A NAPI FOGYASZTASI CIKKEK PIACAROL

UZLETI DONTESHOZOK RESZERE
I,
A Foodapest KIALLITAS HIVATALOS LAPJA

A $HO/EVZ 57 AKKIALLITAS STRATEGIAI PARTNERE
(2010. OKTOBER 19-22.)

2010. junius V. évfolyam 6.szdm goo Ft

Kiemelt témank janiusban
SIAL d’Or magyar dijas a Mirelite Mirsa medvehagymaja

Trade

[
m a a Z I n Meleg nyér - hosszu koktélok
Trade magazin-~

Logisztika

' A Grabowski kiadasaban

bg


http://www.pick.hu

KISHASZONJARI\/IUVEK 110 EVE
UJ RENAULT MASTER

SUERAE A R __J_N_wu,;‘:ﬁmwmﬁ"

www.renault.hu | Informéaciés vonal: 06-80-101-211

<
o
=
=
=y <
EVc
120 000 km

MAR NETTO 3 190 000 FT-TOL
A 22 RKODOTER » ALACSONY FEANTARTASI KLTSEG DRIVE THE CHANGE 7

* ELSO- VAGY HATSOKEREKHAJTAS @ PRAKTIKUSAN ES KENYELMESEN
KIALAKITOTT VEZETOFULKE  TOBB MINT 100 VERZIO RENAULT

A feltlintetett kezd6ar és ajanlat 2010.05.01-j6t6l visszavondsig vagy a készlet erejéig, kizardlag a Renault Crédit dltal nydjtott Prémium pénz(igyi lizingkonstrukciéval egyltt megrendelt gépjarmiivek esetén érvényes.
*A garancia a két érték koziil a korabbi lejartdig érvényes. Jelen tdjékoztatas nem teljes kord, és nem mindsil ajanlattételnek. A képen lathatd autd illusztrécio. Bruttd ar: 3 987 500 Ft. Részletekrdl és feltételekrdl
érdeklGdjon az akcidban részt vevé RENAULT-mérkakereskedésekben! A Renault ajanlasa az


http://www.renault.hu
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Uj idok, Uj vilag: itthon és Eurépaban
Tapolca, Hotel Pelion, 2010. szeptember 29-oktober 1.

club

Szeptember 29., szerda Szeptember 30., csiitortok

- 10.30-12.30 Oraatallitas? 7.00-10.00 Reggeli
f " El6adas és kerekasztal-beszélgetés

.. szakértdinkkel a kormanyzat, gazdasagi
elemzdk és a szakma bevondasaval a
gazdaségi kornyezetrdl itthon és a vildg
meghatdroz6 orszagaiban, a varhaté valtozasokrol és
torvényi médositasokrol.
A beszélgetésben részt vesznek intézményi képviselok és a Lanchid
Klub tagjat:
HovAnszky LAszLé elnok (Metspa), Bala SANDor (LG), BENeDEk LAszLo
(Heineken), Boros PETer (CO-OP Hungary), prR. K6ves ANDRAS (Sods
Tészta), bR. MIKLOSVARI GEZA, DR. TiMAR IMRE (Tanner Trade), FAzEkAs ENDRE
(SIO-ECKES), FEKETE ZOLTAN (Méarkaszovetség), br. FiscHerR BELA (Magyar
Cukor), FoLpest Gyoray (SCA), HAzt ZowtaN (Nagybani Piac), HERMANN
ZsuzsaNNA (Trade magazin), JusTiN IsTvAN (Feibra), Kepves Ferenc
(PET Hungdria), KovAcs LAszi6 (PICK Szeged), Krizs6 Szivia (MTV),
Kuisus TiBor (Redl), LAszLé ATTiLA (Consat), MaGyar PETER (Tradeover),
Mortérisz KaroLy (Univer Products), MurAny! LAszLé (CO-OP Hungary),
Prutzer TAMAS (Aquarius Aqua/Buszesz), RAcz J6zser (Datész), SALTZER
KorNEL (Spar), Serest GYORGY (Bonbonetti), Sowtész GAsor (Ostoros-
Novaj Bor), STRAsSER-KATAI BERNADETT (MONA), SzALOKY-TOTH Jupit
(Nielsen), SziLAcy1 LAszL6 (Hell Energy), TarsoLy J6zser (Coca-Cola), TOTH
ZoLTAN (Grow Sales), VULETA ZsoLT (Bacardi-Martint), bR. ANDICS JENG, DR.
Csirszka GABOR, KuTt FERENC, MATUS ISTVAN, POGR ZOLTAN, SzEKACS TIBOR

10.00-12.30 Id6 van!

Eldadas és kerekasztal-beszélgetés a kereskedelmi lancok vezetdivel és
piackutatokkal konkrétumokrol, aktudlis tervekr6l és az tjragondolt kereskeddi-
beszallitéi kapcsolatokrol

7 ¢ 5

12.30-13.30 Ebéd

15.30-16.00 Kavésziinet, beszélgetés, felfrissiilés

<5

13.30-15.30 Digitalis ébresztoéra
Informatikéval és modernizdlassal is ndvelhetd a hatékonysag és a profit
(A szekcid)

13.30-15.30 Idézitett bombak
Markainnovéaciok és kereskedelmi markék a valsag utan (B szekcid)
El6adésok és beszélgetés szakembereink bevondsaval

16.00-18.00 Id6zénak
Logisztikaban és csomagolasban is van 0j a Nap alatt
(A szekcid)

16.00-18.00 Orasmesterek

Bevdlt technikdk és fortélyok a trade marketing tervezéshez
(B szekcid, a Trade Marketing Klub kihelyezett tlése)
El6adésok és beszélgetés szakembereink bevonasaval

X > 20.00 Galavacsora, Eletmiidij-atadé és meglepetésprogram
13.30-17.00 Kismutato, nagymutato

12.30-13.30 Ebéd
Alapanyag-termelés, piac, fogyasztas:
lathato torekvések, lehetséges megoldasok

Megszélal az Uj minisztérium, valaszolnak a cégek

képviseldi és a piaci adatok

Oktadber 1., péntek

7.00-9.30 Reggeli

\ ¥ ,  9.30-13.00 Rohan azidd
e Hogyan nyer teret az elektronikus informacidatadas a kommunikécié minden terén?
Meghatdrozé szakemberek izgalmas el6adasai a BTL- és ATL-kommunik&cié leglijabb trendjeirtl

17.00-19.30 Szabad program,
beszélgetés, felfrissiilés

13.00-14.00 Ebéd

19.30 Kerti parti

Altalanos informaciok:

Arészvételi dij a konferencia teljes id6tartaméra: 219 000 Ft + &fa, amely az egydgyas elhelyezés és az ellatas
koltségeit is tartalmazza. Rovidebb tartdzkodas esetén egyedi rat biztositunk.

Jelentkezzen 2010. junius 30-ig, és 15% kedvezményt biztositunk a részvétel dijabol!

A konferencia ideje alatt folyamatos angol nyelv(i szinkrontolmécsoldssal tdmogatjuk kiilftldi vendégeink

Jelentkezni a jelentkezési lap kitoltésével és visszakiildésével lehet. Egy jelentkezési lapon csak egy személy
regisztralhat.Jelentkezési hataridd: 2010. augusztus 30

Tovabbi informacid: Szabd Timea, telefon: (30) 826-4159, (1) 441-9000/2434-es mellék; fax: (1) 201-9490;
e-mail: marketing@grabowski.hu vagy info@trademagazin.hu.

részvételét. Programfelhivasunkat és a jelentkezési lapot megtaldlja honlapunkon is: www.trademagazin.hu

Tamogatok:
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MOVING MINDS
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Jelentkezési lap

- |

{ Levelezési cim:
} { Fax

D POPAI-tag vagyok,
és ezzel jogosult
5% kedvezményre

fax: +36 (1) 201-9490

} { Ad6szam

() 1gen, részt kivanok venni a konferencian az alabbi adatok alapjan
Beosztas: } { Cég

} {Szémlézéswim:
} {E—mall'

{ Telefon:

D TMK-tag vagyok, és ezzel
jogosult
8000 Ft+afa kedvezményre

Kértyaszamom:

20107/...

D Nem kérek egyagyas elhelyezést, igy jogosult

Datum:
vagyok 12 000 Ft+afa kedvezményre

-« J J J Ju

{ Aldirds, pecsét:

D Trade magazin el6fizetd vagyok, és ezzel jogosult bruttd 3000 Ft kedvezményre

Erkezés: ()09.29. ( Jog3o. [ Ji001L
Tavozas: ()09.29. (Jog30. (J1001.

A jelentkezési lap visszakiildése egyben szdmla ellenében torténd fizetési kotelezettséget is jelent. A jelentkezés lemondésat csak trasban, legkéstbb
2010. szeptember 1-jéig tudjuk elfogadni. Amennyiben a lemondés ezutan érkezik meg, (gy a részvételi dij teljes egészében leszamlézasra ker(il
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Jol sikeriilt talalkozo

A recessziéban is sikeres vallala-
tok valljak, hogy az uton csak el§-
re érdemes menni. Még akkor is

kellenek az innovaciék, ha a fo-
4 \ gyasztok kézifékes mozdulattal
"t véltoztatnak a fogyasztasukon,

mert bizony az 4j termékek ki-
probaldsatol tovabbra sem hatdrolédnak el. Es
errdl a piackutatok is igyekeznek meggy6zni
megbizdikat: kell a megkiilonboztetés, alatha-
tésag, a termékfejlesztés. Az viszont mar csak
kés6bb deriil ki, hogy egy termék mennyire si-
keres, mennyiben taldlkozik azzal a vasarléi
sziikséglettel, amire fejlesztették. Egy jol sike-
riilt taldlkozdja a problémdnak és megolddsnak
sikert hoz, rdaddsul mindenkinek.
A mijusi STAL d’Or nemzetkozi versenyfordu-
l6ban kozel 270 termék mutatkozott be, koztiik
kilenc magyar. A kategériankénti bemutatdson
30 orszag 2 perces prezentdciokban mondhatta
el, hogy az adott termék mit6l innovativ, sike-
res, és batran ajanlhaté mas orszagok szamara
is. A terméktaldlkozon sok izgalmas fejlesztés
mutatkozhatott be. Magyarorszagrol a Mirelite
Mirsa fagyasztott medvehagymdja volt a kiilf6l-
diszakemberek szdmdra a legkiilonlegesebb. Az
eseményrdl és a versenyt nyert termékekrdl b6-
vebben a 18. oldalon olvashat.

Hermann Zsuzsanna
fészerkesztd

2 A fortunate meeting

Companies which are successful even at the time of economic
recession say that the only way to go is forward. Innovations are
necessary even if consumers pull the handbrake of consumption, as
they will not shy away from trying new products. Market researchers
try to convince their clients: differentiation, visibility and innovation
are a must. It will only be revealed later how successful a product is
going to be, to what extent it is going to meet the consumer demand
it was developed for. A fortunate meeting of problem and solution
brings success for everyone. At the international jury round of SIAL
dOr in May nearly 270 products were introduced - g from Hungary.
At the category presentations 30 countries were given 2 minutes to
explain why their products were innovative, successful and recom-
mended to others. Numerous exciting innovations were presented.
From Hungary, MIRELITE MIRSA's frozen bear’s garlic was the most
interesting for foreign experts. You can read more about the event
and the category winners on page 18.

Zsuzsanna Hermann

Editor in chief

Felel6s kiadé:

Dr. Szakdcs Lészlo
Ugyvezetd igazgatd
szakacs.laszlo@grabowski.hu

-

Altalanos menedzser-
foszerkeszto:

Hermann Zsuzsanna
hermann.zsuzsanna@trademagazin.hu

JolsikerUlt talélkozo
LMF

Palyak, utak, zsakutcak
Hireink

Kiemelt témank juniusban

SIAL d'Or magyar dfjas
a Mirelite Mirsa medvehagymdja

Parbeszéd

Polctiikor
Lanyhult a grillezési kedv

L L . ‘ \‘\
Kevesebb grillpartit szerveznek, helyettesité
termékeket keresnek a pénztarcdjukra job-
ban odafigyeld fogyasztok - errél taniskod-
nak a grillkészitmények piacanak adatai. A
gyartdk elsgsorban a kiszerelések méretének
csokkentésével védekeznek a tendencia el-
len, és abban biznak, hogy ez a 1épésiik még
tobb {zvarians kiprébalaséra 6sztonzi a fo-
gyasztokat.

Inkdbb a fliszerkeverékekkel lehet
markahUseéget épiteni

Uj elemeket keresnek

a kommunikaciéban

az ételizesit-méarkak

Z6ldul a jegestea piaca
FOzésre, tarolasra, szallitdsra

Gazdasagosabb gyartdi, minGségibb
sajat markas papiraruk

Szalai Laszl6

Telefon: (70) 212-5072

Telefon: (30) 527-2852

Tovabbi dllandé munkatdrsak:

Czauner Péter

Ujségir6
czauner.peter@trademagazin.hu

Barok Eszter

Ujségir6
barokeszter@gmail.com
Telefon: (20) 325-0583

Kiadéi munkatérsak:

Kereskedelmi igazgato:
Németh Lészl6

St

Telefon: (30) 611-2152

Foszerkeszto-helyettes:

szalailaszlo@trademagazinhu

nemeth.laszlo@grabowski.hu

~
Ipacs Tamas
(jsagiré, HoReCa-rovat
ipacst00@t-online.hu
Telefon: (30) 500-g061

Szab6 Kriszta
(jsagiré

5 Telefon: (30) 515-7044
=

&

Crafikal tervezés:

Telefon: (30) 869-1665

Tordel6szerkeszto:

Szarvas Richérd
szarvas.richard@grabowski.hu
Telefon: (70) 207-8267

szabokriszta@szabokriszta.hu

Ujségir6
lakatos.maria@trademagazin.hu
Telefon: (20) 954-0489
Zubreczki Dévid

Ujsagir6
zubreczki.david@gmail.com
Telefon: (20) 546-0632

ﬁ Dr. Lakatos Maria
B
D

 Webdesign:

Bajai Kéroly
5 bajaikaroly@gmail.com
.= Telefon: (30) 560-2371

b )

Szerkesztségi referens:
Kuthy Csilla
kuthy.csila@grabowskihu

1 Tel: (1) 441-9000/2424 M., (30) 826-4158

Foté- és képszerkesztés:

w

Récz Mihdly (Food Foto Bt.)
foodfoto@tvnetwork.hu
Telefon: (20) g41-1123

Trade magazin+: Logisztika
Szorosabb partneri kapcsolatokkal
a tulélésért
Sokat spérolhat a logisztika
az informatikaval

Az egyre élesedd gazdasagi versenyben el-
engedhetetlen egy vallalat szamara az olyan
informatikai rendszer kiépitése, amely a pon-
tos adminisztrativ tevékenység mellett a fo-
lyamatokat iranyitja, a dontéshozok munkéjat
segiti, és a vallalat kiils6 és belsg informaci6-
szolgaltatasi kotelezettségének eleget tesz.
Fontos, hogy egy véllalatiranyitdsi rendszer
segitse, ne pedig bonyolitsa a mindennapi
munkat, tudja kezelni a gyors véltozasokat.

Lathatatlan nyomozok
Bizalmi cikkhez ill§ bizalmi mddszerek

HoReCa
[tthon
Parhuzamos fejlédés
Franchise
Megnyilt

Otlet - innovdci
Ma szérélap, holnap iPhone
[talvilag

Ertékesités:

Bétai Dora (Batai Team Bt.)
médiamenedzser
batal.dora@trademagazin.hu

Telefon: (20) 958-2194, (30) 826-4156

Bétai Tibor (Batai Team Bt.)
médiamenedzser
batal.tibor@trademagazinhu
Telefon: (20) 917-1594
Bétai Baldzs (Batai Team Bt.)
| ’ médiamenedzser
o&

batal.tibor@trademagazin.hu
Telefon: (30) 908-83 67

Gratt Marianna (GSD-H Kft.)
médiamenedzser

gratt marianna@trademagazin.hu
Telefon: (30) 954-3922, (30) 826-4157

BESZELJUNK A LENYEGROL! Grabowski

Grabowski Kiadd Kft., 1016 Budapest, Naphegy tér 8.
Telefon: (1) 441-9000/2424 m. mFax: (1) 201-9490
E-mail: info@trademagazin.hu

Internet: www.trademagazin.hu
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Meleg nyar, hossz( koktélok Aranykeészités Hazilag LMF

Szakmai konferencidn

Instore-Outdoor mondta egy neves miiszaki
A POPAIl jelenti l&nc képviselje: azért kap-
POS-005 tak fogyasztévédelmi birsa-

got, mert a hiit6szekrények
belst vilagitasat ellaté iz-
z6kon nem szerepelt vala-

Bevaltja-e?

Az év legsikeresebb promacidja 2009.

- ezlistérmesek Fekete Zoltan " Mernetetientiiontosjet
fotitkar zés. X hiit6 szorozva Y forint

Mérkaszévetség birsdggal egyenld szimpla
hilyeség? Egy masik cégre
azért réttak minéségvédel-

mi birsagot, mert azimportaru cimkéjén nem fordf-
Markdk és hirességek totték le magyarra a szdrmazdsi orszag nevét. Elég
abszurd? Eléggé magyar? Kozben meg 15-20 sza-
zalékra saccoljdk a piacot fertézo, kiirthatatlannak
l&tsz6 szirke- és feketekereskedelmet.
Goresbe randul a gyomra ma az étlag Ugyvezets-
nek, amikor azt hallja, fogyasztévédelem. Hang-
zatos hadmUiveleteket jelentenek be a piac meg-
tisztitdsara, aztan a sajtétdjékoztatdk utan min-
den elcsendesedik, bedll a szokésos tigyme-
net, jonnek, birsdgolnak, elmennek. A bosszant6
hungarikumokat mér ne is emlitstk.

Ma Magyarorszadgon tobb mint 40 allamiintézmény.

foglalkozik fogyasztévédelemmel, piacfeliigyelet-

tel. Sok baba kozt elvész a gyerek, pedig LMF, Lehet

Mas a Fogyasztévédelem. Valédiszemléletvaltozas-

ra lenne szilkség, hogy a fogyasztévédelem ne je-

lentsen politikai PR-iz( &llami gydmkodéast a tehe-
tetlennek képzelt ,kisemberek” érdekében, és ne
legyen az dllamkassza felturbdzasanak eszkoze se,

a véllalkozasok néha mdr 6ncélu bintetgetésével.

A valddi fogyasztévédelem lényege az értékte-

remtés és a minéség tisztelete. Lehetne a fo-

Innovaciok és kampanyok

Horizont

A ma italfogyasztasi trendjei kedveznek a
nyari koktéloknak, amelyek jellemzdje a kony-
nyliség, frissesség és a kisebb alkoholtarta-
lom. A melegben jobban kedvelt long drinkek
sokszintiségét a kevert italokhoz kordbban
nem, vagy csak ritkdbban hasznalt alap-
anyagok alkalmazasa is biztositja. Korképiink
Osszeéllitdsahoz ismert mixerektdl és italfor-
galmazo cégek szakembereitdl kértiink se-
gitséget.

Piaci analizisek

AKI: Az er8s forint
a husimportnak segftett

GKI: Az export és az ipar
mar novekszik

Coface: Lassabb fellendiilés varhatd

slsao téna : asztovédelem Gsszekotd kapocs a becsiletes
az eurdovezetben ':a\/ba;sfzzjzgiz';: :;Zi,?:g lezvzgirs atl:,iast;r-_ sgllalkozésok, a partnerként v?selked’c’) allam, és
KSH, Eurostat lasra kinélt termékeket. Arprémiumot csak a a feln6ttként kezelt fogyasztok kozétt. Lehetne
Trendpéldak 03 valodi tobbletértéket megtestesits marka- @ iy 10vedelem EEtaEs g, verse ) pesss
o kért hajlandok fizetni. Egy-egy j6l megvalasz- gi alapkoncepcio. Lehetne a fogyasztovedelem a
Virdgvasar egesz evben tott hiresség szamtalan médon részt vehet a fenntarthatosag szinonimaja is, hisz a silany ter-
GfK mérkaépités folyamataban, a marketingstra- mékek gyartasa, forgalmazasa és fogyasztasa je-
Nielsen tégia megvalésitasaban. lenti a legnagyobb pazarlast.

Lehetne? Ezrajtunk, tisztességes gyartokon és ke-
reskeddkon is mulik. m

Branaldi 11. m Buszesz B3 m Drava Hotel 89. m Dunder 57. &= CPCBD
= Erste Bank 5. ® Farm Tojas 35. m GS1 55. m Gyermelyi Atalco?ference}?the Qe?dre?ﬁntative oﬁf_a fjogsut;z:—
. SR . er electronics chain told: they were fined by the
71. m Grabowski 23"_67' = Hazi Piros Paprika 31., 83. consumer protection authority, because some
Hungexpo 67. = Kaiser Food 27. mKoch's Torma 37. ® important information was not indicated on the
Kométa ‘g9 25. m Lekkerland 51. m Magyar Posta 55. = light bulbs of the interior lighting in refrigerators.
Mary-Ker 23. m Matheus Pélinkahaz 59. = Nielsen 81. = Does it sound absurd? And all this happens when
- : : grey and black retail is estimated to have a 15-
m a a Z I n POPAI 91.  Pfenning 49. ® PICK Szeged B1 m Prominens 20 percent share of retail sales. In Hungary, more
56. m Promosalons 17. m Real Nature 9. mRed Bull g4. = than 4o state institutions protect the interests
Regal 13.mRenault B2 m SCA 29. m SOLE-MIZO g3.m SSL 7. of consumers. Too many cooks spoil the broth

- but CPCBD: Consumer Protection Could Be

Utcai terjesztésre nem keriil m El6fizethett kizvetlenil " SZMaS, Food 32-33.= de“bo B4wTrade go 43. = Unilever Different. Real consumer protection is about cre-

aMagyar Postandl m hirlap@posta.hus (80) 444-444 93. m Wiesbauer -Dunahus 26. s Xapt 53. ating values and respecting quality. It could also

u ElBfizetési di bruttd 3000 Ft/év mISSN: 1788-4179 be a synonym of sustainability as manufactur-
AT PRPP ielent ira 4 4 iadé kizard idonat ké- i d selling poor quality products is a waste

Nyomdai el6aLlitas: HTSART Nyornda és Kiadé A lapban megjelent irdsok és fotok a kiadd kizardlagos tulajdonat ké Ing an ;

|:g[e[65 vlezetﬁ:lHalészwén d pezik. Azok Ujrakdzlése, idézése, vagy barmilyen formaban, elektroni- of resources. Could it be? It also depends on us,

kus, illetve nyomtatott médidban térténd, részleteiben vagy egészében honest manufacturers and retailers. =

ATrade magazin auditalt 4tlagos nyomott példany- valo publikaldsa csak a kiadd eldzetes, irésos engedélyével lehetséges!

széma 23 000, ebbdl auditaltan terjesztett 22 864.

(2009. I.fv. audit) _”Dﬂnl—amﬂt Vlrtuélls magazinunk

Szaklapunkat ellendrzott kereskedelmi és W mwmlm)me,! s@ N F' megtalalhaté a e

HoReCa-egységek cimlistajéra, zartkort terjesz- Fuudapest HUNGARY | 4 www.trademagazin.hu sprirete

é i uldiu oil | A Lagyarorsza orszerdl
tésben, pOStaI liy kUIdJUk olvasbinknak! A Foodapest AHoventa APOPAI SIAL dOr nemzetkdzi ATMK cimen " gymmm%ﬁ;m' -

hivatalos lapja stratégiai partnere alapitd tagja 2s(iri tagja médiatdmogatéja
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Palyak, utak, zsakutcak

A honi élelmiszeripar a tavalyi termelésének egy szazalékos visz-
szalépése mellett képes volt Ot szazalékkal novelni az exportjat,
a negativ eredmény azonban gy |ott ki, hogy a belfoldi értéke-
sités harom szdzalékkal csokkent. Az Elelmiszer-feldolgozok Or-
578805 SzOvetségenek (EFOSZ) idei kUldottkozgylilésén az okok
kozOtt soroltak, hogy inflacios fekként a fizettképes kereslethez
képest draga alapanyagok arat csak mértékkel tudtak az araik-
ban érvényesiteni, igy az agazat teljesitménye évrol évre romlik,

s mar ki tudja, miféle tartalékait éli fel.

okan vélik ugy, hogy mas palyat

futott volna be a hazai élelmiszer-

ipar, amelyik sorra vesziti el pati-
nas markdit, ha a privatizdcié masként
torténik. Mindenesetre most rosszul jon,
hogy a nemzetkozi nagy- és kist6ke me-
nekiil a sovanyka hasznot igér6 magyar
élelmiszeriparbdl. Néhdany éve az illeté-
kesek még igyekeztek nem beszélni ar-
rol, ha egy-egy ismert vilagcég csak név-
leg maradt Magyarorszagon, s ismert,
kozkedvelt magyar termékeit kiilfoldon
gyartatta, s kereskedelmi cégén keresztiil
hozta vissza. Ma mar tény, hogy a kiil-
foldi téke részesedése egy évtized alatt
az élelmiszeripar jegyzett t6kéjében 47
szdzalék koriilire csokkent a 2000-es 63
szazalékrol. Kozben kidertiilt az is, hogy
az iparagat elhagy¢ kiilfoldi t6ke helyé-
re 1ép6 hazai befektet6k képtelenek sajat
erébdl, s messze nem is a kiilfoldi téke
mértékében potolni a tékevesztést. Jelen-
tds a visszaesés a dohany- és soriparban,
de a hiskészitménygyartas és a tartdsito-
ipar termeléscsokkenése is tallépte a tiz
szazalékot, a stratégiainak szamito tej-
ipar négy szazalékkal esett vissza. Az el-
mult évben névekedett viszont a husfel-
dolgozas, a novényolajgyartas és a ma-
lomipar.
Hogy mi tortént volna a gazdasagi val-
sag nélkil, nem tudjuk; csak sejteni le-
het, hogy a mélyrepiilés - lehet, szelidebb
iven, de — nem maradt volna el.
Az orszaggyilési valasztasokat kovetden
az Elelmiszer-Feldolgozdk Orszdgos Sz6-
vetsége Osszeallitotta azokat az ipart érin-
t6 kérdéseket, értékeléseket, ajanlasokat
és elvarasokat, amelyekkel az j kormany
munkajat igyekeznek segiteni, timogat-
ni gazdasagpolitikajanak kialakitdsa so-
ran. Ezzel az élelmiszeripar versenyké-

pességének javitasa érdekében sziiksé-
gesnek és fontosnak tartott gazdasagpo-
litikai, szabalyozasi lépéseket akarjik az
4j kormanynak felvazolni.

Ugy vélik, hogy elfogadhatatlan az a ke-
reskeddk altal hangoztatott allaspont, mi-
szerint alapvetd érdek az alacsony élelmi-
szerar, amit a kereskedelmi lancok kiil-
f6ldon el6éllitott termékek behozatalaval
és azoknak a hazai el6allitasu élelmisze-
rekétdl eltérd arazasi technikdjaval idéz-
nek el6. Ez a gyakorlat a fogyaszt6 szem-
1életét az ar-érték aranyos szemlélettdl a
pusztan az arak alapjan valé dontésho-
zatal felé forditja. Meggy6z6désiik, hogy
a fogyaszto képes tobbet fizetni a boltok-
ban, ha a realis, a termelési koltségekkel
aranyos ard, jo minéségi, biztonsagos
magyar élelmiszerhez csak gy jut hoz-
z4, hogy azzal a hazai munkahelyek meg-
tartasat is elGsegiti.

Ez egy Uj fogalmat is bevezet: a fenntart-
haté élelmiszer-termel rendszert. Ez az
EFOSZ tagjai szerint ugy helyi, mint re-
gionalis szinten, egyre inkabb az eladé-
helyhez kozeli élelmiszer-el6allitas révén
hozza kozelebb a termeldket és feldolgo-

zOkat a fogyasztokhoz. Ezaltal novekszik
az élelmiszer-eldallitas folyamatanak at-
lathatdsaga, igy a fogyasztok bizalma is.
Az élelmiszeripar szamadra is lényeges
lenne az Uj Magyarorszdg Vidékfejlesz-
tési Program feliilvizsgalata. A Fidesz-
kormanytol remélik, hogy a célkittizé-
sek kozé keriil az élelmiszeripar sulya-
nak megfelel6 tamogatdsa is. Ezzel 6sz-
szefliggésben az alapanyag-el6allitas és
a feldolgozas 6sszehangolt, egyiittes fej-
lesztését tartanak szitkségesnek.
Emellett sziikségesnek tartanak a ,Ma-
gyar Termékprogram” kidolgozasat. Ez
a meglévé védjegyek és megkiilonbozte-
t6 jelzések helyett egyetlen egységes felté-
telrendszer alapjdn azonositana a magyar
élelmiszert, és segitene a magyar fogyasz-
tok arra vonatkozo tudatossaganak kiala-
kitasaban, hogy magyar élelmiszer vasar-
lasaval lehet a magyar munkaerdt meg-
védeni, és a hagyomanyokat meg6rizni.
A kereskedék és élelmiszer-feldolgozok
az elmult években egymassal olykor éle-
sen szemben dlltak, holott egy ujfajta
konszenzust is lehetne teremteni kozot-
tiik, ha egyensulyba keriilne az alacsony
ar, illetve a masik oldalon a magyar aruk
felvasarldsanak igénye. Tudomasul kell
venniink, hogy az a fajta kereskedelem-
politika, amelyik csak az areldnyoket ve-
szi figyelembe, mar nagyon régen zsakut-
canak bizonyult. A XIX. szdzad megmu-
tatta, mi kovetkezik, ha az egyik évben
éppen a magas ar reményében eladjak
még a vetnivald burgonyat is. A ropke
arelényt oriasi éhinség kovette, igy ak-
kor viszonylag hamar megtanultak a sza-
bad piac és a kozponti szabdlyozds kozti
egyensuly megteremtésének sziikséges-
ségét. Valoszintileg ehhez a ponthoz ér-
keztiink el most. =

== Paths, roads and dead ends

With the level of production shrinking by 1 percent, the Hungarian food industry was able to increase export
by 5 percent last year. At the same time, domestic sales decreased by 3 percent. Many are of the opinion that
the Hungarian food industry, which keeps losing its prestigious brands, would have gone on a different path if
privatisation had happened differently. Indeed, it is bad for us now that foreign capital flees the domestic food
industry: in 2000 the proportion of foreign capital in our food industry was 63 percent - now it is down at 47. In
parallel with this, we realised that Hungarian investors were unable to take their place. There was a significant
downturn in the tobacco and beer sectors and the milk sector’s decline was 4 percent. We do not know what
could have happened without the world economic crisis, but apparently our troubles would only have been
milder. After the parliamentary elections the Federation of Hungarian Food Industries (EFOSZ) compiled a list of
issues, evaluations, recommendations and expectations to help the work of the new government in improving
the competitiveness of our food industry. The organisation is convinced that consumers are willing to pay more
in shops if this is the only way to get good quality, safe Hungarian food products. EFOSZ expects the new gov-
ernment to revise the New Hungary Rural Development Programme and to support the food industry according
to its importance. EFOSZ also finds it necessary to develop a ‘Hungarian Product Programme’, which would
standardise the different criteria Hungarian food products must meet. Last but not least, we must also under-
stand that retail policy cannot solely be based on price advantages: retailers and food processing companies
need to come to a new type of compromise. =
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Folytatddik a Pedigree®

Orokbefogadéasi Program

2010. nyertes menhelyeinek képviseli

Magyarorszag egyik legnagyobb dllateledel-gyarto6 és -forgal-
maz6 vallalata, a MARS Magyarorszag idén folytatja a Pedigree®
Orokbefogadési Programot, amelynek célja a menhelyen él6 ku-
tydk sorsénak javitasa és a tarsadalmi tudatformalés. A kampény
anyagi alapja a Pedigree® termékek értékesitésébdl 2010. junius
1. és november 30. kozott befolyt 6sszeg, de minimum a cég al-
tal garantalt tizmillio forint, amelyet az 6t nyertes menhely ko-
z0tt osztanak szét. A kezdeményezés sikerét jelzi, hogy a honlap
(http://pedigreeorokbefogadas.hu/) segitségével eddig mintegy
masfél ezer kutya taldlt gazdéra. Idén két téma kap kiemelt hang-
sUlyt: a virtudlis 6rokbefogadas és az trokbefogadott kutyak be-
illeszkedése U kornyezetikbe. m

E= Pedigree® Adoption Programme continues

Pet food manufacturer MARS Hungary continues its programme for improv-
ing the conditions of dogs living in shelters. The revenues from Pedigree®
product sales between 1 June and 30 November 2010 will go to the five
winner shelters, but the company guarantees a minimum support of HUF
10 million. =

Uj vezetdk a Borsodi élén

== Atalakult a Borsodi Sorgydr Zrt. menedzs-
mentje: a korabbi marketingigazgato, Mésza-
ros Zsolt ismét ezt a tertletet irdnyitja, Vladan
Mati¢ személyében pedig Uj vezet csatlako-
zott akereskedelmiszer-

vezethez.
Mésza Mészaros Zsolt, aki mar-
eSZaros ketingigazgatoként kezd-
Zsolt ‘ ,lggf tg ‘t 5 Boreodi = =
marketingigazgat6 e“pa y)a utasa _a O[SO/l P
Borsodi Sorgyéarban, majd az érté- - y

kesftésben a HoReCa és ‘\A

a Small FQod terlletét irényit”c.)tta, mos.t Gjra Viadan Matié

a marketingfeladatok vezetgje lett, miutan  kereskedelmi
Szirbek Andrés tavozott ebbdl a poziciobdl. igazgato

vladan Matié a Starbev tulajdonaban levs  Borsod
Apatinska Sorgyarbdl érkezik a tradicionalis

kereskedelmi igazgatdi pozici6 betoltésére. Ebben a feladatkor-
ben Vladan irényitja majd a HoReCa, illetve a Small Food csatorna-
kat Magyarorszagon. =

2= New executives in Borsodi’s management

Borsodi Brewery’s former marketing director, Zsolt Mészdros returned to the
post. He has recently been responsible for the HoReCa and Small Food chan-
nels in sales. Vladan Mati¢, the company’s new commercial director left Apat-
inska Brewery to supervise the two above-mentioned channels at Borsodi. =
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Uj kalsd, megujult tartalom
Pl Pl pd

a Sagatol
A Saga 2010-ben mindent atfogo, Uj arculattal jelenik meg. Mos-
tantol az Uj, modernebb Saga logd kdszon vissza a csomagolo-
anyagokrol, amelyek markansabban hangsulyozzak a Saga ter-
meékek prémium mindségét.
Azonban nemcsak a kiils@ Gjult meg, a tartalomis Uj izekkel gaz-
dagodott: a Selyemsonka két (] fzvarianssal, Medvehagymas és
Pikans valtozattal jelenik meg a polcokon. A portfélié Uj tagjai 100
g-0s kiszerelésben kaphatoak, ajanlott fogyasztoi aruk 315 Ft.
A pulykamajas-termékcsalad harom (j izzel jelenik meg: Klasszi-
kus Sdga Pulykamdjas az egyszer(ibb izek kedvel6inek, az izgal-
masabb izekre vagydk pedig a Csipds, illetve a Medvehagymas
pulykamajas kozul valaszthatnak.
Mindh&rom pulykaméjas 120 g-os kiszerelésben kaphato, ajanlott
fogyasztdi aruk 199 forint. =

B A new look and new content from Saga

In 2010, Séga sports a completely new look: @ more modern Saga logo will
appear on packagings, which emphasise products’ premium quality. Selyem-
sonka will be available in Piquant and Bear's garlic versions, in 100-g packag-
ing for a suggested price of HUF 315. =

A pink vildgbajnok

A Martini Rosato kategoérigjaban egyeduli ¢ S
aranyérmesként szerezte meg a legjobb- ]
nak jér6 elismerést az idén tavasszal tize-
dik alkalommal, San Franciscéban megren-
dezett Szeszes Italok Vilagbajnoksagan. A
versenyen induld 1024 italnak egy 30 tagl
nemzetkozi zsUrit kellett meggydznie.

Az elismerés azért is figyelemreméltd, mert a
Rosato a MARTINI termékek kozul a legfiatalabb.
Az olaszitalgyart6 cég szakértt csapata folyamato-
san figyelemmel kiséri a legljabb alkoholfogyasztasi
trendeket. A roséborok ndvekvé népszerliségét lat-
va kezdték el arézsaszin ital kifejlesztését. igy sziile-
tett meg a Rosato, egy lagyan fliszeres, elegans ital,
amiben a szegflszeg, a fahéj és a szerecsendid

ers zamata harmonikusan keveredik a mal- —
na és a citrom kdnnyed aromajaval. = . -
2= Pink world champion

This spring Martini Rosato won the only gold medalin its category at the 10th
World Spirits Competition in San Francisco. Rosato, the youngest product in
the MARTINI family, convinced a 30-person jury of its excellence at a compe-
tition where there were 1,024 spirits competing. =
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Meguijult a NIVEA Baby Ujabb harom eziistérmet
termékcsalad szerzett a Torley cégcsoport

' N . A Szicilidban aprilis 23-25. kozott, 16.
N IVE A alkalommal megrendezett Concours
Mondial Bruxelles borversenyen eziist-
— S J éremmel dfjazték a Torley cégcso-
" E) port Hungaria Extra Dry, a Chapel Hill
- H&\{ ; Sparkling Chardonnay Brut és a Chapel
- — Hill Sparkling Pinot Noir Rosé Brut pezs-
goit, valamint ezUstérmes lett a Bock
pincészet Villanyi Capella borais.
A Concours Mondial Bruxelles a
mintak szamat tekintve a vilag leg-
nagyobb borversenye. A birdlok 41
orszag 250 legelismertebb szak-
emberei kdzdl kerdltek ki. A vilag
négy kontinensérdl tébb mint 7000
minta érkezett, 2040 érmet osztot-
tak ki (6g nagy arany, 748 arany és
1223 ezust). Osszesen 19 magyar
terméket neveztek, ebbdl 4 érem

2= A renewed NIVEA Baby

e sziletett.

product family . ..

New paraben- and preservative-free products in the NIVEA Baby == An Oth er thr eesli lver m edals f or Tor ley Gr OUp
family care for the sensitive skin of babies even better. A more At the 16 Concours Mondial Bruxelles wine competition, held in Sicily on 23-25 April, Tor-
practical packaging and @ modern design also make the products ley’s Hungaria Extra Dry, Chapel Hill Sparkling Chardonnay Brut and Chapel Hill Sparkling
more appealing. NIVEA Baby’s revamped website, www.nivea.hu/ Pinot Noir Rosé Brut sparkling wines were all awarded silver medals. Bock winery’s Villdnyi
baby awaits parents with new content. = Capella wine also won a silver medal. »

Makacs bérkeményedés?

Mostantol sima'tugy. s
o gy

)Mrhom&ny.dﬁnlﬁvoliﬁu >
}ﬁy‘mmlwminymmh. brkeményedés
WWMWMMM

| csupén hidratal. Specidis formuldja valoban fellazitja a kemény

bérsejteket és segit megszabadulni téliik, mikézben taplalja

i
!
;
:
;

az alattuk levd bért... puha, rugalmas labakat varazsolva. \k

Az UJ Scholl bérkeményedés eltévolité termékcsalad tagja. Bérkeményadés
. g

Ldthatéan puhdbb bér 7 napon belil* kbrpeng ey ooyl
Tovébbi informaciok: www.scholl.hu/labapolas

164 tesztalany B2%-a szerint an @

vww.scholl.hu/labap gredl ieciicenny

termékcsalad:
L'} * >
rkeményedés-



http://www.scholl.hu/labapolas

mmm hireink

Ismét defibrillatorokat adomanyozott a Henkel

A Henkel Magyarorszag Kft. harom defibrillator-készUléket helyezett el Békés megyeé-
ben. Az egyik készllék egy békéscsabai egészségligyi intézmeényben, a Lencseési Gti or-
vosi rendel6ben, mig a masik kett6 a vallalat korosladanyi folyékony mosé- és haztartasi
tisztitoszereket eldallitd gyaraban talalhaté. A hordozhat6 berendezéseket akkor is le-
het hasznalni, ha az utcan kdvetkezik be valakinél szivledllds. Mindkét helyszinen tobb
hozz&ért6 személy lesz, aki haszndlni tudja majd a készlléket, mert a Henkel életmentdi
és Ujraélesztési képzést is finansziroz hozza.

A Henkel Magyarorszag Kft. eddig hét életmentd késziléket vasarolt azoknak a telepu-
|éseknek, ahol telephelyei vannak Magyarorszagon. m

B= Henkel donated further defibrillators

Henkel Hungary placed three defibrillators in Békés County: one in a Békéscsaba health institution situ-
ated on Lencsési Road and two in Henkel's Kordsladany plant. The portable devices can be used out in
the street if a heart attack occurs there. =

HotBrand lett a NIVEA!

Lezarult a Hot Brands 2009 dijakért folyd kiizdelem, ahol a
szépségapolas kategoridjaban a NIVEA bizonyult a legnép-
szer(ibb markanak.

A Sanoma Budapest
www.hotdog.hu ifjd-
sagi-kozossegi inter-
netes oldala 75, Ma-
gyarorszagon forga-
lomban lévé mérka felsorakoztatdsaval hirdetett ver-

NIVEA

Az Arany Aszok kézilabda-szurkolék kdrében meghirdetett jatékéban az

senyt sajat felhasznaldi kdrében. A 2009-ben indult
szavazason olyan regisztralt tagok vettek részt, akik tdl-
nyomorészt kdzép- és felsdoktatasi intézmények hall-
gatdi. A voksolas sorén a hotdog-felhasznalok tobb ka-
tegdridban - divatruhazat, egészség, hipermarket, mobil,
sportaruhaz, szamitogép, telekommunikacio, tv, elektro-
nikai aruhaz, étel, ital, parfim, szérakoztatoé elektronika,
tdradruhaz, sportruhazat és szépségapolas - is kivalaszt-
hattak kedvenc markajukat. =

&= NIVEA has become a HotBrand!

NIVEA was voted the most popular brand at Hot Brands 2009 in
the beauty care category. On Sanoma Budapest’s youth-commu-
nity website www.hotdog.hu registered users, mostly secondary
school and university students, could vote for 75 brands in several
categories. m

Alcoa Fehérvar KC szurkoldi voltak a legaktivabbak, és nyertek csapatuk-
nak 1 0oo ooo forint tdmogatést. A csapat a nyereményt a N&i Kézilabda
NB I. Arany Aszok rajatszés utolsé, Dunaljvaros ellen jatszott mérkszé-
se eldtt vette &t.

Az &prilis 8. és majus 8. kozott meghirdetett szurkoldi jatékban a kijelolt
boltokban és vendéglaté-ipari egységekben Arany Aszokot vasarlok sza-
vazhattak kedvenc NB I-es ndi kézilabdacsapatukra.

Ajatékbanrészt vevd szurkoldk kézilabda-kotddését is erésitették, hiszen
a szavazok kozott naponta 100 darab szurkoléi labdat sorsoltak ki a jaték
teljes idGtartama alatt.

A jatékrol tovabbiinformacié a www.aranyaszok.hu weboldalon olvashato. =

= One million Forints went to Székesfehérvar

Alcoa Fehérvar KC’s supporters were the most active in the game organised by Arany
Aszok and they won HUF 1,000,000 for their team. Between 8 April and 8 May, those
supporters who bought Arany Aszok in designated shops and bars could vote for their
favourite women’s handball team in League 1. =

Mar az Uj generacié is szelektiven gydijt

&%

Az elmult két év alatt 35 szdzalékrol 5o szdzalékra nott a szelektiv hulla-
dékgyjtésben aktivan részt vevs 18-2g éves, jellemzéen kozép vagy fel-
s6fokl végzettségii fiatalok ardnya - dertl ki az OKO-Pannon Nonprofit Kft.
2010-€s lakossagi felmérésébdl. A lakossag zold szemléletének kialakita-
. ® sahoz nagyban hozzdjarulnak az olyan kornyezetvédelmi kampanyok, mint
Ol(@PANNON példaul az OKO-Pannon most zarult A Hulladék érték” cim(i kampénya. A

) tarsadalmi céll rekldmok eredményeként a hulladékképzddés megeldzé-
sétis fontosnak tarté lakosok ardnya sz&motteve mértékben, 32-16l 45 szdzalékra boviilt. Ez te-
hat azt jelenti, hogy egyre tobb olyan lakos gyt szelektiven, aki nemcsak a visszagyjtést, de
a keletkez® hulladékok mennyiségének csokkentését is szem el6tt tartja. m

2= Already the new generation collects selectively

In the past two years, the proportion of 18-29-year old adults actively participating in selective waste collection grew from 35 to 50 percent - reports a survey by OKO-
Pannon Nonprofit Kft., whose recently finished campaign vastly contributed to the spreading of this green perspective. s
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}1i¢1$¢}1 A HONAP TABLAZAT. Cryovac®-csomagolast alkalmaz
Kedvez6 trend a cseh hasipari vallalat
d pénzugyl helyZEtnél égcnsaeghygt?éiéﬂrsstaesfg

A kdzeljovében a fogyasztas alakuldsét jelentésen befolyasolja meld és hiskészit-

a lakossdag sajat, személyes pénzligyihelyzete. A kildtasok meg-
ftélésén alapul a koltési hajlandésag, a fogyasztai bizalom, ami
kulcsszerepet jatszik a vasarlasi dontésekben.

mény-eléallito val- %
lalata, a Kostelecké
uzeniny a standard
zsugortasakokrol at-

A magyar fogyasztok sajat, személyes pénziigyi helyzetének tért a kivalé minGségi és teljesitmény(i zsugorféliakra és az au-
megitélése a kdvetkezo tizenkét honap soran, a valaszadok

tomatizalasra. A Kosteleckénél tizembe helyezett FV45 tipusd

szazalékaban (A 2010. évi online felmérés idépontja marcius vége, , . L) o veis 2 s .
( i & gép a horizontalis formazo-tolté-zard technolégian alapul, rend-

aprilis eleje.)

Megitélés  2007.  2008.  2009.  2009.  2010. kiviil nagy sebesseggel lizemel és egyenesen egy Cryovac® va-
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Kitding 1 1 1 0 1 alacsony beruh&zast igényl6 automatizalds széamos [ényeges
% o5 6 13 >0 o1 eldnyt kindlt: jobb hisminbség, hosszabb szavatossagi idg, tet-
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Az () csomagolds a vasarlok korében is igen pozitiv fogadtatasra
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lelt, amely az eladasok jelentds meérték{ novekedésébenis meg-
Nem tudom 0 2 3 3 3

mutatkozott. =

Forrdsniclsen

= Czech meat industry company starts
using Cryovac® packaging

Kostelecké uzeniny, the biggest meat producing and meat product manu-
facturing company in the Czech Republic switched from standard shrink
bags to high-performance shrinkable films and automation. The new system
guarantees better meat quality, a longer shelf life and a fancier look. =

Bz Favourable trend in consumers’
financial situation

Hungarian consumers’ view of their personal financial situation for the next
twelve months, expressed in percentage (end of March-early April 2010, on-
line survey). m

Jova Joya!

Az a csodalatos szdja...

if1zy ax

ki

A Joya termekkindlata a szdjaitalok mellett most rizs es
zab itallal bévul. Az U italok alapanyagai tradicionalis,
bio gazdalkodasu rozs-es rizstermesztd tertletekrdl
szarmaznak. Telies kidrlessel dolgozzak fel Sket, igy

elelmi rost forrasok, hozzaadott cukrot nem, csak

termeszetesen eldforduld cukrokat tartalmaznak,

laktoézmentesek. Alapanyaguk jellege miatt megis
lagyan edes izlek.

“RALALLAARRLL SRERORRENERAES

Javasolt felhasznalas: mindenhez, amihez egyebkent
tejet hasznalnank.

reaingture
Ami igazan természetes
E-mail: iroda@realnature.hu, Tel: +36 1788 18 38, Fax:+36 179 99 979.
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Kérsz egy falat mosolyt? Superbrands-dijas lett a Tchibo

F

Uj 1zzel jelentkezik a nimma
Smilegummi, az elsé mul-
% tivitaminos gumicukorka. A fi-
- nom, joghurtos réteggel be-
vont gyimaolcsos gumicukor
- Uj csemege, igazi kilonleges-
W s€g AzUjizis bizonydra a gye-
=2 rekek kedvence lesz, amely
& szintén valodi gyumolcslével
és fontos vitaminokkal készul.
Nimmz Smilegummi - vitamin és édesség.
A nimmz Smilegummi gyartoja, a Storck Hungdria Kft. Magyarorsza-
gon a Merci, Toffifee, Werther’s Original, Knoppers és Mamba mérkak-
kalvanjelen, de Storck gyartmany a Riesenkaramella ésaCampinois. =

2= Would you like a bite of smile?

The first multivitamin gummy candy, Storck Hungaria Kft.s nimmz Smileg-
ummi comes out with a new flavour. The new yoghurt-coated fruit gummies
are made using real fruit juice and important vitamins. =

Uj elnok-vezérigazgato
a Dreher Sorgyarak élén

) 2010. julius elsejével Andrei Haret a Dreher
Sorgyérak Zrt. U elnok-vezérigazgatoja.
; j Andrei Haret 2003-ban csatlakozott a
- SABMillerhez mint a romaniai Ursus Sorgyar
- alelnoke. Felel6sségi koréhez tartozott a
pénzlgy, az IT, a késtbbiek folyaman pedig
az értékesités és a disztriblcio teljes terile-
AndreiHaret  te. Pozici6jdban jelentdsen hozzajérult a vél-
Slrr::]':r"eze”gazgato lalat eredményességéhez.
Aszéles kor( tapasztalatokkal rendelkez6 el-
nok-vezérigazgaté feleségével, valamint hat-
éves fiukkal és haroméves lanyukkal koltozik Magyarorszagra.
Andrei Haret Gary Whitliet véltja a vezérigazgatoi poszton, aki
2010. m&jus végén tavozott a Dreher Sdrgyérak Zrt. élérél. Kine-
vezését kdvetden a SABMiller-csoport romaniai székhely( Ursus
SOrgyér vezérigazgatoi pozicigjat tolti be.m

&= New managing director at Dreher Breweries

From 1 July 2010, Andrei Haret is the new managing director of Dreher Brew-
eries. Andrei Haret joined SABMiller group in 2003 as Vice President of Ursus
Brewery, Romania, responsible initially for finance and [T, later moving to lead
sales and distribution. =

Superbrands-dijat kapott a Tchibo, az 6rolt-porkolt kédvépiac
egyik vezetd forgalmazéja, a mindségi kavézas nagykovete. A
Superbrands-program célja, hogy felhivja a figyelmet a marka, a
minBség és az elismertség egységének jelent8ségére. Idén ha-
todik alkalommal Ult 6ssze a 16 tagy, fliggetlen szakemberekbdl
all6 zsri, akik érdemesnek talaltak a Tchibot arra, hogy a vallalat
egy évig viselje a Superbrands 2010-dijjal jaré minéségi elismerést.
A Superbrands-kezdeményezés célja kettds: egyrészt az, hogy
reflektorfénybe &llitsa a kiemelkedd markékat, mésrészt hogy
kovetendd példaként emlitse azokat a fejlddni és tanulni kivand
piaci szereplok részére.

A Superbrands-dij 5 foldrész 86 orszégaban jelent kilonleges min6-
sftést, és egyértelmlien amindségitermékek védjegye is egyben. =

&= Tchibo wins Superbrands award

This year the Superbrands jury conveyed for the 16" time and decided that
Tchibo, the ambassador of quality coffee consumption deserved a Super-
brands award. Superbrands is an initiative with two goals: putting great
brands in the limelight and setting them as examples for others. =

Ujabb aranyérem

a Demeter Pincészetnek *

Aborok olimpidjan, a bordeuax-i Challenge International
du Vin versenyen az egri Demeter Pincészet Hanga
2009 borat aranyéremmel dijaztak. A 34. alkalommal
megrendezett nfvos borversenyen a magyar bora-
szok szépen helytalltak: 7 arany, 17 ezlst és 18
bronzérem kerllt Magyarorszag éremtablézata-
ba. Az 6sszesen 42 érembtl 16 érmet az egri bo-
raszok kaptak, amelybdl 5 érem a Demeter Pin-
cészet munkajat dicséri.

A Hanga 2009 szaraz, mindségi fehérbor egy
konnyed, Udft6 kompozicié (70 szazalékban hars-
levell, 30 szazalékban olaszrizling), amelynekilla-
téban citrus, birs és a vizi liliom fedezhet6 fel. iz¢-
ben 6szibarack, ananasz. E bor nyertes formajat a
100 sz&zalékos kézi szBldmUvelésnek, a kézi szi-
retelésnek, a kivalé mindségli sz6lének és a pin-
cészet szakértelmének egyarant kdszonheti. m

2= Another gold medal for Demeter Winery

Demeter Winery's Hanga 2009 won a gold medal at the 34" Challenge Inter-
national du Vin competition in Bordeaux. Hanga 2009 is a dry, refreshing wine
- 70 percent linden leaf and 30 percent Italian Riesling. Hungarian winemak-
ers won 7 gold, 17 silver and 18 bronze medals at the event. =

Univer: fejlesztési tamogatas iskolaknak

Aprilis 30-an lezarult az Univer Product Zrt. ,Nyerjen a miiskolank! A 200 bekiildstt Sulipontot elérd iskolak automatikusan 5 db focilabdabél
2009-2010" programja, amelyben idén tobb mint 1200 altaldnos és  all6 ajandékcsomagot kaptak. Az Univer idén 2300 focilabdat és 8 millio
kozépiskola vett részt. forint érték( fejlesztési tdmogatast nydjtott oktatasiintézményeknek.
Amésadik alkalommal meghirdetett program soran a vasarlék az Univer- Az idei jaték Gjdonsaga volt, hogy a tagiskolak kilon szerepelhettek
termékeken taldlhatd Sulipont matrica postai Uton torténd bekiildésével  a versenyben, valamint a jaték folyaman legtobb pontot gyjts is-
és atamogatnikivantiskola megnevezésével vehettek részt ajatékban.  kola ktlondijban részesilt. =

B Univer: funding the development of schools

On 30 April, Univer Product Zrt.s et us make our school a winner! 2009-2010’ programme ended. More than 1,200 primary and secondary schools took part in the
programme, in which Sulipont stickers from Univer products had to be sent in. This year Univer supported schools in the value of HUF 8 million. =




Hosszan tarto frissesség férfiaknak

A Henkel az aktiv életmédot folytato férfiaknak kifejlesztette a Fa
Men 3D Protect dezodorokat, amelyek hosszan tarté védelmet nyj-
tanak harom dimenziéban: nemcsak szabalyozzék az izzadast, semle-
-\ gesftik a testszagot, hanem hosszan tart6 friss illatot is biztosftanak.
Az (jj dezodor-termékcsalédot kiegészitve bevezetésre kertilnek az
Uj Fa Men 3D Fresh tusfiirdék is - az elsd olyan Fa tusfiirddk, ame-
lyek harom termékeldnyt egyesitenek magukban: élénkitd frisses-
séget, hidratdld dpolast, deo-hatast.

AFa 3D 2010 januérjatél négyféle kiszerelésben, tusfiirds, deospray,
goly6s dezodor és stift formajaban kaphaté két férfiasan friss illat-
ban: Freestyle és Energy Zone. A dezodorok ajanlott fogyasztoi ara
599 Ft, a tusfiirdéké pedig 479 Ft. =

== Long lasting freshness for men

Henkel developed Fa Men 3D Protect deodorants for men who lead an active
life. These deos guarantee a long lasting freshness in three dimensions: they
reduce perspiration, neutralise body odour and produce a fresh scent. Fa Men 3D Fresh shower
gels are also available. m

L] ’/ yd rd L4
A jovo folyékony mosoGszerei
AHenkelaPersilmosoporok utan a Persil gélek esetébenis
alkalmazza a sikeres Cold Active technoldgiat, amellyel akar
mar 30 °C hdmérsékleten is ragyogd tisztasag érhetd el.
Az Uj Persil Cold Active gélek elnye azis, hogy a mosépo-
rokkal ellentétben a gélek esetében soha nem marad mo-
soporfolt a ruhdkon, csak friss, tiszta illat. A Cold Active
technolégia, alacsony htmérsékleten mosva, hozzajérul
a haztartasok energiaszamldjanak csokkentéséhez és a
kornyezet védelmeéhez is.
Az (j Persil Cold Active gélek 2010 &prilisdban kertiltek az
Uzletekbe. Mind a fehér és vilagos rundkhoz ajanlott Gold valtozat, mind a szines ru-
hakhoz ajanlott Color valtozat, illetve ennek illatositott valtozata, a Color Freshness
by Silanis 1,5 l-es, 3 l-es és 4,5 l-es kiszerelésben kaphato.

2= Liquid detergents of the future

After Persil washing powders, Henkel is now using its successful Cold Active technology with Per-
sil gels. The technology guarantees squeaky clean clothes when washing at 30 °C. New Persil
Cold Active gels also have the advantage of never leaving washing powders stains on clothes. =
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Uj vezetdk

a FrieslandCampinanal

2010. prilis 1-jével két szak-
ember kinevezésére is sor ke-
rult a FrieslandCampinanal.
Szautner Péter a roman tej-
ipar piacvezetd véllalatédnak
Uj Ugyvezetd igazgatdjaként,
Razvan Orbulescu pedig a cég
magyarorszagi leanyvallala-
tanal fogyasztoimarketing-
igazgatokent folytatja palya-
futdsat.

Szautner Péter 2006-ban csat-
lakozott a FrieslandCampina
Magyarorszaghoz, mint Milli-
Uzletdg-igazgatd, majd késtbb
fogyasztéimarketing- és Ujliz-
let-fejlesztésiigazgatokent te-
vékenykedett.

A roman szarmazasu Razvan
Orbulescu karrierje 1999-
ben indult a Belcar Romani-
anal. A FrieslandCampindhoz

ol

Szautner Péter
ligyvezetd igazgatd
FrieslandCampina
Romania

Razvan
Orbulescu
fogyasztéi-
marketing-igazgaté
FrieslandCampina
Magyarorszag

a Belcar 2000-ben torté-
n6 felvasarlasakor csatla-
kozott. Ezutdn kulonbdz6 munkakoroket tol-
tott be marketingtertleten, majd 2004-ben a
FrieslandCampina Romania marketingigazgatoi
poziciojaba nevezték ki.m

== New directors at
FrieslandCampina

From 1 April 2010, Péter Szautner is the new managing
director of the market leading company in the Romanian
milk sector, while Razvan Orbulescu is the new consumer
marketing director of the company’s Hungarian affiliate.
Mr Szautner joined FrieslandCampina in 2006; Mr Orbulescu
has been with the company since 2000.8

SZembetind
Kulenbseg

2010, juniug
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Elismert miivészek a Henkel.Art.Award 2010 hazai zsirijében

A Henkel Magyarorszag Kft. négy mivészt kért fel arra, hogy érté-
kelje a Henkel Art.Award 2010 miivészeti dijra jelentkezd magyar
mivészek munkait, és kivalassza kozilik azt a harom palyazot, aki-
ket tovabbjuttat a nemzetkdzi dontébe. A hazai mlvészélet megha-
térozo alkotdi - KissPal Szabolcs és Nemes Csaba képz&mUivészek,
Pfisztner Gabor mUkritikus - Angel Judit mlvészettorténész és kura-

tor elntklésével 2010. junius 21-én Ulnek dssze. A Henkel Art.Award.
2010 dijraidénis a kortérs képzémlivészet teriiletérol festészet, gra-
fika, fotd, vided és installacio kategoriakban késziilt alkotasokkal pa-
lydzhatnak a mivészek.

A pélyazatifelhivas és a jelentkezésilap a www.henkel.hu és a www.

morpho.hu/sajtoszoba honlaprélis letolthett. m

== Renowned artists in the Hungarian jury of Henkel.Art.Award 2010

Henkel Hungary put artists Szabolcs KissPal and Csaba Nemes, art critic Gabor Pfisztner and art historian Judit Angel on the jury panel of Henkel Art.Award 2010, to
decide on 21 June which three Hungarian artists will qualify for the international final. =

A j6 sor titka a csapolas

A Soproni elinditotta Tokéletes
Csapolas programjat, amelynek
célja, hogy a vendéglatohelye-
ken az el6éirdsoknak megfelels-
en betartsanak minden higiéniai
és csapolastechnikai irdnyelvet,
ennek eredményeként pedig ja-
vuljon a csapolt sor mindsége és
megitélése.

Emellett a Soproni a sorfogyasz-
tok oktatasat, tajékoztatasat is
fontosnak tartja; a Soproni eduka-
cios tv-spotjai a gyakori csapolasi
hibdkat, illetve a tokéletes techni-
kakat mutatjék be a fogyasztok-
nak, akik fgy maguk is felismerik, és megkovetelik a mindségi csapolt
sort a vendéglatohelyeken.

A Tokéletes Csapolés programmal parhuzamosan indul a Nagy Sopro-
ni Felhajtds promaécid, amelynek szintén a csapolt sor népszer(sitése
acélja. Ajlnius 1-jét6l augusztus 31-ig tartd jatékban a 4 auté mellett
dsszesen 2 millié korsé csapolt Sopronit nyerhetnek a résztvevok.

== The secret of good beer is in the pouring

Soproni launched its Perfect Pouring programme, the aim of which is to make bars
and restaurants comply with all the hygienic and pouring technology rules - which
would evidently result in better draught beer quality. Soproni's TV spots also focus
on educating consumers about beer pouring. =

Magyar vezetdvel erositi

csapatat a Tesco

Majus 10-ét6l Jegesi Viktor lett a Tesco-
Global Aruhdzak Zrt. ¢y marketingigazga-
téja. Jegesi Steve Reynoldsot valtja, aki a
jovében a torokorszagi Tesco aruhdzak
marketingigazgatdja lesz.

Jegesi Viktor 1997-ben csatlakozott a
Tescohoz, és a vallalat mikodésének

szamos teriiletét megismerte. Kineve- Jegket?i ‘_’iktot{
zése el6tt marketingm(kodésiigazgats- Teace oo oo

ként a kereskedelmi és promdciés stra-

tégiai tervezésért felelt.

A Tesco marketingigazgatéjaként a jovoben feladatkoré-
be tartozik a kereskedelmi aktivitasok tervezése, a Tesco-
marka épitése, az arstratégia kialakitasa, az ATL- és BTL-
kommunikacié, az akciés folyamatok fellgyelete, a piac-
kutatdsok és aruhazi marketingeszk6zok menedzselé-
se, a lokalis marketingtevékenységek, valamint a forgalmi
tervezés. m

== Tesco strengthens its team

with a Hungarian executive

As of 10 May, Viktor Jegesi is replacing Steve Reynolds in the marketing
director’s seat of Tesco Hungary. Viktor Jegesi joined the Tesco team in
1997 and before his appointment he was marketing operations director,
responsible for commercial and promotion strategy planning. =

Az igazsag napja

2010. majus 18-an az Update International Kft. nagyszabas sajt6-
tajékoztaton jelentette be, hogy immar klinikai vizsgalatok is igazol-
jék az Update-rendszer allitasait.

A Szent Imre Korhdz Onéall6 Lipid Részlegén Dr. Pados Gyula vezetésé-
vel marcius-aprilis folyaman 8o elhizott és tulsulyos beteg részvéte-
lével hasonlitottak 6ssze a 6oo kalodrias hagyomanyos korhazi és az
Update-mentit. Elvezeti értékben az utébbi szignifikénsan jobbnak bi-
zonyult, de stlyvesztés, haskorfogat-csokkenés tekintetében is jobb

== Day of truth

On 18 May, Update International Kft. gave a press conference, announcing that
clinical research proved that the statements of the Update system were true.
80 overweight or obese patients participated in the 2-month research at the
gastroenterology department of Szent Imre Hospital, comparing traditional
6oo-calorie hospital menus with the Update menu. The latter proved to be
more enjoyable and more efficient in losing weight. Update’s main goal is to
keep fighting obesity, with the help of nearly 200 doctors and nutritionists.

eredményeket mértek. Schobert Norbert térténelmi jelentéséglinek
nevezte a kett6s - fogyasanak 25., konyve megjelenésének 5. évfor-
duléjdhoz kot6ds - eseményt, ami egyben Ujrakezdést, Gjragondolést
is jelent. Az Update International Kft. alapvet6 célkitlizése tovabbra
is az elhizas és az abbol adédd betegségek elleni kiizdelem és gy6ze-
lem, de ezt mér kbzel 200 szakértt - orvos, dietetikus, termékfejlesz-
t6, franchise-partner stb. - egytttmikodésével, a tudomanyos, labo-
ratoriumi és klinikai hattérre alapozva teszi.

Tobb fronton veszi fel Ujra a harcot az élvezhet( fogyés érdekében.
Az Update-liszt és a belble késziilt pékstitemények immér 50 szdza-
lekkal csokkentett szénhidrattartalommal rendelkeznek. Forradal-
mi Ujdonsaguk pedig, hogy szakitanak az édesitészerekkel, helyet-
te atermészetes dsszeteviket tartalmazo, de 8o szazalékban csok-
kentett szénhidréttartalmd Update-cukorral jelennek meg a piacon.
A folytatas nem késik, havonta tobb innovativ termék bevezetését
{géri az Update csapata. =
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Felelosségvallalasban is szektorelso a Tesco

Véllalati felelésségvéllaldsi tevékenységének koszonhetben a ta-
valyi eredményéhez képest 21 szazalékkal jobban teljesitett a fe-
lel8s mikodés rangsoraban a Tesco-Global Aruhazak Zrt. A CSR
24/7 elnevezésli lista tizedik helyén végz6 &ruhazlanc ezzel a fe-
lelés miikodés terén kiemelkedik a kereskedelmi szektor tobbi sze-
repl6je kozul. A rangsor els6 harom helyén a Magyar Telekom, a MOL

A magyarorszagi Tesco véllalati feleltsségvallalasi tevékenységé-
nek l[athat6saga, valamint elismerése egy szamos terlletre kiter-
jedd, Ugynevezett Kbzosségi Terv végrehajtdsanak eredménye. A
Tesco elsBsorban olyan terlleteken fejti ki felel@sségvéllalési te-
vékenységét, mint a kdrnyezetvédelem, a helyi k6zosségek meg-
segitése, valamint az egészséges életmdd megvaldsitasanak el6-

és a CIB Bank végzett.

segitése. m

B= Tesco is sectorial No.1 in responsible business operation

In comparison with the company’s performance last year, Tesco Hungary did 21 percent better in the field of responsible business operation, thanks to the company’s
CSR activity. The retail chain occupies the 10th position in the CSR 24/7 ranking - the best position by a retail company. =

Tobb millios adomany

az arvizi karosultaknak

A méjusi rendkiviili idjarés miatt az Eszak-
Magyarorszag telepilésein kialakult ka-
tasztrofalis helyzet megolddsa érdekében
tobb FMCG-cég is rendkivili adomanyt ajan-
lott fel. A Tesco az elstk kozott juttatott el
tobb teherautényi terméket a nehéz helyzet-
be kerdlt csaléddoknak, valamint a védekezé-
sen dolgozoknak. Az asvanyviz, tej, tea, kave,
tisztit6- és fertGtlenitdszerek, takarék mel-
lett a gyerekeknek bébiételeket és édessé-
get is adomanyoztak.

ABorsodi Sorgyar Zrt. 3 millié forintot utalt at a
megyei Voroskereszt szémléjéra, a SIO-ECKES
Kft. 26 ezer darab 0,5 literes SIO Fresh&Fruit
terméket ajanlott fel a hivatasos és onkéntes
védekezknek. A METRO egymillié forint érté-
k(i élelmiszert és védekezésben hasznalatos
eszkozt juttatott el az &rviz elharftédsaban dol-
gozoknak, illetve a karosultaknak.m

Ex= Donation in the value of
several million Forints to

flood victims

Many FMCG companies offered donations to help the
victims of extreme weather in northern Hungary. Tes-
co donated truckloads of water, milk, tea, antiseptics,
blankets and baby food. Borsodi Brewery gave HUF 3
million to the county office of Red Cross. SIO-ECKES
Kft. sent 26,000 SIO Fresh&Fruit products. METRO do-
nated food and tools in the value of HUF 1 million. =

Felkarolta a fiatal kutatékat a METE

A Szegedi Tudoményegyetemen méjus 6-an rendezték meg a XVIil. Orszagos Tudo-
manyos Didkkori Konferenciat, a METE (Magyar Elelmiszer-tudomanyi és Technol6gi-
ai Egyestlet) szervezésében. Ot egyetem széz didkja g6 dolgozaténak rovid prezen-
taciojabol kaphattak izelitét a megjelentek az élelmiszeripar és a gazdasag kilonbo-
76 terUleteinek helyzetérdl és a kinalkoz6 lehetBségekrol. A résztvevok sajat kuta-
tasi eredményekre alapozott, konkrét, figyelemre érdemes javaslatokat hallhattak,
és megbizonyosodhattak arrél, hogy a feldolgozbipar nem marad utanpétlas nélkdl.
A vezetésében nemrégiben megUjult METE a birtokaban [évE 60 év alatt felgyiilem-
lett tuddsanyag kozkinccsé tétele mellett a frissitést is célul tlzte ki. m

BE& METE helps young researchers

METE (Hungarian Association of Food Science and Technology) organised a conference at Szeged
University on 6 May, where 96 essays by 100 students from 5 universities were presented. The topic
was the state of play and opportunities in the food industry and in the economy. =

Uira regionélis beszallitokat toborzott a Tesco

JUnius 3-8n beszallitéi taldlkozot tartott a Tesco-Global Aruhazak Zrt. a Gyér-Moson-
Sopron, Zala, Vas és Veszprém megyében miikddd helyi termeldk részére. A Sopronban
megrendezett Regionalis Beszallitdi Forum célja az volt, hogy a Tesco megismerjen ki-
sebb beszallitokat, koztik olyan gyartdkat, akik helyi specialitasnak szamfitod terméke-
ket allitanak eld, és az druhazlanc allandd beszallitéiva vélhatnak.

ATesco 2009 6szén inditotta a Regionélis Beszallitdi Férumot. A kezdeményezés hozzaja-
rulahhoz, hogy a jo mindséglimagyar arukat el6allité termeldk fennmaradjanak, meger6-
sodjenek, a vasarlok pedig helyi termékekkel taldlkozhassanak a Tesco aruhazak polcain
is. Az els6 forumnak kdszonheten marcius kdzepétél mar 15 magyar beszallitépartner
mintegy 52 terméke kaphato a kelet-magyarorszagi régio Tesco aruhazaiban. =

B Tesco recruited new regional suppliers

On 3 June, Tesco Hungary organised a suppliers’ forum in Sopron for farmers and manufacturers in Gy6r-
Moson-Sopron, Zala, Vas and Veszprém counties. Tesco’s intention was getting to know new suppliers,
including manufacturers who produced local specialty products. =

Mobil laboratériumok vizsgaljak az okotermékeket

Mobil laboratériumokat allit izembe a biotermesztést és a terméke-
ket ellendrz6 Biokontroll Hungaria Nonprofit Kft. A hdrom kisteher-
auté évente és orszagszerte legaldbb 500 ellentrzést végez majd a
mintegy 1500-1900 hazai 6koldgiai gazdasagban. Ez is ersiti a ga-
ranciat arra, hogy azt a terméket, amely hivatalos tandsftvannyal
rendelkezik, biztosan megfelel® helyen és médon termesztették.

A folyamatos ellendrzés elsédleges célja a lakosségi bizalom erdsfté-
se. Amobilmegoldas - amelyet egy unids tarsfinanszirozasu projekt
keretében valésitanak meg - ugyanakkor nem helyettesiti az atfo-
g6, eddig megszokott laboratériumi vizsgalatokat, hanem elézetes
szUroként tarhatja fel a hibakat, derfti ki a visszaéléseket a hagyo-
manyosnal jéval olcs6bban. =

E= Mobile laboratories examine organic products

Biokontroll Hungéria Nonprofit Kft. sets up maobile laboratories: three vans will perform at least 500 controls in one year, all over the country, in the 1,500-1,900 organic
farms of Hungary. By doing this they hope to increase consumer confidence in organic products. s




Hatékonyabb fogyaszto-
védelmet igér a politika

Kozelebb kell hozni az emberekhez a fogyasztévédelmet, mondta Ko-
szorUs L&szl6 orszaggylési képvisel® a Magyar Markaszovetség éves
tisztyjitd kozgylilésén. A Fidesz fogyasztévédelmi programjat is jegyz6
politikus szerint a hatékonyabb jogalkotas és végrehajtas mellett a jo-
vében tdmogatnikell az Uzleti és a civil szféra egylttmikadését. Kozos
érdek ugyanis a tudatosabb vasarléi, fogyasztéi magatartas kialakitasa.
A fogyasztévédelemmel foglalkozd szakpolitikus szerint minél elébb
meg kell Gjitani az dllami fogyasztovédelmet, és ez nemcsak a szik-
seéges szerkezeti valtozasokat jelenti; valddi szemléletvaltozasra van
szUkség. A szakpolitikus szerint indokolt volna, ha a fogyasztévedel-
mi Ugyek a szocidlis minisztériumtol Ujra a gazdasagi tarca hatéskore
alé kertilnének.=

B= Politicians promise more efficient
consumer protection

We need to take consumer protection closer to the people - said MP Ldszl6 Ko-
szorus at the annual meeting of the Hungarian Brand Association. The author of
Fidesz’'s consumer protection programme is of the opinion that the cooperation of
the business and the civilian spheres needs stronger support. =
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Kincsvadaszat a METRO-ban

Elkészilt a kelet-pesti METRO druhdz az eladdtér belst at-
alakitasaval, amelynek els6dleges célja, hogy a professzi-
ondlis vevtk még kényelmesebben és gyorsabban besze-
rezhessék a magas mindséget képvisel6 termékeket, min-
dent egy helyrol.

A METRO torténetében eddig egyedulalld kezdeménye-
zés keretében a vasarlok feltérképezhették az ()" Uzlet ki-
nélta lehet6ségeket, a megUjult termék- és szolgéltatas-
portfoliot. A program részét képezte a Kincsvadaszat,
amelynek részeként a partnereknek harom terméket kellett
megkeresnitk. Jutalmul a pénztaraknél tovabbikét termék -
egy 3részes grillkészlet, vagy egy 8 GB-0s Kingston pendrive
-kozilvalaszthattak, azaz 6sszesen négyféle terméket ve-
hettek meg darabonként 1 forintért vasarlasuk végén. =

B= Treasure hunting in METRO

The interior of the new METRO store in eastern Pest has been re-
designed and now professional buyers can find their products more
easily and comfortably. Buyers even had a chance to familiarise
themselves with the new store. As part of this programme, they had
to find three products in a ‘Treasure hunt’. =

JUnius 1-jét6l kaphatd a Milli Mia desszertcsalad nyari Ujdonsaga,
a meggyes Kremturd. A szezonalis Milli Mia Krémtard meggyes
fzvaridns 10 héten &t lesz kaphaté.

- A nagy melegben a gyimolcsos zek keresetebbek, mint az éde-
sebb, kényeztet6bb zvaridnsok; a meggyes iz pedig a legnépsze-

Szezonalis izzel jelentkezik a Milli Mia Krémturé

szertjének hiisitd valtozata bizonya-
ra kellemes meglepetés lesz szamuk-
ra - mondta F&fainé Kiss Viktoéria, a Milli
brand managere.

Az 4lland6 kindlat - vanilids, vanilids-mazsolas, lagy

rlibbek egyike Magyarorszagon. A fogyasztdk egyre nyitottabbak
az Ujdonségokra, és szinte el is varjak, hogy idorélidére megUjult ki-
nalattalis taldlkozzanak a polcokon. Gyermekkorunk kedvenc desz-

E= Milli Mia Cottage Cheese Cream comes out with a seasonal flavour

From 1 July, Milli Mia dessert family’s new summer product, Cottage Cheese Cream with sour cherry is available in shops, for 10 weeks. Viktéria Féfainé Kiss, Milli's brand
manager told that in hot weather demand grows for fruit flavours and sour cherry was very popular in Hungary. =

kekszes, bananos, karamellds, joghurtos, marcipanos - mellett a

meggyes Krémtaro feltling promdécids csomagoldsban kerdil az Uiz-
letekbe. =

(V)egyunk egy kis hazait!

Magyar termeldket bemutaté akciot
szervezett az Agrarmarketing Centrum
az Auchan druhazakban. A (V)egylink egy
kis hazait! cim{ akcidsorozat nagy érdek-
(6désre szamitott a fogyasztok korében.
Az akci¢ ideje alatt az Auchan druhazak kozUl hat egységben 200
magyar termék részére - elsésorban friss aruknak - biztositottak
id6szakos belistazast, tovabba beltéri masodlagos kihelyezést az
aruh&zi bejaratoknal.

A méjus 7-8. kozott rendezett kultéri mini fesztivéalokon az ak-
cidban részt vevl Auchan druhézak parkoldiban a haztéji izeket
kedveld érdekl6dtk nemcsak kenyérldngost, hazi rétest, kiirtos-
kaldcsot, hazi lekvarokat, palinkat, borokat, sajtokat kostolhat-
tak, vasarolhattak, hanem a kézm{vesek zslirizett termékei is
bemutatkoztak. =

Agrarmarketing
Centrum

B= Let us buy Hungarian!

The Agricultural Marketing Centre organised a promotion campaign in Auchan
stores to introduce Hungarian farmers. Six Auchan stores were temporarily
selling 200 Hungarian products - mostly fresh products - and on 7-8 May the-
matic mini festivals were also organised in participating Auchans’ car parks. =

Toretlen az érdeklodés
az EuroShop irant

&= Interest for EuroShop does not slacken

Six Hungarian companies will participate at next year’s EuroShop trade
fair. The triannual event will be held on 26 February-2 March 2011 in Dis-
seldorf, where EuroConcept, EuroSales, EuroCIS and EuroExpo will be the
main themes. So far 1,000 companies from 46 countries have registered to
participate. =
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B Csokkend sérfogyasztas mellett nétt az Anheuser-Bush
nyeresége. A vilag legnagyobb soripari csoportjanak adézott
eredménye az els6 negyedévben pénzligyi tételek nélkil 891 mil-
li6 dollér volt, 13,8 szézalékkal tobb a tavalyi els6 negyedévi 783
milliénal. A sorértékesités 80,303 millié hektoliterre csokkent az
egy évvel korabbi 84,086 milliohoz képest - kozli a ProfitLine.hu.

== The profits of Anheuser-Bush have increased despite declining beer
consumption. The after tax profits of the world’s largest brewery group with-
out financial items was USD 891 million in the first quarter; 13.8 percent more
than the USD 783 million in the first quarter of 2009. Beer sales fell to 80.303
million hectolitres compared to the 84.086 million hectolitres of a year earlier
- reports ProfitLine.hu. =

B Az amerikai PepsiCo a kdvetkez6 harom évben 2,5 millidrd
dollart kivan befektetni Kindban - jelentette be Indra Nooyi, a
véllalat elnok-vezérigazgatéja Sanghajban. A cég, amelynek je-
lenleg 27 gyara és Ot agraripari vallalkozésa van az orszagban, és
eddig 1 millidrd dollart ruhdzott be a kinai piacon, a kovetkezd két
évben tovabbi négy palackozé lizemet fog épiteni négy tartomany-
ban, Ganszuban (Gansu), Honanban (Henan), Jinnanban (Yunnan) és
Fucsienben (Fujian). Ezenkivil fokozza kutatasi-fejlesztési tevekeny-
ségét, hangsulyt fektet termékkinalatdnak meguijitasara, tovabbd a
mez6gazdasag terlletén is boviteni tervezi befektetéseit. m

== U.S. company PepsiCo. will invest USD 2.5 billion in China in the next
three years - announced Indra Nooyi, president and CEO of the company in
Shanghal. The company, which currently has 27 factories and five agro-enter-
prises in the country, and invested USD 1 billion on the Chinese market so far,
will build four additional bottling plants in the four Chinese provinces of Gansu,
Henan, Yunnan and Fujian in the next two years. =

B AKraft Foods 2010 els§ negyedévében a vartnal nagyobb
profitot ért el, miutén javult a teljesitménye az Egyesiilt Alla-
mokban az olyan hagyomanyos termékek terén, mint az ital-
féleségek. A Kraft profitja 1,89 milli&rd dollar volt, az értékesftési
forgalma pedig 7,3 szazalékkal nétt, és 11,32 millidrd dollart ért el,
amimeghaladta a 10,95 millidrd dolldros elemz8i becslést. A Kraft
ez év elején - ellenséges felvasarlési harcot kovetéen - 18,4 milli-
ard dollérért megvasarolta a Cadburyt. Marciusban pedig 3,7 mil-
lidrd dollarért eladta pizzavallalkozasat a Nestlének. m

E= Kraft Foods reached higher than expected profits in the first quarter of
2010, as the company improved its performance the United States in the field
of traditional products, such as beverages. Kraft's profit was USD 1.89 billion;
sales turnover increased by 7.3 percent and reached USD 11.32 billion, which
exceeded the USD 10.95 billion estimations of analysts. Kraft earlier this year

- after a hostile takeover fight - purchased Cadbury for USD 18.4 billion. Kraft
sold its pizza company to Nestlé for USD 3.7 billion in March. =

B A piaci varakozasok felett teljesitett az els6 negyedévben a
vilag legnagyobb kiskereskedelmi véllalata, az amerikai Wal-Mart
- els6sorban a j6 kiilfoldi értékesitési mutatoknak kdszonheto-
en, amelyek ellensulyozték a gyenge hazai piaci teljesitményt. A
cég addzott eredménye 3,32 millidrd dollér lett az egy évvel kordb-
bi 3,02 millidrd dollar utén az &prilis 30-val végzddatt Uzleti negyed-
évben. A cég bevétele csaknem 6 szazalékkal, 99,85 millidrd dollér-
ran6tt a tavalyi elsd Uzleti negyed 94,24 millidrd dollérjat kdvetben.
Az elemztk 98,45 millidrd dolldros bevételt vartak - kozliaz MTI. =

=aa= The world's largest retail company, Wal-Mart performed above market
expectations, primarily due to the good indicators of foreign sales which off-
set the weak domestic market performance. The company’s after tax profit
was USD 3.32 billion in the business quarter that ended on 30 April, compared
to the USD 3.02 billion result of a year earlier. The company’s revenues in-
creased by almost 6 percent to USD gg.85 billion, after last year’s first-quarter
performance of USD g8.45 billion - reports MTI. =

Mitol tartos a tartés tej?

A tejjel kapcsolatos
tévhitekre iranyitotta
ra a figyelmet a Tetra
Pak és a GfK Hungaria
kozos kutatasa.
Sajtotéjékoztatoju-
kon, majus 6-an kide-
rult, hogy eurépai vi-
szonylatban magas
ugyan a hazai tej-
fogyasztas, de a tej
egészségessege, 0sz-
szetevli, csomagold-
sa és kezelése tekin-
tetében a fogyasztok
igen magas aranya tajékozatlan.

Négybdl harman példaul gy gondoljak, hogy az UHT-tejek tarto-
sitoszert tartalmaznak.

- Ezzel szemben tény, hogy az UHT-tejben semmilyen tartdsfto-
szer nincs. A tej az UHT-tipus( hdkezelés kovetkeztében nem tar-
talmaz baktériumokat, a 6 réteg(i kartondoboz pedig megakada-
lyozza, hogy a tej fénnyel és levegBvel érintkezzen. Emiatt all el
hosszu ideig hiités nélkilis, ezért lett a kdzkeletl és sajnos fél-
revezet® elnevezése ,tartds” tej - mondta Varallyailstvan, a Tetra
Pak Hungéria Zrt. marketingvezettje.

A kutatas feltarta, hogy az eddigieknél nagyobb szerepet kell
kapnia a tej marketingjében az edukacios elemeknek. =

== Why does UHT milk have
a longer shelf life?

Tetra Pak and GfK Hungdria did joint research to point out misbeliefs con-
cerning milk. At a press conference on 6 May they revealed that three out of
four Hungarian consumers still think UHT milk contains preservatives. Truth
is that ultra-high temperature processing sterilises milk without using pre-
servatives.

Tudasmenedzsment a vendég-

latas és turizmus teriiletén

A Tudasmenedzsment a vendéglatas és turizmus tertletén cimi
konyv kivald ismeretanyaggal szolgalhat mind az iparagban dol-
g0z6 szakemberek, mind pedig a téma irant érdeklddd olvasok
szamara. A konyv bemutatja, vajon miként is lehet sokkal haté-
konyabb és eredményesebb a turizmus egyes szegmenseiben
dolgoz6 szakemberek munkaja @ modern tudasmenedzsment-
stratégiak és -technikak segitségével. Kilonos hangsullyal sze-
repelnek a tuddsmenedzsment alkalmazasanak lehetéségei a
szallodak, éttermek, utazasiirodak és légitérsasagok mindségbiz-
tosftasi gyakorlatédban. A szerz6k gyakorlati tanacsok segitségé-
veljdrulnak hozza az iparagi Osszefliggések alaposabb megisme-
réséhez. Az esettanulméanyokban szamos abra és tablazat is se-
gitiaz olvasot annak megértésében, vajon hogyan is alkalmazha-

t6 a tuddsmenedzsment az Uzleti folyamatok felgyorsitasaban.
Solymosi Eszter

== Knowledge management in catering
and tourism

‘Knowledge management in the field of catering and tourism’is the title of
the book that offers useful for knowledge for anyone who works in these
fields. The quality assurance of hotels, restaurants, travel agencies and air-
lines are given highlighted importance in the book.=
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Avilag élelmiszeripara idén oktéberben Périzs-
#%.| ba vérja a szakma képviseldit

SIAL d’'Or magyar dijas a
MIRELITE MIRSA medvehagymadija

- Egy finom, de erGsen hagymas vagy fokhagymas étel utan mindenki 6dzkodik megcsokolni a par-
Jat, és tudjuk, hogy bar egészséges, de az eldbbiek rendszeres fogyasztasa utdn nemcsak a szan-
kon, de még a bortinkon is érezni e furcsa illatot. A megoldast tartom a kezemben, hogy hagymat és
hagymasat ehessunk kovetkezmények nélkil - kezdtem a kétperces prezentaciomat a SIAL dOr pa-
rizsi forduldjan, felmutatva egy zacsko fagyasztott medvehagyma makettjét.

ajus elején 30 orszag vezetd
M FMCG-szaklapjanak képvise-

16jét hivta meg Parizsba a SIAL
szervezOcsapata, hogy 9 kategdriaban
vélhetden sikerre itélt termékeket mutas-
sanak be egymasnak, és eldontsék, mely
termékek titkrozik leginkabb az élelmi-
szerek trendjeit.
A lapok képvisel6i sajat orszagukban a
parizsi versenyt megel6z6 par honapban
szervezhették a hazai forduldkat, ahol a
kivalasztott kategoriaképvisel6 terméke-
ket tovabbjuttathattak Parizsba. Magyar-
orszagrol kijutott a FrieslandCampina
10P6ttyos turobonbonja, a Her-Csi BO-
CSI csirkéje, a Matheus Palinkahaz ter-
mékei, a MIRELITE MIRSA fagyasztott
medvehagymaja, a PICK Szeged Man-
galica vastagkolbdsza, a SIO Vitatig-
ris gyiimolcspiiréje és aszeptikus PET-

A SIAL d’Or partnerorszagainak képviseldi - Mi sem hidnyozhattunk!




csomagolasd nektarcsaladja, a Vajkai
Reserve borok és az Unilever Algida Car-
te d’Or Dobostorta jégkrémije.

A zslirizés alatt hallottak és a cégektél ka-
pott informaciok alapjan minden termék-
rél egy-két perces mini prezentaciot lehe-
tett a masik 29 orszagnak bemutatni. Se-
gitséget nyujtott, hogy az ismertetés alatt
kivetitésre keriilt a termék fotdja, és annak
makettjét a sziinetekben megnézhették a
zsliritagok. Természetesen minden szak-
lap képviseldje a sajat maga dltal bemu-
tatott termékrol allitotta, hogy ez az iga-
zi Gjdonsag, egy sikeres és trendi termék.
Ami megfigyelhetd volt, hogy idén kevésbé
értékelték magas pontszammal a korabbi
években megszokott csomagolasi tjitaso-
kat, sokkal inkdbb maga a termék kellett,
hogy innovativ legyen; feldolgozasaban,
kiszerelésében vagy Osszetételében.

A legnagyobb sikereket a mellékelt tab-
lazatban bemutatjuk, ahogyan azt ezek-
ben a napokban teszik masik 29 orszag-
ban ugyanigy. Ezzel is igyekszik tdmo-
gatni minden szaklap a kihirdetett siker-
termékeket, és ismertté tenni ket a vilag
szamos piacan.

A kiemelkedo meglepetések

Mar nem drulok el vele titkot, hogy
Magyarorszagrol a MIRELITE MIRSA
fagyasztott medvehagymaja kapta a leg-
tobb pontot. A bevezetében leirt kis tor-
ténet utan mindenki csendben figyel-
te, hogy milyen tujdonsag az, amit mi itt
Magyarorszagon fogyasztunk. Kivalt-
képpen a valéban sok hagymat és fok-
hagymat felhasznal6 konyhdk képvise-
161 figyeltek a megoldasra... Pedig eb-
ben a termékben nincs semmi hozza-
adott, a plusz 6nmagdban az egészséges,
az évnek csak bizonyos csekély részé-
ben termd medvehagymalevél, amelyet
leszednek, megmosnak, felapritanak és
lefagyasztanak, hogy aztan kis kiszere-
lésben a privat fogyasztas, nagyban a ven-
déglatas haszndra legyen. De ezt mi mu-
tattuk be elszor!

Hasonld termékeket egyébként mads or-
szagok is hoztak, és nagyra értékel-
te a zslri. Ilyen hasonlé megoldas volt
a fagyasztott palcikas ananasz, amely
szintén nem terem egész évben, viszont
leszedve, felhasznalasra el6készitve,
lefagyasztva barmikor el6vehet6 és fo-
gyaszthato.

A mézbaratoknak is volt tjdonsdg. En a
legtobb ételt és italt cukor helyett mézzel
fogyasztom, de azzal is f6z6k. Sajnos az
orok probléma, hogy kifolyik, ragad... a
legtijabb csomagolasokban is el6fordul.

kiemelt témamm

Idén a vilag elsd szamu

" ,0112L 2 s = .
kiallitasa a parizsi SIAL
Az élelmiszeripar globalis platformjat 1964 ¢ta rendezik meg. Idén 101 orszag 5500 élelmi-
szergyartdja, 19 termékszektor és élelmiszer-gyartasi agazat mutatja be a globalis tren-
deket és innovaciokat. A nemzetkozi eseményhez 150 konferencia és 12 nagyszabasu
program kapcsolodik.
A megjelent cégek 85 szazalékanak elstdleges célja az exportpartnerek megtaldlasa. A
részt vevo orszdgok kidlliték szdma szerinti toplistéjat Franciaorszdg utén Olaszorszag,
Spanyolorszag, Belgium, Hollandia, Németorszag, Kina, Brazilia koveti.
A legnagyobb szektorok, mint a tejtermék, hus, pékaru, tésztafélék mellett az idei ndvek-
v6 trendeknek megfelel6en nagyobb aranyban jelennek meg a biotermékek, gourmet élel-
miszerek, egészséges termékek, in-food (félig feldolgozott) termékek és alapanyagok.
Akidllitasra varhatban 185 orszagbol 148 ooo latogaté érkezik majd, akiknek a kordbbi ada-
tok alapjan kozel 60 szazaléka biztosan kulfoldi.
Az idei kiallitas fokusztémai: globalis trendek és innovaciok; miivészet: catering, bor,
gourmet termékek; élelmiszer és egészség; élelmiszerdesign. =

B= This year SIAL in Paris is the world’s No.1 trade exhibition

At this year’s SIAL 5,500 food manufacturers from 101 countries, together with 19 product sectors and
food manufacturing industries will introduce global trends and innovations. The international event will
host 150 conferences and 12 large-scale programmes. 148,000 visitors are expected from 185 countries
to this year’s SIAL, where the main topics will be global trends and innovation; art de vivre: catering, wine,
gourmet products; food and health and food design. =

Amit Kanada hozott, semmi mas, mint
szaritott mézkapszula. A mézet kockacu-
kor méreti méhsejt formdban megszarit-
jak, és egyesével csomagoljak. Sosem fo-
lyik, sosem ragad, barhova magunkkal
vihetd, de egy kavézoban elegdnsan a ka-
vé mellé is adhatd, a vendég garantaltan
nem piszkolja magat dssze vele.

Szamos hasonlo, teljesen egyszert meg-
oldast mutattunk be egymdsnak majus-
ban. A termékeken latni lehetett, hogy az
egészséges vonal tovabbra is nagyon erés,
aki tehette, olyan terméket hozott, ami az
egészségmeglrzéshez hozzdjarul.

A mellékelt tablazatban nemcsak az or-
szagok legjobbjait, de a kilenc kategdria

gybztesét is bemutatjuk. Idén nem zartak
ki, hogy az orszag legjobb terméke meg-
egyezzen a kategdriak nyerteseivel. Azon-
ban egy valasz oktdberig titokban ma-
rad, mégpedig az, hogy e 30 termékbdl
melyik a legjobb, melyik fog SIAL d’Or
Global-dijat kapni. A titkos szavazasta 30
szaklap képviselje megtette, a szavaza-
tokat egy nagy lezart ladaban lepecsétel-
ve tartjak egészen oktoberig, a 17-én nyi-
t6 SIAL kiallitasig. Ott lebben majd fel a
tatyol és tudhatja meg a vilag, hogy mely
terméket talaltuk a legjobbnak. De errél
majd a STAL kidllitasi beszamoldéban mi
is hirt adunk. =

Hermann Zsuzsanna

Kilencszer két perc - ennyi jutott minden orszag
termékeire a két napon ét tart6 zsiirizésben -
nekiink is jutott egy a SIAL d’Or-dijak sorébél

Peter Mitchell a verseny kezdetétdl képviselte
Uj-zélandot a megmérettetésben - az idei fel-
lépésével, 70 évesen kdszont el a tagsagbol
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SIAL d’Or 2010 orszag és kategdria nyertesei
f )

Ausztrélia Ausztria Belgium
S6s élelmiszer S6s fagyasztott élelmiszer Alkoholos italok

Amerikai Egyesiilt Allamok
Edes élelmiszer

Argentina
Bor

PepsiCo/Frito-Lay Botanical Food Company Iglo Austria Brouwerijen Alken-Maes Brasseries
SmartFood pattogatott Mot H_ennessy Gourmet Garden Thai friss Inyenc halfilé Maes Pils Partyhordé
kukorica ,fiirtok” Argentina fiiszerkeverék

02

Brazilia Chile i A Dénia , -

Edes élelmiszer Sos élelmiszer Cseh Koztarsasag Edes élelmiszer Dél-Afrika o

AB Brasil Comerc. Y Export. Hitott tejtermékek Zelected Foods Edes fagyasztott élelmiszer
Tejes puding Alimentos Alma Sol Povltavske Mlekarny Snackz Dynamic Commodities

Bits O’ Juice -
instant citromdarabok

Sedlcansky Troubelin

Borkocsonya YA
siitnivalo sajt

Gorogorszag Hollandia India
S6s fagyasztott élelmiszer Alkoholos italok S6s fagyasztott élelmiszer

Egyesiilt Kirdlysag
Edes fagyasztott élelmiszer

Franciaorszag
S6s élelmiszer

Denuo Foods . Vivartia Heineken McCain Foods India
Frutini fagyasztotte hamo- LeS|e.ur R L Lahanompoukies zéldséges Hollandia Gyorsfagyasztott burgonya
zott ananasz palcikan Antikoleszterin salatadn- falatkak Jilz cider

e T ——

'y S AN

yywr r

-

frorszag Kina

Alkoholos italok Alkoholos italok Edes élelmiszer A " i HUtott tejtermékek
Bulmers Tempo Lotte Edes élelmiszer Beijing Sanyuan Foods
Bulmers ["' Shendy almasor Fit's \sla‘nd‘ Abbey F,OOdS Five Color Bébi tejital
Pear cider i Szaritottméz-

kapszula

BULMERS

Norvégia
S6s élelmiszer
0. Kavli

Olaszorszag
Alkoholos italok

Németorszag
S6s fagyasztott élelmiszer

Lengyelolszag
Alkoholmentes italok jE—E==—

Magyarorszag
S6s fagyasztott élelmiszer

Herbapol - Lublin = Mi.retite Mirsa T\.lean’s Fleisch & Conve.memce Kavli majonéz Martini & Rossi
Green-up Mirsa gyorsfagyasztott Tillmann’s Toasty csirke-/

Palackozott Martini-széda
természetes medvehagyma histoast [ e |
energiaital

Oroszorszag Portugélia Torokorszag Uj-zéland

Edes élelmiszer HUtott tejtermékek Spanyolorszag ek Alkoholmentes italok Edes fagyasztott élelmiszer
Confael Longa Vida - IndUstrias Lacteas e nem tejtfarme_ < ) Dimes Food Industry . Emerald Foods
Edességek Joghurttorta ostyaval Calvo Distribucion Alimentaria and Trading Szusifagylalt

Tonhalburger Sargarépa-
dszibarack
nektar

-

o




Early May, SIAL organisers invited the representatives of leading FMCG trade
magazines from 30 countries to Paris, to present products, which are likely to
be successful, in g categories to each other and to decide which reflect current
food trends the most. From Hungary the following products qualified: Friesland-
Campina’s 10P6ttyds cottage cheese bonbon, Her-Csi BOCSI chicken, Matheus
Pélinkahaz's products, Mirelite Mirsa’s frozen bear’s garlic, PICK Szeged's Mangal-
ica sausage, SIO Vitatigris fruit purée and its nectar product family in aseptic PET
bottle, Vajkai Reserve wines and Unilever Algida Carte d'Or Dobos cake ice cream.
Every product was presented in 2 minutes to the representatives of the other 29
countries. The photos of the product were projected during the presentation and

kiemelt téma mm

== MIRELITE MIRSA’s frozen bear’s garlic wins SIAL d’Or Hungarian award

jury members also had a chance to examine its model. This year the focus seemed
to be on the innovative character of the product itself, instead of new packaging
solutions. You can find the greatest successes in the table - the other 29 foreign
magazines are also introducing them these days. From Hungary MIRELITE MIRSA’s
frozen bear’s garlic scored the highest. There were interesting products from other
countries too, for instance frozen pineapple on a stick or honey drops. In the table
we also introduce the nine category winners. Only one thing remains a secret until
October: Which of these 30 products is going to win the SIAL d'Or Global prize? The
representatives of the 30 trade magazines cast their votes, which are kept in a
locked and sealed box until 17 October, the opening day of SIAL. =

A teljes tavolmaradasnak nem koltségvetési okai voltak”

KOzOsségl agrarmarketingink idén &tvanyosan és érthetetlen modon tavol maradt a jelen-
tos nemzetkozi élelmiszer-kiallitasoktol. Az okokrol kérdeztik Pal Jozsefet, az Agrarmarketing

Centrum Kht. igazgatojat.

Az elmilt években elképzelhetetlen volt,
hogy egy SIAL-onvagy az el6z6 Alimentaridkon
ne legyen magyar kozosségi stand. Az idén
egyszerre torténik mindkettd. Mi ennek az
oka?

- Valéban, a korabbiakban mar a SIAL-rél vald
tavolmaradasunk is elképzelhetetlen volt. Az

Pallozsef  i4hhimegjelenésekkor ugyan fokozatosan ki-
tigyvezetd igazgato . .
AMC sebb terileten, de folyamatosan jelen voltunk

a vildg masodik legnépszerlibb szakmai élelmi-

szer-ipari kiallitdsan. Az Alimentaria, amelyen
elsd alkalommal 2008-ban jelentlink meg, az utébbi években nétte
ki magét szinte a SIAL szintjére. Sajnos ezzel a rossz minisztériumi
dontéssel tobb tucat magyar kdzépvallalkozas az adott piacon sok
éve megkezdett munkdjat tehetjik tonkre, mivel AMC-tamogatas
nélkil megjelenésik nem lehetséges. Az ilyen fontos kiallitasokrol
az egyszeri hianyzast tobb év épité munkajaval lehet helyreallitani.

Ha a legnagyobb eurépai kidllitdsokon nem vagyunk ott anya-
gi forrdsok hidnyaban, akkor milyen okbél megyiink tavol-kele-
ti, 4zsiai rendezvényekre, vagy miért nem koltottiink keveseb-
bet az idei Griine Woche kidllitas alkalmaval?

- Sajnos, tavol-keleti kiallitdsokon és egyéb rendezvényeken idén
mér nincs lehet@ségiink megjelenni. A Griine Woche partnerorsza-
gi statusa rengeteg eldnyt hozott Magyarorszag szamara a német
piacon, azonban jellegébdl fakaddan itt kizérolag a fogyasztokat le-
het elérni, a szakmai rendezvényekre mér nem jutott forrés. igy a na-
gyon sikeres partnerorszagként vald megjelenést csak igen vissza-
fogott szakmai aktivitas kovetheti ez évben.

Hatéarozottan allitom, hogy a SIAL-rél valo teljes tadvolmaradasnak
nem koltségvetési okai voltak, mivel az igen sz(ikds (1 milliard fo-
rintos) 2010-es koltségvetésben is lehetett volna talalni 30-35 mil-
liot, ami fedezte volna egy visszafogott kdzosségi megjelenés kolt-
ségeit.

Mit tesz az AMC és a minisztérium a kommunik&cié terén? Mi-
ért nincs eldrelépés legaldbb ezen a téren?

T. M.: Why was there no Hungarian collective stand at SIAL and at Alimentaria
this year? P J.: It is true that in the past couple of years it seemed impossible
that we would stay away from SIAL. At the last few SIALs we were present with
an ever-decreasing floor space. Not participating in SIAL was a bad decision by
the ministry that could ruin several years of hard work by dozens of Hungar-
ian SMEs. « T.M.: How come that we are still represented at events in Asia?
Why do not we spend less on this year’s Grtine Woche instead of staying away
from important trade fairs in Europe? P. J.: Unfortunately this year we will not

- Az AMC mind szakmai, mind m{kddési koltségvetése 2003 6ta
folyamatosan csokken, az elmult két kormanyzati ciklusban har-
madara fogyott. Az ilyen forrdshidnyos idészakban els6sorban a
kommunikacios koltségeket kell cstkkenteni, ami persze elindit
egy folyamatot, mert ezéltal a célcsoport nem értesul az aktu-
alis programjainkrol. Sajnos, az AMC tevékenységével a potenci-
lisan tdmogatdasban részesfthetd vagy a programjainkon részt
vevd élelmiszer-ipari termel6k dont6 tobbsége nem tud a lehe-
t6ségekrél. =

Két éve sikeres magyar kdzosségi stand volt a SIAL-on. Bizzunk
benne, hogy nem utoljéara
Uity py =

g
-

A

2= Our complete absence was not the result of a lack or resources’

be present at Asian events either. Our partner country status at Griine Woche
created numerous advantages for Hungary on the German market. We did not
stay away from SIAL because of financial reasons, as in our HUF 1 billion budget
for 2010 we could have found HUF 30-35 million to participate. « T. M.: What are
the plans of AMC and the ministry in the field of communication? P. J.: AMC's
budget has been declining since 2003 and the lack of resources led to cut-
ting communication costs, as a result of which the target group is often not
informed about our programmes. =

2010, juniug




mmm parbeszéd

Aki kérdez:

Hermann
Zsuzsanna
fészerkesztd
Trade magazin

emrég tartotta tisztujito

kozgyiilését az idén dsszel 15

éves Magyar Mdrkaszovet-
ség. A 60 tagvdllalatot és 1300 milli-
ard forint forgalmat képviseld szer-
vezet iij elnokévé Acs Tamdst, a Mars
Magyarorszdg iigyvezetdjét vilasz-
tottak. Hogyan foglalnd dssze a koz-
gylilést, mit varnak az idei évtél, a
kormanyvdltdstol, mi lesz elsé dol-
ga frissen megvdlasztott elnokként?

rissen megvalasztott elnokként

els6 dolgom koszonetet mondani

tagtarsaimnak a bizalomért. A koz-
gytlésiink zart iilésen ejtette meg a tiszt-
djitast, fogadta el a tavalyi éves beszamo-
16t. A valsag dacara boviils tagsaggal, po-
zitiv szaldoval értiink el j6 eredményeket.
A relevans jogszabalyokat véleményez-
tiik, ha kellett, alakitottuk. A tisztességte-
len forgalmazdi magatartast tilté torvény-
nyel kapcsolatban komoly szakvéleménye-
ket rendeltiink meg tagjainknak neves jogi
és adotanacsado cégektdl, az illetékes hato-
saggal is egyeztettiink. A valsag miatt in-
kabb a gyakorlatias kérdésekre koncent-
ralé rendezvényeink voltak sikeresek, igy
a Nielsennel kozos workshopok. Tavaly is
sok energiat fektettiink a gyartd-kereske-
do afférok kezelésébe — kiemelném azt az
tigyet, amikor az Onszabalyozé Rekldm-
testiilet etikai eljardsaban sikertilt megdlla-
podnunk egy kereskedelmi ldnccal, hagy-
janak fel a szerintiink jogsértd, a marka-
gyartok érdekeit sértd reklamjaikkal.
A kozgytilés nyilt részének {6 témadja a fo-
gyasztdvédelem volt. Ezzel mar a tavalyi
kozgytilésiinkon is foglalkoztunk, akkor
a Fogyasztovédelmi Egyestiletek Orszagos
Szovetségével kotottiink egytittmiikodé-
si megallapodast. Idén a kormanyvaltas is
indokolta, hogy politikust kérjiink fel el6-
adénak Koszorus Laszl6 képvisel6 szemé-
lyében, aki a Fidesz fogyasztovédelmi szak-
politikdjat alakitotta. Ebben semmi 6rdon-
gosség, titkolnivald nincsen, mi elmondtuk,
hogyan latja ezt a kérdést az iparagunk, mi-
lyen valtozasokat tartanank célszertinek, 6

Aki valaszol:

Acs Tamas
elnok
Magyar Markaszovetség

meg kifejtette a kormanyzati elképzelése-
ket, vagyis azt tettiik, ami normalis lenne
egy normalis orszagban: folyamatos, konst-
ruktiv, transzparens parbeszédet folytat-
tunk. Egyetértettiink, a fogyasztovédelem
ne legyen szocidlis kérdés, ne legyen alla-
mi bevételnovel6 eszkoz.

Persze minden elképzelés annyit ér,
amennyire megvalésul. Az sem mindegy,
milyen programot tesz le az asztalra az 4j
kormany. Mik az elképzelések a kereslet
felporgetésére, van-e dllami akarat, eszkoz
az eladasok zuhandsanak csillapitasara?
Kérdés, milyen minisztériumok, hivata-
lok lesznek, hova tartozik a kereskedelem,
az élelmiszeripar? Egyel6re folyamatosan
monitorozunk, a kormanyprogramra hi-
vatalosan is reagalunk majd. De proaktiv
modon is kezeliink témakat, ha lehet ra-
hatdsunk, miért ne prébaljuk mar a leg-
elején bemutatni szakmai dllaspontunkat?
Aztan az allami strukturdk véglegesitése
utdn mi is tizemszer(ibben tudjuk végez-
ni lobbitevékenységeinket, beindul a na-
pi apromunka.

Prioritdsaink valtozatlanok, tovabbra is
olyan iizleti kornyezetben szeretnénk mi-
kodni, amelyet a tisztességes verseny és az
értékteremtés jellemez. A konkrét céljain-
kat kordbban az Agenda 2010 nev{i tervben
rogzitettiik. Most elhuizédé valsag van, kor-
manyvaltas van, vagyis a lehet6 ,,legjobb”

== Question:

Parbeszéd rovatunk f6 célja,
hogy aktualis kérdésekrol kér-
dezzék a szakma neves kép-
viseldi egymast. A kovetkezd
szémban Acs Tamds teszi fel
kérdéseét.

alkalom arra, hogy ezt a tervet, elért ered-
ményeinket értékeljiik, frissitsiik, egyben
megalkotva az uj kozéptavu kereteket. Az 4j
szovetségi projektekben hangsulyosabban
kell demonstralni a markagyartok értékte-
remt6 folyamatait, hozzajarulasunkat a ha-
zai gazdasag gyarapodasdhoz, a fogyasztok
jobb, egészségesebb, hatékonyabb valasztasi
lehetdségeihez. Azt kell bemutatnunk, hogy
amarkaépités soran tobb érték teremtédik
a gazdasdgban és a tarsadalomban, mint
egy noname termék esetében. Emellett a
gyartéi marka és a sajat marka kozti kii-
lonbséget is végre helyre kellene tenni, f6-
leg versenyjogi szempontbol. Ide kapcsold-
dik a markaszovetség érdekvédo funkcio-
ja is, a szallitoi érdekképviselet. A jovében
is azon lesziink, minél kevesebb fesziiltség
legyen a kereskedd és a szallit6 kozott. Ha
azonban jogsérelmet tapasztalunk, lépni fo-
gunk, ehhez megvannak a sziikséges jogi és
egyéb eszkozeink.

Osszefoglalasul, ma a gydrték és a keres-
ked6k nagyon nehéz iizleti kornyezetben
probalnak meg fejlédni, megmaradni.
Emellett a szabalyozasi kornyezetiinkben
is turbulens valtozasok varhatoak. Ezek
egy része iidvozlendd, ilyenek a fogyasz-
tast serkentd 1épések, de varhatdak tizle-
tileg negativ dolgok is. Ilyen helyzetben
zarni kell sorainkat, ezt tessziik egyéni-
leg cégeinknél, de ezt tessziik a marka-
szovetségben is. EInokségem alatt azon
leszek, hogy gazdasagi sulyunkat, kozos
lobbierénket a lehetd leghatékonyabban
haszndljuk ki tagsdgunk érdekében. =

Recently the 15-year old Hungarian Brand Association held its general meeting. A new president was elected:
Tamas Acs, the managing director of Mars Hungary. How would you summarise the meeting, what do you ex-
pect from this year and what will you do first as president?

Answer:

My first task is to say thank you to all my fellow members for putting their trust in me. At the meeting we
voted on the 2009 annual report and elected new officials. Last year we evaluated relevant legislation and
introduced a new competition law code. We organised successful workshops with Nielsen. We put lots of work
into managing conflicts between manufacturers and retailers, for instance we managed to reach an agreement
with a retail chain and they stopped advertising in a way that harms the interests of brand manufacturers. At
the open session of the general meeting, we mainly discussed consumer protection. MP Ldszlé KoszorUs, who
worked out FIDESZ’s consumer protection policy, was our guest lecturer and we conducted a transparent dia-
logue. At the moment, we keep monitoring the new government’s programme and it is a big question what kind
of ministries and offices they will set up and to which of these retail and food industry will belong. Earlier we
defined our objectives in a programme called Agenda 2010. It is now time to evaluate what was realised from
this programme and to set out new goals for the medium term. We intend to highlight the creation of values for
the economy and society by brand manufacturers. In terms of competition law, we wish to make the difference
clear between private label products and manufacturer brands. We will also try to minimise tension between

retailers and suppliers. =
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2010 januarjatol a Trade magazin rotacios lista alapjan kertiil ter-
jesztésre. igy csak eldfizetdink részére tudjuk garantalni,
hogy a 2010. évre esedékes dsszes lapszamot megkapjak.
Az eldfizetési dijat ennek szellemében meérsekeltiik. 2010-ben
megjelend 10 lapszamot eldfizetdinknek brutté 3000 forintos aron
tessziik elérhetové!

El6fizetdink részére a kedvez6 ar mellett garantaljuk, hogy ameny-
nyiben 2010-ben barmely Trade magazin rendezvényen
részt vesznek, az elofizetési dijat egy alkalommal jovairjuk
az esedékes részvételi dijbol.

A Trade Magazin utcai terjesztésre nem keriil. El6fizetésben ter-
jeszti a Magyar Posta Hirlap Uzletag. El6fizethetd kozvetleniil a
postai kézbesitoknél, az orszag barmely postahivatalaban vagy
Budapesten a Hirlap Teriileti Képviseleteken. Postacim: 1900
Budapest. E-mail: hirlapfdposta.hu. Zold szam: (80) 444-444.

Eves eldfizetési dij: 3000 Ft/év. Egy lapszam ara: 900Ft.
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Csokkent a grill
hipermarket-centrikussaga

Farkas Monika
tigyfélkapcsolati
csoportvezetd
Nielsen

W A grillkolbasz zomét a kiskereskedelem
még mindig a hipermarketekben forgalmaz-
za, annak ellenére, hogy ott csokkent a for-
galom. Novekszik viszont az eladas a fo-
leg szupermarketet és diszkontot magaban
foglalo, 401-2 500 négyzetméteres csator-
ndban. Ez egyUtt jar azzal, hogy novekszik

a kereskedelmi markas termékek sulya. Tobbek kozott
ezt &llapitja meg a Nielsen Kiskereskedelmi Indexe.

Grillkolbasz - értékben mért - kiskereskedelmi
forgalmabol a kiszerelési egységek piaci
részesedése, szazalékban
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piac mérete 1,3 millidrd fo-
Arint felett mozog. Ertékben

minusz 3, mennyiségben mi-
nusz 17 szazalékot regisztraltunk
a grillkolbasz kiskereskedelmi for-
galmaban, 2009. marcius-2010.
februdrban, az el6z6 hasonlé id6-
szakhoz képest.
A mennyiségi eladassal sulyozott
fogyasztoi atlagar 14 szdzalékkal
emelkedett, egyik évrél a mésikra
- kilogrammonként 1 596 forintra.
A bolttipusok koziil a hipermarket
mennyiségi részesedése 62 szaza-
1ékroél 59-re csokkent. Ugyanakkor
a 401-2 500 négyzetméteres szeg-

mensben 32-r6l 35-re nétt. Igy a 400
négyzetméteres és kisebb tizletek
mindossze 6 szazalékon osztoznak.
Grillkolbaszbdl a kereskedelmi
markas termékek részardnya, szin-
tén mennyiségben, 20 szdzalékrol
28-ra valtozott, egyetlen év alatt.
A sertéshusbol késziilt termékek
dominalnak a grillkolbaszok ko-
z6tt; mind értékben, mind mennyi-
ségben 96 szazalékos piaci részese-
déssel. Utana kovetkezik a pulyka,
majd a baromfi.

Onkiszolgalasban adték el a termé-
kek 99 szazalékat, értéket tekint-
ve.m

E= Grill products have become less hypermarket-centred
Despite the 3-percent decrease in grill sausage value sales by hypermarkets, 59 percent of sales was
still realised in this retail channel. Volume sales plummeted by 17 percent and value sales fell by 3 per-
cent in the March 2o009-February 2010 period. At the same time, sales improved from 32 to 35 percent in
the 401-2,500 m? channel - reports the Nielsen Retail Index. The annual market is above HUF 1.3 billion in
value. Private label grill sausage sales augmented by 8 percent to 28 in volume. =

isszajara fordult a grillkolba-
Vszok idaig fejlédést biztositod tu-

lajdonsaga: az alkalmisag. A fo-
gyasztok el6bb mondanak le a divatossa
valt, alkalomszerten vasarolt termékek-
r6l, mint a ,,mindennapi kenyeriikrél”. A
kiadasok csokkentésének egyik lehetsé-
ges modja a szabadtéri grillpartik ritki-
tasa, ez pedig tavaly visszavetette a grill-

termékek piacat.

Az aron dolhet el a grillszezon

— A vélsag hatasara mind a nagybeva-
sarlasok szdma, mind a vasdrolt termé-
kek mennyisége lecsokkent. A grillezés-
hez vasarolni kivant hdsok esetében is

az olcsébb husokat ré-
szesitették a fogyasz-
tok elényben - példa-
ul tarja helyett lapoc-
kat. A korabbi évekhez
képest felértékel6dott
a promdciok, akcidk és
az akcios Gjsagok sze-
repe — foglalja 6ssze
Szantd Zoltan, a PICK
Szeged Zrt. termékme-
nedzsere. — Mindezek
figyelembevételével je-
lent6sen csokkentettiik
a termékeink kiszere-
léseit. A grillkolba-
szok esetében 230-rdl
160 grammra, a gon-
gyolt termékek eseté-
ben 350-r6l 270, mig a
grillerek esetében 300-

Szanté Zoltan
termékmenedzser
PICK Szeged

Kazai Zsolt
ligyvezetG igazgato
Landhof Hungéria

rol 220 grammra valtoztattuk meg a ter-

mékek nett6 tomegét.

Tavaly a juniusi ,monszun” sem tett jot
az eladasoknak, teszi hozza Kazai Zsolt,
a Landhof Hungaria Kft. iigyvezetd igaz-



gatoja. Ugy ldtja, hogy ezen a piacon is az
torténik, ami dltalanossagban is megfi-
gyelhet6 a huskészitmények kozott: a sa-
jat markas termékek tovabbi er6sodése
mellett az erés gyartéi markak silya no-
vekszik. Ok maguk is fejlédést konyvel-
tek el 2009-ben.

- Egyértelmtien érzékelhetd, hogy a ké-
nyelmi készitmények helyett a fogyasz-

www.kometa.hu
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Kevesebb grillpartit szerveznek, helyettesito termékeket ke-
resnek a pénztarcdjukra jobban odafigyeld fogyasztok - errdl
tantskodnak a grillkészitmények piacanak adatal. A gyartok el-
sosorban a kiszerelések méretének csokkentésével védekez-
nek a tendencia ellen, és abban biznak, hogy ez a [epésiuk még
tobb fzvarians kiprobalasara 6sztonzi a fogyasztokat.

tok helyettesit6 termékeket ke-
resnek — allapitja meg. — Igy a
grillracsokra a klasszikus grill-
készitmények mellett/helyett
felkertilt a hagyomanyos virsli,
debreceni, és az ,ezt én is meg
tudom otthon csindlni” termé-
kek, mint példaul a szalonndba
gongyolt virsli.

Dr. Tamas Endre
ligyvezetd igazgatd
Wiesbauer-Dunahis

Dr. Tamds Endre, a Wiesbauer-
Dunahus Kft. iigyvezetd igaz-
gatoja is elmondja, hogy 6k ta-
valy, az altaldanos trendekkel
ellentétben, novelték eladasa-
ikat. Ebbél kiindulva arra sza-
mit, hogy a jovében inkabb
az also és kozepes arfekvési
grilltermékek gyengiilnek, a
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prémium kategdria nem. Mindenképp
a mindség gyézelmében bizik:

- Igazi jo grillkolbaszféleségeket vélemé-
nyem szerint hdzilag nehéz, és nem gaz-
dasagos elkésziteni — jelzi.

A grilltermékek értékesitése 2010-ben
varhatéan csak akciéban lesz szamot-
tevo, josolja Szanto Zoltan a PICK Sze-
ged részérdl. Annal is inkabb, mivel
varhatéan magasabb lesz az drszin-
vonal.

- Egyrészt a tavaly évkozben végre-
hajtott afaemelés miatt — indokol a
szakember —, masrészt azért, mert a
kiilonosen gyenge 2010-es évben a ke-
reskeddk a kies6 arréstomeg potlasa-
ra vélhetéen a magasabb presztizsér-
téki és tobblet hozzaadott értékkel
rendelkezé termékeken (mint amilye-
nek a grillek is) probalnak tobb pro-
fitot elérni.

Markavaltas a PICK

Szegednél

A PICK Szeged részérdl az idei szezon leg-
nagyobb tjdonsaga a PICK Grill termék-
csaldd bevezetése lesz.

— Tulajdonképpen egy Osszetett mar-
kavaltasrél van sz6 — mond részleteket
Kulich Eva, a PICK Szeged Zrt. mar-
ketingmenedzsere. — A korabban ha-
sonld szortimenttel szereplé Délhus
marka ala tartozé termékcsaladot ala-
kitottuk at. Igen széles szortimenttel,
mintegy o6tféle grillerrel (Paprikas,
Borsos, Sajtos, Fokhagymas-borsos

A legtobb forgalmazé kiszereléscsokkentéssel reagdl a piac visszaesésére, a csomagolason
beliil viszont minél tobb izt igyekeznek kinalni, hogy ndveljék a kiprébalasi kedvet

& o - P &

~n

Griller és Griller mix), kétfajta
gongyolt termékkel (Gongyolt
rolli, Gongyolt debreceni) és
négyfajta grillkolbasszal (Saj-
tos, Chilis, Mustaros-borsos
és Grillkolbdsz mix) lesziink
jelen a piacon, ebbdl a valasz-

vel alakitottak. A PICK mar-
ka egyik eréssége, a mindsé-
gi termékmegjelenités itt is
megvalésult: élénk, figyelem-
felkeltd, j6 mindségl a folia-
és a cimkenyomat, az egysé-
ges megjelenitést és praktikus

tékbdl mindenki megtalalhat- Kulkicth Eva kihelyezést pedig a markdzott
. ’ 77 marketing- 11z . e

ja a kedvére vald izt. menedzsir kinalokarton biztositja.

A termékek kiszerelését az PICKSzeged - Mivel a szezondlis grill-

aktualis vasarloi és fogyasztdi
tendenciak figyelembevételé-

Evente tobb alkalommal
vasarolunk grilltermékeket

2009-ben a magyar
haztartasok 5 szdza-
Iéka vésarolt kifeje-
zetten grillezésre ké-
sziilt kolbaszfélét, il-
letve 7 szazalékuk
vett grillezéshez ajanlott fiiszert, fszer-
keveréket. Egy vasarld hdztartas a tavalyi
évben grillkolbaszra atlagosan tobb mint
1400, grillftiszerre pedig tobb mint 300
forintot koltott — deriil ki a GFK Hunga-
ria haztartasok privat fogyasztasat moni-
torozé ConsumerScan adataib6l.

Ikvai-Szabé
Emese
elemzd

GfK Hungéria

A tavalyi évben t6bb mint 2 alkalom-
mal vésaroltunk atlagosan grillkolbaszt,
grillfiszereket pedig 1-2 alkalommal.
Egy atlagos vasarl6 haztartas egy év alatt
osszesen valamivel tobb, mint 1 kilo-
gramm grillkolbészt vasérolt.

Vasarlasi mutaték, 2009
Grill- Grill-
kolbasz fiiszer

Penetracié (%) 49 6,9
Vésarlasi gyakorisag (alkalom/év) 2,3 15
Vasarlasonkénti koltés (Ft) 633 213

Forrds: GfK Hungdria, ConsumerScan

B=Z= We buy grill products several times a year

In 2009, 5 percent of Hungarian households bought some kind of grill sausage and 7 percent put grill spices
in their baskets - reveals GfK Hungdria’s ConsumerScan. On average, we bought grill sausage more than 2
times a year and the average household purchased a bit more than 1 kg. =

termékek értékesitése rend-

kiviil idéjarasfiiggs, kiemelt
feladatnak tekintettiik, hogy a hosz-
szabb minéségmegérzési ido elérésé-
vel nemcsak kereskeddinknek, hanem
vasarloinknak is kedvezziink. Ennek
érdekében egy jelentds dsszegl beru-
hazast hajtottunk végre, amely alkal-
mazdasaval mdr 60 napos szavatossagi
id6t tudunk biztositani PICK Grill ter-
mékeinknek - tjsdgolja Kulich Eva. -
Fontosnak tartjuk, hogy ezt a kedve-
26 terméktulajdonsagot utéhdkezeld
berendezés segitségével nyujtjuk, és
nem hozzaadott adalékanyagok utjan.
A PICK Grill termékcsaldd kapcsén a
BTL-eszkoztar alkalmazasat részesitik
elényben. Emellett komplex sajtomeg-
jelenésekkel is timogatjak a termékcsa-
ladot, a halézatspecifikus ujsdgos meg-
jelenésektdl a szakmai sajtéhirdetése-
ken keresztiil a receptijsagokig és néi
magazinokig. Ezenkiviil, a termék jel-
legébdl addédoban, olyan szabadtéri ren-
dezvényeken is megjelenik az Gj mar-
kacsalad, ahol a grillezés van a kozép-
pontban.



Uj kategoriat teremtettiink a
szalamik piacan, a borok és a husipari
Szdrazdruk hazasitasdval!

"VINCEL]

Kaiser Vincell€r szalzmi sz. vg. 759
Minéségéet megdrzi: 60 nap
Tarolds, szallitads: +18 °C alatt
Kereskedelmi kiszereles: 10 db/karton
Netto tomeg: 0,075 kg/db
VTSZ: 16010091
EAN - 13 kod: 599 82791 6868 0

Termékelonyok, ujdonsagértékek:

Fenséges falatok taldalkozdasa a borkulturaval

Kilonleges és egyediilallo fiiszerezésekkel

erésitik a voros, a fehér és a rosé borok

Kaiser Rosé szalami sz. vg. 759
Minéseégéet megdrzi: 60 nap
Tdrolds, szallitds: +18 °C alatt
Kereskedelmi kiszerelés: 10 db/karton
Netto tomeg: 0,075 kg/db
VTSZ: 16010091
EAN - 13 kod: 599 82791 6867 3

izvilaganak kibontakozdsat
Esztétikus, figyelemfelkelté, elegdns csomagolds
Hagyomanyos érlelésii szalamik

Kaiser Borbaratok szalémi sz. vg. 759
Minéségéet megdrzi: 60 nap

Tdrolds, szallitds: +18 °C alatt

Kereskedelmi kiszerelés: 10 db/karton

Netto tomeg: 0,075 kg/db

VTSZz: 16010091

EAN - 13 kod: 599 82791 6869 7

Terméktamogatasok juniustol oktoberig:
kereskedelmi ujsdagokban valo megjelenés # kereskedelmi folder @ orszagos kdstolok €s termékbemutatok
kedvezo bevezeto drak ® instore kommunikdcio ® microsite, on-line aktivitds ® borfesztivdlokon valo részvétel
magazinokban e€s gasztronomiai szaklapokban torténd szereplés

Kaiser Food E'lelmiszer-ipari Kft. 9200 Mosonmagyarovar, Szent Istvan kirdly ut 112., Tel.: 96/214-899, Fax.: 96/214-977, www.kaiser.hu

corvus design
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Mini az idei Landhof-divat

A Landhof Hungaria Kft. abban a sze-
rencsés helyzetben van, hogy osztrak
anyavallalata évente jelentds szamu uj-
donségot fejleszt a grilltermékek kate-
goridjaban is, igy bdséges kinalattal tud
minden évben megjelenni a hazai pia-
con. Ha nem is valik be minden egyes 1j-
donsag a magyar piacon, de tobb olyan
»klasszikussa” valt Landhof-termék is
van, amelyik mar évek 6ta szerepel a
szortimentben.

A hazai valaszték bévitésénél igyekez-
nek reagalniarra, hogy kiszerelésméret,
darabszam tekintetében csokkenést él
at a piac. Ez a valsag hatdsa, de pozi-
tiv hozadéka, hogy a fogyaszté tobbféle
terméket is ki tud préobalni. Ezért kis-
méretli ujdonsagokkal késziilnek a sze-
zonra, a ,,Valtozatossag minden grillsii-
tén” jegyében.

— A Landhof Grill nyars kétféle (fehér és
sajtos) mini grillkolbasz praktikus grill-
nydrson, 250 grammos, védégazas ki-
szerelésben. A Landhof Mini Grill Party
a grillszezon klasszikusanak mini ki-
adasa: Grill csiga (fehér grillkolbasz),

Gyakori drakcidkra lehet szdmitani a szezonban, igazan nagy volumeneket a vasarlm hangulat és
a kozelmultban megemelkedett arszinvonal miatt csak igy lehet értékesiteni

Mini Berni (sajtos virsli, baconszalonna-
ba gongyolve) és Mini sajtos grillkolbasz
270 grammos kiszerelésben. A Landhof
Mini sajtos grillkolbasz pedig magas
hustartalmu készitmény, hasonléan a
tobbi Landhof-készitményhez, héstabil
sajttal, 300 grammos kiszerelésben — so-
rolja Kazai Zsolt.

ESE We are less fervent grillers than we used to be

The current economic situation does not favour the organisation of open-air grill parties and this inevi-
tably affected grill product sales. Zoltdn Szantd, PICK Szeged Zrt.s product manager says: - Because of
the economic recession, the number of shoppings and the number of products bought both decreased.
When buying meat for grill parties, consumers preferred cheaper meats. Promotions, price reductions and
promotional leaflets became more important than in past years. Our answer to these trends was reduc-
ing packaging sizes; for instance, in the case of grill sausages from 230 to 160 g. Zsolt Kazai, Landhof
Hungéria Kft.s managing director is of the opinion that private label products are getting stronger, but
at the same time the importance of strong manufacturer brands also keeps growing. His experience is
that consumers are looking for substitutes products instead of convenience products: traditional wieners
end up on the barbecue grill instead of classic grill products. Dr Endre Tamds, the managing director of
Wiesbauer-Dunahts Kft. expects a growth in the premium category, with grill products in the lower and
medium price categories losing momentum. Zoltadn Széntd’s forecast for 2010 is that grill product sales will
only be significant in promotion - the more so, because prices will be rather high (partly due to the increase
in VAT last year). PICK Szeged’s novelty for the season is the introduction of the PICK Grill product range.
Marketing manager Eva Kulich told our magazine that this is going to be a complex brand-change, as PICK
basically transformed the products in the former Délhus grill range; a rather wide selection of products
will make up the PICK Grill family, for instance five types of griller and four types of grill sausage will be
available. It is important that the products will have a long, 60-day shelf life - without preservatives, by
applying heat treatment. Landhof Hungdria Kft. is in the lucky situation of simply taking over the numerous
innovations by its Austrian parent company. They also reacted to the crisis with smaller packaging units.
Landhof Grill spit is two types of grill sausages in 250-g protective gas packaging, while Landhof Mini Grill
Party is a classic grill party selection. Wiesbauer-Dunahus tries to ‘catch’ consumers by offering their grill
products in several versions. From 2010, in certain stores all of their 7 products are also available in bulk.
Their assortment consists of 5 Partygrill products, Stuttgart Grill and Country Grill. m

Eladasosztonzés terén a cég marad a legha-
tékonyabbnak itélt eszkoznél: a partnereik
akcids Gjsagaiban torténé megjelenéseknél.

Wiesbauer-grillek mar lédig is

A Wiesbauer-Dunahts is azzal igyekszik
a vevlit ,megfogni”, hogy egyre tobb-
féle valtozatban kinalja grilltermékeit,
tudjuk meg dr. Tamas Endrétél. 2010-
tol példaul mar tobb helyen lédig kisze-
relésben is forgalmazzak termékeiket.
Ezeken az értékesitési pontokon a grill-
csalddnak mind a 7 tagja akdr darabon-
ként is megvdasarolhato.

Standard csomagolas a 300, 1000 és 1500
grammos vakuumfolids, illetve véd6ga-
zos kiszerelés. A szortiment 5 Partygrill
termékbdl (sajtos, ketchupos, paprikas,
fokhagymas, extra), a német izvildgot

tiikroz6 Stuttgarti Grillbél, valamint egy
ujdonsagbdl, a kiilonleges, enyhén borsos
fliszerezést Country grillbél all 6ssze.
— A legjobb eladast segitd modszerek
a kostoltatasok, amelyek akkor igazan
eredményesek, ha egy ujsagos akcioval
vannak dsszekotve — mondja az tigyveze-
t6 igazgatd. — Ezeket természetesen cél-
szerl mar a szezon elején elkezdeni, és
minél tobb lancndl megvaldsitani. =

Sz.L.


http://www.wiesbauer-dunahus.hu

A Zewa papirtorlok nyeremeényeket
és novekvo forgalmat hoznak!

Nyari sutdgetés a kertben, vagy j6 hangulatu f6zések a konyhaban?
A praktikus Zewa papirtérlOk vigyaznak a tisztasagra, sét, a vasarloknak most
nyereményeket, Onnek pedig névekvd forgalmat hoznak!

;]
& ¢ 2 100 DB
Y L 1 éves 150 DB
FODIJ: ol Né&k Lapja Knorr
1db 100000 Ft-os Konyha L fliszer-
Praktiker vasarlasi utalvany 50 DB salatas tal eldfizetés csomag

Tartsa On is (izletében a nyaron is praktikus és kdzkedvelt, minéségi Zewa haztartasi papirtorléket!

A vasarloi promdécio idétartama: 2010. 05. 14.-06. 30.  Jatékszabalyzat és részletek: www.zewa.hu

Gyengédség minden érintésben
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Inkabb a fluszerkeverékekkel
lehet markahtiséget épiteni

Kétarcu a flszerpiac, hiszen, bar a fogyasztok keresik a kényelmesebben hasznalhatd, termé-
szetes alapanyagokbdl készult termékeket, takarékossagi okokbdl mégis a kisebb kiszerelése-
ket részesitik elényben, és kilonosen fogékonyak a promociokra. A nyari szabadtéri sutés-fozés
miatt szezonjat élo fliszerkeverékeknél kicsit mas a helyzet, itt - az egyediség, a , titok” miatt -
stabilabb vevokarre szamithat egy-egy jol eltalalt mix.

O0bb termékkor is hasznot huzott
I abbdl, hogy a fogyasztdk takaré-
kossagi okokbdl kevesebbet étkez-
nek hdzon kiviil, tobbet stitnek-f6znek
otthon. Ez elméletileg a fiiszereknek is
kedvezhetne, a Nielsen-szamok mégis el-
adascsokkenésrél tanuskodnak (még ha
csak két szdzalékosrdl is).
Ugyanakkor a vasarlderd gyengiilése el-
lenére csokkent a kereskedelmi markdk
aranya, és az atlagarszinvonal is emel-

kedett. S6t, a kisebb kiszerelések erdsi-
tettek, holott a gazdasagosabb, nagyobb
kiszerelések er6sodése logikus lenne eb-
ben a vasarloi hangulatban.

— A vasarlder6 gyengiilése mellett a kis ki-
szerelésti termékek forgalmanak noveke-
dése valoban nem logikus, de amikor a fo-
gyasztonak kevés a pénze, nem fog megven-
ni egy nagyobb kiszerelésii fiiszert, hiszen
egy étel elkészitésénél aranyaiban kevés fii-
szert hasznal — szogezi le Heltai Gabor, a Ha-

zi Piros Paprika Kft. kereskedelmi igazgato-
ja. — A tasak felbontasa utan viszont példa-
ul a bors vagy komény illdolaj-tartalma fo-
kozatosan csokken.

Az emberek inkdbb azt nézik meg jobban,
hogy pillanatnyilag mekkora dsszeget ad-
nak ki valamiért, véli Pahy Tamas, a Kotanyi
Hunggdria Kft. marketingmenedzsere.

— Haegy zacskos fliszer egységdra olcsobb
mondjuk egy sokkal nagyobb tolt6sulyu és
egyben gazdasagosabb, de dragabb iivege-

gyartoi markak pozi-
Aciéja javult fszernél,

ugyanis a kereskedel-
mi markas termékek mennyi-
ségben mért piaci részesedése
38 szazalékrol 35-re csokkent,
egyik évrél a masikra.

b

tékben emelkedtek. Legutobb

december-janudrban egy csomag fGi-
szer atlagos fogyasztdi ara 127 forint,
egy évvel korabban 119, mig a két évvel
ezel6tti hasonld periodusban 111 forint.
Egyszerre kevés pénzt kell kiadni a

A kis kiszerelések jobban fogynak

A flszerek kiskereskedelmi forgalma 10 szazalékkal nott 200g. februar-2010. januarban,
az el6z6 tizenkét honaphoz viszonyftva. gy az éves piac meghaladja a 12 millidrd forintot.
Mennyisegben minusz 2 szazalékot regisztralt a Nielsen.

kis kiszerelési egységekért, ezért
jobban keresték dket, alegutobbi
idében. A 25-50 grammos cso-
magok piaci részesedése meny-
nyiségben 30-rél 31 szazalékra
emelkedett. A 250 grammosnal

Melisek Eszte:' nagyobb egységek mutatéja vi-

Az egy csomagolasi egységre tigyfélkapcsolati szont megfelez6dott, 4 szazalék-
s . . . igazgatd .
jut6 atlagarak csak kis mér-  Gigicen rél 2-re.

Figyelemre méltéan stabil a szeg-
mensek pozicidja. Legkedveltebb a bors,
20 szazalékos részesedéssel, 2009. febru-
ar-2010. janudrban, a bolti forgalombdl,
értékben. A csemegepaprika mutatodja 12,
az édesnemes paprikaé 11 szazalék.

E= Small packaging units sell better

Spice retail sales grew by 10 percent in February 2009-January 2010, compared with the previous twelve
months. The annual market surpassed HUF 12 billion and Nielsen registered minus 2 percent in volume sales.
Private labels worsened their position from 38 to 35 percent in terms of volume. The market share of 25-30 8
packaging units was up by 1 percent at 31; packaging larger than 250 g halved its share and was at 2 percent.
Pepper was the strongest segment with 20 percent, followed by delicate (12) and noble sweet (11) paprikas. =

Utanuk a s6 és fiiszerek keveréke kovet-
kezik, illetve a fiiszernovények és flisze-
rek keveréke 9-9 szdzalékkal. A kevert
fliszerekre 7, a koménymagra 4, a fahéj-
ra 3, a majorannara 3 szazalék jutott. s

Fliszer - értékben mért - kiskereskedelmi
forgalmabdl a bolttipusok piaci részesedése,
szézalékban
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sénél, akkor lehet, hogy a zacs-
kés mellet fog donteni, még ha
az a grammra vetitett drban jo-
val dragabb is — ad magyarazatot.
— A ftszerkeverékek esetében vi-
szont megfigyelhetd, hogyha mar
egy marka/termék bevalt, ak-
kor a f6zéshez megvasarolt tob-
bi — dragabb - alapanyagot a fo-
gyaszto nem fogja kockaztatni, és
egy esetleg kevésbé ,,biztos” kereskedelmi
markaval elrontani.

El6 konkurencia

a szaritott fiiszereknél
Meglehetdsen stabil az egyes fuszertipu-
sok eladasi aranya, mintha a f6zési-stité-
si divatoktdl fiiggetlenitené magat a fui-
szerpiac. A gyartok véleménye azonban
kicsit pontosit az 6sszképen.

- Kezd emelkedni az érdekl6dés a ,,divatfti-
szerek” irant, de a nehéz gazdasagi helyzet
nagymértékben lassitja ezt a folyamatot. To-
vabba megfigyelhetd a friss, cserepes flisze-
rek kedveltségének er6sodése a kategoriaban
— osztja meg veliink tapasztalatait Zvolenszki
Janos, a Bollér Food Kft. tigyvezetdje. — A ke-
verékek esetében cégiinknél a folyékony fii-

a csomagolasban!

Pahy Tamas
marketingmenedzser
Kotényi Hungéria

szerkeverékek erésodtek.
Az utobbi idében egyes
halézatok mar a téli id6-
szakban is készleten tart-
jak azokat, pedig korab-
ban féleg nyaron, grille-
zéskor hasznaltak ¢ket
a vasarlok. Ma mar ser-
peny6ben is. Ebbél latni,
hogy hosszabb tavon to-
vabb erésodhetnek a kényelmi termékek.
Cégiinknél mindig is nagyobb igény mutat-
kozott a keverékekre, Laci bacsi szaktudasa
sok héziasszonyt elbtivolt. A monofiiszerek
stagnalnak.

Fozomiisorok népszeriisitik
akiilonlegesebb fiiszereket

A hazai konyhakultura fejlddéséhez
nagyban hozzajarulnak a kiilonb6z6 £6-
z6émusorok, tematikus csatornak. Ez nem
is annyira az alapfiiszerek eladasaban je-
lentkezik, mint inkabb az olyan kiilonle-
gesebb, ritkdbban hasznalt fliszerekében,
mint példdul a curry, a szerecsendio, a
szegflszeg. Az egészségtudatosabban ét-
kez6 fogyasztéi tabor novekedése a zold-
fliszerek forgalmara is jé hatassal van

Revesebb so,

Zvolenszki
Janos
ligyvezetd igazgatd
Bollér Food

polctikor mmm

— Korabban a sziik valasztéka fi-
szerkeverékek mellett a hisok pa-
colasat mindenki sajat receptura
alapjan kevert fiiszerekbdl ké-
szitette. Ezt ma mar atvallaljak a
gyartdk: nagyon széles valaszték-
ban kinalnak a hazai izek mellett
nemzeti izeket is — emel ki egy ma-
sik trendet Heltai Gabor. — A nya-
ri grillezési idészakban elsdsor-
ban a legkedveltebb magyar izek (flekken,
fokhagymds, magyaros stb.) vezetnek, de
anemzeti izek kozott is talalunk nagy for-
galmut: ilyen példaul a gyros és a barbecue
grill. Az idei évben ezt a vonalat erdsitet-
tik miis.

A ,legmagyarabb” fiiszerféleség, a piros-
paprika, nehéz idészakot €l 4t. Bar a gyar-
tok mindent megtesznek, hogy segitsék a ter-
melGiket (példaul koltségeik csokkentésével),
a kiszdmithatatlan id6jaras, az alacsony 4l-
lami timogatas és a fogyasztok megnétt ar-
érzékenysége felerésitette az alacsony ming-
ségli importtermékek jelenlétét a kiskereske-
delemben. A kilatasokat tovabb rontja, hogy
ebben a helyzetben, bar indokolt lenne, az
iparag meg sem kisérel komolyabb dremel-
kedést elfogadtatni a kereskedelemmel.

1660 fijszer

az On egészsegeert!
&% |

fliszerkev erék

siilt oldalas

fuszerkeverek

BARBECUE
> GRILL 6

Hazi Piros Paprika Kft., 6346 Siikésd, Dézsa Gy. Gt 164. - telefon/fax: 06 (79) 364 255, 06 (79) 364 258 - e-mail: infodhungarianpaprika.hu - www.haziaran .eu‘
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Lucullus - Egy kis plusz


http://www.szilasfood.hu

Orélt fiiszerpaprikdkkal béviilt kindlatunk!

A megszokott Lucullus mindség elegans megjelenéssel,
50g és 100g-os kiszerelésben.
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Természetesség az alap-
anyagoktol a csomagolasig

— A termékek beltartalmat illet6en a ko-
rabbi bio ,,divathullam” alabbhagyni lat-
szik, azonban a természetes alapanyagok
haszndlatara nagy hangsulyt fektetnek a
fogyasztok — mondja Pahy Tamas.

A Kotanyi innovéacios munkdjanak épp
ezért a természetesség az egyik mozgato-
rugoja. Tehat fontos, hogy 1j termékei ki-
zardlag természetes alapanyagokbol allja-
nak, korszerd, modern, lehet6ség szerint
felhaszndlo- és kornyezetbarat csomagolo-
anyagot és technikat alkalmazva.

A cég, habar grillftiszerei valasztékat idén
nem béviti, igy is 17 kiilonboz6 terméket ki-
nalagrillezéshez, az el6fiiszerezéstol egészen
a valodi pacolasig, a sertéshistol a halakon
at a zoldségekig. Viszont boviti a grillezés-
hez szorosan kapcsolddo salataonteteinek ki-
nélatat két 1j termékkel: a Vino-Rosso (vo-
rosboros) és a Balzsamecetes salatadntettel.
— Azért, hogy a jelenlegi gazdasagi hely-
zetben is kiismerjiik magunkat, és tudjuk,
hogy a vasarléink hogyan vélekednek ré-
lunk, a markéinkrdl, mi fontos nekik, mire
fokuszaljunk, egy nagyszabasu kutatasba
kezdtiink. Ennek az eredménye fogja meg-
hatdrozni, hogy hogyan is folytassuk stra-

"o

tégiankat — beszél a jovordl Pahy Tamas.

Egységben a (marketing)ero

A Hazi Piros Paprika Kft. Hazi Arany mar-
kéja az egyik haszonélvezéje volt a kozelmult
tendencidinak — mindenekel6tt annak, hogy
a markazott termékek vasarloinak jelentés
része takarékossagi okokbdl markat valtott.
A Hazi Arany ugyanis éppen egy olyan ,,B”
marka, amely mindségben felveszi a versenyt
a piacvezetd brandekkel. Igy mindharom
termékkategdriaban — fiiszerek, fiiszerkeve-
rékek és ételizesitok — 5-10 szazalék kozott
tudta novelni eladasait tavaly mennyiségben.
A Hézi Piros Paprika Kft. idén 20 éves. En-
nek tiszteletére egyik legfontosabb termék-
csaladja, a fliszerkeverékek megujitasara
helyezte a legnagyobb hangsulyt. A termé-
keket élénkebb, viddmabb szinekbe 6ltoz-
tette, illetve kiemelte a tasakban 1év6 fu-
szerek kombindcidjat, megadva ezzel a ter-
mékesalad grafikai alapjat. Beliil is jelent6s
valtozasokat hajtottak végre: minden ter-
méknél csokkentették a sdtartalmat, no-
velték a fliszerek részardnyat, ezdltal érté-
kesebb és egészségesebb terméket alkottak.
- Fontosnak tartjuk az egészségtudatos ét-
kezésre figyel6 fogyasztok igényeit is szol-
galni, és felhivni a termékcsaladdal a tob-
bi fogyasztd figyelmét is arra, hogy a ,,Ke-
vesebb s6 és TOBB FUSZER” az egészséges
étkezést szolgalja — mondja Heltai Gébor.

s .,

= S

Aromlé gazdaségi koriilmények az olya modernebb, épp ezért drgébb kiszerelések fejlodését is

lelassitjak, mint a szoréfejes livegek

Boviilt az izpaletta is. A
hazai vonalon a Siilt ol-
dalas, az Apropecsenye,
és a Borsos steak, a nem-
zetién pedig az amerikai
Barbecue grill, az indiai

Curry és a gorog Gyros  Heltai Gabor
fliszerkeverék jelenti az  kereskedelmi
igazgatd

djdonsagot.

Maijus harmadikatdl
zajlik a Magyar Termék Kft. tagjaival ko-
z0s nagyszabast marketingkampany a Ma-
gyar Termék védjegy és a mogotte allo ide-
olégia népszertisitéséért, amelybdl a Hazi
Piros is kiveszi a részét.

- Ontapadés matricéaval latjuk el a termé-
keinket, amelyen a nyereményjatékunkat
hirdetjiik, a cimke egyben a nyereményja-
ték része is — mond részleteket a kereskedel-
mi igazgat6. — Emellett a Harsona cimi ko-
z6sségi kiadvanyunkban (a FOREST-PAPIR
Kft. termékeibe behtizva) 4 milli6 példany-
ban is hirdetjiik a promdciot és a Magyar
Termék Kft. kiildetését.

A december 31-éig tartd nyereményjaték
f6dija egy Suzuki személygépkocsi. De ad-
dig is naponta egy darab 10 ezer forint ér-

Hézi Piros Paprika

mékeibdl osszeallitott ajandékcsomag talal
gazdara, hetente pedig egy LCD-televizid.

Nyari varazsok

A Bollér Food Kft. az induld szabadtéri
szezonra kiemelten ajanlja a 6 izben el-
érhetd Varazspacot.

— A termékcsalad jellegzetessége, hogy fii-
szer mellett olajat is tartalmaz, igy ezzel a ki-
mondottan kényelmi termékkel gyorsan és
kénnyen varazsolhatd finom grillétel az asz-
talra — emeli ki Zvolenszki Janos. — Kiilonle-
gesség még a grillzoldség fliszerkeverékiink,
amelyet kifejezetten a zoldségek grillezésé-
hez ajanlunk. Marketing vonalan 4j eszkoz-
zel szinesitik a palettat, de errdl az tigyvezetd
még korainak tart konkrétumokat eldrulni.
A fiiszerpiac jelent6s szerepldje, az Unilever
Magyarorszag Kft. is késziil a szezonra.

- A fogyasztok mindig arra térekednek,
hogy csokkentsék kiadasaikat, ezért is ve-
zettitk be a Knorr Majorannds Siilt csirke
és Siilt oldalas Fliszervarazsokat, amelyek
a korabbi variansoknadl tobb étel elkészité-
séhez alkalmasak — beszél az ujdonsagok-
rol Hegyi Melinda Category Operations
Assistant Manager. =

téki, a Magyar Termék Kft. tagjainak ter- sz.L.

B= Spice mixes are a better choice for brand building

Many product groups capitalised on the fact that consumers are economising by not eating out. More cooking
done at home should affect spice sales positively, but data by Nielsen indicate a decline in sales (we are talking
about a mere 2 percent though). Despite declining purchasing power, the share of private label products became
smaller and smaller packaging units advanced. Gabor Heltai, Hazi Piros Kft.s commercial director says: - Growing
sales of smaller packaging units are illogical, but when consumers are short of money they will not buy larger
versions of spices even if they are cheaper, because just a small amount is used for cooking and once the bag
Is open certain spices’ start losing freshness. Tamds Pahy, Kotdnyi Hungaria Kft.s marketing manager is of the
opinion that people focus on the sum they have to pay when buying: they would sooner buy spice in a bag with a
lower unit price, even if a more economical version is available in bottle at a higher unit price. Janos Zvolenszki, the
managing director of Bollér Food Kft. told our magazine that demand for ‘fashionable’ spices was on the increase.
Fresh pot herbs have also been gaining popularity recently. Cookery shows and thematic TV channels have vastly
contributed to the development of gastronomy in Hungary. This trend is especially palpable in the sales data of
more exotic spices, such us curry, nutmeg or clove. Gabor Heltai added that in the past people used to marinate
meat with their own spice mixes, but these days manufacturers offer a wide selection of marinades, Hungarian
and international flavours alike. Red paprika, the most Hungarian’ spice is experiencing hardships. Manufacturers
do their best to help growers, but bad weather, a low level of state subsidies and a high level of price sensitivity
from consumers gave room to an expansion of low quality import products. Tamds Péhy says: - The earlier ‘organic’
trend seems to weaken, but the use of natural ingredients is still of highlighted importance for consumers. Conse-
quently, Kotanyi's innovation activity focuses on natural ingredients, alongside user- and environmentally friendly
packaging that is capable of keeping spices fresh for a long time. The company offers 17 different products for
grilling and this year they came out with two new products: Vino-Rosso and Balm Vinegar dressings. Hazi Piros
Kft.s Hazi Arany brand is a B’ brand that is capable of competing in quality with market leaders. No wonder that
in a period of economic recession, when many people switched from branded products to lower priced ones, Hazi
Arany managed to expand by 5-10 percent in all three categories (spices, spice mixes and condiments). They
reduced the salt content of products and increased the proportion of spices in the mix. The packaging of spice
mixes became more colourful and they introduced new mixes such as Barbecue grill, Curry and Gyros. Bollér Kft.s
Janos Zvolenszki says: - In this grill season we offer our Vardzspac marinade in 6 flavours. Besides spices they also
contain oil, which makes these convenience products a perfect choice for grilling. Unilever Hungary is also prepar-
ing for the grill season. Melinda Hegyi, category operations assistant manager told Trade magazin that they had
introduced Knorr Marjoram Roast Chicken and Spare Rib Roast multi-purpose spice mixes. &



Allatbarat Magyar Tojas Védjegy

a hazai tojaspiacon egyre fontosabb a fogyaszték szaméra, hogy

telies tojotydkallomanyanak kozel fele mélyalmos tartasban termel,
kisebb része pedig biotartasban.
A cégcsoport létrehozta az Allatbardt Magyar Tojés védjegyet. A véd-

mit vésarolnak. Az &r mellett mas szempontok is eltérbe kerll-
nek a fogyasztéi dontésekben, mint a minség, kornyezetvé-

delem, &llatvédelem, méarkah(ség... stb. A tudatos vasarlék magyar jegy azokra a termékekre kerulhet ra, amelyek hazai allatbarat
arut vélasztanak, dllati termékek, azaz a tojas esetében s olyan termelésbdl szarmaznak, garantaltan szalmonellamentesek
termékeket, amelyek &llatbarat technolégidbol szarmaznak. és a termelésre, tojaskezelésre magas higiéniai korilmé-
Ez azt jelenti, hogy ezeket a tojdsokat kapirgald tydkok nyek jellemzBk. Ezeken a tojadsokon o (bio), 1 (szabadtar-

tojjak, amiket nem ketrecben, hanem szabadon tartanak. 7 , tas) vagy 2 (mélyalmos tartas) kédok taldlhatok! A véd-
llyen a mélyalmos tartas, a szabad tartés és a biotartés, ﬂLLﬁTBﬁRﬁT jegyet hasznalni kivand termeldknek be kell tartaniuk a
amelyek az allatok természetes igényeit a legjobban MAGYAR TOJAS , védegy haszndlatanak szabalyzatat, amelyet évente

kiszolgaljidk és ahhoz a legkdzelebb allnak. Mélyalmos v tanusitani szlikséges. A tanusftvany garantélja, hogy a
tartdsndl a tydkok az istdllon belll szabadon mozoghat- fenti védjegy csak olyan termékekre kertilhet ra, ame-
nak, kapirgdlnak a friss szalmaban, és tojdsaikat fész- lyek megfelelnek a kritériumoknak. A védjegyes ter-
kekbe rakjék. Szabad tartasnal ki is mehetnek az istallobol mékek hamarosan megjelennek az aruhdzak polcain és
a legel6re, biotartdsndl pedig csak dkoldgiai gazdalkodasbil kiadvanyok, rekldmok fogjak biztositani, hogy minél széle-
szarmazé takarmanyt esznek. Egységesen jellemz8 ezekre a sebb kdrben megismerjék és megkedveljék azokat a tudatos
technologiakra, hogy a tydkok nincsenek korldtozva mozgasukban fogyasztok.

arendelkezésukre 4ll6 terlleten beldil. Bizunk abban, hogy egyre tobb fogyaszté fog tudatosan vésarolni és

AFarm Tojas Csoport elkdtelezte magét az dllatbarat tartésirendszerek | keresi a termékeken a fenti védjegyet, ezzel hozzdjarulva a hazai ter-
mellett és 2007. év 6ta fejlesztéseit ennek jegyében végzi. Jelenleg a | mékek és az allatbarat technoldgidk térhdditasahoz. (X)

B= Animal Friendly Hungarian Egg Trademark

On the Hungarian egg market, consumers are increasingly cautious about what they are buying. It is not only price that influences their decisions, but also qual-
ity, environmental protection, animal welfare and brand. Conscious consumers buy Hungarian, in the case of eggs products which are produced by using animal
friendly technology: eggs laid by free-range chicken and not caged ones. Farm Tojds Group is dedicated to animal friendly farming methods and presently more
than half of its laying hen stock is laying in deep litter, while a smaller part is bred in organic farming. The Group established the Animal Friendly Hungarian Egg
trademark, which can be used with products which are produced domestically in an animal friendly way, are guaranteed to be salmonella-free and during the
production of which the highest hygienic standards were met. These eggs are marked with the following codes: o - organic, 1 - free range and 2 - deep litter. =

Elérhetdségeink: Farm Tojas Kft. e Telefon: +36 g6 547 200 ¢ E-mail: farmtojas@t-online.hu « Weboldal: www.farmtojas.hu
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Uj elemeket keresnek a kommun

Minél természetesebb és kényelmesebben hasznalhato ter-
meékek kifejlesztésére torekednek a nedves ételizesitok, sz6-
szok hazai piacénak szereplol. A hozzaadott érték keresése
érthet®, hiszen a kereskedelmi markak aranya meglehetd-
sen magas. Ennek fényében az sem csoda, ha a marketing-
munkaban a fogyaszték meggydzése, a markahliség fokoza-

stagnalo ételizesité-piacon a ke-
Areskedelmi marka aranya volu-

menben immar eléri a 38 sza-
zalékot, a csatornak koziil a hipermar-
ket erdsitett, a kiszerelések kozott pedig
a 301-500 grammos jelentdsen novelte
aranyat — ezek a {6 trendek ragadhaték
ki a Nielsen kutatasaibol.
— Mustar-majonéz-torma vetiiletében apré
eltéréseket latok — teszi hozza sajat, sok év-
re visszamend értékesitési adatait attekintve
Bacskai Istvan, a Koch’s
Torma Kft. kereskedelmi
vezetdje. — A majonéznél
mondanak le a legkony-
nyebben a fogyasztok
a markatermékrél, ezt
koveti a mustar, és nagy
oromiinkre a torma jon
utoljara. A nagyobb,
gazdasagosabb kiszere-
1és preferalasat én is meg
tudom erésiteni, azonban a praktikus 150—
170 grammos tubusos kiszerelés novekve
népszerlisége sem elhanyagolando.

Bacskai Istvan
kereskedelmi vezet6
Koch’s Torma

sa kerUl elétérbe.

— Azt is fontos megemliteni, hogy az
erés, magas mindségli markak, mint az
Univer, még jobban megerésodhetnek eb-
ben a nehéz idészakban - flizi hozza a
szamokhoz L6kos Krisztian, az Univer
Product Zrt. termékkategoria-menedzse-
re. — Viszont egy kisebb gyarto6 termékei
konnyebben aldozatul eshetnek egy ha-
sonld gazdasagi helyzetnek, mivel az erés
markak és a nagyon olcsé termékek ko-
zott fel6rlédhetnek.

A Heinz fékategdriaja, a ketchup koriil-
beliil 12 szazalékot novekedett az elmult
két évben (forrds Nielsen), tudjuk meg

Schalbert Jézsef regiondlis kereskedel-
mi és marketingigazgatotdl (Heinz CET).
Ezen beliil is a prémium és a sajat markas
szegmens novekedett atlag feletti mér-
tékben.

— A fogyasztok egy nem elhanyagolhato
része tehat tobb és jobb mingségt ételize-
sitdt vasarol a kiskereskedelemben, mi-
kozben, mint tudjuk, az éttermi fogyasz-
tds nagyban visszaesett az elmult évek re-
cesszioja miatt — allapitja meg Schalbert
Jozsef. — A szolgaltatasokra kevesebbet
koltenek, az igy megtakaritott pénzért vi-
szont jobb, sok esetben dragabb terméket

bolttipusok trendjeinél szem-
Abetﬁnik, hogy a hipermarke-
tek piaci részesedése mennyi-

ségben is, értékben is nétt, egyik év-

szézalékban

nagyobb
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Csak minimalisan csokkent az ételizesito-piac

Az &tlagosndl kedvezibben alakul az ételizesitd kiskereskedelmi forgalma: Ertékben
ugyanis csupan 1 szazalékkal csokkent a bolti eladas 200g. dprilis-2010. marciusban, az
el6z6 hasonld idoszakhoz képest. Az éves piac mérete még mindig meghaladja a 6 mil-
lidrd forintot, a Nielsen Kiskereskedelmi Indexe szerint. Mennyiségben 2 szazalék mi-
nuszt regisztraltunk.

r6l a masikra. Javult az 51-200 négyzet-
méteres {lizletek piaci pozicidja is. Az egy
kilogrammra jut6, mennyiségi eladdssal
sulyozott fogyasztdi atlagar stabil maradt,

Etelizesitd - mennyiségben mért - kiskereskedelmi forgalmabél a bolttipusok piaci részesedése,

I | 2008. prilis-2009. marcius

M 2009. prilis-2010. mércius

50 NM-es
nm és kisebb

Forras: Niclsen

egyik év februdr-marcius periédusardl
a masikra. Ugyanakkor a kereskedel-
mi markak részaranya az értékben mért
forgalombdl 15-161 16 szazalékra nétt.
A kiszerelések koziil a 301-500 gram-
mos piaci részesedése mennyiségben
jelent6sen emelkedett. s

Melisek Eszter

BE A slight contraction on
the condiment market

Value sales in condiment retail only fell by 1
percent in April 2009-March 2o10, in compari-
son with the same period a year earlier. Ac-
cording to the Nielsen Retail Index, the market
is still above HUF 6 billion in value. Volume
sales diminished by 2 percent. Private labels’
market share grew from 15 to16 percent. m




vasarolnak, amib6l otthon jobb mindsé-
gl ételeket készitenek, igy ,kényeztet-
ve” magukat. Ez dltalanos trend, a Heinz-
termékek fogyasztasa Nyugat-Eurépaban
er6sen emelkedett.

Hagyomany, természetesség,
kiilonlegesség

Az ételizesiték innovaciéi részben ter-
mékkategoria-fiiggbek, de vannak olyan
iranyok is, amelyek univerzalisak.

— A fogyasztok szamara egyre nagyobb
jelent6séggel birnak az olyan hozzaadott
értékek, mint példdul a tartositoszer-
mentesség — mond egy példat az Univer
részér6l Lokos Krisztian. — Cégiink nagy
hangsulyt fektet erre, célunk a mar meg-

1o

1év6 tartositoszer-mentes termékskalank
bévitése. Emellett folyamatos termékfej-
lesztésekkel, szortimentfrissitéssel igyek-
szlink kiszolgalni az dllandéan megujuld
fogyasztdi igényeket.

A Heinz termékeinek fejlesztésekor el-
s6dleges szempontként azt tartja szem
el6tt, hogy a magas mindséget és élel-
miszer-biztonsagot garantalni tudja fo-
gyasztdinak. Ez a zdloga annak, hogy a
Heinz marka folyamatosan jol tud szere-
pelni a prémium szegmensben.

A nyugat-eurdpai piacokon most megha-
tarozo trend az izesitett ketchupok kifej-
lesztése, tudjuk meg a Heinz szakért6jé-
t6l. Am Magyarorszagon, sajnos, olyan
nehézségek allnak a bevezetésiik el6tt,
mint példdul a magas listazasi dij.

— Az organikus-bio vonal is nagy
hangsullyal szerepel a fejlesztések ko-
zOtt: a Heinz bioketchupot mar két
hipermarketlancban is forgalmazzuk,
toreksziink a listdzas kiterjesztésére —
beszél egy masik kecsegtetd iranyrdl
Schalbert Jézsef. — A csomagolas meg-
Gjitasa is nagyon fontos, foleg a kényel-
mi szempontok beépitése. Ilyen a Heinz
ketchup és majonéz ,,top-down” kupak-
jara allitott flakonja, amelynek kupakja-
ban szilikonszelep van a pontos adago-
las és higiénia érdekében. A flakon anya-
ga pedig PET, ami konnyebb és kornye-
zetkimél8bb, mint a korabbi PP-anyagbol
késziilt flakonok.

A Koch’s innovaciés munkajat harom fo-
galom szellemében igyekszik végezni. El-
s6 a Tradicié: hagyomanyos recepteket,
izeket és készitési mdodszereket elevenit fel
példaul a Koch’s hagyomanyos reszelt tor-
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ma termékiik. Masodik az Egészség: cél a
termékeiben a tartdsitoszerek aranydt a le-
hetd legalacsonyabb szintre szoritani, sét,
ahol lehet, kihagyni. A harmadik fogalom
a Kuriézum: a nemzetkozi konyha kedve-
16inek és az ujdonsdgokra nyitott fogyasz-
toknak is kedvére kivan tenni — példaul a
Koch’s wasabi-tormaval.

— Tobb iranyba fejlesztiink egyszerre, a
gazdasagos kiszereléseken feliil a tubu-
sos fronton vagyunk tul egy komolyabb
fejlesztésen a Kiskunfélegyhazi
termékcsaladon beliil - mondja
Bacskai Istvan.

A termékkategoria meghataro-
26 szerepl6je az Unilever is.

— A fogyaszték ma is a min6-
séget, a tradiciot tartjak szem
elott, ezért a Globus majonéz,
mustar és ketchup terméke-
inket a hagyomanyos magyar
izvilagnak kedves recepturaval
forgalmazzuk — mondja Hegyi Melinda
Category Operations Assistant Manager
az Unilever Magyarorszag Kft. részérol.
— Emellett a grillszezonra visszahozzuk
a régi-uj kedvencet, a Globus Kertész Sa-
latadntetet, amely varhatéan megismétli
korabbi sikereit.

Kiilteéri siités-fozésrol

szol az Univer jatéka

Az Univer termékpalettdja alapvetden
négy részre oszthaté. A Magyar [zek
csaladba olyan, elsésorban paprikabol
késziil6, magyaros izvilagot képvisel
termékek tartoznak, mint az Erés Pis-
ta, Piros Arany vagy a Gulyaskrém. A

Lokos Krisztian
termékkategoéria-

menedzser
Univer Product
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innovacioikkal a gyartéok

masik nagy csoport az Univer {zek. En-
nek zaszldshajéi az Univer majonéz,
mustar és ketchup, de ebbe a csoportba
sorolhaték a tormdk is. A tovabbi két
csoportot a salataontetek és az asztali
sz6szok adjak. Ez utdbbi kategoéria tel-
jesen megujult az év els6 felében. Nem-
csak vadonatuj, modern, atlatszé cso-
magoldast kaptak, hanem 4j izekkel is
béviiltek.

— A szokasos arakcidk mellett igyek-
sziink egyéb modon is fogyasz-
toink kedvében jarni. Erdsit-
jik a bolti aktivitasunkat, a
nyar folyaman példdul meg-
taldljak majd a boltok polcain
tultoltott tubusos majonéziin-
ket — mondja L8kos Krisztian.
— A promdciok kapcsan is sze-
retnénk minél tobb hozzaadott
értéket rendelni termékeink-
hez. A nemrég lezarult ,Nyer-
jen a mi iskolank!” program kapcsan
iskolakat tdmogathattak vasarloink, a
majus 1-jén indult ,,Konyha Ordogei”
jatékban pedig a f6zés szerelmeseinek
kedveskediink. Ez a mostani promdci-
onk kimondottan a kiiltéri siités-f8zés-
rél, grillezésrél, bogracsozasrol szol.
Vasarléink megnyerhetik egy teljesen
egyedi grillkollekci6 elemeit, amelyek
kozott megtalalhatd egy sajat kiadasa
szakdcskonyv is.

Az Univer az elmualt évek tapaszta-
lataira épit a megfelel6 ATL- és BTL-
eszkozok kivalasztasanal. ATL-vonalon
elengedhetetlennek tartja a televizios,
valamint online kommunikaciét, de

2010. junius
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A megszokott arakciok mellett gyakoriak a piacon a tultoltéses promc’)cik, és a fozés-siités
mentén szervez6dd, kdzosségi marketingre épits aktivitdsok, nyereményjatékok

a ,Konyha Ordogei” jatékhoz komoly
receptszponzoracids aktivitast is kap-
csol.

A BTL-vonalan a szokdasos bolti elemek
mellett idei ujdonsagként nyereményja-

tékuk népszerusitésére ,,Bogracs-displa-
yeket” helyeztek ki.

Fantaziat lat

a grillszoszokban a Heinz

A Heinz a hazai piacon is els6sorban a
ketchupkategoriara fokuszal, hiszen ez
nemzetkdzi szinten is a Heinz legf6bb ka-
tegoridja: globalis piacvezetd.

— Uj termék bevezetését a grillszezon-
ban nem tervezziik — mondja Schalbert
Jozsef. — Ugyan lenne 6tletiink és termé-
kiink is, hiszen jelenleg is tobbféle grill-
szészt forgalmazunk iiveges kiszerelés-
ben (a legsikeresebbek a fokhagyma-,
barbecue- és hot chili sz6szaink), de saj-
nos Magyarorszagon ezeknek a termé-
keknek a fogyasztasa nagyon alacsony
szinten van. Igaz, er6teljesen né, de na-
gyon alacsony bdzisrdl. Ezért 4j termé-
kek bevezetésére csak lassan, atgondol-
tan keriilhet sor, a megtériilésre is gon-
dolnunk kell.

A Heinz értékesitésosztonzés tekinteté-
ben egyelére elényben részesiti a jol be-
valt eladashelyi marketinget, ugyanak-
kor, ahogy minden évben, médiakam-
panyt is tervez 2010-re.

— Két éve a PET-flakonra torténé valtast
kommunikaltuk, tavaly pedig a Heinz
alapitasanak 140 éves évforduldja volt az
alkalom, amelyre a PR-munkat alapoz-
tuk — idézi fel a regionalis menedzser. -
Mindketté igen sikeresnek bizonyult, és
biztosan hozzajarult a forgalom nagyara-
nyu novekedéséhez.

Receptcserével
kommunikal a Koch’s
A Koch csalad tobb mint 100 éves multra te-
kint vissza tormatermesztés, -feldol-
gozas, késztermék-eldallitasban; ez
cégiik vezérterméke. A Koch’s mar-
kanév alatt forgalomba hozott nattr
ésizesitett tormak, valamint musta-
rok nemzetkozi {zvilagot kovetnek,
mig a hazai, specidlis igényeket a
Kiskunfélegyhazi termékcsaladdal
igyekeznek kiszolgalni. Ez a mar-
kacsalad tartalmaz minden olyan
izt (mustar, majonéz, paprikakrém,
gulyaskrém, fokhagymakrém), ami-

ordlt illusztracié

re csak sziikség lehet egy igazi magyaros étel
elkészitéséhez.
— A salataontet-grillszosz szekciot évekkel ez-
elott hoztuk 1étre, az erésen szezonérzékeny
tormapiac kiegyensulyozdsara — idézi fel
Bacskai Istvan. — Az izspektrum stabil, jol le-
fedi az igényeket, innovaciéra inkabb a kom-
munikacioban van sziikség. Tavaly inditot-
tuk be a www.izekszimfoniaja.hu receptko-
z0sségi portalunkat, ahol idén nyaron is sok
hasznos tippel kivanjuk ellatni a grillezni ké-
sziil6ket. Igyeksziink aktivan kommunikal-
niaregisztralt tagokkal, és persze 6k is meg-
osztanak egymadssal recepteket, hasznos ta-
nécsokat.
A Koch’s is osztja azt a nézetet, miszerint
a nehéz id6kben még nagyobb hangsulyt
kell fektetni a marketingre. Igyekeznek a
fogyasztéknak az arakciokon feliil 4j, gaz-
dasagosabb kiszerelésekkel kedveskedni,
és probaljak még inkabb kihangsulyozni
akimagasloan jo ar-érték aranyt, amely a
Koch’s és a Kiskunfélegyhazi termékcsa-
ladokat egyarant jellemzi.
- Fontosnak tartjuk még a kostol-
tatdsokat is, ahol nemcsak mi jut-
tatunk el iizenetet a fogyasztéhoz,
hanem 6 is kommunikdlhat ve-
link. Az ilyen visszajelzéseket na-
gyon komolyan vessziik, a magas
szint{i vevorientacié nélkiilozhe-
tetlen eleme a talpon maradasnak,
kiilonosen ilyen nehéz idékben —
szogezi le a kereskedelmi vezetd. =
Szalail.

B= Condiment brands are looking for new communication
elements

On the stagnating condiment market the volume share of private labels has reached 38 percent, hypermar-
ket strengthened its position among retail channels and the 301-500 g packaging size increased its market
share - these are the main trends uncovered by a Nielsen survey. Istvan Bacskai, commercial manager with
Koch’s Torma Kft. told our magazine that when switching to private label products, consumers give up buying
branded mayonnaise first, followed by branded mustard and horseradish. Krisztian L6kds, Univer Product Zrt.s
product category manager found it important to mention that strong manufacturer brands like Univer could
become even stronger during the crisis. According to Nielsen, the ketchup category expanded by 12 percent in
the past two years - above the average in the premium and private label segments. Jézsef Schalbert, regional
trade and marketing director with Heinz CET informed us that ketchup consumption in restaurants fell, but a
part of consumers were buying more and better quality products in retail units. Krisztidn L6kds stressed the
importance of added value, for instance manufacturing products that are free of preservatives - an aspect
Univer never loses sight of. When innovating, Heinz's main consideration is to guarantee high quality and safe
products. According to Jézsef Schalbert, one of the company’s priorities in innovation is organic products: Heinz
Bio ketchup is already available in two hypermarket chains. More convenient packaging is another way forward
and the ‘top-down’ cap solution of Heinz ketchup and mayonnaise bottles is a perfect example of this. What is
more, the bottle is made from PET so the product has become lighter and more environmentally friendly than
before. Istvan Bacskai told our magazine that Koch’s innovation activity is based on three basic principles: tradi-
tion (traditional recipes and flavours), health (as low a level of preservatives in their products as possible) and
specialty (pleasing customers who are open to new things, for instance with their wasabi horseradish). Melinda
Hegyi, Unilever Hunagry’s category operations assistant manager opined that consumers are looking for qual-
ity and traditions, so the success of their 40-year old Delikat8 product is constant. At the same time the grill
season will also bring back an old favourite, their Globus Kertész salad dressing. Univer’s product selection an
be divided into four main groups: Hungarian, Flavours, Univer Flavours, salad dressings and table sauces. In the
first half of the year, the latter was expanded with new flavours and products got a new, modern packaging.
Their new promotion, ‘The Devils of the Kitchen’ focuses on barbecues and grilling. In stores ‘Bogrdcs-displays’
call shoppers attention on the promotion. Heinz primarily focuses on the ketchup category on the Hungarian
market too. Due to the moderate level of grill sauce consumption, they do not plan to introduce new products
for the grill season. The company keeps focusing on POS tools in its communication. Products with the brand
name Koch'’s represent international flavours and it is the company’s Kiskunfélegyhdazi brand that serves special
Hungarian taste. Last year the company launched its recipe sharing website, www.izekszimfoniaja.hu. Koch’s is
convinced that tasting session are very important, because consumers can give direct feedback. »


http://www.kochs.cc/hu

Zoldul a jegestea piaca

Mint minden olyan termék, amelynek elstdleges funkcigjat mas, olcsobb termékek atvehetik, a
Jegestea is megszenvedte a valsagot. Szomjoltasra ott az asvanyviz (ami tudott is ndni tavaly), és
a teakészités is megoldhatt hazilag. Rdadasul a jegestea-eladasoknak kdzel kétharmadat harom
erds ,A” marka adja (Nestea, Lipton, Rauch), ezért a vasarléerd gyengiilése is jobban meglatszik az
eladasokon. Erre reagélva a markak portfolio-atalakitast hajtanak végre, és az igéretesen fejlddo

szegmensekre koncentralnak.

jegesteapiac 2007-ben volt a csu-
Acson — idézi fel Pogany Eda kom-

munikdacios igazgatd a Coca-Co-
la Magyarorszag részé-
rél. — 2008 szolid, két
szazalékos volumen-
csokkenést hozott, ami
2009 végére mar elér-
te a 8 szazalékot. A pi-
acvezetd Nestea marka

képes volt méarkaerejét Pogany Eda
. , , ; kommunikaciés

kihaszndlva 4 szazalék-  igazgato

kal névelni az eladasok ~Coca-Cola

volumenét 2009-ben is,
az el6z6 évhez képest, a kiskereskedelmi
eladdsokat tekintve.

Harom év alatt

80 szazalékkal nott a zold tea

— A jegesteapiacon tovabbra is a fekete
tea, ezen belill is a citrom és dszibarack
»1zdué” dominal. Azonban az utébbi ids-
ben egyre népszeriibbé valtak a zoldtea-
variansok — allapitja meg Kun Melinda,
a Rauch Hungaria Kft. markamenedzse-
re. — Ez koszonhet6 a hazankban is egy-
re népszeriibb wellness-kultura térhodi-
tasanak és az egészségesebb italok iranti
novekvo vasarloi igényeknek.

A z0ld tea népszertisodését jol mutatja,
hogy az elmult 3 évben 80 szazalékkal
novekedett az eladott mennyiség, tudjuk
meg Agh Anikétol, a FAU Zrt. brand me-
nedzserétdl. A tobbi gyiimolcsiz piaci ré-
szesedése minimalis. Am, mivel a fogyasz-
tok szivesen probalnak ki uj, kiillonleges
gylimolesizii termékeket, igy minden év-
ben tobb yj iz is megjelenik a piacon.

A jegesteapiac legjellemz8bb kiszerelése a
1,5 liter. A kategoria eladasainak 83 szdza-
léka ebbol a kiszerelésbél 4ll, ami 5 szaza-
1ékos novekedést jelent 2008-hoz képest.
— A masik jellemz6 kiszerelés a 0,5 lite-
res, amelynek ardnya csokkent ebben az
iddszakban. A 1,5 liter feletti kiszerelések
jelenléte minimdlis, jellemzGéen a keres-
kedelmi mdrkak vannak jelen ilyen ki-

szerelésben a polcokon - f{izi hozza Agh
Aniko. — Gyakori a 4 palackos multipack-
ajanlat, amely a vevék szamadra kedve-
z6bb drat jelenthet, és segiti az 4j vari-
ansok kiprobalasat.

Hozzaadott érték

mar a PL-szegmensben is

Tavaly a kereskedelmi markads jegestedk
volumene is csokkent kismértékben.

— Mivel az olcso jegestedak mds csoportot
céloznak meg, ezért velitk a markagyartok
nem akarnak drban versenyezni — hiizza ala
Pogény Eda.

A Gramex 2000 Kft.
a jegestedk kozott f6-
leg sajat markds és bér-
gyartas vonalon erds.
SCONTO termékesalad-
janak minden termékét
akcids megjelenésekkel
igyekszik megismertet-
ni a vevokkel.

— A jegestea-kategoria-
ban egyértelmten a PET-palack hddit. A
vevék megszoktak valamit, amihez ragasz-
kodnak, ez pedig a PET-palackos jegestea.
Innovacio tekintetében a tartdsitdszer-men-
tes termékek felé mozdult a sajat markas pi-
ac is, amely a prémium kategéria megjele-
nését jelzi ebben a szegmensben — osztja
meg lapunkkal tapasztalatait Gréczi Janos,
a cég tigyvezetdje.

Gréczi Janos
ligyvezet6
Gramex 2000

Egzotikus izzel boviilt a Nestea

A Coca-Cola Magyarorszag a Nestea mar-
kacsoporton beliil a kozelmultban éssze-
rii valaszték-racionalizaciot hajtott végre.
Ennek részeként, a szegmens besziikiilése
miatt, kivontak a piacrol a kevésbé prefe-
ralt Nestea Vitao Red vords teat, viszont
2010 marciusaban bevezették harmadik
alland¢ alapiziiket a citrom és a barack
mellé: a mang6-ananaszt.

— Tovabbra is megorizziik palettankon a té-
li szezonban nagyon népszerii Nestea Ha-
vas Szilva teankat, amely november—febru-
ar kozott jelentés volument képvisel. Tovab-
bi Ujj iz bevezetését egyelére nem tervezziik,
valasztékunk bévitése inkabb dj kiszerelé-
sek, egyedi multipack-csomagoldasok, illet-
ve hozzaadottérték-promdciok révén var-
hat6 — arulja el Pogany Eda.

A Nestea marka marketingmixében to-
vabbra is a mar megszokott POS-anyagokat
alkalmazza a kisebb alapteriilet(i egysé-
gekben (poszter, rudas arjelz6, polcérjelzd,
szekcidhatarolok, wobblerek, digi matri-
cdk). A nemzetkozi halozatlancok esetében
viszont ismét eltérbe keriilnek az egye-
di instore megjelenések. Ilyen volt példaul
a Coca-Cola Magyarorszag Nestea Spring
kampanya a Tesco-hal6zatnal. Olyan spe-
cialis marketingeszkozoket vettek igénybe
ennek soran, mint példaul egyedi tavaszi
cimke és szines zsugorfdlia, bevasarldko-
csi-inzert, orids megallitotabla és belogo a
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melsen | TRENDEK | JEGESTEA koncesszids soron, raklap-dekoraciok, polc-
zasz10k, szekcidkapu-dekoracid, egyedi dj-

sagos megjelenés. A kiemelt termékbeve-

La S S l:l fej |,6 d éS a Z 6 S Z i ba ra C k zetések allando elemei a kostoltatas és ut-

cai termékminta-szdrds is.

éS a CitrO m magatt Jokedvii promocio a Liptontal

A Lipton esetében 2009 masodik felében

Ajegestea a Nielsen altal mért go élelmiszer- | | kezddddtta portfdli-racionalizdlds, a

L. .o , , régios orszagokkal 6sszhangban. Ennek

kategona forgalom szerinti [angsoraban meg keretében kivontdk az 1 literes kartondo-

a felsd harmadba tartozik. Eves piacmérete bozos kiszerelést és a vordstea-varidnst.

NPT a2 - ~ — Idén a Lipton Ice Tea j zold varidnsok-

m/e,g.k(_)'ze“tl d .1.4"m|ll|ar<,j fEJrIntQt. EZZ@/[ még kal jelenik meg a nyari szezonra, egy kel-

Mile Gabriella eldzi tobbek kozott a ragogumlt, da melyhu— lemlesen hisité ahﬁléval éf egy egzlotilfu}s1
tigyfélkapcsolati PR ; “yocon 4 4 izvilagti mangos zold teaval — tjsdgolja A
p romf z flszer : gumang Jsagoya g

ceoporteret tott baromfit, a pezsgot, flszert és teat Aniké. - A Lipton Ico

Tea arculata is felfris-
kiskereskedelmi forgalom je- | Jegestea-mennyiségben mért - kiskereskedelmi stil idén, még optimis-

Agesteéb(’)l értékben 4 szaza- i?zzfgﬁs;sz izek piacirészesedese, tabb, még jokedviibb.
lékkal csokkent, 2009. febru- Majusban lathatjak a

ar-2010. marciusban, az el6z6 hasonld M 2008, prilis-2009. marcius fogyasztok uj reklam-

iddszakhoz képest. Mennyiségben mi- I 2009. aprilis-2010. marcius filmjét a televizidban,

nusz 1 szazalékot regisztraltunk. amelyben nemzetkozi Agh Aniké

A, P P L, p , . brand menedzser

Erzékelhetéen béviil az izvalaszték. A sztarja, Hugh Jackmen gap

vezet6 citrom, valamint az utdana ko- perdiil tancra a Lipton

vetkezd Gszibarack részardanya némi- Ice Tea pezsdit6 hatasa-

leg csokkent az eladasokbol. Sokkal ra. Juniustdl pedig 6j zold csaladunk keriil

kisebb szegmensek irant viszont emel- fokuszba. ATL-kommunikdcionkban kii-
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kedett a kereslet. lonleges megjelenés a mozikban futé rek-
Az értékesités koncentracidja nem lamunk, amely majusban z6ld tea menii-
folytatédott. A 400 négyzetméteres és ° Citrom  Oszibarack Citrusok Grapefiuit  Toobi ajanlattal egésziilt ki.
kisebb tizletek stabilan tartjak piaci Forrés: Niclsen A marka nagy hangsulyt helyez BTL-
részesedésiiket. aktivitasaira is. Ennek sordn a Lipton Ice
Az atlagar lassu titemben novekszik. Tea optimizmusat, természetes vitalitasat
Tavalyel6tt januar—februarban 173 fo- | fogyasztdi atlagarat mértiink literen- adjak at a célcsoportnak, feltting, jokedvii
rintos, mennyiségi eladassal sulyozott | ként. Ra egy évre 181, idén az els6— hoszteszcsapataval a fiatalok kedvenc nya-
Jegestea - mennyiségben mért - kiskereske- masodik honapban pedig 18§ for}nt?t. ri helyszinein.
delmi elad4sébél a bolttipusok piaci részesedése, Ugyanakkor a kereskedelmi markdk
szazalekban . részardnya a mennyiségben mért for- Lelket is frissit a Rauch ujdonsaga
s 34 galombol 21, majd tavaly és idén év ele- A Rauch Hungdria az egészséges életmod
31 30 . 2008. 4prilis-2009. marcius < / . . o , P .
o o jén 26 szazalék volt. térnyerésére reagdlva bdvitette Nativa
30 | 1 2009. 4prilis-zo10. mércius . L ; , L1 L. .
Figyelemre mélto a forgalom alakula- termékcsaladjat. A valédi gytimolcs-
25 sanak eltérése a régiokban. Amig Bu- 1é hozzdaddsaval késziil6 Nativa teaita-
. dapesten és Pest megyében 7, észak- lok természetes hatéanyagaikon keresz-
nyugaton 8 szdzalékkal csokkent az til pozitivan hatnak a testre és a 1élekre,
15 eladas, értéket tekintve, addig a tobbi elizik a faradtsagot, segitik a koncentra-
o régidban 5-8 szazalékkal novekedett. ciét. Az Gj Nativa teak haromféle izben
A régiok koziil tovabbra is kimagas- — Nativa citromos z6ld tea, Nativa §szi-
° lik — értékben — a févarost és Pest me- barackos z6ld tea, Nativa licsis fehér tea
gyét magaban foglalé centralis régié 42 -, praktikus 0,5 és gazdasagos 1,5 literes
2500  401-2500 201-400 51200  50NM , , L2, , , . , , L
nm nm nm nm  éskevesebb szazalékos piaci részesedése a legutob- PET-palackos kiszerelésben érhetdk el.
felett Foras: Niclsen | bi évben. — Masik tjdonsdgunk a Rauch IceT feke-
te szeder izesitésii fekete tea, amely egye-
E= Slow building up behind peach and lemon di megjelenési fekete palackjaval izgal-
The annual ice tea market approaches the value of HUF 14 billion. Value sales in retail fell by 4 mas, Uj szinfoltotjelent az tizletek polca-

percent in February 2009-March 2010, compared with the previous twelve months. In terms of vol- P e TR TCITE D P
ume, Nielsen registered minus 12 percent. The share of market leaders lemon and peach slightly In, €8 azgnnal kltun.lk a tobbi tdit6 koziil
contracted, while smaller segments managed to grow. Private label ice tea’s share of the market - mondja Kun Melinda. — A termék be-
was 26 percent last year and early this year. Stores with a 400 m? floor space or smaller are still the vezetését egy mindenki altal szerethetd
dominant sales channel. = . fes . .
fekete baranyka segiti. Ez a kis csintalan

barany jelenik meg minden, a terméket




tamogaté kommuni-
kacids anyagokon és a
bolti POS-eszkozokon.
A cégigyekszik egyedi
modszerekkel kihallat-
sz6dni a médiazajbol.
Az egyik ilyen haté-
kony megoldas a mar-
kazott tartalom létre-
hozasa.

- Ezért inditottuk tjra a lifecoach.hu pro-
jektet, amelynek elsédleges kommunika-
cids pillére a www.lifecoach.hu webol-
dal - Gjsagolja a markamenedzser. — A
Nativa teaitalok a tartalom létrehozasa-
nak tdmogatdja, ami a marka fogyasztd-
ihoz sz6l, szamukra hasznos életvezeté-
si tandcsokat ad, és a marka altal képvi-
selt értékeket is atadja. A weboldalhoz
Facebook-profil is tartozik, ami lehet6-
séget ad a napi toltekezésre, tartalmak,
gondolatok megosztasara.

Az elmult idészakban, elséként a kategd-
riaban, ujdonsagként inditottak utjdra az

Kun Melinda
mérkamenedzser
Rauch Hungéria

polctikor mmm

eldre gyartott displayprogramot. Ennek = Kész mdsodkihelyezésként szallitjak ki,
lényege, hogy negyed raklapnyi teriiletet | amit a boltvezetének mar csak a bolton
elfoglald, egyutas displayeket allitanak | beliil kell elhelyezni. =

Ossze a legkedveltebb izt termékeikbdl. Szalail.

EE The ice tea market is going greener

- 2007 was the peak year on the ice tea market. 2008 brought a 2-percent decline in volume sales, which grew to
minus 8 percent by the end of 2009. Only our market leader Nestea was able to expand retail sales in terms of vol-
ume in 2009, by 4 percent - says Eda Pogany, communications director of Coca-Cola Hungary. Two thirds of sales are
realised in modern retail channels (hyper-and supermarkets, discount stores). Melinda Kun, brand manager of Rauch
Hungéria Kft. told our magazine that black tea, especially lemon and peach continue to dominate the market, but
recently green tea versions have started gaining popularity as part of the wellness trend. Anikd Agh, brand manager
with FAU Zrt. told Trade magazin that in the last 3 years green tea volume sales augmented by 8o percent. The
1.5-litre version is the most characteristic packaging unit on the ice tea market, representing 83 percent of category
sales (up 5 percent from 2008). Ice tea sales are significant in the HoReCa segment too. Last year private label ice
tea volume sales also diminished a bit. Gramex 2000 Kft's main profile is the production of private label products.
They are trying to popularise their SCONTO product range with promotions. Janos Gréczi, the company’s managing
director informed us that people are used to buying their ice tea in PET bottles. As for innovations, the preservative-
free direction seems top be the way for PL products too. In March, Coca-Cola Hungary introduced a third Nestea
flavour: mango-pineapple. They do not plan to introduce other new flavours; instead they will focus on new packag-
ing units, unique multipack solutions and added value promotions. In Nestea’s marketing mix Coca-Cola will continue
to use the usual POS materials in smaller shops, but in larger stores they will use special in-store presence, just like
the Nestea Spring campaign which was implemented in TESCO stores. Lipton started rationalising its portfolio in the
second part of 2009. - This year Lipton Ice Tea will come out with new green versions: a cooling apple and an exotic
mango. We will also refresh its image, to be even more happy and optimistic. Our new TV spot will be screened from
May, featuring Hugh Jackman - says Aniké Agh. Rauch Hungéria reacted to the growing popularity of healthy living
by expanding its Nativa product family, in which products are made with the addition of real fruit juice. Melinda Kun
says: - New Nativa teas will be available in green lemon, green peach and white lychee versions, in 0.5-land 1.5-l PET
bottles. Our other novelty is Rauch IceT blackberry black tea, which looks really special with its unique black bottle.
An adorable little black sheep will help us in communicating the launch of the product. We also started a website,
www.lifecoach.hu, which is sponsored by Nativa tea drinks and gives lifestyle advices to consumers of the brand. =

Ujra ndvekednek a kereskedelmi
markak a jegestea piacan

A tavalyi évben mind
az értékesitett meny-
nyiség, mind a for-
galom tekintetében
visszaesés volt ta-
pasztalhat6 a jegesteapiacon. Izek te-
kintetében tovabbra is a citrom- és a ba-
rackizesitést tedk a legnépszertibbek,
bar egyre keresettebbek a zoldtea-ize-
sitésti teak is — deriil ki a GEK Hungéria
haztartasok privat fogyasztasat moni-
torozé ConsumerScan adataibol. A cit-
romos termékek mennyiségi piacrésze
csokkent, mig a barackos izesitésti ter-
mékeké nétt.

A jegesteapiac évek ota tarto folya-
matos boviilése értékesitett mennyi-
ség és forgalom tekintetében egyarant
megtorpant, a piacon erds visszaesés
volt megfigyelheté. E mogott a vasar-
16 haztartasok szaméanak és intenzi-
tasanak csokkenése all. 2009-ben 9
szazalékkal kevesebb hdztartas vasa-
rolt jegesteat, mint egy évvel korab-
ban, ezzel a kategériavasarlo hatoko-
re 30 szazalékra csokkent. A haztar-
tasok vasarlasi intenzitdsa 11 szaza-
lékkal csokkent, amely leginkabb a
vasarlasi alkalmak szamanak csokke-

Virag Sandor
elemz6
GfK Hungéria

nésével magyarazhato, amelynek ha-
tasat az enyhén csokkend, egy vasar-
lasi alkalomra juté dtlagos mennyiség
tovabb erdsitett.

a barackizesitési jegesteak értékesitett
mennyisége kozel 14 szazalékkal csok-
kent, mig a citromizesités{ italokbdl
22 szazalékkal kevesebb fogyott, mint
egy évvel korabban. Ezaltal a citromos
jegestedk piacrésze kozel masfél szaza-
képest, szazalékban lékponttal csokkent. Ezenkiviil fontos
. megemliteni a zoldteaiz{ jegestedakat
.%I -% is, amelyek 1 szdzalékrol 5 szdzalék-
. o ra novelték piacrésziiket 2005 és 2009
Bloozger koz6tt.
40 M s0-30¢v 2009-ben a jegesteat vasarlé haztar-
M 20 év vagy kevesebb ’ o " 7
tasok egészével osszehasonlitva, a ke-
reskedelmi markas termékeket vasarld
haztartasok korében a kisebb telepiilé-
seken é16 (falvak, kisvarosok) haztar-
tasok, illetve nagyobb csaldadok (leg-
aldbb 3 f6s hdztartdsok) és a 30-39

Haztartdsok megoszlasa a haziasszony
életkora szerint 2009-ben, az el6z6 évhez

60 |_

20

0
" Jegestea Kereskedelmi
total mérkés termékek

Forrds: GfK Hungdria, ConsumerScan

Az izesitéseket tekintve évek Gta két iz

dominal: a citrom és a barack, amelyek
a tavalyi évben a teljes piac mennyisé-
gének 85 szazalékat tették ki. 2009-ben

vagy 50-59 éves haziasszony altal ve-
zetett haztartdsok aranya magasabb
az atlagnal.

EZ= Private label ice teas are on the increase again

GfK Hungdria’s ConsumerScan pointed out that after the market expansion of the last few years, 9
percent fewer households bought ice tea in 2009, and by this the category’s reach diminished to 30
percent. Shopping intensity fell by 11 percent, largely due to a decline in shopping frequency. Lemon and
peach have been the dominant flavours in the last couple of years - last year they covered 85 percent
of the market in terms of volume sales. Peach ice tea volume sales were down by 14 percent and lemon
ice tea sales fell by 22. In 2009, private label products improved their volume share of the market by 13
percentage points, reaching 44 percent. This result only falls 2 percentage points short of their best

performance - back in 2006. =
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FOzésre, tarolasra, szallitasra

Az otthoni tevékenységek reneszanszaval parhuzamosan a fézéshez kapcsolodd termékek
Iranti érdeklodés is ndvekszik. A sttéshez, fézéshez, grillezéshez, korszer(i élelmiszer-tarolashoz
kapcsolodd haztartasi termékek kovetik a trendet, forgalmuk nd, valasztékuk boval.

A

wh ‘\

Béar az otthoni f6zés, partiszervezés, vendéglatas sikké valasa hozzéjarul a piac fejlédéséhez, a fogyasztok

proméciéban sem vesznek a sziikségletiiknél sokkal tobbet

o6zel 10 millidrd fo-
Krintos a szemeteszsa-
kokat, haztartdasi foli-

akat, uzsonnds és siitdzacs-
kokat, stitépapirokat felole-
16 kategoéria, amely 2008-r6l
2009-re 4 szazalékos noveke-
dést produkalt Magyarorsza-
gon (Forras MEMRB, 2009.).
A legnagyobb szegmens a 45
szazalékot jelentd szemetes-
zsak, utdna kovetkezik a 30
szazalékot kitevé alufolia-
szegmens.

Fokuszban az

ar-érték arany javitasa
— Ebben a kategdéridban is
nagyon arérzékenyek a fo-
gyasztok. A kereslet szin-
te minden alkategoridaban a
sajat markak felé tolédik —
mondja Radosiczky Anikd, a
Trade 90 member of Sarantis
Group Kft. marketingmene-
dzsere. A tendenciat a gaz-
dasagi valsag, a csokkend
vasarlderd még inkdbb els-
segiti, igy a gyartoknak és

B2 For cooking, storing and carrying

The category that involves bin bags, household foils, sandwich and roasting
bags, and baking papers represents a value of HUF 10 billion, growing by 4 per-
cent from 2008 to 2009. Bin bags are the biggest segment with a 45 percent
share, followed by aluminium foils at 30 percent. Aniké Radosiczky, marketing
manager with Trade go member of Sarantis Group Kft. says: - Consumers are
really sensitive in this category. The economic recession intensified this sensitiv-
ity, so manufacturers and distributors have to come forward with communica-
tion and promotion ideas that make consumers leave cheaper products behind.
Brand loyalty is not characteristic of the category. Consumers do not buy large
amounts even when there are price promotions. TRADE go Kft. is present on the
market with three household brands. FOX offers a limited selection of products,
basically at the same price level as private labels. HEWA offers a wider selec-
tion and it represents the medium price level. FINO is the company’s premium
product range - aluminium foils are 22 percent thicker on average than competi-
tors’. One of the company’s novelties is FINO Paper Sandwich Bag, the perfect
choice for environmentally conscious shoppers. FINO roasting bags are ideal for
making healthy meals really quickly. In its communication strategy, TRADE go
Kft. focuses on FINO: since early 2010 they have been cooperating with the TV
programme STAHL’s kitchen. They prepare for the grill season with a KOTANY!
- HEWA promotion. =

forgalmazoknak olyan kom-
munikacidval, promdcidval
és innovacidval kell megje-
lenniiik, amelyek biztosan
meggy06zik a fogyasztot és
elcsabitjak a sokkal olcsébb
arucikkektél.

A kategoéridra nem jellemzé
a markahtiség. A fogyasz-
tok inkdbb az akcidk és az
arak alapjan dontenek, igy
elétérbe keriilnek az ossze-
csomagolasok, az egyre na-
gyobb kedvezménnyel ki-
nalt termékek. A fogyasztok
mér nem készleteznek be,
vagyis promo6cidban sem
vesznek a sziikségletiiknél
sokkal tobbet. Az otthoni
f6zés, partiszervezés, ven-
déglatas sikké valasa azon-
ban hozzajarul a piac fejlé-
déséhez.

Minden

kategoriat lefedve

— Nemcsak masodikak sze-
retnénk lenni a piacon, ha-
nem egy jol ismert, meg-
bizhaté tars a haztartasban,
amellyel a kevésbé kedvelt

hazimunkdk is pozitiv szi-
nezetet kapnak - emeli ki
Radosiczky Aniké.

A Trade 90 Kft. harom haz-
tartasi markaval van jelen a
piacon. A FOX termékcsalad
limitalt vélasztékkal, szinte a
sajat markakkal azonos aron
keriil forgalomba. A kozepes
arkategoriat, a széles valasz-
tékot a HEWA termékcsalad
biztositja, mig a prémium ka-
tegoriat a FINO termékcsalad
képviseli. A fejlesztések is eld-
sz0r ez utobbi, prémium mar-
kén jelennek meg.

A f6zésre, tarolasra és szalli-
tasra is alkalmas FINO alufé-
liak atlagosan 22 szdzalékkal
vastagabbak, mint mas ver-
senytarstermékek. Segitsé-
giikkel egészségesebb, zsir-
és olajmentes f6zésre nyi-
lik lehet6ség, de a parolds és
melegen tartas is praktiku-
san megoldhato. Az elkésziilt
vagy megmaradt étel lefedé-
sét vagy csomagolasat pe-
dig a FINO Frissentart6 folia
garantalhatja, amely magas
mindségének és tapaddsdnak




2L

Nagyon rérzékenyek a kateériéval szemben a fogyasztok, ezért a
forgalmazdknak olyan kommunikacidval, promdcidval és innovacié-
val kell megjelennilik, amelyek biztosan elcséabitjék dket a sokkal ol-

csobb arucikkektdl

koszonhetden megérzi az éte-
lek frissességét és védi azokat
a szennyezddésektol. A cso-
magolas vagééllel van ellatva,
igy felesleg vagy zsugorodas
keletkezése nélkiil adagol-
hat6. Az uzsonnastasakokat
kétféle méretben kindljak,
igy az étel higiénikusan ta-
rolhaté hitében vagy fa-
gyasztoban, illetve barho-
va elvihetd, legyen sz6 isko-
lardl, munkahelyrél, kiran-
duldsrol.

Ujdonség a mindennapos
hasznalatra kifejlesztett FINO
Papir Uzsonnas-tasak, amely
a kornyezettudatos vasarlok
igényeinek is megfelel. A
FINO Siit6 termékek siités-
re és grillezésre egyarant al-
kalmasak, haszndlatuk meg-

akadalyozza, hogy az étel le-
égjen vagy letapadjon, igy a
mosogatdst is nagyban meg-
konnyitik. Siiteményekhez
a FINO siitépapirt ajanljak,
stitézacskoikban pedig kony-
nyen, gyorsan és egészsége-
sen késziilhetnek az ételek,
raadasul meg6rzik azok vi-
tamin- és tdpanyagtartal-
mat.

Télen-nyaron talalva
A kommunikaciéban a f6
hangsulyt a FINO marka
népszersitésére helyezik. Ev
eleje 6ta egyiittmikodnek a
Stahl konyhaja produkcidval,
igy a haziasszonyok szinte
minden nap taldlkozhatnak
a termékeikkel a tévében. Ha
pedig a Stahl magazint meg-
veszik az ujsagosoknal, akkor
rendszeresen egy-egy FINO-
meglepetést taldlnak benne,
illetve a markahoz kotédé ja-
tékra is lehetdségiik nyilik.
Az eladdhelyeken masodlagos
kihelyezésekkel, displayekkel,
fogyasztoi fiizetekkel segitik
a hdziasszonyokat a tdjékozo-
dasban, a gyors és hatékony
valasztasban.
A hipermarketek polcain
mar megtalalhaté a speciali-
san a grillszezonra megjelent
KOTANYI-HEWA promocio,
amelynek keretében, ha vala-
ki HEWA grilltalcat vasarol,
KOTANYI grillfaszert kap
ajandékba. =

K.l

Hello! A nevem FINO.
A célom, hogy megkonnyitsem az életed.

Ezért ajanlom figyelmedbe kivalé min6ségli termékeim széles
skalajat, mellyel konnyebbé vélik a csomagolas, a tarolds, az
ételek frissen tartdsa, egy egészséges ebéd elkészitése, az
otthon tisztan tartdsa, és még szamos haz korili teendd ellatasa.
Termékeimnek kdszonhetéen ezentul a faradsagos hazimunkat is
kénnyedén kézben tudod tartani.

Talalkozunk otthon!

2010, junius JIEBE
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Folytatédott a piac bovilése

Tovabbra is emelkedkk a haztartasi papiraruk kiskereskedel-

mi forgalma. Ertékben 8 szézalékkal tobbet adtak el 2009. mé-
Jus—2010. dprilisban, mint az el6z6 hasonld iddszakban. Ezzel
toalettpapirbdl, papir zsebkenddbdl, konyhai papirtorldbol és
szalvétabdl a piac mérete meghaladja az évi 44 millidrd forintot.

reskedelmi értékesitése 5, illetve 9 sza-
zalékkal nétt. Csokkent viszont, 1 sza-
zalékkal, a papirszalvéta bolti eladasa.
Toalettpapirnal szembet(inik, hogy el6-
retort a jobb mingségt, 3 rétegii szeg-
47 48 mens, és csokkent a 2 rétegti forgalma.
42 A kereskedelmi mérkdk részaranya a
39 tavaly janudr—februdri 45 szdzalékrdl

34 idén 44-re csokkent, értékben.
Eppen forditott a kereskedelmi markék
trendje papir zsebkenddnél. Ott a sajat
markas termékek mutatdja 39-r6l 42 sza-
zalékra emelkedett, egyik évr6l a masikra.
Konyhai papirtorlénél piacvezetd a 2 da-
rabos kiszerelés, értékben 65 szazalékkal.
\ ! \ A kereskedelmi mdarkak novekvé

Toalett- Papir Konyhai Szalvéta . , , , ,
papir zsebkendd  papirtorld trend]e nyoman reszaranyuk az er-
rorésnielsen | tékben mért eladdsbol 48-49 szdzalé-
kot ért el a szeptember 6ta eltelt peri-
bbol tobb mint 24 milliard fo- | édusokban.
E rint jut toalettpapirra, amely a | A papirszalvéta értékben mért forgal-
Nielsen dltal mért 60 haztartasi

mabdl a fehér szegmens részesedése
vegyi aru és kozmetikum kozott a ma-

a szines rovasara 57-r6l 63 szazalék-
sodik legnagyobb forgalmat bonyolitja | ra emelkedett.
le. Bolti eladdsa 11 szdzalékkal emelke- | A kereskedelmi markdak részaranya ta-
dett a szdban forgo id6szakban. valy mércius—dprilisban 30, idén pe-
A top 20 kategdriaba tartozd papir | dig 34 szazalék.=
zsebkendé és konyhai papirtorlé kiske-

Héztartdsi papiraruk szegmenseiben, az értékben
mért kiskereskedelmi forgalombél a kereskedelmi
markdék piaci részesedése, szézalékban

. 2008. prilis-2009. marcius

[ | 2009. prilis-z010. mércius

30

Farkas Monika

A héztartési papiraruk értékben mért kiskereskedelmi forgalmabél az lizlettipusok piaci

részesedése 2009. majus-2010. aprilisban, szadzalékban

Uzlettipus Toalettpapir Papir zsebkendé Konyhai papirtorlé Papirszalvéta
2 500 nm-nél nagyobb 40 29 39 35
401-2 500 nm 31 33 35 30
201-400 nm 6 8 5 8
51-200 nm 11 14 9 14
50 nm és kisebb 4 5 3 5
Vegyi &ru-szakiizlet 8 11 9 8

Forrds: niclsen

E=E Market expansion has continued

Household paper product sales continue to grow: in the May 200g-April 2010 period sales were 8 percent
higher than a in the previous twelve months. Toilet papers, tissues, paper towels and napkins make up an
annual market in the value of HUF 44 billion. From this sum HUF 24 billion is spent on toilet paper - Nielsen
measured an 11-percent increase in sales in the examined period, with the 3-layer segment strengthening
and the 2-layer segment weakening. Volume weighted average price per package used to be HUF 337
in March-April 2008, it was HUF 391 last year and HUF 437 this year. Private labels’ share decreased by 1
percent to 44. Tissue and paper towel retail sales were up by 5 and g percent, respectively. Private label
tissues improved their share from 39 to 42 percent. Private label paper towels had a 48-49 percent value
share; the 2-piece segment dominates the market with a 65-percent value share. Paper napkin sales were
down 1 percent; private labels represented 34 percent of the market this March-April. =

olumenben 1 szdzalékot, ér-
Vte’kben viszont 9 szazalékot n6tt

a teljes haztartasi papirdru piaca
2009-ben, amit a toalettpapir generalt.
A masik harom, kisebb szegmens — pa-
pir zsebkendd, konyhai torl6, szalvéta —
inkabb stagnalt. A folyamat hatterében
egyrészt a tavaly év eleji, arfolyamvalto-
zdsok miatt bekovetkezett altaldnos ar-
emelkedés all, masrészt megfigyelhet6 a
kategéria koriilbeliil 45 szazalékat képvi-
seld sajat markds termékeken beliili elto-
l6dés a magasabb mindségii cikkek felé.

Csak a konyhai

torloknél nem no a rétegszam

— Magyarorszagon az altalanos egy f6-
re es6 évi fogyasztas kozel 8 kilogramm,
ami az eur6pai kozépmezdny aljat jelen-
ti. Az USA-ban ez 13 kil6 f6l6tt van, igy a
hazai piac tovabbi potencialis lehetGsége-
ket tartogat — mondja Nagy Réka, az SCA
Hygiene Products Kft. regionalis termék-
menedzsere.

A kereslet folyamatosan a magasabb mi-
ndségl, harom- és négyrétegii termékek
felé mozdul el, az olcsobb, egy- és kétré-
tegli papirok forgalma pedig csokken. A
vasarlasok eltolédnak a nagyobb, olcsobb
kiszerelések felé.

— Megfigyelhet a lapszamok csokkené-
se a tekercseken. Ugyanakkor kivételt je-
lent a konyhai torl6kendé, ahol a 4 teker-
cses kiszerelés nem olyan népszerti a va-
sarlok korében, mint az 1, illetve 2 teker-
cses termékek, ezért a gyartok mega, giga
és XXL-es, orias tekercseket kindlnak —
mondja Vagyon Attila, a Metsa Tissue
Hungary Kft. kereskedelmi menedzsere.
Ugyanakkor egyre tudatosabbak a vasar-
10k, és rendkiviil ar- és akcioérzékenyek.
A markahtiség ezaltal kevésbé jellemz6
erre a kategdridra, nem véletlen, hogy a
sajat markas termékek aranya olyan ma-
gas. Egyre inkabb az a vezetd szempont,
hogy viszonylag olcsén, jellemzéen akci-
6ban, szép és jo mindségii terméket tud-
jon a fogyasztd vasarolni — hangsulyoz-
za Kreiter Jozsef, a Vajda Papir Kft. érté-
kesitési vezetéje.

Pédl Rendtdnak, a FOREST-PAPIR
Kft. marketingmenedzserének elmon-
déasa szerint a cég tekercsestermék-
portfolidjanak megujitasa egybeesett a
piac atrendezédésével. Igy a keresked8k
szamara Uj, magas szinvonalu és azon-
nali megoldast tudtak kindlni a megiire-
sedett polchelyek feltoltésére. Fontosnak
tartja még megemliteni, hogy a véllalat
12 cég egytittmiikodésével néhany évvel
ezel6tt megalapitotta a Magyar Termék
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minoségibb sajat markas papiraruk

Egy jelentOs szerepld kiesése ellenére stabil a hazai papirdru mennyiségi eladasa, s6t a legna-
gyobb szegmenset jelentd toalettpapir ndvekedést mutat. A sajat marka ardnya magas. Az egy-
re nagyobb kiszerelések, a mindségi és gyermektermékek, valamint a promociok mozgatjak elo-

re ezt a kategoriat.

Kht.-t (jogutddja 2009-t61 a Magyar Ter-
mék Nonprofit Kft.), amely azzal a céllal
jott 1étre, hogy kozos koltségkeret dssze-
addsaval, kozponti kommunikaciéval se-
gitsen visszaallitani a magyar munka-
erd és a magyar termék becsiiletét. Ma
mar a magyar fogyasztok felismerték,
hogy a gazdasag felélénkiilésének zaloga
a még megmaradt hazai termel6vallala-
tok megerdsodése, ami munkat és kere-
setet general, ez pedig késdbb vasarloers-
ként jelenhet meg az iizletekben. A valsag
hatdsa, valamint a munkahelyek nagy-
szamu csokkenése érzékenyebbé tette a
fogyasztokat ennek a gondolatnak a fon-
tossagara.

Guriga-szamtan

A 2010-es évre a Vajda Papir Kft. szak-
embere a vazolt trendek folytatasat var-
ja, vagyis piaci stabilizaciét, még foko-
zottabb akcids tevékenységet, a nagy és
még nagyobb kiszerelések novekedését és
a még tudatosabb, szervezetten is jelent-
kez6 vasarldi magatartds megjelenését.
Ez utébbiban segit a Zewa ,Hosszantar-
té gyengédség” kampanya, ami arra hiv-
ja fel a figyelmet, hogy érdemes megnézni
a toalettpapir vasarlasa folyaman, hogy a
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. | Hazankban minden papiraruszegmensben
| szeretik azillatos és mintas termékeket, azok

oo ,..-'—'l""* eladédsa novekszik

megvenni kivant termék hany lapos, mi-
lyen hosszu, milyen nagy a belsé henge-
rének atmérdje, és nemcsak azt, hogy egy
tekercs mennyibe keriil. Nagy kiilonbsé-
gek, eltérések lehetnek egyes termékek
kozott. Es lehet, hogy ami elsé latdsra ol-
csonak tinik, az nem is annyira gazda-
sagos valasztas.

Jellemz6 még, hogy hazankban szeretik
az illatos és mintds termékeket, azok el-
addsa novekszik. Az er6s markak szere-
pe is kiemelkedd, hiszen 6k mar korab-
ban elnyerték a vasarlok bizalmat, alta-
laban jobban birjak a kiélezett versenyt,
és folyamatosan jelennek meg djdonsa-
gokkal is.

Gyerekeknek figuraznak

Vagyon Attila uigy latja, hogy a novekedés
generatora lehet még a hozzaadott érté-
kek — illatanyagok, balzsamok — haszna-
lata, a fehérebb, tiszta cellulézbdl készii-
16, magas minGségli termékek terjedése,
és a fiatal korosztdly vildga felé fordulas
is. Ezért tervezi a Metsa Tissue a gyere-
keknek sz616, Lambi baranyfigurds min-
taval nyomott tekercsek és hasonlo folidja
termékek bevezetését. A Vajda Papirndl
is folyamatban van a fiatalokat célz¢ vi-
dam, Tom&Jerrys, Scooby Doos, Mickey
Egeres, Hannah Montands stb. kéztor-

16k, papir zsebkendék és toalettpapirok
fejlesztése.

A Zewa a dobozos papir zsebkend? szeg-
mensében mar korabban megjelent az
egyedi ZOO Boksszal, amely 3D-ben ki-
hajthat¢ 4llatfigurakkal hivja fel magara
a figyelmet. A Zewa Kids marka jol tud-
ja, hogy a csaladokban a gyermek mindig
fokuszban van, ezért jatékosan, kedves
mintdzatl termékekkel konnyiti meg a
higiéniai nevelést. A Zewa Kids portféli6
— 3 rétegi toalettpapir, 4 rétegii zsebken-
dé és a nedves toalettpapir gyermekval-
tozata — puhasagaval és megbizhaté mi-
ndségével gondoskodik a legkisebbekrol
is. Ez utobbi a szobatisztasag megkezdé-
sekor hasznos segitség lehet a sziil6knek.
Idén a FOREST ujabb tagokkal bovi-
ti népszer( Kiskokas termékcsaladjat,
amelyekkel a gyermekeknek szeretne
még tobb vidam percet szerezni.

Bevezetések promaciokkal
A konyhai torl6 szegmensében a Zewa
4j terméke az XXL Design, amely nem-
csak esztétikus megjelenésével, de te-
kercsenként 130 lapjaval is jo valasz-
tas a tudatos vasarlonak. A markanak
és a bevezetéseknek is jelentds marke-
tingtamogatast biztosit a cég. Hagyoma-
nyos tv-kampdnyok, print, illetve online
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A névekedés motorjai lehetnek az illatanyagok, balzsamok hasznélata, a fehérebb, tiszta cellu-
16zbdl késziils, magas mindségli termékek terjedése és a fiatal korosztély vildga felé fordulés

_.-‘-g =

o 1

kampanyok (bannerek, szponzoricid,
sajat weboldal) mellett eseményeken is
részt vesznek, igy példaul a Konyha ki-
allitdson, vagy a Gyerekszigeten is. Bol-
tokban ¢és kozteriileten mintaszoéras-
sal biztositjdk a termékek kiprobaldsa-
nak lehet6ségét a fogyasztok szamara. A
kommunikdcids ujdonsagokat — példa-
ul mobil és online kupon, elektronikus
DM-levelek - is sikerrel alkalmazzak. A
klasszikus instore eszkozok (polcmeg-
allitd, 3D-s tabla), hoszteszaktivitasok,
displayek a vasdrlas helyén szélitjak meg
a fogyasztokat. Szivesen részt vesznek
keresztpromocidkban, jo példa erre a ma-
jus kozepétol futo, grillezéshez kapcsolo-
dé egyuttmikodés a Kométaval.

A FOREST legujabb fejlesztése a Selfness
Ecoring termékcsaldd, amely 4, 8, 16 és
24 tekercses toalettpapirt, 100 darabos
papir zsebkenddt, valamint 250 darabos
szalvétat foglal magdban. A termékek
csomagolasaban informacids lap, illetve
a FOREST-nyereményjatékhoz szitkséges
regisztracios kod talalhato.

A Vajda Papir a Sindy termékcsalddon
beliil az Aloe Veras valasztékot kiegészi-
tette a toalettpapirok mellett a 100-as és
a 10-es papir zsebkenddkkel. A nydr fo-
lyaman egy 4j gyarto gépsort tizemelnek
be, amely eredményeként tovabbi djdon-
sagok varhatdak az év masodik felében is.
Termékeiket elsésorban helyi, aruhdzi
akciokkal, szakmai magazinokban meg-
jelend hirdetésekkel tdmogatjak. Egész
évben folyamatosan szerveznek egyedi,
aruhdazra szabott promdcidkat.

A Metsa Tissue tervezi a hozzdadott érté-
ki balzsamos, 4 rétegti Lambi toalettpa-
pirok megjelentetését. A torldpapirokndl
a Tento Giant 1, illetve 2 tekercses XL-es
termékek bevezetését, belsé magos val-
tozatban is, és nem csak konyhai hasz-

nalatra. Marketingeszkoztarukban ki-
emelt helyen szerepel a bolti megjelenés,
wobblerek, plakatok, matricak alkalma-
zasa, de eredményesen hasznaljak az or-
szagos médidt is, igy a szak- és réteglapok
feltiletein folyamatosan hirdetésekkel je-
lennek meg Tento és Lambi markdjukkal.
Hoszteszakcidk lebonyolitasat is terve-
zik, illetve egy specidlis gyermeksziget
kialakitasat a nagyobb hipermarketek-
ben. Kihasznaljak az internet adta lehe-
téségeket, kodvisszakiildés, pontgyijtds,
loyality programok szervezésével. Gyere-
keknek az interneten kifesthetd, kreati-
vitast igényl6, a miivészi hajlamok kife-
jezését segitd virtudlis Lambi Kids teret
alakitottak ki, az elkésziilt alkotdsokat
nyilvanossd teszik, megversenyeztetik,

Haitt anyar

Majus kozepétél indul és junius végéig
tart a Zewa grillpromdcid, amelynek ke-
retében 2, barmilyen Zewa konyhai tor-
16 megvasarlasa esetén mar lehet jatsza-
ni és grillezéshez kapcsol6dé ajandéko-
kat nyerni.

A Metsa Tissue specialis kiszerelések-
kel késziil a nyarra. Az egyikben atlatszé
strandtaskaba csomagolnak 2 fajta Tento
toalettpapirt, a masikban egy Eko tas-
kat adnak a virtudlis csomaghoz, amely
2 Tento toalettpapirt és 1 Tento kéztor-
16t tartalmaz.

A FOREST és a Hortobagyi Madarkor-
héz kozos szervezésében folyik 2010.
marcius 15. és szeptember 15. kozott az
azinternetes nyereményjaték, amelyel-
sdsorban az iskolaskoru gyermekeket
és csaladjaikat mozgdsitja, de a termé-
szetszeret6k figyelmét is magara von-
ja. A nyeremények kozott letolthetd
madarhang, konyv, CD és allatok meg-
tfigyelésére alkalmas binokuldr sze-
repel, valamint a f6dij, tiz iskola sza-
mara kirandulds a hortobagyi Madar-
kérhézba.

A FOREST altal szervezett masik nagy-
szabasu, magyar termékeket népszertsi-
t6 nyereményjaték a 2010. mdjus 3. és de-
cember 31. kozott futé ,,Veszed-Viszed-
Nyered” kampany. Ennek fédija egy sze-
mélygépkocsi, de gazdara taldl naponta
10 000 Ft értékit Magyar Termékeket tar-
talmazé ajandékcsomag és hetente egy
Samsung LCD-televizid is.

dijazzak. K.l

BE More economical manufacturer paper products and
private labels with improved quality

In 2009, the household paper market expanded by 1 percent in terms of volume and by g percent in value - a
growth largely generated by toilet paper. Sales stalled in the paper tissue, paper towel and napkin segments. In
the background of the process we find the general price increase early last year, but a shift is also observable
in the private label segment - which represents 45 percent of the category - towards higher quality products.
Réka Nagy, SCA Hygiene Products Kft.'s regional product manager told Trade magazin that annual consumption
in Hungary was 8 kg per capita - in the United States it is above 13 kg. Demand is slowly moving towards 3- and
4-layer products and larger packaging units. Attila Vagyon, Metsa Tissue Hungary Kft.s commercial manager
talked about the popularity of 1- and 2-roll packaging units among paper towels. Jézsef Kreiter, Vajda Papir
Kft.s sales manager talked about shoppers becoming increasingly conscious and more price-sensitive: brand
loyalty is not characteristic of the category. Rendta Pédl, FOREST-Papir Kft.s marketing manager informed us of
the company’s renewal of its roll-product portfolio and a restructuring on the market. J6zsef Kreiter expects a
market stabilisation process for 2010. He spoke about Zewa's ‘Long lasting tenderness’ campaign, which calls
attention to the importance of checking certain product details before buying toilet paper - simply looking at
the price is not enough. It is characteristic of Hungarian consumers that they like scented products. Attila Vagy-
onis of the opinion that added value can also generate growth, for instance using scents and balms, or opening
to the world of younger generations. This is the reason why Metsa Tissue plans to introduce products for chil-
dren: rolls with Lambi sheep prints. Zewa Kids is a brand that cares about the hygiene education of children: the
portfolio consists of 3-layer toilet paper, 4-layer tissue and wet wipes. In the paper towel segment, Zewa’s new
product is XXL Design, for which the company started a cross-promotion with Kométa in May. Forest’s latest in-
novation is the Selfness Ecoring product family (toilet paper, paper tissue and napkins).Vajda Papir added paper
tissues to its Aloe Vera selection. They will start using a new production line this summer, as a result of which
novelties can be expected in the second half of the year. Metsa Tissue plans to introduce 1- and 2-roll Tento
Giant XL paper towels, and not only for kitchen use. The company plans to launch loyalty programmes on the
Internet. For instance, they created a Lambi Kids virtual space for children, where they can engage in creative
activity. Metsa Tissue prepares for the summer with special packaging solutions: a transparent beach bag with
2 Tento toilet papers and an Eko bag with 2 Tento toilet papers and 1 Tento hand wipe. Forest organised a prize
game on the Internet with a bird hospital in Hortobagy, from 15 March until 15 September 2010, which primarily
concentrates on schoolchildren and their parents. Forest’s other campaign, from 3 May until 31 December 2010,
promotes Hungarian products; it is called BUY-TAKE-WIN’ and the main prize is a car. =
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Szorosabb partneri
kapcsolatokkal a tulélésert

A foldrajzi adottsag lehettségeket és ezen alapuld gazdasagpolitikai elképzeléseket jelenthet.
Ezen belul két szempontot érdemes kiemelni: a logisztika atfogo tevékenység, aminoveli a gaz-
dasagi versenyképesseget, illetve, hogy az emlitett foldrajzi helyzetet kihasznalva a szolgalta-
tasexportot lehet az egyik fokuszba allitani. Ezek altal lehetséges a logisztikal agazat hozzajaru-
ldsat a GDP-hez a jelenlegi 6-8 szazalékrol az eurdpai 11-13 szazalékra noveln.

Magyar Logisztikai
AKlaszter jelentésében ol-

vashato, hogy Horvath
Mikl6s elnok szerint nincs ok
kiilonosebb pesszimizmusra,
de nem lehetiink elégedettek. A
szakma kozos munkéjanak cél-
ja a szemlélet alakitasa. Pozitiv
momentum, hogy a logisztika
bekertilt az orszag stratégidjaba
és az EU-s programokba. Ma-
gyarorszag logisztikai allapo-
tarajellemz6, hogy az eszkozok
birtoklasara irdnyul, mikézben
ehelyett szerz6dést és tigyfelet
kellene birtokolni.
Fulop Zsolt, a Magyarorszagi
Logisztikai Szolgaltaté Koz-
pontok Szovetségének elno-
ke jelentésében azt fogalmaz-
ta meg, hogy a szovetség kidol-
gozta a logisztikai kozpontok
mindsitési rendszerét. Ez ab-
boél az alaptételbél indul ki, mi-
szerint az tizleti szféra
hatarozza meg, hogy
hol 1étesiiljenek lo-
gisztikai kozpontok.
Tagjaik szdmadara a
valsag negativ hatd-
sainak kikiiszobolé-
sére kozos beszerzé-
seket kezdeményez: a
csoportos energiava-
sarlassal 20-35 szazalékos kolt-
ségcsokkentést értek el. Fillop
Zsolt szerint a szolgéltatoknal
jelentds a kapacitasb6ség. A di-
jak tovabb nem csokkentheték
— mikozben a megrendel6i ol-
dal tovabbi kedvezményeket
akar kiharcolni.

Nagel

Horvath Istvan
ligyvezetd

Szinten tartas

A szolgéaltatok mar jelentOs
koltségesokkentéseket haj-
tottak végre. Ezért azok, akik
megértették a valsdgkezelés
szitkségességét és megtették
az erre vonatkozo lépéseket,
a nyereségiiket szinten tudtdk
tartani.

Horvath Istvan, a Na-
gel Kft. iigyvezetdje
szerint, mint minden
piac, ez is 4ll. A nagy
cégek nagyon is meg-
fontoljéak, hogy valta-
nak-e szolgdltatot eb-
ben a helyzetben, hi-
szen minden valtozas
Ujabb erdforrasokat és koltsé-
geket allokal. Ha barki valtani
is akar, akkor komoly anyagi
el6ny miatt teszi, illetve abban
az esetben, ha a szolgaltatasi
szinvonal mar nem elfogad-
haté. Sok a rendelkezésre al-
16 szabad kapacitds is, azaz, ha

valaki mégis valtana, a szolgal-
tatonak nem kell beruhdznia.
— A multinaciondlis cégek el-
vardssal vannak a
logisztikai tevékeny-
ség mutatdszamaival
szemben. A magyar
tulajdonu vallalatok
nagy tobbsége nem is
érti, hogy mir6l van
sz0, amikor intézke-
déscsomagok kiala-
kitasarol beszéliink —
jelzi Horvath Istvan.
- Nem ésszertisitik véallalata-
ikat, mindent maguk, dragan
kivannak végrehajtani.
Hozzateszi: mig a multik
komplex szolgaltatast kérnek
és varnak, addig a magyar cé-
gek keresik a kiskapukat. Sze-
rinte a 2010-es és 2011-es év
is stagnalast fog mutatni, ki
kell varni.

A kiemelkedéen sikeres 2008-
as év utdn nagyon nehéz 2009-

Varga Balint
értékesitési vezetd
Gebriider Weiss

es évet zart a piac, tudjuk meg
a Gebriider Weiss Szallitma-
nyozasi és Logisztikai Kft. ér-
tékesitési vezet$jétol, Varga
Balinttdl. Csokkend mennyi-
ségek mellett folyamatos dij-
csokkenéssel, illetve komoly
szabad kapacitasokkal szem-
besiilt minden szerepld.

- Véleménytiink szerint a 2010-
es év talan még nehezebb lesz
a tavalyinal, és csak nagyon
lassu fellendiilésre szamitha-
tunk. Bizakodva tekintiink az
Uj kormanyzat drasztikus ad-
minisztrativ tehercsokkenté-
si szandékai felé, fontos lenne
legalabb ezen a téren az eldre-
1épés az Gsszes gazdasagi sze-
repl6 szamara — eme-
li ki Varga Balint. -
Szolgéltatdsi szinvo-
nalunk folyamatos
fejlesztésének és erds
anyavdllalati hatte-
riinknek koszonhe-
téen sikeriilt a nega-
tiv piaci viszonyok ha-
tasait elviselhet6 ke-
retek kozé szoritani,
igy vallalatunk megerésodve
keriilhet ki a most tapasztal-
hatd vérre mend kiizdelembdl.

Lefaragas utan,

dijemelés elott

A logisztikai piacot a kivaras,
ezen belil a logisztikai dijak
lefaragdsa jellemezte az el-
mult idékben. Ez azt jelenti,
hogy a szolgaltatas megverse-
nyeztetése utdn ugyan maradt
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a szolgaltatas igénybe vevdje
az eredeti szolgdaltatonal, de
csak akkor, ha az dijait a ver-
senyben a legjobb arakat jegy-
z6éhez igazitotta. A mult év
elején a pénziigyi valsag miatt
likviditasi problémak meriil-
tek fel tobb cégnél, ezért nem
egy vallalat kényszeriilt a fi-
zetési hatarid6k sziikségesnek
vélt kitolasara. Ezen feliil a cé-
gek tomegesen jutot-
tak csddbe, illetve a
cs6dot nem jelen-
t6 cégek is draszti-

tigyi valsagban felértékelddtek.
Az tigyfelek megtartasara ira-
nyuld torekvések sokkal hang-
sulyosabba valtak, mint ko-
rabban. Az tigyfél kotédése ki-
emelked6en fontossa valt, ez a
szolgaltatas mindségének eme-
1ésével, fejlesztéssel érhetd el.

— Nagy hangsulyt fektetiink
arra, hogy bizalommal for-
duljunk partnereinkhez, ami
az tigyfélkapcsolat el-
mélyiilését eredmé-
nyezi, ezdltal kolcso-
nos elényoket biztosit

kusan csokkentették a szolgdltatasokban —
megbizdsaikat. Ezek - hangsulyozza Urban
részben rontottak =~ Zsolt, a Pfenning Kft.
az tigyfélkapcsolato- Urban Zsolt igyvezetd igazga-

kat. Elvétve azonban
olyan cég is volt, aki
a logisztikai partne-
rével kozosen talalt megoldast
a pénziigyi valsag hatdsaira.

— A logisztikai szolgaltatast
igénybe vevok piaci lehetdsé-
gei kozel sincsenek a valsagot
megel6z6 években megszo-
kotthoz, ezért minden kolt-
ségemelkedést-athdritast el-
utasitéan kezelnek. Sajnos
azonban a masik oldalon a fu-
varozasi szakma a végletekig
kizsigerelt. Az Eurépai Uni-
oba valo belépés, a piaci sze-
replék béviilése fuvardijcsok-
kenést, valamint a kiilonb6z6
autopalyadijak és adéemelke-
dések koltségnovekedést ered-
ményeztek. A gazdasagi val-
sag hatasara tovabb
estek az amugy sem
magasnak mondhaté
fuvardijak. Ezért to-
vabbi drasztikus kolt-
ségemelkedést a ki-
sebb létszamu fuva-

Pfenning

ligyvezetd igazgatd

téja. — Véleményem
szerint a gazolaj dra-
nak az elmult egy év-
ben torténé drasztikus emel-
kedése mar-mar ellehetetleni-
ti a fuvarozovallalkozasokat.
Az ebbdl eredd koltségnove-
kedést és a fuvardijemelés
sziikségességét az tigyfelek
felé szinte lehetetlen érvénye-
siteni. Ez mara oda vezetett,
hogy a vallalkozasok a meg-
rendelések megtartasaért on-
koltségi aron vagy az alatt val-
lalnak megbizasokat.

Mozgasban

Széarazaru fuvarozasaval in-
dult el a Sze-merey Transport
tevékenysége.

— Ma mar 600 sajat gépjarmii-
vel szolgaljuk ki meg-
bizéink fuvarozdsi
igényeit, az 1 tonnds-
tél a 24 tonna teher-
birasuig terjedé te-
hergépjarmiiveink-
kel — érzékelteti a fej-

rozési vallalkozdsok uBgt;ﬁ:::t:J Zsolt  154¢st Kovécs Imre, a
a csokkend szamu fu-  Liegl & Dascher Szemerey Transport
vareszkozokkel mar miszaki igazgatoja. —
nem tudnak elvisel- Flottank 400 jarmu-

ni. Emiatt nagyon valo6szind,
hogy a fuvarozasi arak emel-
kedése a kozeljovoben emelni
fogja a logisztikai dfjak arat is
- mondja Bognar Zsolt, a Liegl
& Dascher Szallitmanyozasi és
Logisztikai Kft. tigyvezetdje.

Az tgyfélkapcsolatok a pénz-

e

ve htitéberendezéssel ellatott
gépjarmi. 36 raklapig szalli-
tunk friss és fagyasztott drut,
kiilon és egyiittesen is. Egy-
harom raktérig tudjuk az au-
tokat elvalasztani, és ezeken
beliil kiilon 4llithaté hémér-
sékletet biztositani. Nem tar-

talyos szallitason kiviil min-
dent megoldunk.

A Szemerey Transport 20 éves
fenndlldsa soran kiterjedt ha-

lézatot épitett ki, az orszag 10
telepiilésén hozott 1étre kiren-
deltségeket és atrakodepodkat.
Onall6 kirendeltségei és depdi

pfenning

logistics

Company name: pfenning logistics group

Headquarter: Viernheim (Region South Frankfurt), Germany

Management Board: Karl-Martin Pfenning (owner), Jiirgen Knab and Uwe Nitzinger
Turnover (2008): 220 Mio. €

No. of employees: 1,850

Fleet: about 1,000 trucks, mainly temperature controlled

Locations: 40 sites in Germany, Hungary and Romania

Contact in Hungary: Mr. Zsolt Urban, Managing Director — Fon.: +36-29-339-186,
zsolt.urban@pfenning-logistics.com

The pfenning logistics group is a family owned premium provider of contract logistics.
We define modern logistics services as the perfect integration of our know-how into the
value chain of our customers.

Our partners benefit from optimized warehouse logistics, well proven distribution
workflows, state of the art transportation technologies and fully customized solutions.
We implement innovative concepts in procurement, production, warehousing,
distribution, transport and value added services. Using modern IT-systems, we create
with our competence network win-win-situations for all participants. That is how for the
last 75 years, we habe been finding the right answers to the individual questions
generated by our customers coming from as various sectors as Retail, Food,
Chemicals, Automotive, Engineering and FMCG.

YOUR GOODS WILL FEEL REALLY COMFORTABLE
WITH OUR LOGISTICS SERVICES
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miitkddnek Miskolcon, Buda-
pesten, Debrecenben, Gy6rott,
Kecskeméten, Szolnokon, Al-
masfiizitdn, Bajan, Balaton-
szarszon, Pécsen, ahol hiitott
atrakok is taldlhatdak. Koz-
ponti raktaruk Budapesten a
BILK teriiletén helyezkedik
el, ez egy 4500 négyzetmé-
ter alapteriiletd, tobbfunkci-
6s hiitéraktar.

- Uzleti filoz6fidnk meglévé
és leend6 partnereink egyedi
elvdrasait testreszabott meg-
olddsokkal kivanja szolgdlni.
A tarsasag fejlodését pontos,
fegyelmezett, mindig az adott
igényeknek megfeleld6 munka-
val, illetve a fuvarpiacon ver-
senyképes fuvardijak alkal-
mazasaval tudta elérni. Part-
nereinknek — a piaci igények-
hez alkalmazkodva — ma mar
teljes kort logisztikai szolgal-
tatast is biztositunk a fuvaro-
zastol a raktdrozdson at az
értéknovel6 megoldasokig -
tudjuk meg Regensburger Ta-
mas teriileti igazgatotol.

Innovativ raktarozasi
megoldasok

Mint més szegmensekben, a
raktartechnikaban is nagy a
gyartok kozotti verseny, ami
egyértelmtien a felhaszna-
16k elényére szolgal. Hiszen
igy egyre jobb és gazdasagos
raktdrozasi megoldasok val-
nak elérhetévé.

A BITO Raktartechnikai Kft.
djdonsagai kozé tartozik a

BITO ERGO névre hallgato
termékcsalad, amely egy cs6-
vazas allvanyrendszer. Lénye-
ge, hogy a rendszer elemeibdl
viszonylag gyorsan és egy-
szer(en teljesen egyedi, test-
re szabhato, tobbcélu egysé-
gek épithetok. Ezek késobb at-
alakithatdk, szétszedhetdk, s
alkatrészeikbdl teljesen mas
rendszer épitheté. A rend-
szer kiilonosen gyarto és 6sz-
szeszerel6 munkadllomasok-
nal haszndlhatd jol. Az elkép-
zelések el6re megtervezheték
egy 3D-s modellez6 program-
mal, amely a modell alapjan
azonnal kiszamolja a sziiksé-
ges elemlistat.

A cég masik Gjdonsaga olyan
felhasznalok szamara érdekes,
akik mar rendelkeznek rak-
tari allvanyrendszerrel, s azt
szeretnék tovabbfejleszteni.

— Ha megnézziik, régebben a
legjellemz8bb raktarozasi for-
ma a klasszikus soros-rakla-
pos allvanyrendszer volt —
idézi fel Oveges Gabor, a BITO
Raktartechnikai Kft. tigyve-
zetdje. — Amennyiben komis-
siozni is kellett, ugy ez a talaj-
szinten s az els6 taroldszinten
elhelyezett rakla-pokrdl tor-
tént. Ez elég nehézkes és las-
su, kiillonosen, amikor a rak-
lap nagy részérdl mar elfo-
gyott az aru, s a raklap belsé
végét kell elérni, amely hosz-
szaban betarolt raklap esetén
tobb mint 1 méter. A talajon
1év6 raklap komissiézasa ese-

tén pedig az els6 gerendapar
alatt kell bujkalni. Ezért a
BITO cég olyan gorg6s lécek-
kel ellatott paneleket hozott
létre, amelyeket az allvanyso-
rok gerenddi kozé egyszertiien
behelyezve maris egy komp-

zal biztositjuk, hogy az egyik
tartogerendat egy raszterrel
lejjebb vagy feljebb helyez-
ziik el. Igy egy modern, gyors
és kényelmesen hasznalhato
komissiozo rendszert kapunk,
amely jelentésen meggyorsit-
hatja a raktari folyamatokat.

Az tigyvezetd felhivja minden
raktar-iizemeltetd figyelmét
arra, hogy 2008-ban életbe 1¢-
pett az az eurdpai unios ren-
delkezés (EN156335), amely
kotelezvé teszi a raktari all-
vanyrendszerek éves feliil-
vizsgalatat. Ennek elsédle-
ges célja a biztonsagi kocka-
zatok id6ben torténé felisme-
rése. Nem is csak azért javallt
ennek elvégzése, mert baleset
esetén a szabdly a tulajdonos-
izemeltetd vezet6it teszi fele-
16ssé, hanem mert betartdsa-
val életeket lehet megmente-

lett gorgds atfolyopalyat ka- = ni.m
punk, amelynek lejtését az- Sz.K.

BE With enhanced partnership for survival

Logistics is a comprehensive activity that improves economic competitiveness.
Hungary’s favourable geographical location makes it a contender for exporting
logistics services. At the moment, the sector’s contribution to the GDP is 6-8 per-
cent, but if we play our cards well the European proportion of 11-13 percent can
be reached. In a report by the Hungarian Logistics Cluster, president Miklés Hor-
vath states that there is no reason to be pessimistic, but we cannot be satisfied
either. It is a step forward that logistics is included in Hungary’s national strategy
and the EU programmes. Zsolt Fildp, president of the Association of Hungarian
Logistics Service Centres wrote in a report that they elaborated the classification
system of logistics centres. They also initiate joint procurements for members, for
instance their collective energy procurement saves 20-35 percent of energy costs
for members. Istvan Horvath of Nagel Kft. opines that the market is at a standstill.
Large companies are thinking twice before changing service providers and there
are lots of unused capacities as well. Multinational companies demand complex
services, but Hungarian ones are looking for loopholes. Mr Horvéth expects stagna-
tion for 2010 and 2011. Balint Varga works at Gebriider Weiss Freight Forwarding
and Logistics Kft. and according to him, 2009 was a difficult year - but 2010 will be
even more difficult. He is hopeful about the new government’s measures of cut-
ting red tape. The logistics market is playing for time and the reduction of logistics
fees was also a characteristic trend. Early last year companies were facing liquidity
problems and many were forced to apply extended payment deadlines. Numerous
companies went bankrupt and even those commissioned fewer logistics services
who managed to continue operating. According to Zsolt Bognar, managing direc-
tor of Liegl & Dascher Freight Forwarding and Logistics Kft. those who use logistics
services are in a worse financial situation than before the crisis, consequently they
vehemently oppose any increase in fees, but at the same time the costs of logis-
tics companies have increased recently. Since Hungary’s accession to the European
Union, the number of players on the transportation market has been growing, en-
tailing a decrease in transport fees. It is rather probable that transportation compa-
nies will be forced to raise prices sooner or later, which would affect logistics fees
too. During the crisis the importance of customer relations increased. Zsolt Urban,
the managing director Pfenning Kft. informed us that transportation and logistics
companies undertake even loss-making jobs to keep their partners. Imre Kovdcs,
technical director of Szemerey Transport told our magazine that they have a fleet
of 6oo vehicles out of which 400 have cooling capacities. In its 20 years of exist-
ence, the company established a network with offices and depots in 10 Hungar-
ian towns; their central warehouse is a 4,500-m? cooling facility in Budapest's BILK.
Competition is fierce in storing technology too - which is great news for users. BITO
Warehouse Technology Kft.s managing director, Gabor Oveges told Trade magazine
that one of the companies novelties was the BITO ERGO product range: a racking
system, the elements of which can be combined according to customers’ needs,
planned in advance using a 30 modelling software. BITO also created a system that
facilitates the commissioning of goods. m




Sokat spérolhat
a logisztika az
iInformatikaval

Az egyre élesedd gazdasagi versenyben elengedhetetlen egy
vallalat szdmaéra az olyan informatikal rendszer kiépitése, amely
a pontos adminisztrativ tevekenység mellett a folyamatokat ira-
nyftja, a dontéshozok munkdjat segiti, és a vallalat kilso és belst
Informacidszolgaltatasi kotelezettségének eleget tesz. Fontos,
hogy egy vallalatirdnyitasi rendszer segitse, ne pedig bonyolitsa
a mindennapi munkat, tudja kezelni a gyors valtozasokat.

Hatékony, kontrollalt miikddésre van sziikség, nem engedhet6ek meg a parhuzamos munkavégzé-
sek, kettds adatrogzitések, az egymaésra épiilé munkafézisokndl hosszl vérakozasiidd

z IT-beruhdzasok a mai pénziigyi
Alrll‘elyzetben is sziikségesek, hiszen
ar nem is olyan hosszud tdvon meg-
tériilnek, mondja Nagy Monika, a Vonalkod
Rendszerhdz munkatdrsa. Szamos elemzés
igazolja példaul a specidlis adatgytjt6k haté-
konysagat, amelyek szoftveresen illeszked-
nek a vallalatok rendszereihez. Erdemes fi-
gyelembe venni a felhasznalasi koriilménye-
ket, hiszen bér az ipari adatgyijt6k ara az
altalanos PDA-k arahoz képest a beszerzés
pillanataban magasabb lehet, 1 éven beliil a
raforditott koltségek kiegyenlithetik a kii-
lonbséget. Ezekre a Nemzeti Fejlesztési Ugy-
nokség folyamatosan palyazatokat hirdet,
célszert figyelemmel kisérni honlapjukat.

Racionalizalni

a folyamatokat is

Az informatikai beruhdzdsoknak min-
denképpen van értelme, hiszen a visz-
szaesett kereslet mellett pontosan azok a
vallalatok tudjak tigyfeleiket megtartani,
akik jo aron mindségi szolgaltatast tudnak
nyujtani. Ehhez pedig hatékony, kontrol-
lalt miikodésre van szitkség, nem enged-
hetéek meg a parhuzamos munkavégzé-
sek, a kettds adatrogzitések, az egymas-
ra épiild munkafézisoknal a nagy vara-
kozasi id6k.

- Egy jol atgondolt folyamat, 6sszehan-
golva egy megfelel6en testreszabott I'T-
rendszerrel, képes optimalizalni a rafor-

? Lekkerland

the convenience company

Lekkerland
a logisztika
szolgalataban

A Lekkerland a nagykereskedelem,
a logisztika és a szolgaltatas egy
kilonleges és egyedi kombinacio-
jat jelenti.

Melyek voltak az el-
mult idok legfonto-
sabb mérfoldkdvei a
Lekkerland életében?
- A véllalat az elmult
évek soran folyamatos
véltozdsokon és fejls-
désen ment keresztil.
A megvaldsult beruha-
zasok, fejlesztések: rak-
tarkapacitas bovitése,
gépjarmipark fejlesz-
tése, IT-infrastruktira és komplex vallalatira-
nyftasi rendszer bevezetése, menedzsment-
fejlesztés.

Haiman Ferenc
ligyvezetd igazgato
Lekkerland

A vallalat stratégiajat, iizletmenetét ho-
gyan befolyasolta a nemrégiben lezajlott
tulajdonosvaltas?

Avallalat neve, logoja, Uzletmenete, stratégia-
ja és elkotelezettsége partnereiiranyaban val-
tozatlan. Az SAP-rendszer valtozatlanul Uze-
melni fog hazai szolgaltatéval. A Lekkerland
AG & Co. KG-val kotott megallapodas értelmé-
ben az Eurépa-szint{ kereskedelmi megéllapo-
dasok és beszerzési tevékenységek tovabbra
is a Lekkerland-csoporttal szoros partnerség-
ben valésulnak meg.

Mire fokuszalnak az idén, az iizletfejlesz-
tésnek melyek a kulcstényezoi?

- A Lekkerland tevékenységi kore mara mar
nemcsak a kényelmi termékek forgalmazasat,
nagykereskedelmét dleli fel, hanem teljes kor(i
logisztikai szolgéltatasaivalis partnereirendel-
kezésére &ll. A vevli elégedettség biztositdsa-
ért és a kivant forgalomndvekedés érdekében
aLekkerland a,,mindent egy kézben” szolgalta-
tascsomagot ajanlja; célja, hogy biztos alapot
nyujtson partnerei Uzleti sikereihez.

Melyek a minéségi munkajukat tamogato
rendszerek?

- Partnerei irdnydba a komplex logisztikai szol-
gdltatast a tevékenységi folyamatok modern
informatikai tdmogatottsagaval tudja biztosi-
tani. A szolgaltatasok versenyképes szinvona-
lanak biztositasat garantalja az ISO goo1 mi-
nségbiztositasi rendszer és a HACCP higiéni-
ai biztositasi rendszer. A Lekkerland az egye-
duli magyar beszallité, aki rendelkezik a hdrom
hofokU (szdraz, hiitott és fagyasztott) ellatasi
lanc terlletén YUM nemzetkozi certifikcioval.
A Lekkerland Kft. modern disztribtorra valt a
hazai piacon. Célkitlizése, hogy megbizhaté lo-
gisztikai szolgaltatoként hozzéjaruljon partne-
rei Uzleti sikeréhez. (X)
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Minél inkébb illik a szoftver a felhasznalé te- |
vékenységéhez, annal hatékonyabban tudja
alkalmazni mindennapi tevékenysége sorén \

ditasokat, az automatizalassalpedig idét,
pénzt lehet megtakaritani. Vannak, és re-
méljiik, mindig lesznek is olyan palya-
zati forrasok, amelyeket a hazai véllala-
kozasok igénybe tudnak venni. Mar ma
is tobb, palyazati pénzbdl finanszirozott
projektiink fut eredményesen — mutat ra
Harcz Addm, a CSB-System key account
managere.

Az IT-megoldasok rendkiviili hatékony-
sagnovekedést jelentenek, amelyek egy-
részt versenyel6nyhoz juttatjak a valla-
latokat, masrészt gyorsan megtériilnek.
— A mai gazdasdgi helyzetben a tulélés is
cél, amelyhez racionalizdlni kell a folya-
matokat. Egy informatikai rendszer meg-
mutathatja a folyamat gyenge pontjait,
akdr modellezni lehet a valtozasok ered-
ményeit is — szamol be Szabd Daniel, az
M.LT. Systems munkatarsa.

Agazatra szabott

logisztikai szoftverek
Hatékonyabb logisztikai folyamatok
megvalositasahoz az els6 1épés a partner
igényeinek megismerése. Az informati-
ka ezeket kell, hogy kiszolgdlja, mondja
Barta Arpdd, a Gardia Kft. {igyvezet&je.
Szerencsére, és persze a tudatos fejlesz-
tésnek koszonhetéen a Gardia minden
altala ellatott tizleti szegmensre (nyom-
tatvanylogisztika, termék- és kereskedel-
met tamogato logisztika, supply change
management) tud informatikai tdmoga-
tast adni. Ez ma mar nélkiilozhetetlen.
— Céljaink kozott tartjuk szamon az érté-
kesitési folyamatok timogatasat, az érték-
noveld szolgaltatasok biztositasat, a kolt-
ségek optimalizaldsat, illetve a kiszolga-
las szinvonaldnak folyamatos javitasat —
foglalja dssze.

Nagy Monika, a Vonalkoéd Rendszerhaz
marketing- és PR-koordindtora hangsu-
lyozza, hogy a szoftverek specializdcidja
lehetdséget nyujt az egyedi igények figye-
lembevételére, az dgazati sajatossagok
applikalasara egy dltalanos felhaszna-
last program esetében is. Minél inkabb

illik a szoftver a felhasznald tevékenysé-
géhez, anndl hatékonyabban tudja alkal-
mazni mindennapi tevékenysége soran.
Alogisztikan beliil az adott agazatok (vegy-
ipar, élelmiszeripar stb.) sajatossagai meg-
hatarozzak az altalanos logisztikai folya-
matok konkrét megvaldsuldsat. Példaul ki-
emelt szerepe lehet az eltarthatdsagi id6k-
nek, tételszamoknak, kiilonb6z6 mindségi
adatoknak, bizonylatoknak, amelyeknek
kovetniiik kell az aru fizikai mozgasat.

— Az adott 4gazat meghatdrozza az aru
taroldsanak, komissiozdsanak modjait,
lehetdségeit, amelyekre egy szoftvernek
megoldasokat, timogato lehetdségeket
kell nydjtania. Amennyiben raktdr-lo-
gisztikai dgazatrdl beszéliink, nemcsak
a fent emlitett adatokat kell megfelel6en
nyilvdntartani, hanem kiilénb6z6 rak-
tarozasi modszereket, a tarolasi dijak el-
szamoldsanak eltérd médszereit (rakat,
db, térfogat stb. alapu elszamolds) is ta-
mogatni kell. Ha nagykereskedelmi lo-
gisztikai dgazatrol beszéliink, sziikség le-
het a kiilonb6z6 standard vonalkédok ol-
vasdsara, nyomtatdsdra, mobil eszkozok
hasznalatara a lehet6 leggyorsabb és hi-
bamentes vevokiszolgalas érdekében. A
megfeleld szoftver mindig ismeri az adott
agazat sajatossagait, és nem csupan le-
het6séget ad a kezelésiikre, hanem akar
tobb vélasztast felkinalva biztositja, vagy
legaldbbis 4j otletekkel tdmogatja a fel-
hasznalé vallalat tovabbfejlédését — véli
Harcz Addm, a CSB-System munkatarsa.

Egyediigényeket is teljesitve

A Gardia Kft.-nél az informaciéaramlds
kozponti eleme a logisztikai, vallalatira-
nyitasi (VIR)/iigyviteli rendszer. Ennek
feladata, hogy minden résztvevé folya-
matosan azt az informdcioét kapja, ami-
re szitksége van. Gyakran 6sszefolynak
a hatdrok a cégek sajat logisztikai folya-
matai, illetve a beszallité és a vevo logisz-
tikai folyamatai kozott. Ennek kezelésé-
hez jelentds segitséget nyudjthat a Gardia
Kft. informatikai hattere.

A CSB-System szintén mindent megtesz a
partnerek elégedettsége érdekében. A ha-
gyomanyosnak mondhato karbantartasi
szolgaltatasok mellett tovabbra is a hét
minden napjan 24 6raban {izemeltetnek
hotline szolgaltatast. 2009-t6l1 lehet6ség
van ASP-szolgaltatasok igénybevételé-
re is; a CSB-System szerverkozpontjaban
fut maga a véllalatiranyitasi szoftver is,
igy partnereiknél hardverberuhdzasokra
sincs feltétleniil sziikség.

— Az MLIT. Systems azért jott létre, mert
a standard megolddsok mellett mindig
szitkség van egyedi fejlesztésekre. Vagy
azért, mert a nagy rendszerek nem akar-
jak kielégiteni az egyedi igényeket, vagy
— akarmennyire is hihetetleniil hangzik
- nem képesek rd. A mobil informatika-
ban a sztenderdizalas sokkal nehezebb,
valahol mindig kil6g a 161ab — vazolja a
helyzetet Szabo Daniel.

A Vonalkdd Rendszerhdz is az egyedi igé-
nyek kielégitésére specializalddott. A val-
lalatiranyitasi rendszerhez illesztve szoft-
vereiket, segiteni tudnak az azonositasi
folyamatokban, legyen az vonalkod-alapu
vagy radiofrekvencias megoldas.

— A specifikus szoftverek az ellatasi lanc
szinte minden pontjan tudjak segiteni a
felhasznalokat. Segitségiikkel az el6alli-
tastol a felhasznalasig kovethetd a termék
utja, ezzel lehetdséget biztositva a kozvet-
len iranyitasra, sziikség szerinti beavat-
kozasra, vagy az utélagos ellenérzésre,
visszakovetésre egyarant — tudjuk meg
Nagy Moénikatol.

A partner igényeire szabottsag azonban
nem jelent egyedileg a cégre fejlesztett
szoftvereket, hivja fel a figyelmet Harcz
Adém a CSB-System részérél. Hiszen eb-
ben az esetben a jelen mikodési modsze-
rét konzervaljuk, és kizarjuk, hogy az IT-
megoldas lehetdségei adjanak Uj 6tleteket
a még hatékonyabb miikodés megszer-
vezésére. Inkabb olyan, az adott agazat-
ra kitalalt vallalatiranyitasi/logisztikai
rendszerek jelenthetik a megoldast, ame-
lyeknek széles kor(i paraméterezési, bedl-
litasi lehet6ségei vannak.

Minden ponton figyelnek

A logisztika egyik f6 feladata az ellata-
si lanc megfeleld szervezése. A logiszti-
kai szoftverek nem csupdn a folyamatok
adminisztrdlasat végzik, hanem azok
mind preaktiv, mind proaktiv tamoga-
tasat. Ezek a teljes ellatdsilancon keresz-
tiil figyelik a termékek rendelkezésre alla-
sat, és automatikusan szervezik az utan-
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Iparagi standard
megoldas az XAPT-tal
Az XAPT Hungary Kft. egy
dinamikusan fejl6dé in-
forméciétechnoldgiai cég,
amelynek 6 tevékenysége a
Microsoft Dynamics integ-
ralt vallalatiranyitasi rend-
szerek értékesitése, bevezeté-
se, oktatasa és a vallalati igé-
nyeknek megfelel6 testre sza-
basa, tovabbfejlesztése.

Az XAPT sorrendben nyol-
cadszor lett a legeredménye-
sebb Microsoft Dynamics AX-
partner és a legeredményesebb
Microsoft Dynamics-partner
2009-ben Magyarorszagon.

A Microsoft a kozép-kelet-euro-
pai partnercégei koziil a tavalyi
évben is az XAPT-ot valasztot-
ta az Ev Partnerének a Micro-
soft Dynamics vallalatiranyi-
tasi rendszerek forgalmazdasa
kategoériaban a disztribuci6 és
nagykereskedelem teriiletén.

Elelmiszer-, ital-, dohany-
és vegyiaru-keres-
kedelem - iFMCG

Az XAPT napi fogyasztasi
cikkek kereskedelmi és érté-
kesitési folyamatait taimoga-
té intelligens rendszere szé-
les korti megoldast nyujt az
értékesitéshez, az eladasokat
kisér6 akcidkhoz és promo-
ciokhoz. A vevéknek adott
arajanlatoktdl kezd6déen a
partnerektdl érkezd igények
feldolgozasan keresztiil a ren-
delések kezelésén at a szam-
lazasi folyamatig teljes kort
lefedettséget biztosit mind az
értékesitési, mind a beszerzé-
si teriileteken, beleértve a rak-
tari készletek folyamatait, va-

lamint a pénziigyi és szamvi-

teli integraciét. Ezenfeliil ta-

mogatja a rendszer a jovedéki

termékek kereskedelmét és a

gongyolegkezeléssel kiegészi-

tett arufolyamatokat.

A megoldas elényei koziil né-

hany:

« Tobbszintd arlista- és ak-
ciokezelés, bonuszcikkel,
displaycikkekkel

« Beszerzési arra alapul6 érté-
kesitési arlistak generalasa

« PDA-s rendelésfelvitel, kész-
let-, forgalmi és vevadatok
lekérdezése

« Cash & Carry értékesités és
szamlazas vonalkddos esz-
kozokkel és pénztargéppel

» Bemutatdtermi értékesités

» Konszigndcids és bizoma-
nyosi készlet kezelése auto-
matikus feldolgozdssal

« Pontrendszer kezelése

» Ajanlott fogyasztéi arak ke-
zelése

o Jovedéki termékek el6ira-
soknak valo megfelelése

« Gongyolegkezelés

o Egyiittmtikodik az XAPT
iWMS ésiTRANS moduljaival

» Mobil elérés offline/online
modon okostelefonnal, ve-
vélatogatasi funkcioval

Raktariranyitas - iWMS
Az XAPT intelligens raktar-
irdnyitdsi rendszere valameny-
nyi jellemzd raktar-logisztikai
folyamatot tamogat, az arudt-
vételtdl a betarolason, attaro-
lason, kiszedésen, kitarolason
keresztiil a csomagoldsig és ex-
pedidlasig. Szerves része a kii-
16nb6z6 vonalkddeszkozok ke-
zelése, iranyitasa és a kozponti
feladatkiosztas vezérlése.
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Az alapfolyamatokon kiviil a
megoldds tamogatja a kiilon-
bo6z6 leltarozasi modszereket,
a cimke- és bizonylatnyomta-
tast, a FIFO és FEFO datumke-
zelést, a vonalkodos azonosi-
tast, az RFID és ASN (el6zetes
szallitasi értékesitési tizenetek)
kezelését, beleértve a
foglalds- és kisze-

dés-optimalizalast

is. Az intelligens rak-
tariranyitasi megoldas lehetové
teszi, hogy a kiilonboz6 tizleti
tertileteken ativel$ folyamatok
teljes egésziikben atlathatéak,
mérhetGek és elemezhetéek le-
gyenek. Ez az integracio és atlat-
hatdsag garanciat jelent a meg-
tériilésre. A megoldas az ,,intel-
ligens véllalkozas™ elengedhe-
tetlen része, ahol minden adat
pontos és azonnal hozzaférheto.

folyamatot, a rendelésfelvé-
telkori el6zetes szallitmanyszer-
vezést6l a raktari kiszedés szal-
litmanyonkénti titemezésén és a
végleges széllitmany-osszealli-
tason keresztiil annak elszamo-
lasaig, illetve a csomagok vég-
s6 cimzettjéig torténé nyomon
kovetéséig. A rend-
szer szerves része a
kiilonboz6 Wi-Fi és
mobil vonalkddesz-
kozok kezelése, iranyitdsa és
online nyomon kovetése.

A fentiekben emlitett folyama-
tokon tulmenden a rendszer
tamogatja az el6zetes szal-
litmanykihasznaltsag-szdmi-
tast térfogat, raklap vagy to-
meg alapjan, a készletkeresé-
si algoritmust tobb telephely
esetén, a szallitmanykisérd
dokumentumok automati-
kus el6allitasat, a csomagok
és vevok vonalkédos azono-
sitasat, illetve az ataddsi pon-
tok GPS-koordinatainak és
idejének automatikus rogzi-
tését is. (X)

Szallitmanyszervezés -
iTRANS

Az XAPT intelligens szallit-
manyszervezési megolddsa
széles korten tamogatja a teljes

EZ= Intelligenr supply chain management

XAPT Hungary Kft. is a dynamically developing IT company, the main profile of which
is the selling, installation, training and customising of the Microsoft Dynamics inte-
grated business management system. XAPT Hungary Kft. won the most outstanding
Microsoft Business Solutions Partner award four times. In 2006, XAPT Hungary Kft.
received the world's best Microsoft Dynamics AX partnership award. XAPT's intelli-
gent system supports the retail and sales of daily consumer goods, providing com-
prehensive solutions for promotions as well. The system covers the whole spectrum,
from price quotations to partners, through managing orders to invoicing, in the fields
of sales and purchasing alike - including warehouse stock processes, financial and
accounting integration. XAPT's intelligent warehouse management system supports
all warehouse logistics processes. Besides basic processes, it also supports FIFO and
FEFO date management, barcode identification, RFID and ASN management - mak-
ing it possible to see cross-sectorial processes in whole, and to measure and analyse
them. XAPT's intelligent transportation management system professionally supports
the whole process. An integral part of the system is the management, control and
on-line monitoring of different WiFi and mobile barcode devices. =
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goncamérlegek, mérleges raklapemeldk)
adatai, valamint a kozponti vallalatira-
nyitasi rendszerek kozotti adatforgalom
kezelésére fejlesztette ki. A RAVAS mo-
bil mérlegeket Bluetooth add-vevikkel
szerelik fel, igy a sulyadatok egy ipari
(vonalkddolvasoval ellatott) adatgyijtd-
re, PDA-ra tovabbithatdk. A kezel6 a PDA
segitségével barmilyen vonalkdd beol-
vasasara képes: tarasulyok, vevéadatok,
cikkszamok stb. Az adatok manualisan
is megadhatdk, igény szerint a PDA sajat
vagy virtudlis billentytizetével.

A PDA Wi-Fi-technolégiat alkalmaz a koz-
ponti szamitégéppel valé kommunikacié-
hoz. A PDA-rél — miutan az sszes infor-
macid eltarolasra keriilt — a mérést kove-
téen az adatok WLAN-hal6zaton keresztiil
feltoltédnek egy, a halézathoz csatlakoz-
tatott PC-re. Az egész rendszer valos id6-

potlast. Példaul a jelentési szint ald csok-
kené készlet nem csupdan egy jelzést ad,
hanem megrendelést, s6t, akar konkrét
gyartasi megbizast general a termék el6-
allitéjanal. Ahol aztan a sziikséges alap-
anyagok megrendelése is hasonloképpen
automatizalhat6. Talan merészen hang-
zik, de a valdsagban is léteznek ilyen, a
CSB-System szoftverrel timogatott meg-
oldésok.

A mobil informatika szinte minden pon-
ton képes segiteni a logisztikai feladato-
kat. Raktarban a gyartast kovetd betd-
rolds, attarolds, komissiozas, kitarolas
miiveleteihez, a raktarkészlet aktualis
(percre kész) allapotanak ismeretéhez
szitkségesek az intelligens mobil adat-
gyljté kézi szamitégépek. A tarak osz-
szedllitasa, az auténkénti szortirozas sok-
kal egyszer(ibb szamitogép el6tt, térkép-
tamogatassal. A kiszedett megrendelések

ellendrzése, autdkra szortirozdsa utan a
kovetkezd feladat az aruterités és hely-
szini bizonylatolds, amelyben segithet a
szoftveres timogatas. A megrendel6i-va-
sarloi visszajelzések alapjan épitett sza-
mitégépes adatbazis is egyszertibbé te-
heti a kiértékelést és a visszacsatolasok-
kal kapcsolatos dontéseket.

— Ezek mellett a kovethetGség és a doku-
mentalas is hatalmas elény, hiszen az in-
tegralt rendszerekben az adatkapcsolatok
révén nagysagrendekkel egyszer(ibb a ke-
resés, mint papirhalmokban, kiilonallé
allomanyokban — hizza ald Szab6 Dani-
el az M.LT. Systems Kft. részérol.

Mindent méro szoftverrendszer

A mobil mérlegek piacvezetéje, a holland
RAVAS cég az UniWin modularis szoft-
vercsaladjat a logisztikai folyamatokban
miikodé kiilonféle mobil mérlegek (tar-

ben mikodik. A raktarban tortént min-
den egyes mérésrol, vagy egy adott tar-
gonca 4ltal végzett mérésr6l azonnal ké-
sziilhet nyomtatott bizonylat is.
A RAVAS UniWin szoftvere ugy konfigu-
ralhatd, hogy szinte barmely esemény-
sor elvégzéséhez alkalmazhato legyen.
Programozast nem igényel. A begyijtott
és tarolt informdciok barmikor kinyom-
tathatok.
— Az UniWin nagy erdssége az ERP-
rendszerekbe (Enterprise Resource Plan-
ning system — Vallalatirdnyitasi Informaci-
6s Rendszer) val6 koltségkiméld integralha-
tosaga. Az UniWin képes adatokat kiolvasni
az ERP-rendszer fajljaibdl, majd az adatfel-
dolgozast kovetden a kész adatokat vissza-
tolti a meghatarozott helyekre — ismerteti
Bezné6czky Antal, a Prominens Vallalkozo
és Keresked¢ Kft. tigyvezetGje.

Sz.K.

B= Logistics can be much more economical with the help of IT solutions

Increasingly fierce competition makes it inevitable for companies to set up IT sys-
tems that help the everyday operation of companies. IT investments are necessary
even during the economic crisis, because costs return in the medium term - says
Ménika Nagy, a marketing and PR coordinator of Vonalkéd Rendszerhaz. For instance,
analyses confirm that special data collectors, which are adapted to company sys-
tems through their software, are really efficient - costs return in about a year and
the National Development Agency regularly announces calls for applications in this
field. Tailor-made IT systems and well-planned processes can optimise costs and by
this save money, while automating processes saves times - points out Adém Harcz, a
key account manager with CSB-System. Only those companies are able to keep their
customers which guarantee a good price - and this is impossible without effective,
controlled operation. According to Daniel Szabé of M. T. Systems, in the present eco-
nomic situation one of the goals is survival, which is impossible without rationalising
processes - and an IT system can point out the weaknesses in different processes.
Arpéd Barta, the managing director of Gardia Kft. is convinced that implementing
logistics processes starts with getting to know partners’ needs and information
technology should serve these needs. Gardia is capable of providing IT systems for
all segments of business. Ménika Nagy stressed that the specialising of software
makes it possible to take individual needs into consideration: the more software
are adapted to users’ activities, the better they will perform in everyday business
operation. Addm Harcz opines that the special needs of different sectors within lo-
gistics (chemical industry, food industry, etc.) determine the methods of storing and

commissioning goods, for which software need to offer solutions. At Gardia Kft., the
central element in the flow of information is the logistics and business management
system. Its task is to constantly provide every participant with information they need.
Gardia’s system helps to separate companies’ own logistics processes from suppli-
ers’ and buyers’ logistics processes. CSB-System runs a hotline service 24 hours a
day, 7 days a week and from 2009 ASP (application service provider) services are also
available: by using these partners do not have to invest in buying hardware. Daniel
Szabd revealed that M. T. Systems was established because besides standard solu-
tions, there is always a need for customised developments. Vonalkéd Rendszerhdz
also specialises in satisfying the individual needs of partners; specific software can
improve processes in every part of the supply chain. One of the main tasks of logis-
tics is the correct organisation of the supply chain. Logistics software do not sim-
ply manage processes but also support them pre- and proactively. For instance, by
constantly monitoring the availability of products in the complete supply chain and
automatically organising new supplies. RAVAS is a Dutch company, the market leader
in mobile scales. Their UniWin modular software was developed to manage the data
flow between mobile scales in logistics processes and central business management
systems. RAVAS mobiles scales are equipped with Bluetooth technology, so weight
data can be transmitted to a PDA, and the latter uses WiFi technology to transfer the
data to the central computer. Antal Bernéczky, the managing director of Prominens
Kft. added that one of UniWin’s strength is that it can be integrated into ERP (Enter-
prise Resource Planning) systems. =




Innovacio, mobilitas, fogyasztas & Femiic:

Kétségtelen, hogy a mobilitasé a j6v6, nemcsak a kommunikaciéban, hanem a legtébb piaci szegmens—
ben, kéztlk a kereskedelemben is. A mobiltechnoldgia egyre nagyobb szerepet kap a termékgyartasté
egészen a vasarlasig, hasznot és megelégedést hozva a gyartonak, a terjesztének és a fogyasztonak
is. Nem véletlen, hogy egyre tébb mobiltelefon és egyéb mobil eszkéz valik alkalmassa a kiilonbozo
vonalkddok vagy kétdimenzios jelképek leolvasasara, amely altal a fogyasztok tovabbi hasznos in-

formaciokat érhetnek el az adott termékrdl, segitve a valasztast.

Az Uj generacios vonalkodokkal és a mobiltechnoldgia rohamos terjedésével az igazan mode

digitalizalt fogyasztas tehat mar nem csak &lom: a gyartast, logisztikat és kereskedelmet segito
alkalmazasok kifejlesztése mér folyamatban van, és készen all akar a magyarorszagi bevezetesre'is.
Jojjon el, és ismerje meg személyesen a vallalkozasok hatékonysagat és versenyképességeét elésegito
innovativ technoldgiakat a GINNT EXPO (Global Innovation Technologies Expo) kidllitason, Budapes-
ten a Syma Rendezvénykézpontban, 2010. szeptember 15-17. kozott. A GINNT EXPO-val

idén egytt kerill megrendezésre a DIGITALEXPO és a SIGNEXPO.

A hérom kiallitas teljes korképet nydjt a kreativitéson alapuld infokommunikéciorol és informacio-

technoldgiardl. A harom expo nemcsak atfogja a ,gyartas — csomagolds —

logisztika — marketing

— értékesités” ellatasi lanc teljes folyamatat, de mindehhez intelligens (izleti megoldasokat is kinal.

Bdvebb informacioért keresse fel a kiallitasok honlapjat:
www.ginnt.hu; www.digitalexpo.hu; www.signexpo.hu

B Innovation, mobility, consumption

SIGNEXPO will accompany the main event. www.ginnt.hu =

Egyre nagyobb ardanyban valasztjak
szallitéi partnerként a webkereskeddk
az MPL-t (Magyar Posta Logisztika). En-
nek egyik oka, hogy a tarsasag altal
nyUjtott kényelmi szolgaltatasokkal
egyUtt a webshopok a megrendel6ik-
nek magasabb szolgaltatasmindséget
kindlhatnak.

Mig korabban a magasabb aru, prémi-
um szolgaltatasok iranti kereslet jel-
lemezte a hazailogisztikai piacot, ad-
dig 2010-re - azelmult évek gazdasa-
gi mélyrepilésének kovetkeztében
- az ar valt az elsd szamu és szinte
egyetlen dont6 tényez6vé a szallités-
sal, raktdrozassal kapcsolatos tevékenységek igénybevételében.
Az MPL ebben a piaci kornyezetben a méar meglévé szolgaltata-
sainak webes hozzaférhetfségével szandékozik tovabbi Ugy-
feleket megnyerni. Ezért 2011 elején a szolgdltatas-portfolio
mind tobb elemét teszik hozzaférhetévé az interneten. A szal-
litasi, raktarozési koltségek optimalizalaséara is lehetGséget te-
remt az MPL azdltal, hogy a feladatokat - igénytdl fliggben, rész-

EZ= MPL conquers the Internet too

The increasing role of mobile technology, from production to sale, brings benefits and sat-
Isfaction to manufacturers, retailers and consumers. A growing number of mobile phones
will be able to read the various two-dimensional bar codes or symbols, this way consum-
ers have access to further useful information about a given product. Production, logistics
and trade support applications are under development, and ready to be introduced. Get
involved personally in business efficiency and competitiveness of new innovative tech-
nologies, to facilitate the GINNT Expo 2010 (Global Innovation Technologies Expo) show
in Budapest SYMA Event Centre on 15 -17 September 2o010. This year DIGITALEXPO and
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benvagy teljes egészében - atvallal-
ja partnereit8l. igy a raktarozéssal,
fuvarozassal kapcsolatos feladatok-
ra szakosodott komplex szolgdltata-
sokkal, valamint a posta sped szalli-
tasiszolgaltatasaival a logisztikai te-
vékenyseégek és koltségeik racionali-
zalhatok.

A térsasag Uzleti partnerei jellemzben
az idogarantalt belfoldi Uzleti csomag-
szallités-szolgdltatasokat veszik igény-
be: kozUlUk is egyre nagyobb aranyban
az elektronikus utanvéttel feladott cso-
magszallitast (EUV).

Az innovécios nagydijjal is elismert
EUV-val postdzott csomagok kézbesitése soran a beszedett
utanvételi dijtételekrol sz6l6 kimutatdst és az utanvételi dij at-
utaldsat az Ugyfél szerint meghatérozott idépontban kildi, illet-
ve teljesfti az MPL. Az ily modon kiszémfthato, atlathatd keres-
kedés lehettségét a csomagkildtkon tul egyre tébb
olyan cég is felismeri, aki termékeit, szolgaltatasait MEH
a webenis arulja. (X)

An increasing number of on-line retailers choose MPL (Hungarian Post Logistics) to be their delivery partner. MPL's convenience services guarantee that on-line stores can
serve their customers better. MPL'’s goal is to attract even more partners by making its services available via the Internet by early 2011. The company also offers an oppor-
tunity to optimise delivery and storage costs by taking over tasks from partners. MPL’s business partners are more and more frequently using the company’s EUV (electronic
cash on delivery) package delivery service, which was awarded an innovation prize. This service makes on-line retail transparent and plannable. =
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Lathatatlan nyomozok

Az autdba telepitett profi GPS-készulék a tulajdonos internetre
kapcsolt szamitogépén térképes megjelenitéssel is jelzi a cé-
ges jarmU helyét, dtvonalat, sebességét és lizemanyagszint-
Jét. A hlitBkocsiknal a raktér homérséklete, a hiitbaggregator
Uzemordja is ellendrizhetd. A beérkezett adatokbol kilonféle le-
kérdezési modok alapjan preciz menetlevél generalhato. A so-
forazonositasnak koszonhetten pedig személyre lebontva el-
lendrizhettek a vezetési idok és a munkaidé-kimutatasok.

Uiholdas jarmiikovetd rendsze-
M ritkrél kérdezziik Szabad Krisz-

tinat, az Archicom cég iigyve-
zetdjét.
— Napjainkban a korszert logisztika
megkoveteli a valds idejt pontos infor-
maciokat. A jarmitivek és a szallitott dru
helyzete, allapota, illetve a soférok tel-
jesitménye mind-mind kiemelten érté-
kes informaci6 a menedzsment szamara.
Akar kisebb, akar tobb szaz jarmiibél 4l-
16 flotta felett rendelkezik, fontos tényezd,
hogy mennyi id6 alatt, milyen ttvona-
lon és milyen koltséggel jut el A pontbol
B pontba a gépjarmu és a szallitott aru.
Az Gizemeltetési koltségek legnagyobb
hanyada az tizemanyag-felhasznalashoz
kapcsolodik, ugyanakkor eléfordulhat-
nak ezen a téren visszaélések is. Ha csok-
kenteni szeretné az iizemanyaggal kap-
csolatos veszteségeket, latni szeretné a
tankoldsok helyét, idejét, mennyiségét a
WebEye segitségével konnyen megteheti!
A WebEye naprakészen, valds id6ben, a
nap 24 érdjaban teszi lehet6vé a jarmu
allaspontjainak, itvonaldnak elemzését.

Az 4llomasok vagy utvonalfunkciok se-
gitségével percre pontosan lathatja, hogy
mikor indult el a jarmd, mikor érkezett
az allasponthoz, mennyi ideig tartézko-
dott ott, és hany kilométert tett meg az
indulastol.

A térképen megjelenithetd a jarmtvek
pillanatnyi pozicidja, haladdsi irdnya,
korabbi dtvonalai, megalldsai. A pozi-
cidadatok nemcsak térképi, hanem me-
netlevél-formatumban is rendelkezésre
allnak. A pontos, jol attekinthet6 tér-
képek mellett a felhaszndldkat szamos
tablazat, grafikon és statisztika segi-
ti a jarmiivekrdl érkez6 adatok napra-
kész elemzésében, akar egy évre visz-
szamendleg is.

A WebEye rendszer egyik legnagyobb
elénye, hogy sajat hardver- és szoftver-
fejlesztésének koszonhet6en rugalmasan
adaptalhato a felhasznalok igényeihez.
Ezért nem csak kimondottan fuvarozas-
sal foglalkozé cégek, hanem szallitma-
nyozd, gyartd és FMCG-cégek logiszti-
kai rendszeréhez is problémamentesen
illeszthetd, igy biztositva szamukra az

LGM-277

alvéllalkozoik altal végzett munka ellen-
6rizhetdségét és novelve azok hatékony-
sagat.

— A navigacids eszkozok is azon termékek
kozé sorolhatok, amik segitik a kozleke-
dést. Példaul a futaroknak a legnagyobb
segitség, hogy utvonaltervet tudnak ké-
sziteni. Tobb cimet megadva a navigacio
végigvezeti a sofért a cimeken — mond-
ja Koncz Andrés, a For-Max Kft. termék-
menedzsere. — Cégiink Wayteq marka-
ji navigacios késziilékeket forgalmaz. A
Wayteq késziilékeket navigacios szoftver
nélkiil, vagy szoftverrel aruljuk.

Betekintést engedve

A Szemerey Transport az igényeknek ki-
van megfelelni, biztositva azokat a tech-
nikai és technoldgiai feltételeket, ame-
lyek garantaljak az arukiszolgalds biz-
tonsagat. Disztribucids szolgaltatasi
szinvonalanak emelése érdekében jar-

.............

megoldasahoz.

Targoncamérlegek, békamérlegek a piacvezeté holland gyartétol
Kérje ingyenes bemutaténkat a 2010-ben FLTA innovaciés dijat nyert
RAVAS iForks vezetéknélkili, targoncara tehetd mérévillarol! §

Mi 5 perc alatt feltessziik, On 10 perc alatt eldéntheti!

Tekintse meg bemutato videdinkat is!
Szaktandacsadas barmilyen mérlegelési problémajanak

RAVAS

MOBILE WEIGHING



http://www.prominens.hu

logisztika mmm

miveiket GPS alapu
miholdas jarmiiko-
vetd rendszerrel sze-
relték fel, amely az el-
len6rzés és a pontos
elszamolas alapjaként

2 Invisible investigators

Krisztina Szabad, the managing director of Archicom introduced their ‘Webeye’ system to the readers of Trade
magazine: - A vehicle tracking device is part of the system. It is @ small and simple, sabotage-proof device that
is capable of storing several months’ data. Another important element of the system is the service centre,
which collects, stores and processes the data from vehicles - these are sent to users. All this done via the Inter-
net, making the system cheap and simple. Andrés Koncz, a product manager with For-Max Kft. told that they
were distributing Wayteq navigation devices, which can be of great help in the work of couriers, for instance
in planning routes. Szemerey Transport equipped its vehicles with satellite GPS fleet tracking. Commissioners

Beznoczky is szolgdl. A megbizd- of Szeremley’s services have access to the system - which is provided by CSB-Sytem - and they can track the
ANtal . nak hozzaférése van a cooling temperature or the route of vehicles. Tamds Regensburger, Szeremley's business development director
ugyvezetd S T t added that their vehicles are equipped with certified tachographs and vehicles’ cooling facilities were calibrat-
Prominens zemerey lranspor ed every year. Mobile scales: modern mobile scales are accurate, certified, and they process and transfer data.

rendszeréhez — ame-
lyet a CSB-System biztosit —, és igy nyo-
mon tudja kovetni példaul a hiitési ho-

Antal Beznéczky, the managing director of Prominens Kft. informed us that a growing number of transporting
vehicles with a satellite tracking system are usually also equipped with mobile scales - by measuring during
transportation they can save time, energy and fuel. =

mérsékletet, az ajtonyitasokat, azt, hogy
hol 4llt meg ttkozben az autd, vagy az
iizemanyag fogyasztasat.

— Amennyiben a megbiz6 igénye, hogy
csak az altala tizemeltetett tizletek el6tt
allhat meg az auto, vagy megallasi pont-
ként tiltott helyeket szab meg, akkor
ezek betartdsa mindennél fontosabb
szempont. Gépjarmiveink — a hatalyos
jogszabdlyoknak megfelel6en — hiteles
tachograf menetiréval felszereltek. A hii-
tott autokat évente kalibraljak. A partner-
rel kotott szerzédésben kitériink a gép-
jarml megjelenésére is. De ugyanugy
szempont a munkaruha szine és min6-
sége, vagy a gépkocsivezetd nevének fel-
tiintetése — ismerteti Regensburger Ta-
mas, a Szemerey Transport iizletfejlesz-
tésiigazgatdja.

Idot és pénzt spoérolnak

meg a mérlegek

A korszert, szallito- és/vagy emelGesz-
kozbe épitett targoncamérlegek, mér-
leges raklapemel6k (,,békamérlegek™),
fedélzeti mérlegek, azaz a mobil mér-
legek a helyhez kotott mérlegek szinte
valamennyi klasszikus tulajdonsagaval
rendelkeznek: pontossag, hitelesithet6-
ség, adatfeldolgozds és -tovabbitas. Ha-
tékonysaguk viszont tobbszorose a ha-
gyomanyos mérlegtipusokénak: a szal-
litds kozbeni méréssel id6t, energiat,
iizemanyagot, tehat pénzt lehet megta-
karitani — nem is beszélve a logisztikai
utvonalak esetleges atszervezése kap-
csan megtakarithaté koltségekr6l, hi-
szen ilyen koltség mobil mérlegek alkal-
mazasa esetén fel sem meril!

A holland RAVAS cég vilagujdonsaga a
Brit Targoncaszovetség (FLTA) 2010-es
Innovacios Nagydijat elnyert iForks tar-
goncamérleg — mondja Bezn6czky An-
tal, a PROMINENS Viallalkoz6 és Keres-
ked6 Kft. tigyvezetdje. - Ezek a legkor-
szer(ibb, nagypontossagd méré villak
teljesen vezeték nélkiili kialakitasuk-

nak koszonhetGen a felhasznalo altal 5
perc alatt felszerelheték: a mért sulyér-
ték bluetooth jelatvitellel PDA-ra vagy
WiFi-halozatra tovabbithatd.

A jarmiifedélzeti mérlegek ,karrierje” az
utobbi néhdny évben indult. Az altalaban
miiholdas flottakovetével is felszerelt kii-

16nboz6 szallitd jarmtiveket szinte elkép-
zelhetetlen mennyiségben latjak el egyre
pontosabb mérlegekkel: Finnorszagban
tobb mint 200 tejbegyujtést végzé tar-
talykocsi alvazaba van hitelesitett mér-
leg beszerelve.

Sz.K.
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Bizalmi cikkhez illo
bizalmi modszerek

Ma mar a szervezett kereskedelmi forgalomba kerUl6 élelmiszerek zo-
meénél a forgalmazd, igy a vasarlo is pontosan tudhatja: az alapanyagok-
kal mi tortént a termohelytol az asztalig. Az élelmiszer-eldallitas bizton-
saganak tdmaszat jelentd technoldgidk hattériparat szolgdltatd cégek
nemzetkozi szabvanyokkal mikodo rendszerekkel képesek biztonsa-
g0ssa és megismerhetdvé tenni az élelmiszer Utjat.

tisztdn tartott terme-
Al(’i- és feldolgozdhelye-

ket a kereskeddkkel
lancot alkoté hiitérendsze-
rek kotik 6ssze. Szamos, hii-
tott szallitmanyozast folyta-
t6 cég foglalkozik azzal, hogy
kiilonleges gépjarmiveikkel,
raktarbazisaikkal az aru sér-
tetlen, biztonsagos leszallita-
sat garantalja. Napjainkban a
tomegesen el6allitott élelmi-
szerek — a globalizdcié kovet-
keztében — egy orszagbdl na-
pok alatt tobb orszag és fold-
rész lakosaihoz eljuthatnak;
egy-egy raktarbazison, lo-
gisztikai kozpontban meg-
oldhatatlan feladat lenne re-
gisztraciojuk, csoportosita-
suk a korszer jeloléstechni-
ka nélkiil.
A széllitds kritikus miivelet,
hiszen az esetleg el6forduld hi-
bata gyarté mar nem tudja ki-
kiiszobolni. Ezért a szabdlyo-
zott hémérsékletii hiitékocsi,
konténer hasznalata a termé-
kek szallitasira ma mar elen-
gedhetetlen. A szallitmanyo-
zas fontos része a szallito jar-
mi tisztasaganak biztositdsa
takaritasi-fert6tlenitési utasi-
tas kiadasaval és betartdsanak
ellendrzésével, ha ugyanis ez
elmarad, vagy vétenek a sza-
bélyok ellen, akkor megsériilt
a teljes élelmiszerlanc élelmi-
szer-biztonsaga, hiaba lett mas
szervezetek munkaja.

Hasonldéan fontos a gyakran
igen hosszu és sokszereplds
élelmiszerlanc tagjai kozotti
kommunikacid. Lényeges, hogy
minden jelzés, az aru minden
egyes allomasan ugyanazt je-
lentse. Ennek automatizalasa-
ra és folyamatossaganak biz-
tositdsdra a GS1 2004 6ta mu-
kodteti globalis halozatat, a
Globdlis Adatszinkronizdacios
Haldzatot (GDSN - Global Data
Syncronization Network). A
GDSN egy automatizalt, szab-

vany alapt nemzetkozi infor-
macids haldzat, amely lehetové
teszi a biztonsagos és folyama-
tos adatszinkronizacidt, és biz-
tositja a kereskedelmi partne-
rek adatbdzisainak 6sszehango-
lasat mind a nemzetkdzi, mind
alokdlis piacokon.

A GS1 a globalis szabvanyok
terén miikodd, tobb mint har-
minc éves tapasztalattal ren-
delkezd nemzetkozi szervezet.
Az EAN (European Article
Numbering Association) és az

UCC (Uniform Code Council)
egyesiilésébdl jott 1étre 2005
elején, egy olyan globalis szer-
vezetként, amelyet 103 nem-
zeti tagszervezet haldzatan
keresztiil t6bb mint 140 or-
szag egymilliét is meghaladé
tagvallalata irdnyit.
A rendszer legismertebb ele-
me a vonalkddos azonositds,
amely a kereskedelmi folya-
matok elvalaszthatatlan része.
A vonalkédjelképekkel megje-
lenitett azonositoszamok te-
szik lehetévé a gépek szama-
ra az elektronikus leolvasast,
ami nagyban segiti és gyorsit-
ja az informaci6 dramlasat a
bolti pénztaraknal, raktari at-
vételnél, illetve minden olyan
helyen, ahol az az iizleti folya-
matokban sziikséges.
A hémérséklet ellendrzése és
regisztraldsa szintén kulcs-
fontossagu, a hézagmentes
nyomon kovetés és a hiité-
si lanc megszakadasanak ki-
zarasa a beépitett biztonsagi
rendszerek sordn szavatolha-
td, illetve bizonyithato.
Az élelmiszerekkel kapcsolatos
krizisek, problémak szamdnak
novekedése nemcsak az élelmi-
szeren szerepl$ adatok védel-
mének fontossagara hivja fel a
figyelmet, hanem egyre inkdbb
el6térbe keriil a termékek élet-
utjanak nyomon kovethetdsé-
ge is. Az Eurdpai Uni6 élelmi-
szer-szabdlyozasa tobb rendelet
(178/2002/EK, 852/2004/EK) és
szamos szabvany, illetve rend-
szer (EUREPGAP, HACCP, ISO
22000 stb.) bevezetésével meg-
hatdrozta az élelmiszer-bizton-
sagra, a higiénidra és a nyomon
kovethetdségre vonatkozd mi-
nimalis kozosségi eldirasokat. m
Cz.P.

B= For trusted products trusted methods are required

In the case of most products sold in stores, both seller and buyer know what happened to base materials until the product
reached the table of the consumer. International standards and systems are capable of making food products traceable.
Clean production and processing facilities are connected with retailers via cooling systems. Special vehicles and warehouses
guarantee that products arrive in stores safe and sound. Transportation is a critical phase as manufacturers are unable to
correct mistakes in case they occur. Another very important factor is communication between the members of the long food
chain. It must be guaranteed that every marking means the same at every stage of transportation. For this purpose, GS1 has
been operating a network since 2004, called GDSN - Global Data Synchronisation Network. GS1 is an international organisation
with more than 30 years of experience, with a network of 103 national member associations. The most well-known element
of the system is barcode identification, but controlling and registering temperature is also of key importance. The European
Union passed several regulations (178/2002/EC, 852/2004/EC) and introduced several standards and systems (EUREPGAP,
HACCP, ISO 22000) to minimise the number of problems with food products. =
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A harmadikndl mar felesleges a vita!

Majus végén mutattdk be a sajtonak
a 2010-es Alexandra Etteremkalauzt,
amely valés és vélt hibai ellenére a
hazai gasztronomia leghitelesebb at-
fogé értékel6 kiadvanya. A
- szandék szerint - névte-
leniil latogaté tesztelék a
GaultMillau rendszere szerint
pontozzak az éttermeket, a
tesztelés legfébb szempontja
a konyha teljesitménye.
Indulasakor sokan nem hit-
tek a kalauzban, ahogy a saj-
totajékoztatot moderalé Bird
Lajos vitriolos humorral meg
is jegyezte: lat néhany mosolyg6 arcot
a vendégek kozott, akik két éve még
messzire kivantak Molnar B. Tamast
a kiadvanyaval egyiitt. Az idei kdnyv-
bemutat6é viszont mar igazi tinnepnek
bizonyult. A megszodlalok is kiemelték
a legdromtelibb tényt: tavaly 6ta is ér-
zékelhet6en fejlédott vendéglatasunk
szinvonala — ezt mondjak a szakembe-
rek, ezt mondjak a szamok. 2010-ben
mar 44 étterem kapott 11 pont felett
a lehetséges 20-bol, 12 étterem ért el
13 pontot vagy annal jobb eredményt
(6sszehasonlitasul: 19-20 pont jelenti a
3 Michelin-csillagot). =

Molnéar B. Tamast lehet szeretni vagy
nem szeretni, de egy dolgot biztosan
nem lehet téle elvitatni: az 6 nevéhez
k6t6d6 Etteremkalauz ma mar nem
csak a szakma munkajanak fok-
mérdje, de komoly motivalé erd
is annak fejlédésében.

Az MGE alapitdja bevezet§jé-
ben ,az elsé figgetlen” Kkitétel-
lel szubjektiven és sommasan
intézi el a korabbi ranglista-
kat, és ami fajobb, nagyvo-
nala altalanositassal értéke-
li automatikusan alul a stab
altal nem tesztelt éttermeket. Viszont
udvozoljik az értékelés rendszerében
Jigért” valtozasokat: a Kkiadvany ez-
utan mar nem akar a Michelin-kala-
uznal is szigortbb lenni, készit6i a ki-

Az eredmények

Az év étterme Costes

Az év konyhafénoke  Peth¢ Balazs (Csalogany 26)
A magyar gasztronémia reménysége

Széll Tamas (Onyx)

Az év legjobb szervize Fausto’s

Az év felfedezettje Mogyordsi Gabor (Aranyszarvas)

Az év étteremtulajdonosai  Gerendai Karoly (Costes)

Andrusch Péter (Alabardos)

Csapody Balézs (Kistticsok)

Alegjobb ar-érték arany Olimpia
Az év csarddja Bandi Udvarhaz
Az év kifézdéje Kadar étkezde

Pontszam szerint az elsg 6t étterem sorrendje

1 Chateau Visz (16) - 1dokozben séfcsere tortént
2. Costes (15,5)
3. Csalogény 26 (14,5)
4 Onyx (14,5)
5 Babel (14).

miatt a fels6kategoria pontozasakor fi-
gyelembe vesznek olyan tényezlket is,
mint az éttermi szerviz, a borlap és a

valéan teljesit6 konyhdk szaporodéasa | bor-étel tanacsadas. =

B= There is no reason to argue about the third!

The 2010 Alexandra Restaurant Guide was presented to the press at the end of May. Testers visited restau-
rants incognito and used the GaultMillau systems for rating, with the performance of the kitchen being the
most important factor. When the book was published for the first time many despised Tamas Molndr B., but
this year the book’s presentation was a real celebration. In 2010, 44 restaurants earned 11 points out of the
possible 20; 12 restaurants scored 13 points or higher. The results: restaurant of the year: Costes; head chef of
the year: Baldzs Peth (Csalogdny 26); hope of Hungarian gastronomy: Taméds Széll (Onyx); best service of the
year: Fausto’s; discovery of the year: Gabor Mogyordsi (Aranyszarvas) s restaurant owners of the year: Karoly
Gerendai (Costes), Péter Andrusch (Alabdrdos), Baldzs Csapody (Kistlicsok) e best price-value ratio: Olimpia;
‘csdrda’ of the year: Bandi Udvarhdz; best diner: Kadar diner. » The scores of the first five restaurants: Chateau
Visz (16) - meanwhile they changed the chef, Costes (15.5), Csalogany 26 (14.5), Onyx (14.5), Babel (14) =

gasztronomiajarol.

Legaldbb olyan gyorsasdggal, mint az
MTA gasztronémidval kapcsolatos tudo-
manyos rendszere feldllitdsanak 2005-

ben meghirdetett programja - de ezt

mdr csak mi tessziik szomoruan a té-
madhoz. =

A mi fiaink

- Szakacstanuléink sokat tudnak, hi-
szen ide az orszag legjobb tiz ver-
senyzdje jutott el - nyilatkozta a ver-
seny utan Tusor Andras, a Szakma
Sztar Fesztivalon lebonyolitott Szak-
ma Kival6 Tanuldja Verseny dontgjé-
nek vizsgaelnoke. - Manapsag min-
denfelé keresik a j6 szakacsokat.
Régebben a pincér szakmaja volt a divatosabb, mostanaban inkabb a
szakacsé és a cukraszé - 6ket nagyon megbecsiilik. Egy jo séf ara-
nyat ér, téle fiigg a vendégek és a személyzet hangulata, kozérzete
is. Mikdzben a nagyvilagban sokra tartjak a magyar szakacsokat, azt
is latni kell, hogy bizonyos ismeretekben még hianyok vannak (Tusor
ar maga is tanit — a szerk.). A francia gasztronoémiai szakkifejezé-
sek a vilag minden konyhajaban elterjedtek, igy kiilfoldoén a kiilénbo-
z6 nemzetiségl szakacsok félszavakbol
is megértik egymast. A magyar szakmai
nyelvbe még nem épiilt be minden. Ezért
is készil most egy konyv a XXI. szazad

Bacardi-bajnok
Mijus végén zajlott az Ev
Bartendere-dij sorsat el-
dont6 mixerverseny-soro-
zat egyik legjelent6sebb
allomasa, a Bacardi Mar-
tini Open Cup. A verseny-
z6k Klasszikus és Flair
kategériaban  mérhették
O0ssze tudasukat 2-200 000 forintért, amiben az
els6 helyezettek részesiiltek. A versenyfeladat va-
16di barhelyzetet imitalt, a zsdritag egy koktélt
kért — a versenyz$ el6zetesen nem tudta, mit —,
amit agy kellett elkésziteni, hogy a mixer kézben
a ,vendéggel” tarsalgott. A beszélgetést head-set
tovabbitotta a kozonségnek. A klasszikus katego-
ria tavalyi gy6ztese, Horvath Zsolt, idén csak na-
gyon szoros versenyben szorult a masodik hely-
re, kevéssel keriilt elé Onufer Gabor, a Boutiq’Bar
mixere. A Flair kategériat Urban Roland, a Cha
Cha Cha barmanje nyerte. =

&= Our kids

- Our cook pupils know a lot, as
only the ten best from the country
made it here. There is a demand for
good cooks everywhere. Hungari-
an cooks are respected all over the
world, but they need to improve
their knowledge of French culinary
terms - said Andrds Tusor, chair-
man of the jury at the final of the
Excellent Pupil of the Profession
competition, held as part of the
Star of the Profession Festival. =

&&= Bacardi champions

Bacardi Martini Open Cup, one of the most important stages on the
road to winning the Bartender of the Year title, was held at the end
of May. Gabor Onufer from Boutiq'Bar won the classic category. In
the Flair category, Roland Urban from Cha Cha Cha walked away
with first place - both winners got HUF 200,000. =
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Parhuzamos fejlodes

A szakma fejlédését meghatdrozé vitdk az orszdag keleti felében is felkavartak
az dllévizet: szakdcsok és vendéglésok probdljak bizonyitani a , helyi értéke-
ket”. Békéscsabdn két, remélhetéleg el6bb-utébb egymdst erdsité irany men-
tén fejlédik a gasztronémia.

Néhany éve kialakult a megyében a
szakacsok egy kore, akik ugy hata-
roztak, megszerzik a mestervizsgat, és
megmérettetik tudasukat nemzetkdzi
versenyeken is. Egyiitt ne-
veztek és késziiltek a 2008-
as erfurti szakécsolimpi-
ara, csapatot és egyéni
versenyzlket delegaltak az-
zal a céllal, hogy az ese-
ményen minél tébbet ta-
nuljanak, esetleg elismerd
okleveleket szerezzenek.
Ehhez képest a Békés Me-
gyei Gasztrondmiai Team
érmekkel tért haza, ame-
lyek értékét ugyan sokan vitatjak itt-
hon, de a részvevék szakmai fejlédé-
sének mindenképpen fontos allomasat
jelentik. Csiszolatlan gyémantok — nem
véletleniil hatarozta igy meg ,statusu-
kat” Ambrus Gyorgy, a csapat egyik
tagja, aki nem mellesleg az MNGSZ
megyei elnoke is. Héseink komolyan
gondoljak, hogy eredményeket akar-
nak produkalni; harman kozilik a
Kodolanyi Janos Féiskola turizmus és
vendéglatas szakara is beiratkoztak.
Nemrégiben a tarsasag nevet valtoz-
tatott: Békés Megyei Culinary Team
(BMCT) néven Kkésziilnek a 2010-es
luxemburgi vilagbajnoksagra. Ennek
magyarazata, hogy most mar Kkoézi-
lik mindenki egyéniben indul. Felké-
sziilésiiket nemcsak a helyi beszallitok
szponzoraljak, hanem a vidék vendég-
latasat ezzel is segiteni kivan6 onkor-
manyzat is. Ami kiiloén is érdekes: nem
a team probal hasznot huzni abbdl,
hogy egyik tagja a megyei MNGSZ ve-
zetGje, hanem forditva: a csapat tagjai
patréonusaikat probaljak ravenni a sz6-
vetség munkéjanak tamogatdsara is. A
szervezet és a BMCT egyiuttmtkodésé-
vel kurzusokon ismertetik meg a helyi
szakacsokkal a modern konyhatechno-
logiai eszkozoket, és mar késziil a me-
gye ételeit 6sszegyiijté zvadasz konyv-
sorozat harmadik kotete.

A sajté bevonasaval a BMCT versenyt
inditott a megye legjobb éttermének ci-
méért: a Békés Megyei Hirlap kdzremd-
koédésével a viharsarkiak szavazhatnak
arr6l, melyik vendéglatohe-
lyet tartjak kornyezetik leg-
jobbjanak. A legtobb szava-
zatot kapott éttermek kozil
szakmai zsiri valasztja ki
a gyobztest. A verseny leg-
f6bb szempontjai a hasznalt
nyersanyagok jellege és ere-
dete, valamint a készitett fo-
gasok modernsége.

Ambrus Gyorgy

Nevezhetjiilk akar a ma-
sik utnak is: egy - jo értelemben vett -
megszallott tulajdonos a me-
gyében célként tlizte maga
elé, hogy éttermét valame-
lyik hazai toplista a legjob-
bak kozé sorolja, legyen sz6
akarcsak az ismert napi-
lap szazas listajar6l. Kiilon-
féle szakmai konzultaciok
utan arra a dontésre jutott:
legjobb, ha egy profit ,im-
portal” a févarosbol. Jokor,
jo helyen Kkeresett: sikerilt
egy igazi aszt a viharsarokba csabitania
(Trade magazin 2010/4).

A Michelin-csillagos éttermeket is
megjart séf, Palotai Csaba, két hénap
elteltével rendkiviil elégedett, minden,
amit neki igértek a lekoltozéskor, meg-
valésult. Ujdonsiilt kollégai nem a ve-
télytarsat latjaAk benne, hanem tanulni
akarnak t6le - nem utolsdsorban azért,
mert az Uj f6nok mellé 4j konyhagé-

B= Parallel development

Palotai Csaba

peket is kaptak. Az étterembe a Kkor-
nyékr6l szarmaz6 legjobb alapanyag-
ok kertilnek. Palotai Csaba szerint a
beszallitok nemcsak, hogy megértették
az Uj elvarasokat, de az &llattenyész-
ték most mar sokszor maguk jelent-
keznek, ha 4llataik elérték a megkove-
telt ,allapotot”.

A séf sugalmazasdra a bisztréonak at-
mindsitett tizlet gasztronémiai szinvo-
nala jelentésen nétt anélkiil, hogy az
arakat emelték volna, mivel allandéva
valt a kdzvetlen, nagykeresked6k nél-
kiili kapcsolat a beszallitokkal. Az ét-
laprol lekeriltek a ,rantott” és a ,tol-
tott” elnevezésli ételek, a vendégek
pedig - a mikodtet6k minden eléze-
tes félelme ellenére - gyor-
san megszoktdk és megsze-
rették a 21. szdzadi médon
készilt és talalt fogasokat.
A Dbékéscsabai fine din-
ing étteremnek hamar hire
ment, most mar Gyularol
is atjarnak vacsorazni az
inyencek.

Az eredmények talan mar
feluilmultadk Palotai Csaba
elvarasait is, annal is in-
kéabb, mert itteni tevékenysége a sajto-
visszhangok révén ujra a figyelem ko-
zéppontjaba helyezte 6t a szakmaban;
ajanlatot kapott egy most nyilé févarosi
elitétteremtdl is. Ideje felét ezentul djra
Budapesten t6lti, méghozza ugy, hogy
a békéscsabai Brill bisztroban vele dol-
goz6 kollégai a févarosban nala fognak
sztazsolni. Zsenidlis 6tlet — ezt hivjak
a szinergiak igazi kihasznalasanak! =

In Békéscsaba, gastronomy is developing along two lines. A couple of years ago a group of chefs in Békés
County decided to pass the master's exam and start competing internationally. They even entered the 2008
chef Olympics in Erfurt and the Békés County Gastronomy Team returned home with medals. Recently they
changed their name to Békés County Culinary Team and are preparing for the 2010 world championship in
Luxembourg. In cooperation with the local daily Békés Megyei Hirlap, BCCT also launched a competition for the
‘Best Restaurant in Békés County’ title. We could call it another way: a dedicated restaurant owner imported’ a
real pro from the capital city to Békéscsaba, chef Csaba Palotai. Brill bistro’s culinary level improved markedly,
without raising prices and guests got to like 21°-century dishes. News about fine dining in Békéscsaba spread
to Budapest and an opening elite restaurant recruited Csaba Palotai, who now works half-time in Budapest -

with colleagues from Békéscsaba as his stagiaires! =

2010. junius




Feje tetején '\
a gyorsétkeztetés?

A dizajnvaltas és az egészsé-
gesebb ételek bevezetése jelen-
tette a kozelmultban a gyors-
éttermek fejlesztésének két
legfontosabb iranyvonalét, de
a harmadik, az italvalaszték
bdvitése az el6bbieknél joval
tobbet igér, meglehet, a feje
tetejére alltja a gyorsétkezte-
tés vilagat, és akar megvaltoz-
tathatja az tizletag célcsoport-
janak fogyaszt6i szokasait is.
A vilag legnagyobb étterem-
lanca, a McDonald’s milliar-
dos fejlesztésekbe kezdett,
o am ezeknek semmi koze a
burgerekhez, siilt krumplihoz
vagy etnikai menikhoz: a jeges frappék marciusi be-
vezetése utan - amik mar aprilisban komoly szerepet
jatszottak a lanc forgalomnovekedésében — majusban a
smoothie-k (krémes-jeges gyimolcsturmixok) kévetkez-
tek amerikai éttermeikben. Uzletileg remek dontésnek
bizonyult a McCafék kialakitdsa, de a cég tovabbra is
kereste a lehet6séget, hogy az értékesitésben gyengébb
napszakokat is, mint példaul a délutanok, ,kitoltse”. A
masik ok az italkindlat-bévités kényszere volt, ugyanis a
koélaforgalom folyamatosan csokken, és a munkatarsak
azt tapasztaltdk, hogy a McDrive-vasarlok nem kérnek
italt, inkabb sajatjukat hozzdk magukkal: energiaitalo-
kat, kavékiilonlegességeket, smoothie-kat.
A valasztékbovitéssel a McDonald’s az USA-ban gyakor-
latilag tamadja a szupermarketek, a gyimolcs- és tejita-
lokra specializalodé halézatok és a kavézdlancok piacait
is (tobbek kozott a Starbucks-ét). A cégvezetésnek meg-
gy6zd6dése, hogy ezzel a koncepcioval — a ,vadakkal” el-
lentétben — egyaltalan nem tavolodnak el az étteremlanc
eredeti tevékenységétol, pusztan a piac torvényeinek en-
gedelmeskedve feliilirjak azt. Véleményiik szerint hiba
lenne kimaradni ebbdl az tizletb6l, tudva, hogy az alko-
holmentes italok forgalma az USA-ban tavaly meghalad-
ta a 153 milliard dollart. A frappék és smoothie-k érté-
kesitésétdl a cég 2 milliard dollaros éves forgalmat var,
nem beszélve az ezért az italokért betér6k generalta
tobbletforgalomrol az egyéb termékek teriiletén.
A hazai McDonald’s tizletek negyedében tesztelés célja-
bdl sportitalokat is kinadlnak a vendégeknek. =

EX= Fast food restaurants turned
upside down?

After a change in restaurants’ design and the introduction of healthier meals,
the next step is expanding the selection of drinks in fast food restaurants.
However, this may turn the world of fast food upside down. McDonald's in-
troduced iced frappés in March and smoothies will appear in US units in May.
Coke sales have been declining recently and the staff in McDrives experi-
enced that customers started bringing their own drinks. McDonald’s man-
agement is convinced that by widening their drink selection they will profit
from the current market trends: in the United States the turnover of non-al-
coholic beverages surpassed USD 153 billion last year - McDonald's expects
an annual turnover of USD 2 billon from frappés and smoothies. m

Az els6é magyar Starbucks

Megannyi pletyka és varakozas utdn most sajto-
koézleményben is megjelent a hir: a Starbucks a
kozeljovében megnyitja elsé tizletét Budapesten,
a WestEnd City Center bevasarlokézpontban. A
pontos idépontot, a valasztékot, az arakat illet6-

en az lzemeltet6 AmRest Coffee Sp. z 0. 0. sem-
miféle tajékoztatast nem ad, de a markanévbdl és a kavéra-
jongok oriasi varakozasabol kiindulva feltételezhetjik, hogy az
els6 Starbucks-kavék arat nem lehet olyan magasan megalla-
pitani, hogy a kavézot ne toltsék meg furtokben a vendégek.
Az AmRest jelentds részesedést remél a kozép- és Kkelet-eu-
ropai régioban a gyorsan novekv6 kavéhazi piacon - Csehor-
szagban 10 helyszinen vannak iizletei, Lengyelorszagban pedig
4 kavézot tizemeltet. Magyarorszagot is jelentés piacként érté-
kelte Buck Hendrix, a Starbucks eurdpai, kozel-keleti és afri-
Emlékeztetoul: a Starbucks a Restaurant & Institutions cimd
amerikai szaklap altal legutobb kozzétett, olvasdinknak is be-
mutatott étteremlanc-toplista szerint 2008-ban koézel 17 ezer
egységben 13,5 milliard dollaros forgalmat bonyolitott, tizleten-
ként atlagosan évi 870 ezer dollar bevétellel. =

&= The first Starbucks in Hungary

After so many rumours and a long waiting period, it is now official: Starbucks is about
to open its first unit in Budapest’s WestEnd City Center. AmRest Coffee Sp.zo.o, the
coffeehouse’s operator did not supply any information in connection with prices, prod-
ucts or the exact day of opening, but we are sure that coffee lovers cannot wait to set
their feet in Starbucks, no matter how high the prices will be. m

Cél a kornyezetvédelem

A FiltaFry Plus angol cég stitdzsi-
radék-kezelésre épilé koncepcio-
val magyar franchise-partnert keres.
Igéretiik szerint nagy nemzetkozi ta-

pasztalatot szerzett szakembergarda biztositja a teriilet sike-

rességeét.

1995 ota alkalmazzak egyediilallo, mobil siitéolaj-mikrofilterez6

berendezésiiket, amely Kiszivattytuzza a forré olajat a siit6bdl,

eltavolitja a szabad szemmel

nem lathaté ételmorzsalé-

kokat, az elszenesedett da-

rabkakat, amelyek az olaj

kémiai szerkezetének ron-

csolodasat okozzak. Az olaj-

sut6ket nagy hatékonysagu

berendezéssel tisztitjak. A

FiltaFry Plus komplex szak-

tanacsadast is nyujt étter-

mek, konyhak részére a siités, valamint a siitéolajok és zsirok

helyszinen torténd filterezését illeten. A partnerek szama-

ra legfébb el6ny a zsiradékok élettartamanak névelése, amely

koltségmegtakaritast jelent. m

E= The objective is protecting the environment

FiltaFry Plus is @ UK company that deals with cooking oil management and they are
looking for a Hungarian franchise partner. Since 1995 Filtrafry Plus has been using
their unique, mobile device for the micro filtration of cooking oil and for the vacu-
um-based cleaning of deep fat fryers. They also offer expert’s advice to restaurants
about frying and on-site cooking oil filtering. m



Mak bisztré

Jol Kkitalalt étterem a legendas Lou Lou helyén nyilt Mak biszt-
r6, minden elemében atgondolt, kemény profizmust sugarzo,
mégis hajlamosak vagyunk hinni a Mak - ugyancsak hozzaér-
tok altal krealt - kommunikaciojanak, miszerint fesztelen, ,el-
lazul6s” élményt nyujt a klasszikus szolgaltatoi attittid helyett.
A vendéglatasba évek oOta késziild tulajdonosnak volt ti-
relme Kkivarni a pillanatot (értsd: a megfelel6 szakacsot,
marketingest, bels6épitészt egy id6ben, egy helyen), ami-
kor magas szinvonalon nyitha-
tott tizletet, tudatosan valasztott
célcsoportnak. Az enteridr és a
gasztronomia koncepcidjat par-
huzamosan fejlesztették, méghoz-
za egy trendkutatdé koézremuiko-
désével. Etterme stiluselemeiben
a fine dining minden nélkuloz-
hetetlen elemét fellelhetjiik, amit
a csucsgasztronomia élvez6i ma
mantraként sorolnak: friss alap-
anyagok, szezonnak megfelel6, naprol napra valtoz6 valasz-
ték, kreativ konyhamiivészet, klasszikus receptek 21. szaza-
di iskolazasban - tankdnyvet lehetne irni mindezek alapjan.
A (jo értelemben) megszallott séf Magyarorszag csucsétter-
meiben fejlesztette tudasat, az ezekben gydjtott pénzt pedig
sztazsolasba ,fektette” egy harom Michelin-csillagos spanyol
étteremben. A nem csak nevében bisztros Makban szabad
kezet kapott, konyhajanak izvilagat alapvetéen magyarosként
hatarozza meg, némi baszk és keleties beiitéssel. =

@ Budapest V., Vigyazé Ferenc utca 4.
Konyhaf6nok: Huszar Krisztidn e Tervez6: Fénagy Dora
Foto: Bujnovszky Tamas

= Mak bistro

Mék sports all the necessary elements of fine dining: fresh base materials, a sea-
sonal menu that changes from day to day and classic recipes with a 21%-century
twist. The chef used to work in top Hungarian restaurants and did a stage in a
3-Michelin star Spanish restaurant. Hungarian cuisine dominates in Mak bistro,
with @ moderate Basque and Oriental influence. =

megnyilt m -

To go

Erdekes prébalkozas a nemré-
giben nyilt Bartok Béla uti ét-
kezde: egy krumplira speciali-
zal6do lizlet megszilinése utdn
az egyik tulajdonos megtart-
ja a helyet, és 1j koncepcibval
magyar vendégeknek, magyar
arakkal, magyar stilusban, vi-
szont ,nemzetkozi” elemekkel
jocskan megspékelve Ujranyit-
ja. Ez a To go.

A McDonald’s kozvetlen kozel-
sége a helyiség ,adottsaga”, te-
hat a nagy vetélytarshoz képest kell mast nyujtani.
Amit ez a gyorsétkezde ad, az a friss alapanyagbol
késziilt belga siilt krumpli 6ridsi szészvalasztékkal, és
a sok hasonlé elembdl dsszeallitott ételek elsé pillan-
tasra rendkivil valtozatosnak tiind, eklektikus kina-
lata. Van az elnythetetlen hamburgerekbdl is tucat-
nyi. Valaszthat6 tobbféle menii vagy ,komplett tal”,
de a Vilagkonyha rovatban - a mtikddteték semmit
nem biznak a véletlenre — gyros, chili con carne, s6t
sztrapacska is. A névhez ill§ ,elvitelre”-forgalom a fo-
gyasztasi adatokat nem méré tulajdonos szerint a tel-
jes forgalom kozel harmada, mindehhez tobbféle szal-
litéeszkoz is a pultos rendelkezésére all. A Kkissé tul
bének ttind kinadlat még alakul; a nyitds 6ta voltak
valtozasok az adagok nagysagaban, draban és a me-
niik rendszerében.m

@ Budapest X1, Moricz Zsigmond kirtér 2.
Tervez®: Nagy Péter « Konyha: Somogyi Mark

B= Fast food restaurant To go

To go targets Hungarian guests with a Hungarian price level and Hun-
garian style spiked with international elements. They sell a dozen differ-
ent burgers, and ‘whatever in breadcrumbs’, which is always a treat for
hungry Hungarians. Gyros, chili con carne and strapacky are also on the
menu. One third of their sales is for take-away. =

Roézsakert kavézo

A recesszi6 id6szakanak tulélése nem a vendéglatds anyagi tartalékainak fiiggvénye.
A szinte mar Budapest kiilvarosanak tekinthet6 telepiilésen (is) sorra dobjak be a to-
rulkozot az éttermek, am a 40 éves szakmai rutinnal rendelkezé szakember masképp
valaszol a masfél éve tart6 valsagra. Elére menekiil: kezdeményezéseivel az egyéb-
ként konzervativ koncepcioju helynek 1j vendégkort szerez, illetve a meglévének te-
remt Uj alkalmakat a fogyasztasra. A projektorral ellatott kis kiillonterem Kkiépitése
még trivialis otletnek is mondhat6 a szamos cégnek otthont ad6 varosban, &m a pi-
ros kockas abroszos kerthelységbdl levalasztott 20 féréhelyes kavézo-bar kialakitasa
egészen eredeti elgondolas. Mivel a fiatalok a tapasztalatok szerint ,félnek” bejonni egy italra még az étterem nyitott ré-
szébe is, kézenfekvé volt az 6 igényeiknek megfelel6 hely kialakitasa — kis beruha-
zéssal, egyszer(i anyagokbdl, a strandbarokra jellemzé hangulati elemek alkalmazi- E¥Z ROzsakert café
saval. A kib6viil6 vendégkor fogyasztasa a novekvo bérleti koltségek el6teremtésének  Economic recession made a lot of restaurant
forrasava valhat, a projekt pedig tovabbfejleszthetd. OIS O 2 Ul ] Sl 00 IO R
sakert restaurant keeps pushing forward and
A tulajdonos szerint fontos a b italvalaszték: kéttucatnyi kavé és kaveékiilonlegesseég,  trying to appeal to new types of guests. They
kozel ugyanennyi koktél (egységaron), és hazi szorpok alkotjak az itallapot, ehhez  built @ small room with a projector. Formerly
L , L, > b . . young people were too shy to sit down just
szerény bar-snack Kinalat tarsul, amelynek legbonyolultabb tétele a siilt krumpli. ® % 5 grink’ so the creation of a 20-seat bar/

café - tailored to their needs - seemed a bril-
liant idea. m

@ Budadrs, Szabadsag Ut 46. « Tervez6: Kelemen Tibor
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Otlet - innovacio

Koktélbar a piros
kockds teriték kozott

e I

Ha jon a nyar, a bulik kikdltoznek a szabad
ég ala. De hogyan huzhat ebbdl hasznot az
uzletét foleg ételkinalatara épité vendéglatds
- legyen bar ,eszkoztaraban” komoly kert-
helyiség?

Ahogy Megnyilt rovatunkban bemutatjuk:
a budaorsi Rozsakert vendéglé tulajdonosa
sajat kerthelyiségébdl nadfallal levalasztott
egy hisz négyzetméternyi részt kavézonak.
Ez azonban csak az étlet ,nappali” fele: a
kis helyiség esténként koktélbarra vedlik at.
Szines italok, nem tal hangos karibi zene
- és a szamos hagyoméanyos vendéglével és
sorozével jol ellatott kisvarosnak egy csa-
pasra tipikus nyaresti szérakozohelye is lett.
A barban a nagy koktélvalasztékbol kozel
tucatnyit 650 forintos egységaron kinalnak,
de este is kérhet6 barmelyik kavékiilonle-
gesség, valamint limonadé és hazi készité-
st szOrpok.

Ami nalunk egy Kkreativ vendéglds elére
nem lathaté sikerd Kkisérlete, az az USA-
ban lassan divatta valik. Az ottani szak-
sajtd6 idén egyre-masra mutatja be a kife-
1é nyit6 éttermeket. Az amerikaiak imadnak
a szabadban enni-inni, és egész estéket ké-
pesek barpultok mellett eliildogélni — most
erre tobb alkalmuk is nyilik majd. (Képiin-
kon egy dallasi étterem terasz felé nyitott
barja.) =

&= Cocktail bar with red
chequered tablecloths

When summer comes, parties move outside. R6zsakert res-
taurant in Budadrs separated part of its garden that works
as a café during the day, but at nights its turns into a cock-
tail bar. Colourful cocktails - a dozen at the standard price
of HUF 650 - lemonades and syrups, plus Caribbean music
await Budadrs dwellers. A creative idea that is already turn-
ing into a trend in the US. =

Trade Zoier FalE

Pdlinka flights

Télink nyugatra (egészen Kaliforni-
aig) régota hodit egy, a valtozatos-
sag hiveinek igényét jol kiszolgalo
italértékesitési forma, az ugynevezett
flights (ejtsd: flajtsz). Tekinthetjik
promocios eszkdznek is, ami rendki-
vil jol illik az iziikben nagyon val-
tozatos italfajtakhoz - az esetek tul-
nyomo tébbségében a borhoz.

A Kkostoléadagokban torténé borozta-
tds nalunk még nem gyakran hasznalt marketingmodszer, ezért még in-
kabb eredeti és kreativ otletnek nevezhetjiilk a Matheus Palinkahaz &l-
tal az itallapon kinalt palinka flights-okat. Az egyedi fahordds érlelést,
44-50-60 fokos Matheus palinkak koziil 3, illetve 5 fajtabol probalhat
2-2 centnyit a vendég - utébbit ,gourmet” valogatasban. A palinkaso-
rok ara 2390, illetve 3990 Ft, ezek egy adag, az Uzlet specialitisanak is
tekinthet6 mangalicafalatka-talat, valamint asvanyvizet is tartalmaznak.
Az izeket és a sorrendet a cég specialistaja allitotta 6ssze, de a vendé-
gek izlésiiknek megfeleléen valtoztathatjak is azokat. m

&&= Palinka flights

In other parts of the world flights - tasting a selection of wines in small portions - have been
used as a marketing tool for a long time. In Hungary, this method is not used very often. But
Matheus Pélinka House has recently started offering pélinka flights: 3 or 5 types of 44-50-
60% ABV Matheus pélinkas can be tasted in 2-cl portions. Flights cost HUF 2,390 and 3,990. =

A logézott reklamajandéktargyak
alkalmazasa a magyar vendégla-
tdsban nem valt gyakorlatta, de
az éttermek, barok emblémajaval

Megpiszkdltak a reklamgyufat
ellatott gyufak egy bizonyos szin-

vonal folott szinte kotelezévé val-

tak. Ezek elvitathatatlan reklamértékét persze nehéz teljesen ob-
jektiven behatarolni, az azonban biztos, hogy a dohanyzas teljes
vendéglatohelyi tiltasanak bevezetése utan alkalmazasuk legalabbis
ellentmondasossa valik. Helytiket elfoglalhatja azonban egy, a kozel-
multban megjelent ,talalmany”, a gyufakhoz hasonl6 csomagolasu,
logézott fogpiszkald. A terméket itthon nemrégiben a Pickinfo Kft.
szabadalmaztatta, és a tapasztalatokbol itélve a piac gyorsan el is fo-
gadta az Uj reklameszkozt. A rendszerint a vendéglatohelyek logojat
abrazol6 dobozok néhany szal higiénikusan csomagolt fogvajot rejte-
nek — aruk olcsobb, mint a hasonl6 célbdl késziilt gyufaké, azoknal
jobban illeszthet6k az éttermi étkezés folyamataba, gyerekek kezébe
is adhat6k, raadasul a gydjt6knek sem lehet egy szavuk se elleniik:
semmivel nem mutatnak masképp a polcon, mint az ilyen-olyan cél-
bél iivegtalakban halmozott gyufak. =

&= Toothpicks replace matchboxes

With the complete ban on smoking in bars and restaurants, advertising them with match-
boxes with the logo of the place has become rather pointless. In the future, they may be re-
placed with boxes of logoed toothpicks, a product recently patented in Hungary by Pickinfo
Kft. Experience is that the market quickly accepted the new advertising tool. =



Ma szorolap,
holnap iPhone

Sajat iPhone-, sét iPad-alkalmazdsok
a vendégldatasban - egydltaldn nem a
nagy étteremldncok kivdltsaga mdr, sét
ajanljak magukat azok a szolgdltatok
is, akik vendéglatohelyek mdrkaépitésé-
re, rekRlamjdra specializalédnak ezekkel
az eszkézokkel. Es ami j6é hir: el6z6 ha-
sonlo témdju cikkiink megjelenése 6ta
magyar példdt is taldlhatunk az iPhone
gasztronémiai alkalmazdsai kR6z6tt.

Eltarthat még néhany évtizedig, amig
a ma népszerl reklameszkozok végleg
elttinnek, a kozeljovét mar feltehetGen
az elektronikus marketingkommunika-
ci6és formak fogjak uralni.

A Pizza Hut és a Starbucks sikerein
felbatorodva egyre toébb kiilfoldi gyors-
éttermi lanc rukkol el6 okostelefonra
tolthet6 programokkal, annak elle-
nére, hogy legtobbjik weboldala ele-
ve tamogatja azt, hogy mobiltelefonon
keresztiil bongésszenek rajta. A sajat
alkalmazas, valljak, nemcsak az ét-
teremlanc brandjét erdsiti, hanem le-
het6séget ad arra is, hogy kénnyedén
kapcsolatban maradjanak tigyfeleikkel.
Ré4adasul kevésbé terheli a telefon me-
tés, és egy kis jatékossagot, szérakoz-
tatast is bele lehet csempészni.

Igaz, publikus forgalmi adatok még
nem allnak rendelkezésre, azt viszont
mar tudhatjuk, hogy a Starbucks al-
kalmazasait mar tobb mint 6tszazez-
ren tolt6tték le. A Pizza Hut pedig
nyilvanossagra hozta, hogy az iPhone-
on és iPod touchon hasznalhat6 ren-
deléprogramjanak kdszonhetéen az
alkalmazas megjelenését kovet6 3 ho-
napban 1 milli6 dollar bevételt zsebelt
be. Nem meglepd, hogy egyre tébben
allnak be a sorba.

A Dunkin’ Donuts Dunkin’Run nevd
szoftvere példaul arra épit, hogy az ét-
terembe betéré vendég Kkollégait is el-
latja kavéval és siitivel. A programban
létrehozott csoport tagjai azonnal ér-
tesitést kapnak, ha valaki a Dunkin’
Donutsba késziil, igy mindenki hozza-
adhatja a ko6zods rendeléshez a kivan-

sagat. A LongHorn Steakhouse-nak f6-
ként a vicces marketingjelenlét, mint
a forgalom fellenditése lebegett a sze-
me el6tt, amikor elkészitette alkalma-
zasat, amelyben egy szelet marhahust
siitdgethet racson a telefontulajdonos,
aki, ha van hozza szemiivege, 3D-ben
is gyonyorkodhet a mtveletben.

A Chipotle és a Burger King program-
ja egyarant a sorban allast hivatott
megroviditeni. A rendelést kovetéen a
vasarlonak csak be kell ,ugrania” az
adott tzletbe az ételért. A Taco Bell
megforditotta a valasztds logikajat.
Nem abbdl indul ki, mit akar rendelni
a vendég, hanem abbdl, hogy mennyi
pénzt szan az étkezésre. Az 6sszeg be-
irdsa utan az alkalmazas kigorgeti az
Osszes lehetséges meniivariaciot, mint
egy nyer6gép.

Nemcsak a vendéglatohelyek érzik,
hogy az 4j trendekkel haladni kell, ha-
nem a fejleszt6k is. Megjelentek azok
a vallalkozasok, akik személyre sza-
bott, az étterem brandjéhez illeszke-

trend ” -

dé iPhone-alkalmazast készitenek az
ugyfelek szamara. Ilyen példaul a Blue
Shoe Mobile Solutions cég, akik sze-
rint egy kisebb vallalkozas is megen-
gedheti maganak, hogy sajat alkalma-
zésa legyen. A fejlesztésért 500 dollart
kérnek, és havonta 50 dollarért tart-
jak karban a rendszert. Cserébe az
alkalmazas a vendéglatéhely stilusje-
gyeit viseli magan, a felhasz-
nalok rendeléseket adhatnak
le a segitségével, az éttermek
nyomon kovethetik, hogy me-
lyek a legkedveltebb ételeik,
honnan jon a legtobb igyfél,
és kozvetleniil értesithetik a
felhasznalokat a legujabb ak-
ci6ikrél, eseményeikrél. A
virginiai székhelyd vallalat
nemcsak amerikai vendégla-
tésoknak, hanem eurdpai ét-
termeknek (példaul az angol
Wagamamaénak) is készitett
mar alkalmazast.

Habar ugy tdnik, mintha
csak tegnap tortént volna,
hogy Steve Jobs biiszkén bemutatta
az iPadet, mégis, a legszemfiilesebbek
mar elkészitették alkalmazasaik varia-
ci6it erre az eszkozre is. Egyik els6-
ként az étteremértékeléseket publika-
16 Zagat tette elérhet6vé bévitményét a
ZAGAT TO GO alkalmazasahoz. Mar
tesztelik a Starbucks Card Mobile al-
kalmazésat is, amely varhatéan hama-
rosan a tablagépre is kompatibilis lesz.
A hazai piac szerepl6i valészinileg
egyhamar még nem szaladnak ennyire
elére, de j6 tudni, hogy magyar gaszt-
ronémiai alkalmazas is tolthet6 mar le
iPhone-ra, iPod touchra és iPadre. A
Mindmegette.hu programja a gasztro-
némiai olvasnivalok mellett hozzaférést
biztosit az oldalon taldlhat6 Osszes re-
cepthez. Igy az okostelefon tulajdono-
sa akar a boltban, bevasarlas kozben
is keresgélhet a receptek kozott. Es
lassuk be, f6zés kozben is egyszertibb
dolog a telefonra pislantani, mint akar
a konyhapultra felallitott laptopon ko-
vetni a recept utasitasait. =

E= Fliers today, iPhone tomorrow

iPhone and iPad applications are now used for brand building and advertising in the world of bars and restau-
rants. After the successes of Pizza Hut and Starbucks, a growing number of fast food chains are developing
their own smartphone applications. They believe that this step not only strengthens their brand, but also keeps
them in touch with their customers. Starbucks’ application was downloaded by more than 500,000 users; Pizza
Hut’s ordering programme made USD 1 million for the company in just 3 months after its launch. Dunkin’ Donuts
has an application called Dunkin’Run, which notifies members of a previously established group if someone is
about to go to a Dunkin’ Donuts so they can opt-in for an order. Applications by Chipotle and Burger King both
set the goal of shortening queuing time - after placing an order users only have to drop in for the food. Taco
Bell’s idea was to turn around the logic of choosing from the menu: users can type in the amount they wish to
spend on food and their iPhone lists all the possible menu variations. There are applications available for iPad
already, for instance ZAGAT TO GO for restaurant rating publishers Zagat. =
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Mivodka, mGwhisky, miéréom

Nem csodalkozhatunk, hogy a legin-
tenzivebben azokban az orszagokban
keresnek - akar abszurdnak tiné -
megoldasokat az alkoholizmus okoz-
ta kinzo gondok megoldasara, ahol a
probléma a vildg szamaéra is a legszem-
betlin6bben jelentkezik.

A 20-as évekbdl szarmazo, vodkaf6zést
bemutaté foténk hangulata Kisértetiesen hasonlit egy nemrég bemutatott,
a kozelmultban készitett, hasonl6é témaju dokumentumfilmére. De ne félje-
tek orosz anyak: vége (jobban mondva, akar vége is lehetne) a vodka altal
okozott szamtalan gondnak! Jevgenyij Moszkalev, a Szentpétervari Muszaki
Egyetem professzora kidolgozott egy eljarast, amellyel a vodkat (vagy bar-
melyik mas égetett szeszes italt) poritani és tablettaformaba striteni lehet. A
kabitészert joint, por és tabletta forméjaban fogyasztjak, tehat még az sem
kizart, hogy a szesztabletta is sikeres lesz, de ahogy a legnikotinfiiggébb do-
hényosnak is szilksége van a cigarettazas ritualis elemeire, az erds alkoho-
lok kedvel6it6l sem lehet elvenni az ,iz”, a pohar, a koccintas élményét. Es
akkor még nem beszéltiink arrdl, hova vezethet, ha az orosz mixerszovetség
matrozai a vodkatabletta kivaltotta forradalmi heviikben megszalljak az Au-
rorat a Néva partjan....

Mas iranyba indultak el az angol Imperial College London kutatéi, akik az
alkohol szorongasoldé és nyugtaté hatasait reprodukaljak tablettaikban. Azok
hatéanyaga az alkoholéhoz hasonlé médon hat az idegsejtekre, ellazit és fel-
szabadit. Nincs hatdsa azonban az agynak azon részeire, amelyek az ital ne-
gativ hatasaért felelések — példaul az agresszidért. Egy elénye biztosan van
a brit csodaszernek, van hozza ellenszérum: fogyasztasa utan, egy masik
tablettat bevéve, par perc milva kocsiba is tilhet fogyasztéja. Erdekes kér-
dés viszont, az ellazulas, batorsaggytjtés kedvéért ivok vajon hogyan érzik
meg, mikor ,ittak” eleget gin- vagy whiskyp6tlojukbol?

Félo, hogy kozeledik a Szép, uj vilag, nem? =

&= Artificial vodka, artificial whisky, artificial joy

Evgeny Moscalev, a professor of Saint Petersburg Polytechnic University developed a method for turning
vodka (or any other spirit) into powder, from which pills can be made. It might turn out to be a success,
but spirit drinkers might miss the experience of the glass and the ceremony of drinking. Researchers at
Imperial College London developed an alcohol substitute that mimics its pleasant buzz, providing a feeling
of wellbeing and relaxation. The new substance could have at least one added bonus: it can be ‘switched
off’instantaneously with a pill, to allow drinkers to drive. The Brave New World is approaching, is not it? =

E= With the scents of our childhood

If there is one beer women might get to like, it is definitely Lief-

mans from Belgium. This red fruit beer with a 4.2% alcohol con-

tent comes from the 120-year old brewery of Riva in Dentergem.

Its scent takes us back to our childhood, to the world of bonbons,

candies and syrups. All the ingredients are represented in Lief-

mans’ taste: it is sweet as strawberry, sour as sour cherry and the
m  aftertasteis that of cranberry. =
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Z0old borok

Nemcsak bioborok készitésével bizo-
nyithatjak zold attittidjiiket a borpiac
szerepl6i, s6t, a brit Waitrose szuper-
marketlanc kezdeményezése azt is be-
bizonyitotta, hogy ebben az iparagban
is egyiutt jarhat a kornyezetvédelem a
gazdasagossaggal — és forditva.

A Kkereskedelmi cégnél forgalmazott
chilei Virtue borcsaladot 24 ezer lite-
res, ugynevezett flexitankokban szal-
litjdk at az Gjvilagbol, majd Anglidban
palackozzak. A palackozashoz hasznalt
uveg 60 szazaléka ujrafelhasznalt alap-
anyag. Egy tanknyi bor 32 ezer pa-
lacknyinak felel meg, igy a Waitrose
16 tonndanyi iiveg szallitasanak kény-
szerét6l, a foldgoly6é pedig az azzal
jaré szén-dioxid-kibocsatastol szabadul
meg. A végeredmény: a termék ara a
polcon 40 szazalékkal csokken. A cég
a 2-2 chilei fehér- és vorosbor utan két
kaliforniai bort is ilyen médon kezdett
importalni és palackozni.

B= Organic wines

British supermarket chain Waitrose sells Virtue
wines, which come from Chile in 24,000-litre eco-
tanks and is bottled in the UK. One tank of wine is
enough for 32,000 bottles and with this practice,
Waitrose spares our planet the environmental bur-
den of transporting 16 tons of glass - not to men-
tion that 60 percent of the glass used for bottling
is recycled. m
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Oladh Roland, aki a Café
Ertét vitte séfként itthon a
legeslegjobbak kozé, juliustol
Amerikdban proébdl szeren-
csét. Elményeirél folyamato-
san beszdamol lapunknak.

*
Teljesen beleilleszkedtem a gé-
pezetbe. Nagyon jo érzés, hogy
mindenki elismeri a munka-
mat. Nagyon j6l megy, és na-
gyon jol érzem magam. Ott-
hon ehhez foghat6 dolgot nem
nagyon lehet talalni. Az étte-
remmtikodtetés itt oriasi tzlet
— szeretnek az emberek étte-
rembe jarni, amit egy szakacs-
nak nagyon jo latni. Sokan
erre nyilvan azt mondjak ott-
hon: persze, itt megtehetik az
emberek. De szerintem hiaba
lesz otthon pénziikk az embe-
reknek, akkor sem fog valtoz-
ni semmit a helyzet. Mert ez
nemcsak pénz, hanem kultdra
kérdése is. Az étterembe jaras
kultiraja otthon nagyon lassan
fog kialakulni djra.
Oszintén gratuldlok mindenki-
nek, aki részt vett a két ha-
zai szervezet versenyén: innen
is lehetett 14tni, hogy a sokat
szidott, képzetlen szakacsa-
ink mire képesek. Gratulalok
a sapkakhoz és a csillaghoz.
Koszonet Gerendai Urnak,
hogy a hihetetlen mennyisé-
gl pénzt és munkat nem saj-
nalva megszerezte Magyaror-
szagnak az elsé csillagot.
Otthon teljesen mashogy gon-
doltam a Michelin-csillagra,
mint itt. Nem tudom, meny-
nyire jatszik kozre az elisme-
résekben a szakmai ,politika”.
Itt példaul a nagy tesztel6k
véleménye sokszor teljesen
eltér6. Mindegy, a csillag jot
fog tenni a hazai gasztrono-
mianak.
Bent a séfvaltas kozeledtével
egyre tobbet beszélink ar-
r6l, ki melyik palyan fog dol-
gozni. A mostani séf, Oliver,
corporete chef feladatokat fog
ellatni Londonban, ugyanis ott
nyilik a kévetkez6 Boulud ét-

terem, nagyjabol egy idében a
szingapari DB Moderne nyi-
tasaval. Az uj séf, Laurent
Kalkotour, Ducasse 2 csillagos
New York-i éttermébdl jon,
el6tte mar dolgozott nalunk a
martasos palyan. A délel6ttos
csapat martasos palyajan dol-
goz6 srac pedig séfhelyettes
lesz a Bar Boloud-ban. Zaj-
lik az élet!

Az Uj palyabeosztas utan én
fixen megkaptam a déluta-
nos cuison palyat, ahol ed-

ételek tul egyszerliek - a
nem tul képzett konyhai sze-
mélyzet, meg a nyari napi
200-250 vendég miatt. Dol-
goztam egy napot, de ugy
voltam vele, hogy ebbdl eny-
nyi elég. Greenwich amugy
féluton van a hazunk és
New York kozott, és az étte-
rem csodalatos helyen épiilt,
egy Obol partjan, luxusszal-
lodaval egybeépitve.

Mindenesetre az anyagi lehe-
téségeket még nem ismerve,

‘ Roland lassan elbucstzik DB-beli tarsaitol ‘

dig csak beugr6 voltam. Vi-
szont ez mar a tanulés
szempontjab6l nem tual el6-
nyos: csak kemény munkarol
szOl, nevetséges fizetésért.
Igy aztan sajnos eljott az
az id6, amikor lépnem Kell,
hogy a csaladommal norma-
lis életet tudjunk élni. Sze-
retem ezt az egészet, de a
300 dollaros vonatbérlet meg
a tobbi kiadas belekényszerit
a valtoztatasba.
Megkerestem egy francia ba-
ratomat, aki South Norwal-
kon, egy borbarban iizletve-
zet6, 6 mar tobb mint 20 éve
él itt, és rengeteg kapcsola-
ta van. Alain segitségével ju-
tottam el Greenwichbe, a
L’escale nevd francia étterem-
be, ahol Francois, a konyha-
fénok, végteleniil korrekt és
nyugodt ember. Egy prébanap
utan abban maradtunk, hogy
ha visszajon a dél-afrikai sza-
badsagarol, akkor majd be-
szélink a tovabbiakrol.

Az alapanyagok itt nagyon
j6 mindségliek, viszont az

ugy voltam vele, inkabb csi-
nalom tovabb a New York-i
kalandot. Az 4j chef a DB-
ben nagyon szimpatikus és
rendes, valahogy egy hullam-
hosszon vagyunk. A tobbiek-
nek is feltlinik, hogy velem
beszélget a legtobbet. Latja
a hozzaallasomat, és minden
este megkoszoni a munka-
mat. Uj id6szamitas kezdé-
dik az étteremben, és sze-
rintem a valtds mindenkire
jo hatéssal lesz.

Id6kozben véget ért Chef Fran-
cois szabadsaga, és személyes
beszélgetést kért, egyeztessiink
a fizetésemmel kapcsolatban.
Gondoltam, nem veszitek sem-
mit, ha elmegyek. Masfélszeres
nett6 fizetést kértem a DB-ben
kapotthoz képest. Par nap gon-
dolkodasi id6t kért, majd ki-
sebb kompromisszumok utén

megegyeztiink.
Masnap a DB-ben Chef Oli-
vierrel kellett beszélnem

a 2 hét felmondasrol. Elsé
kérdése az volt, hogy most
mennyit keresek. El6tte két

alkalommal kértem, ha le-
hetséges, emeljen, mert ez
igy nem fog sokaig miikod-
ni. Teljesen megértem a kon-
cepciot: 6k csak az ajanléle-
velet adjak, normalis fizetést
nem. Ide tanulni jénnek a fi-
atalok, azutan tovabbmennek
egy masik étterembe, fejléd-
ni. Rengeteg fiatal j6 szakacs
jon ki a CIA és a French
Culinary Institute iskolakbdl.
Itt nem a személy a fontos.
Ha elmegy, van helyette mas,
aki elvégzi a munkat.

Chef Laurent viszont na-
gyon sajnalta, hogy elme-
gyek, mert j6 embernek tart.
Megbeszéltik, hogy segit, és
elkiildi az onéletrajzomat a
New York-i Ducasse étterem-
be, s6t, beszél is a cheffel.
Ha csak sztazsolni tudok el-
menni havi 2-3 alkalommal,
mar az is nagy élmény.
Kozben megkeresett egy ma-
rokkoi ismerésom, akit szintén
Alain baratomon Keresztil is-
mertem meg, hogy Stamfordon
legyek egy marokkdi-mediter-
ran étterem séfje. J6 a kon-
cepcid, és itt imadjak a ma-
rokkoi ételt, mert nem tal sok
helyen lehet kapni. Hastancos
minden este, autentikus f6l-
don evés meg minden. Nemet
mondtam, mert elfogadni nem
lett volna korrekt Francois-val
szemben. Vele mar kezet fog-
tam egyszer.

Lehettem volna konyhafé-
nok, de mindennek eljon a
maga ideje.

Az utols6 két hetem a biszt-
réban nagyon kellemes volt.
Tisztességgel végigcsinalom,
mert fontos, hogy ugy csuk-
jam be magam utan az ajtot,
hogy azt mindig ki lehessen
Ujra nyitni.

Az utolsé el6tti napomon dol-
goztam egyiitt utoljara Lu-
dovickel, a francia séfhelyet-
tessel, akivel az elején nem
nagyon jottink ki, de most
igen joban vagyunk. J6 sza-
kacsnak tart, sajndlja, hogy



A LEscale lesz a kdvetkez6 alloméas?

elmegyek, de teljesen megérti
a helyzetet. O 6t évet dolgo-
zott Paul Bocus-nal.

Az utols6 napomon, aprilis
27-én, szokas szerint 1 Ora-
ra mentem. Egy nap Kkellett
volna a hét hénaphoz, mert
szeptember 28-an léptem be
a Dinex Groupba. Emlékeze-
tes id6szak, rengeteg Uj isme-
réssel, barattal, tapasztalattal.
Ugy jottem ki, hogy nem be-
széltem semmit angolul, de
sok munkaval meg a Kkollégak
segitségével egyre jobban ment
a nyelv is. Most mar minden-
rél elbeszélgetek velik.

Az utols6 napon az itteni
szokas szerint jeges vizben
megfirdettek, még a szer-
viz el6tt, de nem gyengén.
Azt mondtak, hogy azért tor-
tént minden napkézben, hogy
mindenki részt vehessen ben-
ne, a délel6ttos és a déluta-
nos csapat egyarant. Egy ori-
asi husos ladaba engedtek

a halakat készitettem el6 a
vacsorara, lefogtak hatulrol,
beletltettek, és ezutan kap-
tam a jeges vizet, egy uveg
mézet, porcukrot és keményi-
tét. El lehet képzelni, hogy
néztem Kki. Gyors atoltozés és
egy j6 nap utan Kinyitottam
a konyhdn a sracokkal egy
iveg Jamesont, utdna irany
a belga so6roz6, ahova mun-
ka utan szoktunk jarni egy-
egy sorre. Alig tudtam elhin-
ni, hogy mindenki ott volt a
bucsubulimon. RoRo - igy
hivtak - elmegy. De ezeket a
sracokat mar soha nem vesz-
tem el, mindenki adott el-
érhetGséget, és egy fiizetbe
mindenki irt egy-két hilyesé-
get szamomra.

Masnap csak a papirokat
intéztem a L’escale-ban és
Chef Francois ugy irta a be-
osztast, hogy csak kovetke-
z6 héten hétfén kezdek. Ma-
jus 1-jén, szombaton voltam

hideg vizet, majd mikézben | 33 éves! =

BE Facing the challenge in New York - part g

From July Roland Oléh, formerly the chef of Café Erté, tries his luck in the USA. He
regularly reports to our magazine: 1 have completely found my part in the system.
It is a great feeling that everyone appreciates my work. Running a restaurant is
a great business here - American people like to eat out. | have the feeling that
even when Hungarians will have the money, they will not start going to restau-
rants regularly. As the time to change the chef is approaching, we are talking a lot
about who is going to work in which section. Our present chef, Olivier is going to be
corporate chef in London. Laurent Kalkotour will be the new chef here, he comes
from the two-star Ducasse restaurant in New York. Finally | get the afternoon Cui-
son section on a permanent basis - hard work for ridiculous money. | have to move
on if  want to live a normal life with my family. | contacted a French friend, Alain
who is the head of a wine bar on South Norwalk. He has been living here for more
than 2o years and has good connections. He helped me to get a job in L'escale, a
French restaurant in Greenwich where after a test day the head chef, Francois told
me that we would discuss my future after he came back from his holiday in South
Africa. Meanwhile | got on with the new chef at DB really well, he saw my attitude
and thanked my work every evening. When Francois returned from his holiday we
sat down to talk about my salary. | asked for 150 percent more than | got at DB
and after a few days we reached a compromise. The following day | talked to chef
Olivier at DB about my 2-week notice period. His first question was: How much will
you earn? | had asked him twice to raise my salary, but he refused - | completely
understand this, as they will always have cooks: young people come here to learn
and if they want to earn better they move on with a good letter of recommenda-
tion. My last two weeks in the bistro was really pleasant. On 27 April, my final day
at DB, while | was preparing the fish for dinner my colleagues filled a huge meat
box with ice cold water and threw me into it, with a jar of honey and icing sugar - it
is a tradition here; you can imagine what | looked like. Afterwards | opened a bottle
of Jameson’s with the guys and went to a Belgian beer bar. Everyone was there
at RoRo’s (this is how they called me) farewell party. The following day | went to
L’Escale to do the paperwork - | am starting on Monday. =

nagyvilag ” -

A sziikséges plusz, IV.

Sorozatunkban olyan étleteket, el- =T
gondoldsokat mutatunk be az ol- T EEEES
vasoknak, amelyek nem illeszked-
nek a hagyomadnyos vendéglatds
gyakorlatdba, de segitenek az ét-
terem forgalmanak, sét sokszor
ismertségének novelésében is.

Ki ne szeretné, ha labdaval is-
merked6 fidanak Gera Zoltan ta-
nitana cseleket, kozben pedig
Ranschburg Jené elmondana
neki, mit jatsszon a sraccal este. Mindent a legjobb
forrasbol! Erre az elvre alapozza a miami Modern
Seafood Bistro séfje, Allan Susser hetente egyszer,
péntek délutan 5 és 6 kozott tartott interaktiv taldl-
kozo6it. Az érdekl6dékkel toltott oéra abban Kiilonbo-
zik a hagyomanyos f6zétanfolyamoktol, hogy ez in-
gyenes, de a ra jelentkez6k koziil elényt élveznek az
étterem torzsvendégei.

Chef Allen valéban hiteles tanitéja a gasztronémia tu-
domanyanak, a varosban sokan tudjak, hogy szamos
szakmai dij tulajdonosa, s nem utolsésorban szoéra-
koztaté egyéniség. Tanordi soran nemcsak a recepte-
ket sorolva f6z a vendégek el6tt, de bevezeti ket az
étterem legkedveltebb fogasai elkészitésének titkaiba,
beszél a benniik hasznalt flszerekr6l és alapanyag-
okroél, s6t, azok el6készitésének egyszerd modszere-
ir6l is. Tekintettel arra, hogy Allan Susser a Wine
Spectator szaklap tobb elismerését is magaénak tud-
hatja, bemutat6i végén bort is joggal ajanl az elké-
szitett ételekhez.

A philadelphiai Open ChefAMe étteremben viszont ha-
vonta egyszer kivilallok kaparinthatjadk meg a konyha
vezetését. Persze nem arr6l van szd, hogy a vendégek
jelentkezhetnek, vagy Kkisorsoljak 6ket a feladatra: a
tulajdonosok a szakmahoz kozel all6 embereknek ad-
nak bizonyitasi lehet6séget. Minden hénap els6 hétf6-
jén meghivnak egy sikeres gasztrobloggert és egy, a
szakmat fels6fokon tanuld, oktatéi szerint reménytel-
jes diakot, készitsék 6k az aznapi vacsorat. Es mint-
hogy a kivalasztottak
tobbnyire a torzsko-
zOnség elbtt sem is-
meretlenek, ezeknek
az estéknek a latoga-
tottsagara sem lehet
panasza a hely tze-
meltetGinek. =
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EX= The necessary extra, part 4

In this series we introduce original ideas that may help to make a restau-
rant more popular. Every Friday afternoon from 5 to 6 Allan Susser, the
chef of Modern Seafood Bistro in Miami spends an hour with guests, cook-
ing something and sharing with participants the secrets of preparing cer-
tain dishes, from different methods to spices used. Guests do not have to
pay for the session, but regulars are given priority in participating. On the
first Monday of each month, the owners of Open ChefAMe, a restaurant
in Philadelphia let a successful food blogger and a chef student prepare
the dinner. As regular gests usually know who are cooking for them, these
evenings are rather popular. =
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Nem no, de fejlodik

Itthon a szdraztészta-piac a termékfejlesztések el-
lenére évek 6ta alig mozog, a gydrték innovdci-
6s tevékenysége ugyanannak a fogyasztoi igény-
nek engedelmeskedik: legyen olcsé, és ha lehet,

egészséges!

- Az elmult évben kismértékben emel-
kedett a tésztak forgalma, de 3 éves
ciklust vizsgalva inkabb egy stagna-
16 piacrol beszélhetiink. A tészta meg-
tartotta kedveltségét és tovéabbra is
a meghatarozé kategoriak egyike -
mondja Kahn Norbert, a Gyermely Zrt.
kereskedelmi igazgatéja. — A magyar
fogyasztok vasarlasi preferenciai nem
valtoztak az elmult évben, ahogy a ter-
mékfajtdk aranya sem: a tojasos tész-
tak a teljes forgalombdl kozel 80 sza-
zalékkal részesiilnek.

A teljes kereskedelmi volument ille-
téen Sajcz Laszlo, a Mary-Ker Pasta
Kft. marketing- és kereskedelmi igaz-
gatdja is stagnalast érzékel, de hozza-
teszi, hogy a kereskedelmi markak to-
vabb erdésodtek, és még mindig né az
als6 kategorias, olcsobb tésztak for-
galma.

Ett6]l enyhén eltéré véleményt fogalma-
zott meg Koves Andras, a Sods Tész-
taipari Kft. kereskedelmi és marke-
ting-igazgatdja. Szerinte a markazott,
mindségi termékek, kiléndsen a ma-
gyar specialitdsnak tekintheté 8 toja-
sos, hazias jellegl tésztdk a valsag el-
lenére sem vesztik el kozonségiiket.
Sarik Ferenc, a Cerbona Zrt. brand
managere a Nielsen adatokra alapozza
értékelését: a hazai kiskereskedelem-
ben a tésztapiacon mind mennyiség-
ben, mind értékben (utébbiban Kkissé
nagyobb mértékben) enyhe visszaesés
tapasztalhat6, ha a 2009 aprilisatol

2010 marciusaig terjed6 idészakot az
el6z6 év megegyezd idészakaval vet-
juk oOssze.

Puskas Janos, a Familiatészta Kft. ér-
tékesitési igazgatdja ezt a tendenciat
azzal magyarazza, hogy a vasarlok
arerzékenysége még el6rébb Kkeriilt a
dontéstényez6k soraban. Mindemellett
Sarik Ferenc szerint a vendéglatas te-
riilletén még mindig az ar-érték arany-
nak van a legnagyobb szerepe a fo-
gyasztoi dontésekben.

A vendéglatast és a kozétkeztetést
cége egyik kulcspiacanak tart6 Kahn
Norbert tul nagy kiilonbséget észlel
a ket teriilet vasarloi attitidje kozott

— utébbiban annyira mindent az ar |

ural, mintha a gyerekek és a betegek
taplalkozasa senkit nem érdekelne. A
vendéglatasban viszont egyre markan-
sabb az a kor, amelynek fontos a ter-

mék mindsége, biztonsaga, a felhasz-

nalt alapanyagok jellemzdi, és meg is
fogalmaz igényeket a gyart6 iranyaba.
A szakember kiemeli: a tészta kony-
nyen, gyorsan elkészithet6, olcso, tobb-
célu felhasznalast biztositd élelmiszer,
egy adagjanak egy fére szamolt be-
keriilési koltsége olyan alacsony, hogy
igényesebb ételkompoziciokat is ki le-
het alakitani megfelel6 arrés mellett.
Ugyanakkor a kinalat sajnos alig megy
tal a bolognai spagetti, milan6i maka-
roni, turés csusza harmason.

Ugyanezt a problémat Puskas Janos
tésztafajtakban hatarozza meg, ugy

&= The market does not expand, but it evolves

According to Norbert Kdhn, Gyermely Zrt.s commercial director the pasta market has been at a standstill in the |
past three years. Hungarian consumers still prefer egg pasta, which has a market share of nearly 8o percent.
Laszl6 Sajcz, Mary-Ker Pasta Kft.'s marketing and commercial director added that private labels keep strength-
ening and sales of cheaper products also increase. Ferenc Sarik, Cerbona Zrt.s brand manager used Nielsen
data to show that in the April 2009-March 2010 period the pasta market slightly contracted, if compared with
the previous twelve months. Pastas with egg content below 4 increased their popularity. Jdnos Puskas, Familia
1997 Bt's sales director explained the latter trend with the increased price sensitivity of shoppers. Restaurants
and public catering are a key market for Gyermely Zrt. and Mr Kahn told our magazine that restaurants buy +
quality products in increasing number. However, the trinity of spaghetti Bolognese, macaroni Milanese and
cottage cheese noodles seems to be the limit of their imagination. Mary-Ker introduced its Korona® Omega3 i
product range to the market - these products are made with linseed oil that contains 3 unsaturated fatty
acid. Cerbona focuses on its cholesterol-free durum pastas. At the end of last year, Gyermely came out with ar- t
tisan pasta that belongs to the premium segment in both content value and packaging. Lasagne and tagliatelle
are made from excellent durum flour, with 4 fresh eggs added per kilogram. Familia 1997 Bt. will start selling a
new garnish pasta soon - an alternative to nokedli’ (dumplings). m

- ” stratégia

véli, a legtobb étterem valami mi-
att nem lép at a spagetti, makaroni,
penne triumviratuson.

A hazai piacon szereplé cégek folya-
matosan fejlesztik termékportfélidjukat.
A Mary-Ker ,Durum tészta egészsége-
sebben!” szlogennel vezette be Korona®
Omega3 termékcsaladjat: lenolaj hozza-
adasaval Q3 telitetlen zsirsavakat vit-
tek a termékbe. Az elmult év végén
Mandy® markanév alatt prémium Kka-
tegorias utjdonsagokkal jelentek meg
- a 8 tojasos hazi jellegli szaraztész-
takhoz hozzaadott tonkolyérlemény no-
veli az élelmirost-tartalmat. Aprilisban
megjelent a piacon a tonkoélySrlemé-
nyes tésztaik versenyképes arstratégia-
ju, Kornetta fantazianevd, tojas nélkii-
li csaladja.

A Cerbonanal, amelynek kinélataban
a 4 tojasos, a tojasnélkiili és a Durillo
markanevli durumtésztdk egyarant
megtalalhatéak, az utébbi fontossagat
emelik ki, ennek Kkoleszterinmentes faj-
tdi az egészségtudatos étrend részét
képezhetik.

A Gyermely tavaly év végén nyitott
Uj kategoriat a piacon, amikor meg-
jelent kézmiives termékeivel. Uj, pré-
mium termékkorébe igényes csoma-
golasu, Osszetételld és formaju tésztak
keriiltek. A lasagnét és a fészektész-
tat papirdobozban kinaljak, ezek jo
minéségli durumdrleményb6l, Kilon-
ként 4 darab friss tojas hozzaadasaval
késziilnek. A termékcsalad két masik
tagja az oriaskagylé és a pakkeri -
nagy formatumu, tolthet6 termékek,
kiilonlegességiik, hogy a tészta fe-
lilete érdes, amihez jobban tapad a
sz6sz, a martas. A cég egy funkci-
onalis termékcsalad piacra hozatalat
is tervezi.

A Familiatészta Kft. specialis formaja
termékei mellé egy Ujszerd Kkorettésztat
dob piacra a kozeljov6ben, ami a friss
tésztabol készilt nokedlinek jelenthet
majd alternativat.

Es hogy az ételallergiasokrél se fe-
ledkezziink meg: a Virginetrade Kft.
liszt- és tojasérzékenyek, valamint
cukorbetegek altal is fogyaszthat6
gluténmentes tésztakat kinal a legked-
veltebb formakbol.

- A Kkreativ termékfejleszt6k mindig ta-
lalnak lehet6séget a munkara ezen a
piacon - Osszegez Koves Andras, aki
szerint az ar és a mindség mellett az
egészségtrendek is fontos szempontot
jelentenek a kozeljové 4j tésztafajtai-
nak Kialakitasakor. =



Kedvet csinal
egy jo vacsorahoz

M g ' Magyarorszag kedvenc tésztdja
| el kivalo mindségu, sajat elballitasu

i alapanyagokbdl, friss tojas %
Gyermelyi. Ki kér még? hozzaadasaval késziil. i


http://www.gyermelyi.hu

Meleg nyar,
hosszu koktelok

A ma italfogyasztdsi trendjei kedveznek a nydri
koktéloknak, amelyek jellemzéje a kénnyiség, fris-
sesség és a kisebb alkoholtartalom. A melegben
jobban kedvelt long drinkek sokszintliségét a kevert
italokhoz kordbban nem, vagy csak ritkabban hasz-
ndlt alapanyagok alkalmazdsa is biztositja. Kérké-
punk osszedllitasdhoz ismert mixerektél és italfor-
galmazoé cégek szakembereitdl kértiink segitséget.

A  Kkoktéltrendek folyamatosan és
jol érzékelhetéen valtoznak - allitja
Morafcsik Péter, a Magyar Barmixer
Unié alelnoke, a Bols Mixer Akadémia
vezetGje. A rum térhdditasa utan udjra
a vodka alapu italok kezdenek hoédita-

Red Rose

A nem mindennapi long drink Svédor-
szagbdl szarmazik; a ,,hiivos” skandiné-
vokndl merdiilt fel eloszor az igény egy
friss, alacsony alkoholtartalmd ener-
giaital-koktél megalkotdsédra. Az ital
Osszetevoi gyimolcsos rosé bor és cu-
kormentes Red Bull. E mix els6 hallés-
ra meghokkentden hathat, kiiléndsen
a borbaratoknak, de némi fantaziaval
gondolhatunk ra dgy is, mint a modern
idok froccsére! Eredetileg fele-fele

arényban ajanljék késziteni, de az ardny
nincs kdbe vésve - a lényeg a sok jég. =

ni, amelyek viszonylag semleges bazist
adnak az izesitett koktéloknak. Amit
korabban a fogyasztok a koktélok ve-
talsulya, a gazdag diszités, mar a mual-
té - ahogy a vendéglatohelyi enteridr,
vagy éppen a foodstyling teriiletén, a
barban is ,minimal dizajn” valt diva-
tossa. Letisztult italok, letisztult diszi-
tés, ma ez a trendi kinalat legfébb jel-
lemzéje.

Egy porcukorral ,hamvassa” tett menta-
levél, egy orchideavirag teljessé teszi a
koktélt. Hogy egy-egy tételnél a dekora-
ci6 50-100 forinttal is megnyomhatja az
ital arat, az a szakember szerint nem
jelenthet valédi gondot, mert a tébblet-
koltség érvényesitését az arban a Kok-
télfogyasztok hajlandéak elfogadni.

A magyar vendég értékeli az Ujdonsa-
gokat, am egy szinten tal csak lassan
alkalmazkodik a véaltozasokhoz. A nagy-
vildgban rendkiviil népszerd alapanyag-
okbdl (mint példaul a casaca vagy a
tequila) késziilt kevert italok koziil na-
lunk tobbnyire csak a caipiriniat, illet-
ve a margaitat és a tequila sunrise-t is-
merik, nehezen baratkoznak meg mas
koktélok pikans izeivel. Morafcsik Pé-
ter szerint azonban az italfogyasz-
tas kultardjanak fejlédése 1uj iranyt
ad majd ezeknek a trendeknek is. A
szofisztikaltabb izlést vendégkorrel ren-
delkez6 iizletekben lehet az els6 biztaté
jeleket érzékelni — ezekben prébalkoz-
hat példaul a mixer a legsikeresebben
a ,koktélkedvel6 Nyugaton” mind ked-
veltebbé valo fliszerek (bazsalikom, Kka-
kukkfd, paprika) alkalmazasaval is.

- ” stratégia

Pezsgével

Red Love

3 cl Campari

5 cl narancsdzsusz
édes pezsgovel
felontve

Oroszrozsa

2 cl vodka

2 cl citromlé

2 cl narancslé

2 cl grdnatalmalé
félszéraz pezsgbdvel
felontve

Bellini

6 cl széraz pezsgd
4 cl 6szibaracklé
1 cl cukorszirup

Itthon sem érvényesiilnek mar a szi-
rupos, tulédesitett italok, és a nya-
ri igények amugy is inkabb kedveznek
a szaraz, fanyar, savanykas izek terje-
désének. Mindez azonban nem jelenti
a szint és izt ad6 likérok térvesztését,
minddssze az izhangsulyok eltolodasat:
az egyensuly alig valtozik, azonban az
utéiz optimalis esetben citrusos! Ami
pedig a napszakok valtozasat illeti: a
szakember ugy véli, nyareste johetnek
az erésebb koktélok is - és itt mar djra
fontosabba valik a latvany szerepe.
Gulyas Csaba mixer-italszakértének is
meggy6zodése, hogy a nyar iddszaka
a frissit6, hosszu italoké, am 6 kollé-
gajanal tobb lehetdséget lat a tequilak
és az USA-ban mind jobban eléretdré
ginek alapanyagként val6 alkalmazasa-
ban. Az egyre divatosabba valo régi-uj
uditéitalok — szorpok, limonadék - si-
kerébdl indul ki, ehhez Kkredlja nya-
ri italait, rumokkal, vodkakkal, mézes
palinkakkal készitve bel6lik koktélo-
kat. Vendégeinek szivesen ajanl gin-
fizzeket, mojitot és szamos mas, sok
jéggel késziill6 kevert hisitét. A kovet-
kez6 honapok egyik slagereként nevezi
meg az Aperol spriccet: a mostanaban
igencsak trendinek szamit6, Campari
jellegli, de annal kevésbé markans
izvilagu olasz italt pezsgdvel, szédaval
Hfroccsenti” fel.

A vilagban ,frozen” (forditsuk fagyasz-
tottnak) italoknak nevezett mixekben
az ismert mixer komoly lehetéséget lat-



na, szerinte azonban attérésiiknek egyik
legkomolyabb akadalya az, hogy az el-
készitésiikhoz sziikséges profi turmixgé-
pek ara meglehet6sen magas.

Bar a pezsgokoktélok télen-nyaron nép-
szerlek, a gyongyozo ital izének kom-
binédlasa a friss gyimoélcsokével mégis
a nyarestéken adja nekik a kibonta-
kozas, készit6iknek a kisérletezés igazi
lehet6ségét. A nagy o6rokzoldek: a Kir
Royal, a Bellini és a klasszikus Pezsg6
koktél (szaraz pezsgd, angosztiura, Koc-
kacukor - brandyvel, esetleg Cointreau-
val) talan még most is a legtobbszor
készitett pezsgdmixek, de nem legydz-
hetetlenek. A mult év koktélalapanyag-
ként valé nagy ,felfedezettje”, a hibisz-
kusz, illetve a bel6le készilt szirup
(ami mar nalunk is kaphat6) megter-
méKkenyitette a régi pezsgds koktélokat,
de a kreativ mixerek szamos Uj recep-
tet is épitettek ra.

Ugyan a radlereket és a citrommal ize-
sitett soroket mar itthon is kezdi érdem-
ben felfedezni a piac, az Eurépa szamos

B= Hot summer, long drinks
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orszagaban oly kedvelt kevert sormixeket
- hasznaljanak hozzajuk akar uditéita-
lokat vagy égetett szeszes italokat — a
magyar sOrbaratok nehezen fogadjak el.
Ugyanakkor az inyenc sorfogyasztok ked-
vencévé valo belga sorok igérete a sor-
alapu koktélokban nyaron mar sokaknak
megmozgathatja a fantaziajat.

Minden italfajtdénéal dinamikusabbnak
tinik az utébbi idében az energiaitalok
forgalmanak névekedése, természetes
hat, hogy a mixereknek is alkalmaz-
kodniuk kell a vendégek ilyen iranyu
igényeihez. Egyre tobb energiaital ala-
pu koktél keriil a barok kinalataba, az
Uj receptek készitéséhez pedig, magatol
értet6dGen, a forgalmazok is minden le-
het6 segitséget megadnak.

A Red Bull példaul kevert italokat is
promoétal a vendéglatasban; whiskey-
vel, pezsg6vel mixelik termékiiket, azt
josoljak, az idei nyar slagere a ,Red
Rosé” lesz — a név borral kevert ener-
giaitalt takar (lasd Kkeretes anyagun-
kat)). Am a cég itt sem allt meg,

Present alcohol consumption trends are favourable for summer cocktails - which are light, fresh and have lower
alcohol content. Péter Morafcsik, president of Hungarian Bartender Union and the head of Bols Bartending Acad-
emy told our magazine that cocktail trends change constantly. After the conquest of rum, it is now the age of
vodka that is downing on us. No more spectacular decoration - cocktails are more minimalist these days: clear cut
drinks with a clear cut style is the present trend. Hungarian guests appreciate new things but above a certain level
they are slow to adapt to changes. Casaca or tequila are popular cocktail base materials all over the world, but
in Hungary they can only be used for caipirinia or tequila sunrise, as people find it hard to make friends with more
piquant flavours of other cocktails. More sophisticated guests are happy to try drinks with basil, thyme or paprika.
Csaba Gulyas, bartender and drinks expert is convinced that summer is the period for refreshing long drinks, but
he sees more opportunity for tequila and gin than his colleague. He uses syrups and lemonades to mix his rum-,
vodka- or pélinka-based cocktails. He likes offering his guests gin fizz or majito and Aperol spritz: a fashionable
Campari-type Italian drink with sparkling wine and soda. He thinks that different ‘frozen’ drinks, which are really
popular abroad, cannot break through in Hungary as long as professional blenders are expensive. Champagne
cocktails are popular around the year, but in summer these can be combined with fresh fruits. Hungarian beer
lovers are reluctant to familiarise themselves with beer mixes; however, radlers’ popularity seems to increase. Bars
also started offering an increasing number of energy-dink based cocktails. m

Belga sorrel

Piispoksiiveg
(La Mitre)
Baracklikor (2 cl)
Blanche d’Ardenne
belga blzasor (2 dl)
citromlé

Csabito
Angyal

(La Siréne)
Citromos vodka (2 cl),
Corsendonk Agnus
Dei apatsagi vildgos
vagy Pater Noster a n

apatségi barna sor
- ﬁ 4

(2 dl), Grenadin
szirup
7/ 8% Y
Mennydorgés | EYY
(Tonnerre)
Pernod (2 cl),
Cointreau (2 cl)
Corsendonk Agnus
Dei apatsagi vildgos
sor (2 dl),
1 cl cukorszirup

-y

"

Likérrel

Summer Fresh

4 cl Bols Vodka,

2 cl Passion Fruit likdr,
2 cl eperszirup,

1 dl almalé, fél lime

Long Island Iiced Tea
1,5 cl Bols Vodka,

1,5 cl Bols Gin,

1,5 cl Jose Cuervo

tequila,

1,5 cl Ron Varadero,

1,5 Cointreau, citromlé,

kéla

White Russian
5 cl Bols Vodka, 2 cl Bols kavélikor,
3 cl friss tejszin

a Red Bull tulajdonosanak ausztri-
ai éttermében, a hires Hangar7-ben a
csucsgasztronémiaba ill6 energiaital-
koktélokat is készitenek. m

(Illusztrdcidinkat és a recepteket a ko-
vetkezé partnereinktél kaptuk: Belgaco,
Bolls, Red Bull, Térley)
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Még mindig no a
munkanélkuliség

Idén az els6 negyedévben a 15-74 éves
foglalkoztatottak létszama 3,719 mil-
li6, a munkanélkiilieké pedig 498 ezer
volt, ez 11,8 szdzalékos munkanélkiili-
ségi ratat jelentett.

A KSH altal vizsgéltid§szakban a 15-64
éves népesség 61,9 szazaléka, ezen beliil
a15-61 évesek 64,5 szdzaléka jelent meg
amunkaerdpiacon. A 2010. januar-mar-
ciusi id6szakban a 15-64 éves foglalkoz-
tatottak 1étszama atlagosan 3 milli6 688
ezer volt, 48 ezerrel kevesebb, mint egy
évvel ezel6tt. Az erre a korcsoportra sza-
mitott 54,5 szdzalékos foglalkoztatasi
rata az el6z6 év azonos iddszakahoz vi-
szonyitva 0,6 szazalékponttal csokkent.
A 15-74 éves munkanélkiliek 1étsza-
ma 498 ezer volt, 95 ezer fével tobb,
mint egy évvel korabban.

A munkanélkiiliségi rata 11,8 szazalé-
kos értéke 2,1 szdzalékponttal halad-
ta meg az egy évvel korabbit. A férfiak
munkanélkiilisége 2,6 szazalékpont-
tal, a néké 1,7 szdzalékponttal n6tt.
A munkanélkiliek 16,4 szazaléka a mun-
kaerGpiacon csak a kis 1étszamban jelen
1év6 15-24 éves korosztalybdl keriilt ki,
az erre a korcsoportra szamitott 27,7 sza-
zalékos munkanélkiiliségi rata 2,5 szaza-
lékponttal meghaladta az egy évvel ez-
eléttit. A 25-54 évesek, azaz a legjobb
munkavallalasi kordak munkanélkiili-
ségiratdja 11,1 szazalék volt, az el6z6 ha-
rom honapi — 2009. december-2010. feb-
rudri — értéknél 0,4 szazalékponttal, az
el6z6 év azonos idGszakandl pedig 2,2
szdzalékponttal volt magasabb.

A munkanélkiiliek 45,4 szazaléka egy
éve, vagy anndl régebben keresett al-
last. A munkanélkiiliség atlagos id6-
tartama 16,2 hénap, 0,5 hénappal r6-
videbb a 2009. janudr-marciusi id6-
szakban mért adatnal. =

Level of unemployment
still growing

In the first quarter of 2010, KSH measured an
11.8-percent unemployment rate (2.1 percentage
points higher than twelve months earlier), with
3,719,000 people being employed and 498,000 un-
employed in the 15-74 age group. In the examined
period, 61.9 percent of the 15-64 age group was
present on the labour market, 48,000 people less
than a year before. The unemployment rate of the
25-54 age group was 11.1 percent, up 2.2 percent
from the same period a year earlier. The average
length of unemployment was 16.2 months, 0.5
months shorter than in January-March 2009. 45.4
percent of the unemployed have been looking for
work at least for a year. m

Az er0s forint a hisimportnak segitett

héten mar csak kilonként 327 forintot fi-
zettek a feldolgozdk a hasitott silyban
mért paritdson. Az alacsony ar kialakuld-
saban szerepe volt az erds forintnak is, hi-
szen ennek révén csokkent az import ara.
A vagoécsirke belfoldi értékesitése 19 sza-
zalékkal boviilt az év elsé négy honapja-

z Agrargazda-
sagi Kutat6 In-
tézet (AKI) fo-
lyamatosan nyomon
koveti és a rendszeres
kiadvanyaiban kozre-
adja a vilag baromfi- és

Dr. Udovecz st , - ) . e e
Gabor husipari termékek pi- = ban. Az egész csirke feldolgozéi értékesi-
fAOIélgazgaté acainak tendencidit. A | tésidra ot szdzalékkal, a csirkecombé hét

KSH és az AKI Piaci és
Arinformaciés Rendszer (PAIR) adata-
ibol, még a rovid tava kiskereskedelmi
iizleti dontések elétt is, érdemes ponto-
san tajékozddni.
A legutdbbi piaci jelentésiikb6l kidertiil,
hogy az USA-ban és Argentindban az els6
negyedévben folytatédott a bikahus ara-
nak novekedése, de ezzel szemben az Eu-
ropai Unidban és Magyarorszagon csok-
kentek az arak.
Magyarorszagon a vagémarha termel6i
ara ot szazalékkal volt alacsonyabb az el-
s6 negyedévben, mint az el6z6 esztendé
hasonl¢ idészakaban.
A hazai dllattarto telepeken felnevelt va-
gosertések termel6i ara csokkent, és a 16.

szazalékkal, a csirkemellé tiz szazalékkal
csokkent ebben az idészakban.

Aprilis végéig a vagépulyka felvasarla-
sa 14 szazalékkal, az él6sulyos termel6i
ara pedig két szazalékkal maradt el az
egy évvel korabbi adatoktél. A pulyka-
husok belfoldi értékesitése 15,5 szaza-
lékkal csokkent az év els6 harmadaban.
A pulykamellfilé feldolgozdi értékesitési
ara hat szdzalékkal alacsonyabb, ugyan-
akkor a pulykaals6comb ara hat szaza-
lékkal, a -fels6combé pedig egy szazalék-
kal haladta meg a tavalyi drszintet.

Az étkezési tojas belfoldi értékesitése
nyolc szazalékkal, a csomagolohelyi ér-
tékesitési ara hét szazalékkal nétt a vizs-
galt idgszakban. m

B2 A strong Forint helped meat import

The Agricultural Economics Research Institute (AKI) continuously monitors and publishes world trends in poultry
and fruit/vegetable products. Their last report reveals that in the first quarter beef prices continued to grow in
the US and Argentina, while in the EU and Hungary they fell. The production price of domestically bred slaughter
pig decreased: on the 16th week it was HUF 327/kg; behind this trend we find the influence of a strong Forint,
which reduced import prices. Domestic slaughter poultry sales expanded by 19 percent in the first four months of
2010. The processing sales price of whole chicken decreased by 5 percent. By the end of April, domestic slaughter
turkey sales were 14 percent lower than a year earlier; domestic turkey meat sales were down by 15.5 percent. m

A vagosertés vagohidi belépési ara* az Eurdpai Unid orszagaiban
(,E” mindségi kategoria), Ft/kg, hasitott hideg suly**

Orszagok 2009. 2010. 2010.17. hét/ 2010.17. hét/
16.hét 17.hét 16.hét 17.hét 2009.17.hét,% 2010.16.hét, %
Belgium 395 415 327 342 82,47 104,75
Bulgéria 511 521 435 433 83,09 99,66
Csehorszag 446 453 358 358 79,09 100,02
Déania 358 366 317 329 89,76 103,74
Németorszag 430 445 364 376 84,53 103,36
Esztorszag 431 440 365 373 84,77 102,25
Gorogorszag 471 484 390 393 81,23 100,91
Spanyolorszag 435 444 359 374 84,27 104,14
Franciaorszag 396 405 325 344 85,06 105,83
frorszag 383 402 331 334 83,07 100,80
Olaszorszag 396 402 331 334 83,07 100,80
Ciprus 452 462 410 411 89,10 100,26
Lettorszag 437 457 347 360 78,86 103,86
Litvania 483 489 378 377 77,07 99,81
Luxemburg 432 451 364 378 83,93 104,07
Magyarorszag 429 430 353 350 81,40 99,32
Malta 530 542 482 486 89,68 100,91
Hollandia 382 399 319 326 81,70 102,25
Ausztria 398 419 343 354 84,44 103,20
Lengyelorszag 439 444 333 329 73,98 98,69
Portugélia 452 462 373 382 82,73 102,34
Romania 442 443 375 379 82,06 102,95
Szlovénia 390 408 325 335 82,06 102,95
Szlovékia 432 439 366 369 83,98 100,72
Finnorszag 426 438 364 377 86,04 103,56
Svédorszag 384 390 363 368 94,37 101,50
Egyesiilt Kiralysag 469 485 424 427 88,21 100,91
EU 417 428 349 359 83,85 102,68

*Az ar tartalmazza a szallitasi kbltséget is. ** Atszémitva az MNB hivatalos kézéparfolyaman. Forrds: EU Bizottsdg, AKI
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Az export és az ipar mar novekszik

2010. évi gazdasagi

Biré Péter
kutatésvezet6
GKI

musanak fokozatos
stabilabba valasa, s
ges készletvisszapOtlas hatarozz

A GKI Gazdasagkutato Zrt.-nek az Erste Bank
egyUttmikodésével készilt elorejelzése szerint a

novekedést a kilso kereslet

élénkulése, az EU-forrdsokbdl finanszirozott beru-
hazasok, a hazal gazdasagi szereplok pesszimiz-

oldodésa, pénzugyi helyzettk
az ezzel 6sszeflggl részle-
a meg. Mindebbdl 2010 egé-

szére még csak stagnalas adodik.

010 elején a tavalyi alacsony szint-

hez képest mar érezhetd noveke-

dést jeleztek a kiilsé konjunktu-
rahoz kotédé ipari és a kiilkereskedelmi
adatok, ugyanakkor tobb teriileten — épi-
tdipar, kiskereskedelem, munkaerdpiac -
folytatddott a romlas. Az ipar exportja ja-
nuar—februar sordn 15 szazalékkal emel-
kedett, a belfoldi értékesitése viszont 11
szazalékkal esett. A szamitogépgyartds 16
szazalékkal, a jarmugyartas 25 szdzalék-
kal béviilt. Az épitdipar teljesitménye az

els6 két honapban csaknem 12 szazalék-
kal maradt el az el6z6 évit6l.

A kormanyvaltassal sszefiiggésben az
allami dontéshozatal atmenetileg nagyon
lelassult. A beruhazasi kereslet a mély-
épitbipar szamara piacot teremt, a kissé
emelked6 gépberuhdzasok és a kissé to-
vabb csokkend fogyasztas viszont az éles
importverseny kortilményei kozott be-
hatarolja a hazai termel6k lehetéségeit.
Idén a kiils6 piacokra termeld és szolgal-
tato dgazatok, cégek termelése né a leg-

A GKI Gazdasagkutaté Zrt. prognézisa a magyar nemzetgazdasag 2009-2010. évi folyamatair6l

2008. 2009. 2010. 2010.
februar (elorejelzés)

A GDP volumenindexe (%) 100,6 93,7 - 100,0
Az ipari termelés indexe (dsszehasonlito aron, %) 98,9 82,3 1059 1035
Nemzetgazdasdagi beruhdzasok indexe
(6sszehasonlité aron, %) 97,0 91,4 - 103,0
Az épitési-szerelési tevékenység indexe
(6sszehasonlité aron, %) 949 95,7 88,3 103,0
A kiskereskedelmi forgalom volumenindexe (%) 98,2 94,8 94,8 98,0
A kivitel valtozaséanak indexe (foly6 aron, euréban, %) 105,6 81,1 1164 105,0
A behozatal valtozasanak indexe (foly6 aron, euréban, %) 105,6 75,3 109,9 107,0
A kiilkereskedelmi mérleg egyenlege (milliard eurd) -0,2 4,0 0,7 3,0
A folyé fizetési és tokemérleg egyiittes egyenlege
(milliard eurd) -6,5 14 - 15
Az eur6 atlagos arfolyama (forint) 251,2 280,6 268,7* 265,0
Az &llamhaztartds hianya (pénzforgalmi szemléletben,
helyi 6nkorméanyzatok nélkiil, milliard forint) 909,0 918,6 609,9* 1200,0
A brutté atlagkereset indexe 1075 100,5 103,7 102,0
Fogyasztéi rindex 106,1 104,2 106,0* 104,3
Fogyasztéi arindex az id6szak végén
(el6z6 év azonos hénap = 100) 1035 1056 105,9* 103,3
Munkanélkiiliségi rata az id6szak végén (%) 8,0 10,5 11,9* 11,0

*2010. Hlll. hd

A tényadatok forrdsa: KSH, MNB, PM

B2 Export and the industry are already expanding

According to a forecast by GKI Gazdasdgkutaté Zrt. and Erste Bank, industrial and foreign trade data indicated
a moderate economic growth in early 2010. In several sectors - building and construction, retail, employment

- the negative trend continued. In January-February, industrial export expanded by 15 percent, but domestic
sales contracted by 11 percent. In the same period, building and construction performed 12 percent worse
than a year earlier. Decision making by state authorities temporarily slowed down with the change of govern-
ment. Domestic sales by enterprises will not start to grow until the end of the year. In 2010, gross industrial
production will improve by 3-4 percent. Agricultural production will be similar to last year’s. The level of invest-
ment will only improve by 3 percent. Household consumption will continue the negative trend with minus 1.5

percent. Gross wages will increase by 2 percent. The new
be around 5 percent. =

government’s budget deficit target is expected to

inkabb, ami féleg az ipart, részben a koz-
uti szallitast, a beutazo turizmust jelenti.
A véllalkozasok belfoldi értékesitése leg-
feljebb az év vége felé kezd emelkedni. Az
év egészében az ipari brutto6 termelés 3-4
szazalékkal, az épitbiparé 3 szazalékkal
nd. A mez6gazdasagban legalabb a tava-
lyihoz hasonl6 terméssel lehet szamolni.
Az EU-forrasokbol megvaldsuld fejlesz-
tések kissé gyorsulnak, a véllalkozéi be-
ruhdzasok némileg emelkednek, a la-
kasépités a tavalyi 32 ezerrél 20 ezer ko-
riilire zuhan. Igy 6sszességében csak 3
szdzalék koriili beruhazasnovekedés va-
16szint. A lakossagi fogyasztas szintje 1,5
szazalékkal tovabb csokken. A brutté ke-
resetek a munkaer6-piaci tulkindlat és
az szja-csokkentés hatdsara 2 szazalék-
kal nének. A nett6 keresetek a médosu-
16 szja-szabalyok kovetkeztében 7,5 sza-
zalékkal, a redlkeresetek 3 szazalékkal
emelkednek. A redljovedelmek azonban
stagnalnak.

Az allamhaztartas GDP-ardanyos hidnya
ugyan elvileg, szandék esetén a parla-
ment altal elfogadott 3,8 szazalék koze-
lében is lehetne, azonban az 4j kormany
varhatdan 5 szazalék koriili hianyra fog
torekedni, részben egyes allami cégek
konszolidacidjanak megkezdése miatt. m
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Lassabb fellendulés

varhato az eur

S nun

oovezetben

A Coface a vildggazdasagi ndvekedés véarhatd mértékét 2010-re mar harom szazalékra teszi. Er-
tékelésiik szerint az eurddvezet viszont még mindig az Egyesilt Allamok mogott all, ndvekedg-
simértékét lefelé, 0,8 szazalékra modositotta a Coface. A fellendulés ebben a zondban harom ku-
l6nboz6 orszagprofilt mutat, am 2o010-re Osszességeben gyenge ndvekedési elrejelzés josolhato.

ikozben Eurépaban Irorszég-
Mban, Spanyolorszagban és Go-

rogorszagban marad a recesz-
szi6 2010-ben, Kanada, Ausztrélia és Uj-
Zéland viszont ismét a legmagasabb mi-
nésitést, azaz Al-es besorolast érdemelte,
amely azonos a valsagot megel6zi kocka-
zati szinttel, valamint pozitiv megfigyelési
listdra keriilt az Egyesiilt Allamok A2 mi-
noésitéssel. E mogott az all, hogy az iparo-
sodott orszagok exportalnak Azsiaba, és a
fellendiilésbél hasznot huzhatnak. Ezek-
ben az orszagokban a véllalati fizetési mo-
ral javult, és a fizetésképtelenségi eljara-
sok novekedése egyértelmiien lelassult.
Az amerikai gazdasag 2009 negyedik ne-
gyedéves jo teljesitménye engedte, hogy
a Coface feliilvizsgalja novekedési iite-
mét és 2,3 szdzalékra felfelé javitsa azt,
ezzel pozitiv megfigyelési listara helyez-
te az Egyesiilt Allamokat. A biztat6 jelek
ellenére az USA még mindig nem ériel a
valsag el6tti mindsitését (Al). Valdjaban
a Coface tart az év sordn bekovetkezhe-
t6 tizleti lassulastdl, amelyet a gyengiilé
koltségvetési élénkitd hatasok okoznak.
2010-ben az iparosodott orszagok egészénél
1,6 szazalékos novekedést varnak. Ez a nove-
kedési el6rejelzés rejt néhany nagy kiilonb-
séget, kiilondsen az Egyesiilt Allamok (a vi-
lag GDP-jének 26 szdzaléka) és az eurdovezet
(vildg GDP-jének 21 szazaléka) kozott.

Még nehéz idok

varhatok Euréopaban

Az utols6 negyedévben a novekedési
iitem az eur6ovezetben nagy csalédast
okozott. Stagnalt Németorszagban, ne-
gativ maradt Spanyolorszagban és Olasz-
orszagban. A Coface igy felillvizsgalta az
erre vonatkozo elérejelzését, és azt lefelé
0,8 szazalékra mddositotta — ez valamivel
alacsonyabb, mint a korabbi eldrejelzése.
A gazdasagi tevékenység az euréovezetben
gyengiil, és a fellendiilés korlatozottabb,
mint mashol. A névekedési profilok or-
szagonként hagyomdnyosan nagyban kii-
16nboznek, de minden orszag kihivasok-
kal kiizd 2010-ben, azonban az egyes, val-
sagmenedzsel stratégidk kozott jelentds
kiilonbség van.

A hagyomanyos nagy export6rok (Német-
orszag, Hollandia) altaldban tdmaszkod-
nak a véllalatok exportberuhdzasaira. Az
exportban azonban csak szerény fellendii-

&= Slower upturn expected in the eurozone

While in Ireland, Spain and Greece recession will not end in 2010, Canada, Australia and New Zealand got the
A1 rating again, while the US earned an Az. In these countries, the payment morale improved and growth in
the number of insolvency procedures definitely slowed down. Due to the growth rate of the US economy,
Coface revised its growth rate forecast and improved it to 2.3 percent - but the Az rating is still worse than
the A1 before the crisis. In fact, Coface is still afraid of the business slowdown that might occur in the mid-
dle of the year. For 2010 a 1.6-percent growth is forecasted for the industrial countries. The growth rate in
the eurozone was a big disappointment in the last quarter of 2009: Germany was at a standstill, Spain and
Italy remained in the negative zone, so Coface revised its forecast and reduced it to 0.8 percent. Economic
activity weakened in the eurozone and growth was more limited than in other parts of the world. As regards
Hungary, Coface changed our rating from A3 to A4 and according to Zoltan Dercze, there was no significant
change in the situation of enterprises. We can expect growing risks even in those sectors which are showing
a positive trend on regional and global level. For a long-term improvement we would need a more robust
economic growth in the EU, together with an increased level of domestic consumption and investments;
until these factors do not change, Hungary’s risk rating will not improve - added Andrds Bagyura, Coface

Hungary's commercial director. m

Trade

29l magazin

1és varhato, mivel nem lesz erételjes a ke-
reslet az eurdpai partnerek kozott.
Franciaorszagban és Olaszorszagban na-
gyobb mértékben hat a haztartdsok fo-
gyasztasa, amely a munkaerdpiacon be-
kovetkezett romlds miatt csak kis mér-
tékben novekszik.

Végiil a harmadik orszagtipusban, Go-
rogorszagban és Spanyolorszagban 2010-
ben a kereslet minden 4sszetevdje to-
véabbra is zsugorodik. A legnagyobb koc-
kazat ezekben az orszagokban az, hogy a
szigoru koltségvetési politika tovabb su-
lyosbitja a recessziét.

Magyarorszagon

novekedhetnek a kockazatok
Ami hazankat illeti, a Coface a mult év-
ben A3-r6l A4-re mindsitette le, ami a
véllalkozdsok részére azt jelenti, hogy a
hitellimitek meghatdrozasakor szigoribb
megitélés ald esnek.

Nincs jelentds véltozds a magyar vallalko-
zasok helyzetében, dllitja Dercze Zoltan, a
Coface Hungary orszagigazgatdja. A leg-
Ujabb minésitések nincsenek szamottevo
hatdssal a hazai vallalkozasokra, hiszen a
magyar exportnovekedés szempontjabdl
az europai novekedést kell elsGsorban figye-
lembe venni és nem a vildggazdasag egészé-
re adott prognozisokat, mivel a magyar ex-
port jelentds része az EU felé iranyul.
Magyarorszagon olyan dgazatokban is a
kockazatok novekedésére kell szamita-
ni, amelyek globalis és regionalis trendje
egyébként javulast igérne. A hosszabb tava
javulashoz valészintileg sziikség volna az
EU gazdasagi novekedésének jelentsebb
gyorsuldsara, valamint a bels6 fogyasz-
tas, egyben a beruhazasok élénkiilésére.
Amig ezen kornyezeti elemek szamotte-
vOen nem valtoznak, a magyarorszagi cé-
gek kockdazati megitélésében érdemi ja-
vulds nem varhato, tette hozza Bagyura
Andras, a Coface kereskedelmi vezetéje. »
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a mar nemcsak a szakkeres-
M kedésekben, hanem az éltala-

nos profilti bevasarléhelyeken
is megtalalhatdk a kertészeti termékek
az eszkozoktol a vagott virdgokig. Pon-
tos adatok a hazai disznovényvasarlas-
rél, a hobbikertészkedés kiadasairdl
nincsenek, az azonban bizonyos, hogy
a tehet6sebbek nagyobb kerti beruha-
zasai, felujitdsai, berendezésvasarlasai
mellett minden haztartasban jut tobb-
kevesebb a szobat, kertet diszit6 ujabb
novényre, esetleg ajandékra.
Nem késziilt ahazaidisznovényvasarlasi
szokasokrol megbizhaté felmérés, de
széles kort piackutatas sem. Ezért f6-
leg a kuilfoldi tapasztalatokra hagyat-
koztak az Agrargazdasagi Kutatdinté-
zet munkatdrsai, amikor a disznévény-
agazat helyzetérol allitottak 6ssze ta-
nulméanykotetet.

Csaknem 300 milliardos piac
Becslésiik szerint a gazdasagi valsag el6tt
Magyarorszagon évente atlagosan 25 eu-
rot forditottunk disznovényvasarldsra,
ami nagyjabdl sztik hétezer forintnak fe-
lel meg, ami nem kevés. A virdgkeres-
keddk szakmai szervezete szerint en-
nek tobb mint a felén csokrot vesziink.
Evente egy atlagpolgér 3500 forintot kolt
a biztosan ajandéknak szant vagott vi-
ragra. Ha az adatok nagyjabdl pontosak,
akkor csak az é16 novényekre 70 millidr-
dot koltiink évente. A tapasztalatok sze-
rint az egyéb kertészeti kellékekre ennek
az 0sszegnek a kétszerese jut, s a diszno-
vény-kertészkedés iratlan igazsdga, hogy
afenntartas éves 6sszege a hobbiberuha-
zas fele-kétharmada, vagyis — a flinyiré-
tol a virdgmagon at a kertész-szolgélta-
tasig — az éves Osszes koltés megkozeliti
a 300 millidrd forintot.

Az eurdpai tendencidakat nézve ezzel
azonban csak a mez6ny hatsé részében
jut nekiink hely. Az egy f6re vetitett ki-
adas egyébként Svajcban, Norvégiaban
és Daniaban a legmagasabb, arrafelé
3-5-sz0r tobbet koltenek novényekre.

Nagyvonali a magyar

ember, ha viragrol van sz6

A disznovényvdsarlas egyértelmten a
luxuskiaddsok koz¢é sorolhatd, ugyanis
a kutatok az éves atlagbérrel is 6sszeve-
tették az egy fore jut6 disznovénykol-
tést. Kideriilt, hogy magyarok nem fu-
karkodnak, ha viragrdl és a kertészhob-
birdl van sz6. Hazank lakossdga ebben

Viragvasar egész evben

A diszndvénybizniszben érdekeltek skandalumként értékelték,
hogy Budapesten tavasszal két héten belul rendeztek nagy ta-
vaszi disznovény-kiallitast és -vasart. Kiderult azonban, hogy a
Budai Arborétumban hagyomanyos rendezvény és az Ujbudai
vasér is megfér egymas mellett. A valsadg miatti visszafogot-
tabb kereslet ellenére mindkét helyen sokat koltottek.

az 0sszehasonlitasban ugyanis, a norvé-
gokat és a danokat megel6zve, Svajc mo-
gott a masodik helyen all Eurépaban.
Egy 600 fogyasztot érint6 felmérés sze-
rint, amelyet a Holland Viragiroda vég-
zett, kideriilt az is, hogy a valaszadék
73 szézaléka ajandékba vesz viragot, 17
szazalékuk a temet6be viszi a novényt,
s csak a fennmarad¢ tiz szazalék vasa-
rol maganak.

A valsag hozadéka:

olcsobb lett a virag

Fontos adat az is, hogy az utébbi id6-
ben az ajandéknak szant viragok kozott
egyre nagyobb részhez jutnak az olyan
»tobbszorosen hasznosithaténak” vélt
cserepesek, mint a virdgzo torperdzsa,
begonia, orchidea. Ezt elsésorban a jo

ar-érték ardnnyal magyarazzak, de sze-
rephez jut az is, hogy a cserepes nové-
nyek tartésabbak, és nemcsak viragiiz-
letekben, hanem barkdcsaruhédzakban,
hiper- és szupermarketekben, s6t egyes
diszkontokban is kaphatdak.

A disznovények vasarlasi szokdsait firta-
t6 felmérésboél az is kidertilt, hogy tavaly a
valaszadok valamivel tobb, mint 40 szaza-
léka szdmara legfontosabb dontési ténye-
z6 az ar volt. A valsag hatasara egyébként
olcsébb lett a vagott virag, ugyanis az AKI
szerint a holland tézsdei arak 2008 de-
cembere és 2010 janudrja kozott 40 szaza-
lékkal, a forgalom pedig felére esett vissza.
Nincs ez masként Magyarorszagon sem;
a gazdagabb évekhez képest joval visz-
szafogottabban vasarolnak és az ol-
csébb termékeket keresik. m

B2 Flower sale all around the year

These days not only specialised shops, but also general retail units sell garden products. We do not have
precise data on Hungarian garden plant and hobby gardening sales, but it is sure that practically all house-
holds spend some on garden plants. The Research Institute of Agricultural Economics relied on foreign
experience when compiling a book about the garden plant sector. Their estimate is that before the eco-
nomic recession we spent a weekly average of EUR 25 on buying garden plants. More than half of this was
used to buy bunches of flower. The average consumer spends an annual HUF 3,500 on cut flowers. If data
are accurate, we spend HUF 7o billion on garden plants per year. Experience is that about twice this sum is
spent on other garden products, and maintenance costs represent about half of hobby investment - all this
adds up to an annual total spending of HUF 300 billion. Just for comparison: people spend 3-5 times more
(per person) in Switzerland, Norway and Denmark. — As a result of the economic crisis, cut flowers have
become cheaper because turnover fell. Sales decreased in Hungary too and people are looking for cheaper
products. When buying as a present, the popularity of pot plants has increased recently, partly due to their
good price-value ratio and because they can also be bought in DIY stores, hyper- and supermarkets. =

2010, juniug
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Szegényseg és fogyasztas:
az olcsobb termékeket inkabb,
az akciokat kevésbé keresik

Az olcsobb termékek népszertibbek a
szegényebb fogyasztdi csoportok koré-
ben, de az mar nem jellemz6 rajuk, hogy
az akcidkat jobban keresnék — deriil ki
a GfK Hungdria legfrissebb, a létmini-
mumon €16, szegénynek nevezhetd cso-
port fogyasztasat vizsgalod felmérésébol.
Ma Magyarorszédgon tobb mint 3 milli6
ember él a létminimumon, vagyis sze-
génynek nevezhetd. Ennek a nagy 1ét-
szamu csoportnak a fogyasztasat tér-
képezte fel legfrissebb felmérésében a
GfK Hungaria. Erdemes kiemelni, hogy
annak ellenére, hogy valaki szegény, je-
lent6s koltéssel jelenik meg a piacon,
viszont szamara mashol vannak a f6-
kuszpontok.

A tartdsan korlatozott anyagi koriilmé-
nyek kozott élok életét nagymértékben
befolyasolja, hogy mennyi szabadon el-
kolthet6 jovedelmiik marad a fixen je-
lentkez6 koltségek mellett. A lakhatds
koltségei (aram, gaz, hitelrészletek) nét-
tek az elmult években, igy ez a napi cik-
kekre elkolthet6 forintok 6sszegét korla-
tozta. Mivel enni és inni mindenkinek
kell, felmeriil a kérdés, vajon hogyan re-
agalt ez a nagy létszamu réteg a megval-
tozott koriilményekre.

Alegtehetdsebb telepiilések kozel négyszer
annyi vasarléerével birnak, mint alegsze-
gényebbek — dllapitja meg a GfK Hungd-
ria Altaldnos Vasarléerd Index 2009-2010
tanulmdnya. A szegénységhez vezet6 fGbb
tarsadalmi jelenségek, mint az alacsony
foglalkoztatottsdg, a magas munkanélkii-
liség, az alacsony iskolai végzettség meg-
mutatkoznak valamennyi szegény telepii-
lésen. Mindebbdl szinte egyértelmuen ko-
vetkezik, hogy — kivéve az agglomeracids
telepiiléseket — ha valaki kisteleptilésen él
és nincs munkdja, nagy valészintiséggel a
szegény fogyasztok kozé kertiil.

»A kistelepiilésen vald élet egyuttal azt
is jelenti, hogy az itt él6k kevesebbszer
vasarolnak a modern kereskedelmi csa-

torndkban. Egy kevésbé tehetls vasar-
16 100 Ft-bdl 36 Ft-ot kisboltokban kolt
el, mig a tehetdsebbek, illetve a kozép-
osztaly tagjai, csak 26 Ft-ot” — mondta
Dornyei Otilia, a GfK Hungaria tigyfél-
kapcsolati igazgatoja.

Nem meglep6 médon az olcsdbb termé-
kek népszertibbek a szegények korében, de
az mar nem jellemz6 rajuk, hogy az akcio-
kat jobban keresnék. Mindez természete-
sen osszefiigg a korlatozott boltvalasztasi
lehet6ségekkel, hiszen minél kisebb tele-
piilésen él valaki, anndl kevesebb bevésar-
lasi helyszin koziil tud vélasztani.

A szegényebb fogyasztoi csoportok ko-
rében figyelhet6 meg leginkabb az ott-
honi étkezések dominancidja, vagyis
nagyobb mennyiségben fogyasztanak
olyan élelmiszer-kategoriakat, mint pél-
daul a szodaviz, a szorp, a tejfol, a pu-
dingporok, amelyek a csalad napi ella-
tasat biztositjak. A kényelmi termékek
koziil az otthon hasznalatos hajfesték
magas aranya a szembet{ing.

B2 Poverty and consumption: cheaper products are more

popular than promotions

GfK Hungéria carried out a survey on the consumption habits of more than 3 million Hungarians, who live
below the poverty line. Despite being poor, these people spend significant amounts on the market - they
simply have different focal points. Overhead costs have increased significantly in the past few years; there-
fore poor people have less to spend on daily consumer goods. With the exception of agglomerations, those
who live in small villages and are unemployed are quite probable to belong to the group of poor consumers.
Otilia Dérnyei, GfK Hungdria’s client service director told that these people use modern retail channels less
frequently. From HUF 100 they spend 36 in small shops, while those in the middle class only spend HUF 26
in these. Cheap products are popular among poor people and somewhat surprisingly they do not look for
promotions with greater intensity. This fact also has to do with the smaller number of shops in villages. They
consume soda water, syrup and sour cream in large quantity as most of the time they eat at home; they
also buy lots of hair dye. Poor families tend to have more children, but they cannot and do not economise

on costs related to children.s

Fékuszban a prébavasarlas

2010-ben a Mystery Shopping (proba-
vasarlas) -kutatdsokra fokuszal a GfK,
amar régota alkalmazott hagyomanyos
és a legujabb piackutatasi modszerek
mellett. A vallalat ezen a teriileten is al-
kalmazza a GfK nemzetkozi tapasztala-
tait, illetve a hazai piac igényeinek meg-
felel6en végzi el a kutatasokat.

A modszer lényege, hogy preciz ira-
nyitdssal, a probavasarlék szemé-
vel méri a kereskedelmi és szolgalta-
to egységek adott pillanatban nyuj-
tott teljesitményét. Az tigyfélkiszol-
galas mérése elvégezhetd barhol, ahol
tigyfél-értékesité kapcsolat alakul ki,
akar profitorientalt, akar non-profit
szervezetr6l van sz6. Probavasarlas-
sal emellett feltérképezheté a gyar-
tok piaci helyzete, és tobb objektivi-
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tason alapulo, mégis szubjektiv szem-
mel érzékelhet6 szempont is. A méod-
szer fényt derit mind a kiemelkeds,
mind a fejlesztend§ teriiletekre. Ki-
emelt teriiletek az értékesités-tamo-
gatds, a reklamacio- és kifogaskeze-
1és, a szerviztevékenység — mindezek
a fogyaszt6i benyomdsok 0sszegzé-
se alapjan.

»A prébavasarlas fontos fokmérdje
az ugyfélkiszolgalas szinvonaldnak,
amely minden piaci szereplé szama-
ra kulcsfontossagu a mai versenyhely-
zetben. Az eredmények rogton vissza-
vezethetdek a gyakorlatba, a fogyasz-
té pedig érzékeli és értékeli a pozitiv
valtozast” — mondta el Pauks Felicia,
a GfK Hungéria Mystery Shopping ve-
zetbje.

Egyre tobb cég kivancsi a fiiggetlen, fel-
késziilt felmérok, a probavasarlok érté-
kelésére, akik egyben maguk a fogyasz-
tok is.

A mérés — visszacsatolds — tanulds —
mérés korforgasanak ereddje pedig
egy elégedettebb, ezért hiiségesebb fo-
gyaszto.

B Mystery shopping
is in the focus

In 2010, GfK also focuses on Mystery Shopping
research, using the company’s international ex-
pertise in this field too. The method uses precisely
controlled mystery shoppers, through their eyes
the services of retail and service providing units
are measured. Felicia Pauks, GfK Hungaria’s Mys-
tery Shopping manager told that mystery shop-
ping is an important measurement of the level
of service, the results of which can be put into
practice without delay and customers notice and
appreciate positive changes. =




Az élelmiszerek nem ugrottak ki

A madrciusi viszonylag magas inf-
lacio utan aprilisban kissé lassult a
fogyasztéiar-index novekedése. Az els-
z6 honaphoz képest 0,5, az egy évvel ko-
rabbihoz viszonyitva 5,7 szdzalékos volt
adragulas. A KSH gyorsjelentésébdl ki-
deriil, hogy az els6 négy honapban at-
lagosan 5,9 szazalékkal voltak maga-
sabbak az drak, mint az el6z6 év azo-
nos idészakaban.

2010. marciushoz viszonyitva aprilisban
az élelmiszerek drai 0,5 szazalékkal no-
vekedtek. Ez az atlaggal azonos mértéki
novekedés meghatarozdéan az idényaras

élelmiszerek (burgonya, friss zoldség,
gyumolcs) 4,2 szdzalékos dragulasanak
a kovetkezménye. Az idényaras élelmi-
szerek nélkiil szamitva az élelmiszerek
ara az el6z6 hénaphoz képest 0,1 szaza-
lékkal csokkent. Arcsokkenés volt meg-
figyelhet6 a tojas (2,6 szazalék), a liszt
(1,7 szézalék), valamint a sertéshus (1,6
szazalék) esetében. A legnagyobb mér-
tékben a ruhdzkodasi cikkek arai emel-
kedtek (2,3 szdzalék), az ilyenkor szokd-
sos szezonalis valtozasoknak megfelel6-
en. Az egyéb cikkek szintén az atlagosnal
nagyobb mértékben (0,9 szazalék) dra-

&2 Food product prices did not grow above the average

After the relatively high inflation rate in March, the consumer price index growth slowed down a bit.
Compared with the previous month, the average consumer price increase was 0.5 percent higher in April
2010, but compared with April 2009 prices were up by 5.7 percent. KSH's quick report revealed that in
comparison to March 2010, food prices grew by 0.5 percent. Seasonal product prices went up by 4.2
percent. Compared with prices in April 2009, food prices were up below the average by 2.4 percent, with
coffee price growing by 10.6 percent; fuel prices augmented by 25.2 percent, alcoholic beverages and

tobacco soared by more than 10.9 percent. =

Egy év alatt ot szazalékkal kisebb
az élelmiszer-kulkereskedelem

2010. januar—februdrban a kiilkereske-
delmi termékforgalom volumene ex-
portban 17, importban 13 szazalékkal
haladta meg az el6z6 év azonos idésza-
kanak szintjét. A kiilkereskedelmi mér-
leg aktivuma az év els6 két hénapjaban
178 millidrd forint (664 milli6 eurd)
volt, ami 138 millidrd forint (568 mil-
li6 eurd) javulast jelent a 2009. janudr—
februdri 40 millidrd forint (96 millié eu-
ro) aktivumhoz képest.

2010. januar—februarban a forgalom fo-
rintban mért arszinvonala az el6z6 év
azonos id6szakahoz képest exportban
6,7, importban 7,9 szazalékkal csokkent,
a cserearany 1,3 szazalékkal javult — al-
lapitotta meg a KSH.

A forint a f6bb devizakhoz képest 7 sza-
zalékkal er6sodott, ezen beliil az eurd-
hoz viszonyitva 6,5 szazalékkal, a dol-
larhoz mérten pedig 13 szazalékkal. Az
élelmiszerek, italok, dohanytermékek

Még mindig a forint romlik a legjobban

Az EU 27 tagorszagaban 2010. marcius-
ban a fogyaszt6i arak a harmonizalt ada-
tok szerint atlagosan 1,9 szazalékkal vol-
tak magasabbak, mint 2009. marciusban.
Arcsokkenés volt megfigyelheté tobbek

volumene mindkét forgalmi irdnyban 5
szazalékkal volt alacsonyabb, mint egy
évvel kordbban. A legnagyobb rész-
aranyt képvisel6 gabona és gabonaké-
szitmények kivitele negyedével, beho-
zatala csaknem harmadaval csokkent,
elsésorban a kukorica forgalmaban je-
lentkez6 visszaesésnek koszonhet6en.
Az €16 allat, a hus és huskészitmény,
valamint az allati takarmany forgalma
viszont mindkét iranyban novekedést
mutatott.

Az Eurépai Unié orszagaival folyta-
tott kereskedelem volumene 2010 elsé
két honapjaban a kivitelben 15, a beho-
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gultak, ezen beliil a jirmuiizemanyagok
ara 2,7 szazalékkal nétt. A szeszes italok,
dohényaruk dra az 4tlaggal megegyez6
mértékben nott.

2009. aprilishoz viszonyitva az élelmi-
szerek arai az atlagosnal kisebb mérték-
ben, 2,4 szazalékkal emelkedtek. Ezen
beliil jelentésen dragult a kavé 10,6, a to-
jas 6,6, valamint a hazon kiviili étkezés
hat szdzalékkal. Arcsokkenés kovetke-
zett be a cukor (9,9 szdzalék), a liszt (7,7
sz4zalék), a sertéshus (7,1 szdzalék) és az
étolaj (6,5 szazalék) esetében. Az atla-
gosnal nagyobb mértékben, 11,2 szaza-
lékkal novekedtek az egyéb cikkek drai,
ezen beliil a jdrmiiizemanyagok 25,2
szazalékkal, a gyogyszer, gyogyaruk 7,2
szdzalékkal dragultak. Szintén étlag fe-
lett, 10,9 szazalékkal néttek a szeszes
italok, dohanyaruk arai.

A nyugdijas havi fogyasztoidr-index
100,4 szazalék, az éves pedig 104,6 szd-
zalék volt. =

zatalt tekintve 11 szazalékkal haladta
meg a bazisid6szaki szintet, elsésor-
ban a gépek és szallitoeszkozok forgal-
manak jelent6sebb élénkiilése miatt. A
kiilkereskedelmi mérleg az unio6 egé-
szével tovabb javult. Az aktivum a ré-
gi tagallamok esetében 49, az 1j tag-
allamok vonatkozasaban 18 milliard
forinttal n6tt 2009 els6é két hénapja-
hoz képest.

Az EU-n kiviili orszagokba iranyul6 ex-
port volumene f6ként az dzsiai gépkivi-
tel jelent6s megugrasa kovetkeztében
27 szazalékkal, az importé 15 szazalék-
kal haladta meg az elmult évi alacsony
bézisszintet.

Kiilkereskedelmi forgalmunk hidnya
250 milliard forint volt, 72 millidrd fo-
rinttal kevesebb, mint tavaly. =

B Food product foreign trade reduced by 5 percent in a year

According to KSH, in January-February 2010 the volume of foreign trade improved further, by 17 percent in
export and by 13 percent in import in comparison with last year’s level. In the first two months of the year, our
foreign trade surplus was HUF 178 billion (EUR 664 million), growing by HUF 138 billion (EUR 568 million) from
the positive balance of HUF 40 billion (EUR g6 million) in January-February 2009. The volume of food product,
beverage and tobacco product turnover was 5 percent lower in both directions than a year earlier; cereal and
cereal product export contracted by one fourth -import fell by one third. In our trading with the EU, we realised
a HUF 49 billion bigger surplus with old member states and a HUF 18 billion surplus with old member states. =

B It is still Forint that
performs the worst

In March 2010, in the EU-27 consumer prices were
1.9 percent higher on average, compared to prices
in March 2009. While prices decreased in Latvia (by
4 percent), increase was measured in Hungary (5.7
percent) and Romania (4.2 percent). m

kozott Lettorszagban (négy szazalék) és
[rorszdgban (2,4 sz4zalék), a legnagyobb
aremelkedést pedig Magyarorszagon (5,7
szazalék) és Romdnidban (4,2 szdzalék)
mérték. =
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Ezt az oldalt a Trendinspiracié Miihely ké-

Tre n d p e ld a k O 3 szitette, hogy inspiraciot adjon. A trend-

kutatd cég olyan trendpéldakat gy(jtott
&= Trend examples 03  0552e, amelyek napjainkban a kereskedelem és fogyasztéi magatar-
This page was made by Trendinspirécio. - tastrendek témakorében kiemelt érdekldésre tartanak szamot. A

Mthely. The trend research company

collected examples of highlghted inter- - Szer tedgazo trendjelenségek bvebb megismerése érdekében latogas-

est in the field of retail and consumer L. . . .
trends. Find out more at wwwtrendin- - SON €l MegUjult honlapukra, a www.trendinspiracio.hu-ra.
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Szines torlés

Vége a fehér WC-papfrok egyeduralmanak! A nagy mualtt Renova marka
mdr nemcsak a kényelem és a higiéné hivészavaival igyekszik meggydzni
fogyasztoit, hanem az esztétikum és a kilonlegesség is kdzottik szerepel.
Az élénk, egyebek mellett piros, narancs-

E= Coloured sarga, fukszia és fekete szinben pompa-
. 76 egészseéglgyi papirok kitlinnek az eddig
to:let papers _ megszokottak kdzil. Zsebkendbivel, WC-pa-
;Zg efg”;’gg”fgrg ‘f;’;itg’rﬁ pirjaival és konyhai térlskendéivel a cég azo-
Renova, a prestigious manu- kat a vasarlokat szeretné megfogni, akiknek
facturer put red, orange, fuch-  azis fontos, hogy milyen szin{ példaul a mel-

Dr. Térécsik Mdria ajénlaséval
sia and black toilet papers on 4 Rl i e
the market, trying to grab the lékhelyiségekben kihelyezett WC-papfr. Az

attention of those who care ©SZtétikumirdnt fogekony vasarlo ugyanis

for details and like matching ~aWC, a fird6szoba, vagy éppen a konyha csempéjéhez illeszkedd szint vélaszthatja ki maganak.
colours in the toilet. = Forrds: http://www.wellbeingworld.com/

,Csindld magad” allateledel | Aranylakk a csirkecombon

Talan mar nincsen olyan piac és termék, amelyen beltil nem hodit a Az embernek olyan
,csindld magad”, ,tervezd magad” trend. Most azonban egy Uj szeg- érzése van, hogy mar
mensre készil betorni, a kisdllattartok piacara. A kanadai RedMoon mindent kitalaltak,
Custom Pet Food lehet6vé teszi megrendel6i széaméra, hogy meg- amit csak lehetett. A

tervezzék kedvenceik
=== napi mendjét.
A kutya- vagy macs-
katartéknak elBszor az
alaposszetételt kell ki-
valasztaniuk, majd a
kisallat aktivitasszint-
jét kell jeleznitk. Ez-
utdn a mennyiséget
kell meghatarozniuk, il-
letve a csomagolas mé-
retét. Lehet6ség van to-
vabbé arra is, hogy ki-
egészitbket kevertessenek az ételbe, mint példaul immunerdsitt
antioxidanst. Ha ezzel végeztek, nincs mas hatra, mint elkildeni a
rendelést. A legolcsobb csomag ara a Kanadan beldli szallitasi kolt-
segekkel egyutt g dolldr, vagyis korllbelul 1800 Ft.
Forrés: www.redmoonpetfood.com

q o
&2 Do it yourself’ pet food

Canadian company RedMoon gives the ability to customers to create the food
specific to their pets’ individual needs. First they have to select the ingredi-
ents, and then give the activity level of their cats or dogs, how much food they
need and the size of the packaging; the cheapest package costs g Canadian
dollars. =

rengeteg f6z6s mU-
sor és gasztronémi-
ai szaklap dompingjé-
ben - akar offline, akar
online - nehéz vala-
mi fnyenc Ujdonsaggal
el6hozakodni.
Marciusban azonban egy német cég, a The Deli Garage vala-
mi egészen meglepdvel rukkolt eld: olyan ételfesték-sprayt
dobott a piacra, amely sem fzében, sem pedig allagdban nem
rontja el foztiinket. Csupan egy apro pluszt ad hozza: ezist-
szinben élvezhetjik a legfinomabb hisokat vagy éppen arany-
szinben kerllhet a kardcsonyi mézeskalacs a fa ala. A gyarto
szerint semmilyen kdros hatésa nincs, elég, ha rafujjuk az étel-
re, és attol kezdve az fémesen csillog az asztalon.
A termék népszerliségét mi sem bizonyitja jobban, mint az -
ahogy azt a cég honlapjanis jelzik -, hogy az arany- és ezUst-
készlet mar a raktarbdlis elfogyott.

Forrds: http://www.the-deli-garage.com/shopware.php

B2 Golden lacquer on chicken legs

The Deli Garage, a German company came out with something really sur-
prising: a food colouring spray that does not spoil our meal, neither its
taste nor its consistency - it just adds one minor extra: we can enjoy the
best roasts in silver or golden colour. There are no harmful effects at all. =
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Ujra pozitiv trendek Eurépaban

Folytatédott a kilabalas a valsagbol a fej-
lett eurdpai orszagok élelmiszer-kiske-
reskedelmében: Az els6 negyedévben ér-
téket tekintve 4, mennyiségben 1 szaza-
lékkal nétt a bolti forgalom, tavaly janu-
ar-marciushoz képest. Tobbek kozott ezt
allapitja meg a Nielsen piackutat6 vallalat
21 orszag, koztiik hazank adatai alapjan.
Magyarorszagon 3 szazalékkal keve-
sebb élelmiszert, haztartasi vegyi arut
és kozmetikumot adtak el a kiskereske-
delemben janudr-marcius soran, mint
egy évvel kordbban, mennyiséget te-
kintve. A tendencia némileg javulo, a
tavalyi negyedik negyedévben mért mi-
nusz 4 szazalékhoz képest.

Csokkené mennyiségi forgalmat hazank
mellett csak Csehorszagban, Gérogor-
szagban és Torokorszagban regisztralt
legutébb a Nielsen. A legnagyobb iitemi
mennyiségi novekedést a norvég (7 sza-
zalék), finn (5), portugal, svéd és szlovak
piac (4-4) érte el, az els6 negyedévben.

Ertékben Magyarorszdgon 4 szdzalék-
kal kisebb bevételt értek el az élelmi-
szer-iizletek idén janudr-marciusban,
mint a tavalyi hasonlé periédusban.
A mult évi negyedik negyedév mu-

tatéja még minusz 1 szdzalék volt. A
megel6z6 idészakokban pozitiv tren-
dek jellemezték az élelmiszer-kiske-
reskedelem értékben mért itthoni for-
galmat. =

Néhany orszagban az élelmiszer és haztartasi vegyi aru - mennyiségben mért - kiskereske-

delmi forgalmanak alakuldsa a legut6bbi hét negyedév sorédn (szazalékban, mindig az el6z6
év hasonlé id6szakahoz képest)

Orszag 2008. 2008. 2008. 2008. 2009. 2009. 2009. 2009. 2010.
L 1L IIL Iv. I IIL IIL Iv. I
Eurépaidtlag + 3 0 0 0 0 +2 +1 +2 +1
Magyarorszag 0 -3 -3 -3 0 -1 -3 -4 -3
Szlovékia + 4 +4 + 3 0 -4 -2 -3 -1 +4
Csehorszadg + 8 +3 +1 0 -2 -1 -3 -2 -3
Lengyelorszdg +12 + 7 +10 +10 +1 +8 +2 +1 +2
Ausztria -1 -2 -2 -1 0 +1 +3 +3 +3

Forrés: nielsen

E& Positive trends in Europe

Food retail turnover grew by 4 percent in terms of value and by 1 percent in volume in the first three months
of 2010 - informs Nielsen based on data from 21 countries, including Hungary. In Hungary, 3 percent less
food, household chemical and cosmetics products were sold in retail than twelve months earlier. This is
slightly positive trend after minus 4 percent in the last quarter of 2009. A growth in volume sales was
measured in Norway (by 7 percent) and Finland (5). In terms of value, food stores performed 4 percent
worse in the examined period than a year earlier (the last quarter of 2009 brought minus1 percent) in Hun-
gary. Value sales also fell in the Czech Republic (by 3 percent) and Ireland and France (2). =

Mi torténik a boltban? -
eSOS - bolti felmérések

a Nielsentol

Az eSOS (european Store Observation Service)
termék szinten méri fel a disztribuciot, az elsédleges és masodlagos
kihelyezést, fogyasztoi arat, akcios tevékenységek bolti megvaldsitasat,

BTL eszk6zok hasznalatat.

ELONYOK:
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* Az eredmények egyiitt hasznalhatok a Nielsen kiskereskedelmi Indexének
adataival, igy mélyebb elemzésekre is lehetSséget adnak
« Ugyfél altal igényelt boltok és gyakorisag

» Rovid szallitasi hataridék
* Felhasznalébarat szoftver

+ Szolgaltatasunk a bolti felmérések terén szerzett tizenot éves

tapasztalatunkra tamaszkodik, és tiikrozi a Nielsen min6ségi sztenderdjeit

Tovabbi informaciéért kérjiik, forduljon Mile Gabriella

tigyfélkapcsolati vezet6hoz.

E-mail: gabriella.mile@nielsen.com

nielsen
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NoOtt a piaci informaciék irdnti igény

uUngi Zsofia
kategéria-
menedzsment-
tanacsadé
Nielsen

[6térbe keriilt a promocidk ko-
E riiltekint6 tervezése, hogy minél
eredményesebbek legyenek. Az
eladasosztonzés hatékonysaganak no-

velésére is jobban odafigyelnek a pia-
ci szereplok.

Magasabb ar -

legolcsobb arucikk

A trend altalaban jellemz6 az egész
FMCG-piacra. Elelmiszerek kozott sza-
razarunal, mig egyes haztartdsi vegyi
aruknal és kozmetikumoknal érzéke-
liink kiillonosen megnovekedett igényt
a kategdriamenedzselésre.

A Nielsen tapasztalatai szerint a vésdr-
16k nagy része hajland6é magasabb arat
fizetni az egyedi értéket képvisel6 mar-
kakért. Azok pozicidja tudott er6sodnia
fogyasztas altalanos csokkenése mellett
is. A kedvez6 trend rairdnyitja a figyel-
met a markaépités novekvo fontossagara.
Megfigyelhet6, hogy kisebb, versenytar-
saiktol alig kiilonboz6 markak forgalma
csokkent az utébbi idében. Nehezebb
helyzetbe keriiltek a korabbiakhoz ké-
pest a megvaltozott piaci kornyezetben.
A modern iizlettipusok eladdterében ér-
zékelhet6, hogy a kereskedelem most

Egyre tobb piaci informacio és kutatasi adat
irant érdeklodtek a vallalatok marketing- és ér-
tékesitési dontéshozoi az elmult masfél évben.
A kategoriak menedzseléséhez szikséges pi-
acelemzések felértékelddtek mind a gyartok,
mind a kereskedok oldalarol.

jobban kiemeli a kategdridjaban legol-
csobb arucikkeket, mint mondjuk két
évvel ezel6tt.

Optimalis valaszték

noveli a forgalmat

Markansabb lett a vélaszték optimali-
zélasanak trendje. Egy boltlanc forgal-
ma 5-10 szdzalékkal emelkedhet val-
tozatlan nagysagu vélasztékkal, ha azt
optimalizaljak. Ennek érdekében mo-

A promdcidkhoz kapcsolodo allitasokkal egyetértdk aranya (a valaszadok szazalékéban)

Altitas %
Az akcidk ritkan véltoztatjdk meg méarkavélasztasi szokdsaimat 12
Csak akkor veszek akciés terméket, ha a markat mar eleve kedvelem 26
Az akcidkat kovetve rendszerint kiilonb6zé markékat vasarolok 10
Ritkan valtok mas boltra, de vasarlaskor aktivan keresem az akcidkat 24

Valtogatom a boltokat, a legjobb akcidk alapjan

28

Forrds: Nielsen ShopperTrends

&= Demand for market information increased

Companies’ decision-makers in the field of marketing and sales showed interest for more market informa-
tion and research data in the past one and a half years. Market analysing information needed for category
management has become more valuable for manufacturers and retailers alike. Promotions are prepared
with more care and actors on the market pay more attention to efficient sales stimulation. These trends
are characteristic of the whole FMCG market. Nielsen’s experience is that a large part of consumers are
willing to pay more for brands that represent a unique value. The importance of brand building cannot be
overemphasised. Another important task is the continuous optimisation of the product selection, which
could result in a 5-10 percent increase in the turnover of store chains. =

dern piackutatasi eszkozokkel megal-
lapithaté a termékek, szegmensek és
markak hozzaadott értéke, amellyel egy
lanc teljesitménye maximalizalhato.

Gyakran ajanljuk a valaszték csokken-
tését egy tizlet nagyobb forgalma, il-
letve nyeresége érdekében. Minden-
képpen fontos azonban a bolti valasz-
tékot folyamatosan optimalizalni. Ahol
ezt megteszik, ott alacsonyabb készlet-
szint, ritkdbban el6forduld készlethi-
any, kisebb miikodési koltség hozza a

s

szamszerusithetden jobb eredményeket.

Tobb iizletbe jarnak,

mint korabban

Fontos szempont a kategériak mene-
dzselésénél egy tizlet vevékorének ossze-
tétele. A tobbség még mindig ott vasarol,
ahol mindig szokott. De a ShopperTrends
minden harmadik vélaszadéjanal el6for-
dul az is, hogy ,.elugrom a legkozeleb-
bi boltba”. Csaknem ugyanekkora azok
aranya, akik figyelik a reklamujsagokat,
szdérélapokat, kuponokat, és a kedvezd
ajanlatok alapjan valasztanak boltot.
Ugyanakkor a vevok egy iizlet iranti lo-
jalitasa csokken. A modern boltlancok
terjeszkedése, az arverseny és a sok pro-
mocid kovetkeztében egy-egy valasz-
ado tobb iizletben szerzi be a sziikséges
FMCG-t, mint kordbban. Amig 2005-ben
alegtobb megkérdezett négy hét alatt at-
lag két-harom kiilonb6z6 élelmiszeriiz-
letet keresett fel, addig tavaly mar hér-
mat-négyet.

Befolyasolnak a promaciok
Erdsen befolyasoljak a vasarlasi donté-
seket a proméciok. A valaszadok 27 sza-
zaléka mondja azt, hogy ,,valtogatom a
boltokat a legjobb akcidk alapjan”. Ez
kiilondsen a hipermarket és adiszkont
vevdire jellemz6. Legkevésbé a szuper-
marketére.

»Ritkan valtok mas boltra, de vasarlas-
kor aktivan keresem az akciokat”. Ezzel
az allitassal atlagosan a megkérdezettek
24 szazaléka ért egyet. Itt kiemelkednek
a szupermarket latogatoi. Legkisebb az
egyetérték aranya a hazailanc vevdinél.
»Az akciok ritkdn véltoztatjdk meg mar-
kavélasztasi szokdsaimat”. Itt az egyetér-
t6k atlagos aranya 12 szazalék. Legmaga-
sabb a szupermarket vasarldinal, legala-
csonyabb pedig a diszkontndl. =




Aranykészités Hazilag

HUsz éves a Hazi Piros Kft. A sukosdi csaladi vallalkozds mara a
flszerpiac egyik megkertlhetetlen szerepldje lett. A cég szin-
tén jubilalo, posztjat kereken 10 éve betoltd kereskedelmi igaz-
gatdjaval, Heltai Gaborral készitettink szamvetést.

Felidézné ennek a 20 évnek a legfon-
tosabb dllomdsait?

H. G.: - A Hazi Piros Paprika Kft. tulaj-
donosa, Németh Jézsef Godo6llon végzett
agrarmérnokként. Csaladjanak tobb ge-
neracioja foglalkozott mar flszerpapri-
ka-termesztéssel, igy nem volt meglepd,
amikor az dllami monopdlium megszii-
nésével, 1990-ben 6 is feldolgozocéget
alapitott Sitk6sdon, ami a kalocsai pap-
rikatermel6 tajkorzethez tartozik. A fGi-
szerpaprika madig eladasaink kozel egy-
harmadat teszi ki. A vallalkozas elsé ve-
v6i az akkor még miikodo fiiszértek, va-
lamint husipari cégek voltak. Utébbiak
kivansagara egyéb fliszerekkel, majd fii-
szerkeverékekkel is foglalkozni kezd-
tiink, igy palettank — Hazi Arany mar-
kanév alatt - folyamatosan béviilt. Aztan
pedig 1995-ben, hogy minden szegmenst
lefedjiink, ételizesit6vel is megjelentiink
a piacon.

A cég mdr évek 6ta torekszik a fii-
szerpaprika-termelGk integrdcidjdra.
Ez a vdlsdag mennyire ,,bomlasztja a so-
rokat”?

H. G.: - Sajnos, a paprika ma Magyar-
orszagon a legkevésbé tdmogatott mez6-
gazdasagi termény. Ezért sok termeld a
tamogatottabb novényekre 41l 4t. Raada-
sul a paprika munkaigényes. Az elmult
10 évben termdteriilete egyharmadara
csokkent. Szerencsére Kalocsa kérnyékén
azért sokan hiiek maradnak az évtizedek
Ota termesztett paprikdhoz, 6ket szervezi
cégiink tulajdonosa erds egységbe. Erre
az évre is tobb mint 10 szazalékkal ma-
gasabb felvasarlasi arat garantalunk ter-
mel6inknek az el6z6 évhez képest, an-
nak ellenére, hogy ezt a kiskereskedelem
felé kétséges, hogy érvényesiteni tudjuk.

dek is. Erésidik példdul a biztonsdgos,
magyar termékek irdnti igény.

H. G.: - Ennek nagyon oriiliink, hiszen
mi is ott voltunk a 13 FMCG-cég kozott,
akik a FOREST-PAPIR kezdeményezésére
2006-ban megalapitottak a Magyar Ter-

mék Kht.-t. Mar akkor
is fontosnak tartottuk,
hogy védjeggyel emel-
jiik ki az aruk forgata-
gabol a magyar mun-
kaerével Magyaror-

4@ *
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Heltai Gabor szagon eléallitott biz-
kereskedelmi tonsagos és mindségi
igazgaté

termékeket. Azid6 iga-
zolt minket. Idén atto-
résre szamitunk a most
indulé marketingkampdnyunktdl, ame-
lyet élénk médiaérdeklédés kisér. Mdjus
harmadikatol egészen év végéig sok foru-
mon rekldmozzuk a kezdeményezés ide-
ologidjat és a Magyar Termék Védjegyet.
Az informaldst nyereményjatékkal is 6sz-
szekotottiik. A promdcié mind a 243 nap-
jan kisorsol a Magyar Termék Kft. egy-
egy, a tagjai termékeibdl 6sszedllitott, 10
ezer Ft értéki ajandékcsomagot, hetente
egy-egy LCD-televiziot, illetéleg 2011 ja-
nuarjaban a fédijat: egy Suzuki személy-
gépkocsit.

Hazi Piros Paprika

Igy akkor vélhetéleg az eladdsokban
is mérhetd lesz a vdsdrlok patriotizmu-
sa, hiszen nem egyszerii megdllapitani,
milyen mértékben befolydsolja a vdsdr-
16i dontést magyar volta.

H. G.: - Mi sem tudtuk eddig igazan
mérni, de erre most tényleg alkalom
adodik. A Hézi Piros Paprika Kft. 20
éves jubileumdra ugyanis, no és az in-
dulé nyari grillszezon apropéjan, fi-

E= Making gold with Hazi Piros

értékesités és lzletfejlesztés mm

szerkeverékeink teljes arculatvaltason
estek keresztiil. Fiatalosabb, élénkebb
szinli csomagoldssal jeleniink meg,
részben valasztékot is bovitettiink.
Csokkentettiik a termékek sétartalmat
és noveltitk a fliszeraranyt, amellyel az
egészségtudatos fogyasztok igényeit is
szolgaljuk. Immar minden egyes ter-
mékiinkre — a védjegy hasznélathoz el-
engedhetetlen mindsitési procedurak-
nak megfelelve - és kapcsolédva a Ma-
gyar Termék Kft. kampanyahoz, jol lat-
hat6éan ranyomtattuk a Magyar Termék
Védjegyet. Kommunikacionkban is ezt
allitjuk kozéppontba.

Milyen lehetéségeket ldt a Hdzi Pi-
ros Paprika Kft. el6tt a jovében?
H. G.: - Markat épiteni ma sok pénzbe
keriil. A Hazi Arany a 20 év alatt nem
tudott az ,,A” markdk kozé keriilni - hi-
szen ezen az arszinten nincs annyi fede-
zetiink a termékeken, hogy tobbet kolt-
siink marketingre —, de én ebben nem
is latok semmi negativumot. A marka-
csalad alegjobb ar-érték aranyu termé-
kek kozé tartozik a piacon. Ezt bizonyit-
ja, hogy a tavalyi nehéz évben is eladds-
novekedést értiink el, mivel a spérolo-
sabba valt vasarlok keresik az olcsébbat
a gyartéi markak kozott is. Persze olyan
latvanyos forgalomnovekedést, mint az
els6 10 éviinkben, mar biztosan nem tu-
dunk felmutatni. Az elsé évi forgalmunk
50 millié forint volt, a tizedik évben mar
masfél milliardot értiink el. Tavalyi ar-
bevételiink pedig 2,6 milliard forint lett.
Hosszu tavon az a célunk, hogy megériz-
ziik pozicidinkat a fliszerpiacon. A rea-
litasok talajan maradva, 6vatosan épit-
kezve, megfontolva szeretnénk haladni,
hogy a 30 éves jubileumon is egy stabil,
majdnem 200 fének munkat biztosit6
cég képviseletében tudjunk leiilni be-
szélgetni. m

Sz.L.

Hazi Piros Kft., one of the key companies on the spice and seasoning market, is twenty years old. Com-
mercial director Gabor Heltai answered our magazine’s questions. - What were the most important stages
of development in the past 20 years? - In 1990, J6zsef Németh, the owner of Hazi Piros founded a paprika
processing plant in Stkdsd. Ground paprika still represent one third of our sales. After a while started deal-
ing with spices and spice mixes under the brand name Hazi Arany. - Hazi Piros has been trying to integrate
paprika growers for years. How did the crisis affect this incentive? - Unfortunately paprika is one of the least
supported agricultural plants grown in Hungary, so many growers switch to other plants. In the past 10
years, paprika growing land was reduced to one third. - There are favourable trends too: demand is growing
for safe Hungarian products. - We are really happy about this. The more so, because we were one of the 13
FMCG companies who founded the Hungarian Product Kht. in 2006. It is very important to differentiate our
products with the Hungarian Product Trademark. - It is not easy to tell to what extent patriotism influences
shopping decisions. - For Hazi Piros’ 2oth birthday all our spice mixes will receive a new, livelier packaging
design; each packaging will bear the marking mentioned above, so perhaps in future sales data we will be
able to see the influence of the Hungarian Product Trademark. - What are Hazi Piros Kft.'s pans for the fu-
ture? - Brand building costs a lot of money. We are still not an ‘A’ brand, but we offer one of the best price/
value ratios. This is why we were able to increase sales last year: our sales revenue was HUF 2.6 billion. Our

goal is to keep our market position. =
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Magyar POPAI Awards

Szeptember 1-jéig lehet jelentkezni a POPAI Magyarorszag Egyestilet altal meghir-
detett POP-versenyre. A palyamunkakat Tapolcan, a Business Days 3 napjan kiallit-
jak, ahol minden részt vevé markagyarté és kereskedd képviseldje szavazhat rdjuk.
Négy kategoridban - élelmiszer, ital, non-food (vegyi aru és kozmetika), vegyes
(mashova nem sorolhaté, vegyes, szolgaltatas, meg nem valésult stb.) - oszt-
jak majd ki a dobogds helyeket. Az aranyérmesek pedig utazhatnak Dissel-
dorfba, az EuroShopon megrendezésre keriild elsé nemzetkozi POPAI Awards
versenyre. m

Hungarian POPAI Awards

The entry deadline for POPAI Hungary’s POP competition is 1 September. Entries will be
exhibited at the Business Days in Tapolca, where all brand manufacturers and retailers
can vote on them. Winners of the four categories will participate in the international POPAI
Awards at Disseldorf’s EuroShop. =

In-Store Show, London

2010. JUnius 29-30-an rendezik meg a ,Marketing Week Live™ot, Nagy Britannia
legjelent6sebb marketingeseményét, az Olympia nagycsarnokéban.

A gazdag konferenciaprogram mellett négy tematikus kiallités, Online Marke-
ting, Insight, In-Store és Data Marketing Show is megtekinthetd lesz. Rohand vi-
lagunk felgyorsult igényei szerint az integralt stratégidk latvanyos, inspirativ
bemutatdsét igérik a szervezok. A POPAI UK&Ireland &ltal meghirdetett POP-
verseny dontOseit is meg lehet majd tekinteni.

A szervezet POPAI Digital Store néven a legUjabb digitalis vivmanyok felvonul-
tatdsdval egy mini druhdzat is miikodtetni fog. m

In-Store Show, London

On 2g-30 June 2010, ‘Marketing Week Live’, the UK’s biggest marketing event will be or-
ganised in the Olympia. Four thematic exhibitions - Online Marketing, Insight, In-Store Data
Marketing Show - and several conferences will keep participants busy. =

Optimista kereskedok

Tobb mint 100 kereskedelmi vezet6t kérdezett meg marcius-aprilis folyaman a
Richard Ellis Group Inc. az USA-ban. A vélaszadok kdzel 70 szazaléka szerint glo-
bélis gazdasagi javulds tapasztalhatd, ami kedvezben hat a helyi kildtésokra is.
92 szazalékuk Ujra boltnyitasokat tervez 2o10-11-re. A kereskeddk a bérleti di-
jak csokkenésében reménykednek. m

Optimistic retailers

Richard Ellis Group Inc. surveyed more than 100 retail executives in March-April in the US.
Nearly 70 percent of them said there was a global improvement taking place and 92 per-
cent plans to open new stores in 2010-2011. &

Wal-Mart szallitmanyozas

A vildg legnagyobb keresked6lanca a teljes beszallitéi kor fuvarozasi fel-
adatait atvallalja az USA-ban. Céljuk, hogy a gyartok a jelenleginél olcsob-
ban juttathasséak el termékeiket a 4000 aruhazukba, a megtakaritasokat
pedig a fogyasztoi drak csokkentésére forditsak. A mérkagyartok igy fo te-
vékenységikre, a termékek elddllitasara és fejlesztésére dsszpontosithat-
nak - nyilatkozta a Wal-Mart szallitmanyozasi igazgatoja.

A tervezet szerint a Wal-Mart tobb mint 60 ezer teherautdja is nagyobb ki-
hasznaltsaggal futhat majd, tovabb novelve igy a megtértilésiratat. A kez-
deményezésnek koszonhetten majus 18-atél mar atlagosan 30 szazalé-
kos megtakarftast tapasztalhatnak a vasarlok 6sszesen 22 arucikken. =

Wal-Mart transportation

Wal-Mart, the world's biggest retailer has taken over the complete transportation tasks of
all of its suppliers in the US. The company’s goal is to guarantee cheaper transportation of
manufacturers’ products to 4,000 Wal-Mart stores. From the savings they could decrease
consumer prices; from 18 May, 22 goods were available 30 percent cheaper already. =

Tobb érzelmet!

A vélsag tépazta fogyasztd valos értéket akar a pénzéért,
ezért a markak rekldmjaikban a raciondlis, funkcionalis ter-
mékel6nyoket hangsulyozzak. Taldn tlis hangsulyozzak, de-
rulkiegy most lezarult amerikai kutatasbol, ugyanis az em-
berek hianyoljak az érzelmi oldal bemutatasat.

Arra a kérdésre, hogy mit6l épulhet ki érzelmi kapcsolat a fo-
gyasztok és a marka kozott, 78 szazalék azt valaszolta, hogy
,ha valos fogyasztok ajanljak a markat, vagyis a szajmarke-
tingen keresztil”. Masodik helyen ,a marka értékei hasonlé-
ak az enyémekhez”, harmadik pedig, 75 szazalékkal ,a marka
hasznélatatoljol érzem magam” vélasz lett. Az érzelmi kato-
dés kiépitésének legjobb helye, a valaszadok 82 szazaléka-
nak véleménye szerint, a weboldal. »

More emotions!

Crisis-ridden consumers want real value for their money, therefore
brands started emphasising functional product advantages in their ad-
vertisements. May be they even overdo it a bit, as a US survey revealed
that people miss the introduction of the emotional side of products. =

Web - ahol a vasarlas
kezdodik

Korunk digitélisan is kérmonfont haziasszonyai a vasarlast
jéval a boltba érkezés elétt megkezdik - llapitja meg az
IVillage tanulmanya.

Az online rendelkezésre allo informacio, véleménycsere és
kuponok nagy hatast gyakorolnak az amerikai holgyek va-
sarlasi dontéseire, élelmiszer, kozmetika és haztartési aru-
cikkek esetén is. Els6 helyen a valaszadok 68 szazaléka az
online kuponokat emlitette, ezt kovette 66 szazalékkal az
aruhazlancok ajanlatai 61 szazalékuk a tobbi fogyaszto, 59
pedig a csaladtagok és baratok véleményét tartotta fontos-
nak. Erés befolyassal birnak még a vallalatoktol, markaktol
érkez0 e-mailek, hirlevelek, ahonlapok, blogbejegyzések, va-
lamint a Facebook és Twitter vonatkozo tartalmaiis.

Arra a kérdésre, hogy ,miként befolyasolja 6nt, ha kozossé-
gi oldalon fogyasztdi véleményt olvas egy termékrol?”, a va-
laszadok 77 szdzaléka azt valaszolta, hogy ,nagy valdszi-
nliséggel megkeresem az adott cikket a boltban”, 70 sza-
zalék pedig, hogy ,inkabb ezt a terméket, markat valasz-
tom az Uzletben”.

Ugyanilyen magas a kinyomtathatoé online kuponok vasar-
[&s0szt6nz6 hatasais. A ndk inkabb megkeresik az adott ter-
méket a boltban, ha valamilyen kedvezményt kaptak hozza,
s6t az online kuponok tovabbi informéacié keresésére is sz~
tonzik 6ket. m

The Web - where shopping starts

A study by iVillage reveals that women of our digital age start shop-
ping way before arriving at the store. On-line information and cou-
pons have great influence on the shopping decisions of American
women in the case of food, cosmetics and household products too.
When asked about their influences, 68 percent of surveyees men-
tioned coupons, 66 spoke of retail chains’ offers and 61 percent cited
information by other consumers; related blogs, Facebook and Twit-
ter contents were also mentioned. Printable on-line coupons are also
sales stimulating factors. =
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Ket hatarozott tendencia figyelhe- == POS-005
t6 meg az instore kommunikéCiéb an. There are two characteristic trends

in in-store communication at the mo-

Vagy .nagyagy(val [Bnek” a hirdetk, et stetees g e e
és komoly blidzsébdl, profi moédon alkalmazzak az instore eszkdzok tel- D RTINSl
Jes skaldjat, vagy maradnak a polcmegallitonal.

A kovetkezGkben bemutatott harom kampanyunk kozil a csehorszagi Dove és a Krusovice aktivi-
tdsa s az integralt eszkdzhasznalatot mutatja be. Mar a belépéskor felhivjak a vasarlok figyelmét a

termékekre, akciokra, majd az eladotérben a termékkinelyezéseknél is folytatjak a kommunikaciot.

POS-00

IN-STORE ES OUT-DOOR

FOOD skvorcovskie Kolbasy (kolbasz) - Ukrajna

Kampényid6szak = Campaign period: 2010. dprilis-méjus
Aruhézlanc = retail chain: 36 Silpo
Eszk6zok szama (db) = Number of tools (piece): 36 polcmegallitod
Kampany célja = Objective: imazskommunikacio

A mini polcmegalliténak akkor van létjogosultsaga, ha az adott termékkategbériat vagy ter-
mékcsoportot feltehetden az dsszes vésarld felkeresi. igy nem kell kiilén a polchoz csalo-
gatni Bket, elég csak kozvetlen a termék kozelében felhivni a figyelmet az akciora.

EX= Mini shelf stoppers work only if presumably all shoppers search for the product category or group.

Kampanyid6szak = Campaign period: 2010. M&jus

Aruhazlanc = Retail chain: 34 Tesco, 70 Spar
Eszk6z0k = Tools: 104 bejérati biztonsagi kapu és lengbkapu
Kampany célja = Objective: imazskommunikacio

Csehorszag egyik legrégebbi* sormarkajanak kommunikacioja, kdz-
vetlenll a szezon kezdete el6tt. Mar az eladdtérbe vald belépéskor

emlékeztetia vasarlokat a markara.
*1517-ben alapitotték a sdrgyarat

E= one of the Czech Republic’s oldest beer brands reminds shoppers of the
brand already when they enter the store.

Kampéanyiddszak = campaign period: 2010. Majus
Aruhézlanc s retail chain: 17 Albert hipermarket
Eszk6z0k = Tools: 3000 bevasarlokocsi-hirdetés
Kampany célja = Objective:  Uj termék bevezetése

Az Unilever DOVE férfi termékcsaladjanak instore
kommunikacios kampanya Cseharszagban is nagyon
erdteljes. A bevasarlokocsi-hirdetésen kivil szeret-
ném bemutatni a cseh Albert hipermarketekben lat-
hatd raklapos kihelyezést, amelyet férfiaknak beren-
dezett zuhanyzé egészit ki dekoracioként.

EX= Unilever's DOVE product range for men launched an in-
tensive in-store communication campaign in the Czech Re-
public too.

Osszedllitotta: Pusztai Enikd, a POS Media Hungary marketingvezettje
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Bevaltia-e?

A kupon a joléti vilagban szdmos viragkort és megUjulast ért mér
meg, hazankban azonban egyeltre nem ért el igazi attorést. Be-
valtja-e most, a promociddomping idején a hozza flizott reménye-
ket? A technikai Ujdonsag ereje atlti-e az eddig szkeptikus piacot?
Fzekre a kérdésekre keressUk a valaszt a téma szakértbivel

kupon torténete a 19. szazad vé-
Agén kezdédott, természetesen az

USA-ban. A Coca-Cola népszerti-
sitésére talaltak ki a dolgozok és keres-
kedelmi képvisel6k altal, de postai titon
is terjesztett és magazinokban is megje-
lentetett, kedvezményre jogositd papirda-
rabkat. Az elsé kuponkampany 8,5 mil-
li6 bevaltast és teljes orszagos disztribu-
ci6 kiépiilését eredményezte a Coca-Co-
la szamara. A sikertorténet tobb mint egy
évszdzada toretlen, csak az Egyesiilt Alla-
mokban 3,5 millidrd dolldrra becsiilik a
2010-ben kuponbevaltassal generalt for-
galmat. Az érdeklddés felkeltése mellett a
kupon ozas célja, hogy az arérzékeny va-
sarloknak vagy valamilyen szempontbdl
kiemelt célcsoportnak egyedi ajanlatot —
arkedvezményt, ajandékot, szolgaltatast
stb. — adjanak, amit a kuponnal nem ren-
delkezéknek nem biztositanak.
A kutatasok szerint a vasarlok hazank-
ban is egyre arérzékenyebbek, megné-
zik, hol és miért kapnak legtobbet a pén-
ziikért. Az akcidvadaszat kozkedvelt to-
megsport, anyagi helyzettdl, életkortol
vagy tarsadalmi hovatartozastdl fiigget-
lendil. A terep idealisnak t{inik tehat a ku-
ponozas fellenditésére.

Nyomtatott vagy online?

Bombera Gébor, az Infonity Kft. tigyveze-
t6 igazgatdja szerint biztos, hogy felfutas
eldtt all a kuponok hasznalata, de sokan
még nem is ismerik a benniik rejlé lehetd-
ségeket, ezért nem mindennapos a hasz-
nalatuk. A valsag hatdsara a nemzetkozi
trendek is emelkedést mutatnak mind a
kibocsatott kuponok szamaban, mind a
kinalt kedvezmény értékében. Itthon in-
kabb rovid tavon, eseményekhez kotve,
marketingcélzattal bocsatanak ki nyom-
tatott kuponokat. A szakember ugy gon-
dolja, hogy tobb komoly gatja van az el-
terjedésnek. A marketingesek nem hisz-
nek a komoly iizleti lehetéségeket rejto,
hosszu tava kuponing stratégia forgalom-
generalo erejében, a probalkozok tul ki-

csoportok alakuldasanak pontos nyomon
kovethetését teszi lehet6vé.

A kupon kibocsatdjanak feladata, hogy
megfelel$, vonzo6 akciot allitson 6ssze,
megszervezze a kupon elfogadasanak fel-
tételeit, és elegendd arut biztositson. A ki-
vitelezd, jelen esetben az Infonitymedia
pedig megfelel$ hatteret biztosit a tar-
gyalasok lebonyolitasahoz, tapasztalt az
elszamolasok pontos vezetésében, id6zi-
tésében, statisztikak készitésében, és ga-
rantalja a megfelel§ feliilet stabil, foly-
tonos miikodését. Erdemes
az el6készitésre, a kampany
kidolgozasara a kuponos
céggel egyiittgondolkodva
is id6t és energiat fordita-
ni, igy sziiletnek meg a leg-
& sikeresebb o6tletek. Kulcs-

fyf fontossdgu, hogy a kinalt
g‘f kedvezmény és a feltéte-
& lek pontosan, egyértelmi
¢ megfogalmazassal jelen-

i jenek meg a kuponon. Ha

= '}I‘a

barmi félreérthetd, esetleg

A kupon célja, hogy a célcsoportnak egyedi ajanlatot - arked-
vezményt, ajdndékot, szolgéltatast stb. - biztositson, amely-
ben a kuponnal nem rendelkezék nem részesiilnek

mégsem fogadjak el az iiz-
letben, vagy mire a vasarlo-
hoz jut, mar nem haszndl-

csi, érdektelen kedvezményekkel akarjak
elérni a fogyasztokat, és legtobbszor csak
kampdny végén szamolnak el. Jelenleg a
Drogerie Markt folytat valoban sikeres
kuponozast Magyarorszagon, htiségkar-
tyas pontgytjtéssel kombinalt rendszer-
ben - teszi hozza a kupongytijté webol-
dal iizemeltetésében, divatarura és napi
cikkekre specializalt kuponok kibocsata-
saban tapasztalt cég tigyvezetdje.

Reményre adhat okot, hogy egyre tobb
online kupon jelenik meg, f6ként multi-
nacionalis vallalatok sajat honlapjain és
kuponra specializalt oldalak is folyama-
tosan indulnak. Le kell azonban szdgezni,
hogy az online kuponozas még fejl6doé sza-
kaszban van, az internetellatottsag emel-
kedésével alakul és novekszik a népszert-
sége. Eldmozditdja a gondolkodas vélto-
zasa, a vasarlas el6tti tajékozodas igénye,
valamint tobb sikeres bevaltas utan a ku-
ponbevaltas szokdssa valasa lehet.

Az online kupon nagy elénye, hogy mi-
nimalis koltséggel eljuttathatd a felhasz-
naléhoz, egyszert, raaddsul kornyezet-
barat, hiszen jellemz6en csak az nyom-
tatja ki, aki valoban fel is akarja hasznal-
ni. A hagyomanyos kuponhoz hasonléan
4j vevok szerzésére, vasarlasosztonzésre,
iizletnyitds, kidrusitds beharangozdsdara
kival6éan alkalmas. Mivel a bevaltas mér-
hetd, a vasarlasi szokdsok, fogyasztéi cél-

hato fel a kupon, akkor ko-
moly vasdrlo6i bizalomvesztéssel kell sza-
molni, ami kihat a markara, keresked6re
és a kuponpromociok osszességére is.

Mobilizalva

A mobiltelefonnal val¢ ellatottsag rend-
kiviil magas hazankban, és ez a kis esz-
koz altaldban kéznél van, idealis feliilet
tehat akciok bonyolitasdra, s6t kuponok
terjesztésére is. Huber Kornél, az Origo
Zrt. sales executive-ja kiemelte, hogy er-
re a felismerésre alapozva mar 1997 6ta
bonyolitanak SMS-kampanyokat Ma-
gyarorszdgon, amit a mai napig 6rom-
mel és sikerrel alkalmaznak a partnere-
ik. Mdra az egyik leggyakrabban értéke-
sitett termékiik az a kapcsolddo, bérel-
het6 adatbazis, amely a legktilonfélébb
paraméterek szerint sztirhet6 a pontos el-
érés érdekében. Hirtelen fellendiilés jel-
lemzi a kampdny kiegészitéseként alkal-
mazott egyedi Java-fejlesztéseket, és egy-
re kreativabban hasznaljak az tigyfelek a
bluetooth marketinget is.

A mobilmarketingen beliil a mobil kupo-
nokban nemzetkozi szinten is eléretorés
tapasztalhato, ezért fejlesztett az Origo
harom felhasznaldsi szinten is hasznalha-
té rendszert. A legegyszeriibb, ha a meg-
bizénak nem célja az adatbazis-épités,
nincs sziiksége pontos mérésekre, illet-
ve kimondottan el6ny, ha a felhasznalok



regisztraci6 nélkiil kiildik gerillamarke-
tingszerlien tovabb az ismerdseiknek a
kuponokat. Akkor a nyomtatott és a mo-
bil alapt kuponok kozott csupan annyi a
kiilonbség, hogy ezt nem hagyja otthon
a vasarlo, nincs nyomdakoltség, és a ter-
jesztés sem a kozzétevot terheli, hiszen
a felhasznal6 maga kiildi el ismerdsei-
nek a kupont.

A legkomplexebb verzié hasznalata so-
ran egy olyan kozponti adatbaziskezeld
rendszert kinalnak tigyfeleiknek, amely
egyik oldalrol kozvetleniil kapcsolddik a
kasszarendszerhez, masik oldalon pedig
egy olyan felhasznaldi feliilethez, ame-
lyen a partner maga képes a kampanyo-
kat menedzselni. Ez a rendszer épp a na-
pokban mar bevezetésre is keriilt Szolno-
kon, a T-City keretében indulé J6v6 Aru-
haza pilot keretében.

A harmadik, koztes verzié a rendszer fle-
xibilitasanak koszonhetden kasszarend-
szerhez vald kapcsolddas nélkiil is ké-
pes kuponokat kezelni. Ebben az eset-
ben is lehet olyan bevéltasi adatokat mér-
ni, amelyek a hagyomanyos, nyomtatott
kuponok esetén nem allhatnak rendel-
kezésre. Osszességében mindhdrom al-
kalmazasrol elmondhatd, hogy prakti-
kusabb, koltséghatékonyabb és mérhe-
tébb, mint a hagyomanyos formatumok,
raadasul a kornyezetszennyezés és a fel-
haszndldi feledékenység sem jatszik sze-
repet a kampanyok sordn.

A rendkiviil komplex modell mellett egé-
szen egyszer(, akdr egy-egy rovid ren-
dezvényen is bevethet platformot hoztak
létre, és az egyedi bluetooth rendszeriik-
nek koszonhetden konnyedebb és egyben
olcsobb is a mobil kuponok terjesztése.
A hazai nyitottsagot jol példazza, hogy
2010-ben idaig mar két élelmiszer-ha-
l6zat mutatott érdeklédést a szolgdltatas
irant, egy halézatban pedig mar a beve-
zetési szakaszban tartunk — hangsulyoz-
za a szakember.

Aki mer, az nyer

Itt is igaz a bekapcsolddé markagydrtok-
ra és keresked6kre egyarant: ,,Aki mer,
az nyer”. A legf6bb el6ny, hogy a beval-

Kuponok a vendéglatasban

A hazai vendéglatas sokaig nem hasznalta a kilféldon jolismert marketingeszkozoket, a
kuponokrol pedig a szakma plane nem tudta elképzelni, hogy komolyan illeszthet6 a ma-
gyar atlagvendég éttermiattitlidjéhez. Az internetet, az SMS-t, az iPodot és a technika ki-
Bnféle mas vivmanyait felvonultaté hirdetési kampanyok koraban anakronizmusnak hat-
hat a kiilonféle kiadvanyokbdl kivagdoshatdé cetlik felhasznaldséra buzditani a potenciélis
vendégeket, pedig a vildg gazdagabb felén még ma is szazmillidrdokban mérhetd az éven-
te kinyomtatott kuponok mennyisége. Es valahogy arrafelé az emberek nem is szégyellik
felhasznalni a kedvezményes lehetBségeket.

Mire a kuponkoncepcit széles kdrben elterjedhet a magyar vendéglatasban, a nyomtatot-
tak helyét lassan tveszik az elektronikus véltozatok. Ugy [épjik &t a print kuponok kor-
szakat, ahogy a pénzforgalomban a csekkekét: nekiink mar ,rogton” a bankkartyak jelen-
tették az igazi készpénz-helyettesitt eszkdzt. A modern technika alkalmazésa a kuponos
promdcidkban feltehet6en paradigmavaltasra készteti a vendéglatdssal foglalkozd mar-
ketingszakembereket, legfontosabb céljai azonban igy is ugyanazok maradnak; segitsé-
glkkelkonnyebben kitolthetdk a holtiddk, névelhetd a visszatérd vendégek szama, fokoz-
hatd a kommunikacié emlékezeti hatésa, egyszerlibb a fogyasztoi visszajelzések gylijté-
se, kovethet6bb a véasarléi szokasok, igények valtozasa. Egy dolgot azonban nem hagyhat
figyelmen kivil az étteremtulajdonos: ha a kuponos értékesités nem egy atgondolt Uzle-
ti stratégia része, okozhat akar tobb kart is, mint hasznot. = .
&= Coupons in catering

For a long time, Hungarian bar and restaurant owners could not imagine how coupon usage could be
adapted to the attitude of the average Hungarian restaurant goer. In the age of Internet and iPod, it might
seem anachronistic to urge potential guests to cut out small pieces of paper from magazines and to use
them. Somehow in richer parts of the world people are not ashamed to use coupons for discounts. Hungar-
lan restaurant owners should probably skip the printed coupon period and start using electronic ones. They
should just keep one thing in mind: if a couponing strategy is not well-planned, it could do more damage
than good. =

t6 személy érdeklédési korének megfele-
16en szolithato meg, igy a késdbbi promo-
cids tizeneteket nem elviselni, hanem ki-
mondottan igényelni fogja. Hosszu tdvon
kell tehat gondolkodni, hiszen egy mobil-
kupon-kampdny soran olyan informaci-
0k, adatok generalédnak, amelyeket a ké-
sObbiekben a hatékonysag novelésére le-
het haszndlni. Fontos azt az egészséges ha-
tart érezni, amikor a felhasznal6 valéban
hasznosnak érzi a kommunikaciot. Ehhez

a testreszabott tartalmaknak a helyes ke-
zelése lehet csupan megoldas.
Jelenleg 1700 telefontipust szolgdl ki ez a
Telekom hatterén nyugvd, gigantikus rend-
szerpark, amelyet a legtapasztaltabb szakem-
berek hosszu évek alatt fejlesztettek és a mai
napig bévitenek. Rengeteg kijelzdmérettel,
mobilszoftver-mutaciéval dolgoznak, ami
versenyel6nyt és egyben biztonsagot is ad a
megrendeldnek és a megvaldsitonak is.

K.l

&= Will consumers use it?

The history of coupons started in the United States at the end of the 19th century: Coca-Cola’s employees and
sales representatives distributed the company’s complimentary coupons, which were also placed in magazines
and mailed to customers. Finally 8.5 million coupons were used nationwide. In 2010, coupons were used in the
value of USD 3.5 billion in the United States. Coupons did not really break through in Hungary yet. Will they suc-
ceed now, as consumers are becoming more price sensitive, the number of promotions is increasing and new
technological solutions are becoming available? According to Gabor Bombera, the managing director of Infonity
Kft. it is certain that coupon usage is about to flourish, but still many are not aware of the opportunities they
provide. In Hungary, printed coupons are mostly issued in the short term with some kind of marketing objective
in mind. Marketing experts are still reluctant to rely on long term couponing strategy in order to improve sales.
Presently Drogerie Markt is the only one to implement successful couponing in Hungary - combined with their
loyalty card system. However, it gives hope that more and more on-line coupons appear, especially on the web-
sites of multinational companies, but coupon-specialist websites have also been started. A great advantage of
on-line coupons is its low costs and environmentally friendly character. What is more, usage is measurable, so
on-line coupons can also be used to measure consumer habits. It is the coupon issuer’s task to organise attrac-
tive promotions and the acceptance of coupons, and to provide an adequate volume of goods. Infonitymedia
will guarantee the background for negotiations, record statistical data and safeguard the stable operation of
the platform. Mobile phones constitute a perfect platform for disseminating coupons. Kornél Huber, Origo Zrt.s
sales executive highlighted the fact that they have been implementing SMS campaigns since 1997. Today one
of their most frequently sold products is a rentable database and its related applications that enable precision
targeting. Origo developed a coupon usage system that can be used on three levels: the simplest is for those
who do not wish to build their own database or to measure usage precisely; a more complex version is capable
of managing coupons without connecting to the cash register system; the most complex variant involves a
central database management system that connects to the cash register system and to a user platform on
which partners can manage campaigns themselves. All three applications are more practical, cost effective
and measurable than traditional printed coupons. The company also developed a platform that can be used to
disseminate coupons at events via their unique Bluetooth system. =
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Ezust: Up, Borsodi
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 az orszaq legnagyobb nemzeti
- szektorokban iilok székein
talélhato 1-1 db zasziobél.

18-36 év kozotti, focikedve-
A16 sorfogyasztokat célozta ez a

videdversennyel és helyszini ima-
ge-megjelenéssel fliszerezett nyeremény-
jaték. Az ATL és a kreativ a McCann
Erickson Kft., a BTL-megvaldsitas az Up
Hungary Kft. munkadjat dicséri.
A Borsodi markastratégiajaban egyik
alappillér a foci és a magyar valogatott
szponzoracidja. A valogatott tevékenysé-
gét évek ota nem Ovezte akkora érdekl6-
dés, mint 2009 §szén a magyar—svéd vb-
selejtez6 meccsen, ahol a tét a csoportbdl
vald tovabbjutds volt. Jol illeszkedett tehat
a nagyszabasu sporteseményhez a 2009.

Az év legsikeresebb prom

Borsodi - Szurkolj teli torokbdl!

julius 27-augusztus 30. kozott rendezett
nyereményjaték, amelyben a sorvasarlast
kovet6 24 6ran beliil a BORSODI szt kel-
lett az online feliileten keresztiil bekiilde-
ni. A nyertesek a blokkal igazoltak a vasar-
last. A £6dij 3 db 2 fés utazds volt a Portu-
galia-Magyarorszag mérkézésre. Gazdara
talalt még 100 db 2 £6s belép$ a Magyaror-
szag—Svédorszag mérkézésre, 100 db 2 £6s
belép6 a Magyarorszag—Portugalia mér-
kézésre, valamint 50 db Magyar Valoga-
tott mez. 138 429 bekiildést regisztraltak.
Lehetdséget kinaltak még arra is, hogy sze-
mélyes szurkoldi tizenetével barki hozzja-
ruljon a valogatott sikereihez. Az {izene-
teket a valogatott-mérkdzésen mutattak

be a meccs elétt, illet-
ve a sziinetben az ered-
ményjelz6 kivetitén. A
60 bekiildott anyag mo-
deralas utan kertiilt fel a
magyar kozosségi oldal-
ra. A regisztralt felhasz-
nalok napi 1 szavazatot
adhattak az altaluk leg-
jobbnak itélt videora.

A magyar—svéd mérkdzésen, a himnusz
alatt alegnagyobb magyar szurkoldi zasz-
16t jelenitették meg, ami a tv-kozvetités-
ben is jol latszott. A zdszl6 tobb mint 16
ezer 45x36 cm-es darabbdl 4llt. A Borso-
di markdhoz kot6dé élmény garantaltan
maradando volt, és jelentés média-vissz-
hangot generalt.

Az ezlistérmet és a hozza tartozo dijakat
Goneth Jacint, az Up Hungary Kft. iigy-
vezetdje vette at. m

Goneth Jacint
ligyvezet6
Up Hungary

B Most successful promotion of the year 200g9.

Silver medal: Up, Borsodi; Borsodi - Cheer like never before!

This prize game targeted 18-36-year old beer drinkers who like football. McCann Erickson did the ATL and the
creative, while Up Hungary Kft. implemented the BTL activity. Borsodi's brand strategy focuses on football and
on sponsoring the national team. In the autumn of 2009, the Hungarian national team’s performance caused
the biggest excitement in the past couple of years, so Borsodi’s prize game on 27 July-30 August 2009 fitted
well with the public’'s mood. Supporters who bought a Borsodi had to send in the word BORSODI on-line, to win
3 trips for 2 to the national team’s match in Portugal and 100-100 tickets to the two World Cup qualifiers held in
Budapest. By the end of the campaign 138,429 messages were registered. Supporters also had the chance to

send video messages to team members. =

Ezust: Profi
Profi Szliletésnap

009.

9\

©

<)

989-ben, a diszkontlancok koziil

els6ként l1épett a magyar piacra a

Profi. Ma orszagosan 73 tizlet vi-
seli a mosolygo pénztarcds logdt. Sajat
markas valasztékuk tobb, mint 80 szaza-
1ékat Magyarorszagon allitjak el6, ame-
lyek koziil tobb is viseli a Kivdlé Magyar
Elelmiszer védjegyet.
A forgalom novelése és az ismertség foko-
zésa céljabdl, a 2008-as, Korda hazaspar-
ral megvalositott kampany hangulatanak
megOrzése mellett, megujitott kommu-
nikacidval jelentek meg tavaly. A 20. év-
forduld j6 alkalomnak bizonyult az imazs
épitésére, a markanév djrapozicionalasara,
Uj, elsdsorban fiatalabb vasarlok megszer-
zésére, a régi vasarlok megtartasara és a
vasarldsi intenzitas novelésére. A jatékban
mindenki részt vehetett, aki 1500 Ft feletti
értékben vasarolt. A gytjtladaba dobott,
vasarlast igazolé blokkok tulajdonosai ko-
ziil sorsoltdk a nyerteseket. A 4-féle, 20 db
nagy értékl nyeremény — utazas, fényké-
pez6gép, laptop, plazma-tv — mellett f6dij-
ként 2 db aut6 is gazdara talalt.

Az év legsikeresebb promac

Tt L LA s
o e 1 - rv— ) —
UHT te] 1.5 % zsirtartalom, Tier

A sablonos ar- és nyereményjaték-dom-
pingbdl kittint a Profi diszkont folyama-
tos radidkommunikaciéjanak karakteres
Eperkutyushdzaspar figuraja, aki Korda
Gyorggyel egyiitt a 2009. szeptember 28—
oktoéber 25. kozott szervezett sziiletésna-
pi akcidban is fészerephez jutott. Humo-
ros, hangulatos, fiatalok és az id6sebbek
szamara is konnyen emészthet6 torténet
jatszodik le a reklamban, amely bemutat-
ja az Gj sztarokat, kozben hatékonyan jut-
tatja el a kommunikacié legfontosabb in-
formaciéit - 20 év, nyereményjaték, akci-

snap'

chivber 23

6s arak - a fogyasztohoz. A
tv-, radio- és sajtomegjele-
nések mellett sajat webol-
dal, ériasplakat, Profi ak-
cidsujsag-cimlap és bol-
ti POS-anyagok hivtak fel
a figyelmet a kampanyra.
Ez az 6j koncepcid egyedi,
konnyen beazonosithaté
stilust adott a hirdetéseknek, és nagy-
ban hozzdjarult a kit(izott célok teljesii-
léséhez. Az aktivitas
szervezésében idén is
a D&V Marketing Kft.
volt a Profi partnere.
Az eziistérmet és a
hozza tartozé dijakat
Kincses Zsuzsanna,
a Profi Magyarorszag
Zrt. marketingkom-
munikacids vezetbje
vette at. =

Kincses
Zsuzsanna
marketingkommuni-
kaciés vezetd

Profi Magyarorszag

BE Most successful promotion of the year 2009.
Silver medal: Profi; Profi birthday

Back in 1989, Profi was the first discount store chain to enter the Hungarian market. Today they have 73 units
all over the country and 8o percent of their private label products are manufactured in Hungary. Last year the
20th anniversary was the apropos of their communication campaign, which mainly focused on repositioning
the brand and on acquiring new customers. Anyone who spent more than HUF 1,500 in a Profi store could
participate in a prize game; the main prizes were two cars. Profi's radio communication was also special with its
‘Strawberry Pup’ couple - the chain communicated their most important messages through their funny story.
Profi's partner was D&V Marketing Kft. in organising the different activities. m
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promacidja 200

kecskeméti szék-
‘ \ helyt, 100 szaza-
lékban magyar tu-

lajdonban 1év4 Univer
Product Zrt. Magyaror-
szag egyik meghatdrozd
élelmiszer-ipari vallalata.
A Well PR tigynokség lebo-
nyolitasaban 2009. majus
1. és december 31. kozott
zajl6é promdcidjukkal a fi-
atal fébevasarlokat és csa-
ladtagjaikat céloztak meg. Arra téreked-
tek, hogy az Univer Magyar [zek termék-
csalad koriil izgalmat keltsenek.

A nyereményjatékban vald részvételhez
az Univer Magyar Izek termékcsaldd
egyes termékeinek csomagoldsan taldl-
haté szam- és bettikodot kellett bekiilde-
ni SMS formajaban. Az akci6 id6tarta-
ma alatt tobb mint 340 000 SMS-t kiild-
tek be a vasarlok, akik az Univer egye-
di csodakollekcidjanak egyes darabjait
nyerhették meg. A f6dij egy 1000 000 Ft

Az év legsikeresebb

By Eziist és POPAI KUlOndij Univer marketingigazgatoja és
Legyen a Konyha Ordogel! da, a Well PR iigynik.

Ferencz Mdnika Lin-

ség account executive-

ja kozosen vette at.
értékl dlomkonyha volt. = Ez a promoécié - ki-
Az ,6rdogi” sikk és kul- = emelkedden igényes és  Avramucz
tuszteremtés teljes korti, | kreativ, ,,ordogi” POP- Att“a, ) )
360 fokos marketingtda- | eszkoztdranak ko- m:,;ténrildgfczfato
mogatassal valdsult meg. | szonhetéen — elnyer-
Kiilonosen figyelemfelkel- = te a POPAI Magyaror-
t6 volt a boltokban alkal- | szag Egyesiilet kiilon-
mazott fa display, amely- = dijat is, igy Avramucz
nek jellegzetes korondjan, | Attila egy valddi 6s-
de a polcdekordcion és a | magyar szerszamijat,
wobblereken is visszakd- | a hozzd tartozé nyilat, Ferencz Ménika
szontek a Konyha Ordogei. | emléktablat és elisme- Linda
Az ezlistérmet és a hozza tartozo dijakat = r6 oklevelet is dtvehe- account executive
Avramucz Attila, az Univer Product Zrt. | tett.= WelLPR

BE Most successful promotion of the year 200g9.
Silver medal and POPAI special award: Univer
Be the Devil of the Kitchen!

Univer Product Zrt. of Kecskemét is one of the country’s major food companies. In cooperation with PR agen-
cy Well, they implemented a promotion campaign between 1 May and 31 December 2009, targeting young
main shoppers and their family members. Univer tried to generate attention around their Univer Magyar lzek
(Hungarian Flavours) product group. To participate in the prize game, customers had to send in the codes
on Magyar Izek products via SMS. More than 340,000 text messages were sent; the main prize was a dream
kitchen in the value of HUF 1,000,000. Thanks to its ‘devilish’ POP tools, the promotion won POPAI Hungary's
special award. =

By Ezust: STR8

o

S Porogj fel a STR8-tel!

8-34 éves, AB statusu, féként

varosi férfiakat célzott meg a Tra-

de 90 member of Sarantis Group
STR8 markaja 2009. jinius 8—augusztus
2. kozott zajlé akcidja. A kampdany célja
az értékesitési volumen novelése, 1j fo-
gyasztok akvizicidja, hliségépités és az
ujonnan bevezetett termékek egyedi mo-
don valo6 tdmogatdsa volt.
Azon STRS vasarlok, akik 2009. jinius—
o1 juliusaban matricaval ellatott STRS ter-
méket vasaroltak, a matrican talalhato6
kéddal részt vehettek az online aktivitas-
ban. A www.str8.hu-n regisztralva, fel-
tolthették kddjukat, és az a szerencsés,
aki az el6re kisorsolt és beprogramozott
nyerd idéponthoz legkozelebb regisztral-
ta a kodjat, nyert. Ezutan ugyanezen az
oldalon tudtdk kivalasztani és lefoglalni
a programlehetdségek koziil a leginkabb
kedveltet. Majd a vasarlast igazol6 szamla
masolatdanak bekiildése utdn egy egyedi
sorszamu, egyedi arculattal ellatott, név-
re sz6l6 kupont juttattak el a nyertesnek
postai uton, amit a helyszinen felmutat-
va tudta téritésmentesen igénybe venni

]
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proméc

keresebb

Az év le

promociohoz kotédd kérd6ivbél kidertilt,
hogy a vdlaszadok 79 szazalékanak vasar-
lasi dontését befolyasolta a promdcid. 82
szazalék pedig ugy vél-
te, hogy az ajandékok
sokszinlisége, rugal-
massaga és sok szama
volt alegmotivalobb az
akciéban. A forgalma-
zGt az éves targyalasok .

és listazasok bonyoli- f\?‘ﬁgg'aky
tasaban is segitette €z  marketingvezets

a szolgaltatdst. Az 1000 élményprogram | a sikeres aktivitas. ;Ziit?é’e'?ﬁﬂ"pber of
mellett 2 nagyértékd fodij — kulfoldiuta- | Az eziistérmet és a

zas — is kisorsoldsra kertilt. A szabadidés | hozza tartozé dijakat
élményprogramok kozott olyan lehetésé- | Radosiczky Aniko, a
gek szerepeltek, mint 16vészet, falmaszds, = Trade 90 member of
lovaglas, bowling, gokart, biliard, uszo- | Sarantis Group mar-
da, strandbelépd, minigolf, {jaszat stb. - | ketingvezetdje és Mege
amibdl a nyertes szabadon donthette el, = Timea, a Rewart mar-
hogy mit és mikor kivan igénybe venni. | ketingigazgatéja kozo-

Mege Timea
: marketingigazgat6
A kitlizott célok tulszarnyaldsa melletta | sen vette at. = Rewart

BE Most successful promotion of the year 2009.

Silver medal: STR8 consumer promotion; Speed up with STR8!

18-34 years old, city living men of AB status were the target group of the STR8 brand campaign of Trade go
member of Sarantis Group, between 8 June and 2 August 2009. The objective was increasing volume sales,
acquiring new consumers, building loyalty and supporting new products. STR8 buyers, who bought STR8 prod-
ucts with stickers on them in the June-July period in 2009, could use the code on the sticker to participate in an
on-line activity at www.str8.hu. 1,000 programmes - shooting, wall climbing, riding, bowling, etc. - and 2 valu-
able main prizes were drawn. Questionnaires about the promotion revealed that 79 percent of surveyees were
influenced in their shopping decisions by the promaotion. =



" y Most alkalma nyilik
Ki képviselje hazankat a diisseldorfi minden POP-tervezonek,

POPAI Awards vilagversenyen? POP-gyartonak
a megmerettetesre!

Kire szavaznak legtobben Tagfnlcén Csak be kel nevezni o
a hazai FMCG-szakma vezetoi? a/legjobbnak itelt installaciokat,
displayeket, POP-eszkozoket
‘A7 Elso'Magyar POPAl Awards
‘@ Kik lesznek az elsd magyar POP.AI Awards [,J;D versenyre, és maris
' POP-verseny kategériagyﬁz_tesel? ”  |athatosagot, STTRIeR gﬁ,
| kapcsolatokatiszerez e} ]
Inaradtol filgnetlienil varjuk:
A fid syszazad display-otiete? [, 22 mJJﬂﬁ‘JB?{'ﬂF?g ”
o e"szfzi, - alEgjophiotieteki megoiasor
Erre is van egy kategoriank!

hEmutatasat:

A POPAI Magyarorszag Egyesiilet csatlakozik a nemzetkdzi POPAI Awards rendezvénysorozathoz és

meghirdeti a vasarlashelyi eszkozok hazai versenyét. A nevezett eszkdzok a tapolcai Business Days

//A\§§
idétartama alatt a konferencia helyszinén keriilnek killitasra és zstrizésre. A nyertesek indulhatnak a (‘lﬂi“‘\
2011 februar végén megrendezésre keriild EuroShopon, az els6 POPAI Awards vilagversenyen, ahova ‘\\‘-!,’
az 6sszes helyi POPAI Awards gy6ztes meghivast kap, az ottani gy6ztesek pedig bekertilnek az alapit6 =

o THE GLOBAL ASSOCIATION FOR MARKETING AT RETAIL

Tovabbi informécié: POPAI Magyarorszdg Egyesillet, Kétai Idika fetitkér, telefon: (+36 70) 3275-103, HUNGARY
e-mail. ildiko.katai@popai.hu és www.popai.hu
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Hazi Arany tartésitoszerek

Jiszerkeverch . A Hazi Arany Szalicil és Natrium-benzodt 15 g
borsos steak

termékek a bef6zési-savanyitdsi szezonra Uj
csomagolasban kerllnek az tzletek polcaira.
Az impulziv csomagolds noveli a termék for-
galmét. Szalicil 15 g, Natrium-benzoét 15 g;
gy(jtokiszerelés: 40 db/#; minéségmegbrzési
id6: 36 honap. Bevezetés honapja: 2010. majus.

4zi Ara y szerkeverékek Bevezetési tdmogatdsok: drakciok, masodkihe-

lyezések, és a Magyar Termék Kft. tagjaival ko-
A Hazi Arany flszerkeverékek kiils6-bels6 megtjuldson mentek keresztil. A latha- z6s promoci6 és nyereményjaték, ATL- és BTL-
to kils6 megtjulds mellett beltartalmilag csokkentettik a s6tartalmat és ndveltik tédmogatdsokkal.
a fliszeraranyt, amellyel egy értékesebb és egészségesebb termékcsalddot hoztunk Kapcsolatfelvétel: Hazi Piros Paprika Kft.
|étre a grillezési szezon kezdetére. Fliszerkeverékek 33 g; gy(jtékiszerelés: 20 db/#; Kapcsolattarté: Székelyi Didna kereskedelmi
mingségmegorzésiidd: 24 hdnap. Bevezetés hdnapja: 2010. méjus. Bevezetési tdmoga- asszisztens. T: (79) 364-255; F.: (79) 364-058;
tasok: arakciok, masodkinelyezések, és a Magyar Termék Kft. tagjaival kdzos promécid E-mail: info@hungarianpaprika.hu;
és nyereményjaték, ATL- és BTL-tdmogatasokkal. www.haziarany.eu
Kapcsolatfelvétel: Hazi Piros Paprika Kft. Kapcsolattarté: Székelyi Didna kereskedelmi o .
ass?zisztens. T: (79) 364-255; F: (59] 364—058‘pE—maiL: info@hunga%anpaprika.hu - Hdzi Arany's 15-STam SelCESUEE.

i ’ / ' dium Benzoate products will appear in
www.haziarany.eu stores for the preserving and pickling s
B= Hazi Arany spice mixes have been renewed inside and out. son with a new packaging.

&

)\ ( 1\

PICK Grill termékcsalad Somat Perfect Ecet Gél

A 11 termékbdl 4ll6 PICK Grill termékcesaldd idén nyaron keril bevezetésre. A Somat Perfect Ecet Gél egy multifunkciondlis gépi mosogatdszer, amely egy-

Az aktualis vasarléi tendencidkat figyelembe véve alakitottuk a termékek ki- szerre |4t el tisztito, 6blitd, s6-, tivegvédd és inox-csillogas funkciot, igy nincs
szerelését. Preferenciaként kezeltik az egyik legfontosabb szikség kiilon adalékanyagok hasznalatéra. Hatékony formuldja és gél alla-
PICK-tulajdonségot, a min6ségi termékmegjelenftést, amit ga révén azonnal és tokéletesen feloldddik, igy még a gyors program haszna-
az élénk, figyelemfelkeltd, j6 min6ségli félia- és cimkenyo- latakor is eltavolitja @ makacs, odaszaradt szennyez6déseket, és megsziinte-
mat, valamint a praktikus kihelyezést biztosit6 brandingelt tia kellemetlen szagokat. Nem kell kicsomagolni, és rugalmasan adagolhaté.
kinalokarton nyijt. A hosszabb minGségmegtrzésiidé - 6o Kiszerelés: 2x700 ml; kartonozas: 4 db; EAN-kod:
nap - nemcsak keresked@inknek, hanem vasarléinknak is 9000100620413. Bevezetés hénapja: 2010. jlnius.

kedvez a néha kissé bizonytalan idéjarast nyéri hénapokban. Bevezetési tamogatdsok: hirdetések, beveze-
Bevezetés honapja: 2010. aprilis. Bevezetési tamogatésok: t6 kereskedelmi akciok, tv-tamogatas julius-
sajtémegjelenések, rendezvények tdmogatasa, kedvezmé- szeptember honapokban.

nyes bevezetési Kapcsolatfelvétel: Henkel Magyarorszag

3 Kft. Kapcsolattarté: Uigyfélszolgélat.

T:(40) 436-535;
E-mail: henkel.hungary@hu.henkel.com;
WEB: www.henkel.hu

BER= somat Perfect Vinegar Gel is @ multi-
functional dishwasher detergent, which
unites the cleaning, rinsing, salt, glass pro-
tecting and inox shine functions - there is no
L need for using separate additives any more.

Medve Kenheto termékcsalad Vincellér szaldmi, Borbaratok szalami,
Rosé szalami / KAISER

Az 6mlesztett sajtok piacvezetdje, a kivalé mindségli Medve markacsaldd to-
vabb bdvilt. Megjelentek a népszer(i Medve izek Uj, kenhet6 formaban, visz-
szazarhatd csomagoldsban. A hdrom fzben - natdr, csipds paprikas, magyaros
- megjelend Uj vajkrémcsaldd prémium min6ségéhez a Medve mdrkanév jelenti
a garanciat. A szendvicskrémeknek a friss és gazdag mindségi dsszetevok biz-
tosftanak tovabbra is igazi izélményt. A Medve korozottek az otthoni készitésd
korozottek izeit idézik. Bevezetés hdnapja: 2010. majus-junius. Bevezetési ta-
mogatasok: kostoltatas, POS, tv-szpot, fogyasztéi promacio.
Kapcsolatfelvétel: Veszprémtej Zrt. Kapcsolattarté: rendelésfelvétel.

T.: (88) 401-276; 277; F.: (88) 577-884; www.medvesajt.hu

E= Popular Medve flavours are now available in new, spreadable
version, in resealable packaging.




9 © @ ©
® 550 © ®© ® ©
MR X X X

-toltse fel On is készleteit!

 Kamillakivonattal és E vitaminnal

* (Gazdag, gyorsan felszivodo
krém a szaraz bdr apolaséra
kifejlesztve.

* Hypoallergén.

* Intenziv hidratalas
pillanatok alatt.

* A bor helyredllitasaban,
regeneralasaban segit.

* Erds TV tdmogatas a bevezetés iddszakaban
« Latvanyos POS tamogatas

20710, junius et
magazin
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Kométa Finom Grillek,
Négyfliszer és Sajtos-
fokhagymas grillkolbaszok

A gondosan vélogatott alap-
anyagokbol késziilé Kométa Fi-
nom Grillkolbaszok idén 2-féle
{zesitésben kertilnek a bol-
tok polcaira: a mar jolismert és
kedvelt négyfiszer, valamint
sajtos-fokhagymaés fzben. A
csomagoldson feltlintetett
felhasznalasi modok felhiv-
jék a fogyasztok figyelmét a
grillkolbészok kilénboz6 el
készitésilehetGségeire: sza-
badban grillstitén, hagyoméanyos
konyhai stit6ben, serpenydben,
vagy akar fézve is elkészithett-
ek.Kiszerelés: 280 g, 10 db/kar-
ton. Bevezetés hénapja: 2010.
majus. Bevezetési tdmogata-
sok: hoszteszpromaécio, online
kampény, eladashelyi rek-
[dmanyag.
Kapcsolatfelvétel: Kométa
'99 Zrt., 7400 Kaposvar,
Pécsi u. 67-69. Kapcsolattarté: ligyfélszolgalat
T:(82) 502-447;
F: (82) 502-446; E-mail: kometa@kometa.hu;
www.kometa.hu, www.grilltippek.hu

=== This year Kométa Fine Grill Sausages will
be available in 2 versions: with the already popu-
four-spice seasoning and in cheese-garlic

ﬁRed Bull motorsport-specifikus
POS-anyagok

Papir alapu display sze-
zonallslextra termekkrl . “T‘
helyezésre. AForma1 és i
a Red Bull Air Race Vilag- X —
bajnoksag kulonleges vi- ,
l4gat csempészi be bolti T
kérnyezetbe. Javasolthe- %
lyek kihelyezésre: bejératnal,
fésorokon, kereszt fésoro-
kon, gondolavégeken, kasz-
szak kdrnyékén. Bevezetés
hénapja: 2010. nyar. Beveze-
tési tdmogatadsok: Forma 1
és Red Bull Air Race vb rend-
szeres tv-kozvetitése veze-
t6 kereskedelmi csatornan.
Kapcsolatfelvétel: Red Bull
Hungdria Kft. Kapcsolattarto:
. Szupkay Viktor
B kereskedelmi
vezetd.
T.: (1) 224-7310;
F: (1) 224-7311;
E-mail:
viktor.szupkay@
hu.redbull.com;
www.redbull.hu

= They bring the
F speaal world of Formu-

la 1 and the Red Bull Air
Race World Championship
into stores.
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Fasten
vajkészitmény inulinnal,
zsirtartalom: 40% (m/m)

A Fasten vajkészitmény egészséges, izletes al-
ternativat jelent diétazéknak, fogydkirazék-
nak, vagy csak az alakjukra gondosan tigyeld fo-
gyasztéinknak, hiszen a vajakéndl kevesebb a
zsfrtartalommal készul. El64llitdsa sorén garan-
taltan génmanipuldcié-mentes alapanyagokat
hasznélunk fel. A vaj minden elényds tulajdon-
sagat, tapértékét tartalmazza. Hlitve tarolan-
do, fogyasztasat minden korosztélynak ajanljuk,
csecsemok szédmdra nem javasolt. Bevezetés
hénapja: 2010. junius.

Kapcsolatfelvétel: MONA Hungary Kft.
Kapcsolattarté: vevbszolgélat. T.: (1) 430-1368;
F: (1) 430-1369; E-mail: roda@monahungary.hu;
www.monahungary.hu

—an= Fasten is @ butter with reduced fat content,

ering healthy and delicious alternative to con-

on a diet, weight loss regime or simply to
re about their body shape.
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Ugynokség = Agency: BBDO Budapest Zrt.

Megrendeld » Customer:

Mars Magyarorszag Ertékesits Bt.

Termék m Product: Bounty®

Megjelenések » Apperance:

TV2, Viasat3, FEM3, AXN

|d&szak m Period:

majus 17-janius 20. = 17" may- 20t June

ajandékok egyikét!

Jatsszon vellink, és megnyerheti az éden-
kerti nyaraldst Bali szigetén, vagy a 150
db Bounty® strandszett egyikét! Kuldje el
az EDENKERT sz6t a www.bounty.hu web-
oldalon vagy SMS-ben a 06 20 504 0000
telefonszamra, és nyerje meg a Bounty®

= Play with us and you can win a holiday
in the garden of Eden on the island of Bali or
one of the 150 Bounty® beach sets! Send the
word EDENKERT to www.bounty.hu or to 06 20
504 0000 via SMS and win one of the Bounty®
presents!

RAUCH IceT fekete szeder

Y‘\

30”+5"

Megrendeld = Customer: RAUCH Hungéria Kft.

Termék m Product:

RAUCH IceT fekete szeder

Megjelenések » Apperance:

kereskedelmi és tematikus csatornék

élményét!

RAUCH IceT fekete szeder - valodi gyU-
molccsel és egyedi megjelenésti fekete
palackjaval izgalmas, Uj szinfolt a jegestedk
piacan. RAUCH. Valaszd a valodi gyimalcs

Eais RAUCH IceT blackberry - it is made with
real fruit; its unique black bottle is an excit-
ing new phenomenon on the ice tea market.
RAUCH. Choose the experience of real fruit!


http://www.redbull.hu

Markak és hirességek

A valsag tépazta piacokon az egyre tudatosabb fogyasztok na-
gyitd ald veszik a vasarlasra kindlt termékeket. Arprémiumot
csak a valodi tobbletértéket megtestesitd markakért hajlandok

°z

fizetni. Egy-egy jol megvalasztott hiresség szdmtalan mddon
részt vehet a markaépités folyamataban, a marketingstratégia

megvalositasaban.

ajus 13-an a margitszigeti Da-
M nubius Grand Hotelben rendez-

te meg Marketingkoncepcid
megvaldsuldsa ismert emberek részvéte-
lével cimi szakmai forumat a Karrier és
Stilus Tandcsadd Kft. Az egész napos ese-
ményen az FMCG-szakma és a sztarvi-
lag szdmos jeles személyisége részt vett.
Bevezetdjében Csikné Dr. Kovécs Klara,
a Karrier és Stilus tigyvezetéje, a konfe-
rencia levezetdje iidvozolte a reklamok-
ban megfigyelhet6 magyarité folyama-
tot, amely keretében egyre tobb hazai ar-
cot jelenitenek meg. A gazdasagi helyzet
attekintése soran az tigyvezet6 igazgato
kiemelte, hogy a 2010-es év a megméret-
tetés éve lesz. Szembe kell nézni a rossz
évkezdet és a tulajdonosi elvarasok kihi-
vasaival, és mozgoésitani kell a még fellel-
het6 tartalékokat. A folyamatos innovéci-
ora a valtozasok kozott is sziikség van, s6t
amarketingstratégianak és a marketing-
szervezetnek is meg kell ijulnia a marka
sikere érdekében.

Létérdek lett a promocio

Sikeres markék a piackutatd szemével
cimmel Szal6kyné Té6th Judit, a Nielsen
igyvezets igazgatdja a legfrissebb sza-
mok titkrében elemezte a kilatasokat. Eu-
ropaban mar vannak teriiletek — Skandi-
navia, Lengyelorszdg, Ausztria, Olaszor-
szag, Spanyolorszag —, ahol a kildbalas
el6hirnokeiként 2 szazalékot meghaladd
volumennovekedést értek el. Kelet-Eu-
ropa viszont még a csokkend agban van,

hazank pedig az utols6
helyre sodrédott a 3,5
szazalékos, értékben
és mennyiségben is je-
lentkez6é csokkenés-
sel. Csak az energiaital
és az otthoni f6zéshez

Szalékyné :
Toth Judit kapcsolédo kategdriak
ConGugUiEE s sajt, olaj, tejszin, ta-
Nielsen > i i

ro, tejfol — tudtak no-

vekedést felmutatni.
Minden szinten megfigyelhet6 az olcsobb
termékek és a sajat marka felé tolddas,
aminek kiilonos veszélye, hogy a megkér-
dezettek 95 szdzaléka a gazdasagi helyzet
javulasa esetén is folytatni fogja a vasar-
lasukat. A spdrolas legf6bb teriilete a na-
pi cikk lett, a valaszadok 65 szazaléka el-
s helyen emlitette, mig 2 éve még az els6
haromban sem volt benne. A markaknak
tehdt fokozott érdekiik, hogy megtartsak
fogyasztoikat, amiben a promociok jelen-
tos szerepet jatszhatnak.

A teljesitoképesség probaja
»Innovacio és kreativitas — mindig van j
a marketingben” — allitotta Zab Gabor, a
Red Bull marketingigazgatdja. Az ener-
giaital, mint termék, napjaink innova-
cidja, a Red Bull pedig egy filozofia, egy
életérzés életre keltdje, egy uj italkatego-
ria megteremtdje. Ugyanez az 1jit6 szel-
lem fiiti at a marketingtevékenységiiket
és fegyvertarukat is.

A Red Bull események mindig az embe-
ri teljesit6képesség hatarait feszegetik.
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A hazéankbdl indulo,
de mar 4 kontinensen
megrendezésre keriilé
Air Race Vilagbajnok-
sag mellett olyan 6rii-
letek fliz6dnek a Red

Bull nevéhez, mint Zab Gabor
4 Erer « _ marketingigazgat6
a Széchenyi firds- oI

ben rendezett éjszakai
wakeboard-verseny, a
Mozifanatikusok éjszakdja, a Deak téri
metromegalléban rendezett kerékparos
verseny, hogy a 300 rendezvénybdl csak
néhany példat emlitstink. A nyar szenza-
cidja pedig a sztratoszférabol valo ejtGer-
ny0s ugras lesz. 490 helyi és nemzetko-
zi sportolot és projektet taimogatnak, és a
zene vilagaba is betették a ,,szarnyukat”.
Besenyei Péter vilag-
bajnok pilota 8 éve
tagja ennek, az alta-
la csalddnak nevezett,
nagyszer(i csapatnak.
A markahoz és tulajdo-
nosahoz valé kotédése
azonban messzebbre
nyulik vissza, ugyan-
is 6 mar akkor Red Bullt ivott a verse-
nyek el6tt, mikor azt még itthon nem is
lehetett kapni.

Besenyei Péter

Tancos labak

A marka és a személyiség értéke a Sholl
marka sikerében cimil el6adasaban
Draskovich Rendta, az
SSL kozép-kelet-eurd-
pai régidjanak marke-
tingigazgatdja azt mu-
tatta be, hogyan lett
nagymama gyoégypa-
pucsabol szexi Scholl
klsgsszony. A taval}l Renata
Legjobb Munkahely ci-  marketingigazgato
met elnyert vallalat f6 SSL

erdssége a helyi csapat-

munka és a globdlis termékfejlesztés. A
labapolasi jollétért vald kiizdelem meg-
tartdsa mellett céloztdk meg a marka fia-
talitasat. A megujult termékvdlaszték sti-
lusos, barhol, barmikor
viselhetd, szakértdi ala-
pokon nyugvo, divatko-
vet6 labbeliket vonultat
fel. Olyan személyiséget
kerestek, aki mindezt
megszemélyesiti. Von-
zereje kiterjed a vasar-
lokra, a dolgozdkra és a
kereskedelmi partnerekre is, egyszerre né-
ies, fiatalos, dinamikus és energikus. Igy
talaltak meg Stidi Iring6 tancos elé6ado-

Draskovich

Siidi Iringé
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miivészt, aki a Scholl marka arca, a szép
és egészséges labak nagykovete lett. A va-
lasztast igazolja, hogy a marka ismertsé-
ge 83 szazalékos és a fogyasztok a 2-3 évvel
ezeltti reklamokra is emlékeznek. Iringd
a cipdihez valasztja ruhatdrat, és barhol,
barmikor szivesen megmutatja, hogy va-
l6ban Scholl cipét visel.

Azonosulas a sztarokkal
Markak és vasarlok — a vélasztas szem-
pontjai 2010-ben volt a témdja Dr.
Tor6csik Maria, a PTE
professzora el6addsa-
nak. A szakérté ki-
emelte, hogy a felgyor-
sult vilagban a marke-
tingesek is hajlamosak
sodrodni, pedig érde-
o U mes megallni, koriil-
Maria . 2 e .
professzor tekinteni, hiszen a pi-
PTE acok, konkurensek és
a fogyasztoi csopor-
tok is képlékeny hatarokat mutatnak. A
klasszikus klaszterek kiiiriilnek, a virtu-
alis és valds vilagban ide-oda ingaznak
a fogyasztok, igy nem lehet tetten érni,
hol és mi alapjan hozzak a dontéseiket,
s6t az tildozéses versenyben gyakran ka-
cagnak a marketingeseken.
A masolatok, hamisitvanyok elterjedé-
se és markdsodasa miatt az eredeti mar-
kaknak szinte aramiitéssel kell felrazni
a fogyasztdikat. Az azonosulas utja le-
het az endorszalds, azaz ismert személy
bevonadsa, ha a hiresség és a marka pia-
ca azonos. Bizonyos celebek markakép-
viseletb6l adddo bevételei elérik, vagy
messze meghaladjdk az alaptevékeny-
ségb6l szarmazo keresetiiket. A mar-
kahoz és hirességhez tarsitott értéke-
ket a fogyaszté beemeli sajat identitds-
épitményébe, belevasaroljak magukat a
sztarok életmddjaba azaltal, hogy a ne-
viikkel fémjelzett termékeket veszik.
Megfigyelhet6 a luxus demokratizal6-
dasa, vagyis a fels6piaci markdk lefe-
1é terjeszkedése és a diszkontluxus, va-
gyis a sajat markas termékek prémium
véaltozatainak megjelenése is.

dr. Torocsik

Hiteles celebek

Ahol a minéség olcsobb! cimmel a gyar-
td, a kereskedd, az tigynokség és a hires-
ség egylittmiikodésének iskolapélddjat
mutatta be Sods Zoltan, a Rafinanz tigy-
vezet( igazgatdja a Vénusz étolaj Lidlbe
listdzasanak kapcsan. A markat Gianni —
a Lidl-reklam megjelenit6je — képviselte
a kampanyban, aki szerint a siker titka,
hogy hagyni kell a sztarokat involval6d-

ni, és akkor szivvel-1é-
lekkel be tudnak kap-
csolodni a megvalosi-
tasba is.

Uj médszereket muta-
tott be az tigynokségi

d'SX

So0s Zolta munkaban Nagy Ger-
ligyvezett igazgato L.
Rafinanz gely, az Artvertising

Ugynékség haléza-
ti miikodésén keresz-
til. Az orszagot suj-
té reklam-para elleni
hatékony terapiajuk a
rugalmas, projekt ala-
pon szervezett kreativ
csoportok bevetésén és
hatékony menedzselé-
sén alapszik.

Kerekes Péter, a Dreher SabMiller mar-
ketingigazgatdja lat-
vanyosan mutatta be,
hogy egy markanak
Gszintének is érdemes
lennie. Ha azt Gizeni
»JOlesik, mint az elis-
merés”, akkor ennek

Gianni

™

. ; Nagy Gergel
jegyében kell kom- tulaﬁznos gely
munikdlnia és csele- Artvertising

kednie is. Az Arany

Aszok celebei ugyan-

is a mindennapok ismeretlen hései,

akik a hattérben mozgatjak a telepii-
lések életét, autdsze-
rel6k, postasok, bol-
tosok. A focipalyan
viszont csodacsatar-
ra valnak és kiizdenek
a golokért, szurkold-

4 ik 6roméért. Az ama-

Kerekes Péter 4, f,ihallt t4mogato

marketingigazgat6 , , X
Dreher SabMiller kampany arca Dardai

E= Brands and celebrities

Pal, aki személyesen
is részt vesz a csapa-
tokkal valé kapcsolat-
tartasban.

A sziv védelme a mar-
garin és Hernadi Judit

Papp Gergely  erejével cimt eldada-
brand p
ey 2 sdaban Papp Gergely,

az Unilever brand ma-

nagere bizonyitotta,
hogy az egészségmarketing ingovanyos
teriiletén is lehet kreativan fellépni. A
Fléra margarin Pro.active valtozatdnak
koleszterincsokkent6 hatdsat ugyanis
sikertilt teljesen Her-
nadi Juditra szabni. A
szinésznd egyénisé-
ge ezt a kevésbé lat-
vanyos témat is atii-
tové és emlékezetes-
sé teszi.
Végezetiil a sajat mar-
kas termékek marke-
tingjérol beszélgetett
Saltzer Kornél, a Spar
tigyvezetd igazgatdja,
David Gébor, a Metro
marketingigazgatdja
és Boros Péter, a CO-
OP Hungary kereske-
delmi igazgatdja. A ha-
rom lanc harom kiilon-
boz6 stratégia és szer-
vezeti felépités mellett
abban hasonld, hogy a
Private Label terméke-
ket a novekedés és ver-
senyképesség-novelés
hosszu tavu eszkozei-
ként kezeli.

Saltzer Kornél
ligyvezet6 igazgato
Spar

David Gabor
marketingigazgat6
Metro

(T

Boros Péter
kereskedelmi
igazgat6

Katailldiké  CO-OP Hungary

Consumers are only willing to pay premium prices if a brand has real added value. A well-chosen celebrity can
participate in the brand building process and in implementing the marketing strategy in many ways. On 13 May,
Career and Style Consultant Kft. held its professional forum, ‘Marketing concepts realised with the participation
of celebrities’, on Margaret Island’s Danubius Grand Hotel. In her introductory speech, Dr Kldra Csikné Kovdcs,
Career and Style’s managing director welcomed the trend of using more famous Hungarian faces in advertising.
Using the latest data, Judit Szalékyné Téth, Nielsen’s managing director analysed future prospects. She told
that in certain parts of Europe - Scandinavia, Poland, Austria, Italy, Spain - volume growth went above 2 percent.
Unfortunately, in Hungary Nielsen measured minus 3.5 percent that manifests in both value and volume. Con-
sumers are shifting towards cheaper products and private labels on every level. The real danger in this is that
95 percent of consumers asked will continue buying these even if the economic situation improves. Gabor Zab,
Red Bull’s marketing director spoke about the Red Bull Air Race and World Champion pilot Péter Bessenyei, who
has been a member of this great family for 8 years and whose ties with the brand go back even further. Renata
Draskovich, the marketing director of SSL Central and Eastern Europe told the story of turning grandmother’s
comfort slippers into Ms Scholl's sexy footwear. For their new, stylish products they recruited professional
dancer Iring6 Sudi to represent the Scholl brand - which 83 percent of consumers know. Dr Mdria Térocsik, a
professor at the University of Pécs told that because of the increasing number of fake products, real brands
have to wake up consumers like an electric shock. Celebrity endorsement is capable of this, provided that the
brand and the celebrity have the same market. Zoltan Soés, Rafinanz’s managing director explained how Gianni,
Lidl's face represented Vénusz cooking oil in @ campaign when Lidl started selling the product. Péter Kerekes,
the marketing director of Dreher SabMiller showed that a brand needs to be honest as well: Arany Aszok beer's
celebrities are everyday people who turn into starts on the football pitch. Pal Dardai, the national team’s mid-
fielder was the face of the campaign, which supports amateur football. Gergely Papp, Unilever’'s brand manager
told how actress Judit Hernddi communicated messages of the Pro-active version of Fléra margarine success-
fully. Last but not least Kornél Saltzer - Spar’s managing director, Gabor David - METRO’s marketing director and
Péter Boros - Co-op Hungary's sales director discussed the marketing strategies of private label products. =
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http://www.wattenergy.hu
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l& P A Tchibo minden érkateqériéban kindl praktikus, konnyen elkészitheto
‘ termékeket - toltse fel On is polcait a Tchibo instant kavéival!

A legtébb, mi adhaté.


http://www.tchibo.hu

