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Milka. A leggyengédebb kisértés, miéta csokoladé létezik.


http://www.milka.hu
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Kaiser Eredeti Magyar Paprikas szalami 8
¢ A Kaiser Eredeti Magyar termékcsalad tagja ¥

v Szép, igényes termékcimkét visel i
¢ Magyaros izvildggal és fliszerezéssel rendelkezik 7;'
v Szeletelt, egalizalt formdban mar bizonyitott ¥

a vasarlok korében

Kaiser Dan szalami Vi i
v Az egyik legnépszeriibb Kaiser termék 1
csemegepultos valtozata :
Esztétikus, figyelemfelkelté termékcimke disziti
Egyedi, szép szin és csodalatos izharménia jellemzi \‘{5
Szeletelt, onkiszolgald kiszerelése viseli p LW
a Kivalé Magyar Elelmiszer és a Magyar
Terméknagydij kitlinteté cimet
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A termékek piaci megjelenését orszagos termékbemutatokk
kostolokkal és kedvezé bevezetd arakkal tamogatjuk!
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Régi markak, Uj koncepciok az ajan-
dékcsomagok kozott

K6lnbdl hazafelé ronbo hezatele
] A kolni Anugérél hazafelé azon
gondolkodom, hogy most, a gaz-
dasdg razésabb napjait élve, mi-
ben kiilonb6zott az idei kidlli-
- tas a két évvel korabbitol. Akar-
1 e 4 mennyire is prébalom 6sszeha-
g B L sonlitani a megjelenéseket, csak
egyetlenegy dolog van, ami a kiilonbséget mu-
tatja: kevesebb magyar cég jelent meg, még-
hozz4 kozel harmadéval. Es sajnos igaz ez a
trend, a lengyeleket leszdmitva, egész térsé-
giinkre is.
Ugyanakkor a kialliték standjai ugyanolyan
monumentélisak voltak, ahogy két éve. Ismét
hangsulyt kapott a megkiilonboztethetdség,
egyediség. J6 volt latni, hogy sokan hisznek a
marketing erejében, a kommunikacié siker-
tdmogatd szerepében, a személyes jelenlétben
és az innovacio fontossagaban.
Szenzacids ujdonsdgokat mutattak be a cégek:
4j csomagolasi trendekben, gydrtdstechno-
légiaban, termékosszetételekben. Lathatéan
fontossd valt, hogy a ,,mitermékeket” felvalt-
sak a valodiak, mikozben tovabbra is cél, hogy
a fogyasztok elvarasainak még jobban megfe-
leljenek a trendi élelmiszerek a boltok polcain
éppugy, ahogy a gasztronémidban is.
Kiallitasi beszamol6inkat részletesen is olvas-
hatja majd lapunk kovetkezé szamaiban.

Kdszonodm, Uram...

Blcsl a sarmos nemzeti figurakol . ..
Trade magazin+: Pénziigyek

Lassan kell életre a hitelpiac

Boltnyitasok
Hireink

CsOkken6 piac, ndvekvd vallalatok

A beszallitok koncentracidja
kovetkezik?

Egyre népszer(ibb a Széchenyi-kartya

Kiemelt témank novemberben

Figyelem! Forgalomelterelés!
- Business Days 2009 (1. rész)

HoReCa
Itthon
Trendek és tények a vendéglatasban
Sztérszakécsok Budapesten

Figyelem! Forgalomelterelés! alcimmel ren-
dezte meg a Trade magazin és a Lanchid Klub
kozds Business Days konferencidjat szep-
tember 30. és oktober 2. kdzott Tapolcan. A
kozlekedés vilagat idéz6 dekoraci6 - utfel-
festés, forgalomiranyitok, jelzotablak - a gaz-
daségi életben vald eligazodas 6sszetett vol-

Hermann Zsuzsanna f6szerkeszt6

E= On the way home
from Cologne

On the way home from Anuga | am thinking about the differ-

ences between the last event two years ago and this one at tétis jelképezték. ]
the time of recession. However hard | try, | can only think of 3
one: fewer Hungarian companies were present, nearly by one A Magyar Bocuse d'Or Akadémia és a

third. With the exception of Poland, the same is true for the ., , L, ,
whole region. Stands were as gigantic as two years ago. Being Parbeszéd Hungexpo meghivasara oktober 5-én és 6-an
d»ffe};ent and unique was glgeT great eg’rphays. It ;vas ggod to Budapesten vendégeskedett négy nagyne-
see how many companies believe in the power of marketing, P . - g g m g

inthe importance of communication, in personal presence and I v francia szakacs, mindannyian tobb sike-
the significance of innovation. Companies presented spectac- Polctukor res lyoni étterem tulajdonosai és térstulaj-

ular novelties: new packaging trends, production technology ., , , . donosai

and product composition. It has become important to replace Az aJandekon nem sporolnak a prah- )

“artificial products” with real ones, while focusing on trendy 40444

food products meeting consumer demand on the store shelf névasarlok sem

and in gastronomy alike. Our detailed coverage on Anuga fol- 7 Ao Ae ki Ae | Megnvilt

lows in the next issue of our magazine. L?h/etosgg‘gslk\h\vas) Isaz OEthOI’] g y

Zsuzsanna Hermann, Editor in chief fOzés erbsodése a tészta elott Séfvilag

Felels kiadé: Altalanos menedzser- Foszerkeszto-helyettes: Ertékesités:

Dr. Szakdcs Lészlo
- M Ugyvezet( igazgat6
szakacs.laszlo@grabowski.hu

Szalai Laszlo
szalailaszlo@trademagazinhu
Telefon: (70) 212-5072

foszerkeszto:

. Hermann Zsuzsanna
hermann.zsuzsanna@trademagazin.hu

Telefon: (30) 527-2852

Bétai Dora (Batai Team Bt.)
médiamenedzser
batal.dora@trademagazin.hu

Telefon: (20) 958-2194, (30) 826-4156

Bétai Tibor (Batai Team Bt.)
médiamenedzser
batai.tibor@trademagazin.hu
Telefon: (20) 917-1594

Bétai Baldzs (Batai Team Bt.)
b médiamenedzser
b batai.tibor@trademagazin.hu
Telefon: (30) 908-83 67

Gratt Marianna (GSD-H Kft.)
médiamenedzser

gratt marianna@trademagazin.hu
Telefon: (30) 954-3922, (30) 826-4157

Tovabbi dllandd munkatérsak: Kiaddi munkatdrsak:

~.  Czauner Péter
> Ujségir6

Barok Eszter

Ujségir6
czauner.peter@trademagazin.hu & barokeszter@gmail.com
Telefon: (30) 515-7044 - Telefon: (20) 325-0583

Kereskedelmi igazgato:
Németh Lészl6
nemeth.laszlo@grabowski.hu
Telefon: (30) 611-2152
Szerkesztségi referens:
Kuthy Csilla
kuthy.csila@grabowskihu
1 Tel: (1) 441-9000/2424 M, (30) 826-4158

Ipacs Tamas Dr. Lakatos Maria

(jsagiré, HoReCa rovat Ujségir6 -
ipacst00@t-online.hu lakatos maria@trademagazinhu A
Telefon: (30) 500-g061 Telefon: (20) 954-0489

Vass Enikd Zubreczki Dévid

(jsagfr6 (jsagir6

evass@krevo.hu zubreczki.david@gmail.com |
Telefon: (70) 202-6425 Telefon: (20) 546-0632 i

D )

Crafikal tervezés:

Tordel6szerkeszt6: y

Szarvas Richérd !

szarvas.richard@grabowski.hu |
I —-=

Telefon: (70) 207-8267

Fot6- és képszerkesztés:

Récz Mihdly (Food Foto Bt.)
foodfoto@tvnetwork.hu
Telefon: (20) g41-1123

BESZELJUNK A LENYEGROL! Grabowski

Webdesign:

Bajai Kéroly

bajaikaroly@gmail.com
. Telefon: (30) 560-2371

Grabowski Kiadd Kft.: 1016 Budapest, Naphegy tér 8.
Telefon: (1) 441-9000/2424 m. mFax: (1) 201-9490
E-mail: info@trademagazin.hu

Internet: www.trademagazin.hu

D

N



tartalom és impresszum mmm

Joétanulok GfK
Franchise Nielsen: Kllfoldi piacok
Nagyvilag - Lengyelorszag
Helytallni New Yorkban Il
Trendek Innovaciok .. hogy néha mégis meg-
Az igazi vendeégkdnyv Piaci Gjdonsagok hallgatsz,. és visszaadod
. o az emberi értelembe ve-
J6 ide bejonni? , tett hitemet. Talan tul
Pezseg a piac Partnerségben sokszor rendiilt ez meg az
A fogyasztéink elégedettsége tarsa- elmdlt tiz évben, miéta fi-
i . or ségunk eredményességének a zaloga B Zetett érdekvedS vagyok.
Piaci analizisek Fekete Zoltan 4 ¢ppen ideje volt, hogy
AKIl KSH fotitkar — Al
’ Horizont Mérkaszdvetség MEENMIULES ’ € Colgo
Bizakodo jelentés a kdzeljove - . A szebbik oldalat is.
gazdasagi kildtasairol Kihajozni a valsdgbdl - innovaciokkal Kszonom a szakménak,
A digital signage (j megoldasai a s6t, kdszondm a Szakménak azt a tébboras

kiskereskedelmi értékesftésben parbeszédet, amelyet a tapolcai Business
Days konferencian folytattunk le par hete

az Uj szallitéi torvénytervezet kapcsan.
Orékkal til az eredeti programzartan, fe-
gyelmezetten, a masikat is meghallgatva
talaltunk végul egyvalamiben kozds neve-
70t - gyartdk és kereskeddk, multik és haza-
iak, cégek és szakmai szovetségek.
KoszOnom az agrarminiszternek, hogy rész
vett ebben a parbeszédben, 6szinte volt, és
nem hallgatta el sem kétségeit, sem remé-
nyeit az Uj jogszabaly kapcsan.

Kdsz6ndm a képviseldknek, hogy késtbb, el-
lenérveinkkel szembesulve, nem soporték
le azokat reflexbdl, meghallgattak minket,
és észrevételeink tobbségeét figyelembe is
vették.

Hogy mirBlis van sz¢? KikerUlt a beszallitok vé-
delmérdl sz616 térvénytervezetbdl az a bizo-
nyos 3 szazalékos paragrafus, a masodlagos
kondiciok plafonja. Ha ez nem torténik meg,
j6 pér dolog boritékolhato lett volna: erétel-
jes nyomas az atadasi arakon és a frontked-

A nyéri adatok a vildggazdasagban és Ma-
gyarorszagon is a korabbinal kevésbé rossz
gazdasagi helyzetre utalnak. A vilag tatjutott
az elmdlt 70 év legnagyobb gazdasagi valsa-
génak legfdjdalmasabb szakaszéan. Emelked-
nek a konjunktura- és tézsdeindexek, eréso-
dik a befektetdk kockdzatvallalasi hajlan-
désdga. Ez a redlfolyamatok javulasat vetiti
elére. Ugyanakkor ennek mértéke és tartds-
saga bizonytalan - olvashat6 a GKI legijabb

A vizudlis kommunikacié 2009. oktéber 1-je

i S, és 3-a kozott Diisseldorfban megrendezett ve%meny@ kerl1, " Cfvekvo Import, ke,vesebb er
nemzetkozi szakmai kidllitasan, a Viscomon adashelyi ak’qvltas,’ neh/ez,et?b, h‘—f‘ e_pper/l ne,m
Nivekedhet a fizetési hatéridé 10 900 szakmai l4togaté 310 cég termékeit ellehetetlentld markaépites, végll meg at-

és szolgaltatasait tekintette meg. |4thatatlanabb szerz6déses viszonyok. Most
lapzéartakor mér tudhato, az () torvényt meg-
szavaztak. Egyltt reméljuk, tdmogatni fogja,
nem pedig hatraltatni a hazai élelmiszeripar

Eurostat, KSH

Bonbonetti 31, 33. m Branaldi g5. m Candy Globe go., 91. és élelmiszer-kereskedelem tigyét. m
m Chio B3 m Coca-Cola 35. m Dreher 13. m Dublino 63. =
Elelmiszerbank 10. m Erste Bank 51.,53. m F6varosi Gaz- E= Thank you, Lord...
mivek 59, 88-89. m GfK 29. m Grabowski: 5, 14, 15, 18, ..for listening to me after all and giving me back
my faith in human intellect. Thank you to the
29, 34, 96 m Gramex 2000 11. m Gyermely 39. m Henkel trade for this several-hour conversation at the
. B4 mHungexpo 7. m Kaiser Food 1. mKraft B2 m Mary-Ker conference in Taposcca about the proposeé:l iill
' ' ‘ . on the protection of suppliers. We debated the
a g a Z I n Pasta 37.m Maspex Olympos 9. mNagel 73.m Nielsen 73. different aspects and found common ground
mNovotel 93.mPWC 56-57.mRewart 17.mS4Ga 41.m Sara - producers and retailers, multinationals and
M : : Hungarians, companies and trade associations.
Utcai terjesztésre nem ker(il m El6fizethet kizvetlentll Lee.Bl’ 69.m SO‘le Mizo 17.m ST| 43.mSzegediPaprika 8.m Thank you to the Minister of Agriculture for par-
aMagyar Postanélmhirlap@postahu m (80) 444-444 Tchibo 19. mUnilever 47. m Univer 21. m Zwack 45. ticipating in this debate and for being honest.
u E6fizetési dif: bruttd 3000 Ft/év mISSN: 1788-4179 Thank you to the MPs for considering our argu-
A PRI ‘elend frasok é 5 iad6 kizard ‘donat képe- ts. The “3 percent” paragraph was deleted
Nyomdai el6éllitas: HTSART Nyomda és Kiad A lapban megjelend frésok és fotok a kiadd kizarélagos tulajdonét képe men I b
Feylg?gsi'eigf&'Haaﬁésﬂvén YRS zik. Azok Ujrakozlése, idézése, vagy barmilyen formaban, elektronikus, from the proposed bill and Parliament gave the
illetve nyomtatott médiaban térténs, részleteiben, vagy egészében green light to the Act. =
ATrade magazin auditalt 4tlagos nyomott példany- valo publikdldsa csak a kiadd eldzetes, irdsos engedélyével lehetséges!

szdma 23 000, ebbdl auditaltan terjesztett 22 864.

(2009, I. fv. audit) % print-audit | siaL — . Virtualis magazinunk IMEDIA
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mmm szerkeszt6i véleménysarok

Bldcsu a sdrmos nemzeti figuraktél

Bar az Orszaggylés tavaly fo-
gadta el az ( rekldmtorvényt, de
bizonyos paragrafusail csak ta-
vasszal éptek életbe. A dohany
reklémozasara és a szabadté-

ri reklamhordozdkra vonatkozo
szabalyokat ugyanis csak ekkor-
tol kell alkalmazni. A véltozast a
brusszeli irdnyelveik atiltetése
miatt kellett bevezetni és persze
célként szerepelt a fiatalkortiak
megovasa az egészsegukre ka-
ros, vagy csak egyszerien nem
az életkoruknak megfeleld élve-
zeti cikkektol.

a megnézziik a reklamtorvény
H életbelépése ota eltelt iddszakot,

csak annyit allapithatunk meg,
hogy az egy évvel ezel6tti gondokat ala-
posan atirta a valsag, és a hirdetési piac
abszolut értékben is mérséklédik, vagyis
a megmaradt hirdetések hatékonysaga
és persze annak mérése egyre éget6bb
kérdés. Ide kivankozik, hogy a hosszabb
tavad marketingpiaci elemzések nem tart-
jak kizartnak, hogy miutdn a gazdasag
kilabal a valsagbdl, és visszaall a norma-
lis novekedési {item, akkor a reklamkolt-
ség a valsag el6tti id6szaknal 18-20 sza-
zalékkal kisebb lesz.
Ebben viszont alapvet6 fontossagu, hogy
lehet-e, és ha igen, akkor hol lehet rekla-
mozni, jelesiil az élvezeti cikkek reklam-
jat kitenni?
A dohéanyaruk természetesen pérul jar-
tak, az egyébként is szigoru szabalyozds
gyakorlatilag a reklamot betiltja. Az Al-
kotmanybirésag még 2000-ben hozott
hatdrozatot arrol, hogy a magyar alkot-
manybol nem vezethetd le a dohdnyaruk
reklédmjanak teljes tilalma. Igy a térvény
megengedi a dohdnytermékek forgalma-
zbinak sz616 szakmai célu reklamot, to-
vabbd az Eurdpaban eléallitott sajtoter-
mékben szerepl6é reklamot, amennyi-
ben a terméket a térségen kiviil terjesz-
tik. Szintén kihelyezheté dohdnyrekldm a
dohanyszakiizletekben, ha azt csak a be-
térok lathatjak — erre a reklamra nincs

magazin

sem tartalmi, sem méretbeli korlatozas. A
masik oldalrdl azonban szigoru tiltas ér-
vényesiil, mas {izletekben csak a dohany-
aru megnevezését, fotdjat, a gyarto nevét
lehet kihelyezni az elkiilonitett forgalma-
zasi helyen. A reklam mérete nem lehet
nagyobb az elkiilonitett hely feliiletének
20 szézalékanal, de legfeljebb 594x841
milliméter méretii lehet.

A reklamok kizdrdlag a termék nevét és
arat tartalmazhatjak, vagyis nem lehet
orvosi kutatasokra, természetbarat el-
jarasokra, vagy a napfényre hivatkozni,
hanem marad a sziirke valdsag; a méarka
neve legfeljebb A/5-0s, az egész hirdetés
pedig legfeljebb A/1-es méretii lehet. A
reklamok emellett nem szdlhatnak a fia-
talokhoz és nem mutathatnak dohanyzo

|

személyt, vagyis bucsut inthettiink vég-
leg a Gauloises semmit sem dolgozo, ,, Ma
sem csindlok semmit” hirdetd, sdrmos
francidjanak, vagy éppen a vadnyugati al-
mot meglovagol6 cowboy alakjanak.
Nem jartak jobban az alkoholbiznisz
résztvevdi sem, a torvény ugyanis megtil-
totta a gyermek- és fiatalkoruaknak sz6-
16, vagy azokat bemutato, alkoholtartal-
mu ital reklamjat, tovabba tiltja az ilyen
reklamot a sajtétermékek boritdlapjanak
elsd, kiils6 oldalan, szinhdzban, moziban
este nyolc ora el6tt, a gyermek- és fiatal-
kortdaknak sz6l6 miisorszamok el6tt és
kozvetleniil utdna, tovabba a kozoktatasi
és egészségligyi intézményekben, illetve
az ezekt6l 200 méteres tavolsagban 1évé
szabadtéri reklamhordozokon is.
Viszont dltalaban tilos a reklam az évo-
dakban és altalanos iskoldkban, viszont
a felsorolasbol a kozépiskolak kimarad-
tak, igaz, a fiatalok fejlddését megzava-
r6, f6ként szexudlis, vagy erészakos in-
dittatdsa reklamokat ott sem tolerdljak.
A hirdet6 és a reklamot kozzétev mé-

diafeliilet-tulajdonos mellett a torvény
kitér a reklamok készitéinek, vagyis az
iigynokségek felel6sségére is: mostantdl
mindhdrom szerepl§ egyiitt tarthatja a
hatat, amennyiben a reklam torvénysér-
t6. Ez al6l csak abban a — szamunkra egy-
elére nem pontosan értelmezhet — eset-
ben van kivétel, ha a reklamoz¢ egyértel-
mi ,utasitdsara” késziilnek torvényelle-
nes reklamok.

Nézziik akkor a statisztikakat, amin le-
mérhet6 egy torvény hatasa, kozvetet-
ten mindenképpen, vagyis a szeszreklam
tilalmat. A legtjabb felmérések szerint
egyaltalan nem csokkent a 18 éven alu-
liak szeszfogyasztasa, s6t az also életkor
lejjebb tolodott. Ha pedig még ehhez hoz-
zavessziik, hogy a rendszeresen alkoholt
fogyaszto fiatalkoruak kozott egyre tobb
a lednyka, akkor nem tévediink, ha le-
vonjuk az egyébként kézenfekvé kovet-
keztetést: az egyre szigortibb reklamtila-
lom nem képes meggatolni a fiatalkoru-
ak szeszfogyasztasat, valdszintleg azért,
mert nem a reklamokbol tudjik meg,
hogy lehet alkoholt inni. Vagy masként
fogalmazva, nem azért isznak, mert ezt a
viselkedésmintdt latjak a reklamokban.
Akkor pedig érdemes feltenni a kérdést,
vajon meddig lehet/szabad a szeszrekla-
mot tiltani? =

E&= Farewell to charming
national figures

Although Parliament passed the new advertising bill
last year, certain paragraphs only entered into force
this spring, for instance those that regulate tobacco
product ads and open-air advertising. Changes in the
regulation were necessary in order to implement di-
rectives by the European Union. If we examine the
period that passed, we can state the crisis slowed
down the advertising market and some experts
say that advertising budgets will be 18-20 percent
smaller after the crisis ended. The important ques-
tion is: Can excise products be advertised and if yes,
where? Tobacco products are practically banned
from advertising. (However, the law allows adver-
tising targeted at tobacco product distributors
and tobacco ads in tobacco shops.) Only the name,
photo and the producer's name can be placed at
the separated sales area. The maximum size of the
ad is 594 X 841 mm. Ads can only be composed of
the name and price of the product, with the name in
A/5 size and the ad itself in A/1. They cannot show
people smoking cigarettes, so farewell to charming
Frenchmen smoking Gauloises. Alcoholic bever-
ages are not allowed to target children and young
people, directly or indirectly, and open-air alcohol
ads should be at least 200 m far from schools. Ac-
cording to statistical data, alcohol consumption by
young people under the age of 18 did not diminish
since the bill was passed; what is more, they start
drinking at a younger age. It seems that the law
cannot prevent young people from drinking alcohol,
probably because it is not ads that make them try it.
Should these ads be really banned? =
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magazin
Egy FMCG B2B szaklap

Téma -a napi fogyasztasi termékek piacanak aktualitasai itthon és
a nagyvilagban, magyar-angol nyelvii cikkek

.

magazin

Célcsoport = az FMCG piac gyartd cégeinek, kis- és nagykeres-
keddinek, a Hotel-Restaurant-Catering csatornanak lizleti dontéshozoi

Példénysm = lapszdmonként 20 200 nyomott példany
[MATESz altal auditalva 2007. . félév), évente 10 lapszam

Terjesztés = folyamatosan ellendrzitt, orszagos adatbazis fel-
hasznalasaval, zartkériien, névre szoloan, postai (ton

Egy FMCG hirportal:
www.trademagazin.hu

Virtualis magazin - tapozhats formatum, cikkek, illusztré-
ciok, hirdetések, a magazinra vonatkozo aktualis médiaajanlat és on-line
eldfizetési lehetdség

Archivum = keresési lehetdség, korabbi virtualis lapszamok

Napi hirek = hircsoportokban [céghirek, események, innovaciok,
HoReCa, Nielsen-piackutatss, piaci trendekl, tabbfunkcids keresési lehetdség

Rendezvények = sajét és egyiittmiikddésben szervezett ren-
dezvények részletes informacidi, on-line jelentkezési lehetoség

Egy FMCG

rendezvénysorozat & k"i

Business Dinners = a Lanchid Klubbal egyiittmiikodésben,
negyedévente, vallalatvezetok, tulajdonosok szamara

Business Days = haromnapos konferencia, a Lanchid Klubbal
egylittmikodésben, cégvezetok, kiilonbdzo teriileten [értékesités, mar-
keting, trade marketing, kommunikacio, logisztika...) dolgozd
menedzserek szamara

Trade Ma rketirlg Klub = médiapartnere, évi egy konfe-
rencia és négy klubiilés tarsszervezije, értékesitd, marketinges és
trade marketinges kollégak szamara

Kiilonkiadas
kulonleges merethen

Trade magazin Global - a kiilfsldon megrendezett nemzetkszi
kiallitasokra. Els6 megjelenés a kolni Anuga 2007 szakkiallitason,

2008-ban a kiilonszam a parizsi SIAL kiallitasra késziilt el, terjesztés a magyar standokon.

Szerkesztdoség és értékesités:
Grabowski Kiadd Kft. | 1016 Budapest, Naphegy tér 8.

Telefon: (1) 441-9000/2424 | Fax: (1) 201-9490

TrB08 Trae mapasin - & ssbiog.

the magazin-

An FMCG magazin for
professionals

Top:‘c = current developments in the FMCG market in Hungary and
world-wide, Hungarian and English language articles

Target group = decision makers from FMCG manufacturers,
wholesalers, retailers and the HoReCa business

Circulation = 20 200 printed copies [audited by MATESz for
1. half of 2007.}, 10 editions per year

Distribution = by direct mail, using constantly up-dated nation-
wide data base

An FMCG news site:
www.trademagazin.hu

Virtual issue of magazine = in hyper linked format,
articles, illustrations, advertisements, current media offer, on-line sub-
scription

Archive - searchable, previous virtual editions

Daﬂy NeWS = grouped [corporate news, events, innovations,
HoReCa Nielsen market research, market trends), multifunction search

Events = detailed info about own events and ones organised with
our partners, on-line registration

Gimem A series of

. FMCG events

Business Dinners = organised jointly with Lénchid Klub
each quarter of the year, for top management and company owners

Business Days = three day conference organised jointly with
Lanchid Klub for top management and executives from various fields
[sales, marketing, trade marketing, communications, logistics...]

Trade Mar kel‘ing Klub = we are media partners for the
conference held annually and the four club meetings for sales, market-
ing and trade marketing professionals

Special edition with
special size

Trade magazin Global = for the international exhibitions
abroad. First edition for Anuga 2007. This year we published it to the
SIAL in Paris. Distribution at Hungarian info stands.

Editorial office and sales:
Grabowski Publishing Co.Ltd. | H-1016 Budapest, Naphegy tér. 8.
Phone: (+36 1] 441-9000/2424 ext. | Fax: [+36 1] 201-9490

E-mail: infofldtrademagazin.hu | Internet: www.trademagazin.hu

E-mail: infol@trademagazin.hu | Internet: www.trademagazin.hu
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Boltnyitdsok

ATesco

Szigetvar

QTesco Express, Budapest (Rakosszentmihaly)

Nyités = Open Lanc = Chain

Dunakeszi

Tesco Express
Budapest
(Rékosszentmihaly, Zuglo)

esco szupermarket
>70lnok

Stores
opening

QTesco szupermarket, Szolnok

Nyitds = Open Lanc = Chain

Augusztus 31.m 31 August Tesco

Eladotér = Store space SKU = sku

Szeptember 4. m 4 September Tesco Express

Eladétér = Store space SKU = SKU

382m? 2500-3000

‘dm drogéria, Zalaszentgrot

1000 M2 3-4000

OTesco Express, Budapest (Zuglé)

Nyités = Open Lanc = Chain Nyités = Open Lanc = Chain
Szeptember 10. ® 10 September dm Szeptember 18. m 18 September Tesco
Elado6tér = Store space SKU = sku Eladétér = Store space SKU = SKU
230 m? 10 000 267 m? 2500-3000

.dm drogéria, Dunakeszi

CLENNSE

Nyit&s = Open Lanc = Chain Nyitds = Open Lanc = Chain
Szeptember 24. m 24 September dm Oktéber 8. m 8 October Aldi
Eladétér = Store space SKU = sku Eladétér = Store space SKU = skU

250 M2

@ Aldi, Gysr

Nyit&s = Open

L&nc = Chain

1000-1100 M

0 Tesco, Szigetvar

Nyitds = Open Lanc = Chain

Oktdber 8.m 8 October Aldi

Eladétér = store space SKU = skU

Oktéber g. m g October

Eladétér = Store space SKU = SKU

1000-1100 M?

Trade J28l

magazin

5000 M?



Henkel-innovaciok a mosasban

MegUjultak a Biopon mosopo-rok: a tiszta-
sag mellett konnyl vasalhatésagot is biz-
tosftanak a ruhaknak. A megujult csomago-
[asU, vasalaskonnyitd formulat tartalmazé
Biopon moséporok oktébertdl kaphatdak a
boltokban, a normal és color varidns mellett
cseresznyevirdg-illatban is.

A Henkel 6blitévonalon is Gjitott. Uj termé-
kével, a parfumgyongyoket tartalmazé Silan
Perfume Pearls segftségével napokon
keresztll megbrizhetd a frissen mo-
sott ruhék illata. Az Gjonnan kifejlesz-
tett Silan Perfume Pearls kiilonleges
mikrokapszulakat tartalmaz, amelyek
a ruhakat mosas kozben atitatjak ér-
zéki Silan-illatokkal. A klasszikus tex-
tiloblitdk 6t, az Aromatherapy termék- i .-
csoport hét illatban kinaljék a Silan fris- - 757){"'/"””{
sességének Uj dimenzi6jat. m carls

Sign!

|
—

E= Henkel innovations in washing

Biopon detergents have been renewed: besides cleaning clothes, they also
make them easy to iron. They received a new packaging as well and will
appear in stores from October. Silan Perfume Pearls, the new softener by
Henkel contains microcapsules, which saturate clothes with Silan scents
while washing. =

Akadémia a majonézrol

A kiéllités
hivatalos lapja:

Trade/

magazin

Univer Majonéz Akadémia cimmel szeptember 10-én nagyszabé-
st gasztrondmiatdrténetirendezvényt tartott az Univer Product

Zrt., ahol a vendégek a szakmai el6addsok mellett jatékos vetél- Egyidej kiallitas:

kedok és f6z8show keretében ismerkedhetnek meg kdzelebb- U [Nemeai ) culrészat,

r6l a majonézzel és a majonéz felhasznéldséval készulo ételku- siitipari és gasztronémiai szakkiallitas

lBnlegességekkel.

Jelenleg a Magyarorszagon eladott majonéznek korulbeldl egy- El8sz6r a FOODAPESTEN:

harmadat az Univer értékesiti. Az Univer majonéz tartésitoszer- —

mentes gyartdsaidén kezdddott meg a cég év elején dtadott (j Bocuse d'Or, a gasztronémia : LA
(izemegységében. cstcsrendezvényének -Il:!l:ﬁ;?

Az Univer Product Zrt. a tavalyi évben 13,2 milliard forintos net- magyarorszagi dontSje!

to arbevételt ért el. A majonéz, mustér, ketchup termékek jelen-

tik a cég éves arbevételének korllbelll 35 sz&zalékat. A legfris- BOVEBB INFORMACIO ES JELENTKEZES:
sebb piaci adatok alapjan kordlbeldl 7 millié kilogramm majonéz
fogy évente Magyarorszagon. HUNGEXPO Zrt. - FOODAPEST projekt
Levélcim: 1441 Budapest, Pf. 44.
Sy Mayonnaise academy E-mail: foodapest@hungexpo.hu

On 10 September, Univer Product Zrt. held a gastronomy-history event iz 1;?3_62%3' ’ ’
called Univer Mayonnaise Academy. Lectures, games and a cooking show Fax: 1/263-6435 ’ ’
brought mayonnaise closer to participants. Today Univer sells one third of www.foodapest.hu

all mayonnaise (approximately 7 million kg) sold in Hungary. =

hungexpo



http://www.foodapest.hu
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Allja a sarat a Tetra Pak Danube

A gazdasdgi valsag ellené-
reis stabilan mkodik a bu-
dadrsi kdzponttal miikods
Tetra Pak Danube, a vilag
vezet® élelmiszer-feldol-
gozasra és -csomagolasra
szakosodott véllalatanak
kozép-eurbpai egyseége. A
cég 2009 els6 felében 75,7
millié eurds (kb. 20,6 milli-
ard forint) arbevételt értel,
eznagyjabolmegfelel a ta-
valyi éves forgalom (145,3
millié eurd) idéardnyos ré-
szének.

- Az év végén is hasonlo
eredményre szamitunk,
bar négy piacunk: Magyar-
orszag, Ausztria, Csehorszag és Szlovakia kdzott vannak ki-
sebb-nagyobb kilonbségek - mondta Svend Weidemann, a
Tetra Pak Danube vezérigazgatdja a cég szeptember eleji saj-
totéjékoztatojan. m

E= Tetra Pak Danube stands firm

Despite the economic recession, Tetra Pak Danube operates steadily in
Budadrs. In the first six months, the company realised a sales turnover of
EUR 75.7 million. Company CEO Svend Weidemann expects a similar result
for the second part of the year. s

Dijazott testébresztés

Az UditGital-ipar legrangosabb nemzetkdzi vetélkeddjén innovaci-
6s dijjaljutalmazték a Coca-Cola Magyarorszag Testébresztd prog-
ramjat a legjobb egészségmegtrzt kezdeményezés kategdridban.
Az aktiv, egészséges hétkdznapokat népszerlisitd program ot esz-
tendeje miikodik, s évente tobb mint félmillié ember vesz részt an-
nak eseményein. A cég szabadidésport-rendezvények tdmogata-
saval - példaul a Coca-Cola Balaton-atuszas vagy a Coca-Cola N&i
Futégéla -, illetve belst vallalati programokkal szeretné kézhez és
labhoz” vinni a rendszeres testmozgas oromét.

Az Udit6ital- és asvanyvizipar legnagyobb globdlis vetélkedtjén -
amelyen 40 orszagbdl mintegy 350 palyazé indult - az innovaci-
6s dijakbél harmat is a hazai tarsasdg anyavéllalata, a Coca-Cola
Hellenic cégcsoport tagjai nyertek el. =

&= "Wake your body up’ awarded

Coca-Cola Hungary won an international innovation prize for its Test-
ébresztt programme in the health preserving initiative category (there
were 350 entries from 4o countries). The programme has been going
on for 5 years and promotes healthy everyday life, attracting more than
500,000 people. =

SZEGEDI PAPRIKA ZR'
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Gyermelyi siker a Coop Rallyn

Rekordszadmu résztvevot hozott a Coop negyedszer megrendezett
rallyversenye. A szeptember kozepi autés tira 8o csapata ezittal
Szegedr6l indult, és Debrecenen &t Eszak-Magyarorszagon ért cél-
ba. A nyolcvan csapat a kiskereskedelem 15, az élelmiszeripar 20-25
sz4zalékat fedte le.

Az idei ,Coop Rally a minBségi magyar élelmiszerekért” versenyt a
Gyermely Elelmiszeripari Zrt. csapata nyerte, mésodik helyezettje a
Sara Lee Hungary Zrt. lett, amelyet a Coop Star Kereskedelmi Zrt. és
a Tisza-Coop Zrt. kozos csapata kovette a rangsorban. =

E= Gyermelyi wins the Coop Rally

The Gyermelyi team won this year’s "Coop Rally for quality food products from
Hungary”, ahead of Sara Lee Hungary and the Coop Star/Tisza-Coop team. This
year a record number of 8o teams started out from Szeged and drove to north-
ern Hungary. =

Az Unilever a Dow Jones
fenntarthatésagi index élén

Ismét az Unilever érdemelte ki élelmiszer-kategéridban az els6 he-
lyet a Dow Jones fenntarthatdsdgiindexében. A cég tsszesen 81
szazalékos eredményt ért el a Dow Jones vizsgalataban szerep-
|6 22 szempont alapjén, amelyek kozott tarsadalmi, gazdaséagi és
kornyezetvédelmi kritériumok egyarant szerepelnek.

Az Unilever a kdrnyezetvédelmi szempontokat tekintve 100 sz&-
zalékos teljesitményt nyUjtott. A cég a feltdrekvd piacokra vo-
natkozé stratégidjaban foglaltakat g5 szazalékban, a felhasznalt
alapanyagokra vonatkoz6 terveket 8o szazalékban, mig a klima-
stratégidjaban foglalt elvarasokat 85 szazalékban teljesftette.

A vdllalat 11. éve vezeti megszakitas nélkil a Dow Jones listajat
élelmiszer-kategéridban.m

&= Unilever on top of Dow Jones
sustainability index

In the food category, Unilever has the highest sustainability index with a 81
percent performance. Twenty-two aspects were considered and in environ-
mental protection Unilever achieved 100 percent. The company has been on
top of the Dow Jones list for 11 years in a row.=
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Magyar Termék Nagydijasak
lettek a PICK Majpastétomok

A Magyar Termék Nagydij 2009 dtadasara idén szeptember 2-an
kerdlt sor az Orszaghdz Fels6hazi termében, ahol Kovacs L&sz16,

a PICK SZEGED Zrt. elnok-vezérigazgatdja vette at a PICK M4jpas- E ROS ITS E
tétomok termékcsalédért odaftélt idei nagydijat.

A Magyar Termék Nagydij védjegy immar tizenkét éve tanusit- IM M U N RE N DSZ E RET ES

ja a folyamatosan ellenérzott, kiemelkedGen j6 mindséget és a

megbizhatdsagot. A 2009. évi elismerésekkel egyltt mar 208 KE SZ LETEIT

palyazat tobb ezer terméke nyerte el az elismerést. A PICK SZE-

GED tbb terméke is koztik taldlhato, példaul a PICK Téliszalami, A SZEZON ELOTT!

aMangalica kolbasz, a Mangalica szaldmi, a Snack termékcsalad,
Délhus Gala sllt sonka és slilt karaj, valamint a Ringa bacon. =

E= PICK Liver patés won the Hungarian —
Product Grand Prix Az Olympos

On 2 September, the annual Hungarian Product Grand Prix was held in Parlia- M A e
ment’s Fels6hazi hall, where L&szlé Kovécs, president/CEO of PICK SZEGED CIt rom I e:
Zrt. received this year's grand prize for PICK’s Liver paté product group. =

+ 85 % piacrésszel

rendelkezik*

# erds marka-
ismertség és

>
“.‘.‘
& | Anémetorszagi MUNDUSvini Great International # tradicionalis
= | Wine Awards borversenyen a Torley Pezsgbpin- értékek
__\ Cészet Gala sec mindségi pezsgbje hozta el az £ i
\ egyetlen magyar aranyérmet a nyolc, éremmel jellemzik:
& 4 jutalmazott magyar tételbdl.

A borversenyre 44 orszag 5726 bora kerult ~Ha citromlé,
benevezésre. Az 1750 dfjazott kdzul nagy-
aranyéremmel 24 nevezettet tintettek ki,
mig aranyérmes 480 termék lett.

ATorley Gala megnyerd, friss, tide, kimondottan
gylimélcsds széraz pezsgb. izben az elegancia
és a frissesség egyuttesen jelentkezik. J6 tarsa
alagy sajtoknak, valamint az édes hist tengeri
rakoknak. Aperitifnek is kinalhato. =

akkor Olympos!”

E= Torley Gala wins gold medal
at Mundus Vini

Torley’s Gala sec champagne won the only gold medal for Hungary at the
MUNDUSVvini Great International Wine Awards in Germany. In the wine com-
petition there were 5,726 entries from 44 countries. =

Kulcsot kinalnak a kinai piachoz

Palyazati lehetGséghez jutnak a magyar kis- és kdzépvéllalkoza-
sok az Eurdpai Bizottsag és a kinai kormany dontése szerint, miu-
tén 2010-benis folytatjék az EU-Kina VezetBcsere és Tovabbképzési
Programot (METP - Managers Exchange and Training Programme).
Az Eurdpai Bizottsag altal finanszirozott tiz hénapos program lehe-
téséget nydjt az unids székhelyl cégeknek arra, hogy munkatérsai-
kat a kinai piac szakért8ivé képezzék ki. Hazank Kina egyik legjelen-
t8sebb gazdasagi partnere a kozép-eurdpairégioban.

AMETP 6todik, 2010 majusaban induld képzésére 2010. januéar 7-ig le-
het jelentkezni a www.metp.net.cn honlapon. =

E= They offer a key to the Chinese market

Hungarian SMEs are given a great chance by the European Commission and Maspex Olym pos Kft.

the Chinese government: they decided to continue the Managers Exchange 6032 Nyarlérinc, Féut1. Tel.:76/589-580 Fax:76/589-505
and Training Programme. Application deadline for the 5% METP is 7 January

2010, visit wyw.metp.net.cn=

*Forrds: Nielsen, a hazai mdrkds citromlevek piacdn értékben, az elmdilt év dtlaga alapjdn



http://www.maspex.hu
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Gazdagabb szolgéltatasok az Auchan honlapjan

MegUjult az Auchan Magyarorszag Kft. vallalati honlapja, a www.
auchan.hu. Ezzel a fejlesztésével az Auchan arra torekszik, hogy inte-
raktiv partneri kapcsolatokat alakitson ki vasérléival az interneten.
Ahonlapon a vasarlé étrehozhatja sajat profiljat, ennek segitségé-
vel arendszer felismeri, és csak az altala kivalasztott kedvenc &ru-
hazanak akcidit, benzink(tjanak arait mutatja. Az akciok mostantol
termékenként kertilnek feltdltésre, ami szdmos elénnyeljar: a termé-

E= Wider range of services on Auchan’s website

Auchan Magyarorszag Kft's website (www.auchan.hu) has been revamped.
Shoppers can now create their own profiles, which the system recognizes and
only shows promotions in their favourite stores. It is easy to search for products
and promotions. According to Katalin Gillemot, the new site is rich in content
and easy to use, thanks to the Neo Interaktiv team. =

kek tokéletesen kereshet6k, azok- Gl == z — KR
bélbevasarlolista készithetd, illetve -y, = BN
egy-egy termékkategoridrol kalon  —— © = ==
értesitéstis kérhet avasarlo terve- BRI T.- 55 %° @
zett beszerzéséhez. A honlap to- * :

vabbi Uj szolgaltatésa példaul a re-
ceptgy(jtemény, ahova az Auchan
varja a latogatok receptjeit is.
,Reményeink szerint egy gazdag tartalommal, sok szolgaltatas-
sal jelentkez8, konnyen hasznalhato oldalt sikerUlt [étrehozni a
legmodernebb technikai és programozasi hatteret biztosité Neo
Interaktiv csapataval egylttmkddésben” - nyilatkozta Gillemot
Katalin. =

20 éves a GfK Hungaria

Megalakuldsanak 20 éves évforduldjat tn-
neplia GfK Hungéria, amely a GfK els8 intéze-
G -F K te volt a kdzép- és kelet-eurdpai régidban.

A GfKHungariat a piacgazdasag hazai beve-
zetésének kiiszobén, 1989 tavaszan alapi-
totta a GfK-csoport osztrak ledanyvdllalata,
a Fessel-GfK. Husz évvel ezel6tt egy tiz fénélkisebb létszamu
vallalkozasként indult a GfK Hungaria. A létszam azdta megtiz-
szerez8dott, a forgalom mintegy negyvenszeresére noveke-
dett. Tavaly drbevétele kozelitett a 3 millidrd forinthoz.
2008-ban és 2009-ben is elnyerte a Business Superbrands-
dijat, és ezzel bekerllt az Uzleti szektor (B2B) legjobb mar-
kaikozé. m

E= GfK Hungaéria is 20 years old

GfK Hungdria was founded in 1989 by GfK’s Austrian affiliate, Fessel-
GfK. Back than the company employed less than ten people, now it
employs ten times more and its sales turnover reached HUF 3 billion
last year and became a Business Superbrand in 2008 and 2009. &

Bortanacsok a komputertol

Digitalis sommeliernek is nevezik a székesfehérvari Laurel Kft. bora-
szatiinformdciés termindljat, amelyet a kozelmultban, kisérletijelleg-
gel helyeztek Uizembe a CBA két Uzletében. A vasarlok kereshetnek
ar, termdterllet, pincészet, vagy akér izvildg alapjén, esetleg kérhet-
nek ajanlatot az estivacsorahoz, de
arendszer egy adott borhoz is kinal
receptet a boraszok altal sszealli-
tott adatbazis alapjan.

A bolton beltli marketingeszko-
z0k alapja az IBM AnyPlace Kiosk
célszamitégépe, amely tulajdon-
képpen egy infrads technologia-
val mUkodd érintéképernyd és egy
vonalkbdolvasé kombinacidja. m

== Wine advice from the computer

Laurel Kft.'s oenological information terminal s also called a digital sommelier. Re-
cently two of these devices were installed in CBA stores with IBM AnyPlace Kiosk
as their base, helping shoppers in finding the perfect wine for the evening meal. =

Csillag szuletik Tesco Express-szel

Az egykori Csillag aruhaz felljitasaval szandékoznak Uj életet lehel-
ni Budapest belvarosanak kereskedelmébe. Az épuleten belil még
idén egy kisebb, 400 négyzetméteres Tesco Express nyilik, és ezzel
els6ként tor be a belvarosi negyedekbe a nagy aruhazladnc. Emel-
lett az druhazban nyilik majd egy kévézo is, amely a régi Ostende
kdvéhaz tradiciéjat orokli majd tovabb. A Rékdczi ti Csillag Aruhaz
2007 &prilisdban talélt vevire, azdta késziilnek a feldjitési tervek.

Az els8 és mésodik szint 0sszesen 2530 négyzetméter lesz, amely-
bél 1000 négyzetméternyi pincehelyiséget a tulajdonosok vissza-
adnak a lakdknak. =

E= A star is born with Tesco Express

A 400-m? Tesco Express will open in Budapest’s former Csillag store on Rakéczy
Road, together with a café that intends to continue the traditions of the old
Ostende café. =

Ehség
Aki napok 6ta nem evett,

mindenhol ennivaldt keres.

A Magyar Elelmiszerbank Egyesiilet célja, hogy segitsen rajtuk.

Kérjiik, hogy témogassa On is munkankat! Adomdnyokat, sériilt, hibas
csomagolasu vagy lejarat kozeli élelmiszereket is szivesen fogadunk.

Magyar
Elelmiszerbank
Egyesiilet

Bévebb informaciékat munkankrél a www.elelmiszerbank.hu honlapon taldlhat



http://www.elelmiszerbank.hu
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Uj marketingigazgatd a Heineken Hungarianal

Ujmarketingigazgat6 érkezett a Heineken Hungéria Zrt -hez. Makkay J&-
nos Cor Honkoopot valtotta, akia Heineken cégcsoport egy masik valla-
latanal folytatja palyafutasat.

Makkay Janos tizenhét éven at volt az Unilever munkatarsa, ez idd alatt
széles kor(i tapasztalatokra tett szert, egyre feljebb kertlve a ranglét-
ran. El6sz6r brand menedzserként prébalta ki magét nemzetkozi téren,
harom esztendeig Parizsban dolgozott. Visszatérve Magyarorszagra mar
négy orszag piacét felligyelte, 2007-t6l pedig hat orszag tartozott irényi-
tasa ala, igy a Heineken Hungaria Zrt-nél mar megszokott lesz szamara
anemzetkozi kornyezet. m

== New marketing director at Heineken Hungéria

Janos Makkay replaced Cor Honkoopot in the marketing director’s seat at Heineken Hungdria Zrt. Janos
Makkay worked at Unilever for seventeen years, directing market affaires in six countries from 2007.

Makkay Janos
marketingigazgaté
Heineken Hungéria

TISZTA
ENERGIA!

MAGAS KOFFEIN
TARTALOMMAL!

Kampany a gépi mosogataseért

A kornyezetkimélé modszerek és
amosogatogépek minél szélesebb
korben torténd elterjedése érde-
kében kozos kampanyba kezdett
a Calgonit és a Bosch. Ehhez az in-
dittatdst az a hét eurdpai orszag-

Mosogat6gép-penetracié Kelet-Eurdpaban, 2008
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kutatés kimutatta, hogy gépi mo- -

sogatassal (a kézihez képest) akar 2,5-szer kevesebb energiat, és akar 6tszor kevesebb
vizet hasznalhatunk fel, nem beszélve az id6rol, a pénzrol és a kornyezet kimélésérol.

A decemberig tartd,Vedd komolyan” cim(i kampany sorédn Budapesten és 4 vidéki varos-
ban egy koztéri szamlalé méria kézi és a gépi mosogatds kozotti - vizfogyasztasbeli - ki-
l6nbséget. A kampany célja, hogy a mérési eredményekkel bemutassak, érdemes a vizet
és energiat pazarlé, idGigényes kézi helyett a gépi mosogatést vélasztani.

A kezdeményezés utan remélhettleg a jelenlegi 13 szézalék korili mosogatégép-penet-
racio felzarkozik az eurdpai atlaghoz, ami 35 szazalék. =

== Campaign for dishwashers

Calgonit and Bosch launched a campaign, named “Take it seriously” for popularising environmentally
friendly methods and dishwashers. According to research findings, cleaning dishes with a machine re-
quires 2.5 times less energy and 5 times less water. At present, dishwashers’ market penetration is a
mere 13 percent, while the European average is 35 percent. =

Uj vezetdje van a Henkel Magyarorszagnak

Oktéber 1-t6l Dieter Knoll (46) kozgazdasz kerilt a Henkel Magyarorszag
élére, aki ezt megeléz6en a Henkel ukran leanyvéllalatat vezette.
Dedk Ferenc, a cég kordbbi ligyvezett igazgatdja szakmai palyafu-
tasat a konszern disseldorfi kozpontjaban folytatja, ahol a globalis
belst ellendrzési szervezet pénzigyi és konyvelési terlletének ve-
zetésére kérték fel.
Globalis szinten aHenkel AG & Co. KGaA tulajdonosi bizottsag dr. Simone
DieterKnoll 550l Trah-tvélasztotta Gjelnokévé. Az i elndk Albrecht Woeste helyét
:Eﬂzlz;t;g;iﬁffzt:g veszi at, aki1gy6 ota tagja a tanacsnak. Simone Bagel-Trah lett egyben
aHenkel felligyelbizottsdgénak elndke is. A dontéssel a Henkel csalad
negyedik generacitja az 6todiknek adja at a vallalati stafétabotot. »

E= New head of Henkel Magyarorszag

From 1 October, economist Dieter Knoll (46) is the new head of Henkel Magyarorszag. Ferenc Dedk, the
company’s former managing director stays with the company in its Disseldorf headquarters. The share-
holders’ committee of Henkel AG & Co. KGaA elected Simone Bagel-Trah as its new chairwoman. =

MAXIMALIS ENERGIA v
FINOM iZ v

TERMESZETES KOFFEIN v
BIO GUARANA KIVONAT v
BIO CITROMLE TARTALOM v

KOMPROMISSZL!'M
TARTOSITOSZER
MESTER5EGES SZINEZEK
MES TERSEGES AROMA

MARKETING TAMOGATAS:

POS @ internet ® PR megjelenések

nyomtatott média ® radié

Ellenérizte: HU-OKO-01, BioKontroll

www.biopowerenergydrink.com
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Foodapest-Infobox

Mar csak szlik négy honap, és nyit a FOODAPEST a Hungexpo
Budapesti Vasarkozpontban. Az élelmiszer, ital és élelmiszer-gép-
ipar, valamint a vendéglatoipar legnagyobb hazai seregszemléjé-
re sorra érkeznek a bel- és kilfoldi jelentkezések és folyik a kisér
programok, konferencidk szervezése is.

¢ Jjdonsdg, és nagy oromiinkre szolgél, hogy a FOODAPEST hiva-
talos lapja 2010-ben a Trade magazin lesz. Az egyittmiikodés
eredmeényeként megvaldsuld programokrol a lap kovetkezd sza-
maban szamolunk be.

= A szervezdk kulonos hangsulyt fektetnek arra, hogy a
FOODAPEST-en a résztvevok taldlkozhassanak a szakma meg-
hatarozd szereplbivel, s szamitanak az &ruhazlancok beszerzgi-
nek l&togatasdrais. A beszerzék konkrét érdeklédésének feltér-
keépezéseére korlkben felmérést végeznek, s mar most kezdik e
latogatasok el6készitését.

= Gozer6vel folynak a legjelentésebb kisérd esemény, a Bocuse d’Or
nemzetkozi szakécsverseny magyarorszagi dontéjének elékészile-
tei. Shogy miért fontos a Bocuse d'0r? Sz{ics Sandor, a Zila Kévéhaz

és Etterem séfje ezt fgy fogalmazta meg: A Bocuse dOr egy jelkép,
amely - habar Franciaorszagbdl ered - a nemzeti gasztronémiai fel-
emelkedéslink zéloga is egyben. Egy olyan fontos pont, amelyre oda-
figyelavilag. Eljott azid6, hogy miis részesedjink belble. Ez a verseny
-kihivas a szakmanak, az orszagnak: a hagyomanyokat megtartva (j
ételkredciokat létrehozni a legUjabb technoldgiak hasznalataval. Ta-
l&n ez a legfontosabb szempont, amit versenyzéként és aktiv séf-
ként vallok. A Bocuse dOr szellemiségének meghonositdsa Magyar-
orszagon mar nem csak dlom, valésag. A verseny szervezbinek véle-
ményét csak megerBsiteni lehet. Aki kimarad, az lemarad”

= ..Es ugyanez érvényes a FOODAPEST-re is! m

&= FOODAPEST NEWS

In just four months, FOODAPEST opens its gates in Hungexpo Budapest Fair
Center. We are happy to inform you that in 2010 Trade Magazine will be the
official journal of FOODAPEST. In the next issue of our magazine, you can read
more about the programmes resulting from this cooperation. Preparations for
the Hungarian final of the International Bocuse d'Or world cuisine contest are
on the way. Why is Bocuse d'Or important? Sdndor Sz(ics, the chef of Zila Café
and Restaurant answers: - Bocuse d'Or is a symbol that guarantees the rise of
our national gastronomy. Those who do not participate will miss out!...and the
same goes for FOODAPEST as well! m

the coupons.=

Kuponautomata segiti az olcsobb véasarlast

Két kupontermindl kezdte meg tizemelését a XIll. kerlleti Duna Plazdban. Az Ujszer(i kezde-
ményezés megkdnnyiti az olcsd vasérlési lehettséget kerest fogyasztok dolgéat.

- Avasarlo a bevasarlokdzpontban kihelyezett kuponautomatan tajékozddhat az aznapi ked-
vezményes vasarlasi lehetdségekrdl, melyik bolt, milyen terméket kinal &rengedménnyel, s a
kupont a terminélon helyben kinyomtathatja és felhasznélhatja. A kedvezmények és termé-
kek naprél napra valtoznak - mondta Ujvari Tamas, a Kuponnet Advertising tigyvezetgje.

Az egyelbre kisérleti jelleggel tizembe allitott automatéktol az izemeltetdk a forgalom nove-
kedését varjak, az alacsonyabb &r ugyanis a leghatékonyabb vésarlédsztonzé ert. m

&= Coupon terminal facilitates cheaper shopping

Two coupon terminals were placed in Duna Plaza, in the 13th district. According to Tamds Ujvari, managing
director of Kuponnet Advertising, by using the terminals shoppers can search for promotions, print and use

Az Alimentaria Nemzetkdzi Elelmiszer és Ital Ki4llitas egyre nagyobb
jelent&séggel bir Spanyolorszagon kivilis, a rendezvény nemzetkozi
promacios koltségvetése 30 szazalékkal nétt.

Az Alimentaria Nemzetkozi Elelmiszer és Ital Kidllitas &togatdinak
tobb mint 20 szazaléka, mintegy 158 ezer érdekl6dd kulfoldrél ér-
kezik. A kiallité cégek kozott még er6sebb a nemzetkozi jelenlét,
30 szazalékuk - azaz nagyjabdl soo vallalat - kilfoldi érdekeltségl.
A 2010-es Alimentarian a 94 500 négyzetméteres kiallitasi terllet-
bl 6sszesen 15 ezret tartanak fenn a kilfoldi kiallitok részére, 2

E= Growing international interest
in Alimentaria tradeshow

Alimentaria s gaining importance outside Spain. For this reason the event has
increased its budget for international promotion by 30 percent. Over 20 per-
cent of the show’s 158,000 visitors come from abroad, an international pres-
ence which increases to 30 percent in the case of exhibitor companies, covering
more than 1,500 firms. In total, 15,000 m2 of the 94,500 mz of exhibition space
occupied by Alimentaria 2010 will be reserved for foreign exhibitors, 2% more
than at the last edition of the trade show in 2008.=

itions

ENTURE

szazalékkal tobbet, mint 2008-ban. A nemzetkdzi figyelmet 33 or-
sz&g 128 szakkiadvanya er6siti majd.
Az Alimentaria Nemzetkozi Elelmiszer és Ital Kiallitds 2010. mércius
22. és 26. kozott varja a latogatokat. »

Trade 2l
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Arany Aszok Félbarng

Toljes siker
relbarnavall

A sorivas egyik legkiilonlegesebb élményét nyiijto,
vilagos és barna sorbdl létrehozott, egyedi aromaja,
mindségi Arany Aszok Félbarna a 2007-es téli
tesztbevezetéskor komoly elismerést valtott ki

a fogyasztok korében®, és nagymértékben
hozzajarult a piaci részesedésiink 0,5

szazalékponttal valo novekedéséhez.

Vegye ki részét az elkovetkezd iizleti sikerbol!
Rendelje meg a négyféle malatabol késziilt,

rubin szinii, barsonyos, kevésbé harsany,

mégis karakteres Arany Aszok Félbarnat, melynek
oktoberi bevezetését eros médiakampany kiséri!

Arany Aszok.
Jolesik, mint az elismerés.

A leendd akciokrol és a részletekrol érdeklodjén
€rtékesito kolléganknal!

N FELBARN_‘_\

Az elismerés uj {orma’ja!

Aktivitas terv Oktéber | November | December Arany Aszok Félbama
logisztikai adatai
TV kampény Arany Aszok Arany Aszok
Félbarna palack Félbarna doboz

Alkoholtartalom (%) V/V 5,1% 5,1%


http://www.aranyaszok.hu
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Brazil sziiz a Tchibotol

vidéken, Sul de Minason frissen szednek.

Az érés korai szakaszaban torténd valogatas garantalja a kivald mindségli és egyedifzvilagl termés-
hozamot, de ezzel egy id6ben azt is jelenti, hogy a kavé csak meghatdrozott ideig és korlatozott meny-
nyiségben hozzaférhetd. A Tchibo Exclusive Extra Virgin a hazai élelmiszer-lzletekben 500 grammos
szemes kavé formaban lesz elérhetd, mig a Tchibo
sajat Uzleteiben 125, 250 és 500 grammaos, frissen
kimért csomagokban kertil majd forgalomba, és ké-
Arabica coffee beans, harvested in Sul de Minas in Bra- résre helyben meg is dara’ljék. u

E= Brazilian virgin from Tchibo
Limited edition coffee Tchibo Exclusive Extra Virgin is
available from October. It is made from 100 percent

Oktobert6l kaphatd a limitélt kiad&st Tchibo Exclusive Extra Virgin k&vé, amely a kavécserjék els
termését tartalmazza. 100 szazalék arabica kdvébabbol készil, amelyet a vilaghir(i brazil kdvétermd

zil. The new product will be sold packaged as 500 g
whole bean coffee and in 125, 250 and 500 g freshly

A ké&vé csomagolésa is z6ldes szinérnyalataival
portioned bags.= a frissesség élményét sugallja

Afélbarna sorok igazi kulonlegességet jelentenek, hiszen a vildgos és bar-

na sor megfeleld ardnya 6tvozi a két tipus nagyszerli tulajdonségait, a spe-

cidlis receptira garantdlja a paratlan izélményt. A sérkulttra

sokszinliségének és gazdagsaganak egyik ékes bizonyitéka
a félbarna sorok kivaldsaga.

A kategéria megtestesfttje a most megjelent Arany Aszok
félbarna sor, amely négyféle malatabdl (pilzeni, karamell-,

-----

n{, habja kellemesen krémes. ize barsonyos, kevésbé har-
sany, am mégis karakteres, amely a specialis malatak-
nak, gyartasi folyamatnak és receptiranak koszonhe-
t6. Egyestti a pilzeni sorok frissitd jellegét a barna sérok
karakterével. A festGmalata porkolésének kdszonhe-
téen ériel ard jellemz0 specidlis, egyedifzvildgot, ame-
lyet a koml6 egészit ki.

Aki szdmdra tul er6s és testes egy barna sor, de a vila-
gos nedlinél mégis karakteresebb {zélményre vagyik,
tegye probara a kulonleges félbarnat! Garantaltan si-
kert arat a félbarna a holgyek kdrében is, hiszen a vart
kesernyés helyett édeskés, karamelliz érezhetd. To-
kéletes valasztas és kivald lehet6ség azok szaméra s,
akik szeretnék felfedezni a sorok sokszin{ fzvilagat.m

&= New experience: a glass of semi-dark beer

Semi-dark beer varieties blend the best characteristics of lagers and dark beers. Arany
Aszok just came out with a semi-dark beer, which is made from 4 types of malt. Ruby
colour, creamy head and smooth taste characterise this beer specialty. Its unique fla-
vour is the result of the colour malt’s special roasting. Perfect for those who find dark
beers too heavy, but would like to experience a more characteristic beer flavour. =

Japant vette célba a PICK

Nagy sikerrel zgjlott Japan-
o A ban a hetedik alkalommal
jP ﬂl@K& S megrendezett Magyar Hetek
rendezvénysorozat, amely-
nek egyik fétdmogatdja im-
mar masodik éve a PICK SZEGED Zrt. Az ennek kereté-
ben megrendezett kulturdlis események mellett két to-
kioi és egy oszakai Otcsillagos szélloda mésfél hénapon
at kindlja a budapesti Gundel étterem szakacsa altal ké-
szftett menisort, melyhez a mar Japanban is népszerli-
veé valt mangalicahust és a téliszalamit az idén szaznegy-
ven éves szegedi cég biztositja.
APICK SZEGED Zrt. tavaly majusban nyitotta tokiéi képvi-
seletiiroddjét, és folyamatosan aldoz azért, hogy a PICK-
termékeket és a magyar nemzetikincsnek szamité man-
galicat a tavol-keleti piacra bevezesse. Ennek gyimol-
cseként a PICK-termékek immar nemcsak a japan févaros
legpatinasabb aruhazaiban, a Ginza- és a Sindzsuku-
negyedben taldlhatéak meg, hanem kaphatéak Tokid
exkluzly, a hires francia éttermi és Utikalauz, a Michelin
altal csillaggal dijazott éttermeibenis. m

E= PICK targets Japan

Hungarian Weeks were organised in Japan for the 7th time. One of
its main sponsors has been PICK SZEGED Zrt. for two years now.
PICK opened its representation in Tokyo last May and makes great
efforts to introduce PICK products and mangalica to the Japanese
market. The company’s products are available in a few prestigious
stores and Michelin star-holder restaurants.m

)09. novermnber
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Jovo oktéberben Gjra Sial

KME és HoReCa

© Avildgvezett élelmiszer-ipa-
= rikidllitasa, a Sial 2010. ok-
tober 17. és 21. kozott nyit-
ja meg kapuit a parizsi Parc
des Expositions-ban. A glo-
bélis élelmiszerpiac egyik
legnagyobb kidllitédsa egyben remek lehet6ség az Uzletktésre
és a cégek Uzleti tevékenységének megismertetésére az egész
vildgon.

Adeline Vancauwelaert, a rendezvény menedzsere elmondta,
hogy a kidllitas f6 témaja az innovéacié lesz. A Sielon az élelmiszer-
ipar valamennyi dgazata megjelenik majd. Ennek ellenére Adeline
Vancauwelaert kiilon ajanlja az fnyenc szekciét, 3,2 milliard dolla-
ros forgalmaval.

A luxus élelmiszerpiac Francia-
orszagban stabil novekedési
tendenciat mutat. Ezatény arra
0sztonozte a kiallitas szervezo-
it, hogy egy kilonleges fnyenc
étel- és italkiallitast rendezze-
nek 2009. oktéber 7-én és 8-an
a parizsiPorte de Versalilles 8-as
pavilonjdban. =

== Sial again in October

SIAL, the unique showcase for the global food market, will be open from 17
to 21 October 2010 at the Parc des Expositions Paris-Nord Villepinte. All sec-
tors will be present and well represented. Nonetheless, | can put you on the
right track by giving away the fact that Gourmet Foods will be a hot sector,
developing tremendously in 20108

The Global Food Marketplace

nielsen

Ahol erdsek a gyartoi markak

A Nielsen altal mért 60 haztartasi vegyi aru és kozmetikumka-
tegoria - értékben mért - kiskereskedelmi forgalmabol a keres-
kedelmi markak piaci részesedése 17 szazalék, a 2008. elso fél-
évi adatok szerint.

J6 néhény nagy forgalmui kategoria gyart6i markai azonban olyan
erdsek, hogy a kereskedelmi méarkak részaranya lényegesen ki-
sebb az atlagnal. Ezekre hivja fel a figyelmet tablazatunk.

Kategoéria 2008. 1. félév
Teljes vegyi aru 14
Mosdszer
Dezodor
Tusfiirdd

Oblits

Sampon
Fogkrém
Testapold krém
Hajfesték
Borotvapenge
Arckrém

A HONAP TABLAZATA

2009. 1. félév

N|IN|O|O|w| U|N|Oo|w|

== Where producer brands are strong

In the 60 household chemicals and cosmetics categories measured by
Nielsen, private labels represented 17 percent of retail turnover, in terms
of value in the first six months of 2008. Some producer brands are still go-
ing strong, reducing PLs to a smaller than average share. =

2009, november

Uzleti talalkozét szervezett a Kivald Magyar Elelmiszer védjegyet
visel6 cégek képviselbi és a HoReCa-szektor dontéshozéi kozott
az Agrarmarketing Centrum. Az oktdber 6-ai esemény célja az volt,
hogy a KME védjegyes termékekkel rendelkez6 cégek eddig kiakna-
zatlan Uzleti lehetBségeket térjanak fel a vendéglatdipar terlletén.
A 2009 szeptemberében megtartott birdlat alkalméavalismét bo-
vilt a védjegyet viseld termékek népes csalddja: a szakértdi zs(ri
8 élelmiszer-ipari cég 46 termékét taldlta alkalmasnak arra, hogy
viseljék a Kivalo Magyar Elelmiszer védjegyet. =

&= KME and HoReCa

Agricultural Marketing Centre organised a meeting between representa-
tives of Quality Food from Hungary (KME) products and the HoReCa sector.
Companies with products bearing the KME marking try to find new business
opportunities in HoReCa. m

Kiallitas a csokoladé , lelkérol”

Kulonleges kiallitassal tisztelgett a csokolddé el6tt a tavaly 125.
évforduléjat tinnepld belga csokolddémérka, a Cote d'Or, szep-
tember 11-13. k6zott.

,A csokol&dé lelke” cim( interaktiv tarlat a kakadbabtdl a tablés
csokoladéig és pralinéig, az Aranyparttél a belga csokoladém-
helyekig, a szemrevételezéstél az értd izlelésig vezeti a budapesti
Millenéris Park ldtogatoit. A kiallitast a marka magyarorszagi for-
galmazdja, a Kraft Foods Hungdria Kft. Cote d'Or markaért felelés
marketingcsapata tervezte, akik ez alkalomra egy belga csokola-
démestert is meghfvtak Brisszelbdl, hogy helyben készitett kéz-
mves pralinéival kényeztesse az érdeklodcket. =

Rendezvény a DMS-rol

Kéthetes rendezvénysorozatot szervezett az Onlinet a DMS -
Digital Media Signage, azaz magyar nevén digitélis médiafellle-
tek - témakarében, amely az eladashelyi reklamozas legdinami-
kusabban fejl6dd terllete. A rendezvény irdnt a hazai véllalatok -
els6sorban a pénziigyi, kereskedelmi és szolgaltatdi szektorbol -
varakozéason feltli érdekl8dést mutattak.

Az ABI Research amerikai piackutaté cég szerint 2009-ben a DMS-
piac 30 szézalékkal né az Egyestilt Allamokban - ami nem véletlen,
hiszen a kereskedtk mindent megtesznek a csékkend fogyasztas
ellensulyozasara. A Digital Media-rendszerek hasznalata Nyugat-
Eurépaban is kdveti az USA-beli trendeket, a kelet-eurdpai terjesz-
kedés pedig vélhet6en 2010-t6l vesz nagyobb lendiletet.

A Cisco-partner Onlinet, amely a Deloitte Technology leggyorsab-
ban ndvekvd kdzép-eurdpai véllalatok top 5o-eslistdjdn a 6. helyet
foglalja el, megoldasaiban a Cisco DMS-rendszerét alkalmazza.

E= Event about DMS

Onlinet, a Cisco partner organises a two-week series of events about Digital
Media Signage, one of the most dynamically developing fields of POS adver-
tising. According to ABI Research, in 2009 the DMS market will expand by 30
percent in the United States, while Eastern Europe is expected to gain mo-
mentum in 2010.8
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Tovabb folytatodik a
tulajdonosi koncent-
raci6 a Redl Hungéria
Elelmiszer Kft. régios
tagvallalatai kozott.
A debreceni székhe-
lyU, eddig Hajdu-Bi-
har, Heves és rész- ! ! ! !
ben J&sz-Nagykun-Szolnok megye tertiletén miikodd Alaszka
Kft. a napokban szazszazalékos tulajdonrészt szerzett a gyulai
Elésker Kft.-ben. Az Elésker jelenleg Békés megye 7 vérosaban
21 sajat tulajdonu Uzlettel rendelkezik.

A két térsasag a jovben kdzos irdnyitds alatt mikadik, az alta-
luk lefedett teriileten tobb mint 100 Redl Elelmiszer és kozel 300
RedlPONT Uzlet taldlhatd. Mindkét cég sajat tulajdond nagykeres-
kedelmiraktdrakkal rendelkezik, amelyek a Redl-halozat tagjainak
kiszolgalasa mellett C+C egységekként is mikodnek.=

E= Ownership concentration at Real

Ownership concentration deepens at Redl Hungaria Elelmiszer Kft.: Alaszka
Kft. from Debrecen bought a 100 percent share in Elésker Kft. of Gyula.
Elésker has 21 stores in 7 towns of Békés county. The two companies now
jointly own 100 Redl Elelmiszer and nearly 300 ReIPONT stores. s

Eletbe lépett az Uj

rekldmetikai kodex

Tartalméaban kibdvit-
ve és (] szerkezet-
benkészilt el a 200g.
szeptember 30-tol
hatélyos () Magyar
Reklametikai Kodex,
amelyet 26 szakmai
szervezetirt alé.

Az elBkészith és egyeztetd munkat az Onszabdlyozd Reklém Testilet és
aMagyar Reklamszovetség szakemberei végezték. Az alapot, mint szin-
te avildgon mindeniitt, a Nemzetkdzi Kereskedelmi Kamara (ICC) Kodexe
jelentette, amelyet nemzetkozi gyartdi kodexekkel is kiegészitettek.
Fazekas Ildikd, az Onszabélyozd Reklém Testllet fGtitkara és egy-
ben a nemzeti 6nszabalyozé szervezeteket témoritd eurépai szo-
vetség (EASA - European Advertising Standards Alliance) elntke
a szeptember 26-ai alairasi Unnepségen kiemelte:

- Kilon 6rom, hogy az eurbpai szovetségnek a rekldm-onsza-
balyozas digitalis marketingkommunikaciora vonatkoz6 ajanla-
sa bekerdlt a kodexbe oly médon, hogy a kddex hatalyat az (j
tipusu, digitalis marketingkommunikaciés médszerekre is kiter-
jesztették. Bar az U kddex szamos termékkorrel kulon cikkely-
ben foglalkozik, a legrészletesebb az alkoholtermékekre vonat-
koz6 szabalyozasa, amely igy a gyartok nemzetkodzi kodexével
0sszhangba kerilt.=

== New advertising code of ethics
entered into force

The new Hungarian Advertising Code of Ethics was signed by 26 pro-
fessional organisations and entered into force on 30 September 2009.
It is based on the Code of Ethics of the International Chamber of Com-
merce. Ildiké Fazekas, chairwoman of the European Advertising Stand-
ards Alliance emphasised the importance of including digital market-
ing communication in the Code’s scope. =
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M Egy sikeres pilot utan tovabbi CORA hipermarketekben je-
lenik meg a Pricer elektronikus polccimke rendszere (ESL). A
pilot 2007-ben indult a CORA Soissons Uzletében, majd ezt kovet-
te 2008-ban harom installacié Franciaorszdgban és Luxemburg-
ban, és most hét tovabbi Uzletre rendelték meg arendszert.

EE= After a successful pilot, the Pricer Electronic Shelf labels system (ESL)
will appear in further CORA hypermarkets. The pilot started in 2007, at Cora’s

Soissons shop, followed by three installations in France and Luxembourg in
2008, and now seven additional businesses are assigned to the system. s

B A felvasarlasokra szakosodott cégek piacvezetdje, a
Riverside tobbségi tulajdont szerzett a Kaul GmbH-ban. Utéb-
bi vilagelst az édesipari termékek bevondanyagainak fejleszté-
seben, Ugy mint zselé vagy gumicukor, ragégumi, cukorbevonatu
csokoladé. A vallalat Ugyfélkore magaban foglalja szinte az 0sz-
szes jelent6s édesipari véllalatot. =

E=E 1he acquisitions market leader the Riverside acquired the majority own-
ership of Kaul GmbH. that is a world leader in the development of coating
materials of confectionery products, such as jelly gum, chewing gum, sugar-

coated chocolate. The company’s clienture includes nearly all the major con-
fectionery companies.

M A vildg harmadik legnagyobb kiskereskedelmi tizlethal6za-
taként szdmon tartott Tesco 500 millié fontos kétvénykibo-
csatdasra késziil - adta hiriil a Bloomberg hirligynokség. A kot-
vények biztositéka a tarsasag tulajdonaban v boltokban és hi-
permarketekben bérbe adott tertiletek bérleti dfja lesz. Az angol
székhelyl vallalat a Goldman Sachs lebonyolitdsaban 30 éves le-

,20ld a sulid?” cimmel 2009. szeptember 11-t6l 2010. janudr 11-ig
hulladék-visszavalté versenyt hirdetett a Tesco-Global Aruhézak
Zrt. Az akcié folytatdsa a kordbbi Kilesz a z6ldebb?”, valamint a
,Szomjazik a nyereményekre?” elnevezés(i kampanyoknak.

Az druhazlanc a didkok altal 6sszegyijtott 200-200 PET-palack
és aluminiumdoboz visszavaltasa alkalmaval egy-egy pecsétet
ad a www.ecotesco.hu weboldalrél letolthetd pecsétgyjto fu-
zetbe. Ot flzetet postéra adva a résztvevik nyereménysorsola-
son vesznek részt, amelynek fédija egy korcsolyabuli sztarfellé-
p6vel. Tovabbi két iskola egyenként 300 ezer forintos Tesco va-
sarlasi utalvanyt nyerhet.

A Tesco-Global Aruhazak Zrt. 2009 janudrjdban elstként vezette
be a PET-palackok és aluminiumdobozok visszavaltasi rendszerét,
amelyet folyamatosan kiterjeszt egyre tobb aruhazara: immar 49
egységében elérhetd. m

E= New “green” promotion from Tesco

Tesco-Global Aruhdzak Zrt. launched its “Is your school green?” waste-rec-
ollecting competition, which lasts from 11 September 2009 until 11 January
2010. Tesco stamps into a stamp book (which can be downloaded at www.
ecotesco.hu after every 200 PET bottles or aluminium cans collected by
schoolchildren. By posting five books full of stamps, participants have the
chance to win valuable prizes. m

A Mosoly Alapitvany
az év tdmogatottja

A Mosoly Alapitvany nyerte el ,Az év tdmogatottja 2009” cimet,
amely azzal jar, hogy az éves Mosolyvarazs Program megvaldsitasa-
hoz 40 milli forinttal jarul hozzé a Tesco-Global Aruhézak Zrt. és a
Procter&Gamble - jelentették be szeptember végén Budapesten.
Az év tdmogatottja programot hét évvel ezel6tt inditotta a Tesco,
melyet idén masodik éve tamogat a Procter&Gamble. A Mosoly Ala-
pitvany célja, hogy a testi-lelki jollét és egészség dllapotat erdsitsék
a kronikusan vagy stlyosan beteg, fogyatékkal, illetve nehéz szoci-
alis korulmények kozott él6 gyermekek életében. m

jératra bocsatja ki a papirokat - frja a Vildggazdasag Online.

E= The world's third biggest retailer the Tesco will issue 500 million bond ~
reports Bloomberg News Agency. The bonds are secured by the rent of the
reantal areas in the company’s stores and hypermarkets. The Goldman Sachs
will transact the papers of the English based company for a 30 year maturity
issued by the papers - reports Vildggazdasdg Online. m

M Egy 45 ezer négyzetméteres bevasarlo- és szorakoztato-
kdzpont felépitését tervezi Lodzban a Plaza Centers. A cég
mintegy 85 millié eurdt kivan beruhazni az Uj projektbe, a beva-
sarlo- és szorakoztatokdzpontban 120 Uzletet, mozit és parkol6t
alakitanak ki. m

EI= plaza Centers s planning to build a 45 thousand square meter shopping
and entertainment center in Lodz. Plaza Centers wants to invest about 85
million euros in the new project. In the shopping and entertainment center, 120
stores, cinemas, and parking lots will be established. =

B A Marks & Spencer brit kiskereskedelmi lanc teljes forgal-
ma 2,7 szazalékkal nott foly6 lizleti éve masodik, szeptember
26-an zarult negyedében 2008 hasonlé id6szakdhoz képest.
A ndvekedéshez legnagyobb mértékben az Uzletlanc kilfoldi aru-
hézaijérultak hozza, 9,6 szazalékkal. A Magyarorszagonis jelen levé
l&nc kozel goo kiskereskedelmi egységet miikddtet, ebbdl tobb mint
600-at a szigetorszagban - kozli a Vildggazdasag Online. =

EL= The total tumnover of the British retail chain Marks & Spencer increased
by 2.7 percent, in the second quarter of the current financial year ended in
26th September, compared to the similar period of 2008. The chain, also

presents in Hungary, operates about goo retail outlets. More than 600 can be
found in Great Britain - reports Vildggazdasag Online. m

B Husz szazalékkal magasabb &rat kérne a Kraft Foods-
csoport felvasarlasat célz6 kordbbi ajanlatandl a Cadbury
brit édesipari cég vezérigazgatéja. Todd Stitzer nagyjabél 12,2
millidrd fontos ajanlatot tartana korrekt arnak a Reuters informa-
ci¢ja szerint. =

E= Cadbury’s Chief Executive Officer would ask twenty percent higher price,

than the offer of Kraft Foods Group for Cadbury. According to informations of
Reuters; Todd Stitzer sustains 12.2 billion pounds bid as a fair price. m

E= Mosoly Alapitvany is supported
foundation of the year in 2009

The foundation’s winning the title implies a HUF 40 million support for the Mosoly-
vardzs programme from Tesco-Global Aruhdzak Zrt. and Procter&Gamble, to
help chronically ill, disabled and poor children. =

Szilvas pulykatokany

1500 személyre

Idén ismét megrendezték a Szarvasi Szilvanapokat szeptem-
ber 11-13. koz6tt, amelynek egyik kiemelt tdmogatdja a 20 éves
Gallicoop Pulykafeldolgoz6 Zrt. volt.

A12. alkalommal megszervezett innepség célja az volt, hogy ezt
a sokoldalian felhasznalhat6 gytimolcsot hagyomanyos ételeken
ésitalokonkeresztilis megkedveltessék. A Gallicoop mestersza-
kacsok kozrem{ikodésével a masodik napon kdpraztatta el a ko-
zOnséget a sajat recept alapjan elkészitett aszalt szilvas pulyka-
tokannyal. Az 1100 literes 6ridsbogracsban készilt ételt tobb mint
1500 résztvevd késtolhatta meg. =

= Turkey stew with plum for 1,500 people

The 12" Plum Days were held in Szarvas on 11-13 September, with 20-year old
turkey processing company Gallicoop as one of the main sponsors. Gallicoop’s
master chefs cooked a stew in a 1,100-litre cauldron for 1,500 guests. =
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Figyelem! Forgalomelterelés!
Business Days 2009 (1. rész

Katai Ildiko

Figyelem! Forgalomelterelés! alcimmel rendez-

te meg a Trade magazin és a Lanchid Klub kozos
Business Days konferencidjat szeptember 30. és
oktdber 2. kozott Tapolcan. A kozlekedés vilagat
Idéz0 dekoracio - utfelfestés, forgalomiranyitok,

Jelzotablak - a gazdasagi életben vald eligazodas
Osszetett voltat is jelképezték.
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z FMCG-szakma éves seregszem-
Aléjeként is szdmon tartott ese-

mény mind a timogatdk, mind a
latogatdk szamat tekintve rekordot don-
tott, hiszen tobb mint
40 cég segitett a létre-
jottében, és 352 érdek-
16d6 regisztralt a ha-
rom nap el6adasaira.
Szerda délelétt, a konfe-
rencia nyit6 aktusaként

e

Hermann Zsuzsanna,a Hermann
S Zsuzsanna
Trade magazin fészer- fgszerkeszts

kesztéje koszontotte Trade magazin

az egybegytilteket. Ki-

emelte, hogy a valsag szinte minden terii-
leten valtozast hozott, igy az idei diszven-

dég agazat, a tejipar életében is.

Kozlekedj okosan!

Uj KRESZ a palyan. Kozlekedj okosan! —
volt a mottdja az els6 délelttnek, ame-
lyet Tarsoly Jozsef, a Coca-Cola tigyve-
zetd igazgatdja moderalt.
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Bevezet6 el6adasaban
apalya, vagyis a vilag-
gazdasag, majd a ma-
gyar gazdasag helyze-
tét elemezte a valsag
tiikkrében. Kiemelte,
hogy a magyar allam
legf6bb problémaja a
koltségvetési hiany. A
mogottes okok kozott
az egyik jelent6s tényez6 a be nem fi-
zetett adok, a korrupciéval elfolyé mil-
lidrdok és a nagy adodssagteher. Tovab-
bi problémat jelent a valsag mélységé-
nek, idétartamdénak a megbecslése, a fo-
rint helyzetének elGrejelzése és a valsag
utan kovetkez6 Gj tényez6k kiszamita-
sa. Ezen bizonytalansdagi tényez6k mel-
lett nagyon nehéz tervezni. Ezért is kérte
fel két meghivott vendégét, hogy a hely-
zet megértésében, a makrogazdasagi té-
nyezOk elemzésével, prognozissal, segit-
sék a konferencia résztvevdinek tovab-
bi munkajat.

Tarsoly Jozsef
ligyvezetG igazgato
Coca-Cola Hungary

oy

Hagyomanyos helysziniink, a apolcai Hunguest
Hotel Pelion adott otthont idén is az FMCG leg-
nagyobb konferenciajanak

Jaksity Gyorgy, a Con-
corde elnoke azzal a jo
hirrel kezdte el6adasat,
hogy minden valsag vé-
get ér, egyszer és sziik-
ségszertien fellendiilés
koveti. A valsag hatdsait

gy

Jaksity Gyorgy

azonban nem lehet meg-  elndk
Gszni, valahol fajni fog, ~ €°"cor%e
A jelen helyzet kialaku-

lasahoz vezeté mérfoldkoveket naptarsze-
rlien bemutatva ramutatott, hogy a prob-
lémak gyokere a tilzott eladdsodasban, a
rekordméreti profitratakban, illetve fo-
gyasztasban keresend6, amelyre elkeriil-
hetetlen korrekcios valasz volt a valsag ki-
torése. Az elmult két-harom évtizedben a
valsagok egy-két negyedév alatt zajlottak
le és regionalis jellegtiek maradtak, legy6-
zésiik tobbnyire monetaris politikaval le-
hetséges volt. A jelenlegi helyzet sajatossa-
gat az adja, hogy a névekedés iizemanyaga,
a hitel téint el a rendszerb&l. Az amerikai
fogyasztét pedig minden hiedelem ellené-
re sem tudja pétolni a drasztikus kinai és
indiai novekedés. Hidba tehat a megdob-
bentd, minden eddigi, amerikai allami be-
avatkozast egyiittesen meghaladé mone-
taris és fiskalis pumpa, az addssagcsok-
kentés eredeti természetét megtartva, las-
su és fajdalmas lesz.

Egy lehetséges uj irany

Dr. Matolcsy Gyorgy kozgazdasz egy le-
hetséges kiutat festett fel a nemrég meg-
jelent kdnyve cimében ,,Ellovasbol sereg-
hajt6”-nak nevezett nemzet szaimara. A
kifejezés hatterében a magyarokat jel-
lemz6 mondas 4ll, ahogy az EU-ba 1épé-
siinkkor vartak minket: a magyar mo-



gotted megy be a for-
g0ajton, mégis el6tted
megy ki. Sajnos ezt for-
ditva sikeriilt megvald-
sitani, a régiobal els6k
kozott 1éptiink be, és

-
Dr. Matolcsy  lemaradva keriiltiink
Gydrgy ki az elmult 20 évbél.
kdzgazdasz

A problémak gyokere
a szakember szerint a
csatlakozast kovet6 1,5 millié munkahely
megsziintetésében keresendo.

A valsag viszont egy uj kezdet lehet§sé-
gét is magaba rejti. A jovoképet egy alta-
la szervezett, koriilbeliil 100 szakember -
kozgazddsz, mérnok, szociolégus, tudo-
manyos szakért6 — osszefogasabol, egyiitt-
gondolkodasabdl kialakult mithelymunka
foglalja 6ssze. F6 allomasai a katarzist ko-
vetd vizid, amely alapjan 2030-ra egy EU-
ban versenyképes, az unios atlagot meg-
halado¢ életszinvonalat biztosito, a magan-
ember és az iizleti élet szamara is jo felté-
teleket biztosito orszagga valhat hazank.
A cél eléréséhez vezet6 stratégia egyik el-
s6 1épése a munkahelyteremtés, ami alap-
jat képezi a novekedésnek, majd a gazda-
sagi egyensuly kialakitdsanak. Ez a régi-uj
gazdasagpolitika volt az alapja Roosevelt
sikerének is. A biirokraciaellenes csomag,
a vallalatokat nyomaszté adminisztracié
csokkentése, adéreform, 4j energiapoli-
tika, lakdaspolitika, a mezégazdasag, ide-
genforgalom, logisztika és egészségiigy ki-
emelt kezelése, a kozépvallalatok és a ku-
tatds-fejlesztés timogatasa — mind a nyilt
kormanyzas keretein beliil atlathat6 prog-
ramelemek lesznek.

Merre tovabb,
magyar tejagazat?
Dr. Timér Imre, a Tan-
ner Trade tulajdonos-
igyvezetdje vezette a
délutani szekcidt, amely
a diszvendég agazat, a
magyar tejipar multjat,
jelenét és jovojét taglal-
ta. A szakember szerint
atejagazat a magyar mezégazdasag allator-
vosi tehene, magan hordva az dllattenyész-
tés nehézségeinek Osszes problémajat.
Altalanossagban elmondhaté, hogy min-
den teriileten — sertés, baromfi, szarvas-
marha — az dllatdllomany drasztikus csok-
kenése tapasztalhato. A keresleti oldalon,
mig a fejlett orszagokban a tej és tejtermé-
kek iranti kereslet novekszik, ezen beliil is
egyre kedveltebbek a magasabb hozzdadott
értékd termékek és az egyes orszagok sajat
nemzeti termékei, addig Magyarorszdgon

Dr. Timar Imre
tulajdonos-iigyvezet6
Tanner Trade
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az egy fore jutd fogyasztas stagnal, a jelen-
legi 177 liter/f6/év messze elmarad az EU-
atlag 253 liter/f6/év szintjétol (Forras: AKI-
PAIR, 2006, tejegyenértékben).

A lojalitas meglehet6sen alacsony a ma-
gyar termékek irant, ennek is koszonhe-
t6, hogy a hazai gyartasu tej és tejtermé-
kek értékesitése csokkent. Kulcsfontos-
sagul tehat a magyar termékek iranti ke-
reslet novelése.

Kinédlati oldalon a termeldk, feldolgozdk és
keresked6k allnak, sokszor érdekellentét-
ben egymassal. A tejagazat problémdjanak
gyokere a konszenzuson alapul6, hosszt
tava hazai mez6gazdasagi politika hianya,
s az ennek kovetkeztében kialakult ver-
senyképtelenség és kiszolgaltatottsag. 2015
utdn megsziinik a tejkvotarendszer az EU-
ban, igy a hatékonyabban termel§ orsza-

Minden korabbinal tobb résztvevével tartottuk idei
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ja attekintette a tejaga-
zati tényeket a szamok
tiikrében.

Kiemelte, hogy bar az
EU-csatlakozaskor 2
millidrd literben meg-
szabott tejkvétaval an-
nak idején a magyar
tejagazat szerepldi elé-
gedetlenek voltak, ke-
vesellték, ma pedig mar
annak csak 85 szazalékat képes megter-
melni orszagunk. Mivel alacsony a feldol-
gozdipar koncentracidja, nehéz méretha-
tékonysagot elérni, emiatt, illetve a belfol-
di piac mérete miatt egyes innovativ tech-
nolégidkndl a befektetések megtériilése is
problémas. Az évek 6ta csokkend hazai fo-
gyasztas mellett az dgazatban alacsony a

Szautner
Péter
marketing- és lizlet-
fejlesztési igazgatd
FrieslandCampina
Hungéria

Business Days konferenciankat. Varjuk Ont is
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gok feleslegei szabadon elaraszthatjak
majd a felvevOpiacokat. Ennyi id6 all te-
hat rendelkezésre, hogy hatékonysagno-
veléssel, fejlesztéssel, specifikus termékek
kialakitasaval a magyar tejtermelés és fel-
dolgozéipar magdra talaljon.

A tejtermék kiilkereskedelem deficites, az
import a 30 szazalékot is eléri. Raadasul
szekezete is nagyon kedvez6tlen, foként
alapanyagokat exportalunk, mig feldolgo-
zott terméket importalunk. A folyamatok
megforditdsdhoz a teljes vertikum pérbe-
szédére, hatékony egytittmiikodésére van
szitkség, nehogy a tejagazat is az eltling
magyar cukoripar sorsara jusson.

Az agazatlétkérdése tehat, hogy van-e szan-
dék, képesség, erd és Gsszefogas az elveszi-
tett bels6 piac visszaszerzésére és egy ha-
tékony exportstratégia megvaldsitasara az
élelmiszeriparban, illetve a tejagazatban.

Racionalizacio és tejbajusz

A vélasz aspektusait a meghivott vendé-
gek sok szemszogbol megvilagitva mutat-
tak be el6addsaikban. Elséként Szautner
Péter, a FrieslandCampina Hungdria Zrt.
marketing- és lizletfejlesztési igazgato-

jovedelmezdség, raadasul a megtermelt jo-
vedelem egyenl6tleniil oszlik el az érték-
lanc szerepl6i — tejtermelSk-feldolgozok-
kereskedelem — kozott.

A kivezet6 utat a feldolgozdvallalatok sza-
mara a sokkal jobb koltséghatékonysa-
got és/vagy az intenziv markaépitést cél-
z6 fejlesztések jelenthetik, amelyek nyil-
van folyamatos markaépitést, technolo-
gia- és termékfejlesztést is jelentenek. A
FrieslandCampindnal az elmult években
nagyaranyu portfélid-racionalizalast haj-

Idén a tejipar mutahatta be Gjdonséagait, mint a
konferencidra meghivott VIP dgazat

aguiin
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tottak végre, a termel6iizemeiket is speci-
alizaltdk mind Magyarorszdgon, mind a
région beliil, igy elérték, hogy négy mar-
kaval - Pottyos, Milli, Completta, Oké —
nyolc termékkategoriaban stabil piacve-
zetd pozicidt érjenek el.

Felel6sen hangsulyozzdk, hogy a vezetd
markak aktivitasa az egész piacot fejlesz-
ti, mégis érdemes lenne a fogyasztdi tuda-
tossagot és lojalitast markafiiggetlen kom-
munikacidval is timogatni. Ilyen sikeres
kozosségi megmozdulds az 1993-t6l elkez-
dddott egyesiilt allamokbeli példa, amely-
nek eredményeképp, tobbéves csokkenés
utdn, ujbol novekvéd palyara allitottak az
amerikai tej és tejtermék fogyasztasat.
1995 6ta folyamatos tv-tamogatassal, is-
mert személyiségek bevonasaval — Tejba-
juszos Hirességek —, fogyasztoi edukacio-
val, aktualis és relevans tizenetekkel épi-
tik ezt a kommunikacids sikertorténetet,
amelynek bemutatott képei nagy tetszést
arattak a hallgatosag korében.

Egy lokalpatriota kiilfoldi

Gerbrant Redner de Boer, a SOLE-MIZO
vezérigazgatdja sok éves magyar és romdn
tejipari tapasztalatat 6sszegezve megdl-
lapitotta, hogy a termel6k és feldolgo-
z6k gondjai mellett to-
vabb neheziti a helyze-
tet, hogy a tejtermék
tomegcikké valt, és a
private label erésodik.
A belsé feleslegek elle-
nére az import novek-

Gerbrant

szik, az export nem
Redner de Boer d ielentd béviil
vezérigazgatb tud jelent6sen boviil-
SOLE-MIzO ni. Mindezek eredmé-

nye a profithiany, a ke-
vesebb termelés, munkahely, add, dllami
bevétel, GDP.
Pedig Magyarorszag lehetne a régio me-
z6gazdasagi erdmiive, nagyhatalma. Na-
gyon nehéz azonban patriotizmust elvar-
ni a fogyasztoktol, amikor szegények, és
emiatt arérzékenyek. A kinalati oldalon
is mindenki prébal olcsén venni és dra-
gan eladni. A hazai termékeken rdada-
sul altalaban magasabb a haszonkulcs,
de ebbdl a termel6k és feldolgozok, hosz-
szu tavon pedig a lakossag és az allam
sem profital.
A szabdlyzok kialakitasanal figyelembe
kell venni, hogy az EU-ban nagyon kii-
16nb6z6 a helyzet, néhdany kormany extra
tamogatast nyujt a farmereinek, igy no-
velve versenyképességiiket, ugyanakkor
nem lehet védévamokat kiszabni, ezért
politikai eszkozokkel kell a szabad piac
tulkapasait kiegyensulyozni. A kormény-

magazin

nak meg kell hataroznia az dgazat fejlesz-
tési korvonalait. Néhol szabalyoznia, be-
avatkoznia kellene, tdimogatnia az expor-
tot és megbvnia az dgazatot a domping-
tdl és az alacsony minGségii termékektol.
Természetesen az agazat szerepl6i maguk
is felel6sek a sajat talélésiikért.

A miniszter valaszol
Ezutdn az egyenesen egy
kormdnyiilésrol érkezo
GrafJ6zsef foldmiivelés-
igyi és vidékfejlesztési
miniszter helyzetelem-
zése kovetkezett. El-
mondta, hogy a kezdeti
nehézségek utan, 2005-
t6l az unids pénzek 92
szazaléka lehivésra ke-
rilt. A mez6gazdasag
tovabbra sem megkeriilhet6 agazat, hiszen
a vetdmaggal és novényvédGszerrel egylitt
a GDP 13 szazalékat adja az orszagnak. Je-
lent6s foglalkoztatd is, koriilbeliil 2,5 milli6
embert érintett valamilyen szinten.

Mig 2008 a magyar mezigazdasag jo éve
volt, addig 2009 épp a forditottja, hiszen a
hitelek elttinésével finanszirozasi problé-
mak léptek fel, igy csokkent az export. Az
élelmiszeripar visszaesett, veszteségessé
valt. A részleges aszdly, az ellenérdekelt
termeldi és feldolgozoi felek kiizdelme, a
miiszaki, technoldgiai szinvonal elmara-
dasa tovabb neheziti a helyzetet. A kor-
manyzat tobbek kozt gabonafelvasarlassal,
élénkitd beruhazasokkal, élelmiszeripar-
ban is felhasznalhat6 palyazatok kiiraséval
tdmogatja a versenyképesség novelését. A
tejdgazat van azonban a legrosszabb hely-
zetben, igy oktober 16-t6l megkezdik a ta-
mogatasok kifizetését. A tejhabort Briisz-
szelben is tombol, hiszen az eddigi 40 cent-
r6l 20 centre esett vissza a tej atlag atve-
vOi ara, mig az atlagos 6nkoltség 30 cent.
Mivel a tamogatas nagyban szabalyozza a
termelést, Uj, egységes, szerkezettdl fiig-
getlen EU-direktiva-rendszer elfogadasa
sziikséges, amirdl §sszel még sok sz6 fog
esni Briisszelben.

A hazai termékek védelmére a minisztéri-
um, a gyartok és kereskeddk egytittmiiko-
désével megfogalmazott etikai kodexet saj-
nos a Versenyhivatal aggalyosnak tartotta,
igy most a torvényalkotok kezébe kertilt ez
a komplex teriilet.

Tobb érdekszervezet — Markaszovet-
ség, EFOSZ, OKSZ - képviseldje jelezte,
fennall a veszélye, hogy ebben az 4j hely-
zetben megfelel§ el6készités és szakmai
konszenzus nélkiil sziiletik meg a torvé-
nyi szabalyozas.

Dr. Graf Jozsef
foldmivelésiigyi

és vidékfejlesztési
miniszter
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Harcosok klubja
Egy tejtermeld gon-
dolatait foglalta ossze
Antal Gabor, a Hod-
Mez6gazda Zrt. vezér-
igazgatdja.

Az EU-csatlakozds
el6tti id6kben a piac-
védelem miikodott.
A jelenlegit meghala-
do, kozvetlen tdmogatasok eredménye-
ként a tejagazatban a termelés nagysaga
Osszhangban volt a bels6 fogyasztassal,
igy stabil és esetenként jovedelmezé bel-
s6 termelés valosulhatott meg. Elmaradt
azonban a felkésziilés a piac kinyildsara,
nem tortént meg a sziikséges technologi-
ai fejlesztés, szerkezetatalakitas és a ver-
tikalis integracié sem. Az agazat igy ér-
dekérvényesitési képesség hidnyaval, 6n-
sajndlattal, bizalmatlansdggal terhelt ma-
ganyos harcosok klubjahoz hasonlo.

A jelen helyzet — csokkend dllatallomany,
tejtermelés és -feldolgozas — tobb vészha-
rangot kongat meg. A tejhasznu szarvas-
marhatartasban alegtobb szakmai-gazda-
sagilépésnek, cselekedetnek ugyanis csak
3-5 év mulva jelentkezik a hatasa. Megté-
riilése ennél sokkal tobb id6. A hazai tej-
termelést viszont akar egy év alatt tonkre
lehet tenni, felépiteni szinte soha.

A szakember a kiutat a horizontalis és
vertikdlis integracié minél nagyobb mér-
tékli megvalositdsaban latja, hiszen a tej-
termeld ereje az osszefogott értékesités-
ben és feldolgozasban van. J6 példa a si-
keres vertikalis szervezédésre az Alfoldi
Tej Kft., amelynek tulajdonosai kizaré-
lag termel6k. Kiilfoldon van olyan pél-
da is, ahol a teljes vertikumot — terme-
lés, feldolgozas, kereskedelem — feloleli
az egylittmiikodési lancolat.

Dr. Udovecz Gabor, az
Agrargazdasagi Kuta-
té Intézet féigazgatd-
ja azzal kezdte el6ada-
sat, hogy a szarvasmar-
ha kozjészag is, megeszi
a fiivet, mellékterméke-

Antal Gabor
vezérigazgatd
H6d-Mez6gazda

Dr. Udovecz

Gabor k’et, .teh,at azr agazat }}a-
féigazgato tasai még szélesebb kor-
A ben is vizsgalhatok.

Magyarorszagon a vaj,
sajt és folyadéktej tejegyenértékben mért
fogyasztasa nem csak az EU-atlagtol, de
a régio orszagaitol is elmarad. Tejhozam
tekintetében viszont az élbolyba tarto-
zunk. A nyerstej ara 2005. januar-2009.
tebruar kozotti idészakban valtakozva
Magyarorszagon és Lengyelorszagban a
legalacsonyabb, mig példaul az olasz és
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Kikerult a 3 szazalék

Lapzértank utdn érkezett a hir, hogy a konferencia els napjan oly sok hozzaszélast kival-
té Ugynevezett termékpdlya torvényt, az eldterjesztett moédositasok figyelembevételé-
vel, a parlament oktéber 13-dn megszavazta. A torvény célia a mez6gazdasagi és élelmi-
szer-ipari termékek kereskedelmét végzd szervezetek, valamint azok beszallitéi kozotti
tisztességes Uzleti magatartas érvényesulésének biztosftasa.

A szakma tapolcai egységes fellépésének kdszonhet6en kikerllt a térvénybdl a hattérkon-
diciokat 3 szazalékban maximalizalé pont, igy tovabbra s lehetséges a POS, marketing, lo-
gisztika és hasonlo tipust egytttmikodések megvaldsitasa. Egy teljes paragrafus foglal-
kozik a tisztességtelen forgalmazdi magatartés lefrasaval, annak tiltdsaval. Az eldirdsok
szigorodasat ékesen példazza, hogy amennyiben az eljaré hatdsag megéllapitja, hogy a
keresked@ tisztességtelen forgalmaz6i magatartést tanusit, termékpalya-fellgyeleti bir-
sagot szab ki, amelynek legkisebb mértéke szézezer forint, legmagasabb mértéke otszaz-
millié forint, de legfeliebb a kereskedd altal - a jogsértést megéllapitd hatérozat megho-
zatalat megel6z6 Uzleti évben - elért nettd arbevétel tiz szazaléka.

A kereskedd ltal a beszallité szdmara nydjthato, a termék forgalmazasahoz kapcsolo-
do, szolgaltatasra vonatkozo feltételeket - a torvényben foglaltak szerint - Gzletszabaly-
zat formdjaban, mint 4ltalénos szerzddési feltételeket, illetve azok modositasat interne-
tes honlapjan vagy az Ugyfélforgalom szdméra nyitva allé helyiségében legkéstbb 2010.
februdr 1-jéig nyilvanosséagra kell hozni, valamint a mez6gazdasdagiigazgatasi szerv részé-
re megkuldeni. A torvény 2010. janudr 1-jén |ép hatalyba. =

== The "3 percent” ousted from the text.

News came after our magazine went to press that on 13 October the product path law, so much debated on
the first day of the conference, was given a green light by Parliament, taking into consideration the amend-
ments. A firm and unanimous opposition by the trade in Tapolca resulted in deleting from the law the 3
percent that maximizes background conditions. This means that in the future it will remain possible to realise
POS, marketing, logistics and other types of cooperation. A complete paragraph deals with describing and
prohibiting unfair distribution behaviour by retailers. The law enters into force on 1 January 2010. =

dan arak néhol a dupldjara is emelked-
nek. A tehéntejtermelés 2000-2008 ko-
zott hazankban esett vissza legjobban az
EU orszagai koziil, kozel 14 szazalékkal.
Az AKI f8igazgatdja szerint a feldolgozok
kozotti raciondlis munkamegosztas és a
regionalis feldolgoz6erdé adhatna bizo-
nyos mozgdsteret az dgazatnak.

Esszerii keretek

Kevéssé ismert, de nagyon aktualis kinai
mondassal — ha jon a szélvihar, van, aki
falakat épit, van, aki szélmalmokat — in-
ditotta eléaddsat Saltzer Kornél, a Spar
iigyvezetd igazgatdja.

Attekintését 1989-t61 kezdte, amikor az
allami gazdasagok és TSZ-ek, no meg hat-
vanezer magangazdalkodd a mezdgazda-
sagi teriilet 89 szazalékat miivelte meg
és a GDP 13,7 szazalékat biztositotta. A
legvidamabb barakk komoly mennyiségi
termeléssel a KGST-orszagok éléskamrdja
is volt. A rendszervaltds az agrarium 6sz-
szeomldsat eredményezte, hiszen 60 sza-
zalékra siillyedt a termelés, a mezégaz-
dasag becslések szerint 4-500 milliard
forint vagyont vesztett el. A nemzetgaz-
dasagi szerep egyre cs6kken, a GDP-nek
mar csak koriilbeliil 4 szazalékat adja. Az
elaprézott tulajdon- és izemstruktira —
a véllalkozdsok 96 szazalékanak 20 £6-
nél kevesebb alkalmazottja van — lehetet-

lenné teszi a méretha-
tékonysag elérését. A
gazddlkodas tenden-
ciait alapvetéen meg-
hatdrozza a terméte-
riilet mingsége, a ter-

Saltzer Kornél melés technoldgidja és
ugyvezetdigazgato  az atvételi 4r.
Spar Magyarorszag

A mezbgazdasagi és
élelmiszer-ipari ter-
melés csokkenése ellenére az élelmiszer
kiskereskedelmi eladasai novekednek. A
csokkend termelés mellett névekszik az ex-
port, hidny képzddik, és novekszik az im-
port. Mindezek hatdsara napirenden van-
nak a botranyok - tej-, hus-, meggy-, diny-
nye-, alma-, buza-, sz6l6valsag. Ezeket teté-
zi a GDP 30 szazalékara becsiilt fekete- és

A sziinetben lehetGség volt a kapcsolatépi-
tésre, az eldadasokon elhangzottak meg-
vitatdséra, s6t Gj termékek késtoldsara is
szponzoraink jovoltabol
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sziirkegazdasag, amelyben a mezdgazda-
sag, feldolgozdipar és a kereskedelem a leg-
jobban érintett.

Az élelmiszeripar sorsa Osszefonddott a
mezbgazdasagéval, besziikiil6 piac, meg-
szliné munkahelyek, mikrovallalkozasok
kialakuldsa jellemzik a rendszervaltas
utan. Nagy kiilonbség azonban a kiilfoldi
toke jelentss szerepe, amely eredménye-
ként kozel 70 szazalék kiilf6ldi tulajdono-
sok kezébe keriilt. Igy a kiilfoldi téke tul-
sdgosan magas, a mezégazdasagi termel6k
tulsagosan alacsony részesedése alakult ki
az élelmiszer-ipari feldolgozasban.

A belfoldi termelés és értékesités volume-
ne egyiitt zuhan. Kézben a kereskedelem
radikalis fejlédésen ment keresztiil, tobb
ezer milliardos beruhdzas kovetkeztében
mara a termékpdlya legfejlettebb, legin-
kabb irigylésre mélto tagja lett.

A folosleges ellentétek, btinbakkeresés
zsakutcdi utdn a megoldasi lehetdségek-
re kell koncentralni, mondta Saltzer Kor-
nél. Ennek 6 1épései a hazai piac ismételt
felfedezése, stabilizalasa, majd a kiilfoldi
piacokra lépés megfelel$ exportstratégia-
val. Ehhez megfelel6 mennyiségu és mi-
ndségl arualap, valamint a megbizhato-
sag, szerz8déses fegyelem, folyamatos ag-
rarregisztracio elterjedése, innovacids és
brandpolitika megvaldsitasa, valamint a
feketegazdasdag felszamoldsa sziikséges.
A mezbgazdasag, élelmiszeripar és ke-
reskedelem egymadsra utalt, hasznossa-
guk a vasarlé dontésében manifesztald-
dik. A kereskedelem mar alkalmazko-
dott a fogyasztoi igényekhez — kindlat-
ban, szolgaltatasban, drakban —, most a
mezbgazdasagon a sor.

A hogyanok és miértek tovabbi taglaldsa-
ra kellemes kornyezetet biztositott a ker-
ti grillparti. A j6 hangulatrél a meglepe-
tésmiisor, valamint palinka- és borkdsto-
16 is gondoskodott.

Foutvonal:

biztonsagos célba érés

Matus Istvan, a masodik nap délel6ttjé-
nek moderdtora, a Szentkiralyi Asvany-
viz operativ igazgatoja szerint a célhoz
vezetd legbiztonsagosabb ut a féitvonal,
vagyis a stratégia kovetése.

A makrogazdasagi mutatok nem sok opti-
mizmusra adnak okot, az FMCG-szakma
szamara a boltszamcsokkenés egy ujabb
negativ tényezd, hiszen kevesebb iizlet
kisebb készletekkel tudja ugyanazt a for-
galmat elérni. Rdadasul ezeknek az el-
addsoknak egyre novekvd aranya, 30-60
szazaléka promdcioban torténik. Felme-
riil tehdt a kérdés, hogy a valsag és a nyo-
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A konfrencia elsd estjének kerti grillpartija
kellemes hangulatban telt, aminek kedvezett

WL a jelen lévik rekord széma és az idGjaras is

mdban jaré panik hatdsara értéktermelés
vagy értékrombolas kovetkezik be?
A kereskedelem szerepe

egyes csatornak nyer-
hetnek a folyamatokbdl,
masok pedig veszélybe
sodrédhatnak. A szak-
ember szerint most jott
el igazan a kategoéria-
menedzsment ideje,
most kellene az egyes
kategoriakat az egyes lancok specifiku-
mai alapjan a hatékonysag szempontja-
bol atgondolni.

Matus Istvan
operativ igazgat6
Szentkiralyi Asvényviz

Gondolkodabb vasarlok
Szaldky-Toth Judit, a Nielsen tigyvezet6-
je a makrogazdasagi folyamatok hatasa-
ra megvaltozott, tudatosodd vasarlot he-
lyezte prezentacidja kozéppontjaba.

A recesszids folyamatot a Nielsen fo-
gyasztdi bizalmi in-
dex csokkenése plasz-
tikusan titkkrozte. Az
eurépai index eny-
he javulasa és az egyi-
dejlileg tapasztalt vo-
lumennévekedés a val-
sag végét vetitheti elore.

Szalék—y-Téth

: . Judit
A Nielsen nemzetko- igyvezets igazgatd
zi BLOG-figyeléséb&l Nielsen

kideril, hogy a val-

sag hirértéke is csokken. A novekedést
az ar-, mennyiségi és értékbeni valtozas
fiiggvényében vizsgalva megdllapithato,
hogy Magyarorszag Eurépa kézépmez6-
nyében helyezkedik el, lemaradva a len-
gyel és torok élmez6énytdl, de messze tul-
szarnyalva a sereghajto ireket vagy akéar
a szomszédos Csehorszagot is. Ez azon-
ban még csak az arvaltozasok hatdsara
végbemend novekedést jelzi hazdnkban,
igazi mennyiségi novekedés helyett még
csak az esés mértékének csokkenése ta-
pasztalhato.

A valsag hatasara atalakulo vasarlasi szo-
kéasok némileg ellentmondanak az el6-
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mindebben donté, bar

rejelzéseknek. A korabbi feltételezés he-
lyett, miszerint fogyasztascsokkenés ko-
vetkezik be, a valdsag azt mutatja, hogy
a fogyaszt6 a volumen szinten tartdsdra
torekszik, de megvaltoztatja fogyaszta-
sa szerkezetét. Konkrétan nem a napi fo-
gyasztasi cikkre kolt kevesebbet, hanem
az elektromos haztartasi késziilékekre,
oltozkodésre, utazasra és szérakozdsra,
beleértve a HoReCat is.

Kevesebbet és olcsébbat szinte csak az él-
vezeti cikkekbdl - csokoladé, szesz, sor,
idit6 — vasarolt a magyar fogyaszté. A fel-
dolgozott histermékek esetén pedig, bar
kevesebbet vasarol, de ragaszkodik ked-
velt markajahoz. Tejtermékeken, f6zéshez
kapcsolddo cikkeken, testapolason, a meg-
szokott kavén és cigarettan nem akar spo-
rolni. Elmondhatd tehat, hogy az olcsosag
helyett a kedvezd ar-érték ardnyt keresi, és
ezt tobb piacvezetd ajanlataban meg is ta-
lalja, aminek koszonhet6en azok még no-
vekedni is tudnak. Atlag folott novekszik
a diszkontok és a szupermarketek részara-
nya a kereskedelemben, de ez a folyamat
mar a valsag el6tt megkezd6dott, ugyan-
ugy, mint a privat label termékek népsze-
riiségének emelkedése.

A vasarlok elvardsa a diszkontok felé le-
tisztult, az arak, érdekes proméciok mel-
lett a friss gyiimolcs- és zoldségvalasz-
ték, valamint a gyorsan dolgozé pénz-
tarak jelentik a csatorna vonzerejét. A
vevOk a szempontok szerint rangsorol-
tak is a diszkontokat, és érdekes médon
mindenkinek jutott aranyérem. Felérté-
kel6dik a masik fogyaszto javaslata és az
online vélemények figyelembevétele, ami
a hatékony kommunikdciét is nagyban
befolyasolja.

Osszegezve elmondhaté, hogy a valsig
utan a fogyasztéi magatartds megvalto-
zik: tudatosodd, értékorientalt vasarlok és
fogyasztok dontenek ezutan kereskedelmi
és kommunikdcids csatornak, lancolatok,
markak és sajat markak sorsarol.

Jonnek a CBA-diszkontok

A véltoz6 vasarléi magatartasra gyorsan
reagalnak a hazankban mtikodo kereske-
dék - szogezte le Burger Ottd, a CBA ér-
tékesitési igazgatoja. Ekes példa erre akdr
a Tesco Express halozat, de a CBA Prima
megjelenése is. A magas technoldgiai ko-
vetelményeket teljesits, prémium igénye-
ket is kielégitd, magas szolgaltatdsi szin-
vonalat képviselé Prima-iizletek tradici-
onalis, helyileg relevans termékeket is ki-
nalnak valasztékukban. Igényes, lokalis
receptirdk jelennek meg a sajat péksé-
gekben, a borokat vinotéka-rendszerben
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kinaljak, és kiemelt fi-
gyelmet forditanak a
bio- és egészségtuda-
tos igényeket kielégi-
t6 termékek valaszté-
kanak kialakitasara.
Egyedi arculatuk ki-
alakitasaba olyan me-
résznek tin6 mozzana-
tok is felttinnek, mint a
békacombakcid, ami a vasarlok korében
nagy sikert aratott.

A kereskeddi ranglista el6kelé masodik
helyét stabilan 6rz6 CBA a szupermar-
ketek mellett egy diszkontlanc kialaki-
tasat is tervezi CBA Cent néven. A loja-
litds novelésére pedig tovabbfejlesztik
Multipont kartydjukat és folytatjak a koz-
kedvelt Head pontgytijté programot is. A
nemzeti lancok, igy a CBA is, felelsséget
éreznek a lemorzsolodas hatarara sodré-
dé kis boltok irdnt, és egy lehetséges ki-
utat mutat nekik, de leszogezi, hogy egy-
re fegyelmezettebben kell dolgozni és tel-
jesiteni az értékesitésben.

\ — ‘
Burger Otté
értékesitési igazgatd
CBA

Felértékelodo
otthonok

Kozak Akos, a GfK Hun-
gdria ligyvezetd igazga-
toja a gyorsan valto-
z6 fogyasztdi szokaso-

kat mutatta be itthon Kozak Akos
és Eurépaban. A hattér-  Ugyvezetd igazgato
GfK Hungéria

osszehasonlitdsokban,
a GDP-, PPI-mutatok
alapjan hazank egyre lejjebb csuszik, igy
feltil kell biralni az EU-csatlakozaskor még
valdszintinek latszé célokat az EU étlag-
életszinvonalanak elérésére vonatkozoéan.
Ugyanigy revidiadlni kell a régio piacaira
vonatkoz6 elérejelzéseket mind a fejlédé-
si titem, mind a vasarloer6 szintjeit érinté
sorrendet illetGen.

Az évtizedenként jelentkez6 valsagokat
Osszehasonlitva megallapithatd, hogy a
jelenlegi helyzet egyikhez sem hason-
lit, igy nehezen modellezhetd. Egy biz-
tos, a kifejezetten maradi magyar pénz-
igyi szokasok megvaltoznak. N6 a meg-
takaritasok ardnya, csokken a hitelezet-
tek és hitelt felvenni szandékozok szama,
ahaztartdsok nettd pénziigyi vagyona az
1996-0s szinten van. A kényszert alkal-
mazkodas eredményeként a lakossag fi-
nanszirozasi képessége nott. A Vasarlasi
Hajlandésag Indexének alakuldsa az idei
évben hullamz6 trendet mutat, a marciu-
si mélypont utan enyhén emelkedett.

A magyarok az tidiilés-szorakozas mellett
az autéhoz és szabadidés tevékenységek-
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hez kot6dé vasarlasokbdl aldoztak fel a
legtobbet. Altalanosségban elmondhato,
hogy néhany éven beliil a rezsi lesz a leg-
nagyobb kiadasi tétel a haztartasokban.
A fogyasztok korében megfigyelhet6
nemzetkozi tendencidk Magyarorsza-
gon korlatozottan érvényesiilnek. A be-
gub6zas vagy otthonizacié és a nék sze-
repének egyre kritikusabba valdsa azon-
ban hazankban is j6l megfigyelhet6. Ez
aztjelenti, hogy az emberek az otthon ko-
zelében keresnek kényelmet és biztonsa-
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got, aminek hatdsara az egyéniség, egye-
diség, szerénység ujra divatba jon. Az ott-
honi élettér és az emberi értékek szere-
pe felértékel6dik, mint kiadascsokkent6
lehetdség is. Az Onellatas szerepe meg-
nd, ezzel parhuzamosan sajat magunk,
a csalad és haziallat kényeztetése, egész-
séges termékek el6térbe keriilése varhato.
Az otthonizacid azt is jelenti, hogy meg-
nd az otthon toltott vakdciok szama, az
egynapos turak, kertészkedés pedig egy-
re gyakoribb lesz.

A A ® @ kiemelt téma mm

Egy masik megkozelités szerint a kiadasok
csokkentésére ot taktikai lépés varhato: akol-
tések figyelése; csere csak akkor, ha sziiksé-
ges; sajat megoldasok; érték keresése; iigye-
sebb, okosabb vasarlas. Ez a folyamat kiilo-
nosen nagy hatast gyakorolhat a vendégla-
tas és iidiilési kiadasok alakulasdra, az aut,
elektronikai cikkek, butorok piacdra, a pro-
mocidk keresésére, a termékek funkcionali-
tasanak felértékel6désére, és a kritikus gon-
dolkodas, tajékozottsag és tajékoztatds szere-
pére. (Kovetkezd szamunkban folytatjuk!)m
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= Warning! Traffic diverted! - Business Days 2009 (Part 1)

This was the sub-title of the joint Business Days conference of Trade magazine and
Lanchid Klub on 30 September-2 October in Tapolca. The venue was decorated with
traffic signs - symbolising the complexity of orientation in the world of economy. This
annual gathering of experts from different FMCG sectors broke every record, since 40
companies contributed to organising the conference and 352 participants registered.
Zsuzsanna Hermann, Trade magazin's editor-in-chief welcomed participants Wednesday
morning. She emphasized that the crisis changed everything, including conditions in the
milk sector, this year's special guest. “New traffic regulations. Drive wisely!” was the
motto of the morning session, moderated by Jézsef Tarsoly, the managing director of
Coca-Cola. In his introductory presentation, he analysed the economic situation of the
world and Hungary. He told that the main problem domestically was the budget deficit,
unpaid taxes and corruption, and the numerous incalculable factors at the time of crisis.
Finally, he asked the two guests to provide a macroeconomic analysis and to present
some kind of prognosis to the participants of the conference. Gyorgy Jaksity, the presi-
dent of Concorde pointed out the milestones in the development of the crisis and its
speciality: the disappearance of loans. American consumers’ level of consumption can-
not be compensated by drastic growth in China and India. Economist Dr Gydrgy Matolcsy
sketched up a possible way out. In his opinion, our problems are rooted in the disappear-
ance of 1.5 million jobs after Hungary’s accession to the European Union. Therefore, the
task now is to create jobs, which would form the basis of economic growth and pave the
way for a balanced economy. Decreasing the level of bureaucracy, a tax reform, a new
energy and agricultural policy were also unavoidable. He talked about the workshop he
had organised to solve the existing problems with the help of 100 experts (economists,
engineers, sociologists and scientific experts). Dr Imre Timdr, owner-managing director of
Tanner Trade, moderated the afternoon session. He spoke about the past and present of
the milk sector. Consumption is stagnating in Hungary, 177 |/person/year, while in the
European Union it is 253 l/person/year; demand for Hungarian products needs to be in-
creased. In the European Union, the milk quota system will be phased out by 2015, so we
have to be prepared for the invasion of other, more effective milk producing countries.
Péter Szautner, marketing and business development director of FrieslandCampina Hun-
garia gave an overview of the sector and highlighted that Hungary was only able to use
85 percent of its 2 billion-litre milk quota. He thinks that the solution for processing com-
panies could be improving their cost efficiency, investing in brand building and promoting
consciousness and brand loyalty among consumers with campaigns. The company ra-
tionalised its portfolio and with 4 brands (Péttyds, Milli, Completta, Oké) in 8 categories
they are stable market leaders now. Gerbrant Redner de Boer, the CEO of SOLE-MIZO
stated that dairy products have become mass products and private labels were getting
stronger. Import is on the increase and export cannot grow. He said that it was not fair to
expect patriotism from consumers when they are poor. The government needed to de-
fine the lines of development for the dairy sector and intervene when necessary. Mr de
Boer’s presentation was followed by the arrival of the Minister of Agriculture and Rural
Development, Dr Jézsef Grdf, who came straight from a government meeting. He told
that since 2005, g2 percent of EU-funding was used by Hungary and that agriculture
generated 13 percent of the GDP, employing or affecting the lives of about 2.5 million
people. While 2008 was a good year for Hungarian agriculture, 2009 brought disappear-
ing loans, financing problems and a shrinking export. Food industry declined and gener-
ated loss, the milk sector was in @ bad condition (from 16 October the government
started paying subsidies to farmers). The Competition Authority gave a red light to the
Code of Ethics, so this complex issue is now in the hands of MPs. Many in the audience

were afraid that Parliament’s decision was not prepared enough. Gdbor Antal, the CEO of
H6d-Mezbgazda Zrt. spoke about the lack of effective interest representation and lob-
bying by the milk sector. In his view, the solution for the problems would be horizontal
and vertical integration: cooperation in selling and processing by producers, like Alféldi
Tej Kft. does it. He told that Hungarian milk production could be ruined in a year and we
would never be able to rebuild it. Dr Gabor Udovecz, the director of Agricultural Econom-
ics Research Institute spoke about a high level of milk yield, but a low level of consump-
tion in Hungary, compared with the EU average. A good division of labour by producers
and regional processing power would provide the sector with room for development. Ko-
rél Saltzer, Spar's managing director started his presentation by looking back at 1989
and examining agricultural production, processing, the food industry and retail. The po-
litical transformation made agriculture collapse and these negative changes resulted in
a fragmented production structure. Despite a decreasing production, food product retail
sales keep growing, with both export and import levels increasing. Black and grey econ-
omy has a 30 percent share. Instead of demonising others, we have to concentrate on
possible ways out - said Mr Saltzer. We need to rediscover and stabilise the domestic
market before moving on to foreign markets. For this, the right volume and quality of
products, reliability, innovation, brand policy and the elimination of the black market are
needed. The evening continued in a pleasant environment at the grill party, where a sur-
prise programme, wine, and pélinka tasting guaranteed the perfect mood. Istvdn Matus,
the operative director of Szentkirdlyi Asvdnyviz moderated the morning session on the
second day. In his opinion, the safest way to a destination was on the main road - follow-
ing the strategy. He told that the number of shops was decreasing and 30-60 percent of
sales were realised in promotion. He thinks that the time has really come for category
management. Judit Szaléky-Téth, Nielsen’s managing director told in her presentation
that the crisis changed consumers: they became more conscious. Nielsen’s international
BLOG monitor indicates that the crisis became less important news. Consumption did
not fall, consumers try to keep up the volume by spending less on consumer electronics,
clothing, travelling and HORECA, without cutting down on everyday shopping. Instead of
low prices, they look for the best price/value ratio. The market share of supermarkets
and discount stores grows above the average in retail; the same is true for private label
products (both trends started before the crisis, though). Otté Burger, CBA's sales director
said that retailers were reacting rapidly to the changed behaviour of consumers. A good
example for this is the appearance of Tesco Express and CBA Prima networks. Prima
stores meet the highest consumer demand and offer traditional, locally relevant prod-
ucts to shoppers. CBA was able to keep its position as the number two retailer; now the
company plans to launch a discount store chain, named CBA Cent. Hungarian chains like
CBA feel responsible for small shops and offer them an opportunity to survive. Akos
Kozdk, the managing director of Gfk Piackutaté gave a presentation about rapidly
changing consumption habits in Europe and Hungary. We are falling behind in terms of
GDP and PP indicators, therefore reaching the average living standard of the European
Union will happen later than expected at the time of accession. The present economic
crisis is unique and difficult to model. Savings grow and fewer loans are taken out, while
the willingness to purchase is oscillating, but moderately up since the nadir in March.
Private consumption in Europe hit a historical low, with HORECA, health services, clothing
and entertainment suffering the most. In a few years, family expenses (overhead charg-
es) will be the biggest item of expenditure by Hungarian households. People tend to
spend more time at home, as they look for sense of security and focus more on self-
sustainment. =
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Aki kérdez:

| Fazekas Endre
ligyvezetd igazgato6
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gazdasdgi vilsdgkoriilményei
Ak(')'zi)'tt a pdlinkafogyasztdsra,

-vdsdrldsra alkalmazhato-e
az a régi mondds, miszerint ,,utoljd-
ra a kocsmdk zdarnak be”? Vagy in-
kdbb az dgazat fejlédésének oka és
zdloga abban keresendd, hogy a ha-
zai pdlinkafézdék és pdlinkdk jelen-
t6s mindségi viltozdson mentek ke-
resztiil az elmiilt években? Milyen-
nek ldtjik a hazai pdlinka lehetisé-
geit Eurépdban?

iackutatdsi adatok tanuséga sze-

rint a gazdasagi valsag a vendég-

latast sem keriilte el Magyaror-
szagon, de tekintettel a tényre, hogy ter-
mékeink révén a prémium szegmensben
vagyunk érdekeltek, a teljes vertikum
helyzetérdl nincsenek objektiv adataink.
S6t, forgalmunk alakuldsat latva azt kell
mondjam, hogy az Agardi Palinkék iran-
ti kereslet a kedvez6tlen koriilmények el-
lenére is soha nem latott mértékben fejl6-
dik. (Persze azt sosem fogjuk megtudni,
hogy hol tartandnk konjunktura esetén!)
Tény, hogy a palinka népszertisége és fo-
gyasztasanak divatja a 2002-es jogi sza-
balyozas id6szakaig visszatekintve leg-
inkabb egy szo6val jellemezhet6: siker-
torténet!
Az Agardi Palinkaf6zdénél a 2002-es ala-
pitas pillanataban azt ismertiik fel, hogy a
fogyasztok részér6l igenis biztositott egy
latens igény kivalé mindség, hazai, gyi-
molcsbél késziilt italok irant, de csupan
a patridta érzelmekre apelldlva nem var-
hatd el a fogyasztasi szokdsok valtozasa,
ezért mindségi alternativat kell nytjtani
az import vildgmarkakkal szemben. Ez
a kezdetben tjszert torekvés azota sza-
mos kovetdre taldlt a szakman belill, igy
teremt6dott meg a palinka népszertiség-
ének alapvet6 feltétele: a kivalo magyar
palinkak létrejotte.
A divatot és a népszertiséget természe-
tesen szamos modon lehet fel- (és uram-
bocsa! ki-) hasznalni. Mi a véllalatalapi-
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Aki valaszol:

A

Szokolics
Arpad
kereskedelmi
igazgato

Agérdi Palinkaf6zde

tds Ota eltelt hét esztend6t kovetkezete-
sen egy kompromisszumoktdl mentes,
kizarélag a legmagasabb mingségi elva-
rasoknak megfelel6 prémium termékcsa-
lad és a hozza kapcsolddé markanév tu-
datos felépitésének szenteltiik. Ez nem a
gyors és konny{ siker utja, de az els6 po-
zitiv fogyasztéi visszajelzéseket rovidesen
meggy6z6 versenyeredmények kovették,
majd szamos hazai és kiilf6ldi elismerés
utdn végiil 2009-ben a Destillata nemzet-
kozi palinka- és parlatversenyen a szak-
mai dijak cstcsat jelentd, ,Az Ev P4lin-
kafézdéje” cimet is az Agardi Palinkaf6z-
dének itélték. Mindemellett 2008-ban és
2009-ben is Superbrandnek valasztottdk
az Agardi Palinkat.

A legmagasabb elismerés mégis az sza-
munkra, hogy a fogyasztéink — akiknek
végiil is termékeinket készitjiik — oly
mértékben honoraljak torekvéseinket,
hogy jelenlegi forgalmunk a hét évvel ez-
el6ttinek tobb mint huisszoroséra emelke-
dett az alacsonynak nem nevezhet6 el6-
allitasi és eladasi arak ellenére.

Bar termékeink és szamos hazai fé6zde
palinkai nemzetk6zi mércével mérve is
megiitik az eurdpai fogyasztdok altal el-
vart szintet, arrél mégsem beszélhetiink,
hogy tart karokkal varjdk a magyar pa-
linkat az uniés piacokon. Megismerte-
tése, elfogadtatdsa joval tobb energiat és
koltségeket igényel, mint a belf6ldi pia-
con torténd értékesités, és erre kiilon-kii-

Ei= Question:

Parbeszéd rovatunk f6 célja,
hogy aktualis kérdésekrol kér-
dezzék a szakma neves kép-
viseldi egymast. A kovetkezd
szédmban Szokolics Arpéd teszi
fel kérdését.

16n az egyes szerepléknek nincs megfele-
16 tékeerejiik, bejaratott kapcsolatrend-
szeriik és tapasztalatuk. Bar az emlitett
Destillata elismerés hatdsdra — a kiilfoldi
megkereséseken keresztiil jol mérhet6 -
ismertségiink az orszaghatdron tul is ug-
rasszerten nott, exportunk részaranya-
nak novelését készletfedezet hidnyaban
nem tervezziik. A tavaszi negativ eurd-fo-
rint arfolyamrekord idején sem volt kér-
dés szamunkra, hogy belfoldi partnerein-
ket cserbenhagyva az arfolyam generalta
extraprofitot valasszuk-e vagy sem.
Természetesen a belfoldi piac telitédésé-
vel és a palinka kiilf6ldi ismertségének
novekedésével varhatdan egyre nagyobb
szamban alakulnak ki olyan, a hatdrokon
atnyulé kereskedelmi kapcsolatok a ha-
zai palinkagyartok és a kiilfoldi forgal-
mazok kozott, amelyek eredményeként
a jelenlegi szérvanyos numerikus diszt-
ribucidt egy magasabb foku penetracié
valtja fel, f6ként az uniés tagallamok te-
kintetében.

Az tizemiinkben jelenleg zajlé kapacitds-
bévitési beruhdzas befejezését koveten
talan megteremtédnek készletoldalrél
azok a feltételek, melyek révén lehet6sé-
giink nyilik az uniés piacokon termékeink
irant jelentkez6 igényeknek is megfelelni.
Magatol értet6dik, hogy — palinkdinkat a
mindségiiknek megfeleléen pozicionalva
- ott is a prémium szegmensben kivan-
juk megmérettetni magunkat. =

At the time of crisis is it true for palinka consumption that "the pubs will be the last to close”? What are your

views on the chances of Hungarian pélinka in Europe?

Answer:

Market research data indicate that the economic crisis did have a negative effect on the turnover of bars and
restaurants. Considering that our products belong to the premium segment, we do not have objective data on
the complete pdlinka market. What is more, | must say that Agardi pélinka sales are increasing like never before.
Agardi Palinkaf6zde was founded in 2002 and from day one we were convinced that there was demand for top
quality Hungarian fruit distillates, as an alternative to world brands. In the past seven years, we did not make
compromises as regards quality and started a conscious brand building activity. Our work bore fruit when Agardi
Pélinkaf6zde won the “Distillery of the year” award at the 2009 Destillata competition. It is also worth mention-
ing that Agardi Pélinka became a “Superbrand” in 2008 and 2009. But for us the biggest reward is consumers
buying our products, no wonder that we sell twenty times more pélinka than seven years ago. As for the market
of the European Union, we have to work harder than in Hungary to make Europeans appreciate our products.
Individual distilleries do not have the financial means, the necessary connections and the international experi-
ence for this. After the Destillata prize we became better known, but we do not plan to raise the level of our
export, partly due to a lack of stocks. At the moment, we are working on improving our production capacity. =
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koltenek a kiskereskedelemben
az egyes telepulések lakoéi?

regionélis eltérések figyelheték
meg?

Ma kereskedelmi potencial

a telepuléseken?

Most el6szor jelent meg Magyarorszagon

a GfK Hungaria Kiskereseskedelmi Vasarl6eré
2009 cimi tanulmanya, amelybdl a fenti kérdések
megvalaszolhatok. A GfK Kiskereskedelmi Vasar-
I6eré tanulmany azt mutatja meg, hogy az egyes
telepiiléseken mekkora a lakosok kiskereskedelem-
ben elkdlthetd jovedelme. Az adatok elengedhet-
etlenek a potencial és az értékesitési tevékeny-
ség objektiv értékeléséhez, valamint az

expanzids tevékenység tervezéséhez.

Tovabbi tajékoztatas: Kui Janos * Tel.: 06-1/237-1436
E-mail: janos.kui@gfk.com ¢ www.gfk.tanulmanyshop.hu

GEK Kiskereskedelmi Vasarlderd — a keveskedelmi potencial meghatarozasaloz
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Csokol&dé - mennyiségben mért - kiskereske-
delmi forgalméabél a szegmensek piaci
részesedése, szézalékban
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praliné szegmensei koziil to-
Avébbra is igen kedvelt a nem al-

koholos egyfajta. Mennyiségben
és értékben a teljes forgalom tobb mint
felét viszi el. Piaci részesedése legin-
kabb az alkoholos egyfajta praliné ro-
véasara novekedett tavalyhoz képest.
Maésodik legnépszertibb stabilan a nem
alkoholos vegyes termékcsoport. Az al-
koholos vegyes mutat6ja mindossze 1
szazalék mind értékben, mind meny-
nyiségben.
Ha az értékesitési csatornak adatait
nézziik, megdllapithato, hogy a forga-
lom erételjes koncentralédasa folyta-
tédott. A bolti eladasbdl a 400 négy-
zetméteresnél nagyobb eladoterii lan-
cok részaranya egyik évrél a masikra
75-161 77 szdzalékra emelkedett meny-
nyiségben. Egy-egy szdzalékpontot az
50 négyzetméteres és kisebb, valamint
a 201-400 négyzetméteres hagyoma-
nyos tizletektdl vettek el.
A praliné, de még inkabb a tablas cso-
koladé piacan novekszik a sajat mar-
kas termékek kinalata és kereslete is. A
szupermarketekben és diszkontokban

A praliné kiskereskedelmi forgalma értékben 6
szazalékkal ndtt 2008. augusztus-2009. julius-
ban az el6z6 hasonld iddszakhoz képest, igy a
piac mérete meghaladja az évi 19 millidrd forin-
tot. Mennyiségben stabilan mintegy 5 500 ton-
nanyi pralinét adtak el a boltokban - hasonloan
az eloz6 évekhez.

kaphato kereskedelmi markas termé-
kek kozott egyre inkabb megjelennek a
szépen csomagolt, gyakran magas mi-
néségli édességek, amelyeket ajandék-
ba is lehet venni.

A praliné bolti eladdsaiban az ajandé-
kozasi id6szakok jatsszak a legfonto-
sabb szerepet és lenditik fel a csokola-
dé forgalmat (karacsony, hasvét, Mi-
kulas, sok népszer(i néi névnap, anyak
napja, nénap, Valentin nap). Olyankor
érdemes megnévelni az eladotérben az
alapkihelyezést és gondolni a masod-
lagos kihelyezés eladasosztonzé hatd-
sara. Emellett a szezonalis értékesités
igen gyakran arpromociéval parosul,
kiilonosen, ha nagyobb kiszerelést ter-
mékekrol van sz6. Ezen alkalmakkor
inkabb a nagyobb iizletekben vélogat-
nak a vasarlok, ezzel is magyarazhato a
nagyobb alapteriilet(i csatornak tovab-
bi erdsodése.

Ha a teljes csokoladépiacot vizsgaljuk,
a tablas csokoladé kategoridjanak nove-
kedése meghaladja a pralinéét, 7 szaza-
1ékos éves novekedést ért el értékben a
2008. augusztus—2009. jalius periodus-

Csokoladé - mennyiségben mért - kiskeres-
kedelmi forgalmabél a bolttipusok piaci

részesedése, 2008. augusztus-
20009. juliusban, szazalékban

Bolttipus Tablas Szeletes Praliné
2500 nm felett 30 19 33
401-2500 nm 40 33 44
201-400 nm 7 10 7
51-200 nm 15 23 11
50 nm és kisebb 8 15 5

Forrds: niclsen

ban, igy a kategdria értéke meghaladja
a 70 millidrd forintot. A szeletes cso-
koladé teljesitménye elmarad a prali-
né és a tablas csokoladé mogott, tavaly
csupdn 1 szazalékot tudott noveked-
ni értékben.

Mennyiségben stabilan 30 ezer ton-
na felett mozog a teljes csokolddépiac
forgalma. Az enyhén novekvé praliné
és tablas mellett a szeletes csokolddé
mennyiségi értékesitése 2 szazalékkal
marad el a tavalyitdl.

A teljes csokoladéforgalombdl — érté-
ket tekintve — 2008. augusztus—2009.
juliusban 45 szdzalékkal részesedett a
szeletes, 28-cal a tablas, 27-tel pedig a
praliné. Az aranyok az el6z6 évhez ké-
pest nem valtoztak jelentdsen — a sze-
letes csokolddé 1 szazalékponttal csok-
kent, a tablas pedig 1-gyel nétt.

Ha mennyiségben vizsgaljuk a piacot,
a kereskedelmi mdrkds csokoladék a
teljes piac kozel 24 szazalékat teszik ki
éves szinten. A szeletes csokolddék eb-
bél 8, a tablasok 11, a praliné pedig 5
szazalékért felelnek. A praliné gyartoi
markai az atlagosnal tehat er6sebb pi-
aci poziciokban vannak. =

A csokoladé szegmenseinek - mennyiségben mért - kiskereskedelmi forgalmabél

a kereskedelmi markak piaci részesedése, szazalékban

Szegmens 2007. junius-julius 2008. junius-jilius 2009. junius-julius
Szeletes 8 9 8
Tablas 9 10 12
Praliné 3 4 4

Forrés: nielsen

&= Non-alcoholic mono pralines become more robust

Retail sales of praline were up by 6 percent in value in August 2008-July 2009, with the market exceeding
an annual HUF 19 billion. As for volume, praline sales reached 5,500 tons - just like in previous years. Non-
alcoholic mono pralines kept their popularity, covering half of the market in both value and volume. Second
most popular is the non-alcoholic mixed segment. If we take look at retail channels, we can see that 77 per-
cent (in volume) of pralines are sold by retail chain units larger than 400 m? On the praline market, and even
more among chocolate bars, the variety of and the demand for private label products keep increasing - more
and more are nicely packaged and high quality products that make a nice present. Christmas, Easter and
Valentine’s Day are the most important periods for selling pralines. This is when it is worth increasing the dis-
play space and setting up secondary displays. From complete chocolate turnover in August 2008-July 2009,
countline chocolate had a 45 percent share, chocolate bars represented 28 percent and pralines’ share was
2y percent. In terms of volume, private labels carved out a 24 percent market share. m
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Az ajandékon nem spoérolnak

a pralinévasarlok sem

Az erfs markak csak jelentds marketingmunkaval tudjak orizni pozicidikat a szerkezetében keve-
set valtoz6 pralinépiacon. A diszkontok ugyanis sajat markaikkal sikeres Uzletpolitikat folytatnak
ebben a kategoridban. Az év végi szezonra minden gyarto kettdzott eréfeszitéssel készil: izek-

kel, csomagolassal, és a trade marketing széles eszkoztaraval.

megszoritasok hatd-
‘ \ sara behuzta a féket
a pralinépiac is: n6-

vekedési liteme vészesen le-
csokkent, a stagnalas felé
halad.

— Az egyes szegmensek ko-
zOtti aranyvaltozdsokat el-
sésorban az 4j termékek be-
vezetése mozgatja, és mivel
minden szegmensben vol-
tak 4j termékek, ezért azok
aranya jelentdsen nem val-

tozott az elmult egy évben.
A piaci adatokbél az latha-
té, hogy a nagy markak tud-
jak tartani a piaci részese-
désiiket, de ehhez er6s mar-
ketingtamogatas sziikséges.
Igazabol az Gj termékek tud-
nak csak novekedést hozni,
vagy olykor ellensdlyozni
az alaptermékek csokkend
forgalmat — mondja Seregi
Gyorgy kereskedelmi igaz-
gato a Bonbonettitdl.

Onkényeztetés
olcsobban

Paszti Balazsnak, a Szamos
Marcipan tandcsadoéjanak
megitélése szerint a csokold-
dékultira az elmult 6t-hat év-
ben rendkiviil sokat fejlédott.
A fogyaszt6 termékvalasztd-
saval egyre inkabb stilusat,
izlésvilagat mutatja kifelé. Az
a praliné diszdobozban, amit
ajandékként adnak 4t, kicsita
névjegyuk.

i;g,b KARACSONYI VEGYES CSOMAG 107g
e0,t KARACSONYI VEGYES CSOMAG 183g
“9,:, PLUSS BABOS AJANBEKCSOMAG 151g

3% ZSELE DRAZSE TEJCSOKOLADE
CUKORBEVONATTAL 90g

H-1097 Budapest, Vagohid u. 20. » Telefon:

- Egy prémiumot gyarténak
szomordu jelenség, hogy sok-
kal tobbet nassolunk, mint
amennyit ajandékozunk. Az
onkényeztetésre szant termé-
keink korében sajnos tetten
érhet6 az olcsobbra cserélés
kényszertisége, igy szinte hi-
aba a masik oldali novekedés
— allapitja meg a szakember.

— A kategorian beliili aranyel-
toléddsokat inkabb a markak
aktivitdsai befolyasoljak. Mono

£3%% NARANCSOS - GYOMBERES i20
KREMMEL TOLTOTT TEJCSOKOLADE 100g

06 1 456 3100 * Fax: 06 1 215 2669 * e-mail: info@bonbonettih

w.bonbonetti.hu
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Kevesebb pralinét vasaroltak az elso félé

A GfK Hungaria haz-
tartasok privat fo-
gyasztasat figyelem-
mel kiséré Consumer-
Scan adatai szerint az
idei év els6 félévében
kevesebb pralinét va-
saroltak a magyar fo-
gyasztok. Egy haztar-
tas fél év alatt nagyja-
bél nyolc dobozzal vett ebbdl az édes-
ségtipusbol.

Az idei év els6 hat hénapjaban a magyar
fogyasztok az el6z6 két év azonos idGsza-
kahoz képest kevesebb pralinét vasarol-
tak és kevesebbet is koltottek a kategd-
ridra. A piac sztikiilése mogott f6ként a
vasarlasi hatokor és az egy alkalommal

Karai Anita
Key Account
Manager

GfK Hungéria

megvasarolt mennyiség csokkenése 4ll,
mikozben a gyakorisag novekedett.

Az egyhaztartds altal fél év alatt megvasa-
rolt pralinémennyiség tovabbra is megha-
ladja az 1,3 kg-ot, ami nagyjabdl nyolc do-
boztjelent. Ebbél a tipust édességbél alta-
laban havonta egyszer vasarolunk, alkal-
manként 1-2 dobozzal/csomaggal.

A tavalyi évig folyamatosan béviilt azon
haztartasok kore, amelyek az édesség-
bél vasaroltak, azonban az idei els6 fél-
évben ez a tendencia megtort. A katego-
ridban jellemz6 kilogrammonkénti at-

p

vben

A pralinét vasarlé haztartasok részaranya
(az adatok szazalékban kifejezve)

Vasarléi hatokor (%)
2007. 1. félév 36
2008. 1. félév 39

20009. 1. félév 35
Forrds: GfK Hungdria, ConsumerScan

lagarat vizsgdlva elmondhatd, hogy az
idei év els6 hat honapjaban az élelmi-
szer-inflaciot meghaladdan emelkedtek
az arak. Ez jellemz6 volt mind a mar-
kézott, mind pedig a sajat markas ter-
mékekre.

Ei= Lower praline sales in the first 6 months

According to GfK Hungdria’s ConsumerScan, average praline sales exceeded 1.3 kg (approximately 8 boxes)
in the first 6 months, we usually buy 1-2 boxes once a month. Buying frequency was up, but the volume
bought per shopping was down. Up until last year, the category kept growing, but this trend broke this year.
Prices increased more than the inflation level, among both private label and branded products. =

pralinét inkdabb magunknak
vesziink, vagy annak, akinek
jobban ismerjiik az izlését, a
vegyes izliekkel pedig biztos-
ra mehetiink, akdr ismeret-
len megajandékozott esetében
is — mondja Gémes Andrea, a
Storck Hungdria trade marke-
ting menedzsere.

Alruhéban jél fogy a PL
Eladasi csatornak tekinteté-
ben egyre nagyobb az elénye
a modern, nagy alapteriilett
iizlettipusoknak.

— A praliné tobbnyire terve-
zett vasarlas soran keriil a ko-
sarakba. Ez pedig altalaban a
modern csatorndkban valdsul
meg. A kereskedelmi markdak
is er8sodést mutatnak. Kiilo-
nosen azok, amelyekrél sok-
szor nem is tudja a fogyaszto,
hogy azok — egésziti ki a képet
Gémes Andrea.

Paszti Balazs szerint a prali-
néeladasok jo ideje tart6 no-
vekedéséhez nem kis mérték-
ben jarulnak hozza a modern
kereskedelmi csatornak. Ki-
emeli a hazdnkban terjeszke-
dé két német diszkontldncot:
mindkettd sajat markas pra-
linéit neves hazai, illetve eu-
ropai gyartd gyartja.

— Nem is annyira a gydrté a
fontos, hanem az, hogy ezen
csokolddék mindségével - bar
ezt legkevésbé értem a prali-
néra — bizony nem kell szé-
gyenkezniiik - mondja Paszti
Balazs.

A Szamos tanacsaddja egy
masik érdekes jelenséget is
megemlit:

— Nem tett jot az alkohol tar-
talmu desszerteknek az idén
meghirdetett zéré tolerancia
sem, mert az emberek azt hi-
szik, hogy az ezekben fellelhetd

A fogyaszt6 pralinévélasztaséaval egyre inkabb stilusat, izlésvilagat is

mutatja kifelé, ezért a csomagolési innovaciok elengedhetetlenek

alkohol egy darab elfogyaszta-
sa utan mar kimutathatd. En-
nek hatdsa egyértelmiien érez-
het6 a benzinkutaknadl, ahol az
autds nem veszi meg mondjuk
akonyakmeggyet, amit korab-
ban elnassolt utkozben.

Konyakmeggy

és marcipan

Ebben a termékkategdridban
is fontosak az 4j innovaciok,
azok tudjak igazabdl a forgal-
mi novekedést generalni. Eb-
be beletartoznak az 6j csoma-
golasi egységek, uj izesitések
és Uj szezondlis termékek is,
amit a legtobb nagy gyarté
igyekszik kihaszndlni a ma-
ga javdra.

— A Bonbonetti esetében a
mult év végén bevezetett
Bonbonita Dark Selection
prémium desszert és a Cherry
Queen Marcipankrémes ko-
nyakmeggy desszert hozott
forgalmi névekedést ebben
az évben - idézi vissza Sere-
gi Gyorgy. — A Cherry Queen
marka esetében most év vé-
gére 1j, szebb csomagolassal
és uj, kiilonleges izekkel jele-
niink meg a piacon.

A Bonbonetti 4j marketing-
mixet allitott dssze az év vé-
gi szezonra. Tobbet fognak a
vasdrlasok helyszinén, a bol-
tokban vagy azok kozelében

reklamozni, és 4j eszkozoket
is kiprobalnak. Természete-
sen, csakdgy, mint a korabbi
években, szezonalis csomago-
lasokkal és kihelyezésekkel is
késziilnek a megnovekedett
fogyasztéi igények kielégité-
sére.

Grillazs csizmaban

A Storck Hungaria Kft. sike-
rét mindig is az dllandésag-
ra, megbizhatésagra alapoz-
ta. Kinalataban mind a mono
(Toffifee), mind a vegyes pra-
linék (Merci) kedvelSinek ki-
nal valasztast.

- Az ajandékozasi alkalmak
szempontjabol erdsnek mond-
hat6 karacsonyi és husvé-
ti szezonokon tul arra torek-
szlink, hogy az év mas id6-
szakaban tovabbi szezonokat
teremtsiink — mondja Gémes
Andrea. — Gondolunk ezalatt
a mar-mar hagyomanyosnak
mondhat¢ iskolakezdés id6-
szakdra, valamint a hazank-
ban is egyre nagyobb népsze-
riiségnek 6rvenddé Halloween
iinnepére. Az innovacidt ab-
ban latjuk, hogy az alkalmak-
hoz ill6, dekorativ, figyelem-
felkelt6 kihelyezéseket létesi-
tiink a szupermarketekben és
a hipermarketekben.

A Storck idén is az eddig meg-
szokott tv-kampanyokkal t4-
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‘Og‘lasl o L Most minden vasarlé6 dupldn nyerhet, ha vissza-
‘)Yo kiildi barmely két tasakos Bonbonetti szaloncu-
/ kor vonalkédjat! December 1-én 100 db értékes
édességcsomagot sorsolunk ki, januarban pedig
megnyerheti a 200 ezer-, 500 ezer- vagy 1 millid
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2009. oktéber 15. -2010. januar 11. A tovabbi

részletek weblapunkon: www.bonbonetti.hu

%E,E'Efs |

Bonbonetti Choco Kft. « 1097 Budapest, Vagohid u. 20. « Telefon: 06 1 456 3100 « www.bonbonetti.hu


http://www.bonbonetti.hu

Trade

magazin

S
the m

2010 januarjatol a Trade magazin rotacios lista alapjan kertiil ter-
jesztésre. igy csak eldfizetdink részére tudjuk garantalni,
hogy a 2010. évre esedékes dsszes lapszamot megkapjak.
Az eldfizetési dijat ennek szellemében meérsékeltiik. 2010-ben
megjelend 10 lapszamot elcfizetdinknek: brutté 3000 forintos aron
tessziik elérhetové!

El6fizetdink részére a kedvezd ar mellett garantaljuk, hogy ameny-
nyiben 2010-ben barmely Trade magazin rendezvényen
részt vesznek, az eldfizetési dijat egy alkalommal jovairjuk
az esedékes részvételi dijbol.

A Trade Magazin utcai terjesztésre nem keriil. Eldfizetésben ter-
jeszti ‘a Magyar Posta Hirlap. Uzletag. El6fizethetd kozvetleniil a
postai kézbesitoknél, az orszag barmely postahivatalaban vagy
Budapesten a Hirlap Teriileti Képviseleteken. Postacim: 1900
Budapest. E-mail: hirlapf@posta.hu. Zold szam: (80) 444-444.

Eves eldfizetési dij: 3000 Ft/év. Egy lapszam ara: 900Ft.

Trade Magazin Head Office:
Grabowski Publishing Co.Ltd.
H-1016 Budapest, Naphegy tér 8.
Phone: (+36 1] 4419-000 2424 ext.
Fax: (+36 1] 2019-490

E-mail: infolatrademagazin.hu
www.trademagazin.hu

Trade Magazin elérhetdségek:
Grabowski Kiadd Kft.

1016 Budapest, Naphegy tér 8.
Tel.: (1) 4419-000 /2424-es mellék
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mogatja a Merci és Toffifee
pralinékat. A cég az idei sze-
zonra is jelentkezik szezona-
lis termékkindlataval, amely
nagyrészt visszaalakithaté
termékeket tartalmaz, igy
nem kell a kereskedének nagy
rizikét vallalnia.

- Ujra kaphatok lesznek a kii-
lonleges kardcsonyfa és csil-
lag alaku dobozba csomagolt
Merci Petits pralinék, vala-
mint az idei szezon ujdonsaga-
ként debiital a Merci Crocant
is — arulja el a részleteket a
trade marketing menedzser. —
A Merci Crocant Merci csoko-
ladéval bevont finom grillazs-
darabokat rejt elegans arany
csomagolasban; az alkalom-
hoz illeszkedve csizma forma-
ji dobozban.

Mélyzold és beige

A Szamos egy kétéves, atfogd
innovacids folyamat utén bi-
zakodva varja a szezont. Meg-
Gjulva, az eddiginél is elegan-
sabb kiils6vel jelentek meg
tavasztol folyamatosan desz-
szertjei és pralinéi.

- A hagyomanyos dobozaink
specialitdsa a teljesen azonos
méret és a mélyzold szinvi-
lag. Ezen beliil a tartalomra —

triiffel, rozsadesszert, meggy-
desszert vagy narancsiv — a
beige alapszini széles sza-
lag utal. Ez a szalag cserél-
het6 vagy egészithet6 ki al-
kalomra, kardcsonyra — mu-
tatja be a csomagolast Paszti
Baldzs. — A teljesen uj terve-
zésli, anyagaban, szerkezeté-
ben, kiilsé jegyeiben abszolut
prémium display médot ad az
4j log6 hangsilyos bemutata-
sara, az Uj arculat mogott egy-
ségesitett termékek osszkép-
ének mélté megjelenitésére.
Egyiitt lesz ezeken a harom-
téle szaloncukor, a diszdobo-
zok valasztéka, és a satordo-
bozos termékek sora.
A marketingen beliil kiemel-
ten fontosnak tartjak kereske-
départnereink elérését a szak-
lapokon keresztiil.
- A fogyasztot egy szo-
lid, de latvanyos citylight-
kampannyal és a nyomtatott
sajto, elsésorban magazinok
hasznalataval érjiik el — emli-
ti meg a tanacsado. — Radiok-
ban szpotok helyett tartal-
masabb PR-beszélgetésekben
adunk hirt a Szamos uj arca-
rol. Az online média haszna-
lata sem marad ki. =

Sz.L.

E= Praline buyers do not economise when
buying them as a present
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Return of this application form means to accept the invoice for the magazine.

As a result of austerity measures, the praline market has also stepped on the brake:
growth rate drastically slowed down and now approaches stagnation. Bonbonetti's
sales director, Gydrgy Seregi is of the opinion that great brands hold on to their
market positions, but only with the help of extensive marketing work. According to
Baldzs Pészti, a consultant at Szamos Marcipan, the culture of chocolate consump-
tion improved significantly in the past 5-6 years. Producers of premium products
would like to see us buying more chocolate as a present; instead, we indulge our-
selves and we do it with cheaper products than before. Andrea Gémes, trade mar-
keting manager of Storck Hungdria adds that proportion shifts within the catego-
ries are driven by brand activities. Private labels are gaining momentum, especially
those that conceal themselves. Modern retail channels have largely contributed to
growing praline sales: both expanding German discount chains have their private la-
bel pralines produced by well-known Hungarian and European manufacturers. This
year's zero tolerance law is disadvantageous to liqueur pralines, because people
think that they contain enough alcohol to prevent them from driving. Gyorgy Seregi
spoke about Bonbonetti's new marketing mix for the end of the year: more POS ad-
vertising and new marketing tools, seasonal packaging and displays. He mentioned
that their premium dessert Bonbonita Dark Selection and Cherry Queen marzipan
cream liqueur pralines improved sales this year. According to Andrea Gémes, Storck
Hungéria offers excellent choices for lovers of both mono (Toffifee) and mixed pra-
lines (merci). They try to create further seasons (e.g. Halloween, start of the school
year) for their products, therefore they use impressive displays in super- and hy-
permarkets. This season the company comes out with unusually large and special-
shaped products, which can be reused if not sold (retailers do not have to take
big risks with them); a new product, merci Crocant will debut as well. Baldzs Paszti
told us that Szamos Marcipan’s traditional decor boxes were of the same size and
the same green colour, while a wide beige band would indicate the content (truf-
fle, rose dessert, sour cherry dessert, orange peel strip). The new design premium
display emphasizes their logo better. Premium character is also enforced by the 70
percent cocoa content of the Belgian chocolate all Szamos desserts and pralines
are made from. =
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Lehetoség és kih
fozés erosodése

Kiugréan magas a kereskedelmi mérka aranya
a tésztak piacan, ami fokozza a gazdasagos-
sagi versenyt a hazai gyartok kozott. Tobben
a kereskedelmi markak gyartasaban latjak biz-

Mar 27 milliard forint
felett a tésztapiac

A szaraztészta éves kiskereske-
delmi forgalma az el6z6, hasonld
IdBszakhoz képest 4 szazalékkal
nott 2008. augusztus-2009. julius-
ban, és tullépett a 277 milliard fo-

Osztoics rinton. Ugyanakkor mennyiségben | tosftottnak ajovet, masok a hozzaadoﬁt. grte—
lgyfelapcsoat 5 eladésok 53 ezer tonna korl keket keresik. Ugyanakkor a hazon kivili étke-
Nielsen

zést takarékossagbol mell6zo fogyasztoi réteg
Uj lehetBségeket jelent.

stagndltak, dertil ki a Nielsen Kis-
kereskedelmi Indexébdl.

Tészta - mennyiségben mért - kiskereskedelmi forgalmabél
a bolttipusok piaci részesedése, szazalékban
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market

tészta mennyiségi
‘ \ eladassal sulyozott
fogyaszto6i dtlagara

csokkent. Idén junius—ju-
liusban ugyanis egy kilo-
gramm szaraztészta atla-
gosan 508 forintba keriilt,
mig egy évvel korabban, a
hasonl6 periédusban 522
forintba. Igaz, hogy joval
alacsonyabb, 421 forintos
atlagarat regisztraltunk
2007. junius—jaliusban.

Az arszinvonal alakuldsanal
figyelemre mélto, hogy 2007
végén rendkiviili mértékben
megdragultak a szaraztész-
tak, az alapanyagok dranak
emelkedése miatt. Azéta vi-
szont 1ényegében stabiliza-
lodtak az drak. Az idei csok-
kenést befolyasolhatja, hogy

nétt az olcsobb kereskedel-
mi markak forgalma.

Az import szerepe valtozat-
lan. A kiskereskedelmi forga-
lombdl mennyiségben 4 sza-
zalékjutott ra, értékben pedig
5 szazalék, mind a legut6bbi,
mind a megel6z6 év soran.

A tészta tojastartalom szerin-
ti szegmensei koziil legnép-
szertibb tovabbra is a rovid 4
tojasos, amelyre a forgalom
36 szazaléka jutott értékben,
2008. augusztus—2009. julius
kozott. Utana a rovid 8 tojasos
kovetkezik, 17 szazalékkal.
A kereskedelmi markas ter-
mékek az Gsszes értékesitett
mennyiségnek 45 szazalékat
adtak 2009. junius—julius-
ban, szemben az egy évvel
korabbi 42 szazalékkal. =

E= Pasta market surpasses HUF 27 billion

Annual pasta sales were up by 4 percent in August 2008-June 2009 and surpassed
HUF 27 billion. In the same period volume sales stagnated around 53,000 tons, re-
veals the Nielsen Retail Index. This June-July 1 kg of pasta cost HUF 508 (it was HUF
522 a year ago). The market share of private labels improved (reaching 45 percent
of total sales), while that of import products remained unchanged (4 percent in
volume and 5 percent in value). In terms of egg content, the short 4-egg segment
generates 36 percent of value sales, followed by short 8-egg pasta with 17 per-
cent. As for retail channels, 200 m? and smaller stores realise 33 percent of sales
(down 3 percentage point), followed by 401-2500 m? stores with their 31 percent
share (up 2 percentage points). m

tavalyi év Ota elég ,,ar-
Aharcos” atésztapiac, hi-
szen a 2007. év emelke-

dése utan az atlagar 2008 ele-
je Ota stagnal, a kereskedelmi
markak pedig mar 45 szaza-
léknal jarnak. Ugyanakkor az
import tovabbra sem jelentds
(ebbdl a szempontbodl jol jott a
magas eurdarfolyam a hazai
gyartoknak), és tojastartalom
tekintetében is csak minimalis
eltolodasok fedezhetdk fel.

- Komoly drverseny zajlik,
a mindségi szempontokkal
csak nagyon kevesek tor6d-
nek - allapitja meg Kahn Nor-
bert, a Gyermely Zrt. kereske-
delmi igazgatdja. — A gyartoi
marka oldalardl a piac beszi-
kiilt, igy a kapacitas lekotésé-
nek egyetlen eszkoze a gyar-
tok egy részénél kizardlago-
san a kereskedelmi maérka
lett. Ez az indokoltnal is ala-
csonyabb arszinteket eredmé-
nyezett, ezért a kereskedelmi
markak ettdl fiiggetlenil is

bekovetkez6 novekedése to-
vabb gyorsult.

Ez a folyamat rendkiviil ked-
vez6tlen, mert a kialakult ata-
doi arak elszakadtak az el6-
allitasi koltségektol és egy ir-
redlis (atadoi) arképzet ala-
kult ki. Ha ez a helyzet nem
fog valtozni, ugy gyarbezara-
sok kovetkeznek, figyelmeztet
a szakember. Rdadasul a tész-
tapiacon eddig is jelentds fe-
ketepiac az dfaemelés hatdsa-
ra tovabb er6sodik.

Bejohet az

elore menekiilés

A gazdasagi valsag legnagyobb
aldozatai minden termékcso-
portban, igy a tésztagyartas te-
riiletén is, a kis beszallitéi kor-
rel rendelkezé tésztagyartok,
akik egy adott teriileti kérben
értékesitik termékeiket, nagy-
mértékben fiiggve teriiletiik je-
lenlegi fizetdképes keresletétdl,
jelzi Hajduné Reinwald Anita,
a Mary-ker Pasta Kft. kiemelt



ivas is az otthon

’’

a tészta elott

partner-igazgatdja, majd hoz-
zdteszi:

- Am aki bétor, és a jelen hely-
zetben mer kockdztatni (mint
példaul tarsasagunk idei in-
novdcioival), azoknak a nehe-
zebb piaci helyzet ellenére is
»all a zasz16”.

A Mary-ker Pasta ugyanis két
4j termékcsaldddal is megje-
lent idén, mégpedig a ,,Taplal-
kozzon tudatosan” jelmondat
életre keltésével. A fiataloktol
a kozépkorosztalyon at min-
den korcsoportban megtalal-
haté az a dinamikusan er8s6-
dé fogyasztdi réteg, amelyik
egészségtudatosabban téplal-
kozik — mar az alapanyagok
beszerzésétdl kezdve.

A Mary-ker tehat ennek je-
gyében valtoztatott: Korona
durum termékét omega3 len-
olajjal dusitotta, és ,Durum,
masképp...” szlogennel forgal-
mazza. Korona 4 tojasos ter-
mékét pedig nemcsak csoma-
goldsaban fiatalitotta meg, ha-

nem egy tradicionalis magyar
gabonabol késziilt alapanyag,
a tonkolybuzaliszt hozzdada-
saval tette élettanilag is ki-
emelked6vé.

Felgyorsult koncentracio
A tésztapiac szerkezetét tekint-
ve lassan valtozik, gizsba kétik
a tradiciok, akar formak, akar
tojastartalom tekintetében. A
haziasszonyoknak - f6ként
az idésebbeknek — az a fon-
tos, hogy mindig ugyanolyan-
ra tudjak reprodukalni az éte-
lek izeit, ezért tobbnyire csak
erds rahatdsra probalnak ki uj
termékeket. A gazdasagikoriil-
mények azonban néha ersebb-
nek bizonyulnak. Gnam Péter,
a So0s Tészta Kft. kereskedelmi
igazgatdja példaul elmondja:

- Ugy érzékeljiik, hogy a ka-
tegéridkon (leves- vagy koret-
tésztakon) beliil a kevesebb to-
jast tartalmazo tésztak felé for-
dul a kereslet a magas tojasar
és — kiilonosen a gasztro terii-

Bioban is egyre
keresettebb a modern

4 L szdraztészta
mdsképp...

Valédi dijdonsdg a legnagyobb forgalmii alka-
tegoridban!

Innovdcid a tudatos, egészséges tdplilkozds ind-
nydba, t6bbler élelmi rost, hozzdadort érték

a tonkolybizaliszt felhaszndldsdval.

Kivdls Magyar Elelmiszer védjegy
egyediili haszndlata a gépi szdraztészta
& kategoridban - prémium mindség!

Folyamaros Korona™Maggi® fogyaszidi
promicidk, kozos akcidk, nyeremény-

A tésztak kozott is szép szammal talalunk biotermékeket.
Biotésztakat forgalmaz példaul a Rédei ‘97 Bt., amelynek keres-
kedelmi vezetBje, Rédei Akos, igy jellemzi a szegmenst:

- A kordbbi évek folyamatos ndvekedése idén megtorpant és
stagnél a piac. Ugyanakkor folyamatosan né az igény a kilnle-
ges izesitésli tésztak irdnt. A biotésztat kedveldk korében még
mindig a hagyomanyos, ,hazias” jellegli és formaju tésztaink a leg-
kedveltebbek, amelyek kozil tobb elnyerte mar a Kivalé Magyar
Elelrmiszer védjegy logdjat. De a jellegzetes modernebb, olaszos
formak folyamatosan térnek elére. Ujdonsagként emlithets, hogy
a nemzetkozi trendet kovetve bevezettik a penne tésztat a bio
tonkolytésztak kozé, illetve elérehaladott kisérletek folynak ki-
16nb6z6 funkcionalis tésztafélék piaci bevezetése céljabol. =

E= Increasing demand for modern among
organic products

Organic pastas are also present on the market. Akos Rédei from Rédei ‘g7 Bt.
says that the market is stagnating now, after continuous growth in the past
few years. “Home-style” organic pasta remains the most popular, but more
modern Italian style shapes slowly advance. The company introduced penne
to the organic spelt pasta range. =

www.koronateszta.hu
Vevészolgalat: 06-27/351-740

_KIVALO MAGYAR
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letén — a tarolasi és élelmiszer-
biztonsagi okok miatt.
Ugyancsak a gazdasagi ko-
riilmények gyorsitottak fel az
eladdsok koncentralédasat a
nagyobb alapteriiletii tizletek
felé, teszi hozza a szakember.
A nagy lancok akciédival, pro-
mociodival nem tudjak felven-
ni a harcot a kisboltok, kiils-
nosen a fiiggetlenek.

A valaszték ennek kovetkez-
tében egységesedik. De a ,,hd-
zias” tésztak piaci részaranya
csak kismértékben valtozik,
mivel az orszagos lancok is
hasonl6 aranyban forgalmaz-
zak azokat.

— A kisboltok visszaszoruldsa-
val alapvetéen nem valtozott
meg a fogyaszték hozzaalla-
sa a ,hdzias” szdraztésztafé-
lékhez — fogalmazza meg Pus-

kas Janos értékesitési igazgato
a Familiatészta Kft. részér6l. —
Az eladasi csatornak valtoza-
sanem hoz jelent6s valtozast a
valasztékban, mivel a fogyasz-
tok igényei a fajtak sokszintisé-
gétilletden nem valtoztak. E16-
fordulhat, hogy néhany gyar-
t6 racionalizalja, koncentrélja
a valasztékat, de ezzel piaci ré-
sek keletkeznek, amelyek a ru-
galmas, kisebb gyartéknak te-
remtenek lehetéséget.

Valsagban is

marad a kedveltség

A piackutatasi adatok szerint
a tészta az altalanos takaré-
koskodas kozepette megérizte
kedveltségét. Ezt kényelmi és
egészséges jellegének koszon-
hette, valamint annak a tény-
nek, hogy tovabbra is megma-

radt fajlagosan olcs6 és tapér-
tékben gazdag terméknek.

— Az éttermi vonalon érezhetd
a keresletcsokkenés, a nagy-
konyhdk, menzak, munkahe-
lyi étkezés esetében viszont
novekedést latunk — mond-
ja Kahn Norbert. — A jo-
v6 évi koltségvezetési terve-
zetben szerepld, ide iranyu-
16 forrascsokkentés viszont
aggaszténak tlinik.

Az otthoni f6zés eldtérbe ke-
riilése, mint a takarékoskodas
egyik formadja, mindenképpen
jo lehetGség a szaraztésztater-
mékeknek és gyartdiknak.

- Ez a trend azonban egyben
jelentds kihivas is a gyartok-
nak, hiszen folyamatosan al-
landé, j6 mindségli terméket
kell tudjon kindlni a vasarldi-
nak - figyelmeztet Puskas Ja-

nos. — Mivel gyakrabban ve-
szik le a polcrol a terméket, ki-
valo lehet6ség adodik a mar-
kahtiség kialakitdsara. Am
kozép- és hosszu tavon csak
megfelel6 mindséggel lehet
megtartani a vasarlokat. In-
novacids iranyként is csak
olyanokban tudnék gondol-
kodni, ami minél megbizha-
tobb és kivalobb termékmi-
néséget indukal.

A prémiumok kozott
erosit a piacvezeto

A fizet6képes kereslet csok-
kenésére a Gyermely Zrt. két
4j termékcsaladdal reagalt.
Megjelent a Donna Pasta egy-
tojasos tésztaval, amely ma-
gas mindségl tésztalisztbol
és friss tojasbol késziil, azon-
ban a kisebb tojasszam mi-

Gyakrabban vasarolunk szaraztésztat

Kis mértékben
novekedett az
egy haztartas-
ra esd meg-
vasarolt tész-
tamennyiség
2009 elst félév-
ében a gyako-
ribb vasarlasoknak koszonhe-
toen - dertl ki a GfK Hungdria
ConsumerScan adatbazisabol.

it ol
Ikvai-Szabé
Emese
elemz6
GfK Hungéria

A GfK Hungaria haztartasok privat fo-
gyasztdsit monitorozé ConsumerScan
adatai szerint a magyar haztartasok 2
szazalékkal tobb szdraztésztat vasarol-
tak 2009 els6 félévében, mint egy év-
vel korabban. Mivel a kilénkénti atla-
gos tésztadr kismértékben csokkent,
igy a kategoria féléves értékbeli forgal-
ma stabil.

2009 els6 félévében a haztartasok 80
szazaléka vdasarolt szaraztésztat, 5 szd-
zalékkal kevesebben, mint egy évvel ko-
rabban. Azonban egy atlagos tésztava-
sarlé haztartas 8 szazalékkal tobb tész-
tat vasdrolt, mint 2008 elsé félévében,
igy az egy haztartas altal egy év alatt
megvett tészta mennyisége 5,1 kg-rél
5,5 kg-ra nétt. A vasarlasi intenzitas no-
vekedése elsGsorban a korabbindl gya-
koribb vasarlasoknak koszonhetd.

A kereskedelmi mdrkas termékek tér-
nyerése tovabb folytatodott a széraz-
tésztapiacon. A hdztartdsok 21 szaza-
1ékkal tobb kereskedelmi mérkas tész-
tat vasaroltak, mint egy évvel korabban.
E szegmens mennyiségi részesedése igy
48 szazalékra nétt. A novekedés hatte-

Kereskedelmi markéas termékek
mennyiségi részesedése a szdraztészta-
piacon, szazalékban

2008.

1. félév
Gyart6i markas 59 52
Kereskedelmi markas 41 48

Forrds: GfK Hungdria, Consumer Tracking

E= We buy pasta more frequently

The volume of pasta bought per household increased moderately in January-June 2009, reveals GfK Hungdria’s Con-
sumerScan. Fewer households bought pasta, sales still improved by 2 percent. 8o percent of households bought
pasta and the average buying household purchased 8 percent more than in January-June 2008; the average annual
volume was up from 5.1 kg to 5.5 kg. Private label products maintained their market expansion, households bought
21 percent more private label pasta than a year ago: the segment has a 48 percent volume share. Where do people
buy most of their pasta? One third is bought in small shops and a quarter in discount stores. =

ATl 2000 novernber

magazin

Kereskedelmi csatorndk mennyiségi
részesedése a szdraztészta-piacon,
szézalékban
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Forrés: GfK Hungéria, Consumer Tracking

rében az all, hogy egy atlagos haztartds
tobb mint 6todével tobb kereskedelmi
markas tésztat vasarolt fél év alatt, mint
2008 elsé félévében. Ebben a szegmens-
ben kiilonosen jellemz6 a vasarlasi gya-
korisdg novekedése.

Ehhez minden bizonnyal hozzajarult,
hogy a sajat markas tésztdkat atlagosan
harmadaval kinaltak olcsébban a gyar-
t6i markasaknal.

Ami avasarlas helyszinétilleti, csokkent a
hipermarketek szerepe, mig a szupermar-
ketek sulya nétt. Tovabbra is a kisboltok-
ban kel el a szaraztésztak harmada, a disz-
kontokban pedig kozel negyede.




Prémium Gyermelyi tésztak

avagy amikor a high-tech talalkozik
a hagyomanyos kézmivesiparral
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A Gyermelyi tészta legljabb fejlesztése ez a két dobozos termék. Ujdonsé-
got jelent a Gyermelyi palettan maga a csomagolas is. A dobozos kiszerelés
egyrészt fizikai védelmet nyUjt ezeknek az igényes termékeknek, masrészt
a papirdoboz jobban segiti a termék és a kiils6 kdrnyezet parakiegyenlits-
dését. Azonban nemcsak csomagolasaban exkluziv ez a két tészta, 6ssze-
tevlit illetBen is az abszollt prémium kategoéridba sorolhaté. A lasagne és
a fészektészta a legjobb mindségli durumblizabél készul, és a magyar ha-
gyomanyoknak megfelelden kilogrammonként tovabbi négy darab friss to- S Premium Gyermelyi pastas:
jast is tartalmaz. Ennek kdszonhetten mind alapanyagaiban, mind tapér- . "

tékben nagyon értékes tésztardl van sz6, melyek izkben a hagyomanyos, h’gh'tECh_meets traditional
régi, haziizeket elevenitik fel. A tésztak a legmodernebb technologiaval ké- artlsanshlp

szulnek, azonban a szaritasa hagyomanyos médon torténik, tovabba a cso- These two products are the latest innovation by Gyermelyi.

magolds, valogatés is manufakturélis jellegl. gy teljesen biztosfthaté a be- The box protects and preserves the pasta better and inside
you find premium quality: lasagne and tagliatelle are made

csomagolt, valogatott késztermék kifogastalan mindsége. A két Uj termék-
kel kapcsolatban veviszolgalatunk készséggel all megléve és Uj partnere- gram. They are manufactured using state of the art technol-

ink rendelkezésére a 34/570-540-es telefonszdmon. ogy, but dried, selected and packaged using traditional meth-
ods. For more information, call +36 (34) 570-540.

from excellent durum flour, with 4 fresh eggs added per kilo-


http://www.gyermelyi.hu
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att olcsébb és szélesebb kor-
hoz ér el.

Durumtésztaikat is meguji-
tottak Vita Pasta néven. A val-
tozds a dizajnt és a termékva-
lasztékot is érintette, igy b6-
viilt a fogyasztoi hatokor és a
forgalom. A mérkacsaladon
beliil a z6ldséggel dusitott ter-
mékek korét bévitették

A fentieken kiviil a cég tovab-
bi harom termékcsaladdal ver-
senyez a piacon. A piacvezetd
Gyermelyi tészta legnagyobb
termékcsaladja a négytojasos
tészta, amely az év elején két
hazias, kordbban csak kisebb
gyartok altal kinalt formatum-
mal béviilt: a csuszatésztaval
és a dorzstarhonyaval.

A nyolctojasos termékcsalad
csomagolasat az elmult év-
ben atalakitottdk, négy élen
hegesztett, talpas tasakokban
kindljék Sket.

— Az utolsd kategoridba azon
exkluziv termékeink tartoz-
nak, amelyekkel az idei 6sz fo-
lyaman jelentink meg a piacon
— arulja el a kereskedelmi igaz-
gato. — Olyan mives, kisiizemi
technolodgiaval, hagyoményos
szaritassal és kézimunkaval
el6allitott termékeket fejlesz-
tettiink ki, amelyek csomagola-
suk, formdjuk és beltartalmuk
miatt is a prémium szegmens
részei. A papirdobozos csoma-
golasban megjelend lasagne és
az egyedi formdju fészektészta
kivalé durumérleménybdl, ki-
logrammonként tovabbi négy,
frissen feltort tojas hozzaada-
saval késziil.

[ - -
A nagy lancok akcibival, proméciéival nem tudjék felvenni a harcot a kis-
boltok, kiildndsen a fliggetlenek - a valaszték ennek kdvetkeztében
egységesedik

Masik két ujdonsaguk: a
bronzmatricaval gyartott 7
centiméteres oriaskagyld és
a tobb mint 2 centi atmérdéjd,
pakkeri durumérleménybél
késziilt, tolthetd, csak a leg-
igényesebb olasz tésztama-
nufakturak altal gyartott elit
tésztdk. A bronzmatricanak
koszonhetben a termékek fa-
la érdes, és ez a rusztikus fe-
liilet jobban megkéti a sz6szt,
martast, igy nyujtva a latvany
mellett harmonikus, 9sszetett
izélményt a fogyasztonak.

1ésti termékek piaca, ennek
is koszonhetben, remélhet6-
leg a kozeljov6ben tovabb no-
vekszik. Természetesen emel-
lett jelen vagyunk a HoReCa-
piacon is, keressiik a lehetdsé-
geket, a kitorési pontokat.

A Korona csaldd marketing-
értékét noveli, hogy a Kivalo
Magyar Elelmiszer logé hasz-
nélatara jogosultak, flizi hozza
a kiemeltpartner-Igazgato.

- Minden olyan eszkoz, ame-
lyet partnereink forgalomno-
velés céljabdl kitalalnak bol-
ti szinten, és amivel termé-
keinket nem csak a polcra,
de a vevék kosaraig kisér-
hetjiik, lehetség szdmunkra
és éliink vele — igéri. — A fo-
gyasztot érdekeltté kell ten-
ni, el kell mondani neki, hogy
a Korona tészta miért jé va-
lasztds. Ehhez a legszembe-
tindbb lehetdség egybdl a
vasarlaskor a csomagolason
torténé kommunikacidé. Az
djsagos akciok, kiemelt hir-
detéseken kiviil bolti promo-
cidk, kostolok, rendezvények
szponzoralasaval probaljuk
megszolitani fogyasztéinkat,
megismertetni 4j termékcsa-
ladjaink el6nyeit.

Kozel keriilni

a fogyasztohoz

- Grof SzéchenyiIstvan mond-
ta: ,,A nemzet alapja a csalad”.
Mennyire igaz: a mai roha-
no vilagban a csalad a legse-
bezhet6bb. A Mary-ker Pasta
Kft.100 szdzalékban magyar
csaladi véllalkozds — eme-
li ki Hajduné Reinwald Ani-
ta. — Nagy 6romiinkre szolgal,
hogy hazai haztartdsokba ke-
rillnek be termékeink, hisz
az ételkészités és elfogyasz-
tas csaladi korben meghit-
tebbé tudja tenni rohand éle-
tlinket, 6sszehozza a csalddo-
kat. A csomagolt kis kiszere-

Hozzaadott értékek,
piaci rések

A Sods Tészta f6 profilja a ,,ha-
zias”, mindségi, 8 tojasos le-
vestésztak gyartasa, amelyek
éppen ezért nem az arharcos
kategoériaban kiizdenek.

— Termékeinket inkabb azok
keresik, akik jot és finomat
akarnak enni, nem pedig
azok, akik spdrolni akar-
nak — mondja Gnam Péter.
- Innovéacidink is a specia-
lis, sok kézi munkat igény-
16, min§ségi termékekre ira-
nyulnak.

A vallalkozas e termékfej-
lesztési irany mellett erésite-
nikivanja jelenlétét a gasztro-
szegmensben, tudjuk meg a
kereskedelmi igazgatotdl, aki
hozzateszi:

— Termékeink marketingtd-
mogatasat a direkt vasarlas-
0sztonz6é modszerek felé ira-
nyitottuk, de kipréobalunk uj,
altalunk még nem hasznalt, a
valsag miatt nagyon olcséva
valt nyomtatott és audiovizu-
alis médiat is.

A Familia tésztak korében
nem lesz alapvetd valtozas,
bar a kindlatot atfésiilik, at-
rendezik, tudjuk meg az ér-
tékesitési igazgatdtol. Né-
hany termék gyartasa meg-
szlinik, de lesznek tjabb faj-
taik is.

- Féleg olyan uj termékeket
szeretnénk gyartani, ame-
lyekre igény van, de gyartd
nemigen a piacon — arulja el
Puskas Janos. =

Szalaildszlo

E= More cooking done at home is both an opportunity and a challenge for pasta

Average price on the pasta market has been stagnating since 2008 and private labels
have achieved a 45 percent market share. Import is not significant and egg-content is
practically unchanged. According to Norbert Kahn, commercial director at Gyermely
Zrt., there is a price competition going on and quality only comes second. This trend is
rather unfavourable, since delivery prices are decoupled from production costs; this
might lead to the closure of manufacturing companies. The head of Mary-ker Kft's
National Key Account, Anita Reinwald Hajduné is of the opinion that small producers

but cafeterias buy more. The growing importance of home cooking is supposed to do
good to pasta sales. Janos Puskas thinks that this is a good opportunity to build brand
loyalty, but keeping consumers in the long run is impossible without high quality prod-
ucts. Gyermely Zrt. reacted to market changes with two new product ranges: one-
egg Donna Pasta and a revamped durum range under the name Vita Pasta. Changes
affected both design and product selection. In the autumn exclusive Gyermelyi prod-
ucts will appear in the market. They developed an artisan pasta that belongs to the

are the biggest victims of the crisis, but those who are brave enough to take risks
(like they did with this year's innovations) will make ends meet despite the recession.
Mary-ker came out with two new product ranges; their motto was “Eat consciously”.
Their Korona durum pasta is enriched with omega3 linseed oil, while Korona 4-egg
is made with spelt added. The structure of the pasta market changes slowly, most
shoppers are reluctant to try new products. Péter Gndm, the commercial director of
Sods Tészta Kft. tells us that within the different categories demand turns toward
products with lower egg content. Sales are concentrating in stores with larger floor
space - the promotion campaigns of large retail chains are hard to compete with.
Janos Puskds, the sales director of Familiatészta Kft. says that changes in retail chan-
nels do not affect product selection, for instance “home-style” pastas hold on to their
position. Research indicates that pasta in general remains popular, since it is cheap,
healthy and easy to prepare. Norbert Kdhn adds that restaurants order less pasta,

premium segment in both content value and packaging: lasagne and tagliatelle are
made from excellent durum flour, with 4 fresh eggs added per kilogram. Mary-ker is
a 100 percent Hungarian family enterprise, emphasizes Anita Reinwald Hajduné. They
focus on small-packaged pasta and keep an eye on the HORECA market as well. Ko-
rona product range is entitled to use the Quality Food From Hungary logo. She thinks
that the consumer must be made interested in choosing Korona pasta: communica-
tion messages on the box can play a crucial role in this. Sods Tészta's main profile is
‘home-style”, high quality 8-egg soup pastas. Péter Gnam tells us that their products
are popular among those who like to eat well; therefore their innovations also aim at
special products like "boglyas” and “fektetett” vermicelli or “lebbencs”. The company
wishes to strengthen its presence in the gastro segment. Familiatészta Kft. decided
to manufacture new products for which there is demand but only a few companies
produce them - reveals Janos Puskas. s
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Régi markak, uj koncepcidk
az ajandékcsomagok kozott

Szakmai talélkozokon egyre gyakrabban merUl fel a kérdés, milyen lesz az idei Unnepi szezon

az értékesités szempontjabol? A valsagtol tudatosabb vevok mit, mennyit és hol vesznek majd
meg? A gyartok tobbsége egyetért abban, hogy mennyiségben ,hozhatd” a tavalyi év, inkabb az
0sszetétel és a kereskedelmi csatorna kérdéses. A gyartok mindenesetre nem valsagcsoma-
gokkal készUlnek, hanem szebbnél szebb, szemet gyonyorkodtetd ajanlattal allnak eld.

z Unilever Magyarorszag Kft.
Aévek 6ta szép eredményeket ér

el a karacsonyicsomag-piacon,
gyartoi szinten 2008-ban mennyiségben
és értékben is az els6 helyen végzett (For-
ras: AC Nielsen 2008ND).
— Ezek a sikerek buzditottak minket ar-
ra, hogy az eddigi stratégiat kovetve
2009-ben is az elmult évekhez hason-
16 karacsonyicsomag-portfolioval je-
lenjiink meg az iizletekben — mond-
ja Vida Adrienn, az Unilever Ma- -
gyarorszag Category Operations =
Assistant Managere.

Partnerre
szabott
csomagok

A jelenlegi gazda-
sagi helyzet indo-
kolta az olcsobb
csomagok vélasz-
tékanak bovitését,
de tovabbra is kép-
viseltetik magukat
a kozép- és prémi-
um arkategériak-
ban is. Csomagjai-
kat els6sorban mar-
ka- és arszinten allit-
jak ossze legkedveltebb
markaikbol, mint a Dove,

Axe és Rexona. Ezen tilmenden torek-
szenek arra, hogy portfélidjuk szines le-
gyen, vagyis minden korosztaly szamara
- tinik, fiatalok, id6sebbek — vonz6 ajan-
latokat biztositsanak.

Kiemelt figyelmet forditanak a megjele-
nésre. Az alacsony arfekvésti csomagok-
nal, melyekben altaldban tusfiird6, deo
és szappan talalhato, leggyakoribb a disz-
doboz. Kozép- és prémium arkategori-
as Osszeallitasok esetén jellemzé a tas-
kas, neszesszeres megoldas, illetve né-
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hény ajanlatnal a termékekhez hozzacso-
magolt ajandék is megtaldlhato.

Az ajandékok kivédlasztasanal torekedtek
arra, hogy a célcsoport szaméra vonzd
legyen. Az évek 6ta kozkedvelt taskak és
neszesszerek mindig j formaban térnek
vissza, de nagyon fontos az tjdonsédgok
megjelenése is, ilyen meglepetéssel idén
is késziilnek a fogyasztok szdmara. Ev-
r6l évre tobb partner jelzi, hogy szivesen
fogadna kifejezetten rajuk szabott egye-
di unileveres csomagokat, igy az idei év-
ben is ennek megfeleléen allitottak 6sz-

B il
Dove

sze ajanlataikat. Tobb ldncban talalkoz-
hatnak majd a vasarlok partnerspecifikus
csomagokkal, melyekben jellemzéen
olyan termékek taldlhatok, amelyek az
adott partnernél keresettek.

Olcso vagy draga?
A Beiersdorf Kft. évek 6ta jelentds szerep-
16je a karacsonyicsomag-piacnak.
— 2008 jelent6s sikereket hozott szamunk-
ra; mind értékben, mind mennyiségben
el6kel6 helyet szereztiink meg
a versenyben — nyilatkozza
Nielsen adatokra hivatkozva
Jager Melinda, a Beiersdorf
Kft. Trade Marketing Ma-
nagere. [dén is hasonld si-
kerekre szamitanak, en-
nek érdekében 17 orsza-
gos és 9 lancspecifikus
Osszedllitas keriil majd
az tizletek polcaira.
Evrél évre véltozd, hogy
melyik drszegmens fogy
a legjobban; az olcso,
1000 forint koriili cso-
magok hagyoményosan
jol szerepelnek, de van-
nak évek, amikor a 4000
forintos csomagokra is kiugré a
kereslet. Az, hogy a valasztott taktika he-
lyes volt-e — vagyis hogy tobbségében az
olcso6 vagy draga ajanlatok fogytak job-
ban -, sajnos csak janudrban deriil ki.
Ezért a NIVEA minden arszegmensben
jelen lesz 2009-ben is. Osszedllitdsaik
megcélozzak a férfi és néi vasarlokat, fo-
gyasztokat, a fiatalokat és az idésebbe-
ket egyarant. A £6 hangsilyt a kiillonbo-
z6 termékkategoridk kereszthasznalata-
nak erdsitésére fektették, igy keriilhetett
egy csomagba példaul a NIVEA Diamond
Touch tusfiird6 a NIVEA Diamond Gloss
Gyémantfény Samponnal.

Daove
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— Néhany éve végeztiink egy piackutatast
akaracsonyi csomagokra vonatkozdan —
mondja Jager Melinda —, amibél kideriil,
hogy a csomagokat részben sajat felhasz-
naldsra is megvdsaroljak a vasarlok, hi-
szen altaldban nagyon kedvezé a fogyasz-
toi aruk. Arsavonként véltozo, hogy tavo-
li ismerdsnek vagy kozeli rokonnak ve-
szik a dragabb csomagokat. Ez a tény is
alatdmasztja, hogy minden arsavban je-
len legyiink.

Tobbségében kartondobozt hasznaltak,
mint csomagoldeszkozt. Ez tavaly is be-
valt, hiszen 2008 legsikeresebb osszedl-
litdsa a NIVEA férfi ajandékcsomagja
volt, amelyben alaptermékek (tusfiirdd,
deo spray, sampon) szerepeltek kedve-
z0 aron. A tobb terméket vagy specid-
lis ajanlatot tartalmazo kollekcidk pe-

dig kiilonleges neszesszerekbe keriiltek,
igy méltan szamithat sikerre tobbek kozt
a hét terméket rejt6 NIVEA Kényeztetd
csomag holgyeknek vagy a négy cikket
magaban foglal6 NIVEA For Men Mild
csomag is.

Valtozatlan trendek

— Miutdn férfi 8STR89, és ndi (BU) ter-
mékekkel egyarant rendelkeziink, igy
a holgyek és urak is a célcsoportunkba
tartoznak. Keressenek akar kozeli barat-
nak vagy tavoli ismerdsnek karacsonyi
ajandékot, a mi valasztékunkban talal-
nak megoldast — nyilatkozza Radosiczky
Aniko, a Trade 90 member of Sarantis
Group Marketing Managere.

A szakember szerint a karacsonyi tren-
dek valtozatlanok. Mindig keresettek az
olcsdbb és a dragabb csomagok is. Ennek
megfelel6en a Sarantis is két arkategori-
as csomagokat kinal BU és STR8 marka-
nevek alatt. A BU marka helyes kis ajan-
déktaskaba bujtatott 6sszeallitasa mel-
lett egy szerényebb és joval olcsébb pa-
pirdobozos ajandékcsomagot is kinal a

holgyeknek BU edt-t és deot tartalmaz-
va. A STR8 marka dragabb arfekvésii cso-
magjai illatonként az edt-khez deokat és
az after shave-ekhez is deokat tarsit, mig
az olcsobb Osszedllitds tusfiird6t és deot
kindl kedvez6 aron. Az ajandék édltala-
ban az drkedvezmény, ami egyértelmd a
fogyasztok szamadra is, hiszen ha két ter-
méket kiilon-kiilon vasdrolna meg, lénye-
gesen mélyebbre kellene a pénztarcajiba
nyulnia. A holgyeknek pedig a kistaska
az ajandék.

Egyes partnereik kiilon kérésére korab-
ban mar kivezetett illataikra is késziilt
csomag, mert azokban az tizletekben a
vasarlok még azokat keresik.

A mar jol bevalt drogériak parfiimakcio-
ihoz val¢ csatlakozas idén is folytatddik.
Az eladés helyén pedig masodkihelyezé-
seken, displayeken is megjelennek.

Sztartermékek uj koncepcioval
— Tapasztalataink szerint a partnerek
altal elfogadott ajandékcso-
1 mag-mennyiségek dsszes-
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ségében nem véltoztak. Annyi valtozast
észleliink, hogy egyre szofisztikdltabb
csomagokra tartanak igényt mind
partnereink, mind fogyasztéink. Ezt
az igényt 2009-ben a L’Oréal Paris és
Garnier csomagok tervezésénél figye-
lembe vettiik — hangsulyozza Csepe-
li Aniko, a UOréal Magyarorszag Kft.
Trade Marketing Kategériamenedzse-
re.

A vallalat minden drkategdriaban jelen
van ajandékcsomagjaival. Két csomag-
tipus esetében jobb eredményeket lat-
nak. Egyik oldalrdl az olcsébb csoma-
gok irdnt egyértelmiien nagyobb a ke-
reslet. Mdsrészt bebizonyosodott, hogy
nemcsak az ar meghatarozo, és a ma-
gas ar nem feltétleniil elrettentd, 1évén,
hogy a fogyasztok szeretik a tobb ter-
méket - legalabb harom cikket - tar-
talmazé csomagokat. Ezek a csomagok,
bar arfekvésben magasabb poziciot fog-
lalnak el, az osszetételnek kdszonhetd-
en jo ajanlatot jelentenek a vasarloknak.
Ilyen példaul a Garnier Teljes kort dpo-
locsomag, amely 6t darab terméket tar-

talmaz, arckrém, sampon, dezodor, tus-
fiirdd, ajakapolo.

Osszesen 15 ajandékcsomaggal je-
lennek meg idén a piacon, amibdl 6
L'Oréal Paris és 9 Garnier. Ahogy a ko-
rabbi években is, a UOréal marka pré-
mium arcapol6 csomagokat kinal, mig
a Garnier csomagok tobb kategoériat le-
fednek. Idei Gjdonsag, hogy a Garnier
csomagokban dekorkozmetikai ter-
mék is keriilt, meglovagolva a kategé-
ria karacsonyi fellendiilését. Az ajan-
dék maga a neszesszer, a taska vagy
az ékszerdoboz, melyekbe a terméke-
ket csomagoltak. Ezek tervezésénél igy
kiilon odafigyeltek a minéségre, hogy
a fogyaszték ajandéknak érezzék, és
szivesen hasznaljdk, hordjak 6ket ké-
s6bb is, mint példdul a Garnier szdraz
csomag, ajandék ECO taskaval. Ezen
feliil néhany csomag ajandék-
terméket is tartal-
maz.
Ajandékcso-
magjaik 6sz-

szetételét idén egy uj koncepciora fuz-
ték fel. A L'Oréal Paris csomagok ese-
tében a néi és férfi arcapolast fedik le,
ahol az tgynevezett ,All ages” koncepci-
ot kovetik. Arra vezetik rd igy a fogyasz-
tékat, hogy kornak és bortipusnak meg-
felel6 ajandékcsomagot valasszanak. A
Garnier csomagok is megudjuldson esnek
at idén. Itt a 6 cél az, hogy a valogatds
eredményeként a fogyaszto érezze, hogy
a termékek Osszetartoznak, és kitlinéen
kiegészitik egymast. Ezt az azonos szin-
vilag létrehozasaval teszik hangsilyo-
sabba és mar a boltokban lathat6va.
Attit(idot tekintve a n6i fogyasztok vasar-
lasi szokdsaira fokuszalnak, mert vélemé-
nyiik szerint a férfi csomagokat is féként
holgyek vasaroljak.

Egyszerii és varazslatos
csomagolasban

A Schwarzkopf & Henkel az idei szezonra
a korabbi éveknél is szélesebb valaszték-
kal késziil. Osszeallitdsaik a legsikeresebb
termékcsalddokat tartalmazzak, amelye-
ket a kiillonbo6z6 kiszereléseknek koszon-
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hetbéen kiillonb6z6 arfekvésben tudnak
kindlni. 32 fajta csomag szerepel a va-
lasztékukban, igy palettdjuk ativel a ki-
finomult n6k szamara késziilt kollekci-
6tdl az innovativ kényeztetd cikkeken at
az élénkito, apold termékekig.

— Az Gj formaju és diszitésli csomagola-
sok elfeledtetik a csomagolopapirok és a
ragasztdszalagok miatti aggodalmat, hi-
szen az ajandékdobozok, illetve taskdk
egyszerilen és varazslatosan mutatnak
majd barmely kardcsonyfa alatt — mond-
ja Lambert Petra, a Henkel Magyarorszag
Kft. Junior Brand Managere.

A népszer(i Fa markaban az alap kétter-
mékes csomag mellett prémium harom-
termékes — dezodor, tusfiird és folyé-
kony szappan - valtozat is késziil.
Hajépolds teriiletén a Gliss Kur kényez-
tetd és dpold samponok, pakolasok és
balzsamok valasztéka, a Schauma kol-
lekci6 és a legtjabb Syoss professziona-
lis hajapoldsi termékek is megtaldlha-
tok lesznek. Ujdonséagok a portfélioban
a karacsonyi szépségcsomagok, amelye-
ket exkluziv taskdba rejtettek. Az urak
részére, a tavalyi hatalmas siker utén,
ismételten megjelennek a Talmacsi Ga-
bor arcaval és aldirasaval diszitett férfi
csomagok is.

Kavé ésretro

A kavékategoridban a fogyasztasi szoka-
sok nem nagyon valtoztak, igy a kavé-
zashoz kapcsolhat6 ajandékok kore is in-
kabb design és forma tekintetében tjul-
hat meg évrél évre.

— Amiben mi djitani prébalunk, az az
ugynevezett cross-category promociok
alkalmazdsa, amikor teljesen mas ter-
mékkort kapcsolunk a kavéhoz, és ezzel
kicsit elrugaszkodunk a megszokott kel-
1ékektél — emeli ki Berkes Réka, a Tchibo
Budapest Kft. Business Development me-
nedzsere.

Kiilonbo6z6 kiszerelésti prémium kategé-
ridja Tchibo Exclusive kavét kivalé min6-
ségli csokoladéval, illetve kavéfogyasztas-
hoz sziikséges kellékekkel, mint példaul

2Nl magazin

aromatartd fémdoboz vagy bogre, cso-
magolnak 6ssze. Igy a Tchibo Exclusive
2x250 g kavéhoz aromatarté fémdobozt
vagy Merci csokolddét, a 100 grammos
csomaghoz bogrét, a Davidoft 250 gram-
mos kavéhoz pedig Lindt csokoladét kap-
nak ajandékba a vasarlok.

Az el§zetes visszajelzések alapjan re-
mek univerzalis ajandékotletek ezek a
csomagok ebben a szezonban. A kiva-
lasztas alapjat a Tchibo 60. éves jubi-
leuma alkalmabdl tavasszal elinditott
retrobogre-gytijtési akcid képezi. A retro
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motivum tervezésére design palyazatot
irtak ki. A nyertes design alapjan négy-
féle bogrét gyartottak, melyet az év kii-
16nb6z6 idészakaiban 6sszecsomagola-
sok formdjaban dobtak piacra. Ezek a
kreativok koszonnek vissza az aroma-
tart6 fémdobozokon is, fokozva ezzel a
gyujté szellemet. Az §sszeallitasok pa-
pir alapu diszcsomagolasban keriilnek
az tizletekbe és specidlis, figyelemfelkel-
t6 kihelyezéssel vonzzak magukra a va-
sarldi tekinteteket.

Csészényi gondoskodas

A Sara Lee Hungary Zrt. piacvezetd
kavé- és teamarkaja, a Douwe Egberts
Omnia és a Pickwick évtizedek 6ta
népszert ajandékok a karacsonyi sze-
zonban. A kardcsonyi csomagok 6sz-
szeallitasakor kiemelten odafigyel-
nek arra, hogy azok megfeleljenek az
ajandékozas kovetelményeinek, vagyis
minéségi, kedvelt marka keriiljon a
csomagba, amely mellé vonzo, targyi
ajandék tarsul. Idén a Pickwick mar-
ka djdonsagokat kinal az egészséges
életmoédot keres6knek. Z6l1d, illetve
Rooibos tea ujdonsagaikban az egész-
ség mellett a finom iz is el6térbe ke-
riill az 6sszel a boltokba keriilé eper-
és granatalmaizi rooibos, illetve vo-
rosafonya-iz{i zo6ld tea altal. Emellett a

teainyenceknek évek 4ta kiillonlegessé-
geket nydjto Fruit Amour valédi, kof-
feinmentes gyiimolcstea-csaladban is
djdonsdgokra szamithatnak a vasar-
16k. A magyar fogyasztdk dltal igen
kedvelt szilva-fahéj és eper-barackos
gylimolcskombindciok méar augusztus
végétol elérhetSek a polcokon, és ezen
izek megtalalhat6k a Fruit Amour ter-
mékcsaladbol hat izt tartalmazé 30 fil-
teres Valogatas dobozban is.

— A kavékategodriaban is tobb csomagva-
ridcioval lesziink jelen - folytatja a bemu-
tatast Palvolgyi Beatrix, a Sara Lee Hun-
gary Zrt. PR-managere.

A tobb mint 40 éves Douwe Egberts
Omnia marka mindségi és tradiciona-
lis jellege miatt vonz6 karacsonyi ajan-
dék. Idén duopackkal és 2 db ajandék
poharral kedveskednek a fogyasztok-
nak, igényes, mindségi papircsomag-
ban. Emellett ,,Csészényi gondoskodas”
elnevezésti, a Magyar Mdltai Szeretet-
szolgdlattal 6sszefogasban meghirde-
tett programjuk részeként ugyancsak

2db ajangey
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duopackokat forgalmaznak a Douwe
Egberts Omnia, Karavan és Paloma
markdkon, melyek megvasdrlasaval 4
csésze kavét adomanyoz az adott va-
sarlo a raszoruldknak. Az adomanyo-
zas minden ,,Csészényi gondoskodas”
emblémaval ellatott kavétermék meg-
vasarldsa esetén 1étrejon.

Karacsonyi csomagjaikat minden eset-
ben figyelemfelkelt6 designnal latjék el,
igényes, jellemzéen papir diszdobozban
kindlva a termékeket és az ajandéktar-
gyakat. Idén a teakategdriaban fadoboz-
zal is kedveskednek a fogyasztoknak.

A kardcsonyi csomagok esetében kulcsfon-
tossaguiak a masodlagos polci vagy displa-
yes kihelyezések, ezekre fokuszalnak idén
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Dove Dove WD 1pe

MRDR Megriéiiézéé  Osszetevdk 'EAN-kéd ITF-kéd 'd‘bl#x#lpaletta
SR 8574556 | Dove Silk Néi Taska Dove Silk Glow Bdrpuhitd Selyem Krémtusfiirdd 250 ml, 8718114248981 8718114248998

Dove Silk Dry Roll-on 50 m, Dove Silk Glow Szépséq Testapold 250 ml,
Dove Intenziv Testapol Vaj Extra Szaraz Bére 250 ml

8572107  Dove Go Fresh Energise Ajandékcsomag I Dove Go Fresh Energise Tusfiird6 250 ml, 8718114236476 | 8718114236483
Dove Go Fresh Energise Deo 150 ml

C— 8565570 | Rexona For Women Biorythm Rexona For Women Biorythm Deo 150 ml, 8718114197746 8718114197753
Ajandékcsomag Rexona Girl Tusfiirdd 250 ml

8572038 ' Rexona For Men Quantum Rexona For Men Quantum Deo 150 ml, 8718114235783 ' 8718114235790
Ajandékcsomag Laposiiveggel Rexona Defence Tusfiird 250 ml

' 8565428 = Axe Dark Temptation Ajandékcsomag | Axe Dark Temptation Deo 150 ml, 8717644904497 | 8718114195872
Axe Dark Temptation Tusfiirdd 250 ml
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Csak az LCD- és plazmatévék tudtak novekedni

Az idei év elsé félévében a szérakozta-
td elektronikai cikkek piaca az el6z6 é
hasonlé iddszakahoz képest értékben és
volumenben is kozel azonos mértékben,
25 szazalékkal csokkent. A fogyasztoi
arak ekozben os atlagosan 1 szazalék-
kal csokkentek, deriil ki a GEK Hunga-
ria legfrissebb felmérésébol.

A piaci atlaggal megegyez6 vagy an-
ndl nagyobb szintii visszaesést mutat-
nak a régebbi technoldgiat megteste-
sit6 termékkategoridk. Ezek az audio-
szegmensben a hordozhat6 CD-lejat-
sz0k és radiés magnok, az erdsitok, az
audio- és hazimozirendszerek és az
autéhifik. A vided-szegmensben a leg-
nagyobb (darabszamban 55 sz4dzalékos)
zuhanast a katédsugarcsoves szines te-
levizidk arucsoportja mutatta fel, ezt

is. Ezek fontossagat nem lehet eléggé hang-
sulyozni, hiszen a nagy ,,médiazajban” a

polcban 1év6 termékek, csomagok szigni-
fikdnsan kisebb figyelmet kapnak.

Hagyomany és dinamizmus

- Idén még fontosabb a mindség, a hozza-
adott érték, a kiemelked6 ar-érték arany,
igy az olcsdsitas szoba se johet a Zwack
markai és forgalmazott brandjei eseté-
ben - véli Zsinké Bélint, a Zwack Unicum

koveti az MP3/MP4-lejatszok 33 szaza-
1ékos visszaesése. A DVD-lejatszok/fel-
vevok, a hordozhaté auténavigaciok és
a digitalis videdkamerak 23-28 szaza-
lékos csokkenése sem fest pozitiv képet
az elsd félév torténéseirdl.

A negativ tendenciak alél egyetlen
kivétel akadt: a sikpaneles LCD- és
plazmateleviziok kategoriaja, amely da-
rab alapon 8 szazalékkal novekedett, ér-
tékben azonban itt is negativ iranyt fo-
lyamat kovetkezett be.

Erdemes megemliteni, hogy a GfK Hun-
garia dltal mért, ugynevezett barnadru-
piacon (amely 14 arucsoportot foglal
magaban) az LCD/PDP-televizi6 a leg-
nagyobb stllyal rendelkez6 kategériava
notte ki magat, érték alapu részaranya
41 szazalékrol 50 szazalékra nétt. Az
érték alapjan osszeallitott eladdsi rang-
sor masodik fokara a DVD-lejatszok ke-
riiltek, a 3. helyezést pedig a hordozha-
té auténavigacios késziilékek érték el,
igaz, jelentds arcsokkenéssel.

Ei= Only LCD and plasma televisions achieved growth

In the first half of the year, the market of consumer electronics contracted by 25 percent in both value
and volume, compared to the same period last year - finds Gfk Hungdria’s latest survey. Cathode ray tube
television sales fell by 55 percent and MP3/MP4 player sales dropped by 33 percent. In the LCD and plasma
television category there was an 8 percent growth in terms of volume, but in terms of value the trend was
negative here as well. According to Gfk Hungdria, LCD/PDP TV has become the most important product
category, followed by DVD players. =

de marketing vezetGje. Kozel negyvenfé-
le csomagot allitottak 6ssze a tiz vezetd
markahoz kotédéen. Feler6sodott az ele-
gans, igazi ajandék jelleget hangsulyozo
design a diszdobozok tervezésénél, igy to-
vabbi csomagolas nélkiil, azonnal atad-
hatdva valik a kivalasztott ital. A klasszi-
kus pohar-hozzacsomagolasok tovabbra
is megjelennek példdul az Unicum vagy
a Vilmos kiilonboz6 kiszerelésein. Idén
is polcokra keriil a Johnny Walker elma-
radhatatlan diszdoboza is.

Ujdonsdg viszont a Fiityiils fiatalos és di-
namikus vonalvezetés, az iiveg formavo-
nalait kovetd pohdr és diszdoboz, ami spe-
cidlis hazai fejlesztés eredménye és valédi
innovaciot jelent. Hasonlé kiilonlegesség a
Tokaji Maximilian keretszer(i csomagoldsa,
ami tovabb hangsilyozza a pérlat egyedi-
ségét és prémium minGségét. A széles cso-
magvalaszték minden eleme az igényesség
és elegancia jegyében késziilt, igy barmilyen
ajandékozasi kontextusban kivalé megol-

Nyrt. kereskedelmi, tizletfejlesztési és tra-

dast nyujt a vasarlok szamadra. s K.

E= Gift packages: old brands and new concepts

Most producers agree that in volume sales last year’s level is achievable, produc-
ers do not prepare with crisis-packages but with beautiful and eye-pleasing offers.
Unilever Magyarorszag Kft. was the number one in Christmas packages in 2008, in
terms of both value and volume. According to Adrienn Vida, Unilever Magyarorszag's
Category Operations Assistant Manager a Christmas package portfolio can be ex-
pected from the company that is similar to last year’s. They expanded their lower-
priced selection. Their packages are mainly compiled on price and brand levels,
from their favourite brands such as Dove, Axe and Rexona. Lower-priced packages
come in gift boxes, while the medium and premium categories are in bags or cases.
More and more partners would like to receive tailor-made Unilever packages, which
will be available in several chains this year. Belersdorf Kft. has been a key player
on the Christmas package market for years. Melinda Jager, the company’s trade
marketing manager told us that this year they would market 17 national and g
chain-specific compilations. It varies from year to year which price segment sells
best: HUF 1,000 packages traditionally do well, but there are years when there is
great demand for HUF 4,000 packages. NIVEA will be present in all price segments:
- A few years ago, we conducted a market research on Christmas packages, which
revealed that shoppers buy these packages for themselves as well, because they
are at a good price - says Melinda Jager. In 2008, the most successful was NIVEA's
package (shower gel, deo spray, shampoo) for men. Aniké Radosiczky, the market-
ing manager of Trade go member of Sarantis Group says that both their STR8 (for
men) and BU (for women) products make excellent gifts: BU packages are available
in small gift bags and a cheaper paper box, while STR8's pricier packages pair edt’s
with deos and after shaves with deos, according to their scent. The real present
is the price advantage, since buying these products separately is more expen-
sive. - Our experience is that partners and consumers require more sophisticated
packages from us. We took notice of this when creating this year's L'Oréal Paris
and Garnier packages - says Aniké Csepeli, trade marketing category manager of
L'Oréal Magyarorszag Kft. They see an increasing demand for cheaper packages,
but buyers also like packages that are made of at least 3 products, for instance
Garnier's complete care package (5 products). They will put 15 gift packages on
the market; this year Garnier packages include decor cosmetics products as well.

M=l 2000 novernber
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The present is the high quality case, bag or jewel box itself, in which the products
are packaged, and a few free products. Gift packages’ composition was based on
a new concept this year: L'Oréal Paris follows the “All ages” concept, they suggest
buyers to choose packages according to age and skin type. In the case of Garnier
packages, they use harmonising colours. Schwarzkopf & Henkel prepares with a
wider selection than in previous years. Their packages are compiled from the most
successful product ranges and 32 packages are made. - New shapes and decora-
tion make our packages look spectacular under the Christmas trees, buyers do not
need to worry about wrapping them - says Petra Lambert, Henkel Magyarorszdg
Kft.s junior brand manager. For instance, the popular Fa brand is available in 2-prod-
uct packages and premium 3-product packages. In hair care Gliss Kur shampoos, a
Schauma collection and brand new Syoss professional hair care products are avail-
able. For men they offer packages with Gabor Talmdcsi on them.

In the coffee category habits do not really change, therefore most presents fo-
cus on new design and shapes. According to Réka Berkes, Tchibo Budapest Kft.s
business development manager they try to innovate by using cross-category
promotions. Premium category Tchibo Exclusive coffees are paired with high qual-
ity chocolate (Merci, Lindt) and coffee-drinking accessories, for instance mugs or
metal boxes. Sara Lee Hungary Zrt's market leading coffee and tea brands, Douwe
Egberts Omnia and Pickwick, are perfect Christmas gifts. This year Pickwick offers
novelties for those who like healthy living: Green tea is now available in strawberry
and pomegranate flavours and Rooibos tea is flavoured with red cranberry. Beat-
rix Palvélgyi, Sara Lee Hungary Zrt's PR manager says: - As part of our “Csészényi
gondoskodds” programme with the Maltese Charity Service, those who buy Douwe
Egberts Omnia, Karavan and Paloma duo-packs give 4 cups of coffee to those in
need. Balint Zsinkd, Zwack Unicum Nyrt.'s business development and trade mar-
keting manager says that this year added value and a good price/value ratio be-
came even more important. They compiled nearly 40 packages from the 10 lead-
ing brands. Exclusive gift boxes are perfect presents without wrapping. Packaging
free glasses with Unicum or Vilmos is also used this year, but the real novelties are
the youthful Fiityil6s glass plus gift box and Tokaji Maximilian’s exclusive, premium
packaging. =
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Penziigyek

A Trade magazin pénziigyi szolgaltatasokkal foglalkozé melléklete
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Lassan el eletre a hltelplac

A kordbbi esztendtkben toretlentl fejlodd hitelpiac meglehettsen dramai periddust élt at. A glo-
balis valsag miatt beszUkUlG forrasok sokaig a hitelezés minimalisra vald szikuléséhez vezettek,
s mikdzben nem, vagy alig volt forras, még a hitelképes tgyfelek sem vehettek fel kolcsont, a

pénz ara, a kamat rendkivuli mértékben beugrott.

szinte folyamatosan ér-
A;rényesiﬂé sokk-koze-
i helyzet, illetve az im-

mar tartésan magas forraskolt-
ségek markdns negativ hatast
gyakorolnak a hazai
bankrendszer szolgal-
tato képességére. A fo-
rint- és az eurdhitelek
ugyfélkamatai 2008.
szeptember Ota je-
lentésen emelkedtek,
a bankok nagy ré-
sze pedig, a forinttal
szembeni tekintélyes
arfolyamvolatilitas
miatt, felhagyott a svéjci frank-
ban torténd hitelezéssel — alla-
pitottak meg nemrégiben az
MNB szakért6i. Emellett alta-
lanos jellegti hitelkinalati kor-
lat is kialakult. A kereskedelmi
forrasszerzés er6sen megne-
hezedett, a kiilfoldi anyaban-
kok pedig, amelyek az oktébe-
ri sokk alkalméval szamotteve
Osszegi Gj forrasokat bocsatot-
tak magyar leanybankjaik ré-
szére, azota gyakorlatilag val-
tozatlan szinten tartjak lednya-

Szabo Balazs

ligyvezett igazgatd
(wholesale
lizletirdnyitds)
MKB

ik finanszirozasat, a kockazati
alapon torténé kihelyezést pe-
dig jelent6s mértékben korla-
tozzak.

A kinalati korlét a hitelezési
feltételek jelentds szi-
goritdsaban nyilva-
nul meg, mind az ar-,
mind pedig a nem ar-
jellegti feltételek tekin-
tetében, és els6sorban
az alacsonyabb iizleti
marzzsal jellemezhe-
t6 vallalati hitelezé-
si tevékenységet sujt-
ja. A hitelallomanyok
novekedése jelentés mértékben
lassult: a novekedés jelenleg
gyakorlatilag annyi, amennyi
a lakossagi betét- és kotvény-
allomany novekedésének és a
vallalatok betétcsokkenésének
a kiillonbsége, amit alig-alig
novelnek a kiilfoldi forrasbdl
Osszeszedett forrasok. Vagyis
a gyengiilé hitelkinalat hozza-
jarul a csokkend kiils6 keres-
let ltal amugy is erGsen sujtott
redlgazdasagi konjunktura to-
vabbi lanyhuldsahoz.

Hogyan itélik meg a jelenlegi
helyzetet? — kérdeztiik a ban-
ki szakembereket. Kérdéseink-
re Szabé Balazs, a MKB Bank
wholesale tizletiranyitds szak-
teriiletének tigyve-
zetd igazgatdja, va-
lamint Gyongydssy
Laszld, a Citibank
kkv értékesitési igaz-

el6z6 években. Alapvetd cél a
mar kialakult tizleti, finanszi-
rozasi kapcsolatok apolasa, il-
letve ezen tulmenden szak-
mai, pénziigyi tandcsadas
mindazon iigyfele-
inknek, akik a val-
sag altal leginkabb
4 érintett dgazatokban
tevékenykednek. A

gatoja valaszolt. ) kockazatértékelések

alapelvei érdemben
- A sziikiil§ iizleti hi- fg(sozl:gyossy nem valtoztak, nyil-
telezés, a kereskedel- kv értékesitési van aromlo gazdasa-
mi bankok visszaesg 80 gi kornyezet az érté-

aktivitdsa jellemez-

te az elmiilt 12 hénapot. Eb-
ben a helyzetben milyen hi-
telezési gyakorlatot folytat-
tak? Mennyiben alakultak dt
a kockdzatértékelések?
Szab6 Balazs (MKB): - A
MKB Bank az elmult tizen-
két hénapban a meglévé al-
lomany kezelésére helyezte a
hangsulyt. Ez nem jelentette
az akvizicids torekvések tel-
jes megszlinését, ugyanak-
kor messze kisebb hangsulyt
kapott, mint a valsagot meg-

kelések eredményé-
ben mutatkozott meg. Persze,
tekintettel a valsagra, illetve a
forint ingadozasara, sok olyan
szempont nagyobb hangsulyt
kap, amelyet eddig nem volt
sziikséges elemezni. A keres-
kedelem kapcsan példdul ki-
emelt fontossagu volt, hogy az
importdr vallalatok vonatko-
zasdban nagy figyelmet kel-
lett forditani a romlé deviza-
pozicidjukra.
Gyongyossy Laszlo (Citibank):
— A Kkis - és kozepes véllalko-




www.erstebank.hu Erste Vonal: 06 40 555 444

Cleopatrat mar nem kell meggydzni a Kamatlépcs6 elnyeirdl.
Valassza On is az Erste Bank vallalkozoi betéti ajanlatat!
Eur6kamat évi 0,25-8,50%, EBKM évi 3,00%."

ERSTES

Nalunk On az elsé.

Lépjen On is Cleopatra nyomdokaiba! Kdsse le vallalkozasa szabad pénzeszkozeit Erste Kamatlépcsé
Vallalkozobi Betétben! Ez a megtakaritasi forma kiemelkedé kamatozas mellett idealisan alkalmazkodik
vallalkozasa likviditasi igényeihez, raadasul (j szamlanyitas esetén még szamlavezetési dijat sem kell
fizetnie 2010. janius 30-aig.”

"RészidGszakonként valtozd betéti kamat, az EBKM a teljes futamid6re vonatkozik. Az Erste Kamatlépcsé Vallalkozdi Betét 4 havi savos forint vagy eurd lekétott betét
6 id6savval, amelyek egyenként 20 naposak. A Bank az elsé részid6szak letelte utan fizet kamatot, a lekdtésben eltelt id6t6l figgben a teljes és részidészakra egyarant. A be-
tétet az Erste Banknal forint pénzforgalmi bankszamlaval rendelkezd mikrovallalati, kis- &s kozépvallalati Ugyfelek vehetik igénybe. A betét részletes szerzédési feltételeit a be-
tétlekotési meghizas, a betéti ligyletekre vonatkozo Altalanos Szerzédési Feltételek, valamint a banki Hirdetmények tartalmazzak. A Bank a kamatvaltoztatas jogat fenntartja.
“Amennyiben 0j eurd pénzforgalmi szamla kerll megnyitasra a 2009. oktéber 12. és 2009. december 31. kdzétti idészakban és a szamlardl a lekotott 4 havi Kamatlépesd
Vallalkozoi Betét nem keril feltorésre a teljes futamidé alatt sem, a szamlavezetési dij nem ker(l felszamitasra a szamla megnyitasatol 2010. janius 30-aig. Ha a betét lejarat
el6tt feltorésre keril, akkor a mindenkori Hirdetmény szerinti szamlavezetési dij utolag keril terhelésre a pénzforgalmi szamlan. Mikrovallalati Ugyfél részére Valogatas szam-
lacsomag keretében forint pénzforgalmi szamla nyitasa esetén biztositja a Bank a szamlavezetési dijmentességet, amennyiben az ligyfél a szamlavezetési dijra vonatkozd
kedvezményt veszi igénybe. Kis- és kdzépvallalati ligyfelek esetében a szamlavezetési dijmentességet a Bank a Business szamlacsomagok esetében biztositja.

A tajékoztatas nem teljes kord, jelen hirdetés nem mingsil nyilvanos ajanlattételnek. Az akcidé 2009. oktbber 12-ét6l visszavonasig érvényes. Mikrovallalkozas: el6z6 éves
nettd arbevétel nem haladja meg a 200 millié Ft-ot. Kis- és kdzépvallalkozas: el6z8 éves netto arbevétel 200 millio Ft-tol 20 mrd Ft-ig.


http://www.erstebank.hu
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zasok finanszirozasi igényei a
rovid tava finanszirozasok fe-
1¢ tolédtak el az elmult évben,
a beruhazasi hitelek irdnti ér-
deklddés jelentés mértékben
visszaesett. Ugyfeleink lik-
viditasukat szeretnék erdsite-
ni forgéeszkoz-finanszirozasi
konstrukciokkal. Nem kony-
nyl szamukra a hitelhez ju-
tas, mert a bankszektor sok
szerepl6je elzarta a hitelcsa-
pokat a banki likviditas er6-
sitése céljabol. A Citibank
nem kiizd likviditasi nehéz-
ségekkel, forintban és deviza-
ban is kielégité mennyiségii
és lejarati struktaraja forra-
sok allnak a bank rendelkezé-
sére. Ezzel 6sszhangban a hi-
telezési tevékenységiink még
élénkebb, mint a 2008-as év-
ben a valsagot megel6z6 hé-
napokban.

Folytatjuk az eddigi prudens
hitelezési politikankat, amely
alapveten a miikodotéke-
finanszirozasra koncentral
azon vallalkozasoknal, ahol
bizonyitottan eredményes
volt a kozelmultban a gazdal-
kodas, és valsag idején és a
kozeljovében is biztositottak
a megfeleld tizleti kilatasai.

- A vdlsdg miatt inditott 1ij
termékeik miként vdltottdik
be a hozzdjuk fiizott remé-
nyeket?

Sz. B. (MKB): — Az egyes ter-
mékek kialakitdsa soran ki-
emelt figyelmet kell fordita-
ni a célszegmens, illetve cél-
szektor sajatossdgaira, ugyan-
akkor 6nmagéaban egy termék
nem oldja meg az adott val-
lalkozds problémédjat, nagyon
sok esetben a vallalatok egye-
dikezelésére van sziikség. En-
nek alapjan tehat kijelenthe-
t6, hogy a valsdg miatt indi-
tott intézkedéseknek csak egy
toredékét teszik ki az Gjonnan
fejlesztett hiteltermékek, igy
hatdsossaguk a tobbi, meg-
tett intézkedéssel egyiitt ér-
telmezhetd. Az idei évben el-
s6sorban a kiilonb6z6 allami
programokhoz valé csatlako-

a

zassal bovitettiik a szolgalta-
tasi kortinket, rugalmasabba
tettitk egyes (példaul faktor-
ing) termékeinket, és igyekez-
tiink 4j betéti konstrukcidkat
kialakitani, hogy a vallalko-
z0k altal nehezen megtermelt
forrasok elhelyezésére kedve-
z6 megoldasokat tudjunk ki-
nalni. Korantsem jelenthetjiik
ki, hogy a valsagnak vége. Na-
gyon sok vallalkozas életében
jelentds negativ hatast, ezen
beliil strukturélis probléma-
kat eredményeztek a pénziigyi
valsag redlgazdasagi vonatko-
zasai. Ezen problémak keze-
lése sok esetben kozép, vagy
rosszabb esetben csak hosz-
szu tavon megvalosithato, igy
a kialakitott konstrukciok ér-
tékelését is érdemes kozéptav-
ra kalibralni.

Gy. L. (Citibank): — A valsag
nyoman a devizdban nyilvdn-
tartott és torlesztendd finan-
szirozasi termékek irant er6-
s6dott az érdeklédés, mivel
konkurenseink ezen a terii-
leten visszavonultak. Ennek
megfeleléen az EUR-, USD- és
CHF-hiteleink irdnt n6tt az ér-
dekl6dés, igy ezeket erdsitet-
titk meg. A korabbi hitelezési
gyakorlatunkkal 6sszhangban
ezen konstrukciokat nagyobb
volumenben csak a természe-
tes devizakitettséggel rendel-
kez6 tigyfeleknek ajanljuk,
ahol jelent6s devizaban reali-
z4l6dé export- vagy import-
forgalom van. Igy a vallalko-
zasok hosszu tavu hitelképes-
ségét szavatolva gyakorlatilag
segitlink nekik elkeriilni a de-
vizakockdzatok indokolatlan
vallalasat.

A devizakockazat-kezelési ter-
mékcsalddunkban ment vég-
be a legjelent&sebb fejlesztés.

Olyan elektronikus online esz-
kozt tudunk az tigyfeleinknek
nytjtani, amellyel Ok maguk
tudjak devizakitettségi pozici-
6ikat fedezni hataridés iigyle-
tek segitségével, valamint al-
kalmas szamukra az azonnali

konverziok lehet legjobb re-
alizalasara.

- A magyar villalkozdsok
sokszor panaszkodnak a
magas kamatokra és a szii-
kos hitelkindlatra. Onék
szerint mennyiben jogos ez
a kritika?

Sz. B. (MKB): - A forinthi-
telek kamata az év elsé felé-
ben valéban magas volt, de ez
a banki forrasok dragulasan
tul a budapesti bankkozi re-
ferenciakamat (BUBOR) ma-
gas szintjének is koszonhetd.
A természetes fedezettséggel
rendelkezé cégek részére de-
vizaforrasok is rendelkezésre
allnak, elsdsorban eurdban.
A kritika gyokere nem feltét-
leniil a bankrendszerben ke-
resendé. A valsag el6tti évek
forrasbésége utan nyilvanva-
16, hogy a vallalkozasok sza-
madra nehezen kezelhet6 az
a helyzet, ami mostansag ta-
pasztalhatd, miszerint a ren-
delkezésre 4ll6 likvid téke
szlikossége miatt a hitelkina-
lat stagnal, vagy esetenként
csokken. A magyar, és ezzel
egyitt a kontinentalis bank-
rendszer ugyanakkor szen-
ved6 alanya a torténéseknek,
hisz a kor eredetét az angol-
szasz hitelezési kulturaban
kell keresni, mikozben a ked-
vez6tlen hatdsok minket sem
kimélnek.

A magas kamatok egyben en-
nek is a kovetkezményei, hisz
minél kisebb a kinalat, an-

nal magasabb a termék, jelen
esetben a forrds ara. Ez ter-
mészetesen a devizdkra igaz,
a forint esetében az alapvetd
paraméter a jegybanki alap-
kamat, amelyet 2008 oktdbe-
rében drasztikusan megemelt
amonetdris tanacs. Az elmalt
idészakban ugyan folyamatos
korrekcié zajlott, de a kamat-
szint még mindig magas, igy
tovabbi csokkenés varhaté.
Nem szabad megfeledkezni
persze arrdl sem, hogy a ma-
gas kamatszint nem csupén a
hitelkamatokban érzddik, ha-
nem megjelenik a betéti ka-
matokban is.

Gy. L. (Citibank): — A vélsag
nyoman emelkedett a véllal-
kozasokra harulé altalanos
kamatszint forintban és devi-
zaban is a piacon. A Citibank
a kismértékli kamatemelések
mellett dontott, mivel csak a
kockazati felarban érvénye-
sitjik a magasabb drat, ha
kockazatosabb az tigyfél fi-
nanszirozasa, mint korab-
ban. Bankunk forraskoltsé-
gébdl adéddan nem terheli
tigyfeleinket kamatnoveke-
dés, mert nem sziikséges for-
rast bevonnunk jo likvidita-
sunk miatt.

- Milyen 1ij hiteltermékek be-
vezetésére késziilnek?

Sz. B. (MKB): — A kozeljovo-
ben szamos 1j, specialisan a
kozépvallalati tigyfélkor ré-
szére kialakitott konstrukcio
keriil bevezetésre. Mindemel-
lett tovabbi strukturalt finan-
szirozasi format fogunk kiala-
kitani, és természetesen az al-
lamilag tdmogatott hitelprog-
ramokhoz is csatlakozunk.
Gy. L. (Citibank): — Hitelter-
mék-kinalatunk olyan szé-
les forintban és devizaban is,
hogy 1j hiteltermék bevondsat
nem indokolja.

— Osszességében miként érté-
kelik az eltelt elsé hdromne-
gyed évet?

Sz. B. (MKB): — Egy valsagot
természetesen nehéz pozitivan
értékelni, mindazonaltal ugy
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E= Loan market recovering slowly

After the development of previous years, the loan market dramatically declined.
Global crisis narrowed down resources, entailing a lending activity contracted to
the minimum; at the same time interest rates skyrocketed. Customer interest rates
of Forint and Euro based loans increased significantly since September 2008 and
most banks stopped lending in Swiss franc, due to the national currency’s volatil-
ity. Foreign parent banks do not increase the financing level of their affiliates and
drastically limit risk-based capital investment. Lending conditions have become
much stricter and this is especially detrimental to company lending activity, which
is characterised by lower margins. How do banking experts view the current situa-
tion? Baldzs Szabd, managing director of MKB Bank’s wholesale business manage-
ment section and Laszl6 Gydngydssy, the sales director of Citibank's SME services
answered our questions. Q: - What is your lending practice is now? How did risk as-
sessment practices change? B.SZ. (MKB): - In the last twelve months MKB focused
on managing the existing stock, acquisitions were of lesser importance than before
the crisis. Risk assessment principles did not change, the worsening of the econom-
ic environment manifested in the results of assessments. L.GY. (Citibank): - Financ-
ing needs of SMEs shifted towards short term financing in the past year, demand
for investment loans fell significantly. Our customers focus on strengthening their
liquidity. At the same time, our lending activity is more active than in 2008, because
we offer loans with fewer restrictions than our competitors do. Q: - New products
resulted from the crisis, how successful were these? B.SZ. (MKB): - Products them-
selves cannot solve the problems of enterprises. Therefore, measures launched

due to the crisis form only a small part of new loan solutions: what enterprises
need is tailor-made loan management. This year we expanded our services by join-
ing several state programmes and made certain services more flexible. L.GY. (Citi-
bank): - During the crisis, loans registered and paid off in foreign exchange became
more popular, since other banks retreated in this field. We developed an on-line
foreign exchange risk assessment system, by the use of which our customers are
capable of realising the best instant conversions. Q: - Do you agree with Hungarian
enterprises saying that interest rates are too high? B.SZ. (MKB): - Interest rates of
loans in Forint were high in the first half of the year, because of bank resources
becoming too expensive and an increase in Budapest interbank offered rates. L.GY.
(Citibank): - The crisis did entail an increase in interest rates for SMEs, both in Forint
and foreign exchange. Citibank opted for only a moderate increase. Q: - What kind
of new loan products will you come out with? B.SZ. (MKB): - In the near future,
several new solutions will come out which target medium sized companies. Gy. L.
(Citibank): - Our selection of loans is so wide that there is no need for new solutions
at the moment. Q: - How do you assess the past nine months? B.SZ. (MKB): - It is
difficult to say positive things about a crisis, but my feeling is that we managed to
solve the real problems of both MKB Bank and our customers. However, the crisis
does bring out the structural problems of our clients; if these problems are solved,
these enterprises will be more competitive and innovative after the crisis. Gy. L.
(Citibank): - It was successfulin the SME business segment, because the number of
our customers significantly increased and our lending activity improved. =

érzem, hogy az igazan problé-
mas helyzeteket sikeriilt meg-
oldani mind a MKB Banknak,
mind az tigyfeleknek. De van
a valsagnak egy jo tulajdonsa-
gais: kiemeli az tigyfelek mind-
azon strukturalis problémadit,
amelyek eddig rejtve maradtak.

Igy azok kezelésével a konjunk-
tdra idészakaban versenyképe-
sebb, innovativabb vallalatok
lesznek a piacon, amely mind
az tigyfélnek, mind a banknak
hosszu tavu elényoket biztosit.
Ezértis tartjuk fontosnak az ed-
dig alkalmazott tizletpolitikank

folytatasat, amelynek kozponti
eleme a kolcsonos partnerség.
A vallalatok, vallalkozok sza-
mara kiemelt fontossagu, hogy
a bank szamara ne csak a kon-
junktura idején legyen fontos
tigyfél, hanem a bizonytala-
nabb idgszakokban is.

Gy. L. (Citibank): — Az els6
haromnegyed év eredményes
képet mutat a kkv-iizletag te-
kintetében. Ez annak koszon-
het, hogy jelentsen gyara-
podott az iigyfeleink szama
és er@sodott a hitelezési tevé-
kenységiink. =

Erste Bank - Mindig az ligyfél az elso

Az elmult évben lezajlott piaci folyamatok a banki ligyfe-
lekigényeit is atalakitottak. A vélség rendkiviilimédonra-
iranyftotta a figyelmet az Ugyfélkapcsolatok fontossaga-
ra, a vallalatoknak pénziigyeik optimélis menedzselésé-
hez immar valddi pénziigyi partnerre van szikséguk.

A cégek a gazdasagikornyezet véltozasaira reagalva sok
esetben elhalasztjék a beruhazasaikat, illetve felllvizs-
gdljak kiaddsaikat. Ezzel el6térbe kertlt az igénybe vett

Vitéz Krisztian pénzlgyiszolgéltatasok dijainak optimalizalésa, melyre

kisvallalati sok esetben a bankok éltal egyre szélesebb korben ki-

értékesitésért nalt szdmlacsomagok jelenthetik a megoldast.

EelilﬁsBigakzgaté Megjelent az igény a kiilonféle megtakaritasi konstruk-
rste ban

ciékirdnt is. Kulondsképpen a rugalmasan, akar a futam-
id6 vége el6tt is ,fajdalommentesen” feltorhetd betét-
lekotések valtak kozkedveltté.

A megvaltozott Ugyféligényeknek megfeleld Uj szamlacsomagokrol és betét-
lekdtésilehetéségekrél beszélgettiink Vitéz Krisztidnnal, az Erste Bank kisval-
lalati értékesitésért felels igazgatdjaval.

- A megvaltozott piaci kériilmények kézepette hogyan véltoztak a cégek
bankol&si igényei?

- Ugyfeleink rendkiviili médon igénylik a folyamatos informacict, téjékoztatast.
igy a mi célunk nem lehet més, mint hogy folyamatosan orientéljuk az tigyfele-
inket, azaz bankunk tandcsadé partneri szerepe még ertteljesebbé véljon. Az
Erste Bankban alkalmazott,egypontos tUgyfélkapcsolat-tartas”, mely szerint egy
személyes tandcsadé kezeli a bankon beliil a cég Gsszes kérését és tigyét, na-
gyon hasznos mind az tigyfelek, mind pedig a bank szédméra, mivel lehet6vé te-
szi az Ugyfelek gazdalkodasanak részletesebb megismerését, igy az Ugyfélige-
nyekre szabott megoldasok kialakitasat.

- Milyen Uj kéltségkimélo szolgaltatdsokat alakitottak ki, és kindlnak a
kkv-k részére?

- Tapasztalataink szerint Ugyfeleink a j6l attekinthetd, kedvezd dijszabasu, kom-
pakt megoldasokat keresik, melyek csomagban kindlnak megoldast tevékenysé-
gliknek megfeleld, specidlis igényeikre. Ennek megfeleléen alakitottuk ki ¢j véllala-
ti szamlacsalddunkat is, melynek dfjszabasa a kisvallalati Uigyfeleink altal leggyak-
rabban keresett kedvezményeket mér automatikusan tartalmazza. Kilén felhivndm
a figyelmet példaul Business Max szdmlacsomagunkra, melynek segftségével kis-

véllalati Ugyfeleink fix havi atalanydijért bonyolithatjak kimend forintatutaldsaikat,
s6t a szdmlacsomagot igénybe vevd, nagy készpénzforgalommal rendelkez6 tigy-
feleink a készpénzbefizetéseiket is megvalthatjak egy havi fix dij fejében. fgy nem
csak csokkenthetik banki koltségeiket, de azokat biztosan tervezhetdvé, kiszamit-
hatéva is tehetik.

- Milyen igényekkel jelentkeznek napjainkban az ligyfelek a megtakarita-
saik elhelyezése terén?

- Aszdmlavezetés koltségeinek csokkentése mellett a kkv-kis egyre er6telieseb-
ben érdekl6dnek az atmenetileg felszabaduld pénzeszkdzeik elhelyezésekor el-
érhet® kamatok irdnt. Manapsag viszont kevésbé kiszamithaté, hogy vajon med-
dig képes tartalékait nélkilozni egy cég, pontosabban szélva milyen idétévra ké-
pes lekdtnia pénzét anélkil, hogy veszélyeztetné a vallalkozasa napi miikodését.
Latva Ugyfeleink megvaltozott igényeit, kialakitottunk egy Uj tipust megtakarita-
si megoldast, a Kamatlépcst Betétet, mely egy savos kamatozasu, rugalmasan
hozzaférhetd konstrukcié. Tehat amennyiben tigyfeltink a futamido vége el6tt
kénytelen feltdrnia betétet, abban az esetbenis hozzajut a részidészakokra esd
id6aranyos kamathoz. A gyorsan véltozo likviditasi helyzetben bérmikor betithet
egy Ujlzlet, vagy éppen egy olcsdbb beszerzés lehetdsége, amit valdban kér len-
ne elszalasztani. Eppen ezért igyeksziink rugalmasak lenni, hiszen erre még na-
gyobb szlikség van a jelenlegi helyzetben, mint valaha. (X)

E= Frste Bank

Market changes in the past few years influenced customer demand. Firms often post-
pone their investments and revise their spendings. This trend entails the optimisation
of financial services used and a possible solution to this is a growing number of account
packages offered by banks. There is also demand for new types of savings solutions,
especially for flexible, “‘painlessly” breakable fixed deposits. We discussed these new
phenomena with Krisztidn Vitéz, the sales director of Erste Bank’s small enterprises
segment. Q: - How did the banking demand of companies change? A: - Our customers
require continuous information providing. Erste Bank’s "one stop shop customer serv-
ice” s perfect for offering solutions tailored to individual needs. Q: - What kind of cost-
saving solutions do you offer to customers? A: - Our experience is that they like trans-
parent, well-organised and cost-effective solutions. For instance, our Business Max
account package helps SMEs to cut down on banking costs and to make them more
calculable. Q: - How do customers wish to place their savings? A: - SMEs are increasingly
interested in favourable interest rates when placing their savings. Kamatlépcs6 Betét
is a flexible solution by Erste Bank, which allows enterprises to place theirs savings and
to keep the interest rate they earned up until the point of breaking the fixed deposit. m
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Csokkeno piac, novekvo vallalatok

A pénzugyi valsag atstruktiralta a kulfoldi és hazai piac alapvetd hitelviszonyait, elétérbe en-
gedve a hiteleket elkertlhetdvé tévo eszkozok terjedését. Igazi ndvekedés nem tortént, sot az
eldzetes adatok szerint tovabb csokkent a piac 2009-ben is. Bar a feltételek elonyosek, alacso-
nyabbak a koltségek, nincs szikség fedezetre, am Magyarorszagon még mindig kevés kis- és

kozépvallalat él a faktoralas lehetségével.

Magyar Faktoring Szo-
Avetség széles kor-
ben publikdlt adatai

szerint mindossze 2,5 sza-
zalékkal részesedett a fakto-
ringszolgaltatds 2008-ban a ha-
zai GDP-bél, mikozben az EU-
ban csaknem hdromszorosa ez
az arany. Holott a magyar kis-
és kozépvallalati szektor kife-
jezetten tékehidnyosnak mi-
ndsiil nyugat-eurdpai tarsaik-
kal, vagy éppen hazai verseny-
tarsaikkal szemben. Az adatok
azért is meglepéek, mert a ma-
gyar kkv-k t6keellatottsaga jo-
val alacsonyabb, mint az euro-
pai versenytarsaké.

A kinalat viszonylag széles, a
bankok koziil tobben is 1étre-
hoztak a csak az erre az iizlet-
agra szakosodott cégeiket. A
piac Osszességében csokkent,
de ez eltérden érintette a cége-
ket; egyesek novekedtek, mig
masok csak visszaesést kony-
velhettek el.

Ugyanakkor az is tény, a hitel
kiszoruldsa 6nmagaban nem
teremti meg a faktoralds pia-
cat, hiszen sok fiigg a potenci-
alis tigyfelek mindsitésétol, hi-
telképességétdl. A hazaikis- és
kozépcégek tobbsége azonban,
a banki kockazati szamitasokat
alapul véve, rosszabb addsnak

Novekszik az Erste Faktor

Bdr a hitelek erbteljes visszaszoruldsa elvileg serkenthette volna a
faktoring lehetdségeit, ehelyett ennek ellenkezdje kovetkezett be,
az év elst negyedévében csokkenést regisztraltak a statisztikék.
Am ennek ellenére az Erste Faktor Zrt. jelentt-
sen novekedni tudott. Az okokrél kérdeztik a
cég vezérigazgatdjat, dr. Tari Istvant.

- Osszességében a milt év 6ta miként alakult
a faktoringpiac?

- 2009 masodik negyedévében 10 szazalékos
piaci csokkenés tortént, az Erste Faktor ennek
ellenére 40 szazalék felettibdviilést ért el. A hi-
telek struktdralasa jelenleg is folyik a piacon,
talan év végére lehet valds atrendez6désrdl, a
hitel- és faktorfinanszirozds ardnyanak meg-
valtozasarol beszélni. A tendencia azért egyér-
telm(, a forgéeszkozhitelek egy részét a jovoben csak struktdralt
maodon, szamlafinanszirozasként fogjak nyUjtani a bankok, bank-

;;;;;;

—

dr. Tari Istvan
vezérigazgatd
Erste Faktor

lenteni fogja.
- Miként értékeli az elmdlt hénapokban érzékelhett, a valsdg csen-
destilését j6sl6 elbrejelzéseket? Erezhetd mindez az Onik piacdn?
- A valsag csendesilésének csak egyes agazatokban lathatdak
még a kezdeti jelei, nagyon dvatos joslatokkal, kivaras jellemzi a pi-
acot, de azis lehet, hogy ez csak a vihar el6tti csend, gazdasagi val-
sag nem otévente fordul eld, hanem 6tven, igy miikodési mechaniz-
musat sem ismerjik még megfelelden.

- A faktoring mennyiben jelent megolddst a kereskedelemmel fog-
lalkozé cégek szamdra?

- Akereskedelemmel foglalkozd vallalkozdsoknak szakmailag az egyik
legfontosabb finanszirozasi mddja a faktor, ez természetesen ma is
hozzaférhet6 a cégek szédmara. Amennyiben a cég-bank parbeszéd-
ben nem ismerik fel az Uj finanszirozasi technikak, igy a faktoring alkal-
mazasanak lehetségét, akkor kdnnyen mindkét fél vesztesnek érez-
hetimagét. Amegndvekedett finanszirozasi koltségek és a szUkuld ar-
rés csapddjabol a véllalatok hatékonysaguk novelésével, koltségracio-
nalizéldssal tudnak kikerdlni. Ez mar rovidtavonis szelektalja a piacot, s
ez az Ujdonsag a valsagban, hogy nem lehet arossz finanszirozasi don-
téseket hosszd tavon kiheverni, mert erre nem latszik lehet6ség.

- Hogyan itélimeg az Erste Faktor helyét a piacon?

- Az Erste Faktor, a bankcsoport tagjaként, elkotelezett a magyar
kis- és kozépvallalatok finanszirozasi és kdveteléskezelési igénye-
inek kiszolgélésaban, a piaci részaranyunk folyamatos bévitésével
a finanszirozas e struktdralt formajanak széles korl elterjedését
és ezaltal a vallalati versenyképesség fenntartasat célozzuk meg.
2009 vizvalasztd év lesz, a banki tulajdont faktorcégek jelentds erd-
sodésére szamftok és a kdzép-, nagyvallalati finanszirozasban a fak-
toring jelentds felértékelddésére. m

E= Erste Faktor improves its market position

Although in the first quarter the factoring market contracted, Erste Faktor
Zrt. managed to expand significantly (by 40 percent in the second quarter; in
the same period the market contracted by 10 percent). We spoke with CEO Dr
Istvan Tari about the reasons. According to the CEQ, for companies in the retail
sector factoring is one of the most important financing methods. Both banks
and companies should realise the importance of this new form of financing.
Increased financing costs and a narrowing profit margin will trap companies,
unless they start rationalising their costs and improving their efficiency. Erste
Faktor is committed to serve the financing and claims management needs
of SMEs, at the same time also focusing on increasing the company’s market
share and promoting factoring. In the CEO’s opinion, 2009 is going to be a wa-
tershed; he expects a robust growth from bank-owned factoring companies. =
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Addicionalis szolgaltatasokat nyujt a CIB Faktor

A CIB Faktorndl a kordbbi id6szakban elkezdett
fejlesztések eredményeképpen a faktoralt for-
galom - a Magyar Faktoring Szovetség adatai

alapjan - 2009 elsd félévében 16 szazalékkal ®*
haladta meg az eldz6 év azonos idoszakanak e
szdmadatait, mig ugyanezen id6szakban a ma- \ &
gyar faktoringpiac egésze 7 szazalékkal csok- -‘
kent. ,Megitélésiink szerint reédlis lehetéség, Gal Gaszton
hogy tovébb erésitsilk poziciénkat a piac veze- éféi:ﬁférgaté

t6 szerepl6i kozott” - nyilatkozta lapunknak Gal

Gaszton, a CIB Faktor vezérigazgatéja. Mint el-

mondta, a cégek a kordbbinal nehezebben jutnak a bankokban for-
gbeszkozhitelekhez, ezdltal érezhetéen n6 a faktoring irdntiigény. A
hagyomanyos banki hitelek és a CIB Faktor termékei kdzotti kondici-
0s kulonbségek tovabb csokkentek, igy sok cég szamara valik von-
z6va ez utdbbi, strukturaltabb finanszirozasi forma, amely - azaltal,
hogy minden mas hitelnél magasabb aranyban tudja finanszfrozni a
vevikoveteléseket - akar jelentds pluszforrast nydjthat a partnere-
iknek. Ertékes pluszszolgéltatés azigénybe vevd szallitok szamara,
hogy a finanszirozas mellett a kovetelések nyilvantartasa, biztosi-
tasa, beszedése is megoldott, ugyanis a CIB Faktor mindig is ezeket
biztosftva kinalta faktoring-konstrukcidit.

Minden bizannyal - a kedvezt eldjelek mellett is - a bankok kordb-
bi kock&zatvallaldsi szintje varhatdan csak hosszabb idé mulva fog
visszaallni. Azok a szalliték azonban, amelyek piacképes termé-
kekkel rendelkeznek és a vevikoriik fizetési képessége a valsag-
ban is megmaradt, jelenleg is szamithatnak faktoringforrésokra.
Mindent Gsszevetve a gazdasagi valsag hatasara a kiszallitasok, a
faktorélhaté volumenek természetszer(ileg csokkennek, ezzel egyi-
dejlileg a vevok fizetési fegyelme romlik. Ebben a kdrnyezetben te-
hat kevesebb a faktoralhatd volumen, igy a faktoringpiac egészé-
nek tovabbi szlikilése varhato. A piacon bellli dtrendez6dés is to-
vabb folytatédik, ez a banki hatter(i faktorcégek térnyerésével és
a magantulajdon faktorcégek zsugorodasaval, akar szamuk csok-
kenésévelis jarhat.

A CIB Faktor gondos vevBelemzéssel, a kordbbinél szigoribb
monitoringgal és - tobbek kozott - hitelbiztositoi védelem bevo-

naséval igyekszik csokkenteni a vevok nemfizetésébdl szarmazé
kockazatot.

A visszajelzések alapjan ugy latjak, hogy a CIB Faktor altal kinalt
termékek mar korabban is lefedték a megcélzott teriletek igé-
nyeit, ezért Ujabb termék kialakitdsat egyeltre nem tartjak szik-
segesnek.

-Ez azonban nem jelenti azt, hogy a fejlesztésekkel ledllnank, Ugy-
feleink érdekeit szem el6tt tartva er6sitettik meglévé megoldasa-
inknal a nyilvantartasi, beszedési, biztositasi szolgaltatasokat. En-
nek érdekében év elejétdl a korabbinal hatékonyabb és ,0kosabb”
operacios rendszert vezettlnk be.

A legkeresettebb termékeik: a CIB Hiperfaktoring, a CIB Beszalli-
téi Faktoring, a CIB Exportfaktoring, valamint a CIB Onkormanyza-
ti Faktoring.

A CIB Faktor szakképzett munkatarsainak, gazdag termékpalettaja-
nak és hatékony operacios rendszerének kdszonhetéen rendelkezik
azokkal a kapacitasokkal, amelyek révén tovabb erbsftheti pozicio-
jét a piac vezet® szerepli kdzott. Ha a terveink valéra vélnak, akkor
az idén az elmult évi faktoralt forgalomnal magasabb volument ér-
hetiink el, egyben a kdvetkezd évekre is ndvekedési lehetdségeket
biztositva a CIB Faktor szadmara - nyilatkozta a vezérigazgatt. m

B CIB Faktor provides additional services

In the first six months of 2009, factoring turnover at CIB Faktor increased by 16
percent, compared to the same period last year, while the Hungarian factoring
market contracted by 7 percent. In terms of invested capital, CIB Faktor was
the second biggest actor at the end of 2008 with a 10 percent market share.
We had a conversation with CEO Gaszton G4l, who told us that differences in
conditions between traditional bank loans and CIB Faktor designs diminished.
Consequently, many companies opt for this new, more structured financing so-
lution. For suppliers it is a valuable extra service that besides financing, claims
are registered, secured and collected as well. Those suppliers, who have mar-
ketable products and their buyers remained solvent during the crisis, can still
count on factoring resources. At the same time, the economic crisis causes
the volume of factorables to shrink and the pay discipline of buyers decreases.
In this environment, the factoring market is expected to contract further. CIB
Faktor uses precise buyer analysis and stricter monitoring to keep down risks.
Their most popular products are CIB Hyperfactoring, CIB Supplier Factoring,
CIB Exportfactoring and CIB Municipal Factoring. CIB Faktor's well-trained em-
ployees, wide range of services and its new and improved operating system all
strengthen its position on the market. =
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szamit, mint a partner multi-
nacionalis véllalatok.

Ugyanakkor er6teljesen val-
tozik a faktoralds szerepe is a
vallalkozasok hitelhez juttata-
saban. Korabban a faktoring
tulajdonképpen a hitelek mel-
lett meghtiz6dé egyik vallala-
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tasat. A faktorcégek most nem
egyszerlen felvasaroljak a ko-
veteléseket, hanem segitenek
a piaci kockdzatok felmérésé-
ben, nyilvantartjak és behajt-
jak az addssagokat.

A Magyar Faktor Szovetség
tagvallalatai 2008-ban 4 400

tigyfél szamara 815 milliard
forint forgalmat bonyolitot-
tak le. A partnerek 25 szazalé-
ka a mikro-, 45 szazaléka a kis-
véllalkozasok kozé tartozott,
egy-egy uzlet értéke nem ér-
te el atlagosan a 200 milli6 fo-
rintot. =

ti finanszirozasi mddot jelen-
tette. Ma azonban a szolgal-
tatas ennél lényegesen tobbet
nyujt: a koveteléskezelés egyik
modja. A piacon 1év6 faktorcé-
gek koziil tobben nem csupan
megvasaroljak tigyfeleiktdl a
kovetelést, hanem nyilvan-
tartjak, és ha kell, behajtjak a
kinnlevéségeket. Valdszintleg
egy multinacionalis nagyval-
lalattal szemben hathat6sabb
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fellépésre képes egy bank vagy
egy ismert faktorhdz, mint a
kisvallalkozd.

A piaci helyzet romladsa azon-
ban megkoveteli 4j, vagy széle-
sebb korti szolgaltatasok nyuj-

E= The factoring market

According to data by the Hungarian Factoring Association, factoring services only
made up for 2.5 percent of the GDP in 2008, while the same ratio in the EU is al-
most three times higher. Even more surprising, when considering how much Hun-
garian SMEs lack capital. A wide range of factoring services is available and many
banks founded their own factoring companies. Despite the market contraction,
certain factoring firms managed to expand. At the same time, the diminished im-
portance of loans alone cannot create a market for factoring, because the credit
rating of potential customers is also of crucial importance. Today factoring is not
simply a financing method; it is also a claims management solution. Some fac-
toring companies do not only buy claims, they register and collect them as well.
Member companies of the Hungarian Factoring Association realised a turnover of
HUF 815 billion for 4,400 clients in 2008. 25 percent of their partners were micro-,
45 percent were small enterprises and the value of the average deal was below
HUF 200 million. =
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A beszallitok
koncentracidja
kovetkezik?

Bar a valsag alaposan atirta a magyar élelmi-
szer-forgalmazas trendjeit is, egyeltre a ha-
zai, kisboltokra épuld lancok forgalmanak sta-
bilizalédasa, s6t novekedése ellenére sem tort
meg a nagy kereskedelmi lancok folénye, azok
ma is a napi cikkek forgalmanak meghatarozoi.

Részlet a koztarsasagi
elnok indokolasabdl:

Az Orszaggylés joga annak elddntése, hogy az egyes vallalkoza-
sok kozottitisztességtelen magatartasok visszaszoritasa érdekében
szikség van-e jogalkotdi beavatkozasra. Az Orszaggylilésnek ezt a
dontését nem kivanom felllbiralni, bar kétséges szamomra, vajon a
torvény minden szempontbdl 6sszhangban van-e az Eurépai Kozos-
seg iranyado versenyjogi jogszabalyaival. Ugyanakkor a torvénnyel
nem értek egyet, mert az elékészitetlen, dtgondolatlan, kitlizott cél-
jai elérésére nagy valoszinliséggel alkalmatlan, és nélkiildzi azokat a
sajatos eljarasi szabalyokat, amelyek sziikségesek lennének a tor-
vény altal eldirt hatésagi eljarés megfeleld lefolytatdsdhoz.” m

E= Excerpt from the president’s justification:

..." It Is the Parliament’s right to decide whether legislative means are needed
to repel unfair market conducts. (...) | doubt whether the law is completely in
line with the European Union’s regulations of competition law. (...) However, |
do not agree with the law because it has not been prepared well, is unadvised
and possibly unable to achieve the objectives it set out...” =

6l megfigyelhet$ kon-
J centracié ment végbe

Magyarorszagon az élel-
miszer-kiskereskedelemben
az elmult masfél évtizedben
— magyarazta a jelenlegi hely-
zetet dr. Firniksz Judit, a Réti,
Antall és Madl Landwell iigy-
védi iroda versenyjoggal fog-

lalkozé szakértéje —, de ekoz-
ben kialakultak a sajatos, ha-
zai modellek. A kisebb iizle-
tek franchise-rendszereket
kialakitva sikerrel vették fel
a versenyt a multinaciondlis
halozatokkal, bizonyos tevé-
kenységeket egységesitettek,
mikodzben meg6rizték sajatos

Hol tévedtek a pekek?

Mintismeretes, varatlanul szigord bintetést szabott ki a Gazdasa-
gi Versenyhivatal a Magyar Pékszovetséggel és egyes pékiizemek-
kel kapcsolatban. A Magyar Pékszovetségnek, illetve a csatlako-
76 pékizemek egyuttmikddésnek a célja az volt, hogy a sttbipar
egyes szerepldinek bevonasaval, azok tevékenységét dsszehangol-
va elérje a kereskedelmi lancokndl az egységes, orszagos areme-
lést. Ennek érdekében egymas kozott Uzleti titoknak minGsuld in-
formacidkat cseréltek, ezaltal lehet6séget biztositva az 6sszehan-
golt &remelésre, és annak a piacon torténd elfogadtatésara. Mind-
ezt el6segitette egy, a pékszbvetség tulajdondban all6 vallalkozas,
amelynek keretében az érdekeltek egy kozos termékkel kivantak a
piacon megjelenni. A tényleges cél ugyanakkor e termék minimalis
aranak meghatdrozasaval szintén az egységes daremeléshez torté-
n6 segitségnydijtas és felhivas volt. Végeredményben a Gazdasagi
Versenyhivatal megallapftotta, hogy a pékek kartelltilalomba ttkd-
76 médon prébaltak meg az érdekeiket érvényesiteni. m

E= Where were bakers mistaken?

The aim of the Association of Hungarian Bakers and baking companies was
to cooperate and to harmonise the activities of the different actors in the
baking industry, in order to be able to achieve a general price increase when
selling to retail chains. This involved exchanging confidential information and
an enterprise owned by the Association (this would have put their new, joint
product on the market). GVH's judgement stated that the bakers tried to
form an illegal cartel »

jellegiiket és megmaradt koz-
tiik a verseny: igy 1étrejottek a
varosi bels6 kisboltokbol allé
hazai lancok.

Ezzel parhuzamosan megje-
lent az ugynevezett vevéi eré
fogalma, amely 1ényegében a
keresked6k és a beszalliték
kozotti egyenlétlen alkuhely-
zetet irjale. A multinacionalis
iizletlancok ugyanis sziikség-
képpen, a koncentraciobdl fa-
kadéan befolyasos piaci hely-
zetben vannak, és alkuerejii-
ket hasznaljak is a szerz8déses
feltételek kialakitasa soran. A
beszallitok tehat olyan szer-
z6déses feltételekkel szembe-
siilhetnek, mint példaul a kis-
kereskedelmi iizletlanc altal
meghatarozott polcpakoldk
vagy mds szolgaltatok kotele-
z6 igénybevétele. A multinaci-
onalis cégektdl azonban érte-
lemszertien nem kérhet6 sza-
mon a szamukra — akér egyol-
daldan - el6ny6s szerz6déses
feltételek alkalmazasdnak
mell6zése, ha az egyébként
a jogszerliség keretein beliil
marad. Ilyen gyakran felho-
zott feltételek példaul a hosz-
szu fizetési hatarid6k, a polc-
pénz kikotése, a nem egyiitt-
miikodé magatartas esetén a

kilistazds, vagyis az ideiglenes
vagy végleges szamtzetés al-
kalmazdsa.

Mint dr. Firniksz Judit ma-
gyardzza, a koncentracios fo-
lyamat a kozosségi élelmi-
szerpiacon gyakorlatilag el-
keriilhetetlen jelenség, azon-
ban nem sziikségszert, hogy
a sok, egymastdl fiiggetlen
beszallit6 kiilon-kiilon dlljon
szembe a kereskedelmi lan-
cok koncentraltabb és er6-
sebb mezdnyével folytatott
alkuk soran.

Ahogy a helyi kisboltok meg-
taldltdk a maguk valaszat a
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Parkol6 péalyan
Egyéni képviseldi inditvanyként, némileg
meglepetésként kerlilt a T. Haz elé a magyar
beszallitok alkuhelyzetét - legaldbbis elst ra-
nézésre - erositd torvényjavaslat.

A kissé hosszadalmas név -, Torvényjavaslat
a mez6gazdasagi és élelmiszer-ipari termé-
kek vonatkozasdban a beszallitokkal szem-
ben alkalmazott tisztességtelen forgalmazoi
magatartas tilalmarol” els6sorban a magyar
beszallitok altal sokszor kifogésolt kereske-
delmi eszkozok, mint a beszallitéi visszava-
sarlasi kotelezettség, koltségatharitas, az
indokolatlanul hosszU fizetési hatdridok, va-
lamint a kizarélagos értékesitési kotelezett-
ség kiktése elé szabna gatat.

A torvényjavaslat megoldast keresett egy
akutnak érzett piaci probléméara, melyre
azonban nem csupan a jogalkotds Utjan ad-
hat6 vélasz. Az elébbi cikkben felvetett 6n-
szervez6dés mellett a Gazdasagi Versenyhi-
vatal az dgazati szintl magatartasi kddexek
révén is megoldhatonak latja a kérdést.

A torvényjavaslat azonban egyeld-
re parkolépalyéra kerult -magyarazta dr.
Dékany Csilla, a Réti, Antall és Madl Landwell
Ugyvédi iroda munkatdrsa, miutan Sélyom
Laszl6 koztarsasagi elndk megfontoldsra
visszakUldte az Orszaggylilésnek. A vissza-

kildés hatterében elsésorban az allt, hogy a
tisztességtelen forgalmaz6i magatartdsok
megfogalmazasa és a jogszabaly szabalyo-
zasirendszerben betoltott szerepe nem volt
eléggé tisztazott, hianyzott a szabalyozas
szlkségességét megalapozé hattértanul-
many, és nem volt vildgos az eljaré hatdsa-
gok hatéskorének felosztasa sem, ahogy a
torvényjavaslat nyelvezete is hagyott maga
uténkivannivaldt. A térvényjavaslat az alku-
poziciok kiegyenlitetlenségét tgy szeretné
rendezni, hogy tisztességtelen forgalma-
z6i magatartasnak mingsit egyes kereske-
d6i magatartasokat. Sajatos médon a kdz-
tarsasagi elnok hivta fel a figyelmet arra az
ellentmondasra, amely a magyar belsd sza-
balyozas és az EU-ba dgyazott piaci kdrnye-
zet kozé feszil. Vagyis azt, hogy egy tor-
vény hatalya sziikségképpen kizarélag a ha-
zai foldrajzi hatdrok kdzé szorul, ezért az ép-
pen korlatozni kivant keresked®k néhany
kilométerrel arrébb, kilféldon szerzik be az
arut, és aligha valasztanak magyar beszal-
litot, igy a torvényjavaslat végeredmeény-
ben az eredeti célkitlizéssel, azaz a magyar
élelmiszer-gazdasag fejlédésének elésegi-
tésével szemben éppen ellenkez® hatast
érhetel.

E= The handbrake is on

A bill has been proposed in Parliament that would
strengthen the bargaining position of suppliers and
would limit detrimental conditions (buying back ob-
ligation of suppliers, long payment deadlines, etc.)
set by retailers. At the same time, GVH thinks that
the problems could be solved by sectorial codes
of ethics. Meanwhile, the handbrake has been put
on for the bill as the president of Hungary, Ldszl6
Sélyom did not approve of the bill and sent it back
to Parliament. The law would impose fines from
HUF 100,000 to HUF 500 million for unfair market
conduct by retailers.m

A kereskedelemrol sz6l6 torvény dltal szaba-
lyozott jelents piaci erbvel valé visszaélés ti-
lalmahoz képest a torvényjavaslat altal tisz-
tességtelennek mindsftett magatartdsokat
kizérélag a tovabbi feldolgozast nem igény-
16 termékek korére vonatkoztatva allapftot-
tak meg: a torvényjavaslat altal biztosftan-
do védelem kizérélag az abban meghataro-
zott termékek, fgy példaul a tej- és hisipari
termékek, a friss zoldségek és gylmaolcsok,
a malomipari termékek, valamint a borok vo-
natkozasaban valbésulna meg.

A tilalmazott tisztességtelen forgalmazdi ma-
gatartas kapcsan kiszabhat¢ birsag jelentds,
annak legkisebb mértéke 100 ooo forint, legma-
gasabb mértéke 500 milli¢ forint, illetve harom
éven belll ismételten tanUsitott tisztességte-
len forgalmazéi magatartas esetén legalabb
500 000, legfeliebb 2 milliard forint lenne. =

franchise-rendszer kialakita-
saval, agy a beszallitok eldtt
is nyitva all a lehetdség, hogy
kidolgozzak a maguk talélé-
si stratégidjat. Olyan format
kell taldlniuk, amely agy el-
lensdlyozza a méretiikbdl
eredd versenyhatranyt, hogy
kozben megfelel a versenyjo-
gi szabdlyozasnak, és az abbol
szarmazo elényok végso so-
ron a fogyasztoknal is jelent-
keznek.

Mint a szakérté magyardzta,
a legkézenfekvobb megoldas
a beszallitok kozotti egyiitt-
miikodés megvalositasa len-
ne. Nem egyszer(i ugyanak-
kor meghatarozni, hogy ez
milyen formaban 6ltson tes-
tet, milyen mélységben valo-
suljon meg és legf6képpen,
hogy mi legyen az egytittmi-
kodés célja és hatokore.

A versenyjogi rendelkezések
szerint ugyanis tilos az olyan
megallapodas és 6sszehan-

golt magatartas, amely a gaz-
dasdgi verseny megakadalyo-
zasat, korlatozdsat vagy torzi-
tasdat célozza, ilyen hatdst fejt
vagy fejthet ki.

Pontosan ezért sujtotta 2009.
junius 4-i hatdrozatdban 6sz-
szesen tobb mint 71 millié
forint birsadggal a Gazdasagi
Versenyhivatal a Magyar Pék-
szovetséget, tovabbd szamos
siitéipari vallalatot (lasd ke-
retes anyagunkat). Az egyiitt-
miikodés ugyanis kivanatos,
de nem korldtozhatja a ver-

&= Next step: the concentration of suppliers?

According to Dr Judit Firniksz, a competition law expert with law firm Réti, Antall and Madl Landwell, a concentration proc-
ess took place in Hungarian food retail in the past 15 years and unique. Smaller stores established franchise systems
and managed to compete with multinational chains successfully and Hungarian retail chains were formed. In parallel with
this, an imbalance developed between the bargaining positions of retailers and suppliers. Multinational chains use their
bargaining power to set contracting conditions. Therefore, suppliers have to accept conditions like the obligatory use of
certain services or long payment deadlines. In Dr Judit Firniksz's opinion, the concentration process is a completely normal
phenomenon on the single market of the European Union, but suppliers could try to join forces to create better bargaining
positions against retailers. Suppliers could establish a strategy for survival to offset their competitive disadvantage. Nev-
ertheless, it is not easy to define the form, depth and scope of this cooperation. Competition law must also be taken into
consideration, since it forbids agreements that prevent, limit or distort economic competition. On 4 June 2009, the Hungar-
ian Competition Authority (GVH) imposed a HUF 71 million fine on the Association of Hungarian Bakers and several baking
companies because of the reasons mentioned above. In cases like this a sales association could be of help in representing
the members’ interests when negotiating with retailers and in pre-selling activities like storing or cooling, without violating

consumer rights. =

senyt, mert evvel végs6 soron
a fogyasztdi érdekek sériil-
nek. Az alternativakat ezért
érdemes egy kicsit hosszab-
ban és behatébban mérlegel-
ni, hiszen a szovetséget koték
feje felett mindig ott lebegnek
a versenyjog szankcioi.

Ilyen esetekben akar segitsé-
get jelenthet egy értékesité-
si tarsulds keretében torténd
kozos érdekérvényesités. Az
ilyen tarsulasban az értékesi-
tés bizonyos elemei, valamint
az azt el6segits egyéb tevé-

kenységek (igy példaul a taro-
las, hiités) egyiittesen valosul-
nak meg ugy, hogy a résztve-
vOk kozotti verseny egyébként
nem csorbul.

Egy szervezett formaban
megvaldsuld egyiittmiliko-
dés egységesen és itGképesen
képviselheti a tagjait a keres-
kedoékkel torténd szerz6dés-
kotés soran. A végsé cél azon-
ban mindig a fogyasztok vé-
delme, akik nem keriilhetnek
rosszabb helyzetbe a tarsulds
létrejotte miatt. m



http://www.pwc.hu

mmm pénziigyek

Egyre népszeriibb
a Széchenyi Kartya

A vdllalkozasok ma mar nem mernek hosszabb idtre tervezni, a kony-
nyen hozzaférhetd, olcsobb hiteleket veszik fel, amelyek belathato ide-
g terhelik a céglket. Ennek megfelelden jelentdsen novekedett a Szé-
chenyi Kartyat igénylok szama - nyilatkozta Krisan Laszlé a program
mikodtetéséért és fejlesztéséért felelds KA-VOSZ Zrt. vezérigazgatoja.

int a vezérigazga-
té elmondta, eddig
mintegy 700 milli-

ard forintnyi kartyat, és en-
nek megfelelden hitelt igé-
nyeltek téliik. Ennek koltsége,
a kamattdmogatds, a garan-
ciavallalas, illetve a bedél6 hi-
telek atvallaldsa Osszesen évi
3,5-4 milliard forintjaba ke-
rilt a koltségvetésnek. Vi-
szont — magyarazta a vezér-
igazgato —, ennek tobb mint

tizszeresét generalta bevétel-
ként az éfa, az ipartizési ado,
a tarsasagi ado vagy éppen a
novekvd tb-jarulékok miatt.
Tizszeres megtériiléssel mas
tdmogatasi program aligha
dicsekedhet.

Az igényl6k kozott jelent6s
szerepet kapnak a kereske-
delmi cégek, de gazdalkoda-
sukat meghatarozza a valsag,
a fogyasztok atstrukturaljak
a vasarlasaikat, eltekintenek

a nagy értéki fogyasztasi cik-
kek cseréjétol.

2009-ben havonta atlagosan
2200-an igényelték a kdrtyat,
ami 13 szazalékos béviilés az
el6z6 év hasonlé idészakdhoz
képest. A novekvd érdeklddés
érthet6, a vallalkozasok els6-
sorban a rovid futamidej,
szabad felhaszndlasu hitele-
ket keresik, melyek koziil egy-
szeriiségével és nagyon kedve-
z6 feltételeivel kiemelkedik a

Széchenyi Kartya szamokban

A kis- és kdzépvallalkozasok finanszirozasat segi-
t6 program 2002. éviinduldsa ¢ta 160 ezer Széche-
nyi Kartyat igényeltek, és eddig 120 ezer kartyat
adtakki.

JellemzBen tovébbra is 5 millié forintos vagy annal
kisebb hitelkeretet igényelnek a kisvallalkozasok. Az
igényelhetd hitelkeret ndvekedésével egyre inkdbb
a magasabb 0sszegek felvétele felé mozdult el az
arany, 20 szazalék a 10 milli6 forintos, 10 szazalék az
5-10 millié forintos, és mar 6 szazalék a 10 millié forin-
tosnal nagyobb hitelkeretek aranya. A mostani hely-
zetben az figyelhet® meg, hogy az igénylések a ma-
gasabb keretek felé, mig a hiteldontések az alacso-
nyabb keretek felé tolddnak, igy a 10 millié forint k-
rili kértydk ardnya ndvekszik jelentésebben.
Ahitelek visszafizetése az utébbiidében egyre tobb
véllalkozasnak jelent problémat: eddig a kiadott Szé-
chenyiKartyak 3,5 szazalékaban kerUlt sor az llami
készfizet kezesség bevaltasara, amelynek sordn 18
millidrd forintot fizetett ki a Garantiga Hitelgarancia
Zrt. Avalsag miatt kdnnyitettek a feltételeken, elto-
rolték a negyedéves kotelez6 torlesztést, de fgy sok-
kal nagyobb szerepet kapott a véllalkozasokroél al-
kotott képben a kamatok és dijak fizetésének pon-
tossaga. Kisebb teleptiléseken inkabb szerepe van a
kornyezet, a kamarak és a vallalkozdi szdvetségek
megitélésének, a nyilvanossag erejének.

A nem fizetdk nevének nyilvanossagra hozatala-
val elsésorban nem az elrettentés, hanem a prog-
ram és a Széchenyi Kartyas vallalkozasok hiteles-
ségének megbrzése és ndvelése a cél. A kartya
miikodtetéséhez az dllam - hitelgarancia lehet-
ségének biztositasa mellett - 2 millidrd forint ka-
mattdmogatést ad, ami ma 2 szzalékos kamat-
tdmogatasrais alig elég.

A hitel jellegébdl adéddan a kereskedelmi vallal-
kozasok hasznaljak legnagyobb aranyban a kar-
tyat, az Gsszes kartyas 30 szazaléka kis- vagy
nagykereskedd. Nagy szamban veszik igénybe a
tdmogatott hitelt a szallitassal foglalkozé és az
épitBipari cégek is.

A takarékszovetkezetek csatlakozasaval a Szé-
chenyi Kartya az orszag tobb mint 200 telepulé-
sén, tobb mint 300 helyen érhett el. »

E= Széchenyi Card in numbers

The programme was launched in 2002 and after 160,000
applications 120,000 have been handed out so far. SMEs
usually apply for HUF 5 million or smaller loans. More
and more enterprises have problems with paying off the
loans: so far 3.5 percent of cards failed (Garantiga Hitel-
garancia Zrt. had to pay HUF 18 billion as a state guar-
antor); the names of non-payers are published. At the
moment, Széchenyi Card is available in more than 300
places of 200 settlements all over Hungary. =

&= Széchenyi Card
increasingly popular

- Enterprises do not dare to make
long term plans and choose easily ac-
cessible, cheap loans. Consequently,
the number of companies applying
for Széchenyi Card grew significantly
- says Ldszl6 Krisan, CEO of KA-VOSZ
Zrt. So far approximately HUF 700
billion worth of cards (loans), were
applied for. This cost an annual HUF
3.5-4 million to the budget in interest
rate subsidies, guarantees and taking
over failed loans. However, returns
were more than ten times higher
from the VAT, different taxes or so-
cial security contributions. In 2009,
the average number of applications
was 2,200 per month, 13 percent
more than a year before. With its sim-
plicity and an average credit charge
of 11.3 percent, Széchenyi Card is
more favourable to SMEs than free-
to-use loans of commercial banks.
- KA-VOSZ pays special attention
to rating and prerating enterprises.
It is of everybody’s interest to find
out whether an enterprise is eligible
or not, by this avoiding unnecessary
administrative work and costs - says
L3szl6 Krisdn. m

Széchenyi Kartya. Jelenleg a
Széchenyi Kartya atlagos hi-
teldija 11,3 szazalék, ami je-
lentsen kedvez6bb a kereske-
delmi bankok kkv-knak sz616
szabad felhasznalasu hitelei-
nek kamatainal.

A novekedés annak is be-
tudhato, hogy besztikiiltek a
pénziigyi forrdsok a kis- és
kozépvallalkozasok szamara,
és ez igaz a Széchenyi Kartya-
programban is.

A kett6 eredbjeként — a novek-
v6 szamu igénylés és a csok-
kené kihelyezés miatt — ma-
ra meghaladja a 10 szazalékot
azok aradnya, akik sikerteleniil
igényelnek Széchenyi Kartyat.
Teljesen természetes, hogy
a kockazatok novekedésével
nemcsak a hitelezd bankok,
de maga a KA-VOSZ is kiilo-
nos figyelmet fordit a vallal-
kozasok mindsitésére és eld-
mindsitésére. Minden szerep-
l6nek az az érdeke, hogy ha
egy vallalkozas nem hitelez-
hetd, az minél el6bb deriiljon
ki. Ez nemcsak igy korrekt,
de el akarjuk keriilni, hogy a
véllalkozasokat felesleges ad-
minisztracioba és koltségek-
be verjiik - mondta végezetiil
Krisan Laszl4. =




Vagjon flitési koltségeibol!
6% a gazszamlabdl FOGAZ Kartyaval!

e Sporoljon 6%-ot a gazszamlabol a FOGAZ Kartyaval
és 1%-ot egyéb vasarlasaibol’
Akciés THM: 38,78%, nem akcios THM: 40,51 %.2

Részletes informaciokért érdeklédjon: www.fogaz.hu
FOGAZ telefonos ligyfélszolgélat: 06/40-474-474
Budapest Bank Telebank: 06-1/4-777-777

THM (Fékartya éves dija nélkiil): 38,78%

THM (FSkartya éves dijanak beszamitasaval): 40,51%

Az itt kdzzétett THM 500 000 forintra és 1 éves futamiddre vonatkozik, meghatarozasa
az aktualis feltételek, illetve a hatalyos jogszabalyok figyelembevételével tortént,
és a feltételek valtozasa esetén a mértéke modosulhat. A hatalyos szabdalyozas
értelmében a THM meghatérozasa soran csak a vasarlasi tranzakciok utan fel-
szamitandd kamat kerdl figyelembevételre, a készpénzfelvét utan fizetendd kamat
nem. A készpénzfelvét aktudlis kamatat a Bank az adott hitelkartya konstrukciora
vonatkozo hirdetményben teszi kbzzé. Az egyedi THM mértéke az On jovéhagyott
hitelkeretdsszegének és a hitelkartya konstrukcio dijainak figgvénye.

" A Budapest Bank a Févarosi Gazmiivek Zrt. lakossagi fogyasztoi szamara a gazszamla értékének 6%-at ked- GéZSZOIga’ItatéSOk
vezményként visszatériti, amennyiben azt a FOGAZ Kartyardl csoportos beszedési megbizés Gtjan egyenlitik ki. ) , ,

Minden egyéb hazai vagy kiilfoldi krtys vasarlas utdn a bank 1% kedvezményt biztosit. A kedvezmény elszémolasa biztonsag e kényelem
havonta egyszer, egy 6sszegben, a tranzakciok kényvelési ddtuma utani naptari hdnap 1-jén térténik meg a hitel- megta karitas

szamlan. A FOGAZ Kartyardl csoportos beszedési megbizés Utjan kiegyenlitett gazszamlak havi maximum &sszege,
ami utan a Bank kedvezményt biztosit: 55 000 Ft. Jelen korlatozast a kedvezmény maximalis értékére a Bank
2010. junius 1-jén vezeti be.

22009. oktéber 1. és 2009. november 30. kozétt igényelt FOGAZ kartyak esetében a Féhitelkartya els6 éves dija O Ft.

£3 BUDAPEST BANK FOGAZ



http://www.fogaz.hu
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Majdnem dobogén a magyarok

A Hoventa szakkidllitds keretein
belil idén masodik alkalommal
rendezték meg Magyarorszagon
az MNGSZ rendezésében a Global
Chefs Challenge melegkonyhas
verseny kozép-eurdpai kontinen-
talis el6dontéjét. A tét a vilagdon-
tébe jutds volt — mint tudott: min-
den el6dont6bdl a gydztes juthat a
Santiago de Chilében rendezett vi-
lagdontébe. A feladat a 2009-2010
kozotti idészakban egy négyfoga-
sos exkluziv meni 12 személy-

&= Hungarians finish 4t

As part of the Hoventa trade exhibition, the
Central European preliminaries of the Global
Chefs Challenge were organised for the sec-
ond time. Tamds Téth and Zsolt Berki put on
a great display and finished fourth only by a
whisker. The Dutch team won, followed by the

e 2

re torténé elkészitése és talalasa.
A magyar versenyzdpar, Toth Ta-
mas és Berki Zsolt nagyon j6 ver-
senyzéssel negyedik helyezést ért
el, mindossze tizedpontokkal le-
maradva a dobog6rél. A gyéztes
a holland csapat lett, mogottik a
masodik és a harmadik helyet a
svajciak és a luxemburgiak sze-

Fejlédés elétt dllunk?

A gazdasagi nehézségek ellenére reménytelinek
tartja a vendéglatéipar kilatasait Niklai Akos,
a Magyar Turizmus Zrt. elnoke, aki szerint az
agazat a jelentds fejlédési lehet6ségeket a mind-
ség és a versenyképesség novelésével hasznal-
hatja ki. A Hoventa szakkiallitds megnyitdjan az
MTI-Econak azt nyilatkozta: a nehezebb gazda-
sagi helyzetben is irdnymutatast, inspiraciot je-
lenthet a szakmanak a kiallitds, amelyen tobb
mint szaz cég vesz részt. Ugy vélte, az 4gazat je-
lent6ségét a szamok is bizonyitjak: ma mar 856
szalloda tobb mint 6tvenezer féréhelyet kinal, és
csaknem Otvenezer vendéglatohely mellett mint-
egy hatezer kozosségi étkezde mikodik. =

&= Development is knocking at
the door?

Despite economic difficulties Akos Niklai, the president of
Magyar Turizmus Zrt. thinks that the perspectives of HoReCa
are hopeful, because the sector is about to develop if it can

Swiss and the Luxembourgers. = rezték meg. =

improve in terms of quality and competitiveness. m

Gasztrotura kilfoldi ujsagiroknak

Tanulmanyutra hivta a nemzetkézi média képviseldit a
Magyar Turizmus Zrt., amelynek célja a magyar gaszt-
rondmia megismertetése és népszertsitése volt. A Kultu-
ralis Turizmus Eve ,Bor és gasztronémia” projektjének
hetett hazank kulinaris értékeivel. A hirek szerint a ven-
dégek jelentés szakmai és fogyasztoi lapokat képviseltek:
a Revista Sobremesa spanyol gasztronémiai magazin; az
osztrak Tiroler Tageszeitung és a Genuss Magazin Wein.
pur, az Elle Ukrain, a német Welt am Sonntag, valamint

Plakatok a szocializmusban

Ei= Placards in the socialist era

From 10 October 2009 until the end of February 2010, the Hungarian Museum of Trade and Tourism
exhibits Hungarian retail, tourism and HoReCa-themed placards from the period 1945-1989. =

Utoljara talan Sas Tamas 60-as és 70-
es években késziilt reklamfilmjeinek
Ujra bemutatasa okozhatott hasonlé él-
ményt: a Magyar Kereskedelmi és Ven-
déglatoipari Muzeum sok mas remek
kiallitds mellett a 2006-ban rendezett
sUtca képeskonyve” c. kiallitas folytata-
saként 2009 oktoberében bemutatja az
1945-t61 1989-ig terjedd id6szak keres-
kedelmi, idegenforgalmi és vendéglatds
plakatjait. A plakatokon nem csak az
egyes évtizedek jellemzd stilusiranyza-
tait ismerhetjik meg, de taldlkozhatunk
az egyes korszakok leggyakrabban rek-
lamozott aruféleségeivel, iizlettipusaival,
szlogenjeivel. A kiallitas a dizajnhét ke-
retében nyilik meg 2009. oktober 10-én
és 2010. februar végéig latogathatd. =

tovabbi j6 nevd lengyel, dan, olasz, kinai, japan és kore-
ai gasztronémiai lapok. Az izutazas els6 allomasa Obuda
volt, a kovetkezé napokban Szabolcs-Szatmar-Bereg me-
gye, a Tokaji borvidék, majd djra Budapest kovetkezett.
A médiaszakemberekkel programjaik kozben dr. Niklai
Akos és dr. Réna Ivan is taldlkoztak. =

&= Gastronomic tour for foreign journalists

Magyar Turizmus Zrt. invited 16 journalists to make themselves acquainted with
Hungary’s culinary values on 20-24 September. The flavour-trip started at Obu-
da and continued in Szabolcs-Szatmdr-Bereg county, Tokaj and Budapest. m

Artisjus jogdijak

2009. szeptember 3-an az Artisjus Magyar
Szerz6i Jogvéds Iroda Egyesiilet tajékozta-
tot tartott vendéglaté-ipari szervezetek és a
Magyar Szallodaszovetség képviselSinek. Dr.
Filak Maria, az Artisjus f6osztalyvezetdje el-
mondta, hogy a gazdasagi helyzetre tekintet-
tel nem terveznek jogdijemelést a kovetkezd
évre, emellett bizonyos pontokban kdnnyités-
re is sor keriilne. A képvisel6k elfogadtak a
dijszabas-tervezetet, de felvetették, hogy prob-
lémat jelentene, ha az el6adémiivészeket és a
hangfelvétel-el6allitokat képvisel6 szervezetek
onalléan kezdenék beszedni a nekik jaré jog-
dijakat. 2015-ig elvben kozos beszedésrdl sz6l6
megallapodas van érvényben. = (TP)

E= Artisjus royalties

On 3 September 2009, the Society Artisjus Hungarian Bu-
reau for the Protection of Authors’ Rights held an informative
meeting for HoReCa organisations and the representatives of
the Hotel Association of Hungary. Dr. Mdria Fildk, Artisjus’
head of department told that they do not intend to increase
royalty fees the following year. =




Trendek és tények
a vendéglatasban

HoReCa - Elére cimmel tartott konferenciat a Karrier
& Stilus Tandcsadé szeptemberben Budapesten.

A rendezvény {6 értéke — a témdk kivdalasztasdn tul
— a szakmai dontéshozdk szamdra rendkiviil fontos
adatok és informdciok 6sszegytjtése volt.

Iy

A tanacsadd cég egész napos konferen-
cidjanak el6adasai minden, a HoReCa-
szektorban dolgozd, marketing- és PR-
tervezésben érintett szakember, azaz
bizonyos értelemben minden vendégla-
tés szamara hasznos tudnival6kat, ta-
pasztalatokat, a piaci dontések soran
megkeriilhetetlen tényeket szedtek cso-
korba.

Csikné dr. Kovacs Klara, a Karrier és
Stilus Tanacsad6 Kft. tigyvezetd igaz-
gatéja bevezeté el6adasaban tébbek
kozott olyan tényeket sorolt, amelyek
ma meghatarozéak a HoReCaban, mint
iparagban. Kiemelte, hogy Magyarorsza-
gon 400 000 f6t foglalkoztat az idegen-
forgalom és a vendéglatas, és a GDP 8
kozel 9,0 szazaléka ebbdl a szektorbol
szarmazik. Két és fél milli6 munkaval-
lalét érint, hogy a szazszazalékos ado-
teher helyett 25 szazalékos az addkulcs
a melegétkezési utalvanyokra. Sporol-
nak a haztartasok a valsag miatt az ét-
teremmel, szérakozassal — ezek kozott
a koriilmények kozott kell most a fenn-
maradasért kiizdenie a vendéglatasnak.
Szalokyné Té6th Judit, a Nielsen tigyve-

zetd igazgatdja a novekedés lehetbsé-
geit taglalta a vendéglaté-ipari értéke-
sitésben. Osszehasonlitotta a fogyaszt6i
szokasok alakulasat Magyarorszagon, il-
letve Eur6épaban. Beszélt a HoReCa-piac
fébb trendjeir6l, valamint a HoReCa-
iizletek szdmanak és tipusanak alaku-
lasarol és a fogyasztas szerkezetérol.

Eldadasaban egyebek mellett megerd-
sitette, hogy a magyarok az eurépai
atlagnal joval kevesebbet jarnak étte-
rembe: 17 szazalék soha, 45 szazalék
ritkdbban, mint havonta. Kozel 60 sza-
zalékuk még mindig a magyaros kony-
ha hive. Mindemellett a kutatasok sze-
rint az érintettek fele a valsag utan

&= Trends and facts in HoReCa
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tobbet kivan kolteni otthonan kiviili
szérakozasra. A magyar vendég étte-
remvalasztasanak kritériumai kozott a
hérom legf6bb szempont a konyha jel-
lege, a megfizethetGség és a kényelmes
megkozelithetfség.

Hadsz Akos, a METRO Kereskedelmi
Kft. HoReCa-vevicsoport vezetdje a cég
Uuj HoReCa-célcsoport menedzsmentjét
mutatta be a hallgatésagnak. Elmond-
ta, milyen informéaciékat hasznalnak a
piac megismerésére, hogyan valasztjak
ki, illetve hogyan arazzak a kivalasz-
tott termékeket, beszélt a partnerkom-
munikaci6 kérdéseir6l. El6adasaban -
GKI-kutatasok eredményeire hivatkozva
— csoportositotta a szakmat érint6 ha-
tasokat. Kiemelte, hogy a vendéglatast
az atlagosnal jobban sujtja a fogyasztas
visszaesése, az étkezési jegyek, udiilési
csekkek megadéztatasa és az afa és jo-
vedéki ad6 emelése. Bizakodhat viszont
a vendéglatas a tobb termékkategoria-
ban jelentkez6 beszerzési arcsokkenés-
ben, az élesedé beszerzési versenyhely-
zetben, a tisztulé piaci viszonyokban,
valamint a konjunktaraval visszatér6
kiilfoldi vendégekben. Hadsz Akos még
nem lathat6 veszélyként értékelte az
onkormanyzati korlatozasokat és a tel-
jes dohanyzasi tilalmat.

Dr. Tor6csik Maria egyetemi tanar, a
TrendInspiracié6 Fogyaszt6i Magatartas
Kutaté Intézet Kft. vezetdje a HoReCa-
szektorban tapasztalhat6é fogyasztdi tren-
dekrdl és szokasokrdl tartott prezentéci-
6jaban féként a valsag és a globalizacié
hatasait elemezte. Osszegezte a fogyasz-
tok igényeit befolyasold uj attitiidoket:
a felelésségérzet novekedését, az etikus
fogyasztast, az extrém draga és extrém
olcsé dolgok Keriilését, az 6nmegvalosi-
tas igényét, a regionalitdst. Megnevezett
HoReCara hat6 trendeket, és az el6adas
soran sor kerult 4j fogyasztéi célcsopor-
tok meghatarozasara is — erre a téma-
ra és a fogyaszt6i magatartdsnak a ven-
déglatasra gyakorolt kozvetlen hatdsaira
a szakember segitségével még visszaté-
rink kévetkezd szamainkban. =

Horeca-Forward was the title of the conference organised by Karrier & Stilus Tandcsadé Kft. in September.
Presentations at the conference offered useful knowledge to everyone working in the HoReCa sector. Dr. Klara
Kovdcs Csikné, the organiser firm’'s managing director gave the keynote presentation, in which she highlighted
that tourism and HoReCa employs 400,000 people in Hungary and nearly g percent of our GDP is realised by the
sector. Judit Téth Szalékyné, Nielsen's managing director compared consumption habits in Hungary and Eu-
rope, and talked about major trends on the HoReCa market. We learned that 177 percent of Hungarians never go
to restaurants and 45 percent eats out less than once a month. Akos Hadsz, the head of METRO Kereskedelmi
Kft.s HoReCa consumer group introduced the company’s new HoReCa target group management techniques,
talking about how they survey the market, price products and communicate with partners. Dr. Mdria Torocsik,
university professor and managing director of Trendinspirdcio Fogyasztéi Magatartas Kutatd Intézet Kft. spoke
about consumer trends and habits in the HoReCa sector. She named trends that influence HoReCa and defined
new target groups as well - our magazine will return to this topic in following issues. s
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Sztarszakacsok Budapesten

A Magyar Bocuse d'Or Akadémia és a Hungexpo
meghivdsdra oktéber 5-én és 6-an Budapesten
vendégeskedett négy nagynevi francia szakdcs,
mindannyian tébb sikeres lyoni étterem tulajdono-
sai és tarstulajdonosai.

kisért langos, f6tt kolbasz és gulyasleves
mellett valaszoltak kérdéseinkre.
Christophe Marguin, a legpatinasabb,
1936-ban alapitott francia szakacsszo-
vetség, a Toques Blanches Lyonnaise el-
noke szerint a magyarorszagi Bocuse
d’Or verseny résztvevéinek a felkészii-
léshez 6k a legnagyobb segitséget az-
zal tudnak nydjtani, ha sikeriilne atadni
nekik a megmérettetés szellemiségét.
A harom Michelin-csillagos Joseph Vio-
la szerint egy orszag gasztronomiajanak
szinvonalat egy viszonylag alacsonyabb
szintr6l sokkal inkabb alulrél épitkez-
ve lehet emelni, mint a valamiféle elit-
réteg fokozatos szélesitésével. Ugy vélte,
a szakacsszakmaban ,j6” szintig eljutni
viszonylag koénnyd, onnan viszont a to-
vabblépéshez az igazi mesterek szintjére
mar érzékre, intuitiv gondolkodéasra van

A vendégek elsé este meg-
ismerkedtek az akadémia
tagjaival, és néhany élvonal-
beli budapesti étterembe la-
togattak — Kkostoltak a Café
Ertében, a Bock Bisztroban
és a Gundelben. Francias
kénnyedséggel, de elége-
detten koszonték meg ven-
déglatéik munkéajat. Kiloén
is kiemelték a Bock Biszt-
r6, azaz a jelenleg az egyik
legjobb magyar szakacs-

Frédéric Berthod, Christophe Marguin,
Joseph Viola és Mathieu Viannay

ként szamon tartott Bir6 Lajos konyha-
jat, killonleges, egyéni megkozelitésben
készitett ételeit.

A masnapot a Févam téri Nagycsarnok-
ban kezdve udvariasan végigsétaltak a
,f6bb utvonalakon”, mangalicaszalamit,

csipds Kkolbaszt és savanyu kaposztat
kostoltak — utébbi lathatéan nem igazan
volt izlésiiknek megfelel6. A legnagyobb
kivancsisaggal a friss gombak és a vad-
husok standjat figyelték, majd a csarnok
fels6 szintjén némi sorrel és palinkaval

Mathieu Viannay

sziikség. Viola ur meggy6z6dése, hogy
a fiatal magyar szakemberek azzal ta-
nulnak a legtdbbet, ha kiilf6ldre mennek
tapasztalatot szerezni.

A két Michelin-csillaggal elismert
Mathieu Viannay ugy véli, azon a szin-
ten, amit 6 és baratai képviselnek, a si-
kert mar nem kiilonféle dijakban, elis-
merésekben kell mérni, az 6 feladatuk
és oromik a tudas atadasa - tanitva-
nyoknak, kollégaknak, egymasnak.

A francia vendégek a Hoventa szakKi-
allitas megtekintése utan a Metro Ke-
reskedelmi Kft. standjan dijat adtak at
Kalla Kalmannak. =

Kotott fogasu szakdcsbirkézas

A francia szakacsok latogatdsanak hozadékaként - lévén harman koziliik aktivan is részt vesz-
nek a Bocuse d’Or versenyekkel kapcsolatos munkakban - elhangzottak Gj informaciék a ma-
gyarorszagi valogatéval kapcsolatban is. Kreil Vilmos, a Magyar Bocuse d’'Or Akadémia elndke
elmondta, hogy a négy sztér latogatasat szervezd Yves Huncler szerint van esély arra is, hogy a
budapesti versenyre maga a 83 éves Paul Bocuse is ellatogasson.

Kreil ar Ggy Vvéli, a verseny zstirijében részt vesz majd Erik Schroter is, a Cateau Visz Michelin-
csillagos séfje, aki mar a MGE éltal szervezett Hagyomany és Evoldcié versenyen is zsirizett.
Ugyanebbe a grémiumba vérja 6t - a masodik Hagyomény és Evoliciéra - Molnar B. Taméas MGE
elnok is, akinek a Hoventa megnyitéjanak napjan elhangzott informéaciéi szerint Schréter ar e
versenyen fog zsirizni. Minthogy a két versenyt ugyanazon a napon tartjék, Schroter Grnak
valamelyik felet mindenképpen vissza kell utasitania.

A vélasztés vélhetden j6 iddre rdnyomja majd bélyegét a kiilonbdzd szakmai szervezetek pozicié-
harcéra, és Schroter ur nyilvan tudja: vagy a hazai szakma krémjének jelentds részét magaban fog-
lalé MGE-et, vagy a Bocuse d’Or szervezetet képviselé magyar akadémiét sérteni fogja dontése.
Magét az érintettet, Schroter urat, lapzartankig nem tudtuk elérni.

A masik realis, &m a magyar akadémia és a Hungexpo lobbitevékenysége, valamint a francia fél
veliink szemben mind jobban megnyilvanulé figyelme miatt egyre kevésbé fenyegett veszély
az, hogy nem szdzszazalékosan biztositott a magyar versenyzo szereplése a jovére Genfben
tartandé eurépai selejtezon, ugyanis 28 orszag pélyazott a 20 meglévd helyre. Bér a potenci-
alis jelentkezok fenti tényrol kissé megkésve szerezhettek tudomast, a Magyar Bocuse d’Or
Akadémia az eredetileg tervezett formaban tartja meg a hazai versenyt. m

E= Star chefs in Budapest

The Hungarian Bocuse d'Or Academy and Hungex-
po invited 4 famous French chefs for 5-6 October,
owners of prestigious restaurants in Lyon. They met
members of the Academy and went to Café Erté,
Bock Bisztré and Gundel. They spoke with great re-
spect about the cuisine of Bock Bisztré, the kitchen
of Lajos Biré. They walked around the Central Mar-
ket Hall on F6vam Sqaure, tasting mangalica salami,
hot sausage, ldngos and gulyas soup, while answer-
ing our questions. Christophe Marguin, the president
of Toques Blanches Lyonnaise said their task was to
convey the spirit of the competition to Hungarian
Bocuse dOr participants. Joseph Viola, the holder
of three Michelin stars thinks that young Hungarians
chefs should go abroad to learn. =

E= Chef competitions with limitations

Vilmos Kreil, the president of the Hungarian Bocuse d'Or Academy informed the public that according to
Yves Huncler, there was a chance of 83-year old Paul Bocuse visiting the Hungarian final. Mr Kreil is of the
opinion that Erik Schréter, the Michelin star-holder chef of Cateau Visz will be a member of the jury. However,
Tamds Molnér B., president of MGE (Hungarian Gastronomy Association) expects him to be in the jury of the
second Tradition and Evolution competition - organised on the very same day as the Hungarian Bocuse d'Or
final. Our magazine was unable to reach Mr Schréter until the magazine went to press. m
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- Rumbach 7 s6rozé

Amennyire nehezen definialhato,
milyen stilusi vendéglatohely is a
Rumbach 7, annal biztosabban al-
lithatjuk: életképes koncepcioval al-
lunk szemben. Egyrészt, mert pon-
tosan (és agy tinik, jol) pozicionalta
magat minden teriileten, masrészt,
mert a tulajdonos ,nagyéttermével”
parhuzamosan miikodve rentabili-
sabba teszi annak tevékenységét is. Esetiinkben ez tob-
bek kozott azt jelenti, hogy a séf mindkét tuizletet kép-
viseli, a s0r6z6 pedig élvezi az étterem cukraszatanak
»Segitségét”.

Visszatérve a kategoériara: alapjaban egy elzaszi tipu-
st s6roz6rél van sz6 nem kevés bisztrés elemmel, ko-
moly, nem feltétleniil a mindenkori trendeket kovet6 kéz-
miives konyhaval; a helyet nevezhetnénk brasserie-nek,
vagy a mar itthon is elfogadott szohasznalattal akar
gasztropubnak is. A Rumbach 7 - versenyképes arakkal
dolgozva — a kdrnyéken él6 és dolgozo kozépréteget te-
kinti f6 célcsoportjanak, a kdzepesnél nagyobb valaszté-
ku meniit pedig a szamos, kozelben mikodo cég kozép-
és felsOvezetdinek szanja. Az uzlet az italokat illetéen
elsGsorban természetesen a sorre koncentral, a viszony-
lag sziikebb borvalaszték pedig jol fogyaszthato, kony-
nyebb borokbdl all, valamint a gondosan kivalasztott haz
borabol. A mikddteték elképzelése szerint nemsokara
meleg reggelit is kindlnak majd a korai vendégeknek. =

@ Budapest, VII. Rumbach Sebestyén u. 7.
Konyhaf6nok: Bereznay Tamas  Tervezd: Bényei Istvan

Ei= Rumbach 7 brasserie

This place is basically an Alsace-type brasserie, with an artisan kitchen that
does not necessarily follows actual trends (the final menu is still in the mak-
ing). Rumbach 7 - using competitive prices - targets customers who live or
work nearby. As for drinks, their wine selection focuses on light varieties and
they offer a high number of different beers. Owners plan to start serving
warm breakfast soon. =

Albapark étterem

Ha nem is a legels6 a nagy alap-
tertiletd, nyugat-eurépai minta
alapjan az ételeket szigetpulto-
kon kinal6 sztrada-éttermek ko-
zil a székesfehérvari Albapark,
de ugy tlnik, mindenképpen a
legbiztosabb alapokra épiils, hi-
szen vendégei nemcsak az M7-es
autopalyan kozlekeddk koziil ke-
rillnek ki, hanem délben a szom-
széd Alba Ipari Parkban dolgozék koéziil is. Utébbiaknak
meniit is kinalnak ,hazai izekkel”, de az a la carte valasz-
ték is a magyar konyhara épil - az Albapark étlapja akar-
melyik kockasabroszos vendéglének biiszkeségére valna.
Felesleges is lenne itt vilaigkonyhat vezetni: a tulajdonosok
szerint a betérék talnyomo tébbsége magyar.

Az 1600 négyzetméteren a vendégek kiilon pultoknal va-
logathatnak a levesek, készételek, salatak, desszertek és
italok ko6zott, a grillpultnal indukciés lapon siitik a ven-
dég altal kivalasztott pacolt hust. Az iizlet a reggeliztetés-
re is berendezkedett, fél hétkor nyitnak, helyben készitett
péksiiteményeket, tojasételeket és sziik melegétel-valaszté-
kot is kindlnak a nagy latvanykonyha fél tizenkettes nyi-
tasaig. Egyszerti, mégis ritkan latott szolgaltatas az utak
mentén, hogy kérés alapjan barmilyen szendvicset 6ssze-
allitanak az utazdénak. A kavék és a szamos palackos ital
mellett frissen facsart narancslé és csapolt sor is része az
italvalasztéknak. =

@ Albapark Etterem, M7-es autépélya ,60-as” - fehérvéri - pihend
Konyhaf6nok: Rinhoffer Kérolyné e Tervezo: Formative Rt.

E= Albapark Restaurant

Albapark in Székesfehérvar is a 1,600-m? motorway restaurant; their guests
are mostly those who travel on the M7 motorway or work in the nearby Alba
Industrial Park. For the latter the restaurant offers a menu with Hungarian
flavours; but a la carte dishes are also based on Hungarian cuisine. There are
different counters for the different courses and they even have a grill counter;
they also serve breakfast from 6.30. =

Pipacs étterem, Oroshdza

s 1| L Lathat6éan ,érzi” a piacot az oroshazi Pipacs étterem tulajdonosa. Hasonlé nevd bé-
"&1 1 _ késcsabai iizlete utan ugy fogott bele a megye masodik legnagyobb varosaban (30
= e 5 fi

_ , ezer lakos) vendégldjének Kkialakitasaba, hogy a szakmabeliek nem sok jovét josol-
.47 tak a helynek. Hésiink abbol indult ki, hogy jét ebédelni egy arérzékeny megyében

o is szeretnek az emberek. Tegyiik hozza, komoly szakmai munkat végz6 vendéglato-
hely szerinte nemigen akad a kérnyéken, tehat nem a konkurenciat kellett legy6z-
nie, hanem a vendéget meggy6zni arrél, érdemes eljonni. A koncepci6 bevalt: a sa-

jat elképzelései alapjan kialakitott, magyaros, de nem rusztikus stilust enteriérd belvarosi iizletben napi t6bbszaz ember - a
munkasember, az énkormanyzati munkatars és a millidrdos vallalkoz6 - egyiitt eszi a 20 ételfajtab6l valaszthat6, néhany-
szaz forintbol is meguszhat6 ebédjét. Az esti miiszakra 0] ,stab” jon: a tobbszords magyar szakacsvalogatott, ismert séf, Ter-
csi Jozsef vezetésével késziil a vacsora. Mas a felszerelés is: elegans étkészlet, asztali vilagitas, mives, diszitett fogasok. A
féételeket 1000-2000 forint kozott kinaljak koret nélkiil, egyediil . .

a bélszin ara éri el a 2300 forintot. Igy hat a helyi kozéposztaly E=P Ipacs Restaurant, Or oshaza

is megengedheti maganak, hogy itt étkezzen, nem is csoda hat,

hogy hétvégén mindig tele van a 120 il6helyes Pipacs. =

@ Pipacs étterem, Oroshaza, Kossuth utca 24.
Konyhaf6nok: Tercsi Jozsef « Tervezés: Gabnai Csaba

B[+ 5} 2009, novernber
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The owner of Pipacs in Oroshaza “feels” the market. His starting point was
that even price-sensitive small town-dwellers like to have a good lunch. A
Hungarian style, but not rustic interior awaits guests to choose from the
20 dishes that cost a couple of hundred Forints each. In the evening Jézsef
Tercsi takes over the kitchen and in @ more elegant environment the main
dishes are offered for HUF 1,000-2,000. =



Csendben kivirdagzott

Hoénapokkal ezel6tt kez-
dédott: a sajto felfigyelt
egy fiatal szakacslanyra,
a budapesti Arany Kaviar-
ban dolgozé Sara Zsuzsa-
ra. El6szor a fogyasztoi la-
pok ujsagiroi kaptak fel a
nevét, mert 17 férfi szaka-
csot (koztik top-éttermek-
ben dolgozokat) legy6zve
megnyert egy tévévetélke-
dét. Késébb a szakmai mé-
diumok munkatarsai keres-
ték meg, mert a vetélkedd
fédijaként egy hetet Dieter Miiller 3 Michelin-csillagos ét-
termében sztazsolhatott.

— A Szakacskiraly mitsor hozta a nagyobb ,hirnevet”: em-
berek jottek hozzank még vidékrdl is, ajandékokat hoztak,
elmondtak, mennyire drukkoltak nekem. A vetélkedd egyéb-
ként egy limonadé-jellegli miisorba agyazott kemény szak-
mai megmérettetés volt. Legfébb hasznat abban érzem, hogy
rajottem: a versenyek adjak a legjobb Kkeretet a kreativ gon-
dolkozashoz és munkahoz, ugyanis a mindennapi munka
soran nincs id6 kisérletezni.

Sara Zsuzsa hihetetlenil szerény, a ,médiasztarsag” ellenére
is a vilag legtermészetesebb dolganak tartja, hogy palyajanak
kezdete 6ta egyazon tlizhely mellett dolgozik, munkajat az
ismert séf, Szasa, azaz Nyiri Sandor és helyettese is iranyit-
ja. Ugy érzi, otletei alapjat is mindig innen meriti. Elégedett
azzal, amit csinal, nem akar méashol dolgozni. Ha neki kel-
lene egy konyhat vezetnie, az j6 darabig inkabb Szasa-arct
lenne, mintsem sajat elképzeléseit valositand meg. Ha nem
beszélgetnénk fénokeivel is, talan soha nem tudnank meg,
hogy Zsuzsa rendkivill preciz, kreativ, és a serpenyé6vel a ke-
zében bator is. Miller azt mondta réla, azért szeretne vele
dolgozni, mert minden pillanatban rend van kortlotte.

— A Lerbach kastélyszalloban tanultakat nem hiszem, hogy di-
rektben tudnam hasznositani, az ott latottak varhatéan inkabb
a napi munka soran, f6ként az (j menii kialakitasakor fognak
»el6jonni”. Marpedig Szasa ilyenkor Ki is kéri a véleményiin-
ket. Persze természetes elvaras, hogy amit ott elleshettem, abbdl
valamit itthon mutassak is meg: hatfogasos meniisort készitet-
tem, amelynek az elemeit a németorszagi ut ihlette — latvanyos
fogasok, de azért olyanok, amik a nalunk kaphaté alapanyag-
okb6l a mi konyhankon is elkészithetéek. Az eredményeim
ugyan nem valtoztattak meg, de azért j6 érzés, hogy ha ujra
versenybe kellene szallnom a Szakacskiraly vetélked6én szerep-
16kkel, ma mar masképpen néznének ram, mint amikor el6-
szor talalkoztunk.m

b i, E

Sara Zsuzsa

E= She blossomed in silence

A few months ago, a young female cook caught the press’ attention, Zsuzsa Sara
who works at Arany Kavidr in Budapest. She won a TV contest ahead of 17 male
cooks and spent a week in Dieter Miller's restaurant that holds 3 Michelin stars. She
is really modest despite being a “media star” and s perfectly satisfied working under
the wings of Szdsa (Sandor Nyiri) and she does not plan to leave. Zsuzsa feels that
most of her ideas come from Szdsa’s inspiration. Her bosses tell us that Zsuzsa is a
precise, creative and brave person. Dieter Milller said he would like to work with her
because things are well-organised around her in every moment. - What | learned in
Lerbach Castle | cannot use directly, but | am sure that knowledge will materialise in
everyday work, especially when creating the new menu - says Zsuzsa Sdra.

séfvilag ~ -

Tartja a tétet

Budapest egyik legkarakte-
resebb éttermében, a Café
Ertében, ugy tlnik, séfek is
csak Kkarakteres szakacsok-

bol valhatnak. A konyhat ja- | 9 - 1)
lius 6ta vezet6 Hiilber Miklos -8
igazi egyéniség: bator, ambi- 2 -‘:‘

ciozus, kivancsi, Kkisérletez6

és rendkiviil éntudatos. 12 év
hajézas utan, melynek szi-
neteiben néhany hazai étte-
remben és szallodaban hiaba 4
kereste — ahogy 6 fogalmaz: Hiilber Miklés

igencsak agressziven — a ma-

ganak elképzelt minGségi és technikai szinvonalat, végiil a
budapesti Four Seasons séfhelyettesi poszton kotott ki. A
Pava étterem bezarasa utan kapott kiillonleges lehetGséget
az Ertében.

- Szeretem itt, hogy szabad kezet kapok, hogy megvan a
lehet6ségem a Kkisérletezésre. A tulajdonos Kkreativan részt
vesz a gasztronémiai koncepcié kialakitdsdban, de meg le-
het 6t gy6zni a részleteket illetéen. Izgalmas feladat a még
az elnevezésében is egy ismert art deco mivésznek tisztel-
g6 étterem étlapjat stilusosan ugy kialakitani, hogy kdzben
a nemzetkozi elvarasoknak megfelel6 fine dining szinvona-
Id konyhat vezessiink. Ehhez sokat olvastam magaré6l a md-
vészrdl is, akinek a vilagat els6 1épésben a food stylingban
probalom visszaadni.

Hulber Miklés nem tdr semmi bélyeget, nem fogadja el a ka-
tegorizalast. Bar alig érdekli az étteremkritikai kiadvanyok
értékelése, mégis elvarja 6nmagatél, hogy az Erté megtartsa
a kozelmultban szerzett rangjat, azaz a 15 legjobb magyar
étterem kozott tartsak szamon.

— Véget ért egy torténet; aj sikereket a sajat eré6nkbdl kell
elérniink. A vilag gasztronémiijat szeretnénk itt megjelen-
tetni, de ez nem valamiféle faziés konyhat jelent, hanem
alapanyagok, technolégiak, médszerek alkalmazasat. Ehhez
Mez6 Gabor kollégdm hozza a mediterran konyhak alapos
ismeretét, én pedig az azsiai vonalat.

Igazi gourmet éttermet dlmodtunk meg, ahol a f6zési techni-
kékban a gyokerekhez szeretnénk visszanyulni, nem a min-
denkori divatokhoz alkalmazkodni, amelyek gyorsan jonnek
és tlnnek el - ilyennek gondolom még a sous-vide tech-
nolégiat is! Ujat tanulni persze kell, tessziik is ezt minden
nap, de ugy érzem, most elssorban az elmult 10-15 évben
szerzett élményeimbdl kell épitkeznem. Nem vagyok elve-
szett ember, inkabb olyan, mint valamiféle szakacs-kom-
mandds: ledobnak egy konyhaba, én veszem a laptopomat,
és f6zok... =

‘s

E= He keeps the stakes

In Café Erté, one of Budapest most characteristic restaurants chefs are also peo-
ple of character. Miklés Hulber, the new head chef since July, is brave, ambitious,
curious and full of confidence. - have the chance to experiment here. It is an excit-
ing task to create the menu of a restaurant that pays homage to an Art Deco artist,
while we also have to meet international fine dining standards. | read a lot about
the artist whose world I try to recreate in food styling - he says. Miklés Hiilber would
like to keep Erté among the best 15 restaurants in Hungary. With Gabor Mez6 they
would like to run a real gourmet restaurant where traditional techniques are more
important than trends. They intend to present the world’s gastronomy without en-
gaging in fusion cuisine.m
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Az idén Calgaryban rendezett,
hihetetleniil demokratikus ver-
senyre itthonrél 13 szakma
delegalt egy-egy 22 év alat-
ti versenyz6t és egy vele uta-
z6 szakért6t — utébbi a felké-
sziillésben és a versenyzésben
segiti a fiatal szakembert, és
szerepet kap az adott szakma
versenyének zsirijében is. A
részvételre a tavasszal végzett
Berki Zsolt szerezte meg a jo-
got a hazai valogaton, segitdje
pedig T6th Tamés séf lett, akit
évtizedes nemzetkozi tapasz-
talata miatt valasztottak a fel-
adatra. Oket kérdeztiik a ver-
senyrol.

Trade magazin: Kik jelentkez-
hettek a hazai eléversenyre?

Berki Zsolt: A verseny idején
23. évét még nem betdltd szak-
munkasok, illetve tanulok je-
lentkezhettek - erre a MNGSZ
honlapjan hivtak fel az iskolak
figyelmét. Osszesen &ten vet-
tek részt a hazai erépréban. En
egyébként mar Korabban is ver-
senyeztem: az erfurti szakacs-

Jotanulok

A ‘

80 éve keriil rendszeresen megren-
dezésre 40 szakma frissen végzett
szakmunkdsainak a WorldSkills el-
nevezési ifjusdagi vilagverseny. A két-
évenként szervezett eseményen Ma-
gyarorszdg idén mdar mdasodszor vett
részt. Fiatal szakdcsunk jél helytdllt.

T.m.: Milyen volt a zstirizés?
T.T.: Objektiv és Kkorrekt. A sza-
kacsok versenyére 33 orszag ne-
vezett, az innen a fiatalokkal
érkez6 szakért6k alkottak a zsd-
rit. A kritériumokat objektiv és
szubjektiv kategoridkra osztottak,
utébbiakban az itélet maximalis
tisztasaga érdekében mindig ot
szakember zs(rizett, az objektiv
kategéridkban — mint példaul a
tisztasag - pedig harom.

T.m.: Milyen eredményt értek el?
T.T.: Zsolt a 19. lett, amit mar
csak ezért is sikernek konyvel-
hetiink el, mert olyan komoly
gasztronémiai Kkultarajua orsza-
gokat el6ztiink meg, mint pél-
daul az olaszok, spanyolok,
belgdk. Az els6 dijat a néme-
tek, angolok és koreaiak kap-
tak, megosztva. Ezek az orsza-
gok egyébként sok szakmaban
keriiltek az élre, régéta, rutin-
nal versenyeznek, és masok az
anyagi lehetdségeik is.

Elmondhaté, hogy a szakacsver-
seny erds volt (itt a kilénb6z6
szakmakat is 6sszehasonlitjak a

olimpian szereztem egy eziistérmet.
Toth Tamas: A részvevok ilyenkor egy
korabbi WorldSkills verseny egyik fel-
adatat kapjak, ami idén egy megle-
petéskosar tartalmanak optimélis fel-
hasznalasa volt. Ahogy minden komoly
versenyen, itt is olyan Kritériumok
alapjan valasztott a zsdri, mint az iz,
talalas, Kreativitas, tisztasag.

T.m.: Hogyan folyt a felkésziilés?
B.Zs.: Aprilisté]l augusztus végéig a sza-

ora allt rendelkezésre (természetesen
az alapanyagok elGkészitésével egyiitt),
a meglepetéskosar-feladathoz harom és
fél, kozottik 15 perc sziinet. AKi latott
mar szakacsversenyt, tudja, milyen hi-
hetetlen teljesitmény volt mindez.
B.Zs.: Az eredeti Kkiirasbol tudtuk,
hogy a meghirdetett 7 modulbdl egy
kiesik, ez lett a kacsaétel; szerencse
volt, hogy a meglepetéskosarban talalt
nyul elkészitésekor felhasznalhattam a
kacsahoz Kkitalalt koncepci6t.

végelszamolaskor), az elsé 20 versenyzd
500 pont felett teljesitett. Fiatal szaka-
csainknak is dics6ségére valik valahol,
hogy mas szakmakban a magyar ver-
senyz6knek tobbnyire rosszabb helyezé-
sekkel kellett megelégednitik. Szégyen-
kezniink nem Kkellett Zsolt 504 pontjaval
a gybztesek 533 pontja mellett.

T.m.: Profitdlt-e On valamit az tith6l?
T.T.: A kisér6 szakért6k szamara nem
szerveztek forumokat a tapasztalat-

bad hétvégéimet hasznaltam fel
a készulésre, munkam mellett
igy kéthetente utaztam Siéfokrol
Békéscsabara, ahol Tamas mel-
lett Varga Karoly segitett rend-
szeresen. Megterveztiik a meniit,
és kétszer mindent leféztiink. A
nyersanyagokat a MNGSZ szdm-
lajara tudtuk megvasarolni.

T.m.: Calgaryban hogyan folyt
a szakdcsok versenye?

T.T.: A versenyz6k nagyon ko-
moly munkat végeztek. A 6
modult (lazac, barany, finger
food, mini desszert, meleg
desszert, meglepetéskosar) 2
napra elosztva kellett elkészi-
teni. Mindegyikhez két és fél

E= Talented students

WorldSkills, the bi-annual youth contest for newly graduated students of
40 professions was regularly organised in the past 8o years. This year Cal-
gary was the host and Hungary sent representatives of 13 professions (one
competitor with an accompanying expert). Zsolt Berki earned the right to
participate this spring; his mentor was chef Tamas Téth. Trade magazin: -
Who participated in the Hungarian preliminaries? Zsolt Berki: - Any skilled
workers and vocational schoolers under the age of 23. Tamds Toth: - Par-
ticipants were given a task form earlier WorldSkills contests. T.m. - How did
you prepare? Zs.B. - From April until the end of August | went from Siéfok
to Békéscsaba at weekends where Tamds and Karoly Varga helped me. We
planned the menu and prepared it twice. T.m. - What was the contest like in
Calgary? T.T. - It was hard work: competitors had to prepare 6 modules in 2
days. There were 2.5 hours available for each and 3.5 hours for the surprise
module. Zs.B. - | was lucky, because | could use my duck concept for the
surprise module where the task was to prepare a rabbit dish. Tm. - What do
you think of the jury? T.T. - They were objective and correct. Criteria were di-
vided into two categories - objective and subjective; in the latter 5 experts
evaluated, in the former 3. Tm. - How did you score? T.T. - Zsolt finished
19, a great success as he beat the Italian, the Spanish and the Belgian
contestants. Competition was strong, the first 20 scored above 500 points,
Zsolt got 504. Tm. - Did you learn from this experience? T.T. - Absolutely,
though fora were not organised for the accompanying experts. Next year a
EuroSkills event will be organised, in Lisbon. m

cserére, de ezek nélkul is so-
kat lehet tanulni egy ilyen ren-
dezvényen. A versenyszervezés
mesterfogasain tul, azt Kkell
mondjam, a megmérettetésre
alaposan felkésziilt fiatal sza-
kécsoktdl is lehetett j6 megol-
dasokat ellesni.

A szakérték a versenyzok-
nél korabban utaztak ki: tré-
ningeztek minket a zstirizésre,
majd megfogalmaztuk a kovet-
kez6 versenykiirast, és megha-
taroztuk a 2010-ben elvégzen-
dé feladatokat. Paros években
egyébként az EuroSkills elne-
vezésl tarsrendezvényt szerve-
zik meg, jovére ennek Lissza-
bon ad majd otthont. =



franchise ” -

Franchise hirado . ...

Eurépai koncepcié

Nagy léptekben terjeszkedik Magyarorszagon a Belfrit. A bel-
ga gyorsétteremlanc legujabb, 16. egysége szeptember végén
nyilt meg a budadrsi Auchan
»etteremparkjaban”.

A Belfrit ételvalasztékanak
kozéppontjaban a koncepcioé
szerint a friss alapanyagbdl
késziult burgonyafélék all-
nak, de a kinalatban mind
tobb frissen siilt finger food
tipusu étellel és salatakkal,
valamint az ezekbdll 0sz-
szeallitott mentikkel talalkozhatunk. A valtozatossag és a jo
ar-értékarany versenyképessé teszi a helyet a hagyoményos
gyorsétteremlancok és a megszokott kinai és gorog onkiszol-
galo éttermek kozott. Az tizemelteték a kornyékbeli szorola-
pozassal, valamint az els6 hétvégén az aruhazban folytatott
reklamakciokkal hivtak fel a figyelmet az tizletre és a nyité
kedvezményekre. A kornyéken miikodé szamos cég alkalma-
zottai délben mar jo forgalmat hoznak, a tulajdonosok célja
most az esti-hétvégi Auchan-vasarlok becsabitasa. =

Et= European concept

Belfrit is expanding rapidly in Hungary. The Belgian fast food chain opened its 16 unit in
the Budadrs Auchan at the end of September. Belfrit’s main profile is different types of
potato made from fresh base material, freshly fried finger food-type dishes and salads. =

Iddszakos visszavonulds

Talan a vilag nagy szendvicskultu-

szanak hatarainkon Kkiviill maradasa,

talan az étteremlanc magas arair6l
elterjedt nézet okozta a tervezett eredmények elmaradasat, de
tény: Ot egységét zarta be az idén Magyarorszagon az elsésor-
ban szendvicseket kinal6 Subway amerikai étteremlanc.
Most mar csak 16 egység miikddik, 6nallo franchise-partnerek
tulajdonaban és miikodtetésében. A cég pragai regionalis koz-
pontjanak informacioi szerint mérsékl6dott a forgalom is: ez év
elején — azonos vendégszam mellett — éves szinten 8 szazalék-
kal cs6kkent az arbevétel. Az étteremszam csokkenését viszont
nem a recesszi6 szamlajara irjak a cég szakemberei; agy vé-
lik, a magyarorszagi bezarasok zomében muikodési kérdésekkel
fuggtek Ossze — néhany iizlet bérleti dija eurépai viszonylatban
is a legmagasabbak kozé tartozott. A kévetkezé 12 honapra pe-
dig éves szinten 5 szazalékos bdviilésre szamit a cég, stratégi-
ajaban arra is nagyobb hangsulyt fektetve, hogy a vasarlokat
mind jobban vonzzak az akciés ajanlatokkal. A bezart 6t tzlet
kézul harom 1j helyszinen nyilik Gjra 2010-ben. =

E= Transitional retreat

Perhaps the lack of a sandwich culture in Hungary, perhaps supposed high prices
resulted in Subway closing five units in Hungary. Sales revenue also fell, at the begin-
ning of the year by 8 percent. Subway expects a 5 percent expansion for the next 12
months, trying to focus more on promotions. It costs EUR 80,000-120,000 to open a
Subway unit in Hungary. =

Elére menekilnek?

Nem kizart, hogy a franchise-
atvevok hatan feldll a szér a
Starbucks seattle-i kozpontja-
ban kitalalt Gjabb és ujabb o6t-
letekt6l, de a globalis kavézo-
lanc tulajdonosai mostanaban a
megujulasban latjak a marka-
név Uj szarnyalasanak alapjat.
A legmegddbbentébbnek egy oktoberi kampany tdnik: in-
gyenes kostolokkal probaltak ravenni a kavézok vendé-
geit, hasonlitsak 0ssze az uj, granulatumbodl készithetd
kavékat a klasszikus valtozattal. Mas az amerikai kavé-
kultdra, mint a miénk, de egy ilyen 1épés még az Alla-
mokban is elképzelhetetlen lett volna néhany éve. Hiszen
a porbol készitett kavé is lehet meglepGen j6, am egy
olyan kavéz6 szamara, amelyik imidzsét a kiillonleges mi-
néségre épitette, nem kevés vendég elvesztését is maga-
val hozhatja egy ilyen probalkozas.

Szerencsésebbnek tilinik az ételvalaszték névelése, példa-
ul helyben siitott siiteményekkel — meglovagolva a most
oly divatos trend szerint a kiilonleges alapanyagokban
rejlé lehet6ségeket: washingtoni alma, michigani cseresz-
nye, oregoni fekete afonya. Probalkoznak protein-reggeli-
vel (f6tt tojas, sajt, mini bagel, gyiimdlcs, mogyordvaj) és
egyéb kiilonlegességekkel is.

Furcsa, de a kavézokban egyre kevésbé idegen probalko-
zas: mindenképpen érdekes vallalkozas, hogy bor utan sort
is kinalnak majd az amerikai Starbucks egységeiben. =

E= Fleeing forward?

At the first weekend of October, Starbucks offered free cups of its new instant
coffee to customers to compare it with the classic version. Surprising, since
instant coffee could be very tasty as well, but Starbucks built its image on
high quality. The company’s food selection is also improving with cakes baked
in-store, protein breakfasts and other delicacies. =

...hol nem volt

Bizonyara csak a McDonald’s kultuszat
tudja erésiteni az az amerikai mivész,
aki a vildg kommercializmusat az étte-
remlanc iizleteinek strtiségével probal-
ja eredeti (?) médon mérni: térképet
készitett, melynek részei annal vilago-
sabbak, minél tobb ott a McDonald’s izlet. Az USA tér-
képén nem sok fekete folt lathaté: az orszag ,legmac-
mentesebb” helye a Dakota allambeli Glad Valleyben
talalhaté, innen légvonalban ugy 170 km-re van a lanc
legkozelebbi egysége, de ez autéuton 230 km-t jelent. Vad
vidék lehet az a Dakota! =

Ei= ...once upon a time

An American artist made a map, the parts of which where McDonald’s restau-
rants are situated are of lighter colour. Glad Valley, Dakota is the most Mc-free
state in the USA, the closest McDonald's is 230 km away. =
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—— Eléfizetéses fagylalt

. Fiivel etetett marhak
tejébdl késziult, kéz-
zel készitett, csucsmi-
néségl, bio és haz-
hoz szallitjak - ilyen
a 21. szazadban a fi-
zet6képes fogyasztod
fagylaltja, legalabbis
a New York Kkiilva-
rosanak is tekinthe-
t6 Williamsburgban.
Talan mashol is van
hasonl6, ami azon-
ban egyedi benne, hogy ez a nyalanksag el6fize-
téses.

% 7 /= k I4 L4 V4 7/ '
“— J¢6 éjszakadt, jo étvagyat!
Felgyorsult életritmusunkhoz hozzatartozik: gyakran éjszaka ,,éliink”.
A fiatalok szoérakozasra hasznalt id6szaka rendkiviili médon kitol6-
dott az éjszaka felé, és bar dnkormanyzataink némelyike ma sokat
tesz ez ellen, az élet a szoérakozo-
A |

helyeken sokszor még nalunk is

csak este 10 korul kezd4dik.

- -

A vildg nagyvarosainak utcai tele
vannak a bulikrdl, éjszakai mozi-
zasbol hazatér6k éhes, méghozza
legtobbszor nehéz ételekre éhes
csoportjaival. A vacsora és a reg- A
geli kozé es6 id6szakot hidalja at v
az ugynevezett negyedik étkezés
(forthmeal), amely néhany éve
igencsak komolyan vett fogalom

Amennyi fagylaltot az amerikaiak esznek, a j6 iiz-
leti érzékd vallalkoz6 talan nem is a fogyasztast
akarta igy garantalni, bar az otlet akkor is remek
lenne, hanem inkabb térzsvendégkorét bebiztosi-
tani, hogy termékébdl mindig jut nekik. Ugyanis
a kis cukraszat mindéssze 50 el6fizeté napi szik-
ségleteit tudja biztositani. Honap elején a vevs
megrendeli, milyen napokon kivan fagylaltot kap-
ni és milyen izben a viszonylag gyakran valtozo,
de mindig o6tféle kulonlegességet tartalmazé kina-
latb6l. A kis hiit6éedényekben kiszallitott, a szallitd
altal az atadasig szarazjéggel megfelel6 hdmérsék-
leten tartott fagylaltb6l egy pint (kézel 6 dl) ara
10 dollar, am a masodik pintb6l mar engedmény
is jar. A cukraszat tulajdonosa nem akar fagylalt-
fajtdkat megrendelésre késziteni, de szivesen fo-
gadja el6fizet6i otleteit, milyen izekkel szeretnének
talalkozni a kdzeljovében. =

E= Ice cream subscription

Made manually from the milk of grass-fed cows, top quality, or-
ganic and delivered to your home - these are the characteristic
features of good ice cream in Williamsburg, New York. Americans
eat so much ice cream that the aimis not to generate bigger sales,
but to guarantee continuous supply to regular customers. This
small confectionery guarantees daily supply to 50 subscribers. A
minimum of five varieties are available every day, one pint (nearly

az urbanus vendéglatasban. Mind
kevésbe csak hétvégén, és nem
csak a tizen- és huszonévesek ve-
szik igénybe egyre tObbszOr az

éjszaka finomsagokkal kedveskedd éttermek szolgaltatésait.

Ahogy lenni szokott, az igényre el6szor a gyorséttermek reagaltak,
majd széalloddk kezdtek reggelig ,meghosszabbitott” vacsoralehe-
téséget kinalni utcardl is elérheté éttermeikben. Mostanra eljutot-
tunk arra a szintre, amikor mar a vendéglatéhely koncepcidjat és
dizajnjat is kifejezetten a negyedik étkezéshez alakitjak.

E= Good night and
have a nice meal

Our rapid pace of life often results
in us having to "live” at night. Young
people end to stay up longer and
at many bars life only starts after
10 oclock in the evening. Cities all
over the world are full of youth who,
returning home in the small hours,
wish to eat something - a forthmeal
has appeared in their daily routine.
Fast food restaurants were the first
to react to this trend, followed by
hotels. In New York’s Soho a MacBar
opened in September: sandwiches
and pasta are served, there are only
a few seats - guests often eat out on
the street. m

A New York-i Sohoban szeptem-
berben nyilt MacBar az éjszakai
vendéglatohely prototipusa: mac-
szendvicsek és tésztaételek kalo-
riadus feltétekkel, wl6hely kevés
van - a vendég sokszor inkabb
az utcan, hazafelé fogyasztja el
az ételt, a kiszolgalas és fizetés
gyors, a flszerezés és az ital ,0n-
kiszolgalos”. Tegyik hozza, az ot-
let barhol megvalosithato, am ese-
tinkben a Sohé6rél van sz6; a
fogasok kiuldnleges alapanyagok-
bol késziilnek, igy az arak nem

e e éppen gyorséttermiek. =

Sz6szok a racs mogiil

Tevékenysége soran minden vallalkozas szembe keril legy6zhet6 nehézségekkel, de a rog-
hoéz kotottség a JailHouseFire csipds szdszok gyartéi szamara nem ilyen. Mert ahogy a
termék neve mar jelzi is (Bortdntliz), azt egy enyhe fokozat floridai biintetés-végrehajté
intézet lako6i készitik - méghozza 3 valtozatban is. A forgalmazok nemhogy nem magyaraz-
kodnak a termékek eredetét illetGen, inkabb olyan szlogenekkel ,marketingelik” azokat, hogy
~Nagyon haldlos”, ,Nincs menekiilés”, vagy éppen ,Az izlel6bimbok gyilkosa”. Az egyébként az
érdekes szarmazasa folytan ismert és keresett sz6szokat csak az interneten lehet megrendelni,
a bel6lilk szarmazé hasznot pedig bortonon beliili programok szervezésére forditjak. Altala-
nos tanulsag? Annyi biztosan van,
hogy azt, ami nem egyedi, ami-
hez sztorit is lehet fiizni (akarcsak
a sommelier munkaja soran), azt
koénnyebb eladni, a termékbdl pe-
dig kénnyebb markat teremteni. =

Ei= Sauces from behind the bars

Every enterprise has to face difficulties sometimes - but the producer
of JailHouseFire hot sauces is really special: their products are made in a
Florida penitentiary, in 3 varieties. Distributors market them with slogans
like “Deadly” or “No escape”, and the sauces can only be ordered on the
Internet. Profits are used to organise programmes for the inmates. =

Trade|




ﬂ Léj a... szakdcsral

A Sydney Morning Herald idén is meghirdette a vilag egyet-
len, évente megrendezett gasztronémiai miivészfoto-verse-
nyét, a Shoot the Chef-et (a cimet fordithatjuk ,Fotézd le a

E= Shoot...the chef!

Sydney Morning Herald organised its annual (and the world's only) gastronomic
art photography competition, Shoot the Chef. Winners were selected at the end

nagyvilag m -

=

séfet”-nek, de a ,L6dd le...” forditas is pontos - ezt a sz6-
jatékot a palyazok gyakran ki is hasznaljak). A 2009. évi
megmeérettetés szeptember végén kivalasztott gy6ztes képe-
it mutatjuk be: koziiliikk a profi kategéridban elnyert nagy-
dijat a Kétszemélyes vacsora Manuval (1) cimd fot6 nyerte
(Manu Feildel hires helyi séf és tv-személyiség, aki gyerek-
koraban bohéc akart lenni, és most is vallja: a f6zés sem
mas, csak egy nagy ,el6adas”), didkkategoriaban pedig egy,

magat a film noir szerelmesének vallé fiatal holgy diadal-
maskodott. Gyilkossag, édesem cimi képének (2) f6szerep-
16je ugyancsak j6 nevi ausztral szakéacs: John Church. =

of September and their photos can be found right here: in the professional cat-
egory the famous chef, Manu Feildel won, while in the student category a young
woman finished first. m

A vilag legjobb siilt csirkéjét példaul az idén 85 éves parizsi
LAmi Louis-ban készitik. A legfinomabb steakért a spanyol
Jimenez de Jamuz varoska El Carpicho nevi éttermébe Kell
menni — ezt a Rubia Gallega 6kér 90 napig szarazon érlelt
hisabol készitik. A hires brit fish and chips-b6l a The Wee
Chippy haléttermében kaphat6 tokéletes a skdciai Fife-ben, a
tapasok legje a barcelonai Cal Pepben talalhat6. Ugyancsak
a katalan févaros biiszkélkedhet a legjobb sult krumplival -
a Bomba Bar Cova Fumada (béar ezt Heston Blumenthal ta-
lan tagadnd), a vilag legjobb tésztaételeivel pedig a veronai
Trattoria Caprini. Es hogy az édesszéjtak is ismerjék a cuk-
raszat legfébb szentélyeit: a csokoladétortak csucsat (képiin-
kon) a parizsi Pierre Herme-ben Kkell keresni, a foldkerekség
legtokéletesebb fagylaltjat pedig a sziciliai Noto kisvaros-
aban, a Corrado Costanzo cukraszdaban.s

% A vilagon a legjobb...

Minden bulvarlap héalas témaja a vilag kiilonb6z6 legjeinek
listazésa - ezek a listdk sokszor valéban kutatdsokon vagy
realis informaciokon alapulnak. Az angol Observer egyik
munkatarsa 50 ismert ételfajtarél sorolta fel 6sz elején, hol
lehet bel6liikk a legeslegjobbat kostolni. Bar valahol ez is
csak egy jaték, és teljesen objektiven nem is lehet ilyen
lajstromokat osszeallitani, mindenesetre a zsurnalisztat 4
profi szakacs és a vilag szamos szakujsagiréja (no meg cik-
kek, konyvek szazainak tanulmanyozasa) segitette munka-
jaban. Ezért talan még a tehet6s gurmandok egyre béviilé
hazai korét is érdekelheti néhany ,ajanlas” az anyagbol.

E= The world’s best...

Every tabloid likes to compile “the world’s best” lists and these are often based
on research or credible information. A journalist at the Observer, an English pa-
per listed the best places to eat 50 different meals. Four professional chefs and
several trade journalists helped him in his work and they found that the best fried
chicken is made at L’Ami Louis in Paris, the best steak is roasted at El Carpicho
in Jimenez de Jamuz, Spain. The best place to eat pasta is Trattoria Caprini in
Verona, while the best ice cream can be bought at the Corrado Costanzo confec-
tionery in Noto, Sicily. =

kozott szamon tartott al-
koholizmus ellen is. A leg-
utébbi rendelkezések egyi-
ke az volt, hogy minden
vendéglatohelyen kotelezd-
en vezessék be a 125 ml-
es boradagot, mert nem
biztos, hogy minden ven-
dég az eddig legkisebbnek
szamit6 250 ml-es adagot
rendelné meg, ha tehetné.
Az egészségiigyi miniszter szerint a borospoharak mére-
te ugyanugy nétt az elmult években, mint a borok alko-
holfoka, ezért lefelé is bdviteni kell a kinalt tételek meny-
nyiségi valasztékat. m

> I& Hany kortyot?

Azt mar tudtuk, hogy a britek az egészségvédelemre hi-
vatkozva kiilonféle extrém intézkedések meghozatalara is
képesek, nem véletlen, hogy a szigetorszag az els6k ko-
zOtt volt, ahol bevezették a dohanyzas teljes tiltasat a ven-
déglatohelyeken.

Az angolok komoly (és egyelére kevéssé sikeres) kiiz-
delmet folytatnak az orszag sulyos szocialis problémai

\

\
. \ \
E= How many sips?

We already know that the British are capable of taking extreme measures with
health protection in mind, just think of the complete ban on smoking in bars and
restaurants. Now they are fighting alcoholism by the compulsory introduction of
125 ml wine doses, because authorities are of the opinion that 250 ml portions
might just be too big for some people.s

2008. novermber
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Helytallni New Yorkban, I1I.

Oldh Roland, aki a Café Ertét vitte séf-
ként itthon a legeslegjobbak ké6zé, ju-
liustél Amerikaban prébal szerencsét.
Elményeirél folyamatosan beszdmol la-
punknak.

Kezdés a Bouludban - allandéan ez jar az
eszemben, de a felgjitas elhtizédasa mi-
att ez még csuszik. Még a Chocopologie-
ban dolgozom, becsiilettel, hiszen halas
vagyok: az els6 lehet6séget t6luk kaptam.
Harom nap egy héten, még haza is tudok
kiildeni egy kis pénzt.

*
A csalad nagyon hianyzik. A kislanyom
most kezdte az 6vodat — nagyon szeret-
tem volna ott lenni. A feleségem sincs
koénnyl helyzetben, egyediil kell meg-
kiizdenie minden problémaval. Oriil,
hogy hamar megtalaltam azt, amiért
jottem, és elfogadta a gondolatot, hogy
itt prébalunk élni. Bogika mar mondo-
gatja: megyiink Amerikaba.

*
Gavin, a Café Boulud konyhafénoke
jelentkezik mailen, hogy kellene neki
segitség a kovetkez6 héten. Hova Kkell
majd mennem? A valasztél azt hittem,
képrazik a szemem: a Danielbe! Két
Michelin-csillag és négy a New York
Timestol! Hétfén reggel 9-re megyek.
Végigdolgozom a hétvégét, és nagyon
izgatottan fekszem le: holnap latha-
tom azt a konyhat, amit eddig csak az
interneten nézegettem.

*
Jelentkezem a megadott séfhelyettesnél.
Komplett munkaruha, a kabatba himez-
ve: Daniel — hihetetlen érzés! Egy holna-
pi 600 fés rendezvényre kell el6késziilni.
Két fiatal francia séf iranyit t6bb mint 40
szakacsot és néhany cukraszt — az alsé
konyhan nem is fértiink el mind, néha-
nyan atkertiltink az a la carte konyha-
ra. A velem dolgozé két srac most vég-
zett a CIA-n (The Culinary Institute of
America). Lassan radébbenek, hogy itt
majdnem mindenki ott végzett.

*
Hideg és meleg étel 600 fére, hihetet-
len mindségben. A meniin baranygerinc-
tél és féstiskagyl6tol kezdve a libaméjig
minden. Ilyenkor mar hasznaljak a sous
vide technolégiat — a baranynal meg a
hideg csirkemellnél. En rukkoléat véloga-
tok, szarat csipkedek, grapefruitot filézek
és kis haromszogekre vagom, meg egy

Roland (kdzépen) a Chocopologie-ban

csom6 mast is csindlok. Amikor vég-
zink egy feladattal, jelentkeziink a sé-
feknél a kovetkezd6ért. J6 érzés itt lenni
és egy Kicsit hozzajuk tartozni.
A két vendégséf velem egyidGs lehet.
Sok itt a francia szakacs, de a konyha
nagyon nemzetko6zi. El6szér egy né ira-
nyitasa alatt dolgozom; nagyon profi és
hihetetlen felkésziilt.
A nap csucspontja, hogy el6szor talal-
kozom személyesen Daniel Bouluddal.
A Kkonyhafénok kérdezi, tudok-e holnap
is jonni. Nana! Fél egyre érek haza, de
masnap koran ott kell lenni.

*
Masnap reggel a lazacos kanapé be-
fejezésével inditunk egy bostoni srac-
cal, akivel a Café Bouludban is — most
mar mondhatom - Kkollégdk vagyunk.
Innen hivnak a nagy rendezvényindito
megbeszélésre. Ott van minden vezetd
szakacs, Boulud, és persze a copporate
séfje, aki egyébként ugyanugy dolgozik
a konyhan, mint mi. Késébb megtudom,
hogy hozzam hasonléan 6 is nyerte a
zo6ld Kkartyat, ma meg mar 6 itt Boulud
utan az elsd!
A megbeszélésen mindenkinek kiadjak,
melyik ételért felel, és hogy hatul az
el6készitésben vagy a szervirozasban fog
részt venni. Nekem a barany jutott és a
vendégtérben kaptam helyet. En fogom
az egyik fogast szervirozni a partyn!

e 7]

Délutan haromkor indulas, elétte bepa-
koltunk a teherautéba, hiit6- és fiito-
szekrényekbe. A szakacsok egy része
mar csak a masodik kanyarban, a pla-
ton kap helyet. A tébbiek mar ott van-
nak és egy aruatvevé boxot prébalnak
berendezni mobil konyhanak.

*
A partit a Modern Miivészetek Muze-
umaban rendezik; még csak filmekben
lattam. Oriasi! Rengeteg ember dolgo-
zik a rendezvényen, a hang- és lat-
vanytechnika is elképesztd. Részlegekre
vagyunk osztva, mindegyikben egy ve-
zetd, két szakacs, és egy szakiskolabol
két tanulé. Mindenki végzi a dolgat,
és nem csak rajtam érzédik fesziiltség.
Erre a napra mar megérkezett a vezetd
francia séf is: igazi tekintélyt parancso-
16 személyiség.
Este hét, fél nyolc felé kezdenek érkez-
ni a vendégek. A feladatom az, hogy
egy mini zsemlébe, amiben rukkola- és
parmezanforgics van, bele kell szele-
telnem a baranyt, és ezt bazsalikomos
jus-vel télalni; ezeket a mobil konyhan
melegitettiik. Megall mellettem Boulud,
és kér egyet kostolni. Azt mondja, tal
kenyeres, vagjak vastagabb szelet hust.
Megvaltoztatja a francidknak a talalasat
is: kéri, a zsemle két szélét vagjam le,
majd vagjam keresztbe az egészet, hogy
a hus latszodjon, és csak a harmadara
keriiljon jus. All mellettem Boulud, és
nekem magyaraz — mar ezért megérte
belevagni az egészbe. Olyan ez egy ki-
csit, mint a kaposztasmegyeri plébanos-
nak talalkozni a papaval.

*
Amikor szélnak, hogy vége, azonnal neki-
latunk a lerdmolasnak, mert jonnek a he-
lytinkre a desszertek. Ahogy befejezédik
a parti, irany vissza a Danielbe. Erdekes
latvany lehettiink: Kkéttucatnyi mosolygd
szakacs fehér munkaruhdban sétal nem
sokkal éjfél el6tt New York utcain... =

== Facing the challenge in New York - part 3

From July Roland Olah, formerly the chef of Café Erté, tries his luck in the USA. He regularly reports to our maga-
zine: “Starting at the Boulud - this is all I think about, but renovation works are still under way. | receive an e-mail
from Gavin, the head chef of Boulud: he needs help next week at the Daniel (two Michelin stars and four from the
New York Times)! | start at g am on Monday. We have to prepare for a 6oo-person event on the following day. Two
young French chefs organise the work - there are more than 40 cooks and a few confectioners. The two guys |
work with graduated at CIA (The Culinary Institute of America). Cold and warm meals for 600 guests in unbeliev-
able quality, from lamb backbone to foie gras. | select arugula and cut tiny grapefruit triangles. The next day there
is @ meeting where everybody is told where to go and what to do. | am in the lamb section; | will serve the lamb
to the guests at the party. The party is given at the Museum of Modern Art. Everybody is really tense, the guests
start arriving at 7-7:30 pm. My job is to cut slices of the lamb and to put them in mini rolls, in which there is arugula
and parmesan. Boulud comes over and asks for one; he says | should cut thicker slices and chip off both ends of
the rolls. | can hardly believe that Boulud stands next to me, explaining things - a dream came true!”s
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A mi gyéngytednk

aratott Bubble Tea (,mtforditsuk”
gyongyteanak) végre Budapesten is
késtolhat6. A Vamhaz korat 10. alatti
hangulatos Kis teaiizlet-teaz6 tulajdo-
nosa Amerikdban késtolva a rendkiviil
népszerd uditbitalt Ggy dontott, meg-
prébalja azt, illetve annak egy fajtajat
itthon is honositani.

Az eredeti recept szerint a tedba éde-
sitett tapidkagyongyot szortak, amit
ivas kozben vagy utana elfogyasztot-
tak. Mit tett ehhez a 21. szdzad em-
bere: a tapiokanak szineket és izeket
adott, amihez aromakat és szirupokat
hasznalt fel, és a tea mellett masfé-
le alapanyagokat is hasznalni kezdett
- tejet, gyimolcslevet, alkoholt. Nos,
ha tavasszal, fagylalttrendek elemzé-
sekor azt mondtuk, hogy a fagylalt és
a szilard taplalék évek 6ta mind job-

ban kozelednek egymashoz, akkor ta-
lan az sem tlinik csodanak, hogy az
udit6italok 0j fajtai kozott is van mar
nem egy, ami kissé mar az ételhez
hasonlit.

A magyar tedzé sz6 szerint is attéré
munkat végez, ugyanis a Bubble Tea
elkészitéséhez a legfontosabb alap-
anyagot, a tapidkagyongyot rendki-
vil nehéz itthonrél beszerezni. H6-
seink egy fajtat, izesitetlen feketét
hasznalnak, mixerben habositott tej-
jel ontik fel, a kaphaté 4 izfajtat szi-
ruppal és teastiritménnyel allitjak eld,
és ahogy azt kell, az egészet nagyon
vastag, kozel lcm atmérdgjd szivoszal-
lal kinaljak - ezen atfér a gydngy is.
Az USA-ban megszokottol ellentétben
alig hiitve, nem tul édesen teszik a
vendég elé. m

Elj6tt hozzank a vilag! Igaz, még csak
halkan kopogtatva, batortalanul, ké-
szen a gyors visszafordulasra. De vég-
re elmondhatjuk: a nyolcvanas évek-
ben Azsiabél tutjara indult, néhany
éve mar Nyugat-Eurépaban is sikert

&= Our bubble tea

The world has come to us! Finally, we can say: Bubble Tea (started out from Asia in the early 1980s) can be
tasted in Budapest too. At 10 Védmhdz Boulevard there is a small tea room that sells this beverage, made by
adding sweetened tapioca pearls (these are also flavoured with different aromas and syrups) to the tea, and
sometimes even milk, fruit juice or some kind of alcohol as well. Tapioca pearls are difficult to obtain in Hun-
gary, our heroes use black ones without any flavouring. Four flavours are available and drinks are served hardly
cooled, not too sweet. m

Tolgytahordés sérok
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Kiilonleges whiskyizeket
Skéciaban is gyakran
ugy allitanak el6, hogy
olyan tdlgyfahordékban
érlelik 6ket, amelyekben
portdikat vagy sherryket
taroltak. Egy otlet, még-
pedig hogy hogyan pro-
baljak egy jofajta ale
sor izét a whiskybe
csempészni, vezetett ah-
hoz, hogy véletleniil fel-
fedezték a tolgyfahor-
dos érlelést sort.

A szeszf6zde munka-

tarsai jottek ra, micsoda kincset rejtenek az alebe
yaztatott” hordok — a néhanyezer liter sor fa altal
kialakitott izét a szakemberek 2003-ban az angol
kostolasi szabalyok szerint adhat6é legmagasabb pont-
szammal jutalmaztak. Azéta a skoét Innis and Gunn
,barrikolt” sére nem melléktermék tobbé, sét, a sor-
f6zde legujabb aleje szamara mar olyan hordokat va-
sarol, melyben el6tte rumot érleltek. =

E= Oak-aged beers

Special whisky aromas are often created in Scotland by aging the whis-
ky in oak barrels, in which previously Port or sherry were aged. Scottish
brewery Innis and Gunn produces ale using the same method, their oak-
aged beer won a prestigious prize in 2003. &

Koktélpipa

A Martini koktél utan
VaporTininek nevezte el
egy chicag6i bartulaj-
donosné italkinalatanak
szeptemberben bemuta-
tott biiszkeségét, ami va-
l6jaban italnak nehezen
nevezhetd, 1évén fogyasz-
tasa a belélegzésébol all.
Ha valaki meg tudott baratkozni az el6z6 szamunkban bemutatott
inhaldlhaté csokoladé gondolataval, annak bizonyara nem lesz ide-
gen a VaporTini otlete sem, amelyre gazdaja egy finn fesztivalon
lelt, ahol forré kére ontétt vodka gézét szivtak be az iinnepldk.
A holgy teniszlabda nagysagu specialis fémgémbot készittetett,
amelyben az italokat 82 °C -ig lehet melegiteni — ebbdl szivoszal
segitségével Kkell kiszippantani a gézt. (Az ,ital” optimalis fogyasz-
tasi h6mérséklete egyébként 44 °C, ezen kezd el az alkohol géze
felszallni). Szakért6 mixerek segitségével négy dekonstrudlt italt
(két vodkat, egy gint és egy bourbont) valasztott itallapjara.

A bar a VaporTinit olyanoknak ajanlja, akik igy is proébalnak su-
lyukra vigyazni, de felhivja a figyelmet arra, hogy fogyasztasat
bizony jelzi az alkoholszonda. =

Et= VaporTini

This is how a Chicago bar owner named the new drink she sells, after Martini cocktail. Or
may be it should not be called a drink, as it needs to be inhaled. Drinks (4 varieties are
available) are heated up to 82 oC in a metal ball, from which the vapour can be inhaled by
using a straw. Optimal consumption temperature is 44 oC, this is the point where alcohol
starts to evaporate. »



Hiitottaru logisztika eurdépaszerte

Nagel — a hiitott termék szallitas szakértGje

P 75 éves tapasztalat az P F6 profilunk a raktarozas és a hiitott P Komissiozas és csomagolas 3 kilonbozd
élelmiszerlogisztikaban élelmiszeripari termékek belfoldi és hémérsékleten
P Piacvezetd pozicio nemzetkozi disztriblcioja » DIN EN I1SO 9001/2000 mindségirdnyitasi
P 4.000 modern hiitéberendezéssel ellatott P 12.500 m?-es kozponti raktarunk Gyélon, szabvany
teherauté Eurépaban Budapest kozelében helyezkedik el P Engedélyezett hiitéhaz
P 9 000 dolgozé P Cross-docking a 4 vidéki depdnk (HU-950 EK sz. engedély)
B 75 telephely Eurépa 15 orszagaban bevonasaval » HACCP bizonyitvany
P Teljes orszagos lefedettséget biztosito P Dolgozoink folyamatos képzése a kivald
disztriblicio mindség szellemében
P 24/48 éran bellli kiszallitasi garancia
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... és a frissesség hatartalan.
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Mi 5 éve ismerjuk Magyarorszag kedvenc markdit. A Tied melyik?

A Superbrands szakértdi mar 5 éve valasztjdk ki Magyarorszdg vezetd markdit. Most a Te véleményedre vagyunk kivdncsiak.
Nyereményjatékunkon megmondhatod, melyik a kedvenc markad, a kedvenc Uti célod, és azt is, ki legyen Magyarorszdg kedvenc
személyisége. Szavazz az ismered.hu weboldalon, és Te lehetsz a decemberi Superbrands Géla f&szerepldje, sét kedvenc vdrosodba
is elvisziink partnereddel egyitt!

nielsen 3 Superlrdids
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Az igazi vendéegkonyv
A weboldallal rendelkezé vendégldatéhelyek szin-
te mindegyike rendelkezik virtudlis vendégkoényv-

vel, de azt alig haszndlja valaki is — taldn mert nem
hisznek annak cenzurdlatlansagdaban.

Nos, valészintileg igazuk is van. Ritka,
ha a vendégkonyvben panaszt latunk,
még ritkabb, ha reakci6t is arra. Am a
,szamonkérést’nehéz elkeriilni!

Mivel a web 2.0-4s tartalmak fiiggetlen
vélemények, a weboldalakat bongészék
joval hitelesebb informacioként kezelik
6ket, mint az étterem sajat weboldalan
latottakat.

Marpedig egy jol megirt poszt egy hir-
portalon, mondjuk lehtzasroél, koszrol,
udvariatlan felszolgalokrél, néhany meg-
erdsit6 hozzaszolassal — és jo idbre elas-
tak egy izletet. Mig az internet elterje-
dése el6tt vendégiink a negativ élményét
atlagosan 8-10 ismerdsével osztotta meg,
addig most egy blogbejegyzéssel akar
tobb tizezer embert is elérhet. Akik az-
tan terjesztik a ,rossz hirt”...
Vérmérséklet és helyzet kérdése, ezek-
re hogyan reagal a vendéglatés: kimosa-

kodni nagyon nehéz, csondben lapitani,
mig elil a vihar, majdnem olyan rossz
taktika, mint visszatdmadni. A legjobb,
ha ,a vendégnek mindig igaza van”, de
legalabb a jogos kritikat ismerjiik el és
igyekezziink konstruktiv megoldast talal-
ni, biztositsuk a vendéget a hianyossag
miel6bbi orvoslasarol.
Hozzaszolasunkkal akar a magunk mal-
mara is hajthatjuk a vizet egy ilyen kelle-
metlen szituaciéban — gyakran el6fordul,
hogy ilyenkor nyerhetjiik meg térzsven-
dégnek az illet6t, és a gyors, korrekt re-
akci6 miatt elégedett olvasét. Akarhogy
is: ma mar egyre kevésbé engedheti meg
maganak egy 40 év alattiakat célcsoport-
janak tekint6 szakember, hogy ne legyen
naprakész, s6t, holnap mar azt sem,
hogy ne figyelje rendszeresen a neten,
emlitették-e valahol tizlete nevét.
Kiindulhatunk akar abbdl is, hogy a web.

Valés idejti visszacsatolds

Egyszer(i a recept arra, hogyan szerezzen egy vendégla-
téhely minél tobb elégedett vendéget: adjuk meg nekik,
amit akarnak. A legkdnnyebb médja pedig, hogy megtud-
juk, milyen meglatésai, kritikdi vannak vendégeinknek
Uzletlinkkel kapcsolatban, ha megkérdezziik a vélemé-
nyiiket. A vélemények begytijtésére a 21. szdzadban nem
csak a vendégkonyv és a kérdaiv all a rendelkezésiinkre.
Minél tobb és minél gyorsabb kommunikécié alakul ki a
vendéglatéhely és vendégei kozott, anndl tobb elége-
detlenségre, észrevételre deriilhet fény. Erre fejlesztett
ki megoldast az atlantai VOC Systems Inc.s cég, amely-
nek Express-Way nevii késziilékét sok helyen sikerrel
alkalmazzék a vendégek visszajelzéseinek begytijtésére
és kezelésére. Egy, az lzlet kdzponti helyén feléllitott
termindlrél van szé, amely egy érintéképerny6s szamito-
gépbdl és egy telefonkagyldbdl &ll. Ezen a vendégek lizeneteket hagyhatnak az , illeté-
keseknek”: a rendszer perceken beliil e-mailben értesiti az iizletvezet6t, megkiildve neki
a hozzasz6last irott szovegként, és egy linket, amelyen az lizenet meg is hallgathato.
A rendszer segitséget nyujt abban is, hogy az lizlet felmérje a trendeket, és megértse

vendégeinek kivansagait.

Ei= Real time feedback

A simple recipe to satisfy customers: give them what they want. We can get to know what it is if we
ask their opinion. An Atlanta-based company, VOC Systems Inc. developed a device called Express-Way,
which is a terminal (a touchscreen computer and a receiver) in the restaurant. Guests can use this to
leave messages to the owner, who receives an e-mail within minutes, with the comment or a link where

he can listen to the message. =

E= The real guest book

Nearly all restaurants and bars with their own web-
site have a virtual guest book, but few people write
into them - customers believe they are censored.
They are probably right as well, since we can hardly
find complaints in them. However, web 2.0 contents
record independent opinion, therefore they are con-
sidered more authentic by restaurant-goers than
restaurants’ web sites. A well-written post at a news
site about negative experiences could reach several
thousand people and tarnish the reputation of a
restaurant or bar. Owners should definitely acknow!-
edge rightful criticism and make efforts to correct
the mistakes. The right reaction could even turn an
ordinary guest into a regular. As for self-appointed
restaurant critics, in the United States many of
them caused problems to restaurateurs even when
they praised a place, because they accompanied
their posts with low quality photographs. However,
owners did not ban them from their restaurants, in-
stead they helped them to improve their posts (at
the same time making sure that the restaurant’s
logo appeared in the picture). This is how criticism
can be turned into advertisement. m

2.0-4s médiumokon elébe menni a nega-
tiv reakci6knak hozhat konkrét reklam-
értéket is. Vegyilk példaul az onjelolt ét-
teremkritikusokat — ilyen téliink nyugatra
egyel6re még joval tobb van, mint nalunk.
Amerikaban 6ket is gasztrobloggereknek
hivjak; tevékenységik ,hdsiddiben” sok
fejfajast okoztak még ,artatlan” éttermek-
nek is, tébbek kozott rossz mindségben
készitett ételfotdikkal, amikkel bejegyzé-
seiket diszitették. Szamos érintett ame-
rikai vendéglatés nem kezdett el anyaz-
ni, nem inditott ellenblogot, nem jatszott
»Cheflaszlo”-t, és f6leg nem tiltotta be ét-
termében a fotdézast — inkabb probalta
sajat céljaira felhasznalni az 4j divatot.
Tobb helyen a képek készitéséhez a pin-
cérek is segitséget adnak: ott helyezik el
el6szor az ételt, ahol a fotot készit6 sze-
mély szerint a legjobb fényhatas éri, és
csak azt kovetden szolgaljak fel neki azt
- a legjobb persze egy olyan sarokban,
ahol az étterem neve, logdja is latszik.
Igy lesz reklam az eredetileg kritikinak
indul6 mtfajbdl. Akad étterem, amelyben
mar Kkilon ,fotésarkot” is kialakitottak,
amelyet a legjobban sikertilt képekkel de-
koraltak ki. Masok még tovabb mennek:
meginvitaljak a vendéget, hogy készitsen
fotét a konyharol és a borospincérdl is,
ha kedve tartja. Van, aki a kapcsolatépi-
tés feladatait is ellatja egyuttal: lehet6vé
teszi, hogy az étterem honlapjara a ven-
dégek sajat fotoikat feltdlthessék, sét ol-
vastunk olyanrdl is, hogy a vendégnek az
étkezés végén egy-egy képet ki is nyom-
tatnak - ezzel bucsuztatva el 6t.
Marketing 2009! =
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Jo ide bejonni?
Mi befolydsolja a vendégldatés dontéseit iizlete
dizdjnjdnak kialakitasakor, butorainak kivdalaszta-
sakor - errdl beszélgettiink dr. Gerldan Laszléval, a

belséépitészeti tervezéssel és kivitelezéssel foglal-
koz6 Formative Zrt. iigyvezetéjével.

Mar a fogalmakat is gyakran keverik:
a ‘gasztrondmia’ egyértelmden a kony-
hat jelenti az étteremben, a ’vendég-
latas’ viszont csak részben. A vendég
figyelmének felkeltése és annak megor-
zése a kiils6ségekrdl is sz6l — ha ugy
tetszik, pszicholégia -, hiszen hogy
pénzt hagyjon nalunk, ahhoz nemcsak
a gyomrat Kkell megcélozni, hanem a
tudatalattijat is.

A dizajn az arculat, az arculat pedig
a vendéglatohely teljes koncepcidjanak
része. Dr. Gerlan Laszl6 szerint egy-
egy uzlet kialakitasakor a szakma ott
koveti el leggyakrabban a hibat, hogy
nem, vagy nem elsésorban a célcso-
portjahoz alkalmazkodva, azaz nem a
megfelel6 szempontok alapjan valaszt-
jék ki a kialakitandé hely dizajnjat.

A szakember ennek ellenére érzékeli
az utébbi 2-3 évben végbement fejlé-
dést. Megkezd6dott egy lassu szemlé-
letvaltozas, mar nem csak a hazai ven-
déglatas élcsapata ismeri fel azt, hogy
egy jo étterembelsd kialakitasaval o6n-

magaban még nem lehet csatat nyer-
ni, viszont egy 0sszecsapott, elnagyolt
dizajn minden erdfeszitést tonkretehet.
Viszont hidba engedik at mind tob-
ben a teljes projektet vagy akar csak
néhany munkafazist bels6épitésznek
vagy egy generalkivitelez6nek, a t6bb-
ség még mindig 6nall6é tervek alapjan
dolgozik, lehet6leg mindent 6nerébol
megoldva, rdadasul marketingmunka
nélkiill. A hazai vendéglatéhely-tulajdo-
nosokat nem lehet eltériteni attél az
alapvetéen hibas elképzelést6l, hogy
lehet mindenkinek tetsz6 tzletet csi-
nalni.

Dr. Gerlan Laszl6 ugy véli, a ma-
gyar vendég izlése és igénye is gyor-
san valtozik, mindenekel6tt kiils6 ha-
tasra. Ha legtobbszoér nem is tudatos
az impulzus, a filmek, a lakaskulttira-
magazinok és elemeiben szinte a tel-
jes vizualis média befolyasolja érték-
itéletét, sot, attitdidjét is. Ennél fogva a
globalizaci6é koraban kevés vendéglatés
engedheti meg maganak a valtozatlan-
sagot. A globalizaci6 direktebb mdédon
is befolyasolja az arculatot: jellemzéb-
bé valnak az interaktiv megoldasok, a
Jirissesség” érzete, az azsiai hatasok
érvényesiilése — mindez kissé eklekti-
kusabba is teszi az enterirt.

A néhany éve hodité minimal stilust
mindeddig semmilyen mésik nem tud-
ta ,iberelni”: Valamiféle Gj irdnyvonal
hijdn ma a minimél tovabb(?)fejlédé-
sének lehetiink tanai, méghozza min-
denekel6tt annak elemeit illetéen. A

stratégia ” -

A bérlet-specialista

A bérelhetd butorok valasztéka 3-4 éve
még meglehetdsen szegényes volt a ma-
gyar piacon, ekkor inditotta el a butor-
bérlettel foglalkozé Uzletdgat a Dublino
Hungary Kft. ,,2006-ban abbdl indultunk
ki - meséli a tulajdonos -, hogy a rendez-
vényekre bérelhet6 termékek korét szine-
siteni kellene. Nem az addig megszokott
batorokkal inditottuk kindlatunkat, hanem
olyan Gjdonsédgokkal, mint példaul a ven-
déglatok teraszarél mar jol ismert ,,rende-
z0i szék”, az elegéns sotétbarna fonatos
szék, amely elegdns megjelenése miatt
idedlis volt kultéri rendezvények, kerti
partik buatoranak, ugyanakkor akéar egy
elegéns rendezvény (l6alkalmatosséaga is
lehet.” A cég kinalataban megtalalhatok a
sikeres Lounge szettek is - a folyamatos
termékfrissités eredményeként.

A Dublinénél sok a visszatérd bérld, akik
kozott vannak rendezvényszervezok, es-
kiivét rendezé magényszemélyek, sot,
rekldmfilmek készitdi is. m

E= Renting specialist

The selection of furniture to rent was rather
poor 3-4 years ago, until Dublino Hungary Kft,
appeared on the market. It was their idea to in-
troduce novelties like the “director’s chair”, but
they also offer lounge sets for rent. Many of
their customers are regulars who keep return-
ing to them - event and marriage organisers,
even television ad directors. =

tervez6k 1j anyagok alkalmazaséval
probalkoznak, visszanydlnak a hagyo-
manyokhoz. A berendezés egy-egy ré-
szét organikus mintdkkal diszitik, és
meglep6nek tiné elemekkel - példaul
egy nem mindennapi csillarral - teszik
kiilénlegesebbé az 6sszhatast.

Persze egy vendéglatohelyet nem le-
het a divatok valtozasanak megfelel6-
en Ujra és Ujra atépiteni. A szakember
szerint részleges feltjitaskor elsédle-
gesen azokra az elemekre kell kon-
centralni, amelyekkel a vendég min-
denképpen talalkozik — tehat a mobil
butorokra és a barpultra. Az atlagven-
dég ugyanis a vizualis benyomasai, és
nem a konyhafénék neve alapjan va-
laszt éttermet! m

E= Does it feel good to enter this place?

What influences owners when selecting the design of their restaurants and bars - this was our topic with Dr.
Laszlé Gerldn, the managing director of Formative Zrt., a company that plans and realises interior designs.
Catching the consumers’ attention has to do with design as well, since we need to target their subconscious
too if we want them to spend their money at us. Owners make the biggest mistakes when they select the de-
sign of their restaurant without keeping their target group’s demands in mind. However, Dr. Lszl6 Gerldn thinks
that more and more owners realise that an attractive restaurant interior in itself may not win the battle, but
an unattractive one would definitely ruin all their efforts - these owners commission interior designer teams.
Problem is, most owners still use their own plans and do everything themselves. The taste and demand of Hun-
garian guests changes rapidly. Bars and restaurants cannot be rebuilt when the trend changes, when creating
a new design owners should focus on mobile furniture and the bar - those elements which are guaranteed to

catch the guests’ eyes. m




— ” stratégia

A recesszi6 érintette a vilag pezsgopi-
acat is, de a fogyasztas csokkenésének
aranya itthon kisebb volt az atlagos-
nal, mintegy 10 szazalék - hangsu-
lyozza az adatokat Csomay Andras, a
Torley Pezsgépincészet Kft. termékme-
nedzsere. - A fogyasz-
tasban mennyiséget il-
letéen tovabbra is a
tankpezsgok, ezen be-

; : lil is az édes izek do-
= minalnak, de szépen
- W ~ fejlédik a palackban
Csomay Andras  erjesztett italok piaca,
termékmenedzser .

Torley ahol dominansan a

PezsgGpincészet szaraz pezsgék fogy-
nak. A fehérek mel-
lett a voros pezsgdk a piac 3,6 szaza-
1ékat, a rosék 3,7 szazalékat teszik ki
- ut6bbiak fogyasztasa dinamikusan no-

vekszik.

Szdraz - inkdbb

a vendégldtasban
- A pezsgéfogyasztas kulturajaban az
elmult években nem ment végbe az a
dinamikus, kedvez$ valtozas, amelyet a
borfogyasztas terén tetten érhetiink -
véli Pulai Imre, a Heinemann Testvérek
Kft. tigyvezetGje. - A fogyasztas rend-
kiviili idényjellege csak lassan valtozik.
Az év végi vasarloi dontésnél tovabb-
ra is elsddleges szempont az ar, illetve
a cukortartalom. Az édes pezsgdk ara-
nya az értékesitésen beliil tovabbra is
80 széazalék koruli, mely — néhany tdi-
t6 kivételtdl eltekintve - gatja az igazi
mindséget Kképviseld
szaraz pezsgok élve-
zete felé torténd el-
mozdulasnak.
Garamvari Vencel, a
Vincent pezsgdék ter-
melGje Kkiemeli, hogy

a hazai termelés fej- e:;i':l"a"
16désének a kulcsa termels

jorészt a pezsgd jove- Garamvari Sz6l6birtok
dékkategoriabol vald

kiemelését6l fiigg. Ez alapja lehetne
annak, hogy nalunk is akar tobb tucat
bortermel6 prébalkozzon sajat pezsgd
készitésével, ami pedig magaval hoz-
hatna a borvidékekhez igazodd, iz- és
zamatgazdag fajtak megjelenését, és a
stilusbeli Kkiillonbségeket. Ez jotékony
hatassal lenne a borkészletek alakula-
sara és az exportlehetéségek kihaszna-
lasara is.

A pezsgb fogyasztasakor talan mar tal
vagyunk a ,mindegy mi az, csak puk-
kanjon” attitidén. Csomay Andras sze-

Pezseg

c pac
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Lassabbak a minéségi vdltozdasok a pezsgdk hazai pi-
acdn, mint a borokén, de a HoReCdban egyértelmiien
pozitiv jelek észlelhetdk. A fogyasztas csokkenése elle-
nére a pezsgopiac egydltaldn nem keriilt valsagba.

rint az emberek nagy részénél fon-
tos, hogy a poharba Keriil6 ital mindig
ugyanolyan mindségi legyen. Ugyanak-
kor volt némi atrendez6dés a kiilon-
gyasztok egy része Kkeresi a hasonld
mindéséget, de kedvez6bb aron.
Mindennek némiképp ellentmondva Férian
Szab6 Rébert, a Royalsekt Zrt. marke-
tingmenedzsere ugy véli, a fogyasztoi
igények a magyar pezsgdpiacon kons-
tansnak tekinthet6k, az emberek tobbsé-
gének a pezsgl tovabbra is az linnepé-
lyességet, a luxust jelenti, és vasarlaskor
ezt is varjak el a termékt6l, fiiggetleniil
annak tényleges minéségét6l vagy ara-
tol. Ett6l csak a 18-25 év kozotti fiata-
lok szokasait latja eltérének, akik na-
lunk is egyre gyakrabban isznak pezsgot
hétkoznapokon is, esti bulijaik szinte
mar elképzelhetetlenek pezsgé nélkiil.

Magas igények, sziik kindlat

a gasztréoban

Bar a magyar kozizlés az édes felé ten-
dal, a gasztronémidban a szaraz iz do-
minal. A magyar borkultira kozel 20
éves fejlédése szerencsére érzékelteti
hatasat a pezsgéfogyasztasban is. En-
nek legnyilvanvalobb bizonyitéka, hogy
a magyar gasztronomia vezetd pezsgo-
fajtaja évek 6ta a Hungaria Extra Dry
— allitja Csomay Andras. - Ami a mi-

néséget illeti, nagy hangsuly helyezé-
dik a tulajdonosokra, étteremvezetékre,
sommelier-ekre, akik a bor- és pezsgé-
lap tudatos Osszeallitasaval befolyasolni
tudjak a vendégek fogyasztasat.

A fajtakat tekintve a pezsgék kozott
a cuvée-k dominalnak, de igény mu-
tatkozik fajtapezsgékre is, amit a 100
szazalék Furmint alapbdl késziil6 Tor-
ley Tokaji, a Torley Chardonnay Brut
vagy a 100 szézalék Pinot Noir-t tar-
talmaz6 Francois President Rosé Brut
sikere is bizonyit. Idén a Torley ter-
mékcsalad piramisanak cstucsat egy
Chardonnay Brut nyerspezsgével egészi-
tették ki, amelyben semmi hozzaadott
sdosage” nincs. A cég 1j champagne ti-
pusu pezsgével és frizzantékkal is bé-
- A nagy mennyiségd importalt olcsé
habzébor és tankpezsgd piaci tultelitett-
séget okoz — mondja Garamvari Vencel.
— A pezsgé6termelés felé kacsintgaté bo-
raszatok emiatt alig-alig merészkednek
a pezsgbgyartasba befektetni. A magyar
termel6i valaszték beszikilt, és nincs
meg az az egymast tamogatd termel6i
marketinghatas, amely példaul a Kkister-
meldi boraszatokat sikeresen elGrevitte.
Példaként elmondta, hogy a pezsgd
adoztatasi rendszerének megvaltoztata-
sa 6ta Ausztridban tobb mint 300 bor-
termel6 késziti el és forgalmazza sa-
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jat pezsgdjét, ami természetesen erdsen
hatott az osztrak pezsgéfogyasztas kul-
tardjara is. Szerinte a mindségi pezsgo
zéloga a j6 sz6lovalasztas, a megfeleld
alapborkészités és a tradicionalis pezs-
gbtechnologia. A Garamvari Sz6l6birtok
Vincent pezsgdcsaladjat teljesen a sa-
jat, e célra telepitett sz616ib6l készitett
alapborokra épiti.

A Royalsekt Zrt. egyelére nem terve-
zi Klasszikus pezsgé gyartasat, mert a
megfelel6 feltételek biztositasa rendki-
vill nagy raforditast igényelne, amely-
nek megtérillésére nem latnak redlis
esélyt. A rendelkezésre all6 technol6giai
hattérbdl viszont olyan terméket is si-
kerilt kihozni, mint a BIO Chardonnay
Extra Dry, amely egyediilall6 médon 18
hénapos tankerjesztéssel késziil.

.Mediterran” magyarok

Férian Szab6 Rébertnek meggybz6dé-
se, hogy a magyar fogyasztok még nem
igazan érzékelik az izkiilonbségeket,
és az édes, félédes és
muskotalyos pezsgo-
ket részesitik el6ny-
ben. Ez a trend -
hangstlyozza - nem
csak nalunk figyelhe-
t6 meg: az olaszok-

hoz és a spanyolok- Foérian

) . . Szabd Robert
hoz hasonléan mi is marketingmenedzser
smediterran”  tipusu Royalsekt
pezsgoéfogyasztonak

szamitunk, ellentétben a franciakkal,
németekkel, skandinavokkal, ahol in-
kabb a szaraz, extra szaraz pezsgoket
kedvelik. A fogyasztonak kell eldonte-
nie, mit iszik, a feladat pedig a vélasz-
tas lehet6ségének biztositdsa, minGségi
termékek készitése édes valtozatban is.
Példaként Foridan Szab6 Rébert a méz-
édes sz6l6 mustjabol erjesztett Muscat
de Luxe pezsgéjiiket emliti.

&= The market is sparkling

A Heinemann Testvérek Kft. két mind-
ségi kategoridban kinal pezsgéket: az
egyik az igen specidlis izvilagot kép-
visel6 Codorniu termékcsalad, amely
a tradicionalis spanyol pezsgdékészitést
megtestesit6 CAVA kategéridba tartozo
termék, mig a masik meghatarozé kate-
goria a Champagne. Ezeket elsésorban
a fels6 kategodrias éttermeknek, exklu-
ziv szérakozohelyeknek és hoteleknek
ajanljak.

Pulai Imre szerint a HoReCa-piacon a
pezsgdfogyasztas noveléséhez elenged-
hetetlen a poharban torténd értékesités,
ez azonban csak lassan nyer teret, pe-
dig sokan vannak, akik akar hétkéznap
délutan, kora este is szivesen kortyol-
nanak egy pohar pezsgét — akar csak
az élvezet kedvéért. A szemléletvaltas a
vendéglatds részérdl is elengedhetetlen,
a forgalmazok pedig a sziikséges szak-
mai, technikai hatteret kell, hogy biz-
tositsdk. A Heinemann Testvérek Kft.
nagy hangsulyt fektet a széles méretva-
lasztékra is: 0,2 l-es és 0,375 l-es kisze-
relést is kinalnak.

A Royalsekt pezsgdébar jellegli Ttiz-
let nyitasat is tervbe vette maér, de ta-
pasztalataik szerint ,csak” pezsgd ér-
tékesitéséb6l nem lehet nyereségesen
mikodtetni egy vendéglatohelyet. Az
akadalyt a hazai pezsgéfogyasztasi kul-
taraban latjak, minthogy a magyarok
kozott a ,hétkoznapi” pezsg6zés nem
elterjedt szokas, ellentétben Nyugat-
Eurépaval. Viszont egy pezsgd alapu
koktélokat is kinalo, jo elhelyezkedé-
st bor- és pezsgébar népszertivé vala-
sat Foérian Szab6 Robert is elképzelhe-
tének tartja.

Amiben az egyik kisebb, abban a masik
megfeleléen nagy fantaziat lat. A Tor-
ley abbdl indul ki, hogy sok nyugat-eu-
répai orszagban a pezsgéfogyasztas tra-
dici6i mar természetessé teszik példaul

Recession did not leave the world’s champagne market intact, but the decrease in domestic consumption was
below the average at 10 percent. In terms of volume tank-fermented champagnes, especially the sweet ones
still prevall, but bottle-fermented champagnes start to gain popularity with dry champagnes leading the way.
According to Imre Pulai, the managing director of Heinemann Testvérek Kft. the paradigm shift that took place
in wine consumption did not happen in the culture of champagne drinking. Consumption remains extremely
season-bound. Sweet varieties still have an 8o percent share, blocking the consumers from turning towards
dry varieties that represent a higher quality. Vencel Garamvdri, the owner of Vinarium Kft. thinks that taking
out champagne form the excise category is the prerequisite of the development of production in Hungary.
Andrés Csomay product manager of Torley Pezsgbpincészet Kft. added that most people like their champagne
to be of the same good quality. However, RébertSzabd Foridn, marketing manager of Royalsekt Zrt. is of the
opinion that consumers still consider champagne a luxury product and its solemnity is more important than its
price or quality. In gastronomy its dry champagne that dominates, with Hungaria Extra Dry as the most popular
champagne for years now. Vindrium’s Vincent range is made 100 percent from their own grapes. Royalsekt Zrt.
put its unique BIO Chardonnay Extra Dry on the market. In the premium category, Heinemann Testvérek Kft.
offers their Codorniu range, which is of the traditional Spanish CAVA type, while their Champagne is perfect for
upper category restaurants and hotels. Imre Pulai thinks that selling champagne by the glass is unavoidable if
producers want to improve sales. Royalsekt plans to open a champagne bar-type shop and the company sees
potential in selling champagne-based cocktails as well. Térley intends to promote the culture of champagne

drinking in Hungary, emphasized Andrds Csomay. m

Siker tobb szinten

Szeptember 13-an bezarta kapuit a ma mar
Kozép-Eurépa egyik legrangosabb szakmai
eseményének szamit6 Budapesti Nemzet-
kozi Bor- és Pezsgofesztival. A jol szerve-
zett és lebonyolitott rendezvény lathatéan
nagy kozonségsikert hozott, de a szakma is
elégedett volt az eredményekkel.

Révész Edit, a Torley Pezsg6pincészet Kft.
key account managere szerint a borfesz-
tivdlon mind tobb a borhoz érté vendég,
akik egyre tudatosabban keresik a nekik
megfelelé Gjdonsagokat, kiilonlegessége-
ket. Egyiitt van a szakma, a borkedvelok
rendkiviil heterogén vélasztékbol késtol-
hatnak. Kiilon 6rom, hogy szamos kdilfoldi
borpince is bemutatja termékeit. A Torley
nyerspezsgoi irdnt még a vartnal is na-
gyobb volt az érdeklédés.

Valyi Katalin, az Ostoros-Novaj Bor Zrt. key
account managere elmondta, nagy 6romiik-
re szolgalt, amikor 2007-ben létrehozték a
borvidék kozosségi 0sszefogasat jelképe-
z6 Egri bastyat, ami még formalédéban van,
de egy-két év alatt rogzodik a latogatdk
tudatéban. El6z6 megjelenésiikhdz képest
anyagilag kevesebb forgalmat bonyolitot-
tak, de ennek ellenére sikeresnek érzik a
rendezvényt. A szakember Ugy Véli, idén
egyetlen dolog feszélyezte a hangulatot:
a tobb hat6sag altal folyamatosan végzett,
értelmetleniil sok ellendrzés. m

Ei= Success on
multiple levels

The Budapest International Wine and Cham-
pagne Festival closed its gates on Septem-
ber 13. According to Judit Révész, the key
account manager of Torley Pezsgbpincészet
Kft. the number of wine-savvy participants is
increasing. Torley's brut champagnes gener-
ated lots of attention. Katalin Valyi, the key
account manager of Ostoros-Novaj Bor Zrt.
told that establishing the Bastion of Eger in
2007 was a great idea. m

egy-egy pohar pezsgd elfogyasztasat ét-
kezés el6tti aperitifként, vagy a déluta-
ni pezsgbzést soérozés helyett. Ezeket az
élményeket szeretné a cég minél széle-
sebb koérben megismertetni a magyar
fogyasztokkal is. A ,buborék” szerete-
tét minél tébb emberben eliiltetni - ki-
fejezetten errdl szolnak a pezsgdébarok.
Csomay Andras hangsulyozza: egy ilyen
tizlet kialakitasakor csak 1épésrél-lépés-
re tudnak haladni, és még az ut ele-
jén vannak. A kozeljovében Budapesten
megnyilik az els6, kifejezetten pezsgé-
r6l sz6lo bar. Az otletgazdak remélik,
hogy lesznek kovet6ik, és par év mulva
talan mar az is természetes lesz, hogy
a bevasarlokézpontokban is elfogyaszt-
hatunk egy-egy pohar pezsgét vasar-
las kdzben - ahogy ez Eurdépa szdmos
nagyvarosaban torténik. =




mmm piaci analizisek

Nem all meg
a csokkenés

Jaliusban folytatddott a kiskereske-
delmi eladasok csokkenése. A Kkis-
kereskedelmi forgalom volumene -
a naptarhatast6l megtisztitott ada-
tok alapjan — 2009 els6é hét honap-
jaban 3,7, juliusban 6,6 szazalékkal
maradt el az el6z6 év azonos id6-
szakitol.

Kicsit javit a helyzeten az adat, ami
szintén a KSH gyorsjelentésében ol-
vashatd: a szezonalis és naptarhatastol
megtisztitott adatok szerint 2009 juli-
usaban a kiskereskedelmi eladdsok vo-
lumene 2,3 szazalékkal mérséklédott
az el6z6 havihoz képest.

Az orszagos kiskereskedelmi iizlet-
halézatban, valamint a csomagkiil-
dé6 kiskereskedelemben 2009 els6 hét
hoénapjaban 4001 millidrd forint ér-
ték arut forgalmaztak, ebbdl jali-
usban 645 milliard forint realiza-
lédott. A kiskereskedelmi eladdsok
46 szazaléka az élelmiszer- és élel-
miszer jellegli vegyes, 15 szdzaléka
az lizemanyag-, 14 szazalék a butor-,
haztartasicikk-, épitéanyag-kiske-
reskedelmi tizletekben bonyolddott;
a tobbi iizlettipus egyiittes részese-
dése 25 szdzalék volt.

Az élelmiszer- és élelmiszer jellegii
vegyes kiskereskedelmi iizletek valto-
zatlan dron szamitott forgalma 2009
els6 hét honapjaban 2,9, juliusban
4,7 szazalékkal esett vissza az el6-
26 év azonos iddszakihoz képest. Az
élelmiszer- és élelmiszer jellegti ve-
gyes kiskereskedelem juliusi elada-
sai 0,7 szdzalékkal mérséklédtek az
el6z6 havihoz viszonyitva. 2009 ju-
liusaban az eladdsok jelent8s részét
(91 szazalékat) lebonyolité vegyes ter-
mékkord tizletek (hiper- és szuper-
marketek, vegyesboltok) értékesité-
sének volumene 5,2 szazalékkal csok-
kent a 2008. juliusihoz mérten. =

E&= Decrease has not stopped

Retail sales continued to fall in July (6.6 percent in
volume). According to KSH'’s report, the decrease
was 2.3 percent smaller than in the previous
month. In the first seven months, volume sales in
retail fell by 3.7 percent. The domestic retail net-
work and mail order companies generated sales
of HUF 4,001 billion, of which HUF 645 billion was
realised in June. Food and food type products rep-
resented 46 percent of retail sales; the turnover of
food stores decreased by 2.9 percent in the first
seven months of 2009. &

Vagoéhidra kuldik a teheneket

z Agrargazda-
sagi Kutaté In-
tézet (AKI) fo-
lyamatosan nyomon ko-
veti, és a rendszeres ki-
advanyaiban kozreadja
a vilag baromfi- és ker-

Az EU legfontosabb exportpiacanak szdmi-
t6 Oroszorszagban 52 szazalékkal vissza-
esett az export, ez egyébként a huskivitel 63
szazalékos csokkenésével és az éldmarha-
kivitel 23 szdzalékos novekedésével jart.

Magyarorszagon az els6 hét honapban, az

ooz

€l6z6 év hasonl6 id6szakdhoz mérten, az AKI

Dr. Udovecz ] : , L . C . . e s
Gabor tészeti termékek piacai- = vagasi statisztikai adatai szerint élésulyban
fAOIélgazgaté nak tendenciait. A leg- = hdrom szdzalékkal csokkent a szarvasmar-

utobbi piaci jelenté-
sitkbdl kideriil, hogy a hazai termelés-
b6l szarmazo vagdsertés termel6i aranak
csokkenése folytatddott a kozelmultban.
A 39. héten az atlagosnak mondhatd, ki-
lonként 389 forintos (meleg sulyt) ar ha-
rom szazalékkal maradt el az egy évvel
korabbitol. Az importsertés belépési ara
a hazai termelésb6l szarmazondl is job-
ban csokkent. A 39. héten, az Gsszes va-
gason beliil, az importalt sertés aranya
39 szazalék volt.
A vilag marhapiacén az elmult hénap nem
hozott érdemleges véltozast. Az Eurdpai Unid
csokkend marhahustermelése kovetkeztében
az év els6 felében 17 szazalékkal csokkent az
élémarha- és marhahusexport, kozben négy
szazalékkal novekedett az import.

ha. Az dgazat bels6 aranytalansagat jol mu-
tatja, hogy a fiatal bika vagasa 34 szazalékkal
esett vissza. Az iisz6vagas kozben 4, a tehén-
vagas pedig 6t szazalékkal novekedett.
Szeptemberben - tavaly szeptemberhez ké-
pest — a vagdcsirke felvasarolt mennyisége
hdrom szazalékkal nétt, az ezért kifizetett
termel6i ar ugyanakkor harom szazalékkal
elmaradt az egy évvel korabbitol.

A csirkehusok bels6 értékesitése nyolc
szazalékkal csokkent az egy évvel ko-
rabbihoz képest. A vezértermékek koziil
egyediil a csirkecomb feldolgozoi értéke-
sitési dra novekedett a vizsgalt idészak-
ban 6t szdzalékkal. A friss grillcsirke dra
két szazalékkal, a csirkemellé pedig négy
szazalékkal maradt el az egy évvel ko-
rabbitol. =

E= Cattle sent to the slaughter

Agricultural Eonomics Research Institute (AKI) continuously monitors and publishes world trends in poultry and
fruit/vegetable products. Their latest market report reveals that decrease in the production price of domestic
slaughter pig continued, on Week 39 the HUF 389/kg price was 3 percent lower than a year earlier. The share of
import pig was 39 percent on the same week. There was no significant change on the world's cattle market last
month. Beef production is decreasing in the European Union; consequently, its live cattle and beef export was
down by 17 percent, with import up 4 percent in the first half of 2009. In Hungary, the cattle stock decreased by 3
percent in terms of live weight in the first seven months. Domestic poultry meat sales were down by 8 percent. m

A vagosertés vagohidi belépési ara* az Eurdpai Unid orszagaiban
(,E” mindségi kategoria), Ft/kg, hasitott hideg suly**

Orszagok 2008. 2009. 20009. 39. hét/ 20009. 39. hét/
38.hét 39.hét 38.hét 39.hét 2008.39.hét% 2009. 38. hét %
Belgium 385 377 372 359 95,35 96,60
Bulgéria 429 427 476 475 111,34 99,72
Csehorszag 458 446 440 431 96,61 97,93
Dénia 363 353 357 349 98,96 97,71
Németorszag 429 420 405 395 94,06 97,56
Esztorszég 407 406 417 416 102,47 99,75
Gorogorszag 517 501 468 470 93,87 100,38
Spanyolorszag 402 387 403 391 101,18 97,15
Franciaorszag 382 375 381 358 95,47 94,04
frorszag 387 375 355 344 91,82 96,86
Olaszorszag 483 472 468 458 97,09 97,95
Ciprus 411 409 443 442 108,19 99,74
Lettorszag 458 459 445 439 95,72 98,69
Litvania 480 484 453 473 97,72 104,47
Luxemburg 429 418 409 408 97,66 99,74
Magyarorszag 436 434 423 419 96,60 99,17
Malta 440 437 495 493 112,83 99,74
Hollandia 389 377 364 353 93,60 96,95
Ausztria 416 407 395 375 92,01 94,83
Lengyelorszag 455 441 412 397 89,99 96,35
Portugélia 409 394 419 407 103,20 97,15
Romania 477 472 452 454 96,31 100,52
Szlovénia 407 400 393 379 94,72 96,42
Szlovékia 467 462 441 434 93,86 98,36
Finnorszag 365 366 390 387 105,67 99,07
Svédorszag 408 403 416 416 103,24 99,92
Egyesiilt Kiralysag 404 403 447 435 107,84 97,20
EU 417 407 403 392 96,37 97,25

*Az dr tartalmazza a szallitasi kéltséget is. ** Atszdmitva az MNB hivatalos kozépérfolyaman. Forrds: EU Bizottsdg, AKI
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a kozeljovo gaz

A nyari adatok a vilaggazdasagban és Magyaror-
szagon Is a korabbinal kevésbé rossz gazdasagi
helyzetre utalnak. A vilag tdljutott az elmdlt 70 év

"l

Biré Péter
kutatésvezet6

legnagyobb gazdasagi valsaganak legfajdalma-
sabb szakaszan. Emelkednek a konjunktdra- és

oK tézsdeindexek, erdsodik a befektettk kockazat-
vallaldsi hajlanddséaga. Ez a redlfolyamatok javu-

l&sat vetiti elére. Ugyanakkor ennek mértéke és tartéssaga bi-

zonytalan - olvashatd a GKl legljabb eldrejelzésében.

visszaesés mértéke Magyarorsza-
Agon az atlagosnal magasabb: 2009.

I. félévében az EU-ban 4,8 szaza-
lékkal, Magyarorszagon 6,4 szazalékkal
volt kisebb a GDP, mint egy évvel korab-
ban. Ekézben 15-20 szazalékos vissza-
esést szenvednek el a balti dllamok, de a
magyarnal nagyobb a visszaesés Roma-
nidban és Szlovénidban is. Németorszag
— {6 exportpiacunk — GDP-je csaknem 6
szazalékkal csokkent. A magyar gazda-
sag 2009 6szén a visszaesés mélypont-
jan van (a hazai szambavétel szerint az I.
félévben a GDP 7,2 szdzalékkal esett). A
IV. negyedévben ehhez képest mar mi-
nimalis névekedés varhato, ami a tavalyi
IV. negyedévhez képest még nagy, mint-
egy 4 szdzalékos csokkenést jelent. Eves
atlagban mintegy 6,5 szazalékos vissza-
esés valoszint.
Eves 4tlagban 4,4 szdzalékos, az év vé-
gén 6 szazalék kozeli inflacid varhato.
Inflaciés hatasu a tavalyinal 7-8 szdza-
lékkal gyengébb forint, a masodik fél-
évben azonban az elsé félévinél (290

forint) Iényegesen erésebb és kevésbé
ingadoz6, 270 forint koriili drfolyam
varhaté.

Egyenslly felé az allamhaztartas
A vallalkozasok iizleti eredménye varha-
téan tobb mint 10 szdzalékkal mérsékls-
dik, és ezen feliil jelentkezik a pénziigyi
eredmények mar 2008-ban bekovetkezett
dramai romlasdnak hatdsa. A koltségve-
tés nyereség- és kiilonadd-bevételei jelen-
tésen visszaesnek. A fogyasztashoz kap-
csolodé addbevételek csak megkozelitik a
tavalyi szintet, a foglalkoztatds kozterhei
pedig elmaradnak az el6z6 évitol.

2009-ben az dllamhaztartas ado- és jaru-
lékbevételei mintegy 750 millidrd forint-
tal lesznek kisebbek a koltségvetés terve-
zésekor feltételezettnél. Az allamhaztar-
tas kiadasaindl a koltségvetési torvényhez
képest osszességében 400 millidrd forint
megtakaritas varhaté. Ennek két legje-
lentésebb tétele a nyugdijkiadasok visz-
szafogasa és a koltségvetési fejezetek nettd
személyi kiadasainak a mérséklése. Vég-
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dasdgi kilatasairol

eredményben az dllamhaztartasi egyen-
suly pénzforgalmilag kozel 350 milliard
forinttal lesz kedvezdtlenebb az eredeti-
leg tervezettnél. Ez az ESA-moddszertan
szerint a médositott célnak megfeleld, 3,9
szazalékos hidnyt jelent. A konjunktira-
ciklust figyelembe véve ez gyakorlatilag ki-
egyensulyozott dllamhdztartast mutat!

Makroszinten kényszerpalyan

A nagy erécentrumokban 2010 kozepé-
t6l napirendre keriil a fiskdlis és mone-
taris lazitas befejezése, a szigoritds meg-
kezdése, a szerkezeti reformok elinditd-
sa, s egyidejlileg a n6vekvé munkanélkii-
liség és szocialis fesziiltségek kezelése. A
gazdasagi valsag harmadik szakasza a ki-
labalds, ami a kordbbi GDP-szint (vagy
trendvonal) eléréséig tart. Ez a fejlett or-
szagok egészében legkordbban 2012-ben
lehetséges, igy feltehetéleg egy 6téves
(2007-2012) valsagot éliink meg.

A GKIkonjunkturaindexe a 2009. aprili-
si mélypont 6ta folyamatosan emelkedik,
s augusztusban mar valamelyest megha-
ladta a tavaly novemberi értéket. Bér a ja-
vulds markans, 9sszességében tovabbra is
pesszimista vélekedést tiikkroz.

A magyar gazdasag 2010. évi fejlédése £6-
leg a vilagméretti kildbaldsi-konszolida-
cids folyamat fiiggvénye. A gazdasagra
természetesen hat a jelenlegi kormany-
zat ismert (egyensulyvédo és hitelessé-
get épitd), illetve az orszaggytilési valasz-
tasokat kovetden felallé kormany egyeld-
re ismeretlen gazdasagpolitikaja is. Mi-
vel azonban a pénzpiac vilagossd tette,
hogy csokkend dllamaddssag-ratat, illet-
ve mérséklddo kiilfoldi addssagot, vagyis
Osszességében legfeljebb nagyon mérsé-
kelt kiilfoldi forrasbevonast hajlandé fi-
nanszirozni, a jelenlegit6l makrogazda-
sagi hatasaiban lényegileg eltér6 gazda-
sagpolitika tartésan aligha valdsithaté
meg, mikozben a részletek valtoztatdsa-
ban az 1j kormany lehetdségei szinte vég-
telenek.

2010: negativ stagnalas

2010-ben 6 kereskedelmi partnereinktdl
csak mérsékelt novekedési impulzus re-
mélhetd. Ugyanakkor Gjraindulhat az EU-
termelés egy részének versenyképesebb te-
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lephelyekre, igy Magyarorszagra torténd
kihelyezése, a régids gazdasagi egyiittm-
kodés fejlddése, s az EU-n kiviili piacok felé
torténd nyitas is dinamizalo tényezd lehet.
A nemzetkozi pénziigyi kozvetit6 rendszer
mukodése varhatdan lassan konszolidalé-
dik, noha a szinte korlatlanul rendelkezésre
all6 olcsé pénz korszaka nem tér vissza.

A magyar kormany a vélsag kezelésére
2010-ben sem tud eredményes kereslet-
élénkitd gazdasagpolitikat folytatni. A
kovetkez6 kormanynak — ha akarja - le-
hetésége lesz az dllam mukodésének at-
formadldsara iranyuld 1j reformprogram
nyilt vagy burkolt megfogalmazasara és
megvaldsitasara.

A brutté allamadéssag a GDP szazaléka-
ban a 2008 végi 73 szazalékrol 2009 végé-
re 80 szdzalék koriili értékre emelkedik, s
2010 végén is hasonléan alakul.

A kiilsd egyenstly 2010-ben is kedvezden,
a2009. évihez hasonléan alakul. Az aru-
forgalmi aktivum ugyan koriilbeliil 3 mil-
liard eurora csokken, mivel a nemzetgaz-
dasagi készletek 2009. évi nagyfoku csok-
kenése miatt 2010-ben még alig emelkedé
belfoldi felhasznalds mellett is az export-
nal legalabb 1 szazalékponttal gyorsabb
importnovekedés (4, illetve 5 szazalék) és
némi cserearanyromlds varhato. Ugyan-
akkor a netté EU-tdmogatasok a 2009. évi
2,5 millidrd eurérol 2010-re mintegy 3,4
millidrd euréra emelkednek.

Igy tehat a kiils6 finanszirozasi igény az
ideihez hasonldéan nagyon mérsékelt vagy
nulla koriili lesz. Lassan a mtikod6téke-
import is lendiiletet kap, mikozben a t6-
keexport visszafogott marad. Végered-
ményben Magyarorszag kiilfélddel szem-
beni nettd addssaga 2010-ben érezhetéen
csokkenni fog.

A magyar gazdasag 2010-ben az EU egé-
széhez hasonléan stagnalni fog, nalunk
azonban a ,,negativ stagndlasnak” vala-
mivel nagyobb az esélye. Az el6z6 év azo-
nos idgszakahoz képest a II. félévtSl var-
hato (szerény) novekedés.

Sereghajtas utan k6zépmezony?
Magyarorszag 2009-2010-ben a fogyasz-
tas jelentds csokkentésével és a beruhaza-
si rata meg6rzésével reagdl a valsagra; az
EU orszagaiban jellemzden stagnal a fo-
gyasztas, viszont zuhan a beruhdzas.

A lakossag fogyasztasa érdemben nem
valtozik. A brutté keresetek — az szja-
csokkentésre is tekintettel — varhatéan
csak 1 szazalékkal ndnek. A netto kerese-
tek azonban a médosulé szja-szabalyok ko-
vetkeztében 7-7,5 szazalékkal emelkednek,
ami a redlkeresetek mintegy 3 szazalékos

Prognézis az elmult évek tényadatai tiikrében

2007. 2008. 2009. 2010.
varhaté elorejelzés
GDP termelés 101,2 100,6 93,5 100
Mez6gazdasag (1) 79,0 150,6 85 100
Ipar (2) 106,6 99,9 86 102
Epittipar (3) 933 9438 97 104
Kereskedelem (4) 103,8 97,4 91 100
Szallitas és tavkozlés (5) 105,1 100,3 95 100
Pénziigyi szolgéltatas (6) 101,1 97,7 95 97
Kozigazgatds, oktatds, egészségligy (7) 96,1 100,5 101 100
Egyéb szolgdltatas (8) 103,4 96,0 100 100
Magndvekedés (2) + (3) + (4) + (5) + (6) 1034 98,5 91 100
GDP belf6ldi felhaszndlas 99,0 99,7 90 101
Egyént fogyasztas 98,2 99,9 93,3 100
Allbeszkoz-felhalmozas (beruhazas) 101,5 97,4 95 106
Kiilkereskedelmi &ruforgalom
Export 1159 104,6 85 104
Import 1131 104,0 80 105
Fogyasztéi arindex (el6z6 év = 100) 108,0 106,1 1044 104
Foly¢ fizetési és tokemérleg egylittes egyenlege
milliard eurd -5,4 -7,8* 0 -0,5
a GDP szazalékaban 53 -7,4* 0 -0,5
Munkanélkiiliségi rata (éves atlag) 7.4 7.9 9,8 9.8
Allamhaztartas deficitje a GDP szazalékaban (ESA) 49 3,4 39 3,8

*MNB el6ézetes becslése Forrds: KSH, GKI

novekedését eredményezi. A realjovedel-
mek nagyjabdl stagnalnak, mivel a munka-
nélkiiliek timogatdsa az id elérehaladtaval
csokken, a csaladtamogatasok nomindli-
san sem nének, egy résziik az addalap (nem
ad6zo) részévé is valik, a nyugdijak realér-
téke pedig a 13. havi nyugdij teljes megszii-
nése miatt csokken. A lakossag hitelhez ju-
tasa konnyebbé valik, de magatartasa 6va-
toslesz. A nettd megtakaritasi rita 5 szaza-
lék kornyékén marad. A munkanélkiiliségi
rata éves atlagban az ideivel megegyez6, 9,8
szazalékos lesz.

Az inflacio tekintetében nalunk ekkor fut
kiaz adéemelések hatasa. A 2010. I. félév-

ében 5 szazalék koriili inflacié az év vé-
gére 3 szazalékra csokken, az éves atlag
4 szézalék koriil lesz.

A szamos mutato alapjan az elmualt évek-
ben sereghajténak bizonyult magyar gaz-
dasag 2010-ben egyensulyi szempontbdl
az europai kozépmez6ny élére keriil. En-
nek megdrzése, illetve tovabbi struktu-
ralis reformok végrehajtasa esetén a val-
sag utani idszakra viszonylag kedvez6
versenyképességi és novekedési pozici-
6ba hozhatja magat. S6t, Kozép-Eurdpa-
ban talan egyediil nalunk keriilhet rea-
lis kozelségbe az eur6zéndhoz valo gyors
(2013-2014-es) csatlakozds. =

E= Optimistic report on the economic perspectives
of the near future

Summer data indicate a moderate improvement in the situation of the world economy and Hungary: the most
painful part of the crisis is over. However, the extent and length of this improvement is not known yet - states
GKl's latest report. GDP in Hungary was 6.4 percent lower in the first half of 2009 (EU: 4.8 percent decrease),
compared to the same period a year before; in the fourth quarter a slight growth is expected. The Baltic States
fell by 15-20 percent, while the GDP of our main export market, Germany decreased by 6 percent. Inflation is
at 4.4 percent on an annual level, at the end of the year it will be around 6 percent. In the second half of the
year, the exchange rate of our national currency will stay around HUF 2;70. Operating profits by enterprises will
diminish by 10 percent. In 2009, the state budget’s revenues from taxes and contributions will be HUF 750 billion
lower than planned in the original budget. Expenditures by the state budget will be HUF 400 billion lower than
stated in the budget law. State deficit will be as targeted: 3.9 percent. What follows now is the third phase of
the world economic crisis, which leads to reaching the pre-crisis GDP level. In the developed countries, it is not
estimated to happen sooner than 2o12. GKI's business confidence indicator has been on the increase since
the nadir of April 2009, in August slightly surpassing last November's level. Hungary’s economic development
in 2010 largely depends on the worldwide consolidation process. Nevertheless, our national economy is also
vastly influenced by the government’s measures and the so far unknown economic policy of the new govern-
ment after the 2010 elections. A radically different economic policy, in terms of its macroeconomic effects,
probably cannot be kept up in the long run. In 2010, EU member states may restart outsourcing a pat of their
production facilities to more competitive member states, for instance to Hungary. A strengthening regional
economic cooperation and opening toward third country markets are also expected to give momentum to our
economy. Gross public debt was 73 percent of the GDP at the end of 2008 - at the end of 2009 it will be up to
8o percent. Our foreign trade surplus will shrink to EUR 3 billion in 2010, but net EU funding will be up (from EUR
2.5 billionin 2009) to EUR 3.4 billion. The Hungarian economy will stagnate in 2010. Consumption will not change
drastically, gross wages will grow by 1 percent, while net wages will be 7-7.5 percent higher, due to changes in
the personal income tax system. It will be easier to take out loans, but citizens will remain reluctant to use this
opportunity. The unemployment rate will be 9.8 percent. =
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Az idei év rossz pénzligyi szamai csak jovore jelenhetnek meg a
céges mindsitésekben, azok alapjan pedig vélhetden még tobb
vallalkozas kerUl rosszabb kategoridkba. Ez a folyamat az altald-
ban alulttkeésitett kozép-kelet-europai véllalkozasoknak egyalta-
[an nem kedvez, mig a tokeerts multinaciondlis cégek tovabb ert-
sodhetnek - allija legfrissebb elemzésében a Coface Hungary.

z elmalt években folyamatosan
Anévekedett azoknak a kozép-ke-

let-eurdpai cégeknek a szdma,
amelyek tizleti szempontbol kockdzato-
sabb besoroldst kaptak a hitelbiztositok-
tél, 4llitja Dercze Zoltan, a Coface Hun-
gary orszagigazgatdja. A céges pénziigyi
kockazati tényez6k miatt a kozép-kelet-
eurdpai orszagok cégeinek atlagosan 45
szazalékat kozepesen kockdzatosnak,
vagy kockdzatosnak mindsitette a Coface
22007 és 2009 kozotti idészakban.

Tobb problémas cég lesz
arégioban, mint megbizhato

A helyzet azonban 2009-ben érezhetéen
romlott, annak ellenére is, hogy az idei év-
ben még csak részeredmények keriiltek
nyilvanossagra. Ezek alapjan lathato, hogy
a2007-es lengyel 33,07 és a szlovak 36,99
szazalékos kockazatos kategoria 2009-re
42,44, illetve 49,68 szazalékos értéket ért.
Magyarorszag ugyan képes volt javitani
a 2007-es adatahoz képest, azonban azt
is latni kell, hogy hazank volt az egyetlen
orszag, ahol a kockdzatos cégek aranya fo-
lyamatosan 50 szazalék felett volt, allitja
Dercze. Hozzateszi, hogy a magyar adatok
azért nem romlottak a 2007-es adatokhoz
képest, mert a 2005-2006-0s megszorita-
sok miatt 2007-ben mar eleve igen rossz,
54,46 szazalékos adatokkal szembesiilhet-
tiink. Ehhez képest a 2009-es 51,86 szaza-
1ék csak relative szamit jonak, a régiéban
tovabbra is a legrosszabb érték.

A jovétilletéen a Coface orszagigazgatdja
tovabbi romlasra szamit.

— A jovo év kozepén keriilnek az adatba-
zisokba a gyenge 2009-es eredmények,
amelyek vélhetéen még rosszabb beso-
rolast okoznak szamos orszag véllalko-
zdsaindl. A kozép-kelet-eurdpai régidéban
a kockazatosnak mindsitett cégek ara-
nyanak atlaga mindenképpen 50 szdza-
1ék f6lé megy, ami tulajdonképpen trend-
fordulét jelez: akkor lesz el6sz6r maga-
sabb a problémas cégek aranya, mint a
megbizhatoké — mondja Dercze. Hozza-
teszi, hogy az adatok Nyugat-Eurépaban
is romlo tendenciat jeleznek, ott azonban
az aranyok 10-15 szdzalékkal jobbak, mar
csak a pozitivabb orszagkockazati érté-
kek miatt is.

2010-ben johet a feketeleves

Dercze szerint a gyatra 2009-es ered-
mények komoly problémat okozhatnak
2010-ben. A 2009-es évben nagyon sok
cégnek stagnal vagy csokken az arbevé-

tele, sok lesz a veszteséges cég is, és az
eladosodottsag tekintetében sem varha-
to javulds. A scoring (értékeld) rendsze-
rek ezt negativan értékelik, igy sokan a
korabbinal rosszabb besorolast kapnak,
ami azt jelenti, hogy bizonyos szallitok-
nal feketelistara’ keriilhetnek, és banki
hitelekhez is sokkal nehezebben juthat-
nak hozza — mutat rd az orszagigazgatd.
- Ez egy rendkiviil ellentmondésos hely-
zet: amikor éppen beindulna a gazdasa-
gi novekedés, akkor jonnek meg a rossz
adatok, és ez a mindsitéseken keresztiil
egyfajta rendszerszeri féket jelenthet a
gazdasagra.

Dercze gy latja, hogy a vallalatoknak uj-
ra kell gondolniuk a hitelkockazati el6-
irdsaikat, ami altal viszont nagyon kel-
lemetlen helyzetbe szorulnak. Ha la-
zit, akkor fokozott kockazatot vallal, ha
nem, akkor pedig a kildbalas és a fejl6dés
esélyét mulaszthatja el. Szerinte ebbdl a
helyzetbdl azok a vallalatok keriilhetnek
ki gydztesen, akik tovabbra is erés po-
zicioban vannak, vagy olyan multina-
cionalis cégek leanyvallalatai, amelyek-
nek nem romlik ennyire a mindsitése.
Ez azonban azt jelentheti, hogy megint
azok a kozép-kelet-eurdpai vagy magyar
kkv-k keriilhetnek veszélybe, amelyek
végigkiizdotték a valsagot, de kozben
meggyengiiltek. Ez egy valds kockazat,
amire figyelni kell, mert az er6sebbek po-
zicidi tovabb erdsodnek, a gyengéké gyen-
giilnek, figyelmeztet Dercze. Hozzateszi,
hogy még ez a helyzet is tovabb romol-
hat, ugyanis atlagosan a mérlegf66sszeg
30 szazaléka vevékovetelés; ez az ardny
gyartokndl kisebb, keresked6knél 1énye-
gesen nagyobb. Amikor a banki hitele-
zést visszafogjak, akkor a vallalkozasok
alegegyszer(ibb ,hitelezési” mdodszerhez
folyamodnak: inkabb lassitanak a szalli-
toi kifizetéseken. Ez azonban tovabb ront
a besorolasukon, és igy még tobb part-
nert veszithetnek. =

E= Payment deadline may become longer

In Central and Eastern Europe the number of companies whose credit ratings dropped kept increasing in the past
few years - says Zoltan Dercze, managing director of Coface Hungary. 45 percent of them were rated risky or of
medium risk by Coface in 2007-2009. Things got even worse in 2009, for instance Poland’s 33.07 risk percentage
in 2007 became 42.44 in 2009. Hungary managed to better its 2007 rating (from 54.46 percentage to 51,86), but
it should be noted that in past years we were the only country where the proportion of risky companies stayed
above 50 percent constantly. Our rating remains to be the worst in the region. The managing director of Coface
envisions a gloomy future, with a higher number of problematic companies than creditworthy enterprises; west-
ern European trends are also expected to be negative, with the exception that proportions are 10-15 percent
better there. According to Zoltan Dercze, poor performance in 2009 may result in ratings dropping further in 2010,
consequently some companies may find it much more difficult to take out a loan - this phenomenon could block
the development of our economy. He is of the opinion that the affiliates of multinational companies will be able to
preserve their ratings, but SMEs may be shaken in both Hungary and Central and Eastern Europe. =
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Belgiumban mar no a kiskereskedelmi forgalom

Az Eurostat gyorsbecslése szerint — a
naptarhatastol megtisztitott adatok
alapjan - 2009. juliusban folytatédott
a kiskereskedelmi forgalom volumené-
nek csokkenése; ennek mértéke az Eu-
répai Uni6 27 tagallamaban atlagosan
0,9, az eurdzona orszagaiban 1,8 szdza-
1ék volt az el6z6 év azonos hénapihoz ké-
pest. Az elérhet6 adatok szerint noveke-
dést 6, csokkenést 12 tagdllamban mér-

Két szazalékkal

A legalabb 5 f6s vallalkozdsoknadl és a
koltségvetési intézményeknél a szamvi-
teli nyilvantartasok alapjan jelentett brut-
t6 atlagkeresetek 2009 els6 hét honapja-
ban 1,3 szazalékkal, a nett6 atlagkeresetek
1,4 szazalékkal haladtdk meg az egy év-
vel korabbit. A realkereset (a fogyasztoiar-
index 3,6 sz4zalékos novekedése mellett)
2,1 szazalékkal maradt el az el6z6 évit6l.
A KSH gyorsjelentésében olvashatd, hogy
a versenyszféraban 0,4 szazalékkal emel-
kedett; a koltségvetési szféraban (dontéen
a 13. havi juttatds kifizetési szabalyainak
valtozasa miatt) 8,1 szdzalékkal csokkent
aredlkereset az el6z6 év azonos id6szaka-
hoz viszonyitva.

A teljes munkaid6ben alkalmazasban
allok atlagos brutto keresete 198 100 fo-
rint volt, ezen beliil a vallalkozasoknadl

tek. Leginkdbb Belgiumban emelkedett
a kiskereskedelmi forgalom volumene;
a balti allamokban jelentds visszaesést
regisztraltak.

Folytatddott a — az eurdpai statisztikai
rendszerben a kiskereskedelembe nem

szamitd — gépjarmi- és jarmualkatrész-
tizletek eladdsainak csokkenése Magyar-
orszagon: forgalmuk az év els6 hét ho-
napjaban 34, juliusban 46,9 szazalékkal
esett vissza az el6z6 év azonos iddszaki-
hoz képest. =

Ei= Retail turnover on the increase in Belgium.

According to an estimate by Eurostat, the volume of retail turnover continued to decline in July 200g: by 0.9
percent in the EU-27 and by 1.8 percent in the eurozone, compared to the same period a year earlier. Growth
was measured in 6 member states, while in 12 EU countries turnover decreased. =

dolgozoké 197 100 forintot, a koltségve-
tési szervezeteknél alkalmazasban all6-
ké 203 200 forintot ért el.

Nemzetgazdasagi szinten a brutté ke-
resetek 1,3 szazalékkal haladtak meg
az el6z0 év januar—jaliusat. Ezen beliil a
versenyszféraban 4,9 szazalékkal nove-
kedtek az atlagkeresetek, a koltségvetés
teriiletén pedig a 13. havi illetmény kifi-
zetési szabdlyainak valtozdsa miatt 6,9
szazalékkal maradtak el az el6z6 évit6l.
Nemzetgazdasagi szinten az atlagos net-

nott a munkajovedelem

t6 kereset 122 100 forintnak felelt meg;
(ezen beliil a fizikai foglalkozastiaké 90
ezer forint, a szellemi foglalkozastiaké
155 200 forint). A nett6 kereset igy at-
lagosan 1,4 szazalékkal volt magasabb
az el6z6 évinél.

A 211 000 forintos nemzetgazdasagi szin-
tl atlagos havi munkajovedelem két sz4-
zalékkal emelkedett az el6z6 év janudr—
juliusahoz képest. A munkajovedelmen
beliil az egyéb munkajovedelem aranya
atlagosan 6,1 szazalékot tett ki. »

Ei= Wages and salaries are up by two percent

At enterprises employing a minimum of 5 people and at budgetary institutions, gross average wages were
1.3 percent higher and net average wages improved by 1.4 percent in the first seven month of 2009, com-
pared to the same period in 2008. In the competitive sector, real wages grew by 0.4 percent, at budgetary
institutions they shrank by 8.1 percent. Those working full time earned an average of HUF 198,100 (HUF
197,100 at enterprises and HUF 203,200 at budgetary institutions). At the level of the national economy,
the average net wage was equivalent to HUF 122,100 (HUF go,000 for blue-collar workers and HUF 155,200

for white-collar workers). m

Csokkenés, de javulas

2009 juliusaban a kiilkereskedelmi forga-
lom volumene az export terén 8, azimport
esetében 22 szazalékkal volt kisebb, mint
egy évvel korabban. A KSH gyorsjelenté-
sében olvashato az is, hogy 2009. januar—
juliusban a kivitel volumene 18, a behoza-
talé 25 szdzalékkal csokkent 2008 azonos
id6szakahoz képest. A kiilkereskedelmi
mérleg 747 milliard forintos (2582 millié
euros) aktivumot mutatott, 778 millidrd
forinttal (2718 millié eurdval) javult az

oo

el6z6 év januar—juliusi, 31 milliard forin-

tot (136 millié eurot) kitevd passzivuma-
hoz képest. A 2009. januar-jiliusi forga-
lom forintban mért arszinvonala az export
és az import esetében egyarant 6-6 szaza-
lékkal emelkedett az el6z6 év azonos id6-
szakahoz viszonyitva, a cserearany gya-
korlatilag nem valtozott.

A feldolgozott termékek kivitelének és be-
hozatalanak volumene 2009. januar—juli-
usban az atlagnal kisebb mértékben csok-
kent; 15, illetve 21 szazalékkal volt keve-
sebb, mint 2008 azonos idészakéaban.

Ei= Decrease, but improvement as well

Az élelmiszerek, italok, dohdnytermékek
exportvolumene az el6z6 év azonos id6sza-
kéhoz képest 2009 els6 hét honapjaban 6sz-
szességében négy szdzalékkal novekedett,
importvolumene hat szazalékkal csokkent.
A kivitel novekedésének legfébb tényezéje
agabona és gabonakészitmények 27 szaza-
lékos volumenbdviilése volt, ami 23 szaza-
lékos arszintcsokkenés mellett kovetkezett
be. Azimport terén alegnagyobb, mintegy
19 szazalékos volumencsokkenést az allati
takarmanynal mérték.

Kiilkereskedelmi mérlegiink aktivuma az
unié egészét tekintve tobb mint 50 szazalék-
kal javult, és 1507 milliard forintot ért el.
Az azsiai orszagok vonatkozasaban egyen-
legiink hidnya 83 millidrd forintos javulas

In January-July 2009, the volume of foreign trade was 18 percent lower in export and 25 percent lower in
import than one year earlier. KSH's report also states that our foreign trade balance was positive, with a
surplus of HUF 747 billion (EUR 2,582 million), improving by HUF 778 billion (EUR 2,718) from the negative
trade balance of HUF 31 billion (EUR 136 m/'lUQn) a year ago. The export \/Qlume of food products, beverages kiilkereskedelmiink aktivuma 179 milli-
and tobacco products was up by 4 percent in the examined period, while the volume of import was down 5 ; s )

by 6 percent. Cereal and cereal product export grew by 277 percent in volume; the volume of animal feed ard forintot ért el, 269 milliard forinttal
import decreased by 19 percent. = sl

haladva meg az el6z6 évi szintet. s
Tradef S
— mgm

mellett 1075 millidrd forint volt, mig az
EU-n kiviili eurépai orszagokkal folytatott
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Kevesebb vendég rovidebb ideig maradt

2009. januar és augusztus kozott a kereskedelmi szallashelyeken a kulfoldi és a belfoldi vendé-
gek szama - 12, illetve 6 szazalékkal - elmaradt az eloz6 évi értéktol. A vendéggéjszakak szama
11, llletve 6 szazalékkal csokkent. A szdllashelyek arbevétele folyd dron g szazalékkal mérséklo-
dott. AKSH felmérése szerint augusztus honapban is - akdr az elst hét hdnap mindegyikében -
alacsonyabb vendegforgalmat regisztréltak a kereskedelmi szallashelyek, mint 2008-ban.

szallashely-szol-
‘ \ galtatasi pia- P S
cona 2009 / M AN

elején megkezdo- %‘ -
dott visszaesés folytatd- 4
dik, a trendfordulé egy- '
elére — annak ellené-
re, hogy az augusztusi

vendégforgalom élén-

kebb volt, mint a jaliu-

si — nem kovetkezett be. 'H

A csehek és az osztrakok
tobben jottek

2009. januar—augusztusban 2173 ezer
kulfoldi vendég 6350 ezer vendégéjsza-
kat toltott el a kereskedelmi szallashe-
lyeken, a vendégek szama 12, a vendég-
éjszakak szama 11 szazalékkal csokkent
2008 azonos idészakahoz képest. A tiz
legjelentdsebb kiild orszag koziil Auszt-
ria és Csehorszag kivételével mindegyik-
nél - Németorszag, Nagy-Britannia, Len-
gyelorszag, Olaszorszag, Romdnia, Hol-
landia, Egyesiilt Allamok, Franciaorszag
— visszaesést regisztraltak a vendégéjsza-
kak tekintetében. Nagy-Britannia eseté-
ben a vendégéjszakak szamaban — az el-
mult évi emelkedést kovetGen — jelentds,
26 szazalékos volt a csokkenés. Az Egye-
siilt Allamokbol érkezé vendégek 27 sza-
zalékkal kevesebb éjszakat toltottek el a
hazai kereskedelmi szallashelyeken. A
mar emlitett két orszagon kiviil még to-
vabbi harom kiild6 orszag — Szlovakia,
Kina, Finnorszag —, valamint a kis sulyt
képviseld Afrika esetében béviilt a ven-
dégforgalom.

Legnagyobb mértékben a szlovak allam-
polgarok altal eltoltott vendégéjszakak
szama noétt (31 szazalékkal). A kiilfol-
divendég-forgalom 77 szazalékat reali-
zalé szallodakban szinte minden kate-
goriaban mérsékl6dott az eltoltott éj-
szakdk szama.

Az id6szak folyaman a kereskedelmi
szallashelyek 2761 ezer belfoldi vendé-
get és 6939 ezer belfoldi vendégéjszakat

\'! _/ jelentettek, a vendégek
és az éjszakak szama
egyarant hat szaza-

%\,\ lékkal csokkent.
A Abelfsldiven-
b dég-forgalom

' 59 szazalékat

fogadé szallo-
dakban hét sza-

zalékkal esett vissza az éjszakak

szama 2008 azonos idszakahoz vi-
szonyitva. A vendégek korében nép-
szerli — a vendégéjszakak 14 szdzalékat
regisztralé — panzidk esetében 13 szdza-
1ékos elmaradas kovetkezett be.

Népszerii az egészségturizmus
A kiilonb6z6 utazasi célok koziil a hi-
vatalos célbdl, illetve a konferenciara,
kongresszusra érkez6k egyiittes aranya
27 szazalék. A szabadidds céllal torté-
nd utazasok 11 szazalékanak elsGdle-
ges célja az egészségturizmus volt. 20009.
januar-augusztusban a szallodai ven-
dégforgalom 32 szazaléka a gyogy- és
wellness-szalloddkba iranyult, a kiilfol-
divendégek 13 és a belf6ldi vendégek 23
szazaléka vett igénybe ilyen tipusu szdl-
lodai szolgaltatasokat.

Az év els6 nyolc hénapjaban a szallodak
szobakihasznaltsaga atlagosan 44 szazalé-
kos volt, ezen beliil az 6tcsillagos szallodak
53, anégycsillagos hazak pedig 49 szazalé-
kos foglaltsagot értek el. 2009. januar—au-
gusztusban a legnagyobb kihasznaltsagi

arany a gydgyszallodak esetében figyel-
heté meg (57 szdzalék), bar kapacitaski-
hasznaltsaguk 5 szazalékponttal elmaradt
a2008-ban mért szintt6l.

A Balatonon és Budapesten elt6ltott ven-
dégéjszakak szdma az els6 nyolc hénap
soran 9, illetve 14 szazalékkal volt keve-
sebb, mint az el6z6 évben. A vendégfor-
galom visszaesése valamennyi turiszti-
kai régiot jellemezte, a legkisebb mér-
tékben Kozép- és Nyugat-Dunantult.
A kereskedelmi szallashelyek 6sszesen
152 milliard forint brutté arbevételt ér-
tek el 2009. januar—augusztusban, ezen
beliil a szallasdijbevétel 89 milliard fo-
rint volt, az 6sszes bevétel folyé aron ki-
lenc szazalékkal maradt el az egy évvel
korabbitol.

Az egy kiadhat6 szobdra juté bruttd
arbevétel jelentds csokkenését a szal-
lodék szobakapacitds- kihasznaltsa-
ganak hat szazalékpontos visszaesése
is befolyésolta. 2009. juliusban a szal-
lashely-szolgéltatas altalanos forgal-
mi adé6ja 20 szazalékrdl 18 szazalékra
csokkent, ezért a szallodak augusztusi
netto atlagara négy, a bruttd pedig két
szazalékkal volt magasabb, mint egy
évvel korabban. 2009 elsé nyolc hoé-
napjaban a forintdrfolyam 12-15 sza-
zalékkal volt gyengébb, mint az el6z6
évben. Ennek ellenére mérséklédtek a
bevételi adatok, mivel a szallodak kiil-
foldivendég-éjszakai jelentésen csok-
kentek. =

E= Fewer guests spent fewer nights

On the commercial accommodation services market, the decline that started early 2009 continues, the
trend does not seem to turn yet. In January-August 2009, 2,173 thousand foreign guests spent 6,350 thou-
sand nights at commercial accommodation sites; compared to the same period in 2008, the number of
guests and nights spent decreased by 12 percent and 11 percent, respectively. Fewer tourists came from
8 of the 10 most important sending countries, with only Austria and the Czech Republic as exceptions. In
the case of Great Britain and the United States, the number of guest nights spent was down by 26 percent
and 27 percent, respectively. At the same time, Slovakian citizens spent more guest nights, by 31 percent.
In hotels, which make up for 77 percent of guest nights spent by foreign tourists, the number of nights
spent decreased in practically each category. In the examined period, 2,761 thousand domestic guests
spent 6,939 thousand nights at commercial accommodation sites, 6 percent less in terms of both indica-
tors. In hotels (which make up for 59 percent of domestic guest turnover), the number of nights spent fell
by 7 percent; pensions also fell behind last year’s performance in the same period, by 13 percent. In the
examined period, the number of guest nights spent at Lake Balaton and Budapest was lower by g percent
and 14 percent, respectively. Commercial places of accommodation generated a gross sales turnover of
HUF 152 billion in January-August 2009.8

sl Trade|
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Csopakon kolthetnek a legtobbet

Csopak lakossaga koltheti el a legna-
gyobb Osszeget személyenként a keres-
kedelemben. A legkevesebb elkolthetd
Osszeggel a Jasz-Nagykun-Szolnok me-
gyei Tiszabd lakoi rendelkeznek — ezt az
eredményt hozta a GfK Hungaria Kiske-
reskedelmi Vasarloer6 tanulmanya.

A megyék rangsoraban — Budapestet is
ide értve — mind az altalanos, mind pe-
dig a kiskereskedelmi vasarloer6 rangso-
raban az els6 helyen a f6varos all, és az
orszagos atlag felett teljesit. A masodik
helyen mindkét listaban Fejér megye all.
Az orszagos atlag folotti altalanos és kis-
kereskedelmi vésdrléerdt tud felmutat-
ni tovabba Komarom-Esztergom, Gyor-
Moson-Sopron, Vas és Pest megye.

E= The brake still holds back the industry

In July 2009, industrial production fell by 19.4 percent, compared to the same period a year earlier. KSH's
report states that the volume of production was 22.1 percent lower in the first seven months. With demand
drastically falling, industrial export diminished by 25.2 percent. Domestic sales by the processing industry
were down by 15.4 percent. Production in processing was 19.7 lower (down 5 percent in food, beverage and

tobacco) in July than in July 2008. =

A sereghajté megye mindkét
listdban Szabolcs-Szatmar-
Bereg megye, hasonléan ne-

héz helyzetben van Békés
megye is, amely az utol-

s6 el6tti helyet foglalja el
mind az altaldnos, mind

103.5

: SV Somogy
a kiskereskedelmi vasarlo- 08

erd tekintetében.

Mig a kétévente megjelené GfK
Altalénos Vésérléerd Index tanul-
many a lakosok és a haztartasok rendel-
kezésére allo teljes jovedelmét térképezi
fel telepiilésenként, addig a kiskereske-
delmi vasarlderd azt mutatja meg, hogy
mekkora az egyes telepiiléseken a ke-
reskedelem szempontjabdl relevans va-

E= Purchasing power highest in Csopak

Csopak dwellers may spend the most, while purchasing power is lowest in Tiszab6 (Jdsz-Nagykun-
Szolnok county), according to a study by GfK Hungdria. In the county ranking (including Budapest)
Budapest is on top, in terms of both general and retail purchasing power, while Szabolcs-Szatmar-

Bereg finished last. =
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sarléerd, azaz a lakosok mekkora Gssze-
get kolthetnek el személyenként a keres-
kedelemben.

A kiskereskedelmi vasarloerében is
megmutatkozik a hagyomanyos kelet-
nyugati megosztottsag, ugyanakkor a
kereskedelmi koltéseket a vagyoni hely-
zeten kiviil sok minden mas — vasarla-
si szokasok, kereskedelmi egységekkel
vald ellatottsag, telepiilésméret stb. — is
befolyasolja.

Egyre tobben bankolnak az interneten

tasokra, hanem haszndljak is azt min-
dennapi tigyintézésre.

Az idei els6 félévben — a tavalyi év els6
félévéhez képest — jelentésen, 1,8 sza-
zalékponttal nétt a banki szolgaltata-
sokat interneten keresztiil igénybe ve-
vOk szdma a banki tigyfelek korében,
allapitja meg a GfK Hungaria Piacku-
tat6 Intézet legfrissebb, Pénziigypia-
ci Adatszolgaltatds cimt tanulmdanya.
Mindez 110 000 4j internetes bankoldt
jelent. Ezzel ellentétben, nagyjabol ha-

sonl6 mértékben cs6kkent a bankfiok-
ba jarok szama.

Az idei év els6 félévének atlagaban a
15-69 éves korosztaly 82 szdzaléka volt
legalabb egy bank tigyfele. Ez ebben a
korosztalyban koriilbeliil 6 milli¢ ban-
ki tigyfelet jelent. Ezen beliil mar t6bb
mint 800 000 olyan banki tigyfelet tar-
tanak szdmon, akik nemcsak szerzédés-
sel rendelkeznek online banki szolgélta-

E& More people use
Internet banking

The number of people using on-line banking serv-
ices increased by 1.8 percentage point in the first
half of 2009 - according to a new study by GfK
Hungdria. This means that there are 110,000 new
Internet bankers in Hungary. Altogether more than
800,000 clients use on-line banking services. =
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Hortobagyi
Agnes
kereskedelmi
kapcsolatok
osztélyvezetd
Nielsen

Kulfoldi piacok - Lengyelorszag

fy, Kis boltok ezrei szlinnek
@ meg, de piacreszuk stabil

A korabbi évekhez képest gyorsabban csokken a kis élelmiszerboltok sza-
ma Lengyelorszagban. Ugyanakkor egyre tobb () hiper- és szupermarket nyilik.

Tobbek kozott ezt allapitja meg a Nielsen lengyelorszagi vallalatanak Shopper

Trends kutatasa.

modern csatornak koziil legnép-
Aszerﬁbb a szupermarket. Forgal-

ma az utobbi években dinami-
kusan novekedett.
»lgen fontos szerepet jatszik a hiper-
market és a diszkont is” — allapitja meg
alengyel Nielsen tanulmanya. - ,,Figye-
lemre mélt6 azonban, hogy amig el6bbi
pozicidja gyengiilni latszik, addig utob-
bié er6sodik”.

Szazezernél tobb

iizlet és kioszk

A lengyel FMCG kereskedelmi vallala-
tok forgalom szerinti rangsorat az ot-
tani Metro vezeti, tavaly 4,2 milliard
eur6s forgalmdval. Utdna a portugal
Jeronimo Martins cég Biedronka (Ka-
ticabogar) diszkontldnca kovetkezik
3,8 millidrd eurdval. Tovabbi sorrend:
Tesco (2,7), a Schwarz-csoport a Lidl-
és Kaufland-lancokkal (2,5), majd a len-
gyel tulajdonban 1év6 Emperia holding
2,0).

A 38 milli6 lakost Lengyelorszagban 34
600 vegyesbolt miikodik, és 8 ezernél
tobb vegyidru-szakiizlet. A kis élelmi-
szerboltok szdma az el§z6 felmérésben
szerepld 66 800 utan egy év alatt 7 ezer-
rel lett kevesebb. Hasonl6 trend lathato
a kioszkndl is: 23 900-r6l egyik évroél

A boltvélasztas szempontjainak rangsordban az elsd tiz szempont, Magyarorszag

és Lengyelorszag legutobbi Shopper Trends tanulmanyaiban (a helyezési szamok)

Szempont Magyarorszag Lengyelorszag
Olyan hely, ahol kénnyen megtaldlom, amire sziikségem van 1 4
Mindig van készleten az &rubdl, amit keresek 2 1
Mindent, amire sziikségem van, megtalélok egy boltban 3 2
J6 mingségd, friss termékek 4 7
Kivalé mingségli markak 5 6
Az élelmiszerek megérik az arukat 6 3
Modern és kényelmes iizlet 7 5
J6lismert markék széles véalasztéka 8 19
Alacsony arak a legtobb terméknél 9 18
Megfelel6 a termékek kihelyezése 10 9
Friss gylimdlcs és zoldség széles valasztéka 15 10
A személyzet j6 kiszolgélast nyujt 16 8

a masikra 22 ezerre csokkent a szam.
Viszont a hipermarket-hdlézat 10 szd-
zalékkal boviilt, és 267-nél tart, a tava-
lyi adatok szerint. Szupermarketnél a
12 szazalékos novekedés 3 916 egysé-
get jelent.

Gyakran jarnak szakiizletbe
Arérzékenyebbek -

kisebb kosarérték

Hogyan hat a valsag a lengyelek vasar-
lasi szokasaira?

»A fogyasztok tobbsége azt mondja,
hogy élelmiszerek beszerzésénél arér-
zékenyebb lett.” — Elsé helyen ezt alla-
pitja meg a Nielsen ottani vallalata. ,A

B#= In Poland thousands of small shops disappear,
but their market share is stable

According to Nielsen’s ShopperTrends survey, the market share of small traditional shops has been stable
at 55 percent for three years. Among modern retail channels supermarket is the most popular. Hypermar-
kets seem to be losing ground, while discount stores are expanding. As for the turnover of FMCG retail
companies in Poland, Metro is the market leader with its EUR 4.2 billion realised last year. They are followed
by discount chain Biedronka (EUR 3.8 billion) and Tesco (EUR 2.7 billion). There are 34,600 small shops in Po-
land (38 million inhabitants) and more than 8,000 drugstores, but 7,000 small shops were closed in the past
year; the numbers of kiosks also decreased. Hypermarkets expanded by 10 percent to 267, supermarkets
grew by 12 percent to 3,916. As for the crisis, most consumers say they have become more price sensitive
when it comes to buying food. This especially influences alcoholic beverage, biscuit and chocolate sales.
Mineral water, vegetables, baby food and bakery products are less vulnerable. =

megkérdezettek fele kijelentette, hogy
orszaga jelen gazdasagi helyzetében
igy dontott, behatdrolja az FMCG-re
kiadando pénzét”.

Ez konkrétan legjobban a szeszes italt,
kekszet és csokoladét érinti. A masik
oldalon, a legkevésbé sebezhet6 kate-
goridk a kovetkezdk: dsvanyviz, zold-
ség, tea, babaétel, joghurt és siitipa-
ri termék.

»Mindig van készleten,

amit keresek”

A boltvalasztas szempontjai a magyar
és a lengyel fogyasztoknadl szintén kii-
16nboznek. Lengyelorszdgban most a
{6 kritérium: ,,Mindig van készleten az
arubdl, amit keresek”. Ez nalunk 2008-
ban jott fel a méasodik helyre. Addig hat-
rabb soroltdk a megkérdezettek.
Lengyelorszagban masodik, hazankban
harmadik: ,Mindent, amire szitkségem
van, megtaldlok egy boltban”.

A kovetkez6 szempont nalunk hatodik
a sorban, de szerepelt mar hatrabb is.
A lengyeleknél viszont harmadik: ,Az
élelmiszerek megérik az arukat”. =
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Chio Crispers Chilis 70 g, Chio Crispers Ujhagymas 70 g

A chilis és Gjhagymas fzekkel fliszerezett, ropogds tész-
tabundaba bjtatott mogyord valédiinnovaciénak szamft
| asos snackek piacan. A termék célcsoportja: 18-39 éves
 snackfogyasztok. Termék logisztikai adatai: Chio Crispers
Chilis 70 g EAN-kddja: 5 900 571 700 741, gy(ijt6 EAN-kddja:
5900 571 700 758. Chio Crispers Ujhagymas 70 g EAN-
kédja: 5 900 571 700 765, gylijtd EAN-kddja: 5 9oo 571
700 772. Crispers 70 g kiszerelé-
si adatok: db/gy(jt6: 18; gy(ijts/
raklap: 160 db. Bevezetés honap-
ja: 2009. szeptember. Bevezeté-
si tdmogatasok: tv-kampany,
POS, druhdzi késtoltatésok.
Kapcsolatfelvétel:
Chio Magyarorszag Kft.; kapcsolattarté: vevszolgélat;
T.: (1) 204-5945; E-mail: chio@chio.hu; www.chio.hu

EE= chili and chive flavoured peanuts in a
crunchy pastry - a real innovation on the salty
snacks market.

ehéritd Gél

rlibb gél allagénak kdszonhetben nem
frocskal, igy biztonsagosan és célzottan
hasznalhatjuk a fellleteken. Kiszerelés: 11,
18 db/karton, szavatossag: 1 év. Beveze-
tés hénapja: 2009. augusztus. Beveze-
tési tdmogatésok: bolti aktivitds, POS-
anyagok,

sajtémegjelenés, tv-kampany.
Kapcsolatfelvétel: DunaPro Zrt ;
kapcsolattarté: DunaPro Zrt.;

T.: (1) 886-2450; F: (1) 886-2460;

E-mail: marketing@dunapro.hu;
www.dunapro.hu

EEE A thicker bleach gel that gives you
precision control and guarantees safety,
since it does not splash when used.

NESTEA Havas Szilva
|
— \_ ANESTEA Havas Szilva a természetes fekete tea
és a szilva kellemes fzvildgat vegyiti a szegfl-
szeg és améz aromajaval. A termék kiilonle-
' gessege, hogy nem csak hidegen, de melegen
is paratlan iz, igy azoknak is frissfto alternati-
va lehet, akik télen inkabb a meleg italokat ré-
szesitik elényben. Kiszerelésnagysag: 0,5 L PET;
' 1,5 LPET; gy(ijténagysag: 12 palack/gy(ijt6 (0,5
LPET); 6 palack/gyUijtd (1,5 L PET); javasolt fo-
gyasztoiar: 0,5 LPET -199 Ft; 1,5 [ PET - 29g Ft.
Bevezetés honapja: 2009. oktéber. Bevezeté-
sl tamogatasok: reklamfilm, POP, szakmai sajt6-
ban hirdetés, késtoltatas.
Kapcsolatfelvétel: Coca-Cola Magyarorszag;
kapcsolattarté: vevészolgdlat; T.: (24) 500-500

== NESTEA Havas Szilva blends the pleas-
ant flavours of natural black tea and plum with
the aroma of clove and honey.

Saga Tuzes partigoly6

A Séga Uj, panirozott termékkel &
béviti portféligjat. A pulykahtsbél
késziilt, gyorsfagyasztott

Tlzes partigolyét csipds-pikéns
izesitése teszi kulonlegessé. Gyors
és egyszer( elkészitési modja miatt
idedlis partikra, 0sszejovetelekre,
de fézelékfeltétként, vagy akér
6nmagaban, snackként is fogyaszt-
haté. Kiszerelés: 380 g, 12 csomag/
karton. Bevezetés honapja: 2009.
november. Bevezetési tdmogatésok:
trade sajtémegjelenés, kereskeddi
szorélap, mintatermékek.

5a Foods Zrt.; kapcsolattarté:
zolgélat; T:: (95) 336-108;

Csipds- pikans!

36-444; www.saga.hu

pands its portfolio with a new, breaded product.

Disney termoszos ajandékcsomag,
Disney adventi kalendarium (4 féle)

| ABonbonettiidénismét (j Disney ajandékcsomaggal kedveske-
dik a kicsiknek, melyben a finom Disney t&blas tejcsoki és a ha-
rom szem szaloncukor mellett egy ajdndék termosszal lepjik
meg Bket. Az Adventi kalenddriumokon népszer(i mesefigurak
taldlhatéak, melyek egyike biztosan a gyerekek kedvence. Dis-
ney termoszos ajandékcsomag: 120 g. 8 db/karton, 54 karton/
. raklap; Disney adventi kalendérium: 50 g, 36 db/karton, 32 kar-
ton/raklap. Bevezetés hénapja: 2009. oktdber. Bevezetési ta-
mogatdsok: szaksajt6, masodlagos kihelyezések.

kapcsolattrarté: Haldszné Boldizsér llona
termékmenedzser;
T: (1) 456-3279; F: (1) 456-3299;
E-mail: halaszne@bonbonetti.hu;
www.bonbonetti.hu

EE= once again, this year Bonbonetti
surprises children with new Disney gift pack-
ages and Advent calendars decorated with
popular figures from tales.

Kapcsolatfelvétel: Bonbonetti Choco Kft.;

Nosztalgia étcsokoladés
vajkaramellas szaloncukor

A Bonbonetti a 200g-es kardcsonyi szezonban egy Uj, fenséges fzzel
bévitette Nosztalgia termékcsalddjat, a Vajkaramellds étcsokolddés
szaloncukorral. Az étcsokoléddéba martott, mennyeien puha 0j Nosz-
talgia vajkaramellds szaloncukor kicsik és nagyok kedvenc kardcsonyi
csemegéje lesz. Fogyasztoegység: 400 g; 9 db/karton; 56 karton/rak-
lap. Bevezetés hénapja: 2009. oktéber. Bevezetési tdmogatasok: szak-
sajtd, masodlagos kihelyezés.

Kapcsolatfelvétel: Bonbonetti Choco Kft.; kapcsolattarté: Haldszné
Boldizsar llona termékmenedzser; T.: (1) 456-3279;

F: (1) 456-3299; E-mail: halaszne@bonbonetti.hu;
www.bonbonetti.hu

Et= 7he dark-chocolate
coated, soft, new Nosz-
talgia butter-caramel
fondant candy will
be a Christmas
favourite with
both young
and old.




BIO POWER Energy Drink

Ujdonség a piacon a BIO POWER Energy Drink,
mely semmiben sem marad el a hagyoma-
nyos energiaitalok iz&t6l és ,erejétdél”. Nem tar-
talmaz tartésitészert, mesterséges szinezé-
ket és mesterséges aromakat. Az sszetevék
tobbsége Okologiailag ellendrzott gazdasag-
bél szdrmazé, magas mindségti bio alapanyag.
Kompromisszum nélkil, tiszta” alapanyagok-
kal turbdzza fel testiinket természetes kof-
fein és bioguarana segitségével! Bevezetés

Triiffel hagyomanydoboz

A Szamos cég szakuzleti kina-
latabol jélismert és népszer(i
Truffelek méar tobb csatorna-
ban megtalélhatok a cég disz-
dobozos valasztékaban. A 8
darabos véltozat négyféle al-
koholos triiffelkrémmel toltott
pralinét tartalmaz. Az epres vod-
kaval, a tiramisu brandyvel, a ka-
és a kaveés pedig Baileys

innovacio mmm

hénapja: 2009. november. Bevezetési tdmoga-

tasok: POS, internet, PR-megjelenések, nyom-

tatott média. i

Kapcsolatfelvétel: forgalmazo: SIO-ECKES Kft ; minéségme, tartam: 4
kapcsolattartd: vevészolgélat; T.: (84) 501-550; hénap, 16-23 z6tti hdmérsek-
E-mail: info@biopowerenergydrink.com; leten tarolva.
www.biopowerenergydrink.com Kapcsolatfelvétel: Szamos Marcipan Edesipari Termel6 és Kereskedelmi
Kft.; kapcsolattarté: vevészolgdlat; T.: (1) 201-3281; F: (1) 201-3290;
E-mail: vevoszolgalat@szamos.hu; www.szamosmarcipan.hu

|

== Most ingredients of the new BIO POWER
Energy Drink are high quality organic base
aterial, originating from ecologically control- =i Well-known and popular Truffles are now available in several channels
2 in the decor box selection.

Az (jj, csokis Zabfala-

tok egyesiti a Zab- legkuldnlegesebb

falatok termék- \ il&gos és barna sorbél
elényeit alagy \ t Felbarna nydjtja. Kisze-

tejcsokoladé izé-
vel, kedvezve ez-

zel azoknak, akik
egy kis kényezte-
tésreis vagynak.
244 g-0s formatum-
ban, ugyanolyan perforélt kindlékartonban érhet6 el,
ferencia kartonozasa teljesen megegyezik, mindossze
kulonbozteti meg Bket. Varidlhat6 designjanak koszon
ve is kihelyezhetd, de ajanlott elsésorban a kinlokarto
2009. szeptember. Bevezetési tdmogatasok: 2010 elej
Kapcsolatfelvétel: Kraft Foods Hungdria Kft., 1117
J&nos u. 1/e; kapcsolattarté: vevészolgélat; T.: (1)

visszavalthato palack és

ember. Bevezetési tdmoga-
asok: médiakampany, eladés-
helyi megjelenés, kiprébalasi
I akciok, leaflet akciok stb.

ES= New chocolate Zabfalatok unite the proc
tok with the smooth taste of milk chocolate
of fondling. rs: a unique combinatior

atl s

Saga ,,Nyerjen egy év nyugalmat!” nyereményjaték tv-spot 20”

i —
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Ugynokség = Agency: Hammer Advertising / média: PHD A Saga 2009. oktdber 1-t6l december B Advertising Saga’s prize game
Megrendelé » Customer: SaGa Foods Zrt. 11-ig tartd ,Nyerjen egy év nyugalmat!”  "Nyerjen egy év nyugalmat!” that
Termék » Product: Saga ,Nyerjen egy év nyugalmat!” nyereményjaték nyeremeényjatékanak hirdetése. lasts from 1 October 2009 until 11
Megjelenések = Apperance:  RTL Klub, Viasat3, Hallmark, AXN, Film+, Spektrum, December 2009.

National Geographic, StoryTV
oktéber 19-december 6.® 19 October-6 December

|d&szak m Period:




mmm partnerségben

A fogyasztlink elégedettsége
tarsasagunk eredményességéenek zaloga

Az elmUlt idészakban szamos valtozas tortént a foldgazpiacon. A magyarorszagi gazpiac libe-
ralizaciéjaval a piac egyes szegmenseiben egyre er6teljesebb a verseny, amelynek a FOGAZ-
csoport aktiv és eredményes résztvevije. A tarsasag vezérigazgatojaval, Dr. Bakonyi Tiborral
beszélgettlnk arrdl, hogy a cégcsoport milyen [epéseket tett és tesz piaci pozicidjuk tovabbi
erdsitése és a novekvo fogyasztoi igények kielégitése érdekében. E beszélgetés legfontosabb
gondolatait foglaltuk 0ssze az alabbiakban.

Versenyre

és fogyasztoinkra
fokuszalva

A vezérigazgatd szerint a
FOGAZ a tobb mint mas-
fél évszazados miikodé-
se sordn valodi partnerévé
valt fogyasztoéinak, mindig
megfelelt az Uj és uj kihiva-
soknak és elvarasoknak.
Az elmult id6szak nagyon
mozgalmas volt, hiszen a
cég olyan szolgaltatasokat
nyujt, amely szolgaltatdsok
és az ehhez kapcsolodd termékek iizleti
lehetdségeit a vilagpiaci tendencidk er6-
sen befolyasoljak. A magyarorszagi piac
liberalizacidjanak folyamata szamos 4j
feladat elé allitotta a menedzsmentet és a
cégcsoport dolgozoit. A cég élete felgyor-
sult és Osszetettebbé valt.

E folyamatok eredményeként a tarsa-
sag — a folyamatos és biztonsagos fold-
gazszolgaltatason tul - innovativ és ver-
senyképes termékekkel és szolgaltatasok-
kal kivan megfelelni a novekvé fogyasz-
téi elvarasoknak. Mar 2009 els6 felében
harom 1j szolgaltatdst vezetett be a FO-
GAZ. Mindh4rom szolgaltatas a bizton-
sagosabb, kényelmesebb és takarékosabb
foldgazfelhaszndlast célozza meg, és teszi
elérhet6vé a fogyasztok szamara.

A ,GAZORZOK” nevii szolgaltatdst
februar eleje 6ta rendelhetik meg a fo-
gyasztok. Ez egy havidijas karbantar-
tasi szolgaltatds, egy éven beliil egy al-
kalommal vehet6 igénybe, és a fogyasz-
tok gazkésziilékeinek évenként egyszeri
tisztitasat, karbantartdsat és allapotfel-
mérését tartalmazza szakképzett szere-
16k kozremtikodésével. El6nyt jelent to-
vabba fogyasztéink szamara, hogy az

vezérigazgato
FOGAZ

Dr. Bakonyi Tibor

évenkénti rendszeres kar-
bantartas akar 5 szdzalék
energiamegtakaritdst is
eredményezhet! Mindany-
nyiunk kozos érdeke — al-
litja a vezérigazgatd —, hogy
energiafelhasznal6 beren-
dezéseink jobb hatasfokkal
miukodjenek és az ezdltal el-
érhet6 megtakaritds reali-
zalhatd legyen, a késziilékek
meghibasodasa és az ebbdl
szarmazo balesetek szama
pedig csokkenjen.

A masodikként bevezetett szolgdltatas,
a Korszeri Otthon
Hitel, egy kezes
és ingatlanfedezet
nélkiil nyujtott hi-
telkonstrukcié. A
Magyar Cetelem
Bank Zrt.-vel ko-
zosen létrehozott 4j
szolgaltatas igény-
bevételével az tigy-
felek 300 ezer és 5
millié forint kozot-
ti hitelt vehetnek fel
otthonuk fiitésrend-
szerének, nyilasza-
roinak, szigetelésé-
nek korszertisitésére,
otthonuk feldjitasa-
ra. Az tigyfelek sza-
mara fontos informa-
cio, hogy a ftitési rendszer korszerusi-
tése, a nyilaszardk cseréje és a homlok-
zat megfeleld hoszigetelése esetén akar
40 szazalékos energiamegtakaritds is
elérhet6!

A cégcsoport harmadik szolgaltatdsa a
Budapest Bank és a FOGAZ egyiittm-

OKLEVEL

Févarosi Gazmiivek Zrt.

kodésében kialakitott FOGAZ Kartya,
amely korlatozas nélkiil felhasznalhatd,
egyénre szabott hitelkerettel rendelkez6
hitelkartya, ami szdmlafizetésre és kész-
pénzfelvételre is hasznalhatd, belfoldon
és kiilfoldon egyarant. A fogyasztok je-
lentds Osszeggel csokkenthetik gdzszam-
lajuk osszegét a FOGAZ Kéartya hasznd-
lataval. A kartyahoz csoportos beszedé-
si megbizds is tartozik, ezért a szamla ki-
egyenlitése automatikus. S6t, a kényelem
és a megtakaritds tovabb fokozhat6, mert
a FOGAZ Kartyéval torténd vasarldsok-
ra és az egyéb csoportos beszedési meg-
bizassal kiegyenlitett szdimlakra tovabbi
kedvezmény jér. ,Igy a
FOGAZ Kartya birto-
kosa sok ezer forintot
sporolhat éves szinten”
mondta el Dr. Bakonyi
Tibor. A varhat6 meg-
takaritas osszege akar
ki is szamolhat6 a tar-
sasag weboldalan ta-
lalhat6 FOGAZ Kar-
tya kalkulator segit-
ségével.
Ezen 4j szolgaltata-
sok mellett tovabbi
ujitasokkal is talal-
kozhatnak a tarsasag
igyfelei, amelyek a
kényelmes tigyin-
tézést teszik lehet6-
vé. Ev eleje 6ta tele-
fonon és interneten keresztiil biztosit-
jak az iigyfélszolgalatokra torténd eld-
zetes id6pontfoglalas lehetéségét. Igy a
fogyasztok kényelmesen, sorban dllas nél-
kil intézhetik tigyeiket, a hét egy napjan
pedig hosszitott nyitvatartdsi renddel fo-
gadjak tigyfeleiket.

Sijerbrls


http://www.fogaz.hu

Folyamatos az tigyfélkapcsolati csator-
nak fejlesztése, az elektronikus tigyin-
tézésben rejlé lehetségek minél telje-
sebb korti kihasznalasa is. A tarsasagidén
nyaron aktivalta uj, online iigyfélszolgalati
rendszerét, amely a www.fogaz.hu oldalrél
érhetd el, hogy a fogyasztok a nap 24
orajaban barhonnan kényelmesen és
gyorsan intézhessék iigyeiket.

Az tigyfélszolgalati rendszer folya-
matosan fejlédik, az tigyintézési le-
hetéségek boviilnek.

Talan az eddigiekbdl is kideriil - hiv-
ta fel a figyelmet Dr. Bakonyi Tibor
—, hogy az tigyfelek magas szinvona-
lon torténé kiszolgalasat kiemelt fon-
tossaggal kezeli a FOGAZ. Erre ira-
nyulé torekvéseik visszajelzéseként
az idén méjusban megkaptak a Busi-
ness Superbrands 2009 min6sitést, és
igy bekertiiltek a legjobb iizleti mar-
kak kozé. A cégcsoport biiszke ra,
hogy megkapta ezt a statust, hi-
szen a dij a mindséget és megbiz-
hatésagot ismeri el, visszaigazol-
va és megerdésitve egy tobb mint
150 éves torekvést.

A FOGAZ a kérnyezettudatos
gondolkodasmod és technologia
elkdtelezett hive

A fent emlitett tudasra, tapasztalatra
épitve, a modern kor kovetelményeire
rimeld technoldgidval és infrastruktu-
réaval torekszik a cégcsoport az innovativ,
az iigyfelek hagyomanyos és 1j igényei-
nek megfeleld, ugyanakkor minél inkabb
kornyezetkiméld technolégiak bemuta-
tasara, alkalmazasdra és elterjesztésére.
Ennek keretében emlitette a vezérigazga-
té példaul a CNG (Compressed Natural
Gas) projektet is, amit 2008-ban inditot-
tak el, és amely rovid id6 eltelte utan ha-
tarozottan sikeresnek bizonyult.

2008 juniusaban a tarsasag kutatas-fej-
lesztési szerz6dést irt ald a Budapesti
Miszaki és Gazdasagtudomanyi Egye-
tem Elektronikus Jarmiivek és Jarmi-
hajtasok Tudaskozpontjaval a foldgaz-
tizemU jarmuvek vizsgalatarol. Az el-

Hnmnin

késziilt kutatasi jelentés bizonyitja a
CNG-jarmiivek jelentés kornyezetvé-
delmi elényeit. A CNG-iizemu autok,
szemben a hagyomdnyos benzin és gaz-
olaj izemanyaggal mikodé gépjarmu-
vekkel, a kornyezetet jobban kimélik
és gazdasagosak is egyben. Kozismert,
hogy a foldgaz tizemanyag elényei kii-
lonosen a varosi hasznalat soran jelent-
keznek.

Egy klasszikussa valt idézet szerint ,,a
Foldet nem 6seinktdl 6rokoltiik, hanem
unokainktol kaptuk kolcson.” Kornyeze-
tiink megdvasat a jové generacidja sza-
madra kiemelt feladatanak tekinti a FO-
GAZ. Dr. Bakonyi Tibor ugy gondolja,
hogy az energiaipar meghatarozé sze-

partnerségben mmm

FOGAZ

repldjeként, tevékenységiikkel elsegit-
hetik a kornyezettudatos gondolkodas-
mod és viselkedés minél szélesebb kor-
ben torténd elterjedését. Torekvéseiket
és elkotelezettségiiket nemcsak szavak,
hanem konkrét gyakorlati lépések is bi-
zonyitjak.

A kutatdssal parhuzamosan, pilot-
projekt keretében kozponti telep-
helytikon tizembe helyeztek egy
kisteljesitményti CNG lassttolto
berendezést, amely jelenleg a tar-
sasagnal szolgalatot teljesit6 gya-
ri, foldgaziizem jarmuvek tizem-
anyag-ellatasat szolgalja.

A projekt kovetkezd lépése az volt,
hogy 2009 aprilisdban a tarsasig
hat f6varosi céggel irt ala szandék-
nyilatkozatot, amelyben a cégek
kifejezték egyiittmiikodési szan-
dékukat a foldgaziizemi (CNG)
jarmtihasznalat budapesti inf-
rastrukturajanak megteremtésé-
ben, fejlesztésében, kiterjesztésé-
nek timogatasaban. Elhataroztak,
hogy kozosen fellépnek a kornye-
zetbarat tizemanyag ismertté téte-
1ében, el6nyeinek hangsulyozasdban Bu-
dapest légszennyezettségének csokkenté-
se és ezzel a tisztabb, élhet6bb kornyezet
megteremtése érdekében.

A FOGAZ szeretné a CNG-autokat minél
tobb helyen bemutatni és ezaltal minél
szélesebb korben ismertté tenni. Er6feszi-
téseik eredményeként a tarsasag az idei
évben elnyerte a Greenexpo 2009 Inno-
vacios Dijat, a kornyezetbarat kozleke-
dés népszertsitésében felvallalt szerepé-
ért. Az elismerés a véllalkozas eredmé-
nyességét igazolja, valamint megerdsiti a
projektben dolgozokat, hogy a tovabbiak-
ban is érdemes foglalkozni a kérnyezet-
védelmi elényoket biztosit6 technolégidk
megismertetésével. m

E= Customer satisfaction is the guarantee for our company’s success

We had a conversation with CEO Dr. Tibor Bakonyi about the steps the company has taken
recently to improve their market position and serve customers. According to the CEO, dur-
ing FOGAZ's more than 150-year activity the company became a partner of customers and
managed to meet emerging challenges or expectations. Liberalisation of the Hungarian
market set several new tasks to both management and employees. In the first part of 2009,
FOGAZ introduced three new services. "GAZORZOK” (Gas Guards) is a maintenance service
that has been available to costumers since February. This service is available for a monthly

fee and can be used once a year by customers to have their gas appliances cleaned mainf
tained and checked by well-trained technicians. By this, customer may realise a 5% sav-
ing in energy use. The second service is called Korszer(i Otthon Hitel (Modern Home Loan),
a loan solution that does not require a guarantor or real estate collateral In cooperation
with Magyar Cetelem Bank Zrt., FOGAZ offers customers loans of HUF 300,000-5,000,000
to modernise their home, heating system and door-window insulation. This may result in a
40% saving in energy consumption! FOGAZ Kértya (FOGAZ card) is the third service, provided
by Budapest Bank and FOGAZ. It is a credit card with no usage limit and a credit limit tai-
lored to customers’ needs. Owners of the credit card can use it for shopping, paying bills and
withdrawing cash, in Hungary and abroad. Customers may reduce their gas bills significantly

by using the FOGAZ card. A direct debit payment system belongs to the card, therefore
paying their gas bill happens automatically. What is more, comfort and saving can go fur-
ther as using the FOGAZ card for shopping and other direct debit payments induce further
discounts. “This way F OGAZ card holders will save thousands of Forints on an annual level”
- says Dr Tibor Bakonyi. The amount customers are expected to save can be calculated by
using the FOGAZ card calculator on the company’s website. In line with this, the company
launched its on-line customer service system this summer, by the use of which customers
can arrange matters simply, comfortably and quickly 24 hours a day. FOGAZ's strategy was
awarded this may when the company received the Business Superbrands 2009 qualification.
The company aims at introducing innovative and environmentally friendly technologies and
infrastructure In accordance with this, the CEO mentioned the CNG (Compressed Natural
Gas) project, which was started in 2008 and proved to be successful already in the short
term. In June 2008, FOGAZ signed a research and development contract on the examination
of natural gas operated vehicles with the Department of Electrical Machines and Drives, a
knowledge centre of the Budapest University of Technology and Economies. Their efforts
were rewarded this year, when the company won the Greenexpo 2009 Innovation Prize for
the role FOGAZ played in promoting environmentally friendly transportation. »
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Menny a pokolban

Ahogy azt igy az év vége felé mondani szokas, ,elérkezett a szamvetés ideje”.

A HELL Energy Magyarorszag Kft. szdmdara ez mostanaban kellemes kotelezett
ség, hiszen a HELL energiaital hazankban, Roméanidban és tovabbi 15 exportpia-
con folytatta a 2006. aprilisi bevezetés 6ta tapasztalt dinamikus novekedését.

Ritkan fordul
el az eurdpai
orszagok energia-
ital-piacan, hogy egy helyi
mérka leszoritja a piacvezet poziciérél

a vildg egyik leger6sebb brandjét. A HELL
2009. aprilisa 6ta - az értékesitett meny-
nyiség szempontjabdl - hivatalosan is Ma-
gyarorszag kedvenc energiaitala*.
Ennélmar csak annak a valoszinlisége cse-
kélyebb, hogy a termék az orszag hatarait
atlépveis sikereket ér el. A teljes lakossag-
ra vonatkoztatott, fejenkénti fogyasztas
tekintetében a hazai értéket ugyan még
elnem ér6 roméan piacon a HELL a 2008-as
bevezetést kdvetden mar a stabil masodik
helyet tudhatja magaénak**.

A rendhagyé képet csak er6siti az a tény,
hogy 2009. szeptember 1-t6l a HELL Energy
International Ltd. sajat leanyvallalat felallit-

saval megjelent Euré-
pa - az elfogyasztott ener-
giaital-mennyiség tekintetében - maso-
dik legjelentésebb orszagdban, az Egyesuilt
Kirdlysadgban is, és az év végén mar miko-
dik a spanyolorszagi képviselet is.
Mikozben a véllalat megerbsitette pozicio-
it Magyarorszagon, tudatos mérka- és stra-
tégiafejlesztés kezd6dott, amely lehettvé
tette, hogy a dinamikus névekedés ne alljon
meg az orszag hatarain belll. Ennek fontos
eleme volt majusban az AT&T Williams For-
ma 1-es csapataval kotott szponzori megdl-
lapodaés is. Ezzel a markatulajdonos a hazai
vallalatok kozil els6ként képviseltetimagét
hosszU tavon a szaguldd cirkuszban.
A cél pedig ezek utan mér egyértelmlien
l&tszik. AHELL energiaitalt a markatulajdo-

*Forras: AC Nielsen AM200g Teljes Magyaroszag
**Forrds: AC Nielsen M20oog Romania
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nos rovid idén bellil Eurépa masodik legert-
sebb markajava kivanja fejleszteni. Az el-
vart eredmény, miszerint egy magyar tulaj-
donu és hazankbdlinduld marka ilyen sike-
reket érhet el, mar nemcsak ritka, hanem
példa nélkil allb esemény lenne az FMCG-
termékek korében.

Persze a felsorolt tényeket tanulsagként
végil mindig illik megerGsiteni egy alta-
l&nos igazsdggal is. Nos, mi a kovetkez6t
tennénk megfontolas targyava: ,Aki dudas
akar lenni, pokolra kell annak menni.”
Ezuaton is szeretnénk megkdszonni va-
lamennyi Partneriinknek, hogy hittek
benniink és ezaltal eredményeink ré-
szesévé valtak. (X)

=< Heaven in hell

It is the end of the year, the time has come “to cast
an account”. HELL Energy Magyaroszag Kft. is happy
to do it, since HELL energy drink has been growing
dynamically in Hungary, Romania and 15 other coun-
tries since its launch in April 2006. Since April 2009,
HELL is the most popular energy drink in Hungary, in
terms of volume sales. On 1 September 2009, the
company appeared in the United Kingdom through
its affiliate, HELL Energy International Ltd; at the
end of the year, their representation opens in Spain.
In May, the company signed a sponsorship agree-
ment with Formula 1 team AT&T Williams. Now the
goal for HELL is to become the second strongest en-
ergy drink in Europe. This would be an extraordinary
achievement by a Hungarian brand! As the saying
goes: “If you want to pay your pipe well, you have to
practice in helll”=


http://www.hellenergy.com
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Kihajézni a valsagbol - innovacidkkal
Lagyan ringd habokrol bamulva Magyarorszag egyik legszebb panordamajat, egészen kellemes
vetllete van a valsagnak. Persze azért sokat javit a kdzérzetlinkon az is, ha a megoldasokroélis
sz0 esik. Az STl Petofi Nyomda Kft. szeptemberi szakmai szimp6ziuman mindez adott volt: mig

a sétahajo Budapestrol Visegradra ért, a konferencia résztvevdi nem csak a problémakrol, de a
megoldasokrol is mindent megtudhattak.

ihajozunk a valsagbdl!” Ez volt
a mottdja az STI Pet6fi Nyomda

Kft. Zséfia Rendezvényhajon tar-

tott partnertaldlkozéjanak. Mint dr. Tom |

Giessler tigyvezet6 igazgatd bevezet&jé-
bél kideriilt, nem pusztan iires frazisrol
van szé:

- Mindnyéjan szenvediink a szoros kolt-
ségvetést6l — hangsilyozta. — Sziik-
re szabott marketingbtidzsénket in-
kabb igy haszndljuk fel, ahelyett, hogy
a Budatranspackon kiallitandnk. Ugy
gondoltuk, hogy igy sokkal kozelebb ke-
riilhetiink fontos partnereinkhez, sok-
kal kozvetlenebb és oldottabb formaban
cserélhetiink tapasztalatot, oszthatjuk
meg Otleteinket, merthogy a valsag sen-
kit nem kimél.

A véllalatok igyekeznek takarékoskodni a
megrendeléseken, de az dgazat szerepldi-
nek amuigy sem konny a helyzete.

— Az orszagban sokkal tobb vallalkozas
miikddik, mint amennyit ez a piac el tud
tartani — figyelmeztetett Fabidn Endre
igyvezetd igazgato, aki a kifejezetten
iparagi problémak mellett természete-
sen az egész gazdasagot érintd tendenci-
akra is felhivta a figyelmet: kevesebb és
dragabb bankkolcsonok, pénzsziike, koc-
kazatosabb szdllitdi hitelek, fizetésképte-
len vallalatok, bizonytalansag stb. Ezek
hatdsa alol természetesen a csomagold- és
nyomdaipar sem vonhatja ki magat.
Ugyanakkor a vélsdgnak (mely ugyan Fa-
bidn Endre szerint még jovore is kemény
lesz, de talan mar idén tet6zik) pozitiv ha-
tasai is lehetnek: a felszamoldsi eljarasok
szamanak drasztikus emelkedésével pi-
aci tisztulds varhat6. Azok a vallalkoza-
sok fognak életben maradni, amelyek t6-
keerések és idoben reagdlnak a megvalto-
zott piaci koriilményekre. Erre épp az STI
Pet6fi lehet a legjobb példa, hiszen mig a
feldolgozdipar forgalma atlagosan 15-30
szazalékkal esett vissza, a cégcsoportndl
fellendiilés tapasztalhato.

Barmennyire is megkeriilhetetlen a gaz-
dasdgi recesszi6, nem ez az egyetlen ha-
tas, amely befolyasolja a piac alakula-

" seny (példaul a’;

sat. Az egyre tob
szinszam, a pr
mocids termé
aranyanak no ;
kedése, vagy ép 7
a szorosabb ver- “

»szabadpolcos” =
gyogyszerek vagy az azsiai

szerepl6k megjelenésével) mind-mind |
olyan tényez6k, amelyekre figyelni kell
— mutatott ra el6éaddsaban Kolozsvari
Gyorgy értékesitési igazgato. Felhivta a
figyelmet arra az érdekes tényre is, hogy
a csokkend hozzaadott értékkel megné
az anyaghdnyad, ami a koltségszerkezet
atalakulasahoz vezet.

s d-.

\yz STI Pet6fi
— relédje 1975 6ta

E)‘élalkozik on-
tapado cimkék

T gyartasaval, ami
jelenleg a cégcso-

port arbevételének

¢ mintegy tiz szdzalékat
hozza (tavaly 1,4 milli-
ard forintot). Mint Balizs
Attila, 6ntapaddcimke-értékesitési cso-
portvezetd elmondta, az STI Pet6fi Nyom-
da az ofszettechnoldgiat alkalmazza, hi-
szen sokkal jobb mingséget jelent, mint a
flexonyomtatas. Természetesen ezen a te-
riileten is vannak még innovacios lehet6sé-
gek. Az UV-ofszet eljardssal elérhet6 dorzs-

[~ |
g
a
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és karcallo feliiletektdl a tiiéles képet vara-
zsolo FM-racson vagy épp a Braille-irason
at a rejtett jelekig hosszan lehetne sorolni a
kiilonleges megoldasokat.

Az innovaciék azonban nemcsak a cim-
kenyomtatasban, hanem a termékfejlesz-
tésben is megjelennek. Téth Zoltan ter-
mékfejlesztési csoportvezetd arra vilagi-
tott rd, hogy a virtudlis formatervezés a
CAD-3D modellezés segitségével hogyan
roviditi le a piacra keriilés idejét. Szemlé-
letes példanak egy bonyolult feladatot va-
lasztott: egy kincsesldda formaju, élethi-
re nyomtatott mintajd, rekeszes papirdo-
boz megtervezését.

Hogy nem csak monitoron megvaldsitha-
t6 a projekt, azt minden résztvev$ megta-
pasztalhatta, hiszen a rendezvény végén
mindenki megkapta a kincsesladat — ter-
mészetesen nem {iresen. =

Ahajéut végén Visegrddon mindenki kiprébal-
hatta a batorsagét

Z.D.

E= Sailing out of the crisis - with innovations

“We sail out of the crisis!” This was the motto of the trade symposium organised by STI Pet6fi Nyomda Kft. on
the Zséfia event boat in September. Managing director Dr Tom Giessler told this was not a simple phrase: - We all
suffer from tighter budgets, so this is how we use our marketing budget instead of exhibiting at Budatranspack.
This way we can get closer to our partners and exchange our experiences in an informal way. According to Endre
Fabidn, more enterprises are active in the country than the market is able to support. He thinks that the crisis
might have positive effects as well: with the drastic increase in the number of bankruptcy procedures, a cleansing
process will take place. STI Pettfi, while the processing industry declined by 15-30 percent, managed to grow.
Sales director Gydrgy Kolozsvdri pointed out that the increasing number of colours or stronger competition also
influence the market. STl Pet6fi's predecessor started producing self-adhesive labels in 1975, at the moment this
segment generates 10 percent of their sales turnover (HUF 1.4 billion last year). Attila Baldzs told that they use
offset technology, but there is room for innovations in this field as well. Zoltan Téth, product development group
manager informed us that CAD-3D modelling shortens the period for putting products on the market. =
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Viscom 2009, Dusseldorf

A digital sighage U] megoldasai

mint azt Hans-Joachim Erbel,

a kiallitdst megrendez6 Reed

Exhibitions Deutschland GmbH
iigyvezetd igazgatdja a nyiténapon tartott
nemzetkozi sajtotajékoztaton elmond-
ta, az eredetileg a reklamtechnikara, a
fényreklamra és a reklamdekoraciéra — a
magyar szaknyelvben is meghonosodott
angol kifejezéssel: sigmaking-re — 6ssz-
pontositd vizudlis kommunikéci6 terén
a tovabbiakban el8bb a széles formatu-
mu nyomtatas és a digitdlis nyomtatas,
a kiiltéri rekldmozas, a displayek alkal-
mazasa, valamint a reklamozasi célu tex-
tilfeldolgozas keriilt el6térbe, napjaink-
ban pedig a digitalis tartalomszolgaltat6
rendszerek (digital signage) és a profesz-
szionalis, ipari célu tintasugaras nyomta-
tas térhoditasanak lehetiink tanui.
Ennek megfeleléen a 2009. oktéberi,
diisseldorfi Viscomot a széles formatu-
mu nyomtatok, ezen beliil a tintasugaras,
digitdlis nyomtatoberendezések és az e
célra felhasznalhaté anyagok, mindenek-
eldtt az ontott folidk és a digital signage
legtijabb megoldasai uraltak.

Trade

magazin

A vizudlis kommunikacié 2009. oktdber 1-je és
3-a kozott Dusseldorfban megrendezett nem-
zetkozi szakmai kiallitasan, a Viscomon 10 goo
szakmai latogatd 310 cég termékeit és szolgal-
tatasait tekintette meg.

Digitalis eszk6zok
sajat univerzuma
Utdbbi teriilet ,,A digital
signage vilaga” motto-
val aftéle kiallitdson be-
lili kidllitasként 6nallo
feliileten mutathatta be
ujdonsagait. Jol kiegészi-
tette a csatlakozd ,,Digital
signage fejleszt6i park”
elnevezést visel6 prog-
ram, amelynek keretében a szoftvergyartok
és a digital signage szamdra szolgaltatok ki-
nélatat tekinthették meg az érdeklédok.
Amint a sajtotdjékoztaton Petra Lassahn,
a diisseldorfi Viscom kidllitas esemény-
szervezési igazgatdja is ramutatott, a
digital signage harom pillérre épiil: a kis-
kereskedelmi értékesitésre, az utbaigazi-
tasra (palyaudvari, megallohelyi, szallo-

Hans-Joachim
Erbel

ligyvezett igazgatd
Reed Exhibitions
Deutschland

4

alkalmazas); ,,Guide Signage” (Utbaigazitas/
Felvildgositds); ,,Information Signage” (In-
forméciokozlés/Tajékoztatas); ,,Content for
Digital Signage” (Digitélis tartalomszolgal-
tatds); . Interactive Signage (Interaktiv meg-
oldasok) — kategérianként harom projekt
kaphatott jelolést, s az 6sszesen 15 palyazat-
bol kategérianként egy-egy gyoztest hirde-
tett ki a zstiri. A kiilonosen innovativ pro-
jektek kiilondijban részesiilhetnek, e kiilon-
dijra 2009-ben négy palyazat kapott jelolést.
A dijazasra jelolt palyamunkakat a diissel-
dorfi Viscom ,,A digital signage vilaga” ci-
mi program keretében kiilon kidllitasi felii-
leten mutattdk be. A di-
jakat 2009. oktdber 2-an
a ,Viscom night” elne-
vezésl rendezvényen
adtak at.

Az FMCG-szektort az
emlitett harom pil-
lér koziil kozvetleniil

eseményszervezési e m 1.

igazgatg érint6 kiskereskedel-
Reed Exhibitions mi értékesités alkal-
Deutschland

mazasi teriiletérdl ha-
rom igen érdekes pro-
jekt kapott jelolést az idei Digital Signage
Best Practice Award kategoria dijara:

« Online Software AG - ,,Multimé-

dias ar- és reklaimkommunikacio a
Dodenhof bevasarlokozpontban”

Alegnagyobb észak-németorszagi beva-
sarlokozpontban 6sszesen 12 videofalat,
58 6nalld displayt, 18 kétdisplayes mér-
leget, valamint egy digitalis vasarloi in-
formacids rendszert épitettek ki, a va-
sarlok emocionalis megszolitasanak,
szérakoztatasdnak, vasdrlasi kedviik
fokozasanak, tovabba a Dodenhof mo-

dai utmutatd tablak stb.), s végiil az infor-
macidkozlésre/tajékoztatasra.

A Viscom 2007 6ta igyekszik eldmozditani e
fiatal kommunikacios médium fejlédését a
fenti elnevezést viseld, 6ndllé palyazat kiira-
saval, amelynek keretében a digital signage
legjobb gyakorlati alkalmazasi eredményeit
dijazzék. A 2009-ben harmadik alkalommal
megrendezésre keriilé palyazaton ot kategd-
ridban — ,,Retail Signage” (Kiskereskedelmi

E= New digital signage solutions

At Viscom, the international trade fair for visual communication on 1-3 October 2009 in Dusseldorf 10,900
visitors saw the products and services of 310 companies. Hans-Joachim Erbel, the managing director f the
organising company Reed Exhibitions Deutschland GmbH told at the opening press conference: visual com-
munication originally concentrated on signmaking, later trends focused on digital printing, outdoor advertising,
displays and textile advertising, and now digital signage and professional ink-jet printing are in the centre of
attention. In line with this, at the Viscom wide-format printers, especially digital ink-jet devices, foils and latest
digital signage solutions dominated. Viscom’s event director, Petra Lassahn pointed out that digital signage is
built on three pillars: retail, guiding (railway stations, bus stops, hotels) and informing. Since 2007, Viscom has
tried to promote the development of digital signage by organising competitions for the best applications in
5 categories: Retail Signage, Guide Signage, Information Signage, Content for Digital Signage and Interactive
Signage. Three projects were nominated in each category and outstandingly innovative projects were awarded
special prizes. Three very interesting projects were nominated in the retail signage category: Online Software
AG - Multimedia price and advertising communication in the Dodenhof shopping centre; marketing displays
GmbH & Co. KG - Information column for the BMW Mini campaign’s multimedia card holders; K.U.L.T Objekt -
Digital pace arrangement for Jirgensen Intersport in Flensburg. The winner was Online Software AG with its
project involving 12 video walls, 58 independent displays, 18 double display scales and a digital consumer infor-
mation system, with which they touched consumers emotionally, entertained them, increased their shopping
willingness and positioned Dodenhof as @ modern, consumer-oriented company. =



dern, vasarléorientalt cégként torténd
pozicionalasanak céljaval.

Marketing displays GmbH & Co. KG -
»Informacios oszlop a BMW Mini-akci-
6janak multimédias kartyatartéihoz”
Az éllvany logéval, és a névjegyek gytijté-
sére szolgdlé informdcids oszlop a BMW
igényeinek megfelel6en egyedileg késziilt.
Jellemz6i: 8,4” atmér6jii LCD-képerny6,
800x600 pixel felbontds, 250 cd/m” fény-
erd, 500:1 kontrasztarany, MPEG-1, -2 és
-4 (DivX), valamint JPG-formatumok,
PAL- és NTSC-rendszer, 1 GB NAND-
memoria (beépitve), tartalomfrissités
USB-pendrive-val vagy barmilyen me-
moriakartyaval, betizemelés vagy helyi
(adaptiv) programozas nélkiil azonnal
tizemkész, aram ald helyezéskor a vide-
Ok lejatszasa automatikusan indul, vég-
telenitett lejatszas. Az 1 GB belsé memé-
ria révén kivédhet a memoriakartydk
ellopasanak veszélye, elére programoz-
hato idépontokban 6nmiikodéen ki- és
bekapcsol, a vallalati arculattal teljesen
konform logo, gytijtédoboz a névjegyek
bedobasdhoz, prospektustartok, szersza-
mok nélkiili, egyszer(i szerelhetdség.
K.U.L.T Objekt - ,,Digitalis térbe-
rendezés a flensburgi Jiirgensen
Intersport szakaruhaz szamara”
Alépcsék kialakitasa a tobbszintes elad6-
terek tervezése soran egyike a legbonyo-
lultabb és legigényesebb feladatoknak,
donté hatasa van ugyanis arra, hogyan
oszlanak el a vasarlok a teljes eladotér-
ben (feliileten). A sz(ikos hely és a beha-
tarolt latoszog kiilonleges kreativitast igé-
nyel a tervezokt6l. A K.U.L.T. Objekt cég
az elmult években kifejezetten az ilyen
neuralgikus helyekre 6sszpontositot-
ta figyelmét. Az 1j flensburgi Jiirgensen
Intersport szakaruhdz esetében a terve-
z0k arra torekedtek, hogy a kiils6 beton-
falakon athatolo sziklak dltal meghata-
rozott kornyezeti latvanyt egy részben
szintén a ,,sziklavidéken” athatolo, az elé-
je helyezett tiveghomlokzattal ellenpon-
tozzak. Az tivegtablakba azonos magas-

sagban beépitett négy, 40”-os képerny6
olyan érzetet kelt, mintha a fal elétt lebeg-
nének. Az ugyancsak a K.UL.T. Objekt
altal készitett vided csorgedezd hegyi pa-
takokat, izz6 lavafolyamokat vagy tajték-
z6 tengeri hullamverést tar a szemlél6dok
elé. A teljes médiarendszert egy halézati
médialejatszo latja el, igy a képerny6kon
lathato tartalom teljes mértékben szink-
ronban van egymassal.

A harom palyazat koziil a kategéria els6

dijat végiil az Online Software AG mul-

horizont mm

timédids ar- és reklamkommunikdcios
projektje nyerte el.

A Viscom kiallitds 2010-t6l vj stlyponti te-
ritlettel boviil: ,,A displayek és az eladashe-
lyi reklam vilaga” (Display/POS World) elne-
vezéssel onallé feliileten jelenhetnek meg a
display-, eladdshelyireklam- és a csomagoldsi
megoldasok gyartoi és szallitéi/forgalmazoi.
Petra Lassahn eseményszervezési igazgato
szerint ez a mar megszokott sulyponti terii-
letek idedlis kiegészitését fogja jelenteni. m
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http://www.branaldi.hu

AZ EV .
PROMOCIOI

A Trade magazin ismét versenyt hirdet
az FMCG-szektor gyartoi kozott

»,AZ év legsikeresebb promocioja”
dijéért A pélyézat kiiroja:

Nevezni az FMCG-promaéciéban szereplé termék gyartdja/forgalmazoja
és/vagy a promocio kivitelezdje tud. magazin
A versenyben azok az orszagos promociok vehetnek részt, amelyek
2008. november 1. és 2009. oktober 31. kdzbtt megvaldsultak. A verseny egyiittm(ikddd partnere:
Nevezni az alabbi kategdriakban lehet:

e  Elelmiszer

. Ital
*  Non-food (haztartasi vegyi aru és kozmetika)
* HoReCa

009. december 20-9

*  Kereskedelmi sseket, kérjtik, hogy 2

vetkezO cimre:
do6 Kit. 1016 Bu
a, amely magaban
4tad6 UNnepsegen:

A nevez
Killdjék el @ ko

Kia dapest, Naphegy ter 8.
Grabowski Ki

A nevezési adatlap letdlthets a www.trademagazin.hu
honlaprél vagy kérhetd a marketing@trademagazin.hu Nevezési dij 14
cimre kiildtt e-maillel. ja1 16 részv

900 Ft + &f
stelét a dif

oglal
'f glall 220083 nyertesekhezkhis\(:;\:gonak
A versenybe nevezett promécidk sikerérél r?;/\(:;eduakat és a]éndekoka’t Kiprg?atunk
kategdrianként a kereskedelmi lancok képviselGi és :“azot’qa\n tal ku\onduasokat is hi o Hotel
gasztronomiai szakemberek déntenek. Az alkalma- Dijatado: 2010. aprilis 15- Budapest,

zott promocids eszkdzok hatékonysagat és a kreativ
munkat szakmai zs(iri biralja el.

A versenyben egy(itt indulhat a legkéltséghatéko- A rendezvény SZ
nyabbnak tartott promécié a legkreativabbal,

vagy a legnagyobb bevételndvekedést hozdvall

akmai tamogatot:

A rendezveny tamogatoja:



Chio Crispers.
Extra iz, dupla ropp!

Megérkezett a chilis és az Gjhagymas bundaba bajt foldimogyoré.
Valami, ami tényleg uj, valami, ami tényleg mas!

Ellenallhatatlan iz, vadonatuaj élmény: foldimogyoré fiiszeres
tésztabundaban! Prébalja ki On is, és ajanlja batran vasarléinak!

Megnevezés: Soly: Szavatossagiidd: Db/gyijto:  Gydité/raklap:  Egyedi EAN kod: Gyiijto EAN kod:
Chio Crispers Chilis 10g 48 hét 18 160 5900 571700741 5900 571700758
Chio Crispers Uihagymds 70 g 48 hét 18 160 5900 571700765 5900 571700772

Ha pedig valaki mégis a ,hagyomanyos” mogyoréélmény mellett
dontene, akkor se j6jjon zavarba, mert a népszeri Chio Féldimogyoro
tovabbra is elérhet6. Embereknek, mokusoknak egyarant : )

Megnevezés: Soly:  Szavatossagiidd: Db/gyiiité: Gyijtd/raklap:  Egyedi EAN kod: Gyiijto EAN kod:
Chio Foldimogyoro Sos 90 g 48 hét 24 160 5900571700 666 5900 571 700 673
Chio Foldimogyord Sos 175 ¢ 48 hét 20 126 5900 571700680 5900 571700 697

(Chio Foldimogyord Sos 370 g 48 het 16 63 5900571700703 5900571700710

Kozponti telefonszam: 06 1 204-59-45 = www.chio.hu


http://www.chio.hu

111 EVE
Schwarzkopf

Professziondlis hajdpolds Onnek.
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Anna Netrebko a 879-es
arnyalattal festette be a hajat.


http://www.henkel.hu

