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PORGESSE FEL AZ UZLETET A SPORT TUNINGOKKAL!

Az idei évben bevezetett Sport Tuning termékcsalad most tjabb taggal béviil: SPORT TUNING KARAMELLEL FELPORGETVE!

Ebben az izgalmas termékben a jellegzetes rumos-kakads izii csokoladét karamellel porgettiik fel, amely teljesen uj,
harmonikus izélményt nydjt mind az jdonsagokat keresd fiataloknak, mind a tradicionalis Sport szelet fogyasztoinak!

Toltse fel most On is készleteit, mi pedig intenziv timogatéassal segitjiik a Sport szeletek értékesitését!
A Sport Tuning Karamellel felpdrgetve 2009. augusztusatol rendelhet6!
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CIKKSZAM MEGNEVEZES VTSZ SZAM G/ DARAB KG / KARTON DB / KARTON GY(JTO EAN GY(JTO EAN SZAVATOSSAGI IDO
756332 » Sport Tuning Karamellel 30g 18063100 30 1,50 50 7622300357788 7622300357795 305 nap
753380 » Sport Tuning Keksszel 40g 18063100 40 1,68 42 7622300336493 7622300336479 275 nap
753376 » Sport Tuning Déval 55g 18063100 55 2,64 48 7622300336455 7622300336448 244 nap

AUGUSZTUS SZEPTEMBER OKTOBER NOVEMBER

TV reklam
Internet
Radio
Trade hirdetés Kraft Foods Hungaria Kift. ¢ 1117 Budapest, Neumann Janos u. 1/E.
POS anyagok

Megrendeléseiket a 06-1/382-4242-es vevdszolgalati telefonszamon,

Kostoltatas vagy a 06-1/382-4243-as faxszamon varjuk!


http://www.sportszelet.hu

ENERGY AND MORE

WWW.PLAYBOYENERGY.HU

PLAY BEVERAGES, LLC AN OFFICIAL LICENSEE OF PLAYBOY ENTERPRISES INTERNATIONAL INC.© 2009 Playboy. PLAYBOY and Rabbit Head Design are marks of Playboy and Used under license by Play Beverages, LLC. Distributed by CirTran Beverage Corp.


http://www.playboyenergy.hu
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A jo uzlet
Furcsa dolgokat fuj a szél az em-
ber asztalara ezekben a valsagos(?)
hétkonapokban.
Az el6z6 szamban egy kis esz-
mefuttatdst probaltam megfo-
galmazni a sikeres rendezvények
kapcsdn, most pedig a ,,specidlis
tizleti alapokon zajl6” targyala-
sokrol irnék néhdny mondatot.
Nyilvan minden munkdhoz tartoznak olyan
szolgaltatdsok, amelyeket kolcs6nésen igény-
be kell venni. Ilyenkor az emberben felmeriil a
bartermegallapodas lehetésége.
A vélsaghangulat azonban minden koréabbi ta-
pasztalatot atir. A barter is valahogy mashogy
miukodik, mint annak el6tte.
Példdul minden eddiginél szivesebben fizetnek
mindenért termékben a gyartok. S6t, tobbszo-
ros barterben is gondolkodhatunk mar, hiszen
ha én tudom, hogy mire van sziikségem, és azt
kitél kaphatom meg, emellett van legalabb egy
barterpartnerem, akkor addig tudom az attéte-
ket csavarni, mig végiil én is megkapom, amire
vagytam, és az ellentételez6m is szamdra hasz-
nos szolgaltatdshoz vagy termékhez jut.
Eszembe jutott kozben, hogy valamikor a na-
gyon régmultban is igy volt, akadt, akinek s6-
ja volt, akadt, akinek levadaszott dllata, no meg
volt, aki f6zni akart, mert éhes volt...
Az én torténetemben ez utobbi maga koré gytj-
totte azokat, akinek husa volt, meg akinek séja,
meg akinek krumplija, és mindannyian j6l meg-
vacsoréaztak. Es egyiitt maradtak addig, amig
mar mindenkinek volt mindene, és csak akkor
valtak szét, amikor biztonsagban tudta minden-
ki a maga vacsordjat...

Hermann Zsuzsanna f6szerkeszt6

E%= The good deal

In the days of crisis (?), the wind blows weird things on one’s table.
Barter deals are part of our work, but months of economic reces-
sion overwrite previous experiences. These days producers are
eager to pay with products, what is more, multiple bartering is also
an option. If | know what I need from whom and | have at least one
bartering partner, | can arrange things in a way that I get what |
need and my partner also receives useful services or products. In
the meantime, it just came to me that in ancient times business
worked the same way, some people had salt, some had meat and
there were others who wanted to cook, because they were hun-
gry... In my story, the latter gathered the former two around them
and they all had dinner together. They stayed together until each
party got everything they needed and only parted ways when all of
them secured their dinners

Zsuzsanna Hermann, Editor in chief

Felel6s kiadé:
Dr. Szakdcs Lészlo

- M Ugyvezet( igazgat6
szakacs.laszlo@grabowski.hu

Altalanos menedzser-
foszerkeszto:

Hermann Zsuzsanna
hermann.zsuzsanna@trademagazin.hu

Ao Uzlet
Retro 3

A vasarlas ara
Boltnyitasok
Hireink

Kiemelt témank szeptemberben
Mifolyik a borpiacon?

A hazai borforgalom mintegy 74 szazalékat a
fehérbor képviseli. A Chardonnay el6z6 évek-
ben tapasztalhatd nagy divatja érezheten
lanyhult. Lathatéan erésodnek a tengerentuli
borok, itthon pedig az Etyeki borvidék egyre
divatosabb és kedveltebb.

Polctiikor
Ujraéledben a csemegepultos
hlséru-értékesités
Forméban a citromlevek

Specialitdsokkal szélesednek
a szajapolasi markak

Trade magazin+: Formavilag
Harom a Kidllitas: Be - Ki - Mindenki
Eurdpai csomagoldstjdonsagok
- Magyarorszagrol

Szalai Laszlo

Telefon: (30) 527-2852

Tovabbi dllandd munkatérsak:

~™.  Czauner Péter Barok Eszter Kereskedelmi igazgato:
> Németh Lészl6
nemeth.laszlo@grabowski.hu
Telefon: (30) 515-7044 Telefon: (20) 325-0583 Telefon: (30) 611-2152
Ipacs Tamas Dr. Lakatos Maria Szerkesztségi referens:
(jségiré Ujségir6 "™ Kuthy Csilla
ipacst00@t-online.hu lakatos maria@trademagazinhu A4 kuthy.csila@grabowskihu

Telefon: (30) 500-9061
Vass Enikd

(jsagfr6
evass@krevo.hu
Telefon: (70) 202-6425
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Crafikal tervezés:

szarvas.richard@grabowski.hu
Telefon: (70) 207-8267 B i
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=~ LIT

ﬁ
Ujségir6 Ujségir6
czauner.peter@trademagazin.hu _4& barokeszter@gmail.com

Telefon: (20) 954-0489

Zubreczki Dévid

(jsagir6
zubreczki.david@gmail.com
Telefon: (20) 546-0632

bajaikaroly@gmail.com

Tordel6szerkeszt6: . Webdesign:
Szarvas Richard S . Bajai Karoly
Telefon: (30) 560-2371

Kiadéi munkatérsak:

Fot6- és képszerkesztés:

Foszerkeszto-helyettes:

szalailaszlo@trademagazinhu
Telefon: (70) 212-5072

1 Tel: (1) 441-9000/2424 m., (30) B26-4158

Récz Mihdly (Food Foto Bt.)
foodfoto@tvnetwork.hu
Telefon: (20) g41-1123

HUNGAROPACK-dijasok
Helyes Uton, déccendkkel

A stabil cégek tovabb er6stdnek
a rekldmajandék-piacon

Amikor el6szor kezdtek beszélni a valsagrol,
a joslatok egy része tgy szélt, hogy a reklam-
piac 6sszeomlik: ez lesz az elsé teriilet, ahol
visszafogjak kiadasaikat a vallalatok. Masok
épp az ellenkezjére szamitottak: a kiéle-
zettebb versenyhelyzetben fontosabb lesz a
marketing, mint valaha. Hogy kinek lett iga-
za? Tobbek kozt erre is kivancsiak voltunk a
rekldmajandék-szegmenst vizsgdlva.

HoReCa
[tthon

Franchise
Czifray-verseny

detett és inditott el a Magyar Gasztronémi-
ai Egyesiilet az idén. A vetélkedés forméja és
célja jelentdsen eltér az utébbi évek hazai
megmérettetéseinek hagyomanyaitol.

Ertékesités:

Bétai Dora (Batai Team Bt.)
médiamenedzser
batal.dora@trademagazin.hu

Telefon: (20) 958-2194, (30) 826-4156

Bétai Tibor (Batai Team Bt.)
médiamenedzser
batai.tibor@trademagazin.hu
Telefon: (20) 917-1594

Bétai Baldzs (Batai Team Bt.)
b médiamenedzser
b batai.tibor@trademagazin.hu
Telefon: (30) 908-83 67

Gratt Marianna (GSD-H Kft.)
médiamenedzser

gratt marianna@trademagazin.hu
Telefon: (30) 954-3922, (30) 826-4157

T

BESZELJUNK A LENYEGROL! Grabowski

Grabowski Kiadd Kft.: 1016 Budapest, Naphegy tér 8.
Telefon: (1) 441-9000/2424 m. mFax: (1) 201-9490
E-mail: info@trademagazin.hu

Internet: www.trademagazin.hu



Séfvilag Piaci analizisek

Megnyilt AKI, GKI

Nagyvilag LA-T6L,B-re valtanak

Helytalini New Yorkban a magyar haztartasok?
KSH

Er6sebb a szupermarket,

mint a diszkont

Nagyot javult a szponzoralds

és a szajpropaganda megitélése

Olah Roland, aki a Café Ertét vitte séfként itt-
hon a legeslegjobbak kozé, juliustél az USA- Ertékesités és iizletfejlesztés
ban prébal szerencsét. Ahogy 6 fogalmazott:

,Nem szeretnék semmiben, féleg nem a mun- Csemegepultok versengése
kamban kozépszer(i lenni, ehhez azonban egy
magyar szakacsnak kockaztatni is tudnia
kell. ElGttem a sorsszerii lehet6ség: zold kar-
tyat nyertem az USA-ba, és az utazas mellett
dontottem.” Nos, Roland mar kint van, élmé-
nyeir6l folyamatosan beszamol lapunknak -
az indulas el6tti napoktél fogva.

Felfitott hangulatban
Szinesedik a fekete

- = =
Nagy sikerrel zarult a PICK SZEGED Zrt. , Ide-
4lis csemegepult verseny 2009” elnevezésti
bolti promécibja. A zslirinek 206 palyazé bolt-
bél kellett kivalasztani a legjobb tizet, majd
pedig a két fédijast. A dontés nehézségét jol
mutatja, hogy véglil egy be nem tervezett kii-
l6ndijat is odaitéltek.

Innovaciok
Piaci Ujdonsagok

3 Partnerségben
Boviil a valaszték, sokasodnak a markak, te- ,KOszOnjuk, Ranky Ul
ret nyernek az ,.eszpresszon tuli” kavétipu-
sok, a fogyasztok pedig egyre jobban ismerik,
értik kedves italukat, st, mind igényesebbé Markaépités és promocioelemzés
valnak - a kdvéforgalmazok allitasuk szerint Az év legsikeresebb promdcitja 2008:

alig szenvedik meg a recesszi6t! a kiiléndijasok bemutatésa

Axeva 39. m Coca-Cola B3 m Colgate Palmolive
35. m Dr. Oetker g. m Dunapack 47. m Fonte Viva
23. m GfK 36. m Grabowski 28-29. m Henkel B4
m Hungexpo 38. m Idea Zone 51. m Kolnmesse
71. mKraft B2 mLocomotiv Travel 14. = Maresi

m a g a Z I n 31. m Maspex 65.m Mondi 41. m Nielsen 73. =

Ostoros-Novaj 21. m Pick B1, 74-76. m Procter &

Utcal terjesztésre nem kertilm Elgfizethetd kizvetlenl Gamble 33. m Sealed Air 11. m Sid-Eckes 1., 44-
aMagyar Postanalmhirlap@posta.hu m (80) 444-444 . .

m El6fizetési dif brutt6 3000 Ft/év mISSN: 1788-4179 45. m Sole-Mizo 77. m Spar 19. m STI 43. m Tchibo
Nyomdai eléallités: HTSART Nyomda és Kiadd 67.m Unilever 79, 81. m Univer 15. m Veszprémtej

Felel6s vezet6: Haldsz Ivan

5.m Zwack 17, 86.
ATrade magazin auditélt atlagos nyomott példany-
szdma 21 400, ebbfl auditéltan terjesztett 21 318.

(2008. II. fv. audit) SIAL /»“ —-_!( P"'ﬁ‘ PAI
Szaklapunkat ellendrztt kereskedelmi és ey \' e e ——
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HoReCa-egységek cimlistajara, zartkor( terjesz- e Klub HUNGARY
tésben, postai Gton kiildjiik olvaséinknak! SIAL dOr nemzetkii ACES ATV A POPA

zs(iri tagja médiatémogatdja médiatémogatdja alapité tagja
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LANCHID vélemény

Retro 3

Retro 2 cim{ sz@ssze-
netemet azzal fejeztem
be, hogy err6l nem fogok
tudni tobbet irni. Sajnos
tévedtem, van még lej-
jebb.Ezmég akkorisigaz,
ha arfolyamra vonatkozo,
Kéves Andras  po(|4t0 dsszefiiggése-
ligyvezetd o
igazgaté im nem jottek be. Beval-
BAKO Hungéria lom, nem banom, de azt
tovabbra is fenntartom,
hogy valamiféle autark, voluntarista gazda-
sagpolitika tovabbra sem fog j6t tenni a fo-
rintnak, legfeljebb a veszteséget egy mas
szinten mérjik, mas, rajtunk kivalallo vilag-
gazdasagi makro-0sszefliggések miatt.
Szoval van lejjebb: a GVH, miutan vizsga-
l6dni kezdett a termékpalyakddex korul,
politikai elitiink (és nincs kivétel: a tamo-
gatas 6tparti volt!) villdmgyorsan térvény-
erbre prébalta emelni az etikai kddex f6
tartalmi elemeit.
Az omin6zus 80/20 ugyan kikerdilt, viszont
bekerUlt példaul a hattérkondicié tételes
és szamszer( (sicl) szabdlyozasa. Méas ré-
szek még emészthetbek is: frasbeliség,
szolgéltatas/ellenszolgéltatas stb. Persze
régen rossz, amikor barmelyik felet arra
kell emlékeztetni, hogy frésos szerz6dést
csak frésban lehet médositani...
Akkor mar, ha itt tartunk, a Lanchid Klub
,raison detre’™-je étének indoka, a BIZALOM
is kozel kertil ahhoz a bizonyos torténelmi
szemétdombhoz. Pedig mi arra szerz6dttink,
hogy az adott sz6, akézfogas, ,a handshake
quality” visszahelyeztessék az oltarra, amit
egyszerlien Ggy hivnak: szakmai becsllet.
Nem sznobizmusbdél hasznéltam idegen ki-
fejezéseket is: érzékeltetni akartam, hogy
komporszag csénakjat jo par evezécsa-
passal tavolitottuk el - legalabbis ezen a
terlleten - az eurépai fésodortol.
Annak ellenére, hogy kbztarsasagi elno-
kiinkon szerencsére nem ment at a tor-
vényjavaslat - a helyzet elkeserft6. m

E= Retro 3

| finished my last piece by stating that | did not
intend to write about this again. | was wrong, the
situation deteriorated further. | still think that
some kind of autarchic economic policy will not
do any good to our forint. When the Hungarian
Competition Authority (GVH) started reviewing
the code of ethics on the food production chain,
our political elite (with a five-party consensus!)
stepped into action. Although 8o/20 was dis-
carded, the regulation on background conditions
made its way into the text. We are drifting away
from the European mainstream. =

Virtudlis magazinunk
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www.trademagazin.hu
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mmm szerkeszt6i véleménysarok

A vasarlas ara

Valtozatlan hévvel tart az al(l¢)haborinak nevezett kommuni-
kacios harc a magyar FMCG-szektor két nagyagyja, a Tesco és
a Spar kozott. Néhany hete a Spar az Orszagos Kereskedelmi
SzOvetség Etikai Testlleténél jelentette fol a Tescot, mondvan,
az angol cég rekldmjaiban - egyébként mar hosszd hdnapok
Ota - sajat alacsony arait hasonlitotta az Interspar magasabb
araihoz, ugyanolyan termékek esetében. A testilet részben el-
marasztalta a Tescot, és valdszinlleg nem kell sokaig varmunk

az ellenlépésre sem.

e ha a konkrét iigy mogé néziink,
D egészen masféle osszefiiggéseket

lathatunk. A magyar kiskereske-
delmi szektor valds helyzete kissé eltér
attol az optimista képtdl, amely alapvet6-
en a vasarolgatas mosolygos 6romét fes-
tile. Ebben egyébként az egyes vallalatok
partnerei egymasnak. Addig tart az egy-
ség, amig a vasarlot arrdl kell meggy6z-
ni, hogy ne kuporgasson, inkabb kéltson,
akdr kolcson aran is.
Az egyre adazabb kiizdelem ugyanis ar-
ra enged kovetkeztetni, hogy a kiskeres-
kedelmi szektor forgalménak csokkenése
nem allt meg, hosszu évek toretlen fejls-
dése utan a valsag hosszud id6re étirta az
tizleti terveket.
Egyre nyilvanval6bb, hogy a visszaesés nem
atmeneti. Masrészt egyre silyosabb, és nem
pusztan a vasarloeré atmeneti beszikiilé-
sét, hanem a magyar fogyasztok hosszabb
tavra elsajatitott, megvaltozott szokdsait
titkrozi. Ugyanez az elképzelt atlagfogyasz-
t6 a valsag elsd jeleire még tovabb fokozza
hitelfelvételeit, és abbdl fedezi a napi beva-
sarlas egyre novekvo koltségeit: hosszabb
tavra elad6sodik, némileg leegyszerfisitve,
egy vasarnapi ebéd kedvéért.
Az igazivev azonban ezzel szemben so-
kat tanult az elmult hénapokban, néhany
ezer visszavett autd, par szaz elarverezett
lakds megmutatta a hétvégi nagybeva-
sarlas valddi koltségeit. Talan arra is ra-
jottek a szuper- és hipermarketek rend-
szeres latogatoi, hogy rovid tavu szitk-
ségletet soha sem szabad kozép és hosz-
szl tavi 36, 48, 64 honapra sz6l6 kedvezé
torlesztorészlettel fedezni. S ebbdl egye-
nesen kovetkezik, hogy a valsag multéval
egyrészt a bankok is sokkal ¢vatosabban
hiteleznek, masrészt az atlagfogyaszto
sokkal kevésbé rugalmasan reagal a va-

X

sarloerd boviilésére, nem akar immaron
mindent azonnal megvenni, hanem valo-
gat és dont. Méghozza nem feltétlen mar-
katudatosan, hanem az olcsdt keresi el-
sGsorban.

Ebbél a szempontbdl tehét alapvetd fon-
tossaguva valik, hogy a vasarlast megel6z6
iddszakban pontosan kit6l, milyen infor-
macidkat kap. Mindenképpen felértéke-
16dik az aruhdzlancok altal ellendrizhet6
modon, meglehet6sen pontosan célba jut-
tatott lizenetek jelentdsége. Ha sorba vesz-
sziik az eszkozoket, pontosabban az infor-
maciohordozokat, akkor kidertil, els6dle-
ges szerepiik lehet a varosokat az autopa-
lyakhoz bekot6 utak mellett elhelyezett
o6rias posztereknek. A hirdetési piac be-
vételeit vizsgdlva, ugy tiinik, megallja a
helyét ez a kovetkeztetés is, kar, hogy ar-
ra nézve nincs adat, mennyire révidiilt le
egy-egy plakat életciklusa, hiszen az drak a
versenytarsakndl hirdetett akcidkra vala-
szolva rendkiviil gyorsan véltoznak, és ezt
kovetniiik kell a hirdetéseknek is.

A kontrollalt informacidk célba juttata-
sanak masik eszkoze a lancok sajat dj-
sagja, amelyet egyre gyakrabban forgat-

nak a vasarlok. Szamolnak és 6sszeha-
sonlitanak, jarnak egyik helyrél a masik-
ba, hogy valamennyit megtakaritsanak.
Pontosabban szolva, hogy a bevasarlas-
ra juté pénzbdl a lehetd legtobbet vasa-
rolhassanak.

Ez mér egy gyokeresen eltéré attittidot
jelez, vagyis nem egy adott mennyiség
szabja meg az arat, hanem a vasarldsra
jutd Osszeg jelenti az abszolut fels6 limi-
tet. Jol megfigyelhet6 a korlat a kosarakat
nézve, egy fiatal par ritkan szan otezer
forintnal tobbet egy hétvégi bevasarlas-
ra, és gyerekkel egyiitt sem igen haladja
meg a tizezer forintot. Egy idés, egyediil-
allé pedig 1000 forint alatti 6sszeget kolt
egy-egy napi bevasarlaskor.

Ebben a versenyben az drak;, illetve az arak-
rol eljuttatott informaciok egyre nagyobb
jelentéségre tesznek szert, amib6l valdszi-
ntileg egyenesen kovetkezik az aruhazlan-
cok id6t és pénzt nem kiméld, egymads el-
leni akcidja is; szamuk nemhogy csokken,
hanem gyarapodni is fog mindaddig, mig
afogyasztdi dontéseket befolyasold ténye-
z6ket nem kezdik el vizsgalni. Példaul azt,
mi is szamit magyar terméknek, hazainak
az itthoni piacon? Azok a fogyasztok, akik
nem mondanak le, mondjuk, a joghurt fo-
gyasztasarol, de az olcsébbat veszik, mar
hajlando6ak egy kicsivel tobbet fizetni, ha
hazait, honit kapnak.

Vagyis a kereskedelmi haboru tjabb fe-
jezete mar nem, vagy nem csak az drak-
rél, hanem példdul a hazai sz6hasznalat
helyességérol is sz6lni fog. m

B The price of shopping

The communications war between Hungary's two
FMCG giants, Tesco and Spar keeps raging. A few
weeks ago, Spar filed a complaint against Tesco
at the Hungarian Trade Association’s Ethics Com-
mittee and the committee condemned Tesco. We
can be sure that the battle continues. However, if
we look behind the scenes we find the real reason
of the feud: increasingly fierce competition. Retail
sales keep plunging and the economic crisis forced
retailers to change their business plans. The reces-
sion is here to stay and consumers have learnt a lot
in the past few months. They understood that short
term needs should never be financed by taking out
medium or long term loans. Ffrom now on, the av-
erage consumer will not be as brand conscious as
before, he will select products more carefully and
look for low prices. Retail chains will communicate
more precisely targeted and controlled information.
Chains’ leaflets and the role of billboards along ac-
cess roads linking towns with motorways are go-
ing to be more significant. Billboards’ life cycle are
expected to shorten, because chains have to react
fast to the promotion campaigns of competitors. It
is not quantity, but shopping budget that sets the
limit of purchasing. A young couple hardly spends
more than HUF 5,000 on weekend shopping and old
people who live alone live off less than HUF 1,000
per day. Competition means more promotions, at
least until new factors in decision making are exam-
ined: for instance, what qualifies as Hungarian prod-
uct on the domestic market? s



Kereskedelmi informaciok

Termék Netté tomeg Db/karton  Karton/raklap Szavatossag EAN-kod
Natdr 9N0¢g 24 140 120 5997684505530

A A Telefon: 06-88-401-276, 06-88-401-277, 06-88-577-884
RendEIeSfelvetel Telefax: 06-88-420-044, 06-88-577-864


http://www.medvesajt.hu
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Boltnyitdsok

8sco Express
B !- apest (Kispest, Obuda,

Csepel, Angyalfold)

Spar, dm A
Hajdlszoboszlo

A A Spar

Spar Sarvaél
Szombathely m
Tapolca

@ Coop

Tiszasas

2 City Spar, szeged ) spr, s

Nyitds = Open Eladétér = Store space Nyités = Open Eladétér = Store space Nyitas = Open Eladétér = Store space
JUnius 25. ® 25 June 264 m? JUlius 2. m 2 July 938 m? Julius 3. = 3 July 3000 M?

L&nc = Chain SKU = skU Lanc = Chain SKU = skU Lanc = Chain SKU = SKU

City Spar - Spar - Tesco 20 000

Y Spar, Hajdiszoboszlé @ dm, Hajdlszoboszl6 @ dm, Tapolca

Nyitds = Open Eladétér = Store space Nyitas = Open Eladétér = store space Nyitas = Open Eladotér = store space
JUlius 15. ® 15 July goz2 m? JUlius 17. w17 July 290 m? JUlius 23. w 23 July 340 mM?

Lanc = Chain SKU = sku Lanc = Chain SKU = skU Lanc = Chain SKU = skU

Spar - dm 10 000 dm 10 000

Y Spar, Szombathely Y Tesco, Sarbogard

OTesco Express, Bp. (Kispest)

Nyitas = Open Eladétér = Store space Nyités = Open Eladétér = Store space Nyitas = Open Eladé6tér = Store space
Jllius 23. w 23 July 611 m? JUlius 24. w 24 July 3000 M? JUlius 24. 24 July 249 m?

Lanc = Chain SKU = sku L&nc = Chain SKU = SKU L&nc = Chain SKU = sku

Spar 1085 Tesco 20000 Tesco Express 3000

OTesco Express, Bp. (Gbuda) QTesco Express, Bp. (Csepel)

"V Tesco Express, Bp. (Obuda)

Nyit&s = Open Eladdtér = Store space Nyitds = Open Elad6tér = Store space Nyitds = Open Elado6tér = Store space
Julius 24. w 24 July 273 m? Jalius 31.m 31 July 294 m? Jalius 31.m 31 July 220 m?

Lanc = Chain SKU = SkU L&nc = Chain SKU = SkU Lanc = Chain SKU = SkU

Tesco Express 3000 Tesco Express 3000 Tesco Express 3000

"V Tesco Express, Bp. (Angyalfold) J( ) Coop, Tiszasas "V Tesco Express, Miskolc

Nyit&s = Open Eladdtér = Store space Nyités = Open Eladétér = Store space Nyitds = Open Elad6tér = Store space
Augusztus 7. m 7 August 256 m? Augusztus 7.m 7 August 180 m? Augusztus 14. 14 August 237 m?

L&nc = Chain SKU = sku Lanc = Chain SKU = skU Lanc = Chain SKU = sku

Tesco Express 3000 Coop - Tesco Express 6000




Aranyérmes automata

Egyinteraktiv Coca-Colaitalauto-
mata nyerte az ,Eladashely” ka-
tegoria Aranyoroszlanjat a 2009.
évi Cannes Lions Nemzetkdzi Rek-
l[dmfesztivalon.
Nagyforméatumu kijelzbje, ame-
lyet Flash technolégiaval, moz-
gasgrafikaval, nagy felbontasu vi-
dedval és Bluetooth adatatvitel
lehetséggel kombinaltak mobil
letoltéshez, egyedilalléan inten-
ziv élményt jelent a fogyasztok
szaméra.

Az automata a 2008-as pekingi
olimpidn debdtalt, és jelenleg az
Amerika-szerte kivalasztott Si-
mon Mall bevasarlokdzpontokban
allitottak fel beléle. m

E= Gold medal winner vending machine

An interactive Coca-Cola vending machine won the Golden Lion in the "Point
of Sale” category at the 2009 Lions festival in Cannes. Its display is combined
with Flash and Bluetooth technology. =

Latogatas a jégkrémgyarban

Julius 16-an az Unilever Magyarorszag Kft. gyarlatogatast szerve-
zett cseh, szlovak és magyar Ujsagirok részére az 52 ezer négy-
zetméteres veszprémi lizemegységébe. Itt készilnek az Unilever
altal forgalmazott jegkrémek, egy 8700 négyzetméteres gyar-
épuletben.

A latogatés alkalméaval a Magyarorszagon is kaphato jégkrémek
kozll a Cornetto és a Magnum gyértasi folyamatat kdvethették
nyomon a meghivottak. Tobbek kdzott megtudtak, hogy a gyar-
ban egy 6ra alatt 20-25 ezer darab Magnum készul. Ahhoz, hogy
Veszprém minden egyes lakéjanak készitsenek egy Magnumot,
minddssze 2,5 6rara volna szikség. Az egy ora alatt Magnumma
varazsolt alapanyagok mennyiségét jol jelzi, hogy a 20-25 ezer
darab jégkrémhez tébb mint 1000 tonna csokit és tejet, valamint
tobb mint 200 tonna kakadport hasznélnak fel. m

E= Visit at the ice cream factory

On 16 July, Unilever Magyarorszdg Kft. organised a factory visit for journalists
in its 52,000 m? production unit in Veszprém. Guests had a chance to fol-
low the production process of Cornetto and Magnum and got to know that
20,000-25,000 Magnums were produced in an hour. =
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Eléoremutaté egylittmiikodeés
hazai gyartok kozott

ASIO-ECKES és a Gramex 2000 szak-
emberei kdzos munkdjanak kdszon-
het6en, egy 3 milliérd forintos beru-
hazas keretében Uj, aszeptikus tol-
tsarral bdvilt a Gramex 2000 Kft.
-Bérjelenleg még magasabb afajla-
gos koltsége a hagyomanyos tech-
noldgidval szemben, a kiméletes
gyartésimddszer lehettvé tesziaki-
valo mindségli termékek elBallitdsat magas gylimolcstartalom mel-
lettis. Ezért dontottink gy, hogy anyér eleje 6ta mar aszeptikus PET-
palackban kaphaté SIO fresh&fruit gyimélcsitalok mellett szt6la SIO
Prémium termékcsalddot is ebben a csomagolasban forgalmazzuk -
hangsulyozta Zardndy Katalin, a SIO-ECKES marketingigazgatdja.

- A SIO-ECKES-szel tortént megallapodas, mint referencia, komoly
lehet8séget biztosit céglink szamdra a nemzetkozi piacon vald
szereplés meger8sitésére, valamint a hazai piacot tekintve is bf-
zunk a bdvilés lehetBségében. Az U toltésornak, valamint a tobbi
toltésoron végzett modernizélasnak kdszonhetden céglink a ko-
rabbi 6o millié darabos kapacitasat évi1o0o millié palackra ndvelte
- emelte ki Gréczi J&nos, a Gramex 2000 Kft. igyvezettje. »

E= Progressive cooperation between

domestic manufacturers

With a HUF 3 billion investment the cooperation of experts from SIO-ECKES
and Gramex 2000 bore fruit: a new, aseptic bottling line for Gramex 2000 Kft.
Katalin Zardndy of SIO-ECKES told us that despite higher production costs,
they opted for aseptic PET bottles for SIO Prémium products as well. J&nos
Gréczi of Gramex 2000 Kft. highlighted that their production capacity has
now reached 100 million bottles per year.

Egy nyerteshez kerilt a két
Pottyos Fiat
v

Majus végén befejez6dott a Pottyds
Gyljtemény, a Pottyds méarka nagy
siker(i fogyasztoi promacidja. A kozel
tizezer kultikus targy kozott két Fiat
500-as is gazdéra taldlt. A kampany
alatt tobb mint ketmillio kod kertlt
feltoltésre, és kozel dtvenezerre rd-
gott az Gjonnan regisztralok szama.
A jatékban részt vevo fogyasztok
a regisztraciot kovetden a virtulis
szamlgjukon - a széfjukben - gyljt-
hették a pottyeiket, és vasarolhattak le azokat, vagy a nagyobb
eszmei és anyagi értékl ajandékok esetében licitalhattak azok-
ra. A 25 éves Fiat 500-as is egy ilyen licites ajandéknak szamitott,
amely a legmagasabb aron, 6500 pottyért kelt el. Az oldtimer kis-
auto hajdlszoboszloi tulajdonosa, Budai Jdnos nem csupan szor-
galmasan gy(jtotte a pottyoket, hanem a kozjegyz0 jelenlétében
megtartott sorsolason is neki kedvezett a szerencse: a vadona-
tyj Fiat soo-ast is megnyerte (képlnkdn).

== One winner takes both Pottyos Fiats

At the end of May Pittyds’ successful promotion campaign finished. More
than 2 million codes were uploaded and almost 50,000 new consumers regis-
tered. Jdnos Budai won the bidding for the old-timer with 6,500 spots; what is

more, he was lucky enough to win the brand new Fiat 500 as well. »

2009. augusztus-szeptember RIED L
magazin
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LItt @ mdjas, hol a méjas?” cimmel internetes nyereményjatékot
szervezett a Gyulai Hiskombinat Zrt.

A 2009. julius 1-t6l 2009. szeptember 30-ig tartd promacié sorén a
megvasarolt Gyulai termékekkel a vevok krediteket szereznek a
cég honlapjan elérhetd lgyességi jatékhoz. A legeredményesebb
10 jatékos mindharom hénapban dfjazasban részestil.

A jaték lezérdsa utan az Osszesftett lista els6 1000 legjobbja ko-
z0tt sorsolnak ki 10 targynyereményt - 5-5 kerékpart és mobilte-
lefont. A nyereményjaték fodijat pedig az 6sszes regisztralt részt-
veve kdzott 2009. oktéber 16-an, kozjegyzd jelenlétében hlizzak
ki. A f6dij egy 300 0oo forint értékd laptop. =

= Here is the liver sausage,
where is the liver sausage?

The above title is the name of Gyulai Hiskombindt Zrt.'s on-line competition.
From 1 July 2009 until 30 September 2009 buyers of Gyulai products receive
credits, which they can use when playing games on the company’s website.
Every month the 10 best competitors are awarded. =

Két rangos elismerés

a Henkelnek

A Henkel négy egymast kovett évben gydztesként szerepel
a vilag legkivalébb vallalatainak versenyén. A Henkel 2008-as
éves jelentése elnyerte a League of American Communications
Professionals (LACP) platina dijat a Fogyasztasi cikkek - Haztar-
tasi/személyes kategoriaban.

A vil&gszerte ismert Stevie International Business Awards kiosz-
téjan pedig a Henkel vallalati markaépitési stratégijat ismertetd
oktatéfilmje kapott aranyérmet. =

E= Two prestigious awards for Henkel

Henkel's 2008 annual report won the League of American Communications Pro-
fessionals’ platinum prize in the household/personal category. At the Stevie In-
ternational Business Awards their brand building educational film finished first. m

Alkoholfogyasztokat

kérdezett a Dreher

Kozel 6tezer feln6tt tol-
totte kia Dreher Strgya-
rak Zrt. altala www.alko-
hol.info.hu oldalon indi-
tott online kérddivet. A
Felel6s Alkoholfogyasz-
tas Programjanak kere-
tében kozzétett kuta-
tésbol tobbek kozott ki-
deril, hogy a vélaszadok legnagyobb része (78%) az ittas vezetést
ftélte a felelGtlen alkoholfogyasztas egyik legsilyosabb probléma-
janak. Az er6szakot és vandalizmust a kitoltdk 70%-a jelolte meg,
csakugy, mint a csalddok széthullasat, amelyet 10-bol 6-an ftéltek
(67%) sulyos veszélynek. A feleltlen alkoholfogyasztas elleni in-
tézkedéskeént a valaszadok tobb mint fele (55%) tartja nagyon ha-
tasosnak a csaladon beldli nevelést és példamutatast.

A vélaszadok legnagyobb hanyada szerint (37%) egyaltaldn nem
hatasos intézkedés a felelétlen alkoholfogyasztas ellen az alko-
holtermékek arusitdsanak korlatozasa, 33 szézalékuk gy Véli,
hogy az alkoholtartalmu italok aranak emelése szintén ebbe a
kategoriaba tartozik.

A kérdbiv kitolt6i kozott 3 nyereményutat sorsoltak ki a 2009. au-
gusztus 16-i brnoi MotoGP futamra. A nyereményeket a sajtota-
jékoztaton Talmacsi Gabor adta at (képlinkdn), aki kezdetek éta
partnere és résztvevije a Dreher Sorgydrak Zrt. Felelds Alkohol-
fogyasztas Programjanak.

= Dreher surveyed consumers
of alcoholic drinks

Nearly 5,000 adults filled-in Dreher’s on-line questionnaire at www.alko-
holinfo.hu, as part of the company’s Responsible Drinking Programme. 78
percent judged drunk driving the biggest problem, 70 percent marked vio-
lence and vandalism. More than 55 percent of surveyees consider giving a
good example in the family to be an effective way of fighting irresponsible
alcohol consumption. Three lucky answerers won a trip to the MotoGP
racein Brno. m

Voga-vadaszat a La Festaval

Lezarult a La Festa
nyereményjaték,
és véget ért a nagy
Voga Vaddszat is,
ahol mint egyttt-
mUikodd partner vett
részt ala Festa.

A Slager radio nép-
szer(i mUsorvezet6-
jével, Voga ,Agaval’
egyutt jarték az orszdgot a marka hosztjai és hoszteszeiis, és
rengeteg La Festa kapucsinét, 3in1-t és forrd csokit osztogattak
az érdekl6ddknek.

A Jatékot lezard sorsolas sorén 200 termobogre, 30 Nikon digitélis
fényképezbgép talalt gazddra, valamint a fodij, egy torokorszagi lu-
xusnyaralds is. =

E= Hunting for Voga with La Festa

The great hunt for radio presenter Voga and the competition are over. La
Festa’s hostesses travelled round the country promoting their cappuccino,
3in1 and hot chocolate. =

Mixerverseny Si6fokon

Uj bajnokokat avattak a rangos
V. Bols Bartenders’ Competition
Bartender Versenyen, amelyen
Magyarorszag legjobb mixerei
alltak a pult mogé. A 2009. juni-
us 2g-én, Si6fokon megtartott
megmeérettetésen klasszikus ka-
tegdridban Jarfas Miklos nyert. A
latvanyos show-elemeket felvo-
nultato Flair kategdriaban pedig
a gy6ztes Urbdn Roland lett.
-Nagy 6rom a Bols Hungary szémdra, hogy évrél évre n6 az érdek-
|6dés aBols Bartenders’ Competition Bartender Verseny irdnt ané-
26k és versenyzok korében. Természetesen a folytatds nem marad
el - hangsllyozta az egész napos rendezvény sikerét 6sszegezve
Benke Annamaria, a Bols Hungary brand menedzsere. =

E= Bartender competition in Siéfok

Hungary's best bartenders were competing at the 5th Bols competition in
Si6fok on 29 June. Miklés Jarfés won the classic category and Roland Urban
finished first in the Flair category. m




Dr.Oetker
€

Ekz a Duo biztos
kasszasiker!

A Dr. Oetker bemutatja Onnek legljabb darabjat a népszerii Csokoladé fészereplésével, harom felvonasban! Olyan klasszikus szerepl6kkel
allitottuk parba, mint az izletes Vanilia, a finom Karamell és a kdzkedvelt Eper! Egyitt tokéletes, kétrétegl prémium f6zépudingokat alkotnak,
amelyek igazan finom desszertet jelentenek a mindennapokra. Szeptembertdl mar a televizioban is talalkozhat veliik!

A mindség alegjobb recept.



http://www.oetker.hu
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Iskolatéskak a SIO-ECKES-tol

4
.A

Tetra Pak

Augusztus végén érkeznek meg az Ujiskolataskak mintegy 126 alta-
[anosiskola 1200 kisdiakja részére a Koszonjik, SIO! Iskolatéska Prog-
ram keretében. Idén ismét a tavalyinal kétszazzal tobb szorgalmas
kisgyermeknek szerzett 6romet a SIO-ECKES, és konnyfthette meg
csaladjaiknak az iskolakezdéssel jaro terheket.

- A feladatunk nagyon nehéz volt, hiszen idén mar kozel 200 intéz-
ménybdl érkezett nagy odafigyeléssel és gondos munkaval készilt
palyazat. Fontosnak tartjuk, hogy a Készonjik, SIO! Iskolatéska Prog-
ramot hosszU tavon tartsuk életben, ezzel tdmogatva az altalanos
iskolak integracios munkajat, a gyerekek szamara pedig a biztonsa-

Dijazott STI-displayek .«

Az STI két display-megoldasa is POPAI-dijat
nyert Lengyelorszagban, a displayek ,Oscar-
versenyén”.

A Scrabble a,,minden nap hasznalatos termé-
kek” kategorigjanak a gyéztese lett. A jatékvi-
lag orokzoldje egy szigetmegoldasos kihelye-
zéssel allt eld. A hdromszdg alakd konstruk-
ciét visel® display lehetdvé teszi a jadtékok ér-
tékesitését, az azokhoz tortént hozzaférést
minden oldalrél.

ALUbbe b6rond a ,megjelentetés és szabad-
id8” kategéridban nyert. A
,b6rond display” a speci-
~alis konyvesboltokban
. egy torténetet mesél el.
A régi bérondokhoz
részleteiben is hii masolat igazan
figyelemfelkeltd, a pultra helyez-
het6 megoldas nosztalgikus él-
ményt sugaroz.

E= Award winning STI-displays

STI's two display solutions won the POPAI prize in Poland. Scrabble won in
the "everyday use” category with an island type solution, while the Libbe
suitcase finished first in the "display and leisure” category. m

Uj jatékos a hazai
energiaitalok kozott

Egy igazan ,csabitd” marka érkezett Magyarorszagra: a Play-
boy energiaital ide szinfoltként mutatkozik be a hazai piacon.

A vildgmarka néhany év vérakozast kdvetden, az eurdpai
izvildgnak megfelelen adaptdlva kerll a hazai polcokra. Val6-
di ginseng, guarana, damiana és shizandra tartalmanak koszon-
heten tobb, mint egy energiaital. - Bizunk abban, hogy nevéhez
méltdan a Playboy Energy Drink energidval tolti fel nemcsak a fo-
gyasztokat, hanem a teljes piacot - mondta Modréczky Timea, a
Playbev CEE Kft. marketingvezettje. m

E= New player on the

energy drink market

A "seductive” brand arrived at Hungary: the Playboy energy drink. It has been
adapted to European taste and real ginseng, guarana, damiana and shizan-
dra are among its ingredients, informs the press release by SIO-ECKES Kft. =

gosabb fejlédés esélyét - hangstlyozta Zaréndy Katalin, a SIO-ECKES
Kft. marketingigazgatdja.

A SIO-ECKES Kft. ltal életre hivott adoméanyozési program megvals-
sitdsdban az ABP Zrt. és a Tetra Pak is komoly részt véllalt. =

E= Schoolbags from SIO-ECKES

As the resuilt of the Thank you, SIO! Schoolbag Program, in August new school-
bags arrive at 126 primary schools for 1,200 pupils. - Our task was difficult, since
almost 200 schools applied. We intend to make this program a long-term one
- says Katalin Zardndy, marketing director of SIO-ECKES Kft. ABP Zrt. and Tetra-
pack also participated in the program. =

Pénzzel és ruhaval

segit a Vanish

A Vanish gyartéja, a
Reckitt Benckiser ju-
liusban a Foltmentes
adomany program
keretében minden
eladott Vanish ter-
mék utdn 1o forintot
ajanlott fela Magyar
Maltai Szeretetszol-
gdlatnak.

A Magyar Méltai Szeretetszolgélat és a Vanish 6sszefogésé-
ban indult Foltmentes adomany program a pénzadomany mel-
lett orszagos ruhagydjtéssel tamogatja a raszoruldkat. A be-
érkezett ruhakat a Vanish gyartdja, a Reckitt Benckiser fel-
ajanldsdnak koszonhetten szétvélogatds utdn Vanish
termékek segitségével is kimossak a tavaly étrehozott, hajlék-
talan embereket foglalkoztaté budapesti Maltai mosodaban.
A Foltmentes adomany kampany idei egytttm{ikodd kereskedel-
mi partnereia Cora, az Auchan, a CBA és a Tesco druhézak, az ak-
cié méjus végétol szeptemberig tart. m

&= Vanish helps with money and clothes

Vanish’s producer Reckitt Benkiser offered HUF 10 to the Hungarian Maltese
Charity Service after each Vanish product sold in July. Collecting clothes all
around the country is also part of the campaign. The clothes are then se-
lected and washed using Vanish products. =

Régibs elsok vagyunk CSR-ben

A CSR 24/7 nevliregiondlis CSR-értékelés alapjan a magyar, valamint
alengyelvdllalatok teljesitettek a legjobban, azonban tébbnyire a fe-
lel6s véllalati gyakorlatok kommunikaciéjanak hidnya figyelhet meg.
Ahazailista els6 helyét a Magyar Telekom szerezte meg 79 szazalé-
kos eredménnyel, de j6l szerepelt a MOL és az OTP is.

ABraun &Partners Network a kdzép-kelet-eurdpai régio négy orsza-
gdra végezte el akutatast. A felmérés soran a magyarorszagi cégek
mellett a legnagyobb drbevétellel rendelkezd bolgér, lengyel és ro-
man véllalatokat is elemezték. Amddszertan 7 vizsgdlt dimenzidja az
atlathatdsag és kommunikacio, a vallalatiranyitas, az érintetti kap-
csolatok, a kornyezetifeleldsségvallaléds, a gazdasagifeleldsségval-
lalas, a tarsadalom és az emberi er6forrdsok. m

E= We are No.1 in CSR in the region

Based on the CSR 24/7 evaluation Hungarian and Polish companies did the best. Bulgarian
and Romanian companies were also analysed. Magyar Telekom occupies the number one
spot on the Hungarian list with a 79 percent result, but MOL and OTP also scored well. =



Ruhakat adomanyozott a Tesco

Mintegy 35 milli¢ forint értékben adomanyozott ruhaza-
ti cikkeket a Tesco-Global Aruhdzak Zrt. jdliusban. A fel-
ajanlott adomany a ruhaosztasban részt vevo, hozzave-
télegesen Otven szervezet révén szocidlis intézmények-
hez, nélkiilozd csaléddokhoz kerl.

A 95 hipermarketbdl 4ll6 Tesco rendszeresen 6sszegy(ijti az
aruhazakban rendelkezésre allo, mindségileg kifogastalan,
de mér kereskedelmi értékesitésbil visszavont termékeket.
Az utébbi 6t év soran mintegy 500 tonna Tesco altal felajan-
lott adomany (élelmiszer, haztartasi gép és ruhanem() jutott
elarészoruldkhoz, az orszag szamos pontjéra.

A juliusi adoményok tobbek kozdtt az 6rbottydni Juhdsz
Zs6fia Reformatus Szeretetotthon Fogyatékosokat Apol6
és Gondozo Intézményéhez (képiinkon), valamint a bics-
kei Gyermekotthon lakéihoz keriltek. m

E= Tesco donated clothes to charity

Tesco-Global Aruhdzak Zrt. donated HUF 35 million worth of clothes in July to social welfare institutions
and families in need. From its g5 hypermarkets, the chain regularly collects the products which are with-
drawn from sale but are perfect in quality. Tesco donated 500 tons of products in the last five years. s

Magyar bor és palinka Disseldorfban

Idén Magyarorszag allt a hires dissel-
dorfi egyestilet, a ,Die Dusseldorfer
Jonges* hagyomanyos éves fogada-
sanak kdzéppontjaban. A majus 12-
én tartott rendezvényen tébb mint
450 ismert politikus, gazdasagi ve-
zet6 és Uzletember vett részt a Hen-
kel konszern tamogatasaval épllt U
Henkel Saalban.

Dusseldorf 15 konzuldtusabdl eztttal
Magyarorszag volt a hazigazda. Mydlo Tamas, a diisseldorfi fékonzul és V&par Jézsef gazda-
sdgikonzul tartottak el6adast Magyarorszag helyzetérél és a beruhézasi lehettségekrol.
Tobb magyar cég biztositotta a rendezvény gasztrondmiai hatterét: a Tokaj Kereske-
d6-héz Zrt., a Gyulai Hiskombinat Zrt., az Auguszt Cukraszda (Budapest ) és az Agéardi
Palinkaftzde.

E= Hungarian wine and palinka in Disseldorf

This year the famous "Die Diisseldorfer Jonges” association’s annual reception put Hungary in the limelight.
On 12 May, more than 450 politicians and businessperson participated in the event in the Henkel Saal. m

Véget ért az Apenta nyereményjatéka

Véget ért aMaspex Olympos Kft. g héten at tarté, , Hajts fel1 ]
milliét vagy hetente egy nyaralast!” elnevezés(i Apenta nye- : apenta
reményjatéka. g

A fogyasztdi promocio alatt tobb mint 100 000 borfték ér-
kezett be. A bekuldtk kozdtt hetente kisorsolésra kertilt
30 strandfotel és egy 4 f6s csaladinyaralds a siéfoki Hotel
AzUrban. A jaték végén a fédij, az 1 millié forinttal feltoltott
bankkartyais gazdara talalt.

E= Apenta competition finishes

Maspex Olympos Kft.s g-week competition has finished. More than
100,000 envelopes were sent in and a 4-person family holiday at
Siéfok’s Hotel Azur was drawn each week. The main prize was HUF
1,000,000. &

A csomagolas
megvaltoztatja
vasarlasi es étkezesi
szokasainkat

v
! .

‘at
nagyobb kényelem

A csomagolas-technika terén vég-
hezvitt fejlesztéseknek kdszdnhet6-
en a kiskereskeddk altal kinalt egyre
bévils élelmiszertermékvalasztékot
praktikum, kényelem, fokozott élel-
miszer-biztonsdg és még jobb
mindség jellemzi. Napjaink rohandé
vilagaban ez a tendencia vélhetéen
nem is fog lassulni.

Az elmuilt 50 évben a Cryovac®
csomagolasi termékek és -rendsze-
rek jelentds valtozasokat hoztak az
élelmiszer-iparban, a j6v6 pedig sza-
mos Ujdonsagot tartogat. Gy6z6djén
meg réla, hogyan segithetiink Onnek
Iépést tartani a jovével és megdrizni
nyereségességét.

Latogasson el honlapunkra:
www.cryovac-retailpartners.com

PACKF®RUM Latogasson el a Sealed Air Cryovac
parizsi, a Charles de Gaulle repllétér szomszéd-

| sagéban talélhaté csomagolas-technikai bemutato-
kdzpontjabal



http://www.cryovac-retailpartners.com

mmm hireink

Foodapest-Infobox

-
38

Foodapes

A HUNGEXPO Zrt. élelmiszer-ipari kiallitasai évtizedek 6ta szere-
pelnek a rangos nemzetkdzi forumok sordban, és mar megkezdd-
dott a 2010. évi szakkidllitasok szervezése, egy mertben U] kon-
cepcio szerint.

= A nemzetkozi és hazai piaci valtozasok miatt két nagy multd és
jelent6s rendezvény, a FOODAPEST, valamint az UKBA ezentul
kétévente, egy iddben jelentkezik.

=0 Az elst ilyen alkalom 2010. februér 21-24. kdzott lesz.

¢ Tovabbi Ujdonsag, hogy a FOODAPEST tematikdjanak része lesz
az élelmiszer-ipari technolégia, azaz a gépek és berendezések
bemutatdéja. Ezzel pedig a tavaly kilon jelentkezé FOODATECH
kiallitoi kore kaphat helyet ismét, mar a FOODAPEST keretei ko-
z0tt, kozvetlen a gépeket alkalmazé gyartok és feldolgozok -
koztik az UKBA kiallitoi, a cukrészok és pékek - mellett.

> Ujdonsagot jelentenek majd a népszer(, és mar a nagykdzon-
ség felé is nyitott, l[&tvanyos programok. Eld6lt, hogy a Bocuse
d'Or Hungary gasztronémiai vildgverseny magyar valogatoverse-
nye 2010-ben a FOODAPEST kiallitason zajlik majd. A 2010. évben

Magyarorszag rendezheti a Cukrasz Junior Vilagbajnoksagot, s
megegyezés sziletett arrdl, hogy ennek a kétnapos, vilagra szo-
16 versengésnek az UKBA és a HUNGEXPO Budapesti Vasarkoz-
pont lesz a helyszine. A versenyen, amelyet legutdbb Lisszabon-
banrendeztek, &t foldrész versenyz6inemzetkdzi zsiri és népes,
érdekl6dd kozonség eldtt mutatjdk be tudasukat.

= Tovabbi Ujdonsag, hogy a kidllitasok a délutani érakban a nagy-

kozOnség szamara is latogathatok, a kiallitok pedig élhetnek a
helyszini értékesftés lehetéségévelis. m

&= FOODAPEST NEWS
Rejuvenated exhibitions with new dates

From 2010, HUNGEXPO Zrt.s prestigious trade exhibitions are organised based on
a new concept. FOODAPEST and UKBA will take place every second year, at the
same time. The first dual event is going to be held on 21-24 February in 2010. An-
other novelty is that FOODAPEST will incorporate food technology by presenting
machinery and equipment. By this, FOODATECH exhibitors will retain their place
at FOODAPEST, right beside those producing and processing companies who use
their equipment - including baking and confectionary exhibitors of UKBA. Prelimi-
naries for the Bocuse d'Or Hungary will also be held at FOODAPEST 2010. =

Indulnak a Vianni ABC-k

A megnyilt kisbéri, székesfehérvari és oroszlanyi Uzletek utan
mar most tobb mint 10 érdekl6dd van az Uj Vianni ABC Uzletlanc
irant.

Alanc eddigi kereskedelmi palettajan egyébként s szerepelt a cso-
magolt élelmiszerek termékkare, egy leszlikitett arucsoportként,
de nagy jelentBséggel. A Vianni Kft -t folyamatosan eléré kereske-
doéi megkeresések és a vasarlok részérél tamasztott igények miatt
nyitjak meg a Vianni ABC tzlettipust az érdekl6dék szamara.
EzzelelsGsorban a hdl6zatot megkerest - jelenleg élelmiszer-kis-
kereskedelemmel foglalkozé - fliggetlen, vagy nem teljes egészé-
ben elkdtelezett Uzletek Viannihoz val6 csatlakozasat kivanjak
elémozditani. A Vianni ABC-tagok az alapélelmiszereket tovabb-
rais beszerezhetik tetsz6leges forrdsaikbél, szédmukra a kotele-
zettségek a Vianni vegyi-haztartasi és egyéb termékkorei tekin-
tetében mertilnek csak fel.

Mindez lehet6vé teszi, hogy az egyébként is fogyd alapélelmiszert
normal &ron - nagyobb haszonnal - értékesitve a standard forgal-
mukra pluszként, a Vianni ltal az akciékkal étrehozott jelentds
vegyidru-, haztartasicikk-forgalmat rendelhessék hozza. =

E= Vianni ABC stores are opening

Besides the already opened stores, there are more than 10 inquirers con-
cerning the new Vianni ABC chain. A growing demand from the retailers’ and
consumers’ side resulted in opening the Vianni ABC stores, encouraging in-
dependent food product retailers to join Vianni. Members may continue pro-
curing basic food products from their own sources, only Vianni's chemical-
household products mean new obligations for them. =

/n an Ve 1 2
Uj ugyvezeto a ProgAdat élén
Ez év juliusatol Till Tamas személyében Uj Ugy-
vezetd dll a Laurel-csoporthoz tartoz6, integralt
kereskedelmi-, pénzigyi- és humanertforras-in-
formatikai rendszerek kialakitasaval foglalkozd
ProgAdat Szamitastechnikai Kft. élén.

A 33 éves, angolul és németul beszéld szakem-
ber 2003-tdl a Kikanal vezetett folyamatszerve- J
261 és menedzsmentprojekteket. Till Tamés fel-  Till Tamas
P . o ligyvezetd
adata egy folyamatos megUjulast és fejlédést  progadat
szolgdlo, Uj vallalati struktira és stratégia kiala-
kitasa, amellyel a budapesti kdzpontd, orszagos
kirendeltséghdlézattal rendelkez6 ProgAdat a jovBben innovativabb
megoldasokkal szolgélhatja ki féként kereskedelmi véllalatokbol &llo
Ugyfélkorét. m

E= New managing director at ProgAdat

From July 2009 33-year old Tamas Till is the new head of ProgAdat Kft. His task
is to set up a new company structure and strategy that would offer innovative
solutions to its clients in the retail sector. m

Iskola-katalégus

az INTERSPAR-okban

Iskola-katalogussal segitik a termékvalasztast az INTERSPAR aru-
hézakidénis, 2009. augusztus 13-tél szeptember g-ig. A 24 oldalas
iskola-katalégusban nagyszabasU Disney-akci6 keriil meghirdetés-
re, nyereményjatékkal egybekotve. A szerencsések megnyerhetik
a 3 csaladiparizsi disneylandi hétvége egyikét utazassal és szallas-
sal, vagy egyet a 100 exkluzfv Disney-ajandékcsomag kozUl.

A SPAR aruhazaiban pedig, csakigy, mint az elmult években, le-
het@ség van iskolakezdési utalvanyt vasarolni. m

E= School supplies catalogue by
INTERSPAR

From 13 August until 9 September, INTERSPAR stores help consumers in buying
school supplies with a 24-page catalogue, inside which a Disney promotion cam-
paign offers the chance for three families to travel to Disneyland in Paris. m




Uj termelési igazgat6

a FrieslandCampinanal

Szasz Jozsef személyében 2009. augusz-
tus 1-t6l Uj termelési igazgatot neveztek ki a
FrieslandCampina magyarorszagi lednyval-
lalatanal.

A 38 éves szakember mér eddig is felel®s volt
a FrieslandCampina Romania ellatasi lancanak
vezetéséért, s az (jj pozicidba valé kinevezése
utanis megtartja korabbi feladatkoreit. A két
munkakor annak érdekében egyestl, hogy
még inkabb 6sszhangban legyen és hatéko-
nyabban miikodjon a termelési lanc mindkét
orszagban, novelve ezzel a szinergiakat a FrieslandCampina cég-
csoporton beldl.

Erwin Joosten, aki 2005 méjusa 6ta volt a FrieslandCampina Ma-
gyarorszag termelésiigazgatoja, karrierjét a FrieslandCampina ko-
telékében épiti tovabb, 2009. augusztus 1-t6l a kdzel-keleti tér-
ségben lesz a termelésért felels igazgatd.

E= New production manager
at FrieslandCampina

From 1 August 2009, Jézesf Szdsz s the new production manager at Fries-
land Campina’s Hungarian affiliate. He has been managing the company’s
Romanian supply chain and will continue to do so along with his new task.
Former production manager Erwin Joosten stays with Friesland as production
manager in the Middle East. =

Szasz Jozsef
termelési igazgaté
FrieslandCampina
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Hodit a Pricer polccimke

Nyugat-Eurépabanazelekt- —== =
ronikus polccimkerendszer Tuln
legnagyabb installalt bazi- [ 3
sat a Pricer szallitja. A svéd UV 5
véllalat mdr 1901 6ta a pi- | —
acon van, és milliészédmra
gyartJa a cimkéket. F6 fel-
vevBpiaca Franciaorszag. Mivel ez a rendszer sok uzletben mar az
alap informatikai rendszer részét képezi, ezért egyes lancok méar
nem is nyitnak (] Uzletet digitalis cimke nélkul.

A Pricer Kdzép- és Kelet-Eurépaban is hodit: Szlovakidban egy
gyobgyszertar, Romanidban a német Metro indftotta el a siker Gt
j&n, Magyarorszagon a Praktiker, a CBA és egy multinacionalis [&nc
teszteli az e-cimkét. m

= Pricer shelf labels gain ground

Pricer offers the biggest installed base of electronic shelf label systems in
Western Europe. In Hungary Praktiker, CBA and a multinational retail chain
are testing the e-label. =

BORSODI PC}LC) o.5
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Halézaton az 500. Coop-lizlet

Murényi L&szl6, a Co-op Hungary vezerlgazgatOJa Dr. Fazekas Sandor
Karcag polgdrmestere (k6zépen) és Dr. Rédeilstvén, a Co-op Star elndk
vezérigazgatoéja (jobb szélen) tarsasdgaban vett részt a megnyiton

JUlius kilencedikén az 6tszazadik Coop-egységet, a Co-op Star
Zrt. legUjabb, karcagi Uzletét is rékapcsoltak a lanc integralt in-
formatikai rendszerére.

Murényi Laszl6, a Co-op Hungary Zrt. vezérigazgatdja ez alka-
lombdl elmondta, a véllalat 2002 ¢ta 4 milliard forintot fektetett
a projektbe. A cél, hogy a Coop-uzletekben olyan informatikai
rendszerek miikodjenek, amelyek tdmogatjak a vasarléi dontése-
ket, 0sszefogjék a bolti elektronikus adatbazisokat és egységes,
azonnal hozzaférhetd adatokat szolgaltatnak a csoport marke-
tingtevékenységéhez, illetve az akcidk kialakitasahoz.

Murdnyi Laszlé hozzatette: 2012-re nagyjabdl 1200-1300 egysé-
get szeretnének a rendszerbe kapcsolni, igy a beruhdzasi koltség
végul 8 millidrd forintrang. =

E= The 500" Coop store is on the network

On g July, the new Karcag store of Co-op Star Zrt. was connected to the
integrated IT network of the retail chain. CEO Ldszlé Muranyi revealed that
HUF 4 billion was spent on the project since 2002. By 2012 they intend to
involve 1,200-1,300 stores. =

Uj markamenedzser

a Bonbonetti csapataban

2009. julius 1-t6l Sobsné Nadaskay Lilla tolti be a
Tibi csokoladémarka mdarkamenedzseri pozicigjat.
A szakember a Kiilkereskedelmi Fiskol&n szer-
zett diplomat, majd a Zwack Unicum Nyrt.-nél tol-
tottel10 évet, ahol tobbek kozott a St. Hubertus
és a Zwack Maximilian Tokaji KUlonlegesség mar-
kakon dolgozott senior mérkamenedzserként. Uj

ﬁgﬁ:’;ﬁa Lilla _POZCitidban a Tibi csokolédé mérkastratégiéjé-
mérkamenegzser nak megvalositasaért, ATL- és BTL-aktivitasok

Tibi menedzseléseért, termék- és csomagolasfej-
lesztések koordinalasaért felel. m

&= New brand manager in the Bonbonetti team

From 1 July 2009, Lilla Nédaskay Sodsné is the new brand manager of the tibi
chocolate brand. She is in charge of the brand strategy of tibi. m

az értékesitésiranglétrat. o\
KésBbb kereskedelmi igazgatoi poziciot tol-  Vajdahunyadi
tott be a SCA Hygiene Products Kft. és a géigsiési igazgat6
Wrigley Hungaria Kft. alkalmazésabanis. m SaGa Foods

2009. augusztus 10-t8l Vajdahunyadi Csaba
(45) vezeti a S&Ga értékesitési csapatat.

Az MBA-diplomés szakember kereske-
delmi palyafutdsat 1992-ben kezdte a
Procter&Gamble terileti képviseljeként,
majd a Kraft Jacobs Suchardnél jarta végig

&= New sales director at S4Ga Foods

From 10 August 2009, Csaba Vajdahunyadi (45) leads the SaGa sales team.
After earning an MBA degree, he started at Procter&Gamble in 1992 and
later worked as sales director at SCA Hygiene Products Kft. and Wrigley
Hungéria. =

2009. augusztus-szepternber
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Sajat radio szol

a Tesco aruhazakban

Uj, markdra szabhat6, miholdas, privat hattérradiora tért &t a Tesco
magyar aruhézaiban, alkalmazva a Mood Media koncepcidjat.

A Tesco mar t6bb mint 10 éve hasznal professziondlis hattérzenei
megoldést, ebben kezdetek ¢ta a Mood Media az egyiittmikds
partnere. Eddig az druhdzak a bérki ltal eléfizethetd miiholdas
csatornat haszndltak, amelyben kizarélag nemzetkozi zenei re-
pertodr szélalt meg. A valtds melletti 6 érv a kibdvilt felhaszna-
|&si lehetBség valt, a Tesco sajat kommunikaciéjt (egyedi, sajat
rédié hatésat kelt6 radiés ID-k, szignélok, 6nallé mlisorblokkok), il-
letve a kiils6 hirdetések hatékonyabb megjelenését illetéleg.

A Tesco privat miholdas csatorna zenei repertodrjat jelenleg a Mood
Media éltal, specidlisan erre a feladatra dedikdlt DJ-k valogatjék dssze.
Adalok leginkabb a kereskedelmiradiok altalis jatszott, 16-55 éves kor-
osztaly altal beazonosithatd pop slédgerek, amelyek kozott a kilfoldi els-
adokon kiviil mér kézkedvelt magyar szerzék miivei is megjelennek. m

B= Tesco’s own radio station launched
in their stores

Using Mood Media’s concept Tesco launched its new, private satellite radio
station in Hungarian stores. The new radio offers Tesco the chance to broad-
cast music, its own messages and advertisements. Professional DJs select-
ed the musical repertoire of pop songs targeted at the 16-55 age group. =

Valtas a Sara Lee élén

A Sara Lee kavé és tea divizibjanak magyaror-
szagi Ugyvezetd igazgatdi pozicibjat Carolina
Schulten tolti be 2009. augusztus 1-t6l.
Carolina Schulten dr. Seres Tibor elndk-vezér-
igazgatot valtja, akikarrierjét a Sara Lee-n ki-
vUl kivanja folytatni. Dr. Seres Tibor csehor-

S bE szagi vezérigazgatoi feladatait Jakub Kolesa
arolina i 2 i4
Schulten ugyvezeto igazgato veszi at.

Carolina Schulten tizenhét éve dolgozik a
Sara Lee-nél, eldzbleg regionalis marketing-
és Uzletfejlesztési alelnok volt Malajzidban,
ahol az azsiai kavé- és teastratégia meghatdrozasa és beveze-
tése volt a feladata.

Dr. Seres Tibor 2000 januérjaban elnok-vezérigazgatoként
csatlakozott a Sara Lee-hez, és vezette a magyarorszagi le-
anyvallalatot. A cégnél toltott évei alatt a Sara Lee Hungary
Zrt. kilenc egymést kdvet® éven at volt az elsd szamu kavé-
piaci szerepld. =

ligyvezett igazgato
Sara Lee Hungary

E= Sara Lee’s new managing director

As of 1 August 2oog, Carolina Schulten replaces president-CEO Dr. Tibor
Seres in the managing director’s seat of Sara Lee’s Hungarian coffee and
tea division. Carolina Schulten has worked for Sara Lee for 17 years, while Dr.
Tibor Seres joined the company in January 2000. &

A Szentkirdlyi fzesftett viz termékcsaléd julius masodik felétdl Gjra
enyhén szénsavas formaban és egy Uj izkombinaciéval (grapefruit-
lime) jelent meg a kereskedelemben. A termékcsalad [ényegesen
alacsonyabb kaldriat és gyimalcscukrot tartalmaz, mint kordbban.
Juliustol a Szentkirdlyi jegestedk egy Uj, még korszerlibb, steril
gyartosoron készulnek. A technolégiavaltas eredményeként a
Szentkirdlyi jegestea maximalisan kielégiti a jegesteédkat kedveld
fogyasztokigényeit, amely a természetesebb, Uditbb izhatasban,

tartésitoszer-mentességben, kozkedvelt palackformaban valo-
sulmeg. =

E= New products from Szentkiralyi
in the summer

From the second part of June Szentkiralyi's flavoured mineral waters re-ap-
pear in a mild sparkling format, with a new flavour (grapefruit-lime) added.
Their calorie and fruit sugar content are significantly lower than before. m

,1alalja meg jovendo lzleti partnerét!”

- Osszesen 45 magyar véllalat mutatja be majd kindlatat a szektor
idei legnagyobb nemzetkdzi szakvasaran, Kolnben, oktdber 10-14.
kozott. A szervezok a vildg minden tdjarél 160 ezer Uzletembert var-
nak - tajékoztat Kakuk Marta, a Koln Messe vasarvallalat magyar-
orszagi képviselbje. - Szaz orszagbdl hatezer kidllité jelentkezett be
a Rajna menti vasarkdzpontba. Szokas szerint tiz nagy termékcso-

&= "Find your future business partners!”

- 45 Hungarian companies will present their products in Cologne on 10-14 Oc-
tober and 160,000 businesspersons are expected from all over the world - says
Maérta Kakuk, the Hungarian representative of fair organiser company Koln
Messe. A meeting by businesspersons at Anuga is a new Hungarian initiative, or-
ganised with the aim of creating new retail opportunities.”Find your future busi-
ness partners!” is the motto of the Primom Enterprise Supporting Fund, seated
in Nyiregyhdza, which helps SMEs establish new business relations. =

port atfogd aruvalasztékat vonultatja fel a va-
sar,amely ez(ttal a valsdg okozta helyzet javita-
sara szolgdlo értékesftési stratégidkra és U ter-
mékekre helyezi a hangsulyt. Q‘l“"gQ
Tizennégy magyar kiallitd 6ndlldan jelenik meg az Anugan. Tobbsé-
giik a husipart képviseli. Tovabbi 31 cégnek az Agrarmarketing Cent-
rum (AMC) lehetBséget biztosft, hogy az allami pénzeszkozokbdl fi-
nanszirozott hdrom nemzeti standon népszerlisitse termékeit, még-
pedig az dltaldnos, bio és mélyh(tott csarnokokban.

Ujmagyar kezdeményezés az értékesitési lehetségek bbvitésére az
Anuga keretében tartand¢ Uzletember-talalkozé. ,Taldlja meg joven-
débeli Uzleti partnerét!” mottéval a nyfregyhdzi székhelyl Primom
Véllalkozasélénkitt Alapitvany féleg kis- és kozepes véllalkozésok-
nak teszi lehetvé, hogy bévitsék kapcsolataikat.

&
LOC = MOTIV
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A Locomotiv Travel kedvezményes szdllaslehetéségeket biztosit Kélnben
mar 65 EUR/F6/éj-t8l kétagyas szobakban svédasztalos reggelivel.
Locomotiv Travel 1074 Bp. Dohiny u.12. « Tel.: 06-1-483-19-25
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A nagy sikerre
valo tekintettel...

Itt a repeta!

A 2008/2009-es promocio soran a vasarlék minden
varakozéson felill teljesitettek: 6sszesen mintegy
320 000 Sulipontot kiildtek be.

A jatékban a magyarorszagi altalanos és kozép-

iskolak kozel fele, 1707 oktatasi intézmény regisztralt!

Az Univer idén Ujra lehetéséget biztosit a fogyasztéknak, hogy tdmogatast nyerjenek az altaluk valasztott

iskolanak — és igy Onnek is, hogy jelentosen novelje eladasait!

A program sordn a vasarlék a csomagolasokon taldlhaté Sulipontokkal tAmogathatjak az iskolakat. Az akcié
végén a pontok kisorsoldsaval dél el, melyik harom tanintézet kapja a 3 millié, a 1,5 millig, illetve az
500 000 forintos tdmogatdst feldjitasra és fejlesztésre. Sot! A legtobb SULIPONTot gyiijto iskola most
3 millié forint tamogatasban részesiil, a sorsolastdl fiiggetleniil! A népszer( iskoldkat (6sszesen 200-nal
tébb bekiildétt pont) automatikusan 5 focilabdaval ajandékozzuk meg.

A ,Nyerjen a mi iskolank! 2009/2010"
akciot elsésorban POS kommunikacios

eszk6zok segitik.

Részletek a www.univer.hu oldalon



http://www.univer.hu
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B A vilag legnagyobb kiskereskedelmi tizletlanca, a Wal-Mart
Stores Inc. 2009. masodik negyedévében 3,44 millidrd dolla-
ros, részvényenkénti 88 centes nyereséget ért el. Az ered-
mény csaknem megegyezik az egy évvel kordbbival, ugyanakkor
meghaladta az elemz&i vérakozasokat. A nett6 eladasok értéke
1,4 szazalékkal 100,08 milliard dollarra csokkent, arfolyamvalto-
z4sok nélkil szadmitva azonban 2,7 szdzalékkal emelkedett. m

EI=E The world's largest retailer, Wal-Mart Stores Inc. achieved a 3.44 billion
USD, 88-cent per share profit in the second quarter of 2009. The result is al-
most the same as the result of the previous year, but exceeded the expecta-
tions of analysts. The value of net sales decreased by 1.4 percent to 100.08
billion USD, calculating without exchange rate it is a 2.7 percent increase. m

B Vératlanul tavozott az Aldi egyik legfontosabb brit veze-
t6je, a Nagy-Britanniaért és irorszagért felelds Paul Foley ve-
zérigazgaté. Elemz6k szerint a Sainsbury’s és az Asda jobb sze-
replése, illetBleg a Tesco sajat markas termékeinek eléretorése
allhat a hattérben. m

EE= One of the most important British leader Paul Foley, who was in charge
for Great Britain and Ireland at Aldi unexpectedly left the company. According
to analysts Sainsbury’s and Asda’s increase, or the better inclusion of Tesco’s
own brands can be the reason. =

B Csokkent a Nestlé nyeresége. A vildg legnagyobb élelmiszer-
ipari csoportja, a svajci Nestlé 5,071 milliérd svajci frankos addzott
eredményt ért el az els6 félévben, ami 2,7 sz&zalékkal elmarad
2008. azonos iddszakénak nyereségétdl, és alulmulja az elemz6i
varakozdasokat. A csekély visszaesést részlegek eladasaval és az
erds svajci frankkal magyarazta a cégvezetés m

EI=E The world's largest food industry group, Nestlé achieved 5.071 billion
Swiss francs, after tax profit in the first half of the year, which is 2.7 percent
decrease compared to the same period of 2008 and it is under the expecta-
tions of analysts. The slight decline is explained by the management with the
selling of departments and with the strong Swiss franc. s

B Komoly biintetésre szamithat Oroszorszagban az Auchan.
A francia tulajdont tzletlancot azzal vadoljak, hogy tobb jogsza-
balyt is megsértett, amikor sajat markas vodkat dobott piacra. A
Krepost méarkaju Auchan-vodkat a ,legjobb egyenslly ar és min6-
seg kozott” szlogennel hirdetik, ami a hatésagok szerint okot ad-
hat a fogyasztok megtévesztésére. m

EI= Retailers have accused the Auchan, with violating several rules, when
started to sale own branded vodka on the market. The Krepost branded
Auchan vodka is advertised by the slogan 'the best balance between price and
quality’ which according to the authorities may mislead consumers. m

B Adén Carlsberg jelentése pozitiv meglepetést okozott. M-
sodik negyedéves netté nyeresége 1,94 millidard korondra (375
milli6 euréra) emelkedett az egy évvel kordbbi 1,42 milliardrél. Az
eredmény jelent6sen felilmulta az elemz6k 1,6 millidrd koronés
varakozasat. =

EER= Danish Carlsberg’s second quarter net profit increased to 1.94 billion ko-
runas (375 million euros) from the one year earlier 1.42 billion.The result sig-
nificantly exceeded the 1.6 billion korunas expectations of analysts. m

B AStarbucks megduplézza lizleteit Cseh- és Lengyelorszagban.
Az amerikai Starbucks kavézolanc komoly fejlédési potencidlt lat
Kozép-Kelet-Eurdpaban, ezért ot éven belul meg kivanja duplaz-
ni cseh és lengyel Uzleteinek szamat. A tarsasag magyarorszagi
megjelenésérdl egyeldre nem kozolt konkrétumot.

EI=E Starbucks duplicates its units in Poland and in the Czech Republic. The
American café chain, sees strong growth potential in Central and in Eastern
Europe and wants to double the number of Czech and Polish businesses with-
in five years. m

nielsen
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Top 10 trendek
a benzinkutshopokban

A benzinkutak shopjai kimagasléan cigarettabdl bonyolitjak
le a legnagyobb forgalmat. Az eladas értékben 15 szazalék-
kal emelkedett 2008. junius-2009. majusban, az el6z6 hason-
16 id6szakhoz képest, és meghaladta a 34 millidrd forintot.
Az uténa kovetkezd sorbdl és szénsavas Uiditditalbol
egyarant 3 milliard forint koriili értékben adtak el a foleg
autdsokbdl 4ll6 fogyasztoknak.

A benzinkttshopok legnagyobb forgalmu kategoriainal
az eladasok véltozasa 2008. junius-2009. majusban, az
hasonlé id6szakhoz képest, szazalékban

Kategoria Ertékben Mennyiségben
Cigaretta +15 +8

Sor +5

Szénsavas Uditoital +5

Energiattal

Jegestea

Asvanyviz

Gyumolcslé
Ragégumt
Szeletes csokoladé

Praliné

Forrés: nielsen

E= Top 10 trends in petrol station shops

Petrol station shops excelin cigarette sales: sales in terms of value increased
by 15 percent in June 2008-July 2009 and exceeded HUF 34 billion. Beer and
carbonated soft drinks produced HUF 3 billion sales each. =

Elektronikus polccimkék

a budaorsi Tescéban

A nyar folyaman elektronikus, automatikusan frisstl® polc-
cimkéket vezetett be budadrsi &ruhdzéban a Tesco: mint-
egy 44 000 polccimkét cseréltek le. Ezzel az aruhazlanc be-
kerdl azon kevés eurdpai kereskedelmi lancok kozé, akik al-
kalmazzak az (j elektronikus cimkézésirendszert. A rendszer
legfontosabb elénye, hogy fgy az dregyezés teljes mérték-
ben megvaldsul.

Az Uj elektronikus polccimkék vezeték nélkili kapcsolatban
allnak az aruhaz szamitdgépes kereskedelmi rendszerével.
Oridsi elényiik, hogy arvéltozas esetén automatikusan fris-
stlnek, nem kell Uj papfrcimkét nyomtatni, majd a polcon ki-
cserélni azt.

Az Uj cimkeék a termékek arain kivil természetesen megjelenite-
nek minden kotelez6 informéaciot (példaul a termék egységarat),
valamint egyéb, az &ruhazi személyzet szdmara fontos adatokat.
A rendszer segiti az aruhazakat, hogy a heti akciokkal jar6 arval-
tozédsokat automatikusan megvalositsék. m

Ei= Electronic shelf labels in Tesco’s
Budadrs store

Inthe summer, Tesco replaced more than 44,000 shelf labels to electronic ones
in its Buaddrs store. The new labels are in wireless connection with the store’s
computerised retail system, so when prices change labels are automatically
updated. All compulsory information is indicated on the new labels. =



WACK MINGSEGET DE MERTEKKEL

zwackmaximilian.hu

l

’ A Zwack Maximilian dltal megalkotott italt egy 1912-b8l szarmazé recept alapjan készitjitk ma is, kézi palackozissal. c
Lelkét avilaghirt(i tokaj-hegyaljai furmint sz816b8l készult borparlat képezi. A tradicionalis borparlatokt6l annyiban kilonbozik,
.‘ hogy zolddibval és az egyik legjellegzetesebb magyar fa, a hirs viraganak esszencidjaval izesitjiik. "

Tolgyfahordos érlelés utan édeskés, selymes aromaja és egyedi ize a harsvirdgiagyon torténd

9 fm m i sziirés sordn teljesedik ki. L JI\ -, @
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Mi folyik a borpiacon?

Kovetkezd Osszedllitasunkban a borpiac harom szerepldje - borasz, kereskedd és importor -
osztja meg véleményét olvasainkkal trendekrol, Ujdonsagokrol, fogyasztoi szokasokrol és prefe-
rencidkrol, valamint varakozasairol a kozeljovot illetden.

Polarizalodé fogyasztdk

Sajat értékesitési ada-
taink és a Nielsen pi-
ackutatd mérései
egyértelmien az édes
vorosborok és a rozé
térnyerését mutatjak
az elmult 6t évben.
Az édes vorosborok
a félédes vorosborok
rovasara noveked-
tek az orszdgba bekeriil6 ol-
cs6, olasz asztali borok révén.
Igazan kedvez6 fejleménynek
tekinthet6, hogy a fenti id6-
szakban a rozéborok mennyi-
sége kozel megduplazodott és
részardnya meghaladta az 5
szazalékot.

Ugy latom, a kézelmdltban a
gazdasagi valsag hatdsdra je-
lent6s elmozdulds kovetkezett
be a fogyasztasi szerkezetben:
dramaian csokkent a prémi-
um kategoriaba tartozo borok
értékesitése a vendéglatas és
az idegenforgalom visszaesé-

Soltész Gabor
elnok-igazgatd
Ostoros-Novaj Bor

se, a vallalati rendez-
vények, programok
torlése, illetve a fo-
gyasztok visszafogot-
tabb vasarlasai miatt.
Utdbbiak joval arérzé-
kenyebbek lettek, ami
novelte a kereskedel-
mi markak irdnti ér-
deklbdést (a kereske-
delmi mdrka ugyanazt a mi-
néséget akar 20-25 szazalékos
arelénnyel adja), és megfigyel-
het6 a promotalt termékek ér-
tékesitési aranyanak noveke-
dése is. A fogyasztoi ,,ingerkii-
sz0b” valtozdsa miatt minden-
naposak az egyet fizet, kett6t
kap akcidk, illetve az dgyne-
vezett jubileumi arak, amelyek
a szokasos fogyasztoi ar 30-50
szazalékat jelentik.

Félek, a valsag miatt csokken-
ni fog a borfogyasztas, és a
borkultura fejlddése megtor-
panhat. A borfogyasztasban

a Magyarorszégon termelt és
palackozott borok részara-
nya varakozdsaim szerint 85-
90 szazalékos szinten stabili-
zalédik - és itt nem veszem
tekintetbe az importborok na-
gyobb térnyerését.

Két markansan kiillénbo-
z0 véasarloréteg kialakulasa-
val és er6sodésével szamolok:
az egyre roml6 egzisztencia-
lis helyzetiikkel osszefiiggés-
ben alapvet6en ,,arat vasaro-
16k” egyre gyarapodo tabora;
valamint a magas iskolai vég-
zettségl és tarsadalmi statu-
su ,,markat vasarlok” csoport-
ja, akik, nem mentesen némi

sznobizmustdl, hajlamosak a
borok és az aktualisan diva-
tos boraszatok misztifikalasa-
ra, amellyel bennfentességii-
ket kivanjak igazolni.

Az elmult évek tapasztala-
tai azt mutatjak, az innovativ
csomagolasi formak (bag-in-
box, tetra pack stb.) nem tud-
tak 4tiitd sikert elérni. Ez egy-
részt a vasarlok arérzékenysé-
gével magyarazhat6, masrészt
konzervativsagukkal.
Mindemellett a borok 4j fo-
gyasztoi bazisaul szolgalhat-
nak a feln6ttkorba belépd,
minden ujra rendkiviil fogé-
kony fiatalok. =

E= Diversification among wine consumers

Our own sales data and Nielsen surveys both indicate the increasing dominance of
sweet red wines and rosé in the past five years. It is a favourable development that the
volume share of rosé wines nearly doubled, to surpass 5 percent. As a result of econom-
ic recession, premium wine sales fell drastically. Consumers have become much more
price sensitive, leading to a growing interest in private labels (which offer the same qual-
ity with @ 20-25 percent price advantage). 2 for 1 promotion campaigns have become
frequent, just like jubilee prices, which represent 30-50 percent of the usual consumer
price. My prediction is that Hungarian wine consumers will form two distinct groups, the
“price buying” one and the “brand buying” one. Innovative packaging solutions (bag-in-
box, Tetra Pak, etc.) are unable to break through, since wine consumers are conserva-
tive. There is a target group which is more open to novelties and special products: young
people. To reach them we need to focus on design and Internet communication. m

w/bu//m

CAKer

Soort:
Land:

Prijs categorie:

=

yE? /.. WeAA])

/ ,)Cf‘,)’(‘,\u’ G 1""\" 0

Mindent a borbaratert

Aanbieding

M e

M grprrems.

Ml 2000 augusziue
Bl

Egy pohar nagy bor utan az étteremben vagy egy baréati tarsasag-
ban egyszer csak rajon az ember, hogy az ital olyan élményt adott,
amit szeretne maskor is télni; nem mindenhol kell fajtak, bordsza-
tok, évjaratok nevét megprabalnia megjegyezni, vagy papirt, tollat
keresgélnie azok lefrdsdhoz, késdbb pedig vinotékakban, kereske-
déknél nyomoznia. Egy SMS-el mindezt ,rovidre lehet zarni”.

Egy holland borkeresked® cég BuyYourWine.com nev{i honlapjan
lehetBséget ad arra, hogy potencidlis vevéi akar mobiltelefonju-
kat hasznalva is megtaldlhassék kedvenc boraikat. A valasz SMS-

ben, teljesen ingyenesen ad informacidkat azok ararol és szallita-
si koltségeir6l.

,Mindossze” kdzvetit a hasonld szolgaltatast nydjté amerikai
WineZap: a telefonon elkildott e-mailre vagy SMS-re ugyancsak in-
gyenesen valaszolva kozli a borfajtéanak a kilénbozd kereskeddk-
nél meghatarozott legalacsonyabb és legmagasabb drait, valamint
akozépdrat, de ha a kérdez irdnyit6szdmat is megadja, akkor a leg-
kozelebbi kereskedd cimét és az altala meghatdrozott &rat is.
lgazan japanos megkozelités a Sonyhoz tartozé Photo Navi Wine
szolgéltatdsa: az érdeklddt lefényképezi a borcimkét, a képet el-
kildi a photo@winess.jp cimre, és a valasz-mail 15-20 masodpercen
belil megérkezik telefonjéra. A specidlis felismer® program segitsé-
gével tobb mint 3000 marka borainak legfontosabb adatait kérhe-
tik le a borbaratok. m

E= Everything for the friends of wine

After a glass of grand wine one realises that he would like to relive the same
experience, but does not have pen and paper with him to jot down the neces-
sary details. One simple text message would do. A Dutch company launched
BuyYourWine.com where potential buyers can find their favourite wines using
their mobile phones. All the necessary information come in a text message,
free of charge. WineZap and Sony’s Photo Navi Wine offer similar services. s

—szeptember




A SPAR a 18. Budapesti
Nemzetkozi Bor- és Pezsg6fesztivalon

A SPAR Magyarorszag Kereskedelmi Kft. a korabbi
évekhez hasonl6an ismét f6tamogatdként all a 18. Bu-
dapesti Nemzetkozi Bor- és Pezsg6fesztival mellett.

A magyarorszagi SPAR, megalakuldsa 6ta, Uzleti te-
vékenysége minden tertletén a minéségre, a magas
szakmai szinvonalra és a vevéi elégedettségre helyezi
a hangsulyt. MinGségi kereskedelmet elGtérbe allitd
Uzletpolitikdja, a magyar boraszat kultirajanak és
tradiciéinak képviseletét is jelenti. Kindlata folyama-
tos novelését ezért mindharom aruhaztipusaban
elsésorban hazai termel6kre “és magyar borokra
alapozza. A SPAR Uzlethalézat valasztékdban tobb
mint 95%-os részt képviselnek a magyar borok, mely-
ek kozott megtalalhatdk az orszag sszes borvidéké-
nek reprezentansai.

Igényesség és hlség tekintetében az aruhazlanc
egyeduldllé vasarléréteggel rendelkezik, a vevék
szamara egyedi és kulonleges ajanlatokat biztosit.
Cél, hogy a szakbolti szinvonald kinalaton keresztul
(az INTERSPAR hipermarketek polcain kozel 600 féle
bor talalhato) felkeltse és fenntartsa a vasarlok borok
irénti érdeklédését.

SPAR Borkatalogus

A SPAR minden évben 6sszel borkatalégust jelentet
meg, melyben egy hénapon keresztil 200-250 féle
bort kinal rendkivil kedvezményes aron. Az orszag
Osszes neves borasza és a hires magyar borvidékek
borai megtaldlhatéak a SPAR borkatalégusaban. A
nagy sikerre val6 tekintettel a SPAR Valogatas borok
tovabbra is fontos szerepet kapnak a kindlatban. A
kiadvanyban a cég a borok leirasa és kulonféle gasz-
trondémiai ajanlatok révén népszerdsiti a borfogyasz-
tés kultarajat is.

SPAR Valogatas borok

A hazai pincészetek fejl6désére alapozva, a klasszi-
kus borkeresked6i hagyomanyokat feldjitva, a valla-
lat minGségi borvalasztéka bovitése céljabol 2007. év
elejétél egyedi bormarkdk forgalmazéasaba kezdett.
A borok az egyuttm(kodd bordszatokkal kozos-
en kialakitott egyedi cimkével és egyeztetett piaci
poziciéval, SPAR Valogatds megjeloléssel kertlnek
az aruhazak polcaira. A kulonleges SPAR Vélogatas
borok megizlelheték a Fesztival ideje alatt, a SPAR
kiallitéi helyén.

A SPAR Magyarorszag Kereskedelmi Kft. 18 éve van jelen a magyar élelmiszerkereskedelmi piacon, és ez id6 alatt Magyarorszag egyik meghatérozé, orszagos élelmiszer-
és napi cikk kereskedelmi lancava valt. A SPAR Csoport, harom aruhdztipusban (SPAR és Kaiser’s szupermarket, INTERSPAR hipermarket) kézel 400 aruhdzat mikodtet
hazankban. Célja, hogy minden egységében, frissességben, mindségben, és valasztékban is a maximumot kindlja vésarléinak, versenyképes aron.

A SPAR etikusan miikodd, atlathaté vallalat, amely Gzleti tevékenysége mellett tarsadalmi és kornyezeti szempontokat is figyelembe véve végzi munkajat, s igyekszik a
kozosségi hozzajarulasokat is beépiteni stratégidjaba. A SPAR minden Uzleti dontésével és cselekedetével, felelGs vallalati magatartasat kivanja hangsulyozni a magyar
tarsadalom részeként, s teszi mindezt a torvényi el6irasokon tul, 6nkéntesen.
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Nyitottan a vilagra

A hazai borfogyasztés az elmult években valamelyest csokkent,
azonban kedvez6nek értékelhett a mindségi kategoridk részese-
désének véltozésa. A mindségi barok forgalma nétt, akércsak a pa-
lackos importborok fogyasztasa, ami viszont még mindig nem ha-
ladja meg a 3 sz&zalékos piaci részesedést. Az import mindségi bo-
rok kozott a szarazabb kategoéridk a kedveltebbek, melynek egyik f6
oka a min8ségi gasztrondmia fokozottabb érdeklBdése a termékek
irant. A teljes hazai fogyasztasnak mintegy 55 szazalékat teszik ki
a vorosborok, mig az importborok esetében ez az arany eléri a 85-
90 szazalékot. A magyar fogyasztd szamara tehat az importborok
egyértelm{en a vorosborokat jelentik.

Az elmult években a hazai piacon is megfigyelhett volt az Ggyne-
vezett ,Ujvildgi” borok elbretorése. A sz8l6termesztéshez kimagas-
16 terileti és éghajlati adottsagokkal biré orszagok, mint Dél-Afri-
ka, Chile, Ausztralia, Kalifornia, Gjabban pedig Uj-Zéland és Argenti-
na meg tudtak lovagolni azon fogyasztdi elvardsokat, mely a korab-
bi testes, robosztus ,6vildgi” stilussal szemben a gylmaolcsos, friss,
konnyen érthet® baorokat részesftette eldnyben. Az eurépai izléshez
képest sokszor dominéns, &m mégis harmonikus barrigue jelleg szin-
tén sok fogyasztét megnyert a stilusnak. Mindemellett napjainkra
szerintem az Ujvildgi borok divatja kezd kissé lecsengeni, illetve az
eurdpainagy pincészetek is reagdltak a trendekre, igy egy egészsé-
ges egyensUly prognosztizalhato a fogyasztasban.

Az importborok tertletén manapsag még a nagy nemzetkozi faj-
tak domindalnak, mint a cabernet sauvignon, chardonnay. Az elmult
években viszont rendkiviili mértékben erfsddtek a kilonleges, in-
tenziv izvildgot hordoz¢ fajtak, mint példaul a siraz, vagy a malbec.
A hazai borkinalat rendkivil széles: még a szakemberek szamadra is

atlathatatlan a valaszték, nemhogy a borok vildgaban kevésbé jar-
tas fogyasztoknak. Egyértelm(, hogy a fogyaszté probal valamifo-
gbdzat taldlni, mely elsésorban lehet a fajta, esetleg egy ismers bo-
rasznév. Természetesen a palack megjelenése alapvetd az elsd be-
nyomas miatt, és persze nem meglept médon a hazai fogyaszté is
fokozottan arérzékeny. Az er6s pszichikai arhatérok - 1000 Ft, 2000
Ft - feltehetBen tovabbra is komoly szlréként fognak miikodni.

A Heinemann Testvérek Kft. ez évig szinte kizarélag importborokat
forgalmazott a vildg szinte 6sszes meghatérozd bortermeld orsza-
gabdl. Irigylésre méltonak latjuk azt a sokszor tapasztalt hozzaal-
last, amikor is egy-egy bordsz id6t, pénzt és faradsagot nem sajnal-
va, dtutazva sokszor a fél vildgot, borkostoldt tart partnereinknek,
kinalja a sajat portékajat, tudvan, hogy sokszor csak évek malva té-
rulhet meg a piaci bevezetésre forditott koltség. m

E= Open to the world

In the past few years domestic wine consumption slightly decreased, but quality
wine sales augmented, together with a growing market share of bottled import
wines (which is still below the 3 percent threshold). Among quality import wines
dry categories are more popular. Red wines represent 55 percent of domestic
wine consumption, in the case of import wines this ratio is 85-9o percent. In re-
cent years fresh, fruity wines from South Africa, Chile, Australia, California and
New Zealand have started to conquer the Hungarian market. In my opinion, New
World wines have startedto lose popularity by now. There is an emerging segment
of wine connoisseurs in Hungary, indicated by growing sales of Burgundy, pre-
mium Bordeaux and Italian Brunello wines, which require advanced competency
in wine-tasting. As for import wines, the category is dominated by Cabernet Sau-
vignon and Chardonnay, with Shiraz and Malbec showing an upward trend. There
is a wide selection of Hungarian wines: even experts struggle to find their way
among them. Consumers try to orientate according to familiar names of wine
makers, bottle design and price. The HUF 1,000 and HUF 2,000 price thresholds
will remain significant. In the past 10 years innovations in packaging, like bag-in-
box or Tetra Pak were introduced. Studies on the beneficial effects of wine con-
sumption expand the group of potential wine drinkers. Heinemann testvérek Kft
have distributed exclusively import wines up until the present year. =

Illatos Matra

A Matrai Borvidék legszebb ned(i a hazai paletta legillatosabb bo-
rai kozé tartoznak.

Aborvidék Ultetvényeit a Matra vonulatai védik, mds északi vidékek-
hez képest tobb a napsités, enyhe a tél, kevés a csapadék. Az oko-
l6giai adottsagok folytén az itteni sz6l6flrtdk magas cukortartal-
muak, ezekbdlillatos, fliszeres, harmonikus, j6 savi és magas alko-
holtartalmu borok készulnek.

Mindazonaltal kevés az olyan sz6l6- vagy borfajta, mely 6ha-
tatlanul e vidék nevét juttatnad esziinkbe. Jellemz6 az Olaszriz-
ling-Ultetvények tulsllya, a kornyék legismertebb bora pedig az
Abaséri Olaszrizling. E tuzes, szaraz borbdl kiérezni a tdjjelleget,
csakugy, mint az Olaszrizling valamennyi 6 tulajdonsagat. Jelen-
t6s Rizlingszilvéni-, Ottonel muskotéaly- (szakértdk szerint itt a leg-
jobb min8ségli orszagszerte), Lednyka-, Tramini-, Chardonnay-,
Sauvignon blanc-, HarslevelU-kultdravalis taldlkozhatunk a vidéken.
Azillatos, fliszeres fehérborok varhatd ,nagy menetelésére” készilé
Méatrai Hegykozség termékei a tengerentdlra is eljutnak: a kanadai-
ak kedvence az Ottonel muskotdly, illetve a még illatosabb Irsai Oli-

Ei= Fragrant Matra

The nicest wines from the Matra wine region are among the most fragrant in
Hungary. Due to its ecological characteristics, grapes harvested in the region
have a high sugar content. From these fragrant, spicy and harmonic wines are
made, which have good acidity and high alcohol content. Italian Riesling is the
dominant grape variety, but experts say the local Muscat Ottonel is the best in
the country. Miller-Thurgau, Lednyka, Gewdrztraminer, Chardonnay, Sauvignon
Blanc and Linden Leaf varieties are also cultivated in the region. Matra Wine
Community believes that their products will make it abroad as well: Canadians
are really into Muscat Ottonel and Irsai Olivér, Germans like Gewdirztraminer,
while Italians prefer Pinot Gris. The upward trend of fresh, crisp wines seems to
support the cause of nice and friendly Matra wines. =

vér, a németek a Traminit preferdljak, az olaszok(!) pedig a Szlrke-
baratra eskisznek. Fontosnak tartjak a védett eredetd, illetve na-
gyobb hozam fajtak elterjesztését.

Az a tendencia mindenképpen a helyieknek kedvez, hogy az eur6-
pai, de a vildgpiac is egyre inkabb a friss, Uide borokat preferdlja,
ahol érthetéen nem a magas alkoholtartalom, hanem az egyéb él-
vezetiértékek kerllnek el6térbe. A térség reneszénszanak lénye-
ge az 0sszefogds, ahol nemcsak a nagy egyéni teljesitmények-
nek, hanem a stabil min&ségli nagy mennyiségeknek is értékte-
remtd erejuk van. Néha Ugy tlnik azonban, hogy a csucsteljesft-
ményekre kinegyezett és divatkovetésre szoktatott fogyasztok a
JLtermék onmagdért beszél” elvet kevéssé honordljgk - eléfordult
példaul, hogy a vendéglés dremelésre buzditotta méatrai beszalli-
téjat, mondvan, hidba van 6 meggy6ztdve a kitlind mindségrdl, az
egyedulallo illatossagrol, ha a vendég gyanUsan olcsénak taldlja
a terméke 4rét. Pedig hat ezekkel a borokkal nem kell tgymond
Lelvont inyencként” megklzdeni, ami jellemz példaul az amerikai
borfogyasztési szokdsokra; kedves, bardtsagos, élvezhett borok
szlletnek a Matraban. m
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— Az egyes lancok eltéré alta-
lanos kereskedelmi stratégia-
jabol kovetkezben kiilonbozik
azok sajat markas borvalasz-
téka is, mindségben, mennyi-
ségben és Osszetételben egy-
arant — véli Laber Zsuzsa, a
SPAR Magyarorszag Keres-
kedelmi Kft. kommunikaci-
0s vezetdje.

— A cégcsoporthoz tartozé
lancok mindegyikének bor-
forgalmaban visszaigazolva
latjuk az altaldnos magyar pi-
aci trendeket. A vorosbor ked-
veltebb, mint a fehér, feljovo-
ben arozé, az iz teriiletén még
mindig dominalnak az édes és
a félédes borok: ezeknek a va-
sarloi preferenciaknak megfe-
lel6en - elkotelezve a mindség
irant - alakitjuk sajat markas
boraink valasztékat is. Forgal-
munk a valsag ellenére is fo-
lyamatosan n6é — hangsilyoz-
za a szakember.

- A magyar borfogyaszta-
si szokasok — a recesszi6 el-
lenére — 6rvendetes irany-
ba, organikusan és dinami-
kusan fejlédnek — emeli ki
Laber Zsuzsa. — Igyeksziink
élen jarni és irdnyt mutatni
vasarléinknak, ezért borban
széles és mély valasztékot
alakitottunk ki, amelyet fo-
lyamatosan ugy formélunk,

valtoztatunk, ahogy azt a
vasarloink igénylik. Csak az
INTERSPAR hipermarketek
polcain példdul kozel hat-
szazféle bor probalja felkel-
teni és fenntartani a vasar-
16k érdeklédését.

A teljes SPAR-kinalatban t6bb
mint 95 szazalékos részt kép-
viselnek a magyar borok. A
véalaszték csaknem 20 szaza-
1ékat képezik a sajat markas
termékek — ezek haromne-
gyede ,,j6 nevii” borvidékek-
rol (egri, villanyi, szekszardi
borvidék, illetve a balatoni ré-
gi6) szarmazik.

Két kategériaban vannak
jelen: a Pincemester mar-
ka ismert borvidékek kiva-
16 ar-érték ardnyu borai-
ra épiil, mig a lassan harom
éve létrehozott SPAR Va-
logatas népszerli boraszok
egy-egy kiemelked6 miné-
ségu tételeinek kizarolagos
forgalmazdsat jelenti. A cég
tehat fiktiv markanév koré
csoportosit egy borkategd-
riat. Laber Zsuzsa biiszkén
hangsilyozza szakembereik
hozzaértését és a borkultura
iranti elkotelezettségét — ez
egyébként a SPAR specialis
kiadvanyaiban és egyéb ak-
tivitasaikban is jél nyomon
kovethetd. =

E= Flying their own flags, Part 1

According to Zsuzsa Laber, communications manager at SPAR Magyarorszag
Kereskedelmi Kft., the private label wine selection of retail chains varies by their
strategy. - Red wine is more popular than white, rosé is coming up and sweet
and semi-sweet wines continue to dominate. These consumer preferences
shape our private label wine selection and our sales keep on increasing. There
are nearly 600 different wines available in INTERSPAR hypermarkets; g5 percent
of the complete SPAR wine assortment is Hungarian, private labels represent a
20 percent share. Most of the latter come from well-known wine regions (Eger,
Villdny, Szekszard and Balaton). The Pincemester brand features wines of good
price-value ratio, while SPAR Selection exclusively distributes certain wines of
popular winemakers. &

AZ
EGRI
BIKAVER)

TERMELTE ES PALACKOZTA:
"OSTOROS-NOVA] BOR" ZRT
3326 OSTOROS, NAGYVOLGY U. 2.

WWW.OSTOROSBOR.HU

2009. augusztus-szeptember RIED L
magazin JESE



http://www.ostorosbor.hu

mmm kiemelt téma

A hazai borfogyaszt6

18 év feletti né-
Ai)esség megkd-
elitoleg fele te-

kinthet borfogyaszto-
nak. Heti szinten a ma-
gyar lakossag mintegy
otode fogyaszt bort.
Ugyanakkor minden
masodik honfitarsunk
szinte sosem iszik eb-
bdl az alkoholos italbél. A bor kedvelt-
sége a 20 és 60 év kozotti korosztalyban
lényegében egyenletes. Azonban a fo-
gyasztas gyakorisagaban mar osszefiig-
gés figyelhetd meg a korcsoporttal: a he-
tente tobbszor is bort fogyasztok ardnya
egyenletesen n6 az életkor emelkedésé-
vel — deriil ki a GfK Hungdaria Piackuta-
t6 Intézetnek a Nemzeti Bormarketing
Program keretén beliil 2008-ban elkészi-
tett borfogyasztdkat, fogyasztasi szoka-

Santa Zoltan
piacfejlesztési
menedzser

GfK Hungéria

Borfogyasztési helyek - atlag
Bazis: akik fogyasztjék a bort, n=474

Vendégségben

Otthon

Etteremben,
vendéglében

Egyéb helyen

Italmérésben,

kocsmaban ) ) ) ) ) ) )
0 5 10 15 20 25 30 35 40
Forrds: GfK Hungéria, Custom Research

sokat leiré tanulmanyabdl, a Consumer
Tracking felmérésének adataibdl, vala-
mint alegfrissebb, 2009-es Etkezési szo-
kasok tanulmdanyabdl.

Napjainkban a borfogyasztashoz — fo-
gyasztoi jelentds részénél — kellemes koz-
érzet, konnyed ellazulas kapcsolddik. Sok
borfogyasztonal a bor ivasa a kis, akdr
csaladi kozosségek ,,0sszehozd” itala is
egyben, amit a beszélgetések alapvetd ré-

E= The Hungarian wine drinker

Wine is a traditional drink in Hungary. Nearly half of the population over the age of 18 drinks wine. 2o percent
of our compatriots drink wine at least once a week. The proportion of those who drink wine more often in-
creases with consumers’ age. What are the reasons for not drinking wine? According to research conducted
by Gfk Hungdria, Consumer Tracking survey data and a Dietary Habits study, 37 percent do not drink alcohol,
21 percent cite health reasons and 43 percent simply do not like wine. Wine drinking today is associated with
a pleasant, relaxed environment. For many it is the drink for "bringing together” small communities/families,
it is considered an essential component of long chats. It is an excellent choice in every season and wine is
drunk with lunch or dinner. We drink most of our wine at parties and at home. In terms of volume, 10 percent
of wine is consumed at restaurants. Most consumers are not willing to try new wines, they pick well-known
brands from familiar wine regions. With the increasing popularity of wine tours and wine festivals, the aver-
age consumer is offered a good chance to learn about wines and wine making. =

szének tekintenek. A bor elénye a tobbi
alkoholhoz képest, hogy minden évszak-
ban megfelel6 valasztds, télen a forralt
bor kellemesen melegiti az embert, mig
nyaron egy froccs kivaléan oltja a szom-
jat. A bor ivasa tobb fogyasztonal ebédek,
foként pedig a vacsorak részét képezi.

A bor volumenének legnagyobb ré-
szét vendégségben és otthon fogyaszt-
juk el. A borfogyasztasi alkalmakbdl is
kittinik, hogy mennyire fontos az ott-
honi helyszin, hiszen az tinnepnapok,
vendégségek tere is dont6en az otthon.
Emellett a valaszolok 25 szazaléka nyi-
latkozott ugy, hogy legalabb alkalman-
ként fogyaszt bort étteremben, vendég-
16ben. Az itt elfogyasztott bormennyi-
ség kortilbeliil a 10 szazalékat teszi ki a
teljes fogyasztott volumennek.

A fogyasztok borfogyasztashoz kap-
csolodo ismeretei nagyon hianyosak. A
tobbség jelenleg még nehezen vallalko-
zik 4j izek megismerésére, ehelyett a ré-
gi, jol bevalt markakat valasztja a jol is-
mert borvidékekrol.

A borfesztivalok kifejezetten vonzoé-
ak a borok irant érdekl6dé, igényesebb
szegmensbe tartozé fogyasztoknak, il-
letve egy-egy alkalommal az atlagfo-
gyasztoknak is. E fesztivalok népsze-
riiségét illetéen novekedés figyelhetd
meg, ugyanakkor a résztvevok infor-
maltsaga ezzel kapcsolatosan jelent6-
sen korlatozott.

Egyel6re az ar az ar!

A magyar piacon a tapasztalhat6 nagy di-
diszkontok, kiiléno- vatja érezhet6en lany-
sen az Aldi és a Lidl hult. Lathatéan er6-
novekvo disztribucio- sodnek a tengerentuli
javal és er6sodésével a borok, itthon pedig az
kedvez6 aru és jé mi- Etyeki borvidék egyre
ndségl, 6-800 Ft-os  Kiss Richard divatosabb és kedvel-
arszegmensbe tarto- értekesitésiigazgatd  tebb, Tokaj veszit nép-
, 1. United Brands Y T,
z6 tengerentuli borok  Magyarorszag szerliségébdl, Villany
mind ismertebbé val- Orzi vezetd helyét és

nak, és novekvd forgalmukkal
mar kozéptavon tényleges kon-
kurensei lesznek a hazai bo-
roknak. Megfigyelhet6, hogy
a fogyasztok egy része egy ar-
kategdriaval lejjebb Iépett, igy
megndtt példaul a 400 Ft korii-
li 4ru, visszavélthat6 palackos
borok forgalma.

Ahazaiborforgalom mintegy 74
szazalékat a fehérbor képviseli.
A Chardonnay el6z6 években
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népszertiségét, Sopron probalja
pozicionalni magat és kovetni,
amit Villany elért. Mar a kozel-
jovében varhaté az Irsai Olivér,
illetve a siraz (syrah) népszer(i-
ségének novekedése, valamint a
rosé tovabbi térnyerése.

A gazdasagi valsag miatt az ala-
csonyabb arszegmensek felé to-
16dik a kereslet. A kiilfoldi, f6-
leg a tengerentuli (Chile) borok
forgalma novekedhet, bar volu-

meniik még kevéssé jelentds, és
varom az olcsobb és kozepes ar-
szegmenst olasz és spanyol bo-
rok forgalmanak er6sodését is.
Ami az ,,j fogyasztdi rétegeket”
illeti, a fiatalok a sor helyett a
long drinkek, kénny, gyiimol-
csos borok, a froccs iranyaba
nyitnak, 4m ez egy lassabb fo-
lyamat. Szerintem a froccs re-
neszansza folytatédik, eldre-
torhetnek a konnyebb, frissebb,
alacsonyabb alkoholtartalmu
borok, viszont a bioszegmens
nem jelentds és nem is varom
eloretorését.

Az Gj kiszerelések igazi attoré-
sét egyel6re nem tartom vald-
szintinek, pedig a bag-in-box
tobbre lenne érdemes, féleg
a HoReCdban - koltség-, mi-
ndség- és gongyolegkezelési
okokbol. Viszont a miianyag
dugé szerepe mindinkabb né.
Mint kereskedd, tgy gon-
dolom, a boraszokkal folya-
matos kapcsolatot kell tarta-
nunk, sziitkséges és fontos a
szoros egyiittmiikodés; nekik
a fogyasztéi igényekr6l, tren-
dekrdl téliink is visszajelzést
kell kapniuk. =

E= Price continues to dominate

As discounts, especially Aldi and Lidl are strengthening, more people become ac-
quainted with New World wines in the HUF 600-80o price category. In the medium
term, these will be competitors of Hungarian wines. White wines generate 7.4 per-
cent of domestic wine sales. Former favourite Chardonnay slowly gives way to wines
from the overseas and the Etyek wine region. Tokaj is losing ground, Villany contin-
ues to thrive and Sopron tries to keep up. Irsai Olivér, rosé and Syrah are expected
to grow; cheaper segments and foreign wines are also about to improve sales. In
my opinion, the rebirth of spritzer will continue, with lighter wines of a lower alcohol
content also advancing. As a retailer, I think that we need constant communication

and cooperation with wine makers. =
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2z 4 4 A Tesco mintegy tizmillidrd | egy termék ,,megteremtésé-
SaJ a t Za S Z lo k a la tt I I s forintos teljes éves borfor- | hez” kivalasztanak egy t6bb-
galmabdl 10 szazalékot tesz | nyire népszer( borfajtat, ez
A Tesco sajat markas bora- | ki a sajat markas borok for- | lesz az 6sszehasonlitd, ugy-
inak kinalatat a termékek = galma. Vannak a kindlatban | nevezett benchmark-termék.
szarmazasi helyétl fiiggé- | mindossze tajak, borvidé- | Ennek megfelel vagy ennél
en két kiilonboz6 garda 41- | kek nevével definidlt, és van- | jobb mindséget kell felmu-
litja 6ssze. A magyar boro- | nak fajtaspecifikus borok — | tatnia a Tesco sajat markaja-
kat a lanc hazai szakembe- | harom arkategériaban: 500 | nak a kategéridban - legyen
rei valasztjak ki, az ezeknél | Ft alatt, 500-700 Ft kozott | sz akar egy Egri Bikavérrol
hozzavet6legesen haromszor | és 700-1100 Ft kozott. Kiva- | vagy egy California Tesco va-
nagyobb vdlasztékban kap- | lasztdsuk meghatdrozé elve | logatasrdl.
' hato kilfoldieket pedig egy | a jo ar-érték arany. Ezt egy | A Tesco minden esetben sajat
. @ “"m'@ nemzetkozi csapat valogat- | elsd hallasra igen egyszerti, = véalogatasként jellemzi fajta-
EET —- e || ja ki a kozép-kelet-eurdpai | de anndl nagyobb hozzdér- | rél vagy borvidékrél elneve-
Py R régié szdmara — informdl- = tést igénylé médszer alkal- | zett borait, fiktiv markaneve-
e ja lapunkat Bonizs Viktor, a | mazdsa teszi lehet6vé. Egy- | ket nem hasznalnak. =
SRR v mmmmmm | Lesco-Global Aruhdzak Zrt.
e H : ﬂ s || ezértateriiletért felelés ke- B Flying their own flags, Part 2
e e L reskedelmi iizletag-igazgato- Wine is not a characteristic element in the system of private label prod-
ucts, but Tesco pays special attention to shaping this product selection.

ja. Ennek megfelelGen a sajat e . PING | , ,
. L. . o ] o The chain’s Hungarian experts select Hungarian private label wines, while
Nem igazdn jellemz6 ele- = mdrkds borok valasztékdnak the 3-times bigger international selection is picked by an international

me a sajat markds termékek | Osszetétele inkdbb a nemzet- group of experts - Viktor Bénizs of Tesco-Global Aruhdzak Zrt. informs us.

. e e 1a a1s In line with this, Tesco’ private label wine selection represents an interna-
rendszerének a bor, a Tesco kozi 1ZleSV113gnak felel meg, tional taste and consists only of dry wines. Private labels make up for 10
mégis megkiilonboztetett = azaz ebben a kategdridban — percent of Tesco’s annual wine sales of HUF 10 billion. They are sold in the

. . ‘o ‘¢ under HUF 500, the HUF 500-700 and the HUF 700-1,000 price categories.
flgyelemmel kezeli ezek vd a desszertborokat nem szd Tesco uses “benchmark wines” to decide which private label wines make it

lasztékanak megfelel6 ala- | mitva — csak szaraz borokat | into a category. Their private label wines are named after grape varieties
kitasat. kinalnak. or wine regions. =

LW, FONTE VERDE
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Vezet6 asvanyvizmarka lehet a FonteVerde, mivel az ismert markak
mellett egyre nagyobb szerep jut a ma még kevésbé ismert, am
kiemelked6 minéséget képvisel6 termékeknek.

=1

A Fonte Verde asvanyvizet csodalatos kdrnyezetben, Somogyvar
gyonyord, érintetlen szegletébdl nyeri ki és palackozza a
Fonte Viva kit.

A Verde kutbol nyert Fonte Verde asvanyviz 667 mgl/liter

y Osszes oldott asvanyanyag tartalmaval, kénnyd, izében ﬁ

v’ semleges, ezért minden fogyaszté6 szamara megfeleld, g '
kitiné szomjoltd tulajdonsaggal rendelkezé asvanyviz.

A Fonte Verde az asvanyi anyagok tokéletes egyensulyanak

4
koszonhetden,kivald minéségben, abszolit eu-komform automata technoldgian y
keresztlil kozvetleniil a fold mélyébdl,emberi kéz érintése nélkil keril palackozasra. ‘
/s,

folyamatosan ellenérzik a szakemberek.
A FonteVerde asvanyvizek elsédleges fogyasztéi a csalddok lehetnek, hiszen a kedvezd j | Pater N
Osszetételnek kdszonhetden a csaldd barmely tagja, kisgyermekek és a legidésebb korosztaly is | L Font 4
korlatlan mennyiségben fogyaszthatja. A kft. vezetéje olyan piacon Iat lehetéséget, ahol a fogyasztok e o B L5

belatjak,hogy fontos a megbizhaté minéség, azonban nem szilkséges a tulzott igéretekhez o
meéretezett, magas arat megfizetni. A Fonte Verde arculati megjelenése is igazodik az asvanyvizpiaci
trendekhez. Igényességet sugall, a palackban Ude, tiszta iz(i vizet jelenit meg.

Az orszagos ismertség érdekében 2009-re Ujabb termékfejlesztést, a piac bdvitését és offenziv
marketingkommunikaciét készitenek eld. :
A Fonte Verde szénsavas és széndioxid-mentes formaban kaphat6. Jelenleg 1,5 I-es, 0,5 l-es és legtjabb ~ \ !

termékként, a rohan6 tempoju életet kellemesebbé varazslo, 0,75 |-es csomagolasban gyartjak. N ittt “ Nt &

CORNE LICH bk
Fonte FonteyVerde)
Verde Verdeltass=.s

Fonte Viva Kift. | 8698 Somogyvar, Vasut u. 1. sz. | Tel (85) 540 900 | Fax: (85) 540 900 | E-mail: info@fonteviva.hu
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ennyiségben a bolti eladas
M stabilan meghaladja a 165

ezer tonnat. Itt a kolbdsz pi-
aci részesedése 17, a szalamié pedig 6
szazalék mind a legutdbbi tizenkét ho-
napban, mind azt megelézéen.
Mindkét szegmens jelentds szerepet
jatszhat egy bolt valasztékaban, fiiggd-
en a vevokortol.
Az arukihelyezés osszetett feladat elé
allitja a boltvezetéket. Csemegepultban
és hitott, onkiszolgalast lehetévé tevé
polcokon kindljak a huskészitményeket,
amelyek helye mindig az élelmiszeriiz-
let forré zéndjat jelenti. Ezért optimalis
megoldasokkal meg lehet nydjtani a va-
sarlok bolton beliill megtett utjat.
Tapasztalataink szerint lanconként, bol-
tonként eltéré6 mdédon oldjak meg a hus-
készitmények prezentacidjat. A dontés-
nél fontos szempont, hogy a vevok egyre
inkabb kedvelik az 6nkiszolgélast. Erre a
szegmensre — értékben — mar 61 szaza-
1ék jutott a bolti eladasbol, ami 2 szdzalék-
ponttal nagyobb, mint egy évvel korab-
ban. A masik oldalon, a csemegepult rész-
aranya 41-r6l 39 szdzalékra csokkent.
Célszerti figyelembe venni a kiilonb6z6
készitmények piaci részesedését és a fo-
gyasztas trendjeit.
Onkiszolgal polcoknal, tapasztalataink
szerint, érdemes kovetkezetesen tarta-
ni a termékek jellege szerinti sorrendet.
Példaul a szalamikat és kolbaszokat ér-
demes egymas mellé kihelyezni. Feliilre
kivdnkozik a szeletelt aru, alulra pedig a
rid formdju és nagyobb kiszerelésti ter-
mék a csemegehiit6k kialakitasa okdn,
illetve a jol lathatdsag érdekében.
Az egyes szegmenseken beliil a blokko-
sitas hierarchidjanal a Nielsen tapaszta-
latai alapjan a kovetkez6t ajanlja: kol-
bdsznal is, szalaminal is kiszerelés sze-
rint kiilon célszerd kihelyezni a szele-
test és kiilon a rudat. [zesités alapjan is
érdemes csoportositani a valasztékot.

Szelet, rud, izesités - stabil a bolti eladas

A kolbasz és a szaldmi kiskereskedelmi forgalma - értékben - egyutt ndvekedett az 6sszes
huskészitmeény forgalmaval 2008. julius-2009. jUniusban, az el6z6 hasonld iddszakhoz képest.
Osszességében a hlskészitmények bolti eladasa értékben 6 szazalékkal n6tt, egyik évrdl a
masikra, és tullépett a 205 milliard forinton. A forgalombol 19 szazalékkal részesedett a kol-
basz, ahogyan a korabbi évben is. A szalami szintén stabil részaranya 12 szazalék.

mint a kimért. Kimérve a mennyisé-
gi eladéssal sdlyozott fogyasztdi atlag-
ar, egy kilogramm huskészitménynél,
sertésbdl a tavaly majus—jiniusi 1 119
forint utan idén az 6todik-hatodik ho-
napban 1 224 forint.

Ugyanakkor 6nkiszolgalasban a meny-
nyiségi eladassal sulyozott fogyasztoi
atlagar egy év alatt 1 485-r61 1 614 fo-
rintra emelkedett.

Egy-egy uzlet vagy lanc vev6korétdl

Figyelmet érdemelnek az arkiilonbsé-
gek: az onkiszolgalassal eladott aru at-
lagosan kozel egyharmaddal dragabb,

figgden ajanlhatd, hogy a termék cso-
magolasa vagy akar az eladashelyi kom-
munikaci6 felhivja a vevok figyelmét a

kiilonb6z6 variansokra.

Erdemes tekintettel lenni a beszerzési he-
lyek véltozasara. Osszességében tovabb
koncentralédott a hiiskészitmények kis-
kereskedelme. A hipermarketre valtozatla-
nul 32 szazalék jut a mennyiségi eladasbol,
2008. julius-2009. juniusban. A féleg szu-
permarketet és diszkontot magaban fog-
lal6 401-2 500 négyzetméteres szegmens
mutatdja viszont 31-r6l 33 szdzalékra emel-
kedett. Ugyanakkor 1-1 szdzalékponttal
csokkent az 51-200 négyzetméteres, vala-
mint az 50 négyzetméteres és kisebb tizle-
tek részaranya; 6, illetve 17 szazalékra.

Farkas Monika, a Nielsen igyfélkapcsolati csoportvezettje

Hiskészitmények - értékben mért - kiskeres-
kedelmi forgalmabol az alszegmensek piaci
részesedése, szazalékban
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M 2007 jdlius-2008. junius

. 2008. julius-2009. junius Ungi Zs6fia, a Nielsen kategdriamenedzsment tandcsadéja

Szalami és kolbasz mennyiségi eladassal sulyozott fogyasztéi atlagara, forint/kilogramm
Szegmens 2007. majus-jinius  2008. majus-junius 2009. majus-jinius
Szalami 2554 2559 2919
Kolbasz 1373 1358 1500

Forrds: niclsen

E= Sliced and whole salami, flavouring -
in-store sales are stable

In terms of value, sausage and salami retail sales grew in parallel with all meat products in thee July 2008-
June 2009 period, compared to the same period a year before. In-store meat product sales growth totalled
6 percent, surpassing HUF 205 billion. Sausage’s share in sales was 19 percent, salami was stable at 12
percent. In terms of quantity, in-store sales went above 165,000 tons. Our experience is that the presenta-
tion of meat products varies by shop or chain. Consumers are getting to like self-service, no wonder this
segment grew by 2 percent to 61. On the shelves it is worth placing salamis and sausages next to each
other, with sliced products higher and whole salamis/sausages and larger packaged products below them.
Within segments blocks should be created according to packaging, advises Nielsen. Grouping by flavouring
is also useful. It is advisable to draw the attention of shoppers to the different product versions by either
packaging or point of sale communication. =
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Hiaba érvelt és lobbizott a HUsszovetség, a hlskeszitmeények
nem kerultek at a kedvezményes afakorbe. Bar az ot szazalék
emelés nem tragikus mértéekl onmagaban, Ujabb vizcsepp az
Iparag amugy is teli ,poharaban”. Hogy utolso csepp, vagy utol-
sO eltti (netan utani), ezt persze cége valogatja. De kétségte-
len: ez az intézkedés tovabb erbsitheti a gyartok szempontja-
bol negativ, nyereségrombold tendencidkat.

varhaté hatasokat Paroczi I1diko,
Aa Zemplén-Huis marketingmene-
dzsere igy foglalja 6ssze:
— Az 4favaltozas is, mint minden gazda-
sagi megszorito intézkedéssel osszekot-
het6 rendelkezés, mindenképpen az ala-
csonyabb aru, gyengébb mindségii ter-
mékek felé sodorja a magyar vésarlokat.
Emiatt tovabbi novekedés varhaté az el-
sO aras és sajat markas termékek elada-
saban. A prémium kategdria kisebb, a ko-
zépkategoriat magaban foglalé termék-
kor pedig varhatéan nagyobb csokkenés-
re szamithat. Er8sodhet az importaruk
jelenléte is, hiszen, bar az emelt afa ra-
juk is vonatkozik, a magyar husipar re-
cesszidja ,,helyzetbe hozza” 6ket. Tradi-
cionalis magyar husipari gyarak zarnak
be, és tobben sodrédtak a cséd szélére,
veszteséget termelve.

A SaGa Foodsnal kiemelik: mivel az
afavaltozas egy adott kategoridban min-
den termékre hatast gyakorol, ezaltal az
altalanos arszinvonal inflalédni fog.

- Ugyanakkor ennek kovetkeztében 1é-
nyeges strukturalis atalakuldsra nem sza-
mitunk — teszi hozza Lovasz Tamas, a cég
marketingmenedzsere.

Pszicholodgiai hatarokon

Ha részletesebben megvizsgaljuk a pi-
ac szerkezetének el6re jelezhetd valto-
zasait, egyértelmd, hogy varhatoéan a
magasabb drkategoridja termékek (sza-
razaruk, sonkafélék) fogyasztoi ara no-
vekszik majd latvanyosan. A fogyasz-
tok ezért egyre inkabb az alacsonyabb
arfekvésl kategoriak (parizsik, virsli-
télék, klasszikus felvagottak) felé ori-
entalédnak.
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- A drégabb termé-
keknél sok esetben az
ar pszicholodgiai hata-
rokat is atléphet, ame-
lyen tdl a vasarlé mar
inkabb nem valasztja a
terméket. Példaul ilyen
lehet, ha egy 6nkiszol-
galo csomagolasu, sze-
letelt termék esetében a
darabdr meghaladja a félezer forintot - fi-
gyelmeztet Dr. Pénzes Eva, a Kaiser Food
Elelmiszeripari Kft. marketingigazgatéja.
A szakember még egy figyelemreméltd
tendencidra hivja fel a figyelmet:

— A csemegepultos és onkiszolgald pul-
tos haskészitmények utdbbi fél éves for-
galmanak vizsgdlata, amelyet az egyik
piackutato6 cég megrendelésiinkre készi-
tett, azt mutatja, hogy ugyan még min-
dig nagyobb részaranyt képvisel az 6nki-
szolgalo rész eladasa, de rohamosan né a
csemegepultok forgalma! Ez a kedvez8bb
fogyasztéi arral magyardzhatd, hiszen a
kimért szaldami és felvagott ara alacso-
nyabb, mint a csomagoltaké.

A cég kereskedelmi politikajaban és ter-
mékfejlesztéseiben igyekszik reagalni er-
re az Gj trendre, és nyitni a csemegepultok
felé. Szeletelt termékei esetében a partne-
reivel kozosen alakitja ki a versenyképes és
kedvezé fogyasztoi drat, amelyet augusz-
tusban kiilon wobblerekkel is jeleznek.
Ezenkiviil a bolti eladashelyi 6szténzé
eszkozok, a megfelel6 modon tdmoga-
tott ujsagos arakciok, a termékbemuta-
tok és kostolok mutatnak jo hatékonysa-
got az értékesités 6sztonzésében, tudjuk
meg a marketingigazgatotol.

Tovabbi djdonsdg, hogy a vorosaru-ka-
tegéridban 4j Kaiser-termékvonallal je-
lentkeznek, amely az egészséges tap-
lalkozast tdmogatja valasztékaval. A
Kaiser Sulykontroll termékek a Béres
Alexandra program segitségével jol be-
illeszthet6k a diétas étrendbe is. Az 6t-
tagu csaldd pulykapdrizsibol (darab, il-
letve szeletelt kiszerelésben), szeletelt
csirkemellsonkabdl, valamint majasbol,
illetve virslibél all.

A SaGanal folyamatosan ellendrzik és op-
timalizaljak a termékportfoliot, fiiggetle-
niil az afavaltozastol.

— Arazési stratégidnkat fogyasztdink és
vasarléink gondolkoddsanak, viselkedé-
sének, illetve egy-egy konkrét arszint-
re vald varhato reagalasanak lehet6 leg-
jobb megértése vezérli — hangsilyozza ki
Lovdsz Tamas. — Igy az afavéltozas nem
feltétlen vonja maga utdn az arpoziciok
azonnali valtozasat. A koltségesokkentd

Dr. Pénzes Eva
marketingigazgat6
Kaiser Food
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Kevesebb kolbasz és szalami
fogyott az els6 harmadévben

A GfK Hungéria ConsumerScan adatbazisanak ada-
tal azt mutatjak, hogy mind kolbaszbdl, mind pe-
dig szalamibol kevesebb mennyiséget vasaroltak a
magyar haztartasok, mint egy évvel korabban. Mig
vastagkolbdszbol kevesebb mennyiség fogyott,
addig vékonykolbaszbdl a haztartasok 5 szazalék-
kal tobbet vasaroltak, mint egy évvel korabban.

Virag Sandor
elemz6
GfK Hungéria

Az idei év els6 harmadévében mind
kolbaszbdl, mind pedig szalamibol ke-
vesebb mennyiséget vasaroltak a ma-
gyar haztartasok, mint egy évvel ko-
rabban. Ennek a csokkenésnek a mér-
téke a kolbaszok esetében kozel 7 sza-
zalék, a szaldmikndl pedig tobb mint
17 szazalék. A két szegmens csokkené-
se mogott eltéré okok hizédnak meg. A
kolbaszok esetében az egy vasarlé haz-
tartasra esé dtlagos mennyiség vissza-
esése, mig a szalami esetében a vasar-
16 haztartasok szamanak csokkenése
all a hattérben.

A vizsgalt idGszakban a kolbdszt vasar-
16 haztartasok szama kisebb mérték-
ben csokkent, mint az egy haztartasra
esd megvasarolt mennyiség. Ennek oka
részben a magas, kozel 11 szazalékos at-
lagar-novekedés. Az atlagar emelkedé-
sének kovetkeztében a kategoéria érték-
ben novekedni tudott kozel 4 szazalékkal.
A kolbéaszkategoria csokkenése mogott a
vastagkolbasz szegmensének er6teljes,
kozel 19 szazalékos mennyiségi csokke-
nése all. Ezzel szemben a vékonykolbasz-
bol a haztartasok 5 szdzalékkal tobbet va-
saroltak, mint egy évvel korabban. Ennek

A héztartdsok altal vasarolt kolbaszok és
szalamik eladasainak valtozasa 2008 és

2009 els6 harmadévének 6sszevetésében,
szazalékban

Piacitrend Mennyiségi Ertékbeli
valtozas (%) valtozas (%)
Kolbész -7% 4%
Szalami -17% -14%
Forrés: GfK Hungdria, Consumer Tracking

A haztartdsok éltal vaséarolt szérazéru-kiszere-
lések volumenardnyainak valtozésa 2008

és 2009 els6 harmadévének dsszevetésében,
szdzalékban
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koszonhetéen a vékonykolbaszok meny-
nyiségi piacrésze 6 szazalékponttal nott.
A szalamik esetében a kategériat va-
sarl6é haztartasok szamanak csokke-
nése meghaladta a 15 szazalékot. En-
nek hatdsat tovabb erdsitette az enyhén
csokkend vasarlasi intenzitds, ami 6sz-
szességében a kategoria csokkenéséhez
vezetett. A kategdria legnagyobb szeg-
mense a csemegeszalamik szegmense,
ezt koveti a paprikas szalamik, végiil a
szalamimixek szegmense.

A kereskedelmi markékat vizsgéalva a
kolbaszok esetében stabilitas figyelhetd
meg, mig a szalamiknal a gyartéi mar-
kak erdsodtek. A gyartoi markak piac-
része 12 szazalékponttal nétt a vizsgalt
iddszakban.

Ei= Less sausage and salami sold in the first four months

Gfk Hungdria’s data indicate that Hungarian households purchased less sausage and salami than a year
ago. In the first four months of 2009 sausage sales went down by 7 percent, while salami sales decreased
by more than 17 percent. The thick sausage segment sharply declined by 19 percent in terms of quantity,
but thin sausage sales improved by 5 percent. As for salamis, the number of households buying the cat-
egory was reduced by more than 15 percent. The biggest segment in this category is that of prime quality
salamis, followed by paprika salamis and salami mixes. As for private labels, there is a certain stability
among sausages, with producer brand salamis showing an upward trend. =
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projektek szintén folyamatosak és fiig-
getlenek az dfavaltozastél. Ugyanakkor
stratégidnk, hogy magas hozzaadott érté-
kit megoldasokkal szolgaljunk fogyaszté-
inknak, igy termékfejlesztéseink is ezzel
Osszhangban torténnek. Hisziink benne,
hogy az drakra hat¢ dltaldnos nyomas el-
lenére van kereslet a minéségi termékek-
re, elfogadhato arszinten.
Kdvetkezetes kommunikacio
anehezebb idokben is

A hosszu tavad markaépités elényei iga-
zan csak ilyen nehéz idékben mutatkoz-
nak meg. Hiszen, ha erés a marka, a hii-
ség is erés hozza, és kevésbé hat rd a visz-
szaesés. J6 példa erre a Kométa, amely e
nehéz id6kben is folytatja tavaly elkezdett
kommunikaciés tevékenységét.

— Célunk, hogy a Kométa markat fo-
gyasztéink a megbizhatd, magas miné-
séggel azonositsak —
szogezi le Bodi Krisz-
tina, a Kométa 99 Zrt.
marketingigazgatéja. —
Szortimentiinkben fo-
lyamatosan torténnek
valtoztatasok, hogy a
fogyasztoi elvarasok
valtozasat naprakészen
kovessiik. Az aktualis
gazdasagi helyzet nem
befolyasolta lényegesen fejlesztési terve-
inket, csupan aprobb mddositasok tor-
téntek megkezdett projektjeinkben. Ki-
emelt figyelmet forditunk tovabba arra
is, hogy fogyasztéink minden esetben ki-
tling ar-érték aranyt kapjanak a Kométa-
termékek megvasarldsakor, ezért nem
terveziink szigoru lépéseket a megtakari-
tasok érdekében. Inkabb racionalizaljuk
folyamatainkat, és nagyobb hatékonyséag-
ra toreksziink.

A lassan véget éré grillszezonra mari-
nalthds-termékcsaladdal jelentek meg,
grillkolbaszaik pedig 4j csomagolast és
4j format kaptak. Egy 4j termékkel is b6-
viilt vonaluk: provence-i izesitést grill-
kolbasszal, a Finom Grill termékcsalad
részeként.

—Markaiizenetiink véltozatlan: a Kométa-
termékek kivalé minéségliek, és ar-érték
aranyuk is kiemelkedé — mondja Bédi
Krisztina. — A marketingmix altalunk
hasznalt elemeit f6ként hatékonysaguk
alapjan valasztjuk ki, igy az idei évben
szpotjaink tobbszor lathatoak a kiilon-
b6z6 csatorndkon. Ugy gondoljuk, hogy
a jelenlegi koriilmények kozott még in-
kabb sziikség van a folyamatos kommu-
nikdciora.

Baodi Krisztina
marketingigazgat6
Kométa gg
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A csomagolés egyre célzottabban a méarka-
lizenet hordozéjava valik

A SaGa Foods folyamatosan nyomon ko-
veti aktivitdsai hatékonysagat, és ennek
megfelel6en alakitja marketing- és kom-
munikaciés mixét. Minden 4j aktivitdst
vagy termékbevezetést egy tervezési fo-
lyamat el6z meg, amelynek célja, hogy a
célcsoport lehet6 legjobb feltérképezése
alapjan optimalizalja a cég marketing-
eszkozeit.

— Ennek céljabdl példaul piackutataso-
kat végziink, értékeljiik rendszeresen be-
szerzett piaci adatainkat, illetve kikérjitk
kereskeddi partnereink véleményét is —
emel ki néhany elemet Lovdsz Tamads.

»Azt kell csinalni,

amit a legjobban tudunk”

A gazdasagi nehézségektdl fiiggetleniil a
piac mindségi fejlédése folyik. Ennek bi-
zonyitéka, hogy olyan kisebb cégek is tal-
pon tudnak maradni, amelyek prémium
termékekre szakosodtak, vagy olyan piaci
réseket toltenek be, amelyekhez aztan si-
keresen tudjak kapcsolni sajat neviiket.
— Aztkell csindlni, amit alegjobban tudunk
- fogalmazza meg példdul a Zemplén-Hus
Kft. valsagkezelési stratégidjat Paroczi I1-
diko. — Azt a termékkort kell szélesiteni,
amelyben a Zemplén-Hus Kft. hagyoma-
nyosan a legjobbak kozott van, igy a 16-
hus-készitményekét és a szarazarukat, va-
lamint a magyar piac folyamatos monito-
rozasaval 4j, hozzaadott értékkel rendel-
kez6 termékeket kell piacra dobni.
Jelenleg a cég termékei teljes csomagolds-
valtdson mennek at, mely egyrészt kor-
szerlibb csomagoldeszkoz alkalmazasat,
masrészt a csomagolasdizajn ujratervezé-
sét foglalja magaban. Tobb termékiik fog
megjelenni szeletelt formdban, talcds ki-
vitelben. A termékek egy részénél — ahol
azt az eltarthatdsdg, a fogyasztas gyako-
risaga indokolja — a husiparban jelenleg
még csak kevés helyen alkalmazott, visz-
szazarhato fed6foliat fognak alkalmazni,

amely, bar megemeli a gyartasi koltsége-
ket, de ezzel egy id6ben noveli a fogyasz-
tas biztonsagat, a termékek tovabb meg-
6rzik illatukat és iziiket.

— Az 4j csomagolasdizajn elemei prakti-
kus célokat is szolgdlnak, részletes termék-
informdaciokat adnak, masrészt az izléses
termékfotok vonzzak a figyelmet és vasar-
lasra 6sztonoznek. A zempléni taj jol felis-
merheté modon torténd dbrazolasaval pe-
dig erésiteni szeretnénk a Zempléni mar-
kanév jobb beépiilését a fogyasztok tuda-
taba — beszél a csomagolas funkcionalis
rétegeirél a marketingmenedzser.

A masik innovacids irdnyuk a kategdria-
teremtd 0j termékek kifejlesztése. Ennek
eredménye példdul a tojassal toltott ka-
rajuk, tarjajuk és gépsonkajuk a cseme-
gepultok szamara, illetve szeletelten, tal-
cas kiszerelésben az 6nkiszolgalé pultok-
ba, valamint a szeletelt siilt majas.

- Els6sorban prémium kategorias Gjdon-
sagainkat, illetve l6husbol késziilt ter-
mékeinket szeretnénk klasszikus kom-
munikacids eszkozokkel (példaul az
interneten, illetve a fogyasztoi sajtoban)
tamogatni ebben a negyedévben — tekint
a jov6be Paroczi I1diko.

Pluszt jelenthet a hazai eredet

Hasonldan a Zemplén-Hus Kft.-hez, a
Wiesbauer-Dunahus sem méreteinek vagy
minden szegmenst lefed6 termékszorti-
mentjének koszonheti sikereit — sokkal
inkabb a kezdetektSl megalkuvast nem
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janak. Epp ezért a cég
tigyvezetdje, Dr. Tamas
Endre most sem aggd-
dik tulsdgosan:

- Véleményem szerint
a kozép-arkategdrias
termékeket érinthe-
ti leghatranyosabban
az afaemelés, tekintet-
tel arra a tényre, hogy a kozép-véasarlo-
er6 mindinkdabb az olcsdbb termékek va-
sarlasa felé kényszeriil a jelenlegi gazda-
sagi helyzetben. Tekintettel arra, hogy
a Wiesbauer-Dunahus minden termé-
ke prémium kategoridba tartozik, ennek
megfeleléen nem olcso, igy az igényes ve-
v6 az 5 szdzalék pluszt valoszintileg meg
fogja fizetni annak érdekében, hogy ter-
mékeinket fogyaszthassa. Résziinkre
nagy lehetdséget biztosit az a tény, hogy
a Puszta debreceni, a Bécsi hosszu virsli
és a Tura felvagott termékek a Kivalo Ma-
gyar Elelmiszer kategéridba tartoznak.
Ez jelentGsen segiti az értékesitésiiket, hi-
szen egyre tobb vevs esetében értékelddik
fel a termékvalasztasndl a kivalo minéség
és a hazai eredet kombindcioja.

A cég az elkovetkezendd idészakban
egy Ujdonsaggal Iép a piacra, mégpedig
a Hagyomdnyos prémium szafaladéval,
amelyt6l nagy sikert remél. Az értéke-
sités elésegitése érdekében tovabbra is
az Gjsagos akciokat és a kostoltatasokat
helyezik el6térbe, tudjuk meg az igazga-
té urtol. m

Dr. Tamas Endre
ligyvezetd igazgato
Wiesbauer-Dunahus

ismerd, mindségorientalt izletpolitika- sz.L.

E= Deli counter meat product sales are revitalising

Despite lobbying by the Hungarian Meat Industry Federation, meat products were not included on the list of
products with a reduced VAT. Although the 5 percent increase is not catastrophic in itself, it is another straw
on the camel’s back. Whether it is the last that breaks it depends on which company we are talking about. -
Changes in the VAT regulations definitely push consumers toward cheaper, lower quality products, so first price
products and private labels are expected to increase their sales. The premium category will shrink a bit, buts
not as much as the medium category. Traditional Hungarian meat companies are forced to shut down - says
lldiké Paréczi, marketing manager of Zemplén-Hs Kft. According to Tamds Lovdsz, marketing manager at Saga
Foods, significant structural changes are about to come. Prices in the premium category (cured meat products,
hams) are predicted to increase more drastically, forcing consumers to purchase from lower-priced categories
(pariser, wieners and classic cold cuts) instead. Dr. Eva Pénzes, marketing director of Kaiser Food Elelmiszeripari
Kft. reveals that despite the bigger share of self-service deli and meat products, sales at deli counters are radi-
cally increasing, mainly because of lower prices. The company tries to react to this new trend and move toward
deli counters. In the red meat category they will launch a new five-unit product line, Kaiser Weight Control, pro-
moting a healthy diet. At S8Ga the product portfolio is monitored constantly, independent from the VAT change,
at the same time offering solutions with a high added value to their costumers. Kométa keeps modifying its
assortment so that changing consumer demand is met, they highlight the importance of their products’ good
price-value ratio, therefore cost cutting is not among their priorities. - We focus on a higher level of efficiency
instead. Our brand message remains the same: Kométa products are of excellent quality - says marketing man-
ager Krisztina Bédi. S3Ga Foods monitors the efficiency of their marketing activities and shapes its marketing
and communication mix in accordance with their findings. Each activity and product launch is planned carefully
in order to optimise marketing tools. - We conduct market surveys, analyse data and consult our retail partners
-says Tamas Lovész. Quality improvement on the market is an on-going process, irrespective of economic hard-
ships, therefore smaller companies which specialise in premium products are able to stay on their feet. - We
need to do what we are best at. Expanding the product ranges which are among the best, horse meat products
and cured products - points out lldiké Paréczi. At the moment they are switching to more modern packagings,
both in terms of packaging material and design. Several products will appear sliced on trays. They intend to
use reclosable protective foil with some products; these are more expensive to produce but definitely increase
consumption safety, since the taste and aroma of products are preserved longer. Wiesbauer-Dunahds is also a
firm believer in quality. - I think products in the medium price category will suffer the effects of VAT increase the
most. Our customers are premium buyers, they are probably willing to pay 5 percent more for our products. It is
a great advantage for us that Puszta debreceni, Bécsi long wiener and Tura cold cut belong to the Quality Food
From Hungary category - it boosts their sales - says managing director Dr. Endre Tamds. =
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Business Days 2009

2009. szeptember 30 - oktober 2. ¢ Hotel Pelion, Tapolca

L L LLLLLLLL  FIGYELEM! FORGALOMELTERELES! € L L L LLLLL
AZ 1GAZSAG PILLANATA: VALTOZASOK ES VALASZOK AZ FMCG-PIACON

Oktober 1., csiitortok

17.00-17.30 Kavésziinet, beszélgetés, felfrissiilés

Szeptember 30., szerda

. L _ f 17.30-19.00 Trade Marketing Klub kihelyezett iilés
1030-1230  0J KRESZ A PALYAN 700-1000 - Reggel e TarETng PR ey
vo-e roowszris,visiauds ot~ A
Moderator: TARsoLY JOzSEF, ES KERESKEDELEM . ;
aCoca-Cola Ugyverets igpzgaidia Féttvonal ) Koroa PETRA, customer marketing leader; Unilever
Moderalja: Matus IsTvaN, a Szentkirdlyi Asvanyviz . . A
Egyenetlen Uttest c operativ vezérigazgatdja 2000- (é;:l:_l":C; or;,éilert:\:;:?atado
Globalis pénzilgyi és m aqugazdasagl elemzés El6zni tilos vége Efféli to?nb%laféd‘i,f Egyhetes luxus hajét két 6
Dr. MaroLesy Gvirey kiizgazdssz Exkluziv piackutatasi adatok l részére repuléjegéyel aTensi és a Locomotiv Travel
SzaLoKY=TOTH J Nielsen ( t6 to P
Kerékpérséy vége ZALOKY-ToTH JupiT, a Nielsen Ugyvezet§ igazgatdja jovoltabal
A megvaldsithaté valtozasok: A magyar gazdasag Emelkeds - . 3 L . ,
és az FMCG-szektor esélyei Gyorsan reagalo kereskequ |ttlhon es !Europahan A OKtOber 2., pentek
N . P DR Matasics ANbRas, a CBA dltaldnos vezérigazgatdja
DR Jaksity Gyorey, a Concorde ligyvezetSje, ) .
az igazgatésag elndke Veszélyes lefts . i 700-930  Reggeli
Gyorsan valtozo fogyasztasi szokasok A 930-B00 KOMMUNIKACIOS PLATFORM
Kerekasztal-beszélgetés, amelyen részt vesznek itthon és Eurdpaban ’ ’ Sotrada

intézményi képviseldk és a Lanchid Klub tagjai:
Hovinszky Lisz16 elndk (Metspa), Basa Sinpor (LG),
BeNebek LAszL6 (Heineken), Boros PETer (Coop),
DR Koves ANDRAs (Bako), bR MikLosviri Giza (FAU Pepsi Colal,
Fazexas ENoRe (Sio-Eckes), FekeTe ZoLTaN (Markaszovetség),
Fischer BELa (Magyar Cukor), FoLoesi Gydrey (Fonte Vival,
Haz ZoLrin (Nagybani Piac), HERMANN Zsuzsanna (Trade magazin,
JusTiN IsTvAN (Magyar Postal, Keoves Ferenc (PET Hungarial,
Kovics Liszu6 (PICK Szeged), KRizso Szivia (MTV),
KuJsus Tieor (Redl), Kum Ferenc (Globus), LAszLé Armia (Consat),
Macvar PETer (Tradeover), Matus Istvan (Szentkirdlyi), MoLiTérisz
KéroLy (Univer Products), Muranyi Liszu6 (Coop), PLutzer Tamis
[Aquarius Aqua/Buszesz), Poor ZoLtaN (Wabard), Ricz Jozser
[MéraKert), SaLtzer KorNEL (Spar), Serest Gydrey (Bonbonetti),
SoLtész GAgor (Ostoros-Novaj Bor), SzaLéky-TétH Juorr (Nelsen),
Sziiev Lasz16 (Rauch), TarsoLy Jézser (Coca-Cola), bR TiMAR IMRE
(Tanner Trade), TétH ZoLTaN (Grow Sales), or. Anpics JENG,
DR CsirszkA GABOR, SzékAcs TiBOR
1230-1330  Ebéd
1330-17.00 FEJLESZTéSEK, VERSENYEL&NY&K,
EGYUTTMUKODESEK ES STRATEGIAK
Kikertlési irany
Moderalja: Dr TiMAR IMRe, agrarkozgazdasz,
a Tanner Trade tulajdonos-UgyvezetSje

KatelezG legkisebb sebesség

Hulldmlovasok az FMCG-ben

SzauTNER PETER, a FrieslandCampina marketing és Uzletfejlesztési
igazgatoja, GERBRANT REDMER DE BoER, a Sole-Mizo vezérigazgatdja,
ANTAL GABOR, a Hod-Mez6gazda vezérigazgatdja

és Kovacs LiszL6, a Tej Terméktanacs elndke

@
(30

1500-15.15  Kavésziinet, beszélgetés, felfrissiilés

Kdtelez6 haladasi irany
Uj torvények, Uj rendszerek az agrariumban
Dr GrAF Jozser foldmivelésligyi és vidékfejlesztési miniszter

Korlatozott sebesség(i ovezet
A fenntarthatd valtozas fontossaga - .
ésszer(i keretek kozott e
SaLtzer KoRNEL, a Spar tigyvezett igazgatoja
Kerekasztal-beszélgetés

1700-19.30  Szabad program, beszélgetés, felfrissiilés

19.30-

Vacsora és meglepetésmiisor

Diszvendég agazat: tejipar

Tamogatok/Sponsors

HUKGARIA

NSOLE
mizo

EER®

Petdfi Nyomda Kft.

Kozik Axos, a GfK Piackutat6 tigyvezetd igazgatdja

Kerekasztal-beszélgetés

Résztvevik: Hovanszky LiszLo, a Metspa Ugyvezet§ igazgatdja,
Kussus TiBor, a Redl cégvezetSie, DR MaLasics ANbrés, a CBA
altalénos vezérigazgatoja, Muranv LiszLe, a Coop vezérigazgatdja,
Savtzer KorNEL, a Spar Uigyvezetd igazgatdja, SzeNoré TAMAS, a
Csemege-Match értékesitési igazgatoja, Zsomor TiBor, a Metro

O

g (Cortol O

SzenTINEY
B
s smencon Nof -

kereskedelmi igazgatdja, Székics Tieor
1230-1330  Ebéd

HATEKONYSAGNOVELES T2T-VEL
Hélanc hasznélata kotelez6

Moderdlja: BAJA SANDOR, az LG regiondlis
operativ igazgatoja

13.30-1500

Korlétozott forgalmi ovezet

Differencialj vagy zarj be!

Boros PETER, a Coop kereskedelmi igazgatdja és
GEYER ATTILA, a PrestonPartner Ugyvezetdje

Szélességkorlatozas

Elektronikus polccimkék -

mar nem csak a jové technoldgiaja?

STEINBINDER RoMuLus, a Synergon Retail Systems Kft.
Ugyvezetd igazgatdja

Kijeldlt gyalogos-atkeldhely

Osszehangolt biztonsag

Vatai KriszTiNg, a Gs1 szabvanymenedzsere,

valamint Csorsa LAszLé, a Metro elldtasilanc-vezetdje
és VareA ATTILA, rendszertamogatasi vezet6, Coca-Cola

Kerekasztal-beszélgetés

1500-1530  Kavésziinet, beszélgetés, felfrissiilés

1530-1700 CSOMAGOLASFEJLESZTES:
A MEGFONTOLANDO ELONY
Uthasznalati dij ellendrzése
Moderalja: DR. Kéves ANDRAs,

a Bako Hungaria tigyvezetd igazgatéja

Magassagkorlatozas

Csomagolasi innovaciok

TotH ZoLtaN, az STI Pet6fi Nyomda
termékfejlesztési csoportvezetSje

Korforgalom

Green csomagolasi trendek és megvalésulasuk
Benepek Lisz1, a Heineken értékesitési igazgatdja
Elsébbségadas katelezd

Aszeptikus jov6 a miianyag palackok k6zott?
Meresz TaMas, a Coca-Cola trade marketing és
Uzletfejlesztési igazgatdja

Kerekasztal-beszélgetés

3

FrieslandCompng &

Szintézis
informatikai 281,

O | smiatn

Moderalja: FLpesi Gyérey, a Fonte Viva
stratégiai igazgatdja

Lassu jarmlivel behajtani tilos

Mobil promacios fejlesztések

PukLer GABOR, a Magyar Telekom Uj Uzleti tertiletek és
Uzletfejlesztési igazgatdja és

KRresL KLEMENTINA, az M Factory vezérigazgatdja

® ==

Oldalszél
lllatmarketing-megoldasok
PALéczi Tamas, a Mood Média tigyvezetGje

Alaglt vége
Vésarlasoszténzés masképp
Mece TiMeA, a Rewart marketingigazgatdja

100-115  Szabad program, beszélgetés, felfrissilés

Uton folyd munkak

Nagy médiak tartds partnerségben

FiiLop Tamas, a TV2 Uzletfejlesztési igazgatdja

és Miczinké KaTALIN, a Ringier hirdetési igazgatdja

Megfordulni tilos

Hogy latjak a jovét a kutatok?

MinAvszki Zsuzsa, a TNS Intelligence PR-vezetdje
Gyalogos dvezet

A kommunikaciéban mi magunk

DR. Csinyi ViLMos etologus
és Tarr BeNcE kulturdlis antropologus

1300-1400  Ebéd

e @ P> NP

Altalanos informacick:

”‘"‘”’,""{o PR I\'fﬁ*. '”?m IR R EV\(_

A részvételi dij a teljes konferenciara: 189 000 Ft + afa, amely az
egyagyas elhelyezés és elldtas koltségett is tartalmazza. Rovidebb tartoz-
kodas esetén egyedi drat biztositunk. A napijegy ara: 99 000 Ft + afa,
amely az aznapi ellétas koltségeit tartalmazza szallas nélkl. A konferen-
cia ideje alatt folyamatos angol nyelvii szinkrontolmécsolassal témogatjuk
kiilf6ldi vendégeink részvételét.

Jelentkezni a jelentkezési lap kitdltésével és visszakildésével lehet. Je-
lentkezési hataridd: 2009. augusztus 31. Egy jelentkezési lapon csak
egy személy regisztralhat.

Tovabbi informacié: Szabd Timea, telefon: (30) 826-4159, (1) 441-9000
[2434-es mellék; fax: (1) 201-9490; e-mail: marketingf@grabowski.hu
vagy infofdtrademagazin.hu. Programfelhivasunkat és a jelentkezési la-
pot megtalalja honlapunkon is: wwwi.trademagazin.hu

Innovation shop: bemutatkozhatnak a 2009. év legsikeresebb termékfejlesztései eladasosztonzd eszkozeikkel egyiitt!

© Joya @ LG [uoc vom

OO Ringier Jm@

4 ;ui .-;-
@ ZWie

e

iz F.

tv2.hu



http://www.trademagazin.hu

Business Days 2009

30. September - 2. October 2009 ¢ Hotel Pelion, Tapolca

P I DI D DD DD WARNING! TRAFFIC DIVERTED! DD DD DD DD D2

THE MOMENT OF TRUTH: CHANGES AND ANSWERS IN THE FMCG MARKET

30. September, Wednesday
1030-1230 NEW TRAFFIC REGULATIONS
Drive wisely!

Moderated by: Jozser TarsoLy,
managing director of Coca-Cola

Uneven road surface
Global financial and macroeconomic analysis
Dr Gyirey MatoLcsy economist

A

Bike lane ends
Feasible changes: Prospects for the Hungarian economy I‘\
and the FMCG sector |
Dr Gydrey JaksiTy managing director of Concorde,

Chairman of the board

Roundtable discussion with representatives of
manufacturers and members of Lanchid Klub:

Lisz16 HovéNszky chairman (Metspa), SANpor Basa (LG),

Liszi6 Benepek (Heineken), Pérer Boros (Coap),

Dr ANpris Kéves (Bako) bR Geza MikLdsviri (FAU Pepsi Cola),
ENDRE Fazeas (Sio-Eckes), ZoLTAN FekeTe (Markaszovetség),
Beva Fischer (Magyar Cukor), Gyérey FéLoesi (Fonte Viva)
2ZovTéN Hizi [Nagybani Piac), Zsuzsanna Hermann (Trade magazin),
Istvén JusTin (Magyar Posta), Ferenc Keoves (PET Hungarial,
LiszL6 Kovécs [PCK Szeged), Szivia Krizsé (MTV),

Tigor Kussus (Redl) Ferenc Kum (Globus),

AriLa Lisz16 (Consat], PETER MaGYAR (Tradeover),

IsTviN Marus (Szentkiralyi, KAroLy MoLrtérisz (Univer Products),
Lisz16 Murény (Coop), Tamés Prutzer [Aquarius Aqua/Buszesz),
ZoLTiN Podr (Vabard) Jozser Racz (MdraKert)

[KoRrNEL SALTZER (Spar), Gyérey Sereal (Bonbonetti)

Gigor Sovész (Ostoros-Novaj Bor), Jupir SzaLoky-TotH
[Nielsen), LAszL6 SziLhevi (Rauch), Jozser TarsoLy (Coca-Cola),

DR Imre TiMR (Tanner Trade) ZoTéN TémH (Grow Sales),

Dr Jené Anpics, DR Gisor Csirszka, TiBorR SzEkAcs

1230-1330  Lunch
1330-1700  DEVELOPMENTS, COMPETITIVE ADVANTAGES
CO-OPERATIONS AND STRATEGIES
Pass either side
Moderated by: Dr. IMRe TiMAR, @
agricultural economist, director of Tanner Trade
Minimum speed
Surfers in FMCG @

Representatives of leading dairy companies

PETER SZAUTNER, marketing and corporate development director of
FrieslandCampina, GErBRANT RepMER DE BoEr, CEO of Sole-Mizo,
Géor ANTAL, CEO of Hod-Mezdgazda and

Kovics LiszL6, chairman of the dairy product council

15.00-15.15  Coffee break, conversation, recreation

Ahead only
New laws, new systems in our agricultural sector
Dr Jozser GrAF minister of agriculture

1

Speed limit zone

Importance of sustainable change -
within rational limits

KorNEL SaLTzER, managing director of Spar

Roundtable discussion
1700-19.30  Free program, conversation, recreation

19.30- Dinner and surprise program

Featured guest sector: dairy industry
Jelentkezesi lap/Registration form

1. October, Thursday

700-1000  Breakfast

10.00-1230  CONSUMPTION, SHOPPING AND RETAIL
Main road
Moderated by: IstviN Martus, operative CEO of
Szentkiralyi Asvanyviz

No overtaking ends
Exclusive market research data
Jupit SzaLoky-TdTH, managing director of Nielsen

Uphill climb
Rapidly responding retailers in Hungary and Europe
Dr Anbrés Mavasics, CEO of CBA

Steep hill down

Rapidly changing consumption habits

in Hungary and Europe

Axos Kozik, managing director of GfK Plackutato

Roundtable discussion
Participants: LszLo HovANszky, CEO of Metspa,

Tisor Kussus, CFO of Redl, Dr. ANbRAs MaLasics, CFO of CBA,

LiszL6 Murényi, CEO of Coop, KorNEL SALTZER, managing
director of Spar; TaMAs SzeNbré, Sales director of Csermege-
Match, Tigor ZsomBor, sales director of Metro, TiBor SzéxkAcs

1230-1330  Lunch

1330-1500 IMPROVING EFFICIENCY BY T2T
Use snow chain

Moderated by: SiNpor Basa, COO of LG

Limited traffic zone

Differentiate or close down!

PEter Boros, sales director of Coop and

ArriLa GeYer, managing director of PrestonPartner
Width limit

Electronical self-labels -

not only the technology of the future?

RomuLus STEINBINDER, managing director of
Synergon Retail Systems Kft.

Pedestrian crossing

Coordinated safety measures

Kriszrina VaTal, standards manager of Gs1and LészLo
Csorsa, supply chain manager of Metro and ArriLa VARGa,
commercial bsl, Coca-Cola

Roundtable discussion

15.00-15.30  Coffee break, conversation, recreation

15.30-1700 DEVELOPING PACKAGING:
ADVANTAGE HERE
Road toll control
Moderated by: Dr. ANDRAs Koves,
managing director of Bako Hungaria

Height limit

Packaging innovation

ZoLTAN TorH, product development groupmanager
of STI Petdfi Nyomda

Roundabout
Green packaging trends in practice
LAszL6 Benepek, sales director of Heineken

Give way

Aseptic future among PET bottles?

Tamés MEerész, trade marketing and business development
director of Coca-Cola

Roundtable discussion

P P> =

=S
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(" )lgen, részt kivanok venni a konferencian az alabbi adatok alapjan/Yes, | want to attend the conference with data as below:

17.00-17.30 Coffee break, conversation, recreation
17.30-19.00 Trade Marketing Klub meeting

Traffic light
Exponential markleting by Unilevernél
PeTrA Korpa, customer marketing leader; Unilever

A

2000~ Galadiner; Lifetime Award

and surprise program

Main prize of the midnight lottery: a one week boat
cruise for two persons including airline ticket with

Tensi and Locomotiv Travel

2. October, Friday

7.00-9.30 Breakfast
930-1300  COMMUNICATION PLATFORM
Motorway

Moderated by: Gyérey FéLEsI strategic director
of Fonte Viva

No slow vehicles

Mobile promotional projects

GiBor PuKLER, alternative businesses and corporate
development business unit director of Magyar Telekom and
Kiementina KrésL, CEO of M Factory

® =&

Side wind
Fragrance marketing solutions
Tamds PiLdczi, managing director of Mood Média

Tunnel end
New Consumer Experience
TiMea MEcE, marketing director of Rewart

1100-1115  Free program, conversation, recreation

Road works

Big mediums in partnership

Tam4s FiLép, business development director of TV2
and KataLin Miczinko, advertising director of Ringier

No Uturn
How is the future seen by researchers?
Zsuzsa Miévszii, PR manager of TNS Intelligence

Pedestrian zone

We ourselves in communication
DRr. ViLmos CsAnyi ethologist and
Bence Tarr cultural anthropologist

°® b NP

1300-1400  Lunch

General information:

Attendance fee for the entire conference: HUF 189 000 Ft + VAT,
which includes accommodation in single room and meals. I case of a
shorter stay, an individual price will be quoted. Price of the daily ticket: HUF
99 000 Ft + VAT, which includes meals, without accommodation. A
simultaneous translation service to English will be available throughout
the duration of the conference.

You can register by filling out and returning the registration form.
Deadline for registration: 31. August 2009. Only one person per
registration form will be accepted

Further information: Timea Szabd, phone: +36(30) 826-4159, +36(1)
441-9000 /2434 ext.; fax: (1) 201-9490; e-mail: marketing/dgrabowskihu
or infoldtrademagazin.hu. Our program and registration form can also

be downloaded from our web site: www.trademagazin.hu

Innovation shop: an opportunity to present the most successful product developments of 2009 with the related promotional tools

fax: +36 (1) 201-9490

Név:
Name:

eosztas:

B
Position:

JE
Company:

J {Adésza’m:
Ado

Levelezési cim:
Address:

Szémlazasi cim:
Invoicing address:

O Nem kérek egyagyas elhelyezést, igy jogosult O TMK-tag vagyok, és ezzel jogosult O POPAI-tag vagyok, és ezzel

5000 Ft + afa kedvezményre. Date:

vagyok 10 000 Ft + &fa kedvezményre.
I do not need a single bedroom, my discount is am TMK member, my discount is | am member of POPA|, my discount is
10,000 HUF+VAT 5000HUF+VAT 10,000 HUF+VAT

O Trade magazin eldfizetd vagyok, és ezzel jogosult 2500 Ft + afa kedvezményre. |am abonnent of Trade magazin, my discount is 2500 HUF+VAT
e 09. 30. 10.01. 10. 02.
Ekezes Ozoe Oojow Oy

PN 09. 30. 10.01. 10.02.
Tavozés Ogie Uaw' O

Kartyaszamom: Détum:
jogosult 10 000 Ft + afa kedvezményre. |Membercard number:

Aldiras, pecsét:
Signature, stamp:

{Telefon: } {st: } {E—ma\lz }
Telephone: Fax: E-mail

2009/...

A jelentkezési lap visszakiildése egyben szamla ellenében torténd fizetési kotelezettséget is jelent. A jelentkezés lemondasat csak irasban, legkéscbb 2009. szeptember 1-iéig
tudjuk elfogadni. Amennyiben a lemondas ez utén érkezik meg, tgy a részvételi dij teljes egészében leszamlazasra kerdl

Returning the registration form shall be interpreted as acknowledgement of a payment obligation against invoice. Registrations may anly be cancelled in written form, until 1 Septernber 2009 at the latest.
In the event that a cancellation is received beyond this date, the full attendance fee shall be invoiced


http://www.trademagazin.hu
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Kelendobb lett
a magas minoség

A Nielsen Kiskereskedelmi In-
dexébdl egyebek kozott kide-
rdl, hogy a citromlé kiskeres-

' kedelmi forgalma értékben 13

|

Mile Gabriella  5ZAZalékkal bovilt 2008. jU-
ngyfeewogit  nius-2009. méjusban, az el6-
Nielsen

76 évhez képest. gy a piac
mérete kdzeledik az évi 3 milliard forinthoz.
Ugyanakkor mennyiségben minusz 6 sza-
zalékot regisztraltunk. Ezzel évi 16 millié li-
ter ala csokkent a bolti eladas.

Citromlé - mennyiségben mért - kiskereskedelmi forgalmabal
a bolttipusok piaci részesedése, szézalékban

30
25
20

I | 2007. jUnius-
2008. méjus

21 21

[ 2008. jonius-
2009. Majus

16 15

Hipermarket 401-2500nm  201-400nm  51-200 Nm 50nméskisebb rorr4s: Niclsen

yumolcstartalom
szempontjabdl -
értékben - tovabb

nétt az 50-99 szazalékos
vezetd szerepe. A forgalom
53 szazaléka jutott ra 2008.
junius-2009. mdjusban; 1
szazalékponttal tobb, mint
a megel6z6 tizenkét honap
soran.

A 100 szazalékos szegmens
mutatéja 3 szazalékponttal
emelkedve 7 szazalékot ért

Egy liter citromlé mennyi-
ségi eladassal silyozott at-
lagos fogyasztoi ara a tavaly
aprilis—-mdjusi 156 forintrdl
23 szazalékkal emelkedett,
192 forintra.

A kereskedelmi markas
citromlevekre az eladott
mennyiségbdl a tavaly ap-
rilis—majusi 49 szazalék
utdn az idei hasonl¢ perid-
dusban 51 szdzalék jutott.
Kiszerelésméret szerint leg-

Formaban
a citromlevek

Az egészségesebb taplalkozasra torekvés utat ny-
tott a citromlevek kreativabb, sokoldaldbb felhasz-
nalasa eldtt is, amely most igy nem korlatozodik a
tea izesitésére vagy imonadé készitésére. A ma-
sik komoly elrelépés a csomagolas terén tortént.
Az évtizedek alatt megszokott sarga miianyag pa-
lackok mellett megjelend formapalackok is jelzik a
termékkor értékesebbé tételére tett gyartoi ertfe-
szitéseket.

ig az FMCG-szek-
M torban alapvet6en a
sajat markas termé-

kek er6sodése figyel-
heté meg, a citromlé-

Az Olympos citromlevek ma-
gas mindségét jol tikrozi,
hogy mesterséges szinezéke-
ket és aromakat nem
tartalmaznak. A ki-

el. Az 50 szazalékndl ke-
vesebb gyiimolcstartalma
szegmens pozicidja gyen-
giilt, 40 szdzalékos rész-

kedveltebb az 1 literes pa-
lack. Piaci részesedése visz-
szaesett 54 szdzalékra. Vi-
szont az 1,5 literes mutatd-

kategoriaban ez a fo-
lyamat lelassult.

- Igaz az, hogy a fo-
gyaszték arérzéke-

valé mindségt alap-
anyag Argentindbdl
érkezik hazankba.

AzOlympos citromlé-

aranyra.

A magasabb mindség iranti
nagyobb kereslet tiikr6z6-
dik az arak alakulasaban.

ja 27-r61 29 szazalékra nott.
Figyelemre mélté méga 0,5
literes kiszerelés 11 szazalé-
kos részaranya. =

E= High quality sells better

Nielsen Retail Index reveals that lemon juice retail sales grew by 13 percent
in terms of value in June 2008-May 2009, compared to the previous period
a year before. The size of the market approaches an annual HUF 3 billion.
However, in terms of quantity we recorded a 6 percent decrease, with an-
nual sales falling below the 16 million litre threshold. As for fruit content,
the 50-99 segment continued to grow, totalling at 53 percent in the ex-
amined period; the 100 percent segment achieved 7 percent; private label
sales grew to 51 percent. One-litre bottles continue to dominate. =
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nyek és az olcsébb
keresked6i marka-

el port-f6livjabol az 50
ChvojkaAgnes ./, 1¢kos, 1 literes

junior brand

kat egyre inkdbb el-  manager termék adja az elada-
fogadjék, azonban az Maspex Olympos sok donté hanyadat.
Olympos stabilan 6r- — A tavalyi évben ko-

zel 5 millié litert értékesitet-
tiink ebbdl a termékkatego-
ridbol. Ugy hissziik, hogy az
Olympos marka ereje még so-
kdig megtartja a mindségi cit-

zi fogyasztéi bazisat — mond-
ja Chvojka Agnes, a Maspex
Olympos Kft. junior brand
managere.

Az Olympos - a kategdria ve-
zeté markajaként — mintegy = romlé iranti fogyasztdi keres-
50 szdzalékos piaci részt hasit | letet — mondja Chvojka Ag-
ki a teljes citromlépiacbdl. nes.




igéretes

innovacios iranyok

- Min6ségi kiillonbséget kell
tenniink a citromléstiritmény-
bol késziilt termékek
és a természetes cit-
romlébdl, tovabba a
citrom-illoolajjal ké-
szilt termékek ko-
z0tt — mondja Kuti
Krisztina, a Maresi
Foodbroker Kft. brand
menedzsere. — Arszin-
vonalban ez utébbi
termékek dragabbak,
hiszen a hozzaadott anyagok
mennyisége joval alacsonyabb,
mint a citromléstiritménybol
késziilt termékeknél.

A gazdasagi valsag érezhetd-
en tompitotta a gyartéi mar-
ka forgalmat. A diszkontok
terjeszkedése is a kereskedel-
mi markdk er6sodését segiti.
Ugyanakkor a gyartéi markak
olyan gj teriileteket taldltak az
elmult idészakban, amelyek-
re a PL-nek nem éri meg ko-
vetni 6ket.

Az innovaciok két f6 mozga-
térugoja uj fogyasztasi alkal-
mak teremtése, valamint a
bolti lathatosag fokozasa ér-
dekes, 4j csomagoldsi megol-
dasokkal.

Arccal a prémium felé
Az 1j fogyaszt6i alkalmak meg-
teremtésére jo példa az Olympos
100 szazalékos citromlé beveze-
tése, amely mar nemcsak a te-
ahoz haszndlhato, hanem kiva-
16 alapanyaga és izesitGje lehet
példaul koktéloknak, limona-
dénak és ételeknek.

Kuti Krisztina
brand menedzser
Maresi Foodbroker

— Az Ujdonsag fogadtatdsa
abszolut pozitiv, emellett ma-
gas a kiprobalasok ardnya. Az
Olympos 100 szazalékos cit-
romlé a bevezetést
kovetd hatodik hé-
napban 27 szazalé-
kos piaci részesedést
tudhatott magaénak
a100% citromlé szeg-
mensében a Nielsen
adatai szerint — Ujsa-
golja Chvojka Agnes.
A masik igéretes te-
riilet a csomagolasé.
Az Olympos 100% formapa-
lackjaval az egyediség, a ma-
gas mindéség hangsulyozas-
ara torekszik.

A Maresi Foodbrokers altal
forgalmazott Limmi palackja
is igazi designtermék. Egyrészt
atlatszd, igy jol lathat6, mennyi
van benne. A palack oldalén pe-
dig kis citromok jelzik, mennyit
hasznéltunk el beldle.

— A Limmi citromlé és lime-
levek nem stiritménybdl ké-
sziilnek, hanem természetes
citrombdl és citrom-illoolaj-
bdl, illetve lime-bdl — beszél
a beltartalom egyediségérol
Kuti Krisztina.

Otletek a fogyasztoknak
Miutan a citromlevek piaca
meglehetdsen kicsi, az ATL-
eszkozok helyett a koltségha-
tékonyabb megoldéasok kertil-
nek el6térbe.

- Fontos, hogy személyes csa-
torndkon keresztiil kommu-
nikaljunk a fogyasztokkal és
kézzelfoghato 6tleteket, infor-
macidkat nydjtsunk szamuk-

B Lemon juices are in top condition

ra a citromlé felhasznaldsanak
lehetdségeirdl és hatdsairol —
emeli ki Chvojka Agnes.

— SzeptembertSl megnovel-
jiik a kihelyezéseket, emellett
a kereskedék és a fogyasztok
szamara arakcidkat nydjtunk
— beszél az aktualitasokrol a
brand menedzser.

A prémium Limmi portf6lio-
jaba a 200 milliliteres citromlé,
valamint lime-1¢ tartozik. De
forgalmazzak 6ket 125 millili-
teres kiszerelésben is, amellyel
aforgalmazd elsésorban a kok-
télos cégeket célozza meg.

— A Limmi citrom és limelé
idealis grillen vagy olaj-
ban siilt husokhoz vagy ha-
lakhoz, saldtakhoz, édessé-
gekhez, gyiimoélcssalatahoz,
eperhez, tedhoz, italokhoz
és koktélokhoz — mutatja be
a termék széles felhasznala-
si korét Kuti Krisztina. - A
nyar folyamdn tobb kdstoldt
is tartottunk ehhez kapcsold-
déan hiper- és szupermarke-
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tekben orszagszerte. A kdsto-
16 alatt egy kis ajandékkal is
kedveskedtiink a vevéknek,
két Limmi termék vasarlasa
esetén Limmi sorbét ajandé-
koztunk. A Limmi sorbé egy
népszert olasz gyiimolcska-
sa, melyet fagyasztobol kivéve
30 perc felengedés utan azon-
nal fogyaszthatunk magaban,
illetve gytimolccsel. Emellett
arakciokkal, leafletes megje-
lenéssel, valamint méasodki-
helyezéssel, displayekkel 6sz-
tonozziik a vasarlast.
Az évmasodik felében a Maresi
Foodbroker a Limmi citromlé
500 milliliteres varidnsanak be-
mutatasat tervezi néhany lanc-
ban. A téli szezonban a Twinings
teaval kozos promociot tervez-
nek, ahol a Limmi és a Twinings
kombinalt masodkihelyezéssel
jelenik meg. A karacsonyi id6-
szakban pedig szordlapos meg-
jelenéssel, valamint arakcidval
Osztonzik az eladast. »

Sz.L.

Keverjena LiMMij.yq;

egy hiisit6 limonadét!

Trying to eat healthier opened the way for a more creative usage of lemon juices.
Another significant step forward has been taken in packaging. New designer bot-
tles gradually replace the old yellow plastic ones, trying to position the product
higher. Demand is increasing for the more expensive products with higher fruit
content. At the same time, the price of base materials also grew. Agnes Chvojka,
Maspex Olympos Kft.s Junior Brand Manager says that consumers still associ-
ated lemon juice with the Olympos brand, carving out a 50 percent market share.
According to Krisztina Kuti, brand manager with Maresi Foodbroker Kft., juices
made from lemon concentrate, lemon and lemon volatile oil must be differenti-
ated. The economic crisis slowed down the sales of producer brands. Now they try
toincrease their in-store visibility by new packaging solutions. Creating new occa-
sions for consumption is another way forward. For instance, Olympos’ 100 percent
lemon juice is perfect for making lemonades, cocktails and dishes. Agnes Chvojka
is happy to tell us that the novelty was received very well. The new designer bot-
tle also emphasises high quality. The transparent bottle of Limmi, distributed by
Maresi Foodbrokers, is also a designer product. - Our lemon and lime juices are not
made from concentrates, we use Sicilian fruits to make quality products - says
Krisztina Kuti. Cost effective solutions are used on the small lemon juice market
to communicate with consumers and provide information. =
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100%-0s citromlé citromolaj kapszuldval
Maresi Foodbroker Kft.
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Specialitasokkal szélesednek
a szajapolasi markak

a vezetd innovacios szegmens, de a fogkrémek, szdjvizek teriletén is varhatok djdonsagok. Ezek el-
sOsorban az egyre szélesebb kor(i szgjapolasi kultlraval rendelkez0 fogyasztokat célozzak meg.

vek ota legendasan
rosszak a hazai szdj-
ﬂ apolassal kapcsolatos

mutatok, hiszen a magyarok
alig jarnak fogorvoshoz, jo-
val kevesebbet mosnak fogat,
és ritkabban cserélik a fogke-
féjiikket, mint eurdpai unids
polgartarsaik. A szdjiregi ra-
kok 4ltal okozott halalozas te-

kintetében Magyarorszag elsd
helyen all Eurépéban.

- Sajnos nem tudunk besza-
molni lényegi valtozdsrdl a
korabbi években tapasztal-
takhoz képest. Tovabbra is
alacsony a fogmosas és a fog-
kefecserélés gyakorisdga, an-
nak ellenére, hogy bizonyos
specialis problémdkra, mint

Bovuld piacon tovabb erosodtek
a 100 ml-es tubusok

A fogkrém kis-
kereskedelmi
forgalma 6 sz&-
zalékkal nott
Osztoics 2008. J Ulius-
Bernadett.  2009. jniusban,
coportvezet® 5z el6z6 hasonld
id6szakhoz ké-

pest, és meghaladta a 10 mil-
liard forintot. Mennyiségben a
piac valtozatlan maradt.

haztartasi vegyi aruk vélasztéka-
Atan kiemelked§ szerep jut a fog-
rémre. Benne van ugyanis a top
10-ben, a Nielsen altal mért 60 haztar-
tasi vegyi aru és kozmetikumkategoria
forgalom szerinti rangsoraban.
Figyelemre mélto6 trend a fogkrémnél,
hogy kiszerelés szerint az eladasok zome
az 51-75 milliliteresre jut, bar a szegmens
sulya csokken. Kozben élénken emelkedik
akereslet a 100 ml-es tubusok irant. A 76—
100 milliliteres szegmens sulya egyre je-

A fogkefe - mennyiségben mért - kiskereske-
delmi forgalmébél a bolttipusok piaci
részesedése, szadzalékban

35 3334 M =007 jul- 2008.j0L-
2008. jun. 200g. jun.
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market 2500nm 4o0nm 200 nm éskisebb szakilet
Forras: Niclsen

lentdsebb; részesedése értékben 13-rol 18
szdzalékra emelkedett, mennyiségben pe-
dig 18-r6l 30-ra.

A kereskedelmi mérkak részaranya a
mennyiségi eladdsbol még mindig ala-
csony. Idén majus—juaniusban 6 szazalék
jutott rajuk, a tavalyi hasonl6 periodus 7,
és a tavalyel6tti 6 szdazaléka utan.

Ha a forgalom csatornak szerinti meg-
oszlasat nézziik a mennyiségi eladasok-
nal, megallapithatjuk: megallt a vegyi-

aru-szakiizletek térnyerése. Mennyi-
ségben ugyanis 21 szazalék jutott rajuk,
mind a legut6bbi, mind az azt megel6-
z6 évben. A domindns hipermarket
részaranya 37-r6l 38 szdzalékra nove-
kedett.

A fogkefe piaca viszonylag kicsi; fejen-
ként atlagosan 1,2 darab fogy évente.
A kategoria kiskereskedelmi forgalma
értékben stabil, és megkozeliti az évi 4
millidrd forintot, 2008. julius—2009. ju-
niusban. A fogkefe kiskereskedelmi pi-
acabdl a manudlis tesz ki 80 szdzalékot,
ugyanakkor az elektromos szegmense
kétszamjegyli novekedést ért el.

A kereskedelmi markdk részaranya ér-
tékben, éves szinten 16-rol 18 szazalék-
randtt az el6z6 hasonl6 idészakhoz ké-
pest.

A fogkefeeladas kiemelked6en koncent-
ralt: értékben a hipermarket piaci ré-
szesedése 37 szdzalék, mig a drogéria
mutatoéja 33-rol 35 szazalékra emelke-
dett, egyik évrél a masikra. Ugyanak-
kor a hagyomanyos, 400 négyzetméte-
res és kisebb tizletek részaranya 12-r6l
10 szazalékra csokkent.

E= 100 ml tubes strengthen on an expanding market

Retails sales of toothpaste augmented by 6 percent in July 2008-June 2009, compared to the previous
period, surpassing HUF 10 billion. In terms of quantity, the market did not change. Most of the toothpaste
is sold in 51-75 ml tubes, but demand for the 100 mlis sharply increasing. The growing share of the 76-100
ml segment is noteworthy (from 13 to 18 percent in terms of value and from 18 to 30 in terms of quantity).
Private labels’ market share remains low, 6 percent in May-June. As for toothbrush, 1.2 per capita is sold in
a year. Sales in the category neared HUF 4 billion in June 2008-July 2009. =

Jgusztus—szeptember




UPTO 3 MONTHS

PROTECTION

\

Eziist ionokat tartalmazo sértéﬂwkeei

A fogkefe haszndlata sordn a bakteridlis kontamindcid miatt a sértéken
elszaporodhatnak a mikroorganizmusok.

Az dj technoldgidval késziilt Oral-B® EXPERT Anti-Bacterial fogkefesortéi
ezusttartalmuak. Az eziist ionok kézismert antibakteridlis hatdsa a
fogmosdsok kozotti periddusban segit meggdtolni a fogkefesérték
felszinén megtelepedd mikroorganizmusok szaporoddsdit.

Az eziist ionok folyamatos felszabaduldsa akdr 3 hénapon dt segit
megelézni a baktériumok fogkefesortéken valé megtelepedését.*

*Ez az antibakteridlis hatds nem a szdjliregben, hanem kizdrélag a fogkefe sértéken érvényesiil.

1 “The Use and Handling of Toothbrushes,” from the Centers for Disease Control and Prevention (CDC), last updated April 26, 2007 .
Accessed on July 19, 2008 at http://www.cdc.gov/OralHealth/InfectionControl/factsheets/toothbrushes.htm

2 Wetzel, W, Schaumburg C, Ansari F, Kroeger T, Sziegoleit A. Microbial contamination of toothbrushes with different principles of filament anchoring.
J Am Dent Assoc 2005 136: 758-765.

PsG Professional Oral Health
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példaul a fogérzékenység vagy
a foginyvérzés, egyre inkabb
odafigyelnek az emberek. A
specidlis kiegészitd termé-
kek esetében is csak lassu fo-
gyasztasboviilést tapaszta-
lunk, azzal egyiitt, hogy a gaz-
dasagi valsag hatdsa viszony-
lag arnyaltan jelentkezett a
szajapolasi termékek piacan.
Talan a szajviz-szegmens az,
amely penetracié és haszna-
lati gyakorisag tekintetében
leginkabb béviilés elott 41l —
nyilatkozta Rantal Zoltan, a
GlaxoSmithKline Kft. Group
Brand Managere.

A nok nyitottabbak

az informaciokra
Tudésok szazai kutatjak a
szajban lezajlo folyamato-
kat, amelynek eredménye-
ként ujabb és ujabb termékek
és drucsoportok jelennek meg
a szdjapolasi portfolioban. A
legfrissebb tjdonsag példaul
a szajszagteszt lehet, ami to-
vabb novelheti a polcokon ta-
lalhato cikkek korét.

A kategéridban létez6 arak,
illetve termékel6nyok (fehé-
rité hatas, szuvasodds elleni
termékek, minden-az-egyben
stb.) szerint felosztott szeg-
mensek sokasaga sok mas ka-
tegdriandl fontosabba teszi a
vevoéi valasztas segitését, a fel-
vilagositast, hogy melyik ter-
mék mire jé. Kiilonos tekin-
tettel arra, hogy tulajdonkép-
pen egészségiigyi termékekrol
van sz6 — véli Janky Gyongyi,
a Procter&Gamble vallalati
kapcsolatok menedzsere.
Felmérések és publikdciok
szerint a nék jobban odafi-
gyelnek fogapolasi szokdsaik-
ra, fontosabbnak tartjak foga-
ik épségét, mint a férfiak. Epp
ezért nyitottabbak az 1j tize-
netek befogaddsara, érdekld-
débbek a szajapolassal kap-
csolatos informdciok irdnt.
Raadasul a vasarlasi donté-
sek nagy részét is a haziasz-
szonyok hozzak.

— A szdjapoldsi piacon a jelenle-
gi valsagban nagyon jol megfi-
gyelhet, hogy a jol bevezetett,
specialis hatéanyagd, dgyne-

A fogyasztok egre inkbb 6df|gyelnek a fogérzékenységre vagy
a foginyvérzésre, és keresik a problémamegoldé fogkrémeket

vezett problémamegold6 ké-
szitmények — lasd Elmex - fo-
gyasztoi tabora és ezzel piacré-
szesedése nem csokken. S6t, az
Elmex azon kevés markak kozé
tartozik, amelynek a jelen hely-
zetben is sikeriil tovabb novel-
nie piaci erejét és eladdsait. A
kulcsszo tehat a megbizhato-
sag és a bizalom. Nem véletlen,
hogy az Elmex 2009-ben el-
nyerte a Superbrands-dijat. Er-
re nagyon biiszkék vagyunk —
vallja Jak¢ Erika, a TEVA Ma-
gyarorszag Zrt. senior termék-
menedzsere.

Egyre tudatosabbak

a vasarlok

Bérczi Eszter, az Unilever
Magyarorszag Kft. Category
Operations Assistant Mana-
gere szerint a valsag hatasa-
ra varhato, hogy az alacso-
nyabb arfekvésii és a promo-
ciés termékek iranti kereslet
fog novekedni. Ezen a téren
az Unilever szerencsés hely-
zetben van, hiszen minden ar-
kategériaban képviselteti ma-
gat mind a fogkrémek — olcso:
Amodent; kozéparas: Signal
family; magasabb arfekvé-
sti: Signal prémium —, mind a
fogkefék kategoridjaban.

Valsaghelyzetben a fogyasztok
kiilonosen kritikusak a termé-
kek ar-érték aranyaval szem-
ben. Az Unilever szajapoldsi
termékeinek mindegyikérél
elmondhaté, hogy rendelkezik
hozzdadott értékkel (fehérités,
frissités, mikroszemcsés, ér-
zékeny fogakra stb).

A Procter&Gamble kutatasai
szerint a fogapolasi piacot al-
talanossagban jellemz6 ala-
csony vevdi érdekeltség las-
san, de atadja a helyét egy tu-
datosabb fogapolast titkro-
z0 vasarloi magatartasnak,
aminek eredménye egy lassu
dekommodizacio, azaz a ma-
gasabb ard, de jobb mindségi
termékek irdnti kereslet nove-
kedése. A P&G szerint a cél-
csoportokat a szamukra leg-
megfelel6bb termékelény és
arkategoria ,,metszése” jeloli
ki. Eszerint megkiilonboztet-
het6 egy alaptulajdonsagok-
kal rendelkezé és elfogad-
haté aru termékeket keresé
célcsoport, amelynek tagjai
hatékony, gyors, és alapmeg-
oldasokat keresnek 6nma-
guk és csaladjuk szdmdra. Ok
a legarérzékenyebbek a vevéi
csoportok kozott. Létezik ve-
v6i csoport, amely mar tuda-

nyaku, komoly

tobbletértékkel re
ks o

A fogkeféknél mér a kozépkategoridban is megjelentek a forgathaté
ndelk96 variadnsok

tosabban dont, igy az ugyne-
vezett ,multibenefit” termé-
kek koziil vasarol maganak
fogkrémet (pl. Blend-a-med
Complete?7), szintén gyors,
egyszerl megoldast keresve,
lehet6leg minél tobb szédjapo-
lasi igényét kielégitve. A legke-
vésbé arérzékeny és legtuda-
tosabb célcsoport az, amelyik
a klinikai, specializalt termé-
keket valasztja, vagy szépség-
apolasi (whitening), illetve
egészségapolasi szempontbol
valogat a termékek koziil (pl.
Blend-a-med EXPERT, patikai
termékek).

Kommunikacio a
fogyasztotol a szakmaig
A prémium termékek piac-
részének boviilését a GSK
szerint elsésorban a terdpi-
as hasznossaggal biré ter-
mékek hajtjak. Mivel nagy,
prémium mdarkaik vannak
- Sensodyne, Parodontax,
Corega, Aquafresh, Corsodyl
-, apolasuk megfelel6 réfor-
ditast igényel mind a fogyasz-
tok felé, mind iizleti partne-
reik irdnyaba. Kulcsfontossa-
gu, hogy a terapias szajapolasi
termékek hasznossagat hite-
les moédon ismertessék meg
a fogyasztokkal, ami az 6rid-
si rekldmzajnak koszonhet-
en a hagyomanyos kommuni-
kacids csatornakon keresztiil
igazi kihivas. Ezért hasznal-
nak rendszeresen tv-t, radiot,
sajtoét, szponzoracidt, PR-t,
online médiat. Rendkiviil szé-
les a bolton beliili eladdsosz-
tonzo eszkozok skaldja is. A
GSK-nal emellett kiemelt sze-
repe van a szakmai kommu-
nikaciénak.

A Procter&Gamble kommu-
nikdcids stratégija is hasonlo,
f6 elemei a tv-kampényok és
BTL-tevékenységek — 0jsag- és
elektronikus hirdetések —, va-
lamint a kategériaspecifikus
orvoslatogatas.

A Teva az Elmex markét 2009-
ben folyamatos tv-promdcidval,
eladashelyi kampanyokkal, va-
lamint megerésitett személyes
eladassal — fogorvos-latogatas,
patikalatogatas, boltlatogatas —



Ha szeptember,
akkor oktatas

Tobb mérkagyartd és szamos kereskedd bevonaséval szeptember
hénapban széjépoldsi heteket, a megel6zés fontossdgat hang-
sulyozd eseményeket szerveznek orszagszerte. A felvilagositas,
edukacios marketing célja ilyenkor, hogy felhivjak a lakossag fi-
gyelmét a szajhigiénia fontossagara.

A Magyar Fogorvosok Egyesiletének tdmogatasaval idén szep-
temberben tizenegyedik alkalommal keriil megrendezésre a
Colgate Szajapolasi Honap.

A program f6 célja, hogy tajékoztasson a célszer(i fogdpolds mdd-
jarélés eszkdzeirol. A fogorvosok mellett kilénbozd bolti kommu-
nikacios anyagok széles kore nyUjt segitséget a helyes szajapolas-
hoz. Az akci¢ id6tartama alatt az 6sszes Colgate-termék kilon-
b6z6 kedvezményekkel vasérolhaté meg az orszégos kereskedel-
mi ldncok boltjaiban. =

E= September? Education!

Several manufacturers and retailers are involved in the mouth care weeks.
They try to raise awareness of the importance of dental hygiene. With sup-
port from the Hungarian Association of Dentists, the 11th Colgate’s Month of
Mouth Care is held in September. During the campaign, all Colgate products

are available at reduced prices in the units of retail chains. =

tamogatja. Fiiggetlen kutatdsok
alapjan ma Magyarorszagon a
fogszuvasodas megel6zésére a
legtobb fogorvos az Elmex fog-
krémet ajanlja (Forras: Feeling
Pluss Kommunikdciés Ugy-
nokség, 2009. februar).

Az Unilever a termékdomping-
bdl specidlis ajanlatokkal (csa-
torna- és partnerspecifikus), in-
novaciokkal és latvanyos bolti
megjelenésekkel emelkedik ki.
Igen sikeresnek bizonyul pél-
daul az ajandék utazofogkefét
tartalmazo Signal fogkrémcso-
magjuk, mely a drogériakban
és a hipermarketekben kapha-
t6 a nyar folyaman. Eszkozta-
rukba tartozik még a vasarlok
korében is népszerti arakciok,
az 6sszecsomagolasok;, a tultol-
tések (+25 szdzalék), valamint
az ajandék mini termékek és a
nyereményakciok. Ezenkiviil
fontosnak tartjak, hogy a pro-
mdcidt az yjsagos megjelenésen
kiviil latvanyos eladohelyi ma-
sodkihelyezés is erdsitse, Osz-
szehangolva a médiatamoga-
tasokkal.

Problémamegoldo
innovaciok

Az innovacié minden nagy
marka szamadra fontos, hiszen
az ujdonsagok, termékbeveze-

tések tartjak fenn a vasarloi
érdeklédést. A Teva 2009-ben
ameglévo portfolio teljessé té-
telére torekszik, igy varhatéan
bevezetésre keriilnek a meg-
tjult Elmex fogkefék minden
korosztaly szdmadra.

A Signal idén év elején két vj-
donsaggal jelent meg a pia-
con. Egyik a szuperprémium
szegmensbe tartozo Signal
Crystal Gel fogkrém, mely at-
latszé tubusban egyesiti ma-
gaban a frissesség és a fehéri-
tés tulajdonsagait. Masik pedig
a Signal Style Tech, exkluziv,
Pininfarina tervezést fogke-
fe, mely egyediilallé formaju,
és fémszallal erdsitett nyak-
kal rendelkezik. Az év maso-
dik felében tovabbi tjdonsa-
gokkal 1ép az Unilever a piac-
ra. A tavaly sikeresen beveze-
tett Signal White Now fogkrém
mellett megjelenik a White
Now szdjvizvaridnsa is augusz-
tusban. A fogkefe-szortiment-
ben jaliustol kaphato a Signal
Torsion Head kozéparas fogke-
fe, amelynek kiilonlegessége a
minden iranyba mozg6 nyak
és a dupla, sztereo fej.

A piacénal erésebb novekedé-
si mutatdval biré GSK részé-
r6l az idei év legnagyobb uj-
donsdga, hogy a Parodontax

Colgate

fogas
kérdes

Fogas
kérdések

ertekes nyeremenyekert!

Nyerjen naponta On is a Colgate 32 fogas
kérdés nyeremeényjatékaval szeptember 1.
es oktaber 2. k6zott. Vasaroljon barmilyen
Colgate terméket legaldbb ggo Ft értekben,
es regisztraljon a www.32fogaskerdes.hu
weboldalon!

Toltse fel készleteit Colgate fogkrémekkel,
Colgate fogkefékkel, Colgate szajvizekkel
és Colgate fogselyemmel.
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A jatek idétartama: 2009. szeptember 1. — oktdber 2.
A tovdbbi részletek megtaldlhatdak
a www.32fogaskerdes.hu webaldalon a jdtékszabdlyzatban.
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Ei= Mouth care brands expand with specialties

Sales expectations in the mouth care product category focus on keeping up
the present level. Toothbrush is the leading segment of innovation, but tooth-
paste and mouth wash novelties are also expected. The Hungarian mouth care
index is notoriously bad, because our compatriots hardly go to the dentist, wash
their teeth less or buy a new toothbrush less often than consumers in other
EU member states. - Unfortunately, the situation is basically the same as in
previous years. People pay more attention to problems like tooth sensitivity
and gum bleeding, though. It is probably the mouth wash segment that is about
to expand a bit - Zoltan Rantal, GlaxoSmithKline Kft.s brand manager informs
us. Gyongyi Janky, external relations manager at Procter&Gamble thinks that a
high number of segments and a wide product selection are characteristic of the
category. Consequently, consumers need more help and information to choose
aproduct. Surveys reveal that women pay more attention to mouth care and are
more open to new messages. - Despite the crisis, the so-called problem solv-
ing products - e.g. Elmex - do not lose their market share. What is more, 2009
SUPERBRANDS winner Elmex managed to expand - says Erika Jaké, senior prod-
uct manager at TEVA Magyarorszadg ZRT. According to Eszter Bérczi, Unilever
Magyarorszag Kft.'s category operations assistant manager, the crisis will in-
crease demand for lower price and promotional products. Unilever products are
present in every price category, be it toothbrush or toothpaste - Amodent (low
price), Signal family (medium price), Signal premium (high price). Each Unilever

product has an added value (whitening, for sensitive teeth, etc.). Research by
Procter&Gamble found that consumers are slowly but steadily becoming more
conscious in terms of mouth care. This phenomenon leads to a shift toward
higher price products of better quality. According to P&G, target groups are cre-
ated at the intersection of product advantage and price category most suitable
for consumers. GSK’s opinion is that products with a therapeutic benefit are
the driving force behind the market expansion of premium products. Their pre-
mium brands - Sensodyne, Parodontax, Corega, Aquafresh, Corsody! - require
adequate care concerning both consumers and business partners. They use
TV, radio, the printed press, sponsorship and the on-line media to communicate
the usefulness of therapeutic mouth care products. Procter&Gamble’s commu-
nication strategy is quite similar. Teva promotes its Elmex brand with TV ads,
POS campaigns and accentuated personal sales - visiting dentists, pharmacies
and shops. Unilever tries to stand out of the crowd with special offers (chan-
nel and partner specific), innovation and in-store displays. All manufacturers
started to come out with larger packaging units, lowering prices per millilitre,
but increasing the average price. Teva plans to market new and improved Elmex
toothbrushes. Signal came out with Crystal Gel and Signal Style Tech, the latter
being a Pininfarina design. Unilever starts selling its White Now mouth wash in
the second half of the year. GSK focuses on its Parodontax brand, launching a
new toothbrush and mouth wash. =

marka fékuszba keriilt, és ez-
altal egymaga majdnem meg-
duplazta a foginyproblémak
kezelésére szolgald specialis
fogkrémek piacat. A termék-
csalad mar idén kiegésziilt a
Parodontax fogkefével és szaj-
vizzel, igy a marka teljes ko-
ri segitséget tud nydjtani a
foginyvérzéssel, illetve fog-
inygyulladassal kiizdé embe-

reknek. Az Aquafresh marka
idei ujdonsaga a fogkoztisztitd
fogkefe, amely a fogselyem al-
tal inspiralt kiilonleges kiala-
kitasanak koszonhetSen a fo-
gak kozott 1évé réseket mé-
lyebben eléri.

Tobb gyartd, koztitk a P&G
folyamatosan javuld fluorid-
formuldkkal béviti a piacot,
amelyek javitjak a termékfor-

ma valasztékat. Jelentés tel-
jesitménybeli novekedés jel-
lemzi az elektromos fogkefék
4j generaci6it — a folyamat
éllovasa az Oral-B marka. A
Blend-a-med termékcsalad
az ugynevezett Complete7
EXPERT variansokkal béviilt,
amelyek a prémium klinikai
szegmensben, a cég legjobb és
leghatékonyabb formulajaval

keriilnek forgalomba. Fogke-
fék teriiletén jelentds ujita-
suk az Oral-B Antibacterial
Protection fogkefék beveze-
tése. Az innovaci6 a fogkefék
sortéinek specialis kezelésé-
ben rejlik, mely segit annak
megakadalyozasaban, hogy a
baktériumok megtelepedje-
nek a fogkefe fején. m

K.l

r

Kereskedelmi Marka Analizisek — Szem elodd A kereskedelm) markak

\'/[=]l)termékkategoridkban, mely kereskedelmi
markak lettek a befuték 2008-ban?

\'[}jellemzi a kereskedelmi markak
leghUiségesebb vasarloit?

= lele)Elrészesednek az FMCG kategériak
forgalmabdla kereskedelmi markak?

A GfK Hungaria Kereskedelmi Marka Analizisek
2008 cimdi, legujabb tanulmanyabdl tobbek
kozott a fenti kérdésekre is valaszt kaphat

és részletesen megismerheti a napi fogyasztasi
cikkek hazai piacanak kereskedelmi markas
termékeit, hozzajarulva ezzel az eladasok
boltonkénti tervezéséhez.

Tovébbi tajékoztatas: Kovacs Krisztina ¢ Tel.: 06-1/452-3096
E-mail: krisztina.kovacs@gfk.com ¢ www.gfk.tanulmanyshop.hu
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m Harom a kiallitas:
Be - Ki - Mindenki!

m Eurépai
csomagolasujdonsagok -
Magyarorszagrol

m HUNGAROPACK-dijasok

® Helyes Gton,
doccenodkkel

m A stabil cégek tovabb
erosodnek
a reklamajandék-piacon
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Harom a klallltas Be - Ki

Az idei csomagolasi és anyag-
mozgatasi kiallitdson szamos
meghatdrozé cég vesz részt, s a
szakma rangos versenyeinek —
a HUNGAROPACK csomago-
lasi, illetve a HUNGAROPACK
STUDENT csomagolasterve-
zési didkversenyének — tars-
rendezvényén, a PRINTEXPO
Nemzetkozi nyomdaipari szak-
kidllitason az el6zetes bejelent-
kezések alapjan szintén tobb
meghatdrozo piaci szerepld
vesz részt, koztitk a Budacolor
Kft., a Canon Hungaria Kft., az
Eurojet Hungaria Kft., a Konica
Xerox Magyarorszag Kft. A ki-
allitashoz itt is kapcsolodik
a szakmai versengés. Az idei
PROMOTION élvezi szinte
az Osszes hazai marketing- és
kommunikdci6s szakmai sz6-
vetség tdimogatasat. A motto: a

PRINT

ExPco

«

:Ffﬁﬂ""" oM

Be - mmt csomagolas ki - mint nyomtatas, mindenki
- mint lehetséges célcsoport, azaz Budatranspack,
Printexpo és Promation. Szeptember 22--25. ko-
zott hdrom, egymassal szoros kolcsonhatasban
|év0 ipari dgazat: a nyomdaipar, a csomagoldipar és
a logisztika, valamint a marketing-kommunik&ci-
s cégek képviseldi mutatkoznak be a HUNGEXPO
Budapesti Vasarkozpontban.

kreativitas, innovacio, alterna-
tiv megoldasok. A kiallitas idei
programja 6t nagy szakmai ta-
lalkoz6t kinal. A Civilkomp
konferencia, az Orszagos Mé-
dia Didkverseny meghirdetése,
a Magyar PR Szovetség kon-
ferencidja, valamint az Intren

online keresémarketinggel fog-
lalkoz6 cég ,,Internetmarketing
és az online gazdasagi média”
eldadassorozata vérja a szak-
embereket és az érdeklédoket.

A kiallitasokon kotelez6 szak-
mai regisztracié mukodik,
mely a honlapokon is elérhe-

Mindenki!

E= Three exhibitions:
In-Out-Everybody!

In - as in packaging, out - as in printing
and everybody - as a possible target
group: on 22-25 September printing,
packaging/logistics and marketing-
communication companies introduce
themselves at HUNGEXPO's Buda-
pest Fair Center. Several prestigious
companies are going to participate
at the BUDATRANSPACK. At the inter-
national PRINTEXPO Budacolor Kft.,
Canon Hungdria Kft., Eurojet Hungéria
Kft. and Konica Xerox Magyarorszag
Kft. will all be present. This year’s
PROMOTION is supported by almost all
professional associations in domestic
marketing and communication. Ad-
mission is free, but participants must
register at the websites.m

t6, és ingyenes belépést biztosi-
tanak mindharom kiéllitasra.
A kidllitdsokrdl tovdbbi infor-
mdcid:
www.budatranspack.hu
www.printexpo.hu
www.promotion.hu
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Nyomas!

Szakmai és lzleti lehetdségekkel varja Ont
a csomagolasi és anyagmozgatasi agazatok
rendezvénye.

_ Kosson lizletet On is a BUDATRANSPACK

) szakkiallitason!

BUDATRANSPACK

Tarsrendezvények:

PRINTEXPO

14. Nemzetkozi nyomdaipari szakkiallitas

PROMOTION

9. Nemzetkdzi marketing-kommunikacids
szakkiallitas

AUTOTECHNIKA - AUTODIGA

2. Nemzetkozi jarmiipari szakkiallitas

Helyszin: HUNGEXPO Budapesti Vasarkozpont
Bovebb informacié: www.budatranspack.hu

A honlapon online regisztraciéo mikadik,

mely ingyenes belépésre jogosit.
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Eurdpai csomagolasujdonsagok
- Magyarorszagrol

Mikdzben a csomagolasi koltségekkel is egyre jobban igyekeznek takarékoskodni a véallalatok, a
piac szerepldi szinte kivétel nélkil az eloremenekdilést valasztjak: egyre olcsébb, egyre zoldebb
és egyre inkabb fogyasztobarat megoldasokkal jelentkeznek.

csomagoléanyag-fel-
Aimsznélés valtoz6 az Eu-
6pai Union belil. Az

unios atlag 167 kg/f6 évente,
Ausztridban ez a szam
135. Magyarorszagon
osszesen 0,9 millio ton-
na csomagoléanyagot
hasznalunk fel egy év-

paban mindenhol né a fogyasz-
tas — foglalja 6ssze a legfonto-
sabb mutatokat Nagy Miklos,
a Csomagolasi és Anyagmozga-
tasi Orszagos Szovet-
ség (CSAOSZ) szak-
titkdra. A folyamatos
novekedés aldl egye-
diil talan a fémcso-

ben, vagyis egy f6re 89 p ' magoldsok jelentenek
kilogramm jut. Abban A° Il kivételt. Els6sorban a
azonban egységes a ggggkglrllklos fogyasztdi szokdsok
kép, hogy egész Euré- csaosz megvaltozasanak ko-

——
/ci=/PET POWER

sz6nhet6 a visszaesésiik, hiszen
kevesebb konzervdobozos élel-
miszert esziink és fémpalackos
aeroszolt hasznalunk, mint ko-
rabban. A magyar gyartok né-
hany szegmensben visszaszo-
rulnak a kalféldi gyartékkal
szemben, a leglatvanyosabb
ez az livegek terén, ahol méra
szinte csak az oroshazi 6blos-
tiveggyar (O-I Manufacturing
Magyarorszag Uvegipari Kft.)
maradt talpon.

Nincs mas hatra, elore!

Természetesen az altalanos
csomagoloipari trendeket ala-
posan atrajzolta a gazdasagi
valsag. Igaz, ez elsésorban azo-
kat a tertileteket érintette, ame-
lyek szorosan kapcsolodtak a
visszaes6 szektorokhoz (f6ként
az autdiparhoz és a nagy gépek
gyartasahoz), mig az FMCG-
piacra szallitokat kevésbé raz-
ta meg. Ennek ellenére szinte
minden &ltalunk megkérde-

Telefon (1) 273-0644  E-mail: hungary@petpower.nl « www.petpower.nl
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Az anyagtakarékoskodési szempontok a félidknal is tetten érhetdk:
vékonyabb félidkkal igyekeznek elérni ugyanazt a szakitészildrdsdgot

zett vallalat beszamolt a visz-
szaesésrol és arrol, hogy meg-
bizéik egyre olcsébb megolda-
sokat varnak el télik.

— A recesszid ellenére nem
szamolhatunk be jelentds val-
lalat kivonulasardl, sé6t! Egy-
re tobben az eléremenekiilés
mellett dontenek, és fejlesztés-
be kezdenek. Ilyen példaul a
Dunapack 50 milliard
forintos nagyberuha-
zasa. Ez a hullampa-
pir-alapanyagot el6-
allité gyar egyeld-
re még csak proba-
tizemben mikodik,
de mar sikeriilt érté-
kesitenie a terméket.
Ha beindul, nagyon
fontos exportalap-
anyagot allit majd el6 — em-
lit egy valsag ellenére is si-
keres kezdeményezést Nagy
Miklds. Szerencsére nem ez
az egyetlen példa. A CSAOSZ
egyik tagvallalata épp az Gszi
Budatranspackon (szeptem-
ber 22-25.) tervezi egy olyan
4j szabadalommal gyértott,
aeroszolcsomagolashoz kap-
csolddo megoldas bejelenté-
sét, amely eurdpai viszony-
latban is egyediilallonak sza-
mit majd.

A minéségi alapanyagok el§-
retorése is fontos jelenség volt
idehaza az elmult fél évtized-
ben. Legalabbis a papir ala-
pu csomagolasban, amely-
re a debreceni Sz-Varians
Kft. szakosodott. Mint Kato-

Katona Ivan
kereskedelmi vezet6
Sz-Varians

na Ivan kereskedelmi vezet6
elmondta, még a hagyoma-
nyos dobozoknal is van igény
valamilyen lakkozasra, ara-
nyozasra, felilletnemesités-
re. Nem is beszélve a forma-
tervezésrol. Igaz, az utobbi fél
évben ezen a piacon is az ar
lett szinte az egyetlen dontést
befolydsolo tényezd.

Katona Ivan ugyan-
akkor arra is figyel-
meztet, hogy mara
a csomagolas egyik
legfontosabb — ha
nem a legfontosabb —
szerepe a marketing-
iizenet lett. Eppen
ezért, ha egy valla-
lat ezzel prébal taka-
rékoskodni, konnyen
lehet, hogy azt az értékesitési
eredményei banjak.

A haromévente megrendezett,

vasara, a szerveztk pedig minden

ba kozmetikumokat csomagoltak),

== Trends in Germany

Németorszagi trendek

idén harmincéves nurnbergi

FachPack a régi¢ legmeghatarozobb csomagolastechnikai szak-

alkalommal, igy idén szeptem-

ber 2g9-e el6tt is 6sszefoglaljdk a piac legfontosabb mutatéit. A né-
metorszagitrendek hiven tikrozik az eurépaiakat, a 18,5 millié ton-
na éves csomagoldanyag-gyartas (2007) 43 szazaléka mlianyag, 32
szazaléka papir és karton, 19 szazaléka fém, 6 szazaléka Uveg. A
leglatvanyosabban a miianyagok felhasznélésa ersodik, ezen belil
is a PET-palackoké. 2007-ben még nétt az lvegfelhasznalas is (ezek
67 szazalékaba italt, 25 szazalékaba élelmiszert és nyolc szazaléka-

de tavaly év végénmar jelentds

visszaesés volt tapasztalhatd. Reneszanszat éli Németorszagban
afémdobozos italcsomagolas, ugyanakkor a kartondobozok terén
visszaesést josolnak az autdipar gyengélkedése miatt. m

FachPack, a packaging trade fair is organised in Nuremberg every three years.
The organisers reported the trends in Germany, which are the following: they
produce 18.5 million tons of packaging, 43 percent of this is plastic, 32 per-
cent is paper and carton, 19 is metal and glass represents 6 percent. PET

bottles show an upward trend. =

anyag palackok eseté-
ben, ahol egyre kisebb
tomeggel tudjak elérni
ugyanazt a szilardsa-
got, vagy az egyre vé-
konyabb foliaknal, il-
letve az alapanyagok-
nal: akis stirtiségti po-
lietilének mellett mind

Hodossy
Andras

vezet6
gyakrabban taldlko- Cryovac, Sealed Air
zunk a nagyon Kis sti- " °8Y2rers28
riség polietilén kife-

jezéssel is. Ugyanakkor vannak,
akik ma még bizalmatlanok a
kevesebb anyagot felhaszndlo
technoldgiakkal szemben.

kiskereskedelmi

— A magyar piac ma
még nagyon konzer-
vativ. Vannak, akik
ragaszkodnak az 6t-
ven mikron vastag f6-
lidhoz, pedig ma mar
ugyanazt ,tudja” egy
korszerti 25 mikronos
is — mutat ra Hodossy
Andras, a Cryovac,
Sealed Air Magyar-
orszag Kft. kiskeres-
kedelmi vezetéje, aki szerint
Magyarorszagon még nem jel-
lemz6 a kornyezettudatos cso-
magoloanyag-véalasztas. Mint
mondja, az sem igaz min-

Takarékosan,
kornyezetkimélon

A kornyezetvédelmi szem-
pontok figyelembevétele
gyakran terhet jelent a cso-
magoloipari vallalatoknak,
de olykor egybeeshetnek a
z6ld- és a gazdasagi szem-
pontok. Ilyen példaul az
anyagtakarékossag, mely
épp ugy kiméli a kérnyeze-
tet, mint a koltségeket.
Nagy Mikl6s szerint a gaz-
dasagi recesszi6 idején még
fontosabba valtak ezek a t6-
rekvések, amelyek egyuttal
az innovacidk legfontosabb
0sztonz6i is. Példaul a mi-

A korszer{i csomagolds mar a nyomon
kovethetdségben vagy a termék mindsé-
gének romlasat meggéatolni is segithet

den esetben, hogy a takaré-
kossag jegyében csokken-
ne a csomagoléanyagok faj-
lagos tomege és koltsége.
Ennél sokkal fontosabb az
egy csomagolasi egység fo-
gyasztoi ara (élelmiszeren
elérhet6 haszon maximali-
zalasa): korabban egy egy-
ségbe husz deka felvagott
keriilt, ma mar gyakran
csak 7-10. Ugyanez figyel-
het6 meg a tejtermékeknél.
Van olyan gyarto6, amelyik
ugyan hosszu évek 6ta nem
emeli a pohar joghurt ardt,
am annak tartalma ekoz-
ben 200 grammrol 125-re

csokkent. Ugyanakkor 6 is
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Consumer Flexibles

mondigroup.com

egoldasok.

Cél az innovativ sokoldalusag.

A Geobra Brandstétter GmbH & Co.KG SziVesSien

Akér szaraz akar nedves allateledel, nagy tden tokéletes markabemutatast garantal-
mennyiség vagy kisadagos tasak — a Mondi  nak. Igényének megfeleléen testreszabott
Consumer Flexibles atfogé petfood portféliéja- megoldasokat ajanlunk a nagy ellenallésagu
banmegtaldljapontosan aztacsomagolasimeg- nyomtatott laminalt foliaktol kezdve, tasako-
oldast, amely termékét a legmegfelelébben  kon, papiralapu és mlanyag zacskékon at kii-
védi és forgalmazza. Innovativ csomagolési  16nb6z6 specialis sajatsagokig (pl. visszazar-
megoldasaink kdnnyen tolthet6k és magas  hatdsag). Tovabbi informaciokért forduljon
minéségl nyomdai technikanknak kdszénhe- a www.mondigroup.com weboldalhoz

mondi
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Nanotechnoldgia
és egyeb Ujdonsagok

Nehéz gazdasagi helyzetben mindig el6térbe kertilnek a csoma-
golastechnikai fejlesztések, melyek egyrészt a versenyeldnyt je-
lent® plusz funkcidkra, mésrészt koltséghatékonységra fokuszal-
nak - vélik a FachPack elemz6i. Az interneten is rendelhet gydgy-
hatasu készitmények terjedésével egyltt fontossa valik a termeék
nyomon kdvetése, a hamisftvanyok piacra kertilésének megakada-
lyozdsa, ami az egyre olcsobb radiéfrekvencias azonosftd (RFID-)
cimkék tovabbi elterjedésének kedvez.

Az RFID mellett mar évek 6ta a nanotechnolégia a masik slagerté-
ma, mely természetesen a csomagolastechnikaban is felbukkan.
A FachPack szervez8i tobb ilyen terméket is varnak az idei vasar-
ra.|de tartozhatnak példaul az olyan szenzorok, melyek a csoma-
goldanyag elszinezodésével jelzik, ha megromlott a benne tarolt
élelmiszer. Az etilénelnyeld tasakok, halok lassithatjdk a gytimol-
csok érését, de a nanotechnoldgia segithet a korabbinal véko-
nyabb folidk vagy épp a bioldégiailag lebonthatdé mlianyag csoma-
golasok eléallitasaban. m

= Nanotechnology and other novelties

According to the analysts of FachPack, at times of crisis technological innova-
tion always receives more attention, with producers trying to focus on extra
functions and cost efficiency. With medicinal products now available on-line,
product monitoring and traceability become increasingly important, paving the
way for radio frequency identification (RFID) labels. Nanotechnology helps in

producing thinner foils or biologically degradable packaging materials. =

azt tapasztalja, hogy a valsag
hatdsara néhany cég atfogéan
a teljes csomagolasi koltségrol
kezd gondolkodni: megvasarol
esetleg egy dragabb csomago-
logépet, technologiat, amely-
lyel hosszu tavon koltséget ta-
karithat meg, hatékonyabban
csomagolhat. Nemcsak azért,
mert az kevesebb koltséggel
miikodtethetd, mint az el6d-
je, vagy mas miszaki alterna-
tiva, hanem mert mondjuk &t
lehet vele allni egy masik ti-
pusd, méretii, alaka termékre
vagy csomagoldanyagra, anél-
kiil, hogy tj berendezést kelle-
ne vasarolni.

Aziiveg, mint
hozzaadott érték

A kornyezetvédelmi szem-
pontok azonban nemcsak a
gyartasban, hanem az érté-
kesitésben is szerepet kapnak,
hiszen mind t6bb fogyaszto
keresi a ,,z6ld” termékeket.
Napjainkban egyre inkdbb
elotérbe keriil a kornyezetvé-
delem, a vasarlok egyre tuda-
tosabbak, jobban megnézik,

milyen terméket tesznek a ko-
sarukba. Az iiveg az egyetlen
olyan anyag, melyet a termé-
szetben el6fordulé alapanyag-
okbol allitanak eld, és anyaga-
ban végtelen sokszor, szaz sza-
zalékban ujrafelhasznalhato.
Az iiveg csomagol6anyag egy-
értelmtien hozzaadott értéket
jelent a belecsomagolt ter-
méknek - figyelmeztet Gyen-
ge Eva, az O-1 Manufacturing
kereskedelmi managere. Véle-
ménye szerint nem csak a kor-
nyezettel, de az egészségiikkel
tor6do fogyasztok is szeretik
az livegcsomagolast.

— Az iiveg kémiailag semle-
ges anyag, az ételek és italok
nem veszik 4t az izét. Emellett
az iiveg az egyetlen csomago-
léanyag, mely védoréteg nél-
kil is alkalmas élelmiszerek
és italok tarolasdra ugy, hogy
azok az eredeti iziiket, zama-
tukat is megdrzik — mutat ra
Gyenge Eva. — Az {iveg tisz-
ta, természetes anyag, és na-
gyon fontos, hogy nem oldé-
dik ki bel8le semmilyen ka-
ros anyag, ami befolydsolnd a

benne tarolt étel vagy ital mi-
néségét. Ezért az ivegben ta-
rolt élelmiszerek hosszu ideig
meg0rzik iziiket és vitamin-
tartalmukat.

Innovaciok a legkiilon-
félébb teriileteken
Természetesen az innovaciok,
fejlesztések jo részét is a fen-
ti trendek hatdrozzak meg -
igy tobbek kozt a koltségha-
tékonysag.

— Altalaban kreativ megolda-
sokat igyeksziink taldlni, hogy
kielégitsiik tigyfeleink miné-
ség iranti és koltségcsokkenté-
si igényeit is. A spanyolviaszt
természetesen nem tudjuk fel-
talalni, de ha agy alakul, pél-
daul 6ssze tudunk vonni két
grafikai megoldast vagy ol-
csdbb alapanyagra valthatunk

A z6ldség-gyimdlcs csomagolasa az egyik latvanyosan fejléds terilet

a hazai FMCG-piacon

terheljitk a kornyezetiinket —
mutat ra Gyenge Eva, az O-1
Manufacturing kereskedel-
mi managere. — Emellett ki-
fejezett torekvésiink, hogy a
gyartashoz minél nagyobb
mennyiségben és ardnyban
tudjunk tivegcserepet fel-
hasznalni. A szelektiv hulla-
dékgytjtékbe dobott iivegbdl
az eredetivel megegyez$ mi-

- mondja Katona Ivan, az Sz-
Varians kereskedelmi veze-
téje. — Ezek olyan valtoztata-
sok, amelyekr6l konnyt visz-
szatérni az eredeti mindségre,
ha ugy dont az iigyfél.

Az iivegcsomagolas legujabb
innovacioi a kornyezetvéde-
lemmel fiiggnek ossze.

— Egyre tobb terméket ter-
veztiink at, illetve alkalma-
zunk gyartasuk soran udjfaj-
ta megoldasokat, hogy sulyu-
kat csokkentsiik. Igy kevésbé

ndségu tiveg késziil. Ma mar
egyre tobben tudjak, hogy az
djrafelhasznalas eredménye-
ként jelent6s mennyiségt,
kozel hasz szdzalék energiat
és természeti er6forrast lehet
megtakaritani, ami minden-
ki szamara el6ényos.

»Nem nyert”

helyett vakuum
Természetesen a fogyasz-
toi igények mind tokélete-
sebb kielégitése is szamos
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STI Petéf Nyomda Kft.

H-6000 Kecskemét
Kiils6-Szegedi (it 6.

Tel.: 43676 510 233

Fax: +36 76 479 440
petof@sti-group.com

| www.sti-group.com


http://www.sti-group.com

Mogtant

aSIOP

Tobb mint 30 év hagyomanyanak, tapasztalatanak és szakértelmének
koszonhetSen a SIO évek 6ta a gyiimolcslépiac vezeté markaja.

Ma mar generaciok mondhatjak el, hogy a SIO-n nevelkedtek és hiiek
is maradtak hozza.

Velunk egyiitt valtozik,
mikozben ugyanolyan zamatos!

SIO-ECKES SIO-ECKES Kft. 8600 Sidfok, Majus 1. Gt 61. Postacim: 8601 Siofok, Pf. 128. Tel.: (84)


http://www.sioeckes.hu

s palackban
remium gyuamolcslevek!

A SIO Prémium a legnépszer(ibb izekben kaphato,
ezért érdemes a teljes izvalasztékot tartani.

Intenziv bevezeté kampany:

- POS anyagok (display-k, plakatok, arjelzok): augusztustol
- TV kampany: szeptember — oktober

- Sajto kampany: szeptember - oktéber

- Internet kampany: szeptember — oktober

G

“a

Kérje kepviselonk segitségeét eladas 6sztonzo anyagold(al!\ﬁ‘@rp |

501 550 Fax: (84) 501 560 Internet informacio: www.sioeckes.hu
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Mi Ujsag a PET-piacon?

- Az EU-ban szinte robbandsszerlien megndtt az igény a kornyezetba-
rét alapanyagbdl készilt és a modern technolégidnak kdszonheten
egyre esztétikusabb PET-csomagoléeszkozok irdnt. Ebben er6teliesen
kozrejatszik az a tény is, hogy az eurdpai Uvegipar kapacitashiannyal
kuszkodik. Ez valasztévonalnak tekinthetd, hiszen a ,konzervativabb”
cégek s felfedezik a PET- és az ISBM-technoldgia adta lehetdségeket.
Altalénosségban a nyugat-eurdpai fogyaszté mar megbaratkozott a
PET-tel a hagyoményosan Uvegbe csomagolt termékeknélis (presz-
tizskozmetikumok, fliszerek, sz6szok stb.). Ez a valtas idehaza még
szinte csak most kezd6dott el - mutat r& Wappel Natélia, a PET-Power
BV magyar képviseletének vezetdje. A holland cég PET-mUanyagbdlké-
szUlt fogyasztdi csomagolasokat fejleszt, és elsbsorban az innovativ,
mindségi termékek csomagoldsdra specializalédott.

Az Ugyvezett Ugy latja, egyre nagyobb az igény a melegen (85-120
fok kozotti hémérsékleten) tolthetd PET-csomagoldsokra (@ PET ere-
dendBden 60 C fokig tolthetd). A legljabb fejlesztéseknek koszonhet6-
enellehet érnimég magasabb hémérsékletihatarokat is - ezek az el-
jardsok hamarosan standard gyartasrais alkalmasakka valnak.
Ezzel parhuzamosan er6stdnek a kornyezetvédelmi szempontok:
Nyugat-Eurépaban egyre tobb nagyvallalat kéri, hogy csomagola-
saik reciklikalt PET-bdl készulienek, illetve az anyagtakarékossag
és az energiacsokkentés jegyében a minél konnyebb csomagola-

= What is the latest on the PET-market?

- In the EU demand for the environmentally friendly and aesthetic PET pack-
aging is skyrocketing. Partly due to the fact that the European glass industry
is struggling with a lack of capacity. Now more conservative companies start
to turn to the possibilities offered by PET and ISBM technology. Western Euro-
pean consumers are now used to buying traditionally glass-packaged products
in PET. This shift has just commenced in Hungary - points out Natdlia Wap-
pel, head of PET-Power BV's Hungarian representation. The Dutch company
develops PET packagings with the focus on high-quality products. Consumer
demand grows for convenience packaging (e.g. spice in a plastic bottle with
flip-top cap instead of a paper sachet). m

sokat részesitik elényben. Magyarorszagon erre még nem igazan
ugyelnek a vallalatok.

Fogyasztdi szempontbél egyre nagyobb az érdeklB8dés a kényel-
mi csomagolasok irdnt, amelyek segitséget jelentenek a felgyor-
sult tempdju hétkdznapokban (példaul tasakos fliszer helyett
szorokupakkal ellatott flakonos kiszerelés).

- Kilonosképpen az elmdlt idészakok élelmiszer-ipari botrényai miatt
kerUl el6térbe mindinkdbb a termékek garanciazérésa - hivja fel egy
fontos trendre a figyelmet Wappel Natélia. - Ebbdl a szempontbélis
egyre jobbak a PET-csomagolasok, hiszen a fogyaszté mar a polcon
l&tja, hogy pontosan mit tartalmaz a termék, ily médon elkerdli, hogy
,zsdkbamacskat” vasaroljon. Gyogyszeripari és haztartas-vegyipa-
ri terlleten (a szigorodd EU-el6irdsokkal parhuzamosan) egyre tobb
terméket atnak el ,,gyermekbiztos” zarassal. m

fejlesztés mozgatorugdja. A
védbgazas csomagolasoknak
példaul szamos elényiitk mel-
lett hatranya, hogy a huisok
nem érnek, porhanyodsod-
nak benniik. Ez kivaltképp a
marhahusoknal fontos szem-
pont.

- Magyarorszdgon ma mar-
hahust venni egy kicsit olyan,
mint sorsjegyet huzni. Alta-
laban a ,,nem nyert” jut ne-
kiink. Nem tudjuk pontosan,
milyen kort allat, mennyi-
re érett husat taldljuk ben-
ne — mond egy szemléle-
tes példat Hodossy Andras,
a Cryovac, Sealed Air Ma-
gyarorszag Kft. kiskereske-
delmi vezetdje. Cégiik éppen
ezért az egyik leginnovati-
vabb magyar vagohiddal és
kereskedelmi lanccal olyan,
itthon uj DARFRESH® véa-
kuumtechnoloégiat dolgozott
ki, amiben a csomagolt hus
atlagon feliil beazonosithato,
garantaltan porhanyos és jo-
val tovabb megdrzi a has ki-
valé min6ségét. Ez a techno-
logia éppugy kiméli a kolt-
ségeket, mint a kornyezetet,
akdrcsak az, hogy a porha-
ny6s marhahus akdr egy 6ra-
val hamarabb késziil el, mint

az, amelyik nem tudott érnia
csomagolasban.

A Cryovac Sealed Air egy
masik vilagujdonsaga egy-
elére még nem keriilt be-
vezetésre a magyar keres-
kedelemben. A probléma-
ra kindl megoldast, hogy a
védbgazas csomagolasban a
hus elszinezédhet, ahol a f6-
lia érinti. Bar ez csak eszté-
tikai kérdés az esetek zomé-
ben, mindenképpen rontja

a termék értékét, eladhato-
sagat. A Mirabella® techno-
légia nem csak ezt kiiszobo-
li ki, de jelentdsen csokken-
ti az egység térfogatat is.
Ezzel a technoldgidval a ter-
mék dontve is kihelyezhetd.
Ez nem csak a bolt berende-
zésében, a regdlok kihasz-
nalasaban jatszhat szerepet,
de alogisztikai koltségek le-
faragasaban is: egy francia
partneriik ennek a csomago-

lasnak koszonhetéen csok-
kenthette hisz szdzalékkal a
teherautoflottajat. A szintén
francia Intermarche (ITM)
-ldnc arrdl szamolt be, hogy
20%-kal tudta novelni a
polckihelyezést, 15%-kal a
forgalmat és 50%-kal tudta
csokkenteni a bolti vesztesé-
get a husforgalomban a Mi-
rabella® technolégianak ko-
szonhetben. =

Zubreczki David

E= Furopean packaging novelties - from Hungary

While companies try to cut packaging costs, most actors on the market decided to go forward: they invent cheaper, greener
and more consumer-friendly solutions. - Annual average packaging material use is 167 kg/person in the European Union, but
inHungary it is 89 kg/person, which means that we use 0.g million tons a year. Consumption is increasing all over Europe - says
Miklés Nagy from the Hungarian Association of Packaging and Materials Handling (CSAOSZ), summarizing the essential data.
Metal packaging is the only shrinking segment, due to a change in consumption habits, we eat less canned food than before.
The economic crisis reshaped packaging trends, clients expect cheaper solutions. Despite the recession, many packaging
producers decided to innovate. Dunapack invested HUF 50 billion in a cardboard production plant. Another CSAOSZ member
will come out with a new aerosol packaging at the Budatranspack fair in autumn (22-25 September); this innovation is going
to be unique in Europe. Ivan Katona of Sz. Varians from Debrecen told us that quality base materials were gaining ground in
the past five years; even with traditional boxes surface treatment and design have become more important. He added that by
now the marketing message has become one of packaging’s most important roles. Environmental considerations often pose
burden on packaging manufacturers, but sometimes environmental and economic aspects overlap. Economising material
use means both lower cost and less harm to the environment. According to Miklés Nagy, these efforts become increasingly
important at the time of crisis, pushing innovations forward. In the case of plastic bottles less material is needed to achieve the
same level of solidity; however there are still clients who do not trust technology that uses less base material. - The domestic
market is very conservative, some clients insist on using 50 micron foil, despite that a modern 25 micron foil performs just as
well - points out Andrds Hédossy, retail director at Cryovac, Sealed Air Magyarorszag Kft. His experience is that because of the
economic crisis certain companies have changed their policies, they bought expensive equipment and new technology and
by using these they can reduce costs in the long run. Not only for these can be operated cheaper, but also because they can
be adapted to new products or packaging materials. - These days glass is the only material that can be 100 percent recycled,
therefore it provides an added value to the product sold in glass packaging. It is a chemically neutral packaging material, it is
clean and natural, just perfect for storing food or beverages - says Eva Gyenge, retail manager at O-l Manufacturing. Meeting
the consumers’ demands as much as possible is also a driving force behind innovation. For instance protective gas packaging
often hinders the maturing of meat. - Buying beef in Hungary is a bit like lottery, most of us do not win. We do not know how
mature the meat is - Andrds Hoédossy, retail director of Cryovac, Sealed Air Magyarorszag Kft gives us a graphic example. This
is the reason why the company began using DARFRESH® vacuum technology that guarantees a tender beef for consumers.
Mirabella® technology is another novelty, by using it the meat’s colour does not change where it is in contact with the foil;
what is more, the product’s volume is also reduced. =
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A HUNGAROPACK csomagolasi

HUNGAROPACK-dij nyertesei

Winners of the HUNGAROPACK prize

Csabahus Kft.
Csip8s Csabai sutnival kolbdsz védégazas
fogyasztéi csomagolasa

Electrolux Lehel Kft.
Electrolux beépithetd (Door on
Door és Slide Door)

h{it6- és fagyasztokészulékek
csalddelvliszallitasi,
fogyasztdi csomagolésa

Dunapack Zrt. Nyiregyhazi Hullamdobozgyar
és Nestlé Hungaria Kft.
Nescafé 3 az 1-ben kinélé csomagolédsa

22

Duropack-Starpack Kft.
Dreher Fridge Pack hullampapfrlemez doboza

| STIPetdfiNyomda Kft.
; Lackerli Huus dobozcsalad

Csomagolasi és
Anyagmozgatasi Orszagos
Szovetség kiilondijanak
nyertesei

Hungarian Association of Packaging
and Materials Handling special prize:

Nefab Packaging Hungary Kft.
Jatékgép szallitdsi csomagoldsa

Zalai Nyomda Zrt.
Smarties adventikalendarium diszdoboza

Foldmiivelésiigyi

és Vidékfejlesztési
Minisztérium kiilondijanak
nyertesei

Ministry of Agriculture and Rural
Development special prize

0-1 Manufacturing Magyarorszag
Uvegipari Kft.
730 ml-es termel6i mézes tiveg

Elelmiszer szaklap
kiilondijanak nyertesei
Elelmiszer Szaklap special prize:

PICK SZEGED Zrt.
Majpastétom termékcsalad csomagolésa

Sz. Varians Kft.
Rézangyal pélinka diszdoboz

SOLE-MIZO Zrt.
Mizo Boci termékcsalad csomagolésa

STIPetofi Nyomda Kft.
Migros Selection szarftott gylimalcs dobozai

Tokaj Kereskedohaz zrt.
Tokaji aszUi diszdobozos csomagolésa

Zalai Nyomda Zrt.
KitKat kardcsonyfadoboz

HUNGEXPO Zrt.
kiilondijanak nyertesei
HUNGEXPO Zrt. special prize:

Mondi Packaging Békéscsaba Kft.
Scitec Jumbo visszazérhat tasak

Volanpack zZrt.
Mikroszképok szallitési csomagolési csalddja

Magyar Grafika
kiilondijainak nyertesei
Magyar Grafika special prize

Kner Packaging Kft.
Tortadoboz termékcsalad

STl Petdfi Nyomda Kft.
Omnia duopack diszdoboz

Magyar Reklamszovetség
kiilondijanak nyertese
Hungarian Advertising Association
special prize

Bonbonetti Choco Kft.

Bonbonita vegyes desszert diszdobozos csomagolasa

Munkaadok és Gyariparosok
Orszagos Szovetsége
kiilondijanak nyertese
Confederation of Hungarian Employers
and Industrialists special prize

Dunapack Zrt. Nyiregyhazi
Hullamdobozgyar
Digitdlisképkeret-csomagoldeszkoz csalddja

'i )9, augusztus-szeptembel
o Larem
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verseny dijazottjal és elismertjel

Trade Magazin special prize

Trade magazin kiilondijanak nyertesei

Bonbonetti Choco Kft.
Bonbonita bonbonok kardcsonyi csomagolasa

P FLENKLTI
B Az anvaccscReT!

Coca-Cola HBC Magyarorszag Kft.
és Printing Solutions Bt.
Enviga italok proméciés csomagolésa

Harsona Folia Print Kft. Szegedi Paprika Zrt.
Gyéri Edes kekszcsaldd csomagoléanyagai Snack Pastétom termékcsaldd csomagoldsa
- s H -
Nemzeti Kutatasi és OKO-Pannon Kft. Oklevéllel elismert nevezések

Technologiai Hivatal

kiilondijanak nyertesei
National Office for Research and
Technology special prize

Festék Bazis Kft.
Factor favédd bevonat fogyasztéi csomagolési
csalédja

Nefab Packaging Hungary Kft.
Hulldmpapirlemez és miianyag hab lapok térolé és
egységrakomany-képz0 eszkdze

SCA Packaging Hungary Kft.
HIRUNDO fecskeéjszakaztato doboz

STI Petofi Nyomda Kft.
Michelin gumik termocimkéje

Nyomda- és Papiripari
Szovetség kiilondijanak
nyertese

Federation of Hungarian Printers
and Paper Makers special prize

Kner Packaging Kft.
Agyaspélinka-csalad 6ntapadd cimkegarnitdréja

kiilondijanak nyertesei
0KO-Pannon Kft. special prize

Rondo Hullamkartongyarto Kft.
Porszivé hulldmpapirlemez betétje

Szenna Pack Kft.
STR8 aeroszol palackcsalad

Transpack Szaklap
kiilondijanak nyertesei
Transpack Szaklap special prize

Dunapack Zrt. Nyiregyhazi
Hulldmdobozgyar és Sara Lee Hungary Kft.
Kavé- és teafélék polckész csomagoldsa

Harsona Félia Print Kft.
Update 2 mizliszeletek csomagoléanyaga

Rondo Hullamkartongyarté Kft.
Almaszirmok kinalé gytijtdcsomagoldsa

SCA Packaging Hungary Kft.
Erint8képernyds kijelz6 csomagoléeszksze

Diplomas awarded

Coca-Cola HBC Magyarorszag Kft.
Cappy gyumodlcslevek 1 I-es miianyag palackos csomagolésa

Dunapack Zrt. Hullamtermékgyar
Palackozott borok hulldmpapirlemez doboza,
Cyclone XL porszivé hulldmpapirlemez doboza

Dunapack Zrt. Nyiregyhazi Hullamdobozgyar
LCD televizidtalp szallitdsi csomagoléeszkizei

Gabor Sandor cukrasz
Magyar Rapszddia bonbon ajandékcsomagolds-csalad

Kner Packaging Kft.
Novasan kozmetikai dobozcsalad

Mizsepack Nyomdaipari Kft. és Kaiser
Food Elelmiszeripari Kft.
Kaiser felvagottak (j arculatd csomagoldsa

Mondi Packaging Békéscsaba Kft.
Omnia kavé promdciés csoport csomagoléfolidja

Rondo Hullamkartongyarto Kft.
Irattartddoboz-csalad, allélampa szallitasi csomagoldeszkoze

STIPetdfi Nyomda Kft.
Omnia kavé diszdobozos csomagoldsa,
Homachic kozmetikai termékcsaléd kartondobozai

TUTTI Elelmiszeripari Kft.
Instant kakadpor visszazarhat¢ allétasakos csomagoldsa
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Helyes Gton, doccenokkel

Masfél évtizede mikodik hazankban a termékdijrendszer, mely a klasszikus birsag alapl szaba-
lyozassal parhuzamosan igyekszik érvényesiteni a gyartdi feleldsséget. Hogy milyen sikerrel? El-
sore kézenfekvonek tlinhet 0sszevetni a rendszertnket mas EU-tagallamokéval, de ez korant-

sem ilyen egyszer(.

nemzetkozi 6sszeha-
Asonh’tést megnehe-
ziti, hogy az

Eurépai Unio régi
tagallamai a kor-
nyezetvédelmi cél-
kittizés elérésére
mads utat valasztot-
tak, és a termékdij-

Viszkei G

nyai helyett valamennyi ter-
meékre és csomagolasra egy-
séges dijak kertiltek
bevezetésre — sorol-
ja a szabalyozas mér-
foldkoveit Viszkei
Gyorgy. Véleménye
szerint ez a valtozta-
tas kikiiszobolt bizo-

hoz hasonl6 szab4- ) i Gyorgy nyos korabbi diszk-
, . . tgyvezetd igazgatd S ,
lyozéast nem ismerik  §Ko-pannon riminativ elemeket,

— hivja fel a figyel-

met Viszkei Gyorgy, az OKO-
Pannon Nonprofit Kft. tigyve-
zetd igazgatdja.

Allandé valtozasban

— A termékdijtorvény miko-
désének eddigi 12 évét a fo-
lyamatos valtoztatasok jelle-
mezték. 2005-t6] az ugyne-
vezett kereskedelmi csoma-
golas fogalmanak bevezetése
Ota a valtoztatasok f6leg ezen
termékcsoport csomagoldsa-
ira vonatkoztak, a rendszer
egyéb elemei stabilnak te-
kinthet6k. A legutébbi jelen-
t6s modosuléds 2009. januar
1-jén kovetkezett be, amikor
is a kereskedelmi csomagola-
sok termékfajtanként eltéro,
eddigi diktalt ujratoltési ara-

ugyanakkor az érin-
tett cégeknek komoly gazda-
sagi terhet jelent.

Zacskohaboru
békekotéssel

Az 4j szabalyozas természe-
tesen érzékenyen érintette a
csomagoldipart is. Példdul az,
hogy 2009. januar 1-t6l nem-
csak a mlanyag reklamtas-
kék, hanem a péksiitemények,
gyumolcsok stb. csomagola-
sara valé mtanyag zacskok is
darabdijasak lettek.

- Ezek, a reklamtaskakkal
szemben, valéban csomago-
lasi célt szolgalnak, egyes ter-
mékek nem is forgalmazha-
ték ilyen zacskok nélkiil. Ko-
rabban teljesen természetes
volt, hogy e zacskék nem a

B On the right way on a bumpy road

Hungary’s product charge system has been trying to enforce the responsibility of producers for 15 years. A comparison
with the systems of other EU member states would be obvious, but things seem to be more complicated. - International
comparison is difficult, since old member states opted for different means of achieving their environmental objectives
- says Gyorgy Viszkei, managing director of OKO-Pannon Nonprofit Kft. He added that in several Eastern European mem-
ber states the same system exists. In the 1995-2002 period attention was directed to environmental costs and waste
collection with recycling activity increasing. From 2002 regulation changed directions a few times, from focusing on sanc-
tioning non-compliers to increasing budgetary revenues. According to Gyorgy Viszkei, the 12 years of implementing the
Act on Environmental Product Charges have been characterised by constant changes. 1 January 2009 brought the last
significant change when unified charges were levied on all products and packagings. He thinks that this step eliminated
certain discriminative elements, but at the same time brought extra cost to the affected companies. New regulation
had an impact on the packaging industry as well: for instance, from 1 January 2009 a charge per piece was imposed
not only on plastic bags, but also on plastic sachets used for packaging fruits or bakery products. - These sachets cost
HUF 0.5-2 to make and their unified HUF 5.30 charge per piece was real burden for producers - reveals Mikl6s Nagy of
the Hungarian Association of Packaging and Materials Handling (CSAOSZ). Producers’representatives met members of
parliament in March and the result was an amendment to the law that re-established the previous, weight-based charge
system from 1 June. Many producers still think that further simplification is needed. - Environmental product charge is
a form of sanctioning and not @ method of collecting budgetary revenues - states Gydrgy Viszkel, managing director of

OKO-Pannon Nonprofit Kft.

darab, hanem a tomeg alapu
termékdij hatdlya al4 tartoz-
nak — mutat ré a probléma-
ra Nagy Miklds, a Csomago-
lasi és Anyagmozgatasi Or-
szagos Szovetség (CSAOSZ)
szaktitkara. Ezeknek a zacs-
kéknak az eléallitasi koltsé-
ge 50 fillért6l 2 forintig terjed
darabonként, vagyis az egy-
ségesen 5,30 forintos darab-
dij hihetetleniil megterhelte
a gyartokat. Nem is véletlen,
hogy tobbségiik leallt a ter-
meléssel.

Marcius kozepén sikeriilt a
gyartoknak egy értekezle-
tet 0sszehozni tobb orszag-
gytlési képviseld részvéte-
lével, ahol lehet6ség nyilt a
torvényhozokat a miianyag
zacskok csomagolasi célu
rendeltetésérdl meggydzni,
és ezt kovetGen egy torvény-
mddositas révén jinius el-
sejével visszaallt a korabbi
helyzet.

A piaci szerepldk mindegyike
gy latja: a szabalyozds még
igy is rendkiviil bonyolult,
ezért elengedhetetlen a tovab-
bi egyszeriisités. Ez varhatéan
akereskedelem szerepének at-

értékelését, a kis kibocsatok-
kal kapcsolatos szabalyozas
egyszerusitését, a killonboz6
dijelemek sszevondsat ered-
ményezi majd.

Szankcionalas vagy
koltségvetési bevétel?
Viszkei Gyorgy szerint a ter-
mékdijas szabalyozds erésen
motivélja a kibocsatokat fe-
lelésségvallalasra, ami hoz-
zdjarult a hulladékgazdal-
kodasi célok eléréséhez.
Ennek koszonhetd, hogy a
Magyar Koztarsasag teljesi-
tette 2005-ben a csomago-
lasi iranyelvben eldirt célo-
kat, valamint 2008-ban az
elektromos és elektronikai
termékekre kiadott irdny-
elvben meghatarozott célki-
tlizéseket. Létrejott és mi-
kodik egy mara mar kiter-
jedtnek nevezhetd lakossa-
gi hulladékgyijté halézat,
amely egyre novekvé be-
gyljtési teljesitményeket
tud felmutatni. Igaz, a gaz-
dasag szerepldi gyakran il-
letik kritikaval a szabalyo-
zast annak bonyolultsaga
miatt, és kifogasoljak, hogy
idérél-idore eldtérbe keriil a
koltségvetési bevételt noveld
szemlélet.
- A kornyezetvédelmi sza-
balyozas céljaul egyértelmii-
en a hulladékoknak lerakétol
valo eltéritését kell tekinteni,
és az eszkozrendszert ennek
kell aldrendelni - figyelmez-
tet Viszkei Gyorgy — Ez azt
kell jelentse, hogy a termék-
dij szankcionald jellegii sza-
balyozas, ahol idealis esetben
a koltségvetési bevételek ele-
nyésznek. s

Z.D.
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A stabil cégek tovabb erosodnek
a reklamajandék-piacon

Amikor eldszor kezdtek beszélni a valsagrol, a joslatok egy része gy szOlt, hogy a reklampiac 6sz-
szeomlik: ez lesz az elst terUlet, ahol visszafogjak kiadasaikat a vallalatok. Masok épp az ellenkez6-

Jére szamitottak: a kiélezettebb versenyhelyzetben fontosabb lesz a marketing, mint valaha. Hogy
kinek lett igaza? Tobbek kozt erre is kivancsiak voltunk a reklamajandék-szegmenst vizsgalva.

és igazan promdcios termékek
a hangsulyosabbak ebben

az idészakban - vazolja
£6l a helyzetet Keresztesi
Ferenc, a Present Store Kft.
cégvezetdje. Véleménye sze-
rint a magyar reklamajan-
déktargy-iizlet nagyon nagy
atalakulason megy keresztiil,
apiac teljesen atrendezddik. A
»torta” jelentdsen kisebb lett,
ugy ttnik, sok cég nem birja

tovabb a kiélezett versenyt, és
teljesen kivonul ebbdl a szak-
mabdl. Cégiik forgalma ugyan
jelentésen novekedett az el-

DECOROLL

raklaptakaro:
gyors, latvanyos,
koéltséghatékony,
vizallé

a valaki azért nem kolt
Hreklémra, hogy pénzt

takaritson meg, az akar
az orajat is megallithatja, hogy
id6t nyerjen vele! — idézi Henry
Fordot Sauer Gy6z6, a 3L Gift
Kft. értékesitési igazgatdja. A
régi bolcsesség ellenére ugy ta-
pasztalja, sokan masként gon-
dolkodnak: a tavalyi év végén a
gazdasagi valsag a reklamajan-
dék-targyak piacara is ranyom-

taabélyegét. A cégek az elsé ta-
karékossagi 1épések kozt csok-
kentették vagy sziintették meg
marketingre szant keretiiket.

Kisebb a torta,

de nem csak nalunk
— A kis- és kozépvallalkozasok
kevesebb tizleti és rekldmajan-
déktargyat rendelnek — ha egy-
altalan rendelnek. A nagyob-
bak pedig ugyanabbdl a bii-
dzsébdl tobbet szeretnének
vasarolni, va-
gyis inkdbb
az olcsdbb

RAKLAP
DEKORACIO

homogén

és esztétikus
szigetek

az értékesitési
pontokon

DECO
SYSTEM

helyszinen
osszerakhato,

figyelemfelkeltd, . B
kreativ -
megjelenités

CSOMAGOLASOK

exkluziv kivitel,
alacsony darabszam
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Gift Council) tagja, igy a vi-
lag szinte valamennyi orsza-
ganak reklamajandék-piaca-
rol els6 kézbol kap informaci-
okat. Varadi Eva, a cég beszer-
zési és marketingigazgatdja
ugy latja, hogy a valsag Euro-
pa mads orszagainak reklam-

- ajandékos cégeit is érzéke-

nyen érinti.
Uj labak
novesztése
jelentheti a tulélést

Ugyanakkor mindig le-
het talalni olyan réspia-
S cokat, amelyeket kevésbé

mult év hasonlo iddsza-

kahoz képest, de tapasztalata
szerint ehhez ma mar nem elég
ugyanannyit dolgozni, mint ta-
valy, mert az a forgalom felére

sujt a recesszid. A Magnetta
Kft.-nek példdul a £6 profilja
az egyedi reklamajandéktar-
gyak készitése mellett a pro-
mocids céld magnesfoliak

lenne elegend6 csupan. tervezése és kivitelezése, il-
A jelenség természetesennem | letve magneses alapanyagok
csak hazdnkra jellemz6. A | és magnesbdl késziilt termé- | kiili termékek irdnt csokken
Golding Reklamajandék Kft. | kek forgalmazasa. Toth Zsu- | a kereslet. A funkcidval ren-
a nemzetkozi rekldmajan- = zsanna Cseperke marketing- | delkez6k (példaul regiszterek,
dékos cégek szovetségének = vezetd szerint ebben a szeg- | konyvjelzék, vagy a kiilonfé-
(International Advertising | mensben csak a funkcié nél- | le hiitre helyezheté6 magne-

Nyomda és csomagolas

A csomagolashoz kapcsoldédd nyomdai szolgaltatasokban még nagy kilonbségek vannak a nyugat-
eurépai és a hazai piac miikodése kdzott. Igaz, az ilyen eljardsok jelentds részét ma mar minden ko-
moly véllalat a gyartasi folyamatba illesztve, technikailag folyamatosan fejlesztve kindlja partnerei-
nek. Ugyanakkor, mint Kolozsvari Gyorgy, az STI Pet6fi Nyomda Kft. értékesitésiigazgatdja fogalmaz,
Litthon még mindig jellemz6, hogy kis ,gardzscégek” kindljék e tevékenységet gyart6 cégeknek, és eb-
b6l komoly bonyodalmak keletkeznek. Ugyanis e cégek szakmai felkészlltsége - tisztelet a kivétel-
nek - szamos ponton hianyos.”

Kolozsvari Gyorgy Ugy latja, akdrmennyire kdzhely, minden vélsagnak vannak vesztesei és nyertesei.
Ha egy vallalkozas id6ben kezdi értelmezni piacai valtozasat, akkor egy ilyen helyzetbenis lehet nyer-
tes. Céglknélis volt olyan szegmens, amelyik teljesen eltlint, és van olyan, amelyik épp az (j gazda-

ses programtervezdk) piaca
viszont b6viil.
A tulélés zaloga lehet a tobb

ségi kornyezet hatdséra er6sodott meg. A kdzelmultban példaul négy komoly gép érkezett az STI Pe- ldbon dllds is, akdr szolgal-
t6fi Nyomdaba. Ugy vélik, épp a valsag idején kell még hatékonyabban terméket elallitani, hogy ver- | | tatdsokrol, akdr tigyfélkorrol
senyképesek maradjanak. van sz0.

Természetesen a hosszU tavu siker zaloga a folyamatos fejlesztés. Az STlesetébenilyen példaul aragasz- — Az elmult két és

tégépen torténd Braille-domborftés kivitelezése, de szamos més innovaciéval is dicsekedhetnek. fél évben szol-

- Vannak olyan Gjdonségok is, melyek jelenleg mar itt vannak, hasznéljuk is ket, de biztos vagyok ab- géltatdsaink

ban, hogy a jévében komolyabb szerephez is juthatnak - vézolja fel az elkdvetkezd évek lehetséges korét bévi- P
trendjét Kolozsvéri Gyorgy. - llyen példaul a 3D animdacioés minta, amit ma mar tizemszerlien hasznalunk === '

V=", L\:_- )
az STI-ben. Ez azt jelenti, hogy a hagyomanyos mintakivagas mellett virtualisan is elkészitjik a mintat, \ |DAR I_]l N G
amelyet a partner harom dimenziéban tud megjeleniteni a sajat szamitogepén. = )

E= Printing companies and packaging

There are still great differences between Western Europe and Hungary concerning printing services for packaging.
- On the domestic market, it is mostly small "garage” companies offering printing services to manufacturers. These
are often lacking in professional competence - explains Gydrgy Kolozsvéri, sales director at STI Pet6fi Nyomda Kft.
Economic recession brought some kind of restructuring in the segment. At STI they believe in continuous innovation,
they have just purchased four state of the art machines. Now they can print Braille texts or create 3D animation
patterns: besides the traditional pattern, the company creates a virtual one as well, which the client can view and
manipulate on his computer. =

OTTHON, SZERETETBEN.
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tettitk és marketingeszkoz-ta-
nacsadoként Iéptiink fel a pi-
acon. A valsag hatdsait ezért
kevésbé éreztiik meg és part-
nereink tovabbra is bizalom-
mal fordulnak hozzank: az el-
s féléviink az eddigi leger6-
sebb félév cégiink életében
- foglalja 6ssze az eredmé-

"o

nyeket Sauer Gy4z6.

Elotérben

az egyedi igények

Téth Zsuzsanna Cseperke ugy
latja, hogy bar a megszorita-
sok és a gazdasagot érint6 val-
sag miatt atlagosan kevesebbet
kivannak kolteni a cégek, a da-
rabszamot igyekeznek megtar-
tani, igy inkabb a termékek mé-
retét csokkentik. A Magnetta
Kft. marketingvezetdje szerint
a vasarldi trendek terén a na-
gyobb, céges kampanyok mel-
lett el6térbe keriiltek a lakos-
sagi, személyes megkeresések,
amit elsdsorban a Dekoretta de-
koracios studidjuk megrendelé-
seinél észlelnek.

Varadi Eva szerint itt is felér-
tékel6dtek a biztos pénziigyi
hatterd cégek, és egyre na-
gyobb figyelem fordul az egye-
di gyartasu termékek iranya-
ba. Ez utobbi koltségeit azon-
ban csak a valéban tékeerds
cégek tudjak eléfinanszirozni.
Hatéarozott trend, hogy egy-
re jobban rovidiilnek a szal-
litdsi hataridék, ami a rakta-
rozni tudo cégek elényét nove-
li. Es hogy milyen termékeket
szeretnének minél hamarabb
megszerezni az ligyfelek?

— A reklamajandék-piac nem
divatkovet6 agazat — figyelmez-
tet a Golding Reklamajandék
Kft. beszerzési és marketing-
igazgatdja. — Azok a termékek
terjednek el, amelyek a hétkoz-
napi életben, nagy mennyiség-
ben sziikségesek. Mivel altala-
ban tobben dontenek a promo-
cios targyakrol, és sok fogyasz-
ténak kell, hogy megfeleljen
a valasztasuk, ezért altalaban
azok a termékek maradnak fel-
szinen, amelyek megfelelnek a
tomegizlésnek.

Utazas, pihenés és
kornyezetvédelem

Az egyedi igények felmérésé-
re helyezik a hangsudlyt a 3L
Gift-nél is:

- Az egyedi termékeknek
azonban vannak korlatai.
Mig a hagyomanyos, katalé-
gusokban megtaldlhatoé ter-
mékek készleten vannak, és
akdr par darabot is révid ha-
taridével tudunk szallita-
ni, addig az egyedi termékek
gyartasahoz és kivitelezés-
éhez hosszabb id6re és joval
nagyobb rendelési tételre van
sziikség — mondja Sauer Gy6-
z68. Ugy latja, ezen a nydron a
legkeresettebb marketingesz-
kozok a pihenéssel, utazassal
kapcsolatos, valamint a textil-
termékek. Mint az élet min-
den teriiletén, az egyik legfon-
tosabb innovaciokat meghata-
roz6 trend itt is a kdrnyezet-
védelem.

— Egyre szélesebb a bioldgiai
uton lebomloé és tjrahaszno-
sithat6 alapanyagokbol késziilt
termékek kinalata, azonban a
magasabb ar miatt ezekre még
nincs igazan fizet6képes ke-
reslet a magyar piacon. Lehet,
hogy valaki a sajat haztartd-

Kinder

Mesanapis. pllanatok
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Mig a funkcié nélkiili rekldmajéandékok irdnt csdkken a kereslet, a funkci-
6val rendelkez0 targyak (regiszterek, konyvjelzok, hiitéméagnesek stb.)
egyre népszeriibbek

Ez persze nem jelenti azt, hogy
folyton ugyanazokat keresik.
Keresztesi Ferenc, a Present
Store Kft. cégvezetdje szerint
nagyon fontos, hogy minden
évben legyenek uj otletek és
termékek, mert a vevék ezt
igénylik. Ezért {igyelnek arra,

hogy katalégusuk kinalata 40-
45 szazalékban minden évben
teljesen 4j legyen. Természe-
tesen mindezek kiegésziilnek
a klasszikusnak nevezhet6 -
folyton keresett — targyakkal,
mint amilyenek a tollak vagy a
pendrive-ok.

saban mar szem el6tt tartja a
kornyezetvédelmi szempon-
tokat, de ugyané beszerzéként
mar nem tud elvonatkoztatni
az artdl és a cégérdektdl - mu-
tat rd a visszas hazai helyzetre
Véradi Eva. =

Z.D.

E= Stable companies strengthen further on the promotional gift market

When the crisis hit us, some predicted the collapse of the advertising market, saying that it would be the first sector where
companies would start to economise. Others expected an increased role for marketing since competition would be fiercer.
Who was right? Let’s find out by examining the promotional gift segment. According to Gy6z6 Sauer, 3L Gift Kft.s sales
director the crisis did have a negative effect on the market at the end of last year. - Small and medium sized enterprises
order less business and promotional gifts, if any. Large companies would like to buy more on the same budget - says Ferenc
Keresztesi, managing director of Present Store Kft. He sees a radically changing market, the cake has become smaller and
many companies decided to quit. Present Store Kft. managed to increase sales compared to the previous year, but they
had to work twice as hard for this. According to Fva Viéradi, purchasing and marketing manager of Golding Reklédmajéndék
Kft., promotional gift companies in other European countries are also struggling because of the crisis. Niche markets’role is
increasing, for instance Magnetta Kft. designs and produces promotional magnetic foils and magnets. Marketing manager
Cseperke Zsuzsanna Téth thinks that products with a function (registers, bookmarks, etc.) will continue to grow. A key to
survival could be diversification, in terms of both services and clients. For instance, 3L Gift Kft. have also been acting as a
consultant in the past two and a half years. At the time of crisis price becomes the most important decision-making factor.
According to Magnetta Kft.'s marketing manager, companies intend to spend less without decreasing the number of gifts,
opting for smaller sized products. Eva Varadi sees a shift toward individually produced gifts and observes that deadlines are
becoming shorter; the latter trend improves the market position of companies with storing facilities. Which products are the
most popular? Useful gifts like pens or USB flash drives. At the same time, Ferenc Keresztesi considers it important to come
out with new ideas and products every year, 40-45 percent of their annual catalogue includes new products. Gy6z6 Sauer
expects leisure and travel related products to be the most popular this summer. Environmental protection is the main trend
that defines innovation. - The selection of products made of biologically degradable and recyclable materials expands, but
these are still a bit costly for the domestic market. =
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= PORECD itthon
A legjobb gasztroblogok

Kozel 500 nevezés, 85 elfogadott induld
- ezek a legfontosabb szdmadatok, amit
a hvg.hu Goldenblog 2009 versenye idén
negyedszer meghirdetett gasztroblog-
kategoériajarol tudni érdemes. Lelkes-te-
hetséges amatérok és tehetds-tehetséges
félprofik — a szervez6k szerint — t6bb-
ségében mindségi webnapldja kozil va-
lasztotta ki a haromtagt zsiri és a ko-
zonség a legjobb 10 ,nem hivatasos”
gasztroblogot. Némelyikrél szinvonala
alapjan igy is el tudjuk képzelni: hama-
rosan profitorientalt vallalkozassa valnak.
Tartalmukban akar a vendéglatészakma
képviselGinek is nyujthatnak udjdonsa-
gokat: hasznalhaté Otleteket és recepte-
ket, izgalmas gasztronomiai ismereteket

és sok esetben intellektualis élményt is.
A valtozatos stilust, objektiven nehe-
zen rangsorolhaté (talan ezért is van,
hogy az idei topl0 egyetlen ponton
sem egyezik a tavalyival) blogok ko-
zil mi az egyre jobban a gasztron6-
mia felé fordul6 amatdr fiatalembert, a
2. helyezett ,Kisérleti konyha” készitd-
jét emelnénk ki, aki szdmos, igencsak
szofisztikalt fogas elkészitésérdl mesél,
és Kkisérleteivel még azt is bebizonyit-
ja, a molekularis konyha sem 0rdog
talalmanya.

Tekintettel arra, hogy a legnépsze-
riibb gasztronémiai webnaplék allan-
d6 latogatéinak szama j6 esetben is
csak szazakban mérhetd, csak sajnal-

ni lehet, hogy a nemegyszer igen érté-
kes anyagokat jéval kevesebben latjak,
mint a néha — nem kis eufémiaval élve
- verejtékes munkéaval késziilg, nyom-
tatott sajtéban megjelené ,tarsaikat”.
Pedig nem is lenne rossz, ha tdébbek
kozott ezeken néne fel a varva vart
»Uj szakacsgeneraci6”. (A verseny rész-
leteir6l és az eredményekrdl a www.
goldenblog.hu portalon olvashat.)) =

E= The best gastroblogs

Nearly 500 entries of which 85 qualified - these are
the most important data concerning hvg.hu's Gold-
enblog 2009 in the gastroblog category. From the
blogs of enthusiastic and talented amateurs and
semi-professionals the jury and the readers picked
the 10 best "non-professional” gastroblogs. Some of
them are so good they might turn into professional
enterprises, offering ideas, recipes, knowledge and
intellectual adventures. We would like to draw at-
tention to runner-up "Kisérleti konyha”. (See details
at www.goldenblog.hu) m

R

oviden

* Az MGE harmadszor is meghirdette a

magyar csucsgasztronomia szakacsver-
senyét, a Hagyomany és Evoluaciot. A
2009. novemberi selejtez6 témaja: ,Ser-
tés haromféleképpen”, a 2010. febru-
ar 21-i dont6é pedig a ,Magyar tanyasi
csirke két szervizben” lesz.

* A Torkos Csiitortok sikerére alapozva Palin-

ka Pénteket hirdetett a budapesti Mesterpa-
linkak kereskedés: minden palinkat 25 sza-
zalékkal olcsobban arulnak juliustdl minden
negyedév kezd6 hoénapjanak utolsé pénte-
kén. A tulajdonos reméli, hogy az akci6hoz
csatlakoznak a szakkereskedések és a ven-
déglatok, és a kezdeményezést tamogatjak a
palinkas érdekképviseleti szervezetek, a Pa-
linka Nemzeti Tanacs és a MT Zrt.

* A Magyar Vendéglatok Ipartestiilete szigoru

térvényeket alkalmazna a turistdkat meg-
karosito, ,maffiamodszerekkel” dolgoz6 ven-
déglatosokkal szemben. Ugy vélik, a leg-
nagyobb blinok elkoévetdit legalabb 10 évre
el kellene tavolitani a vendéglatasbdl, mert
kart okoznak a szakmanak és az orszagnak
egyarant. Az MVI szakembereinek elképze-
lése szerint szigoru szankciok vonatkozna-
nak azokra is, akik két arlappal dolgoznak:
az egyik a bejaratnal csalogatja be a vendé-
get, a masikat fizetéskor teszik elé. m

E= In brief

7 L 4 - ./
Megolddsok recesszié idején
Nemrégiben irtunk arrél, hogy ismert angol és amerikai szakacsok mi-
lyen hihetetlen mértékben hajlandéak csékkenteni méregdraga fogasaik
és szolgaltatasaik arat a valsag idején (Trade 2009./4.), rdadasul nem szé-
gyellik mindezt reklamozni is.
Nos, hasonlé kisérletekkel egyre inkabb
itthon is talalkozunk (bar ennek kom-
munikacidja teriiletén mi mintha kissé
,szerényebbek” lennénk). ime két ha-
zai példa:
Ebéd az Astoridban, munkanapokon?
Apdink szamara ez a luxus netovabbja
lehetett volna, az utébbi idében viszont
barki egy jobb gyorséttermi menii ara-
nak maésfélszereséért haromfogasos ebé-
det kaphat a budapesti szalloda Mirror
éttermében, hetente valtozo, specialis
étlapbol valasztva azt, fogastipusonként
5-5 ételfajtaval. Azaz még azok is val-
tozatosan étkezhetnek, akik a hét minden napjan itt ebédelnek. Persze
nem kotelez6 harom fogast valasztani, lehet akar egyet is, és mar két fo-
gasnal is jar az arengedmény. Kezd6 fogasok 555 Ft, f6 fogasok 999 Ft,
harmadik fogasok 444 Ft - mindegyikbél rendelve 15 szazalék a kedvez-
mény. Az ételek valtozatosak, és még a fGéételek kozott is mindig szere-
pel vegetarianus fogas. Mindemellett a gyakran ide jarok altalaban bele-
belekdstolnak a normal a ’la carte étlap valasztékaba is.
Olcs6bban, viszont a valasztas lehet6sége nélkiil ebédelhetnek a pécsi-
ek meniit az Enoteca Corséban. A szik magyar elithez tartoz6 csucsétte-
remben naponta valtozé kétfogasos, 890 forintba keriild6 meniit kinidlnak
- vendégeik kezdeményezésére — a tulajdonosok. A fogasok egy-két kivé-
tellel az anyaink altal is talalt egyszer(, mindennapi ételek, némelyikkel
kozuluk étteremben mar aligha taldlkozhatunk: példaul tojasos nokedli

MGE organises its Tradition and Evolution chef competition
for the third time. First preliminaries are held in November
2009. » Mesterpélinkak store launches Palinka Friday: as of
July, they sell each variety at prices reduced by 25 percent
on the last Friday of the first month in every quarter. » The
Trade Association of Hungarian Hosts and Restaurateurs
would like to impose strict laws against "Mafia-style” res-
taurant owners who cheat customers; the biggest punish-
ment would be 10 years of expulsion from the business.
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fejes salataval, vagy éppen grizes tészta gytmolcslekvarral. =

Ei= Solutions at the time of recession

Recently we have written about how celebrated British and American chefs drastically reduced the
prices of their famous dishes and services at the time of economic crisis. The same process slowly
takes off in Hungary as well. In Hotel Astoria’s Mirror restaurant you can get a 3-course meal paying
merely 50 percent more than for a meal in a fast food unit. In Pécs’s Enoteca Corso the HUF 8go
2-course daily menu is a real treat, offering simple, traditional delicacies that our mothers used to
make. Most of these dishes have already disappeared from the restaurants. =
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Aranylancok

Trendek a TOP 400 tiikrében

TOP400 teljes TOP400 teljes

A Restaurant & Insti-
tutions cimd ameri-

forgalombél iizletszamabol kai Szaklap idén _]lj'
Hagyomanyos étterem 8,8% 43% lius elején immar 45.
Kavézo/biifé 1,6% 0,9% .
Azsial 50% 0.9% alkalomrr.la/l jelentette
Olasz 2.3% 11% meg a vilag 400 leg-
Mexikoi 50% A 47% nagyobb forgalmu ét-
Burgerek 35.9% 28,0% teremlancanak (gyors
Pizza 8,1% A 16,2% és hagyomanyos lan-
Szték/barbecue 3,4% 1,7% cok egyarant) listajat,
Csirke 8.8%4 10,9% melyet az el6z6 pénz-
Hal/tenger gyiimélcse 2,0% 1,2% tigyi év adataib6l alli-
Fagylalt/édesség/ "
juice/smoothie 2,4% 9,9% tottak Sssze. )
Kavé/tea/fank 6.7% 126% Nem meglepetés, de

minimum tanulsagos-
nak nevezheté a tény,
hogy az elsé 15 helyen a tavalyihoz képest nem valtozott a sor-
rend. A TOP400 forgalma egy év alatt 7 szdzalékkal — 312 milli-
ard dollar (!) — nétt, ami azért is nagy teljesitmény, mert ebben
az id6szakban a vildgban mar j6l érzékelhet6en csokkent a fo-
gyasztas, am annal inkdbb néttek az élelmiszerarak.

Az els6, ahogy mindig is, a McDonald’s mind a forgalom (70,7
millidrd dollar - tébb mint 11 szizalékkal nagyobb, mint az el6-
z0 évben), mind az egységek szama (3 tucat hijan 32 ezer iz-
let) tekintetében - ez egységenként éatlagosan 2,4 milli6 dol-
lar, azaz ugy 500 milli6 forint forgalmat jelent. Az 6t kovetd
sorrend: KFC (17,8 milliard), Burger King, Starbucks, Subway
(@ masodik legnagyobb lanc, tébb mint 30 ezer uzlettel), Piz-
za Hut, Wendy’s, Taco Bell. Erdekes, hogy a McDonald’s forgal-
ma nagyjabol megegyezik az 6t kovet6 ot gigaszéval egyiittesen.
A TOP400 ,kozépmezdnyében” - a masodik szaztél kezdve — gyor-
san valtozhatnak a poziciék, az 500 milliénal kisebb forgalmu, ,ki-
sebb” lancok egy-egy év alatt tobbtucatnyi helyet ugorhatnak el6re
vagy hatra a listan.

A Restaurant & Institutions a listan szereplé lancok 6sszességét
véve alapul kiszamolta néhany meghatarozé konyha és ételfaj-
ta sulyat is a legjobbak kozott. A legérdekesebb adatok alapjan
idén is készitettiink tablazatot, amely érdekes adalékként szolgal-
hat az amerikaiak és a vilag izléspreferenciait illetGen.

A masodik oszlopban szerepld szam az adott ételfajtara/kony-
héara/koncepciéra épulé lancok forgalmanak szazalékat jelzi a
TOP400 teljes forgalmaban (kiilén is jeleztiik a teriileteket, ahol
markans novekedés volt érzékelhet6), a harmadikban jelzett pe-
dig ugyanezt az aranyt az iizletek szamanak tekintetében. (Er-
telemszertien a szazalékok osszege nem 100!) =

Forrds: Restaurant & Institutions

Ei= Gold chains

In July, American trade magazine Restaurant & Institutions published its list of the
world’s 400 restaurant chains (both fast food and traditional) with the biggest turnover.
The first 15 places are occupied by the same restaurants as last year. The turnover of
the Top 400 increased by 7 percent - USD 312 billion! - in one year. Number one as al-
ways is McDonald's, both in terms of turnover (USD 70.7 billion) and the number of units
(nearly 32,000 units), generating a USD 2.4 million per unit. The runners up are Burger
King, Starbucks, Subway (the 2nd biggest chain with more than 30,000 units), Pizza Hut,
Wendy’s and Taco Bell. m

Itthonradl

* Janius 22-én a budadrsi Auchan aruhaz food-
courtjan nyilt meg a Pizza Pont franchise-étterem-
lanc legujabb egysége.

* Egerben a Dobd Istvan utcdaban nyilt meg a
Coffeeshop Company tizenegyedik tizlete, a Lira
konyvesbolthalozattal kozos tizemeltetésben. Hazank-
ban ez a kavézo mar a lanc 11. egysége, amelyek
kozil 6 mikodik a févarosban.

* Kozel 5 szazalékkal csokkent az idei els6 negyedév-
ben a valsag hatasara a hazai McDonald’s éttermek
forgalma — adta hirtil a www.franchise-net.hu. =

E= Hungarian news

On 22 June, a new unit of the Pizza Pont franchise opened in the Buad-
ors Auchan. The 11* Coffeeshop Company café opened in Eger. In the first
quarter the turnover of Hungarian McDonald’s restaurants fell by nearly 5
percent. m
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Uj szelek, 4j tiizek
Valtozik a Burger King arculata — persze
csak szép lassan, és egyel6re csak az
USA-ban. A nagy gyorsétteremlancok ve-
télkedésének alland6 eleme a valtozo6 fo-
gyasztoi attitidhoz valé alkalmazkodas, valamint most,
recesszio idején, az arharc és a koltséghatékonysag no-
velése. Ennek jegyében a cég majusban mutatta be egy
tjonnan nyilt 60 fér6helyes houstoni tizletben az uj,
»A whopper otthona” szlogen iizenetét is hordoz6 BK-
dizajnt. Allitjak: a jové BK-éttermeinek berendezése il-
leszkedik az energikus és viddam maéarka-arculathoz. Te-
gyuk hozza, a tervez6tdl nem allt messze a didaktikus
megkdzelités sem: az enteridr része a langot imitalo vo-
rds mennyezetvilagitas is. Az Gj Burger Kingek allandd
felszerelése lesz a rendelést segit6 érint6képernyd, az in-
gyenes Wi-Fi és interaktiv jatszosarok a gyerekeknek.
Az étteremlanc szamara kifejlesztett és vilagszerte be-
vezetni tervezett 4j grillsité gazfogyasztasa feleakkora
lesz, mint elddjéé, alkalmazasaval a BK be tud vezetni
olyan Uj étlapelemeket is, mint a borda, az extra vas-
tag burger és a grillezett hal. =

E= New winds, new fires

The image of Burger King is changing - though only gradually - and only
in the US. The new BK design carrying the “home of the whopper” slogan
was presented in a new unit located in Houston. Interior design of BK units
is intended to reflect an energetic and cheerful image. Touch screens for
speeding up ordering, free Wi-Fi, energy saving new grill ovens and inter-
active children’s corners will be standard features in the new units.
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A verseny névaddja, Czifray Istvan, J6-
zsef nador udvari szakacsaként dolgo-
zott. A XIX. szazad elején jelentette
meg szakacskonyvét (,Magyar nemzeti
szakacskonyv, magyar gazdasszonyok
sziikségeihez alkalmaztatva”), amely
csak az 1800-as években nyolc ujabb
kiadést ért meg.

- A ,Czifray” az egyik legnagyobb je-
lent6ségl hazai szakacskényv és hi le-
nyomata a Korszak konyhajanak - me-
séli Molnar B. Tamas, az MGE elnoke,
a verseny életre hivoja. - Az 1840-es,
hatodik kiadast6l mar egy joéval bo-
vebb, atdolgozott valtozata keriilt for-
galomba, melyet a szerz6 tanitvanya,
Vasvari Gyula allitott 6ssze. Réla any-
nyit tudunk, hogy egy roppant mtvelt
szakacs volt, és a keze nyomat visel6
valtozat elképesztéen szines Kkulinaris
vilagot mutat be.

Két évig versenyeznek

A verseny egyik célja éppen ennek a
szines vilagnak a felelevenitése, amely
régen hianyzik a magyar konyhakrol.
A sajatos lebonyolitasi rendszer szerint
a versengés fordul6i 3-4 havonta keriil-
nek megrendezésre, és minden esetben
egy-egy Czifray-recept szolgdl a ver-
senyfeladat alapjaul. Ugyanakkor jog-
gal meriilhet fel a kérdés: mi a jelent6-
sége annak, hogy a versenysorozat két
évig tart majd?

- Ez nem egyszertien csak versenyez-
tetés, hanem egyuttal képzés is. A
résztvevoknek az elére megadott for-
dulénkénti feladatra van idejuk felké-
szilni, elgondolkodni azon, mit is tud
kihozni a megadott témabdl - adja
meg a valaszt a fészervezé. - Egy
hagyomanyos versenyhez képest igy
két éven keresztil tartjuk mozgasban
a versenyz6ket. A Czifray-verseny
példaja is Franciaorszaghol szarma-
zik, ahol immaron huszonnegyedik
alkalommal rendezik meg a MOF-
(Meilleures Ouvriers de France) ver-
senyt. Ott kozel szaz szakma, kozot-
tik mintegy husz gasztronémiahoz
kot6dé mesterség képvisel6i mérik
6ssze tudasukat ebben a rendszerben.
Ezt a megmérettetést 1924 6ta rende-
zik a gallok. Presztizsére mi sem jel-
lemz6bb, minthogy a legutébbi gydz-
tesek egyike ugy nyilatkozott: évek
6ta van harom Michelin-csillag az ét-
terme ajtaja mellett, de a legbiisz-
kébb erre a sikerre.

A magyar szervez6k vallalt célja, hogy
a szakma csucsversenyének tartott

Bocuse d’Or-ral ellentétben itt nem az
elitista kovetelményeknek megfeleld
munkakat, hanem a latvanyossagnak,
show-elemeknek kevésbé alarendelt pa-
lyamtiveket varnak, és kifejezetten az
éttermi talalasi hagyomanyok az irany-
adok.

Alulreprezentdlt vidék?

A versenyre selejtezé nélkiil nevezhet-
tek a korabbi ,Hagyomany és Evolaci6”
versenyek dont6sei, és az Etteremkala-
uz élvonalbeli éttermeinek szakacsai.
Figyelemre mélt6, hogy a szép szam-
mal jelentkez, vidéki éttermeket kép-
visel6 szakemberek koziil csak harman
jutottak tovabb, és a dont6é résztvevéi
kozott négyen képviselik a févaroson
kivili szakacsokat.

- Szerintem ez egyaltalan nem rossz
eredmény, kiulonésen, ha figyelem-
be vesszilk, hogy az els6é fordul6ban
két vidéki fia kerilt a rangsor élére
- mondja Molnar B. Tamas. - Ugyan-
akkor ez aldtdmasztja azt, hogy az
igazan tehetséges, j0 szakacsok f6kép-
pen a févarosban tudnak most még
érvényesiilni. Eppen ezért rendez-
zilkk meg parhuzamosan az ,amator-
versenyt”, ahol barki megmérettetheti
magat, és a nagyokhoz hasonlé szak-
mai zslri (a teljesség igénye nélkiil:
Segal Viktor, Vomberg Frigyes, Cseh
Janos, Erik Schroter) biral, és ad ta-
nacsokat szamukra is. De tény, hogy
sok tehetséges, ambici6zus szakacs
van Magyarorszagon, aki a kibontako-
zas szempontjabol nem megfelel6 he-
lyen dolgozik...

Mindenesetre elgondolkodtat6, hogy a
selejtezére tizenharom vendéglatéhely
képviseletében husz szakacs jelentke-
zett, és a kiemeléssel jar6 automati-
kus részvétel lehetéségével is mind-
O0ssze hatan éltek. Hogy ez sok vagy
kevés, lehet vitatni, de mindenképpen
tiszteletre mélté a térekvés azon étter-
mek részér6l, ahonnan két indulé ne-
vezett, és kiemelend6 a Pesti Lampas,
ahonnan egyenesen harom versenyzo
indult.

Osszességében talan csalédasra ad-
hatna okot a mérsékelt érdekl6dés -
benniink legaldbbis van némi hianyér-
zet az el6zetesen nagynak mutatkozd
igény utan —, de a szervezéket bizto-
san karpoétolja a nagyszamu ,amat6r”
jelentkezd, akik koziil akad Erdélybdl,
Németorszagbol, vagy épp a finn féva-
rosbol a fordulékra hazautazé lelkes
vallalkoz6.

-

zifray-

Két esztenddn dtivel6
szakdcsversenyt hirdetett
és inditott el a Magyar
Gasztronémiai Egyesiilet
az idén. A vetélkedés
formdja és célja jelentésen
eltér az utoébbi évek hazai
megmeérettetéseinek
hagyomdnyaitol.

Sajnélatos, hogy az egyik vidéki don-
t6s, a vilagbajnoki eziistérmes Ruprecht
Laszl6, bar tovabbjutott, de az elsé for-
duléban mar nem vett részt.

- Korabbi szallodai munkamat egy ko-
moly, Gjonnan nyilt székesfehérvari ét-
terem konyhaf6noki statusara cserél-
tem - mondja kérdésiinkre Ruprecht
Laszl6. — Egy hotel konyh4jarél, ha
meg akarja a szakacs mutatni magat,
a versenyzés az egyetlen lehetséges ut.
Egy induld étteremben azonban annyi
a tennivald, ami nem teszi lehetévé a
felkésziilést, a versenyzést. Itt minden
nap egy megoldand6 versenyfeladat...



Molnar B.

Tamas

verseny

Vidékrél és a gaztiizhely
melldl...

A versenyben maradt vidéki szakacsok
egyik képviselGje Barancz6 Attila, a
tallyai Oroszlanos Borvendéglé kony-
hafénoke, aki féképpen a verseny to-
vabbképzé jellegével indokolja részvé-
telét.

- Huasz éve 6rzom a Czifray-konyv
egy példanyat, amely szerintem még
olvasmanyként is nagyszerd. Bizo-
nyitja, hogy a magyar konyha sok-
kal tobb annal, mint ahogy elképzel-
juk. A versenyeken a Kkollégaktol is
rengeteg hasznos dolgot lehet eltanul-
ni. Ez a versengés Kicsit a hétkoz-
napi munkara is utal, hiszen az is
alland6é versenyfutds az idével. Nem
tudom, a vidéki kollégak koéziil miért
nem élnek tobben a lehet6séggel! Ta-
lan Kkicsit beszikiltek, és nem érdek-
li 6ket a szakmai fejlédés lehetdsége.
Az is meglehet, hogy a legtébb helyen
nem is tamogatjak, hogy a szakacs
versenyre késziiljon, versenyezzen. En
ugy gondolom, kellenek ezek a meg-
mérettetések ahhoz is, hogy a févaros-
on kiviil dolgoz6 szakacsok osztalyré-
sze ne az elsziirkiilés legyen. Engem

a Czifray-verseny gondolkodasra ins-
pirdl. Sohasem adatott meg, hogy kil-
foldon dolgozzak, most érzem el6szor
igazan, hogy valami kimozdit a hét-
kéznapok monoténidjabol. Nem élet-
halal kérdése, hanem jaték, de annak
nagyon komoly! Egyébként a magam
45 évével is furcsan éreztem magam,
legid6sebbként a tobbiek még tegezni
is alig mertek...

A holland nagykovetség séfje, Nagy
Zsolt a Hagyomany és evolicié doént6-
seként kerult a ,fotablara”. Szamara is
a mindennapok egyhangusagat oldja a
Czifray-verseny.

— A szakacsok nagy tobbsége a min-
dennapi munkajara koncentral, én sem
vagyok ezzel masképp. Viszont ez a
lehet6ség rakényszerit, hogy szakmaz-
zak, dolgoztassam az agyamat. Nehéz
a felkésziilés, hiszen semmilyen mo-
dern gép nem all a rendelkezésem-
re, egy gaztlizhely, egy siit6, ennyi
az egész. Raadasul az utolsé6 hagyma-
karikaig mindent magamnak finanszi-
rozok. Ugyanakkor a motivaltsdgom
megvan, szeretném megmutatni ma-
gam, és a verseny KitlinG lehetdség,
hogy régen latott kollégakkal talal-
kozzak, vagy Uj arcokat ismerhessek
meg, hiszen kovetségi séfként én tel-
jesen egyediil dolgozom, nincs mellet-
tem olyan kollektiva, akivel nap mint
nap szakmazhatnék. Lusta is vagyok
és csaladcentrikus is, a felkésziilésre
csak annyi id6t tudok, akarok szanni,
amennyit nem érez meg a csalad. Azt
a fajta megszallottsagot, amit mind-
annyian lathattunk Jesus Almagrotol
»A csirke, a hal és a Kkiralyrak” cimd
filmben, én nem tudom felmutatni.
Ezzel egyiitt komolyan biiszke vagyok
arra, hogy az els6 forduléban kaposz-
tas ételem az Otodik legjobb pont-
szamot kapta a zsdrit6l, kar, hogy
ugyanakkor a palacsintdmat elbohéc-
kodtam...

Rangossd lenni

A versenytipus tagadhatatlanul aj: 6n-
képzés, tovabbképzés és verseny egyi-
dejtileg. A cél a kulinaris intelligencia
fejlesztése, a gasztronémiai Osszefiig-
gések mélyebb megértése, technologi-
ak céliranyos hasznalata, repertoar-
bévités, izléscsiszolas. A feladatokra
felkészitik a versenyzdéket, szakmai
hattéranyagokat kapnak. A kivalasz-
tott 7-8 étel viszonylag koénnyebb, a
mindennapi éttermi kultarahoz kozel
all6 fogas lesz. Két év utan az dsszesi-
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tett pontok alapjan az els6 harom he-
lyezett megkapja a Czifray-dij arany-,
ezust-, illetve bronzfokozatat, s az ez-
zel jar6é pénzjutalmat: haromszaz-, két-
szaz-, illetve szazezer forintot, tovab-
ba fejenként Otvenezer forint értéki
szakkdnyvcsomagot. Mindezeken feliil
a MGE sztazsolasi lehetdséget is biz-
tosit a legjobb magyar éttermekben és
Michelin-csillagos konyhakon.

Mint Molnar B. Tamas elarulta, a ko-
vetkez6 forduléban a sés derelye le-
het a versenyfeladat. Azzal fejezte be:
reméli, hogy idé6vel itthon is hason-
16 rangja lesz a Czifray-versenynek,
mint a francia vetélkedésnek a sajat
hazajaban. =

&= Czifray competition

A competition lasting for two years which appears
to be quite different from other similar events has
been launched by the Hungarian Gastronomic Asso-
ciation this year. The competition has been named
after Istvdn Czifray, who was the chef of governor
Joseph and published a cookbook in the first years
of the 19th century. - The ,Czifray” is one of the
most important cookbooks published in Hungary
and an authentic record of its age - says Tamas Mol-
ndr B., chairman of MGE. The sixth, revised edition
compiled by Gyula Vasvari was published in 1840.
One of the objectives of the competition is to bring
these colourful times back into Hungarian cuisine.
Successive rounds of the competition based on a
recipe from the Czifray cookbook will be held every
3-4 months. However, the question is obvious: why
does the competition last for two years? - This is not
simply a competition, but a training course as well,
where competitors are allowed ample time to pre-
pare for the next round - says the chief organiser.
- This is how we keep competitors motivated for two
years. The Czifray competition has been modelled
on Meilleures Ouvriers de France organised regularly
since 1924. The declared objective of the organis-
ers is to favour more traditional dishes rather than
the extravagant and elitist creations seen at Bocuse
dOr. Finalists from earlier “Tradition and Evolution”
competitions and the chefs of top rated restau-
rants from the Restaurant Guide have been able to
enter the competition without qualifying first. It is
notable, that there are only four chefs from outside
Budapest in the final. - I don't think this is a bad pro-
portion, especially with two competitors from out-
side Budapest finishing in the first two places - says
Tamds Molndr B. Another competition for “ama-
teurs”is held simultaneously where the composition
of the jury will be similar to that of Czifray. However,
it is a fact that there are many young and talented
chefs working in places where their chances of be-
ing discovered are low. It is also notable, that only 20
chefs representing 13 restaurants have registered
for the qualifying round and only six others have ex-
ercised their right to enter automatically. However,
a substantial number of “amateurs” have entered
the simultaneous event. For Attila Baranczé, chef of
Oroszlanos Borvendéglé the Czifray cookbook has
been the main motivation for entering as this book
proves that there is lot more to Hungarian cuisine
than generally believed. This competition serves as
inspiration for him an also something to break the
monotony of daily routine. Zsolt Nagy, chef of the
Dutch Embassy agrees that this competition pro-
vides an opportunity for chefs to stop and think for a
moment about their work. The 7-8 dishes which will
have to be prepared in the competition will be quite
close to everyday meals served in restaurants. The
winner will be selected on the basis of total points
collected in the two years. m
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Sajat csapattal

Wolf Andras, a Boscolo New York
Kavéhaz és Szalonjanak séfje is azok
kozé a fiatal, de mar tapasztalt szaka-
csok kozé tartozik, akik nagy lehetd-
séget kaptak a bizonyitasra. Nem egy-
szerlien szerencséje volt — tett is érte,
hogy észrevegyék. Es miért hissziik
azt, hogy neki sikeriilni fog? Nos, tob-
bek kozott azért, mert csillog a sze-
me, amikor a munkgjarél beszél!

— Abbél a szempontbél szerencsés
vagyok, hogy az elmiilt éveket Biré
Lajos miihelyében télthettem. Nem 6 volt az egyetlen, aki-
tél tanultam, de téle taldn a legtébbet: a fejlédés, az uj-
donsdgok kiprébdlasa, a termékeny kézds munka irdnti
igényt. Egyike lettem a Bock Bistro étlapjan szereplé fo-
gasok étletgazddinak. A Hagyomdny és evoliicié versenye-
ken elért helyezéseimet még ,onnan” szereztem. Mostan-
ra, ugy tiinik, a mester és a tanitvdny kindtte egymadst. A
vdltdshoz végiil is az adta meg a lokést, hogy végre egy
elég nagy és elég komoly helyrél kaptam az ajdnlatot.

A fiatal séf megfelel6en tiszteli is az éttermet, amit vezet. Ugy
tartja: a patinds New York az, amelyhez tartozik egy luxus-
szalloda, és nem forditva. Lassan fél éve lesz, hogy elkezdett
itt kialakitani egy 4j konyhai stilust, am egyelére kell6 sze-
rénységgel allitja: jo Uton jar, de még messze van a céljatol.
— Az elso étlapomon most még bizonydra érzédik a Bi-
ré-iskola, viszont a mdsodik vagy harmadik mdr a Wolf-
stilus jegyeit fogja magdn hordozni. Ehhez hozzdtartoznak
olyan dolgok is, mint mondjuk a sajat lekvdr fézése. Sza-
bad kezem van a beszdlliték és az alapanyagok kivdlasz-
tdsdaban, és érommel latom, hogy a beszdllitok is kezdik
elfogadni: egy olyan étterem-partnert, amely példdul csak
tejszinbdl 140 litert rendel hetente, nem érdemes gyengébb
mindségii termékek szdllitdsdval elvesziteni.

Wolf Andréas ugy véli, a Boscoléban t6ltott els6 honapok
els6sorban a konyhai menedzsment-ismereteit gyarapitot-
tak. Mindemellett a tulajdonosok gasztrondmiai tudéasa-
nak bévitéséhez is igyekeznek biztositani a forrasokat —
tamogatjak példaul a rendszeres szakkonyvvasarlast, és
kés6bb talan a kilf6ldi sztazsolast is.

— A sok sebbdl vérzé hazai gasztronémia fejlédésének ttja
a mind tébb kreativ miihely kialakitdsa, és az egymdstél
valé tanulds lehetdségének megteremtése. Fontos, hogy a
séf jol megértesse magat beosztottaival, hiszen a Miche-
lin-csillagok emberi tényez6kon is milnak. Ha mindez a
mi éttermiinkben is igy miikodik, az orszdag 30 legjobb ét-
terme kozé keriilhetiink. =

Wolf Andras

E= Leading his own team

Andrds Wolf, the chef of Boscolo's New York Szalon is one of those young chefs
who were given the opportunity to prove their skills. Needless to say that he
worked hard for this chance. - In a sense | am lucky, since | spent the past few
years under the wings of Lajos Bir6. | learned the most from him: development,
willingness to try new things and a desire for fruitful cooperation. But when | was
offered a challenging task, | could not say no. My first menu is probably influ-
enced by the Biré-school, but the second or third will be genuine Wolf. | am happy
to see that suppliers are beginning to understand that we cannot use anything
but the best - Andrds Wolf says. He thinks that in the first few months he im-
proved in kitchen management. According to him, to get on with colleagues is a
priority, because Michelin stars depend on human factors as well. =

Kettos szerep

Sokan irigylik Dané Zoltant, a budapes-
ti Kogart étterem séfjét: elegans hely jol
felszerelt konyhajaban elit vendégeknek
f6z, nyugodt munkajat egy mivészet- és
gasztrondmiabarat tulajdonos biztositja,
igazan inspiralé kornyezetben.

Sokan nem irigylik Dané Zoltant, a bu-
dapesti Kogart étterem séfjét: a mihely-
munkaban otthonos profi szakacsnak
hetente legalabb egyszer rendezvénye-
ken kell biztositania a Kogart mindsé-
get ugyanazzal a stdbbal, mint a ,nyu-
godt” napokon.

- Tavaly mdjus 6ta, miéta itt vagyok, megreformdltuk a kony-
hdt berendezések, alapanyagok, s6t még a munkabeosztds te-
kintetében is, és kozben megismertem a hdzat én is - mesé-
li a séf. - Egy fejlodési folyamat kozepén jarunk, amelyben a
legfébb kihivds a catering tevékenység és a klasszikus éttermi
szakdcsmunka 6sszehangoldsa.

Dané Zoltan gondja az egész szakma dilemmaja: lehet-e egy-
szerre sok embert a csucsgasztronomia szintjén Kiszolgalni?
Abban megegyeznek az ,ért6k”, hogy rendezvények rendsze-
res Kkiszolgaldsa nem tesz jot az éttermi munka szinvonaldnak.
A bizonyos értelemben kett6s szerepbe kényszeriil6 szakem-
ber most sajat szakmai fejl6dését is e probléma megoldasa-
nak veti ala.

- Az idei Etterem- és borkalauzban konyhdnk 10,5 pontot ka-
pott, magatol értetédik tehdt, hogy magam is szeretnék még
sokat tanulni. Minthogy jol érzem itt magam, értékteremté
szerepem van, igy egyelére eszembe sem jut, hogy az 6nkép-
zést Riilfoldi munka vdllaldsdval oldjam meg. Viszont lehet,
hogy nemsokdra élek a sztdzsolds lehetdségével — olyan helyet
céloztam meg, ahol rendRkiviil magas minéségben szolgdlnak
ki idénként tébb embert is egyszerre.

Mindemellett Dané Zoltan az elsé sorokban il minden hazai
szakmai bemutaton, és igyekszik ott lenni az MGE altal szer-
vezett versenyek nytlizsgésében is. A masodik Hagyomany és
evolucion a legjobb 12-be jutott, a Czifray elsé forduldjaban
5. lett. Innovativ egyéniség, nem is csoda, hogy Bir6 Lajost
és Vomberg Frigyest tekinti példaképének. A fentiek alapjan
talan nem is kell mondani, a kettészakadt szakma melyik ol-
dalan 4ll, de zavarja a szakmanak a - ahogy 6 fogalmaz -
gerjesztett kétpolususaga. Meggyo6zbdése: az igazi rendcsina-
lasnak alulrél kell kezdddnie.

- Junius kozepe 6ta pékdruink helyben késziilnek; egy lépés ez
is a menet kozben alakulé Kogart konyhdn. A fokozatos fejlé-
désben hiszek, és eredménynek tartom, ha a kévetkezd étte-
remkalauz megjelenéséig egy fél pontot javulni tudok. =

Dano Zoltan

== Double role

Many would like to be in the place of Zoltan Dand, the chef of Kogart restaurant
in Budapest: he cooks for elite guests in the modern kitchen of a fancy restaurant.
Many would not like to be in his place: at least once a week he has to provide Kogart
quality at grand events, with the same team as on ordinary days. - We are in the mid-
dle of a development process with harmonising catering and classic restaurant work
as the main challenge - the chef says. Zoltdn Dané faces the same problem as the
profession itself: can a high number of people be catered for at the same time on top
level? He also told us that he intended to improve his skills by working as a stagiaire
at a place where top-level catering could be learnt. Besides, he participates in every
professional event and enters competitions. He is an innovative person whose role
models are Lajos Biré and Frigyes Vomberg. m
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Kereskeddhaz kavéhaz és étterem

Vannak jo helyen 1év6 vendéglatéhelyek, és Szentendrén éttermet tizemeltetni va-
lamikor irigységre okot adé dolog volt ebben a szakmaban. A rac varos féterén
nyit6 Keresked6haz névre keresztelt iizlet abban valdszintileg ma is egyediilallo,
hogy sajat mizeummal rendelkezik. Az &prilisban nyitott étterem ugyanis a Va-
rosi Képtarral kozos épiiletben talalhatd, igy a bal hatos és hetes asztal kozott kis
boltives ajt6 biztosit kdzvetlen atjarast a konyhamtivészetb6l a képzémivészetbe.

A XIX. szazadi keresked6haz hangulatat megdrzd, polgari hangulatt helyiség

uralkod6 szinarnyalata az arannyal antikolt provence-zold. A kazettas faboritas, a barsony karpitok és az aranyozott
vilagitétestek mind-mind egy letlint, de sokak szdméra hidnyz6é hangulatot arasztanak.

Az étel- és italvalaszték is a nagypolgari életstilust idézi. Bar az étlapon ott vannak a magyar konyha ,el-
hiresilt” darabjai, figyelemre mélt6, hogy az elsé pillanatban kommersznek tliné fogasok nagy kreativitas-
sal késziilnek. Mert bar a gombakrémleves vagy a csirkemell minden konyhan megtalalhat6, de nem pacolt

E= Kereskedohaz kavéhaz és étterem

Keresked6hdz restaurant in the main square of Székesfehérvar is probably
unique in having @ museum of its own, as it is located in the same building as
the City Gallery and has a private door leading directly to the collection. The at-
mosphere reminds us of the 19th century, like the selection of food and wines
offered. Popular dishes are interpreted with great creativity. m

Red Mango étterem és kifézde

Autentikus keleti ételek a hagyomanyos éttermek arainal
olcsébban a nappal kif6zdeként miikod6 étteremben - ez
az indiai tulajdonos elgondolasa,
akinek mar két, a Red Mangodnal
»el6kel6bb” indiai étterme muko-
dik Budapesten. Az ugyancsak a
foldrésznyi orszagb6l szarmazoé
séf fuziés konyhat vezet, ami itt
Azsia kiilonbozé orszagainak éte-
leit jelenti. Délben két-haromféle
indiai fogds a magyar mellé - ek-
kor tobbnyire a kozelben miikods
irodapark, irodahazak, bevasarlok6zpont munkatarsai ebé-
delnek itt, este az indiai mellett a kinai és a thai gasztro-
némia jellemz6 képviselSit kinaljak nagy valasztékban.

Reggeli 8-t6l, ebéd 4-ig: hagyomanyos magyar ételek, a va-
lasztékkal a Red Mango el6dje, a ,Julcsi mama Kkif6zdéje”
vendégkorét probaljak itt tartani, hiszen a kérnyéken menza-
szinten is nagy a konkurencia. Kora estétdl viszont a kérnyék
fliszeres-egzotikus izvilagra fogékony lakoi a f6 célcsoport,
legalabbis a tervek szerint, mert a végleges étlappal (és kon-
cepcioval) szeptemberben indul a nagyilizem. Elérhet6 arak, a
tarsasagok ,konzervativabb” tagjainak hagyoméanyos magyar
ételek — de mindenképpen Azsia-kozpontt a korabbi enteri-
Or utan indiai motivumokkal ,atalakitott” tizlet. A hitelességet
a szakacsokon kiviil az eredeti (Bécsbdl hozott) fliszerek, a
basmati rizs, a tandoori kemencében siilt kenyér és egy Kkicsit
az indiai Cobra sor biztositja; a tobbi alapanyag magyar. =

@ 1037 Budapest, Szépvolgyi Ut 15.
Tervezés: sajat Otletek alapjan

E= Red Mango restaurant and bistro

Authentic oriental food at a lower price than traditional restaurants ask for, in a res-
taurant that functions as a bistro during the day - this is the concept of the Indian
owner who already runs two prestigious Indian restaurants in Budapest. The Indian
chef runs a fusion kitchen, preparing the dishes of different Asian countries. They
serve two-three Indian courses and a Hungarian at lunch, Indian, Chinese and Thai
dishes in the evening. Friendly prices and an Indian-style interior await guests. =

gyongyhagymaval és piritott fenyémagvakkal, vagy csi-
cseriborsé-piirével, vajas z6ldségekkel és szekfligomba-
martassal. =

@ Szentendre, F6 tér 2-5. « Konyhaftnok: Adam Csaba
Tervezés: sajat otletek alapjan

Platdan étterem

Tata vendéglatasaban igazi hianypotlo a Platan étterem.
Szinvonalas, de nem elitista helyet almodtak meg az
Oreg-t6 partjan, és ennek megvalésitasahoz igazi ,all
stars” csapat verbuvalodott. A tervez$ az orszag egyik,
ha nem a legjobb éttermének létrehozoja (Jakabffy Lasz-
16, a koncepcio sziil6atyja) és az Oscar-dijas konyhaf6-
nok (Facsar Sandor) neve biztos garanciat nydjtanak.
A miemléki kornyezetben, a ta-
tai Var bejarata mellett allo, md-
emlék jellegl épiiletet az utolso
téglaig lebontva, majd eredeti ké-
pében ujra visszaépitve jott 1ét-
re a sajatos hangulata étterem,
amely épitészetében és gasztro-
nomidjaban is a hagyomanyok és
a mai, modern id6k harmonikus
elegyét kinalja. Az ételvalasz-
ték - ahogy az manapsag telje-
sen elfogadott - viszonylag szik,
haromféle el6étel, harom leves,
kétfajta tészta és hat fGétel szerepel az étlapon, viszont
egytdl egyig a régi magyar izeket idézik, modern, mai
kontosben. Tatai ponty (természetesen az Oreg-t6bol),
mangalica fistolt sonka, falusi tyakhusleves, vagy éppen
az elmaradhatatlan bécsi szelet is megtalalhatd, de egy
kis csavar mindig ott van a Kivitelezésben.

Remek helyen nagyszerid csapat - elvben minden adott
a sikerhez! =

@ Tata, Kastély tér 6. « Konyhafénok: Facsar Sandor
Tervez®: Tasnadi Mariann

E= Platan étterem

Platan restaurant in Tata is a premium, but not elitist place created by
an ,all stars” team. Ldszl6 Jakabffy has been responsible for the design
while Sandor Facsar is in charge of the kitchen. A harmonic mix of tradi-
tion and modernity is represented by Platan in terms of gastronomy and
architecture as well. The selection of food is very limited and is focused
on traditional dishes. =
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Csodabogyé

Legalabbis nevében biztosan az a miracle fruit nevi gyiimoélcs. A no-
vény nagyjabol cseresznye nagysagu termését nem elsdsorban életta-

ni hatasai miatt hivjak igy, hanem
mert képes nagyon megtréfalni iz-
lelésiinket. Nemrégiben egy New
York-i bemutaton elragasa el6tt
— kortlbelil egy percig kellett a
szajban forgatni kiilonféle ételek és
italok fogyasztasat megel6zéen - a
vendégek csokoladé izilinek érezték
a sort, cukorka izlinek a citrom-
szeletet, szirupnak a tabasco szdszt
és a sajtot, a mustart, az ecetet, a
tequilat pedig mind-mind édesnek.

Ennek oka az, hogy a benne 1év6 miraculin nevid protein megzavar-
ja az izlel6bimbokat: savval vegyiilve édes érzetet Kelt.

A Nyugat-Afrikdb6l szarmaz6 névény (Synsepalum dulcificum) a
18. szazadban keriilt Amerikaba, de soha nem lett bel6le slagergyii-
molcs. A kdzelmultban egy floridai iizletember kezdte nagyobb té-
telben termeszteni; f6ként a bogy6 okozta meglepé hatasra, a kos-
tolassal jar6 gegre épitve reklamjat, de felhivja a figyelmet arra a
nem lényegtelen tényre is, hogy a miracle fruit egy minden mes-
terséges adalékot nélkiiloz6, majdnem kalériamentes édesitGszer

E= Miracle fruit

This cherry-sized fruit was not named
so because of its physiological effects,
but because it can play a trick on our
senses. Recently at @ New York show,
guests have had to chew the fruit for a
minute and afterwards beer tasted like
chocolate and lemon was like sugar for
them. A protein named miraculin in this
Western African fruit (Synsepalum dul-
cificum) disturbs the taste buds. Miracle
fruit is also a low-calorie sweetener that
completely lacks artificial additives. =

J ¥ | Kicsomagolhaté étterem

Konzerveket hasznalni étteremben biin, legalabbis a ma-
gasabb kategéridjuakban, de egészen mas a helyzet, ha
magara az étteremre tekintiink Ggy, mint kinyithat6 kon-
zervdobozra. Marpedig ilyesmire hajaz a montreali Régi
Kikotében miikodé Miivbox: egy standard méretd konté-
ner, ami egy gombnyomasra valik kis gyorsétteremmé 90
masodperc alatt. Oldalai lenyilnak, folottiik kifesziil az ernyd, a személyzet pedig Ki-

is egyben. Ettermeknek és barok-
nak is ajanlja a gyiumoélcsot, ami-
nek persze ,ipari” méretben aligha
varhaté a felhasznéalasa. Nemcsak
azért, mert draga (300 szemet 660
dollarért kinalnak az interneten,
ami szemenként Kkorilbelil 500
forintos arat jelent), hanem mert
nem minden szakacs vagy mixer
tud mit kezdeni a gytimolcs speci-
alis hatasaval. =

helyezi a megfelel6 aljzatokba a kis bisztréasztalokat.

A Miivbox fatilizelésti pizzakemencéjével is ellatott, teljesen funkcionalis konyhajan négy
ember dolgozhat az étterembe befér6 28 embernek - ezek felének jut egyszerre iilGhely.
Az uzletet kornyezetbarat elvek alapjan alakitottak ki: hasznalt konténerbdl épitették,
padlgjat ujrafeldolgozott autégumibol készitették, tetejére pedig napelemeket telepitet-

E= Restaurant opens like a can

It is a sin to use canned food in restaurants, but it is a
completely different thing if we look at a restaurant as
a can that we can open. This is the case with Mlvbox in
Montreal’s old port: it is a standard-sized container which
turns into a small fast food restaurant in go seconds, with
the push of a button. Four people can work in the kitchen
of this environmentally friendly restaurant that seats 28

guests and costs USD 150,000. =
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vz otetzo

Nem ez lesz a talalmany, aminek az alkalmazéasa
megmenti a vilagot a szeméthegyektdl, de a Green
Glass Company sorosiivegb6l készitett poharai jol
jellemzik a vilag gaz-
dagabbik felén lakok
mar-mar extrém torek-
véseit életteriik, Kkor-
nyezetik védelmére,
és persze nem utolso-
sorban az erre épild
ipar képvisel6inek tala-
lékonysagat.

A sordsiivegeket ujra-
hasznositjak: poharakat
készitenek beldlilk, amit az interneten zold vendég-
latésok és sorisszak egyarant megvasarolhatnak.
Esztétikailag a poharakat ki-ki értékelje izlése sze-
rint — nalunk ezek a 35-40 felettiekben emlékeket,
esetleg el6itéleteket is ébreszthetnek, hiszen ilyes-
mivel a 70-es évek szocialista ,arubGdségében” ma-
gyar Kisiparosok is prébalkoztak.

Bar valamiféle markareklamértéket is tulajdonithat-
nak a probalkozasnak, feltehetéen a hasonl6 ivoal-
kalmatossagok készitésére alkalmas, exkluziv pa-
lackok gyartéi sem fogjak e poharakat promocios
eszkozként hasznalni. Hiszen a sornek a szinét, a
habzasat latni kell, tehat csak atlatsz6 poharakba
érdemes csapolni, illetve onteni. =

&= Dark green

Green Glass Company recycles beer bottles to make glasses and
sells them on the Internet to ‘green’ restaurant owners and beer
drinkers. It is up to you to judge the aesthetic value of these glasses,
but in Hungary, those old enough might remember a similar initiative
in the 1970s, the reason behind which was a lack of goods and not
environmental issues. =

tek, ami a felhasznalt energia 40 szazalé-

30 milli6 forint. =

két biztositja. Benne helyi alapanyagokbdl f6znek: pizzakat tenger gyimol-
cseibdl és tobbféle fogast rakbol.

Tervez6i nem egyedi vendéglatohelyet akartak Kkialakitani, hanem egy
koncepcidt, amit barhol a vildgon hasznalni lehet; Kanadan kivil egy-
elére az USA-ban és Japanban miikodékrél hallottunk mar. Ara magyar
szemmel meglehet6sen borsosnak tiinik: 150 ezer dollar, azaz tébb mint
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Sorok és ételek 6sszhangja

Nagyon elmult mar az az id6, amikor a borokat a kiilon- sem, mert jol érthetd v
féle fogasokkal parositottak, a sort meg a pereccel és a rendszerben, képekkel

virslivel. A mienknél nagyobb sorkultiraval rendelkezé illusztralva csoportosit- v
orszagokban j6 néhany éve alkotnak ételeket a séfek a — ja a kilonféle ételfajta-

sokszor csak szamunkra - kiilonleges sorokhoz, és nem kat és a hozzajuk ill6 .
ismeretlen a sér-sommelier intézménye sem. soroket.

Minthogy azonban ez a ,tudomany” joval fiatalabb és ke- Az els6 oszlopbdl ki

vésbé ismert, mint a bor és az ételek parositasaé, az ameri- kell valasztani a ke- L4

kai www.greatbrewers.com internetes oldal (amely egyébként
tobb mint 2100 féle sér legfontosabb adatait és tulajdonsagait
is tartalmazza) segitséget nyujt az érdekl6déknek. A virtua-
lis sér-sommelier (igy hivjak ezt az aloldalt) hasznalata nem

resett fogasra jellem-
z6 legfontosabb alapanyagot (husfajtak, hal, tészta, sajt,
z0ldségfélék stb.), majd arra klikkelve a masodik oszlop-
ban megjelennek az erre az alapanyagra leginkabb jel-
lemz6 fogasok. Az Ujabb valasztds mar az ajanlott sorok-
h6z vezet. Persze a sorok koziil nyilvdn nem mindegyik
lesz egy magyar szakacsnak ismerds, de ,rokonait” talan
mar itthon, vagy télink nyugatra 250 kilométernél nem
messzebb is meg lehet talalni. A 1ényeg ugysem a szol-
gai masolas, hanem az ismerkedés a kiilonféle izek Ossz-
hangjaval. =

&= Harmony between beer and food

The time is long gone when wines were paired with dishes and beer with pretzel
or sausages. A web site called www.greatbrewers.com helps you group the dif-
ferent dishes and the beers that match them. This virtual beer sommelier is easy
to use even for those whose English is not very strong. In the first column you
can choose the main ingredient of a dish and by clicking on it the most typical
dishes appear; by choosing one, you get to know which beer is recommended. =
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N barcelonai cég tlizletemberei a sikert nem bizzak a vé-
letlenre: a siitében elkészitheté termékhez melegen tar-
té6 pultokat is kindlnak, de a Coneinn pizza specialis
vending automatabdl is értékesithetd.

Es ha mar felvetettiik, hogy a vendéglatas vilaga ke-
resi az olyan to-go pizza titkat, ami nemcsak prakti-
kus, de népszerd is, mutatunk egy masik valaszt is
ugyanarra a kérdésre: nemrégiben a Nestlé dobott

I I Tolcséres pizza

A piz’za két.sé/gtele.n}'il a legsike%"ese/bb G T |.P“W1r5j"!—/f.— A
gyorséttermi ételfajtakhoz tartozik, am (G-, }_}/_ﬁﬁ |
az utcan is fogyaszthat6 to-go forma- .

ban sokaig nem sok sikerrel prébal- )
tak elkésziteni — hacsak a szeletenként
arult pizzat nem tekintjiilk annak. Egy
olasz cég 2004-ben vezette be a piac-

ra Konopizza néven az elsé tolcsér alaku pizzakat (konus
latinul forditott kupot jelent) - tébbnyire hagyomanyos fel-
tétekkel. Még nalunk is nyilt a WestEndben a Konopizzara
épit6 étterem, am a sokat igéré vallalkozas nem hoditotta
meg Europat.

Megprobalkoznak viszont Ujra a tolcséres pizzaval a vilag
gasztronémidjanak egyre inkabb az elitjébe tartoz6é spanyolok
is. A janiusi New York-i Fancy Food Show-n Coneinn néven

piacra Hot Pockets markanéven ,zsebes” pizzat, ami ugyan-
csak utcai értékesitésre alkalmas, abszolit convenience ter-
méknek szamitd, mikrosiitében melegithet6 készétel (ez hoz-
zank még nem jutott el).

A probléma megoldasa talan azért olyan nehéz, mert az iga-
zi pizza mindenki szdmara egy kerek lapos lepényt jelent,
amit befednek a kiilonb6zd, egyiitt siil6 feltétek, nagy feli-
leten kapva kozvetleniil a hét. Hidba az innovativ étlet, ha

feltekert/zsebes/lepényszerd val-
tozatoknak a gyorsétkeztetés-
ben olyan népszerd ,rokonok-
kal” kell megkiizdeniiik, mint
a gorog, torok, arab pitak, és
a vilagban egyre népszeriibb
dél-amerikai tortillak, fajitak,
enchiladak és a wrapek. =

E= Cone-shaped pizza

Pizza is undoubtedly one of the most successful fast food varieties, but in the
to-go format it was prepared to no avail. In 2004, an ltalian company launched
Konopizza - mostly with traditional toppings, but the new cone-shaped pizza did
not conquer Europe. The Spanish introduced their variety at New York’s Fancy
Food Show in June; their take on the cone-shaped pizza is called Coneinn. Nestlé
recently put Hot Pockets on the market, a convenience product that can be pre-
pared in a microwave oven. There are numerous innovative ideas but these varie-
ties still have a hard time competing against pitas or tortillas and fajitas. =

Az amerikai Portland General Store online
aruhaz macsok és macsopalantak szamara Kki-
fejh?sztfe;t, k1§se anal,(i B= Macho can
ronlsztﬂl ?s, am an{la} Those who believe weath-
meggyo6zObb csomagolasti  er-beaten skin and the
terméke bizonyara tisz- Sent of whiskey make

L, . N them appear manly do not
teletre mélto illatot koOl-  have to drink and smoke in
csonoz hajnalban - kar, abaruntilthe small hours:
hogy a rekedtes hangot

the new whiskey fragrance
‘ ’ eau de cologne by Paolo
és a villogo tekintet nem
adjak mellé. =

Macsdékonzerv

Akinek a férfias megjelenés alap-
ja a barban a dohany, a cserzett
bér és a whiskey illata, annak sem
kell hajnalig innia és szivaroznia:
az el6bbieket mar régéta megtalal-
hatta after shavekben és borotvaha-
bokban, utébbit pedig a nyar elején
piacra keriilt, whiskey illata Paolo
Santo kélniben.

Santo was launched early
this summer. m
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Helytallni New Yorkban

Olah Roland, aki a Café Ertét vitte séfként itthon a legeslegjobbak ko6zé, juliustol
az USA-ban prébdl szerencsét. Ahogy 6 fogalmazott: ,Nem szeretnék semmiben,
féleg nem a munkdmban Rozépszerti lenni, ehhez azonban egy magyar szakRdcs-
nak kockaztatni is tudnia kell. Eléttem a sorsszerii lehetGség: zéld kartydt nyer-
tem az USA-ba, és az utazds mellett dontéttem.” Nos, Roland mar Rint van, él-
ményeirél folyamatosan beszamol lapunknak - az indulds elétti napoktél fogva.

r . [
0Olah Roland munka utén, ottani id6 szerint

az éjszaka kozepén skype-on szédmol be élményeirdl

Meglepetésemre borzasztéan nyugodt
voltam az indulast megel6z6 idében. Pe-
dig nagy déntést hoztam, nemcsak a sa-
jat életemrdl, hanem a csalad jov6jérdl
is. Az indulas el6tti napokban még a
horgaszas is fontosabb volt, mint a bd-
rondvasarlds, csak a feleségem nyoma-
tékos felszolitasara mentem el megven-
ni. Sokan felel6tlennek, masok batornak
tartanak azért, mert Ggy vagok bele az
egészbe, hogy csak a széllasunk biz-
tos, az is csak két hétre, amig Judit és
Bogika velem lesznek. Mondtéak: feladok
mindent a semmiért, de kérdem én, mi
az a semmi? Hogy nem leszek egy ide-
ig konyhafénok? Ennél jobban motival,
hogy el kell mennem tanulni, mert még
nem vagyok kész. Remélem, bebizonyi-
tom a kétked6knek, hogy a nullardl,
senkiként (nem senkiként: Oldh Roland-
ként!!!) is el lehet érni sikereket.
*

Rosszul kezd6dik. Prébara tesz az élet
rogton az elején. Néhany adminisztra-
ci6s hiba miatt agy ttinik, nincs meg
a repiil6jegyiink. Oriasi panik, de las-
san megoldédik a probléma. A béron-
dom meg a megengedett saly dupla-
ja: a késeim meg a koényveim. A JFK
repilétéren sokaig nem taldljak a fe-
leségem bdérondjét. Mi lesz még itt?
Ujjlenyomatvétel, megadugé a varosba

menet, kifacsarva érkeziink Connecti-
cutba. Hat, innen azért j6 kis napi ut
bemenni New Yorkba.

*
Egy fairfieldi motelban lakunk két hé-
tig. Tengerpart, bronxi allatkert, New
York, és még rengeteg élmény. Kisla-
nyom sziilletésnapjat is itt iinnepeljik.
Nagyon gyorsan elmegy a par nap, és
engem itt hagynak. Be kell vallanom,
a megroggyanas hataran vagyok, de
nincs visszaut.

*
Hihetetlen orszag! Es minden miké-
dik! A vendéglatohelyek mind fullon
porognek — nem is értem, miért hal-
lottam folyamatosan otthon a valsag-
r6l. Manhattan brutalis. A kdzlekedés
remek, de még mindent szoknom Kkell:
egyik éjszakam ,lefelez6dik”, mert este
rossz vaganyon keresem a vonatomat,
az meg persze elmegy nélkiilem.

*
Profi referenciaanyagot kaptam a volt f6-
nokeimt6l és a Kkollégaimtol, csodalkoz-
nak is azok, akikhez beviszem: mit sze-
retnék naluk csinalni. Van is olyan hely,
ahonnan azzal kiildenek el, hogy tulkép-
zett vagyok. Megvan az els6 allasom!
Tizenkét-6razom line cook-ként egy cso-
koladémanufaktira café részében. Egy
perui szakacs vezet be a hamburgersii-

E= Facing the challenge in New York

200!

From July Roland Oléh, formerly the chef of Café Erte, tries his luck in the USA. He regularly reports to our maga-
zine: ‘I was really calm before setting off, despite that it was a big decision that would influence the future of
my family. Some said | was irresponsible, others thought | was brave to give up everything for nothing. What do
they mean by nothing? For me it is more motivating to learn than to be a head chef. All the restaurants and bars
are jam-packed. My ex-bosses and colleagues gave me great references and at a few restaurants they turned
me down saying | was too good for them. | landed my first job: | work 12 hours as a line cook in a café. | get USD
14 per hour for roasting burgers and frying huge pancakes. Surfing on the Internet | find a vacancy at Daniel
Boulud's. I call them and in two days’ time | am at Café Boulud for my trial day. It is like a fairy tale, the chef is
a nice person of about the same age as me. There are 14 cooks and more than 100 guests, people work in a
relaxed atmosphere, in close cooperation. At the end of the day the chef tells me | am hired! =

tés és az o6rias palacsinta készitésének
rejtelmeibe. Nagyon nem szeretem, de
14 dollart adnak egy 6rara — nem rossz,
és a pénz sajnos nagy Ur.

*
Egy-két otthon Kkapott igérettel (ha
munkat keresel, menj el ehhez meg
ehhez az ismer6sémhéz, 6 segit) nem
sokra megyek. Keresek a hirdeté-
sek kozott, ami tetszik, oda elviszem
a bemutatkoz6 anyagomat. Csak ne-
hogy azoknak legyen igaza, akik azt
mondtak, j6 helyre nem lehet az utca-
rol bekerilni. Az interneten bongész-
ve észreveszem, hogy nyitott felvételt
tartanak Daniel Boulud-nal. Egy inter-
jun egy holgy megigéri, hogy két na-
pon beliil hivnak. Igy is van. Hétfén
délutan fél kettére kell mennem a Café
Boulud-ba prébanapra.

*
Mint a mesében! A konyhafénok sze-
rintem velem egykort lehet. Nagyon
szimpatikus. Beoszt az egyik palyara
azzal, hogy a nap végén beszélink.
Oriasi élmény a vacsora: 14 szakécs,
tébb mint szaz vendég. Torolgetek meg
serpeny6t szedek. Ott segitek, ahol
csak tudok. Mit mondjak: ez a hely
nem a technikai felszereltsége miatt jo
— itt nincsenek csodagépek, sous-vide,
holdomat meg hasonl6k, minden ser-
peny6ben késziil. Nagyon 6sszehangol-
tan és meglep6en nyugodtan dolgoz-
nak. Ritmusa volt az estének. A végén
magahoz hiv a séf: felvesz! Gyorsan le-
beszélek vele még két napot a héten -
fizetés nélkiil. Csakhogy ott lehessek.
A pénz nem lesz tal j6, de most ez
nem fontos, 3 hénap mulva ugyis le-
iliink beszélni az emelésrol.

*
Az éttermet most bezarjak 5 hétre, at-
épitik, szeptember 21-én nyitnak. Két-
szer ekkora lesz a kapacitdasa, és -
ahogy egy kolléga stigta — négy csillag
elérése a cél (persze nem Michelin). En
szeptember 15-én kezdek, valdszintileg
a legaljar6l. Addig is, végzem a mosta-
ni munkamat, prébalok spérolni, meg
valami szobat keresni bent New York-
ban, mert innen nem tudnék bejarni.

(Roland torténetét folytatjuk, élménye-
it pedig nemsokdra részletesen is nyo-
mon kovethetik honlapunkon.)



Felfutott hangulatban

A hazai vdltozékony kontinentdlis idéjards nem mindig
kedvez a teraszoknak, és az igazi nydri szezon sem

tal hosszu. A vendéglatésok érdekeltek tehdt a szezon
megnyujtdsdban. Ennek egyik eszkoze a teraszfiitd.

A teraszon a vendéglatohely teljes éves
bevételének nem kis hanyada realizal-
haté, viszonylag kis koltségekkel, ter-
mészetes, hogy az tizemelteték keresik
a lehet6séget és a megfelel eszkozo-
ket a szezon meghosszabbitasara — an-
nak ,mindkét végén”. A vendéglds, ha
az idéjarast nem is szabalyozhatja, a
vendégeit legalabb megvédheti annak
viszontagsagaitol. Erre az igényre le-
hetnek megoldasok azok a fiitési esz-
kozok, amelyek segitenek csokkenteni
a halatlan id6jaras okozta kellemetlen-
ségeket.

A leginkabb lampaoszlopra hasonlito,
PB-géazzal tizemel6 népszerti hésugar-
z6k mellett mind t6bb helyen talal-
kozhatunk a kiilonféle infrasugarzok-
kal is.

- A nagy forgalmu vendéglatéhelyek
ma mar kivétel nélkial rendelkez-
nek valamilyen teraszfitével - allitja
Frei Miklés, az Extherm készulékeket
gyarté Infratech Hungaria Kft. tulaj-
donos-ligyvezetdje. — Ezeknek az esz-
kézoknek a forgalma a professziona-
lis felhasznalok kozott nd, mivel az
infrahalogénekkel azok azonnali felftit-
het6sége és a 90 szazaléknal is maga-

E= In a heated mood

Hungary’s changeable continental weather is not
always favourable. At the same time, terraces are
an important source of restaurateurs’ revenues,
therefore they try to make the terrace season
longer by using terrace heaters. Besides PB-gas
operated radiators, we also come across infrared
heaters quite often. According to Miklés Frei of In-
fratech Hungdria Kft (producers of Extherm), the
most frequented places already own some kind
of terrace heating device. The company suggests
and installs heating devices of their own design
and they even rent them out. An increasing number
of devices are sold, because infra-halogen heaters
have a go percent efficiency ratio. The managing
director thinks that the ban on smoking in bars
and restaurants will increase their sales. Roland
Prokop of Infravardzs Bt. (distributors of Solart de-
vices) tells us that quartz infrared halogen heaters
have been developed especially for terraces and
halls. A 2-kW model is capable of increasing the
temperature by 10-12 °C on an 8-m? surface, at a
cost of HUF 100 per hour. The 1.3-kg device can
be mounted on walls or poles and their lifespan is
5,000 service hours. =

sabb hatasfoka miatt jelent6s megtaka-
ritasok érhetdk el.

A cég ingyenes felmérés utan javasol
és telepit sajat tervezést, parabolatii-
korrel ellatott, akar egyedi méretek-
ben késziilt flitéberendezéseket, igény
szerint akar bérbe is adva azokat. Frei
Miklés agy véli, az infrahalogén su-
garzok hasznalata nem az utca felesle-
ges fiitését jelenti, ezért is ésszeriitlen,
hogy egyes kornyezetvédék valogatas

u \ 8

nélkiil tAmadjak a teraszf(it6 rendsze-
reket. A szakember szerint forgalmu-
kat a dohanyzas vendéglatohelyi teljes
tiltdsa jelent6sen névelni fogja, ahogy
ezt kulfoldi példak meggy6zden bizo-
nyitjak is.

- A kvarc-halogén infrasugarzot kife-
jezetten teraszok, csarnokok fiitéséhez
fejlesztették ki — nyilatkozik Prokop
Roland, a Toshiba Parys infrasugar-
zokkal felszerelt, Solart eszkozoket
forgalmazé Infravarazs Bt. értékesitési
vezetGje. - Az infraszal hossza csupan
30 centi, ami a bekapcsolast kovetéen
azonnal képes az IR-B-C spektrumok
kibocsatasara - e tartomanyok képe-
sek a levegd felmelegitése nélkiil a su-
garzasi tertleten 1évé targyakat és em-
bereket felmelegiteni, méghozza ugy,
hogy az eszkoz fénysziiré burkolata ré-
vén a sugarzas nem zavarja az emberi
szemet. Egy 2 kW-os modell képes 10-
12 °C-o0s héérzet-emelkedést elérni egy

A praktikus
és a kiillénleges

A profi napernyok forgalmazé6i mar nem-
csak a napfénytdl és az es6tol védik a
vendégeket; egy osztrék honlapon talal-
koztunk olyan termékkel, amelybe az er-
ny6 méretének megfeleld hatésugéarban
miik6do infrasugéarzé volt beleépitve.
Szemet gyonyorkoddtetd, bar kissé meg-
lep6 formdja lehet a terasz-, vagy inkabb
a vendégmelegitésnek a nyilt tiiz, han-
gulaténak sokan nem tudnak ellenallni.
Ugyancsak az interneten lattunk kerti
asztal kozepébe épitett ,tlizhelyet”,
s6t ennél ha nem is latvanyosabb, de
taldn elegénsabb, széllodateraszokra
tervezett karcsu dizdjn-kandallokat is.
Jéleshet mellettiik egy ital! m

&= The practical
and the special”

Distributors of professional parasols are now not
only protecting customers from sunshine and
rain: some are equipped with infrared heaters.
An open fire is quite a surprising way of heating
a terrace. For the terraces of hotels, elegant,
slim designer fireplaces are also available. m

hozzavet6legesen 8 négyzetméteres te-
rileten, ez 6ranként 100 Ft-os tizemel-
tetési koltséget jelent.

A mindéssze 1,3 kg salyu sugarzok-
bol célszerl tobbet felszerelni, hiszen
a vendég szereti minden iranybdl a
meleget érezni. Mivel a szezon végén
leszerelhet6 egységek egyenként kap-
csolhatbak, ezért nem Kell feleslegesen
a teljes teraszt fiiteni. A sugarzok élet-
tartama 5000 tizemora, és karbantar-
tasukhoz nincs sziikség szakemberre,
mert csupan a sugarakat optimélisan
szétszor6 tiukorlapot kell a megfelel6
hatasfok megtartasa érdekében id6ko-
z6nként portalanitani.

A sugarzok fixen elhelyezhetéek a te-
rasz falain, vagy a szerkezeten, de a
fix rogzitésre nem alkalmas, fedetlen
teraszokon és a midemlékvédelmi ol-
talom alatt all6 épiiletekben allithaté
magassagu, mobil allvanyra is szerel-
het6k. =
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Szinesedik a fekete

Béviil a valaszték, sokasodnak a mdrkdk, teret nyernek az ,.eszpresszoén tali”
kavétipusok, a fogyasztok pedig egyre jobban ismerik, értik kedves italukat,
s6t, mind igényesebbé vdalnak — a kdavéforgalmazok dllitdsuk szerint alig szen-

vedik meg a recessziét!

Magyarorszagon a kavéfogyasztas -
bar mennyiségben még béven elmarad
a nyugat-eurépai atlagtol — egyelére el-
érte a csucsat. Az elmult 3-4 évben
tént, a fogyasztok mindinkabb Kkere-
sik a magasabb mindéségl termékeket,
nemritkan a kiilonlegességeket.

Minéségi valtozasok

Azonban némiképp arnyalja a pozitiv
képet a gazdasagi valsag, ami Mikd
Judit, a Sara Lee Hungary Zrt. Douwe
Egberts Coffee Systems Divizigjanak
marketingvezetdje szerint némileg las-
sitja a hazai kavékultura fejl6dését. Az
emberek nehezen mondanak le napi
kavéjukrol, igy inkabb a vendéglato-
helyi kavézas esik a recesszi6 aldoza-
taul. Pedig a fogyaszté ott var valédi
élményt, olyat, amelyet otthoni, mun-
kahelyi kornyezetében nem kap meg.
Dinamikus trendként fogadja el a pré-
mium kavék iranti igény noévekedését
Szab6 Andrea, a Tchibo marketingigaz-
gatdja is, kiemelve, hogy mindez a sze-
mes kavék piacan nemcsak novekedést
hozott, de valaszték-
béviilést is. A kiske-
reskedelmi forgalmi
adatok arra utalnak,
hogy az elmult par
évben a fogyasztas
szintje alig valtozott,

Szabé Andrea  4m az egyre nagyobb
marketingigazgaté z . -
Tchibo szamban nyitott kavé-

z0k miikodése ered-

ményeképpen az ott-
honon Kkivili kdvézas aranya noétt.
- Nem ujdonsag, hogy a trendeket a
fogyasztéi igények és a vendéglatos
szakma kozosen alakitjak - vélaszol a
jelenlegi és a kozeljov6 varhat6 kavé-
trendjeit firtat6 kérdésiinkre Miké Ju-
dit. - Hazankban a minéségi kavézas-
rél sajnos mind a fogyasztok, mind a
vendéglatosok viszonylag nagy része
keveset tud. Azonban a kavérajongék
korében az utébbi években tapasztal-
haté egy kifinomultabb fogyaszt6i ré-

,'T?f*"\] augusztus—szeptembe
BV

teg kialakuldsa, amelynek mar alap-
vetd elvarasa a megfelel6 minéségben
elkészitett és szervirozott kavéital. Ok

mar figyelik és megjegyzik, hogy me-
lyik kavézoban milyen mindségd, mar-
kéju kavét ittak.

Hazankban mar noé-
vekszik azoknak a
vendéglatésoknak az
aranya, akik felfede-
zik a j6 kavéban rej-
16 tuzleti lehetésége-

)
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- : ket, és a mindségi
Miko Judit szolgaltatas jelentGsé-
marketingvezetd

gét. Hiszen egy csé-
sze kavé a minGség
mércéjeként is szol-
galhat. Talan tulzénak hangzik, de a
kavé valéban tokéletesen visszatiikrozi
azt az energiat, odafigyelést, igényes-
séget, szakértelmet, amelyet az adott
vendéglatohelyen a vendégre fordita-
nak. Ez pedig kulcs a sikerhez a ven-
dég megtartasdban, 4j vendégek becsa-
logatasaban.

Sara Lee Hungary

J6 kavékbol profi termékek

A kialakuléban 1évé magas fogyasz-
toi elvarasokat érzékelve vezette be a
Sara Lee Hungary Zrt. a Piazza d’Oro
Forza markajat. A szakember szerint a
Forza kényelmes és elegans megoldast

kinal azoknak a vendéglatésoknak,

akik a kiemelked6éen magas fogyasztoi
igényeknek akarnak megfelelni. Min-
den Forzat felszolgalé partneriik sze-
mélyzete barista oktatdson vesz részt.
A Tchibo a HoReCa-szektort a Cash
&Carry aruhazakon keresztiil éri el.

A cég fejlesztéseiben elsdsorban az
eszpresszo-kilonlegességekre, az egye-
di kavék kedvelGire koncentral. A mar-
ka 4j, szemes eszpresszo-termékei ko-
zOtt a magyar izléshez kozelebb allo,
testes, enyhén fliszeres, kesernyésebb
izélményt nyujté sziciliai kavékompo-
zici6 mellett a magyar fogyasztokat a
milanoi eszpresszéval is megismertetik,
amely egy frissebb, gyiimdlcsosebb, fi-
nom savakban gazdag izvilagot elevenit
meg, csokoladés izjeggyel kombinalva.
— A Nespresso is a
mindség tekintetében
var elbrelépést a jo-
v6t illetéen - emeli
ki Csvorics Gabriella
marketingmenedzser.
- A mindségi kavézas

Csvorics jegyében a cég egy-
Gabriella N )

marketingmenedzser I€ tObb €s hangsulyo-
e sabb kommunikaci6t

kivan inditani, mely-
nek célja a kavé vilaganak, titkainak és
megfelel6 elkészitési modjainak megis-
mertetése a fogyasztokkal. A koncepcio
részeként jelentettek meg idén 3 tisz-
ta eredetd kavédrleményt, ahol a tisz-
ta eredet azt jelzi, hogy az drlemény
egy adott orszag meghatarozott teri-
letérél szarmazik — ebbdl adédban jel-
lemz6 izjegyekkel rendelkezik.
A szakember pozitiv tendenciaként ér-
tékeli, hogy a kavézok tekintetében
egyre markansabban vannak jelen a
nemzetkdzi nagy markak, amelyek f6-
leg az amerikai tipust kavézast képvi-
selik. A kavézokban kiilonlegességként
gyakran izesitett kavékat kinalnak,
ami 4ltal valamiféle igényt is megte-
remtenek a kiilonleges izi kavéitalok-
ra. Ezekhez a trendekhez a Nespresso
is alkalmazkodik: kinalatukban Kka-
racsonykor egy hoénapra megjelenik



a minden évben 3 uj izt tartalmazd
Variations szortiment.

A vilagban a McDonald’s és a Star-
bucks rivalizalasa mas dimenziéba
emelte a gyorséttermi lancokban vald
kéavézas élményét is.

A lancok kavéjanak ,prémiumizalédasa”
Miké Judit szerint itthon is kézzelfog-
haté jelenség: a hazai gyorséttermek
is felismerték a mindségi kavéban rej-
16 lehet6ségeket, amit bizton allitha-
tunk, hiszen a hazai, illetve nemzet-
kozi gyorséttermi lancok szinte kivétel
nélkiil a Sara Lee termékeit kinaljak.
Az elmult években egyértelmlen meg-
figyelhet6 az a trend, hogy a gyorsét-
termi lancok is porkoélt szemes kavébol
helyben 6rolt és f6z6tt, magas mind-
ségl kavéitalokat tartanak a kinalat-
ban. A gyorséttermek mindéségi kavé-
zas iranti elkotelezettségét jelzi, hogy
a McDonald’s 1étrehozta Magyarorszag
egyik legdinamikusabban fejl6dé kavé-
z6lancat. A lanc teljes személyzete fo-
lyamatos barista tréningeken - amely-
hez az alapokat a Sara Lee biztositja
- mélyiti tudasat. A kavé ellenérzott
mindsége és finom aromaja mellett az

is fontos, hogy a kavét felelGsségtel-
jes médon termesztették olyan gazda-
sagokban, ahol a termel6k 6vjak a ter-
mészetet és a helyi kdzosséget.
Hasonlé a Nespresso megkozelitése is.
A gyorséttermi kavék mindségi nove-
kedését Csvorics Gabriella pozitivan
értékeli, hiszen igy mind szélesebb
korben né az igény a mindségi kavé-
fogyasztasra. Azaz egy olyan marka-
ra, ami a tokéletes csésze kavé élmé-
nyét kindlja vasarldinak, és ezt minden
uzleti 1épésével ald is tamasztja, egy-
re nyitottabbak lesznek a vevék. Hogy
mindez ne tnjon konkurencianak,
hosszu tavu stratégidra van sziikség,
amit a Nespresso esetében az AAA
Sustainable Quality™ Program (Fenn-
tarthaté Minéség Programja) biztosit.
Bar néhany éve torténtek probalkoza-
sok, ma Magyarorszagon a nagy kavé-
forgalmazo6 cégek klasszikus markaka-
vézokat nem tlzemeltetnek. A Tchibo
uzleteinek kavébarjai sikeresen md-
kodnek, kialakult egy biztos torzsva-
sarloi réteg, akik igénylik a valtozo,
szezondlis valasztékot, ennek megfele-
l6en a meleg napokon példaul jegeska-

stratégia ~ —

vét és frappét kinalnak. Az tizleteket
a Tchibo vallalat tizemelteti, kiilonle-
gességik, hogy prémium mindségi ki-
mért szemes kavét is arulnak.

A Nespresso specialis egységeket, ugy-
nevezett Nespresso Boutique-okat iize-
meltet, itthon jelenleg a févarosban
miikddik egy ilyen. Itt a fogyaszto
a kavézashoz sziikséges KkiegészitGk-
kel (csészék, kapszulatartok, siitemé-
nyek) és kapszulakkal, valamint a tel-
jes kavégépkinalattal is taldlkozhat.
A Boutique-ot minden orszagban a
Nespresso lizemelteti, vagyis nem fran-
chise-rendszerben miikddik - a cég igy
kivanja garantalni az alland6 magas
szinvonali szolgaltatast.

Fejlédés lépésekben

Mi az, amiben az utébbi években meg-
kezdtik a ,felzarkézast” a nagyobb
kavékulturaja orszagokhoz?

— A kavézokban, kavéhazakban fogyasz-
t6 vendégek igényei egyre erételjesebben
differencialodnak - allitja Miké Judit. —
A hazai fogyaszt6kozonség, kiiléndsen a
fiatalabb Kkorosztalyok, évrél évre egyre
nyitottabbak az djdonsagokra, keresik a
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Coffeeta Kavékrémesitd

Brumi Instant Kakad

*
sodexo

JATSZUA NOVELHETI FORGALMAT

azinstant termékeinken zajlo észi
nyeremeényjatékkal.

Azok a vasarloi ugyanis, akik

2009. oktdber 1. és 2010. januar 31. kozott
barmely 3 (minimum 100g-0s)

Coffeeta,
vonalkaddjat bekiildik, megnyerhetik

¢ a 100 db 2 fdre sz6l6 Cinema City mozijegy,

e a 15 db 50.000 Ft értékii Sodexo ajandékutalvany

La Festa,

egyikét,

e vagy akar a fodijat, 1millio forintot hankkartyan.
A jatékban az 6sszes La Festa, Coffeeta, Brumi, Ekland termék részt vesz.

Y4

Brumi, Ekland termékek

Al

Szept Okt Nov Dec Jan

Promoci6s termékek beszéllitdsa

EEE

Fogyasztdi nyereményjaték iddtartama (Okt 1 - Jan 31)

Trade magazin hirdetés

Stopper, szérélap, display

Akcids Ujsdgos megjelenés, masodlagos kihelyezések

Ekland Instant Tea

Ne hahozzon, toltse fel most készletét!

2009. augusztus-szeptember JIEL [
magazin [y



http://www.maspex.hu

Singatoba

A Nespresso minden szeptemberben
egy kiilonleges termohelyrdol szérma-
28, csupan néhany hétig kaphaté ka-
vékiilonlegességet mutat be, idén a
szumatrai Singatobét kinalja az egyedi
izek kedveldinek.

A nyugati kultdra csak a 19. szdzadban
fedezte fel a nehezen megkdzelithetd
hegyekben élé batak civilizaciét, ahol
egy olyan kavéfajtdt termesztenek,
amelynek titkat éppolyan féltve orzik,
mint hagyomanyaikat. A batak falvakban
a nok feliigyelik a kavétermesztést. Az
Arabica kavébabot kézzel szedik le, majd
a betakaritott termést lezart zsédkokban,
egy éjszakdn keresztil fermentaljak.
Reggel flizfavesszobol késziilt kosarak-
ban megmossék a babszemeket, majd
kiteritik 6ket a napra szaradni.

A Singatoba kévécseresznyéjét levegt-
tol védett helyen fermentaljak, a héja-
tél megfosztva, télszeri edények alatt
szaritjdk, majd azonnal Eurépaba szallit-
jak. Az elsoként betakaritott szemeket
gyors eljarassal porkolik, hogy a kavé ne
veszitse el fekete ribizlit idéz6 gyimol-
csos karakterét. A késobb betakaritott,
érettebb szemeket ezzel szemben na-
gyon lassan porkélik, hogy a kévé eros
és intenziv legyen.

A kész ital friss és intenziv izvilaga,
egyéb osszetevok mellett, a grapefruit
iditd karakterét otvozi az édesgyokér
zamatéval. Az Arabica Blue Batak faj-
tabol készitett Singatoba jellegzetes
karakter(i, testes eszpresszd, amely
gylimolcsos, savas, édes és fas aromak
harmonikus elegyét kindlja. A leirdsok
szerint édesgyokér fas aroméajat 6tvozi
a tlileveldi fa, a feketeribizli-riigyek és a
grapefruit frissitd karakterével. Az ered-
mény egy gazdag és egyedi, enyhén sa-
vas, telt izvilag. =

E= Singatoba
Every September Nespresso introduces a
special product that is only available for a few

az alapitalok mellett legalabb még to-
vabbi 6t-hat féle kavéital kozil valaszt-
hasson a vendég: a sztenderd kavéitalok
mellett lehet6sége legyen néhany kiilon-
legességet, izesitett vagy akar alkoho-
los kavékoktélt is kiprébalnia, és ne hi-
anyozzon a koffeinmentes valtozat sem
az itallaprol. A nyari hénapokban pedig
Lllik” tovabb szinesiteni a kinalatot a je-
ges valtozatokkal, szellemi frissitGként.

Szab6 Andrea is érzékeli a tejesebb
kavék fogyasztasanak névekedését, 6 a
Cappuccinot és Latte Macchiatot emeli
ki a legkeresettebbek koziil. A Tchibo
lizleteiben is kinalnak kavéspecialitaso-
kat a Kklasszikus valaszték mellett, ér-
zékelve azok kedveltségének novekedé-
sét. Aromakapszulas kavéf6z6 gépik,
a Cafissimo segitségével gyorsan, és
legf6képpen egyszertien készitheték a
kavékiilonlegességek.

A fejl6dés masik eleme a convenience
termékek — a kapszuldk és POD-ok
egyelére még lassu, de sokat igérd
pozicional6dasa a kavéfézés teriiletén.
Miké Judit szerint a POD-okat azok-
ban a kavékategéridkban érdemes
hasznalni, amelyek még Magyarorsza-
gon nem olyan keresettek; a Sara Lee
koffeinmentes kavéja példaul POD for-
maban is kaphat6. E termék esetében
azért alkalmaznak POD-os Kiszerelést
is, mert altalaban alacsony a termék
forgasi sebessége. Igy az adagonként
csomagolt POD magasabb mindséget
tud biztositani, mint egy csomag fel-
bontott kavé, amely rossz esetben he-
tekig all a nyitott csomagolasban. Ha
a vendéglatohelynek viszonylag ala-
csony a forgalma a koffeinmentes ka-

vébol, akkor a POD-os kiszerelést ja-
vasoljak szamara.

A Nespresso idén a kavégépek és a
kapszulak tekintetében is fejlesztett, hi-
szen februar végén mutatta be a ha-
romtagu CitiZ kavégépcsaladot, amelyet
a nagyvarosi design ihletésére alkotott
meg egy neves tervezdcsoport. Az ener-
giatakarékos tizemmodba 4llithaté kavé-
f6z6k kozott van egy alap-, egy tejha-
bositéval ellatott és egy duplafeji gép.
A cég kapszulakinalatdban nagy valto-
zas tortént, 3 tiszta eredetd eszpresszo-
kavébrleményt, valamint egy 1j lungot
(hosszukavét) vezettek be, és egy meg-
1év6 lungot atalakitottak — igy 12 kap-
szularol 16-ra bévilt a kinalat.

HoReCa-ujdonsdagok

A Sara Lee torekvése az, hogy mi-
nél szélesebb fogyasztéi igényeket mi-
nél hatékonyabban szolgaljon ki. igy
a tea-, a forrécsokoladé-portfoliot, il-
letve az egyéb kapcsolod6 termékeket
és szolgaltatasokat is folyamatosan fej-
lesztik. Deklaralt céljuk a fogyasztok
igényének formalasa is. Az elmult év
soran a HoReCaban tobb 4j termékbe-
vezetés tortént, a kommunikacios és
szerviroz6é eszkozok is megujultak.

- A hangsalyt a Douwe Egberts
Cafitesse kavémegoldasra helyeztik —
informal Miké6 Judit. - Ezt kifejezetten
hoteleknek, rendezvényszervezéknek
és irodaknak ajanljuk, ahol pillanatok
alatt nagy mennyiségl, magas ming-
ségl kavéra van sziikség. Négy ma-
sodperc alatt elkészithet6 egy presszo-
kavé, akar onkiszolgdlé kérnyezetben
kinalva is. =

&= Black coffee becoming more colourful

weeks. This year they treat coffee lovers with
Singatoba from Sumatra. The Arabica Blue
Batak beans are hand-picked and fermented
in closed bags for one night. Singatoba coffee
cherries are fermented, peeled and dried, then
transported to Europe. The beans harvested
earlier are roasted quickly, while those picked
later are roasted very slowly. The result is a
rich, fresh and intense brew. =

kiilonlegességeket. Bar még mindig az
eszpressz0 és a kapucsing a két legked-
veltebb és legismertebb kavéital, egyre
tébben valasztjak az itallaprél a kiilon-
féle tejes kavéitalokat, mint példaul a
Latte Macchiatot vagy a Caffé Lattét. A
tendencia azt mutatja, hogy a tejjel ké-
szitett kavéitalok egyre népszertibbek a
fogyasztok korében.

Szinte alapvetd kovetelmény egy szinvo-
nalas vendéglatohellyel szemben, hogy

M0 (5] 2009, auguszius-szeptember
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Expanding product range, a growing number of brands, coffee types "beyond espresso” gaining ground and
more knowledgeable consumers - coffee distributors say they hardly feel the recession! In the past 3-4 years
coffee consumption in Hungary moved toward higher quality products. However, Judit Miké, marketing manager
at Sara Lee Hungary Zrt's Douwe Egberts Coffee Systems Division is of the opinion that the crisis holds back
the improvement of domestic coffee culture, for instance people drink their coffee at home and not in cafés.
Andrea Szabd, Tchibo’s marketing director emphasizes the increase in whole bean coffee sales, which did not
entail an increased product selection. In shaping consumer demand, bar and café owners play a significant role,
creating a market for quality products. Sensing more coffee-savvy expectations from coffee drinkers, Sara Lee
Hungary Zrt. introduced Piazza d'Oro Forza, a comfortable and elegant brand for those restaurateurs who wish
to meet very high consumer demands. Tchibo uses cash&carry stores to reach the HoReCa sector, focusing on
espresso specialties, with hopes of Nespresso also improving in quality this year, emphasizes marketing man-
ager Gabriella Csvérics. She sees a positive trend in the domestic expansion of large international café brands,
representing mainly the American type of coffee consumption. Staff at McDonald’s cafés participate in barista
trainings organised by Sara Lee. Nespresso welcomes the quality improvement in fast food chain coffees and
uses a similar approach, launching their long-term AAA Sustainable Quality™ Program. Although espresso and
cappuccino remain strong, more and more people drink a Latte Macchiato or a Caffé Latte. Coffee drinks with
milk show an upward trend - says Judit Miké. Andrea Szabé shares this opinion, telling that in Tchibo stores
they also sell coffee specialties; they even developed and sell a special coffee machine with an aroma capsule
system, called Caffissimo, by which specialties can easily be made. Convenience products like POD are an-
other trend of development, this type of packaging is perfect for places with a relatively lower level of coffee
consumption. According to Judit Miké, these are worth using in coffee categories which are less well-known
in Hungary, for instance Sara Lee’s decaffeinated coffee is one of these. At the end of February Nespresso
launched its CitiZ coffee machine line of 3 units. They also increased the number of available capsules from 12
to 16. Last year they also introduced new HoReCa products . Douwe Egberts Cafitesse is a solution for hotels,
event organisers and offices. Using this system, a quality espresso can be made in 4 seconds, at the press of a
button. It is a completely closed system offering a clean working environment. =



Eqyutt az ovodakert
on es g 6O eves Tchibo!

SEGITSEN, HOGY SEGITHESSUNK! GONDOSKODJON ARROL,
HOGY VASARLOI AZ ON POLCAIN IS MEGTALALJAK A TCHIBO TERMEKEKET!

A Tchibo Budapest Kft. most
eloszor szervez olyan promdciot,
amelyben a vasarlok aktivan jot
tehetnek - amellett, hogy kedvenc
kavéjukat élvezik.

GN ES A TCHIBO AZ OVODAKERT!

Vdsdroljon 1 csomag barmilyen Tchibo kavét és kiildje be a vonalkddot (instant iivegek
esetében a fedofdliat) neve, cime, telefonszama, valamint a tdmogatni kivant dvoda
neve és cime megadasdval az ,,Egyiitt az ovodakért” 1461 Budapest, Pf. 333 cimre!

A megjeldlt dvodak koziil 5 a sorsolast kovetden egyenként 600 000 Ft-os tamogatas-
ban részesiil, és tovabhi 600 000 Ft- tal jutalmazzuk a legtobh szavazatot kapott dvodat
is. Sot, egy szerencsés bekiildd is 600 000 Ft-ot nyer!

A promdcid idotartama: 2009. szeptember 1. és december 30. kozott.

A sorsolds idopontja: 2010, januar 14,
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mmm piaci analizisek

Az aremelési
lista végeén az
élelmiszeripar

Az ipar belfoldi értékesitési arai
2009. juniusban az el6z6 hénaphoz
viszonyitva 0,9 szdzalékkal, a 2008.
juniusival 6sszehasonlitva 2,1 sza-
zalékkal emelkedtek. Az ipari ex-
portértékesités drai a 2009. majusi-
nal 0,8 szdzalékkal alacsonyabbak,
a tavaly ilyenkorindl 9,8 szazalék-
kal magasabbak voltak. A belfoldi-
és az exportarvaltozds ereddjeként
az ipari termel6i drak az el6z6 havi-
hoz képest 0,1 szdzalékkal mérsék-
16dtek, egy év alatt 6,6 szazalékkal
néttek.

A KSH gyorsjelentésébdl kittinik, hogy
az ipar belf6ldi értékesitési drai az el6-
z6 hénaphoz viszonyitva — az elmult
hdrom hénapban mért kismértéku
csokkenés utan — juniusban 0,9 sza-
zalékkal emelkedtek.

A feldolgozéipari agazatok belfoldi
értékesitési arai 2009 juniusaban 1,6
szdzalékkal haladtdk meg a majusi ér-
téket. Mintegy fél szazalékkal, kissé
emelkedtek az élelmiszer-ipari termé-
kek 4rai.

Az ipar belfoldi értékesitésében jelen-
tos sulyt képvisel6 élelmiszeriparban
egy év alatt csak 1,2 szazalékos arno-
vekedést mértek a statisztikusok.

Az ipar forintban mért exportérté-
kesitési arai 2009. juniusban az el§-
z6 havinal kisebb mértékben, 0,8
szdzalékkal tovabb csokkentek, 12
havi sszehasonlitdsban 9,8 szaza-
lékkal emelkedtek. Hazai fizet6esz-
koziink egy hénap alatt az euréhoz
viszonyitva 0,5 szdzalékkal, a dol-
larhoz képest 3,0 szazalékkal er6so-
dott, a 2008. juniusival osszevetve,
az eurohoz mérten 15,7 szdzalékkal,
a dollarhoz viszonyitva 28,4 szaza-
lékkal gyengiilt. =

Ei= Price increase lowest
in the food industry

In comparison with the previous month, domestic
industrial sales prices increased by 0.9 percent
in June; compared with June 2008 they grew by
2.1 percent. KSH’s report reveals that in the food
industry sector price increase totalled only 1.2
percent in the past twelve months. During the
last month the forint strengthened by o.5 percent
against the Euro and by 3.0 percent against the
US dollar. =

'? )9, augusztus-szeptembe

Az eros0do forint fékezi a hisimportot

z Agrargazda-

sagi Kutato In-

tézet (AKI) fo-
lyamatosan nyomon
koveti, és a rendszeres
kiadvanyaiban kozre-
adja a vilag baromfi- és
kertészetitermék-pia-
cainak tendenciait.
A legutébbi piaci jelen-
tésiikbdl kideriil, hogy a hazai termelés-
bél szarmazo vagdsertés termel6i ara ju-
lius elején csokkent. A forint er6sodésé-
nek hatdsara novekedett a kiillonbség a
hazai termelésbél szarmazé és az impor-
talt sertés termel6i ara kozott.
Ezzel egyiitt megallapithato, hogy az idei
els6 félévben a vagomarha termel6i dra 9
szazalékkal magasabb volt, mint az el6z6
év azonos id6szakaban. Hazankban a va-
gomarha termeldi dranak az év eleje 6ta
tarté novekedése juniusban megallt.
Bar az inkabb husvétra jellemz6 juhhus-
szezonnak vége, a konnyt baranyok ter-
mel6i ara julius elején kissé emelkedett.

Dr. Udovecz
Gabor
féigazgato, AKI

Magyarorszagon julius els6 harom he-
tében vagocsirkébdl hat, mig vagoépuly-
kabdl két szazalékkal vasaroltak keve-
sebbet a feldolgoz6k, mint egy évvel ko-
rabban. Ugyanebben az idészakban a
vagocsirke termeldi ara 9, a vagopuly-
kaé pedig 7 szazalékkal csokkent. Ah-
hoz, hogy az dgazat arviszonyairol tel-
jes legyen a korkép, tudni kell, hogy ju-
lius elején a csirkehusok belfoldi érté-
kesitése ugy esett vissza tiz szazalékkal,
hogy kozben a feldolgozdi értékesité-
si dr atlagosan harom szazalékkal mér-
séklodott.

A baromfidgazat szerepldi sokat vartak a
grillszezon beinduldsatol, de ez egyel6-
re csak annyit hozott, hogy a pulykahus
forgalma juniusban nem csokkent. Az
eladott pulykahtis mennyisége 13 szaza-
lékkal, dra pedig 27 szazalékkal haladta
meg az egy évvel korabbit. Mindebbdl ar-
ra lehet kovetkeztetni, hogy a hagyoma-
nyosnak mondhat6 zsirosabb sertéshus-
ok mellett egyre tobb helyen keriil puly-
ka is a nydri parazsra. =

E&= Strengthening forint slows down meat imports

Agricultural Economics Research Institute (AKI) monitors and regularly publishes the world’s poultry and fruit/
vegetable product trends. Their latest report reveals that the price of Hungarian slaughter pigs decreased early
July. In the first six months, the production price of beef cattle was g percent higher than in the same period
a year before. In the first three weeks of July, processing companies bought 6 percent less slaughter poultry
than a year before and in the same period production price fell by g percent. Early July, domestic poultry sales

diminished by 10 percent, with sales price after processing decreasing by 3 percent. m

A vagosertés vagohidi belépési ara* az Eurdpai Unid orszagaiban
(,E” mindségi kategéria), Ft/kg, hasitott hideg suly**

Orszagok 2008. 2009. 20009. 29. hét/ 20009. 29. hét/
28.hét 29.hét 28.hét 29.hét 2008.29.hét% 2009. 28. hét %
Belgium 365 374 390 389 104,02 99,79
Bulgéria 405 404 481 480 118,82 99,84
Csehorszag 430 426 456 452 106,08 99,30
Dénia 323 321 375 374 116,22 99,72
Németorszag 410 418 430 433 103,48 100,66
Esztorszag 378 372 432 431 115,76 99,74
Gorogorszag 449 450 483 486 108,10 100,73
Spanyolorszag 382 389 468 472 121,20 100,90
Franciaorszag 368 370 413 399 107,84 96,40
frorszag 348 356 388 381 107,08 98,40
Olaszorszag 379 380 427 417 109,94 97,85
Ciprus 389 393 433 432 109,89 99,72
Lettorszag 439 376 452 453 120,53 100,22
Litvania 406 418 477 460 109,84 96,29
Luxemburg 411 421 445 434 103,24 97,62
Magyarorszag 408 415 459 457 110,04 99,65
Mélta 372 371 502 500 134,74 99,72
Hollandia 359 374 391 389 104,20 99,72
Ausztria 389 404 408 407 100,90 99,93
Lengyelorszag 415 435 443 436 100,21 98,50
Portugdlia 401 404 482 487 120,35 100,86
Roménia 441 440 452 456 103,63 100,82
Szlovénia 372 383 400 399 104,08 99,74
Szlovékia 429 426 466 456 106,98 97,97
Finnorszag 337 336 399 397 118,15 99,39
Svédorszag 370 367 376 374 101,89 99,31
Egyesiilt Kirdlysag 386 388 486 485 124,97 99,73
EU 386 393 430 429 109,04 99,58

*Az ar tartalmazza a sz4llitasi kbltséget is.

** Atszémitva az MNB hivatalos kézéparfolyaman.

Forrds: EU Bizottsdg, AKI



Mélypontra varva

Biré Péter
kutatésvezet6

A GKI Gazdasagkutato Zrt-nek az Erste Bank
egyuttmUkodésével készUlt elorejelzése szerint a
magyarorszagl gazdasagi visszaeses mélypontja
még elottink all, a hazal GDP idén varhatdan 6,5
szzalékra csokken. A legnagyobb veszteségeket

GKI a mezOgazdasag és az exportérzékeny ipar szen-
vedi el. A masodik félév a kordbbinal ertsebb fo-
rintot és gyorsuld inflaciot hoz.

z ipari visszaesés 2009 tavasza-

nak végére lefékez6dott. Majus-

ban ugyan csak szerény - az el§-
26 honaphoz képest 2,6 szazalékos — ter-
melésnovekedés kovetkezett be, a GKI
ipari konjunkturatesztjének eredmé-
nyeit 6sszefoglaléo mutaté értéke azon-
ban aprilis 6ta emelkedik. Az Eurépai
Uni6 egészét, illetve a legfontosabb ex-
portpiacunk, Németorszag kilatasait
jellemz6 indexek is csokkend borula-
tast tilkroznek. Az ipari novekedés be-
induldsara utal6 jelek azonban egyel6-
re nem lathatok, s az sem vilagos, hogy
mely iparagakban indulhat meg elszor
a fellendiilés.
A kiskereskedelmi forgalom csokkené-
se majusban mar nem gyorsult tovabb,
de juliustdl varhatéan ismét er6sodik a
visszaesés liteme. Az év egészében a leg-
nagyobb sz{ikiilés a butorok, a miiszaki
cikkek, az épitéanyagok és a gépkocsik
eladasaban varhat6. A realkereset az el-
s6 6t hdnapban 2,2 szazalékkal csokkent,
az év egészében 2,5 szdzalékos sztkiilés
varhatd. A novekvé munkanélkiiliség, a
csokkend hitelfelvétel, valamint a meg-

takaritasi hajlandosag (és kényszer) er6-
s0dése miatt a redlkereseteknél nagyobb
mértékben zsugorodik a lakossag elkolt-
het6 jovedelme.

Az 4dllamhaztartas hidnya jiniusban a
GDP 0,9 szazalékat tette ki, 2009 egészé-
ben 3,8 szazalékos GDP-aranyos hidny
kialakuldsa valészint. Az els6 6t honap-
ban az import az exportnal nagyobb mér-
tékben esett vissza, ennek kovetkeztében
jelentds, 1,5 milliard eurot kitevd akti-
vum keletkezett. E folyamat 2009 végéig
minden bizonnyal kitart, igy az év egé-
szében 2,8 millidrdos aktivum varhato,
ami a GDP 3,1 szazalékanak felel meg. A
korabbi éveknél kedvezébb kiilkereske-
delmi egyenleg miatt a kiils6 finansziro-

E= Waiting for the nadir

piaci analizisek mmm

zasi igény is csokken, éves szinten a GDP
2,2 szédzalékdéra.

2009 masodik félévében az afa és jovedé-
ki adok emelésének hatdsara dtmenetileg
megugrik a fogyasztdi drindex, az egy év-
re visszatekint6 index értéke decemberre
megkozeliti a 7 szdzalékot. Eves atlagban
5 szazalékos dragulasi titem varhaté - e
prognozis feliilvizsgalata az adéemelések
valddi hatdsa megismerésének fényében
lehet indokolt. A szdmos orszdgban beko-
vetkezett gazdasagélénkito lépések miatt
minden bizonnyal felgyorsulé nemzet-
kozi inflacié hazai ,,.begytirtizésére” csak
2010 kozepétdl lehet szamitani. A kiil-
s6 és belsd egyensuly javuldsa Magyar-
orszag nemzetkozi befektetéi megitélé-
sét javitotta, ennek, valamint a vilagban
altalaban javuld befektetéi hangulatnak
tudhaté be az eurokotvény-kibocsatas si-
kere. Az MNB julius végén — kihasznal-
va a t6ke- és pénzpiaci uborkaszezont —
100 bazisponttal csokkentette a jegyban-
ki alapkamatot. E 1épés a kiils6 pénziigyi
kornyezetben jé fogadtatasra taldlt, a fo-
rint drfolyamadra pedig — egyel6re — alig
gyakorolt hatast. 2009 végéig tovabbi ka-
matvagasok valészintiek, december végén
az alapkamat 7 szazalék kozelébe érhet.
2009 masodik felében 270-275 koriili, az
els6 félévinél kisebb ingadozasu, éves at-
lagban 280 forint koriili euréarfolyam
varhat6. =

According to economic projections by GKI Gazdasagkutatd Zrt. and Erste Bank, the worse is yet to come for the
Hungarian economy, with GDP expected to decrease to 6.5 percent. Agriculture and export sensitive industries will
suffer the biggest losses. Industrial recession slowed down by spring 2009 and in May a 2.6 percent production
growth was measured. In Hungary’s construction sector the volume of production continued to fall (by 3.3 percent
compared to April). The number of contracts signed surpasses last year's data by 26 percent, projecting production
growth - but this process will not take off before 2010 (and even then rather in civil engineering). Retail sales are
expected to reduce further from July, real wages decreased by 2.2 percent in the first five months; unemployment is
on the rise and the urge to save is increasing. Budget deficit was 0.9 percent of the GDP in June, projection for 2009
is 3.8 percent. In the first five months the fallback in import was bigger than in export and this process is predicted to
continue throughout the year, resulting in an annual trade surplus of about HUF 2.8 billion (3.1 percent of the GDP).
The inflation rate is expected to be 5 percent and more interest rate cuts are projected until the end of the year. m

A GKI Gazdasagkutaté Zrt. prognézisa a magyar nemzetgazdasag 2009. évi folyamatair6l

2006. 2007. 2008. 2009. 2009.
januar-majus  (elorejelzés)

A GDP volumenindexe (%) 104,1 101,2 100,6 93,6* 93,5
Az ipari termelés indexe (6sszehasonlité aron, %) 110,1 108,1 98,9 76,7 82
Nemzetgazdasdagi beruhdzasok indexe (6sszehasonlité aron, %) 93,8 1015 97,0 92,3* 92
Az épitési-szerelési tevékenység indexe (6sszehasonlitd aron, %) 98,4 859 94,9 931 93
A kiskereskedelmi forgalom volumenindexe (%) 104,4 97,0 98,2 96,2 95
A kivitel valtozaséanak indexe (folyé aron, euréban, %) 116,6 1157 105,6 73,5 86
A behozatal valtozasanak indexe (foly6 aron, euréban, %) 1139 1119 105,6 69,3 82,5
A kiilkereskedelmi mérleg egyenlege (milliard eurd) -2,4 -0,1 -0,2 15 2.8
A folyo fizetési és tékemérleg egyiittes egyenlege (millidrd eurd) -6,2 -5,4 -7.8 0,3* -2,0
Az eurd tlagos arfolyama (forint) 2643 2513 251,2 287 5% 280
Az allamhéztartés hianya (pénzforgalmi szemléletben,
helyi 6nkormanyzatok nélkiil, milliard forint) 2034 1291 907,1 816,4** 960
A brutté atlagkereset indexe 108,1 108,2 1075 101,4 102,4
Fogyasztéi arindex 1039 108,0 106,1 103,3** 105
Fogyaszt6i drindex az idészak végén (el6z6 év azonos hénap = 100) 106,5 107,4 103,5 103,7** 106,8
Munkanélkiiliségi rata az idészak végén (%) 7.5 7.7 8,0 g, g+ 10,5

*2009. 1. negyedév « ** 2009. |. félév « *** 200g. I-VII. h6 « **** 2009 llI-V. hd

A tényadatok forrdsa: KSH, MNB, PM
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»-A’-rél ,,B”-re valtanak a magyar haztartasok?

A magyar haztartdsok 2009 els6 ne-
gyedévében visszafogtdk a vasarla-
saikat, kozel 7 szdzalékkal kevesebb
mennyiségi napi fogyasztasi cikket
vasaroltak, mint egy évvel korabban.
Emellett csaknem 4 szazalékkal ke-
vesebb pénzt hagytak élelmiszerekre
és haztartasi vegyi drura a pénztarak-
nal 2009 els6 6t honapjaban, mint egy
évvel korabban, deriil ki a GfK Hunga-
ria adataibol.

Az altalanosan magasabb arszintet kép-
visel6 markékra jelentésen (9 szaza-
lékkal) kevesebb pénzt koltottek a ma-
gyar haztartasok az els6 négy honap-
ban, mint el6z6 évben, viszont a kevésbé
reklamozott, marketingtdmogatast nem
élvezd, altalaban olcsdbb gyart6éi mar-
kak esetében meglep6 az eredmény. A
recesszios gazdasagi kornyezetbél a ,B”
markdk tudtak leginkabb elényt kova-

csolni, mintegy 3 szdzalékkal magasabb
értékbeli forgalmat realizalva, mint el6-
z6 év hasonld idészakaban.

Az el6z6 években a sajat markas termé-
kek éves szinten két szamjegyt noveke-
dést mutattak a haztartasok altal meg-
vasarolt napi fogyasztasi cikkek értéke
alapjan. Viszont mig 2006-ban a nove-
kedés iiteme 16 szazalék volt, addig ez a
rata 13 szazalékra mérsékl6dott 2008-
ban. A 2009-ben egyre inkabb fokozdod6
recesszio hatdsat a sajat markas termé-
kek is megérezték, az idei év els6 négy
hoénapjaban 1,7 szazalékkal kevesebb

pénzt koltottek a haztartdsok sajat mar-
kas termékekre, mint az el6z6 év azonos
idészakaban.

Az el6z6 évek csokkend iitemi nove-
kedése utan 2009-re abszolut értékben
is negativ GDP-valtozast — 6 szazalé-
kot meghaladé csokkenést — prognosz-
tizalt az Ecostat. A nettd redlkereset
csokkenése kozel 5 szazalékra tehe-
t6, amely nagymértékben hozzdjarul
a haztartasok végs6 fogyasztasaban év
végéig varhatd, 6 szazalékot meghala-
doé visszaeséshez, allapitja meg a GfK
Hungdria.

B2 Hungarian households switch from ”A” to "B”?

According to data by Gfk Hungdria, in the first quarter of 2009 we bought 7 percent less daily consumer
goods than a year before. Brands with a higher price level realised significantly lower sales (by g percent)
in the first four months, but less advertised, generally cheaper "B” brands managed to realise a 3 percent
growth in sales, in terms of value, compared to the same period last year. In the previous years, private
labels grew by two-digit numbers, with growth slowing down from 16 percent in 2006 to 13 percent in 2008.
This year’s economic crisis made consumers spend 1.7 percent less on private labels in the first four months

than in the same period of the previous year. =

Még nem szokott ra a plazakra a magyar

A magyar véasarlok tobbsége a kiilonallé
boltokat részesiti elényben a bevasarlokoz-
pontokkal szemben, deriil ki a GfK legfris-
sebb, 2009 juniusaban késziilt, bevasarlo-
kozpontokkal kapcsolatos kutatdsabol.

A valaszadok 83 szazaléka abban a bolt-
tipusban vasarol a leggyakrabban, ame-

lyiket a legjobban kedveli. A megkérde-
zettek tobb mint egyharmada kiilonalld
boltokban vasarol legtobbszor. Kedveltség
szempontjabol is ez a legnépszeribb tipu-
su bevasarlohely. A vasarlok egynegyede
varosszéli bevasarlokozpontokat latogat
leggyakrabban a négy tipus koziil, tovab-

E= Hungarians not taken to shopping malls yet

According to a survey conducted by Gfk in June 2009, Hungarian shoppers prefer separate shops to shop-
ping malls. 83 percent shop in the store type they like the most. More than a third of those asked purchase
in separate shops. Of the four store types, a quarter of shoppers frequent out-of-town shopping centres.
High street shops lure only 6 percent. =

bi egyo6todiik pedig belvarosi plazéakat. A
bevésarléutcak minddssze a vasarlok 6
szazalékat vonzzak els6sorban.

Erdekes, hogy a varosban lakdk vala-
mivel nagyobb aranyban latogatnak
belvarosi bevasarlékézpontokat. Tobb
mint egyharmaduk jar legalabb heten-
te plazakba, szemben az orszagosan jel-
lemz6 31 szazalékkal.

Az idealis bevasarlokozpont f6 tulajdon-
sagaiként a konny eligazodast/kozelsé-
get, a konnyd megkozelithetdséget, va-
lamint a termékkindlat (drak szempont-
jabol) valtozatossagat emlitették.

EE= Price increase
slowing down

In June consumer prices augmented by 0.1 per-
cent, totalling at 3.7 percent higher than in the
same period of 2008. According to a report by KSH
(Central Statistical Office), there was a 1.6 percent
decrease in food prices, compared to data from
May. Prices of seasonal food products lowered by
9.2 percent, but we had to pay more for alcoholic
drinks, cigarettes (0.8 percent) and services (0.3
percent). Prices of consumer durables grew by the
average. s




A munkanélkuliek csaknem fele
egy évnél régebben keres allast

Az idei masodik negyedév-
ben a 15-64 éves foglalkoz-
tatottak szama 3 milli6 797
ezer, a munkanélkiilieké 402
ezer f6 volt, ami 9,6 szézalé-
kos munkanélkiiliségi ratat
jelentett.

2008. II. negyedévéhez ké-
pest Dél-Dunéntul kivételé-
vel minden régidban csok-
kent a foglalkoztatasi rata; a
leger6teljesebben Nyugat-Du-
nantulon, 1,9, illetve K6zép-
Dunéntdlon, 1,7 sz4zalék-

ponttal. A munkanélkiiliek
hdromnegyede a 25-54 éves
korosztalyba, azaz a legjobb
munkavallalasi kortak kozé
tartozott, munkanélkiiliségi
ratajuk 8,8 szdzalék, 1,8 sza-
zalékponttal magasabb, mint
2008 azonos iddszakaban. A
munkanélkiiliek 42,4 szdza-
1éka egy éve, vagy anndl ré-
gebben keresett allast.

A munkanélkiiliség atla-
gos id6tartama 16,6 hénap
volt. »

B Half of the unemployed have been
looking for work for more than a year

In the second quarter of 2009, the unemployment rate was 9.6 percent, with
3,797,000 people being employed and 402,000 unemployed in the 15-64 age
group. Compared to the second quarter in 2008, with the exception of Southern
Transdanubia, the employment rate fell in every region, especially in the western
(1.9 percent) and central (1.7 percent) parts of Transdanubia. 42.4 percent of the

unemployed have been looking for work at least for a year. m

A keresletnovekedés
atlagosan egy szazalékon

A KSH gyorsjelentése szerint
2009 els6 6t honapjaban a re-
alkereset (a fogyasztéiar-index
3,2 szazalékos novekedése
mellett) 2,1 szdzalékkal ma-
radt el az el6z6 évit6l. A ver-
senyszféraban 0,3 sz4dzalék-
kal emelkedett; a koltségve-
tési szférdban 7,8 szazalékkal
csokkent a realkereset az el6z6
év azonos iddszakahoz viszo-
nyitva. A teljes munkaidében
alkalmazasban allok atlagos
brutté keresete 197 500 forint
volt, ezen beliil a vallalkoza-
soknal dolgoz6ké 196 ezer fo-
rintot, a koltségvetési szerve-
zeteknél alkalmazésban 4116-
ké 204 100 forintot ért el.

Nemzetgazdasagi szinten
a brutté keresetek 1,4 szd-
zalékkal voltak magasab-
bak, mint az €18z év janu-
ar-majusaban. Ezen beliil a
versenyszféraban 4,8 szaza-
lékkal novekedtek az atlag-
keresetek, a koltségvetés te-
riiletén pedig a 13. havi il-
letmény kifizetési szaba-
lyainak valtozasa miatt 6,4
szazalékkal maradtak el az
el6z6 évitol.
Nemzetgazdasagi szinten
az atlagos nett6 kereset 121
400 forintnak felelt meg. A
nettd kereset igy atlagosan
egy szazalékkal volt maga-
sabb az el6z6 évinél. =

E= Average wage increase at 1 percent

In the first five months of 2009, the gross average wage 1.4 percent higher
than a year earlier; in the case of net wages the increase was 1 percent.
KSH's report indicates that real wages are now 2.1 lower than in the same
period of 2008. In the competitive sector wages grew by 0.3 percent, while
in the budgetary sector they diminished by 7.8 percent. Full-time employees
earned HUF 197,500 gross, those employed by enterprises received HUF
196,000 per month, at budgetary institutions the average salary was HUF
204,100. ®

www.anuga.com

OHOOOOSE

10 SZAKVAVSAR
EGY FEDEL ALATT

KOLN, 2009. OKTOBER 10-14.

Az élelmiszer és italvilag
csucstalalkozoja!

Tiz szakvasar, nyolc trend téma és az ipar
talalkozéja, még inspiralébb, mint barmi
mas: Anuga.

Anuga, a vilag legjelentésebb élelmiszer-
ipari, ital és catering vasara. Ez az egyetlen
hely, ahol a vilag teljes élelmiszeripara
talalkozik es t6két kovacsol a nemzetkozi
kapcsolatokbdl.

On is akar tenni valamit jévébeni (izleti
sikeréért? Tegye meg az elsé, jo |épést:
j6jjén el Kdélnbe 2009-ben az Anugara!
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Orémmel allunk rendelkezésére:
Tel/Fax: +36 1 240 0810

Mobil: +36 30 9 623 097
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Vasarolja meg belép
jét elévételben most,
akar 44 %-kal olcsébban!
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Csehorszag

Hortobagyi
Agnes
osztalyvezetd
Nielsen

avaly marcius-aprilisban
I még 13,6 szazalékkal nétt ér-

tékben az FMCG bolti eladasa
Csehorszagban, az el6z6 hasonlé pe-
riddushoz képest. Idén a harmadik-
negyedik honapban azonban mar 0,4
szazalék csokkenést jeleznek az ada-
tok, a mult évi marcius-dprilishoz
viszonyitva.
Ha azonban a novekedést jobban meg-
nézziik, lathatdva valik: tavaly, a valsag
eldtti novekedését inkabb az arak akko-
ri emelkedése okozta.
Martin Laska, a csehorszagi Nielsen ke-
reskedelmi kapcsolatok igazgatdja ramu-
tat:
- Mennyiségben a fogyasztas tavaly ju-
lius—augusztusban csokkent el8szor, 0,7
szazalékkal. Utdna mindegyik perio-
dusban minuszt regisztraltunk. Leg-
utobb, mércius—aprilisban a csokkenés
mértéke 1,1 szazalék, az el6z6 évi ha-
sonl¢ idészakhoz viszonyitva.

Mar 77 szazalék

amodern csatornaké

Ugyanakkor tovabb nétt a modern bolt-
tipusok forgalma. Idén az els6é négy ho-
napban elért 65,5 milliard cseh korona
bevételiik 3,8 szazalékkal haladja meg
a tavalyi hasonlo idgszakét.

A trendre pozitivan hatott az égetett
szeszes ital, delikatesz, has és barom-
fi, valamint az allateledel novekvé for-
galma.

Negativan alakult viszont példaul a tej-
termékek, mélyhiitott és siitdipari ter-
mékek bolti eladasa.

Osszességében az FMCG csehorszégi
kiskereskedelmi forgalmabol a modern
csatorndk 77 szazalékkal részesedtek

Csehorszagban egyes vegyiaru-kategori-
dkban a proméciés értékesités részaranya

2009. januar-aprilisban, szazalékban (A val-
tozds mértéke szazalékpontban értendd)

Kategoria Részarany Valtozas
2008. I-1V.-hez
képest
Vegyi aru dsszesen 33 +0,3
Mosészer 60 -1
Pelenka 59 +4
Toalettpapir 43 +5
Hajfesték 26 -3
Dezodor 26 +1
Kéz- és testapold szer 20 -3

Forrés: ni_q]ﬁgn

idén januar-aprilisban. Ezzel szemben
2005-ben, a teljes évben még 73 szaza-
1éknal tartottak.
A masik oldalon, a hagyomanyos kis
izletek részardnya 2007-ig folyama-
tosan csokkent, és akkor 24 szdzalé-
kot tett ki. Tavaly a negativ tenden-
cia nem folytatédott, mivel a muta-
to maradt 24 szazalék. Idén viszont
23 szazalékra csokkent sulyuk az ér-
tékesitésbol.

A hiperekben az élelmiszer
forgalma nott

Csehorszagban a hiper- és szupermar-
ket, valamint a diszkont alkotja a mo-
dern csatorndk harmasfogatat. A mo-
dern kereskedelmen beliil tovédbbra is a
hipermarket dominal: tavaly is, idén is

Kulfoldi piacok - Csehorszag

Erosebb a szupermarket,
mint a diszkont

Egyre kisebb dtemben novekszik az FMCG kiskereskedelmi forgalom Csehor-
szagban, értékben. Ugyanakkor erdsodik a modern boltlancok piaci pozicidja,
kUlonosen a szupermarket csatorndban. A szupermarket piaci részesedése na-
gyobb, mint a diszkonté. Tobbek kdzott ezt allapitja meg a Nielsen pragai valla-
latdnak elemzése.

53 szdzalékkal részesedik a harom csa-
torna FMCG-eladasaibol, az els6 négy
hoénapban.

A szupermarket idei 25 szdzaléka a ta-
valyi mutatonal 1 szdzalékponttal na-
gyobb. Ezt a diszkonttol vette el, amely
22 szazalékon all, a modern bolttipu-
sok kozott.

A hipermarket az élelmiszer-forgalom 5
szazalékos emelkedésével erdsitette po-
zicidjat. Ellenben non foodndl minusz
2 szazalékot regisztralt a csehorszagi
Nielsen. Az egy hipermarketre juté for-
galom 3 szazalékkal csokkent.

A hipermarketek szdma 7 szazalék-
kal nétt, 6sszesen 252 egységre. Az el-
adotér azonban csak 4 szdzalékkal lett
nagyobb. =

Csehorszagban egyes élelmiszer-kategoridk-
ban a promdciés értékesités részaranya

2009. januar-aprilisban, szazalékban (A val-
tozas mértéke szazalékpontban értendd)

Kategoria Részarany  Valtozas
2008. I-1V.-hez
képest
Elelmiszer 6sszesen 32 +1,2
Szénsavas udit6ital 43 0
Joghurt 43 +5
Asvanyviz 38 +1
Sajt 30 +4
Sor 30 -1
Edes keksz és napolyi 29 0

Forrds: nielsen

E= Foreign markets - Czech Republic

According to Nielsen’s Prague affiliate, FMCG retail sales growth is slowing down in terms of value in the
Czech Republic. Supermarkets’ share surpasses that of discount stores. Last March-April FMCG sales aug-
mented by 13.6 percent in value. The same period this year saw a 0.4 percent downturn. In terms of quan-
tity consumption started to shrink last July-August by 0.7 percent. Sales by modern store types continued
to grow. In the first four months of 2009, they realised a revenue of CZK 65.5 billion, 3.8 percent more
than in the same period of 2008. Modern channels realise 77 percent of FMCG retail sales in the first four
months. This year traditional small shops were reduced to a 23 percent share. Hypermarkets continue to
dominate modern retail (hypermarkets, supermarkets and discounts) with a 53 percent FMCG share in the
first four months. Supermarkets are at 25 percent and discounts have 22 percent. s
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Nagyot javult a szponzoralés
és a szajpropaganda megitélése

urépaban a televizids rekla-

mozasban biznak leginkabb a

fogyasztok, ezt kovetik az tjsa-
gok hirdetései. A magyarok bizalma
mast mutat: nalunk gjsagok, radio,
magazinok és tévé a sorrend. Tobbek
kozott ezt tarta fel a Nielsen 50 or-
szdgban — koztiik Magyarorszagon
- idén aprilisban, internethaszndlék
korében végzett kutatasa a reklamok
iranti bizalomrol. A hagyomanyos
médiaban kiemelked6 ardnyban biz-
nak a fogyasztok az ujsagok szerkesz-
téségi cikkeiben, amelyek fogyaszta-
si, vasarlasi dontéseikkel kapcsolatos
informdcidkat tartalmaznak.
A radidéban elhangzé és ujsagokban
kozolt rekldmokban a kutatasban
részt vevé magyarok 46-46 szazaléka
bizik. A magazinok hirdetéseit 45, a
tévében sugarzottakat pedig 44 szaza-
Iék tartja inkabb megbizhaténak. Itt

az ardnyok nem valtoztak jelentdsen
a legutobbi, 2007. évi hasonl6 felmé-
réshez képest.

A markak szponzoraciés megjelenését
a magyar valaszadok 60 szazaléka ité-
li meg kedvezéen. Ebbél a szempontbol
nagyot javult a mutaté, a két évvel ko-
rabbi 39 szdzalékrol.

Hiteles marka-weboldalak
A fogyasztéok dontéseit befolyaso-
16 tajékozédasban a személyes isme-

résok kedvezd véleménye a legjobb
ajanlolevél. Szaz valaszadd magyar
internethaszndlé koziil 95-en mond-
tak, hogy biznak ismer6seik fogyasz-
téi tapasztalataiban és ajanldsaiban.
Két éve a szajpropagandat még 68 sza-
zalék emlitette pozitivan.

A markak weboldalainak informadcidit
74-en itélik meg kedvezden, szaz meg-
kérdezett koziil. Aranyuk sokkal na-
gyobb, mint a két évvel ezeldtti 61. Az
elényos megitélés magas aranya a fo-
gyasztok tajékozodasanak j utjait jel-
zi. Egyben batorithatja a piac szerepléit,
hogy az eddiginél jobban kihasznaljak a
kozvetlen rekldmozas csatornai koziil a
legnépszertibb médiumot. =

E&= Reputation of sponsorship and word of mouth
propaganda improved significantly

In April Nielsen published the results of a 50-country survey among Internet users on their trust in
advertisements. In Europe consumers trust television adverts the most and newspapers ads come
second. In Hungary, the order is different: newspapers, radio, magazines and television. 6o percent of
Hungarian consumers think favourably of brands’ sponsorship presence, a great surge compared to
39 percent two years ago. The most influential in consumers’ decision making is the opinion of people
they know personally: 95 percent of Hungarian Internet users said they trusted their recommendation.
Brand web pages are trusted by 74 percent of consumers and the increasing role of the Internet is
proven by the fact that 73 percent of Hungarian consumers participating in the survey trust the opin-
ion of fellow shoppers; this ratio was only 66 percent two years earlier. m

is[ired

Mi 5 éve ismerjik Magyarorszdg kedvenc markait. A Tied melyik?

A Superbrands szakértéi mdr 5 éve vidlasztjdk ki Magyarorszdg vezeté madrkdit. Most a Te véleményedre vagyunk kivéncsiak.
Nyereményjdtékunkon megmondhatod, melyik a kedvenc mdrkdd, a kedvenc dti célod, és azt is, ki legyen Magyarorszdg kedvenc
személyisége. Szavazz az ismered.hu weboldalon, és Te lehetsz a decemberi Superbrands Géla fészerepldje, sét kedvenc varosodba

nielsen 3 uperhrais

09. augusztus-szepternber R[5
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Csemegepultok versengese

Katai Ildiko

Nagy sikerrel zarult a PICK SZEGED Zrt. ,|dedlis
csemegepult verseny 2009” elnevezés( bolti pro-
macidja. A zslrinek 206 palyazo boltbdl kellett ki-
valasztani a legjobb tizet, majd pedig a két fodi-
Jast. A dontés nehézségét jol mutatja, hogy végul

I,

egy be nem tervezett kulondijat is odaftéltek.

nevezési lapokat 2009. februdr 27-
Aig kellett kitolteni. Ezutan a jelent-

kez6 boltokat széban is tdjékoz-
tattdk a promocié részleteirdl, és segéd-
anyagokkal is ellattak 6ket a PICK teriile-
ti képviseldi. A POS-anyagokon kiviil ,,A
sikeres csemegepultok titkai” cimu kiad-
vanyt is megkaptdk, amely 6sszefoglalva
tartalmazza a PICK sokéves tapasztalata-
it és a csemegepultos vasarloi szokasokat
feltard legfrissebb kutatds eredményeit.

Titkos probavasarlok,

majd szakmai zsiiri

A PICK kereskedelmi vezetsége — ke-
reskedelmi igazgato, teriileti vezetdk,
Key Account Managerek, Trade Marke-
ting Manager - két honapig, két korben
latogatta meg és ellendrizte a versenyzé
iizleteket. El8sz0r titkos probavéasarlo-
ként alltak be a sorba. Amennyiben az
elad6 a PICK termékeit ajanlotta, azon-
nali elismerésben részestiltek, ezzel is
novelve a PICK iranti lojalitasukat. Ez-
utan keriilt sor a csemegepult tiizetes
attekintésére és a szigoru kritérium-
rendszer — blokkositas, arjelz6k, de-
koracios elemek haszndlata, piacrész
szerinti markaardny, kiszolgalas szin-
vonala stb. — szerinti pontozasra. A l4-
tottakrdl, hallottakrol azonnal vissza-
jelzést adtak a csemegepultos kollégak-
nak, és egyuttal kikérték véleményiiket
a versenyrol.

A pultban dolgozok tobbsége kedvezéen
nyilatkozott. Sokan hasznosnak talaltak,
megfogadtak és gyakorlatban is jol alkal-
maztak a vasarlok nagyobb elégedettsé-
gét célzo javaslatokat A visszajelzések és a
forgalmi adatok alapjan a vevok tobbet és
tobbfélét vasaroltak, sot, szoban is poziti-
van értékelték a tapasztalt valtozasokat.
A 206 jelentkez6 bolt koziil, az dprilis—ma-
jusi ellenérzések alkalmaval kitoltott pon-
tozolapok értékelése alapjan kivalasztasra
kertilt a tiz legidedlisabbnak itélt csemege-
pulttal rendelkezé bolt. Réluk videofelvé-
tel késziilt, amely minden részletet tartal-
mazott annak érdekében, hogy a fiiggetlen
szakmai zstiri — Eder Tamas (Husszovet-
ség, elnok), Menczel Laszloné (Vagoallat
és Hus Terméktandcs, f6étitkar), Kovacs
Andras (Forlight Kft., tigyvezet igazga-
td); Hermann Zsuzsanna (Trade magazin,
f6szerkesztd) — megala-
pozott dontést hozhas-
son.

A piacvezeto
felelosségérzete
A zsirit Amann Gabor
kereskedelmi és mar-

Amann Gabor
kereskedelmi és

marketingigazgaté  Ketingigazgatd koszon-
PICK SZEGED totte. Kiemelte, hogy a
huskészitménypiacleg-

erdsebb szerepljeként
a PICK felel6sséget érez a csemegepultok
fejlesztése és az ott dolgozé kollégak meg-

Az ,Idedlis csemegepult verseny 2009” dontdjébe jutott 10 lizlet

becsiilése irant, ezért is kisérte kiemelt
vezetdi figyelem ezt a versenyt.

Halmosi Judit Trade Marketing Manager
részletesen osszefoglal-
ta az eddiglezajlott ese-
ményeket, a jelentkez6
boltok felé tamasztott
elvarasokat és az érté-
kelés szempontrend-
szerét. A videofelvéte-
lek megtekintése utan
a zsliri nehéz donté-
si helyzetbe keriilt, hi-
szen mind a tiz jelolt
bolt messzemenden teljesitette a feltéte-
leket, mindegyikiik kiemelked6en szép,
gusztusos, ragyogdan tiszta csemegepult-
tal, jol alkalmazott POS-eszkozokkel, és
kedves, készséges kiszolgalassal szere-
pelt. Végiil az eredetileg meghirdetett két
t6dij — egy-egy millié forint — mellé még
egy kiilondijat is megszavaztak a szakem-
berek. A helyezettek igy jelentés 6sszeget
kolthetnek a csemegepult fejlesztésére,
sajat elképzelésiik szerint hiit6- vagy vila-
gitastechnika, szeletelgép, mérleg vagy
egyéb kapcsolddd eszkoz vasarlaséra.

Halmosi Judit
trade marketing
menedzser

PICK SZEGED

Hosszu tavon szépiilhetnek
az iizletek csemegepultjai

- Nemcsak a kampdany
idépontja, modszere és
megvaldsitdsa volt to-
kéletes, hanem az els6
olyan szakmai prog-
ram volt, ahol a vevok-
kel kozvetlen kapcsola-

tot 1étesits eladokat is  Menczel
. Laszloné
bevontak a versenybe fstitkar
- nyilatkozta Menczel Vagballat és His
Terméktanécs

Laszloné, a Vagoallat

és Hus Terméktanacs fotitkara.

— Nem emlékszem, hogy lett volna mas
a husiparban az elmult évtizedben vagy

Bolt név Varos Cim Tulajdonos Boltvezetd PICK teriileti képviseld
KORPUSZ TABERNA KER. KFT. NAGYKATA PETOFIS. U.11. Korpusz Taberna Ker. Kft. Torok Istvan Thurz6 Béla

POLUS COOP ZRT. 11 FORUM BALATONALMADI SZABOLCS U. 2. Polus Coop Zrt. Imrovicz Andrds Uveges Anita
TOSCAN CSEMEGE SZEGED BALFASOR 4. CBA BELVAROS KFT. Nagy Gabriella Gabor Rébert

23.5z. ABC TATABANYA FO TER 6-8. Halmschlager Trade Kft. Treszl Ferencné Kliber Arpad
CBA-GOURMAND KFT. BUDAPEST HIDEGKUTI UT 167. Baldauf L&szl6 Borbély Istvan Bellovits Gergely
UNIVER COOP ZRT. 3. KECSKEMET DOBO KRT. 1. UNIVER COQP Zrt. Kardos Sandor 0Oszané Joljart Helén
POL-S KER. KFT. VARPALOTA ARPAD UT 39. POL-S KER. Kft. Laszl6 Sandorné Uveges Anita

DUNA SZOVETSEG CBA BUDAPEST XXI. SZENT IMRE TER 6-8.  DUNA-SZOVETSEG KFT Siklost Istvan Toth Zsolt

UNIVER COOP ZRT. 35. KECSKEMET NYIRIUT, vizMU DOMB UNIVER COOP Zrt. Kis Attila Oszéané Joljart Helén
UNIVER COOP ZRT. 4. HETENYEGYHAZA KOSSUTH U. 83. UNIVER COOP Zrt. Juh&sz Dezstné Oszéané Joljart Helén



http://www.pick.hu

akar el6tte, aki ilyen értékes szakmai
programmal jelent volna meg a partnerei
korében! Nagy jelent6-
ségl és hosszu tavon
hato torekvés ez gyar-
toi, kereskedelmi és va-
sarléi szempontbdl is
- véli Hermann Zsu-
zsanna, a Trade maga-

;Iermann zin f8szerkesztbje.
suzsanna P
foszerkesztd — A megfelel6 vilagi-

Trade magazin tas tobb vevét, jobb
termékkiemelést, ha-
tékonyabb energiatakarékossagot, ergo-
noémiat jelent az élelmiszeriizletekben.
Az elmult években el-
ért technologiai fejls-
dés nem dallhat meg,
hiszen mindig tjabb
és korszeribb termé-
kek keriilnek forga-
lomba, a piaci verseny

Kovacs Andras

pedig ebben a szektor- X > )
b N bb lgyvezett igazgato
an is egyre nagyobb. Forlight

Epp ezért kit(ing kez-
deményezésnek tar-
tom, hogy egy piacvezet6 magyar valla-
lat a sajat nemzeti piacdn tudatosan segit
minél igényesebb eladéterek kialakitasa-
ban, és ebben a munkdban rajott a vilagi-

értékesités és lzletfejlesztés mm

E= Deli counters competing

PICK SZEGED Zrt.s "Perfect deli counter 2009” in-store promotion campaign was a great success. 206 stores
applied by 27 February 2009 and the first jury selected the 10 best, and finally the two winners (who received
HUF 1 million each). Their task was not easy, they finally decided to award a special prize as well. Besides POS
material, participating shops were given a publication, titled "The secrets of successful deli counters” which
summarizes PICK’s experiences and the findings of a new research on deli counter consumer habits. PICK’s
commercial management spent two months visiting each store twice. First, they implemented mystery shop-
pings, and then they closely examined the deli counter and evaluated it. They immediately provided colleagues
working at the deli counter with feedback. Ten stores were shortlisted and deli counters were recorded with a
video camera, in order to facilitate decision making by the independent jury: Tamds Eder (Hungarian Meat In-
dustry Federation, president); Laszléné Menczel (Livestock and Meat Product Board, secretary general); Andrds
Kovdcs (Forlight Kft., managing director); Zsuzsanna Hermann (Trade Magazin, editor in chief). Having watched
the video footages the jury was in a difficult situation, since all finalists met the criteria with their beautiful, ap-
petising and clean deli counters, well-used POS material and nice, helpful service. - Not only the timing, method
and realisation of the campaign were perfect, but this was also the first professional program where shop as-
sistants were involved - Edit Ldszléné Menczel tells us. - In the past ten years, this is the first time a company
implemented a professional program of this high value in the meat industry! It is a long term initiative of great
significance, taking into consideration the aspects of manufacturers, retailers and consumers - says Zsuzsanna
Hermann. - Good lighting attracts more shoppers, highlights products better and saves energy. Technological
development is continuous and it is a great initiative by PICK to help retailers improve their selling places, em-
phasizing the importance of lighting too - says Andrds Kovdcs. - In case PICK’s initiative wins followers, the deli
counters of Hungarian food stores will improve significantly, and to tell the truth some of them need it badly
- Tamds Eder shares his view with us. Mystery shoppings continue until Christmas and PICK intends to organise
the competition next year as well. m

tas meghatdrozd szerepére is. Gratuldlok
a szervezGknek és valamennyi részt vevé
iizletnek a remek otletekhez és a kemény
munkdjukkal létrehozott eredményekhez
- mondta Kovacs Andras, a Forlight Kft.
iigyvezetd igazgatdja.

— Amennyiben a PICK kezdeményezése
kovet6kre talal, ugy jelentdsen szépiilhet-
nek a magyarorszagi élelmiszeriizletek
csemegepultjai, ami, valljuk meg 6szin-
tén, néhany lizletre ra is fér — fogalmaz-

Kulondij: Tatabanya, CBA 23. sz.
ABC, Hamschlager Trade Kft.

2001-ben, 2 év miiko-
dés utan a Smatch-
lanc bezarta ezt a Ta-
tabanya kdzpontjéban
levd Uzletet. Akkor az
Uzletvezetd, Treszl
Ferencné Franciska
kétségbeesetten pro-
balt munkahelyet ta-
l&lni 20 dolgozéjénak.
De Hamschlager ur
fantaziat latott az Uz
letben, megvette és
Ujra megnyitotta azt,
dolgozoit megtartva.
Figyelembe vette az Uzletvezett javaslata-
it, gy kerilt be tobbek kozott a tékehus s a
valasztékba, amiazéta is az egyik vevvon-
26 cikkcsoport. Kemény munkaval, dssze-
tartd csapattal, a pilisvorosvari raktarbazis
nyUjtotta napi szallitési hattérrel sikerlt a
bolt forgalmat megharomszorozni, és a véa-
ros egyik legkedveltebb tzletévé tenni.

Akozeli busz- és vonatallomas utasai, a kor-
nyez6 irodak és hivatalok dolgozéi, valamint
a kornyéken lakék jelentik a stabil vevékort.

Harom kasszaval, 300 négyzetméteren, 23
dolgozoval és egy tanuldval Uzemelnek. A
majdnem 4 méteres, gusztusosan beren-
dezett csemegepult elétt mindig van va-
sarlo, hiszen kedves a kiszolgalés, széles az
druvalaszték. Legkeresettebbek a piacve-
zet PICK és a CBA mérkds termékek, vala-
mint az akcids Ujsagban meghirdetett cik-
kek, amelyekre az akcits tablak is felhivjak
a figyelmet. Mlszakonként 2-2 kollégand
és 11 cslicsidben beugré dolgozé tartozik

ta meg Eder Tamais, a
Husszovetség elnoke a
jovére vonatkozd vara-
kozdsait.

A sikeres fogadtatas
miatt a titkos préba-

Eder Tamas vasarlasok folytatod-
elndk nak karacsonyig és a
Husszovetség

PICK szandéka sze-
rint jovére a csemegepultverseny ujra
kiirasra kertl. =

a csemegepultos csa-
patba. Délben, a friss
aru érkezésekor és este
is feltoltik a hiitépultot.
A szeletelt arut szépen
elrendezve télcdkon ki-
naljék, a rudas termé-
keket vagofelilettel a
vevok felé forditjak, az
arakat jol olvashato-
an feltUntetik, ahogy a
PICK kdnyvben meg van frva. Nem véletlen,
hiszen a hasznos kiadvanyt a hat pultos dol-
g0z0 és az Uzletvezetd is olvasta.

A kllondijnak nagyon orltek, és a nyere-
ményt tobbek kozott egy U] szeletelgép
beszerzésére szeretnék forditani. =

Treszl Ferencné
Franciska
tzletvezetd

E= Special prize:
Tatabanya, CBA No.23. ABC,
Hamschlager Trade Kft.

In 2001, after two years of operation Smatch
closed this shop in Tatabdnya'’s city centre. Back
then, Franciska Ferencné Treszl was desperate
to find new jobs for the 20 employees. Luckily,
Mr Hamschlager bought the store and kept the
employees. With hard team work and storage
background in Pilisvérésvar they managed to
make this unit one of Tatabdnya's favourites.
In this 300 m? store, which employs 23 people,
PICK and CBA brands, are the most popular, to-
gether with promotional products advertised in
their leaflets. =

2009. augusztus-szeptember RIED L
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mmm értékesités és lzletfejlesztés

Fodij: Budapest, Hidegkuti at,
CBA Prima, CBA-Gourmand Kft.

Modern kornyezet, in-
gyenes mélygardzs,
mozgblépcso, lift, élel-
miszerboltban még nem
latott, kerekeken guru-
|6 bevasarlokosar, talcan
felvagottas falatokat ki-
nalé mosolygd dolgozd
-mintha nem is Magyar-
orszagon jarnank. A ha-
rom éve nyilt Uzlet grill-
részlegén a frissensiilt-valasztékot napi két-
héromféle menl egészfti ki. A t8kehuskinalat
és -megjelenités is kifogastalan. A bolt goo
négyzetméteres eladoterében szamtalan
otletes elrendezés, egyedi és figyelemfelkel-
t6 kihelyezési megoldéas talalhato.

A csemegepult szigetes elrendezés(, korbe-
jarhato és kitlinGen atlathato, az dlmennye-
zetbe sullyesztett spotldmpdk és a meny-
nyezeti vilagitas dsszehangolt fényének ko-
szonhet®en. 13 méter &ll rendelkezésre a
hiskészitmények bemutatasara, és meg
ugyanennyi a sajtoké. A valaszték pazar. Ha-
romszor 24 télcan kindljak a szépen elrende-
zett szeletes arut. Kozépltt izlésesen diszi-

Pocskai Tamas
kereskedelmi
igazgatd

tett fatdlon sonkaszele-
tek és sargadinnye kom-
pozicidja. A virslifélék
gulazva, blokkositva ta-
lalhaték meg a pultban.
Az &rak, az akcios jelzé-
sek jol olvashatok. A pult
tetején kolbaszallvany, a
pult mogott szalamik 16~
gatva, némi paprikafl-
zérrel diszitve.

Pocskai Tamas kereskedelmi igazgato sze-
rint az itt vasarld kertvarosi lakok igény-
lik @ minBségi arukat és a magas szinvona-
lG kiszolgalast. Itt nem szeret-
nek varakozni, szivesen vélaszta-
nak az eldre leszeletelt cikkekbdl,
mert biznak abban, hogy min-
dig friss és izletes terméket kap-
nak. A legkeresettebb a ,Mert ma-
gyar” sonka és a flstolt-fétt tar-
ja.Hetirendszerességgel tartanak
kostoltatast, a széles bor-, sajt- és
felvagottkindlatbol és az Gjdonsa-
gokbol. Mind a hat csemegepultos
dolgoz6 és Tamési Eva boltvezet

Tamasi Eva
boltvezet6

E= Main prize: Budapest,
Hidegkuti at, CBA Prima,
CBA-Gourmand Kft.

Modern design, free underground parking, a
moving staircase, a lift and smiley shop as-
sistants - it is almost as we were in a foreign
country. The goo m? store opened 3 years ago
and boasts a grill section, customers may walk
round the deli counter, where meat products
have a 13-metre long space, as much as the
cheese varieties. Three times 24 trays lure
customers to sliced products. Commercial di-
rector Tamds Pocskai tells that shoppers trust
pre-sliced products in the deli counter, because
they know they are of top quality. =

is szivesen forgatta a PICK A sikeres cseme-
gepultok titkai” cim@ konyvét.

A nyereményt a tervek szerint kilonb6z6
berendezésekre, tobbek kdzott egy speci-
alis kolbaszhltdre koltik. m

Akdrnyéken taldlhaté 5 tzletik kozil a leg-
nagyobb és legljabb ez a kdzponti fekvésd,
600 négyzetméter eladdtérrel rendelkez6
bolt. A vevBkdr nagyon véltozatos, minden
korosztély vasérol itt, hiszen a varos legna-
gyobb pékaru- és hiskészitmény-valaszté-
kaval rendelkeznek.

Torok Istvan boltvezet6 30 évig a Csemege
Julius Meinl dolgozdja volt, tobb Uzletet veze-
tett Budapesten is. Most 18 f6allasu kolléga

és 4 tanuld dolgozik a keze alatt.
-Ittajo ésrossz hiris szgjrol szajra
jar, ez a leghatékonyabb reklam-
eszkozunk, csak utdna kovetke-
zik az akcids Ujsag és a kilsd és
belst akciés plakat - mondja To-
rok Istvan boltvezetd.
A vélsag és a konkurencia nyita-
sa ellenére 5-6 szazalékos forga-
lomemelkedést és jelentds vevo-
szam-novekedést tapasztaltak az
elst félévben, amirészben a PICK-
versenynek is kdszonhetd. A kdzel 10 mé-
teres, sarok alakl csemegepultban a PICK-
termeékek szinte teljes valasztéka megtalal-
hato. Itt a vevok kifejezetten a frissen szele-
telt termékeket kérik, fgy a pultban a rudas
cikkeket helyezik ki termékcsoportok sze-
rint blokkosftva, megkdnnyitve igy a vevok
szamara a tdjékozodast. A dekoracio a beja-
rattélegészen a csemegepultig egyedi PICK
diszit6 elemeket - flzérek, beldgo tablak,

E= Main prize: Nagykata, Korpusz CBA, Korpusz Taberna Kft.

This 600 m? store is the biggest and newest of 5 CBA shops nearby. At the moment Istvan Torok super-
vises the work of 18 employees and 4 apprentices. Despite the crisis and increasing competition, in the
first six months they managed to grow by 5-6 percent in sales, partly due to the PICK competition. In
the 10-metre L-shaped deli counter you can find basically the complete PICK product range. Shoppers
specifically look for freshly sliced products. Decoration from the entrance to the deli counter consists
of unique PICK material. m

odij: Nagykata Korpusz CBA, Korpusz Taberna Kft

POS-anyagok, hiitdcsik,
akcios tablak stb. - tar-
talmaz, amelyek emlé-
keztetik a vasarlokat
kedvenc markajukra.

Héjja Andrasné Erzsike,
a tulajdonos cégveze-
t6 barmerre jar, mindig
megnézi a konkurens
keresked@lancok bolt-
jait. Mivel eredetileg ta-
nitond, kulonos elkdtelezettséget érez az
oktatés irant, ezért is biszke arra, hogy a
nagykatai szakképz® is-
kola mellett Ceglédrél
és Jaszberénybdl is ér-
keznek hozzajuk tanu-
16k, s6t a vizsgak is na-
luk zajlanak. Régi al-
muk volt, hogy az egy-
kori Csemegét idéz6,
igazan szép csemege-
pultjuk legyen, ezért is
olyan fontos és 6romte-
li szdmukra a PICK ,|de-
alis csemegepult verseny 2009” fédijanak
kiérdemlése. A nyereménybdl egy komo-
lyabb szeletelgépet és a pult mogé egy
szarazaruh(itot szeretnének vésarolni. m

Héjja Andrasné
Erzsike
tulajdonos cégvezetd

Torok Istvan
boltvezetd

Igusztus-szeptember
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Kényeztesse On is vdsarloit

a Sole Flort multipack termékekkel!

Elérhetdség: SOLE-MIZO Zrt., 6728 Szeged, Budapesti (it 6. Rendelésfelvétel: 40/821-822, web: www.solemizo.hu, e-mail: solemizo@solemizo.hu


http://www.solemizo.hu
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SIO Prémium PET

A j6lismert SIO Prémium termékcsaléd, zamatos juice-ai és nektéarai
aszeptikus PET palackba keriltek. A atvanyos véltozés az On polcait is
gazdagitja. A fogyasztéi vélemények alapjén a SIO Prémium PET termékek
elénye, hogy modernebb, figyelemfelkeltdbb, praktikusabb lett*. On és vevsi
is [athatjak, a gyuimolcs legjavat adjuk. Kérje képviselonk segitségét! Tovabbi
informacidk online oldalainkon. A SIO Prémium Magyarorszag legnépszer(ibb
izeiben kaphato, ezért érdemes a teljes fzvalasztékot tartani.

Kiszerelés: 1 liter PET-palack, 6 db/karton, 105 karton/raklap. Ne csak
egyesével, hanem az U fogofiles 6 db-os gylijtécsomagolasban is kinalja!
Bevezetés hénapja: 2009. szeptember. Bevezetési tdmogatasok: tv, sajto,
online, PR-, POS-anyagok.

Kapcsolatfelvétel: SIO-ECKES Kft., 8600 Sidfok, M&jus 1. Gt 61.;
Kapcsolattarté: veviszolgélat; T.: (84) 501- 550; F: (84) 501- 560;

E-mail: info-sioeckes@eckes-granini.com; www.sioeckes.hu

*Milward Brown kutatés 2009.

1 The well-known, succulent juices and nectars in the SIO Prémium
product line are now available in aseptic PET bottles.

SOLE Flort joghurt és puding multipack 4x150 g

A Sole Flort csaldd pudingjai, gytimalcs- és réteges joghurtjai mar
multipack kiszerelésben is elérhetek! Kiszerelés: 4x150 g (3+1), gy(jt6-
nagysag: 6 db multipack/gyijt6. Bevezetés hénapja: 2009. augusztus.
Bevezetési tdmogatasok: bevezet drakci6 3+1, POS, sajt6hirdetés.
Kapcsolatfelvétel: SOLE-MIZO Zrt.; Kapcsolattarté:

vev@szolgalat; T.: (8o) 828-282;
E- mail: solemizo@solemizo.hu;
www.solemizo.hu

E= Pudding, fruit and layered yoghurts in the

tipacks.

Sole Flort product line are now available in mul-

e b
chibo Espresso Sizilianer Art,
Tchibo Espresso Mailander Art

Szemes kavé a kiilonleges eszpresszok és

| a kiilonleges kavék imadai széméra. A kivald

min6ségli automata kavéftzs gépek térhadi-

| tdsdnak eredményeképpen, illetve a kavéza-

‘ si kultdra véltozdsanak kdszénhetéen egyre
n6 az igény a kivalé min6ségli szemes kavék

irant. Kiszerelés: 500 g szemes kave, 6 db / A
karton; javasolt polcelhelyezés: szuper-

prémium kategoria. Bevezetés hénap-

ja: 2009. julius. Bevezetési tdmogatasok:

szakmai sajté és exkluziv kereskedelmi

megjelenések.

Kapcsolatfelvétel: Tchibo Budapest Kft;

i Kapcsolattartd: Vevdszolgélat

T.: (23) 502-000; F.: (23) 502-001;

E-mail: levelek@tchibo.hu;

www.tchibo.hu

EE= whole bean coffee for the lovers of
special espressos and unique coffees.

Playboy Energy Drink & Playboy Energy Drink nght

Vegyesgylmolcs izli szénsavas energiaital, magas koffe-
intartalommal. A Playboy energiaital normal és cukormen-
tes verzidjat egyedi dsszetevdi (ginseng-, guarana-, damiana-,
schizandrakivonat) teszik kiilonlegessé. Hatasa tobb, mint
egy energiaitalé. Hitve még fokozottabb izélményt nyUjt. Az
On vélasztékabol sem hidnyozhat!
Kiszerelés: 0,25 literes fémdoboz, 24
db/karton, 108 karton/raklap.
Bevezetés hdnapja: 2009. szeptem-
ber. Bevezetési tdmogatasok: tv, sajto,
online, PR-, POS-anyagok.
Kapcsolatfelvétel: Gyarté: PlayBev CEE
Kft., 1462 Budapest, Pf. 490; Forgalmazo:
SIO-ECKES Kft., Kapcsolattartd:
(84) 501-550;
E60 E-mail: info@playbev.eu;
WWW. plavboyener gy.hu

PLAYBOY

Lipton Piramis Tea

tea

vatott tdmogatni az Uj, piramis formétumu filter, amely lehet6vé teszia még nagyobb tealevelek és gyUm'otcs—
darabok aroméjanak és izének jobb kioldédasat, Ujjaélesztve ezzel a tedzas élményét. A termékek mindegyik
varidnsa azonos koncepcié alatt fut, és megegyez0 kartonozéssal rendelkezik, amely ,polcrakész” megoldas
jelent8sen megkonnyiti az elsédleges polchelyre torténd kihelyezést, utantoltést. 19 j varidns jelenik meg,
mindegyik esetében 2o filter/doboz. Kartonozas: 12 db/karton. Szavatossag: 24 ho-
nap. Bevezetés hénapja: 2009. augusztus. Bevezetési kedvezmények és tamogata-
sok: A Lipton mdrka a Piramis-termékcsaldd megjelenésével az utébbi évtized leg- ’
ersebb marketingtdmogatéséat élvezi, amely a teljes teaszezonra kiterjed. A minden @
eszkdzt magdaban foglalé kampany egészen szeptember kozepéttl az év végéig tart,
amely a hagyomanyos tv-, internet, sajt6- és outdoor-hirdetések mellett rendhagyé
elemeket s felvonultat.

Kapcsolatfelvétel: Unilever Magyarorszag Kft., 1138 Budapest, Vaci Gt 182.; Kapcso-
lattartd: vevdszolgélat; T.: 06(40) 400-400

BER LLemon
—, Cytryna

Char/ing

rosehip blackcurrant
ar,

EE= The new pyramid-shaped tea bag helps to bring out the flavour and aroma of
bigger tea leaves and fruit bits.
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A Knorr krémlevesek
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A Knorr Kremlevesek dinmamikiuson noveknd, o aFo%—a.sz{:bk, albal is kedvelt
kategorin. A Knorr Kremleves eladnsok ertekben 25,57 nivekedest mutattak
MAT FM 2008-rol MAT FM 2009-re.*

Knorr Fokhagymakrémleves  Knorr Rékagombakrémleves

Kiszerelés 55¢g 63,59

MRDR 18643701 18643901
Termék EAN 8722700776901 8722700777076
Karton EAN 8722700864370 8722700864394
db/karton 22 21

. . [
Toltse Ffel On 18 kaszf&'t&:’c

= Minden kizis btkezbs eqy lehekdche

www.leves. it

Forgalmazza: Unilever Magyarorszag Kft.

* Forras: A.C. Nielsen, Erték eladas, Teljes Magyarorszag, 2007 Aprilis - 2009 Marcius


http://www.leves.hu
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Obester Gj izek:
Mézes Kajszi és Mézes Szilva

Afogyasztéi trendeknek megfeleld Uj, kdny-
nyen fogyaszthatd izek. Urméret: 0,5 liter:
szeszfok: 30%; gy(jtd: 6 db/karton. Beve-
zetés honapja: 2009. augusztus. Bevezetési
kedvezmények és tdmogatasok: kiskeres-
kedelmi drakcid, trade magazin megjele-
nések.

Kapcsolatfelvétel: Zwack Unicum Nyrt.;
Kapcsolattarté: veviszolgélat;
T:(40) 333-444;

E-mail: vevoszolgalat@zwackunicum
www.zwackunicum.hu

EE New, easy-to-drink flavour:
consumer trends.

eptlrajanak és kilonleges elkészitési médjanak ko-
z0nhet6en két népszer(i iz kombinaciéjaval, hdrom
variaciéban vardzsolhatjuk el a csalad kicsi és nagy tag-
ait. Kiszerelés: g6 g, illetve 98 g, 10 db/karton. Beveze
6napja: 2009. szeptember. Bevezetési tdmogatédsok:
ampany, bolti rekldmanyagok, kereskedelmi hirdetések.
apcsolatfelvétel: Dr. Oetker Magyarorszag Elelmiszer
t; Kapcsolattarté: vevészolgélat;
489-5740; F.: (1) 202-7585;

A E-mail: info@oetker.hu;
www.oetker.hu

E= Thanks to the special
recipe and a unique way of
preparation, we can en-
chant young and old in our

| family by two popular fla-

L vour combinations, in

. three flavour versions.

Oral-B Expert Antibacterial

Az Oral-B Expert Antibacterial fogkefe akar 3 h6-
napon at megakadalyozza a baktériumok sortéken
valé megtelepedését és ndvekedését a fogmosa-
sok kozott, ugyanis a fogkefe sortéi, a gyartasiel-
jérds sorén kapott eziistion-kezelésnek kdszonhe-
t6en, tisztan tartjgk Snmagukat. Az antibakteridlis
sortevédelem mellett az Oral-B szabadalmazta-
tott CrissCross (keresztirény() sorték akar 9go%-os
lepedékeltavolitdst is lehettvé tesznek, még a ne-
hezen hozzaférhett helyekrélis. Kiszerelés: 12 da-
rab/télca. Bevezetés hénapja: 2009. jdlius.
Kapcsolatfelvétel: Procter & Gamble Hungary Kkt.,
1134 Budapest, V&ci Ut 35.; Kapcsolattarté:

Lukas Polakovic; F.:(1) 451-1384;

E-mail: polakovic.l@pg.com

E= The new Oral-B toothbrush prevents bacte-
ria from settling and growing on the bristles for as
long as 3 months.

/
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Medve Lapka 90 g, dmlesztett sajtok 3 izben

A Medve Lapka sajtok teljesen megjultak, ementali, edami és natr izben,

90 g-os kiszerelésben kaphaték immar. A termékek Uj receptdrdval, valogatott,
kivalé minségli tej alapanyagokbdl késziilnek. A termékek dizajnjanak megUjita-
séval pdrhuzamosan a gy(jt6kartonban a termékek szaméat 24-re csokkentettik.
Bevezetés honapja: 2009. augusztus. Bevezetési tdmogatasok: augusztusban és
szeptemberben orszégos tv-kampany a Medve markara.

Kapcsolatfelvétel: Pannontej Zrt.; Kapcsolattarté: veviszolgélat;

T.: (88) 401-276, (88) 401-277; F.: (88) 577-884;

E-mail: vali.czaga@veszpremtej.com; www.medvesajt.hu

E= Reformed Medve Lapka cheese varieties are now available in Emmen-
thaler, Edam and natural flavour, in a 90-gram packaging.




Herczig Norhert a férfias megoldasokat kedveli...

A 2009-es Magyar Orszagos Rallye hajnoksag vezetd pilotaja a BFGoodrich-Veszprém Rally utan:
Herczig Norhert, aki életének minden terilletén a férfias megoldasokat kedvell.

H. N.: Véleményem szerint, egy igazi férfl nem csak munkajaban, de hobhljaként Is 1gyekszik férilas
tevélienységet valasztanl. Szamomra egészen gyerekicoromtol eldontitt tény volt, hogy az életem
vezérvonalat az autok mellé fogom Kihaznl.

Mar 14 évesen azon versengtiink az unokabatyaimmal, hogy a nagysziileim falujaban melyikiink
vezethet el a kisholtig és onnan vissza. Szerencséte legtohbszor én nyettem...

A mai napig is szerencsésnek mondhatom magamat, mert az aimom megvalosult. Ma mar mind a
munkam, mind a hobbim - amit ma mar inkabh masodik munkimnak nevezek - az autokhoz
kitodik. A Subaru Rally Team Hungary (SRTH) pilotajaként fontos szimomra, hogy ne csak a gyor-
sasagl szakaszokon szaguldva, de a hétkdznapjaimhan is a férfias megoldasok mellett dontsek.

Az én életvitelemben nagyon fontos, hogy egy- egy feladat megoldasahoz gyors és hatarozott din-
téselet hozzak. Ugyaniigy, ahogy nem kérdés szamomra az, hogy egy hal 5-ids, sodrés kanyart hany-
adik sehességi fokozathan és milyen fékerdvel oldjak meg, Ugy az sem Kérdés, hogy a hétkdznapok-
ban milyen emherek mellé teszem le a voksomat, milyen markaji inget viselek és természetesen az

sem, hogy milyen illatszereket hasznalok.

=

TLINING

’ A Subaru Rally Team Hungary pilétajaként tibbek kiozitt
példaul a Rexona Men VU8 Tuning is segit abhan, hogy
visszalgazolast kapjak a véleményemrol: Egy férfi

életének minden pillanataban legyen férfi!

ANTI-TRANSPIRANT

SPECIAL EDCITION

24H ANTI-PERSPIRANT

Biiszke vagyok ra, hogy mind a maganéletem-
hen, mind a munkaimhan allando, meghizhato
partnerek, tarsak és haratok vesznek kiril, igy
kiszdnetet kell mondanom az Unilever
Magyarorszag Kit-nek is, melynek csapata 5 éve
a hizalmunkha fogadott és azdta is mellettiink all.
Az Unilever Magyarorszag Kit, az SRTH-vel egyiittmiikidve az eImilt évekhen tibh
sikeres promociot valdsitott mey, szamos kiallitason és rendezvényen vagyunk til
és a Jovdhen is var rank.
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http://www.unilever.hu/ourbrands/personalcare/Rexona.asp

mmm partnerségben

SCA Hygiene Products

,KO0Sz0on|ju

k, Ranky Ur”!

A hazai kUl- és belkereskedelemben eltoltott tobb mint 40 aktiv és sikeres év utan nyugdijba
vonult az FMCG-szakma vilagpolgara, az SCA Hygiene Products Ugyvezetoje, Ranky Laszlo. A
Libero, Libresse, Zewa markanevekkel féemjelzett divizid () vezetoje Venter Zoltan, eddigi érté-
kesitési igazgatd lett. Az Orségvaltas apropdjan ultink le velik beszélgetn.

indketten napbarnitottak,
M energikusak, tele tervekkel.

Laszl6 a Balatonra, Zoltan a Ti-
szara siet a beszélgetés utan. Minden sza-
vukon atsiit az SCA iranti elkotelezettség,
a megélhetGen célorientalt, emberléptékii,
skandinav puritanizmusban gyokerezd
vallalati kultdra méltatasa. A kezdetek-
re, palydjuk induldsara mindketten szi-
vesen emlékeznek.
R.L.: A nyelvek irdnti érdekl6dés veze-
tett a Kozgazdasagi Egyetem kiilkereske-
delmi szakara, hiszen mar
a felvételire német felss- és
angol kozépfoku nyelvvizs-
gaval érkeztem. Akkoriban
nem tanitottak marketin-
get, kommunikdciét, igy
az els6 munkahelynek 6ri-
asi szerepe volt a gyakorla-
ti tapasztalat megszerzésé-
ben. A szitk kindlatbol én a
TerImpex allami vallalat-
hoz keriiltem friss diplo-
masként, 1967-ben bonyo-
litéi munkakorbe, ami ma-
napsag az asszisztens megfelel6je. Napra
pontosan 25 év mulva elnok-vezérigazga-
téi poziciobol hagytam el a céget.
Nagyon értékes és érdekes iddszak volt
ez. Egyrészt az idgsebb kollégaktol ren-
geteget lehetett tanulni. Masrészt a kiil-
foldi utakon, példaul Briisszelben, az 4l-
lami kereskedelmi szerz6dések letargya-
lasa kozben olyan nyugati gazdasagi fo-
galmakkal ismerkedhettiink meg, mint
a marketing, sajat marka vagy a disztri-
bticié. A régi6 orszagaibdl hozzank jar-
tak a kollégak drukinalatot csoddlni. Ak-
koriban az export nagy szazalékat a me-
zOgazdasag és az élelmiszeripar adta. A
belkereskedelmet gyakorlatilag a Fiiszért-
vallalatok elosztd szerepe jelentette.
A rendszervaltas hatdsait mar a Nest-
1é vezérigazgatdjaként éltem at 1992-
tol. A svéjci cég a hetvenes évektdl kap-
csolatot tartott fenn Magyarorszaggal,

Ranky Laszlo

fagyasztott termékeket gyartatott Békés-
csaban. A Szerencsi Csokoladégyar meg-
vasarlasaval az elsé6 multik kozott vetet-
te meg a labat sikeresen a magyar piacon.
A termelés, értékesités, szervezeti atala-
kitas sok id6- és energiabefektetést igé-
nyelt. Minden valtozasban volt, hiszen
ezekben az id6kben sziiletett meg a ma-
gyar FMCG-piac, jottek be a kiilfoldi ke-
reskedelmilancok és gyartok, vitathatat-
lan érdemeket szerezve igy a gazdasagi
atalakulds lehet6vé valdsaban. A valodi
FMCG-kereskedelem, a ver-
senyszféra szinét-visszajat
az SCA, vagy ahogy akkor
hivtak, Mélnlycke tigyveze-
téjeként tapasztaltam meg,
1999-t6l napjainkig.

V.Z.: 1983-ban, még bé-
késcsabai altalanos isko-
las sziinid6s didkként 1
hénapot dolgoztam egy
ABC-ben, és a klasszikus
parizsimosas, zacskostej-
torolgetés ellenére tetszett
az emberekkel val6 kapcso-
latteremtés lehet6sége. De mindez fele-
désbe meriilt a szegedi kozépiskolas évek
alatt, ahol a fizika és kémia tanulmanyi
versenyeken szerzett helyezések jelen-
tettek rovid tév sikerélményt. Erettségi
utan egy évet épitészeti irodaban toltot-
tem, amelynek hatdsdra az Yblre jelent-
keztem Budapestre, magasépitd szakra.
Itt jottem rd, hogy a tobbiekhez képest
gyorsan tanulok, a bulik kozt kiszoritott
par orai tanulassal siman vettem az aka-
dalyokat, igy egyediil diplomaztam az
akkori tarsasagbol. Ez az élmény egyfaj-
ta magabiztossagot adott az életre, az is-
meretlennel val6 szembenézés izgalmat,
a kiismerhetdség, a felfedezés 6romét.
Megélhetési lehetGséget azonban pélya-
kezdéként nehéz volt akkor, 1991-ben
Békéscsaban taldlni, igy az épp fellen-
diil6 piacozasban prébaltam szerencsét.
Kemény kiképzés volt, hajnali keléssel,

azassal-fazassal, de a sokféle emberrel va-
16 kapcsolat és a sikeres adds-vétel vala-
mennyire kdrpétolt. 1992 tavaszan, csald-
dom kétkedése ellenére jelentkeztem ke-
reskedelmi képviseldnek a Sancellahoz
(akkori elddje az SCA-nak), bar fogal-
mam sem volt, mit kell majd csindlnom.
Ki gondolta volna, hogy a munkaszerz6-
déssel egyiitt azt a bizonyos napdleoni
marsallbotot is megkapom?

Bar tobbszor megkerestek, kitartottam a
vallalat mellett, hiszen 3-4 évente uj ki-
hivast kaptam, igy lettem kelet-magyar-
orszagi teriileti vezetd, majd nehéz sziv-
vel és tobbéves unszolds hatasara csald-
dunk véllalta a Budapestre koltozést. Igy
Key Account Manager, Field Sales Mana-
ger, értékesitési vezet$, majd idén nyaron,
anegyvenedik sziiletésnapomra divizi6-
igazgatdi kinevezést kaptam. Az utéb-
bi harom poziciét mar Laszl6 igazgato-
saga alatt.

Az elmalt 10 évrél mindketten lelkesen
szamoltak be, egymasnak adva a szot
az eredmények taglaldsaban. Az SCA-
orszagok kozott modellértékl a magyar
szervezet, hiszen a vallalat minden nagy
markaja jelen van hazankban. A Tena
inkontinencia-betét igazi ,world wide
brand”, hiszen vilag-, Eurdpa- és orsza-
gos szinten is piacvezetd pozicidt tolt be.
A Tork professziondlis higiéniai papirok
az eurdpai és a magyar versenyben is el-
s0 helyezettek, a Libero pelenkak Skan-
dindvidban és Magyarorszagon is a leg-
ismertebbek a célcsoportban, a Libresse
nagy hagyomanyokkal rendelkez6 marka
amagyar holgyek korében, a Zewa pedig
az elmult tiz évbol kilencben kétszamje-
gyt novekedést produkalt, nagyban hoz-
zéjarulva ahhoz, hogy az SCA a vegyi vél-
lalatok koziil a hazai top5-ben stabil he-
lyet kapjon.

A sikersztori az amugy 6vatos svédek ba-
tor dontésénél kezd6dott, mikor 1985-
ben, joval a rendszervaltas el6tt meg-



kezdték a gyarto, csomagolo és értékesi-
tési tevékenységet hazankban. A vallalati
kultdraban is er6sen domindns a skandi-
nav modell, a felel6sségi korokon beliili
egyéni szabadsag, onallé dontési, hibaza-
si, javitasi lehetség, a valodi csapatszel-
lem, a minimalizdlt adminisztracid és
biirokracia, az egyéni kezdeményezések
megvaldsithatésaga, az at-
lathato és jol atkommuni-
kalt kozép- és felsdvezetés.
Mindennek koszonhet6-
en minimalis a fluktuacid,
j6 a hangulat, nincs funk-
ciok kozotti ellenségeske-
dés. Akik elhagytak a cé-
get, legtobbjiitk vezetd be-
osztasba keriilt, ott is kiva-
l6an megalljak a helyiiket,
és fenntartjak kapcsolatai-
kat a volt és jelenlegi SCA-s
kollégakkal.

Az elmult tiz esztendd leg-
nagyobb eredményének a Zewa min$sé-
gi hdztartasi, higiéniai papiraru mennyi-
ségi eladasanak hatszorosara novelését
tartjak, amelyben mindkét szakember-
nek eléviilhetetlen része volt, hiszen kez-
detben kevesen hittek a Zewa sikerében.
Az olcso, egyrétegii papirok piacat tuda-
tos marketingtevékenységgel, edukacio-
val, a partnerkapcsolatok elmélyitésével,
elérhetdséget biztositd arpolitikaval sike-
riilt mindségi, haromrétegii papirok do-
mindlta piacca formalni. A folyamat mo-
torja pedig kétségkiviil a piacvezets Zewa
volt és marad. A markaépités értékterem-
t6 szerepe kiemelked6en fontos a vélla-
lati stratégia kialakitasaban. De az 6ncé-
14, f6ként a nemzetkozi kozpontbol érke-
z6 marketingnyomasnak ellenallnak, és
csak a magyar fogyasztoknak valddi ér-
téket add, nyereségesen értékesithetd j-
donsdgokat, promoécidkat vezetik be.
Rénky Laszl6 érdeme, hogy a magyar szer-
vezet az SCA-vallalatok élmezényébe ke-
riilt. Sose kellett a szolgai mddon adaptalo-
riportold sorba beallnia, s6t teljes koncep-
ci6 kidolgozasa, megvalositasa a kozponti
elvéarés. Igy johetett 1étre Magyarorszagon
egyediilallé médon példaul az els6 hallas-
ra bizarrnak tin6, am nagy sikerrel és je-
lentés nemzetkozi visszhanggal lezajlott
Zewa WC-kiallitas is. A kereskedelmi és
gyartdi folyamatok optimalizalasat célzo
magyar ECR-kezdeményezésben a valla-
lat a kezdetektdl tevékenyen részt vett, st
az utébbi két évben Ranky LdszI6 a tars-
elnoki poziciot is ellatta.

Venter Zoltan
divizibvezetd
SCA Hygiene Products

V.Z.: A vallalatot ezen a sikerpalyan
kell tartani. Ranky Laszlotol 10 év
alatt megtanultam, hogy ehhez az al-
tala képviselt, a szervezet ritmusahoz
alkalmazkodd, hosszd tavon fenntart-
hato6 fejlédés iitemét diktald, motivald
és inspiralo, beliilrdl jovo vezetési sti-
lus a legalkalmasabb. Persze a piac, a
kereskedelem, a fogyasz-
téi szokdasok valtozdasat a
szervezetnek proaktiv mo-
don, rugalmasan kell leké-
peznie, a mérészamokban
titkrozni, kozben a part-
ner-egyittmikodéseket
stratégiai szintre emelni;
ez szamomra a kovetkezé
5 év kihivasa. Személyes
életemben pedig szeret-
nék el6dé6mhoz hasonlo,
kiegyensulyozott életvi-
telt kialakitani, amelybe a
csalad, a rendszeres sport
és a horgaszszenvedély is belefér. A gye-
rekeket utnak inditani legalabb olyan
nehéz és feleldsségteljes feladat, mint
céget épiteni, de ehhez is kaptunk bo-
séges ttravalot a fonoktol.

R.L.: Nalam a recept egyszerii: 1 feleség,
2 gyerek, 3 munkahely, 4 unoka, 5 nyelv.
Andras fiam tovabbviszi a stafétat, most
aroman OBI kereskedelmi igazgatdja. Az
aktiv nagypapasag mellett az uszas, tenisz,

partnerségben mmm

SCA Hygiene Products

az utazas, vilagjaras és a boraszkodas is
szamos ujdonsagot tartogat.

Mi a titka? Tény, hogy barmilyen kord,
rangud és nemzetiségli emberrel azonnal
sz6t ért. Tobb mint 120 orszagban jart
mar, ezzel lekordzte Juhdsz Arpadot, a
TV2 utazasi szakértjét. Az eldny meg-
tartasat elvarja téle a szakmai és bara-
ti kor. Az altala alkotott kozgazdasa-
gi fogalom, a Chatrix, vagyis a Chaotic
matrix elméletét taglalo konyv boritoja
kész, de lapjait tele kell irnia. A Balaton-
atdszasra jovore is vele tartanak a vallal-
koz6 szellemti SCA-s kollégak. Tarsadal-
mi szerepvallaldsait a Magyar-Amerikai
Kereskedelmi Kamara tarselnoki poszt-
ja, a Magyar Evez6s Szovetség és a Va-
sas Tenisz-szakosztaly vezetOségi tagsa-
ga fémjelzik.
Négy hivatalos bucsuztatd, a tiszteleté-
re hazéankba érkez6 tobb mint 20 kiilfol-
di vezetd, a rola és neki késziilt film, Fel-
legi Adam zongoramtivész egyedi 6rom-
zenéje, a meglepetésparti, ahova még a
kismamadk is eljottek, a régi kollégaktol
a mai napig érkez6 csokoladékiildemé-
nyek, a rendszeres telefonhivasok mind
azt bizonyitjak, hogy a nagyszert em-
bert és vezetdt nem engedi el a szakma.
Koszonjiik, hogy tovabbra is szamitha-
tunk Onre, Rénky Ur! =

K.l

E= "Thank you, Mr Ranky!”

After more than 40 successful years in foreign and domestic trade, LdszIé Rénky, managing director of SCA
Hygiene Products, the world citizen of the FMCG sector retires. Former sales director Zoltan Venter is the new
head of the division that is hallmarked by brands like Libero, Libresse and Zewa. About the beginnings: R.L. -
have always been interested in languages. | graduated at the foreign trade department of the University of
Economics. | started working at Terlmpex as an assistant in 1967 and left the company from the position of CEO
25 years later. | learned a lot form my older colleagues and business trips to foreign countries taught us what
marketing or distribution was. From1992 | was the CEO of Nestlé, one of the first multinational companies to
enter Hungary. This was the time when the Hungarian FMCG market developed. | experienced the ins and outs
of FMCG retail when | was appointed managing director|of SCA (back then Mélnlycke) in 1999. V.Z. - | graduated
at the Faculty of Architecture in Budapest. After graduating in 1991, | could not find work in Békéscsaba, so |
decided to work at the marketplace. It was hard work but | learned a lot and in 1992 | applied for a sales repre-
sentative post at Sancella (the predecessor of SCA). This summer on my 4oth birthday, | was appointed division
manager. They both think the past ten years was a success. All the big SCA brands are present in Hungary,
the Tena incontinence pad, Tork hygiene products and Libero diapers, Libress feminine care and Zewa have
all contributed to catapulting SCA to the top 5 of chemical companies in Hungary. The Scandinavian model
of leadership, the freedom in decision making, team spirit, minimising red tape, effective communication and
individual initiatives made the company what it is today. According to Ldszlé Rénky and Zoltdn Venter, one of
the biggest results in the past ten years was multiplying by six the volume sales of Zewa household and hygiene
paper products. Both of them played vital roles in this by improving partnership cooperation and shaping a
reasonable pricing policy. It was Ldszlé Ranky’s idea to organise the Zewa toilet exhibition and he was the driv-
ing force behind Hungarian ECR initiative, in the past two years acting as co-chair. V.Z. - We have to keep the
company on this successful track. In the past ten years | have learned from L&szl6 Ranky that his motivating
and inspiring leadership method is the most suitable to achieve this goal. We need to be pro-active in adapting
to a changing market, retail and consumer habits - these are the challenges ahead of me in the next five years.
In my personal life, | would like to be as balanced and active as my predecessor, with time spared for family life,
sports and fishing. R.L. - My recipe is simple: 1 wife, 2 children, 3 jobs, 4 grandchildren and 5 languages. | passed
the torch to my son Andrds, he is retail director at OBl in Romania. | love being a grandfather, | swim, play tennis,
travel and make wine. What is his secret? He gets on with everyone. He has been to more than 120 countries.
He is about to write a book on Chatrix, a term he coined, explaining the theory of the chaotic matrix. He swims
across Lake Balaton every year. He is vice-president of the American Chamber of Commerce in Hungary. Four
official farewell parties, a film made about him, a piano concert by Adém Fellegi and regular phone calls from
colleagues all indicate that the profession does not want this great man to leave. Thank you, Mr Ranky, we are
counting on you! m
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mmm markaépités és promécidelemzés

Az év legsikeresebb
promaOcidja 2008.: kulondijasok

A Trade magazin elsd alkalommal hirdette meg Az év legsikeresebb promacidja versenyét. A ta-

I,

valyi év kiemelkedd promécidinak dijatadd tnnepségérol és a lll. helyezést elért palyazatokrol az
el6z6 szamunkban olvashattak, ezdttal a kilondijas promociokat mutatjuk be. Kovetkezs sza-

munkban pedig az aranyérmesek kerdlnek sorra.

TMK-kulondij: Orbit Envelope malna-fekete ribizli-grapefruit
bevezetése és megismertetése
Boritékolt gyumolcsos izélmény

.

] hg;) -

z édességpiac megha-
Atérozé szerepldje, a
Wrigley magyarorsza-

gi termékpalettaja tavaly 6sz-
szel 4j szinnel gazdagodott. A
Prohome Kft.-vel kozosen ki-
dolgozott proméci6 azon ala-
pult, hogy az Orbit
Envelope addigi pi-
acon levd 2 mento-
los ize mellé megér-
kezett a malna-feke-
te ribizli-grapefru-
it izkombinacid is,
amely az elsé gyiimolcsos iz
lett a termékcsaladban.
Mindharom Envelope rago-
gumira jellemz6, hogy prémi-
um, 14, egyenként csomagolt
ragégumit tartalmaz, vissza-
zarhato boriték formaju cso-
magoldsban, igy konnyen ki-
nalhat6 - ezt a terméktulaj-
donségot jol ki is hasznaltak
a promocional.

A gytimolcsos izl ragogumi
emlékezetessé tételérdl a ter-
mék rézsaszin-lila csomagola-
saval harmonizald kiilonleges

: hoszteszruhak,
| kellékek, egyedi
pultok, autdgra-
fika, markazott jatékeszkoz és
ajandékok is gondoskodtak.
Az otletes és igényes bevezetés
és az elért eredmények gyozték
meg a Trade Marketing Klub
alapitoit arrol, hogy az altaluk
felajanlott kiilondijat ennek a
promocionak itéljék oda.

Az elsésorban 25-39 éves, A
és B jovedelmi kategoridba
tartozo, Gjdonsagra nyitott,
mindséget értékeld fogyasz-
tékat célzé akcid kozteriile-
ten és a boltokban is latva-
nyosan jelent meg. A promo-

—~
St

cids id6szak elsé felében, 6sz-
szesen 52 hipermarketben
két csinos, a termék feltiind
szineibe 61t6zott hosztesz a
kasszaknal varakozé vasar-
l6knak Orbit Envelope mal-
na-fekete ribizli-grapefruit
terméket kindlt, és hivta fel a
figyelmet, hogy amennyiben
az Orbit Envelope termékcsa-
ladbol két csomag barmilyen
iz{i ragégumit vasarolnak, és
ezt blokk ellenében igazoljak,
ajandékba kapnak egy csomag
Orbit Envelope malna-fekete
ribizli-grapefruit ragégumit
a kasszazdénan kiviil elhelye-
zett hoszteszpultnal.

E= TMK special award: for launching and promoting Orbit Envelope
raspberry-blackberry-grapefruit

Fruity sensation in an envelope

A new flavour was added to the Wrigley product range last year in the shape of raspberry-blackberry-grapefruit version of
Orbit Envelope. The promotional campaign worked out with Prohome Kft was based on the fact that this was the first fruity
flavour in the product range. All Envelope products come in premium quality packs of 14 individually wrapped gums which al-
lows it to be offered easily to others. A wide range of creative POS tools and gifts, all harmonising in colour with the product
were used. Hostess promotions offering a free pack for people purchasing two packs of the new Orbit Envelope version took
place in the cash register zones of 52 hyper markets. Branded Smart cars were also used to tour the country with dartboards
and free samples to be won in the game. As a result, sales of the product tripled in participating retail units. =

A promdci6 aruhazi aktivi-
tasait kovetéen harom héten
at két hosztesz a termék szi-
neire brandingelt Smart gép-
kocsival jarta az utakat, és
forgalmas tereken, 18 buda-
pesti és 14 vidéki helyszinen
jatékra invitalta a jardkeld-
ket. A felnyitott csomagtar-
téba darts tablat helyeztek,
a jatékhoz pedig a termék
kostolasanak lehetdsége és
azonnali ajandékok is paro-
sultak.

Az eredmények nem marad-
tak el, az akcidban részt vevé
aruhdzakban a termék forgal-
ma meghdromszorozédott a
megel6z6 iddszakhoz képest.

A kiilondijat jelképezd Ori-
ds Szamos marcipantortat,
a két darab, éves TMK klub-
tagsagi kartyat és az ajandé-
kokat Horti-D4vid Adrienn, a
Wrigley Hungdria Kft. Category
Communication Specialist-je
vette 4t (képiinkon balra). =
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mmm markaépités és promécidelemzés

Az év legsikeresebb promécidja 2008.

Zwack Unicum Nyrt.
Aaz évek soran folyama-

tosan szervez a St. Hu-

bertus 33 mérka koré izgal-

mas promocidkat. A 2008. ta-
vaszi id6szakra a mérka er6-
sitésének és ismertségének
novelése céljabol a didkbulik
keriiltek a fokuszba.

A promdcio6 kivitelezésére a
Lauritzen Marketing Kft. ka-
pott megbizast. A promdcid
célja a kostoltatas mellett el-
adasosztonzo akeid lebonyoli-
tdsa, promdcids jaték koordi-
naldsa, hatékonysag mérése és
visszacsatolds addsa is volt. A
termék 1j designjanak, szinvi-
lagdnak tudatositdsa, rogzité-
se is kiemelt szerepet kapott.
A Budapestrél induld, a ter-

E= Trade magazin HoReCa special award:
St. Hubertus 33 promotion and prize game

Find the Deer! Joint the Hunt!

For many years, exciting promotions have been organised for St. Hubertus 33 by
Zwack Unicum Nyrt. In the spring of 2008, student parties were focused on in
order to enhance brand awareness and prestige. Lauritzen Marketing Kft was
contracted for the campaign, which included sampling, a prize game, providing
feedback and measuring effectiveness. Teams of hosts and hostesses visited 52
location nation-wide, calling on people to participate in the “Call the Deer” prize
game which was played in a phone booth fitted with antlers. The prize game was
accompanied by a price promotion. A total of 34,000 young people participated
and 5,600 gifts were given away, with HoReCa sales rising by 50 percent on aver-
age in the units which participated in the campaign. =

Trade magazin HoReCa-kulondij: St. Hubertus 33
promacid és nyereményjaték

Keresd a szarvast! Vadassz Te is!

mék kék szinvilagaba 61tozott
hoszt- és hoszteszcsapatok
Osszesen 52 helyszint keres-
tek fel orszagosan. A promo-
ci6 soran a vésdrlasra 6szton-
zés mellett a csapatok a ,,Hivd
a szarvast!” promocids jaték-
ban val6 részvételre buzditot-
tdk a fogyasztokat. Ehhez el6-
z6leg egy szarvas-telefonfiil-
ke kertiilt felallitasra az tizlet-
vezet6 altal megjelolt helyen.
A résztvevik fogyasztas utdan
egy kaparos sorsjegyként szol-
galé kupont kaptak, amely-
r6l a megjelend telefonsza-
mot tarcsazhattak. Ha jé sza-
mot hivtak, ajandékot — villo-
g6 tollat vagy szurkoldi kiirtot

- kaptak, ha nem, tovabbi fo-
gyasztasra 6sztonozték dket.
A jatékot asztali atrappok,
plakatok, szordlapok is nép-
szertsitették a helyszinen. A
promdciot szinte mindenhol
arakcio is tamogatta.

A fergeteges hangulatrol a fo-
gyasztoi visszajelzések és a St.
Hubertus honlapjan taldlha-
té fényképek is tanuiskodnak.
A promoci6 eredményességét
mutatja, hogy 5600 ajandék
keriilt kiosztasra és 34 000 fi-
atalt értek el. A vendéglato-
helyeken a termék forgalma a
promocié hatasara atlagosan
masfélszeresére novekedett.
A kiilondijat és a hozza tar-
toz6 ajandékokat Molnar
Gabriella, a Lauritzen Mar-
keting Kft. Account Mana-
gere vette at. m

8.

2,

6cidja 200

,

Az év legsikeresebb prom

Trade magazin kulondij: Profi Szuletésnap nyereményjaték promaciod

»Ez profi volt, Klarika!”

Profi diszkontok-
Aban évente kiemelt
promocioként tobb

nyereményjatékot is ren-
deznek. A 2008-as szep-
temberi Sziiletésnap még-
is kiilonleges volt, mert egy
komplett médiakampéannyal
tadmogattak, a Baldzs—-Korda
sztarpar szereplésével tévé-
ben, az interneten és az iiz-
letekben is.

A mer6ben Gj kommunikéci-
6s koncepcio tobb cél elérésére
iranyult. A lanc imdzsépitése,
amarkanév tjrapozicionaldsa,

profi‘@® 4 PRI

Szilletésnap!

FI

2008. szeptember 22.
- 2008. oktober 5.
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Uj vasarlok szerzése, a vevokor
fiatalitdsa a régi vasarlok meg-
tartasa mellett, a vasarlasiin-
tenzitds novelése, iranyzott
forgalomnovelés érdekében

Fodil

) 1}
'42_ db Ford Eiest:

zajlott a sziiletésnapi kam-
pany. Minden vevé egy ku-
pont kapott a vasarlast igazold
blokk mellé, ezzel jatszhatott
akasszazdnan kiviil felallitott

nyerdgépen a napi ajandéko-
kért, illetve részt vehetett a f6-
dij — 2 db Ford Fiesta személy-
gépkocsi — sorsolasan, ha a ja-
ték végén bedobta a kitoltott
szelvényt a boltokban kihelye-
zett gytijtéladdkba. Osszesen
850 000 darab nyereményszel-
vényt bocsatottak ki.

Az akci6 sikeréhez nagyban
hozzajarult a kreativ koncep-
ci6, amely humoros, fiatalok
és idésebbek szamara is kony-
nyen emészthetd torténetével,
ugyanakkor a sztarpar jelleg-
zetességeinek kihangsulyoza-
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dij: Friss otletek konyhdja multibrand program 2008

Umlever—lnterspar egy uttmikodeés

evo és szallitd

kozott a hosz-

szu tavu, ered-
ményes lzleti egyiitt-
miikodés egyik feltétele
a bizalmi kapcsolat, ami
alapjan el lehet mozdul-
ni a hagyomanyos arak-
ciok teriiletérél a jovobe
mutatd, vasarlas helyén
nyujtott szolgaltatasok
felé. Az Interspar és az
Unilever egyarant jol ismeri a
magyar hdziasszonyok igénye-
it, és mindkét fél a vasarloi hii-
ség kiépitését tartja szem el6tt.
Mindezek alapjan sziiletett
meg a Friss 6tletek konyhdja
multibrand program, amely
el6segiti, hogy az Unilever- és
Spar-élelmiszertermékek be-
keriiljenek a vasarlok minden-
napi étkezéseibe.
A koncepcid keretében az el-
addtérben egy receptallvanyt
vagy interaktiv receptautoma-
tat allitottak fel, amelyeken ke-
resztiil kéthetente megujuld,
konnyen elkészithetd, egészsé-
ges ételek lefrasa és a hozzava-
16kat tartalmazo bevasarlolista

[}

valt azonnal elérhetvé a ha-
ziasszonyok szaméra. Alta-
lanos, egészséggel kapcsola-
tos tandcsokat is taldlhattak
itt az érdekl6dok. A bolt tobb
pontjan, a z6ldségosztalyon, a
szdrazaru-regalokon, a kapcso-
16d6 cikkeket tartalmazé pol-
cokon ugyanaz az étletes, mi-
nimalis brandinget tartalma-
z6 kreativ vezette végig a va-
sarldkat.

Az eredmény nem maradt el.
Minden 6todik vésarlo spontan,
kétszer annyian egy kis timo-
gatdssal tudtak felidézni a prog-
ramot. A program tetszési in-
dexe 6t6s skdlan atlag 4,27 lett,
ami kiemelked6en magas ered-

mény. A vasarlok tobb
mint fele vitt haza a
receptekbdl, legtobb-
jiik jellemzéen készi-
tettis valamilyen ételt
beldle. A receptekben
szerepld arucikkek
forgalma nétt az el6-
26 évhez képest.

A vasarlokra szabott
otlet és az igényes ki-
vitelezés, a vasarlds-
helyi marketingeszk6zok sok-
oldalu, kreativ alkalmazasa,
valamint az elért eredmények
gy6zték meg a POPAI Magyar-
orszag Egyesiilet tagjait arrol,
hogy az altaluk felajanlott kii-
londijat ennek a promécidénak
itéljék oda.

A POPAI-kiilondijat, egy va-
16di 6smagyar szerszamijat a
hozz4 tartozo nyillal és emlék-
tablaval, valamint az ajandé-
kokat Korda Petra, az Unilever
Magyarorszag Kft. Customer
Marketing vezetdje vette at. m

E= POPAI special award: Kitchen of Fresh
Ideas Multibrand Program 2008

Unilever-Interspar co-operation

Enhancing customer loyalty is a priority for both Interspar and Unilever , which has
resulted in the creation of the Fresh Ideas Multibrand Program intended to pro-
mote the everyday use of Unilever and Spar products. Recipe displays or interac-
tive recipe machines have been installed in stores to provide a regularly refreshed
selection of easy to prepare recipes for customers, which also included health
tips. The campaign had been a success with one out of five customers recall-
ing the program spontaneously. The campaign had achieved a score of 4.27 on a
scale of 5 with more than fifty percent of customers taking recipes home. POPAI
Hungary has decided to reward this campaign with its special award. &

saval irdnyitotta a figyelmet
a Profi iizlethaldzatra és a
promocioban kiilon kiemelt
termékekre.

A tv-spotok, radidhirdeté-
sek mindegyikében kozos
jellemz6 volt, hogy a be-
szerzést iranyit6 Klarika
valami fergetegesen iigyes és
humoros dolgot csinalt, ame-
lyet a kiséréként funkciona-
16 Gyuri ,,Ez profi volt, Klari-

i For

ka!”, majd Klarika ,,Ez profi
volt, Gyurikam!” felkidltdssal
nyugtazott. Az éridsplakato-
kon, sajtoban, a bolti széro-

anyagokon és az akcios uj-
sdg cimlapjan is ez a f6 tize-
net jelent meg. A kampany
szervezésében a D&V Mar-
keting Kft. volt a Profi part-
nere.

A kitlizott célok teljesiiltek,
a sziiletésnapi promdcio
eredményesen zarult. Mind-
ezek alapjan érthetd, hogy a
kampany eredetiségével, vi-
dam otletességével, integralt

E= Trade magazin special award: Profi Birthday prize game
,» That was professional, Klarika!”

Top promotions are accompanied by several prize games each year in the Profi discount chain. The Birthday campaign in
September 2008 was special, as it was supported by the Baldzs-Korda couple on TV, Internet and in stores as well. The brand
new concept was intended to achieve several objectives: enhancing image, repositioning of the brand, recruiting new cus-
tomers, reducing the average age of customers and boosting the intensity of shopping. Customers received a coupon upon
payment which could be used for playing on the one armed bandits near cash registers for daily prizes and the main prize (2
Ford Fiestas). The creative concept based on the “That was professional” slogan had been highly successful. Execution of the
campaign had been the task of D&V Marketing Kft. =

eszkozrendszerével a Tra-
de magazin elismerését is el-
nyerte.

A killondijat és a hozza tarto-
z6 ajandékokat Kincses Zsu-
zsanna, a Profi Magyarorszag
Zrt. marketingkommunikaci-
0s vezetdje vette at. m
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Markaérték megmérve

Szalokyné
Toth Judit
ligyvezetd igazgatd
Nielsen

i a Superbrands tevékenységé-
M nek lényege, és abban milyen

szerepet jdtszik a Nielsen?
A Superbrands célja nem az, hogy rang-
sorolja a markakat; inkabb arra torek-
szik a szakemberekbdl 4116 zstiri, hogy
egy-egy orszag arra érdemes markai-
ra iranyitsa a kozfigyelmet. Nyilvanos
elismerés révén honoralja a kivald tel-
jesitményeket, illetve eredményeket. A
Nielsen kézremtikodése a biralobizott-
sag értékeléséhez kapcsolddik. Piackuta-
tasunkkal feltarjuk a fogyasztok vélemé-
nyét a biralobizottsag dltal kiemelked6-
nek itélt markakrol és konkurenseikrol.
A kutatds sordn egy termék- vagy szol-
galtataskategdriaba tartozo Superbrands
és a tobbi meghatarozd marka markaér-
ték-indexét hatarozzuk meg. A markaér-
ték-index a Nielsen lojalitast méré sza-
ma, mely informdaci6t nyujt a benevezett
cégek dontéshozdinak a markajuk és a
konkurens markak pozicidjarol.

Ahogyan a vilag kozel go orszagaban, a
Superbrands piackutato partnere Magyaror-
szagon is a Nielsen, az idei évtol kezdve. Az
o] egyuttmikodés tartalmarol, a markak értéke-
rol Szalokyné Toth Judit, a Nielsen magyar val-
lalatanak igazgatoja tdjekoztat.

Ha hajlandék

prémium arat fizetni

- A fogyaszték véleményét milyen mo-
don ismerik meg?

— A Superbrands szervezett6l fiiggetle-
niil a Nielsen piackutat6i kérdezik meg
a fogyasztok véleményét a zsiri altal ki-
tiintetésre érdemesnek talalt markak-
rol, illetve azok versenytarsairél. Mun-
katarsaim a teljes hazai, 18-59 éves la-
kossagot tobb fontos szempontbol, pél-
daul nem, életkor, jovedelem és iskolai
végzettség szerint reprezentalé 800 em-
ber otthonaban, személyesen teszik fel
kérdéseiket.

- A kapott vilaszokat hogyan rendsze-
rezik és értékelik?

— A szamitas alapja harom kulcsténye-
z6 tobbvaltozos elemzése. Els6 a marka
kedvenc volta. Masodik, hogy a megkér-
dezett a markat ajanland-e mésnak. Har-
madik pedig, hogy a valaszadé hajlan-
dé-e prémium arat fizetni az adott mar-

Vonzo6bba tesz a Superbrands

A markaértéket dfjaz6 egyetlen rendszer Magyarorszagon a Superbrands, immar ha-
todik éve. A vildgon pedig a legnagyobb ilyen program, hiszen jelenleg évente egyszer-
re 82 arszagban bonyolitjak le, Argentinatol Kindig.

&= Brand value measured

Just like in nearly go other countries, from this year
Superbrand's market research partner in Hungary
is Nielsen. Judit Téth Szalékyné informs us about
this cooperation and brand values. - What is the
main aspect of Superbrand's activity and what
roles does Nielsen play in it? - Superbrand's aim is
not to rank brands, but to direct attention to cer-
tain brands in a country, honouring their perform-
ance. Nielsen’s contribution is connected to the
Jury’s evaluation work; we survey the market to find
out what the consumers think about the brands
Jjudged excellent by the jury and their competitors
as well. We define the brand value index of prod-
ucts and services; this index measures consumer
loyalty and informs the companies’ decision mak-
ers about brand positions. - How do you get to
know the consumers’ opinion? - Nielsen's market
researchers ask the opinion of consumers in the
18-59 age group, interviewing 8oo people in their
homes. The three main factors of analysis are: fa-
vourite brand, recommendation and willingness to
pay premium price. - Based on previous research
experience what results can be expected? - | dare
say that "strong brands” are not the standard but
the exception. Only 15 percent of examined brands
scores higher than 3 on a scale of 10. =

kaért. Mindebbdl kialakul egy 0 és 10
pont kozé es6 mérdszam. A ,,0” pont azt
jelenti, hogy az illet6 markat nem kedve-
lik, nincsenek hiiséges fogyasztdi, és sen-
ki sem hajlandé érte tobbet fizetni, mint
a piacon talalhat6 legalacsonyabb ar. A
,»10” pontos marka a fogyasztok kedven-
ce, hiliségesek hozza és arprémiumot is
fizetnek érte, csak hogy megkaphassak.

Megbizhato kép

egy marka pozicidjarol

— Mas, kordbbi kutatdsaik tapaszta-
latai szerint milyen eredmények vdr-
hatok?

— A Nielsen rendszeres markaérték-ku-
tatdsai alapjan kijelenthetem, hogy az
»erés markat” nem normanak tekint-
jlik, hanem rendkiviilinek. Altalaban azt
latjuk, hogy a vizsgdlt markak 15 szdza-
1ék koriili része rendelkezik 3,0 pont fe-
letti méarkaérték-indexszel. Ezek nagyja-

- A Superbrands kitlintetett markait mind a piac szerepldi, mind a fogyaszték korében
hatékonyan népszerUsftjik. Az elmilt évek felmérései szerint a hazai Superbrandek
a tobbi, dijazasban nem részesilt markakndl ismertebbek, és egyre vonzébbak a fo-
gyasztok szédmdra - mondja a magyarorszagi szervezet iranyftdja, Wiszkidenszky And-
ras. - Egy szakemberekbdl all6 zslri a Magyar Szabadalmi Hivatal adatbazisabol va-
lasztja ki az év Superbrandjeit. De mivel egy elismerés, oklevél, cim annyit ér az érin-
tettek szaméra, amennyire jol kommunikaljgk mérkéjuk magas értékét, igy a dijazottak
részt vesznek egy kollektfv markakampanyban, ami kdzel 500 ériasplakatot jelent, to-
vabba mintegy 150 milli¢ forint értékl médiafellletet, illetve mlsorpercet hirdetések
és cikkek szdmara. Igy olyan sok médiamegjelenést érnek el, amit egyébként egyedil

bol egyharmada szokott elérni 5,0 pon-
tot vagy annal tobbet. A markak tovabbi
35 szazalékanak értéke 1,0-3,0 pont ko-
zott alakul. Ugyanakkor pedig a markdk
mintegy fele 1,0 pont alatt marad.

- Mire haszndlhatok a kutatds ered-
ményei?

— A Superbrands program minden

nem tudnénak megoldani. =

E= Superbrands makes you more attractive

Superbrands, present in Hungary for 6 years, is the only system that awards brand value in our coun-
try. It is the world’s biggest program of this kind that covers 82 countries. - We effectively advertise
Superbrands winners among both market players and consumers. According to our survey, Hungarian
Superbrands winners are better known and more popular than their competitors - says the head of
the Hungarian organisation, Andrds Wiszkidenszky. - A jury of experts shortlist the year's Superbrands
from the database of the Hungarian Patent Office. Winners participate in a collective campaign of 500
billboards and HUF 150 million worth of media coverage. =

résztvevéje megkapja markaja vagy
vallalata indexét. Azonkiviil a kutatas-
ban szerepl$ 0sszes marka mutatdsza-
mat. [gy 6ssze tudja hasonlitani a fo-
gyasztok értékitéleteit. Kialakul a kuta-
tasban szerepld sszes marka sorrend-
je, ami megbizhat6 képet ad egy marka
pozicidjardl sajat kategdriajan belil, de
a teljes repertoaron belil is. =
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