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Aképen lathato aut6 illusztracié. Fenti ajanlatok 2009. majus 22-t6l visszavonasig érvényesek, a készletr6l megrendelt Toyota Dyna modellek vasarlasa esetén.
A dijmentesség a kezelési Gtmutatdban kitelezGen cserélend§ alkatrészekre és munkadijukra vonatkozik.
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Hozza el régi ruhait, mi tisztan adjuk tovabb!

_ Foltmentes
» adomany

A Magyar Mdltai Szeretetszolgdlat és a Vanish folytatja Foltmentes adomdny
néven tavaly inditott jotékonysdgi programjdt.

Mibél dll a jétékonysdagi program?
1) Ruhagyiijtés
Nem kell mdst tennie, mint leadni haszndlt, de még jo dllapotban lévG ruhait a tobb mint 300 Foltmentes adomdny gyditdpont valamelyikén. A
nagyvdrosok hipermarketjeinek parkoldiban egy-egy hétvégére feldllitott Foltmentes adomdny ruhagy(ité pontok mellett, a Magyar Mdltai
Szeretetszolgdlat iroddiban orszdgszerte folyamatosan varjak a ruhaadomanyokat.
A Foltmentes adomdny gydjtdpontok listdjdt és nyitva tartdsdt keresse a www.vanish.hu honlapon. Az dsszegydlt adomdnyok a Magyar Maltai
Szeretetszolgdlat hajléktalanokat foglalkoztatd mosoddjdba kerilnek, ahol Vanish termékek segitségével is kitisztitiak Gket, igy azok fisztdn és
foltmentesen jutnak el a rdszorulokhoz. Az akeid id6tartama: 2009. mdjus 23 - szeptember 6.

2) Adomany
Vasaroljon orszagszerte barmilyen Vanish terméket, melynek drabol 10 forinttal tdmogatia a Magyar Mdltai Szeretetszolgdlatot. A szervezet az
adomdnytjotékony célokra forditja. Az akeié idétartama: 2009. jolivs 1 - 31.

A Vanish idén is tovabbi 5 millio forinttal tamogatia a Magyar Maltai Szeretetszolgdlat egy Gjabb, hajléktalan
embereket foglalkoztato mosoddjdanak megnyitasdt. A Veszprémben létesiilé mosoda varhatoan 2009 év végén keril
dtaddsra.

Legyen Onis részese egy nagyszeri jotékonysdgi programnak!
Tovabbi részletekért keresse fel honlapunkat: www.vanish.hu

Magyar Maltai
Szeretetszolgalat
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P . Anysi Munkdra, harcra készen
Rendezvénysikerek Rendeavenysikerek
Kodex vagy torvény
Azon gondolkodtam, hogy lehet, , |
hogy mikézben a mindennapjain- Artalany
kat atjarja a valsag szele, az els6 hat Hireink

hénapban kapott meghivék szama,
és az dltalunk is rendezett események
mennyisége nemhogy csokkent vol- . A4 =g
na, de nétt! S6t, a sikeriik is! Minden- Kiemelt téemank leIUSban
hol van 4j a nap alatt, és nem csak a Terftéken a kddex és az &fa
szervezésekben vannak djitdsok, de a vendégek

W

is szivesen és sokan mennek.

Kozhely, de az ember mindig magabol indul ki.
Es ez persze velem sincs médsként, minden ide-
ologidhoz eléveszem j6l bevalt intuicidmat, és
elképzelem, ha én lennek 6 vagy 6, akkor va-
jon...? Es persze a médiahdttér is nyomot hagy
- s6t, nyomaszt. Ha mar reggeltél-estig azt hall-
juk mindenhol, hogy megszoritas, biiddzsévagis,
juttatdsmegvonds, felszamolas, fogyasztascsok-
kenés..., akkor 6hatatlanul vagyunk egy kis jora.
Es a tavaszi, nyari rendezvények mindig hoznak
egy kis friss leheletet, ijdonsagot, jokedvet.

Ez lehet a magyardzat arra, hogy miért volt
olyan nagy sikerti minden idei rendezvényiink
(FMCG-bal, Promdcidverseny dijatad6, TMK
konferencia, Trade Marketing klubiilés a Zwack-
nal és a Szamos cukrészda kertjében), és partne-
reink meghivasdra vendégként is miért éreztitk
olyan jol magunkat egy-egy eseményen.

Es ami még nagyon fontos, hogy a nydri vakdci6-
z4s utdn, bizom benne, hogy sok kedves olvasonk-

Ugy veszit prémium jellegébdl az energiaital,
hogy kdzben megtartja trendiségét. A kisebb
lizletekben is mar j6 forgalmat lehet lebonyo-
litani a gyors és hatasos felélénkiilést nyUijtd
termékbdl. A szintén fejlédo sportital egyels-
re megmarad a testmozgéas utani feltoltddés
italdnak, de elképzelhetd, hogy hamarosan 6
is sikeresen boviti célcsoportjat.

A Markaklub keretében a Markaszovetséggel

kal taldlkozunk egy remélhetéen idén is sikeres kardltve az FMCG-szektor minden teriiletér6l Nyari intimitasok
rendezvényiinkon Tapolcdn, a Hotel Pelionban, igyeksziink neves szakembereket meghivni,
szeptember 30-okt6ber 2. kozott, a Business Days hogy sz6t ejtsiink az aktualitasokrél. Tavasz d SIRE tik
2009 konferencidn! (Bévebben a 16-17.0ldalon.) eleji, els6 talalkozasunkhoz hasonléan téma- Trade magazin+: Informatika
Hermann Zsuzsanna fGszerkeszts ban most sem volt hidny, hiszen az Elelmi- Lassan atall a modern kereskedelem
szer Termékpalya Kédex koriil kibontakozott az E-szamlékra
s konfliktusok és az &faemelés varhat6 hatésai PRSI o
SUCCGSSfUl events ) L ) PP J6 dontések megfeleld szoftverekkel
I have been wondering how it is possible that the number of invi- EIEg municiot szolgaltattak a ketoras, ebéd- , , . L.
tations | had received and sent out to events showed an increase del egybekb‘tatt beszélgetéshez. Eszre\/eﬂenul {OpOZIk be
instead of decline in the first six months of the year in spite of the . . .
shadow of crisis looming above our heads. Furthermore, these have az |nformat|ka az UZlettel'eKbe
been more successful than before! There is always something new . . , . . .,
under the sun. Why? If all we hear is budget cuts, liquidations, drop Kdédexszel a multik ellen? Kodok tobb dimenzidban
in consumption... then we can't help hoping for something good and i 4o e
summer events always bring something new and cheerful into our Kiltkeresés New Yorkban Megerlnt aJovo

lives. This might be the reason why all our events (FMCG ball, Awards
ceremony for promotional campaigns, TMK conference, Trade Mar-
keting club meetings at Zwack and in the garden of Szamos confec-

tionery) have been so successful and why we have enjoyed being Polctij kar HOReCa
invited by our partners so much. Another very important thing: | hope
that following the summer holidays we'll see many of our readers at Ujraéledhet a magyar kertéSZet |tth0n
our Business Days 2009 Conference in Tapolca, in Hotel Pelion, be- .
tween 30. September and 2. October (for details please see pages Margarin_ujdonségok Mit ér a Bocuse DOr, ha magya r?
16-17) which | hope will again be a success. . ) X
Zsuzsanna Hermann, Editor in chief a fu n KC|Oﬂa Utés Jegyében Fra nchise
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Séfvilag
Tobb funkcid, kevesebb helyen
Megnyilt

Nagyvilag
A hely szelleme a gyimolcslé
palackjaban

A gyiimodlcslevek évtizedes emelkedd fo-
gyasztasi tendencidja lelassulni latszik az
utdbbi esztenddben. A kiskereskedelmi for-
galom stagndl, a vendéglatasban ugyanakkor
még tapasztalhat6 némi ndvekedés, elsgsor-
ban a magas cukortartalmd, szénsavas {idit6-

italok karara.

Piaci analizisek
AKI
GfK
KSH

Elunték az frek a kelta tigris tulzdsait

Innovaciok
Piaci Ujdonsagok
ATL

Trade

magazin

Utcai terjesztésre nem keriil m El6fizethet6 kozvetlentil
aMagyar Postanalmhirlap@posta.hu m (80) 444-444
u EGfizetési dif: bruttd 3000 Ft/év mISSN: 1788-4179

Nyomdai el6éllitas: HTSART Nyomda és Kiadd
Felel6s vezets: Haldsz Ivan

ATrade magazin auditélt atlagos nyomott példany-
szdma 21 400, ebbfl auditéltan terjesztett 21 318.
(2008. II. fv. audit)

Szaklapunkat ellendrzott kereskedelmi és
HoReCa-egységek cimlistajara, zartkor( terjesz-
tésben, postai Gton kiildjiik olvaséinknak!

Partnerségben

Békéscsaban gyartja vadonat(j
tasakjait a Mondi

Markaépités és promadcioelemzés
Az év legsikeresebb promdcidja 2008:
all. helyezettek bemutatdsa

Horizont
Divatba jon a szokatlansag

N
B . - S .
Ismét szezonnyité grillpartyval egybekotott
klubiilésére gytilt 6ssze a Trade Marketin-
gesek és Ertékesit6k Klubja a Szamos Mar-
cipan Szépkilatas Cukraszda kertjében. Az
»Extrém megoldésok a trade marketingben”
témavdlasztés rekordérdeklddést generalt,
tébb mint hetvenen gytiltek 6ssze az arnyas
fak alatt.

A vélsag lehetBség is
Nagy az érdekl6dés az Anuga irént

Eu'Vend Koln: 300 kidllitot
és 5000 latogatot varnak
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Il. TV2 Lovaspéld Kupa Tabajdon
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LANCHID vélemény

Az élelmiszer-termeldk,
a feldolgozok és a ke-
reskeddk kozos felelds-
ségvallaldsanak ered-
meényekeént aprilis g-én
frtuk ald az Elelmiszer
Termékpalya Kodek-

LMé';"zél'gyi szet, amely jdlius 1-én
TR lépett volna hatalyba.

Viszont, mint ismere-
tes, a Gazdasagi Ver-
senyhivatal vizsgalodni kezdett - amely
akar masfél évig is tarthat - a kddex eset-
leges eurdpai kozosségi és hazai verseny-
jogot sértd rendelkezései Uigyében.

A GVH eljarasanak meginditasa utan Ujra
el6térbe kerdlt egy Uj kereskedelmi eti-
kai torvényjavaslat benyujtasanak lehe-
t6sége. Az FVM mar tavaly elinditotta en-
nek kidolgozasat, amely akkor a kodexszel
kapcsolatos targyalasok miatt leallt. Az
torveny, bar valészinlileg nem szamszer(-
siti, de el6segitia magyar aruk minél széle-
sebb korli jelenlétét a polcokon.

A hazai gazdasag er6sitésének nagyon
fontos része, a piac szerepldinek alapve-
t6 érdeke, hogy a termeldi, feldolgozéi és
kereskeddi szakma j6l - mindenki sz&méra
elénydsen - egyltt tudjon miikodni.

A Coop, mint teljesen magyar tulajdonban
|évo, tradiciondlis Uzletlanc Onként véllalta
-ésdeklardljais -, hogy Uzleteinek polcain
jelent6s teret ad a mindségi magyar aruk-
nak. Mi hisziink abban, hogy a Magyaror-
szagon eldallitott j6 mindségl, megfeleld
ar-érték aranyd termékek versenyképe-
sek és a fogyasztok szamdra vonzoak.
Természetesen a Coop-csoport szdmara
a jogszabalyok tiszteletben tartdsa és a
verseny tisztasdganak meg6rzése elsd-
leges szempont, ezért a kddex el6irdsai-
nak alkalmazasat - bar szédmunkra kilén
intézkedések meghozatalat nem jelentet-
ték volna - felfliggesztettik.

Az élet tovabb frja a forgatokonyvet... m

Code or law?

The Food Product Code should have come into
effect on 1. July. However, an enquiry has been
launched by the Competition Office upon suspi-
cion of the Code being contradictory to local and
EU regulations regarding competition. This has
lead to the possibility of submitting a new bill to
regulate thisissue. Its is our common interest that
farmers, the food processing sector and retailers
co-operate harmonically. Coop had declared its
commitment to allocating plenty of shelf space
to Hungarian products, because we believe in the
competitiveness of these products. s

CO-OP Hungary

Virtudlis magazinunk

megtalalhaté a hee
www.trademagazin.hu w1 3151704
n Magyarorszag legkorszeribb

cimen midiafigyelajidl

Kédex vagy torvény?

IMEDIA
Médiafigyelés
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z 6ntozéshez ért6k szerint a mos-

tani valtozé klima idején felel6t-

lenség abban hinni, hogy az es6
pontosan akkor érkezik, amikor a no-
vénynek vizre van sziiksége. De elmond-
jak azt is, hogy a kertészkedéshez vala-
micskét is érték pontosan tudjak, hogy
mikor kell gyepet telepiteni: tavasszal és
Gsszel, amikor biztosan esik es6. Rdadasul
senki nem kockdztatja meg akar egyet-
len kil6 fimag arat sem, hogy a forré-
sagban, nyaron vessen, vagyis kidobja az
arat. Ezek utan furcsa lehet, hogy a gaz-
dak tobbsége, kiillonb6z6 okokra hivat-
kozva, el sem végzi azokat az agrotechni-
kai munkékat, amelyekkel a talajban 1év6
kevéske nedvesség megobrizhetd.
Mar nem meglep6, hogy egy-egy for-
rd, viharos nap utdn az esti
tv-hiradasokban feltépett, el-

Artalany
A gazdaknak hol a sok ter-
més elhelyezése okoz gondot,
maskor az a baj, hogy a kevés
miatt nincs elég jovedelem.
Az idén a szarazsag okozza
a legtobb fejfajast. Az egyre
szélsOségesebb idbjaras ko-
vetkezményel, az aszaly és a
stlyos viharkarok mar eddig is
szazmilliardos kart okoztak.

megszokottat, a szezon induldsa utan
néhany napig normadlis dron és iitem-
ben folyik, majd hirtelen az drak meg-
felez6dtek. Ebbél a valtasbol lehet, hogy
a keresked§ érez valamit, de a fogyasztd
nem, vagy csak késén. Hogy ez hogyan
torténik, csak sejthetd abbdl a rend-
Orségi hirbdl, ami szerint az egymilli-
ard forintot is elérheti az a kar, amelyet
magyar csaldk okoztak az elmult évek-
ben z6ldséget és gyiimolcsot forgalmazo
spanyol, holland, belga, francia és olasz
cégeknek. A lefiilelt zoldségmathiézok
az importterményért nem fizettek, de
el6fordult, hogy az éppen aktualis fe-
1éért adtak a keresked6knek a feketén
szerzett arut.
Az allattenyészt6khoz mar kozvetve jut
az aszaly drhatdsa. Biztos,
4 hogy kevesebb lesz a tomeg-
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fujt haztetéket, rojtosra szag-
gatott gytimolcsfakat, sz616-
sorokat, lecsonkolt gabona-

takarmany, ami a tehenészek
gondjait szaporitja. Lapzdr-
tank idején a tejesek djra tiin-

foldeket latunk. Mikozben
az 0zonvizszerlien érkezd
zivatarok teszik tonkre egy
élet, szerencsésebb esetben
csak egy év munkajat, addig
masutt a kiszaradt foldeken
széles repedések bizonyitjik,
hogy régdta nem volt es6. A
gazddknak mar biztos nem
okoz meglepetést, hogy kevés
a csapadék, hiszen az elmult
tiz évb6l mar a hetedik lesz
az idei, amely szdraznak szamit.

Ettdl fiiggetleniil, ha a gazdasag koril
amugy minden rendben lenne, akkor a
szarazsag az arak emelésére ok lehetne.
Mar a kies6 termény hirére az arakat fel
lehetne sréfolni. Csakhogy az idén nem-
csak a szdrazsaglesz az egyetlen nydri ar-
emelési tényezé.

Az mar biztosnak latszik, hogy 20-25 sza-
zalékkal kevesebb lesz a gabona, mint egy
atlagos évben. Ez kissé lendithet a tavaly
mélybe zuhant drakon. Az persze kérdé-
ses, hogy mindez miként jut el a gabo-
nat hasznalok kozvetitésével a fogyasz-
tokhoz, ugyanis nagy valdszintiséggel a
tavalyi b6 és olcso termésbdl a malmok,
alisztbdl a pékek is bespdjzoltak. Ez mar
onmagaban lassithatja az dremelés ha-
tasat.

Kevesebb lesz a gytimolcs és a szabad-
foldi zoldség is. A féliak alatti termelést
a szdrazsag nem nagyon befolydsolja,
ugyanis itt mindenképpen sziikség van
az Ontozésre. A szarazsagtol fiiggetle-
niil az egyes nyari gyiimolcsok felvasar-
lasa, folytatva az elmult években mar
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Price riddle

Farmers always seem to have problems. This year,
it's the draught, which is estimated to have caused
a loss of one hundred billion forints so far. Accord-
ing to irrigation experts, it is irresponsible behaviour
in times of fast changing climate to hope that rain
will come when plants need it. They also know that
farmers are perfectly aware of the appropriate time
to sow. Increasingly dry weather is no surprise to
farmers either. This is why it is rather strange that
the majority of farmers fail to perform the works
which allow moisture in the ground to be retained.
Dry weather could be a reason for agricultural prices
to rise, if the economy was OK. It looks certain that
20-25 percent less grain will be harvested this year
than in an average year. However, it is also certain
that large stocks of cheap produce were stock-
piled last year, which can have a moderating effect
on price rises. The supply of fruits and vegetables
is also going to be lower. Purchasing of fruits and
vegetables usually begins at the normal price, then
prices suddenly drop drastically after a few days as
a result of imports which are never paid for. Farm-
ers involved in animal husbandry are also effected
indirectly by the draught. The supply of fodder is
lower which translates to higher price. Farmers pro-
ducing milk are planning to demonstrate again, this
time against the milk policy of the EU. It has become
natural for farmers to demonstrate and block major
roads whenever the market refuses to pay the price
they want for their produce. According to estimates
by food processing enterprises, a price rise of 10-15
percent would be needed to remedy the problems
of the sector. However, there is no chance that re-
tailers or consumers would accept this. =

ettt

tetni késziilnek. A f6 bajuk
most az Eurdpai Unié tejpo-
litikajaval van, de végsé soron
mindez az drakban csapddik
le, és ilyenkor adekvat ellen-
fél a multinacionalis kereske-
delmi lanc.

Természetesnek szamit, hogy
a gazdak tiltakoz¢6 akciokat,
kozlekedést bénité demonst-
racidkat szervezzenek amiatt,
mert termékeikért a piac nem
hajlandé annyit fizetni, amennyit 6k kér-
nek. A szarazsag gerjesztette idei nydri
armodositas kiszamitasat azonban bo-
nyolitja a hitelvalsdg és a hatdsait enyhi-
teni szandékozo addreform is. Vagyis az
aszdly hatasait valészintleg tompitja az
Ot szazalékpontos afa emelése. (A ked-
vezményes, 18 szazalékos dfakorbe sorolt
élelmiszereknél az addcsokkentés hatdsa
elenyészg lesz.)

Az élelmiszer-feldolgozdk szakmai szer-
vezeteinek szamitasa szerint legalabb 10-
15 szazalékos termel6i aremelés billente-
né egyenesbe az dgazatot, de ekkora val-
tésra esély sincs. A keresked6k ugyanis
pontosan érzékelik, hogy az elmult ho-
napok drvaltozasai, amivel az élelmisze-
rek az inflaciés atlagot meghaladé mér-
tékkel dragulnak, drasztikus fogyasztas-
csokkenést okoznak.

A cikk irdsakor még nem tudtuk, hogy
a Termékpdlya Kddexbdl lesz-e valami.
De az biztosnak tlinik, barhogy is ala-
kuljon, az drak emelésére valamelyik fél-
nél hivatkozasi alap lehet a kddex sikere,
vagy fiaskdja. =
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Trade , szaklap.

magazin
Egy FMCG B2B szaklap

Téma -a napi fogyasztasi termékek piacanak aktualitasai itthon és
a nagyvilagban, magyar-angol nyelvii cikkek

Trade

magazin

Célcsoport = az FMCG piac gyartd cégeinek, kis- és nagykeres-
keddinek, a Hotel-Restaurant-Catering csatornanak lizleti dontéshozoi

Példénysm = lapszdmonként 20 200 nyomott példany
[MATESz altal auditalva 2007. . félév), évente 10 lapszam

Terjesztés = folyamatosan ellendrzitt, orszagos adatbazis fel-
hasznalasaval, zartkériien, névre szoloan, postai (ton

Egy FMCG hirportal:
www.trademagazin.hu

Virtualis magazm = lapozhatd formatum, cikkek, illusztra-
ciok, hirdetések, a magazinra vonatkozo aktualis médiaajanlat és on-line
eldfizetési lehetdség

Archivum = keresési lehetdség, korabbi virtualis lapszamok

Napi hirek = hircsoportokban [céghirek, események, innovaciok,
HoReCa, Nielsen-piackutatss, piaci trendekl, tabbfunkcids keresési lehetdség

Rendezvények = sajét és egyiittmiikddésben szervezett ren-
dezvények részletes informacidi, on-line jelentkezési lehetoség

Egy FMCG

rendezvenysorozat “‘%f?i'".i

Business Dinners = a Lanchid Klubbal egyiittmiikodésben,
negyedévente, vallalatvezetok, tulajdonosok szamara

Business Days = haromnapos konferencia, a Lanchid Klubbal
egylittmikodésben, cégvezetok, kiilonbdzo teriileten [értékesités, mar-
keting, trade marketing, kommunikacio, logisztika...) dolgozd
menedzserek szamara

Trade Ma rketirlg Klub = médiapartnere, évi egy konfe-
rencia és négy klubiilés tarsszervezije, értékesitd, marketinges és
trade marketinges kollégak szamara

Kiilonkiadas
kulonleges merethen

Trade magazin Global - a kiilfsldon megrendezett nemzetkszi
kiallitasokra. Els6 megjelenés a kolni Anuga 2007 szakkiallitason,

2008-ban a kiilonszam a parizsi SIAL kiallitasra késziilt el, terjesztés a magyar standokon.

Szerkesztdoség és értékesités:
Grabowski Kiadd Kft. | 1016 Budapest, Naphegy tér 8.

Telefon: (1) 441-9000/2424 | Fax: (1) 201-9490
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the magazin-

= An FMCG magazin for
professmnals

Top:‘c = current developments in the FMCG market in Hungary and
world-wide, Hungarian and English language articles

Target group = decision makers from FMCG manufacturers,
wholesalers, retailers and the HoReCa business

Circulation = 20 200 printed copies [audited by MATESz for
1. half of 2007.}, 10 editions per year

Distribution = by direct mail, using constantly up-dated nation-
wide data base

An FMCG news site:
www.trademagazin.hu

Virtual issue of magazine = in hyper linked format,
articles, illustrations, advertisements, current media offer, on-line sub-
scription

Archive - searchable, previous virtual editions

Daﬂy NeWS = grouped [corporate news, events, innovations,
HoReCa Nielsen market research, market trends), multifunction search

Events = detailed info about own events and ones organised with
our partners, on-line registration

A series of
. FMCG events

Business Dinners = organised jointly with Lénchid Klub
each quarter of the year, for top management and company owners

Business Days = three day conference organised jointly with
Lanchid Klub for top management and executives from various fields
[sales, marketing, trade marketing, communications, logistics...]

Trade Mar kel‘ing Klub = we are media partners for the
conference held annually and the four club meetings for sales, market-
ing and trade marketing professionals

Special edition with
special size

Trade magazin Global = for the international exhibitions
abroad. First edition for Anuga 2007. This year we published it to the
SIAL in Paris. Distribution at Hungarian info stands.

Editorial office and sales:
Grabowski Publishing Co.Ltd. | H-1016 Budapest, Naphegy tér. 8.
Phone: (+36 1] 441-9000/2424 ext. | Fax: [+36 1] 201-9490

E-mail: infofldtrademagazin.hu | Internet: www.trademagazin.hu

E-mail: infol@trademagazin.hu | Internet: www.trademagazin.hu
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Felszamolas alatt a Herz Szalamigyar

Joger@re emelkedett a Herz Szaldmigyar Zrt. elleni fel-
szamolési kérelem. Jdmbor Janos, a tobb mint 120
éves cég tobbségét birtokld Formont Kft. és Aventa
96 Kft. tulajdonosa kijelentette: mind a hitelez8
bankkal, mind a beszallitokkal egyezségre torekszik,
annak érdekében, hogy a Herz szalamit gjbol gyart-
hassék.

- Tobb hazai és nemzetkdzi példa bizonyftotta mar, hogy egy
felszdmolasnak lehet pozitiv kimenetele. Sajnalatos, hogy a Herzet
finanszirozo bankkal folyd targyaldsok egészen a felszdmolasig jut-
tatték e patinas gydrat, de taldn most, az utols¢ uténi pillanatban
a hitelezbk és a beszallitok is belatjak, hogy nem csak a tulajdonos,

BUDAPE

\ de 6k is sokat veszithetnek, ha nem sziletik egyezség a
N\ felszamolds soran.

J&mbor Janos cégeinek kdzrem(ikddésével 2004 6ta a
Herz akkori 4,75 milliard forint hitelallomanyat 3,15 mil-
lidrdra csokkentette, és kdzben mintegy 3,5 millié eurd-
nyi kamatot fizetett, all a cég sajtokozleményében. m

E= Herz Salami under liquidation

A court ruling ordering the liquidation of Herz Szaldmigyar Zrt. has come into effect.
Jdnos Jambor, owner of the majority shareholders, Formont Kft. and Aventa 96 Kft. is
negotiating with creditor banks and suppliers to save the brand. Under his leadership,
Herz has succeeded in reducing its debts by HUF 1.6 billion in the last five years. =

Toffifee-cirkusz
a gyermeknapon

Idén a Toffifee is csatlakozott a Nemzetkdzi Gyermekment® Szol-
gélat és a Févéarosi Onkormanyzat ingyenes gyermeknapi rendez-
vénysorozatdhoz mdjus utolso hétvégéjén.

A Vérosligeti Gyermeknapra a Toffifee igazi attrakcidval készUlt: a
két nap soran kicsik és nagyok a manézs csillogo vildgaba csop-
penhettek. Bohécok, zsonglorok és blivészek gondoskodtak a
fergeteges hangulatrol.

A Vérosligeti Gyermeknap programfizetének hatsé oldalan a
Toffifee egy vasarlasi kuponnalis kedveskedett a kicsiknek, amely
a kijelolt boltokban azonnali arkedvezményt biztosit a csalad ked-
venc pralingjdnak megvasarlasa esetén. =

E= Toffifee-circus on children’s day

Toffifee joined the events organised for children’s day for the first time this
year. A real circus was brought to Varosliget by Toffifee with clowns, jugglers
and magicians. A coupon granting a discount for pralines in the listed stores
was also attached to the program cards. =

Két uj iz a Cappy
termékcsaladban "

Juniustélbévilt a Cappy 1 literes kisze-
relésti csalddja, mégpedig a korte iz-
zel és a 100%-0s narancs gyumolcs- |
has nélkuli valtozatéval. Ezzel mér8  /
féle 1 literes Cappy kozUl valogathat-
nak a vasarlok.

A korte varidns 33 szazalékos gyU-
molcstartalommal kerdl a palackba.
Az (jj 100 szazalékos Cappy narancs
gyumolcshust nem tartalmazé val-
tozata pedig azoknak a fogyasztok-
nak az igényeit szeretné kielégiteni, h g _

akik a sz(rt narancsdzstszt részesi- \ ———
tik elényben. =

E= Two new flavours in the Cappy
product line

A pear flavour with 33 percent fruit content and a 100 percent orange fla-
vour without flesh has been added to the 1 litre size Cappy product line,
bringing the total number of flavours to eight. =

Guinness-rekord Loctite-tel

A Henkel megdontdtte a ,legnehezebb, ra-
gasztdval felemelt jarm{” Guinness World
Record™ eredményét. A tobb mint 6ttonnas
0sszsuly felemeléséhez kilenc csepp Loctite
Super Attak pillanatragaszté elegendt volt.
A kivant 6sszsuly eléréséhez két jarmire
volt szUkség, egy nyitott kisteherautéra és
egy réerbsitett kisméretli személygépko-
csira, amelyek 0sszesen 5,02 tonnat nyom-
tak. A kereskedelmi forgalomban is kaphatd
Loctite Super Attak pillanatragaszté igy ko-
zel egy tonndval szarnyalta tul a korabbi vi-
lagrekordot. m

.
LOCTITE.

E= Guinness record with Loctite

The Guinness World Record for the heaviest vehicle lifted using glue has been
broken by Henkel. It has taken only g drops of Loctite Super Attack to lift the two
vehicles with a combined weight of 5.02 tonnes. =

Uj ligyvezetd igazgat6
a SPAR-nal

2009. julius 1-t6l Uj taggal bovil a SPAR Ma-
gyarorszag Kft. ligyvezet® igazgatdinak kore.
A négy Ugyvezetd igazgatd egyike lesz Kiss
Judit (40), aki eddig cégvezetdi poziciéban
dolgozott a vallalatnal.

Kinevezésével egyidejlileg BerkiErng ligyve-
zet6igazgatd 2009. junius 30-aval nyugdijba
vonul. Berki Erng a Kaiser’s tzletldnc 2003-
ban tortént atvétele ¢ta dolgozik a SPAR-
ndl, és az elmult 6 évben a SPAR és Kaiser’s
szupermarketek értékesitéséért felelt.

Kiss Judit 1990-ben kezdte karrierjét a SPAR Magyarorszag koz-
pontjdban gyakornokként. Azéta tobb osztély vezetjeként dol-
gozott, felel@sségi terlletei kozé tartozik a kontrolling, a szerve-
zés, a HR. Mindezek mellett atveszi a cég szamitastechnikai te-
riletét és a minGségiranyitast. m

Kiss Judit
ligyvezetd igazgatd
SPAR Magyarorszag

E= New managing director for SPAR

As of 1. July 2009, Judit Kiss (40) was appointed one of the four managing
directors of SPAR Magyarorszag Kft. She began her career with SPAR Mag-
yarorszag in 1990. Since then she has worked in several areas including con-
trolling and HR. =
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Ingyenes eldadassorozat Lezarult a Kubu az egészségeért

a marketingrol palyazat

Csaknem 100 KKV vezet® hallgatta végig térftésmentesen a Ma- Skeresen zarult a
gyar Marketing Szévetség (MMSZ) hat rendezvénybdl allo szak- KL}bU az egeszses
mai képzéssorozatét tavasszal. gert palyazlat,.ame—
Az MMSZ a Nemzeti Fejlesztési és Gazdasagi Minisztériumtél el- lyet 200g. 3prilis 13.
nyert palyazati tdmogatas segitségével szervezte meg az els- €s majus 17. kozott
adasokat. Ezeken sorra vették a legtobbeket érdekld témakat, a szervezettaMaspex
tervezésttl a konkurenciaanalizisen t az online marketingig, sok Olympos Kft. altald-
gyakorlati tanaccsal fliszerezve. nosiskolai osztalyok
Az eldadasok anyaga a www.marketing.hu oldalrél letélthetd. = szamara. A palyazat

célja a gyermekek

E= Free presentations about marketing egészséges életmddra nevelésének segitése, a rendszeres zold-
A series of six presentations held by MMSZ about marketing in the spring was

_ ség-, gyimolcs- és gyimalcsléfogyasztas népszerlsitése volt.
attended free of charge by the directors of nearly 100 SME-s. The presenta- A palyazaton 255 osztaly vett részt, akik egy-egy gytimolcs-, gyi-
tions can be downloaded from the www.marketing.hu web site. = » . . T L C
molcslé- és zoldségkompoziciot készitettek el, ezt lefotoztak, a
képet pedig feltoltotték a palyazat internetoldaléra.

A négy nyertes osztaly egy-egy vidékiiskolat képviselt, ezért nye-
reményként szamukra a cég egy budapesti latogatast szervezett

H en kel l]Jd (0] nség 2 050 - b6|_ Junius 12-én. Taldlkoztak Kubu macival, piknikeztek a Varosligetben,

délutan pedig a Févarosi Nagycirkusz el6adésén vettek részt.

== Kubu for health competition ending

The Kubu for health competition organised by Maspex Olympos Kft. for pri-
mary schools has ended successfully. The objective has been to promote
the consumption of fruits, fruit juice and vegetables. 255 classes have en-
tered the competition, with the four winning classes coming to Budapest to
meet the Kubu bear and going to the circus. =

Egy 2050-ben megjelend Henkel-termék koncepcidjanak kidolgo-
zasa volt a Henkel Innovation Challenge masodik nemzetkozi didk-
versenyének dont6jébe jutott csapatok feladata. A zs{iri a Rotter-
dam School of Management didkjait hirdette ki gydztesként, akik
olyan innovativ, kdrnyezetbarat mosdszer koncepcidjat mutattak
be, amely viz nélkil is miikodik.

A Briisszelben rendezett dont6 12 csapata kdzott ott voltak a

magyarok is, mégpedig a Budapesti Mliszaki Egyetem Mano csa-
pata (képlnkon). =

E= A Henkel innovation from 2050

Working out the concept for a Henkel product to be launched in 2050 was
the task teams were faced with in the final of the Henkel Innovation Chal-
lenge. The team from the Rotterdam School of Management finished in first
place with a washing powder which can be used without water. =

o s’y 22 Y]

Udito hazilag
Magyarorszagon is bemutatkozott a SodaStream, az otthon készithe-
t6 sz6da és szénsavas Uditék vildgvezetd gyartdja és forgalmazdja.
A SodaStream 1903 6ta olyan sz6dakészitd gépeket gyart és for-
galmaz, amelyekkel otthonunkban készithetlink sz6dét, froccsot, a
SodaStream szorpokkel pedig a csaldd kedvenc Uditoit.
A SodaStream termékei vildgszerte 30 orszagban érhettk el. Szoda-
készitd gépeit vildgszerte 8 milli hdztartasban hasznéljgk rendsze-
resen, és éves szinten nagysagrendileg 8oo milli6 liter sz6dat, szén-

savas Udit6t vagy froccsot készitenek vele. sauengi é@&w&/tcrzoé& G(,Je(r'z, 1(2’&(36.
&
Ei= Home made refreshment

SodaStream, the world leader in home made soft drinks has arrived in Hungary.
They manufacture soda machines which allow us to make soda and soft drinks
at home. Their products are used in 8 million households world-wide. =
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A Nestlé tinnepélyesen megnyitotta masodik Nestlé NESPRESSO
Gyarto- és Eloszt6 Kozpontjat Avenches-ban.

Alegmodernebb technolégiaval felépdilt, j, 400 000 négyzetmé-
teres Uzem kezdetben évi 4,8 milliard NESPRESSO kapszulat allit
majd el6, de ez a szdm az elkdvetkezendd harom év sorédn akér a
duplgjéra is ndvekedhet.

A Nestlé NESPRESSO a fels6 kategorias, prémium minéségl ada-
golt kdvék piacanak vezetdje vildgszerte. A NESPRESSO Club je-
lenleg 50 orszagban 6sszesen 7 millié tagot szamlal, és az Uzlet-
ag kozel egy évtizede évrol évre nagy értékd, kétszamjegyl no-
vekedést produkal, az arbevétel pedig mar meghaladja a 2 millié
svajci frankot. m

&= New Nespresso production facility

in Avenches

The second NESPRESSO Production and Logistic Centre has been opened by Nest(é
in Avenches. The new, 400,000 square meter facility will have an initial annual ca-
pacity of 4.8 billion NESPRESSO capsules, which can be doubled in the future. m

2 g
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ottyos kapitény Ujra varja
a gyerekeket
Janius 6-t6l kezdddden 5 hétvégén &t kindl kalandos programokat
kicsiknek és nagyoknak a Pottyos Haj6 a Hajogyari Szigeten. A ha-
josinas-kiképzésen kivil idén is szamtalan probatétel és jaték var-
ja a gyerekeket.
At lehet evezni a Pottyds Farmrais, ahol egy 6rids Rudigyér vérja a

latogatdkat, hogy a Titkos Recept alapjan mindenki elkészithesse a
sajat Pottyos Turd Rudijat. m

E= Captain Pottyos waiting for kids again
Péttyds Boat on Hajégyari Sziget will once again offer a number of exciting pro-
grams and games for kids for a period of five weeks from 6. July. Pottyds Farm
will also be open to kids where they will be able to prepare Péttyds Turd Rudi for
themselves. m

Uj fogantyu-reklamok

az Intersparokban

A Célcsoport Média Instore
Uzletdganak portfolidja egy
Uj eszkdzzel egészilt ki.
Ugyanis 2009. junius 15-t6l
- els6 lépésben az Interspar
aruhazaiban - Bevkocsi
Banner néven Uj bevasar-
l6kocsi-fogantyd reklamfe-
lUletet vezetett be.

A Bevkocsi Banner mind a 30 Intersparban, akar tébb mint 17 ooo
kocsin lesz elérhetd. m

= New handlebar advertisements
in Interspar stores

A new tool has been added to the range offered by the In-store division of
Célcsoport Média in the form of Bevkocsi Banners on the handlebars of shop-
ping carts in 30 Interspar stores. m

Mixerversenyen bizonyithattak

Majus 25-26-an a ,Bacardi-Martini
Open Cup™on mérhették ossze tu-
dasukat a hazai mixerek. A versenyt
idén 11. alkalommal rendezték meg
rangos szakmai zs(ri el6tt.
ABacardi Original Bar teraszan klasz-
szikus kategdriaban 22-en, mig flair
kategdéridban 15 nevez6 ragadott
shakert, hogy bizonyitsa ratermett-
segét. A Bacardi mindkét kategoria-
ban jelentds pénzjutalommal ismer-
te ela munkajukban kimagaslé ered-
meényt nyUjtd bartendereket. Lipstick
névre keresztelt koktéljaval a klasszi-
kus kategéridaban Horvath Zsolt nyert, mig flair kategériaban az
Overdrop koktéllal Szita Viktor végzett az els helyen.

Horvéath Zsolt, a klasszikus
kategoria nyertese

E= A cup for bartenders

Hungarian bartenders competed in the ,Bacardi-Martini Open Cup” held for
the 11" time on 25-26. May. There were 22 competitors in the classic cat-
egory and 15 in flair. Zsolt Horvath was the winner of the classic category
while Viktor Szita won in the flair category. =

50 millidrdon tal a MARS két hazai cége

A MARS két hazai vallalatanak egyttes brutto arbevétele 2008-ban
meghaladta az 50 millidrd forintot. A MARS Magyarorszag Ertékesitd Bt.
az édesség- és élelmiszeripari kereskedelemben tevékenykedik, olyan
j6lismert markékat forgalmaz, mint a Snickers®, a Twix®, vagy az Uncle
Ben's®. Az allateledel-gyartast a MARS Magyarorszag Kisallateledel
Gyartd Kft. 1993 6ta Bokroson végzi. Az lizem mdra Eurépa meghata-
roz0 szarazeledel- és jutalomfalat-gyartdja lett. Az itt gyartott termé-
kek 42 orszag piacan talalnak vasérlora.

- AMARS Magyarorszag ers piaci pazicidjanak és a fenntarthat6sagi stra-
tégidban megfogalmazott alapelveinek kdszonhetéen nem tervez stra-
tégiai valtozast miikodésében. A véllalat miikodésében a korabbi évek-

hez hasonl6an éppen annyi munkaerd vesz részt, amennyi hatékonyan és
eredményesen el tudja végezni a munkat, a Mars Ot Alapelvének (ming-
ség, hatékonysag, kdlcsondsség, feleldsseg, szabadsag) megfelelden -
nyilatkozta Acs Tamés, a Mars Magyarorszag igyvezett igazgatdja.

Et= Over HUF 50 billion of revenues for local
MARS subsidiaries

Combined revenues generated by the two Hungarian MARS subsidiaries totalled over
HUF 50 billion in 2008. MARS Magyarorszég Ertékesitd Bt. is the distributor of Snick-
ers®, Twix®, and Uncle Ben's®, while MARS Magyarorszag Kiséllateledel Gyarté Kft.
has been manufacturing and exporting pet food to 42 markets since 1993. Over HUF
20 billion has been invested into production facilities since the opening of the plant. =




(degnségok nyarra a Gossertol

(VR

Exkluziv sorkéstolé keretében ismertette a Heineken Hungdria a
Gosser mérka aktualis Gjdonsagait majus 20-an. Megujult ugyan-
is a marka weboldala, a HoReCa-program keretében Ujjavarazso-
l6dik szamos Gosser vendéglatéhely, és megjelent a piacon a leg-
Ujabb termék, a Gosser NaturZitrone.

Tobbek kdzott ezzel az U termékkel is megismerkedhettek az Uj-
jészuletett Columbus Pubban a sorkedveldk, akik kénnyed, jaté-
kos sOrproban tesztelhették sorrel kapcsolatos ismereteiket. A
Jakupcsek Gabriella, Szabé Gy6z8 és Csapd Gabor vezette csa-
patoknak a helyes sércsapolds mellett arrélis szamot kellett ad-
niuk, felismerik-e a Gosser sor alkotdelemeit. m

E= Summer innovations by Gésser

A beer sampling was held by Heineken Hungaria on 2o. May to present the lat-
est innovations by Gosser including Gosser NaturZitrone. The event was held in
Columbus Pub, one of the bars refurbished with the help of the brand. =
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Uj, visszazarhaté csomagolas

a Cryovactol

Kozepes gazzarasU, vissza-
zarhato foliat fejlesztett
ki a Cryovac. A Cryovac®
EOR211 nagyobb véasarléi
kényelmet biztosito és ha-
tékonyabb megoldast je-
lent a kozepes méretl élel-
miszergyartok szamara.

A termék idedlis megoldast
kinal olyan hosszabb eltart-
hatéségi idejl), dteresztéké-
pességet igényld termékek csomagolasara, mint példaul az enyhe
gazkibocsatast darabolt vagy szeletelt sajtok. Akér 10 alkalommal
kinyithato és visszazérhatd, mindezt a benne térolt termék frisses-
ségének megbrzése mellett. Egy, a h6hegesztés alatt elhelyezett
nyomasérzékeny, j6l ragado, feltéphetd foliaréteg teszi lehetévé a
csomag visszazarasat. A csomag elst felnyitasakor, amikor a félia-
réteg felszakad, a ragasztoanyag felszinre kerdl, igy a visszazaras-
hoz a csomagra kézzel kifejtett nyomas is elegendd. =

&= New reclosable packaging by Cryovac

A reclosable foil of medium gas sealing capacity has been developed by
Cryovac. The Cryovac® EOR211 represents a more convenient and efficient
solution for medium size food manufacturers. It is ideal for use with sliced
cheese and can be opened and reclosed up to 10 times. =

s .

e b’@&

Az alternativ élelmiszerek kozil a lohus az
egyik legegészségesebb termék. Elettani hatasa
nagyon kedvezé: a marha- és sertéshusnal
koleszterinben szegényebb, igy betegek és idgsek

is nyugodtan fogyaszthatjdk. Emellett kevés
zsiradékot és sok vasat tartalmaz, igy diétdzok
valamint az aktiv, sportos életet él6k szamara is
roppant értékes élelmiszer. Kedvezé élettani
hatasai ellenére hazankban - j6 néhany eurdpai
orszdggal ellentétben - nem alakult ki még
hagyomdnya a I6his fogyasztdsanak, melynek
népszer(sitését illetve az egyre novekvd fogyasztoi
igények kielégitését tiizte ki célul a Zemplén-Hus Kft.

Kiemelt termékei a Zempléni 16 kolbdsz, Zempléni I6
szdaraz kolbasz, Zempléni 16 gépsonka, Zempléni 16
veronai és anZempléni 16 parizsi, melyek gyartasi
gyakorlata igen hosszi multra tekint vissza.

A Zemplén-Hus Kft. sok energiat és anyagi forrdst
fordit technol6gidjanak és technikai szintjének
folyamatos fejlesztésére, mivel hatarozott célja,
hogy a jovében is a megbizhaté minéségd,
elfogadhato aru lohus készitményekkel lassa el
fogyasztoit . (x)

Forgalmazo: Merdint Keresked6haz Kft.
Tel:/fax:215-29-46 - E-mail: info@merdint.hu
www.zemplenhus.hu

a l6haskészitmények specialistdja

o S
ZEMPLEN-HUS



http://www.zemplenhus.hu

mmm hireink

Uj Herbal Essences kollekciék

Latvanyos sajtotajékozta-
tén mutatta be a Procter &
Gamble kibdviilt sampon-
MW" markajat, aHerbalEssences
- kollekciot, junius 10-én.

A marka er6ssége az illat,
® amely a hajmosast élmény-
| szer(ivé vardzsolja. A ter-
mékcsalad 6 célcsoport-
ja a tizen- és huszonéves
korosztaly, ezt tukrozik az
egyes variansok jatékos elnevezéseiis.

Az 5 U] kollekci6 (sampon, balzsam, illetve 4 esetben hajpakolas)
julius elsejétdl kaphat6 a kereskedelemben. m

== New collections by Herbal Essences

A press conference was held by Procter & Gamble on 10. June to present
the expanded Herbal Essences collections. The five new collections will be
available from 1.july. m

J6 dolgozni a Wrigley Hungarianal

Hetedik helyen végzett a Wrigley Hungaria Kft. a The Wall Street
Journal Europe 2008-2009. évi, Legjobb Munkahely Felmérésében,
a kozép-kelet-eurdpai régidban.

Arégi6 13 orszagaban végzett kutatds keretében kozel 7oo vélla-
lat mintegy 160 ooo munkavallaléja és 4 0oo felsbvezettje mond-
ta el véleményét munkahelyérél. A tavalyi Legjobb Munkahely Fel-
mérésen elért kimagasl6 dolgozdi elkotelezettség eredményével a
Wrigley magyar leanyvéllalata automatikusan részt vett a kozép-ke-
let-eurépai munkahelyek versenyében. m

It is good to work for Wrigley Hungaria

Wrigley Hungdria Kft. finished in 7th place in the Best Employer to Work for
survey conducted by The Wall Street Journal Europe in the CEE region in
2008-2009. The survey covered 13 countries and was based on interviews
with over 160,000 employees. &

Uj kamerait mutatta be
az Axis az IFSEC-en

Egy sor () halozati kamerat mutatott be
az Axis Communications az IFSEC szak-
mai kidllitdson Birminghamben, méajus
kozepén. Az Axis ONVIF specifikaciot is
tamogatd dijnyertes P3301 kamerdja (ké-
punkon) az egyuttmiikodési képességek Gjabb =

szintjeit prezentalja.

Az Axis egy igen porgds évet tudhat maga mogott, a halézati
videdrendszerek piacénak vildgszinten vezet6 gyart6ja most iin-
nepelte 25. szlletésnapjat. Rengeteg Uj terméket vezetett be,
tobbek kdzott H.264-es formatumu rogzitett dom kameréakat,
és négy kiemelkedd teljesitményi videokddolot. =

New cameras presented by Axis at IFSEC

A number of new network cameras were presented by Axis Communications
at the IFSEC exhibition held in Birmingham-in May, including the award win-
ning P3301 model. Axis is celebrating its 25th birthday this year by launching
a diverse range of new products. =

]

Novekszik a SPAR-csoport

Jelenttsen, mintegy 6,3 | SRFRPAMR @

szazalékkal, 6sszesen

27 millidrd eurdéra novel-

te 2008-ban forgalmat a SPAR-csoport. A hollandiai SPAR 26, az eris
dél-afrikai SPAR-szervezet 22, az osztrak SPAR pedig 10 szdzalékkal
novelte forgalmat a tavalyi évben.

A magyarorszagi SPAR éves konszolidalt forgalma a 2008-as Uzleti
évben 374,17 millidrd forint volt (1,4 millidrd eurd). Ez a szam 6nma-
gaban is igen jelent®s, 31,53 szdzalékos ndvekedést jelent a 2007-
es évhez viszonyitva.

A SPAR Magyarorszag Kft. torténetének legnagyobb akviziciéjat haj-
totta végre 2008-ban, amikor atvette a Magyarorszagon miikoda tel-
jes Plus-hdaldzatot. A tavalyi év végén a Plus Kft. beolvadt a SPAR Ma-
gyarorszag Kft-be. =

Growth by SPAR group

Revenues of the Spar group were up by 6.3 percent in 2008, reaching EUR 27
billion. Consolidated revenues of the Hungarian SPAR chain were up by 31.5 per-
cent in 2008, totalling HUF 374.17. SPAR Magyarorszég Kft. completed the big-
gest acquisition in its history in 2008 by taking over the Plus chain.=

CSR Szalon Honfoglaloval

CSR Szalon néven tartott vezetd szakemberek szdmdra félna-
pos férumot a B&P CSR management majus végén Budapesten.
A kozos tanulast elétérbe helyezt program egyik workshopja az-
zal foglalkozott, hogy miként lehet minél hatékonyabba tenni a
vallalati tarsadalmi feleldsségvallaldst, a masik pedig a CSR és a
valsag viszonyrendszerét targyalta.

Arendezvényen bemutattak az Uj fejlesztésli CSR Honfoglald ja-
tékot. A népszer(i online kvizjaték szakosftott verzitja remek al-
kalmat teremt cégeknek arra, hogy munkavallaléikat bevonjdk a
vallalat CSR-programjaba. =

CSR Saloon with Honfoglalé

A forum was held by B&P CSR Management under the title CSR Szalon in
May, which focused on the crisis and on improving the efficiency of social
responsibility projects. The recently developed CSR Honfoglalé online game
was also presented at the event. m

Csucstechnologiaju adat-
kozpontot nyitott az Invitel

Minden igényt kielégftt, 1500 négyzetméte-

res szerverkdzpontot adott at az Invitel. I nV| te I
A Datacenter legnagyobb el6nye, hogy se- Ha tébb kell
gitségével a vallalatok cstkkenthetik az IT-

infrastruktdra miikodtetésével jaré kockazatokat és az Uzemelte-
tésikoltségeket, UzletilehetBségeik pedig azéltal ndvekednek, hogy
a szerverek Uzemeltetése helyett alaptevékenységlkre koncent-
ralhatnak.

Uj szolgéltatasaikozil a szerver- storage- és alkalmazés-virtualizacio
segftségével lehetdvé vélik az Ugyfelek szamdra, hogy kiszervezzék
az informatikai és tavkozlési szolgaltatasaik egy részét vagy teljes
egészét, ezaltal koltséghatékonyan és rugalmasan kezelhessék az
informatikai kihfvasokat.

Invitel opening high tech data centre

A state of the art new 1,500 square meter server centre has been opened by In-
vitel. The biggest advantage of Datacenter is that it allows companies to reduce
their costs related to the operation of their IT infrastructures. Server, storage
and application-virtualisation services allow clients to outsource their IT and tel-
ecommunication activities. =
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Ujult erével promécidzik a Hazi Piros Paprika

Az eddigi évek tapasztalatait felhasznélva 2009 nyaran integralt
kampénnyal tdmogatott promécidval er6sit a Hazi Arany, a Hazi Pi-
ros Paprika Kft. markaja.

A tradiciondlis vasarlékhoz kozel ll6 ,vasarolj és nyerj” mechaniz-
mus egy modernebb célcsoportot is megcélzd kreativ megjelenés-
sel egészil ki. A vasarlok 2 hénapon keresztil kildhetnek be SMS-
eket a garantalt ajandékokeért, valamint a kisorsoland6 dijakért. Min-
den héten az els6 100 bekildd 200 grammos ReformVito ételizesittt
kap, a promocit végen pedig 7, egyenként 100 0oo forinttal feltoltott
bankkartyat sorsolnak ki kozottik. A promdéciot hatékony sajté- és

FA

. o yazi Ara
culatais Uj kontost fog kapni a kiszé- 1y

lesedett célcsoport igényeit figye-
lembe véve - mar nevében is: www.
haziarany.eu. A vasarlok figyelmét a promdciéra az erételjes bolti
kommunikacio, a kihelyezendd POP-eszkdzdk hivjak majd fel. m

= New momentum for Hazi Piros Paprika

An integrated promotional campaign is to be conducted by Hazi Piros Paprika
Kft. in the summer of 2009 to support the Hazi Arany brand. The conventional
“buy and win” concept is to be supplemented by a creative idea intended for a
more youthful target group. Customers will also be able to send text messages

internetmegjelenés erBsfti. Megljul a honlap is: szerkezete és ar-

for guaranteed prizes and prizes to be drawn. =

s 22 |

Modern uvegben a vilaghiri
BOLS Vodka

Uj kills6vel jelentkezett a BOLS Vodka. Az i csomago-
las amellett, hogy meg8rzi a marka hagyomanyos ele-
meit - példaul az immdron 433 éve alkotott cimert és
Lucas Bols alafrasat -, megfelel a legljabb design tren-
deknekis. A jellegzetes Uvegvagassal készilt, egyedul-
allo alaku Uveget biztositomechanizmussal ellatott,
hézagmentes kupak zéarja. =

E= World famous BOLS vodka in
modern bottle

BOLS Voodka has a new bottle which complies with modern de-
sign trends, but retains its traditional design elements as well.

niclsen

A HONAP TABLAZATA

Valtozasok a top 12
vegyi kategoria forgalmaban

A Nielsen Kiskereskedelmi Indexe 60 haztartasi vegyi aru és
kozmetikumkategoéria forgalmat méri folyamatosan. Koziiliik
alegnagyobb forgalmu tizenkettd - értékben mért -
kiskereskedelmi eladésanak valtozasa 2008. majus-2009. prilis
ban, az el6z6 hasonl6 idészakhoz képest, szazalékban

Kategoria Valtozas
Vegyi aruk atlagosan +3
Mosépor -1
Toalettpapir +9
Pelenka +5
Dezodor +3
Tusfiirdd +3
Oblitd +3
Sampon +1
Mosogatoszer +10
Fogkrém +4
Papir zsebkend6

Kéz- és testapold krém

Légfrissitd

Ei= Changes in sales of the top 12
chemical categories

Sales of 60 household chemical and cosmetics categories are monitored by
the Nielsen Retail Index. Changes between May 2008-April 2009. =

Uj vezetd a Nielsen

Kereskedelmi Kapcsolatok

Osztélyan

A Nielsen Kereskedelmi Kapcsolatok Oszta-
lydnak vezetéi posztjat Hortobagyi Agnes (30
éves) tolti be 2009. dprilis 16-tél. Hortobagyi
Agnes 6t éve csatlakozott a Nielsen csapa-
téhoz. Kozvetlenil kinevezése el6tt a Kiske-
reskedelmi Kutatdsok Ugyfélkapcsolati Osz-
talyan regiondlis pozicioban dolgozott, mint
a Procter & Gamble Ugyfélmenedzsere. Fele-
|Bsségi kore Magyarorszag mellett kiterjedt
Csehorszagra, Szlovékiéra, Horvatorszégra
és Szlovéniara is; munkajaval nemzetkozi el-
ismerést vivott ki. m

Ei= New head for Nielsen
customer relations

& Gamble. m

\

A\

[k \ %
Hortobagyi
Agnes
osztalyvezetd
Nielsen

Agnes Hortobdgyi (30) was appointed the new head of Nielsen customer
relations on 16. April. She has been working for Nielsen for five years, for-
merly in a regional position as an account manager in charge of Procter

Karibi hangulat
a Malibutol

Junius elején kerdlt a boltok polcaira a Malibu

vildg élénk hangulatd, konnyed életérzését kel-
tivaléra. A természetes kokusziz( rum jelen-
legi kiadasanak neve ,Malibu Island Recipes’,
amelyet vibral6 szinekkel és 4 koktélrecept-
tel ékesftettek. A palack a ,Get your island
on” kampany - amely tavaly 6ta mar a hazai
online portalokon is hodit - egyik eleme. s //

&= Caribbean atmosphere
by Malibu

The limited edition Malibu Island Recipes party
bottle bringing us the relaxed atmosphere of
the Caribbean is to appear on shelves in the first

days of June. m

|

limi-

talt szérigju party palackja, amely a karibi sziget- »
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EGESZSEGES ES FINOM
PROBIOTIKUS IVO JOGHURT!

Az egészséges bélfldra seqgiti az emésztést, szerepet jatszik a szervezet
méregtelenitésében, itt termelédik azimmunanyagok kozel 70 %-a.

A probiotikumok olyan humanbarat

bélbaktériumok, amelyek hozzajarulnak

a bélfléra egyensulyanak fenntartasahoz,

igy egészséglink megdrzéséhez. — = |

Montice

Logisztikai adatok: A

Megnevezés _

Montice Probiotikus ivé joghurt epres 2509 =
Montice Probiotikus ivé joghurt észibarack-maracuja 2509 L s ’
EAN kéd

9019100865106 9019100865205

db/vegyeskarton

6/12 6/12

db/raklap

1200/2 400 1200/2 400

Forgalmazza: MONA Hungary Kft., 1037 Budapest, Csillaghegyi Ut 32-34.
Telefon: +36 1430 1368, Fax: +36 1430 1369, infjmonahungaw.hu, www.montice.hu

Haromszdgletd
csomag...

Térékeny

Kerek csomag...
csomag...

Mindegy milyen csomag, mert aki rank gondol, mindenre gondol!
Az MPL sajat orszagos logisztikai rendszerének és szakértelmének

készénhetéen méltan valt Magyarorszag piacvezetd csomagszal-
litgjava... és méltan valhat az On megbizhatd lzleti partneréve. ]'U“"E]”I] ‘m'[[ AT
Tegye egyszeriibbé életét. Ha csomag, akkor MPL! ”I"lr rd“ S (1) 333 7777



http://www.mpl.hu
http://www.montice.hu
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Kevesebb lett a szemét

Bocs hataraban

A Kornyezetvédelmi Vildgnapon, vagyis junius 5-én a Borsodi Sor-
gyar fels6vezet6i és dolgozdi a gyar kornyékén [évo nydrfas te-
riletre vonultak, hogy megtisztitsak az illegalisan lerakott hulla-
déktol Osszesen 20 kobméter hulladékot gyjtottek 6ssze a dél-
el6tt folyaman.

Avdllalat ezzel a kezdeményezésselinditja el a kdrnyékén [évo 23
hektar foldterllet rekultivaciojat. A program eredményeként 2012
végére a sorgyar és Bécs telepllés hatdraban évs, miivelésbél
korabban kivont tertlet ismét visszakapja eredeti funkcijat. »

E= Less garbage in Bocs

On 5. June, the top management and employees of Borsodi Sérgyar occu-
pied the area surrounding the brewery to dispose of the heaps of garbage
dumped illegally, collecting 20 m3 in the morning. =

Elelmiszer-biindzésrol is szolt

a KRIMINALEXPO IT-SEC

Az Ugyészek Orszagos Egyestle-
te - a Legfébb Ugyészség térsren-
dezésében - 2009. majus 5-7. ko-
zott 17. alkalommal rendezte meg
a KRIMINALEXPO IT-SEC nemzetkdzi
konferenciat és szakkidllitast.

A rendezvényen kiemelt hangsullyal szerepelt idén a kozegész-
ségre leginkdbb veszélyt jelentd élelmiszer- és gyégyszerhami-
sitasok elleni hatékony védekezés, valamint az okmanyvédelem.
Ennek részeként dr. Stith Miklos foldmUvelésigyi és vidékfejlesz-
tési szakallamtitkar ,A magyar élelmiszer stratégiai cikk: élelmi-
szerblindzés elleni kiizdelem a fogyasztokért és a tisztességes
vallalkozokért” cimmel tartott eléadast.

Az érintett allami hivatalok képvisel6i mellett a tudomanyos tes-
tiletek, a gyartok, forgalmazok, vasarlék képviseldi és a technikai,
technoldgiai védelmi cikkek megrendel6i és szallitoi vettek részt a
megbeszéléseken, illetve a kapcsolodd szakkidllitason. m

E= Food related crime on the agenda
of KRIMINALEXPO IT-SEC

The KRIMINALEXPO IT-SEC conference and exhibition was held for the 17th
time on 5-7. May. Countering the threat posed by forged food and pharma-
ceutical labels was one of the priority issues on the agenda of the event. A
presentation was held about the topic by Dr. Miklés Siith from the ministry
of agriculture.

»,Szomjazik a nyereményekre?”

Nyéri nyereményakciot hirdet a Tesco-Global Aruhdzak Zrt. 2009. jU-
nius 15. és augusztus 23. kdzott. A ,Szomjazik a nyereményekre?”
elnevezés( verseny célja minél tobb PET-palack vagy aluminiumdo-
boz visszavaltdsa a Tesco aruhdzakban. Az akcidban egy, a www.
ecotesco.hu weboldalrél letolthett pecsétgyjto flzet segitségé-
vel lehet részt venni.

Ahulladék-visszavalté akcid révén az druhdzlanc igyekszik valameny-
nyi vasarléjat megszolitani, valamint a harom, egyenként szazezer fo-
rint érték{ vasarlasi utalvany kisorsolasaval a kornyezettudatos ma-
gatartasra 0sztonozni. =

&=, Thirsty for a prize?”

A prize game is to be held by Tesco-Global Aruhdzak Zrt. between 15. June and
23. August under the title “Are you thirsty for a prize?” which is intended to get
customers to return as many PET bottles and aluminium cans as possible. =

Uj lizemeltetd a nyiregyhazi

bevasarlokdozpontban

A SES Spar European Shopping Centers
2009 dprilisdban atvette alegnagyobb nyir-
egyhdazi bevasarlokozpont Uzemeltetését.
A KORZO Bevasarlokdzpont Nyiregy-
haza és Szabolcs-Szatmar-Bereg me-
gye legnagyobb bevasarlékozpontja,
kdzel 19 000 négyzetméter bérbe ad-
hat6 terlleten, négy szinten. A Center-
ben hiiz6 dgazatnak szamit a Humanic,
Electroworld, New Yorker, a Spar és a
Hervis. 640 parkoléjaval a shopping cen-
ter a teljes varoskdzpont legnagyobb
parkolasi lehet6ségét nyUjtja.

A SES Uzemelteti a budapesti Europarkot is. =

E= New company operating the
Nyiregyhaza mall
Operation of the Nyiregyhdza mall was taken over by SES Spar European

Shopping Centers in April 2009. KORZO is the largest mall in the county with
a floor space of nearly 19,000 square meters on four floors.

Dijes® a Soproninak

A Soproni, a Soproni Sz(iz, a Soproni Fekete Démon és a Sopro-
ni Kinizsi Aranymedalt, mfg a Soproni 1895 Nagy Aranymedalt
kapott a Monde Selection versenyén. Ez utébbi értékét mutat-
ja, hogy elnyeréséhez a zs(iri szavazatainak go szazaléka szuk-
seges. A Heineken Hungéria Zrt. portféliojabél Nemzetkozi Kiva-
|6 MinBség trofedval is jutalmaztak a Soproni Sz(iz és a Soproni
1895 markdkat. A dfjak Unnepélyes atadasara junius 1-jén kerilt
sor Velencében.

A folyamatos kimagaslé eredményének koszénhet6en 2008-ban
a véllalatnak sikerilt megszereznie a sormindsitd verseny egyik

legértékesebb elismerését, a, Kristaly Presztizs Dijat”. =

E= A rain of awards for Soproni

Soproni, Soproni Szliz, Soproni Fekete Démon and Soproni Kinizsi received
gold medals while Soproni 1895 received a grand gold medal at the Monde
Selection competition on 1. June. Soproni Szliz and Soproni 1895 also re-
ceived Excellent Quality trophies while Heineken Hungdria Zrt. received a
Crystal Prestige Award. =




Bajban az Arcandor

Cstdvédelmet kért Né-
metorszag egyik legré-
gibb hagyomanyokkal ren-
delkez6 &ruhézlancanak, a
Karstadtnak a tulajdonosa,
az Arcandor. Ezt megel6z06-
enanémet kormany eluta-
sftotta az aruhazlanc 440 millié eurds rendkivili hitelsegélyre és
allami garanciavallaldsra vonatkozo kérelmét, mert Ugy itélték
meg, hogy az Arcandor fizetésképtelensége nem a jelenlegi gaz-
dasagivalsag, hanem a vallalat korabbi vezetése altal elkovetett
mulasztasok kdvetkezménye.m

ABCANDQR

KARSTADT

E= Arcandor in @ mess

Arcandor the owner of Karstadt which is one of Germany’s oldest chain of
stores asked for bankruptcy protection. Prior to this, the German Govern-
ment rejected Karstadt’s request for a 440 million euros loan aid, and ap-
plication for State guarantees, because it was considered that Arcandor’s
insolvency is not because of the current economic crisis, but the result of the
company’s previous management’s failures. =

Jaszszentlaszléi gyozelem
a Nutrikid Olimpién

Véget ért az 6tfordulds Nestlé Nutrikid

Olimpia palyazat. A kiegyensUlyozott taplalkozas és egészséges
életmdd témakorében zajl6 palyazat gybztese a jdszszentlaszléi
Szent Laszl6 Altalanos Iskola Ertiink! Erted?! nev(i csapata lett.
A 2008/2009-es tanév elsd félévében rendezett versenyen min-
den hetedik magyarorszagi altalanos iskola képviseltette magat.
Arészt vevl csapatok egészséges életmddrol szerzett ismereteik-
re és kreativitasukra tdmaszkodva palyazataikkal havonta 100 000
forintot nyerhettek, tovabba targyi jutalomban is részestltek. A
jaszszentlaszldiiskola csapata 6t honapi szorgalmas munkajaval
érdemelte ki a fédijjal jaré elismerést és a 300 000 forintos dfja-
zast, amelyet a palyazati kifrds szerint osztalykirdnduldsra, sport-
vagy tanszerekre fordithatnak.m

B J4szszentlaszlé team winning

Nutrikid Olimpics

The team of the Szent Laszl6 primary school from Jdsszentldszl6 has won
the Nestlé Nutrikid Olimpia competition. One out of seven Hungarian primary

schools participated in the competition held in the first half of the 2008/2009
school year. =

A Wal-Mart-csoporthoz tartozé Asda brit kiskereskedelmi l[anc
tobb mint 300 millié eurds befektetéssel terjeszkedik Skociaban
az elkdvetkez® hdrom évben. Az Asda jelenleg 47 élelmiszerbolt-
tal rendelkezik, és egy Uj 6kobolt megnyitasat tervezi, megljuld
energiak felhaszndlasaval, természetes megvildgitassal és szel-
|6zéssel. m

E= Asda in Scotland

UK retailer, Asda, has announced plans to expand within Scotland, investing
over €300 million the next three years. It currently has 47 food stores, and
will open a new “eco store”, with renewable technologies and natural lighting
and ventilation, in Glenrothes this month. =

hireink

B A REWE tulajdonéban levd német diszkont-lizlethal6zat
Ujabb szaz szupermarket csehorszagi megnyitasat tervezi a
kovetkez6 hdrom-o6t évben. A tervezett beruhdzasok értéke leg-
kevesebb 100 millié eurd. A Rewe-csoport Oroszorszégban is bé-
viti Uzlethélézatat 20 Uj raktéraruhdzzal. A bovitést Kozép-Orosz-
orszagban és a moszkvai régiéban tervezik. m

E= The German discount chain owned by REWE plans to open hundred new
supermarkets in the next three to five years in the Czech Republic. The
planned investment value is at least 100 million euros. Rewe plans to add 2o
new locations to its existing store base in Russia this year. The expansion plans

focus on central Russia, and on Moscow and the surrounding regions in par-
ticular. m

B Harommillidrd eurds zartkorii tokeemelést hajtott végre
a Danone, hogy csokkentse hitelallomanyéat és novelje pénz-
ligyi rugalmasségat. A cég eladbsodottsédga azt kdvetben nétt
meg, hogy a Danone 2007-ben 12,3 milliard eurdért felvasarolta
aRoyal Numico bébiételgyartot.

EI= Danone plans a private asset increase in order to reduce its debt and
increase its financial flexibility. The goal of the transaction is to reduce the

debt, which increased after Danone bought the Royal Numico baby food man-
ufactury for 12.3 billion euros in 2007. =

B Megbrizte gyorséttermi vezet6 helyét a McDonald’s a ma-
gyar piacon. 79 milliés vendégszam, 12 szazalékos ndvekedés,
38,7 milliard forintos forgalom és 1,54 milliard forintos tizemi ered-
mény jellemezte a tavalyi évet. A jelenleg sooo f6t foglalkoztatd
tarsasag 99 egységet tart fenn részben sajat, részben franchise-
Uzemeltetésben. =

E= McDonald's has maintained its leading position in Hungary. Seventy-nine
million guests, 12 percent growth, a $ 38.7 billion HUF in turnover and 1.54

billion operating profit were last year’s results. The company currently employs
5,000 employee in 9g units, partly their own, in partly in franchise operation. m

B A Tesco Nagy-Britannidban, Ramsey varosaban épiti elsé,
teljes mértékben kornyezetbarat, azaz nulla kdrosanyag-ki-
bocsatéssal miikodo tizletét. Az épllet f6 alapanyaga fa lesz,
a flitéshez és a milkddéshez szikséges energiat pedig napele-
mek és geotermikus rendszerek segftségével nyerik. A hirek sze-
rint emiatt 25 szazalékkal névekednek az épités koltségel. m

EI= Tesco will build its first fully environmentally friendly store operating
with zero-emission in the city of Ramsey UK. The main raw material will be

wood and solar panels and geothermal systems will operate the building. That
means a 25 percent increase in construction costs.

B Nagy-Britannidban 7 szazalékkal cs6kkentik a Mars és a
Snickers csokik méretét, mikdzben fogyasztéi aruk a régi ma-
rad. A gyartd cégis elismerte: jelentOs visszaesés tapasztalha-
t6 az eladasokban, ezért volt szikség erre a lépésre. =

E= While the consumer price remains the same, the size of Mars and Snickers

chocolates reduced by 7 percent in Great Britain. The company they acknow!-
edged that it was a necessary step, due to a significant decline in sales. m

M A Pepsi-csoport emelte a masodik negyedévre és az év
egészére vonatkozé eredményvdarakozasat. A tarsasag mar
részvényenként 74 centes eredményt var 2009. masodik negyed-
évében a korabbi 70 cent helyett. Egész évre vonatkoztatva 10
centtel tobbet: 2,30 dollr helyett 2,40 dollart prognosztizal. m

The Pepsi Bottling Group now expects to deliver comparable diluted earnings
per share (EPS) of $0.70 to $0.74 in the second quarter. For the full-year, PBG

now expects comparable diluted EPS in the range of $2.30 to $2.40, up 10
cents from the company’s previous forecast. m




Business Days 2009

2009. szeptember 30 - oktober 2. ¢ Hotel Pelion, Tapolca
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AZ 1GAZSAG PILLANATA: VALTOZASOK ES VALASZOK AZ FMCG-PIACON

Oktober 1., csiitortok
7.00-10.00

17.00-17.30 Kavésziinet, beszélgetés, felfrissiilés

Szeptember 30., szerda
) 17.30-19.00 Trade Marketing Klub kihelyezett {ilés
UJ KRESZ A PALYAN Reggeli

Kazlekedj okosan!

10.30-13.30 Forgalomiranyitd fényjelz8 késziilék
10.00-12.00

Moderator: TARsoLY JozSEF,
a Coca-Cola Uigyvezetd igazgatdja

Kotelez6 haladasi irény
Az Elelmiszer Termékpalya Kodex
Az agrartarca neves képviseldje

Egyenetlen Uttest
Globalis pénziigyi és makrogazdasagi elemzés
DR MatoLcsy GYéRreY kizgazdasz

Kerékparsav vége

A megvaldsithaté valtozasok: A magyar gazdasag
és az FMCG-szektor esélyei

Neves makrokozgazdasz

Kerekasztal-beszélgetés, amelyen részt vesznek
intézményi képviseldk és a Lanchid Klub tagjai:

Hovinszky Lisz16 elndk (Metspa), Basa Sinbor (LG),

Benepek Liszio (Heineken), Boros PeTeR (Coop),

oR Kives ANDRis (Bako), bR MikLosviri Giza (FAU Pepsi Colal,
Fazexas ENDRE (Si6-Eckes), FekeTe ZoLTaN (Markaszovetség),
Fischer BELa (Magyar Cukor), FoLoesi Gydrey (Fonte Vival,

Haz ZoLtin (Nagybani Piac), HERMANN Zsuzsanna (Trade magazin,
JusTiN IsTvaN (Magyar Posta), Keoves Ferenc (PET Hungarial,
Kovics LiszL6 (PICK Szeged), Krizsé Szivia (MTV),

KuJsus Tieor (Redl), Kum Ferenc (Globus), LAszLé Armia (Consat),
Marus IstvaN (Szentkirélyi), Momorisz KaroLy (Univer Products),
Murinvi LiszL6 (Coop), PLutzer TaMés [Aquarius Aqua/Buszesz),
Poor ZoLTAN (Wabard), RAcz Jozser (MoraKert), SaLTzer KorNEL
(Spar), Serea Gydray (Bonbonett, SoLtész Gagor (Ostoros-Novg)
Bor), SzaLokv-Toth Jupir (Nielsen), SziLiewt LaszLé (Rauch),
Tarsovy Jozser (Coca-Cola), TiMAR IMRe, ToTH ZoLTAN (Grow Sales),
DR ANpics JENG, DR CsiRszkA GABOR, MAGYAR PETER,

Széxacs TiBoR
1830-1430  Ebéd
1430-1700  FEJLESZTESEK, VERSENYELONYOK,

EGYUTTMUKODESEK ES STRATEGIAK
Kikerulési irany

Moderalja: TiMAR IMRE, a Tanner Trade
tulajdonos-tigyvezetéje

El&zni tilos vége
Exkluziv piackutatasi adatok
SzaLoky-TotH JupiT, a Nielsen ligyvezet6 igazgatdja

Korlatozott sebességi ovezet

A fenntarthat6 valtozas fontossaga -
ésszerii keretek kozott

SaLtzer KorNEL, a Spar tigyvezetS igazgatoja

Kotelez6 legkisebb sebesség
Hulldmlovasok az FMCG-ben
SzAuTNER PETER, a FrieslandCampina marketing és Uzletfejlesztési
igazgatdja, GERBRANT REDMER DE BoER, a Sole-Mizo vezérigazgatdja,
ANTAL GABOR, a Hod-Mez6gazda vezérigazgatdja
és Kovics Lasz16, a Tej Terméktandcs elndke
Kerekasztal-beszélgetés

1700 - Szabad program, beszélgetés, felfrissiilés

1930 Vacsora és meglepetésmiisor

Diszvendég agazat: tejipar
Tamogatok/Sponsors
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Petéfi Nyomda Kft.

12.00-13.00
13.00-15.00

15.00-15.30

1530-17.00

J/ SYNERGON

FOGYASZTAS, VASARLAS

ES KERESKEDELEM

Féutvonal

Moderélja: Matus IsTvin, a Szentkiralyi Asvanyviz
operativ vezérigazgatéja

Veszélyes lejté

Gyorsan valtozo fogyasztasi szokasok itthon és
Eurdpaban

Kozik Axos, a GK Piackutat6 tigyvezets igazgatdja
Emelkedd

Gyorsan reagald kereskeddk itthon és Eurépaban
Dr Matasics ANbRas, a CBA &ltalanos vezérigazgatdja
és tovabbi neves eldadok

Kerekasztal-beszélgetés

Résztvevok: Hovanszky LiszLo, a Metspa Ugyvezetd igazgatdja,
KuJus TiBor, a Redl cégvezetGje, DR MALasics ANDRAS, a CBA
altalénos vezérigazgatoja, Muranv LiszLe, a Coop vezérigazgatdja,
Sautzer KorNEL, @ Spar Ugyvezet( igazgatoja, Szebrs Tamas, a
Csemege-Match értékesitési igazgatdja, Zsomeor TiBor, a Metro
kereskedelmi igazgatdja, Székacs TiBor

Ebéd

HATEKONYSAGNOVELES T2T-VEL
Holanc hasznélata kotelezé

Moderdlja: BAJA SANDOR, az LG regiondlis operativ
igazgatdja

Korlatozott forgalmi dvezet

Differencialj vagy zarj be!

Boros PETER, a Coop kereskedelmi igazgatdja és

GEYER ATTILA, @ PrestonPartner Ugyvezetje

Szélességkorlatozas

Elektronikus polccimkék -

mar nem csak a jové technoldgiaja?

STEINBINDER RoMuLus, a Synergon Retail Systemns Kift.
Ugyvezet igazgatdja

Kijelolt gyalogos-atkeldhely

(Osszehangolt biztonsag

Vatai KriszTiN, a Gs1 szabvanymenedzsere,

valamint Csorea LaszL6, a Metro ellatasilanc-vezetdje és VarRGA
ArTita, commercial bsl, Coca-Cola

Kerekasztal-beszélgetés

Kavésziinet, beszélgetés, felfrissilés

CSOMAGOLASFEJLESZTES:

A MEGFONTOLANDO ELONY
Uthasznélati dij ellendrzése
Moderdlja: DR. Kéves ANDRAs,

a Bako Hungaria tigyvezet6 igazgatdja

Magassagkorlatozas
Csomagolasi innovaciok

ToH ZoLtaN, az STI Pet6fi Nyomda
termékfejlesztési csoportvezetdie

Kérforgalom
Green csomagolasi trendek és megvaldsulasuk
Benepek Lisz10, a Heineken értékesitési igazgatdja

Els6bbségadas kotelezd
Aszeptikus jov6 a miianyag palackok koz6tt?
Meresz TaMas, a Coca-Cola trade marketing és
Uzletfejlesztési igazgatdja

Kerekasztal-beszélgetés
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Exponencialis marketing az Unilevernél
Koroa PETRA, customer marketing leader; Unilever

A

2000- Gélavacsora, Eletmi-dijatado

és meglepetésprogram
Ejféli tombolafddij: Egyhetes luxus hajout két f6
részére repliljeggyel a Tensi és a Locomotiv Travel

jovoltabol!

Oktober 2., péntek

700-1000  Reggeli
1000-1300 KOMMUNIKACIOS PLATFORM
Sztrada

Moderalja: FoLpesI Gyorey

Lassu jarmlivel behajtani tilos

Mobil promacios fejlesztések

PukLER GABOR, @ Magyar Telekom (j tizleti teriletek és
Uzletfejlesztési igazgatdja és

KresL KLeMENTINA, M Factory vezérigazgatdja

® =3

Oldalszél
Illatmarketing-megoldasok
PALocz1 Tamas, a Mood Média tigyvezetdje

Gyalog- és kerékparit
Eventmarketing és promacio egy kapcsolatban
Mece TiMeA, a Rewart marketingigazgatdja

Uton foly munkak

Nagy médiak tartds partnerségben
FiiLop Tamas, a TV2 Uzletfejlesztési igazgatdja
és a Ringier neves eléaddja

Megfordulni tilos

Hogy latjak a jovét a kutatok?

Kui JiNos, a GfK szektormenedzsere,

és MinALszki Zsuzsa, a TNS Intelligence PR vezetdje

@ pPeSP

Gyalogos dvezet

A kommunikaciéban mi magunk
DR. Csinyi ViLMos etologus zonm
és Tarr BeNcE kultirantropoldgus

1300-1400  Ebéd

Altalanos informaciok:

A részvételi dij a teljes konferenciara: 189 000 Ft + afa, amely az
egyagyas elhelyezés és ellétas koltségeit is tartalmazza. Révidebb tartéz-
kodés esetén egyedi rat biztositunk. A napijegy ara: 99 000 Ft + afa,
amely az aznapi ellatas koltségeit tartalmazza szallas nélkil. A konferen-
cia ideje alatt folyamatos angol nyelv(i szinkrontolmécsolassal tamogatjuk
kiilfoldi vendégeink részvételét.

Jelentkezzen 2009. jilius 31-ig, és -10% kedvezményt biztositunk a
részvétel arabol!

Jelentkezni a jelentkezési lap kitéltésével és visszakiildésével lehet. Je-
lentkezési hataridd: 2009. augusztus 30. Egy jelentkezési lapon csak
egy személy regisztralhat.

Tovabbi informécié: Szabd Timea, telefon: (30) 826-4159, (1) 441-9000
[2434-es mellék; fax: (1) 201-9490; e-mail: marketing@grabowskihu
vagy infoldtrademagazin.hu. Programfelhivasunkat és a jelentkezési la-
pot megtalalja honlapunkon is: wwwi.trademagazin.hu

Innovation shop: bemutatkozhatnak a 2009. év legsikeresebb termékfejlesztései eladasosztonzd eszkozeikkel egyiitt!
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Business Days 2009

30. September - 2. October 2009 ¢ Hotel Pelion, Tapolca

) DI DD DD D WARNING! TRAFFIC DIVERTED! D DD D DD D2
THE MOMENT OF TRUTH: CHANGES AND ANSWERS IN THE FMCG MARKET

30. September, Wednesday

1. October, Thursday

17.00-17.30 Coffee break, conversation, recreation

17.30-19.00 Trade Marketing Klub meeting

1030-1330  NEW TRAFFIC REGULATIONS 700-1000  Breskfast Faffic
Zf /;e W;S;ly d P I 10.00-1200 CONSUMPTION, SHOPPING AND RETAIL Exponential markleting by Unilevernél A
foderated by: Jozser TarsoLy, Main road PeTra Koroa, customer marketing leader; Unilever
managng director of Coca-Cola Moderated by: Istvin Matus, operative CEO of
Ahead only Szentkiralyi Asvanyviz 2000~ Galadiner Lifetime Award

13.30-14.30

The Food Product Lane Code
A representative of the ministry of agriculture

> &

Steep hill down
Rapidly changing consumption habits

P ©

and surprise program
Main prize of the midnight lottery: a one week boat
cruise for two persons including airline ticket with

in Hungary and Europe
Uneven road surface 1 ungary pe ' . Tensi and Locomotiv Travel
Global financial and macroeconomic analysis Arrs Kozir, maregngldisctofoiiCliigack tats
Dr Gydrey MatoLcsy economist Uphill climb

Bike lane ends

Rapidly responding retailers in Hungary and Europe
Dr Anpris Matasics, CEO of CBA

2. October, Friday

Feasible changes: Prospects for the Hungarian economy 700-1000  Breakfast
and the FMCG sector and other aknowledged presenters
Acknowledged macroeconomist Roundtable discussion 1000-1.00 ,‘\:/lgnggy'c‘"’o" ZLATFORM

Roundtable discussion with representatives of
manufacturers and members of Lanchid Klub:

LiszL6 Hovénszky chairman [Metspa), Sinpor Basa (LG),
Lisz16 Benepek (Heineken), Pérer Boros (Coop),

Dr ANpris Kéves (Bako) bR Geza MikLdsviri (FAU Pepsi Cola),

Participants: LiszL6 Hovénszky, CEO of Metspa,

Tisor Kussus, CFO of Redl, Dr. ANbrAs MaLasics, CFO of CBA,
LiszL6 Murényi, CEO of Coop, KorNEL SALTZER, managing
director of Spar; TaMAs SzeNbrd, Sales director of Csermege-
Match, Tigor ZsomBor, sales director of Metro, Tisor Széxdcs

Moderated by: Gyérey FéLDEsI

No slow vehicles

Mobile promotional projects

GiBor PuKLER, alternative businesses and corporate
development business unit director of Magyar Telekom and

Enpre Fazexas (Si6-Eckes) ZoLtiN Fekete (Mérkaszovetség), 1200-1300  Lunch Kuemenrina Krést, CEO of M Factory
Beva Fiscrer (Magyar Cukor), Gyérey FéLoesi (Fonte Viva) '
Zourén Hizi (Nagybani Piac) Zsuzsanna Herman (Tade maga- 1300-1500 IMPROVING EFFICIENCY BY T2T Side wind

zin), IsTvaN JusTin [Magyar Posta), Ferene Keoves (PET Hungaria),
Lisz16 Kovécs [PCK Szeged), Szitvia Krizso (MTV), Tigor
Kussus (Redl) Ferenc Kumi (Globus) ArmiLa LiszLé (Consat)
IsTviN Matus (Szentkiralyi, KAroLy MoLrrérisz (Univer Products),
LiszL6 Murényt (Coop), Tamés Puutzer [Aquarius Aqua/Buszesz),
ZoLTAN Po6r (Wabard) Jozser Récz (Morakert) KorNEL SALTZER
(Spar), Gvérey Sereal (Bonbonett) Gipor SoLtész (Ostoros-Novaj
Bor), Jupir Szavéky-Torw (Nielsen), LiszLo SziLievi (Rauch),
Jozser Tarsory (Coca-Cola) Zortén Totn (Grow Sales),

Dr Jené Anpics, DR GABor Csirszka, PETER MacYAR, TiBorR
Széxics, IMRe TiMAR

Lunch

1430-1700  DEVELOPMENTS, COMPETITIVE ADVANTAGES

17.00-
1930

Featured guest sector: dairy industry

CO-OPERATIONS AND STRATEGIES
Pass either side

Moderated by: IMRe TiMAR,

director of Tanner Trade

@
D

Use snow chain
Moderated by: SANpor Basa, COO of LG

Limited traffic zone

Differentiate or close down!

PEter Boros, sales director of Coop and

ArriLa Gever, managing director of PrestonPartner
Width limit

Electronical self-labels -

not only the technology of the future?

RomuLus STeINBINDER, managing director of
Synergon Retail Systems Kft.

Pedestrian crossing

Osszehangolt biztonsdg

Kriszrina VaTal, standards manager of Gs1and LészLo
CsorBa, supply chain manager of Metro and AtTiLA VARGA,
commercial bsl, Coca-Cola

Roundtable discussion

Z0NA

Fragrance marketing solutions
Tamds PiLdczi, managing director of Mood Média

Pedestrian and bicycle lane
Event marketing and promotion
TimMea MEcE, marketing director of Rewart

Road works

Big mediums in partnership

Tamis FiiLép, business development director of TV2 and a
presenter from Ringier

No U'turn

How is the future seen by researchers?
Jinos Kui, sector manager of GfK and

2Zsuzsa MinALszki, PR manager of TNS Intelligence

Pedestrian zone

We ourselves in communication
DRr. ViLmos Csinvi ethologst and
Bence Tarr cultural anthropologist

@
JAN
®
o

20NA

15.00-15.30  Coffee break, conversation, recreation BOO-%400 Lunch
No overtaking ends
Exclusive market research data 1530-1700 DEVELOPING PACKAGING:
Jupir SzaLéky-TéTH, managing director of Nielsen ADVANTAGE HERE
Speed limit zone /@?di erle Zag;l.mnlk Avonis Koves General information: :
Importance of sustainable change - meneging d:re;ctor. Ee Hungéna e Attgndgnce fee for the en‘tlre. copference: HUF 189 000 Ft + VAT,
within rational limits which includes accommodation in single room and meals. h case of a
KorNEL SaLTZER, managing director of Spar Height limit shorter stay an individual price will be quoted Price of the daily ticket: HUF

Minimurm speed

Surfers in FMCG

Representatives of leading dairy companies

PETER SZAUTNER, marketing and corporate development director of
FrieslandCampina, GererANT RepMER DE BoEr, CEO of Sole-Mizo,
GéBor ANTAL, CEO of Hod-Mezdgazda and

Kovics LiszL6, chairman of the dairy product council

30

Roundtable discussion
Free program, conversation, recreation

Dinner and surprise program

Jelentkezési lap/Registration form

Packaging innovation
2ZoLTiN ToTH, product development groupmanager
of STI Petdfi Nyomda

Roundabout
Green packaging trends in practice
LiszLé Benepek, sales director of Heineken

Give way

Aseptic future among PET bottles?

Tamés MEeresz, trade marketing and business development
director of Coca-Cola

Roundtable discussion

Innovation shop: an opportunity to present the most successful product developments of 2009 with the related promotional tools

(" )lgen, részt kivanok venni a konferencian az alabbi adatok alapjan/Yes, | want to attend the conference with data as below:

99 000 Ft + VAT, which includes meals, without accommodation. A
simultaneous translation service to English will be available throughout
the duration of the conference.

If you register by 31. July 2009, you'll get a 10 percent discount!

You can register by filling out and returning the registration form.
Deadline for registration: 30. August 2009. Only one person per
registration form will be accepted

Further information: Timea Szabé, phone: +36(30) 826-4159, +36(1)
441-9000 /2434 ext,; fax: (1) 201-9490; e-mail: marketing/dgrabowskihu
or infof@trademagazin.hu. Our program and registration form can also
be downloaded from our web site: wwwi.trademagazin.hu

fax: +36 (1) 201-9490

Név: Beosztas: Cég: Adészam:
Name: Position: Company: Adé
Levelezési cim: Szémlazasi cim:

Address: Invoicing address:

Telefon: Fax:

Telephone: Fax:

O Nem kérek egyagyas elhelyezést, igy jogosult O TMK-tag vagyok, és ezzel jogosult O POPAI-tag vagyok, és ezzel
vagyok 10 000 Ft + &fa kedvezményre. 5000 Ft + &fa kedvezményre.
I do not need a single bedroom, my discount is am TMK member, my discount is | am member of POPA|, my discount is
10,000 HUF+VAT 5000HUF+VAT 10,000 HUF+VAT

O Trade magazin eldfizetd vagyok, és ezzel jogosult 2500 Ft + afa kedvezményre. |am abonnent of Trade magazin, my discount is 2500 HUF+VAT

Kartyaszamom: Détum:
jogosult 10 000 Ft + &fa kedvezményre. |Membercard number: Date:

Aldiras, pecsét:
Signature, stamp:

|
|
& |
|
|

2009/...

Eilemts OO?. 30. O 10.01. O 10.02. A jelentkezési lap visszakiildése egyben szamla ellenében torténd fizetési kotelezettséget is jelent. A jelentkezés lemondasat csak irasban, legkéscbb 2009. szeptember 1-iéig
e ovo 7o tudjuk elfogadni. Amennyiben a lemondas ez utén érkezik meg, tgy a részvételi dij teljes egészében leszamlazasra kerdl
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Teritéken a kodex és az &fa
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zuttal a meghivok képviseletében
E Hermann Zsuzsanna, lapunk f6-

szerkesztbje, Dedk Ferenc, a Mar-
kaszovetség elnoke és Fekete Zoltan, a
Markaszovetség fotitkdra Kozdk Akost,
a GfK Hungdria Gigyvezet6 igazgatdjat,
Szaldky Téth Juditot, a Nielsen tigyveze-
t6 igazgatdjat, Vamos Gyorgyot, az Or-
szagos Kereskedelmi Szovetség fotitka-
rat, valamint dr. Nagy Martat, a Gazda-
sagi Versenyhivatal elnokhelyettesét lat-
ta vendégiil.

Eléétel: mi van a levesben?

Trade Magazin: Mit mutatnak az elsé

negyedév piackutatdsi adatai?
Szaloky Téth Judit: Az elsé L
negyedévben -0,4 szazalé- /

kos volt csupan az élelmi-
szer-eladdsok csokkené-
se, volumenben kifejez-
ve, a Nielsen dltal mért
kategdridkban, az el§-
206 év azonos id6szaka-
hoz képest, mikozben a
tavalyi év utolsé negye-
de még 3,5 szazalékkal volt
rosszabb 2007 végénél. Tehdt az
elsé negyedévben inkabb stagnalas jel-
lemz8. A kornyezd orszagok a tobbsza-
zalékos csokkenéseket most élik at (QI,
mennyiségben: Csehorszag -1,6%, Szlova-
kia -3,8%). Nalunk ez a visszaesés, min-
den bizonnyal a megszoritasi intézkedé-
sek miatt, el6bb csapddott le. El6térbe ke-
riillnek az olcsdbb termékek, csatornak,

szink neves szake ibereket meghivni,hogy szot eJtsun

&

a promdciok. Elsésor-
ban az dgynevezett él-
vezeti kategoridk szen-
vedték meg nagyon a
kereslet csokkenését.
Néhanyuk a HoReCa-

csatorndban is jelen szalékyné
van, és ott nagyon ko- TéthJudit
moly mértékii dltaldnos  \BYvezete igazgato

visszaesés kovetkezett
be. Ilyen példaul az as-
vanyviz, az tidit6, a gyiimolcslé és a sor.
Mind a food, mind a non-food kateg6ri-
aban két szamjegyi a kereskedelmi mar-
kék novekedése. De ez nem feltétlen a val-
sag hatdsa. A kereskedelmi lancok
imdzskampanyanak egyre fon-
tosabb része a PL, amelybe
invesztalnak. A diszkon-
tok is Gjabb és tjabb iizle-
teket nyitnak, és az 6 for-
galmukbdl a sajat marka
részesedése kiemelkedd,
50 szazalék. Egyre job-
ban szegmentalodik ma-
ga a kategoria is, ma mar
szélesebb fogyasztoi réteget
meg tud szolitani, mint néhany
éve. Az is megtaldlja a neki val6 terméket,
aki példaul fair trade, biokavét szeretne
venni vakuum csomagolasban.
Az alapvet6 élelmiszereket kevésbé érin-
tette a vasarlok 6vatosabb koltési kedve.
Sajtndl, szaraztésztandl, feldolgozott his-
készitményeknél, étolajnal vagy példaul
joghurtoknal novekedést latunk. Tehat

2 aktuahtasokrol Tavasz eleJ| elsB ta
Koz Sunkhoz ha '. Ialle an temaban most sem volt h|any h|szen az Elelmlszer Termekpa ya Kodex

a koltési szerkezetben komoly atrende-
z6dés zajlott, zajlik le az alapélelmisze-
rek javara.

Non-food tekintetében ketté kell va-
lasztani a személyes higiéniai és haz-
tartasi vegyi aru kategériakat. Utobbi
termékkoroknél nagyon erds a promo-
ciok hatasa, és a kereskedelmi markak
noévekedése dinamikus. A személyes hi-
giéniahoz kothetd cikkek korében foko-
z6dott a polarizacio, tehét egyes termé-
kekbdl a vasarlok tovabbra sem szandé-
koznak kevesebbet venni vagy olcsébb-
ra valtani, masoknal, ahol esetleg az
elényok nem annyira egyértelmiek, ott
az olcsobbra valtdst tervezik. Ilyen pél-
daul a sampon, amely jelenleg mennyi-
ségileg is visszaesést mutat.

Kozak Akos: Német-
orszagban, a kozel-
multban, egy hasonld
recesszios idészakban
a samponok eladdsa
nétt. Logikus mddon,
hiszen az emberek ke-
vesebbet jartak fod-
raszhoz, és inkabb ott-
hon mostak meg a ha-
jukat. Ebbdl is latszik,
hogy nincsenek minden helyzetre és or-
szagra érvényes, megjosolhaté trendek
recesszio idejére sem.

Dedak Ferenc: A Henkel vezérigazgato-
jaként ald tudom tdmasztani, amit Akos
mond: a kiskereskedelemben a hajkozme-
tikai termékek piacdn nem tapasztaltunk

Kozak Akos
ligyvezett igazgat6
GfK Hungéria



jelentGs visszaesést, vi-
szont a fodrasz-nagy-
kereskedelmi csator-
nakban, szalonokban
annal inkabb. r
Sz. T. J.: Valoszintileg |
a nék kevésbé probal-
gatnak ki djabb varian-
sokat, az otthoni kész-
leteket haszndljak el,
esetleg nem vasdarolnak specialis, a csa-
lad kiilonboz6 tagjainak sz616, kiilonbo-
z6 termékeket.

K. A.: A GfK felmérése szerint az FMCG-
cikkekre 3,5 szdzalékkal kevesebb pénzt
koltottek el a haztartasok 2009 elsé ne-
gyedévében, mint egy évvel kordbban. Ez
a vasarolt mennyiségre is igaz: a mi sza-
maink 6,5 szazalék visszaesést mutatnak.
Egyetértek Judittal, miszerint az alapvet6
élelmiszereket sokkal kevésbé érintette a
visszaesés, mint a feldolgozottakat.

T. M.: Bdr tudom, hogy a piackutatok
a mult szdmaival dolgoznak, mégis mit
prognosztizdlnak 2009 mdsodik felére?
Sz.T.J.: A nydr érdekes kérdése, hogy az
afa mennyiben épiil be a fogyasztoi arak-
ba. Tavaly az eladédsok 3 szazalék koriili
csokkenését a fogyasztdi arak 8-9 szaza-
lékos emelkedése kisérte. Egy ujabb, 4-5
szazalékos dremelés mar akar komoly ha-
tassal is lehet az eladasokra.

K. A.: Ertékben gyorsabban fog csokken-
ni a piac, mint volumenben. Amely ma-
gaban foglalja, hogy a PL tovabbi er8so-
désére szamitunk.

Deédk Ferenc
elnok
Mérkaszovetség

Foétel: a séf ajanlatai

T. M.: Mit gondolnak a kutaték: a po-
litika nemzeti irdnyba valé eltolodd-
sa befolydsolja-e a fogyasztok vdsdrld-
si szokdsait?

K. A: A fogyasztdi patriotizmus meg
tud er6sodni, azt azon-
ban nem lehet latni el6-
re, hogy ha a nemzeti
erdk keriilnek kormany-
ra, ezt milyen mértékben és
milyen eszkozokkel segi-
tik. Nalunk egyel6re sok-
kal kevésbé kiforrott a
fogyasztdk értékrendje,
mint télink nyugatra.
Ezért ezek a folyama-
tok elére nem igazan
megjoésolhatdk.

dr. Nagy Marta: De az informacidk sem
kielégitéek sok esetben. Még mindig
nem sikeriilt pontosan definidlni, mit te-
kintsiink magyar terméknek. Kiilonben
a fogyasztoi patriotizmust az EU sem

mindig nézi jé szem-
mel. Legutébb az ire-
ket meszelték el, mivel
az ir termékek véasar-
lasara buzdité kampa-
nyukat allami pénzbdl .
finansziroztak. dr. Nagy Marta
D. F.: Az elhamarko- elndkhelyettes
GVH
dott, atgondolatlan
definiciok, illetve ezek
barmilyen kédexbe, rendeletbe, térvény-
be iiltetése Gjra beindithatja az tigyeske-
dok fantaziajat. Hogyan lehet ezt kijat-
szani, papiron magyarra tenni.
T. M: A GVH madjus elején eljdrdst indi-
tott a kédex ellen, mert megitélésiik sze-
rint 0t pontja sértheti a versenyjogot, md-
sik ot pedig aggdlyokat vet fel. A vizsgdlat
hirére az OKSZ jelezte, hogy felfiiggesztik
a kddexben foglaltak végrehajtdsdt. Ho-
gyan itélik meg Onok ezt?
dr. N M.: A problémak elkertilhetdek let-
tek volna, ha minket is belevonnak az el§-
készitésbe, de ez sajnos elmaradt.
Vamos Gyorgy: Az OKSZ az 6sszes meg-
beszélésen jelezte versenyjogi aggalyait.
De az FVM megnyugtatott minket, hogy
versenyjogi szakértdket is bevontak az
el6készitésbe.
dr. N. M.: A minisztérium védekezé-
se, hogy a kddexet szovetségek irtak ald,
akiknek nincs médja kotelezni a vallala-
taikat a leirtak betartasara. Tehat az 6 ér-
telmezésiikben ez a kodex egy kovetésre
ajanlott etikai magatartdsminta. Raada-
sul egyéb szankcidja nincsen, mint a nyil-
vanossagra hozatal.
Ez viszont tulajdonképpen azt jelenti,
hogy ,,a kiraly meztelen.”
Ugyanakkor érdekes helyzetbe kertilhet a
hivatal a vizsgélat végére, mivel, hogy ugy
mondjam, ilyen pudingot még nem ettiink.
A kodexben szerepelnek ugyan megitélé-
siink szerint versenyjogot
sért6 korlatozasok, de a hoz-
zéjuk rendelt eszkozok ra-
nézésre alkalmatlanok ar-
: ra, hogy ezeket a korldto-
éf zasokat a gyakorlatban meg
\ is tudjak valésitani. Marpe-
! dig, ha meggy6z6diink ar-
rol, hogy csak elvileg sértik
a versenyjogot, de hatast
nem tudnak kifejteni, bir-
- sagot sem szabunk ki.
Vamos Gyorgy: A torté-
net megitélésiink szerinta M.E.G.A. Tra-
de koriili botrannyal kezd6dott. Azota a
minisztérium a rendteremtés jelszavaval
a kereskedéket prébalja sarokba szorita-
ni. Folyamatosan ellendrzésekkel, biin-

kiemelt témamm

tetésekkel riogatnak.
Pedig igazabdl a ke-
resked6k nagy részé-
nek sem lenne ellené-
re egy tobboldalu meg-
allapodas, vagy akar

torvény, hiszen senki- Vamos Gyorgy
y ; fotitkar
nek sem jé reklam, ha OKSZ

a termel6k gytimolcso-

ket ontenek az aruhd-

zai elé. A fesziiltségeket enyhiteni kell.
A féléves targyalassorozat alatt sok fel-
meriilt pontot egybél elfogadtunk, sok
kérdésben pedig meggy6ztiik a targyalo-
feleket. De olyan kitételek is voltak, ame-
lyekben mi engedtiink. Mindenesetre a
végén egy olyan megdllapodas-tervezet
sziiletett, amelyet nagyon értékesnek és
eldremutatonak tart az OKSZ.

Viszont ha valéban komolyan meg akar-
juk valdsitani a kodexben foglaltakat,
szamtalan intézkedést kell meghozni az
tizletekben, atalakitdsokat végezni a be-
szerzésben, vagy a készletpolitikdban. Es
mindez kidobott pénz és elfecsérelt id6,
ha a kédex mégis csonkan 1ép csak életbe.
Ezért fuggesztettiik fel a végrehajtasat.
T. M.: Ennek a kotélhiizdasnak van egy
olyan iizenete is az unié felé, hogy a ma-
gyarok nem tudnak egymdssal megdlla-
podni. Hiszen a kornyezd orszdgokban
mdr tetd ald hoztak ehhez hasonlé meg-
dllapoddsokat.

V. Gy.: Ez igaz, de mindegyik végén ott
van a mondat: ,ha a felek masként nem
allapodnak meg.”

dr. N. M.: Egyrészt. Masrészt pedig egyik
sem tartalmaz versenykorlatozast tartalma-
z0 tételeket. Tehat nem arrdl szolnak, mint a
miénk. Nekiink a megéllapodéssal van ba-
junk. Ha minden cég kiilon-kiilon, tizletpo-
litikja részeként szabalyozna a magyar és
kiilfoldi termékek aranyat, lelke rajta.

T. M.: A feldolgozéipar kulcsdgazatai, a hiis-
tol a tejig kétszdamjegyii visszaesésrdl szamol-
tak be az elmiilt honapok belfoldi értékesité-
sében. Nekik nagyon jol jonne ez a kddex.
V. Gy.: Ipar és ipar kozott nagy kiillonbség
van. Vannak, akiknek nagyon jél megy,
masoknak kevésbé. De az FVM nem mi-
attuk, hanem az agrarium miatt er6ltet-
te a kddex létrehozasat.

K. A.: Holott az agrariummal egyéltalan
nincs akkora baj, mint a iparral...

T. M.: A Termékpdlya Kédex néhdany
pontja, példdul a belistdzdsi pénzek
tiltdsa, vagy a 30 napos fizetési hatdr-
idd, kordabbi torvényekben mdr szere-
pelt, mégsem sikeriilt azota sem betar-
tatni. Mitél lenne nagyobb erejii ezek-
nél egy onkéntes kodex?
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V. Gy.: [gy igaz, a kédexnek néhany pon-
ton kiviil — példaul az emlegetett 80:20
arany, vagy a kotbérrel és a szamlarek-
lamacioval kapcsolatos rendelkezések —
szinte nincs olyan pontja, amit korab-
ban valamelyik torvény ne szabdlyozott
volna. Sajnos, a torvények arra alapoz-
nak, hogy majd a sértettek — jelen eset-
ben féként az ipar — jelzik a jogsérté-
seket. Az addigi tapasztalatok alapjan
azonban ez nem torténik meg, mivel fél-
nek a kilistazastol. Az iparagi szovetsé-
gek persze felvallalhatndk ezt, de 6k ezt
szabotdljak. Ehelyett azt szeretnék elér-
ni, hogy a kereskedelem engedje at nye-
reségének egy részét az iparnak.
D. F.: Bar a Méarkaszovetség nem vett
részt a targyaldssorozaton, annyit hoz-
zafliznék ehhez, hogy sz4llitéi oldalrol
alapvetd lenne a kereskedelmi kedvez-
mények, kondicidk rendezése, amelye-
ket fizetiink a kereskedelem részére.
Szeretnénk, ha legalabb elismert kolt-
ségek lennének. Ne forduljanak el6
olyan esetek, anomalidk, hogy példaul
az addéhivatal nem ismeri el addéalap-
csokkentd kiadasként ezeket a tétele-
ket, és megbiinteti a szallitét, mert a
kereskedelmi megdllapoddsok alapjan
ezek a hattérkondiciok ellenszolgalta-
tas nélkiiliek.
T. M.: Egyébként miért nem vettek részt
a kodex kidolgozdsdban?
D. F.: Egyszer(i: mi vegyesen képviseliink
food és non-food cégeket, a kddex viszont
csak az élelmiszer termékpalyardl szdl,
ezért ez a téma els6érendiien az élelmi-
szer-feldolgozdi szervezeteké.
. Fekete Zoltan: Sze-
N l rintem problémas, ha
egy szoft etikai szaba-
[ lyozds elveszi a leveg6t
a mar létezd torvények
szigoru betartasa és be-
tartatdsa el6l. Mert ha

;ﬁilt(lgfe Zoltan ., koédex, akkor arra
Mérkaszovetség lehet mutogatni, hogy

ottvan, aldirta minden

fél, tartsatok be! Kér-
dem én, hany tigyet oldott meg a 2007 6ta
létez$ kereskedelmi etikai kddex? Egyal-
talan hallott valaki is komolyabb pana-
szokrol? Ne legyenek illtiziéink: Anglia-
ban, ahol 2003 4ta létezik hasonld etikai
kédex. Most mégis azt talaltak ki, a szal-
litéknak legyen egy ombudsmanja, aki
majd képviseli 6ket, mivel eddig talan 3-4
esetben keriilt sor sz4llitéi panaszra — a
félelem ott is nagy ur. Fontos az 6nszaba-
lyozas, de jobb torvények is kellenek, ko-
vetkezetesebb alkalmazassal.

Desszert: (r)afazunk?

T. M.: Beszélgetésiink vége felé essen sz6
egy mdsik aktualitdsrol: az dltaldnos
forgalmi adé vdltozdsdrél. Onék sze-
rint okoz ez komoly viltozdsokat a fo-
gyasztoi drakban, illetve ezen keresztiil
a keresletben?

K. A.: Valami hatdsa biztos
lesz, de a kereslet véltozasait
ennél nagyobb hatoerejii pa-
radigmavaltasok mozgatjak.
Ez a valsdg raadasul mindent
feliilir, tehat mint kutatd, csak
altalanossagokat tudnék mon-
dani, de még azok sem biztos,
hogy bejonnek.

Sz. T. J.: Ugyanez igaz a
kereskedelmi csatornak
tekintetében is. Hosszu ta-
von az inveszticid, az iizletnyitasok,
az tzletpolitika jatszik szerepet egy-
egy lanc vagy tizlettipus sikereiben. A
diszkontok tovabbi forgalmi noveke-
dése az 4j boltnyitdsok, valamint az

er6s6d6 image-mutatok alapjan el§-
re jelezhetd.

T. M.: Azt olvastuk, a kereskeddk egy az
egyben a vdsdrlora akarjdk hdritani az
dfaemelést...

V. Gy.: Nem akarjak... Ez is egy kommuni-
kécids csata. Az év elejétdl szamtalan kolt-
ségnoveld tényezot kellett be-
épiteni az rba, a minimalbér
emelkedésétdl az inflacidig.
Ha valaki meg tudja monda-
ni, hogy egy termék 5 forintos
dragulasabol melyik forint
mibdl ered, annak én kiilon
gratulalok. Valéban jeleztiik,
hogy a sok arnoveld tényez6
mellé nekiink nem hidnyzik
még az afa is, de hidba.
Kiilonben ezt nem gondolta
ata politika. Ha emelkedik a husar, majd
a fogyasztd a falu végén veszi meg, tehat
er6sodhet a feketegazdasag. Vagy tjra-
indulhat a bevasarléturizmus, csak most
kifelé. Nincs ez jol kitaldlva...

E= The Code and VAT on the menu

A two hour discussion has been held by members of Markaklub (the Brands Club) and Markaszovetség (the
Brands Association) with invited guests about the conflict evolving in connection with the Product Code and
the impact of higher VAT. Trade Magazin: - What does market research data from the first quarter show? Judit
Szaloky Téth: - Food sales were down by only 0,2 percent in terms of quantity which means stagnation rather
than decline. Rapid decline is seen in neighbouring countries at present. Average prices have been reduced,
with cheaper products and distribution channels producing growth. Categories present in the HoReCa channel
have been the worst hit so far. Private labels are producing double digit expansion. The reduction in demand for
basic foods has been moderate. A major rearrangement is taking place in the structure of spending in favour
of basic foods. The Confidence Index has also improved somewhat. In the HoReCa sector, decline seems to be
concentrated n the lower segments. In non-food categories, we can see some surprising trends, like the decline
produced by shampoo. Akos Kozék: This is also a surprise for me, as the opposite has taken place in Germany,
with more people washing their hair at home. This shows that no universal trends exist. Ferenc Dedk : As CEO
of Henkel, | can confirm that we don't see a big drop in retail sales of hair care products, unlike in the hairdresser
market. AK.: - According to a survey by GfK, household spending on FMCG products was down by 3.5 percent
in the first quarter. The difference between our figures and those of Nielsen is probably due to the fact that
we monitor fresh products as well. » T. M.: - What is your forecast for the second half of 2009? J. Sz. T.: - We
have to see how VAT will be built into consumer prices. Another 4-5 percent price rise can have a big impact on
sales. A. K. - The market will show faster decline in terms of value than in terms of quantity, with further growth
for PL-s. « T. M.: = Will the shift in politics towards national sentiment have an impact on consumption habits?
A.K.: - Consumer patriotism might be amplified, but such processes cannot be predicted in advance. dr. Mérta
Nagy: - We still haven't defined precisely what we mean by “Hungarian product”. Consumer patriotism is not
favoured by the EU either. F. D.: - Improvised definitions may lead to all sorts of tricks being worked out. Zoltan
Fekete: - There are serious concerns about measuring the shelf space occupied by Hungarian products. « T. M.:
- An enquiry was launched by GVH regarding the Code in May, with OKSZ suspending its execution as a result.
What do you think about this? dr. M. N : - This could have been avoided if we had been allowed to participate in
the preparations. Gydrgy Vamos : - OKSZ had reservations all along but we were reassured by FVM that experts
on competition had been consulted. dr. M. N.: - The ministry says that it has no means to enforce the Code as
it has been signed by associations. In any case, no sanctions have been prescribed. Though the Code has provi-
sions which violate the law on competition in theory, these are ineffective, therefor we have no grounds for
imposing a fine. Gy.V.: - Ever since the M.E.G.A. Trade scandal, the ministry has been trying to corner retailers by
threatening them with inspections and fines. If the Code is only to become partially effective, we should refrain
from many costly measures which had originally been intended. This is why we have suspended the execution
of the code. « T. M.: - This dispute is sending a negative message to the EU, as similar codes have already been
accepted in other countries. V. Gy.: - This is true, but all codes end with the sentence “unless agreed on other-
wise by the parties”. dr. N. M.: - And codes usually do not contain provisions limiting competition.  T. M.: Some
provisions of the Code have already been in existence in legislation but never enforced successfully. Why would
the Code be more effective? Gy. V.: - Unfortunately, legal provisions are based on the assumption that parties
complain about violations voluntarily. However, this is not the case, because suppliers are afraid of losing a cus-
tomer. F. D.: - It would be essential for us to regulate the discounts and other amounts we pay to retailers. We
want these to be acknowledged costs at least. « T. M.: - Do you see the change in VAT as having a big impact on
consumer prices and demand? A. K.: - It is certain to have some effect, but | don't see it as having a major impact
ondemand. J. Sz. T.: - The same Is true in terms of distribution channels. A change in VAT can have a short term
effect, but the long term future of a store type depends on other factors. « T. M.: - We have read that retailers
want consumers to pay the higher VAT alone... Gy. V.: - They don't. This is battle in communication. In any case,
higher VAT is not a good idea, because it will drive consumers to the illegal market or to do their shopping in
neighbouring countries. « Immediately before printing this article, we have received news that a new bill is to be
submitted by the parliamentary parties jointly which would no longer require retailers to allocate 8o percent of
their shelf space to Hungarian products... s



Végiil a kavé: valami erosebbet!

A cikk nyomdaba adasa el6tt érkezett a
hir, hogy k6z6s torvényjavaslatot nyujta-
nak be a parlamenti partok az élelmiszer-
kereskedok etikus magatartasanak szaba-
lyozasardl, miutan a Gazdasagi Verseny-
hivatal kifogasolta az agraragazat szamos
szereplGje altal elfogadott élelmiszerko-

dex tobb pontjét is. Ugy tiinik, a
kormany visszalép a ver-
senyjogilag leginkdabb ki-
fogasolt tételtdl, neveze-
tesen a hazai és a kiilfoldi
élelmiszerekre eldirt 80-
20 szazalékos bolti kihelye-
zési arany biztositdsatol.

kiemelt témamm

A torvényjavaslat egyébként
B konkrét szankcidkat is ter-
vez a renitens keresked6k

ellen. A torténet folytato-
dik - lesz tehat mir6l be-
szélgetni a kovetkezé Mar-
kaklub alkalmaval is. =

SzalaiLaszlo

Kédexszel a multik ellen?

g ™.
Dr. Kopcsay
Laszlo

Az uniba vald belépésink 6ta varjak mar a magyar gazdak, hogy a kormany segitsen
nekik, enyhitse a haldzatokkal szembeni kiszolgaltatott helyzetiket. A tobb éve tarto
alkudozast Magyarorszagon alighanem a forint tavalyi arzuhanasa gyorsitotta fel, mely
alapvetBen megvaltoztatta a piaci helyzetet: a kilfoldrél addig ideszallitott olcsd dom-
pingaruk beszerzési ara hirtelen 20-30 szazalékkal dragabba valt a magyar termékek
dréhoz képest. lgy azok az élelmiszer-keresked®k, akik addig hallani sem akartak sem-

miféle onkéntes importkorlatozasrol, egy pillanat alatt engedékenyekkeé valtak. Miért
ne allapodjanak meg arrél, ami egybeesik Uzleti érdekeikkel?

Az &prilis g-én alairt Elelmiszer Termékpélya Kodex a hazai élel-
miszer-termel6knek és -forgalmazdéknak igyekszik némi védelmet
nyUjtani a nemzetkozi élelmiszer-kereskedelmi halézatokkal szem-
ben. Mar nincs messze julius 1-je, amikor - a kddex elvarasai alapjan
- a magyar aruk részaranya az élelmiszer-kereskedelmi egységek
polcain 8o szazalékra emelkedik.

Ez az emelkedés minddssze 5 szazalékot jelent az aprilisi 75 szaza-
|ékos dllapothoz képest, am februdr 13-an, amikor a sajté el6szor
adott hirt a varhaté megallapodasrol, még csupan 62 szazalékra
becsUllték a hazai termékek részaranyat. Ha igazak az adatok, ak-
kor a megallapodastol fiiggetlenl a forintvalsag kdvetkeztében a
magyar termékek versenyképessége, s ezaltal a piacirészaranya is
jelent8s mértékben emelkedett az elmdlt néhany hénapban. Igaz,
a versenyképesseg novekedése nem jar feltétlenll egyltt a jove-
delmez8ség javulasaval.

A megadllapodés rogziti, mit jelent az, hogy hazai termék. A tulajdo-
nostol fliggetlentl hazai terméknek mindsul mindaz, amit magyar-
orszagi telephelyen &llitanak eld. S6t, egyes esetekben még az alap-
anyagnak sem kell feltétlendl hazai termeléstinek lennie. Ezt figye-
lembe véve az a 8o szazalékos piaci részarany mar tavolrol sem je-
lent olyan elismerésre mélté eredményt.

A kddex tételesen felsorolja és orvosolni igyekszik mindazokat a sé-
relmeket, amelyek a szallitok szaméra a legfdjdalmasabbak. A 4. cik-
kely ismerteti a tisztességtelen Uzleti magatartas jellemz0it, igy a ki-
zarblagossag megkovetelését, a beszerzési &r alatt valo értékesftést,
a 30 napos fizetési hatdridé be nem tartésat. A kovetkezo cikkely a
szerz6dési feltételek szabdlyait rogziti, tobbek kozott rendelkezik a
kotbér alkalmazhatésagardl, a masodlagos kandiciok korlatozasarol.
E cikkely 5.13. pontja kimondja: , A termékpalya vallalkozasai elozetes
belistazasi és (j Uzletnyitasi dijat nem alkalmazhatnak”.

Sajnos, a kddex komolyan vehet6ségét nagyban csokkenti, hogy az
el6irdsok tobbségét a kordbbiakban mar torvényekben rogzitették,
am végrehajtasukat rendre kijatszottak. Az agrarpiaci rendtartast
tartalmaz6 2003. évi XVI. torvény 29.5-a szerint ,a mez6gazdasagi
és élelmiszer-ipari termék atruhdzasara irdnyuld szerzédésben a fi-
zetési hatérid6 a 30 napot nem haladhatja meg”, tovabbé a termék
értékesitési ara nem lehet alacsonyabb, mint a szamlazott atadasi
ar. A 2005. évi CLXIV., kereskedelmi torvény 5.5-a pedig tobbek ko-
z6tt kimondja, hogy a piaci ervel valé visszaélésnek mindsul ,.a ke-

reskedo beszéllitéinak listajara vagy arukészletébe vald bekerllé-
sert dij felszamitasa a beszallitonak”.

Az etikaikédex megsértbinek blintetése csupan szimbolikus lehet: az
eljaré bizottsag figyelmeztetheti a szabalysértét, legrosszabb eset-
ben felszélithatja a magatartdsanak megvaltoztatasara. Aligha az
ett6lvald félelem fogja meghatarozni a nemzetkozi haldzatok keres-
kedelempolitikgjat. Mikdzben a Versenyhivatal szemrebbenés nélkul
szabja ki a szazmilliés birsagokat a versenytorvény vagy a reklamtor-
vény el6irasainak megszegéséért az utébbi hetekben, a szigord fi-
gyelmeztetés, mint lehetséges szankcid kissé nevetségesnek tlinik.
Méjus 21-én aztan az a minimalis elvaras is veszélybe kerdlt, amit a
termelSk a kédext6l varhattak volna. A Versenyhivatal e napon beje-
lentette, hogy vizsgalatot indit, mert a kédex el6irdsai szdmaos pon-
ton torvényellenesek. S ett6l kezdve mar nincs értelme reményt flizni
egy ilyen tipusu szabalyozashoz. Ha a kddex némi modositassal élet-
beis [ép, komoly hatédsa aligha lesz. E helyett a torvény szigoritasa és
annak kovetkezetes betartatdsa hasznosabb lehet. A Versenyhiva-
talszemlatomast elszantan felvette a kiizdelmet a torvénysértkkel
szemben, ha ezt az utat kdvetkezetesen jarja, nagyobb segitséget
nyUjthat a termel6knek, mint a bizonytalan hatast kodex. m

E= Code against multinationals?

Hungarian farmers have been waiting for the government to help them in im-
proving their one-sided position in bargaining with multinationals since our ac-
cession to the EU. The drastic drop in the value of the HUF seen last year has
made imported food 20-30 percent more expensive than in the past and also
made retailers open to accepting limitations on a voluntary basis. The Food
Supply Code signed in Aprilis intended to provide some degree of protection for
local farmers and distributors against multinationals. The proportion of Hungar-
ian products on shelves is to reach 8o percent soon. It has been defined in the
Code what is to be regarded as a product of Hungarian origin and this definition
is quite lenient. The Code attempts to remedy all the main grievances com-
plained about by farmers in quite detailed provisions. Unfortunately, most of
these provisions have long been in effect as legal provisions and have long been
overlooked. Any breach of the Code will result in no more than a symbolic sanc-
tion in the shape of a formal warning by the competent committee. | do not see
the heads of multinational chains spending sleepless nights worrying about the
possibility of such consequences. In fact, such a formal warning sounds rather
ridiculous as a sanction. Then on 21. May, even the minimal practical use which
farmers had hoped the Code would offer was threatened when the Competi-
tion Office announced that it was launching an enquiry, as several provisions of
the Code are contrary to provisions of law. In any case, the Competition Office
might provide more help to farmers than the Code. =
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Kiutkeresés New Yorkban

Tultermelés, mikdzben naponta 50 ezer ember hal éhen? Elelmiszer-bizton-

sag, mikozben a génmanipulalt (GM) termékek forgalmazasa a legpraktikusabb
megoldas a vilag szegényeinek j6llakatasara? Gazdasagi nacionalizmus és pro-
tekcionizmus, mikdzben a globalizacid lenne az egyuttmiikodés o Gtja? A vildg

P

I CIES HA
THE FOOD BUSINESS FORUM A

A\ 4

—

vezet® élelmiszergyartoi és kereskeddi Ultek 6ssze a CIES évi konferencidjan junius 17. és 19. ko-
z0tt New Yorkban, hogy - tobbek kdzott - a fenti kérdésekre is életképes valaszokat talaljanak.

»CIES - The Food Business
‘ * Forum” az élelmiszer-dgazat
egyetlen fiiggetlen és globali-
san tevékeny haldzata a vilagon, 6sz-
szesen 400 tagja 150 orszagban tobb
mint évi 2 ezer milliard USD forgal-
mat ér el. A konferencian a kovetke-
z6 vallalatok vezérigazgatdi szolaltak
fel: Delhaize-csoport, Kellogg, Kraft
Foods, L’Oréal, Nielsen, Pepsico, Sara
Lee, Sealed Air, Supervalu, Sainsbury’s
és Wal-Mart.

Gazdasagi nacionalizmust
hozhat a valsag

A konferenciat meg-
nyit6 Pierre-Olivier
Beckers, a CIES és a
Food Business elno-
ke, a Delhaize Group
vezérigazgatdja el-
mondta, hogy az élel-
miszerpiac lényege-
sen jobb helyzetben
van, mint az 0sszes
tobbi valsag sdjtotta
teriilet, hiszen a beruhdzasok varhat-
nak, enni azonban muszdj. Az ener-
giadrak kozben tovabb emelkednek, a
valsag pedig egészen atrendezi a piaci
trendeket: egyes teriiletek tovabb ha-
nyatlanak, a munkaer$ mds szektorok-
ra osszpontosul. Hosszu tavon ez GDP-
novekedéshez vezet, rovid tavon azon-
ban rendkiviil fdjdalmas lehet azok sza-
mara, akik elvesztik allasukat.

— A valsag egyik maradandé lenyoma-
ta minden bizonnyal a gazdasdgi na-
cionalizmus lesz — érvelt dr. Michael
Mandelbaum, a Johns Hopkins School
of Advanced International Studies pro-
fesszora, aki a valsdg makrogazdasagi
kovetkezményeit vette gorcsé ala. — A
protekcionizmus mar a Nagy Gazdasagi
Vilagvalsag idején is elképeszté mére-
teket oltott, és ez a tendencia a kozeljo-
vében fog csak igazan kiélez6dni.

Plerre-Ollwer
Beckers

elnok

CIES, Food Business

Kérdojelek

a GM kaoriil

Robert Watson pro-
fesszor, tudomanyos
szaktanacsadd szerint
— az élelmiszerigény a
Robert Watson

kovetkezd 25-50 év-
tudomanyos ben valéban megdup-
szaktanacsadé

lazédik, elssorban a

fejl6d6 orszagokban,
ugyanakkor az igény irdanyultsaga is meg-
valtozik: a mezdgazdasagi szektor stabil
fejlodése alapkovetelménnyé valik, hogy
az avilagot ellathassa, és a gazdasagi fej-
16dést stimuldlja. Ugyanakkor az élelmi-
szer-biztonsag fontosabb lesz, mint va-
laha, hiszen a klimavaltozassal az azsiai
termofoldteriilet 20 szazalékkal csokken
2020-ig, az allatokat is tobb betegség ti-
zedeli majd a megvaltozott koriilmények
miatt. A cél tehat az, hogy mindezek el-
lenére régiorol régiora valtozatos termést
produkaljunk, és elegend allatallomany,
hal, erdé, bioiizemanyag maradjon az el-
kovetkezendé 50 évre.

Még nem tudni, a GM-megoldasok meny-
nyiben oldjdk meg ezeket a kérdéseket,
hiszen szamos teriileten hasznosak, a leg-
tobb kormany azonban mereven elzarké-
zik a GM-termékektdl. Robert Watson
szerint komoly egészségiigyi kockazat-
tal valoszintileg nem kell szdimolnunk, ha
GM-termékekrél van sz6, mindenesetre a
biztonsagé a fészerep. Tobben aggddnak
amiatt is, hogy a vildg népessége a jovo-
ben a kistermel6k helyett nagy mennyisé-
gl multinacionalis élelmiszerre tAmasz-
kodik majd. Watson szerint a liberaliza-
ci6 szitkséges, de a régionkénti termé-
szetes kiilonbségek figyelembevételével.

A négy legfontosabb pont tehat:

A gazdasagi és kornyezetvédelmi
szempontoknak a mezbgazdasagi
szabvanyokban, gyakorlatban és tech-
nolégiaban kell érvényesiilniiik.

— Az éhezOk problémajat megfelel6
technoldgiai alkalmazasokkal lehet
csak hatékonyan kezelni.

— A jovébeni megnovekedett igények ki-
elégitésére sziitkség lehet fejlett biotech-
noldgiai mdédszerek bevetésére, de ehhez
fel kell mérniink és meg kell érteniink
minden lehetséges veszélyt és el6nyt.

- A gazddkat anyagi timogatasban kell
részesiteni, amiért az 6koszisztéma
fenntartasahoz hozzdjarulnak.

»Piac alapu

egészségiigyi reform”
Steven A. Burd, a Safe-
way Inc. elnok-vezér-
igazgatdja felvetette
egy »piac alapu egész-
ségiigyi reform” le-
het8ségét, amelyben
minden allampolgér
szamara kotelezd a
biztositds, az ,egész-
ségtelen viselkedés”
ara pedig 0sszegszeru-
en meghatarozhat6. Az egészségiigyi re-
formot szorgalmazé koalici6 olyan 6ria-

Steven A. Burd
elnok-vezérigazgatd
Safeway Inc.



sokat allitott soraiba, mint a Coca-Cola
Enterprises, a PepsiCo és a Hershey. Ha
az egészségtelen fogyasztoi magatartas
és az ebbdl fakadé kronikus megbetege-
dések kikiiszobolhetdk, millidkat spérol
meg az egészségiigy, és a fogyasztok mo-
ralis feleldsségvallalasa is pozitiv irdny-
ba mozdul.

Nincs jo vagy rossz élelmiszer
Az egyszerliség az ut a vasarléhoz — hang-
sulyozta Brenda Barnes, a Sara Lee elnok-
vezérigazgatoja, aki
szerint a termékekkel
kapcsolatos egyértel-
mi és attekinthetd fel-
vilagositas a fogyasz-
t6i bizalmat erdsiti. Az
informacié mindennek
az alapja, hiszen nincs
jo vagy rossz élelmi-
szer: a mogyorokrém
ugyan sok zsirt tartal-
maz, ugyanakkor elsé osztalyu protein-
forras. A harom pillér tehat:
— Cimkézés: egyetemes, tény alapu

megkozelités
— Elelmiszer-biztonsdg: kozos standar-

dok és szabalyozasok

Eletképesség: kozosen definialt célok
]eff Nodle, az USA legnagyobb kereske-
delmi vallalatai kozé tartoz6 Supervalu
elnok-vezérigazgatdja Brenda Barnes
felvetéseivel kapcsolatban ramutatott,
hogy jelenleg orszagtoél orszagig és aru-
hézlanctdl aruhazlancig eltér az élel-
miszerek cimkerendszere, és a gyar-
t6 konnyen elveszhet a szavak mogott
- igy az élelmiszer-biztonsag sériilhet.
Az aruhdzaknak ezzel szemben fel kell
vallalniuk a vevével valé kommunika-

-
Brenda Barnes
elnok-vezérigazgatd
Sara Lee

cié (értsd: informaciédtadas) felelss-
ségét, mintegy meg kell védeniiik a fo-
gyasztokat a koklerek félrevezeté kam-
panyatol.

Fokuszalt pragmati-
zacidnak nevezte Irene
Rosenfeld, a Kraft el-
nok-vezérigazgatdja azt
az egyszertsitett, atlat-
hat¢ strukturat, ami cé-

gének termékeit 6t ter- Irene

mékcsoportra, tizmar- Rosenfeld

Kkara és tiz pi k elndk-vezérigazgato
ara és tiz piacra kon- ¢

centralja.

A valamennyi FMCG-

vezetd altal emlitett élelmiszer-bizton-
sag Gregory R. Page, a Cargill Inc. el-
nok-vezérigazgatdja szerint harom
alapfogalom koré épiil: hasonlosag,
Osszekapcsolhatdsdg és egytittmiiko-
dés. A globalis élelmiszer-biztonsagi
rendszernek tudomanyos alapokon kell
nyugodnia.

Az aremelés csak
a végso megoldas
legyen

Tultermelés van, soha
nem volt még a Foldon
ennyi élelmiszer, még-

>y

is naponta 50 ezer em-  William

ber hal éhen - William \1 ,','Il('Ck?)_’ »
. . elnok-vezerigazgato

V. Hickey, a Sealed Air  seqled air g8

Corporation elnok-ve-

zérigazgatdja szerint a

sikeres éhségellenes program lényege a

kovetkez6 fazisokban rejlik:

— Termelés és infrastruktira moderni-
zaldsa

— Feldolgozas és csomagolds kialakitdsa

— Kiskereskedelmi piac fejlesztése.

Ei= Looking for a way out in New York

Excessive production when 50 ooo people die of starvation every day? Food safety when GM food is the most
practical means of feeding the poor? Protectionism when globalisation should be the way to cooperate? Lead-
ing food retailers and manufacturers met at the the annual CIES conference held in New York between 17-
19. June. CEO-s of the following companies spoke at the conference: Delhaize, Kellogg, Kraft Foods, L'Oréal,
Nielsen, Pepsico, Sara Lee, Sealed Air, Supervalu, Sainsbury’s and Wal-Mart. Pierre-Olivier Beckers, chairman
of CIES and Food Business and CEO of Delhaize spoke about the food market being in @ much better condition
that other sectors of the global conomy. According to Dr. Michael Mandelbaum, a professor from the Johns
Hopkins School of Advanced International Studies, protectionsm is likely to become one of the the lasting
effects of the crisis. In the opinion of Robert Watson, the world's food requirement is expected to double in
the next 20-50 years, while food safety is also to become more important than ever. It is impossible to tell yet
if GM is the answer to these problems or not. Steven A. Burd., CEO of Safeway Inc. outlined the possibility of
a market based health reform with compulsory insurance and an official rate charged for unhealthy forms of
behaviour. Giants like Coca-Cola Enterprises, PepsiCo and Hershey support this idea. As it was pointed out by
Brenda Barnes, CEO of Sara Lee, simplicity is the way to reach consumers. Simple and transparent product info
serves to enhance consumer confidence which means that uniform and objective standards for food labelling
are needed. Jeff Nodle, CEO of Supervalu added that different labelling systems exist in the world which allows
manufacturers to hide facts. Retailers however, do bear a responsibility towards their customers. The simplified
and transparent structure used by her company to classify its products was called focused pragmatisation by
Irene Rosenfeld, CEO of Kraft. In the opinion of William V. Hickey, CEO of Sealed Air Corporation, the following is
needed for a successful anti-starvation program: - modernisation of production; - developing processing and
packaging; - development of retail. According to Antonio Coto, CEO of DIA Latin America, raising their prices
should be the last resort for companies. Some false beliefs exist in the heads of leading executives which Justin
King, CEO of Sainsbury tried to confute: consumers become more conscious in times of crisis instead of the
opposite, consumers do not become more selfish and mid-price stores do not disappear. =
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Antonio Coto, a DIA Latin America ve-

zérigazgatdja szerint a valsag kezelésének

egyetlen modja, hogy a cég utolsoként él-

jen az aremelés lehetéségével, azonkiviil

megolddst kindljon — kornyezetvédelmi,

technoldgiai megoldasokrol van sz6 —,

ne csupan termékeket. Ezenkiviil a ha-

tarozott marketingkommunikacio is el-

engedhetetlen. Néhany f6 szabaly a fen-

tiek mentén:

- Olcsdbb csomagolas

- Olcsébb termékek

- Visszatérés bizonyos régi B-mar-
kakhoz

- Kisebb kiszerelésti csomagolas.

Tévhitek a vezetok
fejében

Létezik néhany rossz
koncepci6 a tulajdo-
nosi-vezetdi fejekben,
amelyeket Justin King,

a Sainsbury vezérigaz-  Justin King
Qi _  vezérigazgaté
gatdja igyekezett elosz Sainsomy

latni. Néhany tipikus

tévhitet mutatott be:

1. A vasarlé igényei
csokkennek valsdg idején. — Oridsi té-
vedés, a vasarlét inkabb tudatosabb fo-
gyasztévd teszi a recesszio; 35,4 szdza-
1ék vasarlasi szokasai egyaltalan nem
valtoznak, 5,7 szdzalék mas szupermar-
ketben néz inkabb szét, és 30,4 szdza-
1ék minden tovabbi nélkiil olcsébb ter-
méket valaszt. Megoldas: vasarlobarat
arak és megfelel6 valaszték.

2. Az emberek 6nz6bbé valnak valsag-
kor. - Nem igaz, a fogyaszté tovabbra
is épp csak annyira torédik 6nos érde-
keivel, mint az élelmiszer-etikaval.

3. A kozéparas aruhdzakat fel6rli a kon-
kurencia — Anglidban a Sainsburytél
vannak olcsobb és dragabb iizletek is,
mégis 2008 karacsonyan a Sainsbury-
hez képest zarta a legsikeresebb tinne-
pi szezont.

Bar a fogyasztdi bizalom indexe a vizsgalt

49 orszagbol 48-ban romlott, a Nielsen pi-

ackutato cég elnok-vezérigazgatdja, David

L. Calhoun hangsulyozta, hogy az FMCG-

piac talpon maradt, hiszen ,,enni musz4j”.

Calhoun tobbek kozott az élelmiszer-kis-

kereskedelem novekvé koncentracidjara

is ramutatott, kiemelve, hogy a harom-6t
legnagyobb kereskedelmi véllalat egytit-

tes piaci részesedése egyes orszagokban 25

szazalék alatt reked. 25-50 szazalék kozotti

mutatot regisztraltak Magyarorszag mel-
lett példaul Csehorszagban, Olaszorszag-
ban és az Egyesiilt Allamokban is. =




A mezdgazdasag legsokszin(ibb agazata a kerteszet A Karpat- medence kulonleges adottsagal mi-
att sokaig a magyar kertészeti termékek kulonlegesnek szamitottak, de az egyre nagyobb részese-
deést elfoglald, koncentralodd kereskedelem a hangsllyokat mashova helyezte. A Magyar Zoldség-
Gyumolcs Szakmakozi Szervezet (FruitVeB) elkészitette a kertészeti agazat megUjuldsi programyjat.

A magyar kertészeti termelés értékei ko-
zott meg kell emliteni, hogy az eldallitott
termékek druszerkezete még mindig nem
képes kovetni a gyorsan véltozd piaci igé-
nyeket — mondta eloljaroban Martonffy
Béla, a FruitVeB iigyvezetd igazgatoja.
Ebbél kovetkezik, hogy a bd termés su-
lyos értékesitési zavarokat okoz. Hianyos-
sagnak szamit az is, hogy a modern pi-
aci csatorndk kiszolgalasa egészen mads
strukturdkat igényel, mint amivel jelen-
leg rendelkeziink. Ennek ellenére kiilke-
reskedelmiink még mindig egy jelentés,
50 milliard forint korili pozitiv egyen-
leget mutat.

A friss z6ldség, gytimolcs jellemzéen két
uton jut el a termel6tél a fogyasztoig: a
kisebb boltokba és a fogyasztoi piacok-
ra hagyomanyosan az egyéni termel6k-
t6l szarmazd aru keriil (leginkabb nagy-
keresked6kon és a nagybani piacokon ke-
resztill, illetve kisebb részben kozvetlen
értékesités is eléfordul, f6leg a fogyasztoi
piacokon). Az élelmiszer-kiskereskedel-
milancokba elsGsorban a szervezett gaz-
daknak (TESZ-eknek), vagy a nagyobb
volument el84llité termelSknek van esé-
lyiik beszallitani.

A hazainagybani piacok nem miikédnek
valddi nagybani piacként, szamos funkci-
ot, amely a nyugati nagybani piacok tra-
dicionalis tevékenységi korébe beletarto-
zik, nem lat el. A hazai nagybani piacok
egyarant betoltenek elosztd-, gyiijts- és
felhaszndléi piaci funkcidkat. A szakem-
berek egy része — latva, hogy a multinaci-
onalis kereskedelmi lancok hatasara ho-
gyan esik vissza a nagybani piacok sze-

repe a vilag szamos orszagaban —, nem
is ebben a kereskedelmi formdban latja a
fejlesztés lehetdségét, illetve a problémak
és hidnyossdgok megoldasat.

Dominalnak a modern
kereskedelmi csatornak

Kozvetett adatok alapjan ugy becsiilhetd,
hogy a hazai értékesitésen belil a hiper-
marketeket, szupermarketeket és disz-
kontlancokat magaban foglalé ,,modern
kiskereskedelem” részaranya mostanra
50 szdzalék f6lé emelkedett, mig a ha-
gyomanyos kiskereskedelemé (kis élelmi-
szerboltok, zoldségboltok, fogyasztdi pi-
acok) 47 szazalékra csokkent. A magyar
élelmiszer-kiskereskedelem gyors iitem-
ben valtozik, egyre né a modern boltti-
pusok részesedése.

A diszkontok novekvd szerepet jatszanak,
ahogyan a szupermarketek és a tovabbra
is terjeszked6 hipermarketek. Ennek ko-
vetkeztében tovabb koncentralédik mind
a forgalom, mind a bolthalézat.

A magyar lakossag zoldség-gytimolcs fo-
gyasztasi szokasairdl tobb felmérés is ké-
sziilt, melyek nagysagrendileg hasonlé fo-
gyasztasi mértékeket hataroznak meg. Egy
unios kutatas szerint a magyar lakossag
atlagosan 350 gramm z6ldséget-gyiimol-
csot eszik naponta, mikozben az EU-27 &t-
lag 534 gramm.

A fogyasztasi szokasok megvaltoztata-
sara és egy egészségesebb életmadd 6sz-
tonzésére a FruitVeB Magyar Zoldség-
Gyimolcs Terméktanacs az Agrarmar-
keting Centrum (AMC) tamogatasaval
1997-ben inditotta az amerikai 5aDay

program nyomdn a ,,Naponta 3x3 prog-
ramot”, amelynek célja a fogyasztas 600
grammra torténd novelése, amellyel leg-
alabb 500 ezer tonnds belsd piacbéviilés
érhet0 el a hazai termelés szamara.

Az aru harmada

a nagybanira keriil

Héazi Zoltdn, a Budapesti Nagyba-
ni Piac Zrt. vezérigazgatoja, az Orsza-
gos Kereskedelmi Szovetség alelno-
ke beszamolt arrdl, hogy fejlesztési el-
képzeléseik kozott tovabbi raktarépi-
tés, logisztikai kozpont kialakitasa,
a kiilonboz6 zo6ldség-gyiimolcsfélék
eléfeldolgozdsanak megteremtése sze-
repel. Ezzel a cateringek és a vendégla-
tok, valamint a szallodak részére tud-
nak szolgaltatasaikat béviteni.

A hérom - budapesti, miskolci és szege-
di - nagybani piac folyamatosan fejl6-
dik. Nem véltozott szerepiik, a kezdettdl
fogva a termel6k és a kereskedék taldl-
kozasi helyéiil szolgalnak. A legnagyobb
a budapesti, jelenlegi helyére, a Nagyko-
rosi utra 1991-ben koltozott. Azéta 30
ezer négyzetméteresre boviilt a raktar-
teriik, és sokat fejlddott az infrastruk-
tura, valamint az uthalézat. Emlékeze-
tes, hogy régebben, egy-egy nyari na-
pon a kornyék forgalmat teljesen meg-
bénitottak a varakozé teherautok. Mara
ez megvaltozott.

Amint a vezérigazgatd elmondta, tavaly
tobb mint 400 ezer tonna aru fordult itt
meg, ebbdl 235 ezer tonna volt a magyar
eredetii. Ez egyébként a hazai termelés
harmadat jelenti. Statisztikaik szerint 180



ezer eladd/termeld és 400 ezer vevd jart
tavaly a piacon.

Nemcsak a hazai forgalom csomépont-
janak szamitanak, hiszen rendszere-
sen latogatoik kozé tartoznak a szlo-
vak, a szerb és a roman vevok is. Meg-
tudtuk, hogy Romanidban, Nagyvaradon
is épiilt egy nagybani piac, de dél-keleti
szomszédaink a szegedi mellett a Buda-
pesti Nagybani Piacra is jarnak, ha jé mi-
néségili gyliimolesot akarnak vasarolni.

Hianyzik a szakképzett,

kézi munkas

A kertészet sajtossdga, hogy az egész
mezGgazdasagon beliil ezek a kulturak
igénylik — rendszerint szakaszosan - a
legtobb betanitott- és segédmunkast. Je-
lentés probléma a munkaer6 hidnya is.
Az dgazatnak éves szinten 50 millié mun-
kanapigénye van. Ez zommel alkalmi
munkassal kit6lthetd, hiszen csak a nagy
munkak idején van sziikség sok kézre. Az
alkalmi munkavallalas tigyének rendezé-
se azonban évek dta huzodik, és még nem
sikeriilt mindenki szdmara megnyugtatd
megoldast talalni.

— Kevés a munkaerd, és sokszor gon-
dot okoz a tulbiirokratizalt nyilvantar-
tas és az addztatas — allitja Szabé Jozsef,
a FruitVeB elnoke, aki maga is gyiimolcs-
termelo.

Martonffy Béla elmondta, hogy szovet-
ségiik javaslata szerint minden novény-
faj és technoldgia esetére az atalanyado-
zast kellene bevezetni. Véleményiik sze-
rint a jelenlegi alkalmi munkavallalék
30-40 szazaléka legalizdlhatova, alkal-
mazotti jogviszonnyd valna.

TESZ-ek kontra nepperek

A FruitVeB a z6ldség-gyiimolcs dgazat-
ban miikodd termeldi szervezetek és ter-
mel6i csoportok korében 2009. év elején
felmérést készitett a szervezetek aktua-
lis pénziigyi és finanszirozasi helyzeté-
nek megallapitasara. A vizsgalt szerve-
zetek egyharmadanal volt olyan mértékd
a rovid lejarat hitelek 4llomdnya, ami a
szervezetek éves nettd jovedelmét figye-

Fogyasztéi igény lenne a prémium mi
alap biztositésa problémat jelent

ndségli zoldségre, gyUmélcsr, de gyakran a megfeleld aru-

polctikor mmm

ek nem mindig tudnak azonnal fizetni,
tagjaik szdmara ez nem teszi vonzova a
partneri viszonyt és a hiiséget, ami a be-
szallitott aru és azon keresztiil az arbe-
vétel csokkenését eredményezi. A TESZ-
ek koziil ma jé néhany alult6késitett, igy
néhany tizmillié forint tagi befizetésbodl
csak jelentds hitelfelvétel mellett képe-
sek tobb millidrdos legalis forgalmat bo-
nyolitani.

i
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lembe véve kedvez6tlennek mondhaté.
Az elmult évek miikodési tapasztalata az,
hogy a TESZ-ek csak akkor tudnak ver-
senybe szallni mas keresked6 vallalatok-
kal és a ,,nepper” keresked6kkel, ha kozel
azonos fizetési hatdrid6t tudnak biztosi-
tani termel§ tagjaik atvett arujanak kifi-
zetéséhez. Ez a mai magyar kereskedelmi
kornyezetben, ahol a fizetési hatarid6k el-
huzodasa a jellemz6, rendkiviil nehéz. Az
alacsony forgoétékével rendelkezd TESZ-

Fejlodni kell az aruelokészitésben
Akar druhazlancoknak, akar kereske-
doknek értékesit a termeld, ra van kény-
szeritve, hogy az elére megbeszélt id6-
pontra, a megadott mennyiségii arut be-
szallitsa. A szallitdsi pontossag, a min6-
ség mellett, els6dleges szempontta valt
annak érdekében, hogy a termel6t part-
nerként kezeljék a kereskedék. A zold-
ség-gyliimolcs agazat masik, egyre fej-
16d6 tertiilete a ,postharvest” (csomago-
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Reform

Az &gazat megUjitasat célzd programban megfogalmaztak azokat a teenddket, amelye-

ket a piaci szereploknek és a korményzatnak kellene megtenni ahhoz, hogy javuljon az

agazat versenyképessége:

1. Afeketegazdasag visszaszoritasa érdekében elengedhetetlen a termék Utjanak nyo-
mon kdvethetdségi ellendrzése.

2. Szigoritani kell az stermel6i szabdlyozast. Ezzel egyitt viszont meg kellene teremte-
ni a mez6gazdasagi termeltk teljes kdrének &fa-visszaigénylési lehetfségét is.

3. Az dgazat sikeres miikddése és fejl6dése érdekében elengedhetetlen a foglalkoztata-
si szabdlyozas atalakitésa.

4. SzUkség lenne a kdzépszintli oktatas hatékony megerdsitésére.

5. Feltl kell vizsgalni az dgazatban haszndlatos alternativ energiaforrdsok szabalyozasi
rendszerét.

6. AzUjMagyarorszag Vidékfejlesztési Program (UMVP) végrehajtasanak elmult két éves
tapasztalatai alapjan javitani kell a program informalis csatornain.

7. Az dgazat gyenge onfinanszirozd képesseégére valo tekintettel valtoztatni kell az uni-
s és hazai tdmogatasok kifizetésének rendszerén.

8. Szikség lenne egy, az dgazat sajatossagait figyelembe vevd agrarbank alapitasara.

9. Akereskedelmi etikai kédex el6irdsainak folyamatos ellendrzése és a szabélyok be nem
tartéinak szankcionalasa segitené a korrekt tzleti kapcsolatok mikodését.

10. A jovBben folytatni és élénkiteni kell az egészséges taplalkozast és ezen keresztil az
egészséges életmdd fontossagat hangsulyozé marketingkampanyokat. =

Reform

Here are some of the measures which would be needed to improve the competitiveness of the sector: -
Introducing a system for the tracking of products; - Changes in employment regulations; - Changes in the
system of paying subsidies to farmers; - More intensive marketing campaigns to boost consumption. =

las, osztalyozas, aruva készités stb.) te- | lentétekbdl fakadd ellentmonddasok kozt

vékenység.

A termésbiztonsag megteremtése érdeké-
ben a fejlett kertészeti kulturaval rendelke-
26 orszagokban egyre nagyobb lett a fedett
termofeliiletek aranya. A magyarorszagi
piaci tendencidk is hasonléak, a friss, ex-
portra vagy belfoldi piacra termelt, meleg-
igényes zoldségtélék szinte teljes egészében
fedett termesztés aldl keriilnek ki.

A novényhazi fejlesztéssel a magyar zold-
ségtermesztésnek jelenleg mintegy 25-30
szazalékat ado zoldséghajtatas termelése
jelentdsen novelhetd, és ezaltal a jé min6-
ségli, piacképes friss aruk mintegy két-
harmada innen keriilhetne ki.

A piac egyelore csak lehetoség
Naponta szembesiiliink a ténnyel, hogy
ajo minGségli gytimolcs, a prémiumter-
mék piaca bévithetd, de rendszeresen az
ilyen kvalitdsu arualap hidnyéval kiiz-
diink, ez a dinamikusabb béviilés gatja.
A versenyképesen termelhet6 gyiimolcs-
fajok fajtakinalatdnak korszertisitéséhez
meggy6z6désiink szerint atmeneti ide-
ig célszer( fenntartani az e célt valéban
szolgalo uj tiltetvények ontozéssel torté-
nd létesitésének tamogatasat.

A zo6ldség-gytimolcstermés felét feldolgoz-
z4k. A hazai feldolgozdipar a két oldalrdl
szorongato arprés, az alultdkésitettség, és
a tulajdonosi-beszallitdi-vasarloi érdekel-

vergddik, és jelenleg talan a legsériiléke-
nyebb teriilete az d4gazatnak. Az egyik ol-
dalrol az energia, az input és az alapanyag-
ok aremelkedése fesziti, a masik oldalrdl
az aruhazlancok er6f6lényébol fakado ki-
szolgaltatottsag.

A problémak megoldasdhoz néhany alap-
vetd valtoztatas szitkséges a jov6ben, el-

Az aruk el6készitése, osztéalyozasa, csomago-
lésa, kihelyezése latvanyosan fejlodo teriilet

s6sorban a piacképes termékeink alap-
anyag-termelési szinvonaldnak az eme-
lésével, és a feldolgozotizemekben a be-
fektet6i mellett a termel6i tulajdoni
érdekeltség megteremtésével, ami egy-
ben ujjaépiti a kozos kockazatvallalason
és atlathato elszamoldson alapuld integ-
ratori rendszert.

Tokehiany neheziti a gazdalkodast
A 2008. évben a Magyarorszagon elisme-
réssel rendelkez6 68 TESZ (elismertek és
el6zetesen elismertek) értékesitésének net-
té arbevétele el6zetes becsléseink alap-
jan meghaladta a 43 milliard forintot. A
TESZ-ek jelentds része tékehidnyban szen-
ved. Egy megoldas marad, ami szamos EU
orszagban jelen van, ez pedig kiils6é kocka-
zati téke bevondsaval létrehozott leanyval-
lalat, ahol a TESZ tulajdonos, de nem fel-
tétleniil tobbségi tulajdonos. =

Czauner Péter

Possibility of revival for Hungarian gardening

Gardening is the most diverse sector within agriculture. A program for the modernisation of the gardening
sector has bee prepared by FruitVeB (the Hungarian inter-trade fruit and vegetables organisation). Accord-
ing to Béla Martonffy, managing director of FruitVeB, production is still unable to adapt flexibly to changes
in market demand, with a good harvest leading to major problems in sales. Different structures would be
needed to serve modern distribution channels. However, the balance of foreign trade still shows a surplus
of HUF 5o billion. Fresh fruits and vegetables usually reach consumers via two routes: smaller stores and
marketplaces are supplied by small farmers through wholesalers and wholesale markets, while retail chains
are supplied by big individual or collective farms (TESz).Wholesale markets in Hungary lack many features
that similar places in western Europe have and are not seen as a solution to the problems by some experts.
The combined market share of modern distribution channels (hyper markets, super markets and discounts)
is estimated to be over 50 percent today, with the concentration in sales continuing. According to a recent
survey, the average per capita consumption of vegetables in Hungary is 350 grams per day, while the EU av-
erage Is 534 grams. A program under the name “3x3 every day” was launched by FruitVeB and AMC in 1997,
intended to boost consumption to 600 grams per day which would increase demand for domestic products
by at least 500 ooo tonnes annually. According to Zoltan Hazi, CEO of Budapesti Nagybani Piac Zrt, they plan
to build new warehouses, logistic and processing centres in order to provide more services for the HoReCa
sector. Over 400 ooo tonnes of fruits and vegetables were sold here last year, of which 235 0oo tonnes were
of Hungarian origin. A major problem for the gardening sector is the high but seasonal demand for skilled and
unskilled labour. Bureaucracy in labour administration is also a problem. According to Béla Martonffy, taxes
should be determined as lump sums for all plants and technologies. A survey has been prepared by FruitVeB
recently about the financial position of organised farmers in the sector. One third of such organisations have
an unfavourably high proportion of short term loans. TESZ-s can only compete successfully with other trad-
ing enterprises if their members receive payment for their produce under similar conditions. However, TESZ-s
are often unable to pay on time as a result of a shortage of working capital. Regardless of the customer,
farmers are forced to comply with the deadlines for the delivery of goods. Another area where progress has
been fast is post harvest activities like packaging. Greenhouse production has the potential to boost the
production of fresh vegetables substantially, to two-thirds of total consumption. The main limiting factor in
the expansion of the market of good quality fruits and vegetables is the shortage of supply. Half of the total
production of fruits and vegetables is processed. The Hungarian processing sector is struggling with a short-
age of short-term financing, the contradicting interests of owners, farmers and consumers. s
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Tovabbra is kétszamjegyi
bovulés - értékben

Monér Norbert

piackutatdsi elemz6
Nielsen

Az asztali margarin kiskereskedelmi forgal-

ma értékben 16 szazalékkal ntt 2008. aprilis-
2009. marciusban, az el6z6 hasonld iddszakhoz
képest. lgy a piac mérete az évi 14 millird fo-
rint felett mozog. Tobbek kozott ez dertl ki a
Nielsen Kiskereskedelmi Indexébdl. Ugyanakkor

mennyiségben a bolti eladds nem valtozott.

igyelemre mélto trend, hogy
F tovabbra is toretleniil dragult

a margarin. Egy kilogramm
mennyiségi eladassal sulyozott fo-
gyasztdi atlagara ugyanis 557 forint,
az idén februar-marciusi adatok sze-
rint. Ez 12 szdzalékkal haladja meg az
el6z6, hasonlé periédusban mért 498
forintot. Tavalyel6tt februar-marcius-
ban még 443 forint volt az atlagos fo-
gyasztoi ar. A valtozasok oka az alap-
anyag, a névényolaj dragulasa.
Az asztali és siitémargarin a kiskeres-
kedelem szempontjabdl fontos szere-
pet jatszik a vasarlasok gyakorisaga-
nak, illetve a vevok lojalitasanak no-
velésében. Ugyanis a két szegmens
egylittesen beletartozik a Nielsen Kis-
kereskedelmi Indexének husz legna-
gyobb forgalmu kategoridjaba.
Az asztali margarin esetében a bolti el-
adds megoszldsa a bolttipusok kozott
kisebb mozgasokat mutat. A modern
bolttipusok viszik el tovabbra is a for-

A margarin atlagos fogyasztaéi aranak

alakulasa az utébbi idészakban,

forint/kilogramm

Idészak Ar
2006. februar-marcius 403
2006. augusztus-szeptember 431
2007. februar-marcius 443
2007. augusztus-szeptember 453
2008. februar-marcius 498
2008. augusztus-szeptember 545
2009. februar-marcius 557

Forrds: nielsen

A margarin mennyiségben mért kiskereskedelmi
forgalmabdl a bolttipusok részesedése, szézalékban
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galom kétharmadat: a margarin meny-
nyiségi eladdsaibdl a hipermarket pia-
ci részesedése és a 401-2 500 négyzet-
méteres szegmensé 1-1 szdzalékponttal
emelkedett. A legkisebb, 50 négyzetmé-
teres és kisebb tizletek piaci részesedése
pedig 2 szazalékponttal kisebb lett.

A kereskedelmi markak viszonylag ma-
gas piaci részaranya az elmult évben eny-
hén emelkedett: a tavalyi hasonlé id6-
szakhoz képest, idén a februar-mar-
ciusban szignifikans 5 szazalékpontos
emelkedés utan elérte a 30 szazalékos
mennyiségi részesedést. A valsagos id6-
szakban a fogyasztok nagyobb hajlandé-
sagot mutattak a hipermarketek és szu-
permarketek sajat markas termékének
vasarlasara. Ez is magyardzza a két csa-
tornaban az értékesités novekedését.

A siit6- és csészés margarin részara-
nya alig valtozik. El6bbire kozel egy-
harmad, utébbira kétharmad koriili
arany jut mind értékben, mind meny-
nyiségben, éves szinten.

ei= Still double digit expansion - in terms of value

Retail sales of table margarine were up by 16 percent in the April 2008-March 2009 period, compared to the

preceding year, with total sales exceeding HUF 14 billion. Average price was up by 12 percent in the same
period. Table and cooking margarine together are one of the top 20 categories monitored by Nielsen. Mod-
ern store types account for two-thirds of table margarine sales, with both the 401-2,500 and 2 500+ square
meter segments producing 1 percent growth in terms of market share. The market share of private labels
continued to increase in the above period, reaching 30 percent in February 2009. The respective market
shares of cooking margarine and table margarine remained stable at one third to two thirds. =

a mar joval tobb termékkategoria
M versenyez a ,,kenyér feliiletéért” a

vajon és a margarinon kiviil: vaj-
krémek, szendvicskrémek, sajtkrémek.
Ezt az expanzios trendet épp a margarinka-
tegodria vezetd gyartoja, az Unilever inditot-
ta el, amikor a szendvicskrémek piacan be-
vezette a Rama Créme Bonjour termékcsa-
ladot, még 2000-ben. Azonban még mindig
avaj tekinthet6 a margarin legnagyobb ve-
télytarsanak, ha az értékesitési adatokat, a
nemzetkozi trendeket és a benne rejlé pia-
ci potencialt nézziik.
— Ez azonban csak a jéghegy csucsa,
ugyanis a vaj az atlagnal nagyobb mérté-
ki fliggdséget mutat az alapanyagok ho-
zamatol — hivja fel a figyelmet Marton Ta-
mas, Trade Marketing Assistant Manager
az Unilever Magyarorszag Kft. részérdl.

A takarékoskodas része

az otthoni siités

A margarinpiacot téretleniil az 500 gram-
mos csészés kenhetd és a 250 grammos koc-
ka siitémargarinok uraljak.

A két nagy kategoria koziil a stitbmargarin
— ahol a Rama marka kozel 30 éve jelen van
— 2008 masodik felétdl jelentés novekedést
produkalt, amely értékben orszagos szinten
elérte a 20 szazalékot, tudjuk meg az Unilever
szakért6jétdl. Ennek f6 okai épp a megszo-
ritd intézkedések, az a valsaghangulat, ami
az élelmiszer-kategoridk tobbségét visszave-
ti. Mivel azonban ebben a helyzetben, a haz-
tartdsok takarékoskodasa részeként, né a sa-
jat kézzel, hdzon beliil elkészitett élelmisze-
rek ardnya, ez segiti az alapanyagok - jelen
esetben a siitémargarin — forgalmat.

— Az ut6bbi id6ben az eréviszonyok megval-
tozasat egyetlen dolog volt képes el6idézni,
mégpedig a sajat markds margarinok — al-
lapitja meg Marton Tamas. — Az Unilever
szamara a legnagyobb kihivast egyrészt a
sajat markacsoportjanak optimalizdldsa,
masrészt a mindkét kategoridban novekvé
Private Label termékekkel valo versenyfu-
tas jelenti. A megoldds meglatasom szerint
mindkettére azonos iranyba mutat: a kiilon-
boz6 markak letisztult arculatanak kialaki-
tasaval vilagosan diverzifikalt, konzekven-
sen tamogatott kampanyok felépitése.

Light felturbozva

Mint sok mas élelmiszerkategoridban, a
margarinoknal is egyre fajsulyosabban
van jelen az ,egészséges vonal”.

— Ma mar a pusztan light varidnsok nem
biztositanak olyan tobbletértéket, mint
évekkel ezel6tt — mondja Szilagyi Mar-
ta, a Royal Brinkers Hungary {igyveze-
téje. — Az eddigi ,,light”-ok mellett ma
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Margarin-ujdonsagok
a funkcionalitds jegyében

A telitett margarinpiacon elsdsorban a stitdmargarinok szamithatnak felfutdsra. A fogyasztok
egy része ugyanis anyagi okokbol inkabb lemond az elore vagy félig elkészitett ételek, a vendég-
[&toipar ny(jtotta kényelemrdl, és konyhai alapanyagokbdl otthon stt-féz. A csészés margarinok
stabil fogyasztoi bazisat a megUjuld markak, a valdban hozzdadott értéket hordozo Ujdonsagok

és a fogyasztdi csoportokra szabott kommunikacié biztositjak.

mar a hozzdadott vitaminokkal, pro- és
prebiotikumokkal készitett termékek is
megtaldlhatdk a piacon. Cégiink is igye-
kezett az ilyen jellegti igényeknek megfe-
lelni, ezért vezette be a Holland Prémium
termékcsaladot, amelyen beliil az élelmi
rosttal dusitott termék éppugy megtaldl-
hatd, mint a jédozott tengeri s6s vagy az
extra szliz olivaolajas véltozat. Ez utébbi
két iz visszakdszon a Linco Light termék-
csalad megujult tagjai kozott is.

Az Unilever portféliéjaban a Rama mar-
ka a gyermekek névekedése szempontja-
bl elengedhetetlen, esszencialis zsirsa-
vakat tartalmazé élelmiszer.

— Ett6l eltérd elényoket hordoz magaban

a Flora, amelynek varidnsai a sziv egész-
ségének megdvasaban, illetve javitdsa-
ban nyujtanak segitséget, és amelynek
»biiszkesége” a Flora Pro.active margarin
- emliti meg Marton Tamas.— A legfris-
sebb vjitasok pedig a vitaminokkal dusi-
tott margarinok, mint példaul a Delma
Multivitamin vagy a Rama Multivita.

Valadi termékelonyok

hosszu tavra

Mivel a jelenlegi vilagtrend a funkciona-
lis élelmiszerek fejlesztése felé mozdult el,

ezért a Royal Brinkers Hungary is igyek-
szik ezt az iranyvonalat kovetni.

A cég markaival tovabbra is mindharom
arszegmensben jelen van: az alsé- és ko-
zépkategodriaban a Linco Light varidnsok-
kal, a prémium kategéridban pedig a Hol-
land Prémium termékcsaldddal.

Elengedhetetlen bizonyos id6kozonként a
markaarculat frissitése, amely soran vonzdb-
b4, figyelemfelkeltobbé vélik a termék kiné-
zete, amely a legfébb kommunikacios felii-
let az iizletben. Ezen az Unilever portfdlidja
tavaly a méasodik félévben esett at.

E&= Innovations in margarine dedicated to functionality

Baking margarine is the segment of the rather saturated margarine market where expansion can be expected
as many consumers are turning to cooking at home. The number of categories in competition for the “surface
of bread” has increased substantially in recent years. This expansion was started by Unilever, the leading manu-
facturer of margarine when they launched the Rama Créme Bonjour product line in 2000. However, butter is
still the number one competitor of margarine.- Dependence on the production of milk and currency exchange
rates can make sales of butter unstable in the long run - says Tamds Mérton, a Trade Marketing Assistant
Manager from Unilever Magyarorszag Kft. The margarine market continues to be dominated by 250 and 500
gram sizes. Baking margarine has been producing substantial growth (20 percent on average) since the second
half of 2008. This is due to baking at home becoming increasingly popular in households as a means of saving
money. The market is mature and saturated, where the appearance of private labels was the only development
bringing about significant change. Health benefits are an increasingly important factor in the margarine market
as well. - Light versions of products no longer represent the kind of added value they used to a few years ago
- says Marta Szildgyi, managing director of Royal Brinkers Hungary. Products with added vitamins, probiotics
and prebiotics have also appeared. Innovation is focused on functional products. Royal Brinkers Hungary has
developed the Holland Prémium product line with Omega3-Omegab fatty acids, olive oil, fibres and iodised salt.
Unilever Customer Marketing is experimenting with POP tools which can maximise efficiency by optimal target-
ing. They devote exceptional attention to taking advantage of the seasonal nature of baking margarine with
in-store surfaces saturated by Rama. =

Az innovéci6 masik jellemz6 fajtaja az 4j
termékvariansok bevezetése. Ezek kulcs-
tényez6je a valodi hozzaadott érték ge-
neraldsa relevans termékel6nyok kifej-
lesztésével.

— Ilyen innovaciénak tekinthetjiik a hoz-
zdadott vitaminokat tartalmazé Rama
Multivita terméket, valamint az ,,economy”
szegmensbe tartozd, ugyanakkor markdzott
termékek korébe sorolhaté Delma Vajizti va-
ridnst is — mondja Marton Tamas.

Kiemelt szerepben

a trade marketing

Mivel immar nemcsak a médiaban, ha-
nem az aruhdzban is egyre erésebb a rek-
lamzaj, az Unilever Customer Marketing
olyan eladdshelyi kommunikaciés anya-
gokat probal alkalmazni, amelyekkel ha-
tékonysagmaximalizdlds érhetd el.

- Kiemelt hangsulyt fektetiink a siit6-
margarin-kategoria szezonalitdsanak
kiaknazdsara. A Rama ezekben az id6-
szakokban uralja a polc- és hirdetési fe-
lileteket, 70 szazalék folotti piaci része-
sedéshez segitve az Unilevert — mondja
a Trade Marketing Assistant Manager.
— Ezeken feliil 4j megoldasokat is kere-
siink, éliink az innovativ mdédszerek al-
kalmazasanak lehetdségeivel. Ide sorol-
hatjuk a digitalis eszkozok megjelenését,
a keresztkategorids aktivitasokat, vala-
mint a hagyomanyostdl eltéré6 kommu-
nikacids formakat.

A Royal Brinkers Hungary 4j termékek be-
vezetése helyett a mar piacon 1év6 termé-
keinek megerésitését tlizte ki célul, ami
ilyen nehéz id6kben 6nmagaban sem kis
feladat.

- Eddig is els6sorban a hatékony trade
marketing eszkozokkel operaltunk, ezt
folytatjuk a kozeljovében — jelzi Szilagyi
Mirta. =
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Duplajara nott az energiaital
bolti eladasa

Melisek Eszter
tigyfélkapcsolati
osztélyvezetd
Nielsen

kiskereskedelmiforgalommeny-
Anyise’gben egyik évrol a masik-

ra 114, értékben 96 szazalékkal
emelkedett. A mennyiségi eladdssal sa-
lyozott fogyasztoi atlagarak jelentGsen
csokkentek: a tavaly aprilisi, literenként
611 forint utdn idén a negyedik honap-
ban 512 forintot regisztraltunk.
Az arak részben a kereskedelmi mar-
kak er6sodése, részben pedig az ol-
csObb gyartéi markas termékek meg-
jelenése miatt csokkentek.
A kereskedelmi markdk novekedése
nem csak a diszkontokbol szarmazik.
Ugyanis szinte minden hipermarket ki-
ndl sajat markas energiaitalt, a marka-
zottaknal jéval alacsonyabb aron. A pi-
ac novekedésének egyik motorja a ke-
reskedelmi marka. Piaci részesedése 66
szazalékot ért el az aprilisi bolti eladas-
bdl, szemben a tavalyi negyedik hdnap
62 szazalékaval.
Az izeknél a tutti-frutti vezet, ugyan-
akkor novekszik a vegyes gyiimolcs
is. Az aktudlis trendek kozé tartozik,
hogy a nagyobb kiszerelések érzékel-

Energia- és sportital mennyiségi eladassal

sllyozott fogyasztéi atlagara az elmdalt
id6szakban, forint/liter

Termék 2008. aprilis  2009. aprilis
Energiattal 611 512
Sportital 425 473

Forrds:niclsen

Tobb mint kétszer annyi energiaitalt adtak el
a kiskereskedelemben 2008. méajus-2009. ap-
rilisban, mint egy évvel korabban; tobb mint
190 ezer hektolitert. Ugyanakkor értékben is
csaknem megduplazdédott a forgalom; a piac-
méret meghaladta a 10 milliard forintot, alla-
pitja meg a Nielsen Kiskereskedelmi Indexe.

Az energiaital mennyiségben mért kiskeres-
kedelmi forgalméabél a bolttipusok
részesedése, szazalékban
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Forrds: Nielsen
hetd szerepet jatszanak a kiskereske-
delmi forgalomban.

Mennyiségben a hipermarket rész-
aranya 38-rdl 34 szdzalékra csokkent,
2008. majus-2009. aprilisban, az els-
z6 hasonlo idészakhoz képest. Ugyan-
akkor 2-2 szazalékponttal emelkedett
az 50 négyzetméteres és kisebb, vala-
mint a 101-200 négyzetméteres csator-
na mutatoja. A tobbi bolttipus részara-
nya valtozatlan maradt.

A sportital szintén dinamikusan fejl6-
dik, de jéval alacsonyabb szinten. Erték-
ben 69 szazalékkal n6tt az eladasa egyik
évrél a mésikra. [gy piacmérete megha-
ladja az évi 300 milli6 forintot. Eladasa
inkabb koncentralddik a hipermarketre.
Mennyiségi eladdssal stlyozott atlagos
fogyasztdi dra 11 szazalékkal emelkedett,
tavaly aprilistol idén aprilisig. »

Ei= Retail sales of energy drinks doubling

Retail sales of energy drinks more than doubled in the May 2008-April 2009 period, compared to the pre-
ceding 12 months, with total sales exceeding HUF 10 billion. Sales were up by 114 percent in terms of
quantity and by 96 percent in terms of value. Average price dropped substantially. The growth produced by
private labels was not entirely due to sales generated by discounts, as practically all hyper market chains
also sell PL-s of their own. Private labels accounted for 66 percent of retail sales in April. Tutti-fruttiis still
the most popular flavour, while larger units sizes are also becoming more popular. The market share of
hyper markets has dropped from 38 percent last year, to 34 percent. Sports drinks also produced dynamic
growth (69 percent) in the same period, with total sales exceeding HUF 300 million. =

iszkoitalként kezdte, s ma mar
D 10 millidrd forint feletti kiskeres-

kedelmi eladasnal jar az energia-
ital. Igaz, ebben szerepet jatszik a ven-
déglatéhelyek forgalmanak elmult id6-
szakban tapasztalhat6 dltalanos vissza-
esése is. Ugyanakkor egyre tobb az olyan
tudatos vasarld - féleg a fiatalok korében
-, aki valamilyen testi vagy szellemi ki-
hivasra mondjuk nem egy csésze kavéval,
hanem energiaitallal késziil ra.
A kategdria lendiiletét a megszoritdsok
sem torik meg, igaz, a novekedés ara az
atlagarszinvonal jelentés csokkenése.
Ami pedig annak a jele, hogy mar nem a
prémium markak, hanem a tomegtermé-
kek hozzak ezt a dinamizmust.
— A vélsag nem a kategoériakat torli el, ha-
nem atrendezi a kategdrian beliili fogya-
sokat. Az energiaitalokon beliil is vannak
nagynevl vesztesek és vannak feltorek-
v0, Uj gyartoi vagy kereskedelmi markak
— fogalmazza meg szabatosan dr. Zentai
Laszl6, a Watt energiaitalt forgalmazo
BUSZESZ Zrt. vezérigazgatoja.
— Az energiaital az a kategéria, ahol a di-
vat ereje legy6zi a fogyasztas-visszafogod
torekvéseket — dllapitja meg Gréczi Janos,
a Gramex 2000 Kft. igyvezetdje. — Vilag-
szinten erdsen reklamozott termék. A sa-
jat markas és els6 aras
energiaitalok széles ré-
tegek eldtt nyitottdk
meg azt az életérzést,
hogy trendinek érez-
heti magat.
A tutti-frutti iz tovabb-
ra is domindl (bar az
egyéb izek részaranya
lassan novekszik), és a
light sem tudott egy-
elére komoly teret nyerni.
— A célcsoport alapvetéen valtozatlan ma-
rad, viszont a gyartok a termékek vélto-
zatossagat igyekeznek novelni, hogy ezzel
is megkiilonboztessék magukat az egy-
re nagyobb szamu versenytdars kozott -
mondja Pogény Eda, a Coca-Cola Ma-
gyarorszag kommunikacids igazgatoja.
— Ennek eredménye az egyre tobbfajta
izvarians, illetve a kiszerelések szama-
nak novekedése is.
A szakma legigéretesebb tjdonsaga a
Shooter, azaz a koncentralt energiaital,
amely gigantikus siker Amerikdban, tud-
juk meg dr. Zentai LaszI6tol.
— A Shooter kis méreti, a szajspray pa-
lackjara hajazé egységekben kertiil forga-
lomba. El6nye, hogy visszazarhato, elfér a
zsebben. Egy gyenge pontja mégis lehet:
ize sokkal toményebb, és persze mas is,

Gréczi Janos
ligyvezet6
Gramex 2000
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Munkara, harcra készen

Ugy veszit prémium jellegébdl az energiaital, hogy kizben megtartja trendiségét. A kisebb tizle-

tekben is mar |6 forgalmat lehet lebonyolitani a gyors és hatasos felélénkulést nydjté termékbol.
A szintén fellédo sportital egyelére megmarad a testmozgas utani feltoltddés italanak, de elkép-
zelhet, hogy hamarosan 6 is sikeresen boviti célcsoportjat.

mint a hagyomanyos energiaitaloké. Az
ipar mindenesetre fesziilt érdeklédéssel,
sOt, sokan felkésziilve varjdk a debiitala-
sat. A hirek szerint a piacvezet nyar ele-
jén jelentkezik vele Eur6paban.

Kisboltok térnyerése

A Nielsen adatai szerint a legnagyobb el-
adoter egységek vesztettek forgalmi su-
lyukbol.

— A hipermarketekben éltalaban a nagy-
bevasarlasokat végzik, tehat a napi cikkek
korébdl is inkabb a tar-
tésabban, tobbszor fo-
gyasztott termékeket
vasaroljak, gyakran
nagy kiszerelést vagy
multipack, sét, akar
komplett gytijt6csoma-
golasban. A kisebb élel-
miszerboltok funkcio-
jaba viszont jol illesz-
kedik az energiaital, hi-
szen egy bardti talalkozd
vagy kisebb buli, esetleg egész éjszakas ta-
nulds kedvéért inkabb csak a legkozeleb-
bi boltba szaladunk le - magyardzza Becze
Zoltan, a HELL Energy Magyarorszag Kft.
kereskedelmi és marketingigazgatdja.

Az olcsobb termékek eldretorésének vele-
jardja, hogy gyartdik a gazdasagossag je-

Becze Zoltan
kereskedelmi és
marketing igazgaté
Hell Energy
Magyarorszag

gyében nagyobb kisze-
relésekkel, mianyag
palackokkal is megje-
lentek a kiskereskede-
lemben. N
- Nehéz megitélni a [

nagypalackos csoma- pr, Zentai
goldsok jovéjét — kom- Laszlo »
mentélja ajelenséget dr. puszrege

Zentai Lasz16. — Felelds
gyartoként igazandi-
bél nem feltétleniil oriiliink jelenlétiik-
nek. A nagy palack tartalma élelmiszer-

jogilag szabdlyozatlan, és egy esetleges tul-
fogyasztasbol adodo baleset az egész kate-
goriat kompromittalhatja.

A Bomba! termékcsaladot gyart6 Biiki
Udité Kft. mostantél igen agressziv dra-
zassal is segiti a tovabbi lendiiletes no-
vekedést.

- De emellett szdimunkra tovébbra is fon-
tos, hogy a termékiink fogyasztéi trendi-
nek érezhessék magukat. Ennek érdeké-
ben idén megujitottuk és egységesitettitk
energiaitalaink arculatat - mondja a cég
képviseletében Katona Balazs. — Bom-
ba! markanév alatt egy 1j termékkel is
megjelentiink: egyeldre a kategdrian be-
lill egyediiliként képviseljitk a prémium
kéla szegmensét. Ezenkiviil a disztribu-
ci6 novelése érdekében
sleppturas értékesités-
be kezdiink.

— A Burnt tovéabbra is
igyeksziink minden
olyan helyen elérhet6-
vé tenni, ahol az ener-

giaital irdnti kereslet Pogany Eda

ezt indokolttd teszi. kommunikécios
N ., igazgat6

Ezt kozvetlen értéke- Coca-Cola

sitési rendszeriinknek Magyarorszag

megfeleléen igen ma-
gas hatékonysaggal tudjuk kivitelezni —
mondja Pogény Eda.

Szakitott a SIO-ECKES és a Bombal!

A SIO-ECKES Kft. a tovabbiakban nem forgalmazza a Bombal termékeket, mivel a mérka gyar-
t6javal, a Buki Udit6 Kft -vel kotatt egytttmiikadés 200g. julius 1-jei hatéllyal megsziint.

A SIO-ECKES Kft. 2008 januérja 6ta végezte a Bombal energiaitalok kizarélagos magyaror-
szagi forgalmazasat. Ennek a kooperaciénak kdszonhetéen az elmult id6szakban a Bom-
bal termékek disztriblcidja jelentbsen bavilt. Az utébbi hénapokban, az energiaitalok pi-
acan tortént véltozasok hatéséra a Biki Udit6 Kft. olyan stratégia megvaldsitdsa mellett
déntétt, ami nem egyeztethetd 6ssze a SIO-ECKES piacpolitikajaval.

- Bizunk abban, hogy a Bombal! tovabbra is legalabb olyan sikeresen teljesit majd, mint
ahogy azt az elmdlt masfél évben tette - hangstlyozta Barna Janos, a SIO-ECKES Kft. ke-
reskedelmiigazgatdjam

== SIO-Eckes and Bomba! breaking up

SIO-ECKES Kft will no longer distribute Bomba! products following the termination of the agreement with
Buki Udft6 Kft. on 1. July. SIO-ECKES Kft. has been the exclusive distributor of Bomba! products for 18
months, boosting distribution substantially, but is unable to continue co-operation as a result a of a recent
change in the sales strategy of Buki Uditt Kft. =
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Kihallatsz6 kampanyok

— Mivel a forgalmunk t6bb mint 90 sza-
zalékat a 250 ml-es HELL energiaital ad-
ja, és mindosszesen 4 SKU-b6l all a va-
lasztékunk, elmondhat6, hogy szinte ki-
zarolag a mérhetd fogyasztdi igények ha-
tarozzak meg a termékvonalat — mondja
Becze Zoltan.

Az elmult évek szponzoracios aktivitasa
soran a dinamizmust és a fiatalossagot a
technikai, els6sorban az autdsportok kép-
viselték. 2009-re mar 3 orszagban verse-
nyeznek eredményesen a HELL Racing
Team rally pilétai. Emellett helyi szinten
a drift tamogatasa szinesiti az 6sszképet.
Az autés-motoros és tuningtalalkozokon
a két ,,pokoli” Hummer komoly latva-
nyossag. A cég uj, atfogé kommunikaci-
0s feliiletet nyitott a majusban megkez-
dett Forma 1 tdimogatasaval, amelynek
keretein beliil 3 évig a Williams csapa-
taval dolgozik.

Uj. ,polgarpukkaszté” kommunikéciéval
jelentkezett a Watt energiaital is.

— Széandékosan lett ilyen — mosolyog dr.
Zentai Lasz16. — Kétségteleniil a fiatal fo-
gyasztohoz, és nem az érett korban levd
keresked6hoz szol. Kikell latszani a nagy
média-hattérzajbol. A Wattot idén is figye-
lemfelhivé piros plakatkampany hirdeti.

Osszetevékben nagyot vardzsolni nem
lehet, hiszen a koffein, taurin kihagyha-
tatlan. Ki lehet egésziteni ugyanakkor a
»koktélt” mas, hasznos alapanyagokkal.
Erre jé példa a Gramex 2000 V-Power
energiaitala, amelybe a cég L-Carnitine-t
is tesz, amely noveli a teljesitményt.

— Kevésbé édes, mint a tobbi marka, ez-
altal a szomjat is jobban oltja — jellemzi
Gréczi Janos a hatdsat. — Marketing te-
kintetében tdmogatasat 6sszekapcsol-
juk sportitalmdrkankkal, a Vitalade-del,
mind ATL-, mind BTL-vonalon. Terve-
ink szerint az év mésodik felében uj szint
visziink az energiaitalok kissé sablonos-
sa valt piacara.

Sportitalok: megcimkézve

A Nielsen adatai szerint az energiaitalé-
tdl joval szerényebb mértékben, de nétt
a sportitalok piaca is. Kézenfekvé len-
ne azt feltételezni, hogy az energiaitalok
szarnyaldsabdl vetiil néhdny szazalék a
rokon kategéridra is, de ez az allitds nem
biztos, hogy megallja a helyét.

— Az energiaitalok ugyanis egy meré-
ben mas fogyasztoi célcsoportot igye-
keznek elérni — szdgezi le Pogany Eda. -
A sportitalok piaca novekedésének hat-
terében egyfeldl az egészséges életmod
terjedése, masfeldl a kategoéria diszt-

ribucidjanak boviilése huzodhat g megjeleniink olyan tomegrendezvé-

meg. Egyel6re nehéz megszaba- i
dulnia a ,,sportolok itala” cim-
kétol, komoly marketing-rafor-
ditasokat igényelne, de a kiil-
foldi példak alapjan megéri.
Téliink nem is olyan messze,
Olaszorszagban példaul, tud-
juk meg a Gramex 2000 iigy-
vezetdjétSl, mar a sportitalok
komoly versenytarsai a szén-
savmentes {idit6knek, és csald-
di kiszerelésekben is megjelen-
tek a napi fogyasztasban.

— A termékkor megismertetésé-
re j6 modszer az arakcio is — fii-
zi hozz4 Gréczi Janos. — Igy ko-
moly mennyiséget tudtunk elad-
ni a diszkontokban beléle, gyara-
pitva a kiprébalok szamat.

Szinek a palettan

A sportitalok piaca az energiaitalokénal
joval kisebb, és alacsonyabb mértékben
is béviil. Igy kevesebb 1j szerepld jele-
nik meg a piacon, és, tekintetbe véve még
a célcsoport behataroltsagat, a kereske-
delmi méarkaknak sem kifizet6d6 egy-
elére megjelenni ezen a piacon. Amilyen
védjegy az energiaitalokndl az aludoboz,
olyan a sportitaloknal az ital felttind, szo-
katlan szine.

Az alapkiszerelés a fél literes kiszerelés
sportkupakkal. [zek tekintetében az akti-
van sportolok kozott a kesernyés-savany-
kas izek (citrom, grapefruit) keresettek.

& Szponzordltilluszracio

- nyeken, ahol mas potencialis fogyasz-

toi réteggel (példaul gyerekekkel)

probaljuk megismertetni a kate-
goriat, az édeskésebb-gytimolcso-
sebb izek aratnak nagyobb sikert
— teszi hozzéa Gréczi Janos.

Valogatott-marketing

— A Powerade elsédlegesen to-
vabbra is az aktiv életet é16,
sportos fiatalokat célozza meg. —
mondja Pogany Eda. - Tamogat-
ni igyeksziink azokat a szerepl6-
ket, akik hitelesen tudjak megje-
leniteni a termékiink altal nyuj-
tott elényoket. A kézelmultban
példdul hossza tavau megallapo-
dast kotottiink a magyar férfi vi-
zilabda-valogatottal.
Sportvélogatottak tdmogatdsaval nincse-
nek egyediil a piacon. Hiszen a Gramex
2000 markaja, a Vitalade amellett, hogy
szamos rendezvényt szponzoral, tobbek
kozott a magyar labdarugé-valogatott hi-
vatalos sportitala is.

— A Vitalade széles izpalettaval van je-
len a piacon. Jovére lesz 10 éves. A mar-
ka megujuldsaval és marketingkampany-
nyal iinnepeljiik meg a kerek datumot -
igéri az ligyvezeto.

A BUSZESZ sportitala, a Watt, dobozos ter-
mékpaletta egyik szinesit$ terméke.

— Nem all termékfejlesztéseink fokusza-
ban, de hasznos és szép termék — mond-
ja dr. Zentai Laszlo6. =

.

- Ugyanakkor, amikor tdmogatoként sz.L.

Ei= Ready for work

Though energy drinks are gradually losing their premium status, they remain trendy. Sports drinks show slower
growth, but might soon be discovered by new target groups. Sales of energy drinks which have begun their
career in discos now exceed HUF 10 billion annually. Expansion has not been broken as a result of restrictive
economic policy, though a substantial reduction in average price was needed to achieve such dynamic growth.
- Categories do not disappear owing to the crisis, but a rearrangement takes place within them, with famous
brands ending up among the losers and new products among the winners - says Dr. Ldszl6 Zentai, CEO of
BUSZESZ, the distributor of Watt. - According to Janos Gréczi, managing director of Gramex 2000 Kft, energy
drink is the category where the power of trends can overcome the general decline in consumption. The suc-
cess of cheaper products has not resulted in a change in the structure of the market., which is till dominated by
the tutti-frutti flavour and high calories. - The target group continues to remain the same, but manufacturers
are trying to bring diversity into the category in order to make their products distinct from others - says Eda
Pogény, communications director of Coca-Cola Magyarorszag. The most promising innovation in the market is
Shooter, the concentrated energy drink which has become enormously successfulin the US. According to data
from Nielsen, the market share of the largest retail units has dropped. - Hyper markets are usually the place
for weekly or monthly shopping, which means that products consumed on a regular basis are bought here in
large unit sizes. Energy drinks are better suited to smaller stores - explains Zoltdn Becze, sale sand marketing
director of HELL Energy Magyarorszag Kft. Buki Udit Kft, the manufacturer of Bomba! has adopted very ag-
gressive pricing to promote further expansion, but continues to regard the “trendy” character of this product
as a priority. This is why the appearance of Bomba! has been modernised and premium cola product added to
the product line. Burn distributed by Coca-Cola has brought a number of innovations into the market, like mixed
fruit flavour, red colour or fluorescent aluminium bottles. At present, innovation planned by Hellis limited to size
and multi pack packaging. HELL is focusing its sponsoring activities on automotive sports in the shape of the
HELL Racing Team and the Williams team. Watt has also revised its communication. Its new campaign is deliber-
ately controversial, as it is targeted at young consumers, rather than mature retailers. \'-Power manufactured
by Gramex is an example of new ingredients added to the essential caffeine-taurine cocktail. L-Carnitine-t is
also intended to boost performance. Sales of sports drinks are also growing, although at a slower rate than en-
ergy drinks. However, sports drinks have already found other target groups as well in foreign markets like Italy,
where they have become competitors of carbonated soft drinks. At present, the market is dominated by three
brands : Gatorade distributed by Pepsi-FAU, Vitalade distributed by Gramex 2000 and Powerade distributed by
Coca-Cola. 0.5 litre is the dominant unit size with a sports cap, while citric flavours are the most popular. =


http://www.gramex2000.hu
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HELL energiaitalok értékesitése terén.

A 2006. 4prilisi els6 kamionnyi termékt6l a magyar-
orszagi és romaniai piacvezetésig, illetve 15 mi-

kodd exportpiacig vezetett az Gt. A 2008-as
évben a teljes értékesftés mar elérte
a 100 milli¢ darabot.
A cég tulajdonosai a kiemel-
ked6en gyors expanziét 4t
va ligy dontdttek, hogy a méar-
kaelott
szélesre tarjak anemzetkdzi ndvekedés kapu-
jat. A siker alapvetd elemeinek, a kivalé ter-
mékmindség, a kiemelkedd ar-érték aranyt
biztositd pozicionalds és a helyi marketing-
aktivitdsok megtartdsa mellett a HELL mdrka
tulajdonosai nemzetkdzi ismertséggel jard
szponzoracidval jellték ki a fejlédés utjat.
Idén méjus elején hdroméves tdmoga-
toi megéllapodas kottetett az AT&T
Williams Forma 1-es csapaté-
val, melynek keretében a ver-
senyauton, a pilétak ruha-
zatén és a szervizcsapat
tankolast végz6 embe-
rének teljes felszerelé-
sén lathatéak a HELL
mérka jegyei.
Emellett a magyar
energiaital lett a
csapat hivatalosita-
lais.
A stratégiai kapcsolat
szamos okbdlis fon-
tos a mérka szdmé-
ra. Amellett, hogy
magyar tulajdonu (
cégcsoport, el-
séként |épett be
hosszu tévon a
szaguldo cirkusz-
ba. A Forma 1 tor-
ténetében ekko-
ra nagysagrendben,
a vildgpiac vezetdjét le-
szamitva, még egyetlen energiaital
+
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ENERGY DRINK

ehet a HELL energiaitalra tekinteni.
A marka a kezdetekt6l fogva kiemelten a technikai auté-
sportok tertletén kommunikalt. 2009-ben mar Magyaror-
szagon, Romaniaban és Szlovakiaban is jelen van a HELL
Racing Team az |. osztalyl versenyeken.
A Forma 1-gyel tovabb bévilt a lehetéség szponzori tevé-
kenység aktivalasara. AHELL és a Williams-csapat egyutt-
| miikddésének elst |épéseként a trade marketing és a fo-
~ gyasztoi promdcio teriiletén hazankban és Romaniaban
. mar az idén nydron felhaszndlésra kertlnek az F1-gyel
, ~ kapcsolatos eszkdzok.

Ajelenlegis sajat, 6nall6 céggelrendelkezd orszagok-
ban, mint Magyarorszag és Romania, az idei év elst
négy hénapjéban az értékesftési darabszam kozel

70%-0s novekedést mutatott.

A kovetkez6 id6szak exporttervei kozétt pedig
olyan piacok megnyitasa szerepel, mint az olasz,
a spanyol, az angol vagy a német.

Kifejezett cél az, hogy eurdpai szinten stabil
mésodik sz&mU szerepld legyen a HELL az
energiaitalok piacan.
Az elmult években realizalt, éves szin-
ten tobb szaz szazalékos novekedé-
siitem fenntarthat6sdgéanak alap-
jalesz a varhatéan 2009. végén a
Miskolc melletti Szikszdn, zold-
mez0s beruhdzas keretében
nyilé toltéizemis. (X)

Hell Energy Magyarorszag Kft has achieved spectacular progress in the distribution  the team. No other energy drink except the market leader has made such a substan-
of HELL energy drinks in the past three years. HELL has become the market leader in  tial investment in the Formula 1 Championship, conveying the message of stability to
Hungary and Romania and entered 15 export markets in three years, with sales total-  the market. The brand has been treating technical motor sports as a priority in brand
ling 100 million units in 2008. Seeing the exceptional rate of expansion, owners of the  communication since the very beginning, with the HELL Racing Team competing in
HELL brand have decided to focus on international sponsoring activities to promote  the Hungarian, Romanian and Slovakian championships. Sales in markets with HELL
further growth. In May 2009, a three year sponsorship agreement was signed with the  subsidiaries of their own like Hungary and Romania, were up by 70 percent in the first

- AT&T Williams Formula 1 team, which will allow the brand logo to appear on theracing  four months of 2009 and the brand is to enter the Spanish, Italian, German and UK
car, on pilots’ and crew members’ clothing. HELL has also become the official drink of ~ markets in the near future.


http://www.hellenergy.hu
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Stabilan 13 milliard felett

az intim piac

Mile Gabriella
tigyfélkapcsolati
menedzser
Nielsen

szdm szerint is.

kategoria legnagyobb szegmen-
Ase, mennyiséget tekintve, a tisz-

tasagi betét, 48 szazalékos rész-
arannyal. Utdna az egészségiigyi betét
kovetkezik, 28 szdzalékkal. Tamponra
24 szazalék jut. Ezek az aranyok szintén
alig valtoztak egyik évrél a masikra.
Ertékben az egészségiigyi betét visz el
42, a tampon 32, mig a tisztasagi be-
tét 26 szdzalékot.
Az eladott egészségiigyi betétek 95
szazaléka vékony kiképzésii és szar-
nyas, mig csak 5 szdzalék vastag, il-
letve szarny nélkiili.
A tisztasagi betétek 76 szazaléka lég-
atereszt6 tulajdonsagd, mig a mara-
dék hagyomdnyos. Fontos szempont
még itt, hogy a termék mennyire veszi
fel a fehérnemt alakjat; 30 szazalék a
flexiform aranya, illetve jelentds részt
képvisel 15 szazalékkal az ultravékony
szegmens is.
A n6i higiéniai termékek kiskereskedel-
mi forgalma a drogériakban tudott n4-
ni, de a hipermarketek a legfontosabb
tizlettipus a kategéridban. A Nielsen
adatai szerint a vegyidru-szakiizlet
mennyiségben mért piaci részesedése
26 szazalékra nétt, 2008. majus—2009.

Az egészséglgyi betétek, tisztasagi betétek
és tamponok egyuttes, éves forgalma 2008.
majus-2009. dprilisban meghaladta a 13,5 mil-
liard forintot, ahogyan egy évvel kordbban is.
Stabil ez a piac értékbenis, az eladott darab-

A ndi higiéniai termékek értékben mért
kiskereskedelmi forgalméanak megoszlasa
a bolttipusok kozott, szazalékban

35
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M 2007 méajus-2008. &prilis
Forras: niclsen

[ 2008. majus-z00g. &prilis

aprilisban, az el6z6 hasonld idészakhoz
képest. Ugyanakkor a hipermarket mu-
tatdja stabilan 33 szazalék.

A kereskedelmi markak részaranya a
szdban forgo idészakokban 1 szazalék-
ponttal emelkedett, és igy 13 szazalé-
kot tesz ki értékben. Az egy darabra
juto, mennyiségi eladassal silyozott
fogyasztdi atlagarak emelkedtek idén
marcius—daprilisban, az el6z6 hasonl6
periédushoz képest. =

A ndi higiéniai termékek atlagos fogyasztéi ara az elmilt idészakban, forint/kiszerelési egység

Szegmens 2007. marcius-aprilis  2008. marcius-aprilis  2009. marcius-aprilis
Egészségligyi betét 414 420 447
Tisztasagi betét 400 405 434
Tampon 512 529 555

Forrds: nielsen

Women’s hygiene market stable at over HUF 13 billion

Sales of women'’s hygiene products exceeded HUF 13.5 billion in the May 2008-April 2009 period. Sales
have remained stable. Pantyliners are the biggest segment in the category, accounting for 48 per-
cent of the market. Pads account for 28 percent, while tampons account for 24 percent. 76 percent of
pantyliners are air permeable, while flexiform products accounted for 30 percent of sales. Drugstores
increased their sales and their market share as well (to 26 percent), but hyper markets continued to
remain the number one distribution channel, with a 33 percent market share. Private labels increased
their market share to 13 percent in the above period. =

Libresse csapata figyeli és elemzi
Aa noket, testi és lelki adottsagu-

kat figyelembe véve tervezi meg
legtijabb termékeit. Célja egyszerii: jobba
tenni a n6k mindennapjait — mondja Cse-
repes Szilvia, az SCA Hygiene Products
Kft. marketingkoordinatora. Ez a gondo-
lat jol 6sszefoglalja a kategoéria kiildetését
és alapértékét. A holgyek meghatarozott
termékeket keresnek kialakult termék-
hasznalati szokasukhoz, igy rutin-kate-
goriaszereploként érdemes az ide tarto-
z6 cikkeket kezelni.

Harom fogyasztoi tipus

A P&G megfigyelése szerint termékhasz-
nalat szempontjabdl 3 jol elkiilonithetd
fogyasztoi tipusra, az inkabb betét, az
inkabb tampon, illetve a “rendszerhasz-
nalo” csoportra oszthatok fel a holgyek.
Ez utdbbi azt jelenti, hogy mind betétet,
mind tampont haszndl, az alkalomtél,
a menstruacio erdsségétdl és esetleges
egyéb tényez6ktdl fiiggben.

— A magyar néi intimhigiénids piac mar
régota az egyik legfejlettebb a vilagon —
mondja Janky Gyongyi, a P&G vallalati
kapcsolatok menedzsere. — Ez egyrészt
abban mutatkozik meg, hogy az egész-
ségiigyi betétek—tisztasagi betétek—tam-
ponok ardnya nagyjabdl egyharmad-egy-
harmad aranyban oszlik meg, mig sok
mas — akar kornyez6, akdr nyugat-eu-
ropai — orszdgban az egészségiigyi be-
tétek képviselik a legmagasabb aranyt.
Masrészt az egészségiigyi betéteken be-
lal szinte kizdrolag vékony betétek kap-
hatok. Az aranyokban elsGsorban a tisz-
tasagi betétek lassu, de folyamatos nove-
kedése lathato.

Szorosabb kotelékek

Sandor Judit, az SCA Hygiene Products
trade marketing vezet6je kiemelte, hogy
a tisztasagi betétek esetén megfigyelhet6
adrogéria és hipermarket tdlsilya, a ter-
vezettebb vasarlas, a nagyobb promocios
kiszerelések tudatos keresése. Az egész-
ségligyi betétek esetében hagyomdnyo-
san a kis boltoknak is nagy a jelentGsége
csatornamegoszlas szempontjabol.

A sajat markas termékek részardanya az
intim higiéniai kategéridban mind az
egészségiigyi, mind a tisztasagi betétek
szegmensében 20 szazalék felett van. Az
arérzékenyebb vasarlok részére egyre szé-
lesebb kinalattal jelennek meg a Privat
Label termékek.

— Ha valaki egyszer mar elégedett volt egy
sajat markas termékkel, nehezebb meg-
gy6zni arrdl, hogy vasaroljon dragabb,
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Nyari intimitasok
A ndi intim higiénia és az dvszer dltaldban egymas mellé kerdl

kihelyezésre a boltokban. Kozos jellemzojik, hogy a tabuk le-
dontése és a folyamatos innovaciok bevezetése all a markak

tevékenységének kdzpontjgban.

markdzott terméket.
Ezértlesz még nagyobb
szerepe a jovOben a lo-
jalitas erdsitésének, a
markah fogyaszto kii-

16nboz6 elényokkel jard

Sandor Judit megjutalmazdsanak és
trade marketing az innovaciénak — vall-
vezetd, SCA ., Rk
jak a Libresse munka-
tarsai.
Egyre jobb formaban

Altaldnos elvdrds a holgyek részérdl,
hogy egy egészségiigyi betét legyen biz-
tonsagos, nedvszivasa, illeszkedése, pu-
hasaga pedig kifogasolhatatlan. Hozza-
adott értékként egyre tobb gyarté ki-
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HASZNALJA KI A DUREX NAGY NYARI
FOGYASZTOI PROMOCIOJAT!

A vilé,g és Magyarorszdg piacvezetd* Gvszerének 2009.
augusztus 9-ig tarté fogyasztdi promacioja fantasztikus érté-
kesitési lehetdségekkel kecsegtet! Az drukihelyezést a Durex
wobblerékkel és display-vel tdmogatja, a vésarlok nagy
szamu ele*{ése orszagos sajtékampany, online kampany,
dalak bevonasa, DM kampany,

ériésplakﬁgok és ityl i:IS\feliiIetek révén valésul meg.

Wobler

B e o
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o .1

Sajtokampany
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Onlme kampany

sségi oldalak'
- =

DM Kampany

D
Oridsplakat H"“"-
Citylight

internetes kizdsségi ol

A
\ A fogyasztoi pro}gécié fédija egy 4
G részére sz6l6 balatoni luxus yacht
étvége, party belépdkkel, limuzin

nal légateresztd, természetes dsszetevs-
ji megoldasokat, az ultravékonysdg és a
fehérnemiih6z még jobban igazodé for-
ma is egyre hangsulyosabb.

A Libresse februarban vezette be a piacon
egyediilallé termékét, a 26 darabos Hipster
tisztasagi betétet, amelyet francia tipust
fehérnemihoz ajanl. Mésik sikertermékiik
a Libresse Aloe&Chamomille Invisible,
ami aloe- és kamillakivonatanak koszon-
het6en antibakterialis, igy az érzékeny bé-
riek is batran haszndlhatjak.

A természetkozelibb termékek keresésé-
re iranyulé fogyasztdi trendre a Procter &
Gamble egy 1j marka, a Naturella beveze-
tésével valaszolt. Természetesen az Always
egészségligyi betéteket folyamatosan fej-

Tudta, hogy a nék alig
32 %-a éli at rendsze-
resen a gyonyort?*

Pedig minél tébbszor
van hozzd szeren-
csénk, annal elége-
dettebbek vagyunk.*
A Play O™ egy 0Oro-
mot fokozo gél, amit
hélgyek részére hol-
gyek alkottdk és pro-
baltdk ki. A vizalapu
gél egyedi Osszetevéi
nagyobb élményhez
segitik a holgyeket.

DVD Iejatszo, 1 db szex oktaté DVD,

1 db. szerelem pérna), 300 db. szex

oktaté DVD és Durex termékek, 6sz-

szesen mintegy 6'millié Ft értékben.
\ A

KERJE POS ANYAGAINKAT KEPVISELOINKTOL!

*Forrds: MEMRB 2009
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lesztik. A legfrissebb innovacio itt a 4 fix
wings, vagyis a 4-szeres szarnyak kiala-
kitésa volt.

A Discreet tisztasagi betétek ujdonsaga
pedig a csipkeszerli mintazat, amely na-
gyon jol tiikrozi ezen alkategdrian beliil
az innovaciok irdnyat, hiszen a megbiz-
hatésag mellett kiemelt hangsuly keriil a
holgyek kellemes kozérzetére is.

Természetes
védelem

— Az intim higiénids
piac nyari szezonalitast
mutat. A strandszezon
és az utazasok nagyobb

6vatossagra sarkalljak  Ivady Adrienn
a hélgyeket, ezért ext- customer marketing
menedzser

ra figyelmet forditanak
az intim tertiletek vé-
delmére is — mondta
Ivady Adrienn, a GlaxoSmithKline Kft.
Customer Marketing Managere.

A Lactacyd Femina intim mosakodégél,
intim mosakodoéhab és intim tisztasagi
kend6 formajaban is kaphato, igy barmi-
lyen élethelyzetben, a mindennapok so-
ran és specialis szitudcioban is megold-

GlaxoSmithKline

i.Tl.l

pLAY O PLAY O

argasmic g¢ for women

T5mie
15ml €

Mint a Globalis Szexualis Jollét Kuta-
tasunk kimutatta, az egészséges és
jo szexualis élet 5romot okoz és segit
abban, hogy jol érezziik magunkat a
bériinkben. Azok az emberek, akik
rendszeresen érzik “megmozdulni a
Foldet” ugy nyilatkoznak, hogy kap-
csolatuk tarsukkal erés. llyenkor n6-
vekszik a vérben az oxytocin szintje,
ez javitja a kedélydllapotot, segit a
stressz olddsaban és az ellazuldsban,
hatasara endorfinok kerlilnek a vér-
dramba, ezek a szervezet hangulat-
javito fajdalomcsillapitoi.

*Forras: Durex Szexudlis Jollét Kutatas



http://www.durex.hu
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hat6 hasznalata. Az 1ij Lactacyd Femina
Plus+ intim bizonyitottan dpold hatasa
mosakodd, tavaly novemberben keriilt a
magyar piacra. Ez a szappanmentes ké-
szitmény kifejezetten azokra az esetek-
re lett kifejlesztve, amikor a hiively ter-
mészetes egyensulya felborul. Alacsony
pH-értékének (pH 3.5), valamint ma-
gas természetes tejsavtartalmanak ko-
szonhetden gyengéden és hatékonyan
segit helyreallitani a hiively kiilsé kor-
nyékének természetes pH-egyensulyat.
Hasznalata ezért javasolt menstruacio,
terhesség, menopauza, illetve irritdci6
esetén.

A kategéria hdarom - élesen elkiiloniils -
szegmensre oszlik. A piac 62 szazalékat a
napi mosakodok, 28-at a torl6kenddk, és
10 szazalékat a bels6 haszndlatu termékek
képviselik. Idén nydron, a tavalyi év sike-
rére alapozva, a GSK szervezésében meg-
ismétlésre keriil a Lactacyd Femina Intim
mosakodogél hipermarketekben és drogé-
ridkban torténd vasarlasahoz kotott, ha-
rom hoénapon at tarté SMS-promdcidja.
A terméken elhelyezett matrican lesz ol-
vashato az aktivitds leirdsa. Mar egyet-
len, 200 ml-es Lactacyd Femina Intim
mosakoddgél vasarlasaval lehet jatszania
naponta kisorsoldsra keriil 3 darab 5000
forintos Triumph vasarlasi utalvanyért.

Biztonsag és élvezet

— Tapasztalataim szerint a vasarlok mar
nem annyira szégyenldsek, megnézege-
tik az dvszereket, hiszen rendkiviil sok-
féle variansbdl tudnak valasztani. Ugyan-
akkor a személytelen, 6nkiszolgal6 csa-
tornakban szerzik be a termékeket a leg-
nagyobb részben, ami azért tovabbra is
bizonyos tavolsagtartast mutat — mond-
ja Krassovics Miklds, az SSL Magyaror-
szag Kft. Brand Managere.

— Ma madr az 6vszer nemcsak egészségiigyi
és fogamzasgatld eszkoz, hanem a szexua-
lis kultura és 6romszerzés integrans része
is, melynek jatékossaga, a kisérletez( ked-
vet kiszolgal6 valasztéka majdnem olyan
fontos, mint az el§z6 két funkcid — teszi

hozza Magyar Janos, a Sico markat forgal-
mazd Herbaker Kft. vezetdje.

A kasszanal elhelyezett termékek az im-
pulzus vasarlas legfébb
teriiletei, azonban ami
elény, hatrany is: a sor-
ban alls, a tovabbhala-
das kényszere és a ki-
vancsi szemek nem ked-
veznek a valogatasnak, a

gondolkod4snak. Ezért thEaijOVICS

. , iklés
—haerremoédvan —cél- {04 menedzser
szer( a piperetermékek  SSL Magyarorszag

kozott a teljes valaszté-
kot, mig a pénztarnal csak a néhany legke-
resettebb tipust és kiszerelést elhelyezni.

Sikositok térnyerésben

A Durex dltal Szexualis Jollét kategdrianak
elnevezett termékkor az 6vszereket, sikosi-
tokat és a vibracids gytiriiket takarja. Ez a
kategoria az egyik legdinamikusabban no-
vekvl az Gsszességében egyre lassuld koz-
metikai piacon. Kiilon is érdemes kiemelni
a sikositopiacot, ami a leginkabb emelke-
d6 alkategodria. A trend hétterében allhat,
hogy a dominéns piacvezet6 Durex az el-
mult években a Play-koncepci6val, masz-
sziv tv-kampdannyal pozicionalta 4t a siko-
sitékat problémamegoldd eszkozbdl 6rom-
szerzd eszkozzé, valamint hogy sikositot a
nem ovszerrel vagy egyaltalan nem véde-
kez6k is hasznalnak.

A RakO Kft. hat kiilonboz6 tipusu 6v-
szert kindl, koztiik az igynevezett Long
Love-ot, amely meghosszabbitja a szerel-

— A nagyobb csomagolas kedvezGbb arat
jelent, ezért alegtobb bolt ezeket is tartja,
abolt kornyezete vasarloerejének fiiggvé-
nyében — mondta Haldszné Varnagy Ag-
nes, a RakO Kft. termékmenedzsere.

Heves jeges

A szakemberek egyetértenek abban, hogy
a kategdria szezonalis csticspontja nya-
ron van.

A Durex ezért a nyarra egy szezonalis ter-
méket is bevezet. A Durex Play 2inl ,,Je-
ges élvezet” masszazszselé és sikosito,
amelyet a mélyhtit6be kell tenni, és par ora
utdn egy ovalis alakd ,,jégkocka” pattint-
hato ki beléle, amivel a forr6 nyarat hiiseb-
bé, ugyanakkor az élményt még forrobba
tehetik az érdekl6dék. Emellett a nydrra
egy specidlis promdciéval is késziilnek. A
Durex Szexegyetem felvételt hirdet: a f6dij
a Szexegyetem diplomaosztd bulija, hossza
hétvége egy luxusjachton a Balatonon. Tel-
jes korti kommunikacié késziil a promoci-
0s lizenet atvitelére: display, mini-display,
wobbler, poszter, szorolap; az Uj termékre
pedig on-pack kommunikaci6 keriil.
Legujabb termékiik a Durex Play O, ami
egy élvezetet fokozd gél holgyeknek.

A Sico is Gjit a nydrra — a marka mar cso-
magoldsaban is exkluziv -, Wellnes&Love
termékcsaladjanak bevezetésével.

Az elmult idészakban megujult a RakO
ovszerek csomagolasa is. A kedvelt és
megszokott piktogramok megmaradtak,
de az 6sszkép szinesre, a kiilonféle tipu-

Lo 7

soknal eltérd szinekre valtozott. m

mi egyiittlét idétartamat. K.l

EE= Summer intimacy

Women’s hygiene products and condoms are usually placed side by side on shelves. Both categories are charac-
terised by constant innovation and challenge to taboos. According to Szilvia Cserepes from SCA Hygiene Products
Kft, the Libresse team observes and analyses women in order to be able to provide maximum comfort for them
in their everyday lives. According to observation by P&G, ladies can be divided into three distinct categories: pad
users, tampon users and “system” users, with the latter using both tampons and pads depending on the inten-
sity of menstruation. Demand for tampons goes up in the summer owing to outdoor activities. - The Hungarian
market has long been among the most developed in the world - says Gyorgyi Janky from P&G. One sign of this is
that pads, pantyliners and tampons all account for roughly one third of total sales, while another sign is that thin
products account for the overwhelming part of total sales of pads. Pantyliners show continuous growth. As Judit
Sandor from SCA Hygiene Products has pointed out, the segment of pantyliners is dominated by drugstores and
hyper markets, systematically planned purchases and a preference for large unit sizes. In the pad segment, small
stores still play an important role. The market share of private labels is over 2o percent in both the pad and the
pantyliner segments. Pads are expected to be soft, safe and to fit perfectly. Air permeability and ultra-thinness
represent added value. Hipster in packs of 26 was introduced by Libresse in February, which is recommended for
French lingerie. Their other successful product is the anti-bacterial Libresse Aloe&Chamomille Invisible intended
for ladies with sensitive skin. Procter & Gamble has launched a new brand, Naturella recently and continues devel-
opment of Always pads, with 4 fix wings as the latest innovation. A lacy design is the latest innovation by Discreet,
demonstrating demand for convenience. According to Adrienn Ivady from GlaxoSmithKline Kft, demand goes up
in the market of women’s hygiene during the summer. Lactacyd Femina is available in several versions so that it
can be used in any situation. - In my experience, customers no longer tend to be shy about condoms, though still
prefer impersonal distribution channels - says Miklés Krassovics from SSL Magyarorszag Kft. - Condoms are no
longer simply means of contraception but have become an integral part of sexual culture - adds Jdnos Magyar,
director of Herbaker Kft, the distributor of Sico. The market of lubricants has been producing the most dynamic
growth among the “sexual welfare” segments, probably owing to the intensive promotional activity pursued by
Durex with their Play concept. Six different types of condoms are sold by RakO Kft., including Long Love. Market
experts agree that demand reaches its peak in the summer. Durex Play 2in1 is a special product intended for the
summer season. Durex also organises a Sex University in the sumer with a long weekend on a luxury yacht as the
main prize. Their latest product, Durex Play O is intended to intensify the pleasure felt by ladies. Sico is to launch
the Wellnes&Love product line in the summer. The packaging of RakO condoms has been modernised recently
with different colours used for different types and all coloured condoms becoming flavoured as well. &


http://www.lactadyd.hu
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Lassan atall a modern
kereskedelem az E-szamlakra

Uzleti becslések szerint a kibocsété oldaldn szémlénként 5 eurd, a befogadd oldaldn 20 eurd
megtakaritasi potencidlt jelent az elektronikus szémla a papi-alapt szémléhoz képest. Erthe-
to, hogy nagy érdeklddés dvezte az ECR Magyarorszag otodik alkalommal megrendezett konfe-
rencidjat az elektronikus szamlazasrol, majus 6-an.

T
v
. I

C élkitlizéstlink, hogy
lehet6séget adjunk a
gyakorlati tapasztala-
tok ataddsdra és megszerzésé-
re, valamint hogy megismer-
tessiik a bekapcsolo-
dé cégeket, vezetSket
ezzel a témaval és az
E-szamlazas potenci-
alis hasznaval. Konk-
rét tanacsokat és is-
mereteket adunk ah-
hoz, hogy elindul-
hassanak a sikeres
projektek — mond-
ta Balogh Ferenc, az
ECR Magyarorszag fotitkara.
José Maria Cervera,a METRO
Kereskedelmi Kft. igyvezetd
igazgatdja, az ECR
tarselnoke felidé-
zett egy beszélgetést,
amelyet akkori el-
noktarsaval, Ranky
Laszloval, az SCA
Hygiene Products
Kft. tigyvezetjével
folytatott a késedel-
mes fizetésekr6l. Mi-
kor kideriilt, hogy
EDI-n keresztiil a fo-
lyamat felgyorsithatd, a két
véllalat szakmai csapatai be-
inditottdk a pilot projektet. A

":,

fotitkar

METRO

Balogh Ferenc

ECR Magyarorszag

José Maria
Cervera
ligyvezetd igazgatd

sikeres bevezetést kovetden
mar egy hénap mulva komoly
eredményeket tapasztaltak a
fizetési hatarid6k rovidilésé-
ben és tobb, korabbi probléma
felszamoldsaban.

Az APEH kifejezetten
tdmogatja, 6sztonzi
az ilyen projekteket.
A bekapcsolddé fe-
leknek jobb, olcsébb,
gyorsabb tizleti fo-
lyamatokat, ezaltal
a termékek megfele-
16bb rendelkezésre
allasat, a kiszolgalasi
josag novekedését, szallito és
kereskedd kapcsolatanak el-
mélyiilését igérik.

Tavaly ota teljes

a torvényi hattér
Két vallalat kozott
az elektronikus tize-
netvaltas altaldban a
megrendelések EDI-n
valé kiildésével-fo-
gadasaval kezdddik.
Van olyan magyar
kereskedélanc, ahol
mar elérték a megté-
riiléshez sziikséges kritikus to-
meget, és a rendelések nagy ré-
szét, akar 70 szazalékot meg-

haladva, elektronikus titon fo-
gadjak. Nyugat-Eurdpaban ez a
szam bizonyos esetekben mar
a 100 szazalékhoz kozelit.

Eurdpaban 0sszesen évente
korialbelil 30 milli-
ard darab szamla ke-
letkezik, Magyaror-
szagon pedig 50-100
millié darab. Igy ha-
talmas — kibocsato ol-

lem Ellen6rzési Osztalyanak ve-
zetdje el6adasaban a folyo elekt-
ronikus szamlazas ellenérzé-
seinek tanulsagairdl beszélt. A
szamlak tartalmi és formai ele-
mein tul a szerz8déses
hatteret és a zart, biz-
tonsagos miikodés ele-
meit, valamint az ar-
chivalas milyenségét
1 is vizsgaljak. Eddigi

daldn szdmldnként 5 - W= tapasztalataik jok, né-
eurd, befogadé olda- g::gg;::; hény kisebb hidnyos-
lan 20 euré — a meg-  osztalyvezets sagra kellett csak fel-
tériilési potencial. APEHKMRI hivniuk a figyelmet.

Ritter Imre bejegyzett

konyvvizsgalo és adoszakér-
t6 felsorolasabdl is jol latszott
az id6beli eltérés, hiszen mig
az Euré6pai Unidban
a jogi hattérszabalyo-
z4s 1996 és 2001 ko-
z0tt lezajlott, addig
Magyarorszagon ér-
demben csak 2003-t6l
kezdtek foglalkozni a
torvényi hattérrel, és
az utolsé mddositas
2008. januar elsejével
lépett életbe. Ma mar
az E-szdmla ugyandgy hasz-
nalhatd, mint a papir.

Czondor Szabolcs, az APEH
KMRI Elektronikus Kereskede-

METRO

Csorba Laszlo
ellatasilanc-igazgaté

METRO- és Spar-
tapasztalatok
Az EDI folyamatairdl, és ebben
az E-szamla helyérol
 beszélt Csorba Laszlo,
aMETRO ellatésilanc-
igazgatdja. Mivel nd-
luk a megrendelé-
sek 80 szazaléka mar
elektronikus tton ke-
riil a szallitokhoz, f6
célkitiizésiik, hogy
az idei év végére a
szamlak 30 szazalé-
ka ilyen médon érkezzen t6-
lik. Az alapfeltétel a torzsada-
tok egyeztetése, ami hamaro-
san, a GS1 szabvanynak ko-
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szOnhetben, szintén
elektronikus dton le-
het6vé valik a GDSN-
rendszerben.

A délutdni szekciéban
Gy®6riJudittdl, a Metro

dig mar aktivan dol-
goznak a kiépitésén.
A csatlakozni kiva-
noknak jo hir, hogy
az ECR szellemében,
a tagok allasfoglala-

szdmlaellendrzési és  Gygri Judit sa szerint, a szam-
adatkommunikdcids Osztégvezetﬁ la (invoice) lizenet-
METR

osztalyanak vezet6jé-
t6l és Juhdsz Laszlo-
tél, az SCA Hygiene Products
Kft. Business Support Mana-
gerétdl a projektcsapat Ossze-
tételének fontossdgarol, don-
téshozdok bevonasarol, mér-
het6 és elérhetd célok kiti-
zésérol, az aktualis cikktorzs
letisztitasanak sziikségességé-
r6l, a vallalat szamla-
zasi folyamatainak és
a keresked6partner
igényeinek, ismere-
tének jelentdségérol
hallhatott eladast a

valtasért nem kérnek
majd téritést, kondi-
ciot a kereskeddi oldalon.

Példak és lehetoségek

Végiil a konferencia tdmoga-
toi szolgaltatoi és megoldas-
szallitdi oldalrél mutattdk be
az E-szamlazds gyakorlati le-
het&éségeit, IT-vonatkozasait,
valamint az elektro-
nikus archivalasban
rejlé lehetdségeket.

Nagy Akos,a DOCCA
OutSource IT Kft.
igyvezetdje eléada-

kozonség. ~ M siban kifejtette, hogy
A tesztidészakban égs?nzg:st‘;:;to mivel jelenleg a pia-
legalabb egy honapig  Manager con 4-5 adatatvite-
parhuzamosan kiildik = SCAHyglene li csatorna is léte-

a papir- és E-szamla-

kat, valamint a havi 6sszesitot.
Ha nincs fennakadas, kovet-
kezhet a szerz6déskotés és az
éles, immar papir nélkiili me-
net. Fontos kiemelni, hogy a
Metro csak az aruszamlakat
fogadja elektronikusan, szol-
galtatasra, nem arucikkre vo-
natkozo6t nem.

Németh Nikolett a Spar Ma-
gyarorszag Kft. vonatko-
zasaban kiemelte, hogy 6k
csak a normal szamlékat fo-
gadjak igy, helyesbité vagy
sztornoszamldkat nem. Ki-
l6nbség még, hogy legalabb
2 honap tesztidgszakkal sza-
molnak. Az elektronikusan
érkez6 szamldk automatiku-
san bet6ltédnek a vallalatira-
nyitasi rendszerbe, ahol ellen-
6rzik azokat. Ha az arubeme-
nettel nem egyeznek, felveszik
a kapcsolatot a szallitokkal.
Jelenleg mar 5 olyan, ECR-
hez kapcsolddé kereskedelmi
lanc van - Tesco, Metro, Spar,
Auchan, Baumax —, amelyik
éles tizemben fogad be elekt-
ronikus szamlat. Tobben pe-

zik, igy a fogad¢ al-
tal feldolgozhaté szabvanyos
tizenet el6allitasa a f6 feladat.
Szerencsére sok, ma haszna-
latos tigyviteli rendszer eleve
eld tud allitani egy ilyen tar-
talmat. A szolgaltatok, igy a
Docca is, vallaljak az atalaki-
tast, a kulfoldre juttatast — a
szabalyzok eltérései miatt pe-

Uj tarselndk az ECR
Magyarorszagnal

Az ECR Magyarorszag majus 15-ei kozgyllésén

s &

s Vi¥

Ranky Katalin

térselnok
ESC Magyarorszag

Uj tarselnokot valasztott gyartai oldalrol, mivel
Ranky Laszlo, az SCA Hygiene Products Kft.

Ugyvezettije bejelentette nyugdijba vonula-
sat. Utddja Ranky Katalin, a LOréal Magyaror-
szag Kft. korabbi Ugyvezetd igazgatdja lett.

Ranky Katalin azzal nyerte el a tagsag tamo-
gatdsat, hogy mér jelentOs tapasztalatokat
szerzett az ECR-ben, és 15 éven &t elsd sza-

mU vezetGi statust toltott be. m

E= New co-chairperson for ECR Magyarorszag

Katalin Rénky, managing director of L'Oréal Magyarorszag Kft. was elected
the new co-chairperson of ECR Magyarorszag at the members meeting held

on1s. May. =

dig ez meglehetésen bonyolult
feladat —, és ellendrz6 funkci-
ot is ellathatnak.

Staub Bulcst az Editel er6s
nemzetkozi hatterét emelte
ki. El6adasaban 6sszehason-
litotta a sajat és szolgaltaton
keresztiil megvalositott EDI-
kiépités el6nyeit és hatranya-
it, amelyek a fejlesztési koltsé-
gekben, az tizembe helyezés és
tesztidészak iddtartamdban
mutathatnak nagy eltérést a
szolgaltatok igénybevételének
javara.

Hernadi Gabor a Synergon
képviseletében elmondta, hogy
a tavaly altala kitalalt ,,EDI or
die!” szlogent idén a ,Ha EDI,

akkor ECOD” jelmondattal
valtjak fel, igy jelezve, hogy
az altaluk kindlt, Eurépaban
és Kinaban tobb tizezer tigyfél
altal hasznalt modulos rend-
szer hazankban is az egyik ver-
senyképes megoldas.
Springel Janos hangsulyoz-
ta, hogy a Magyar Telekom
mar a kezdetektdl részt vett
az EDI-folyamatok elindita-
saban, igy 1996-t6l biztositja
a rEDInet szolgéltatast, kez-
detektdl egyiitt dolgozik a ma-
gyar ECR kezdeményezés EDI
munkacsoportjaval, igy tevé-
kenyen részt vett a szabva-
nyok kialakitdsdban is.m

K.l

E= E-invoicing gradually adopted by modern retail

According to estimates, electronic invoices have the potential to save EUR 5 for seller and EUR 20 for buyer on average in
comparison with paper invoices. It is no wonder that the fifth conference held by ECR Magyarorszdg about the topic on 6. May
was a great success. - Our objective is to provide a forum for exchanging practical experience, to communicate the advan-
tages of e-invoicing to executives and to provide advice - says Ferenc Balogh, secretary of ECR Magyarorszag. A conversation
was recollected by José Maria Cervera, managing director of METRO Kereskedelmi Kft, which he once had with Ldszl6 Ranky,
managing director of SCA Hygiene Products Kft. about delays in payment. They had decided to launch a pilot project in EDI
to speed up payments which brought good results within @ month. The first step is submitting and confirming orders by EDI.
There is already a Hungarian retail chain where 70 percent of orders are submitted by EDI. A total of 50-100 million invoices
are issued in Hungary every year, which means that an enormous amount of money could be saved by E-invoicing. However,
work on the legal background for E-invoicing had only begun in Hungary in 2003 and ended in 2008. Today, E-invoices can be
used in the same way as paper invoices. Szabolcs Czonddr from APEH KMRI, spoke about the things learned from inspections
of e-invoicing activities. Experience has been positive so far. EDI processes and the place of E-invoices was the topic of the
presentation held by Ldszlé Csorba, supply chain director of METRO. They submit 8o percent of their orders electronically and
it is their intention to get suppliers to issue at least 30 percent of their invoices electronically by the end of the year. This objec-
tive is hoped to be achieved the help of the GS1 standard and the GDSN system. Judit Gy6ri from Metro spoke about specific
schedules for projects and the things learned from these, while Laszl6 Juhdsz from SCA Hygiene Products Kft. explained the
details of such projects on the supplier’s side. Nikolett Németh from Spar Magyarorszag Kft. pointed out that they only ac-
cept normal invoices electronically. The test period lasts for two months. They are already using an ECR system with Henkel
Magyarorszag Kft. and are testing it with several other suppliers. At present, ECR systems are used by five retail chains: Tesco,
Metro, Spar, Auchan, Baumax.Sponsors of the event, Synergon Retail Systems Kft., DOCCA Kft., Editel and Magyar Telekom
demonstrated the practical possibilities offered by E-invoicing and the IT aspects of such systems. Akos Nagy, managing
director of DOCCA OutSource IT Kft. explained that the biggest task at the moment is working out a standard message which
can be processed by the receiver. Bulcsti Staub emphasised the strong international background of Editel and compared the
advantages and disadvantages of developing an EDI system on our own with those of developing it with a service provider.
Gébor Hernddi from Synergon told us that the “EDI or die!” slogan is to be replaced this year by the “If EDI, then ECOD” slogan.
Janos Springel spoke about the role Magyar Telekom has played in launching EDI processes since 1996. &
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J6 dontések megfeleld szoftverekkel

Mar kozel 10 éve az oly sokat emlegetett XXI. szazadban élunk, az informatikai forradalom kellds
kozepén. Az Uzleti vildg sem mentesulhet a fejlddés aldl, st a legnagyobb elonyt éppen a vallalati
vilag tudja kivenni a technologiai szaguldasbol.

korabban csak multinacionalis cé-
Agek, sok ezer f6t foglalkoztatd val-

lalatok privilégiumaként 1étez6 tiz-
leti-informatikai rendszerek elérhet6vé
valtak a kisebb véllalkozdsok szamara is,
s6t, az tizleti-IT vilag szeme egyre jobban
a kis- és kozépvallalkozasok felé fordul. A
hatékonysag, az ar és az atlathatosag, ter-
vezhet6ség kulcsfontossaguva valt.

Hét év utan johet az uj generacio
A vallalatiranyitasi rendszerek reneszan-
szukat élik. A szakérték szerint egy-egy
generaciot koriilbeliil 7 évig érdemes meg-
tartani, s utina mindenképp tovabb kell
lépni. Mostanra a régi rendszereket fejlesz-
t6 cégek is mind-mind attértek a haloza-
tos, komplex, grafikus feliiletti megolda-
sokra. Lehet6vé valt a szovegszerkeszto-,
levelez6-, tablazatkezel-rendszerek in-
tegralt mikodése, a projekttervezéshez a
vezet6k szamara minden adat és informa-
ci6 rendelkezésre all, s a kiils6 hivatalok,
konyvelGk felé is lehetséges az egységes
adatszolgaltatds. A programok raadasul
gyorsabbak és megbizhatobbak is lettek.
— Ennek a trendnek egyik egyértelmi
nyertese a Microsoft, hiszen a teljesen
integralt platform elfogadottsaga folya-
matosan né. A Microsoft-alaprendsze-
rek, mint a Windows, Office, SQL, vagy
éppen a SharePoint elretorése pedig egy-
ben a Microsoft Dynamics véllalatirdnyi-
tasi rendszerek tovabbi terjedését is ma-
gaval hozza - tudjuk meg Knipfer Tibor-
tdl, a MultiSoft Kft. Microsoft Dynamics
NAV termékfelel6sétol.

Ma mar elvaras, hogy a cégen beliili, illet-
ve a partnercégek kozti rendszerek atjar-
hatoak legyenek, és egymassal konnyen
tudjanak adatot cserélni. Erre egyébként
az egyre jobban terjed§ iparagi szabva-
nyok, mint az EDI vagy az XML ma mar
biztositjak is a lehetdséget.

Univerzalis megoldasok
lokalizalassal

Ugyan a vallalatirdnyitds megléte glo-
balis igény, mégis jellemz0, hogy az
univerzalis megolddsokat a hazai vi-

szonyoknak megfelel lokalizaldssal
is ellassak a maximadlis hatékonysdg
és a hibak kikiiszobolésének érdeké-
ben. Idén év elején mutatta be példa-
ul a rTEVOLUTION Software sajat ki-
egészitdivel testreszabott Microsoft
Dynamics NAV csomagjat, amelyet ki-
mondottan a hazai kis- és kozépvalla-
latoknak szan. A vallalat gy dolgozta
ata Dynamics NAV-ot, hogy az a hazai
szerepl6k szamdara még konnyebben
hasznalhat6 legyen. Kiilf61don példdul
inkdbb megengedd szemléletiiek ezek
a szoftverek, mig itthon kulcsfontossa-
gu a ,bolondbiztossdg”, ezért a fejlesz-
tések soran nagy figyelmet forditottak
arra, hogy csokkentsék az emberi hi-
béabol adédoé problémakat.

— Ezeket az elvardasokat ma mar nem-
csak a nagyvallalati kornyezetben il-
lik teljesiteni. A nagy forgalmu lancok,
mint a Metro vagy az Auchan, termé-
szetszertiileg elvarjak a termel6kt6l,
hogy megrendeléseiket elektroniku-
san fogadjak, szamlaikat pedig elekt-
ronikusan bocsassak ki, s mindezt per-
sze professzionalis, integralt rendszere-
ken beliil, amit a multinacionalis cégek
is automatizaltan, emberi beavatkozas
nélkiil tudnak kezelni. Igy a termel§-
vallalatok, feldolgozocégek is egyre
nagyobb aranyban vezetnek be ERP-
rendszereket Magyarorszagon is — szd-
mol be tapasztalatair6l Steinbinder Ro-
mulus, a Synergon Retail Systems Kft.
igyvezetd igazgatdja.

Ez a kiilsé kényszer raadasul segit az élel-
miszer-ipari vallalatok specialis igénye-
it is kielégiteni, mint az adagok koveté-
se, lejarati id6k és élelmiszer-biztonsagi
el6irasok kezelése, kiszallitasok feszesebb
iitemezése, vagy a reklamaciok intézé-
se. Az ERP-bevezetésekkel egy fiist alatt
ezeket a kihivasokat is teljesiteni lehet. A
MultiSoft példaul ezekre az igényekre ki-
dolgozott, kiprobalt iparagi szabvanyokat
haszndlé megoldast alakitott ki az élel-
miszer-ipari gyartok és nagykereskeddk
részére, melyet tobb tigyfél hasznal mar
évek ota megelégedéssel.

Egyre kisebb cégek

integraljak rendszereiket

A fentieknek koszonhet6en Magyarorszag
lemaradadsa is folyamatosan csokken, s min-
den egyes generaciovaltas utan egyre koze-
lebb keriilnek a hazai cégek is a nyugat-eu-
ropai és az amerikai cégek szintjéhez.

— Az egyetlen probléma, hogy Magyarorsza-
gon sajnos nem a folyamatos IT-beruhazas
jellemz6. A cégek egy-egy fejlesztésrdl ho-
zott dontést koveten azonnal, egy 1épésbol
szeretnének mindent megvaldsitani. Ezek a
nagy ugrasok megnehezitik a bevezetése-
ket, rdadasul tgyféloldalon kampanysze-
riien jelentds humaneréforras-raforditasok
sziikségesek ilyen esetekben — magyarazza
a nehézségeket Steinbinder Romulus.

— Az elmult években ugyanakkor jellem-
z6 trenddé valt, hogy egyre tobb és egyre
kisebb kereskedécégek is jelentkeztek in-
tegralt vallalatiranyitasi rendszerek beve-
zetésének igényével — mondta el lapunk-
nak Svéd Janos, a MultiSoft Kft. értéke-
sitési és marketingigazgatoja.

Ezekhez a projektekhez szerencsére az
olyan rendszerintegratorok, mint ami-
lyen a MultiSoft vagy a Synergon is, ren-
delkezésre allnak itthon, s naluk béven
megvan a sziikséges er6forras barmilyen
— Mivel ndlunk a csapat kell6en nagy,
ilyen irdnyu sztik keresztmetszettel nem
talalkoztunk, nem volt olyan, hogy ne
tudtuk volna szallitani az igényelt rend-
szert — mondta el Svéd Janos.

Teret nyernek

a kihelyezett szerverek

Szintén az elmult évek egyik vivmanya,
hogy a korabbi lokdlis szerverek telepi-
tése helyett egyre inkabb teret nyernek
a kihelyezett szerverek. Korabban a dra-
ga bérelt vonalak miatt nem volt lehet-
séges, de ma mar egyszertien megoldha-
td, hogy az tigyfelek ne a cég telephelyén,
sajat szerveren miikodtessék rendszerei-
ket, hanem egy kiils6 szolgaltato altal biz-
tositott infrastruktirarél, akar tobb, ta-
vol 1év6 telephelyet is egyenrangian ki-
szolgdlva.




Agazatra szabott szoftver

A sikeres kereskedelmi vallalatoknak altalaban sajat kifinomult méd-
szereik, belst folyamataik vannak, ettdl képesek poziciéban maradni.
Egy vallalatiranyitasi rendszernek pontosan az ilyen kulcsfolyamato-
katkell a leglntenz;. g,p.ben tdmogatnia.

CSB-Syster épp ezért olyan szoftvermodulok kialakitéséra torek-
imelyek sztenderdizaltsaga biztositja a lehetd legrévidebb be-
vezetési |dot de széles korli paraméterezhetsége, skéalazhatéséga

£a’rcz Adam szamtalan miikodési médot tesz lehetévé. Ez egyébként a rendszer-
key account P
e feJlesztes sikertényez6je: megtaldlni az egyensulyt az egyszer(isftés

- CSB-System Hungary €5 a specifikaciot biztosito beallithatdsag kozott.

A CSB-System tehat dgazatspecifikus megoldasokkal foglalkozik az
élelmiszeripar és a logisztika szamara. Az élelmiszeripar mindig is specidlis teriiletnek sza-
mitott a szoftvergyartdknak, hiszen egyedi egységekkel dolgoznak, nem dsszeszerelnek,
hanem dsszekevernek, és mindehhez szigord nyomon kdvetési szabalyozas parosul. Eltart-
hatésagi datumokat kell kezelni, extrém kortlmények kozott kell jelolési megoldasokat, mi-

nbsitési pontokat kialakitani stb. Az élelmiszeriparnak nemcsak irodai megoldasokra van
szliksege, hanem a pontos, de egyszer(i lizemi adatrogzites megvalositasdrais. »

Ei= Sector-specifc software

Management systems should support key processes most intensively. The intention of CSB-System is to
develop standardised software modules in order to shorten the time required for introduction. These soft-
ware modules can operate in a tremendous number of applications. This is why CSB-System focuses on
sector-specific solutions for the food industry and the logistic sector. The food industry is a special area
where strict regulations exist for the tracking of ingredients and products and the handling of expiry dates.
The food industry needs precise but simple solutions for recording data generated by production lines.m

Az elmultkét évben tortént bevezetések ese- | dolgozassal miikodik magas foku integ-
tén a fejlédés mar nemcsak rendszerszinti | rdcié mellett, s egységes adatbazissal
és technoldgiai, hanem tobb, a KKV-k sza- | tamogatja a napi operativ munkavégzést,
mara is érezhetd, s6t, forintosithatd elény | sét, a vertikalis atjarhatésagnak koszon-
mutatta meg maggat. A leglatvanyosabb fej- | het6en a vezet6i dontéshozatalt is.

16dést alogisztikai hibak kikiiszobolése je- | A gazdasagi valsag pedig, ha mas miatt
lenti, hisz a téves kiszallitasok jelentésen | nem is, de azért hasznos lehet a vallalati
csokkenthetdek, a kintlévoségek kezelése | szféranak, mert mindenki rdkényszeriil
konnyebb és hatékonyabb lesz, a termékek | arra, hogy fejlessze elavult folyamatait, s
nyomon kovetése 1j dimenzidkba keriil, és | nagyobb iizleti hatékonysagot érjen el. A
csokkenthetdek a veszteségek és extrakolt- | valsag negativ hatdsai a megfelel6 donté-
ségek a tarhelyek precizebb kezelésének, a | sek meghozataldval csokkenthetdek, s az
kézi adatgyujtés integracidjanak és a tobb- | ehhez szitkséges adatok naprakészen ki-
dimenzids elemzéseknek koszonhetSen. nyerhetdek egy jol miikodé vallalatiranyi-
Az élelmiszer-kereskedelem szamara | tési rendszerbdl. Azon vallalatok, melyek
kulcsfontossagu lehet a romlé aruk mi- | most atallnak, bevezetnek a valsag talélé-
atti veszteség csokkentése, illetve a pénz- | sétsegit6 rendszereket, azok sikere a fellen-
iigyekre vald szorosabb ralatas. Egy kor- | diilés id6szakaban is garantalt lehet.
szerli ERP-rendszer valds idejti adatfel- Leinard Endre

Ei= Good decisions with the right software

Business IT systems which had formerly been the privilege of large companies have become accessible to SME-s
as well, with the IT sector increasingly focusing on this segment of the market. We see a renessaince of manage-
ment systems. According to estimates, the life span of each generation is about seven years, after which it should
be replaced. Companies famous for older systems have all moved on to complex solutions for networks with
graphic surfaces. It has become to integrate all programs into a single system which provides management with
all kinds of conceivable data. - Microsoft has been oneof the companies profiting from the current trend, as the
popularity of its integrated platform is growing. The success of basic systems like Windows, Office, SQL or Share-
Point also promotes the expansion of Microsoft Dynamics management systems - explains Tibor Knipfer from
MultiSoft Kft. A feature of this Dynamics NAV adaptation is that it has been made even more fool proof than the
original software. - It has become an essential requirement among leading retail chains that orders should be ac-
cepted in electronic form by their suppliers and that they issue E-invoices in compliance with integrated systems
used by multinationals. This is why an increasing number of suppliers are introducing ERP systems - says Romulus
Steinbinder, managing director of Synergon Retail Systems Kft. - Demand among SME-s for integrated manage-
ment software has been growing in recent years - says Janos Svéd, sales and marketing director of MultiSoft Kft.
It has become possible for clients to rent servers located somewhere else. Companies introducing systems which

help in survival can be certain of future success following the crisis. =

«s

CSB-System

I F LE TP I I I O |



http://www.csb-system.com

mmm informatika

Eszrevétleniil lopbzik be az
Informatika az uzletterekbe

A jov0 boltjaban a jovo vasarldja kényelmesen, gyorsan és a dontéshez
szukséges informaciokkal felvértezve elégiti ki igényeit. Nem is veszi
észre, s 0sszetett informatikal rendszerek felhasznaldjdva valik, komp-
lex haldzatokon keresztul szerez informaciot, pedig szamara csak ugy
tlnik, rdpillantott egy polcra vagy megnyomott egy gombot.

em s olyan tavoli jovo,
s6t egyes orszagok-
ban mar inkdbb jelen,

hogy a fejlett digitalis techno-
légiak az iizletek szerverszoba-
ibol, hattérrendszereibdl kivan-
dorolnak a véasarlotérbe is. Az
informatikai eszk6zok beveté-
se éppen annyival teszi kényel-
mesebbé és jobba a bevasarlast,
mint amennyivel egyszer(ibb és
hatékonyabb a képeslapfeladas-
nal mobilinterneten keresztiil
egy kirandulas képeit feltolteni
egy webhelyre.

Szerencsére mara ezt a hazai tiz-
letek tobbsége is felismerte, s réa-
jottek, hogy az informatikai hat-
tér nem egy felesleges pénzkido-
bés, hanem alapvetd sziikséglet,
ahatékony tizemelés elemi felté-
tele. Az informatikai eszkozok-
kel nemcsak a logisztikai, kész-
letezési és pénziigyi feladatokat
lehet fejleszteni, hanem toké-
letesen alkalmas a vasarldi bi-
zalom novelésére, illetve a ki-
szolgalds min6ségének javita-
sara is. A vonalkodos rendsze-
rek, az intelligens kasszapultok
és a hattérinformatikai elemek
ma mar szinte kotelez6 elemei az
iizleteknek, de ennél joval mesz-
szebbre visz ez az 1t.

Aru helyett a vevo

a kozéppontban

A jovében a technolégia to-
vabbterjeszkedik majd a va-
sarléi téren beliil, s az eddigi
arukozpontd szemlélet helyett
egy vasarlokozpontu viselke-
dés lesz jellemz6 az tizletekre.

Ehhez a célhoz az elektronikus
polccimkék, az informacios ki-
oszkok vagy éppen az 6nki-
szolgalé kassza segitheti hoz-
z4 a boltokat, s azon szerepl6k,
akik a tobbiek el6tt ismerik fel
ezeket a lehetdségeket, vasar-
lokat, tigyfeleket csabithatnak
el a konkurenciatdl. A vevo ki-
szolgdlasa, informdcidval va-
16 ellatasa IT-eszkozok segit-
ségével raadasul nemcsak az
6 kényelmét biztositja, hanem
minden eddiginél fontosabb
adatokat ad majd a vasarloi
szokasokrol, attittidokrol.

Az els6 idgszakban természe-
tesen lehetnek szkeptikusai is
amodernizalasnak. Az idGsebb
korosztaly, vagy az alsdbb tar-
sadalmi rétegek szaméra nehe-
zebb az attérés, sokkal inkdbb
idegenkednek mindent6l, amit
nem ismernek. Miattuk fontos
az, hogy az informatikai fej-
16dés ne jarjon egyiitt tanula-
si kényszerrel, ne kelljen tudni

hasznalni az Gjdonsagokat, ha-
nem minden miikodjon kész-
ségszinten, s ne a technologia-
ra akarjak raszabni a vev6t, ha-
nem épp forditva, a vevd igénye-
ihez igazodjanak az eszkozok.

Fizess onalléan!

Az egyik fontos ujdonsag,
amivel a vasarlok a kozeljovo-
ben talalkoznak majd, a ,,self-
checkout”, vagyis az 6nkiszol-
gald kassza. Nalunk inkabb
csak terv, de az Egyesiilt Al-
lamokban, illetve egyre t6bb
eurdpai orszagban is jo ideje
hasznalatban van a megoldas.
A rendszer lényege, hogy a na-
gyobb bevasarlékozpontokban
apénztarosok dltal tizemeltetett
kasszak mellett ember nélkiili
kijaratok is vannak, s a vevok-
nek nem kell végigallni a hosz-
szu sort, hanem 6nmaga huz-
hatja le a vonalkdédolvaséval a
termékeket, s pénztaros nélkiil
ki is fizetheti a végosszeget.

Az elv egyszerii: a vevé ponto-
san ugyanazt teszi meg 6nma-
ga, mint amit a pénztaros is,
tehat a szalagra feltett termé-
keket a vonalkédolvaséval re-
gisztralja, majd szokds szerint
beteszi az drut a szatyrokba.
Ekozben egy interaktiv érint6-
képerny®s feliilet, illetve audi-
ovizudlis {izenetek kalauzoljak
végig a vevot a folyamatokon.
Az arak beolvasdsat kovetden
ugyanezen a feliileten keresz-
tiil a vevd megnézheti, hogy mi
mennyibe keriilt, mennyit fizet
Osszesen, és végiil kivalasztjaa
fizetés modjat, ami lehet kész-
pénz, kartya, vagy akar utal-
vany is. A biztonsag érdekében
az onkiszolgald kasszak szigo-
ribb kamerds védelmet kap-
nanak, illetve egy intelligens
rendszer a szalagra helyezett
termékek sulyat is figyelné a fi-
zetés el6tt és utan. A lopds esé-
lye igy koriilbeliil annyi, vagy
talan kevesebb, mint a pénzta-
rosok esetén.

Szlovénidban egy aruhazlanc
mar 100 tizletében vezette be
az Onkiszolgal6 kasszakat, s a
siker egyik nagy meglepetése,
hogy az idések nagyobb szaza-
lékban veszik igénybe ezeket,
mint a fiatalok. Az id6sek tobb
esetben bizalmatlanok a bol-
ti eladokkal és pénztarosokkal
szemben, igy nekik az a moti-
vacio, hogy igy biztosan annyit
fizetnek, amennyit vasaroltak.
A szlovén sikert az is mutatja,
hogy ezekben az iizletekben a
vasarldsok 23 szazaléka az onki-
szolgal6 kasszakon torténik.

Nalunk is terjedoben

az e-cimke

Az 6nkiszolgal6 kassza mellett
a masik, Magyarorszagon is
terjedében 1év6 technoldgia az
elektronikus polccimke. A Szin-




ELEKTRONIKUS
POLCCIMKEK
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MAR NEM CSAK A JdOovO

TECHNOLOGIRJAA™?

A Synergon Retail Systems client remote server
Kft. ez év majusatol 3
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az olasz Webass Srt. eqyik (’)
kiemelkedé terméke, a
TAGGY ESL (Electronic
Self Label) elektronikus

polccimke disztribuciojat.
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A TAGGY ELONYEI

% Gyors arvaltoztatas

MiI AZ A TAGGY?
% Egyinnovativ wireless rendszer, amely a ter-

mékek naprakész arainak és egyéb jellem- | % Nem igényel emberi er6forrast az arak val-
z6inek pillanatnyi megjelenitésére szolgal. toztatasahoz

% Egy eladasi ponton kihelyezett eszkdz, | % Megsziinik az arak kiirdsanak tobbszori
amely IT rendszerhez kapcsolédva folya- ellenérzése
matosan fogadja és megjeleniti az aktualis | % Segitséget nyujt a polcrendszerek médo-
informaciékat, mint példaul egy termék el- sitasaban
adasi ara, egy adott mérési egység ara, ak- | % Megsziinteti a draga nyomdai kéltségeket
tualis promociok, kedvezmények forintban | % Nyomon kévethet6
vagy szazalékosan, Gjrarendelési tételek és | % Nem igényel extra kabelezést a partne-
készletek. reinktél

% Akciok, promocidk egyszerii megjelenitése
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on site
server

KIKNEK AJANLJUK?
Szupermarketek
Gyogyszertarak
Vasaru-kereskedések
Ekszerboltok

Drogériak

Zo6ldség-gyiimélcs kereskedések
Telefon- és tartozékboltok
Optikai szakiizletek
Ruhaszakiizletek

Cip6boltok

Elektronikai szakiizletek

¥ & % Ok F k F F F * F* *

Toltéallomasok

HOGY AN MUKODIK?

A rendszer alapja a wireless kommunikacié
az IT rendszerrel 6sszekotott Taggy Transz-
mitter - amelyet az eladas helyén egy vagy
tobb ponton helyeznek el - és a Taggy Polc-
cimkék kozott. Az eszkozokre a pénztargép
vagy Back Office adatbazisabél kénnyedén
kiexportalhaté a cikktorzs, illetve a hozza
tartozé arak. Az informaciok kikiildése utan
pontos visszajelzést kapunk, hogy melyik esz-
kdzre milyen informaciét kildtiink el, és azok
letoltése sikeres volt-e. A nagy hatétavolsagu
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tézis Informatika Zrt. beszamo-
16ja szerint mar 3 Praktikerben,
2 CBA-ban (egy szamitastech-
nikai szakiizletben, illetve egy
gyogyszertarban is) mtiko-
dik jelenleg is szegmens alapu
LCD-cimke-rendszer. Az idei
évben tovabbbi 3 iizletben vér-
haté az installdlasa.

Hazankban ugyan tobb cég is
foglalkozik ilyen megoldasok-
kal, de teljes boltinstalldcio-
ja csak a Szintézisnek van. Ra-
adasul a cég komoly pénzt fek-
tetett piackutatasokba is, hogy
a lehet6 legjobb elektronikus
polccimke-megoldast lehessen
az érdekl3d6 boltoknak ajanla-
ni. Tobb esetben kidertiilt, hogy
ajonak tlin6, dizdjnos rendsze-
rek valéjaban mitikodésképtele-
nek, de tobb nemzetkozi aru-
hazlanc meglatogatasa utan a
cég a svéd Pricer termékeit ta-
lalta a legjobbnak. Nem vélet-
len az sem, hogy vilagszinten a

Pricer 60 szazalékos részesedést
tudhat magaénak sajat piacan.
Egy elektronikus polccimke-
rendszer esetében kritikus,
hogy a kommunikacié két-
irdnyu legyen, tehat az arak
kikiildése utan a cimke visz-
szajelzést is kiildjon a sike-
res kommunikaciérol. Mas-
részt a Pricer-rendszeren be-
lil egyiitt kezelhet6ek a szeg-
mens alapu kijelz6k a teljesen
grafikus pont-matrix kijelz6k-
kel, illetve lehet6ség van arra
is, hogy egyes termékcsopor-
toknal megmaradjon a klasz-
szikus moddszer, ha arra van
igény.

A CBA-aruhézban példaul az
egész boltban szegmens alapt
cimkék vannak, kivéve a zold-
ségrészlegen, ahol grafikus ki-
jelzok teljesitenek szolgalatot.
Ezeken a termék neve és dra
mellett feltiintethet6 a szarma-
zési hely, tarolassal kapcsola-

tos figyelmeztetések, vagy bar-
milyen tetszbleges lizenet vagy
abra. A Szintézis stratégiai tiz-
letdgvezetdje, Szabo David vé-
leménye szerint ,,habar a szeg-
mens alapti cimkék is kielégi-
tenek minden igényt, 8-10 év
mulva, amikor a grafikus kijel-
z6k ara is alacsony lesz, fokoza-
tosan at fognak minden esetben
térniarra.”

Az LCD-megolddsok mellett 1¢-
tezik még e-papir megoldas is,
amit a székesfehérvari Laurel
Kft. kinal megolddsai kozott.
Ennek hasznalata viszont egy-
elére még meggondolando,
ugyanis az e-papir dra tdl ma-
gas, igy a bevezetés koltsége
meghaladhatja a jelenleg jobb
mindséget biztosito grafikus
cimkékét. Elénye viszont, hogy
az e-papir nem fogyaszt ener-
giat, csak a feliratok véltoztata-
sakor, igy egy apré elemmel is
hosszt ideig mtikod6képes ma-

radhat, illetve az e-papir megje-
lenése sokkal kozelebb éll a va-
16di papiréhoz, igy a valtas fel-
tlinésmentes lehet.

A vasarlok tobbségének
tetszik az 6tlet
Fiiggetleniil a megjelenité ti-
pusatdl, az adatokat a kézpon-
ti szerverrdl a cimkékre két-
féle uton lehet eljuttatni. Az
egyik a radi6frekvencias ado,
ami lassabb és kevésbé bizton-
sdgos, mint a masik, az infra-
voros megoldas.

Az utébbirodl a legtobb ember-
nek a taviranyitok és mobilte-
lefonok infraportja jut eszébe,
ami ehhez képest egy primitiv
technoldgia.

A Szintézis altal ajanlott
Pricer-eszkozok infravoros
kommunikaciéja joval fej-
lettebb a mobiltelefonokban
hasznalttol, igy nagyobb ta-
volsagban is mikodoéképes,

Kodok tobb dimenzidéban

Attol flggetlentl, hogy a vasarldi lanc melyik elemét nézzuk, legyen sz6 gyartdi, szallitoi, vi-
szonteladdi, keresked®i vagy Ugyfélviszonyrdl, a papirozas, a tablazatok és a mechanikus folya-
matok mar mind elavultta valtak. Hasznalni kezdve a digitalis technika barmely innovativ meg-
oldasat, szinte érthetetlen, hogyan lehetett élni nélkuluk. Olyan ez, mint elképzelni egy 8o-as
évekbeli randevit, mobiltelefon nélkul.

kereskedelem sosem
Avolt egyszerl mifaj.
De sok beszallitoval,

termékkel dolgozva, a papir-
hegyek, a szelektalasra, vagy
egyszerlien eladdsra varo ter-
mékek és a kovethetetlen ko-
roket fut6 alkalmazottak bi-
zonyara senkinek sem jut-
tatjak eszébe az ,iizleti haté-
konysag” vagy a ,,gordiilékeny
kiszolgalas™ kifejezéseket. In-
kabb beszélhetiink stratégia-
nélkiiliségrol, kalkulalt kész-
letveszteségekrol, és az tizle-
ti terv is inkabb egy becslés,
mint alapos szdmitds.

Szamos keresked6nek szeren-
csére a papirnyilvantartas és

e

az atlathatatlan, napi, taldn
heti, havi csuszassal frissii-
16 készletellenérzés mar csak
rossz emlék.

Tenyérnyi mindentudo

Ha feltételeziink egy megfe-
lel informatikai hattérrend-
szert, akkor a kovetkezé 1¢-
pés, hogy nemcsak az iroda-
kat, hanem a végpontokon,
azaz a mozgasban 1év6 alkal-
mazottakat is kiszolgaljuk a
technoldgia elényeivel. Erre
valé a PDA, azaz a személyi
digitalis asszisztens elneve-
zést késziilék. Ez olyan apré
szamitogép, amely akar egy
tenyérben elfér, viszont a tel-
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E= Codes in several dimensions

Having become accustomed to the fruits of digital technology, it is hard to im-
agine how we had managed to live without them in the past. Retail has never
been a simple business, with the necessity of handling all kinds of inventories and
records. Assuming that we have an IT background system which is up to the job, it
is a good idea to equip our field units with digital technology as well. This is what
PDA-s have been developed for which use a mobile version of Windows. PDA-s
usually have cable connections and can also be linked to networks by means of
Bluetooth or Wi-Fi and are also equipped with GPS. PDA software developed by
MobiSol provides the functionality which makes PDA the formidable tool it is for
almost all employees. As PDA-s allow two way communication, the movement
of employees can be tracked as well as their activities. PDA-s can also make life
easier for employees assigned to warehouses and stores. The dairy warehouse
operated by Friesland Hungdria is an example of how PDA-s can help forklift oper-
ators, as it tells them which palette needs to be moved where. An almost infinite
variety of specialised tools also exist which use the Windows Mobile operating
system, allowing them to be integrated into the corporate network. Vonalkéd
Rendszerhdz offers a wide range of PDA-s complete with bar code readers or

even RFID function. RFID is one of the most promising technologies in retail, used
most frequently in logistic applications at present. It is suitable for storing far
more information than bar code, which can be read without a physical connec-
tion. Passive RFID is used in retail, where the energy needed for transmitting data
comes from the antenna of the reader. Though RFID is more expensive than bar
code, its use has already become feasible in applications where large volumes
of goods need to be handled. New possibilities have been opened up by the ap-
pearance of two dimensional bar code. While one dimensional bar code is limited
to storing a sequence of numbers or letters, rectangular 2D bar codes can store
several kilobytes of any data and can be printed using conventional laser printers.
In Japan, 2D bar codes have even appeared on billboards which can be read us-
ing a cell phone, providing a direct link to web sites. No substantial investment is
needed by retailers to introduce this technology, but it allows users to get much
more detailed information about products than previously which in turn makes
it easier for them to choose. Most cell phones used in Hungary are equipped
with a camera and there are more than 600 ooo mobile Internet subscriptions at
present. The number of possibilities in IT and retail applications is infinite. m

és kozvetlen ralatasra sincs
sziikség a cimkék és az an-
tenndk kozott.

Egy masik tévhit az elektroni-
kus cimkékkel kapcsolatban
az, hogy draga a bevezetése, s
csak nagy hipermarketeknek
éri meg. Mivel a rendszer ra-
épithetd az tizlet meglévd in-
formatikaiinfrastruktdrajara,
s egy bazisallomason, az ado-
vevOkon és a cimkéken kiviil

nincs szitkség tovabbi beru-
hazasokra, ezért a volumen-
nel egyiitt valtozik a koltség,
tehat kisebb tizletek szaméra
is elérhetd.

A Szintézis becslései szerint
1-2 év megtériiléssel lehet sza-
molni, de figyelembe véve azt,
hogy a gyakori drvaltoztata-
soknak sem lesz extra er6for-
rasigénye, illetve a friss aruk
nap végi akcidit pontosan le-

het vezérelni, inkabb hasznot
termel.

Szab¢ David, a Szintézis stra-
tégiai iizletagvezetdje lapunk-
nak elmondta azt is, hogy egy
Magyarorszagon végzett fel-
mérés szerint a vasarlok csu-
pan 5 szazaléka ragaszkodik
a normal papirhoz, 25 szaza-
1ék nem is észleli a kiillonbsé-
get, 30 szazalék 6rommel fo-
gadta a valtast, 40 szazaléknal

pedig kifejezetten a bizalom
novekedésével jart az e-cim-
ke bevezetése. A papircimkék-
nél a csere minden egyes da-
rabnal 2 perc emberi munkat
igényel, és nagyon sok a hi-
balehet6ség. Az alul- és feliil-
arazott termékek a pénztarnal
panaszt generalnak, mig a hi-
anyz6 arcimkék csokkentik az
adott termék eladasait.
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jesitményt leszamitva az asz-
tali tarsaikhoz hasonld funk-
cionalitassal rendelkezik. A
leginkabb elterjedt tipusok
a Windows mobil valtozatat
futtatjak.

A PDA-k tobbnyire rendel-
keznek a kapcsolédashoz
normal vezetékes csatlakozo-
val is, amivel egy masik sza-
mitégépre kothetdek, de akar
Bluetooth, akar Wi-Fi halo-
zatokkal is elboldogulnak, a
GPS-modul segitségével mu-
kodik a helymeghatarozas is,
illetve némelyik modellben
a GSM-illesztésnek koszon-
het6en telefonfunkciok vagy
folyamatos adatforgalom is
megvaldsithato.

A nyers eszkozhoz a MobiSol
altal fejlesztett PDA-cél-
szoftverek hozzateszik azt a
funkcionalitast, amivel a pici
windowsos gépbdl a teriileti
képvisel8k, polcszervizesek,
teriték, vagy akar a rakta-
rosok, targoncasok f6 fegyve-
re valik. A rendszer, amely-
nek futtatdsahoz mindossze
egy atlagos Windows Mobi-
le operaciés rendszert futtatd
PDA-ra van sziikség, olyan,
korabban papiron vezetett
funkcidkat digitalizdl, mint
az utnyilvantartas, szallitasi
informaciok, forgalmi adatok
kezelése, bolti készletnyil-
vantartds, visszaru-kezelés,
konkurenciafigyelés, de toké-
letesen alkalmas napi jelenté-
sek, napi zarasok készitésé-
re és kiildésére is. SOt, mivel
a kommunikacié nem egy-
iranyu, ezért a PDA-val fel-
szerelt mobil dolgozoék hely-
zetérél a vezetés folyamatos
képet kap, s azon tul, hogy a
leadott dokumentumok lat-
hatéva valnak a vallalati ha-
l6zaton, a GPS-nek koszon-
het6en a pontos pozicié sem
marad rejtve. Ez ugyan egy-
fajta nyomadst is jelenthet a
dolgozoknak, a megfigyelt-
ség érzése miatt, de valdja-
ban a hatékonyabb tervezés,
az ad hoc atszervezés kitling
eszkoze.

A nagyobb utazdék mellett a
raktarakban vagy az iizlette-
rekben dolgozok életét is meg-
konnyithetik a kézi szamitogé-
pek. Ahogyan teszik azt példaul
a Friesland Hungaria tejdepo-
jaban is. A romlandé termékek
orszagos teritését végzo egy-
ségben a targoncakezelSk el6tt
akormany és a kis emel6karok
mellett egy PDA is van, ami a
valds idejii kommunikacié ré-
vén pontosan jelzi, hogy melyik
magas polcrél melyik raklapot
kell levenni, és hova kell tenni.
Ezzel elkeriilhetéek a tévedé-
sek, s a hatékonysag novelésé-
vel az egy dolgoz¢ altal elérhe-
t6 kapacitds is no.

Passziv RFID: adattarolas
energiaforras nélkiil

Az altalanos eszkozokon tul
szinte végtelen varidciéban
megtalalhatdak a piacon a cél-
eszkozok is, melyek ma mar
szintén Windows Mobile ala-
pon miikddnek, igy konnyitve
meg a szoftverek fejlesztését, a
vallalati halézatba vald integra-
ciét. A Vonalkéd Rendszerhdz
kindlataban példaul szdmos
specialis PDA és adatgyijté ta-
lalhat6 meg vonalkddolvaséval,
igény szerint mobiltelefon vagy
»pisztoly” formaban, érintéki-
jelz6vel vagy anélkil. S6t, az
ujabb kézi eszkozokben ma
mar a radiéfrekvencids azo-

nositok, azaz RFID tamogata-
sa sem maradhat ki.

Ez utdbbi a kereskedelem sza-
mara az egyik legnagyobb le-
het6ség, s a klasszikus egydi-
menzios vonalkddok legva-
16sziniibb utédja. A ma mar
olcson elédllithaté RFID-
csipeket jelenleg leginkabb
logisztikai célokra haszndl-
jak, de a jovOben a termelési
lanc elejétdl a végéig megta-
lalhato lehet. El6nye, hogy a
vonalkdoddal szemben nagy-
sagrendekkel tobb adat ta-
rolhat¢ rajta, s a leolvasas-
hoz nem sziikséges kozvetlen
kapcsolat, 5-30 centiméteres,
vagy akar nagyobb tavolsag-

B2 |T sneaking into stores unnoticed

In modern stores, we are becoming users of sophisticated IT systems without even noticing it. In some countries, advanced
digital systems have already invaded stores, with IT systems making shopping as more convenient as it is to send home pic-
tures of a holiday using cell phone Internet instead of a postcard. The majority of Hungarian retailers have recognised that IT
systems are an essential precondition of efficient operation in not only logistic and warehousing applications but in improving
the quality of service and boosting customer loyalty as well. A merchandise-focused approach is gradually being replaced by
a customer-focused approach in retail units. Electronic shelf labels, info terminals and self checkout serve this new approach
which can bring new customers and help in collecting more knowledge about their needs than ever before. Self-checkout is
one of the most important among such innovations. This solution has been in use in the US and several European markets
for years. It is essentially the combination of a bar code reader and a bank card reader which allows customers to scan the
products and pay for them on their own. During the process, customers receive guidance from a touch screen, see the prices
of different items and can choose the method of payment. There are intelligent anti-theft solutions built into the system
which keep the risk of theft as low as it is in the case of conventional checkout. Self-checkout has been introduced recently
in 200 units of a retail chain in Slovenia. To their great surprise, the operators of the system discovered that older generations
use self-checkout more frequently than younger people. In this chain, self-checkout is used for 23 percent of total purchases.
Electronic shelf labels have appeared in the Hungarian market. According to a report by Szintézis Informatika Zrt, an LCD label
system operates in Praktiker stores and it is to be installed in 10 more units. Some CBA stores, pharmacies and IT stores have
also been equipped with similar systems. At present, Szintézis is the only company providing complete store installations. Fol-
lowing intensive market research, the products supplied by Pricer have been found by them to be the best for the Hungarian
market. For electronic shelf label systems, it is essential to allow two-way communication. For example, there are segment
based labels everywhere in a CBA store, except in the vegetables area where graphic displays have been installed which pro-
vide information about the place of origin and any other data though to be relevant. According to David Szabé from Szintézis,
graphic displays will replace segment based labels within 8-10 years. Apart from LCD, electronic paper solutions also exists,
like those offered by Laurel Kft. However, e-paper is too expensive compared to graphic labels at present. Its advantage is
minimal energy consumption and resemblance to real paper. Electronic shelf labels systems are supplied with data using RF or
IR transmitters, of which IR systems are faster and more reliable. According to estimates by Szintézis, investment in electronic
shelf label systems is returned within 1-2 years and 7o percent of customers welcome such systems, while 25 percent do not
even notice the difference. =




bol olvashatd a megfelel esz-
kozokkel.

Az RFID passziv valtozata érde-
kes a kereskedelemben, hiszen
itt a csipet koriilvev$ nyomta-
tott antenna az olvasé altal ki-
bocsatott sugarzasbol indukalt
aramot hasznalja mikodésre.
Igy semmilyen energiaforrasra
nincs sziikség, mégis mikodik
az elektronikus adattarolas.

A nagy volument logisztikat
igényl6 iparagakban ma mar
szinte elvaras az RFID, de a tech-
noldgia terjedésével és olcsobba
valdsaval akar kisebb kereske-
delmi egységek is batran alkal-
mazhatjak. Igaz, a vonalkdd egy-
ségaranal még mindig joval dra-
gabb, ezért a kiskereskedelem-
ben egyeldre nem alkalmazhato.
Hisz hidba a minddssze 1-2 cen-
timéteres méret, egy szaz forin-
tos vagy annal olcsobb termék-
re a keresked6 nem fog 10-20 fo-
rintba keriil6 azonosit6t tenni.

Uj lehetdség a
kétdimenzios vonalkad
Az olcsobb megoldés a vonal-
kéd vilagaban a kétdimenzi-
6s vonalkéd megjelenése. Ez
az okostelefonok és a kame-
ras mobilok terjedésével egy
olyan djszert lehetdséget te-
remt, ami nemcsak a keres-
kedelem alsébb rétegeiben,
de a vasarloval val6 kommu-
nikdcidban, s6t, a reklamtevé-
kenységben is hamar népsze-
riivé valhat. A normal, egydi-
menzios vonalkdd képességei
egy szamsor vagy egy révid
karaktersor tarolasara korla-
tozddnak. A tobbnyire négy-
szog alaka 2D-vonalkodok vi-
szont barmilyen adatbol akar
tobb kilobajtnyit képesek rog-
ziteni egy néhany négyzetcen-
timéteres feliileten, s az el6al-
litasukhoz a megszokott 1ézer-
nyomtatok ugyanugy alkalma-
sak, mint elavult tarsaikéhoz.
Felhasznalasuk egyik divatba
jott formédja lett, hogy a hirdeté-
sekre nyomtatott 2D-vonalkéd-
ba egy internetes linket helyez-
nek el, amit a vasarlé a mobil-
javal egy pillanat alatt leolvas,

s a késziilékre telepitett bongé-
sz6ben a kovetkez6 masodper-
cekben mar a termék weboldala
jelenik meg. Japanban annyira
népszeri ez a megoldas, hogy
egyes cégek driasplakatokra is
nyomtattak ilyen szimbélumo-
kat, amiket messzir6l a mobilok
ugyanugy beolvashatnak, mint
egy kézbe vett szordlaprol a pi-
ci véltozatot.
Amennyiben egy kereskedd
ugy dont, hogy alkalmazza
ezt a technologiat, akkor nincs
sziikség komoly beruhdazasra
az el6allitashoz, a megszokott
modon késziilhetnek a vonal-
kddok, vagy egyszertien a pa-
pir arcimke mellé nyomtatva
a mobilos felhaszndldk a ki-
helyezett informaciék mellett
sokkal részletesebb tajékoz-
tatast kaphatnak, 6nalldan,
ami kozelebb viheti a vasarla-
si dontéshez a bolton beliil. Er-
re a technoldgidra pedig mar a
magyar kozonség is érett tech-
nologiailag, hiszen a legtobb
mobil mar rendelkezik beépi-
tett kameraval, s az NHH je-
lentése szerint tobb mint 600
ezer mobilinternet-el6fizetés
van a harom szolgaltaténal
Osszesen.
Ez ugyan még nem jelent ak-
kora bazist, hogy kizarolagos
szerepet kapjon barhol is, vi-
szont ha egy miiszaki boltban
részletes termékspecifikaciot,
egy élelmiszer-iizletben pedig
az ételek kaloriaértékét, recep-
teket, vagy akar nyereményja-
tékot rejthetnek a fura kis pon-
tok. A lehetGségek végtelenek
ebben is, de dltaldnossagban
a kereskedelem és az informa-
tika kapcsolataban is. Az élel-
mes, talalékony szerepldk a
vasarlot ma mar sokkal tobb
interakcidra késztethetik, ra-
adasul azonnali visszacsatolas
mellett, de az okosan gondol-
kod¢ gyarto-kereskedd cég sa-
jat miikodését észrevétleniil is
digitalizalhatja. Kevesebb em-
berrel, tobb elvégzett munka,
biztosan meghozott dontések,
kényelmesen. Csabité. s
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eGate® wanz/

A bejarat és a pénztarak kornyéke érzékeny zona az aruhazakban: egyrészt,
mert a fogadasnak lehetéleg >nyiltnak< és baratsagosnak kell lennie, mas-
részt pedig mind a bejaratnal, mind pedig a kasszazonanal - mindenekel6tt
a leltarhiany miatt - nagyon fontos a szempont a biztonsag. A Wanzl cég
mind bejaratokhoz, mind pedig kasszazonahoz hasznalhato, uj, intelli-
gens kapurendszer-generacidjanal, az >eGate<-nél mindketté teljesiil: az
>eGate< valtozatosan alkalmazkodik a meglévé helyiség igényeihez és t6-
kéletesen integralodik minden kornyezetbe. A radarvezérléssel, intelligens
szenzorikaval és multifunkcionalis hightech-funkciokkal ellatott >eGate<
nagyfoku biztonsagot és leltarhiany elleni védelmet kinal.

>eGate< mint bejarati berendezés

Az >eGate< bejéra-
ti  berendezést ra-
darvezérlés nyitja:
a radarsugéar és a
nyitasi id6 az aru-
hézi igényeknek és
a vevéforgalomnak
megfeleléen  beal-
lithatd. A bejarati
berendezésként
hasznélt  >eGate<
felismeri a kijarati
irdnyba jogosulatla-
nul haladé vevéket
és becsukodik. A
manipuléciés ki-
sérleteket azonnal tovabbitja a személyzet felé: igy akadalyozza meg az
>eGate<, hogy valaki kijaratként hasznalja a bejaratot. Az >eGate< beren-
dezés-generacio Osszes alapfunkcidja kezel6pulton keresztiil vagy rédi-
Os taviranyitassal is vezérelhetd. Ezen tilmenéen a beépitett PC-interfész
kényelmes adatcserét, valamint kdzponti szamitégéphez, tavkarbantartd
egységhez, épliletvezérldé rendszerhez torténé csatlakoztatast is lehetévé
tesz, annak érdekében, hogy vészhelyzetben, pl. tliz esetén, automatikusan
kinyisson és kiegészité menekiilési utként szolgaljon. A kivansagra opcio-
nélisan vélaszthato, a vevéforgalom mérésére szolgald >eGate< szoftver-
csomag kiegészitésképpen gondoskodik a gazdasagossagrol: az aruhazak
barmikor megallapithatjak a vevészamot egy vagy akar tobb fidkizletben
is, és igy optimalizalhatjdk a m(ikodési folyamatokat és a személyzet fog-
lalkoztatasat.

>eGate< mint Exit-Gate

Ugyanakkor az Exit-Gate-ként
beépitett >eGate< azoknak az
automatizalt kasszarendszerek-
nek is fontos rendszerkompo-
nense a kaszazénanal, amelyek
a hagyomanyos pénztarakkal
parhuzamosan hasznalhatok: a
self scanning és self payment
megoldasokkal kombinalva
igy vélik a pénztarak kérnyéke
az Ujitasok terlletévé. Mihelyt
a vevl kifizette a vasarolt
arut, automatikusan kinyit az
>eGate< berendezés, és a vevo
elhagyhatja az druhazat. Igy a
kasszanal lecsokkent varakoza-
si id6 a vevék hasznara valik.

eGate ,,Made by Wanzl”
Felelésen kornyezetiinkért

Kérnyezetiink kimélésére iranyuld torekvés
céglink kotelezettsége vevdinkkel, ember-
tarsainkkal és a felndvekvé generacioval
szemben. Ezért az eGate rendszerek ugy
kertlnek kialakitdsra, hogy nyugalmi
allapotban az elektromos aramigényiik
a korabbi rendszerek 50%-ra csokken.
Es hasonléan a tobbi Wanzl altal
gyartott termékhez, az eGate rend-
szerek el6éllitésa is az 1SO 14001
unids kornyezetvédelmi szabalyok
szerint torténik.

www.wanzl.hu
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z esemény szakmai be-
A}:rangozésén talagyé-
antfokozatd tamoga-

t6 GSI és a fiatal kutatokat to-
moritd Kitchen Budapest kozos
kreativ, ,,Eat the code!” kampa-
nyaishozzgjarult a rendezvény
széles korii népszertisitéséhez.

A lathatatlan lathato

A célcsoportnak egyeteme-
ken, féiskoldkon, irodaha-
zakban kétdimenzids kdédba
csomagolt cukorkat osztogat-
tak kétdimenzids kodos polo-
ba oltoztetett fiatalok. A kod
lefényképezésével és az ingye-
nesen hozzaférhet6 kddolvaso
szoftver segitségével kiolvas-
haté volt a kampanyt tamo-
gatdé honlap cime, ahova re-
gisztrdlva kedvezményes belé-
p6hoz és ajandék pdldhoz jut-
hattak az érdekléd6k. A tobb
mint 4000 karaktert tomoritd
koéd kicsi helyen, konnyti kiol-
vasast biztosit, ezért tobb mii-
szaki teriileten, példaul az au-
téiparban, telefongyartasban
mar évek 6ta sikerrel hasznal-
jak. Egyre inkabb el6térbe ke-
riill azonban a jatékos, kom-
munikdcids funkcid is, amit
a KiBu innovécios labor fiatal
kutatokat tomorité tarsasaga
szemléltetett. Perszonalizalt,
egyedi informacidkat tar-
talmazé kétdimenzids ko-
dot ugyanis az 6 standjukon
legdbdl, vasalhat6 gyongyok-
bél vagy tépbzaras textil ele-
mekbdl is ki lehetett rakni.
Legnagyobb sikerre azonban
a vasalhatd pdlo szamithat,
amelynek kétdimenzi6s kod-
ba rejtett {izenetét minden-
ki sajat keztileg készitheti el.
Fesztivalok, fiataloknak sz6-
16 rendezvények slagere is le-
het ez a taldlmany.
Debreczeny Balazs, a GS1 Ma-
gyarorszag tréning- és mar-
ketingvezet6je hangsulyozta,
hogy az EAN és UCC egye-
stilésébbl 2005-ben 1étre-
jott formacié szabvanyalko-
td és azok bevezetését segitd
szervezetb6l mara mar valo-
di szolgaltatd szervezetté valt.

egéint a

HEn Vo4

jovo

Mobiltelefonra érkezd kétdimenzids beléptet®
koddal, néhol a tudomanyos fantasztikum vi-
lagat idéz6 standokkal, jovobe mutato eldada-
sokkal, Rubik Erd fovédnokségével véarta az
érdeklodoket junius 10-11-én a Nemzetkozi In-
novacios Megoldasok Kiallitasa.

Jovére vonatkozé elképzelé-
seik is ezt a tendenciat erdsi-
tik. Olasz 6tletbdl kiindulva
ugyanis olyan innovacids be-
mutatoterem feldllitasat ter-
vezik, ahol lathatéva vélik a
lathatatlan, vagyis a teljes el-
latasi lanc impressziv médon
bemutatdsra keriil.

A tervek szerint, mintegy 400
négyzetméteren, az elérhet6
legmodernebb eszkozokkel
és technoldgiai megolddsok-
kal felszerelt, koriilbeliil 100
négyzetméteres eladdteret is
magaban foglalé showroom
mini konferenciakozpont-
ként, kutatélaborként, valédi
szolgaltatokozpontként mu-
kodik majd, kozép-eurdpai ré-
gi6s hataskorrel. Egyetemek-
kel, intézetekkel egyiittmu-
kodve varjak majd az érdek-
16d6ket. A teriileten mtikodd
vallalatoknak, beszallitéknak

ideiglenes targyalokkal, rovi-
debb iddszakokra is bérelhe-
t6 irodakkal, legmodernebb
felszereltséggel és valtozatos
szolgaltatasokkal dllnak majd
rendelkezésre.

A GS1 a jelenleg ,,CODE -
Center Of Developement &
Education” elnevezésre hall-
gatd kozpont felallitdsaval
tovabb hangsulyozza, hogy
olyan termékeket, szolgdlta-
tasokat és megoldasokat ki-
nal, amelyeknek alapvet6 sze-
repiik van az ellatasi lanc ha-
tékonysaganak fejlédésében.
Mivel a vilagon 108 nemzeti
tagszervezeten keresztiil sza-
mos iparagban, igy az FMCG-
t6l kezdve az egészségiigyon
és a szallitmdnyozdson at a
védelmi szektorig tobb mint
20 kiilonb6z6 dgazatban van
jelen, a GS1 Magyarorszag el-
s6dleges célja tovabbra is a

legelterjedtebb szabvanyrend-
szer minél szélesebb korben
valo honositasa, népszeriisi-
tése marad.

Kereskedelem

uj dimenzioban

Egyre tobbiinknek természe-
tes kozeg az internet, az infor-
maciok gytjtése, az interneten
valé kommunikédcié. Az
online mikodés, a magasabb
foku szervezettség, a folyama-
tok letisztult kezelése mind a
kiils6 kapcsolatokban, mind a
belsd tevékenységek kezelésé-
ben alapvetd igénnyé valt.

A raktari, iizemi online adat-
gytjtés, egyedi vonalkédos
termék-nyomonkavetés, egy-
szeri adatbevitel lehetéleg az
adat keletkezésének helyén —
azaz a bels6 online mtikodés
a ROOL Bazis (sajat, hazai fej-
lesztésii) rendszerben tag ke-
retek kozott testre szabhatéan
megyvaldsithatd.

— Azonban szamos partne-
riinknél tapasztaljuk, hogy
a rendelkezésre 4ll6, jobbnal
jobb termékek vevéi ismert-
sége/elérhetésége korlatozott.
Hogyan tud ezen a helyzeten
egy informatikai cég valtoz-
tatni? — teszi fel a kérdést Kiss
Istvan, a Rool Informatika Kft.
igyvezetd igazgatdja. — Els6 1é-
pésként elkezdtiink felépiteni
egy kozos hazai online élelmi-
szer-termékkatalogust. A ter-
mékek katalogusban valé meg-
jelenitése teljesen ingyenes (és
azismarad). A termékek feltol-
téséhez és egy szukitett alap-
folyamat informatikai kezelé-
séhez szintén ingyenesen biz-
tositjuk a roolnet Start-rend-
szert. Ezzel a 2 lehetdséggel
élve elkezdhet6 az online mi-
kodésre valo felkésziilés.

Els6 pillantasra a nyugat-eu-
ropai iizletekb6l ismert, kép-
ernydjén szines képeket, moz-
g6 filmet is megjelenitd mér-
legek vonzzak a Laurel stand-
jara a kidllitas latogatoéit. A
z0ldség-gytimolcs osztalyok-
ra ajanlott automata arufelis-
merd mérleg 4 kép felajanla-
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saval segiti a vevoket a termék
kivalasztasaban, igy nagyban
lerovidithet6 a mérlegelésre
szant id6, csokkentheté a fél-
renyomasok szama.

A csemegepultba pedig a dupla
képerny6s valtozatot ajanljak,
amelynek a vasarlé felé fordi-
tott monitora részletes, képes
és feliratos termékinformaci-
6t ad az éppen mérlegelt aru-
cikkrél. A csemegepultos el-
ad6 6 munkdjat pedig szinko-
dos billentytikkel, szoveges ki-
irdsokkal segiti, de lehetdség
van a termékhez kapcsolodd
receptek vagy kedvezmény-
kuponok kinyomtatdsdra is.
Egy sajt vasarlasakor példa-
ul a hozzaval6 bor ajanldsa és
a bor megvasarlasahoz rog-
ton kedvezménybon kinyom-
tatdsa is lehet6vé valik. Koze-
lebb 1épve, a standon a sokat
emlegetett ,,future store” — j6-
v6 druhdza — tobb kelléke is
megtalalhatd, megismerhetd.
Az elektronikus polccimkék 2
generacidja is megtekinthet6
miikodés kozben. Az olcsobb,
e-papir alapd, kornyezetbarat,
kisebb méret(i, ebbél adédéan
kevesebb informaciot hordozd
valtozat mellett az LCD alapu,
akar 10 féle informaciot, képet
és logot is megjelenito arjelz6
is elérhetd.

A szakemberek felhivtak a fi-
gyelmet, hogy az eszkoz a ha-
gyomanyos papir alapd cim-
ke tudasan és kezelésén feliil
szamos ujdonsagot, a jov6-
be mutatéan szamtalan gj le-
het6séget kinal az alkalmazd
keresked6k részére, melyek-
kel a jelenleg nem olcs6 eszko-
z0k koltség-megtériilési ide-
je jelentésen csokkenthetd.

Jarai Richard, a cég oktatasi
vezetbje lelkesen mutatta be
a ,borguru” névre keresztelt
érintéképernyds sommelier-
automatat, amely sokféle
szempont, példaul arfekvés,
borvidék, akcids ajanlat stb.
alapjan segiti a vasarldst.

A standon szinte elbujik a kis,
hordozhat6 szamitdgép méretii
eszkoz, a ,self scanning” — va-
sarloi asszisztens —, amelynek
segitségével a vevl sajat maga
olvassa be a kosdarba helyezett
arut a rendszerbe, a kasszanal
pedig csak fizet, nincs sziikség
a termékek ki és bepakoldsa-
ra. A kereskedk a vasarloknak
nyujtott kényelmi szolgaltata-
sokon feliil a rendszerhez kap-
csolddo elemz6 modullal hasz-
nos informacidkat gytjthetnek
a vasarlasi szokdsokrol, akar
ugy is, hogy a bolt grafikus tér-
képén kirajzolédnak a csomo-
pontok, ahol alegtobb vasarloi
érdekl6dést regisztraltak a ké-
zi eszkozok.

A kereskedelmi kulisszatit-
kok szakértéje, Lovasz Atti-
la, a kereskedelmi és logisz-
tikai megoldasok iizletdg-
vezetdje KerInfo elnevezé-
sl informacids rendszertiket
mutatta be, amelynek segit-
ségével akar bolti és cikkelem-
szinten megismerhetévé val-
nak az eladdsi adatok. Az ECR
jegyében elindult adataram-
lasi hajlanddsag megnovelte
a program iranti érdekl6dést,
hiszen olyan tényez6k kertil-
hetnek igy napvildgra, ame-
lyek eddig rejtve maradtak. A
kivalasztott boltokban ra le-
het keresni egy bizonyos mar-
ka vagy cikkelem polci kész-
leteire, készlethidnydra, azu-

esroolnel

élelmiszeripar online

@ ingyenes k6z6s hazai online
élelmiszer termékkatalégus

@ online élelmiszeripari portdl

@ roolnet Start ingyenes szoftverrendszer

tan akar hasonlo méretti vagy
épp mas régioban vagy ma-
sik teriileti vezet6hoz tarto-
z0 tuizletek adataival Gsszeha-
sonlitani.

Elelmiszer-biztonsag
felsofokon

Folyamatos kutatasi és fejlesz-
tési tevékenységének koszon-
hetéen az évek ota hasznalt
okmanybiztonsagi megolda-
sait az élelmiszer-biztonsag,
a marka- és termékvédelem
szolgalataba 4llitotta az Alla-
mi Nyomda. Az atcimkézé-
sek, visszaélések megakada-
lyozésara hazankban egye-
dilallos, tobbszintdi megol-
dast kindlnak, els6sorban az
élelmiszeripar beszallitéinak,
rendszerintegrator-cégeknek,
azonosito- vagy csomagolo-
anyag-gyartdknak, nagy cim-
kefelhaszndloknak. Az alta-
luk kinalt old6szerérzékeny
alnyomat példaul szembe6tld
mddon jelzi, ha a rajta [évo ere-
deti informaciét manipulalni
prébaljak. A specialis, bizton-
sagi adalékanyagot tartalma-
z6 festék pedig a ,,radir” neve-
zetl, kisméretti kézi eszkozzel
kénnyedén beazonosithato. A
hiitést igényl termékek nyo-
mon kovetését teszik lehet6vé
azok a nyomda 4ltal ajanlott,
hémérsékleti szenzorral ella-
tott radidfrekvencids azono-
sitok (RFID), amelyek mérik
és naplézzak a logisztikai lanc
egésze soran a taroldsi és szal-
litasi kornyezetet.

Megjelolt kartyalapok

A réadidfrekvencias azonosi-
tas felhasznaldsi teriileteinek
szakavatott ismerdjeként az

csatlakozz!

Odin a kiallitds bejaratanal
izgalmas zsetonos-kartyas
jatékra invitalta az érdekl6-
déket, ahol az asztalra fes-
tett kartyalapok alatt anten-
nak rejtéztek, igy a kihelye-
zett monitoron azonnal ko-
vethet6vé valt a jaték allasa.
Ugyanigy nyomon kovethe-
tévé valik barmilyen RFID-
chippel ellatott dolog, legyen
sz6 agynemtrdl, gyogyszer-
r6l vagy éppen fagylaltrol.
A mdr moshatd, vasalhaté
valtozatban is elérhet6 ap-
résag korhdazak, szallodak
textilkezelését konnyithe-
ti meg, gyorsithatja fel és te-
heti sokkal gazdasagosabba.
A nyilvantartas hatékonysa-
gat segiti, hogy azonnal lat-
hat6va valik, mi, hol, miéta,
milyen allapotban talalhato,
legyen sz6 ruhazatrol, lepe-
dérél vagy nagy értéki esz-
kozr6l. PDA-rendszeriikkel a
gyogyszeradagolds és beteg-
azonositas biztonsagosabba
tételére mutattak be integralt
megoldast. A kereskedelem
és vendéglatas szamara rele-
véns teriileten, a hiitberen-
dezések allapotanak nyomon
kovetésére, automatikus hé-
mérsékleti naplozasra is al-
kalmazzdk a kindlt szolgal-
tatdst.

Marketing

mobilra szabva

A GINNT Expo teljes korti re-
gisztracios, beléptetési, fize-
tési, jegyértékesitési feladata-
it ellato vallalat jol vizsgazott
a szakmai koz6nség megité-
lése és a megbizast adé GS1
szemében is. Az Ausztridban
mar elterjedt, de hazai palyan

www.elelmiszeriparonline.hu
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is lassan elfogadotta valo ,,mo-
bil ticketing” ugyanis lehet6vé
teszi a szuperbiztonsagos be-
azonositast, igy a nem hami-
sithatd online jegyértékesitést,
ellendrzést és beléptetést is. A
legelterjedtebb felhasznalasi
teriilet azonban a kommuni-
kacid és a promociok vildga.
Basilides Janos Country Ma-
nager szerint a személyre sza-
bott, interakcié alapti marke-
ting kival6 eszkoze ez a mobil-
telefonokra kitalalt szolgalta-
tds. Adatbazis létrehozasara,
frissitésére, bovitésére, lojali-
tasépitésre is kivaléan alkal-
mazhaté. A térzsvasarloknak
egyedi ajanlatokat kiildhet-
nek ki keresked6k vagy mar-
kagyartdk, igy azonnali for-
galomgeneralé akciokat lehet
koltséghatékonyan, gyorsan
és rugalmasan lebonyolitani.
A ,mobil tagging” mddsze-
rével pedig mar a marka- és
imazsépités klasszikus terii-
leteire is innovativ lehetGséget
kinalnak, amellyel az offline
és online kommunikacié 6sz-
szekothetd.

Az Ujdonsag lényege, hogy
mobiltelefonon keresztiil 6sz-
szekapcsolodik a virtualis vi-
lag a valosaggal. Szemléletes
példa az Ausztridban induld
kampény, amelyben szociali-
san hatranyos helyzett gyere-
kek vitorlas hajokon val6 nya-
raltatdsara gytjtenek adoma-
nyokat. A rendszerbe regiszt-
ralva, mobiltelefonon fogadott
hivéssal, vagyis a hivott félnek
ingyenesen lehet fujni a vitor-
lakba a szelet. A fujas er8sségé-

t6l fiiggben a szamitogép kép-
ernydjén, az internetes honla-
pon megjelend hajé mozgésba
lendiil. A ftjas euréban kifeje-
zett értékérdl donthet a telefo-
nalo, hogy a szervezetnek ada-
kozza-e vagy sem. Az eszkoz
tehdt adott, csak a kreativita-
son mulik, milyen tertiletre al-
kalmazzak.

Dijnyertes DataMatrix
A kiallitas zarénapjan szak-
mai zstrizést kovetden ki-
valasztasra keriilt a legin-
novativabb kidllitoi termék,
a Dimoco és az Idom 2000
kozosen fejlesztett alkalma-
zasa, melyet GINNT EXPO
Innovacids Dij 2009 kitiin-
tetd cimmel jutalmaztak. A
dijnyertes fejlesztés 1ényege,
hogy a GS1 altal tdmogatott
kétdimenziés DataMatrix
mobilkédba hitelesitett di-
gitalis aldiras és id6bélyeg
keriil, amelyet a felhaszna-
16 mobiltelefonjara kikiild-
ve - MMS-ben, WAP-linken
vagy Bluetooth-on keresztiil
- intézményekben, ligyin-
tézés vagy beléptetés soran
a helyszinen telepitett 2D
mobilkdédolvaso-scannerrel
ellenérizheté — példaként
lasd a korabban leirt ,mobil
ticketing” folyamatot.
Ez a kidllitas is hozzajarult
ahhoz, hogy a kutatas és fej-
lesztés laboratériumi vilaga
és az iizleti élet egymasra ta-
laljon, igy az innovacids 6tle-
tek a megvaldsulds dtjara lép-
jenek. =

K.l

A touch of the future

The futuristic GINNT Expo was held on 10-11.June. The “Eat the code!” campaign
conducted by the main sponsor GS1 and Kitchen Budapest had been highly suc-
cessfulin promoting the event. Candy wrapped in 2D code was handed out to the
target group by hosts and hostesses dressed in 2D T-shirts. By taking a photo
of the code and reading it with the help of a free software, participants got the
name of the web site supporting the promotion. The code composed of more
than 4 ooo characters is easy to read and has been used in several sectors of in-
dustry for years. Playful functions are also increasingly popular as demonstrated
by the researchers of KiBu at their stand where 2D codes were made from lego,
pearls and textile panels fitted with velcro. The biggest success however, was
the 2D code which can be ironed on T-shirts by anybody. As Baldzs Debreczeny
from GS1 Magyarorszag pointed out, the organisation formed as the result of a fu-
sion between EAN and UCC in 2005 has become a true service provider. They are
planning to establish a 400 square meter innovation showroom where the entire
supply chain becomes visible and which can also function as a conference centre
and a research ab, offering a wide range of services. Such a facility would offer
another possibility for improving the competitiveness of Hungarian companies.
By setting up the ,CODE - Center Of Developement & Education” GS1 would em-
phasise the fact that it is offering products and services which play an essential
role in improving the efficiency of the supply chain. The Internet is becoming a
natural environment for an increasing number of people. Living and working on
line has become a basic necessity. The ROOL Bézis system developed by Rool
Informatika Kft allows a wide range of internal on line operations to be performed.
A domestic on line product catalogue has also been complied. Products can be
entered into the catalogue free of charge using the roolnet Start system. At first
glance, the colour screens of the scales were the most attractive feature of the
Laurelstand. The automatic product identifier recommended for fruit and vegeta-
ble departments helps customers in finding their product by selecting 4 photos.
A double screen version is recommended for use in deli counters, with detailed
info about the product being scaled displayed on the screen facing customers.
The screen can also be used for advertising products consumed with the product
on the scale. 2nd generation electronic shelf labels are also displayed. Cheaper
E-paper versions hold less information but consume less energy than LCD based
models, which can display photos and logos. The “wine guru”is an automatic som-
melier machine with a touch screen. Portable ,self scanning” devices are also dis-
played which allow customers to scan products on their own and collect data on
consumer habits at the same time. Attila Lovdsz spoke about their info system
named Kerlnfo which allows sales data to be broken down to the level of individual
stores and items. The increasing popularity of ECR has generated interest in this
solution, as it allows details which have remained unknown so far to be uncovered.
Extensive research into document security has been utilised by Allami Nyomda
in the field of food safety. In order to prevent the re-labelling of food products,
they have developed a multilevel solution. The special solvent-sensitive material
used for the print indicates any attempt to manipulate the label, while the dye
contains a special additive which can be detected by a special, hand held device
called the “rubber”. They also have RFID tags equipped with heat sensors which
log temperatures throughout the supply chain. Participants were invited to join an
exciting card game by Odin, an expert in RFID. Antennas were concealed under the
cards painted on the table which allowed the game to be followed on a screen.
Things fitted with an RFID chip can be tracked in the same way. The company in
charge of the registration, ticketing and payment tasks related to GINNT Expo
performed well in the opinion of visitors and the organiser as well. Mobile ticket-
ing allows super-secure identification of visitors, but is used most frequently in
communication and promotional campaigns. According to Janos Basilides country
manager, this service is an ideal tool for interactive marketing and can also help
in developing a data base or loyalty building by sending individualised offers to
regular customers. It can also be used for mobile tagging in brand building. The
application developed by Dimoco and Idom 2000 was awarded the GINNT EXPO
Innovation Prize 2009. This allows a digital signature and a time stamp to be in-
cluded in the 2D DataMatrix code. m
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Tiz résztvev6bdl Kkilenc Gjra ,borszerdazna” a csatlakozott
éttermek és kereskedék 90 szazaléka jovore is részt kivan
venni az akciéban - derilt ki az eseményt szervezd Ma-
gyar Bormarketing Kht. és a MT Zrt. k6zds felmérésébdl.
A szervezdk a debiitdld esemény résztvevdinek szamaval is
elégedettek, a kérdéivre érkezett valaszok szerint megérte
részt venni az akci6ban.

Az akci6 a Nemzeti Bormarketing Program Kkeretében val6-
sult meg. A szervezok kiilon sikerként konyvelik el, hogy a
legnagyobb bornagykereskedd cégek is tdmogattak a kez-
deményezést, és kedvezményt biztositottak az eseményben
részt vevé vendéglatéhelyek szamara. Példatlan a nagyke-
resked6i Osszefogas: a hat legnagyobb érintett magyar cég
korabban még nem miikodott egyiitt egyetlen szakmai ak-
ciéban sem. A Borszerddhoz a METRO &aruhézlanc is csat-
lakozott. Az esemény el6készitésében a WSET Nemzetkozi
Borakadémia Kft. nyujtott szakmai tdmogatast.

E= “Joint” success

According to a survey by Magyar Bormarketing Kht and MT Zrt., 9o percent of
the retailers and restaurant owners participating in the Wine Wednesday cam-
paign would participate again. The six leading wine wholesalers joined forces
to support the campaign which has also been supported by the METRO chain.
Professional support for organising the event has been provided by WSET
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Talan mert a magyar bort a sajtéban sem illik agy kezel-
ni, mint a magyar vendéglatast, vagy mert a borkinalassal
nem lehet akkorat hibazni, mint a f6zéssel, a Borszerdat —
ellentétben a Torkos Csiitortokkel — nemcsak hogy el6itéle-
tek nélkil, de mindenféle utélagos kritika nélkiil kezelte az
online média. Ez is el6relépés! =

Nemzetkdzi Borakadémia Kft. m

Murdnyi Laszlé az
MFSZ 4j elndke

A Magyar Franchise Szovetség majus 27-
én megtartott tisztyjité kozgydlése a le-
ko6szond Lavotha Ildiké helyére Muranyi
Laszl6t, a CO-OP Hungary Zrt. vezér-
igazgatojat valasztotta. A kozgytlésen
elhangzott a szovetség 2008. évi besza-
moldja, tisztjitasra kerult sor, megva-
lasztottak az aj elndkét és alelndkot, il-
letve el6adast tartott dr. Békesi Laszlo
kézgazdasz. Az Gjonnan valasztott el-
nok hozzaszolasaban elmondta, hogy a
jelenlegi valsaghelyzetben felértékel6dik
a franchise. Lényeges, hogy a franchise-
rendszerekbe kapcsolodo Kis- és kozép-
vallalkozasok tuléljenek, hatékonyan md-
kodhessenek, ezért fontos az a hattér,
az a szakmai plusz, amit egy franchise-
rendszer, a rendszergazda nyujthat a be-
1ép6 tagoknak. Célként a hatékony lob-
bytevékenységet és a marketingmunka
tovabbi erdsitését jelolte meg. m

E= LaszIl6 Muranyi,
new chairman of MFSZ

LdszIl6 Murédnyi, CEO of Coop Hungary Zrt was elected
the new chairman of the Hungarian Franchise Associa-
tion on 2. May. According to the new chairman, fran-
chise has become more important in the current eco-
nomic climate. m

Gyilkos
statisztikak

Ha az Orszaggytlés Gsszel el-
fogadja a javaslatot, 2010. julius
elsejétdl betiltjak a dohanyzast
a melegkonyhas éttermekben.
A rendelkezés nem érinti az
éttermek kerthelyiségét, vala-
mint a kizarélag italokat és hi-
deg ételeket felszolgald egysé-
geket.

Kokény Mihaly, az egészség-
ugyi bizottsag elnoke allitja, a
hazai koézonség haromnegyede
tAmogatja az éttermi dohanyzas
besziintetését, és a dohanyzas
teljes tiltdsa nem jar majd for-
galomcsokkenéssel a vendéglato-
helyeken. Haber Taméas, az MVI
elnoke szerint a puszta szam-
szaki hatarozatok mogott nin-
csenek valés vallalkozo6i, mun-
kahelymegtart6 szempontok. =

E= Killer statistics

If the amendment of current legisla-
tion on the protection of non-smokers
is passed in the autumn, smoking will be
banned in restaurants. According to sta-
tistics, this planned measure is supported
by 75 percent of restaurant guests. =

Magyar
gazkonnektor

Els6sorban a vendéglatas szamara lett Kifej-
lesztve, de otthoni hasznalatra is alkalamas
a Fovarosi Gazmivek és az E.ON ko6zos, leg-
Ujabb innovacidja, a gazzal mikodtethets gril-
lez6, amelyet junius 17-én sajtotajékoztatoval
egybekotott grillpartin mutatott be a két cég.
Az ujdonsag lényege: magyar szakemberek
francia és holland mintak alapjan olyan EU-
szabvany szerinti biztonsagos gazkonnektort
alakitottak ki, amihez konnyen csatlakoztat-
haté példaul a teraszon felallitott gazgrille-
z06. A vezeték maximalisan hat méternyi ta-
volsagra tesz lehet6vé megfelel6 mobilitast.
Mind a konnektor, mind a vezeték olyan ki-
képezést kapott, amely révén abszolut ve-
szélymentesen lehet a gazzal mikodé grill-
sut6t akar a vendégek asztalahoz is tolni, és
az ételt a helyszinen, személyre szabottan
elkésziteni — ahogy azt Buday Péter mester-
szakacs a helyszinen, a Matteo étteremben
be is bizonyitotta. =

Et= Hungarian gas connection

The gas operated grilling apparatus developed by Févdrosi
Gazmlivek and E.ON is suitable for use in the catering sec-
tor and at home as well. The essence of the innovation is
a safe gas connection which complies with EU standards
and can be connected easily to the outdoor grilling ap-
paratus. =
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Mit ér a Bocuse d'Or, ha magyar?

Bar a Magyar Bocuse d’Or Akadémia
aprilisi elnokségi tulésén a szervezdk
még nem arultadk el, igazabol keveseket
érhetett varatlanul a hir: a hazai Bocuse
d’Or verseny dontdjét a Hungexpo teri-
letén rendezik, mégpedig a 2010. feb-
ruar 21-24. kozott megrendezett kdzos
Foodapest-UKBA kiallitason (itt zajlik
majd egyébként a 2010-es Cukrasz Ju-
nior Vilagbajnoksag is). Az err6l szo-
16 egyiittmiikddési megallapodast junius
17-én a Le Meridien hotelben irtak ala a
Bocuse d’Or és a Hungexpo képviseldi.
A dontében Kreil Vilmos, az akadémia
elndke szerint el6relathatéan nyolc ver-
senyzének lesz alkalma a bizonyitasra.
Bar nyilt titok, hogy a - legalabb -
két részre szakadé magyar szakacs-
tarsadalom nagyagyukat is felvonulta-

t6 masik ,fele” bojkottalja a versenyt,
a szervez6k nem biznak semmit a vé-
letlenre. A gybztes a magyar viszony-
latban kiemelkedének szamité pénz-
dij mellett minden segitséget megkap
ahhoz, hogy a nemzetkézi megméret-
tetésen emlékezeteset nyujtson. Kreil
ur jutalomutazasnak beill6 felkésziilé-
si idészakot igér a magyar dontd és a
genfi eurdpai el6donté kozotti 3 ho-
napra: latogatas és vacsora harom Mi-
chelin-csillagos étteremben, talalkozas

Paul Bocuse-zel, terepszemle a ver-
seny helyszinén, néhany hetes tréning
egy svéd vagy francia Michelin-csilla-
gos étteremben. Mindennek a célja az,
hogy a magyar versenyzé6 testkozelbdl
ismerje a cstcsgasztronomiat, és ne
el6szor taldlkozzon a szakma rangos
képviselbivel, esetleg potencialis zsU-
ritagokkal.

A cél nem szerény, de realisnak tliné:
a magyar csapatnak (ami az 4j el6-
irasok miatt kiegésziill a két szakacs
egyfajta specidlis szerepi ,edzdjével”)
az els6é 12-be Kkell keriilnie, és a lyoni
dont6be bejutnia.

A szakma meghatarozé hazai képvise-
16inek megitélése a Bocuse d’Or ver-
seny koncepciojardl, lebonyolitasi rend-
szerér6l, szakmai hasznarél mindkét
oldalon folyamatosan véaltozik. Mindkét
fél argumentacidjaban sok a cafolhatat-
lan elem. A szakma szempontjabol -
szerintiink — a leghelyesebb allaspont
most az, ha minden, a magyar gaszt-
ronémia fejlédését szolgalé projek-
tet, ezen belill minden hazai versenyt
hasznosnak ismerink el, és a nemzet-
kozi versenyeken a magyar résztvevo-
kért szoritunk. =

E= What is Bocuse d’Or worth when it’s Hungarian?

The final of the local Bocuse d’'Or competition is to be held in the Hungexpo complex, during the Foodapest-
UKBA 2010 exhibition. Eight competitors are expected to reach the final. The event will probably be boy-
cotted by one half of the deeply divided Hungarian community of chefs. Apart from a substantial amount,
the winner will also receive all the support required for competing successfully in the international competi-
tion, including visits to three restaurants which all have 3 Michelin stars, a meeting with Paul Bocuse and a
visit to the place where the competition is to be staged. The objective is finishing in the top 12 and reaching
the Lyon final. =

Alkoholtilalom a XI. keriiletben

Ismerve az intézkedésben egyébként nem
érintett szabadtéri zenés szorakozohelyek
altal produkalt zajszintet, kissé furcsa a
XI. keriileti 6nkormanyzat érvelése a ma-
jusban bevezetett, a ,nem tdl magasan
pozicionalt” vendéglatéhelyekre vonatkozé
22-06 ora kozotti alkoholtilalmat illetGen:
e szerint az olcs6 berugasi lehetGségeket
é s az ezzel jar6 hangoskodast akarjak
megsziintetni. A III., IV. kategoriaba tar-
toz6, de melegkonyhat iizemeltet§ helyek
tirelmi id6t kaptak a Keriilett6l: ezek éj-
félig tarthatnak nyitva. Mint ismeretes,
két éve a ,lisztferenc-tériek” lobbijanak
sikerilt — hasonlé okokra hivatkozva - el-

érni a terézvarosi 6nkormanyzatnal, hogy
a koérnyék szeszes italt is arusité6 nonstop
élelmiszerboltjai 23-06 6raig zarva tartsa-
nak, ugyanis a kérnyékbeliek a vendégla-
tohelyeket is felel6ssé tették a részeg han-
goskodasért. Ugy tudjuk, ott tobb mint fél
évre(!) volt sziikség ahhoz, hogy a BKIK
ki tudjon harcolni egy kompromisszumos
megoldast — a boltok most csak szeszes
italt nem Aarusithatnak. A vilagon egyéb-
ként mashol is kiizdeni kényszeriilnek a
vendéglatésok az élelmiszerboltok olcsé
konkurencidjaval (ilyenekrél adtunk mar
hirt lapjainkon), de a XI. keriiletben a
gazdagabb vendéglatosok onvédelmi to-
rekvéseinek aldozatul estek a vékonyabb
pénztarcaju vendégeket Kiszolgald ,kollé-
gaik” is. m

E= Alcohol banned in district XI

Once we have experienced the level of noise produced by the open air clubs located in the district, the argu-
ment used by the local government of district X to justify the recently introduced ban on alcohol sales in food
stores between 22.00 PM and 06.00 AM sounds quite strange. This has been the need to reduce noise in the
streets at night. m




Franchise hirado ...

Bolthdlézatok , frencsdjzban”

A hazai vendéglatas egyik legéget6bb problé-

- maja az alland6, j6 mindségl alapanyag-
-\ ellatas. Az élvonalbeli vendéglatohelyek
i} egy része nyugati hatarainkon talré6l
szerzi be az els6 osztalya arukat, a
nagy tomeg pedig a globalizacio el6-

nyeit kinalé bevasarlokozpontokat része-

siti elényben. Az elmult id6szakban azonban két olyan
kezdeményezés bontogatta szarnyait, amely hosszu ta-
von nem csak a prémium mindségil hazai termékek
beszerzését konnyitheti meg, de komoly tdmogatast je-
lent a magyar termel6k piacra jutasaban is.
Januarban a MAGOSZ inditotta el franchise-rendsze-
rd bolthalézatat, melybe a beszallit6i-termel6i kort a
szovetség alakitja ki. Ennek alapjan a gazdakori tagok
elényoket élveznek, de kilsGs résztvevok felvétele el6l
sem zarkéznak el. A MAGOSZ hatarozza meg - egyez-
tetve a termelékkel — a beszallitasi arat, valamint azt a
maximalt arat is, amelynél tobbért nem lehet értékesi-
teni a terméket. Folyamatos egyeztetés folyik a termeld
és az uzlettulajdonos kozott az ar tekintetében, lénye-
gében a MAGOSZ kozvetiti a jelentkez6ket a hal6zat
tagjai felé, és biztositja az tizletek folyamatos, j6 mi-
néségl termékekkel valé ellatasat. Jelen pillanatban 30
bolt miikddik Budapesten, 21 Pest megyében, vidéken
pedig 9. Orszagosan 200 iizlet megnyitasat tervezik.
Maéjusban tobb éves el6készi-
t6 munka végére Keriilt pont
a ,Magyar Termékek Boltja”
uzletlanc franchise-rendszer-
ben torténd elindulasaval. A
magyar aruk piacra jutasat segitendé kezdeményezés
sikere az agrariumban és kereskedelemben érintet-
tek Osszefogasaval valhatott mara barki szamaéara elér-
het6vé. A rendszer kiilon figyelmet fordit arra, hogy
csak szigori mindségi kovetelményeknek megfeleld
termékeket forgalmazzon. Errdl kilon védjegyszabaly-
zat rendelkezik, tehat a vasarlok szamara komoly ga-
ranciat nyudjt a megfelel6 minGségre a védjegyes ma-
gyar termékek forgalmazasa (Premium Hungaricum
Védjegy). A boltok kiilonlegessége — neviikben is jel-
zett médon - abban rejlik, hogy arukészletiilk zéme
magyar termékekbdl tevodik 6ssze. A haldzat egyel6-
re tizendt taggal tizemel. =

&= Chains under a franchise system

One of the biggest problems Hungarian catering businesses are faced with
is the supply of good quality materials. Two initiatives have been launched
recently which might help restaurant owners in finding a supply of premium
quality local products and also local farmers in selling their produce. A retail
chain operated under a franchise system was opened by MAGOSZ in Janu-
ary, where stores are supplied by local farmers directly. Supply prices and
the limit for consumer prices are determined by MAGOSZ . At present, they
have 30 stores and plan to open a total of 200 units. The “Hungarian Prod-
ucts Store” chain was opened in May. Strict quality criteria applies to the
products sold by the chain, which also has a quality trademark of its own
(Premium Hungaricum Védjegy) intended to serve as a guarantee of quality
for consumers. At present, the chain is composed of 15 units. =
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Magyar pizza-lanc
Aprilisiban Pizza Oscar néven nyitot-
ta meg elsé éttermét a legujabb hazai
étteremlanc. A hal6zat teljesen azonos arculatt, termékpalettaju és
azonos izvilagot kinalo egységekbdl valosul meg, a helyszini fogyasz-
tason tul az uzletek mindegyike hazhoz szallitast is ellat, egyediilal-
16 médon Budapest teljes teriiletét lefedve. A teljes halozat (amely a
nyilvanossagra Keriilt tervek szerint 8-10 egységbdl all majd az elsé
utemben) Kkiépitése varhatéan 12-18 honap alatt valosul meg. A ma-
sodik iitemben a budapesti helyszineken tul vidéki franchise-egysé-
gek megnyitasara is sor keriil. Az j franchise-lanc egyedi gazdasa-
gi és kommunikacios stratégiaval jelenik meg a piacon. Létrehoztak
az els6 hazai Pizza Oscar-dijat, amelyet szakmajukban kiemelkedd
teljesitményt nyujto, ismert pizzasiték vehetnek majd at. A dijazot-
tak listajat haromfés kuratorium allitja 6ssze, a vendégek szavazatai
alapjan kozilik keril ki a gy6ztes. A dijazottak névadoi lesznek az
altaluk kedvelt alapanyagokbol 6sszeallitott pizzanak. =

E= Hungarian pizza chain

Pizza Oscar opened in Aprilis the first unit of the new domestic pizza chain. Allunits of the
chain will have an identical image and pizza range and will also provide delivery service.
They plan to open 8-10 units in Budapest the following 18 months. Later, they intend to
open units outside Budapest as well. =

Az egyiknek sikeriil...

Vélhet6en a valsag miatt elhalasztja a mar

régoéta igért budapesti nyitast a Starbucks,

bar mar van Magyarorszagra vonatkoz6 franchise-szerz6dé-
se a Burger King, Pizza Hut és KFC-éttermeket is tizemeltetd
AmResttel. Az egy ideje nehézségekkel kiizd6 cég tobb iizletét
bezarta, és Kkorlatozza 4j egységek nyitasat is. Ekozben a Relay
és Inmedio hirlapboltokat tizemeltet6 Lapker megnyitotta az elsé
Costat — a talalgatasok ellenére az elsé kavézo viszont az Asto-
rianal nyilt meg a tervezett (és gyakorlatilag majdnem kész) ok-
togoni helyett. =

E= One succeeding...
The opening of the first Starbucks unit is to be delayed, probably as a result of the crisis,
although it has already signed a franchise agreement with AmRest. The first Costa has

been opened by Lapker, near Astoria.m
)

[ [ ~ legbiztosabban a gyorséttermek profitalhatnak, ta-
 lén még azokat is meggy6zik a McDonald’s maju-

si eredményei: a gigacég 2009. majusi forgalma a vilag atlagaban

5,1 szazalékkal haladta meg a tavaly majusit (USA - 2,8%, Eu-

ropa 7,6%). Az étteremlanc itthon 79 milliés vendégszammal, 12

szazalékos novekedés utan 38,7 milliard forintos forgalommal, és

1,54 milliard forint izemi eredménnyel zarta 2008-at. Ot Gj étter-

met és nyolc McCafét nyitottak. =

Siker minden fronton
AKki eddig kételkedett benne, hogy a valsagbdl a

E= Success on all fronts

Results achieved by McDonald'’s in May serve as proof that fast food chains can profit from
the recession: global sales were up by 5.1 percent, compared to 2008, while growth was
12 percent in Hungary. m




- ~ séfvilag

Visszarendezddés!”

A most lezarult négyéves
periédusban az MNGSZ
Ettermi  Mesterbizottsa-
ganak elndki posztjat tol-
totte be Kovacs Laszlo,
a La Fiesta Party Servi-
ce tulajdonosa. A tiszt-
Ujitd6 kozgytlést kovetd-
en levélben jelentette be,
hogy felfiiggeszti tagsa-
gat. A kollégék egy része
értetlentil allt a torténtek
el6tt...
- Koéztudott, hogy a tiszt-
/ yjitdas egyik legfontosabb
W) célja a vezet6ség fiatali-
/ // tasa volt - mondja kérdé-
/A, siinkre Kovacs Laszl6. -
Ezt azonban csak részben
sikeriilt elérni. Az U elnok, Prohaszka Béla folytat6ja lehet
a lekoszond Pet6 Istvan altal megkezdett, ragyogdé munka-
nak, ugyanakkor a valasztas felszinre hozott néhany olyan
problémat, ami hosszu tava kovetkezményekkel jarhat a
szervezet életében.
Az eltelt négy év soran szervezett mestervacsorakon kimon-
dott presztizse lett a részvételnek és nem csak az azokon
dolgoz6 iskolak, szakoktatok szamara valt komoly értékmé-
révé, de a lebonyolitasban szerepet vallalé szakacsok, sé-
fek is megtiszteltetésként élték meg a lehet6séget. Raadasul
a rendezvény bevétele az egyik legfontosabb pillére volt az
MNGSZ gazdasagi bazisanak is.
- Szomoru csal6das volt szamomra, mikor kideriilt, hogy mikoz-
ben én a mestervacsora el6készitésével voltam elfoglalva, ma-
sok a valasztassal kapcsolatos, ellenem torténé kampanyolassal
toltotték az id6t. Azt gondoltam, nekem nem Kkell kampényolni,
az elvégzett munka majd helyettem is beszél.
Az alelnokként jelolt Kovacs Laszlé6 dobbenten szembesiilt
azzal, hogy az egyébként altala kaotikusnak mindsitett
kozgytlésen nem kapott két percet sem, hogy beszamol-
hasson bizottsagi eln6ki munkajarol, az altala szervezett
mestervacsorakrol, kulf6ldi utakrol, melyek eredményeként
az elmult négy évben tizmilliés bevételt kdnyvelhetett el
a szovetség.
- Sajnos éttermi vonalon nemhogy nem tortént meg a fi-
atalitds az MNGSZ-ben, de elmondhatom, kifejezett visz-
szarendezddés tortént - mondja csalédottan Kovacs Lasz-
16. - Nem kiléptem, hanem felfiiggesztettem tagsagomat,
mert 4gy gondoltam, olyan emberek szekerét nem fogom
tolni, akik eddig nem sokat tettek a szOvetségért, a tag-
sagért. m

Kovacs Laszlé

== ,, Turning back the clock”

Lé&szlé Kovdcs, owner of La Fiesta Party Service had been chairman of the Res-
taurant Master Committee of MNGSZ for four years, but suspended his mem-
bership recently, following the annual meeting of the association. - While the
main objective of the annual meeting had been to bring younger members into
the committee, we did not succeed entirely in this regard -ha explains. The mas-
ter dinners have achieved true prestige in recent years and have been one of
the major sources of income for MNGSZ. It was disappointing for him to see
that some people were campaigning against him while he was occupied with
preparing master dinners and that he was denied two minutes to speak at the
annual meeting. m
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Molnar Gyorgy (35), az Etrend Magyar Konyhafénokok
Egyesiiletének elnokségi tagja az egyesiilet beszamolo és
tiszthjitd kozgytilése el6tti percekben, irasban jelentette be,
hogy a tovabbiakban nem Kkivéan tisztséget betolteni a szer-
vezetben. A Hadik Hotel konyhafénoke, aki egyben a BGF
KVIF szaktanara, 2003-ban lépett a tagsag soraba, és Mo-
zes Péter regnalasanak esztendejében valasztottak be az Et-
rend elnokségébe.

- Sajnos az ut6ébbi évek viharai nem multak el nyomtala-
nul az Etrend felett - kezdi a beszélgetést Molnar Gyorgy. —
Sandor Dénes hivatalba 1é-
pésekor még nem létezett
az MGE, és akkoriban az
MNGSZ is meglehetésen
gyenge szervezetként iize-
melt. Aztdn Cseh Janosnak
nem sikerilt érvényesiteni
az elképzelését, ezért tavo-
zott a megalakulé6 MGE-be,
és magaval vitte a tagsag
hozza hasonléan gondol-
kod6 részét. Az 6t kove-
t6 Mozes Péter remek dol-
gokat akart megvalésitani,
de a 2008-as kozgytilés
nem tamogatta elképzelé-

a @
seit, ezért tavozott — szin-
tén nem egyedil...
= Ebben az idészakban a for-
Molnar Gyorgy malisan még mindig be-

jegyzett elndkként funkcio-
nalé Sandor Dénes és Molnar Gyorgy prébaltak tenni azért,
hogy ne hulljon végképp szét az egyesiilet.
- Oszintén reméltem, hogy fel lehet hozni a szervezetet az
évekkel korabbi szintre — folytatja Molnar Gyoérgy -, ezért
vallaltam ismét el az elndkségi tagsagot. Sajnos az utébbi
idében bebizonyosodott, hogy ez a tevékenység teljes em-
bert kivan. Konyhafénokként dolgozom, emellett tanitok a
féiskolan és egy szakképz6 iskolaban, ez a hét 6t munka-
napjabol haromszor reggel hatt6l este nyolcig tarté elfoglalt-
sag. Emellett az Etrend jovéjével kapcsolatos elképzeléseim
is eltérnek a vezetdség altal preferalt iranytol.
Figyelemre mélt6 gondolatokat fogalmaz meg a — még min-
dig - fiatal szakember. A szakmai szervezetekkel kapcso-
latos relativ érdektelenség oka tehat nemcsak a nem meg-
felel6 szakmai, illetve tagtoborz6 tevékenység, hanem a
szakacsok, konyhaf6nokok tobbségének megélhetéssel kap-
csolatos napi harca, amely egyszertien nem hagy idé6t, ener-
giat az ilyen irdnyu aktivitasra. =

== From 06.00 AM till 20.00 PM

Gyorgy Molnér (35), chef of Hotel Hadik and a former member of the board of
Etrend Magyar Konyhafénékok Egyestilete had resigned from the board minutes
before the annual meeting of the club was scheduled to begin. - Unfortunately,
chairman Péter Mézes had excellent ideas but last year's annual meeting failed
to support him and he was forced to resign. | had sincerely hoped that we would
be able to re-establish the standards of earlier years but | have realised that this
is a full time job and | simply don’t have enough time - he says. - Furthermore, my
ideas about the future of Etrend were also quite different from those of other
board members. In his opinion, the main reason behind the lack of interest in the
work of professional organisations like this is the daily struggle chefs are involved
into make a living. m
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Tehetség a batyuban

Megint egy fiatal szakacs, aki felépit valami maradandot,
majd veszi a kalapjat, és masfelé probal szerencsét. Olah
Roland, a két éve nyilt Café Ertét vitte séfként a legjobbak
kozé. Julius 1-jét6l viszont csaladjaval egyiitt az USA-ban
probal szerencsét.

- Sokan nem értik a kornyezetemben, hogy most, amikor
beérett munkam gyiimolcse, miért megyek el, de agy gon-
dolom, pont itt az ideje valtani
- véli Olah Roland. - 32 éves
vagyok, most még van ben-
nem néhany év, hogy fejléd-
jek, hogy valahol, egy igazan
jO étteremben akar ,kozonsé-
ges” szakacsként is rengeteget
tanuljak. Itthon erre alig van
lehet6ségem.

A fiatal séf valéban sok min-
dent Kiprobalt mar itthon.
Megismerte a szallodai étter-
mek vilagat, fiatalon konyha-
fénok lett egy belvarosi ét-

teremben, nagy forgalmu \ R\
ételbarokban tanulta meg tisz- R\
telni az alapanyagokat. Ké- Olah Roland

s6bb Budapest legnevesebb

haléttermében tanult rengeteget j6 nevi kulfoldi szakéacsok-
tol - innen csabitottak a Café Ertébe. Erik Schroternél
sztazsolt, a mesterrel k6z6s borvacsorat is szerveztek.

- Sokat tanultam az utols6 két évben is - jorészt autodidak-
ta moédon -, ez feltehet6en latszik a Café Erté étlapjan is.
Biiszke vagyok az Etteremkalauztdl kapott el6kelé helyezés-
re, de ugy érzem, még nem vagyok teljesen ,kész”. Jot f6-
z0k, egyszerd stilusban, de a tokéletes textira kialakitasat,
egyes technologidkat, a tdlalas magas szintd triikkjeit még
el kell sajatitanom - ha lehet, a legprofibbaktol.

Olah Roland rendkiviil szerény, talain mert 6szténosen dol-
gozik, pedig eredményei nem a véletlennek koszonhetdk.
Szerinte egy j6 séfnek egyszerre kell megszallottnak és ala-
zatosnak lennie.

- Nem szeretnék semmiben, féleg nem a munkamban ko-
zépszer( lenni, ehhez azonban egy magyar szakacsnak koc-
kéztatni is tudnia Kkell. El6ttem a sorsszerd lehet6ség: zold
kartyat nyertem az USA-ba, és az utazas mellett dontottem
- a csalddommal egyiitt. Természetesen a sikerre vagyom,
amiben benne van az is, hogy a kislanyomnak a lehet6 leg-
jobb életet biztositsam. De ez nem jelenti azt, hogy feltét-
leniil kint maradok: ha megteremtettem az anyagi bizton-
sagunkat, és néhany év mulva jon egy hivas, hogy Roland,
csindljunk egy nagyon j6 éttermet Budapesten, tarstulajdo-
nosként — most igy latom - bele is vagok. =

Ei= Talent in the bag

Yet another talented young chef has decided to leave after building up some-
thing. Roland Oléh has turned Café Erté into one of the best restaurants but is
now leaving for the US. Many people around me are surprised by my decision,
but I think that time has come for a change. | am 32 and | can still develop, so |
want to learn. He has already worked in many places including hotels, the best
fish retaurant in Budapest, Café Erté and even worked with Erik Schréter. | have
learned a lot on my own in the past two years and | am proud of this, but [ still
have a lot to learn. | don't want to produce mediocre performance in anything.
This is why | need to take a risk now, but | am not planning to spend the rest of
my life in the US. =

V4

Erezni a léegkort!
Lea Linsternél, a Michelin-csil-
lagos luxemburgi séfnél jartak
szakmai tovabbképzésen a Villa
Medici étterem szakacsai nem-
régiben. Az étterem tulajdonosai
évek Ota rendszeresen delegal-
jak munkatarsaikat szinvonalas
éttermekbe sztazsolni.

Ma a szakmai fejl6dés egyik ha-
tékony lehet6sége ez - magya-
razza Doktorits-Neubauer Judit, _
aki az ismert veszprémi szallo- ': \
da és étterem kommunikéciés "
vezetGje. — Kulfoldi szakmai la-
pokat olvasva tajékozodunk, és
ha felkelti egy-egy étterem, szalloda a figyelmiinket, akkor
elutazunk oda, és ,leteszteljik”. A személyes latogatas al-
kalmaval lehet6ség nyilik arra is, hogy az adott tizlet ve-
zetbivel egyeztessiink a sztazsolas lehet6ségérdl. Szakacsa-
ink toltottek el igy mar néhany hetet Németorszagban és
Olaszorszagban is.

Lea Linsternél a k6z6s munka minddssze egynapos volt,
am ezt sem volt konnyd idében egyeztetni. Rendhagy6 volt
ez az utazads - indokolja a r6vid kinn tartézkodast a szak-
ember. - Nemcsak Linster asszony elfoglaltsaga miatt, ha-
nem mert ezuttal nem csupan a f6szakacsunk, hanem kony-
hai stabunk tovabbi harom tagja is megkapta a lehetéséget,
hogy ismerkedjen egy ilyen szintd hely hangulataval, 1ég-
korével.

A csapat a séffel egyiitt készitette el - néhany mas fogas
mellett — ugyanazt a meniisort, amit el6z6 este a luxembur-
gi magyar nagykovettel egyitt fogyasztottak el. Napkézben
az étterem zarva volt, igy nyugodt korilmények kozott tud-
tak dolgozni.

Lehet6sége nyilt tehat a Villa Medici szakacsainak munka
kozben, belilrél megtekinteni egy, a nyugat-eurdépai koril-
mények kozott is igazdn profinak szamité6 konyhat. Meg is
lep6dhettek, hiszen a hazaindl kevésbé szigoru el6irasok
miatt Lea Linster tobb szakaccsal is kisebb teriileten képes
elvégezni munkajat, mint 6k itthon.

- Az at nemcsak élményt — motivaciét is adott a munka-
tarsainknak; inspiraciét az elkészitési modokat, a talalast,
szemléletmodot illetéen, amit aztan itthon beépitenek a napi
munkajukba. Kovetjiilk ugyan a trendeket, de elképzelésein-
ket, munkankat — tobbek kozott a sztazsolasok szervezését
- nem a Kkiilonféle gasztronomiai kiadvanyok értékeléseihez
igazitjuk. Izletes, am egyedi ételeket szeretnénk kinalni a
vendégeknek. Kulf6ldrél pedig nemcsak a gasztronémia, de
a marketing teriiletén is adaptalunk otleteket. m

Doktorits-Neubauer Judit

E= To feel the atmosphere!

Chefs from Villa Medici have recently attended a course held by Lea Linster. -
This is an efficient way to develop - explains Judit Doktorits-Neubauer from Villa
Medici. - We read foreign magazines and whenever we see a restaurant or hotel
we find interesting, we go there to check it out for ourselves. We also find out
if there is a possibility for our people to get training. - Though only one day has
been spent with Lea Linster, it was not easy to get a date, as she is very busy
and four members of our staff had the opportunity to get acquainted with the
atmosphere of her restaurant. The team was surprised to see that Lea Linster
and her colleagues can perform their tasks in less kitchen space than they have
in Hungary. - The trip not only served as an experience but also as motivation and
inspiration for our team. =




trendek ~ —

Tobb funkcio — kevesebb helyen

A XXI. szdzad egyre gyorsulé innovdcioi k6zo6tt taldn nem nevezheté Gjnak
egy olyan konyhai gép, amely mdr néhdany éve kikeriilt a tervezéiroddbdl, de
a VarioCooking Center® mdr csak azért is ujdonsdagként kezelendd, mivel a
berendezések magyarorszdgi elterjedése még kezdeti fdzisban van.

A vendéglatas alapvet6 és soha nem
enyhiil6 probléméja, hogy - néhany
szerencsés esetet leszamitva — az étter-
mek, vendéglék konyhajanak alapteriile-
te meglehet6sen csekély. Ugyanakkor a
gyartok egyre masra jelentkeznek olyan
multifunkcionalis termékekkel, melyek
nagy segitséget jelentenek a teriilet op-
timalis, ergonomikus kihasznalasaban,
és a munkaer§ és munkaidé gazda-
sagos beosztasaban. Ebbe a sorba il-
leszkedik a VarioCooking Center®.

A gép nem maéas, mint egy egyideji-
leg akar harom kiilénboz6 étel ké-
szitését lehet6vé tevé ,minikonyha”.
Mini, mert helyigénye minimalis, az
alaptipus mérete 120x78 cm. Két ,f6-
zémedencébdl” all, amelyek tipustol
fliggben hasznalhatok levesek, mar-
tasok, fézelékek, raguk f6zésére
éppugy, mint tésztaf6zésre, krump-
lisutésre, de alkalmazhatjuk rostlap-
ként, és f6zhetiink nyomas alatt is.
- A készulék kozéppontjaban a f6-
zémedencék alatt elhelyezkedé fiit6-
rendszer all — mondja Szaler Péter,
a Kombi Plusz Kft. tigyvezet6 igaz-
gatdja —, amely a héenergiat egy tel-
jesen Ujszerd, nagy sdriségd, dina-
mikus hélészerkezeten Kkeresztiil adja
at, nagy erdvel, precizitassal és sza-
balyozhatésaggal. Mindig annyi ener-
giat hasznal, amennyi éppen sziiksé-
ges. A f6zend6 anyagok mennyiségét
automatikusan figyelembe veszi, igy a
koltséges energiat sokkal hatékonyab-
ban hasznalja.

Mivel a fiitelem z6énakra bontva iize-
mel, az egyes funkci6knal a feliilet-
nek csak az éppen sziikséges részét
fiiti a beallitott h6fokra. Masodpercen-
kénti gyakorisaggal szabalyozza és op-
timalizalja a medence aljan a viz, az
alaplevek és az olaj homérsékletét. A
szabadalmaztatott f(itési technika gon-
doskodik az edény aljanak egyenletes
héleadéasardl, anélkiil, hogy egyidejtileg
az edény oldala is felheviilne. A hé-
energiat az edény alja finoman adja at
a terméknek, igy sziintetve meg a Ki-
futds, a forré edényfalra valé ragadas

vagy lekozmalas lehetéségét. Ez kiilo-
nosen a tejes ételek készitésénél hatal-
mas eldny.

A berendezés valamennyi ételkészitési
opciodra eldre elkészitett gyari program-
mal rendelkezik. Ez nemcsak folyama-
tos kontroll alatt tartja az tizemelést,
de a szakacs manudlis kozremikodé-
sét igényl6 munkafazisoknal (meril6

kosar feltoltése, siil6 husféleség meg-
forditasa, vizadagolas) hangjelzéssel fi-
gyelmeztet. Aprop6: vizadagolas! A gép
adagolérendszerrel rendelkezik, amely-
lyel pontosan beéllithaté a kivant viz-
mennyiség, igy sziikségtelenné teszi

a manualis feltoltést. A gép a konyha
ivoviz- és szennyvizrendszeréhez kap-
csolodik, és igy, a beépitett kézi zu-
hany segitségével a f6z6medencék ki-
mozgatas nélkiil, azonnal tisztithatok.
- Természetesen a gyarilag beallitott prog-
ramokba a szakacs barmikor belenyulhat,
adott esetben leallithat folyamatokat, djra-
programozhatja azokat - folytatja Szaler
Péter. - Ugyanakkor a felhasznal6 a sa-
jat maga altal kikisérletezett mtveleti
és azokat barmikor Gjra el6hivhatja. A
gyart6 a késziiléket magyar nyelvii me-
niirendszerrel is ellatta.

Hasznos tulajdonsag, hogy a gép fel-
ismeri az alapanyagra jellemzé tulaj-
donsagokat, a nyersanyag nagysagat
és mennyiségét. A siitési idét, illet-
ve a sziikséges kézi beavatkozasok
idépontjat kiszamitja és folyamato-
san aktualizalja, s6t, a hatralevé f6-
zési idé6t is Kkijelzi.

A f6z6medencék billend funkciéban
urithet6k, a hasznalt f6z6viz pedig
egy leeresztd szelepen keresztiill a
szennyvizcsatornaba tavozik - mind-
ez természetesen ,gombnyomaéasra”. A
két ust kozott, a gép tetején elhelye-
zett keramialap lehetévé teszi, hogy
a szakécs egyidejlileg egy harmadik
munkafolyamatot végezzen.

A legkisebb méretli késziilékben té-
gelyenként egy ora alatt 80 adag om-
lett, 180 szelet vagdalt, 10 liter puding,
12 kil6 hasabburgonya vagy 6 kil6 por-
kolt készithetd el. =

(A termékrél bévebb informdciét a 71.
oldalon olvashat)

E= More functions - in less space

Though VarioCooking Center® has been in existence for some years, it is just beginning to appear in Hungar-
ian kitchens. The shortage of space is an eternal problem in restaurant kitchens. VarioCooking Center® is a
multifunctional apparatus which helps in using labour and time efficiently and also saves kitchen space. It is
a ,miniaturised kitchen” suitable for preparing three different dishes simultaneously. The basic version oc-
cupies only 120x78 cm. It consists of two ,,cooking basins” which can be used for cooking a diverse range of
food, even under pressure. - The heating system located under the cooking basins transfres heat through
a brand new type of dynamic mesh in order to use only as much energy as needed for the specific dish -
says Péter Szdler, managing direcor of Kombi Plusz Kft. As the heating panel is divided into zones, only the
appropriate zones are heated at any given time. VarioCooking Center® comes with a program containing
options for all modes of preparation and also warns chefs when intervention is needed by means of a sound
signal. Programs can be modified and saved in the memory by chefs. VarioCooking Center® has a Hungarian
language menu system as well. It can also identify the materials and the quantities used, adjusting cooking

times automatically. m
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< Stand Bistro

Minden szempontbél elegans egyszertiség jellemzi a belvarosi Sas utcdban kialakult
vendéglatonegyed legujabb szerepldjét, a Stand Bistrot. A koncepcié szerint az el-
nevezés a piaci standokra utal, ugyanis ezek a fellelési helyei a friss, hazias, jo izl
alapanyagoknak, melyek az 4j bisztré alapelemei.

Kétetlenebb, lazabb, ugyanakkor nyugalmat sugarzo, egységes a bels6épitészeti kiala-
kitas. A reggel nyolctol késé estig tizemeld iizletben a korai 6rakban - ahogy ez egy

bisztronal természetes - reggeliféleségekkel, kavéval inditanak, majd a déli id6szakban
a menil veszi at a sort. Kétféle leves, illetve el6étel, haromfajta f6étel és két desszert, ebb6l kombinalhatja 6ssze maganak
mindenki a hdromfogasos meniit - nem tévedés, minddsszesen 1200-ért. Az esti 6rakban az & la carte étlap és a borlap
keriil a fokuszba. A fécsapast az egytalételek jelentik, a konyha f6képpen a hagyomanyos magyar ételekkel operal, de
nem Ujragondolva (ahogy az manapsag trendi), hanem csak egy pici csavarral sziiletnek a szép dolgok. Az ételvalasztékot

a f6képpen kevésbé ismert, kézmiives kis boraszatok tipusa-

ib6l ésszeallitott borvalaszték egésziti kerekké. m

@ Budapest V., Sas u. 3.
Kreatfv konyhafonok: Segal Viktor
Konyhafonok: Uti Attila « Tervezo: Ottlik Gydrgy

California Coffee Company

Sokféle vendéglatohely talalhat6 a Szent Istvan Bazilikat
ovez6 utcakban, de a févarosban gomba mddra szaporo-
d6 gyorskavézolancok eddig nem tudtak betérni erre a
kornyékre. Nos, a kornyez6 irodak, banképiiletek dolgo-
z0i, és a nagyszamu turista immar nem Kkell, hogy nél-
kiilozze a miifajt, hiszen megnyitott a Budapesten 2005
ota jelen 1évg lanc 6todik egysége. Azok szamara, akik
ismerik a CCC korabbi
tevékenységét, sok megle-
petést nem rejt a kétszin-
tes, galérias kavézo. Ma-
napsag a lancok mar nem
els6sorban a kinalt kavé
mindségével, sokkal in-
kabb a kavéivashoz kinalt
hangulati plusszal tudnak
kiemelkedni a tomegbdl,
és Ujabb és ujabb hiveket
szerezni. Nos, az Uj gyorskavézé belsGépitészete a szi-
nek és formak jatékaval csabit. Vidam, pasztellarnya-
latok uraljak a teret és a rengeteg fény (hatalmas ut-
cai portalok mellett rengeteg fényforras). Bar a helyiség
méretei ipari jelleget adnak, az egész mégis megorizte
az otthon melegét, az otthonossag érzetét. A kavéfajtak
sokszindségét csak az tldalkalmatossagok muljak feliil:
van itt kis szék, nagy szék, magas és alacsony ul6ke,
kerek és szogletes, puha és kemény (utobbihoz par-
na is dukal). A tucatnyi kavéfajta mellé csokoladé, tea,
smoothie-k, siitemények, szendvicsek - a ,legdurvabb”
arak is 3 euro alatt. =

@ Budapest V., Szent Istvén tér 4-5.
Tervez0: ltaldnos CCC-design alapjan

&= California Coffee Company

The fifth unit of the CCC chain has been opened recently near Basilica. Its
interior design is attractive with cheerful pastel colours and lots of light.
Though space is abundant, the place has a friendly and warm atmosphere
with a great diversity of things to sit on. Apart form a dozen coffees, choco-
late, tea, smoothies and cookies are also served, all for less than EUR 3. =

Ei= Stand Bistro

Elegant simplicity is the best expression to describe Stand Bistro, recently
opened in Sas utca. A relaxed atmosphere is projected by its interior design. Its
open from 08.00 AM till late night, with breakfast served in the morning and a
menu during lunchtime. There are two soups, three main dishes and two des-
serts to choose from for only HUF 1 200. =

Hid Bistro

Vannak j6 helyen
1év6 vendéglatéhelyek
Magyarorszagon, de
olyan, amelyiknek sa-
jat villamosmegallgja
van? Hat a Hid Bistro
ilyen. A Kkiilonleges
hangulatt, kissé eklektikus vendéglatohely egyenesen a
17-es villamos végallomasat valasztotta maganak. A Kko-
rabban elhanyagolt teriilet 4j értelmezést kapott az épi-
let elkésziiltével, a hatalmas, arnyat adé fak immaron
nem szomoru statisztdk, hanem biiszke fészereplokké
véltak. Es taldn a villamosok is viddmabban csilingelnek
immar a Margit hid budai hidf6jénél.

A kissé eklektikus belsGépitészeti elemek ellenére igazi
bisztrohangulatot sugaroz a Hid. Az ételvalaszték kiala-
kitasanal els6dleges szempont volt a konyha meglehet6-
sen szerény alaptertilete, valamit az a tény, hogy gaz-
szolgaltatds nem épult a villamos-végallomasra. Ezért
meglehetésen kevés készétel alkalmazasara van lehe-
toség. Kézenfekvé megoldasnak bizonyult a mediterran
konyha alkalmazasa, f6képpen frissen elkészithet6 foga-
sokkal. Grill ételek, pizzak, tésztak, salatak képviselik a
miifajt, a korlatozott teriileti és konyhatechnolégiai lehe-
téségekhez képest komoly valasztékban. Az allando étlap
mellett a napi ajanlat képviseli a magyar konyhan szo-
cializalodott vendégkor étkezési szokasait, f6zelékeket,
vagy éppen rakott krumplit is fogyaszthatnak a betérdk.
A Hid reggel 8-td0l rantottaval, tiilkortojassal, bundas ke-
nyérrel, zoldséges tojassal vagy épp csaszarmorzsaval
varja a reggelire vagyokat. =

@ Budapest Il, Germanus Gyula park
Konyhaf6nok: Goldman Ivén e Tervezd: Unitef

— ’ -
Ei= Hid bistro
Hid bistro is a place with a tram stop of its own, located in the terminal of
line no. 17. In spite of a somewhat eclectic interior design, the atmosphere is
authentically bistro-like. The menu is quite limited and is based primarily on
Mediterranean cuisine. Breakfast is served in the morning. m



Igazan hiteles a torténelmi hangulat a székesfehérvari bel-
varos legujabb éttermében. A ,67” ugyanis a varos talan
legrégebbi épiiletegyiittesében lizemel, nevezetesen a XVIII.
szazadban épilt Hiemer-hazban, valamint a hozza csatla-
koz6 Font- és Caraffa-hazak historikus falai k6zott. Ennek
megfelel6en épitészeti stilusok megkapo eklektikaja uralko-
dik, és ez a kavalkad jellemzi a haz vendéglatasrol alkotott

elképzelését is. Az évszaza-
dos falak kozott Kicsit biszt-
ros, Kicsit minimaldizajnos
hangulat lebeg, a falakon
kortars magyar képzémi-
vészek alkotasai. Az étlap
- ahogy az manapsag szo-
kasos - szik, olyan kozis-
mert ételekkel, mint a csiil-
kos bableves, a kacsacomb

megnyilt m —

07" étterem és bisztrd

Ujhagymas burgonyapii-
rével, vagy a pacolt fe-
hérpecsenye hazi nud-
lival. T6ébb étel neve
mellett ott a ,,67” szigng,
jelezve, hogy az egysze-
rd, megszokott elnevezés
valami kuldnleges, csak
a hazra jellemzd megol-
dast takar. Francia-ma-
gyar konyha, moleku-
laris beutéssel, a XXI.
szazadi konyhatechnol6gia-hattérrel. A haz a Szepsi- és a
St. Andrea-borhazak referenciaétterme, és szinte egyediilal-
16, hogy a borlapon 1év6 csaknem nyolcvan féle tipus mind-
egyike poharazva is rendelhets. »

@ Székesfehérvar, Jokai utca 1.
Konyhafénok: Ruprecht L&szl6

Et= ,,67” étterem és bisztré

The atmosphere is authentically historic in the most recently opened restaurant
in downtown Székesfehérvar, as it is located in a house built in the 18" century.
Design is rather eclectic with a bit of bistro and a touch of minimal design, spiced
with paintings by contemporary Hungarian artists. The menuis limited and domi-
nated by traditional dishes. 67 is also a reference unit for the Szepsi and St.
Andrea wine houses.s

Hasznalja bef6zéshez is a Koronas Cukrot, amely segit
hosszu id&re megdrizni a gyUmaolcsok eredeti izét!
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Az élet edigsen teljes

www.koroE a’s_cukor.hu
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http://www.koronascukor.hu

— ” nagyvilag

“— Mi mennyi?

Téarsadalmi céljaitd] fiiggetlenill minden bi- =4 ra, hiszen a fejléd6képesnek tliné szajtnak
zonnyal jovedelmezd vallalkozas annak az I szégyenfala is van. Es hogy miért tartjuk

uj amerikai honlapnak (www.fatburgr.com) oo oo JggeLams @

sokat igérének a fatburgr.com-ot? Nos,
az elinditasa, amelyen éttermi fogasok tap-

egy olyan orszagban, ahol egy, a kozel-

értékét tiintetik fel — kaldria-, zsir- és szén- o= =3 multban végzett — nem reprezentativ - fel-
hidrattartalom -, méghozza maguktél az Goc orved Froch Daby. mérés szerint a nék kozel 40 szazalékara
uzletektdl kapott informéciok alapjan. Mint % Fbr sajat bevallasuk szerint hatassal vannak

ismert, az USA-ban mind tébb allamban te-
szik kotelez6vé ezeknek az adatoknak a fel- [y e
tintetését a gyorséttermek, sét, egyes varos- S
okban minden vendéglatéhely étlapjan. Nem

is csoda, hogy a nagy lancok elébe mennek az egészséges
étkezésre mostanaban egyre tobbet adé amerikaiak igénye-

az étlapokon feltiintetett tapérték-infor-
maciok, j6 ideig biztosan kihasznaljak a
honlap altal nyujtott lehetéségeket. =

E= How many?

A new American web site (www.fatburgr.com) where the nutritional values of vari-

inek. Az ételtipusok alapjan is csoportosithaté adatlistak
iPhone-on is elérheték. A gyorsétterem-driasoknak (a je-
161t ételfajtajuk egy részével hazai egységeikben is talalkoz-

ous dishes are listed should be a profitable enterprise. Displaying such informa-
tion on menu cards is already mandatory in several states of the US. Data is also
accessible via iPhone. In any case, such a web site is likely to become successful
in @ country where according to a recent survey 4o percent of women are influ-

hatunk) érdemes odafigyelniiik a pontos adatszolgaltatas-

enced by the nutritional values printed on menu cards.m

- Vé 7”
=— Vilagelsdk
A vilagon évente tobb ezer 4j italfajta kertl
a polcokra — Kkiveszik ebbdl a mennyiségbdl
a maguk részét az égetett szeszes italok is
béséggel. Es bar azt gondolnank, nincs Gj a
nap alatt, a gyartoknak mindig sikeriil egé-

“i— Valamit valamiért

Mondhatni tombol a grillezési szezon - az USA-ban komoly
iparag épil arra, hogy ilyenkor az amerikaiak apraja-nagy-
ja, otthon és étteremben egyarant, faszénen silt husokat
eszik. Ugyanakkor taplalkozasaban a lakossag mind nagyobb

—— " =—. héanyada igazodik a kiilonb6z6 egészség- » . L .
Ay - - o ‘__\; trendekhez, marpedig a faszén sem a szen uj (Iiol,go/kkal /1s/e1?ho/zakodn1uk. .
( — = s / kornyezetet, sem az emberek egészségét Afnerl/kaln leterg !ouzabczl, €5 nem kl_{}{orlea}'
e = 2 7 nem kiméli. Ennek kivaltasara kinal zol- | 0Ol Keszill a vilag els6 ,nagyiizemi” fehér

whiskeyje, a Death’s Door. A hordéban csak

rovid ideig érlelt ital els6é sorozatab6l mind-

0ssze 360 szamozott palacknyi késziilt, és ki-

zarblag Chicago és Wisconsin barjai kaptak beldle.
Tobb szempontbdl izgalmasabb az ugyancsak egyediil-
allo, Acai gyimolesb6l készult, 30 szazalék alkohol-
tartalmu ital, a VeeV. Kiulonlegessége elsésorban abbdl
all, hogy alapanyaga az amazoni 6serd6k egyik pal-
mafajtajan terem - sokak szerint a legtokélete-
sebb étel a vilagon. Az egyik legjobb névényi
antioxidans, telis-tele van tapanyagokkal, bele-
értve a vitaminokat, asvanyi
anyagokat, nyomelemeket, és
olyan étkezési rostokat, ame-
lyek csokkentik egyes rakfaj-
tak kialakulasanak a veszélyét
is. Es hogy a brazil esSerdék
érdekeinek védoi se taldljanak
a VeeVben Kkivetnival6t, min-
den eladott palackbdl egy dol-
larnyi 6sszeget az 6serd6k vé-
delmére forditanak. =

debb alternativat egy wisconsini cég talal-
manya, a FlameDisk, azaz a langol6é korong. Az
etanollal ,mi{ik6d6” aluminium diszkosz egyetlen szal gyufa-
val is meggyujthato, egy perc alatt eléri az idealis siitési ho-
mérsékletet (ez a faszén esetében koriilbelil fél 6ra), és mi-
nimum 40 percig ég. Ugyanakkor 99 szazalékkal kevesebb
szénmonoxidot bocsat ki, és hamu sem marad utana.
Egy pillanatra sem gondoljuk, hogy a FlameDisk belathaté id6n
belil szamottevs vetélytarsa lehetne a klasszikus faszénnek, de
elényei tagadhatatlanok. Amellett, hogy koérnyezetkimélo, tisz-
ta, kezelése egyszerd, prak-
tikus is, hiszen Kkis helyen
is elfér, konnyebb ,maéaso-
dik adagot” siitni vele, és
nem utolsésorban biztonsa-
gosabb - széval az egész
olyan 21. szazadi. Rdadasul
senkinek nem Kkell lemon-
dania a megszokott fiistolt
izr6l sem, 1évén a Sologear
cég a korongbdl ,fiistos”
valtozatot is gyart. m

Trade (200U

E= Something for somethmg

The grill season is at its peak. In the US, a whole industry has been built around the
popularity of grilled meat. At the same time, an increasing proportion of Americans
are conforming to health trends which do not precisely support the use of charcoal
for grilling. This is why a Wisconsin-based company has come up with a ‘green” al-
ternative to charcoal in the form of FlameDisk, which is an aluminium disc filled with
ethanol. Ideal grilling temperature is reached within a minute and burns for t least
40 minutes. Emission of carbon monoxide is reduced by gg percent and no ashes
are left behind. It is also easy to use, clean and safe.m

E= Global pioneers

Every year, several thousand new beverages -many of them spirits - appear
on the shelves world-wide, including some really new products. Death’s
Door, the first mass produced white whiskey is made from corn. The first
360 numbered bottles have all been delivered to bars in Wisconsin. VeeV
is a truly unique drink with an alcohol content of 30 percent, made from
the Acaf fruit which grows on trees in the Amazonian rainforest and is one
of the best antioxidants known. It also contains plenty of vitamins, trace
materials, fibres and minerals. One dollar from the price of each bottle is
donated to preservation of the Amazonian rain forest.m
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I%I Egy hotel - tizezer beszdllito

Tegyilk hozza mindjart a cimhez: a torontéi Fairmont
Royal York beszallitéinak legnagyobb hanyada ugyanazt a
terméket hozza - mézet. Minden bizonnyal a varosi hobbi-
méhészek adtak az Otletet a kanadai szallodamenedzserek-
nek (de az is lehet, hogy a szakacsoknak), hogy 14 méter
magasra harom kaptart telepitsenek. A méhek taplalékat a
haz - ugyancsak a tetdn kiépitett - fliszerkertje adja, no
meg Toronto Island kozeli parkjai.

A projekt a hotel szaméara tobb el6nnyel is jar. Illeszkedik a
vilag gazdagabbik felén most irdnymutaténak tartott ,min-
dent a helyi termel6kt6l” trendhez, hiszen hol talalhatnanak
kozelebbi terméket, mint sajat épiiletitkben? A vendégek reg-
gelijéhez kinalt méz nemcsak PR-értékkel bir — bizonyitja
a szalloda zold attittidjét, és bizonyos megtakaritast is hoz,
ugyanis az évi kozel 200 kilonyi édességet a piacon meg-
vasarolni, az ottani mézarakbol kiindulva, legalabb kétmil-
li6 forintnyi tobbletkoltséget jelenthetne a konyhanak. Ez
nem tulzas, hiszen kivalé mindségi termékrol beszélink: a
Fairmont Royal York méze novemberben kategériamasodik
lett a legnagyobb kanadai mez6gazdasagi kiallitason.

i Fagylalt UFO

Hogy milyen Kkisérletnek a melléktermékeként,
azt fedje jotékony homaly, de orosz tuddsok
elgallitottak egy olyan specidlis stabilizatort,

melynek segitségével a fagylalt nem olvad el.

A meggyizl jeges édesség fantazianeve UFO -

mondjuk azt, hogy nem csodalkozunk? —, ame-
lyet a mélyhilit6bdl kivéve ugyanolyan j6izien
fogyaszthatunk, mint egyszertbb tarsait. Természe-
tesen jéghideg az UFO sem marad szobah6mérsékleten,

de elfoly6 sird 1é helyett egy tobbé-kevésbé szilard zselés
massza valik beldle.

Az orosz élelmiszeripar egyébként rendszeresen jelentke-
zik fagylalt-innovaciokkal. A moszkvaiak tradiciondlisan

Esernydcsel

Hiszik vagy nem, a koktéleser-
ny6knek gyakorlati hasznuk is
van. Egy teraszon példaul egy na-
gyobbacska papirernyé felfog va-
lamit a nap erejébdl, amivel kés-
lelteti az italban 1év6 jégkockak
olvadasat, azaz a koktél felmele- e,
gedését. Emellett a koktélesernyd
kozvetve lassitja a gyorsan parol-
g6 italok, mint példaul a rum, il-
latanyagainak elillanasat. -

A Kkis koktéldisz eredete vitatott, de a

legtobben Ugy tartjak, hogy Polinézia éslakosai készitették szim-
bolikus ajandékként — el6szor isteneiknek, késébb a felfedezd
hajok kapitanyainak. Az erny6t italba el6szor ugyancsak egy
polinéziai mulatéban raktak (ez mar a 20. szizad!), Amerika-
ban pedig 1932-ben debiitalt egy Trader Vic’s nevid kis barban,

S =

,2Méhbarat” hoteleket az 6ceanon innen is talalunk — bar
kaptarakat nem fogadtak be, de a
parizsi koézponti Pullman Hotels
& Resorts-lanc minden tagja jel-
képesen 6rokbe fogadott egy-egy
méhcsaladot Burgundidban. =

PU”Hmen

IS «& FRIENDLY

E= One hotel - ten thousand suppliers

The majority of the suppliers of Fairmont Royal York hotel in Toronto supply hon-
ey, because they are bees. Three beehives have been installed on the roof. The
project has several advantages: it supports local agricultural production, serves
as evidence of an ecologically conscious attitude, and allows the hotel to save
an amount of approximately USD 10 ooo annually. =

nagy fagylaltevok évtizedek Ota, a rendszerval-
tas pedig ,uj vilagot” hozott szamukra. Evek
Ota készitenek példaul az egészséges taplal-
kozas hiveinek U4j és Uj izeket (nagyobb va-
lasztékban, mint nalunk). Folyamatos sikere
van példaul a szellemes névre keresztelt 0 + 0
markéanak, mely sem cukrot, sem zsirt nem tar-
talmaz. =

Ei= Ice cream UFO

Russian scientists have worked out a special stabiliser which prevents ice cream
from melting. The special ice cream which turns into a gel rather than melting
upon being heated has been named. Ice cream innovations keep appearing regu-
larly in Russia, as a result of the enormous popularity of ice cream. =

ami azoéta ,orszagos” nightclub-lancca fejlédott (ta-
lan a jo otletek, djitasok miatt?). Igazi divatta a kok-
télesernydk és a kevert italok gazdag diszitése akkor
valt, amikor a legnagyobb barok a néi vendégek ke-
gyeiért kezdtek ringbe szallni.

A koktéleserny6k javat ma természetesen Kina-
ban gyartjak. Volt id§, amikor az erny6k - a

- legolcsobb alapanyag- . o
" bél - visszamaradt uj- B Umbreua trick
J Cocktail umbrellas have some

I\

szultek, ekkor tartotta
magat sokaig Amerika-
ban a hideghéaborus va-
rosi legenda, miszerint

i)

sagok papirjabol

az ott eladott koktéldiszek titkos
Uzeneteket tartalmaznak. Pedig
lehet, hogy a jelek csak idgja-
ras-jelentést vagy koktélrecepte-
ket takartak... m

practical functions as well On
open terraces, they provide some
shade which helps to delay the
melting of ice cubes and also
slow down the evaporation of fra-
grances. Umbrellas were first used
as decoration for cocktails in Poly-
nesian bars and appeared in the
US in 1932, in a bar called Trader
Vic’s, which has become a nation-
wide night club chain since then
The majority of cocktail umbrellas
are manufactured in China. m
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A gyimolcslevek évtizedes emelkedé fogyasztd-

si tendencidja lelassulni latszik az utébbi eszten-
dében. A kiskereskedelmi forgalom stagndl, a ven-
déglatasban ugyanakkor még tapasztalhaté némi
névekedés, elsésorban a magas cukortartalma,
szénsavas uditéitalok kardra.

A gyumolcsék nedvének fogyasztasa
csaknem egyidés az emberiség torté-
netével. A leirdsok szerint mar az 6ko-
ri civilizaciok is keverték a forrasvi-
zet a frissen préselt gyiimolcslevekkel,
és az igy Kkésziilt kellemes izd, frissité
hatasu italok igen nagy népszeriiség-
nek orvendtek. A legujabb korban - az
utébbi masfél évtizedben - fokozato-
san, és dinamikusan novekedett ha-
zankban a természetes gyiumolcslevek
fogyasztasa. Ez els6sorban az egész-
ségtudatos fogyasztéi szokasok elter-
jedésével volt magyarazhaté, tovabba
azzal, hogy a gyarték és forgalmazok
- nem egy esetben megtimogatva a
taplalkozasi szakért6k szakvéleményeé-
vel - komoly marketingtevékenységgel
erdsitették a termékek piaci ismertsé-
gét, elismertségét.

Egyiitt mozog a HoReCa

és a kiskereskedelem

Amikor a HoReCa-szektorban lezaj-
16 fogyaszt6i magatartast értékeljik,
nem szabad elvonatkoztatnunk az alta-
lanos, a kiskereskedelemben jelentke-
z6 folyamatokt6l, ugyanis a két szeg-
mens — némi eltéréssel ugyan - egyiitt
mozog. A statisztikat vizsgalva szem-
beotls, hogy az 1994-es 22 literes egy
fére juté fogyasztas 2008-ra megdupla-
zddott. Viszonyitasként érdemes meg-
emliteni, hogy Németorszagban ez az
adat 2006-ban 50, mig Roméaniaban 9
liter volt. Ugyanakkor jelentésen ar-
nyalja a képet, hogy Magyarorszagon
2001 és 2003 kozott 30 szazalékos volt

a fogyasztas novekedése (2001 - 31 li-
ter, 2003 - 40 liter), 2003 és 2007 ko-
zOtt ez a dinamikus fejlédés megallt,
és alig érte el a 10 szazalékot. Még
jobban érzékelhet6 a stagnalds, ha
megnézziik a tipusok szerinti tendenci-
at. Ebbdl lathato, hogy a 100 %-os gyi-
molcslé fogyasztasa csokkend tenden-
ciat mutat, az egyébként sem tul erds
2006-0s csucs (5,3 liter) utan csaknem
negyedével esett vissza. Hasonl6 a fo-
lyamat a gytimdlcsnektarok esetében
is, mig a gyumolcsitalok (12 % vagy
annal alacsonyabb gyiimoélcstartalom)
teriiletén tiz szazalék koriili névekedés
tapasztalhat6.

Hozzdadott értékkel

lehet fejlédni

A Vilaggazdasag egy korabbi cikkében
azt josoltak: feler6sodhet a hazai gyi-
molcslépiacon az a tendencia, amely
egyre inkabb a kereslet kettévalasahoz
vezet, vagyis a vasarlasok a prémium
és a gyenge mindségl termékek felé
tolédhatnak el, a kdzépkategorias gyii-
molcslevek részaranya csokkenhet. De
vajon bevalt-e a joslat?

— Tavaly Osszességében a gyiimolcslé-
fogyasztas altalanos visszaesése volt
tapasztalhaté, és ezen belill a nekta-
rok nagyobb mértékben csokkentek -
mondja Szilagyi Laszl6, a Rauch Hun-
garia ugyvezet6 igazgatdja. - Az italok,
illetve juice-ok fogyasztasa stagnal. A
gyumolcslé az a kategoria, amirdl szi-
kos helyzetekben konnyebben lemon-
danak a fogyasztok, vagy attérnek ala-

csonyabb arkategéridju termékekre.
A csokkend gytumolcslépiacon a gyi-
molcsitalok stagnaldsa mogott egyrészt
a fogyasztok arérzékenysége all, mas-
részt az a tény, hogy a piacon egyre
Ujabb és djabb izek jelennek meg eb-
ben a kategéridban. Ez a kategéria rej-
ti a legtdbb innovacios lehet6séget, a
kiilonb6z6é izek parositasaval, vitami-
nok és nyomelemek hozzaadasaval.
Szintén a tendencia beigazol6dasat ta-
masztja ala Csorba Balazs, a Pfanner és
Voslauer termékeket forgalmaz6 In-Food
2000 Kft. kereskedelmi igazgatdja.

- Ezt a szegmentalédast nemcsak a
gyumolcslétartalom iranyitja, hanem az
egyre népszeribb, plusz értékeket tar-
talmaz6 termékek iranti megnévekedett
igény is. A biotermékek, a Kkiilébnb6z6
vitaminokkal és antioxiddnsokkal ké-
sziilt gytimolcslevek, a direkt préselt
termékek mind-mind vesznek el az
évek ota nem boévilé gyumolcslépiac
hagyomanyos izeinek forgalmabol.

- A 2006-o0s év Ota a gyumolcslépiac
mérete fokozatosan csokken, hasonlo
jelenség mutatkozik a teljes élelmiszer-
piacon is - teszi hozza a kérdéshez
Zarandy Katalin, a SIO-ECKES mar-
ketingigazgatdja. — Eltolédas a markak
szintjén figyelhet6 meg: a fogyasztok
vagy a megszokott, kivalo minGséget
nyujté, vagy a kereskedelmi markakat
vasaroljak. A kozépkategoriara ez a je-
lenség nagy nyomast gyakorol, hiszen
fokozatosan veszitik el piacrésziiket
éppugy, mint nyereségességiiket.

.Kiszerelés-csata”

a vendégldatasban

Bar a megkérdezett szakemberek véle-
ménye egybehangzéan tamasztja ala,
hogy a fogyasztokat els6sorban az ar
befolyasolja dontéshozataluknél, a ven-
déglatasban nem ennyire egyértelmd
a helyzet. A legtobb HoReCa-egység
nem Kkinal széles szortimentet (alta-
laban egy beszallit6 termékskalajabol
valogat), igy a vendég nem igazan ke-
riill dontési helyzetbe. A forgalmazott
gylumolcslé minbsége (gyumodlcstartal-
ma) Osszefligg a vendéglatohely szin-
vonalaval, és az étterem, kavézo en-
nek megfelel6 Kkiszereléssel dolgozik.
A magasabb szinvonali egységekben
a vendégek nem preferaljak a literes,
kétliteres egységbol kimért terméket —
valljuk be, a bizalomvesztésre minden
alapot megadott a vendéglatészakma
(?) egy része a korabbiakban. Ugyan-
akkor, mig a tékeer6s nagyvallalatok
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A megujult SIO fresh&fruit

az On iizletéb6l sem hianyozhat.
Frissitse termékeinkkel On is
vasarloit és pezsditse fel forgalmat!

Ujdonsagaink:
- mostantol tartositoszer nélkiil - megujult palackban - hosszabb szavatossagi idovel

MARKETING TAMOGATAS: TV kampény: janius-augusztus - Outdoor kampany: jilius—augusztus - BTL kampany (mintaszoras fogyasztoi
nyeremeényjatekkal): julius—augusztus « Online kampany: julius—augusztus - Trade marketing aktivitasok, POS anyagok: majus—augusztus

SIO-ECKES 516-ECKES Kft. 8600 Siofok, Majus 1. Gt 61. Telefon: 06-84-501-501 e-mail: info-sioeckes@eckes-granini.com Internet: www.sioeckes.hu
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meg tudtak tenni a sziikséges valasz-
lépéseket, a kevésbé erds gyartok Kko-
moly piacvesztést kénytelenek elkény-
velni a ,Kiszerelés-csataban”.

- Sajnos termékeinket nem tudjuk el-
juttatni a HoReCa-szektorba — mond-
ja errél Dedak Pal, a Jona-drink tulaj-
donosa. — Bar nagy kiszerelést préselt
gyumolcsleveink csomagolasa olyan,
hogy a bontast kdvetéen is hosszu ide-
ig mindségromlas nélkil tarolhatodk,
ezt a megoldast nem kedvelik a ven-
déglatésok. A megoldas egy palacko-
z6 gép lenne, de ennek megvasarlasat
a jelenlegi helyzet nem teszi lehet6-
vé. Igy sajnos annak ellenére nem tu-
dunk ott lenni ebben a szegmensben,
hogy termékeink maéjusban Premium
Hungaricum elismerésben részesiiltek.
Szilagyi Laszl6 szerint a szinvonalas
éttermek, szallodak és kavéhazak a
mindségi juice-okat részesitik elény-
ben, mint példaul a dobozos Kkiszerelé-
st Happy Day termékeiket. Mig a bi-
fék, gyors-, és onkiszolgal6 éttermek
kinalatdban mar megjelennek az ala-
csonyabb arfekvést termékek, mint a
dobozos Bravo nektarok vagy a PET-
kiszerelésd Bravo gytimoélcsitalok, illet-
ve Rauch IceT-k.

- A 0,2 literes, tiveges kiszerelésben
kaphaté Rauch Prémium termékeink
100%-0s, vagy maximalis gyimolcs-
tartalmuaak, és tartositoszer-mentesek,
hasonléan a tébbi Rauch termékhez.
A mindségi termékekhez természete-
sen az elegans megjelenés is hozza-
tartozik. Tarsasagunk kifejezetten erre
a célra tervezett design kollekci6val
(iveg és pohar) és szinvonalas rek-
lamanyagokkal, valamint gasztro esz-
kozokkel nytdjt minden igényt Kkielégitd
szolgaltatast a HoReCa-szegmens sze-
repldi részére.

Csorba Balazs is alatamasztja, hogy a
vendéglatasban is egyre inkabb ketté-
valik a mingséget fontosnak tarté iiz-
let, a f6leg profitorientalt, egy alkalom-
ra sz6l6 kiszolgalasra berendezkedett
izlettol.

- Egyre tobb hazankban az olyan étte-
rem, k&vézo, ahol gondosan valogatjak
0ssze az itallapot és a vendég igényei-
nek minél szélesebb kord kiszolgalasa
a cél. Azonban sokszor az er6bdl fel-
1ép6 beszallitok termékeinek kénysze-
rd tartasa hatdrozza meg a kinalatot.
Nyugat-Eurépaban mar a nalunk még
killonlegesnek szamitd, bio- és diétas
termékek is kezdenek sztenderdé valni
a kinalatban.

Markahtiség helyett

az egyedi izek

Mivel a vendéglatasban még sokaig
nem varhat6, hogy a fogyasztok, ven-
dégek egy-egy gyumolcsléfajta iranti
elkotelezett markahisége, vagy egy-egy
marka ismertsége dontsén akkor, ami-
kor kivalasztjak, hova is térjenek be, a
gyartok stratégiaja, hogy minél véalto-
zatosabb izekkel szinesitsék a kinala-
tot. A Rauch koktélalapanyagokkal, a
Bravo Perfect pear és Bravo Pink gra-
pefruit izekkel, valamint a Rauch IceT
Mojitoval indul az 4j szezonnak, az In-
Food a mar megszokott minden igényt
Kkielégit6 prémium gyimolcslévalaszték
mellett biogytimolcslevekkel, a koktél-
készitésben alkalmazhat6é Pfanner afo-

b ' nyaval, és egy uj, frissen préselt ter-
mékcsalad bevezetésével igyekszik

elérelépni.
A SIO-ECKES-nél is tartogatnak né-
hany meglepetést, és a cég az altala

- A 8 tagt SIO Prémium termékcsa-
lad 100%-os levei és nektarai évek oOta
kaphatoék 0,2 literes tiveges Kkiszere-
lésben, amit kifejezetten a HoReCa-
szektor igényei alapjan fejlesztettiink
ki. Ezt az udgynevezett single serve
kiszerelést a nagyobb arréssel dolgo-
z6 egységek konnyebben listazzak be,
még a magasabb deciliterar ellenére is
- teszi hozza mindehhez Kaszas Attila,
a SIO-ECKES orszagos OOH-managere.
- A PET-palackos termékek a bufékate-
goriaban, mig a dobozos Kkiszerelések
a kozepes és alacsonyabb szinvonala
helyeken népszertiek. A szallodaszek-
torban a hohes C és SIO Prémium ter-
mékek toltenek be jelents szerepet.

forgalmazott markakkal - SIO, hohes
C, Szentkiralyi Asvanyviz, és idén janu-
art6l a gyiumolcsalapt YO szorp —, fo-
lyamatosan néveked6 piaci részesedés-
sel 6rzi piacvezet6 helyét. Ez a Nielsen
adatai alapjan, idén februarban érték-
ben elérte a 29,2 szazalékot, a HoReCa-
szektorban pedig mintegy 40 szazalék-
ra tehetd.

Erdemes végezetiil megemliteni, hogy
bar a frissen facsart gytimolcslevek
egyre komolyabb szerepet kapnak, a
HoReCa-szektorban jelenleg még min-
dig elenyész6 a jelenlétik. Ezért a
megkérdezettek szerint ez a tendencia
nincs, és varhat6an egyelére nem is
lesz hatassal a szegmens piacara. m

&= Spirit of the place in the bottle of fruit juice

Growth in sales of fruit juice seems to be slowing down. Retail sales show stagnation, while HoReCa sales are still
showing some growth. The selection and unit size of fruit juices served depends on the category of the HoReCa
unit. Consumption of natural fruit juices had increased dynamically in the past decade owing to increasing health
consciousness and intensive marketing campaigns. Per capita consumption of 22 litres in 1994 had doubled by 2008.
Growth had been most dynamic in the 2001-2003 period (g litres), and has slowed down since then. Consumption of
100 percent fruit juice has been decreasing since 2006 (5,3 litre) and is 25 percent lower at present. We can see a simi-
lar process in the fruit nectar segment, while fruit drinks have produced growth of 10 percent. - Consumption of fruit
Juice decreased in general in 2008, with nectars showing a bigger than average drop in sales - says Laszl6 Szildgyi,
managing director of Rauch Hungaria. Drinks and juices have produced an almost identical drop. Price consciousness
of consumers is one of the reasons behind this decline, while the other is an abundance of new flavours. According
to Baldzs Csorba, sales director of In Food 2000 Kft, distributor of Pfanner and Voslauer products, segmentation de-
pends not only on fruit content but also on growing demand for products with added value.. Apart from BIO products,
those made with added vitamins and antioxidants are also producing growth at the expense of conventional fruit
Juices. - A shift in demand is detectable, mainly on the level of brands, with consumers choosing either a well known
brand or a private label, which is putting mid-market brands under a ot of pressure - adds Katalin Zaréndy, marketing
director of SIO-ECKES Kft. Price is not seen as the single most important consideration in HoReCa sales. Most HoReCa
units do not keep a wide range of products and guests are not allowed a (ot of choice. The fruit content of the juice
served is greatly dependent on the category of the HoReCa unit. Smaller size products are served in bottles in higher
category units, while fruit juice is served by the glass from bag in boxes in lower category places. - Unfortunately we
are unable to access the HoReCa sector with our products in spite of the Premium Hungaricum award we received
in May~ says Pal Dedék, owner of Jona-drink. At present, they cannot invest in a bottling line. Rauch products sold in
0,2 litre bottles have a 100 percent fruit content and are free of preservatives. Rauch has a design specifically for the
HoReCa sector and also provides promotional tools for HoReCa units. As brand loyalty cannot be expected to serve
as decisive consideration for guests in choosing a HoReCa unit to visit, manufacturers have decided to offer a diverse
range of flavours for such units. Though the popularity of fresh fruit juices is growing, all manufacturers agree that
this trend is not expected to have a significant effect on this segment of the market. m



Csokkend forgalom
mellett javul
az egyenleg

20009. 4prilisban — a KSH els6 becslése
szerint — a kivitel értéke 1381 millidrd
forintot (4661 millid eurot), a behoza-
talé 1256 millidrd forintot (4231 mil-
lié eurot) ért el.

Eurdban szamolva a kivitel 29, beho-
zatal 35 szdzalékkal csokkent 2008 ap-
rilisahoz viszonyitva. A kiilkereske-
delmi mérleg aprilisban 125 millidrd
forint (430 milli6 eurd) aktivumot mu-
tatott, ami az egyenleg 115 milliard fo-
rintos (381 milli6 eurds) javulasat je-
lenti az el6z6 év dprilisdéhoz képest.
2009. januar-aprilisban - el6zetes
adatok szerint — a kivitel értéke 5460
millidrd forintot (18 508 milli6 eu-
rét), a behozatalé 5137 millidrd forin-
tot (17 460 milli6 eurot) tett ki. A kivi-
tel eurdértéke 27, a behozatalé 30 sza-
zalékkal csokkent. =

E= Decreasing volume,

improving balance

Exports totalled HUF 1,381 billion in April 2009, while
imports totalled HUF 1,256 billion. Export was down
by 29 percent calculated in EUR, while import was
down by 35 percent compared to April 2008. The
balance of foreign trade showed a surplus of HUF
125 billion in April, which represented an improve-
ment of HUF 115 billion compared to 2008. EU mar-
kets accounted for 79 percent of export and 69
percent of import. =

Takarékoskodo
Eurdpa

Az Eurostat gyorsbecslése szerint — a
naptarhatdstol megtisztitott adatok alap-
jan — 2009. marciusban az Eurdpai Uni6
27 tagallamaban atlagosan 3,1 szazalék-
kal, az eurozéna orszdgaiban 4,2 széza-
lékkal mérsékl6dott a kiskereskedelmi
forgalom volumene az el6z6 év azonos
hoénapjahoz mérten. Az elérhetd ada-
tok szerint novekedést csak Belgium-
ban, Ausztriaban és Nagy-Britannia-
ban, csokkenést viszont 16 tagallamban
mértek. Jelent6s mértékben visszaestek
a kiskereskedelmi eladdsok Esztorszag-
ban, Lettorszagban és Litvaniaban.

Ei= Europe economising

According to an Eurostat estimate, retail sales were
down by 3.1 percent in the EU-277 countries in March
2009, compared to the preceding March. Growth was
only recorded in Belgium, the UK and Austria. The big-
gest drop was recorded in the Baltic states. =
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Az importsertés olcsdbb, mint a hazai

z Agrargazda-

sagi Kutato In-

tézet (AKI) fo-
lyamatosan nyomon
koveti, és a rendszeres
kiadvanyaiban kozre-
adja a vilag baromfi- és
kertészeti termékek pi-
acainak tendencidit.
A legutobbi piaci jelen-
tésiikbol kideriil, hogy a vagdcsirke és a
vagopulyka felvasarlasa és termel6i dra
majusban egyarant elmaradt az egy év-
vel korabbitol. A csirkehuisok belfoldi ér-
tékesitése a kozelmultban kevesebb volt,
mint tavaly ugyanebben az idészakban.
Az egész csirke és a csirkecomb feldolgozdi
értékesitési ara kis mértékben emelkedett.
A csirkemellért — ugyanebben az id6szak-
ban - kevesebbet kellett fizetni. A pulyka-
husok belfoldi értékesitési mutatdi is rom-
lottak. A pulykamellfilé feldolgozdi értéke-
sitési ra alacsonyabb, mint egy évvel ko-
rabban. A pulykafels6écomb dara viszont
marcius 6Ota erételjesen emelkedik.

Dr. Udovecz
Gabor
féigazgato, AKI

Magyarorszagon az étkezési tojas értéke-
sitése 3 szazalékkal, csomagolohelyi ér-
tékesitési ara pedig két szazalékkal nétt
2009. 1-21. hetében, 2008 azonos id§sza-
kahoz viszonyitva. Az étkezési tojas ar-
gorbéje hazankban is jelentGsen eltér a
szezonalitastol, amit a tojasforgalmazéok
az er6s kereslettel magyaraznak.

Az USDA elbrejelzése szerint 2009-ben
a globalis marha- és borjihustermelés
és -fogyasztas csaknem két szazalékkal
csokkent az elmult évhez viszonyitva. A
hazai sertés termel6i dra majusban emel-
kedett. Az importbol szarmazé sertések
részaranya az osszes vagason beliil, a fo-
rint er6s6dése hatasdra jelent6sen emel-
kedett, ugyanakkor mdjusban a hus va-
gohidi belépési ara atlagosan ot szazalék-
kal volt alacsonyabb a hazai termelésb6l
szarmazonal.

A vagémarha termel6i dranak év eleje 6ta
tarto emelkedése mdjus végén megallt.
A konnyt barany termeldi ara husvét
utan, a szezonalis hatdsoknak megfele-
16en csokkent. =

E= Imported swine cheaper than domestic swine

Trends in the world markets of poultry and gardening products are monitored by the Agricultural Business Re-
search Institute (AKI). According to their latest report, prices of and demand for poultry intended for slaughter
was lower in May, than in May 2008. Prices of processed chicken parts were up somewhat in the same period,
with the exception of chicken breast. The price of turkey breast was also down. Sales of eggs were up by 3
percent in Hungary in the first 21 weeks of 2009. According to a forecast by USDA, global demand for beef and
vealis going to drop by 2 percent in 2009. The domestic price of swine rose in May, while that of imported swine
was 5 percent lower, resulting in increased import. =

A vagosertés vagohidi belépési ara* az Eurdpai Unid orszagaiban
(,E” mindségi kategéria), Ft/kg, hasitott hideg suly**

Orszagok 2008. 2009. 2009. 21. hét/ 2009. 21. hét/
20.hét 21.hét 20.hét 21.hét 2008.21.hét% 2009. 20. hét %
Belgium 376 371 386 389 104,82 100,87
Bulgéria 437 430 495 490 113,78 98,92
Csehorszag 400 411 431 428 104,22 99,41
Déania 326 328 354 350 106,89 98,94
Németorszag 409 404 418 426 105,60 101,93
Esztorszag 378 370 423 424 114,62 100,14
Gorogorszag 482 474 445 440 92,91 98,92
Spanyolorszag 372 373 415 408 109,18 98,30
Franciaorszag 332 336 382 375 111,52 98,18
irorszég 358 353 404 400 113,27 99,03
Olaszorszag 345 372 376 386 103,60 102,69
Ciprus 362 356 376 372 104,58 98,92
Lettorszag 407 426 457 460 108,04 100,78
Litvania 416 426 474 451 105,94 95,27
Luxemburg 412 407 417 428 105,16 102,74
Magyarorszag 396 412 434 437 105,98 100,60
Mélta 371 365 515 509 139,54 98,92
Hollandia 367 361 371 377 104,44 101,81
Ausztria 368 387 389 397 102,68 101,93
Lengyelorszag 399 419 413 412 98,47 99,89
Portugélia 377 375 435 431 114,76 98,92
Romania 415 422 439 435 102,89 98,97
Szlovénia 374 374 381 387 103,55 101,75
Szlovékia 389 410 422 425 103,78 100,70
Finnorszag 375 369 411 412 111,79 100,37
Svédorszag 380 385 390 391 101,47 100,12
Egyesiilt Kiralysag 372 370 468 472 127,40 100,70
EU 378 381 404 404 106,20 100,06

*Az dr tartalmazza a sz4llitasi kbltséget is. ** Atszémitva az MNB hivatalos kézépdrfolyaman. Forrds: EU Bizottsdg, AKI
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Gyakoribb vasarlas, uresebb kosarak

Csokken az élményszer(i nagybevasar-
lasok ardnya, helyette tobbszor ugyan,
de kevesebb értékben vasarolunk - de-
rill ki a GfK Hungaria legfrissebb ada-
taibol.

Az orszagosan reprezentativ mintan
alapuld, tobb mint 15 éve folyamatos
haztartaspanel-felmérés adataibol az
elmult masfél évben a fogyasztoi szo-
kasok lassd valtozasa figyelhet6 meg,

ami a valsag hatasara er6sodni latszik.
A nagy alapteriileti, széles valasztékkal
rendelkez6 hiper- és szupermarket csa-
torna esetében az élményszerii nagybe-

vasarlasok aranya csokken, helyére gya-
koribb, de kisebb kosarértékkel rendel-
kez0 bevasarlasok lépnek.

A 2008-as évet vizsgalva megallapitha-
t6, hogy a hipermarketek esetében 5,3
szazalékkal nétt a vasarlasok gyakori-
saga, ezzel parhuzamosan pedig az at-
lagos kosar értéke 3,2 szazalékkal csok-
kent 2007-hez képest. 2009 els6 negyed-
évében a hipermarketek mellett mar a
szupermarket csatornanal is csokkend
kosarméret tapasztalhatd: a 2008 els6
negyedévében mért 1 684 Ft kosaratlag
1 641 Ft-ra esett vissza. Ekozben gyak-
rabban, 23 alkalommal vésarolt egy at-
lagos magyar haztartds szupermarket-
ben az év els6 harom hénapja sordn, a
tavalyi év, hasonl6 id6szakaban mért 21
alkalommal szemben.

More frequent shopping, lower basket values

According to recent research conducted by GfK Hungdria, basket values have dropped while the frequency
of shopping has increased. Slow changes in shopping habits have been amplified as a result of the crisis.
The frequency of store visits was up by 5.3 percent in hyper markets in 2008, while average basket value
was down by 3.2 percent. Average basket value was down from HUF 1,684 in the first quarter of 2008 to
HUF 1,641 in the first quarter of 2009, while the number of store visits was up from 21 to 23. =

A feldolgozott élelmiszereket
jobban érinti a takarékoskodas

A GfK Hungaria Héztartdspanel felmé-
résének eredményei szerint a haztarta-
sok napi fogyasztasi cikkekre 3,5 szdza-
lékkal kevesebb pénzt koltottek el 2009
elsé negyedévében, mint egy évvel korab-
ban. A piac sztikiilése a forgalom volume-
nére is igaz, a felmérésb6l szarmazé ada-
tok alapjan elmondhato, hogy 6,5 szaza-
lékkal kevesebb élelmiszert és haztartasi
vegyi arut vasaroltunk az elsé negyedév-
ben, mint 2008 elsé harom honapjaban. A
KSH kimutatasai szerint az els6 negyed-
évben a nem élelmiszer jellegti terméke-
ket is magaban foglalo, teljes kiskereske-
delmi forgalom volumene 3,2 szazalékkal
csokkent az el6z6 év azonos idszakahoz

képest. Az élelmiszer-kategoridk koziil a
feldolgozott élelmiszerekre koltott Gssze-
gek 5,1 szazalékkal estek vissza. Az alap-
vet élelmiszerek — pékaru, zoldség, gyil-
molcs, liszt, cukor — esetében a visszaesés
szerényebb mértékd.

A csokkend piacméret nem egyediilallé
jelenség Magyarorszagon, szamos euro-
pai gazdasagban regisztralt a GfK nem-
zetkozi Haztartaspanelje hasonld trende-
ket. 2009 els6 negyedévében példaul Fran-
ciaorszag és Hollandia esetében 2 szdzalék
koriili visszaesés tapasztalhat6 a haztartd-
sok altal megvasarolt napi fogyasztasi cik-
kek volumenében. Németorszag esetében
is negativ a mérleg (-0,4%).

Economising focused on processed foods

According to a household survey by GfK Hungéria, FMCG spending by households was down by 3.5 percent
in the first quarter of 2009, compared to the same period in 2008. FMCG sales were down by 6.5 percent,
while overall retail sales were down by 3.2 percent. Spending on processed food categories was down
by 5.1 percent, while the drop in sales of basic foods was less substantial. Similar trends were recorded
in France, Holland and Germany in the same period. Households have been economising on consumption
practically everywhere since 2008. The popularity of promotional sales, discounts and private labels has
increased. These trends have been most prominent in the UK and Italy in recent months. No major shift in

consumer attitudes has taken place in Hungary. =

Nemzetkozi szinten megfigyelhet6 je-
lenség, hogy a haztartasok jobban oda-
figyelnek a promociokra, el6térbe kertil
a takarékossag.

A koltségcsokkentés egy masik formaja
a diszkontokban torténé vasarlas, illet-
ve nagyobb hangsulyt kapnak bevasar-
laskor az altalaban alacsonyabb arszin-
vonalat képviseld, a kereskedelmi lan-
cok nevével fémjelzett, tin. sajat mar-
kas termékek is. Ezek a tendencidk az
elmult hairom hénap relacidjaban leg-
inkabb Angliaban és Olaszorszagban
er6sodtek fel.

— Magyarorszagon is megfigyelhet6 a
»piac szerkezetvaltdsa”, bar hazdnk-
ban ez nem uj keletii jelenség. A ta-
valyi év végén kirobbano hitelvalsag
nem valtoztatta meg szamottevéen a
lakossag promoéciokhoz, akciékhoz,
illetve az olcsébb bevasarlasi csator-
nakhoz valo attittidjét. Bar kétségte-
leniil hozzajarul a forgalom visszaesé-
séhez, a haztartdsok csokkend koltései
mogott tovabbra is elsésorban a vasar-
lasok volumenének visszafogasa all —
mondta Kovécs Krisztina, a GFK Hun-
garia Consumer Tracking szektoranak
menedzsere. =




Gabona majdnem félaron

Az agrartermékek termel6idrszintje
2009 marciusdban 26,8 szazalékkal
csokkent az el6z6 év azonos idészaka-
hoz képest. Ezen beliil a n6vényi termé-
kek arszinvonala 35,1 szazalékkal, az él6
allatok és dllati termékeké 5,2 szazalék-
kal mérséklédott.

2009 januar-marciusaban az agrarter-
mékek termeldiarszintje 28,7 szazalék-
kal csokkent, ami a novényi termékek
arszinvonaldnak 38,5 szazalékos, va-
lamint az é16 allatok és allati termékek
arainak 4,5 szazalékos mérséklédésé-
bdl adédik. Ugyanebben az idészak-
ban a mezdgazdasagi termelés rafordi-
tasi arszintje 2,1 szazalékkal volt ala-
csonyabb.

2009 marciusaban a gabonafélék ter-
mel6i ara 2008 marciusdhoz viszonyit-
va valamivel t6bb, mint a felére esett
vissza. Ez a nagymértékii csokkenés
(44,4 szdzalék) részben a 2007-ben in-
dult jelentds aremelkedés korrekcioja.
Az olajnovények termel6i dra marci-
usban 24,0 szazalékkal mérséklédott
az el6z6 év marciusdhoz viszonyitva, a
2008 marciusaban mért, 61,9 szazalé-
kos tizenkét havi novekedés utan.

A burgonya termel6i ara 2008 harma-
dik héonapjahoz képest 2,1 szazalék-
kal novekedett. A zoldségfélék terme-
161 4ra 2009 marciusaban az el6z6 év
azonos honapjahoz viszonyitva 2,9 sza-
zalékkal csokkent. Ebben az idészak-
ban a jelentésebb stlyu termékek ko-
zill a termesztett gomba és a paradi-
csom ara 20,8, illetve 14,1 szazalékkal
nétt, a fejes kaposztaé 44,9 szazalék-

kal mérséklédott. A gyiimolesok ter-
meldi dranak 38,7 szazalékos vissza-
esését tilnyomo részben az alma ard-
nak cs6kkenése okozta.

A vagoallatok termeldi drainak 2,2 sza-
zalékos novekedése féként a vagdser-
tés aranak 15,2 és a vagémarha aranak
(ennél valamivel kisebb) 12,1 szdzalé-
kos emelkedésébdl, illetve a vagobarom-
fi ardnak 10,4 szdzalékos csokkenésé-
bol addédott. Az dllati termékek arainak
19,5 szazalékos mérsékl6désén beliil a
2008. marciusihoz viszonyitva az étke-
zési tyuktojas termeldi ara 3,3 szaza-
lékkal nétt, a tejé 26,8 szazalékkal visz-
szaesett.

2009. januar-marciusban a gabonafé-
1ék termeld6i atlagara 49,7 szazalékkal
csokkent az el6z6 év januar—-mdrciu-
sahoz képest; ugyanebben az id6szak-
ban az ipari névények ara 15,7 szaza-
lékkal lett kisebb. A burgonya ara 2008
els6 harom hénapjahoz képest 10,9 szd-
zalékkal mérséklédott. A zoldségfélék
ara 5,1, a gytimolcsoké 35,2 szazalék-
kal csokkent.

A vagoallatok termeldi arai 3,5 szdza-
lékkal emelkedtek 2008 azonos idésza-

Ei= Grain at almost half price

piaci analizisek mmm

kahoz képest, ezen beliil a vagosertés
és a vagomarha arai néttek (16,6, il-
letve 10,5 szazalékkal), a vagébarom-
fié csokkent (9,2 szazalékkal). Az alla-
ti termékek arai az idei év els6 harom
hoénapjaban 19,3 szazalékkal mérsék-
16dtek, ezen beliil a tejé 27,6 szazalék-
kal visszaesett, a tojasé 4,0 szazalék-
kal nétt. =

Average supply price of agricultural products was down by 26.8 percent in March 2009, compared to the
same month in 2008. The price of plant products was down by 35.1 percent, while that of livestock and
animal products was down by 5.2 percent. Average supply price of agricultural products was down by
28.7 percent in January-March 2009, while production costs were down by 2.1 percent. In March 200g,
grain prices were down to little more than 50 percent of their 2008 value. The price of potato was up
by 2.1 percent, while the price of vegetables was down by 2.9 percent. The price of swine intended for
slaughter was up by 15.2 percent, while that of cattle intended for slaughter was up by 12.1 percent. The
price of eggs was up by 3.3 percent, while that of milk was down by 26.8 percent. In January-March 2009,
grain prices were down by 49.7 percent, compared to the same period in 2008, while the price of livestock
intended for slaughter was up by 3.5 percent. The price of animal products was down by 19.3 percent in

the first quarter of 2009. =

Az élelmiszeripar éllja a sarat

Az ipari termelés az el6z6 év azonos id6-
szakahoz viszonyitva 2009 aprilisaban 27,1
szazalékkal, a munkanaphatdstél megtisz-
titva 25,3 szdzalékkal visszaesett. A terme-
Iés volumene az év elsé négy hénapjaban
23,5 szazalékkal alacsonyabb volt, mint az
el6z6 év azonos id6szakdban.

Az el6z6 hénaphoz képest a szezondli-
san és munkanaptényezdvel is kiigazi-
tott ipari termelési index aprilisban 5,1
szazalékkal csokkent.

A KSH szerint 2009 els6 négy honapja-
ban az exportkereslet drasztikus visz-
szaesése kovetkeztében az ipari export

27,3 szazalékkal, aprilisban 30,8 szaza-
lékkal mérséklodott az el6z6 év azonos
id6szakdhoz mérten.

A feldolgozoéipar belfoldi eladdsai az év
els6 négy honapjaban 15,2 szazalékkal,
aprilisban 17 szdzalékkal maradtak el
az egy évvel korabbitdl, ami els6sorban
az exportra termel6 vallalkozasok hazai
beszallit6i halézatait érinté megrende-
lések és a lakossagi kereslet visszaesé-
sével fligg 0ssze. Az ipar janudr-apri-
lisi belfoldi értékesitése 10,2 szazalék-
kal, az aprilisi 20,8 szazalékkal csok-
kent 2008 azonos iddszakahoz képest.

A feldolgozdipari termelés egynyolcadat

"oz

képvisel§ élelmiszer, ital és dohanyter-
mék gyartasa kisebb mértékben, 6 sza-
zalékkal mérséklédott. m

Ei= Food industry holding
its ground

Industrial production was down by 27,1 percent in
April 2009, compared to April 2008. The industrial
production index was down by 5,1 percent com-
pared to the previous month. Industrial export was
down by 30,8 percent, compared to April last year.
Production of the processing industry was down
by 17 percent in the same period, with the food
industry which accounts for one-eighth of the to-
tal output of the sector producing a drop of only
6 percent =
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z irek most sajat borii-
kon tapasztaljak: a kis-
kereskedelemben el-

kolthet6 vasarlderd nagysaga
jelentds részben fiigg a gazda-
sagi folyamatoktol.

Eurdpai Nielsen-korkép XVIL.
Elunték az irek

a kelta tigris tulzasait

" Komor hangulat vesz korul minket, és az ir fogyasztok gyorsan hatat forditottak
a gazdasagi fellendulést jelképez0 kelta tigris kicsapongasainak és tilzasainak.”
lgy kezdddik a Nielsen frorszagi vallalatanak elemzése a vélsag ottani hatasairdl.

Azirorszégot leginkabb lefedd Dunnes Stores ir csaladi tulajdonban van

sziinkon. Példaul 2006 els6 és
masodik felében 118-at és 117-et
ért el. Viszont tavaly a masodik
félévben 77-re, az idei marcius-
aprilisi felmérés soran viszont
mar 63-ra csokkent; Eurépaban

Jonathan a legalacsonyabbak kozé.
Példa nélkiili visszaesés Panl(t§ A mutaté a fogyasztok megité-
igazgatd

A Nielsen-elemzésben az Ir
Nemzeti Bank gazdasagi igaz-
gatdja, Ronnie O’Toole hang-
sulyozza:

»Az ir gazdasag szokatlanul ersen esett
vissza. A gazdasagi fejlédés 2007-ben
elért 6 szazalékos novekedését ugyan-
is 2008-ban 1,5 szazalékos visszaesés
kovette. A kedvezé trendnek ez a gyors
visszafelé fordulasa példa nélkiili a fej-
lett orszagokban”.

Hatdsa megmutatkozik tobbek kozott a
Nielsen altal mért fogyasztéi bizalmi in-
dex hanyatldsan. A 0 és 200 pont kozott
lehetséges index Irorszdgban pér éve a
legmagasabbak kozé tartozott foldré-

Nielsen Eur6pa

ését 6sszegzi a kovetkez6 tizen-
két honapra a munkaerdpiac ki-
latasairol, sajat anyagi helyze-
tiikrol, tovabba a vasarlasi kedvrol.
[rorszagot kordbban gy emlegették,
mint az EU ,bezzeg” tagjat. Hiszen lat-
vanyosan fejlodott a 4,1 millié lakosu or-
szag gazdasaga. Egy fore juté magas va-
sarléerejét innen, Kozép-Eurdpabdl csak
irigyelni lehetett.

A kedvezé trend azonban megfordult:
2008-ban a Nielsen altal elemzett 21 eu-
répai piac koziil Irorszdgban esett vissza
legnagyobb mértékben az élelmiszer-
kiskereskedelem forgalma mennyiség-
ben is, értékben is.

Elaprozott bolthaléozat

Az ir élelmiszer-kiskereskedelem eléggé
elaprézott. Osszesen 9200 {izletben arul-
nak élelmiszert. Abbol 2790 egység tarto-
zik valamely beszerzési tarsulashoz. To-
vabbi 1960 bolt fiiggetlen, és kiilon kate-
goriat képez az 1835 ,,garazsbolt”.

Min spéroltak az irek az elmdlt év soran?

(2009. marcius-aprilisi megkérdezés,
a valaszadok szazalékaban)

Spoérolas madja %
Kevesebbet koltottek Uj ruhara 72
Olcsébb élelmiszereket vettek 72
Gdz- és &ramfogyasztds 71
Otthonon kiviili szérakozas 65
Készétel 62
Nyaralds, révidebb utazasok 51
Telefonkoltség 50
Elhalasztotték elektromos haztartasi

késziilékek cseréjét 44

Elhalasztottak telekommunikaciés eszkozok,
szérakoztatd elektronikai késziilékek cseréjét 44
Elénydsebb hitelre, kedvezdbb biztositasra
valtottak 40
Forrds:niclsen
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A haldzat egyik érdekessége, hogy 1000-
nél tobb iizlet miikodik postahivatalban.
Hasonl6 nagysagrend{ a vegyes profi-
14, Gjsagot és élelmiszert egyiitt arusi-
t6 boltok szama.

A modern lancokat hat véllalat képvi-
seli. Az orszagot legjobban az ir csaladi
tulajdonban 1év6 Dunnes Stores fedi le,
valamint a Tesco. Gyors terjeszkedésé-
vel egyre erGsebb poziciot szerez az Aldi
és a Lidl. Azon kiviil a Marks&Spencers,
tovabbd a Superquinn lancai versenyez-
nek az ir vasarlokért.

Valtozatlan és valtozo szokasok
— A valsag kovetkeztében az irek egy ré-
sze visszafogta az élelmiszerre valo kol-
téseit. Elegans éttermekrol étkezdék-
re valtott, és a dragabb szupermarke-
tekr6l olcsobb boltokra — 6sszegzi a ta-
pasztalatokat Jonathan Banks, a Nielsen
fogyaszto6i ismeretekért felelés eurdpai
igazgatdja. — Kordbban az Aldi és a Lidl
forgalménak novekedése 6sszefiiggott
Uj tizleteik nyitasaval. Az utébbiid6ben
azonban forgalmuk novekedésének ite-
me megel6zi a terjeszkedésiikét.
Hozzateszi, hogy mindez nem feltétleniil
rossz hir az ottani szupermarketek sza-
mara. A fogyaszték mintegy fele ugyan-
is nem valtoztatott élelmiszer-vasarlasi
szokdsain. S6t, a prémium termékek egy
része irant kevésbé csokkent a kereslet,
mint azt sokan gondoltak volna.
Viszont az ir fogyasztok masik fele kii-
16nboz6 taktikakkal igyekszik spdrolni.
Olcsobb termékeket vasarol vagy keve-
sebbet vesz, amivel egyuttal kevesebb
élelmiszer megy pocsékba. Tovabbi,
gyakori médszer a ritkabb vasarlas.
Jonathan Banks felhivja a figyelmet két,
onmagét beteljesitd, frorszagban is elter-
jedt elérejelzésre. Egyik, hogy az embe-
rek tobb olcsd, sajat markdas terméket
akarnak venni. Mésik pedig, hogy tob-
bet akarnak promoécioban vasarolni.
Meglatasa szerint [rorszdg a jelenlegi-
hez hasonld recesszion még nem ment
keresztiil. Fontosnak latja, hogy a pi-
ac szerepl6i ne varjak meg a valsag vé-
gét, hanem mar el6tte kapcsoljanak ra a
marketinggel. A jelenlegi idészakot igen
kedvezének tartja uj termékek bevezeté-
sére, mivel most olcsobban lehet rekld-
mozni, a szokdsosnal alacsonyabbak a
hirdetési koltségek. Aki kivar, annak a
mostanindl haromszor tobbe fog keriil-
ni, hogy visszakeriiljon arra a szintre,
ahol a valsag el6tt allt.

nek be sajat markds termékeikbe, hogy a
fogyasztoknak azt kindljak, amire sziik-
ségiik van.

Szamos kategoéridban viszont alacsony
a kereskedelmi markak piaci részesedé-
se. Ilyen példaul az édesség. Ha a gyarto
cégek markaik minéségérdl meg tudjak
gy6zni a fogyasztokat, akkor azok egy
része lemondhat a sajat markak atlago-
san 33 szazalékos arelényérol.

Mind a fogyasztok, mind a kereskedk fo-
kozottan torekednek a kedvez6 ar-érték
aranyra. Ezért dlland6an napirenden van-
nak a fogyasztdi drak és a promociok. Az
arverseny noveli a nyomast az arrésre.
Masokhoz képest néhdny kategdriat az
atlagosndl kevésbé érint a diszkont ter-
jeszkedése és a kereskedelmi marka no-
vekedése. Példaul égetett szeszes italnal
kevesen koétnek olyan kompromisszu-
mot, hogy lemondanak kedvenc mar-

Gyorsitottak a diszkontok

Az irorszagi Nielsen jelentése a valsag-
rol tag teret szentel a diszkont terjedé-
sének.

Megallapitja, hogy minden kategérid-
ban néttek a diszkontok eladdsai. Kiilo-
nosen olivaolajbol, nedves kutyaeledel-
bdl és tartds kenyérbdl. Egy tizenot féle
élelmiszert tartalmazé kosarért disz-

kajukrol. Az egészséget és a szépséget
szolgalo kategdriak szintén ellenallnak
a diszkontnak és a sajat markanak. Per-
sze az is igaz, hogy ezek gyartoi invesz-
taljak a legtobbet markdikba. =

irorszagban néhény termékcsoport - értékben
mért - kiskereskedelmi forgalmabél a diszkontok,
nagy eladéterti lizletek lancainak és 50 négyzet-
méternél nagyobb boltok lancainak piaci része-

sedése, 2007. oktéber-2008. szeptemberben,

kontban fele annyit kell fizetni, mint a dese
szazalékban

kényelmi csatornaban, és 40 szazalék-

. , . 40 — [ | Nagy uzletek lancai
kal kevesebbet, mint mas modern iiz- .. 3635 I Kis boltok lancai
letlancban. » |
Néhany kategoria erés gyartoi markai 26 L
ellen tudtak 4llni a diszkont térhédita- ||
sanak. Egetett szeszes italndl és kozme- | |}
tikumnal az ir fogyasztok tobbsége loja- =, L
lis megszokott markajahoz. 5 H
Ugyanakkor a kereskedelmi markék for- s ey - o
galma felszokott, és semmi jel sem mu- %‘}ﬁ = & Q\@i{j@ @&@-«zﬁ o
tat arra, hogy lassulna a novekedésiik. & Yo Q\@@ &

Fords: iclsen

Az irorszagildncok azzal a céllal fektet-

Irish fed up with excesses produced by Celtic tiger

According to an analysis about the local effects of recession by the Irish Nielsen subsidiary, Irish consumers
have quickly turned their back on the excesses produced by the Celtic tiger which represents economic
boom. As a director of the National Bank, Ronnie O'Toole has pointed out: recession has hit the Irish economy
extremely hard, with a 1.5 percent drop in GDP, following growth of 6 percent seen in 200y. While the value
of the consumer confidence index was among the highest ones on our continent in 2006 (118 out of 200), it
has dropped to 63 by March 2009. Ireland used to be one of the most frequently admired positive examples
of economic performance in the EU until recession struck in 2008, leading to the biggest decline in food retail
among the 21 markets monitored by Nielsen. The Irish food retail system is quite fragmented with a total
of g,200 stores. Out of these, 2,790 units belong to purchasing partnerships, 1,960 stores are independent,
while the number of ‘garage stores” is 1,835. There are also more than 1,000 units operating in post offices.
There are six modern chains: Dunnes Stores, Tesco, Aldi, Lidl, Marks&Spencers and Superquinn. Many people
have cut their spending, turning to cheaper stores and products. Sales of Aldi and Lidl are now growing faster
than the expansion of their chains. However, demand for premium category products has not dropped as
substantially as expected. According to Jonathan Banks from the local Nielsen subsidiary, Ireland has not
seen arecession like this before. Sales of discounts have grown in all categories, with a basket of 10-15 prod-
ucts costing 40 percent less than in other modern retail chains. Sales of private labels are soaring with the
exception of a few categories like sweets or spirits. Both consumers and retailers have become increasingly
conscious of the price/value ratio. Price competition is pushing margins down. However, health and beauty
categories have been successful in resisting the challenge posed by private labels so far. =
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Durex Play O

A Durex Play O egy specidlis termék szuper-
prémium, néies csomagolasban.
| APlay O egy 6rémdt fokozo geél,

| amit holgyek részére holgyek al-

. kottak és probaltak ki. A viz alapt

|
| IJ gélegyedi dsszetevdi nagyobb
E % 1

élményhez segitik a hdlgyeket.
Aterméket a ,szexudlis jollét”

PLay O pLay (0 kategorian bellil a stkositok kozé
e o o javasoljuk kihelyezni. Bevezetés
= e hénapja: 2009. méjus. Bevezetési

| ~_ tdmogatasok: online banner és
rekldmfilmkampéany, kdzdsségi
site kampany, virusmarketing, DM-kampany.
Kapcsolatfelvétel: SSL Magyarorszag Kft., 1117 Budapest, Budafoki Gt
91-93.; Kapcsolattartd: veviszolgalat; T.: (1) 382-3100; www.durex.hu

The unique ingredients of the water based gel provide an even
intense experience for ladies.

e s

SZdBI 0 ,5 Vgylimolcsszorpok (mgi—r_la fekete
ribiszke, meggy, Jafff/a, muskotalyos szolo)—~
/Z

Ujra piacra keriil a nagy

Jhagyomanyokrd visz-+
szatekint® SZOBl o5/,
l-esigyimolcsszorpr

| csalad/eredeti recept i“‘
alapjan, amegszo- |
| kott kiszerelésben,

' csomagolasban! Ki-
szerelés: 20 db/re-
kesz, 8oo db/raklap,

\ 3br nap szavatossa-
jvel. Bevezetés
h(’)ndp 8:2009. julius. &
Bevezetésitdmoga- N \ ;
tasok: médiamegjelenés, arakciok. = o
Kapcsolatfelvetel Szobiltalgyartd Kft.; Kapcsolattarto: vevoszolgalat
T (76343~ (76) 343-177; E-mail: vevoszolgalat@szikravin.hu

X — o i )
he famous traditional SZOBI 0.5 fruit-syrup product range is to bé
relaunchedwon.the basis.of the original recipe in well knownpackaging.
o T =3 -

\

fliszerezve, suitve, fézve, grillezve; edesen
vagy. ‘;;osan is izletes. Alkalmazhat6 hidegen

i
vagy melegen salatakhoz vagy keny =

Azismert és kedvelt Saga Falni j6! flstolt
iz( pulykavirsli és pulykaparizsik
sikerei utdn most 3 ) termékkel
b6vil aFalnij6! csaldd. A Falnijé!
pulykasonka 120 g-0s szeletelt és
2000 g-0s rud véltozata mellett a
Falni jo! enyhén fustolt iz{ pulykavirsli
400 g-0s kiszerelése kinal j
lehetségeket. Az Gjdonségok mellett
a termékcesaldd megujult, feltling
csomagoldsa még intenzivebb
megjelenést biztosit a polcokon.
Bevezetés honapja: 2009. junius. Bevezetési
tédmogatasok: szaksajtd, POS-anyagok,
késtoltatasok.

Kapcsolatfelvétel: S4Ga Foods Zrt.; 3
Kapcsolattartd: veviszolgélat; T.: (95) 336-108; F.: (95) 336-444; www.saga.hu

EEE= New products have been added to the well known and popular Falni j6!
product line.
&

Dove Supreme Barsony Szépség
apolo és Krémszappan

i‘- —

Dove Supreme Cream Oil
Virdgos Kényeztetés
Krémtusfiirdd

SuUg

Luscious Velvet
Lotion

t

baauty
an.

3‘:\ @03?

arsony Szépseg Testapolo kényezteti testét és lelkét,
puha érzetét nydjtja a kiilonlegesen gazdag hidra-
lat keverékével. Csabitdan barsonyos érzés az egész

testen. A Supreme Erzéki Barsony Szépségépolé Krémszappan %
rész hidratalé krémmel és érzéki bérpuhité hidrataléval. Egyediillattal fedi
be borét. Kiszerelés: 250 ml, 100 g; Gy(ijt6nagysag: 12 db/karton, 48 db/
karton. Bevezetés honapja: 2009. julius.

Kapcsolatfelvétel: Unilever Magyarorszag Kft., 1138 Bp., Vaci Gt

182.; Kapcsolattartd: vevszolgélat
T.: (40) 400-400;
E-mail: vevoinfo@unilever.com

ElE it provides the soft sensation of
velour with its especially rich moisturising
ingredients.

body latie

A Dove Supreme Cream Oil Virdgos Ké-
nyeztetés Krémtusfiird biztosftja a mar
megszokott hidrataldson kivil a ké-
nyeztett dpoldst is. Krém és olaj gaz-
dag keveréke vibralé illattal. Elvezet
tet6tol talpig. Kiszerelés: 250 ml; Gyj-
ténagysdg: 12 db/karton. Bevezetés
hénapja: 2009. jdlius.

Kapcsolatfelvétel: Unilever Magyar—
orszag Kft.,, 1138 Bp., Vaci it
Kapcsolattarto: vevészolgal
T.: (40) 400-400;

E-mail: vevoinfo@unileve

E= A rich mi

with a vibrant fr

Dove

supreme J
Cream Qil

1 )’lﬂf@llnrull[;mnﬂ. '

leion ploarg
viragem kimysaietis - ZAsEdd founl
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Vario CookKing Ce
,
és Rational Sel

. SIO fresh&fruit
Még frissebb, még gyiimélcsdsebb! Uj formaban, aszep-
tikus PET-palackban. Az idei nyar igazi szomjoltéja valodi ﬁ. ;
4 gyumolcsbdl, tartésitdszer-mentesen. 4 izkombinacié: az
izletes kdrte-alma, a népszeri multivitamin, az izgalmas
& narancs-mangé-maracuja, és a piros gyumaolcsok
ﬁ kildnleges kompozicidja, a red fruits.
Kiszerelés: 0,5 liter PET-palack, 12 db/karton, .,
108 karton/raklap; 1,5 liter PET-palack, 6 db/ f/ '
| karton, 76 karton/raklap. Keresse a terméke-
ket képviselinknél, online oldalainkon.
Bevezetés hénapja: 2009. jUnius. :
Bevezetési tdmogatésok: tv, sajto, online, |, ~ -4
outdoor, PR, POS-anyagok. \
Kapcsolatfelvétel: SIO-ECKES Kft., 8600 Siéfok, d
Majus 1. Ut 61.; Kapcsolattarté: vevészolgélat; ’_rj;

T.: (84) 501-550; F: (84) 501-560; 4 "",; lyettesithet
E-mail: info-sioeckes@eckes-granini.com; W ¥ >50adag. Ak
www.sioeckes.hu; www.siofreshandfruithu j‘}‘ Kapcsolatfelvétel: Kombi Plusz Kft., 1101 Budapest, K& 49/b.; K

lattartd: veviszolgdlat; T: (1) 253-8058, (0630) 231-5894, www.kombiplusz.hu

EI= 1he real thirst quencher for this summer,
made from real fruits, v@ tp(gservatives. .

1 All conventional thermal apparatus can be re 1 by two multifunc-
tional units.

HARIBO Saure Pommes, \ \

HARIBO Grapefruit !

- Gyumlesiz( gumicukrok, savanyt kan- ‘ .

erdei gyumolcs

A népszer(i Orbit Professional

Mints termékcsaldd most

Ujabb fzzel bévilt! A cukor-

- mentes mentolos cukorka a Classic

—— és Orange fzek mellett most izgalmas erdei gyu-
molcsos fzkombinacidban csébitja vasarléit. A finom bardzdak és

mikroszemcsék gyengéden tisztitjdk az egész szdjat és a nyelvet. EAN-kdd:

csomag 4215546. Javasolt kihelyezés: kasszazénaban, az Orbit Professional

Mints cukorkék mellé. Bevezetés hénapja: 2009. majus. Bevezetési tdmogaté-

sok: POS, fogyasztéi és kereskeddi akciok.

Kapcsolatfelvétel: Wrigley Hungéria Kft.; Kapcsolattarté: vevszolgélat;

T.: (1) 345-7916; F:: (1) 438-4262

dirozott cukorbevonattal. Saure Pommes
':,ldiaerelésé:-é&floo g; Grapefruit kisze-
relése: gquqg:;e'lﬂﬂhgt'éség: 15 hé-
nap; raktérozas: széraz, hiivos he

EI= A new, fruity flavour has been added to the popular Orbit Professional
Mints product line.

Vs
\_

Gy®6ri Edes keksz 100% természetes eredeti
Osszetevokkel

A Gy6ri Edes mérka 2009-ben (jra bevezetésre keriil a természetesség jegyé-
ben: Magyarorszagon els6ként 100%-ban természetes eredet(i dsszetevik
felhaszndldséval készul, mesterséges adalékanyagok nélkil, hogy a csalad
gondtalanul élvezhesse a megszokott édes izeket.

Bevezetés honapja: 2009. mdjus. Bevezetési tdmogatasok: tv-kampany Uj rekldm-
filmmel, &ruhdzi késtoltatds hipermarketekben, orsz&gos arakcié Ujsdgos megje-
lenésekkel, masodlagos kihelyezések: dekordlt szigetes és gon-

dolavéges kihelyezések F ............
hipermarketekben, display r :

Bonduelle olajbogyo fekete
és zold, magozott

segkonz . kis

is
| mf/karton; gt

helyezés: az ola

és egyéb POS-anyagok a
tradicionélis Uizletekben.

§ ‘-—W o) Ujsagos megjelenések, fogyasztéi és szakmai Kapcsolatfelvétel:
- ~ . sajtémegjelenések, kdstoltatas, trade aktivitasok. KraftFoodslnc/.;
BQ?:[{_!HQM-’ apcsolatfelvétel: Bonduelle Central Europe Kft ; Kapﬂcsolatt}art.o:
gy s SKapcsolattarto: kereskedelmi osztaly; vgvoszolgalat,
e stene ey T: (1) 577-1620; F: (1) 577-1629; www.bonduelle.hu T (23) s07-801

BE= Gy6ri Edes brand
being re-launched in
2009 focusing on natu- &R Lily

ralness.
A\

C of Meditel
lands are now ir Jed in the Bonduelle
ment.



http://www.bonduelle.hu
http://www.kombiplusz.hu

mmm atl-kampanyok

Haribo Saure Pommes, Haribo Grapefruit tv-spot 10”/15”
-_-----------.’--P.--?-.---------

Ugynokség = Agency: MC MediaCompany Folyamatos éves kommunikacio gyermek, fiatal ontinuous communication  through-
Megrendel§ » Customer: Haribo Hungéria Kft. feln6tt és fébevasarld célcsoportra. Tv-kam- out the year targeted at the children, young
Termék = Product: Haribo Saure Pommes, Haribo Grapefruit pany kiegészitve dprilis-méjus és novemberben adglt and primary shopper groups. TV cam-
Megjelenések = Apperance:  RTL, Minimax, Jetix, MTV, Cool, Viva, AXN, indoor kampénnyal, illetve online jelenlét szintén  Paign supplemented by an indoor campaign

Spektrum, Hallmark, storytv egész évben. in April-May and continuous online presence.
Id6szak = Period: Folyamatos = Flowing

Milli Mia Piruet tv-spot 30”
--------.s-----.----.-----.------
' ‘1 i | /"‘\ Py ‘ ®mm
E 3 A0
' ' Wi
i‘%m:
70 7

Az Entugjes finomadgom.

Ugyndkség = Agency: BBDO Uj termékbevezetéshez reating a spot to support the launch of
Megrendelé » Customer: FrieslandCampina Hungaria Zrt. kapcsoléda rekldmfilm anew product.

Termék = Product: Milli Mia Piruet elkészitése volt a feladat.

Megjelenések m Apperance:  RTL Klub, Viasat3, Film+, Spektrum, AXN, Hallmark, storytv

|d6szak = Period: 23-26. hét m 23t-26 week

is.Eﬁed.

Mi 5 éve ismerjuk Magyarorszag kedvenc markdit. A Tied melyik?

A Superbrands szakértdi mar 5 éve valasztjdk ki Magyarorszdg vezetd mdrkdit. Most a Te véleményedre vagyunk kivdncsiak.
Nyereményjdtékunkon megmondhatod, melyik a kedvenc mdrkdd, a kedvenc Uti célod, és azt is, ki legyen Magyarorszdg kedvenc
személyisége. Szavazz az ismered.hu weboldalon, és Te lehetsz a decemberi Superbrands Géla fészerepldje, sét kedvenc vdrosodba
is elvisziink partnereddel egyttt!

niclsen 5 U[]erﬂm]

® e 0 0000 00 MAGYARORSZAG



http://www.hu.nielsen.com

46 drazsé

Legyen Onnél is elég Orbit!

Barhol, harmikor. >
f’gz\

—

\u y

Magyarorszag évek 6ta legnépszeribb Orbit®
ragoégumijai*, a Spearmint és a Peppermint iz(
drazsék most Uj, nagyobb kiszerelésben is
kaphatoak.

A praktikus, visszazarhaté doboz csabitéan
atlatszd, és 46 drazsét rejt magaban! Otthon,
autéban, irodaban - és az On kasszazondjaban
is tokéletes valasztas!

*Forras: Nielsen, értékbeni piacrész, 2008.

Kasszazénaja optimalizalasdhoz keresse teriileti képviseldinket!


http://www.wrigley.com

mmm partnerségben

Békéscsaban gyartja
vadonatuj tasakjait a Mondi

Uj Uizemegységének hivatalos megnyitdjat majus 19-én tartotta meg a Mondi Consumer
Flexibles Békéscsaban. A beruhdzas megduplazta a gyar méretét - kozel 2 500 négyzetmé-
ter terllet(i termeldtzem éplilt, valamint egy 1 500 négyzetméter alapterUletli raktarépilet a
hengerek taroldsara. De ez nem csupan kapacitasbovitést jelent: a Mondi itt, Kelet-Eurépaban
elsoként gyart visszazarhatt tasakokat.

kényelmes, visszazarhaté tasa-
Akok jelent6sen megvaltoztattak a

szaraz allateledel csomagolasat,
és egyre fontosabbak az élelmiszer non-
food teriileteken is. A kelet-eurdpai pia-
cok is kovetik ezt a trendet, és a kovet-
kez6 néhany évben varhatéan novekszik
majd a kereslet.
Ezért telepitettek az MP Békéscsaba
iizemébe két uj gyartdsort visszazar-
hato6 tasakok gyartasara, amelyek 2008
novembere dta lizemelnek. Az 1j gyar-
tésorok beszerelésénél a német-
orszagi MP Lindlar tapasztalt
miuszaki csoportja segédkezett,
akik sajat tizemiiket mar sike-
resen pozicionaltdk a visszazar-
hato tasak megoldasanak kom-
petencia-kozpontjaként. A két
iizem — MP Békéscsaba és MP
Lindlar — hatékony és kifinomult
termelési egyiittmiikodést alaki-
tott ki, hogy olyan testre szabott
csomagolomegoldasokat nyujtsa-
nak, amelyek a terméket védik, és
igy a legjobb éllapotaban forgal-

Az lzemcsarnok szalagjat Jakob Mosser a Mondi
Consumer Flexibles vezérigazgatdja és Vantara Gyula,
Békéscsaba polgérmestere végta at

mazzak.

Véd, zar, szallit, reklamoz

A Mondi-csoport innovacios kozpontja-
ban — az R&D Centerben - folyamato-
san torekednek a csomagoléanyagok fej-
lesztésére és az innovacids megoldasok
megtaldldsara; a visszazarhat6 tasakok
is e fejlesztések eredménye.

—A békéscsabai tizemben az 1j gyartd-
sorok elhelyezésével Kozép-Kelet-Euro-
paban els6ként az ugynevezett Click &
Close tasakok gyartasa indult el, amely a
terméket nemcsak védi, hanem a legmeg-
feleldbben reklamozza is. A termék kony-
nyen nyithaté és visszazarhato felbontds

utdn, opcionalis megoldas a visszahajtott
alj, hogy a tasak allithatd legyen a polco-
kon, valamint a fiil a konnyt szallithato-
saghoz — beszélt az innovaci6 1ényegérol
lapunknak Majer Zsolt, az MP Békéscsa-
ba tigyvezet( igazgatdja. — A tasakok mé-
rete egészen a 1,5 kilogrammos kiszere-
1ést6l (amely méret hasznalhaté kisebb,
800-900 grammos toltdsulyhoz is) a 25
kilogrammos tasak méretéig terjed.

Boviilo lehetoségek

elsdsorban az allateledel-piacon
— Ez a fejlesztés lehetdvé teszi, hogy ke-
let-eurdpai tigyfeleinket optimadlisan t4-

mogassuk, és a neviinkkel jar6 magas mi-
néségszintet rendelkezésiikre bocsassuk
— fejtette ki a megnyito iinnepségen Jakob
Mosser, a Mondi Consumer Flexibles ve-
zérigazgatdja. — Ilyen nehéz idékben az j
munkahelyek teremtése nagyon fontos a
helyi gazdasdgnak. Orommel tolt el, hogy
ehhez hozza tudtunk jarulni.

— A beruhazas 2008 majusaban indult,
és az épitkezés az év végére a kiszabott
hataridének megfeleléen befejez6dott —
idézte fel Majer Zsolt. — Orommel t5lt el
csoportunk kivalé szakmai tapasztalata,
és bizom abban, hogy tigyfeleink szdma-
ra valodi elényt nytjtunk, erdsitve a dol-
g0z01i teljesitményt és termelékenységet.
A cég partnerei kozé tartoznak Magyar-
orszagon és egész Eurdpaban az allatele-
del-gyartok, a snacket, édességet gyartd
cégek, valamint a fagyasztott vagy szari-
tott élelmiszerek, kavék, tejipari, hdsipa-
ri és az uditdipari termékek f6bb gyar-
téi. Ezen kiviil a non-food szektorban a



fmandi

UNIQUE CODING - A WINNING SOLUTION

A cég eddig is széles termékpalettéja az j
gépsorral tovébb bovilt

haztartasi, kozmetikai termékek, gyogy-

szeripari szektor gyartdi is a megrendel6i

kort gyarapitjak.

Az MP Békéscsaba portfélidja az alabbi

terméktipusokbdl épiil fel:

- egyrétegli cimkefdlidk — a német DPG-
(Deutsches Pfandsystem GmbH) rend-
szerben hitelesitett specialis cimke al-
kalmazdsaval,

— laminalt szerkezetd, duplex, triplex fo-
lia alapu, hajlékonyfalil csomagoldanya-
gok, mély- és flexonyomtatdssal, oldd-
szermentes, illetve olddszeres kasirozas-
sal, tekercses kivitelben, hidegen hegedd,
melegen hegedd alkalmazassal,

— specialis csomagolasi megoldasok,
promdcios termékekre kivaldan al-
kalmazhato egyedi kddokkal,

- valamint magas hozzdadott értékd, in-
novativ csomagolds az 4j gyartosorrol:
a visszazdrhato tasakok.

— Ez utdbbival 4j célpiacokat célzunk
meg, féleg az allateledel-gyarték ko-
rében - arulta el Majer Zsolt.

Sajat belso politika
akornyezettudatossagra

Az ISO 14001:2004, ISO 9001:2000 és
HACCP szerinti bizonyitvanyozdas utan
az MP Békéscsaba az Gjonnan kibdvitett
iizemben sikeresen bevezette a BRC/IoP
elnevezést, szigoru eurdpai élelmiszer-
csomagolasi higiénianormat is.

A Mondi-csoport kiilon figyelmet szentel
akornyezettudatos mitikodésre, sajat bels6
politikaval rendelkezik erre vonatkozéan.

partnerségben mmm

Mondi

Amit a Mondirél tudni kell

A Mondi nemzetkozi papir- és csomagoléanyag-gyartd csoport, melynek bevétele 2007-
ben 6,3 milliard eurd volt. Legfontosabb tevékenységeit és érdekeit Nyugat- és Kelet-Eu-
répaban, Oroszorszagban és Dél-Afrikaban fejti ki. A csoport els6sorban csomagolépapir
és leszarmazott csomagolotermékek; bevonatmentes, Ugynevezett finompapirok és spe-
cializalt termékek gyartasaval foglalkozik, ideértve a bevonatokat, elvalasztépapirokat
és hajlékony fall fogyaszt6i csomagoldéanyagokat is.

A Mondi 35 orszagban rendelkezik gyartoteleppel, és 2007-ben atlagosan 34 ooo dolgo-
z0t foglalkoztatott.

A Mondi Consumer Flexibles - amely része a Mondi Europe & Internationalnak - az al-
lateledel-, édesség-, snack, élelmiszer-, non-food, valamint az egészségligyi és gyogy-

szeripar szamara gyart innovatfv, sokoldald és megfelelé csomagoléanyagokat. Ezen
csomagolomegoldasok kdzott megtaldlhaték a magas mindségli monofilmek és nyom-
tatott, lamindlt félidk, ipari csomagoléanyagok, mez6gazdasagi és nagy ellenéllésagu fo-
ligk; papir- €s mianyag tasakok, valamint allétasakok. m

E= What you need to know about Mondi

Mondiis a multinational manufacturer of paper and packaging materials with annual revenues of EUR 6,3
billion in 2007. Its activities are focused on Europe, Russia and South Africa. Mondi has production facilities
in 35 countries and had 34 ooo employees in 2007. Mondi Consumer Flexibles, a division of Mondi Europe
& International supplies manufacturers of pet food, snacks, sweets and pharmaceuticals with a diverse
range of innovative packaging solutions. =

A meghivott partnereket a Mondi vezetdsége vezette korbe az lizemcsarnokban

bocsatas csokkentését, hanem torekszik a
bels6 politika nemcsak a kérnyezettudatos | biztonsdgos munkavégzésre és az egészsé-
miikodést szabalyozza, tobbek kozott apa- | ges munkakornyezetre is. »

pirok djrahasznositasat, a karosanyag-ki- sz.L.

A ,SHE” (Safety, Health and Environment)

E= Mondi manufacturing its brand new bags in Békéscsaba

Mondi Consumer Flexibles opened its expanded production facility in Békéscsaba on 19. May. As a result of
the expansion, production capacity has been doubled, with 2 500 square meters of factory and 1 500 square
meters of warehouse. This is also the first plant in Europe to make reclosable bags. Reclosable bags have
brought a major change into the storage of pet food and are playing an increasingly important role in non-food
categories as well. This is why two production lines have been installed in the MP plant for making reclosable
bags. A team of technicians from MP Lindlar (Germany) have provided assistance in installation work, owing to
the co-operation existing between the two production facilities. Experts in R&D Center (the innovation centre
of the Mondi group) are working constantly on improving packaging solutions. Reclosable bags are the result
of this work. Békéscsaba is the first place in the CEE region where Click & Close bags are manufactured. These
not only protect but also advertise the product. The size of the bags varies between 1.5 kg and 25 kg capacity.
- This investment allows us to provide the best quality and service for our eastern European customers - said
Jakob Mosser, CEO of Mondi Consumer Flexibles at the opening ceremony. - Work had begun in May 2008 and
was completed by the end of the year - added Zsolt Majer, head of the MP Békéscsaba plant. Partners of Mondi
include manufacturers of pet food, snacks, sweets, frozen or dried products, household chemicals, cosmetics
and many other products. After obtaining the 1SO 14001:2004, ISO goo1:2000 and HACCP certificates, the strict
BRC/IoP food hygiene standards has also been introduced by MP Békéscsaba in the expanded facility. The
Safety, Health and Environment policy of the Mondi group is treated as a priority. =
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Az év legsikeresebb prom

Az év legsikeresebb
promaociodja 2008.: Il. helyezettek

A Treda magazin elst alkalommal hirdette meg Az év legsikeresebb promdécidja versenyét. A ta-
valyi év kiemelkedd promécidinak dijatadd tnnepségérol és a lll. helyezést elért palyazatokrol az
el6zo szamunkban olvashattak, ezlttal az eziistérmet nyert promdciokat mutatjuk be. Kovetke-
70 szamunkban pedig a gyoztesek és a kilondijasok kerllnek sorra.

Il. helyezés: Coca-Cola hiliségpromaocid 2008.

Jaték a pontokkal a Coke weboldalon

Coca-Cola HBC Ma-
Agyarorszég Kft. ht-
ségprogramjanak el-

sGsorban tinédzsereket és fi-
atal felndtteket célzé kampa-
nya a tavalyi évben marcius
3-tél december 31-ig tartott.
Maga a promocid a 2007-es
esztenddben indult és 2009-
ben is zajlik, folyamatos uji-
tasokkal.

A program lényege, hogy
minden 0,5 literes PET Coca-
Cola, Coca-Cola light, Cherry
Coke és 2008 juliusatol Coke
zero akcids kupakkal és cim-
kével ellatott kupakja egy ko-
dot rejt, amelyet interneten
vagy SMS-ben kiildhet be az,
aki regisztral a honlapon.

A www.coke.hu weboldalon
regisztralok a kédbevaltds-
kor véletlenszerlien gene-
ralt szamu pontot kapnak,
amelyekkel jatszhatnak. Igy
pontokért cserébe letolt-
hetik a legujabb zenéket,
polifénikus vagy realtone
cseng6hangokat, webSMS-t
kiildhetnek, illetve a beval-
tott pontok révén automa-
tikusan indulnak az aktu-
alis napi vagy heti nyere-
ményért, amelyre tovabbi
koédbevaltasokkal novelhe-
tik esélytiket. Az 6sszegyj-
tott pontokat tavaly markan-
ként célcsoport-specifikus,
nagyobb értéki ajandékok-
ra is be lehetett valtani.

2008-ban kozel 8000 darab
ajandék talalt gazdara a hi-
séges Coca-Cola fogyasztdk

A tobb mint tizmillié kattin-
tds az oldalra és a kozel ha-
rommillié pontbevaltas is azt

promocios oldalakkal valéd
Osszehasonlitdsban is elvit-
te a palmat.

korében.

A promociot tv- és
radidhirdetés mel-
lett internetes kam-
pany is népszertisitet-
te. A feltling, negyed-
évente megujulé, az
aktualis napi nye-
reményt kommu-
nikalé promécios
cimke nagyban hoz-
zajarult a potencia-
lis fogyasztok figyel-
mének megragada-
sahoz. A boltokban
pedig kreativ POS-
anyagok - poszter,
httématrica, wobbler,
arjelz6 — 0sztonozték
a vasarlast.

NAPONTA
NOKIA MOBIL

® 7, NokiaS310
E XpressMusic

ZENELETOLTES,
CSENGOHANGOK, STH.

igazolja, hogy sikeriilt meg-
ragadni a célcsoport érdek-
16dését.
Kiilon érdekesség, hogy a
nyari szezon utdn is ki-
emelked6en magas ma-
radt az oldal latoga-
tottsaga hazai és nem-
zetkozi relacidban is,
és egész évben folya-
matos érdeklédést
generalt. Igy akér
mas régidbeli or-
szagok — Ausztria,
Lengyelorszag, Cseh
Koztarsasag — Coke-
hiiségprogramot
miikodtet6 oldalai-
val, akar egyéb ma-
gyarorszagi FMCG-

—23(

Energia
ﬂﬂ \l;d 35 ]
i

Az eziistérmet és a hozza tar-
toz6 dijakat Fertészogi Agnes,
a Coca-Cola HBC Magyaror-
szag Kft. értékesitési csatorna
vezetdje vette at.m

~500ml
GEE

Ei= In 2" place: Coca-Cola loyalty promotion 2008

Playmg with points on the Coke we site

The loyalty campaign of Coca-Cola HBC Magyarorszag Kft. focused on teenagers and young adults was conducted between
3. March- 31. December 2008. All caps used on 0.5 litre bottles of Coca-Cola, Coca-Cola light, Cherry Coke and Coke zero
came with a code which could be submitted in an text message or using the Internet. After registering at the www.coke.hu
web site, players received points generated on a random basis which could be used for downloading music or entering prize
games, or exchanged for gifts. The campaign was communicated intensively using both ATL and BTL tools. Over ten million
clicks registered at the web site and three million exchanges of points proved that the attention of the target group had been
aroused successfully. m
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Il. helyezés: Kinder Uticélozz! promécié

Csak az égtaj adott,
a végso uti cél a Te valasztasod!

négy Kinder snack -
AKinder Bueno, Kinder
Maxi Chocolate,

Kinder Country és Kinder
Delice 6sszes kiszerelése —
egyidejlii kommunikdcioja az
elsé multi brand promodcio
volt a marka magyar torténe-
tében. A forgalom generdla-
sa mellett Gj termék bevezeté-
se (Kinder Country) és a mar-
kahtiség novelése is a kitizott
célok kozott szerepelt.

A meglehetdsen fiatal, 18-29
év kozotti noéi és férfi célcso-
port elérése a média mellett
tobb helyen parhuzamosan
folyt. A kostoltatassal egybe-
kotott nyereményjaték népsze-
risitése egyetemeken, féisko-
lakon, a metrén és a boltokban
hoszteszaktivitassal, kiilonle-
ges POS-kihelyezésekkel tor-
tént. Mivel a promoci6 2008.
szeptember 1-jét6] év végé-
ig zajlott, elegend hosszuisa-
gt volt ahhoz, hogy a garan-
talt ajandékokra 6ssze lehes-
sen gytjteni a pontokat.

Az dtlet egy eddig még nem al-
kalmazott, egyedileg kifejlesztett
mechanizmusra épiilt. A sorsolt
és garantalt nyeremények mel-
lett a szlogen (Uticélozz!) utalt
a havi fddijakra, és a szabadon
valaszthaté nyereményre: ,,Csak
az égtaj adott, a végso uticéla Te
valasztasod!”

A hipermarketek-

ben kiilén Kinder snack
szigeteket alakitottak ki. A
promdciéban adhaté ajandé-
kok egy részét pedig a szige-
tekbe épitett vitrinekben mu-
tattdk be, igy néhany nagy

hiper- és szupermar-

ketben lehet6ség volt az ajan-
dékok direkt megtekintésé-
re. A sales kollégak mindent
megtettek a promdci6 sikeré-
ért, tobbek kozt a megfelel6
arualap biztositasat is sikere-

2" place: Kinder Uticélozz! promotion

sen megoldottak. A jél felké-
sziilt hoszteszcsapat mind az
utcai, mind az instore promé-
cioban minden termékroél és a
promociordl is részletes tajé-
koztatast tudoptt adni.
A kapcsol6do termékbeve-
zetés sikeres volt, a kittizott
mennyiségi eladdsi cé-
lok teljestiltek. A promd-
ci6 ideje alatt a fogyasz-
ték atlagosan 20 termékrol
kiildték be a pontokat, amely
mutatja a promdcié marka-
hiiség-noveld erejét.
- Nagyon oriiliink a Trade ma-
gazin kezdeményezésének.
Rangos rendezvény, a kiilon-
bo6z6 cégek komolyan vették a
versenyt, és valos elismerés tar-
tozik a dijakhoz. Bizunk benne,
hogy folytatddik a verseny és ;-
ra neveziink, hiszen cél az el-
s6 hely — mondta az eziistérmet
és a hozza tartoz¢ dijakat atve-
v6 Simon Virag, a Ferrero Ma-
gyarorszag Kft. Customer Mar-
keting Managere. s

Only points of the compass fixed, your destination is your choice!

The simultaneous communication of all units of the four Kinder snacks (Kinder Bueno, Kinder Maxi Chocolate, Kinder Country
and Kinder Delice) had been the first multibrand campaign in their history. Objectives included a new product launch (Kinder
Country) and boosting brand loyalty. The 18-29 year old target group had been reached in several mediums simultaneously.
The concept was a new one, with the slogan (Uticélozz!) referring to the monthly main prizes and the participants’ freedom
of choice in determining a travel destination. The product launch had been a success and sales objectives were met, with
customers sending in points from 20 products on average, which served as proof of enhanced brand loyalty. =
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Radisson SAS
Birdland Resort & Spa*****

BUkfurdd

S B VA

Ajanlatunk tartalma:
* 3 éjszaka szallas ,,Superior View” tipusu kétigyas
szobaban
* Gazdag viélasztéku biiféreggeli
3 /o k 113 * Naponta valtozé témaju félpanziés biifévacsora
€|SZaka Szallas - 5000 Ft értéki SPA voucher/fé

,,Superior View” tI’PUSL’J * Az exkluziv kialakitasu 6.040 m*-es Spa- és Szauna-
vilag, ezen beliil a 20 m-es sportmedence, élmény-

ketag)’as SZObaban medence, termalvizes medencék, kultéri medence,

gyermekmedence, finn szaunak, infraszauna, gézfiir-

dé, sékamra, fény- és hangterdpias szauna, herbari-
um, tepidarium és frigidarium korlatlan haszndlata
° LAl inclusive” részvétel sport- és fitneszprogram-

jainkon (nordic walking, stretching, gerinc- és gyégy-

/ f6 / 3 é' kété as Sz Obéb an torna, tartdsjavitd torna, aerobic, Pilates, aquafitness)

] gy * Kardio- és erésitégépekkel felszerelt fitnesz studid

és aerobic terem hasznadlata

* Ingyenes szélessavu internet-hozzaférés a szobaban
Ajanlunk még (térités ellenében) tradicionalis és egzotikus (laptoppal érkezé vendégeink részére)
masszazsokat, mint Ayurveda vagy thai masszdzs, valamint *  Gyermekjitszé
exkluziv test- és arckezeléseket Holgyeknek és Uraknak egyarant. ¢ Firdékontos, valamint kavé- és teabdr a szobaban
* 25% green fee kedvezmény a Birdland Golf &

Ervényes: 2009. augusztus 3 1. (innepnapok kivételével)

Szobadraink nem tartalmazzik a helyi idegenforgalmi adét, melynek mértéke HUF 380,- / {6 / ¢j.

Ajanlatunk altalanos foglalasi feltételeinknek megfelelen, a szélloda foglaltsaganak fiiggvényében vehetd igénybe! Country Club 18 Iyu kG ”Championship” Pélyélén
Szallodank Nemzeti Udiilési Csekk elfogadéhely. * Orzott parkold

Radisson SAS Birdland Resort & Spa

»
H-9740 Biikfiirds, Golf ut 4.
Tel.: +36 94 558 700; Fax: +36 94 558 70| : ( ! Q) ad (/)6 b n
-

reservations.buk@radissonsas.com I i
www.radissonblu.com/resort-buk o BIRDLAND RESORT & SPA

oy e
“&\.x ﬂqy
Premy m\“‘
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Trade 90 member of
ASarantis Group STRS8
markajanak 2008. ma-
jus 23. és julius 7. kozott zaj-

v legsikeresebb prom

)

(NP 16 akcidja 18—49 éves férfia-
kat célzott meg. A promocid
tobb céllal indult, a markais-
mertség épitésén tul a piac-
rész novelésére, a megvalto-

II. helyezés: STR8 fogyasztoi lproméci()
Férfiassag, amit nem kell bizonygatnod!

zott csomagolas bemutatasa-
ra és Uj termékek piacra veze-
tésére egyarant iranyult.

A Nielsen altal megkérdezett
keresked6k és a zsiiri egyon-
tetd véleménye is az volt, hogy
szakmailag kiemelked6, hogy
egy kisebb cég, kisebb mar-
ketingbiidzsével is tud na-

gyot alkotni, ki tud tlinni a
nagy versenytarsak koziil. Az
Otletességet pedig a fogyasz-
tok is dijazzak. Persze a csi-
nos hoszteszlanyok és a pro-
mocios helyszineken felalli-
tott drids Carrera versenypa-
lydk, az azonnali ajandékok is
hozzdjarultak az akcié sikeré-
hez. Az sszetett célokhoz par-

huzamosan futé aktivitdso-
kat kapcsoltak. A STR8 mar-
kan beliil az 6sszes termékre
egyedi rendszamtabla kertiilt,
amely az SMS-en bekiildendd
kodot tartalmazta. A sorsolds-
ban 300 STR8 ajandékcsomag,
30 Carrera versenypalya és f6-
dijként egy Ford Fiesta ST ta-
lalt gazdara. Hogy minél tobb

\\ HOTEL

IPALACE Toltédjén

HEVIZ % % %%

Az ajanlat tartalmazza:

« Szallas félpanziéval, koszontdital, 1 db. 30 perces masszaz
« Széllodai élményfiirdo, pezsgofiirdd, szauna, fithesztere
Ervényes: 2009.07.01-2009.12.23.
(innepnapok kivételével, vasarnaptol legkésébb pénteki tavozassal)
Az idegenforgalmi adé extra fizetendd, 380 Ft/fd/éj (18-70 év).
Udiilési Csekket elfogadunk. Az arvéltoztatas jogat fenntartjuk.
Tovabbi informacié és FOGLALAS:

Palace Hotel Héviz H-8380 Héviz, Rakoczi

(@
SZINES PEZSGO HETKOZNAPOK 2=3

fel a hévizi Palace Hotelban!
Ajanlatunk: 32.

i

n

900 Ft/f6/3é



http://www.palacehotelheviz.hu

fogyaszto tudomadst szerezzen
a nyerési lehetdségrol, és igy
kedvet kapjon a termékek va-
sarlasahoz, a Slager Radio, az
Est Média és az internet szol-
galtatott kommunikacios hat-
teret. A vasarlas helyén sz6ré-
lapok, hoszteszek, display-kihe-
lyezések, a kasszazonan kiviil
atvehet6 azonnali ajandékok és
versenypalya-kiprobalasi lehe-
tdség is csabitotta az érdeklddo-
ket. Forgalmas févarosi kozte-
ritleteken — példaul Nyugati tér,
Moszkva tér, Dedk tér — és egye-
temi kollégiumokban minta-
szoras és a promociot leiro szo-
rolap osztasa hivta fel a figyel-
met a markara és az akcidra.

Mindezek csicspontjaként két
szexi hosztesz egy piros Porsché-
vel jarta az orszagot, és Buda-
pest, Debrecen, Kecskemét,
Siéfok, Keszthely, Balaton-
almddi kornyékén ugy tett,

megvaldsitasa egyarant hoz-
zdjarult a promocid sikeréhez,
a kitizott célok eléréséhez, a
szamszersitett célok tulszar-
nyalasahoz.
Az eziistérmet és a hozz4 tar-
tozo dijakat Radosiczky Aniko,
a Trade 90 member of Sarantis
Group marketingvezetdje vet-
te at. =

K.

mintha autdjuk lerobbant
volna. Azok a férfiak, akik
megalltak és segité szandé-
kukkal bizonyitottak férfias-
sagukat, termékmintat, sz6-
rélapot és ,Babe on board”
matricat kaptak. A célcso-
portra szabott 6tlet, a jol at-
gondolt, 6sszehangolt ATL- és
BTL-marketingtevékenység,
a kereskedelem tdmogatasa,
az értékesitési csapat elkote-
lezettsége, az ligynokség fa-
radhatatlan kreativitdsa és

B 2" place: STR8 consumer promotion
Masculinity that you don’t have to prove!

The STR promotion organised by Trade go member of Sarantis Group and con-
ducted between 23. May-7. July, was targeted at men in the 18-49 age group. Ob-
Jectives included boosting brand awareness, market share, advertising modern-
ised packaging and supporting the market launch of new products. The campaign
was an example of excellent achievement and creativity using limited resources.
Various activities were pursued simultaneously. All products of the brand received
individual license plates which contained the code to be sent in by SMS. in parallel.
The main prize was a Ford Fiesta ST. A great diversity of BTL tools were used at
the POP. Samplings took place in frequented spots in Budapest, where flyers were
also distributed. The country was toured by two sexy hostesses in a Porsche, who
pretended that their car had broken down and gave samples to men stopping to
help. As a result of well co-ordinated ATL and BTL activities and the dedication
displayed by the agency and the sales team, defined objectives were exceeded
substantially. m
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Divatba

jonaszo

katlansag

lsmét szezonnyitd grillpartival egybekotott klubtilésére gylilt 6ssze a Trade Marketing Klub a
Szamos Marcipan Szépkilatas Cukraszda kertjében. Az ,Extrém megoldasok a trade marketing-
ben” témavdlasztas rekordérdekltdést generdlt, tobb mint hetvenen gyliltek 6ssze az arnyas

fak alatt.

lsoként Pintér
Erika, a Trend
Budapest pi-

ackutato tigyvezet6-
je mutatta be vasar-
161 megfigyelésre ala-
pulo kutatdsaikat. Az
FMCG berkeit jol is-
mer6 piackutatd egye-
di megoldasokat és
gondolkod¢ egyiittmikodést kinal meg-
bizéinak. Legfrissebb vizsgalati eredmé-
nyeikbdl egy vegyi és egy élelmiszerter-
mékre vonatkozo példan keresztiil mu-
tatta be a valsag hatasdra megvaltozott
vasarléi magatartast.

Pintér Erika
ligyvezett igazgatd
Trend Budapest

Lépjiink tul a pamutpolon!
Gyulai Zoltan, a Mek-
koraPrint tigyveze-
t6 igazgatdja arra kér-
te a résztvevoket, hogy
promociok szervezésé-
nél ,,Lépjiink tul a pa-
mutpdlon!”. A kiilon-

b6z8 textilféleségek Gyulai Zoltan
. , lgyvezetd igazgatd
ugyanis, egy hazdnk-  mekkoraPrint

ban egyediilall6 tech-

nolégidnak koszon-

het6en, immar fotémindségben nyom-
hat6va valtak. Szemléltetésiil az el6ado
sorbuborékos zakét 6ltott, majd korbe-
adta az anyagféleségeket, amelyek kozott
organza, fiiggony, takard, butorszovet, st
még fiirddruhaanyag is megtalalhato volt.
A hoszteszoltozEktdl a kocsmabutorig sza-
mos otlet keriilt kivetitésre. A rendezvény
végére kideriilt, hogy a hdmérséklet tiz fo-
kos zuhandséval minden anyagminta ta-
karéként is kivaléan hasznalhato.

Megelevenedo motto

A Dreher Sorgyarak képviseletében Fe-
kete Nikolett markavezet6 és Gabor Ist-
van trade marketing vezet6 mutatta be a
www.annyiavilag.hu jiniusban kezdé-
d6 és 7 honapig tarté élményprogramot.
A Dreher marka mottdja, ,Annyi a vilag,
amennyit beletoltesz”, a program kereté-
ben virtualisan és valésagosan is meg-

elevenedik, valtoza-
tos élmények — lovag-
las, lovészet, rafting,
repiilés stb. — kereté-
ben atélhetdvé valik.
Az els6dlegesen 18-29
éves, aktiv, varosi, fér-
fi célcsoportot megszo-
lit6 kampdany havonta
megujuld, valasztha-
to és garantalt napi,
heti és havi nyeremé-
nyekkel tartja fenn az
érdeklédést. A kom-
munikacio {6 szintere
az internet, mert a ja-
tékban valo részvétel-
re csak a honlapon ke-

Fekete Nikolett
mérkavezetd
Dreher Sorgyarak

Gabor Istvan
trade marketing
vezet6

Dreher Sorgyéarak

resztiil van lehetdség. A valos tartalmat
dedikalt gjsagirégarda szolgaltatja.
Azizgalmat, a virtualis szerencsejaték le-
hetéségét a Dreher termékeken taldlhato
kddok regisztracidja utan kapott pontok
bevaltasa, tétként megtétele biztositja. Az
online kommunikdci6 és bannerkampany
mellett a termékek csomagolasan és az
iizletekben elhelyezett POS-anyagokon
is népszertsitik a promdciot.

Orias kapuk és kavézok

az eladotérben

Somlé Krisztina, a FrieslandCampina
POS-koordinatora az extrém szinonima-
jaként emlegetett szokatlan, ujszert va-
sarlashely-megoldasokat mutatta be a cég
markaihoz kapcsoldddan. A nagyméret,

A grillen késziil6 PICK kolbaszok, a Sole-Mizo étvagygerjesztd sajttélai, az Univer inycsiklandozd
ontetei, a Joya tofu, a Montice tejszelet, a Pottyds Tard Rudi, a gyongy6zd Dreher sorok és hiitott
Hell energlaltalok egyarant hozzéjérultak az este kotetlen részének kellemes hangulatahoz
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Ei= The trend is unconventionality

Another meeting has been held by the Trade Marketing Club recently, dedicated to the topic of “ Extreme solu-
tions in trade marketing”. Erika Pintér, managing director of Trend Budapest spoke about their research based
on the observation of consumers and the changes in consumer behaviour occurring as a result of the crisis.
Zoltan Gyulai, managing director of MekkoraPrint asked participants to see beyond cotton T-shirts when they
organise a promotional campaign. He also presented a unique technology which allows photo quality prints to
be placed on any textile. Nikolett Fekete and Istvan Gabor, representing Dreher presented the www.annyiavilag.
hu program which is to be launched in June. This will involve a wide range of programs providing an opportunity
to experience active recreation like, horse riding, rafting, or flying. The program will also be supplemented by a
prize game in the form of virtual gambling, using codes on Dreher products. Participation in the program will only
be possible on the Internet. Krisztina Somlé from FrieslandCampina presented unconventional POP solutions
used for promoting their brands, including the giant displays and installations like the Péttyds gates in Cora
stores, the Péttyds islands in Tesco stores, or the Completa Krém Kavézé bars. Grilled Pick sausages, cheese
plates by Sole-Mizo, dressings by Univer, tofu by Joya, milk bars by Montice, Péttyds Turé Rudi, a huge Eszter-
hézy cake by Szamos Marcipan, Dreher beer and Hell energy drinks also contributed to making the evening a
success. The next club meeting is to be held in September, during the Business Days conference. =

A szezoité elmaradhatatlan kellékeként a
cukrédszda idén is egy valédi Szamos-tortéaval
kedveskedett a résztveviknek

kikertilhetetleniil figyelemfelkelts instal-

nerek kérték az aktivitds megismétlését.
A Milli méarkahoz j, cidnkék, legdszertien
tobb méretre sszeszerelhetd polcél és polc-
télca kapcsolodik. A szakember vélemé-
nye szerint a legsikeresebb megoldasok

lai, az Univer inycsiklandozé ontetei, a
Joya tofu, Montice tejszelet, Pottyos Turd
Rudi, a gyongyoz6 Dreher sorok és hiitott
Hell energiaitalok egyarant hozzajarultak
az este kotetlen részének kellemes hangu-

extremitastol fugget-
leniil, a tarsosztalyok
Osszefogasabdl, a sales,

latdhoz. A Szamos Marcipan az idei évben
egy hatalmas Esterhazy-tortaval kedveske-
dett a rendezvény résztvevéinek.

laciok markaépités és forgalomgeneralas
szempontjabol is hatékonynak bizonyul-
tak. J6 példa volt erre a Cora aruhazak-

ban a 2x3 méteres hiit$ talapzatra felal- = marketing és trade mar- A kovetkez6 klubeseményre szeptem-
litott orids Pottyos kapuk, vagy a Tesco | keting valodi egytittm- ber végén, a Trade magazin Business
aruhdzakban installalt négy hiités Poty- | kodésébdl sziiletnek. Days konferencidjan keriil sor, ahova
tyos szigetek. A Completa Krém Kavézé | A grillen késziil PICK minden érdekl6d6t szeretettel varnak

Somlo a klub alapitoi. (Tovabbi informécié:
risz<ina
POS-koordinator 16-17. oldal) =

FrieslandCampina K.l

kolbészok ellenéllhatat-
lan illata, a Sole-Mizo
étvagygerjeszto sajtta-

pultjai pedig akdr 12 négyzetmétert is el-
foglaltak az elad6térb6l, mégis olyan sike-
resen mukodtek, hogy a keresked6part-

(K)OLTS MAGADRA!

KOZPONTI IRODA

1117 Budapest, Budafoki it 91-93.
IP West irodahaz

Tel./Fax:06 1 274-6519

Mail: eva.bosnyak@presentstore.hu
www.presentstore.hu

PRESENT
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AP761049-02 ;
. »Carve” galléros p6lé HIMEZVE
Alapanyag: 35% pamut, 65% poliészter
e Suly: 180g/m?
. Méretek: M-t6l XXL-ig

(A megadott paraméterektél eltéré logd esetén egyedi arat kalkulalunk!)
Minimum rendelési mennyiség: 240 db

Az akcio 2009. julius 31-ig, illetve a készletek erejéig érvényes.

Mas kedvezménnyel 6ssze nem vonhato.

Az &r az Afat ugyan nem, de a himzés &rét tartalmazza!

A ket hetes atfutasi idét az elfogadott latvanytervtél vagy mintatél szamitjiuk.

Himezve 979 Ft + Afa/db

Himzett logd, melyet az ar tartalmaz:
Maximalis méret: 50 cm?

Maximalis 6ltésszam: 5000 db
Programkoltség: 4 300 Ft + Afa

magazin JSYE
83
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A valsag lehetdség is

Majus 20-an a Karrier és Stilus Tandcsadd Kft. szervezésében
szakmal forumot tartottak a Margitszigeten ,Noveld az értéke-
sitést - Teljesitsd a tervet” cimmel. A nap esszencidja: a valsa-
gon az tud tdllendulni, aki kellden energikus.

s6ként Melisek
Eszter, a Nielsen
tigyfélszolgalati
csoportvezetdje 2009
els6 negyedévének pi-
aci helyzetképét vazol-

Melisek Ezter

ta fel. Elmondta, hogy

a koltési szerkezetben Ugyfélszolgalati
j Y1, B csoportvezetd
adtrendez6désre szd- Nielsen

mithatunk. Az élveze-

ti cikkek csokkenése gyorsult. Eves szin-
ten a vegyiaru-kategdridk mennyiségben
pozitivabb trendet kovetnek.

— Amit ilyen kortilmények kozott érde-
mes tenni, az elsdsorban, hogy ne rea-
galjuk tul az eseményeket, legyiink oko-
sabbak, hogy nyerhessiink. Hiszen a va-
sarloi dontésekben bekovetkezett valto-
z4s Uj iizleti lehetéségeket rejt magaban
- mondta Melisek Eszter.

Valsagkezelés
minden szinten
Marosfi Gyorgyné, az
Univer értékesitési és
marketingigazgatdja a
sikeres tulélésrol tar-
tott élvezetes el6adast.
Az Univer egyediilallo
a piacon, hiszen 60 éve
azonos mindségt alap-
anyagokbol allitja el kedvelt, ismert mar-
katermékeit. Kiilon kiemelte el6adasa-
ban: nem csak pénz kell a tiléléshez, ha-
nem mentalis municid is. Ami plusz az §

Marosfi
Gyorgyné
értékesitési és
marketingigazgatd
Univer

cégiiknél a valsag id6-
szakaban, az a termék
mindségének fenntar-
tdsa, a partnerelége-
dettség, a fels6vezetés,
amely iranyt mutat, és
végiil a kivdlé végre-

-

Vuleta .Zsolt

it4 ligyvezet6 igazgato
hajtds. . Bacardi-Martini
Vuleta Zsolt, a Bacardi-
Martini iigyvezet6 igaz-

gatoja és Békefi Laszlo, a
Coca-Cola Hungary ke-
reskedelmi menedzse-
re kozos prezentacioban
beszélt a valsaghelyzet
ihlette 4j megolddsokrol.
A Bacardi-Martini sza-

(=4

Békefi Laszlo

kereskedelmi kitott a korabbi gyakor-
menedzser lattal, és csatlakozott az

Coca-ColaHungary  ditsipari céghez, amely

Ei= Crisis also an opportunity

meggyorsitotta az értékesitési folyamatot.
Teljes kortien ellendrzés ala tudtak von-
ni a piacot. Mindkét csatornaban lefedik
a meghatdarozo boltokat. Nemcsak a keres-
ked6knek tettek kozos ajanlatokat, hanem
a HoReCa-szektorban is kivalo eredménye-
ket értek el.

Az extenziv novekedés véget ért a magyar
kozmetikai piacon, sz6-
gezte le Szecsko Fe-
renc, a L'Oreal Ma-
gyarorszag kereske-
delmi igazgatdja. Koz-
pontositott dontésekre
van sziikség, at kell ér-

tékelni az ATL nytjtot-  gzecské Ferenc
ta lehet6ségeket, hi- kereskedelmi
igazgatd

szen azok dragak és
egyre kevésbé hatéko-
nyak. A csata a bolt-
ban dél el. A partnerkezelés feleldssége,
a pénziigyi, logisztikai hatékonysag ja-
vitasa, az aktiv befolyas a bolti végrehaj-
tasban — mind-mind befolyasoljék a csa-
ta kimenetelét. Uj elvdrdsok vannak a tra-
de marketingben is: a markastratégidkat
transzformalni kell a vevstratégiakba,
fontos feladattd valt a folyamatos anali-
zis, a piaci rések feltdrasa. Az eladashelyi
latogatdk feladatkore is kiboviil.

L'Oreal Magyarorszag

Uj tipusu egyiittmiikodések

Ebéd utan az értékesités lehetséges ut-
jairdl egy kerekasztal-beszélgetés ko-
vetkezett Csiby Agnes (Promo Power),
Szilvasy Lasz16 (Leadsystem) és Vekkel
Lasz16 (HPS) részvételével.

Mikor éri meg kiilsGs tigynokségi csapa-
tot alkalmazni, vet6dott fel a kérdés. Sok
gyartoi cégnek van sajat iizletkotéi csa-
pata, de nem biztos, hogy megéri min-
den boltba veliik eljutni. Egy tigynok-
ség ezt a feladatot sokszor olcsdbban és
hatékonyabban ellatja. Csiby Agnes sze-
rint egy iigynokség munkdja az iranyita-
son mulik, hogy motivalt legyen az iiz-

A professional forum was held by Karrier és Stilus Tandcsadé Kft on 2o. May, under the tittle “Boost sales-
meet your objectives”. Eszter Melisek from Nielsen spoke about market trends in the first quarter of 2009. A
rearrangement in the structure of consumer spending is taking place. - Over reacting should be avoided, as
changes in consumer preferences hold new opportunities- she added. Mrs. Marosfi, sales and marketing direc-
tor of spoke about successful survival. She emphasised that money is not the only thing needed for survival.
Mental munition is also essential. Zsolt Vuleta, managing director of Bacardi-Martini and Ldsz|6 Békefi, a sales
manager from Coca-Cola Hungary outlined new solutions inspired by the crisis. Bacardi-Martini has broken a
tradition, joining forces with a soft drinks manufacturer to speed up the sales process. According to Ferenc
Szecsko, sales director of L'Oreal Magyarorszag, the period of extensive growth is over. ATL tools need to be
re-evaluated as they are losing their effectiveness. Battles are decided in the stores. A roundtable discussion
was held about possible ways to boost sales with Agnes Csiby (Promo Power), LdszI6 Szilvdsy (Leadsystem)
and L&szl6 Vekkel (HPS). When is it feasible to employ an external contractor for sales work - was the question.
Sometimes agencies can reach stores more cost-effectively than the sales teams of manufacturers. According
to Agnes Csiby, the performance of agencies depends on control and supervision. A presentation about classic
distribution channels and HoReCa was held by Csaba Belovai, sales director of Zwack. He outlined the changes
which had taken place in the life of Zwack in the 2004-2009 period. Ldszlé Csorba, supply chain director of
METRO Hungary spoke about the successful co-operation between METRO and its suppliers. Péter Boros, sales
director of Co-op Hungary spoke about their business policy in the changing environment. =



letkotd, nagyon fontos a hattér, a preci-
zitds mindkét részrol

Belovai Csaba, a Zwack értékesitési igaz-
gatdja a HoReCa és a klasszikus kereske-
delmi csatorndkrol tar-
tott el6adast. Prezentd-
cidjanak célja volt, hogy
bemutassa a Zwack éle-
tében tortént valtoza-
sokat a 2004-2009.
kozotti idészakaban, a
kereskedelmi szervezet
evoluciojat, a gasztro-
nomia és a kiskereske-
delem kezelését, a kép-
viseldi rendszer valtozasait.

Csorba Laszld, a METRO Kereskedel-
mi Kft. ellatasilanc-vezetje a METRO és
a beszallitok sikeres egyiittmiikodésérol
beszélt. A szallitdi értékelési rendszerére
(SZER) nagy sziikség van, hogy fejlédni
tudjanak. A SZER elényds a nagykereske-
delmi lancnak, hiszen a kiszolgélasi szint
novekszik, a profit szintén, a szallit6i fo-
lyamatok ismertebbé valnak, folyamatos
a visszajelzés a teljesitményrél. Elonyos a
szallitonak is, hiszen atlathatova vélik a tel-
jesitménye, a forgalma névekszik.

Belovai Csaba
értékesitési
igazgatd, Zwack
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Ebéd utén az értékesités lehetséges Utjairél egy kerekasztal-beszélgetés kovetkezett Vekkel
Laszl6 (HPS), Csiby Agnes (Promo Power) és Szilvasy Laszl6 (Leadsystem) részvételével

L
Boros Péter
kereskedelmi
igazgat6

Co-op Hungary

Boros Péter, a Co-op
Hungary Zrt. kereske-
delmi igazgatdja a Co-op
izletpolitikajarol beszélt
avaltozé gazdasagi kor-
nyezetben.

— Az elkolthetd jovede-
lem csokkenéséhez, a
fogyasztasi és vasarlasi

szokasok valtozdsahoz alkalmazkodnia kell
akereskedelemnek is: drakban, szolgaltatas-
ban, kihelyezésben, vélasztékban, promdci-
okban. A Co-op fejleszt és racionalizal, vala-
mint meglévé erdsségeire épit. Vilagos jovo-
képpel rendelkez6 lanc, amelynek megvan
az izletpolitikdja a valsag kezelésére — fejez-
te be el6adasat Boros Péter. s

Gratt Marianna

9.30-10.00
10.00-10.15

Regisztracio - érkezés

Bevezetés

Csikné dr. Kovacs Klara — Karrier és Stilus
Tanacsado Kift., Ggyvezetd igazgatd

HoReCa kban - tények és tendenciak
Szaloky Téth Judit — AC Nielsen, igyvezetd igazgatd

10.15-10.45

10.45-11.15 Fogyasztévédelem a HoReCaban -
gyasztas,
témak itthon és Eurépaban

Schreiberné Molnar Erzsébet — NFH, f6ig. h.

10rzes -

11.15-11.45

11.45-1215 Kl
Almasi Gyula szazados — VPOP Szellemitulajdon-
védelem, osztalyvezet6

Kavésziinet

ek a

12.15-12.45

piac - a kiszc
A Metro - a HoReCaért
Haész Akos — Metro, HoReCa-manager

12.45-13.45 Ebéd

13.45-14.15 Sorpiac és fogyasztas trendjei a HoReCaban

Benedek LaszI6 — Heineken, értékesitési és TM ig.

14.15-14.45 Fogyasztdi trendek és szokasok
a HoReCaban

Dr. Torécsik Maria — JPTE, professzor

14.45-15.15 Kavésziinet

15.15-16.15 Beszélgetés - Jelen és jovokép
a HoReCaban
Mit tegyiink a sikerért?
Meghivott vendégek:
Niklay Akos — Magyar Turizmus Rt., elndk;
Prohészka Béla — Magyar Nemzeti Gasztr. Szov., elnok
Zsembedics Abel - Szimpla Kert, tulajdonos
Sivé Imre — Séripari Szévetség, elndk
Szemes Gabor — Magyar Vendéglatok Szévetsége, tag
Don Pepe, Ugyvezetd igazgatd
16.15-16.30  Osszefoglalas - K6 ések
Csikné dr. Kovacs Klara — Karrier és Stilus,
tgyvezetd igazgatd

Részvételi dij:

116 jelentkezése esetén — 59 000 Ft/f6 + afa

3 16 jelentkezése esetén — 39 000 Ft/f6 + afa

5 6 jelentkezése esetén — 25 000 Ft/f6 + afa

A részvételi dij magéaban foglalja a szakanyag, az ebéd, kavé,
uditd, parkolas dijat.

Fizetés médja: Szamla ellenében, 5 munkanapon bellll. Lemondasi
hatarid6: szeptember 4. Amennyiben a lemondas a megijeldlt idépont
utan torténik, azt nem tudjuk elfogadni, kénytelenek vagyunk a koltsé-
get leszamlazni.

Jelentkezési hatarid6: 2009. szeptember 3.

CAREER & STYLE

ELORE!
A HoReCa-
tzletagban

2009. szeptember 8.
9.30-16.30

Danubius
Grand Hotel
Margitsziget

Ybl Terem

JELENTKEZESI LAP

Jelentkezés moédjai: Telefon: Csikné dr. Kovacs Klara, (1) 889-4953 « E-mail: klara.csik@karrieresstilus.hu  Fax: (1) 889 4954
Levél: Karrier és Stilus Tanacsado Kft., Grand Hotel Margitsziget. Cim: 1138 Budapest, Margitsziget

Kérjuk, jeldlie meg, hogy a lehetséges idépontok kozll melyiket valasztja.

Cég pontos szamlazasi cime

|
Név: ‘ Név: ‘ Név: ‘
Beosztas: ‘ Beosztas: ‘ Beosztas: ‘
‘ E-mail: ‘ ‘ E-mail: ‘ ‘ E-mail: ‘
Telefon: ‘ Telefon: ‘ Telefon: ‘
Vélasztott ‘ Vélasztott ‘ Vélasztott ‘
kurzus: kurzus: kurzus:



http://www.karrieresstilus.hu
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majus végi nyilvantartds szerint
A45 magyar élelmiszergyarto val-

lalat lesz az Anuga varhatéan tobb
mint 6 ezer kiallitdja kozott.
A magyar élelmiszer-dgazat kolni be-
mutatkozdsdrol Kakuk Marta, a kol-
ni vasar magyarorszagi képviseldje ta-
jékoztatott. Kiemelte, hogy sikeriilt az
Agrarmarketing Centrum kozosségi
standjanak a Fine Food szekcioban sok-
kal jobb helyet szerezni, mint két évvel
ezelStt. Az érintett tizennyolc magyar
kiallité a 2.1 csarnokban kapott helyet,
német, olasz és brazil vallalatok szom-
szédsagaban.
Az Anuga legvonzébb részei kozé tarto-
zik a husok és a hiskészitmények csar-
noka. Ott a magyar szineket a Kométa
és a SaGa Foods képviseli ujdonsagaival;
mindkettd sajat standdal.

Termékek plusz kreativ 6tletek
Peter Grothues hangsulyozta:

— Az Anuga latogatdéi 100 orszag val-
lalatainak kindlataval ismerkedhetnek
meg, mivel a kiallitok tobb mint 80 sza-
zaléka Németorszdagon kiviilrél érkezik.
Nagyjabol 300 ezer négyzetméteren, az-
az tobb mint 40 futballpalya teriileté-
nek megfelel helyen nemcsak termékei-
ket és szolgaltatasaikat mutatjak be, ha-
nem kreativ otleteiket és koncepcidikat
is a holnap élelmiszer-, valamint italpi-
acai szdmadra.

Hozzatette, hogy az élénk érdeklédés
alapjan biznak benne: megismétlédik a
legutobbi rekord, amikor a pénztarak-
nal 174 orszagbol 163 ezer szakmai lato-
gatot regisztraltak.

Tiz profil - egy fedél alatt
Véleménye szerint az Anuga nemzetko-
zi sikerének egyik oka, hogy bevalt a né-
hany éve kialakitott uj koncepcidjuk, a
»tiz szakvasar egy fedél alatt”.

Az egyes termékcsoportokat konnyen
attekinthet6 rendszerben mutatjak be,
huskészitményektdl a tejtermékeken at
az italokig. [gy a kindlati és keresleti ol-
dal képviseldit céliranyosan, eredmé-
nyesen lehet 6sszehozni a vasar alatt.

LOC MOTIV

7R AVEY

A Locomotiv Travel kedvezményes
szallaslehetéségeket biztosit Kélnben
mar 65 EUR/F&/éj-t6l kétagyas
szobakban svédasztalos reggelivel.
Locomotiv Travel 1074 Bp. Dohiny u.12.
Tel.: 06-1-483-19-25

Nagy az erdekl ydes [@

- Az egyre nehezebb altalanos korulmenyek ellenere a megszo—
kott nagy érdeklodés kisériaz Anuga el6készuleteit - jelentette
be budapesti sajtotajekoztatojan Peter Grothues, a kolni vasar-
vallalat élelmiszer-agazati alelndke, majus végén. A vilag legna-
gyobb idei szakvasarat oktdber 10-14. kozott rendezik Kolnben.

Igy alatogaték hatékonyabban tudjak ki-
hasznalni a vasaron toltott idejitket. A
kiallit6 cégek pedig optimalis szamu és
mindségl érdekléddvel talalkozhatnak
a standjaikon.

Az egy fedél ala keriil6 tiz, kiilonbo-
2§ profilu élelmiszer-szakvasar: 1. Cse-
mege és delikatesz. 2. Hiitott. 3. Hus. 4.
Mélyhiitott. 5. Tejtermék. 6. Kenyér, sii-

technolégia. 9. Kereskedelmi technol6-
gia. 10. Bio.

Ezeken kiviil az Anuga lefed tovabbi téma-
kat is: gourmet termékek, regionalis spe-
cialitasok, egészséges és funkcionalis élel-
miszerek, kereskedelmi markak, koser ter-
mékek, az iszlam el6irasainak megfeleld,
ugynevezett halal termékek, tovabba a ve-
getarianus étrendbe ill6 arucikkek. =

téipar és forr¢ ital. 7. Ital. 8. Catering- BE.

Valtozik a kereslet és a kinalat

Az Anuga alapitéja és térsrendeztje, a Német Szévetségi Elelmiszer-kereskedelmi Egye-
sulés képviseletében Michael Gerling Uigyvezetd néhdny fontos nemzetkdzi trendre hivta
fel a figyelmet a sajtétdjékoztatdn. Szerinte a kereskedelmi vallalatok erételjes koncent-
raciéja Eurépaban nem folytatodik:

- Némely szakember szdmdra meglepd, hogy az ot legnagyobb eurdpai élelmiszer-keres-
kedelmi vallalat egyUttes piacirészesedése a 2000. évben elért 23 szazalékrol tavaly 19,6
szazalékra csokkent.

Véleménye szerint a demogréfiai valtozasok, [ényegében az idds korliak szamanak nove-
kedése, illetve az egy- és kétszemélyes haztartasok terjedése Ujigényeket jelez a piacon.
Ezért szikséges olyan () termékeket kifejleszteni, amelyek megfelelnek a véltozé élet-
modnak, illetve étkezési szokdsoknak.

A legtdbb unids tagorszagban novekszik a tulsilyos fogyasztok aranya. A jelenség a po-
litikai szervezetek szintjén készteti az allamokat arra, hogy intenziven foglalkozzanak az
egészseg, életmad és taplalkozas osszefiiggéseivel. m

E= Changing supply and demand

Michael Gerling representing the German Food Retail Union, a founder of Anuga, pointed out a number of
important trends. In his opinion, intensive concentration in the European retail sector is over. As a result
of demographic changes and the growing number of households with only one or two people, or that of
people suffering from obesity new consumption habits have appeared.

Ei= Intense interest displayed towards Anuga

According to Peter Grothues from the Cologne Fair, interest displayed towards this year's Anuga to be held
between 10-14. October is as intense as usual. Over 6 ooo exhibitors are expected to attend the event, of
which 45 will be Hungarian. The collective stand to be operated by AMC will occupy a much better location in
the Fine Food section than ever before. Kométa and SaGa Foods will both have a stand of their own in the Meat
Products Hall. More than 8o percent of exhibitors will be of foreign origin, representing 100 countries. Exhibi-
tion space will total approximately 300 ooo square meters, where not only products, but creative ideas and
concepts will also be presented. The “ten exhibitions in a single event” concept introduced a few years ago has
been very successful. Product categories are organised in a transparent structure which makes it easy for the
representatives of supply and demand to meet. The following topics will be covered by Anuga: 1. Sweets and
delicatessen 2. Refrigerated goods . 3. Meat 4. Frozen goods 5.Dairy products . 6. Bread, bakery products and
hot beveragesy. Beverages 8. Catering technology. 9. Retail technology 10. Bio products. =


http://www.locomotiv.hu

Eu’Vend Koln: 300 kiallitot
és 5000 latogatoét varnak

Bajai Erno

ard forintot koltenek automatdbdl i~
vasarolt élelmiszerre. Az orszagban 35-40 ezer
druautomata mikodik. A klfoldon is jelentds ke-
reskedelmi szektor Eu'Vend nev(l szakvasarat

A magyar vasarlok évente 30 milli- i| \WEND

szeptember 10-12. kdz0tt rendezik Kolnben. Az
elokészuletekrdl a kolni vasarrendezo vallalat sajtotajékoztaton

szamolt be Budapesten.

z automatan keresztiil torténd
Aértékesités piaca, azaz vending

folyamatosan boviil, és a nehéz
gazdasagi helyzet ellenére 6ridsi noveke-
dési tartalékokkal rendelkezik — muta-
tott ra Peter Grotheus, a Kolni Vasar Kft.
élelmiszer-agazati alelnoke.
Kétévenként varja a piac szerepléit az
Eu’Vend; a legutobbi szakvasar 5100
szakmai latogatdjanak 40 szazaléka ér-
kezett kiilfoldrél, és 64 orszagot képvi-
selt. Idén joval tobbet varnak, a legutobb
tizenhét orszagbol érkezett 227 vallalat-
hoz képest, mivel fejlddik a piac, és jelen-
tdsen emelkedik a kiallitok szama.
Az idei jelentkezések alapjan az Eu’Vend
kiallitéinak szdma 300 koriil lesz. A szak-
ma nagyjai koziil minden korabbinal
tobb cég allit ki; standot bérelnek mind
az automatikus értékesitési berendezé-
sek legfontosabb gyartoi, kavétol tejter-
méken 4t az édességig, mind a marke-
ting, tandcsadas, fizetérendszerek, szol-
galtatasok jelent6s vallalatai.
— Ezuttal az Eu'Vend {6 témédja a vending
automatak optimalis elhelyezése nyilva-
nos belsé terekben — hangsulyozta Peter
Grotheus. — A kiallitok bemutatjak, hogy

példaul egyetemeken, szinhdzakban, koz-
igazgatasi épiiletekben, tizemekben, val-
lalatoknadl, kérhazakban vagy repiil6te-
reken milyen mddon lehet feldllitani az
arusité automatdkat ugy, hogy a lehet6
leghatékonyabban miikodhessenek, mi-
kozben javitjdk a bels6 terek mindségét.
Az automatds értékesités (vending) for-
galma Németorszagban tavaly 5 szdza-
lékkal nétt az el6z6 évhez képest, és meg-
haladta a 2 millidrd eurdt, tajékoztatott
Norbert Monssen, a Német Ertékesit§
Automatak Orszdgos Szovetségének igaz-
gatdja. Egy automatdra atlagosan kozel 4
ezer eur6 forgalom jut.

— Nagy a német piac, hiszen 513 ezer auto-
matabdl lehet arut vasarolni, legtobbjiitkbol

horizont mmm

Németorszagban az ital- és élelmiszer-
értékesitd automaték szaméanak megoszlasa
arucsoportok szerint, 2009 elején (darab)

Forré italt értékesitd 305 000
Hideg italt értékesits 130000
Snack 56 000
Elelmiszer 19100
Jégkrém 2700
Osszesen 512800

Forrds: Német Ertékesitd Automaték Orszdgos Szovetsége

kavét — allapitotta meg Norbert Monssen. —
A vending-piacon mintegy ezer cég muko-
dik, zomiik csalddi vallalkozas. Altalaban
jol megy az iizletiik. Koziilik egyetlen egy
sem ment cs6dbe az elmult hiisz év soran.
Hozzatette, hogy az ital- és élelmiszer-ér-
tékesité automatdk a modern élet szerves
részét képezik.
- A fogyasztok korében a vending elfo-
gadottsaga soha nem volt jobb, mint nap-
jainkban. Ezt bizonyitja, hogy tavaly 50
ezer Uj automatat helyeztek tizembe N¢é-
metorszagban. De Olaszorszagban annal
is tobbet, 90 ezret.
A magyar vending-piacrél Kakuk Marta,
a kolni vasar magyarorszagi képviseldje
nyilatkozott lapunknak:
- Nalunk is szinte minden kaphat6 auto-
matabdl frissen daralt és f6z6tt kavétol,
palackozott tejen at csokorba kotott vira-
gig. Az ers verseny kovetkeztében lees-
tek az arak, a korabbiakhoz képest. Példa-
ul az 1990-es évek elejéig egyiitt mozgott
a budapesti vonaljegy és egy automatas
capuccino ara. Ma viszont 300 forintba
keriil a vonaljegy, és sokszor csak 50-60
forintért lehet eladni egy kavét.
Kakuk Marta elmondta azt is, hogy a ti-
zendt éve létrehozott Magyar Ital- és Aru-
automata Szovetség tagjai koziil sokan
fognak kilatogatni az Eu’Vendre. =
Németorszagban az ital- és élelmiszer-

értékesitd automatak forgalmanak megoszlasa
arucsoportok szerint, 2008-ban (milli6 eurd)

Forré italt értékesitd 979,7
Hideg italt értékesitd 760,5
Snack 273,0
Elelmiszer 164,3
Jégkrém 43
Osszesen 21818

Forrds: Német Ertékesitd Automatak Orszagos Szévetsége

: Eu’Vend Cologne: 300 exhibitors and 5,000 visitors expected

HUF 30 billion is spent by Hungarian consumers annually on food from vending machines and there are 35-40
000 machines in the country. The Eu'Vend exhibition is to be held in Cologne between 10-12. September. Ac-
cording to Peter Grotheus from the Cologne Fair, sales generated by vending machines show dynamic growth
and still have enormous potential for growth. Eu'Vend is held once every two years. The last event had been
attended by 5,100 registered visitors, of whom 4o percent came from 64 foreign countries. 300 exhibitors are
expected to attend this year’s exhibition. The main topic this year will be the optimal positioning of vending ma-
chines in public indoor areas. Sales generated by vending machines were up by 5 percent in Germany last year,
exceeding EUR 2 billion. Sales per machine averaged EUR 4,000, while the number of machines was 513,000.
A total of 50,000 new vending machines were put into operation last year. This number is even higher (9o,000)
in Italy. In the Hungarian market, a very wide range of products is sold by vending machines. Owing to intense
competition, prices have been falling for years. Many members of the Hungarian Vending Machine Association
are expected to visit Eu'Vend. =




Golf Championship

Idén kilencedik szUletésnapjat Unnepelte az Univer Business Golf
Championsip golfverseny és tarsasagi nap. Az esemeényre janius 6-an
kerdlt sor, Ujra a buki Radisson Hotelben és Birdland Golf Clubban,

A vendégek nagy része az FMCG-teriilet
vezet$ib6l és csalddtagjaibol keriilt ki.
De csatlakoztak a vendégsereghez a
gazdasag mas teriiletén tevékenykedd
szponzorcégek vezetdi és partnereik is.
A tobb mint 250 vendéget sok program
kényeztette. Idén is nagy siker volt a golf-
bemutato, az oktatds és a kezddk verse-
nye, valamint az fjaszkodas. A holgyek-
nek idén a Lancester tartott sminkta-
nacsadast, jovojikrol egy josnénél ér-
deklédhettek, lazithattak jogaval, és részt
vehettek egy Caprice ékszerbemutatdn is.
A Wallis elhozta a teljes BMW flottat, so-
kan kihasznaltak a tesztvezetési lehetdsé-
get. De aki nem elégedett meg a szdraz-
folddel, hajora szallhatott, s6t, volt heli-
kopter-bemutato is. A gyerekeknek a mi-

ni viddmpark mellett idén el6szor volt
lehetdségiik lovagolni.

Erdekes szinfoltja volt a rendezvénynek a
Jungheinrich targoncagyar, aki egy mini
kiallitast is szervezett, ahol lehet6ség nyilt
gépeik kiprobalasara. Nappal a vendégla-
tésatorban a PICK-Délhas hagyomanyos
grillezése, a Heineken hideg sore, a Kaiser
Food szendvicsei, a Nescafé kavéi és még
sok finomsag kényeztette a vendégeket.
Bér az id6jards nem sok jot igért, a szél-

lel és felh6kkel napkozben, de esé szeren-
csére nem esett, s6t kés6é délutantdl na-
pos, szélmentes nyari meleg érkezett. Ez
lehet6vé tette az esti galavacsora szabad-
téri megrendezését. A Lajsz koktélparti
mellett idén a Véaczi Eszter Quartet adott
koncertet, de volt tombola, tlzijaték is.

A Perla Service stabja mar idén elkezdi
szervezni a jov évi jubileumi eseményt,
amely minden eddiginél nagyobb és lat-
vanyosabb lesz a 10 éves évforduldra.

== |X. Univer Business Golf Championship
The Univer Business Golf Championship celebrated its gth birthday this year on 6. June. The event was held in

the Blik Radisson Hotel and Birdland Golf Club. The majority of the 250 guests came from the FMCH sector, but
other sectors were represented as well. Advice on make up was supplied for ladies by Lancester and a jewelry
show was held by Caprice. The complete BMW model range was presented by Wallis, with an opportunity for
test driving. Jungheinrich forklifts were an interesting sight in this environment and were also available for test-
driving. Traditional grilled food was provided by Pick-Délhds, with beer from Heineken, sandwiches from Kaiser
Food and coffee by Nescafé. The event was organised by Perla Service. s

Il. TV2 Lovaspolo Kupa Tabajdon

Gydngyodssy Bence programigazgaté és Vardy
Zoltan vezérigazgaté (TV2)

A tavalyi sikeres debiitalast kovetéen ma-
sodszor invitalta exkluziv lovaspoléver-
senyre kiemelt tigyfeleit a TV2.

A junius 21-én, Tabajdon megrendezett
TV2 Kupa Howard Draft Dij f6védno-
ke az argentin nagykovet, Mr. Domingo
Cullen volt. A szabadtéri rendezvény
fest6i helyszinérdl az eséfellegeket a
Megasztar dontdsei tizték el: a jo hangu-
latot Lakatos Krisztidn, Bencsik Tama-

ra és Kiraly Viktor teremtette meg 4j és
ismert dalok el6adasaval. Mig a feln6t-
tek szamara az utolsé pillanatig tarto-
gattak meglepetéseket a lovaspolds csa-
patok kozti mérkdzések, a sziinetekben
a gyermekek is lovagolhattak, a legki-

Akapalszépségverseny gyoztese fészerkesz-
ténk, Hermann Zsuzsanna

sebbeket pedig rajzolds, arc- és kézfes-
tés varta a gyereksatorban.

Az exkluziv tarsasagi eseményt a holgyeknek
rendezett kalapszépségverseny és értékes nye-
reményekért zajlé tombolasorsolds zarta. m

Il. TV2 cup Howard Draft Award in Tabajd

An exclusive polo cup was organized by TVz for its leading clients for the second time this year, on 21. June in
Tabajd. TVa. The patron of the event was the Ambassador of the Republic of Argentine, Mr. Domingo Cullen. =
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enyhén fiistolt
pulykasonka el izl pulykavirsli
120 g és 2000 g

UJ Falni (6! UJ Falni 6! UJ Falnijol enyhen | Faini jo! fustolt izu ["alni jo! midi Falni jo!

WHHSIEES  ojlykasonka pulykasonka | fistolt iz pulykavirsh pulykavirsli pulykaparizsi pulykaparizsi

Nettd témeg 120 g 2000 g 400 ¢ (8 db) 140 g (4 db) 300 g

EOLLIEGINITGL 5995663937761 5995663937778 | 5995663937754 | 5995663933602 | 5995663933480 | 5995663934852

SGREOTEREEEEN 120 15 x (80 mm | 97x 97 x330mm | 200x20x 180min | 100x20x 180 mm | 62 x62 x 160 mm 89x89x410mm

Gy(ijtdcsomag timege 1.2 kg 4 kg 4,8 kg 28ky kg 6 ky

WTIERDIRIDEN 593266393 /860 HIILHEE393 /853 5395663937316 505663933 /91 H990663931000 5995663935217

Vamtaritaszam 1602311800 180231 1900 1601009300 1601009900 1601009900 1601009900 IRolti)

i} kormm
wobbler, polckartya, polecmegallité

Db/ karton 10 2 12 20 10 3

Szavatossagi idd 30 nap 45 nap 30 nap 30 nap 45 nap 45 nap OEEOIEATAS
Orszagos szinten
Listadr 1395 kg 1080 Ftkg 860 Fthkg 842 Ft/kg 707 Ft/kg 623 Fi/kg 100 értékesitési helyen

SaGa Foods Zrt.

BELKERESKEDELMI IRODA RENDELESFELVETEL
1117 Budapest, Infopark sétany 1. | épiilet 6. emelet 9600 Sarvar, Soproni (it 15. .
Tel - 00-36/1 248-0400 Tel.- 00-36/95 336-108  Fax: 00-36/95 336-444 www.saga.hu ® info@saga-foods.hu
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Bromocio Mechanizmusa:
Bekuldendo 7 db Dormi logo a termék csomagoldsarol
Havonta az elsd” 4 000 bekiildo garantalt ajandékot kap:

Augusztusban: kistdbla krétdval
Szeptemberben: tolltarti szeft
0k:‘6berben: fornazsak =7 "
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kozott sorsolasra keriil:

15 4b 30 000 Ft értekii £
.S'ode.ro AJANDEK ufalmny

P am————— L ——— —_

=

mm
T R
Masodlagos megjelenés (raklap, display) m
Feltoltott mini display C+C kereskeddknél m-
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Bayebb informdcio a promociorol: www. d ormi. }m infernetes oldalon
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