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Dr. Oetkel' A mindség alegjobb recept.

€
Sikerrel toltve!

Ujcsaladtaggal bévilinek a hétkdznapok édes meglepetései, a népszerii Dr. Oetker Muffinok. Egyesitve a pudingok krémes élményét a muffinok

arra, hogy az egyszeriien elkészitheté finomsagok izletébe csabitjak a vasarlékat. A Dr. Oetker Téltétt Muffin sikere az On (izletének sikere is!
Atermékcsaladot intenziv Tv-kampannyal tamogatjuk!
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Csabitsa vasarloit
ezen 3 nydron is NESTEA-vel!

4j, limitalt kiadasa
NESTEA Tropusi Hibiszkusz izii nyari tea
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Jobb id6k
Kié lesz a legnagyobb szelet?

Arverseny mellett innovécio
biztosithatja a hdztartasi papfraru
gyartéinak jovojét

Jobb idok

A Nielsen mérései szerint megallt a

zuhands a legtobb kategériaban, a Ot gyertya
GKI adatai azt mutatjak, hogy a kon- Boltnyitasok
junkturaindex se csokken mar egy i
hénapja, a GfK szerint nem véltunk Hireink

olcsobb termékekre, és partnereink
tobbsége azt 4llitja, mar latja a fényt
az alagut végén...

Persze mindehhez a j6 id6, a napsiités és a pozitiv
gondolatok is sokban hozzajarulnak, és persze az
is, hogy az elemz6k szerint hozzaszoktunk a meg-
valtozott kornyezethez, és vele egyiitt a bizonyta-
lansagot és stresszhelyzetet is jobban tiirjiik.
Mindennek okdn, meg hogy azt reméljiik, szep-
tember végére mar lesz, amir6l mult id6ben be-
szélhetiink, a mar folyamatosan hirdetett Bu-
siness Days 2009 konferenciankon, szeptem-
ber 30—oktdber 2. kozott, Tapolcdn mar nem a
valsagrol akarunk beszélgetni. Inkdbb a meg-
valtozott piaci koriilmények adta lehetéségek-
rél, jovébeli esélyekrol, vj stratégidkrol, sikeres
egyiittmiikddésekrdl. Szamos téméban neves
szakembereket sikeriilt megnyerniink el6add-
nak, akik makro- és mikroszinten, a csomago-
last6l az online kommunikécidig széles spekt-

Kiemelt témank juniusban

Az adéndvelés feketére festheti
az élelmiszer-gazdasagot

Az elmlilt években a papirtorld a legdinami-
kusabban fejlédé szegmens a haztartasi pa-
piréruk piacan. A kimagaslé ndvekedést a
kordbban hasznalatos rongyrél és egyéb tisz-

rumban téjékoztatjak Onoket.
Ezért szeretném figyelmébe ajanlani kedves Ol-
vasoinknak konferenciankat, amely reméljiik,

tit6eszkozokrdl vald folyamatos papirra vald
attérés, és a felhasznalasi modok egyre szé-
lesedd kore okozza.

hogy idén is az FMCG-szakma legnagyobb ren-
dezvénye lesz. A szakmai programrol, el6adok-
rol és az aktualis részvételi kedvezményekrol e
szamunk 5. oldalén talél pontosabb informaci-
okat, illetve a www.trademagazin.hu honlapun-
kon. Vérjuk Ont is szeretettel!

A kormany legljabb megszoritd intézkedé-
sei az egész tarsadalmat érintik, de kiilonds-
képpen gyorsan és mély nyomokat hagyva
csapddnak le a teljes élelmiszerlancon. A va-
sarléer6 csokkenése - foként a nyugdijasok
korében -, valamint, néhany élelmiszertdl el-
tekintve, az 4fa emelése egyiittes hatasként
atalakitja az élelmiszer-kereskedelmet.

Eva utdn most Adam a kézéppontban

Trade magazin+: Logisztika

Sokan most érzik meg
a kiszervezés fontossagat

Hermann Zsuzsanna f6szerkeszt6

2 Better times

According to data from Nielsen, decline has stopped in most cat-
egories, while data from GfK indicates that we are not turning to

Nagy lehetBségek
a h(itott aruk piacan

chea;jer Zroducttshar;d ;?etr:ijorityd of ;)Lﬂ ;toarmelrs Osbay the}t they Parbeszéd } )
can already see the light at the end of the tunnel... Obviously, nice Az eléreldtd cegek fej lesztenek
weather, sunshine and positive thinking have also made a major con- C, X
tribution to this change in addition to us getting accustomed to a avalsd gban IS
new environment and tolerating uncertainty better. Hoping that by Polctu kar )
the end of September many things will already be history, it is not Portfolio-bovités
the crisis we'll want to discuss at our Business Days conference to 2 21 A . a o,
be held in Tapolca, between 30. September-2. October. We'd prefer Nem 82 arakkal harcolnak a vevokert a Magyar Posta Log|szt|kanal
to discuss new market opportunities, strategies and possibilities for a gr|llp|acon el e
co-operation arising as a result of the changes in market environ- KeZdJUk U ral
ment. | would like to call your attention to our conference, which we 70ldflszerek teszik valtozatosabbd
hope will again be the biggest event in the FMCG sector. You'll find ,
more detailed information about the program, the presenters and a magyar kOI’]yhat
the discounts available on page 5. of our present edition and on our
web site: www.trademagazin.hu Sokat tehet a bolt HoReCa
H g . , .
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A kompromisszumok elntke
Séfvildg

Elitklub

Molekuldris fagylaltozd
Trendek

Hold-0-Mat

Megnyilt

Nagyvildg

Van még a tésztaban potencial

e

Modern, ezerféleképpen elkészithetd, illeszt-
hett az egészségtrendekhez, és rdadasul ol-
cs6. Am sem ezek a tulajdonsagai, sem a gaz-
daséagi valsag nem véltoztat a tényen: itthon

a szaraztészta-piac évek 6ta alig mozog.

Piaci analizisek
AKI, GKI, KSH

Nem nétt az egészségesen
étkezOk ardnya

Termékvélasztasnal feljidviben
a hazai eredet

Kevesebb vendég az év elején
KSH

Az Atradius szerint jovBre sem lesz

fellendtilés

Az &favaltozas nem igazan hat
az inflacidra

Trade

magazin

Egyre tobb 50-65 éves vasarol
amodern l&ncokban

Pénziigyek és szabalyozasok
Az egyik szemunk sfr, a masik nevet

Ertékesités és iizletfejlesztés
Nem kell mindent elhinni! (2. rész)

Innovaciok
Piaci Ujdonsagok

Markaépités és promacioelemzés
ATL
Dijaztuk a tavalyi év legjobb promdciéit

Mikor az FMCG tégabb szakmai korei - keres-
keddk, gyartok, szolgaltatok, piackutatok,
média - 6sszegylilnek, gyakran felvetddik a
kérdés: vajon milesz a szezon, az év promo-
ci6ja? Ki rukkol el6 valami Gjjal, szokatlannal,
érdekessel? A kérdések eddig megvélaszo-
latlanok maradtak. Ezért is volt hidnyp6tlé és
nagy érdeklddésre szamot tarté esemény a
Trade magazin szervezésében megrendezésre
kerild ,,Az év legsikeresebb promdcidja” 2008
verseny dijatadé linnepsége.

Lefelé még nem valtanak, de
kevesebbet vasarolnak a fogyasztok
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ATrade magazin auditélt atlagos nyomott példany-
szdma 21 400, ebbfl auditéltan terjesztett 21 318.
(2008. II. fv. audit)

Szaklapunkat ellendrzott kereskedelmi és
HoReCa-egységek cimlistajara, zartkor( terjesz-
tésben, postai Gton kiildjiik olvaséinknak!
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LANCHID vélemény

Kié lesz a
legnagyobb szelet?

W Az 50 gramm sUly alat-
tikildeményekért zajlik
2013-tol a kiizdelem a
postai szolgaltatok ko-
rében, ezek kézbesité-
sében ugyanis komoly
bevételi potencial van.
Sokan kérdezik tolem,
hogy mi lesz velink, mi
lesz a Postéaval, amikor
majd elveszti a szolgaltatas terén jelen-
leg birtokolt monopol szerepét?

Amikor 4 éve iparagat valtottam, éppen a
liberalizaci¢ altal teremtett kihivasok von-
zottak a Magyar Postahoz. Részese lehe-
tek egy kordbban monopolhelyzetl cég
versenypiacra vezetésének!

Ha levélkézbesitésrol van sz6, egyeldre
megkerulhetetlen a Posta. Mi azonban
azt szeretnénk, hogy ne kényszerbdl va-
lasszanak benntinket az tgyfelek. Igyek-
sziink kiaknazni azt a versenyelényiin-
ket, hogy nagyon széles a szolgdltatas-
portfélionk. A levelek kézbesftésén til
a logisztika, a fuvarozas, raktarozas, de
még dm-kampanyok menedzselése terén
is vannak teljes korl tevékenységet fel-
6leld szolgdltatasaink, amelyek ma még
egyedulalléak a hazai piacon.

Erre alapozva kényelmi és komplex megol-
dasokat nydjtunk, fgy az tzleti partnereink
valéban azokra a tevékenységeikre kon-
centralhatnak, amelyekbdl a tényleges
bevételeik szarmaznak. Ha sikertl az igé-
nyeikre szabottan, rugalmasan, a legma-
gasabb szinvonalon kiszolgélnunk dket,
akkor a liberalizacié uténis mi birtokolhat-
juk majd a legnagyobb szeletet a tortabol.
Az FMCG-szektorbolis egyre tobb az () Uz-
leti partnerlink, és ennek személy szerint
is nagyon orulok, hiszen azért a korabbi
kot6déseim, a régi kapcsolatok, baratsé-
gok azota sem szakadtak meg. =

Justin Istvan
lizletag-igazgaté
Magyar Posta

Who is going to have
the biggest slice?

Postal service providers are going to fight hard
for control of the under 50 gram segment from
2013. We want to take advantage of our ex-
ceptionally wide range of services which make
us unique in the market. We offer complex and
convenience services which allow our clients to
focus on their basic activity. We hope that we
will retain the biggest slice from the market even
following its liberalisation by providing flexible,
tailor made solutions. =

Virtudlis magazinunk
megtalalhaté a
www.trademagazin.hu
cimen

miédiafigyeldjétdl
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mmm szerkeszt6i véleménysarok

Ot gyertya

Magyarorszag tnnepelt. Majus elején az Eurdpai Unidba epés
otodik esztendejét. Ennek az elsd 6t unids évnek élelmiszer-
mérlege pozitly, de az is igaz, hogy a csatlakozas el6tt sokkal
tobbet vartunk. Mégis, a XXI. szdzad Eurépajaban Magyaror-
szag szamara kényelmesebb a kozos eurdpai utat jarni.

hatarok teljes megnyitasa utan ha-
Amar kideriilt, hogy az élelmiszer-

ipart varatlanul érte a bearamlo
import mennyisége. A csatlakozas el6tti,
liberalis importszabalyozasi idészakban
a hazai élelmiszerboltok polcain tiz sza-
zaléknal kevesebb volt a kiilf6ldi termék,
mara ez az arany atlagosan a 30 szazalé-
kot kozeliti.
A csatlakozassal a magyar élelmiszer-
gazdasag a korabbitdl 1ényegesen eltérd
feltételrendszerbe keriilt. Az egységes bel-
sO piacon kellett versenyeznie azon tag-
allamokkal, amelyek évtizedekig a ver-
senyfeltételek alakitdi és haszonélvez6i
voltak. 2004-ben és 2005-ben a gabona-
termelés évente a rekordkoézeli 16 milli6
tonnat érte el, az drak visszaestek, jelen-
tés mennyiségek értékesitése nehézség-
be titkozott. A gabonaintervenci6 hirte-
len realitdssd valt. Az intervencids vasar-
las két év alatt 6sszesen 8,6 milli6 tonnat
tett ki! Ez dridsi raktarépitést igényelt,
ami az AVOP- (Agrar- és Vidékfejleszté-
si Operativ Program, 2004-2006) forra-
sok jelentGs részét lekototte.
A piacok mindkét iranyba t6rténé tel-
jes megnyitasa az els6é két évben az ag-
rarkereskedelmi mérleg romldsat ered-
ményezte. Agrargazdasdgunk ugyan a
csatlakozast kovet6en is meg tudta Oriz-
ni pozitiv kiilkereskedelmi szaldojat, de
mikézben a kiviteliink is novekedett, a
behozatal annal jéval nagyobb arany-
ban. Az egységes bels6 piacon, az inter-
vencioval tdmogatott gabonaarak és az
alacsony szinti marketingtevékenység
mellett élesen kijottek a sertés- és ba-
romfidgazat versenyképességi problé-
mai, de a zoldség-gytimolcs termelésnél
is csak a vartnal lassabban jelentkeztek
akedvez6 hatasok. Ebben az idészakban
a novénytermesztés és allattenyésztés
brutté kibocsatason beliili aranya elto-
lodott a névénytermesztés javara. Az ag-
rarkormanyzat eddig igéreteiben tobb-
szOr is hangoztatta a termelési irdny
megforditasat. Kérdés marad azonban,

~IV W Z00s.

mi lenne a sok allattal, mert a feldolgo-
z0k szama erésen megcsappant, raada-
sul egyelére gyakran olcsébb az unién
beliilr6l, mas allamokbdl beszerezni a
hust, amib6l azutan itthon késziil sza-
lami, kolbasz, vagy pdrizsi.

A hazai piacon a termel6k pozicioit ked-
vezOtleniil érintette a feldolgozoipar és
kiilonosen a kiskereskedelem koncent-
raltsaga, a kiilfoldi téke dominancidja.
A kiskereskedelmi halézatok a fogyasz-
tékért folytatott verseny érdekében egy-
re kegyetlenebb feltételeket diktaltak be-
szallitéiknak, amit a magyar termel8k
és feldolgozoiizemek gyakran nem bir-
tak. A kiskereskedelemben gyors iitem-
ben novekedett a — gyakran gyenge mi-
néség, de olcso arfekvésti - kiilfoldi ter-
mékek ardnya.

Kiemelt eréfeszitéseket kovetelt és kovetel
még ma is az allattenyésztésben az dllat-
joléti és kornyezetvédelmi el6irdsoknak
valo megfelelés. Ez komoly p6tldlagos be-
ruhézasokat igényelt és igényel.

Az id6 multaval a hazai agrargazdasag
jobban alkalmazkodott az unids k6zos
agrarpolitika feltételeihez. Az agrar-kiil-
kereskedelem pozitiv egyenlege 2006-
ban 265 millidrd, 2007-ben 402 millidrd,
2008-ban pedig 482 milliard forint volt.

Eurdban 14,3 szdazalékkal n6tt a mérleg-
tobblet. Az élelmiszerexport 2008-ban a
2000-es szint tobb mint dupldjara, mint-
egy 5,7 millidrd euréra nétt. A gazdal-
kodok mar kiismerik magukat az unids
tamogatdsi rendszerben, és a kereteket
maximdlisan kihasznaljuk.

Mig 2004-ben a gazdalkodé szervezetek
adozas el6tti eredménye 35,4 milliard fo-
rint volt, addig 2007-ben mar 74 milliard,
2008-ban a nem hivatalos becslések alap-
jan 76 millidrd forint — ennek j6 részét a
megemelkedett timogatas adja. Az 9sz-
szes vidékfejlesztési tamogatas a 2007—
2013-as idGszakra 5,3 millidrd eurdt tesz
ki, ami arfolyamtol fiiggéen 1300-1650
millidrd forintnak felel meg.

Graf Jézsef foldmivelésiigyi és vidékfej-
lesztési miniszter kiilonb6z6 forumokon
mar szamtalanszor elmondta, hogy tobb-
re is képesek vagyunk, és a vilagnak tobb
élelmiszerre van sziiksége. Meglévo er6-
forrasainkat, adottsdgainkat ehhez vétek
nem kihaszndlni. Ahhoz, hogy a magyar
élelmiszer-gazdasag talpon tudjon marad-
ni, tovabbi fejlesztésekre van sziikség.
Ezen beliil is fontosnak tartjak a multina-
cionalis kereskedelem kihivasahoz iga-
zodva, a termel6k érdekérvényesitési le-

"oz

hetdéségeinek erdsitését. A rendkiviil kon-
centralt élelmiszer-kereskedelemmel és a

1o

multinaciondlis cégek kezén 1évé feldol-
gozoiparral szemben ez az egyetlen ut a
termel6i alkupozicid javitdsara. =

E= Five candles

Following the disappearance of borders five years
ago, the flood of imported food came as a shock
to the local food industry. Today, imported products
account for nearly 30 percent of food products on
the shelves. Accession to the EU has created a new
situation for the Hungarian food industry where it
had to compete with companies which already had
several decades of experience in the EU market
and had been shaping the rules of competition for
decades. In the first two years, the opening up of
the market resulted in a substantial deterioration
in the balance of foreign trade of agricultural prod-
ucts. The weakness of the swine and poultry sec-
tors quickly became apparent, while the fruit and
vegetable sectors also failed to produce the quick
success expected from them. A shift in agricultural
production took place towards plant products. The
dominance of foreign chains in retail and the con-
centration taking place in the processing sector
had an adverse effect on local farmers, especially
with harsh conditions dictated by retailers which
were impossible to comply with for many of them.
The proportion of cheap imported food grew rapidly.
Gradually, Hungarian agriculture has begun to adapt
to the new conditions. The value of food export in
2008 was more than double of that recorded in 2000,
reaching EUR 5.7 billion. While pre-tax profits gener-
ated by agriculture totalled HUF 35.4 billion in 2004,
this amount was HUF 76 billion in 2008. Subsidies
available for rural development in the 2007-2013
period total EUR 5.3 billion. Development projects
are needed to utilise our agricultural potential. Pro-
tection of farmers’interests is another key issue in a
market where the retail and processing sectors are
dominated by multinational enterprises. =
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2009. szeptember 30-oktober 2. ¢ Hotel Pelion, Tapolca
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Az igazsag pillanata: valtozasok ées valaszok az FMCG-piacon

A

Szeptember 30., szerda
1030-1230 Kdzlekedj okosan!
U KRESZ a pélyan

Kotelezo haladasi irany
az Elelmiszer Termékpalya Kodex

Kerékparsav vége

A megvaldsithatd véltozasok: A magyar

gazdasag és az FMCG-szektor esélyei
Egyenetlen uttest

Globalis pénziigyi és makrogazdasag
elemzés

Kerekasztal-beszélgetés, amelyen részt

vesznek a Lanchid Klub tagjai
1330-14.30 Ebéd

14.30-1700 Kikeriilési irany
Fejlesztések, versenyel6nyok,
egylittm(kodések és stratégiak

Elozni tilos vége
Exkluziv piackutatasi adatok

Korlatozott sebességii ovezet
A fenntarthato valtozas fontossaga -
ésszer(i keretek kozott

Kotelezo legkisebb sebesség
Hulldmlovasok az FMCG-ben

Kerekasztal-beszélgetés
17.00-
19.30 Vacsora és meglepetésmisor

Oktober 1., csiitortok

700-1000 Reggeli
10.00-1230 Foutvonal
Fogyasztés, vasarlas és kereskedelem

Veszélyes lejto
Gyorsan valtozd fogyasztasi szokasok
itthon és Eurdpaban

Diszvendég agazat: tejipar
Tamogatok:

k. Marketing eszk csada:
& Uzlet é reklamaja ik Tor
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Jelentkezési lap

Szabad program, beszélgetés, felfrissiilés
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Emelkedd
Gyorsan reagald kereskeddk itthon
és Eurépaban

Kerekasztal-beszélgetés
1230-13.30 Ebéd
1330-1500 Hélanc hasznalata kdtelezd
Hatékonysagnovelés T2T-vel

Korlatozott forgalmi ovezet
Differencidlj vagy zarj be!
Szélességkorlatozas
Termékpalyak az dton

Kijelolt gyalogos-atkeldhely
Osszehangolt biztonsag

Kerekasztal-beszélgetés

15.00-1530 Kavésziinet, beszélgetés, felfrissiilés

15:30-1700 Uthasznalati dij ellendrzése i
Csomagolasfejlesztés: a megfontolandd elény = e

Vigyazat, allatok!
A pultkész csomagolés sikerei

Korforgalom
Green csomagolési trendek és
megvaldsulasuk

Elsobbségadas kotelezo
aszeptikus jové a mianyag palackok
kozott?

Kerekasztal-beszélgetés
17.00-17.30 Kavészlinet, beszélgetés, felfrisstilés

1730-19.00 Trade Marketing Klub kihelyezett tlés

Forgalomiranyito fényjelzo késziilék
Trade marketing trendek és POPAI A
nemzetkdzi projektek

2000- Vacsora, Eletm(i-dijatadd és meglepetés-

program

8
/\%& grow

Desortvornss

(") Igen, részt kivanok venni a konferencién az alabbi adatok alapjan:

Oktober 2., péntek

700-1000 Reggeli

10.00-1300 Sztrada
Kommunikéciés platform
Lassu jarmiivel behajtani tilos
Mobil proméciés fejlesztések
Oldalszél
[latmarketing megoldasok
Gyalog- és kerékparut
Eventrmarketing és promdcié egy
kapcsolatban
Megallni tilos
Online kommunikaciés Gjdonsagok
az FMCG-ben

Uton foly6 munkak
Nagy médiék tartos partnerségben

Megfordulni tilos

Hogy Latjak a jovot a kutatok?
Gyalogos dvezet

A kommunikécidban mi magunk

13.00-14.00 Ebéd
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Altalanos informacidk:

A részvételi dij a teljes konferenciara: 189 000 Ft + 4fa, amely az egyagyas
elhelyezés és elldtas koltségeit is tartalmazza. Rovidebb tartozkodas esetén
egyedi arat biztositunk. A napijegy ara: 99 000 Ft + afa, amely azaznapi ellétas
koltségeit tartalmazza szllés nélkil. A konferencia ideje alatt folyamatos an-
gol nyelv(i szinkrontolmacsolassal tamogatjuk kiilfoldi vendégeink részvételét.

Jelentkezzen 2009. jinius 30-ig, és -15% kedvezményt biztositunk a
részvétel arabol!

Jelentkezni a jelentkezési lap kitoltésével és visszakilldésével lehet. Jelent-
kezési hatarid6: 2009. augusztus 30. Egy jelentkezési lapon csak egy sze-
mély regisztralhat.

Tovabbi informacid: Szabd Timea, telefon: (30) 826-4159, (1) 441-9000
[2434-es mellék; fax: (1) 201-9490; e-mail: marketing@grabowskihu
vagy infofdtrademagazin.hu. Programfelhivasunkat és a jelentkezési lapot
megtalélja honlapunkon is: wwwitrademagazin.hu
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Innovation shop: bemutatkozhatnak a 2009. év legsikeresebb termékfejlesztései eladasdsztonzo eszkozeikkel egyiitt!
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fax: +36 (1) 201-9490

{Név:

} {Beoszlés:

i

J [Adésza’m:

{Levetezési cim:

J {Szémlézésw cim:

{Telefon:
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O Nem kérek egyagyas elhelyezést, igy jogosult
vagyok 10 000 Ft + afa kedvezményre.

O Trade magazin eldfizetd vagyok,
és ezzel jogosult 2500 Ft + &fa kedvezményre.

(D10.01. ()10.02.
(J10.01. ()10.02.

Erkezés: ()09.30.

Tavozas: ()09.30.

O TMK-tag vagyok, és ezzel jogosult
5000 Ft + &fa kedvezményre.

O POPAI-tag vagyok, és ezzel (Kartyaszamom:
jogosult 10 000 Ft + &fa
kedvezményre.

{Da’tum:

)
|
i )
|
|

{Atéirés. pecsét:

A jelentkezési lap visszakiildése egyben szamla ellenében torténd fizetési kotelezettséget is jelent. A jelentkezés lemondasat csak frasban, legkéscbb 2009. szeptember 1-jéig
tudjuk elfogadni. Amennyiben a lemondas ez utan érkezik meg, Ugy a részvételi dij telies egészében leszamlazasra kerul.
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Nyit&s = Open Eladdtér = Store space
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Kiskunhalas

Aldi

Baja

(Y Spar, Balassagyarmat

Nyit&s = Open Elado6tér = Store space

A A par Salgotarjan

Stores
opening

Nyitds = Open Elado6tér = Store space

Marcius 25. ® 25 March 1000 M? Aprilis 30. = 30 April 688* me Aprilis 30. 8 30 April 688* me
Lanc = Chain SKU = SkU L&nc = Chain SKU = SKU Lanc = Chain SKU = SKU
Tesco 20 000 Spar 6000 Spar 6000

QSpar, Kiskoros

Nyitds = Open Eladétér = Store space

QSpar, Kiskunhalas

Nyitas = Open Eladétér = store space
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Nyités = Open Eladotér = Store space

Aprilis 30. = 30 April 688* m= Aprilis 30. = 30 April 688* me Aprilis 30. = 30 April 688* me
L&nc = Chain SKU = skU L&nc = Chain SKU = SkU L&nc = Chain SKU = SkU
Spar 6000 Spar 6000 Spar 6000
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Nyitas = Open Eladétér = Store space

QSpar, Solt

Nyités = Open Eladotér = store space

OSpar, Sumeg

Nyités = Open Eladotér = store space
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i, Baja

Nyitas = Open Eladétér = Store space

'Aldi, Dunaharaszti

Nyitas = Open Eladotér = store space

'Aldi, Zalaegerszeg

Nyitas = Open Eladotér = store space

1000-1100 M?

Lanc = Chain SKU = SKU

Majus 7. 7 Mayl

1000-1100 M?

L&nc = Chain SKU = SKU

M3jus 14. ® 14 May!

M3jus 21. = 21 May! 1000-1100 M?
Lanc = Chain SKU = sku

Aldi 1085

* Az atépitett Plus druhdzak atlagos eladétér-nagysaga
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Aldi 1085

Aldi 1085



A Tapogato, a Sird és a tobbiek

Holnoken™ KnowTheSiges

Eredményesnek bizonyul a Heineken felel6sségteljes alkoholfo-
gyasztasra 6sztonzo digitélis kampanya, amely az ,lsmerd fel a
jeleket!” (,Know the signs”) cimet viseli.

A Magyarorszagon 2008 novemberében indult kampany célja az,
hogy felhivja a figyelmet a tulzott alkoholfogyasztds sordn els-
forduld, méasokat zavard viselkedési formékra, s egydttal segit-
sen elkerUlni ezeket.

A kampany kozponti weboldalén 6t archetipust ismerhetnek meg
afogyasztok, akik a leginkdbb jellemz viselkedési formékat tes-
tesitik meg tulzott alkoholfogyasztas esetén: a Sirét, a Harcost,
a Tapogatét, az Exhibicionistat és az Alvot.

Magyar portélokon 8sszesen 7 millié alkalommal jelent meg a
kampany eddig, 53 ooo felhasznald pedig a banneren keresztil
jutott el a Heineken www.knowthesigns.hu weboldaléra. m

E= Pawing Man, Crying Man and the rest

The digital campaign conducted by Heineken to promote responsible alco-
hol consumption under the title “Know the signs”in 2008 was a success. Five
archeotypes representing the most typical forms of annoying behaviour re-
sulting from excessive alcohol consumption had been depicted at web site
of the campaign.m

Kizoldult munkahely lett

a BAT Hungary

Az idei Z6ld Iroda Versenyen a
KOVET Egyesllet a ,Legjobb
munkahelyi kornyezet” kilondij-
jalismerte el a British American
Tobacco Hungary zolditd er6-
feszftéseit. Az immar hagyo-
ménynak szdmftd versenyben
részt vevo cégek arra véllalkoz-
tak, hogy a két hdnapos palya-
zati id6tartam alatt kornyezet-
barat szempontok szerint fej-
lesztik iroddikat.

A Kornyezettudatos Vallalatira-
nyftasi Egyesulet altal kihirdetett megmérettetésen 6sszesen 35
vallalat, onkormanyzat és civil szervezet kozel 6500 dolgozdja vett
részt, és tobb mint 81 ezer négyzetméternyiirodaterilet zoldult. »

E= BAT Hungary turning green

The efforts made by British American Tobacco Hungary in this year's Green
Office Competition were recognised by the “best work environment” title
awarded by KOVET Egyesiilet. The objective of this competition is to get
companies to observe ecological considerations in designing their offices. m

ERDEKFELKELTESI
MEGHIVO

I—

A macedon kormény foldmuvelési, erdégazdélkodéasi és
vizUgyi minisztériuma tisztelettel értesit és meghfv minden
olyan tarsasagot/konzorciumot, amely a meghivélevél kéz-
besitése és annak elemzése utan felkeltené érdeklédésuket
az eladasra szant agrartermeékek felvasérlaséra és tovabbér-

tékesitésére a nemzetkozi piacokon.

Macedodnia a legnagyobb regionalis friss gytimolcs- és zold-
ségtermeld; kiemelkedd termeléssel rendelkezik minden ré-
gidban. Minden régio, a kiimatél és a talajtél fuggéen, sajét
tradicionalis agrartermékekkel rendelkezik.

Az eladésra szant fontosabb agrartermékek a kovetkezok:
paradicsom, burgonya, dinnye, kdposzta, hagyma, ¢sziba-

rack, asztali sz6l6, alma, uborka és orientdlis dohany.

A felvaséarlotarsasagok érdekfelkeltési céljiara szeretet-
tel meghivunk és varunk minden olyan kereskeddtarsasa-
got, amely mar jelent6s tradicidval rendelkezik az eladasra
szant agrartermékek felvaséarlasara és tovabbértékesitése-

re a nemzetkozi piacokon.

A visszakuldott érdekfelkeltési leveleket kérjuk, sziveskedje-
nek angol nyelven 20009. junius 16-ig megkuldeni:

Ministerstvo za zemjodelie, Sumarstvo i vodostopanstvo
(MuHucTepcTBO 3a 3emjogenue, LWymapcTBO U BOAOC-

TOMNaHCTBO)

Cfm: ul. Leninova br. 2., 1000 Skopje, Republika Makedonia
20009, junius 16-ig.

A visszakuldott érdekfelkeltési levelek a tovabbi fontos ada-
tokat tartalmazzak:

A térsasag vagy a konzorcium fé tevékenysége/profilja, az
utolsé 5 évben teljesitett projektek referensiratai, az értéke-
sftett agrartermékek mennyisége.

A felvasarld disztribucids kozpontokkal kapcsolatos informa-
ciokat a kovetkezd cimen lehet elérni:

Republika Makedonia

Ministerstvo za zemjodelstvo, Sumarstvo i vodostopanstvo

Sektor za medjunarodna sorabotka
Tel: ++389 (0) 2312-7760

Fax++389 (0) 2312-4224

e-mail: Biljana.Petrovska@mzsv.gov.mk
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Dardai P4l és az Arany Aszok

az amator futballért

Az Arany Aszok Fociklub févédnikének, Dardai Pélnak - a magyar
valogatott és a Hertha BSC népszer( kbzéppalyasanak - jelenlét-
ében adtak at a szazadik szponzoraciés csomagot a Budapesti
Micro Club (BMC) futballcsapatnak.

Az Arany Aszok Fociklub elkotelezett tdmogatéja a magyar ama-
tor labdartgasnak, kozel 1000 amatr csapatot tamogat mezek-
kel, nadragokkal, sportszarakkal és labdakkal.

A programmal 12 megyében és Budapesten taldlkozhatnak a
sportolok. A tdmogatdsért cserébe egy 3 éves szerzodés ke-
retében a focicsapatok rekldmfeliletet biztositanak az Arany
Aszok részére. m

(1)

A szponzoréaciés csomagot Kerekes Péter, a Dreher Sorgyérak Zrt. marke-
tingigazgatdja (a kép jobb szélén) adta &t a focicsapat képviseldjének

&= P4l Dardai and Arany Aszok supporting
amateur football

The 100th sponsorship package has been handed over by Arany Aszok Fo-
ciklub to Budapest Micro Club in the presence of Pal Dardai, the popular mid-
fielder of Hertha BSC. Nearly 1 ooo amateur football teams receive regular
support from Arany Aszok Fociklub. =

Kovetkezetes novekedés
a Lekkerlandnal

3,5 szazalékkal, 11,6 millidrd eurdra novelte
forgalmat 2008-ban a Lekkerland AG & Co.
KG convenience (kényelmi termék) nagyke-
reskedelmi cég. Az addzas el6tti eredménye
(EBITDA) 9,9 szazalékkal 136 millié eurtra, az
uzemi eredménye (EDIT) 19,6 sz&zalékkal 82
- millié eurdra csokkent.
Christian Kelet-Eurdpa (Csehorszag, Magyarorszag, Ro-
?E%rner mania, Lengyelorszag) 15,2 szazalékos forga-
Lekkerland-csoport  lomnovekedéssel el6szor épte at a millidr-
dos hatért. Arégid minden operativan miko-
do véllalata novelte a forgalmat.
- A ,Novekedés napirendje” ndvekedési stratégiankkal hosz-
szU tévon j6 lehetBségeink vannak - mondja Christian Berner, a
Lekkerland-csoport Chief Executive Officere (CEQ). - A kulcs-
ugyfelekkel a 2008-ban kotott szerz6dés-meghosszabbitdsok
képezik a Lekkerland-csoport Uzleti fejlédésének tovabbi pozi-
tiv alapjat. m

E= Consistent expansion by Lekkerland

Lekkerland AG & Co. KG convenience boosted its revenues by 3.5 percent to
EUR 11.6 billion in 2008. EBITDA was up by 9.9 percent to EUR 136 million, while
EDIT was down by 19.6 percent to EUR 82 million. The CEE region produced
15.2 percent growth, exceeding EUR one billion for the first time. Christian
Berner, CEO of the Lekkerland Group is optimistic regarding long term pros-
pects for further growth. =

Székesfehérvaron gyartjak

a TUC kekszet

Ujabb keksszel béviil a Gydri Keksz Kft. székesfehérvari lizemének
termékpalettdja. A hazai piacon 2008 majusatél forgalmazott TUC
soskeksz immaron olyan tradicionalis termékekkel készil egy fe-
délalatt, mint a Pil6ta keksz, a Vanilids karika, a Gy6ri Edes, az Albert
keksz, vagy a Tele kréker. A gyartas mellett termékfejlesztésis zajlik
a székesfehérvari tizemben. Az egyik nagy multra visszatekintt és
kozkedvelt termék, a Pilota keksz receptlrdja idén megUjult: a Pilo-
ta-kedvel6k Gromére mostantél még tobb kakadval készil a finom-
ség. A hagyomanyos Gybri Edes pedig az els olyan keksz lett Ma-
gyarorszagon, amely 100 szazalékban természetes eredetli Gssze-
tevok felhaszndldsaval készil. »

E= TUC biscuit manufactured
in Székesfehérvar

A new biscuit has been added to the assortment manufactured by the
Székesfehérvar plant of Gybri Keksz Kft. TUC is now manufactured with tra-
ditional products like Piléta or Albert. The recipe of Piléta is to be modern-
ised this year by adding more cocoa. =

ECR Europe Barcelona

Harom, Magyarorszagon is aktfv vallalat felsd vezetbiis részt vesz-
nek a,2018: Jovnk vélasztasa” cimmel tervezett panelbeszélgeté-
sen, az ECR Europe barcelonai konferencidja keretében, junius 3-5.
kozott. Az Unilever nyugat-eurdpai elndke, D. Baillie, a Metro igazga-
toétanacsanak tagja, Z. Mierdorf, valamint a Coca-Cola kereskedelmi
és fogyasztoiigazgatdja, J. Wilson mellett a holland Ahold kereske-
delmi vallalat elntkhelyettese, D. Boer vitatja meg, hogy cégeik ho-
gyan reagalnak a jelenlegi gazdasagi kliméra, és milyen médon ké-
szllnek fel a kovetkezd tiz évre.

A konferencia résztvevii elézetesen e-mailben kildhetik el a panel
fels® vezetbinek cimzett kérdéseiket, amelyek egy részét a helyszi-
nen személyesen is feltehetnek majd.

SzerkesztBséglinkkel Graham Booth, a konferencia f6 szervezéje
majus kdzepén a kinyomtatott programhoz képest (j hirt kdzolt. A
legnagyobb eurdpai kereskedelmi véllalat, a francia Carrefour els6
sz&mU vezetBje is tart el6adést a masodik napi plendris tlésen. Lars
Olofsson ez év elején kapott kinevezést a multinacionalis éridascég
vezetésére.

A konferencia sokrét(i szakmai programjabdl kiemelkedik a tapasz-
talatcsere az ellatasi lanc soran keletkez6 aruveszteség csokken-
tésérol.

- Tapasztalataikat dsszefoglalték egy brosuraban, amely a barce-
lonai konferencidra készil el - tajékoztat Marion Bywater, az ECR
Europe sajt6fénoke.

Az ECR Europe idei forumat , Vildgunk valtozik, vasarloink egyre igé-
nyesebbek” cimmel rendezik a katalén févarosban. A plenéris Ulések

mellett hét szekcidban tobb mint 8o eladast terveznek. =
B.E.

E= ECR Europe Barcelona

The panel discussion to be held under the title “2018: Choice of our future” at
the ECR Europe conference in Barcelona will be attended by top executives of
three companies active in Hungary as well. D. Baillie, western European chairman
of Unliver, Z. Mierdorf, member of the board from Metro and J. Wilson, sales and
consumer director of Coca-Cola will be accompanied by D. Boer, vice president
of Ahold in discussing how their companies are responding to the current eco-
nomic climate and preparing for the next ten years. Participants can send their
questions addressed to the top executives by e-mail and they will also be able
to ask some questions personally during the conference. We have recently re-
ceived new information from Graham Booth, chief organiser of the event: a pres-
entation will be held by Lars Olofsson, CEO of Carrefour as well, at the plenary
session on the second day. =



Iskolakat tdmogatott az Univer

A 3 millié forint értékii tdmogatast Molitérisz Kéroly, az Univer
Product Zrt. vezérigazgatdja adta &t a gy6r-marcalvérosi iskola és
6voda képviselbinek

Aprilis 30-n, kozjegyz6 jelenlétében kihGztak annak a harom is-
kolanak a nevét, amelyek az Univer jovoltabdl 3 000 000, 1 500 000
és 500 000 forint fejlesztési tamogatasban részestilnek.

A 2008. szeptember 1. és 2009. &prilis 10. kdzott zajlé Nyerjen a
miiskolank! program varakozason feluli, mintegy 320 ooo regiszt-
ralt Suliponttal zarult. A vasarld maganszemélyek feladata az ak-
ciéban részt vevo termékeken taldlhatd Sulipont matrica postai
Uton torténd bekuldése volt, valamint a tdmogatni kivant isko-
la megnevezése.

A fodijak az 6sszes beklldott Sulipont kozott kerlltek kisorso-
l&sra. A 200 Sulipont bekuldési szdmot elérd iskoldk automatiku-
san 5 kosarlabdat kaptak. A program sordn a magyarorszagi al-
talénos és kozépiskolak kozel felét, 1707 oktatési intézményt re-
gisztraltak és 544 iskolanak 6sszesen 2720 kosarlabda kerdilt ki-
osztasra.m

Univer supporting schools

The names of the three schools which are to receive development funds
from Univer were drawn in the presence of a public notary on 30. April, con-
cluding a seven month promotional campaign. Schools achieving 200 points
automatically received 5 basketballs. m

A Nap hti nyaron
a budaorsi Tescot

Aprilis végén budadrsi &ru- 1
hazanak tetején Uzembe
helyezte gigantikus méret(
napkollektortelepét a Tesco-
Global Aruhdzak Zrt. Az Ener-
giagazdalkodasi Tudomanyos
Egyesilettel kzosen kifej-
lesztett megujuld rendszer
hatékony és kornyezetbarat
energiafelhasznalast tesz le-
het6vé, hiszen a napkollek-
torok altal begyijtott hé nydron hiitésre, télen flitésre fordithato.

A Magyarorszagon egyedulalld, 1030 négyzetméter nagysagu
napkollektortelephez egy abszorpciés hiitégép tarsul. A rendszer
lényege, hogy a napsugdrzas altal biztosftott hdt a napkollektor be-
gyUjti, majd az abszorpciés hiitd az energiat folyamatosan és a fel-
meril igényeknek megfeleléen képes biztositani akar flitésre, akér
hiitésre. =

=

: Solar energy cooling Budadrs Tesco
in the summer

A huge solar heat collector panel has been installed on the roof of the Budadrs
Tesco store which will supply energy for air conditioning both in the summer and
the winter. The 1030 square meter heat collector unit is unique in Hungary. =

ERDEKFELKELTESI
MEGHIVO

A macedén kormany a foldmvelési, erdégazdélkodasi és vizugyi
minisztériuméan keresztul tAmogatja és fejleszti az agrartermékekkel
foglalkozo disztribuciés kézpontokat, ahol a fennmaradt, de eladasra
szant agrartermékek talélhatok. A macedon kormény a foldmuvelési,
erddgazdélkodasi és viziugyi minisztériuma a kovetkezé tertileteken
lévé disztriblcids kozpontokat fejleszti és tAmogatja:

Gevgelija - Bogdanci (6sszes szezondlis termékeket - paradicsom,
uborka, képoszta, korai burgonya, sargadinnye, gérogdinnye stb),
Bitola (paradicsom, alma, uborka), Sv. Nikole (paprika, gorogdinnye),
Tetovo (eper, aima), Debarca (burgonya, hagyma), Resen (alma, cse-
resznye, meggy), Kocsani (paprika, hagyma), Bosilovo (minden sze-
zondlis agrartermékek: paradicsom, uborka, kdposzta, korai burgo-
nya, sargadinnye, goérogdinnye stb.).

Fontos megemliteni, hogy a macedén kormany foldmtvelési, er-
dégazdélkodési és vizugyi minisztériuméanak elénye az, hogy Ma-
cedonia a legnagyobb regiondlis friss gyumalcs- és zoldségterme-
16, vagyis kiemelt foku termeléssel rendelkezik minden emlitett, de
mas régidban is.

Minden egyes régio, a klimatél és talajtdl figgéen, sajét tradiciona-
lis gyumalcs- és zoldségtermeléssel rendelkezik.

Szivesen varunk minden érdekl6dé tarsasagot és konzorciumot,
amelyek mar kihangsulyozott befektetési tapasztalattal rendelkez-
nek e téren, és természetesen amelyeknek 6 tevékenysége vagy
érdeklodési kore az ilyen vagy hasonlé agrarkozpontok felépitése,
vezetése és az emlitett agrartermékek felvasarléasa.

Egy ilyen tipust agrarkozpont f6 tevékenysége az, hogy felvasarolja
a rendelkezésre allé agrartermékeket a kornyékbeli termeléktol és
tarsasagoktol, amelyeket majd kalibrélas, csomagolés, elraktarozéas
utan, természetesen a piaci elvarasoktol fuggden, tovabbadia.

Az érdekfelkeltési meghivot/leveleket kérjuk, angol nyelven meg-
kuldeni az alabbi cimre:

Ministerstvo za zemjodelie, Sumarstvo i vodostopanstvo

Cim: ul. Leninova br. 2., 1000 Skopje, Republika Makedonia, 2009.
junius 16-ig.

Fontos, hogy a visszakuldott érdekfelkeltési levelek a tovabbi fon-
tos adatokat tartalmazzék:

A tarsaséag vagy a konzorcium profilja, az utolsé 5 év, ilyen vagy ha-
sonlo, realizélt projektek referensiratai, és természetesen az értéke-
sitett agrartermékek mennyisége/kapacitasa.

Bevéasarlokdzpontokat szintén szeretettel latunk.

A felvasérld disztriblcios kozpontokkal kapcsolatos informéa-
ciokat a kovetkezd cimen lehet elérni:

Republika Makedonia

Ministerstvo za zemjodelstvo, Sumarstvo i vodostopanstvo
Sektor za medjunarodna sorabotka

Tel: ++389 (0) 2312-7760

Fax:++389 (0) 2312-4224

e-mail: Biljana.Petrovska@mzsv.gov.mk

2009, junius JIEBLE
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Varja a hasipart a CSB-System

@ A CSB-System Hungary Kft. kétnapos,
tzemlatogatdssal egybekotott nem-
zetkozi szeminariumot szervez a hls-

ipar szdmara 2009. jUnius 17. és 18. ko-
CSB'SVStem zott Geilenkirchenben, ahol a szakma
INTERHATIONAL

képviseldi megismerhetik a hisiparra
szabott komplett ERP-megoldasunkat.

Junius 17-én Ugyfeleikkel és partnereikkel egyuttmiikodve sikeres,
és gyakorlatban mar bizonyftott IT-vezetési megoldasokat mutat-
nak be a vallalati és dontési folyamatok hatékony tervezésére, op-
timalizélaséra és automatizalaséra. A junius 18- referencialdtoga-
tés keretében az albbi hisipari véllalatokat tekinthetik meg:

- Fleischhof Rasting GmbH, Essen (Németorszag)

- Van Rooi Meat B.V., Helmond (Hollandia)

- ProMessa B.V., Deventer (Hollandia) =

CSB-System expecting the meat industry

A two day seminar with factory visits will be held by CSB-System Hungary
Kft for the meat industry on 17-18. June in Geilenkirchen to demonstrate
ERP solutions tailored to the needs of the sector. The following production
facilities will be visited: - Fleischhof Rasting GmbH, Essen; - Van Rooi Meat
B.V., Helmond; - ProMessa B.V., Deventer m

Toretlen aktivitas
- BioFach 2009

Tizenkilenc magyar cég is hoz-
zajarult idén a nlrnbergi BioFach
szakvasér sikeréhez. Az 6sz-
szesen 2 744 kidllité kétharma-
da érkezett kilfoldr6l. Az Agrér-
marketing Centrum kozosségi
standjan a magyarok szinte az
egész bio termékpalettat bemu-
tattak, gyimolcstdl boron at az illbolajokig. Mind a kidllitok, mind
a latogatok és a vasar szervezdi elismeréen nyilatkoztak a von-
26, mutatés standrél, amely az eddigieknél jobban szolgalta a ma-

s

Avendéglaté németekttl g41 vallalat llitott ki, majd kdvetkeztek az
olaszok 394, spanyolok 205, francidk 181 és osztrakok 104 céggel.
Négy nap alatt a Niirnberg Messén 129 orszagbdl 46 771 latoga-
tot regisztréltak. Tizb6lnégyen beszerzdi munkakorben dolgoznak;
szokasos magas aranyukrol elégedetten nyilatkoztak a kiallitok.
- A gazdasagilag bizonytalan idészakban sem csokkent a kidllitok
és a ldtogatok aktivitdsa - von mérleget Némethy Marta, a ntirn-
bergivésar magyarorszagi képviselbje. - A kisér6 rendezvényeken,
ahogyan a korabbi évekbeniis, legtébben a fejlédés fenntarthaté-
sagéra, valamint a biotermékek értékeire fokuszaltak.
A jubileumi, 20. BioFach egyik slagere a bioborok csarnoka lett. A
tavalyi, biztatd premier utén 318 vallalkozas bioborait késtolhat-
ték meg az érdekl6dok.=

BE.

Unbroken activity- BioFach 2009

There were 19 Hungarian exhibitors at this year's BioFach in Niirnberg. Two-
thirds of the 2,744 exhibitors came from outside Germany. Practically all bio
products produced in Hungary were displayed at the collective stand oper-
ated by AMC. Exhibitors, organisers and visitors were all very satisfied with
the new installation. A total of 46,771 visitors from 129 countries were reg-
istered at the Nirnberg Messe. Four out of ten visitors were purchasers. Bio
wine was one of the biggest successes with 318 exhibitors, out which g4
were Italians. =

Kinderrel Parizsba

2009. marcius 23-an lezajlott az ,Ahany
nyeremény, annyi ok a kicsomagolasra!”
nyereményjaték masodik periédusénak
fényeremény-sorsolésa. A tobb perié-
dusbdl allé prom6ciét a Ferrero Ma-
gyarorszag szervezte a Kinder Htott
Finomsagok termékcsaladja koreé.

A nyertes Szigeti Martin, kondorosi jatékos lett. Nyereménye egy
4 f6s csaladi hétvége Parizsban, Eurodisney l&togatassal az OTP
Travel szervezésében.

Az err6l sz6l6 utalvanyt Kirsch Péter termékcsoport-menedzser
adta at a Ferrero Magyarorszag Kft. irodajaban. =

With Kinder to Paris

The main prize in the second stage of the “As many prizes, as reasons to
unwrap” prize game organised by Ferrero Magyarorszag to promote Kinder
was drawn on 23. March. Martin Szigeti from Kondoros won a family weekend
in Paris with OTP Travel. m

16 milliardos arbevételt ért el
tavaly a Mecsek Fuszért

Jol zérta az évet a Mecsek Fliszért Zrt., dertlt kia

cég aprilis 29-ei sajtotajékoztatdjan. N
Tavalyi arbevétele elérte a 16 milliard forintot, s
mintegy 240 milliét forditott beruhdzasra, hal6-
zatfejlesztésre, mondta Pekd Laszl6, a Mecsek
Flszért Zrt. igazgatdsaganak elnoke, a Nyirzem
Zrt. elndk-vezérigazgatdja. L
Acég g megyébenvan jelen osszesen 121 Coop- Peké Laszlo
Uzlettel, 14 C+C druhdzzal, 5 hiit6hazzal és 2 ﬂgg:ek Fliszért
nagykereskedelmi tiraraktéarral. Az idén 6o éves

tarsasag 2009-ben tovabbi fejlesztéseket kivan

végrehajtani. Elstk kozott a kiskereskedelmi bolthalézat feldjitdsa
szerepel, illetve egy budapesti h{it6haz kialakitdsa, a raktarak gépe-
inek cseréje, illetve a Coop-boltok egységes informatikai rendszeré-
nek kialakitasa. Ezen tilmenden a cég erbsfteni kivanja a munkaero-
megtartas programjat. =

2 Mecsek Fliszért generating revenues of
HUF 16 billion last year

Revenues of Mecsek Fliszért totalled HUF 16 billion last year, with 240 million
spent on investment. The chain is present in g counties with 121 Coop stores, 14
C+C stores, 5 refrigerated warehouses and 2 wholesale warehouses. &

Illatmarketing mar nalunk is

Az érzékszervi marketing eddig is hasznalt elemeinek kiegészitése-
ként a Mood Medidn keresztll, az Ambiusszal partnerségben, mar Ma-
gyarorszagon is elérhetvé valt az illatmarketing-szolgéltatas.

Az illatanyagok alkalmazdsa soran a szamitégéppel vezérelt specia-
lis fivokak az illatanyagot nanométer nagysagira bontva juttatjak
alevegBbe, ahol az illatszemcsék a felszinen lebegve fejtik ki hosszu
tavl hatasukat. A Mood els6 hazai megrendel6je a prémium kategori-
as ,health club™okat Uzemeltet® Holmes Place International. m

: Fragrance marketing entering Hungary

Mood Media has begun to offer fragrance marketing services in Hungary as
well, in co-operation with their European partner Ambius. The injection of fra-
grance particles into the air is controlled by a computer system. Holmes Place
International has been their first Hungarian client buying this service. s



Bonduelle a gyerekekért

A zoldségfeldolgozasrol jolismert Bonduelle a Gondolkod] egészségesen!
programmal karoltve a gyermekek egészséges taplalkozasat tizte ki egyik
fontos stratégiai céljaként. A helyes és teljes érték{ taplalkozast mar gyer-
mekkorban el kell kezdeni, a GE! szakért6i ehhez kivadnnak segftséget nyuj-
tani egy komplett program megvaldsftdsaval az 6vodéak és a szllék részére
is. A program egyik elemeként marciusban Utjdra indult a GE! Féz&iskola, ahol

. az érdekldd sziildk a gyerekek
== Bonduelle fOI‘ children kedvenc ételeit egész?égesen,

Healthy nutrition for children is one of the key ugyanakkor\’zletesen készthe-

strategic objectives for Bonduelle pursued in co- ; ~
operation with the Think Healthily! Program which tik el, melyhez a Bonduelle ter

is active in kindergartens. Bonduelle also provides ~ Mékeivel és szakértelmévelis
training for parents in preparing healthy dishes. = hozzdjarul. =

Rekorderedmény a Ringier-csoportnal
A Ringier-csoport 2008-ban 5,3 szdzalékos ndveke- o ORingier

dést ért el, amellyel (), 1 millidrd 536 millié svajci frank

arbevételi rekordot allitott fel. A svdjci, a cseh és a

szlovékiai Uzletagak kilonosen kiemelkedben teljesftettek. A mésik tényez6 a di-
gitalis média teriletén jelentkez6 forgalomnovekedés volt, amely a teljes éves &r-
bevétel 8,5 szazalékat tette ki. A Ringier Magyarorszagnak egy szUkUl6 piacon si-
kerUlt 135,7 millié svajci frank arbevételt elérnie, a forint gyengiilése mellett is. =

E= Record revenues for Ringier-group

The Ringier group produced 5.3 percent growth in 2008, with revenues totalling CHF 1,536 million.
Digital media accounting for 8.5 percent of total revenues achieved especially dynamic growth.
Ringier Magyarorszag achieved revenues of CHF 135.7 million in a shrinking market last year. m
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Uj értékesitési igazgato

a POS Medianal

A korébbiinstore értékesitésive-
zet6 Neff Nikolett tolti be 2009
mérciusatol a POS Media Hunga-
ry sales igazgatdi posztjat.

A szakember 2004 jUniusaban
csatlakozott a céghez. Az érté-
kesftésért felelds Ujigazgato cél- -

ja, hogy a valsag hatasdra atren- :g':g':z'ga?gett
dez6dd piacon is sikeresen m{i-  POS Media Hungary
kodo stratégidkat dolgozzon ki,

és biztositsa a sales csapat optimalis mikddésé-
nek feltételeit.

- Ugyanakkar a célokat nem lehet megvaldsitani
anélkll, hogy az Ugyfelek kiszolgdldsat a cég maxi-
malis szintre ne fejlesztené - véli Neff Nikolett.
Ennek érdekében a szakember a jovében nagy hang-
sulyt fektet majd a sales csapat fejlesztésére, moti-
valdsara és tréningezésére. m

Y‘

E= New sales director
for POS Media

Nikolett Neff, former in-store sales manager was appointed sales
director of POS Media Hungary in March. She has been working
for POS media since June 2004. Her tasks will include working out
new strategies to compensate for the effects of recession. =

Idén harmadik alkalommal keriil megrendezésre a
POS Media Hungary TUDASPROBA elnevezésii
kozépiskolai vetélkeddje

A POS Media Hungary kozel 350 hazai kozépiskolaval all szerzodéses
kapcsolatban. Az exkluziv szerzddéseknek kszonhetfen a cég piacvezetd
médiatulajdonos az oktatdsi szegmensben, ahol egyedi  rekldmfeliil-
eteket kindl specidlis célcsoport elérésére.

2006-ban — hagyomaényteremté szandékkal — elbszor kerilt meg-
szervezésre a kizarélag kozépiskolasoknak sz6lé miiveltségi vetélkedd,
amely az el6z6 két vetélkedo sikerére vald tekintettel idén méjusban POS
Media Tuddspréba néven djra (tjara indult.

A didkok az egészséges életmoddal, tapldlkozassal kapcsolatos valamint
dltaldnos miveltségi kérdésekben mérhetik ssze a tudasukat.

Az idei jaték f6 tamogatéja a DANONE Magyarorszag, tovabbi szponzorai
pedig a HYUNDAI Mobile Magyarorszag Kft. és a Lejatszé.hu Kft, akiknek
kdszdnhetten a gybztes osztaly minden tanul6ja értékes ajandékcsoma-
got kap!

Az idei vetélkedd és regisztracié majus 1-én indult. A vetélkedés a kiilon
erre a célra létrehozott online feliileten folyik. Az elsé kérben - a regisz-
tréciot kovetden - iskolak versengenek egyméssal, a médsodik fordul6ba az
50 legjobban teljesitd intézmény jut tovabb, de ekkor mar az osztalyok
meérik dssze a tuddsukat.

A kvizt a POS Media Hungary sajat kozépiskolai eszkbzein hirdeti meg.
Aprilis elején elektronikus levélben értesiiltek az iskolaigazgaték a j&
tékrdl, ezt kovetden majus elején taldlkozhattak a didkok a jaték  behar-
angozdjaval: 300 db Bulletin Board, 600 db Mirror Poster és 150 000 db
Student Card hivja fel a figyelmet a vetélkedére, és toboroz osztdlyokat a
jatékra. A poszterek és az ingyenes képeslap kreativjat a POS Media Hun-
gary tervezte.

A céqg tervei szerint a jaték kbvetkezd forduléjat 2009 dszén rendezik meg.
Tovabbi informécié: POS Media Hungary Tel: +36 1327 75 00

Email: info@pos-media.hu
Web: www.pos-media.eu
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Régiok eltérései
a valtozasok titemében

Néhany nagy forgalmu élelmiszer-kategéria kiskereskedelmi
eladaséanak nov ési iteme a régidkban, 2008. aprilis-2009.
marciusban, az el6z6 hasonld idészakhoz képest, szazalékban

Kategoéria CENTR.  ENY

Feldolgozott his 7 4

Sajt 5 5

Kavé 9 5

Etolaj 35 35

Szeletes csokoladé 11

Tejfol 11 10

Gyumaolcsjoghurt 11 8

Edes keksz 10 7

Tészta 14 10

Margarin 14 16 8 18

Forrds: niclsen

Megjegyzések:

1. A Nielsen altal mért go élelmiszer-kategoéria kiskereskedelmi forgalma a tablazatban
szerepl6 id8szakban, orszagosan, atlagosan 6 szazalékkal novekedett.

2. A centrdlis Nielsen-régi6 Budapestet és Pest megyét foglalja magaban.

Az északnyugatiNielsen-régiot Fejér, Gyér-Moson-Sopron, Komarom-Esztergom, Vas és
Veszprém megye alkotja.

Eszakkelet: Borsod-Abatj-Zemplén, Hajd-Binar, Heves, Négrad, Szabolcs-Szatmér-Bereg.
Délkelet: Bacs-Kiskun, Békés, Csongrad és Jasz-Nagykun-Szolnok.

Délnyugat: Baranya, Somogy, Tolna és Zala.

Ei= Regional differences in growth

Rates of growth for sales of leading food categories in the April 2008-March
2009 period. Notes: 1. Sales of the go categories monitored by Nielsen
showed average growth of 6 percent; 2. The central region is Budapest with
surrounding settlements =

Foltmentes adomanyok idén is

Idén is folytatja ruhagyjtt ak-
| ci6jat a Magyar Maltai Szere-
¢ tetszolgdlat és a Vanish.

~ Atavalyiakcié keretében

iy - | gylilt 6ssze, amelyet

tobb tizezer adomanyo-
. z6 adott le a Foltmentes
adomany gy(jtéponto-
kon orszégszerte. A ru-
hakat a Vanish tdmoga-
tasaval létrehozott, hajléktalan embereket foglalkoztatd Maltai
mosodaban tisztitottdk ki. A Vanish gyartéja, a Reckitt Benckiser,
tisztitdszereket is adomanyozott a programhoz.

Azidei akci¢ juniusban indul, és szeptemberig tart. A ruhaadoma-
nyokat budapesti és vidéki varosok szuper- és hipermarketjei-
nek parkoléiban feléllitott Vanish Foltmentes ruhagyjtd ponto-
kon lehet majd leadni egy-egy hétvégén. A Foltmentes adomany
kampany idei egylittm{ikodd kereskedelmi partnerei a Cora és a
Tesco &ruhdzak. =

E= Stainless donations this year as well

Magyar Maltai Szeretetszolgalat and Vanish are to continue their campaingn
to collect clothing this year as well. 8 tonnes of clothing was collected last
year and cleaned in a laundry employing homeless people and supported by
Vanish. Washing agents are also donated by Reckitt Benckiser. m

Magyar szalami brusszeli

rd

védelem alatt
Aprilisban az Eurépai Uni¢ illetékes bizott-
saga a védett foldrajzi termékek kdzé BUDAPEST \
sorolta a ,Budapesti téliszalamit”,
amelyet a magyar piacon Herz téli-
szaldminéven forgalmaz a budapesti
székhely(iHerz Szaldmigyar Zrt. Az Eu- 18 T I8¢
ropai Uniéban oltalom alatt allé 831 me- . 7
z6gazdasagi termék és élelmiszer k6zott
fgy mar két magyar van, és tobb tovabbi hazai
termék var bejegyzésre.
A napokban hozott déntés maris Gjabb vevoi érdeklddést hozott
a tobb mint 120 éves marka szamara, és iparagi becslések sze-
rint 20-30 szazalékos lehet a védjegy tobbletforgalmat genera-
|6 hatésa.
- A bejelentés hatdsdra maris megnétt a vevoi érdeklédés a
Herz termékei irdnt - jelentette ki Nagy Endre, a Herz Szal&dmi-
gyar Zrt. vezérigazgatdja. - A cég kozponti e-mail cimére tébb
érdekl8dést kaptunk az elmult masfél napban, példaul Kanada-
bélis jelezték, hogy szivesen vasarolnanak az elismert magyar
termékbol. m

E= Hungarian salami under

the protection of Brussels

Budapest winter salami marketed under the Herz brand name in Hungary was
granted protection by the competent EU commission in April. This decision
has already generated new sales for the 120 year old brand. The trademark is
expected to generate a 20-30 percent increase in sales in the future. m
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TOFP'“"?‘Z'O Vasaroljony«
Akorabbi évek sikeres SPAR- 2 2 =
hiiségakcioi utan dj pont- [ torpokkell
gy(jt6 akciét inditott a SPAR _
Magyarorszag Kereskedel-
mi Kft.
2009. aprilis 23. €s 2009. juni-
us 11. kozott az INTERSPAR,
SPAR, Kaiser's vagy Plus aru-
hazakban vasérlok, a vasar-
las értékétol fuggben Hu-
pikék Torpikék figurakat és
pontokat kapnak ajandék-
ba. A vasarlék az 6sszegyj-
tott pontokért kedvezmé-
nyes aron vasdarolhatjak meg
a Hupikék Torpikék rajzfilm-
sorozathoz kapcsolddo ter-
mékek valamelyikét.
Az akci6 ideje alatt hétrél hétre, beszallitokkal egyuttmikddve tobb
olyan akcids cikk is részt vesz a promaéciéban, amelyek megvasarla-
sakor torp figurat kapnak a vasarlok ajandékba; az akcids termékek-
rél a szérélapokbdl értesilhetnek.
A vasarlok figyelmét az akcidra az Uizletekben a latvanyos displaye-
ken kivil szamos POS-anyag, szdrdlapos megjelenés, éridsplakat és
tv-rekldm hivja fel. =

[ SFariNicussnsiill | nNTERSPaROEGT

&= Smurf invasion

A new customer loyalty campaign has been launched by SPAR Magyarorszdg
Kereskedelmi Kft. Customers in INTERSPAR, SPAR, Kaiser's and Plus stores will
receive Smurf figures and points depending on the value of their purchases.
Products linked to the cartoon will be available at discounted prices in exchange
for the points collected. m



Majusban Ujvidék és London
volt az AMC programjaban

Az Agrérmarketing Centrum a hazai élel-
miszer-ipari véllalkozasok piacbdvitésének
elésegitése céljabdl - a kordbbi évekhez ha-
sonldan-idénis tdmogatta a magyar cégek
megjelenését Délkelet-Eurdpa legkiemelke-
e o d06bb meztgazdasagi seregszemléjén, a 76.
WINE FAIR UvidékiNemzetkozi Mezbgazdasagiés Elel
12-14 MaY AT sl LoMDON | MIiszeripari Vasaron, majus g-16. kozott. A
rendezvényen az AMC és szerbiai egyittmd-
kod6 partnere, a Tisacoop d.o.0.import6r cég 16 magyar élelmiszer-ipa-
ri gyartd bemutatkozasét tette lehetBvé. Az Gjvidéki kidllitdssal parhu-
zamosan keril sor a ,Delikatesno iz Madarske” (,/zeset Magyarorszag-
rol’) szlogennel futd druhdzi értékesftésdsztonzd kampanyra a szerbiai
MERCATOR-RODA aruhézlanc 5 frekventalt megamarketjében.
Az AMC kdzOsségi standja Londonban is megjelent, a majus 12-14. k-
z0tt 2g. alkalommal megrendezett ,The London International Wine
Fair” nemzetkozi borszakkiallitason. A go négyzetméteres kozosségi
standon 11 bordszat és 1 szeszesitalgyarté cég mutathatta be termé-
keit a borszakizletek, &ruhdzak és éttermek beszerz8inek. m

ez Ujvidék and London in
the AMC program in May

AMC provided support for 16 Hungarian exhibitors attending the 76th International
Agricultural and Food Industry Fair in Ujvidék held between g-16. May. A consumer pro-
motion under the,Delikatesno iz Ma arske” slogan was conducted simultaneously in 5
popular stores of the Serbian MERCATOR-RODA chain. AMC also attended the London
International Wine Fair with 11 wineries and a distillery, between 12-14. May. =
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Pudingok a Milli Mia csaladban

Uj pudingokkal béviilt méajustél a Milli Mia desszert-
csalad. A hagyomanyosabb csokoladés és vant
lids pudingok mellett friss tejbdl készilt kré-
mes tejpudingok, és egy egészen egyedi pu-
dingkulonlegesség, a Piruet is a boltok pol-
caira ker0lt.

A specidlis gyartastechno-
l6gidval készulé csavaros
Milli Mia Piruetben kétféle
krémes puding és tejszin-
hab talalkozik. A termék
kétféle izben kerll pol-
cokra: csokoladé-vanilia-
tejszinhab, valamint karamell-
csokoladé-tejszinhab.

A termékcsalad bevezetését a jlnius

elején induld Milli Mia Piruet reklamfilm is kiséri. Egy internetes
bannerkampany is fut majd nyér elejétél, amely a netezéket a Milli
Mia honlapra - www.mia.milli.hu - kalauzolja. Itt juniusban egy nye-

reményjaték zajlik majd. =

E= Puddings in the Milli Mia product line

New puddings were added to the Milli Mia dessert product line in May. Apart
from chocolate and vanilla flavour versions, these also include creamy pud-
dings made from fresh milk and Piruet, a unique speciality. Two types of
creamy puddings and milk cream are combined using a special technology
to produce two flavour versions. s

Bravo ,,Buli algegyzeten”

- nyari promoeioy

Nyerjen meg On is minél

tobb vasariét a Bravo csabito
nyeremeényjatékaval!

A Bravo idén mindennél csabitdbb,

harom hénapos - 2009. junius 1-jétél
augusztus 30-ig tartd - nyereményjatékkal
készUll a nyarra!

Az értékes nyeremények kozott megtalal-
haté iPod Nano, Madonna koncertjegy,
Sziget belépScsomag, londoni bulinétvége
és minden, ami egy j6 bulihoz kell.

A nyeremeényjaték uj, innovativ része

a palackon talalhaté QR-kod, mellyel

a vasarlok egy telefonra letolthet6 ingyenes
program segitségével azonnali nyeremény-
hez juthatnak.

TAMOGATASOK: JUNIUS JULIUS AUGUSZTUS
Sl |

ek

Oniine hirdeteso  QEETIED

e,
poszter, wobbler

Részt vevé termékek: 0,5L és 1,51 kiszerelésu
Bravo Multivit, Sunny orange, Perfect pear,
Pink grapefruit, Green apple termékek.

Tovabbi informacidért latogassa meg
a www.bravobuli.com oldalt!



http://www.bravobuli.com
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Bl A Wal-Mart Stores Inc. folyamatos miik6désébsl szarmazé
elsd negyedéves eredménye kis mértékben emelkedett 2008
azonos id6szakahoz képest. A tarsasag 3,03 milliard dollaros
profitra tett szert 2009 els6 harom hénapjaban. A Wal-Mart be-
vétele ugyanakkor 94,2 milliard dollarra csdkkent a korabbi 94,9
millidrd dollarrol. m

EE The first quarter result of Wal-Mart Stores Inc. has been increased slight-
ly, compared to the same period of 2008. The company reached $ 3.03 billion

profit in the first three months of 2009. But Wal-Mart’s revenues declined to $
94.2 billion from g4.9 billion dollars. =

B ANestle Gj kutatési-fejlesztési kdzpontot hozott létre Nyu-
gat-Afrikdban. Az (j kdzpont a helyi eldallitast nyersanyagok, igy
akakao, akavé és a manitka tokéletesitésére 0sszpontosit majd.
A Nestlé () K+F kdzpontja abban tdmogatja majd a vallalatot, hogy
megoldja a nyugat-afrikai kakaéUltetvények minden évben el6for-
duld 6regedési és megbetegedési problémait. m

ER= Nestlé inaugurated a new research and development center in West Af-
rica. The new center will focus on the improving of the local production of raw
materials, such as cocoa, coffee and cassava. The new Nestlé R & D center will

help the company to resolve the aging and disease problems of the West Afri-
can cocoa plantations. s

B Megduplédzta nyereségét az els6 negyedévben a déan
Carlsberg. A vilag negyedik legnagyobb soripari csoportja a ke-
let-eur6pai eladasok ndvekedésének kdszonheti sikerét. Az tize-
mi eredmény 142 millié dollarra nétt az els6 negyedben az egy
évvel korabbi 388 milliorol. A Carlsberg tavaly aprilisban megva-
sarolta brit versenytarsanak, a Scottish and Newcastle cégnek a
felét, beleértve a Baltikat is, amely a vezet6 sorfézde a Carlsberg
legfontosabb piacan, Oroszorszagban. =

ER= panish Carlsberg doubled its profits in the first quarter of the year.
World's fourth largest brewing industry group owes its success to the increase
in sales in Eastern Europe. The operating profit increased to 142 million USD in
the first quarter of the year from 388 million a year earlier, slightly above the
expectations. Carlsberg in last April bought the half of the British company

‘Scottish and Newcastle’ including Baltika, which is the largest brewery in
Carlsberg’s main market, Russia.

B A Metsé Tissue vezett skandinav papirtermékgyéarté valla-
lat Magyarorszagon is bevezeti Lambi méarkajat. A Lambi pré-
mium termékcsoport éves forgalma meghaladja a 100 millié eu-
rot, mara 15 orszagban érhetd el, gy idén majustol Magyarorszag
mellett Csehorszagbanis. =

ER=E Lambitissue paper has arrived to Hungary. The annual turnover of Lam-
bi premium products exceeds 100 million euros. =

B Vegyes eredménnyel zarték 2009 els6 negyedévét a Henkel
Uzletdgai. A mos6- és haztartasi tisztitdszerek és a kozmetika Uzlet-
agak ol teljesitettek (0,4 és 3,5 szazalékos ndvekedés), az Adhesive
Technologies Uzletag azonban 18,2 szazalékkal visszaesett. A cég
arbevételei 3,1 szazalékkal 3258 millié eurdra ndttek. =

ERE Henkel's business units had mixed results for the first quarter of 2009. The
Detergent and household cleaners business and Cosmetics performed well (0.4
and 3.5 percent increase). However the Adhesive Technologies have suffered

major difficulties (18.2 percent decline). Revenues of the company increased
with 3.1 percent to 3,258 million euros. m

M Jil sikeriilt a Tetra Pak tavalyi éve. A cég 2008-ban 141 milliérd
dobozt llitott el6 vezetd élelmiszer- és italgyartok részére, 8,8 mil-
lidrd eurés fogalmat bonyolitva le. A névekedés motorja a Kozép- és
Dél-Amerikaban, a Kozel-Keleten, Dél- és Délkelet-Azsidban, Eszak-
Amerikaban, valamint Dél-Eurépaban tapasztalhaté csomagolo-
anyag-Uzletag élénkiilése volt. m

El= Tetra-Pak’s last year was succesful. He produced 141 billion boxes in
2008 for leading food and drink manufacturers, reaching a turnover of 8.8 bil-
lion euros. The engine of growth was the revival in the packaging industry in

Central and South America, the Middle East, in South and South-East Asia, in
North America and in Southern Europe. =

G+H a,,Slow Food” jegyében

Sikeres volt a 4. G+H Nemzet-
kozi gasztronémiai, szallodaipari
és kozétkeztetési szakvasar és
idei térsrendezvénye, a14. Vinex
Nemzetkdzi borvasar megrende-
zése 2009. marcius 3-6. kdzott

L ]
Brnéban. A két seregszemlére 13
_I_ orszagbol 170 kiallito érkezett,
akik 4 000 négyzetméter kialliti

terlleten mutattak be terméke-
iket. 17 orszagbdl1o 0oo szakmai
|&togato jott Kozép-Eurdpa legnagyobb vasarkozpontjaba.
Az Ujdonsagokat és a legljabb trendeket felsorakoztatd G+H
szakvasaron az Univer Product Zrt. képviselte hazankat.
A G+H idel mottdja a ,Slow Food” volt, amelynek Uzenete a ,Fast
Food™-dal ellentétben: tradicio, frissesség, mindség. A tradicio-
nalis konyha mellett az egzotikus specialitédsok legljabb trend-
jeiis bemutatkoztak. A bioélelmiszerek szamara az 6ridsi érdek-
[6désre valo tekintettel kiilon tertletet biztositottak a vasar szer-
vez@i. Emellett a kiallitéi standokon bioborokkal is taldlkozhattak
az inyencségekre vagyok.
A Vinex Nemzetkdzi borvasaron borok, pezsgtk és egyéb szeszes
és alkoholmentes italok, tovabba bordszati szakmai szolgaltata-
sok mutatkoztak be.
A seregszemlék kozds megrendezésének az otletét elsésorban
az azonos latogatoi kor ténye adta, valamint az, hogy a rendez-
vények egymast maximalisan kiegészitik és erdsitik. m

E= G+H dedicated to,,Slow Food”

The 4th G+H exhibition and the 14th Vinex held simultaneously in Brno, be-
tween 3-6. March were highly successful. A total of 170 exhibitors from 13
countries attended the two events. 10,000 visitors from 17 countries were
registered. Hungary was represented by Univer Product Zrt at G+H, which
was dedicated to ,Slow-Food” this year. Slow Food was to be interpreted as
“traditional, fresh, high quality”. A special area was dedicated to bio prod-
ucts, including bio wines. =

PROMOTION szeptember végén

|dén minden iddk ,legbeszédesebb” mar-

ketingkommunikacios szakkiallitdsanak /

igérkezik a Hungexpo Zrt. PROMOTION n V
rendezvénye 2009. szeptember 22-25. -

kozott. Az idei PROMOTION élvezi a ha-

zai marketing- és kommunikaciés szak-

mai szOvetségek tamogatasat. A motto: kreativitas, innovacio, al-
ternatfv megoldésok.

Mindjért fzelitének a kidllitas figyelemre mélté eleme, a ,,BETA pro-
jekt”. Ennek keretében a VISART Mlvészeti Akadémidval egytttmU-
kodve - a parhuzamosan zajlé Budatranspack és Printexpo kindlatat
is bevonva - a harom rendezvény termékkindlatabol djszer( reklam-
marketing-megoldasok l&thatdak majd. A mihelymunkat mindenki
figyelemmel kisérheti.

APROMOTION sok régi és (jj témat kinal: hagyomanyos és alternativ
médiafellletek, reklamajandék, kiallitas- és rendezvényszervezés,
kommunikacios szolgdltatds, kreatfv szolgdltatds, eladashelyi rek-
lam, szakmai szervezetek. m

E= PROMOTION at the end of September

The PROMOTION exhibition to be held by HUNGEXPO between 22-25. Septem-
ber promises to be the most “talkative” event of the marketing communication
sector. “Creativity, innovation and alternative solutions” will be the slogan of the
event. ,BETA project” will include innovative ideas from the Budatranspack and
Printexpo exhibitions as well. =
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www.unicum.hu

WACK MINGSERET, DEMERTEKKEL

[

Az Unicum az eltelt t6bb mint 200 évben sok mindent atélt mar, am stabil, megbizhatd értékeit megtartva mégis képes =~
megujulni. 2009-ben a régi klasszikus Uj lendiiletet vesz: két izvéltozata dj, még markansabb iivegben keriil az.On polcéra.

UNICUM

CSAK POZITIVAN!


http://www.unicum.hu
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Az adonovelés feketére festh

gyedével esett vissza. A negativ
trend 2009 els6 két hénapjaban
is folytatodott: a termelés 4,5
szazalékkal maradt el az egy
évvel korabbi szinttdl, a bel-
foldi eladasok 5,8 szazalék-
kal, és csak az export mu-
tat minimalis, 2,2 szdzalé-
kos novekedést.
Az élelmiszeripar ado6zas
el6tti eredménye 2002-ben
még 115 millidrd forint volt,
2007-ben viszont mar mindosz-

A kormany legUjabb megszori-
to intézkedésel az egész tarsadal-
mat érintik, de kilonosképpen gyorsan
és mély nyomokat hagyva csapodnak le a
teljes élelmiszerlancon. A vasarloert csok-
kenése - foként a nyugdijasok korében -,
valamint, néhany élelmiszertol eltekint-
ve, az afa emelése egylttes hatas-
ként atalakitja az élelmiszer-ke-

reskedelmet.

egérzi majd a kiskereskedelem
M a jovedelmek csokkenését. Az

alapvet6 élelmiszerek gyarto-
inak van tobb okuk izgulni: ezek a ter-
mékek a legkeresettebbek a boltokban.
A jelenlegi gazdasagi helyzetben felér-
tékelddnek azok a cégek és szektorok,
amelyek képesek piacuk megtartasara.
A hazai élelmiszeripar szamos szerepl6-
je — koztiik a nagy maltd markakkal ren-
delkez6 husipari cégek - is jelentds pia-
cokkal rendelkeznek, komoly igény van a
termékeikre mind belf6ldon, mind kiil-
foldon.
A csokkend vasarloerd miatt 2009-ben a
tavalyindl 1ényegesen alacsonyabb élel-
miszer-inflaciét varnak a piacelemzdk,
ezt csak a juliusra tervezett afaemelés
modosit. (Az élelmiszerek forgalmi ado-
ja 20 szazalékrol 25 szazalékra emelke-
dik, mikozben a tejtermékek és a pékaru
afaja 20 szazalékrdl 18-ra csokken. A két
termékkor fogyasztasi sulyaranyaval sza-
mitott atlagos élelmiszer forgalmiadé igy
23,5 szazalékos lesz.) Ezek utdn a két sza-
zalékpontos afacsokkentésnek a fogyasz-
toknal jelentkez6 megtakaritasi hatdsa
csak a tizedét teszi ki az 5 szazalékpontos
afaemelés okozta tobbletkiadasnak.

A leggyengébb lancszem

Az egész élelmiszer-vertikum leggyen-
gébb lancszeme az élelmiszeripar, amely-
nek helyzete 2008-ban tovabb romlott és
valéban kritikussa valt. 2002 4ta a ter-
melés 6todével, a belfoldi értékesités ne-

sze 21 milliard, és tavaly valdszi-
ntileg ezt a szintet sem érte el.
2009-ben - az eddig viszonylag ked-
vezGen alakulo id6jaras folytatoddasat
feltételezve — a mezbégazdasagi ter-
melés varhatéan 10-15 szazalékkal
marad el a tavalyi magas szinttél -
egyrészt a pénziigyi gondok okoz-
ta alacsonyabb input-felhaszna-
las miatt, masrészt azért, mert
a tavalyi igen kedvez6 id6jaras
megismétlédése nem valdszi-
nd. A visszaes6 readljovedel-
mek mellett a belfoldi élelmi-
szerpiac 2-3 szazalékkal zsu-
gorodhat. A gyenge forint az
exportot segiti, és a tavalyi-
hoz hasonlé kiviteli tobblet
lehetséges.
Az élelmiszer-dgazat sériilé-
keny voltat jelzi, hogy a gazda-
sagi valsag elsé jelére olyan pa-
tinas cégek, mint a Gyulai Hus-
kombinat és a budapesti székhe-
lyi Herz Szalamigyar Zrt. sulyos,
nehezen megoldhaté helyzetbe kertilt.
(Kérdéses, hogy lapunk megjelenése és
a lapzartank kozotti idészakban mi tor-
tént veliik. A szerk.) A helyzet kiilonosen
sulyos, hiszen e két patinas vallalat kiesé-
sét a sertéstartok is megéreznék.
A bankok szamos vallalati hitelt felmond-
tak, illetve rovidebb futamidejtavé ala-
kitottak at. Egy pénziigyi hattérbeszél-
getésen a bankarok elmondtak, hogy
rendkiviil dvatosak lettek, s amint hirt
vesznek egy-egy vallalati problémarol, el-
akadt tartozasrdl, azonnal Iépnek, s nem
hagyjak, hogy kockazatossa valjék hitele-
ik visszafizetése. A bankok finanszirozasi
hajlandésaga minimalis, az jabb banki
hitelek felvétele — amit sajat tapasztalat-

boél is mondhatok - rendkiviil megnehe-
ziilt. De a jelenlegi helyzetben ez is me-
nedzselhet6 probléma, nem érzem akko-
ra nagy gondnak, mint mas nemzetgaz-
dasagi agazatoknal.

A kormany idékozben elfogadta azt a
30 milliard forintos garanciacsomagot,
amellyel a hazai élelmiszer-ipa-
ri vallalatok uj hitele-

ket vehetnének

igénybe. A
konst-

rukcié
hagyoma-

nyos, az allami
tulajdonu Magyar
Fejlesztési Bank (MFB) ga-
ranciavallalasaval juthatnak majd — ma-
jus végétdl — kiils6 forrashoz. Az agrar-
tarca informacidi szerint a sulyos likvi-
ditasi zavarok miatt szamos malomipari,
husipari tarsasag allami segitség nélkiil
bajba kertilhet.
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eti az élelmiszer-gazdasagot

Az 4j programban, a tervek szerint, a hi-
telekhez az MFB 80 szazalékos garanci-
at nyujtana, igy a 30 milliardos csomag-
gal 6sszesen 37,5 milliard forintnyi forras
felvétele valna lehetévé. Egy-egy élelmi-
szer-ipari cég 0,2-2 milliard forint garan-
ciat haszndlhatna fel.

Az intézkedéssel azok a nagyobb
élelmiszer-ipari tarsa-
sagok is forrashoz
juthatnanak,
amelyek

nem

Az Uj éfa-
szabdlyozés
tovabb ronthat
a husipar helyzetén

fértek be az dllami pénzinté-
zet kis- és kozépvallalkozasokat segitd,
140 milliard forintos hitelprogramjaba.

Kédexbarat a forint - egyelore
Kozben azzal is szamot kell vetni, hogy a
mezOgazdasag az aszalyos 2009-ben nem

fogja megismételni a tavalyi viszonylag jo
termelést. Kissé javithat az esélyeken, ha
a forint gyenge marad. (Az eurdval szem-
ben tavaly nydr 6ta bekovetkezett forint-
gyengiilés az dgazatnak egy év alatt mint-
egy 75 milliard forintnyi plusz arfolyam-
nyereséget hoz.) Mdr ez is tekintélyes
summa, ha figyelembe vessziik, hogy a
mezdgazdasag éves brutto (adozas el6t-
ti) eredménye korabban a jobb évek-
ben volt ennyi.
Ugyanakkor rontja a mezégazda-
sag helyzetét, hogy a tervek sze-
rint az agrariumnak juttatott,
idei év utdn jard unids forra-
sokat kiegészit$ hazai tarsta-
mogatasokat (az ugynevezett
top-up héanyadot) 33 milli-
ard forinttal csokkentik.
(A pénzt a folydsitasi
szabdlyok szerint jovo-
re nem fizetik ki.) Ezzel
a megszoritassal kiesik
ugyan a nemzeti kiegé-
szités, de ennek koriil-
beliil a harmadat kom-
penzalja, hogy Magyar-
orszag még mindig abban
a szakaszban van, amikor
évrél évre novekve unids ta-
mogatast kap. Az unids rész
ugyanis az idén és jovére is 10
szazalékponttal novekszik.
Nincs konnyt helyzetben a
magyar élelmiszer-gazdasag,
ugyanis rossz a kiillkereskedelmi
forgalom szerkezete: nyersanyagot
adunk el és készterméket importa-
lunk. A mez6gazdasagi nyersanyag-
exportunk latvanyosan né, de feldolgo-
zott élelmiszerekbdl viszont netté impor-
térok lettiink. Egyel6re nincs jele, hogy e
tendencia megvaltozna.
A gyenge forint most abban segithet,
hogy a jaliustdl életbe 1ép6 kereskedelmi
kédex egyik fontos megallapitasa, a 80
szazalék belfoldi termék és 20 szdzalék
import érvényesiiljon. A kédexbarat fo-
rinterd idgszakosan timogatja a magyar
termelést, de amint elkezd er6s6dni a ha-
zai fizetéeszkoz, visszadll a korabbi hely-
zet. A csatlakozas el6tti években a kiilfol-
di élelmiszerek aranya a hazai eladasok-
ban 7-8 szazalék volt, 2008-ban mar meg-
kozelitette a 30 szazalékot, és 2010-re ez

az ardany akar 30 szazalék fe-
lett is lehet, ha a fo-
rint megerd-
sodik.

A kiesd
13. havi nyugdij
vésérlas-visszafogast

idézhet el6 ebben a fogyasztdi csoportban \

Fehéren, feketén

Az addtorvények modositasaval durvan
beavatkoztak a piaci folyamatokba. Az
Elelmiszer-feldolgozok Orszagos Szovet-
sége (EFOSZ) nem tartja kielégitének,
hogy csupdn néhany alapveté élelmiszer,
mint a tej és tejtermékek, valamint a ke-
nyér és pékaruk esetében keriilne sor a
kozéps6, 18 szdazalékos altalanos forgal-
mi addékulcs bevezetésére.

A szovetség kozleményében azt javasolja,
hogy a friss z6ldségek és gyiimolcsok, és
ezek feldolgozott, tartdsitott termékei, tej
és tejtermékek, kenyér, pékaru és siitdipa-
ri termékek, gabonaféleségek és 6rlemé-
nyek (példaul rizs, lisztféleségek), hus- és
baromfiipari termékek (példaul tékehus,
teldolgozott készitmények), dllati és nové-
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A kereskeddk
szerint 6k nem tudjak
kigazdélkodni az 4fa-emelést

nyi alapu zsiradékok (példaul sertészsir,
margarinok, étolajok), tojas esetében is a
tervezett kedvezményes afakulcsot alkal-
mazzdk. A kormany tervei szerint 18 sza-
zalékos afakulcs ala csak a tej, tejtermé-
kek, kenyér, pékaru és a tavho tartozna.

Felhivjak a korményzat figyelmét arra,
hogy az élelmiszerek meghatarozé cso-
portjai esetében mar a 20 szazalékos afa
is jelentésen novelte a feketegazdasag su-
lyét, a tervezett 25 szazalék ezt csak fokoz-
za. Mivel a termékek jelentds része ebben
a korben nem markazott, nem elére cso-
magolt és rendkiviil gyorsan jut el az els-
allitotdl a fogyasztoig, a rovid termékpdlya
okdn az afacsalas lebukasi kockdzata rend-
kiviil kicsi. Ugyanakkor az addcsalas adta
potencidlis jovedelem egyre nagyobb.

Az EFOSZ altal javasolt termékcsopor-
tokban a hazai mez6égazdasagi terme-
16k és élelmiszer-el6allitok is kiillonosen
érdekeltek. Az élelmiszer-fogyasztds je-
lentds visszaesése a hazai élelmiszerlanc
mentén is munkahelyek és vallalkoza-
sok megszlinését eredményezi, ami teljes
mértékben ellentétes a kormanyzat gaz-
dasagélénkits szandékaival.

Az EFOSZ hangstlyozza: a hazai élelmi-
szer-termelés azon agazatok kozé tar-
tozik, amely hazai nyersanyagbdzissal
rendelkezik, és amelyet a szovetség al-
laspontja szerint a valsagbol valé kibon-
takozds szempontjabol is fejlesztésre vard
stratégiai dgazatnak kell tekinteni.

Az élelmiszerek esetében ma Magyaror-
szagon alkalmazott 20 szdzalékos afa mar
ma kimagasl6 a nemzetkozi 6sszehason-
litdsban, mig a 25 szdzalékos kulcs pél-
déatlannak nevezhetd.

Valogatosabb nyugdijasok
A kereskeddk véleménye szerint nem
biztos, hogy a kormdny eléri eredeti
céljat, és a koltségvetés hianyat ado-
emeléssel mérsékelni tudja. Az Orsza-
gos Kereskedelmi Szovetség allasfog-
lalasa szerint az dfakulcsok nem most
valtoznak el6szor. A jelenlegi helyzet
azonban nem hasonlithat6 6ssze a ko-
rabbi évekkel, mivel 2006 végéig sok
éven keresztill folyamatosan béviilt a
lakossagi fogyasztas (még 2007-ben is,

2008-ban viszont mar csokkent).
A Pénziigyminisztérium korabban azzal
szamolt — emlékeztet az OKSZ -, hogy 3
szazalékos afakulcsemelés mellett 2009-
ben 100 milliard, 2010-ben pedig 250 mil-
lidrd forint lehet a koltségvetési hatasa a val-
toztatasnak. Feltehet6en most mar azért
nagyobb a kulcsmoddositas, mivel a gazda-
sag teljesitménye és a lakossag fogyasztasa
is a vartnal nagyobb mértékben esik vissza.

Pontosan ez a legnagyobb probléma.

A keresked6k mar bejelentették, hogy at
fogjak haritaniaz 5 szazalékos afaemelést
a vasarldkra. Indoklasuk szerint az dga-
zatban ugyanis mar mdsodik éve csok-
ken a forgalom. Ezért egy ekkora mér-
tékd afaemelést nem tudnak mib6l ki-
gazdalkodni a kereskeddcégek. A két
szazalékpontos afacsokkentés jokora
marketingértékkel bir a kereskedék sza-
mara, amit j6 paran meg is probalnak ki-
akndazni. Sokan emlékeztetnek ugyanak-

kor arra, hogy a 2006-0s, 5 szazalékpon-
tos afavagaskor a kereskeddk lenyelték az
igy keletkezé nyereséget.

Az adénovelés az EFOSZ és az OKSZ szerint
is a feketézés iranyaba hajtja a vallalkozo-
kat. Az APEH tapasztalatai szerint is a leg-
tobb visszaélés az afa korben van, nem vé-
letleniil: a 20 szazalék afakulcs a feketézok-
nek 20 szazalék haszonkulcsot jelent, béven
megéri. Az 5 szazalék emelés pedig erre ra-
tesz még egy adaggal. Rdadasul a pénzszii-
ke visszaveti a fogyasztast: kevesebb pénz-
bél a haztartasok eleve kevesebbet tudnak
vasarolni, ha pedig az arak emelkednek,
mivel a szolgaltat6 aremelésre kényszeriil,
még kevesebbet fognak.

A nyugdijasok, illetve a nyugdijhoz kozel
jardk koltése nem elhanyagolhato tétel a
kiskereskedelemben. A KSH és a piacku-
tatok adataibdl kideriil: ez a fogyaszt6i
csoport a tarsadalomban betoltott — egy-
re novekvd — aranyanadl is nagyobb mér-
tékben novelte fogyasztasat.

A piackutatok felmérései szerint tavaly a
tarsadalom 37 szazalékat alkoto 6tven év
feletti korosztaly vasarldsa tette ki a na-
pi fogyasztasi cikkek lakossagi forgalma-
nak 51 szdzalékat. (E cikkekre 1000-1500
millidrd forintot koltenek.)

Most azonban j helyzet allt el6. A nyug-
dijasok a megvont 13. havi kifizetés mi-
att kies6 jovedelmet elsdsorban az étke-
zésen tudjak ,behozni”. =

Czauner Péter

Higher tax might blacken the food market

The latest government measures are certain to have a rapid and deep effect on the food supply chain. The
combination of reduced purchasing power and higher VAT will transform food retail. As a result of a drop in
purchasing power, substantially lower food inflation is expected by analysts in 200g than in 2008. This is only to
be modified by the increase in VAT planned in July. The average VAT rate for food is expected to be 23,5 percent.
The 18 percent VAT to be applied to some products will only compensate one-tenth of the increase in spending
resulting from the 5 percent higher VAT applicable to most foods. The position of the food industry continued to
deteriorate in 2008 and has become critical since then. Production has dropped by one-fifth since 2002, while
domestic sales have dropped by a quarter. Production was down by 4,5 percent in the first two months of 2o0g,
compared to the same period in 2008. Pre-tax profits generated by the food industry totalled HUF 115 billion
in 2002, while these were only HUF 21 billion in 2007 and even less in 2008. Export is expected to be around
last year’s level owing to the weakness of the HUF, while domestic sales are expected to be 2-3 lower. Even
companies like Gyulai Hiskombindt and Herz Szaldmigyar Zrt have found themselves in an extremely difficult
situation. Many loan agreements have been terminated or converted into short-term financing by banks. New
financing has become extremely difficult to obtain. The government has accepted a HUF 30 billion package of
guarantees to be granted by MFB, intended to help food processing enterprises with their liquidity problems.
MFB would provide a guarantee for 8o percent of the amounts borrowed, which would allow a total amount
of HUF 37,5 billion to be lent. Agricultural production is expected to be lower this year than in 2008. While the
weakness of the HUF is good for export, the so called top-up portion to be added to EU subsidies from local
sources is to be reduced by HUF 33 billion. The structure of foreign trade is unfavourable with mainly unproc-
essed products exported and processed products imported. The weakness of the HUF will help retailers in
meeting the obligations undertaken in the Code of Ethics recently accepted but this is to change as soon as the
HUF begins to recover, with the market share of imported food exceeding 30 percent after 2010. The amend-
ment of tax regulations has been a rude interference with market processes. The introduction of a 18 percent
VAT rate for some basic foods is regarded by EFOSZ as an insufficient measure. EFOSZ has recommended that
the number of food categories subject to the preferential VAT rate should be radically expanded. EFOSZ has
also reminded the government that even the 20 percent VAT rate has resulted in boosting black market activi-
ties regarding a number of basic foods. The 25 percent VAT rate which is unprecedented by international com-
parison is expected to give a further boost to illegal activities. In the opinion of EFOSZ, food production should
be regarded as a strategic sector. Retailers are not certain that the government will succeed in reducing the
deficit of the budget by higher taxes. Originally, the government expected to generate extra revenues of HUF
100 billion in 2009 by a 3 percent rise in VAT. The 5 percent rise is probably the result of a bigger than foreseen
drop in consumption. EFOSZ and OKSZ agree that higher VAT will drive enterprise toward tax evasion and illegal
trading. Spending by pensioners accounted for 51 percent of retail sales of FMCG products in 2008. As a result
of the 13th month pension being taken away, pensioners will be forced to reduce their spending on food. =
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smét az Orszdggyiilés el6tt a bor-
torvény modositdsa. A médositds

tobbek kozott kitér a jelenleg egy-
ségesen fizetendd 8 Ft/l forgalomba
hozatali jarulék 11j mingségi katego-
ridk szerinti differencidldsdra is. Az
On becslése szerint ez milyen irdnyba
mdédositja majd a jelenlegi bormar-
keting-koltségvetést, és éves szin-
ten mekkora keretosszegre szdamit-
hat majd az dgazat? Az addiciond-
lis forrdsok bevondsdt illetéen ldt-e
arra esélyt a kozeljoviben, hogy az
1in. Nemzeti Boritékon beliil a pro-
mocio szdmdra is helyet szoritsanak

a koltségvetésben?

bortorvény 24/A. §-a nyoman fi-
‘ \ zetendd, a bor forgalomba hoza-

tali jarulék 6sszegével kapcsolat-
ban szdmos termeldi kifogds latott napvi-
lagot az elmult idészakban. E kifogasok
jelentGs része arra hivta fel a figyelmet,
hogy a jarulék 6sszege egységes volta mi-
att ardnytalanul nagy terhet jelent az ala-
csonyabb ard borok termel6i szamara.
Az észrevétel elfogadhatd, azonban a jaru-
léknak a kritikak altal érték alapuva tételé-
t6l tobb buktat6 miatt is érdemes volt elte-
kinteniink. A gyakorlati nehézségek (ki fi-
zesse meg, milyen dar legyen az alapja, ho-
gyan lehet behajtani) mellett nem szabad
elfeledkezni az elvi akaddlyokrol sem, me-
lyek koziil a legnagyobb a kévetkezé: a bo-
rok dra minden esetben egy, a termel6 és a
kereskedd, valamint a fogyaszté kozott le-
zajl6 alku folyamatanak az eredménye.
A bor forgalomba hozatali jarulék meg-
fizetésének ezért egy uj elvét javasoltuk a
szakmai szervezetek részére, a hasznalat-
aranyos fizetés elvét.
A koz6sségi bormarketing kiaddsai jelen-
leg két célra forditédnak: altalanos és re-
giondlis célra. Az altaldnos bormarketing
aborfogyasztas novelését célozza, a regi-
onalis intézkedésekbdl nagyrészt a fold-
rajzi arujelzét visel6 borok profitdlnak.
Minisztériumunk eredeti javaslata az ed-
dig mindsitési kategdriatdl fiiggetleniil,

Aki valaszol:

Mahr Andras
szakallamtitkar
FVM

egységesen 8 Ft/literben megallapitott
bor forgalomba hozatali jarulék sszegét
differencidlt mdédon éllapitotta meg, a ja-
rulékot két részre bontva:
o ellenérzési jarulékrészre, ennek érté-
ke: 3,20 Ft/liter, valamint
o marketing-jarulékrészre, melynek
mértéke:
« OEM borok esetén: 8,10 F t/liter,
o OFJ borok esetén: 4,00 Ft/liter,
« FN borok esetén: 1,40 Ft/liter.
A szakmai szervezetek, kiilonosen a
Hegykozségek Nemzeti Tandcsa elvetet-
te e két elv alkalmazasat, és a differenci-
alast a kovetkez6képpen javasoltak vég-
hez vinni:
« OEM borok esetén: 10 Ft/liter,
o OFJ borok esetén: 5 Ft/liter,
« FN borok esetén: 5 Ft/liter.
A HNT javaslata szerint a két felhasznala-
si cél kozott a jarulékbevétel tomegét kell
elosztani, az eddigiekben is alkalmazott
60/40 aranyban.
Minisztériumunk a HNT javaslatat kis
valtoztatassal beépitette a bortorvény-
modositas tervezetébe. Mivel minden-
képpen biztositani kivantuk az ellendr-
zésekre fordithato keret véltozatlansa-
gat, ezért a HNT altal javasolt 6sszegeket
két részre bontottuk, egy egységes, 3,20
Ft/literes ellendrzési jarulékrészre, illet-
ve egy mindsitési kategérianként valtozd
Osszegl (1,80, illetve 6,80 Ft/liter) marke-
ting-jarulékrészre.

Ei= Question:

kiemelt témamm

Parbeszéd rovatunk f6 célja,
hogy aktudlis eseményekrol
kérdezzék a szakma neves
képviseldi egymast. A kovet-
kezd szamban Mahr Andrés
teszi fel kérdését.

A bortorvény targyalasat az Orszaggytilés
aprilisban kezdte meg. A szakmai szerve-
zetek a HNT vezetésével megkeresték a
Mezbgazdasagi Bizottsag tagjait, és ja-
vaslatot tettek az elSterjesztett torvény-
javaslat vonatkozd részeinek médosita-
sara. Ezt kovetéen a MezGgazdasagi Bi-
zottsag képviseldi inditvanyra a bor for-
galomba hozatali jarulék felosztasanak
szabdlyait — a képvisel6k teljes tamoga-
tasaval — médositotta.

Igy a Nemes Richdrd tr 4ltal feltett kér-
dés is mddosult. A jovében a bor forga-
lomba hozatali jarulékdnak bevételtome-
géb6l bormarketingre fordithatd osszeg
véaltozasat nehéz pontosan megallapita-
ni, mivel az EU borreformja kovetkezté-
ben atalakulé mindsitési kategoridk ko-
z0tt sulyponteltolodds varhato, amely-
nek mértékét jelenleg nem all médunk-
ban megbecsiilni.

A minisztérium javaslatdnak kialakitasa-
kor hasznalt modell alkalmazasaval, és azt
feltételezve, hogy a mindsitési kategoriak
kozotti mennyiségi aranyok valtozatlanok
maradnak, az elméletileg beszedhet6 jaru-
l1éktomeg Osszege a képviseldi javaslat elfo-
gaddsaval valamelyest csokken.

A szakmai szervezetekkel teljes egyetér-
tésben kialakitott Nemzeti Boritékban a
2012/13. borpiaci évt6l kezdédGen sze-
repel a harmadik orszdgokban folyta-
tott promocios tevékenység tamogatasa,
évente 1 millié eurés mértékben. =

How will the latest proposed amendment of the Wine Law effect the present budget allocated to wine market-
ing in your opinion? How much money can the wine sector expect? Do you see any chance of including promo-
tional funds in the so called National Envelope in the near future?

Answer:

We have received a number of complaints from winemakers regarding the charge payable under 24/A. S of the
Wine Law. Most of these complaints expressed the view that a uniform charge is a disproportionate burden for
winemakers who produce cheaper wines. This is a reasonable argument, but linking the charge to the value of
the wine is not a practical option for us. Apart from practical difficulties, there is also the fact that the price of
a wineis always the result of bargaining between seller and buyer. We have originally proposed the introduction
of two separate charges, one for control (HUF 3.20 per litre) and one for marketing which is: 8.10 Ft/litre for
OEM wines, 4.00 Ft/litre for OFJ wines, 1.40 Ft/litre for FN wines. However, the National Council of Winemakers
has refused to accept this proposal and proposed the introduction of: 10 Ft/litre for OEM wines, 5 Ft/litre for
OFJ wines, 5 Ft/litre for FN wines. Our ministry has integrated this proposal into the new amendment of the
Wine Law with minor changes. At present, we cannot provide a precise estimate of the funds which will be avail-
able for marketing purposes, but these are expected to be slightly less than in the past. EUR one million per

year has been allocated for the National Envelope. =
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Stabil a fogyasztok grillezo kedve

Jon a grillezés szezonja, amikor a specialis kol-
bészok és fliszerek forgalmanak zomét adjak
5 elakiskereskedelemben. A fogyasztok kol-

i baszt grillez0 kedve stabil: goo tonnat meg-
izrael Tinde  @l@d0 mennyiséget forgalmaztak a boltok
Patratssielemz6 5008. marcius-2009. februérban, ahogyan egy
évvel korabban is.

A grillkolbaszok majdnem teljes egé-
szét 6nkiszolgalo pultbol értékesitik a
kiskereskedelemben. Ami a kiszerelé-
seket illeti, a 250-300 gramm kozotti
termékek a legkedveltebbek.

A sertéshusbol késziilt termékek toret-
leniil dominalnak a piacon. A mennyi-
ségi értékesités 93 szazalékat teszik ki
2008. marcius—2009. februarban.
Emlitést érdemel, hogy ugyanakkor a
baromfihtisbdl késziilt termékek meny-
nyiségi részesedése 3-rél 7 szazalékra
emelkedett tavalyi év hasonlé id6sza-
kahoz képest. =

gyanakkor értékben az 1
millidrd forintnal nagyobb
piac 5 szazalékkal béviilt a
Nielsen Kiskereskedelmi Indexe sze-
rint. F6 oka az alapanyagarak, illetve
a mennyiségi eladassal sulyozott fo-
gyasztoi atlagarak novekedése. Példa-
ul egy kilogramm grillkolbasz 2008.

A grillkolbdsz mennyiségben mért kereske-
delmi eladésaibél a bolttipusok piaci
részesedése, szazalékban

julius—augusztusban dtlagosan 1488 791 . ¢, Il z007. mérc-
forintba keriilt, mig egy évvel kordb- = °[] 2008. febr.
ban 1407-be. > 2008 mere-
A grillkolbész forgalmaz4sa kiemelke- 20 33 32 o
déen koncentrélt. A mennyiségi elada- |,

sok 62 szazalékat vitte el a hipermar- | 1o

ket 2008. marciustdl 2009. februarig, prr o = -
32 szazalékat pedig a 401-2 500 négy- felett 2500 1M goonm  éskisebb

Forrés: nielsen

zetméteres szegmens.

Az Osszes fliszer (paprikaval egyiitt) és a grill fiiszerkeverékek mennyiségben mért

kiskereskedelmi forgalmabél a bolttipusok piaci részesedése, 2008. aprilis-
2009. marciusban, szazalékban

Bolttipus Fiiszerek 6sszesen Grill fiiszerkeverék
2500 négyzetméter felett 33 45
401- 2500 négyzetméter 34 26
201-400 négyzetméter 8 9
51-200 négyzetméter 17 15
50 négyzetméter és kisebb 8 5

Forrs: niclsen

&= Consumer preference for grilling stable

The grilling season when the largest part of special sausages and spices are sold is near. Consumer
enthusiasm for grilling remains stable with sales totalling goo tonnes in the March 2008-February 2009
period as well. Sales were up by 5 percent in terms of value, exceeding HUF 1 billion. Sales of grill sau-
sages are exceptionally concentrated, with hyper markets accounting for 62 percent of sales in terms
of quantity and 401-2,500 square meter stores accounting for another 32 percent. Sales of mixed spices
for grilling dropped by 6 percent in terms of quantity in the above period, while that of spices in general
rose. Sales of mixed spices for grilling are concentrated in bigger than 2 500 square meter stores, which
accounted for 45 percent of sales in the above period. =

ar a grillkészitmények gyartéi val-
Btozatlanul forgalomemelkedésrol

szamolnak be sajat hazuk tajardl,
a piackutatasi adatok alapjan a piac kissé
telitddni latszik. Persze nehéz egy szezon-
bol hosszabb tavu kovetkeztetéseket le-
vonni, hiszen a tavalyi hiivosebb nyar mas
szezonalis termékek forgalmat is vissza-
vetette.
- Az elhldz6dé gazda-
sagi valsag miatti dlta-
lanos fogyasztascsok-
kenés valdszintsithe-
téen a grilltermékek
szegmensét sem fogja o
elkeriilni — prognosz-  gzanté zoltan
tizélja Szantd Zoltdn,a termékmenedzser
PICK SZEGED Zrt. ter- PIC S2€GED
mékmenedzsere. — Mi-
vel nem napi, hanem alkalmi fogyaszta-
su készitményrol van szd, vélhetéen no-
vekszik azok szama, akik csak ritkdbban
engedhetik meg maguknak idén a grille-
zést, esetleg teljesen le-
mondanak réla.
Az id6jardson és az al-
taldnos fogyasztas-vis-
szafogason kiviil Erdé-
lyi Istvan, a Gallicoop
vezérigazgatdja még
egy nagyon lényeges
szempontra hivja fel a
figyelmet:
— Informacidink sze-
rint er6sodik a grilltermékek forgalma-
ban nem megjelend és mérhetd ottho-
ni el6készités szerepe, koszonhetben a
marinadok és grillpacok kinalata néve-
kedésének. A grillezés elsésorban sza-
badidds tevékenység. Ezt az érzést rész-
ben erdsiti a sajat kezii fiszerezés, illet-
ve pacolas az egyre inkabb el6készitett
husrészekbdl, szeletekbdl. Ezt egyértel-
mitien nyomon kovethetjiik sajat adataink
alapjan a szeletelt, kockazott, igy pacolas-
ra kozvetleniil el6készitett husok forgal-
manak tobb éves folyamatos novekedé-
sében, amelyben a grillszezon is lathato-
an megjelenik.

Erdélyi Istvan
vezérigazgatd
Gallicoop

Tovabb nohet az atlagar

Nem kedvez ennek a kategdéridnak sem
a huskészitmények terén tavaly nyar ota
megfigyelhet6 alapanyagar-emelkedés,
amely ranyomja a bélyegét a fogyasztdi
arakra is.

Az dremelkedés ellen a gyartok egy ré-
sze a kiszerelések csokkentésével probal
védekezni.

— Idén a masodik félévtSl tovabbi no-
vekedés varhato, az dfa emelkedése mi-
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Nem az arakkal harcolnak
a vevokeért a grillpiacon

A hlivosebb nyaron és az altaldnos fogyasztas-visszafogason tal Ujabb ,veszély” leselkedik a
grillkészitmények piacdra: a marinadok és grillpacok szélesedt valasztéka az otthoni eldkészités
felé tereli a fogyasztokat. Masfeldl viszont az emelkedd arak ellenére is forgalomemelkedésrol
és a mindségi termékek iranti kereslet erdsodésértl szamoltak be a megkérdezett gyartok.

= —
B ==

att — dllapitja meg dr. Tamas Endre, a
Wiesbauer-Dunahus Kft. igyvezeté igaz-
gatdja. — Ugyanakkor cégiink 50 szaza-
1ékos eladasnovekedést ért el grilltermé-
kekbdl az el6z6 évhez képest, és idén is
hasonlo fejlédésre szamitunk. Ez azzal is
magyarazhatd, hogy aki megteheti, egy-
re inkabb a prémium mindséget vasarolja
azon alapelv szerint, hogy inkdbb egyiink
kevesebbet, de valasszuk a lehet6 legjobb
grillterméket.

Kazai Zsolt, a Landhof Hungéria Kft.
igyvezetd igazgatodja is a mindség elbre-
torését észleli:

- Jelentdsen csokkent a piacon az olcso,
grillkolbasznak elnevezett termékeket ki-
nalé gyartok szama. Azaz tisztult a piac,
és ot-hat nagy és megbizhaté gyarto ki-
nalja min&ségi termékeit a kiskereske-
delemben.

Miutén a grill valéban nem a napi hus-
készitmények soraba tartozik, ezért, bar
vasarldsa altalaban el6re tervezett, az liz-
letben tobb impulzus alapjan valaszt a
vevo.

— A valasztasra a termékek fiiszerezettsé-
ge, izesitése és a csomagolas tetszetdssége
is befolyassal van — jelzi Szantd Zoltan. —

A forgalmazdk torekednek a szezon mi-
el6bbi beinditdsara, illetve a husvét uta-
ni holt idgszak felporgetésére. Kozvetle-
niil hdsvét utdn mar talalkozhattak grill-
akciokkal a vasarlok.

Elonyos helyzetben

a hipermarketek

A Nielsen adataibdl dgy tlinik, hogy
a kategoriat egyel6re elkeriili az
»eldiszkontosodas”, hiszen a f6 eladasi csa-
torna tovabbra is a hipermarket. Persze ez
lehet a gyartok disztribuiciés stratégiaja-
nak eleme is, hiszen a hipermarketekben
van lehetGség a szezon soran grillvalaszté-
kukat a legnagyobb teriileten felvonultat-
ni, és a legnagyobb volumenben eladni.

- Altalédban a grillezés nem otletsze-
rt fogyasztoi tevékenység, igy az alap-
anyag-sziikséglet beszerzése beilleszt-
het6 a dontéen hipermarketekben le-
bonyolitott, tervezett heti nagy beva-
sarlasokba — mondja Erdélyi Istvan. — A
kereskedelmi feliilet viszonylag limitalt,
ezért nehéz bejuttatni 4j termékeket va-
sarléi megmérettetésre, de a vevékre is
jellemzd a konzervativ hozzaallas az 4j-
donsagokhoz. Inkabb a jol megszokott

és keresked6k altal bejaratott markakat,
erés marketingaktivitdst mutaté gyar-
tok termékeit keresik.

Ugyanakkor minden eladdsi csatorna
szeretne részesiilni a grillezés divatjabol,
ezért mind a gyartoi, mind a kereskedelmi
termékpalettdjukat igyekeznek béviteni —
ez alol a diszkontok sem kivételek.

Az iz mellett a latvany is csabero
A kezdetekben grillkolbaszok alkotta piac
ma mar sokkal szinesebb, és lassti arany-
eltolédasok zajlanak a szerkezetében.
A Péapai Has jo néhany éve tobbféle grill-
terméket tart a palettajan.
— Kezdetekben a grillkolbaszok kiilon-
boz6 izesitésti valtozataival probalkoz-
tunk novekvé ered-
ménnyel — idézi visz-
sza Politzer Jozsef, a
Péapai Hus 1913 Kft.
ligyvezet6 igazgatoja.
- A marinadozott hu-
sokat elészor export-
ra gyartotta a cégiink. Polltzer Jozsef
ligyvezetd igazgatd
Aztdn erre alapozva, a  papaiHis 1013
hazai izlésvilag figye-
lembe vételével, meg-
jelentiink veliik a belfoldi piacon is. Ez
olyannyira sikeriilt, hogy, bar a grillkol-
béaszok értékesitése még mindig megha-
ladja a marinddozott hisokét, ez utébbi
ardnya jelentdsen megnétt az osszes grill-
terméken beliil.
Hasonl6 tendenciat észlel Erdélyi Istvan
is a Gallicoop részérél:
— A grilltermékeken beliil a hangsuly az
egyszeriibb kolbdszkak irdnyabdl mar-
kéansan eltolodott a szemet megraga-
dé, dekorfiiszeres grillek, illetve pacolt-
marinadozott hisrészek irdnyaba, ami
az atlagarak névekedését okozta. zek vo-
natkozdsdban folyamatosan ergsek a ma-
gyaros izvilagu termékek, valamint nép-
szerliek a tobb izt tartalmazo és latvanyos
megjelenést termékmixek.
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kisebb boltoknak is

Mint minden szezonban, idén is ujdonsa-
gokkal lepik meg a vasarlokat a gyartok.
A PICK SZEGED Zrt. altal gyartott Dél-
hus markas grilltermékek 2008. julius-
augusztusi periddusaban megerdsitették
koréabbi piacvezetd pozicidjukat a kate-
gbridban (forrds: Nielsen). gy nem cso-
da, ha a tavalyi grillszezonra kialakitott
szortiment szinte teljes egészében meg-
marad idén is. A védlaszték egyik részét
a dekor fiiszerkeverékkel késziils, 300
g-os vakuumcsomagolt kiszerelést Dél-
hus Paprikas, Borsos és Sajtos grillerek,
illetve azok vegyes csomagolasa, a Dél-
hus Griller Mix adja.

A husok kozott a Délhus olajos fiiszerke-
verékkel el6készitett, marinalt hisok al-
kalmasak konyhai felhasznalasra és gril-
lezésre egyarant. A 2009-es szezonban is
megvasarolhaté lesz a Magyaros és Fok-
hagymas izesitést tarja, illetve karaj. A
szaftosabb husok kedveléinek a Fokhagy-
mas Karajt, valamint a Barbeque Karajt
kinaljak.

A védbgazas Délhis Saslik marinalt ser-
téscomb szinhts, piros és z6ld pritamin-
paprika, fiistolt baconszalonna és voros-
hagyma felhasznalasaval késziil.

— A juhbélbe toltott grillkolbaszok koziil a
Sajtos és a Chilis grillkolbasz vegyes cso-
magolaséaval, a Grillkolbasz Mix termékkel
bévitettiik valasztékunkat az idei évben -
szamol be egy tjdonsagrdl Szanto Zoltan.
— Mindharom 230 grammos, vakuumcso-
magolt kiszerelésti. Az enyhén fliszerezett
Pulyka grillkolbdsz, a gorog izeket idéz6
Sonkéba gongyolt grill, valamint a baconba
tekert termékek, mint a Gongyolt Debrece-
ni és Gongyolt Rolli az idei évben is megta-
lalhatok lesznek vélasztékunkban.
Aprénak tiiné, de 1ényeges véltozas, hogy
az idei szezonra a cég kialakitottaaz 5 da-
rabos gyujtékiszereléseket is. Ugyanis ta-
pasztalataik szerint a kisebb boltokban
élénkiil a kereslet a termékkor irant.

- Ezt a gytijt6kiszerelést az alacsonyabb
alapteriiletti és forgalmu {iizletek is biz-
tonsaggal és problémamentesen rendel-
hetik, még akkor is, ha tobb izvaltozat
keriil egyszerre ujsagos akcidba, és azok
polcon tartasa kozpontilag kotelez6 —
mondja a termékmenedzser.

A minél szélesebb disztribucioé eléré-
sén tul intenziv akcids aktivitassal,
halozatspecifikus djsagos megjelené-
sekkel és hirdetésekkel, valamint sales
folderekkel timogatjak termékeik értéke-
sitését aprilis kozepétdl nyar végéig.

Itt Gj izek, ott Gj arculat

Bar izesitések tekintetében nem szenved
hidnyt a piac, a gyartok tovabb keresik az
eddig kiaknazatlan lehet6ségeket.

— Talaltunk eddig hidnyz6 izeket a ma-
gyar piacon, igy a népszerti grillerek idén
két 4j izzel béviiltek: fokhagymas-borsos
és pizza grillerrel — szamol be a Landhof
tjdonsagairol Kazai Zsolt. — Promdciok
terén maradunk az eddig is jol bevalt el-
adashelyi forgalomosztonzésnél.

Pépan sem tétlenkednek:

— Ebben a szezonban marinadozott huisok-
kal, csontosan és csont nélkiil, vikuumos
és vodros csomagolasban lesziink jelen az
iizletekben, szélesed§ izvalasztékkal, ki-

sebb és nagyobb kiszerelésekben — mond-
ja Politzer Jozsef. — A grillkolbaszok pedig
mas néven, felfrissiilt kiilsével jelennek
meg az lizletekben, tiikrozve az Gjjaalakult
Pépai Hus 1913 Kft. 4j arculatat.
A Wiesbauer-Dunahus Kft. kindlataban
tovabbra is a hagyomanyos grill izek do-
minalnak: a party grillcsalad sajtos, fok-
hagymas, ketchupos és paprikas grillekb6l
all, valamint gyartanak ezen kivil Stutt-
garti grillkolbdszt is. A party grillek 300
grammos egalizalt, félids és 1 kilogram-
mos védGgazas csomagolasban is vasarol-
hatoak, mig a Stuttgarti grillkolbasz 250
grammos egalizalt, f6lias és 1,5 kilogram-
mos véddgazas kiszerelésben is kaphatd.
- Uj termékiink a Sajtos bécsi hosszii virs-
li, amely nem egy hagyomanyos grillter-
mék, de hasonléan, mint a Puszta debre-
ceni, ,,Kivalé magyar termék”, szintén jol
grillezhetd és igen kozkedvelt, nemcsak a
nyariiddszakban, hanem az egész év so-
ran — mondja dr. Tamds Endre.
A Gallicoop gyartoként minden szegmens-
ben érdekelt: forgalmaz hagyomanyos grill-
kolbaszokat, de igen jelentés és novekvé a
prémium részt képviseld pacolt pulykamell
és combszelet steak forgalma is.
— A szabadtéri szezonon kiviili forgalom
meg0drzése érdekében nagy hangsulyt ér-
demes fektetni a beltéri elkészitési mo-
dokra, valamint megoldasokra — javasol-
ja Erdélyi Istvan. =

Sz.L.

= Prices are not the weapons used in the fight for
consumers in the grill market

Apart from the general decline in consumption and the colder summer, the expanding selection of marinades
and grill brines pose a further threat to the market of grill products. On the other hand, sales and demand for
higher quality products are growing. - The general decline in consumption will probably not avoid the segment
of grill products, with people enjoying such products less frequently - says Zolzdn Szantd from PICK-Szeged Zrt.
As Istan Erdélyi, CEO of Gallicoop has pointed out, grill products are increasingly often prepared at home by con-
sumers using marinades and brines. Grilling is basically a recreational activity, where people tend to enjoy the
spicing and brining of meat. Some manufacturers are trying to compensate the effects of higher meat prices
by reducing unit sizes. - A further increase in prices is expected as a result of higher VAT to be introduced - says
Dr. Endre Tamdas, managing director of Wiesbauer-Dunahus Kft. - However, we achieved a 50 percent growth
in sales last year and we expect to see similar growth this year as well - he adds. In the opinion of Zsolt Kazai,
managing director of Landhof Hungdria Kft., a substantial drop has occurred in the number of manufacturers
selling cheap grill sausages, with only five or six large and reliable manufacturers remaining in the market. Grill
products are impulsive to some degree, with packaging, flavouring and spicing all influencing the decisions
made by shoppers. Hyper markets continue to remain the primary distribution channel. Grilling is usually not a
spontaneous activity, which means that ingredients are brought mainly during weekly visits to hyper markets.
Consumers display a rather conservative attitude towards innovations, preferring well known products. At the
same time, all distribution channels, including discounts are eager to participate in the grill business. The mar-
ket originally composed of grill sausages only has become more colourful. Papai HUs has been selling a number
of grill products for years. - We had begun to produce marinaded meats for export first and later entered the
domestic market as well- remembers Jozsef Politzer, managing director of Papai HUs 1913 Kft. Istvdn Erdélyi
agrees that demand has definitely shifted from simple grill sausages towards marinaded sliced meat with dec-
orative spices. All manufacturers have innovations for the season. The complete range of Délhds grill products
will continue to be offered by PICK-SZEGED Zrt in this season as well, including Délhus Paprikas, Borsos, Sajtos
and Délhus Griller Mix in 300 gram vacuum packaging. Multipacks of 5 units have been developed for this sea-
son, which allows smaller stores to stock Délhds products as well. New flavourings are also continuously being
introduced. - We have added a garlic-pepper and a pizza version to the Landhof range - says Zsolt Kazai.

- We are expanding our flavour range this year in both small and large sizes, while our grill sausages will be
available under a new name, in new packaging - says Jozsef Politzer. Traditional flavours continue to dominate
the assortment of Wiesbauer-Dunahus Kft. Party grills will also be available in 300 and 1,000 gram, protective
gas packaging, while Stuttgart sausages will also come in 1,500 gram protective gas packaging. Vienna long
sausage with cheese is their new product. Gallicoop is present in all segments. - In order to maintain outdoor
sales, it is important to pay attention to indoor sales outside the main season, with appropriate recipes for
preparation - explains Istvan Erdélyi. m


http://www.wiesbauer-dunahus.hu

 Grill kavalkid!

Széles iz- é termévilaszték:

[ J [ J o0 L X J
Grillezni érom....
o itz i
T T ED
298299 Grillkolbasz mix vcs. 230 ¢ 5998000403738 5 30 nap
298307 Sajtos grillkolbsz ves. 230 ¢ 5998000401222 5 30 nap
298300 Chilis grillkolbasz vcs. 230¢ 5998000401246 5 30 nap
298386 Pulyka grillkolbdsz vcs. 230 ¢ 5998000403257 5 30 nap
230070 Paprikas griller vcs. 3009 5998000475520 5 30 nap
230071 Borsos griller ves. 300 ¢ 5998000475513 5 30 nap
230072 Sajtos griller vcs. 300¢ 5998000475506 5 30 nap
230073 Griller mix vcs. 300 ¢ 5998000485352 5 30 nap
298337 GGngyolt Rolli ves. 350 ¢ 5998000475568 4 30 nap
298367 GOngydlt debreceni ves. 3509 5998000402403 4 30 nap
298381 Sonkaba géngydlt grillkolbaszves. 330 @ 5998000403233 4 30 nap

Vevészolgalat Baja: tel.: 79/527-415, 419 Fax: 79/527-432, 433
Vevészolgalat Szeged: tel.: 62/567-298, 161 Fax: 62/567-362, 356



http://www.delhus.hu
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Boviult a piac értékben is,
mennyiségben is

Melisek Eszter
tigyfélszolgalati
csoportvezetd
Nielsen

A flszerek, prospaprika és izesitok kategoridja-
nak kiskereskedelmi forgalma meghaladja az évi
18 milligrd forintot, a Nielsen 2008. dprilis-2009.
marciusi adatai szerint. A ndvekedés mértéke ér-
tékben 11 szazalék, az el6z6 hasonld iddszakhoz
képest. Ugyanakkor a mennyiségben g ezer ton-
na felett mozg? bolti eladas 2 szazalékkal nott.

Fliszerek mennyiségben mért kiskereskedelmi forgalmabal a bolttipusok piaci részesedése,

2008. 4prilis-2009. marciusban, szazalékban
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egnagyobb szegmens meny-
Lnyiségben, csaknem kétharma-

dos részarannyal az izesitoké.
Utanuk az egyfajta, igynevezett mono
fliszerek kovetkeznek 15 szdzalékkal,
majd az 6rolt paprika 13-mal. A tob-
bi termék részesedése a kiskereskedel-
mi forgalombdl 4 szazalék alatt marad.
Sorrendben: hus fiiszerkeverékek, pac,
nemzetkozi fliszerkeverékek, magya-
ros fiiszerkeverékek, salata fliszerkeve-
rékek és grill fiiszerkeverékek.
Legdragabbak az egyfajta fliszerek. Meny-
nyiségi eladassal stlyozott fogyasztoi at-
lagaruk tavaly februar-marciusban 3945,
idén ugyanabban a periédusban 11 szaza-
lékkal magasabb, 4361 forint/kilogramm.
Ugyanakkor kevésbé emelkedett a fii-
szerkeverékek atlagara: 4016 forint/kilo-
grammrol 4 054 forintra. Egy kilogramm

. Fliszerek+izesit6k+paprika egyutt
Fliszerek

P izesitsk

[ | Grolt paprika

I |Grilt fliszerkeverékek
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6rolt paprika mult év februar-marcius-
ban atlagosan 2589 forintba keriilt, idén
pedig 2961 forintba. Az dremelkedés mér-
téke 14 szazalék, egyik évr6l a masikra.
A bolti eladds eltéréen oszlik meg a csa-
tornatipusok kozott. Legkevésbé az 6rolt
paprika eladdsa koncentralédik: a 400
négyzetméteres és kisebb, hagyomanyos
tizletek piaci részesedése — mennyiség-
ben - 38 szazalék, a legutobbi adatok sze-
rint. Ez 2 szdzalékponttal alacsonyabb,
mint egy évvel kordbban.
Leginkabb koncentralt a grill fiisze-
rek forgalma. Ez az egyetlen szegmens,
ahol a hipermarketek piaci részesedé-
se nagyobb, mint a szupermarketet és
diszkontot egyesit6 401-2500 négyzet-
méteres csatornaé. Ebben a két csator-
ndban adtak el az 6sszes grill fliszerke-
verék 71 szazalékat. m

Market expanding in terms of both value and quantity

Annual sales of spices, red paprika and flavourings exceeded HUF 18 billion in the April 2008-March
2009 period. Growth was 11 percent in terms of value and 2 percent in terms of quantity. Flavourings
accounting for almost two-thirds of the market in terms of quantity are the largest segment, followed
by spices with a market share of 15 percent and ground paprika with 13 percent. Mono spices represent
the most expensive segment. Ground paprika produced a price rise of 14 percent in the above period.
Sales of ground paprika show the lowest degree of concentration with traditional stores still accounting
for 38 percent of total sales in terms of quantity. Grill spices show the highest degree of concentration
with supermarkets and discounts accounting for 71 percent of total sales. m

ar a fiiszerek és ételizesitok atlag-
Béra altalaban véve stagndl vagy
csokken, egy kivétel még akad: a
pirospaprika. Az elmult években jelentd-
sen novekedtek a termeldi koltségek, ami
féként az energia- és tizemanyagarak, az
élémunka és a kemikalidk dragulasaval
magyarazhatd. A termel6i kedv csokke-
nése maga utan vonta a terméteriilet sz(i-
kiilését, igy a feldolgozok csak magasabb
felvasarlasi dron jutnak jé minéségt ma-
gyar alapanyagokhoz.
— Tovabbra sem célunk az olcs6bb im-
portpaprika aranyat a klasszikus kate-
goriadkban megnoévelni, ez magyarazza
az utdbbi néhany év aremeléseit. A pia-
ci megelégedettséget mutatja, hogy a fii-
szerpaprika értékesitési volumene az ar-
emelés ellenére nétt — mondja Zuberecz
Anett, a Szegedi Paprika ZRt. marketing-
menedzsere.
— Az idei évre a fliszerpaprikat termel6
gazdak felé a felvasarldsi ar tovabbi nove-
kedését kellett bevallalnunk annak érde-
kében, hogy a fliszer-
paprika-termd tertiile-
tek ne csokkenjenek.
Ezt a megkotott szer-
z6désekkel sikertilt el-
érni, s6t az el6z6 évhez
képest nagyobb terii-

PN
Heltai Gabor

letet vetettek be, de a !
, ., kereskedelmi
termés alakuldsat az igazgato

id(’ijérés nagyban be- HaziPiros Paprika
folyasolhatja — beszél

a 2009-es év kilatasairél Heltai Gabor,
a Hazi Piros Paprika Kft. kereskedelmi

igazgatdja.

Mono - szinesebben

A keverékek szines piacan a nemzetko-
zi fliszerkeverékek térnyerése szembe-
6tl6, ugyanakkor a grillfiiszerek mini-
malis cs6kkenése feltételezhetéleg a hii-
vosebb nyar szamldjara irhatd. De a pi-
acukat csokkenthetik olyan konkurens
termékkategoriak is, mint a pacok.

Bar a szezonalités a fii-
szerkeverékek piacan
elég jelentds, vannak fii-
szerkeverékek (példaul a
szarnyas, fasirt, fokhagy-
mas), amelyek egész év-
ben kiegyensulyozott

}yolenszki forgalmat biztositanak.
anos . o
Ggyvezets igazgats Hazal.lkban a grillezés
Bollér Food mellett igen kedvelt f6z¢-

siformaabogracsozas is.
Ehhez kinalunk bogracsos fliszerkeverék-
csaladot 3 izben — emliti meg Zvolenszki Ja-
nos, a Bollér Food Kft. tigyvezetdie.



Zoldfliszerek teszik

valtozatosabba
a magyar konyhat

A trendek a valtozatosabb flszerezés iranyaba mutatnak, de
ez nem jelenti példaul a tradiciondlis pirospaprika alkonyat, sot!
Esetében még egy komolyabb aremelkedés sem gatolta meg
a fejlodést. Jol megfér a piacon az egészségesebb étkezés ter-
Jedd trendjét mutato, szintén fe)lodo zoldfliszerekkel, vagy ép-
pen az alacsony arszinvonalukkal vonzo ételizesitdkkel.

A monoftszerek kozott a zoldfliszerek
forgalma erdsodik (példaul tarkony, ba-
zsalikom, oregano), az egészséges étke-
zésre figyel6k novekvé taboranak ko-
szonhetGen.

— Ez egyben a fliszerezési szokdsokat is
jo iranyba valtoztatja, mert mig korab-
ban jellemzéen viszonylag egysiku volt a
magyar konyha fiiszerfelhasznaldsa, ma-
ra kreativabba valt a fliszerhaszndlat -
emeli ki a trend egy masik pozitiv olda-
lat Heltai Gabor. — Ezért is keriilt példa-
ul a Hazi Arany Tarkony fliszeriink meg-
Gjult, szép csomagolasba.

A legolcsobb megoldas
fiiszerezésre

A Nielsen adatai szerint ételizesit6b6l ad-
nak el a legtobbet — viszont értékben csak
feleannyi részt hasit ki az egész piacbol,
mint mennyiségben, alacsonyabb arszin-
vonala miatt.

— Az olcs6 ételizesiték irant nd a kereslet,
a sajat markas termékek forgalma emel-
kedik - osztja meg veliink tapasztalata-
it Zvolenszki Jdnos. — A piac a 100 gram-
mos és 1 kilogrammos kiszereléseket
igényli leginkabb portfolionkbol.

Az ételizesitok kozott kiillonbséget kell
tenni sétartalmuk alapjan.

- Ugy gondolom, vannak az ,ételizesi-
tok” és az izesitett s6k — mondja Heltai
Gabor. — Egy 70 szazalék sdotartalom fe-
letti terméknél véleményem szerint mar
nem beszélhetiink ételizesitérél, és az
ilyen termék mdr inkabb egy ,nagyon
dréga s6”. Az a fogyaszto, aki megszo-
kott egy ételizesitot, és a kedvez6bb ar
miatt attér egy masik, szintén ételizesi-

tének nevezett termékre, konnyen els6z-
hatja ételét, amennyiben hasonlé médon
hasznalja azt, mint el6tte a masikat. Ezért
mindenképpen javaslom az ismert gyér-
t6i markakat, amelyekben nem lehet csa-
16dni. Ezek kozott a Vito ételizesité jo va-
lasztas, hisz minGsége megegyezik a piac-
vezetd markak mingségével, arfekvésben
pedig 30-40 szazalékkal kedvez8bb.

Az egészséges étkezésre figyel6knek az
ételizesitdk kozott egyelére szik valasz-
tasilehet6ségiik van, hiszen az ételizesit6k
mindegyike tartalmaz tartositészereket,
izfokozdkat és hozzdadott cukrot. Ezért
ezek elhagydsa, lecserélése egy igéretes in-
novacios iranyt jelent. A Hazi Piros Papri-
kénal mar van is ilyen termék: a Reform
Vito, amely ezeket nem tartalmazza.

Pirospaprikanal a csomagolas
lehet elorelépés

De mi a helyzet a pirospaprikéaval, amely
az egyik ,legmagyarosabb” fiszer, igazi
hungarikum? Itt nehezebb sikeres inno-
vacidkat bevezetni.

A Szegedi Paprika Fiiszer- és Konzerv-
gyart6 ZRt., mint a legnagyobb multu fi-
szerpaprika-6rleményeket el6allit6 cég,
elsésorban a csomagolds korszertsitésé-
ben latja az elérelépés atjat. Fiszerpapri-
kaik tobb kiszerelésben keriilnek forga-
lomba, hagyomanyos és diszkiszerelésti
formadban is. Kiilonleges fliszerpaprika-
6rleményiik megtalalhaté diszdobozban
is. Ez magyaros jellege mellett praktikus
is, mind a tarolds, mind az aroma és a
szin megtartdsa miatt.

— A kereskedelmi tapasztalatok igazoljak
a feltevést, hogy nem elég jo terméket el6-

A hazias izek
varazsioja!

Hazi Piros Paprika Kft.,
6346 Siikdsd, Dozsa Gy. ut 164.
telefon/fax:

06 {79 364 255
06 (79) 364 258
e-mail:
info@hungarianpaprika.hu
www.hungarianpaprika.hu

2009, junius BT
agazin
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Tobb flszerkeveréket vasarolnak

A tavalyi évben a vasarlok 2 szazalékkal vasa-
roltak kevesebb fliszert, de az aremelkedés
eredményeképpen 11 szazalékkal tobbet kol-
tottek a kategoriara - dertl ki a GfK Hunga-

Ikvai-Szabo
Emese
elemz6

GfK Hungéria

ria haztartasok privat fogyasztasat monitorozo
ConsumerScan adataibol. Mig az egy kompo-
nensbdl allo fliszerekbtl kevesebb fogyott,

addig a fliszerkeverékekbdl tobbet vasaroltak a haztartasok.

A magyar haztartasok 2008-ban 2 sza-
zalékkal kevesebb fliszert vasaroltak,
de a szamottev$ aremelkedés miatt 11
szazalékkal tobbet koltottek a katego-
ridra, mint 2007-ben. A csokkenés az
egyszert, egy 0sszetevobol 4ll6 fuisze-
reket érintette, mikozben a fliszerke-
verékekbdl a haztartasok tobb mint 10
szazalékkal tobbet vasaroltak, mint egy
évvel korébban. Igy utébbiak mennyi-
ségirészesedése a fliszerpiacon 20 sza-
zalékrol 23 szazalékra nétt.

Az egykomponensti (mono-) fliszere-
ket vasarl6 haztartasok aranya kismér-
tékben csokkent 2007-hez képest, és
emellett csokkent az egy vasarlas alkal-

allitani, dont6 szerepe van a jol megter-
vezett csomagoldsnak — hivja fel a figyel-
met Zuberecz Anett. — A figyelemfelkelt,
de nem harsany és nem tolakodo, izléses
grafika j6 kiegészitdje kell, hogy legyen a
szoveges, informativ elemeknek. A tra-
dicidra és a felhasznaldsra utalé megje-
lenés is az aru egyediségét, kiilonleges-
ségét kiemelve segiti a vasarl6i dontést.
Diszkiszerelésti paprikdink csomagola-
si megolddsai — diszdoboz, széréfejes ki-
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maval megvasarolt dtlagos mennyiség
is. Ekozben a haztartasok szamottevé-
en nagyobb része vett fliszerkeveréket
2008-ban, mint egy évvel korabban, és
nétt az egy haztartas altal vasarolt fu-
szerkeverék mennyisége is.

A kereskedelmi csatornak koziil a szu-
per- és hipermarketek, valamint a kis-
boltok szerepe nétt a fiiszerpiacon.
Mennyiségi részesedésiik nétt, mikoz-
ben a diszkont és a C&C piacrésze sza-
mottev6en cs6kkent 2007-hez képest.
2008-ban az 4tlagosndl nagyobb meny-
nyiséget vasaroltak fliszerb6l a leg-
alabb haromfds haztartasok, a falvak-
ban él6k, azok a haztartasok, ahol a

szerelés, molinds-fehér zsdkos paprika,
nemzeti szin{ szalaggal atkotve, vissza-
zarhat6-aromatartdé csomagolds — a pré-
mium jelleget domboritjak ki.

Szinesed( termékpalettdjuk, a rendezvénye-
ken, arubemutatokon valo aktiv jelenlétiik
mind-mind a brand er6sitését szolgaljak a
vasarlok felé. Ugyanebbdl a célbol tultoltés-
sel is kedveskednek a fogyasztéiknak.

A gyartéi markak erések a piacon, a leg-
ismertebb és legerdsebb marka a Kalocsai

Az egyes kereskedelmi csatornék részesedése
a fliszerpiac mennyiségi eladasaibél,
szézalékban

100
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40

2007. 2008.

| | Kisbolt lanc
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Forrds: GfK Hungéria, Consumer Tracking

héziasszony 30-39, illetve 50-59 éves,
az észak-keleti és a dél-nyugati régio-
ban él8k, a kozepes, vagy anndl ma-
gasabb jovedelemmel rendelkezék. A
GfK Hungdria Etkezési szokdsok cimii
2009-es tanulméanyabol kideriil, hogy
amagyarok kozel kétharmada szivesen
f6z, 2009-ben gyakrabban étkeziink
otthon, mint az el6z6 években. Ha ez a
tendencia folytatddik, lehetséges, hogy
érezteti hatdsat a haztartdsok fiiszerva-
sarldsaban is.

és Szegedi paprika, de a lassan 20 éve pia-
con lévé Hazi Arany marka is felzarkoézott
akét tradicionalis marka mellé. Heltai Ga-
bor szerint azonban a ,hungarikumsdg”
onmagaban nem elég. Véleménye szerint
az agrartarca kicsit mostohagyermekként
kezeli ezt a ftiszert. A legkevésbé tamo-
gatott novény, a munka- és koltségigénye
pedig a legnagyobb.

— Raaddsul egy 4j jogszabalyvaltozas
tovabb erdsitheti a feketekereskedel-
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met - flizi hozzd. — A véltozas szerint
a kovetkezé évtdl az §stermelSk szaba-
don értékesithetnek paprikaérleményt.
Kérdés, hogy az élelmiszer-biztonsagi
és higiéniai szempontokat ki és hogyan
kontrollalja?

Intenzivebb és hatékonyabb

nyari aktivitasok

A Hazi Piros Paprika Kft. Hazi Arany
markajanak erdsitésére évek 6ta marke-
tingkampanyt szervez — idén sem lesz
masképpen.

— Ebben a ,,valsagos idészakban” még in-
tenzivebben kellene kommunikalni a fo-
gyasztok felé, de mivel t6bb pénz nincs er-
re, ezért nagyobb figyelmet kell forditanunk
arra, hogy a pénzt hatékonyabban koltsitk
el - mondja a kereskedelmi igazgato.
Ujdonsaggal nem késziilnek a szezonra.
Viszont a marketingkampanyuk része
lesz egy promocid, amelyben a szezon-
termékeik is szerepet kapnak.

A Bollér Food Kft. szortimentben igyekszik
kielégiteni a vasarlok igényeit, a sos flisze-
rek mellett kindlnak édes fiiszereket is.

— Termékeink 6sszeallitasdban, reklamo-
zasaban is nagy sikerrel vesz részt Benke

Laszl6 mesterszakdcs. A Laci bécsi fii-
szercsalad mellett az drérzékeny vasar-
léknak kedvez6bb fogyasztdi dron kinal-
juk a Bollér Konyhavarazs termékcsald-

polctikor mmm

tevékenységének kozéppontjaba egy fel-
fut6 termékcesaladjat allitja. Ez a Varazs-
pac névre hallgat. Itt a fiszerkeverék mel-
lett a tasakban olaj is van, igy kész paccal

dot is. Ebben a témakorben is terveziink | lehet dolgozni a konyhaban. =
ujdonsagokat. A cég a nydron marketing- sz.L.

E&= Green spices bringing diversity into Hungarian cuisine

Diversity in the use of spices is growing but this does not mean the end of red paprika. In fact it is still produc-
ing growth in spite of a substantial price rise. The same is true for green spices as well. Though the average
price of spices and flavourings shows stagnation or decrease, red paprika is an exception. Owing to an increase
in production costs and a decrease in the area of land used for producing red paprika, the price of Hungarian
produce has gone up. - We do not intend to increase the proportion of cheap imported paprika in the classic
categories - says Anett Zuberecz, marketing manager of Szegedi Paprika ZRt. - We had to grant higher prices
this year in order to avoid a further decrease in the area of land used for producing paprika and we have even
succeeded in persuading farmers to produce more than in previous years - says Gabor Heltai, sales director of
Hazi Piros Paprika Kft. The popularity of international mixes is growing in the market of mixed spices, while the
drop in demand for grill spices was probably due to last year’s colder than usual weather in the summer. - Apart
from grilling, stewing pot parties are also popular. We offer a range of mixed spices in 3 flavours for this activity-
say Janos Zvolenszki, managing director of Bollér Kft. Among mono spices, sales of green spices are growing.
- This is also bringing a positive change into the way spices are used, with a shift towards a more creative use
of spices- says Gabor Heltai. According to data from Nielsen, flavourings are the largest segment in terms of
quantity, but this translates to only 50 percent of the market of spices in terms of value. Demand for cheap
flavourings is growing, like the sales of private labels. There are flavourings and flavoured salts. In the opinion of
Gébor Heltai, the Vito flavouring is a good choice owing to its quality which is identical to that of leading brands
but its price is 30-40 percent lower. Hazi Piros Paprik already has a product in the shape of Reform Vito, which is
made without artificial additives. In the case of red paprika, it is more difficult to come up with innovations. Pack-
aging is the area where a possibility for innovation is seen by Szegedi Paprika Fliszer és Konzervgyartd ZRt.. Their
products come in several sizes, including even a presentation box. Well designed packaging is a key element of
success. Kalocsai and Szegedi paprika are the two leading traditional brands, but Hazi Arany has also become
one of the leading brands. Hazi Piros Paprika Kft has been conducting marketing campaigns in the summer
for years to promote Hazi Arany. In the present economic climate, efficient use of the marketing budget has
become even more important than in the past. Apart from salty spices, Bollér Kft. is also offering sweet spices
as well. In addition to Laci bacsi spices, the Bollér Konyhavardzs product range is available at more favourable
prices. Their marketing activities will be focused on their new product called Vardzspdc this summer. =

)
Etwezesi szokdsok = Mindent az etkezesvol

m Rendszeresen vagy inkabb rendszerteleniil
taplalkozunk?

m Vajon tobbet vagy kevesebbet jarunk
étterembe, mint korabban?

= Hany alkalommal étkeziink naponta
és milyen ételeket fogyasztunk leginkabb?

A GfK Hungaria Etkezési szokasok 2009

cimi tanulmanya egyebek mellett ismerteti

a legfontosabb élelmiszerek fogyasztasi
gyakorisaganak és kedveltségének alakulasat,
az élelmiszervasarlaskor és étkezéskor fontos
szempontokat, és azt is, vajon vendéglatéhelyen,
vagy inkabb otthon szeretiink étkezni.

Tovabbi tajékoztatas: Steigervald Krisztian © Tel.: 06-1/452-3065
E-mail: krisztian.steigervald@gfk.com ¢ www.gfk.tanulmanyshop.hu
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Mar nem olyan koncentralt
a jegestea-eladas

J I

Turcsan Tiinde
tgyfélkapcsolati
igazgaté

Nielsen

z izek koziil kiemelkedben
Alegkedveltebb citrom és 6szi-

barack részaranya valamelyest
csokkent. De igy is rdjuk jut a — meny-
nyiségben mért — bolti eladdsbdl 83
szazalék. Igy csak a piac csekély mér-
vii fragmentdlédasarol beszélhetiink.
A kiskereskedelmi forgalom ebben a
kategériaban is éveken 4t koncentra-
lodott, ami most megtorpant. A 2 500
négyzetméternél nagyobb iizletek pi-
acirészesedése a legutdbbi adatok sze-
rint 31 szazalék; 2 szazalékponttal ki-
sebb, mint egy évvel korabban. Vi-
szont 1-1 szazalékponttal emelkedett
a 401-2 500 négyzetméteres és a 201—
400 négyzetméteres szegmens muta-
toja; 33, illetve 16 szazalékra.

A jegestea - mennyiségben mért - kis-

kereskedelmi forgalméabél az izek piaci
részesedése, szazalékban

iz 2007.4apr.- 2008. apr.-
2008. marc. 2009. marc.
Citrom fekete tea 51 48
Oszibarack fekete tea 36 35
Fekete ribizli fekete tea 3 3
Egyéb 10 14

Forrds: niclsen

E= Concentration decreasing
in sales of ice tea

Retail sales of ice tea were up by 3 percent in the
April 2008-March 2009 period, exceeding HUF 14
billion, while sales in terms of quantity were down
by 4 percent. The market share of lemon and
peach flavours dropped slightly, but these still
accounted for 83 percent of total sales. Concen-
tration of sales stopped, with the market share of
2,500+ square meter stores dropping by 2 percent
(to 31). The respective market shares of the 401-
2,500 and 201-400 square meter segments both
rose by 1 percent. Average price was up by HUF 14
compared to 2008. The market share of 1.5 litre
size units rose to 79 percent in terms of quantity,
while that of the 3 litre size dropped. =

Ertékben, az eléz6 hasonld idészakhoz képest,
2008. aprilis-2009. marciusban 3 szazalékkal
emelkedett a jegestea kiskereskedelmi forgal-
ma, és tullépett a 14 millidrd forinton. Ugyan-
akkor a Nielsen Kiskereskedelmi Indexének ta-
nusaga szerint mennyiségben 4 szazalékkal
kevesebbet adtak el, mint egy évvel korgbban.

A jegestea - mennyiségben mért - kiskeres-
kedelmi forgalméabél a bolttipusok piaci
részesedése, szazalékban

3533 33 B 2007 8pr-
2 32 32 2008. Marc.
I 2008. 4pr-
25 2009. Marc.
20
15 .16

10

5

2500nmM  401- 201- 51- 50nm

felett  2500nm  go0nm  200nm  éskisebb

Forrds: Nielsen

Az egy literre jutd, mennyiségi eladas-
sal sdlyozott fogyasztdi atlagar 2007.
marciusban 169, ra egy évre 174, idén
a negyedik honapban 188 forint.

A kiszerelésméretek koziil ujra emel-
kedett a masfél literes részaranya. Mdr
abolti eladds 79 szazaléka jut ra, meny-
nyiségben. Csokkent viszont a 3 literes
részesedése. A kis kiszerelések muta-
toja stabilitast jelez.

A jegestea - mennyiségben mért - kis-
kereskedelmi forgalmabdl a kereskedelmi

markak piaci részesedése, szazalékban

2007.marc. 2008.marc. 2009.marc.

29 21 26
Forrés: niclsen

Trade EeeERNAITE

jegestea-piacot valtozatlanul a ha-
Agyoményos, izesitett fekete teak —

citromos, észibarackos — uraljak.
Matus Istvan, a Szentkirdlyi Asvanyviz
operativ vezérigazga-
tdja szerint valdjaban
az a kérdés, hogy ezek
mellé melyik 4j iz, ter-
mék tud stabilan meg-
maradni az innova-
cios dompingbél. Ta-
pasztalataik szerint jel-

Matus Istvan

operativ vezérigazgaté L ,
Szentkirdlyi lemz&éen a 16—-40 éves
Asvanyviz korosztély keresi a ter-

mékeket. Mélyebben
taglalva a célcsoportot, ide tartoznak a
gépkocsival gyakrabban utazok, illetve
a vendéglatohelyeket tobbszor felkeresé
fogyasztok is.
Agh Aniko, a FAU Zrt.
Junior Brand Manage-
re megerdsitette a fi-
atalabb korosztdly je-
lentéségét, hiszen a
Lipton esetében a 20—

34 évesek alegnagyobb, Agh Aniké

a 15-19 évesek pedig a  Junior Brand Manager
. . FAU

leggyorsabban novekvé

célcsoport. A szakem-

ber kiemelte, hogy a jegestedk hazai pe-
netracidja nemzetkozi szinten is jonak szd-
mit, hiszen ditéital-fogyasztéi mintan
eléri az 55 szazalékot, és az egy fore jutd
fogyasztas is magasabb, mint a kdrnyez6
orszagokban.

[zek tekintetében a z6ld varidansok nove-
kedési iiteme a leggyorsabb a fekete tedk
rovasara. A kategdria nydri szezonalitasa
miatt nincsenek ,,nydri izek”, viszont a
téli hénapokban probdlnak a gyartok
4j, kiilonleges izekkel
megjelenni.

— A jegestedk elsdsor-
ban a természetes alap-
anyagok és a friss gyi-
molcsizek keveréke
miatt valtak népszert-
vé Magyarorszagon —
mondta Szilagyi Lasz-
16, a Rauch Hungdria
Kft. tigyvezetd igazga-
toja. A papirdobozos
variansok jelentésége megitélésiik szerint
azért csokkent, mert a PET-palack prak-
tikusabb, a fogyasztok szamara konnyeb-
ben kezelhetd.

Szilagyi
Laszlo
ligyvezet6 igazgatd
Rauch Hungéria

Nyaron elengedhetetlen

a hiitott kihelyezés

A szakemberek egyetértenek abban, hogy
a fogyasztas erdsen a szezonhoz kotott.



Sokat tehet a bolt
a jegestea-forgalomért

A fogyasztast visszafogd vasarldl magatartas ugyan lelassithatja

a jegestea évek Ota tartd novekedését, de a folyamatos markaépi-
tésnek, kommunikacionak, termékbevezetésnek, vasarlashelyi ak-
tivitasnak koszonhetGen a szakemberek dvatos optimizmussal te-

kintenek az idel szezonra.

Nyaron a kisebb kiszerelésti termékek
fogyasztdsa novekszik meg jelentdsen,
az azonnali szomjoltds igénye miatt. Po-
gany Eda, a Coca-Cola Magyarorszag
kommunikaciés igazgatdja ki-
emelte, hogy a 0,5 literes PET-
termékek esetében elengedhe-
tetlen a hiitott kihelyezés biz-
tositasa. Azonban azt is szem
el6tt kell tartani, hogy az el-
mult évben a jegestea-eladasok
tobb mint kétharmada 1,5 lite-
res PET-kiszerelés volt, igy eb-
ben a szegmensben a legnagyobb
a promocios és arverseny.
Szilagyi Laszlo szerint veszi-
tett kordbbi imazstermék szerepébdl a
jegestea az utobbi idészakban. Ez egy-
részt koszonhetd a kereskedelmi markak
térnyerésének, valamint annak, hogy
egyre tobb szerepld jelenik meg ezen a
piacon. Matus Istvan véleménye, hogy
a jegestedkat illeten kozepes a marka-
hiiség, mert az nagyban fiigg a vasarlok
jovedelmétdl is. Agh Aniké ramutatott,
hogy a markafogyasztas meghaladja a 70
szazalékot a sajat markas és olcsobb ter-
mékekkel szemben. Jellemzd viszont a
3 vezetd marka — Nestea, Rauch, Lipton
- kozotti, akciok hatasdra tapasztalha-
té markavaltas.

Pogany Eda
kommunikéciés
igazgatd

Coca-Cola
Magyarorszag

Sok miulhat a kihelyezésen
Minden nyilatkoz6 kiemelt hangsulyt
fektet a bolti jelenlétre, az instore megol-
dasokra. A Szentkirdlyi Asvanyviz Kft. a
masodlagos kihelyezések jelen-
téségét emeli ki, mert ezek al-
kalmasak impulziv vasarlasosz-
tonzésre, és igy meghatarozd je-
lentéséggel birnak a sikeres for-
galmazdasban. A hiitott kinalat
és a folyamatos els6dleges polc-
feltoltés még tovabbi sikerténye-
z6, hiszen a kereslet az id6jaras-
tél fiiggden lokésszertien is je-
lentkezhet.

A Coca-Cola Magyarorszag még
a legkisebb boltok esetén is javasolja az
alland¢ italszekcidban a szénsavas és a
nem szénsavas iiditdital termékkategori-
ak elkiilonitését. A jegestedkat leginkabb
a gytimolcslevek kozelébe, az alabbi sor-
rendet balrdl jobbra kovetve kihelyezni:
szénsavas uditéital, asvanyviz, jegestea
és gytimolcsital, gyiimolcslé, energiaital,
sportital, jegeskavé. Az esztétikus ma-
sodkihelyezéseket praktikus — a Nestea
esetében zold szinii — miianyag displayek
biztositjak, amelyekrél polconként kii-
16n-kiilon is elérheték a termékek. A hi-
tékben és egyéb sajat markazott berende-
zéseiben a Coca-Cola Magyarorszag hori-

zontdlis merchandising standardot kovet.
Ez azt jelenti, hogy a vasarlé dontési me-
chanizmusat és az attekinthetdséget fi-
gyelembe véve vizszintesen balrél jobbra
haladva toltik fel az arucikkeket. A kisze-
reléseket illeten fentrél lefelé a kis kisze-
relésekt6l a nagy kiszerelések felé halad-
nak. A boltok sajat polcain gyakran kell
az els@ aras vagy private label méarkaval
kezdeni a szekciot, majd arsorrend alap-
jan a gyartdi és azon beliil az izblokkok
kovetkeznek.

A Rauch elsésorban a raklapos kihe-
lyezéseket részesiti elényben 1,51 PET-
kiszerelésli termékek esetében, hiszen
minél nagyobb teriileten jelennek meg,
annal hatékonyabban tudjak elérni a fo-
gyasztokat. Fontos szerepet kap még a
boltokban a miianyagbél vagy kartonbdl
késziilt displayek haszndlata, a 0,51 PET-
kiszerelést valtozatoknal pedig a kassza-
zbna koriili masodlagos, hiitott kihelyezés
is, kihasznalva a termék méretébdl ad6do
impulziv vasarlas el6nyét.

Szines instore &
megoldasok nyarra
Nemzeti és nemzetkozi vi-
szonylatban is jelent8s a
Gramex szerepe a jegestea-
kategéridban, hiszen majd-
nem minden, hazankban je-
lent6s nagy lanc sajat markas
termékét ez a cég gyartja, sot
6 kiilonbozo orszagba s szal-
litanak. A Sconto jegestea-
és gytimolcsitalcsaladot pe-
dig orszagos disztribucids
halozaton keresztiil forgal-
mazzdk, igy keriil el aztan
biifékhez, arusokhoz, fiig- ¥ &
getlen kisboltokba, vendég- [l
latohelyekre. A termék sike-
rét jol beallitott ar-érték ara-
nyanak koszonheti elsésor-
ban - emelte ki Gréczi Janos,
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Még kedveltebb lett
a citromos jegestea

A GfK Hungéria ConsumerScan adatainak tand-
saga szerint 2009 elsd negyedévében mind ér-
tékesitett mennyiség, mind érték tekintetében
tovabb folytatodott a jegesteapiac novekedé-

/|
Virag Sandor
elemz6
GfK Hungéria

se. Tovabbra is a citrom- és a barackizesités(
tedk uraljak a piacot, bar egyre népszeriibbek a

z0ld tedk is. A kategoriabol értékesitett mennyiség kozel 50
szazalékkal ndtt a hipermarketekben.

Evek 6ta folyamatos boviilés figyelhetd
meg a jegesteapiacon értékesitett meny-
nyiségben és értékben egyarant. A nove-
kedés az idei év els6 negyedévében is to-
vabb folytatodott, bar a tavalyi év azonos
id6szakahoz viszonyitva lassabb iitem-
ben. A kategdria novekedése mogott az
egy vasarlé haztartasra juté mennyiség
(vasarlasi intenzitas) novekedése 4ll,
amely a gyakoribb vasarlas és a nagyobb
kosarméret kovetkezménye. 2009 els6
negyedévében atlagosan minden hete-
dik haztartds vasarolt jegesteat.

Az izesitéseket tekintve évek ota két iz do-
minal, a citrom és a barack, amelyek az
idei év els6 negyedévében a piac 89 szaza-
lékat uraltak. A vizsgalt idészakban a ba-
rackizesitésu jegesteak értékesitett meny-
nyisége kozel 7 szazalékkal csokkent, mig
a citromizesitésti italokbol 35 szazalékkal
nagyobb mennyiség fogyott, mint egy év-
vel kordbban. Ezéltal a citromosak meg-

erdsitették piacvezetd szerepiiket. Ezen-
kiviil fontos megemliteni a zold tea izl

Haztartasok megoszlasa a jegestea-
fogyasztasban a haziasszony életkora
szerint (2008 és 2009 els6 negyedévének
osszevetésében, szazalékban)

Jegestea total Zold tea
29 év, vagy kevesebb 12 12
30-39 év 35 26
40-49 év 24 39
50-59 év 16 19

60 év, vagy tobb 13 4
Forrds: GfK Hungdria, ConsumerScan

Haztartasok megoszlasa a jegestea-
fogyasztasban a haztartasok mérete
szerint (2008 és 2009 els6 negyedévének
Osszevetésében, szazalékban)

Jegestea total Zold tea
1 fos haztartas 10 14
2 f6s haztartas 21 28
3/4 f6s haztartas 54 46

5+ f6s haztartas 15 12
Forrds: GfK Hungdria, ConsumerScan

jegestedkat is, amelyek 1 szazalékrol kozel
5 szazalékra novelték piacrésziiket.

A kereskedelmi markak 2008 els6 ne-
gyedévében veszitettek ugyan piacré-
sziikb6l, azonban az idei év els6 negyed-
évében 12 szazalékponttal novekedtek.
Igy évek 6ta a vizsgélt id6szakban mért
legmagasabb piacrésziiket érték el.
Ertékesitett mennyiség tekintetében a két
legfontosabb csatorna a hipermarket és a
diszkont. A diszkontok 2003 6ta folyama-
tosan novekedtek egészen 2008-ig. Ezigaz
ajanuar-marciusi iddszakokra is. Azon-
ban ez a trend 2009-ben megfordult és a
diszkontok piacrésze csokkent, mig a hi-
permarketeké novekedett. A kateg6riabol
értékesitett mennyiség kozel 50 szazalék-
kal nétt a hipermarketekben.

A vizsgaltid6szakban a jegesteat vasar-
16 haztartasok egészével 6sszehasonlit-
va, a z0ld tea iz(i jegesteat vasarlé haz-
tartasok korében az egy-, illetve két-
f6s, nagyvarosban é16, 40-59 év kozot-
ti haziasszony altal vezetett haztartasok
aranya magasabb.

Ei= Lemon ice tea becoming even more popular

According to the GfK Hungdria ConsumerScan, growth of the ice tea market continued both in terms of
quantity and value in the first quarter of 2009. The market was still dominated by lemon and peach flavours.
Growth has been continuous for years. The reason behind growth in the first quarter was an increase in the
quantities purchased by households, with one out of seven households buying ice tea on average. Lemon
and peach flavours accounted for 89 percent of total sales. While sales of peach flavoured ice tea were
down by 7 percent, lemon flavour produced a 35 percent increase. The market share of green ice tea was
up from 1 percent to 5 percent. Private labels produced growth of 12 percent in the first quarter. The mar-
ket share of discounts dropped, while that of hyper markets grew (by 50 percent) in the first quarter. =

a vallalat iigyvezet6 igazgatdja. Piaci sze-
repiik a Poloskei kiesésével varhatdan to-
vabb fog névekedni. Az igények folyama-
tos emelkedését mutatja, hogy 5 év alatt
megtizszerezték forgalmukat, és tovabb-
ra is az éves 25-30%-o0s novekedést prog-
nosztizaljak.

A Pepsi (FAU Zrt.) 4ltal forgalmazott
Lipton jegesteakat, (idén nyaron kiemel-
ten a z6ld tedt), tv, mozi, kozteriileti kam-
pany, mintasz6ras népszerusiti. A boltok-
ban pedig instore aktivitdsokkal, masod-
kihelyezésekkel, kdstoltatassal, arakciok-
kal jelennek meg.

A Coca-Cola Magyarorszag a multiserve-
kiszerelések esetében jol pozicionalt, im-
pulziv raklapos kihelyezésekkel csalogat-
ja a vasarlokat, kedvez6é multipack- vagy
arakcidt ajanlva, A2/B2 méretti kétolda-
las rudas arjelzéket alkalmazva. Kiemelt
promocid vagy termékbevezetés esetén
pedig display-aktivaciot és kostoltatast
is alkalmaz. Ezen kiviil poszterek, szek-
ci6hatdrolék, wobblerek, hiitématricak,
polc-arjelzdk, digitalis hiit6-armatricak
is timogatjak bolti megjelenést.

Zoldebb jovo?

Sajnos, hatdrozott fogyasztéi igény az
egészségesebb vagy hozzdadott értéket
hordozé — példaul csokkentett cukortar-
talmu, dsvanyviz alapu, vitaminozott stb.
— termékekre még nem tapasztalhato, de
Matus Istvan szerint van remény, hogy a
piac fellendiilésével, a valsagot kovetd kon-
junktura esetén ez a tendencia er6sédni
fog. Agh Anikd szerint ebben a szegmens-
ben az egészségesebb irdnyt a fogyasztok
fejében a zold és voros tedk jelentik, ezért
is novekednek ezek a varidnsok.

Szilagyi Laszl6 szerint markajuk sike-
res szerepléséhez nagyban hozzdjarul,
hogy a Rauch IceT 30 szazalékkal keve-
sebb cukrot tartalmaz, mint az atlagos
cukorral édesitett italok, valamint érté-
kes antioxiddnsokat tartalmaz és tarto-
sitészer nélkiil, a mindséget és az id6tal-
lésagot garantal6 legmodernebb, tigyne-
vezett aszeptikus eljarassal késziil.

A Rauch minden évben nagy hangsulyt
fektet a promdcidkra. 2009-ben a tavaszi
és nyari honapokban nemzetkozi pro-
mocid zajlik a PET-palackos Rauch IceT
terméken. A nyereményjaték a kupakok-
ban talalhaté kodok bekiildésére épiil,
és minden résztvevd azonnali ajandé-
kok koziil valaszthat. A promocid nyer-
tesei kozott kisorsolnak egy Fiat Grande
Punto gépkocsit, exkluziv egyhetes hor-
vatorszagi nyaralasokat, mobiltelefono-
kat. A promdciét bolti szinten poszterrel,



vitorlaval, wobblerrel, tovabba a nyar fo-
lyaman fogyasztoi sajto-, tévé- és online-
kampdannyal tdmogatjdk. A nyar folya-
man tobb aruhdzban lancspecifikus nye-
reményjaték is megrendezésre keriil, ér-
tékes nyereményekkel.

A Gramex, a megrendeldi igények alap-
jan, az édesitdszerestdl a kizarolag kris-
talycukorral késziilt termékekig képes
standard minéségben és mennyiségben
gyartani mind a csaladi 1,5 literes, mind
a 0,5 literes kiszereléseket. Sajat marka-
in, a Sconton és a Vitalade italokon az
azonnali fogyasztast sportkupak segi-
ti el6. A Vitalade a sportital-szegmens-
ben elterjedt, hiszen 400 fitneszklub és a
sportaruhazlancok kasszazoénas kihelye-
zései is erdsitik ismertségét, de jegestea is
szerepel a vdlasztékban, amelybél legked-
veltebb a zold tea izesités.

A szakemberek nem latnak kozvetlen kap-
csolatot a mas kategériakban — példaul ins-
tant tea, jégkrém, cukorka, nyaléka — meg-
jelend jegestea-izekkel, igy markakiterjesz-
tést sem terveznek ilyen iranyokba.
Pogany Eda kiemelte, hogy két termékbeve-
zetéssel is késziiltek az idei nyarra. Az egyik
abikiniszezonra felkészit6 Enviga, amelyet
Eurdpaban el6sz6r Magyarorszagon vezet-
tek be. Az 4j kategoriat teremt6 Enviga egy
z6ld tea alapu funkcionalis ital, amely élén-
kiti az anyagcserét, ezzel segit abban, hogy
az emberi szervezet gyengéden serkentse
energia(kaloria)-felhaszndlasat. A masik
tjdonsag a NESTEA Vitao Zold Tea mar-
cius végét6l megjelent uj, epres izvariansa.
Az epres NESTEA az egészségtudatos va-
sarlok igényeit is kielégiti, hiszen a z6ld tea
jotékony és természetes frissité hatasat va-
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l6di gyiimolcslé hozzdadasaval fokozzak,
és a legmodernebb technolégiaval miko-
d6 aszeptikus, csiramentes koriilmények
kozott gyartjak, igy tartositoszer és szine-
zék nélkiil készitik.

A Rauch innovacidja 2009 nyarara a
Rauch IceT Mojito. Ebben a kategoria-
ban djdonsag ez a kiilonleges izosszetétel,
ami a forr6é honapok legkedveltebb kok-
téljanak izvariansa, alkoholmentes val-
tozatban. A lime és a menta tokéletes ta-
lalkozasabdl sziiletett Rauch IceT 6nma-
gaban fogyasztva is frissité idit6, vagy

polctikor mmm

akdr alkohollal keverve a fiilledt nyari éj-
szakak koktéljainak hangulatat varazsol-
ja a mindennapokba.
Gréczi Janos hangsulyozta, hogy a Gramex
is folyamatosan fejleszti gyartasi lehet6-
ségeit, igy épp most késziiltek el aszepti-
kus (tartositoszer-mentes) gyartdsoruk-
kal, amely uj teriileteket nyit meg el6ttitk
akar bérgyartasra, akar multinacionalis
cégektdl, kiilfoldi megrendeloktél jove igé-
nyek kielégitésére is, ezért fognak idén ki-
allitoként szerepelni az Anugén. =

K.l

2 Stores can do a lot to boost sales of ice tea

Experts are look/'ng forward to this year’s ice tea season with cautious optimism in spite of the recession. The
market of ice tea is still dominated by traditional lemon and peach flavours. According to Istvan Matus, opera-
tive CEO of Szentkirdlyi Asvanywz the real question is which new flavour will be able to join these from the
flood of innovations appearing. The target group of ice is basically the 16-40 age group. Aniké Agh a junior
brand manager from FAU Zrt., confirms that the 20-34 age group is the biggest target group for Lipton, while
the 15-19 age group is producing the fastest growth. Market penetration of ice teas has reached 55 percent
among consumers of soft drinks in Hungary and per capita consumption is also higher than in neighbouring
markets. In terms of flavour, green teas are showing the fastest growth at the expense of black teas. 0,5 litre
and 1,5 litre sizes are the most popular in PET bottles in retail, while 0,2 or 0,33 litre bottles are preferred by the
HoReCa sector. In the opinion of Ldszlé Szildgyi, managing director of Rauch Hungaria Kft., the market weight
of bag in boxes has dropped because bottles are more convenient for consumers to handle. Experts agree that
consumption is highly seasonal. Demand for smaller unit sizes goes up in the summer, owing to the need for
immediate thirst quenching. consumption. Eda Pogdny, communications director of Coca-Cola Magyarorszag
has pointed out that the use of refrigerated displays is essential for 0,5 litre PET products. Well known brands
can expect to remain successful in the long run, as brands account for over 70 percent of total consumption.
However, consumer often shift from one of the three leading brands (Nestea, Rauch, Lipton) to another owing
to promotions. In-store activity and displays play an extremely important role in selling ice tea. Refrigeration and
the constant filling of shelves are also important preconditions of success. Gramex is another major player in
the market of ice tea, being the manufacturer of most leading private labels and also exporting to 6 countries.
According to Jdnos Gréczi, managing director, the success of their Sconto product range is due primarily to its
good price/value ratio. They have achieved a tenfold increase in sales in the past five years and expect to see
25-30 percent annual growth in the future as well. Pepsi (FAU Zrt.) will use TV, cinema and outdoor campaigns
to support Lipton, especially green tea this summer. They will also conduct intense in-store activity with sam-
plings and price promotions. Coca-Cola Magyarorszég will use impulsive and well placed palette placements
to promote multi-serve products. Displays and samplings will also be used to support product launches. No
definite demand for products with healthier ingredients or other added value is detectable yet, but the health
trend is expected to catch on following the end of the crisis. The popularity of green and red teas is already
growing. A 30 percent lower sugar content compared to competitors is believed to be an important element in
the success of Rauch IceT, which is made with antioxidant and without preservatives. Gramex can manufacture
0,5 and 1,5 litre sizes with sugar or sweetener, as required by the customer. The sports cap used on its Sconto
and Vitalade brands makes immediate consumption more convenient. It has been pointed out by Eda Pogény
that they are planning two product launches for the summer: Enviga intended to create a new category and a
new version of NESTEA Vitao Z6ld Tea. Rauch IceT Majito is an innovation by Rauch for the 2009 season. It is an
alcohol-free cocktalil flavour which can be consumed in itself. =

Y



http://www.erdeitermek.hu

mmm polctiikor

Evi 40 milliard forinton tul
a haztartasi papiraru

Farkas Monika
tigyfélkapcsolati
menedzser,

Nielsen

Ertékben 8 sz4zalékkal n6tt a haztartési pa-
piraru kiskereskedelmi forgalma a 2008. mar-
ciustol 200q. februarig terjedd idoszakban, az
el6z0 évhez képest, igy az évi 0sszes bolti el-
adas meghaladja a 41 millidrd forintot. Tobbek
kozott ezt allapitja meg a Nielsen piackutatd
vallalat Kiskereskedelmi Indexe.

Héztartdsi papirdruk - értékben mért - kiskereskedelmi forgalmébél a kereskedelmi markak

piaci részesedése, szazalékban
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Toalett papir

Papir zsebkend®

[talaban elmondhatd, hogy
Aa hipermarketek pozicidja

valamelyest gyengiilt a haz-
tartdsi papiraru forgalmazasaban.
A legnagyobb eladéterti bolttipus
ugyan még mindig 31-41 szazalékos
piaci részesedéssel rendelkezik a kii-
16nboz6 kategdridkban, de a tava-
lyi mutaté 1-3 szdzalékponttal min-
den esetben alacsonyabb az egy év-
vel korabbinal.
A vegyiaru-szakboltok részesedése
mindegyik kategéridban emelkedett 1-2
szazalékponttal, de a 10 szazalékot csak
a papir zsebkend6nél haladta meg.
A 401-2500 négyzetméteres csatorna
pozicidja harom kategérianal er6so-
dott, csak a szalvétanal maradt stabil.
A hagyomdnyos, 400 négyzetméteres
és kisebb tizletek a legnagyobb kategd-
ridkndl veszitettek némi piaci részese-
dést: toalettpapirnal, konyhai torl6knél
és papir zsebkend6nél is 1-2 szazalék-
pontot. Mutatdjuk igy tavaly 7, 17, illet-

47 48 49

Konyhai papirtorls Szalvéta

. 2007. jan.~febr.
Il 2008. jan.-febr.

I I 2009. jan.-febr.

Forrds: niclsen

ve 22 sz4zalék lett. Orzik viszont pozici-
oikat szalvétanal 29 szdzalékkal.
Legnagyobb termékcsoport a toalettpa-
pir, amely elviszi az dsszes forgalom tobb
mint felét. Piaca 9 szazalékkal boviilt, és
tdllépett a 21 milliard forinton.
Mindegyik haztartasi papirarundl ma-
gas a kereskedelmi markdk részara-
nya. Legnagyobb a konyhai torléken-
dénél, 49 szazalék a janudr-februari
adatok alapjan. Tavaly még 48 szaza-
1ék volt.

A toalettpapirnal 45 szazalék, papir
zsebkend6nél 39 szazalékos a tavalyi
mutaté. E16bbinél 3, utébbinal 2 szaza-
1ék a novekedés az el6z6 évhez képest.
Szalvétanal is 30-rdl 32 szdzalékra nétt
a kereskedelmi markak részaranya.
Figyelemre mélt6 valtozasokat a kiszere-
lés-méreteknél regisztralt a Nielsen. Pél-
ddul a 100 darabos mutatdja 14-r6l 15, a
20 darabosé 11-r6l 12 szazalékra emelke-
dett. A 80 darabosé viszont 9-r6l 3 sza-
zalékra csokkent. m

= Annual sales approaching HUF 4o billion

Retail sales of household paper products were up by 8 percent in terms of value in the March 2008-
February 2009 period, compared to the previous year. Retail sales totalled more than HUF 41 billion in
the above period. The market share of hyper markets dropped somewhat, but is still 31-41 percent in
different segments. Drugstores increased their market share by 1-2 percent in all categories, but only
managed to exceed 10 percent in paper tissue. 401-2,500 square meter stores improved their position in
three categories, except paper napkins. Toilet paper is the largest category. Sales were up by g percent,
exceeding HUF 21 billion. Demand in this category is shifting towards higher quality. Sales of paper tissue
were up by 6 percent, exceeding HUF 10 billion. As a result of an 11 percent increase in sales, the market
of kitchen towels have approached HUF 6 billion. Retail sales of napkins were up by 3 percent, with the
total market exceeding HUF 3 billion. The market share of private labels is high in all categories. Private
labels accounted for 46 percent of sales in the kitchen towel category, 45 percent in the toilet paper
category and 39 percent in the paper tissue category last year. m

Arverseny
a haztarté

szaraz torlékendék piacan pil-
Alanatnyilag a nagytekercses tor-

l6kendék novekedése a legna-
gyobb, tudtuk meg Hunwald Zsuzsatél,
az SCA - a Zewa marka gyartéjanak-
marketingkoordinatoratol. A toalett-
papirral ellentétben ebben a szegmens-
ben nem a rétegszam a legfontosabb
jellemz6, hanem a lapszdm, a nedvszi-
vo képesség, a kiilllem és a kihagyha-
tatlan puhasag. A fogyasztok szamaéra
a megfelelé ar-érték arany elengedhe-
tetlen, de nem szivesen vesznek rossz
mindséget.
A szdraz papirtorlé kategéridjanak
fejlesztésében aktiv szerepet véllal a
Forest Papir Kft. Kecskeméti Attila
marketingvezet§-helyettes véleménye
szerint a kategdrian beliil f6leg a jobb
mindségl, illetve a valamilyen valds
hozzaadott értéket tartalmazé termé-
kek fejlddésére lehet szamitani. A gaz-
dasagi helyzet miatt az alsé kategoria-
ban (els§ 4ras termékek, PL-termékek
als6 szegmense) stagnalds vagy vissza-
esés varhato, mivel ezt a kategériat na-
gyobb lemondas nélkiil tudjak leépite-
ni, helyettesiteni a koltségeiket vissza-
vagni kénytelen fogyasztok.
— Cégiink elsdsorban a belsé magos, egy
tekercses multifunkciondlis torl6k — ezt
a kategoriat mi vezettitk be a hazai fo-
gyasztoi piacra —, és a 3 réteg(i hagyoma-
nyos torlok fejlesztésére torekszik, mert
ittlatunk nagyobb perspektivat — nyilat-
kozza Kecskeméti Attila.

Nedves papiraruk

nagy potenciallal

Az amerikai vagy a német piac takaritd-
si szokasait vizsgalva kideriil, hogy b6-
ven van potencidl a folyadékkal eldre at-
itatott termékekben. Alatamasztja ezt,
hogy mindkét megszolal6 cég rendelke-
zik nedves toalettpapirral.

A Forest Papir Kamilla Prémium ned-
ves toalettkenddje a csaldd minden tag-
ja szamara teljes tisztasagot és tokéletes
frissességet biztosit.

A Zewa a toalettpapirok piacéat bovitet-
te az Uj Zewa Fresh nedves toalettpapir-
ral, ami visszazarhatd-tet6s csomagola-
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mellett innovacio biztosithatja
si papirarugyarték jovoj

jovojét

Az elmult években a papirtorld a legdinamikusabban fellodd szegmens a haztartasi papiraruk pia-
can. A kimagasld ndvekedést a kordbban hasznalatos rongyrél és egyéb tisztitdeszkdzokrol vald
lyamatos papirra vald attérés, és a felhasznalasi modok egyre szélesedo kore okozza.

4 - {

saval egy korabbi piaci rést toltott be. Jo
ar-érték ardanyanak koszonheten a fris-
sesség és a tisztasdg mindenki szamadra
elérhetévé valik.

Innovacié fels6fokon
A kereskedelmi markak szerepe a haztar-
tési papiraruk esetében valdszintileg mar

kozel van az elérhetd maximumhoz, igy
jelentds tovabbi piacszerzésre nem sza-
mitanak a vallalatok. Ugy vélik, a gyartéi
markas termékek megtartdsa az iizletlan-
coknak is érdeke, mivel a termékkatego-
ria innovécidja itt valosul meg. Természe-
tesen az igazan sikeres megolddsok idével
atkeriilnek a kereskedelmi méarkakhoz is,

(Con)

Toaicttpapic  Toalettpuni S

de igazi Gjitasok eddig nem jelentek meg
rogton kereskedelmi markas kontosben,
aminek az az oka, hogy a keresked6k nem
vallaljak a kockdazatot, ami egy jelent6-
sebb ujitas bevezetésével jar.

A Zewa 2008-ban uj illatmentes, hofe-
hér toalettpapirt vezetett be Zewa Deluxe
Pure White néven.

Instore kommunikacio és webvi

A Farest Papir hagyomanyainak megfeleléen az elmult esztendd-
ben sem alkalmazott ATl-kommunikaciét. Uj termékeik bevezeté-
sére, kilonosen a prémium kategéridban egy, a termékkategériaban
Ujszer(i BTl-eszkozt, egy nagyméretli displayt alkalmazott, amely
az &ruhazi akcidikat tdmogatta eladashelyi figyelemfelkeltéssel. A
cég szinvonalas honlapot m{ikodtet, ahol bemutatja a termékeit, de
6nallé online kommunikaciét egyelére nem alkalmaznak.

Az SCA dltal forgalmazott Zewa marka, versenytdrsaival szemben,
élmind az ATL, mind a BTL kommunikéacié eszkozeivel.

- Hasznalunk tévét, nyomtatott sajtot, beltéri és kiltéri plakato-
kat az ATL hagyomanyos eszkdzei kdzil. Emellett, kdvetve a vi-
lag fejlodését, online eszkdzoket is szoktunk vasarolni, mint példa-
ulbannereket, internetes PR-cikkeket, és egyes esetekben a www.
zewa.hu-n is megjelenitjik az aktualitdsokat. Sokszor fontosnak
tartjuk a mintazast, mint marketingeszkdzt, killonosen az j termé-
kek bevezetésekar. Szeretjik az innovativ megoldasokat is, mely-

ag

re j0 példa a 2007-es nagy sikerli WC-kiallitasunk a Millenarisban, a
2008 nyaran a Gyerekszigeten és a Szigeten megvaldsult tiszta to-
alett étesitmény, vagy akdr a 2008 végén néi magazinokban meg-
jelent illatos sajtéhirdetésiink - mondja Hunwald Zsuzsa.

- A BTL-aktivitdsok tamogataséara kulonféle instore eszkdzoket al-
kalmazunk, leggyakrabban wobblert, masodkihelyezés-dekoraci-
o0t (raklaptakard), ritkabban polci megallitotablat vagy bevasarlo-
kocsi-rekldmot - teszi hozza Sandor Judit, az SCA trade marketing
menedzsere.

2 In-store communication and the web

Forest Papir did not use ATL communication last year. Their main BTL tool for
supporting product introduction was a large display. They also have a good web
site but do not use independent online communication yet. Zewa uses both ATL
and BTL tools, including TV, printed media, indoor and outdoor posters. They
also use banners on the net and PR articles in addition to their own web site.
Innovative ideas like their toilet exhibition in 2007 have also been popular. =
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/1 Megujult
’~ aTento

A higiéniai papfrtermé-
kek vezetd véllalata, a
B Metss Tissue meguji-
totta Tento markajanak
logojat. A valtozas oka egy olyan fo-
gyasztoi felmérés volt, amelybdl kide-
rilt, hogy a vasarlék eldnyben részesftik
azokat a termékeket, melyek természe-
tes anyagokbél tevédnek dssze, egész-
ségesebbé teszik a bériket, emellett
ovjak a kdrnyezetet.

A megUjult Tento ezentdl harom kulon-
b6z6 kategoridban kerll forgalomba: Eko,
Classic és Feel Good. Az Eko terméknél a
Metsa a kornyezetvédelemre helyezte a
hangsulyt, hiszen a termék Ujrahasznosi-
tott papirbélkeészil. A hagyomanyos Tento
Classic tobbféle kiszerelésben is kaphaté,
a Feel Good pedig harom rétegd, illatosi-
tott, és nagyon puha a tapintasa. =

caasmile Jrogranie

£

E= Tento modernised

The logo of the Tento brand has been modern-
ised by the manufacturer Metsd Tissue. The rea-
son behind the change was a consumer survey
which had found that consumers prefer prod-
ucts made from natural and environment-friend-
ly materials. The modernised Tento is to be sold
in three versions: Eko, Classic and Feel Good. =

A toalettpapirok kozott a mindség elétérbe
keriilését jelzi, hogy az eladasok tobb mint
felét mar a hdromrétegtiek jelentik

[elx®
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lizletldncoknak is érdeke, mivel a termékka
tegoéria innovécidi itt valésulnak meg

— {1019

A gyartoi mérés termékek mgtartésa az|

A ma divatos wellness-spa életérzést ta-
mogatja a Zewa Softis Aromathera, a
gyarto Uj aromaterapias papir zsebken-
déje.

A cég a konyhai torl6k piacan sem ma-
radt ados az jdonsaggal, 2008-ban ke-
riilt a boltok polcaira a Zewa Wish&Weg
design 2inl, amely a kival6 nedvszivd
képességti Wish&Weg termékcsalad leg-
Ujabb, nagy kiszerelésii tagja. A valtoza-
tos, szalvétamintdji torl6kendd nem-
csak praktikus, de egyben a konyha di-
sze is.

A Forest Papir Kft. tavaly elinditott egy
nagy teljesitmény, specialis préselé-
si technoldgiat alkalmazé tekercses ter-
mékeket feldolgozd gépsort.

- Teljesenmegujitottukatekercsestermék-
valasztékunkat; mind a k6zép-, mind a
prémium kategéridban a hazai piacon
egyediilallo termékekkel jelentiink meg,
amelyhez magat a csomagolast is megval-
toztattuk — szdmol be az elmult év felada-
tairol Kecskeméti Attila.

A szalvétapiacon, ahol a termék araval
parhuzamosan azok esztétikuma, min-
tazata is azonos sullyal esik latba a fo-
gyasztoi valasztasnal, 1ényegesen kedve-
z6bb helyzetben vannak a gyart6i mar-
kak, mint a papirtorl6k piacan.

- Ennek koszonhet6, hogy céglink valtoza-
tos és népszerii nyomatmintdival néhany
év alatt piacvezet6vé valt Magyarorszagon
- mondja a marketingvezetd-helyettes

Ers-Hajdu Szilvia

E&= Innovation apart from
price might also be
a guarantee of the future

Paper tissue has been the most dynamically grow-
ing segment in the domestic market of household
paper products in recent years. Dry tissue is used for
removing wet and greasy stains while wet tissue is
used for dust and special purposes. As Zsuzsa Hun-
wald, from SCA (manufacturer of ZEWA) has told us,
growth is most dynamic in sales of dry paper tissue
in big rolls at present. Moisture absorbing capacity
and softness are more important than the number
of layers in this segment. A good price/value ratio
is important, but low quality is not popular. In the
opinion of Attila Kecskeméti from Forest Papir Kft.,
higher quality products representing some added
value are expected to produce growth primarily.
Stagnation or decline is expected in the lowest price
segment. - We are focusing on multifunctional and
3 layer tissues - he says. Wet tissue has great po-
tential for future growth. The Kamilla Prémium is a
wet toilet paper by Forest Papir, while Zewa Fresh
comes in packaging which can be closed, filling a
market gap. Private labels have probably already ap-
proached their maximum potential. No great pros-
pects for further growth are foreseen in this seg-
ment. Innovation continues to remain the privilege
of manufacturers’ brands as retailers are not willing
to finance the risks of new product launches. Zewa
Deluxe Pure White was introduced in 2008. The new
Zewa Softis Aromathera paper tissue is dedicated
to the wellness trend. Zewa Wish&Weg design 2in1
is the latest member of the Wish&Weg product line.
A new high capacity production line was put into
operation by Forest Papir Kft last year which has
allowed them to completely renew their range of
roll products in both the medium and the premium
segments. They have also become market leaders
in paper napkins where design is an important con-
sideration for consumers. Hyper markets, discounts
and purchasing partnerships are the primary distri-
bution channels for household paper products, ac-
counting for 8o per cent of total sales. While hyper
markets accounted for 40 percent of sales in the
paper towel segment, their market share in paper
tissue was only 28 percent. m



Meghivjuk a Zewa grillparty-ra

— — 2009. junius 1. és julius 31. kozott nyereményjatékot hirdetiink
vasarloink korében. A jaték keretében két forduloban
feltesziink egy-egy grillsiitéssel kapcsolatos kérdést.
A helyes vadlaszt bekiildok kozott kisorsolunk:
50 db 6 személyes raclette grillezot
egyenként 6500 Ft értékben,
100 db grill kotényt felszereléssel
egyenként 3000 Ft értékben.
Azok kozdtt, akik mindkét forduloban helyesen
vadlaszolnak, kisorsolunk
10 db Jamie Oliver BBQ gomb grillt
egyenként 20 ezer Ft értékben.

SERIETEIC DS iahgy. LI ) s

Zews Wisch & Veg , . T
Compact Design Zewa Wisch & Weg Jatsszon Velunk 0" ls!

A helyes valasz betiijelét SMS-ben varjuk 2009. julius 31-ig

a 06-30-5555-520 szamra, a kévetkezé modon pl.: 1/a

(helyes valasz betijjele). A valasz Interneten is elkiildheto a
oldalon taldlhato jatékfeliiletrol.

1. fordulo kérdése:
Mikor grillezziik a zoldségeket?
A: a grillezés kezdetén, amikor még langol a tiiz

L d
tH

ot 12 L
L\ Joeyrl ".Jg?"i il B: a grillezés kdzepén a huisokkal egyiitt,
Sl e amikor még nagyon eros a parazs
7 Pl 5 C: a grillezés végén, mikor mdr gyengébb a parazs
cewa us

Zewa Jumbo A kérdés megvdlaszoldsdhoz segitség kaphato a
oldalon a grillezési tippek kozott.

Késziiljon a grill szezonra Zewa papirtorlokkel!

SCA Hygiene Products Kft. lewa Gyengédség minden érintésben

Vevszolgilat: (06-1) 392 2112, (06-1) 392 2117



http://www.zewa.hu
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A tusfiirdo erﬁsitette

. . s wsup
piaci poziciojat a top 5-ben

Ot sz&zalékkal emelkedett a tusfirdd kiskereskedelmi for-
galma értékben, a 2008. marcius-2009. februdr idészak és
az el6zo év tsszehasonlitasaban; igy az éves piacméret
meghaladja a 14 millidrd forintot. Mennyiségben évi 11 millio

liter felett szolidan, 3 szazalékkal bovilt a piac. Tobbek ko-
z0tt ezt tarta fel a Nielsen Kiskereskedelmi Indexe.

januar-februdri mennyisé-
Agi eladéssal silyozott fogyasz-

téi atlagarak 9sszevetése enyhe
csokkenést mutat. Egy liter tusfiird6t
idén januar-februarban 1 219 forin-
tért adtak el, szemben a tavalyi hason-
16 periddus 1 240 forintjaval.
A téli szezonban jelent6és draguldst re-
gisztraltunk: legut6bb november-de-
cemberben egy liter tusfiird6t atlago-
san 1404 forintért adtak el, szemben a
tavalyeldtti 1 368-al, és a még egy év-
vel korabbi 1 280-al.
A Nielsen altal mért 60 haztartasi ve-
gyiaru és kozmetikumkategoria koré-
ben a legfrissebb adatok szerint a tus-
fiird6 bonyolitotta le az 5. legnagyobb
forgalmat értékben; az eladdsok toplis-
tdjan a mosoport, toalettpapirt, pelen-
kat és dezodort koveti.
A kiszerelések részaranya némileg val-
tozott. Mennyiségben a 250 millilite-
res szegmens részaranya 49 szazalék-
r6l 47-re csokkent. Ugyanakkor 1-1
szazalékponttal emelkedett a 251-400
ml-es és a gazdasagosabb, 750 ml-nél
nagyobb szegmens mutatdja.
A bolttipusok kozott csekély valtozaso-
kat regisztralt a Nielsen. A tusfiird6for-
galom csaknem felét a 2500 nm feletti

Tusfiirdé - mennyiségben mért - kiskereske-
delmi forgalmabdl a kiszerelésméretek piaci
részesedése, szazalékban
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tizletekben értékesitik, mig a drogéri-
ak 21 szazalékos mennyiségi részese-
désiikkel a masodik helyen 4llnak. Eves
Osszehasonlitasban a 2500 négyzetmé-
ter feletti és a 401-2 500 négyzetméteres
egységek sulya nott 1-1 szazalékponttal,
a kisebbek rovasara.

A kereskedelmi markak mennyiségi
részaranya lassan novekszik: 25 sza-
zalék idén janudr—februarban, mig az
elmult év hasonlé periddusaban még
csak 22, a tavalyel6ttiben 21 szazalé-
kot értel. m

Mile Gabriella

Tusfiird6 atlagos fogyaszt6i ardnak valtozasa az utébbi idben, forint/liter

ida Adrienn, az Unilever Ma-
ngarorszég Category Operations

Assistant Managere kiemelte: a
tusfiird6piac az elmult években dinami-
kusan nétt, 2008 végére értékben elér-
te a 14 milliard forintot. Az eladdsok két
iddszakban csticsosodnak ki, a meleg mi-
att gyakoribb tisztalkodast jelentd nya-
ri honapokban és a karacsonyt megel6-
26, kiilonb6z6 csomagokat felvonultatd
peridédusban.

Markakiterjesztések:
tobbfrontos harc

Németh Otto6, a Henkel Magyarorszag
marketingvezet6je szerint az utébbi
évek egyik legszembe-
tlinébb piaci trendje a
nagy kozmetikai gyar-
tok markakiterjeszté-
se, azazhogy az adott
cég egy-egy szegmens-
ben bevalt termék- és

markakoncepcidjaval Nérkneth otto
x I3 ;. . ti . t6
Gjabb és Gjabb piacok- ool © e

ra probal betorni. Igy
példaul a testapolds
vagy a hajapolas teriiletén er6s markak
Gjabb frontokon lettek egymasnak és a
tobbi szerepldnek is versenytarsai.
Szintén megfigyelhetd, hogy a korabban
klasszikus néi brandek valasztékukat szé-
lesitve immadron férfiaknak is kindlnak
termékeket. A szakember 4ltal ,,Adam
marketingnek” nevezett, a férfiakat és a
nekik vasarlé holgyeket megcélzd, tuda-
tosan irdnyt mutato és ez dltal igénykelté
kommunikacio, illetve az ezzel parhuza-
mosan novekvo fogyasztoi kereslet hata-
sanak tulajdonitja, hogy az er6sebb nem
szamara kifejlesztett cikkek egyre kere-
settebbé is valnak.
Gabos Anna, a Beiers-
dorf Kft. Junior Pro-
duct Managere is ki-
emelte, hogy a szeg-
mensek kozil a férfi
intenziven novekszik

2006. 2007. 2007. 2008. 2008. 2009. er’tekben, g anotin-  Gabos Anna
XI-XIL L XI-XIL L XI-XIL FIL kabb stagndl. Rdad4- Junior Product
Lo . P Manager
Tusfiirds 1280 1138 1368 1240 1404 1219 sul a férfi tusfiird6k pggiersdorf

Forrds:niclsen

esetén, megfigyelésiik

alapjan, magasabb ar-

szint jellemzd, mint a néi kategéridban.
Naluk is novekvé fontossagu a kereszt-
kategorias megkozelités, vagyis a sikeres
Nivea termékek illatanak és dsszetevoi-
nek dtemelése mds almarkdkra. Ezeket a
szinergias lehetéségeket a Nivea tusfiir-
déknél jol példazza a rendkiviil sikeres
Pearl&Beauty dezodor tusfiird6 pérja-

2 Shower gel improving it position in the top 5

Retail sales of shower gel were up by 5 percent in terms of value in the March 2o08-February 2009 pe-
riod, compared to the preceding year, with sales exceeding HUF 14 billion. Sales were up by 3 percent
in terms of quantity. Shower gel was the 5th largest among the 6o chemical categories monitored by
Nielsen. The market shares of the 251-400 ml and 750+ ml segments both increased by 1 percent.
Larger than 2,500 square meter stores accounted for over 50 percent of total sales, while drugstores
had a market share of 21 percent. The market shares of both 2,500+ and 401-2,500 square meter stores
rose by 1 percent at the expense of smaller retail units. Private labels have been increasing their market
share for years, reaching 25 percent in January 2009. =




Eva utan most Adam
a kozeppontban

Az inkabb ndi kategoriaknak kikialtott tusfurdo és testapolas
terlletén egyre erfsebb a férfiak szamara fejlesztett termékek
Jelenléte. A kategdria évi 4-5 szdzalékos ndvekedését tovabbra
Is biztositjak az (jdonsagok és a kommunikacio.

nak bevezetése a tavalyi évben. Egy ma-
sik trend a Creme Oil-szegmens egyre
tobb piaci szerepl6nél valé megjelenése.
A Trade 90 Kft. member of SARANTIS
Group STR8 markdja is a férfiakat céloz-
za meg megujult, autéembléma forma-
ju logdjaval, sportos hiitéracs mintaza-
taval. Az illatorientalt tusfiird6k meg-
jelenése egyszerre illeszkedik a STR8-
hagyomanyokhoz és koveti a legtijabb
trendeket. Hat standard, évek 6ta jol is-
mert illatkinalatuk mellé tavaly aprilis-
ban vezették be a STR8 Power-vonalat,
ahol a harom meglévé illat sikerén fel-
buzdulva idén a szaguldas szerelmesei-
nek kindljdk a SPEED varianst, mely cink
Osszetevéje és dsvanyianyag-tartalma mi-
att még hatékonyabb bérapold hatasa.

Frissités és apolas
Lambert Petra, a Hen-
kel Brand Manage-
re kiemelte, hogy a
tusfiirdévalasztas két
legfontosabb szempont-

jaazillat és az dllag. A Lambert ptra
krémesebb, 4pol¢ jel- afa"kd f"a"ager
enke

legti tusfiird6k inkabb

oktdobertdl marciusig, a

frissitd, gél dllaguak pedig inkabb a nyari
idészakban kelendék. Egy masik fogyasztéi
réteg pedig az unisex jellegti, sportosabb,
vagy valamilyen funkcionalis hozzaadott
értéket tartalmazo termékeket kedveli.
Németh Ott6 szerint ezt a piacot a tren-
di, innovativ termékek vezérlik, amelyek
megfelel$ integralt marketingkampany-
nyal és a kereskedelmi partnerek tamo-
gatdsaval biztos sikerre szamithatnak.
Ezértis vezették be janudrban a Fa Cream
& 0Oil termékcsalad két uj, apolo varidn-
sat, a Selyem & Magndlia és a Kakaovaj
& Kokuszolaj tartalmuiakat. A nyari sze-
zonra pedig a Fa Fresh & Oil valtozata-
ban kindljak a frissesség és gyengéd dpo-
las kombinacidjat, két 1j élénkito illattal.

A Dinnye & Licsi varidns puhito és tiszti-
t6 hatdsu, a Hibiszkusz & Afonya pedig a
friss és dpolt bor érzetét nyujtja.

A piacvezetd Baba tusfiirddcsalad tavalyi,
férfiakat célz6 ,,papa”-kampanya folyta-
tasaként bevezeti az Gj Baba Férfi tusfiir-
dé Tengeri Asvanyokkal termékét. De to-
véabbra is fontosnak tartjak, hogy a csa-
ladban a gyerekek és férfiak mellett a né6k
is megtalaljak a nekik sz6l6 ujdonsago-
kat. Ezért két 4j néi varianssal — Baba Vo-
ros Sz6l6 és Rozsa, illetve Baba Orchi-
dea Tej és Gyongy tusfiird6 — egészitik
ki portféliéjukat.

Mijusban keriil a boltok polcaira a Dove
Go Fresh Burst tusfiird6, amelyben a
hamvas gytimolcs frissessége hidratalo
habbal, a nektarin és fehér gyombér illa-
taval kényezteti a bort.

A Nivea is piacra lép innovativ djdonsa-
gaival. A Nivea Diamond Touch Creme
Oil tusfiird6 bevezetését a sikeres haj-
apolasi termékcsalad szinergiajara épi-
tik. A Nivea for Man termékcsaladot pe-

polctikor mmm

legességgel bovitik. A nyari néies, frissit6
hatast a Nivea WaterLily&Oil vizililiom
illatd tusfiird6 biztositja majd.

Egyediség a kommunikacioban is

Radosiczky Aniké, a Sarantis Trade 90 Kft.
— a Sarantis-csoport tagja — marketing-
menedzsere is kiemelte a kommunikaci6
fontossagat. Ezért idén
aprilis—majus folya-
man intenziv tv-kam-
pannyal tdmogattdk a
STR8 madrkat. Junius-
tol pedig egy bomba fo-
gyasztoi promocidval

Radosiczky

kedveskednek célcso- do:
portjuknak. A mecha- Aniko
marketingmenedzser

nizmus és a megsze-
rezhet6 ajandékpira-
mis egyedisége is a fogyasztok érdeklédé-
sére tarthat szamot.

A Schwarzkopf & Henkel férfi kozmeti-
kumainak magyar nagykovete a tavalyi
év 6ta Talmdcsi Gabor, a vilaghirt vilag-
bajnok motorversenyzé — nyilatkozta Né-
meth Otté. Talmat ugyanugy kedveli és
szereti a fogyaszto, a keresked6partner,
mint minden egyes henkeles kolléga.

- Gabort terveink szerint az ATL- és BTL-
kampanyanyagainkon idén és a jovében
is folyamatosan megjelenitjik majd —
avat be terveibe a marketingvezeté.
Minden gyarté megjelenik a normal ki-
szerelések mellett 6sszecsomagoldssal, vir-
tudlis multipackkal, és a fejlettebb piaco-
kon mar nagy népszertiségnek drvendd
nagy, csaladi kiszerelésekkel. A legnép-
szeriibb tusfiirdévaridnsok habfiirds- és
folyékonyszappan-valtozatokban is a va-

Sarantis Trade go

dig a testsz6rzet borotvaldsara is alkal- | sarlok rendelkezésére dllnak. =

mas Active3 elnevezést tusfiirdd-kiilon-

Katail.

E&= Adam in the focus, following Eve

An increasing number of products intended for men are appearing in the shower gel and body lotion catego-
ry, previously regarded as rather feminine. The category continues to produce annual growth of 4-5 percent.
According to Adrienn Vida from Unilever Magyarorszag, the shower gel market has been producing dynamic
growth for years, reaching HUF 14 billion in 2008. The summer months and Christmas are the peak seasons in
terms of sales. In the opinion of Otté Németh, head of marketing from Henkel Magyarorszag, one of the most
apparent trends in recent years has been big manufacturers trying to adapt well proven concepts and brands
to new categories. Classic female brands have begun to offer products for men as well. As Anna Gabos from
Belersdorf Kft. has emphasised, the male segment has been producing dynamic growth while the female seg-
ment shows stagnation. In the case of shower gels for men, prices are higher than among products for women.
Belersdorf is also increasingly committed to a cross-category approach, with Nivea fragrances and ingredients
adapted to other categories, like in the case of Pearl&Beauty shower gel. The STR8 brand of Sarantis Trade go
Kft is also intended for men. The fragrance oriented shower gel adheres to STR8 traditions and also follows
current trends, with the STR8 Power range introduced last April and the SPEED version launched this year. It has
been pointed out by Petra Lambert from Henkel that fragrance and consistence are the two primary considera-
tions for consumers in choosing a shower gel. Creamier gels are more popular in the winter, while refreshing
gels sell well in the summer. The success of innovative products is practically guaranteed, provided these are
supported by an integrated marketing campaign and retail partners. This is how two new versions of the Fa
Cream & Oil product line, Selyem & Magnolia and Kakad vaj & Kékusz. Have been introduced. Fa Fresh & Oil will
also be available in two versions for the summer. The market leader Baba has launched a male version of its
shower gel with sea minerals while two new versions intended for women have also been introduced. Unilever
Magyarorszag keeps launching new Dove shower gels before the summer season every year. Dove Go Fresh
Burst is to be launched in May this year. Nivea Diamond Touch Creme Oil shower gel is intended to take advan-
tage of synergies with the hair care product line. Active3 is a new shower gel to be added to Nivea for Men
product line. The importance of communication has also been emphasised by Aniké Radosiczky from Sarantis
Trade goKft. This why they are launching an intensive TV campaign In May to support the STR8 brand. =
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Marketingtamogatas:

@ erds TV tamogatas a bevezetés id6szakaban
@ orszagos citylight kampany

@ print megjelenések

Miért j6 a kereskeddnek?

® A SIKER GARANTALT: Magyarorszag kedvelt kozmetikai mérkaja piacra lép a dezodor kategéridban is,
er6s marketingtamogatassal

® KATEGORIA NOVEKEDES BiZTOSITASA: value for money mérka bevezetése a deo piacon

® Egy Uj dezodor marka, mely az ERTEKESITESI TOPLISTAK ELERE keriilhet majd révid idén belill,
hasonléan mas Baba kategoriakhoz

® Eqy cikkelemre es6 MAGAS FORGALOM a polcokon, MAGAS PROFITTARTALOMMAL
@ Volumenvezérelt termékek EGESZ EVBEN VONZO ARAKKAL
@ VALUE FOR MONEY pozicionalds a GAZDASAGI VISSZAESES id6szakaban

® Profitabilisabb lehetdség a BABA MARKA egyiittes hirdetésére

Logisztikai informaciok

Termék megnevezése Darab/Karton | Karton/Raklap | MRDR (cikkszam) |  EAN kod ITF kod VTSZ Kartonméret | Raklapstly
Baba Erzékeny Bérre izzadasgatlo dezodor 6 448 8533872 8718114006833 | 8718114006840 | 33072000 | 144x95x 185 mm | 338,270 kg
Baba Aloe Balzsam izzaddsgatlo dezodor 6 448 8533859 8718114006758 8718114006765 | 33072000 | 144x95x 185 mm | 338,270 kg
Baba Férfiaknak izzadasgatlo dezodor 6 448 8533853 8718114006666 | 3718114006673 | 33072000 | 144x95x 185 mm | 338,270 kg
Baba Erzékeny Borre izzadasgatlo roll-on 24 96 8532513 50330447 |8717644998304| 33072000 |321x218x 121 mm| 217,110kg
Baha Aloe Balzsam izzaddsgatl6 roll-on 24 96 8532507 50330430 |8717644998199 33072000 |321x218x 121 mm| 217,110kg
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»+Amit csindlsz — jol csinald, mindig jobban.
Légy merész, kitartd, kllonbozo, elsé az elsdk
koz6tt, hogy célodat elérd!”

2009 - Versenyképesség novelése
a hatékonysag eszkozeivel

CAREER & STYLE

L

2009-ahelytallas éve, a sikertitka, a cégvezetés és amunkatarsak gyors és megfeleld reagalasa
a megvaltozott korilményekre. A Karrier és Stilus programijai e cél elérése érdekében:

1. Szakmai tréningek: Tréningjeink célja: szakmai és emberi készség
és hozzadllas fejlesztése

1.1. SML: Menedzserbdl vezetd — vezetéképz6 program
SML-kurzus: NGi vezetknek — képességek és készségek fejlesztése

1.2. Csapatépit6 program: Falramaszas nélkul, Uj gondolkodasméd, a
csapatban rejlé lehetéségek

1.3. KAM: Hatékony Key Account program - a beszerzdi oldal megér-
tése
1.4. TMM: Hatékonysag a Trade Marketing munkaban

1.5. SCM: Supply Chain program — Mérészamok, rendszerek, hatékony-
sag az Uzleti folyamatokban

Szakmai és emberi coaching: Vallalati nehéz szakmai és emberi he-
lyzetek megoldasa

. Személyes coaching: A kezdetektdl a karrierépitésig és megtartasaig
— A személyiség erdsitése, fejlesztése, az egyénben rejlé fejlesztési
lehet&ségek feltarasaval

. Team coaching: Nehéz szakmai és emberi helyzetek, fesziltségek
feloldasa

Megfelel6 ember a megfelelé pozicidba: Felsd, ill. kdzépvezetd
szakemberkeresés

20009. . félévi tervezett tréningid6pontok
KEPZESEK

3.1. Keresés - sikerdijas megéllapodas alapjan, rovid hataridével, akar 1
hénapon belil, a megadott Brief alapjan

3.2. Coaching — emberi és szakmai tAmogatas a garanciaidé alatt

4. Workshopok: Tamogatas a jovékép, stratégia kialakitasaban, a sz-
ervezetfejlesztés és a cégkultira fejlesztésében, az atalakulas, a ha-
tékony m(ikddés kialakitasaban

. Valsag-, valtozaskezelési workshop: Hatékonysag a cég folyamataiban

. Az 6tlettl a megvalésitasig workshop: Problémamegoldas - kreativ
intelligencia a mindennapokban

. Konfliktuskezelési workshop: Problémamegoldas, helyzetkezelés,
érzelmi és értelmi intelligencia alkalmazasa a dontési szituacidkban

. Marketingstratégia: Trade Marketing taktika a Coraval — a csata a
boltban, a polcon ddl el, amikor a marketingstratégia célhoz ér vagy
dugéba dél

Stilus - kialakitasa és fejlesztése, mint motivacids eszkoz

. Stilusos kiils6 megjelenés kialakitasa a munkakoérnek és az egyeé-
niségnek megfeleléen

. Tanacsadas - szinek és formak, ami az egyéniséghez illik
. Mit, mikor és hogyan viseljiink - 6lt6zkddés, smink, frizura
. Personal shopping - tanacsadénk aktiv kdzrem(ikodésével

Szeptember Oktober November December

Supply Chain tréning/Metro

9-11

Trade Marketing az eladé6térben/Cora

7-9 20

Key Account Management kurzus

23-25

Trade Marketing kurzus

16-18

Managerbél vezetd — SML Vezet6i Program

SML Vezetdi Program — néi vezet6knek

KAM - Key Account Management kurzus

Kérésére a programok leirasat e-mailben elkiildjiik!

Nyitott tréningprogram esetén
290 000 Ft + afa/résztvevé/cég
260 000 Ft + afa 3 résztvevd esetén, ugyanazon cégtél, barmely programra
220 000 Ft + afa 5 résztvevs esetén, ugyanazon cégtdl, barmely programra
190 000 Ft + afa max. 12 résztvevd esetén, cégre szabott tréning esetén

Egyedi pénzugyi konstrukcidk és palyazati lehetéségek érvényesitése egye-
di egyeztetés szerint lehetséges.
A jelentkezés irdsban, e-mailben vagy faxon tdrténik, lemondasra a kurzust

megel6z6 48 draval van lehetéség. Ennek elmulasztasa esetén a részvételi
dij szamlazasra kerdil.

JELENTKEZESI LAP

Jelentkezés maddjai: Telefon: Csikné dr. Kovacs Klara, (1) 889-4953 * E-mail: klara.csik@karrieresstilus.hu ¢ Fax: (1) 889 4954
Levél: Karrier és Stilus Tanacsadé Kift., Grand Hotel Margitsziget Cim: 1138 Budapest, Margitsziget

A részvételi dij tartalmazza az oktatés, az oktatasi anyagok, valamint a cater-
ing és a parkolas koltségét.

Képzési programjainkat igény szerint magyar, angol és roman nyelven
tartjuk meg.

Helyszin (nyitott kurzus esetében): Danubius Grand Hotel, Margitsziget

Jelentkezési hataridé: Legalabb 10 munkanappal az egyes tréningpro-
gramok kezdete el6tt.

Kérjuk, jeldlie meg, hogy a lehetséges idépontok koziil melyiket valasztja.

Cég pontos szamlazasi cime:

|
Név: ‘ Név: ‘ Név: ‘
Beosztas: ‘ Beosztés: ‘ Beosztéas: ‘
‘ E-mail ‘ ‘ E-mail ‘ ‘ E-mail ‘
Telefon: ‘ Telefon: ‘ Telefon: ‘
Vélasztott ‘ Vélasztott ‘ Vélasztott ‘
kurzus: kurzus: kurzus:



http://www.karrieresstilus.hu

m Sokan most érzik meg a
kiszervezés fontossagat

= Nagy lehetdségek
a hiitott aruk piacan

m Az elorelato cégek
fejlesztenek
a valsagbanis

= Portfoliobdvités
a Magyar Posta
Logisztikanal

m Kezdjik gjra!

Logisztika

A Trade magazin szallitmanyozassal foglalkozo melléklete
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Sokan most érzik meg
a kiszervezeés fontossagat

gazdasagi krizis alaposan vissza-
Afogta a szektor szarnyaldsat. Szdl-

litasra minden dgazatban sziikség
van, a forgalom visszaesése pedig érte-
lemszertien kevesebb szallitast jelent. Ra-
adasul alogisztikai koltségek az els6k ko-
zott vannak, ha csokkentésrdl van szo.
— A prognosztizalt kozel négy szazalékos
GDP-csokkenés miatt szakért6k szerint
mintegy nyolc-tiz szazalékkal sztikiilhet
amagyarorszagilogisztikai piac — mutat
ra Nick Murray, a DHL
Supply Chain tigyveze-
t6 igazgatdja. — A pan-
g6 kiilpiaci és hazai ke-
reslet miatt a szegmens
tartos lassuldssal néz
szembe. Az ingadoz6

iizemanyagkoltségek Nick Murray
j .0, ligyvezet6 igazgato
és a kiszamithatatlan  pHL supply Chain

keresletvaltozas az el-

latasi lancokra is ha-

tast gyakorol. Ez maximadlis rugalmas-
sagot kovetel mind a gyartoktdl, mind a
logisztikai szolgaltatoktol.

A hazailogisztikai szolgaltatok sajnos sok
esetben évekkel vannak lemaradva a nyu-
gat-europai piachoz képest ajanlatadasi
kulturdjukban, felkésziiltségiikben, és f6-
leg a rugalmassdgukban. Hianyzik az in-
novaci6. Azonban tigyfeleik mas tevékeny-
ségeinek rugalmas atvételével (lesz kiszer-
vezés béven a valsagnak koszonhetben),
vagy Uj szolgaltatasi termékek kifejlesz-
tésével értékes piaci réseket hodithatnak
meg, és nem kell a tomegszolgaltatasok te-
riiletén a kozonséges termékekre jellemz6
arversenyben ,,szenvedniiik”.

— Mert ezeken az utébbi teriileteken igen-
is komoly drverseny, s6t dijcsokkenés lesz,
ez iparagi szinten fdjdalmas, de nem latok
esélytaz elkeriilésére — véli dr. Duma Lész-
16, az Adversum Kft. ligyvezetdje, a Magyar
Logisztikai, Beszerzési és Készletezési Tar-
sasag (MLBKT) elnokségi tagja.

Kolcsonds bizalom

Szinte minden megkérdezett szerint a cé-
gek most logisztikai szolgaltatéik pénz-
iigyi stabilitasara tigyelnek, és valameny-

Szinte minden agazat rosszul jart a valsaggal, de a logisztikat ku-
1BnBsképp megviselte a gazdasagi krizis. Ugy tlinik, a logiszti-

kai cégek mostanaban gyakran kénytelenek akar nagy kedvez-
ménnyel is vallalni egy-egy szolgaltatast. Olykor nemcsak azért,
hogy életben tartsak az Ugyfélkapcsolatot, hanem azért is, hogy
életben tartsak magéat az Ugyfelet.

LT

nyien ugy latjak, el6térbe keriil a biza-
lom. Volt olyan szallitmanyoz6, amelyik
visszamenolegesen volt kénytelen drasz-
tikusan cs6kkenteni a fuvarkoltségeket
egyik partnerénél, maskiilonben az tonk-
rement volna. Van, ahol azonban el6re
gondolkodnak a csokkentéssel, és jovo-
beni kapcsolataikat igyekeznek megala-
pozni vele.

- Egyes partnereinknek nullszaldd-
san vagy akar deficittel is szallitunk
ezekben a honapokban. Természetesen
pontosan meghatarozva, hogy milyen
id6szakrol lehet sz6. Vannak ugyanis
olyan tigyfeleink, akiket nem veszthe-
tiink el a valsag miatt — irja le a hely-
zetet Pesztericz Péter, az elsGsorban a
csomagkiildeményekre specializal6-
dott trans-o-flex értékesitési igazga-
toja. Azonban a helyzetet kihaszndlva
sikeriilt 4j tigyfeleket is szerezniiik, hi-

Sl
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szen sokan épp most ébrednek ra, hogy
a logisztika kiszervezésével koltséget
takarithatnak meg.

Kiszervezni vagy
visszavenni?

— Nemcsak a sajat haté-
konysagukat kell jelen-
tésen javitani, hanem
a megbizoiknak is se-

\’x A

Szabé Zoltan  giteni kell tudni ebben
gﬁyt;/lt?zetﬁ igazgato  — véli Szabo Zoltan, a
1ol

Ghibli Kft. tigyvezet6-
je, a Magyar Kozgazda-
sagi Tarsasag Logisztikai Szakosztalya-
nak elnoke. — Egyre tobb gyarto és keres-
ked6cég fog rajonni arra, hogy egy ilyen
kiszamithatatlan kornyezetben sajat ma-
guknak nem célszer(i raktdrozast, fuvaro-
zéast végezniiik. Olcsobb és kockazatmen-
tesebb, ha ezzel a tevékenységgel min6sé-
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Uj szerepld a biztositasi piacon

A Wabard Biztosito Zrt., mint a biztositasi piac
0y magyar tulajdont szerepltje, 2008. szeptem-
ber g-én kapta meg az alapitasi, és 2008. okto-
ber 27-én a mikodési engedélyt, igy lehettvé
valt, hogy a tarsasag megkezdhesse mikodé-

Por Zoltén
plR sét a gépjarmii-felel6sségbiztositasi piacon.
vezérigazgat6-

helyettes, Wabard

A cég tulajdonosi hatterét Waberer Gydrgy vagyonkezeld cége, a VKH
Kft., valamint a tobbi tulajdonos altal birtokolt Arden Holding Zrt. al-
kotja. Az alapiték személye és a cég szakértdi gardaja a garancia arra, hogy a tarsasag szé-
les kor(i tapasztalattal rendelkezik és mindenki szdméra megfeleld alternativat nydjt a va-
gyon- és a felel6sségbiztosftasban. A biztosité eris pénziigyi alapokon all, hiszen a g20 mil-
li6 forintos induld alapttke a gyors Ugyfélportfolio ndvekedése kovetkeztében 2009. dpri-
lis 30-aval mar 1,466 millidrd forintra emelkedett. A stabil miikddést az elirt 5 szazalékos
rata helyett a 12-13 szdzalékos tartalékosiréta s biztosftja.

Atavaly év végi induldskor a tarsasag egyéni tgyfelek és gépjarmdiflottak szamdra kinalt
kotelezd gépjarmi-felelésségbiztositast, valamint ezzel pdrhuzamosan szallitmanyozasi
cégek szamara CMR- és fedezetbiztositast. A gyors termékfejlesztés révén 200g9-ben (j
biztositasi médozatok is elérhetdvé valnak.

Az egyéniUgyfelek mamar a kotelez mellett casco biztosftést is kothetnek (www.wabard.
hu), de még ebben az évben vagyonbiztositdsimoédozatokkal bdviilve lakas- és nyaraldbiz-
tosftast is tudnak majd kinalni.

A masik fontos célcsoport, a véllalati szegmens szdméra is bévilnek az igénybe vehetd
biztositasi szolgaltatasok. A gépjarmU-biztositas terlletén egyedi flottakra kalkulalt cas-
co biztositast, szallitmanyozasi cégeknek pedig belfoldi aruforgalmazdi felelésségbizto-
sftast kindlnak. Nagyvallalatok és kkv-ok szamara pedig az egyedi vagyonbiztositasi szol-
géltatds lesz hamarosan elérhetd.

Mindez reményeik szerint rugalmas és gyors tgyfélkiszolgalassal, a mikddési koltségek
kordaban tartdsdval, és ennek megfelelden versenyképes dijakkal parosul.

New player in the insurance market

A new Hungarian insurance company, Wabard Biztosité Zrt. entered the vehicle insurance market upon
receiving its license on 27. October 2008. The insurance company is owned by VKH Kft. and Arden Hold-
ing Zrt. which represents a guarantee for expertise and experience in the insurance business. Its initial
capital of HUF 920 million has been boosted to 1,466 million by 30. April 2009, with a reserve rate of HUF
12-13 percent. A wide range of insurance services are offered for corporate and individual client including
Casco (www.wabard.hu), and a number of insurance services for real estate and property are also to be
introduced later this year. =

gi szolgaltatast nyujto logisztikai cégeket
biznak meg, és energidjukat inkabb a te-
vékenységiik javitasdra, illetve az eladas-
ra 9sszpontositjak.

A trans-o-flex az elmult id§szakban kife-
jezetten olyan cégeket keresett meg ajan-
lataival, amelyek eddig sajat gépkocsipar-
kot tartottak fen.

— Olyan tigyfeleket szereztiink meg, ame-
lyeket éveken 4t hidba ,,bombaztunk” az
ajanlatainkkal — szdmol be tapasztalatairdl
Pesztericz Péter. — Kordbban az volt a legf6ébb
érviik a kiszervezés ellen, hogy a sajat sofér
nem csak vezet, de pluszszolgaltatdsokat is
ellathat: egy kicsit részt vehet az értékesités-
ben, a marketingben vagy a supportban is.
Most azonban réjottek, hogy nem engedhe-
tik meg maguknak a sajat flottat.

Természetesen vannak, akik inkabb a
visszaszervezésben latjdk a megoldast,
de ez joval ritkabb.

— Egy kiszervezett ellatasi lanc visszavéte-
le csak és kizdrdlag az tigyfél stratégidja-
nak valtozasaval magyarazhat6 — mutat ra
Nick Murray. — De én inkdbb arra szamitok,
hogy azok a cégek, akik eddig nem szervez-
ték ki az emlitett tevékenységet, a jovoben
feliilvizsgaljak ennek a lehetéségét.

Kitorés fejlesztésekkel

Egy aprilisi felmérés szerint a recesszi6
atvészelésére a megkérdezett vallalkoza-
sok 84 szazaléka vezetett be koltségcsok-
kent6 intézkedéseket. A takarékoskodas
mellett a vallalati folyamatok optimali-
zalasara a cégek 67 szazaléka forditott

energiat. Az MLBKT tanacsadé tagoza-
tanak vezetdje, Bona Krisztidn szerint a
véalsagban lehetdség nyilhat arra, hogy a
szervezetek attekintsék muikodésiiket,
racionalizaljak tevékenységiiket, ami
hosszabb tdvon kedvezhet a versenyké-
pességnek. Igaz, sok esetben ezek a 1épé-
sek onmagukban sajnos nem elegend6k
a krizis kezeléséhez: jol atgondolt, kon-
zisztens, tobb tényez6bdl alld intézke-
déscsomagok kialakitasdra van sziikség,
amelynek egyik eleme lehet a folyama-
tok optimalizaldsa és az innovacio.

Uj teriiletek meghdditdséaval igyekszik biz-
tositani magat a trans-o-flex is. A nemzet-
kozi szolgaltatasokat is szeretnék erdsiteni
(amihez jo alapot ad, hogy az Osztrak Posta
altal 2007-ben megvasarolt Road Parcel ap-
rilis 6ta nevében is trans-o-flexként folytat-
ja tevékenységét). Pesztericz Péter szerint
nagy lehetdséget jelenthet, hogy teljes kort
szolgaltatast kinalnak azoknak a cégeknek,
amelyek jelenleg kiilon szolgaltatéval szallit-
tatjak a kisméretli csomagokat, a raklapnyi
arukat és a nemzetkozi killdeményeket.

A 2009-es esztend6 sorsdontdnek igérke-
zik a vallalkozasok életében, a gazdasa-

7)) trans-o-flex

Logistics Group

i arra vagyunk képesek,
ziiksége_yan.

el

Csomag- és raklapszallitas
Masnapi kézbesités
Nagyaruhazi beszallitas
Utanvétbeszedeés
Okmanykezelés
Visszaru-felvétel
Ugyfélszoftver-kihelyezés

Rugalmas dijstruktura
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Ausztria

lezetek csucsan

A NaturGenuss Ausztria termékek izbeni sokrétiliségére
a valtozatos tajak nyomjak ra bélyegiiket - a nyugati
orszagrész behavazott hegycsucsaitol a keleten elnyulé
tagas siksagokig.

Elvezze az uj izvilagokat, és ismerje meg a NaturGenuss
Ausztria eredeti kornyezetét!

Y

2 . — Mitulajdonképpen a -
.+t~ NaturGenuss Osterreich sajt titka?

Természet:

A friss alpesi fivek és gydgynovények, a tiszta hegyi levegé, a tehenek

&

mozgdsszabadsdga eredeti kdrnyezetiikben és a természetes takarmanyok
kovetkeztében a NaturGenuss sajt nyersanyagat tiszta és tdpanyagokban

gazdag tej alkotja.

Elvezet:

A recepturdk a csaladok kérében nemzedékek 6ta 6roklodnek, és innovativ S
izkombinacidkkal bévilnek. Ezaltal a sajt a sokrétliségében és egyediilal-
I6sdgaban igazi élvezetkreaciova valik.

Ausztria: !

Az alpesi régié egyeduilallé volta, a szoros 6sszekapcsolodas a természettel,
a feldolgozasra forditottidé és a részletek szeretete teszi teljessé az
_.osztrak sajt természetes élvezeti kulturaja sikerének titkat.

On is élje meg
az osztrak

- biotermékek
., sokrétliségét!
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Friss és konnyii kostolok Bécs kornyék

Az Alpok csucsain és a Vorarlberg, Tirol, Salzburg vidéke és
Felsé-Ausztria hegyei kozotti volgyekben a sajtkészitd és
hentesmesterek generéciok ota a testesebb, telt iz{i sajt-, €s
pikéans kolbasz-, sonka- és szalonnaizesitések |étrehozasan
dolgoznak! Az érintetlen alpesi taj kiemeli szamos, az EP
altal védett termék jellegét. A vorarlbergi és tiroli hegyi
sajttol a karintiai szalonnaig minden falatban a természﬂet
becsiiletessége és a termelé apro részletekre kiterjedd

szeretete izlelhetd.

A kSnnue S
triacl)(n:]yu konyha teljes élvezete — o az, amivel Ausz
eleti részének innovacis , _
B! 0s szelleme kj i
Kulonlegességetjelente P

nek a NaturGe .
tehén-, juh- ¢ o nuss Ausztria
egzOt”f(luhk és kgcsketejbol késziils friss-sajt kreacisi
et. Eza nemes us kombinaciéban fl’jszernévényekkel, ,

 gyumdlcsé Oldsé
g - re)::epmrc‘—:]'sl?kke’l va,gy z6ldségekkel. Ezek az egyediilallo
E az erzékek szamara jelentenek wellnesst

Koénnydek, és sz5
00 "yl’Je'kf els Szarnyat adnak 3 fantazianak, A szigory
¥ 0segi igények betartisaval késziilé, févaros
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ny€kérél szarmazg pikans sonka-, felvagott- és
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Délen az emberek tudjak élvezniaz eped
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2 -+ Kolbasz- és szalonn AL
izek és a sajt-, ko : R 4
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nek. NaturGenuss = A természet Ui

A NaturGenuss Ausztria jelen kiilénleges ajanlata sokrétii valasztékot kinal azoknak, akik nagyon nagy
- sulyt helyeznek az étkezés élvezetére és mindségére. A csucs-szakacsok és az élvezetek emberei mar rég .
- felfedezték az osztrak specialitasokat, és megtanultak szeretni azokat! Arukinalataval On is tarja fel vevéi - }
. €s sajat maga - részére a NaturGenuss Ausztria sokrétii izvilagat. -

g ﬂ‘
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iy Szeretne On is éIni a NaturGenuss Ausztria'r"iyujtotta IehetosegekkeI?Té')bb informacio: reinhard.schuster@ama.giv.a’t'

alatt, vagy a helyszinen, Budapesten, az Osztrak Nagykévetség Kereskedelmi Osztalyan: tel: +36 1 461 50 40
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CSB-System

INTERNATIONAL

Schirnhofer, a stéjer inyenckészitmények
Agyértéjaként ismert, nagy multd kaindorfi,

240 sajat Uzlettel rendelkez8 osztrék hus-
ipari véllalat tobb mint 1650 f6t foglalkoztat.
A modern histizem automatizaldsat mar tobb
mint 15 éve a CSB-System dgazatra szabott ERP
szoftvere tdmogatja.
Az IT-megoldés egyik ldtvanyossaga a logisztika
(a véllalatra szabott automatikus cikk komissio-
zassal), mellyel a véllalat sajat Uzleteibe, 130 part-
nertizletbe és 30 partnertizembe képes naponta
széllitani. A véllalat 4 kiilonboz6 termékvonal 70
arucikkét értékesiti. Naponta atlagosan négy-6t
tonna kis mennyiséglimegrendelés ker(il komissi-
Ozésra, csticsidében ez akar a 8 tonnat is elérheti.
Atermelés, cimkézés és komissiézas 4 soron, egy
miszakban torténik.

Folyamatos informaciéaramlas

A megrendeléseket a CSB cikkek, komissidzasi te-
rUletek és raktdrhelyek szerint szétbontja. Az el6-
re csomagolt termékek cikk-komissiézdssal ke-

rllnek dsszeszedésre. A két automata drazé- és
komissiézdsor szamtalan funkciét (drazés, mé-
rés és cimkézés) végez el minimalis létszammal.
A szallitétechnika arrélis gondoskodik, hogy a sor
végén ne keveredjenek 0ssze a kilénboz6 vevk
megrendelései. A komissiézott drukat tartalma-
20 E2-ldddkra vevi- és turainforméciokat tartal-
mazé cimke kerdl.

Ha az draz6- és a komissiézd rendszer nem len-
ne dsszekapcsolva, a két folyamat nem tor-
ténhetne egy idében. A Schirnhofer véllalat-
nél az automatikus cikk-komissiézast egyet-
len eszkdz végzi. Ezzel a koltséghatékony és
id6takarékos megolddssal a Schirnhofer val-
lalat sajat Uzletei az &rucikkekbdl kis mennyi-
ségeket is rendelhetnek, hiszen nincs szik-
ség koltséges és idBigényes atdllasokra, és a
vevOk minden nap nagy valasztékban juthat-
nak friss hiisaruhoz.

,Az informatikai rendszer kivalasztésa eldtt
egy csapatot hoztunk létre, mely azt a komis-
si6zasi koncepciot vélasztotta ki, mely leg-
jobban megfelel Gzeminknek. Fontos volt,
hogy garantdlni tudjuk a lehett legmaga-
sabb befektetésmegtériilést és a gyors ROI-t
(Return on Investment). A CSB-System gya-
korlatban mar bizonyitott, integralt dgazat-
ra szabott szoftvere gondoskodik a rovid és
biztos projektmegvaldsitasrol, az optimalis
keretfeltételeket és technikai lehet&ségeket
standardként biztositja vallalatunk szama-
ra“ - szamol be az informatikai vezet®, Josef
Ruthofer.

A hibaszazalék gyakorlatilag nulla

Az automatikus cikk-komissiézés sordn dél-
utén 4 6réig nap mint nap korulbelil 180-200
megrendelés érkezik EDI-n keresztil a sajat

Strukturalt logisztikai folyamatok

A CSB-System vezérli a Shimhofer vallalat automatikus
komissiozd rendszerét

Uzletektdl, a partnerektdl és a partnertize-
mektél a véllalathoz. Az adatok online és va-
165 ideji feldolgozdsa gondoskodik a véllalat
aktudlis és biztonsagos informacidirél és op-
timalizalt komissiézési folyamatairol: ,A CSB-
System cikk-komissiézdsaval hibakvétank
megkozeliti a nulldt. Szinte tokéletes adat-
biztonséggal rendelkeziink. Rdadésul a komis-
si6zasi sebesség, illetve annak Utemezése fo-
lyamatosan ,maximumon® (40 elére csoma-
golt termék/perc) futhat. A CSB-System to-
kéletesen stabil és tizembiztos “ - mondta J.
Ruthofer.

Az Ugyvezetés barmikor informaciét kaphat a
gyartas, a komissiozas és az értékesités legfon-
tosabb mutatdszamairdl. ,llyen médon folyama-
tosan megalapozott attekintést kapok vallala-
tunk gazdasagi helyzetérdl a teljes értékalko-
t6 lanc dsszefliggésében!” - foglalja 6ssze Karl
Schirnhofer Uigyvezett igazgato.

A CSB-rendszer rendkivili gyorsasagaval és rugal-
massagéaval a Schirnhofer garantélni tudja a ming-
séget, frissességet és termékbiztonsagot. Ehhez
jelents mértékben hozzéjérul, hogy koztes téro-
l&s nélkil térténik a csomagolés, a vevispecifikus
cimkézés és a komissidzas. (X)

gi recesszié minden cégtél a
koltséghatékonysag novelését
koveteli meg. A meglévé ope-
racids folyamatok hatékonysa-
ganak novelése melletta DHL
Supply Chain dj technoldgiak
bevezetésével torekszik ver-
senyképességének megdrzésé-
re. A 2008 végén indult hang-
vezérelt komissidzds tesztelé-
sére iranyulé projekt a kozel-
jov6ben zarul le a DHL ll6i
mélyfagyasztott raktdrdban.

— Amennyiben a tesztfolyamat
az elvardsoknak megfelel6en
teljesit, a megoldas azonnal ki-
terjeszthetd lesz a hdmérsékle-
tileg nem szabalyozott raktd-
rakra is — mutatta be a DHL egy
innovativ 1épését Nick Murray.

Specialis teriilet a
haszongépjarmii-bérlés
Bar az egész logisztikai-fu-
varozasi dgazatot megrazta
a vélsag, vannak olyan terii-
letek, ahol a hatranybdl sike-
riilt elényt kovacsolni. Mint
Kovacs Gyorgy, a Katedra Mix
Kft. tigyvezetdje elmondta, a
nehéz gazdasagi helyzetben
kétszer is meggondoljak a cé-
gek, hogy belevagjanak-e egy
haszongépjarmii-vasarlasba
vagy -lizingbe. Ilyenkor ke-
rill el6térbe a gépjarmiibér-
1és. Cégiik kifejezetten kiste-
herautok bérbeadasara szako-
sodott, ami szintén elényt je-
lenthet, hiszen a megrendel6k
ilyenkor jobban odafigyelnek

arra, hogy ne kihaszndlatla-
nul, félig toltott — Aam nagyobb
fogyasztasi — autokkal szallit-
sak druikat.

Ungi Péter, az Iveco teherau-
tékra szakosodott Levantex
Kft. bérautd-iizletag veze-
téje szerint is elsésorban a
nagy teherbirasu, de még
C-kategorias jogositvannyal
vezethetd, 12-18 tonnds jar-
miveket keresik. Vélemé-
nye szerint két ellentétes ha-
tas figyelheté meg bérautd-
piacon:

— Magyarorszagon, mint ahogy
az egész EU-ban, a bérautos
szektor forgalma az elmult fél
évben husz szazalékkal csok-
kent. Az eladott 4j autok ese-

tében a cégek most inkabb bé-
relnek, mintsem vesznek, mert
a tobbségnek a kiesett fuvarok
miatt nincs pénze. Aki venne
jarmiivet, az a magas kamat, a
nehezebb hitelhez jutas, illet-
ve a bizonytalan eurdarfolyam
miatt nem tud vasarolni.

Van azonban, amikor nem
csak az aut6t, de mondjuk a
mobillal felszerelt sofért is
bérbe lehet venni. A Direkt
Fuvar Kft. szdmos autéja pél-
daul Budapesten végez haz-
hoz szallitast adott cégeknek,
amelyeknek sokkal jobban
megéri igy, mintha gyujt6fu-
varral teritenék az arut — tud-
tuk meg Mikus Péter iigyve-
zet6 igazgatotdl.
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Latszik az alagut vége?
A vélemények erésen meg-
oszlanak: a szallitményoza-
si dijak stagndlasabol egye-
sek fellendiilésre szamitanak,
mig mas szakértdk szerint a
2009-es év a recesszié mély-
pontja lesz.

— A gazdasagpolitika teriile-
tét is bizonytalansag 6vezi,
ugyanakkor bizakoddak va-
gyunk a 2010-es fellendiilés
lehetdségével kapcsolatban —
mondja Nick Murray.

Es mi lesz a recesszi6 utdn? A
kiskereskedelem alighanem
fontosabb pozicioba keriil a
logisztikan beliil, mint volt.
Sokan ugy vélik, egy esetle-
ges fellendiilés alkalmaval a
leggyorsabban magéahoz téré

tarozzak majd meg a logiszti-
kai piac helyzetét.

— A valsag kapcsan minden-
ki csak az arnyoldalakrol be-
sz¢lt, gy érzem, hogy itt az
ideje a lehetdségekrdl is be-
szélni, amely a logisztikdn
tul szamos iparagban jelen
lesz - figyelmeztet a valsag-
bél kovacsolhaté elényokre
Duma Lészl6. — Egyértelmi-
en ,a leggyorsabb tulélése”
nevl gazdasagi jelenséget él-
jik meg, azaz azok a cégek,
amelyek gyorsan és hataro-
zottan reagalnak (példaul ha-
tékonysagnovelés, szerkezet-,
szervezeti atalakitas stb. for-
majaban), azok megerdsod-
ve johetnek ki ebbél a hely-
zetbdl. =

szektorok vezet6 trendjei ha- Zubreczki David

E&= Importance of outsourcing felt by many now

There is no need to prove that the logistic sector has been hit very hard by the
recession. Logistic enterprises are forced to grant substantial discounts to their
clients in order to maintain their relationship and also to keep the client alive. - As
a result of the 4 percent drop in GDP foreseen, the Hungarian market of logistic
services is expected to shrink by 8-10 percent - says Nick Murray, managing di-
rector of DHL Supply Chain. Recession is expected to be a long term one. Many
Hungarian logistic service providers are several years behind their Western Euro-
pean counterparts in terms of professionalism and flexibility. However, they might
be able to fill market gaps by taking over some activities from their clients or by
developing new services. - Intense and painful price competition is coming with
a drop in rates and | see no way of avoiding it - says Dr. Ldszlé Duma, manag-
ing director of Adversum Kft. Logistic service providers are doing everything in
their power to help their clients in maintaining their financial stability. One has
even been forced to grant a drastic rebate for services performed in the past
in order to maintain the liquidity of its client. - For a well defined period, we are
serving some of our clients at rates which are generating a deficit for us, because
we cannot afford to lose them - says Péter Pesztericz, sales director of trans-
o-flex. At the same time, new clients are also appearing, because many clients
have realised that costs can be reduced by the outsourcing of logistic activities.
In the opinion of Zoltén Szabd, managing director of Ghibli Kft, apart from improv-
ing their own efficiency, they must also help their clients in doing the same. A
growing number of manufacturers and retailers will soon realise that they should
not pursue forwarding activities themselves in such an unpredictable economic
climate. As Péter Pesztericz tells us, they have succeeded in persuading clients
who had kept refusing their offer for years in the past. According to a survey con-
ducted in April, 67 percent of companies are devoting energy to the optimisation
of their processes apart from reducing costs. According to Krisztidn Béna, head
of the consulting section of MLBKT, the crisis offers companies an opportunity to
revise their operations and to rationalise activities in order to improve long term
competitiveness. For example, trans-o-flex is involved in negotiations with an of-
fice equipment company about outsourcing their warehousing activities at the
moment. 2009 is expected to be a turning point from many companies with great
pressure on all enterprises to improve cost efficiency. Apart from improving the
efficiency of their existing operations, DHL Supply Chain is introducing new tech-
nologies to improve competitiveness. There are some areas where recession has
brought positive developments. As Gydrgy Kovdcs, managing director of Katedra
Mix Kft tells us, companies have become more cautious regarding the purchasing
or leasing of new commercial vehicles. This is good news for vehicle rental, like
that of small commercial vehicles operated by Katedra Mix. In the opinion of Péter
Ungi, head of the rental division from Levantex Kft specialising in Iveco trucks,
demand is focused on large (12-18 tonnes) trucks which can still be driven with
a category “C” license. Commercial vehicles are often rented with the driver. This
is how many vehicles operated by Direkt Fuvar Kft perform deliveries in Budapest
for clients. - We are optimistic regarding the possibility of an end to recession in
2010 - says Nick Murray. Retail is expected to fill a more important position within
logistics following the recession than in the past. “Survival of the fastest” will ap-
ply to the logistic sector as well, with companies responding to changes most
rapidly having the best chance of survival. m
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Nagy lehetoségek a hiitott aruk piacan

magyarorszagi piacon
Aﬁr van, jelentés a ,,moz-
golddas”, sok a tender,

mikozben kevés szerepld van
jelen. A nagy volumenek mi-
att sokan ,,sajat szervezésben”
végzik a hiitds logisztikat, de
egyre n6 a kereslet a logisztikai
szolgaltatok irant, hiszen al-
kalmazasuk egyértelmi haté-
konysagjavulast jelent — vazol-
ja fol a hazai helyzetet Czifrik
Szabolcs, a Liegl & Dachser
Kft. élelmiszer-divizidjanak
iizletagvezetje. Németorszag
egyik piacvezetd élelmiszer-
szallitmdanyozéja 1999 6ta van
jelen Magyarorszagon, igaz,
korabban csak a non-food ter-
mékek piacan képviseltették
magukat ndlunk. Tavaly juli-
usban kezdte meg miikodését
a Dachser Food Logistics két-
ezer négyzetméteres raktdra a
Biatorbagy hataraban talalha-
t6 Westlog DC ipari parkban.
Hasonléképpen nagy lehe-
téséget lat a régios piacon a
francia Sofrilog, amelyik a
Magyar Logisztikai Egyesii-
let partnereként jelent meg
a kozelmultban Magyaror-
szagon. Ugy vélik, a fogyasz-
tdi szokasok vdltozasaval és
a piaci igények novekedésé-
vel nagy lehet8ség el6tt 41l a
hiitottaru-logisztika. A haza-
jaban mésodik legnagyobb
szereplének szamité Sofrilog
nalunk Coldstream Hungary
néven lép piacra — elsdsorban
a hitott ellatasi lanc szerve-
zésében segitséget nyujto ta-
nacsaddként.

Forr a hiitottaru-logisztikai piac Magyarorsza-
gon - mondhatnank teljes képzavarral. A meg-
kérdezett hazai szereplk és a piacra lépést
tervez0 kilfoldiek egyarant Ugy latjak, hazank-
ban Ur van ebben a szegmensben, aminek be-
toltésére hamarosan éles verseny indul. A lo-
gisztikal szolgaltatokkal egyutt a technikai
Ujdonsagok is sorra bukkannak fel.

A lanc szervezése

és iranyitasa

A hiitott druk logisztikdjaban
az aru érzékenysége és a dra-
ga berendezések miatt is fon-
tos, hogy minél jobban szer-
vezett és iranyitott legyen az
ellatasi lanc. Ez egyrészt szo-
ros egytittmiikodést igényel a
partnerek kozott, masrészt ki-
emelten fontossd teszi az in-
formadcidtechnologiai hatte-
ret.

A Dachser Food Logistics 2-5
°C kozotti hiitési hémérsék-
letet garantdlé biatorbagyi

komplexuma 4000 raklapnyi
tarolokapacitasabdl 1200-at a
Zott Hungaria Kereskedelmi
Kft. mintegy 42 arucikke fog-
lal el, igy Németorszag utan
Magyarorszagon is megvalo-
sul a két vallalat egyiittmu-
kodése. A Dachser szakem-
berei minden raktarozdsi fo-
lyamatot egy sajat fejlesztésti
raktdriranyitdsi rendszerrel
vezérelnek. A FEFO (First
Expired First Out — azaz a
legkorabbi lejarati datumu
aru kertll el6szor kiszallitas-
ra a raktarbdl) elv kovetkeze-

tes alkalmazasaval teljesitik
tgyfeleik, igy a Zott Hunga-
ria Kereskedelmi Kft. elvara-
sait is.

— Az aruk nyomon kovetése
vonalkddos rendszerrel tor-
ténik, raktari folyamataink
teljesen papirmentesek, és a
szallitas sordn is szaz szazalé-
kos az aruk nyomon kovetése
- mutatja be a Dachser rend-
szerét Czifrik Szabolcs. - A
hémérséklet ellenérzése és re-
gisztralasa szintén kulcsfon-
tossagu, a hézagmentes nyo-
mon kovetés és a hiitési lanc
megszakaddsanak kizarasa a
beépitett biztonsagi rendsze-
rek soran szavatolhato, illetve
bizonyithatd. Raktaraink és
fuvareszkozeink hémérsékle-
tét online kovetéssel németor-
szagi kozpontunkban moni-
torozzuk, hémérsékleteltérés
esetén automatikus riasztas
1ép életbe.

Hiitos ujdonsagok

Az aruhazlancok szdmara ki-
emelt logisztikai kérdés, hogy
koltséghatékonyan mikodtes-
sék a mélyhtitott és friss aruk
szallitasat. Mindkét termékti-
pus szdmara eltéré hémérsék-
letet kell biztositani. Mig az
érzékeny friss arukat 0 és +4
°C kozott kell tartani, a mély-
hiitott terméknél -18 °C alat-
ti hémérsékletre van sziikség.
Igy egy egyetlen hiités vagy
fagyasztott raktérrel rendel-
kez6 jarmiivel nem lehet a kii-
lonféle arucsoportokat egy fu-
varral kiszallitani.

Ehség

Aki napok 6ta nem evett,

mindenhol ennivaldt keres.

A Magyar Elelmiszerbank Egyesiilet célja, hogy segitsen rajtuk.

Kérjiik, hogy tdmogassa On is munkankat! Adomdnyokat, sériilt, hibas
csomagolasu vagy lejarat kozeli élelmiszereket is szivesen fogadunk.

Magyar
Elelmiszerbank
Egyesiilet

Bévebb informaciékat munkankrél awww.elelmiszerbank.hu honlapon talélhat
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A Messer és az Olivo Cold
Logistics kozos termékfej-
lesztése a Siber System, amely
tobb mint 24 6ran keresztiil
biztositja az eltér6 hémérsék-
letet igényl6 druk szallitasat.
A szigetelt, gorg6s konténer
fels6 részébe beépitett hiits-
rekeszben két szarazjégfiok
talalhato, egy szigetelt aljza-
tu és egy szigetelés nélkiili. A
htitéshez sziikséges szarazjég
beadagolasa egy tolt6pisztoly-
lyal torténik a kiinduldsi rak-
tarban, a konténer aruval va-
16 feltoltése utan. Amennyi-
ben a szigetelt fiokba toltik a
szarazjeget, 0 és +4 °C kozot-
ti hémérsékletre allithat6 be
a hiitételjesitmény. A szigete-
16 aljzat nélkiili fidk feltoltésé-
vel -25 °C-ig hiithet? le a kon-
téner, amely mar fagyasztott
aruk tarolasara is alkalmas.

- A logisztikai kézpontban
az lres konténereket a hi-
tétérben taroljak. A szalli-

www.ginnt.hu

tas megrendelésekor a kon-
ténereket megtoltik aruval,
majd tovabbra is a hiitotér-
ben maradva az egyes kon-
ténereket a Siber toltéallo-
mashoz guritjak. A kezel8-
személyzet csatlakoztatja a
toltépisztolyt a szarazjég-fi-
okhoz és elinditja a toltést —
mutatja be a rendszer miiko-
dését Kapas Laszlo, a Messer
Hungarogaz Kft. élelmiszer-
mérnoke. A toltéegység auto-
matikusan feltolti a rekeszt a
sziikséges szarazjéghé meny-
nyiséggel. Ez feleslegessé teszi
egyéb energiaforras igénybe-
vételét. A jarmu vezetdjének
nem kell druatvételnél a he-
lyi személyzetre varakoznia —
mint a htitékocsis szdllitasnal
-, a htit6konténereket lerakja
az lizletben és megy tovabb.
A konténerbdl kozvetleniil az
iizlet onkiszolgald pultjaba is
at lehet rakodni az arut, igy
a httélanc nem szakad meg.

RFID és a hang alapu
komissiozas

Szinte valamennyi megkérde-
zett szakértd a technikai tren-
dek kozt els6 helyen emlitette
a radiofrekvencias azonositas
el6retorését. Az aruinformaci-
Ok tarolasara alkalmas csipek
szinte kinaljak magukat erre az
alkalmazasra, hiszen a htitott
aruk ,torténete” igen fontos:
példaul, hogy az ellatasi lanc
valamelyik pontjan nem emel-
kedett-e a hémérséklet a meg-
engedett érték f6lé. Nemzetko-
zi viszonylatban a Sofrilog és a
Dachser is alkalmazza mar ezt
az azonositasi technologiat.

A DHL mindekézben hang
alapu komissiézassal folytat
kisérleteket.

Tavaly év végén kezdték tesz-
telni a rendszeriiket, amelyet
a BCS Hungary Kft.-vel allitot-
tak 6ssze a DHL Supply Chain
ll6i telephelyén, a mélyhtitott
aruk raktdraban.

- A pilot projekt elsé felén mar
tul vagyunk, de a pontos {iz-
leti modell elkészitéséhez to-
vabbi mérésekre lesz sziikség
- mondja Tohai Péter, a DHL
Supply Chain informécidtech-
nologiai igazgatodja.

A cég tobbek kozott azért
dontott a technoldgia mellett,
mert a mélyhiitott raktarban
(-28 fokon) csak olyan védo-
felszereléssel lehet mozogni,
amelyikben igen nehéz len-
ne a hagyomanyos leolvasék
és egyéb berendezések hasz-
nalata. Tovabbi el6nye, hogy
haszndalata kozben mind-
két kéz szabad, és igen nagy
(99,99 szazalékos) pontossa-
gu, a korabbi megoldasoknal
tiz-hdsz szazalékkal gyorsabb
kigytujtést tesz lehetévé. Mint
Tohai Péter elmondta, els6 1é-
pésként magyar nyelvi példa-
utasitasokat kellett el6allitani,
hiszen ilyenek kordbban nem
voltak a rendszerben. Ha a
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Esély vagy kockazat?

Tejtermék-gyartok talalkoztak majus 12-én annak érdekében, hogy
kozdsen keressenek valaszt a gazdasagi valsag okozta nehézségek-
re. A Tejtermék Tandcs szervezésében, ,Esély, vagy kockadzat?” cim-
mel rendezett konferencidn els6sorban a logisztikai tevékenységek
kiszervezésének lehetBségét és elényeit vitattdk meg, kilsd szak-
emberek eldadasai segitségével.

Akonferencian tobbek kozott Stephan Skopp, a Nagel Hungéria Kft.
Ugyvezetd igazgatéja is el6adést tartott. Konkrét példakkal és elem-
zésekkelis bizonyftotta, hogy a korszerli logisztikai megoldasok nem
csak koltséget sporolhatnak a tejiparnak, de az Uzlet ndvelésének
is alapvetd feltétele. A magas vevokiszolgéldsi szint és az orszagos
disztriblci6 versenyképes megoldasa a logisztikai tevékenységek
kiszervezésével valdsithatd meg.

A Nagel Hungaria Kft. segitségét is felajanlotta a tejgyartoknak, hi-
szen a vallalati logisztikai koltségek teljes korének feltérképezése
nem egyszer( feladat. Mindemellett a j6 logisztikai megoldast csak
kozos munkaval lehet megtalalni.

Mindezt megerOsitette a cég egyik partnere, a Pannontej elnoke,
Besenyei Ferenc, aki konkrét példakkal bizonyitotta évekkel ezel6tt

hozott dontésik helyességét. m

&= Chance or risk?

On12. May, a conference was held by manufacturers of dairy products under the
title “Chance or risk?” to discuss possible answers to the problems presented by
the economic crisis. In his presentation, Stephan Skopp, managing director of
Nagel Hungdria Kft used examples and analyses to prove that modern logistic
solutions can not only save costs but are also a precondition of growth. He also
offered help in assessing overall logistic costs for manufacturers. For details,
see: www.kv-nagel.com/hungaria =

legzordabb koriilmények ko-
z06tt bevéltja a technoldgia a
hozza fiiz6tt reményeket, to-
vabbi teriileteken is bevetik.

A Dachser mar évek dta tobb
raktardban dolgozik hangala-
pu komissiézassal. Tapaszta-
lataik hasonléak: a legfonto-
sabb elénye szdmukra is az,
hogy a komissiézé mindkét
kezét tudja hasznalni, igy el-
sO@sorban azoknal az tizletek-

nél jelent hatékonysagjavu-
last, ahol sok poziciorol, vi-
szonylag kevés arut kell ki-
venni, azaz ahol viszonylag
sokat kellene szkennelni.

— Erdekes, hogy a technoldgia
nem dragdabb a szkennelésnél,
hisz nem kell a raktari sze-
mélyzet részére szkennel6ket
biztositani, amelyek sokszor
leesnek, eltornek, megsériilnek
— mutat ra Czifrik Szabolcs.

Mi lehet versenyelony?
Természetesen nemcsak a
technikai ujdonsagok bizto-
sitanak elényt a piaci verseny-
ben.

A hiitott aruk esetében a leg-
fontosabb tényez$ a megbiz-
hatdésag — valaszoltak kérdé-
siinkre a Sofrilog szakembe-
rei, de kozel ilyen fontosnak
tartjak a koltséghatékonysa-
got, a rugalmassdagot, vala-

—Minden outsourcingra ha-
sonlé motivacié jellemz6: az
elvart mindségi kritériumok
felett teljesito szolgaltatok ko-
z6tt az ar dont. A megbizok
szeretik a rugalmas, gyorsan
donteni képes szolgaltatokat,
akik hajlanddk a standardi-
zalt szolgaltatasokon kiviil
egyedi megolddsokat kidol-
gozni és kindlni - foglalja 6sz-
sze alegfontosabbakat Czifrik

LIEGL & DACHSER

HA ELELMISZERROL
VAN SZO, NEM KOTUNK
KOMPROMISSZUMOT!
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mint azt, hogy globdlis megol- | Szabolcs. =
dasokat tudjon kinalni a cég. Z.D.

E= Great opportunities in the market of
refrigerated goods

The logistic market of refrigerated goods is in turmoil. Both local and international
enterprises see market gaps waiting to be filled. According to Szabolcs Czifrik
from Liegl & Dachser Kft., many suppliers of refrigerated products perform logis-
tic services themselves, but demand for logistic service providers is growing, be-
cause employing such enterprises can lead to an improvement in efficiency. They
have been present in the Hungarian market since 1999, opening the Dachser Food
Logistics warehouse in the Westlog DC industrial park last year. Great potential
is also seen in the Hungarian market by Sofrilog who has entered the market re-
cently under the name Coldstream Hungary. They believe that changes in con-
sumer habits will open up many opportunities for logistic services in the field of
refrigerated goods. Good organisation and control of the logistic chain is extremely
important in the case of refrigerated goods. Over one quarter of the warehousing
capacity of Dachser Food Logistics is occupied by 42 products of Zott Hungdria
Kereskedelmi Kft. All warehousing processes are controlled by a software devel-
oped by Dachser and based on the FEFO principle. The Dachser warehouse is also
linked to their entire European network. Movement of goods is monitored using a
bar code system and the warehousing processes are completely paper-free. The
temperature in warehouses and transport vehicles is monitored online. Cost ef-
ficient operation of refrigerated logistics is a key issue for retail chains. Fresh and
frozen goods require different temperatures. While fresh products require 0-14 C
to be maintained during transportation, the temperature of frozen goods has to be
kept below -18 C. The Siber System container which allows different goods to be
transported at different temperatures has been developed jointly by Messer and
Olivo Cold Logistics. Containers cooled using dry ice remain inside the refrigerated
warehouse until they are filled up. Upon delivery, containers are removed from the
transport vehicle and returned later which guarantees that the refrigeration chains
is not interrupted. The increasing use of RFID technology is one of the main current
trends. RFID chips are ideal for use with refrigerated goods because their “history”
is of crucial importance. RFID technology is already in use by Sofrilog and Dachser.
Experiments with voice controlled order picking are being conducted by DHL with
their partner CSB Hungary Kft. - We have already completed the first half of the
pilot project - says Péter Tohai, IT director of DHL Supply Chain. This system allows
both hands to remain free during use and makes unprecedented accuracy (99 %)
possible. It is also easier to use at -28 C than other systems. Reliability is the single
most important factor in the market of refrigerated goods, but cost efficiency and
flexibility are also crucial. Clients prefer service providers who can offer personal-
ised solutions apart from standard services and make fast decisions. =

). |UNIUS
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Az elorelatd cégek
fejlesztenek a valsdgban is

Meglepd madon a kis- és kozépvallalkoza-
soknak lanyhult legkevésbé az anyagmozga-
tégép-vasarlasi kedvik, mikozben a nagyok
sokkal 6vatosabban ruhdznak be () beren-
dezésekbe. Ami a raktartechnika szoftve-
res részét illeti, ugy tlnik, a magyar logisztikai
kozpontok ugyanannyit koltenek ra, mint ko-
rabban: a lehet® legkevesebbet.

ermészetesen a je-
I lenlegi gazdasagi hely-
zet az anyagmozgatasi—
raktartechnikai piacra is hatas-
sal van, am a befektet6knek tu-
domdsul kell venniiik, hogy ha
versenyképesek akarnak ma-
radni, akkor fejlesz-
teniiik kell. Ehhez pe-
dig elengedhetetlen
a legkorszeriibb m-
szaki megoldasok-
kal rendelkezé gé-
pek hasznalata, és az
azokhoz kapcsolodd
magas szintli hattér-
szolgéltatas — figyel-
meztet Kévecs Balint,
az Axial Kft. megbizott tizlet-
ag-igazgatdja.
A fejlesztést nem csak part-
nereikt6l remélik, de ma-
guk is hasonldéan tesznek a
valsag ellenére. Ev elején 1j
hasznaltgépcentrumot nyi-
tottak, az év mdsodik felében
pedig Budapest mellett adnak
at majd egy uj telephelyet. Cé-
giik az anyagmozgatas piacan
a nagyobb vallalkozdsok mel-
lett j6 kapcsolatokat apol a ki-
sebb, legfeljebb néhany gépet
iizemelteté hazai tulajdond
piaci szerepl6kkel is, amelyek
tapasztalataik szerint a nagy
tendereken keresztiil vasarlé
vallalkozasokkal, logisztikai
szolgaltatokkal ellentétben a
jelenlegi gazdasagi kornyezet-

Kovecs Balint
lizletag-igazgato
Axial

ben lényegesen kevésbé fogjak
vissza a beruhdzasaikat.

Elotérbe keriil

a gépbérlés

Ugyanakkor ebben a szektor-
ban is megfigyelhet6, ami a ha-
szongépjarmiivek pia-
can tapasztalhatd: ne-
hezebb hitelhez jutni,
igy inkabb a gépbér-
1és keriil el6térbe a
vasarlassal szemben.
Nem kénnyt helytall-
ni a pozicidkért foly-
tatott versenyben. Az
anyagmozgato gépek
piacan sem lehet ver-
senyben maradni pluszszolgal-
tatasok nélkiil.

— A versenyel6ny megszerzé-
séhez és a hosszu tavu partneri
kapcsolatok kialakitasahoz az
értékesitett gépeken feliil egy
komplex, a szolgaltatasok tel-
jes egészét lefedd hatteret kell

Ei= Foresighted companies invest in development even in times of crisis

It is quite surprising to see that SME-s have reduced their spending on material handling equipment less substantially than large
enterprises. Regarding spending on warehousing software, the situation has not changed with logistic centres spending as little as
possible. Inthe opinion of Balint Kévecs, director of Axidlkft, companies should accept the fact that investment is needed in material-
handling-warehousing technology in order to remain competitive. Axidl Kft. has recently opened a new centre for used machinery in
Csorna and plans to open another one near Budapest later this year. However, it has become more difficult to get financing for such
equipment as well. This means that equipment rental is becoming more popular as an alternative to purchasing. According to Balint
Kovecs, they need to provide a complex service to support the operation of the equipment supplied for their customers, including a
reliable and fast supply of spare parts and repair services which are available in 14 locations nation-wide. At the same time, a number
of financial services are also provided by Axial Financial Services Kft., while Manax Kft. provides equipment rental services. Though
companies have become very cautious with new investments, interest in new IT solutions which help to optimise logistic processes is
growing. At present, Hungarian logistic centres are very poorly equipped in terms of software, spending only 0.23 percent of their an-
nual revenues on IT projects, while this figure is 2-3 percent in western Europe. However, they are satisfied with the current standard
of their IT systems. According to Janos Mondovics, managing director of the Logistic Development Centre, they have contacted ten
logistic service providers to offer co-operation, but finally all of these decided not to invest in [T owing to the bleak financial prospects
foreseen for this year. In his opinion, refusing to spend on development is a hazardous strategy in the long run. =

biztositani — mutat ra Kévecs
Balint. — Fontos a megbizha-
t6 és gyors alkatrészellatds és
szervizszolgdltatds, amelyet
az Axial Kft. Magyarorszagon
14 telephelyen biztosit. Tevé-
kenységiink kiegésziil az Axial
Financial Services Kft. altal a
gépvasarlashoz kapcsolodéd
pénziigyi szolgaltatdsokkal,
valamint a gépbérletet és bér-
munkat biztosité Manax Kft.
tevékenységével.

Nem hianyzik

az IT-fejlesztés?

A tapasztalatok szerint a val-
lalatok sokkal 6vatosabbak
lettek az Uj beruhdzasokat il-
letéen, viszont azt is felismer-
ték, hogy a valsagbdl valo ki-
labalashoz véltoztatni kell.
Tobbek kozott ezért noveke-
dett az érdeklédés az olyan
IT-megoldéasok irant, amelyek
optimalizaljak a logisztikai
munkafolyamatokat, a fuvar-
eszkozok kihasznaltsagat, és
kézzelfoghato koltségcsokken-
tést vagy bevételnovekedést
eredményeznek - 4ll a Ma-
gyar Logisztikai, Beszerzési
és Készletezési Tarsasag leg-
frissebb felmérésében.
Ugyanakkor egy masik szak-
mai szervezet, a Logisztikai
Fejlesztési Kozpont elemzése
szerint a magyar logisztikai
szolgaltatékozpontok szoftve-

res ellatottsaga nagyon szegé-
nyes, és nem is terveznek fej-
lesztést — igaz, nem is érzik an-
nak hidnyét. Az intermodalis
logisztikai kozpontok éves for-
galmuknak mindéssze 0,23
szazalékat forditjak informa-
cidtechnoldgiai beruhazasok-
ra, mikozben Nyugat-Eurdpa-
ban ez az érték két-harom sza-
zalék koriil mozog. A regiona-
lis kdzpontokndl még rosszabb
az arany.
Az alacsony szoftverhaszna-
lati mutatok ellenére azonban
az intermodalis logisztikai
kozpontok elégedettek az in-
formatikai ellatottsagukkal.
— A felmérésben tiz szolgal-
tatokozpontot azonositottunk,
amelyek komolyan megfontol-
tak, hogy megemelik informa-
tikai raforditdsaikat palyazati
forrasok bevonasaval - vazol-
ja a helyzetet Mondovics Janos,
a Logisztikai Fejlesztési Koz-
pont iigyvezetd igazgatoja. —
Megkerestiik 6ket és felkinal-
tuk a segitségiinket. A tiz po-
tencialis jelolt két hét alatt ha-
romra apadt, majd végiil azok
is elalltak a palyazastol. Az in-
dok minden esetben ugyanaz
volt: annyira borudsak a kila-
tasaik az idei pénziigyi évre,
hogy még az 6tven szdzalékos
onrészt is magasnak talaltak.
Az LFK tgyvezet6 igazgato-
ja ugy véli: rovid tdvon ugyan
meg lehet nyerni az arversenyt
a takarékos megoldasokkal,
hosszud tavon azonban az el-
marado fejlesztések miatt vég-
képp lemaradhatnak a nyugati
szolgaltatokkal szemben. =

Z.D.
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A rovat tdmogatéja az

Portfélibbovités
a Magyar Posta Logisztikanal

A Magyar Posta Logisztika (MPL) évek Ota tartja vezetd poziciojat a belfol-
di CEP- (futér, expressz, csomag) piacon. A tarsasag részesedése 2008-
ban mér kozel 30 szazalékra emelkedett, és az idel évre tovabbi volumen-
novekedeést terveznek. ,A fejlodés kulcsa szamunkra a piac igényeihez
igazitott termék- és szolgaltatasportfolid fejlesztése” - mondja Bereczki
Laszl0, az uzleti Ugyfelek Uzletaganak kereskedelmi igazgatdja.

hazai CEP-piacon évek
A;ita igen kemény harc fo-

lyik a vevdk megszerzé-
séért. Hogyan lehet a kiélezett
versenyben megtartani a mdr
megszerzett vezetd poziciot?
— Az MPL indulésakor cé-
lul thztiik ki, hogy teljes ko-
rii megoldast kindljunk po-
tencialis partnereinknek, és
ezen keresztiil raciondlis iz-
leti dontés legyen a szamukra,
hogy benniinket valasztanak
a szallitmanyozassal, raktaro-
zassal, postazassal kapcsolatos
feladataik megoldasara. Adott
volt az orszagos kiterjedésti
kézbesit6halozatunk, és a fel-
vételben, feldolgozdsban, szdl-
litasban, logisztikai rendsze-
rek iizemeltetésében szerzett
tapasztalatunk. Ezeket egészi-
tettiik ki a partnereinkre sza-
bott szolgaltatas-portfolidval
és a legmagasabb szinvonalu,
innovativ megoldasokkal.
— Legutdbb az egyszeriisitett
utdnvétkezelés - az EUV -
szolgdltatdsukat vezették be
sikerrel a piacra. Mi indokol-
ta az EUYV kifejlesztését?
— Mivel a partnereink kozott
egyre tobb az arukiildd cég és
a nagykereskedd, az 6 igénye-
ikre szabott komplex szolgal-
tatast hoztunk létre. Az tigy-
feleinknek sziikségiik volt egy
olyan készpénzbeszedési szol-
galtatdsra, amelynek soran bi-
zonyos, az ligyfél altal meghata-

rozott rendszeresség-
gel kimutatast adunk a
kézbesitett csomagok-
bél szarmazo bevételek
alakulasarol. Az EUV
egy csomagszallitas-
hoz kotott készpénz-
beszedési szolgaltatas,
amelyet automatikus
riportrendszerrel és
adatszolgaltatdssal egé-
szitettiink ki. A cégek az utanvé-
teles csomagjaik kézbesitése so-
ran napi, heti vagy havi ossze-
sitésben kapnak visszajelzést a
bevételeikrdl, igy tervezhetévé
valik szamukra a kereskedés. A
szolgalhatashoz kérheté nyom-
kovetés is, melynek segitségével
partneriink informaciét kaphat
kiildeményei aktualis statusa-
rol. A csomagok utjat egyébként
a kézbesités minden fazisdban
folyamatosan kovetjiik, és ha
fennakadast észleliink, még az-
elétt beavatkozunk, miel6tt az
igyfél barmit észrevenne.

Bereczki
Laszlo
kereskedelmi igazgatd
Magyar Posta

- Milyen tovdbbi stra-
tégiai jellegii lépést
tesznek annak érde-
kében, hogy tartani
tudja az MPL a piac-
vezetd pozicidjdt?

- Folyamatosan keres-
stik azokat a pontokat,
ahol le tudjuk venni a
kiildemény-tovabbita-
si tevékenységgel kap-
csolatos feladatok terheit az iiz-
leti partnereink vallarél. Szol-
galtatasainkat igyeksziink mi-
nél tobb kényelmi funkciéval
kiegésziteni, ilyen példaul az
id6garancia. Az MPL az orszag
barmelyik pontjara 24 6ran be-
liil garantaltan kézbesiti a cso-
magokat, délutdn is, szomba-
ton is. A kiildeményeket akar
hazndl is felvessziik. Elektro-
nikus értesitést tudunk kiilde-
ni a cimzettnek a csomag var-
hat¢ érkezésér6l, vagy a feladd-
nak arrdl, hogy mikor vette at a
cimzett a kiildeményt.

- Janudrban a logisztikai rak-
tdaruk 1ij helyre koltozott. Miért
volt sziikség a kordbbi két rak-
tdar mellett egy harmadikra?

— Két korabbi, korszertitlen
raktarunk 6sszevondsaval és
megsziintetésével hoztuk 1ét-
re az uj, foti raktarunkat. Az
East Gate ipari parkban ko-
zel tizezer négyzetméteren tu-
dunk helyet biztositani a da-
rab és raklapos aruknak, az
infrastrukturalis hattér eu-
répai szinvonaly, és az eléré-
se is sokkal egyszer(ibb, mint
akorabbiaknak volt, hiszen az
M3-as és az M0-as autopalya-
rol is kénnyen, gyorsan meg-
kozelithetd.

- Meg tudjdk tolteni ezt a mé-
retij teriiletet? Hiszen a jelen-
legigazdasdgihelyzetbenmin-
denkia megrendelésdllomdny
csokkenésére szamit.

— Mi s érezziik a piac valtoza-
sat, de arra toreksziink, hogy
partnereinknek olyan teljes
kori szolgdltatast nydjtsunk,
amelyen keresztiil 6k koltség-
hatékonyabban miikodhet-
nek, mi pedig a recessziéban
is megoérizhetjiik piaci stabi-
litasunkat vj iizleti akvizici-
okkal. Annak idején 28 tigy-
féllel kezdtiik meg a raktaro-
zasi tevékenységiinket, mara
ez a szam 60 folé emelkedett
és tovabbi novekedésre szami-
tunk. Fontos szamukra, hogy
a szallitmanyozasi és kézbesi-
tési feladataikat teljes egészé-
ben ,kiszervezhessék”, és mi
ebben megbizhatd, professzio-
nalis partneriik vagyunk. =

E&= Magyar Posta Logisztika expanding its portfolio

Magyar Posta Logisztika (MPL) has been the leader in the Hungarian domestic CEP market for years, with a market share of nearly
30 percent in 2008. According to Ldsz|6 Bereczki, sales director of the Corporate Clients Division, innovation and the expansion
of their portfolio is the key to further growth. -Competition has been very intense in the local CEP market for years. How can you
maintain your leading position and continue to increase your market share? - It has been our intention since the formation of MPL
to offer comprehensive solutions, including forwarding, warehousing, mailing. We have added a client-specific service portfolio
to our existing delivery network and innovative solutions. - You are offering a complete range of services including the EUV
service. What was your reason for the introduction of EUV? - We have developed a complex service for the increasing number of
wholesalers and mail order retailers we work with. EUV s a cash collection service linked to the delivery of parcels which includes
regular reporting on a daily, weekly or monthly basis. - What strategic steps are you planning to take in the future to maintain your
market leading position? - We are constantly looking for ways of removing or simplifying the tasks our clients need to perform
and of offering more convenience functions. MPL will deliver parcels to any place in the country within 24 hours in the afternoon
and on Saturdays as well. We can also send electronic notifications of delivery or arrival. - Why did you need a third logistic ware-
house? - Our new modern facility in Fét has been established in place of the two older warehouses. - Will you be able to utilise
such a large facility during the present recession? - We want to provide a complex service which helps our clients in increasing the
cost-effectiveness of their operations which in turn will help us in maintaining our market position. =
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Kezdjuk gjral

A mUlt év 6sze 6ta drdmaian csokkent a vallal-
kozasoknak juttatott hitelek, és ezen belllis a
forgbeszkdzhitelek 0sszege. Miutan a termelés

finanszirozdsahoz nem allt rendelkezésre elég hi-
tel, vagy a meglévot csak a kordbbinal joval szigo-
rubb feltételekkel igérték a pénzintézetek, ezért
a korabbitdl eltéré modon, dllamilag segitett hite-
lekkel probaltak életet lehelni a hitelpiacra.

nnek egyik képvise-
Eléje az MFB Uj Ma-

gyarorszag Forgbesz-
koz Hitelprogram. Gyors pi-
acra keriilésével segiti azokat
a kis- és kozépvallalkozokat,
akiknek tevékenységiik b6-
vitését vagy akar a fennma-
raddsat atmeneti forrdshidny
neheziti. A program idén ta-
vasszal kibéviilt , és az MFB
Uj Magyarorszag Forgdesz-
koz Hitelprogram most mar
az agrarvallalkozéknak is ki-
nalja ezt a lehet&séget.
A kormdny a valsagkezel6
programjanak részeként hir-
dette meg a 140 millidrd forin-
tos keretdsszegii programot,
amelynek célja, hogy a termel6
vagy szolgdltato tevékenységet
folytato, Magyarorszagon be-
jegyzett — egyéni vallalkozas,
gazdasagi tarsasag, szovetke-
zet vagy eurdpai részvénytar-
sasag formdjaban miikodo —
vallalkozasok tevékenységének
bévitéséhez szitkséges forras-
hidnyt finanszirozza.

Ei= Let’s start again!

Ahogy a Budapest Bank adja

A napi cikkek beszallitdi, forgalmazdi, vagyis az FMCG-szektor sze-
repléi mutatnak-e érdekl8dést az allamilag tamogatott hitelirént,
tettlk fol a kérdést a Budapest Banknal.

Mint az eddigi tapasztalatok 0sszegzésébdl kiderllt, az Ugyne-
vezett UMFORG hitelprogram keretében, az MFB éltal kiadott ter-
mékleirds alapjan a gyarté és szolgdltato fétevékenységet vég-
26 véllalkozasok igényelhetnek finanszirozast. Ennek megfeleld-
en a tdmogatott hitelt kereskedd-, illetve forgalmazdcégek nem
vehetik igénybe. A jelenlegi, valsag okozta gazdasagi helyzetben
viszont a bank Ugyfelei részérol folyamatosan jelentds igény mu-
tatkozik egy, a likviditasi problémakat athidalo, klasszikus forgo-
eszkozhitel-konstrukci6 irdnt. Az Ugyfelek forgdeszkozhitel iran-
tiigényét tehat csak részben elégiti ki az UMFORG hitelprogram,
mert a jelenlegi gazdasagi helyzetben a véllalkozasok jelentds ré-
sze nem tud megfelelni a hitelprogram terméklefrdsaban megha-
térozott igénybevételi feltételeknek (példaul a tevékenységbdvi-
tés, mint hitelcélis szerepel ezek kdzott).

A véllalkozasok forgdeszkozhitel-szikségletének finanszirozasara
a Budapest Bank szamos egyéb - sajat forrasd - hitelterméket tud
ajanlani, mint példaul a folydszamlahitel vagy forgbeszkozhitel. m

E= As offered by Budapest Bank

We have asked Budapest Bank whether they see any interest by companies
from the FMCG sector in government subsidised financing. UMFORG financing
is only available to manufacturing enterprises and even many of these do not
meet the criteria defined. However, there is great demand for classic current
asset financing to bridge gaps in liquidity. Budapest Bank has a number of its

own financing products to solve such problems. =

Csokkent a
faktoringpiac

A mérsékl6dé hitelek helyét
elvileg atvehetnék a mar ko-
rabban is jelen 1év6 finanszi-
rozasi formak, példaul a fak-
toring. De mint dr. Tari Ist-
vantol, az Erste Faktor Zrt.
igazgatosaganak elnokétdl
megtudtuk, 2009 elsé ne-
gyedévében a faktoringpiac
is csokkent, mintegy 10 sza-
zalékot.

— Ebben szerepet jatszott tob-
bek kozott az is — magyaraz-
ta az igazgat6 —, hogy a ma-
gantulajdonu faktorcégek refi-

As a drastic reduction has occurred in sources of financing available for companies
since last autumn, a number of financing products subsidies by the government
have been introduced to bring some life into this market. The New Hungary Current
Asset Financing Program by MFB is one of these. It is intended to help SME-s which
are suffering from a temporary lack of financing. The program has been expanded
this year to accommodate the needs of agricultural enterprises as well. HUF 140
billion is available for financing preferential loans. As we have been told by dr Istvan
Tari, chairman of the board of Erste Faktor Zrt, the factoring market also suffered a
decline of 10 percent in the first quarter of the year. At the same time, a restructur-
ing of the factoring market has also taken place, with factoring enterprises owned
by banks boosting their market share. The FMCG sector is highly sensitive to the
reduction in purchasing power. It is hard to predict whether this will result in an in-
crease or a decrease in demand for factoring services. A reduction in demand for
FMCG products could even lead to a situation where demand for financing becomes
substantial which can be satisfied using factoring services. =

nanszirozasi hattere csokkent,
azaz a finanszirozé bankok
itt sem nyujtanak uj hitele-
ket, vagy csak megfelel6 ga-
rancidkkal.

Masrészt mérséklddtek a hi-
telbiztositdi limitek, ezen ke-
resztill a finanszirozhaté tigy-
letek szama és volumene is
csokkent. Végiil pedig megy
Ossze a gazdasdg, vagyis mér-
sékl6dott mind a fogyasztas,
mint az export.

Ugyanakkor azislathato, hogya
faktorpiac is atstrukturalédott:
a banki tulajdonu faktorok no-
velték piaci részesedésiiket, az-
az hiteleket véltottak ki.

A lassulas finanszirozasa
Az FMCG-szektor a statiszti-
kak szerint rendkiviil érzéke-
nyen reagdl a vasarloerd csok-
kenésére is. Mint dr. Tari Ist-
van nyilatkozta, ezek utdn
nehéz megmondani, hogy
novekednie, vagy csokkennie
kellene a faktoralasi tevékeny-
ségnek. Hiszen a finansziro-
zasi volumen igénye idébeli

folyamat, azaz keresletcsok-
kenés esetén el6szor a kész-
letallomdnyok nének meg, a
készletforgasok lassulnak le,
ennek finanszirozdsa tobblet
bankhitelbdl és szallitdi fi-
nanszirozasbol oldhaté meg
legf6képpen. Ez a helyzet ma
inkabb a tartds fogyaszta-
si cikkek piacan érzékelhetd.
Kovetkez6 fazisban a vevdal-
lomanyok is csokkennek, il-
letve ezek forgasi sebessége
is lassul, ugyanakkor a cégek
mar nem készleteznek ma-
gas szinten. Tulajdonképpen
a kereslet csokkenése ered-
ményezhet egy olyan hely-
zetet, amikor mindkét folya-
mat érezteti hatdsat: magas,
lassan forgo készletallomany,
ezzel egyid6ben alacsony vagy
magas, de késedelmesen for-
g6 vevballomany talalhaté
egy vallalatnal. Ekkor jelen-
tés finanszirozasi igény 1ép
fel, amelynek kielégitésére jo
modszer lehet a vev6dlloma-
nyok faktoraldsa. s

L.M.




Franchise hirado .......

I'Ij étterem,
furcsa marketing

Majusban megnyitotta huszonne-
gyedik magyarorszagi egységét a
Burger King. A Kerepesi uton 1é-
tesitett gyorsétterem a huszadik a févarosban. A vi-
lag masodik legnagyobb gyorsétterem-halézata tdbb
mint 11 000 étteremmel, és naponta tobb mint 15
milli6 vasarléval biuszkélkedhet 61 orszagban.

Az utébbi évben t6bb alkalommal is erés kritika

s s

példaul az Albannach Skot Kulturahs Egyesiilet élt
panasszal a helyi illetékes reklamtestiiletnél, mivel
szerinte a ,skot menii” elnevezés visszas, mert az
- a kelta nép nevét a fukarsaggal osszekotve — egy
hamis sztereotipiara épit.

Decemberben a vallalat Amerikaban futd, ,Sziliz
szajak” szlogend kampanya verte ki a biztositékot.
yElutaztunk a vilag legelszigeteltebb népeihez a leg-
tisztabb izteszt érdekében” - hangzik el a reklam-
ban. Mint a BK globalis marketing- és innovaciés
igazgatdja elmondta: ,Meg akartuk nézni, hogyan
teljesit a whopper egy olyan vildgban, ahol nincse-
nek reklamok, marketing vagy érzelmi kot6dés.” A
lanc reklamcége kozolte, olyan helyekre mentek el,
ahol az emberek nem ismerik a Burger King vagy
a McDonald’s markat, de még arr6l sincs fogal-
muk, mi az a hamburger. A reklam szerint az er-
délyi, izlandi és thaif6ldi 6slakosoknak jobban izlett
a Whopper. A Burger King reklamjaban egy hagyo-
manyos helyi téli ruhat visel6 erdélyi par falja az
amerikai szendvicseket, és az asszony anyanyelvén
kozli, hogy a whopper a jobb. A kritikusok szerint
a marketingkampany izléstelen és kizsakmanyol6
érzetet Kelt.

Az idén aztan folytatédott a rossz széria: Mexi-
k6 hivatalosan is tiltakozott a Burger King leg-
Ujabb, Nagy-Britannidban és Spanyolorszagban futé
kampanya ellen. A texasi és mexikoéi izeket vegyité
Texican szendvics reklamanyagaiban két sztereotip-
nak szant figura: egy cowboy és egy mexik6i zasz-
l6ba bugyolalt, apré termetd birk6z6 koltozik kozos
haztartasba. A Burger King szerint a kampany nem
utkozik jogi problémékba — ennek ellenére az érias-
cég nem kockaztatott, és levette a miisorrél a rek-
lamfilmet. =

== New restaurant, strange marketing

The 24" Burger King unit in Hungary was opened in May. It is also the
20th in Budapest. Burger King has 11,000 units world-wide with more
than 15 million customers daily. Their marketing strategy has often been
criticised in the past, with their “Virgin mouths” campaign resulting in the
most recent controversy in December. According to the concept, they
wanted to test how whopper is received by the most isolated popula-
tions of people in the world. The campaign is regarded as exploitative
and even lead to an official complaint being filed by Mexico. m

2009. junius

Terjeszkedik a Belfrit

Az idei esztend6ben legalabb harom uaj egy-
ség nyitasat tervezi a belga gyorsétteremlanc,
a Belfrit. Jelenleg harom budapesti és négy
vidéki uzlettel rendelkezé halézat a cég honlapja szerint aprilisban
Ujpesten, majus els6 napjaiban pedig Gyérben nyitotta meg egy-
ségét. A Belfrit 2009-ben djabb budapesti és tatabanyai taggal bo-
vil majd, és mar 2010-re is prognosztizalnak tovabbi nyitasokat. A
gyakorlatilag kizardlag burgonyat és burgonya alapu ételeket kinalé
gyorsétteremlancnak 166 egysége iizemel Belgiumban. =

Bel

== Belfrit expanding

The Belgian Belfrit chain which has seven units in Hungary at present, plans to open three
new units this year. Two of these have already been opened in Ujpest and Gy6r. All items on
the menu of Belfrit units are made from potato. =

ﬁjabb .magyar termék halézat”

Mijusban  sajtétajékoztaton jelentették be,
hogy tdbb éves el6készit6 munka utan

MAGYAR TERMEKEK BOLTJA

Szigetszentmikléson megnyilik az els6 ,Magyar
Termékek Boltja”. Az indul6 tzletlanc franchise-
rendszerben miikodik, f6 célja a magyar aruk piacra jutdsanak elGse-
gitése, a mindsitett magyar termékek termelGinek tamogatasa, és ez-
zel egyitt a hazai alapanyagok minél egyszer(ibb és koltségkimélébb
eljuttatasa a végfelhasznalokhoz. Ennek és a hasonld jellegl kezde-
ményezéseknek alapelve: a magyar termékek versenyképessége és a
fogyasztokhoz torténé kozvetlen eljuttatasa tdbb érdekcsoport kozos
érdeke Kkell legyen. =

&= New “Hungarian products only chain”

In May, it was announced that the first “Hungarian products only” store is to open in Sziget-
szentmiklés. The chain is to operate in a franchise system and is intended to help Hungarian
farmers in selling their products directly to consumers. =
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Nyitott konyhdk a McDonald's-ndl
A kozelmultban elsé alkalommal rendezte meg
a McDonald’s Magyarorszag Nyilt Napok ren- \
dezvényét. Ennek soran vezetett tirakon keresz-
til nyerhettek betekintést a latogatok a szin-
falak mo6égé a halozat 99 éttermében. A nagy €
sikerd akci6 soran emberkdzelbe keriiltek az eddig hattérben zajlé
munkafolyamatok, barki sajat szemével gy6z6dhetett meg roéla, ho-
gyan is késziilnek az altala nap mint nap fogyasztott hamburgerek.
Nyomon koévethették az egész folyamatot, az alapanyagok felhasz-
nalasatol egészen a hulladékok tarolasaig. A McDonald’s ezutan
rendszeresen szervezett Nyilt Napjair6l az éttermekben kaphatnak
felvilagositast az érdekl6ddk. =

== Open kitchens in McDonald’s units

The first Open Days by McDonald’s Magyarorszag have been held recently with guided tours
taking customers behind the scenes in 9g units. Customers had an opportunity to see every
detail of the production process.
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A kompromisszumok elnoke

A Magyar Nemzeti Gasztrondémiai Szévetség tisztujité kiildottkozgytilésén a
hat esztend6 utdn lekoszéné Petd Istvan helyére a szervezet titkos szavaza-

son, meggy6z6 félénnyel Prohdszka Bélat, az MNGSZ kordabbi Békés megyei
regiondlis vezet6jét valasztotta elndknek.

- Nem lesz nehéz a keleti
végekr6l koordinalni, ira-
nyitani a szévetség mun-
kajat? A hiradasok szerint
rendkiviil elfoglalt, sokat
foglalkoztatott szakember!
- Egyéni vallalkozoként
valéban vannak ké6zétkez-
tetési és vendéglatoi érde-
keltségeim, tiizhely melletti
feladataim, és a gasztro-
némiai fesztivalok teriile-
tén is sokat dolgozom. Ez
val6ban strd elfoglaltsagot
jelent, ezért szelektdlnom
kell majd. Lassan le fog tisztulni a kép,
ez azonban nem egyik naprél a masikra
torténik. Hogy Gyula messze van a f6va-
rostol? Szerintem ez nem fog problémat
okozni, mar csak azért sem, mert el6-
dom, Petd Istvan is Gy6rbdl ingazva lat-
ta el becsiilettel az elvallalt tisztséget.

- Mi volt az a program, amivel el-
nyerte a kozgytlés kiildotteinek ta-
mogatasat?

- Mindenekel6tt azt tartom a legfon-
tosabbnak, hogy folytassuk az el6z6
elnokség altal megkezdett utat. Ezzel
egyltt a programom, a terveim sok
Ujdonsagot nem tartalmaznak, hiszen
sajat régionkban mar évek o6ta kovet-
kezetes és sikeres munka folyik, amit
referenciaként tudtam felmutatni, jelez-
ve, hogy szandékaim szerint a szovet-
ség elnokeként egyik célom az, hogy
ez a szisztéma orszagos szinten is be-
bizonyitsa az életképességét.

Prohaszka Béla.

- Mivel kezdi az elndki
munkat?

- Nos, a legsiirget6bb
feladatnak a szakképzés,
az oktatas helyzetét gon-
dolom. Ezért az MNGSZ
az eddiginél hangsulyo-
sabban jelentkezik majd
az oktatasi intézmények-
ben, eldadasokat sze-
retnénk tartani, a szak-
oktatoknak tréningeket
szerveziink. Mar felkér-
tem a régioés vezetéket,
hogy keressék meg azo-
kat az iskolakat, melyek hajlanddk a
szovetség tagjainak soraba lépni. Az
éves tagdij ellenében rendszeres prog-
ramokat szerveziink nekik, a legtjabb
trendeket, technolégiakat, alapanyago-
kat megismertetjilk a szakoktatokkal,
és a Szakma kival6 tanuléja verse-
nyen legsikeresebben szereplé tanu-
l6kkal. Utébbiak szdmara ez nagy le-
het6ség, hiszen nem tanéra, hanem
egyfajta tréning keretében juthatnak
a szaktudashoz, ami szamukra sem
munka, hanem élvezet. Ezenkivul a
tagként szerepl6 iskolakat hozzasegit-
juk, hogy a korabbiaknal kedvezGbb
feltételekkel juthassanak hozza olyan
alapanyagokhoz, melyeket a gyakor-
lati oktatas soran eddig nélkiil6ézni-
ik Kkellett. Egyébként Békésben mar
mikoédik ez a rendszer. Az oktatas
megreformaldsanak masik oszlopa
az egyébként kivétel nélkil kritika-

E= Chairman dedicated to compromise

Béla Prohdszka has recently been elected the new chairman of the Hungarian National Association of Gastron-
omy. - Being a very busy man, isn't it difficult to co-ordinate the work of the association from the eastern end of
the country? - | have a tight schedule, which means | will have to select some tasks which are more important
than others. | am sure that the distance will not be a problem. - What was your winning program? - | think that
the most important thing is to continue what my predecessor has started. The activities | have been pursuing
successfully in my region served as a reference proving the feasibility of my system. - What are you going to
start with as chairman? - | think that the most pressing issue we need to deal with is the state of education
and training. MNGSZ will be more active in educational institutions and we'll organise training courses. We have
already begun to contact institutions which show a willingness to join our association. - What is going to be
your approach to other gastronomic organisations, regarded by many people as rivals? - | do not see anybody
as arival and | think | am a man of compromise. | believe that there are highly competent people in the other
organisations as well and | want us to reconcile our differences. | intend to organise a meeting with the leaders
of the other organisations soon so that we can have a friendly discussion. The principles our program is based
on are almost identical to those of the other organisations. =

kat megfogalmaz6 szakmai szerveze-
tek egyittmikodése. Komolytalan bi-
zonyitvanyt allitunk ki, ha a Nemzeti
Szakképzési és Feln6ttképzési Intézet
illetékeseihez hol ez, hol az a szer-
vezet kopogtat be az elképzeléseivel.
Nem csoda, ha ezek a probalkozasok,
kiilon-killon kezdeményezett lobbiza-
sok erdtlennek bizonyulnak.

- Milyen kapcsolatot képzel el a tob-
bi, nem egy esetben ellenlabasnak
tartott szervezettel?

- En senkit nem tekintek ellenlabas-
nak, és a kompromisszumok emberé-
nek tartom magam. Fontos teend6 a
szemléletek kozelitése, és alapelvem,
hogy minden szervezetben nagyon jé
kollégak dolgoznak, akik sikeres ha-
zakban, elegans éttermekben bizonyi-
tanak. Semmiképpen sem szeretnék a
sajtéban, az interneten tizengetve leve-
lezni. Rovidesen kezdeményezni fogok
egy barati beszélgetést — akar egy po-
har j6 bor mellett —, ahol szamos fél-
reértést tisztazhatunk. Meg kell érteni
mindenkinek, hogy ez egy kis orszag,
csodalatos adottsagokkal. Az Etrend,
vagy az MGE programjanak, cselek-
vési tervének az alapja gyakorlatilag
nem tér el az enyémt6l. Oktatas, ha-
zai alapanyagok elG6térbe helyezése,
hagyomanyoérzés, de elkeriilhetetlen a
megtjulds. Eppen ezért kell ezekért a
célokért egyiitt mozdulni.

- Amikor Peté Istvan bejelentette,
hogy nem jelolteti magat, dontése in-
dokaként az elkeriilhetetlen fiatali-
tas sziikségességét hangsulyozta. A
kozgyilés az elnokség tizenhét tagu
testilletébe minddssze négy uj tagot
delegalt, a tobbieket megerdsitette
tisztségében. Ez nem tiinik talsago-
san ,ujhullamos” felallasnak...

— Tehat velem egyiitt a vezetGség tobb
mint negyede kicserél6dott, és ne fe-
ledjiik, hogy a bizottsagi tagok csak-
nem fele is Gj. Ez azért nem annyira
rossz arany. Végil is nem egy ifjusagi
szervezet megalakulasa volt a cél... =
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Az ev szakembere

Hagyomanyosan febru-
ar elsé napjaiban adja at
a Turizmus Kft. az el6z6
esztend$ ,Ev szakembe-
re” Kitiintetéseit. Minden
talzas nélkiil allithatjuk,
hogy évrél évre ez a tu-
risztikai szakma egyik
legrangosabb eseménye,
taldn az egyetlen olyan
alkalom, amikor a szer-
teagaz6 szakma vezet6 képvisel6i egyiitt vannak. Az idén
tizenhetedik alkalommal keriiltek kiadasra a dijak, és a
»2008. év gasztronémusa” Kitiintet6 cimet Kocsonya Kal-
méan, a balatondszodi kormanyidiilé 49 éves konyhafénd-
ke kapta - ellenszavazat nélkiil!

- Bar a cim a tavalyi évszamot tartalmazza, biztos va-
gyok benne, hogy a harminctagi szakmai zsliri nem csak
a 2008-as munkamat, hanem tobb mint harom évtizedes
szakmai multamat honoralta — mondta kérdésiinkre Ko-
csonya Kalman. - Kimondhatatlan érzés volt a Mtvésze-
tek Palotajaban 6sszegydtlt tobb szaz szakmabeli el6tt at-
venni a dijat.

A si6foki sziiletésti konyhafénok 1974 o6ta tevékenykedik
a szakmaban, dolgozott a Pannénia Vendéglatonal és a
Hunguest kotelékében, de forgatta a fakanalat tobbek kozott
Portugaliaban, a skandinav orszagokban, de még Thaif6ldon
is. Versenyezni 1980-ban kezdett, tdbb olimpian és vilagku-
pan szerepelt, 2002-ben Luxemburgban a nemzeti valogatott
tagjaként eziistérmet szerzett.

- Negyven felett mar ideje atadni a lehetéséget a fiatalok-
nak, ezért Luxemburg utan befejeztem az aktiv versenyzést,
azota féképpen a fiatalok felkészitésére koncentralok. A ta-
valyi erfurti olimpian a Kodolanyi Féiskola regionalis csa-
patanak trénereként vettem részt.

A napi munka mellett egyébként is komoly figyelmet szentel
a fiatalok képzésének. Azonban felismerte azt is, hogy az
Uj generaci6 pallérozasahoz nem elég a mesterszakacsi cim,
ezért negyvenot évesen Ujra az iskolapadba iilt. Sajatos sta-
tus, hogy mikdézben tanul a diploméért a Budapesti Gazda-
sagi Foiskolan, ugyanott gyakorlati oktatéként is dolgozik.
- Fontosnak tartom a szakma szinvonaldnak emelését. En-
nek szellemében igyekszem az MNGSZ alelndkeként a sza-
kacstarsadalom egészének érdekeit képviselni. AKi ismer,
tudja, hogy barki megkeres, nem nézem, melyik szakmai
érdekcsoport hive, szamithat a segitségemre. Az elnokség-
gel egyiitt az én mandatumom is lejar, de agy érzem, hasz-
nos lehetek még a tagsag szamara, ezért szivesen folytat-
nam munkamat a szévetségben. m

== Gastronomy expert of 2008

The “professional of the year” awards for the previous year are handed over by
Turizmus Kft. early in February. This prize was handed over for the 17th time this
year, with the “Gastronomy expert of 2008” title going to Kalman Kocsony, 49 year
old chef of the government guest house in Balatondszdd. He has been working in
gastronomy since 1974. He has competed in a number of international competi-
tions, winning a silver medal in Luxembourg in 2002. He was also the coach of the
Kodoldnyi team at last year's Olympics held in Erfurt. As vice chairman of MNGSZ,
he tries to represent the interests of all cooks and help whoever comes to him
regardless of his alliances. =

2009. junius

Jovo és mult

Az Etrend Magyar Konyhafénokok Egyesiilete a kozelmult-
ban molekularis gasztronomia bemutatdt szervezett az egye-
silet tagjai és az érdekl6d6k szdmara. Az esemény alkal-
maval Kkicsinek bizonyult a féiskola tankonyhéja, ahol az
érdekl6ddk el6tt Varnagy Attila, az ausztriai Go Catering
konyhafénoke, az Ecole Culinaire németorszagi versenyének
gybztese, a ,Molekulare Dessert” tarsszerzdje tartott elmé-
leti és gyakorlati bemutatét a témardl. A jelenlévék — élet-
kortdl fuggetlentl - nagy érdekl6déssel kovették a tobb mint
két o6ras bemutatdt, melynek érdekessége volt, hogy nemcsak
testkozelbdl figyelhették
Varnagy munkéjat, de ro-
vid ,kiképzés” utan sajat
maguk is kiprobalhattak
a fortélyokat, hasznélhat-
tak a kellékeket: a fecs-
kendé6t, a patikamérleget
és a pipettakat.

- Hatalmas tévedés, hogy
belénk iltették azt, hogy
félnink kellene az ,E”-
ktél. A molekularis gasztrondmidban hasznalt anyagok az
agazoon-t6l a mostanaban egyre népszertibb xantan-ig mind
ebbe a korbe tartoznak — mondta a jelenlévéknek Varnagy
Attila -, de a zselésit6k és habositok j6 része természetes
anyag, és csak kémiai csekélységli mennyiségek kellenek
bel6liik, hogy megfeleléen fagyasszanak, habositsanak, vagy
éppen megkeményitsenek valamit. Ezért sziikséges kellékek
a fecskenddk, a patikamérlegek és a pipettak, hogy a hoz-
zéavalokat a sziikséges mértékben adagolhassuk

A sikeres bemutat6t kdvetéen Kkeriilt sor az egyesiilet éves
beszamol6 és tisztjitdé kozgytlésére. A talalkozén Both
Zsolt elnok szamot adott az elmult esztend6ben végzett
munkaroél. Ennek soran elmondta, hogy — bar tagadhatat-
lanul aktivabba valt az Etrend -, tovabbra is nagy hianyér-
zete maradt. Az idei évben folytatni kivanjak a megkezdett
szakmai munkat és az egyiittmikodést az arra nyitott szak-
mai tarsszervezetekkel.

A kozgytlésen a mindenki szamara nagy meglepetésre le-
mondott alelndk, Molnar Gydrgy helyére a tagok titkos sza-
vazassal Varhelyi Miklost, a Duna Palota gasztrondmiai me-
nedzserét valasztottak.

Az egyesilet a kovetkezd id6szakban nagy figyelmet szentel
majd a vidéki oktatasi kozpontok szakmai tdmogatasanak,
ugyanakkor részt vesz a majusban indulé gasztronémiai
fesztivalminGsité rendszer munkajaban, és a hagyomanyos,
feledésbe vesz6 magyar ételek gyijtésében, dokumentala-
saban. =

== Future and past

The Club of Hungarian Chefs has organised a demonstration of the techniques
used in molecular gastronomy recently. The demonstration and presentation was
held by Attila Varnagy, chef of Go Catering and a co-author of ,Molekulare Dessert”.
Members of the audience also had an opportunity to try the demonstrated tech-
niques themselves. - It is a big mistake to be afraid of letter “E” things automatically.
Most ingredients used in molecular gastronomy are labelled with this letter - said
Attila Vérnagy. The demonstration was followed by the annual meeting of the club.
Miklés Viasarhelyi, gastronomy manager of Duna Palota was elected vice chairman.
A lot of attention is going to be paid to providing professional support for training
centres located outside Budapest in the future and the club will also participate in
the work of the festival rating system which is to begin in May. =




Elitklub

Ujra kihirdették a vi-

lag legjobb éttermeinek

rangsordat. Ferran Adriat
Ujrakorondaztdak, nyomul-
nak a spanyolok. De ho-
gyan dll 6ssze egy ilyen
lista?

Nem létezik teljesen objektiv rangsor,
de minden hibaja ellenére a vilag leg-
jobb éttermeinek leghitelesebb listajat
jelenleg az angol Restaurant magazin
teszi k6zzé - 2002 ota.

Mint mar itthon is ,koztudott”, a 2009-
es szavazason sorban negyedszer (6sz-
szesen Ot6dszor) a spanyol El Bullit
valasztottak a vilag legjobb éttermé-
nek. Azért az idézGjel, mert a nem
vagy alig érintett orszagokban a szak-
man és gurmandok egy szlik korén
kiviil kevesen tudnak a végeredmény-
r6l. Annal tébben a masik ,oldalon”:
harom éve a molekularis gasztron6-
mia legismertebb uttérdi kozé tartozo
angol Heston Blumenthal példaul agy
nyilatkozott, Fat Duck nevi éttermé-
nek 2005-6s gy6zelme tébb publicitast
hozott neki, mint harmadik Michelin-
csillagja.

Na igen, oriasi médiafelhajtasrol van
sz6. A szavazas rendszerét nagyon j6l
kitalaltak, de hat mégiscsak az egész
vilagbdl kellett (elvben) sok milli6 ét-
terem kozul valasztani - idén éppen
806 embernek. A vilagot idén 26 kor-
zetre osztottdk (ezek koziil egy Kelet-
Eurépa), mindegyiknek van egy veze-
téje, aki kijeldli a szavazodkat: elvben
sokat utazo séfeket, étteremkritikuso-
kat. Ezek megnevezhetnek 5-5 étter-
met, kozilik legfeljebb Kkett6t sajat
korzetiikb6l, &m csak olyanokat, ahol
az elmult masfél évben jartak. Ez az
a pont, amib6l a rendszer Kritikusai
a legtobbszor kiindultak, kiulondsen a
korabbi években, amikor a szavazo-
panel a mostaninal lényegesen kisebb
volt. Ugyanis ha példaul az 50 féréhe-
lyes El Bulliba éves nyitva tartasanak
160 napja alatt a prébalkozok tizezrei
koziil nyolcezer jut be (a Fat Duck 40
féréhelyes), akkor a szavazok kozott
vagy ,talreprezentaltak” az El Bulli

vendégei, vagy kevés szavazat alapjan
jon ki a végeredmény.

Minden rosszban van valami j6: mind-
ezeknek a ,gyermekbetegségeknek” két
éve két magyar haszonélvezdje is volt;
2007-ben a masodik 6tvenbe kerilt az
azéta bezart, de 2-3 éve még az elsé
magyar Michelin-csillag varomanyosa-
nak tartott Lou Lou, de az igazi nagy
meglepetés az volt, hogy még a ma-
gyar toplistakon sohasem latott (ha-
csak a tucatjaval osztogatott Best of
Budapest oklevelet nem tartjuk annak),
ugyancsak budapesti Café Kor is. A
kelet-eurépai régiovezeté évek 6ta az
a Bianca Ottero, aki széles kord mé-
diatevékenysége keretein belil tobbek
kozott a magyar Dining Guide-nak is
egyik szerkeszt6je. Mint tudjuk, a DG
munkatarsainak véleménye minden ha-
zai étterem-megmeérettetésben — és a
hozza tartozé kiadvanyokban - befo-
lyasol6 sullyal esik latba, jobb helyrdl
nem is lehetett volna valasztani a tér-
ség szavazopaneljének nem kevés ma-
gyar tagjat. Két éve néhany hasonlo
izlésd ember szavazatai szép magyar
sikert hoztak, és felkelthették a szazas
lista olvas6inak érdekl6dését hazank
gasztronémiaja irant.

Az eredményt sem éttermeink, sem
szavaz6ink nem tudtak azoéta megis-
mételni - reméljik, a Magyarorszagra
hivott kulf6ldi sztarséfek vezette kony-
hak ajra felénk terelik majd a szakma
érdekl6dését.

Miért az ElBulli?

Adria is a molekuléris gasztronémia hive,
akarcsak Blumenthal, éves ajénlatat fél év
munkéjaval kisérletezi ki. Etlapja 170-200 fo-
gast tartalmaz, de népszertiek 4o fogasnal is
hosszabb ételsorai - ezekbdl allitélag az els6
6t néhany méasodperc alatt olvad a szajban.
Az étteremrdl taldn a szdmok mondanak a
legtobbet: 15 asztal - 50 vendég naponta,
250 négyzetméteres vendégtér - 350 négy-
zetméteres konyha, 70 alkalmazott, k6ziliik
40 szakacs, 55 féle poharkészletbdl napi 750
poharbélisznak a vendégek; 216 féle sz6lobol
kozel 1700 borfajta 4ll 2 borpincében, a ven-
dégek pedig még tobb ezer kilométer tavol-
sagbdl is érkeznek. Nyilvan, mert megéril m

séfvilag ~ —

E= Elite club

The top list of the best restaurants in the world
has again been published. Ferran Adria has been
crowned once more. But just how is such a list com-
piled? Though no perfectly objective ranking exists,
the top list published by Restaurant magazine since
2002 Is regarded as the most authentic. In 2009, El
Bulli was chosen the best restuarant in the world
for the fifth time. Few people hear about such re-
sults, but to those few, these mean a lot. This year,
the world was divided into 26 regions, like eastern
Europe. There is a leader for each region who picks
the people who are entitled to vote. Each of these
can name 5 restaurants (not more than 2 from their
own region) which they have visited personally in the
past 18 months. This is the most criticised element
of the system. For example, Lou-Lou and Café Kor
both reached the second 50 in 2007. Bianca Ottero,
one of the editors of the Hungarian Dining Guide has
been the eastern European leader for years. There
were only 8 French and 8 American restaurants in
the top 50 last year. Spanish gastronomy is increas-
ingly successful with 6 places in the top 50, including
a 4th and a s5th place, and the fifth triumph by Fer-
ran Adria (ELBulli). Fat Duck finished in second place
for the fourth time. There were 6 Italian, 4 British and
3 German restaurants in the top 50 as well. =

Bar a TOP 50-be a tavalyi 11 utdn mar
csak 8 francia étterem (és ugyanannyi
USA-beli) keriilt. A 6 ,helyezést” szer-
z§ spanyol gasztronémia egyre mar-
kansabban érzékelhet6 diadalmenetét
nemcsak Ferran Adria (El Bulli) gjra-
koronézasa bizonyitja, hanem hogy a 4.
és az 5. hely is ibériai kezekbe Keriilt.
Negyedszer lett masodik a mar emli-
tett Fat Duck. A legjobb félszazba ke-
riilt még 6 olasz, 4 brit és 3 német haz
is. A skandinavok Bocuse d’Or-okon el-
ért remek eredményeit igazolja vissza a
dan Noma 3. helye, de két svéd és egy
finn étterem is ,bejutott”. =

Lo .
ES Why ElBulli

Adria s a believer in molecular gastronomy, like
Blumenthal. He invests six months’ work into his
annual offer. His menu is composed of 170-200
dishes, with some meals composed of over 40
dishes. He has 15 tables for 50 guests per day
and 70 employees including 40 cooks. =
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Molekularis fagylaltozo

Nem az ilyesmit nevezik ugyan vildgraszoélé atto-
résnek, de megtoértént: a molekuldris gasztronémia
elérte a fagylaltok vilagdt is.

A chicagéi iCream Caféban egészen saja-
tos élményben lehet része az édesszajuak-
nak - ha nem is feltétleniil gasztronémiai-
ban, de ego-épitében biztosan. Itt ugyanis
nem cukrasz késziti a fagylaltot, hanem a
vendég, a felkinalt alapanyagokbol.

A kreativ fagylaltbaratok 6 féle folyé-
kony ,hordozébdl” valaszthatnak egyet
(fagylaltalap, joghurt és ezek zsirsze-
gény vagy szoja- és biovaltozatai), majd
tébb mint 30 féle izesit6b6l harmat
(ugyancsak folyékonyak - gyimolcsok,
csokoladék, égetett cukor, mogyorovaj
izben -, és precizen adagolva, fecsken-
dékbdl mérik 6ket). Ezeket, valamint a
vendég kedvenc édesitéanyagat (cukor-
szirup, méz) a desszert-jockey specidlis
poharba tolti, ipari mixerrel 6sszekeve-
ri. A keverék ételfest6 anyagokkal {zlés
szerint szinezhetd is
- ez utébbi 1j izt
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mar nem ad, inkabb aszerint érdemes
kivalasztani, milyen szini ingre kivan-
juk a fagylaltot lecsopdgtetni.

Ekkor az egészet folyékony nitrogénben
35-55 masodperc alatt lehtitik, ,talaljak”
- am a fagylalt ekkor még mindig nincs
kész. Lehet ra kérni ugyanis a ,meg-
szokott” toppingokbél - ostyak, pelyhek,
csokoladéreszelékek, gumicukrok, gyi-
molcsok —, 25 félébdl itt is harmat lehet
valasztani.

A fagylaltot az asztal mell6l, érint6kép-
ernyén keresztiil is meg lehet rendel-
ni, de legtébben persze inkabb a segi-
tékész pultosokkal ,sétaljak végig” azt
a haromlépésnyi utat, amelyen azok a
munkafolyamatokat végzik.

De miért kellene egy fagylaltnak feltét-
leniil nyalogathaténak lennie?

A kozmegegyezés szerint a fagyi és
a jégkrém puha, lagy étel; legalabbis
ilyennek ismerjiik a 20. szazad 6ta. A
gyors hiitési és keverési technologiak
tették lehet6vé, hogy a koncentratum-
bél lagy és krémes, kristalyszerkezetd
fagylalt késziljon. A lagysag, mond-
hatni, mar alapkdvetelménnyé valt.
Am a valédi tejbél, tojassargajabol és
tejszinbdl kézzel kikevert fagylaltok
nem pont ilyenek voltak. 18. szaza-
di francia receptek példaul kiilonb6zé
sajtokbol elballitott, hideg, fagylaltsze-
rd ételekrdl szoltak - ezeket jégkasa
gyors hozzakeverésével készitették.
Természetesen a fagylaltok és jégkré-
mek tulnyomé tobbsége ma is a lehe-
t6 leghomogénebb formaban keriil a fo-
gyasztohoz, am mind a cukriszdakban,
mind a hiitépultokban talalkozhatunk
egyre tobb szilard halmazallapott ele-
meket is tartalmazé végtermékekkel.
Nem véletleniil mondtak néhany éve
olasz szakemberek: a fagylalt fejlédé-
sének egyik realis Utja a jeges édesség
,Kozeledése” a szilard ételek vilaga felé.
Koézeli jovorél beszéliink — mar most is
rendkiviil népszertiek a cukraszok koé-
rében a - tébbnyire elére gyartott — szi-
lard toppingok, még nalunk is.

== Molecular Ice Cream Shop

Am hogy a fagylalt élménye Ossze-
tettebb legyen, és elfogyasztasa fo-
gainknak is feladatot jelentsen, nincs
feltétleniill sziikség specialis eljara-
sok alkalmazasara vagy kiegészit6k-
re: egy fagylalt ugyanis 6nmagaban
is lehet ropogds vagy ragos, esetleg
darabos!

Egy hagyomanyos t6-
rok anyag, a salep
(kosborgyokeér) alkal-
mazéasaval a délsza-
ki nép olyan hideg
édességet, ugyneve-
zett dondurmat készit,
amely valéban nyulik,
és igy raghatéva va-
lik. (A salepet meleg,
tejes italként régota
fogyasztjak Toérokor-
szagban, de hideg és nyul6s valtozatat
csak akkor fedezték fel, amikor valaki
a fagyasztoban felejtett beléle egy ada-
got) Amint a viztartalom jégkristalyos-
sa alakul, az elegy 0sszedll egy nyujt-
hat6, raghat6 halmazallapota anyagga.
Egy kever6gép ezt kévetéen mintegy 20
percig dobalja, keveri a masszat, ahhoz
hasonlatosan, ahogy a dagasztégép ke-
zeli a kenyértésztat. A végterméket az-
tan késsel vagjak megfelel6 adagokra.
(A hitelesség kedvéért hozzatessziik: e
kiilonlegességrél nem egy térok honla-
pon olvastunk, hanem egy New York-i
napilap édességrovataban!)

Az eredeti, poritott salepet egyébként elég
nehézkes és draga mulatsag beszerezni.
De hasonl6 tulajdonsagokkal bir6 fagylal-
tot allithatunk el6 olyan stabilizatorokkal,
mint a tropusi eredetli guar-gumi, vagy a
japan zselésit6, a konjac. Ma, a fagylalt-
forradalom idején, miért ne lehetne sike-
res a raghaté termék is? m

Ipacs Tamas

Molecular gastronomy has entered the world of ice cream, while a Turkish invention has made it possible to
produce chewable ice cream. Cream Café in Chicago offers a unique experience to boost you ego if you are
creative, as you are allowed to make your own ice cream. 6 liquid “bases” are available with 30 different flavour-
ings to add. When you have finished your composition, the mix is cooled in liquid nitrogen for 35-55 seconds and
then you can add one or more of the 25 kinds of topping to choose from. You can also order your personalised
ice cream using a touch screen. Ice cream is usually soft and creamy. However, ice cream wasn't always like this.
Original ice cream first produced in the 18th century was made by adding crushed ice. An increasing number of
ice creams contain solid parts as a result of some convergence between ice cream and solid food. However, ice
cream can be made crispy or chewable without special ingredients. Using a traditional Turkish ingredient called
salep, a frozen and chewable sweet called dondurma is made. Salep has been consumed for a long time as
warm, milky beverage, but its frozen version was discovered accidentally. When its water content turns into ice,
salep becomes chewable. However, powdered salep is not easy to come by, but we can make ice cream with
similar qualities using stabilisers based on guar gum or konjac. Today, during the ice cream revolution, there is
no reason why chewable ice cream should not become a success. s



Itthon a csticson

Az vitathat6, hogy a budapesti Vari cukraszda-e az orszag legjobb fagylal-
tozdja - szerintiink igen -, azt azonban aligha tagadna ért6 fagylaltbarat,
hogy igazan eredeti izeket a legnagyobb valasztékban itt lehet kostolni.
Kicsi uzlet, 40 féle remek iz, és nem mellesleg rendkiviil udvarias
a kiszolgalas! AKki el6szor jar itt, szeretne mindent megkodstolni, és
tobb gomboccal rakatja egymasra a kiilonbozé fajtakat. Igy fordul-
hat el6, hogy a csipds chilis csoki és az édes joghurtos afonya kozé
keriil6 gyombéres rebarbara ize nehezen érvényesiil - olyan, mint
a bracsa a zenekarban: alig venni észre, de hianyzik, ha nincs ott.
A zo6ldalma, a biocékla, a rafinalt meggyes csokoladé egyedi élmé-
nyek, a cukor- (és tej-)mentes erdei gyiimolcs pedig paradigmaval-
tasra késztetheti a szakembert is a ,teljes izeket” illetGen.

Es még nem is beszéltiink a varosszéli kis cukraszda sok, az utobbi
években Olaszorszagban(!) dijakat nyert kiilonb6z6 izérdl... =

E= On top at home

You might not agree that Vdri confectionery is the best place to have ice cream in the coun-
try, but it is certain that this is the place where the greatest variety of original flavours are
offered. Service is exceptionally polite. Owing to the abundance of exotic choices, you might
make the mistake of mixing flavours which do not really mix when you come here for the first
time, but the worst thing that can happen is that some flavours remain unnoticed. In any
case, you should try the flavours which have even won Italian awards in recent years. s
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Dupla élvezet

Gépi fagylalt, de nem abban az értelemben,
mint amit a 70-80-as évek Magyarorszagan
annak neveztiink - sikeres (és taldn még sz6-
rakoztat6 is) a MooBella vending fagylaltgép.
Az udit6ital-automataknal kissé nagyobb szer-
kezet 45 masodperc alatt késziti el szobahd-
mérsékletd hozzavalokbol a lagy fagylaltot,
aminek izét és a belekeverni kivant szilard
halmazéllapoti nyalanksagokat a vevé a géphez
tartozo érintGkép- W ¥
erny6 segitségé-

vel jeloli meg. A MooBella miholdon
keresztiil nemcsak arrél tajékoztat-
ja mikodtetdit, melyik alapanyagokat
kell stirgésen poétolni, hanem kozli az
aktualis értékesitési adatokat is. m

=+ A kevesebb tobb?

Wangen Dars Tiagea Dam

&= Double pleasure

The MooBella ice cream vending ma-
chine makes ice cream for us, but its
quite different from what we used to
call “machine made” inthe 70’ It takes
only 45 seconds for MooBella to make
the fresh ice cream we ordered using
a touch screen. =

: Szoktdk mondani, hogy a fagylalt a kor ba-
= - # rométere. Nos, nemrégiben még a szuper-
prémium termékek voltak a figyelem

niopenoen R — e fOkuszaban, most pedig mar az egy-
4 - -4 szerliség a nem éppen olcso fagylalt-

»

jairdl ismert Haagen-Dazs cég kom-
munikaciés hivoszava.

A nemes egyszeriiséggel ,0t”-nek keresztelt termékiik a lehet§ leg-
egyszertibb médon késziil 6t alapanyagbdl: tej, tejszin, cukor, to-
jassargaja és a természetes, mondhatni megszokott izesit6k vala-
melyike - vanilia, gyombér, csokoladé,
kavé, gyumolcsok. Az 4j fagylalt en-
nélfogva a nosztalgia divatjat is meg-
lovagolja, és minthogy kevesebb zsirt
tartalmaz az e markanal mar megszo-
kottnal, igy az egészségtrendekhez is
illeszkedik. =

B Is less more?

Though super premium ice cream
used to be the trend not long ago,
simplicity has become the new
message communicated by Haa-
gen-Dazs. Their new product named
“Five” is made from the five simplest
ingredients, in the simplest way. =

trendek ” _—
O, Mr. Alkohol!

Nagy valdszintséggel
allithatjuk: régen az al- %
koholnak nem sok koze

volt a fagylaltokhoz, leg-
feljebb a rumos mazso-

la kozvetitésével valosult

meg a nagy talalkozas. ~x
Az elmult évtizedben vi-

szont a szeszes italok mind tébb véltozatban jelen-
nek meg a hideg nyalanksagok vilagaban.

Ennek oka minden bizonnyal a kényszertség,
amit legpontosabban Ugy nevezhetiink: termékfej-
lesztés. Vagy Kicsit atszellemiiltebben: a fagylal-
tok, jégkrémek, sorbetek 4j szintre emelése. Mert
ha ezek két f6 fejlesztési iranyanak a kilonleges
vagy Osszetett izek kutatasat és a ,mas halmazal-
lapotd” anyagokkal valé tarsitast tartjuk, akkor a
harmadiknak bizvast tekinthetjiik az alkoholtartal-
mu italok alapanyagként val6 felhasznalasat. (Per-
sze ez nem igazan a nagy jégkrémgyartok vadasz-
teriilete.) Az egyszerliség kedvéért bontsuk 6ket
csak két csoportra: az egyféle italra épiil6kre és a
koktélfagyikra.

2005-ben a yorkshire-i kocsmaros még joggal hi-
hette, hogy 6 az els6 sorfagylaltgyartok egyike,
ma mar az USA egyik-masik allamaban a hopsicle
(palcas mélyhtitott sor) a felnéttek kedvenc nya-
lanksagai kozé tartozik. Egy ir bisztr6 Guinness
jégkrémje ehhez képest mar csokoladé alapra épiilé
dekadens desszert, ugyanakkor a whisk(e)y fagy-
laltok plebejus egyszertiséggel inkabb ,csak” tej-
szinesek. Ugyancsak csokoladés a Bobtail nevi
cég boros fagylaltja — szerintiilk a merlot ro-
bosztussaga alkalmas ilyen kisérletekhez. Jé6val
szofisztikaltabbak az ugyszintén amerikai Wine
Cellar sorbetjei; nem is csoda, hiszen ezek ,borsa-
gat” az hatarozza meg, hogy készit6i nem cukrasz,
hanem borasz szemmel kozelitik meg a jeges desz-
szertet. A bananos tequila- és a kortés pezsgésor-
bet, vagy éppen a Sambuccés fiigefagylalt mindsé-
ge annyira figg frissességiiktdl, hogy ezekkel csak
vendéglatéhelyeken taldlkozik az igényes — New
York-i — vendég.

Fentieknél joval egyszertibbek, ennél fogva joval
elterjedtebbek is a koktélok jégkristalyossa ,adap-
talt” valtozatai — e tobbnyire palcikas formaban Ki-
nalt jégkrémeket a Karib tengertdl északra mind
nagyobb mennyiségben készitik haztartasok és Kkis
manufaktarak egyarant. m

E= Oh, Mr. Alcohol!

In the past, alcohol didn't have much to do with ice cream, but this
has changed in recent years, with numerous forms of alcohol appear-
ing in ice cream as a result of innovation. Ice cream made from beer
was invented by a pub owner in Yorkshire in 2005. Today, hopsicle is
a popular sweet consumed by adults in several states of the USA.
Whiskey ice cream with milk cream also exists. Guinness ice cream
Is made with chocolate, like a wine ice cream by a company called
Bobtail. Sorbets by Wine Cellar, developed under the supervision of
winemakers are even more sophisticated. Frozen versions of cocktails
are even more frequently encountered, because these are far simpler
to make than real ice cream. =
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Hold-O-Mat

.Ha egy hus tiz perccel tovabb pihen a kelleténél,
miutdn elkésziilt, akkor nagy valészinlséggel az
egész munka kdarba veszett. A Hold-O-Mat viszont
50 °C-on - anélkiil, hogy mozgatnd a levegét — ké-
pes a hus dllagat a kivant minéségben hosszu ide-

ig meg6rizni.”

A fenti megallapitast
nem masnak, mint a vi-
lag jelenleg egyik legkre-
ativabb, legnagyobb te-
kintélyli szakemberének,
Heston Blumenthalnak,
a harom Michelin-csilla-
gos angol Fat Duck étterem
tulajdonos-konyhafénékének
tulajdonitjdAk. Es ebben ben-
ne van, hogy valgjaban miért is
tartjak a modern, minden igényt kielégi-
t6 konyhak talan legfontosabb gépének
ezt az alapvet6en egyszerd és kis hely-
igényd berendezést.

Nos, a holdomatot (az egyszerlség
kedvéért maradjunk az itthon megho-
nosodott irasmodnal), leegyszertsit-
ve melegen tart6 szekrényként ismeri
a felhasznal6 szakacsok tobbsége. Ez
egyaltalan nem tévedés, hiszen kiva-
l6an alkalmas a mar elkészult ételek
talalaskész hofokon tartasara, ételféle-
ség fliiggvényében egy-két, vagy akar
harom szerviz hosszban is.

— Természetesen a melegen tartas is
nagyon fontos funkci6 egy konyhan,
de szerintem a holdomatnak legaldbb
ekkora jelent6sége van az alacsony hé-
fokon torténd, lassu, kiméletes sutéskor
- mondja Takécs Lajos, az Olimpia ét-
terem tarstulajdonos-konyhaféndke. - A
finomabb szerkezetli husok, de fékép-
pen a halak elkészitésére igazan opti-
malis tulajdonsagokkal rendelkezik ez
a gép.

A holdomat alaptipusanak mérete alig
haladja meg az ipari mikrosiit6két, sa-
lya 24 kil6. Nagyobb kapacitasu kony-
hékra ,kétszintes” kivitelben is forgal-
mazzak, ez esetben dupla magassagu
helyigénnyel jelentkezik, de van az
alaptipusénal kisebb méretd is.
Hogyan mikédik a holdomat? A be-
rendezés lelke a munkaszekrényt ko-
rulvevé fiitdszal, amely ugy tudja

egyenletesen
,h6kezelni” a benne
elhelyezett ételféleségeket, hogy koz-
ben nem sziilkséges azok mozgata-
sa, forgatasa. A szekrényben elhelye-
zett nagyszamua hG6érzékel6 tovabbitja
a mért adatokat a vezérl6 elektronika-
nak, amely ennek megfelel6en iranyitja
a rendszert. A berendezés legmagasabb
sutési homérséklete 120 Celsius-fok, és
a rendszer a Kkijelzén el6zetesen beal-
litott héfokot nagy precizitassal tartja,
ellendrzi és szabalyozza.
Szakemberek véleménye szerint a
holdomat legoptiméalisabb iizemeltetési
héfoka 72 Celsius-fok. Ennek oka rész-
ben az, hogy ezen a hémérsékleten
pusztulnak el a hiisokban esetlegesen
el6fordulé baktériumok. A masik ok,
hogy az ennél joval magasabb hémér-
sékleten, hagyomanyos siitési modszer-
rel késziil6 husféleségek sulyvesztesége
akar a 30 szazalékot is elérheti. Ezzel
szemben egy holdomatban 72 fokon, 8
ora alatt torténd sitési folyamattal a
veszteség 5 szazalék ald csokkenthet6.
Természetesen az igy elkészitett husfé-
leségek kiils6 feliillete nem pirul meg,
de ezt eldsiitéses piritassal, vagy a ta-
lalas el6tti rostlapos kezeléssel kony-
nyen pétolhatjuk.

A holdomat hatsé oldalan talalhat6
szell6zényilasok segitségével szabalyoz-
hatjuk a berendezés munkaszekrényé-
ben 1év6 paratartalmat, amely husti-

pustol fiiggden szintén komoly szerepet
jatszhat a tokéletes végtermék elkészi-
tésében. Szintén nagy segitség a ké-
szulékhez csatlakoztathat6, a sutést is
szabalyoz6 magh6méré.

- A holdomat, melyet gyarilag 3-4
munkatalcaval szallitanak, kivalo le-
het6séget ad arra, hogy egyidejileg
akar tobb, kilonbozé ételféleséget ké-
szitsink benne - allitja Takacs Lajos.
- Persze ez komoly tapasztalatot és
szaktudast igényel, hiszen egyaltalan
nem mindegy, milyen alapanyagok-
kal dolgozunk egyidejtileg. Ugyanak-
kor azt is meg Kkell tapasztalni, hogy
a beallitott hoémérséklethez ké-
pest mennyi energiat igé-
nyel a hasznalt edény me-
legen tartasa.

Mivel a gép megbizhato,
egyenletes siitési hémér-
sékletet biztosit, gyakorla-
tilag feliigyelet nélkil ké-
sziilhetnek el az ételek. Ez
lehet6vé teszi a holtid6ben
(éjszaka) torténé ételkészi-
tést, de munkaerdét is fel-
szabadit.

A holdomat kis mérete és
csekély sulya miatt kivaléan hasznél-
hat6 catering cégek kitelepiiléseinél,
energiafogyasztasa pedig a gyari ada-
tok szerint nem haladja meg az 1 kW-
ot, ami elenyész6 egy kombiparolo,
de még egy egyszeribb mikrosiité
energiaigényéhez képest is. Ara kissé
ugyan borsos, de hosszu tavon ener-
giahasznalatban is gazdasagossa tudja
tenni magat... =

E= Hold-O-Mat

According to Heston Blumenthal, owner and chef of
Fat Duck (with three Michelin stars), if a slice of meat
is left to rest for ten minutes longer than necessary,
then it's wasted. However, Hold-O-Mat allows the
quality of meat to be retained for long periods at
50 C° without circulating air. This is why it's regarded
by many as the most important piece of equipment
in the kitchen. - Hold O Mat can not only keep food
warm, but can also roast meat slowly at low tem-
peratures - says Lajos Takacs, chef of Olimpia restau-
rant. It is ideal for meat with a finer texture and for
fish. There is a filament running around in the inside
of the apparatus which heats whatever food is inside
without having to rotate it. Temperature can be ad-
Justed up to 120 degrees Celsius. Most experts agree
that the optimal operating temperature is 72 de-
grees Celsius, which can be maintained very precisely
with the help of temperature sensors. When meat is
roasted for 8 hours at 72 C, weight loss is less than 5
percent. Humidity which is another important factor
can also be adjusted. Hold O Mat supplied with 3-4
trays can also be used for preparing several dishes
at the same time. As the machine is very reliable in
maintaining the pre-set temperature, dishes can be
prepared without supervision. This allows it to be
used at night. Its small size and weight make it highly
mobile and its energy consumption is only 1 kW. =



Pastrami

A Pastrami olyan étte-
rem, amelyik a vilagon
barhol megallnd a he-
lyét, Berlint6l Londonon
at akar New Yorkig. A
tulajdonosok - akik ma-
guk a tervezdk is egyben
- mégis a magyar kozon-
ség igényeihez alakitot-
tak e bisztrot, ami valodi
nagyuzem. A hatalmas
latvanykonyhdban a TV Paprika szakacsai altal a
vendég szeme el6tt készitik az ételeket. A belsé-
épitészeti és gasztronomiai koncepcio, a hatalmas,
loftszerd belsé tér és az egyszer(, mégis baratsa-
gos aron kinalt fogasok nem felelnek meg egyet-
len irdnyzatnak, trendnek sem. A Pastrami egyedi,
olyan aprolékosan kidolgozott, minden részletében
megtervezett és tudatos, hogy kitalaléi talan jog-
gal nevezik a helyet stilusteremtének. Az 4j épité-
st ingatlan csupasz betonfalai a régi gyarépiiletek
relikviaival, vascsoveivel, lampéaival, benne a Kicsit
francias butorok, badogozott asztalok, szines, fes-
tett tablak, a rengeteg gyerekjaték, a WIFI, a ha-
talmas Kkiilsé terasz azt vannak hivatva sugallni:
elvben a vildg barmely tajarol is érkezel, itt otthon
érezheted magad. =

@ Budapest Ill,, Lajos utca 93-99.
Konyhafénokok: Serényi Zsolt, Jenei Tamas,
Magos Zoltan, Bede Rébert
BelsGépitész-tervezd: Kocsis Gaspar

E= Pastrami

Pastrami is a unique restaurant which would do well anywhere in the
world from London to New York, but does not fit into any of the cur-
rent trends. The place has been designed by the owners themselves.
Dishes are prepared in front of the guests in the huge loft-like interior.
Prices are more than reasonable. =

Ristorante Dolce

Lassan el kell konyvelni, hogy az olasz gasztronémia legtjabb arany-
korét éli a févarosi vendéglatasban. Na igen, a miifaj viszonylag egy-
szerd konyhatechnologiat és szerényebb konyha-alapteriiletet igényel.
A Ristorante Dolce is egy igazi olasz ételbar, ahol kizardlag az Itali-
aban mindennapos fogasokkal taldlkozhatunk. A konyhaban hasznalt
alapanyagok szinte kivétel nélkiil Olaszorszaghdl érkeznek, nemcsak a
mozzarella, az olivaolaj, de még a pizzatésztahoz felhasznalt liszt is.
A tobb mint tucatnyi tésztaétel mellett huszonhét fajta pizza késziil a
latvanykonyhan, az elGételek kozott grillzoldség, tenger gyimolcsei és

megnyilt m —

Rokusfalvy Fogado

Uj id6szamitas kezdédott az etyeki Fogadéban az aprilisi Gj-
ranyitassal. A hely jelentés valtozason ment keresztiil, bar
a megujulas nem annyira a kilsé jegyeken, sokkal inkabb
a konyhan, illetve a kovetendé gasztronomiai irdnyvonalban
érzékelhet6. Az étlapon megmaradtak a vidéki vendégl6k-
tol elvart izek, ugyanakkor a kindlatban szereplé fogasok
sokkal szofisztikaltabban képviselik a hagyomanyos, hazi-
as konyhat. A korabbiakhoz képest jelentGsen sziikiilt az ét-
lap valasztéka, de megtartottak a Fogado ,elhiresilt” ételeit
(mint példaul a mar-mar legendas aranygaluskat). Ugyanak-
kor a kinalat hetente valtozik -
természetesen a szezonalitason
alapulé alapanyag-valasztas-
sal -, és a korabbiaknal sok-
kal nagyobb hangsulyt kapnak
a regiondlis izek. Az eszkoz pe-
dig a kreativitds és a harmo-
nia, igy kertlhet ki a (boszor-
kany)konyhar6l a baranyfasirt
kelkaposztaf6zelékkel, a kacsa-
comb aszalt szilvas céklas lan-
gossal, vagy éppen a sparga-
porkolt. Népi okossagok, falusi
hagyomanyok - atgondolva: ez
a fécsapas iranya.

Etyeken is bizonyitani szeretnék, hogy nem a sznobizmus,
hanem a bizalom elvén is lehet vendégkort épiteni. Az atala-
kulas utan az 6sztonds vendéglatast a tudatos vendéglatas
id6szaka valtja fel. =

@ Etyek, Alcsuti Ut 4. « Konyhaféndk: Vidak Zoltén

|
="

E= Rokusfalvy Fogado

The Fogadd was reopened in April following major changes in the kitchen. Tradition-
al flavours have been retained but the menu has become more sophisticated with
bigger emphasis on regional dishes. The intention seems to be to prove that trust is
also a way of recruiting regular guests. Instinctive catering has been replaced with
conscious catering. =

halak tizféle kombinaciéban, és termé-

E= Ristorante Dolce

Ristorante Dolce is a truly Italian place

serving only Italian dishes. Practically a Nagykoriton.

szetesen az elmaradhatatlan olasz édességek és borok teszik kerekké a talpalatnyi Italiat

all the ingredients used in the kitchen | Vidam és jatékos a berendezés, az inkabb kisvendéglé jellegi étteremre a modern szinek,

are brought from Italy, including the
flour for making pizza.. Apart from over

modern formak jellemzdek, sehol a manapsag oly divatos minimalizmus, vagy az erdltetet-

a dozen pastas, 27 kinds of pizza are | ten ,eredeti” olaszos dizajn. Az étlap arai (800-1500 Ft) is inkabb ételbarra, mint étterem-

served and a fine selection of savoury | re emlékeztetnek. =
dishes. Its interior design is cheerful
and playful. Prices are friendly.

@ Budapest VI, Erzsébet krt. 15. « Konyhafénok: Domokos Zsolt




= Nagy zéld diszké

rAInN
Akar okodiszkonak is nevezhetjiik a londoni szérakozoéhelyet, a Surya

klubbot, ahol a Club4Climate koncepcié keretein belil kozelebb hoz-
zak a kornyezettudatos életformat
a fiatalokhoz. Tancolj, hogy meg-
mentsd a vilagot - igy szdl a szlo-
gen, aminek nem Kkis igazsagtar-
talma is van, hiszen a vendégek
- bioszeszesitalok altal is felgyor-
sitott — tancléptei nyoman a tanc-
parkett valéban megtermeli az itt
felhasznalt energia 60 szazalékat
(illusztraciénkon az angol szdveg
a mozgasi energiat kvarckristalyok
segitségével atalakitd, ugynevezett piezoelektromos rendszer mikodését
magyaréazza), a tobbit pedig napelemek és egy szélturbina. Természetesen
a mosddban is automata csapok, takarékos WC-oblit6k és 1égoblitéses pi-
szoarok segitik a kornyezetbarat mikodtetést. Rdadasul ingyenesen enge-
dik be azokat a vendégeket, akik bizonyitani tudjak, hogy gyalog vagy bi-
ciklin érkeztek.
,Okokategoridban” egyébként Dancefloor Power
a Rotterdami Critical Mass oW itworks , l ' l I ‘
klub volt az els6 fecske — Ut-  pancefioor __§ ; ]
torének is nevezhet6 muko- - I g" EHT EH
désuk soran ugyancsak sok 1 Nightclub is fitted with a 'bouncing' 2 The blocks made from crystals produce
o0 m 2 floor made of springs and a series of small electrical current when squashed
eredeti oOtlettel leptek meg a power generating blocks a process known as piezoelectricity.
szakmat: ott példaul minden-

utt energiatakarékos ledek y " J=

vilagitanak, a WC-t es6vizzel A
N N FM FuE 1

oblitik le, és a falak a vendé-

gek altal leadott hé hatasara 3 Asdancersmoveupanddown,the & The batteries are constantly recharged
. ., L. blocks are squeezed, current is fed by the movement of the floor, and used

Valtoztatjak a szintket. = into nearby batteries to power parts of the nightclub

Ei= Big green disco

Surya Club in London might as well be called an eco-disco where the Club4Climate concept helps to
promote ecological consciousness. Their slogan is “Dance to save the world”. 6o percent of the en-
ergy consumed by the club is generated by dancers’ feet, while the rest comes from solar cells and a
windmill. Guests arriving by bicycle or on foot can enter free of charge. Critical Mass in Rotterdam was
the first “Eco” club in the world with LED lighting, rainwater used for flushing toilets and walls changing
their colour in response to the heat given off by the people inside. =

] y vy 7
= DeNyulok a hiitébe...

Mar az is egészen Ujszerd élmény lehetett a vendégeknek, amikor az els6 igy kialakitott
soroz6kben ugy 8-10 éve az asztaluknal maguk csapolhattdk a sort, a fogyasztast pedig
elektronikus berendezés mérte. Nos, az amszterdami Minibar a pincérfiiggetlen bulizas
ennél joval Osszetettebb élményét adja, anélkiil, hogy az altalanosan megszokottnal tébb
nyomégomb, chipkartya, érint6képernyé vagy hasonld ,zavarja meg” az italozast. Tud-
niillik a vendégek arra az alkalomra kibérelt Kkis hiit6szekrényekbdl magukat szolgaljak
ki, azaz nem Kkell sorba allniuk a pultnal, vagy a felszolgaléra varniuk. Ehhez elég, ha
személyi igazolvanyaikat vagy jogositvanyukat atadjak a személyzet valamelyik tagjanak,

cserébe pedig kapnak egy kulcsot a frizsiderjiikhoz, és egy vodor jeget.

— w nagyvilag

Hogy mulat egy ¥

) raAinN
angol ur?
A vilag legdragabb
lekvarjaval - leg-
alabbis igy tinne-
pel az angol Duerr
& Son’s cég. Nem
is csoda, hiszen
ritkan éri meg egy
cég a 125. életév-
ét, 6k pedig azéta
gyartjak a kenhet6
gyumolcskoncentratumokat nagy valasz-
tékban: lekvarokat, zseléket, marmelado-
kat, dzsemeket, szoszokat. A sziiletésna-
pi csoda egy sevillai narancsb6l késziilt
lekvar whiskyvel, pezsgével és aranype-
hellyel, amelybdl egy iiveggel potom 5000
fontért (kozel 1,2 millié forint) vasarolhat
az édesszaju milliomos. Es hogy - a régi
kabaréjelenetre utalva — mi keriil ezen a
lekvaron oOtezer fontba? Az iiveg kulon-
leges kristalyb6l késziilt, ara 1100 font,
a belekevert 1962-es Dalmore whisky pa-
lackja 32 000 font, a ,Pol Roger Cuvée
Sir Winston Churchill 1996” pezsgé is ha-
sonl6 kategoria; ezek vannak aranyarban.
Maguk a 24 karatos aranypelyhek viszont
talan a legolcsobb kiegészitéi e narancs-
lekvarnak, amelyb6l a szakemberek sze-
rint az a féldekanyi, amit egy piritsra
ken az ember, 76 fontot (mintegy 25 ezer
forint) kostal. =

E= Jam for gentlemen

Duerr & Son’s in London has celebrated its 125th birthday
by producing the most expensive jam in the world, made
from Sevilla orange with whiskey, champagne and gold
flakes and selling for GBP 5,000 per jar. The jar costs GBP
1,200 in itself, while the 1962 Dalmore whiskey costs GBP
32,000 a bottle. =

A szamozott hiitészekrények, amelyek beboritjak a ,falat”, kiilonb6z6 nagysaguak és
tartalmiak - vannak sorosok, pezsgosok és vegyes hiit6k. Ezeket ugy to6ltik, mint

Ei= Reaching into the fridge
The Minibar in Amsterdam offers a complex ex-
perience of waiter-free drinking without buttons
or keyboards, as guests simply serve themselves
from small refrigerators. The numbered refrigera-
tors are reloaded from the back. =

vendégek szamara lathatatlan.

zunk. =

Trade [Z80ER[FAINE
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régen a szendvicsautomatdkat toltotték: hatulrél, igy Gjratoltésiik egyszerd, és a

Nem fogunk csodalkozni, ha a koncepciéval, vagy annak egy-egy részletében
modositott valtozataval a vilag kiillonb6z6 részeiben, esetleg itthon is talalko-



nagyvilag w —

forr6 viztdl anélkiill megoldhat6, hogy a szi-
rét, teatojast vagy ezek modern valtozatait ki
kelljen venni a csészealjra, vagy valamilyen
e célra szant mas edénybe. A 4 dl-es porce-
lan kannacska egyszert és praktikus eszkdz, hasznalataval
mégis megmarad valami a teakészités tobb 1épésbdl allo ri-
tualéjabol.

Az amerikai Joey Roth pirex tivegbdl és rozsdamentes
acélbol késziilt Sorapot fantazianevi kanndaja aldl nehéz
kivonnia magat a modern formak kedvel6jének

- ha létezik olyan, hogy termék 2.0, ak-
kor ez biztosan az; a mindennapi dol-
gok bamulatos djragondolasa. Egyetlen
problémank: nem biztos, hogy kedvenc iy
tedzonkban fogjuk viszontlatni, hiszen
nagykereskedelmi ara is meghaladja a
120 dollart (25 ezer forintot). =

Tedaskannak 2010

A fiatalok korében is reneszanszat él6 vendégla-
téhelyi teafogyasztas a dizajnereket és a gyarto-
kat az eszk6zok teriiletén is a folyamatos fejlesztésre készteti.

A Ronnenfeldt billentés tedskannéja minden latszat ellenére
nem egy onmagaért vald, abszurd iparmtvészeti alkotas, in-
kabb - bizonyos szempontbél — nagyon is praktikus edény.
Ugyanis harom kiilonb6z6 allasba val6 billentésével a teafi
leforrazéasa, majd a kivant aztatasi id6 utani elkiilonitése a

E= Tea kettles 2010

The popularity of tea consumption in HoReCa units serves as a driving force for
continuous innovation by designers. The Ronnenfeldt tea kettle is not merely
an absurd creation of art, but also a highly practical vessel at the same time. It
can be tilted into three different positions which allows infusion and separation
of the tea leaves without having to remove the filter. The Sorapot by Joey Roth
is made from Pirex glass and stainless steel and its design is truly 2.0. However,
the same is true for its wholesale price (USD 120). =

Orékbefogadott helyi termelék

A fejlett gasztronomiai kultaraval rendelkez6 orszagokban jo
ideje bevett gyakorlat, az utébbi két-harom évben pedig mar-
kans trendnek bizonyul a vendéglatosok és a ,helyi” terme-
16k Osszefogasa, valamint az utobbiak altal el6allitott termékek
hasznalata az éttermekben. Es hogy nem méret kérdése, meg-
felelnek-e a vendéglatohelyek a — divatos szoéval élve — fenntart-
hat6 fogyasztas elvének, arra a legjobb példa az USA 16 nagy-
varosaban jelen 1évé Loews Hotels-lanc kezdeményezése.

A szallodacsoport marciusban hirdette meg egységei szamara
a ,Fogadj 6rokbe egy farmert!” akciot, melynek célja a helyi
termel6k tamogatasa, igy a helyi friss, legtobbszor biotermé-
kek kinalatanak biztositdsa a Loews hotelek éttermeiben. Miami
szallodajuk példaul kizardlag a varos egyik tengeri farmjarol
vasarolja a tenger gyiimolcseit, a San Diego-i Coronado Bay
Resort pedig sajat kertjében termeszti a felhasznalt zoldsége-
ket és fliszereket, minden mast 12 kdrnyékbeli kistermel6 szo-
vetkezettdl szerez be. A Coronadoban ,Farmers, Foragers and
Fishermen” (farmerek, allattenyészt6k, halaszok) néven promo-
ci0s sorozat is indult, amelynek keretében a szalloda séfje a
beszallit6 kozremikodésével allitja 6ssze a meniit; ennek so-
ran a termel6 — akarcsak egy éttermi borvacsoran a borasz -
termékeir6l beszélget az érdekl6dé vendégekkel.

Vacsora kozben beszélgetni egy ,Ostermel6vel” - itthon a
tobbség talan mosolyogva fogadja az otletet, de ne felejtsiik:
egy olyan orszagrol beszélink, ahol az élelmiszer ,tisztasa-
gara” mind jobban iigyel6 amerikai polgarok szamara ezek
fontos informaciok,
és ahol a fenntart-

E= Local farmers adopted

One of the recent trends in countries with a highly
developed gastronomic culture has been that
restaurant owners and farmers join forces. For
example, the Loews Hotels chain has launched a
campaign called ,Adopt a farmer!” in the US which
is intended to support local farmers and to ensure
a supply of fresh, usually organic products. In their
Miami hotel, they use fruits of the sea supplied ex-
clusively by a local enterprise, while Coronado Bay
Resort in San Diego has a garden of its own and
buys everything else from 12 local farms. Coronado
has also launched a series of promotional dinners
under the title ,Farmers, Foragers and Fishermen”
where guests and farmers can discuss the prod-
ucts served. m

hat6 fejlédés jegyé-
ben neves szallodalan-
cok Kkedvelt szolgalta-
tasai kozé tartozik
az is, hogy Onkéntes
részvételt szerveznek
a helyi természetvé-
dék/parkositok, jo-
tékonysagi létesitmé-
nyeket takaritok mun-
kajaban. =
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Modern, ezerféleképpen elké-
szithetd, illesztheté az egész-
ségtrendekhez, és raaddsul
olcs6. Am sem ezek a tulajdon-
sdagai, sem a gazdasdgi valsag

Van meég
a tesztaban
otencial

Annak ellenére, hogy a vilag nagyobbik
felének tradicionalis ételfajtaja, a tész-
tarél elmondhat6: igazi 21. szazadi ter-
mék. Kozkedvelt, gyorsan és valtozato-
san elkészithetd, de jelenlegi sikerét a
vendéglatasban ,kiils6” hatdsoknak is
koszonheti — az olasz konyha vilagho-
ditdsa utan az elmult évtized gasztro-
némiai globalizacidja soran az &zsiai
konyhak is 16kést adtak felfutdsanak.
Ugyancsak kedvez a tésztanak az
egészségtrendek terjedése a vilagban, a
jelenlegi gazdasagi valsag idején pedig
a gyorsétkeztet6 Oriaslancok némelyi-
ke a tésztaételek kinalatdnak drasztikus
névelésében latja a tulélés lehetését. E
jéghegynek csak a cstuicsa a Pizza Hut
- el6szor csak vicenek beallitott — pro-
balkozasa Pasta Hut egységekkel.
Itthon a piac egyelére stagnal!

Megtort a névekedési trend

A hazai tésztapiacon mind a gyartas,
mind az értékesités teriiletén folyama-
tos a koncentraci6. Az elmult években
sok Kkisebb lizem zarta be Kkapuit, és
bar U] szerepl6k nemigen jelentek meg,
a piac még igy is rendkiviil kompetitiv.
Egyes szakemberek szerint mindinkabb
csokken a kereskedelmi csatornak sza-
ma — az értékesités koncentralédasa a

nem vdltoztat a tényen: itthon

hiper- és szupermarketlancok térnyeré-
sének is kdszonhetd.

- Az immar két éve tart6 altalanos
belfoldi Kkeresletcsokkenés sajnos a
tésztat is elérte — értékelte a jelenle-
gi helyzetet Kdhn Norbert, a Gyermely
Zrt. kereskedelmi igazgatéja. — A né-
hany szazalékos csdkkenés azonban
nem okoz jelentds valtozasokat a pi-
acon, mindazonaltal egy hosszu évek
Ota tarté6 pozitiv trendet tért meg. A
tészta még mindig egy gazdasagos, €és
ami a legfontosabb, a modern téplalko-
zasba jol illeszked6 terméknek szamit.
Konnyen, gyorsan elkészithetd, valto-
zatos és egészséges, ezért forgalmat -
mar csak a fentiek miatt is — kevésbé
érinti a valsadg, mint mas nagy termék-
kategoriakét.

A hazai piacon tovabbra is a toja-
sos tésztak a meghatarozbak: a tel-
jes piacbdl kozel 80 szizalékkal ré-
szesiilnek - e tekintetben a magyar
fogyasztas teljesen egyedi Eurépaban.
A tojasos tészta a vilagon mindeniitt
prémium szegmensnek szamit, kdszon-
hetéen az értékes ,tartalmanak” (toké-
letes fehérje, optimalis zsirsavosszeté-
tel, magas vitaminkoncentraci6, egyéb
asvanyi anyagok), valamint gazdagabb
izvilaganak. A piac 10 szazalékat te-

a szdraztészta-piac évek o6ta
alig mozog.

szik ki a durumtermékek, melyek f6-
ként kedvez6bb aruk miatt kedveltek.
A maradékot pedig az alacsony miné-
ségd, lagybuzabol, tojas nélkul késziilt
termékek képviselik.

Mennyiségben nem valtozott jelentd-
sen a tavalyi évben a szaraztésztak pi-
aca. Gnam Péter, a So6s Tésztaipari
Kft. kereskedelmi igazgatdja agy vél-
te, csak a 2007 végén, az alapanyag-
ok drasztikus dragulasa miatt végre-
hajtott aremelések kovetkeztében nétt
a gyartok arbevétele. A negyedik ne-
gyedévben feler6s6dé arverseny miatt
az atlagar jelent6sen csOkkent — ez a
tendencia napjainkban is tart. Mint a
teljes élelmiszerpiacon, itt is névekszik
a sajat markas termékek piaci részara-
nya, akarcsak a Kkereslet az olcso, egy-
re kisebb Kiszerelésd termékek iranya-
ba. A tojasos és tojas nélkiili tésztak
uténi kereslet aranya nem valtozott, to-
vabbra is 10:1-hez.

A mennyiséget illetéen Sarik Ferenc,
a Cerbona Zrt. marketingvezetGje — a
Nielsen felmérésére is alapozva véle-
ményét - egyetértett a fentiekkel. A
szaraztésztak piacan a 2008. 4prilistol
2009. marciusig tarté idészakot az azt
megel6z6 azonos idészakkal sszevetve
a cég stagnalé mennyiséget tapasztalt
a kiskereskedelemben. Mindemellett az
elmult évben a Cerbona ezen a piacon
is novelni tudta értékesitését, elsdsor-
ban a hazai lancokban erdsodve.
Ugyancsak eladasainak folyamatosan
novekvé volumenére biiszke Puskas
Janos, a Familia 1997 Bt. értékesitési
igazgat6ja. Ennek okat a min6ség mel-
lett a cég évenkénti jelentés beruha-
zésaiban latja. Ugy gondolja, a piacon
egyre nehezebb megmaradni azoknak
a gyartoknak, akiknek az elmult évti-
zedben nem sikerilt jelentés beruha-
zast végrehajtani, nem jutottak el ad-
dig a pontig, hogy névekedési palyara
tudjak allitani cégiiket.
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Klasszikus formdkban

A Familia eladasainak névekvé tenden-
cijjat nem befolyasolta a valsag sem.
Ebben a szakember szerint szerepet
jatszott az is, hogy a tészta egy vi-
szonylag olcsén, koénnyen és j6l varial-
hatéan elkészitheté élelmiszerfajta, és
mint ilyen, kevésbé veszit a népsze-
riiségébdl recesszié idején. Bizik ben-
ne, hogy a csokkendé kiadasok a raci-
onalisan gondolkod6 fogyasztokat arra
késztetik, a kiadott 6sszeget magasabb
mindségl termékekre koltsék. Keve-
sebbet vasaroljanak, de inkabb jobb
mindségiit.

Nem mindenben osztja ezt az elképze-
lést Gnam Péter. Ugy itéli meg, 2009.
els6 negyedéves forgalmi adatai nem
azt mutatjak, hogy a valsagban az em-
berek a tészta felé fordulnanak. Nem
lehet érzékelni, hogy a taplalkoza-
si szokasok jelentGsebben valtoznanak
a jelenlegi pénziigyi viszonyok kozott,
inkabb a vasarlasok kosarértéke csok-
ken azaltal, hogy a fogyaszték az ol-
csobb, akcids, kisebb kiszerelési ter-
mékeket valasztjak.

Sarik Ferenc meggy6z6dése az, hogy
a valsadg hatédsai itthon nem befolya-
soljak jelentésen a szaraztészta piacat
- lapunk kérésére ezt adatokkal is bi-
zonyitotta:

- A Nielsen Kiskereskedelmi Index
adatai alapjan megallapithat6, hogy a
kereskedelmi markak részesedésének
névekedése a valsag kirobbanésa el6t-
ti idészakban is igen dinamikus volt,
de ennek iiteme nem nétt jelentGsen a
valsag hatasara. Jelent6s ingadozas a
kategéria méretében a valsag alatt ,po-
zitiv” irdnyba sem tortént, hiszen nem
érzékelhet6 olyasmi, hogy a tészta he-
lyettesit6 termékké valt volna.

A tésztagyartasban, illetve -fogyasztas-
ban a termék forméaja az atlagosnal
joval fontosabb szempont. Mar csak
azért is, mert ugyanabbdl a nyerstész-
tabol készilt kiilonféle formaja kész-
tésztak ize is kiilénb6z6 — tanulhattuk
kémiadran —, ez pedig meghataroz bi-
zonyos idealis izparositdsokat. Es bar
a tészta formaja is ,marketingszem-
pont”, a klasszikus formak vezet6 sze-
repe a piacon Orokérvényinek tdnik.
Sarik Ferenc elmondta, hogy az eddig

meghatarozé formatumok aranya nem
valtozott jelent6s mértékben az elmult
2 év folyaman, tovabbra is ugyanaz
az Ot vezeté formatum adja 6sszesen
a hazai kiskereskedelem tésztapiaca-
nak kozel 60 szazalékat. Ugyanakkor
a tojastartalmat tekintve a négytoja-
sos szegmens fokozatos visszaesését
tapasztaljuk, a tojas nélkuli és az ala-
csonyabb tojastartalommal rendelkezd
tésztak er6sodése mellett.

A vendéglatasban

sikerek johetnek

- A tészta egyre jelent6sebb szerepet
jatszik a vendéglatasban, kiilondsen a
napi menit értékesité egységek min-
dennapjaiban - hangsulyozza Gnam
Péter. — A teriileten tapasztalhat6 ar-

Cerbona Familia Gyermelyi Sobs
Top 3 spagetti, fodros cemar}netelﬁt, spagetti, fodros il [
. nagykocka, hosszlmetélt, nagykocka, ;
termékforma . . tarhonya, csiga
szarvacska szélesmetélt szarvacska
S . hagyomanyos olasz formak, csusza,
o T formak ABC-tészta dorzstarhonya Stsas

versenyben az egyik legolcsobb, s igy
meghataroz6 alapanyagga valt mind
a levesek, mind a koretek tekinteté-
ben. Mas szempontok is a tészta sike-
reit szolgaljak: er6sddik a mediterran
gasztronémia és a vegetarianus étrend
hatdsa a vendéglatasban, igy egyre
tobb tésztaféleség keriil az étlapok Ki-
nélatdba. Az olcs6saga mellett tovabbi
elénye, hogy hosszan, hiités nélkiil ta-
rolhat6, valamint egyszerd és gyors az
elkészitése.

A vendéglatés valasztasat elsésorban
az ar hatarozza meg, de egyre fon-
tosabb kﬁlé’)nbsen a magasabb kate—
f6zési tulajdonsagok. A magyar fo-
gyasztok egyértelmtien a tojasos tész-
takat kedvelik, s a hagyomanyos ételek
izvilagadhoz ez illik igazan. Az olaszos
jellegl ételekhez valasztjak a vendég-
laték a tojas nélkiili tésztakat.

Nem tartja ennyire tudatosnak a ven-
déglatosokat Kahn Norbert: az értéke-
sitésiik negyede iranyul ebbe a szeg-
mensbe.

- Ugy érezziik, hogy itt van még tar-
talék, a tésztdban 1év6 lehetdségeket
nem hasznalja ki teljesen a szakma.
Pedig nagyon valtozatos felhasznalasi
opciéval bir a termék, mikézben a ki-
nalat altaldban nem megy tal a bolo-
gnai spagetti, milanéi makaroéni, tarés
csusza harmason. Eppen ezért kezd-
tik el tavaly a Gyermelyi Tészta Szer-
da akciét, hogy megmutassuk, a finom
tésztasalataknak, az oOnallé tésztaéte-
leknek és a tésztas desszerteknek is
helyiikk van az étlapon. Raadasul az
egy fére szamolt tésztaadag bekeriilési
koltsége alacsony, igy igényes ételkom-
pozicidkat is ki lehet alakitani megfe-
lels arrés mellett. Erdekes az is, hogy
ha az elmult két Tészta Szerdat néz-
ziik, leszlirhet6, hogy a vendéglatos
szakma z0me a magyar izvilaghoz ko-
zeli ételeket valasztja: mindkét akci6-
ban 70 szazalékos aranyt ért el a ma-
gyaros jellegli étlap a nemzetkozivel
szemben.

Puskas Janos sajatos szempontbdl nézi,
pontosabban Kkritizalja a magyar ven-
déglatas attitlidjét a tészta mindségé-
vel szemben. Megitélése szerint talnyo-
moéan az ar alapjan valasztjak ki a
terméket, ami tobbek ko6zott azért is
megtehet6, mert az ételvalasztaskor a
vendég a tésztat illetéen zsdkbamacs-
kat valaszt. Tehat amig nem lesznek
olyan étlapok, heti ebédlistak, ahol fel
lesz tiintetve, hogy melyik gyarté6 mi-
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lyen tésztajabol késziil az adott étel,
nem is fog a vendéglatés, kozétkezteté-
si beszerz6 mas fontos szempontot el-
fogadni, mint az arat.

Mindezzel szemben Sarik Ferenc ugy
értékeli, hogy a vendéglatészakma fon-
tos szempontként kezeli az ar mellett
a mindséget is vasarlasi dontése meg-
hozatalanal.

Funkciondlis Gjitdsok johetnek
- Nem torténtek jelentés valtozasok a
piacon, megmaradt a tojasos, azon be-
lal is a négytojasos tészta dominancia-
ja — véli Kdhn Norbert. A durum szeg-
mens nem névekedett olyan mértékben
— jelenleg 10 szazalék koriili a részese-
dése —, ahogy a kiilonb6z6 proféciak-
ban volt olvashat6. A nehezebb gazda-
sagi és életkoriilmények miatt a tojas
nélkiili igénytelen termékek részaranya
nétt az elmalt években, 10 szazalék
koruli mértékre, de latszik, hogy ez a
szerencsétlen trend lassul. Emellett a
kisebb tojastartalmu termékek vannak
most felfutéban. A cég altal gyartott
egytojasos Donna Pasta is ilyen ter-
mékcsalad; olcsébb, mint a prémium
termékek, koszonhetéen a Kkisebb to-
jasszamnak, viszont a felhasznalt alap-
anyagok prémium szintdek, tehat Ki-
zarélag magas mindségd tésztaipari
lisztet és frissen feltort tojast hasznal-
nak a gyartashoz. Igy garantalhat6 a
mindség és az iz is.

A Vita Pasta néven megujitott durum
termékcsaladot bévitették egy Gj penne
és masni tésztaval, valamint bévult a
z0ldséggel dusitott termékek kore is.
A négytojasos termékcsaladot a hagyo-
manyos magyar iranyba fejlesztették,
és megjelentek a teljesen hazias forma-
ju dorzstarhonyaval és a csuszatészta-
val, a kozeljovében pedig két specidlis
termékiik is piacra keriil: lasagne és
fészektésztaval bdviill majd a kinalat.
A Gyermelyinél ugy vélik, hogy a jové-
ben inkabb funkcionalis oldalon varha-
t6 innovacié, igy ezen a teriileten mar
konkrét fejlesztésekbe is fogtak.

stratégia ” —

E= There is still potential in pasta

In spite of being a traditional food in the bigger half of the world, pasta is also truly a product of the 21st cen-
tury. Pasta has also benefited from the growing popularity of health trends. However, the domestic market
shows stagnation. Concentration has been continuous in both domestic production and retail of pasta, with
many smaller manufacturers closing down in recent years. Concentration in retail is partly due to the expan-
sion of hyper market and supermarket chains. - Unfortunately, decline in domestic demand has reached pasta
as well, breaking a long positive trend- says Norbert Kahn, sales director of Gyermely Zrt. However, pasta is
less effected by recession than many other categories, as it is a modern and healthy food. Pastas made with
eggs still dominate the domestic market, accounting for 8o percent of total sales. Durum products account
for 10 percent of the market. In the opinion of Péter Gnam, sales director of Sods Tésztaipari Kft., average price
dropped in the fourth quarter as a result of intense price competition and this is still the trend. Demand for
private labels and smaller size units is growing, Ferenc Sarik from Cerbona Zrt. agrees that sales have been
stagnating in terms of quantity since April 2008, though Cerbona has expanded its sales. Janos Puskds, sales
director of Familia 1997 Bt is proud of the growth they have achieved in sales. He hopes that pasta will continue
to remain popular even in times of recession. Péter Gndm does not see consumers turning to pasta as a result
of the crisis. Ferenc Sarik is sure that the crisis is not having a substantial effect on the market of pasta. Shape is
a more important factor for pasta than it is for other food products, because different shapes result in different
flavours. Classic shapes continue to dominate the market with their respective market shares remaining quite
stable. Five leading shapes still account for 60 percent of total sales. - Pasta is playing an increasingly important
role in catering - emphasises Péter Gnam. In fact, pasta has become on the most essential ingredients in cater-
ing. The increasing popularity of Mediterranean gastronomy also promotes the consumption of pasta. Apart
from price, cooking characteristics are becoming increasingly important for HoReCa units. Pasta is seen as still
having a lot of potential, because it can be used in so many ways, many of which are still neglected. At the same
time, pasta is a cheap ingredient which allows restaurants to achieve a substantial margin, while serving pre-
mium quality dishes. Looking at the two Pasta Wednesdays organised so far, we can see that most restaurants
prefer to make traditional Hungarian dishes, with these accounting for 7o per cent of all pasta seen on menus.
In the opinion of Janos Puskds, price is the primary consideration for most Hungarian restaurant owners and this
is why the manufacturer of the pastas served is not printed on menus. Ferenc Sérik does not agree with this
criticism. According to Norbert Khn, the dominance of pasta made with four eggs remains unbroken. The du-
rum segment has failed to produce the growth which was originally expected of it. The market share of pastas
made without eggs has reached 10 percent as a result of recession, but this trend is slowing down. Pastas with
a lower egg content like Donna Pasta are becoming more popular, owing to their high quality in spite of lower
price. The Vita Pasta durum product line has also been expanded. Gyermelyi has begun to work on functional
innovations. Spéter Gndm does not expect to see major innovations by Hungarian manufacturers, because tra-
ditional consumer preferences are so strong. No true innovations are foreseen by Janos Puskds either, although
he thinks that flavoured pastas might cause a surprise this year. Per capita consumption of pasta is still lower
in Hungary than in Western Europe, which means there is still potential for growth. =

Gnam Péter abbdl indul ki, hogy a | Ferenc is, aki szerint a koézeljovében is

tésztafogyasztasnak hazankban egye-
dilallé tradicidja van a kérnyezd or-
szagokéhoz vagy a vildg tobbi részéhez
képest. A magyarok kozott a 8 toja-
sos levestésztak és a 4 tojasos koretek
még mindig uraljadk a gasztrondmiat,
bar egyre er6sodik a mediterran-olasz
befolyas. Szerencsére nagyanyaink re-
ceptjei még erdsen tartjdAk magukat a
kulfoldi izekkel szemben, a szokasok
pedig csak nagyon lassan valtoznak a
tojas nélkili, durum tésztak irdnyaba.
A szakember az erds tradiciok miatt
(rengeteg tésztaipari Gjdonsag fulladt
kudarcba a lassan valtozé6 magyar fo-
gyasztéi szokasok miatt) a hazai gyar-
toktol nem sok udjdonsagot var, leg-
feljebb a jelenleg kedvelt tésztafélék
killonb6z6 méretd kiszerelésében vagy
tojastartalmaban tart elképzelhetének
variaciokat. A fentiekkel egyetért Sarik

8 tojasos hazi jellegii és 4 tojasos

a négytojasos tésztak ma is legnépsze-
riibb formatumai fognak dominélni a
belfoldi tésztapiacon.

Igazi termékujdonsagokra Puskas Ja-
nos sem szamit, bar az izesitett tész-
tafajtak esetleg okozhatnak meglepe-
tést az idén. A Familia tovabbfejleszti
a Magyarorszagon egyedilallé csoma-
golasat, az év utols6 harmadaban pe-
dig valami olyasmivel is szeretnének
piacra lépni, amit még nem latni a
boltok polcain.

Magyarorszagon az egy fére juté tész-
tafogyasztas még mindig elmarad a
Nyugat-Eurépaban szokasostdl, tehat a
szakember szerint van még hova fej-
16dni. Béviilésre szamit, ebben segit a
globalizaci6 és a média is. Egyre tobb
olyan étel valik népszertivé és elérhe-
tévé, amelyek receptjeiben ott a sza-
raztészta. m

gbeﬂ! FAMILIA 1997 BT.
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mmm piaci analizisek

Kevesebb marad
a pénztarcaban

A legalabb 6tfds vallalkozédsoknal és a
koltségvetési intézményeknél a szdm-
viteli nyilvantartasok alapjan jelentett
brutté atlagkeresetek 2009 els6 két ho-
napjaban 1,5 szazalékkal, a nett6 at-
lagkeresetek 1,3 szdzalékkal marad-
tak el az egy évvel korabbitdl.

A KSH szerint a redlkereset (a
fogyasztéidr-index 3,1 szazalékos néve-
kedése mellett) 4,3 szdzalékkal csokkent
az el6z6 év azonos id6szakahoz viszo-
nyitva. Ezen beliil a versenyszférdaban
0,4 szazalékkal; a koltségvetési szférdban
dontden elszamolasi okok miatt 13,1 sza-
zalékkal maradt el az el6z6 évit6l.

A nemzetgazdasagi atlagos netto kere-
set 119 300 forint volt, ezen beliil a fizi-
kai foglalkozasuaké 88 000, a szellemi
foglalkozasuaké 151 800 forint. A net-
t6 keresetben ezzel a versenyszféraban
2,7 szazalékos novekedés, a koltségve-
tési szervezeteknél pedig 10,4 szazalé-
kos csokkenés jelentkezett.

Ei= Less money in our pockets

Gross average income was down by 1.5 percent in
the first two months of 2009, compared to the same
period in 2008. Real income was down by 4.3 per-
cent. Average net income was HUF 119,300 in the
above period. Net income in the competitive sector
was up by 2.7 percent and down by 10.4 percent in
the government sector. m

Bajban a Baltikum
kereskedoi

Az Eurostat gyorsbecslése szerint — a
naptarhatastél megtisztitott adatok
alapjan - 2009. februdrban folytatédott
a kiskereskedelmi forgalom volumené-
nek csokkenése az Eurdpai Unidban; en-
nek mértéke az unio6 27 tagallamaban
atlagosan 3,4 szazalék, az eur6zéna or-
szagaiban négy szazalék volt az el6z6 év
azonos hénapjahoz mérten. Az elérhet6
adatok szerint novekedést csak Lengyel-
orszagban és Belgiumban, csokkenést 16
tagallamban mértek; jelentés mértékben
visszaesett (19-25 szdzalékkal) a kiske-
reskedelmi iizletek valtozatlan dron sza-
mitott forgalma a balti allamokban.

Ei= Baltic retailers in trouble

According to an estimate by Eurostat, retail sales
were down by 3.4 percent in the EU-27 countries in
February compared to February 2008. Only Poland
and Belgium produced growth, while the biggest
drop in sales was recorded in the Baltic states. =

A pulykasok a grillszezonban reménykednek

z Agrargazda-

sagi Kutato In-

tézet (AKI) fo-
lyamatosan nyomon
koveti, és a rendszeres
kiadvanyaiban kozre-
adja a vilag baromfi- és
kertészeti termékek pi-
acanak tendenciait.
A legfrissebb koz-
leményiikben megemlitik, hogy az
USDA elemz6i szerint 2009-ben a vilag
pulykahustermelése, -fogyasztasa és -keres-
kedelme az el6z6 évhez viszonyitva csok-
ken. Magyarorszagon a pulykadllomany
miatt, a vagopulyka elsé négy havi felvasa-
rolt mennyisége 15 szazalékkal maradt el az
egy évvel kordbbitdl. A vagopulyka élésu-
lyos termel6i ara, ugyanebben az iddszak-
ban, két szazalékkal csokkent. A Baromfi
Terméktandcs adatai alapjan, az el6z6 év-
hez képest visszafogottabb keltetések miatt,
a vagasok szdma a kovetkez6 honapokban
varhatéan nem béviil jelent6sen.
A belfoldi pulykahus-értékesités zomét a
mellfilé eladasa jelenti. Az I-IV. havi ada-

Dr. Udovecz
Gabor
féigazgato, AKI

tok alapjan, a tavalyihoz mérten 3 szaza-
lékkal nétt az értékesités. Bar nem tarto-
zik az olcs6 termékek kozé, de valdszinii-
leg a grillszezon beinduldsaval az eladott
mennyiség és az ar is novekedhet.

A vilag szamdcatermd teriiletének nagy-
saga ingadozik, ezzel egyiitt a termelés
novekedése jellemz6. Az USA és az EU
allamai egyiitt a vilag szamocatermelé-
sének tobb mint felét adjak.

Az utobbi idében Lengyelorszag union be-
liili vezet6 szerepe gyengiilt, elsésorban
a kinai és marokkoéi kindlat novekedése
miatt. Spanyol-, Franciaorszagban a ke-
mény tél miatt husz nappal megcsiszott
a szezon, illetve késdbb jelent meg a sajat
termelésti aru. Gorogorszagban szeren-
csésebbek voltak, mert a kedvez6 id6ja-
ras miatt mar mdrciusban beindult a sze-
zon. A gordg szamoca legnagyobb felve-
véje Oroszorszag és tobb uniés allam, ko-
zottitk Magyarorszag is. Magyarorszagon
a termés mennyisége évrol évre né. A bel-
foldi termék az idén kilénként 2750 forin-
tos aron lépett piacra, mikozben a spanyol
szamoca ekkor 750 forintba keriilt. =

Ei= Waiting for the grilling season

International trends in the poultry and garden product markets are monitored by AKI. According to analysts work-
ing for USDA, turkey production and consumption is expected to drop in 2009. In Hungary, sales of turkey intended
for slaughter were 15 percent down in the first four months compared to the same period in 2008, while price was
down by 2 percent. Breast fillets account for the largest part of the quantity sold in the domestic market. Sales
were up by 3 percent in the first four months of the year. The grilling season will probably lead to an increase
in demand and price. The USA and the EU account for over 50 percent of the global production of strawberry.
Poland’s leading position in the EU has been challenged by Chinese and Moroccan imports, while the season has

been delayed by cold weather in Spain and France. Production in Hungary has been growing for years. =

A vagobsertés vagohidi belépési ara* az Eurdépai Unib orszagaiban
(,E” minGségi kategoria), Ft/kg, hasitott hideg suly**

Orszagok 2008. 2009. 2009. 17. hét/ 2009. 17. hét/
16.hét 17.hét 16.hét 17.hét 2008.17.hét% 2009.16. hét %
Belgium 336 337 395 415 12316 104,88
Bulgéria 443 443 511 521 117,69 102,06
Csehorszag 396 391 446 453 115,87 101,50
Dénia 325 314 358 366 116,58 102,17
Németorszag 367 366 430 445 121,62 103,53
Esztorszag 377 375 431 440 117,37 102,06
Gorogorszag 390 387 471 484 125,33 102,76
Spanyolorszag 387 384 435 444 115,65 102,20
Franciaorszag 347 338 396 405 119,79 102,17
irorszég 354 353 383 402 113,90 105,00
Olaszorszag 337 331 396 399 120,59 100,85
Ciprus 364 363 452 462 127,05 102,17
Lettorszag 387 388 437 457 117,65 104,49
Litvania 387 382 483 489 128,03 101,25
Luxemburg 370 377 432 451 119,53 104,38
Magyarorszag 375 372 429 430 115,52 100,28
Mélta 376 375 530 542 144,45 102,17
Hollandia 324 324 382 399 123,13 104,38
Ausztria 339 348 398 419 120,30 105,17
Lengyelorszég 369 369 439 444 120,31 101,23
Portugélia 382 381 452 462 121,16 102,17
Roménia 417 418 442 443 105,85 100,22
Szlovénia 336 341 390 408 119,71 104,60
Szlovékia 393 385 432 439 11413 101,58
Finnorszag 383 381 426 438 114,96 102,91
Svédorszag 365 371 384 390 105,18 101,64
Egyesiilt Kiralysag 361 366 469 485 132,57 103,28
EU 362 361 417 428 118,36 102,47

*Az dr tartalmazza a szallitési kltséget is.

** Atszdmitva az MNB hivatalos kézéparfolyaman.

Forrds: EU Bizottsdg, AKI
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Aprilisban megéllt a konjunktdraindex zuhanésa

Bir6 Péter
kutatésvezet6

Aprilisban kilenc hénapos csokkenés és ezen beliil
fél éve tartd zuhanas utan véltozatlan maradt a
GKI-konjunktdraindex szezonalis hatasoktol meg-
tisztitott értéke. A GKI Gazdasagkutatd Zrt. altal

- az Eurdpal Uni6 tamogatasaval - készitett fel-

ot mérés szerint a fogyasztok varakozasa tovabb
romlott, az Uzleti szféraé azonban - ha nagyon
szerényen is - de javult.

Az ipari bizalmi index 4prilisban kis-
mértékben emelkedett, ez ezt megel6z6-
en 2008 majusaban fordult el utoljara.
Ebben az elmult id§szaki termelés és a
rendelésallomanyok kedvez6bb megité-
1ése jatszotta a f6 szerepet, s valamelyest
akészletek is csokkentek. A termelési ki-
latasok és az exportrendelések értékelése
azonban romlott. A foglalkoztatdasi szan-
dék a korabbinal kevésbé volt rossz.

Az épitéiparban viszont, ha viszonylag
kismértékben is, de dprilisban tovabb
csokkent a bizalmi index értéke.

A kereskedelmi bizalmi index értéke ap-
rilisban kissé emelkedett, javult az elada-

si pozicid és a rendelésallomany megité-
lése is. Folytatddott viszont a szolgalta-
t6i bizalmi index csokkenése, ami els6-
sorban a negativabba valo foglalkoztatdsi
hajlandésag kovetkezménye. A kozeljo-
vében varhato6 forgalom enyhe javuldst
mutatott, az lizletmenet megitélése nem
valtozott.

Az iparban és az épitéiparban erdsodtek
az arcsokkenési varakozdsok, a kiskeres-
kedelemben és a fogyasztdk korében vi-
szont éppen ellenkezéleg. A magyar gaz-
dasag kilatasainak megitélése az épit6-
iparban és a lakossag korében tovabb
romlott, az iparban, a kereskedelemben
és a szolgaltatoszektorban viszont — na-
gyon alacsony szinthez képest és hosszu
id6 utan - kissé javult.

A fogyasztok varakozasa a 2008 §szén
bekovetkezett zuhandst kovetden idén is
hénaprol honapra esik, megfelelve az EU-
ban tapasztalhatd tendencidknak. Marci-
ushoz képest féleg a munkanélkiiliségtél
val¢ félelem erésodott. Kedvez6tlenebb
lett a lakossag sajat jelenlegi és jovobeli
pénziigyi helyzetének megitélése is. Rom-
lott a nagy értékd tartos fogyasztasi cik-
kek vasarlasi feltételeinek jelenlegi és egy
éven beliil varhaté megitélése is.

== Drop in conjuncture index stopping in April

Following a nine month continuous drop, the value of the GKI conjuncture index finally stabilised in April. Ac-
cording to a survey by GKI Gazdasdgkutato Zrt. conducted with the support of the EU, consumer expectations
continued to deteriorate, but business expectations showed a modest improvement. For the first time since
May 2008, the industrial confidence index improved somewhat in April. The confidence index of the retail sec-
tor also showed some improvement in April but that of the service sector continued to deteriorate. Consumer
expectations continued to deteriorate in April. A substantial increase in fears regarding unemployment has
occurred since March, but present and future financial prospects are also seen as bad by consumers. m
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Nem nott az egészségesen étkezok aranya

Szinte az 0sszes élelmiszer fogyasztasi gyakorisaga csok-
kent, derdl ki a GfK Hungéria legfrissebb, étkezési szokaso-
kat felmérd tanulmanyabdl. Ez a legutobbi, 2007-es felmérés-
hez képest a gazdasagi valsag hatasat tlkrozi. A tradicionalis
magyar ételek és izek tovabbra is meghatarozo jelentdséggel
birnak. Nem nott azok aranya, akik magukat az ,.egészsége-

e

sen taplalkozok” csoportjaba soroljak.

GfK Hungaria aprilis 29-ei saj-
At(’)téjékoztatéjén Kozak Akos, a

GfK Hungaria tigyvezet6 igaz-
gatdja elmondta: djra 25 szazalék folé
kertilt az élelmiszer ardnya a haztarta-
sok Osszes koltésébdl, amely visszaren-
dezddés az el6z6 évek tendencidjahoz
képest.
— A kutatasainkbdl egyértelmten kitd-
nik, hogy a kevésbé médosak az élel-
miszer-fogyasztas mentén rendez6dnek
kasztokba, a fels6bb statusu fogyasztoi
csoportok kozott viszont a kulturdlis ja-
vakban van domindns eltérés.

Otthon, édes otthon

Dornyei Otilia, a cég fogyasztasi cikkek-
kel és kereskedelemmel foglalkozo tigy-
félkapcsolati igazgatdja szerint a valsag
idaig kevésbé érintette az élelmiszereket
a tobbi szektorhoz képest.

— Ugyanakkor tény, hogy egyre tobb-
szor étkeziink otthon, spdrolasi céllal.
Minden téren csokkent a hazon kiviili
étkezések szama, leginkabb az étterem-
be jaras esett vissza. Az ebéd tovabbra
is a leggyakoribb f6étkezésnek szamit,
azonban ezzel parhuzamosan tovabbra
is emelkedik a vacsorat elényben része-
sit6k aranya. A meleg vacsora valtozat-
lanul népszertibb a hideg vacsoranal. A
nok 85 szazaléka szivesen {6z otthon, vi-
szont érdekesség, hogy mar a férfiak 35
szazaléka is azt vallja, hogy gyakran ra-
gad fakanalat a konyhdban. A megkér-
dezettek fele egy atlagos napon 3 alka-
lommal étkezik, de a két évvel ezel6tti
felméréshez képest tobben vannak azok,
akik csak napi 2 alkalommal étkeznek.

Szarnyas, leves, gyiimodlcs
asorrend

A klasszikus magyar konyha izei, éte-
lei tovabbra is kimagaslé népszertiség-
nek orvendenek. Példaul a leves, a bur-

gonya, a szarnyas, vagy a zoldségek to-
véabbra is 90 szazalék feletti kedveltség-
gel biiszkélkedhetnek.

A huisok koziil jelenleg is a szarnyasokat
fogyasztjak a legszivesebben, mégpe-
dig a haztartasok 94 szazaléka. A hisok
kedveltségi listajan a tovabbi sorrend:
sertés (84%), hal (70%), marha (56%),
borju (42%), vad (40%) és barany (28%).
A marhahus fogyasztasi gyakorisaga a
2001-es kergemarhakdr okozta panik
visszaesése Ota egy magasabb szinten
stagnal. Erdekesség, hogy a vadhtisok
népszertisége 10 szazalékkal nétt a két
évvel korabbi adatokhoz képest.

A gazdasagi visszaesés titkrozddik ab-
ban, hogy szinte az 6sszes élelmiszer fo-
gyasztasi gyakorisaga csokkent. Ezt a
tendenciat mérciusig csak az izesitett
joghurt tudta elkeriilni, bar a legfris-
sebb, aprilisi adatok ott is visszaesés-
r6l tanuskodnak. A koretek fogyaszta-
sanak csokkenése sokéves trend, a sa-
latak fogyasztasa a koretekkel parhu-
zamosan csokken. Tovabbra is toretlen
viszont a fehér kenyér népszerisége. Vi-
szont a barna kenyér fogyasztasi gyako-
risaga évek dta visszaes6ben.

A legszivesebben fogyasztott élelmisze-
rek listdjanak elsé és masodik helyén
csere tortént a 2007-es felméréshez ké-

pest: a szarnyasok beel6zték a f6zott le-
veseket. Ugyanez jatszddott le a harma-
dik-negyedik helyen is. Itt a burgonya
adta at a helyét a feljov6 gytimolcsnek. A
fogyasztasi gyakorisag szerinti ranglista
¢élén a kavé all, 6t koveti a fehér kenyér,
az asvanyviz és a f6zott leves.

Ugy esziink, ahogy eddig (?)
A felmérés idén is rakérdezett arra, mi-
lyen szempontok vezérlik a fogyasztékat
étkezéseik sordn. A két évvel ezelGttihez
képest nem valtozott az 6nmaguk sze-
rint ,normalisan tapldlkozok” aranya
(55%), mint ahogy az ,egészségesen ét-
kez6ké” sem (12%). Ugyancsak valtozat-
lan nagysagu az a csoport is, amelyik azt
eszi, ami izlik, és nem figyel az egészsé-
ges taplalkozasra.
— Els6 hallasra kétségteleniil meglepd,
hogy nem valtozott a sajat meglatasuk
szerint egészségesen taplalkozok ara-
nya, hiszen az elmult évek egyik jelsza-
va az egészségtudatosabb taplalkozasra
valé térekvés — flizte hozzd Kozak Akos
a Trade magazin kérdésére. — De figye-
lembe kell venni, hogy az egészsége-
sebb tapladlkozas ma mar sokkal inkabb
amindennapi étkezések része lett, vagy
ugy is fogalmazhatnék, hogy a ,,norma-
lis taplalkozas™ keretei kitagultak.
A sajtétajékoztatd zarasaként Steigervald
Krisztian csoportvezet6 a tényleges fo-
gyasztdi szokasok alapjan kialakitott
8 jellegzetes fogyasztoi csoport (,,felsd
plusz”, ,fels6 klasszik”, ,befutott értel-
miségi”, ,hedonista fiatal”, ,varosi al-
sokozép”, ,,szegény munkasréteg”, ,,sze-
gény nyugdijasok” és ,underclass”) elté-
r§ étkezési és fogyasztasi szokdsait mu-
tatta be.

Sz.L.

E= Proportion of people following a healthy diet stable

According to the latest survey conducted by GfK Hungéria about eating habits, practically all foods are
consumed less frequently. Traditional dishes and flavours continue to remain dominant. The proportion
of people who follow a healthy diet shows stagnation. According to Akos Kozék, managing director
of GfK Hungdria, the percentage of household income spent on food has again exceeded 25 percent,
which represents a reversal of the trend seen in recent years. As Ottilia Dérnyei has told us, recession
has had less effect on food than on other sectors so far. However, people eat at home more often in
order to save money. The proportion of people for whom dinner is the main meal of the day has contin-
ued to grow. 85 percent of women like to cook and the same s true for 35 percent of men. 50 percent
of the people interviewed eat three times a day, but the number of people who eat only twice a day
has increased in the past two years. Classic Hungarian dishes including soup, potato, poultry and veg-
etables continue to enjoy go+ percent popularity. Poultry is consumed in g4 percent households, while
pork is consumed by 84 percent and fish by 70 percent. Another sign of recession has been a drop in the
frequency of consumption for all foods, with the exception of flavoured yoghurt. The popularity of white
bread remains unbroken, while that of brown bread has been decreasing for years. The percentage of
people who regard themselves as following a “normal” diet has not changed (55%), similarly to that of
people following a “healthy” diet. =
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Termékvalasztasnal feljovoben a hazai eredet

Tovabbra is az aruk frissessége és j6 mindsége az elsddleges elvaras a fogyasztok részé-

rol vasarlaskor. Az arszinvonal pedig - gazdasagi valsag ide vagy oda - valtozatlanul is, immar

évek 0Ota, folyamatosan a masodik helyen all. A 2006-0s adatokhoz képest egyetlen [ényeges
valtozas a hazai termékek uUzletekben valo jelenléte iranti igények novekedése - derl ki a GfK
Hungaria Shopping Monitor és Shopping Missions 2008-2009 tanulmanyabol.

Vésarldi elvarasok az élelmiszer-vasarlas soran

5

GfK Hungdria Piackutat6 Intézet
Aa vasarlassal kapcsolatos attitii-

dok kapcsan rendszeresen vizs-
galja, hogy mennyire tudatosak a vasar-
16k az tizletek, illetve az iizleteken beliil
az egyes termékek kozotti valasztaskor,
megvizsgaljak-e a termékek mindségét,
eredetét és arat, figyelemmel kisérik-e
az akciokat. A témakorben végzett leg-
frissebb kutatasokbdl, a Shopping Mo-
nitor és Shopping Missions 2008-2009
tanulmanybdl kideriil, hogy a legna-
gyobb foku tudatossag a termékek mi-
néségével, illetve a pontos arfeltiintetés-
sel kapcsolatban tapasztalhaté.
Az eredményekbdl kideriil, hogy a va-
sarlok 56 szazaléka odafigyel a pénz-
tarnal arra, hogy az arak ugyanazok-e,
mint ami a polcon kiirva szerepelt. A
legkedvez6bb aron torténd vasarlasra
valé torekvés leginkabb az egyes ter-
mékek/markdk ar-osszehasonlitasa-
ban nyilvdnul meg, ar alapjan a vevék
fele viszonylag nagy rendszerességgel
valogat a markak kozott. Ezzel szemben
azt, hogy egy adott termék melyik iizlet-
ben olcsobb, a vevok 40 szdzaléka mér-
legeli minden, vagy szinte minden alka-

lommal, és kozel ugyanennyien vannak
tisztdban azzal, mennyibe keriilnek az
altaluk leggyakrabban vasarolt termé-
kek kedvenc boltjukban.

A legfrissebb Etkezési szokdsok 2009 ta-
nulmany eredményeinek tantisaga sze-
rint az élelmiszer-vasarlasnal kiemelt
szempont az aru mindsége és eredete
is. A min6ség vitathatatlan els6bbségét
mutatja, hogy szazbol 96 embernek ez
fontos szempont.

— Az arak fontossagat illet6en kiemel-
ném, hogy a vasarlok jellemz6en nem ki-
zarolag az olcsdsagot, hanem a megfe-
lel6 ar-érték aranyt keresik. 92 szazalé-
kuk szamara fontos, hogy egy élelmiszer
»megérije az arat” — mondta el Kui Janos,
a GfK Hungaria kereskedelem szektora-
nak szektormenedzsere. — Még egy fon-
tos valtozasra hivnam fel a figyelmet. A
megkérdezettek 68 szdzaléka szamara
fontos, hogy a termék magyar eredetfi le-
gyen, amely jelentés novekedést mutat a
2005-ben mért 52 szazalékhoz képest.

E= Hungarian origin increasingly important

The freshness and good quality of products continue to remain the primary considerations for consum-
ers, while price remains the second most important. According to the GfK Hungdria Shopping Monitor and
Shopping Missions 2008-2009 surveys, domestic origin has become more important since 2006. The highest
degree of consumer consciousness is displayed in connection with quality and price labelling. 56 percent of
consumers check whether they see the same prices at the cash register and on shelves or not. The qual-
ity of food is a key consideration for 96 percent of consumers. In terms of price, a good price/value ratio is
the primary consideration (for g2 percent). Hungarian origin is an important consideration for 68 percent of
consumers at present. In 2005, this was important for only 52 percent. =
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Kevesebb vendég az év elején

ldén januar-marciusban a kereskedelmi szallashelyeken a kdlfoldi és a belfoldi vendégek sza-
ma - 19, illetve 11 szadzalékkal - egyarant elmaradt az el6z6 évben mért értéktol. A vendég-
éjszakak szdma 17, illetve 12 szdzalékkal csokkent. A szallashelyek arbevétele folyd aron 12

sz4zalékkal mérséklodott.

KSH gyorsjelentésébdl az is ki-
Aderﬁl, hogy 2009 els6 harom ho-

napjaban 458 ezer kiilf6ldi ven-
dég 1236 ezer vendégéjszakat toltott el
a kereskedelmi szallashelyeken, a ven-
dégek szama 19, a vendégéjszakak sza-
ma 17 szazalékkal csokkent az el6z6 év
azonos id6szakahoz képest. Az 6t legje-
lentésebb kiild6 orszdg koziil haromnal
— Németorszag, Romdnia, Nagy-Britan-
nia — visszaesés tapasztalhat6 a vendég-
forgalom tekintetében, mig Ausztria és
Olaszorszag esetében a forgalom csekély
mértékben meghaladta a 2008-ban mért
értéket. Nagy-Britannia esetében 35 szd-
zalékos visszaesést regisztraltak a keres-
kedelmi szallashelyek, bar a brit vendég-
éjszakak szama tavaly emelkedett, azon-
ban szeptember 6ta erdteljesen csokkent
a forgalom. Az elsé negyedév sordn az
amerikai orszagok (Amerikai Egyesiilt
Allamok, Kanada és egyéb amerikai or-
szagok) vendégforgalma 38 szazalékkal
esett vissza. Az Amerikai Egyesiilt Alla-
mokbol érkez6 vendégek — akik jelent6s
szerepet toltottek be a kiilfoldivendég-
forgalomban - 40 szazalékkal kevesebb
vendégéjszakat toltottek el a hazai ke-
reskedelmi szallashelyeken. A kiilfoldi-
vendég-forgalom 91 szazalékat realizd-
16 szallodakban minden kategéridban
mérséklédott az eltoltott vendégéjsza-
kak szama.
Az idészak folyaman a kereskedelmi
széllashelyek 622 ezer belfoldi vendé-

get és 1359 ezer belfoldivendég-éjsza-
kat regisztraltak, a vendégek szama 11,
avendégéjszakak szdma pedig 12 szaza-
lékkal csokkent. A belfoldivendég-for-
galom 77 szazalékat fogad¢ szallodak-
ban 12 szazalékkal visszaesett az éjsza-
kék szama az el6z6 évhez viszonyitva. A
belfoldi vendégek korében szintén nép-
szerl — a vendégéjszakak 14 szazalékat
regisztralé — panzidk esetében 19 szaza-
lékos mérsékl6dés tapasztalhatd.

A kiilonbo6z6 utazasi célok koziil a hi-
vatalos célbdl, illetve a konferenciara,
kongresszusra érkezok egyiittes ardnya
38 szazalék. A szabadidejiik eltoltése mi-
att utazok 14 szazalékanak elsédleges
célja az egészségturizmus volt. 2009. ja-
nuar-marciusban a széllodai vendégfor-
galom 32 szdzaléka a gyogy- és wellness-
szallodakba iranyult, a kiilfoldi vendégek
18 szdzaléka, valamint a belfoldi vendé-
gek 45 szazaléka vette igénybe az ilyen

E= Fewer guests in the beginning of the year

The number of foreign guests served by commercial accommodation providers was down by 19 percent in
January-March, compared to the same period in 2008, while the same number for domestic guests was down
by 11 percent. Revenues generated by commercial accommodation providers were down by 12 percent. The
number of nights spent by foreign guests using commercial accommodation services in the first three months
of 2009 was 1,236,000, while the number of guests was 458,000. The number of nights was down by 17 per-
cent compared to 2008. A drop of 35 percent was recorded in terms of the number of nights spent in Hungary
by guests from the UK, whereas a similar drop of 38 percent occurred in terms of guests from American
countries. the US. All hotel categories recorded a drop in occupation. 1,359,000 nights were spent by a total of
622,000 domestic guests using commercial accommodation services in the above period, which represents a
drop of 12 percent compared to 2008. Regarding the purpose of visit to Hungary, travellers on official business
or attending conferences accounted for 38 percent of the total Health tourism was the primary purpose of
the visit for 14 percent of visitors. Spas and wellness hotels accounted for 32 percent of hotel guests. Only
27 percent of guests using commercial accommodation services employed the services of travel agents for
booking their accommodation. 30 percent of reservations were recorded through the Internet. Average occu-
pancy rate for hotels was 33.7 percent in the above period, with 49.7 percent recorded by spas and wellness
hotels. Revenues generated by commercial accommodation providers totalled HUF 76 billion. Average gross
room rate in hotels was HUF 14,829, while REVPAR was HUF 5,003. =
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tipusu szallodak altal nydjtott szolgalta-
tasokat. A kereskedelmi szallashelyekre
érkezd vendégek tobbsége egyénileg fog-
lalta le szallasat, mindossze 27 szazalé-
kuk vette igénybe az utazasi irodak se-
gitségét. Az elektronikus titon bonyoli-
tott szalldsfoglalas egyre jelentsebb az
utazok korében (30 szézalék).

A vizsgalt idészakban a szallodak szo-
bakihaszndltsaga atlagosan 33,7 szaza-
1ékos volt, ezen beliil a legnagyobb ér-
ték a gyogyszallodak esetében figyel-
het6 meg (49,7 szazalék), bar kapaci-
taskihasznaltsaguk 10 szazalékponttal
elmaradt a 2008-ban mért értéktol.

A Balatonon és Budapesten eltoltott
vendégéjszakak szama januar-marci-
usban 13, illetve 22 szazalékkal volt ke-
vesebb, mint egy évvel korabban. A ke-
reskedelmi szallashelyek 6sszesen 40
milliard forint brutt6 arbevételt értek
el a megfigyelt id6szakban, ezen beliil a
szallasdijbevétel 21 milliard forint volt,
az 0sszes bevétel foly6 dron 12 szaza-
lékkal maradt el az egy évvel korabban
mért értéktdl. A kiadott szallodai szo-
bak brutto atlagara 14 829 forint, az egy
kiadhat¢ szallodai szobara juté brut-
té arbevétel (REVPAR) pedig 5003 fo-
rint volt. 2008-ban ugyanez az érték 14
521, illetve 5701 forint volt. Az egy ki-
adhatd szobara jut6 bruttd arbevétel je-
lentés csokkenését a szallodak szoba-
kapacitas-kihasznaltsaganak 6 szaza-
lékpontos visszaesése is befolyasolta.
Bar 2009 els6 harom honapjaban a fo-
rintarfolyam igen gyenge volt, a széllo-
dai vendégéjszakak jelent6s csokkené-
sének kovetkeztében a bevételi adatok
is mérséklddtek. A kereskedelmi ven-
déglatohelyek az év els6é két honapja-
ban 76 milliard forint brutté arbevételt
értek el, amely foly6 aron 9 szazalékkal
elmaradt az el6z6 év azonos idészaki
értékétdl. A szallashely- és vendéglato-
szolgaltatdsok 2009. janudr—-marciusra
szamitott arindexe 5,7 szazalékos nove-
kedést jelzett az egy évvel korabbi szint-
hez képest. =



Az élelmiszeri

Az ipar belfoldi értékesitési drai 2009.
marciusban az el6z6 honaphoz képest
0,7 szdzalékkal mérséklédtek, a 2008.
marciusival 6sszehasonlitva 4,6 szdza-
lékkal emelkedtek. A KSH legfrissebb
gyorsjelentésébdl az is kideriil, hogy az
ipari exportértékesités araia 2009. feb-
ruarihoz viszonyitva 1,7 szdzalékkal, az
egy évvel korabbihoz mérten 12,2 sza-
zalékkal néttek.

A belfoldi és az exportarvaltozas ere-
déjeként az ipari termel6i arak az el6-
z6 havinal 0,7 szézalékkal, az egy évvel
korabbinal 9,1 szazalékkal voltak maga-

nar arat emelt

sabbak. Az ipar belfoldi értékesitési arai
az el6z6 hénaphoz viszonyitva 0,7 sza-
zalékkal csokkentek az év elsé két ho-
napjaban mért novekedés utan.

Az ipar belfoldi értékesitésében jelen-
tés sulyt képvisel6 élelmiszeriparban
2,1 szazalékos arnovekedés volt meg-

figyelhetS. Az ipar forintban mért ex-
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portértékesitési arai 2009. marciusban
az el6z6 hénaphoz képest 1,7 szazalék-
kal voltak magasabbak, 12 havi 6ssze-
hasonlitdsban 12,2 szazalékkal emel-
kedtek. Hazai fizet6eszkoziink egy ho-
nap alatt az euréhoz viszonyitva 2,0
szazalékkal, a dollarhoz képest 0,1 sza-
zalékkal, a 2008. marciusival 6sszevet-
ve az eurOhoz mérten 17,0 szazalékkal,
a dolldrhoz viszonyitva 39,4 szazalék-
kal gyengiilt. =

E= Price rise in the food industry

Domestic industrial prices were down by 0.7 percent in February 2009, compared to January and up by 4.6
percent, compared to March 2008. Industrial export prices were up by 12.2 percent compared to February
2008. Industrial prices were 9.1 percent higher than a year earlier. Prices in the food industry rose by 2.1
percent in the same period. The value of the HUF expressed in EUR was down by 17 percent compared to
March 2008 and by 39.4 percent compared to the USD. =

Elelmiszerek még mindig minuszban

A kiskereskedelmi forgalom volumene
- a naptarhatdstol megtisztitott adatok
alapjan — 2009. februarban 3,2 szaza-
lékkal, az év els6 két honapjaban harom

oo

szdzalékkal csokkent az el6z6 év azo-
nos idészakahoz képest. A KSH mérle-

Ei= Food retail still dropping

Retail sales were down by 3.2 percent in February
2009, compared to the same month in 2008 and
by 0.5 percent, compared to January. Retail sales
totalled HUF 958 billion in January-February 2009.
Sales generated by food stores were down by 2.5
percent in February, compared to the same month
in 2008 and by 0.2 percent compared to January.
Sales generated by general stores which account
for 91 percent of total sales were down by 2.6 per-
cent in the same period. =

ge kideritette, hogy a szezonalis és nap-
tarhatastol megtisztitott adatok szerint
a kiskereskedelmi eladdasok volumene
0,5 szazalékkal mérséklédott az el6z6
hénaphoz mérten.

Az orszagos kiskereskedelmi tizlethalé-
zatban, valamint a csomagkiild6-kiske-
reskedelemben 2009. januar—februarban
958 millidrd forint értéki arut forgal-
maztak, ebbdl februarban 477 milliard
forint értékd forgalom realizdlodott.

Az élelmiszer- és élelmiszer jellegti ve-
gyes kiskereskedelmi tizletek valtozat-
lan aras forgalma az év els6 két hénap-
jaban két szazalékkal, februarban 2,5

nwono

szazalékkal maradt el az el6z6 év azo-
nos id6szakatol. 2009. februarban az el-
adasok jelentds részét (91 szazalékat) le-
bonyolit6 vegyes termékkort tizletek
(hiper- és szupermarketek, vegyesbolt-
ok) 2,6 szazalékkal kisebb volumenti
forgalmat értek el, az élelmiszer-, ital-,
dohédnydru-szakiizletek eladdsai 1,1 sza-
zalékkal mérséklodtek 2008 azonos id6-
szakahoz viszonyitva.

A szezondlis és naptarhatastdl megtisz-
titott adatok szerint az élelmiszer- és
élelmiszer jellegti vegyes kiskereskede-
lem februari forgalmanak volumene 0,2
szazalékkal maradt el a janudritol. =

Az idényarasok

A KSH gyorsjelentése szerint egy honap
alatt — 2009. marciushoz viszonyitva —
az élelmiszerek fogyasztoi drai 0,4 szaza-
lékkal emelkedtek. Novekedett az idény-
aras élelmiszerek, azaz a burgonya, friss
z0ldség, gytimolcs (2,9 szazalék), a pari-
zsi, kolbdsz és a csokoladé, kakao (2,2-
2,2 szazalék), a baromfihas (1,8 szdza-
1€k) és a cukor (1,4 szdzalék) dra. Csok-
kent a tej (3,4 szdzalék), az étolaj és a ser-
tészsiradék (3,1-3,1 szdzalék), valamint
a liszt (1,3 szazalék) ara. Az idényaras
élelmiszerek nélkiil szamitva az élelmi-
szerek ara az el6z6 honaphoz képest 0,1
szazalékkal csokkent.

12 hénap alatt, 2008. aprilishoz viszo-
nyitva, az élelmiszerek drai az atlagos-
nal nagyobb mértékben, 4,2 szazalék-

nélkul csokkent az élelmiszerar

kal emelkedtek. Ezen beliil jelentésen
dragult a sertészsiradék 37,3, a rizs,
hantolményok 22,8, a périzsi, kolbasz
12,5, amargarin 11,4 és a sertéshus 11,2
szazalékkal. Arcsokkenés kovetkezett
be a sajt (12,2 szazalék), az étolaj (11,1
szazalék), a liszt (7,6 szazalék) és a tej
(6,3 szazalék) esetében. =

Ei= Food prices dropping
except for seasonal ones

Food prices were up by 0.4 percent in April, com-
pared to March. Seasonal prices like potato, fresh
vegetables and fruits rose. The same happened
to sausages, chocolate and poultry. The price of
milk, swine fat, cooking oil and flour dropped in the
same period. Food prices without those of sea-
sonal products dropped by 0.1 percent compared
to the previous month. Food prices have risen by
4.3 percent since April 2008. =
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Az Atradius szerint jovOre sem

Nem tartja realisnak azokat a joslatokat
az Atradius, amelyek 2010-re fellendiilést
prognosztizalnak a magyar gazdasagban.
A hitelbiztosit6 szerint az unios piacok pan-
gdsa miatt visszaesd export és a megszori-
t6 intézkedések nyoman csokkend belfoldi
kereslet tovabbi recessziot general 2009 so-
ran, és ez tovabbgytirtizhet jovore is. A pia-
cok élénkiilésére vonatkozo kilatasok 2010-
re bizonytalanok, a haztartasoknak és vél-
lalatoknak javitaniuk kell fizetési mérlegii-
kon az elkovetkez6 években, ami tovabbra
is alacsonyan tartja a keresletet.

Az Atradius orszagelemzése szerint a ma-
gyar gazdasag szamara a legnagyobb koc-
kazatot az unids orszagok tovabbi gazda-
sagi visszaesése, illetve az a kedvezétlen
pénziigyi kornyezet jelenti, amely a ha-
zai valuta d4jboli zuhandséat eredményez-
heti. Barmilyen tovabbi forintleértékels-
dés megemeli a kereskedelmi hitelkocka-
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zatokat, legf6képp a belfoldi iranyultsaga
szektorokban. Egy tjabb forintesés az eu-
roban erdsen eladosodott magan- és koz-
szférdra magasabb terheket rona, amely
nemfizetésekhez, rosszabb esetben ,fize-
tésképtelenségi bummbhoz” vezetne.

— A banki vallalati hitelezés befékez6désé-
vel parhuzamosan a korabbi érték két-ha-
romszorosara nétt a lejelentett késedelmes
fizetések nagysagrendje tavaly oktdber dta.
A villalatok veszteségeit a preventiv hitel-
biztositdsi intézkedések csokkentették —
mondta Vanek Baldzs, az Atradius ma-
gyarorszagi fioktelepének vezetdje.

lesz fellenduilés

Az orszagelemzés szerint még az IMF
program sikeres beépitése sem tudja ga-
rantalni a fizet6képességet. 2010-re a tel-
jes kiilfoldi addssagszolgalati rata eléria
38 szazalékot, beleértve a 2009-2010-re
vonatkozo rovid tava kotelezettségek 46
szazalékos aranyat. Ezek a pénziigyilyu-
kak hozzdadddnak a jelenlegi konyvelési
hidnyhoz, amely bar csokken, a jovében
tovabbra is jelentds lesz.

Az Atradius arra figyelmeztet, hogy 2009
végére Magyarorszag nemzetkozi tartalé-
kai elérelathatéan kevesebb, mint 2 havi
importfedezetre apadnakle. =

E&= No boom foreseen by Atradius for next year

Forecasts predicting a boom for 2010 are not considered to be reliable by Atradius. The credit insurance compa-
ny expects recession to continue in 2010 as well. According to their country analysis, the unfavourable financial
environment and continuing recession in the EU are the factors representing the greatest potential risk for Hun-
gary. Any devaluation of the HUF is likely to boost financing risks in trade and may even lead to a boom in insol-
vency. A two-threefold increase in default has occurred since last October. Not even the IMF funds are regarded
as an absolute guarantee for maintaining the solvency of the country. We should also be reminded of the fact

that international reserves will probably be down to less than two months’ import by the end of 2009. =

Az afavaltozas nem igazan hat az inflaciéra

A csokkend vasarloerd miatt 2009-ben a
tavalyindl 1ényegesen alacsonyabb élel-
miszer-inflaci6 varhato, amelyet csak a
juliusra tervezett afa emelés modosit —
allapitotta meg tobbek kozott a KOPINT-
TARKI Konjunktura Kutaté Zrt. és az
Agrar Eurépa Tanacsadé Kft. kozos ta-
nulmdnya, amelyben az idei tavaszi fo-
lyamatokat elemzik.

Az élelmiszerek forgalmi adéja 20 széza-
1ékrdl 25 szazalékra emelkedik, mikoz-
ben a tejtermékek és a pékaru afaja 20
szdzalékrol 18-ra csokken. (A két termék-
kor fogyasztasi stlyardnydval szamitott
atlagos élelmiszer-forgalmi ad¢ igy 23,5
szazalékos lesz.)

A csokkend forgalmi adoji termékkor pon-
tos meghatarozasa még nem ismert, de ezek
vasarlasai az Osszes fogyasztoi kiadasnak
legfeljebb 5 szazalékat teszik ki, mikdzben
a tobbi élelmiszerre (élvezeti cikkek nélkiil)
legalabb 17 szézalék esik. Igy a 2 sz4zalék-
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pontos afacsokkentésnek a fogyasztéknal
jelentkez$ megtakaritasi hatasa csak koriil-
beliil a tizedét teszi ki az 5 szazalékpontos
afaemelés okozta tobbletkiadasnak.

Ha az 5 szazalékpontos dfaemelést a ke-
reskedok teljes egészében érvényesitenék,
a fogyasztoi arak 4,2 szdazalékkal emel-
kednének (mert az drszint 120-r6l 125-
re emelkedik). A korlatos kereslet miatt
azonban ennél lényegesen kisebb, legfel-
jebb 2-3 szazalékos élelmiszer-fogyasztoi
aremelkedés valdszind, ezt kissé mérsékli
a tejtermékek és a pékaru dfajanak csok-
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Ei= Change in VAT to have little effect on inflation

According to a study by KOPINT-TARKI Konjunkttra Kutaté Zrt. and Agrdr Eurépa Tandcsadé Kft., food
inflation is expected to be significantly lower in 2009 than a year ago owing to a reduction in purchasing
power. VAT on food is to rise from 20 to 25 percent, (with a decrease to 18 percent for dairy and bakery
products) resulting in an average VAT rate of 23.5 percent for food. If retailers transferred the 5 percent
rise in VAT to consumers in full, this would lead to prices rising by 4.2 percent. However, price rises are not
expected to exceed 2-3 percent, which means higher VAT will not have a big effect on inflation. The posi-
tion of the food industry continued to deteriorate in 2008 and has become critical. Production was down by
4.5 percent in the first two months of 2009, compared to the same period in 2008. Even formerly relatively
successful branches of the industry like meat and poultry processing or beer are in decline. While profits
generated by the food industry in 2002 totalled HUF 115 billion, this figure was only HUF 21 billion in 2007
and even lower in 2008. =
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kentése. Az dfaemelés inflacids hatdsa te-
hat nem lesz jelent6s.

A 25 szazalékos (illetve a tejtermékek és a
pékdru figyelembevételével mintegy 23,5
széazalékos) dfakulcs unids dsszehasonli-
tasban igen magasnak szamit: a t6bbi 26
tagorszag koziil csak Dédnia és Svédorszag
alkalmaz 25 szazalékos kulcsot, de 20 sza-
zalékosat is csak Bulgdria és Szlovénia.
Az egész élelmiszer-vertikum leggyengébb
lancszeme az élelmiszeripar, amelynek
helyzete 2008-ban tovabb romlott és va-
l6ban kritikussa valt. A negativ trend 2009
els6 két honapjaban is folytatddott: a ter-
melés 4,5 szazalékkal maradt el az egy év-
vel korabbi szintt6l, a belfoldi eladdsok 5,8
szazalékkal, és csak az export mutat mi-
nimalis, 2,2 szazalékos novekedést. Még
az utdbbi években mds iparagakhoz ké-
pest viszonylag sikeres tevékenységek is
hanyatlanak, mint a hus- és baromfihus-
készitmény-gyartas (-23,5 szazalék) és a
sorgyartas (-26,3 szazalék), de a kordabban
mar csaknem teljesen leépiilt dohanyipar
is tovabb zsugorodott tobb mint kéthar-
madaval. A tejtermékek gyartasa 11,5 sza-
zalékkal esett vissza janudr—februarban.
Az élelmiszeripar helyzetének romlasat jel-
zi, hogy ad6zds el6tti eredménye 2002-ben
még 115 milliard forint volt, 2007-ben vi-
szont mar mindossze 21 millidrd, és tavaly
valdszintileg ezt a szintet sem érte el. m
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Példaul szektor, lzlettipus, méret, foldrajzi elhelyezkedés,
forgalmazott termékkor szerint.

)
Tovabbi informacidért kérjiik, forduljon Turcsan Tiinde l/llel S e 1"1
ugyfélkapcsolati igazgatohoz.

E-mail: tunde.turcsan@nielsen.com Telefon: 327 97 45. ® ©6 6 0 06 0 0 0 o
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Egyre tobb 50-65 éves
vasarol a modern lancokban

Toth Agnes

piackutatd

Nielsen

Az 50-65 évesek egyre nagyobb része hasz-
nalja ki a modern bolttipusokban kinalt vasar-
l&si lehetOségeket. Ugyanakkor csokkent a ha-
gyomanyos, 400 négyzetméteresnél kisebb
boltokhoz leghliségesebb 50-65 éves vasar-
l6k ardnya. Tobbek kdzott ezt allapitja meg a

Nielsen ShopperTrends kutatdsa a vasarlasi
szokasok trendjeirol.

A megkérdezés el6tti négy hét sorén valamely
bolttipusban legaldbb egyszer vasarlok ardnya,
az 50-65 évesek korében, a vélaszadok
szazalékaban
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Forrés: nl(.lscn
mig az 50-65 év kozottiek 69
szazaléka koltotte a legtobb
pénzt élelmiszerre, hdztartasi
vegyi arura és kozmetikumra hiper-,
szupermarketben vagy diszkontban
tavalyel6tt, addig a legutobbi, mult év
végi felmérés soran mar 86 szazaléka.
Ugyanekkora aranyban csokkent a ha-
gyomanyos, 400 négyzetméteresnél ki-
sebb boltokhoz leghtiségesebb 50-65
éves vasarlok aranya.
A boltlancok terjeszkedésének egyik
kovetkezménye, hogy az emberek a ko-
rabbi két-harom iizlet helyett most mar
négy-o6t koziil valasztanak, amikor va-
sarolni késziilnek. Az idsebb fogyasz-
tok is kihasznaljak, hogy lakéhelyiik
kozelében uj boltok nyilnak.
A legutobbi kutatds sordn mar a meg-
kérdezett 50-65 évesek nagyobb része
mondta, mint egy évvel korabban, hogy

legalabb egyszer vasarolt hipermarket-
ben, szupermarketben, drogéridban és
diszkontban a megel6z6 négy hét so-
ran. A hagyomdnyos boltokban vasar-
l6k magas ardnya valtozatlan maradt.
Az 50-65 éves korosztalyon beliil a mo-
dern bolttipusokban rendszeresen va-
sarlék ardnya is emelkedett; leginkabb
a hipermarketben, majd kovetkezik a
szupermarket, drogéria és diszkont.
A hagyomanyos iizletekben alig nétt,
csokkent viszont a piacokon rendsze-
resen vasarlo idgsek aranya.

A szokasok nemcsak a boltvalasztasnal,
de a vasarldsnal is valtoznak, tarta fel a
Nielsen. Az 50-65 évesek korében 33-
rol 20 szazalékra csokkent a magukat
konzervativnak mondé vasarlok ara-
nya. Dupléjara nétt a trendi, azaz diva-
tot kovet6 attittiddel rendelkezék ara-
nya: 7-r6l 14 szazalékra véltozott. A tob-
biek a legnépesebb vasarloi tipushoz, a
szokasokat kovet6khoz tartoznak.

Az 6sszes vasarlé korében kisebb a kon-
zervativ vasarlok aranya (12 szézalék),
nagyobb a trendi attitid mutatoja (21),
mig a koveték nagyjabdl ugyanannyian

in modern chains

A megkérdezés el6tti négy hét soran valamely
bolttipusban legalabb egyszer vasarlék arénya,
az 50-65 évesek korében, a valaszadbék
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vannak, mint az 50 éven feliilieknél.
Az 6sszes megkérdezett ardnyahoz ké-
pest nagyobb az 50-65 évesek mutato-
ja a megszokott tizletben valo vasarlas
szempontjanal. Viszont nincs kiilonb-
ség a szorolapok figyelésénél vagy a rek-
lamok figyelembevételénél.
Osszességében megnétt egyik évréla ma-
sikra az olyan vasarlok aranya, akik vél-
togatjak a boltokat aszerint, hogy meg-
itélésiik szerint éppen melyikben vannak
a legjobb akcidk vagy promocidk.
Ezatendencia az 50-65 évesekre az atlag-
hoz képest nagyobb mértékben jellemzd;
aranyuk 12-r6l 25 szdzalékra nétt. Szintén
emelkedett (7-rél 10 szdzalékra) az olyan
id@sek aranya, akik az akciokat vagy pro-
mociokat kovetve rendszerint kiillonb6z6
markdkat vasarolnak. =

More shoppers from the 50-65 age group

According to the Nielsen ShopperTrends survey, an increasing proportion of 50-65 year olds visit modern
stores, while the loyalty of this group towards traditional stores has diminished. While in 2007, modern
stores accounted for the largest part of the amount spent by 69 percent of the above age group, this
percentage was 86 in 2008. At the same time, a proportionate decline had occurred in the number of
shoppers loyal to smaller than 400 square meter stores. Older shoppers have also begun to take ad-
vantage of the increasing number of stores opening in their neighbourhood. Both the percentage of
occasional and regular shoppers in modern stores has increased in this age group while that of regular
shoppers in marketplaces has dropped. The percentage of shoppers regarding themselves as “conserva-
tive” dropped to 20 percent in 2008, from 33 percent in 2007. The percentage of “trendy” shoppers had
grown to 14 percent from 7 percent in the same period. The proportion of shoppers who drift from store
to store looking for promotions was also up (from 12 percent in 2007 to 25 percent) in the 50-65 age

group last year. =
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pénziigyek és szabalyozasok mmm

A rovat tdmogatéja a - PRICEWATERHOUSE(QOPERS

int ismeretes, a torvényhoza-
M si dontés értelmében jdlius

1-t6l 20-rdl 25 szazalékra né
az afakulcs, mikozben bizonyos alap-
vetd élelmiszerekre bevezetnek egy 18
szazalékos, kedvezményes kort, ide tar-
tozik a tej, a tejtermékek, a kenyér és a
pékaruk, augusztus 1-t6l pedig a tavhé
is ebbe a korbe sorolédik.
— Az els6dleges problémat az okozza —
magyarazta Tenczer Zsolt senior mene-
dzser—, hogy azok a gyartok, mint pél-
daul a pékek, akik 25 szazalékos afa-
val vasaroljak az alapanyagot, de csak
18 szazalékos adéval értékesitik azt, a
visszaigénylésbe fordul6 dfaegyenlegiik
miatt értéktol fiiggben 30, vagy éppen
45 napot varhatnak a pénziikre, amig az
allamkasszabdl megkapjak.
Az atmeneti afafinanszirozas kényszere
versenyhdtrdnyba is hozhatja az expor-
talokat, hiszen a kérnyez6 orszagokban
nem emelték, hanem éppen a korébbi 30
szazalékrol 15-re csokkentették — példa-
ul Csehorszagban — az dfa-visszatérités-
re az adohivatalnak rendelkezésre 4116
hataridét. Igy véleménye szerint nem-
csak az az érdekes, hogy mi valtozott,
hanem az is, hogy mit hagyott érintet-
leniil a jelenlegi csomag az afaszabalyok
kozil.
Jelenleg példaul ujra teret nyernek az
APEH-vizsgalatok a kiilonb6z6 arked-
vezmények, engedmények, keresletosz-
tonzé akciok afaelszamolasaval kap-
csolatban, mikgzben a hatdsag oldala-
rol mindmaig nem sziiletett nyilvanos
irdnymutatds a 2008-as afaszabdlyok
egységes értelmezésére.
Hasonlé a helyzet a behajthatatlan ko-
vetelések afaelszamolasaval is. Ha és
amennyiben a szamlat sztornirozzak,
és ezt a nem fizet6 vevd is kézhez kapja,
a korabban befizetett afa visszaigényel-
heté. De amennyiben torlik a szamlat,
egyben lemondanak a cégek a kovetelés

Afa-visszaigényls pozicidba keriilhetnek az élelmiszerszek-
tor egyes szereploi, mikozben a sok szaz fot foglalkoz-
tatd cégek terhei jelentdsen csokkenhetnek - korulbeldl
igy foglalhatt 6ssze a most bejelentett adocsomag el-
sodleges hatdsa az FMCG-szektor cégeire - tudtuk meg a
PriceWaterhouseCoopers Kft. szakértaitdl.

peres uton val6 érvényesitésérél — éppen
ezért ezt az utat kevesen vélasztjak. Mi-
kozben viszont ennyire altaldnossa va-
lik a nemzetgazdasagban a nemfizetés,
indokolt lett volna a konnyités.

Az addcsomag kihirdetését kovetd nap-
tdl 180 napjuk van arra az érintett cé-
geknek, hogy egy friss eurdpai birdsagi
itélet nyomdn nekik visszajaro afat visz-
szaszerezzék. Mint ismeretes, az Eurd-
pai Birdsag néhany hete a kozosségi jog-
ba iitkoz6nek mindésitette az allami ta-
mogatasokkal kapcsolatos 2004. ma-
jus 1-je és 2005. december 31-e kozotti
ugynevezett afa-aranyositasi megko-
tést, igy az akkor levonni nem engedett
afa visszajar.

A cégek egy onellen6rzés keretében kér-
hetik vissza a kordbban levonni nem en-
gedett afat, az APEH-nek pedig az 6n-
ellen6rzés benyujtasanak napjatdl sza-
mitva 30 napja van arra, hogy a jogo-
san visszakért afat visszaadja az érintett
vallalkozasnak, gazdalkodo szervezet-
nek. Az 6sszeget kamattal novelten kell
visszaadni, de nem a jegybanki kamat
kétszeresének megfelel6 kamattal no-
velten, hanem csak a jegybanki alap-
kamat mértékének megfelel6 kamat-
tal novelten.

Ettol eltérd a helyzet a személyi jove-
delemaddrol szdl6 torvény modosita-
sa utan. Mint Horvathné Szabo Beata-

Egyik szemunk sir, a masik nevet

tél megtudtuk, janudr 1-t6l visszame-
néleg 1,7 milliordl 1,9 millio forintra
emelkedik az szja alsd, 18 szazalékos
kulccsal ad6z6 savhatara. Ugyanakkor
szeptember 1-t6l a jelenlegi szabalyok
szerint adomentes csaladi potlék 6ssze-
ge adoterhet nem visel6 jarandosagnak
fog mindsiilni. Ez a gyakorlatban azt je-
lenti, hogy addt nem kell utdna fizetni,
de feljebb tolja a mas jogcimen 6sszevo-
nas ald es6 jovedelmeket, ezaltal tobblet
addfizetést von maga utan.

A munkavallal6 brutté bére utan fize-
tendd tb- és munkaadéi jarulék a mai
32 szazalékrdl a minimalbér kétszere-
séig 27 szazalékra csokken, a minimal-
bér duplajat meghaladé brutto jovede-
lemrész utan pedig tovabbra is 32 sza-
zalékos a munkaltatot terhel6 jarulék
mértéke.

Ezen beliil a foglalkoztaté altal fizeten-
d6 tarsadalombiztositasi jarulék 6sszege
ajelenlegi 29-r6l 26 szazalékra csokken,
masrészt a munkaltaté a munkavalla-
16 utan az eddigi 3 helyett 1 szazalékos
mértékidt munkaaddi jarulékot koteles
fizetni. A palyakezd6k, az 6tven év felet-
ti munkanélkiiliek, valamint a gyermek
vagy hozzatartozé gondozasat kovetden
munkaba allni szandékozok foglalkoz-
tatasat az dllam azzal konnyitené, hogy
az 5 szazalékpontos jarulékcsokkentést
az esetitkben ma is érvényben levé ja-
rulékkedvezményen atvezetné. Igy pél-
daul egy palyakezdd fiatal foglalkozta-
tasakor a munkaaddnak az elsé évben
csupan 0sszességében 10 szazaléknyi
munkaaddi és tb-jarulékot kell fizetni
a bruttd bér utdn a mai 15-tel szemben,
a masodik évben pedig 20 szazalékot a
mai 25 szazalék helyett.

Az eva fels6 hatdra 1 milli6 forinttal, évi
26 millio forintra tolédik. =

E= One eye laughing, the other eye weeping

According to experts from PriceWaterhouseCoopers Kft, some players in the FMCG sector might be able to
reclaim VAT, while the burden on enterprises employing several hundred people could be reduced substantially
as a result of new tax measures. The VAT rate is to be increased from 2o to 25 percent as of 1. July, while a 18
percent rate will be applicable to some basic foods, like milk and bakery products. - The basic problem is that
manufacturers like bakers purchasing ingredients with a 25 percent VAT will have to wait for 30 or 45 days for
the refunding of VAT and might also be subjected to an inspection causing a further delay- explains Zsolt Tenc-
zer. The necessity for temporary financing of VAT could also lead to a competitive disadvantage for exporters, as
the periods required for VAT refunds are much shorter in neighbouring countries. APEH inspections in connection
with discounts and promotions are becoming more frequent, while there is still no universal guideline for the
interpretation of VAT regulations introduced in 2008. The same is true regarding VAT accounting of bad debts,
although a drastic increase in non-payment has taken place. The lowest income tax rate will be applicable up
to an annual income of HUF 1,9 million, instead of 1.7 million. However, the overall tax burden will increase as a
result of other incomes being subjected to tax. Sickness benefit is to be reduced by 10 percent. Social security
contributions are to be reduced from 32 percent to 27 percent up to a limit equal to the double of the minimum
wage. The threshold for the application of Simplified Entrepreneurial Tax is to be lifted to HUF 26 million. =
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A Montice
Laktozmentes UHT tej
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Magasabb zsirszazalékkal,
igazan finom izzel!

Bevezetés: 2009. majus
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Montice Laktozmentes UHT tej

db/karton: 12
karton/raklap: 60
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EAN kod: 9019100780508

Hltést nem igényel!

Forgalmazza: MONA Hungary Kft.
1037 Budapest, Csillaghegyi ut 32-34.
www.montice.hu

Idedlis egyuttmiikodeés gyarto
és ugynokségek kozott IV.

Nem kell mindent
elhinnt! (2. rész)

Csiby Agnes
ligyvezet6 igazgatd
Promo Power

El6z0 szamunkban ravilagitot-
tunk olyan kérdésekre, hogy mit
tehetnek a megbizo cégek és

a polcszerviz-Ugynokségek an-
nak érdekében, hogy a polcfel-
toltésre kifizetett pénz valoban

eredmeényt hozzon. Ez(ttal kicsit
Lelveszink a részletekben” - a
merchandiserek felszereltsége, fellgyelete, fi-

e

zetési konstrukcidja egy jol miikodd szolgdlta-
tas egy-egy fogaskereke.

indenekeldtt: ho-
gyan kommuni-
kaljon a polcfeltol-

t6 a megbizd cég tizletkotdjé-
vel, ha példdul egy termékbél
készlethidny van? Meg le-
het kérni persze, hogy kiild-
jon SMS-t. Az SMS koltsége
azonban - kozvetve — a meg-
bizot kell terhelje, mert hia-
ba varjuk el a szerényen fize-
tett polcfeltolt6tdl, hogy a sa-
jat kontdjara kiildjon értesi-
tést, kicsi az esélyiink.

PDA: megfontolan-

do beruhazas

Idedlis lenne, ha min-
den merchandiser PDA-
késziilékben rogzitené a kivant
polci adatokat, de ha egy iigy-
nokség ezt kinalja, megint csak
érdemes 6vatosnak lenni.
Ahhoz, hogy egy tigynokség
minden hipermarketben és
Cash&Carry aruhdzban jelen
tudjon lenni, szaz feletti létsza-
mu polcszervizes csapatra van
szitksége. Ha mindenkit ellat-
na PDA-val, annak egyrészt
az egyszeri beruhazasi kolt-

sége csak sokdra tériilne meg,
masrészt havi fenntartasi di-
ja sem lenne konnyen ,kiter-
melhet&”.

Természetesen, ha egy kisebb
csapat csupan reprezentativ
arfelmérést végez vagy polci
jelenlétet vizsgal, ahhoz szin-
te elengedhetetlen a tenyér-
szamitogép.

A supervisorok novelik
a megbizhatosagot

Ha valtozas tortént a merc-
handiserek korében, idea-
lis esetben az tigynokség 24
oran beliil értesiti a meg-
bizét. Célszer(, ha az adott
megbiz6 termékével dolgozéd
merchandiserek aktualis lis-
tdja — jelsz6 hasznalata mellett
- az illetékesek szamara bér-
mikor elérhetd az tigynokség
honlapjan.

Gyakran nem a merchandiser
akar véltani, hanem a megbi-
z6 elégedetlen és kéri a cserét.
Ilyenkor segitség az, ha a meg-
bizé megindokolja a valtozta-
tast. Ha egy aruhazi dolgozé-
tél kapta az utasitast, akkor is


http://www.montice.hu

jo, ha utanajar, hogy valoja-
ban mi volt a probléma.

Egy tigynokség megbizhato-
sagat noveli, ha rendelkezik
olyan supervisorokkal, akik
legalabb kétheti vagy havi
rendszerességgel ellendrzik a
polcfeltsltéket. Es itt nemcsak
a supervisorokon van a hang-
suly, hanem azon is, hogy valo-
ban elvégzik-e a munkdjukat.
A bemutatkozé prezentacioba
barmit be lehet irni, kérdés,
hogy ténylegesen miikodik-e
az ellendrzés.

Ha csak néhdny supervisor
fedi le az egész orszagot, ak-
kor arra nyilvanvaléan nincs
lehetéség, hogy akdr nagyon
rovid id6n beliil, szardproba-
szer(ien torténjen kontroll, hi-
szen a polcszervizes biztos le-
het abban, hogy legkozelebb
csak hetek mulva keriil sor az
6 ellenérzésére.

Bejelentve, nem
bejelentve?

A megbizé cég szamara az
lenne az idedlis, ha minden
polcfeltolts bejelentett allas-
sal rendelkezne. Ugyan nem
az 6 felel3ssége, hogy az alval-
lalkoz6 tigynoksége hogyan és
kikkel dolgoztat, de egyik cég
sem szereti, ha egy-egy mun-
katigyi ellendrzést vagy eset-
leges elmarasztalast — akar
kozvetetten is — az 6 nevéhez

/@zz@ Nyari

értékesités és lzletfejlesztés mm

Irreédlis elvaras lenne, hogy minden polcszervizes alkalmazottként dolgozzon

kapcsolnak. Ennek ellenére
irredlis elvards, hogy minden
polcszervizes alkalmazott-
ként dolgozzon. Lehet, hogy
egy tigynokség ezt kommuni-

kalja, de a valésag mast mutat.
Egyszer(i szdmolassal latha-
td, hogy a piacon ma (de akar
5-10 évvel ezel6tt is) fennallé
merchandising éradijak nem

teszik lehet6vé a f6allasu fog-
lalkoztatdst.

Egy bemutatkoz6 beszélgeté-
sen nagy valdsziniiséggel a je-
161t tigynokségek tobbsége azt
allitja, hogy naluk ardnylag
kicsi a polcszervizesek fluk-
tudcioja. Ha a kozos mun-
ka soran beigazolddik, hogy
tényleg ritkan cserélédnek a
merchandiserek, az azt mutat-
ja, hogy a gyakran nehéz ko-
rillmények ellenére szeretnek
annal az tigynokségnél dolgoz-
ni. Sokan persze félnek a val-
tastdl, de a polcszervizesek ko-
z0tt elég jé az informalis kom-
munikdci6, nemcsak aruhdzon
beliil, hanem aruhazak, s6t te-
riiletek kozott is, és elterjed a
hir, hogy mely tigynokségnek
dolgoznak vagy dolgoznanak
szivesen, ahol a lehet§ségek-
hez képest jo oradijat kapnak,
idében megkapjak a fizetésii-
ket, és emberien allnak a prob-
lémaikhoz. =

E= |deal co-operation between manufactures and agencies V.
You don’t have to believe everything (part 2.)

This time, we are going to discuss certain aspects of merchandising activities in some detall, like equipment, supervision, remu-
neration. As we cannot expect merchandisers to send us an SMS at their own expense whenever they see that stocks are run-
ning low, it might be a good idea to provide merchandisers with PDA-s. However, we should be careful with numbers, as this can
a very substantial investment in case of a big team. The list of merchandisers working on a specific assignment should always
be accessible to clients, at the web site of the agency for example. Sometimes, clients want to have certain merchandisers
replaced. In such cases, we should always explain our decision. The reliability of an agency can be enhanced by employing super-
visors who check the work of merchandisers regularly. It is important to have the supervisory tasks actually performed, rather
than just include them in a presentation, which means that a sufficient number of supervisors are needed. For clients, the ideal
situation would be one where all merchandisers were full time employees of the agency. However, this is not feasible for agencies
as the rates charged for merchandising activities are insufficient to cover the costs of full time employment. Most agencies claim
that fluctuation in their staff is low. If this turn out to be true, it is a sign that merchandisers like to work for their agency which in
turn is proof of the agency’s reliability. =
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szerelés: 500 g, 18 db/karton,
72 karton/paletta.

EAN-k6d: 5900300591879,
karton EAN: 8722700856559.
Bevezetés hénapja: 2009. majus.

Kapcsolatfelvétel: Unilever Magyarorszag Kft., 1138 Bp., Vaci Gt 182.; Kapcso-
lattarté: vevszolgdlat; T.: (40) 400-400

ER= The new Vajizti margarine fits perfectly into the well known Delma prod-
uct line dedicated to the priority of flavour.

Baba dezodor és roll-on

A Babatdl jol megszokott gyengéd &polds; a bbrapold komponense-

ket tartalmazé ProDermaTM 6sszetevinek kdszon-

het6en 24 éran &t tart6 védelmet nyljtanak az izza-

das ellen. Finom, kellemes illatok a holgyek mellett

a férfiaknak is. Sem az aeroszolok, sem a roll-onok

nem tartalmaznak alkoholt. Aerosol 150 ml, roll-on

. 50ml. Varidnsok: Baba érzékeny bbrre dezodor és

b roll-on, Baba aloe balzsam dezodor és roll-on, Baba

o~ férfiaknak izzadasgatlé dezodor. Bevezetes ho-

o= napja: 2009. junius. Bevezetési tamogatasok: erés

balﬁ' tv-tdmogatéas a bevezetés idészaka-

= e O ~ ban, orszagos citylight-kampany, print

— megjelenes k. Kapcsolatfelvétel:

' arorszag Kft., 1138

. Kapcsolattarté:

T.: (40) 400-400

D
SRR

£

\ ProDerma™

[l known gentle care
ides 24 hour protec-
st perspiration with its
:aTM ingredient which
ntains skin care compo-

20y s
L

tt Csakfs
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Dr. Oetker Toltott Muffin

Kategoéridjaban egyedulallé termékek kiildnleges, stitésalld pudingkrémmel,
ajandék muffin stit6forméval. Bevezetés hénapja: 2009. méjus. Bevezetési té-
mogatdsok: tv-kampdany, szakmai sajtd, masodlagos kihelyezések.
Kapcsolatfelvétel: Dr. Oetker Magyarorszag Elelmiszer Kft ; Kapcsolattarto:
vevGszolgélat T: (1) 489-5778; F: (1) 202-7585; E-mail: info@oetker.huy;
www.oetker.hu

ES= products unique in their category, made with special baking-proof pud-
ding cream and sold with a free muffin baking form.

(Airwaves Menthol&Eukaliptusz Tube

Airwaves - Lehengerl6 formaban! A piacvezett Airwaves
Menthol&Eukaliptusz ragdgumi 2009 majusatél Magyaror-
szagon eddig nem létez6, Uj, innovativ csomagoldsban is
kaphat6. A praktikus, visszazarhat6, henger formajli doboz
mindenhol elfér, mégis 20 drazsét rejt magaban! Kiemelke-
d6en impulziv megjelenésének kiszonhetben az On kasz-
szazénajaban is megallja a helyét! EAN-kéd: Airwaves
Menthol&Eukaliptusz Tube csomag: 42155027. Bevezetés
hénapja: 2009. méjus. Bevezetési tdmogatésok: POS, fo-
gyasztdi és kereskeddi akcidk.

Kapcsolatfelvétel: Wrigley Hungéria Kft.; Kapcsolat-
tart6: veviszolgélat; T.: (1) 345-7916; F.: (1)438-4262

EL= since May—zoeg, the market leadlng Airwaves
Menthol&Euk Ilptﬁsﬂg )
vative pa 50/ unsee«mn Hui
L N

nagyszer(i UJdonség a hazai majas piacon. Az alufélidval lezart, visszazar /
egyedi megjelenesu tegelyek |zgalmas fzeket rejtenek Igy nemcsak ahagyo-

dEkréten mézes fzvaridns kozilis va’laszthatna
kereskedtknek nagyszer(i segitség az igé-
nyelhett brandingelt, mianyag
display kinalé, melyben
esztétikusan, 2 sor-

6napja: 2009 majus.
Bevezetési tdmogata-
sok: kedvezményes beve-
zet0 &r, sales folder, egyedl

Kapcso'ittafﬁg," vevBszolgalat; T: (79) 527-415, 567-161: Wy k| ”
’EAThe practical g Mdjpdstétom product line sold in diverse flavour ver-

sions is a fine innovation in the local market of liver pastes.
e »




Radler Lemon,
Radler Bodza

iz, de a sorbol adodd
meékunket, mely természetes
citromlé hozzéadasavalkeszuilt. Radler Bodza: a bodzavirdg
illataval, friss izévelEge8zitiki a sor tditd jellegét, természe-
tes bodzavirdg-kivonattal keészilt. Alkoholtartalom: 1,
Bevezetés hénapja: 2009. majus. Bevezetési tamogatasok:
POS-anyagok (wobbler, polc arcimke).
Kapcsolatfelvétel: Pécsi Sorf6zde Zrt.; Kapcsolattarto:
veviszolgélat; T: (72) 505-537; F: (72) 505-501;
E-mall: rendeles@pecsisor.hu; www.pecsisor.hu,
www.szalon.com

Radler Lemon: k‘elle
lagy keser(iségiSye

eer specialities made with natural lemon and elder

innovacio mmm

ok ésrozsdamentes acél fe-
janlott. Kiszerelés: 500 ml,
648 db/raklap, 6 digkarton. Bevezetés hénapja:
200g9. aprilis.
Kapcsolatfelvétel: Henkel Magyarorszag Kft.;
Kapcsolattart6: Mos6-és hdztartasi
tisztitészerek Uzletdg; T: (1) 372-5555;

Email: henkel.hungary@hu.henkel.com

EE it is recommended for cleaning ceramic
glass and stainless steel surfaces.

. M
Warkr
« reinigt & pllegt chine
" Hir sireblenden Glans

mentes acélbél készult edényeket. Kiszerelés: 750 ml, 384
db/raklap, 8 db/karton. Bevezetés honapja: 2009. dprilis.
Kapcsolatfelvétel: Henkel Magyarorszag Kft.;

Uzletag; T: (@) 372-5555; /
Il Email: henkel.hungary@hu.henkel.con

’ ER=E Multi-functional dish washer 'iiquid with cleaning,
rinsing and salt functions in a 5;?9 product. It also

helps to protect glass and makes stainless steel dishes
shiny.

Okéletes taldlkozasabdl sziletett alko-
olmentes frissit a fulledt nyari éjsza-
&k koktéljainak hangulatét vardzsol-

a Uzlete polcaira. Kiszerelés: 0,5 L PET: 12
balack/gylijts; 1,5 LPET: 6 palack/gyijté;
y(jténagysag: 0,5 | PET: 108 gy(ijt6/rak-
ap, 1,5 | PET: 84 gy(ijté/raklap. Beveze-
és hénapja: 2009. aprilis. Bevezetési
ogatasok: sajtéhirdetések.

Hungéria Kft,;
olattarté: veviszolgélat;
-1200; F: (1) 253-1222;
o@rauch.cc; www.rauch.cc

hiceT Majito is an innova-

Bravo |

A Rauch Bravo italainak kinélatat két j gyu-
molcsos fzzel boviti. A Bravo Perfect pear
azamatos korte és a [édus alma toké-
letesen harmonikus kombinacioja, kiva-

16 szomjoltd a meleg nyari napokon. A
Bravo Pink grapefruit kellemesen savany-
kds Uidit6, egyedien frissitt zzel és feltl-
né megjelenéssel. Kiszerelés: 0,5 L PET: 12
palack/gylit6; 1,5 | PET: 6 palack/gy(ijts;
Gy(jt6nagysag: 0,5 | PET: 108 gy(ijté/rak-
lap, 1,5 L PET: 84 gyijt6/raklap. Bevezetés
hénapja: 2009. dprilis. Bevezetési tdmoga-
tésok: tv-reklam, sajtohirdetések, bolti ta-
mogatas, orszagos druhazi késtoltatas.
Kapcsolatfelvétel: Rauch Hungdria Kft,;
Kapcsolattarto: vevdszolgalat;

T.: (1) 253-1200; F.: (1) 253-1222;

E-mail: info@rauch.cc; www.rauch.cc

EE Two new fruit flavours have been
added to the Rauch Bravo product
range.




mmm atl-kampanyok

Bravo tv-spot 257+5”
[He B B B Be Be Be Re Re Be Be Be Be Be Be B B B R e RBe Be Be RBe Be Ne Be B B Be e

Ugynokség » Agency: ROA/adaptéci6 Két Uj frissitden gyimolcsos iz a Bravo-toll A 2 Two refreshingly fruity flavours from
Megrendel6 = Customer: Rauch Hungéria Kft. Bravo Perfect pear a zamatos kirte ésalédls  Bravoll Bravo Perfect pear is an excellent
Termék = Product: Bravo gyiimélcsitalok alma tokéletesen harmonikus kombinécic')ja, thirst quencher for hot summer days, with a
Megjelenések s Apperance: _kereskedelmi és tematikus csatornak  kival§ szomjoltd a meleg nyéri napokon. A Bravo  Perfectly harmonic combination of pear and
Id6szak = Period: 21-25. hét = 21%-25% week Pink grapefruit egy kellemesen savanykés tdits, SPPIe: Bravo Pink grapefiuit is a pleasantly

sour refreshment with a uniquely refreshing

egyedien frissitd izzel és feltlind megjelenéssel. flavour and striking looks.

Flora tv-spot 30”

Flora)

wow.sznrmidinzhvd b

Pl Yo e, g e

Ugyndkség = Agency: Solaris Studio ,Szeresd a Szived egy életen at, mert ez visz JLove your heart throughout your
Megrendel6 = Customer: Unilever Magyarorszag Kft. elére” - batoritani és inspirdlni szeretnénk life because this is what drives you” - we
Termék = Product: Flora a fogyasztokat, hogy tor6djenek a sziviik want to encourage and inspire consum-
Megjelenések = Apperance:  RTL Klub, TV, Viasats, Hallmark, AXN, F+,NGC egészségével, és ahhoz, hogy &ttérjiink ers to pay attention to cardiac health and
\dGozak = Period: 16-22. hét m 16t-22t week egészséges életmddra, mér kis lépések also to adopt a healthy lifestyle. Even

small steps can make a big difference

megtételévelis sokat tehetiink sziviinkért. regarding our hearts.

Gyori Edes keksz tv-spot 25”
-GHFHHIHIHH735737373735333F033F 3@ 3>

.

Ugynokség = Agency: Euro RSCG Magyarorszagon els6ként 100%-ban természe- g 2 It is made for the first time in Hungary,
Megrendelé = Customer: Gy6ri Keksz KFft. tes eredet(i sszetevok felhaszndldsaval készll,  from1oopercent naturalingredients, without
Termék ® Product: Gy6ri Edes keksz mesterséges adalékanyagok nélkill, hogy a csa-  artificial additives, so that families can enjoy

Megjelenések m Apperance: TV, RTL Klub, MTV1, Viasat3, Hallmark,  |ad gondtalanul élvezhesse a megszokott édes  the well known sweet flavours. New brand
Spektrum, Zone Romantica, TV Paprika__ fzeket. Az (j mérkaértéket, a természetességet  V@lUe and the natural character of the prod-

- - . hp o e - Y ti icated by th t which
Id6szak m Period: 19-26. hét m 16t-22t week kommunikdlja az Uj reklamfilm, amely kivitelezés- zgs,;gg? n:;%zcjs;g uﬁiquzg%vgi%a&f
ében szintén egyedulélld: 3D animéacio.

SI0 tv-spot 20”

Ugynokseg = Agency: Noe’s Ark Szeretem az itt megélt kedves pillanatokat. Az 2 The new campaign of SIO focuses
Megrendel6 = Customer: SIO-ECKES Kft. ismeretlentlis ismer6s arcokat. A megannyi on all the small parts, which make ovr life @
Termék m Product: SI0 szepseget tartogato taJakat A szivemben 6rzott  whole, just like S0 itself ,All these mean, |
Megjelenések m Apperance:  RTL Klub és kébelcsatorndk szamtalan izt, élményt, illatot. Nekem ez mind am at home. Our World. SIO.”

Id6szak = Period: A nyar folyaman = In summer azt jelentl, itthon vagyok. A mivildgunk. SIO.




A Trade magazin idén el6szor adta &t a legsike-
resebb promdcidknak jéré dijakat

rangos seregszemlére 2009. aprilis
Al6-én a Novotel Budapest Congress
Hotel Bartok termébe hivtdk a pa-
lydzokat és az érdekloddket. Az 6sszegylt
kozel szaz f6t mar az el6térben, a frissiték
mellett, tobb szakmai kiallité beszélgetés-

re csabitd kihelyezése fogadta.

A fotényomott fiirdoruhatoél
a foliakonyvig

terv a Mekkora Printt6l

A MekkoraPrint példaul egy kényelmes
fotel felallitdsaval mutatta be az orszag-
ban egyediilallé fotonyomott textiljeit,

Dijaztuk a

markaépités és promoécidelemzés mmm

tavalyi év

legjobb promécibit

Mikor az FMCG tagabb szakmai korel - kereskedok, gyartok,
szolgaltatok, piackutatok, média - 6sszegyllnek, gyakran fel-
vetddik a kérdés: vajon milesz a szezon, az év promocidja? Ki
rukkol el® valami Ujjal, szokatlannal, érdekessel? A kérdések
eddig megvdlaszolatlanok maradtak. Ezért is volt hianypot

16 és nagy érdekltdésre szamot tartd esemény a Trade maga-
zin szervezésében megrendezésre kerllo ,Az év legsikeresebb

I,

promacidja” 2008 verseny dijadtado Unnepsége.

amelyek segitségével barmilyen ruha-
darab - a fiirdéruhatél a nagykabatig,
vagy butorzat, s6t, akar egy hangfal is
- teljesen atformalhato, igy tobbek ko-
z0tt promocids célokra is kivaldéan al-
kalmas. Gyulai Zoltdn {igyvezet sze-
rint a felhasznaldsnak
csak a kreativitas szab
hatart.

A Bemis Hungary Kft.
a vilag kiilonboz6 téja-
in megvaldsuld, az 4l-
taluk forgalmazott vinil
folia kreativ felhaszna-
lasat bemutatd konyvet
ajandékozott az érdek-

Sandor Attila
ligyvezetd
Bemis Hungary

McTac félidzott auték

16d6knek. Sandor Attila tigyvezet6 kiemel-
te, hogy féliaik egyediilallé atlatszésagot is
tudnak biztositani, igy a reklamgrafikdk a
fény jatékossagat is kihasznalhatjak a ter-
vezéskor.

Az elsd dijatadd szakmai programjara kozel sza

z szakmabéli volt kivancsi

A Branaldi azt mutatta
be, hogy papirbdl szinte
minden megvaldsitha-
té az arukihelyezés te-
riiletén. Krencsey Vik-
tor tizletkoté az altala-
nos és rendkiviil 1atva-
nyos egyedi displayek
mellett a termék 6sz-
szecsomagolasdra
szolgal6 alkalmi
papirdobozok ko-
ziil is kiemelt né-
héanyat.

A POS Almasi
standjan szamos
instore eszkozfaj-
ta megtekintésére
voltlehetéség, igy az
arkiemel6 wobbler,
tiiggeszthetd zse-
bes kinald, szél-
forgo, vakuum-
talcas display is
nagy érdekls-
dést keltett.

Krencsey Viktor
tzletkotd
Branaldi

" e
POS Alméasi FMCG-partne-
reinek gyértott displayek-
kel varta a vendégeket

2009, junius BT
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Promécioverseny 2008 dijazottjai

) ..,;b""“.lhf--m,,
leg e

Heineken Hunga-

Unilever Magyarorszag Kft. ria Sorgyarak Zrt.

2008 Sarantis Hungary Kft.

Arany evmes

,F6zzink 8 jatszéteret!” program

A Nagy Soproni Szamshow

STR8 fogyasztdi promécio

Popai kiilondij:

Unilever Magyarorszag Kft.
Friss Otletek konyhaja program 2008
Interspar - Multibrand program

 herselb e TMK kiilondij:

2008

ek, (r’.‘;ufg'(u

Wrigley Hungéria Kft.
Orbit Envelope malna-fekete ribizli-grapefruit
bevezetése és megismertetése

Trade magazin

HoReCa kiilondij:
Lauritzen Instore Kft.
St. Hubertus 33 promo-

Cié és nyeremeényjaték

Trade magazin kiilondij:
Profi Magyarorszag Zrt.
,Profi Sziletésnap” nyereményjaték promaécio

e e
2008

Egaisl drmees

Palyazatok minden szektorbal

A hagyomanyalapit6 eseményt Hermann
Zsuzsanna, a Trade magazin fészerkesz-
tdje nyitotta meg. Elmondta, hogy azok az
orszagos promociok vehettek részt a verse-
nyen, amelyek a 2007. november 1. és 2008.
oktdber 31. kozotti idészakban valésultak
meg. Nevezd egyarant lehetett termékgyar-
t6 vagy promdciokivitelezd is. A sikeresség-
rél a kereskedelmi lancok képvisel6i don-
tottek. Az alkalmazott promdcids eszkozok
hatékonysagat és a kreativ munkat szakmai
zsliri biralta el. A versenyben egytitt indulha-
tott alegkoltséghatékonyabbnak tartott pro-
mdcid a legkreativabbal, vagy a legnagyobb
bevételnovekedést hozoval. Szamos palyazat
érkezett minden meghirdetett kategéridban
— élelmiszer, ital, non-food, s6t kereskedelmi
és HoReCa jellegli profilt is. A verseny ob-
jektiv hatterét egytittm(ikod6 partnerként a
Nielsen biztositotta folyamatos piackutatasi
eredményeivel és egy 146 f6s mintdn, speci-
alisan erre az alkalomra végzett kereskedel-
mi lekérdezéssel.

Szamok, tények,
otletek

Az eredményhirdetés
el6tt, komoly szakmai
program keretében 6t
prezentaciét hallgat-
hatott meg a k6zon-
ség. Els6ként Németh
Krisztian, a Nielsen
modellezési és elemzé-
si vezetdje mutatta be az instore kutata-
sok teriiletén rendelkezésre all6 vizsgalati

Németh
Krisztian
modellezési és
elemzési vezet6
Nielsen

»Ferrero Magyarorszag Kft.”
Kinder Uticélozz promdcié

»Friesland Hungéria Zrt.”
Pottyds Raktar fogyasztdi promacio

Coca-Cola HBC

Coca-Cola

Magyarorszag Kft.

Reckitt Benckiser
Magyarorszag Kft.
Foltmentes adomany

Hliségprom6cié 2008

Lauritzen Instore Kft.

LA lehetetlen lehetsé-
gessé valt!” - Coca-Co-

la Zero kiltéri promacio

modszereket, elemzési
lehetdségeket. Melisek
Eszter, a Nielsen tigy-
félkapcsolati igazgatd-
ja pedig valds példakon
keresztiil keltette élet-
re a rideg elméletet.
Tobbek kozt bemutat-
ta, hogyan lehet a pro-
mociok hatékonysagat
illetéen, a szdmsorok és diagrammok
sokasaga mogé tekintve, trendeket és a
mindennapi tizleti dontéseket befolya-
sol¢ tényez6ket kiemelni.

Krencsey Viktor, a Branaldi Kft. kép-
viselGje azt fejtette ki, hogy papirbol
szamtalan egyedi display és kihelye-
zési megoldas létezik, kis és nagy pél-
danyszdmban, mini pultdllvanytol a gi-
ga szigetekig egyarant. Tipustermékeik
mellett szivesen gondolkodnak egyiitt a
markagyartokkal vagy tigynokségeik-
kel, hogy a val6di, integralt marketing
nevében a vasarlas helyén is ugyanaz-
zal az iizenettel talalkozzon a fogyasz-
té, mint a médiaban. MacTac sokkolo
cimmel Sandor Attila, a Bemis Hunga-
ry Kft. igyvezet6je bizonyitotta, hogy
egy olyan egyszerlinek tiné alapanyag,
mint a vinil, mennyi izgalmas lehetd-
séget rejt magdban. A csucstechnoldgi-
aval készult MacTac folia ugyanis példa-
ul harci repiil6k és anyahajok, vagy olaj-
furo tornyok bevondséara éppugy alkal-
mas, mint rekldmcélokra.

Az esemény névado témajahoz val6 visz-
szatérést Nevihostényi Eva, a Nielsen

Melisek Eszter
Ugyfélkapcsolati
igazgatd

Nielsen

marketingigazgatdja
»Az év legsikeresebb
promocidja” 2008 ku-
tatasanak bemutatasa-
val biztositotta. A meg-
kérdezett keresked6k
egyetértettek abban,

Nevihostényi

hogy a marketingtd- Eva )
o . . marketingigazgaté
mogatds €és a promoOci-  Nielsen

0s eszkozok kombindlt,
minél szélesebb korii felhasznaldsa tesz
egy-egy akciot kiemelked6en sikeressé.

ij és torta a kiilondijasoknak
Ilyen béséges felvezetd T
utan a kozonség felcsi-
gazva varta a dijkiosz-
tét, hiszen a rendezék
senkinek sem arultak
el el6re a helyezését.
A dijazottak herendi
emlékplakettet, Tra-
de magazin kedvez-
ményes csekket és kii-
16nb6z6 idétartamu és
tartalmud wellness pi-
henést vehettek at a
Szentgyodrgy Kuria,
a Palace Hotel Hé-
viz és a Radisson SAS
Birdland Resort & Spa
jovoltabdl a Rewart
Kft. szervezésében.
Kiilon szinfoltot jelen-
tett a POPAI Magyar-
orszag kiilondija, egy
Osmagyar visszacsapd




P

Dijatadéhoz ill vacsordval véarta a ve

ndégeket a Novotel

ij és a hozza tartozd, az emlékplakettb6l
kiall6 nyilvesszé atadasa. Pesti Timea, a
POPAI Magyarorszag elnoke elmondta,
hogy az amerikai anyaszervezet promé-
cids dija egy indidn szobor, ezért a hazai
egyesiilet is a beszédes hagyomanyok-
hoz nyult vissza, hiszen a vasarlashelyi
marketing az egyik legjobban célozhato
iizenethordozo. A dijat Korda Petra, az
Unilever Magyarorszag Kft. Customer
Marketing Managere vette at, a Friss ot-
letek konyhaja multibrand program elne-
vezésii promdcidsorozatért.

A Trade Marketing Klub kiilondijat a ha-
rom alapitd, Csiby Agnes, Hermann Zsu-
zsanna és Katai I1diké adta at. A hatal-
mas marcipantortat és a két darab éves
klubtagsagi kartyat Horti-David Adri-
enn, a Wrigley Hungaria Kft. Category
Communication Specialistaja, az Orbit
Envelope malna-fekete ribizli-grapefru-
it ragégumi bevezetéséért és hatékony
megismertetéséért vehette at. A Trade
magazin kiilondijat a Profi Magyaror-
szag Zrt. Profi Sziiletésnap nyeremény-
jaték promocioja kapta. A dijat Kincses
Zsuzsanna marketingkommunikacios
menedzser vette at.

.... @5 az érmesek:

Bronzérmesek élelmiszer-kategdridban
a FrieslandCampina Hungaria Zrt. Poty-
tyos Raktdr fogyasztoi promocidja, ital-
kategoériaban pedig a Lauritzen Instore
Kft. nevezésében indult ,,A lehetetlen le-
hetségessé valt!” Coca-Cola Zero kiiltéri
promocioja lettek.

Az eziistérmet élelmiszer-kategéria-
ban a Ferrero Magyarorszag Kft. Kinder
Uticélozz promdcidja, italkategéridban a
Coca-Cola HBC Magyarorszag Kft. Co-

ca-Cola Hiségpromocio 2008 aktivitasa,
non-food kategéridban pedig a Trade 90
Kft. member of SARANTIS Group STR8
fogyasztdi promdcidja kapta.

A hangulat izzasig fo-
kozddott az elsé helye-
zettek kiszdlitasakor.
A rendkiviili elisme-
rést élelmiszer-kategd-
ridban Fekete Zoltan, az
Unilever Magyarorszag

Kft. customer operation ~Fekete Zoltan
, customer operation
managere vehette 4t a  manager
Unilever

,»F0zzon 8 jatszoteret!”
elnevezésli promocidért.
Prezentacidjan atsiitott a személyes elkotele-
zettség ez irdnt a tarsadalmi felel6sségvalla-
las jellegii komplex aktivitas irdnt.

Az italkategoria els helyezettje a Heineken
Hungdria Sorgyarak Zrt. ,Nagy Soproni
Szamshow” elnevezésti aktivitdsa lett. A di-
jat Toth Gergely, a vallalat
group brand managere
vette at. Non-food kate-
goridban, ami a haztar-
tasi vegyi arut és kozme-
tikai termékeket egyiit-
tesen oleli fel, a Reckitt
Benckiser Magyaror-
szag Kft. ,Foltmentes
adomany” nevezet( pro-
mocidja keriilt a dobogd
csucsara. Somlai Anna brand manager vet-
te at az elismerést. Az aranyérmesek prezen-
tacidjan alapulo nyertes
palyamunkak jaliusi, az
eziistérmesek és kiilon-
dijasok dijazott aktivi-
tasai pedig e havi sza-
munk Uzletfejlesztés ro-
vataban keriilnek részle-
tesebb bemutatasra.

Az esemény hangula-
tos, inyencségekben
gazdag vacsoraval és jo-
iz{i beszélgetésekkel zarult. A résztvevok
mar azt latolgattak: jovére ki rukkol el6
valami tjjal, szokatlannal, érdekessel? Jo-
v0 aprilisban ez is kideriil, hiszen a Trade
magazin honlapjan mdr megtalalhat6 az
,Ev legsikeresebb promdciéja” 2009 ver-
seny kiirasa, letolthet6 a nevezési lap.

Toth Gergely
group brand manager
Heineken Hungéria

Somlai Anna
brand manager
Reckitt Benckiser
Magyarorszag

branaldi

otlet & papir

életet adunk a papirnak

«feliiletkezelés
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Az év legsikeresebb promé

A tapasztalatok alapjan béviiltek a lehe-
téségek, és mar 5 kategoridban lehet in-
dulni az orszagos aktivitasokkal. A zstiri
véleménye alapjan azok a palyamunkak
lehetnek a legsikeresebbek, ahol attekint-
heté médon bemutatdsra keriil a promé-
ci6 célja, a koncepcid lényege, a felhasz-
nalt forrasok nagysdgrendje, az eszkozok
kreativ jellege és az elért eredmények, ta-
nulsdgok leirdsa is. m

Kovetkez6 szdmunkban az eziistérmesek és

a kiilondijasok bemutatésaval folytatjuk.

K.l
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Awards for last year’s best promotions

So far, no answer existed to the question of what was or what is going to be the best promotional campaign
of the year in the FMCG sector. This is why the award ceremony of the “Most successful promotion of the
year 2008” organised by Trade magazin attracted so much attention. The ceremony was held in Novotel Bu-
dapest Congress Hotel, on 16. Aprilin the presence of nearly one hundred guests. MekkoraPrint presented
its photo-printed textiles using a comfortable armchair. These can be used to convert any piece of clothing,
or furniture into a promotional tool. Guests received a book from Bemis Hungary Kft., which describes the
creative uses of the viny! foil distributed by them. Branaldi demonstrated the fact that practically any kind
of display can be produced from paper. A number of creative in-store tools were presented at the stand of
POS Almési. Promotional campaigns conducted between 1. November 2007 and 31. October 2008 could be
entered for the competition, while success was rated by a panel composed of the representatives of retail
chains. Creativity and effectiveness were rated by a jury of experts. Nielsen provided the market research
background for the competition, including an interview conducted specifically for the event on a sample
of 146 subjects. Before the award ceremony, five presentations were held. Krisztidn Németh from Nielsen
spoke about methods available for in-store surveys and analysis. Eszter Melisek also from Nielsen brought
real life examples to illustrate how such methods work. Viktor Krencsey, representing Branaldi Kft talked
about the innumerable possibilities for creating displays from paper in all sizes and quantities. Attila Sandor,
managing director of Bemis Hungary Kft demonstrated how many exciting possibilities exist in vinyl like
the MacTac foil. The survey conducted to identify the most successful promotion of 2008 was presented
by Eva Nevihostényi, marketing director of Nielsen. POPAI Magyarorszag presented a special award in the
form of a traditional Hungarian bow and arrow to Petra Korda, customer marketing manager of Unilever
Magyarorszag Kft for the Kitchen of Fresh Ideas Multibrand Program. A special award from Trade Marketing
Klub was handed over by the three founders, Agnes Csiby Agnes, Zsuzsanna Hermann and Ildiké Kétai. The
enormous marzipan cake and two membership cards went to Adrienn Horti-David, category communication
specialist from Wrigley Hungaria Kft for the introduction campaign of Orbit Envelope. The Trade magazin spe-
cial award went to the Professional Birthday prize game campaign conducted by Profi Magyarorszag Zrt. The
bronze medal winner in the food category was FrieslandCampina Hungéria Zrt. with its Pottyds warehouse
consumer promotion, while Lauritzen Instore Kft won a bronze in the beverage category with its “The impos-
sible has become possible” campaign conducted for Coca-Cola Zero. The silver medal in the food category
went to Ferrero Magyarorszag Kft. for the Kinder Uticélozz campaign, while Coca-Cola HBC Magyarorszég
Kft. received a silver medal in the beverage category for its Coca-Cola Loyalty Campaign 2008 activity. In
the non-food category, Trade go Kft received a silver medal for its STR8 consumer promotion. Unilever Mag-
yarorszag Kft received the gold medal in the food category for its “Cook 8 playgrounds” promotion. Heineken
Hungéria Sérgydrak Zrt. finished in first place in the beverage category with its ,Big Soproni Numbers Show”
campaign. In the non-food category, Reckitt Benckiser Magyarorszag Kft. received the gold medal for the
,Stainless donation” campaign. Presentations by representatives of the gold and silver medal winners will be
published in our June and July editions. =

Bronz: Pottyos Raktar (FrieslandCampina)
gNincs szikseged Fortunara,
3l CSAK RAJTAD MULIK!

kent6 ajandékokkal hivta fel maga-

Fiatalos dinamizmussal és meghok-
ra a fogyasztok és kereskeddk figyel-

filmeket sugaroztak a tv-csatornakon ke-
resztiil, de az internetre is készitettek tobb,
tovabbkiildésre alkalmas filmet, igy példa-

mét a Pottyds Turd Rudi 2008. marcius 17.
és majus 31. kozott. A Pottyos csomago-
las ugyanis fizet6eszkozzé valt, és a Poty-
tyos Raktar tobb mint 8 000 darab, kozel
80 féle briilt ajandékahoz nyitott utat, az al-
sonadragtodl a laptopig.

A fogyasztokat sikeresen aktivizalta az in-
tegralt kommunikacid, ami a klasszikus
organumok mellett — tv, sajto, PR — b6-
ségesen hasznalt online-eszkozoket, igy
virus- és gerillamarketinget is. Reklam-

ul az egyik legsikeresebbet is, amely a Lada
csodalatos atalakulasardl szolt a Totalcar
misorvezetSinek fGszereplésével.

A mechanizmus egyszer(, ugyanakkor
djszerd volt, a fogyasztéknak gytjteni
kellett a promocios Pottyds csomagola-
sokat, amit a kék nyitészalagrol és a ter-
mék kiilsejére nyomott kodrol lehetett
felismerni. A promécids kédok internetes
aktivalasa utdn lehetdség nyilt az aktud-
lis raktarlistabol valé valogatdsra, vasar-

Most successful promotion of the year 2008.
Bronze Pé6ttyds Warehouse Raktar (FrieslandCampina)
No need for luck, IT ALL DEPENDS ON YOU!

In the dynamic campaign conducted by Péttyds Turé Rudi in the spring of 2008, the Péttyds packaging turned
into a currency buying over 8o kinds of crazy gifts supplied by the a Péttyds Warehouse. Integrated communica-
tion which included guerilla and online tools, was successful in mobilising consumers. Consumers had to collect
Pattyds wrappings with codes. Following the activation of the code on the Internet, consumers could enter the
Péttyds Warehouse and buy the goods stocked there or place bids for more valuable items. The main prizes
were an Audi A3, alLada and a Vespa scooter. One of the man reasons behind the success of the campaign was
the intensity of the in-store activity. »

lasra vagy licitalasra. A {6 ”dijra az Audi
A3 Cabrioletra 118-an gyjtogettek, vé-
giil 47 995 pottyért talalt gazdara. A La-
da 220 licitalé koziil a legtobbet, 25 500

pottyot ajanlo fogyasztdé lett, a Vespa ro-
bogd pedig 25 560 pottyért talalt gazda-
ra. A negyedik legnépszer(ibb ajandék-
nak a szalkai tizemlatogatas bizonyult, 8
760 pottyot adtak érte. Mindez a szokdsos
promocidktol eltéréen egy mély és kéz-
zelfoghaté markaélményt nyujtott a fo-
gyasztonak és vasarloknak egyarant.
Kiilon ki kell emelni a sikertényez6k koziil
anagyon erds bolti jelenlétet, ami szamos
instore eszkoz — tobbek kozt hiité- és ple-
xi display-matrica, talcael6lap, bevasarld-
kocsi-reklam, fiiggéleges kommunikdcio,
szorolap - felhaszndlasaval valosult meg.
Az elismerést, a hozza tartozo dijakkal
Szutor Szilvia, a Friesland Hungaria Zrt.
Brand Managere vette at. =



lll. helyezés: Coke ZERO (Lauritzen Marketing)
A lehetetlen lehetséges

ég egy év tavlatabol is emlegetik
M ezt a latvdnyos megmozdulast

a fogyasztok, és a keresked6k is
méltan emlékeznek rd. Mind a Nielsen
keresked6i megkérdezésében, mind a
kreativ hatteret megitéld zstiri korében
osztatlan sikert aratott a Coke Zero ter-
mékbevezetés taimogatdsa, az dj cukor-
mentes kolatermék megkdstoltatasa.
Az élmény sampling keretében fiatal va-

rosi férfiakat allitottak meg egy korty-
ra, vagyis egy htitott, 150 milliliteres ter-
mékminta elfogyasztasara. Vidéki és bu-
dapesti csomdpontokban — példaul MOM
Park, Westend, Ujbuda Center el8tt — at-
lag 200 négyzetméteren, 1-2 hetes Kkite-
lepiilés keretében promotaltak a termé-
ket. Lehetetlen volt nem észrevenni a
nagyméretd, feltlinden markazott 12 és
3 négyzetméteres konténert, a Chevro-

E&= Most successful promotion of the year 2008
Third place: Coke ZERO - Lauritzen Marketing
The impossible is possible

The spectacular sampling campaign organised to support the introduction of Coke Zero was a great success
among consumers and members of the jury as well. Young urban males were stopped in the street to be given
a cold 150 ml sample. The average area occupied in frequented urban junctions for 1-2 weeks was 200 square
meters. The large branded containers, Chevrolet Jeep and team of 10 hosts and hostesses were impossible
not to notice. The slogan “The impossible is possible” referred to the fact that Coke Zero offers a true Coke
experience without sugar. A number of services were provided in the large container following a metal detec-
tor check. If guests agreed to show the metallic objects they had under their clothing, they received a survival
package. There were also games in the Chevrolet Van, while participants had a chance to win the Jeep with
a driver for a definite period. Hostesses and hosts received a one day training and their work was checked by
Coca-Cola and Lauritzen Marketing regularly, almost daily. Instant feedback from consumers confirmed the
fact that the spectacular campaign contributed to the success of the product introduction campaign. =

let Jeepet és kisbuszt, a gurulds jégtaro-
lokat, valamint a fekete-pirosba 6ltozott
10 f6 munkaer6t.
A nagyobb konténerben, detektoros fém-
vizsgdalat utdn, hajformazasra, cip6puco-
lasra, gombfelvarrasra, ingvasalasra iil-
hettek be a férfiak. Amennyiben meg-
mutattak, milyen fémtargyat rejtett ru-
héazatuk, a hosztesztdl tulélécsomagot
vehettek at, amely markazott zoknit, al-
sonadragot, fogkefét, dezodort, dvszert
tartalmazott.
A hoszteszek, hosztok 1 napos terméktré-
ningen vettek részt, ahol teljes korti képzést
kaptak. A Coca-Cola és a Lauritzen Marke-
ting vezetdsége heti rendszerességgel ellen-
Grizte a csapatokat, szirdprdbaszertien, en-
nek koszonhet6en majdnem minden napra
jutott minimum egy latogatas.

A bronzérmet és a hozza tartozo dijakat
Pozsonyi Andrea, a Lauritzen Marketing
Kft. Senior Account Group Managere vet-
tedt.m

BODROGI KURIA
wellness hotel * * * *

wellness hotel**** egy 34 hektaros fenyveserdé kdzepén.

és nevezte el Gjonnan a szallodat:

Reméljiik, hogy mihamarabb vendégeink kozétt tidvozélhetjiik! J)

i Budapesthez kozel, 34 km-re, az M5 autopalyatol 1,5 km-re talalhaté a Bodrogi Kuria

A szalloda 5 évvel ezel6tt nyitotta meg kapujat (igaz, még kisebb szobaszammal és mas
néven), megalmododja Bodrogi Adam, aki ezekkel a szavakkal adta at a kibdvitett épliletet

s Ezalatt a pér év alatt megtapasztalhattam azt az 6romét, amit a boldog vendég tavozasa, mi tobb, Ujra eljévetele jelent. Ugy

ereztem tehat, hogy most mar ideje valtoztatni az elnevezésen is, és adhatok valami kilonleges, csaladias hangulatot vendégeinknek.
JE Megmutathatom Onéknek, hogy milyen szellemi 6rékségbdl sziletett ez a nem mindennapi, kultiraval és gasztrondmidval is
magas szinten foglalkozé vendégvard létesitmény. 48 szobaval, 3 konferenciateremmel, 2 étteremmel varjuk a hozzank ellatogatd
vendégeket. A mindennapos rohanasbdl a wellness részleguink (élményfiirdd, kiltéri medence, szauna, privat jakuzzi szaunaval,
masszazs, fitneszterem) nydjt igazi felfrisstlést. Szallodank az aktiv kikapcsolddast kedvelSknek is biztosit szolgaltatasokat: 2 db
verseny-teniszpalya, strandroplabdapalya, horgasztd, asztali tenisz, biliard, lovaglas, hintézas. Vacsora eltt, ha szereti a homoki
borokat, elvissziik Ont egy igazén kiilénleges hangulatt borospincébe, ahol a pincetulajdonos sajat készitésti borait mutatja be.
Flirdézés és sportolas utan hangulatos télikertes éttermiink és grillteraszunk igazan inycsiklandozé ételekkel varézsolja el vendégeit.

2365 Inarcs, Hrsz. 0161. | Tel.: 06-29/371-646 | Fax: 06-29/371-648. | E-mail: bodrogikuria@bodrogikuria.hu | Web: www.bodrogikuria.hu
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Lefelé még nem valtanak,
de kevesebbet vasarolnak a fogyasztok

A Trade Marketing Klub évek 6ta egyik legnagyobb népszer(iségnek orvendd eseménye az elsd ne-
gyedév utan tartott 6sszegzés az el6z0 iddszakrol a Nielsen és a GfK vezetdinek prezentalasaban. A
Klubulés ezUttal kulonleges helyszinen kertlt megrendezésre 2009. aprilis 23-an: a Zwack Mlzeumban.

zsufolasig meg-
Atelt el6adéte-
remben hazi-

gazdaként Kiss Virag,
a Zwack Unicum Nyrt.
bor trade marketing

Kiss Virag specialistdja koszontot-
Zwack Unicum '

bor trade marketing te a,Z e,gyl?eg.),'ult.elset. .
specialista - Vélsagidején viragzik

a kupon és a voucher,
a fogyasztok egyre szivesebben veszik
igénybe az ajandékutalvanyokat — kezd-
te bemutatkoz6 eléadasat Danko Dénes,
a KuponNet Advertising Kft. értékesité-
si vezetdje.
A bemutatott integralt instore kuponos
promocio a fogyasztéi marketingkom-
munikdacio6 4j megoldasa a vasarldi hiiség,
valamint a promdcids aktivitasok erdsi-

Tanulhatunk a német recessziébol

A ,Vélsag magyarorszagi el9szele” cim-
mel Kozék Akos tigyvezet6 igazgaté a GfK
nemzetkozi és hazai ta-
pasztalatait osszegezte.
Leszogezte, hogy a vél-
sag alapvetd probléma-
ja nem az arak elszaba-
dulésa. 2008 negyedik

tésére. A program egy komplex rendszer, " S

mely alkalmas online és offline kupon- Kozak Akos
. L., B ; ligyvezetd igazgatd

promociok, nyereményjatékok és mas ak- | ofk

tivitasok kezelésére is.

negyedévben és 2009
els6 két honapjaban a
haztartasok reakcidja a
gazdasagi valsag hiré-
re a piac egészére néz-
ve még nem az olcsobb termékek vasarla-
sa volt, hanem inkdbb a megvdsarolt napi
fogyasztasi cikkek mennyiségét csokken-
tették. A kereskedelmi csatornak koziil a
szupermarketek keriiltek ki gy6ztesen a
vasarloért folytatott kiizdelemben; talan
a kisebb vasarlasi teriilet, de kedvezd arak
megfelel6bbek a valsaigban 6nmegtartoz-
tat6 vevok szdmara. Bar a hipermarketek
esetén 2008 augusztustol egyértelmu arin-

Consumers not turning to cheaper products yet, but buying less

This quarter’s meeting of the Trade Marketing Klub held on 23. April was dedicated to an assessment of the
preceding period given by chief executives of Nielsen and GfK. The audience was greeted by Virdg Kiss, wine
trade marketing specialist from Zwack Unicum NyRt. As Dénes Dankd, sales director of KuponNet Advertising
Kft. has told us, coupons and vouchers thrive in times of crisis. He also presented an integrated in-store promo-
tion based on coupons and intended to boost consumer loyalty. Akos Kozék, managing director of GfK spoke
about the experience accumulated by GfK in connection with the crisis at national and international level. He
pointed out that the crisis is basically about a radical reduction in demand, rather than soaring prices. In the
last months of 2008 and the first months of 2009, households had not begun to turn to cheaper products
yet, but reduced the quantity of the FMCG products bought instead. Supermarkets turned out to be the most
successful distribution channel in this period. The amount spent by household in hyper markets was down by
3,5 percent in the same period. Eva Nevihostényi, marketing director of Nielsen talked about changes in shop-
ping preferences. The Consumer Confidence Index produced a drastic drop in the first months of 200g (to 52),
with expectations regarding unemployment showing the biggest deterioration. One out of three consumers
regarded their situation as bad. According to the Omnibusz survey conducted in February-March, 82 percent of
consumer have no savings. Shoppers begun to visit more stores than in the past and an increasing proportion
of them look for promotions and 22 percent go to new stores if there are lucrative promotions. Private labels
continued to increase their market share. =

dexcsokkenés tapasztalhatd, a haztartasok
altal elkoltott pénz 3,5 szazalékkal csok-
kent ebben a csatornaban, mikézben a ko-
sarméret is csokkent 5,5 szdzalékkal.

A kiskereskedelemben

megallt a csokkenés

A Nielsen képviseletében Nevihostényi
Eva marketingigazgat6 ,,Atrendez6dés
a vasdrlasi szokasok-
ban” cimmel tartott
eléadast. 2009 els6 ho-
napjaira a Fogyasztdi
Bizalmi Index draszti-
kus esése jellemz6, az
érték ugyanis az EU-s
70-es atlaghoz képest

Nevihostényi

N Eva
52-re siillyedt. Az In-  marketingigazgato
dex Osszetevdi koziil a  Nielsen

munkalehetéség meg-
itélése fordult leginkabb negativ irdnyba.
Személyes anyagi helyzetét a valaszadék
harmada tartja rossznak, mig vasarlasra
alkalmatlannak egynegyediik. A 800 f6s
reprezentativ mintdn ez év februarjaban
és marciusaban végzett omnibusz-kuta-
tasbdl pedig kideriilt példaul, hogy a tobb-
ségnek — a valaszadok 82 szazalékanak —
nincsen megtakaritdsa. Akiknek van, al-
talaban nem nyult befektetéseihez.
Mindezek nagyban hatottak a vasarldsi szo-
késokra. Tobb iizletet latogatnak a vevok —
a4 évvel ezel6tti 2,8 helyett 4,6-ot. Kéthar-
maduk tisztaban van az arakkal. Tébb mint
egyharmaduk csokkenti az otthonon kivii-
li szorakozast. Novekv6 ardnyban vasarol-
nak promdcidban, s6t, 22 szazalékuk, ha jo
akcidt taldl, akar boltot is valt. m

K.l



Hlajtsa fel 6orgalmat a
megijule apenta iditsvel!
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Nyeremények:
® Heti 30 db strandfotel
® Hetente 4 f6s csaladi nyaralas
a siofoki Hotel Azurban
® FAdij: 1 millié forint bankkartyan

A jaték id6tartama: junius 1. — augusztus 2.
_ Részt vevo termékek: Apenta asvanyvizek, liditok és Apenta Limonadék
:.'." Részletek a csomagolason és a www.apenta.hu weboldalon.
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Kampany 2009.

Fogyasztdéi nyereményjaték

Médiatamogatas

Bolti reklamanyagok, display

Kereskedelmi aktivitasok
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A népszer Orbit Professional Mints termék-
csalad most Ujabb izzel béviilt!

A cukormentes mentolos cukorka a Classic és
Orange izek mellett most izgalmas erdei gyii-
molcsods izkombinaciéban csabitja vasarlait.

A finom bardzdadk és mikroszemcsék gyengé-
den tisztitjdk az egész szdajat és a nyelvet.

Kasszazondja optimalizaldsahoz keresse teriileti képviseléinket!
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