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Szeret otthon kreativan alkotni, kézmiivesedni?
Akkor dobja fel az otthonat par szuper dekoracioval,
vagy keresgéljen ajandékotleteink kozott!
Egy kis edes meglepetéssel barkinek éromet szerezhetiink, 1epesto
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IT\lovember rain

1 Ezt a Guns N" Roses szamot, biztos vagyok
| benne, hogy sokan hallottak mar, és nekem
most nem az idéjards miatt jutott eszembe, bar
tegnap egész nap esett a novemberi esé.

De arra gondoltam, hogy vajon miért térvény,
hogy a j6 utan mindig valami rossznak kell
jonnie. Persze ideoldgidt magam is tudok
gyartani. llyenkor a sajat lanyomnak mindig
olyan okosakat mondok, hogy mert ha mindig
minden j¢ lenne, nem értékelnénk, meg nem
is tudnank, hogy milyen j6 ajo..., vagy hogy
azért kell néha rossz, hogy uténa johessen
meginta jo...

Alig vértuk az 6szt, hogy mar nemsokara itt a karacsony, és ilyenkor mindig
csak j6 dolgok térténnek, és mindenki rdkap a vasarlas izére. A hét végén
Budapesten nem volt olyan bevésarlokézpont, ahol lehetett parkoléhelyet
talaIni, pedig még csak november van. Erre ma reggel kozhirré teszi a radio,
hogy egy hét mulva mér dénteni fog a parlament a havonta két vasarnap
bezdrésarol és a szombati nyitva- vagy zarvatartasrél. Merthogy kell a sza-
bad hétvége a kereskedelmi dolgozoknak is.

Nem tudom, hogy hany kereskedelmi dolgozét kérdeztek meg eddig a
torvényalkotok, hogy elegendd-e nekik annyi szabad hétvége, amennyi
most van, hogy szeretnének-e kevesebbet dolgozni és kevesebbet ke-
resni most igy karacsony el6tt, vagy hogy biztosan akarjdk-e a boltosok,
hogy kiessen a legforgalmasabb idészakban némi hétvégi bevétel. Amire
persze lehet mondani, hogy id6vel dtstrukturdlédik majd Ujra, és igazabol
veszteség nincs is, sét koltségmegtakaritds van. Igen, ez gy lesz majd biz-
tosan. Csak addig nyakunkon egy karacsony, amikor a dolgozé kollégék
pénzt akarnak keresni, a vasarld kolteni szeretne és maximum a tdmegen
bosszankodni, az tizemelteték pedig azt szeretnék, ha kihozhatndk a sze-
zonbdl a legtobbet.

Na, de persze a remény hal meg utoljéra, szoktuk mondani, széval, hatha
valaki még kézbeléphet, és el tudja intézni, hogy hagyjuk békén a dolgokat
gy, ahogy vannak, oriljink a jonak, tervezziink jévére nagy dolgokat, és
ami rossz, azt javitgassuk inkabb. .. Tudok adni &tletet is: rekldmado.

Udvézlettel:

Hermann Zsuzsanna, fészerkeszté
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£ November Rain

I'am sure that many of you know this Guns N’ Roses song, which didn't come to my mind
because of the weather, despite that the November rain was pouring down all day yesterday.
What I was thinking of is: why does it always happen that after something good there is al-
ways something bad. Yes, | can construct ideology. In cases like this | always tell my daughter
smart things like if everything was always good, we wouldn't appreciate it and wouldn't
know how good things are when they are good...or that bad things need to happen from
time to time, so that good things can come afterwards...
We were eagerly waiting for the autumn to come, because after that Christmas is just
around the corner when only good things happen and people start shopping with great
enthusiasm. Last weekend there was no shopping centre in Budapest where one could find
a free parking space and it is still only November. Then today | heard it on the radio that
one week from now the parliament will vote on the banning of trading on two Sundays a
month and on whether shops should be open or closed on Saturdays — because those who
work in retail also need to rest at weekends. Well, | don't know how many retail workers have
been asked whether they already have enough days off or they would like to work less and
earn less before Christmas?
Did the members of parliament ask shop owners if they wish to lose the revenue of week-
ends in the busiest period of the year? Yes, one could say to this that it only takes a little time
and both retailers and shoppers will get used to the new system, and no revenue will be lost
— on the contrary, costs will be reduced. Yes, this might be the case, but until then we have
to deal with the Christmas period when those who work in retail would like to earn money,
shoppers would like to spend money and be grumpy about the crowd in shops, while retail-
ers would like to bring the most out of this season. All in all, there is always hope, so it could
happen that legislators finally realise that things should be left as they are - let’s appreciate
what works well, let's make great plans for next year and let’s only fix what is broke...| even
have a good idea for the latter: advertisement tax.

Best regards,

I Zsuzsanna Hermann, Editor in Chief I
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Eves nagyvizitet tartott a Trade
magazin és a Lanchid Klub szep-
tember 27-30. kézott Tapolcan,
ahol a Business Days konferencia
keretein belll az FMCG-szek-
tor tlneteirdl, leleteirdl, ajan-
lott gyogymodokrol és bevalt
receptekrdl esett sz6, kiilon ki-
emelve VIP-kategdriaként az
egészséges termékeket. Tudosi-
tasunk elsé részében az elsé két
nap torténéseit elevenitjik fel.
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Az olasz termékek iranti igény
folyamatosan né Magyarorsza-
gon. 2015-ben 77%-kal boviilt az
Olaszorszagbdl Magyarorszagra
iranyuld export, és 2016 elsé 6t
honapjat tekintve 9,3%-os volt
a novekedés az eléz6 év ada-
taihoz viszonyitva, amely a ma-
sodik legmagasabb novekedés
a Magyarorszagra exportalo or-
szagok kozott.
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AMaggarbrands
ASuperbrands  program kizérolagos
program kizirdlagos  szakmai média-
szakmai média- partere
parmere

2016-ban elnyerte
AProduct of aBusiness
the Year verseny Superbrands
KizérSagos szakmai diat
médiapatnere

A lapban megjelend irasok és fotok a kiadd kizardlagos tulajdonat képezik. Azok Ujrakozlé-
se, idézése, vagy barmilyen formaban, elektronikus, illetve nyomtatott médiaban térténd, rész-
leteiben vagy egészében vald publikalasa csak a kiadd eldzetes, irdsos engedélyével lehetséges!



A pralinégyartok felkésziiltek ar-
ra, hogy a vilagpiac valtozatos
szineit, izeit, formait a hazai pia-
con is meghonositsak. A legfébb
akadalyt a vasarloerd gyengélke-
dése jelenti, azonban a prémium
szegmens mar most is leheté-
seget nyUjt az exkluziv, sokszor
kézm(ives technoldgiaval készilt

desszertkllonlegességek kipro-

béltatdsara.
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2017
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Utcai terjesztésre nem kertil //Eléfizethetd kdzvetle-
niil a kiadénal //info@trademagazin.hu //Eléfizetési
dij: bruttd 9000 Ft/év //ISSN: 1788-4179 //Nyomdai
el6készités: Hollos Janos // Nyomdai eléallitas:
HTSART Nyomda és Kiado // Felelés vezeté: Halasz
Ivan // A Trade magazin nyomott példanyszama lap-
szamonként 23000, terjesztett példanyszama 22710
auditéltan (2015. 1. fv. MATESZ audit). ‘B a-mada
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A mososzerek értékbeli eladasai
tobb mint 2%-ot ndttek az el-
mult évben, mikozben a meny-
nyiségi eladasok stagnaltak. A
magasabb ar-érték aranyu kap-
szuldk és a jobb mindségl fo-
lyékony mososzerek elGretorése
nagymertékben vezérelte a piac
novekedest.
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ellendrzott kereskedelmi és horeca-

egységek cimlistajara, zartkor(i terjesztésben, pos-
tai aton kiildjiik olvaséinknak!

Az égetett szeszes italok ta-
lan legmarkansabb szegmenset
vizsgalva egyértelm(inek tlnik,
hogy a whiskyk és whiskeyk vila-
gat sem kerUlik el az utobbi évek
meghatarozo fogyasztasi trend-
jei. A whisk(e)yket is keverik, izesi-
tik, ismertségtiket és forgalmukat
nem kis mértékben befolyasoljak
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Hacsak nincs szabalyozoi kény-
szer, a magyar kkv.-k spo-

a modern marketing- és kommu-
nikaciés modszerek.

B

rolnak a biztonsagi megol-
dasokon, és tlzoltas jelleg-
gel, a bekovetkezett kar utan
gondolnak ra. Adatbiztonsag
terlletén a zsarolévirusok je-
lentik a komoly fenyegetést.
Az FMCG-cégeknek épuleteik
fizikai biztonsagara is gondol-
niuk kell, ahol érdemes kiprobalt
megoldasokkal dolgozni.
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LANCHID

Bizalom és beruhazas

unkas életem utobbi hat hetének két meg-
hataroz6 élménye volt: az elején ,A” konfe-
rencia Tapolcan, a mostani hét végén pedig
az Uj palackozosorunk dradasa szlikebb és oly kedves
patriamban, Kiskunfélegyhazan, az NT Kft.-nél.
Mondhatnam, hogy a torténet tokéletes ivet ir le, hi-
szen a konferencia végén azt a kérdést tettem fel ma-
gamnak, egy kicsit szomorkasan: ki fog ott beruhazni?
A csattanos pozitiv valaszt pedig nem kivanom ismé-
telni a szilkséges szerénység okan...
De menjlink vissza az idében egészen addig, amig jo
két évtizeddel ezel6tt kiilkeresbdl frissen atlényegtilt
belkeresként elkezdtem ,ilyen” konferenciakra jarni... Akkor még két hipermarke-
tlink volt a Gyali Gton és Budadrson (igaz, kartya kellett hozza, és Metro volt ki-
irva rajuk), kockas papiron jegyzeteltiik a polcképet, viszont jokat vitdztunk min-
den konferencian az ezerféle kondicié hogyanjarél és mikéntjérdl. Ja, és minden
konferencian a szakmai vezetés ,allami leképzése” fontosnak érezte — partsemle-
gesen —, hogy megjelenjen, és meghallgassa az ipar és kereskedelem véleményét.
A mostani konferenciara egy kicsit azzal a bizonyos zabszemmel érkeztlink azon a
bizonyos helyen. A Legfelsd Kinyilatkoztatas pont a megel6z6 pénteken értekezett
arrél, hogy a kritikus gazdasagi szektorok kozote csak az élelmiszeripar és kereske-
delem teriiletén nem sikeriilt még elérni a kivanatos magyar tobbségi tulajdont.
Isten hangja amUgy Tapolcan immar csak némi MNB formajaban képviseltette
magat. s sajnos mér kondiciokon sem tudunk jokat vitatkozni, mert alig van min.
A kisker panelben viszont ditd volt, hogy a gyézedelmesen el6re nyomul6 10
éves diszkontlanc két szamjegy(i ndvekedésérdl tudott szamot adni. Ja, 6 beru-
Iﬁz. Nemcsak téglaba és készletbe, hanem emberekbe is. A szakemberekben bi-

Tejuton

Dr. Koves Andras
kereskedelmi igazgatd
NT

zik. A stabil kornyezetben pedig reménykedik. Legyen igaza. Mert be kell ruhazni
ahhoz, hogy a diszkont kis haszonkulcsa elbirja a szélesedd és mélyiilé valasztékot.
Mi, az ipar, sokféle vevét szeretnénk. Azonban meg kell jegyeznem, hogy ma ko-
moly élelmiszeripari beruhazast nagyitdval kell keresni. Pedig kinyilt a piac, hi-
szen ebben az elmlt két és fél évtizedben atkoltoztlink a KGST-bél az EU-ba...
De ehhez bizalom kell a gazdasagi kornyezetben, bizalom a piacban. Kellenek to-
vabba ismeretek az altalam annyit sulykolt komparativ elényokrél (Id. polgazd 1.
féléves tananyag).

Magyarorszag idén Eurépa legnagyobb napraforgo-termelje lett (és van még tar-
talék...), Ugyhogy ezért esett jol a pénteki gépsoravatas, amivel jelentéset ,zoldi-
tlink” is a gyartasunkon. Cseh barataink biznak benniink. Talan mert erésen re-

mélik, hogy ez még nem a ,Kérhaz a varos szélén’.

Trust and investment

At the end of the Business Days conference
in Tapolca | asked myself the question: Who
is going to invest in the food industry? Just
before the conference the government ex-
pressed their opinion that from the key in-
dustries, it is only the food and retail sectors
where they were unable to get the desired
Hungarian majority ownership.

It is needless to say that the government
hardly sent any representatives to the con-
ference in Tapolca. At the Business Days a
discount supermarket chain reported two-
digit sales growth — no wonder, because
they are investing; not only in building new

stores and purchasing goods, but also in
human resources. They are hopeful that the
business environment will be stable.

All that we, who work in production, can
see is that basically there are no investors.
Why? Because those with the money to
invest don't trust the economic environ-
ment. It is a shame, because there are pos-
itive examples as well: this year Hungary
became Europe’s biggest sunflower seed
producer. My company built a new pro-
duction line and we even went ‘greener’
by this — because our Czech partners
trust us./

z elmult negyven év tejtermelési tanacsko-

zasain a legtobbet megvitatott téma termé-

szetesen az éppen soros tlltermelési valsag
okan felgytlemlett tej-tejtermék folosleg eltiinteté-
sének modjai, a tej felvasarlasi aranak novelése, illet-
ve a direkt termelési tamogatasok, Ujabban a terme-
[éscsokkentéshez adott tamogatasok szerepeltek a
legtobbszor.
Ajelenlegi helyzet annyiban eltér a korabbiaktél, hogy
az orosz embargd keretei kdzé betiiremkedé kanadai
szabadkereskedelmi egyezmény, majd késdbb esetleg
a Transzatlanti Kereskedelmi és Beruhazasi Partnerség
elfogadasaval az agazat alapvetéseit, tgymint 6kold-
giai termelési normak, génkezeléssel kapcsolatos til-
tasok, vagy éppen engedmények, az allati takarma-
nyok és a ndvényvédd szerek hasznalataval kapcsola-
tos eddig elismert szabalyok frodnak, irddhatnak fell.
A magyar tejtermeldk kifogasai az emlitetteken tdl
még az alacsony felvasarlasi arakhoz is kapcsoldd-
nak, amelyet tovabb torzit, hogy a kiviteli felvasarlasi
arak legalabb 60 szazalékkal magasabbak a magyaré-
nal. A tejtermeldk a hianytdl féltik a magyar fogyasz-
tot, ami azért némileg ellentmond a tlltermelés mi-
att hangoztatott panaszoknak.
Ha az agazat megjelolést kitakarnank, torolnénk a
sz0vegbdl, akkor egy mas dgazatokban - fliggetle-
ntl annak agrar- vagy ipari jellegétdl — ismer6s prob-
lémaval talalnank magunkat szemben, pontosabban
a fejlédés adott stadiumaban nyilé valaszue tarul fel.
A tlltermelés velejaréja nem atmeneti, hanem tar-
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t0s jelleggel a tulkinalat, a termeléknek adott ar nyo-
mott volta. A tovabblépés vagy a termel6k kézvetlen
tdmogatasa lehet, ami konzervalja a helyzetet, raada-
sul nem valdszinG, hogy hosszabb tavon a csokke-
né népesség, a tllsuly ellen folytatott kiizdelem vagy
éppen Ujabb és Ujabb élelmiszerallergiak felfedezése
okan novekedne a felvevépiac.

Az export csak részmegoldas, a magyar agazat elsé-
sorban az alapanyag, illetve a szerény feldolgozottsagi
fokd termékek eldallitasan faradozik, a magasabban
feldolgozott, értékesebb, vagyis dragabban eladhato
termékek jelentds része még a magyar piacon is kiil-
foldi gyartotdl szarmazik.

Vagyis adodik a kovetkeztetés, a horizontdlis egytitt-
mUkodésbdl erGeljesebben Iépni kellene, vagy 1ép-
ni lenne érdemes a vertikalis integracio, takarmany-
termelés, allattenyésztés, primer és szekunder termé-
kek halmaza felé.

A lépésvaltas a fejlédés egyértelmd jele, de egyben
kévetelménye is, nem lehet mindig visszafelé, az egy-
kori piaci viszonyokat restauralva feléjiik kacsingat-
ni. Ha az Eurépai Uni6 fejlettebb orszagainak terme-
16 korabban kiépitett kapacitasaik visszafejlesztésé-
re kérnek és kapnak pénzt, akkor ez ellen elég nehéz
fellépni, és inkabb vagyakkal teli gondolkodas, sem-
mint realis alternativa lehet. A felvasarlasi arak no-
velése addig alternativa, amig nem teszi sokkal dra-
gabba a hazai termelést, természetesen tudatos pia-
ci épitd agazati politika mellett, a hazai primatusat,
ahogy azt teszik a fejlettebb EU-tagallamokban, min-
denképpen erdsiteni kell. De emellett sziikség lesz az
agazatbol kiindulé fejlesztési torekvésekre is, maga-
sabb feldolgozottsagi fokd, dragabb, jobb mindsé-
gl termékekre lesz szlikség, elsdsorban a hazai pia-
con. Tamogatni pedig igazabol az ilyesfajta torekvé-
seket érdemes. //

N 2%

% On the milky way

In the last 40 years one of the most
frequently discussed topic was what to
do with the milk surplus, how to get rid
of it. Hungarian dairy farmers are now
also complaining about low purchas-
ing prices. The situation is made even
worse by the fact that milk that is ex-
ported is purchased at 60 percent high-
er prices. Some dairy farmers are now
afraid that a product shortage might
occur in Hungary because of this...

All in all, overproduction is still a
problem the Hungarian dairy sec
tor needs to solve. Export can only
be a partial solution, as the Hungar-
ian dairy sector mainly produces un-
processed products or goods with a
low level of processing — even in the
domestic market, a large proportion
of highly processed products are
imported. The time has come for
the sector to move from horizontal

cooperation to vertical integration.
Increasing purchasing prices is only an
alternative until it makes Hungarian
milk production much more expen-
sive. What else is needed? Develop-
ment projects initiated by the sector,
in order to make products with a
higher level of processing and better
quality — primarily for the domestic
market. Government support can be
of great help in this. //





www.ineedcoffee.hu

ss7777 hirek

Lengyel kekszorias hoditana meg a magyar piacot

Példaképeket keres Magyar szakemberekkel m(ikodé sajat magat. A magyar piacon az elmult
a whiskymarka lednyvallalattal erésit idehaza az egyik esztenddkben évi 25-30 szdzalékos
Példaképkeresé kampanyt indi- legnagyobb lengyel kekszgyartd, a Dr forgalomndvekedést sikerdlt elérnie.
tott a The Famous Grouse marka Gerard. A véllalat 2015-ben 36,1 ezer — Ezzel a dinamikus béviiléssel Ma-
Facebook-oldalan. tonna készterméket értékesitett — ez gyarorszag a Dr Gerard legnagyobb
A Méltan Hires Példaképeket a mennyiség a teljes magyarorszagi o exportpiacava valt, igy logikus és
Skécia vezetd whiskyje felmil- keksz-, ostya- és krékerfogyasztas két- A elkeriilhetetlen lépés volt a sajat ledny-
li6 forinttal tamogatja majd j6- harmadénak felel meg. A Dr Gerard az I vallalat megalapitésa - mondta Gardo-

tékony tevékenységikben. Az
itészek az elsé kort kdvetéen
kivalasztjdk a 20 legtdbb sza-
vazatot gyUjtd jelolt kozul azt
a tizfés élmezényt, amely majd
egy kovetkezd koérben Ujra meg-
mérettetik a december 5-i ered-

egész régi(’)ba,n,jelen van, a ma mar érdonyi Noémi n>’/i Noérrli, a Dr Gerard Hungary Kft.
holdingstruktiraban mdkodd vallalat  cegvezes cégvezetdje.

Magyarorszagon kiviil Csehorszag- Pr©erard Hungary A Dr Gerard célja, hogy 3-5 éven belUl
ban, Romanidban és Szlovakidban képviselteti | a piac legnagyobb szerepléi kdzé kerljon. /7

N I

%+ Polish biscuit giant attempts to conquer the Hungarian market

ményhirdetésig. / Poland’s biggest biscuit manufacturer Dr  Romania and Slovakia. In the last few years ~ Gerard Hungary Kft. told that the goal is to
— Gerard started an affiliate in Hungary. Dr  their annual sales rose by 25-30 percent. become one of the biggest market players
ol Whisky brand in search of Gerard is also present in the Czech Republic,  Noémi Gardonyi, managing director of Dr in 3-5 years./

role models

Whisky brand The Famous GCrouse
has started a campaign on Facebook,
looking for a role model. Scotland's
leading whisky brand will support the
role models in their charity work with
HUF 500,000. From the 20 applicants
with the most votes the jury will pick
the winners in two rounds until 5 De-

METRO-palyazat
maganvallalkozasoknak

cember.//

Kedvenc Maganvallalkozdsom | tdmogatési csomagot kap a | % METRO
Egyiitt kavézva cimmel hirdetett meg pélyd- | METRO-tol, melyet sajat val- competition for
a vilaggal zatot a METRO oktober 11-én. | lalkozasédnak népszerdsitésé- enterprises

A versenyben jeldlni lehet min- re hasznélhat fel. A szavazok | o0 . ocober METRO an-

A NESCAFE a fogyasztokkal ko- P R . : .
den olyan élelmiszert is arusitd kozott pedig egy iPhone 7-es nounced a new competition

z6sen Unnepelte a kavé vilag-

napjat. boltot vagy vendéglatéegysé- | telefont sorsolnak ki. called My Favourite Enterprise.
Oktéber 1-jén bérki részt vehe- get, amely nem valamelyik (10 | Oktober 11-ét a METRO a vilag | Any grocery store or bar/restau-
tett a 60 orszég bevondsaval boltnél tobb tagbdl 4ll6) bolt- | 25 orszdgdban annak szente- | fant can enter the competition
o . L) 4 : : s that isnta member of a chain with
megszervezett kozos reggeli hél6zat tagja. li, hogy felhivja a figyelmet a more than 10 units. The enterprise
k?vezasban, ha azt mege/lo— A Ie’gtobb Iszavaza,tot kgpg mag.ap’ke%ben Ieyq mmtﬂeg,y dh e e v s 2 o
z&en #goodmorningworld és a kisvallalkozas bruttd 10 millic | 21 millio vallalkozas jelentdsé- | HUF 1o-million worth communi-
#hungary hashtaggel egy szelfire forint értékl kommunikacios gére./ cation support package. /

hajazé videot 1ltott fel a NESCA-
FE Facebook-oldalara, amelyen
a bardtsag jelképeként a forrd
kavéval teli bogrét virtudlisan
atvette, majd tovébbadta vala-

kinek Az ezekbd a kisflmekbd| A magyar langosrajongok ismét megszavaztak
dsszeflizott kildnleges, ,24 dra azidei Langos Voks dijazottjait.

a vilag koriil” video a kdzosségi AVénusz étolajmarka altal tAmogatott versenyen
médidban volt lathato (Face- idén 657 langosozdt jeldltek Kozulik a békés-
book, YouTube és Twitter). csabai Mester Langos BUfé végzett az elsé he-
Arendhagyo k6zos kavézas oOridsi lyen, igy 6vé lett a megtiszteld,Vénusz kedvenc
sikert aratott, ugyanis 15 millié langosozdja 2016” cim, és az 500 liter mindségi

embert ért el a livestream, ame-
lyet 3 millidan kovettek élében
vildgszerte. //

napraforgd-étolaj nyeremény. A Balatonmaria-
furdén taldlhatd Gyufa Bufé lett a mésodik, a
képzeletbeli dobogd harmadik fokara pedig a

£ Having a cup of coffee dorogi Dénes Langossitd éllhatott fel. &
together with the world i kuldndii : 1av tlni
NE‘(S;CAFE decided b h A k?alato.m.kulo,ndu eS?teﬂben u9,y tlinik, hOgy There were 657 langos (deep of cooking oil. Gyufa Buffet
© declded to celebrate the a T|hany| Piac Langossutdi letaszithatatlanok a fried flat bread) buffets nomi-  (Balatonmariafiirdé)  finished
International  Coffee Day together 5l . ult né de vl | ! ) ) ;
with consumers in 6o countries. On tronrol, ugyanis megujult neven, de valtozatlan nated ‘for the title of best Ign— seFond and Dénes Langos
1 October coffee lovers could upload lelkesedéssel gyézedelmeskedtek. Ezzel immdr | gos joint, awarded by cooking  Joint (Dorog) won the bronze
selfie-type videos of themselves, re- egyhuzamban harmadik éve érdemelték kia,vé- | ©f bga”f‘; V?”Uéz;k’,v\e“g Lan- :;dal' ﬂ/\:\e ta”glos Makers of
ceiving and passing on a cup of coffee, s Cn gos Buffet in Békéscsaba got Tihany Marketplace won in
to NESCAFE's Facebook page with the nusz ,ked_ver]c balat.om Iahgﬂos,ozga cimet, r,nelly the most votes and became  the Lake Balaton region catego-
hashtags #goodmorningworld and mellé szintén 500 liter mindségi napraforgo-ét- ‘Vénusz's favourite langos joint  ry — they also got 500 litres of
#hungary. / olaj nyeremény tarsul. / of 2016, winning 500 litres  Vénusz cooking oil. //
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A belfoldi CEP-piacon vezeté Magyar Posta
a hatarokon ativel6 csomagkézbesitésben
is versenyképes aru, a korabbinal gyorsabb,
megbizhaté szolgaltatast kinal uj szolgalta-
tasa, az MPL Europe Standard keretében.
Az e-kereskedelem napjaink egyik legdinami-
kusabban fejl6d6 dgazata. A vildg legfejlettebb
postait tomoritd International Post Corporation
(IPC) egyik friss, globdlis kutatdsa szerint a kil-
foldrél online véasarldk kétharmada minimum
havonta egyszer vasarol az interneten. A legna-
gyobb webaruhézak, az eBay, az Amazon és az
Alibaba oldalain is mind gyakrabban vésarolnak
Magyarorszagra kézbesitendé termékeket.
Ezzel egylitt egyre tobb hazai webdruhdz ismeri
fel, hogy novekedésik kdvetkezo lépcséfokat a
kilfoldi piacok jelentik, amihez megbizhato cso-
magkézbesitési szolgaltatasra van szikséguk.
A belféldi csomagszallitasi piacon 30 szézalékot
meghalado részesedésével piacvezeté MPL a
hatérokon étivelé csomagforgalom tekintetében
is jelentds fejlesztéseket hajtott végre Uj csomag-
szolgaltatasanak piacra vezetésével. A hazankban
novembertd| elérheté MPL Europe Standard szol-
géltatas elényds a posta régi és Uj tigyfeleinek is.
A pontos, megbizhatd és a kordbbiakhoz, illetve
Qversenytérsakhoz képest kedvezébb ary, révi-

debb 4tfutdsi idéket kindlé szolgéltatds olyan
extrakat is nydjt, mint a szombati kézbesités, az
online nyomkévetés, vagy hogy az tgyfélszol-
galat kiemelten kezeli az e szolgdltatast igénybe
vevok hivésait. E képességek sokkal vonzobbd
teszik a vasarldk korében az MPL Europe Stan-
dardet hasznalé webdruhdzakat.

A Magyar Posta teljesitményének elismerését
jelenti, hogy az egyik elsé nemzeti postaként
mara a vildg vezetd postai és logisztikai véllala-
ta, a német DHL Parcel Europe egylttmikodd
partnere lett, igy Magyarorszagon kizarélagosan
a Magyar Posta latja el a német hélézat csomag-
kézbesitését. (x)

Parcel delivery across borders

Domestic CEP market leader Hungarian Post now offers
a new international parcel delivery service, called MPL
Europe Standard. The new service is provided at a better
price, it is faster and more reliable than the one available
before. At a time when more and more Hungarian con-
sumers buy from foreign websites such as eBay, Amazon
and Alibaba, and a growing number of Hungarian online
stores sell their products abroad, MPL Europe Standard
is launched at the just right time. The service is available
from October and comes with extras such as delivery on
Saturdays, online tracking and special customer service.
Online shops using MPL Europe Standard have the po-
tential to become more attractive to consumers. (x)

' ’ ’ 74 ’ r, ?
Hatarokon ativelo csomagkezbesites
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Apro segitség,
hatalmas 6rom

A P&G és a SPAR Magyarorszag
orszagos jotékonysagi kezdemé-
nyezést inditott ,Apré segitséq,
hatalmas 6rom” elnevezéssel a
Magyar Voréskereszt tdmoga-
tdsdra és a raszoruld gyermekek
megsegitésére. A vasarldk min-
den SPAR és INTERSPAR Uzletben
megvasarolt P&G termékkel, igy
példdul az Ariel, a Lenor, a Pam-
pers és a Gillette termékeivel is
segfthetnek, mivel az &r 1%-at a
Magyar Voroskereszt a részoruld
gyermekek életkdrilményeinek
javitdsara forditja. Az Uzenet
vasarlokhoz valé eljutdsaban a
kampdany nagykovete, Molnar
Ferenc Caramel segit.
Akezdeményezés 2016. decem-
ber 7-ig tart. ./

N I

% Small help, big joy

P&G and SPAR Hungary launched a na-
tionwide charity campaign, called ‘Small
help, big joy’. The campaign’s goal is to
support the work of the Hungarian Red
Cross and help children in need. Until 7
December 2016, from the price of each
P&G product sold in SPAR and INTER-
SPAR stores 1 percent goes to charity. /

A klimavaltozasrol
gyerekeknek

Magyarul is elérheté a ,Klima-
véltozés Jelvényprogram” (Cli-
mate Change Challenge Badge)
oktatécsomag, amely 5 és 18 év
kozotti gyermekek és fiatalok
szamdra tartalmaz szérakozta-
t6 feladatokat a jatszva tanulds
szellemében.

Akiadvéany a FAQ, az Ifjuség és az
ENSZ Vildgszovetsége (YUNGA),
valamint tovabbi nemzetkozi és
hazai partnerek kdz6s munkaja
révén jott létre. A Klimavaltozas
Jelvényprogram ingyenesen
letdltheté az internetrdl, négy
nyelven: angolul, oroszul, spa-
nyolul és Uj elemként, magyarul
is. Ezaltal a tandrok, gyerekekkel,
fiatalokkal foglalkozd szakembe-
rek kdnnyedén és egyszerlien
beépithetik azt a tananyagba. /

& About climate change for
children

The Climate Change Challenge Badge
education pack is now available in
Hungarian language as well. Children
between the ages of 5 and 18 can learn
about the climate change in a playful
way, using the pack compiled by FAO
and YUNGA. The pack can be down-
loaded from the internet for free.//
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Kategorizalja és jeloli kiillonleges termékeit a SPAR

Megndvelte a kiegyensulyozott étrendet ta-
mogato élelmiszereinek, valamint a bio-, a glu-
ténmentes és a laktdbzmentes termékeinek
szamat a SPAR. A kinalat béviilésével az aru-
hédzak polcain nagyobb fellletet és szinkédot,
piktogramokat kap az 6t Uj termékcsoport.

- Fontos teriletnek tartjuk az egészségtudatos
és specialis étrendet igénylé vasarloknak ki-
nalt élelmiszereket, hiszen hazankban is egyre
tobben keresik egészségi dllapotuk miatt a lak-
téz- vagy gluténmentes, valamint a nem hét-
koznapi étrend(i termékeinket — hangsulyozta
Maczelka Mark kommunikacids vezetd.

Az Uj kategoriajeloléseknek kodszonhetden
a SPAR vasarléi sokkal gyorsabban és egysze-
ribben igazodhatnak el a boltban taldlhato
élelmiszerek kozott, és vélaszthatnak az étrend-
juknek megfelelé alapanyagok kozil. A pol-
cokon a kategoridnak megfeleld szinkoddal
és piktogrammal elldtott informativ polccsik,
a polcokfelett beldgatott téblak, a polcok elétt
padlématrica segiti majd a vasarlokat a tajé-
kozddasban.

Atermékeket a SPAR druhazakban egy helyen,
de egymastol j6I megkilonboztethetéen ta-
laljdk meg a jovében a vasarlok. ./

& SPAR categorises and marks special products

SPAR expanded its portfolio of bal- space, special colour coding and picto- marking system, it is much faster and easier
anced-diet, organic, gluten- and lac  grams. Head of communications Mark for them to find the products they need.
tose-free products. Products are grouped ~ Maczelka told that more and more people  Products will be displayed at one place, but
into five categories and will get more shelf  follow a special diet and thanks to the new  they will be easy to distinguish. //

Uj commercial excellence igazgato6 a Borsodi Sorgyarnal

Baldssy Arpad személyében Uj vezetd
tolti be a commercial excellence igaz-
gatdi pozicidt a Borsodi Sorgyamal. Uj
szerepkorében a szakember feladata
lesz az értékesitési terlilet tAmogatéasa
mellett a hatékonysag és a profitabilitas
novelése, valamint a kategoriaszemlé-
let el6térbe helyezése, illetve a sorgyar
Uzleti célkitlizéseinek tAmogatasa.

Balassy Arpad 2007-ben csatlakozott
a Borsodi csapatdhoz, azéta kilonbozé,
marketinghez kothetd pozicidkat toltott

Balassy Arpad
commercial excellence
igazgato

Borsodi Sorgyar

2012-t6l a Borsodi brand markamene-
dzsereként f6 feladata volt a cégcsoport
kulcsmarkaja ndvekedésének tdmoga-
tasa. 2015 elejétdl marketingigazgato-
ként folytatta pélyafutdsat. /

& New commercial excellence
director at Borsodi Brewery

Arpéd Balassy was named the new commercial ex-
cellence director of Borsodi Brewery. His tasks will
include supporting sales, increasing efficiency and
profitability. Mr Balassy started working for Borsodi
in 2007. From 2012 he had been managing the Bor-

be a Molson Coors csoporthoz tartozé soérgyarnal. | sodi brand until he was appointed marketing director in 2015.//

Tizéves a ,, MAGYAR TERMEK” Nonprofit Kft.

Idén Unnepli fennalldsanak 10.
évforduldjat a,MAGYAR TERMEK”
Nonprofit Kft. A szervezet 13 cég
Osszefogdsaval indult. A folyama-
tos novekedésnek kdszonhetden
jelenleg tobb mint 150 vallalkozas
kdzel 4000 terméke viseli a megku-
I6nboztetd jeldlések valamelyikét.
A kerek évforduldt oktdber 26-4n
a szervezet szlletésnapi galaest
keretében Uinnepelte meg, mely-
nek févédnoke dr. Fazekas Sandor

foldmveléstgyi miniszter volt. A rendezvényt ‘
Zsigd Rébert élelmiszerlanc-feligyeletért fe-

lel¢s allamtitkdr nyitotta meg.
A megnyitd utdn Benedek Eszter,
a ,MAGYAR TERMEK” Nonprofit
Kft Ggyvezetdje tartott eléadast
a szervezet elmult 10 évérdl és jele-
nérél. Az eléadas utan az elmult 10
évben nyujtott munkajuk elisme-
réseként dijat adtak at 11 partne-
riknek, megkdszonve ezzel kitartd
és lelkes munkajukat.

Az elmult évtizedben hosszu utat
tettek meg, mara a MAGYAR TER-

MEK védjegyet a fogyasztok tébb mint 90%-a is-
meri, és kozel 85%-uk hitelesnek is tartja azt. /

& 'HUNGARIAN PRODUCT’ Nonprofit Kft. is ten years old

‘HUNGARIAN PRODUCT" Nonprofit Kft.  nies bear any of the distinctive markings. On

the last 10 years. More than 9o percent of

celebrates the 1oth anniversary of its ex- 26 October a gala event was organised to  consumers know the Hungarian Product
istence this year. At the moment almost  celebrate the anniversary, where 11 partners  trademark and 85 percent think it is cred-
4,000 products of more than 150 compa-  were honoured with prizes for their work in  ible.//



A Budapesti Nagybani Piac is
beszallt az Adomanykonvojba

Az oktober 16-i Elelmezési Vi-
lagnap alkalmabdl a 25 éves
Budapesti Nagybani Piac is
segitett: zoldséget és gyU-
molcsdt juttatott el az
Elelmiszerbank Adomany-
konvojan keresztil a raszo-
ruldkhoz.

— Mar tébbszér mukodtiink
egyUtt a szervezetettel, és
most is szfvesen segitlink:
a piacon értékesité nagyke-
reskeddktdl és termeldktdl
tobb raklapnyi zoldséget és
gyUimolcsot vasarolunk, amit
felajanlunk az Adomany-
konvojnak. Ezekre a min&sé-
gi termékekre nagy szikség

van, mivel zoldség-gyimolcs
adomany ritkan érkezik a szer-
vezethez — mondta el Klucsik

Zoltan, a Budapesti Nagybani
Piac marketing- és fejleszté-
si igazgatdja, aki hozzétette,
hogy a piacon arusftdkat is
adomanyozasra buzditjak /

N %

Convoy

On the occasion of the
World Food Day, on 16
October  the Budapest
Wholesale Market donat-
ed fruits and vegetables

to Food Bank’s Donation
Convoy. The wholesale
market’s marketing and de-
velopment director Zoltan
Klucsik told: the charity

% Budapest Wholesale Market also joins the Donation

organisation rarely gets
fresh fruits and vegetables,
despite the fact that poor
people need them very
much. ”/

hirek #7777+

A dzsuszok novekedéseére
szamit a Tetra Pak

A globdlis gazdasagi lassu-
|as ellenére is Ujra novekedés
elétt &ll a100%-o0s gylimolcsle-
vek piaca — derUl ki a Tetra Pak
,100% Juice Index” cim piaci
korképébdl A gyorsan névekvé
gazdasaggal rendelkezdd tér-
ségekben tapasztalt kereslet,
valamint a fejlett piacok gaz-
daségainak lassuld csokkenése
egydtt stabilizélja, 2018-ra pedig
novekedd palyéra éllitja a 1009%-
os gyumolcslevek piacat.

A Tetra Pak piaci korképe sze-
rint tovabbra is étkezéseink
fontos része marad a 100%-0s
gyumolcslé, amit az emberek
40%-a fogyaszt mindennap.
A tanulmany ravilagit arra is,
hogy a fogyasztok hajlanddk
tobbet fizetni a 100%-0s dzsu-
szokért, melyek illeszkednek az
egészséges étrendbe.

A narancs-, alma- és mas tradi-
ciondlis gyimolcslevek mellett

o e
WA

"
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a gyartok ma mar zoldségmi-
xeket, kulonleges izeket (mint
az afonya vagy a mango), Uj re-
cepteken alapuld termékeket is
kinalnak a fogyasztoknak./

&k Tetra Pak forecasts an
increase in fruit juice sales

Despite the global economic slowdown,
Tetra Pak counts on sales growth in the
100-percent fruit juice market from 2018
- reveals the company’s 100% Juice Index’
market survey. According to the study, 40
percent of people drink 100-percent fruit
juice daily. Consumers are willing to pay
more for these products, which often con-
tain vegetable mixes or special fruits too. 7/

Pentalogia a vallalatvezeteésrol

Stefan Kassay professzor a szlovak
gazdasagi diplomacia aktiv megva-
I6sitoja és képviseldje, a magyaror-

- ‘ szagi gazdasagi
. !

életnek régota

terjedelmében az egyik legatfogobb m-
nek szamit ezen a terlleten Eurdpéban.

— A kényv megirasaban els¢sorban az
a cél vezetett, hogy dtadjam egy nagy
élelmiszeripari véllalat vezetésérdl tu-
lajdonosként szerzett sokéves szemé-

a konyvek elérheték lesznek mindazok
szamara, akik érdeklédnek az irdnyitas és
a menedzsment irant.

A bemutatdn felszélalt Pavol Kovacic, az
|D.C.Holding as. vezérigazgatoja is, aki is-
mertette a holding sikereit és a magyaror-

szagi lednyvallalatuk, az
|D.C. Hungaria Zrt. Uzle-
ti tevékenységét, amely
immar tébb mint 15 éve
forgalmazza a nagyval-
lalat termékeit a magyar
piacon.

A pentaldgiat Stefan
Kassay a Budapesti Ke-
reskedelmi és Iparka-
mara (BKIK) érdeklédésére 2016. oktdber
25-én is bemutatta az Iparkamara épu-
letében. (x)

résztvevéje. A
korabbi sikerek
utdn a sorozat
IV. és V. kote-
teinek magyar
nyelvii kiadasa-
nak alkalmabdl
a professzor 2016. oktober 20-an a
Budapesti Corvinus Egyetemen (BCE)
mutatta be a Vallalat és vallalkozas
c. pentalégiajat. A vendégek kozott
jelen volt Farkas Bertalan, a killigy-
miniszter tanacsaddja, Bacskai Istvan,
a Gondolat Kiadé igazgatdja, Gorog
Mihaly egyetemi tanar, egykori rek-
torhelyettes, valamint a Szlovak Nagy-
kovetség, illetve az 1.D.C. Holding a.s.
képvisel6i.

A sikeres vallalkozd sajat tapasztalatait tar-
talmazo, 4500 oldalt szamlalo pentaldgia

lyes tapasztalataimat, és
szembesitsem ezeket a
vildg szakirodalmaban
jegyzett megallapitasok-
kal - mondta professzor
Kassay.

A pentaldgia nagy kony-
veit kiadjdk kisebb for-
matumban is, huszas
darabszammal. Minden
egyes kotet megjelenik négy kisebb és
praktikusabb koényvecske formajaban,
melyeknek a cime Irdnyitas lesz. Ezaltal

és tudomanyos
-
-\

& Pentalogy on company management
Professor Stefan Kassay is an active par-
ticipant in shaping Slovakia's economic
diplomacy. He introduced the 4™ and
5™ volumes of his 5-volume book series
Vallalat és vallalkozds (Companies and
Enterprising) on 20 October 2016 at

edge he had acquired in the many years
of leading a major food industry com-
pany. One of the speakers at the event
was Pavol Kovaci¢, CEO of 1.D.C. Hold-
ing, as, who talked about the success
of the holding. (x)

Corvinus University of Budapest (BCE).
The 4,500-page pentalogy was pub-
lished by Gondolat Publishing. Profes-
sor Kassay told at the book launch that
he decided to write the s-volume work
because he wanted to share the knowl-
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Ezernél tart a PEPCO

Megnyitotta ezredik druhazat
Eurépaban a PEPCO. A ruhaza-
ti és lakasfelszerelési cikkeket
forgalmazé diszkont Gzletldnc
2015-ben adta at elsé Uzletét
Magyarorszagon, és jelenleg or-
szagszerte 63 boltot Gzemeltet.
A cég 1999-ben kezdte meg ke-
reskedelmi tevékenységét Len-
gyelorszagban, majd 2004-ben
vette fel a PEPCO markanevet,
és azodta dinamikusan fejlédik.
A vdllalat 2007-ben Unnepelte
szézadik Uzletének megnyitasat,
az elmult majdnem tiz év alatt
pedig a tizszeresére emelkedett
aruhdzainak szdma. A PEPCO Uz-
leteibe havonta 8 milli¢ eurdpai
vasarlod ldtogat el. /7

N I

% PEPCO: one thousand
stores in Europe

Clothing and household goods dis-
counter PEPCO opened their 1,000
store in Europe. The company entered
the Hungarian market in 2015 and al-
ready operates 63 stores. PEPCO’s story
started in Poland in 1999 and now they
serve 8 million European customers a
month. /

Evrol évre egyre tobb
lisztet vasarol fel
az Intersnack

Az Intersnack Magyarorszag Kft.
(Chio) lisztes alapu termékeinek
elééllitdsdhoz kisalfoldi termel k-
tél vasérol buzat, igy az exportra
kertlé késztermékek is kisalfoldi
gabonabdl készulnek. A felvésar-
las az idén 15 ezer tonna kordl
alakul, ami 25 szazalékos nove-
kedést jelent 2013-hoz képest. A
céq altal felvasérolt mennyiség
a hazénkban &sszesen megter-
melt malmi buza 1,4 szazaléka-
val egyenértékl. Ezzel a cég az
orszag legnagyobb liszt-, illetve
kozvetetten buzafeldolgozoi ko-
7€ szamit.

A liszt alapu sés snackek iranti
novekvd kereslet mindenhol,
Marokkétol Ausztrélidig érezhe-
té a vildgpiacon. /

N %

& Intersnack purchases
more flour every year

Intersnack Magyarorszag Kft. (Chio)
buys flour from producers in Hungary’s
Kisalfold region. This year the company
purchases about 15,000 tons of flour, 25
percent more than in 2013. The snack
manufacturer is one of Hungary's big-
gest flour buyers and indirect wheat
processors, whose products are sold
from Morocco to Australia. //

radel 10 BYMAN

Antibakterialis papir zsebkendo

a Zewatol

Van még mit tanulni azimmunerdsftésrél — derdlt
ki az Ipsos és a Zewa® legfrissebb, a kisgyermekes
anyukdk korében végzett kozos reprezentativ
kutatasabdl. A 600 fés felmérés szerint a magyar
csaladok korében nagyon fontos a gyermekek
immunrendszerének erésitése és annak normal
mUkodésen feltli tdmogatasa. Elsésorban az 6szi
évszakban, amikor a gyermek kdzosségbe kerl-
lése Ujabb kihivasok elé allitja a szervezetet.

— A kutatasbdl az is kiderllt, hogy az anyukék
a kezd6dd tlineteknél még nem viszik el gyer-
mekilket szakemberhez. En azt mondom, min-
dig forduljunk orvoshoz, amikor bizonytalanok
vagyunk, nincs buta vagy felesleges kérdés.
Inkdbb ezerszer feleslegesen, mint egyszer ké-
sén. Ugyanakkor rendkivil fontos az egészsé-
ges taplalkozas, a szabad levegdn toltott idé
és a testmozgas — mondta dr. Gyarmati Andrea
gyermekorvos.

Az immuner6sités elsédleges eszkdzeként
a megkérdezettek 96%-a ad rendszeresen

z6ldséget, gyimolcsot gyermekének, és emel-
lett a vitaminok szedése is rendkivil népszerd.
A vélaszaddk csaknem felének a kornyezeté-
ben még ma is haszndlnak hagyomanyos textil
zsebkenddt, ami igen meglepd, hiszen ez nem
tartozik éppen a higiénikus megoldéasok kozé,
mivel hasznélata kitling taptalajt jelent a virusos
és bakteridlis fertézések terjedésére.

— LegUjabb termékink, a Zewa Softis Protect
valddi fogyasztdi igényre nydjt megoldast. Uj
termékink hasznalatéval a virusok és baktériu-
mok kisebb eséllyel kerlilnek a kézre, ezaltal meg-
védhet minket és kdrnyezetiinket az érintés altal
terjesztett fertézéstél — mondta Heged(s Eszter,
a Zewa termékmenedzsere. //

N Y

& Antibacterial facial tissue from Zewa

According to a recent survey conducted
by Ipsos and Zewa® with the participa-
tion of 600 mothers with small children,
it is very important for Hungarian fam-
ilies to strengthen the immune system
of children in the autumn period. Eszter

Heged(s, product manager with Zewa
told that the company’s latest product,
Zewa Softis Protect is the perfect choice
for families as those who use these facial
tissues are less likely to have viruses and
bacteria on their hands. The new, 4-layer

facial tissue is dermatologically tested, it
is soft and strong, and thanks to its anti-
bacterial and antiviral component — called
benzalkonium chloride — Zewa Softis Pro-
tect reduces the number of viruses and
bacteria.//

Egyetlen falat sem veszhet karba!

A Tesco és a Szézadvég
Gazdasagkutatd Zrt kozos,
,Egyetlen falat sem veszhet
karba" cimU, Budapesten
rendezett élelmiszer-pa-
zarlas elleni kozép-eurdpai
konferencigjan jelentette
be az 4ruhdzldnc, hogy
2020-ra a Tesco Eurdpa 6sz-
szes aruhaza jotékony célra
ajanlja fel a napi rendsze-
rességgel visszagydujtott
élelmiszer-felesleget.

A Tesco Eurdpa orszagai-
ban 2016 nyaraig tébb mint 5000 tonna élelmi-
szert gyUjtottek vissza, ami kozel 13 millié adag
ételnek felel meg. Jelenleg 282 kdzEp-eurdpai

Karacsony el6tti adomanygyiijtés
a Tescoban 2015 november végén

orszagban mUikodik a prog-
ram, ami az év végéig 340-re
béval.

Magyarorszagon a Tesco 2007
6ta mikodik egyUtt a Magyar
Elelmiszerbank Egyesilettel, az
élelmiszer-felesleg napi szintd
visszagyUjtését és dtadasat pe-
dig 2013-ban indftotta el. A ha-
zai druhazak 2016. szeptember
végéig 2443 tonna felesleget
gyUjtottek ossze és adoma-
nyoztak raszoruldknak.
Magyarorszagon jelenleg
80 druhdzban mukodik az élelmiszerfeles-
leg-menté program, és még az idén Ujabb
aruhdzak csatlakoznak hozza /

&% Not a single bite should be wasted!

At a conference about food waste, titled
‘Not a single bite should be wasted' and
organised by Tesco and Szazadvég Eco-
nomic Research Zrt. in Budapest, the

retail chain announced that by 2020 all
Tesco Europe stores will donate the food
surplus they collect daily to charity. Until
the end of September 2016 Tesco stores

in Hungary collected 2,443 tons of leftover
food and gave it to people in need - in
cooperation with the Hungarian Food
Bank Association. /



Megujult a gyori és
veszprémi Tesco-aruhaz

Meguijitotta gy&ri és veszp-
rémi druhazat a Tesco. A 440
millio forintos beruhazas
nyoman az Ujranyitott druha-
zakban nagyobb vélaszték,
vildagosabb eladotér és he-
lyi szallftéktol szarmazo friss
aruk varjak a vasarldkat, akik
a Media Markt tzletek kina-
latabdl is valogathatnak.

Az &ruhdzakban a Tesco
szamos Ujitast vezetett be,
hogy egyszer(ibbé tegye a
bevésarlast: Veszprémben a
teljes polcrendszert és bu-
torzatot lecserélte, illetve a
ruhdazati osztalyt is moder-
nizélta. Gyérben pedig fel-
Ujitdson esett 4t az druhdz
kilsé része, a parkold és a
vasarloi mosdo, emellett
egy 75 Ul6helyes, sajat alkal-
mazottakkal Gzemeltetett
bisztrot is kialakit az eladotér
mellett, amivel 17 4j munka-

helyet teremtett a vérosban.
A kibdvitett valaszték és at-
alakitadsok mellett kornyezet-
bardt megoldasok szolgaljak
a kényelmesebb vasarlast. Az
aruhdzakban lecserélték a
teljes hiitégépparkot és hi-
térendszert, és ezentul csak
LED-es eszkdzoket hasznél-
nak a vilagitashoz

— A megujuldsnak kdszénhe-
téen jelentés mértékben nétt
a valaszték a Tesco Finest, a
kiegyensulyozott taplalko-
z&st tdmogato élelmiszerek, a
nemzetkdzi konyha, valamint
a friss- és szarazéru terllete-
ken. Mindkét hazai druhédz-
ban bevezettik a,helyi bazar”
koncepcidt, ahol mostantél
helyi termelék kivalé miné-
ségl termékei is elérhetdk —
mondta Pélinkas Zsolt, a Tes-
co Magyarorszag mukodési
Ugyvezetd igazgatdja./

¢ Tesco refurbishes hypermarkets in Gy6r and

Veszprém

Vilagitas
38

Tesco invented HUF 440
million in revamping its
hypermarkets in  Gyor
and Veszprém. A larger
selection of products, a
lighter in-store space and
fresh products from re-
gional suppliers are wait-

ing for customers in these
stores.  Both hypermar-
kets have been modern-
ised technologically (new
refrigerators and cooling
system, LED lighting) and
now they have a Media
Markt  consumer  elec-

tronics shop inside. Tesco
Hungary's country head
Zsolt Palinkas told that
they introduced the ‘local
bazaar’ concept in both
stores, selling high-quality
products of local produc-
ers.//

Unilever-adomany
az Elelmezési Vilagnapon

Az Unilever 4 milli¢ forint ér-
tékben 637 karton, azaz 17 662
csésze margarinnal jarult hoz-
z4 a Magyar Elelmiszerbank
Egyestlet Adomanykonvoj
akcidjadhoz oktober 14-én, az
Elelmezési Vilagnap alkalma-
bol. Az Elelmiszerbank altal 6sz-
szegyUjtott termékek karitativ
szervezetek és dnkormanyzati

intézmények révén raszoruld
csaladok ezreihez jutnak el.
Az Unilever 2015-ben 6sszesen
440 ezer terméket — melynek
tulnyomo tobbsége, 428 ezer
darab élelmiszer volt —adoma-
nyozott a raszorulokat segfté
szervezeteknek Ennek a meny-
nyiségnek a kétharmada az
Elelmiszerbankhoz kerlt. /

N Y

% Unilever donation on World Food Day

In the value of HUF 4 mil-
lion,  Unilever  donated
17,662 cups of margarine
to the Donation Convoy

organised by the Hungarian
Food Bank Association on
14 October, on the occasion
of the World Food Day. In

2015 Unilever  donated
440,000 products to char-
ity organisations that help
people in need. /

A kereskedelem
élménye

1 D-en

Kefeskedelmi techncflégia
rendezés és kereskedelmi-dizéjn-

Vizualis merchandising)

zer-teehnolégia és energia-menedzsment

Szakvasari és rendezvénymarketing

Varjuk orommel az EuroShop 2017
szakvasart! Teljesen j kinalati
csoportositas. 7 leny(ig6z6 dimenzid.
Minden olyan piaci irdnyzat és téma,
ami most és a jovoben meghatdrozza
az utat. Uj dimenzidk. Uj otletek.

Uj lehet6ségek. Uj EuroShop.

EuroShop

The World's No. 1 Retail Trade Fair

5 -9 March 2017

Diisseldorf - Germany * www.euroshop.de

Magyarorszagi képviselet: BD-EXPO Kft. ®
1122 Budapest _ Maros u. 12/b
Tel.: 346-0273
office@bdexpo.hu _www.bdexpo.hu
Utazési és szallas informaciok: Tours For You Kft. Messe
Tel./Fax: 250-8132, 367-6695 .
info@toursforyou.hu Dusseldorf
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Tiindéri reklamfilmmel
indult a Béres Csepp
romaniai kampanya

A Béres Cseppet gydrtdja nagy-
szabasu televizids kampannyal
népszerUsiti a roman piacon.
A rekldmfilm alapgondolata jol
tikrozi a Béres Csepp filozéfigjat,
miszerint mindig vannak kdzot-
tlnk olyanok, akik egészsége-
sebbek és fittebbek a tébbieknél.
A kisfilm az & titkukrol rantja le
a leplet; minden Béres-lUivegcse
olyan varazslatot rejt, ami jelen-
tésen hozzajarul immunrend-
szertik normal mikodéséhez. A
filmben a varazslat megtestesi-
téje egy olyan ttundér, aki a ro-
maniai néphagyomanyban mar
jél ismert./

& Béres Drops’ Romanian
campaign launched with
a fairy-themed commercial

Béres Drops are advertised in the Roma-
nian market with a large-scale television
campaign. The message is that every
bottle of Béres Drops contains a bit of
magic that largely contributes to the
working of our immune system. This
magic is symbolised by a fairy from Ro-
manian folk traditions. 7/

Tesco a rak ellen

A rédk elleni kizdelem Ugyét
a Tesco is szivén viseli, ezért ok-
téberben csatlakozott a GoPink!
elnevezésli nemzetkdzi kam-
panyhoz, amelynek célja, hogy
felhivja a figyelmet a mellrdk
megelézésére. A kampany ke-
retein belll a vasarlok az druha-
zakban oktéber 6. és 25. kozott
kilencféle gomba és hétféle va-
gott virdg kdzul valaszthattak,
amelyek rézsaszin csomagola-
sukrél ismerhetdk fel. Az ebbdl
befolyt 6sszeg egy részét az aru-
hazldnc a Magyar Rékellenes Liga
tdmogatasara forditja.

A csiperkegombdban taldlhatéd
konjugalt linolsav (CLA) hatdséra a
ndi szervezetben kevesebb 6szt-
rogén termelédik, amelynek ma-
gas szintje 6sszefliggésbe hoz-
hato a mellrdk kialakuldsaval. /

& Tesco against cancer

In October Tesco joined the GoPink!
campaign: this initiative calls attention
to the importance of breast cancer
prevention. Between 6 and 25 Octo-
ber customers could buy nine types of
mushroom and seven types of flower
in special pink packaging. Those who
purchased these supported the work of
the Hungarian League Against Cancer. //

@ 2016/11

Huszéves a babylove marka

A dm legkedveltebb sa-
jat méarkaja idén Unnepli
20. szlletésnapjat,
a marka tobb fug-
getlen teszten is
bizonyitotta ma-
gas minéségét.

A dm sajat markdja
babaapolasi cikkei-
vel 20 éve érkezett meg

a dm polcaira, majd hamarosan a pelenkak is
csatlakoztak a kindlathoz. A médrka toretlen fejl6-
désének kdszonhetéen ma 240 drucikk kdzdl va-
logathatnak a csalddok. A szortimentben az édes-
anyaknak szol6 termékek is megtaldlhatok

— Folyamatosan nagy az érdekl¢dés a babylove
pelenkdk és torl6kenddk irdnt, a babataplal-

i p—

kozas terén sokféle ujdonsaggal
taldlkozhatnak a vasar-
|6k, az & igényeikre
reagalva a dm sajat
markas kindlata fo-

o lyamatosan bévdll,
-2 ccnf g AN SR 2 kategoridban
= — = W tovabbi fejlédési
5 e lehetéség rejlik —

nyilatkozta Kanyé Roland,
a dm marketing- és PR-menedzsere. //

¢ The babylove brand is 20 years old

Babylove, dm'’s most popular brand is 20 years old this year.
Customers can choose from 240 products in the baby care
range, which also contains products for moms. Marketing and
PR manager Roland Kanyo told: demand is especially great for
diapers and wet wipes. //

Retro életérzés a Pepsitol

Az élmény egy pillanat. Eld Ujral Ezzel a szlogen-
nel inspirdl a Pepsi a 70-es, 80-as és 90-es évek
divattal, zenével kapcsolatos retro pillanatainak
felfedezésére az év végéig tartd Uj kampanya-
ban.

Visszatért a retrd cimke egyes Pepsi kiszerelések-
re. A globdlis szinten terjesztett televizids reklam
adaptalt verzidja pedig oktober 10-t6l 14thato a
magyar csatornakon. A hazai kampany kreativ
koncepcidval és a kdzdsségi médiafeltletek ak-
tiv hasznélataval is kiegészult, igy a nézdk tobb
platformon is taldlkozhatnak a méarkaval.

A Magyarorszagon megvalodsuld kreativ kon-
cepcio lényege, hogy a pepsihu weboldalon
elérhetd tervezéfelllet segitségével mindenki
megalkothatja a sajat Pepsi stilusat. Az oktdber

14-t61 december 31-ig elérheté interaktiv jaték
garantéltan elécsalogatja az érdeklédék kreativ
énjét: barki megtervezhet vele egy személyre
szabott GAS-polot és Converse Shop-os cipdt.
A szerencsések meg is nyerhetik az egyedi tar-
gyakat, ugyanis napi 1 par cipé, illetve 2 darab
polo taladl gazdara. /

& A retro feeling from Pepsi

Pepsi inspires consumers to rediscover the retro feeling of the ‘70s,
‘80s and ‘9os in fashion and music. The new campaign lasts until
the end of the year and also features the return of the retro label
on certain Pepsi products. In Hungary between 14 October and 31
December consumers get that chance to create their own Pepsi
style (by redesigning GAS T-shirts or Converse sneakers) at the
website pepsi.hu — every day 1 pair of shoes and 2 T-shirts can
be won./

Idén is keresi az orszag
legegeszségtudatosabb iskolajat a Lidl

A Lidl Magyarorszag idén is meghirdette az
egészséges életmodra fokuszal, iskolaknak
sz6l6 pélyazatat. A jelentkezd intézmények
olyan 6sszefoglalé anyaggal palydzhatnak,
mely bemutatja, hogy az iskola miként, mi-
lyen eszkdzokkel, milyen médon segiti elé a
didkok tudatos taplalkozésat, egészségesebb
életmodjat Azismertetett kezdeményezés bar-
mely formaban megvaldsulhat, lehet az isko-
lai rendezvény, verseny vagy kommunikacios
kampany, amely hozzajarul a didkok egészség-
tudatos életmddjanak elésegitéséhez A tét

ez alkalommal is nagy, hiszen az druhdzlanc
Ujra 1 millié forint értékd vasarlasi utalvannyal
jutalmazza a szakmai zsUri altal legjobbnak
itélt palyamunkat benyujté intézményt /

& Lidl looking for Hungary’s most
health conscious school

Once again Lidl Hungary is organising a contest to find Hun-
gary's most health conscious school. Schools can enter the
competition with any kind of programme or campaign that
aims at making pupils healthier. The main prize is HUF 1 million
worth of vouchers. Schools can send their works to egeszsege-
siskolak@gmail.com until 14 November 2016. 7/
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» A Coca-Cola trendkoveto
fejlesztései

A vésarlok egyre tudatosabbak, és nagy figyel-
met forditanak arra, hogy naponta mennyi cuk-
rot fogyasztanak. Ezen igények miatt kétségek
merultek fel az Uditéital-piacon, am mar kezd
kérvonalazédni, hogy a cukor elleni hdboru ki-
fejezetten j6 hatdssal van az eladédsokra. A leg-
egyértelmUbb vaéltozas, hogy sportitalok, illet-
ve az dsvanyvizek kereslete megndtt, és a ki-
sebb kiszerelés( Gditditalok is jol teljesitenek.
Azaz a vasarlok hajlanddk ardnyosan tébbet fi-
zetni kevesebb termékért, hogy ezzel is kont-
rolldljdk cukorbeviteltket.

A Coca-Cola harmadik negyedéves beszamo-
|6jabdl kiderdl, hogy a fent emlitett harom ka-
tegdridban novekedést ért el a cég (sportita-
lok, dsvanyvizek, kis kiszerelés( italok). A cég
azonban nemcsak a hangsulyokat helyezi at
termékpalettdjan, de fejlesztésekkel tesz azért,
hogy csokkentse italaiban a cukormennyisé-
get. A Fanta és Sprite Uj valtozatai 30%-kal ke-
vesebb cukortartalommal mar kaphatok Ang-
lidban, de az Uj Coca-Cola Zero Sugart is mar
szamos piacon bevezették.

& Coca-Cola’s trend following
innovations

Nowadays shoppers are more conscious and pay in-
creased attention to their sugar intake. However, this
war on sugar has a positive influence on soft drink
sales: demand increased for sports drinks, mineral wa-
ters and small-sized soft drinks. Consumers are willing
to pay more for less product if this helps them con-
trol their sugar intake. Coca-Cola’s 3rd-quarter report
reveals the same: sales grew in the three categories
mentioned above. In the UK new versions of Fanta and
Sprite now contain 30 percent less sugar.

» Lassult a Danone

DANONe

A vilag legnagyobb joghurtgyartdja, a Danone
harmadik negyedéves adatai az elmult évtized
leglassabb novekedését mutatjdk az eladdsok
tekintetében. A cég bevételei az eléz negyed-
évhez képest 2,1%-kal ndvekedtek, dm a teljes
eladas 5,54 millidrd eurdra esett vissza, ami az
elmult hat negyedév legrosszabb eredménye.
A teljesitmény egyik oka, hogy Kina (amely a
Danone negyedik legnagyobb piaca) Ujrasza-
balyozza a bébiételek piacat az orszagban, mi-
vel a kulféldi mérkék online forgalma jelenté-
sen megélénkilt az elmult idészakban.

% Danone’s sales slowed down a bit

The sales growth of Danone, the biggest yogurt manu-
facturer in the world, was the smallest of the last dec-
ade in the 3rd quarter of 2016. Compared with the 2nd
quarter, sales improved by 2.1 percent but total sales
fell back to EUR 5.54 billion.

» Vegeta az Adria soja

Az Adria régidban, tehdt Horvatorszagban,
Szlovénidban, Bosznia-Hercegovinaban és
Szerbidban a Vegeta a legerésebb helyi mar-
ka — derdlt ki az Ipsos piackutatd elemzésébdl,
mely kiemelte, hogy a termék mindsége és ha-
tékony rekldmja miatt ennyire népszerd. A Ve-
geta gyartdja a Podravka levesei is a kiemel-
kedd harmadik helyen végeztek a brandnép-
szer(ségi listan. Egyéb termékeik, mint pa-
radicsomkészitményeik, csomagolt leveseik,
zoldségkonzerveik is a TOP50 termék kozott
szerepelnek.

Az lpsos felméréséhez a,BRANDscore” méré-
szamot hasznalta, mely lehetévé teszi, hogy
kilénbozé élelmiszer-kategoéridkban mérjék a
markak erésségét a piacon.

& Vegeta: the salt of the Adriatic region

According to an Ipsos survey, Vegeta is the strongest
local brand in the Adriatic region - in Croatia, Slove-
nia, Bosnia and Herzegovina and Serbia. This populari-
ty is the result of the product’s quality and its efficient
advertisements. Soups made by Podravka - Vegeta's
manufacturer - finished third in this brand ranking.

» Tobb sor fogy

Heineken

A Heineken jelentése alapjan Eurépéban a har-
madik negyedévben 0,6%-kal tobb sor fogyott,
mint az azt megelézd idészakban. A cég leg-
jobban Spanyolorszagban, Hollandidban, Fran-
ciaorszagban és Olaszorszagban teljesitett, ko-
szonhetéen a meleg nyarnak. Lengyelorszag-
ban, Romanidban és Anglidban azonban nem
valtozott az eladott mennyiség. A vildagpiacot
nézve a cég 2%-os organikus novekedésrél sza-
molt be a sorfogyasztds tekintetében.
Jean-Francois van Boxmeer vezérigazgato ugy
latja, hogy Vietnam és Mexiko azok a piacok,
ahol még az év végéig jelentds eredményeket
érhetnek el, mikdzben bizik abban, hogy eu-
répiai piac — ha lassabban is — névekedni fog.

£ More beer sold

According to Heineken’s report, in the 3rd quarter 0.6
percent more beer was sold in Europe than in the 2nd
quarter. The company did best in Spain, the Nether-
lands, France and Italy. At world level Heineken's or-
ganic sales growth was 2 percent.

» Kavé néemi alkohollal

A brit Costa Coffee bemutatta elsé olyan Gzle-
tét Londonban, mely az esti érdkban alkoholos
italokat is kinal vendégeinek ételei és forré italai
mellett. Mindemellett az esti extraszolgéltatas
mellett hdrom Uj izt is bevezet a cég Szumat-
rarél, Kenyabdl és Kolumbidbol — mindharom
1009%-ban arabica kavé. A szumatrai italt hideg
frissitéként fogjak jégen felszolgalni.

% Coffee, with a little alcohol

British company Costa Coffee opened its first store that
also serves alcohol in the evening hours. The company
introduced three new flavours as well: 100-percent Ar-
abica coffees from Sumatra, Kenya and Columbia.

» Horvat cégek hazai palyan

A horvat kereskedelmi ldncok tovabb erésitik
pozicidjukat otthon a kovetkezé évben. A Pos-
lovni Dnevnik helyi napilap arrél szamolt be,
hogy a piacvezeté Konzum 10 Uzletét alaki-
tottd at 2016-ban, illetve az év végéig dssze-
sen 10 Uj boltot fog megnyitni. 2017-ben a cég
tovabbi kisebb Uzletek kialakitasat tervezi ki-
fejezetten helyi igények kiszolgalasara, illetve
nagy er6kkel fog dolgozni online értékesitésé-
nek fejlesztésén. A KTC még idén 3,8 millié eu-
rés beruhdzassal két tizletének eladoterét fog-
ja megnovelni 700 négyzetméterre, 2017-ben
pedig tovabbi 800-1200 négyzetméteres bol-
tok megnyitasat tervezik.

A nem helyi kdzpontu cégek is aktivak az or-
szagban. A Lidl janudr dta két Uzletét Ujitotta
fel, és az év végére 90 boltot fognak tUzemel-
tetni Horvatorszagban. A Metro 10,6 millié eu-
rét ruhazott be 2016-ban, a Spar 40 millié eu-
rét koltétt négy Uj boltjéra és régiek moderni-
zéldsara.

% Croatian companies on home soil

Croatian retail chains will strengthen their positions
further in the domestic market next year. Market lead-
er Konzum modernised 10 stores and opens 10 new
stores in 2016. In 2017 the retail chain will be busy de-
veloping its online service. KTC invests EUR 3.8 million
in expanding two stores this year, and next year the
retailer will open more 800-1,200m’ stores.
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» Jol teljesit a Metro

METRO

Az elézetes varakozasoknak megfeleléen a
nagybani élelmiszer-kereskedelem teriletén
jelentésen javult a Metro teljesitménye a har-
madik negyedévben. Bar a cég teljes bevéte-
le 0,5%-kal kevesebb, mint tavaly ésszel, de az
addzas elétti érték joval meghaladja 2015-6s
1,51 millidrd eurds értéket. Ez remek eléjel cég
szamara a szétvalas elétt. Jovére ugyanis a cég
kulon élelmiszer- és kilon elektronikai Uzlet-
agra bomlik.

Olaf Koch vezérigazgaté Ugy latja, a kardcso-
nyi szezon is hasonléan jol fog alakulni, jelen-
tés bevételndvekedést varnak az online érté-
kesitéstd|, illetve a hdzhoz széllitas szolgalta-
tasuktol. Bar a cég nemrég bejelentette, hogy
megszlintet 500 irodai munkahelyet a kdvetke-
76 18 hénapban, de az dtalakulds kdzben sza-
mos élelmiszerboltjat felljitja, illetve Uj Uzlete-
ket is fog nyitni, igy mintegy 3000 Uj munkahe-
lyet fog a Metro 2021-ig teremteni.

% Good performance from Metro

Metro’s performance in grocery wholesale improved
a lot in the 3rd quarter of 2016. Although the chain’s
total sales were 0.5 percent lower than last autumn, the
pre-tax value was much bigger than the EUR 1.51 bil-
lion in 2015. This is a really good sign before next year,
when Metro will separate its grocery and electronics
business lines.

» Lassul a novekedés
Amerikaban

Kevesebbet koltenek a fogyasztok élelmiszer-
re az Egyeslt Allamokban az év végéhez k-
zeledve, mint az év elején. Ugyanakkor ez még
mindig elég ahhoz, névekedjen a tengerentu-
i kiskereskedelem.

A kereskedelmi minisztérium jelentése szerint a
szeptemberi 0,6%-0s nOvekedés elsésorban az
autoiparnak volt kdszénhetd, melyet a butorok
és haztartdsi berendezések kdvettek az eladasi
listdn. Azonban az elemzések szerint nincs ok
aggodalomra az élelmiszeriparban sem, mivel
az Unnepi szezon mindig komoly 16kést ad az
agazatnak. A minisztérium azt is kiemelte, hogy
a foglalkoztatottsdg és a fizetések mértéke is fo-
lyamatosan né az orszagban, igy a fogyasztas is
egyenletesen ndvekedik.

N (2%

%% A slowdown in US growth

Now that the end of the year is approaching, US con-
sumers are spending less on food than at the begin-
ning of the year. Still, retail sales are on the rise in the
USA. The 0.6-percent sales growth in September was
primarily driven by the performance of the automotive
industry.

» Halasztjak a lengyelek
az adot

A lengyel kormény ugy dontott, hogy 2017 vé-
géig elhalasztja azon add bevezetését, mely
elsésorban a kiskereskedelmi lancokat sujtot-
ta volna. Az ado a bevételektd| figgéen, sé-
vosan havi befizetést irt elé cégek szamara. A
kormany kdzleménye szerint ez a halasztas al-
kalmat ad arra, hogy kidolgozzék az add haté-
konyabb, a tiszta versenyt tamogaté formajat,
illetve id6t ad az Eurdpai Bizottsagnak, hogy le-
folytassa nyomozasat.

Eredetileg az Uj ad6 szeptemberben Iépett ér-
vénybe, de azonnal fel is fliggesztették, mert az
Eurépai Bizottsag Ugy vélte, hogy a térvény bi-
zonyos lancokat versenyelényhoz juttat.

& Polish government postpones new tax

The Polish government decided to postpone the in-
troduction of a new tax - to be paid mainly by retail
chains - until the end of 2017. They decided to delay
the introduction of the law in order to develop a more
efficient format of the new tax, which would contrib-
ute to a fair competition and give enough time to the
European Commission to investigate the bill.

» Feltamadt a Tesco Angliaban

TESCO

Ot év 6ta elészor ndvekedett a Tesco piaci ré-
szesedése Anglidban — oktdberben 1,3%-0s ja-
vuldst mértek a piackutatok. Elemzék ugy vélik,
hogy Dave Lewis vezérigazgaténak végre sike-
rllt a céget Ujra ndvekedési palyara allitania.
A ndvekedést jelentdsen neheziti, hogy az élel-
miszerdrak tovabbra is csokkennek az orszag-
ban, kdszénhetden az Uzletlancok kozott rég-
4ta tarté drhabortnak. Am a Kantar Worldpanel
elemzd cég mégis Ugy latja, hogy 2020-ig a Tes-
co képes lesz folyamatos névekedésre, mely-
nek alapja, hogy a csalddos fogyasztok elény-
ben részesitik a céget, illetve a Tesco szamos
fejlesztést és beruhazast hajtott végre annak
érdekében, hogy javitsak a vasarlasi éiményt, il-
letve extraszolgéltatasokat is nydjtsanak.

N 2%

4¢ Tesco's resurrection in the UK

For the first time in five years Tesco’s market share in-
creased in the UK: a 1.3-percent expansion was meas-
ured in October. According to Kantar Worldpanel, Tes-
co will be able to continue growing until 2020, because
families prefer shopping in Tesco stores and the retailer
invested a lot in development for a better consumer
experience.

hirek Z7#7.74

» Uj iizlettel iizletel a Lidl

A Lidl bemutatta Uj Uzletkoncepcidjat Miin-
chenben. A stirlin lakott varosi terlletekre sze-
retne fokuszélni a cég. A zsufolt belvarosokban
Uj Uzleteiket — az egyik koncepcio szerint — az
éplletek foldszintjén helyezik el, felsébb eme-
leteken lakdsok alakithatok ki, mig a parkoldst
az alagsorban oldjak meg. Ennek kdszénheté-
en egy bolt akar fele akkora terileten is elfér,
mint egy kilvarosi Uzlet.

A Lidl szévivéje kiemelte, hogy a cég szeret-
ne egyuttmukodni a vérostervezd hatdsdgok-
kal, és meg akarjak mutatni, hogy a Lidl flexi-
bilis vallalat.

& Lidl's new store concept

Lidl introduced its new store concept in Munich: the
discount store chain would like to focus on densely
populated urban areas. One of the concepts is to lo-
cate a store on the ground floor of a residential com-
plex. The apartments are placed on the upper floors,
while a car park for customers may be situated in the
basement floor

» NO a spanyol online piac

A spanyol hiper- és szupermarketekben, illetve
a kis élelmiszerboltokban az online értékesités
elérte a 80,6 millid eurdt az év elsé negyedévé-
ben. Ez évrél évre mérve kétharmados ndveke-
dést jelent a netes vasarlasban.

A jelent6s fejlédés annak kdszonhetd, hogy az
elmult években ldtvanyosan névekedett az or-
szagban az online elérhetd termékek aranya.
Ez a novekedés még akkor is figyelemre mél-
t6, ha egyelére az e-kereskedelemben értéke-
sitett élelmiszerek aranya a teljes e-kereskede-
lemnek csak a kis toredéke. Az online értékesi-
tés piaca Spanyolorszagban 5,414 millidrd euro,
ebbdl élelmiszeripar jelenleg minddssze 80,6
millié eurdval veszi ki a részét.

& Growing online market in Spain
Online sales of Spanish hyper- and supermarkets and
small shops have reached EUR 80.6 million in the 1st
quarter of 2016. This means a two-third growth from
one year to another, which is the result of the fact that
much more products became available online in the
last few years. Annual online retail sales amount to EUR
5.414 billion in Spain.
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Business Days 2016

Tenyek es venyek . <)

Eves nagyvizitet tartott a Trade magazin és a Lanchid Klub
szeptember 27-30. kozott Tapolcan, ahol a Business Days
konferencia keretein beliil az FMCG-szektor tiineteirol, leleteirol,
ajanlott gyogymodokrol és bevalt receptekrol esett szo,

kiilon kiemelve VIP-kategoriaként az egészséges termékeket.
Tudositasunk elso részében az elso két nap torténéseit

tik vendégeinket a Hotel Pelionban. A

konferencia nyitanyaként Hermann
Zsuzsannanak, a Trade magazin fészer-
keszt6jének kdszontsje utan az elsd pa-
nelbeszélgetés specialistai egy felettébb
biztatd diagndzist éllitottak fel: egyre tobb
magyar fogyasztd,szenved”egészségtuda-
tos szemléletben.

I dén korhazi diszletek kozott kdszontot-

Egészség felirva

Benedek Laszl6, a Brand Care tulajdo-
nos-Ugyvezetdje moderdlta az elsé kon-
ziliumot. Felvezetésében elmondta: a tuda-

§ .‘I -.u- v

Dr. Torocsik Maria
igazgatd

PTE Marketing és Turizmus
Intézet

Benedek Laszl6
tulajdonos-ligyvezetd
Brand Care

tos élettel kapcsolatban tul sok informacio
érheté el avasarlok szamara, és sajnos nem
mind hiteles.

Dr. Torécsik Maria, a PTE Marketing és Tu-
rizmus Intézet igazgatdja az egészségrél
mint megatrendrdl, a piacilehetéségekrél
és a fogyaszték gondolkodasardl tartott
eléadast. Ugy latja, hogy nemcsak az élel-
miszeripar,de minden dgazat legnagyobb
mozgatorugdja a kovetkezd évtizedben
az egészség lesz. Azt is kiemelte, hogy
bar a mai vasarlok nagyon kritikusak, de
kontrollvagyuk mellett a jo termékekért
anyagilag is hajlandék aldozni - ez igaz
minden korosztélyra, bar a motivacié mas
egy fiatalndl, aki életmindségét szeretné

elevenitjiik fel.

javitani, és mas egy id6snél, aki arra vagyik,
hogy meghosszabbitsa életét.

Antal Emese dietetikus, szocioldgus, a TET
Platform Egyesulet szakmai vezet6je a GFK
¢és TET Uj kutatasi eredményeit ismertette,
melybdl kiderilt, hogy a népesség ot cso-
portra oszthatd. A 18-69-es korosztaly 18%-a
tekintheté egészségtudatosnak, jol is érzi
magat, és tudja, hogy mit miért eszik 19%-uk
probélkozo, olyan fogyasztod aki bar egész-
ségesnek és tajékozottnak tartja magat, de
mindkét tertleten vannak hidnyossagai. A
lakossag 22%-a érdektelen a témaban, jel-
lemz&en nincs egészségiigyi problémajuk,

Kiss-Téth Bernadett
dietetikus
Nestlé

Antal Emese
szakmai vezetd
TET Platform Egyesiilet

de nem s érdekli 8ket, hogy miben mennyi
kalodria van. Az egészségproblémésok koré-
be az emberek 15%-a tartozik, akik tudjak,
hogy gondjuk van, de ugy vélik, hogy nincs
erejlk ellene tenni. A felmérés legnépesebb
tabora 26%-kal a hedonistak, akiket egy f6
elv vezérel: finomat egyenek.

Kiss-Toth Bernadett, a Nestlé dietetikusa az
Europai és Nemzetkdzi Dietetikus Szovetség
magyar kildotte néhany ellentmondasra
hivta fel a figyelmet. Mikdzben az emberek
vagynak arra, hogy minden apré dsszetevd
fel legyen tlntetve a terméken, minddssze
egy tized masodpercet toltenek az élelmi-
szer csomagoldsanak vizsgalataval vasarlas
el6tt Amagyar lakossag 75%-a tulsulyos vagy

elhizott, mikdzben 65%-uk azt vallja, ha fogy-
ni szeretne, akkor véltoztat az étrendjén.
Kiemelte, hogy az élelmiszeripar jelenleg
oOnkéntes véllalasokkal és felel6s kommu-
nikdcioval teszannak érdekében, hogy ja-
vuljon az egészségligyi helyzet.

Ezt kovetden prof. dr. Nékam Kristof aller-
goldgus és klinikai immunoldgus, a Magyar
Allergia Szévetség képviseldje eléadasaban
viccesen Ugy fogalmazott: az egészséges
termék, melyet annak hirdetnek, mivel az
atlagfogyaszté nem tudja eldonteni, mi
igaz és mi nem. Felvetette, hogy a termék-
tajékoztatok a maiformajukban értelmetle-

i
CIIIIIIIIIITIIIIIIIIIIIIIIIITS
Dr. Purebl Gyorgy
klinikai igazgatohelyettes
Semmelweis Egyetem
Magatartastudomanyi Intézet

o4
CIIIIIIIIIIIIIIIIIIIITIIIIIII/
Dr. Nékam Kristof
allergologus és klinikai
immunologus

Magyar Allergia Szévetség

nek, csak jogitekintetben van relevanciajuk,
mivel a betegek tébb mint 60%-a a kdzds-
ségi médidban tajékozddik Komoly lehe-
téséget lat abban, ha az egészséges életet
,dijaznank"valamilyen formdban, mert ma
jellemzéen annak tobbet kell kdltenie, aki
tudatosabban szeretne élni.

Dr. Purebl Gyorgy, a Semmelweis Egye-
tem Magatartdstudomanyi Intézet kli-
nikai igazgatdhelyettese, a Magyar Pszi-
chiatriai Tarsasadg elndke hozzétette,
hogy 2013 6ta tdbb ember hal meg el-
hizads kovetkeztében, mint dohanyzas
miatt. Ugy tlnik, hogy tdbbet koltink
az egészséglinkre, mégis egészségtele-
nebbek és boldogtalanabbak vagyunk.
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Azonban 13t pozitiv
valtozast: az em-
berek nem csak az
életmindségiket
kezdik fontosabb-
nak tartani az élet-
szinvonal helyett.

P
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Betegtajékoztato Baja Sandor Dr. Szab6 Andras Mekler Anita Geszti Péter Pellion Agnes
. . ligyvezetd igazgatd tulajdonos partner reklamszakember kommunikacios vezetd
A na p ma sodik Randstad Hungary webbeteg.hu PricewaterhouseCoopers eléadomlivész Coca-Cola Magyarorszag
b|0kkja ban Baja Randstad Romania

Sandor, a Randstad Hungary és Randstad
Romania Uigyvezetd igazgatdja moderator-
ként elmondta: szaz év alatt megduplaztuk
az dtlagéletkort, és haldlunkig egészségesek
szeretnénk lenni, aminek fontos része az
egészséges életmaod, a tudatos étkezés.
Ezzel a gondolattal adta &t a szét dr. Szabd
Andrasnak, a webbeteghu tulajdonosa-
nak, aki kifejezetten biztaténak Iatja a hazai
helyzetet, elvégre a digitalis egészséguigyi
fogyasztdi csoport hazankban is aktiv, tajé-
kozott, és tudja, hogy keresse meg a problé-
madira a megoldasokat A laktézintolerancian
keresztdl arra is felhivta a figyelmet, hogy
mekkora tzleti lehetéség van az FMCG-szek-
tor szerepléinek a funkciondlis élelmiszerek
terUletén, elvégre hazankban 2-3 millié em-
ber érintett ebben a betegségben.

Mekler Anita, a PricewaterhouseCoopers
partnere egy tanulmanyt ismertetett. Azt
vizsgaltak, hogy a felgyorsult vildagban mi-
lyen preferencidkiranydban mozdultak el a
vasarlok Az &r, a minéség és megbizhaté-
sag szamitott eddig a legfontosabb harom
alapelvnek, ma mar azonban a fogyaszték
dontéseit a tudatossag, a biztonsag és az
id6 hatadrozza meg. Kiemelte, hogy a di-
vatirdnyzatok is nagy hatassal vannak a
fogyasztokra, példaul a vegan étkezés ma
a legnépszer(bb trend.

Geszti Péter reklamszakember a hazai
irdnyzatok utan a vildg jovébe mutatd
trendjeibe vezette be a hallgatdkat. Az
étel Onkifejezési eszkdzzé és statuszszim-
bélumma 1épett eld — a kdzdsségi médi-
anak és az Y-generacionak kdszonhetéen.
Adivat mellett azonban a fenntarthatdsag
is egyre nagyobb szerepet kap. Erre nem-
csakaa kistermeldk, kisebb cégek reagéinak,
hanem mar a nagyvallalatok is. Szerinte a
jové trendjeit az élménykeresés, a kilonle-
gességek utdni vadaszat, a szérakozasnak
tekintett étkezés fogja meghatérozni.
Pellion Agnes, a Coca-Cola Magyarorszag
Szolgaltatod Kft. kommunikécios vezetéje
Ugy latja, hogy a nagy cégek fogyasztodkkal
valé kapcsolata hatalmas mértékben meg-
valtozott. Szinte minden témaban egyez-
tetnek a vevoikkel, illetve felels edukaciot
végeznek A klasszikus rekldmtevékenység

mellett az, hogy azonnal kielégitsék a fo-
gyasztok informacioéhségét, legalabb
ugyanilyenfontos. Kiemelte a szimos netes
felUlet kozul a Q&A portélt (kérdezz-felek
szolgaltatas).

Mit mutat a rontgenszem?

A szerdai el6adasok el6tt Tancsics Andrés,
aMagyar Posta Zrt. termékmenedzsment
igazgatdja egy jatékkal lepte meg a vizsga-
latra varakozokat. A Posta telefonos appli-
kaciojan keresztll barki részt vehetett a ver-
senyen. A konferencia tertletén a Magyar
Posta harom virtudlis ajandékcsomagot
rejtett el, aki mindet megtaldlta, értékes
ajandékokat nyerhetett. A Magyar Posta
alkalmazasarél elmondta:

—Tavaly mutattuk be applikdcionkat, szamos
funkcioval tdmogatjuk a korszerd, hatékony
Ugyintézést mobilkészilékeken keresztul.
Afelhasznaldk konnyedén, idé- és helykor-
latozas nélkulintézhetik postai Ugyeiket, ki-
nalatunk folyamatosan bévdl.

A konferencia szerddn a makrogazdasagi
blokkal folytatodott. Krizsd Szilvia Ujsagird,
kommunikacioés tandcsadd vezette az elsé
panelbeszélgetést, amelynek elsé elado-
jaként Jaksity Gyorgy, a Concorde elndke
allt a hallgatésag elé.

Ugy latja, kdzép- és hosszu tavon hat je-
lentds kihivassal néziink szembe. Az adds-
sag csokkenésnek jelentds deflacios, vagy
dezinflaciés hatdsa van — hazdnkban ha-
rom éve nincs inflacié. Az Uj technoldgiak
egészen Uj Uzleti modelleket tesznek lehe-
tévé, ezzel elképesztéen gyors véltozaso-
kat hoznak a gazdasagban — sok esetben
szUkségtelenné teszik az emberi munkat.
Kiemelte tovabba a demografiai problé-
makat a nyugati vildgban, illetve Ugy latja,
hogy megerésddott az autokratikus politi-
kai kultdra mikodése. Ezek mind deflacios
hatdst valtanak ki. Jelenleg minden id6k
leglassabb gazdasagi kilabaldsat éljik a
2008-as valsag ota, egyre tobb addssdgot
kell felhalmozni egyre kisebb GDP-noveke-
déshez. Az alacsony, vagy negativ kamat-
labaknak azonban nincs serkent hatdsa,
az EU-s véllalatok 84%-a nem tervezi a be-
ruhdzasok ndvekedését.

Phd. Juhasz Aniké, az Agrargazdasagi Kuta-
t6 Intézet f6igazgatdja az atfogd kép utdn
azagrarium helyzetét elemezte. Az EU val-
sagkezelésitevékenységét, lehetéségeit a
tejszektor nehézségein keresztll mutatta

Krizso Szilvia
Ujsagird
kommunikacios tanacsado

Tancsics Andras
termékmenedzsment
igazgato

Magyar Posta

\ X

Jaksity Gyorgy Phd. Juhasz Aniké

elnok féigazgatd

Concorde Agrargazdasagi Kutatd
Intézet

Soltész Gergo
tanacsado

Virag Barnabas
ligyvezetd igazgatd
Magyar Nemzeti Bank FHB

be. Juhdsz Aniké tagja egy 12 f6s konzi-
liumnak, az AMTF-nek (Agricultural Markets
Task Force), mely aktudlis téméakra keres
szakpolitikai megoldasokat. Legfontosabb
terUletként a tisztességtelen forgalmazoi
magatartds kozds, unids szabalyozasanak
kérdését emelte ki. A teljesitendd feladatok
kozott szerepel, hogy az EU javitsa a gyj-
tottadatok mindségét, illetve a tagallamok
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“5- b . ‘
Dr. Feldman Zsolt Kateryna Edelshtein
helyettes allamtitkar lgyvezet6 igazgatd
Foldmdvelésiigyi Minisztérium Nielsen

kozotti adat- és informacidcserét. Felhivta
a figyelmet arra is, hogy 2017 elején jog-
szabalyi valtozasok véarhatok.

Krizsé Szilvia a hazai gazdasag fébb jellem-
z6irél kérdezte Virdg Barnabast, a Magyar
Nemzeti Bank tigyvezet$ igazgatojat, aki
elmondta, hogy a magyar monetéris politi-
ka elég komoly kihivassal kiizdott a valsag
utan. Ezen problémak kezelése fokuszalt,
specifikus megoldasokra volt felépitve.
llyen példaul a Novekedési Hitelprogram,
mely a kkv.-k hitelezése el&tti gatakat volt
hivatott ledonteni. Emellett kiemelte az
MNB 6nfinanszirozasi programjat, melyet
azért inditottak, hogy a gazdasagi sze-
replék kilsé sérilékenysége fokozatosan
tudjon csdkkenni. Azt 1atjdk, hogy minél
inkdbb megkozeliti az alapkamat a 0 szin-
tet, vagy negativ tartomanyba lép, annal
valdszinlibb, hogy nemcsak a kamat, a ha-
tasai is negativak lesznek — mint példaul
az eszkdz-ar buborék.

Soltész Gergé, az FHB tanacsaddja Ugy
latja, hogy a cégek nem szeretnének ela-
dosodni. Ennek egyik oka, hogy bizonyta-
lannak vélik a mikodési kornyezet alaku-
lasat, ezért nem akarnak olyan beruhdzasi
dontést hozni, melyen megtérilési ideje
meghaladja az &t évet. Amasik szerencsés
probléma, hogy az EU-s forrasok is negativ
hatéssal vannak a hitelfelvételre. A beruha-
zasok tovabbi gatjanak latja, hogy a magyar
gazdasagi szerepldk kevésbé elégedettek
az intézményrendszerrel. Ugy érzik, hogy
bizonyos tendereken vannak, akik elényt

—=

= =
Ruazsa Magdolna-koncerttel ért véget
a konferencia els6 napja

Hazi Zoltan
elnokségi tag

Orszagos Kereskedelmi
Szbvetség

Fekete Zoltan
fotickar
Markaszovetség

élveznek, illetve kiemelte az oktatés és a
munkaerépotlds hidnyossagait is.

Eletkilatasok

A masodik blokkban folytatédott a makro-
gazdasagi mUtét. Krizso Szilvia sebészi pon-
tossadggal vagott bele a témaba. Hazank
hosszu tavu jovojérél kérdezte dr. Feldman
Zsoltot, a FoldmUvelésigyi Minisztérium
agrdrgazdasagért felel®s helyettes allamtit-
karat, aki ugy latja, hogy a magyar élelmi-
szer-gazdasag szamdra nincsenek meg azok
az alapok, melyekhez igazodni lehet. Ezért
dontoéttek ugy, hogy létrehoznak egy doku-
mentumot, mely irdnymutatasként szolgal.
2050-ig szeretnénk meghatérozni a fé vona-
lakat, mert, bar a cégek 1-5 évre terveznek,
de klimavaltozas, demogréfiai atalakulas,
energiagazdasag teriletén ilyen id6tavlat-
ban érdemes vizsgélnia varhatd eseménye-
ket. A programhoz kapcsolddo vizid, hogy
az élelmiszerpiacon zajlo erds versenyben
hazank képes lesz a nyertesek oldalan allni. A
legfontosabb kérdés, hogy az élelmiszer-gaz-
dasdg tudja-e ndvelnia termelésihozzaadott
értékét, novelheté-e a termelékenység.
Kateryna Edelshtein, a Nielsen Uigyvezetd
igazgatdja diagndzist allitott fel a magyar
Uzleti és a fogyasztdi kdzérzetrdl. 201 2-t6l
vizsgalva a GDP folyamatosan novekedik.
Ennek hatéséra a hdztartasok pénzigyi
helyzete, igy a fogyasztas mértéke is, ja-
vult. Mivel biztonsdgban érzik magukat
az emberek, tobbszor vasarolnak tdbbet,
ennek hatasdra azimpulzusvasarlas ardnya
is megndtt. A hazai fogyasztok rdadasul a
min&ségért hajlanddk tobbet fizetni, és
tobb varidnst, Uj termékeket szeretnének
kiprébalni. Emellett szerinte nem szente-
link elég figyelmet annak, hogy az olcsé
utazas és széllaslehetdségek miatt a kil-
foldi turistak is az FMCG-szektor vasarldi-
v alakultak at: féznek, reggelit vesznek a
boltban, gy viselkednek, mintha életvitel-
szerGen itt éInének. Kihangsulyozta, hogy
Osszességében révid tdvon 2,2%-0s ndve-
kedés, hosszu tadvon 11%-os ndvekedés
varhato, és ez elsésorban mindségi és nem
mennyiségi ndvekedés lesz.
Akerekasztal-beszélgetés soran Krizsé Szil-

o

Siile Katalin Szollosi Réka
elnok gyvezetd igazgatd
Nemzeti Agrargazdasagi Elelmiszer-feldolgozok
Kamara Orszagos Szovetsége

via a gyartok és a kereskeddk helyzetérél
kérdezte Fekete Zoltant, a Markaszovetség
fétitkarat. O elmondta, hogy remek éve
volt a szektornak, a rendszerbe komoly
beavatkozas nem tortént. Ez lehetéséget
adott ndvekedésre, fejlesztésre, hosszabb
tavu tervezésre. A konstruktiv egylttmu-
kodés a torvényhozassal eddig is szamos
terlleten — mint példaul a tisztességtelen
keresked®i gyakorlattal foglalkozé jogsza-
baly megtervezése — sikeres volt, remél,
hogy a jévében is hasonld eredményeket
érhetnek el kdzosen.

Hazi Zoltan, az Orszagos Kereskedelmi
Szovetség elndkségi tagja, és a Budapesti
Kereskedelmi és Iparkamara Kereskedel-
mi Osztalydnak osztalyelndke szerint az
érdekvédelem sikerét a szakma 6sszefo-
gésa jelentheti. Egyik égeté problémanak
a munkaeréhianyt jeldlte meg, melyre a
munkalgyi szabalyozasok lazitasa lehet
az egyik kezelési maéd.

Sile Katalin, a NAK Zala megyei elndke ki-
emelte:a Nemzeti Agrargazdasagi Kamara
is kidll minden olyan szabalyozas mellett,
mely elésegiti a generdcidvaltast, a mun-
kaeréhidny csokkentését — ez lehet akar
a jarulékcsokkentés vagy a dudlis képzés
fejlesztése.

Sz6ll6si Réka, az Elelmiszer-feldolgozdk Or-
sz4gos Szovetsége Ugyvezetd igazgatdja
kutatdsokra tdmaszkodva Ugy latja, hogy az
élelmiszeripar kivan téve a legtdbb makro-
gazdasagi tényez6 valtozésainak, emellett
a legfébb gondnak azt tartja, hogy nincs
elég téke a fejlesztéshez, nélkile pedig
nem lesz versenyképesség-novelés.

Gyomor, rontas nélkiil

Az ebédet kovetden kereskedelmi kerek-
asztal beszélgetések kezdédtek hdrom
blokkra osztva. Az elsé, a,Gyomortukro-
7és” a kereskedelem aktualitdsainak és a
piaci kornyezet véltozasainak megvitatasat
tlzte ki célul a kereskedelmi lancok veze-
téinek részvételével. Szalokyné Téth Judit,
a Nielsen regiondlis marketing- és kom-
munikacios igazgatdja moderalasaban, aki
a délel6tti eléadasok dsszefoglaldsaként
megemlitette, hogy az FMCG-szektor egy
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Szalokyné Toth Judit
regionalis marketing- és
kommunikacios igazgato
Nielsen

Hovanszky Laszlo
ligyvezetd igazgatd
Metspa

nagyon kellemes idészakot él meg. Igy el-
s6 kérdésként azt tette fel a kerekasztal
résztvevdinek, mennyire elégedettek a
4-5%-0s nodvekedéssel, amelybdl 2-2,5%-
ot a mennyiség, mig szintén 2-2,5%-ot az
arszinvonal emelkedése tesz ki.

Hovéanszky Laszl6, a Metspa Uigyvezetd igaz-
gatdja a vasarnapi zarva tartas eltorlésével
kapcsolatban elmondta, hogy az intézke-
dés féként a fogyasztoi szokasok megval-
tozasat okozta, a METRO értékben emiatt
nem tudott magasabb szintet realizalni.
— Pozitivum, hogy ebben az évben sok
nagy csapas nem érte sem a feldolgozo-
ipart, sem a kereskedelmet, és bizunk ben-
ne, hogy Ujabb sarcok, adok, lefdlozések
nem jonnek majd. Ez elére vetiti azt, hogy

Jean-Sebastien

Palinkas Zsolt
Blum miikodési tigyvezetd
beszerzési igazgatd igazgatd
METRO Tesco

kicsit kiegyensulyozottabban és hosszabb
tavra elére gondolva tudunk egyutt dol-
gozniaziparral, nem egyfajta tdzoltd mo-
don Ultnk le egy éves targyalasra — hang-
sulyozta Hovanszky LaszI6.

- Nem fogok pontos szamokat mondani,
mert még csak most Osszesitjlk az adato-
kat. Annyit azonban mondhatok, hogy a
mi ndvekedéslink nagyobb volt, mintami
azimént elhangzott, elégedettek vagyunk
az elmult évvel — jelezte Jean-Sebastien
Blum, a METRO beszerzési igazgatdja.
Hozzétette: hdrom kategoridba osztha-
ték a METRO vevdi: kereskeddk, Horeca
és egyéb vallalatok, és mindhdrom kate-
goria szépen ndvekszik.

Pélinkds Zsolt, a Tesco mikodési tigyvezetd

¥
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Gyelan Zsolt
elndkhelyettes
CBA ALDI

Székacs Tibor
ligyvezetd igazgatd

igazgatdja fontosnak tartotta megemliteni
a piac tisztuldsat, amelyet tdbbek kdzott az
online kasszék bevezetése is el¢segitett.
Hozzaflzte: a hipermarketek ismét nove-
kedést mutatnak.

AmUkodési igyvezetd igazgatd szot ejtett
avdllalatjelenleg s zajlé szervezeti atalaku-
lasérol, valamint a beszerzéssel kapcsolatos
Ujitasokrol is.

Sok mulik az asszisztencian

Szaldkyné Toth Judit kovetkezd kérdése
a kerekasztalnal helyet foglalokhoz arra
irdnyult, hogy véleményiik szerint mi az,
ami veszélyeztetheti ezt a névekedést. O
maga a munkaerd problémdjat hozta fel
példanak.

Informacio a kozeppontban

A Lead Holding Zrt.2016-ban, alapitasa-
nak 20 éves évforduldjan elérkezettnek
latja az id6t, hogy uj teriileteket, szol-
galtatasokat mutasson be leendé és
meglevé partnereinek.

Az elmult években a piac és megrende-
161 igények jelentésen megvéltoztak, ami
a rendszereinkkel szemben tdmasztott
elvarasokat is jelentésen modositotta.
Az SFA-rendszerekkel kapcsolatban kiemelt
fontossaggal birt a munkatarsak feligyele-
te, a tervekhez képest az elvégzett munka
ellenérzése Ennek érdekében a hagyoma-
nyos SFA-funkciék mellett (napi turdk, ren-
delésfelvétel, értékesités, bolti felmérések
— sajat és versenytarstermékek —, POS-
anyagok kezelése) megjelentek a hatékony,
akar azonnali ellendérzést eldsegité funk-
cidk is. Ezek kozé tartozott a latogatasok
GPS validélasdnak lehetésége vagy a te-
rileti vezeték szémara ellendrzd riportok
készitése.

Manapsag adatok helyett az informaciora
kerll a hangsuly. Egyre tobb vallalatvezeté
ismeri fel, hogy az ellenérzés mellett nagyon
fontos a pontos, naprakész informacié biz-
tositdsa a munkatarsak szamara. Az egyszer(
végrehajtdi szerepet a gondolkodo, terdlet-

fejlesztéi szemlélet véltja fel, a munkavég-
zésiik hatékonysaga emelkedik, mikozben
a munkatdrsak motivacidja is javul.

Ennek erésitése érdekében rendszereink-
ben is megjelentek azok a funkciok, ame-
lyek kdnnyen atldthatd, felhasznéldbarat
maodon adnak informaciét a munkatarsak
szamdra. llyen megoldés a havi turaterve-
zést felvaltd, rugalmas Napi Tervezd mo-
dul, mely az el6¢z6 latogatasok informacidi
alapjan ad javaslatot a napi Utvonaltervhez,
vagy a LeadSys Picture modul, ami a bolt-
ban készitett fényképek hatékony felhasz-
nalasat biztositja a vallalat tobbi dolgozoja
szamara.

Kiemelt szerepet szanunk az SFA-rend-
szerhez illeszthetd LeadSys Visualizer
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SLEAD SysiEM HunARY”
(Adat Vizualizaciés) modulnak is, amely a
latogatasok sordn gyjtott rengeteg adat
elemzésével és grafikus dbrazolaséval se-
giti a terileti képvisel6k munkajat a bolti
feladatok elvégzésekor. Ezek az elemzések
tulmutatnak az utdlag elkészitett disztri-
bucio/O0S és egyéb felméréseken, folya-
matosan informalva a feladatok aktudlis
allasarol, segitséget nyudjtanak a honap
utolsd napjaiban a még elvégzendé fel-
adatokrdl, hogy az elézetes tervek valéban
megvaldsuljanak.
Titonelli Zoltan, IT Uzletdgvezetd,
Lead Holding Zrt. (x)

& Focusing on information

Lead Holding Zrt. was established 20
years ago, and in 2016 they decided
that the time was right to introduce
new ideas and services to present and
future partners. While back around
2000 the most important expectation
from a sales force automation system
(SFA) was to supervise the work of
employees operating in the field, and
to compare what was planned with
what was actually done. Lately the

focus has shifted to information, to
data. More and more company heads
realise that in addition to controlling
workers, what also matters a lot is to
give them more information.

This can improve the quality of their
work and change their attitude from
being a simple performer of assigned
tasks to that of a thinker, someone
who try to develop their field. This
change definitely makes employees

more motivated. In accordance with
this, new functions have appeared in
Lead Holding Zrts systems, such as
the Daily Planner module or sharing
the photos taken in-store with all oth-
er colleagues for further use. Another
important new service from the com-
pany is the Data Visualisation mod-
ule for CRM/SFA systems. Zoltan Ti-
tonelli, IT business unit manager, Lead
Holding Zrt. (x)
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VITIIIIIIIIIIIII IS IS IIIIIIIIS/
Heiszler Gabriella
ligyvezet6 igazgatd

Atémahozelséként Gyeldn Zsolt,a CBA el-
nokhelyettese és a Partner Log Uigyvezetd
igazgatdja szolt hozza, aki mindenekel&tt
azt fejtette ki, hogy ugy véli, a 2-2,5 szaza-
lékos ndvekedés nagyon rossz eredmény.
—Ugy gondolom, mint keresked®, nekiink
egy minimum 5%-os inflacié kéne, amibdl
4-et tudunk érvényesiteni, és ha emellé
tarsulna bizonyos szintl fogyasztasnove-
kedés, ez mar a munkaerd koltségeinek
a kitermeléséhez vezetne - fejtette ki. A
munkaerével kapcsolatos kérdésfelvetésre
reagalva elmondta, hogy olyan embereket
kénytelen alkalmazni, akik 10 évvel ezel6tt
nemhogy a pultig nem jutottak volna el,
de arufeltoltd sem lehetett volna bel8lik.
Székécs Tibor, az Aldi Ugyvezetd igazga-
tdja a kordbban emlitett 2,5%-0s ndveke-
déssel szemben vallalatuk esetében 20%
kordli névekedésrél szamolt be. Ervelt a
sajatmarkas termékek dinamikus fejlédé-
se mellett, utalva arra, hogy téves tedria,
miszerint a sajat marka alacsony é&ras és
alacsony minéségul.

— A tébbi hélézathoz hasonldan az Aldi is
folyamatosan keres munkaerét, annyi kii-
I6nbséggel, hogy mi taldlunk is — mondta
némi humorral Székdacs Tibor, majd kifejtet-
te,hogy ennekvaldszinlleg az van a hatte-
rében, hogy egy olyan teljesitményorientalt
rendszerben dolgoznak, amely lehetévé
teszi, hogy viszonylag magas fizetési kate-
goriat tudjanak akar a fizikai alkalmazottak-
nal, akar a logisztikdban dolgozdknal, akar
a menedzsment szintjén megvaldsitani.

Geszti Péter nagysikerti LétVagy koncertjével
és tombolazassal zartuk a szerda estét

—
Kujbus Tibor
lgyvezetd igazgatd

SPAR Redl

CIIITIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIS —
Lucenké Viktoria Noszlopy Zoltan
innovacios igazgatd beszerzési igazgatd
Auchan CBA

A kdzdnség soraibdl is érkeztek kérdések a
kerekasztal résztvevdihez Az elsé kérdezdt
az érdekelte, hogy a partnerekkel valo tar-
gyalds sordn véltoznak-e a cégek alapelvei
az eddig folytatott gyakorlathoz képest.
- Az alapelvek azért alapelvek, mert nagyja-
bdl véltozatlanok, és nyilvanvaldan miis fej-
|6dni szeretnénk jovére is, de hasonld alap-
elvek mellett, mint idén — mondta Heiszler
Gabriella, a Spar Ugyvezeté igazgatdja.
Ezt kdvetden egy kiegészité kérdés érke-
zett a beszélgetés moderatoratol, amely
arra vonatkozott, hogy a kerekasztal részt-
vevai latnak-e lehetéséget a mikodési
koltségek tovabbi csdkkentésére.

— Koncepciondlis véltozas nem torténik.
2008 ota keressik a koltségcsokkentés
helyét, de nem nagyon talaljuk Aruva-
laszték-csokkenés, racionalizalds, olcséd
beszerzési drak, nagyobb arrés, kevesebb
dolgozd, ezek a lehetéségek. Sok terllet
nincs, ahol tudnank a koltségeket csokken-
teni, elég elkeseritd a helyzet — jelezte Kuj-
bus Tibor, a Redl Ggyvezetd igazgatdja.
Lucenkd Viktdria, az Auchan innovacios
igazgatdja optimistabb volt, kifejtette,
hogy vallalatuk is 2007 ota keresi a kolt-
ségtakarékossagi megoldasokat.

— Az innovaciok lehet, hogy elsé korben
komoly beruhézast igényelnek, de ha tu-
dunk digitalizéIni bizonyos folyamatokat,
akkor azdltal koltséget lehet megtakaritani,
illetve azt gondolom, hogy nagy lehet&sé-
gek vannak még a logisztikai lanc kialaki-
tasaban, folyamatfejlesztésében — mondta
az innovacios igazgatd.

A kovetkezd vélaszadd Noszlopy Zoltan,
a CBA beszerzési igazgatdja és a Partner
Log Ugyvezetd igazgatdja volt, aki eldrulta,
hogy a CBA is eljutott arra a szintre, hogy
optimalizélt mindent. Hozzatette: minden-
ki tudja, hogy egy bolt mikodési koltsé-
gébdl a bérkoltség a legnagyobb, abban
megsporolni nem lehet semmit, sét, ezek
a koltségek egyre magasabbak

- Logisztika, disztribucié szempontjabal
latok még némi optimalizalasi lehetdséget,
amelynek eredményeként koltséghatéko-
nyabban tudunk mikodni - vetitette elére
Noszlopy Zoltan.

Toth Géza Florian Laszlo
ligyvezetd igazgatd
Rossmann

vezérigazgato
Co-op Hungary

[

Novak Péter
ligyvezetd igazgatOhelyettes
Sky Marketing

Daniel Lopez Uran
in-store megoldasok
marketingmenedzsere
CHEP

Toth Géza, a Co-op Hungary vezérigaz-
gatdja jelezte, hogy vallalatuk targyalasi
stratégidjaban nem terveznek valtozast.
Szallitasi oldalon jelentds tartalékokat nem
latnak, foként a sajat mUikodési modelljiket
kell modositani.

— Ennek érdekében a kovetkezd két évben
egy Uj informatikai rendszert vezetink be,
amellyel a mkodési folyamatokat optima-
lizaljuk, automatizaljuk, ezzel teljesen j ala-
pokra tudjuk helyezni mind a szolgaltatasi
szinvonalunkat, mind a hatékonysagunkat
— avatott be Toth Géza.

A blokk egyik eléadasat Daniel Lopez Uran,
a CHEP in-store megolddsok marketing-
menedzsere tartotta, aki a profitndveld
raklapok téméjaban bévitette a jelenlé-
vék ismereteit. A szakember véllalatdnak
bemutatasa utan elarulta, hogy a value
chainben melyek azok a pontok, amelyeket
ha optimalizalunk, akkor megtakaritasra
vagyunk képesek, és ezt a megtakaritast
akadr profitba, akdr befektetésbe vissza tud-
juk forgatni.

A moderdtor emlékeztetett r4, hogy az
egyik legnagyobb ndvekedést a Rossmann
érte el 2015-ben. FIdrian LaszIo, a lanc Ggy-
vezetd igazgatdja felidézte, hogy vallalata
16.85%-0t nétt a tavalyi évben.

— Az elmult 4-5 évben a drogéridk invesztal-
tak Amikor 5 éve idejottem, 120 méter volt
az alapvalasztékunk, most 200 méter folott
van, és ezen belll csak az egészségesélel-
miszer-valasztékunk 11 méter. Mi nem va-
lasztékot csokkentiink, hanem drasztikusan
novellnk, igyeksziink még tébb promaciot
csinalni. Négy éve online shopot is indi-
tottunk, ahol a teljes valasztékunk meg-
taldlhatd — tudtuk meg Florian LaszIétol.
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Csongovai Tamas Dr. Boros Péter
tulajdonos stratégiai és tizletfejlesztési
Delega igazgatd

Laurel

A masodik el6ado, Novak Péter, a Sky
Marketing Ugyvezeté igazgatdhelyettese
Egészséges reputacio cim alatt a COOP
egyedi vasarloi kapcsolatépitését mutat-
ta be az olimpia kapcsan.

~Ugy gondolom, hogy sikeriilt a COOP-nak
egy olyan olimpiai aktivitast készitenie,
amiben tébb tizezer embernek tudott adni
egy olyan egyedi, felejthetetlen élményt,
amit mastél, mashol nem kapott meg. igy
sikerilt az olimpia szeretetét és a COOP
markat Osszekapcsolni — zarta a kereske-
delmi blokk elsé részét Novak Péter.

Mintavétel fajdalommentesen

A kereskedelmi kerekasztal masodik részét,
amely a,Biopszia — Mintavétel a kereske-
delmi rendszerek mélyérél” cimet viselte,
Csongovai Tamas, a Delega tulajdonosa
moderdlta.

A beszélgetés utan dr. Boros Péter, a Lau-
rel stratégiai és Uzletfejlesztési igazgatdja
Megtérild innovaciok a kereskedelemben
cimmel tartott el6adast.

— Azt gondoljuk, hogy egy jo technolo-
giai partner két terleten kell, hogy utat
mutasson egy kereskedelmi lancnak: a
hatékony mukodésben, illetve az Gzleti
novekedésben — mutatott rd. Hozzatette:
megfigyelésik szerint a kereskedelmi tren-
dek a mobiltelefonos vilag felé, a webalapu
technoldgidk felé és a kilonbdzé azonnali
vasarlasi dontést segité megoldasok felé
mozdulnak el. Szét ejtett tobbek kozott a
kilonbozé kuponos megoldasok, az in-
novativ kdrtyarendszerek és a webes fe-
|Uletek fontossagardl is, valamint kiemelte

Az els6 Ev kereskeddje dijatadora is a konferenciank masodik estjén keriilt
sor (A versenyr6l és a nyertesekrél bévebben a 99-107. oldalon olvashat.)

Fe l

Varkonyi Krisztina  Edlyiis Endre

beszerzési vezetd
SPAR Magyarorszag

igazgatod
MasterCard Europe

legujabb innovativ megoldésukat, amely
forradalmasithatja a kereskedelmi munkét
a pénztarak kornyékén, ez pedig a véllalat
e-blokk megoldasa, amellyel a kereskeddk
koltséget takarithatnak meg, és egyuttal
kornyezetvédelmi szempontbdl is jelentds
lépést tehetnek elére.

A moderator altal feltett kérdésre, tudniillik
hogy mennyire egészséges ma a magyar
kiskereskedelem, illetve a sajat vallalkoza-
suk, Varkonyi Krisztina, a SPAR Magyarorszag
food beszerzési vezetéje igy reagalt:

- Azt gondolom, hogy egy bizonyos kor
utdn az embernek nem art egy alapos fe-
lGlvizsgdlat. Mi most elértik ezt a kort, 25
éve vagyunk a magyarorszagi piacon, érde-
mes befekldniink egy teljes test CT-re és
megnézni, mi az, ami teljesen joI mikadik,
és mi az, aminél sziikség van beavatkozas-
ra, hogy minél hatékonyabban tudjuk azt
nyujtani, amit a fogyaszté elvar. En nagyon
remélem, és azt gondolom, hogy nélunk
ez most folyamatban van — hangsulyozta
Vérkonyi Krisztina.

Egészséges szivhangok

A harmadik részben, amely a ,Terheléses
EKG"cimet kapta, a hatékony fizetési meg-
oldéasokat vitattédk meg dr. Boros Péter mo-
derdlasa mellett a kerekasztal-beszélgetés
résztvevoi.

Afolytatasban E6lyUs Endre, a MasterCard
Europe igazgatdja vetette fel a kérdést és
vélaszolta is meg egyben ,Merre van elé-
re? — Egy kereskedd dilemmai a kartyas
Kiemelte, hogy Magyarorszagon a keres-
kedelmi szektorban
évrél évre 40%-kal
tobben fizetnek
bankkartyaval.

- Van egy képze-
letbeli torta, ami
ugyanakkora marad
az évek folyaman,
de egyre kisebb
szeletet foglal el
belble a készpénz,
és elkezdik atven-
ni a helyét, még ha
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Méth Andras

marketingvezetd
MasterCard Europe

Nyeste Marina
szabalyozasi tanacsadd
Nemzetgazdasagi
Minisztérium
lassan is, az elektronikus forméban kibo-
csatott pénzformatumok — hangsulyozta
EolyUs Endre, majd felvézolta a forgalom
bévitéséhez sziikséges kulcstertleteket,
tobbek kozott az elektronikus csekkbefi-
zetést, a mobilfizetést és az elektronikus
kereskedelmet.

Az el6adast kdvetden Nyeste Marina, a
Nemzetgazdasagi Minisztérium szabalyo-
zésitandcsaddja a torvényalkotas jelenlegi
irdnyaiba nyujtott betekintést.

- A Nemzetgazdasagi Minisztériumban elké-
telezettek vagyunk amellett, hogy a kartyds
fizetések minél inkabb elterjedjenek, a forga-
lomban 1évé készpénz mennyiségét szeret-
nénk miis csokkenteni. A gazdasagélénkités
keretében pedig hamarosan POS-termindl
telepitésdsztonzd program fog megvald-
sulni — jelezte Nyeste Marina.

A harmadik kereskedelmi blokk végéhez
kozeledve a résztvevék szavazhattak a
diskurzus tovabbi alakuldsat. Az eredmény
alapjan a kerekasztal-beszélgetés résztvevei
azt vitattak meg, ki hogyan latja a diszkont-
jelenség terjedését Magyarorszagon.
Méth Andras, a MasterCard Europe marke-
tingvezetdje arra hivta fel a figyelmet, hogy
ha megnézzik a kdrnyezé orszdgokat, a
diszkontldncok mas stratégidval madkod-
nek, az latszik, hogy nemcsak az alacso-
nyabb jovedelmU csoportok latogatjak
ezeket a tipusu lancokat.

A szerda este jo hangulatd grillpartival

zarult. (Folytatjuk!)

A 25 éves Spar sziiletésnapjan
Heiszler Gabriella ligyvezet6 mondott
koszont6t a partnereknek




s/77777 kiemelt téma: Business Days 2016 (1. rész)

22

Tamogatoink:

C

assoLuT) @ Hmidudie, atmedra® M:m (cea canter cHER . Cutily
DOQ :Sp?th @ Edenred ﬁﬁ @ %1
@:” Lﬂ ey Jeep @ EBLAUREL MAGNES[A M3IE

“ pepsico 0 RESMANN o5 il ] TESCO Pows,

& Business Days 2016: Facts and prescriptions (Part 1)

Trade magazine and Chain Bridge Club organ-
ised their annual Business Days conference be-
tween 27 and 30 September in Tapolca’s Hotel
Pelion. This time the conference’s design was
hospital-themed. On Tuesday, the first day of
the conference Trade magazine editor-in-chief
Zsuzsanna Hermann welcomed participants. The
‘medical consilium’ started with Laszl6 Benedek,
owner and managing director of Brand Care, as
the moderator and the topic was health-con-
sciousness. Dr Maria Tor6csik, director of PTE'S
Marketing and Tourism Institute was the first
presenter. She spoke about the health megatrend,
the opportunities created by it in the market
and the way consumers are thinking. Shoppers
are really critical these days but they are willing
to pay more for quality products. Dietitian, soci-
ologist and professional director of TET Platform
Association Emese Antal introduced the new
research results of GfK and TET. These revealed
that from a health attitude perspective Hungary's
population can be grouped into five categories,
and that 18 percent of the 18-69 age group are
health-conscious, while 26 percent just want to
eat and drink what they like.

Bernadett Kiss-Toth, dietitian of Nestlé and the
Hungarian member of the European Federation
of the Associations of Dietitians and the Inter-
national Confederation of Dietetic Associations,
called attention to a few a contradictions. For
instance, while people want every ingredient to
be indicated in detail on food product packaging,
they only spend one tenth of a second reading
the information. Professor Dr Kristof Nékam, al-
lergy specialist and clinical immunologist, a rep-
resentative of the Hungarian Allergy Association,
told that in its present form product information
is useless, because more than 6o percent of pa-
tients gather information in social media instead.
Dr Gyorgy Purebl, clinical deputy director of the
Institute of Behavioural Sciences at Semmelweis
University and president of the Hungarian Psychi-
atric Association, revealed that since 2013 more
people died because of being overweight than
because of smoking. It seems that people are now
spending more on their health; still they are less
healthy and more unhappy.

In the second section of the day participants
discussed how companies should communicate
with consumers. The moderator was Sandor Baja,
managing director of Randstad Hungary and
Randstad Romania. Dr Andrés Szabo, owner of
webbeteghu was the first speaker. He used the
example of lactose intolerance to call attention
to the great business opportunity in producing
functional foods, e.g. in Hungary there 2-3 million
people who are sensitive to lactose. Anita Mekler,
a partner of PricewaterhouseCoopers brought
a study to introduce buying trends. Participants
learned that today the three most important
decision-making factors are consciousness, safety
and time, but various fashion trends also have
great influence on consumers, for instance there
are many vegans nowadays. Advertising expert
Péter Ceszti gave an insight into the trends of the
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future: food is becoming a means of self-expres-
sion and a status symbol, thanks to social media
and Generation Y. In addition to fashion trends,
sustainability is also becoming more important.
Agnes Pellion, head of communication at Co-
ca-Cola Hungary opined that the relationship be-
tween large companies and consumers changed a
lot. They discuss almost everything with custom-
ers and they also educate consumers responsibly,
providing them with lots of information.

Before work started on Wednesday Andras
Tancsics, director of product management at the
Hungarian Post Zrt. introduced the post’s new
smartphone app and invited participants to play
a game: he had hidden three virtual gift packs
in the conference venue and those who down-
loaded the app could find these and take home
valuable prizes. After this the conference contin-
ued with the macroeconomic section. Journalist
and communication specialist Szilvia Krizs6 was
the moderator and she first gave the floor to
Gyorgy Jaksity, president of Concorde. He told
that debr reduction has a significant deflationary
effect - in Hungary there has been no inflation
for three years. More and more debt needs to
be made for an ever-smaller GDP growth. Low
or zero interest rates have no motivation effect
and 84 percent of companies in the EU don't plan
to invest more. Aniko Juhdsz, director general of
the Agricultural Economics Research Institute
analysed the situation of the agricultural sector.
She used the difficulties in the dairy sector as an
example to illustrate the EU's crisis management
work — she works in a 12-member committee
called Agricultural Markets Task Force. Barnabés
Virag, managing director of the Central Bank of
Hungary talked about the role of their Lending
for Growth Programme in giving SMEs better
access to loans. He also mentioned the central
bank's self-financing programme, which was
launched to decrease the external vulnerability of
economic actors. FHB consultant Gerg Soltész
told: companies don't want to become indebted.
In his view EU funding has a negative influence on
taking out loans. Companies aren't satisfied with
the institutional system either, because they feel
that certain competitors get a preferential treat-
mentin tenders.

In the second section the topic was still the mac-
roeconomy. Dr Zsolt Feldman, deputy state sec-
retary of the Ministry of Agriculture gave the first
presentation. In his view the Hungarian agri-food
sector lacks a firm basis on which enterprises can
build. This is the reason why the ministry decided
to word a strategic document that could serve as
guidelines, defining the main development direc
tions until 2050. Kateryna Edelshtein, managing
director or Nielsen told that Hungary's GDP has
been growing since 2012. Since consumers feel
safe, they buy more things more often. They are
also willing to pay more for quality products. The
managing director thinks that FMCG retailers
should pay more attention to the large number of
foreign tourists, because when they are here they
act like they live here, e.g. they go shopping and

cook. In the roundtable discussion Zoltan Fekete,
general secretary of the Branded Goods Associa-
tion told that 2016 was a very good year for the
sector as there had been no major intervention in
the system. Hazi Zoltan, member of the presiden-
cy of the National Trade Association and head
of the commerce department at the Budapest
Chamber of Commerce and Industry, opined that
one of the biggest problems is the lack of work-
force. Katalin Sile, president of the Hungarian
Chamber of Agriculture in Zala County said they
support any new regulation that can contribute
to solving the workforce problem. Réka Sz6llGsi,
managing director of the Federation of Hungari-
an Food Industries shared her view that the food
industry is exposed to the changes in most mac-
roeconomic factors, and added that there isn't
enough money for development.

After lunch more roundtable discussions fol-
lowed; the first one focused on current issues
and changing conditions in the retail trade sec-
tor. Judit Szalokyné Toth, marketing and commu-
nications leader of Nielsen Europe was the mod-
erator. She mentioned that the FMCG sector is in
a very pleasant period at the moment and asked
participants how satisfied they are with the 4-5
percent growth rate. Metspa managing director
Laszl6 Hovanszky touched upon the issue of
revoking the ban on Sunday trading: in his view
the ban changed consumption habits and this
is the reason why METRO was unable to realise
higher sales in terms of value. METRO's head of
fresh purchases Jean-Sebastien Blum revealed
that their growth was bigger than the rate just
mentioned. He added that they were satisfied
with the past year: sales were developing well in
all three — retailers, Horeca and companies — cus-
tomer categories. Zsolt Palinkas, operative man-
aging director of Tesco underlined that the mar-
ket had gone through a cleansing process, thanks
to measures such as the introduction of online
cash registers. The moderator's next question
was about what can jeopardise growth. Zsolt
Gyelan, vice president of CBA and managing di-
rector of Partner Log expressed his opinion that
retailers would need a minimum s-percent infla-
tion rate together with consumption growth, in
order to be able to earn the costs of employing
workforce.

Tibor Székacs, managing director of Aldi reported
that the discount store chain's sales had augment-
ed by 20 percent. He spoke about the dynamic
growth in private label product sales. He added
that Aldi has no problem with recruiting workers,
probably because they can offer relatively high
salaries. After this there were questions from the
audience: the first one concerned the negotiating
strategy of companies when conducting talks
with partners. Spar managing director Gabriella
Heiszler made it clear that their negotiating prin-
ciples are basically the same. About operating
costs Real managing director Tibor Kujbus told
that there aren’t many areas where further cost
cutting would be possible. Auchan’s innovation
director Viktoria Lucenkd was more optimistic:

according to her, operating costs can be reduced
if certain processes are digitised, and she also sees
great opportunities in making changes in the
logistic chain. Zoltan Noszlopy, purchasing direc
tor of CBA and managing director of Partner Log
shared the news that the retail chain had already
optimised all processes, but in the fields of logis-
tics and distribution a bit more can still be done.
Co-op Hungary CEO Géza Toth spoke about
how they intend to change their operating mod-
el in the domain of transportation. In the next
two years the company will start using a new IT
system, which will optimise and automatise oper-
ating processes. After the roundrable discussion
two presentations followed. The first one was de-
livered by Daniel Lopez Uran, marketing manager
of CHEP in-store solutions. His presentation was
about platforms that can increase profit. Having
introduced his company, he revealed which are
those points in the value chain where, if they are
optimised, money can be saved. The moderator
asked Laszl6 Florian, managing director of Ross-
mann, what they had done better than others
to produce one of the biggest sales growths of
2015. He told that the company's sales increased
by 16.85 percent last year, in part because in the
last 4-5 years when hypermarkets stepped on
the break a little, drugstores kept on investing.
When 5 years ago the director started working
for Rossmann, their basic product selection was
1720 metres — now it is more than 200 metres.
Péter Novak, deputy managing director of Sky
Marketing was the next speaker. He talked about
COOP's unique customer relationship building
work before and during the Olympic Games.
They managed to involve tens of thousands of
people in the activity, giving them an unforget-
table experience, and at the same time connect-
ing the love of the Olympics and sports with the
COOP brand.
The second part of the retail trade roundtable
discussion was moderated by Tamas Csongovai,
owner of Delega. After the discussion there was a
presentation by Dr Péter Boros, strategy and busi-
ness development director of Laurel. He stated
that a good technology partner of a retail chain
needs to show which way to go in two fields:
efficient operation and business expansion. He
talked about the company's observation that re-
tail trends are shifting in the direction of the mo-
bile world, online technologies and solutions that
assist in instant shopping decisions. In the third
part of the retail trade section participants were
exchanging their opinion on efficient payment
solutions — with Dr Péter Boros as moderator. Af-
ter this Endre ESlys, director of MasterCard Eu-
rope gave a presentation. He highlighted the fact
that in Hungary the number of bank card pay-
ments increases by 40 percent every year. As the
last topic, participants analysed the expansion of
discount stores in Hungary.
Wednesday ended with a grill party in the hotel
garden, where live music was played by Péter
Geszti's band, Létvagy.

(To be continued!)



Koltséghatéekonyabb, kreativabb, zoldebb
— CHEP elonyok a logisztikai piacon

Konnyebben, olcsobban és biztonsagosabban szeretné szallitani és kihelyez-
ni termékeit? Itt a megoldas az j CHEP negyedraklap, amely mindezek mel-
lett teret ad a kreativ display-megjelenéseknek, raadasul kornyezetbarat.

A cikkben megszolal a CHEP egyik elégedett iigyfele, az Eckes-Granini
Németorszag logisztikai igazgatoja is. Steffen Riedel az elmult két év tapasz-
talatait 6sszegzi a CHEP ujgeneracios eszkozével kapcsolatban.

Szarnyaljon a kreativitas!

Atermékek eladashelyi kihelyezése egyet-
len gyartd szamadra sem elhanyagolha-
to tényezd, hiszen a fogyasztdk sokszor
impulzivan, egy-egy jol kialakitott és
figyelemfelkelté kihelyezés alapjan va-
sarolnak. A CHEP szabadalmazott Blue
Click® rogzitési technolodgidjaval elldtott
negyedraklapjai rugalmas bemutatasi
lehet&ségeket biztositanak, egyszerl a
kezelhetéséguk és a feldllitasuk. ,A CHEP
Ujgenerdcios negyedraklapjdnak hasznd-
latdval az Eckes- Granini jelentésen meg-
kénnyitette az drucsomagold és kereskedd
partnerek munkdjdt. A Blue Click® segitségé-
vel a displayek raklaphoz térténé régzitése
kénnyebben, gyorsabban és stabilabban el-
végezhetd, a kereskeddknél pedig gyorsabb
a szétszerelés” — mondta Steffen Riedel,
az Eckes-Granini Németorszag logisztikai
igazgatoja. Azinnovativ régzitési rendszer
a csomagolésdizajnereknek is nagyobb
szabadsagot biztosit a displayek terve-
zésében.

Koltséghatékonyabb logisztika,
sikeresebb lizletmenet!

A termékforgalmazok egyik legnagyobb
kihivasa az, hogy minél kdnnyebben, mi-
nélrovidebb idé alatt juttassak el termé-
keiket és promocids anyagaikat az eladasi
helyekre. Ezt a célt maximalisan szolgalja
a CHEP Uj eszkoze, amelyrdl Steffen Rie-
del igy nyilatkozott: ,Az Eckes-Granininek
szliksége volt egy Uj eszkbzre, amivel a ter-
meékeit a kereskedelmi eqységekben jobban
bemutathatja, illetve amivel segitheti a
termékek gyors dtrakdsdt és hatdsos pro-
szerettlik volna az tzleti hatékonysdgot.” Az
Ujgeneraciés CHEP negyedraklap tobb
szempontbdl is javitja az Uzletmenetet:
tdmege minddssze 1,9 kg, ami 10%-kal
kevesebb a hagyomanyos raklap tdme-
génél, és kisebb a helyigénye is, szallitas
soran 36 Ures raklap halmozhato egymas-
ra a korabbi 30 darabhoz képest. Mind-
ezek egylttesen a szallitasi koltségek
csokkenését eredményezik. Rdadésul az
Ugyfelek igénybe vehetik a
CHEP &ltal menedzselt rak-
lapbérleti rendszert, annak
minden elényével egytt:
tovabb csdkkenthetéek
a koltségek azzal, hogy a
raklapokat csak bérlik és
masokkal kbzdsen hasznal-
jak, ahelyett, hogy megva-
sarolndk és tarolndk azokat.
A CHEP szigord mindség-
biztositasi rendszere révén
pedig sokkal kevesebb a
raklaptorések szama.

Cél a z6ldebb miikodés!

Ma mar egy vallalat reputdcidja mulhat
azon, hogy mukodése révén mennyi-
re veszi figyelembe a kornyezetvédelmi
szempontokat. A CHEP Uj raklapja kar-
bonsemleges termék. Ez azt jelenti, hogy
a gyartasa, fenntartdsa és életvégi kezelé-
se soran felmertld szén-dioxid-kibocsatas
teljes mértékben ellentételezésre kerUl
fliggetlen szervezetek altal hitelesitett
CO2-kibocsétast csokkentd projektek se-
gitségével. Az Uj raklapok haszndlataval a
megrendelék CO2-emisszidja is csdkken,
hiszen a raklapok kdnnyebbek, kisebb a
helyigénytk, igy a szallitdshoz kevesebb
teherauté sziikséges. ,Az a tény, hogy va-
lamennyi CHEP negyedraklap tanusitottan
karbonsemleges, segit az Eckes-Graninit fenn-
tarthatdsdgi célkitlizéseinek elérésében.” —
mondta Steffen Riedel logisztikai igazgato.
Amennyiben gy gondolja, az On cége is
profitalhat a CHEP raklapbérleti szolgal-
tatasabol, keresse a vallalat helyi képvise-
letét! Az elérhetGségek és tovabbi infor-
maciok megtalalhatok a www.chep.com/
hu oldalon. (x)

& Profitable, greener and more creative — the advantages of of CHEP in logistics

Do you sometimes face problems like
how to display your products in retail
spaces? Your company also may benefit
from using CHEP platforms as it results in
stronger product visibility while you can
save time, space and even the planet. The
New Generation quarter pallet of CHEP
with patented Blue Click® technology
makes life significantly easier for produc

ers, co-packers and retailers, as well, by
making it quick and simple to construct
attractive displays.

Let’s see an example of a satisfied
partner. Eckes-Granini wanted to ex-
plore new ways to display its products
in retail spaces, and to help co-packers
and retailers create impressive displays,
quickly and easily. It also wanted to cut

its overall CO2 emissions, and find new
operational efficiencies. With Blue Click®
system ‘the attachment of the displays
Is easfer; faster and more stable, and the
dismantling at the retaller can be done
quicker’] says Steffen Riedel, Head of Lo-
gistics, Eckes-Granini Germany. ,CHEPS
/nnovative solution makes point-of-sale
displays safer and quicker to install”

Moreover, ‘the fact that all quarcer pal-
lets are carbon-neutral certified helps us
with our sustainabilicy agenda’, Riedel
says.

For more information about any
of CHEP platform solutions and how
they could help your business please
visit our website and contact us.

www.chep.com (x)
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Fontos Olaszorszagnak
a magyar piac

Az olasz termékek iranti igény folyamatosan no
Magyarorszagon. 2015-ben 7,7%-kal boviilt az
Olaszorszagbol Magyarorszagra iranyulo export,
és 2016 elso o6t honapjat tekintve 9,3%-os volt

a novekedés az el6z6 év adataihoz viszonyitva,
amely a masodik legmagasabb novekedés

a Magyarorszagra exportalo orszagok kozott.

z Olasz Kilkereske-
Adelmi Intézettel (ICE)
kdzdsen korbejartuk

a magyarorszagi olasz cégek
helyzetét. Osszedllitasunkban
bemutatkoznak kozilik né-
hanyan, tovabbd azok kozul a
cégek kozul is paran, amelyek
Olaszorszagbdl importaljak
termékeiket és érnek el dlta-
luk jelentds magyarorszagi
sikereket.

Keresettek a regionalis
kiilonlegességek

Tavaly Olaszorszag nyolcadik
helyen &llt a kereskedelmi part-
nerek sordban, 4,6%-0s része-
sedéssel, amely mintegy 3,8
millidrd eurdnak felel meg.
Ami az élelmiszereket illeti,
Olaszorszag 2015-ben a hato-
dik helyen &llt a Magyarorszagra
irdnyuld export tekintetében,
mintegy 250 milli¢ eurdval. Az
utobbi években viszont jelentds
emelkedést figyelhettiink meg:
2015-ben 22%-o0s volt a ndveke-
dés a 2014-es exportadatokhoz
képest, és ez a trend folytatddni
latszik az idei évben is.

— A magyar piacon szamos
olasz marka megtaldlhato,
ugyanakkor lenne lehetéség
a tovabbi bévulésre, hiszen
az olasz konyha nagyon nép-
szer(i Magyarorszagon. Elég
arra gondolnunk, hany olasz
és olaszos jellegUi étterem van
az orszagban. Az olasz ételek

tébbsége otthon is kdnnyen
és gyorsan elkészithetd, a k-
|6nb6z8 szdszok és tésztak
mar most is nagyon népsze-
rdek, az utdbbi években pedig
egyre tobben megismerték
és hasznaljak az olivaolajat —
mondja Marco Bulf, az Olasz
Kilkereskedelmi Intézet buda-
pesti iroddjanak igazgatdja.
Az utébbi években a magyarok
nyitottabbakka valtak a kilon-
boz8 regiondlis élelmiszer-ki-
I6nlegességekre is, ebben nagy
szerepet jatszik a turizmus. Az Uj,
Magyarorszagon még kevésbé
ismert termékek bevezetéséhez
viszont fontos, hogy megismer-
tessuk ket a fogyasztokkal. A
magyarorszagi aruhazlancok
gyakran szerveznek olasz he-
teket, amiben esetenként az
iroda is egyUttmUkodik.

- Az ICE-Agenzia Olasz Kul-
kereskedelmi Intézet feladata
a kulkereskedelem fejlesztése
és az olasz cégek tdmogatasa
abban, hogy termékeik eljus-
sanak a kulfoldi piacokra. Ezen
belll féleg a kis- és kdzépval-
lalkozadsokat segitjik Eseten-
ként olyan cégekrél beszéltnk,
amelyek nagyon kicsik, de mi-
néségi termékeket gyartanak,
ezért szUkséguk van arra, hogy
irodaink személyre szabott,
gyors és hatékony szolgalta-
tasok révén tdmogassak dket
a kezdeti lépésekben — fejti ki
Marco Bulf.

ICE-Agenzia — 90 éve

az olasz vallalkozasok
szolgalataban

Az Olasz Kilkereskedelmi Inté-
zet szorosan egyuttmukodik az
olasz régidkkal, valamint a val-
lalkozdi szervezetekkel, és alap-
vetd informaciok nyujtésan tul
Osszetettebb szolgaltatasokkal
is foglalkozik, a Made in Italy
termékek proméciojatdl a ke-
reskedelmi képzéseken &t sza-
mos tevékenységet folytat.
Az ICE-Agenzia idén Unnepli
90. szliletésnapjat, tehat jelen-
tés multtal rendelkezik Mara
modern allami intézményként
mukodik, rugalmas struktiréval,

amely a romai kozpontbdl, egy
milanoi és 65 kilféldi irodabal all,
melyek az egyes orszagok pia-
cain segitik az olasz cégeket.

- A budapesti iroda mar majd-
nem 50 éves, 1969-ben alapi-
tottdk Ez is jol mutatja, hogy
mennyire fontosnak tartja az
olasz kormany, hogy népsze-
rdsitse az olasz termékeket Ma-
gyarorszagon, ebben az Olasz-
orszaghoz nemcsak foldrajzi,
hanem gazdasagi, turisztikai és
kulturalis értelemben is kdzel
allé orszagban — hangsulyozza
az Olasz Kilkereskedelmi Inté-
zet budapesti iroddjanak igaz-
gatdja./

Az utobbi években a magyarok nyitottabbakka valtak
a kiilonbozo regionalis élelmiszer-kiilonlegességekre is,
ebben nagy szerepet jatszik a turizmus

& Hungary is an important market for Italian products

The demand for Italian
products keeps growing in
Hungary: in 2075 ltalian ex-
port to Hungary grew by 7.7
percent and in the first five
months of 2016 the growth
rate was 9.3 percent — the
second biggest among the
countries that export to
Hungary. Last year ltaly
was Hungary's eighth big-
gest trading partner with a
4.6-percent share and a val-
ue of EUR 3.8 billion.

As for groceries: Italy was
the sixth biggest export-
er to Hungary with a EUR
250-million value. In 2015

22 percent more ltalian
food products were sold in
the Hungarian market and
the trend continued this
year. According to Marco
Bulf, director of the ltalian
Institute for Foreign Trade's
(ICE-Agenzia) ~ Budapest
office, several ltalian food
brands can be found in
shops but there is still place
for more, as Italian cuisine
is very popular in Hungary.
He added that ICE-Agenzia’s
task is the development of
foreign trade and support-
ing ltalian companies - es-
pecially SMEs — in entering

foreign markets with their
products.

ICE-Agenzia works in close
cooperation with the re-
gions of ltaly and the or-
ganisations of enterprises.
ICE-Agenzia is 90 years old
in 2016 and operates as a
modern, state-owned or-
ganisation with a flexible
structure that has its head-
quartersin Rome. There is an
office in Milan and there are
65 offices abroad. The Buda-
pest office opened in 1969
and this indicates very well
how important the Hungar-
ian market is for Italy. //
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Cheese it’s Europe!

Szeptember 21-én, a Dolce
Vita ize jelmondat alatt futé
rendezvény soran mutatko-
zott be az az eurdpai unids
program, amely harom olasz
régio sajtjainak a népszerdi-
sitését tizte ki célul.

A Cheese it's Europe keretén
beltl hdrom olasz konzorci-
um — a Parmigiano Reggiano
Sajt Konzorciuma, az Asiago
sajt Védelmét szolgald Kon-
zorcium, valamint a Gorgon-
zola DOP Sajt védelmét szol-
gald Konzorcium — képviseldi
harom éven keresztll, négy
orszagban, Lengyelorszag-
ban, Ausztridban, Csehor-
szagban és Magyarorszagon
prébaéljdk bemutatni régioik
és sajtjaik jellegzetességét
és nem utolsésorban hang-
sulyozni a mindségjelzé véd-
jegyek (DOP) hasznalatanak
fontossagat.

- Akampany egyik célja, hogy
a harom olasz régioé sajtjait, a
Parmigiano Reggianot, az Asia-
got és a Gorgonzolat ebben a
négy orszagban népszer(sitse
mind a harom f6 terlleten, a
disztribucioban, a tradicionalis
Uzletekben és a horecdban is
—arulja el aTrade magazinnak
Chiara Meneghini, a Sopexa
Milano eurdpai programért
felelés Ugyfélkapcsolati igaz-
gatdja.

A program megvalositasara
szamos esemény és rendez-
vény révén kerdl sor, példaul

PR-események soran, hagyo-
manyos kiskereskedelmi csa-
tornakon és vendéglatdipari
egységeken keresztUl, valamint
a sajtéban és az interneten.

A Parmigiano Reggiandt ki-
zarélag Parma, Reggio Emilia,
Modena, illetve Mantova és
Bologna térségének egy ré-
szében allitjdk eld. Itt taldlhatod
az a tébb mint 3200 mezégaz-
dasagi Uzem, ahol az értékes
tej termelése és az a kdzel 350
sajtkészité muhely, ahol a tej-
feldolgozas és a sajt érlelése
folyik, minden egyes forma
folyamatos, mindennapos el-
lenérzése mellett.

— A sajtunk kdlonlegessége
az, hogy teljesen természetes,
semmilyen hozzaadott anya-
got nem tartalmaz — avat be
Riccardo Deserti, a Parmigiano
Reggiano Sajt Konzorciumanak
igazgatdja.

Az Asiago sajt tejgydjtési és
eléallitasi tertlete négy tarto-
manyt foglal magéban: Vicen-
za, Trento, Padova egy része és
Treviso.

— A sajtgyartoknak nagyon
komoly szabalyozast kell be-
tartaniuk, ennek eredménye-
ként még a 15 hdnapos érlelt
sajtunkban is fennmaradnak az
él6 tej vitaminjai — tudjuk meg
Fiorenzo Rigonitdl, az Asiago
sajt Védelmét szolgald Konzor-
cium elndkétsl.

A Gorgonzola sajt el&éallitasa-
ra a torvény és a hagyomany

értelmében csak Piemonte és
Lombardia tartomanyban ke-
ral sor. A Gorgonzola krémes
allagu és puha sajt, kilonleges,
jellegzetes zamattal, édeskés,
enyhén pikans izzel. A csip6-
sebb véltozat ize hatarozot-
tabb és erdteljesebb, dllaga
még erezettebb, tomor és

- Mindkét valtozat a szdrmaza-
si helyen taldlhatd istallokban
fejt pasztérozott tejbdl készil
tejsavbaktériumok és valoga-
tott élesztégombék hozza-
adasdval — mondja Angelo
Belletti, a Gorgonzola DOP Sajt
védelmét szolgald Konzorcium
igazgatdja.

morzsalodo.

B.K.

& Cheese it's Europe!

European  Union  pro-
gramme Cheese it's Eu-
rope! was launched on
21 September. The pro-
gramme’s goal is to popu-
larise the cheese varieties
of three ltalian regions.
For three years Parmigiano
Reggiano, Asiago and Gor-
gonzola will be promoted
in four countries (Poland,
Austria, Czech Republic,
Hungary) by three Italian
consortiums, also stressing
the importance of protect-

ed designation of origin
(DOP) labels.

Chiara Meneghini, account
director of Sopexa Milano
responsible for European
projects explained that
several events will be or-
ganised to popularise these
three regional cheese types
in the fields of distribution,
traditional shops and Ho-
reca. Parmigiano Reggiano
is exclusively made in 350
cheese factories of the Par-
ma, Reggio Emilia, Mode-

na, Mantova and Bologna
regions. Asiago cheese
is made in the Vicenza,
Trento, Padova and Treviso
regions. The fresh version
is aged for minimum 20
days but the mature one
takes 3-15 months to make.
Gorgonzolais only made in
Piemonte and Lombardia.
It is available in two ver-
sions: the sweet one is ma-
tured for 5o days, while the
piquant type is aged for 8o
days.//

Az Olasz Kiilkereskedelmi Intézet rendezvénye:

I'|A®

ITALIAN TRADE AGENCY

IGE - hpanria per b promorions A Exlsrn &

November 24-én, az ,Olasz kony-
ha Nemzetkozi Hete" alkalmabol |
Luigi Cremona enogasztrondmiai I - B BERIO
szakérté és Marco Stabile olasz Profto 1. 30N DRIED
Michelin-csillagos séf kozrem-
kodésével fézéshow-val egybe-
kotott workshopot tartanak az
Olasz Kulturintézetben. /

Tovébbi informacié: budapest@iceiit.

[y " Ppst
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% On 24 November ICE-Agenzia will invite enogastronomy expert Luigi Cremona
and Michelin-starred chef Marco Stabile to the Italian Institute of Culture in
Budapest for a cooking show and workshop. More information: budapest@ice.it

WWW.GLATZ.CO.HU
EMAIL: INFO@BLATZ.CO.HU * TELEFON: 501-1818 * WWW.FILIPPOBERIO.COM * WWW.BIACOUSCOUS. T

27



www.glatz.co.hu

Az olasz konyha sikerének
egyik legfébb titka otletgaz-
dagsagaban rejlik, illetve a
receptek egyszerliségében,
melynek célja a felhasznalt
alapanyagok izeinek kihang-
sulyozasa, semmint azok
elnyomasa kiilonféle erés
izhatasu flszerek felhasz-
nalasaval. A felhasznalt alap-
anyagok minéségére komoly
figyelmet forditanak.

Olaszorszag egyes terileteinek
ételei ma is visszatUkrozik a he-
lyi hagyomanyokat és az alap-
anyagok beszerzésének eltér
lehetéségeit. Mindez hozzdja-
rult ahhoz, hogy ne egyetlen
olasz konyha alakuljon ki, ha-
nem tartomanyonként véaltozd
konyhak. Felsorolhatunk viszont
néhany olyan jellemzé alap-
anyagot és sajatossagot, me-

vs77777 reflektorban: orszagok és markak

lyek az olasz konyha jellemzéi
és melyek meghdditottak a vi-
lagot, igy Magyarorszagot is.

Ezek kozUl az egyik a ,primi
piatti” vagyis kezdd fogasként

ﬁ-;- > E :
1
ST

szolgalé tésztédk és rizottok Az
olaszok legkedveltebb tésztai
durumbuzdbol készilnek, és
ktlonbozé forméjuk szerepe
nem mas, mint az egyes szo-
szok jellegének kihangsulyoza-
sa. Spaghetti, tagliatelle, penne,
fusilli vagy farfalle — egy igazi

olasz szamdra nem mindegy,
melyiket milyen szészhoz té-
laljuk. Szintén a kezd&fogdsok
kozé tartoznak a rizses ételek,
vagyis rizottok, melyek elsésor-
ban az északi konyhat jellemzik.
Az olivaolaj kiemelten fontos
szerepet jatszik az olasz kony-
hédban, ez a leggyakrabban fel-
hasznalt, kedvezd élettani hata-
sokkal rendelkezd zsiradék.
Az étkezések elvdlaszthatatlan
tartozéka a bor, amely 8sidok
Ota az olaszok nemzeti itala. Az
olasz konyha izeinek igazi élve-
zetéhez az ételekhez ugyanab-
bdl a régidhbdl szarmazd borok
egyUttes fogyasztasa ajanlott.
Olaszorszagban a teritett asz-
talon mindig megtaldljuk a fel-
vagottakat és a sajtokat, mint a
vilagirl Parmigiano Reggiano,
Grana Padano, Pecorino Roma-

no és Sardo sajtokat, a Prosciutto
di Parma, Prosciutto di San Da-
niele sonkdakat, a mortadelldt, a
toszkan sonkat és kilonféle sza-
l[amikat és kolbaszokat.

A fontosabb étkezéseket az
olaszok édességgel fejezik be.
Kardcsonyi Unnepek elmarad-
hatatlan édessége a Magyar-
orszagon is egyre tobb Uzlet-
ben megtaldlhaté Panettone
és a Pandoro, melyek tipikus
lombardiai és venetoi kuglé-
fok A mascarpone sajtbol ké-
szUl6 Tiramisu kdnnyedén el-
készithetd, nalunk is népszerd
édesség.

Az étkezést kovetd tarsasagi
dsszejovetelekhez két dolog el-
engedhetetlenil hozzatartozik:
az egyik az eszpresszokavé, a
masik egy csekélyebb meny-
nyiségl grappa./

N IY

talian cuisine is successful because it is creative and it
uses high-quality ingredients. What are the dishes and
ingredients that conquered Hungary and the world?
Among ‘primi piatti’ we find pastas as risottos. Italian
pastas are made from durum wheat and come in several
shapes — spaghetti, tagliatelle, penne, fusilli, farfalle etc.

A Witor's az egyik legnagyobb
csokoladégyarté Olaszor-
szagban, termékpalettajaban
mindenféle fajta és forma cso-
koladé megtalalhaté a tablas
véltozattdl kezdve a praliné-
kon at, egészen a siitéshez
és diszitéshez hasznalhaté
csokoladétermékekig.

— Nalunk a pralinékkal kép-
viselteti magat a Witor's sza-
mos kiszerelésben — ajandék-
dobozban, vagy épp a sajat
fogyasztasra szant zacskos
kiszerelésben. Az egyik ku-
l6nlegességlink a fémdobo-
z0s ajandékvaltozat, melynek
frontoldaldt hires olasz varosok
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dishes of the given region.

és az ott taldlhato latvanyos-
sagok képe disziti — mond-
ja Helyes Hilda, a terméket
Magyarorszagon forgalmazo
Glatz Hungary Kft. marketing-
menedzsere.

A cégnél nem ismernek
kompromisszumot, ha a mi-
néségrdl van szo, kezdve az
alapanyag-beszallitok koral-
tekinté és szigoru kivalasz-
tasaval, a legjobb min&ségu
alapanyagok hasznalatan és
a gyartasi folyamatok allando
ellenérzésén keresztll a kész-
termékek gondos kezeléséig.
Mindez az allandé kivald mi-
néség garancidja.

Olive oil plays a crucial role in ltalian cuisine, being the
most frequently used ingredient. Wine is the national
drink of Italy: regional varieties are best enjoyed with the

Cold cuts such as Prosciutto di Parma and Prosciutto di
San Daniele hams and cheeses such as Parmigiano Reg-

giano, Grana Padano, Pecorino Romano and Sardo can
always be found on the dinner table of Italian families.
End-of-meal sweets are also popular in Italy, such as ti-

ramisu or Panettone and Pandoro around Christmas.

- Az olasz portfélio joval szé-
lesebb a magyarnal, de ter-
mészetesen arra torekszunk,
hogy a magyar piacon is egyre
szélesebb rétegeket érjlnk el
egyre tobb, minél valtozato-
sabb Witor's termékkel - jegyzi
meg Helyes Hilda.

Avéllalatnal jelenleg még min-
dig a trade-aktivitasok jatsszak
alegnagyobb szerepet a mar-
ketingaktivitasokban, mivel a
csokoladé értékesitése erdsen
szezondlis, nem maradhatnak
ki a husvéti és karacsonyi idé-
szak specidlis trade-akcioibol.
Emellé idén klasszikus vonalon
(hirdetés, PR-cikk vagy termék-

Italians often end the meal with an espresso and a bit
of grappa./

ajanlo) is megkezdték a termé-
kek tdmogatasat. /

P
K

Witor’s is one of the biggest Italian choc-
olate manufacturers. Hilda Helyes, mar-
keting manager of Hungarian distributor
Clatz Hungary Kft. informed us that in
Hungary their pralines are available in
several formats. The tin box version is
decorated with famous ltalian cities and
their best-known attractions. Witor's
doesn't make compromises when it
comes to product quality — this is true
for everything, from the ingredients to
the manufacturing process to packag-
ing. The Hungarian distributor plans to
introduce more Witor's products to the
Hungarian market. 7/
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Komeéta: magyar marka
olasz gyokerekkel

A Kométa torténete egy
kis alpesi falubol, Bormio-
bél indult, igy az ottani
hegyek megjelennek a
Pedranzini marka logéja-
banis.

- Még azidén be-
vezetésre keril a
magyar piacra a
Kométa és Ped-
ranzini  markak
egylttmuakodé-
sében egy Uj ter-
mékcsalad, mely

aron, kitiné ming-  Kométa'9
ségben hozza el Italia izeit a
magyar fogyasztok szama-
ra, hogy az a napi étkezések
része lehessen akar — hang-
sulyozza Bédi Krisztina, a
Kométa '99 Zrt. marketing-
igazgatoja.

Az olasz tulajdonos csala-
dok tagjai részt vesznek a
vallalat vezetésében, st
Magyarorszagon, Kaposva-

: 7 Bodi Krisztina
meg fizethetd marketingigazgato

ron élnek, és mara mar ma-
gyarul is kivéléan beszélnek.
A Kométa jellegzetessége,
hogy nagyobbrészt csalddi
tulajdonban van, két olyan
‘ csaladéban, ame-
lyek generaciok
6ta a husiparban
dolgoznak, igy
Olaszorszagban a
mai napig a kéz-
mUves termékek
gyartasan van a
hangsuly.
— A Kométa ma-
gyar marka, hiszen
markatermékeink itt készil-
nek Kaposvaron, magyar
kollégdk kezei alatt. Ugyan-
akkor olasz gydkereinket
sem szeretnénk elvesziteni,
hiszen Olaszorszag a finom
és kulonleges izek hazdja, igy
a két kultura legjavat igyek-
szUnk 6tvozni termékeink ki-
alakitdsa soran. — teszi hozza
Bodi Krisztina. //

Berio olivaolaj
és BIA-kuszkusz

A Glatz Hungary Kft. a Fi-
lippo Berio olivaolajok
és pestok, valamint a
BIA-kuszkusz magyaror-
szagi forgalmazoja.

— Atermékek rend-
kivil sikeresek az
exportpiacokon
az olasz konyha
népszerségének,
a kivalo ar-érték
aranynak, a jé mi-
néségnek és a
kommunikacionak
kdszonhetéen - Rita
tajékoztat Habu-
da-Salydmosy Rita,
a Glatz Hungary Kft. marke-
tingmenedzsere.

A Filippo Berio olivaolajok
arca maga az alapitoé Signo-
re Filippo Berio, aki 1867 6ta
adja nevét a kivalé mindsé-
gU olivaolajokhoz A luccai
gyarban elsésorban extra
szUz olivaolajok készulnek,

Habuda-Salyamosy

marketingmenedzser
Glatz Hungary

de a technoldgiai feltételek
adottak a finomitott ola-
jok gyartasédhoz is. Fontos
megemliteni a Filippo Berio
pestokat is, amelyek négy-
féle fzvariaciéban
képviselik a medi-
terran konyha re-
mekeit.

A BIA-kuszkusz
egy erre specia-
lizdlt Uzemben
készul Argentd-
ban, egy korabbi
tésztagyartd Uze-
mét vették meg a
tulajdonosok.

— Mindkét markanal lehetd-
ség van a valaszték bévité-
sére, rovidesen bemutatjuk
a Filippo Berio biopestot és
a balzsamecetet, valamint a
100%-o0s olasz extra sz(iz oli-
vaolaj is bemutatdsra var. -
avat be Habuda-Salydmosy
Rita./

% Berio olive oil and BIA couscous

& Kométa: a Hungarian brand with Italian roots

Krisztina Bodi, marketing director of Kometa ‘99 ZRt. told our magazine that the
Kométa and Pedranzini brands cooperate in launching a new product line this year,
which will bring high-quality Italian flavours to Hungary at affordable prices. Kométa
is owned by two Italian families — members of which already live in Kaposvar and
speak Hungarian — but Kométa is a Hungarian brand, as the products are made in
Kaposvar. The owners have been in the meat industry for generations. In Italian meat

Clatz Hungary Kft. is the Hungarian distributor of Filippo Berio olive oils and pestos
and BIA couscous. We learned from marketing manager Rita Habuda-Salyamosy
that these products are very popular, thanks to their good price-value ratio, quality
and communication. New products will soon come out under both brands: Filippo
Berio organic pesto and balsamic vinegar are about to appear in stores, and the
100-percent extra virgin olive oil will also turn up in Hungarian shops. There are also
new products in the BIA couscous portfolio, such as the organic and gluten-free

processing the focus is still on artisan products. //

version; the products are now available in larger size too. //
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Fokuszban az egészségtudatos

’ ’ ’
taplalkozas
A Forte-Food Bt.-nél ala-
pos piackutatas utan ugy
hataroztak, hogy a ki-
Ionleges, az exkluziv és a
bio kategoériakbdl allitjak
O0ssze termékpalettaju-
kat, de ezen kiviil szamos
olyan kivalo ter-
mékkel rendel-
keznek, amelyek
kiilonosen a szal-
lodalancok és ét-
termek ellatasat
szolgaljak.
— Célunk, hogy
mindenki meg-
ismerhesse a ha-
misithatatlan igazi
olasz izvildagot. Ennek érde-
kében két, Olaszorszagban
piacvezetd és nemzetkozileg
is jol ismert gyarto termékeit
importéljuk tiz éve - mondja
Farkas Eva, a Forte-Food Bt.
dgyvezetdje.
A Granarolo az olaszorszagi
élelmiszeripar egyik legjelen-
tésebb termeldje, és vezetd

gyvezetd
Forte-Food

Farkas Eva

szerepet jatszik az olaszorsza-
gi piac tejtermékeinek egye-
dulalléan széles valasztéka-
nak el&allitdsaban.

A Divella pedig mar tobb
mint 100 éve foglalkozik du-
rumbuzabol készdlt tésztafé-
lék eldallitasaval,
f6 célja a fogyasz-
tok elsé osztalyu
termékekkel valod
ellatasa.

- Fontosnak tart-
juk, hogy termé-
keink idével ne
csak a multina-
cionadlis cégek
polcain, hanem
kis élelmiszertzletek kina-
latdban is elérhetévé val-
janak. Szeretnénk novelni
az értékesitésben jelenlévd
aruhdzlancok szdmat, ugyan-
akkor tovabbra is kiszolgalni
a kisvéllalkozasok min&ségi
olasz élelmiszerek irdnti igé-
nyét — hangsulyozza Farkas
Eva./

% Health-conscious eating in focus

Eredeti olasz életerzes

a Barillatol

A Barilla 1877 6ta miikodé
olasz csaladi vallalkozas,
amely azt vallja, hogy az
étkezés oromteli vidam
k6zos élmény, az iz, a meg-
osztas és a gondoskodas
egy formaja.

A Barilla hisz az
olasz taplalkozasi
modellben, amely-
nek kdszonhetéen
kivald min&sé-
gl hozzavaldkat
kombinal egysze-
r( receptekkel, igy
egyedulalld, mind
az ot érzéket ké-
nyeztetd tapaszta- 5l
latokat nyujt.

— Célkitlizésunk, hogy,Segi-
tink az embereknek, hogy
jobban éljenek, azéltal, hogy
ajo étkezések és az evés Oro-
me mindennapjaik része le-
gyen’—mondja Cseszkd Ag-
nes, a Barilla képviselje.

A Barilla Olaszorszaghoz kap-
csolédd legfontosabb jel-
lemz&je maga az,ltalianity”

Cseszko Agnes
magyarorszagi képviselé

(,0laszossag"), amely a marka
f6 értékeiben, a kommuniké-
ciéban, a marka megjelené-
sében (szinek), a kivald mind-
ségben és a kivald izekben
tUkrozik vissza a legjobban
az olasz inyencséget és élet-
maodot.
Olaszorszagban
a Barilla mar évek
Ota az elsé szamu
marka a tészta és
sz6sz kategoridja-
ban. Az utolso pia-
ci adatok alapjan
(2016. majus) ér-
tékben 2 helyével
erés piaci poziciot
foglal el Magyarorszagon.

— Evek ota folyamatosan
invesztalunk a marka és a
termékeink ismertségének
novelésébe, valamint hogy
megfizethetd, eredeti olasz
termékeket kindljunk az tigy-
feleknek és a fogyasztéknak
korrekt min&ség/ar arany-
ban — hangsulyozza Cseszkd
Agnes./

After a thorough market survey, Forte-Food Bt. decided to create their product
portfolio from exclusive and organic products. Managing director Eva Farkas told
that they have been importing the products of two Italian market leader companies
for 10 years now: Granarolo plays a key role the Italian dairy product market, while
Divella has been making pasta from durum wheat for more than 100 years. It is
important for Forte-Food to take these products not only to the stores of multi-
national retail chains, but also to small independent shops. They serve the needs of
businesses (hotels, restaurants, etc.) too. //

& Original Italian feeling from Barilla

Food company Barilla was established in 1877 as a family enterprise. They combine
the best ingredients with simple recipes to make people feel better by eating well
— Agnes Cseszko, Barilla's Hungarian representative told our magazine. ‘Italianity’ is
the brand’s main communication message. Barilla has been the number one pasta
and sauce brand in Italy for years. In Hungary it had the second biggest value share
in May 2016.//

Galbani-sajtok egyre boviilo valasztékban

A Galbani Olaszorszag |

elsészamu sajt-
markaja, amely
tobb mint 130 éve
van jelen az olasz
haztartasokban.
A marka maga-
ban hordozza az
olasz tradiciot,
mindségi ter-
olasz ételek el- ™M&
engedhetetlen
alapanyagai.

Az anyaorszagban rendkivl
széles valasztékkal van jelen

Lactalis Hungaria

LI Molnar Krisztina
mékei az izletes junior trade marketing

a marka, és Magyarorszagon
is mar szamos fajtdja
elérhetd.

— Célunk a Galbani
kindlatat folyamato-
san bdviteni és elérni,
hogy a sajtkategdria
egyik meghatarozo
szerepléje legyen
itthon is — avat be
Molnar Krisztina, a
terméket hazankban
forgalmazd Lactalis
Hungdria Kft. junior trade mar-
keting managere. A cég fokusz-
terméke a Galbani Mozzarella,

& Szponzoraltillusztracio

de kindlatukban lehet taldIni
tovabbi izletes lagy, félkemény
és kemény sajtokat is, mint pl. a
Gorgonzola vagy a Parmigiano
Reggiano.

— A mérkét jelenleg BTL-esz-
kozokon keresztil, kostoltata-
sokkal és druhazi promaociok-
kal népszer(sitjik — egésziti ki
Molndr Krisztina./

&% A growing selection of Galbani cheese products
Galbani is Italy's No.1 cheese brand that has been present in the market for more than
130 years. Krisztina Molnar, junior trade marketing manager of Hungarian distributor
Lactalis Hungaria Kft. revealed that they plan to keep adding new products to the
Galbani portfolio in Hungary. At the moment their top product is Galbani Mozzarella,
but they also offer Gorgonzola and Parmigiano Reggiano cheeses. //
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A pralinégyartok felkésziiltek arra, hogy a vilagpiac valtozatos
szineit, izeit, formait a hazai piacon is meghonositsak. A legfobb
akadalyt a vasarloero gyengélkedése jelenti, azonban a prémium
szegmens mar most is lehetoséget nyujt az exkluziv, sokszor
kézmiives technologiaval késziilt desszertkiilonlegességek
kiprobaltatasara. S melyik idoszak lenne erre alkalmasabb, mint

az év veégi ajandékozasé?

iheverte a vélsdgot, és Ujra ndveke-

désnek indult a pralinépiac az el-

mult években. A fejlédést a kakao-
bab aranak egy évvel ezel6tti emelkedése
akasztotta meg, ami kihatott a fogyasztoi
arakra. A kakadbab vildgpiaci arszintje az-
Ota szerencsére ismét csokkenni kezdett,
még ha csak kis mértékben is.
Ha a hazai piaci hatdsokat nézzik, min-
denképp meg kell emlitentink a sajat mar-
kadk komoly erésodését. A pralinépiacon
eddig a gyartoi markak dominaltak. fgy
van ez most is, am kevésbé markansan,
mivel a diszkontlancok sikeres termékbe-
vezetéseket hajtottak végre, j6 mindségu
és elegdns desszerteket kindlva vonzo ar-
szinten.

— Az izek tekintetében az alkoholos szeg-
mens csokkenése és az étcsokoladés pra-
linék ndvekedése figyelheté meg — emel

ki egy masik aktua-
litdst Santa Sandor,
a Chocco Garden
Kft. Ggyvezetdje, aki
hozzateszi: — Ebben
a termékkorben is
hodit a karamelliz
Ez eddig itt nem volt
annyira relevans, bar
a tobbi édességkate-
goridban mar min-
denhol az elsé haromban van. Egyébként
oOridsi innovacios potencial rejlik a praliné-
ban: vildagszerte elképeszté formak, mintdk,
szinek és kilonleges izek jellemzik. Ezekre
azonban Magyarorszagon még kicsit var-
nunk kell, amig megerésddik az a réteg,
amelyik igényli és meg is engedheti ma-
ganak ezeket a prémium termékeket.

A cég tavasszal jott ki Uj Chocco Garden
desszertjeivel. Az elegdns, felt(ing trkiz-
kék parnadoboz, amellett, hogy egyedi,

TII7I7IIIIIIIIIIIIIIIIIIZIZ IS

lgyvezetd
Chocco Garden

arban is kedvezébb, igy a termék nemcsak
ajandékozdsra, hanem akar egy kis onké-
nyeztetésre is idedlis megoldas. A piaci
visszhang kedvezé: a desszerteket itthon
mar mindenhol belistazték, és exportra is
jut bel6le.

Legfrissebb Ujdonsadguk egy valadi triiffel
(vagyis a legjobb mindségl tomény cso-
ki — a kdznyelvben triffel alatt legtdbbszor
azt a tolteléket értik, amely étcsokolddé és
tejszin elegye, sokszor vajjal dusitva). Ebben
a klasszikus értelemben vett triffelben a
csokoladéizt egy kis naranccsal dobték fel.
Természetesen a februari Valentin-napra is
készllnek, mégpedig egy limitalt szérids
meglepetéssel, amelyen — nem meglepd
modon — a kis szivecskék meghatarozd
szerephez jutnak.

— Uj markaként erés marketingtdmogatast
terveziink, de egyelére a klasszikus csa-
torndkon. Lesz televiziés megjelenésiink
a TV2 vezeté misoraiban (mint példaul a
Sztérban Sztar vagy a Mokka), de az online
és print megjelenéseket sem hanyagoljuk
el - veszi sorra Santa Sandor. — Trade mar-
keting tekintetében elsésorban a szezona-
lis édességekre fogunk koncentrdlni, nem
pedig a desszertekre.

A kakadbab daremelkedésével parhuzamo-
san a mogyordarak csokkentek, ennek is

A praliné hét honap alatt 10 milliard fo-
rintot meghalado piacan a kiskereske-
delmi forgalom értékben 1 szazalékkal,
mennyiségben pedig 7 szazalékkal csok-
kent 2016. januar-jilius soran, az el6-
26 hasonlé periédushoz viszonyitva.

A bolttipusok stlyat illetden az édességek
kozott a praliné bolti eladasa a legkoncent-

Nott a gyartoi markak piacrésze

raltabb.
Ugyan-
is a 400
négyzetméternél
nagyobb iizletekre
az sszes bevétel 70
szazaléka jut a ja-
nuar-juliusi adatok

Szerzénk

Praliné - értékben mért — kiskereskedelmi
forgalmabdl a bolttipusok piaci részesedése
(szazalékban)

Bolttipus janufiglsj.lfllius januza'or1-6]:dlius
2500 nm felett 28 30
401-2500 nm 42 40
201-400 nm 8 8
51-200 nm 17 17
50 nm és kisebb 5 5

Forras: niclsen

szerint. Ahogyan
a tavalyi els6 hét
hénap alatt is.
Szembetinik, hogy a hipermarketek bevé-
tele 6 szazalékkal emelkedett, a teljes kate-
goria forgalmanak csokkenése mellett.

A 400 négyzetméteres és kisebb tizletek pia-
ci részaranyai valtozatlanul maradtak.

A gyartdéi markak 83 szazalékot vittek el
a praliné teljes bolti forgalmabol, az idei

Hajnal Dora
piackutatasi tanacsado
Nielsen

els6 félév alatt. Két szazalékponttal tobbet,
mint a malt év elsé hét honapjaban.

Itt listaaron 2,6 milliard forint reklamkal-
tést regisztralt a Nielsen K6z6nségmérése
ez év elsé felében. 23 szazalékkal tobbet,
mint az el6z6 hasonld iddszak soran. Meg
kell azonban jegyezni, hogy a valds kol-
tés ennél alacsonyabb, mert a tévétarsa-
sagok kedvezményeket szoktak adni. /

% Increased market share for

manufacturer brands

Between January and July 2016 praline sales exceeded
HUF 10 billion. Like-for-like value sales dropped 1 per-
cent and volume sales were down 7 percent. Shops with
a floor space above 400m? were responsible for 70 per-
cent of value sales — just like in the base period. Manu-
facturer brands were responsible for 83 percent of praline
sales. This performance was 2 percentage points better
than in the first seven months of 2015./
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A pralinépiacon tarolnak a gyartoi markak

Bar az GfK étkezési szokasokat
elemz6 legfrissebb tanulma-
nya szerint az édességfogyasz-
tas altalaban mérséklédott
Magyarorszagon,
pralinét tizbol
nyolc haztartas va-
sarolt legalabb egy
alkalommal a 2016
szeptemberét meg-
el6z6 12 hénapban.
A termékkategoria

kintetében: 2015. augusztus és
2016. szeptember kozott tobb
mint 10 szazalékkal tobb vala-
mely kereskedelmi lanc mar-

kaja alatt

forgalma-

zott pra-
liné keriilt a bevasar-
l6kosarakba, mint
az azt megel6z6 év
azonos idoszakaban.
A szegmens noveke-

vasarloi hatokore
a 2016. augusz-
tus-2015. szeptem-
ber idészakban 78 szazalékot
ért el, és hasonléoan magas
szinten allt az elmult néhany
évben.

A pralinék vasarlasa jellem-
zoen valamilyen alkalomhoz
kotodik, ez is indokolja, hogy
a markas, gyakran magasabb
minoséget is képviselo ,A”
markas termékek vasarloi ba-
zisa joval magasabb (64 szaza-
1ék), mint a ,B” markaké (45
szazalék). Sajat markas termé-
ket a haztartasok csupan har-
mada (34 szazalék) vasarolt
az elmult egy évben. Az alacso-
nyabb vasarloi bazis ellenére
meégis a sajat markas szegmens
mutatta a legdinamikusabb
fejlodést a haztartasok altal
megvasarolt mennyiség te-

Krisztina

GfK Hungaria

Bakonyi-Kovacs

szenior tanacsado

déséhez hozzijarult
az is, hogy az elmult
év soran nyilt az arol-
16 a markas és a sajat markas
termékek kozott.

A pralinék kilogrammijaért at-
lagosan 4127 forintot fizettek
avasarlok az elmult 12 honapos
idoszakban, ami jelent6s — mint-
egy 7 szazalékos - emelkedést
mutatott egy éven beliil. Elso-
sorban az ,A” markak ara no-
vekedett (9 szazalékkal), a ,B”
markak ara ennél joval kisebb
mértékben emelkedett, a sajat
markak kilonkénti atlagara pe-
dig gyakorlatilag a tavalyi szin-
ten maradt. A piaci atlagarhoz
képest kétharmadnyi aron vasa-
roltuk meg ezeket a termékeket
az elmult egyéves idoszakban.
Az alkohollal toltott pralinék
vasarloi bazisa fele akkora,
mint a nem alkoholos praliné-

Az alkoholos és nem alkoholos termékek kereszthasznalata
a 2015. szeptember és 2016. augusztus kozotti idoszakban
(az adatok a vasarlok szazalékaban megadva)

Alkoholos
pralinék

2%

Nem alkoholos
pralinék

45%

Forrds: ConsumerScan, GfK

Az alkoholos és nem alkoholos pralinékat vasarlo haztartasok
szazalékos megoszlasa, 2013. szeptember-2016. szeptember

(az adatok szazalékban kifejezve)

2014. augusztus -
2013. szeptember

Alkoholos praliné

Nem alkoholos
praliné

2015. augusztus — 2016. augusztus -
2014. szepteml 2015. szeptemt

Forrds: ConsumerScan, GfK

ké, harombol egy haztartas va-
saroltilyen terméket a vizsgalt
idoszakban.

Az alkoholos pralinét vasarlo
haztartasok donto tobbsége
(94 szazaléka) vasarolt nem
alkoholos terméket is. A ke-
resztvasarlasok magas aranya
mogott tobb ok allhat: részben
egy haztartason beliil is elté-
r0 lehet a csaladtagok izlése
(foként, ha gyermek is van
a csaladban), és nagy val6szi-
nuséggel lesznek koztiik olya-
nok, akik e specialis szegmens
termékei helyett elonyben ré-
szesitik a nem alkoholos ter-
mékeket Masrészt az ajandék-

ba vasarolt termékek esetében

is gyakoribb, hogy nem alko-
holos terméket valasztunk, ha
nem vagyunk biztosak az ajan-
dékozott izlését illetoen.

Az alkoholos termékek atlag-
ara nagysagrendileg 10 szaza-
lékkal maradt el a nem alkoho-
los termékek atlagaratol az el-
mult néhany honap vasarlasi
statisztikai alapjan.

Pralinét foként diszkontok-
ban és hipermarketekben
vasarolunk, innen szarmazik
a megvasarolt mennyiség fe-
le. A diszkontlancok szerepe
fokozatosan nott az elmult
évek soran, ezzel parhuzamo-
san a szupermarketek szerepe
némiképp csokkent. //

Az egyes kereskedelmi csatornakban vasarolt pralinék mennyiségének megoszlasa,
2015. szeptember-2016. augusztus (az adatok szazalékban kifejezve)

2015.08 - 2014.09.

- Hipermarket
- Szupermarket
- Diszkont
- [¢)e
- Kisboltlénc

Fiiggetlen
kisbolt

- Drogéria
)

Forrds: ConsumerScan, GfK

2016.08 - 2015.09.

>¢ Manufacturer brands dominate in the praline market

AlthoughGfK reported that sweets consumption
decreased in Hungary,8 from 10 household pur-
chased pralines at least once in the 12 months
before September 2016 — the category’s pene-
tration was 78 percent. Since the typical buying
is connected to some kind of special occasion, it
isn't surprising that the buyer base of ‘A’ brands is

64 percent, while ‘B brands are at 45 percent only.
Only3s4 percent of households buy private label
pralines; still, this segment was developing the
most dynamically in the August 2015-September
2016 period as sales grew by more than 10 percent.
Pralines cost HUF 4,127/kg on average — the price
rose 7 percent in a one-year period.

Only1 from 3 households bought liquor-filled pra-
lines in the examined period, but 94 percent of
these also purchased non-liquor-filled ones. The
average price of liquor-filled pralines was 10 percent
lower than the price of other praline types. We tend
to buy pralines in discount supermarkets and hy-
permarkets — half of volume sales is realised here./
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A chocoMe megszerezte masodik szak-
mai aranyérmét, mégpedig a vilag leg-
rangosabb nemzetkdzi szakmai verseny
vildgbajnoki déntéjén, az International

Chocolate Awardson. Ezzel hivatalosan
a vildg legjobb magvas tejcsokoladés
drazséja cimet nyerte el. A dijat chocoMe

Raffinée mogyorés-tejcsokoladéval és
6rolt etiop harrar kdvéval bevont pie-
monte-i mogyoro termékével érdemelte
ki. Az elismerést idén is Londonban, a
The Chocolate Show rendezvény kere-
tein belll vette 4t oktdberben.

— Avilagversenyt megel6zé kelet-eurd-
pai regionalis elédontén par héttel ez-
elétt szintén aranyéremmel tlintették
ki a Raffinée terméket, igy mar sejteni
lehetett, hogy dobogdsak lesziink a vi-
lagbajnoksag dontéjében, de arra nem
szamitottam, hogy a tavalyi évet kove-
téen (amikor a vilag legjobb fehércso-
kolddés magvas drazséja cimet nyertik
el) idén is aranyéremmel térhetlink haza
— mondta Mészaros Gabor, a chocoMe
alapitdja, tulajdonosa.

A chocoMe ezzel 32-re gyarapitotta a
nemzetkozi csokoladés szakmai elis-
meréseinek szamat. /

P
A

chocoMe won a gold medal for the
second time in the world’s most
prestigious international competi-
tion, the International Chocolate

koszonhetd, hogy a Witor's-pralinék tavaly
nem dragultak.

- A Witor's forgal-
maban idén nem
éreztink semmiféle
kilsé hatast vagy
valtozdst a piac
szerkezetében és az
eladdsi csatorndk su-
lydban — jelzi Helyes
Hilda, a Glatz Hunga-
ry Kft. marketingme-
nedzsere. — Tovabbra
is hangsulyosan vagyunk jelen a termékek-
kel a nagy nemzetkdzi ldncokban — sok
helyen kifejezetten a nemzetkdzi polcon.
Arszinvonalunkat sikeriilt idén is megériz-
nunk, ez nagyon fontos szamunkra, mivel
meggyézédésiink, hogy a termékek sikere
a kivalo ar-érték ardnyban rejlik.

Az idei évben tovabb bévilt a marka ki-
nalata, nem is annyira Ujabb izekkel, mint
inkdbb kiszerelésekkel.

— Ezen belll is valtozatos az irdny — mondja
a marketingmenedzser. — Hiszen egyrészt a
legkedveltebb izekbdl nagyobb méreteket is
bevezettlink, hogy igy a gasztrovonalon te-
vékenykedd Ugyfeleket is ki tudjuk szolgalni,
masrészt pedig exkluziv, fémdobozos kiszere-
lésekkel is megjelentlnk. Kiléndsen a,Torri di
Italia” (Itlia tornyai) termékvonal fémdobozos

e 1
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marketingmenedzser
Glatz Hungary
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Awards. The company’s winning
product was chocoMe Raffinée
and the award was presented to the
company in October at The Choco-

late Show in London. Founder and
co-owner Gabor Mészaros told that
chocoMe has already won 32 inter-
national prizes with its products. /

kiszerelései drvendenek nagy népszerliségnek
a fogyasztok korében: a domboru termékcso-
magolason Olaszorszag kiemelkedd turisztikai
ldtvanyossagai szerepelnek

Emellett a kardcsonyi szezonra Uj, exkluziv
csomagolasokkal jelennek meg, melyek
dekorativ megjelenése ajandékjelleget kol-
csonoz a termékeknek. Feltling, érdekes
megjelenés( termékeket is kindlnak az év
végén: példaul piramis- vagy ajandéktasak
alakd csomagolast.

— Mivel a csokoladé értékesitése erésen sze-
zonalis, nem maradhatunk ki a husvéti és

karacsonyi idészak specidlis trade-akciéibdl
—arulja el Helyes Hilda. — Szerencsére, mivel
a Witor's belistdzottsdga mar magas, iga-
z&n véltozatos akciokra nyflik lehetéségiink.
Idén klasszikus vonalon is megkezdtik a
termékek tdmogatasat: szamos, holgyek-
nek sz616 magazinban jelenik meg a marka
hirdetése PR-cikk vagy termékajanlé forma-
jaban. Terveink kozott szerepel a kilonbdzé
édesipari rendezvényeken valé részvétel is.
A rendezvények kiemelt szerepet kapnak
majd, hiszen a csokolddé esetében fontos,
hogy biztositani tudjuk a lehetéséget a fo-
gyasztoknak a termékek megkdstolasaral

A tavalyi szezonban debiitélt nagy siker-
rel a Szamos Marcipan Kft. diszdobozos
Gyongypraliné termékcsaladja, a praliné
szaloncukor és a praliné ajandékdoboz-
ka, melyek mintegy
40%-0s fejlédést
hoztak a kategdria-
ban 2015-re nézve, és
a fejlédésuk azdta is
toretlen: 2016 elsd 9
honapjaban hasonld
novekmény realiza-
lodott.

— A 500-2000 forint
kozotti sdvban eré-
sen meghatarozdak az olyan piaci arpon-
tok, mint a 999, 1499, 1999 Ft-os |élektani
hatar — tudjuk meg Kelényi Kolostdl, a
Szamos Marcipan Kft. tarstulajdonosatoél.
— A gyartok, a kereskeddk és a fogyasztok
egyUtt bardtkoznak a magasabb arpontok-
kal. A sajat markas termékek esetében is
alapvetés lett, hogy minden csatorna tart
magasabb arponty, prémium termékcsa-
ladot.

A Szamos mindig kuldn utakat keres. llyen
sajat Ut a piacon a Gyongypraliné is, mivel
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tarstulajdonos
Szamos Marcipan




a terméknél (minden izesités esetében)
haromfajta csokoladét hasznédlnak egy
bonbon kialakitdsdhoz Ez a technolégia
és a kulonleges csomagolds sok kézi mun-
kat igényel, de egyértelmUen differenci-
alja és kiemeli a terméket a mainstream
kozegbdl.

— Televizids rekldmokkal, szakbolti trade
marketing aktivitadsokkal és kiemelkedéen
erds kozosségi médias aktivitasokkal kom-
munikalunk — fizi hozza Kelényi Kolos. -
Szerencsénkre, rajongodtédborunk nagyon
elkotelezett, kommunikativ és a fejleszté-

sekben is segit nekink.

Sz.L.
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In the last few years the praline market recov-
ered from the crisis and started growing again.
The market expansion had been stopped by
the increase in cocoa bean prices, which af-
fected the consumer price of pralines. Since
then cocoa bean started to get a little cheaper
in the world market. In the meantime pri-
vate label pralines got much stronger in the
Hungarian market than they were before —
although manufacturer brands are still dom-
inant.

Sandor Santa, managing director of Chocco
Garden Kft. told our magazine that sales of
liqueur-filled pralines dropped a little, while,

dark chocolate sales improved a bit. Cara-
mel flavours are more and more popular. Mr
Santa’s view is that there is great innovation
potential in pralines. In the spring the com-
pany put new Chocco Garden desserts on
the market: these stylish products are perfect
both as a gift and as a form of self-indulgence.
The company’s latest product is a real truffle
(meaning top-quality chocolate and not the
filling many consumers think of when hearing
the term), in which the chocolate flavour is
made more special with a bit of orange.

Hilda Helyes, marketing manager of Glatz
Hungary Kft. told Trade magazin that the

price of Witor's pralines didn't increase last
year. These products can be found in the
stores of basically all multinational retail
chains. This year the brand launched new
product formats, eg. large-sized products
for the gastro segment and exclusive, tin-box
pralines as well — a good example of the lat-
ter is the Torri di Italia’ product line. In the
Christmas season the company will appear
in the market with new, exclusive packaging
solutions. Since praline sales are very much
seasonal, Glatz Hungary Kft. implements spe-
cial trade promotion campaigns in the Easter
and Christmas period every year.

Szamos Marcipan Kft's gift-box Gyongypral-
iné product lined debuted with great success
last season, generating a 4o-percent sales
growth in the category in 2015. Sales improved
to the same extent in the first 9 months of
2016. Co-owner Kolos Kelényi told that in the
HUF 500-2,000 price range products sold for
HUF 999, 1,499 and 1,999 have great psycho-
logical effect and play a key role. Pralines in
the Gyongypraliné line are made from three
types of chocolate - this technology and the
fact the products are hand-packed require
lots of manual work, but definitely differenti-
ate the product from mainstream pralines. //
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Piaci lehetdségek | Orszagos és regionalis adatok | Digitalis térképek

A GfK 2016. évi tanulmanya a lakossag netté elkolthetd jovedelmének nagysagaral, terileti
megoszlasardl szolgdltat adatokat. A vizsgalt mutatok nemcsak regionalis, megyei, jarasi és
teleptlés szinten, hanem négyjegy(i postai iranyitdszam szerint is hozzaférhetdék és digitalis
térképeken is megjelennek.

A tanulmany a legutébbi népszamlalasi adatokat is tartalmazza.
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Hogy kerul a pulyka
az asztalra?

baromfihus (és azon belil a pulyka)

eladasait szdmtalan kilsé és belsd

tényez6 alakitotta az elmult id6-
szakban. Itthon a sertéshus afdjanak csok-
kenése negativan befolyasolta a baromfi
iranti keresletet, masfeldl viszont az egész-
ségtudatos taplalkozas igénye egyre mar-
kénsabb, ebbe a trendbe pedig az alacsony
zsirtartalmu baromfi kivaléan beleillik.
Vilagpiaci szinten is taldlunk j¢ és rossz
fejleményeket a baromfihlsra nézve.
Példaul a Brexit utdn az angol font gyen-
gllni kezdett, és ezéltal (az egyébként
nagy pulykahusfogyasztd) Nagy-Britan-
nia szamara a behozatal dragabba valt.
Ugyanakkor a pulykahus-feldolgozdk
elétt Kindban és Tavol-Keleten Uj piacok
nyflnak meg, ahol a jo min&ségl eurdpai
pulykahusért (alsé comb, mellfilé) akar

felarat is fizetnek.

Nem lehet figyelmen kivil hagyni az orosz
embargdt sem, amely tovadbb ndvelte a
vordshusok eurdpai ddmpingjét.

Eloretor a PL

- Mindezeknek a
hatdsoknak az ered-
ményeképpen a
pulykahts &rszin-
vonala 2016 eddig

Bar a karacsonyi pulyka elsésorban tengerentuli tradicio,

a magyar piacon is szezon az év végi iinnepek idészaka. A szezon
rovidsége és a termékkor alacsony markazottsaga miatt az
eladasok 6sztonzésére nem vetnek be koltséges eszkozoket, de

az év kozben megjelent jdonsagok mutatjak, hogy a fogyasztok
preferaljak a korszerii csomagolasban kinalt, hozzaadott
értékeket felmutaté termékeket.

toltelékarut, valamint a panirozott termé-
keket immar kizarolagosan sajat markaként
forgalmazzak.

Ha a csomagolast nézziik, a friss husok-
nal az 500-600 g/csomag kiszerelések,
a készitmények kozott pedig a szeletelt
védégazas termékek kereslete ndvekszik
elsésorban.

Fokuszban a hozzaadott érték

A piacon az innovaciok egyik f6 jelszava a
hozzdadott érték, amely cégenként eltérd
termékjellemzékben
nyilvanul meg.

A TARAVIS-nak pél-
daul nagy sikere volt
ebben a kategoria-
ban a SERPENYOS
termékcsalddnak,
amely 2015-ben el-
nyerte az Bv termé-
ke dijat Osszességé-
ben termékeiknek
mintegy harmada
markazott, tudjuk meg Jaszvari Pétertd|,
a TARAVIS Kft. kereskedelmi és marketing-
igazgatojatol, aki hozzateszi:

Jaszvari Péter
kereskedelmi és marketing-
igazgato

Taravis

— Az idei év végi szezonra most nem ter-
veziink Ujdonsaggal megjelenni. A SERPE-
NYOS termékcsaldd eladasainak tdmogaté-
sara tavasszal szerveztlink egy kampanyt,
amely nagyon jol sikerilt. Egész évben
hasznaljuk a kulonféle ATL- és BTL-eszko-
zOket, de kulon kardcsonyra nem szerve-
zUnk promaociét.

Vadonatuj eszkozoket
is bevetnek
A Gallicoop innovacidinak mozgatérugdja
jelenleg a fellendilt exporttevékenységik.
Friss és fagyasztott pulykahusokat, illetve
panirozott termékeket fejlesztettek ki a
muszlim orszagok piacaira, az igényes ja-
pan piacra pedig szeletelt pulykasonkat,
foétt-fustolt alsé combot és egy specidlis
felvagottat.
— Pulykatermékeink a készitmény-, illet-
ve a fagyasztott kategdridban Gallicoop
markanév alatt jelennek meg. El6készitett
friss husaink a Gallicoop Natura almarka ala
tartoznak- tekinti at a hazai palettat Garai
Andras. — ATL-kampanyunk jelenleg is fo-
lyik a fébb kereskedelmi tv-csatorndkon.
Online vonalon egy olyan Uj terjesztési ha-
|6zat bevondsét tervezziik, amely biztosit-
ja, hogy a legfébb fogyasztdi szegmenst
elérjik: egy olyan rich media megoldast
alkalmazunk, melyen keresztil bemutat-
hatjuk a pulykahus véltozatos felhaszna-
l&asat. Kardcsonyra egy igazi meglepetés
ajandékkal készullnk a fogyasztoink sza-
mara, amely minden tekintetben a puly-
kérol fog szolnil

Sz.L.

& How does the turkey end up on the dinner table?

eltelt id6északaban
egyértelmd csok-
kenést mutat: az
eurépai piacokon a
mellfilé ara 17-20, a
fels¢ combfilé, az al-
s6 comb és a szarny ara 25-27%-ot is csok-
kent 2015 hasonlé idészakahoz viszonyitva
— tudjuk meg Garai Andrastél, a Gallicoop
Zrt. marketingvezetjétél.

A hazai piacot a sajat markas termékek ara-
nyanak folyamatos ndévekedése jellemzi,
teszi hozzd Némely lancok a friss hust, a

Garai Andras
kereskedelmi és marketing-
marketingvezetd

Gallicoop

Poultry meat (including turkey)
sales have been influenced by
many — both external and inter-
nal — factors recently. For instance
in Hungary cutting the VAT on
pork had a negative effect on the
demand for poultry meat, but the
current trend of health-conscious
eating favours the consumption
of low-fat poultry meat. As for
the world market: after the news
of the Brexit the pound started to
weaken, therefore importing turkey
meat got more expensive for the
UK, one of the biggest turkey eat-
ing nations.

Andras Garai, marketing manager
of Gallicoop Zrt. told our maga-
zine that in 2016 the price of turkey
breast filet reduced by 17-20 per-
cent in Europe, while that of upper
thigh filet, lower thigh and wing
decreased by 25-27 percent. The
Hungarian market is characterised
by the constantly growing market
share of private label products.
Added value is the key driver in
product innovation. Péter Jaszvari,
sales and marketing director of
TARAVIS Kft. talked to us about
their highly successful SERPENYOS
product range, which became

Product of the Year in 2015. About
one third of the products they
make are branded products.

The engine of Gallicoop’s innova-
tion activity is exporting. They sell
fresh and frozen turkey meat, and
breaded products in the countries
of the Muslim world. In the Japa-
nese market Gallicoop is present
with sliced turkey ham, boiled and
smoked lower thigh and a special
cold cut. Turkey products are mar-
keted under two brand names:
they use Gallicoop for processed
and frozen products and Gallicoop
Natura for fresh meat./
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Decemberben jol fogy a friss szarnyashus

A GfK haztartasok privat va-
sarlasait monitorozoé Con-
sumer Panel adatai azt mu-
tatjak, hogy 2015 juliusa és

K

2016 augusztusa
kozott a haz-
tartasok némi-
képp visszafog-
tak otthoni friss
baromfihus-fo-
gyasztasukat
- kevesebbet
koltve keveseb-
bet vasaroltak.
A kategoria eny-
he csokkenését els6sorban
a friss pulyka- és kacsahusva-
sarlasok ritkulasa, igy a meg-
vasarolt mennyiség zsugoro-
dasa eredményezte. A korab-
bi évek tapasztalatai azonban
azt mutatjak, hogy az év vége
hagyomanyosan erds ebben a
kategoriaban is, foleg a kacsa,
a liba és a pulyka esetében.

Enyhén csokkent a magyar haz-
tartasok altal otthoni fogyasz-
tasra vasarolt friss baromfihus
mennyisége. Friss csirkehusbol
ugyan Osszességében azonos
mennyiség keriilt a bevasar-
l6kosarakba, mint egy évvel
korabban, a tobbi baromfihus-
fajtabol azonban kevesebbet

Virag Sandor

GfK Hungaria

-

" f . :.
-

account manager

vasaroltak a haztartasok A ko-
rabbi évek tapasztalatai alap-
jan az év vége és a karacsony
kozeledtével idén is a friss
- pulyka-
husbal, ka-
csahusbol
és libahusbol megvasa-
rolt mennyiség noveke-
désére lehet szamitani
a GfK magyar haztarta-
sok privat fogyasztasat
monitorozé Consumer
Panel adataibol.
A friss husok meny-
nyiségi értékesitése 2015. ju-
lius és 2016. augusztus kozott
enyhén novekedett, és stabil
volt forgalom tekintetében
az egy évvel korabbi azonos
id6szakhoz viszonyitva Ennek
ellenére friss baromfihusbol
kevesebbet koltve keveseb-
bet vasaroltak a haztarta-
sok. A csokkenés hatterében
leginkabb a friss pulyka- és
kacsahus iranti kereslet mér-
séklodése all, miga meghata-
rozo friss csirkehusbol azo-
nos mennyiséget vasaroltak
a haztartasok, mint egy évvel
korabban. Mind a friss puly-
kahus, mind a friss kacsahus
esetében a vasarlasok ritkula-

A kereskedelmi csatornak mennyiségi részesedése a friss
baromfihusokbdl kategoriankénti bontasban,
2015. julius-2016. augusztus (az adatok szazalékban kifejezve)

Friss
baromfihus

Hipermarket 24
Szupermarket 23
Diszkont 7
Cash&Carry

Kisboltlanc

Fiiggetlen kisbolt

Hentes

Egyéb

csirkehus

Friss
kacsahus

Friss
pulykahus

25 27 19
24 20
6 15
1 1
17 14
3 2
16 19
9 12

Forrds: Consumer Panel, GfK

Friss

sa okozta a mennyiség csok-
kenését.

A friss baromfihtsok piacan
legnagyobb részesedéssel
a friss csirkehts rendelkezik.
Ennek kovetkeztében a keres-
kedelmi csatornak mennyiségi
részesedése nem tér el jelen-
t6s mértékben a friss csirkehus
és a teljes kategoria esetében.
A friss pulykahtsbol megva-
sarolt mennyiségbdl atlagon
feliil részesednek a diszkont
és a cash&carry csatornak,
valamint a hentesek. Friss ka-
csahus esetében a diszkontok
szerepe kiemelkedé a teljes
baromfihuspiaci stlyahoz vi-
szonyitva.

A karacsonyi szezonban a ba-
romfi kategoriara, a teljes fel-
dolgozott huspiachoz hason-

l6an, a haztartasok tobbet kol-
tenek, mint az év tobbi részé-
ben. Ez leginkabb a pulykahus
és kacsahus vonatkozasaban
figyelhet6 meg, mig a csirke-
hus esetében nincs kimutatha-
to szezonalitas. A haztartasok
2015 decemberében az egész
évben megvasarolt pulykahus-
mennyiségnek a 13 szazalékat,
a kacsahusmennyiségnek 16
szazalékat és a libahus 22 sza-
zalékat vasaroltak.
Demografiai szempontokat
vizsgalva a friss pulykahust és
friss kacsahust vasarlok koreé-
ben atlagon feliili aranyban kép-
viseltetik magukat a kisebb, 60
éves vagy id6sebb haziasszony
vezette kis- vagy nagyvaros-
ban él6 és az északnyugat-ma-
gyarorszagi haztartasok //

A vasarlo haztartasok szamanak megoszlasa haztartas mérete
szerint a friss baromfihus kategoriaban, 2015. julius-2016.
augusztus (az adatok szazalékban kifejezve)

Friss
baromfihus

31
31
32

7

Friss
csirkehts

31

31

32

7

Friss
kacsahus

Friss
pulykahus

33 30
31 37
29 28

7 5

Forrds: Consumer Panel, GfK

=¢ December is a key month in fresh poultry meat consumption

According to data from GfK’'s Consumer Panel,
between July 2015 and August 2016 Hungarian
households purchased a little less fresh poul-
try meat. Although the same quantity of fresh
chicken was bought as a year earlier, people
purchased less from other poultry types. How-
ever, based on experiences from former years,

38 2016/11

the end-of-year period is likely to bring an in-
crease in fresh turkey, duck and goose meat
sales.

Since fresh chicken has the biggest share in
poultry meat sales, different retail channels
have about the same volume share in terms of
both chicken and other poultry meat sales. In

the Christmas season families spend more on
poultry meat — this is most visible in the case
of turkey and duck. For instance in December
2015 Hungarians bought 13 percent from the
year's total turkey meat sales, and 16 percent of
annual duck sales and 22 percent of goose sales
were also realised in this month. 7
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A szeszesital-gyartok tevékenységét, fejlesztéseit alapvetoen
nem a piaci igények befolyasoljak, sokkal inkabb a folyamatos
torvényi valtozasok, amelyeknek koszonhetoen egy-két évente
feliil kell vizsgalniuk és akar 60-70%-ban at kell ,gombolniuk”

a portfoliojukat.

jovedéki add véltozasa, a NETA be-

vezetése és az Eurdpai Uniod véarha-

t6 reakcidja folyamatos alkalmaz-
kodésra kényszeriti a piaci szereploket, ami
nem mindig jar szamukra, kedvezé hatés-
sal, s6t, elmondhatd, hogy veszteségeket
is general.
— A mi céglink ese-
tében évente tobb
tizmillio forint érté-
kU cimkét kell csak
azért kidobni, mert
véltoztak a torvé-
nyi eléirdsok — avat
be Barabas Attila, a
Gydri Likérgyar Zrt.
vezérigazgatdja.
— Az dllanddan véltozd térvényi szaba-
lyozasok miatt a palinka piacan nagy at-
rendezédés ment végbe. Ez a termékek
értékesitését vala-
melyest visszavetet-
te. Ezek a valtozasok
arversenybe és Uj
termékcsaladok ki-
fejlesztésére kény-
szeritik a gyartokat,
ami plusz koltséget,
terheket jelent — te-
szi hozza dr. Oroszné
dr. Prekop Erzsébet,
a Miskolci Likérgyar
Zrt és Prekop Pélinka Manufaktura vezér-
igazgatdja.
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vezérigazgatod
Gy0ri Likérgyar

vezérigazgatod
Prekop Palinka Manufakttra

A péarlatpiac harompolusu. A legkisebb
részét a kereskedelmi palinkafézés képvi-
seli, amikor a termék zérjegyezett, adozott
formdban jelenik meg a polcokon vagy a
vendéglato egységekben. Ebbdl a tavalyi
évben 0,9 milli¢ abszolut liter készilt Van
egy masik szegmense, amelyet nem hiv-
hatunk pélinkédnak, hanem bérfézott par-
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latnak, ennek a volumene a tavalyi évben
valamelyest csokkent, 4-5 milli¢ abszolut
litert tett ki. A harmadik szegmenst, amely
alegnagyobb, a maganpérlatfézés teszi ki,
amelynek sordn 2015-ben 2-9 milli¢ abszo-
it liter pérlat szUletett.

— Mindeddig koérulbelll 13-14 ezer hazi
palinkaf6zé berendezést regisztraltak az
onkorményzatoknal, de ugy becsuljuk,
hogy ennek tdbbszordse lehet az olyan
berendezés, amelynek a regisztracidja
nem tortént meg — ismerteti Barabds At-
tila. Hozzéteszi: ez a fajta parlat, csakugy,
mint a bérfézés soran létrejovo parlat, szin-
tén az onfogyasztas-mennyiséget Iénye-
gesen meghaladé mértékben keletkezik,
abszolut nincs a hatdsagok latokorében,
és elindult egy olyan kereskedelmi csator-
nara, amely az utébbi években alakult ki
Magyarorszagon. Ez az LKL, azaz a Lokalis
Kereskedelmi Lancok csatorndja, ami azt
jelenti, hogy egy-egy ilyen kis f6z6egység
kdzelében, a szomszédok, a falukodzosség, a
nyaralokozdsség vagy a barati és ismerdsi
kdz6sség korében létrejdnnek azok a kis lo-
kélis kereskedelmi csatornak, ahol ezeket a
palinkakat értékesitik Ebben a csatorndban
gyakorlatilag minimalis az addfizetés, ez-
altal lényegesen olcsobban jelennek meg a
termékek, eltorzitva ezzel a piacot ar-érték
aranyban és volumenében is Ez a csatorna
2014 6ta teljesen elkezdte uralni a piacot, és
rettegett démonként, arnyékként van rajta
mind a legalis szeszesital-piacon, mind a
legdlis palinkapiacon.

Akét nagy felvevé terlilet — horeca és retail
— eladési ardnyai az otthon f6zott palinkak
miatt az elmult években drasztikusan at-
alakultak

- Osszességében az latszik, hogy az erés
markaknak sikertlt dtvészelnilk ezt a ne-
héz idészakot, és mara élénkulni kezd a
palinkapiac. A kisebb, nem tékeerds és
nem ismert markaknak ez mar késé. Ok
az elmult 1-2 évben eltlintek — jellemzi a

hazai helyzetet Barany Péter, a Rézangyal
Kft kereskedelmi vezetdje.

A pélinkafogyasztok (zlése az utébbi évek-
ben dtformaldédott, egy letisztultabb izlés-
vildg van kialakuldban.

— Az izek tekintetében ez annyit jelent,
hogy a kordbban oly divatos mézes, likérds
termékek hattérbe
szorultak, mig a ha-
gyomanyos palinkak,
mint a szilva, korte és
a barack, egyre ked-
veltebbek, mind a
fiatal, mind az id6-
sebb korosztalyok
szamara — mondja
Kecskés Beatrix, a
Zsindelyes Kereske-
déhéz Kft. projektvezetdje.

A toébb mint 30-fajta Zimek-termék évek
6ta 0,35 literes kiszerelésben kaphaté, ame-
lyet a kozonség lathatdan jol fogad.

- Ennek alapvetd oka a rendkivil elegans,
senki mas altal nem hasznalt palack és az
a megbizhatdsag, amely a Zimek-termé-
kek min&ségébdl fakad — avat be Beliczay
Zsolt A Zimek Palinka Manufaktura tGgy-
vezetdje szerint az izek tekintetében egy-
értelmUen latszik, hogy mig a 40 folotti
korosztaly sokkal inkdbb a hagyomanyos
izeket részesiti el6nyben, addig a fiatalabb
generacio, foként a kuriGzumnak szamito
izeket keresi.

— Az Agardi Palinkanal kiemelkedden a
kajszibarack palinka, de a szilva- és fekete
cseresznye palinka irdnti kereslet is ndve-
kedett — teszi hozzd Tollas Csilla, az Agardi
Palinkaf6zde Kft. marketingvezetdje.

A palinkak esetében, csakigy, mint a tobbi
szeszes italndl az Grmértékek csdkkenése
figyelhetd meg.

- Prémium és top prémium kategoridkban
a 0,5 literes palackokkal szemben egyre
inkabb a 0,35-6s és a 0,2-es kiszerelések
kezdenek megjelenni, sokszor azt a latsza-
tot keltve, mintha 0,5 literesek lennének
- jegyzi meg a Gydri Likérgyar Zrt. vezér-
igazgatdja. A vallalatndl azt tapasztaljak,
hogy Magyarorszagon a legtobb palinka
a vegyesbdl fogy, ezt kdvetik a nagy klasz-
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projektvezetd
Zsindelyes Keresked6haz



szikusok. A f6zdék egyre tobb kilonle-
gességgel kisérleteznek, nem ritka, hogy
egy-egy gyartod — iz,
szeszfok és Girmérték
tekintetében — akar
35-40-féle terméket
is produkal.

- A prémium szeg-
mensben aktiv 895
Hunnium prémium
palinka izei kozul
tobben keresik a k-
I6nleges izeket, mint
a birs és a malna, mig az alsé arkategorias
Kérpatia termékcsaladban a gyimolcs-
agyon érlelt alapizek (barack, szilva, korte)
0,5-0s kiszerelései népszerliek — tdjékoztat
Antal Szilvia, az Ital Magyarorszag Kft. ka-
tegdriamenedzsere.

kategoriamenedzser
Ital Magyarorszag

A Rézangyal Ugy tapasztalja, az eladasi
csatornak kdrében Uj szerepet jatszhat a
nemzetkdzi lehetdség.
I - Tiz év alatt leg-
aldbb 40-50 kulon-
b6z6  orszagbdl
kerestek fel minket,
hogy szeretnék a
Rézangyalt forgal-
mazni. A targyaldsok
jelenleg is folynak,
== de az orszagon-
ként valtozo jove-
déki szabdlyozas
megneheziti a palinkdk forgalmazasat.
Ehhez a megfelelé engedélyeken kivul
marketingstratégiara is szikség van, ami
a kozeli orszagokat leszamitva nagyon sok
energiat és pénzt emészt fel. Ezek az or-
szagok ugyanis nem ismerik a palinkat. A
magas gylimolcsarak és a kihozatal miatt
nehéz versenybe szallni az adott orszag
gyUmolcspdrlataival, vagyis a lehetésé-
gek erésen korlatozottak — jelzi Barany
Péter.
A Zimeknél azt valljdk, mint minden pré-
mium kategdrids termék esetében, ahol
az ar alapvetéen magas, mindenképpen
a gyartéi marka gyéz a kereskedelmi mar-
kdval szemben. Véleménylk szerint ennek
alapvetéen két oka van: az egyik, hogy az
igazi prémium palinka el&allitasa alapve-
téen draga, és szamos olyan tényezdje
akad (gydmolcsfelvasarlas, jovedéki ado,
jarulékos koltségek), amelyet még egy mul-
ti sem tud a végtelenségig csokkenteni,
a masik ok pedig a markahdség, amely
megint csak a magas arral és a mindség-
gel kapcsolatos.

kereskedelmi vezetd
Rézangyal
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— Az emberek egyre tudatosabban vasa-
rolnak, és tisztaban vannak azzal, hogy a
prémium minéséget meg kell fizetni, és
azt is tudjék, hogy erre a gyartéi marka a
garancia. A kereskedelmi markak képte-
lenek Iépést tartani a minéséggel, igy aki
azt keresi, biztos, hogy a gyartdi markat
részesiti elényben —hangsulyozza Beliczay
Zsolt tgyvezetd.

A Miskolci Likérgyar Zrt-nél hasonlé véle-
ményen vannak

— A kereskedelmi markak értékesitése még
mindig szdmottevd, de a jo mindségl gyar-
téi markas termékek egyre nagyobb piaci
részesedést vivnak ki maguknak - éllapitja
meg dr. Oroszné dr. Prekop Erzsébet.

A Zsindelyesnél azt tapasztaljak, hogy az
eladasi csatorndknal is érezhetd a valto-
74s szele.

— A valsdg id6szakdban tobb vasarld va-
lasztotta az alacsonyabb arkategorias ter-
mékeket, beleértve a multik altal kindlt
sajat markas palinkakat is. A sajat markas
termékek eladdsa ndvekedett az elmult
években, a vasarlok mar ismerik és keresik
ezeket az arucikkeket. A sajat markak teret
hoditanak maguknak, amit mi mint keres-
kedelmi fézde nem hagyhatunk figyelmen
kival — fejti ki Kecskés Beatrix.

A Rézangyalnal folyamatosan keresik és kre-
aljiak maguk koré azokat az Uj impulzusokat,
amelyeket magukra szabnak, és beépitenek
a Rézangyal kommunikacidjaba.

— Erre j6 példa a most futd 10 éves Réz-
angyal apropdjan kihozott limitélt cimke
is, amely nemcsak hazai, de nemzetkozi

szinten is Ujszer( technoldgidval készilt.
Az egyedileg rajzolt patternfeltletbdl egy
randomgenerator segitségével minden
cimkére més-mas részlet kerilt, elésegit-
ve azt, hogy két azonos palackkal soha ne
taldlkozzon a fogyaszto, raadésul a cimke
egyes elemei vilagitanak is — ismerteti Ba-
rany Péter.

Az Unnepi id6északra 2 Uj diszdobozos pa-
linka is a polcokra kerdl, amelyek az &ltala-
nos palinkacsomagolési trendekhez képest
ismét Uj irdnyt mutatnak Emellett a ven-
déglatasban egy formabontd promacioval
is készllnek, de ezt egyelére meglepetés-
nek szanjak.

A véllalat probal a termékfejlesztésre is
nagy hangsulyt fordftani. A prémium ka-
tegorias Marton és Lanyai termékik eseté-
ben a tavaly debitald Crystallum utdn még
idén a piacra kerUl az elsé szuper prémium
kategorids sorozat, magas alkoholfokkal.
A Rézangyal markajukndl is érkezik egy
Ujdonsag. Jové tavasszal a portfélioban
eddig még nem ismert izzel szeretnének
kedveskedni a fogyasztoiknak.

- 2017-es stratégiank kozott szerepel a kor-
nyezetlnk és a megujuld energia, melyre
kiemelt figyelmet szentellnk. Jovére mar
elektromos autdval szeretnénk szallitani a
budapesti partnereinknek a Rézangyalt -
flizi hozza a kereskedelmi vezeté.

A Zamardiban taldlhatd Zimek Pélinka
Manufaktuira szdméra a nyari idészak ha-
gyomanyosan nagyon erds, tekintettel a
Balaton vonzerejére.
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A 2016 aprilisdban pozicidba kerult Uj Ggy-
vezetés azonban nem elégedett meg pusz-
tan a természetes adottsdgokkal, és célul
tlzte ki, hogy ne csak a Balaton kornyékén
taldlkozhassanak a Zimek markanévvel a
min&ségi palinkdkat kedveldk.

- Ennek érdekében
szamos vidéki és
budapesti fesztival-
ra telepdltink ki a
Zimek-palinkakkal,
mindekdzben pe-
dig hatalmas ener-
gidkat mozgodsitva
igyekszink betérni
a févarosi piacra,
amely telitettsége
miatt nagyon komoly kihivés, de mar né-
hany hénap alatt is sikertlt eredményt
felmutatni — tajékoztat Beliczay Zsolt.

A fejlesztések tekintetében a Zimeknél
idén azon dolgoznak, hogy a kuridzum-
nak szamitd pélinkafajtak — &fonya, feke-
teribizli, malna, pirosribizli, vad&szibarack,
stb. -, amelyek az elmult masfél-két évben
eltlintek a Zimek palettdjarél, ismét meg-
taldlhatoak legyenek a palinkarajongok
legnagyobb drémére.

— Az Ginnepiidészak hagyoményosan erés-
nek szamit a palinkapiacon. Az egyéni fo-
gyasztok szamara batran ajanljuk a napok-
ban indult webaruhazunkat, ahol az tinne-
pi id6szakot megeléz&en szamos akcioval
és ajandékcsomaggal késziliink, a cégeket
pedig kedvezményes csomagarakkal var-
juk — hangsulyozza az tgyvezeté.

A véllalat kommunikaciojanak elsédleges
célja, hogy megismertessék a pélinkara-
jongodkkal a Zimek markanéven eléallitott
prémium palinkédkat, az azokhoz tartozé
mindséget, és filozéfidjukat, amelynek
alapkovei: a friss gylmolcs, a tiszta viz, a
magyar szakértelem és hagyomany.
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tgyvezet6
Zimek Palinka Manufaktira

A pélinka értékesitését tekintve 2016 el-
s6 felében 5 szazalékos ndvekedést ért
el a Zsindelyes Pélinkafézde 2015 azonos
id&szakahoz viszonyitva. A vallalatndl ugy
latjak, hogy a novekedést féként a sikeres
kommunikéaciénak, promocidknak és a ki-
vald gydmolcstermésnek kdszonhetik.

— Az Unnepi idészakra minden évben ki-
16N, nagy figyelemmel készulink. Az év
végi periddusban fokozott Gzemi telje-
sitménnyel és rugalmasabb kiszallitéssal
reagalunk A termékek tekintetében pedig
kulonbozé diszcsomagoldsokkal, kivansag
szerint egyedi cimkékkel vérjuk a karacso-
nyi szezont Idén is a polcokra ker(l a tavalyi
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év nagy siker( terméke, a Zsindelyes Palin-
ka Textilcsomagolasban, amely 3 izben jele-
nik meg — hangsulyozza Kecskés Beatrix.
Az Unnepi idészakban elényben részesitik
a direktmarketing eszkdzeit, mint példaul
az eDM-kampdényok, de a vésarldkat nye-
reményjatékokkal és ingyenes kiszallitassal
is Osztonzik.

- Az Gizenet, amelyet el szeretnénk juttatni
minden emberhez, hogy a pélinka fogyasz-
tasa egyUtt jar a magyar kultdraval, és bisz-
kének kell lenniink arra, hogy van sajat nem-
zeti italunk — mondja a projektvezetd.

A vallalat mindig nyitott az Gjabb és Gjabb
marketingcsatornakra. Az utébbi években
novekedett az online csatornak és a ko-
z6sségi oldalak szerepe. Eppen olyan fon-
tosnak tartjak a nyomtatott sajtéban vald
megjelenést, mint az egyes druhdzakban
léve vasarldosztonzéseket, illetve szpon-
zoracidkat.

Az Ital Magyarorszag Kft-nél kifejezetten
fontosnak tartjdk mind a 895 Hunnium,
mind a Karpatia palinka esetében a sze-
mélyes kommunikaciot a fogyasztok felé,
amire a kostoltatasok, fesztivélok, rendez-
vényeken valé megjelenés nyujt alkalmat,
bemutatva az Ujdonsagokat és késtoltatva
az Uj f6zés eredményeit. A hagyomanyos
rekldmcsatornak hattérbe kerllnek, belép
helyette az interaktiv, kdzvetlen érintkezés
fogyasztd és gyartd kozott.

— A karacsonyi szezonban tovébbra is nép-
szer(i az 6sszecsomagolas, ami hozzdadott
értéket jelent a fogyasztdknak a kiemelt
vasarldi idészakokban. Csokoladé, pohar,
kiontd a népszerl arukapcsoldsok a pré-
mium palinkak mellé. llyenkor lehet&ség
nyflik a diszcsomagokon megmutatni a
marka Uj izeit, kiemelni az elényos tulaj-
donsagait, megkulonboztetni a konkuren-
Ciatol. Marketinghatésa jelentdsebb, mint
Uzleti vonatkozasa, az alkohol szegmens
ezt fontosnak tartja — hangsulyozza Antal
Szilvia.

A GyériLikérgydr Zrt-nél a termékfejleszté-
seknél egyarant torekednek a valtozo adé-
szabalyoknak megfeleld termékportfolio
kialakitasara, a piaciigények lekdvetésére,
tovabba egyedi rétegigények feltérasara.
A portfoliojuk valtozasat azonban az elsd
tényezd hatdrozza meg dontden.

- Evek 6ta erételjes tinnepi, magas mi-
néségU, diszcsomagolasu portfolidval al-
lunk partnereink rendelkezésére. Erre az

id6szakra idézitjuk Uj palinkakilonleges-
ségeinket, exkluziv csomagolasainkat és a
rétegigényt kielégitd termékeinket — jelzi
Barabas Attila.

A véllalat tdbb Unnepi meglepetéssel is
készul. Egyrészt diszcsomagolasokkal, ame-
lyekben Gvegpoharral, kilénbozd, mézzel
vagy kiegészitdkkel, levendulaszacskéval
Osszecsomagolt palinkdkat, kész ajandék-
csomagokat allitanak elé, masrészt idén
egy kulénleges, palinkaval toltétt bonbon-
csaldddal is megjelennek, amelyet latva-
nyos kiszerelésben hoznak forgalomba,
ezdltal mar 6Gnmagaban, mindenféle ko-
rités nélkdl is ajandékozasra alkalmas.

Az elmult idészakban marketingtertleten
tudatosan arra torekedtek, hogy a direkt
marketingeszkdzok keruljenek kommu-
nikéciojuk kozéppontjaba.

— Létrehoztunk egy palinka franchise bolt-
haldzatot (Pannonhalmi Palinka Pont), vala-
mint a Haz Pélinkaja programot a vendég-
latds szdmara, amelyekben tobb széz olyan
partnertink van, akiknek az egyedi igényeit
prébaljuk meg kielégiteni, valamint sajat
weboldalunkon kezdtik meg a Pannon-
halmi palinkak értékesitését — tudjuk meg
a vezérigazgatotol.

Az Agardi Pdlinkafézde Kft. rendszeresen
vesz részt kulfoldi kidllitdsokon és kostold-
kon, igy figyelemmel
kisérhetik az aktudlis
ital- és a hozza szo-
rosan kapcsolédd
gasztrondmiatren-
deket.

- Az igy megszerzett
informaciot, illetve
tudést igyekszink a
palinkakészités so-
ran hasznositani, és
mindig mas, minéségében jobb terméket
eléallitani. Jovére ismét Ujabb termékkel
jelentink meg a piacon — tudjuk meg Tol-
las Csillatol.

Az Unnepi id6szakra egy limitalt palack-
szamu sz6lépalinka-kilonlegességgel és
diszdobozos csomagolassal késziilnek,
amelybe a palinka mellé logdzott pélin-
kaspoharakat tettek.

Evrél évre nagyobb hangsulyt kap a va-
sarléik igénye alapjan személyre szabott
egyedi ajandékcsomagok osszedllitasa,
melyben a pdlinkdk és likérok mellett a
sajat készitésu, 100%-os gyimolcslevek,
sz0rpok és csokolddé is helyet kapnak.

— Kiemelten kezeljik az Ggyfélkapcsolati
marketingkommunikaciot. Bemutatokon,
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marketingvezetd
Agardi Palinkafézde



rendezvényeken, az Ugyfelekkel folyatott
kozvetlen, személyes kommunikacié so-
ran a lakossagi és az Uzleti szegmenst is
megszolitjuk — arulja el a marketing-
vezetd.

Avallalatnal alapvetéen BTL-aktivitdsokkal
dolgoznak, a kommunikacidjukban pedig
a digitdlis platformokat részesitik elényben.
A jovében szeretnék a kdzdsségi média
lehet&ségeit még jobban kihasznalni.
Hamarosan 15 éves lesz az Agardi Palinka-
f6zde, ehhez kapcsoldddan Uj limitalt ter-
meék is bevezetésre kerill. Ezzel kapcsolato-
san mar elkezd6détt a jové évi marketing-
tervek készitése, melyben hangsulyt kap az
edukacié, valamint a markamegjelenés is.
Terveik szerint a BTL mellett méar az ATL is
szerepet kap a marketingmixben.

A Miskolci Likérgyar Zrt-nél a piaci igé-
nyeknek megfeleléen alkalmazkodnak az
Uj kihivasokhoz, igyekeznek ennek meg-

feleléen fejleszteni és Uj szolgaltatasokat
bevezetni.

— Az Uinnepekre atfogd akciokkal és disz-
dobozos termékek bevezetésével készU-
link — jegyzi meg dr. Oroszné dr. Prekop
Erzsébet.

Termékeik értékesitésénél egyarant alkal-
maznak direkt és indirekt marketingmad-
szereket. Kihaszndljdk az internet adta le-
het6ségeket (webaruhazak, sajat webshop,
facebook, honlap), de hirdetnek szponzo-
racio révén (DVTK kosérlabdacsapat) is.

— Atermékeink legfébb Uzenete a név mo-
gé allithatd és a hozza térsuld mindség és
hagyomany (izvildg, forma). Az értékesités
sordn erre prébaljuk leginkdbb helyezni
a hangsulyt, de hasznalunk védjegyeket,
markajegyeket. PI. Gonci Barack Palinka,
amely eredetvédett és hungarikum — egé-
sziti ki a vezérigazgatd-asszony.

Avallalat a rekldamado bevezetése miatt az
ATL-eszkozok kozil az internetes platfor-
mot helyezi el6térbe, és a BTL-re helyezddik
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at a nagyobb hangsuly. Ennél a formanal
egyre nagyobb jelentésége lehet a vasar-
lashelyi reklamnak és a vasarlas 6sztonzé-
sére iranyuld eszkdzoknek.

Budai Klara

N 2%
YawY

Changes in excise duty regulations, the
introduction of the public health prod-
uct tax (NETA) and the European Un-
ion's expected reactions to changes in
Hungary force spirit manufacturers to
constant adaptation, which often results
in sales loss for them. Attila Barabas, CEO
of Gydri Likdrgyar Zrt. told that every
year they have to throw away product
labels in the value of tens of million for-
ints because there are changes in the law.
Erzsébet Dr Oroszné Dr Prekop, CEO of
Miskolci Likérgyar Zrt. and Prekop Palinka
Manufaktira, informed that constantly
changing laws entailed a restructuring in
the palinka market.

The distillate market stands on three pil-
lars: the smallest segment is commercial
palinka distillation — last year 0.9 million
so-called absolute litres were made this
way; another segment is what we can't call
palinka but ‘distillate made from home-
grown fruit in a state-owned distillery’ —
last year 4-5 million absolute litres were
made this way; the third segment is dis-
tillate made by home distilling - in 2015
such distillates amounted to 2-9 million
absolute litres. Mr Barabas informed our
magazine that so far 13,000-14,000 home
distilling equipment have been registered
by municipalities, but estimation is that
there are many unregistered ones as well.
The problem is that the distillates made
under the second and third pillars are sold
in a special ‘retail channel called, Local
Trading Chain: neighbours, family mem-
bers, friends and acquaintances buy these
spirits at much lower prices than that of
official palinka, because practically no ex-
cise duty is being paid in these deals. It is
needless to say that this practice distorts
the market. According to Péter Barany,

sales director of Rézangyal Kft. strong
brands managed to survive this difficult
period, but lesser-known brands disap-
peared from the market. Beatrix Kecskés,
project manager of Zsindelyes Kere-
sked6haz Kft. told us that formerly pop-
ular honey-flavoured palinkas lost buyers
and classic (plum, pear, apricot) palinkas
are more and more popular.

More than 30 types of 0.35-litre Zimek
products are available in shops and they
sell well — told Zsolt Beliczay, managing
director of Zimek Palinka Manufaktdra.
Csilla Tollas, marketing manager of Agardi
Palinkafézde Kft. revealed that demand
increased for their apricot, plum and
black cherry palinkas. A recent trend in
the palinka category is the reduction of
product size: in the premium and top
premium categories 0.35-litre and o.2-litre
bottles are often used instead of the 0.5-li-
tre size. According to Szilvia Antal, cate-
gory manager of Ital Magyarorszag Kft.
quince and raspberry are the most pop-
ular flavours among their premium-seg-
ment 895 Hunnium palinkas, while in
the-lower priced Karpatia product line
apricot, plum and pear palinkas aged on
a fruit bed sell well.

Rézangyal's experience is that there are
good opportunities for selling palinka
abroad. In the last 10 years the distillery
was contacted from at least 40-50 coun-
tries where they wanted to distribute their
products. Negotiations are still underway,
but the fact that excise duty rules are dif-
ferent everywhere makes selling palinka
abroad difficult. Zimek opines that in the
case of premium category palinkas, where
the price is high, manufacturer brands can
beat private label products because con-
sumers know very well that if they want

top quality, they have to pay for it. Miskol-
ci Likérgyar Zrt. shares this view: although
private label product sales are still note-
worthy, the market share of high-quality
manufacturer brands is growing.
Zsindelyes’ experience is that in the years
of recession many people started buying
lower-priced products, therefore sales of
private label palinkas increased in the last
few years. Rézangyal celebrates 10 years of
its existence with a limited edition label
that is made using special technology —
no two labels are the same. In the holiday
period the company is going to come out
with 2 new gift-box palinkas. They also
pay special attention to product innova-
tion: Crystallum debuted under their pre-
mium category Marton és Lanyai brand
last year, while this year a super-premium
series with a high alcohol content will ap-
pear on store shelves.

For Zimek Palinka Manufaktira the
summer period is very important, be-
cause they are located in Zamardi by
Lake Balaton, which attracts many tour-
ists. However, the company also does its
best familiarise consumers with Zimek
products elsewhere, so they participate
in many festivals in Budapest and all over
Hungary. Since the winter holiday period
is very important in palinka sales, it was
just in time that the distillery launched its
online shop, where they are waiting for
customers with various promotions and
gift packs.

Sales of Zsindelyes Palinkaf6zde grew by
5 percent in the first half of 2016, thanks
to excellent communication efforts, pro-
motion campaigns and great fruit harvest
results. They are also busy preparing for
the end-of-year holiday period, coming
out with special packaging solutions and

customised labels. Last year’s highly suc-
cessful Zsindelyes Palinka in Textile Pack-
aging returns this year, in 3 flavours. For
Ital Magyarorszag Kft. personal commu-
nication is very important: they can reach
customers directly with tasting sessions
and festival presence. In the Christmas
season they pack their palinkas together
with chocolate or shot glasses to make
them even more attractive to shoppers.
Every year Gydri Likérgyar Zrt. puts
new, high-quality products in special
packaging on the market in the winter
holiday period. Often these are packed
together with shot glasses, honey or var-
ious accessories. What is more, a special,
liqueur-filled bonbon product also hits
the shops. Recently the company estab-
lished a franchise palinka shop network,
called Pannonhalmi Palinka Pont. Agardi
Palinkafézde Kft. regularly participates
in international trade fairs and tasting
events, in order to be familiar with the
latest drink and gastronomy trends. The
knowledge they acquire this way is used
in palinka making. In the Christmas holi-
day period the company will put a limited
edition grape palinka on the market, in
gift box packaging that contains logoed
shot glasses. Consumer demand is grow-
ing for personalised gift packs that con-
tain not only palinka and liqueurs but also
the company's 100-percent fruit juices,
syrups and chocolate. Miskolci Lik6rgyar
Zrt. is getting ready for the holiday season
with promotion campaigns and gift-box
products. The company uses both direct
and indirect marketing methods in selling
their products. Quality and traditions are
the main messages, but trademarks are
also used, e.g. Gonci Apricot Palinka is a
Hungaricum product. /
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Vezetnek a gelek es a kapszulak
a mososzerek piacan

A mososzerek értékbeli eladasai tobb mint 2%-ot nottek az
elmult évben, mikézben a mennyiségi eladasok stagnaltak.

A magasabb ar-érték aranyu kapszulak és a jobb mindségi
folyékony mososzerek eloretorése nagymértékben vezérelte a

piacnovekedést.

mososzer kategorian belll a gél
Aszegmens novekedése a legdina-

mikusabb, féként a por szegmens
rovasara. A gyartok a kereskedelmi csa-
torndk jellemzéinek megfelelen alakit-
jak termékkindlatukat annak érdekében,
hogy az adott csatorna vasarlokdzonségé-
nek igényeit a lehetd legtdkéletesebben
kiszolgadljak. A gél szegmens ndvekszik a
legdinamikusabban, kozel 8%-os érték-
beli ndvekedés figyelheté meg, az el6z6
év azonos idészakdhoz képest.
— A por szegmens esetében folyamatos
csokkenésrél beszélhetlink, mig a kapszu-
lak piaca kismértékd, de ndvekvé tendenci-
at mutat Kiszereléseket tekintve a kdzepes
méretek vezetik a piacot, ket kovetik a
nagyobb kiszerelések — ismerteti Szalay

Krisztina, a Henkel Magyarorszag Kft. brand
managere.

Meglepetés és izgalom
érzékeinknek

Az Unilever 2016-ban Uj markaként a Surf
csaladot vezette be a mosdszerek piacéra,
igy a kapszuldk mar a kdzépéras szegmens-
ben is elérhetébbek lettek. A Surf moso-
szercsalad elérheté dron hatékony tisztitd
hatast biztosit, és kimagasléan hosszan-
tartd illatot kolcsondz a ruhdknak.

- Azillat nagyon fontos tényezé a fogyasz-
téinknak, mivel a mosasi folyamat, ciklus
minden pontjan fontosnak tartjak a ter-
mékek illathatasat. A Surf marka egyedi
illatai gondosan vannak 6sszevalogatva,
ezek adjak a Surf mosdszerek jellegzetes

illatkompozicioit. A Surf termékei nemcsak
hatékonyan tisztitanak, de hasznalatuk se-
gitségével a mosott
ruhédk sokaig hor-
dozzak a frissesség
illatdt. A Surf marka
piacrészesedése mar
a bevezetésiidészak-
ban kimagaslo. Az
eddig elért penetra-
Cios szintis arra utal,
hogy a bevezetést
kdvetden a magyar
fogyasztok kiprobal-
tak és hamar megkedvelték az Uj markat
— ismerteti eredményeiket Aranyi L&szlo,
az Unilever Magyarorszag Kft. home care
marketing managere.

A Surf mosdszermarka bevezetését in-
tegrélt marketingkampénnyal tdmogat-
tak, amelyben mind az ATL-, mind pedig
a BTL-eszkodzok nagy szerepet kaptak Erds
TV-tdmogatas, kilonleges digitalismé-
dia-megoldédsok, mintaszoras és orszagos
kaltéri reklamkampdany segitette az ismert-

Aranyi Laszlo
home care marketing
manager

Unilever Magyarorszag

Kozel 27 milliard forintért adtak el mo-
soszert a kiskereskedelemben az idei el-
s6 nyolc honap soran; 3 szazalékkal nott
aboltok bevétele, az el6z6 hasonlo perio-
dushoz viszonyitva. Mennyiséget tekintve
valtozatlan forgalmat regisztralt a Niel-
sen Kiskereskedelmi Indexe.

A Nielsen altal mért 70 haztartasi vegyiru
és kozmetikum forgalom szerinti rangso-
rat vezetd mosdszer forgalma tovabbra

Mososzer — értékben mért -
kiskereskedelmi forgalmabél a bolttipusok
piaci részesedése (szazalékban)

2015. janudr- 2016. janudr-

Bolttipus augusztus augusztus
2500 nm felett 39 36
401-2500 nm 29 31
201-400 nm 4 5
51-200 nm 11 10
50 nm és kisebb 4 3
Drogéria 13 15

Forrds: Nielsen

Két és félszeresére nott a koltés tévéreklamokra

is eléggé koncentralt. Amig a vegyi druk
Osszes értékben mért forgalmabdl a 400

e
| zetme-
ternél
nagyobb tizletekre
atlagosan 50 szdza-
1ék jutott legutébb
janudr-augusztus
kozott, addig mo-
sészernél 67 szdza-
1ék. Egy szazalék-
ponttal kevesebb,
mint egy évvel azel6tt.
Csokkent a 200 négyzetméteres és kisebb
boltok részaranya 2 szazalékkal; ugyan-
annyival lett nagyobb a drogéria muta-
tdja, egyik nyolc hénapos idészakrol a
masikra.
Orzik a gyart6i markak erés poziciojukat.
Piaci részesedésiik - érték szempontjabdl
- 90 szazalékot tett ki az idei elsé félév

Czikora Gsilla

piackutatasi elemz6
Nielsen

soran. Ez 1 szdzalékponttal tobb, mint ta-
valy januar-juniusban.

Ami a tévéreklamkoltést illeti: a Nielsen
Ko6zonségmeérés Kft. 4ltal szpotszinten
vizsgalt csatornakat alapul véve, moso-
szerre a piaci szereplék koltése — hivata-
los listadron - 2016 els6 félévében mint-
egy 4 milliard forintot tett ki. Két és fél-
szer annyit, mint tavaly az év els6 felében.
Meg kell azonban jegyezni, hogy a hiva-
talos listadrhoz képest a valosdgban keve-
sebbet szoktak fizetni a reklamokért. /

# Two and a half times more spent

on television ads

In the first eight months of 2016 laundry detergent sales
neared HUF 27 billion. Like-for-like value sales rose 3 per-
cent but volume sales remained unchanged. We bought 67
percent of laundry detergent in stores bigger than goom?’.
Manufacturer brands were responsible for 9o percent of val-
ue sales — 1 percentage point more than a year earlier. Calcu-
lated at rate card price, market players spent HUF 4 billion
on televisions commercials for detergents in the first half of
2016, two and a half times more than in months 1-6 of 2015.//




A mososzergyartok a kereskedelmi csatornak jellemzéinek megfelelen
alakitjak termékkinalatukat, hogy az adott csatorna vasarlok6zonségének igényeit

ség ndvelését és a gyors kiprobalast. Az
RTL Klub Kicsi Oridsok mUsoranak integralt
tdmogatasa, kiegészilve a fogyasztdorien-
talt kdzosségi média hasznalatéval az 6szi
id6szakban egyedulalld markamegjelenést
biztositott a Surf-termékek szédmara.

- Az el6bb felsorolt ATL-eszk6zok mellett,
kulonosen fontos a bolti promdciok meg-
léte a Surf marka esetén, erre kdzdsen a
vevépartnereinkkel nagy hangsulyt fektet-
tlink: az elsédleges és masodlagos kihelye-
zéseken a markakommunikaciés anyagok
elhelyezése segiti a marka vonzova tételét,
mig a bolti hostesspromdcidk a kiprobalast
0s5ztdnzik — hangsulyozza Aranyi LaszIo.

A Henkel szakértelmével

Az dbliték piaca mar erésebb ndvekedést
mutat, értékben kdzel 10%-0s ndvekedés
figyelhetd meg az elézé év azonos idé-
szakahoz képest.

— Az &bliték esetében a klasszikus és aro-
materdpia kategoridk felé lathaté eltolodas,
a sensitive és a prémium kategoridk stag-
nalnak A kereskedelmi csatorndkat tekint-
ve a hipermarketek és drogéridk, illetve a
hagyomanyos kiskereskedelmi egységek
adjak az eladasok nagyobb részét Egyér-
telmUen a nagyobb, 2-3 literes kiszerelések
alegnépszerlibbek ebben a kategoridban.
Azinnovacio legfébb irdnyvonala és moz-
gatérugdja a haztartasimosodszer-piac ese-
tében a kornyezetvédelem és a fenntart-
hatdsdg. A Henkel az Uj termékeit mindig
az aktudlis piaci trendekre reagalva vezeti
be, illetve azokat figyelembe véve fejleszti.
Ennek megfeleléen az Uj termékek elényei
mindig a fogyasztok aktudlis igényeit elégi-
tik ki, legyen az egy népszer(i illat, praktikus

a lehetd legtokéletesebben kiszolgaljak

kiszerelés vagy szebb dizajn kialakftasa és
piacra dobdsa — avat be Vékasy Bernadett,
a Henkel Magyaror-
szag Kft. brand ma-
nagere.

A folttisztitod kenddk
piacan szintén tobb
mint 10%-o0s érték-
beli ndvekedést fi-
gyelhetlink meg
2015 azonos id&sza-
kahoz képest, igy
errél a piacrol is el-
mondhatjuk, hogy dinamikusan fejlédik.
— Az eladasok tdbbnyire a hipermarketek-
re és a drogéridkra koncentralddnak, és a
tisztitokendd szegmens a legerdsebb. A
nagyobb kiszerelés(i csomagok adjak az
eladasok nagyobb részét. A marketing-
eszkdzeink csupan
kismértékben viéltoz-
nak, a fé elemei kozé
tartozik ugyanugy a
TV-reklam, a printhir-
detések, esemény-
marketing, plakatok,
hostessaktivitasok.
Fogyasztéi promo-
cidink folyamatosan
vannak a kilénbozé
kereskedelmi csatorndkban — téjékoztat
Deregi Klaudia, a Henkel Magyarorszag Kft.
brand managere.

Vékasy Bernadett
brand manager
Henkel Magyarorszag

Deregi Klaudia
brand manager
Henkel Magyarorszag

Minoség és hagyomany

Egy év telt a Viola mérka megujitasa és
piaci Ujrabevezetése 6ta. Mivel a Viola a
tradicionalis partnerek és vasarlok korében
ismert volt, ezekben a csatorndkban hamar
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és nagy sikerrel valosult meg a bevezetés.
A modern csatornakban joval késébb lis-
taztak a termékeket, ugyanis itt nem volt
multja a markanak.

- lgaz, olyan piacot céloztunk meg a Vio-
laval, ahol egyre kiélezettebb a verseny,
egyre tobb a jo mindségU termék minden
arkategdridban, mégis ugy latjuk, hogy a
marka hamarosan meghatarozo szerep-
|6je lehet a piacnak. Kivald mindsége és
kedvezd dra mellett még egy fontos elény-
nyel bir: a kdzods multja van a csalddokkal.
A Viola évtizedek &ta ismeri és szolgal-
ja a haztartdsok igényeit. Ahogy az élet
mas terlletein is, a haztartasban is egyre
nagyobb szerepet jatszik az id6faktor: a
fogyasztok kényelmes megoldésokat ke-
resnek. A mososzer
kategoriaban ez Ugy
jelentkezik, hogy a
mosoporokat lassan,
de biztosan hattér-
be fogjak szoritani
a folyékony moso-
szerek, gélek. Mar
most megfigyelhe-
t6, hogy a modern
ldancokban a gélek
forgalma a nagyobb, mig a tradiciondlis
partnereknél tovabbra is probaljadk meg-
Orizni pozicidjukat a porok —ismerteti piaci
tapasztalatait Szvak Eszter, a DunaChem
Kft brand managere.

A Viola mérka szamara a legnagyobb ki-
hivast az jelentette és jelenti, hogy ugy
Ujitsanak meg egy klasszikus markat, hogy
kozben megdrizzék annak hagyomanyait.
AViola korabban kizérélag a mosopor ka-
tegdridban volt jelen. Ujboli bevezetése-
kor nagy hangsulyt helyeztek arra, hogy
a valtozo fogyasztoi igényeket is kielégité
markat alkossanak. A Viola termékcsalad-
ban ezért jelentek meg a folyékony mo-
soszerek, tovabbd a folteltavolitd szerek is
bevezetésre keriltek Minden Viola-termé-
ket a legfrissebb el6irdsoknak és vasarloi
igényeknek megfeleléen alakitottak ki. A
régebben is elérheté porok recepturdjat
modernizaltak, hogy a lehetd legszélesebb
vasarléi réteget érjék el egy kivald min-
ségU termékkel.

- Mostanra elmondhatjuk, hogy egy olyan
marka jott |étre, amely barmely hétkozna-
pi haztartds igényeit kielégiti. A jovében a
specifikus igényeket is meg fogjuk vizsgal-
ni. Gondolkodunk fertétlenité hatdsu ké-
szitményekben, illetve szenzitiv termékek-
ben is. Kiemelném még, hogy portféliénk
kiegészult a kivald hatasfoku Ultra Fehérité
termékekkel, amelyek tobbféle illatban és
kiszerelésben taldlhatok meg a modern és

Szvak Eszter
brand manager
DunaChem
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Az 6blitok esetében a klasszikus és aromaterapias termékek felé lathato eltolodas,
a sensitive és a prémium kategoriak stagnalnak

tradicionalis kereskedelmi lancok polcain
— teszi hozza Szvék Eszter.

AViola bevezetésekor koltéseiket a keres-
kedelmi partnerekre 6sszpontositottak,
ezért leaflet megjelenésekkel, masodkihe-
lyezésekkel igyekeznek felhivni a vasarlok
figyelmét, hogy kaphaté a megujult Viola.
A termeékkiprobélasokat tovabba drakciok-
kal és ajandék akcidkkal is tdmogatjak.

— Az idei év végére terveink szerint a Vio-
la eléri azt a disztribuciés szintet, amikor
mar indokolt és hasznos ATL-aktivitéssal
is tdmogatni a markat. Klasszikus reklam-
tevékenységet terveziink ezért a kozeljo-
vében. A televizids megjelenések mellett
tovabbra is igyekszink partner szinten
is folyamatosan el6térbe kertini (leaflet
megjelenések, polcakciok, masodkihe-
lyezések), tovabba egyéb fogyasztdi pro-
mociot is szervezlink — arulja el terveiket
Szvak Eszter.

Eco-pack kiszerelésben a jovo

A fogyasztok egyre tudatosabban vélasz-
tanak olyan mosdszert, mely nemcsak kor-
nyezetkiméld, de bérbarat is, azaz hypoal-
lergén. Ezek a termékek nem tartalmaznak
olyan vegyszereket, melyek bérproblémat
okozhatnak Ezek a mosdszerek ma mar
megfizethetd aron is elérheték A Winni's
termékeinél az alapkoncepcio, hogy a
gyartas legelsé pillanatatol odafigyelnek
a koérnyezet megdévasara. A logisztikat ugy
probaljak megoldani, hogy az kdrnyezetki-
meélé és egyben koltséghatékony is legyen,
ezért a termékeik koncentrdtumok.

- Az a fogyasztd, aki tudatosan gondolko-
zik és Okoterméket valaszt, azok szamara
mindenképpen fontos a termék dssze-
tétele, talan ez az elsé¢dleges valasztasi
szempont. A koncentratum elényeire
még mindig ,tanitjuk” a vevginket. Hi-
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szen nem szikséges olyan mennyiséget
hasznalni, mint a nem koncentrélt, ha-
gyomanyos mosoészereknél, de vizudlisan
a vevék még mindig ugy gondoljak, hogy
ha tébb mosdszert hasznalnak, akkor at-
tol lesz jobb a moséhatas. Pedig ez nem
igy van. Bevezettik a Winni's Eco-pack
csomagolast, ami a mi filozofidnk szerint
nem egyenlé az,utantoltével” F6 célunk
az volt, hogy a termékcsomagolast te-

kintve kevesebb mUlanyagot hasznaljunk
fel. Az Eco-pack csomagoldsnak kdszon-
hetbéen 78%-kal
csokkentjik a kor-
nyezetlnk terhelé-
sét, és a felhasznalt
csomagoldanyagok
mennyiségét. A ve-
vék nagyon szere-
tik, és igy tudunk
valasztasi lehet&sé-
get kinalni a Win-
ni's termékeinknél.
A vasarlasi tendencia egyértelmUen a
Winni's Eco-pack irdnyaba mozdult el —
ismerteti Madari Szilvia, a Flyfit Kft. Ggy-
vezetd igazgatdja.

AWinni's termékek megtalalhatdk az 6sz-
szes olyan nagykereskedésben, ahol 6ko-
és biotermékekkel foglalkoznak, illetve a
magyar és kilfoldi Uzletlancok is nyitottak
az ilyenfajta termékinnovaciokra.

— Azt azért latom, hogy mig példaul Olasz-
orszagban az dkotermék polci kindlatanak
elosztdsa majdnem a polckapacitas 40%-a,
addig nalunk egyel6re két maximum héarom-
fajta termékbdl tud valasztani a vevé egy Uiz-

leten belul - hangsulyozza Madari Szilvia.
Szeredi A.

Madari Szilvia
ligyvezeté igazgatd
Flyfit

KA

Laundry detergent value sales grew
by more than 2 percent last year,
while volume sales stayed put. The
gel segment developed the most dy-
namically: value sales were up almost
8 percent. Krisztina Szalay, brand
manager of Henkel Magyarorszag Kft.
told our magazine that the powder
segment keeps shrinking, while sales
of the capsule format are increasing
a licle. As for product size, medi-
um-sized products are the market
leader, followed by large-sized laundry
detergents.

In 2016 Unilever introduced a new
laundry detergent brand to the mar-
ket, called Surf. This step made cap-
sule detergents available to consum-
ers in the medium-priced segment.
Laszlo Aranyi, home care marketing
manager of Unilever Magyarorszag
Kft. informed us that Surf products
not only clean efficiently, but also
give a long-lasting pleasant scent to
clothes. Surf laundry detergents have
a special scent, thanks to the unique
combination of fragrances — product
scent is very important for consumers
in deciding which detergent to buy.
The Surf product range already has a
considerable market share.
Like-for-like value sales of fabric sof-
teners improved by 10 percent this
year. Bernadett Vékasy, brand man-
ager of Henkel Magyarorszag Kft.
told Trade magazine that in the fabric

softener category classic and aroma
therapy products are increasingly
popular, while sales of the so-called
sensitive and premium products are
stagnating. We buy most of our fabric
softener in hypermarkets, drugstores
and small, traditional shops. 2- and
3-litre products are the most popular
and the main direction of innovation
is manufacturing products which are
environmentally friendly and sustain-
able. Sales of stain remover wipes aug-
mented by more than 10 percent in
comparison with the same period of
2015. The majority of sales is realised in
hypermarkets and drugstores.

A year has passed since the relaunch
of the Viola brand. Since consumers
and traditional retailer partners had
already been familiar with the brand,
in these channels the relaunch was
instantly successful. However, Vio-
la products only appeared later in
modern retail channels, as they didn't
have a history there — explained Eszter
Szvak, brand manager of DunaChem
Kft. She added that as consumers
have less and less time, demand is
rising for convenient solutions. In
the laundry detergent category this
manifests in the conquest of liquid
detergents and gel products, while
the powder format is going out of
fashion.

This is the reason why Viola - for-
merly only a washing powder brand

# Gel and capsule sales are growing the fastest in the laundry detergent category

- now also offers liquid detergents
and stain remover products. What
is more, powder-format Viola deter-
gents have also been updated, so that
consumers who still like to buy wash-
ing powder can take home a more
modern product. The company’s
plans include putting products with a
disinfectant effect on the market and
launching sensitive products as well.
Bleach product Ultra Fehérité now
also forms part of their portfolio.
Consumer demand is growing for
hypoallergenic detergents as well.
These products don't contain chem-
icals that can cause skin problems.
Winni's products are marketed in
concentrate format, therefore it is
the perfect choice for environmen-
tally friendly consumers. Szilvia Ma-
dari, managing director of distributor
Flyfit Kft. told our magazine that
they already put Winni's Eco-pack
on the market. Less plastic is used
for this packaging format and thanks
to Eco-pack solution, the burden
on the environment is 78 percent
smaller. Shoppers really like this new
version of Winni's. Winni's products
can be found at all wholesalers who
sell eco- and organic products. Ms
Madari noted that while in Italy 40
percent of shelf space is occupied
by eco-products, in Hungary shop-
pers can only choose from 2-3 such
products. /
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A magyarok kalandozasai

Olaszorszagba vezette idén
a vallalkoz6 kedvieket az
immar hagyomannya valo
gasztronomiai kirandulas,
amelyet mar negyedszerre
szervezett kozosen az MVI és
a Coninvest Kft. Négynapos
utazas, amely soran a sajt-
és sonkaiizemekben,

a grappa és prosecco-
pincészetekben a kaland
résztvevoibol elobujhatott
hedonista énijiik. Es

a magyarok mindenhol jo

vendégek voltak!

mar sokadszor egyUtt utazé, dssze-
Aszokott tarsasag mellett a tempdt

gyorsan felvevé ,ujoncok” idén
az Alpokaljara tettek korutat. Az Ut szer-
vezése, lebonyolitdsa Kertész Mirjamnak,
a Coninvest tarstulajdonosanak és Kovacs
L&szl6 elndknek az érdeme. Utébbi—nem
tagadva meg 6nmagat — a hajnali indulés
kinjat mar pirkadatkor palinkakostoléval és
egy parkoléban feldllitott terdlj-tertlj asz-
talkdmmal oldotta. Es a gyomor terhelése
ettél kezdve csak fokozodott.
A meglatogatando célpontok ugyanis az
olasz gasztronémia prémium kategorigju
regionalis termékeit eléallitod kis- és koze-
pes vallalkozadsok voltak, amelyeknél nem
az itthon megszokott izekkel (és vallalko-
z6i attitGddel) ismerkedhetett a busznyi
magyar kolléga. Kostolasbol és szérako-
zasbdl sem volt hidny, ennyi jo hangulatt
profit az egyébként is turistdkhoz szokott
hazigazdak sem gyakran lathatnak egydtt.
Vendéglatoink nagyvonaltsagéara nem le-
hetett panasz!
A szakmai tapasztaltszerzés gondolata
mentén osszedllitott programok, kell-e

magyarazni a fentiek utan, sokkal inkabb
kotetlenek voltak, mint hivatalosak Ami pe-
dig a gordulékenységet illeti, a szervezdk
—ahogy mar tavaly is lathattuk — novekvé
rutinnal kezelték a,helyzeteket”.

De a kortlményekrdl térjiink at inkabb
az élményekre! Az elsd ,hivatalos” allo-
mas a soproni Harrer Csokolddémuhely
és Cukraszda volt. Az eurdpai versenye-
ken is rangos elismeréseket szerzd Karl
Harrer osztrék cukrdszmester és magyar
felesége altal vezetett, 50 alkalmazottal
mUkoddd Gizemben teljesen elveszhettink
a csokoladé vilagaban. Lattuk a kézmUves
édességek készitésének néhany fazisat, és
végigkdstoltuk egyebek mellett a Harrer
jo masféltucatnyi szeletes csokoladéjat:
gyumdlcsdarabosakat, toltotteket, chilist,
rézsast, és tonkababost, vordsborost és pa-
linkdst. Nem mindenki birta a végéig. ..
Délutan értlink az északolasz Friuli tarto-
manyba, ahol a dallamos nev( San Danie-
le del Friuli varoska egyik sonkalizemébe,
a Prosciuttificio Il Camarinba tettlnk lato-
gatést Itt egy Po-volgyi sertésfajta hatsd
combijét dolgozzak fel, hetente 400 dara-
bot. Oriési a kilénbség az ipari és a kéz-
mUves termel&k kdzott, vendéglatdink
fontosnak is tartottak kiemelni, hogy a Ca-
marin nem szallit szupermarketldncokba,
termékeik nagy része a vendéglatasba és
delikat élelmiszertizletekbe ker(il; a londo-

ni Harrodsban példaul szeletelve 90 eu-
roért aruljak kildjat Nincs titok, mondtak:
j6 alapanyag kell, hosszu érlelés és minél
kevesebb so.

(Folytatjuk) 1T

%

%! Wandering Hungarians

This year the destination of the annual
culinary trip — organised for the fourth
time by the Guild of Hungarian Res-
taurateurs (MVI) and Coninvest Kft.
— was ltaly, visiting small and medi-
um-sized cheese and ham companies,
and grappa and prosecco cellars.

The first stop in the 4-day journey was
the Harrer Chocolate Workshop and
Confectionery in Sopron. Managed by

Austrian master confectioner Karl Har-
rer and his Hungarian wife, the com-
pany employs 50 people. We had the
chance to watch how artisan sweets
are made and to taste the many del-
icacies.

In the afternoon we arrived at San
Daniele del Friuli, where we visited
ham making facility Prosciuttificio Il
Camarin. Every week they process no

more than 400 hind legs of special,
Po Valley pigs. Camarin doesnt sell
its products to supermarket chains,
the majority of their products end up
at Horeca units and in delicatessen
shops. For instance their ham is avail-
able sliced in the famous department
store Harrods, in London, and one kilo-
gram costs EUR 9o.

(To be continued)
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Elete elso kitiintetése mindjart
a vendéglatas legrangosabb
hazai elismerése lett: az

idei Gundel-dijak egyikeét

a legnagyobb hazai szakmai
szervezetek képviseloi
egyhangu szavazassal Vomberg
Frigyesnek, a Budapesten
gyoztes magyar Bocuse d’Or
csapat coachanak itélték oda.
A magat soha elotérbe nem
tolo, halk szavu szakacs maga
is nagyon meglepodott.

&= - Teljesen vdratlan volt az elismerés?
- Soha nem kaptam még semmilyen di-
jat, nem csoda, hogy meglepett, amikor
Kovacs Laszlo MVI-elndk kdzolte a hirt és
elséként gratulalt. Viccesen hangozhat, de
az volt az els¢ gondolatom, hogy mar csak
ilyen kevés van hatra?

&= - Afiatalsdg nem kizdré ok a kivd-
lasztdsnal!

— A Gundel-dij kritériumaként meghata-
rozott 25 év szakmai tevékenységem per-
sze béségesen megvan. Ezzel egyUtt, ha
megkérdeznek, inkabb masokat tartottam
volna esélyesnek.

Nagy nevek vannak a szakacsszakmaban,
akik erre a kitintetésre érdemesek lenné-
nek: Lukdcs Istvan, vagy nagy példaképem,
Gullner Gyula - téle, az dltala irdnyitott
Intercontinentalban tanultam meg ren-
geteget a f6zésrél. Ma gyakran tdmadjak
az 6 generaciojukat, de ugy vélem, ennek
a multnak is szamos értéke van, amit nem
lehet kitorolni, és 6k a sajat lehetdségeik-
nek megfeleléen csakugyan sokat tettek
a magyar gasztronomiaért.

&= - Elsésorban a Bocuse d’Or csapat
coachaként kertilt a dijrél donté grémi-
um ldtoékérébe, de pdlyatdrsai sokoldalu

munkdssdgat is ismerik. Mire biiszke ed-
digi eredményei koziil?

— Leginkébb talan arra, hogy a sokak 4l-
tal gasztrondmiai forradalomnak nevezett
folyamatokban a kezdetektdl a véltozasok
élén élitam Molndr B. Tamdassal, én ismertet-
tem &t 6ssze bardtaimmal, a,masképp gon-
dolkoddk"nagy csapataval — Takacs Lajos-
sal, Pet Baldzzsal, Mogyordsi Gaborral.
Még ezt is megelézte, hogy néhany elhi-
vatott gasztrondmus és fotds kozott részt
vettem a Komaromi Zoltan jegyezte Kony-
hamUvészet lap készitésében. Ennek
a munkanak a keretei kozott lettem
afood styling els¢ hazai mUvelSinek
egyike, ami nem éppen a mértékadd
szakmai gondolatokra épité miivé-
szeti 4g, de abban az idészakban
fontos volt és eléremutatd. A Var-
kert étterem, amelynek konyhdjat
tébb mint egy évtizedig vezettem,
haromszor is bekerllt a Konyham-
vészetben megjelend elsé magyar |
éttermi toplistaba, a TOP10-be. :
Kdlonleges érzés az is, hogy elmond-
hatom, tanarként is sok ember életé-
ben hagytam nyomot, remélhetéleg
pozitivat. Es ha mar az oktatasrol beszélink,
ugyancsak biszkeség, vagy még inkabb
orom, hogy Czubor Janossal egyutt ka-
pom a Gundel-dijat, akinek személye az
én életemben volt meghatédrozo: néla
kezdtem a szakmunkéasképzében, késébb
nala dllamvizsgdztam. Rendkivil szomord,
hogy 6 mdr nem veheti 4t személyesen
a kitntetést!

&2 - Most elsésorban a Bocuse d’Orra
koncentrdl.

—Természetesen. Hozzé kell tennem, a Bo-
cuse nekem nemcsak a mostani csapatot
jelenti, hiszen mér az eléz6 kiirdsban egytt
dolgoztam Molndr Gaborékkal a 2015-6s lyo-
ni dontében. Kildnleges kapcsolat fliz hoz-
z4juk, hiszen a versenyt megel6ézéen Gabor
csoporttarsam volt a féiskolan, a commis-ja,
Pohner Adam pedig a tanitvanyom. Azt a 13.
helyet sem kudarcként éltem meg, ugy ér-

zem, mindent kihoztunk az akkor rendelke-
zéslinkre 4ll¢ lehetdségekbdl.

Széll Taméssal is jol dolgoztunk egyltt
a budapesti kontinensdéntén (Trade ma-
gazin, 2016/6 — a szerk). A jov6 évi dontds
esélyeinkrél most sem tudnék semmivel
tébbet mondani, mint elé6zé beszélgeté-
slinkkor, de ha azt kellene meghataroz-
nom, valtoztathat-e valamit Taméasék el-
jovetele az Onyxbdl, azt mondanam, ez po-
zitiv irdnyban befolyasolhatja a munkat Ez
a lépés ugyanis lehetévé tette, hogy Szulld

»Folyamatosan késziiliink, egy nap el6készités

J

- egy nap fozés litemezésben’
(Vomberg Frigyes, Szull6 Szabina, Széll Tamas)

Szabina végig veliink legyen a felkészilés
sordn, segitse a koncentralt munkat.
Nagyon komolyan készulink, folyamato-
san dolgozunk, egy nap elékészités — egy
nap fézés Utemben. Jelenleg a breszti
csirke-rak tanyérral kisérleteziink, a masik
novemberben kerdl majd fokuszba, amikor
nyilvanosségra kertl, milyen alapanyagokat
kell hozza hasznalni.

= - Mit tervez a Lyon utdni korszakra?
Egyel&re nincsenek hosszu tavu terveim,
de aggddni nem is szabad ebben a hely-
zetben; ha a jové miatt fajna a fejem, kép-
telen lennék megfeleléen a munkara kon-
centrdlni. Nem kizart, hogy lesz még vala-
milyen kozos projektink Taméasékkal, de az
egyértelmd, hogy napi 16 érakat dolgozni
egy étterem konyhdjan mar nem nekem
valo feladat.

Ipacs Tamas

N I

% Calm strength
Our magazine interviewed Frigyes

me the news and congratulated me.

— Probably the best thing | did was be-

the European final in Budapest. As for

Vomberg — chef and coach of the Bo-
cuse d'Or Europe winner Hungarian
team — on the occasion of winning this
year's Gundel Award.

— | have never won an award before so
yes, | was really surprised when LaszI6
Kovacs, the president of the MVI told

Although | have the 25 years of pro-
fessional experience required, | had
thought others had better chances for
winning, for instance Istvan Lukacs or
my hero, Gyula Gullner — he taught me
a lot about cooking in Hotel Intercon-
tinental.

ing there with Tamas Molnar B. already
at the beginning of what we now call
gastronomic revolution, it was me who
introduced him to the team of ‘gastro-
nomic dissenters’ such as Lajos Takacs,
Balazs Petd and Gabor Mogyordsi.

— We got on well with Tamas Széll at

the world final next year, all | can say is
that | think that Tamas and Szabina Szu-
116's leaving Onyx might have a positive
influence on our preparation, because it
makes it possible to have Szabina with
us throughout the preparation phase
and help our work. //
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Galaebéd novemberben

Az MVI imméar hatodik alkalommal
rendezi meg nagyszabdasu galaebéd-
jét. Idén az Obolhaz Rendezvénykoz-
pont (Kopaszi gat 1) ad otthont az
eseménynek, ahol — az el6z6 években
megszokottakhoz hasonldan — most is
kivald séfek ételkreacidi kertilnek majd
teritékre.

A november 20.vasarnap 12-17
ora kozott lebonyolitasra ke-
rul¢ rendezvényen adjak at
azidei két Gundel Kéroly-élet-
mddijat, amelyet Vomberg
Frigyesnek és posztumusz el-
ismerésként Czubor Janosnak
ftéltek oda a legnagyobb ven-
déglatds szakmai szervezetek
vezetd képviselSi.

A menusor megalmoddi és ki-
vitelezéi: Endrédi Zoltan (Méarga Bisztrd,
Csopak), Garai Adam (Olimpia Etterem,
Budapest), Horvéth Akos (Marga Bisztrd,
Budapest), Kerekes Sandor (Kiraly 100

Etterem, Budapest), Kiss O'shea Déniel
(Budapest Party Service), Koncz Laszlo
(La Perle Noire, Budapest), Kovécs Attila
(Tanyacsarda, Lajosmizse), a desszertet
pedig a 2016-0s Orszag Tortéjat jegyzd
Sz6 Gellért (G&D KézmUves Cukraszat
és Pékség, Salgotarjan) késziti.

A helyszin ismét az Ob6lhaz Rendezvénykbzpont

A Galaebédre tdmogatdi jegyek 20 000
Ft/f6 aron igényelhetdk az MVI titkar-
sagan az info@mvihu email cimen.
(MVI-tagoknak 10% kedvezmény). /

s

¢ Gala dinner in November

This year the Guild of Hungarian
Restaurateurs (MVI) will organise
its annual gala dinner for the sixth
time. The gala dinner will take place
between 12:00 and 17:00 on 20 No-

vember (Sunday) in the Obdlhdz and posthumously Janos Czubor.
Event Centre (Kopaszi gat 1.). As
part of the programme, the Gun-
del Awards will be presented to this
year's winners — Frigyes Vomberg hu.//

Tickets cost HUF 20,000 (MVI
members get a 10-percent discount)
and can be ordered at info@muvi.

Magyarok a WACS-donton

A 105 tagorszagot és kdzel 10 millio sé-
fet, gasztrondmiai szakembert magaba
foglalé World Association of Chefs So-
cietes (WACYS) éltal idén Thessalonikiben,
szeptember 25-t61 27-ig megrendezésre
kerGld vildgdontén két
magyar is képviselte ha-
zankat: Elek Richard (Fa-
usto’s, Budapest) a me-
legkonyhas szakdcsok
kozott, Domonkos David
(Sugar! Design Cukraszat,
Budapest) pedig a cukra-
szok kozott mérte Gssze
tudasat a vildg minden

tajarél érkezd versenytarsaival. A siker
jelentéségét bizonyitja az is, hogy ma-
gyaroknak elészor sikertilt vilaigdontdbe
jutniuk — &k ketten tavaly oktdberben,
a verseny Pragaban rendezett kozép-eu-

E‘g ¥
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Elek Richard koncentral

répai dontéjében harcoltak ki azindulds
jogat. A dontébe jutott 20 orszag kozl
Elek Richard (képunkonl) és commis-ja
Hack Barnabés 11. helyezést, a cukrész
kategdriaban pedig a bejutott 10 orszag
kozdtt Domonkos David
és commis-ja Kiss Déniel
6. helyezést ért el.

A szakdcsoknak 5 ora
alatt 4 fogast kellett el-
készitenitk 12 fére. Az
alapanyagok kozott ko-
telezéen szerepelnie kel-
lett tobbek kozott a liba-
majnak, a skot lazacnak
és féstikagyldnak, a holland borjunak,
illetve csokoladénak. A cukraszok mini-
mum 60 cm-es diszmunkat készitettek,
valamint tanyérdesszertet 6 fére és egy
gateau-t 8 fére /

#: Good results in the WACS world final

The World Association of Chefs
Societies (WACS) - which has 105
member states and unites nearly 10
million chefs and gastronomy experts
- organised the world final between

radel'10 PUIISAN

25 and 27 September in Thessaloniki.
Chef Richard Elek (Fausto’s, Buda-
pest) and pastry chef David Domon-
kos (Sugar! Design Confectionery,
Budapest) represented Hungary in

the final. Mr Elek and his commis,
Barnabas Hack finished m1th (from 20
countries) and Mr Domonkos and
his commis, Daniel Kiss came in 6th
(from 10 countries). //

Szakacsolimpia
b5

furti IKA Culinary Olympicst; az

oktéberben zajlott 24. szakacs-
ni versenyzével, 32 nemzeti és 20 junior nemzeti
vélogatottal, 20 kozétkeztetési és 59 regiondlis
alapjan hatdrozta meg a munkdk ¢sszpontsza-
mat, s ennek alapjan a résztvevéket — a borverse-
ezUst- és bronzérmekkel, illetve diplomékkal di-
jaztak A negyedik nap végén éllt dssze a végleges
az abszolut bajnokok. A nemzeti valogatottak
olimpidjat Szingapur nyerte Finnorszag és Svéjc
patok kozott pedig a finn szakacsok bizonyultak
a legjobbnak

Négyévente rendezik meg az er-
olimpian 54 orszag képviseltette magét 802 egyé-
csapattal. A zstri komplex szempontrendszer
nyekrél ismert koncepciéhoz hasonldan — arany-,
rangsor, és kiderilt, az egyes kategoriakban kik
elétt. A junioroknal a svéd, a kozétkeztetdi csa-

-

Versenybe a Békés Megyei Culinary Team

Legeredményesebb versenyzénk a torokbalinti
Szabd Csaba (Like bisztro) lett — hidegkonyhai
kategoridban 4. lett 211 versenyz6 kozott. Tovab-
bi eredmények (a kategdridkban, ahol indultak
magyarok): kbzétkeztetési csapatok — Magyar
Nemzeti Katonaszakécs Véalogatott 11. hely/20
induld; regionalis csapatok — Békés Megyei Cu-
linary Team I1.13/52; cukraszok — Takacs Bernadett
(Zalaegerszeq) 9/27; cukraszati artisztika — Erdés
Hanna (Tiszafoldvar) 7/234; szakécs artisztika —
Osztrovszki lldikod (Szolnok) 58/97.

A magyarok 5 aranyéremmel tértek haza, Szabd
Csaba mellett cukrdsz kategdridban Magyarné
Fekete Veronika (Bp.), cukraszati artisztikaban
Erdés Hanna, Jennifer Melanie Ziemons (Bp) és
Szabd Sandor (Matészalka) kapta a legfényesebb
kitintetést. //

N

IKA Culinary Olympics are held
every fourth year in Erfurt. In
October 802 individual chefs
from 54 countries, 32 national
teams and 20 junior national
teams were competing at the
24th Culinary Olympics. Singa-
pore’s national team won the
Olympics and Sweden finished
first in the junior category.

Csaba Szabd from Torokbalin
(Like bistro) was the best Hun-

% Culinary Olympics 2016

garian participant: he came in
4th from 211 competitors in the
cold dish category. Hungary
brought home five gold med-
als: in addition to Csaba Szabd,
in the pastry chef category Ve-
ronika Magyarné Fekete (Buda-
pest.), in artistic confectionery
Hanna Erdés and Jennifer Mel-
anie Ziemons (Budapest), and
Sandor Szabd  (Matészalka)
were rewarded. //
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Fiatal seftehetség A magyar konyha

Sandor Rodrigo, a budapesti Costes
Downtown chef de partie-ja képviselte
Magyarorszadgot a vildg legjelentésebb
ifjusagi szakacsversenye, a S. Pellegrino
Young Chef 2016 mildndi dontéjében. A 29
éves magyar versenyzd |

3000 jelentkezé kozul
kerdlt a legjobb 20 ko-
7é,a nemzetkdzi meg-
mérettetés kelet-eurd-
pai régios elédontsjét
megnyerve jutott a fi-
naléba, mentorként
a roman Adi Hadean
séfet és ismert tévé-
személyiséget kapta.
A héttagu zsUri, koztik olyan nevekkel,
mint Elena Arzak és Mauro Colagreco, 6t
,aranyszabdly”alapjan értékelt: az 6sszete-
vOket, a technikat, az eredetiséget, a szép-
séget és a tal Uzenetét birdltdk

Sandor Rodrigo a régios elodonto nyerteseként
jutott a finaléba

Rodrigo koncepcidja a jellegzetes magyar
izek bemutatésa volt: mangalicapofabdl,
karamellizélt karfiolpirébdl, mazsola-
sz657b0l és céklatortellinibdl alld talat
készitett.

A verseny gy&z-
tese, a hirek sze-
rint lenylgozé
teljesitménnyel,
a spanyol és
francia vetély-
tarsat megelézé
amerikai Mitch
Lienhard, akinek
mentora a 2016-
ban a vilag leg-
jobb néi szakdcsénak valasztott Dominique
Crenn volt A versenyen Kortdrs tradicié és
Inspirdld GUzenet néven is kiosztottak dijakat
— utdbbi kozonségdij volt és a legerdsebb
koncepcidért jart./

& Talented young chef

Rodrigo Sandor, (Costes Downtown,
Budapest) represented Hungary in the

2016, the most prestigious contest for
young chefs in the world. The 29-year-
Milan final of S.Pellegrino Young Chef  old Hungarian talent made it to the

best 20 from 3,000 chefs. In the final
Rodrigo's concept was to introduce
typical Hungarian flavours. //

Akadalymentes mosdo

A SUHANJ! Fitness akadalymentes, integ-
rativ edz6termében sérilt és fogyatékkal
él6 emberek is biztonsagos, akadalymentes
kornyezetben tudnak mozogni, méghoz-
73 az ép sportolokkal kozosen. A helyet
mUkodtetd SUHANJ! Alapitvany és a klub
higiéniai megoldasait biztositd Tork az ok-
téber 15-i Kézmosas Vildagnapjan hivta fel
a figyelmet a fogyatékkal él6k specilis
higiéniai igényeire és az akadalymentesi-
téssel kapcsolatos feladatokra.

Céljuk egyszer(siteni, segiteni a prob-
lémamentes dndlldsagot a fogyatékkal
él6k életében a higiénia terlletén is, ezért

végeztek felmérést az alapitvany fogya-
tékkal é16 tagjai korében arrdl, hogy mit
tartanak a leggyakoribb probléménak az
akadélymentes mosdodkban. A vélaszok
alapjan ajanlast allitottak 6ssze, amelybdl
a vendéglatohelyek mdkaddtetdiis hiteles
képet kapnak, hogyan tehetik a mosdo-
hasznalatot felhasznéldbaratta a fogya-
tékkal él6k szamara. ime a legfontosabb
megallapitasok!

A mosdok gyakori takaritdsa, higiénidjanak
megtartasa még sulyozottabban fontos,
a papir- és szappanfeltoltéseket gyakran kell
ellendrizni. Az akadalymentes mosdo kulcsa
legyen kdnnyen elérhetd, a helyiség beldlrél
zarhatd, de esetleges segitségnyujtashoz
kivlrél is nyithatd. Az adagoldk lehetdleg
legyenek szenzorosak, kerekesszékbdl is
kénnyen elérheté magassagban lehelyezve.
Legyen a mosddban elérhetd Gldketisztitd
folyadék, nyitott tetej(i vagy szenzoros sze-
metes, valamint vészjelzé, vagy legaldbb
a telefonszam kiirva, amelyen probléma
esetén segitséget lehet kérni.

% Equal chances in the toilet room

Healthy and disabled people can
work out together in the integrative
gym of SUHANJ! Fitness. On 15 Oc
tober — Global Handwashing Day —
SUHAN]! Foundation and Tork, who

provided the hygiene solutions of the
gym, called attention to the special
hygienic needs of people with disa-
bilities. Tork and SUHAN]J's goal is to
make toilet use simpler for disabled

people. This is the reason why a sur-
vey was conducted to learn about the
problems that most frequently occur
when disabled people try to use pub-
lic toilet rooms. //

Baszkfoldon

Oktéber elején rendezték a spanyolor-
szagi San Sebastianban a Gastronomika
kongresszust, amelynek célja, hogy a vi-
lag minden tdjarol érkezett séfek bemu-
tathassak technoldgiai Ujitasaikat. A vildg
legjobb séfjeinek taldlkozohelyévé valt
rendezvénynek egyik diszvendége idén
Magyarorszag volt.
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Véreshurka-fagylalt, por favor!

A Gastronomikdra négy magyar szakem-
bert is meghivtak eléaddként: Széll Tamas
és Szullé Szabina A gulyas evolucioja” ci-
men tartott eléadast a kongresszus kétezer
hallgatoja el6tt; Palagyi Eszter, a Costes séf-
jeként ,Magyar konyha kompromisszumok
nélkdl’ a Bock Bistro konyhajat irdnyfté Bird
Lajos ,A magyar konyha régen és ma" ci-
men adott eld. Az utcan feldllitott latvany-
konyha a magyar delegdcio altal készitett
gulyaslevest, toltott kdposztat és somldi
galuskat kinalt — ezekbdl tdbb ezer adag
fogyott, a hirek szerint spanyol sztarséfek
repetdztak csapatunk féztjébdl. A magyar
standon véreshurka-fagylalt, libamaj és
mangalica vérta a latogatodkat, Mihalyi
Laszl6, a Vaci Desszert Szalon cukrasza
a dobostortat, Hamvas Zoltan, a Gerbeaud
Gasztrondmia Kft. tarstulajdonosa pedig
a Gerbeaud kavékulturajat ismertette meg
az érdekléddkkel.

Az idei Gastronomika célkit(izése a vildg
gasztrondmiai helyzetének feltérképezése,
a f6 tendencidk megismerése volt. Ezért
kapott meghivast példaul Brazilia és Japan,
amelyek jelenléte erés a csucsgasztrond-
mia vildagdban, és olyan feltdrekvd orsza-
gok, mint Magyarorszag, Torékorszag és
Dél-Afrika.

4 Gastronomika 2016

Early October San Sebastian
was the host of the Gas-
tronomika congress, where
chefs from all over the
world were introducing the
latest technological innova-
tions. This year Hungary was
one of the special guests of

the event. There were four
Hungarian speakers: Tamas
Szél|, Szabina Szull6, Eszter
Palagyi and Lajos Biro. The
Hungarian delegation pre-
pared goulash, stuffed cab-
bage and Soml6i dumplings
in the street kitchen. //
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Jacobs Co Steakhouse-
Toronto, Kanada

La Boucherie du Buppa,
Tokio, Japan
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A hus gyonyore
A szarazon érlelt marhahust az inyen-
cek vildagaban sokan a husok kirdlyanak
nevezik Az érlelésre szolgalod speciélis
helyiségeket eddig a konyhan tul vagy
a pincében, rejtették el’, a vendégtol le-
hetéleg tavol. Am az étterembe jarok
viszonya a vendéglatasban hasznalt
alapanyaghoz az utobbi években oridsit
valtozott, rdadéasul a hus elékészitése, ér-
lelése az inyenc vendég egyik kedvenc
témadjava valt Egy szép darab nyershus
megq is dobogtathatja a szivét. Igy aztan
valaki kitaldlta, masok utdnoztdk: tren-
di lett a tékehus és a szebb husrészek
dizdjnelemként vald hasznalata. J& né-
hany csucsétteremben, az értéktargyak-
hoz hasonldan vitrinben bemutatva, a
hely diszévé valtak — nemcsak a marha,
de mas fajtak is.

A coloraddi Aspenben, az Aspen Kitch-
en kirakatdban” egy tonnanyi hima-
lajai sotdmb eldétt l1athatd a szabadal-
mazott eljardssal, 3 hdnapnal is tovébb
érlelt hus.

A szakmaban jol ismert Jean-Georges
Vongerichten Uj steakhouse-aban, a
Searedben (Los Cabos, Mexikd) 4 hé-
tig érlelt marhahust tesz fantasztikus
vitrinekbe, kéztik Kobe Tomahawk és
Wagyu A5 steakeket is. A Jacobs & Co.
Steakhouse (Toronto) séfje szerint nyitas
elétt komoly vita elézte meg a dontést,
husokat vagy borokat tegyenek a kdz-
ponti helyre feldllitott Gvegszekrénybe,
és nem bantdk meg, hogy az elébbiek
mellett dontottek.

A tokidi La Boucherie du Buppa francia
étteremben egy vagyonba keril a hen-
tesmuzeumi hitészekrényhez hasonlo
vitrinben &rzétt, szaraz érlelési marha-
hus, de kostolhatd itt szarvas és facan is.
A Los Angeles-i Kaliban nemcsak marhat
érlelnek a belépéskor rogtdn szembe 6t-
|6 szaritoszekrényben, de egy sertésfejet
és egy alomnyi galambfidkat is. ./

& Meat as a design element

Recently it has become
trendy to use meat im-
ages as a design element.
In many top restaurants
nice meat cuts are dis-
played in glass cabinets.
For instance in the win-
dow of Aspen Kitchen
(Aspen, Colorado) pas-
sers-by can see — with
one ton of Himalayan
salt in the background
- meat aged for more
than 3 months. In the
new  steakhouse  of

Jean-Georges ~ Vongeri-
chten, called Seared and
located in Los Cabos,
Mexico, beef aged for
4 weeks is exhibited in
spectacular glass cabi-
nets. The chef of Jacobs
& Co. Steakhouse (To-
ronto) has revealed that
before opening there was
a fierce debate whether
to display meats or wines
in a glass cabinet — they
opted for the former and
didn't regret it. /

Izlés szerint

Kdlonféle vendéglatohelyek épllnek arra a koncepcidra, hogy
egy alapételt a vendégek sajat elképzelésiik szerint alakithat-
nak, izesithetnek, legyen sz6 tésztakrol, pizzardl, fagylaltrél és

& & @

egyebekrdl; a perszo-
nalizalt kindlat nekdnk
is allando témank.
Amilyen viszont ed-
dig, ugy tudjuk, még
nem volt — a sajat
sitemény - most
elkészithetd a toron-
t6i Sweet Flour Bake
Shopban.

Az angolszaszok altal
annyira kedvelt cook-
ieshoz a pultnal ki lehet valasztani a tésztat (buzaliszthdl, zab-
liszbdl késziiltet vagy mogyordvajasat), majd egy keverék ele-
meit, amelyek a tésztaba kerllnek: csokoladé- és karamella-
darabokat, széritott gyimolcsdarabkédkat, mindezt elvben
15 ezer kombinacidban. A két perc alatt megsult széraz-
stiteményt ki-ki helyben fogyaszthatja vagy hazaviheti./

& Whose taste is it, anyway?
Customers of Sweet Flour Bake Shop in
Toronto can personalise their cookies:
they can choose the flour (wheat, oat
or flour made with peanut butter) and

the different elements that go into the
dough such as chocolate and caramel
bits, dried fruits and the like, in 15,000
different combinations. //

Culinary Institute of Europe

Szeptember végén indult Magyarorszag kulindris mivészeti
iskoldja, a Culinary Institute of Europe elsé szemesztere. Az
iskola a szerve- -

76k szerint kor-
szer(, naprakész
és nemzetkozi
szinvonalu gaszt-
ronémiai tudast
kindl a hallga-
téinak A képzés
sordn a hallga-
tok betekintést
nyerhetnek a ma-
gas szint( ételkészités elméleti és gyakorlati részébe, elsa-
jatithatjak a ktlonbozé fézési és sitési alaptechnikakat.

A didkok egy év alatt, mintegy 200 éraban, magas minéségu
és izléses ételek elkészitését és talalasat tanuljdk meg valds
éttermi konyhai kdrnyezetben. Tuddsukat gasztromarke-
ting-ismeretekkel egészithetik ki, és képessé valnak sajat
vallalkozasuk beinditaséra is. A nagy tapasztalattal rendelkez6
szakemberekbdl all6 nemzetkdzi oktatdcsapat tagjai kozott
olyan arcokat is taldlunk, mint Varvizi Péter, Barh¢ Szabolcs
és Daniel O'Shea./

R

% Culinary arts school in Hungary

At the end of September the first se-
mester started at the Culinary Institute
of Europe. The new school gives stu-
dents modern, international-level gas-
tronomic knowledge. In one year stu-

CIE: 200 6ras p fesszionalis kézés

dents have 200 lessons, learning how to
prepare and serve high-quality, stylish
dishes in a restaurant environment. In
addition to this, they can also acquire
gastromarketing knowledge. //



Az anti-café koncepcio

Az all-you-can-eat 6ta nem volt ilyen ot-
let, dllitottuk néhany éve, és bar a koncep-
Ci6 nem terjedt olyan természetességgel,
mint ahogyan mi képzeltlk, a 2011-ben nyilt
,Otletgazda” moszkvai Anticafé Babochki
tényleg trendet teremtett. S6t, még nevet
is adott a trendnek, ugyanis a vildgszerte
nyild hasonld helyeket legtobbszor an-
ti-cafénak nevezik (a stilust pedig time
clubnak vagy pay-per-minute cafének).

Az elgondolas egyszerU, de zsenidlisan
eredeti: a vendégek nem az alapételekért
és -italokért (értsd kavéért, tedért és a su-
teményekért) fizetnek, hanem az ottlétért.
Arra, hogy a,harmadik helyet”az otthon és
a munkahely koz6tt a modern ember sza-
mara jellemz&en a kavézdé jelentheti, arra
a vendéglatas,értéi"mar 20 éve rajottek Az
Anticafé Babochki Gzemeltet&i azt ismerték
fel, hogy ha egy ilyen hely vonzasat elsé-
sorban az ottlét adja, és csak masodsorban

a fogyasztas, akkor jobban jarnak, ha az
elébbit fizettetik meg a vendéggel. Ennek
megfeleléen a hangsulyt a kikapcsolédas
biztositasara helyezték: tablasjatékokat,
szamitogépet, Xbox kinectet, wi-fit kindl-
tak; lehet olvasni, dolgozni, pihenni, jat-
szani. Es a vendéglatas alapfunkcidjat nem
elfelejtve persze enni, inni is, nemcsak az
alapvalasztékot: akinek arra van sziksége,
térités ellenében fogyaszthat komoly ét-
lapbol valasztva is.

A szolgdltatésok kore széles, igy a termek
multifunkcionalisak; kialakithaté a keleti
kényelem’, vagy irodajellegU kdrnyezet,
hely bérelhet6 targyaldshoz, tréninghez,
mozizashoz, sét rendezvényhez is.

Az Gtletet elszor Oroszorszagban kezdték
masolni, majd megjelent Eurdpa nagyva-
rosaiban, elészér Londonban, majd Parizs-
ban, Madridban, Vilniusban, Bukarestben,
Rémdéban. Aztan atkelt a tengeren, és
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Montreal utdn augusztus végén New York-
ban ugyanezzel a koncepciéval megnyilt
a Glasshour (képuinkdn), ahol az ar az étlap

1aia r - .l

New Yorkba is eljutott az orosz alapotlet

elemei kozUl csak a kdvékat tartalmazza —
az elsé ora egységesen 6 dollar (1700 Ft),
minden tovabbi perc 10 cent - vannak vi-
szont tarsasjatékok, csocso, wi-fi. Azaz tar-
saihoz hasonldan kikapcsolddasra alkalmas
kozdsségi és kulturalis kdzpont ez is.//

& An anti-café concept

It was back in 201 that Anticafé Babochki in
Moscow started the trend of opening cafés with
the so-called time club or a pay-per-minute café

FRITTMAN

concept. At these places guests don't pay for the
drinks and the food they consume, but they are
charged for the time they spend there. Anti-cafés

have board games, computers, X-box, wi-fi and
the like to entertain guests who can read, play,
relax or work in these cafés - and of course they

eatand drink. Anti-cafés opened in London, Paris,
Madrid, Vilnius, Bucharest, Rome, Montreal and
in August in New York. //
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italvildg

Borhirek

® A vildg bortermelése az
idén vérhatdan ot szazalék-
kal 259 millid hektoliterre
csokken, amit a szakemberek
szerint a szél6termesztést
kedvezdtlenll érinté éghajlati
események okoznak. A legje-
lentésebb termeld a tavalyi
évhez hasonldan Olaszorszag
lesz Franciaorszag és Spanyol-
orszag elétt.

® A szokasosnal kissé hu-
vosebb augusztus miatt az
orszagban szinte mindendtt
késébb kezdédott a szlret.
A Borhdlo elemzése szerint a
legtobb borvidéken a napos

szeptember kdrpotolta a boré-
szokat a korabbi kellemetlen-
ségekért, de egyes terlleteken,
f6leg a Dunantul északi részén,
a fagy, a jég és a csapadékos
augusztus jovatehetetlen ka-
rokat okozott.

® Koch Csaba villanyi pincé-
szetének két 2012-es évjara-
td prémium bora, a Csanad
cuvée és a Villanyi Cabernet
Sauvignon Prémium is arany-
érmet szerzett az olaszorszagi
Bergamdban megrendezett
nemzetkdzi versenyen. A Csa-
nad cuvée a sajto kulondijat is
kiérdemelte. 7/

% Wine news

This year the world’s wine
production is expected to
reduce by 5 percent to 259
million hectolitres. Italy
is still the world's biggest
winemaker, followed by

France and Spain. Due to
the fact that the weather
in August was cooler than
the average, the grape
harvest started later in
Hungary than in other

years. However, accord-
ing to Borhald, in most
wine regions a sunny
September compensated
winemakers for the cool
August.//
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A jovo bora?
Szdmos érdeklédét vonzott az elsé hazai bioborkdstold, amely
a Borszakkor, a Borjour és a bioboréaszok 6sszefogasanak eredmé-
nyeként jbhetett létre. Az esemény célja, hogy tisztdzza az egyre
népszerlibb biobor fogalmét, és kdzelebb hozza azt, valamint
a biobordszokat
a fogyasztékhoz.
A bioborokrol alta-
laban elmondhato,
hogy nem miné-
ségi jelzéként sze-
repel a nevikben
a bio sz6, hanem
a sz6l6 mivelésére
és feldolgozasara
vonatkozd szigoru
szabalyrendszernek
valé megfelelést tanusftja. Mindemellett ki kell emelni, hogy a kor-
nyezetre gyakorolt kdros hatésa jelentésen kisebb a hagyoményos
borokénal. A bio-szélémUvelés és -feldolgozas segit megdrizni
kérnyezetink fenntarthatdsagat, a talajviz tisztasagat, az Okologiai
egyensulyt és a fajok sokszintiségét. Magyarorszagon a bio-sz6-
|6tertletek aranya nem éri el a 2 szézalékot — ez a szam a nagy
europai bortermelé orszagokban meghaladja az 5 szazalékot.
Az esemény kapcsan a Borszakkor alapitéi elmondtak, hogy ha-
gyomanyt kivannak teremteni, igy a kovetkez6 években is meg-

A bio- el6tag a biobor sz6ban
nem minGségi jelz6

Promacio és export

Ismét borvasart szervezett ok-
téberben az Auchan a miné-
ségi borok népszer(sitésére.
A kéthetes akcid keretében
a vasarlok kedvezd dron jut-
hattak hozza szdmos, az FM

valasztani — az elmult egy év-
ben értékesitett borok mintegy
97 szdzaléka magyar volt. A ma-
gyar boraszok termékei az Au-
chan exporttevékenységének
kdszonhetben pedig kilféldon

Az Auchan fontos célkitlizése a magyar beszallitokkal valé
szoros egyuttmuikodés kiépitése

Nemzeti Borkivalésagok kiad-
vanyaban is jegyzett kulon-
legességhez, amelyek kozUl
a bordszati szakiskoldk tanu-
l6inak segitségével szamos
kiemelt bor koéstolhato is volt
alanc dsszes hazai druhazéban.
Az esemény célja a minéségi
magyar borvalaszték bévitése
és népszerdsitése volt.

Dr. Fazekas Sandor foldmve-
léstigyi miniszter megnyité-
jaban kiemelte: — A boraszok
egész évben elvégzett mun-
kdjuk sikeréhez meg kell taldIni
a megfelel® piacot is. A magyar
bordgazat mindségi sikerpa-
lydra allt. A hazai Uzletekben
a fogyasztok tobb mint 90 sza-
zaléka mar magyar terméket
valaszt, ha bort kivan venni.
Az druhdzlanc a vasarlok igé-
nyeinek figyelembevételével
folyamatosan béviti hazai mi-
n&ségi borkinalatat, és kiemelt
figyelmet szentel ezek nép-
szer(sitésére. Az aruhazlanc
Uzleteiben jelenleg 110 hazai
pincészet termékeibd! lehet

is egyre ismertebbek, a tapasz-
talatok szerint a legnépszeribb
exportélt termék a Megyer To-
kaji 5 puttonyos aszu, a Megyer
szaraz furmint, az Ostoros Egri
Bikavér és a Bock Royal cuvée.
Ezek a borkilonlegességek az
aruhdazldnc 2016-os franciaor-
szagi borkatalogusaba is be-
kertltek

Az Auchan Magyarorszag ke-
reskedelmi stratégidjanak egyik
legfontosabb célkit(izése a ma-
gyar beszéllitokkal valé szoros
egylttmkodés — mondta el
Benoit Barbault, az Auchan Ma-
gyarorszag Kft. termékigazga-
téja. — A hazai pincészeteknek
kulonosen fontos szerepik van
a valasztékunk folyamatos fej-
lesztésében. Orémmel tapasz-
taljuk, hogy egyre tébb vasar-
l6nk keresi a mindségi magyar
borokat, igy mi is folyamatosan
bovitjuk e téren hazai kindlatun-
kat Idén &sszel sok Ujdonsagot
kindlunk, a kiemelt termékeink
mellett tébb kisebb pincészetet
is bemutatunk./

& Promotion and export

rendezik a bioborkéstolot. /

& The wine of the future?

Borszakkor organised the first Hungarian
organic wine tasting event in cooperation
with Borjour and organic winemakers.
In the case of wines the term ‘organic’
doesn't refer to quality: it informs about

@ 2016/11

compliance with strict rules of cultivation
and processing. Presently grapes are grown
organically only in 2 percent of Hungarian
vineyards — in Europe this ratio is above 5
percent.//

Once again Auchan organ-
ised its 2-week wine fair
in October. In this period
Auchan customers had the
chance to buy several wines
listed in the Ministry of Ag-
riculture’s  National Wine
Excellence publication at re-
duced prices. At the open-
ing ceremony minister Dr

Sandor Fazekas told: already
more than 9o percent of
Hungarian consumers buy
Hungarian when it comes
to purchasing wine.

At the moment Auchan
stores sell the wines of 110
Hungarian wineries - in 2015
about 97 percent of wine
they sold were Hungarian.

Thanks to the retail chain’s
export activity, some Hun-
garian wines are also availa-
ble in Auchan hypermarkets
abroad. Benoit Barbault,
product director of Auchan
Hungary informed that it is
very important for them to
engage in close cooperation
with Hungarian suppliers. //



HokeCa

trend

Ellenoriz a NEBIH

Csaknem szdz budapesti vendéglatohely italkinalatat
ellendrizték a nyar végi Csillagvizsgald akcid soran.
A févaros tiz kerlletében egy nap alatt 86 feltigyel®
ellendrizte a részben kockazatelemzéssel, részben
véletlenszer(en kivalasztott vendéglatdegységeket:
nyomonkdvetési, illetve laboratériumi vizsgalatokat
végeztek Az elsédleges cél nem a bintetés, hanem
a hibak javitasa volt Ezért 33 esetben figyelmeztetés-
ben részesitették a vallalkozésokat az ellenérok, négy
Ugyben minéségvédelmi, ketténél pedig eljarasi bir-
sag varhatd. A laboratériumban vizsgalt tételeknél 27
esetben mutattak ki analitikai problémat, ezekben az
Ugyekben folyik az eljaras. Az illetékesek szerint ahogy
a két eléz6, ez az ellendrzés is igazolta, hogy érdemes

Frisskomlds sor a magyar piacon

Sikeres termékfejlesztésnek bizo-
nyulhattak a Dreher specialisan
komldézott véltozatai: a markat for-
galmazo Dreher Soérgyarak piacra
vitte a cég egyik mainstream :
markajanak, a Kozelnek is
egy olyan Uj fajtajat, amit a
sorgyartasban ma egyre na-
gyobb hangsullyal biré, ka-
rakteres fajtainak varidlasaval
trendet teremté komloéval
tettek kilonlegessé.

Mint tudott, a sdrgyartas so-
ran a komlétobozokat (@mia

dzé hagyomanyt elevenitik fel a
Kozel Elsé Komlds sor készitésekor,
elészor alkalmazva e modszert a

komplex akcidkat szervezni. A hirek szerint a prémium
éttermeknél is varhaté komplex, a termékek minésé-
gére, nyomonkdvethetéségére és a higiéniai feltételek
teljesitésére kiterjed® vizsgélat. /

& NEBIH inspections

At the end of summer the National ~ warnings, in 4 cases quality-relat-

novény virdgzata) dltaldban csak sza-
ritott, illetve Ugynevezett pelletalt
allapotban hasznaljak fel. A szUret
idején azonban alkalom nyilik az ital
fliszerezésére a friss komldtobozok-
kal is. A Dreher szakemberei szerint
a cseh falusi kulturdban gyokere-

magyar sorgyartasban. Az eredeti
Kozelnél erésebb iz, nagyobb al-
koholtartalmu termék az cseh Kozel
Svétly Elsé Komlos receptje alapjan
készil, és zold leveles-komlds do-
bozban, limitalt kiadasban kertl az
Uzletekbe. /

Food Chain Safety Office (NEBIH)
inspected the drinks served in 100
bars and restaurants in Budapest.
In 10 districts of the capital city 86
inspectors visited hospitality units
the same day: in 33 cases they gave

ed procedures were started and
in 2 cases fines are likely to be im- 7 % Fresh hop beer in the Hungarian market
posed. As for the laboratory tests
performed, analytic problems were
detected in 27 cases — the related
procedures have already started. /

KA

Dreher Breweries must be satis-
fied with the sales results of the
special-hop versions of Dreher
beer, because they launched a

Borhaz a 21. szazadban

A Badacsonyi Pincegazdasag Zrt. utédja
a 2012-ben épult Canter Borhdz, amely
eurdpai viszonylatban is a legmodernebb
pincészetek kozé tartozik.
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2016-ban nyilt meg a Canter borterasza

— Azankai izem a Balaton korl taldlhato ot
borvidékrél dolgoz fel sz8l6t — mondta

el Gelencsér Gergd féborasz —, koztik sa-
jat terlleteinkrél — Somlén 60, Tihanyban
24, Dorgicsén 27 hektarrdl. Fontos, hogy
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a sz6l6terlleteinket nagyon jol ismerjuk,
és a tapasztalatok tudatéban alakitsuk ki
Ultetvényeink fajtadsszetételét, amelyek
alkalmasak arra, hogy az onnan szlretelt
termésbdl készitett bor tikrozze
a fajtara jellemz¢ illatokat, zamato-
kat, karaktereket és egyediséget!
Kdlon technoldgiai sorokon készul-
nek a fehér- és vorosborok, valamint
a késéi szretelés(, egyedi jelleggel
rendelkezé borok A reduktiv fehérbo-
roktdl kezdve a kdnnyed rozék, a jel-
legzetesebb siller borok utan a testes
vorosborok is magas szinten jelennek
meg a termékpalettan.

- Kozépkategoridban taldlhato
a Csipkés borcsaladunk — emelte ki
a szakember —, amely széles fajtavalaszté-
kdval kindl a fogyasztok szamara jo ar-ér-
ték ardnyban fehér-, rozé és vordsborokat.
Felsé kategoridban a Magnus borcsaldd
kindl borokat, amelyek mar a fajtajelleget

new, limited edition version of the
mainstream brand Kozel, called
Kozel First Hop. The new beer —
marketed in a can with a special

design - is brewed using freshly
picked hop flowers. It is character-
ised by a stronger, special flavour
and higher alcohol content. //

és borvidéki sajatossagot, egyediséget tik-
rozik A prémium kategoridt Horddszelek-
Cios boraink képviselik, amelyek a legjobb
terlleteinkrél szarmazo sz6l6kbdl, magas
technoldgiai eljarassal, hordos érleléssel ké-
szftett borok A legszebb horddk vélogatasa
kerul palackba, majd rovid palackos érlelés
utan jut a fogyasztok Gnnepi asztalara.

A pincészetiink, technoldgidnk, borkészité-
si eljardsunk irdnti nagy érdeklédésre vald
tekintettel 2016-ban megnyitottuk Vinoté-
kénkat és Borteraszunkat, igy a fogyaszto-
kat mar helyben is ki tudjuk szolgalni.
Jovébeni célkitlizéstink, hogy a mintegy 4,5
hektarnyi tertleten [évé komplexumot Ugy
bévitsik, hogy az ideldtogatd vendégeink
szamara teljes kort élményt tudjunk nyuj-
tani: a szél6teriletek bejérasa, az egyedi
Uzemtechnoldgia bemutatédsa, borkdsto-
16 a helyi kézmUves ételkilonlegességek
parositasaval, majd pihenés egy csendes,
nyugodt, igényes kdrnyezetben. //

N 124

% Wine House in the 21* century

Canter Wine House is the successor company of
Badacsonyi Pincegazdasag Zrt. It was established
in2012and it is one of the most modern wineries
in Europe. Located in Zanka, the winery process-
es grapes from 5 wine regions, including its own

vineyards in Somlé (6oha), Tihany (24ha) and
Dorgicse (27ha).

In the medium category Canter Wine House
is present with the Csipkés product line, in the
upper category they offer Magnus wines and in

the premium category wine lovers can choose
from their barrel selection Hordoszelekcio wines.
In 2016 the winery opened its Vinotheque and
Wine Terrace so that they can also serve guests
on the spot.

Future plans include expanding the 4.sha com-
plex into a full wine experience: guests will be
able to take a walk in the vineyards, see how wine
is made, taste the wines paired with excellent
artisan food and relax in a classy environment. //

201611 EEED)



www.canterborhaz.hu
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Gasztronomiai trendek 2017

Rendszeres év eleji trendelemzésiink
elozetesének is tekintheto ez a vendéglatas és

a gasztronomia kozeljovojét érinto elemzeés,
amelyet amerikai szakemberek elorejelzéseinek

felhasznalasaval allitottunk ossze.

Virtualis éttermek

Az otthoni fézés alternativdja nemcsak az éttermi étkezés. A haz-
hozszéllitds-Uzletbe drommel szall be egyre tobb csucsétterem
is, és topséfek inditanak kizardlag a hdzhoz széllitasra éplld val-
lalkozasokat. Telefonos alkalmazésokkal kindlnak otthon fézott
ételeket rendelésre vagy helyben fogyasztasra.

A z6ldség mennybemenetele

Egyre tobbszor féfogas a zoldség!

Folytatodik a maridén is jol érzékelhetd folyamat: a comfort foodok
csaladjaban (egyszertien elkészithetd, sokszor kifejezetten olcsod
ételek, amelyek kaldriadusak, kdnnyen emészthetéek, izletesek, és
: étteremben nemigen rendeljik &ket)
a sajtos tésztakat, pie-okat, és tarsai-
kat mindinkdbb kiszoritjdk az egész-
ségtrendekhez jobban ill, spirdlisra
vagott vagy purésitett zoldségek.

A kevesebb ételhulladékot” elvnek
megfeleléen a séfek a ,hagyomsa-
nyos” fogasok készitésekor keresik a
lehetéséget a z6ldségek maradéka-
nak felnasznalaséra, a gazdasagosabb
alapanyag-felhaszndlast lehetévé tevé
az étlapok osszeallitasara.

Hentestol az asztalra

A Farmrol az asztalra elvhez hasonléan a Hentestdl az asztalra kon-
cepcié is utat tor,, kézmUves"hentesek szovetkeznek éttermekkel,
sok esetben ugyanaz az ember szolgalja fel a hust, aki darabolta
az allatot, és készitette az ételt. (Oldalhajtas: az érlelés alatt 4llo
husok specialis vitrinekben az étterem diszei lehetnek - 1dsd A hus
gyonyore cimU anyagunkat!)

Hinar és mas tengeri novények

Emelkedik a tengeri ndvények kedveltsége, killdndsen az egész-
séges ételek készitésének, illetve gyartasanak teriiletén (kiszoritva
pozici¢jabol az utdbbi évek kedvencét, a kelkdposztat). Mind tébb
helyen lesz része az étlapnak a hindr, nemcsak a Nyugaton egyre
népszeribb ramenben, de mas ételekbe, rejtve”is — foként, mert
umamihatdsaval fokozza az izeket.

Hamis hasok

2016 nagy,,sztorija”volt a hamis burger, és a szakemberek szerint a
,hamis”ételek nagy jovo elétt dlinak — foként a vega és a vegeta-
rianus stilus terjedése és az ételérzékenységtél szenveddk piaca-
nak folyamatos novekedése miatt. A beszallitd cégek husmentes
technoldgidkba fektetnek be tékét.

Latvanyos édességek

|dén oridsi divat lett
a hibrid édessé-
gekbdl, leginkdbb
a fagyalt/jégkrém
alaptakbdl, mint
példaul az ételnek
és italnak egyarant
tekintheté freak-
shake-ek, a fagy-
laltramenek, a bo-
rotvaltjég-gyimolcstélak Az érilet tovabb fokozddik 2017-ben;
az emberek olyan desszerteket rendelnek, amelyek a leheté leg-
jobban mutatnak az interneten.

Bowl food

Mind gyakrabban talalnak tanyér helyett kozepes méretU talak-
kal — ez a bowl food (Trade magazin 2016/10), jol illik az dzsiai
ételekhez, a késtoltatdshoz, a legujabb catering trendekhez, és a
szakacsok is kedvelik, mert nem kell olyan precizen télalni bele,
mint a tanyérra.

Csak ne kelljen bevasarolni!

Egyre tobb, kilonbdzd poziciondltsagu vendéglatdhely kinal ki-
l6nféle feldolgozottsagi szintl alapanyagokat elkészitési utmuta-
téval egydtt otthoni fézésre — a fogyasztd szamara kényelmesebb,
és a tokéletesen kivalasztott termékek tudata Onbizalmat ad.

Fliszeres és édes

2017 a fszerek éve lesz, egyre né az étvagyunk a fliszeres éte-
lekre. Trendi lesz a csip&s-savanyu izesités, de nem elsésorban
az azsiai étteremben megszokott izek, hanem a nyugati vilag és
Dél-Amerika alapanyagaibdl komponaltak Napjaink slagerflszere
a kurkuma.

Termeészetes alapanyagok

A nagy lancok szinte egymassal versenyezve igérik, hogy ter-
mékeikbdl elébb-utdbb kikerdinek a most még ott 1évé karos
anyagok: antibiotikumok a htsban, azodikarbonamid a kenyér-
félékben, és a szamtalan vitatott ételfesték, izfokozé, édesits- és
tartositdszer. Majd megléatjuk! /7

& Gastronomy trends in 2017

Many top restaurants are happy to enter the home delivery
business. Top chefs start businesses that specialise in home
delivery. Smartphone apps are developed for ordering
home-cooked food.

Vegetables are more and more frequently served as the
main dish. In the comfort food category pasta with cheese,
pies and the like are often replaced with vegetables prepared
in various ways, which fit into the current health trend more.
The big story of 2016 was fake burger and experts say that

race! 10 EEE

the so-called ‘fake’ meals have a great future — especially be-
cause there is a growing number of consumers who follow a
vegetarian or some kind of special diet.

‘Artisan’ butchers are cooperating with restaurants: in many
cases the same person serves the meat who cut up the ani-
mal and cooked the dish.

Plants living in the sea are increasingly popular, espe-
cially in the field of making and manufacturing healthy
food. Seaweed appears more frequently on menu cards.

Hybrid sweets — especially ice-cream based ones — became
really popular this year, it is enough to mention freakshakes
and ice cream ramens, and the trend continues to 2017.
2017 will be the year of spices: hot and sour taste is going to
be really trendy, and not in the Asian but the South Amer-
ican way.

Food is more often served in bowls instead of plates. This
perfectly fits into the latest catering trends and it is also
good for chefs: serving becomes simpler than on a plate. //



Etelszkenner

Szeretné tudni szamolgatasok, becslések nélkil, hogy
mekkora a zsirtartalma saldtdja dresszingjének, vagy hogy
melyik dinnye édesebb a piacon Iatott halomban? Eset-
leg, hogy mennyi kaldria (esetleg allergén vagy kemikalia)
van az on elétt allé pohdr gytimolcslében?
A vilag elsé molekularis szenzora egy SCiO nevi aprd
spektrométer, amelynek segitségével pillanatok alatt ki-
elemezheti - tobbek kdzott — fogyasztani szant élelmisze-
reit, gyégysze-
’ v reit A tenyérben
o kényelmesen el-
férd kis szinkép-
elemzé szerke-
zet akdr sajat
igények alapjan
készitett appli-
kacidk segitsé-
gével telefonon
kozvetiti a kivant informacidkat szinte barmirél a kornye-
zetlinkben. A SCiO technolégia fejlesztésével j6 par éve
foglalkoznak a tudosok, az eldttink allé lehetdségeket
feltérképezniis nehéz /

Erett-e az avokado6?

N /4

& Food scanner

With the help of the SCIO scanner you  port is then sent to and viewed via its ac
can analyse the nutritional value of certain -~ companying mobile app, which can also
foods in just seconds. The nutritional re-  give recommendations on what to eat./

Egy pohar bor mint szocialis toke

Miért érdemes a munkaidé végére idéziteni a happy hour
jellegl promocioikat? Egy nemrégiben publikalt felmérés
szerint a munka utan a fénokokkel és kollégakkal elfo-
gyasztott italok késébb tdbbszérdsen visszafizetédnek
a dolgozdk szémara.
A kaliforniai San Jo-
se Egyetem kutatd-
sai szerint azok a nék,
akik hazafelé megall-
va betérnek egy italra
,Szocializalodni’, 14, az
ugyanigy viselked4
férfiak 10 szazalékkal
tobbet keresnek absz-
tinens kollégdiknal.
Ugyanis 6k azok, akik inkédbb kedvelik a tarsasagot, és
jobban érvényesilnek a munkahelytkon is. Akik visz-
szafogottan, de meg-megisznak egy italt munka utén,
a hétkdznapokban kdnnyebben épitenek kapcsolatokat
a munkahelyen a felettesekkel, kollégdkkal és az Uigyfelek-
kel egyarant. Az antialkoholisték ezzel szemben a,szocidlis
tékét" képtelenek hasznositani munkajuk soran — nem
Ugy a hasonlé tapasztalatokra épité vendéglatoegységek,
melyek e jelenséget felismerve és kihasznélva a késé dél-
utani orakra idézitik specidlis promécioikat. //

Tobbet keresnek a kozos
poharazas eredményeképpen

&4 A glass of wine as social capital

According to a recent survey con- instance have a drink in a bar after
ducted by San Jose University, wom- ~ work, earn 14 percent more than
en who socialise a bit after work those who don'; men who do the
with their bosses and colleagues, for ~ same earn 10 percent more. //
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Miben hasonlit a parizsi Mokonuts
kavézo a Raspi étteremhez?

A francia Gault&Millau kalauz, amelynek gasztrondmiai jelentésége a Mi-
chelinét kozeliti, bevezette az ugynevezett Pop kategodriat, amelyben az
egyszerlbb konyhdt vivé, lazdbbnak tekintett vendéglatohelyeket érté-
keli: kavézokat, tedzodkat, street food egységeket, pizzézdkat, bor-, sor-
és koktélbdrokat — nemcsak a jol ismert szakacssapkakkal elismerve, de
pontozva is Oket.
Az oktoberben kiadott 2017-es kiaddsaban 120, interneten 240 tzlet kapta
meg a szigoru szempontok alapjan meghatarozott mindsitést. A kiadvany
készitdi a hirek szerint azért bévitették a vizsgalt helyek korét, mert tgy lat-
tak, egyre n6 a gasztrondmiai kinalat, legyen sz6 luxushelyekrél, bisztrokrdl
vagy akar fiatal kezdékrdl, akik minéségi, mégis nagyon elérhetd étkezési
Iehetoseget nyujtanak. A Ingobb Pop vendéglatohelyek 11-12 pontokat
kapnak.
Hogy ennek
a gasztro-
nomiai el-
ismerésnek
az értékét ér-
zékeltessUk,
) Osszehason-
litdsként elmondjuk: a Gault&Mil-
lau magyar kiadasanak — egyébként
meglehetdsen szigorunak tartott
— ellendrei 2015-ben olyan hazai
éttermeket értékeltek 11 ponttal (ennyit kapott idén a parizsi Mokonuts
kdvézo), mint a Raspi, a Villa Medici, a Klassz vagy a La Perle Noire. 7/

Mar értékelik a Pop kategoriat is

N 1%

& What do Raspi restaurant and the Mokonuts café in Paris
have in common?

Prestigious French restaurant guide Cault&Millau in-  places were given scores (online twice as many, 240).
troduced the so-called ‘pop’ category, in which places  The best pop places can get 11-12 points. Just for a com-
of casual dining - cafés, tea rooms, street food places,  parison: in 2015 the Hungarian edition of Gault&Millau
pizzerias, wine, beer and cocktail bars — are rewarded. In -~ gave 11 points to restaurants such as Raspi - just as
the 2017 edition of the guide, published in October, 120 many as the score of Mokonuts café in Paris this year.//

Minden nap pop-up

A szinte mar sz6 szerint pop-up kocsma — a felfujhaté ir pub — a bostoni
The Paddy Wagon Pub,taldlmanya’, autentikusnak is nevezhet6 felfjhato
muUanyag (gum|?) vendéglatohely, amely 20 perc alatt barhol feldllithatd,
80 vendég befogadasa-
ra képes, és nagy valoszi-
nUséggel j6 hangulatot
general kiteleptléseken,
bulikon, legyen szé cé-
ges Osszejovetelrdl,
rendezvényrdl, eskiveé-
rél. Az 6tlet megvalosi-
t6i személyzettel és nem
utolsdsorban ir sor- és
ételkllonlegességekkel
egydtt adjak bérbe.

20 perc alatt barhol felallithato

& Pop-up every day
The Paddy Wagon Pub in Boston invented the decide to rent the inflatable Irish pub will get it
inflatable Irish pub. It can be set up in just 20 with a variety of beer, wine, pub food and the

minutes and the bar seats 8o guests. Those who  staff to serve guests./
201611 EEED)
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A whisky 21. szazadi arca

Az égetett szeszes italok
talan legmarkansabb
szegmensét vizsgalva
egyértelmiinek tunik, hogy
a whiskyk és whiskeyk
vilagat sem keriilik el az
utobbi évek meghatarozo
fogyasztasi trendjei.

A whisk(e)yket is keverik,
izesitik, ismertségiiket

és forgalmukat nem kis
mértékben befolyasoljak

a modern marketing- és
kommunikacios modszerek
- tudtuk meg a piac
néhany meghatarozo

forgalmazojatol.

z égetett szeszes italok kedveltségi
A,,rangsora”a fogyasztok korében fo-

lyamatosan formalédik, a barna és
a fehér italok véltakozo trendben kovetik
egymast — értékel Mosonyi Csaba, a Per-
nod Ricard Hungary marketingigazgatdja.
— Most épp a fehér italok vezetik a népsze-
riségi listat, leginkdbb a vodka tekinthetd

trendinek, de a barndk is kezdenek nove-

kedni, kilondsen a whisky, azon belil is

leggyorsabban az fr whisky.

A 2000-es évek elején jellemzéen csak
a whisk(e)yk mar-
kait ismerték a fo-

— gyasztok - allitja Piri

| Attila, a Heinemann

&1 Testvérek Kft. mar-

) ke'[,ingigfazgatéja -
azéta mind a kate-

goria ismertsége,

Piri Attila mind piaci részese-

dése jelentésen bé-
vUlt. Ma a méarkakon
tul mér a fébb szarmazasi helyeket és az
alapvet6 termékjellemzéket illetéen is ko-
moly ismeretekkel rendelkeznek a fogyasz-
tok Sokkal tobben vannak példaul azzal
tisztédban, miben kulonbodzik a Bourbon
és a Scotch. Mindez nagyban koszénhe-
t6 a gyarto, forgalmazéd cégek folyamatos
fejlesztéseinek, marketingkommunikacio-
janak Néhany whisk(e)y mérka,napi cikké”
nétte ki magat, ezek a kereskedelmi lan-
cokban és a legtdobb vendéglatdhelyen
elérheték. A hazai piacon tradicionélisan
a skot whiskyk kategoridja a legnagyobb,
de az utébbi években erésddott az ame-
rikai whiskeyk pozicidja.

A whiskey kategoria presztizse és fogyasz-
tasa folyamatosan felfelé ivel — hangsu-

marketingigazgato
Heinemann Testvérek

lyozza Fehér Janos, a Brown-Forman brand
managere. — Olyan kategodria ez, amelyben
jol el lehet merilni, rengeteg a hattértudas,
informécio, részlet, és minthogy a fogyasz-
tok kimondottan nyi-
tottak ezekre, a gyar-
tok is igyekeznek
ennek megfeleléen
felépiteni marka-
kommunikéciojukat.
Az igazan latvanyos
fejlédést a prémium
és szuperprémium
kategoéridkban ér-
zékelem, akar skot
single malt, akar amerikai whiskeykrol
beszélink.

Fehér Janos
brand manager
Brown-Forman

Mit és mikor

Novekedni latja a szuperprémium szeg-
menst Mosonyi Csaba is. Ugy véli, minden
whiskytipusnak megvan a sajat, egysége-
sen nem kezelhetd célcsoportja, akik el-
térd fogyasztdi szokasok szerint, mas-mas
alkalmakkor fogyasztjak az altaluk preferalt
italt. Ami minden kategéridban éllando, az
a karacsonyi ajandékozasi szezon!

A bolti kereskedelemben jellemzéen az ala-
csonyabb érfekvésd, valamint az ismertebb
markék vannak jelen legnagyobb szamban
—emeli ki Piri Attila —, de néhany minéségi
termékre specializélédott Uzletben széles

A kozeljovo trendjei?

Avildg legnagyobb whiskys rendezvényét szervezé londoni The

befolyasolo legujabb trendekrél Ennek néhany megallapitasarél

Whisky Exchange szeptemberben elérejelzést tett kdzzé az italt

kértik beszélgetépartnereink véleményét.

A whisk(e)yk piacdt befo-
lydsolja az alacsony alko-
holtartalmai italok fogyasz-
tdsdnak népszeriisége és

a Brexit.

A long drinkben fogyasz-

tott whisk(e)yk népszerii
tdrsa lesz a tonik.

Csokken a hosszu érlelési
idé jelentésége a fogyaszto
szdmdra.

Fehér Jdanos

Nem értek egyet.

Legfeljebb egy kisebb niche
szegmens tekintetében. Inkdbb

a klasszikus amerikai whiskey-kok-
télok tovabbi térnyerése varhato.

Egyre tobb skot whisky hagyja

el az érlelési id6 jelolését, igy ez
idével taldn kevésbé lesz érde-
kes, f6leg a nemzetkdzi whiskyk
térnyerésével, ahol a kategorizalas
mas szempontjai érvényestlnek.

Mosonyi Csaba

Ezek csak id6leges trendek.

Nem hiszem, most inkdbb
a kénnyebb italok felé me-
gylnk, a tonik pedig nehéz,
cukros. Inkabb a whis-
ky-széda lesz divatos.

A jelentésége még meg-
van, de mas is el6térbe
kertl, példaul az érlelés
madja, a hazasités techni-
kdja.

Piri Attila

Egyel&re az alacsony alko-
holtartalmu italok erés6-
dését még nem érezzik,
az RTD kategdria jelenlegi
részesedése alacsony.

A tonik Nyugat-Europa-
ban nagy népszeriségnek
orvend, a Jim Beam Almat
bevezetése 6ta tonikkal
ajanljuk long drinkként.

A mindség megitélésé-
ben a hosszu érlelésnél
fontosabbak lettek az
egyedi utéérlelési techno-
l6gidk.
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valasztékot taldl a fogyasztd a magasabb
arkategoriadju termékekbdl is. A legjellem-
z6bb fogyasztasi helyek és alkalmak a ba-
rati 6sszejovetelek, partik A whisk(e)yket
f6leg ezekhez, illetve ajandékozasi céllal
vasaroljak A prémium és szuperprémium

kategoridk értékesitése évrél évre ng, de
igy is csak egy kis szeletet jelentenek a pia-
Ci tortabol.

A mindségi termékek irdnt megndvekedett
az igény, ennek kommunikacidja, a kilon-
leges gyartasi technoldgidk teszik egyedivé

A Magyar Szeszipari Szovetség és Ter-
méktanacstél kapott értékesitési adatok
segitségével képet alkothatunk a hazai
whisk(e)yforgalmazas léptékeirdl és
aranyairdl — a szamok a szeszes italok-
rol nemzetkdzi statisztikdkat vezetd
International Wines and Spirits Record
(IWSR) magyar piacra vonatkozd, 2015-
ben nyilvanossagra hozott statisztikdibol
szarmaznak.

A legfrissebb rendelkezésre all¢ adatok
2014-re vonatkoznak — ezekbd| probaltuk
a legérdekesebbeket kiemelni. A képet
arnyalja, hogy 2014 bizonyos okok miatt
rendkivil erés év volt, ugyanebben az
elemzésben a szakemberek 2015-re a k-
16nboz¢ italfajték fogyasztdsanak 10-20
szazalék kozotti visszaesését josoltak.

Hazai whisk(e)yforgalmazasi adatok

A égetett szeszes italok fogyasztasa 2014-
ben 58,3 millio liter volt — ennek 6,3%-a
(3,65 M liter) volt whisk(e)y. Ugyanez az
arany a palinkakat nem szamolva 10%.
A whis(e)yfogyasztés az el6zd évhez ké-
pest 18%-kal n6t. Az dtlagos ndvekedés
2010-2014 kbzott évi 5,7% volt.

A legnagyobb mennyiségben eladott
fajtdk 2014-ben (ezer liter):

@ Ballantines Finest 7893
® Jim Beam White 689,9
® Johnnie Walker Red  498,6
® Jack Daniels 305,1
® Jameson 126,9
® Grants Family Reserve 114,3

Ezek kozal a Jack Daniels a prémium,
a tobbi a standard kategoridba tartozik.

Fogyasztas fajtak szerint (millio liter)

0,15
0,15

11
2,07

M usa

M skoc Kanadai [ iv I Egyéb

Fogyasztas mino6ségi kategoriak szerint

12,7% 13,6%

73,6%

Ultra-
és szuperprémium,

valamint prémium B scandard M value

In Hungary 58.3 million litres of spirit
was sold in 2014, and 6.3 percent of

¥ Hungarian whisky and whiskey sales

this year whisky and whiskey con-
sumption increased by 18 percent

that 2015 was 10-20 percent worse).
Between 2010 and 2014 the average

HokeCa

stratégia

a termékeket - folytatja a szakember. - Ma
mar nemcsak az érlelésiidé hossza hataroz-
za meg, hogy egy whisk(e)y egyedi miné-
séget képvisel-e, hanem példaul az, hogy
a normal érlelés utan milyen technolégiaval
hoznak felszinre szélesebb izpalettat, vagy
teremtenek lagyabb izvildagot. A Laphroaig
Quarter Cask és a Jim Beam Double Oak jé
példa arra, hogy a normal érlelésti terméket
Uj, masik horddban tovabbérlelve kapunk
kilonleges, magas mindségl whisk(e)y-t.

Termékfejlesztés

A termékfejlesztés f6 irdnya egyértelmien
az izesftés — huzza ald Fehér Janos. — Ezekkel
az Uj termékekkel, amelyek technikailag leg-
tObbszdr nem is whiskyk, a kategoria meg-
nyflt az italt eddig nem fogyasztok elétt. Sza-
mos néi fogyasztd kezdett el ezek kiprobdlasa
utén ismerkedni a hagyomanyos whiskeykkel
is. A magyar fogyasztok dltaldban az édesebb
izvildgot preferdljdk, a méz pedig klasszikus
izesitésnek szamit a hazai szeszeknél, igy
elészeretettel isszak ezeket a véltozatokat.
Ma ezek a termékek a klasszikus whiskeyk
forgalmanak 10 szazalékat is elérik.

Az izesitett whiskyk térhoditasét jelentés-
nek véli Mosonyi Csaba is: Ebben a kate-
goridban a legsikeresebb bevezetés a Bal-
lantine’s Brasilhoz flizédik, amely most is
a legnagyobb izesitett whisky.

A prémium szegmensben kulonbozé ér-
lelési metddusokkal készitenek Uj whisky-
ket a gyartok, példaul a Chivas Regal Extra
sherryt, a Ballantine’s Hard Firedet dupldn
kiégetett horddban érlelik. A szakember
az ir Jameson marka specialis fejlesztéseit
is innovacioként emliti. A Cask Matest pél-
ddaul ir barna séréshorddban érlelik, igy ka-
vés, kakaos, komlos izjegyekkel bir, a Black
Barrel érlelésekor erésen, feketére égetett
hordodkat hasznélnak, a Crested sherry és
bourbon hordékban érlelt, enyhén flisze-
res, gylimolcsos ital.

A fejlesztések két f6 irdnyvonalaként Piri
Attila is a prémium kategoriat, valamint az
izesitett whisk(e)yket hatarozza meg. Utéb-
biban a Jim Beam mérka élen jar— mondja -,

this (3.65 million litres) were whisky
and whiskey. Without including
palinka, this ratio was 10 percent. In

(please note that for certain reasons
2014 had been an especially strong
year — experts say that it is very likely

growth was 5.7 percent a year. (Data:
International Wines and Spirits Re-
cord, 2015)./

a Honey és a Red Stag utan a Jim Beam Alma
is sikeresen debUtalt a magyar piacon.

IT.

& Whisky's 21st-century face
According to Csaba Mosonyi, market-
ing director of Pernod Ricard Hungary,
the popularity ‘ranking’ of spirits keeps
changing. At the moment the so-called
white spirits are more popular, especially
vodka, but brown spirits such as whisky
are coming up, with sales of Irish whiskey
growing the fastest. Attila Piri, marketing
director of Heinemann Testvérek Kft.
told our magazine that in the early 2000s

consumers were only familiar with whisky
and whiskey brands, but since then the
popularity and market shares of basically
all categories increased. Today consumers
know not only the brands but also the
places of origin and the main product
characteristics.

In Hungary Scotch whisky is the most
popular but in the last few years Amer-
ican whiskeys strengthened their po-

sition. Janos Fehér, brand manager of
Brown-Forman underlined the fact that
whisky is a category where consumers
are open to learning more about prod-
ucts, so manufacturers do their best to
educate them in their communication.
He senses a growth in the premium and
super premium categories. Mr Mosonyi
agreed and added that each whisky type
has its own target group, the members of

which have different consumption habits.
M:r Piri called attention to the fact that the
most typical places and occasions of con-
sumption are parties and the gatherings
of friends. Whisky is mainly purchased
for these occasions and as a present. Mr
Fehér revealed that the main innovation
direction is flavouring: today about 10 per-
cent of classic whisky sales are realised by
these products in Hungary. //
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A GKI javitott az idei és a jovo
évi elorejelzési szamain

A magyar gazdasag idei
novekedése a tavalyihoz és

a régio mas orszagaihoz képest
lassu, bar az elso félévhez képest
gyorsulas valoszini. A GKI

nem valtoztat kétszazalékos
novekedési elorejelzésén.

belsé és kiilsé egyensuly széamsze-

ren nagyon kedvezé, az inflacid

szinte megszUnt. A méasodik fél-
évben azonban az dllamhaztartasi hidny
—részben az élénkitéssel 6sszefliggésben
- némileg magasabb, a kiilsé aktivum pe-
dig a mérséklédé csereardny-javulds mi-
att kisebb lehet az elsé félévinél, mikdzben
lassan megkezd&dik az dremelkedés. Jovo-
re, féként az EU-tdmogatésok Ujraindulasa
kovetkeztében az idei jelentés beruhdza-
si visszaesést érdemi novekedés viltja fel,
mikdzben az idén nagyon gyorsan ndvek-
v6 fogyasztas alig lassul. A felmindsitést is
figyelembe véve a GKI megemelte 2017-
es elérejelzését: 2,7 szazalékos GDP-nove-
kedés varhato. A belsé és kilsé egyensuly
- ha romlik is — kedvezé marad, az infla-
Cio kissé tovabb emelkedik. A régidra jel-
lemz& gyorsabb gazdasdgi ndvekedést a
felkészllt munkaerd és a befektetett téke
hidnya, az ezt el6idézd Uzleti kdrnyezet és
az EU-tdmogatasoktol valo kiugré mérté-
ki fuggés akadalyozza.

A GKI prognozisa 2016-2017-re

- Az EU
2 konjunk-
tdrainde-

xe julius utan au-
gusztusban is csok-
kent, értéke ezzel
20 havi mélypontra
jutott. Magyarorsza-
gon augusztusban
- a jelentds juliusi
emelkedés utan - a
GKI konjunkturaindexe érezhetéen csok-
kent, s ezzel visszatért idei mélypontjara.
A hazai Uzleti varakozasok erételjesen, a
fogyasztoiak kissé romlottak. Szeptem-
berben minimalis korrekcié tortént, az Giz-
leti varakozasok kis mértékben javultak, a
fogyasztéi varakozasok nem valtoztak. A
GKI konjunkturaindexe nagyjabdl két éve
viszonylag magas szinten hulldmzik, de
ezen belll a mostani szint viszonylag ala-
csonynak mondhaté.

2016-ban a redlkeresetek — a bruttd kerese-
tek hatszézalékos névekedése, az szja egy
szézalékpontos csokkentése és a 0,5 szaza-
lék kordli inflaciod kovetkeztében — mintegy
hét szazalékkal nének. Ez a foglalkoztatas
bévilésével, a csdkkend hitelterhekkel és
novekvd vasarlasi hajlanddsaggal egyiitt a
fogyasztas 4,5 szazalékos bévilését valod-
szinGsiti. Az oktatasi rendszer elavultsdga
és a kulfoldi munkavallalds miatt szamos
szakmaban munkaeréhiany, ezzel dssze-
fluggésben erds béremelési nyomas ta-

A
Udvardi Attila

kutatasvezeté
GKI

pasztalhatd. 2017-ben az idei tendencidk
folytatddésa varhato, a redlkeresetek dina-
mikajat azonban &t szézalék ala viheti az
inflacio némi emelkedése. A fogyasztas kb.
négy szdzalékkal bévil.

Bar az dtlagos beruhazasi hitelkdltség az
EU-forrasok kiszoritasi hatasa és a Nove-
kedési Hitel Program(ok) hatéséra kissé
mérséklédott, de még mindig magas
(ktlonosen a csokkend termeldi drindex
tukrében). A véllalkozasok tulnyomao része
azonban egyaltaldn nem akar hitelt felven-
ni. Bar a fejlédésre képes kkv.-k viszonylag
olcsén juthatnak forrdshoz, e cégek egy
része azonban fél a gyors novekedésétd|,
nehogy az allami piacdtrendezés Ujabb
dldozatava valjék. 2017-ben az Ujrainduld
EU-s beruhdazasi ciklus hatdsara 6tszazalé-
kos volumenbdvilés és 19 szazalék felet-
ti beruhdzasi rata varhatd. A GDP 2016 1.
negyedévben 2,6 szézalékkal, szezondlisan
és naptarhatassal kiigazitva 1,4 szazalékkal
bévilt.

A GKI idén éves atlagban a kordbban
gondolt 315 forintnal erésebb, 312 fo-
rintos, 2017-ben 315 forint korli eurdar-
folyamot var. A felmindsitések hatdsara
is er6s6dé forint azonban nehéz helyzet-
be hozza az MNB-t, mivel az ellentétes
Jnyereségérdekeltségével”. A tovabbi
lazitds ,nem hagyomanyos” eszk&zok-
kel torténik. /

Ny

& GKI makes changes in forecasts
for this year and the next

Next year, mainly due to the restart EU funding, the level

2013 2014 2015 2016 e,;,'z,gzzés of investment will increase in Hungary after this year's de-
GDP termelés 1019 1037 1029 102,0 102,7 cline. What is more, this year's rapid consumption growth
Mezdgazdasag 1153 1139 87,1 110,0 100,0 will continue in 2017. With these developments in mind,
Ipar 97,5 106,7 106,3 1020 103,0 for 2017 GKI now forecasts a bigger GDP growth than
Epitdipar 1058 1123 1029 00 108.0 before, 2.7 percent. In August the economic sentiment
'S(:;ﬁ?tl(;déeslei‘Tktérozés 18?8 lggi 18?; 1828 18;8 indicator decreased in the European Union and reached
Informécié, kommunikacio 103,9 1014 102,9 104,0 103,0 a20-month low. S
Pénziigyi szolgiltatas 952 97,1 99,3 1000 1020 After the rise in July, GKI's economic sentiment indicator
Ingatlaniigyletek 100,3 996 101,1 102,0 102,0 was down in Hungary in August. In 2016 real wages in-
Szakmai, tudomanyos, miiszaki tevékenység 1036 1058 1056 1050 103,0 crease by 7 percent in Hungary. This fact, together with
Kozigazgatas, oktatas, egészségiigy 1067 97.8 1006 101,0 101,0 the improvement in employment, the easing of the debt
Miivészet, szdrakoztatas 1000 10438 1060 102,0 102,0 burden and the increasing willingness to purchase, is likely
GD'? b.elféldi fel!\asznélés 101,2 104,2 1015 1015 103,2 to entail a 4.5-percent growth in consumption. In several
Sl sy 1006 1015 1026 1045 1040 professions there is a labour force shortage.
Alloeszkoz-felhalmozas 1073 1112 101,9 90,0 105,0 The maiority of ices don'tintend K |
T 1048 1070 1084 1060 1070 e majority of enterprises don't intend to take out a loan.
Import 105,0 1085 107,8 107,0 109,0 Thanks to the fact that a new EU investment period will
Fogyasztoi arindex (el6z6 év = 100) 101,7 99,8 99,9 1005 1015 start in 2017, a 5-percent volume expansion and a 19-per-
Folyo fizetési és tokemérleg egyiittes egyenlege millidrd eurd 7,5 6,1 87 7,7 82 cent investment rate are expected. In Q2 2016 the GDP
Munkanélkiiliségi rata (éves atlag) 10,2 77 68 52 51 grew by 2.6 percent (by 1.4 percent if adjusted for calendar
Allamhéztartasi egyenleg a GDP szazalékaban (ESA) 24 =25 -20 -23 =25 effects). GKI opines that the forint-euro exchange rate will

Forrds: KSH, GKI

be on average 312 this year and 315 in 2017./
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Szeptemberben 0,6% volt az inflacio

A fogyasztdi arak szeptemberben at-
lagosan 0,6%-kal voltak magasabbak,
mint egy évvel korabban, all a KSH
gyorsjelentésében. A legnagyobb mér-
tékben a fogyasztasi fécsoportok koziil
a szeszes italok, dohanyaruk és a szol-
galtatasok dragultak. A jarmuilizem-
anyagokért még mindig kevesebbet
kellett fizetni (3,9%-kal a tavaly szep-
temberinél), azonban ez az arcsokke-
nés mar sokkal kisebb, mint a korabbi
hénapokban.

Egy év alatt, 2015 szeptemberéhez viszo-
nyitva a fogyasztoi drak atlagosan 0,6%-kal
nottek. Az élelmiszerekért 0,8%-kal tobbet
kellett fizetni. Ezen belll a cukor ara 22,2,
az étolajé 5,8, az idényaras élelmiszereké

(burgonya, friss z6ldség, gyimalcs) 4,3%-
kal nétt, a sertéshuisé 10,8, a tojasé 3,3, a
baromfihudsé 2,1%-kal csokkent. A szeszes
italok, dohanyaruk atlagosan 2,0, a szol-
galtatasok 1,3, a ruhazkodasi cikkek és a
tartos fogyasztasi cikkek egyarant 0,2%-kal
dragultak. A haztartasi energia ara nem
valtozott, az egyéb cikkeké (gydgyszerek,
jarmuduzemanyagok, illetve lakéssal, haz-
tartassal és testapolassal kapcsolatos, vala-
mint kulturalis cikkek) 0,7, ezen belll a jar-
mUUzemanyagoké 3,9%-kal csokkent.

Egy hénap alatt, 2016. augusztushoz viszo-
nyftva, a fogyasztéi drak dtlagosan 0,29%-kal
noéttek. Az élelmiszerekért 0,1%-kal keve-
sebbet kellett fizetni, ezen belll tdbbek
kozott csdkkent az idényaras élelmiszerek,

azaz a burgonya, friss zoldség, gydmolcs
(2,1%), a baromfihus (1,3%) és a szaraztészta
(1,2%) ara. A tojas 2,7, atej 24,asajt 2,1, a
cukor 1,9, a sertéshus 1,5%-kal dragult. A
legnagyobb mértékben az egyéb cikkek
ara nétt (1,2%), ezen belll a jarmidzem-
anyagoké 3,0%-kal. A szezonvaltas miatt
a ruhdzkodasi cikkek 0,9%-kal dragultak. A
tartés fogyasztasi cikkekért 0,2%-kal tdb-
bet kellett fizetni. Kismértékben, 0,1%-kal
nétt a szeszes italok, dohanyaruk és a
haztartasi energia ara. A szolgaltatdsok
ara 0,4%-kal mérséklédott, ezen belll az
adulési szolgaltatasokeé 5,3%-kal.

Az idei év elsé 9 hénapjaban az eléz6 év
azonos id6szakahoz képest a fogyasztoi
arak atlagosan 0,1%-kal emelkedtek. 7/

:1:0.6-percent inflation in September

In September 2016 like-for-like consum-
er prices increased by 0.6 percent on
average. In comparison with September
2015, food prices increased by 0.8 per-

cent. Sugar prices soared by 22.2 percent | cheaper.

and seasonal product (potato, fresh
fruits and vegetables) prices elevated
by 4.3 percent. Pork’s price dropped 10.8
percent and eggs became 33 percent

Alcoholic drink and tobacco product
prices grew by 2 percent. Services were
provided for 13 percent more, but house-
hold energy cost the same as in the base
period. Motor fuels got 3.9 percent cheap-

er. Compared with August 2016, consum-
er prices were up 02 percent but food
prices reduced by 0.1 percent. In the first
nine months of 2016 consumer prices in-
creased by 0.1 percent on average./

Augusztusban is lendiiletben maradt a kiskereskedelem

A KSH jelentése szerint
2016. augusztusban a

Naptdrhatdstol megtisztitott

Kiskereskedelmi forgalom volumenindexei* (el6z6 év azonos idészaka=100,0)

kiskereskedelmi tizletek B i"s‘; :

, ereskedelem
forgalmanak volumene Idészak élelmiszer- éle ,"':,.Tzer_ iizemanyag- kiskeres- éGsszesen,
a nyers adat szerint 5,8 piskeres kiskeres- iskeres- kedelem ydlaziitan

[ L5 /O, kedelem Kedelern kedelem oOsszesen (nyers) adat
naptarhatdstol meg-
tisztitva 4,3%-kal nétt  2015. augusztus 1037 1045 107,2 104,6 1046
oz elc?zo €Vazonos B coccmber 1030 1069 106,1 105,1 105,1
szakahoz képest. 2016.
o oktober 102,1 1081 1034 1046 104,1
janudr-augusztusban a
forga|om Vo|umene _ november 101,7 107,7 104,7 104,3 104,8
szintén naptarhatastdl  december 103,4 1063 1037 104,5 1050
meg_USZtltOtt adatok 2015. januar-december 104,0 107,6 1071 105,8 105,7
szerint — 4,9%-kal ha-
ladta meg az eléz6 év 2016. janur 98,5 106,0 104,4 1022 101,7
azonos iddszakit. / februar 1049 1080 109,1 106,6 106,7
mércius 1019 107,2 105,5 104,2 105,5
= Retail stayed aprilis 1039 11,3 1035 106,7 105,0
dynamic in méjus 104,4 106,38 1090 105,7 1068
August
g : junius 1034 109,7 1036 105,7 105,7
In August 2016 retail volume
sales improved by 5.8 percent julius 101,7 106,6 102,5 103,9 102,9
o - 102,8 106,1 107,5 104,3 1058
for calendar effects, the sales
growth was 4.3 percent. In Jan- 2016. januar-augusztus 102,7 107,8 1055 1049 105,0

uary-August 2016 the volume
of retail sales exceeded the lev-
el of the same period in 2015 by
4.9 percent.//

Forrds:KSH

Médszertani megjegyzés: a marciusi kiskereskedelmi forgalom volumenének értékelésekor figyelembe kell venni, hogy a vasarnapi zarva tartas marcius
15-t8l [épett életbe, hatasa csak hosszabb id8szakra vonatkozd adatok rendelkezésre allasa esetén mutathaté ki

2016/11 @ 61



////7 piaci analizisek

Kevesebbet piacoznak

A GfK legfrissebb, 2016. elso
félévét elemzo6 Kereskedelmi
Analizisek tanulmanya meg-
allapitja, hogy a fogyasztok
vasarlasi szokasaiban beko-
vetkezett valtozasok a ke-
reskedelmi csatornak piaci
részesedését jelentosen nem
befolyasoltak A diszkontok
picit tovabb eré6sodtek az
els6 hat hénapban. Egyetlen
csatornaként a piacokon lat-
hat6 - évrol évre bekovetkezd
- csokkenés a napi fogyasztasi
cikkek forgalmaban.

Az idei év els6 felében a napi fo-
gyasztasi cikkek piacanak értékbeli
novekedése meghaladta a 4 szazalé-
kot az el6z6 év els6 hat honapjahoz
képest. A haztartasok FMCG-re for-
ditott boviilé koltéseinek hatteré-
ben a gyakoribba val6 vasarlasok és
a minimalisan novekvo kosarméret
all. A kereskedelmi csatornakban ez
az egyre magasabb vasarloi koltés a
piaci atlaghoz hasonl6an alakult, igy
a piaci részaranyok alakulasaban nem
hozott szembe6tl6 valtozast. A disz-
kontok némiképp tovabb er6sodtek,
és egyeduliként a piacok/utcai arusok
csatornaforgalmaban kovetkezett be
— immar tobbéves trendként érvénye-
stil6 — csokkenés.

Kereskedelmi csatornak piaci részesedése

A piacok — igy termel6i piacok is - for-
galmaban az elmult években tapasz-
talhat6 negativ tendenciat alapvetéen
a penetracio — azaz a piacon vasarlo
haztartasok aranyanak — csokkené-
se hozza magaval. A piacot latogatok
hanyada a 2010-es 72 szazalékrdl a
2015. julius—2016. junius kozott eltelt
12 hénapos idGszakban 59 szazalék-
ra esett vissza — azaz mig hat évvel
ezel6et tizb6l heten, addig idén mar
csak tizb6l nem egészen hatan intézik
beszerzéseiket valamely piacon. Alap-
vetGen a vidéki vasarlok szamanak
megcsappanasa okozza a penetracio
csokkenését. A piacra jard budapesti
haztartasok aranya gyakorlatilag sta-
bil, ugyanakkor a piacok vidéki kozon-
ségének hanyada fokozatosan — évrdl
évre — mérséklddik.

A piaci forgalom visszaesése — an-
nak profiljabdl kifolyélag — aruka-
tegorianként eltérd. Tekintve, hogy
a piac a frissaru-vasarlas els6szamu
helyszineként miikodott mindig is,
igy érthetd, hogy leginkabb a friss
gyumolcs kategoria tartja magat. A
piac csatorna forgalma a kategoria
egészéhez hasonlé mértékben nétt,
igy részesedése a friss gytimolcs ka-
tegoria teljes forgalmabol stagnalt
az elmult években. Mindazonaltal a
z06ldség és a friss his kategoériaban a

= Hipermarket
i Diszkont

Szupermarket
1 Kisboltlanc
[ Fiiggetlen kisbolt
1 Drogéria

I Utcai drusok/piac

2014 H1

Forrds: GIK Consum
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piac forgalma nem valtozott szamot-
tevden, igy az elmult évek folyaman
e kategoriakban piacrészt veszitett
a csatorna. A méz ugyanakkor 2010-
hez képest nagyobb aranyban kertil
a vasarlokhoz a piacon.

Erdekes kiilonbség mutatkozik az
egyes kategoriakban Budapestet és
vidéket illetéen. Csak néhany kate-
goriat megvizsgalva a piac forgalmi
részesedésében lényeges eltérés mu-
tatkozik a févarosban és vidéken. A
z0ldség és gyimolcs kategoriakban
kozel masfélszeres az eltérés, ugyan-
akkor a friss hiisok esetében mar ko-
zel 6tsz6ros a kiilonbség Budapest
és a vidék kozott, mig a budapesti
haztartasok a friss htsra kiadott tel-
jes Osszeg tizedét a piacokon koltik
el, addig vidéken ugyanez az arany
mindossze 2 szazalék.

Felmeriil persze a kérdés, hogy hova
partoltak at a piacot elhagyo vasar-
16k, hol szerzik be a friss arut, ha nem
kozvetlentil a termel6ktdl. A GfK sza-
mai azt mutatjak, hogy a piacoktol
forgalmat elsésorban a diszkontok és

a szupermarketek vonnak el a napi
fogyasztasi cikk piacanak egészét
tekintve csakugy, mint a friss zold-
ség-gylumolcs kategoriaban. A sokak
szamara ma is ,bizalmi terméknek”
tekintett friss his beszerzésére ko-
rabban a piacon elkoltott 6sszeg egy
része — pedig a tokehuspulttal felsze-
relt hipermarketekbe és a szupermar-
ketekbe vandorolt at - feltehetleg
mind higiéniai, mind az aru visszako-
vethetGségét érinté megfontolasok
okan. Ezen tul azt sem érdemes elfe-
lejteni, hogy — és ez a napi fogyasztasi
cikkek beszerzésének egészét érintd
tény — a vasarlok szinte allandésult
id6hianya miatt egyre csokken azok
aranya, akik egy bevasarlast tobb
kilonboz6 helyszinre is ellatogatva
intéznek.

Akik kitartottak a piacok mellett, azok
jellemz6en a kis (1-2 f6s), id6sebb, a 60
éven tuli nyugdijas haztartasok, vala-
mint a Budapesten él6k — ezek azok a
vasarlok, akik a teljes napi fogyaszta-
si cikk piacan mért atlagnal nagyobb
aranyban vasarolnak piacon ma is.

A piac csatorna részesedése az egyes termékkategoriakban,
Budapesten és vidéken, 2015. 07. 01. — 2016. 06. 30.

A piac részesedése a kategoria

teljes forgalmabol
Gyiimolcs 17,6
Zoldség 165
Friss husok 36
Méz 269

Budapest Vidék
24,8 15,2
223 14,7
109

338

Forrds: ConsumerScan, GfK

>¢ Fewer people go to the marketplace

According to GfK’s latest Retail Analyses report
on the first half of 2016, like-for-like FMCG value
sales improved by 4 percent in the examined pe-
riod. Households went shopping more often and
the basket size increased a little. Discount super-
markets strengthened their position a bit and it
was only in the marketplace/street vendor chan-
nel that sales decreased — for several years now.

While back in 2010 72 percent of households vis-
ited the marketplace regularly, by July 2015-June

62 2016/11

2016 this proportion decreased to 59 percent. In
Budapest the proportion of marketplace-going
households practically stayed the same, but
in the countryside fewer households do their
shopping at the marketplace year after year. In
the fresh fruit category the marketplace channel
retained its share in sales, but in the fresh veg-
etable and meat categories the channel’s share
reduced.

The big question is: Where do those shoppers

who left the marketplace buy fresh products
now? Data by GfK reveal that they now go to
discount stores and supermarkets, while when it
comes to buying fresh meat they also turn up in
hypermarkets. Who are those consumers who
still go to the marketplace? Typically small (1-2
person) households, older households, old-age
pensioners and Budapest dwellers — a higher
proportion of these groups are buying at the
marketplace than the FMCG market average. //
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HENT: csokkent a hamisitott
termekek iranti kereslet

Az el6z6 évhez képest csokkent a hami-
sitott termékek népszerlisége a magyar
lakossag korében, deriilt ki a Hamisitas
Elleni Nemzeti Testiilet (HENT) és a Tarki
legfrissebb kozos kutatasabdél.
A felmérés arra is ramutatott,
hogy leginkabb a févarosi fia-
talok fordulnak a hamisitva-
nyok felé.

Az egymast kdvetd évek sta-
tisztikdi alapjan megallapithatd,
hogy a teljes magyar lakosséag
csak egy szlk rétege (13-18%)
az, amely a vizsgalt id¢szakban
legaldbb egyszer vasarolt ha-
mis terméket. Az idei felmérés
keretében, a fogyasztok altal
adott valaszok alapjan ez az
arany az eddigi legalacsonyabb
értéket mutatja 13%-kal, derdlt ki a Hami-
sitas Elleni Nemzeti TestUlet (HENT) és a
Tarki legfrissebb kozds kutatdsabdl. A ka-
pott eredmények alapjan ugyanakkor az
is megfigyelheté, hogy a fogyasztok ér-
deklédése a kilonbozd termékkategdridk
irdnt korantsem egyforma.

A ,legkelenddbb” termék idén is a hamis
ruha volt 16%-kal, ami a tavalyi adatokhoz
képest 4 szazalékpontos csdkkenést jelent.
Hamis parfimoket csak majdnem minden
tizedik megkérdezett vasarolt, mig hamis
gyogyszereket 1%-uk, jogsérté CD-t vagy

DVD-t pedig 6sszesen 4%-uk. A hamis
illatszerek kapcsan nem tortént valtozas,
mig a hamis gyogyszerek esetében 2 sza-
zalékponttal csokkent, az adathordozokndl

viszont ugyanennyivel nétt a fogyasztok
aranya tavaly ota.

A tanulmanybdl az is kiderdl, hogy 2016-
ban a valaszadok kétharmadanak (65%) va-

lasztasdban az jatszotta a dontd szerepet,
hogy a hamis arucikk ,olcsé volt”. A meg-
kérdezettek 54%-a azt dllitotta, hogy nem
volt gond a vasarolt termék min&ségével,
44%-a pedig azt, hogy nem t6-
rédott a termék szarmazasaval,
szliksége volt rd, és ezért don-
tott a megvétele mellett.

A vizsgdlat ramutatott arra is,
hogy termékcsoportonként
nagyon eltéréek a vasarlok
jellemz&i: a hamisitott ruha-
zati termékek és élelmiszerek
tipikus vasarldi tébbnyire Buda-
pesten élnek, harmincévesek,
szakmunkas végzettséglek
vagy érettségivel rendelkez-
nek, és nagyon alacsony a jo-
vedelmk.

A magyar fogyasztok tobb mint 70%-a sze-
rint a hamisitas elleni kiizdelem megolda-
sa a hamisitok gyakoribb és hatékonyabb
ellenérzése lenne. /

HENT: smaller demand for counterfeit products

A study conducted by the National
Board Against Counterfeiting (HENT)
and Tarki revealed that in 2016 a
smaller proportion of Hungarians
purchased counterfeit products than
a year earlier. Only 13-18 percent of
the total population bought a coun-
terfeit product at least once in the

examined period. Demand was the
biggest, 16 percent, for counterfeit
clothes, although this share was also 4
percentage points smaller than in the
previous year.

65 percent of respondents said it
played a partin their decision to buy a
counterfeit product that it was cheap.

54 percent told they had no problem
with the product’s quality and 44 per-
cent answered that they didn't care
about the origin of the product at all.
In most cases it is low-income con-
sumers in their 30, living in Budapest,
who purchase counterfeit clothes and
foods./

A printhirdetéseket nem blokkoljak

Egyre elterjedtebb az online felhasznalok
korében az oldal megnyitasakor felugrd
rekldmok és az automatikusan elindulé vi-
dedk blokkolasara alkalmas szUirék haszna-
lata. A Magyar Lapkiadok Egyesulete (MLE)
is — egy Eurdpéra és az Amerikai Egyestilt
Allamokra kiterjedé kutatas alapjan — meg-
vizsgalta, hogy vajon miért blokkoljak a rek-
ldmokat az online felhasznalok, és vajon
miért taldljdk kevésbé zavarénak a print-
hirdetéseket?

A kutatés ravilagitott, hogy a fogyasztok
szamara a legkevésbé zavard a nyomtatott
hirdetés, majd ezt kdveti a felsoroldsban az
oriasplakat, illetve a kozépmezdnyt erdsité
,klasszikus” banner és a TV-reklam. A meg-
kérdezett amerikai, brit, német és francia

lakossdgnak a 73% szdzaléka tartotta bosz-
szanténak a felugré online hirdetéseket,
ezzel szemben minddssze alig 18%-uk
nyilatkozott kedvezétlendl a magazin- és
printhirdetésekrdl.

Az MLE elemzései is ezt tdmasztjak ala: a
hirdetéknek érdemes a ,trendi” médiameg-
oldésokkal szemben a sokkal elfogadot-
tabb print- és egyéb ATL kommunikacios
eszkdzokkel is tervezni, hiszen a nagyobb

tolerancia hatékonyabbd és eredménye-
sebbé teszi az Uzeneteik kdzvetitését és
befogadasat a fogyasztok altal.
Osszegezve tehat, nem elég érdekes rek-
lamokkal ,bombézni” a fogyasztét, hanem
a hirdetés témajahoz illeszkedd, legmeg-
felelébb médiakdrnyezetben kell elhelyezni
azokat, hiszen a tematikus vagy tartalmi
kornyezetben a reakciok is sokkal poziti-
vabbak. 7/

% Print ads can’t be blocked

More and more internet users use
programmes that block pop-up ads
and videos. According to a survey
conducted by the Hungarian Pub-
lishers” Association (MLE), people

find print ads the least annoying,
followed by billboards, banners and
television commercials. MLE's ad-
vice to advertisers is to use not only
trendy media solutions in cam-

paigns, but also print ads and other
ATL communication tools, because
people tolerate these more and this
increases the efficiency of advertise-

ments.//
2016/11 D)
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Oblito és dekorkozmetikum a novekedeés élen

Haztartasi vegyi arubdl és kozmetikum-
bdl a kiskereskedelem mintegy 253 mil-
liard forint bevételt ért el idén az elsé
nyolc hénapban; 5 szazalékkal nagyob-
bat, mint egy évvel korabban. Mennyi-
séget tekintve 2 szazalékkal csokkent az
eladas. Tobbek kozott ezt allapitja meg a
hetven haztartasi vegyi és kozmetikum
kategoria forgalmat méré Nielsen Kis-
kereskedelmi Indexe.

- Ha alegnagyobb forgalmu husz termé-
ket nézzik, akkor két szamjegyi nove-
kedést regisztraltunk a kvetkez6k bol-
ti eladasdban: 6blit6, dekorkozmetikum,
konyhai torlékendé és toaletttisztitd — ta-
jékoztat Banyai Agnes, a Nielsen tigyfél-
kapcsolati vezetdje. — Dekorkozmetiku-
mokbdl a diszkontok bévitették kinala-
tukat, és ez hatott er6sen a novekedésre.
Az 6bliték piacat pedig sikeres 4j termé-
kek mozgattdk az atlagosnal jobban.

A bolttipusok sulyat illetéen erds a kon-
centraltsag, ami eddig szinte folyama-
tosan novekedett, de idén lefékez6dott.
Ugyantgy 85 szdzalékot ért el legutobb
januar-augusztus kozott a 400 négyzet-
méteresnél nagyobb boltok és a drogériak
értékben mért egyiittes piaci részesedése,

mint a tavalyi hasonl6 id8szak soran.
Annyi valtozott, hogy a hipermarket 31
szazalékos mutatdja 1 szazalékponttal
kisebb lett, mult év elsé nyolc hénapja-
hoz hasonlitva. Ezzel egy id6ben viszont

A Nielsen altal mért haztartasi vegyi aru és
kozmetikum kategoriak - értékben mért -
kiskereskedelmi forgalmabol a bolttipusok
piaci részesedése (szazalékban)

Bolttipus 2015. 1.-VIIl.  2016. L.-VIII.
2500 nm felett 31 30
401-2500 nm 20 20
201-400 nm 4 4
51-200 nm 8 8
50 nm és kisebb 3 3
Droggéria és 34 35

vegyi aru szakiizlet

Forrds: nielsen

adrogéridk immar 35 szazalékos piacré-
sze 1 szazalékpont novekedést jelent.
Majdnem mindegyik csatorna forgalma
nétt érték szempontjabol. Kivételt jelen-
tenek az 50 négyzetméteres és annal ki-
sebb boltok. Azokban ugyanis 7 szaza-
1ék csokkenést jeleznek a szamok, egyik
nyolc hénapos idészakroél a masikra. F6-
ként azért gyengiil a kicsik pozicidja, mert
véltoznak a vasarlasi szokasok: Egyre job-
ban el6térbe keriil a valaszték. Amikor a
fogyasztok eldontik, hogy melyik boltba
menjenek, legfontosabb szempontjukka
1épett el6, hogy a vasarlas nyujtson ne-
kik 6romteli élményt. Az pedig attol figg,
hogy konnyen és gyorsan megtaldljak,
amire sziikségiik van. Ahhoz persze kész-
leten kell lennie az arucikknek, amelyet
keresnek. /

< Fabric softeners and decorative cosmetics drive growth

In the first eight months of 2016
household chemical and cos-
metic product sales were worth
HUF 253 billion. Value sales aug-
mented by 5 percent but volume
sales were down 2 percent. If we
examine the 20 highest-turnover

was a two-digit sales growth in
the following: fabric softener, dec
orative cosmetics, kitchen towel
and toilet cleaner — we learned
from Agnes Banyai, client service
manager of Nielsen.

Discount supermarkets expand-

selection and this had a positive
influence on sales. Fabric softener
sales improved due to the perfor-
mance of new, successful prod-
ucts. Sales were rather concen-
trated: stores bigger than 40om’
realised 85 percent of sales — just

categories, we can see that there  ed

their decorative cosmetics

like in the same period of 2015.//

Megvaltoztatjak a mobileszkozok
a kereskedelmet

Magyarorszagon is atalakul a kereske-
delem annak kovetkeztében, hogy a fo-
gyasztok egyre tobb célra hasznaljak mo-
bilkésziilékeiket. Minden harmadik ma-
gyar mobiltulajdonos dssze szokta ha-
sonlitani kiilonb6z6 kereskeddk arait.
Termékekre vonatkozé informacidkat
szereznek be tizb6l harman, ugyaneny-
nyien pedig azért tajékozodnak a neten,
hogy minél jobban dontsenek vasarlasa-
ikrol. Tobbek kozott ezt tarja fel a Niel-
sen globalis felmérése a mobileszkozok
térhoditasardl.

A hazainal még nagyobb iitemben terjed
Eurdpaban a mobileszkozok hasznalata:
Tiz eurdpai fogyasztobol ugyanis atlag
tobb mint négyen keresik a legelényosebb
arakat mobillal, és hasonlé ardnyban té-
jékozddnak termékekrdl.

Mobillal kutatjak fel a fogyasztok a pi-
acon elérhetd kindlatot termékekbdl és
szolgaltatasokbol, kikeresik a szamukra

legel6nyosebb megoldast, az elérhet6 ku-
ponokat vagy éppen arengedményeket.
Ezenkiviil Foldiink akarmelyik pontja-
rol egyre tobb terméket és szolgaltatast
vasarolnak, a vildgon barhol miikodé {iz-
letbdl vagy cégtél.

Arra is kiterjedt a kutatds, hogy a va-
sarldssal és a pénziigyi lehetdségekkel
kapcsolatban mit terveznek a fogyasz-
tok. Példaul a mobileszkozzel rendelke-
z6 magyarok felében (50%) él a szandék,
hogy szamldakat online egyenlitsen ki a
megkérdezést kovetd hat honap soran. A
valaszadé magyarok majdnem fele tervez

(49%) vasarolni mobilapplikaciéval. Ko-
zel egynegyed résziik (24%) pedig felte-
hetéen fizet majd mobileszkozzel kis-
kereskedelemi egységben vagy vendég-
latéhelyen.

Kiilonosen a millenniumi generaciot, az
1980 és 2000 kozott sziiletetteket tekint-
hetjitk a mobil vasarlasi, bankolasi és fi-
zetési aktivitasok uttoréinek. Hozzdjuk
képest felénél is kisebb a mobileszk6zok
hasznéldinak aranya a ,,csendes” gene-
racidban (1925-1945 kozt sziiletettek)
vagy a masodik vilaghaboru vége és 1964
kozott sziiletettek nemzedékében. /

< Mobile devices changing the face of retail

According to a global survey by
Nielsen, every third Hungarian uses
their smartphone to compare pric
es offered by various retailers. Three
from ten consumers use their mo-
biles to gather product information
and the same proportion of people

go online to be able to make the
best buying decision.

In Europe more than four from
every ten consumers use their
smartphone for price comparison or
to get product information from the
internet. 5o percent of Hungarians

who own a mobile device intend
to pay bills online in the next six
months. 49 percent of them plan to
buy something using a smartphone
app and 24 percent of them are like-
ly to pay with their smartphone in a
shop or a bar/restaurant. //
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Bovultabaromfihus-kiviteltink

Agrargazdasagi
Kutato Intézet

Az Agrargazdasagi Kutato Inté-
zet (AKI) folyamatosan nyomon
koveti, és a rendszeres kiadva-
nyaiban kozreadja a vilag mezo-
gazdasagi- és élelmiszeripariter-
mék-piacainak tendenciait.

A KSH és az AKI Piaci és Arinfor-
maciods Rendszer (PAIR) adata-
ibol még a rovid tavu kiskeres-
kedelmi iizleti dontések elott is
érdemes pontosan tajékozodni.

legutdbbi piaci jelentésbdl kiderdl,

hogy a Budapesti Nagybani Piacon

a hazai Vilmos kortefajta (355 fo-
rint/kilogramm) mellett a 39. héten mar
megjelent az Alexander/Bosc kobak faj-
ta is (350 forint/kilogramm) a megfigyelt
héten. A primé&r fehér fejes kaposzta apri-
lis kdzepén tlnt fel a kindlatban, amelyet
16 szazalékkal kinaltak alacsonyabb aron
(215 forint/kilogramm) a 16-24. héten, mint
egy évvel kordbban. Ebben az idészakban
a kindlat hollandiai importtal egészult ki.
A primér termék kifutasatol, a szabadfoldi
fehér fejes kdposzta dra a 26-39. héten 17
szazalékkal csokkent (79 forint/kilogramm)
az elézé év azonos iddszakahoz képest.

*%¥%
A német boraszati intézet (DWI) legfrissebb
termésbecslése szerint Németorszagban
Osszesen 8,6 millio hektoliter borral sza-
molnak a 2016. évre. Az eldallitott bor
mennyisége 5 szazalékkal maradhat el a 9
millié hektoliteres tizéves atlagtdl, és 4 sza-
zalékkal a 2015. évi 8,9 millié hektolitertdl.
Az AKI PAIR adatai szerint a foldrajzi jelzés
nélkuli és az oltalom alatt 4ll6 foldrajzi jel-
zéssel ellatott borok belfoldon értékesitett
mennyisége nem valtozott szamottevéen,
ugyanakkor feldolgozdi értékesitési ara
csaknem hdrom szazalékkal emelkedett
hektoliterenként
*%¥%

A KSH adatai szerint Magyarorszag barom-
fihdsexportja tiz szézalékkal, 107 ezer ton-
nara nétt 2016 elsé hat honapjaban 2015
hasonlé idészakédhoz viszonyitva. Magyar-

orszagon a vagocsirke élésulyos termeli
ara (256 forint/kilogramm) 2,2 szézalékkal
volt alacsonyabb 2016 1-37 hetében az egy
évvel kordbbindl, 2016. januar-augusztus
id&szakban az el6z6 év azonos id6szakahoz
viszonyitva.

Az Eurdpai Unidban a fiatal bika ,R3" ke-
reskedelmi osztély vagohidi belépési ara
3,62 eurd/kilogramm hasitott hideg suly

volt 2016 augusztusaban, csaknem 4 sza-
zalékkal csokkent az egy évvel kordbbihoz
képest. Magyarorszagon a fiatal bika terme-
|6i dra 3 szézalékkal, 743 forint/kilogramm
hasitott meleg sulyra mérséklédott 2016
augusztusaban az el6zé év azonos honap-
janak dtlagarahoz viszonyftva. A vagotehén
ara 11 szazalékkal, a vagouszéé pedig 17
szdzalékkal csokkent ugyanekkor. /

# Hungary exports more poultry meat

Data from the Agricultural Eco-
nomics Research Institute (AKI)
and KSH's market price informa-
tion system (PAIR) revealed that
on the 39th week of the year
Hungarian Vilmos pear cost HUF
355/kg at the Budapest Wholesale
Market. It was on this week that

the Alexander/Bosc pear also ap-
peared in the market: it was sold
for HUF 350/kg.

On weeks 16-24 the price of cab-
bage was 16 percent lower, HUF
215/kg than in the same period of
2015. According to data from the
Central Statistical Office (KSH), in

the first six months of 2016 Hun-
gary'’s like-for-like poultry meat
export increased by 10 percent to
107,000 tons. On weeks 1-37 the
production price of broiler chick-
en was HUF 256/kg, 2.2 percent
lower than in the same period of
2015.//

A vagosertés heti vagohidi belépési ara az Europai Unioban
(,E” minGségi kategoria, HUF/kg hasitott hideg stlyban)

2016. 37. hét/

2016. 37. hét/

2015. 37. hét 2016. 36. hét 2016. 37. hét 2015.37. hét [%] 2016. 39. hét [%]
Magyarorszag 478 535 537 112,23 100,28
Belgium 404 455 459 113,44 100,78
Bulgaria 543 566 565 104,00 99,74
Csehorszag 460 495 500 108,53 100,99
Dania 409 465 466 114,02 100,26
Németorszag 473 527 538 113,81 102,22
Esztorszég 438 479 479 109,38 100,03
Gorogorszag 545 570 572 104,98 100,30
Spanyolorszag 465 498 506 108,83 101,57
Franciaorszag 468 491 499 106,58 101,56
Horvatorszag 475 511 514 108,15 100,47
irorszég 451 489 495 109,81 101,15
Olaszorszag 519 575 580 111,79 100,84
Ciprus 510 594 595 116,72 100,30
Lettorszag 481 547 537 111,59 98,18
Litvania 453 496 498 109,99 100,35
Luxemburg 459 521 529 115,19 101,37
Malta 745 674 676 90,73 100,30
Hollandia 410 456 465 113,50 102,14
Ausztria 487 522 529 108,56 101,33
Lengyelorszag 461 501 508 110,04 101,33
Portugilia 509 553 555 108,99 100,30
Romania 467 532 535 114,65 100,62
Szlovénia 514 529 530 103,12 100,09
Szlovakia 473 526 531 112,39 101,06
Finnorszag 461 451 452 98,13 100,37
Svédorszag 564 566 564 100,04 99,67
Egyesiilt Kiralysag 558 504 501 89,89 99,54
EU 463 506 513 110,75 101,30

Az ar nem tartalmaz 4fat. Az &r tartalmazza a széllitési koltséget. Atszamitva az MNB hivatalos kdzépérfolyamén.

Ures cella: adatvédelmi korlatok vagy adathidny miatt nem kozolhetd adat.

Forrds: AKI PAIR.
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Lendiiletbe jott a baromfiagazat

Nétt a baromfidgazat kibocsatasa, amely 2015-
ben a teljes mez6gazdasagi kibocsatas 13,3 sza-
zalékat adta. A FoldmUveléstigyi Minisztérium ta-
jékoztatdsa szerint ezen beliil a baromfitenyésztés
11 szdzalékot, a tojastermelés 2,3 szazalékot tett
ki. Az él6 baromfi tenyésztésébdl szarmazé kibo-
csatas 2015-ben a megel6z6 évhez képest 8 sza-
zalékkal béviilt, 2010-2015 kdzote pedig 16,8 szé-
zalékkal novekedett.
Az agazat 90-95 szazalékban magyar tulajdon-
ban van, és benne 50-60 ezer ember talal megél-
hetést. Az agazat termelési értéke alapanyagszin-
ten mintegy 400 milliard forint, feldolgozott ter-
mékek szingjén 800 milliard forint. //

% Poultry sector gains momentum

In 2015 the poultry sector was responsible for 13.3 percent of
the country’s agricultural output. The sector’s poultry breed-
ing performance improved by 8 percent last year. 50,000
60,000 people work in the sector that produces a value of HUF
400 billion in base material and HUF 800 billion if processed
products are considered. //

Napraforgo-nagyhatalom
vagyunk

LS.
Az Agrargazdasagi Kutatd Intézet Osszegzése sze-
rint Franciaorszagban az el6zé évihez hasonld
mennyiség, 1,2 millié tonna napraforgd kertlhet
a magtarakba. Romaniaban (+1 szazalék), Bulga-
riaban (+9 szazalék) és Magyarorszagon egyen-
ként 1,8 millié tonna (+18 szazalék) napraforgé-
mag-termés varhatd az idén.

Magyarorszagon az idei a rekordok éve lehet a
napraforgd-termesztés szempontjabdl, hiszen a
valaha volt legnagyobb termdteriletrél (630 ezer
hektar), soha nem tapasztalt hozam (2,9 tonna/
hektar) mellett takarithatjdk be a gazdak minden
id6k legnagyobb termését. //

¥ Hungary is a sunflower seed
superpower

According to the Agricultural Economics Research Institute
(AKI), in France 1.2 million tons of sunflower seed was har-
vested this year, while in Romania, Bulgaria and Hungary 1.8
million tons are expected to end up in warehouses. Hunga-
ry has a record year both in terms of sunflower growing area
(630,000ha) and yield (2.9 tons/ha). //

Tobb eldleget kapnak a gazdak
Idén a magyar gazdalkodoknak tébb jogcimen,
nagyobb osszegeket fizetnek ki elélegként az eu-
ropai uniods agrartamogatasokbol az év hatralé-
v8 részében. Osszességében 420-430 milliard fo-
rintot tesz ki az éves agrartdamogatas, ebbdl sze-
retnének legalabb 200 milliard forintnyi el6leget
év végéig kifizetni. Az Europai Unio legfeljebb 70
szazalékos el6legfizetést engedélyez. A magyar al-

lam tamogatasai 65—75 milliard forintot tesznek
ki, és ebbdl a kozelmultban az elmdlt napokban
kétmilliard forintot jovahagytak.

A nemzeti méhészeti programra egymilliard fo-
rintot, a zOldség-gylimolcs agazatnak 257 milliot,
sertés joléti intézkedésekre 303 millide, tenyész-
tszervezeteknek 226 milliét, kedvezményes al-
latorvosi szolgaltatasok tamogatdsara 109 millié
forintot fizettek ki. //

X Farmers get more advance payment

This year Hungarian farmers get more advance payment as
part of the EU funding scheme than before: until the end of
the year they will get HUF 200-billion from the annual HUF
420-430-billion grant money earmarked for 2016. State sup-
port amounts to HUF 65-75 billion, from which HUF 2 billion
has already been granted recently. //

Valtozasok a Magyar

Elelmiszerkonyvben

Valtoztak a htskészitményekre és a stitipari ter-
mékekre vonatkozé el8irasok a Magyar Elelmi-
szerkonyvben azért, hogy a magyar fogyasztok az
eddiginél is jobb mindségli élelmiszerekhez jut-
hassanak. A médositas alapjan nemcsak a miné-
ség javul, né a termékek hustartalma is. Igy példa-
ul a virsli és a parizsi esetében 40-r6| 51 szazalékra
emelkedett a histartalom alsé hatara. A stitéipa-
ri termékek esetében az eddigi iranyelv atkertl a
kotelezd érvényl elSirasok kozé.

A szaktérca szeretné, ha a vasarlék mind jobban
megismernék a Magyar Elelmiszerkdnyv &ltal sza-
balyozott termékeket. Igy konnyebben felismer-
hetnék a mindséget és tudatosabban valaszthat-
nanak a mindennapokban. E szemléletformalé
munkéaban a Nemzeti Elelmiszerlanc-biztonségi
Hivatalra és az Agrarmarketing Centrumra egya-
rant szamit a minisztérium. //

&k Changes in the Hungarian Food Book

The rules for meat products and baked goods changed in the
Hungarian Food Book, so that consumers will get even better
quality products than before. For instance the minimum meat
content of bologna and wiener products increased from 40 to
51 percent. In the case of baked goods, what used to be only a
guideline became a mandatory requirement. ///

Nyomott felvasarlasi arak a

borvidékeken

Az idei szlreten alacsony felvasarlasi arakra pa-
naszkodnak a sz8l6sgazdak. Tobb borvidéken is
arr6l szdmoltak be az agazat szerepldi, hogy az
arak nem mozdultak el a tavalyi szintrdl a sz616
j6 mindsége ellenére sem.

A Soproni borvidéken tavaly 100 forintért vették
at a termést. Most 100 és 110 forint kdzotti 6sz-
szeget adnak a sz616 kilogrammjaért. A Balaton-
flred-Csopaki borvidéken jellemzéen 70-120 fo-
rint koril alakulnak a kilénkénti drak. Am azok a
kistermel&k, akik magas mindséget produkaltak,
150—-220 forint kordl is tudjak értékesiteni a sz6-
|6t. A villanyi borvidéken nettd 110-120 forint-
tol 200-ig alakul idén a sz618 kildnkénti felvasar-
lasi ara. A Tokaj-hegyaljai torténelmi borvidéken
a 52616 tobb mint felég, a korai érést fajrakat mar
leszliretelték. A sz616 kildjaért 100-350 forintot
kaphatnak idén a termel6k. //

% Low grape prices in wine regions

After this year's grape harvest growers are complaining about
low prices: in many wine regions grapes are purchased from
growers at last year's prices. For instance in the Sopron region
grape’s price was HUF 100/kg last year and this year it is be-
tween HUF 100 and 110.

However, grape growers who produced high quality can sell
grapes for HUF 150-220/kg. //

K&H: agrotechnologiai valtasra

van sziikség

Tartésan alacsony eladési arakra kell késztini a
globalisan j6 terméshozamok és a magas kész-
letek miatt, igy a mezégazdasagi termel6knek a
hatékonysag novelésére és agrotechnoldgiai val-
tasra van szlikségik — allitjak a K&H Agrariz-
letag-fejlesztési féosztalyan. Az elemzés szerint
egyel6re még csak a buza esetében latszanak a
tényleges betakaritasi eredmények, a 17 szazalé-
kos arzuhanas egyértelmden a globalisan magas
készletek és kedvezd idei terméshozamok ered-
ménye. A kukorica betakaritasa augusztusban
még nem kezd6dott el, de a vart magas termés-
hozamok miatt itt is arcsokkenésre lehet szami-
tani, akar tonnanként 40 000 forint ald is leme-
het a kukorica ara. A tavalyinal 15-17 szazalék-
kal alacsonyabb arszint azonban mar nemcsak a
nyereséget viszi el, de kifejezetten veszteségessé
teszi a termelést. Az arcsokkenés miatt szerinte
sziikséges agrotechnoldgiai valtas, hatékonysag-
novelés elérésére az iddjarasi trendekhez jobban
igazodd genetikavalasztas, hatékonyabb talaj-
mUvelés és tapanyag-utanpétlas, valamint sa-
jat tarolokapacitasok kiépitése lehetnek a meg-
felel® eszkézok. //

N 2%

% K&H: an agrotechnological change is
necessary

According to K&H's agricultural sector development divi-
sion, due to high yields in the world market and the large
volume of stocks, farmers have to prepare for low product
prices for a longer period of time. For instance the price of
wheat has decreased by 17 percent. This means that farm-
ers need to increase production efficiency and implement
changes in the technology they use if they want to remain
profitable. ///

Kilenc 4j méretben a Traxion85

abroncscsalad

A holland abroncsgyarté vallalat, az Apollo Vre-
destein az EIMA szakkiallitason Bolognaban mu-
tatta be a Vredestein Traxion85 abroncscsalad ki-
lenc Gj méret’ abroncsat.

A Traxion termékcsaladok koncepcidjanak meg-
felelé jellegzetes, hajlitott bordak révén a Traxi-
on85 a tapadast és a kényelmet hossz( élettar-
tammal 6tvozi. Mindegyik méret sebességjele
A8/B (50 km/h). A Traxion85 termékcsalad hé,
30 és 50 hiivelyk kozott mérettel, illetve két stan-
dard mérettel bévill. Ezzel teljessé valik a termék-
csalad. 7/

# Traxion85 tyres available in nine new
sizes

Dutch tyre manufacturer Apollo Vredestein introduced nine
new sizes in its Vredestein Traxion85 tyre range at the EIMA
trade fair in Bologna. The speed marking of all sizes is A8/B (50
km/h). Seven 30-50 inch tyres and two standard-sized tyres
have been added to the Traxion85 product line. //
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®» Az agrarkamara nem tamogatja

az atcsoportositast

A Nemzeti Agrargazdasagi Kamara (NAK) nem
tamogatja az unios mezégazdasagi forrasok at-
csoportositasat — kozolte a koztestilet.

A NAK annak alapjan alakitotta ki allaspontjat,
hogy az Europai Farmerek Szovetsége (Copa)
legutdbbi elndkségi Ulésén a szervezet tobb kér-
désben is egyeztetett vezetd unios tisztségvise-
|6kkel. Az Ulésen egyebek kozt a KAP egysze-
rlisitésérdl, az dkoldgiai célterliletek ndvényvé-
dészer-hasznalati tilalmarél is sz6 esett. Az ilé-
sen Martin Merrild, a Copa elndke beszamolt a
tobbéves pénziigyi keret félidds fellilvizsgalatara
vonatkozo javaslatcsomagrol. Kiemelte: a szerve-
zet nem tamogatja, hogy a mezégazdasag részé-
re elktlonitett forrasokat bevandorlastigyi, szoci-
alis vagy barmilyen egyéb valsagkezelési célu in-
tézkedésekre atcsoportositsak. //

¥ Chamber of agriculture doesn’t

support the reallocation of funds

The Hungarian Chamber of Agriculture (NAK) doesn't sup-
port the idea of reallocating some of the European Union’s
funds, originally earmarked for the agricultural sector. NAK
formed its opinion after Copa, the representative organisa-
tion of European farmers, declared after its last meeting that
they oppose the idea of using agricultural funds for solving
problem in other fields such as social issues or migration. //

» A kenyér vilagnapjara

emlékeztek Szekszardon

Orddik alkalommal, tinnepséggel egybekatate
nyilt napot tartottak oktober kdzepén Szek-
szardon a kenyér vilagnapja alkalmabol az FM
DASZK Csap¢ Daniel Mez6gazdasagi Szakképzd
Iskola, a Tolnatej Zrt. és a Nemzeti Agrargazda-
sagi Kamara kozremUikodésével. Az iskola tanu-
16 helyben készitett és stitott langalloval vartak
az érdekléddket, akik tajékoztatast kaptak az ok-
tatasi intézményben valaszthatd szakmakrol. //

¥ Szekszard celebrates the world day of
bread

In mid-October the world day of bread was celebrated in Sze-
kszard for the fifth time, with the participation of agriculture vo-
cational school FM DASzK Csap6 Daniel, Tolnatej Zrt. and NAK.
Students were waiting for visitors with freshly baked goods. ///

» Kamarai tag a legjobb europai

noi agrarinnovatorok kozott

Atadték a legjobb néi gazdalkoddnak jaré in-
novacios dijat az Eurépai Parlament 4ltal szerve-
zett esemény keretében. A kiemelt palyamUvek
kozotr a Nemzeti Agrargazdasagi Kamara egyik
tagjanak, Kujani Laszloné Cser Olganak az otle-
te is helyet kapott. A palyamunkaja bekerilt —
a 33 beérkezett projekt kozll — a legjobb 6tbe.
Cser Olga 2003-ban hozta létre a Kujani Kft.-t és
a Kujani Tanyat, utébbin — a magyar mezdgaz-
dasag részére elkulonitett SAPARD el6csatlako-
zési alapokbol —valds ideji monitoring- és elGre-
jelzési rendszert alakitott ki a gazdalkodok részé-
re. A rendszer a vilagon barhol hasznalhaté, mert
némi atalakitassal konnyen az egyes orszagok sa-
jatossagaihoz igazithatd. //

#% NAK member among Europe’s best
women agri-innovators

A NAK member farmer, Olga Cser won a prize in the European
Parliament’s innovation competition: from the 33 entries her pro-
ject made it to the top 5. Ms Cser established Kujani Kft. and Ku-
jani Farm in 2003 - at the latter she used SAPARD funding to de-
velop a real-time monitoring and forecasting system for farmers. ///

» Piacfelméreés az agrar- és élelmiszer-

ipari szakképzés érdekében

Komplex munkaerdpiaci kutatast indit a Nem-
zeti Agrargazdasagi Kamara (NAK) az Agrargaz-
dasagi Kutaté Intézettel (AKI) egyttemiikadve,
hogy igy segitse a piacorientalt, az agrar- és az
élelmiszeripari piaci szereplék igényeinek meg-
felel6 szakképzést.

A felmérés keretében kdzép- és hosszU tavon
vizsgaljak az agrar- és élelmiszeripari munkaero-
piac keresleti és kinalati oldalat. Megismerhe-
tok és pontosithatok lesznek a mezdgazdasag-
gal és az élelmiszeripari tevékenységgel foglalko-
z6k munkaeréigényének tendencidi, valamint a
munkavallalokkal szemben tamasztott jelenlegi
és jovobeni elvarasok. //

¥ Surveying the market for better
agricultural and food vocational education

NAK and the Agricultural Economics Research Institute start
a complex labour market survey, to find out what kind of vo-

Ujra no a tej felvasarlasi ara

2016 augusztusaban a mezégazdasagi ter-
meldi arak 2,6%-kal csokkentek az elézé év
azonos idészakahoz képest, ami a ndvényi
termékek dranak 5,5%-0s csokkenésébdl, il-
letve az él6 dllatok és éllati termékek dranak
2,5%-0s novekedésébdl tevddik dssze, ad-
ta hirtl a KSH. A gabonafélék arcsokkenése
mogott a buza és a kukorica drdban beko-
vetkezett ellentétes folyamat huzodik meg.

Mig a buza &ra 2015 augusztusahoz képest
jelentésen (484 forint/kilogrammrol 38,6 fo-
rint/kilogrammra) csokkent, addig a kukorica
ara kismértékben (43,4 forint/kilogrammrl
46,2 forint/kilogrammra) emelkedett.

2016 augusztusaban 2015 augusztusahoz
képest a gabonafélék dra 5,0%-kal csdkkent.
A buza dra 17%-kal visszaesett, a kukoricdé
4,8%-kal emelkedett. A gyimolcsok éra 4,6,
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cational education agri-food businesses could benefit from.
Enterprises’ needs and requirements will be analysed so that
in the future they can recruit better-trained workforce. 7/

®» Mindenki érdekelt a magyar tej

hazai értékesitésében

Mindenki érdekelt a magyar tej belfoldi értéke-
sitésében — kozolte a NAK, miutan egyeztetést
tartottak az érintettek, tébb nagy aruhazlanc, va-
lamint a termel&k és a feldolgozok képviseldi. A
résztvevok szerint osszefogassal kell tenni azért,
hogy a termelék ne vigyék kiilfoldre a magyar te-
jet, mert emiatt tejhiany alakulhat ki. Az agrarka-
mara tovabbra is lobbizni fog, hogy az UHT és a
hosszan eltarthaté tejek (ESL) ltalanos forgalmi
addja (afa) is 5 szazalékra csokkenjen — all a ta-
jékoztatasban. //

1t is everyone’s interest to sell
Hungarian milk in the domestic market

After harmonisation talks with retail chains, dairy farmers and
processing companies, NAK announced that it is everyone’s in-
terest to sell Hungarian milk in the domestic market. Stakehold-
ers agreed that they need to cooperate if they want to prevent
Hungarian milk producers from selling their products abroad. 7/

» Uj haztaji piac nyilt Szolnok-
Szandaszol6son

A Nemzeti Agrargazdasagi Kamara Jasz-Nagykun-
Szolnok Megyei Igazgatdsaga és a Szolnok-Szan-
dasz6l6s Mivel6dési Haz szervezésében megva-
[6sult ,Haztdji Piac” nagy sikert aratott mind a la-
kossag, mind az eladoként megjelent kistermelk
korében. A sok vasarld orommel fogadta a prémi-
um kategérias kézmuives élelmiszereket, valamint a
megyében termett, akcios aron kinalt kivald miné-
ségll téli tarolasu burgonya és a kistermeldi tojas
vasarlasi lehetdségét, amelyekhez oktdber kdzepé-
t8l mar szervezetten juthatnak hozza. //

‘% New farmers’ market opens in
Szolnok-Szandaszdl6s

The new farmers’ market is the result of cooperation by
NAK's Jasz-Nagykun-Szolnok County Directorate and the
Szandasz6l8s House of Culture. At the opening shoppers
were happy to buy premium category artisan foods and lo-
cally produced fruits, vegetables, eggs and the like from the
farmers themselves. //

a zoldségféléké 8,3%-kal csokkent. A bur-
gonya ara 18%-kal nétt.

Az él6 dllatok termel&idr-szintje 4,5%-kal
emelkedett, az allati termékeké 2,4%-kal
csokkent. A vagosertés ara 15%-kal nétt. A
tej ara 4,7%-kal csokkent. A tej felvasarlasi
ara 2015 decemberétdl 2016 juliusig csok-
kent, ekkor 66 forint/liter volt, de augusz-
tusban 71 forint/literre nétt. //

2 Milk’s purchasing price grows again

In August 2016 agricultural production prices decreased by
26 percent from the level of August 2015 - reported the
Central Statistical Office (KSH). This decrease was driven

by the price of vegetable products reducing by 5.5 percent.
Livestock/products of animal origin prices rose 2.5 percent
from the base period level. From December 2015 until July

2016 milk was purchased from farmers at ever-lower prices
— by this time the price was down at HUF 66/litre — but in
August 2016 it increased to HUF 71/litre. //
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Elelmiszeripari Kérkép 2016
A magyar élelmiszergyartas jovoje
mulik a jol valasztott fejlesztéseken

A magyarorszagi élelmiszer-
ipar helyzetét és jovoképét at-
tekinto konferenciasorozatot
inditott a Nemzeti Agrarkama-
ra Elelmiszeripari Korkép 2016
cimmel. A november végeéig tar-
to6 tanacskozasokon van mirol
beszélni, ugyanis az agazat el-
sosorban exportteljesitményé-
nek kdszonhetoen van kedvezo
helyzetben, ugyanakkor a lehe-
toségeket a termelok, feldolgo-
20k csak részben hasznaljak ki.

z elsé rendezvény résztvevéit
Aszembesitették az Agrargazdasa-

gi Kutatd Intézet (AKI) altal készi-
tett, ,Magyarorszag élelmiszeripari helyze-
te és jovéképe” cim( tanulmany eredmé-
nyeivel (a tanulmdnyt kilbn cikkben ismer-
tetjlik részletesebben — a szerk.).
Afelmérés 6sszegzése szerint a tizéves id6-
szakban az dgazat arbevétele nomindlisan
kozel 1000 millidrd forinttal emelkedett,
de valtozatlan dron 360 milliard forinttal
csokkent. Utébbi oka pedig a belfoldi fo-
gyasztas visszaesése. Vagyis nemzetkozi
6sszehasonlitdsban gyenge a hazai vasarlo-
erd: Eurdpéban az 1000 Ft/nap/fé koltéssel
utolsé eldtti a sorban. Erre részben magya-
rdzat a magas belféldi forgalmiado-kulcs
(18 és 27 szazalék).
Azértis jobb masutt élelmiszeripari cégben
érdekeltnek lenni, mert az Uni6 éllamai-
ban mindenhol alacsonyabb az adémér-
ték, példaul a szomszédos Ausztridban 10,
Szlovakidban 20 szazalék, Luxemburgban
3, Méltan pedig 0 és 5 szazalék.
Mindenképpen kedvezétlen tendencia,
hogy csokkent az dgazatban foglalkozta-
tottak létszama és a vallalkozdsok vissza-
fogtak beruhazasaikat. Mig 2013-ban 124
ezren, addig 2013-ban mér csak 96 ezren
dolgoztak az élelmiszeriparban. Am nem
technoldgiai Ujitasokkal valtottak ki az é16-
munkat, hanem racionalizalasi kényszerbdl
épitettek le. Es ennek egyik kdvetkezménye

a termelési hatékonysag csokkenése — ez
féleg a husiparban, a tejiparban, a zold-
ség-gyUimolcs és a pékaru terlletén érez-
het6 —, ami pedig erésitette a nemzetkozi
lemaradést is.

Specializalodnia kell

a kkv.-szektornak

Eder Tamas, a NAK alelndke ennek kap-
csan megjegyezte: a kis- és a kdzepes cé-
gek kizarolag akkor lehetnek sikeresek, ha
az dgazati dtlagot meghaladod hozzdadott
értékl terméket tudnak el&allitani. Ezért
fontos, hogy a tdmogatésra rendelkezésre
allé mintegy 300 millidrd forintot a hozza-
adott érték ndvelésére forditsdk, arra, hogy
a cégek egyedi specidlis termékeket 4llit-
sanak eld.

Mint mondta, a magasabb hozzdadott
értékl termékek ardnyadnak névekedése
mar jelentkezik az exportban, példaul je-
lentds részt képviselnek benne a husipari
szarazaruk, amelyeket a kulféldi piac haj-
lando és meg is tud fizetni. Ugyanakkor
e termékek belfoldi értékesitése csokken,
mert a magyar fogyasztd az olcsobb ter-
mékeket keresi, igy ezen a terlileten a ma-
gyar élelmiszeriparnak versenyképességi
gondjai vannak.

A NAK alelnoke felidézte: a magyar élel-
miszeripar a nemzetgazdasag harmadik
legnagyobb ipari aldgazata, a GDP 19
szazalékat adja. A magyar élelmiszeripar
dolgozza fel a magyar mezégazdasagban
megtermelt termékek, alapanyagok 70-
80 szazalékat Az orszagban ma mintegy
6600 vallalkozas végez élelmiszeripari te-
vékenységet.

Hatranyban az exportban

Az oktéber kdzépén rendezett masodik
tandcskozas kozponti témdja az élelmi-
szer-feldolgozas és -kereskedelem volt.
Dudas Gyula, az Agargazdasagi Kutatod
Intézet munkatérsa a nemzetkozi élelmi-
szeripari piacrdl, illetve a szektor hazai sze-
repléinek értékesitési lehetéségeirdl adott
attekintést. Elmondta, hogy az élelmiszer-
ipar azért tudott 2003 és 2013 kozott jo
eredményeket felmutatni, mert a belfoldi
piacvesztést sikeres exportiizletekkel kom-

penzéltak. A kimutatésok szerint a véllalati
méret és az exportbdl szarmazod arbevétel
szoros 8sszefliggésben van egymassal, igy
avizsgalat alapjan a mikrovallalkozasoknal
tiz szézalék korali, a kisvallalkozasoknal ko-
rilbelll 17 szazalék, mig a kdzepeseknél az
arany megkozelitéleg 29 szézalék, a nagy-
vallalatoknal pedig 41 szazalék korul ala-
kul az exportarbevétel részardnya. Ezeket
a megdllapitasokat tdmasztja ala szerinte
azis, hogy az export tobb mint felét husz
nagyvallalat adja. Megoszldsukat tekint-
ve ezekbdl tizenegy teljesen, négy pedig
tobbségi kilfoldi tulajdonban van.

Ebbol kdvetkezik, hogy a hazai élelmiszer-
ipari kis- és kozépvallalkozasok hatranya
a nagyokkal szemben — az export tekin-
tetében — abbdl is fakad, hogy nem mé-
retgazdasagosak, hidnyzik az innovacios
készség, nem forditanak kell6 figyelmet
a marketingre, az idegennyelv-ismeretre,
a nemzetkozi Uzleti kapcsolatokra és a szak-
emberek alkalmazasara. Ugy vélte, az elére-
|épés érdekében utdbbiakon feltétlenl
sziikséges javitani. Altaldnossagban pedig
ugyancsak az elérelépést segiti elé az ér-
tékesités diverzifikicioja, az erés markak és
védjegyek Egyvalamire nincs a szektornak
befolyasa, ez pedig a vasarlderd.

Uj kotelezettségek a csomagolason
Nagyon fontos a csomagolas, hiszen ma
mar egy hipermarketben 25 ezer féle
termékbdl lehet valogatni, a részletekrél
Nagy Miklés, a Csomagoldsi és Anyag-
mozgatasi Orszagos Szovetség fétitkéra
beszélt. A jelenlegi szakmai trend szerint
a csomagolasban leginkdbb a kénnyen
megjegyezhetdség, az egyediség, a le-
tisztult formavildg, a kényelmi megoldasok
alkalmazasa és a nyomon kovetésre vald
jelzés uralkodik. Az tjdonsagok kapcséan
pedig megjegyezte, hogy egyre inkdbb al-
kalmazzak mar a 3D-s nyomtatassal kész(lt
csomagoldanyagokat, de ezeket egyelére
csak a kis volumenben gyartott termékek-
nél veszik igénybe.

A csomagolas szdmos informaciot tar-
talmaz, tdbbek kdzott az adott élelmi-
szer tapértékét is. Mint Szegedyné Fricz
Agnes, a Féldmiveléstigyi Minisztérium



Elelmiszer-feldolgozasi Féosztalyanak fo-
osztalyvezet6-helyettese elmondta, ez az
unios tapértékjelolési szabaly
2011. december 13-t6l hatélyos
az EU tagéllamaiban, viszont
alkalmazasukra 6t év turelmi
id6t is hagytak; ami azt is je-
lenti, hogy idén december
kozepétdl mar fel kell tintetni
az elérecsomagolt termékeken
a vonatkozé adatokat. Amiket
kotelezden rajuk kell vezetni
(@ nem elérecsomagoltaknal
csak ajanlott): energia-, zsir- (te-
litettzsir), szénhidrat- (cukor-),
fehérje- és sotartalom. A meg-
adott értékeknek (kJ/kcal, illet-
ve gramm) atlagértékeknek
kell lennitik, amelyeket mérési vizsgalatok
vagy kilonbozé adatbdzisokbdl sziikséges
megallapitani.

* Abslphc! slebrds

Kiemelt termékpalyak

Aztédn az sem mindegy, hogy egy-egy
élelmiszeripari termék mennyire ismert
a hazai és/vagy a kulfoldi fogyasztok elétt
- anépszerUsités pedig az Agrarmarketing
Centrum Nonprofit Kft. egyik & feladata.
Mint Lipcsey Gyorgy Ugyvezetd igazgatd
elmondta, kiemelt termékpalyét a hus, a tej,
a zoldség-gyumalcs, a disznévény, a gabo-
na, a hal,a méz, a palinka és a bioélelmiszer
szamara biztositanak, amely tevékenység
hazai fogyasztasdsztonzésbdl és expor-
tosztonzésbdl, illetve a védjegyismertség
erésitésébdl all. Ennek sordn a csoportokba
tartozd termékeknek egységes arculatot,
azonosithato Uzenetet, célpiac-meghata-
rozast, célzott kommunikaciét és utanko-
vetést biztositanak.

Lipcsey Gyorgy minderre sikeres példaként
hozta az idén nydron, a NAK-kal ko6zdsen
lebonyolitott dinnyekampényt.

Hianyszakmak

Simon Attila Istvan, a Nemzetgazdasagi
Minisztérium munkaerépiacért felelds
helyettes dllamtitkdra megerdsitette azt
a sokak altal ismert tényt, hogy szakképzett
és a szakképzetlen munkaerébdl is kevés
van az agazaton belll. A munkaeréhiany
f6 okai kozott emlitette a felkindlt alacsony
bért, a munkavallalokat érinté kozlekedési
nehézségeket, a kdzfoglalkoztatas elszivo
hatésat és a nem megfelel® munkakordil-
ményeket.

Ahidnyszakmak kdzott van a husfeldolgo-
76, az egyszer( fizikai munkas, a pék, a kézi
csomagold, a gyimolcs- és zoldségfeldol-
gozé, valamint az élelmiszeriparigép-kezels
is. Simon Attila Istvan szerint ugyanakkor

tobb GINOP-os és VEKOP-os palyazati kiirds
lehetéséget ad az élelmiszeripari cégeknek

Nemzetkozi 6sszehasonlitasban gyenge a hazai vasarl6er6:
Eurdpaban az 1000 Ft/nap/f6 koltéssel utolso elatti a sorban,
hangzott el a konferenciasorozaton

arra, hogy a révid, kbzép- és hosszu tadvon
a hidnyzo allashelyekre Uj munkavallaldkat
taldljanak.

100 milliard

a kozépvallalkozasoknak

A fejlesztési lehetdségekhez Varga LészIo,
a NAK élelmiszeripari szakértéje a GINOP

alapanyag /77774

keretén beltli, ,Elelmiszeripari komplex
beruhdzésok tdmogatéasa kombinalt hitel-
termékkel” elnevezésti felhivas
részleteit ismertette, amelyek
kialakitdsdban a kamara is ak-
tivan részt vett. Az NGM &sz-
szesen 100 milliard forint ke-
retet biztosit az élelmiszeripari
kozépvallalkozasok szdmara,
amelyek 50-750 milli¢ forint
vissza nem téritendd tamo-
gatast nyerhetnek el, mig az
igényelhetd kdlcson dsszege
minimum 50 millio, maximum
kétmillidrd forint lehet.

A kamara szakértéje ugy fo-
galmazott, hogy a palyazat —
amelyre a tdmogatasi kérelme-
ket varhatdan 2016. november 30.és 2018,
november 30. kdzott lehet beadni — nagy
lehet6ség a feldolgozdipari fejlesztésben
és a hatékonysagnovelésben gondolkodd
élelmiszeripari kis- és kozépvallalkozasok
szamara, amennyiben felkészultséglket
kamatoztatni tudjak, és jol safarkodnak
a rendelkezésiikre allo 6sszeggel. /

& Hungarian food industry: the future depends on well-chosen

development projects
The Hungarian Chamber of Agricul-

AKI spoke about the reasons behind

on the packaging of foods from this

ture (NAK) started a conference series
called Food Industry Panorama 2016.
At the first event participants had the
chance to learn about the findings of
the study on the present and future
of the Hungarian food industry, pre-
pared by the Agricultural Economics
Research Institute (AKI). According
to this, the sector’s nominal revenue
increased by almost HUF 1,000 billion
in 10 years, but if we calculate with
unchanged prices the sum decreased
by HUF 360 billion. This means that
the purchasing power of Hungarian
consumers is weak: with only a HUF
1,000/day/person spending, we are
ranked last but one in Europe in this
respect. Another problem is that the
VAT is higher (18 and 27 percent) than
anywhere else in the European Union.
NAK vice president Tamas Eder told
that SMEs can only be successful if
they can make products with an add-
ed value that is above the sector’s av-
erage. This is the reason why it would
be very important to spend the HUF
300 billion funding that is available for
the sector on improving the capac
ity of companies for creating added
value. Mr Eder added that the food
industry is Hungary's third biggest
sector, contributing 1.9 percent of the
GDP. At the moment there are 6,600
agri-food businesses in Hungary.

At the second meeting, held in Oc
tober, the main topic was food pro-
cessing and trade. Gyula Dudas from

the food industry’s good performance
between 2003 and 2013: he told that
the sector was able to compensate for
the domestic market loss with an im-
proved performance in foreign mar-
kets. Mr Dudas revealed that the big-
ger a company is, the higher the share
export has in its sales revenue. For
instance export’s share in sales is 10
percent at micro-businesses, 17 per-
cent at small businesses, 29 percent at
medium-sized enterprises and 41 per-
cent at large companies. In exporting
the competitive disadvantage of Hun-
garian food industry SMEs stems from
their underdeveloped innovation
activity, not paying enough attention
to marketing and having few interna-
tional business relationships.

Miklés Nagy, general secretary of the
Hungarian Association of Packaging
and Materials Handling (CSAOSZ)
spoke about the importance of pack-
aging, as today shoppers can choose
from 25,000 different products in a
hypermarket. Agnes Szegedyné Fricz,
deputy head of department at the
Ministry of Agriculture added that
the packaging of products contains
lots of information. She talked about
the mandatory indication of nutrition
information on the packaging of food
products in the European Union from
13 December 2071. Member states
were given a 5-year period to comply
with the rules, so in many countries
such information will only appear

December.

Gyorgy Lipcsey, managing director
of the Agricultural Marketing Centre
Nonprofit Kft. shed light on the im-
portance of familiarising Hungarian
and international consumers with
Hungarian groceries. He informed
that the marketing centre gives pri-
ority to popularising meat, dairy, fruit
and vegetable, decorative plant, ce-
real, fish, honey, palinka and organic
food products. These days the food
industry is also suffering from work-
force shortage. Attila Istvan Simon,
deputy state secretary of the Ministry
for National Economy made it clear
that both skilled and unskilled work-
ers are needed in the sector. He listed
the main reasons for the shortage: low
salaries, travel problems of employees,
the negative effect of the govern-
ment’s public work scheme and bad
working conditions.

NAK expert Laszl6 Varga introduced
the funding scheme of the Ministry
for National Economy for medi-
um-sized food industry enterprises.
The programme’s budget is HUF 100
billion and businesses can get sums
between HUF 50 million and 750
million in the form of non-refundable
financial support. In addition to this,
they can also take out loans from
HUF 50 million up to 2 billion. Mr Var-
ga told that applications are accepted
between 30 November 2016 and 30
November 2018./
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Az Agrargazdasagi Kutato Intézet , Az élelmiszeripar pénziigyi
helyzetének vizsgalata” cimmel késziilt tanulmanya Magyaror-
szag élelmiszeriparanak helyzetét mutatja be. A kutatas azon fel-
tételezést kivanta vizsgalni, miszerint jelenleg az élelmiszeripa-

ri vallalkozasok szamara nem all rendelkezésre a fejlesztésekhez
sziikséges pénziigyi forras, a vallalkozasok pénziigyi stabilitasa
nem biztositott a hosszu tavu, versenyképes miikodéshez. A rész-
letes tanulmanybal cikkiinkben az altalanos pénziigyi hattérre
vonatkozo adatok koziil szemezgettiink.

agyarorszagon a tradicionalisan

jelen levé mezégazdasag és a

magyar élelmiszeripar az 1990-
es évek gazdasdgi-tarsadalmi valtozasai-
nak és az Eurépai Unidhoz valé csatlako-
zas hatasainak kovetkeztében jelentésen
atalakult. Az élelmiszergazdasagi potenci-
al nincs kihasznalva. Jelenleg komoly piaci
hatranyt jelent, hogy a mezégazdasag ex-
portra alkalmas tobblettermelése alacsony
feldolgozasi szinten kerll a vildgpiacra.
Az Agrargazdasagi Kutaté Intézet kutatdsa
statisztikai és pénzigyi elemzésekre épult,
az elemzés a NAV tarsasagi addbevalldsok
mérleg- és eredménykimutatds-adataira
tdmaszkodva a 2012. és 2013. évek ered-
ményeit mutatja be elsésorban, illetve a
2003-2013 kozétti idészakot vizsgalja. Az
elemzést az Agrargazdasagi Kutatd Intézet
Pénzigypolitikai Osztalyanak és az Elelmi-
szerlanckutatasi Osztalydnak munkatdrsai
kdzosen készitették.

Az élelmiszeripar eredményeinek romlasa
mar az EU-csatlakozést megel6z6 idészak-
ban megkezdédott, s az eredményesség
azdta sem érte el, s6t meg sem kozelitette a
kordbbi szintet. A vizsgalt idészak utolsé ha-
rom évében ugyan ndvekedés figyelhetd
meg a jovedelemben —a 2013, évi 77,1 mil-
lidrd forint az el6z6 évinek masfélszerese, a
2011. évinek pedig kétszerese —, azonban
még igy is jelentds a lemaradas a 2002. évi
117,2 millidrd forintos értékhez képest (an-
nak 65,8 szazaléka). Redlértéken szémitva
a tendencia joval kedvezétlenebb, ugyanis
ennek az eredménykategorianak a 2013, évi
értéke alig haladja meg a 2003. évi felét,
annak minddssze 54,9 szazaléka.

Az dgazat drbevétele és exportarbevétele
egy, a 2009 évet érinté megtorpanastol el-
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tekintve ndvekedést mutatott évrél évre,
azonban az inflaciés hatast kisz(rve kimu-
tathato, hogy az dgazat arbevétele nem 379
szazalékkal nétt a vizsgalt idészakban, ha-
nem kozel 14,3 szazalékkal mérséklédott Az
élelmiszeriparban az eredménycsokkenés
hosszabb tdvon tapasztalhaté. A vizsgalt
id6szakban az dgazat termelési és értékesi-
tési volumene hozzavetéleg 15,0 szazalék-
kal lett kevesebb. A kiilpiaci értékesités 494
szazalékos bévilése a hazai értékesitésben
bekovetkezett 31,6 szdzalékos visszaesést
nem tudta ellensulyozni. A belfoldi értékesi-
tés sziikllésének oka egyfelél az volt, hogy
Magyarorszagon az élelmiszer-fogyasztas a
vizsgalt id6szakban (2003-2013) jellemzéen
stagnalt vagy csokkent.

Jelentésen hozzajarult az agazat kedve-
z6tlen helyzetéhez az EU-csatlakozas utan
dtalakult tdmogatdsi rendszer. A vizsgalt
id6szak elején az élelmiszeripar mint alap-
anyag-feldolgozé dgazat az agrartdmoga-
tasok keretében jelentésebb 6sszeqgU ta-
mogatasban részesult. A KAP tdmogatasi
rendszerében azonban 2004 és 2014 kozott
csak mérsékelt 6sszegUi pénzigyi keret allt

az 4gazat rendelkezésére. A kettds kdnyv-
vitelt vezetd vallalkozasok dltal realizalt,
2003-ban még 32 millidrd forint 6sszegU
tdmogatas 2013-ra 6,9 millidrd forintra csok-
kent. llyen értelemben az élelmiszeripar a
csatlakozés vesztesének tekinthetd.

Az élelmiszeripar tékefolyamatai a vizsgalt
évtizedben jelentés dtrendezddést tiikroz-
tek. Az ipardg sajat tékéje 2003 és 2013 ko-
70ttt 8275 és 890,5 milliard forint kozott val-
tozott, tendencidjat tekintve mérsékelten
novekedett, ami elsésorban az utolsé két
évben bekovetkezett, évenként 4tlagosan
kozel 10 szézalékos emelkedésnek kdszon-
hetd. A jegyzett téke folyamatos csokkené-
se mellett a mobilabb tékeelemek kertltek
elétérbe, Ugymint a téketartalék, illetve az
eredménytartalék.

Az dgazat mUkodését és joveképét jelen-
tésen meghatdrozza a vallalkozasok tulaj-
donosainak kére. A rendszervéltas utani
id6szakban meghatarozé szerepe volt az
allami tulajdonnak, az 1990-es évek ele-
jén ardnya megkdzelitette az 50 szézalékot,
mig ugyanannak az évtizednek a végére
mar csak alig 2 szdzalék volt. 2013-ban a
legnagyobb szerepe a kulfoldi tulajdon-
nak volt, ardnya a jegyzett tékén belll 55,0
szazalék volt. Ezenkivil meghatarozé volt a
belfoldi tarsas véllalkozasok részesedése, il-
letve a belfdldi maganszemélyek tulajdona.
A vizsgalt idészakban a kulfoldi téke ard-
nyaiban dominans volt — 90 szdzalék feletti
—a malatagyartasban, a sorgyartasban, az
édességgyartasban, a jégkrémgyartasban,
a margaringyartasban és a burgonyafel-

1. bra: Az élelmiszeripar arbevételének és adézas elotti eredményének alakulasa, 20032013
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dolgozasban. A kilfoldi téke magas ardnya
pedig annak volt a kdvetkezmeénye, hogy a
nagyobb kulfoldi tékével rendelkezé — és
jellemzéen nagyobb arbevétell - véllal-
kozasok altaldban 100 szazalékos kilfoldi
tulajdonban voltak. A vizsgalt idészakban
a 100 szazalékban kilfoldi tulajdonu val-
lalkozasok teljesitménye meghatarozé volt
az élelmiszeriparban. Annak ellenére, hogy
2003-ban a véllalkozdsoknak csupén 59
szdzaléka volt teljes mértékig kilfoldi tu-
lajdonban, 2013-ban pedig 7,7 szazaléka,
ezek a vallalkozasok allitottak el6 a teljes
élelmiszeripari arbevétel kezdetben 23,5
szazalékat, a vizsgalt intervallum végére
pedig 35,3 szézalékat Az dgazatra jellemzé
exportarbevétel esetében ezeknek a vallal-
kozasoknak a szerepe még inkabb megha-
tarozé, 2003-ban 31,9 szézalékat, 2013-ban
pedig mar a 49,5 szézalékat biztositottak a
kalfoldi eladasoknak.

A szektor kotelezettségei

A tékedllomany attekintése utan a kotele-
zettségek alakuldsat vizsgalta a tanulmany.
Mikoézben az dgazat sajat tékéje mérsékel-
ten nétt, az idegen forrdsok allomanya je-
lentésen boévilt. A kotelezettségek 1028,6
millidrd forintos dllomanya mar 2003-ban
is jelentésen meghaladta a sajat téke ér-
tékét, a kuldnbség mintegy 201,1 millidrd
forint volt, a sajat téke 24,3 szdzaléka. A ko-
telezettségek értéke 2013-ra 13374 milliard
forintra emelkedett, csaknem 30,2 szaza-
lékkal bévilt a vizsgalt idészakban.
Jelent8s valtozas kovetkezett be a 2010—
2012-es idészakban, amikor mintegy 230
millidrd forinttal nétt az addssagéllomany, s
ezzel a sajat téke 1,6-szorosat is meghalad-
ta 2012-ben. Az dgazat kiilsé finanszirozasa
2013-ban kozel 60 szazalék volt, vagyis to-
vabbi hitelek felvételéhez mar nem rendel-
kezik elegendé fedezettel

A kotelezettségek hdromnegyedét tették
ki a rovid lejaratu, kevesebb mint egyne-
gyedét a hosszu lejaratu kotelezettségek.
A vizsgalt idészakban mindkettd dlloma-
nya nétt, a rovid lejaratiaké mintegy 156,2
millidrd forinttal, a hosszu lejarattiaké 1491
millidrd forinttal.

A kotelezettségek ilyen GtemU bévilése
azt jelzi, hogy sajat forrds hianyaban az
dgazat a hosszabb tavu, beruhazasi-fej-
lesztési jellegUi finanszirozasi igényeit csak
kils6 forrasbdl tudta megoldani, de a ro-
vid tavy, likviditasi jellegl problémaéihoz
is idegen forrast kellett igénybe vennie.
Az élelmiszeripari 4gazat (ital- és dohany-
termékgyartassal egyltt) részesedése a
nemzetgazdasagi szintl brutté hozzaadott
értékbdl a gazdasagi vélsag kezdetétdl fo-

kozatosan csokkent. Ezzel parhuzamosan a
hiteldllomany is fokozatosan zsugorodott,
amelyben érdemi véltozast az MNB éltal
meghirdetett Novekedési Hitelprogram
(NHP) sem tudott hozni.

Atanulmany 6sszefoglaléjaban ramutatnak
a szerzék, hogy attekintve az élelmiszeripari
dgazat pénzlgyi helyzetének alakulasat,
meglehetésen negativ kép rajzolédott ki
A vizsgalt mintegy tizéves idészak (2003
2013) tékekivonassal, eladdsodassal, piac-
vesztéssel, az élelmiszeripari véllalkozdsok
elaprézodésaval, a jovedelmezdség rom-
lasaval irhato le. Az utdbbi években ezek
a kedvezétlen folyamatok lassultak, egyes
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al- és szakégazatokban kedvezé tendencidk
indultak el, de az 4gazat egésze tovéabbra is
Jejtmenetben” van, ahonnan kulsé segit-
ség nélkul nem fog tudni fejlédési pélyara
allni. Az dgazat nemzetgazdasagi szerepe
miatt fejlesztésre, versenyképességének ja-
vitasara var. Magyarorszagon az élelmiszer-
ipar nem rendelkezik a fejlesztésekhez sziik-
séges eréforrasokkal, igy egytttmUkodésiik
és dsszefogasuk versenyképességuk javita-
sahoz feltétlenll szUkséges. Ehhez viszont a
véllalkozésok egytttmkodésén tul a kor-
many és mas szakmai szervezetek, intéz-

mények Osszefogdasa elengedhetetlen.
Mizsei K.

Az élelmiszeragazat nemzetgazdasagi szerepe miatt fejlesztésre,
versenyképességének javitasara var

& Financial background study

At the moment Hungary doesn't
use its full agri-food potential: it is a
big market disadvantage that we are
exporting products with a low level
of processing. The Agricultural Eco-
nomics Research Institute (AKI) made
a study on the financing opportuni-
ties available to agri-food enterprises
in Hungary. Statistical and financial
analyses were performed, relying on
data from the corporate tax returns
of businesses, focusing mainly on the
results of 2012-2013 and introducing
the period between 2003 and 2013.
The performance of Hungary's food
industry started to get worse already
before the EU accession. In the last
three years of the examined period,
food industry revenues increased a lit-
tle - the HUF 77.1 billion in 2013 was
twice as much as in 2011 - but they
were still far behind the HUF 117.2-bil-
lion level of 2002.

In the examined period the sector’s
production and sales volume re-
duced by approximately 15 percent.
Although export sales increased by
49.4 percent, this improvement wasn't
enough to offset the 31.6-percent de-
cline in domestic sales. One of the
reasons for the decline of domestic
sales was that Hungarian food con-

sumption stagnated or decreased in
the period between 2003 and 2013. It
also made the sector’s situation worse
that after the country’s EU accession
the system of subsidies changed sig-
nificantly: between 2004 and 2014 the
CAP only granted limited funding to
food processing companies. As for
the food industry’s own capital, be-
tween 2003 and 2013 it was moving
between HUF 827.5 billion and HUF
890.5 billion; trend-wise the situa-
tion was characterised by moderate
growth, in the last two years by 10
percent a year.

Company ownership has great influ-
ence on the way the sector works and
on its prospects. By the end of the
1990s the share of state ownership
was hardly 2 percent. In 2013 foreign
ownership was the most dominant
at 55 percent. Hungarian-owned
companies and Hungarian private
individuals ranked second and third
in this respect. In 2003 only 59 per-
cent of enterprises were fully foreign
owned, but they realised 23.5 percent
of food industry revenues. By 2013 the
proportion of foreign-owned compa-
nies increased to 7.7 percent and their
share from total revenues grew to 35.3
percent. In 2013 foreign-owned com-

panies realised no less than 49.5 per-
cent of the sector’s total export. As for
the debt of food industry companies,
back in 2003 the sector’s HUF 1,0286
billion debt was much bigger — pre-
cisely HUF 201.1 billion more — than
the value of own capital. By 2013 this
debt grew to HUF 1,337.4 billion.

In the same year the proportion of
external financing in the sector was
nearly 60 percent. About three quar-
ters of the debt was short-term debt
and less than one quarter was long-
term debt. In the examined period
the size of both debt types increased,
short-term debt got HUF 156.2 billion
bigger and long-term debt increased
by HUF 149.1 billion. This trend clearly
shows the lack of own resources in the
sector and the need for the external
financing of investments. The authors
of the study concluded that the 2003-
2013 period was rather bad in the agri-
food sector. In the last few years the
negative trends slowed down a little,
but the food industry is still going
downhill, and without external help it
won't be able to improve the situation.
Businesses need to join forces and co-
operate with the government and
other organisations if they wish to im-
prove the sector’s competitiveness. //
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Az orszag almaja

Magyarorszag Europa hatodik legnagyobb almatermelo orszaga.
Legfontosabb gyiimolcsiinket 33 ezer hektaron termesztjiik, am
mig a hazai almafogyasztas korabban a 30 kg/fo/év mennyiséget
is elérte, mara ez mar a felére csokkent. Mi motivalja a magyar
fogyasztot — elsosorban ezt kérdeztiik a piac néhany érintett

szereplojétol.

urépéban dtlagosan 12 millié tonna
Ealma kerUl betakaritasra évente, idei,

kozel 500 ezer tonnankkal mi jelen-
leg is az erés kdzépmezdnyhdz tartozunk.
A megtermelt mennyiség 30 szézaléka ét-
kezési alma, a tobbi ipari felhasznalasra ke-
rdl. Az évi 15 kilos fejenkénti fogyasztast
legaldbb 20 kildra kellene novelni ahhoz,
hogy a szakemberek altal minimalisan el-
fogadhaténak nevezett, minden honfitar-
sunkra vonatkozé
napi egyalmas ada-
got elérjik.
- A vildg almafo-
gyasztasa né, érde-
kes modon féleg
azokban az orsza-
gokban, ahol nincs
almatermesztés.
Amikor a fogyasztod
magyar almat vasa-
rol, 7500 termeld, 40 ezer munkavallald
megélhetéséhez jarul hozza — emelte ki
a szakmakozi egytttmukodésre épuls,
oktober végén indult méasfél hénapos al-
mapromaocios kampany sajtétajékoztatdjan
Lipcsey Gyorgy, az AMC Ugyvezetéje.

Lipcsey Gyorgy
ligyvezeto
AMC

Izlés és ar

Melyik a magyar fogyaszté kedvenc almé-
ja, és mitél fligg, mennyiért jut hozza?

— A magyar fogyaszté preferenciarendsze-
rében az alma elfogadottsédga véleményem
szerint javult — hangsulyozza Hazi Zoltan,
a Nagybani Piac vezérigazgatdja —, ami
egyrészt az egészségesebb taplalkozassal
fligg Ossze, masrészt mas gyimolcsokhoz
képest olcsdbb araval. Kordbban a zold al-
mafajtdknak voltak a legnépszertibbek, de
az utobbi idében a Jonagold, az Idared és
a Red Delicious fajtakor kedveltsége no-
vekedett.

Ha a termés egy-egy évben erésebb vagy
gyengébb, a piac azonnal reagél - folytatja
a szakember —, a termés mennyiségére, a
piacra felhozott druk volumenére. 2015-ben
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az el6zé évi rekordmennyiséghez képest
kevesebb alma kerUlt a piacra, ezért az ara
is magasabb volt. A
kindlat csokkenését
azimportérok s szin-
te azonnal érzékelik,
és kulfoldi beszer-
zéseikkel csokkentik
a magyar alma arat.
A fogyasztokra a jo
kampanyok minden-
képpen 6sztonzéleg
hatnak. Sikeresnek az
egészséges taplalkozast népszersits, al-
mafogyasztast serkentd akciokat, illetve az
iskolai almafogyasztas propagalasat tartjuk.
Az importra vonatkozé pontos adataink
nincsenek, de Ugy latom, hogy amig a
magyar termelék a magyar almafajtakat
forgalmazzak, addig a nagykereskeddk el-
sésorban import fajtdkat. Azimport alma-
fajtak minésége tobbnyire magasabb, mint
a magyaroké, mivel szabdlyozott légter(

Hazi Zoltan
vezérigazgato
Nagybani Piac

vonal teljes szakaszaban mikadik a hiité-
lanc. A magyar fajtak ltalaban olcsdbbak,
az import almék dragébbak, bar a keres-

let-kinalat 6sszhatdsaként megfigyelhetd
az arkiegyenlitédés.

Motivacio

Az alma kozponti promocidjanak jelentd-
ségérdl Bidlo Katalin, az Agrarmarketing
Centrum kommunikaciés munkatérsa
adott elemzést olvasdinknak.

— Az elmult években az AMC a lakossag
széles rétegeit megszolitd akcidkkal nép-
szerUsitette az almafogyasztast. Az idei év
kedvezett az almatermésnek, j6 minéség
és megfelel mennyiségu étkezési alma all
rendelkezésre, de szamolni kell az olcso, és
szintén jo minéségl import — elsésorban
lengyel — alma dompingjével.

Az AMC tapasztalatai szerint a hazai alma-
nak is kell a cégér, noha szerencsére egyre
tobben részesitik elényben a helyi termé-
keket a vésarlasaik soran.

— A korabbi években szédmos eszkdzzel hiv-
tuk fel a fogyasztok figyelmét arra, hogy
hazai almat vasaroljanak — idézi fel Bidld
Katalin. — KozterUleti plakdtkampényok,
médiahirdetések, PR cikkek megjelente-
tésével, valamint orszagos és helyi radiok-
ban sugarzott spotokkal népszerdsitettiik
az almafogyasztést. Ezenkivil kozvetlenUl
is megkerestik a fogyasztdkat, hiszen
kilonbozé orszadgos rendezvényeken,
valamint druhazakban szerveztink kos-
toltatést, amelyek nagy sikerrel zajlottak.
Ujszer( kampényeszkdzoket is hasznalunk,
hogy még kdzelebb hozzuk a terméke-
ket a vasarlokhoz. Tavaly kilondsen nagy
népszerlségnek drvendett gerillaakcionk,

Kozos munka

Oktoéberben 30 Tesco-druhdzban késtol-
hattak magyar almat a vésarlok. Az aru-
hazlanc a magyar alma népszer(sftéséért
allitott fel almakdstold pultokat stratégiai
partnerével, a Szatmarkert-Hodéasz Sz6-
vetkezettel egyUttmuikodésben. A Tesco
szémara az alma esetében is fontosak a
hazai szallitok: az druhédzak polcaira kertilé
gyumolcs kdzel 90 szdzaléka Magyaror-
szagrol, elsésorban Szabolcs-Szatmar-Be-

reg és Zala megyébdl szarmazik. Az akcié
célja egyebek mellett a figyelem felhivasa
volt a hazai termelék tdmogatésara.

Az elmult években a véllalat szoros kap-
csolatot alakitott ki a hazai termel6kkel:
szallitéinak csaknem 80 szazaléka magyar.
A Szatmarkert-Hodasz Szdvetkezettel 16
éve mikodik egydtt a vallalat, az idei évté|
pedig stratégiai beszallitdi kapcsolatban
allnak. 7/

& Working together

In October customers had the
chance to taste Hungarian apples in
30 Tesco stores. The retail chain re-
alised this campaign in cooperation

with Szatmarkert-Hodasz Coopera-
tive. Almost 90 percent of the ap-
ples sold in Tesco stores come from
Hungarian suppliers, mainly from

Szabolcs-Szatmar-Bereg  and  Zala
counties. Tesco has been working
together with Szatmarkert-Hodasz
Cooperative for 16 years.//




amikor a fébb tdmegkdzlekedési ttvona-
lakon, megallokban osztottunk almat a
munkdba igyekvéknek. Az akciok sordn
legfébb partneriink a FruitVeb, a Magyar
Z6ldség-Gyumolcs Szakmakozi Szerve-
zet és Terméktandacs, amely elsésorban a
jo mindségu alma beszerzésében segit,
de mas szakmai szervezetekkel is egyitt-
mkddink. A kampanyok kivitelezéséhez
természetesen professzionalis médialigy-
nokséget is igénybe veszink, de az AMC
ezzel foglalkozé kollégai is szamos kreativ
Otlettel, valamint szervez&munkaval jarul-
nak hozzé a kampényok sikeréhez. Célunk,
hogy a jovében még nagyobb intenzitas-
sal, még szélesebb rétegeket 6sztondzzink
a hazai alma fogyasztésara, vasarlasara. A
célzott médiakampany tervezése jelenleg
is zajlik.

Fogyasztasosztonzo projektek

A fentebb mar emlitett, almafogyasztast
népszerUsité promaocids programot az
Agrarmarketing Centrum, a Féldmuve-
léstigyi Minisztérium, a FruitVeB Magyar
Z6ldség-Gylimolcs Szakmakozi Szervezet
és Terméktanacs, a Nemzeti Agrargazdasa-
gi Kamara és a Nemzeti Elelmiszerlanc-biz-
tonsagi Hivatal inditotta, hét kereskedelmi
aruhazlanc — az ALDI, az Auchan, a CBA,
a Lidl, a METRO, a SPAR és a TESCO vesz
részt benne.

A kampany célja, hogy felhivja a fogyasztok
figyelmét a kivalo minéségl hazai termék-
re, azok gazdag fajtavélasztékara, 6szto-
nozze a fogyasztast, és bemutassa, milyen
sokféleképpen hasznélhatd fel az alma.

A kampanyt ismertetd sajtotajékoztatdn
Czervéan Gyorgy, a Foldmaveléstgyi Minisz-
térium agrargazdasagért felelds allamtitka-
ra egy masik fogyasztasosztonzd projektrél
is beszélt: az FM a 2016-2017 tanévben is
meghirdette az iskolagylmolcs- és iskola-
z6ldség-programot, amelyhez 2157 iskola
551,5 ezer tanuldval csatlakozott (ez 94 sza-
zalékos részvételt jelent). A megvalositasra
3,98 milliard forint unios és nemzeti tdmo-
gatast biztositottak.

A jo alma titka

A j6 min6ségl almara mindig van igény és
vasarlderd egyarant. Jean-Luis Colombat-t,
a Pink Lady Europe Uzletfejlesztési igazga-
téjat céglk magyarorszagi Uzleti stratégi-
ajarol kérdeztik.

— A Pink Lady 10 éve tette meg elsé 1épé-
seit a magyar piacon, de jelenléte 3 éve
mondhato jelentdsnek, méghozza évrdl
évre novekvé sullyal. Ertékelésiink szerint
a piac 2016-ban 14 szazalékkal csdkken az
elézé évinez képest (5 év alatt az esés 34

szdzalékra volt tehetd), emellett varhato,
hogy a lengyel almdnak kdszdnhetden
idén is komoly tulki-
nalat lesz Kbzép- és
Kelet-Eurdpaban. Ez
azonban kevésbé
érinti a Pink Ladyt,
mert mi a prémium
szegmenst céloz-
zuk, és a magyar
fogyasztot az izek, a
kulalak, a promacidk
egy Uj dimenzidjaval
kivanjuk megismertetni. Uzletfilozofianknak
nem része, hogy a sajat almankat dssze-
hasonlitsuk mas almakkal, és azt mondjuk,
ez vagy az a jobb. Birtokaban vagyunk vi-
szont annak a tudasnak, hogy vildgszerte
hol milyen a gyimaolcs édes és savas izei-
nek, keménységének és a lédussaganak az
egyensulya. Az dltalunk alkalmazott terme-

A

Jean-Luis Colombat
uzletfejlesztési igazgato
Pink Lady
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lési modszer, a gondos kezelés a szrettdl
a csomagolasig, a mindség és az izszten-
derdek biztositdsa meggydzi a fogyasztot
a Pink Lady helyérél a ,legmagasabb pol-
cokon” — Magyarorszagon példaul, hogy
csak a legnagyobb lancokat emlitsem, a
Metroban, a Tescéban, az Auchanban.

A lehetséges kommunikéciés eszkozik
kozil jelenleg féként a kdzosségi média-
feltletekre koncentrélnak. Promocios te-
vékenységik az elmult években is aktiv
volt, és a mostani szezonban is terveznek
ilyeneket — kdstoltatasokat, értékesitéi ver-
senyeket, fogyasztoi jatékokat.

— A Nyugat-Eurépaban zajlé Pink Lady foto-
és dizajnpalyazatokat és hasonld aktivitaso-
kat ezen a piacon még nem terveztik meg-
hirdetni, de ki tudja! Nemcsak kivancsiak,
nyitottak is vagyunk a média minden olyan
Otletére, amely markénk ismertségét ndve-
li — mondja az Uzletfejlesztési igazgatd. /

e

Az almafogyasztast népszerlisité kampany célja, hogy felhivja
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a fogyasztok figyelmét a kivalo

mindségl hazai gyiimolcsre, a gazdag fajtavalasztékra, a széles korti felhasznalhatosagra
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% The country’s apple

Hungary is Europe’s sixth biggest apple
growing country. Our most important
fruit is grown on 33,000 hectares of land.
Per capita annual apple consumption
used to be 30/kg, but today it is about
half of this quantity. This year approx-
imately 500,000 tons of apples will be
harvested in Hungary. According to
Gyorgy Lipcsey, managing director of the
Agricultural Marketing Centre (AMC), in
Hungary 7,500 apple growers and 40,000
employees make a living in the apple sec
tor. At the end of October a one and a
half month campaign was launched to
promote apple consumption.

Zoltan Hazi, CEO of the Budapest
Wholesale Market told our magazine
that Hungarian consumers appreciate
apple more now than in the past. He
reckons that the reasons of this are fol-
lowing a healthier diet and apple’s rela-
tively low price. In the past green apple
varieties used to be the most popular,
but recently the popularity of the Jona-
gold, Idared and Red Delicious varieties
increased. Mr Hazi's experience is that
Hungarian growers tend to sell Hun-
garian apples, while wholesalers focus

more on imported apples. In most cas-
es imported apples are of better quality
because they are stored and transported
in better conditions. Usually Hungarian
apples are cheaper than imported ones.
Katalin Bidlo, a communication expert
of AMC talked to Trade magazin about
the importance of organising central
promotion campaigns to popularise ap-
ple consumption. AMC's experience is
that Hungarian apples do need a bit of
advertising. In the last few years AMC im-
plemented large-scale apple campaigns,
using billboards, advertisements in the
media, PR articles and radio commercials.
In addition to this, they also reached out
to consumers directly by organising vari-
ous events and tasting session in grocery
stores.

AMC's main partner in these campaigns
is the Interprofessional Organisation for
Fruit and Vegetable (FruitVeB), eg. they
assist AMC in purchasing good quali-
ty apples for the campaigns. As for the
apple campaign that started this Octo-
ber, it involves the following seven retail
chains: ALDI, Auchan, CBA, Lidl, METRO,
SPAR and TESCO. lts objective is to call

consumers’ attention to  high-quality
Hungarian apples and to the many vari-
eties which are available, to motivate for
buying and to introduce the many ways
apple can be used.

There is constant demand for quality
apple. Jean-Louis Colombat, business
development director of Pink Lady Eu-
rope told our magazine that they had
entered the Hungarian market 10 years
ago, but the company’s presence only
became stronger 3 year ago. Mr Colom-
bat informed that in 2016 the Hungarian
market contracted by 14 percent in com-
parison with 2015. Due to the importing
of Polish apples, an oversupply is likely to
occur in the markets of Central and East-
ern Europe. This doesn't really affect Pink
Lady, though, because they target the
premium segment. The company doesn't
compare its products with other apples:
instead it concentrates on the knowledge
it has, on the production methods and
on the expertise in product treatment, so
that Pink Lady apples will give consum-
ers the best apple experience possible.
In Hungary Pink Lady apples available in
Metro, Tesco and Auchan stores./
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Macfrut: nemzetkoziség eés innovacio
a zoldseg-gyuimolcs technologiaban

KACFRUT

Hét pavilon, 40 ezer négyzetméter kialli-
tasi teriilet, tobb mint 1000 kiallito, akik

koziil minden negyedik kiilfoldi. Mintegy 1000 nemzetkozi ke-
reskedd, mintegy félszaz szakmai rendezvény; ez volt a Macfrut,
a mediterran térség legrangosabb gyiimolcs- és zoldsegkiallitasa
Olaszorszagban, Riminiben szeptember 14-16. kozott.

nemzetkdzi drubemutatdt idén
Aimma’r 33. alkalommal rendezték
meg az északolasz Udulévaros va-
sartertletén. Az el6z¢ kidllitdsokhoz viszo-
nyitott rekordszéamok jelzik, hogy a Macfrut

egyre ismertebb a zoldség-gylimolcs dga-
zatban.

Otodével nottek

A Macfrut idei kidllitasi tertlete mintegy
20 szazalékkal haladja meg az el¢zé évit. A
mintegy 1000 kidllitdbdl 139 volt Uj részt-
vevd, Az érdeklédés nagysagara jellemzo,
hogy valamennyi kiallitohely elkelt, és igy
2016-ban tdbb mint 38 000 olasz és 9200
kalfoldi latogatoja volt a kidllitasnak, 9 sza-
zalékkal tdbb, mint az eléz6 évben, a kilfol-
dilatogatok szdma 30 szdzalékkal haladta
meg a 2015-6s ldtogatdszamot A kidllitdk
a zo6ldség-gytimolcs termelés, szallitds és
kereskedelem Ujdonsdgait, innovativ ered-
ményeit mutattak be a féként szakmai ko-
zonségnek. A vasar kisérérendezvényein,
a konferencidkon, szakmai talalkozdkon és
véleménycseréken harom nap alatt tobb
szdzan vettek részt.

A kidllftason is jol érzékelheté volt az a
tendencia, hogy a vildg — benne Eurépa
és Olaszorszag — zoldség-gytimalcs fo-
gyasztasa évrél évre ndvekszik. A mult év
fogyasztasi adatait az idei év hasonlé id6-
szakanak adatai a statisztikdk szerint mar
mintegy 3 szdzalékkal meghaladtak Ez a
gyumolcsagazatban mintegy 3,7 szazalé-
kos emelkedést, a zoldségszektorban 2,2
szézalékos ndvekedést jelent Ez a tenden-
cia, vagyis a zoldség- és gylimolcsfélék napi
fogyasztasanak novekedése tovabbra is
er6sodni latszik. Folyamatosan né ugyanis
a tapasztalatok szerint az igény a friss aru-
ra, a zoldség- és gyimolcsfélék hosszabb
eltarthatdsagara, a termékek gyorsabb és
mind tdvolabbi piacokra valo juttatdséra.
Ezen a ponton valik egyre jelentésebbé a
z0ldség-gyimalcs szektor technikai-tech-
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nologiai fejlesztése — allitjdk a szakérték.
Ezért a csomagolastechnika a zoldség-gy -
molcs szektorban nagyon fontos értékte-
remtd és értéknoveld beruhazas, hiszen
mintegy 2,5 millidrd tonna arut termelnek
az dgazatban vildgszerte egy évben. Mind-
ehhez pedig, vagyis hogy a friss aru eljus-
son a fogyasztohoz nap mint nap, specialis
frissesség- és mindségmegdrzé szallitasi
modokra van szikség. A friss terméknél
egyre nagyobb a szerepe a frissességet
megdrzé, a kdzvetlen frissességet garan-
talo technologidk alkalmazasanak.

Fenntarthatosag, funkcionalitas,
frissesség

Olaszorszag Eurdpa egyik vezeté zold-
ség-gylmolcs dgazati feldolgozdiparaval
és csomagolastechnoldgiai kapacitasaval
rendelkezik. Ezért is llitottak a kidllitas
szervezdi az idei Macfrut kozéppontjaba
a z6ldség-gyimolcs szektor technolo-
giai Ujdonsagait, kiemelten figyelembe

véve a fenntarthatdsag, a funkcionalitéds
és a frissesség szempontjait. igy a kidllitas
11 szekcidja teljes keresztmetszetét adta
a z6ldség-gylimolcs dgazat technoldgiai
Ujitdsainak, innovacios lehetdségeinek: a
vetdmag-eldallitds, a ndvénynemesités, a
termesztéstechnoldgia, a kis- és nagykeres-
kedelem, a feldolgozdgépek, a csomagolo-
anyagok, a frissaruk, a szaritott gyumol-
csok, a logisztika és a szervizszolgaltatasok
kérében.

A Macfruton a szervezék informaciéi alap-
jan 35 eredeti Ujdonsagot mutattak be a
kidllitok. A legjobb fejlesztéseket a vasaron
Innovacids Dijjal ismerték el. Ezzel nyitni
kivantak az egész vilagra, kdzolte Renzo
Piraccini, a hdzigazda CesenaFiera vasar-
szervezé cég elndke egy kordbbi interjuja-
ban, hozzatéve: az, hogy a kidllitast a mult
évben Cesendbdl Riminibe koltdztették,
megpezsditette a Macfrutot.

Perutol Malajziaig

A vésar az el6z6 évben nyitott erdteljesen
a nemzetkdzi piacokra, és ez mar az idei
rendezvény iranti érdeklédésben is meg-
mutatkozott. A vasar két mottdja: a nem-
zetkdziség és az innovacio élévé valt.

Az idei vasaron nagy hangsulyt kaptak a
post-harvest (a betakaritast kovetd) ér-
tékndveld technoldgidk Ujdonsagai. igy
a hagyomanyosan kiallitd eurdpai: olasz,

Afrikara figyelve

A Macfrut 2016-ban szamos irdnymutatast
adott a z6ldség-gyimaolcs dgazat szamara
a fejlesztés irdnyairdl nemzetkodzi szinten
is. Emellett vélaszt adott Kofi Annan, volt
ENSZ-fétitkar felhivasara, miszerint: szuk-
ség van egy Uj ,Marshall-tervre” Afrika
szamara, hogy az ott él6 emberek korul-
ményei élhetébbek legyenek.

A z6ldség-gyimolcs dgazat szerepe a
Szaharatol délre fekvd afrikai terdlet fej-
|6désében” cimU nemzetkdzi konferencidn
kiderult, hogy a gyimolcsok és zoldsé-
gek kiemelt jelentéséggel birnak a fekete

kontinens fejlédésében. lly médon a gaz-
dasagi és tarsadalmi valtozasokban és a
migracios helyzet megoldasaban is fontos
tényezd lehet.

A Macfrut 2016-ban szamos ,zold" Uji-
tast is bemutatott az érdeklédéknek. A
konferencidkon, tobbek kdzott olyan Uj
maodszerekkel ismerkedhettek meg a szak-
emberek, mint a talaj nélkdli termesztés,
amely csokkenti a lecsapolt tépoldat be-
allitdséval a viz mennyiségét, és Ujra fel-
hasznalja a névények altal mar hasznalt
tapanyagokat. /

% Africa in focus

One of the conferences organised as
part of the Macfrut trade exhibition
was discussing the role of the fruit and

vegetable sector in the development

of Sub-Saharan Africa. Fruit and veg-
etable growing can be important in
bringing positive social and economic
changes in this part of the world. In

2016 Macfrut also presented many
‘green’ innovations. For instance one
of the new methods introduced was
growing without soil. //




holland, lengyel, német, francia cégek mel-
lett egyiptomi, kinai, tunéziai, mexikdi és
Uj-zélandi véllalatok is megjelentek. De a
kidllitason ott volt Albania, Argentina, Ko-
lumbia, Kenya és Peru is. Peru az idei kidllitas
partnerorszaga volt. Az egyik legdinami-
kusabban fejl6dé dél-amerikai orszég, és
egyben a kontinens egyik legnagyobb
z6ldség-gyimolcs termeldje.

Emellett tobb delegacio érkezett a kialli-
tasra a kozel-keleti orszagokbdl Sét, je-
lentds érdeklédést mutattak a vasar irdnt
Iranbdl, Indidbol és Malajzidbdl is. Az afrikai
kontinens noévekvd érdeklédését bizonyit-
ja, hogy Szudan mellett mar Kenyabdl is
vallalkozasok jelentek meg a vasaron. A ki-
allitdson jelen volt tébb, nemzetkozileg is
ismert cég képvisel6je, példaul: az Univeg,
a Roveg, a Cool Fresh Group, a Gava Group,
a Carredour, a Metro, az Eurobanan, a Staay
Food Group, a Camposol, a Levahrt.

A jovo évi Macfrut — amelyet a tervek sze-
rint 2017 majus 10-12. kdzott rendeznek
meg Riminiben — f& témaja: az eper, a ta-
vasz szimbolikus gyimalcse. //

& Macfrut: international and
innovative fruit and vegetable
technology

The Italian city of Rimini hosted the Macfrut fruit and
vegetable trade fair for the 33rd time between 14 and 16
September 2016. On a floor space of 40,000m* more than
1,000 exhibitors showcased their products and services.
About 1,000 international traders were also there to par-
ticipate in 50 professional programmes. There were more
than 38,000 ltalian visitors and 9,200 people came from
abroad.

The world’s fruit and vegetable consumption keeps grow-
ing every year. This means that demand is increasing for
fruits and vegetables that appear in the market faster and
stay fresh longer. Consequently, the fruit and vegetable
sector’s technological development is becoming more
and more important. For instance packaging technol-
ogy is key as the sector’s output is more than 2.5 billion
tons of fruit and vegetable a year. These products need
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A Hand Kft. 2005 6ta vesz részt a Mac-
frut-kidllitason. Furedi Gabor, a cég Ugy-
vezet® igazgatdja a Trade Magazinnak ki-
emelte: az idei Macfrut kilonlegességét
a cég szamara az adta, hogy részt tudott
venni a Fresh Cut konferencian.

A Fresh Cut a szakma altaldnos vélemé-
nye szerint a kertészeti termékek felfuto,
jovébeni vezetd terlletét jelenti, mivel
egyszerlien fogalmazva: konyhakész
z6ldséget és gyimolcsot allit eld elsé-
sorban salata és & forméjaban. gy a vilag-
szerte héditd Fresh Cut-termékek most
a kertészeti aruk feldolgozédsanak egyik
csucsat jelentik.

Felfutas elott a Fresh Cut

AHand Kft.a Fresh Cut terllet eszkdzgyar-
téinak a legjobbjait képviseli Magyarorsza-
gon. A kidllitason folytatott beszélgetések
és az ott latottak alapjan vet6dott fel a
gondolat, hogy a cég a Fresh Cut-termé-
kek elényeit bemutassa a hazai szakem-
bereknek is. Partnereikkel: a debreceni, a
godollsi és a budapesti egyetemekkel,
valamint az Ujfehértoi kutatdintézettel,
tovabba a Z6ldség-Gytuimolcs Szakmakozi
Szervezettel, a FruitVeB-bel ez év decem-
berében tervezik megrendezni ,A min6-
ségi gylimolcs Utja a fogyaszto asztalaig”
elnevezésl Ill. Nemzetkdzi Postharvest
Konferenciat — drulta el Firedi Gabor. ./

& Fresh Cut is about to break through

Hand Kft. has been taking part in
MACFRUT since 2005. Managing
director Gabor Fiiredi told our mag-
azine that Fresh Cut products (ready

to eat fruits and vegetables, e.g. sal-
ads, juices) have started conquering
the world. Hand Kft. represents the
best device manufacturers for the

Fresh Cut segment in Hungary. In
December the company and its
partners will organise the 3rd Inter-
national Post-harvest Conference. //

Az Ujdonsagokat felvonultatd és bemu-
tatd innovacios kertészeti kidllitassa le-
hetne fejleszteni a Macfrutot — mondta
a Riminiben szeptember kézepén meg-
rendezett szakkidllitasrél a Magyar Z6ld-
ség-Gyldmolcs Szakmakdzi Szervezet és
Terméktanacs (FruitVeB) alelnoke a Trade
Magazinnak.

Csizmadia Gyorgy, aki egyben a FruitVeB
GyUmolcstermelsi Fobizottsdganak is a
vezetdje, az eddigi kidllitdsokon szerzett
tapasztalatait 0sszegezve arrél beszélt,
hogy a Macfrut szervezéinek még sokat
kell tennilk céljuk elérése érdekében Hoz-
zétette: tudomasa szerint a kidllitas szerve-

Innovacios kertészeti kiallitassa
lehetne fejleszteni a Macfrutot

z6i a berlini Fruit Logisticaval szeretnének
versenyezni a mediterran térségben.

A FruitVeB alelndke ugyanakkor hangsu-
lyozta, hogy a magyar termeldk ldtogatasai
mégsem voltak minden haszon nélkdliek
az eddigi Macfrut-kiallitasokon, mivel Uj faj-
takkal és technologidkkal ismerkedhettek
meg Ugy, hogy a vasarlatogatasokat egy-
bekdtotték helyi Ultetvényszemlékkel is.
Olyan kidllitds azonban hidnyzik a vasar-
naptarbdl, amely a kertészeti gépek és
eszkozok Ujdonsagait mutatna be Eurd-
paban; de Csizmadia Gydrgy tudomésa
szerint még a vilagon sincs ilyen jellegl
bemutaté. /

farming trade show

& Macfrut could be turned into an innovative fruit and vegetable

Gyorgy Csizmadia, vice president of
the Interprofessional - Organisation
for Fruit and Vegetable (FruitVeB), is
of the opinion that Macfrut could be

turned into a trade fair that presents
new ideas and innovative solutions
for the fruit and vegetable growing
sector. He told us that Hungarian

participants had the chance to learn
about new fruit and vegetable varie-
ties and technologies when visiting
local growers. //

to reach customers fresh day after day, which can only be
guaranteed by high-quality packaging and transportation
solutions.

Italy has one of Europe’s leading fruit and vegetable pro-
cessing industries and packaging technology capacities.
This year the Macfrut trade show focused on technology,
with special attention to sustainability, functionality and
freshness. According to the organisers, 35 new solutions
made their debut at this year's Macfrut and the best ones
were rewarded with an Innovation Award. Post-harvest
technologies were in the centre of attention. Peru was the

partner country of Macfrut in 2016: this dynamically de-
veloping country is one of South America’s biggest fruit
and vegetable growers.

Many delegations came to Macfrut from the Near East.
Africa is also more and more interested in this trade show
— companies from Sudan and Kenya were present. Such
famous companies sent their representatives to Macfrut
as Univeg, Roveg, Cool Fresh Group, Gava Group, Carre-
four, Metro, Eurobanan, Staay Food Group, Camposol and
Levahrt. The next Macfrut trade show will be held on 10-
12 May 2017 and its main theme will be strawberry. //
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Mibe erdemes fektetni?

Szeptemberben
a fejlett piaco-
kon alig tortént
érdemleges val-
tozas, nagyrészt
minden oldalazott. -
A Deutsche Bank-
ra azonban komoly
nyomas neheze-
dett szeptember
kozepén, mert az
Egyesiilt Allamok Igazsagigyi
Minisztériuma jogsértd Ugy-
letek miatt 14 millidrd dollar
biintetést helyezett kilatasba.
Ezt a nyomast csak fokozta
Merkel kancellar, aki szerint a
német dllam nem fog menté-
Ovet dobni a banknak.

A piac sok fontos esemény-
nyel szembesil majd az utol-
s6 negyedévben: a kovetkezd
OPEC-talalkozd november vé-
gén, az olasz népszavazas az
alkotményos reformrél, a no-
vemberi USA-elndkvalasztas,
a folyamatos FED-tevékeny-
ségek is a pénzlgyi naptar
részei.

llyen gazdasagi kdrnyezetben
kilondsen érdekes a kérdés:
mibe érdemes fektetni?
Tisztan latszé torekvés, hogy
a jegybankok a kamatok ala-
csonyan tartasaval és az inf-
1acio fellenditésével probaljak
felporgetni a gazdasagot, de
ez csak latszolagos ered-
ményekhez vezetett eddig.
Olyan szabdlyozoi kornyezet
alakult ki, amely nemcsak a
vagyoni kilonbségeket, ha-
nem az eladésodas mértékét
is jelentésen novelte az elmult
évtizedekben. Amig az ados-
sagok ilyen magasak, jelentds
kamatemelés nem tud bekd-

ugyvezetd

Godrosy Balazs

GFS Consulting

- vetkezni,
t8s jove-

delemétcsoporto-
sitassal képzelhetd
csak el az adodssag
leépitése, mégpe-
dig a gazdagoktdl
a szegények felé.
Ezért Uj jelenség,
hogy a jegybankok
a korményokkal 6sszefogva
inflaciét akarnak generélni, az
inflacié korszaka ezért vissza
fog térni, és ez az addssag
leépitésében is segithet a
kormanyoknak, nem ugy a
befektetéknek. Ez esetben
ugyanis a nominalis befek-
tetések vagyonvesztéssel fe-
nyegetnek.

Ebbdl kifolydlag redlhozamok
elérésére redleszkdzokbe tor-
ténd befektetéssel lesz lehe-
t6ség a jovében, tehat pél-
daul, ha egy allamkatvényt
kamata alacsonyabb az inf-
lacional, akkor a piac kerdilni
fogja azt. Helyette példaul
érdemes a portfolidkba be-
épiteni a fizikai nemesféme-
ket, mondjuk az aranyat, mely
ilyen esetekben felértékels-
désen mehet keresztdl.
ltthoni hir, hogy az évek
Ota varva vart felmindsités
megtortént, ami erésodés-
hez segitette a forintot illet-
ve a BUX-ot. Lapzéartankra
ugyanakkor Ujra a 309-es
szint folé gyengult a forint,
lathatd, hogy a korabban az
altalunk leirtaknak megfele-
|6en is az MNB beavatkozik
a gyengébb arfolyam érde-
kében. lgy varjuk az év végét
2016-ban. /

#:What to invest in?

Kikupalédtak

Dr. Szabé Jeno
agrarkozgazdasz

A mintegy fél magyaror-
= szagnyi teriiletii és lakossa-

gu északi szomszédunk dinamikusan
boviilo gazdasagot épitve, kis tulzas-
sal ezer szallal kotodik elsosorban a
német, a cseh, a lengyel és az oszt-
rak gazdasaghoz, de a magyarhoz is.

Gazdasagi kapcsolataink sokrétiiek. Torténelmi lép-
tékii egymasra utaltsagunk fontos elemét képezi a hid
szerepét betolto, ma is a kisebbségi lét sziikos keretei
kozott sziilofoldjén élo, mintegy félmillionyi magyar.

zlovéakia 1993-ban valt le

a Csehszlovakia alkotta

tandemrdl, és 2004-ben
vellnk egyUtt csatlakozott az
Eurdpai Unidhoz. Az 54 millid
lakosuy, nyitott gazdasagot épi-
t6 orszag exportvezérelt gaz-
dasag épitésébe kezdett. Az
export adja ma is a GDP-nove-
kedés tulnyomo hanyadat.
Az orszag fejlettségének, pénz-
Ugyi stabilitasanak fokmérdje,
hogy a szlovakok 2009-ben
bevezethették az eurdt, igy a
gazdasag kitettsége csokkent,
az unids tdmogatasok, torzitas-
mentesen, zold arfolyam kdz-
beiktatasa nélkil csapddhat-
nak le a gazdasagban.

Dinamikus fejlodés

A régionkba érkezé kulfoldi
mkods tékéért folytatott
kiizdelemben a szlovékok ko-
molyabb versenyelényre tet-
tek szert, mint mi, ami ma mar
szamos fontos gazdasagi pa-
raméter tekintetében is meg-
mutatkozik. A 2008-as gazda-
sagi vilagvalsag a szlovak gaz-

dasagot is visszavetette, de a
recesszié kevésbé torte meg
a gazdasagi lenduletet, mint
nalunk. A szlovak gazdasag
viszonylag gyorsan regenera-
|6dott, amit az is mutat, hogy
a szlovékok nem szorultak az
IMF gydmkodasara, kolcso-
nére. A bruttd hazai termék
2013-ban mar 1,4-kal bévult,
st a novekedési lendiletet
2014-ben 2,5%-0s, 2015-ben
pedig 3,6%-0s GDP-novekedés
fémjelezte. Szlovakia, a Cseh
Koztdrsasdg utan, a régionk
legdinamikusabban bévilé
gazdasagava valt, mikézben
azipar tavaly még ezen is tul-
téve 4,5%-kal bévilt. Mind az
inflacio, mind az eladésodott-
sadg mértéke alacsony.

Ha hinni lehet a statisztikdknak,
akkor a pénzromlas mértéke
2015-ben -0,3% volt, ami parjat
ritkitjia nemcsak a régionkban,
hanem az Eurdpai Unién beldl
is. A szlovak gazdasag eladdso-
dottsagi szintje is alacsonyabb
a magyarénal, alig haladja meg
az 52%-ot, ami versenyelényt

In a period when central banks keep interest rates low and try to make the level of
inflation higher, in order to speed up the economy, the question emerges: What should
we invest in? As long as the debt level is as high as today, there won't be considerable
increase in interest rates. Inflation can help governments in reducing the debt, but obvi-
ously thisis bad for investors, because nominal investments may result in losing money.
Consequently, real return can only be realised by investing in real assets in the future.

What does this mean? For instance if the interest rate on state bonds is lower than the
level of inflation, the market will stop buying state bonds. Instead noble metals, e.g. gold
will appear in investors’ portfolio, thanks to which the value of which may increase.
Hungarian should also turn to investing in real assets if they don't want to lose money. //
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Szlovak agrartermékexportunk alakulasa (millio euréban)

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
5 46,7 580 1064 1767 1511 1363 1172 90,8
1. 1157 1136 1769 3661 3209 1930 1199 1339
. 17,0 17,7 32,6 68,7 67,1 57,2 44,8 30,2
V. 1629 1540 2568 3265 2863 2702 2322 2024
Osszesen 3423 3433 5726 9381 8253 6557 5141 4573

fo | 4 Ao AlZ £ fe lari . PR . Forrds: KSH
Megjegyzés: . aruosztaly: €16 allat és allati termékek, I: ndvényi termékek,
Il novényi olaj, IV: élelmiszertermékek




a szlovakok

Szlovak élelmiszerimportunk alakulasa (millié eurdban)

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
l. 63,8 70,0 836 1016 906 1047 1309 1094
1. 46,8 580 791 1226 1676 1727 1234 1464
1. 10,2 7,0 133 334 44,2 313 23,1 23,1
IV. 1339 1262 1373 2073 2241 1772 2097 2175
Osszesen 2546 2612 3133 4648 5266 4859 4871 4963

kolcsonodz a kulfoldi mikodd
téke megszerzéséért folytatott
kizdelemben.

Az egy fére jutd GDP tekinte-
tében is erésebb pozicidkkal
rendelkezik Szlovakia, mint
Magyarorszag. A 29 700 dol-
laros egy fére jutd, 2015. évi
szlovak GDP mintegy 13%-kal
erésebb a miénkénél, ennek
megfelelen a bérszinvonal is
magasabb. A GDP szerkezetét
nézve a szolgéltatds (66,2%) és
azipar (30/4%) dominans, a me-
z6gazdasag mindossze 34%-ot
képvisel.

A2,7 milliés foglalkoztatasi szint
a miénkénél erésebb, 50%-ot
meghaladd aktivitasi indexet
mutat. Ennek ellenére a 10,6%-
os munkanélkuliségi rata rosz-
szabb, mint a magyar, sét az
uniés atlagot is feldimulja. A
szlovék gazdasag komolyabb
munkaerépiaci gondokkal
klzd, hiszen a képzett mun-
kaerébdl ndluk is hidny, az ala-
csony képzettségliekbdl pedig
tébblet mutatkozik. A munka-
er$ 4,2%-a taldl munkat a me-
z6gazdasagban, mikdzben az
ipar a foglalkoztatottak 22,6%-
at, a szolgdltatas pedig a 73,2%-
atkoti le.

Intenziv arucsere

Az orszag 49 ezer négyzetki-
lométernyi tertletének 40%-a
mindsil mezégazdasagi te-
riletnek, melybdl 869 ezer
hektarnyi az 6ntozott terdlet,

Forrds: KSH
szemben a magyarorszagi
200 ezer hektérnyi ontdzésre
berendezett terUlettel, illetve
az annak is toredékére rugo,
2011-ben csak 79 ezer hektarra
tehetd Ontozott terllettel. (For-
ras: Agrarbeszamold, VM) Szlo-
vakia masik jelentds természeti
értékét a mez6gazdasagi terdi-
lethez hasonld nagysagrend
erdéallomény adja.

A szlovak mez&gazdasag ter-
mékszerkezete sok atfedést
mutat a magyaréval, igy a ga-
bona, a burgonya, a cukorrépa,
agylmolcs, a sertés, amarha, a
baromfi és az erdészeti termé-
kek igen jelentés nagysagren-
det képviselnek. A két orszag
kozotti intenziv termékcserét
latva arra gondolhatunk, hogy
versenyelény mindkét oldalon
addédik, igy a kolcsonds eld-
nyok mentén intenziv keres-
kedelem zajlik.

Agréargazdasagi kapcsolataink
az elmult nyolc évben megle-
hetésen hektikusan alakultak.
A szlovék piaci exportunk fel-
iveld szakaszaban, kivaltképp
2008 és 201 kozott, sét még
a leszallé agat képviseld 2013,
2014-ben is a szlovék piacot az
elsd ot legjelentésebb agrér-
kUlpiacunk kozott jegyezhet-
tlk. Exportszerkezetlnkben, a
2015-0s helyzetet nézve 40%
folotti nagysagrendet képvi-
seltek a magasan feldolgozott
élelmiszertermékek, 30%-ot a
gabona, illetve névényi termék

Export-import egyenleg bels6 osszefiiggései (millié euroban)

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
I =171 =120 22,8 75/1 60,5 31,6 =137 186
. 689 556 97.8 2435 1533 203 =350 -125
. 68 10,7 19,3 353 229 259 21,7 71
V. 290 27,8 1195 1192 62,2 93,0 225 =151
Osszesen 877 82,1 2593 4733 2984 1698 27,0 -390

Forrds: KSH

és 20%-ot él6 allat (foként na-
pos csibe) és allati termékek.
Szlovék piaci élelmiszerim-
portunkon belll a magasan
feldolgozott élelmiszertermé-
kek 44, a névényi termékek 30
és az allati termékek 22%-ot
képviseltek.

Elolvadt a tobblet

A kétoldalu agrartermék-ke-
reskedelemben 2008 utdn
egészen 2014-ig szufficites
mérleget mondhattunk ma-
gunkénak. A 2015-6s évben valt
elészor deficitessé szamunkra
a szlovak piaci agrar-kilkeres-
kedelem. Ettél fuggetlenll né-
hany termékcsoport esetében
mar kordbban is negativ szal-
do jellemezte a kétoldalu ke-
reskedelmet, igy él6 éllatok és
allati termékek esetében mind
2008-ban és 2009-ben, mind
pedig 2014-ben és 2015-ben is
negativva vélt az egyenlegiink.
Novényi termékek esetében is
mérleghidny jellemezte a két
utolsé évet, mint ahogy a n6-
vényi olajon kival 2015-ben
minden jelentésebb drucso-
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port esetében negativra valtott
az egyenlegunk.

A 2016-0s elsd 7 havi kilke-
reskedelmi adatok is deficites
agrar-kilkereskedelmi forga-
lomrdl tuddsitanak ebben a
reldciéban. Az ez évi héthavi
exportunk 81%-o0s bévilése
révén kozel 270 millié eurdra
bévilt ugyan a szlovak piaci
agrarexportunk, de az impor-
tunk mintegy 4,6 millié eurds
tobblete negativva valtoztatta
szamunkra a kulkereskedelmi
mérleget. Kivaltképp az él6
allat és &llati termékek import-
jaban, valamint az élelmiszer-
termékek behozataldban ér-
zékelhetd leginkdbb a szlovak
piac versenyeldnye.

Egy sz6, mint szdz, a korabban
élvezett versenyelénylnk az
utébbi években elparolgott, a
kétoldalu agréar-kilkereskede-
lem a szdmunkra egyre vesz-
teségesebbé valik, a 2011-2012-
ben még jelentds mérlegtdbb-
lettel jard kulkereskedelmi mér-
leg ma mar a multé, az egykori
paradicsomi allapotok emléke
is kopni latszik. /

Szlovak piaci export-import folyamatok 2016 januar—juliusa kozott

(ezer euréban)

Export,

Import,

2016. 1-7 hé 2016. 1-7. hé Egyenleg
1. 469363 58357,9 ~114216
1. 95 370,0 848312 1053838
1. 187762 97140 9062,2
Iv. 108 658,2 1214245 ~127663
Osszesen 269 740,7 274 327,6 —4 5869

Forrds: KSH

& Slovakia’s improved performance

Slovakia separated from the Czech Republic
in 1993 and became member of the European
Union in 2004, just like Hungary. Slovakia's pop-
ulation is 5.4 million and export plays a key role
in the country’s GDP growth. In 2009 Slovakia
adopted the euro - thisindicates the country’s
financial stabiliy very well. The country’s GDP
growth was 2.5 percent in 2014 and 3.6 percent
in 2015. Slovakia has become the second most
dynamically developing country in the region.
Last year industrial production expanded by 4.5
percent, and the levels of inflation and indebt-
edness are both low. In 2015 the inflation rate
was 0.3 percent and the per capita GDP was
USD 29,700 - 13 percent more than in Hungary.
66.2 percent of the GDP is produced in services,

the industry is responsible for 30.4 percent and
agriculture’s contribution is only 3.4 percent.
2.7 million people are working in Slovakia and the
unemployment rate is 10.6 percent. 4.2 percent
of the active population works in agriculture, 22.6
percent are employed in the industry and 73.2
percent earn a living in services. From Slovakia’s
49,000km’ territory 40 percent is agricultural
land, and 869,000 hectares are irrigated (in
Hungary only 200,000 hectares are irrigated).
As for the product structure, it is rather similar
to Hungary's (cereal, potato, sugar beet, fruits,
pig, cattle, poultry, forest products). Slovakia is
one Hungary's top 5 most important agri-food
export markets. In 2015 from the products we
soldin the Slovakian market more than 40 per-
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cent were highly processed foods, 30 were cereals
and 20 percent were livestock and products
of animal origin. In our import from Slovakia,
44 percent were highly processed foods, 30
percent were various crops and 22 percent were

products of animal origin. It was in 2015 that for
the first time our agri-food trading with Slovakia
produced a deficit. However, it must be noted
thatin the case of certain product groups such
as livestock and products of animal origin our

trade balance was already negative in 2008, 2009
and 2014, too. Although in the first 7 months of
2016 our agri-food export to Slovakia expanded
by 8.1 percent to EUR 270 million, in value we
still imported EUR 4.6 million more from our

northern neighbour than our export was. All
in all, we can say that Slovakia improved its
performance in agri-food trading with Hungary
and the country is now selling more to us than
itis buying from us./

Elelmiszerexportunk hatodik legnagyobb
célorszaga Lengyelorszag. Magyar cégek
idén az elso félév alatt 181,5 millié euro
értékben adtak el oda élelmiszert. Ez a
forgalom 15 szazalékkal haladja meg a
tavalyi hasonlo id6szakét, az Agrargaz-
dasagi Kutatd Intézet adatai szerint.

Jelentés piac a visegradi négyek legésza-
kibb tagja, kozel 39 milli¢ lakosaval. Ebbél
a szempontbol az eurépai ,nagy 6t”, ango-
lul big five néven szamon tartott 6tos fogat
tagjai koziil legjobban a csaknem 47 millié
lakosu Spanyolorszagot kozeliti meg.

Novekedés értékben és mennyiségben

Eurdpaban a negyedik legnagyobb né-
vekedési iitemet érte el a lengyel élelmi-
szer-kiskereskedelem az idei masodik ne-
gyedévben, a tavalyi hasonl6 periédushoz
képest, allapitja meg a Nielsen Growthre-
porter nevii, huszonegy orszagban rend-
szeresen végzett kutatasa.

Ennél nagyobb novekedési ratat csak To-
rokorszagban, Norvégiaban és Svédor-
szagban mértek.

Ezzel egy id6ben mennyiséget tekintve
1,7 szazalékkal tobb arut adtak el a len-
gyelorszagi boltok, mig az atlagarak 1,1
szazalékkal emelkedtek.

Egyre kedvez8bben alakul az ottani élel-
miszer-kiskereskedelem: Forgalma érté-
ket tekintve mind nagyobb {itemben né-
vekszik, ha a legutobbi harom évet néz-
ziik. Tavaly egész évre plusz 2,4 szazalé-
kot regisztraltunk.

Szintén érték szempontjabdl idén az el-
s6 negyedév alatt plusz 4,8, majd a ma-
sodikban plusz 2,9 szazalék kovetkezett,
mindig az el6z6 hasonld periédushoz vi-
szonyitva.

Kedvezo személyes pénziigyi helyzet
A lengyel fogyasztdi bizalmi index a leg-
utdbbi hét év rekordjat érte el idén a ma-
sodik negyedévi 87 ponttal. Ennél na-
gyobb értéket Lengyelorszagban a ne-
gyedévenkénti globalis felmérés soran
2008 harmadik negyede soran mért a
Nielsen, 98 pontot.

Kiilonosen kedvezonek latszik a lengyel
fogyaszt6i bizalmi index az eurépai,

Lengyelorszag

Kedvezo trendek, optimista fogyasztok

masodik negyedévi atlag 79 ponthoz vi-
szonyitva.

Ha megnézziik az index harom 0sszetevo-
jét, akkor a kovetkezd tizenkét honap so-
ran a lengyelek legnagyobb aranya (48%)
tobbé-kevésbé kedvezének személyes pénz-
tigyi helyzetét latja. (Eurdpai dtlag 41%).
Szintén viszonylag nagy a lengyelek va-
sarlasi kedve. Figyelembe véve az drakat
és személyes pénziigyi helyzetét, a jelenle-
giid6szakot az ottani valaszaddk 38 sza-
zaléka tartja kedvez6nek arra, hogy meg-
vegye, amire sziiksége van. (Eurdpai at-
lag: 33%).

Ami a kovetkez6 tizenkét hdnap mun-
kahelyi kilatasait illeti, kisebb-nagyobb
mértékben tiz lengyel valaszadé koziil
harman dertlatéak. Itt véleményiik alig
tér el a 29 szdzalékos eurdpai atlagtol.

Lengyelorszagban az élelmiszer-kiskereskedelem
trendjei a legutdbbi id6szak soran (szazalékban,
mindig az el6z6 hasonlo id6szakhoz viszonyitva

Szempont 2013 2014 2015 23’16 23’26
Ertékben +07 +12 +24 +48 +29
Mennyiségben -01 +02 +27 +44 +18
Atlagar +08 +10 -02 +04 +1]1

Gondok: munkahely, egészség...
Befolyasoljak a vasarlasi, fogyasztasi ked-
vetaz emberek gondjai is. Arra a kérdésre,
hogy mi miatt aggodik els6- vagy masod-
sorban, a lengyelek legnagyobb aranyban
a munkahelyek biztonsagat emlitették
(28%). Mésodik az egészség 22, harma-
dik a hitel 19 szazalékkal.

Ezutan, még mindig 10 szazalék feletti
emlitéssel kovetkezik az aggodalom a ter-
rorizmus, majd a haztartasi energia dra-
nak novekedése, tovabba a politikai sta-
bilitds miatt.

Hanyan sporolnak - és min?
Jobb a masodik negyedévi eurdpai atlag-
hoz képest a lengyel helyzet a kovetke-

- z6 kér-

E désnél
— is: ,Az

egy évvel ezel6tti-
hez képest valtoz-
tatott-e 6n haztar-

tasa koltési szoka-
sain, hogy spdrol-

- &

Rausch Tamas jon?

(zletfejlesztési tanacsadd Igennel az eurépai_

Nielsen , . 7
ak atlag 58 szazalé-

ka valaszolt. Szemben a lengyelek 52 sza-
zalékaval.

Koziilitk a tobbség sorrendben visszafogta
az otthondn kiviili szérakozdst; mar a fe-
1énél kisebb rész vett 0j ruhat, igyekezett
sporolni gdzzal és arammal, nyaraldssal
vagy kisebb utazasokkal, és csak utdna
kovetkezik, hogy olcsobb élelmiszerek-
re valtottak, 35 szazalékos emlitéssel.

A takarékoskodasra valtott eurdpai fo-
gyasztok atlagosan joval nagyobb arany-
ban (49 szdzalék) valtottak olcsobb élel-
miszerekre.

Egy lengyel haztartds koltségvetésébol
otthoni elfogyasztésra szant élelmiszer-
re 23 szazalék jut; 4 szazalékponttal tobb
az eurdpai atlagnal. /

i Positive trends, optimistic consumers

Poland is the sixth biggest export mar-
ket for Hungarian food products. In the
first half of 2016 Hungarian companies
sold EUR 181.5 million worth of food
in Poland. This performance was 15
percent better than in the first half
of 2015 — reported the Agricultural
Economics Research Institute (AKI).

There are 39 million consumers in the
Polish market and the growth rate of
grocery retail was the fourth biggest
in Europe in Q2 2016 (in comparison
with Q2 2015) — informed the Nielsen
GrowthReporter. Like-for-like volume

sales were up 1.7 percent and food pric-
esrose 1.1 percent. Online grocery retail
is developing well in Poland, last year
values sales augmented by 2.4 percent.
As for the consumer confidence index,
it reached a 7-year record height of
87 points in Q2 2016 — in the same
period the European average was only
79 points. There are three components
of the index: 48 percent of Polish con-
sumers were more or less optimistic
about their personal financial situation
(European average: 41 percent); 38 per-
cent of Poles said the time was right

to buy what they wanted or needed
(the European average was 33 percent);
3 from 10 people viewed job prospects
positively (Europe: 29 percent).
When Polish consumers were asked
the question: ‘Did you change your
spending habits in comparison with a
year ago, and if yes how?, 52 percent
answered with yes (European average:
58 percent). Most Poles cut down on
out of home entertainment, but only
35 percent said they had switched to
cheaper groceries — in this respect the
European average was 49 percent.//

78 @ 2016/11




export s/ /44

Kivalo minoségi magyar borok
és élelmiszerek Washingtonban

A Magyar Nemzeti Keresked6haz
(MNKH), Magyarorszag Washingtoni
Nagykovetsége, valamint az eurépai
borok importalasara szakosodott 3W
Beverage Importers Taste of Hungary
néven tematikus magyar napot szer-
vezett 150 amerikai lizletember rész-
vételével. A washingtoni eseményen
a kivalé magyar borok mellett bemu-
tatkozott a hazai, prémium kategoérias
élelmiszereket 6sszefog6 Aldomas ko-
z6sségi marka is.

Az amerikai Gzletemberek, disztributorok
és élelmiszeripari szereplék szamara rende-
zett eseményen az egri, tokaji és szekszardi
kivald minéségu borok, illetve a prémium
kategorias magyar élelmiszereket ¢sszefo-
g6 Aldomas ernyémarka is bemutatkozott.
Mind a magyar borok, mind az Aldomas
élelmiszerek pozitiv fogadtatasban része-
slltek, a visszajelzések alapjan konkrét
megrendelésekre is szamitani lehet az
amerikai piacrél.

A gasztrondmiai bemutatd és borkdstold
mellett megemlékeztek az 1956-0s forra-
dalom évfordulojardl.

Az eseményen hazank kulturajaba is bele-
kostolhattak a résztvevok, hiszen a kivald
magyar ételek és borok mellé a BudaPas-
sion Trio szolgaltatta a zenei alafestést, il-
leszkedve a Keresked6hdz megujulo stra-
tégiai portfolivjdhoz, melynek részeként a

kordbbindl nagyobb hangsulyt fektet a ma-
gyar kultdra kulféldi népszer(sitésére is.

Az amerikai fogyasztok jelentds vasarlo-
erével rendelkeznek, és a piac kifejezetten
keresi a kivald minéségu, prémium kate-
gdrids élelmiszereket. Eppen ezért és az
eddigi pozitiv visszajelzések miatt biztosak
vagyunk benne, hogy az Egyestilt Allamok-

ban is sikeresen tudjuk majd forgalmazni az
Aldomaés termékeket” - fogalmazott Oldh
Zsanett, a Magyar Nemzeti Kereskedéhaz
vezérigazgatdja.

Az Aldomas élelmiszerek kiilpiaci értékesi-
tése a kdzeljovében megkezdédik, a tervek
szerint elséként az egyik f& célpiacon, az
Egyesilt Kirdlysagban. /

& Premium quality Hungarian wines and groceries in Washington

MNKH CEO Zsanett Olah told that US

The Hungarian National Trading House
(MNKH), the Embassy of Hungary in
Washington D.C. and 3W Beverage Im-
porters organised a Hungary-themed
day in Washington D.C, called Taste
of Hungary, with the participation 150
American businessmen. Those present

could taste premium quality Hungarian
wines and groceries under the Aldomas
brand.

Feedback from businessmen, distribu-
tors and food industry enterprises was
positive, so there is a good chance that
orders will be placed by US partners.

consumers have high purchasing power
and show great demand for premium
quality foods and drinks. Hungary will
soon start selling Aldomés products
abroad: first they will be available in
shops in the United Kingdom. //

Ujabb allomasahoz érkezett a kozép-europai régiokat
bemutato konferenciasorozat

Idén harmadik alkalommal szervezte
meg a Magyar Nemzeti Keresked6haz
(MNKH) a Kiilpiaci lehetéségek a ko-
zép-europai régidban cimi konferencia-
sorozatat. Az MNKH, a megyei iparka-
marak és az Enterprise Europe Network
(EEN) egyiittmiikodésével megvaldsult
eseménysorozat budapesti, kecskemé-
ti és szegedi helyszinén a résztvevok
megismerkedhettek a roman, szlovak,
szerb és horvat lizleti kornyezettel. Az
eléadasokat kovetéen az érdekl6do val-
lalkozasok személyes tanacsaddason és
B2B talalkozokon is részt vehettek.

A személyre szabott Uzleti tandcsadassal
egybekotott konferenciasorozat hdrom
helyszinén — Budapest, Kecskemét, Szeged
— az MNKH hatéron tuli regionalis irodai-

nak vezet6i és magyarorszagi tanacsadoi
bemutattdk Romania, Szlovakia, Szerbia és
Horvatorszag gazdasagi és jogi hatterét,
valamint az adott piac sajdtossagai mellett
a régiokban rejl6 Uzleti lehetéségeket is.
Mindharom helyszin kiemelt vallalkozoi
koézpontnak szamit, igy nem is kérdéses,
hogy nagy érdeklédés dvezte a magyar
cégek kilpiacra |épését 0sztdénzd els-
adas-sorozatot.

— Az exportalni kivano véllalkozasok gyak-
ran a szomszédos orszagok irdnyaba teszik

meg elsé lépéseiket. Ez a tény, valamint,
hogy az eddig megrendezett eseményeket
is kiemelt érdeklédés dvezte, tdmasztja ala
a roadshow létjogosultsagét. A gyakorla-
ti ismereteket dtadé eléadésokkal, cégre
szabott tanacsaddssal és célzott Uzletem-
ber-taldlkozokkal tszétt Gzleti forumok cél-
ja a kdzép-eurdpai régid nemzetkdzi ver-
senyképességének fokozasa, fejlédésének
elésegitése — mondta Skapinyecz Péter, az
MNKH K&zép-Eurdpai Kereskedelem-fej-
lesztési Halozat Kft. Uigyvezetdje. /

& Another conference in the series introducing Central European regions

For the third time this year the Hungar-
ian National Trading House (MNKH)
organised a conference about export op-
portunities in Central Europe. Realised in
cooperation with the county chambers of

industry and Enterprise Europe Network
(EEN), at the Budapest, Kecskemét and
Szeged events participants had the chance
to learn about the business environmentin
Romania, Slovakia, Serbia and Croatia. After

the presentations enterprises present could
participate in personal counselling and B28
meetings. There was great interest in the
conferencein all three cities, as all of them
are major business centres in Hungary. /
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Csak 6sszefogéssal

lehetu

Korunk taplalkozasi kihivasainak csak 6sszefogassal lehet
megfelelni, amelyhez valamennyi érintett szerepl6 hozzajarulasa
sziikséges - nyilatkozta lapunknak dr. Tompa Gabor, a Nestlé
Hungaria Kft. kiilso vallalati kapcsolatokért felelos igazgatoja.
Hangsulyozta: a vallalat mindig arra torekedett, hogy innovativ
valaszokat adjon az adott kor tarsadalmi kihivasaira és igényeire.

&2 — A Nestlé Hungdria a magyar élelmi-
szer-feldolgozé ipar egyik legnagyobb szerep-
I6je. Ebben a szerepkdrben milyennek Idtjdk
amagyarorszdgi élelmiszeripar helyzetét és
kildtdsait?

- A hazai élelmiszer-
ipar meghatarozo sze-
repléje a magyar gaz-
daséagnak, és jelentds
részt vallal annak ex-
portteljesitményébdl
is. Hozzajarul tovabbd a
mez&gazdasag, egyéb
iparagak és szolgalta-
tasi szektorok muko-
déséhez is, valamint
fontos befizetgje a
kdzponti koltségve- |
tésnek. Ennek meg-
felel6en a kormanyzat
is stratégiai dgazat-
ként tartja szamon az
élelmiszer-feldolgozo
ipart. Az ipardg hosszu tavu fejlédésének
azonban feltétele, hogy képes legyen al-
kalmazkodni a XXI. szdzad kihivasaihoz,
és még nyitottabb legyen az innovécidra,
kulondsen a termékfejlesztés tertletén.

&R - Hogyan lehet megfelelni az dgazatot
érinté kihivdsoknak?

- Meggyéz6désem, hogy korunk taplalko-
zasi kihivasainak csak 0sszefogéssal lehet
megfelelni, amelyben az érintettek — az
ipardgi szerepldk, szakmai szervezetek, a
fogyasztok és a kormanyzat képviseldi — ko-
z6sen vesznek részt. A népegészséglgyi el-
varasoknak megfeleld, tudomanyos alapu
innovativ termékfejlesztés, az érintett felek
egylttmukodése és a kormanyzat tdmo-
gatd lépései pedig egylittesen jo alapot
adnak ahhoz, hogy az iparag dinamikusan
fejlédjon Magyarorszagon.

g0 IR 201611

— A Nestlé miképpen viszonyul Magyar-
orszdghoz, hogyan ldtja az itteni szerepvdl-
laldsukat?

— Az idén 150 éves, Magyarorszagon pedig
éppen 25 éve miikddd Nestlé elkotelezett

nk sikeresek

alapokon nyugvo
termékfejlesztés-
ben, és tdmogatja
a népegészségugyi
helyzet javitasaért
tett eréfeszitéseket.
Véllalatunk egyutt-
muakodik mas val-
lalatokkal, iparégi,
szakmai szerveze-
tekkel és kormany-
zati intézményekkel
is, hogy kdz6s megoldasokat taldljunk a
Magyarorszagot is érinté népegészség-

CIIIIIII IS IS IS IS IS IS IIIIIIIIS
Dr. Tompa Gabor
kiilsé vallalati kapcsolatok
igazgato

Nestlé Hungaria

Food4Talk konferencia: kerekasztal-beszélgetés korunk taplalkozasi kihivasairol

hazai jelenléte mellett. Ezt bizonyitja, hogy
vallalatunk eddig 80 milliard forintot fekte-
tett be Magyarorszagon, és folyamatban
van egy tovabbi 20 millidrd forintos, biiki
allateledel-gyartd GzemUnkben tervezett
beruhdzas megvaldsitésa is. A Nestlé a
magyar élelmiszer-feldolgozé ipar meg-
hatérozo szerepléje, harom Gzemében és
budapesti kdzpontjabol 6sszesen 2400
embernek ad munkat, mikézben aktivan
egyuttmukodik a minéségi alapanyagokat
el6allitd magyar beszallitdkkal is.

- Az élelmiszeripari szerepl6knek — igy
a Nestlének is — ¢ridsi a felel6sséglik a nép-
egészséqligyi kihivdsok kezelésében. Mit tesz
a Nestlé ezen a tertileten?

— A Nestlé élen jar az egészséges taplalko-
zasért folytatott kutaté- és fejlesztémun-
kdban, az ehhez illeszkedd, tudomanyos

Ugyi kihivasokra. A Nestlé
| jovébe mutato vallalasokat
tett a termékfejlesztés, a ta-
jékoztata's, a kutatas és az
oktatds terlletén, és elsé-
ként csatlakozott az Elelmi-
szer-feldolgozdék Orszagos
Szovetségének (EFOSZ)
,Egyltt a fogyasztokért”
kezdeményezéséhez,
amelynek kdszonhetden
ipardgi szinten csdkkenhet
a so, a cukor és bizonyos
tipusu zsirok mennyisége
az élelmiszerekben.

—Emlitene néhdny konk-
rét példdt is az ezen a téren
elért eredményeik koztil?

— 2015-ben 8041 termék dsszetétele val-
tozott meg globdlis szinten a Nestlénél,
ennek koszénhetden pedig 18 ezer tonna
cukorral kevesebbet haszndltak fel vallala-
tunk Gzemeiben. Magyarorszagon példaul
megjelent az Uj, csdkkentett cukortartalmu
Nesquik kakadital, amelynek cukortartal-
mat 50 szazalékkal csokkentettuk, illetve
a kiegyensulyozott taplalkozas jegyében
véltoztattuk meg a teljes reggelizépe-
hely-szortiment sszetételét is.

Ezeknél az eredményeknél ugyanakkor
érdemes felhivni a figyelmet arra, hogy a
fogyaszték nagyon érzékenyek azokra a
véltozasokra, amelyek a termék izét érin-
tik Ebben pedig nyilvanvaléan nagyon ko-
moly a s&- és cukortartalom szerepe, ezért
is érezziik nagyon jelentdsnek az dltalunk
elért eredményeket.



Ami pedig a jové célkitlzéseit illeti: a ko-
vetkezd évek egyik véltozasa, hogy 2018
végére a gyermekeknek szant Nestlé-édes-
ségek javasolt adagjai legfeljebb 110 kalo-
riat tartalmaznak majd. Folytatodik a Nest-
|é-termékek hozzdadottcukor-tartalmanak
csokkentése, masok visszazarhatd csoma-
golast kapnak, hogy biztosithato legyen a
tébb adagban toérténé fogyasztasuk 2016
végén a részlegesen hidrogénezett nové-
nyi olajokbdl szarmazdé transzzsirsavak is
eltinnek a Nestlé termékeibd!.

— A kiegyensulyozott tdpldlkozdsnak a
gyermekeknél is nagyon komoly a jelentd-
sége. Milyen eréfeszitéseket tesznek annak
érdekében, hogy ezen a tertileten eredmé-
nyeket tudjanak elérni?

— Felel&s vallalatként, a vildg vezetd
élelmiszergyartdjaként a Nestlé Magyar-
orszagon is Utjara inditotta a Nestlé az
Egészséges Gyermekekért Programot,
azzal a céllal, hogy jelentés mértékben
tdmogassa a magyar csalddokat a ki-
egyensulyozott életmdd kialakitdsdban. A
fogyasztok tajékoztatasa mellett taplalko-
zassal kapcsolatos edukaciot is végzink
a termékek csomagolésan, illetve szigo-
ru keretek kozé szoritjuk a gyermekeket
megcélzd marketingtevékenységet.
Emellett a Magyar Dietetikusok Orszagos
Szbvetségének tdmogatasaval, 2003-ban
elinditottuk a kiegyensulyozott élet-
maodot és tudatos taplalkozast oktatd
NUTRIKID programot, hogy ezzel aktiv
részt vallaljunk az altalanos iskolds gyer-
mekek helyes taplalkozasi szokasainak
kialakitdsdban. A program eredményeit
jol szemlélteti, hogy eddig mar kozel fél-
milli¢ iskolast érttink el rajta keresztdl.
2015-ben Szerencsen is Utjara indult a
GYERE - Gyermekek Egészsége Program
a Magyar Dietetikusok Orszagos Szovet-
ségének vezetésével, amelyet tdmoga-
tunk. A cél a gyermekek egészségtudatos
életmaddjanak kialakitdsa, mellyel a gyer-
mekkori elhizds megel&zését kivanjuk
elérni. A harom évig tarté programban
a varos teljes 0-18 év kozotti lakossaga,
Osszesen 2259 gyermek vesz részt.
Blszkék vagyunk arra, hogy termékfej-
lesztéseinknek kdszonhetéen egyszerre
tudunk izletesebb és egészségesebb ter-
mékeket kindlni fogyasztdink szamara,
ugyanakkor hisszik, hogy a népegész-
séglgyi mutatok tartds javulasat csak
kdzos munkaval érhetjuk el, melynek
részese kell legyen valamennyi érintett
a kormanyzati dontéshozoktél a szak-
mai szervezeteken &t az iparagi szerep-
|6kig. ./
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Food4Talk: kihivasok és
lehetoségek elott az |parag

A Nestlé Food4Talk cimmel rendezett
szakmai konferenciat oktober 12-én ko-
runk taplalkozastudomanyi kérdéseird|
és az élelmiszer-feldolgozdipart érinté
kihivasokrdl, valamint azok lehetséges
megoldasairdl. A kezdeményezés eddig
egyedulallé Magyarorszdgon: létjogo-
sultsagat ugyanakkor jelzi, hogy az ese-
ményen tdbb mint 100 résztvevd volt
jelen a dontéshozdi, iparagi szovetsédi,
civil és kutatdéi oldalrél egyarant.

Az egyre Osszetettebb és magasabb fo-
gyasztoi elvérasoknak megfelelni szan-
dékozo élelmiszeripar el6tt nagy felada-
tok és lehetéségek dllnak a kovetkezd
években, évtizedekben - hangzott el a
rendezvényen. A digitalis technoldgiak
egyre intenzivebb térnyerése a taplal-
kozés és egészséglgy terén segitséget
nyUjthatnak abban, hogy a fogyasztok
tudjék, hogy mit és mennyit egyenek,
hiteles informaciot kapjanak arrdl, hogy

a termékeknek milyen 6sszetétele van.
A népegészséglgyi elvardsoknak meg-
feleld, tudomanyos alapt innovativ ter-
mékfejlesztés, az érintett felek egyttt-
mUkddése és a kormdnyzat tdmogato lé-
pései egylttesen jo alapot adnak ahhoz,
hogy az ipardg dinamikusan fejlédjon
Magyarorszagon. A hiteles tajékoztatas
ugyanakkor véltozatlanul fontos és ko-
z0s feladat, hiszen az egyén szerepe a
sajat étkezési kulturajanak alakitdsaban

kulcsfontossagu./

& Food4Talk: challenges and opportunities ahead of the food industry

On 12 October Nestlé organised a
conference about nutrition issues and
the challenges food industry needs
to face, titled Food4Talk. There were
more than 100 participants, who

agreed that the spreading of digital
technology can help in informing
consumers about what and how
much to eat, at the same time also
about ingredients.  Science-based

product innovation, the cooperation
of stakeholders and the support of
the government can create the basis
for the Hungarian food industry’s dy-
namic development. //

& We can only be successful if we act together

Our magazine interviewed Dr Gabor
Tompa, Nestlé Hungaria Kft's corpo-
rate affairs director.

TM.: =Nestlé Hungdria is one of the
biggest players in the Hungarian food
processing industry. What is your com-
pany’s opinion about the state of play
in the Hungarian food industry?
—Hungary’s food industry plays a ma-
jor role in the country’s economic life
and contributes a considerable share
of the national export. In accordance
with this, the government considers
the food processing industry to be a
strategic sector. However, it needs to
focus more on innovation if it wish-
es to meet the challenges of the 21st
century.

TM.: —How can these challenges be
met?

—lam convinced that we can only live
up to today's dietary challenges if we
join forces: companies, professional
organisations, consumers and the
government need to act together.
TM. -What is Nestlés relationship
with Hungary like? How do you view
the role the company plays here?
—Nestlé is 150 years old this year and
the company has been present in

Hungary for 25 years. So far we have
invested HUF 8o billion in Hungary
and a HUF 20-billion investment is
just being implemented. We work
with many local suppliers and alto-
gether Nestlé Hungary employs 2,400
people in its three factories and Buda-
pest headquarters.

TM.: —Food industry companies —
Nestlé included — have great respon-
sibility in dealing with public health
challenges. What does Nestlé do in this
freld?

—Nestlé is leading the way in doing
research and development work in
order to make healthier products. We
cooperate with other companies, pro-
fessional organisations and the gov-
ernment to find the solutions to Hun-
gary’s public health problems. Nestlé
was among the firsts to join the ‘To-
gether for Consumers' initiative of the
Hungarian Food Federation (EFOSZ).
TM.: =Would you mention some of the
results achieved in this domain?

—In 2015 we changed the composition
of 8,041 products at world level, for in-
stance the company used 18,000 tons
less sugar in production. For instance
we reduced the sugar content of

the new Nesquik cocoa drink — also
available in Hungary — by 5o percent.
In line with our commitment, by the
end of 2018 Nestlé sweets made for
children won't contain more than 110
calories. At the end of 2016 trans fatty
acid originating from HVO will disap-
pear from all Nestlé products.

TM.: =Following a balanced diet is very
important in the case of children as
well. What do you do to improve the
situation in this field?

—Being a responsible company, we
launched the Nestlé Healthy Kids Pro-
gramme in Hungary as well: the goal is
to help families create a balanced life-
style and to achieve further results in
the domains of information providing
and education. Since 2003 we have
been implementing the NUTRIK-
ID programme in cooperation with
the Hungarian Dietetic Association
(MDQOSZ), in order to improve the
dietary habits of primary school chil-
dren. As part of this initiative, we have
already reached more the 500,000
pupils. We are proud of the fact that
because of our innovation work we
can offer tastier and healthier prod-
ucts to consumers. //
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Préemium WMF konyhai
eszkozok a SPAR-tol

Ahogy kozelednek az iinnepek,
keét igazan fontos dolog
foglalkoztatja a haziasszonyokat:
milyen ajandékok keriiljenek

a fa ala, és mi legyen a menii

a karacsonyi idoszakban. A SPAR
legujabb hiiségakciojanak
koszonhetoen mindkét
probléma megoldodhat, hiszen
immar hatodik alkalommal

van lehetdség a matricak
gyljtésével kedvezmeényes aron
megvasarolni a WMF konyhai
eszkozeit.

ték be a hdztartdsok kedvenc konyhai

eszkozei a WMF kinalatdban a SPAR lz-
leteibdl.
A SPAR odafigyel arra, hogy a vevéi minden
igényét kielégitse, ezért ismét egy olyan
marka ker(lt a hliségakcidjaba, amely min-
dig is ¢ridsi siker volt a haziasszonyok és
lelkes konyhattndérek kérében. AWMF j&
min&ségl konyhai felszereléseit a pontok
bevaltasaval akar 78% kedvezménnyel sze-
rezhetik be a vasarlok.
A madrka tiz kilonbdzé konyhai eszkozt
ajanl a fogyasztoknak, amelyek kozt meg-
taldlhatd porcelantdl, f6z6edény, de ser-
penyd is — vagyis minden, ami egy finom
ebéd, vacsora elkészitéséhez nélkildzhe-

' smét oridsi kedvezménnyel szerezhe-

F6z6edény fedéllel 16 cm

74

30 pont + 8.499 Ft i
Hiiségpontok nélkill 32.999 Ft

F6z6edény fedéllel 20 cm

1%

e lllenek egymasba,
—w=7illenek a konyhaba!

\

Akar

78%

kedvezmény*

vy
o m - o
Pontgyiijtés: 2016. oktober 06 - 2017. januar 11.

Pontbevaltas: 2016. oktéber 06 - 2017. januar 29.
- llletve az arukészlet erejéig.

| NnTERSPARIN]

tetlen. AWMF barmelyik eszkdze tokéletes
ajandék lehet karacsonyra nemtél és kortél
fuggetlendl, de a segitségukkel az innepi
menUsor elkészitése is egyszerlsddhet.

AWMF brand garantélja az ideélis konyhai
edények minden pozitiv tulajdonsagat, hi-
szen nagyszer( vellk f6zni, kdnnyen tisztit-
hatdak, elegansak, de legféképp tartdsak.

Bar a cég 1853 dta gyart prémium mindsé-
gl konyhai eszkdzoket, folyamatosan ko-
veti a trendeket, és letisztult formavildgaval
barmilyen stilusu konyhdba jol illeszkedik.
A WMF szamos rangos dijjal jutalmazott,
kimagasldan szinvonalas termékeinek elé-
nyeit a SPAR hilséges vasarldiis élvezhetik,
hiszen a SPAR Magyarorszag nem csupén
arra torekszik, hogy vésarloi asztalara kivald
minéségu élelmiszerek kerdiljenek, hanem
a sttés-fézést megkdnnyitd, sokoldalian
hasznalhato eszkdzokrél is gondoskodik.
A SPAR hUségakcidja a,megszokott” mo-
don zajlik: 2016. oktéber 6-a és 2017, januar
11-e kozott valamennyi SPAR, INTERSPAR,
City SPAR, SPAR partner és SPAR market
aruhazban minden elkdltétt 1000 forint
utan egy-egy hliségmatricat kapnak a va-
sarlok, amelyet a pontgyjté flzetbe ra-
gasztva gyUjthetnek A bevaltas oktober
6-t0l az drukészlet erejéig, de legkésébb
2017.janudr 29-ig tart majd, eddig lehet ked-
vezmeényes dron megvasarolni kilenc WMF
konyhai eszkodzt hliségpontokkal, egyet
pedig SuperShop-pontok bevéltasaval.

A termékekrél és a hliségakciordl bévebb
informécié a www .sparhuseg hu webolda-
lon taldlhato! (x)

# Premium WMF cookware from SPAR

For the sixth time SPAR customers have the opportunity to buy WMF cookware at reduced prices. Premium WMF cook-
ware products can be purchased with a discount up to 78 percent. WMF — a company which has been making premium
quality kitchenware since 1853 — offers ten different products to consumers, from porcelain bowl to frying pan.

All shoppers have to do is visit a SPAR, INTERSPAR, City SPAR, SPAR partner or SPAR market store between 6 October 2016
and 11January 2017 and spend HUF 1,000 to get a loyalty sticker. Stickers can be collected and redeemed for a discount on
nine WMF kitchenware products (one can be purchased with SuperShop points) until 29 January 2017 or until stocks last.

For more information please visit www.sparhuseg.hu. (x)

Tejforralé edény

Z06ldségf6z6 edény fedével

30 pont + 5.499 Ft

Hiiségpontok nélkil 24.999 Ft

30 pont + 14.999 Ft

Hiségpontok nélkil 49.999Ft L '

Porcelantal 20 cm

[ InTERS PAR[OIEEE

70% Porcelantal 40 x 27 cm

70y

30 pont + 4.499 Ft.

Hiiségpontok nélkil 14.999 Ft

30 pont + 9.999 Ft 'I

F6z6edény fedéllel 24 cm

30 pont + 2.499 Ft

Hiiségpontok nélkil 8.399 Ft

Porcelantal 24 cm

- 30 pont + 2.999 Ft

Hilségpontok nélkal 9.999 Ft

Aluminium serpeny6 28 cm

78y

30 pont +6.499 Ft e ES
Hiiségpontok nélkiil 29.999 Ft - - b

-~ CSAK
ﬁ SUPERSHOP
Uvegfedd 28 cm

12.999 Ft helyett

300 SuperShop pont + 2.599 Ft
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TRADE
MARKETING

elentkezes |

l ’ Idépont:
2017. februér 16.,

4 csutartek 990-17%

(Az Ev Trade Marketingese

és az Ev Trade Marketinges

Csapata dijatadoval egybekatve)
Téma: ,,Szerelmem

a trade marketing”

Rancfelvarras vagy beujitas?
Sikersztorik és nagy bukasok

Helyszin: BKIK tanacsterem

(1016 Bp., Krisztina krt. 99. VI. em.)

Klubiilések

Id6pont: 2017. aprilis 27., csutortok 159-18%
Téma: Piackutatoktol elso kézbol

Helyszin: BKIK tanacsterem

(1016 Bp., Krisztina krt. 99. VI. em.)

Idépont: 2017. janius 1., csutortok 15%-18%°
Téma: Bloggerek és véleményvezérek
(grillpartival egybekatve)

Helyszin: Budavari Palota Fortuna Etterem
(1014 Bp., Hess Andras tér 4.)

Id6pont: 2017. szeptember 28., csutortok 179-18%

Téema: Celkeresztben a fiatalok (kihelyezett ulés)

kezo adatai: Helyszin: Business Days 2017 konferencia,
Hotel Pelion (B300 Tapolca, Koztarsasag tér 10.)

Idépont: 2017. november S.,

Beosztas: csutortok 15%-18%0
Téma: Nyugtalan nyuggerek

Cég/Intézmény: Helyszin: BKIK tanacsterem
(10186 Bp., Krisztina krt. 99. VI. em.)

Levelezési cim:

A Klub eseményein valo részvétel feltételei!
 Eves tagsagi (naptari év): 39 000 Ft+afa/f6.
Az éves bérlet 2017 januér 1. és december 31. kazétt érvényes
* Ha valaki csak egy-egy tlésre latogat el: 15 000 Ft+afa/f6/alkalom
(kivétel a szeptemberi klubtilés)

¢ Konferencia 49 000 Ft+afa/f6, TMK vagy POPAI klubtagsagival
csak 43 000 Ft+éafa;

e 2016. december 15-ig torténd szamlarendezés esetén tovabbi
10% kedvezmény a tagsagi és a konferencia arabol!
T Kerjuk, hogy a bérlettel rendelkezd vendégeink is minden klubtlés el6tt
A klubtagsag elonyei;
Telefon: Fax: ¢ EDC-TMK kedvezmeénykartya ajandékba
¢ Két darab, éves tagsagi rendelése esetén
a harmadikat ingyen adjuk!
E-mail: ¢ 20% kedvezmény a Trade magazin altal megrendezett
WAz év legsikeresebb promacitja” szakmai esemény részvételi

dijabel

Déatum: Alairas, pecsét: ¢ 5000 Ft + &fa kedvezmény a Trade magazin altal meg-
rendezett Business Days konferencia részvételi dijabal

Tovabbi informacioval
Koés Eva a +36 (26) 310-684-es
telefonsza all rendelkez

Szamlazasi cim:



www.trademagazin.hu

g//777 értékesités és lizletfejlesztés

Uj csomagolasi megoldasok
és Uj trendek a konyhaban

Egyre nagyobb az igény a hazi
jellegti, vagy épp az éttermi
minoségu készételekre, mellyel
semmi dolga a vasarlonak, csak
megmelegiteni a mikroban,
vagy par percre betenni

a siitobe. Ezen igény azonban
merdoben Uj csomagolasi
megoldasokat kovetel. A Sealed
Air szakmai foruman Parizsban
az ipar képviseloi az uj trend
lehetoségeirol beszélgettek.

fézés remek kikapcsolddas, am
Aidéigényes, a hétkdéznapokban

nem engedheti meg maganak
az ember, de a min&ségrél nem szeretne
lemondani. A Sealed Air parizsi vevékoz-
pontjdban megrendezett,Succulentus”ci-
mU szakmai eseményén élelmiszergyartok,
szakacsok, kutatdk, marketingszakembe-
rek, illetve a Sealed Air csomagolds specia-
listai vitattdk meg a készételek piacdban,
illetve a kényelmi termékekben rejlé lehe-
téségeket és azt, hogy az innovativ tech-
nolégiai fejlesztések miként szélesithetik
az élelmiszeripar kinalatat.

Az esemény fokuszaban a sthetd csoma-
golasi megoldasok voltak, melyek meré-
ben Uj termékek el6allitasat, ezzel Uj Uzleti
modellek bevezetését teszik lehetévé. A
forumon a résztvevok profi szakacsok segit-
ségével izlelhették meg, hogy a Cryovac®
Sealappeal® és Oven Ease® folidkba cso-
magolt ételek valdban magas minéséget
kindlnak az élelmiszergyartoknak, illetve
vasarldiknak

Valtozatos szokasok

A férumon beszédet tartott Ken Toong, a
Massachusetts Egyetem Umass Dining Ser-

vice igazgatdja. Ken Toong Amerika egyik
legelismertebb szakértéje, ha a magas
szinvonalu vendéglatasrél van szé. El6-
addsdban kiemelte, hogy az Y-generacio
(1980-2007 kozott sziletettek) formaljak
jelenleg az élelmiszeripar trendjeit. A pré-
miumkategorids készételekre az éttermek
alternativdjaként tekintenek a vasarlok.
Konnyen elkészithetd receptekre vagynak,
de a gourmet minéség mellett fontosnak
tartjdk, hogy az élelmiszer egészséges
és kornyezetbarat legyen. Elvarjék, hogy
a csomagolas kiszolgélja az életstilusuk
igényeit akdr a kiszerelések akar az izvildg
tekintetében.

A megoldas a csomagban érkezik
A vevok igényei tehdt felettébb magasak,
szinte egyénre szabott termékeket varnak,
am a Sealed Air csomagolési megoldésai
képesek vélaszt adni a piac Uj trendjeire.
A magas minéségl csomagolasi megol-
dasok mellett az élelmiszer-pazarlas elleni
harcban is élen jar a cég, illetve a vallalat
egyik legfontosabb irdnyelve a fenntart-
hatdsag.

Cryovac® Oven Ease® vakuumfdlidja segit-
ségével a félkész, stitésre elékészitett ételek
csomagolassal egyitt a mikréba vagy sité-
be helyezhetéek 200 °C-ig - igy percek alatt
készithet barki otthondban gourmet éte-
leket. A tokéletesen zarédo és gazzard tu-

lajdonsagokkal bird vakuumtasakok és sik-
folidk nemcsak megvédik a termékeket, de
biztositjak a megnovelt eltarthatdsagi idét
is. Széles korben felhaszndlhatdak baromfi,
friss husok, feldolgozott huskészitmények,
pékéruk vagy zoldségek csomagolasara. A
termékmegjelenés is tokéletes a kristaly-
tiszta fényes folianak kdszonhetden.
Cryovac® Simple Steps® a tokéletes csoma-
golasi megoldas azon friss vagy pasztéro-
z6tt készételekre, melyeket mikrohulldmu
sUtében szeretnénk Ujramelegiteni. Ezen
csomagolasi technoldgia segitségével no-
velhetjuk a termékbiztonsagot, valamint
az eltarthatdsagi idét. Az izletes, esztéti-
kusan csomagolt készételek néhdny perc
alatt elkészithetéek a mikréban, és akar
kozvetlentl a dekorativ talcabdl is elfo-
gyaszthatjuk

A Sealed Air parizsi rendezvényen a szakma
képvisel6i egyetértettek abban, hogy az
ipardg készen all a ndvekvé igények kiszol-
galasara, sét, az innovativ megoldasok to-
vabbi Uzleti lehetéségeket rejtenek. (x)

&% New packaging solutions and new trends in the kitchen

Demand is increasing for home cook-
ing-style or restaurant-quality ready
meals, with which consumers need
to do nothing but heat them in a
microwave or a traditional oven. This
demand requires the use of new pack-
aging solutions — and this is exactly
what participants were discussing
at the Sealed Air forum in Paris. The
professional event was titled ‘Succu-
lentus” and took place in the Sealed

Air customer centre, where food
manufacturers, cooks, researchers,
marketing experts and the company’s
packaging specialists analysed the
opportunities created by the conven-
ience trend.

Ovenable packaging solutions were in
the centre of attention: with the help
of professional chefs, those present
could taste how great the food packed
in the Cryovac® Sealappeal® and Oven

Ease® solutions tasted. The Cryovac®
Oven Ease® bag is perfect for pack-
aging various meats and vegetables —
products available in this are ovenable
up to 200°C, while Cryovac® Simple
Steps® is the right solution for fresh
or pasteurised ready meals — heating
these is easy in a microwave oven.
What is more, products packaged in
these bags are safer, have a longer shelf
life and look attractive, too! (X)


www.sealedair.com
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ks Hamarosan megkezdé6dik
az élelmiszeripar megujitasa
Hamarosan indul az a tiamogatasi program, amely-
ben els6sorban hazai cégek kapnak befektetési le-
het8séget az élelmiszeripar megujitasara — mond-
taJakab Istvan, az Orszaggytlés alelndke, a Magyar
Gazdakorok és Gazdaszovetkezetek Szovetségé-
nek egy székesfehérvari gazdaférumon.

Kifejtette: az élelmiszeripari export arbevételének
50 szazalékat huisz nagyvallalat adja, ezek kozul ti-
zenegynél 100 szazalékos, négy esetében tobbseé-
gi klfoldi tulajdon van, és minddssze ot cég van
hazai tulajdonban. A tdmogatasi program célja,
hogy az egészséges hazai alapanyagokat feldol-
goz6, profi technoldgiat alkalmazé cégek jojjenek
létre lehetdleg gazdatulajdonban vagy résztulaj-
donban. A palyazék maximum 500 millié forint-
ra palyazhatnak, ennek haromszorosat csak a gaz-
datarsulas keretében |étrejovo feldolgozdiizemek
kaphatjak. Hozzatette, ennek révén szeretnék el-
érni, hogy a feldolgozatlan alapanyagok exporta-
lasaval ,a munkalehetdséget ne exportaljuk”. //

% Food industry renewal about to start

Istvan Jakab, deputy speaker of the Hungarian Parliament told
at a farmers’ forum in Székesfehérvar that a support scheme is
about to be launched for the renewal of Hungary's food indus-
try. He explained that 20 companies are responsible for realising
50 percent of the food industry’s total export sales revenue, but
only 5 them are fully Hungarian-owned. The new programme
aims at establishing food processing companies owned by
farmers. Applicants can get funding up to HUF 500 million. /

ks Bovitette kapacitasat a

Hantech Csornan

Haromszazotven millio forintbol bévitette kapa-
citasat a csornai székhely(i Hantech Mez6gazda-
sagi Gépgyartd Zrt. kozponti telephelyén, a mezé-
gazdasagi gépek alkatrészeit, részegységeit gyartd
vallalat termelése ezzel varhatdan 6t szazalékkal
emelkedik. A Hantech Zrt. a termelés szinte teljes
volumenét exportalja, partnerei kozote van a fran-
cia Kuhn, a német Welger és Claas cégcsoportok, a
japan Kubota és az amerikai John Deere.

A fejlesztés keretében 260 milli6 forint értékben
kilenc berendezést vasaroltak, amihez a Gazda-
sagfejlesztési és Innovacios Operativ programbol
82 milli6 forintot kapott a vallalat. Kilencven mil-
li6 forintbol pedig Uj irodaépiiletet alakitottak ki.
Olyan berendezéseket vasaroltak, amelyek a kom-
bajnokhoz tartozé gépek és rotorok gyartasahoz
biztositanak Ujabb kapacitasokat. A gépek kdzotr
van egy nagy teljesitmény |ézervagd, hegesztéro-
bot, cséhajlitd, sugarflrd, az anyagmozgatast szol-
gal6 daruk és a mindség ellendrzését szolgald so-
kamra. Az 1949-ben alapitott cégnél a kapacitas-
bévitéssel dttel né a kétszaz alkalmazott szama. //

£ Hantech expands production capacity
in Csorna

Csorna-seated agricultural machinery manufacturer Hantech
Zrt. expended its production capacity from a HUF 350-mil-
lion budget. Thanks to this development the company, which
sells practically everything it manufactures to foreign partners
such as Kuhn, Welger, Claas, Kubota and John Deere, will be
able to manufacture 5 percent more products. Hantech Zrt.
got HUF 82 million from the Economic Development and In-
novation Operative Programme (GINOP). ///

ks Magyar iizemet avattak

Oroszorszagban

Felavattak a gyéri Agrofeed Kft. harommilliard fo-
rint értékl takarmanypremix-tizemét Oroszor-
szagban, a Tula megyei Jasznogorszkban. Az tizem
minden id6k masodik legnagyobb értéky, teljes
mértékben magyar tulajdonl beruhazasa a két-
oldalli relaciéban a Richter 20 évvel ezel6tti be-
fektetése utan.

A 100 szazalékos magyar dner6bdl megvaldsitote
z6ldmezds projekt a Szekeres Istvan és Csitkovics
Tibor tarstulajdonos-ligyvezetd altal jegyzett Ag-
rofeed eddigi legnagyobb Uzleti vallalkozasa, ame-
lyet a tervek szerint késébb még bdviteni fognak.
A jasznogorszki lizem révén a magyar premixgyar-
to véllalat a jelenlegi 8-10-r6l 15 szazalékra noveli
részesedését az orosz piacon, amelyen mar masfél
évtizede van jelen. //

¢l Hungarian factory starts production
in Russia

Gyér company Agrofeed Kft. built a HUF 3-billion animal feed
premix factory in Yasnogorsk, Russia. With this development
the Hungarian premix manufacturer will increase its current
8-10 percent Russian market share to 15 percent. /'

ks Eurépai tamogatas a magyar

mezogazdasagi kkv.-knek
Egylttmkodési megallapodast irt ala az Eurdpai
Beruhazasi Alap (EIF) és az Agrar-Vallalkozasi Hi-
telgarancia Alapitvany (AVHGA) a magyarorsza-
gi kis- és kozépvallalkozasok (kkv.-k) hitelfelvételé-
nek dsztonzése érdekében.

A brisszeli testllet arrol szamolt be, hogy a kkv.-k
versenyképességének erésitését célzo garancia-
program (COSME) keretében akar kétezer, f6ként
mezdgazdasagi vallalat is finanszirozashoz juthat
Magyarorszagon. A tajékoztatas szerint dsszesen
160 millié eurdhoz (50 milliard forinthoz) férhet-
nek hozza az érintett vallalkozasok a beruhazaso-
kat megvalosito, Juncker-tervnek is nevezett Eurd-
pai Stratégiai Beruhazasi Alapon (EFSI) keresztl. //

#¥ European funding for Hungarian
agricultural SMEs

The European Investment Fund (EIF) and the Agricultural
Enterprise Credit Guarantee Fund (Avhga) signed a cooper-
ation agreement for motivating Hungarian SMEs to take out
loans. Within the framework of the COSME programme, up
to 2,000 Hungarian SMEs — mainly agri-businesses — can get
funding from a HUF 50-billion budget. 7/

ks Megveszi az allam a
Mezohegyesi Ménesbirtokot

Dontott a kormany a Mezéhegyesi Ménesbirtok
Zrt. megvasarlasarél a Nemzeti Ménesbirtok és
Tangazdasag létrehozasa érdekében. A Mezbhe-
gyesi Ménesbirtok Zrt. szaz szazalékos tulajdo-
nat megtestesitd torzsrészvénycsomagjanak alla-
mi megvételére 2,1 milliard forintot csoportosita-
nak at a Miniszterelnokséghez.

A kormany indoklasa szerint a torvény célja Ma-
gyarorszag egyik legjelentésebb mez6gazdasagi
teriletének megovasa és fejlesztése, a hagyoma-
nyokra épul6, de korszer(i technologiakat alkalma-
26 mezbgazdasagi gazdalkodas elGsegitésével. //

¥ State buys Mezéhegyes Horse Farm
Hungary’s government decided to buy the Mezbéhegyes
Horse Farm Zrt. in order to establish a National Horse and
Experimental Farm. The Prime Minister’s Office will pay HUF
2.1 billion for a 100-percent share in the company. //

ks Boviti halozatat és
termékpalettajat az MFB
Gyorsftott ttemben épiti ki az MFB Pontok halo-
zatag, és felgyorsitja az unios forrasu termékek ki-
dolgozasat a Magyar Fejlesztési Bank Zrt. Az ere-
detileg tervezettnél korabban, mar oktober végén
megnyilik mind a 442 MFB Pont az orszag 400 te-
leptilésén, és a kozeljovében varhatd a halézat bo-
vitését célzd Uj kozbeszerzés meghirdetése is.

A kozlemény szerint orszagszerte mar 428 MFB
Ponton igényelheté a mikro, kis- és kozépvallalko-
zasok versenyképességének novelését segitd hitel-
programban elérhetd, kamatmentes eurdpai unios
visszatéritendd tamogatas, amelyet a Gazdasagfej-
lesztési és Innovacios Operativ Program (GINOP)
keretében hirdettek meg. //

¥ MFB expands its network and product
portfolio

Magyar Fejlesztési Bank Zrt. (MFB) is speeding up the building
of the MFB Point network: by the end of October all 442 MFB
Points will be up and running in 400 towns and villages all over
Hungary. At the moment small businesses can apply for zero
interest rate repayable EU funding at 428 such points.//

ks A startupok lehetnek

a Brexit nyertesei

A Deloitte legfrissebb kdzép-eurdpai kockazati-
téke-bizalmi felmérése szerint a Brexit egyértel-
mUen csorbitotta a befektetdi bizalmat, azon-
ban az elkdvetkezd iddszak befektetdi piaca no-
vekvé tranzakcidkkal és Uj Ugyletekkel tud to-
vabb erésodni.

A globalis folyamatok tiikrében mindenképpen
beszédes adat, hogy jelenleg csupan a valaszadok
7%-a varja, hogy a nemzetkozi kihatassal is bird
kortlmények az elkovetkezé fél év soran pozitiv
iranyba fognak valtozni, mig tavasszal ez az arany
a megkérdezettek csaknem negyede, 24% volt.
A valaszadok az Uj befektetési terepeket illetéen
— és a bizonytalan gazdasagi kornyezettel Ossz-
hangban —, inkabb ,biztosra mennek’, és a piac
vezetSket célozzak meg (a tavalyi 51%-kal szem-
ben idén mar a megkérdezettek 67%-a). A fel-
torekvé kozépvallalatok iranti érdeklédés be-
fektetéi szempontbdl csaknem a felére, 43%-rol
20%-ra esett vissza, ezzel egy idében azonban
vonzdbba valtak a startupok. Immar a valasz-
adok 13%-a tekinti Oket a leginkabb versenyke-
pes szegmensnek. //

# Startups can profit the most from
Brexit

According to Deloitte’s latest venture capital confidence
survey in Central Europe, Brexit had a negative influence on
investor confidence. Only 7 percent of respondents said they
think things will take a turn for the positive in the next six
months — back in the spring this ratio used to be 24 percent.
At the same time interest increased in start-ups, as 13 per-
cent of respondents reckon they are the most competitive
segment. //
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Vilagszinvonal a Kiskunsagon

Magyarorszag a vilag egyik vezeto napraforgo-termelo orszaga, erre
az erore pedig érdemes épiteni. A finomitott napraforgo-étolajat

"o

eloallito NT Kft. kiskunfélegyhazi iizemében november elején ad-
tak at az Gj palackozo gépsort. Az 1,2 milliard forintos beruhazassal
a cég termelékenysége jelentosen nott, ezzel parhuzamosan sikere-
sen csokkentették a kornyezetre gyakorolt hatasukat.

z Unnepélyes dtadon Milan Kuncff,
Aaz NT Kft. Ugyvezetdje elmondta,

hogy Eurdpa egyik legmodernebb
gépsoranak belizemelése a legfontosabb,
de nem az utolsé dllomasa a cég toretlen
fejlédésének:
— Két év leforgasa alatt sikerdlt 40%-kal
megnovelni a termelékenységiinket, ez-
o zel az NT Kft. Ma-
gyarorszag egyik
legdinamikusabban
fejl6dd élelmiszer-
ipari cégévé valt. A
célunk, hogy a ko-
zép-eurdpai régio-
ban is meghatarozd

. . zer Oltstink be.
Milan Kuncir S, erepet toftsu I?e
igyvezetd Am nemcsak a kor-
NT nyezé orszagokban

vagyunk jelen —az elmult idészakban siker-
rel mutatkoztunk be Uj piacokon is, példaul
Olaszorszagban és Kindban. A hazai piacon
pedig sikeresen vezettik be a Kunsagi Eden
Szuper finomitott étolajat, mely immar a
legdinamikusabban fejl6dé termékiink.

Milan Kuncit kiemelte, hogy a tulajdonos
Agrofert as. tdmoga-
tasa nélkil ezeket az
eredményeket nem
érhették volna el. Az
ataddn beszédet tar-
tott Petr Cingr is, az
Agrofert as. igazgato-
tandcsanak alelndke,
aki elmondta, hogy
Magyarorszag a cég-
csoport szamara az
egyik legfontosabb terllet, és a jovében to-
vabbi beruhdzasokat terveznek. Juraj Chmiel,
a Cseh Koztarsasag magyarorszagi nagy-
kovete elmondta, hogy Magyarorszag és
Csehorszag kozott nemcsak a politikai, de a
gazdasagi egyuttmkodés is nagyon fontos:
- A kozép-eurdpai régié dnmagdaban is
hatalmas piac, a minéség novelésével
ugy latom, hogy a térség élelmiszeripara
a nemzetkdzi porondon is megéllja a he-

Petr Cingr
igazgatdtanacs, alelnok
Agrofert

lyét. Ennek egyik alapfeltétele, hogy a tér-
ség vasarloinak szemléletén véltoztassunk.
Kozép-Eurdpdban
egyelére mégazara
meghatérozé a vasar-
|6k szdmara, de kellé
edukacioval, hosszu
tavon ezen sikeresen
valtoztathatunk, és az
igények a min&sé-
gi termékek irdnya-
ba tolédhatnak.

Juraj Chmiel
nagykovet

Cseh Koztarsasag

Minden méretben

Milan Kuncit az dtado utdni interjujéban
elmondta, hogy a cég jelenleg a magyar,
illetve a kdrnyezé orszagok piacéra foku-
szal. A termékeiket a helyi izlésnek, vasarloi
szokasoknak megfeleléen fejlesztik. Nem-
csak a kiskereskedelmi lancok igényeit, de
a HORECA-szektor és az ipari felhasznaldk
elvérésait is ki tudjak elégiteni:

— A cég zészlbshajoja a Kunsagi Eden és
a Kunségi Eden Szuper, illetve ezeknek a
kornyezé orszdgokra fejlesztett véltozatai.
Rendszeres szallitdja vagyunk a Magyaror-
szagon jelenlévé élelmiszer-kiskereskedel-
mi lancoknak, ugyanezigaz a szomszédos
orszagokra is. Egyéb palackozott, illetve az
altalunk, druhazlancok szamara gyartott
private label termékek teljes hagyomanyos
szortimentben, azaz 1,2, 5 és 10 literes ki-
vitelben allnak rendelkezésre.
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Az (j palackozé gépsor iinnepélyes atadasa

Az Ggyvezeté elmondta, hogy a magyar
napraforgdmag kivald minéségu, a terme-
I6kkel nagyon jé partneri viszonyt dpolnak.
Reméli, hogy a cég megndvekedett igé-
nyeit kdzos munkaval a jovében is képesek
lesznek kiszolgéIni a magyar gazdak.

Kornyezeti hatasfok

A cég a modern palackozd gépsor haté-
konysadganak koszonhetéen csokkentette
biolégiai laAbnyomét. Az eddig megszo-
kott biztonsagos, elegédns csomagolast
joval kevesebb mlanyagbdl tudjak els-
allitani. A fenntarthato fejlédés a cég egyik
legfontosabb irdnyelve. Milan Kuncif el-
mondta:

— A masodlagos termékeket is felhasznaljuk.
A napraforgdéhéj elégetésébdl nyerjik a
mUkodéshez sziikséges energia tobb mint
90%-at, a maradék napraforgéhéjat érté-
kesitjuk, részt vallalva ezzel a ,zdldebb”
energia eléallitasdbol Napraforgddardinkat
szamos elismert takarmanykeveré Gzem
és dllattenyésztd hasznalja. A legjobb mi-
néségu, 40%-os fehérjetartalmu takarma-
nyunk granulatum formdban kaphato - igy
sokkal hatékonyabban, gazdasdgosabban,
kérnyezetkimélébben szallithatd. A beruhd-
zasaink, a fejlesztéseink mind azt mutatjak,
hogy hosszu tavu terveink vannak Magyar-
orszagon, nagyon biztatd a jové az alkal-
mazottaink, a vasarldink, a beszallitoink, és
igy a cég szémara is. (x)

& World-class sunflower oil production in the Kiskunsag region

Hungary is one of the world's biggest
sunflower seed producers. In its Kiskun-
félegyhaza factory, refined sunflower
oil maker NT Kft. started using a new
production line early November. With a
HUF 1.2-billion investment, the compa-
ny managed to increase its production
capacity considerably and reduced its
environmental impact as well. At the
opening ceremony NT Kft's CEO Mi-
lan Kuncif told: in just two years the
company increased its production
capacity by 40 percent. What is more,
recently NT Kft. entered the Italian and
Chinese markets with its products. In
the Hungarian market they successfully

introduced the Kunsagi Eden Szuper
refined sunflower oil, sales of which
are increasing dynamically.

Mr Kunci stressed that without the
support of the company’s owner,
Agrofert as, these results would have
been impossible to achieve. The CEO
added that at the moment they are
developing products with the taste
and consumption habits of consum-
ers in Hungary and the neighbouring
countries in mind. NT Kft.s two flagship
products are Kunsagi Eden and Kunsagi
Eden Szuper cooking oils. Products are
available in 1-, 2-, 5- and 10-litre ver-
sions, while in overseas markets they

are sold in 0.9- and 1.8-litre format.
Thanks to the efficiency of the new,
modern bottling line, less plastic is
needed to produce the safe and stylish
packaging of sunflower oils. Sustainable
development is a key principle of the
company and Mr Kuncif told that more
than 90 percent of the energy they use
in production comes from burning the
hull of the sunflower seeds. What is
more, they sell sunflower meal to the
best animal feed manufacturers — their
best quality granulated sunflower meal
has 40-percent protein content, and
thanks to its format it can be trans-
ported more economically. (x)
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Milyen beruhazasokat hajtottak végre
azidei évbhen?

Az STI Pet6fi Nyomda Kft. beruhdza-
sait minden évben a sziikségletekhez
igazoddan, a dinamikus fejlédés biz-
tositasa érdekében hatirozzuk meg.
Idei évi beruhazasaink kozott két gép
is volt, egy ontapad6 cimkét gyartd
ofszetgép és egy hajtogatott karton-
dobozokat ragaszté gép, amely a
gyogyszeripar szamara fontos, 6t soros
Braille-iras felviteléreis alkalmas. Ezeket
a gépeket tavaly installaltak, igy hatasuk

k az STI Pet6fi Nyomdaban

nte 30 000 tonna hajtogatott kartont dllitanak el6, amely 1,5 millidrd darab dobozt jelent. A doboz-
2 6ntapadd cimke késziil éves szinten Kecskeméten. A Petdfi Nyomda értékesitési igazgatdjaval,
Svi beruhdzasokrol, technoldgiai fejlesztésekrdl.

inkabb az idén valt érezhetévé. Az idei
évben egy 4j ablakoz6 berendezést is
tzembe allitottuk, amellyel nem csak
az ablakozott dobozok
alkalmas kapacitds novekedett meg,
hanem a technoldgia is bévilt. Az 1j
gépen mar nem csak négyzetes ablakok
beragasztisa, hanem egyéb, alakos
formak elhelyezése is kivitelezheto.
Ezzel a technolégiaval a hazai pi-
acon biztosan egyedilalléak vagyunk,
ugyanis a gyarté kifejezetten az STI
igényeire tervezte a berendezést. A ter-
mel6gépi beruhazasok mellett, az idén

el6allitasara

a teljes lemezkészitési folyamat (CTP)
berendezései is cserére keriiltek. Az 4j
AGFA rendszer, amely a korabbi tizéves
berendezéseket valtja, a legtjabb és leg-
modernebb megoldast nydjtja a lemez-
készités teriilletén. Ennek fontossiga
a gyorsasagban és a mindségben van.
Osszefoglalva, harom termel6gépi és
egy el6készit6i rendszer beruhazassal
azt gondolom, hogy kétségkivil azt
tzenjik a partnereknek, hogy készen
allunk a névekedésre és a fejlédésre.

Ablakozé berendezés

A beruhazasok megvaldsulasa utan
mennyiben tudnak valtozatosabb,
esetleg jobb mindségii szolgaltatast
nyujtani megrendeldiknek?

A termelbgépekbe valé beruhazas
soran szamos szempontot vizsgalunk.
A technolégia fejlédése nyoman kinalt
lehet6ségek névelésétdl  kezdve, a
hatékonysagnévekedésen és a kapa-
citasbévitésen at, minden szempont
fontos. Ezért lehet nehéz dontés egy

j0 beruhdzas megfelel6 idGben és

Uj AGFA CTP rendszer

szinten torténé végrehajtasa. Tudom,
hogy ma Magyarorszagon nem az STI
utja a ,,divatos”, hiszen az Eurdpai
Unids forrasok maximalis kihaszna-
lasanak részeg bodulatdban, a hazai
KKV-k ,4jgazdag” tulajdonos-vezetdi
nem a racionalitast tartjdk a leg-
fontosabb szempontnak, hanem a
minél tobb tdmogatis megszerzését.
Ennek megfelel6en olyan beruhazasok
valosulnak meg, amelyekre nincs, vagy
csak limitaltan van szikség Szamos
gép all, vagy alig termel, de ott van

az Uzemben és kb. a feléért. Hogy jol
van-e ez igy, azt nem én déntdém el,
de megvan a véleményem réla. Az
STI Pet6fi Nyomda méretébél adédo-
an nem kap tamogatast, sajat erébdl
és ebbdl kovetkezoleg sokkal megfon-
toltabban hajt végre beruhdzast, igy
minden egyes beruhdzasunk, minden
egyes euro centjére megvan a helyes
terv. Partnereink a minéség és szerviz,
a termékkinalat bévilése és a ked-
vez6bb kondicidk tekintetében talal-
koznak beruhazasaink eredményeivel.
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Sem megerositeni, sem cafolni

Egyes esetekben nemcsak torvényes,
hanem kimondottan célszerii is lehet
megtagadni az ad6hatésag altal meg-
kovetelt nyilatkozattételt — deriil ki a
MAZARS elemzésébél.

A transzferar-ellendrzések soran vizsgalt
véllalkozdsok egytttmUikodési kotelezett-

sége sem feltétlendl terjed ki a nyilatko-
zattételre is. A NAV gyakran alkalmazott
eszkoze egy-egy tényallas tisztdzasara az,
hogy nyilatkozattételre kéri a vizsgalatban
érintett addalanyt: igy transzferar-ellenér-
zések sordn is rutinszerlen szdlitja fel az
addhatodsag a hazai kapcsolt véllalkozasokat
nyilatkozattételre. A kért nyilatkozatok célja
és mélysége azonban jelentésen eltérhet
egymastol: a kdnnyen megvalaszolhato,
adminisztrativ jellegl kérdésektdl, pél-
daul, hogy megvan-e a cégnél az 6sszes
transzferar-nyilvantartas és dtadték-e azo-
kat, egészen a részletekbe mend kérdés-
feltevésig. Ez utébbira példa, ha a NAV meg
akar ismerni olyan szerz6déseket, amelyek
nem érintik kdzvetlendl a vizsgalt adoé-
alanyt, vagy egy-egy témahoz kapcsolo-
dodan komplikalt szamitasokat kér be. Nagy
Gabriella,a MAZARS Nemzetkozi Transzferar
Kézpontjdnak vezetdje kiemelte:

—Nem minden esetben célszerl nyilatkozni
az adohatosag éltal feltett kérdésekben, am

azt mindig szem el6tt kell tartani, hogy az
addalanyt egylttmukodési kotelezettség
terheli az adoellendrzési eljarasban.

A nyilatkozat lehet véleménynyilvanitd
vagy tényfeltard, szabdlyait a Kozigazga-
tasi hatdsagi eljarasrol szolo torvény, a Ket.
szabdlyozza (2004. évi CXL. torvény 51.8).
A torvény lehetéséget ad arra is, hogy az
addz6 megtagadia a nyilatkozattételt, ezért
nem lehet eljarasi birsdgot kiszabni vele
szemben. Birsdgra szadmithat viszont, ha va-
|6tlan kijelentést tett a nyilatkozatdban. A
Ket-en kivil az Addzas rendjérél szold 2003-
as torvény (Art) is tartalmaz eléirdsokat a
nyilatkozattételrél. A transzferar-ellenérzé-
sek sordn érdemes alaposan atgondolni a
nyilatkozat tartalmat. A nyilatkozat legyen
egyértelmd, vildgos, tartalmazza az tgyre
vonatkozé 6sszes lényeges korilményt.
Ugyanakkor ne tartalmazzon felesleges
vagy redundans informéaciot, mert az al-
kalmas lehet a valosagtdl eltéré kovetkez-
tetések levonasara. //

& Neither agree, nor disagree

In certain cases it isnt only allowed by
the law, but is also better to say no to the
authorities’ request to make a declaration
- revealed an analysis by Mazars. For in-
stance in the case of transfer pricing-related

inspections, the National Tax and Customs
Administration (NAV) can ask businesses
to make a declaration. The problem is that
there may be a big difference in the types
of declarations: sometimes NAV asks ques-

tions which are administrative and easy to
answer, but in other cases they want com-
plex calculations to be performed or to see
contracts that have nothing to do with the
given case. According to Gabriella Nagy,

head of the MAZARS International Trans-
fer Pricing Centre, although companies
are obliged to help NAV in its work, they
shouldn't always make a declaration when
asked.”/

Kettos cimkonyvelés

Az ad6hatdsag kialakuléban l1évé ujabb
gyakorlata és az ezt meger®6sitd irasbeli
allaspontja szerint minden vallalkozas-
nak kiilon be kell jelentenie a konyvel6
cimét, ha csak a konyveléiroda szamité-
gépén van meg a konyvelése.

Az Addtanadcsadok Egyesulete azonban ugy
latja, hogy ez az eljaras ellentmond a sok
éve kialakult gyakorlatnak, tjabb felesleges
adminisztracios feladatot ré a vallalkozasok-
ra. Rdadasul nem alakitottak ki a bejelen-
tés egyértelmi feltételeit, és ez varhatdan
Ujabb félreértésekhez fog vezetni.

Az addzas rendjérél szolo torvény szerint
1995-t6l a jogszabalyban eldirt bizonylatot,
konyvet, nyilvantartast — ideértve a gépi
adathordozdn rogzitett elektronikus adato-
katis —a kdnyvelés, feldolgozasanak idétar-
tamara mas helyre lehet tovéabbitani, de az
addhatoség felhivésara azt 3 munkanapon

belll be kell mutatni. Ez alapjan a véllalkoza-
sok és a konyvel6ik eddig azt gondolhattak,

hogy amennyiben az adézassal kapcsolatos
iratok 6rzési helyét bejelentették az adoha-
tésagnak, akkor minden elvarast szabalyo-
san teljesitettek.

Ez a kdzelmultban megvéltozott A kdnyve-
|6k meglepetéssel és értetlendl fogadtak,
hogy az adohatdsdg az ellenérzés sordn
a kilsé konyvelét alkalmazo vallalkozo-
nal kifogasolja, hogy nem jelentette be az
iratérzés helyének a kdnyveldiroda cimét.
Mulasztasi birsdgot helyezett kilatasba, ha
ezt haladéktalanul nem pétolja a cég. Ezt
azzal indokoltak, hogy az elektronikusan le-
konyvelt bizonylatok — a kdnyvelés — csak a
konyveld szamitégépén taldlhatok meg. Az
Addétanacsadok Egyesulete indokolatlannak
és felesleges, Ujabb birokratikus tehernek
itéli a dupla bejelentés megkdvetelését és
az elmult 20 év egyébként joI miikodé gya-
korlatdnak megvaltoztatasat. /

& Obligation to report the address of the accounting firm used

As a new requirement of the tax authori-
ties, businesses must report the address of
the accounting firm they use if the compa-
ny's books are only kept on the computer
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of the accountant. The National Associa-
tion of Tax Advisors opines that this new
rule contradicts the well-working practice
of the last 20 years and puts unnecessary

administrative burden on enterprises. What
is more, the conditions for reporting the
address of the accounting firm aren't per-
fectly clear at the moment, which is likely

lead to misunderstandings. Still, the tax
authorities have the right to fine those
companies which fail to meet the reporting
obligation. //



Kinek van joga a jogdijhoz?

A jogdijakhoz kapcsol6dé kedvezmé-
nyek 2016 juliusatdl jelentésen csok-
kentek. Sziikiilt a jogdij fogalma, vagyis
ezutan csak a szabadalmakbal, kiilon-
féle oltalmakbdl és szoftverek szerzgi
jogabol, valamint a ritka betegségek
gyogyszerévé mino6sitésébol szarma-
26 eredmény minésiil jogdijnak

Jancsa-Pék Judit, a LeitnerLeitner vezetd
tanacsaddja kiemelte, hogy bar az Uj rend-
szer dltal nyujtott addeldnydk elmaradnak
a korabbiaktdl, a valds kutatds-fejlesztési
tevékenység tovabbra is rendkivil kedve-
76 addzéssal végezhetd Magyarorszagon.
Nem jar kedvezmény a védjegy, a keres-
kedelmi név, az Gzleti titok, a szerzéi jogi
torvény altal védett szerzéi ma és a szerzéi
joghoz kapcsolddo jog altal védett telje-
sitmény értékesitésével elért bevétel utan.
A kapott jogdijhoz kapcsolddo tarsasagi

addalap-kedvezmény a jovében mar nem
a teljes jogdijbevétel, hanem csak a nye-
reség 50%-a utdn, legfeljebb az addézas
elétti eredmény feléig vehetd igénybe.

Azonban, ha egy vallalkozas alkalmazza
a jogdijak nyereségéhez f(iz6d6 kedvez-
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ményeket, akkor késébb a veszteségek
50%-at mar nem érvényesitheti a tarsa-
sagi adoban. Rdadasul a kapcsolddd ado-
alap-kedvezményt kizardlag olyan mér-
tékben lehet figyelembe venni, amilyen
aranyban az addalany részt vett a szellemi
tulajdon létrehozasaban.

Kis kdnnyités, hogy a fliggetlen alvallalko-
76k teljesitményét bizonyos feltételekkel
tovabbra is figyelembe lehet venni; mig
a kapcsolt vallalkozédsoktdl igénybe vett
kutatas-fejlesztési szolgaltatdsok kdzvet-
len koltségei csak részben szamolhatok el.
Hasonld ardnyositast kell végezni a jogdijra
jogositd szellemi termék értékesitése miatt
keletkezett nyereségbdl képzett tartalékok
és a bejelentett immateridlis j6szag vonat-
kozdsaban is, de a jogdijfogalom valtozasa
miatt, ezen a terUleten is sz(kul a kedvez-
mények kore /

& Who is entitled to receive royalties?

As of July 2016, the number of benefits
related to royalties reduced. For instance
the concept of royalties was narrowed
down. Judit Jancsa-Pék, senior consultant

of LeitnerLeitner emphasised that despite
the changes, R&D activities can still be per-
formed in really favourable tax conditions
in Hungary. In the future the corporate tax

cut from the royalties received won't apply
for the full royalty revenue but only for 5o
percent of the profit, and maximum up to
half of the pre-tax profit. However, if an en-

terprise claims the benefits related to the
profits from royalties, later it won't have the
right to deduct 5o percent of the loss from
the corporate tax base./

A 2016. junius 23-ai brit unioés tagsagrél
52016 referendum 6ta szamos gazdasdgi
eldrejelzés latott napvilagot, azonban ezek
mellett mindenképpen figyelmet érdemel-
nek a felmeriil6 ado6zasi kérdések is.

A PwC Magyarorszag Brexit szakértéi csa-
pata a kilépésbdl eredéen mar tébb po-
tencidlis adézasi nehézséget, valtozast
azonositott, példaul a jarulékfizetéssel, az
AEO-engedélyekkel (engedélyezett gazdal-
kodd) és azimportéafa-fizetéssel kapcsolat-
ban. A Brexitet korulvevd bizonytalansagbol
fakado kérdések kozil az egyik legfonto-
sabb, mindenkit foglalkoztaté alapkérdés,
hogy az adovaltozasok tobbletkodltséget
eredményeznek-e a cégeknek.

A PwC Magyarorszag és a Brit Kereskedelmi
Kamara (BCCH) konferenciajan elsésorban
az Egyesult Kiralysag kivélasa kovetkezté-
ben fellépd valtozasokat elemezte a tar-
sasagi ado, vam, jovedéki add, altalanos
forgalmi ado és tarsadalombiztositas rend-
szerében. A brit belpolitikai nyomas miatt

varhaté, hogy az Egyesdilt Kiralysag Eurdpai
Uniobdl valo kilépését kovetéen nehezeb-
bé valik majd a bevandorldk, kdztik a ma-
gyarok kinti munkavallalasa is. Bar a pontos
szabalyok még nem ismertek, feltehetéen
2019-t6l a magyar allampolgarok csak mun-
kavallaldsi és tartézkodasi engedély birto-
kaban végezhetnek majd munkat az Egye-
sUlt Kirdlysagban. Az Egyesilt Kiralysag az
afa szempontjabdl nagy valdszinséggel
harmadik orszagnak fog minésulni, igy a
kozosségi kereskedelemhez kapcsolodo
egységes szabalyozas, kedvezmények és
egyszer(sitések a tovabbiakban nem lesz-
nek alkalmazanddk Ez egyrészt a gazdasagi
Ugyletek eltérd dfakezelését hozhatja ma-
gaval, és adminisztracios terhet jelenthet
a vallalkozésoknak, de egyben szamos le-
het&séget is hordoz magaban. A kordbban
kozsséqi értékesitésként és beszerzésként
kezelt tranzakcidk a jovében export-, illetve
importtgyletként min&silnek, és szamolni
kell importafa-fizetési kotelezettséggel Ha-

sonldan a jelenleg az Eurdpai Unidn kivali
orszagokbdl importalt és oda exportalt ter-
mékekhez, az Egyesult Kiralysaggal folyta-
tott kereskedelemben az drukat vémeljaras
ala kell vonni.

Az valészinlsithetd, hogy a tarsasagi ado-
z3s szempontjabol leginkabb relevans uni-
Os iranyelvek, igy az anya-lednyvallalat-, a
kamat-jogdij- vagy a fuzids irdnyelv nem
lesz alkalmazhato, de az is eléfordulhat,
hogy az Eurépai Unié alapszerzédésében
lefektetett alapszabadsagok, vagy az allami
tdmogatasokra vonatkozd uniés rendel-
kezések alkalmazhatdsaga is megszdnik.
Mindez azt eredményezheti, hogy a ki-
|épés hatdssal lehet azokra a vallalkoza-
sokra, amelyek kozvetlen kereskedelmi
kapcsolatokat tartanak fenn az Egyesdlt
Kiralysaggal, de akar azokra is, amelyek
kozvetlen kereskedelmi kapcsolatokkal
nem rendelkeznek, de brit tulajdonu vagy
akar csak brit entitasokat is magéaban fog-
lalé cégcsoportok részei. /

Ax‘l'/A

Y

One of the most important questions in con-
nection with Brexit is whether the changes in
taxation will entail extra costs for companies.
PwC Hungary and the British Chamber of
Commerce in Hungary (BCCH) organised a
conference where the main topic was the ex-

pected changes in the domains of corporate
tax, customs duties, excise duties, VAT and
social security contributions after the United
Kingdom will have left the European Union.
It is very likely that after the departure, in
terms of VAT the UK will qualify as a third

country. On the one hand, this will mean a
new administrative burden for businesses,
but on the other hand it creates several new
opportunities. What used to be transactions
in the single market will become export and
import deals. It is quite probable that the EU

directives which are most important from
a corporate tax perspective won't apply. It
could well be that the fundamental free-
doms laid down in the EU's founding treaties
and the EU regulations on state subsidies will
also cease to be valid.//
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Varga Mihdly nemzetgazdasagi minisz-
ter bejelentette: az eddig bevezetett
0sztonzok mellett idén kétmilliard fo-
rintot, jovére pedig 3 milliard forintot
biztosit a kormany a tisztan elektromos
hajtasu személy- és kishaszongépjar-
miivek beszerzésének tamogatasara.
A Jedlik Anyos Terv tartalmazza mindazokat
a lépéseket, Os7tdNz8 eszkdzoket és szaba-
lyozasi feladatokat, amelyek az elektromos
kozlekedés elterjedéséhez sziikségesek A
cél 2020-ig 3 ezer nyilvanos toltéallomas
|étesitése annak érdekében, hogy Magyar-
orszag minden régidja elérhetd legyen
elektromos jarmuvekkel is.

L
Az e-autok elterjedése érdekében a szaba-

lyozasi rendszert is médositotta a kormany:
bevezették a zold rendszamot, egyszerUsi-

tették a toltéberendezések létesi-
tésére és lzemeltetésére vonat-
kozd szabélyokat, illetve szdamos
adokedvezményt biztositanak A
forrast a természetes személyek,
gazdasagi tarsasagok, egyéni val-
lalkozok, civilszervezetek, helyi
onkormanyzatok, koztestlletek,
és koltségvetési szervezetek egy-
arantigényelhetik A tdmogatés a
bruttd vételar 21 szazalékat fedezi,
de maximum masfél millio forin-
tos lehet. Tovébbi feltétel, hogy csak uj, 15
milli¢ forintot meg nem haladé vételdru
gépjarmuvekre terjed ki./

& nment supports buying green cars

Minister for National Economy Mihaly Var-
ga announced: this year HUF 2 billion, next
year HUF 3 billion will be available to subsi-

dise the purchasing of electric cars. Those
who buy a new e-car can get 21 percent of
its gross price — maximum HUF 1.5 million

—asasubsidy. Another goal of the govern-
ment’s Jedlik Anyos Plan is to set up 3,000
charging stations by 2020. The government

has already introduced green licence plates
for e-cars and gave various tax cuts to
owners.//

Autoberlés utan cégautoado

A kulfoldi kikiildetés alatt, akar csak
egyetlen napra is bérelt gépkocsi utan is
cégautoadat kell fizetni itthon, ha a bér-
leti dijat koltségként kivanjuk elszamol-
ni - hivja fel a kiilpiacokon is aktiv hazai
vallalkozasok figyelmét a MAZARS.

Aki nem gondoskodik mar a helyszinen
a bérelt személygépkocsi teljesitményét
és kornyezetvédelmi besoroldsat igazold
papirok beszerzésérdl, az gondba kertilhet

az elszamoléskor. Az adofizetés elmulasz-
tasa pedig egy addvizsgalat esetén kdny-
nyedén kiderul, és blntetést von maga
utan. Csizmadia Heléna, a MAZARS ado-
és jogi szolgaltatdsok Uzletdgigazgatdja
hozzétette:

— Nem art a kikuldetésre utazé6 munkatar-
saknak figyelmét is felhivni erre, hiszen az
add megallapitasahoz szikséges dokumen-
tumokat nekik kell hazahozni.//

& Company car tax for rented vehicles

Heléna Csizmadia, tax and legal services
director of Mazars calls enterprises’” at-
tention to the fact that if an employee

goes on a business trip abroad and rents
a car (even if only for one day), the com-
pany must pay a company car tax in

Hungary if it wishes to deduct the rent-
al fee from the tax base as an expense.
This also means that the employee who

rents the care needs to take the neces-
sary documents home for tax calculation
purposes./

Szabalyozza az Unlo a transzzsirsavakat

Az Eurépai Parlament megszavazta azt
az allasfoglalasat, mely szerint lehetéleg
két éven beliil térvényes eurdpai unioés
hatarértéket kellene meghataroznia az
ipari transzzsirsavakra.

A képvisel®k szerint az EU-ban sajnos csak
minden harmadik fogyaszté rendelkezik is-
meretekkel a transzzsirsavakrél, ez pedig azt
jelzi, hogy a cimkézésre vonatkozd intézke-
dések nem vezettek eredményre. Az ipari
transzzsirsavtartalom jogi korlatozasanak
2003-as daniai bevezetése sikeres volt, a 2%-

os nemzeti hatarérték felallitasa jelentésen
csokkentette a sziv- és érrendszeri betegsé-
gekbdl ered haldlozasok szamat. Jelenleg
nincs unids szintl szabalyozas, amely kote-
lez6vé tenné a transzzsirsavak feltiintetését
a cimkéken, vagy meghatérozna egy meg-
engedett hatarértéket. Szamos tagdllamban
|étezik azonban nemzeti szabalyozas.
Magyarorszagon tilos az olyan élelmiszerek
forgalmazasa, amelyek teljes zsirtartalmanak
100 grammjéaban a transzzsirsavak mennyi-
sége meghaladja a 2 grammot./

& European Union limits the use of trans fats

The European Parliament gave a green light
to limiting the use of trans fatty acids in
food products in the European Union in

two years' time. MEPs found that in the EU
only every third consumer has the neces-
sary knowledge on trans fats, which shows

that the labelling measures weren't enough.
At the moment there are no EU-level rules
for limiting the use of trans fats. In Hungary

itis forbidden to sell food in which the total
fat content of 100g there is more trans fatty
acid than 2g./
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Csucsra porogtek az egyeéni vallalkozok

A cégalapitassal ellentétben | probléma, szamos sikeres Egyéni vallalkozék szama évenként

az egyéni vallalkozéi miiko-
dés egyre népszeriibb Ma-
gyarorszagon, 2016 végéig

egyéni vallalkozé mukodik
ma Magyarorszagon, ugyan-
akkor ekkora volument ne-

Egyéni

vallalkozok Uj
szama

A Colibri Internship Awards
2016 versenyén 2000 gya-

az egyénivallalkozok szama | hézvalddi gazdasagi érdekkel | 5919 391578 | 40138 | 28106 kornoki poziciéval 6 szektor
lérheti a 430 ezret is. indokolni” — mondja az Op- 47 munkaltatdja szallt ring-
elérheti a 430 ezret is doko O, diga Op o1 294513 ez IEEE u,atatgasat. g
— ten szakértéje be. A husztagu szakmai zs(ri

‘ l Egyes 4gazatokban | 2912 381437 | 33002 | 46078 (kdztik HR-tandcsadok, szer-

kimondottan indo- | 2013 388723 | 42063 | 34777 vezetfejleszték, fejvadaszok,

koltis lehet eza gaz- | 2014 404 010 46303 | 31016 coaching cégek, illetve didk-

dalsag| forma,’ hISZGI/'l e e 0194 IBEE sz,erv.eze}.ek és kamerl'rIO(jak

szamos tanacsado, képviseldi) mellett a kdzon-

igyndk vagy oktaté | oo | 431801 | 57083 | 37761 ség is leadhatta szavazatait

i k

LEvrél évre minden 10. egyéni

dolgozik teljesen 6n-
alléan, de az altalanos el-
terjedtségnek vélhetden
egyéb okai is lehetnek.

,Az egyéni vallalkozasok
magas szamat nagy rész-
ben az is eredményezi,
hogy ennek a vallalkozasi

formanak aranylag egyszer(i az in-
ditasa, az izemeltetése és a meg-
szlintetése is. Szintén sokaknak
jelent egyszer(i megoldast olyan
esetekre, ha mellékallasban sze-
retnének foglalkozni valamivel”
— mondja Pertics Richard. //

a videodkkal pélyazé cégekre
a verseny honlapjan.

A valamennyi kategoriat atfo-
go, Osszesitett értékelésben a
Budapest Bank végzett az elsé
helyen. A killonb6zé ipardgak
kozul az FMCG-szektorban
a sorrend a kdvetkezd volt:

’ o - Egyéni vallalkozasok aranya agazatonként : Unllev,er o
véllalkozd kénytelen bezarni Egyéni IIl. Nestlé Hungaria
vallalkozasat, a vallalkozési for- Cégek  Egyénivallal- . 0 = cp s II. British American Tobacco
) L, szama  kozok szama ek 3 .
ma népszersége ugyanakkor cege A Nestlé Hungaria emellett
érdekes maodon toéretlen, sza- el ) el SO a kdzonségszavazast is meg-
muk folyamatosan névekedik, Olusise 10917 2/ nyerte.
és év végén varhatoan Ujabb Pénzligyi, biztositasi tevékenység 13143 26 474 201,43% A kategoriagyéztesek és a kii-
rekordot jegyezhetiink fel” Wizt gziasy adtpallodis 13519 22678 167,75% |6ndijasok a dicséség mellett
. X o haldszat . ., L
— mondja Pertics Richérd az — . . — kiprébalhatjak a Colibri HR So-
Ooten Kft. céainf L. MUvészet, szbrakoztatds, szabadidé 11209 15241 13597% luti lequiiabb Igaltatasat
n Kft céginformécids igaz- ion V4 ;
pte ceginformacios igaz- Szallitas, raktarozas 17 995 18835 104,67% ution iegujabb szolgattatasa
gatdja. Lassan 5 éve tart a hazai P ST a Colibri elkésziti a cég 360 fo-
, , L Human-egészségligyi, szocialis ellatas 20 471 17 185 83,95% . R
cégstruktura konszolidacidja, B o kos irodabemutatd videodjat.
; , Adminisztrativ és szolgaltatast
a cégek szama folyamatosan tAmogaté tevékenység 31066 25809 83,08% A 2. helyezettek 150 000, a 3,
csokken, varhaté élettartamuk Epitdipar 49221 40231 81,74% helyezettek 100 000 Ft értéku
novekszik, ugyanakkor ezek Szakmai, tudoményos, miszaki te- hirdetési csomagot kapnak
o e 88649 61878 69,80% L
a folyamatok latszolag nem vékenység a Colibri feltletein.
jutottak el az egyéni vallalko- Szdllashely-szolgdltatds, vendéglatas 25 841 17149 66,36% A versenynek teret adé, fiatal
z(’)k]g_ Informacioé, kommunikacié 33586 17 780 52,94% munkavallaldknak szold infor-
2015 utén vérhatdan 2016-ban Kereskedelem, gépjarmUijavitas 127 604 63423 49,70% macios online felllet, a www.
is rekordmennyiségl egyéni Feldolgozoipar 43760 21442 49,00% internshipawards.com egész
véllalkozé kap mkodési en- Vizelldtas: szennyviz gytjtése, évben innovativ és egyedi
gedélyt, ezzel idén is 50 ezer el t‘jl,ladEkganaflkOdaS’ 2159 48 2 megoldasokkal engedi be a
folé fog emelkedni a frissen eI CTEEEs cégek kulisszai mogé az ér-
.Ode i 9 i vallalkozok sz Ingatlaniigyletek 41700 5420 13,00% d ?d 5k 9 slis ai
indul6 egyéni vallalkozok sza- Banyaszat, kofejtés o 7 e ke|| 16 /(k) et, a potencialis Uj
ma, év végere pgdlg dsszesitett Villamosenergia-, gaz, gbzellatas - » o ollégakat.
szamuk elérheti a 430 ezret. légkondicionalas :
+Magaval az egyéni gazdasagi Kézigazgatés, védelem: kotelezé ’
o . e ) B 270 0 0,00%
forméval énmagéban nincs is tarsadalombiztositas

£ More sole traders than ever before

Unlike starting a company, being a sole trader
is increasingly popular in Hungary: by the end
of 2016 their number may reach 430,000. Ac
cording to Richard Pertics, business unit man-
ager of Opten Kft, every 10" sole trader has to
go out of business every year, still this form of
enterprise is more and more popular — by the
end of the year there will be a record number

of sole traders in Hungary, with more than
50,000 New ones starting out this year. At the
same time the number of companies is de-
creasing, although they last longer than before.
Opten’s expert reckons that one of the rea-
sons why there are so many sole traders is
that this form of enterprise is easy to start,
operate and stop. However, it must be noted

that it is also one of the riskiest forms of do-
ing business, because the responsibility a pri-
vate individual must take is much wider in
scope than that of a limited company. Some
sole traders can compete with companies:
in Hungary there are about 200 sole traders
with annual sales revenue above HUF 500
million. //

In the Colibri Internship Awards 2016 47
employers from 6 sectors — representing
2,000 internship positions — were com-
peting. A 20-member jury of experts and
votes from the public decided who the
best are. Budapest Bank finished first in
the overall ranking. In the FMCG sector
Unilever was ranked first, followed by
Nestlé Hungaria as runner-up and Brit-
ish American Tobacco in the third place.
Nestlé Hungaria won the public voting. //

2016/11 @ 91
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Eurdpa-szerte nott
a szaktudashiany

AHays felmérése szerint, az utdbbi években 14%-al ndveke-
dett a szaktudashidny Eurdpa-szerte, ezzel nehéz helyzetbe
hozva a véllalatokat A bérek folotti nyomds a képzett szak-
emberek korében is nétt, hiszen a munkaltatok kénytele-
nek ndvelni a béreket annak érdekében, hogy a megfeleld
munkaerét maguknal tartsék.

Ezek a legfontosabb informéacidk a Hays Uj kiadvanyabal,
a 2016-os Hays Global Skills Index-bél, amelyet az Oxford
Economicsszal kozosen készitettek A,The Global Skills Lands-
cape — a complex puzzle”cimU felmérés 33 orszag munka-
erépiaci elemzését tartalmazza.

Magyarorszag gazdasagi fejlédése a 2016-0s év elsé negyed-
évében lassuld tendencidt mutatott, ami az elmult harom
év legkisebb ndvekedését eredményezte. Azonban az elsd
negyedév gazdasagi visszaesése csak dtmeneti, hiszen a jo-

A hallgatok tobbségének a sajat
vallalkozas a legvonzobb jovokeép

Az alapszakon végzoés hallgatok 22
szazaléka tervezi, hogy a diploma
utan kalfoldon vallal munkat, mig
73 szazalékuk Budapesten kezde-
né meg karrierjét a METU Karrier-
terv kutatdsa szerint. A felmérés
évente vizsgélja az intézményben
2014-ben, BA-szakon elsésként
kezdett, nappalis aktiv hallgatdk
karrierrel kapcsolatos elvarasait
és terveit.

A megkérdezett egyetemistak
tobbsége a sajat vallalkozas lét-
rehozasat tartja a legvonzébb
jovoképnek Az elmult évek alatt

az évfolyam tagjai szerint a maso-
dik legnépszeriibb munkahellyé
a kis- és kozépvallalkozasok val-
tak, megel6zve a multinacionalis
cégeket.

A tanulok szamara az életben
a legfontosabb értékeknek a jo
anyagi korilmények, a csalddi
élet, a szakmai karrier és megbe-
csiltség szamitanak. A tanulma-
nyaik elérehaladtdval Budapest
népszerlisége egyre ndvekszik,
a kulfeldi munkalehetéségek
pedig egyre kevésbé vonzdak
a hallgatok korében. /7

vében a GDP tovabbi névekedése varhatd. /

& Europe’s growing skills gap
A 33-country survey conducted by Hays
and Oxford Economics (Hays Global Skills
Index 2016) found that the skills gap wors-
ened by 14 percent in Europe in the last few
years. This puts enterprises in a difficult sit-

uation, because they are forced to increase  quarters.”/

salaries if they wish to keep skilled workers.
Hungary's economic development slowed
down in Q1 2016, producing the smallest
growth rate of the last three years. However,
further GDP growth is expected in the next

own business

According to METU's Career
Plan survey, after graduation 22
percent of BA students plan to
find a job abroad and 73 per-
cent wish to start their career

in Budapest. The largest pro-
portion of respondents would
like to start their own business.
SMEs are the second most
popular workplace, ahead of

% Most students are attracted by the idea of starting their

multinational companies. Stu-
dents said the most important
things in life are being well-off,
family life, a good career and
being appreciated. //

Kartyaalapu juttatasok: a cafeteria
és a munkaero-0sztonzés jovoje

A munkaerépiac nagyban &talakult a ko-
rabbi évekhez képest. Jelenleg sokszor
nem a munkaltatok diktéljak a feltétele-
ket, és a hatalmas munkaeréhidny miatt
meg kell kizdeni minden egyes potencidlis
munkavallaléért.

A képzett, tapasztalt szakemberekért egye-
nesen versengenilk kell egymaéssal a cé-
geknek, igy azon kell munkalkodniuk, hogy
minél vonzébb munkahelyi kdrnyezetet
és juttatasi csomagot ajanljanak meglevé
és Uj munkatdrsaiknak Ennek érdekében
fel kell ismernitk, hogy a béren kivil mas
motivacios eszkdzokre is sziikségik lehet.
Ez mindenképpen kedvez egy mar most
érzékelhetd pozitiv ndvekedési tendenci-
anak a juttatdsok piacan.

— Az utébbi évek legnagyobb véltozésa
elétt dllunk, ha a 2017 évi jogszabalyi médo-
sitdsokra gondolunk, de ezek a valtozasok is
a piac er6sodését fogjak hozni. Az Edenred
Magyarorszag tudatosan készil a névekvd

igények kiszolgalasara piacvezetd kartya-
alapu megoldasokkal és korszer( szolgal-
tatasokkal — avat be Baldzs Krisztian, az
Edenred Magyarorszag Kft. tigyvezetdje.
Az, hogy mennyire hajlandé egy cég hasz-
nalni a cafeteriat mint Osztonzési eszkozt,
szoros kapcsolatban all a véllalat méretével.
2016-ban &tlagosan 313 ezer forintot kapnak
a dolgozdk béren kivali juttatds formaja-
ban. Az 1000 & folotti nagyvallalatok kozel
80 szazalékanal megtaldlhaté a béren kivili
juttatasi rendszer valamely formdja, viszont
sajnalatos tény, hogy a kkv-cégek, illetve a
10 f6 alatti mikrovallalkozasoknak csak 22
szazaléka hasznalja a cafeteridt, vagy annak
legaldbb egy-egy elemét 2016-ban nép-
szer(j volt a SZEP-Kartya, az étkezési és az
egészségpénztari hozzajarulas, valamint a
beiskoldzasi tdmogatads, a helyi kdzlekedési
bérlet, illetve a kulturdlis- és sportesemé-
nyekre szol6 belépdk ilyen modon torténd
tdmogatasa is.

e —

— Az elmult 20 évben, a hazai cafeteria-
piacon azt tapasztaltuk, hogy a munkélta-
tok tobb kilonbdzé szolgéltatotol tudtak
megrendelni a béren kivili juttatdsokat, és
példaul a bérletvasarlassal, egészségpénz-
tari juttatasokkal kapcsolatos 6sszes admi-
nisztraciot is nekik kellett intéznitk Ennek
koszonhetéen egyértelmU szamunkra az
az igény, hogy a cégek egyszerU juttatasi
rendszert szeretnének kialakitani, egy hely-
rél rendelnék meg cafeteriacsomagjaikat.
Mi a kértyaalapu megoldasokban latjuk er-
re a megoldast: MasterCard alapu ajandék-
kértydink egyre nagyobb népszerliségnek
orvendenek, hiszen az dsszes rendszeres
havi cafeteriajuttatas és az évkozi vagy év
végi jutalmak is ratolthetdek egyetlen kér-
tyara — egésziti ki Balazs Krisztian.

B.K.

N I

Companies need to compete for workers who
are skilled and experienced as well. This competi-
tion for workers involves offering future employ-
ees not only good salaries, but also other forms
of motivation. According to Krisztian Balazs,

@ 2016/11

managing director of Edenred Magyarorszag Kft,
his company is getting ready to serve the grow-
ing demand from employers for the best card-
based solutions in employee benefits. In 2016
Hungarian employees received HUF 313,000

worth of employee benefits on average.

About 80 percent of companies with more than
1,000 employees have some kind of cafeteria
plan, but only 22 percent of SMEs and micro-en-
terprises with less than 10 employees use an em-

% Card-based employee benefits: the future of cafeteria and motivating workers

ployee benefit plan. Mr Balazs added that more
and more firms want to have a simple cafeteria
plan - one that is provided by a single company.
Edenred Magyarorszag Kft. opines that the best
solution is using a card-based system.//
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szekbol és fizetéesbol

is kevesebb jut a noknek

A munkavallalok
hatékonyabbnak tartjak
a vegyes Osszetételli
csapatokat, beosztottként
ugyanakkor még nokeént is
szivesebben dolgoznak férfi
iranyitas mellett - deriilt ki
a Randstad Workmonitor
legfrissebb felmérésébol.
Nemcsak a karrierépités,
a fizetés terén is hatranyban
vannak a nok, a legnagyobb
kiilonbség a vezeto
poziciokban mutatkozik.
evesebb pénzt vihetnek haza a nék
a Randstad Workmonitor legfris-
sebb eredményei szerint: négybdl
egy munkavallalé — elsésorban a hdlgyek
- Ugy latjak, hogy még az azonos pozici-
Oban 1évé ndi és férfi kollégdk bére sincs
egyensulyban. A gyakorlat is ezt igazolja:
aVildggazdasagi Forum 2015
év végi adatai szerint az Eu-
ropai Unidban a nék jove-
delme 16 szazalékkal marad
el a férfiakétdl, mig Magyar-

orszagon ennél is nagyobb,
18,4 szazalék a bérkilonbség.

dalmi berogzédések
azonban meggatol-
jak azt.

- Acsalddban a haz-
tartds vezetése és
a gyereknevelés ha-
gyomanyosan még
mindig a n6 dolga,
ami nem tdmogatja
a karrierépitést - je-
gyezte meg a Rands-
tad szakértdje. — A sziilés idejére rdadasul
az anyak kiesnek a munkaerépiacrdl, a visz-
szatérést pedig megneheziti, hogy kevés
rugalmas lehetéség érhet6 el.

Szokody Agnes
marketingmenedzser
Randstad Hungary

A férfiak megugorjak, a nok
megmasszak a ranglétrat?

A kulonbségek nemcsak a fizetés terén mu-
tatkoznak meg a Randstad Workmonitor
szerint: minden masodik magyar munka-
véllalé gondolja Ugy, hogy jelentkezéskor
vagy el6léptetéskor is a férfiaknak kedvez-
nek a munkaadodk

- Sajnos ezzel nagyon elmaradunk a globa-
lis 4tlagtdl, a csehek mellett nalunk vannak

A férfiak megugorjak, a n6k megmasszak a ranglétrat?

legnehezebb helyzetben a néi munkaval-
lalok — tette hozza Szokody Agnes. — A hol-
gyek rdadédsul még egyenlétlenebbnek
latjdk a sajat lehetéségeiket: tizbdl hatan
vélik ugy, hogy hatranybdl indulnak egy
pozicié megpalydzasakor, illetve kinevezés
esetén.

Ez annak ellenére is igy van, hogy tizbdl
kilenc munkavallalo jobban szeret vegyes
Osszetétell csapatban dolgozni, sét, ugy
gondoljék, hogy sokkal jobb eredményeket
is tudnak elérni igy. Minddssze négybdl egy
valaszado szeretne csak férfiakkal, illetve
nékkel dolgozni.

A beosztottak férfi vezetore
vagynak

Vezet6ként még tébb falba tGtkdznek a néi
munkavallalok: harombdl két valaszadd -
még a holgyek kozil is — inkdbb férfit va-
lasztana kdzvetlen fénokének, és minddsz-
sze egy dolgozna szivesebben néi irdnyitas
mellett. Ez nem sokat véltozott az elmult
években: 3 évvel ezelétt is minden méso-
dik vélaszado egyértelmUen férfi felettesre
voksolt, és csupan minden 6todik beosztott
orllt volna jobban
egy holgynek.

— A bérolld a vezetd pozici-
Okban, fels¢foku végzettsé-
glek esetében még ennél
is magasabb — mutatott ra
Szokody Agnes, a Randstad
Hungary marketingmene-

A kutatés résztvevéinek véllaszai: W igen nem A gyakorlat is ennek
A munkahelyemen a nék és a férfiak ugyanabban megfeleloen alakul:
a poziciéban ugyanakkora fizetést kapnak. = a munkavallalok két-
A vegyes ésszetételﬁ munkacsapatokjobb eredmeé- harmada mondta e|,
nyeket érnek el, mint az azonos nemuekbdl allok. hogy a kézvetlen f6-
A,nok €sa férfiak egyenlé banasmaodban noke férfi Ez a ten-
részestlnek a munkahelyemen. d i3 Vil K
Szivesebben dolgozom férf vezets alatt dencia |V' akgsz'”tgg
19az: Vi

veeben dogorom veayes i f a| st Jap?
dsszetétel( csoportban. - nGi felettest Japan-
Szivesebben dolgozom olyan csapatban, ban, Gorogorszag—

ahol féként velem azonos nemuek vannak.

dzsere.

Az Eurdpai Unid ugyan ki-
emelt feladatanak tekinti
a nemek kozti esélyegyen-
|6ség biztositasat, a tarsa-

A fénokom férfi.

A ndk és a férfi.ak egyenld bandsmaddban részestlnek

egy allds megpalyazésakor vagy elérelépéskor.

Randstad Workmonitor 2016 Q3 kutatds = randstad

ban és Hollandidban
taldljuk, és mindosz-
sze a svédeknél, nor-
végoknal és kanada-
iaknal kozel fele-fele
az arany./

& Fewer women sit in the director’s seat and they earn less, too

According to the latest edition of the Randstad
Workmonitor survey, one from four employ-
ees — mainly women — reckon that not even
men and women who work in the same posi-
tion are equal in terms of wages. Data from the
end of 2015 published by the World Economic
Forum reveals that women earn 16 percent less

than men in the European Union. This pay gap
is even more in Hungary, 18.4 percent. Agnes
Szokody, marketing manager of Randstad Hun-
gary told that the difference is bigger in mana-
gerial positions. Every second Hungarian work-
er thinks that employers favour men when it
comes to recruiting new workers or deciding

about promotions. What is more, if we ask
women about the same issue, six out of ten say
the same thing! At the same time the survey
also reveals that nine from ten workers prefer
working in teams composed of both men and
women. Two from three respondents — even
among women — would pick a man to be

their boss. This thinking perfectly manifests in
practice: two thirds of workers said their boss
was a man. This is true at world level, we find
the lowest number of women bosses in Japan,
CGreece and the Netherlands, and it is only in
Sweden, Norway and Canada that this ratio is

50-50 percent.//
20161 D)
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Strukturalis valtozasok a Laurelnel

Strukturélis véltozaso-
kat jelentett be a Lau-
rel, a legnagyobb hazai
tulajdonu retail-infor-
matikai véllalkozas tu-
lajdonos-lgyvezetdje,
Bessenyei Istvan kdzolte:
a cég hatékonysaganak
tovébbi javitasa érdeké-
ben megosztja ligyveze-
téi feladatait. A pénzigyi,
gazdasagi, kontrolling, HR, jogi és nemzetkozi
kereskedelmi rendszerek teriletét a jovében
Bessenyei Attila felligyeli. Az értékesités, rend-
szerfejlesztés, IPM (innovacio és projektme-

Dr. Boros Péter
lgyvezetd
Laurel

nedzsment), mdszaki, ok-
tatas és support osztalyok
munkajat Dr. Boros Péter
koordindlja. Mindketten
Ugyvezetd igazgatoi tiszt-
ségben lesznek a vallalat-
nél. A cégcsoport Uj ma-
kodési rendje oktober
elejétdl 1épett életbe.

Az alapité Bessenyei Ist-
van a jovében elsésorban
a termék- és Uzletfejlesztési stratégidra, Uj
piacok és terlletek meghdditdsara, valamint
a cég kiemelt partnereivel valo kapcsolattar-
tasra koncentrdl. //

e i
Bessenyei Attila

tgyvezetd
Laurel

N 28

%t Structural changes at Laurel

Laurel's owner and managing director Ist-
van Bessenyei has announced that in the
future Attila Bessenyei will be responsible

for the company’s financial, controlling, work of the sales, system development,
HR, legal and international retail system
matters. Péter Boros will coordinate the

IPM, technical, training and support
teams. //

Fizessiink ujjlenyomattal és szelfivel

A MasterCard oktéber elején jelentette be,
hogy Magyarorszagon és tovabbi tizenharom
eurdpai orszagban is hamarosan elérhetd az
Identity Check nev( alkalmazésa, melynek se-
gitségével ujjlenyomatunkkal vagy szelfinkkel
engedélyezhetjik az online fizetést. gy nem kell
jelszavakat kitolteni, felhasznaléneveket észben
tartani, kdnnyebb, gyorsabb lesz a fizetés.

A megoldas 2017-ben varhatdan vildgszerte
elérhetd. A mostani szélesebb korl bevezetést

egy sikeres tesztid6szak elézte meg az Egyesult
Allamokban, Kanadaban és Hollandidban.

A Mastercard Identity Check alkalmazéssal
nincs szUkség jelszora, igy a kartyabirtokosok
gyorsabban és biztonsdgosabban fizethetnek
az interneten. Ez az e-kereskeddk szamara is
Uj lehetéséget hozhat, a jelenleg hasznaéla-
tos személyazonossagot ellenérzé modszerek
ugyanis gyakran elijesztik a vasarldkat a hosz-
szas procedura miatt. //

& Let’s pay using selfies or fingerprints
Early October Mastercrad announced that

that will allow customers to authenticate

their online purchases using selfies or fin-
it is launching new mobile technology gerprints. The technology is called Identity
Check and it will make online payment easi-

er and faster, as no user names or passwords
need to be kept in mind and typed in any
more.//

Mesterséges intelligencia a mosogépben

Az IBM Watson mesterséges intelligencia
megoldasat épitik be tobbek kdzott a Whirl-
pool eszkdzeibe is. Az IBM Watson kognitiv
szamitastechnikai rendszere a gépi tanulas
és mas technoldgidk segitségével érti meg
az adatokat, hoz dontéseket. A kognitiv
technolégiai fejlédéseknek kdszonhetden
hamarosan széban adhatunk parancsokat
a mosogépnek is.

A Whirlpool mosogép példaul kdzvetlenul
kommunikal a Whirlpool szaritdgéppel, igy
a szaritdgép tajékoztatast kap a ruhanemdjel-
legérdl, és kivalaszthatja az optimalis szaritasi

programot — ezaltal értékes id6t takarit meg,
és az otthoni energiafogyasztast is csokkenti.
A készUlékek megismerik, hogy az emberek
hogyan hasznaljdk 6ket, és a Whirlpool mérno-
kei szdmadra visszajelzést adnak, a fogyasztok-
nak pedig Ujdonsdgnak szamito segitséget ad-
nak a mosdszerek, sz(ir6k és egyéb készletek
kozvetlendl a kiskeresked6tél, az interneten at
torténd megrendeléséhez Norbert Schmidt,
aWhirlpool EMEA Termék- és markafejlesztési
részlegének alelndke szerint ezek az Ujitadsok
javitjak az életmindséget, ugyanakkor optima-
lizéljak az energiafelhasznélast ./

& Artificial intelligence built in the washing machine

An artificial intelligence solution devel-
oped by IBM Watson is built in Whirlpool
washing machines. Thanks to this, the
Whirlpool washing machine can com-

@ 2016/11

municate directly with the Whirlpool
tumble dryer, informing it about clothes
types and selecting the optimal drying
programme. This way time is saved and

energy use is reduced. By using sensors
and cognitive intelligence, the devices
can learn how people use them and give
Whirlpool engineers valuable feedback. //

Virtualis
valosag
a munkahelyen

A Dell bemutatta az Intellel kdzosen
készitett, ,Future Workforce Study”
tanulmanyat, melyben az eurdpai
és dél-afrikai, munkahelyeket forma-
|6 globalis technoldgiai trendeket
vizsgaltak. A megkérdezettek kozUl
sokan nem hisznek abban, hogy
a kovetkezd ot éven beldl okosiro-
daban dolgozhatnak majd. Emellett
ugy érzik, hogy innovacioé tekinte-
tében a jelenlegi munkahelyikon
alkalmazott technoldgia elavult
a privat eszkozeikhez képest. A fel-
mérés azt mutatja, hogy az Uj tech-
nolégidk megjelenése nagy hatéssal

van a dolgozdk munkaltatéjukkal
szembeni elvérasaira, igy az olyan
munkahelyek, amelyek nem vezet-
nek be ujitdsokat, lemaradhatnak.

A technoldgia mar eddig is jelen-
tés befolydssal volt a munkahelyi
kommunikaciora: sokan, kiléndsen
a dél-afrikai ezredfordulds generé-
ci6 megdobbentéen nagy része, 67
szazaléka véli ugy, hogy hamarosan
a személyes taldlkozok felett is eljar
az idé. A kozeljpvében viszont olyan
innovativ technoldgidk valhatnak 1ét-
fontossaguva a munkahelyeken, mint
a dolgok internete (loT) vagy a vir-
tudlis valosag (VR), és lehetnek ha-
tassal az egylttmkodésekre, illetve
a munkavégzés hatékonysagara.,//

& Virtual reality at the

workplace

Dell introduced the ‘Future Workforce Study’
study that they had prepared in cooperation
with Intel. The study analyses global technolog-
ical trends and their influence on workplaces.
From the respondents many don' believe that
they would be working in a smart office five
years from now. Many think that in the near
future such innovative technologies will be used
at workplaces as the internet of things (loT) and
virtual reality (VR)./
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Hetkoznapi biztonsag

Hacsak nincs szabalyozoi
kényszer, a magyar kkv.-k
sporolnak a biztonsagi
megoldasokon, és tiizoltas
jelleggel, a bekovetkezett

kar utan gondolnak ra.
Adatbiztonsag teriiletén

a zsarolovirusok jelentik

a komoly fenyegetést.

Az FMCG-cégeknek épiileteik
fizikai biztonsagara is
gondolniuk kell, ahol érdemes
kiprobalt megoldasokkal
dolgozni.

em 6rdogtdl vald az adatok védel-
N me, ennek ellenére a gyakorlati ta-

pasztalat azt mutatja, a kkv.-k nem
forditanak kell6 figyelmet adatvagyonukra.
Ott spoérolnak, ahol tudnak, pedig hosz-
szU tdvon UzletmenetUk folytonossagat
kockaztatjak. Nem figyelnek azoknak az
adatoknak a védelmére, melyek nélkiloz-
hetetlenek mindennapi munkdjukhoz.
Nem szandékos kar-
okozésra vagy kulsé
hackerek munkajara
kell gondolni, gyak-
ran a tudatlansag
vagy figyelmetlen-
ség sodorja veszély-
be az adatokat.
— Az informaciobiz-
tonsdg a legtdbb
magyar kkv. szamara
az egészséghez ha-
sonlé — mondja Daké Baldzs, a Kirt Zrt.
informaciomenedzsment Uzletdganak
igazgatoja. — Tudjak, hogy torédni kellene
vele, de amig nincs baj, addig csak soka-
dik a sorban. A legtdbben a kockazatok
felsorolasabadl kihagyjak az informatikai
jellegU kockazatokat. Akkor jut eszikbe
|épni, amikor adatok vesznek el, megall
a rendszer, vagy éppen egy zsaroldvirus
blokkolja a cég munkéjat. llyenkor kiderdl,
ugyan hallottak a veszélyekrél, azonban
nem gondoltdk, hogy velik is el¢fordul-
hat.
Az IT biztonsagi anomalidk 80-90 szazaléka
emberi tevékenységre vezethetd vissza. Itt

Dako Balazs
informaciomenedzsment
lizletag igazgatd

Kiirt

nem kifejezetten az orosz vagy dél-koreai
hackerekre kell gondolni, hanem a hétkdz-
napi emberekre, akik a szabdlyokat nem
betartva vagy a szabélyozatlan kdrnyezetet
kihasznalva, legtobbszor tudtuk nélkul, szi-
varogtatnak adatokat a versenytarsak felé.
Ebben az esetben ugyan kinyomozhato, mi
tortént, de az esetek tobbségében az Uizleti
hatrany mar bekovetkezett.

Szabalyozasi nyomas

— Az Uzletmenet folyamatos biztosita-
sahoz ma mar mindenhol szikség van
szamitogépekre, melyeken szinte kivétel
nélkdl érzékeny Uzleti informaciokat is
tarolunk — véli Szo-
mor Bence, a Bala-
sys Uzletfejlesztési
igazgatdja. Legyen
sz6 akar Ugyfél- vagy
vasarloi adatokrol,
a munkatarsak sze-
mélyes adatairdl,
tranzakciés adatok-
rol vagy kulonbozé
kutatéds-fejlesztési
eredményekrdl. A véllalatok informatikai
haldzata tehat nemcsak azért kritikus fon-
tossagu, mert Uzemzavar esetén komoly
bevételkiesést eredményezhet a vasarldk
kiszolgélasanak vagy a gyartasi folyamat-
nak az akadalyoztatdsa, hanem azért is,
mert ezeknek az érzékeny informacidknak
az elvesztése vagy illetéktelen kezekbe ke-
rilése komoly reputaciovesztést, hatdsagi
szankcidt is eredményezhet.

Ezzel szemben sajnos az informatikai
biztonsadg sok dontéshozdé fejében még
mindig egy olyan beruhdzasként él, mely
kozvetlentl nem té-
rdl meg, és nem jarul
hozza az adott valla-
lat nyereségtermel®
folyamataihoz. Ezért
igyekeznek a lehetd
legkisebb eréforrast
fordftani erre a terdlet-
re. Kivételt képeznek ez
alél azok a vallalatok,
amelyek olyan szektor-
ban végzik a tevékeny-
séguket, ahol torvényi
el6irasok vagy iparagi
szabvanyok fogalmaz-
nak meg komolyabb

Szomor Bence
tzletfejlesztési igazgatd
Balasys

Username:

=" -
Gyakran tudatlansag vagy figyelmetlenség sodorja veszélybe

elvarast az informatikai biztonségra, illetve
a személyes adatok elektronikus kezelésé-
re vonatkozéan. Ennek hidnyaban sajnos
nagyon gyakori, hogy mar csak valamilyen
incidens bekovetke-
zése utan kezdenek
karmentésbe, vagy
terveznek fejlesztést
hasonlé jovébeni
események elkerU-
lése érdekében.

— Az elenyészé sza-
mu, igazan bizton-
sagtudatos kkv-k
kivételével a kis
cégek maximum végponti virusvédelmi
technoldgidkat hasznélnak, az adatvéde-
lem pedig tébbnyire a biztonsdgi mentést
juttatja esziikbe — tapasztalja Csinos Tamas,
a Clico Kft. Ugyvezet6 igazgatdja. — A nem-
zetkdzi tendencidk azt mutatjak, a kkv.-k
kitettsége joval nagyobb, mint az elvileg
jobban szem el6tt [évé nagyvallalatoké,
pedig a céges informaciok értéke aranyo-
san ugyanakkora. Az Ugyféladatbézis, az
értékesitési adatok a feketepiacon értéke-
sek lehetnek a konkurencia szdmara, nem
beszélve a nem kivant adatok publikussa
valasanak nagyon rossz PR-hatdsairél. Egy
biztonsagi szempontbdl rosszul Gzemel-
tetett, kevéssé védett webshop példaul
melegdgya a visszaéléseknek, és erre vég-
képp kevés kkv. figyel.

Csinos Tamas
ligyvezetd igazgatd
Clico

A zsarolovirusokra kell figyelni

A szakért6k egyetértettek abban, hogy
a napjaink legnagyobb veszélyét cyber-
biztonsag teriletén a zsaroldvirusok je-
lentik.

Please Login

az lizleti adatokat
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Dako Balazs, a Kiirt képviseléje szerint egy
nem megfeleléen védett és karbantartott
rendszer masodpercek alatt kerilhet la-
kat ald. Ebben az esetben mar nem sok
mindent lehet tenni. Ennél hétkdznapibb
probléma az adathordozok tarkapacitasa-
nak nagysaga. Ma egy elveszett pendrive
akar minden céges adatot tartalmazhat.
Nagyon kevés ember titkositja a pendri-
ve-jat vagy notebookjat, tabletjét A tele-
fonjainkon ott vannak a személyes és cé-
ges adataink, levelezésiink Ha véletlenul
elhagyjuk és rossz kezekbe kerdl, az be-
lathatatlan problémakat okozhat. A masik
szempont, hogy ma mar barki feltdltheti
ingyenes internetes hattértarjara a cég
minden adatat

Mindezek mellett az IT biztonsagi mun-
katarsakra zuduld informaciddradat is
problémakat okoz Egy egyszerl cégnek
is legaldbb kettd, de inkabb tobb funkcids
szervere van. Az ezekrél érkez informaci-
Okbol ki kell szlrni azokat, amelyek segite-
nek a rendszert megvédeni egy esetleges
kilsé vagy belsé tdmadas esetén.

A teljes haldzatokat megbénitd zsarold-
virusokra kell figyelnitk a kkv-knak Szo-

101111 011 )
110100 01100101 011
101001 01101001 00

macidkhoz Sajnos, azonban az incidensek
legnagyobb részéért néha akaratlanul is
a vallalat sajat munkatarsai felelnek joval
nagyobb kért okozva, mint amire a kilsé
tamadok képesek lehetnek.

Integralt épiiletfeliigyeleti
rendszer a védelemre

- Az FMCG-cégeknél nemcsak az adatokra
és az[T-haldzatra kell figyelni, hanem a fizi-
kai védelemre is gondolniuk kell. A terllet
szempontjabdl nemcsak az druhazakban
van jelentésége az aruvédelemnek, de
a raktarokban, termeléegységekben is
kiemelt fontossdgu a megfelel intézke-
dések érvényesitése és alkalmazott tech-
noldgia telepitése — ismerteti S6cz6 Béla,
a Persecutor Kft. biztonsagtechnikai szak-
értdje. — Egy valdban és megfeleléen in-
tegralt épuletfelligyeleti rendszer (iBMS)
alatt konzekvensen 6sszeallitott alrend-
szerek (mkodd kamerarendszer, belép-
teté rendszer, kiépitett behatoldsvédelmi
rendszer, t(izjelz6 alrendszerek) kdzdsen
dolgoznak az FMCG gyartd és disztributor
cégek értékeinek megdérzése érdekében
az aruraktarozast tdmogato és aruvédel-
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Napjaink legnagyobb veszélyét cyberbiztonsag teriiletén a zsarolévirusok jelentik

mor Bence szerint is. A kartevék rendkivdl
népszerlek a tAmadodk korében, hiszen
a cyberblindzés egyik legjovedelmezébb
dgazatardl beszélink. A kilonbozd kar-
tevok mellett a social engineering jelenti
a tdmadok masik 6 fegyverét, melynek
célja, hogy a munkatérsak hiszékenysé-
gére, megtévesztésére alapozva csaljak
ki a felhasznald belépési adatait. Az ezek-
hez kapcsolodo jogosultsdgokat hasznélva
és egyre magasabb szintekre kiterjesztve
pedig hozzaférhetnek az érzékeny infor-

radel'10 BYMAN

mi, lopdsgatlo rendszerek mellett. Ezek az
eszkdzrendszerek nagymértékben hozza-
jarulnak a biztonsagi incidensek szamanak
csokkentéséhez.

El6bbinél példaul a belsé lopasok minima-
lizldsa érdekében kivald eszkoz lehet az
arukovetd rendszer kiépitése, a belépte-
t6é rendszer konzekvens (gyartast, munkat
nem hatraltatd) technikai fejlesztése vagy
nagyfelbontasu, videomegfigyeld rend-
szer telepitése. A videomegfigyeld rendszer
fejlesztése egyébként alternativ mddon

segitheti tobbek kozott a munkabalese-
tek kivizsgalasat, munkavédelmi el&éirdsok
betartdsanak felligyeletét, raktarhianyok
felderftését.

Fontos és Iényeges kérdés a tlizkarok meg-
elézése, itt pedig az id6tényezd, a lehetd
leggyorsabb reakcio kulcsfontossagu. Egy
tlzjelzd rendszer szempontjabdl a leglé-
nyegesebb kdvetelmény a gyors tlzfel-
ismerés és a kdzel 100 szazalékos téves-
jelzés-mentes mikodés. Ma mar léteznek
olyan aktiv fustérzékeld rendszerek (pél-
daul aspirdcios fustérzékeldk), amelyeknek
mar a legkisebb flistmennyiség is elegen-
dé a biztos tlizérzékeléshez. A berendezés
folyamatosan levegémintat sziv a cséve-
zetékeken keresztil a kiértékeld érzékels-
fejhez, amely a levegdminta flsttartalmat
vizsgalja, és igy képes idejekoran észlelni
a fenyegetettséget és riasztast leadni az
épuletfelugyeleti vagy éplletmenedzs-
ment-rendszer irdnyaba, vagy akar egybdl
az automatikus oltorendszer felé.

Az erészakos behatoldssal, betoréssel és
vandalizmussal szemben pedig a biztonsa-
gi ablakfolidk jelenthetnek védelmet, mivel
nagymértékben megndvelik az Gvegfe-
lUletek ellendllésagat, meghosszabbitjak
a behatolashoz szikséges id6t. Segitsé-
glkkel jelentdsen csokkenthetd a torott
Uvegek okozta balesetek szama is, igy
a biztonsagi ablakfolidk kiegészitve elekt-
ronikus védelmi rendszerekkel nagyobb
biztonsaggal védhetnek meg tébb széz-
ezer vagy milli¢ forintos berendezéseket,
vagyontargyakat.

Keépzeés is kell a teljes
biztonsaghoz

Biztonsagi 6rok és kamerarendszerek vi-
gyaznak a Justice Security Kft. tigyfeleinek
a biztonsagara. Bene Krisztian, kereskedel-
mi és marketingvezetd szerint azonban
ez a két komponens csak szikséges, de
nem elégséges feltétele a biztonsdgnak.
Szerinte kell6 képzésben kell részesiinie
a személyzetnek, ugyanakkor tevékenysé-
glket 6ssze kell hangolni a meglévé biz-
tonsagtechnikai rendszerekkel. Eza meg-
emelt védelmi szint biztositja a megfelel®
védelmet.

A vallalatndl Ugyfeleik visszajelzéseire fi-
gyelve egy komplex védelmi megoldast
dolgoztak ki, melyet kontrollingszemlélet(
vagyonvédelemnek neveznek Ez a szemlé-
let azt jelenti, hogy a vagyonérok nemcsak
acsorognak a boltban vagy a logisztikai
kdzpontban, hanem — a megrendel&vel
egyeztetve — ellendrzik az druatvételt, az
arumegsemmisitést, a selejtezést, a ko-
missiozast, a szallitmanyokat, back office



adatokat stb. A vagyondr tehat proakti-
vabban tartja kézben a megvédett cég
vagyonat.

Ami pedig az uji-
tasokat illeti, Bene
Krisztidn ismertette,
hogy a kasszazéna
védelme tekinteté-
ben szamolhatnak
be érdekességekrdl.
POSeidon kasszafel-
Ugyeleti rendszerik
ugyanis a video-
képen valds idd-
ben a kasszaadatokat is megjeleniti, igy
a pénztaros tévedését, netan csalasat is
ki tudjak szrni. A rendszer mogotti intel-
ligens nyomozd modul segit a felvételek
sz(résében, visszakeresésében.

A marketingvezetd szerint a jovében
a technikai eszkdzok fejlédésének kdszon-
hetéen azok nemcsak védelmi, hanem
marketingeszkdzként is hasznalhatdak
lesznek egy druhdzban. Hiszen a kamera
felismeri a n&i-férfi arcot, a vasarld korat
is megsaccolja. A vallalat pedig infomaciot
kaphat arrél, hogy milyen vésarld kedveli
a sajtospultot, igy célzott marketinglize-
netet helyezhet majd el.

Bene Krisztian
kereskedelmi és marketing-
vezetd

Justice Security

Bizzak a szakemberekre

— A nyilt polcos értékesités maga utan
vonja a biztonsagi gondokat is — mondja
Mautner Miklés, a Shopguard kereskedel-
mi igazgatoja.

Szerinte az érintett véllalatoknak a meg-
lévo veszteségek elkdnyvelése helyett

a megel6zésre kellene helyezni a hang-
sulyt, az Uzletmenetlket mar eleve Ugy
tervezzék meg, hogy
az aruvédelmi rend-
szerre is gondolja-
nak, hiszen a hiany
féken tartdsa a ver-
senyképesség meg-
tartasaban is szere-
pet jatszik

A fizikai védelmi esz-
kozok elhelyezése
mellett a kereske-
delmi igazgaté a tanacsadasi szolgalta-
tésban latja az igazi fejlédési terlletet,
ezért céguknél erre Osszpontositanak Egy
aruvédelmirendszer ®nmagaban lehetd-
ség a probléma kezelésére, ennek tuda-
tos Uzemeltetése hozhatja meg a kivant
eredményeket. Az elkdvetdk magatartasa,
a vallalati kornyezet, a feltételek is folya-
matosan valtoznak, a biztonsagi szakem-
berek feladata
ebben lgyfe-
leiket segiteni
és biztonsagi
eszkdzeiket
a valtozasok-
hoz igazitani.
Ez atandcsadas
és lizemeltetés
komoly bizalmi
kapcsolatot fel-
tételez a két fél
kozott.
Mautner Miklos
kereskedelmi

Mautner Miklés
kereskedelmi igazgatd
Shopguard
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igazgato szerint az aruvédelmi rendsze-
rek kiegészitéi kdzott varhato Uj eszkdzok,
Uj védekezési modszerek megjelenése
a kozeljovoben. Hiszen a kordlmények
valtozasat az druvédelmi rendszereknek
is kdvetnilk kell. Ma mar jo néhany olyan
aruvédelmi megoldas is rendelkezésre
all, amit kereskeddi visszajelzések — mint
a sweetheart shopping — vagy Uj kiszolga-
lasi forma, az Onkiszolgald kasszék meg-
jelenése hozott létre.

Tapasztalata szerint ezen a piacon is meg-
jelentek a biztonsag illuziojat kelté targyak,
vagyis az olyan silany minéségl termékek,
melyek nagyon kénnyen kijatszhatok, gya-
korlatilag nullaszintl védelmet jelentenek.
Az druvédelmi szakérté hangsulyozta, ezért
is fontos, hogy a biztonsagi rendszerek te-
kintetében is komoly tapasztalattal, refe-
rencidval és hattérrel rendelkezé szakem-

berekhez forduljanak a véllalatok.
V.E.

Mivel a biztonsagi rendszerek kozott is megjelent a ,gagyi”,
fontos, hogy a cégek komoly tapasztalattal, referenciaval és hattérrel
rendelkez6 partnereket valasszanak

& Everyday security

Data protection is rather important but
despite this fact SMEs very often don't pay
enough attention to it. They try to save
money by doing so, without realising that
in the long run they risk the continuity
of their business operation. According to
Balazs Dako, director of Kurt Zrt.s informa-
tion management business line, companies
are aware of the dangers but they don’t care
about them until data is lost or a ransom
virus blocks their IT system. He added that
80-90 percent of IT security anomalies re-
sult from human activity: most of the time
not by Russian hackers, but by ordinary peo-
ple who leak data to competitors.

Bence Szomor, business development di-
rector with Balasys is of the opinion that
the IT system of a company isn't only im-
portant because the business loses rev-
enue if the system goes wrong, but also
because losing sensitive data or having it
stolen may harm the company’s reputa-
tion. Still, many decision-makers think of
IT security as an investment that doesn’t
return. However, enterprises which are
operating in a sector where serious IT se-

curity rules must be kept are an exception.
Tamas Csinos, managing director of Clico
Kft. told our magazine: international expe-
rience is that SMEs are much more exposed
to the danger of data theft than big com-
panies. For instance it is enough to run an
online shop without the necessary securi-
ty precautions. These days ransom virus-
es are the biggest online threat. Mr Dako
explained to our magazine that a system
which isn't protected and maintained prop-
erly can get locked in seconds — and when
this happens not many things can be done.
It must also be mentioned that very few em-
ployees encrypt the data on their company
notebooks or USB flash drives: if these end
up in the wrong hands, the company can
get into serious trouble. Mr Szomor agreed
that ransom viruses constitute the most lu-
crative segment of cyber crime. He added
that another danger is social engineering —
a type of confidence trick for the purpose
of information gathering, fraud or system
access.

Béla Soczd, security technology expert of
Persecutor Kft. told Trade magazin that

FMCG companies not only have to make
sure that they protect data and their IT
network, but also stores, warehouses and
production plants. He revealed that by in-
stalling an integrated building management
system (iBMS), companies can decrease the
number of incidents considerably. It is very
important to prevent the occurrence of
fires. In this domain time is the key factor
and today there are systems (e.g. aspirating
smoke detectors) that can detect fire al-
ready from the smallest quantity of smoke.
As for break-ins or vandalism, security win-
dow films can provide protection, because
they make glass surfaces more resistant,
which means that it would take a longer
time for burglars to get in.

Security guards and cameras guarantee that
the customers of Justice Security Kft. are
safe. Sales and marketing manager Krisztian
Bene thinks that these two components
alone aren't enough: staff need to be trained
properly and their work has to be harmo-
nised with existing security systems. Based
on feedback from their customers, the com-
pany developed a complex security solution

which they call security services with a con-
trolling approach. This means that security
guards don't just stand around in a store or
logistic centre, but they also participate in
good reception, order picking or managing
back office data. The company’s POSeidon
cash register supervision system combines
camera images with real-time cash register
data on a screen, so that mistakes made or
frauds committed by cashiers can be detect-
ed instantly.

According to Miklos Mautner, sales director
of Shopguard, off-the-shelf selling involves
lots of security issues. In his view in addition
to physical protection devices, counselling
services are also important in this field. Hav-
ing a good protection system is a good start,
but it needs to be operated well for good re-
sults. Mr Mautner reckons that the devices
used in goods protection need to follow the
changing conditions. His experience is that
there are also poor-quality products in the
market that offer basically no protection at
all, therefore companies should ask for ex-
pert advice before deciding which security

system to use.//
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A POPAI Hungary legutébbi taldlkozojanak 2016. oktéber 13-an
a GfK Hungaria Piackutaté Intézet Wesselényi utcai iroddja adott
otthont, ahol az érdeklédék Dornyei Otilia, a GfK Ggyfélkapcsolati
igazgatdjanak eldadésat hallgathattdk meg a GfK csoport Uj,
Shopperlab Behavior Measurement koncepciojarol és tech-
noldgiai Ujitasaikrol.

A résztvevok ezt kdvetden a bolti hatékonysdg mérésének ha-
zai helyzetérdl és lehetdségeirdl vitattdk meg gondolataikat.
A POPAI taldlkozo végén Katai lldiké, az egyestilet fétitkara rovid
beszdmolot tartott a POPAI és a SHOP! rebranding folyamatarol
és a kozeljovében varhatd valtozasokrol.

Ha On is szeretne csatlakozni a POPAI zéart férumahoz, az eladas-
helyi kommunikacids szakma hivatalos Egyesiletéhez, kérjik,
latogasson el a www.popaihu oldalra, vagy kérjen informaciot

fehér csokolddéba. Ezt kdvetéen pedig szabadon vélaszthatnak
még harom feltétet egy huszféle dsszetevét tartalmazo forgd
menlbdl, példaul rézsaszirom, goji bogyd, eszpresszdcukor
vagy éppen édes kokuszpehely.

Az augusztus kdzepén nyitott New York-i MAGNUM bar az elsé
az Egyeslilt Allamokban, és varhatéan még 25 hasonld popup
indul hamarosan a vildg kilonbdz6 pontjain, mint példaul Parizs,
Lisszabon, Shanghai, Isztambul- és Jakarta. //

A

“*MAGNUM ice cream bar opens in New York

In mid-August Unilever opened a spec-
tacular MAGNUM shop in New York.
The so-called dipping bar is located
in SoHo an its design and decoration
carry the MAGNUM theme. This
place allows customers to customise

a MAGNUM ice cream bar, choosing
everything from the ice cream base to
the type of chocolate dip and drizzle.
A range of toppings is also offered, from
sweet to savoury to spicy — including
New York-inspired ones. //

az info@popaihu vagy az info@trademagazin hu cimen. //

i Insider

POPAI Hungary members met on
13 October 2016 in the office of GfK
Hungaria Market Research Institute on
Wesselényi Street. The host was client
service director Otilia Dornyei, who
spoke about GfK group’s Shopper Lab
Behaviour Measurement concept and
their technological innovations. At the

end of the meeting POPAI Hungary's
general secretary Ildikod Katai gave an
update on the rebranding process of
POPAI and SHOP!

If you would like to join POPAI's mem-
bers-only forum, please visit www.
popai.hu or ask for information at info@
popai.hu or info@trademagazin.hu. 7/
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MAGNUM jégkrémbar nyilt
New Yorkban

Az Unilever egy szemet és szdjat egyarant gyonyorkodtetd MAG-
NUM Uzletet nyitott New Yorkban. A személyre szabhato fagylalt
élményét kinalo,dipping bar”a SoHo negyedben debitalt

Az Uzlet dekordcidja és berendezése minden részletében tartal-
mazza a MAGNUM jégkrémek jol ismert markajegyeit. Emellett
mUvészeti installacidkat is kidllitottak, mint példaul a jégkrémek
fabol készilt palcikdibol késziilt New York-i 1atkép. A felkinalt
interaktiv élmény lehetévé teszi a vasarlok szamara, hogy el-

készithessék sajat MAGNUM jégkrémkreacidikat Az alapot a jol
ismert vanilia- vagy csokoladéfagylalt jelenti, melyet sajat maguk
marthatnak a kivélasztott kivald mindségu belga ét-, tej- vagy

A Victoria Secret vasarlok titkai

A NPD Group Uj jelentése szerint a Victoria Secret marka igen
vonzo azok szdmdra a hliséges fogyaszték szamara, akik az Gizle-
tekben gyakrabban és tdbbet kéltenek, mint az dtlagos fogyasz-
ték afehérne-
mU kategoria-
ban. A Victoria
Secret Play-
book vizsgalja
a fehérnemd
ruhdazati piac
szerepléinek
vasarlasi szo-
kasait, és fel-
térja azokat
a tényezdket, amelyek hozzéjarulnak a marka dominancidjahoz
Bar a Victoria Secret fogyasztoi vasarolnak mas markakat is, de
koltéseik dontd tobbségét mégis Victoria Secret termékekre
forditjak.

A Victoria Secret vevéi atlagosan 40-60 US dollarral koltenek
tobbet, mint az dtlagos fogyaszték a fehérnemUi ruhdzati katego-
rian belll. Ez a magasabb raforditas féként a nagyobb vasarlasi
gyakorisaghdl és a magasabb atlagos értékesitési arakbol adodik
A kategérian belil a legjobbnak szamitanak abban a tekintet-
ben példaul, hogy a fogyasztokat megszolitsak, majd ezutan
hosszu tdvon meg is tartsak és folyamatosan vezessék éket az
Uzletekben és online egyarant.

— A Victoria Secret altal a vasarléknak kinalt exkluziv és diffe-
rencidlt értékesitési mix az, ami végul elvezetett ahhoz, hogy
a marka egyedulallo fogyasztéi rendkivil lojalisak — mondja
Marshal Cohen, az NPD Group vezet6 ipardgi elemzéje. /

#: The secrets of Victoria’s Secret customers

According to the latest report by the
NPD Group, the Victoria's Secret brand is
very attractive to those loyal consumers
who spend more and more frequently
in shops than the average lingerie buyer.

Victoria's Secret buyers purchase lingerie
for USD 40-60 more on average. They
do buy other brands as well, but most of
the money they spend on lingerie goes
to Victoria's Secret products. /

Adéja 1%-aval tamogathatja a POPAI Magyarorszag Egyesiilet non-profit, kézhasznu céljait az edukacio,

kutatas, ismeretterjesztés és iparagi platform létrehozasa teriiletén. Adészam: 18702886-1-13




A MasterCard idén hirdette
meg elso alkalommal Az

Ev Kereskeddje versenyt

azzal a céllal, hogy felhivja

a figyelmet az eredeti és
kiilonleges megoldasokra,
valamint inspiralja

a fejlesztéseket, bovitéseket, és
elismerésben részesitse azokat
a kereskedoket, akik minden
téren szeretnének tobbet
nyujtani vasarloiknak.

kereskeddk szamdra meghirdetett
dijra 6t kategoridban lehetett pa-
lyazni:
1. Alegjobb tgyfélélmény
2. A legjobb fizetést szolgdlé digitalis
megoldas
3. A legjobb multichannel fejlesztés
4. A legjobb lojalitdsprogram
5. Alegjobb térsadalmi felelésség-
vallaldsi (CSR) program

A versenyre 8sszesen 46 palydzat érkezett,
melyekbdl hétfés, figgetlen szakmai zsd-
ri vélasztotta ki a legkiemelkedébbeket.
A zsUri értékelési szempontjai kdzul az
eredetiség és a hatékonysag mellett a ko-
vetkezetes és koherens kivitelezés, a kreativ
kommunikécié, valamint az adott meg-
oldasban rejlé fejlesztési, bdvitési lehetd-
ségek voltak fokuszban. Az Ev Kereskedd-
je 2016 dijat az egyéb kategodridban nem
nyertes vallalkozasok is megkaphattak

Az abszolut gydztes az idén elsd alka-
lommal megrendezett Az Ev Keresked6je
versenyen a Decathlon lett. A sportszer-
aruhézlanc elsésorban digitalis szolgalta-
tasaival nyerte el a figgetlen szakmai zs(ri
elismerését. Masodik helyezettként kerdlt
az élmezénybe a CSR kategoridban is ezUst-
érmes Aldi, a képzeletbeli dobogd harmadik
fokara pedig a Burger King és a Prima Mag-
naskert Csemege allhatott a hagyomanyte-
remtd szandékkal meghirdetett versenyben.
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Az Ev Kereskeddje
2016

A dijakat atvette:
Reinhardt Vivien, a Decathlon online business managere, Székacs Tibor, az ALDI ligyvezet6 igazgatoja,
Gyelan Zsolt, a Prima Magnaskert Csemege tulajdonosa és Makkay Janos, a Burger King értékesitési

és marketing igazgatoja
A dijat atata: Edlyus Endre, a MasterCard ligyvezetéje

A dijakhoz a helyszinen gratulaltak a zs(iritagok és a szervezok is egyarant

A Mastercard az egyik globalis piacvezeté
fizetési és technoldgiai vallalat, mely jelen-
leg a vildg leggyorsabb feldolgozdhaloza-
tat Uzemelteti, 6sszekotve fogyasztodkat,
pénzintézeteket, kereskeddket, kormanyo-
kat és Gzleti vallalkozésokat tobb mint 210
orszagban vildgszerte. A Mastercard ter-
mékei és Uzleti megoldasai kdnnyebbé,
kényelmesebbé és biztonsdgosabba teszik
a mindennapi kereskedelmet, a vasarlast,
az utazast, az Uzleti tevékenységet, vala-
mint a pénzlgyek intézését.

— A Mastercard azinnovécié irant elkotele-
zett fizetési és technoldgiai vallalatként fel-
adaténak érzi, hogy kiemelje és bemutassa
a nagykozonségnek a kereskedelemben
hasznélt innovativ megoldasokat. Oriliink
annak, hogy a hazai kereskeddk meglattak
Az Ev Kereskeddje versenyben rejl6 lehetd-
ségeket, és harmincheten Ugy dontottek,
indulnak a megmeérettetésen. Ezzel a ver-
sennyel nemcsak a kivald kereskedéket
szeretnénk elismerni, de a fogyasztoknak
is irdnymutatast kivanunk adni, biztatva
Oket az innovativ megoldasok kiprobala-
sara — mondta Edlyus Endre, a Mastercard
Magyarorszagért és Szlovénidért felelés
igazgatdja.

Az idei év legjobbjait a Business Days
2016 konferencian hirdették ki Tapolcan

2016. szeptember 28-4n este, innepélyes
dfjdtado keretében. A kategoridk gydzte-
sei egy éven at (2016. oktdber 1. és 2017,
szeptember 30.kozott) hasznélhatjdk a,Az
Ev Kereskeddje 2016” emblémat és meg-
nevezést.

Az év kereskedGje kategdria

1. Decathlon

2. Aldi Magyarorszag

3. Burger King

3. Prima Magnaskert Csemege

A legjobb fizetést szolgdlo digitdlis
megoldds kategéria

1. TESCO

2. Telenor Magyarorszég

3. City Taxi Fuvarszervezé Szdvetkezet

A legjobb multichannel fejlesztés

kategdria

1. Hervis

2. CARTOUR Idegenforgalmi
Szolgaltatd Kft.

3. Boja Marianna ewv.

A legjobb Ugyfélélmény kategdria

1. Vinotrend Kft. — Borhalé bor-
kereskedelmi haldzat

2. Decathlon

3. Ma Este Szinhaz

2016/11 @ 99



g/ /777 in-store és out-door

100

A legjobb lojalitdsprogram kategdria

1. Burger King
2. SuperShop

3. Book24 Kényvkereskedelmi Zrt.

A legjobb tdrsadalmi felel&sségvdllaldsi

(CSR) program kategdria

1. Campona Jatszohaz / Luduspark Kft.

1. Lidl Magyarorszag
2. Aldi Magyarorszag
3. Sky Marketing Kft.

(CO-OP Hungary Zrt. megbizasabol)

WONDERDUCK

Trade

Tovébbiinformacié: www.azevkereskedojehu /

magazin'g

Dr. Totth Gedeon — Budapesti Gazdasagi Egyetem Kereskedelmi és Marketing Intézet,
intézetvezetd, féiskolai tanar
Szabo Gabor - Ingenico Hungary Kft, vezérigazgatd
Bessenyei Istvan — Laurel Szamitastechnikai Kft, tulajdonos-vezérigazgatd
Kozak Akos — Gfk Hungéria Piackutato Intézet, Ugyvezetd igazgatd
Hazi Zoltan — Budapesti Kereskedelmi és Iparkamara, osztélyelnok
Hermann Zsuzsanna — Trade Magazin, f6szerkeszt&
Vatai Krisztina — GS1 Magyarorszag Nonprofit Zrt, Uzletfejlesztési igazgatd

. mastercard

N (2%

This year was the first that Mastercard organised
the Retailer of the Year competition. Retailers
competed in five categories: 1. best custom-
er experience, 2. best payment-assisting digital
solution, 3. best multichannel development, 4.
best loyalty programme, 5. best CSR programme.
Altogether there were 46 entries and from these
a 7-member jury decided which were the best.
The overall winner became Decathlon, especial-
ly because of their online services. Aldi was the
overall runner-up, followed by Burger King and
Prima Magnaskert Del.

Mastercard is one of the global market leaders in
payment and technological solutions. Their prod-
ucts and services make commerce easier, more
comfortable and safer. Endre Eclyiis, Mastercard's
country manager for Hungary and Slovakia told
that the company considers it to be its task to
introduce the innovative solutions used in retail.
They wouldn't only like to reward the work of the
best retailers, but also to give some kind of guid-
ance to consumers, at the same time motivating
them for trying these innovative solutions. The
winners were announced at the Business Days

2016 conference in Tapolca, at the gala dinner on
28 September. Category winners earned the right
to use the ‘Retailer of the Year 2016 emblem and
term between 1 October 2016 and 30 September
2017.

Jury members:

Dr Gedeon Totth - Budapest Business School -
Sales and Marketing Institute, head of institute,
college professor

Gabor Szabé - Ingenico Hungary Kft, CEO

Istvan Bessenyei — Laurel Szamitastechnikai Kft,
owner-CEO

Akos Kozak - Gfk Hungaria Market Research In-
stitute, managing director

Zoltdn Hazi - Budapest Chamber of Commerce
Industry, chairman of department

Zsuzsanna Hermann - Trade Magazin, edi-
tor-in-chief

Krisztina Vatai - GS1 Magyarorszag Nonprofit
Zrt, business development director

The competition was implemented by Wonder-
duck Agency and its professional partner was
Trade Magazin.

More information: www.azevkereskedoje.nu //

Az idén eloszor, hagyomanyteremto szandékkal megrendezett
Az Ev Kereskeddje verseny abszolut gy6ztese a Decathlon
Sportaruhazlanc, ,, A legjobb tigyfélélmény” kategoriaban

benyujtott palyazataval.

A Decathlon az uj, digitélis okosaruhazaval
stilszerlien szélva nagyon ,magasra tette
alécet’, mind az Ugyfélkdzpontusag, mind
pedig komplexitds szempontjabdl, ezért
a figgetlen szakértékbdl allo zslri szerint
a verseny elérte kitlizott céljat, ami a pél-
daértéku kiskereskedelmi innovaciok be-
mutatasa és dijazasa volt.

A legfigyelemreméltobb uijitas maga a kon-
cepcio, hiszen egy, a fizikai valésagban is
|étezd, a varos szivében talalhatd sport-
szeraruhdaz kilonbozé, egyedi fejlesztésy,
digitalis eszkdzok alkalmazésaval biztosit

kulonleges élményeket vasarldinak Azaz,
a vasarlok kényelmére és gyors kiszolgala-
sara fokuszalva kerdlt kialakitasra az aruhaz
berendezése és értékesitési rendszere.

llyen Uj eszkoz példaul az okostiikor, amely-
ben a felprébalt ruhadarab 6sszes szinval-
tozata megtekinthetd viseléjén. Az okos
prébafulkében gombnyomdssal lehet kér-
ni masik méretet a kivélasztott termékbdl,
és amig a tabletjére értesitést kapd eladd
odaér vele, meg lehet nézni, hogyan véle-
kedett a tobbi vasarld az adott termékrél.
A bérki altal haszndlhato Kioszk minden

termékrél minden informacidt azonnal
megad, és még online rendelési lehet6-
séget is biztosit, akar hazhozszallitassal.
Az okospadra helyezett termékrél is azon-
nal megtudhaté minden, az aratol kezd-
ve a vasarloi véleményekig, a Footscanner
pedig kivélasztja a tokéletes futocipbt.
Ezek az okoseszkdzok nemcsak a vasarlok-
nak, hanem az druhdz munkatérsainak is
rengeteget segitenek, gyorsabbd és haté-
konyabba téve a munkajukat.

Szintén az okoseszkdzoknek koszonhetd,
hogy interaktivva valt a kapcsolat a vésarlok-
kal, mert a Decathlon minden lehetéséget
megragad arra, hogy azonnal megismerje
a tapasztalataikat, véleményeiket. Erre ala-
pozva pedig nagyon pontosan meg lehet
hatarozni a fejlesztési irdnyokat, még telje-
sebbé téve a vasarlds jovébeli éiményét. /

N2y
s

The overall winner of the first Retailer of the

Year competition became Decathlon, with its
entry in the ‘Best customer experience’ catego-
ry. Decathlon’s new, digital smart store set the

radel 10 BYMAN

bar very high for competitors, in terms of both
a customer-centred approach and complexity.
New solutions used in-store include the smart
mirror: when a customer puts on a piece of

clothing they can see it in the mirror in all avail-
able colours if they wish. Anyone can use the
so-called Kiosk for gathering product informa-
tion or ordering goods online. A device called

Footscanner can select the perfect running
shoes for customers. These smart solutions
not only help customers but also store staff,
making their work faster and more efficient. //
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/~ ALDI Magyarorszag

Felelos vallalatként az ALDI Magyarorszag nemcsak vasarloiért,
hanem a tarsadalomért és a kornyezetért is felelosséget vallal.

A 2016 aprilisdban elinditott,Rajongunk a
méhecskékért” kampéanyuk segitségével
arra hivtak fel vasarloik, Gzleti partnereik fi-
gyelmét, milyen hasznos éllatok a méhek,
és milyen fontos a védelmik Hogy védje,
segitse ezeket az apro, hasznos éllatokat,
az ALDI szigoru novényvéddszer-ellen-

6rzés ald vetette zoldség- és gydmolcs-
termékeit, valamint egyre tobb bio- és
méhbarat élelmiszert kinal aruhazaiban.
A kampany elsé lépéseként a diszkont-
lanc biatorbagyi kdzpontjdban egy tébb
kaptaras méhecskehdz éplilt fel, amely 6t
méhcsalddnak és azok leszarmazottainak

ad otthont, gondozasukat pedig egy profi
méhész végzi. A Nyugat-magyarorszagi
Egyetem Erdémérnoki Karaval egyitt-
mukodve az ALDI egy olyan biomoni-
toring-rendszer kiépitését is tdmogatta
logisztikai kdzpontja terlletén, amely a
méhcsalddokra alapozva, az ltaluk szalli-
tott informéciok alapjan szolgaltat adatot
a vallalat tertletének kornyezeti allapo-
tarol.

& Retailer of the year category — 2" place ALDI Magyarorszag

In April 2016 ALDI Magyarorszag launched
the ‘We adore bees’ campaign, calling the

useful bees are and to the importance of
protecting them. ALDI introduced a strict
attention of business partners to how pesticide control for fruits and vegetables

sold, and more organic and bee-friendly house was built where 5 bee families reside,
products appeared in stores. At ALDI's
Biatorbagy headquarters a multihive bee

and a professional bee keeper takes care of
them.”/

¢

Burger King

Az Ev Kereskedéje 2016 fod

ij — lll. helyezett

A Burger King ,, Az Ev Kereskeddje 2016” verseny egyik nagy
nyertese, hiszen a zstiri dontése értelmében két dijat is besoport.
Egyfelol ,,A legjobb lojalitasprogram” kategériaban lett elso,
masreészt osszesitésben is harmadik helyezett lett.

A cég marketing- és értékesitési igazgatojat, Makkay Janost
kérdeztiik a dijak fogadtatasarol és a terveikrol.

B2 -Mit jelent az Ondk szdmdra ez a verseny
és az eredményeik?

- Kellemes meglepést és varatlan sikerél-
ményt. Amikor elindultunk a versenyen, nem
tudtunk semmit a tobbi résztvevo kilétérdl
és palydzatarol, de taldn jobb is. Nagyon
impozans volt a mezény, ezért szerintem
joggal vagyunk buszkék és elégedettek.
B2 - Tekinthetd kévetendd példdnak a pdlyd-
zatukban bemutatott applikdcié?
—Természetesen! Ugy vélem, szegmens-
tél fuggetlendl, akér példaul a szolgéltatd
szektorban is. Csak a szandék kell és egy
Ugyes fejlesztécsapat, mert az ma mar
senkinek sem jelenthet Ujdonsagot, hogy
a fogyasztok a mindig naluk 1évé okostele-
fonjaikon érheték el a legkdnnyebben. Ha
egy marka alkalmazésa bekerll a rendsze-
resen hasznalt applikdciok kozé, tett egy
fontos lépést a jovébe.

= - Mire érdemes kiilondsen odafigyelniegy
ilyen applikdcié fejlesztésénél?

Mindenre. A felhasznalok fejével kell gon-
dolkodni, nekik legyen kényelmes, prakti-
kus és logikus. Tovabba mUkodjon tokéle-
tesen, mert ha egy mégoly apré hiba is van
benne, amely felbosszantja a felhasznaldt,
letorlik, és ez a marka imidzsének sem tesz
jot, kdnnyen kontraproduktivva valhat.
B2 —Milyen visszajelzéseket kaptak a ven-
dégeiktdl, 6k hogyan fogadtdk az applikd-
ciot?

— Minden vérakozasunkat feltlmulo, egy-
Ontetlen pozitiv volt a fogadtatds, ezért is
indultunk el vele Az Ev Kereskeddje 2016
versenyen. Az dltaldnos vélekedés az, hogy
egy végtelendl kdnnyen hasznélhatd alkal-
mazas, ezért csak egyszer kell kiprobalni.
B2 - Jelent Az Ev Kereskeddje 2016” dij ins-
pirdciét az Onék szamdra?

—lgen, hiszen naprdél napra, Ujra meg Ujra
meg kell tenniink mindent a vendégeink
bizalmaért, és ezek a dijak azt jelzik, j6 Uton
jarunk

& Retailer of the year category — 3" place: Burger King

Janos Makkay, marketing and sales direc-
tor of Burger King: ‘We are very pleased
about the result. It was a pleasant surprise
indeed. I think that our smartphone app
can be an example for others to follow,

not only in hospitality sector but in ser-
vices as well. If a brand is able to have its
app used regularly by consumers, it has
taken an important step towards the fu-
ture. Developers need to make sure that

the app is comfortable to use, it is prac
tical and logical. Consumer feedback was
absolutely positive, this is the reason why
Burger King decided to enter the Reatiler
of the Year competition with the app. //

Prima Magnaskert

Csemege

Az Ev Kereskeddje versenyben
holtverseny alakult ki harmadik
helyezésért, és két bronzérmet
itélt oda a szakmai zsiiri.

Az egyik elismerést a Prima
Magnaskert Csemege kapta.

— A Mégnéskert Csemegedruhdzzal tobb
célunk is megvaldsult. Egyfeldl olyan Gz-
letet alakitottunk ki, amely mind a meg-
jelenésében, mind a vélasztékdban, mind
pedig a kiszolgalas szinvonalat illetéen
élményt jelent a vasarldinknak Ehhez
kapcsolodik az aruhédz kozvetlen kor-
nyezetében kialakitott szabadidépark,
ahol sportolasi, pihenési lehetéségek
varjak a kornyéken éléket. Harmadrészt
meggydzédésiink, hogy a fenntarthatd
fejlédés érdekében cselekednink s kell,
ezért kornyezetbarat zéldenergiat hasz-
nalunk, hogy ezzel is példat mutassunk.
A visszajelzések azt bizonyitjak, hogy ér-
demes volt ilyen atfogd és hosszu tavu
stratégia mentén gondolkodnunk — nyi-
latkozta lapunknak Gyeldn Zsolt, a Prima
Mégnéskert Csemege tulajdonosa. //

& Retailer of the year category

- 3" place: Prima Magnaskert Deli

Zsolt Gyelan, owner of Pri-  vices. Secondly, right next
ma Magnaskert Deli: ‘We  to the store there is a park
achieved three goals with  where locals can spend
this deli. Firstly, we opened  their leisure time. Thirdly,
a shop that gives the best  we equipped the shop with
to customers in terms of environmentally friendly
design, products and ser-  technological solutions. //
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Az egyik legnépszeriibb kategoria A legjobb

igyfelelményeé volt, 21 érvényes palyazattal. Olyan
kereskedok szalltak versenybe a cimért, akik a termékértékesités
soran extraélményt nyujtanak vasarloiknak. A kategoria gyoztese
a Borhalo borkereskedelmi halozat lett. A masodik helyezettnek
jaro oklevelet — az egyébként abszolut gyoztes, digitalis
okosaruhazkeént is miikodo Decathlon vehette at, a harmadik
helyet pedig a Ma Este Szinhaz! csapata szerezte meg azzal, hogy
last minute szinhazjegy-értékesitési programjaval kiilonleges
élményt nyujt a kulturakedveloknek.

I. helyezett — Borhalo
Borkereskedés

- Vinotrend

Az Ggyfélélmény katego-
ridban elsd dijat szerzé, 48
bolttal rendelkezé magyar
franchise-halozat kereske-
ddéi rdérnek az tgyfelekkel
foglalkozni, mert minden
egyéb terhet levesz a val-
lukrél a kozpont. Akar
a mashol vasarolt, mar nyi-
tott borokat is telire cserélte
két éve a Borhald Borkeres-
kedés, ha a vevé hajlando
volt elmondani, mi a baja
az adott borral.

— Sokat koltottink néhdny
ezer bosszus bejegyzésre,
de megérte, mert az Ugy-
félpanasz a legjobb tanécs-
ado. A dicséret jol esik, de
nem lehet tanulni beléle —
mondja Elek Marton, a Bor-
halé stratégiai igazgatdja.

— Afranchise arra valo, hogy

a kereskeddknek legyen

idejuk a vevokkel foglalkozni, a kdzpont
pedig lassa el a tobbi feladatot az arculat
egységesitésétd| az akcivkon at a beszer-
zésig és a boltok feltdltéséig — vallja Elek
Marton.

A kdzponti beszerzésnek kdszonhetéen
a Borhalo olyan neves bordszok borait for-

A dijakat atvette:
A Vinotrend Kft. részérdl Kathona Krisztian Gigyvezeté igazgato6 és Elek Marton
marketing- és stratégiavezetd, Reinhardt Vivien, a Decathlon online business

managere, valamint Limbacher Tivadar, a Ma Este Szinhaz! alapit6-cégvezetdje
A dijat atadta:
Méth Andras, a MasterCard stratégiai igazgatdja

galmazza kivételesen jo dron, mint Gun-
zer Tamas, Balla Géza, Babarczi Zsuzsanna
vagy éppen a Szeleshat Szélébirtok. A zsUri
értékelése szerint a haldzat nagy értéke
az allandé figyelmesség, a szakszerd és
kozvetlen kiszolgalas, a helyben kostolds
lehet&sége, illetve a tematikus borkdsto-

v A legjobb iigyfélélmény kategoria

|6k szervezése. Az Uigyfélélmény dsszetett
dolog, de egy része kdzpontilag kezelheté:
a kulsé megjelenés, a j drazas, a minéség-
ellendrzés, a hliségpontok nyilvantartasa,
az akciok, a mindig feltoltott arukészlet
és az adminisztracié a kdzpont dolga.
A partnereknek igy van idejik részt venni
a tovabbképzéseken, ahol megtanulhatjék
a legjobb fogdasokat.

— A kereskeddi véna szerencsés adottsag,
de a vevék profi kiszolgaldsat nem kell
mindenkinek a maga kardn megtanulnia
- mondja a Borhal¢ igazgatdja.

Il. helyezett -
Decathlon

Ami tegnap még sci-fi volt,
ma mar mindennapi valé-
sag, legaldbbis a Decathlon
digitalis okosaruhazaban.
Az okostukor, az okos-
probafiilke, az okospad és
a segitékész eladoikkal
vald kommunikacio lehe-
t6ségét biztositd Kioszk Uj
mindséget teremtett a ve-
vécentrikus hozzaallas te-
ruletén. Az okoseszkdzok
és az online kommunika-
Cids csatorndk segftségével
pedig interaktiv kapcsolat-
ba kerultek vasarléikkal, igy
a jovébeli fejlesztéseiket mar
az 8 visszajelzéseikre alapoz-
zak, mert hiszen ez a legoko-
sabb, amit tehetnek

I1l. helyezett
— Ma Este Szinhaz!

A Ma Este Szinhaz! négy év

alatt tobb mint félmillio last

minute szinhazjegyet értéke-
sitett, ezzel az orszag egyik legnépszerlibb
kulturdlis szolgaltatasava valt A kuldnleges
és kifogastalan Ggyféléimény a kezdetektdl
fogva az alapitok legfontosabb célja, elsé-
sorban élményt akartak nyujtani, és csak
masodsorban Uzletet épiteni. Talan épp
ezért sikerllt mindketté! /

& Best customer experience category — Stores which are a pleasure to enter — 1% place: Borhalé Wine Trade - Vinotrend

Borhald (Wine Network) - a franchise with
48 shops — finished first in the ‘Best customer
experience’ category. Director of strategy Mar-
ton Elek told our magazine that shop manag-
ers have the time to deal with customers as the
centre takes lots of burden off their shoulders,
from image shaping to promotion campaigns
to purchasing. Thanks to doing the purchas-
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ing centrally, Borhalo can sell the wines of top
winemakers such as Tamas Glnzer, Géza Balla,
Zsuzsanna Babarczi or Szeleshat Wine Estate.
Customer experience is a complex thing but
many elements can be managed centrally,
such as design, pricing, quality control, loyal-
ty programmes, promotion campaigns, stock
management and administration.

2" place: Decathlon

Decathlon's digital smart store brings the
future to the present: smart mirror, smart
changing room and the Kiosk — which
makes it possible to communicate with
helpful shop staff — created a new quality
in the domain of the customer-centred ap-
proach.

3" place: Ma este Szinhaz!

In just 4 years Ma este Szinhaz! sold more
than 500,000 last-minute theatre tick-
ets. This turned the enterprise into one of
Hungary's most popular cultural services.
Offering a special customer experience has
been one of the founders’ most important
objectives since the beginning. //
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- A legjobb multichannel értékesités kategoria

A legjobb multichannel értékesités kategoriaban a szervezok olyan kereskedok nevezését
vartak, akik tobbcsatornas értékesitési stratégiat kovetnek, azaz fizikai bolt mellett online
is értékesitenek. A palyazatokban szerepelt az, hogy miként egésziti ki egymast a két értékesitési
modell, a kereskedo a fizikaihoz képest milyen kiilonbségeket tapasztal az online

értékesitésben, és ehhez milyen informaciokat, adatokat gylijt, illetve milyen visszaigazolasokat kap
a vasarloktol. Ebben a kategoriaban a Hervis palyazata bizonyult a legjobbnak, masodik a CARTOUR
utazasi iroda lett, a harmadik helyért jaro elismerést pedig Boja Marianna kapta a Babi néni

gyogyfiivei vallalkozasaval.

I. helyezett: Hervis Sport

A zsUri kilondsen azt értékelte nagyra,
hogy a vallalat megoldasai tulmutatnak
a klasszikusnak tekintheté ,mostantdl

A személyre szabott vasarlasi lehetéségek
biztositdsdval megné a fogyasztok mar-
kahUsége, és er6sodik a marka modern,
fiatalos, trendi imidzse.

san valtozd igényekre és lehetéségekre.
Az pedig, aki nem reagél, hanem megsejti
és megelézi a valtozasokat, biztositja ma-
ganak a sikert és ezéltal a jovot.

akkor aruljuk online is a termé-
keinket” megoldason. A Hervis
sportaruhazldnc mas dton in-
dult el, amikor felépitette az on-
line kiskereskedelmi rendszerét.
Els6ként a vasarlok szemszdgébdl
mérte fel az internet és kilon az
okostelefonok éltal biztositott le-
hetéségeket, majd ennek meg-
feleléen tobb megoldast is kidol-
gozott Az alapvet6 célkitlizés az
volt, hogy a fogyasztd barmikor,
barhonnan, barmilyen interne-
tezésre alkalmas eszkdz igény-
bevételével vésarolhasson, gy,
ahogy neki a legkényelmesebb.
Réadasul nemcsak nézelddni és
vasarolni lehet igy, hanem biztos-
ra menni, lefoglalni a kivélasztott
terméket, majd a legkdzelebbi
Hervis druhazban fel- és/vagy
kiprobalni.

Ehhez hasonlo a vasarlok kényel-
mét koltséghatékonyan biztositd
Click&Collect funkcié. Ha a vasar-
|6 a hozza legkdzelebbi druhaz-
ban veszi 4t az online kivélasztott
termékeket, a kiszallitds dijmen-

A dijakat atvette:
Laco Botond, a Hervis Sport és Divatkereskedelmi Kft. kereskedelmi igazgatdja,
Bajna Gabor, a CARTOUR Idegenforgalmi Szolgaltaté Kft. tigyvezetd-
tulajdonosa és Boja Marianna, a Babi néni gyogyfiivei iizlet tulajdonosa
A dijat atadta:

Edlyiis Endre, a MasterCard igazgatdja

A CARTOUR igy gondol-
kodott, amikor kialakitotta
tébbcsatornas értékesitési
rendszerét. A masodik he-
lyezés is azt bizonyitja, hogy
nemcsak az Ugyfeleik elé-
gedettek a teljesitményiik-
kel.

I1l. helyezett:
Boja Marianna

Az online kereskedelem
még a legkisebb vallalko-
zasok szamara is végtelen
perspektivakat nyit, ezt bi-
zonyitja a Babi néni gyogy-
flvei példdja is.

A vasarlok nagyon sze-
retik a Dob utcai Uzletet,
nagyon jol érzik magukat
ott, és mindig szivesen
mennek, de gondolni kel-
lett azokra is, akik nem tud-
nak bemenni személyesen.
Ezért hoztak létre a www.
babibiobolthu websho-
pot is, ahol ugyanugy le-
het kdrtydval fizetni, mint

tes. Ha pedig a kivalasztott termék vala-
miért nem megfeleld, ott, az druhdzban
azonnal ki is cserélheti, tehdt a vasarldnak
nem kell becsomagolnia, visszakildenie,
majd varnia a megfelel$ darabra.

Il. helyezett: CARTOUR

Utazni az szeret, aki kivancsi és nyitott a vi-
lagra. Ez olyan tulajdonsag, amely az Gzleti
életben is nagyon hasznos, hiszen mindig
haladni kell a korral, reagalni a folyamato-

a boltban, hazhozszdllitassal vagy atvételi
pontra valo kildéssel, tehat pontosan ugy,
mint a nagy cégeknél. Az elért eredmé-
nyek pedig azt bizonyitjék, hogy jol don-
tottek

& Best multichannel development category — Exemplary multichannel developments — 1% place: Hervis Sport

From a consumer perspective Hervis sur-
veyed the differences in buying online by
using a desktop computer or smartphone.
Based on the results, they developed more
solutions, so that consumers can purchase
sporting goods the most convenient way,
no matter what device they are using.
Customers also have the chance to book

certain products and try them /put them
on in the nearest Hervis store.

Thanks to the Click&Collect function,
they can also enjoy the benefits of a free
delivery. Personalised buying oppor-
tunities increase consumer loyalty and
strengthen the youthful image of the Her-
vis brand.

2" place: CARTOUR

Those people like to travel who are curious
and open to the world. These characteristics
are useful in the business world too, where
one always has to react to constantly chang-
ing needs and opportunities. CARTOUR
had this in mind when creating its multi-
channel sales system.

3" place: Marianna Boja

Shoppers love going to Aunt Babi's herbal
medicine shop on Dob Street, because they
can have a really good time there. However,
those who don't have this opportunity can
now also buy the products at www.babibi-
obolthu, and have them delivered home or
to a collection point.”/
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V@ A legjobb fizetést szolgalo digitalis megoldas kategoria

A legjobb fizetést szolgalo digitalis megoldas kategoriaban idén a Tesco lett

az elso, Scan&Shop szolgaltatasaval. A dijazott megoldas a mindennapos
vasarlast konnyiti meg azzal, hogy a vevok egybdl a sajat taskajukba helyezhetik
a termékeket a vonalkodok beszkennelését kovetoen, vagyis nem kell sorban allniuk,
és a pénztarnal ki-be pakolniuk. A kategoria masodik helyezettje a Telenor lett a Telenor
Wallet alkalmazassal, amely mar tobb mint 450 ezer okostelefonon megtalalhato,
a harmadik helyen pedig a City Taxi végzett.

l. helyezett: Tesco

A tapasztalatok azt mutatjak, hogy a va-
sarlok egyre inkabb igénylik a minden-
napjaikat megkdnnyité fejlesztéseket,
ezért a Tesco beruhdzdsainak kdzép-

A dijakat atvette:

Dr. Nusser Judit, a TESCO-GLOBAL Aruhazak Zrt. m{ikddésfejlesztési menedzsere és Kopa-Gonda Zséfia kdzép-eurdpai

Bevasarlas applikacio és a jelenleg 101
aruhazban mkodo dnkiszolgald kasszak
megjelenése utan 2015-ben elinditotta
a gyors és kényelmes vasarlast biztositd
Scan&Shop rendszert. A Kbzép-Eurépa-

klubkartya, akci6- és kampanymenedzser, Berkes Tibor, a Telenor Magyarorszag Zrt.

Pénziigyi Szolgaltatasok osztalyvezetdje, Kovacs R. Jozsef a City Taxi Fuvarszervez6 Szovetkezet feliigyel6bizottsagi tagja

A dijat atadta:
Mondovics Péter, a MasterCard marketingigazgatoja

pontjaban mindig az olyan innovativ
megolddsok keresése all, amelyekkel
tovabb javithatja a vasarloi élményt és
még kényelmesebbé teheti a bevasar-
last. Az druhdzldnc folyamatosan boviti
szolgaltatdsainak korét: a sajat markas
termékekre vallalt 100% elégedettségi
garancia, a Clubcard kartyahoz kapcso-
l6d6 vasarloi hlségprogram, a Tesco

ban elséként a budadrsi Tesco aruhaz-
ban bevezetett rendszerben a vasarlok
klubkartydjuk beolvasasa utén a bejérat-
nal elhelyezett Scan&Shop készilékekkel
sajat maguk szkennelhetik be a meg-
vasarolni kivant termékek vonalkodjait.
Arendszer hasznalata rendkivil egysze-
rd, rdadasul az aktualis szamlaérték és az
akcids megtakaritasok értéke is folyama-

tosan nyomon kovethetd. A leolvasast
kdvetSen a pénztarnal nincs szlkség
a bevasarlokocsik kipakolasara: a szam-
la értékét egy vonalkdd beolvasdsa utan
egyszer(en kiegyenlithetik a kasszaknal.
A Scan&Shop hamaro-
san Ujabb funkcidkkal
bévil: elindul az okos-
telefonon torténd
szkennelés, igy egy
ingyenes alkalmazas
letoltése utan a sajat
eszkdz segitségével
is lebonyolithato lesz
a bevasarlas, illetve
megnyitjak a rend-
szert a Clubcard kar-
tyaval nem rendelkez6
vasarlok szamara is.

A kovetkezd néhdny
honapban Gyérben,
Szegeden, a Fogarasi
uton és Debrecen-
ben is megismerhetik
a vasarlék a megujult
szolgaltatast.

Il. helyezett:
Telenor
Magyarorszag
Tébb mint 450 ezer
okostelefonon mar raj-
ta van a Telenor Wallet
alkalmazasa, melynek
hasznaléi mobilszol-
galtatotol és bankin-
tézettdl fuggetlendl
kezelhetik pénziigyei-
ket egyszerlien és biztonsdgosan. Ez az
alkalmazas megkonnyiti az online fize-
tést, segitségével gyorsan befizethetjik
mobilszamlankat, ezenfelll hasznalataval
elindithatjuk a parkolast, megvehetjik
az autoépalya-matricat, de akar a lottot
is feladhatjuk. A Telenor valds Ugyféligé-
nyekre alapozva alakitotta ki a Walletet,
mely Osszekdti az Ugyfél élethelyzeteit
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a fizetési pillanatokkal, és hasznélata-
val leegyszer(isddnek a mindennapos
vasarlasi és fizetési tranzakciok.

Ill. helyezett: City Taxi
Fuvarszervezo Szovetkezet

A City Taxi tdbb mint harom évtizede
folyamatosan halad a korral, és ez nem-
csak a jarmUveikre igaz, hanem a szol-
galtatasaikra is. Volt id®, amikor még
a telefon is ritkasdgszamba ment, de
ma mar ott van mindenkinél, rdadasul
olyan funkciodkkal elldtva, amelyek Uj
kihivasokat teremtettek a személyszal-
litasban is. Ezek a kihivasok inspiraltak
a cég munkatarsait a fejlesztésekre. igy
mara eljutottak oda, hogy egyre tob-
ben és tobben hasznaljdk a City Taxi
applikaciojat. Az utasok online rende-
zik a szamlaikat, majd értékelik a szol-
galtatdsokat, amivel tovabb segitenek
abban, hogy a tarsasag tagjai még job-
ban végezzék a munkdjukat. /

& Best payment-assisting digital
solution category — Fast and
comfortable payment

— 1st place: Tesco

For the first time in Central Europe, in 2015 Tesco
introduced the Scan&Shop service in Hungary,
in the retail chain’s Budadrs store. All customers
need to do before they start shopping is scan
their Clubcard. With the handheld Scan&Shop
device they can scan the barcodes of the prod-
ucts they put in their basket themselves, so that
they can do their shopping faster and more
comfortably. What is more, they dont even
have to unpack their trolley at the checkout.
Soon the Scan&Shop system will be available in
smartphone app format as well: shoppers will be
able to scan barcodes using their own mobiles.
In the next few months the service will debut in
Qyor, Szeged, on Budapest’s Fogarasi Road and
in Debrecen.

2" place: Telenor Magyarorszag

The Telenor Wallet application has already been
downloaded to more than 450,000 smart-
phones. No matter which mobile service one
subscribes to or which bank they have an ac
count in, Telenor Wallet lets consumers man-
age their finances simply and securely. This app
makes online payment easier, but can also be
used to buy a parking ticket, a motorway sticker
or a lottery ticket.

3" place: City Taxi Personal Transport Coop-
erative

City Taxi has been keeping up with technolog-
ical development for more than three decades.
More and more people use City Taxi's smart-
phone app: passengers pay the fare online and
they rate the service, giving valuable feedback to
the company, based on which they can improve
the level of services. //

=

I. helyezett: Burger King

A Burger King vendégei mindig nagyra ér-
tékelték a nagy multu gyorséttermi lanc
egyértelmU ajanlatait és az egyszerlségre
vald torekvéseit. A fogyasztok ugyanezt sze-
retik a Burger King mobilapplikaciojdban is,

A dijakat atvette:
Makkay Janos, a Burger King marketing- és értékesitési igazgatdja,
Hovanyecz Norbert, a SuperShop Kft. ligyvezet6 igazgatoja

és Wallitschek Csilla, a Book24 Konyvkereskedelmi Zrt. ligyvezetGje
A dijat atadta:

Mondovics Péter, a MasterCard marketingigazgatoja

amely reklamos tulzésok és tolakodo Uze-
netek hasznélata helyett pontosan csak any-
nyit nyujt, amire szikséglk van. A lényegre
toré és az Ugyféligényekre alapozott alkal-
mazas sikere feltilmulta a véllalat elvarasait.
Az alkalmazas bevezetése pozitivan hatott
amarka imidzsére, és emellett megndvelte
elkotelezett rajongdtéborukat is.

W A legjobb lojalitasprogram kategoria

/ A legjobb lojalitasprogram kategoriaban a Burger
King nyerte el a gyoztesnek jaro jutalmat. Ezzel
a dijjal azokat a kereskedoket értékelte a zsliri, akik minimum
3 honapos, magyar fejlesztésti, legalabb részben digitalis
alapu hiiségprogramot vezettek be, valodi vagy virtualis
lojalitaskartya-hasznalattal. Ebben a témaban a masodik
a SuperShop, a harmadik a Book24 Konyvkereskedelmi Zrt. lett.

Il. helyezett: SuperShop

A SuperShop HUSEG kupon egyeddilallo,
innovativ megoldas, mely automatizaltan
nyujt lehetéséget 2 700 000 Ugyfél papi-
ralapy, egyedi megszélitdsara a vasarlas
helyén. A terminal-slipen személyre sza-
bott Uzenetkildéssel
tetszéleges eladashelyre
vonatkozdan lehet a fo-
gyasztot visszatérd vasar-
lasra Osztdnozni, kumulalt
vasarlasai utan pedig jutal-
mazni. A promocioé a SPAR
szupermarketekben sike-
resen alakitotta at a vasar-
|asi szokdsokat, és az elért
tobbletforgalom miatt 6n-
finanszirozo volt.

I1l. helyezett:
Book24

Az online konyvkeres-
kedelem tertletén oridsi
ktzdelem folyik a vasarlok
kegyeiért, ezért vezette be
Book24 a maga nemében
egyedUldllo térzsvasarloi
programot. Ugyanazt a lo-
gikat kovetve, mint a part-
nereikkel kapcsolatban is alkalmaznak. Min-
denekel6tt korrekt, tldthatd és progressziv
rendszert akartak kiépiteni. A bevezetésre
kerUlt torzsvasarloi kedvezményekkel sike-
rilt egy folyamatosan bévils, elkdtelezett
vevokort kialakitaniuk, akik a jovében is
szamithatnak Uj, kedvezé vasarlasi lehe-
téségekre.

—1* place: Burger King

& Best loyalty programme category — Loyalty building programmes

Burger King's smartphone app gives
guests exactly what they need and
they really appreciate this.

This to-the-point app that was created
based on customer needs turned out
to be even more successful than orig-
inally expected. The app’s launch also
had a positive influence on the brand's
image.

2" place: SuperShop

SuperShop LOYALTY coupon is a unique
and innovative solution that automati-
cally addresses 2,700,000 customers per-
sonally at the point of purchase, instead
of having to send them letters. This ter-
minal-slip solution changed customers’
shopping habits in SPAR supermarkets
and generated extra sales.

3" place: Book24

Book24's loyalty programme follows the
same logic as they use with their partners.
The system is transparent and progres-
sive, and with the discounts granted to
loyal customers the company managed
to establish an ever-expanding group of
loyal buyers, who can count on receiving
excellent offers in the future as well. //
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A legjobb tarsadalmi felelosségvallalasi program (CSR) kategoria

Két elso helyezettet hirdettek A legjobb tarsadalmi
felelosségvallalasi program (CSR) kategoriaban
Az Ev Kereskeddje versenyen 2016-ban. Holtversenyben végzett
az élen a Lidl és a Campona Jatsz6haz, oket masodikként az Aldi

és harmadikként a Coop kovette.

I. helyezett: LIDL Magyarorszag
(megosztott dij)

A szakmai zsUri a természeti és tarsadalmi
kornyezetért tett példamutato és felelds
mUkodéséért dijazta az druhdzlancot.

A Lidl Magyarorszag az FMCG-szektorban
egyedilalld modon és mértékben tesz
a magyar gazdasag élénkitéséért, a hazai
vallalkozasok tdmogatasaért és munkatar-
sak megbecsuléséért. A 164 druhdzbol allo,
teljes bolthaldzatra kiterjedd
kérnyezetvédelmi beruhazas
eredményeképpen a kelet-
kezett hulladék 95%-at tudja
Ujra hasznosftani a vallalat,
206 tonnaval csdkkentve igy
az éves szén-dioxid-kibocsa-
tasat. A kornyezetvédelmet
célozta a Lidl a Pilisért kam-
pany is: 2015-ben 1 millio fa-
csemete beszerzését, kozel
60 hektarnyi erdd Ultetését
tdmogatta az druhazldnc.
Aldnc a gyermekek érdeké-
ben vezette be minden Uzle-
tében az Egészséges kassza
intézményét, s inditotta el
2015 6szén edukacios céllal
Egészségesen aziskolapad-
ban! kampanyat. A Lidl az
egészséges termékkindla-
tanak folyamatos bévitésén
tul tematikus kampanyokat
és programokat is szervez, és a rendhagyd
kampanyokban is az élen jar. A tavalyi Ad-
venti Meseldnc akciéhoz, illetve a tavaszi
Gyermeknapi Verslanc kampanyhoz pél-
daul tobb szdzezren csatlakoztak

A dijakat atvette:

Tézsér Judit, a Lidl Magyarorszag vallalati kommunikacids vezetdje,
Papp lldikd, a Campona Jatszohaz marketingmunkatarsa,

Székacs Tibor, az Aldi Magyarorszag ligyvezet6je, valamint

Novak Péter, a Sky Marketing ligyvezetd igazgatohelyettese

A dijat atadta:

Méth Andras, a MasterCard stratégiai igazgatoja

I. helyezett: Campona Jatszohaz/
Luduspark (megosztott dij)

Hosszu évek munkajanak eredménye,
hogy a Campona Jatszohdz mar fogalom
a kisgyerekes csalddok kdrében. Az a to-
rekvésik, hogy ne csupan csak egy biz-
tonsagos, jatékra tokéletesen alkalmas
helyszint biztositsanak a jové generacioja
szamdra, hanem a jatékos tanulds feltéte-
leit is, egydntetU sikert aratott. Legyen sz6

kornyezetvédelemrdl, fogapolasrdl vagy
biztonsagos kozlekedésrdl, minden isme-
retet Ugy adnak at, hogy az a kivételesen
fogékony korban lévé gyerekek szaméra
maradandd élmény legyen.

Il. helyezett: Aldi Magyarorszag

A kdrnyezetvédelem olyan tertlet, ahol
rengeteget lehet és kell is tenni a kdzos
jovénkért. Az ALDI Magyarorszag ugy itélte
meg, hogy Uj min&séget kell teremteni-
Uk ezen a téren is, ezért nem egy atfogod
kampdnyt terveztek, hanem a beporzast
végzd rovarokat helyezték a kampdanyunk
fokuszaba.

A, Rajongunk a méhecskékért” kezdemé-
nyezésik elsé 1épéseként méhhotelt épi-
tettek, majd villdamgyorsan eljutottak a bio-
monitoring-rendszerik kiépitéséhez Ennek
eredményeképpen mézelé méhcsalddok
szallitjak szamukra az informécidkat a valla-
lat terUletének kdrmyezeti dllapotarol Mind-
ekdzben nemcsak a vasarloik, hanem a val-
lalat munkatérsai is rengeteget tanultak
a méhekrél, és manapsag mar
masképp gondolnak rdjuk.

I1l. helyezett:

Sky Marketing

(CO-OP Hungary Zrt.
megbizasabol)

100%-ban magyar tulajdo-
nu kereskedelmi lancként és
a magyar olimpiai csapat gyé-
mantfokozatl tdmogatoiként
a CO-OP Hungary Zrt. buszke
arra, hogy egy olimpidkon &t-
fvel® szurkoldi mozgalmat si-
kerllt létrehozniuk. A 2004-es
indulds éta mar hagyomannya
valt a biztaté Uzenetek kildése,
és a versenyzdkkel vald talal-
kozas lehetésége. Uj elemként
a szurkolokrél mintazott kaba-
lafigurak arattak oridsi sikert.
Emellett a Mini 5préba Ridba
sportprogramukra a legbisz-
kébbek, amellyel sikerllt tdbb ezer fiatalt
sportolasra buzditani és megmozgatni.
A sport és a sportszer(iség szeretete olyan
érték, amely a jovében is meghatarozza
a Coop arculatat. /

& Best CSR programme category — Best CSR programme category — Taking social responsibility

— 1% place: LIDL Magyarorszag

As the result of an environmental protection
investment, Lidl's 164-store network recy-
cles 95 percent of the waste produced, and
thanks to this the discount store chain emits
206 tons less CO2 gas. In 2015 Lidl purchased 1
million saplings to plant nearly 6o hectares of
forest in the Pilis mountains. To prevent chil-
dren from having too many sweets, Lidl intro-
duced Healthy Checkouts in stores and keeps
adding new products to its product selection.
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1* place: Campona Children’s Playhouse/
Luduspark

In the Campona Children’s Playhouse the
little ones can play in the safest and perfect-
ly equipped environment, but at the same
time can also learn things in a playful way.
They can get to know a lot about environ-
mental protection, dental care and road
safety.

2" place: Aldi Magyarorszag

ALDI started a programme to protect bees:
in the first stage of the ‘We adore bees’
campaign a multihive bee house was built,
which was followed by establishing a bio-
monitoring system. As part of the project
not only customers but also the company’s
employees learned a lot about bees and the
importance of what they do.

3" place: Sky Marketing

(for CO-OP Hungary Zrt.)

CO-OP Hungary Zrt. is proud of the fact
that in 2004 they managed to start an activ-
ity that has taken place during every Olym-
pic Games ever since. As part of this, sup-
portive messages were sent to athletes and
people also had the chance to meet them.
This year the retail chain also launched
a campaign, called ‘Mini Pentathlon to Rio,
which made thousands of young people do
alittle sports. //
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Legyen ott,

ahol

A POS Media Europe
magyarorszagi leanyvallalata,
a POS Services fo
hangsullyal Point of Sales
reklamszolgaltatasokkal
foglalkozik, de jelentos
szereplo az ambient
szegmensben is. A cég
sokoldalu tevékenységérol
beszélgettiink Dévényi-Rado
Szilvia Country Managerrel.

&= — Miben mds a POS Services, mint a tobbi
BTL-ligynckség?

— Instore specialistaként nemcsak eladds-
helyi médiafelUleteket értékesitlink, hanem
ezeket kiegészité szolgaltatasokat is bizto-
situnk Ggyfeleink részére. Rendelkezlink
az instore porféliohoz kothetd online fe-
lUletekkel, kuponakcidkat bonyolitunk le,
és véllaljuk hostessproméciok szervezését
is, illetve a megvaldsuldsi aranyok tovabbi
novelése érdekében hamarosan megkezd-
juk a reklamfeltlettel elldtott masodlagos
kihelyezéseknél a merchandising munkat.
Logisztikai csapatunk 48 6ran belll tudja
megvaldsitani az orszagos kampanyokat,
esetenként akar 500 helyszinen. Ehhez 18
f6s logisztikai csapat, sajat eszkdzpark és

szUkséges.

&= - Milyen el6nydkkel rendelkeznek a pia-
con?

— Nemzetkozi hattérrel mikodink; a part-
ner orszagokkal gyakori a kdzos munka, az
Otletelés, eszkdzfejlesztés és a gyakorlati ta-
pasztalatok megosztasa. Az elébb emlitett,
magyar fejlesztésti rendszert példaul mar 5
orszag atvette télink Ez a program kezeli
a kampanyok teljes korl lebonyolitasat,
az drajanlatadastol kezdédéen egészen a
megvaldsulasi jelentésekig. A fejlesztések
folyamatosak, igy idén megnyitottuk Ugy-
feleink el6tt azt a verziot, amellyel él6ben
nyomon kovethetik kampanyuk megvalo-
suldsat, és a sikeres, a folyamatban levé és a
nem megvaldsult kihelyezéseket egyarant
lathatjak A naprakész informaciok birto-
kdban Ugyfeleink minél elébb intézkedni
tudnak, és végeredményben sikeresebb

".'

a VeVOl.

lesz az aruhdzi kommunikaciéjuk Mivel
ambient terlleten tobb mint 12 éves ta-
pasztalattal rendelkezlnk, és a vellink va-
|6 egyUttmUkodés elényeit
leginkdbb azzal tudnam jel-
lemezni, hogy a legelejétdl
a legvégéig kézben tartunk
egy projektet, proaktivak
vagyunk, beszallunk az ot-
letelésbe, latvanyterveket
készitlink, kiviteleziink, és
a sokéves tapasztalatunkra
tdmaszkodva nagyon révid
idé alatt képesek vagyunk
komplett kampanyokat le-
bonyolitani. Sokszor mulhat
egy kampany sikere azon,
hogy megkapjuk-e a teri-
lettulajdonosi engedélyt a promdécidhoz.
Ebben az évek sorédn kialakitott jo kapcso-
lati rendszer rengeteget segit.

&= — Mire bliszkék a POS Servicesnél?

— Elsé helyen szeretném megemliteni,
hogy a munkatarsaink kozul tobben ko-
zel 10 éve dolgoznak itt; az & lojalitasuk
példaértéky, és szaktudasuk nagymérték-
ben hozzéjarul az eredményeinkhez Nagy
részben nekik koszdnhetd a gordilékeny
munkamenet és a hosszu tavu egyUttmu-
kodés a partnerekkel. Utdbbihoz hozza-
tartozik, hogy folyamatosan igyeksziink az
Uj igényeket kielégiteni, és azt gondolom,

an

Dévényi-Rado Szilvia
country manager
POS Services

posservices

ebben sikerrel jarunk A szamok is magu-
kért beszélnek, a 2015-6s évink kilons-
sen sikeres volt: tdbb mint 100 Ggyféllel
dolgoztunk egyutt kézel 700
megrendelés kivitelezésén,
2016 pedig még ehhez ké-
pest is jelentés ndvekedést
mutat. Januar 1-jétél a SPAR
Magyarorszag Ujra partne-
rink, mig a Tesco Europe-pal
pragai kdzpontunk szerzé-
dott 4 orszagra, ami altal
egyuttmUikodésink maga-
sabb szintre kerdilt.

&= - Melyek ma a legujabb
instore trendek?

- A figyelemfelkeltéshez
mar nem elég egy szé&p, latvanyos kreativ,
joval tobbre van sziikség. A trend szerint
az érzékszervekre, sét az érzelmekre valo
hatassal lehet kitlinni az eladdshelyen, no-
velve az értékesitést Evek 6ta dolgozunk
olyan fejlesztéseken, amelyek megfelel-
nek ennek a vonalnak, és hisziink benne,
hogy egy hagyomanyos eszkdzt is lehet
Ujszerlen hasznalni. Egy polczaszlé is lehet
LED-es, mozgasérzékeldvel ellatott, illatos,
vagy éppen 3D kialakftasu. Dinamikus esz-
kozok és kiegészitdk is megtaldlhatdak a
kelléktarunkban: egy raklapkapu vagy to-
tem mozgo elemekkel kiegészitve egészen
Uj tavlatokat nyit a kreativ tervezésnek

K&H kampany a Duna Plaza el6t



AXN-kampanyban az egyedi 6lt6z6szekrény

&= - Megemlitene emlékezetes kampdnyo-
kat, referencidkat?

~ Szeptemberben futott a K&H: Uzletet idel
programjanak bevezetéje, amelyhez ha-
rom podiumautdt készitettlink Két pékség
és egy viraguzlet kelt életre’, és jarta Bu-
dapestet és a vidéki nagyvarosokat, forgal-
mas helyszineken
megallva, ahol a
hostessek pék-
siteményt vagy
virdgot osztottak,
és tajékoztatast
adtak a kampany-
rol. Szintén ebben
a honapban futott
a Pécsi Sor Piaggio
kampdénya, amely-
ben az autdkba
szerelt sdrcsapok-
bol kostoltattak a
promaoterek a Prémium Lagert. Ennél a
kampanynal nagyon révid idénk volt a

wr

PECSI SOR

szervezésre, gyakorlatilag néhany nap alatt
kellett terletfoglaldst és engedélyeket in-
tézni, gyartani a kreativot, felmatricazni a
jarmuveket, és megfelelé promotereket
tréningelni. Nagyon szerettlk az
AXN egyedi 6lt6z8szekrény-mat-
ricajat is, amelyben a csatorna két
Uj sorozatat népszerUsitette. Egy
nyitott szekrényt rendeztlink be,
ami Ugy nézett ki, mint egy FBI al-
tal biztositott blnlgyi helyszin. In-
store terlletrél mutatnék egy Milka
kihelyezést, amelynek az oldalele-
mében egy kildnleges simogatd
felUletet valdsitottunk meg.

—Melyek alegnagyobb kihivdsok
a mindennapi munkdjuk sordn?

— A naprakészség, a folyamatos
innovéacio, az Ugyfelek véltozatos
igényeinek kielégitése, de igazabol
a sajdt magunk irdnt tdmasztott el-
varasok, a maximumra valé térekvés miatt
magas a léc. Idén nydron a hdromnapos
terjesztésiidészakunkat 48 éréra csokken-
tettUk, ami valasz volt mind a partnerek,
mind a haldzatok igényére, hogy kommu-

nikaciojuk minél elébb eljusson a fogyasz-
tékhoz Operativ részlegiink tevékenysége
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sem korlatozoddik kizarélag az aruhdzakban
torténd kihelyezési-eltavolitdsi és javitasi
munkakra. Szdmtalan egyéb tipusu felada-
tot végzink el; a teljesség igénye nélkdl:

Milka kihelyezés kiilonleges simogato oldalelemmel

mUszaki felmérések, termékminta-kiszal-
litdsok, termék- és eszkdzmonitoring, ha-
l6zati kommunikaciés kampanyok kivite-
lezése, stb.

— Meséljen a jovérél: milyen kévetkezd
lépéseket terveznek?

— Régi dlmunk volt a sajat hostessszolgal-
tatdsunk elinditdsa, ami ebben az évben
megvaldsult. Ambient terlleten folyama-
tosan bévitjuk az eszkdzparkunkat, orom-
mel tapasztaljuk, hogy az tgyfelek Ujra
felfedezték a tertletben rejlé potencialt,
hogy az utca, a kdzterllet nagyszerU le-
hetéséget ad arra, hogy az lizenetet kozel
tudjak vinni a fogyasztokhoz, és aktivizaljak
Oket. Bizunk benne, hogy a jovében is sok
egyedi, figyelemfelkelté feladatunk lesz.
Instore terileten nehezebb a dolgunk,
hiszen sztenderd eszkozokbdl kiindulva
dolgozunk azon, hogy Ujitani tudjunk /

N I

& Be where your customers are!

POS Services is the Hungarian affiliate of
POS Media Europe. The company’s main
focus is on Point of Sale advertising services
but is also an important actor in the ambi-
ent segment. Our magazine learned more
about POS Services from country manager
Szilvia Dévényi-Rado.

T.M.: = What is the difference between POS
Services and other BTL agencies?

— Being an in-store specialist, we not only
sell advertising space in stores but also offer
related services to our customers. We have
an online platform tied to the in-store port-
folio, we implement coupon and hostess
promotions. Our 18-member logistic team
can realise nationwide campaigns at 500
locations in 48 hours.

T. M. — What are your advantages in the
market?

- Since we have an international back-
ground, we often share experiences with
partner countries and develop tools in coop-
eration. Our customers can monitor the im-
plementation of their campaigns live. Having
the latest information makes it possible for
them to make changes in the campaign if
necessary. In the ambient segment we have
more than 12 years of experience. Relying on
our past experiences, we can prepare and
run campaigns in a very short time.

T.M.: = What is POS Services most proud of?
— First and foremost of the fact that many
of my colleagues have been with us for
almost 10 years. We do our best to satisfy
new demands of our customers. 2015 was
a very successful year for us: we worked
on about 700 projects for more than
100 partners. As of 2016, SPAR Hungary

is our partner once again, just like Tesco.
T. M.: = What are the latest in-store trends?
— A spectacular creative idea isnt enough
anymore to grab the attention of consum-
ers. Campaigns need to affect the senses
and emotions of shoppers. For instance shelf
flags have to be combined with LED lights,
movement sensors, fragrances or 3D solu-
tions. POS Services also has dynamic tools
and accessories in its portfolio.

T. M.: = Could you name some of your big-
ger campaigns?

— In September we did the ‘Bring a business
here!" campaign for K&H Bank: we put two
bakeries and a flower shop on trucks and
they travelled around Budapest and oth-
er cities, stopping at busy locations, where
hostesses were distributing baked goods
or flowers, at the same time telling people

what the campaign was about. Also in Sep-
tember we implemented the Piaggio cam-
paign for the beer Pécsi Sor: premium lager
was distributed from taps placed in cars.

T. M = What are the biggest challenges in
your daily work?

— Being up to date, innovating all the time
and satisfying the wide range of customer
demands. This summer we reduced our
3-day campaign realisation period to 48
hours, so that the communication of part-
ners can reach consumers sooner.

T. M.: = What will be your next steps?

— We plan to add new tools to our ambient
portfolio, because we are happy to see that
our partners rediscovered the potential that
lies in this field. POS Services is hopeful that
we are going to have many unique and at-
tention raising tasks. /

2016/11 @ 109
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Bravos Espresso ajandékdoboz

2*250 g-os Bravos Espresso 6rolt porkolt kavé tinnepi diszcsomagolasban ajandék

»1 Need Coffee” felirati porcelanbogrével. A diszcsomagolas hiven tiikrozi a Bravos
Espresso kavé magas minéségét. A csomagolas tobbek kozott a www.ineedcoffee.hu
oldal népszerusitését is szolgalja, ahol a fogyasztok talalkozhatnak a hazai és a vilag
kavékultarajaval. Kitlin6 ajandéklehetség a fogyasztd szamara, magas minGségi
hozzaadott érték a porcelanbogre formajaban.

Bevezetés honapja: november, december

Bevezetési kedvezmények

és tamogatasok:

novemberi médiakampany és
kereskedelmi akciok
Kapcsolatfelvétel: Mocca Negra
Zrt. Kapcsolattartd: Merza Anna
kereskedelmi asszisztens,
T.:06-26-886-231; F.: 06-26-886-210,
e-mail: info@bravos.hu,

web: www.bravos.hu

& 2*250g Bravos Espresso roasted and
ground coffee in special, gift-box packaging
for the holiday season, with a free ‘| Need
Coffee’ mug. The packaging perfectly reflects
the high quality of Bravos Espresso coffee.

Sadia - Semmi triitkk, csak valodi csirke!

A Sadia a vilag élelmiszeriparanak élvonalaba tartozé marka, amely 1944-es

indulasa 6ta immar tobb mint 150 orszagban van jelen. A gyartas folyaman hasznalt
csucstechnoldgia révén termékeink tartdsitoszerek nélkiil is megérzik frissességiiket.
Hisziink benne, hogy a mai rohand vilagban is lehet egészséges és minéségi ételeket
az asztalra tenni. A Sadia termékei szigor( fenntarthatdsagi és allatvédelmi szabalyzat
betartasaval késziilnek. Sadia — Csirke a javabol!

Bevezetés honapja: oktdber

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok:

TV, online, POS, aruhazi akciok és kihelyezések

Kapcsolatfelvétel: BRF Hungary Kft., T.: 06-1-454-3400;

e-mail: rendeles@brf-europe.com; web: www.sadia.eu

& Sadia is among the world’s leading food brands. Thanks to the state-of-the-art technology used in
production, our products stay fresh without having to use preservatives. Sadia products are made in
compliance with the strictest sustainability and animal-protection regulations.

PICK Sajtos-Snidlinges
Parizsi 2,2kg

A parizsi a legkedveltebb

PICK-termék a téliszalami

utan, melyet vasarlok 15

generacioi ismernek i AR

és fogyasztanak. . ‘ o
A tradiciondlis, sertéshus Ry g
felhasznalésaval készilé -~ = e

PICK Sajtos-Snidlinges Parizsi

harmonikus izét

a sajtdarabkakon kiviil az apritott snidling adja.
A termék 105-6s kaliberben és 2,2 kg-os rid kiszerelésben a csemegepultban keriil
forgalomba.

Mindségmegdrzési id6 90 nap.

Bevezetés honapja: 2016. szeptember

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: akcios megjelenések

Kapcsolatfelvétel: Pick Szeged Zrt. Vevészolgalat: T.: 06-62-567-045; F.: 06-62-567-362,
e-mail: rendeles@pickszeged.bonafarm.hu; web: www.pick.hu

& PARIZSI is the second most popular PICK product after Winter Salami - generations of consumers
know and buy these. PICK Cheese and Chives PORK PARIZS! is a traditional pork product, the harmonic
taste of which is the result of perfectly combining bits of cheese with chopped chives.
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Presto Clean haztartasi nedves torlokendok

Az innovativ, kérnyezetbarat Arvell technolégiaval megalkotott Presto Clean nedves
torlékendbk az otthon minden teriiletére és feliiletére kinal hatékony megoldast.

Az apol6 olajos tisztitofolyadékkal atitatott Presto Clean butorapol6 térlékendd
eltavolitja a port és a szennyez6déseket. A Presto Clean antisztatikus torl6kendé
megakadalyozza a por lerakodasat és ragyogo feliiletet biztosit.

A Fresh Power formulaval rendelkezé Presto Clean fiirdészobai torl6kendé eltavolitja
a szappantol szarmazo foltokat és lerakddasokat.

Az Active Orange formulaval gazdagitott Presto Clean konyhai t6rl6kendé pedig
hatékonyan tavolitja el a makacs szennyezédéseket és a zsiradékot, friss illatot hagyva
maga utan.

Bevezetés honapja: 2016. tavasz
Bevezetési kedvezmények

és tamogatasok:

arakciok, display-kihelyezések,
koz6sségi média
Kapcsolatfelvétel: Bedrock Kft.
Kapcsolattartd: Gilanyi Noémi
Jr. Brand Manager,

T: 06-70-430-8799; e-mail:
noemi.gilanyi@bedrock.hu, web: www.bedrock.hu

<} Presto clean wet wipes are made using the innovative and environmentally friendly Arvell technology.
They are the perfect solution for cleaning the whole house, no matter what the surface is.

PICK Mediterran szelet
2,2kg

A tradiciondlis, sertéshus

felhasznalasaval késziilé '
PICK Mediterran szelet -

kiilonleges, finom Ju -5
izét az oregano, e N r
rozmaring, ".
szaritott e
paradicsom és ‘f"-»--.-—-

sajt harmonikus
izkombinacidja

alakitja ki.

A termék 105-6s kaliberben
és 2,2 kg-os rud kiszerelésben a csemegepultban keriil forgalomba.

Min8ségmeg6rzési idé 90 nap.

Bevezetés honapja: 2016. szeptember

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: akcios megjelenések

Kapcsolatfelvétel: Pick Szeged Zrt. Vevészolgalat, T.: 06-62-567-045; F.: 06-62-567-362,
e-mail: rendeles@pickszeged.bonafarm.hu; web: www.pick.hu

5 PICK Mediterran is a traditional pork product, the special, delicious taste of which comes from the
harmonic combination of oregano, rosemary, sun-dried tomatoes and cheese.

Pick Szalamis
Parizsi 2,2kg

A PICK Téliszalami és
Sertésparizsi, a PICK marka
két legnépszer(ibb terméke,
melyeket vasarlok generacioi
ismernek és fogyasztanak.

A PICK Szalamis Parizsi magas
hustartalmaval és a penészes

szalamik izvilagaval hamarosan

a csaladok j kedvencévé valhat.

A termék 105-06s kaliberben és 2,2 kg-os rid kiszerelésben a csemegepultban keril
forgalomba.

Minéségmegbrzési id6 90 nap.

Bevezetés honapja: 2016. szeptember

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: akcios megjelenések

Kapcsolatfelvétel: Pick Szeged Zrt. Vevészolgalat: T.: 06-62-567-045; F.: 06-62-567-362,
e-mail: rendeles@pickszeged.bonafarm.hu; web: www.pick.hu

#: PICK Winter Salami and PICK PORK PARIZSI are the two most popular PICK products - generations
of consumers know and buy these. PICK PORK PARIZSI whit salami flavor, with its high meat content and
mouldy salami taste, has the potential to become a new favourite of Hungarian families. The product is
available in caliber 105 and 2.2kg whole version from the deli counters of shops.



HAMAROSAN ZARUL
A NEVEZESI IDOSZAK!

www.azevtermekedij.hu


www.azevtermekedij.hu
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Grocholl Rosti

és Piritott Burgonya

El&fézott, konyhakész, mindségi alapanyagbol
készitett burgonya. 15 perc alatt finom, ropogds
rosti vagy piritott burgonya készithetd beldle,
féételnek vagy koretnek egyarant fogyaszthato.
Huités nélkil 1 évig eltarthatd kényelmi termék,
javasoljuk a burgonyaalap félkész termékek mellé
helyezni.

Bevezetés honapja: 2016. szeptember
Bevezetési kedvezmények

és tamogatasok: arakciok és kostoltatas
Kapcsolatfelvétel:

Glatz Hungary Kft.

T.:06-1-501-1818; F.: 06-1-501-1820,
e-mail: info@glatz.co.hu;

web: www.glatz.co.hu

& Parboiled, ready-to-cook potato product made
from high quality potatoes only. It only takes 15
minutes to prepare tasty and crispy résti or fried
potatoes from it. Perfect both as a main dish or
sides.

Uj Zewa Softis Protect papir zsebkendd

A Zewa megalkotta az uj,
antibakterialis hatassal rendelkezé
Zewa Softis Protect papir
zsebkend6t. A rétegek kozott

1évé antibakeerialis és virusolé
hatdanyag csokkenti a baktériumok
és virusok szamat a papir
zsebkend@8ben, igy csokkenhet a
tovabbfertdzés veszélye. Az aloe vera kivonat nyugtaté hatasa kényezteti a bért, mig a
konnyti és tide illat gondoskodik a felfrissiilésrél.

10x9db-os kiszerelés

4 rétegl, puha és erds, bérgyogyaszatilag tesztelt minéség

Benzalkonium-klorid antibakterialis hatdanyag a rétegek kozott

Konny és friss illat, aloe vera kivonattal

Bevezetés honapja: 2016. augusztus

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: TV-reklam, internetes, kozteriileti és
sajtomegjelenések, in-store kommunikacié

Kapcsolatfelvétel: SCA Hygiene Products Kft.; vevészolgalat: T.: 06-1-392-2100,

web: www.zewa.hu

¢ Zewa created a new, antibacterial facial tissue called Zewa Softis Protect. The antibacterial and antiviral
material between the layers reduces the number of bacteria and viruses in the tissue, by this lowering
the chances of infection.

BOCI almas-kekszes tejcsokoladé

Idén szeptemberben a BOCI csokoladé 0j izekkel 6rvendezteti meg a fogyasztdkat.

A termékeket kifejezetten a magyar fogyasztok izlésére szabta, az ihletet pedig a nagy
kedvenc sargabarackos kekszes tejcsokoladé adta. A képen lathaté valtozathoz a valédi
aszalt almadarabkak és ropogos kekszdarabok adjak a kiilonleges izt és ropogdssagot
finoman krémes tejcsokoladéba zarva. BOCI, a mi csokink a mi izeinkkel.

Bevezetés honapja: 2016. szeptember

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: TV-szponzoracid, online hirdetések You
Tube-on, Facebookon és mas weboldalakon, druhazi megjelenések (POS-tamogatas),
kostoltatasok

Kapcsolatfelvétel: Nestlé Hungaria Kft., Nestlé Fogyasztdi Szolgalat,

T.: 06-80-442-881

¢ Real dried apple bits and crunchy pieces of biscuit in sweet and creamy milk chocolate - this is what
makes BOCI apple and biscuit milk chocolate so special and crispy.

Uj, innovativ
csomagolasban
a Mindennap finom! termékcsalad

Idén Gsztél a Kométa ,Mindennap finom!” csalad kizarélag friss hisbol készil és Gj,
innovativ csomagolasban keriil a polcokra.
Bevezetés honapja: 2016. oktober

B ési

ked ények és tamogatasok: TV-reklam, kdstoltatasok, djsagos
hirdetések
Kapcsolatfelvétel: Kometa 99 Zrt. Kapcsolattarté: Belkereskedelmi osztaly,

T.: 06-82-502-400; F.: 06-82-502-415; e-mail: kometa@kometa.hu, web: www.kometa.hu

% The same high-quality Mindennap finom! products that consumers know so well - now they
appear on store shelves in new, innovative packaging.

NESCAFE 3in1 Choco-Hazelnut
160 g, 10 db stick/tasak

Szeptember végétd| elérheté a NESCAFE 3in1 legdjabb limitalt, csokis-mogyords iz(i
kavéspecialitasa, amely az 8szi és téli hdnapokban lesz kaphatd. A két iz tokéletes
kombinacidja nemcsak felmelegit a téli
hidegben, de még izgalmasabba teszi

a kavéélményt.

Bevezetés honapja: 2016. szeptember
Bevezetési kedvezmények

és tamogatasok: aruhazi akciok

és kihelyezések, kozterileti reklam
januarban

Kapcsolatfelvétel: Nestlé Hungaria Kft.,
1095 Budapest, Lechner Odon fasor 7.
T.: 06-80-442-887;

e-mail: inffo@hu.nestle.com

% From the end of September the latest, limited
edition, chocolate-hazelnut version of NESCAFE
3in1is available in shops throughout the autumn
and winter months. The perfect combination of
the two flavours not only warms consumers up in
the cold winter months, but also makes the coffee
expereince even more exciting.

]
BOCI meggyes-kekszes tejcsokoladé

Idén szeptemberben a BOCI csokoladé 2 Gjdonsaggal 6rvendezteti meg a fogyasztokat.
A termékeket kifejezetten a magyar fogyasztok izlésére szabta, az ihletet pedig a nagy
kedvenc sargabarackos kekszes tejcsokoladé adta. A képen lathato valtozatban

a valddi aszalt meggydarabkak kellemesen savanykas ize, a ropogds kekszdarabok

és az édes-krémes tejcsokoladé 6sszhangja tancoltatja meg az izlel6bimbdinkat. BOCI,
a mi csokink a mi izeinkkel.

Bevezetés honapja: 2016. szeptember

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: TV-szponzoracid, online hirdetések You
Tube-on, Facebookon és méas weboldalakon, aruhazi megjelenések (POS-tamogatas),
kostoltatasok

Kapcsolatfelvétel: Nestlé Hungaria Kft., Nestlé Fogyasztoi Szolgalat,

T.: 06-80-442-881

< The pleasantly sour taste of dried sour cherry bits, crispy pieces of biscuit and sweet and creamy milk
chocolate in perfect harmony - this is what make our taste buds dance.
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