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rsenyben vagyunk

Mondja ezt mindenki az FMCG-piacon
szinte dllanddan. Es igaz, legyen az kicsi,
nagy, Uj vagy hagyomanyokkal biro, a mi
életlinket az FMCG-piacon befolyasolja
ez a kordimény.

Es mégis, valahogy mintha vagynank is
erre, még inkabb. Hiszen aki felvéllalja,
hogy megméretteti magat, az tudja,
hogy ebben benne van a gydzelem
mamoritd érzésének lehetdsége is.

Ma még nem, de mire ezeket a soro-
kat fogja olvasni kedves Olvasonk, mar
tudni lehet, hogy az elmult idészak megmeérettetéseinek kik a
gydztesei. lgaz ez a SuperStore 2016 versenyre és vele egyditt
a Store of the Year 2016 cimre is, illetve Az Ev Kereskeddje 2016
MasterCard altal nemrég meghirdetett versenyre is. Noha elsé
latasra nagyon hasonlénak tdnik a két verseny, igazabdl teljesen
masrol van szo.

A SuperStore cimet az a példaértékd, fizikai megjelenésében si-
keres bolt viselheti, amely koncepci¢jat sikeresen megvalositva
kulsé és belsé megjelenésében is a célcsoportja igényei szerint
lett kialakitva. A verseny kuloénbdzd kategdridiban nyertes elsé
helyezettek kozil a legtébb pontot elért bolt lesz a Store of the
Year Hungary.

Az Ev Keresked@je versenyben nemcsak a fizikai bolttal rendelkezé
kereskedelmi tevékenységet folytatok versenyezhetnek, hanem az
elektronikus kereskedelemben részt vevék is. Itt azinnovacion van
a hangsuly. Minél tébb Ujdonsagot, Ujszerd megoldast, Uj Stletet
valdsit meg sikeresen a kereskedd, anndl el6rébb kerdl kategoridjan
beliil a sorban. Az Ev Kereskeddje elsé harom helyezettje méltan
mondhatja magat tehat innovativnak.

Természetesen az idei versenyek jovére mind meghirdetésre kertl-
nek majd Ujra. [gy lesz lehetéség Ujra megmérettetni a kiilonbozé
kategoridkban a legjobb helyezésekért és legnagyobb cimekért.
Addig pedig, ha nem is ezekben a versenyekben, de nap mint nap
a munkdnk minden tertletén versenyben vagyunk.

Udvozlettel:

Hermann Zsuzsanna, fészerkeszt6

< We are in a competition
Everyone keeps saying the above sentence in the FMCG market, basically all the time.
Be it a small company, a big one, a new player or a traditional one, our life in the FMCG
market is influenced by this condition. On the other hand, it also seems that we like
this situation: because those who enter a competition know that they have a chance
for winning and the feeling of victory is unforgettable.
By the time you, dear reader, will be reading these lines the biggest winners of recent
months will have already been revealed. | am talking about the SuperStore 2016 com-
petition, the Store of the Year 2016 contest and MasterCard’s Retailer of the Year 2016
competition. May be at first glance the latter two look rather similar, but in reality they
are very different from each other.
Those stores can earn the SuperStore recognition which have managed to realise their
design concept in a way that the store looks just like its target group likes it, both inside
and outside. Stores can compete in different categories and from the category winners
the one with the highest score will become Store of the Year Hungary.
In the Retailer of the Year competition not only brick and mortar stores can compete
but also online shops. The emphasis here is on innovation: the more innovations, new
solutions and creative ideas a retailer uses, the higher it will be ranked in its category.
Those retailers who finish in the Top 3 of the Retailer of the Year competition can
rightly say that they are innovative companies.
It is needless to say that these competitions will be organised next year as well. There
will be an opportunity to compete in different categories for the best places and the
biggest titles. Until then we can keep on competing in our work day after day.

Best regards,
I_ Zsuzsanna Hermann, Editor in Chief
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2016-ban 19. alkalommal hir-
dették ki a Magyar Termék
Nagydij palyazat gydzteseit,
amely hazank legrangosabb
mindsitd rendszerévé valt.
Szeptember 6-an a Parlament
Felséhazi Termében Gsszesen
60 cég 66 terméke vehette at
a Tanusito Védjegy hasznala-
ti jogat, amelyet egy éven at
hasznalhatnak dijmentesen.
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Tobb fronton is tdmogat-
ja az allam a magyar kkv.-k
ERP-rendszerhez valé jutasat. Az
ERP-megoldasokat forgalmazd
cégek szerint a magyar kkv.-szek-
tor digitalis irastudatlansagban
szenved. Gatja az ERP-rendsze-
rek terjedésének az is, hogy be-
vezetésiikhoz modositani kell a
meglévé zleti folyamatokon,
a vezetok leterheltek, és nem
all rendelkezésiikre megfeleld
banki finanszirozas sem.
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Egész évben kedvelt, nagy készit-
ménykategoria a virslié, amelynek
fogyasztasa szilveszter éjjelén éri
el a csticsot. A gyartdk féként
bolti eszkdzokkel, promdciokkal
késziilnek erre a rovid szezonra.
De ott lesznek a pultokban a ko-
zelmUltban bevezetett Gjdonsa-
gok is, melyek Ugy alkalmazkod-
nak a felgyorsult vildg tdmasz-
totta igényekhez, hogy ekdzben
a korszer(i taplalkozasi elvarasok-
nak is megfelelnek.
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dij: bruttd 9000 Ft/év //ISSN: 1788-4179 //Nyomdai
el6készités: Hollos Janos // Nyomdai eléallitas:
HTSART Nyomda és Kiado // Felelés vezeté: Halasz
Ivan // A Trade magazin nyomott példanyszama lap-
szamonként 23000, terjesztett példanyszama 22710
auditéltan (2015. 1. fv. MATESZ audit). ‘B a-mada
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A babaapolas egy igen specia-
lis kategoria, hiszen a célcsoport
gyorsan, évré| évre valtozik, a va-
sarlok folyamatosan cserélddnek.
A piac 6sszességében enyhe no-
vekedést mutat, am ezen bell
természetesen vannak eltéré-
sek az egyes szegmensek és al-
szegmensek kozott. A ndveke-
dést egylittesen segiti az enyhén
emelkedd hazai szlletésszam, a
markatermékek iranti bizalom
er6sodése és a promociok.
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egységek cimlistajara, zartkor(i terjesztésben, pos-
tai aton kiildjiik olvaséinknak!

Kozép-Kelet-Eurdpa és a V-4-ek
jelenleg legversenyképesebb és
2015-ben a leggyorsabban fejlé-
dé gazdasagat magaénak tudd
Cseh Koztarsasag fontos gazda-
sagi és kereskedelmi partnertink.
Mig a cseh piaci agrar- és élelmi-
szeripari exportunk 2000 és 2015
kozott mintegy négyszeresére
duzzadt, addig importunk meg-
tizszerez6dott.
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A sport nemzetkozi népszer(jsé—
ge folyamatosan novekszik a te-
levizids és streaming (internetes
él8kozvetités) szolgaltatasok ha-
tasara. Az ezekben rejl6 lehetd-
ségeket kihasznalva az élelmi-
szer, sportruhazat és turizmus
értékesitése teriiletén nem lehet
figyelmen kivil hagyni a meg-
valtozott fogyasztasi szokasokat.
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LANCHID

Stratégiai marketinget a HR-be!

90-es években megtanultuk a profi marke-
tinget, az FMCG a fénykorat élte. Az euro-
pai, amerikai know how csodakat tett, sza-
guldott a modern élelmiszer-gazdasag és kereskede-
lem. Megtanultuk, mi a 4P, a kategdriamenedzsment,
a trade marketing. A fehér Astrakban feszité terile-
ti képviseldi allas mindenki fantaziajat megmozgat-
ta: jottek mérnokok, tanarok.
Aztan a profi kereskedelemben az eladashelyen mar
nem lehetett csodat csinalni, a polckép, az akciok
adottak voltak: tehat az Astra puttonyos autdva valt,
a tertileti vezetd Vectraja Renault Meganna szeliduilt,
a terilleti képviselé ,morcsive” vagy egyszer(i polctol-
t6 diakka degradalodott. De a régi keresked6i garda (lasd Lenke néni a Szom-
szédokbal) is mar régen nyugdijas, a hipermarketek lend(iletes, egyetemet vég-
zett osztalyvezetéi mara megfogyatkoztak. El@szor nem jelentkeztek jo embe-
rek, mara nincsenek jelentkezok: a termelésben, a kereskedelemben, az admi-
nisztracioban.
Azon gondolkozom, hogy mikor joviink végre ra, hogy a HR ugyanaz, mint az
arumarketing: piacot kell felmérni, pozicionalni kell magunkat, reklamot, pro-
mociot kell csinalni és utoljara, de nem utolsésorban meg kell hatarozni az arat,
ha motivalt, jé! teljesitd kollégakat akarunk.
A problémakat kilonbozé mddon probaljak meg kezelni itthon és a régidban.
A csehek és a lengyelek tobbszazezer ukrant hoztak be a munkaerd potlasara.
A romanok pedig Ugy tartjak otthon a munkaerét, hogy a hianyszakmakban
nem fizettetnek szja-t, a fizikai munkaerdt pedig a legkisebb falvakbdl is ingyen
utaztatjak, 2 meleg étkezést biztositanak, és ingyen albérletet adnak.
Iimagyar retail sem tutyi mutyi: odavag a fizetéseknek, nagy médiavisszhan-

Baja Sandor
kozép-eurdpai regionalis
lgyvezetd igazgatod
Randstad

got kelt, s bizonyara sokan is jelentkeznek 300 000 forintos fizetésért. Amiben
tévednek, hogy nem veszik figyelembe a megvaltozott kortilményeket. Lehet
akarmennyit ajanlani, de 60 6ras munkahetet mar nem lehet elvarni. A csalad és
amunka egyenstlya kozel ugyanolyan fontos, mint a fizetés a Randstad Award
tanulmanya szerint. A marketing nem csak arpolitika!

Vannak olyan cégvezetdk, akiknél a termelés lelassult, annyira nincs munkaeré.
De 6 még mindig csak gondolkozik, hogy 500 forinttal megemelje-e a cafetériat,
mert hogy akkor mindenkinek kellene emelni. Nem is beszélve arrol, hogy a fi-
zetés egy része még mindig zsebbe megy. Két lehetdsége van: vagy abbahagy-
ja és majd felveszi a munkaerét az, aki tisztességesen fizet, nyereségesen ter-
mel. Vagy bedll a versenybe: automatizalasba kezd, megfizeti (fehéren) a kol-
légait és nyerni fog.

Télen viszont most nem lesz bali nyaralas, s a BMW-t sem lehet minden év-
ben kicserélni egy ideig. //

PN 2%

¢ Let’s use strategic marketing in HR!

In the 1990s we learned professional mar-
keting and the FMCG sector was in its
prime. European and American know-how
worked like a charm, even teachers and
engineers wanted to work as sales reps.
However, after a while no more miracles
could be made and the trade became less
attractive. At first not the best workforce
wanted to work in FMCG. By now there are
no applicants in production, in retail or in
administration at all.

Companies need to realise that HR works
the same way as product marketing: the

market needs to be surveyed, a company
has to position itself, advertising and promo-
tions need to be used and a price has to be
set if a firm wishes to recruit workers who
can perform. There is one more thing that
Hungarian retail needs to understand: it isn't
enough anymore to offer a HUF 300,000
salary, employers must also understand that
they can't expect people to work 6o hours
a week. According to the Randstad Award
study, work-life balance is almost as impor-
tant for people as the salary they get. Mar-
keting isn't only about price policy! // _I

Palocok

mikor néhany héttel ezeldtt beddlt a

CBA kozkeletlen észak-keleti bastyaja-

nak nevezett Paloc Kft, a legtobb véle-
ményalkotd a kormény elttlzott kiskereskedel-
mi szabdlyozasi tevékenységét okolta a csédért.
Mondvan, az eredetileg a multinacionalis FMCG-
lancok ellen szigoritott kereskedelmi torvény 2016.
januar 1-jén életbe Iépett mddositasa nem érte el
a kivant célt, és nem a magyar piacon vezetd sze-
repet jatszd nagyokat, hanem egy kisebb szerep-
16t ért utol.
Tegyiik hozza: az emlitett mddositasnak ez a ma-
sik fele, az els6 pedig a kovetkezd: a torvény a ko-
rabbi jelentds piaci erével rendelkezé vallalkoza-
sokra bevezeti az er6folény vélelmét.
Vagyis ez a torvényi keret megprobalja — kimon-
dottan — megvaltoztatni a magyar kiskereskede-
lem eddigi erévonalait, tobbszint(l, tébbszereplés
piac kialakitasa a cél, ahol egyrészt a tulzott eréfo-
[ény kialakulasa nem jelentheti a beszallitdkkal ko-
tote egyoldali szerz6dések aterdltetését, vagyis az
er6folénnyel vald visszaélést, masrészt a két éven
at toreénd veszteséges tevékenység esetén — jelen
esetben 2015, 2016-ot figyelembe véve — megvon-
ja a kereskedelmi jogosultsagot.
Ezek egylittes hatasanak kell betudni a Paloc Kft.
esetét. Lathatdan megindultak a piaci valtoza-
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sok, és azt aligha lehetett feltételezni, hogy az al-
kalmazkodas soran minden egyes cég nyerni fog,
vagy legalabbis nem veszit pozicidibdl. Ugyanak-
kor egyetlen olyan Uzleti adat sem keriilt nyilva-
nossagra — érthetéen —, amely bemutatta volna
a veszteség valodi okat. 1,9 milliard forintnyi éves
deficitet aligha lehet a vasarnapi boltbezarasnak,
majd pedig kissé varatlan kanyarral a vasarnapi
nyitvatartas soran a dolgozdknak fizetett tdléra-
pénzekkel magyarazni.

A veszteség eléallitasanak” szamos modja ismert,
a csédeljaras soran vélhetéen ezeket is vizsgalni
fogjak, hiszen a hitelezdk, vagyis mindazon cégek
és persze a dolgozdk, akik nem jutottak a jaran-
ddsagukhoz, kovetelni fogjak a pénzt, és persze a
magyarazatot.

A veszteséget pedig valakinek fizetnie kell, és azt
egyetlen fejlett orszag gyakorlata sem igazolja,
hogy ilyen tevékenységet fenn kell tartani. Persze
azon talan lehetne vitatkozni, hogy ilyen esetben a
koztartozasok miatt akar a NAV is indithatna elja-
rast, vagy megforditva a profittranszfer megakada-
lyozésa a hatdron tdlra veszteség formajaban nem
a kereskedelmi torvény hatokorébe tartozo folya-
mat. Mindenesetre a cél, Ugy tinik, egy kiegyensu-
lyozottabb, kis, kozepes és nagyobb szerepldkkel, a
beszallitdkkal a korabbinal egyenrangliabban szer-
26d6 tobbszereplés piac kialakitasa, ahol a nyere-
ség nem mindig egy oldalon jelenik meg, hanem
a valodi piaci torténések szerint szorédik, aki pe-
dig nem tud megallni a tisztabb verseny feltételei
kozote, annak mennie kell. 7/

Ny

& Paloc Kft's bankruptcy

When a few weeks ago CBA's bas-
tion in North East Hungary, Paléc Kft.
went bankrupt, most people in the
trade blamed the government, saying
this was the result of their over-regu-
lating the market. As we all know, on
1January 2016 a new law entered into
force, with the goal of creating better
conditions for smaller market players
against multinational FMCG retail

chains. According to the new law,
no retailer is allowed to make loss for
more than two consecutive years — if
it does, its trading licence is revoked.

Due to the law market changes have
already started and it is obvious that
there will be winners and losers. As
for the case of Paléc Kft, we still don't
know how they ended up with a HUF
1.9-billion deficit. The reasons will be

examined during the liquidation
process, as suppliers and employers
would like to get the money that
they are owed and some kind of ex-
planation too. All in all, the goal is still
the same: creating a more balanced
retail market with, small, medium-
sized and large retailers and suppliers,
where the profit isn't realised on one
side only. //
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»Bliszke vagyok az elmult tiz evre”

Székacs Tibort mar 1993-t6l magaval ragadta a kiskereskedelem
vilaga, majd 2006-tol az ALDI magyarorszagi halozatanak
kiépitésén dolgozott: kezdetben iigyvezetoként, az elmult hét
évben pedig az ALDI Magyarorszag Elelmiszer Bt. orszagos
ligyvezeto igazgatojaként tesz meg mindent a vallalat sikeréért.
Tiz év utan Gj kihivasok varnak ra: 2017-tol az 6t ALDI-orszagot
magaba foglaléo Hofer vallalatcsoport vezérigazgatojaként

Ausztriaban folytatja munkajat.

&R — Nem az ALDI az elsé kereskedelmi vdlla-
lat, amelyet vezetett. Miért vdltott 2006-ban?
—1993-ban a Plus Elelmiszer Diszkont Kft.
regionalis értékesitési veze-
téjeként kezdtem a palya-
futdsomat, majd késébb a
cég elndk-tUgyvezetdjének
neveztek ki. 2006-ban ha-
talmas szakmai kihivast je-
lentett csatlakozni az ALDI
Magyarorszaghoz, el6ké-
sziteni, felépiteni valamit
a kezdetektdl. Izgalmas
szakmai feladatokban az
els¢ Uzletek nyitdsa utén
sem volt hidny, hiszen el-
inditani valamit nem elég,
nagyon sok munka a val-
lalatot hosszu tévon és si-

Székacs Tibor
ligyvezetd igazgato
ALDI Magyarorszag

termékkinalatunkat, amelyben a glutén-
és laktozmentes termékek, a csokkentett
kaloria-, cukor- vagy zsirtartalmu és bio-
termékek is nagy valaszték-
ban megtalalhatéak A céla
kezdetek 6ta ugyanaz: véasar-
l6ink igényeinek megfelelve
magas és megbizhaté miné-
séget nyUjtani.

B — Azért ez nem mindig
kénnyd, hiszen a piac is fo-
lyamatosan vdltozik. ..

— A mi feladatunk az, hogy
a piaci véltozasokbol va-
sarléink semmit, vagy csak
nagyon keveset érezzenek
meg. Az elmult években
olyan szolgaltatasokat ve-

keresen a piacon tartani.

BUszke vagyok az elmult tiz évre, arra a
nagyszerl csapatra, amellyel egydtt dol-
gozva bebizonyitottuk, hogy az ALDI-nak
helye van a magyar piacon. Az elmult évek
novekedése egyértelmiien visszaigazolta
stratégiank és munkank helyességét

B2 — Miaz, amire a legbliszkébb az elmult
tiz évbol?

—Nehéz lenne egy dolgot kiemelni. Fontos
mérfoldké volt, amikor Iétrehoztuk sajét,
53000 négyzetméteres logisztikai kdzpon-
tunkat Biatorbagyon, illetve a raktar mellett
a magyarorszagi kdzpont irodaéplletét, de
ugyanilyen fontos Iépés volt, amikor 2008
aprilisdban megnyiltak az els¢ tzleteink.
Az elmult évtized sordn tébb mint 2000
munkahelyet teremtettlink, hat évvel az
elsé Uzletnyitadsunk utdn mar a 100. bol-
tunkat adtuk at, szamos beszalliténak va-
gyunk folyamatos és megbizhato partnere,
rajtuk keresztll pedig sok magyar csalad
biztos megélhetéséhez jarulunk hozza. Fi-
gyelemmel kisérjik a fogyasztoi igényeket
és reagalunk rajuk: folyamatosan noéveljik

@ 2016/10

zettink be, fejlesztettiink
tovéabb, és olyan kampényokat inditottunk,
amelyek mind-mind vasarldink igényeihez
igazodtak, ezzel is ndvelve elégedettsé-
glket. llyen fejlesztés volt tobbek kdzott
az,Azon melegében” névre keresztelt Iat-
vanypékségek kialakitdsa, amelynek soran
modern stitékkel felszerelt részleg jott 1ét-
re minden ALDI-Uzletben, igy a vasarlok
kedvezd aron juthatnak hozza a helyben
sUtott, friss pékaruhoz. A tobb millidrd fo-
rintos beruhdzas részeként a latvanypéksé-
gek mellett Coolboxokat is kialakitottunk,
az ezekben megtalalhaté termékek idealis
kiegészitdi a latvanypékség finomsdgainak
Hogy a bevasarlas még kényelmesebb le-
gyen, 2014 6ta a bevasarldkocsik mellett
bevasarlokosarak is elérhetéek az Uzletek-
ben, a pénztarak mellett Ujsdgosstandokat
hoztunk |étre, de emlithetném a pénzvisz-
szafizetési garancidnkat is, amely ugyan-
csak vasarléink érdekeit szolgalja.
Az elmult évek piaci valtozasai bizony sok
kihivas elé allitottak minket, de blszkén
mondhatom, hogy a kemény munkdanak
és egy szakmailag erds csapatnak kdszon-

hetéen jol tudtunk alkalmazkodni a val-
tozésokhoz. Ev elejétdl jelentésen csok-
kentettlk az Uzleteinkben kaphatd friss
sertéstékehus arat: az altaldnos forgalmi
ado valtozésabol szarmazé arelény mellett
minden termék bruttd arat 22 szazalékkal
csokkentettik Ezt a lépéstinket a vasarlok
is nagyon pozitivan fogadtak, hiszen a ser-
téshustermékek iranti kereslet megnétt. De
emlithetném a vasarnapi boltzar eltorlését
is,amelyre az ALDI az els6k kozott reagdlt,
és a torvényvaltozast kdvetd legelsé vasar-
napon mar kinyitotta druhézait Célunk az,
hogy alkalmazkodva a piaci véltozasokhoz,
szem eldtt tartva a vasarloi igényeket, di-
namikusan fejlédjink tovabb, és hosszu
tavon biztosftsuk piaci helyzetlnket.

&R — A két szdmjegyUi forgalomnévekedés,
a bévils tizlethdlézat azt mutatja, hogy az
ALDI j6 uton halad. Mekkora fejlédés a cél?
Mekkora hdlézatot képes kiszolgdlIni a bia-
torbdgyi kbzpont?

— A kordbbi évekhez hasonldan 2015-ben
is dinamikusan noveltik arbevétellnket:
az egy évvel kordbbi, nettd 90 milliard fo-
rintos forgalom 20 szazalékkal, nettd 108
millidrd forintra emelkedett. Az elmult
években folyamatosan noveltiik magyar-
orszagi jelenlétliinket, amit a jovében to-
vabb folytatunk. Az idei elsé félév soran 6
Uj druhdzzal bévilt a haldzatunk — koztik
az eddigi legnagyobb alapteruleti ma-
gyarorszagi aruhazzal a Szeged Plaza Be-
vasarlokdzpontban —, az elkdvetkezd két
évben pedig tovabbi hisz druhaz nyitasat
tervezzik, amelyet biatorbagyi logisztikai
kozpontunk képes ellatni. Természetesen
azt, hogy az ALDI Magyarorszagon milyen
Utemben fejlédik tovabb, nagyon sok min-
den befolyésolja, de jelenleg egy 200-250
aruhazbdl allé hélézat létrehozasét latjuk
megvaldsithatonak kdzép-, illetve hosszu
tavon.

B — £z a lenddletes boéviilés létszamndve-
kedéssel is jdr. Mennyire nehéz ma jé szak-
embereket taldlni? Mi az, ami ezen a téren az
ALDI-t megkuldnbézteti versenytdrsaitdl?

— Az elmult 14 honapban tébb mint 300
fével bévultunk, igy jelenleg tdbb mint
2000 munkavallalét foglalkoztatunk. Az
Ujabb Uzletek nyitasaval munkatérsaink
szama is tovabb emelkedik majd, jelenleg
is vannak nyitott pozicidink. Ahhoz, hogy
vasarloinknak biztositani tudjuk a téltink
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megszokott magas min&ségu szolgéltata-
sokat, olyan szakemberekre, munkatarsakra
van szikséglnk, akik alakitjak, formaljak
véllalatunkat. Fontos, hogy bemu-
tassuk: nem csupan vasarldinknak
és beszdllitdinknak, hanem jelenle-
gi és jovébeni munkatarsainknak is
megbizhaté partnerei vagyunk, az 6
anyagi és szakmai motivaciojuk kie-
melten fontos szamunkra.

Az informatika terdletén dinami-
kus bovitésre van szlikség, hiszen
Magyarorszagrol latjuk el hét AL-
Dl-orszag informatikai tdmogatdasat.
Ezért legalabb 20 fével szeretnénk
novelni [T-csapatunkat. A hosszu kap-
csolatokban hisziink, munkatérsainkat min-
den életszakaszban tdmogatjuk, vonzd, a
magyarorszagi kereskedelmi dtlagot joval
meghaladd bérezéssel, a kiemelked? telje-
sitmények jutalmazasaval igyeksziink még
vonzobb munkahellyé valni. Nagyon biisz-
kék vagyunk arra, hogy sok munkatarsunk
a kezdetek 6ta vellnk van.

A jovo kereskedelmi dolgozdinak pedig
tavaly a févarosban egy szakiskolai gyakor-
noki programot indftottunk, amelyet idén
mar orszagos szintlivé bévitettiink. A szak-
mai gyakorlatukat nalunk tolték szamara
mar a szakiskolai képzés soran modern
kereskedelmi, boltvezetési és igyvezeté-
si ismereteket adunk at annak érdekében,
hogy versenyképes és magabiztos tudassal
a keziikben Iéphessenek ki iskolai tanulma-
nyaik befejeztével a munkaerépiacra. A leg-
jobbaknak pedig a tanulmanyok lezérésa
utan azonnali munkaszerzédést kindlunk.
Célunk, hogy néhany éven belll mkod-
jenek olyan Uzleteink, amelyekben csak
olyan dolgozok szolgaljék ki a vasarlékat,
akik mar kozépiskolas tanulmanyaik 6ta ve-
link vannak Az elsé évben négy szakiskola
22 didkja vett részt a programban, ebben
az évben pedig mar tébb mint 60-an vég-
zik az ALDI-nal gyakorlati munkajukat.

&8 - Hogyan vdltoztak beszdllitdi kapcsola-
taik az elmdlt években?

— Ahogy munkatarsaink esetében, Ugy be-
szallitdinkkal kapcsolatban is toreksziink a
hosszU tavu egyittmUikodésre, hiszen csak
igy, egyUtt tudjuk biztositani azt a magas
mindséget, amelyet vasarldink megszok-
tak télunk. Beszallitdink révén tébb ezer
munkavallald és tobb magyar kisvallal-
kozas megélhetéséhez jarulunk hozzg, és
igyekszink a legtdbb esetben elényben
részesiteni a magyar, hazai, illetve hazai
feldolgozasu termékeket. Torekszink arra,
hogy ahol lehet, a vasarldink dltal keresett
és igényelt magyaros izvildgu termékeket

kindljuk, igy a tejek esetében kozel 100%-
0s a magyar beszallitok ardnya, de a friss
tékehus is szinte kizérdlag magyar terme-

Székacs Tibor, Michael Kronegger, Dr. Giinther Helm

|6kt6| szarmazik A zoldségek és gyimol-
csok beszerzésénél az ALDI tdmogatja a
hazai termel6ket, egyuttal biztositva a
lehetd legfrissebb és legegészségesebb
arukészletet.

— Milyen célokkal, kihivdsokkal vdg neki
a kévetkezd évnek?

— A Hofer csoport vezetésége 2017 janu-
arjatél atalakul. Friedhelm Dold negyven
év utdn nyugdijba vonul, Ginther Helm
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elndk vezérigazgatd mellé pedig két
szakember érkezik: Michael Kronegger
a szlovén lednyvallalat Ugyvezetd igaz-
gatdi posztjabdl és jomagam
Magyarorszagrol. Jové évitdl tehdt
a Hofer csoport vezérigazgatoja-
ként folytatom tovabb Sattledt-
ben, ahol Magyarorszag mellett
a svajci és az ausztriai piacokért,
valamint a teljes cégcsoport HR-,
[T- és Ggyviteli terlleteiért is fele-
165 leszek. Oridsi lehetéség, hatal-
mas szakmai kihivas és természe-
tesen nagy megtiszteltetés is ez
az elbrelépés szamomra. Bizom
benne, hogy az elmult években
szerzett tapasztalatokkal timogatni, eré-
siteni fogom a véllalatcsoportot.

- Kivezetimajd az ALDI Magyarorszdgot?
2017 janudrjatol Bernhard Haider tolti be
az ALDI Magyarorszag Ugyvezetdi igazga-
toi posztjat, aki 2004 6ta dolgozik a Ho-
fernél, az elmult hat évben a stockeraui
kodzpont Ugyvezetd igazgatojaként tobb
mint 70 boltért és 1500 Hofer-dolgozdért
felelt. (x)

&’ am proud of the last ten years’

Tibor Székacs has been a member of the ALDI Hungary team
since 2006 and in the last seven years he was working as the
company's managing director. From 2017 he will continue
working for ALDI in Austria, as the GMD of the Hofer group
that incorporates five ALDI countries.

T. M.: = You didn't start your retail career at ALDI. Why did you
switch in 20062

- In 1993 | started out as regional sales manager of Plus
Elelmiszer Diszkont Kft. In 2006 it was a great professional chal-
lenge to join the ALDI Hungary team, to build the store net-
work from scratch. | am proud of the last ten years, we man-
aged to prove that ALDI has a place in the Hungarian market.
T. M. = What are you the most proud of from the last ten years?
- It was an important milestone when we built our own,
53,000m’ logistic centre in Biatorbagy. Our first stores opened
in Hungary in April 2008. In the last decade we created more
than 2,000 jobs and opened our 100th store only six years after
the first. We are reliable partners of numerous Hungarian sup-
pliers and we keep expanding our product selection.

T.M.: = Itisnt always easy offering consumers high-level products
and services as the market keeps changing...

- We need to make sure that our customers feel nothing or
very little from these market changes. In the last few years we
introduced services and launched campaigns that increased
consumer satisfaction, eg. each ALDI store got its own bak-
ery, we set up Coolboxes with convenience foods next to the
bakery sections, in 2014 shopping baskets appeared in stores
and newsstands were set up in the cash register zone. | could
also mention our money back guarantee, cutting pork prod-
uct prices by 22 percent at the beginning of 2016 or being the
among first to reopen on Sundays after the ban on Sunday
trading was scrapped.

T. M. = Two-digit sales growth and the expansion of the store
network indicate that ALD! is on the right track. How big do you
plan to become? What is the network size that the logistic centre
in Biatorbdgy is able to serve?

- In 2014 ALDI Hungary’s net sales were HUF 9o billion and in
2015 we managed to surpass this by 20 percent with HUF 108
billion. In the first half of 2016 we opened 6 new stores and
in the next two years we plan to open 20 more. Our logistic
centre in Biatorbagy will be able to supply these stores with

products. In the medium and long term we think Hungary’s
ALDI network will consist of 200-250 stores.

T. M.z = This dynamic expansion also means you have to recruit
new workers. How difficult is it to find people with the necessary
skills? What differentiates ALDI from competitors in this respect?
= In the last 14 years we recruited more than 300 new work-
ers. | would like to emphasise that ALDI Hungary isn't only a
reliable partner of our customers and suppliers, but also of our
present and future employees. Hungary is responsible for the
IT support of 7 ALDI countries, therefore we will have to add at
least 20 new members to our IT team. We believe in long-term
relationships and we are very proud of the fact that many of
our workers have been with us from the beginning. ALDI Hun-
gary also started a training programme for secondary school
students: those who do their traineeship in our stores can al-
ready learn what and how we do at school. We offer a job to
the best ones and our goal is to have as many ALDI-trained
workers serving our customers as possible. This year more than
60 students spend their practical training periods at ALDI.

T. M:: = How did your relationship with suppliers develop in
the last few years?

- We try to enter into long-term partnerships with suppliers.
Through these ALDI Hungary contributes to several thousand
people and many Hungarian enterprises making a living. Near-
ly 100 percent of the milk we sell is Hungarian and the fresh
meat almost exclusively comes from Hungarian farmers.

T. M. = What are your goals and what challenges are waiting
for you in 20172

- As of January 2017 the Hofer group’s management wil
change. After 40 years Friedhelm Dold retires and two new
people will join president-CEQO Giinter Helm: Michael Kroneg-
ger, the managing director of ALDI Slovenia and myself. This
means that | will be working in Sattledt as Hofer group’s CEO
who is responsible for Hungary, Switzerland and Austria, and
the group’s HR, IT and administrative tasks..

T. M. = Who will be the head of ALDI Hungary?

— From January 2017 Bernhard Haider will be the manag-
ing director of ALDI Hungary. He has been in the ranks of
Hofer since 2004; in the last six years he was the managing
director of the centre in Stockerau, overseeing the work of
1,500 Hofer employees and more than 70 stores. (x)
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Iparagi elso lett
az Unilever

A lehetséges 100 pontbdl 92-t
elérve az Unilever nyujtotta
a legjobb teljesitményt az idén
a Dow Jones fenntarthatdsagi
index (Dow Jones Sustainabi-
lity Index — DJSI) hdztartési és
szépségapoldsi termékeket gyar-
té vallalatokat fellelé csoport-
jdban. Ezzel az Unilever egyike
lett annak a 24 véllalatnak, amely
elnyerte az adott iparag legjobb-
janak kijaré Industry Group Lea-
der cimet.

Az Unilever a sajat iparagi cso-
portjdban az értékelési rend-

- koztuk a vallalat|rany|tas,
a markamenedzsment, az ella-
tasilanc-menedzsment, a csoma-
golds, az emberi jogok, valamint
a tarsadalmi szerepvallalds terén
— végzett az élen.

Az idei volt az elsé év, amikor

LA torténet 1899-ben kezd6dott, amikor a Locs-
mandon tveges mUhelyt Gzemeltetett dédnagy-
apam és egy bécsi operaénekesné egymasba
szerettek”— meséli Hirschler Judit, az orszag egyik
legsikeresebb, autodiparban tevékenykedd val-
lalkozéndje. A csaldd végul egy feltétellel jarult
hozzé a hdzassaghoz: a parnak el kellett koltdznie.
lgy kertiltek a Hirschlerek Sopronba, ahol a déd-
nagyapa felvirdgoztatta az Uizletet Judit édesapja
a hetvenes években kezdett tikrok — kiilondsen

Az ablakiivegtol az autoiparig

Egy sikeres magyar csaladi vallalkozas:
a soproni Hirschler Glas

gyartani. (x)

a visszapillanto tikrok — gydrtasaval foglalkozni.
1970-t8l mar sajat termékeiket szallitottak tobbek
kozott az Ikarus autdbuszgyarnak.

Judit (4. generacio) atvette a vallalkozas irdnyi-
tasat, és visszapillantd tikrok gyartasara szako-
sodtak. Ez rendkivil kényes, precizids munka.
Az alaplveget hajlitani, majd vagni kell, ezutén
ker(l sor a foncsorozasra. A technolégiai fejlesz-
tés folyamatos, ma mar automata gyartésorral
dolgoznak, amelynek CNC berendezése vagy
robotja pontosan méretre vagja és csiszolja az
Uveget Az autdgyarak csak a legmagasabb mi-
néséget fogadjak el. Ezért gyakorlatilag folya-
matosan fejlesztlink”— emeli ki Judit A Hirschler
Glas igyekszik megfelelni a német kormanyzat
Smart Factory 4.0 elvaréasainak, azaz lényegében:
a gyartas és logisztika emberi kéz érintése nélkul
zajlik. A cég nemrégiben egy K+F palydzaton is
indult, sajat fejlesztés( specialis hajlitbkemen-
cével. Evente 2,2 millié tikor kerdl ki a vallalat
Uzemébdl. Eurépaban minddssze harom gyar
képes ilyen minéségben visszapillanté tikroket

az Unilever a DJSI hdztartasi és
szépségapoldsi termékeket gyar-
té véllalatokat fel6lelé csoportja-
ban szerepelt, vagyis ott, ahova
az MSCI és az S&P besorolasa
alapjan is tartozik. Kordbban az
Unilever az élelmiszeripari és
dohdnyipari kategdridban szere-
pelt, ahol fenntarthatdsagi szem-
pontbdl szintén vezetd szerepet
toltott be 15 éven at./

& Unilever named industry
leader

Scoring 92 points out of a possible 100,
Unilever gave the best performance
in the household and personal prod-
ucts industry group of the Dow Jones
Sustainability Index (DJSI). This makes
Unilever one of the 24 companies to be
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Uj kartyaprogram az Auchantol

Uj kartyaprogrammal teszi [
még kényelmesebbé a va- | in.
sarlast az Auchan és pénz-
Ugyi szolgaltatdja, az Oney.
2016. szeptember 15-tél az
Uj Auchan-kértya integrélja
a Bizalomkartya és az Au- | ﬁ#ﬂﬁ
chan-kértya 6sszes kedvelt
elényét és funkciojat, igy pontgydjtésre és fi-
zetésre is hasznalhato lesz.

A kartya hasznaloi a kedvezményeken tul
olyan elényoket is élvezhetnek, mint pél-
daul a hdromszoros Bizalompont-jovairds az

Auchan-aruhazakban és
a benzinkutakon torténd
vasarldsok utan, 5 széza-
lék azonnali kedvezmény
az Auchan sajat markas,
madaras logéval ellatott
termékeire, 3 havi kamat-
mentes részletfizetés, illetve

.

i
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1000 forintonként 10 Bizalompont-jévairas az
Auchanon kivili vasarlasok soran. Mindezek
a kedvezmeények az év minden napjan, min-
den Auchan-kartyaval torténd fizetés esetén
igénybe vehetéek /

awarded Industry Group Leader status.
In its own industry group Unilever is
the leader in 14 out of the 22 categories,
from corporate governance to brand
management to human rights and phi-
lanthropy. //

& Auchan’s new card programme
Auchan and its financial service provider,
Oney are making shopping more com-
fortable with a new card programme.

From 15 September 2016 the new Auchan
card combines all the advantages and
functions of the loyalty card and the Au-

chan card. It can be used for both point
collection and payment. Card users can
also enjoy various special benefits. 7/

Boviti egyiittmiikodését a PayPal és a Mastercard [Broyr. @

A PayPal és a Mastercard fontos Uj elemmel
béviti régdta fenndlld egytttmUikodését: mos-
tantdl a Mastercard is bekerdl a PayPal vélaszt-
hato fizetési opcidi kdzé, tovabba a PayPal
Braintree-hez csatlakozott kereskeddk szdmara
elérhetévé valik a Masterpass, megndvelve a
PayPal jelenlétét a fizikai kdrnyezetben, azaz
boltokban torténd fizetéseknél.

A két cég megallapodasanak koszonhetben a
vasarlok és kisvallalkozasok azonnal dtutalhat-

jak a PayPal szamlajukon levé pénziiket Master-

@ 2016/10

card betéti kartyara. A PayPal a forgalom fligg-
vényében kilonbozd pénzigyi 6sztonzékben
részesl, tovabba a megéllapodés értelmében
mostantél nem kell fizetnie a digitlis tarca
mUkodtetéséért.

Mindezek mellett a Mastercard és a PayPal ko-
705 betétikartya-programot indit az USA-ban
és Puerto Ricéban PayPal Business Debit Mas-
tercard program néven. Tébb évre meghosz-
szabbitjak a PayPal Extras Mastercard kozds
hitelkartyaprogramot is. /

&% PayPal and Mastercard
expand cooperation

PayPal and Mastercard are expanding their
long-standing cooperation with an important new
element: in the future Mastercard will be one of the
PayPal payment options and Masterpass will be acces-
sible to retailers who have joined the PayPal Braintree
system. Thanks to the agreement of the two com-
panies, shoppers and small businesses can instantly
transfer the money from their PayPal account to their
Mastercard debit card. /


www.hirschlerglas.hu

Uj ligyvezet6 a Rondo élén

Miklds Zsolt szemé-

lyében Uj Ggyvezet6t 3 \
nevezett ki magyar- a

orszagi lednyvéllalata
élére a Rondo Ganahl
AG.

Miklés Zsolt a bu-
toriparbol érkezett
a Rondo Hulldamkar-
tongyartd Kft-hez
A szakember két és fél
évtizeden keresztil dolgozott
az — ANDANTE bérbutorokrol
ismert — Kanizsa Trend Kft-nél,
ahol elészor kiilkereskedelmi
vezetdként, majd kereskedelmi

Miklés Zsolt
tgyvezetd
Rondo Hullamkartongyartéd

igazgatoként segi-
tette a vallalat mun-
kajat, 2006-t61 2015-
ig pedig Ugyvezetd
igazgatoként felelt
a tarsasag eredmé-
nyes mikodéséért.
Miklds Zsolt 2015
december 1-jén ve-
zetéségi tagként
csatlakozott a Ron-
do Hulldamkartongyartd Kft.
csapatdhoz, a tarsasag iranyfta-
sat pedig 2016, 4prilis 1-jén vet-
te at, Ugyvezetdi kinevezését
kovetéen./

N Y

% Rondo appoints new managing director

hirek #7777+

Stratégiai egyiittmiikodést
kotott a Tesco és a Waberer’s

A Tesco és a Waberer's-Sze-
merey a mai napon bejelen-
tette stratégiai egyGttmuko-
dését, amelynek keretében
a jovében a Waberer's-Sze-
merey latja el az druhazlanc
magyarorszagi aruszallitasi
feladatait. A hosszu tavu
egyUttmkodés mind a Tes-
co gyali, mind a herceghalmi
logisztikai kdzpont szallitma-
nyait érinti.

Az egylttmkodés része an-
nak a folyamatnak, amelynek
célja, hogy aTesco egyszerU-
sitse és hatékonyabba tegye

a boltokba torténd aruszal-
litdst. Ennek szervezésére
egyetlen, Uj csapatot alakitott
ki, illetve megallapodast ko-
tott a Waberer's-Szemereyvel.
Ennek értelmében a Wabe-
rer's-Szemerey latja el azokat
a feladatokat, amelyek eddig
aTesco sajat aruszallitdsi csa-
patanak hataskorében voltak.
A megegyezés kiterjed arra is,
hogy a Tesco korabbi munka-
véllaldinak a foglalkoztatési
feltételei valtozatlanok ma-
radjanak, beleértve a fizeté-
sek szinvonaldt is. ./

As of 1 April 2016 Rondo  company’s Hungarian af-
Ganahl  AG  appointed filiate.

Zsolt Miklés as the new  Mr Miklos worked in the
managing director of the furniture industry before

joining Rondo Hullamkar-
tongyartd Kft. on 1 Decem-
ber 2015, as a member of
the management.//

&k Tesco and Waberer’s sign strategic cooperation
agreement

J6 év volt 2015 a legnagyobb
kozép-eurdpai vallalatok sza-
mara, igy Kozép-Eurdpa to-
vabbra is fontos célpontja

3,5%-ra emelkedett 2015-ben.
Ez nagyobb annal a GDP-no-
vekedésnél, melyet hdrom or-
sz4g (Cseh Koztarsasag, 4,6%;

In the future Waber-
er's-Szemerey will be Tesco
Hungary's transportation
service provider. The long
term agreement refers to
consignments from both

the Gyal and the Herce-
ghalom logistic centres of
the retail chain. In order
to simplify the process of
delivering the goods to
shops, Tesco has decided

to work with one team
only - Waberer's-Sze-
merey. Formerly Tesco’s
own teams were respon-
sible for these freight and
logistics services. /

marad a kalfoldi tékebefek- | Romaénia, 3,8%; Lengyelorszag, ®

tetéseknek Idén eggyel tobb, | 3,6%) kivételével a kozép-eurd-

67 magyar cég kerilt a legna- | paiorszagok teljesitettek A ré- ° , ' , - A |
gyobbak kozé — deriil kia De- | gid ndvekedésének elsésorban J Szemely szerint azért esett a vdlasztdsom a

loitte Kozép-eurdpai TOP 500
felmérésébdl.

ATOP 500-as ranglistan szerep-
|6 véllalatok 6sszesitett arbe-
vétele 685 millidrd eurd, ami az
egy évvel korabbi 682 milliar-
dos Osszeghez képest 1,7%-0s
novekedést jelent. Tovabba
a ranglistdn helyet biztosit
legalacsonyabb éves arbe-
vételi adat 3,0%-kal 473 millio
euréra nétt.

Kozép-Eurdpa legnagyobb 500
véllalata eurdban szamitott
éves arbevétel-ndvekedésének
kozépértéke a 2014-es 0,3%-rol

a legnagyobb gazdasdgok
novekvd lakossagi fogyaszta-
sa volt a motorja, ami a Cseh
Koztarsasagban 5,9%, Lengyel-
orszagban és Magyarorszagon
pedig 3% kordl volt.

2016 els¢ negyedévi adatai
azt sugalljak, hogy a 2015-ben
megfigyelt tendencidk meg-
torpanni latszanak.

Az eurdban szamitott bevéte-
lek 2016 elsé negyedévében
atlagosan 3,3%-0s csdkkenést
mutatnak, ami a régio Gzleti
vezetdi szerint aggodalomra
adhat okot. //

_1/4
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Last year Central Europe re-
mained an important target
for foreign investors — re-
vealed the Deloitte Central
Europe TOP 500 survey.
This time 67 Hungarian
companies made it to the

top 500. Combined sales
of the top 500 companies
amount to EUR 685 billion,
1.7 percent more than in
2014. The median annual
revenue growth of analysed
companies (calculated in

euro) increased from the
0.3 percent in 2014 10 3.5
percent in 2015. Data from
the first quarter of 2016
suggest that the generally
positive trends of 2015 are
coming to a halt.//

B1JO Szakaruhaz és Webshop-ra, mert mind a

vevdkozpontd hozzdallasuk — fiatalos lendiiletiik,
mind a szakmai tapasztalatuk, mind pedig a gazdag termékkindlatuk
kolcsondsen hozzasegit eqymds iizleti fejlédéséhez és a termékeink
minél szélesebb vasarléi korokben torténd megismertetéséhez.

Minden esetben arra tarekszenek, hogy folyamatosan megujuld
alapanyagaikkal zokkenomeﬁ'tesen eT”segltseka (lde 7[ afat
termékpalettdjdnak folyamatos béviilését; Q‘eklntettel am, hogy
szamunkra a Iegfonto;ahb hogy a kokusztej alaﬁ'ﬁ termékeinket mind
az intolerancia problefﬁ'akkal kiizdo-, mind aFtudatos vasarlok korét

egyre valtozatosabb ﬁﬁﬁTnsagokkaI szol

ki, nem is lehetett

kérdés, hogy hosszu tavon stratégiai pgrtnerkent a BIJO-t valasszuk,
ezt a dontésiinket pedig a szakmai'Sikerek és a vevdk visszajelzései

tamasztjak ald a leghitelesebben.

Az emlitetteknek is kdszonhetGen hamarosan orszdghatéron atny(lo
megkereséseinknek is eleget tehetiink, igy is eldsegitve és bdvitve az
egészséges finomsdgok nyjtotta alternativakat és a vsarlok valasztasi

lehetGségeit ezen a téren.

BIJO SZAKARUHAZ

1135 Budapest, Robert Karoly krt. 96-100.7

- “Kiss Enikd Hideg Nyalat - igyvezetd”

e U W 6 1814 6464

www.bijo.hu
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Negyed szazados lett a Budapesti Nagybani Piac

1991 nyaran nyitotta meg kapuit az orszag
legnagyobb, a nagybani értékesitésre
specializélédott zoldség-gyimolcs piaca,
amely a megnovekedett forgalomnak és
igénynek kdszdnhetéen
kerUlt 4t a Nagykdrosi Ut-
ra huszonot évvel ezel6tt.
Az autépalydk kozelsége
javitotta a piac elérhet6-
ségét, és a népszerlség-
nek koszénhetben a nyi-
taskori tizhektéros terdlet
maéra kdzel harom és fél-
szeresére novekedett.

— A Budapesti Nagybani Piac az elmult
huszondt évben a budapesti fogyasztok
friss zoldséggel és gyimolccsel torténd el-
latdsa mellett az agrartermelés értékesitési
biztonsdganak meg-
teremtését is céljaul
tlzte ki. Infrastruk-
turajaval és szolgal-
tatdsaival mindig
a vevok és forgal-
mazok igényeinek
legmagasabb szin-
tl kiszolgalasara to-
rekedett — mondta

el Hazi Zoltan, a Budapesti Nagybani Piac
vezérigazgatodja, aki szerint a sikert a szam-
adatok bizonyitjdk legmarkansabban:

— A piac részesedése 35-40% koril mozog
a friss hazai zoldség-gyimaolcs kiskeres-
kedelmi forgalmét tekintve. Méra a kozel
33 hektarnyi tertletén mintegy 25 ezer
m? alapterileten raktar és hitécsarnok,
5,5 ezer m’ tertletli bananérleld és hiité-
tarold, 120 fedett kereskeddi és 1200 nyflt
termeldi drusitohely biztositja a kdzel 250
nagykereskedelmi vallalkozés, valamint
a naponta piacozé termeldk nagybani
kereskedését. /

& Budapest Wholesale Market is 25 years old

Budapest Wholesale Market, Hungary's biggest
fruit and vegetable wholesaler, opened its gates in
the summer of 1991. CEO Zoltan Hazi told that

in the last 25 years the market’s infrastructure and
services satisfied the needs of both buyers and
sellers at the highest level. The market’s share in

Hungary's total fresh fruit and vegetable retail
sales is 35-40 percent. 25,000m” of warehouse
and cold storage space, 5500m’ of banana ripen-

ing and cold storage units, 120 covered and 1,200
open-air seller stands are waiting for 250 whole-
sale businesses and farmers./

Uj vallalasok a Coca-Colatol

A Coca-Cola HBC, mely a Coca-Cola ter-
mékek egyik legnagyobb palackozdjaként
idén harmadszor is a vildg legfenntartha-
tébban mUiikddd palackozdja a Dow Jones
Fenntarthatdsagi Index (DJSI) szerint, 7 U,
ambiciézus vallalast tett kdzzé, mely célo-
kat a vallalatnak 2020-ig kell elérnie. Még-
pedig:
- a teljes energiafelhasznalas 40 szézalékat
megujuld és tiszta forrasbdl fedezi;
- a piacra bocsatott csomagolast atlagban
40 szézalékban Ujrahasznositja;

- az Osszes PET-palack 20 szazalé-
két Ujrahasznositott vagy meg-
Ujuld alapanyagbal éllitja eld;

- az egy liter Gditére szamitott
csomagolds mennyiségét 25
szazalékkal csokkenti;

- a legfontosabb mezégazdasagi alapanya-
gok minimum 95 szazalékat a fenntartha-
té mezdgazdasagi beszerzésre vonatkozd
iranyelveknek alapjan szerzi be;

- az éves, add elétti nyereségének 2 sza-
zalékat kozosségfejlesztésre forditja;

+ megdupldzza, 10 sza-
zalékra noveli azoknak
a munkavéllaléknak a
szamat, akik munka-
idében 6nkéntes
munkat végeznek.

A hét Uj cél a 2015-ben bejelentett két ko-
rabbi, szintén 2020-ra vonatkozo véllalast
egésziti ki, melyek szerint a cégcsoport viz-
felhasznalasat 30, kozvetlen szén-dioxid-ki-
bocsatasat pedig 50 szézalékkal csokkenti
az évtized végére.//

N 28

%t Coca-Cola makes new pledges

Coca-Cola HBC has made 7 new pledges
— here are some of the goals the company
wishes to achieve until 2020: 40 percent of

total energy use should come from clean
and renewable sources, recycling 40 percent
of the packaging the company puts on the

market, manufacturing 20 percent of PET  per soft drink litre and purchasing minimum
bottles from recycled or renewable material,
cutting packaging material use by 25 percent

95 percent of product ingredients from sus-
tainable sources. //

Robbanasszeriien terjed
a Masterpass

Mar Eurépa 18 orszdgaban tobb
mint 200 milli¢ vésarld szémara
elérhetd a Masterpass — jelentette
be a Mastercard, 2016. junius végi
adatokra hivatkozva. A szolgaltatas
jelenleg avildg 33 allamaban mako-
dik, amelyekhez varhatdan Ujabb 3
csatlakozik még az év vége elétt.

A vasarlok, kereskeddk és kibo-
csatok szamara egyarant szamos
elényt jelenté Masterpass lénye-
ge, hogy egy helyen, kényelmes
és biztonsdgos modon tarolja az
Osszes fizetéssel kapcsolatos infor-
maciot, példaul a bankkartyasza-
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cimet, tovabba tobb csatornan és
szamos kulonféle eszkozon hasz-
nalhato.

A Masterpass Magyarorszagon ha-
rom digitélis tarcadban, az OTPay,
a Telenor Wallet és az InCard ré-
szeként érheté el. /

i Masterpass use spreading
rapidly

More than 200 million consumers in 18
European countries have access to the
Masterpass payment service — announced
Mastercard, relying on data from the end
of June 2016. Masterpass stores all pay-
ment information at one place, and it can
be used in several channels and on many
different devices. In Hungary Masterpass
is available as part of the OTPay, Telenor
Wallet and InCard payment systems. //

Megvannak a Szentkiralyi
Tehetségprogram
nyertesei

Eldélt, ki az a négy fiatal utdnpot-
las-sportold, aki profi sportkarrierje
épitéséhez tdmogatasban része-
stl az otmillié forint 6sszdijazasu
Szentkiralyi Tehetségprogramban.
A madjusban elinditott program
egy-egy 14-18 év kdzotti kajak-ke-
nus, tornasz, vivé és vizilabdazod
kivalésag szamara biztosit fejen-
ként egymillié forint értékd tdmo-
gatést, amelyet a fejl6désiikhoz,
a jobb eredmények eléréséhez
nélkildzhetetlen kiadasokra for-
dithatnak.

Anyertesek: Gazso Alida Dora (16)
ros Krisztofer (15) ifjisédgi magyar
bajnok, ifjisagi valogatott tornasz,
Pusztai Liza (15) kadett korosztélyos
vildgbajnoki bronzérmes vivo, va-
lamint Vadovics Viktor (18) ifjusagi
valogatott vizilabdazo. 7/

& Szentkiralyi Talent
Programme winners announced

Szentkirdlyi  Talent  Programme  was
launched in May and supports the
preparation of 14-18 year old athletes
from a HUF s-million budget. The fol-
lowing athletes will benefit from the
grant: Alida Déra Gazso (16) — kayaking,
Krisztofer Mészaros (15) — gymnastics,
Liza Pusztai (15) - fencing and Viktor Va-
dovics (18) — water polo. /
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Coca-Cola HBC:
harmadszor az élen
fenntarthatosagban
Eurdpa és a vildg egyik legran-
gosabb és legismertebb valla-
lati fenntarthatésagi ranglistaja,
a Dow Jones Fenntarthatosagi
Index (DJSI), idén immar harmad-
szorismerte el a Coca-Cola HBC
er6teljes, atlathatd és kovetkeze-
tes fenntarthatésagi teljesitmé-
nyét. A vallalat 90 pontot ért el,
ami 40 ponttal tobb az iparagi
atlagnal, és 3 ponttal tdbb, mint
az elézé évben.

A véllalat 6koldgiai lAbnyomat
csokkentve 2015-ben két szdm-

1,6 milliard forintboal fejleszti aruhazait a SPAR

A SPAR hét zletének modernizaldsara dsszesen
csaknem 1,6 millidrd forintot fordit A teljes kord
feltjitast kdvetden Csornan, Bonyhddon, Kapos-
varon, Szolnokon és harom févarosi helyszinen
mar a megujult druhdzak vérjak a vasarlokat.

— Az idén 25 éves SPAR piacra |épése 6ta fo-
lyamatosan fejleszti kereskedelmi haldzatat
Magyarorszagon, fennéllasa 6ta tobb mint egy-
millidrd eurot fektetett be a hazai piacon. 2016
masodik felében tovabbi hét SPAR-druhaz djult
meg - hangsulyozta Maczelka Mark kommu-

nikacioés vezetd — Az Osszes beruhazasunkban
kdz6s, hogy korszer(ibbé vélt a boltok vildgitasi
és hitérendszere, igy kevesebb energiat hasz-
nalnak az druhdzak Az Uzletekben a frissaruk
és a népszerl markatermékek mellett a kivald
mindségu, kedvezd ard SPAR sajat markas ter-
mékek, valamint a helyben sttott pékaruk is
kaphatoak

A SPAR a jovében is folytatja az expanziot: az
Uj Uzletek nyitasa mellett a meglévé druhdzak
korszer(sitése is hangsulyos marad. //

N 2%

¢ SPAR invests 1.6 billion in store modernisation

SPAR is spending HUF 1.6 billion on
revamping seven stores — in Csorna,
Bonyhad, Kaposvar, Szolnok and three
in Budapest. Head of communications

Mark Maczelka told that thanks to the
modernisation of the lighting and cool-
ing systems, these stores will use less en-
ergy. In 25 years SPAR invested more than

jegyl szén-dioxid-kibocsatas-

EUR 1 billion in the Hungarian market.
SPAR will continue their store modern-
isation programme and will also open
new shops.//

csokkenést értel.

Ezenkivil a vizfelhaszndlast és
a csomagoldanyag mennyiségét
is sikerdlt visszafogni, méghozza
magasabb termelési és értékesi-
tési adatok mellett. Tavaly a villa-
lat 8,2 millié eurdt — éves adozas
elétti eredményének 2,3%-at —
forditotta kézosségi célokra. /

#l# COCA-COLA HBC: st
place for the third time in
sustainability

For the third time Coca-Cola HBC finished
first in the world’s most prestigious sus-
tainability ranking, the Dow Jones Sustain-

A UPS, a vilag vezetd logisztikai véllalata bejelentette, hogy
Ujabb drénkiszallitasi tesztbe kezdett a CyPhy Works nev(
drénkészitésre szakosodott cég kdzremkodésével. Az eszkd-
zoket tavoli vagy nehezen megkozelithetd terlletekre torté-
né kereskedelmi szallitmanyok célba juttatasara tesztelik
Az automatizéciora és robotikara épilé innovaciok régota
f6 fejlesztési terliletnek szamitanak a vildg vezetd csomag-
kézbesit6jénél. A UPS mér kordbban megkezdte a dronok
raktarakban valé alkalmazasi lehetdségeinek felmérését a
magasan taldlhatd polcok elérésére, valamint a készlet- és raktarkapacitas-ellendérzésre. Emellett a
cég vizsgalja a dronok humanitarius szallitmanyok célba juttatasara vald alkalmassagat is.

ability Index (DJSI). The beverage company
scored 90 points, which is 40 points more sk
than the industry's average and 3 points -
better than the company’s result last year.
In 2015 Coca-Cola HBC cut its carbon diox-
ide emission by a two-digit number. //

UPS, the world's leading logistics company has announced that
they are testing drones for making deliveries, in partnership with
drone manufacturer CyPhy Works. UPS intends to use drones for

commercial deliveries to remote or difficult-access locations. In
the past UPS already examined whether drone use is possible in
warehouses. //

Dijnyertes magyar borok a Tesco
kozép-europai borfesztivaljan

Szeptemberi borfesztivéljara 20 000 pa-
lackot exportélt a Tesco a Magyar Bor-
mustran,Best buy” elismeréssel dijazott
magyar borokbdl cseh, lengyel és szlovak
aruhdzaiba.

Ez hatalmas lehet6ség a dijnyertes pin-
cészeteknek, akik igy a k6zép-eurdpai
vasarlokkal is megismertethették bo-
raikat. A vallalat célja, hogy a magyar
bort régids szinten is népszerUsitse, igy
a Tesco Eurdpa létrehozasa ota régios

exportegyenlege mar kozel 2 millié pa-
lackot szamlal.

Magyarorszag legnagyobb borkereskedd-
jeként a Tesco tavaly mintegy 22,5 millio
palack bort értékesitett hazankban. Va-
lasztékdban kozel 1094-féle bor és pezs-
g9 taldlhatd meg, amelybdl 881 magyar.
A vdllalat 40 hazai pincészettel mikodik
egyltt, a legnagyobb magyar borterme-
|6k pedig szinte egyt6l-egyig szallitdi kozé
tartoznak. ./
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&% Award winning Hungarian wines at Tesco’s Central European wine festival

For its September wine festival, Tesco Hungary  earned the ‘Best Buy' recognition at the Hungar-
exported 20,000 bottles of wines, which had ian Wine Fair, to stores in the Czech Republic,

12 @ 2016/10

Poland and Slovakia. Tesco Hungary's objective
is to promote Hungarian wines at regional lev-

el: almost 2 million bottles have been exported
since the formation of Tesco Europe. //



Kozosen csinositott ovit
a Poloskei Szorp és a Femina.hu

Lezajlott a Feminahu és a P6-
|6skei Szorp kozos jotékonysagi
ovicsinositd akcidja, aminek a
legjobban most a jaszberényi
Maci Alapitvanyi Ovoda Csibe
csoportja orult.

A palyazati felhivas nem csu-
pan a Feminahu-n, hanem a
Poloskei Szorp termékein is
megjelent, igy a két brand egy-
mast erésitve ért el még széle-
sebb kdzonséget A beérkezett

a Feminahu olvasdi szavaztak
meg, hogy idén az ovitlindérek
a jaszberényi Maci Alapitvanyi
Ovoda Csibe csoportjat vara-
zsoljak szebbé, ahova halmo-
zottan hatranyos gyermekek
jarnak.

A palyazatot tobb mint 16 000
alkalommal nyitottdk meg, a
szavazasi idészak 2 hete alatt
pedig tébb mint 42 000 meg-
tekintés volt a szavazati olda-
lon./
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A minoségi oktatast

segiti a SPAR

Nyolc szamitégé-
pet adomanyozott
a SPAR a Budapesti
Gazdasagi Szakkép-
zési Centrum Harsa-
nyi Janos Kézgazda-
sagi és Kereskedelmi
Szakgimnazium és
Szakkdzépiskolanak.
Az eszkdzok a tandri
kart segitik feladataik ellata-
saban: jo szolgélatot tesznek
a tanrenddel és a didkokkal
kapcsolatos adminisztraci-
oban, illetve segftik a szak-
képzd intézményben zajlo
min&ségi oktatast.

A t6bb mint 13 ezer munka-
vallalét foglalkoztatd SPAR

cédfilozéfidgjaban kiemelt
szerepet kap a tarsadalmi
felel6sségvallalds. A cég
a,SPAR segit6 kezek” prog-
ramja keretében igyekszik
tdmogatni a civil szféra kép-
visel6it — hangsulyozta Ma-
czelka Mark kommunikaciés
vezetb./

N I8

SPAR donated eight computers to Harsanyi
Janos Secondary School of Economy and
Commerce in Budapest. The schools
teachers will use the computers in their

% SPAR contributes to quality education

work. SPAR's head of communications
Mark Maczelka told that their ‘SPAR Help-
ing Hands" programme aims at improving
things in various segments of society. /

-

B

& Poloskei Szorp and Femina.hu refurbish
kindergarten together

There were more than 120
entries in the kindergarten
refurbishment ~ competition

Poloskei Szorp. The winning
applicant turned out to be
the Csibe group - where
there are a lot of disadvan-

Foundation Kindergarten in
Jaszberény. In just two weeks
there were more than 42,000
visitors on the website's vot-

45
éﬂ az Osztrak Nagykovetség
Kereskedelmi Osztalya

FORGALMAZO PARTNEREKET KERES

tébbek ko6z6tt az alabbi osztrak cégek
termékeinek magyarorszagi képviseletére

announced by Feminahu

and syrup  manufacturer taged children - of Maci ing page.”/

Penny Market Gjragondolva

Ujragondolt tizletkoncepcidval és mindségi termékekkel is
bévitett valasztékkal inditja a Penny Market magyarorszagi
tevékenységének 20. évforduldjat.

A marka megujulasanak tudatositaséara és a jubileum kom-
munikaciojara reklamigyndkségi tendert irt ki a diszkontlanc,
melyet a Springer & Jacoby Budapest nyert el. Az igyndkség
egy specialisan a magyar piacra szabott kommunikécios stra-
téqgiat, a kivant imazsnak megfelel, modern kommunikaci-
s arculatot és egy Uj kommunikécids platformot dolgozott
ki a Penny Market szamdra, mellyel szeptemberben indult
a diszkontaruhézlanc. /

N 2

%t Penny Market reimagined

Georg Thomas — SUBETAGE www.subetage.at

Candola markaju ,Magic Linen” asztalterit6k és ,Miracle Lamps”
asztali lampak, tovabba kivalé minéségl papirszalvétak és menik.

Karnerta GmbH www.karnerta.at
Tésztafélék gyartasa — Olasz és osztrak specialitdsok
Pletterbauer — Fine Vienna www.pletterbauer.com
Biolekvar és bioméz a gasztronémiai és szallodaipar szamara
S. Spitz Gesellschaft mbH www.spitz.at
Minéségi ostya termékek
VABO-N GmbH www.vabo-n.com
VABO-N ESSENTIALS és VABO-N FIERCE étrendkiegésziték
Zantho GmbH www.zantho.com

a legmagasabb kévetelIményeknek megfeleld izletes borok
Burgenlandbol

Bévebb informacio:
www.advantageaustria.org/hu/events/B2B_Day_2016.hu.html

Penny Market celebrates 20 years in
Hungary with a new business concept
and a larger selection of quality prod-
ucts. The brand's renewal and the anni-
versary are communicated by Springer

& Jacoby Budapest: the agency has
created a communication strategy and
a new communication platform for Pen-
ny Market, which are customised for the
Hungarian market. /

Jelentkezni német vagy angol nyelvtudassal, a honlaprol letélthetd
dokumentumok kitoltésével és visszaklldésével lehet.

Jelentkezési hataridé: 2016. 10. 30.
budapest@advantageaustria.org

/ ADVANTAGE
AUSTRIA™==

2016/10 @ 13



www.advantageaustria.org/hu/events/B2B_Day_2016.hu.html

ss7777 hirek

Uj vezet6 a Procter & Gamble kozép-eurdpai régiodja élén

Geraldine Huse lett a Procter & Gamble
kdzép-eurdpai régid Uj vezérigazgatdja
és az igazgatdsag elnoke, aki ezentul 9
orszag Uzleti és mUkddési folyamataiért
felel majd; Magyarorszagon kivil, Lengyel-
orszag, Csehorszdg, Szlovékia, Horvétor-
szag, Szlovénia és a balti dllamok tartoznak
hataskorébe.

Geraldine Huse 1986-ban csatlakozott a
P&G-hez Nagy-Britannidban. Karrierje val-
tozatos értékesitési, marketing- és Ugy-

vezetd pozicidkon ivel &t a val-
lalatnal, beleértve az 1996-1999
kozotti markamenedzseri pozici-
Ot a moso- és tisztitdszerek dga-
zatndl Lengyelorszagban. Azéta
szamos vezetdi pozicidt toltott
be a vildg szdmtalan pontjan.
Geraldine-t 2008-ban léptették
elé az Egyesilt Kirdlysag értéke-
sitési alelnokévé. Miel6tt dtvette
megbizdsat a PRG Kdzép-eurd-

Geraldine Huse
vezérigazgatod
P&G kozép-eurdpai régioja

pai igazgatésaganak elndki és
vezérigazgatdi pozicidjara, a
Tesco nemzetkozi értékesitési
alelndke volt.

Geraldine Huse a P&G Kdzép-Eu-
ropa elsé néi vezérigazgatodja.
Az Uj vezérigazgatd a sokszinl
és befogadd munkahely meg-
teremtéséért tett eréfeszitéseirdl
és sikereirélismert a P&G-n kivl
és belll egyarant./

N 2%

Geraldine Huse was named Procter &

& New executive officer for Procter & Gamble in Central Europe

for the operations of P&G in 9 countries:
Hungary, Poland, the Czech Republic,
Slovakia, Croatia, Slovenia and the Baltic

states. Ms Huse started working for P&G
in the UK in 1986 and since then she has
acquired experiences in many fields, from

sales to marketing to brand management.
She is P&G's first women CEO in Central
Europe.”/

Gamble's CEO and chairperson of the
board of directors. She will be responsible

Félidejénél jar a HEINEKEN 10 éves fenntarthatosagi programja

Az 6zonvédelmi vildgnap al-
kalmabdl rendezett kerekasz-
tal-beszélgetést szeptember
20-4n Budapesten a HEINEKEN
Hungaria. Az esemény résztve-
véi arra keresték a valaszt, hogy
mit tegyenek a vallalatok, a
gyartd, az ipar és a szabdlyozd
allam annak érdekében, hogy
kézzel foghatd eredményeket
lehessen felmutatni a fenntart-
hatosag terén.

A beszélgetés soran szo esett a korkoros
gazdasagrol és a cégek egyéni vallalasai-
nak fontossagardl is. Azonban a valtozast
a fogyaszték szemléletvaltozasa hozhatja
el — értettek egyet a szerepl6k

José Matthijsse
vezérigazgatod
HEINEKEN Hungaria

A rendezvényen José Matt-
hijsse, a HEINEKEN Hungdria
vezérigazgatdja beszdmolt
a vallalatcsoport Csapoljunk
jobb vildgot! elnevezés, 2020-
ig tarté tizéves fenntarthatosagi
programjarél, amelynek értel-
mében Magyarorszagon is je-
lent&s valtozasok torténtek és
fognak torténni a vizfelhaszna-
las és a karbonkibocsatas terd-
letén a soproni és a martfUi telephelyen,
s ezdltal csokkenthetd a vallalat 6koldgiai
ldbnyoma.

De hasonl¢ jelentéséggel bir a HEINEKEN
Hungaria szdmara a helyi forrdsokbdl tor-
ténd beszerzés (pl. 100% magyar arpa a

Soproni sérben), a helyi kdzdsségek ta-
mogatasa, illetve a vallalat gondoskodd
és biztonsdgos munkakorilményeket
teremtd jellegének erdsitése a dolgozdk
felé, tovabba a felelds alkoholfogyasztés
népszerdsitése is. //

% HEINEKEN's 10-year
sustainability programme reaches
half time

On 20 September HEINEKEN Hungaria organised a sustainabili-
ty roundrable discussion in Budapest. The company’s managing
director José Matthijsse talked about the company's 10-year sus-
tainability programme that ends in 2020. He told that HEINEKEN
Hungaria is cutting the water use and carbon dioxide emission
of its Sopron and Martf(i breweries. The brewery also makes sure
that they buy every ingredient they can from local sources and
support local communities. //

Egyre tobb egeszséges élelmiszer fogy a Lidlben

A valtozé fogyasztéi igényekhez alkal-
mazkodva a Lidl Magyarorszag kiemelt
figyelmet fordit az egészséges és speci-
alis taplalkozasu vasarléira. Ennek ered-

I ra-'-.

ményeképpen az elmult masfél évben

folyamatosan bévilt az aruhazlanc egye-
di termékkinalata, ezzel dsszefliggésben
68%-kal nétt a magyar beszallitok sza-
ma, és 45%-kal emelkedett az értékesi-
tett egészséges élelmiszerek mennyisé-
e geis.

A visszajelzések alapjan a Lidlbe
betérék az Egészséges Kassza-
kat is szeretik A program kere-
tében minden boltban atalaki-
totték a kasszazonakat, és a mar
megszokott cukorkak, csokik
helyett muzliszeleteket, szaritott
gyumolcsoket, csemegemixet

és egyéb egészségesebb élelmiszereket
helyeztek ki

Ezenfelll szamos tematikus kampanyt és
programot is szervez a Lidl az egészség-
megdrzés jegyében. Legutébb augusztus
27-én vartak az érdekl¢déket a Budapest,
Huszti uti Uzletnél megrendezett Egész-
ség Napra, melyet hagyomanyteremtd
szandékkal — az Egy Csepp Figyelem
Alapftvannyal, a Szurikdta Alapftvannyal
és a Magyar Dietetikusok Orszagos Sz6-
vetségével kardltve szervezett a véllalat.
Az eseményen minden a prevencio korul
forgott. /

A%

Lidl Hungary pays great attention to offer
healthy and special products to custom-
ers. In the last year and a half the selec

14 @ 2016/10

tion of these goods increased, while the
proportion of Lidl's Hungarian suppliers
grew by 68 percent and stores sold 45

%t More healthy food sold in Lidl stores

percent more healthy food. Customer
feedback showed that shoppers like the
Healthy Checkouts too: sweets have been

removed from Lidl stores’ checkout zones
and replaced with healthier products such
as muesli bars, dried fruits and nuts. 7/
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Egyre magasabbak az elvarasok
az irodai higieniaval szemben

Az SCA és nemzetkdzi higié-
niai mérkaja, a Tork vildgszerte
8000 vélaszado véleményére
alapozott Uj trendjelentése
azt mutatja, hogy intelligens
megoldasokat alkalmazo, tu-

kabb érdekeltté valnak abban,
hogy egészséges, fenntarthatd
és vonzo irodai kornyezetet biz-
tositsanak Az alkalmazottak el-
varjak, hogy irodai kdrnyezetiik
kézzelfoghato javuldson men-

datos és rugalmas irodakra van
sziikség. Otbdl négy dolgozd
vezetdi tudtara adja, ha nincs
megelégedve az iroda higiéniai
termékeinek minéségével.

Az alkalmazottak egyre tajé-
kozottabbak és egyre igénye-
sebbek irodai kdrnyezetkkel
kapcsolatban. A menedzserek
kovetik a példat, igy mindin-

jen keresztil - legyen szé rugal-
masabb irodarendezési megol-
désokrél vagy a szabad mosdok
helymeghatarozasara szolgald
alkalmazasrol —, igy nyomast
gyakorolnak munkaaddikra és
a létesitményvezetékre Mindez
Uj lehet6ségeket kinal a Iétesit-
ménylzemeltetd és a takarito-
cégek szdmara.//

Ciderboom a fesztivalokon

Harmadik alkalommal szerve-
zett minikonferenciat a feszti-
vélszezon lezérasara a HEINE-
KEN Hungaria.
Az idei kerek-
asztal-beszélge-
tések f6 témaja
a fesztivalél-
mény és a fesz-
tivalbiztonsag
volt. A feszti-
valszervezék
tobbsége jo
évet zart, a ren-
dezvényeket idén elkerilték
a komolyabb balesetek. Jo-
vére tovabb ndvekednének,
de nem barmi dron, hangsu-
lyoztak.

José Matthijsse, a HEINEKEN
Hungaria vezérigazgatdja el-
mondta, a vallalat hosszu évek
oOta jelen van a magyarorszagi
zenei fesztivalok tobb mint 70
szazalékan a nagyoktdl a leg-
kisebbekig, és viszi el innova-
cidit a fesztivalkdzénségnek.
Idén a csapoltsor-eladasok
szépen novekedtek tavalyhoz
képest, boom azonban a cider-

fogyasztasban volt leginkabb
megfigyelhetd.
A vezérigazgatd hangsulyozta,

hogy alkoholgyarto vallalat-
ként kuldndsen nagy figyelmet
forditanak a felel&s alkohol-
fogyasztés népszerUsitésére,
a tulivas veszélyeinek megis-
mertetésére a fiatal fesztival-
kdzonséggel, ezért edukativ
akcidikkal, széréanyagaikkal
is részt vesznek a nyar leg-
fontosabb zenei és kulturdlis
esemeényein.

A vezérigazgato beszédét ko-
vetéen immar masodik alka-
lommal adtdk at az év feszti-
vélfotdsanak jard dijat harom
kategoridban. /
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& Cider boom at festivals

&% Higher requirements in office hygiene

A new trend report prepared
by SCA and their interna-
tional hygiene brand, Tork
- with 8,000 respondents
worldwide - revealed that

conscious and flexible offices
are needed these days, places
that use intelligent solutions.
Employees are better in-
formed and want more from

their office  environment
than before. This trend cre-
ates new opportunities for
facility management firms
and cleaning companies. //

HEINEKEN Hungaria or-
ganised a conference for
the third time after the
closure of the summer
festival season. Managing
director José Matthijsse

told that the company has
been present at more than
70 percent of music fes-
tivals for many years. This
year draught beer sales
developed well and there

was a boom in cider con-
sumption. He stressed that
the brewery places great
emphasis on promoting
responsible alcohol con-
sumption. /

Procter & Gamble:
25 éve Magyarorszagon

A Procter & Gamble negyed évsza-
zada kindlja innovativ és véltozatos
termékportfolidjat a magyar embe-
rek szdmara, melyben olyan meg-
hatdrozd markakat sorakoztat fel,
mint az Ariel, a Pampers, az Always,
a Gillette, a Jar és a Head & Shoul-
ders. A 25 éves évforduld alkalmabol
a véllalat meger6sitette azt a szan-
dékat, hogy innovéacioin keresztil
tovabb javitsa a fogyasztok élet-

mindségét és egyltt ndvekedjen
Magyarorszaggal a jovében is.

A P&G nevében Geraldine Huse,
a P&G kodzép-eurdpai régid ve-
zérigazgatoja és az igazgatdsag
elndke bejelentette a vallalat Uj
beruhazasat Magyarorszagon, és
stratégiai megallapodast irt alé a
magyar kormany képviseletében
Szijjartd Péter kilgazdasagi és kil-
Ugyminiszterrel. /

& Procter & Gamble: 25 years in Hungary

Procter & Gamble has been
making its innovative and
diverse portfolio (including
brands such as Ariel, Pam-
pers, Always, Gillette, Jar and

@ 2016/10

25 years.

Head & Shoulders) available
to Hungarian consumers for

To celebrate the anniversary
Geraldine Huse, the compa-

ernment. //

ny's CEO in Central Europe
announced new investments
in Hungary and signed a stra-
tegic agreement with the gov-

==, A
Szijjarto Péter kiilgazdasagi és kiiliigyminiszter
és Geraldine Huse, a P&G kozép-eurdpai régio vezérigazgatoja
a megallapodas alairasa utan




Mesés osztalykirandulast

kaptak a gyerekek
Orok élményt adott a SPAR és vasarléi harom iskolai osztaly-
nak: egy kodzépiskolai, valamint egy altalanos iskolas alsé és
felsé tagozatos osztaly kapott nem mindennapi lehetéséget,
hiszen idén az aruhézlanc szponzoralja életiik taldn legjobb
osztélykirdndulasat. = e
A SPAR mérciusban hirdet- - ""1;"
te meg a Nyerj osztalyki- . 4
randulast! elnevezésu ja- s At .
tékot, amelyben a szilék e . ;
és a vasarlok segitségét ‘ .
kérték abban, hogy harom o
osztaly dlmat megvaldsithassék Az Uizletben vasarlok minden
5 ezer forint feletti vasarlasrél szold blokkot feltolthettek egy
weboldalra, ahol aztan kivalaszthattak, melyik iskola, melyik
osztalyat kivanjak tdmogatni céljaik elérésében.

A nyereményjatékra 6sszesen 578 osztaly jelentkezett, a sze-
rencsések kdzott a SPAR tobb mint 3 millié forint értékben
osztott ki nyereményeket. //

¢ Fabulous class trip

hirek #7777+

Tavol-keleti sikerek

Egyeduli magyar kiallitoként
képviselte hazankat a Kérostej
csoport a Hajdu sajtmarkaval
az idei Hongkongi Elelmiszer-
ipari Vasaron. A tavol-keleti
élelmiszerlancok beszerzdi elis-
merden nyilatkoztak a kidllitott
sajtokrdl, és jo esély van arra,
hogy Eurdpa és a Kozel-Kelet
utén a Tavol-Keleten is kap-
hatok lesznek majd a hazai
finomsagok.

Dr. Riad Naboulsi, a Kérostej
Kft. Ugyvezetdje elmondta: El-
adasaink 65-70%-a kulfoldre
iranyul, kivald exportcsapattal
rendelkeziink. Eppen ezért tar-
tottuk fontosnak, hogy Azsia fe-
& is nyissunk. Oriasi eredmény-

nek tartom, hogy a kidllitas
idészakaban nemcsak a vasar
latogatoival talalkoztak kollé-
gdink, de a legnagyobb hong-
kongi kereskedelmi ldncok
kdzpontjaiban is személyesen
tudtak egyeztetni az egyittmU-
kodési lehetdségekrél.

Azsia legnagyobb élelmiszer-
ipari kidllitdsara 26 orszagbol
1400 kiallito érkezett. Az au-
gusztus 11-15. kdzétt meg-
rendezett eseményre tobb
mint 490 ezren latogattak ki,
valamint jelentds, 21 ezres |ét-
szammal a kereskeddk és a
kilonbozé élelmiszerlancok
beszerzéi is képviseltették
magukat./

& Success in the Far East

In March SPAR announced their ‘Win
a class trip!" prize game: shoppers who
spent more than HUF 5,000 could up-
load the receipt to a website and choose
the class they wished to support. Alto-

gether 578 classes entered the compe-
tition and three classes (one secondary
school class and two primary school
classes) won prizes in the value of more
than HUF 3 million. 7/

With their Hajd( cheese
brand, Kérostej group was
the only Hungarian exhibi-
tor at the Hong Kong Food
Expo this year. Purchasing
managers of retail chains in

the Far East spoke positively
about Hajdu cheese prod-
ucts and there is a chance
that they will appear in the
grocery stores of the Far East
too. Kérostej Kft's managing

director Dr Riad Naboulsi
told that they sell 65-70
percent of their products
abroad. There were 1,400
exhibitors from 26 countries
at Asia’s biggest food fair. /

i IlM:fnzaﬂskeresI<edeIem fébb trendjeirdl, a magyar haztartasok napi fogyasztasi cikk vasa
;H(')késairc’)l, valamint a kereskedelmi csatorndk és lancok versenyérél.
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» Gyenge nyar utan
a tengerentulon

Az Egyeslt Allamokban még a vartnal is rosz-
szabban teljesitett a kiskereskedelem. Julius-
hoz képest augusztusban 0,3%-kal csékkent
a boltok forgalma. A Bloomberg elemzésébdl
kidertl, hogy még az autdk eladésa is 0,1%-
kal esett, amire sem az elemzok, sem a cégek,
sem a kormdny nem szamitott. A visszaesés-
re egyelére nem taldltak magyarazatot, ahogy
a Global Insight tandcsadé cég vezetdje, Chris
Christopher elmondta:

— A benzin dra alacsony, ahogy a munkanélkuli-
ek ardnya s, a bérek ndvekedtek, ezért minden-
ki arra szamitott, hogy ez a keresleten is meg
fog latszani.

Dél-Amerikdban sem alakult jobban a hely-
zet, Brazilidban szintén 0,3%-kal csokkentek
az eladasok a kiskereskedelemben, de ebben
az esetben legaldbb taldltak magyarazatot az
elemzé cégek. A magas munkanélkiliség és
az elndkvaltas miatt az emberek egyeldre bi-
zonytalanok a jovéjiket illetéen - bar a felmé-
rések alapjan sokat remélnek az Uj elnoktdl, Mi-
chel Temertdl.

Osszehasonlitasképpen augusztusban 0,2%-kal
csokkent a boltok forgalma Anglidban, és ez jé-
val jobb eredmény az elézetesen vart 0,4%-0s
visszaesésnél. A briteket Ugy latszik még a Bre-
Xit sem torte meg.

£ Weak summer for US retail

This summer US retail performed even worse than fore-
casted. In comparison with July, retail sales dropped 0.3
percent in August. Even car sales reduced by 0.1 per-
cent — reported Bloomberg. At the moment there is
no explanation for the sales decline. Chris Christopher,
director of Global Insight told that motor fuel prices
are low, just like the unemployment rate, and salaries
have increased, therefore analysts expected an increase
in demand.

» Az orosz medve

PX5RETAIL

Az X5 Retail Group elképeszté tempdban nyitja
meg Uj Uzleteit, Oroszorszagban a nydr végén
avattdk fel 8500. boltjukat Moszkvéban. A jeles
napon egyébként tovabbi 14 Uzletet nyitottak
meg orszagszerte, hogy a févarosban tnnepel-
hessék 8500. szalagatvagasukat. lgor Shekhter-
man vezérigazgatd elmondta:

- Uj szintre Iépett a cég, az orszag terilletén
szinte mindenki szdmdra elérhetévé véltak
a magas szinvonall termékek. Az X5 zlete-
inek valtozatossadga pedig biztonsdgot nyujt
a cég szamdra, hogy a legnehezebb idékben
is tovabb tudjon fejlédni.
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¢ The Russian bear

X5 Retail Group opens new stores at breakneck speed:
at the end of summer they opened their 8500th shop in
Russia, opening 14 stores on the very same day so that
they can cut the celebratory ribbon in Moscow. CEO
Igor Shekhterman told that they now make high-quali-
ty products available to almost everyone in Russia.

» A Spar keleti nyitasa

__SPAR[Y

Albanidban hamarosan megnyilik az els¢ Spar
szupermarket, miutan a cég aldirta a szerzé-
dést a Balfinnal, egy helyi befektetécsoporttal.
Elsé [épésként két meglévé boltot alakitanak
at Interspar hipermarketté, majd 2017-ig a Bal-
fin Csoport azt tervezi, hogy tovébbi 100 szu-
per- és hipermarketet nyit az orszagban. A be-
ruhdzés varhatéan 50 millié eurdba fog kerdl-
ni. Ha ez a terv megvaldsul, a Spar lesz Albédnia
legnagyobb kereskedelmi lanca.

¢l Spar’s expansion in Eastern Europe
oon the first Spar store will open Albania, after the re-
tail chain signed an agreement with local investment
group, Balfin. In the first stage two existing stores will
be converted into Interspar hypermarkets. The Balfin
group’s plan is to open 100 more super- and hypermar-
kets in Albania from a EUR 50-million budget.

» Konnyités a kis szlovén
alkoholosital-gyartoknak

Szlovénidban az alkoholos italokat el&allito kis-
termel6k szamdra drasztikusan csokkentették
a jovedéki ado mértékét. Mintegy 50 kis- és
mikrovallalkozast, melyek bort, sort vagy révid-
italt llitanak eld, 50%-kal kisebb jovedékiado-
suly terheli a j6vében.

A kormany a versenyképesség névelése érde-
kében dontott az adocsokkentés mellett, illetve
azért, mert szamos cég az elénydsebb addzasi
lehetéségek miatt az elmult években Ausztrid-
ba koltozott 4t. Tovabbi kdnnyités a kis borter-
mel6k szdmara, hogy a jovében az Unié teljes
terUletén kereskedhetnek, amennyiben a sziik-
séges dokumentumokat papiron vagy elektro-
nikus Ugyintézésen keresztul bemutatjak.
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7 Better conditions for small alcoholic
drink manufacturers in Slovenia

In Slovenia 50 small and micro-businesses will have to
pay 50 percent lower excise duty for the wine, beer or
spirit they produce. The government decided to cre-
ate better conditions for these enterprises in order to
make them more competitive. In the last few years
many companies moved to Austria because taxes are
lower there.

» A horvatok helyben erosek

KONZUM

Horvatorszagban a hazai kereskedelmi lan-
cok uraljdk a piacot — derul ki a helyi Poslov-
ni Dnevnik napilap elemzésébdl. 2015-ben
a legnagyobb forgalmat a Konzum, a Plodi-
ne, a Tommy, a Studenac és a KTC bonyolitot-
ta le, csak utdnuk kovetkeztek a kulfoldi rivali-
sok, a Lidl, a Kaufland, a Spar, a Metro és a Billa.
2014-hez képest mindegyik cég komoly ndve-
kedést konyvelhetett el. Ezt a versenyt a Spar
nyerte, egy év alatt 14,6%-kal nétt a forgalma,
azonban a Konzum még fgy is tdbb bevételt
termelt 2015-ben, mint a kiilfoldi cégek egyditt-
véve. A tengerparti tertleteken a Split kézpon-
tdTommy a legnépszertibb a vasarlok korében.

NI

7+ Croatian retail chains are stronger

A survey conducted by local daily Poslovni Dnevnik re-
vealed that local retail chains dominate in the Croatian
market. In 2015 Konzum, Plodine, Tommy, Studenac
and KTC realised the highest sales. They were followed
by international competitors Lidl, Kaufland, Spar, Met-
ro and Billa. Spar’s sales growth was the highest, 14.6
percent.

» A Lidl nem nyit boltokat
Bosznia-Hercegovinaban

A Lidl céfolta azokat a helyi sajtéhireket, misze-
rint azt tervezi, hogy boltokat nyit meg a jové
év folyaman Bosznia-Hercegovinaban. A fel-
tételezés onnan eredhetett, hogy tobb médi-
umban megjelent a hir, hogy a Lidl megvésa-
rolt egy nemzeti internetdomaint, a www.lidl.
ba-t. Azonban a cég szovivéje elmondta, hogy
a kovetkezd két évben egyértelmien Szerbid-
ra fognak koncentralni. 2018-ra 20 Uzletet sze-
retnének megnyitni az orszagban, a végleges
cél pedig egy 100 boltos haldézat kiépitése Szer-
bia-szerte.
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7% Lidl has no plans in Bosnia and
Herzegovina

Lidl has denied rumours in the local press that the
discount store chain plans to open discount super-
markets in Bosnia and Herzegovina next year. Lidl's
spokesperson told that in the next two years they will
be concentrating on the Serbian market. By 2018 they
would like to open 20 stores in Serbia.



» Cukorado Angliaban

A brit kormany azt tervezi, hogy az Gdit6italok-
ra,,cukoradot” vet ki. A kdltségvetésbe befo-
lyé tébbletpénzt — mely az elemzések szerint
10 millié font lesz — az iskolék fejlesztésére fog-
jak forditani, elsésorban véltozatosabb sporto-
1asi lehet&ségekre és egészséges étkeztetésre.
A gyerekek legkedveltebb élelmiszereit gyartd
cégek ezzel parhuzamosan egytttmkddnek
a kormannyal, hogy termékeikben az 6todére
csokkentsék a cukortartalmat — igy szeretnének
hozzajarulni ahhoz a torekvéshez, hogy vissza-
szoritsék a gyerekkori elhizést.

¢k Sugar tax to be introduced in the UK

The British government plans to impose a ‘sugar tax’
on soft drinks. Analysts say the state budget’s extra rev-
enue from the sugar tax will be GBP 10 million, which
the government will use for school development pur-
poses, mainly for financing school sports and healthy
eating.

» A lengyeleknél jon
a vasarnapi boltzar

Lengyelorszag legnagyobb kereskedelmi szak-
szervezete benyujtott a parlament elé egy
olyan torvénytervezetet, mely felettébb szigo-
ru szabalyok kozé szoritand a vasarnapi nyit-
vatartast. A Solidarnosc szakszervezet félmillié
alairast gyUjtott annak érdekében, hogy a par-
lament elé tarhassa javaslatat — ez 6tszor annyi
aldirds, mint amennyire szikséguk volt.
Atorvény szerint, amennyiben elfogadjak, min-
den bevasarlokozpontnak és szupermarketnek
zarva kell tartania vasarnap. A kisebb Uzletek
benzinkutaknal, kérhazakban, reptéren azon-
ban hétvégén is zavartalanul Gzemelhetnek.
Elég nagy esély van arra, hogy a terv térvény-
erére emelkedjen, elvégre a szakszervezet je-
lentésen tdmogatta a jelenlegi kormanypartot
a tavalyi kampanyaban.

A szakszervezetet vezetéje azzal érvelt a tor-
vény mellett, hogy Lengyelorszagban 1990
o6ta nem volt ilyen alacsony a munkanélkli-
ség, 3%-kal né a gazdasag és a bérek is folya-
matosan emelkednek. Szerinte ez a tokéletes
idészak egy olyan szabalyozas bevezetéséhez,
mely csokkenti a nyitva tartott érdk szamat.
AKlub Jahiellonski elnevezésl agytrdszt azon-
ban felhivja a figyelmet arra, hogy lengyel be-
vasarlékodzpontok boltjai foglalkoztatjék a ne-
gyedik legtobb embert az Eurépai Unidban.
Szerintlk, ha elfogadjak a torvényt, 100 ezer
munkahely fog megszlnni.
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%+ Poland to ban Sunday trading

Poland’s biggest trade union in the retail sector submit-
ted the draft for a bill that would limit Sunday trading.
Trade union Solidarnosc collected 500,000 signatures
to support the cause — 5 times more then they needed.
If the parliament passes the bill, all shopping centres
and supermarkets will have to stay closed on Sundays.
Small shops at petrol stations, hospitals and airports
can continue trading on Sundays. There is a good
chance that the bill will become a law. Think tank Klub
Jahiellonski warned that due to this measure 100,000
people will lose their job.

» Szarnyal az Auchan

b'*t

Auchan
Az év elsé felében jelentds, 0,8%-0s ndveke-
dést konyvelhetett el az Auchan. Ad6zés utani
bevétele elérte a 26,1 millidrd eurot. A cég arrol
szamolt be, hogy szinte minden piacon mérsé-
kelten megélénkiltek az eladasaik, az organi-
kus eladas pedig 1,1%-kal nétt.
Az Auchan vezérigazgatdja Wilhelm Hubner
szerint az els6 félév sikere annak koszonhetd,
hogy teljesen megujitotték az elmult egy-mas-
fél évben a cég mikodését, vezetésiiranyelveit.

N 2%

&% Auchan’s superb performance

In the first half of the year Auchan’s sales augmented
by 0.8 percent. After-tax profit was EUR 26.1 billion and
organic sales were up 1.1 percent. Auchan CEO Wil-
helm Hubner told that the key to this success is that
they had reformed the company’s operating structure
in the last year and a half.

» Novekedett a Nestlé
Lﬁi’g iy
Nestle

A Nestlé jelentés mennyiségi ndvekedésrél sza-
molt be 2016 elsé félévét illetéen. Paul Bulcke,
a Nestlé vezérigazgatdja a féléves riport kap-
csén azt nyilatkozta, hogy vartaknak megfele-
|6en teljesitett a cég:

— A kinai piac kihivasai ellenére remek idésza-
kot zartunk az Egyestilt Allamokban, Eurépa-
ban és Délkelet-Azsiaban. Mivel az érak az el-
mult hdnapokban jelentésen estek, azt remél-
juk, hogy az év masodik felében ezek a tor-
ténelmien alacsony szamok is javulni fognak.
Hasonld teljesitményre szamitunk 2016 méso-
dik felében is.

hirek Z7#7.74

% Nestlé reports growth

Nestlé reported considerable growth in volume sales
in the first half of 2016. CEO Paul Bulcke told that the
company performed as expected. In spite of facing
challenges in the Chinese market, Nestlé closed an ex-
cellent period in the USA, Europe and South East Asia.

» A Starbucks 3 milliardos ugrasa

A Starbucks Corp. a kovetkezé 6t évben 3 mil-
lidrd dollarra szeretné novelni tealizletagat vi-
ldgszerte. Ennek alapkove a kinai piac, ahol
a cég egy év alatt 500 Uzletet nyitott, és 2019-
ig szeretnék elérni, hogy a vildg legnépesebb
orszagaban 3400 kavézojuk, illetve teahdzuk
Uzemeljen. Termékpalettajukat is bdvitették,
szeptember kdzepén mutattak be a régidban
Teavana elnevezés( Uj, teaalapu italaikat. A ki-
nai teapiac egyébként 9,5 millidrd dollarra te-
hetd, majdnem tizszer akkora, mint az orszag
kavépiaca.

& Starbucks’ 3-billion leap

In the next 5 years Starbucks Corp. plans to increase
its tea sales to USD 3 billion. The engine of this sales
growth can be the Chinese market, where the company
opened 500 stores in one year. By 2019 Starbucks would
like to have 3,400 coffee and tea houses in China. Teava-
na products were launched in the region in September.

» A Pepsi természetesre valt

=~ PEPSICO
PepsiCo Inc. bemutatta a Gatorade elsé termé-
szetes valtozatat, melyet az amerikai mezégaz-
dasagi minisztérium is jovdhagyott. A cég két
éve fejleszti Uj italdt, melyet el6szor az Egyesuilt
Allamokban lehet megvenni. A Gatorade ural-
ja jelenleg a sportitalok piacét 70%-0s része-
sedéssel, de egyre komolyabb kihivokkal kell
szembenéznie, mint példdul a kdkuszviz ala-
pu termékekkel.

Az organikus élelmiszerek piaca az egyik legdi-
namikusabban fejl6dé dgazata az élelmiszer-
iparnak. Amerikdban 2015-ben az eladasok el-
érték a 43,3 millidrd dollart, egy év alatt a fo-
gyasztas 11%-kal nétt, mig a vildg tobbi terd-
letén 3%-kal ndvekedett az eladds az Organic
Trade Association elemzése szerint.

i Pepsi goes organic

PepsiCo Inc. introduced a version of Gatorade that is
certified organic by the US Department of Agriculture.
The product is the result of two years of research and
is available in the USA. Gatorade controls 70 percent
of the sports drink market, but the company is facing
growing pressure from new challengers such as coconut
water. Organic food sales reached USD 43.3 billion in
the USA in 2015 — up 11 percent from the year before.
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Magyar Termék Nagydij:
2016 a valtozasok eve

2016-ban 19. alkalommal hirdették ki a Magyar Termék Nagydij
palyazat gyozteseit, amely hazank legrangosabb mindsito
rendszerévé valt. Szeptember 6-an a Parlament Felsohazi
Termében Osszesen 60 cég 66 terméke vehette at a Tanusito
Védjegy hasznalati jogat, amelyet egy éven at hasznalhatnak

20

dijmentesen.

Magyar Termék Nagydij palyazat
AkitUntetettjei azon vallalkozdsok

és személyek, akik tevékenysége
vagy megvalositott produktu-
ma magas hozzdadott értéket
képvisel kereskedelmi és tarsa-
dalmi tartalmaban egyarant,
hozzdjarulva egy erésebb
gazdasdg megvalodsulasahoz.
Ez az egyetlen nem szakma-
specifikus tanusitd elismerés,
melyre a gazdasag egész terl-
letérdl, onkéntes, nyilvanos pa-
lydzat Utjan lehet jelentkezni. A
védjegy hasznalata az elnyerés
évében dijmentes, ezutadn csak
utoellendrzéssel lehetséges vi-
selni és dijkotelessé valik.

Kornyezettudatossag és

jovobe mutaté megoldasok

A védjegy hasznélati jogat fliggetlen szak-
értdi testllet javaslata alapjan a Magyar
Termék Nagydij Palyazat Kiiroi Tanacsa itéli
oda, melyet magyar és angol nyelv( Disz-
oklevél tanusit, és a Hollohdzan miikodé
Magyar Porceldanmanufaktura Kft. alkoté-
gardaja altal készitett, egyedi iparmivé-
szeti trofea jelképez. A kitlintetéseket dr.
Latorcai Janos, az OrszaggyUlés alelndke,
Potépi Arpad Janos nemzetpolitikaért fe-
lelés allamtitkar, Kara Akos infokommuni-
kacioért és fogyasztovédelemért felelds
allamtitkar, valamint Keszthelyi Nikoletta
fogyasztévédelemért felelds helyettes al-
lamtitkar adta at.

A Magyar Termék Nagydij Palyazati Rend-
szer célja, hogy hozzéjaruljon a palyézaton
mindsitést szerzett termékek gyartdinak
piaci munkdjahoz és exporttevékenységik
fejlesztéséhez, valamint segitséget nyuijt-
son a fogyasztok minéségtudatos vélasz-
tadsdhoz Kiemelten tdmogatja a magas
hozzdadott értéky, tudasalapu termékek

megjelenését, szellemitulajdon-intenziv
iparagakban tevékenykedé véllalkozasok
érvényesilését.

A palyazatok elbiralasa idén is tébbfordu-
|65 értékeléssel tortént, a zsUri fokozottan
figyelembe vette tobbek kodzott az ener-
giatakarékos, kdrnyezetbarat megolda-
sok alkalmazasat, a fogyasztdknak kinalt
elénydket, valamint a kreativ Otleteket,
szokatlan és Ujito, jovébe mutatd meg-
oldasokat is.

Atalakult a Kiirék Tanacsa

Fontos mérfoldkd, hogy idén a kalhoni
vallalkozasok elsé izben mérettették meg
magukat, nem kevesebb sikerrel, mint ha-
zai vetélytarsaik Ennek eredményeként ez
évtél mar néhany erdélyi véllalkozas ter-
mékén is lathatd lesz a védjegy.

Ezen kivil 2016-té1 olyan Uj témakban is in-
dulhattak a cégek, ahol kiemelt fontossag-
gal birnak az energiahatékonysag, a helyi
értékek megdrzését és fenntartasat szolga-
16 tevékenységek, a kulonleges taplalkozasi
igényeket kielégité élelmiszerek, a szabad-
id¢ kulturdlt eltoltését segité szolgaltatasok
vagy a kulturdlis rendezvények.

Foto: Balazs Karoly

—Idén talakitottuk a Kiirok Tandcsat, amely
a Magyar Termék Nagydij palyazati rend-
szerét mkodteti, szakmailag és anyagilag
is segiti a palydzatot — tajékoztatja a Trade
magazint Kiss Karolyné lldiké, a Magyar Ter-
mék Nagydij Palyazati Iroda Ugyvivé igaz-
gatdja. Hozzateszi:

— Az elmult évek tapasztalatai alapjan ugy
gondoltuk, a palydzéknak szdmara elényds
lenne, ha olyan kiird is tagja lenne a ta-
nacsnak, aki egykor maga is palyazé vol,
végigjarta azt az utat, amely
elétt a jelenlegi dijazottak all-
nak, és ennek kdszonhetden
hasznos tanacsokkal tudja ta-
mogatni éket.

Egyre boviil a palyazati
teriiletek kore

ldén a meghirdetett 38 pa-
lydzati fécsoport 58%-dban
hirdettek gy&zteseket. A di-
jazottak kozott megtaldlhatd
nemzetkdzi nagyvallalat és
mikrovéllalkozds egyarant.
A Magyar Termék Nagydij 19
éves mUkodése sordn meg-
itélt nagydijak szdma az ideivel
egyutt 609-re emelkedett A Kifrok Tandcsa
a birdlt palydzatok 92%-at itélte mélténak
aTanusité Védjegy viselésére. A nyertesek
33%-a budapesti, 63%-a pedig vidéki szék-
hellyel rendelkezik, az orszag 16 megyéjé-
bél. A dijazottak 4%-a érkezett hatdrainkon
tulrdl. Az idei kitintetettek 30%-anak mas
termékein, szolgéltatasain jelenleg is latha-
té a Magyar Termék Nagydij embléma.
Tizenkilenc esztendé védjegyhasznaldinak
96,5%-a dontott Ugy, hogy tovabb kivanja
hasznalni a védjegyet. Az étkezéshez kdté-
d6 palyazatok tovabbra is a legnépesebb
csoportot képviselik Pozitiv elmozdulas
tapasztalhaté az épitdipart képviseldk
tdbordban, amelyben Uj potencidlok mu-
tatkoztak meg. A kozmetikai termékek té-
makorben benyujtott palydzatok szama
és szinvonala tovabbra is stabil palyazoi
kort jelent. Tovabbi kiemelkedd palydzatok
érkeztek az informatika, a jarmUgyartds, az
orvosi eszkdzok, kulturdlis rendezvények és

az elektromos alkatrészek teriletérdl is.
Budai Klara
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The winners of the Hungarian Product Grand Prize (HPGP)
competition were announced for the 19™ time in 2016. On
6 September, in the Parliament building 66 products of 60
companies were rewarded with the right to use the Certifi-
cation Trademark free of charge for a year. Those business-
es and people can be honoured with the prize that create
high added value in both commercial and social sense. An
independent body of experts makes recommendations and
HPGP's competition council decides which of the nominees
are worthy of the prize.

The main objective of the HPGP scheme is to help the win-
ning products enter new markets, and to assist consumers
in making buying choices. When making their decision (in
several rounds), the HPGP jury gave extra points for using
energy saving and environmentally friendly solutions, and
paid special attention to the advantages offered to consum-
ers and to creative ideas. For the first time in the history of
the programme, Hungarian businesses located in neighbour-
ing countries could also enter the competition.

Ildiko Kiss Karolyné informed our magazine that this year
they changed the structure of the HPGP competition coun-
cil that operates the whole reward scheme: one of the coun-
cil's members is a former competitor, an ex-participant who
can give useful advice to those taking part in the programme
now. This year the competition council’s verdict was that 92
percent of the nominees deserved bearing the Certification
Trademark. 33 percent of the winners are Budapest-based
and 63 percent come from 16 counties of Hungary. 4 percent
of HPGP winners are located in neighbouring countries. It
is noteworthy that in the 19-year history of the programme
96.5 percent of trademark users decided to continue using it
(after the first year rademark users have to pay a fee).
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Magyar Termék Nagydijas a Nadudvari debreceni kolbasz

ANadudvari Elelmiszer Kft. 100%-ban ma-
gyar tulajdonu véllalat, mely hdrom tzlet-
aggal van jelen az élelmiszerpiacon: tejter-
mékekkel, huskészitményekkel és mirelit
 termékekkel Mind
a harom termék-
csalad megmeéret-
tetett mar a Magyar
Termék Nagydijon,
a vallalat idén 9. al-
kalommal vette at
arangos elismerést,
amellyel ezuttal
a csemege deb-
receni glutén- és
laktézmentes kolbasz termékcsaladjukat
dijaztak.

— Amellett, hogy kovetjik a modern
taplalkozastudomany elvarasait, igyek-
szlink megtartani termékeinknél a hézi,

Volosinovszki Janos
ligyvezetd igazgatod
Nadudvari Elelmiszer

tradicionalis elemeket. Ennek jegyében a
piaci igényekre reagélva elsé lépésként
kifejlesztettlk a laktoz- és gluténmentes
majast, mely 2013-ban elnyerte a Magyar
Termék Nagydijat. Folytatva a megkezdett
utat, a laktoz- és gluténmentes termékeink
korét a csemege debreceni kolbasz ter-
meékcsalddunkkal bévitettik, mellyel idén
elnyertik a Magyar Termék Nagydijat —
avat be, a Nadudvari Elelmiszer Kft. tigy-
vezetd igazgatdja.

A Nadudvari Elelmiszer Kft. stabil alapo-
kon allo, felkészlt szakemberekkel ren-
delkez6, dinamikus vallalkozas, amely az
elmult években jelentésen novelte a for-
galmat.

— Az a célunk, hogy termékeink az egész
orszagot lefedjék, valamennyi halézatban
kaphatoak legyenek — egésziti ki az tigy-
vezetd igazgatd./

& Nadudvari's Debreceni sausage rewarded with the Hungarian Product Grand Prize

100-percent Hungarian-owned
Nadudvari Elelmiszer Kft. manufac
tures dairy, meat and frozen prod-
ucts. This year the company won

the Hungarian Product Grand Prize
for the oth time with their gluten-
and lactose-free Debreceni sausage elements with the latest results of
range. Managing director Janos Vo-

losinovszki told our magazine that
their products combine traditional

modern food science. /

varli
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Ujabb Magyar Termék Nagydijjal

biiszkélkedhet a Nadudvari Elelmiszer Kft.

Az ezattal kilencedszer elnyert

elismerést a laktoz- és
glutenmentes csemege
debreceni kolbasz
érdemelte ki.

Nadudvari Elelmiszer Kft.

4181 Nadudvar, Gutenberg u. 1.
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Telefon: +36 54/480-633, E-mail: nadudvari@nagisz.hu, www.nadudvari.com
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Vallalatiranyitasi rendszerek magyar kkv.-knal

Ej, raerun

Tobb fronton is tamogatja az allam a magyar kkv.-k
ERP-rendszerhez valo jutasat. Az ERP-megoldasokat forgalmazo
cégek szerint a magyar kkv.-szektor digitalis irastudatlansagban
szenved. Gatja az ERP-rendszerek terjedésének az is, hogy
bevezetésiikh6z modositani kell a meglévo iizleti folyamatokon,
a vezetok leterheltek, és nem all rendelkezésiikre megfelelo banki

finanszirozas sem.

Obb lehetdség is nyitva &ll a véllalat-
I irdnyitasi rendszert bevezetni kiva-
né magyar kis- és kdzépvallalkoza-
sok elétt. Nydr elétt indult a vallalkozdigi-
talisan.hu oldalon is elérhetd népszer(sitd
program, melynek célja a vidéki kkv.-kal
megismertetni az IT-eszkdzdk hatékony-
sagnovelési lehetdségét. A programhoz
csatlakozo szallitok megoldasait kedvez-
ményesen vagy extraszolgaltatassal kindl-
jak (6sszedllitasunkban megszoélald cégek
mind részt vesznek benne).

Digitalis irastudatlansag

Akkv-k azonban kivarnak, mert a kormany
Oszre tolta &t az eredetileg nydrra meghir-
detett Ginop 322-16-0s palydzatot melynek
keretén belll az ERP-rendszerek bevezeté-
sére lehet vissza nem téritendd tdmogatast
is igényelni. Erre a
célra 10 millidrd forin-
tot szannak, és 4000
palydzéval szamol-
nak Ennek a lehetd-
ségnek az ERP-piac
szallitdi nem min-
dig ortlnek, hiszen
a kivards és nem a
koltés jellemzi ezt
a termékkategoriat.
— A magyar kkv-szektor zome sajnos digita-
lis irdstudatlansagban szenved, ennek kap-
csan nem ismerik az ERP-rendszerek adta
elénydket és megoldasokat — mondja Her-
czeg Péter, a Zalaware Kft Uigyvezet igaz-
gatoja. - Altalaban az él6 munkahoz képest
dradgdnak tartjdk ezeket a rendszereket, és
nem tudjak felmérni, hogy a késébbiek-
ben ezek mennyivel névelhetik az adott
cég eredményét. A GINOP-322 nagyszer(
lehet&séget nyujt a cégek latokorének bo-
vitésére, ezen programok megismerésére.
Sajnos jellemzd, hogy palyéazati forrasra var-
nak a kkv-k, annak ellenére, hogy gyakran a

Herczeg Péter
ligyvezeté igazgatd
Zalaware

cég helyzete megkovetelné a szinte azon-
nali fejlesztést Azok a cégek, amelyek még
nem vezették be a sajat ERP-rendszeriket,
versenyhatranyba kertinek a tobbiekkel
szemben, ez a hatrany évrél évre ndvekszik.
Réadasul a palyazat folyamatos csuszasa
miatt olyan felfokozott érdeklédés lehet,
amely forrdshidny miatt mar nem garan-
talja a palyazat sikeres elbirdlasat.

A szallitoknak is minoséget kell
adniuk

— Nincs kénny( helyzetben egy magyar
kkv, amikor ERP-rendszert kell valasztania.
Ha mar elkotelezték
magukat a beveze-
tés mellett, akkor a
cégvezetének ko-
moly ismerettel kell
rendelkeznie ezen
a tertleten, hogy a
szdmdra hasznalha-
tatlan rendszert meg
tudja kdlonboztetni
az aranyat érétél —
véli Harsanyi Miklos, a Woodpecker Soft-
ware szakmai vezetéje.

Azoknadl a cégeknél, amelyek a rendszert
sajat erejukbdl is bevezetnék, mert érzik,
még jobb esetben kikalkuldltak haszndt, a
palyédzati tdmogatas egy plusz forrasként
jelenik meg. Kbnnyebbséget jelent, eset-
leg segitségével olyan funkcidkat is be-
épithetnek a rendszerbe, amit egyébként
nem engedhetnének meg maguknak.
Azoknak a cégeknek azonban, amelyek
a rendszert csak palyézati tAmogatasbol
hajlandék megvalositani, az elkotelezett-
séguk a projekt mellett gyakran kicsi, ami
nem ritkdn az eredmény rovasara megy.
Szamukra a tdmogatés haszna kétséges,
akar kéros is lehet.

- A pélydzatok megjelenése olyan fejleszté
cégeknek is piacot nyit, amelyek elsésor-

=

Harsanyi Miklos
szakmai vezetd
Woodpecker Software

k arra meg?

ban a kdnnyU hulldmot szeretnék meglo-
vagolni, rosszabb esetben konkrétan erre
az egyetlen célra alakultak Ez felhigitja a
kindlati piacot, és tovabb neheziti a tisz-
tanlatast a megrendel6k oldaldrél — han-
goztatja Harsanyi Miklos.

A sziikséges rossz

A Szitar-Net Kft. cégvezetd-tulajdonosa,
dr. Kabai Marton sok
esetben azt tapasz-
talja, hogy az infor-
matikai fejlesztése-
ket sziikséges rossz-
nak tartjdk a cégek,
nehezen kildnite-
nek el rd extraforrast.
Tovabba ritkdn van
professziondlis segft-
ségiik, ezért tartanak
is t6le. A magyar kkv-k jelentés részének
vezetdi a minimalis Ggyviteli szikséglete-
ken tul (példaul szamlazas, konyvelés) csak
a megrendel6i minéségbiztositasi, illetve
a vevdi elvéarasokra hajlanddak magasabb
szolgaltatdsi szint( programrendszerek be-
szerzésén gondolkozni. Rontja az lzletet
azis, hogy az informatikai cégek kindlata is
nagyon vaéltozd minéségu, ezért gyakran
taldlkoznak csalédott cégvezetdkkel, akik a
kifizetett licenc- és bevezetési dijért nem az
elvart szolgaltatasi szintet kaptak.

A cégvezetd tapasztalata szerint lehetsé-
ges partnereik kivarnak, és a kordbban ter-
vezett bevezetéseket is csusztatjak a sikeres
pélydzat reményében. Emiatt dompingre
szamitanak a kdvetkezd idészakban.

Az viszont biztatd, hogy az elmult idészak-
ban tobb partnerlk is jelezte, hogy akkor
is belevagnak a vallalatirdnyftasi rendszer
bevezetésébe, ha nem jutnanak palyazati
forrashoz — tekint elére optimistan dr. Ka-
bai Marton.

cégvezetd-tulajdonos
Szitar-Net

Az egyedi fejlesztés draga

— A magyar kkv-k realitasérzékik miatt
6dzkodnak az ERP-projektek bevezetésé-
t6l - fogalmaz &szintén Kornis Gyorgy, a
Szamadd Kft ligyvezetdje. — Hiszen minden
legenda és értékesitési fordulat ellenére
egy ERP bevezetése hosszadalmas, és ép-
pen ezért koltséges.

Egy ilyen projekt ugyanis nem egy oda-
telepitett szoftver kezelésének a meg-



tanuldsa, ennél joval tobb. A vallalkozas-
nak meg kell fogalmaznia a bevezetend®
szoftverrel elérendd
célokat, az egyes te-
rileteken dolgozé
kollégdk feladatait,
a vezetdi jelenté-
sek tartalmat stb. A
bevezetést végzd
szolgaltatonak pe-
dig ezeket meg kell
ismernie, a killonbo-
76 terlletek vezetdi
altal elmondottakat egységes szerkezet-
be kell integrélnia. Legtobb esetben ez-
utan kovetkezik az egyediigények szerinti
programfejlesztés, ami hosszy, kdltséges
folyamat. Ezek kikUszobolésére alakultak ki
a dobozos termékek Ezekbe a termékekbe
olyan folyamatokat épitettek be, amelye-
ket a szoftverfejleszté tapasztalata szerint
sokan hasznalnak.

— A termék kialakitdsanak legnagyobb di-
lemmadja, hogy sokat tudd és egyszeren
kezelheté megoldas legyen az eredmény.
Sajnos azonban e két szempont egymas
ellen hat - dllapitja meg a Szamadé tgy-
vezetdje.

Kornis Gyorgy
ligyvezets
Szamado

A komfortzénaban maradnak

Szép szammal akad
olyan kis cég, ahol
hasznalnak ilyen
rendszereket, &k
sok esetben azért,
mert ez a kalfoldi
tulajdonos részérél
hatdrozott elvéras,
flizi hozza a téma-
hoz Urban Miklds, a
Webstar Csoport Kft.

17727800000 s0000000720202707
Urban Miklos
projektigazgatd

Webstar Csoport

projektigazgatdja.

- Kicsi, de féleg a mikrocégek esetében a
magyar vallalkozo ott spérol, ahol csak tud
- jelzi.— Mivel a multban mindent sikeresen
papiron menedzselt, ezért azt gondolja,
hogy ezutédn is sikerdl neki. Sokszor nincs
is tapasztalata, hogy egy informatikai rend-
szer mennyit kdnnyitene az életén, ezért
erre nem is tervez kolteni. Egy bizonyos
Ugyfélszam, forgalom- és megrendelésvo-
lumen folott ez persze mar a ndvekedés
legnagyobb korlatja, viszont nem minden-
ki vallalja, hogy emiatt kilépjen a csaladi
véllalkozas komfortzénajabol.

Sietni kell a palyazattal

— A vallalatirdnyitasi rendszerek dltaldban
a tobbedik 1épcsét jelentik a véllalat fej-
|6désében — mondja Marton Gergely, a
Commit Kft. igyvezetd igazgatdja. — Mi-
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Az ERP bevezetése utan megvaltoznak a jol bevalt folyamatok,
sok esetben munkakorok egyszertisodnek, az adminisztraci6 csokken

re egy ERP-rendszer irdnti igény megfo-
galmazédik, mar egy szamldzéprogram,
konyveldprogram, készletezé vagy gyar-
taskezel® megoldas létezik egy cégen
belll, egymastdl elszigetelten, szigetsze-
rden muikddve. Ezek mUkodtetésekor az
adminisztracios koltségek magasak, hisz
példdul az adatokat minden rendszerbe
kulon be kell vinni.

Nekik integralt vallalatirdnyitasi rendszert
javasol Marton Gergely, mely megkdny-
nyftheti mindennapjaikat, atldthatova te-
szi a folyamatokat. Azonban erre fel kell
készulni, meg kell fogalmazni a terveket,
célokat, 4t kell vizsgélni a meglévé folya-
matokat és valtoztatni rajtuk, ha szikséges.
Egy kormanyzati pélyazat egyértelmden
felpezsditi az ERP-piacot, hiszen sokan mar
meggy&zddtek a rendszer bevezetésének
szkségességérdl, de még mindig kivarnak,
egy kedvezdébb finanszirozasi formara var-
va. Az utébbi ERP-t tAmogatd palyazat ota
hdrom év telt el, és a mostani lehetéség
megnyitdsakor a varhaté roham miatt a
sikeresen palydzonak mar kész koncepci-
oval kell rendelkeznie.

Félelem a valtozastol

- Magyarorszagon nagyon kevés szoftverre
koltenek a kkv-k, ennek oka taldn a nem
megfelel® szemlélet — mondja Szegvari
Péter, a PCTrade Kft. szoftverfejlesztési tiz-
letdg vezetdje.

Fontos, hogy a vezeték megértsék, az
ERP-szoftverek nélkul lassan nem életké-
pes vallalkozasuk, par lépés hatranyban
vannak a szoftvereket hasznalod verseny-
tarsakkal szemben. A vallalatirdnyitasi
rendszerre nem koltségként, hanem
befektetésként kellene tekinteni, egy jol
megvalasztott és testreszabott rendszer
nagyon gyorsan visszahozza az arat. Az

ellenallds masik oka a valtozastol vald fé-
lelem. Az ERP beve-
zetése aldozatokat
kdvetel a megren-
delétdl is, a jol mu-
kodé rendszerhez az
6 munkajara is szik-
ség van. Bevezetés
utdn megvaltoznak
a jol bevélt folya-
matok, sok esetben
munkakorok egy-
szer(isddnek, az ad-
minisztracié csokken. Belsé ellendllashoz
vezethet ez azok részérdl, akik féltik sajat
pozicidjukat. Szegvari Péter és cége is Or-
vend a palyazati lehetéségeknek, azonban
a masfél éves beharangozott idészakot na-
gyon hosszunak itéli, szamos projektjiket
érintheti a varakozas (megrendeléseik 80
szézaléka a palyazati pénzre var).
Czernecki Péter, a T0OxXONE Ugyvezeté igaz-
gatoja szerint a magyar kkv-k alapvetéen
a tulélésre koncentrélnak, a hosszu tavu
és teljes rendszerben torténé gondolko-
das még mindig ritka, bar biztatd, hogy
azért egyre terjed. Tovabbi gond, hogy a
létez6 megoldasok a mai napig a 40 évnél
is régebbi dridscégeknek készilt megolda-
sokat masoljdk Emiatt drdga a bevezetés,
a véltoztatas és Uizemeltetés. Nem konnyl
a szallitokkal és vevokkel torténd egydtt-
mUkoddés kialakitasa sem.

Szegvari Péter
szoftverfejlesztési iizletag
vezetd

PC Trade

Gyorsan elfogy a pénz

— A hazai pélyazati rendszer rendkivil el-
torzitotta a piacot — véli Steinmetz Tamas,
a TTC-Soft Kft Ugyvezetd igazgatdja. — A
palydzatok természete egy olyan hulldm-
mozgasra hasonlit, ahol sosem lehet meg-
josolni elére a kdvetkezd felfelé vagy lefelé
mozgas idejét és nagysagat.
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A vallalatiranyitasi rendszerre nem koltségként,
hanem befektetésként kellene tekinteni:
egy jol megvalasztott rendszer nagyon
gyorsan visszahozza az arat

A pélyazatok idézitése nincs szinkronban a
vallalatok Uzleti periédusaival. A cégeknek
szUkséguk van (lenne) a palyazati forrdsra
a beruhdzasra, sokaig vérnak a palyazatra,
majd amikor hirtelen tényleg elérhetévé
valik a forrés, akkor éppen nem biztos, hogy

ki tudjak hasznalni.
Es altalaban nagyon
gyorsan elfogy a pa-
lydzati keret.

A TTC-Soft Ugyfelei
tipikusan a koze-
pes méretl valla-
latok, amelyek mar
igénylik az integralt
ERP-rendszer beve-
zetését, de a tényle-
ges beruhdazasig kevesen jutnak el Ennek
egyik oka a cég vezetdségének leterhelt-
sége, hiszen egy teljes rendszer bevezetése
rengeteg energiat, munkaorat igényel

— Masik probléma a finanszirozas. Ugyfe-
leink az utdbbi években szinte kizarélag
bérleti konstrukcioban veszik igénybe szol-
galtatasainkat, nincs elég t6kéjik licenc-
vasarlasra. Kozben a teljes koltségmutatd
természetesen kedvezébb lenne vésarlas
esetén. A vélsag el6tti idékhoz képest
sokkal kevesebb a stabilan névekvé cég,
mely kdnnyen meg tudna finanszirozni az
informatikai beruhazast, és banki forrast
is csak nagyon limitaltan tudnak igénybe
venni ilyen célokra — fogalmaz Steinmetz
Tamas.

Steinmetz Tamas
ligyvezetd igazgatd
TTC-Soft

Akadalyozo egyediség

— Magyarorszagon az a jellemzé, hogy
a cégeket teljesen egyedi médon épitik
fel a tulajdonosok,
dontéshozok — vé-
li Gal Tamas, a CO3
Kft. technolégiai
igazgatdja. — Az or-
ganikus ndvekedés
kovetkeztében nin-
csenek kialakftott és
atgondolt folyama-
taik Ezért egy valla-
latirdnyftasi rendszer
bevezetése nagy nehézségekbe Utkozik.
Elriadnak attol, hogy rendszerbe kell szok-
niuk, és esetleg a mUikodési folyamataikat
némileg adoptélni egy jol bevalt, sok cég
altal nagy megelégedéssel hasznalt rend-
szerhez kell igazitaniuk.

A cég Ugyfélkore eddig sem a palyazati
nyertesek kozll kerdlt ki, igy nem szamita-
nak jelentésebb fellendulésre. Akik igénylik
a vallalatirdnyitasi rendszer hasznalatat, mar
bevezették, vagy a bevezetése folyamat-
ban van, és nem egy esetleges palyazattol
teszik figgdvé.

Gal Tamas,
technologiai igazgato
COo3
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The Hungarian government supports the
acquisition of enterprise resource plan-
ning (ERP) systems by SMEs in many ways.
However, ERP system use is only spread-
ing slowly, in part because firms that wish
to introduce them need to change their
business processes and because many busi-
nesses don't have the budget for adopting
the system either. Just before the summer
a programme was launched at the website
vallalkozdigitalisan.hu, which aims at in-
forming SMEs in the countryside about the
efficiency increasing effect of IT solutions.
SMEs aren't jumping at the opportunity at
the moment, because the government will
launch a HUF 10-billion non-refundable
financial support scheme for introducing
ERP systems this autumn, in which 4,000
businesses are expected to participate.
Péter Herczeg, managing director of Zala-
ware Kft. told our magazine that in his view
the majority of Hungarian SMEs can be
considered digital illiterates, therefore they
are unaware of the advantages of ERP sys-
tems. They say that these systems are cost-
lier than human labour. They don’t realise
that businesses which haven't introduced
an ERP system yet will suffer a competitive
disadvantage.

Miklos Harsanyi, an executive of Wood-
pecker Software added that Hungarian
SMEs are in a difficult situation when they

& Hungarian SMEs and business management system use

have to decide which ERP system to adopt.
In his view the state funding system for
introducing ERP systems may make com-
panies want to start using one that hadn't
originally thought of it — these firms often
lack the necessary dedication for adopting
the system and this may have a negative
influence on the end result. Unfortunately
this phenomenon may also dilute the sup-
ply market. Dr Marton Kabai, owner and
managing director of Szitar-Net Kft. expe-
rienced it many times that IT development
is just a pain in the neck for enterprises,
something that they don't like but must
do. The majority of Hungarian SMEs only
use software for just a few business man-
agement tasks (invoicing, bookkeeping,
etc.). To make things worse, the solutions
offered by IT companies also differ very
much in quality, therefore many company
executives are disappointed because they
didn't get the service they had expected for
their money.

Gyorgy Kornis, managing director of Sza-
mado Kft. reckons that SMEs are wary of
introducing ERP systems because it takes
a lot of time and money. Enterprises need
to specify the goals they wish to realise by
using such systems, together with the tasks
of workers and the content of executives’
reports. In the next phase IT service pro-
viders need to familiarise themselves with
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all of this and develop a system that is cus-
tomised to the partner’s needs. In order to
simplify this process, off-the-shelf software
products have been developed. Miklos Ur-
ban, project director of Webstar Csoport
Kft. spoke to our magazine about those
small companies that use an ERP system
because it is a requirement of their inter-
national owner. Many micro- and small
businesses are of the opinion: if they could
manage everything on paper in the past,
they will continue to do so.

Gergely Marton, managing director of
Commit Kft. opines that by the time a
company feels the need to introduce an
ERP system, it already uses many pro-
grammes, from invoicing to accounting and
stock keeping. Mr Cergely recommends
these businesses to adopt an integrated
business management system, which can
make everyday work easier and processes
more transparent. Péter Szegvari, the head
of PC Trade Kft's software development
business line told Trade magazin that Hun-
garian SMEs purchase very few software
products, because they don't have the right
approach. The heads of these enterprises
should understand that soon their busi-
nesses will be unable to continue function-
ing without using ERP software. Business
management systems shouldn't be looked
on as expenditure but as investment. It is

also true that executives are afraid of chang-
es. Introducing an ERP system means that
operating processes will change and some
of the employees might be afraid of losing
their job. Péter Czernecki, managing direc-
tor of 10xONE thinks Hungarian SMEs are
concentrating simply on survival and aren’t
thinking in the long term.

Tamas Steinmetz, managing director of
TTCSoft Kft. thinks that the Hungarian
system of grants distorts the market very
much. Grant schemes aren’t harmonised
with the business periods of companies.
Companies need the money from grant
programmes, so they are waiting for these
to be announced, but very often when the
funding becomes available they are unable
to use it efficiently. Most of TTCSoft's cus-
tomers are medium-sized businesses, who
want to introduce an integrated ERP sys-
tem. Unfortunately very often they lack the
necessary finances to buy the system, so
they rent one. Tamés Gal, director of tech-
nology of CO3 Kft. believes it is difficult to
introduce a business management system
in Hungary because companies have their
unique, individual structure — due to the
fact that they grow organically, they lack
consciously planned and developed pro-
cesses. Because of this they are afraid of
adopting a system and changing their good
old business processes. //
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A magyar cegek
megfogjak a péenziiket

Az adotanacsado és a koveteléskezelo cégek is nagyon pozitivan
latjak a magyar vallalkozasok miikodését. Nemcsak tudatosabban
és hatékonyabban tervezik meg pénz, illetve adouigyeiket, de a
kintlévoségek kezelése sem jelent mar akkora gondot, raadasul a

fizetési fegyelem is javult.

anek Baldzs, az Atradius orszagigaz-
Vgatéja ugy latja, hogy a magyar-

orszagi vallalatok kiemelt figyelmet
forditanak kintlévéségeik behajtasara.
— Itthon kevesebb a behajthatatlan valla-
latkdzi tartozas (1%), mint a régidban (1,2%).
A behajthatatlan kintlévéségeket szinte
kizarélag belfoldi lefrasok alkottdk, és leg-
tobbszor az épitd- és az élelmiszeriparhoz
kapcsolddtak A hazai cégek tobbsége, kb.
67%-a, szemben az 55%-0s Osszesitett ke-
let-eurdpai atlaggal, arrél szamolt be, hogy
a B2B kintlévéségek elsésorban az Ggyfél
csédje vagy megsziinése miatt valtak be-
hajthatatlanna.
Az Atradius Collections a felszdlitolevelek
kuldésétdl a teljes jogi folyamatok elvég-
7éséig seqiti partnereit, legyen szé belfoldi
vagy kulfoldi kdvetelések behajtasarol.
— A behajtasi sikeresség aranyosan csokken
a szamlalejarat 6ta eltelt napok szamaval.
Fontos, hogy mihamarabb elindithassuk
folyamatainkat, amelynek sorédn célunk a
kintlévéség peren kivili behajtdsa és a hi-
telez6-adds kozott fennalld Gzleti kapcsolat
megdrzése. Az Atradius vilagszerte 50 sa-
jatirodaval rendelkezik, globalisan 96%-0s
lefedettséggel szolgaljuk ki Ugyfeleinket.
Multinacionalis halézatunk hatalmas segit-
séget nyUjt azon magyar vallalkozdsoknak,
amelyek szertedgazo exporttevékenységet
folytatnak. A vevék nem fizetése kdnnyen
okozhat késedelmes fizetést a kereskedel-
mi lanc tobbi tagjanal is. igy a hitelbizto-
sitasi szolgéltatédsunk keretében az Uj- és
meglévé vevék mindsitése Ugyfeleink
részére kiemelt fontossagu. A kovetelés-
kezelés soran, a behajtési folyamatokat
érintéen leggyakrabban a felszdmolasi
eljarads meginditasat kérik megbizdink.
Am meg kell kisérelni a behajtast az azt
megel6zé adminisztrativ szakaszban, mi-
vel a megtérdlés valészinlisége magasabb.
A felszémolasi eljaras sordn a megtérilés
esélye mar alig 1%.

Hataridok szoritasaban

Az Intrum Justitia, Eurépa vezetd kove-
teléskezeld vallalata 1993 ota van jelen a
hazai piacon, ahol
bizonyitottan jol
mikodo, iparagra
szabott szakértdi
folyamatokkal all a
megbizék rendel-
kezésére. Laczkd
Hajnalka, az Intrum
Justitia kereskedel-
mi Uzletagvezetdje
kiemelte, hogy javult
a fizetési hajlandosag. Az idei Eurdpai Fi-
zetési Jelentés eredményeiis bizakodasra
adhatnak okot, a megkérdezett 500 valla-
lat tulnyomo tdbbsége (79%) nem szamit
valtozasra ezen a téren, s6t 18%-0s javulast
prognosztizal:

- A nagyvallalatok egyre felkésziltebbek a
sajat kdveteléskezelési politikdjuk kialaki-
tasaban, azt tapasztaljuk, hogy az elmult 3
évben a kezelésre dtadott Uigyek korossaga
csokkent. Ez abbdl adodik, hogy partne-
reink a fizetési hataridé lejartat kovetden
hamarabb jelentkeznek nalunk Egyértel-
mUen lathato, hogy a kkv-szektor sokkal
inkabb érintett a késve fizetésekbdl adddod
nehézségek miatt, elvégre kevesebb belsé
eréforrds all rendelkezéstikre.

Az Intrum Justitia termékportfolidjaban a
hagyomanyos behajtasi feladatokon tul a
kintlévéség kialakuldsat megel6z6 és az
adminisztrativ behajtas utanijogi szolgal-
tatasok is megtalalhatéak.

— Tobb mint 20 éves tapasztalatunk alap-
jan kijelenthetjuk, hogy érdemes mar a
szamla lejaratat kovetd legkésdbb 30. na-
pon atadni kdveteléskezelének az adott
Ugyet. Iparagtol figgéen 120-180 nap az a
mérfoldkd, amelyen beldl a sikerességink
még 70% korul alakul. Nemzetkdzi viszony-
latban még fontosabb a megfeleld szakmai
képviselet. Az Intrum Justitia sajat haléza-

Laczko Hajnalka
kereskedelmi lizletagvezetd
Intrum Justitia

tdban — mely 21 orszagban sajat irodat, 160
orszagban partnerirodéat jelent — a helyi
jogszabalyi hatteret és piaci ismeretet ki-
hasznalva tudjuk képviselni partnereinket.
Célorszag tekintetében sem ismerlnk le-
hetetlent; idén példaul Elefantcsontpartrdl
és Dél-Koreabdl is rendeztiink kintlévésé-
get megbizdink szamara.

Stratégiai tervezeés

A PwC Magyarorszagon konyvvizsgalat-
tal, addtanacsadassal és Uzleti tanacs-
adassal foglalkozik.
Mekler Anita, a PwC
Magyarorszag cég-
tarsa ugy latja, hogy
az 4ltalanos tanacs-
addi munka mellett
a vallalatok gyakran

A kérnek segitséget
Mekler Anita koltségmegtakari-
cégrars tasi tervek vagy ha-
PwC Magyarorszag

tékonysag novelését
Célzo stratégiai tervek kidolgozasban.

— Egyre tobben fordulnak hozzank beru-
hazasok esetén kilonbdzd tdmogatasok
megszerzésének kérdésében, valamint
gyakori kérés az adéhatodséagi ellendrzésre
valé felkészités, illetve a mar folyamatban
lévé ellendrzésben vald segitségnyujtas.
Altalanos trendként mondhatd, hogy a
cégvezet6bk magabiztosabbak, ha sajat
véllalatuk révid vagy hosszu tavu nove-
kedési kilatasait vizsgaljuk. Ami iparagtol
fliggetlendl viszont fejfajast okoz, az a
szakemberhidny. Itt azt 1&tjuk, hogy sok-
kal inkabb sajat kompetencidjukon belll
probélnak a cégek a problémaval foglal-
kozni, ugymint kompenzaciés elemek
dtdolgozasa, illetve nemcsak a munka-
eré-felvételre, hanem a munkaeré meg-
tartdsara is egyedi stratégidkat dolgoznak
ki a cégek Nemzetkdzi témakat emelnék
ki tovabba, melyek most foglalkoztatjdk a
vallalatokat, részben azért, mert nem tud-
ni, hogy pontosan milyen magyar adé-/
vamhatasok lehetnek ezek kovetkezté-
ben, igy példaul a Brexit esetében. llletve
azért, mert mar a nemzetkozi szabalyo-
zas a magyar adorendszerbe is beéplilt,
és lehetésége vagy kotelezettsége van a
véllalatoknak az &ttérésre.



Uj technolégiak

A Deloitte Magyarorszag négy szakmai
terlleten (kdnyvvizsgalat, ado-, Uzletviteli
és pénzlgyi tanacs-
adas) tolt be itthon
kiemelked® szere-
pet, és kindl szolgal-
tatdsokat tdbb mint
600 hazai és kulfoldi
szakértdje segitségé-
vel. Demeter Akos, a
Deloitte Tandcsadasi
Uzletdganak partne-
re Ugy latja, hogy a
technoldgia fejlédésével a vasarloi szoké-
sok is megvaltoztak, ezért ez Uj szolgélta-
tasra hivja fel a figyelmet.

- A fogyasztok ,Utja” nem az Uzletek ajta-
jaban, hanem az online térben kezd&dik.
Digitélis befolydsnak nevezzik annak a
mértékét, hogy a vasarlok az druhdzak-
ban torténd vasarlasaik mekkora részénél
hasznaljdk digitalis eszkdzeiket (laptop,
okostelefon, tablet stb) a bevasarlds el&tt
vagy alatt. A digitalis befolyds ma mar a
vasarladsok kdzel egyharmadat érinti. Azok
a szolgaltatok, akik idében reagdlnak erre,
versenyelényre tehetnek szert. Stratégiai
egyuttmUkodésben az ajanlorendszerek
fejlesztésével foglalkozd Gravityvel egy
olyan innovatfv technoldgiai szolgéltatas-
portfolidval jelentlink meg a piacon, mely-
lyel hiper- és szupermarketek, drogéridk,
elektronikai cikkeket forgalmazd kiskeres-
kedelmi druhazak és barkdcsaruhazak mar
nemcsak online vagy mobilfellleteiken, de
az aruhazaikban is képesek lesznek sze-
mélyre szabott ajanlasokat nyUjtani vasar-
|6ik szdmara. A statisztikak alapjan az ilyen
ajanlorendszerekkel akar 10-20%-0s éves
forgalomnovelés is elérhetd. A szolgalta-
tasunk tovabba a digitélis 6koszisztéma
kiépitéséhez és Uizemeltetéséhez szlksé-
ges technoldgiai és Uzleti tandcsadast is
biztositja.

Demeter Akos

partner
Deloitte Tanacsadési Uzletag

Ado mas szemszogbol

A Mazars Magyarorszagon a vezetd kdnyv-
vizsgalo, ado- és Uzleti tandcsadd cégek
egyike. Nemzetkdzi hattertikkel nemcsak
regiondlis, de globalis szinten is segitik az
Ugyfeleiket. Csizmadia Heléna, a Mazars
adoigazgatdja ugy latja, hogy Magyaror-
szag szempontjabdl a jové év egyik legiz-
galmasabb kérdése a szamlazéprogramok
NAV-rendszerbe val6 online bekotése lesz
— Az elmult par évben tébb nagy, ismert
nemzetkdzi cégnév jelent meg a hirekben
Osszekodtve az agressziv adodtervezéssel
okozott, dollarmilliékban mérheté karokkal.
Ezzel kapcsolatban a nemzetkdzi és a hazai
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A cégvezetok magabiztosabbak, ha sajat vallalatuk rovid
vagy hosszu tavu novekedési kilatasairdl van szo6

szabalyozés is bizonyosan tovabb fog szi-
gorodni. Jogi, kdnyvelési és bérszamfejtési,
illetve ehhez kapcsolédd HR-megoldaso-
kat is nyujtunk tgyfeleinknek Atalanydijas
adodtanacsadasi szolgaltatasainkat nagyon
szeretik az Ugyfelek: a mindennapokban
felmerdld kérdéseikre telefonon, e-mailben
azonnali valaszt kapnak, a koltségek pe-
dig el6re tervezettek a sajat igényeikhez
mérten. A transzferarazassal kapcsolatos
szolgaltatasaink még a versenytarsaink sze-
mében is elismerést vivtak ki. A gyakorlat
azt mutatja, az Ggyfél kilon targyal egy

kérdésben jogi és addszakértével Irodank-
ban,egyablakos”megoldésként kinaljuk a
jogi szolgdltatasokat az adétandcsadassal a
nemzetkozi Marcalliance haldzatba tartozoé
jogiirodaval. Azt tapasztaljuk, hogy a cégek
nemcsak kotelezd bevallasi és befizetési
kotelezettséget latnak az adoban, de ter-
vezési lehetdséget is. Mind tarsasagi ado,
illetve — mivel az 4fa kifejezetten magas
nalunk — afatervezési szempontok is komo-
lyabb szerepet jdtszanak mar a beruhédzasi

dontésekben.
M. K.

KA

According to Balazs Vanek, coun-
try manager of Atradius, Hungarian
companies pay special attention to
collect debts from the firms that owe
them money. In Hungary there is less
uncollectible intercorporate debt (1
percent) than in the region (1.2 per-
cent). About 67 percent of Hungarian
companies (the average in Eastern Eu-
rope is 55 percent) reported that B28
receivables primarily have become
uncollectible due to the partner's
bankruptcy or liquidation. Atradius
Collections helps customers collect
debt in many ways, in both Hunga-
ry and abroad. Mr Vanek told that
the sooner the collection procedure
starts, the bigger the chance for its
success. Atradius has 50 of their own
offices all over the world, offering a
global, 96-percent coverage, which
can be of great help to Hungarian ex-
porting companies.

Intrum Justitia is Europe’s leading debt
collection company which has been
present in the Hungarian market
since 1993. Hajnalka Laczko, the head
of the company’s trade business unit
highlighted that payment willingness
had improved. She added that large
companies are now better prepared
for shaping their own debt collection
policy: Intrum Justitia’s experience
from the last 3 years is that the cases
they get from customers are getting
younger. Based on more than 20 years

of experience, the company recom-
mends contacting a debt collection
specialist at the latest 30 days after an
invoice’s payment deadline expired.
Depending on the sector, within 120-
180 days the collection’s success rate
is around 70 percent. Intrum Justitia
has its own offices in 21 countries and
partner offices in 160 countries.

PwC Hungary specialises in auditing,
tax advisory and business counsel-
ling services. PwC Hungary partner
Anita Mekler opines that companies
also often ask for help for developing
cost cutting and efficiency increasing
strategies. In many cases customers
ask PwC to prepare them for tax in-
spections or to assist them in ongoing
check-ups by the tax authorities. Ms
Mekler's view is that executives are
now more confident about the short-
or long-term prospects of their com-
pany. What causes them problems —
irrespective of the sector — is the lack
of experts.

Deloitte Hungary is active in four
fields: auditing, tax advisory, busi-
ness management and financial
counselling services. More than 6oo
Hungarian and international experts
help customers with their problems.
Akos Demeter, a partner of Deloitte’s
counselling unit reckons that techno-
logical development changed con-
sumption habits, and because of this
he called our attention to a new ser-

& Hungarian companies are keen to get their money

vice. Digital influence is the extent to
which shoppers use their digital de-
vices (smartphone, tablet, etc.) before
going shopping or in-store. One third
of purchases are now under digital
influence and those service providers
who react to this in time can achieve
a competitive advantage. In strategic
cooperation with recommendation
system developer Gravity, Deloitte of-
fers innovative technological services
to retailers for making customised
offers to shoppers, not only online
or via smartphone but also in stores.
Recommendation systems like this
can increase sales by 10-20 percent
a year.

MAZARS is one of the leading audit,
tax advisory and business counselling
firms in Hungary. Tax director Heléna
Csizmadia told our magazine that one
of the most exciting issues will be con-
necting the invoicing programmes of
businesses with the central IT system
of the tax authorities. MAZARS also
offers legal counselling and HR servic-
es to partners. The company's flat rate
tax advisory service — provided by
phone or via e-mail — is very popular
among customers. MAZARS' transfer
pricing services are even appreciated
by competitors. Their ‘one stop shop’
system combines legal counselling
with tax advisory by a legal office that
is part of the international Marcalli-
ance network./
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Pénzmozgas fénysebesseggel

A netbankos szolgaltatasok ma mar minden vallalkozas életében
jelen vannak, és mar nemcsak az alapszolgaltatasokat hasznaljak
a cégek. Azonban elég biztonsagosak ezek a rendszerek? Es a
technika fejlodése milyen utat mutat? Az internetes bankolas
mellett az elektronikus aldiras adta lehetoségekrol és jovojérol is

kérdeztiik a bankok képviseloit.

szamlanyitasndl a cégbirdsagi
Adokumentumok elektronikus ala-
irdséat elfogadja az Erste Bank, az
elkovetkezé években pedig tovabbi fej-
lesztéseket tervez az elektronikus alairas
hasznalatanak kiterjesztése érdekében.
GydrTamas, a Vallalati Uzletfejlesztési Igaz-
gatosdg igazgatdja kiemelte:
— . : — A kérdéskor jogi
j | szabélyozéasaban alig
két hénapja tortént
véltozéds. Az elekt-
ronikus Ugyintézés
és a bizalmi szol-
galtatasok 4ltaldnos
szabalyairél sz616 Bi-
zalmi térvény (2015.
évi CCXXII. torvény)
2016. julius elsejétdl
hatalyon kivdl he-
lyezte tObbek kozott az elektronikus ala-
irasrol szold 2001. évi XXXV. térvényt, igy
az elektronikus aldirds szabdlyait ettél az
idéponttdl kezdédden a 910/2014/EU-ren-
delet (elDAS rendelet) tartalmazza. Az Erste
Bankndl fontos szolgaltatasi tényezé, hogy
az Ugyfeleknek a legkorszer(ibb eszkdzoket
tegyék elérhetévé. Nemcsak a személyes
kiszolgalast valasztok taldlkoznak a legin-
novativabb szolgaltatdsokkal, mint a free
Wifi, multiszéfek vagy netbank sarok, ha-
nem az elektronikusan bankolod tUgyfelek
szamara is a legmodernebb technika all
rendelkezésre. A vallalati Ugyfelek az Electra
és a Netbank szolgaltatasokon keresztUl
intézhetik elektronikusan a pénzigyeiket.
A leggyakrabban hasznalt funkcio a fo-
rint eseti atutaldsi megbizas, az informa-
ciokérések kozll pedig a szamlaegyenleg
lekérdezése, a napi teljesitett tranzakcidk,
szamlatorténet és a kivonatok a legnép-
szer(ibbek Régodta mikodik a vallalati mo-
bilbank-szolgéltatds webes mobileszkdzre
optimalizalt fellleten is. Ezen a tapaszta-
latok szerint az Ggyfelek elsésorban infor-
méciokat — egyenleg, teljesult tranzakcidk
— kérdeznek le, és a Netbank/Electra felU-
leten rogzitett megbizasokat irjdk ala.

I[g‘}? 2016/10

Gyor Tamas
igazgato

Erste Bank, Vallalati
Uzletfejlesztési Igazgatdsag

Az Ersténél alapfunkcié a bank és az Ggy-
felek kozotti adatkapcesolat titkositésa. A
Netbankjan olyan folyamatokat mikodtet,
amelyek a biztonsagos hasznalatot fokoz-
zak Az utébbi években jelentésen nétt az
Erste Netbankjat hasznalo tgyfelek szama,
mikdzben visszaszorult a papir alapon be-
nyujtott megbizasok ardnya. Mindekozben
a tranzakciok jelentds része az Uigyfelekhez
telepitett Electra-rendszeren keresztUl ér-
kezik a bankhoz.

Egységes formatum

Az elektronikus alairassal kapcsolatban a
K&H Bank szakértéi elmondtédk, hogy a
magyar elektronikus alairasrol szolé tor-
vény (Eat) szerint az elektronikus alairasnak
hdrom fajtdja van. ,Egyszer(” elektronikus
aléiras: ide tartozik példaul az elektronikus
dokumentumon a készité nevének egy-
szer( feltlintetése. A fokozott biztonsagu
elektronikus alairas: olyan eszkdzokkel
hoztak Iétre, amelyek az alird kizarélagos
befolyésa alatt &llnak. llletve a mindsitett
elektronikus alairas: az alaird a létrehoza-
sahoz biztonsagos aldiras-létrehozd esz-
kozt hasznalt, és az alairas hitelesitésére
mindsitett hitelesitésszolgaltatd mindsitett
tanusitvanyt bocsatott ki. A bankok var-
hatdan ez utébbi irdnyaba indulnak el. A
netbankos szolgaltatasokrdl a bank szak-
értoi kifejtették:

— Uzleti tigyfeleink Electra-rendszeriink
segitségével online kezdeményezhetnek
forintdtvezetést, napkdzbeni forintdtuta-
last, VIBER-4tutalast, inkasszot, csoportos
dtutalast és beszedést, dllandé atutaldsi
megbizast, devizadtutalast, valamint ke-
zelhetik lekotott betétjeiket, és teljesithet-
nek postai kifizetéseket. A véllalatirdnyitasi
rendszereket pénzforgalmi megbizasok
importjaval és kivonatok exportjaval ta-
mogatja a K&H. A jelenleg alkalmazott
modern véllalati azonosito eljarasok kozott
taldlhatd az USB token, azaz a szamitogép
USB portéljadhoz csatlakoztathatd specidlis
chipkartya. llletve okostelefonra telepitett
alkalmazas, azaz egy virtudlis chipkartya

(VIiCA) segitségével is azonosithatjak ma-
gukat a felhasznalok Egyre népszerlibb
web Electra szolgéltatasunk, azaz webes
feltleten futé vdllalati internet banki rend-
szerlink, mely arra is lehetéséget nyujt Ugy-
feleinek, hogy nemcsak a K&H Bankban,
hanem a KBC csoport bankjaiban, illetve
mas bankoknal nyitott szamlakat is kezelje.
Alegfontosabb, Uzleti Uigyfeleinket is érin-
t6 jogszabalyi valtozas a SEPA-végdatum-
rendelet. 2016. november 1-jétél a rendelet
eléirja, hogy minden tagorszagban azonos
adattartalommal és forméban kell benyj-
tani a megbizésokat a pénzforgalmi szol-
galtatékhoz Ennek értelmében bankunk
csak a SEPA XML szabvanynak megfelel
ISO 20022 file formatumban fogadhat be
EUR megbizast Uzleti Ugyfeleitdl. Ettd| flig-
getlendl Electra fejlesztéstinknek kdszon-
hetéen az euréban denominalt, kdtegelt
SEPA &tutalasi megbizasokat még alairds
elétt dtalakitjuk a szabvany szerinti 1SO
20022 XML formatumra. Tovabba Ggyfelek
szamara lehetéség van a cégalapitashoz
tartozé dokumentumok elektronikus fel-
toltésére weboldalunkon keresztil. Céges
Ugyfeleink a szamlakivonatokat a NAV éltal
elfogadott Bank dltal elektronikus aldirassal
ellatott formdban kapjak”kézhez e-posta
szolgdltatdsunkon keresztll. Az Electra
rendszer tovabba még tijékoztatast ad a
postai csekkek analitikéjarol is.

Eurdban is gyorsan

Szabo Baldzs, a CIB
Bank kkv-Uzletadga-
nak vezetéje ugy
l&tja, hogy vallalati
Ugyfeleik intenziven
hasznaljdk az elekt-
ronikus bankolas
4 adta lehetéségeket,
az elektronikus ban-
ki kommunikacio, a
véllalkozédsok életé-
nek alapvetd részévé valt:

- Ugyfeleinknek fontos tébbek kozott a
naprakész informacié és a banki pénzfor-
galmi szolgaltatasok teljes korének elektro-
nikus csatornan torténd elérhetésége. Ezen
belll is kiemelendd a szamlatranzakciok és
szamlaegyenlegek valos idében (real-time)
vald megjelenitése, ezek részletezettsége,
valamint egyre fontosabb a véllalatirdnyita-
si rendszerek és a banki elektronikus rend-
szerek kozotti elektronikus kapcsolat bizto-
sitdsa, azaz, hogy kompatibilisek legyenek

Szabo Balazs
kkv.-tizletaganak vezet6d
CIB Bank



a programok egymassal. Az elektronikus
bankolés egyik fontos eleme a CIB Bank
okostelefonra fejlesztett Uj, innovativ mo-
bilalkalmazésa, amely a vallalati Ggyfelek
részére is elérheté. A mobilalkalmazéssal
atutaldsok és bankszamlak kozotti atve-
zetések indithatok, lekérdezheték a bank-
szamlak aktudlis egyenlegei, a szamlakon
konyvelt tranzakcidk, a bankkartyak egyen-
legei és tranzakcidi, illetve a megtakarita-
sok. Szamos hasznos kényelmi funkcio is
elérhetd, mint példaul az ujjlenyomat-le-
olvaso az alkalmazésba vald belépéshez
és a megbizasok jovédhagyasahoz, az at-
utaldsi partnerlista, a kartydkhoz kapcso-
l6d6 vasarlasi és készpénzfelvételi limitek
modositasi lehetésége. Az alkalmazast a
jovo6 évben Uj, kifejezetten a véllalatok sza-
mara fontos funkciokkal fogjuk béviteni.
A bank tapasztalatai alapjan minél na-
gyobb és aktivabb egy cég, annal nagyobb
azigénye a kilonbozé banki szolgaltatasok
elektronikus csatornan valé elérésére:

— A CIB Bank kib&viti a SEPA (Single Eu-
ro Payments Area) dtutaldsokhoz kap-
csolédo pénzforgalmi szolgéltatédsait, és
egyszerUsiti dijstrukturdjat. A valtozasok
eredményeképpen, a bank a SEPA atuta-

lasi megbizésokat a szabvanyos SEPA XML
formatumban fogadja majd be Ugyfeleitél
feldolgozasra, elérhetévé valik az aznapi
SEPA- és a slirg6s eurdatutalds, a TARGET,
illetve a jelenleginél egy késébbiidépontra
tolddik a stirgds eurdatutalasok aznapi be-
fogadasi hatarideje. A véltozas azon valla-
latok szamara jelent elérelépést, amelyek
gyakran kuldenek eurdatutaldst az Eurdpai
Union bell, vagy valamely EGT tagorszag-
ba. Az elektronikus aléiras egyre szélesebb
kord alkalmazasaval még tobb lehetdség
nyilt meg, de tovabbra is szoros egyeztetés
szUkséges a jogalkotok és a szolgéltatdk
kozott, hogy ennek elényeit minél na-
gyobb mértékben ki lehessen hasznalni.
Jelenleg vallalati Ugyfeleink elektronikus
alairassal ellatott pénzforgalmi megbiza-
sokat és okiratokat nyujthatnak be, mint
példaul cégalapitasi és valtozésbejegyzési
kérelmeket és az ahhoz tartozé minden
dokumentumot, cégiratot.

Fo a biztonsag

A Budapest Bank szakértéi ugy tapasz-
taljdk, hogy lgyfeleik donté tobbsége a
legalapvetébb elektronikus banki szolgal-
tatdsokat keresi, amelyekhez a hét minden
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napjan, napi 24 éraban, megbizhatdan és
kényelmesen hozzaférhet. Igy a forint- és
devizadtutaldsi megbizasok inditasa, vala-
mint egyenleg, konyvelt és elkildott meg-
bizasok statuszanak lekérdezése az, amia
leginkdbb hasznalt funkcié a kérikben.
Az elektronikus banki szolgéltatasok esetén
a kezelt informéciok és adatok biztonsaga-
ra vonatkozoé el6irasok betartasa alapvetd,
ugyanakkor az tgyfelek szemszoégébdl az
egyszer( hasznalat biztositasa szintén alap-
elvarés. Eppen ezért az ilyen tipusu rend-
szerek legnagyobb kihivasa a prudens és
biztonsagos mukddés, valamint az Ggyfél-
élmény egyidejlii megteremtése, tudtuk
meg a bank szakértéitél.

A bank tapasztalatai szerint a hazai véllal-
kozdsok kedvelik és teljes mértékben ki-
hasznaljak az elektronikus Ugyintézés adta
elényoket, a gyors kezelési lehetdségeket
és a naprakész informacidkat.

A Budapest Bank tgyfélkorében lévé
kozép- és nagyvallalatok kdzel 80%-a a
Budapest Bank Uzleti terminal szolgalta-
tasat veszi igénybe, amely az internetbank
szolgaltatdsain tul a vallalati szegmensben
kedvelt szolgdltatasokat is kezeli, igy mint
a csoportos bérutalds UGIRO-szabvény sze-

Husz éve, 1996-ban kezdte el
mikodését a magyar tulajdonu
Lead System Hungary, amely
azébta is a sajat fejlesztés(, SFA
adatgydijto és értékesitd rend-
szerével all kereskedelmi lgy-
felei szolgalataban. A siker tit-
karol Titonelli Zoltan IT lizletég
vezetdvel beszélgettiink.

- Mivdltozott az eltelt idé alatt?
— Nagyon sok minden, hiszen
az IT-technolégia fejlédésével Iépést tart-
va fejlédtek a kereskedelemtdmogatd
SFA-rendszereink. Kutatasi és fejlesztési
kdzpontunkban szakadatlanul folyik a
munka, és a mai kor kihivasainak meg-
felelve Android és Windows platformokon
mUkodnek mobil kereskedelmi megolda-
saink. Arra is blszkék vagyunk, hogy husz
éve valtozatlanul, stabilan, megbizhatéan
és magas mindséget biztositva szolgal-
juk ki tgyfeleink igényeit. Evrél évre né
partnereink szdma. Nagyon fontos visz-

Titonelli Zoltan
IT tizletagvezetd
Lead System Hungary

Husz éve az ugyfelek szolgalataban

szajelzés munkank min&ségérdl
dllandd és hiséges Ugyfeleink
nagy szama.

’ — A kereskedelem minden csin-
jat-binjat ismerik. Hogyan siker(ilt
ezt elérnidik?
— Mi nemcsak fejlesztjik, érté-
kesitjuk, vagy teljes korU szol-
galtatasként bérbe adjuk SFA-
endszereinket, hanem aktivan
hasznaljuk is ket z IT fejlesztéi
és Uzemeltetdi osztaly mellett Iétezik
egy — kalonallo cégként mikodsd — ke-
reskedelmi csapat, amely a sajat megol-
dasunkat hasznalja. [gy elsé kézbdl van
tapasztalatunk a rendszer mdkodésérdl,
jol ismerjlk partnereink tzleti gondjait.
Kereskedelmi csapatunk szaktudasat is
Ugyfeleink rendelkezésére bocsatjuk, ezen
keresztUl projektvezetdink is naprakész ke-
reskedelmiismeretekkel rendelkeznek Az
6 tudasuk szolgal kapocsként az lgyfelek
Uzleti igényei és az informatikai szakem-

berek kozott, a gyakorlatban megismert
problémadkat &k Ultetik &t IT-nyelvre, hogy
hatékony, fenntarthaté megoldast fej-
leszthesstnk.

- Az (j szolgdltatdsokrdl sem feledkeznek el.

— A kozelmultban bevezetett alapszintd,
Ugynevezett dobozos SFA-rendszeriinket
az évforduld alkalmabol kedvezményesen
értékesitjiik. Uj termékkel is jelentkeziink:
Ugyfeleink visszajelzéseire hallgatva nem-
rég inditottuk Uj, adatvizualizacios szolgal-
tatasunkat a Microsoft Bl megoldésara ala-
pozva. Segitségével a kilonbodzé [T-rend-
szerek 4ltal 6sszegyUjtott friss adatokat
hatékonyan gyorsan, kdnnyen megértheté
maodon talaljuk most mar nemcsak a veze-
t6k, hanem az értékesitést végzé terileti
képviseldk szamara is. (X)

20

WLEAD SYSTIEM HUNGARY"®

a LEAD HOLDING zrt. tagla

Hungarian-owned Lead System Hungary
was established in 1996, and it has been
developing and selling SFA data collec-
tion and sales systems ever since. IT busi-
ness unit manager Zoltan Titonelli told

&k Serving partners for twenty years

our magazine that the company’s mobile
retail solutions run on Android and Win-
dows platforms. The number of Lead Sys-
tem Hungary's customers is growing year
after year.

They not only develop, sell and rent out SFA
systems but also use them, therefore the
company has first-hand experience in how
they work and the problems customers
might face. Recently Lead System Hungary

launched an off-the-shelf version of their
SFA system at a reduced price. The compa-
ny’s new product — developed on customer
demand - is a new data visualisation service
that is based on Microsoft’s Bl system.  (X)

2016/10 @ 29



www.leadsys.hu

v/77777 reflektorban: pénziigyek és informatika

30

Az elektronikus banki kommunikacié a vallalkozasok életének alapvet6 részéveé valt

rint, a beszedés, a postautalvanyok vagy a
rulirozo hitel. A bank kisvallalkozéi tgyfél-
kore az internetbank szolgaltatdsait veszi
igénybe, akik szintén maximalisan kihasz-
naljdk ennek funkcidit, hiszen szamukra is
elengedhetetlen, hogy a bankszamlajuk-
hoz folyamatosan hozzéférjenek, és pénz-
Ugyeiket naprakészen tudjak kezelni.

A papir a multé

Csédkay Matyas, a MagNet Bank Informa-
tikai féosztalyvezetdje is kiemelte, hogy
a felhasznalok maximalisan kihasznaljdk a
NetBank elényeit:

- Tapasztalataink szerint a netbankon bo-
nyolitott tranzakciészam évrél évre né,
nemcsak amiatt, mert folyamatosan né az
Ugyfélszam is, hanem mert egy-egy Ggyfél
is egyre tObb tranzakciét bonyolit. Egyre
kevesebb a papiron kezdeményezett 4t-
utalds, és a tendencia azt mutatja, hogy a

szamlanyitastél eltekintve egyre keveseb-
bet jarnak be az Ugyfelek személyesen a
bankfiokba, igyekeznek mindent online
intézni. Real-time, naprakész informéaciét
kapnak szdmlaegyenlegik alldséardl sajat
Netbankjukban. Egy felhasznald egyszerre
tobb szamldjanak adatait lathatja, egyszerre
kezelheti szamlait. Paros aldirasi joggal ren-
delkezhet — akar 6sszeghatarhoz kototten
is. Rendelkezésiikre éll a sablonbol valo at-
utalds lehetésége — ezéltal nagyon gyors,
kényelmes a kezelhetéség. Csoportos/to-
meges atutaldsi formatumok hasznalhatdak,
amely segitségével cégek 6ssze tudjék kotni
a konyveldszoftvereiket a netbankkal. lllet-
ve a bankkartyalimitet gyorsan és egyszer(
atéllithatjak Mindamellett, hogy téreksziink
arra, hogy a feltlet minél inkabb felhaszna-
|6barat legyen, és responsive designnal is
rendelkezik, igy barmely eszkézon, kony-
nyedén hasznalhat, a biztonsagot is min-

den esetben szem el6tt tartjuk. Ezenkivdl
kiemelnénk, hogy a tranzakciés adatokat
mar a szamlanyitastél kezdve lekérdezheti
az Ugyfél sajat maga a netbankjaban, nincs
korlatozas multbeli idészakra.
Csédkay Matyas ugy latja, hogy a szabalyo-
zasi kdrnyezet egyre szigoribb. Az adatvé-
delmi szabélyozas nagyon erés hazankban,
taldn a legerésebb Eurépaban:
— Az MNB legUjabb allasfoglalasaban is
egyre szigorubb biztonsagi kovetelmé-
nyeket fogalmaz meg az internetes szol-
galtatasokkal kapcsolatban, ami bizonyos
esetekben szembemegy a felhasznaldk
elvérasaival, akik a lehetd leggyorsabban,
legegyszerlibben szeretnék intézni ban-
ki Ggyeiket. Bar nem hasznalunk elektro-
nikus alairdst, azonban mindenképpen
ebben latjuk a jovét Az elektronikus
személyazonositd igazolvany bevezeté-
sével is mar nagy lépés tortént, am azok
jogszabdlyok még mindig érvényben
vannak, melyek kotelezévé teszik a sze-
mélyes azonositast. Ezen tulmenden, az
elektronikus személyazonositd igazolvany
leolvasaséhoz specidlis berendezésre van
szUkség, mely még nem terjedt el hazank-
ban széles kdrben. Valtozas biztosan var-
hato e témdban a jovében, a vildg ebbe
azirdnyba fejlédik.
Tovabbi informacio, hogy az elektronikus
személyazonositd igazolvéanyhoz kilon
szikséges igényelni a digitalis aldirést,
melyet az emberek tobbsége még min-
dig nem igényelt.

Mizsei K.
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& Money travelling at the speed of light

Online banking services are now present
in the life of every enterprise. Tamas Gyor,
head of the corporate business develop-
ment directorate at Erste Bank told that
they plan to expand e-signature’s area
of use in the next few years. Erste Bank
does its best to make the use of the lat-
est technological solutions available to
customers. Corporate customers can use
the Electra and Netbank services to man-
age their finances online. Erste Bank also
offers a mobile banking service for corpo-
rate customers — the bank's experience is
that customers like to use this for getting
information about their bank account and
the latest transactions. Safety is fully guar-
anteed in Erste Bank's Netbank service. In
the last few years the number of customers
who use the bank’s online banking service
increased significantly, while in the same
period the number of paper-format trans-
actions reduced.

In connection with the e-signature, K&H
Bank’s experts told our magazine that the
Hungarian law differentiates between three
types:. simple e-signature, enhanced-secu-
rity e-signatures and certified e-signature.

@ 2016/10

Hungarian banks are expected to go in the
direction of adopting the third type. About
online banking services, the bank's experts
told that K&H's corporate customers can
use the Electra system. K&H supports
business management systems with the im-
porting of money transfer requests and the
exporting of extracts. The bank’s web Elec-
tra service is more and more popular: this
makes it possible for customers to manage
their bank accounts not only in K&H Bank,
but also in the banks of the KBC group and
in other banks as well. Customers need to
be aware of the fact that the Single Euro
Payments Area (SEPA) end date regulation
enters into force on 1 November 2016 —
SEPA's goal is to harmonise the payments
market across Europe by using common
procedures and standards for payments.

According to Balazs Szabo, the head of CIB
Bank's SME business line, corporate cus-
tomers like to profit from the opportuni-
ties offered by online banking services. It is
very important for them that they can get
the latest information on their finances in
no time and manage their finances quickly
and comfortably online. It is more and more

important for corporate customers to have
business management systems and online
banking systems which are compatible
with each other. CIB Bank even developed
a new, innovative mobile app for corporate
customers. The bank’s experience is that the
bigger and more active a company is, the
greater the demand it shows for using var-
ious banking services online. It is good news
for CIB Bank’s customers that it will expand
its SEPA transfer-related services and simpli-
fy its fee system. Thanks to these changes,
the bank will accept SEPA transfer requests
in standard SEPA XML format, and same-
day SEPA payment and urgent payment sys-
tem TARGET will be available to customers.
Budapest Bank’s experts told us that the
majority of their customers are using basic
online banking services, those to which
they get comfortable access 24 hours a
day, 7 days a week. What customers want
from online banking services is to be sim-
ple and safe. Budapest Bank's experience
is that Hungarian enterprises like online
banking services. About 8o percent of the
bank’s medium-sized and large corporate
customers use the Budapest Bank Business

Terminal service, which offers more func-
tions than the Internetbank service. Small
business partners prefer the Internetbank
service, which makes them possible to
manage their finances online any time of
the day.

Matyas Csakay, the head of MagNet Bank's
IT department highlighted the fact that
customers make maximum use of the Net-
Bank service. The number of online trans-
actions is growing each year and less and
less paper-format transactions are initiated.
Customers try to manage their finances
online and visit their bank as few times as
possible. They can get real real-time infor-
mation about their account and customers
can manage affairs on more accounts at the
same time. MagNet Bank's online platform
isn't only user-friendly but has a responsive
design as well, which means that it is easy
to use on any device. It is needless to say
that the safety of service is one of the top
priorities. Mr Csakay opines that the Hun-
garian data protection regulation is among
the strictest in Europe. At the moment the
bank doesn't use e-signature yet, but they
think it definitely represents the future. //
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Otodik sebességbe
kapcsol a virsli

Egész évben kedvelt, nagy készitménykategoria a virslié,
amelynek fogyasztasa szilveszter éjjelén éri el a csucsot.

A gyartok foként bolti eszkozokkel, promaciokkal késziilnek erre
a rovid szezonra. De ott lesznek a pultokban a kézelmultban
bevezetett ujdonsagok is, melyek ugy alkalmazkodnak

a felgyorsult vilag tamasztotta igényekhez, hogy ekozben

a korszer taplalkozasi elvarasoknak is megfelelnek.

6 éve volt 2015-ben a virslipiacnak. Az

idei els¢ félévben viszont, 2015 elsé fél-

évével Osszevetve, alabbhagyott ez a
lendulet, amiben elsésorban az alacso-
nyabb arkategorigju termékek eladésainak
csokkenése a,ludas” Mindazondltal a ka-
tegoria f6 szezonja az év vége.

Nott a diszkontok sulya

Az elmult évek ndvekedését féként a Priva-
te Label kategdria biztositotta. Térnyerésik
folyamatos volt, 2010-hez viszonyftva tébb
mint 11 szazalékpontot nétt mennyiségi
részesedésuk, tudjuk meg Szantd Zoltan-
tol, a Pick Szeged Zrt. senior termékme-
nedzserétdl.

— Alapanyag-megoszlas szempontjabol
nagy valtozds nem lathaté: a sertésala-

pu virslik volumene
és értéke is stagnal
- elemzi tovabb a
piacot. — Mennyi-
ségi részesedésik
2016 elsé félévében
43% korul alakult,
mig ardnyuk az el-
addasokbol értékben
51,5% volt. A baromfi
alapu virslik az elada-
sok volumenének nagyjabdl 55%-at jelen-
tik, mig a tisztdn marhahusbél készult virs-
lik mennyisége tovabbra is elenyészé.

A néhdny éve még els¢ szdmu csatornanak
szamitd hipermarket ardnya lecsokkent a
virslieladdsokban, ma mar a diszkont talal-
hato vezetd szerepben.

-4

Szanto Zoltan

senior termékmenedzser
Pick Szeged

— A fogyasztokat szamos akcid és termék
veszi kordl az Uzletek polcain, tapasztala-
taink szerint a megfeleld ar-érték arany
az egyik legalapve-
tébb dontési pont
— mondja Szalayné
Szilvagyi Erzsébet,
a Sadga Foods Zrt.
kereskedelmi veze-
téje. — A fogyasztok
tébbsége még min-
dig az 6nkiszolgalo
pultokban vasarolt
készitményeket ré-
szesiti elényben, en-
nek egyik oka lehet, hogy az élelmiszerek
korében egyre nagyobb kereslet mutatko-
zik a specidlis igényeknek megfeleld, mi-
néségi termékek irdnt. Az elére csomagolt
ételek esetében minden szlkséges infor-
macio a fogyasztok rendelkezésére all, igy
aki taplalékallergidval vagy -intoleranciaval
klizd, azis batran valaszthat és biztosan ta-
lal megfelelét a mi termékeink kozott is.

Szalayné Szilvagyi
Erzsébet

kereskedelmi vezetd

Saga Foods

Fogyasztashoz igazitva

A szilveszteri szezonra minden gyarto ki-
emelt figyelmet fordit, szamos akcioval

Ertékben és mennyiségben is az élelmi-
szerek atlaga felett boviilt az egyik leg-

eladasa 2015. februar-2016. januar ko-
zott. Ez a kategoria kozel 37 milliard fo-
rint bevételt hozott az iizleteknek, ami 15
szazalékot jelent a feldolgozott hus 250
milliard forintos teljes piacan beliil.

regisztralt a Nielsen Kiskereskedelmi In-
dexe, egyik kumuldlt évrél a masikra. Ez-
zel egy id6ben mennyiséget tekintve a 32,5
millié tonna 4 szazalék novekedést jelent.
Mindig kiemelkedik a november-decem-
beri iinnepi szezon forgalma, amely 8-10

két hénapos periddus atlaganal.

Tovabbra IS

népszeriibb hiskészitmény, a virsli bolti

Virslinél értéket tekintve plusz 5 szazalékot

szazalékkal szokott nagyobb lenni a tobbi

novekszik a piac

o [y
szolgald
és a cse-

>

= = megepultnal torté-
¥ nd értékesités meg-
M oszlasa a teljes for-
w galombdl véltozat-

‘ ‘ lan. Ertéket tekintve
Rhorer David 78 szazalék jutott az
ggizlfséellr(]apcsolati vezetd énkiszolgéléra, 22

pedig a csemege-
pultra legut6bb februar-januar kozott.
Ha a bolttipusok sulyat nézziik, akkor a
trendek azt mutatjak, hogy a virsli érték-
ben mért forgalmanak tobb mint felét két
csatorna viszi el. Diszkontra stabilan 30,
hipermarketekre pedig 25 szazalék jutott

ben mért eladasabol piaci részesedésiik 60

a legutobbi két februdr-januari kumu-
lalt év soran.

Ezzel egy id6ben valamelyest javult a
gyartéi markak pozicidja. A virsli érték-

szazalékrol 61-re valtozott. /

#: Sales growth continues

Between February 2015 and January 2016 wiener sales
represented a value of nearly HUF 37 billion, with the
category realising 15 percent of total processed meat
product sales in value. Wiener value sales were up s
percent and volume sales increased by 4 percent to 32.5
million tons. Pre-packaged wieners realised 78 percent of
sales and 22 percent was sold from the deli counter. We
bought 30 percent of our wiener in discount supermar-
kets and hypermarkets were responsible for 25 percent
of sales. Manufacturer brand wieners had a 61-percent
market share. //




készilnek az Gzletek is, ezek lehetnek 6sz-
szecsomagolasok vagy promaociés arak
A Sdga egész évben a virslikategoria meg-
hatarozé szerepléje, de az igazi szezon
szamara is mindenképpen a szilveszter
kornyéki idészak.

— A 2015-0s év végi szezon jél sikerdlt, az
értékesftési eredményeink megfeleltek az
elvarasainknak 2016 eddigi id¢szakdban
sincs okunk panaszra, hiszen az EB-re be-
vezetett, limitalt kiadasu Snacki&Goool!
termékink nagy sikert aratott a fogyaszték
korében — Ujsdgolja Szalayné Szilvagyi Er-
zsébet. — Osszel két Gj virslit vezetiink be a
piacra. A Frankfurti klasszikus és Frankfurti
Piccolo virslik a kdzkedvelt Sdga-izvilagot
hordozzék A kellemesen fliszerezett, fls-
tolt roppands termékek pulykahusbol
készilnek, laktdz- és gluténmentesek,
valamint nem tartalmaznak hozzaadott
szojat

A15 éve toretlen népszerliségnek 6rvendd
Fustli termékcsaladjuk mellé kifejlesztett Uj-
donsagaik |étez6 fogyasztdi igényekre va-
laszoltak, ezért is lettek sikeresek a piacon.
A tavaly bevezetett, és tobb elismerést is
besdport Snacki&QGO! példaul abbdl indul
ki, hogy a mai fiatalok jellemz&en kevés
id6ét szannak fézésre, folyamatos mozgds-
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A fogyasztok tobbsége még mindig az 6nkiszolgalé pultokban vasarolt készitményeket
részesiti el6nyben, ennek egyik oka lehet, hogy az élelmiszerek korében egyre nagyobb kereslet
mutatkozik a specialis igényeknek megfeleld, mindségi termékek irant

ban vannak, szeretik a szabadidés elfog-
laltsdgokat, intenziv tarsasagi életet élnek,
és elényben részesitik a snack kategoriaba
sorolt termékek fogyasztasat. Fini Mini ter-
mékeik pedig a gyerekek izlésvildagdhoz
alkalmazkodnak, a felsé kategdrias Royal
Bécsi Inyenc virsli pedig a legkényesebb
izlésnek is megfelel.

— Az idei évben is eladashelyi eszkdzok
kihelyezésével és a lancok sajat akcios Uj-
sagjaiban torténd hirdetések segitségével
fogjuk megszdlitani a fogyasztokat — jelzi a
kereskedelmi vezeté. — Ezek mellett nyom-
tatott formaban néi magazinokban, szak-
mai lapokban fogunk megjelenni. Webes
feltleteken, sajat honlapunkon és Face-

SZINESITSE KINALATAT
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UJ SAGA
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PULYKAVIRSLIKKEL!

Saga Foods Zrt. Vevdszolgalat: Tel.: (80) 955 955, Fax: (95) 336 444,
E-mail: info@saga-foods.hu, www.saga.hu, www.facebook.com/sagaminoseg
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book-oldalunkon, valamint receptajanld
és ndi oldalakon is terveziink kommuni-
kélni.

" e

Eltéro igények, eltéro markak

A Pick Szeged Zrt. a virslikategdéridban
tobb mérkaval is jelen van. Ezek kommu-
nikacidja nem kifejezetten egy termékre
vagy kategoriara fokuszal, hanem a marka
imazsépitésén keresztll a portfolid teljes
egészére.

lgy az dsszes termékkategoriat érinti pél-
daul a PICK-termékek csomagoldsanak
megujuldsa, ami a marka 3 f6 értékét tik-

rozi vissza: hagyomany, magas minéség
és magyar szarmazas.

— Az Uj arculat a piaci elvarasoknak meg-
feleléen Ugy ad egységes megjelenést a
markanak, hogy kbzben azt a konkurens
termékektdl markdnsan megkulénbozteti
—hangsulyozza Szanto Zoltan. - Fontos Uj-
donség, hogy a csomagoldsokon a termék-
elényoket, illetve allergén informéaciokat is
kommunikaljuk.

A csomagolasvaltast &sszel nagyszabasy,
integralt kampany kiséri, melynek soran
szeretnék felhivni a fogyasztok figyelmét a
széles PICK-szortimentre, a megujuld cso-

magolasra és a termékek mind gyakoribb
fogyasztasara.

Bar a PICK-markas virslikbdl a tavalyi év
végén 16%-kal értékesitettek tdbbet, mint
2014 végén, Uj termékeket ezdttal nemiitt,
hanem egyrészt a felvagottak kozott (PICK
Mediterran szelet), masrészt pedig a parizsi
szegmensben (PICK Sajtos-snidlinges pa-
rizsi, valamint PICK Szaldmis parizsi) vezet-
nek be. Ezen kivil egyes kdzkedvelt, nagy
forgalmu csemegepultos parizsi termékek
(PICK Borju périzsi és PICK Chilis Zoldfu-
szeres parizsi) 6nkiszolgald kiszerelései is
megjelennek az tzletekben.

Tobben es tobb virslit vasarolnak

Novekedés lathato a magyar
haztartasok altal 2016 elso
félévében megvasarolt virsli
mennyiségében, a nagyobb
szamban és inten- l'/
zivebben vasarle ' ™
haztartasoknak
koszonhetoen. A
kategoria értéke-
sitésében a leg-
jelentosebb sulya

tovabbra is a disz- #
k ’ k Nl liddd s
ont csatornanak VirigSindor

van - deriil ki a GfiK Account manager
GfK Hungaria

magyar haztartasok

otthoni privat fogyasztasat
monitorozé Consumer Panel
adataibol.

A virsli az egyik legnépszertibb
feldolgozott hastermék: tiz
haztartasbol kilenc vasarolt
valamilyen virslit 2016 elso fe-
lében atlagosan 8 alkalommal,
alkalmanként tobb mint fél
kilot. A kategoriabol vasarolt
mennyiség kozel 9 szazalékkal
nott a vizsgalt hat honap alatt
a tobb vasarlonak és a maga-
sabb vasarlasi intenzitasnak
koszonhetoen. Mind az egy va-
sarlasra juto mennyiség, mind
pedig a kategoriat vasarlok
szama 3 szazalékkal volt ma-
gasabb, ezenkiviil 2 szazalék-
kal volt magasabb a vasarlasi
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gyakorisag is, mint egy évvel
korabban.

A kimért és a gyarilag csoma-
golt termékek aranya meny-

stabil és kiegyensu-
lyozott. A kimért —
és a kereskedok altal
csomagolt — termé-
kek egyiittes meny-
nyiségi piacrésze 45
szazalék volt, mig a
gyarilag csomagolt
termékek 55 szazalékos piac-
résszel rendelkeznek.

A kereskedelmi csatornak ko-
ziil 2016. januar és junius ko-
z6tt a hipermarketek és a disz-
kontok voltak képesek piacreé-
szilket novelni, ezzel szemben a
kisboltlancok piaci részesedése
csokkent. A kategoria mennyi-
ségébol legnagyobb részt to-
vabbra is a diszkontok hasita-
nak ki. A hentesiizletek szerepe
bar a teljes huspiacon jelentos,
a virsli kategoriaban mérsékel-
tebb. A kereskedelmi markak
piacrésze folyamatosan novek-
szik a virsli kategoriaban. 2016
elso félévére mennyiségben az
aranyuk elérte a 43 szazalékot.
Az alacsonyabb atlagarnak ko-

Az egyes kereskedelmi csatornak mennyi

gi piacrészének alakulasa

a virsli kategoriaban (az értékek szazalékban kifejezve),
2015 és 2016 elsé féléve

2015. janudr-jtnius

Hipermarket
Szupermarket
Diszkont
Cash&Carry
Kisboltlanc
Fuggetlen kisbolt
Hentes

Egyéb csatorna

szonhet6en a forgalmi része-
sedésiik alacsonyabb, 39 sza-
zalék, viszont a novekvo trend
itt is megfigyelheto.

A kategoria magas vasarloi
hatokorének koszonhetéen
nem lehet egyetlen olyan
csoportot sem elkiiloniteni,
amely a kategoriat kifejezet-

2016. janudr—junius

forrds: GFK

ten vasarolna Az egy vasarlo
haztartasra jutdo mennyiséget
vizsgalva azonban az latszik,
hogy a legintenzivebb, virslit
vasarl6 haztartasok a 30-49
éves haziasszony altal vezetett,
a gyermekes és a magasabb jo-
vedelmii haztartasok koziil ke-
rilnek ki. //

Vasarlasi intenzitas vasarloi életkor szerinti bontasban,
2016. januar-janius (az értékek kilogrammban kifejezve)

Orszagos dtlag
29 éves, vagy fiatalabb
30-39 éves
40-49 éves
50-59 éves

60 éves vagy id6sebb

45

forrds: GFK

>¢ Wiener: more buyers purchased more products

Nine from ten Hungarian households bought wiener in the
first half of 2016. The average family purchased the product
8 times, taking home more than 0.5kg per occasion. Wiener
volume sales increased by almost 9 percent in the examined
period, thanks to more buyers and higher buying intensity.
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The volume bought per shopping occasion and the number
of the category’s buyers both augmented by 3 percent.

Buying frequency was 2 percent higher than a year earlier.
45 percent of wiener was sold in bulk and 55 percent was
pre-packaged. Hypermarkets and discount supermarkets

were able to increase their share in sales, while small shops
lost some of their sales share. PL wiener sales have been
growing for quite a while: in January-July 2016 the propor-
tion of private label wieners was 43 percent in volume sales
and 39 percent in value sales. //




JATSSZON PARBAN,

DUPLA ESELY, DUPLA NYEREMENY!

Az oktober 3-tol december 3r-ig tarto promocios idoszakban dupla esélyt kapnak
a vasarlok a nyerésre, ami az On dzletében is névekvé forgalmat geperdlbat.

A promocio mechanizmusa:

A jatékos a regisztrdciot kovetoen meghivhat valakit, hogy jdtsszon vele. Igy ha egyikik kodfeltsltése nyer,
a masik jatekos is jogosult lesz a nyereményre (amennyiben van mar érvényes vasarldsa feltéltve).
Nemcsak a jaték érémet, de a nyereményeket is megosztjak!

A nyereményjatékban a megdjult PICK marka minden kiszerelése részt vesz!

A rendszer e-mail cim és egyéb személyes adataik alapjan azonositja a jatékosokat, igy ha valaki mar
regisztralt és egy csapat tagja, nem engedi, hogy egy masik csapatban is részt vegyen.

Er6s marketingtamogatas:

Promocios matrica
a kiemelt
PICK termékeken!

| « Megujult marka weboldal

+ Fogyasztoi nyereményjaték ¢ TV reklam

4

+ Promécids weboldal s Intenziv Facebook
aktivitas
(jatékok, nyeremények,
fogyaszték bevonasa)

folyamatos frissiilé
tartalmakkal

*» Bannerkampany kiemelt
média felilleteken

* Erés in-store
tamogatas

Mi gondoskodunk a forgalomrél, Onnek csak a készleteket kell biztositani...

A promdcio id6tartama: 2016. oktober 03. - december 31.

FODI]J:
Csaladi nyaralas
a Puchner Kastélyszallobar

Részletek és jatékszabalyzat: www.pick.hu
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Szintén zajlik a HERZ mérka Ujra beveze-
tése. A kampany az egyre jobban megis-
mert fiatal, igényes, aktiv tarsasagi életet
€16 célcsoportot szélitja meg innovativ
eszkozokkel.

— A min&séget elényben részesité fiatal
célcsoportunk nem elhanyagolhato jellem-
z6je a gyorsasag, mely az étkezési szoka-
sokban is megfigyelheté — mondja a senior
termékmenedzser.— A finom, de révid idé
alatt elkészithetd taplald étkezésre adunk
alternativakat a kovetkez6 id6szakban be-
vezetésre kertlé HERZ-virsliportfélioval.
Az Uj kivald mingségl HERZ-virslik magas
hustartalommal és egyedi flszerezettség-
gel készllnek Az alapiz a HERZ Frankfurti,
melynek sajtdarabkékkal izesitett valtozata
a Sajtos Frankfurti virsli. A szortiment har-
madik tagja a Chilis Frankfurti virsli. Az Uj
fejlesztésti HERZ Frankfurti virsliket elére-
csomagolt, dnkiszolgald, 180 g-os kiszere-
lésben és 60 nap mindségmegdrzési idével
forgalmazzuk.

A FAMILIA mérka épitése még 2014-ben
indult el Itt Ujdonsag, hogy a marka cél-
csoportjat alkotd csaladanyak naprakész
informaldsa és a markahUség elésegitése
érdekében 2015 végétdl sajat weboldalt
(www.familiatermekek hu) és Facebook-
profilt llitanak csatasorba.

A termékpaletta szélesitése is folyamatos.
Oktéberben a tervek szerint a penészmen-
tes szalamik szortimentje bévil a FAMI-
LIA Picador csemegeszaldmival Ev végére
pedig bevezetik a csemegepultokbdl mar
ismert FAMILIA Frankfurti virsli 200 g-os,
onkiszolgald vakuumcsomagolt kiszere-
lését.

Nem kérnek az arversenybol

A Kométa '99 Zrt. vezérterméke ebben
a szegmensben a Bécsi virsli, melynek
értékesitése folyamatosan novekszik Ez
elsésorban a termék kivaldo minéségének
kdszonhetd, hiszen hustartalmat tekint-
ve a vezetdk kozott van, tudjuk meg Bodi
Krisztinatol, a cég marketingigazgatdjatdl,
aki hozzateszi:

— Ez természetesen az drdban is visszako-
sz0n, de tapasztalataink alapjan a fogyasz-
tok egyre tudatosabbak, és tisztaban van-
nak azzal, hogy az arversenyzé termékek
gyakorta gyengébb minéséguiek.
Ujdonsaguk a kategériaban a Koktélvirs-
li. Ez egy hamozott termék, amely 1000
grammos kiszerelésben ker(l a polcokra,
és beltartalmi értékeiben ugyanolyan ma-
gas minéséget mutat fel, mint a Kométa
Bécsi virsli.

- Hiszlink abban, hogy kivald termékeket
gyartunk, ezeket szeretjik kozvetlentl be-
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l’ mutatni a fogyasz-
. toknak. Ezért gyak-
ran kostoltatunk
hoszteszek segitsé-
gével, ezen kivil a
BTL-eszkdztédr mas
elemeit is szivesen
alkalmazzuk annak
érdekében, hogy a
fogyasztok a Komé-
ta termékeit valasz-
szék — mondja Bodi Krisztina.

Bodi Krisztina
marketingigazgatd
Kométa '99

Szezonaruk szélesebb fokusszal

A Pépai Hus virslieladasai a tavalyi szezon-
ban néhany szazalékos ndvekedést mutat-
tak az el6z¢ évihez képest, és céljuk idén is
ennek a fejlédésnek a fenntartdsa,

— A polci drakban az egyes gyartok ter-
mékei kdzt megjelend jokora kilonbségek
egyuttal min&ségi eltérést is takarnak Ez a
tény az arérzékeny fogyasztok korében is
egyre inkdbb tudatosul — érzékeli Takacs-
né Récz Zsuzsa kereskedelmi igazgatd.

A Papai Hus virslipalettaja igen széles, mind
kiszerelésben, mind arkategoridban. Az év
végére a kordbbi években megszokott
szortimenttel késziilnek, melyben a leg-

nagyobb volument a
tradicionalisnak sza-
mitd Papai juhbeles
virsli képviseli.

- Ha év vége, akkor
mindenkinek a virsli
jut eszébe, pedig ez

., azidészak egyben a
Takicsné Racz fUstolt aruk téli sze-
Zsuzsa zonjanak kezdetét is
kereskedelmi igazgatd ; P 2 oA
Papal Hiis jelenti, jelentésége

ekkor sem elhanya-
golhato - hivja fel a figyelmet Takacsné
Racz Zsuzsa.— A Papai Hus igy aztan ezzel a
termékkorrel is készll az Gnnepekre. A fUs-
tolt druk terén évrél évre bebizonyosodik,
hogy a tradicionalis termékekre igenis
megvan a kereslet. A fogyasztok keresik
és meg is fizetik az izletes, j6 min&ségu
fUstolt termékeket.
A piaci igényeknek eleget téve kisebb
kiszerelés( termékekkel is jelen lesznek,
bar év végén inkabb a csemegepultos
termékek dominalnak. Ott a Papai Hus a
tradicionalisan jo minéségu juhbeles virsli-
re koncentrdl, tobbféle izesitéssel, 1-2 kilos

kiszerelésben.
Sz. L.

RN

2015 was a good year for the wiener
market. However, in the first half of
2016 the market lost dynamism, main-
ly because of the decline in the sales
of lower-priced products. The high
season for the category is the end
of the year. As for the sales growth
of the last few years, it was primarily
driven by private label wieners and
frankfurters.

Zoltan Szanto, senior product manag-
er of Pick Szeged Zrt. told our maga-
zine that in comparison with 2010, PL
wieners’ share in volume sales grew by
11 percentage points.

He added that in the first half of 2016
pork wieners” volume share was 43
percent and their value share was
51.5 percent. Poultry wieners realised
55 percent of volume sales. The main
place for buying wiener is discount
stores. Erzsébet Szalayné Szilvagyi,
sales manager of Saga Foods Zrt.
talked to us about consumers pre-
ferring pre-packaged wieners, in part
because they have all the necessary
product information indicated on the
packaging.

Every wiener manufacturer concen-
trates on the end-of-year period,
coming out with special offers. Saga
launched their limited edition Snack-
i&Go664l product for the football
Uefa Euro 2016 and it proved to be a
great success. In the autumn they will
put two new products on the market,

& Wiener shifts into fifth gear

Frankfurter Classic and Frankfurter
Piccolo — these lactose- and glu-
ten-free products are made from tur-
key meat and contain no added soy.
The company’s Flstli range has been
popular for 15 years. Other popular
Saga wiener products include Snack-
i&GO! (launched last year, primarily
targets young consumers), Fini Mini
wieners for children and upper-cate-
gory Royal Bécsi Inyenc wieners.

Pick Szeged Zrt. is present in the
wiener category with more brands.
Recently all PICK products got a new
packaging that reflects the brand's 3
main values: traditions, high quality
and Hungarian origin. At the end of
20715 sales of PICK wieners were 16 per-
cent higher than at the end of 2014.
The relaunch of the HERZ brand is
focusing on young consumers with
an active social life who prefer qual-
ity products. These consumers don't
like to spend much time with eating.
HERZ's wiener and frankfurter portfo-
lio offers them tasty food that can be
prepared in minutes.

Top-quality HERZ wieners and frank-
furters are characterised by high meat
content and special spice use. There
are three products in this range: 180g
HERZ Frankfurter, Cheese Frankfurter
and Chilli Frankfurter. Under Pick's
FAMILIA brand - which the compa-
ny launched in 2014 — we find prod-
ucts that target mothers and house-

wives. FAMILIA Frankfurter has been
available from deli counters for quite
a while and this year Pick will launch
the product’s 200g pre-packaged
version.

Kométa 99 Zrt's flagship wiener
product is Bécsi wiener, sales of which
keep growing, thanks to its high meat
content — informed Krisztina Bodi,
the company's marketing director.
She added that these products cost
more than the average wiener, but
consumers are increasingly conscious
and know that cheaper products are
often of poorer quality. The compa-
ny's latest product in the category is
Cockrail Wiener: high-quality peeled
wieners in 1,000g packaging.

Wiener sales by Papai Hus grew by
a few percent last year — director of
commerce Zsuzsa Takacsné Racz told
our magazine. The company offers
a wide range of wiener products in
terms of both size and price. They are
preparing for the end-of-year season
with the usual assortment, the star
of which is traditional Papai wiener
in sheep casing. As a reaction to mar-
ket demand, smaller-size products
will also appear in shops - although
at the end of the year wieners in the
deli counter dominate: here Papai
Hus concentrates on traditional,
high-quality wiener in sheep casing, in
more flavours and in 1-2kg packaging
size.//
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Kinove a pléhdobozt

Szamtalan csomagolasi
innovacioval teszik praktikusabba,
kényelmesebbé a konzervpiacot

a gyartok. Erosodik is

a prémium szegmens, igaz,

az arpromociok egyelore

fontos kellékei az eladasok
novelésének. A termékfejlesztések
masik mozgatorugoja az
egészségtudatossag.

ag kategoria a konzervé, és a fel-
I hasznalasi terllete is széles. Magyar
ember nyaralni konzervet visz, hogy
ne kelljen étteremre koltenie, vagy felhal-
mozza odahaza, a spéjzban, hogy legyen
vésztartalék. A télre sok helyutt konzervalt
gytmolcsokkel készilnek fel, ha elfogy a
friss. A tenger gyimolcsei is sokszor kon-
zerv formajaban varjék, hogy szinesebbé
tegyék az étkezést.
Dr. Széradi Sandor, a
Szatmari Konzervgyar
Kft Ugyvezeté igazga-
tdja arra hivja fel a fi-
gyelmet, hogy azem-
bargdk, a killonbdzé
belsé piaci dnellatési
torekvések, a kulon-
b6z6, vamijellegU
adok Ujra reneszan-
szukat élik Eurdpaban,
mindez pedig a jovében komoly befolyast
gyakorol a z6ldség-gyimolcs ellatasra.

Dr. Széradi Sandor
ligyvezet6 igazgatd
Szatmari Konzervgyar

Meghaladja a zoldségkonzerv éves pia-
ca a 10 milliard forintot a 2015. febru-
ar és 2016 januar kozott. Az el6z6 ha-
sonlo periodushoz képest 5 szazalékkal
nagyobb bevételt értek el beléle az élel-
miszerboltok, mint egy évvel korabban.
Ezzel egy idoben mennyiséget tekintve 2
szazalékkal adtak el tobbet. Egyebek ko-
zott ezt allapitja meg a Nielsen Kiskeres-
kedelmi Indexe.

Ha értékben nézziik a bolttipusok pozici-
ojat, akkor a forgalom kétharmadat (67%)
a 400 négyzetméternél nagyobb iizletek
bonyolitottak le a széban forgo legutdbbi

— A vildgpolitikai tényezék olyan szinten
rajzoljak at a z6ldség-gyimolcs szegmens
eurdpai piacat, amit én még eddig nem
tapasztaltam - jegyzi meg.

Az ar az ur

— A mai fogyasztok elvarasa a konzervek-
kel szemben az, hogy kényelmesen legyen
nyithato, kdnnyen kezelhetd, és a fogyasz-
tasi alkalomnak megfelel® mennyiségu
kiszerelésben legyen kaphato - foglalja
Ossze a legfontosabb igényeket Horowitz
Péter, a Del Pierre Kft. (igyvezet&-alapitdja,
aki hozzaf(izi: a konzerv mint csomagolasi
forma és a konzervélas mint tartdsitdszer
nélkali tartdsitas még mindig 6sszekeve-
redik a fejekben, itt van még mit tennie az
iparagnak.

Az egészséges alapanyagok fogyasztoi di-
vatja részben kedvez a termékkornek, de
persze ebben a tekintetben a,friss’, helyi
jelzékkel hirdetett z6ldség-gytimolcsok
még nagyobb elényt élveznek.

- Az egészségtuda-
tos étkezésben ma
mar nemcsak hol-
gyek jarnak élen,
hanem a férfiaknal
is észrevehetd a tu-
datos elmozdulas
az egészségesebb
alapanyagok irdnya-
ban —mondja Addm
Attila, a GA FOOD Kft.
kereskedelmi igazgatoja.

Az elsddras kategdridban erds az arverseny,
a fogyasztéi drak az onkoltség felé tendal-

"

Adam Attila
kereskedelmi igazgatd
GAFOOD

kumu-
lalt év
soran.
Egyharmadon pe-
dig a 400 négyzet-
méteres és kisebb
csatorndk osztoz-
tak.

Valtoztak a pozici-
ok. Ugyanis a hi-
permarket érték-
ben mért részaranya 29 szazalékrol 28-
ra csokkent. Szintén 1 szazalékponttal ki-
sebb, 7 szazalék lett az 50 négyzetméteres

Banyai Agnes
tgyfélkapcsolati vezeté
Nielsen

nak A prémium termékkor irdnti kereslet
er6sodik ugyan, de a fogyaszték szinte csak
promaocidkkal veheték ra a vasarlasra.

Az drharc folyoményaként a piacon egy mé-
retcsokkentési folyamat indult el, ahol pedig
a konzerv vagy Giveg mérete nem csokkent-
hetd, ott a tolt6tdmegek csokkennek.

— A konzervek kdzott, mi ugy érzékeljuk,
hogy Eurdpdban a kenheté termékek pia-
ca, bar mennyiségileg szUkul, értékben
novekszik Ez azt jelzi szamunkra, hogy az
emberek készek magasabb arfekvésd ter-
mékeket vasérolni, valamint a prémium
termékeket keresik ebben a szegmensben
is —mondja Balogh Zséka, az INFOOD 2000
Kft. marketingvezetdje.

Uj csomagoloéanyagok héditanak
A konzervek zdme még a hagyomanyos
pléh- és aluszil-csomagolasban kerll a
polcokra.

- Azonban megfigyelhetd a mianyag,
koénnyd, tartds csomagolds térhoditasa —
jegyzi meg Fomotor llona, a Hamé Hun-
géria Kft. Ugyvezetd igazgatoja.

Tovébb szinesitik a piacot az Uiveg csoma-
goldanyagok.

- Terjedésiket el-
sésorban a ,zold”
vasarloi tudatossag
gerjeszti — éllapitja
meg Nemes Tibor,
az Import-Trade Hun-
gary Kft tulajdonosa,
aki més trendeket is
megemlit: — Az el-
adasi csatornakban

Nemes Tibor
tulajdonos
Import-Trade Hungary

és kisebb egységek mutatéja. Viszont 2
szazalékponttal, 18-ra nétt az 51-200
négyzetméteresek részaranya. /

#Small shops in a better position

than before

Between February 2015 and January 2016 canned vegeta-
bles were sold for more than HUF 10 billion. Like-for-like
value sales rose 5 percent and volume sales augmented
by 2 percent. Stores with a floor space above 400m?® re-
alised 67 percent of value sales. The share of 51-200m’
shops in value sales got 2 percentage points better to
reach 18 percent. At the same time hypermarkets’ share
dropped from 29 percent to 28 percent. som* and small-
er shops' share fell by 1 percentage point to 7 percent./
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a diszkontok erésddése jelentds. A teljes
piacot vizsgalva pedig ennél a kategoria-
nél is erételjes a sajat marka aranya. Fontos
szerep jut a gyartdi markak épitésének is, de
néhany kivételtdl eltekintve a konzerv kate-
goria ATL-eszkdzokben alulreprezentalt.

— Az Uiveges kategoria szerény, de folyama-
tos novekedési palydn van, mig a pouch

kiszerelés az elmult 8 év sikersztorijava
nétte ki magat — mondja Nemes Tibor.

Praktikum, higiénia,
konyhakészebb tartalom

A Szatmari Konzervgyar Ujdonsaga, a Rege
markanév alatt kihozott, a belféldi piacon
egyedilallo, kockézott sttétok.

— A Rege markapalettajaban megtalal-
hatdak a gyimolcsbeféttek, a zoldség-
konzervek és a savanyusagok egyarant.
Szamunkra a legfontosabb a térségben
megtermelt nyersanyagokbol kivald mi-
néségl termékeket eldallitani - fogalmaz
dr. Széradi Sdndor. — A Rege termékeket
idén tobb kilonbdzé kommunikacios

Egyre tobb hazai vasarlot vonzanak
a feldolgozott zoldségek

A magyarorszagi 4 106 000 haz-
tartas napifogyasztasicikk-va-
sarlasait reprezentalo GfK
ConsumerPanel adatai szerint
egyre tobb vasarlot vonzanak a
feldolgozott — fagyasztott vagy
konzervalt — zoldségfélék az iiz-
letekben.

A 2015. év soran a magyar
haztartasok az egy évvel ko-
rabbiaknal tobbet koltottek a
kényelmi terméknek szamito
feldolgozott zoldségekre, vagyis
z6ldségkonzervekre és fagyasz-
tott zoldségekre. A 2013. évben
tapasztaltakhoz képest mind-
két kategoriaban nétt a haztar-
tasok koltése — részben az emel-
kedé atlagarak, részben pedig
a boviil6 vasarloi bazis kovet-
keztében. A diszkontcsatorna
részesedése novekedett a fel-
dolgozott zoldségek piacan.
Egy-egy haztartas atlagosan
7-8 alkalommal vasarol z6ld-

ségkonzervet egy év soran,
illetve ezzel 6sszehasonlitas-
ban a fagyasztott z6ldségek
vasarlasi gyakorisaga valami-
vel alacsonyabb (6 alkalom).
Jelentos eltérések vannak a
tekintetben, hogy mennyire
épiil be a feldolgozott zoldsé-
gek hasznalata a haztartasok
mindennapjaiba: a haztar-
tasok 85, illetve 81 szazaléka
mondhato rendszeres vasar-
Ionak, mig 15, illetve 19 szaza-
lékuk csupan egy alkalommal,
kiprobalas szintjén vasarolta a
fenti két kategoriat. (Emellett
16, illetve 26 szazalékuk egy-
altalan nem szamit vasarlonak
2015-ben)

A zoldségkonzervek kilo-
grammjanak ara 2015-ben 540
Ft volt, mig a fagyasztott zold-
ségek valamivel olcsobban, 485
Ft/kg aron keriiltek a vasarlok
kosaraba. Mindkét termék ese-

A haztartasok feldolgozott zoldségekre forditott kdltéseinek
aranya az egyes kereskedelmi csatornikban (értékben)

Zéldségkonzerv

Fagyasztott zoldség

™ HIPERMARKET

M SZUPERMARKET

m DISZKONT

B CASH&CARRY

m KISBOLTLANC

~ FUGGETLEN KISBOLT
EGYEB

Forrds: GfK, ConsumerScan

Magyarorszagon a haztartasok 84 szazaléka vasarolt valamilyen
konzervzoldséget 2015 soran, és a fagyasztott zoldségek esetében
is hasonléan magas (74 szazalék) ez az arany. Az elmult harom
évben enyhe novekedés lathato a vasarloi lefedettségben.

Zoldségek kedveltségi ranglistaja (2015)

Z6ldségkonzerv
uborka
kukorica
gomba
bab (szemes)

olivabogyo

tében jelentésebben emelked-
tek az arak az elmult két év so-
ran: 2013-hoz képest az el6bbi
kategoria 11, mig az utobbi 8
szazalékkal terhelte meg job-
ban a haztartasok pénztarcajat
2015-ben.

A sajat markak aranya mind-
két kategoria esetében jelen-
t0s, 60 szazalék felett van. A
feldolgozott zoldségek vasarloi

Fagyasztott zoldség
vegyes tartalmu mixek
z6ldborso
z6ldbab
spenot
szarazbab

forrds: GFK

kozott aranyosan magasabb a
gyerekes csaladok aranya a ka-
tegoriak forgalmabol, mint a
teljes napifogyasztasicikk-pia-
con altalaban. Ennek megfele-
16en a szenior korti - vagyis 60
évnél idosebb - vasarlok ara-
nya valamivel elmarad a tel-
jes FMCG-piaci atlagtol, és a
30-50 éves korosztaly szerepe
erdsebb. //

A haztartasok koltési ardnya a f6 bevasarlo életkora alapjan (érték %)
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60%
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60 éves vagy idGsebb

M 50-59 év

40%
30%

M 40-49 év

W 30-39 év

20%
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TOTAL NAPI
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>t Processed vegetables attract more and more Hungarian shoppers

FAGYASZTOTT

ZOLDSEG
Forrds: GfK, ConsumerScan

The GfK ConsumerPanel monitors the daily FMCG
buying habits of 4,106,000 Hungarian households.
According to the report, in 2015 eight from ten
households bought canned vegetables and seven
from ten purchased frozen vegetables. Compared
with data from 2013, households spent more in
both categories in 2015. The main drivers of this

38 2016/10

growth were rising average prices and the expand-
ing buyer base. Discount supermarkets' share im-
proved in processed vegetable sales.

In 2015 84 percent of Hungarian households
bought some kind of canned vegetable and 74
percent purchased frozen vegetables. Canned veg-
etable cost HUF s540/kg, while frozen vegetable's

average price was HUF 48s/kg. The proportion
of private label products is rather high above 60
percent in both categories. Families with children
realise a higher proportion of sales in the processed
vegetable category than their average share in
FMCG sales. Villagers purchase less canned and
frozen vegetable than city dwellers




csatornan is lathatjak a vasarlok, mind
az ATL-, mind a BTL-terUleteken.

A GA FOOD a nyugat-eurdpai trendek-
nek megfeleléen fejleszti a visszazérhatd
(simitézéras allotasakok), illetve az alumi-
niumfolids tasakos csomagolasokat.

— Termékvalasztékunkban az elsdaras
markatol (Marinna) a kdzepes (Giana) és
prémium termékekig (Franz Josef Kaiser),
illetve a sajat markas termékcsalddokig
minden szegmens megtaldlhaté — mond-
ja Adam Attila.

A Hamé Hungéria hamarosan 90 g-os,
trendi mUlanyag csomagolasu hitott
pastétomokkal jelenik meg. Az Easy-
Cup készételei immar Csehorszagban
és Szlovakiaban is olyan modern mu-
anyag csomagolasban kaphatdk, amelyet
mikrohulldmu satében tud melegiteni
a fogyasztd. Emellett Uj bébiételeket is
bevezettek praktikus, kis tasakos kivitel-
ben, amely kénnyen visszazarhatd, igy
A cég az egészségtudatos szegmens
igényeire is reagal: Uj, 105 g-os Tonhalas
krémmel, valamint Lazacos és Makrélas
pastétomokkal jelent meg.

Innovativ a halkonzerv kategoria

A Del Pierre Kft. sokféle konzerv termék-
kategoriat forgalmaz, de mind kozul a leg-
jelentésebbek a halkonzervek.
— Az elmult 10 év tapasztalatdbol azt mond-
hatjuk, hogy a halkonzervpiac legnagyobb
és legdinamikusabban fejl6édé részét a ton-
halak adjak — mond-
ja Horowitz Péter. A
f tonhal mellett még
jelent6s a szardinia,
a sprotni, a lazac is,
de egyre szebb sza-
maink vannak az
olyan kulonleges-
ségek eladdsaiban,
mint a polip, a kagy-
16, a tintahal.
Twist markajukkal immar 10 éve jelen van-
nak a hazai piacon. Eppen idén nyaron he-
lyezték Uj alapokra a markat, amit atfogd
piackutatas el6zott meg. Hamarosan meg-
jelenik az Uj arculat, rengeteg Uj termékkel
és bevezetést tdmogatd marketingkom-
munikaciéval.
Az In-Food 2000 Kft. prémium termékek-
kel képviselteti magat a konzervek kozott.
A Cirio kivalé minéségu olasz hdamozott és
apritott paradicsoma, valamint a konzerv
sz6szok is nagyon népszertek.
— Masik mérkank, a Rio Mare esetében az
év folyaman kiléndsen sok Ujdonsaggal lé-
piink a piacra — mondja Balogh Zsoka. - Uj,
220 g-os kiszereléssel bévil az Insalatissime
termékcsalad, mely egy komplett étkezésre
elegendd mennyiség. A Paté kenheté ter-
mékeink kore a teljesen Uj Paté Soft szorti-

Horowitz Péter
ligyvezet6-alapitd
Del Pierre
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menttel szélesedett.
Ez utobbi égisze
alatt a két tonhalas iz
mellett harom olyan
izvaltozatot is beve-
zettlink, melyek nem
tartalmaznak halat.
A Glatz Hungary

Balogh Zséka rendkivil széles kor-
marketingvezetd s
a0 ben kinal konzerveket

- hal-, gyimolcs- és
z0ldségtermékeket, nemcsak sajat Excelsior
markdjuk alatt, de partnercégek markait is. Ez
utébbiakat féleg a halkonzerv kategéridban.
— A fogyasztdi trendek valtozasa jelentds
hatast gyakorol a termékportféliora — jegy-
zi meg Helyes Hilda, a Glatz Hungary Kft.
marketingmenedzsere. — Néhany éve még
nem gondoltuk volna, hogy az egyik le-

- ginnovativabb kate-

goriank a konzervek
kozott épp a halak
és tenger gydmol-
csei lesznek.
Ennek folyoméa-
nyaképpen idén a
tenger gydmolcsei
szegmensben Dani
markajuk mellett kis-
kereskedelmi part-
nerUk igénye szerint egy Ujabb termék-
csaladdal jelentek meg Palacio de Oriente
név alatt. Masik aktudlis Ujdonsaguk pedig
aziCan fustolt tékehalmaj. A termék Izland-
rol érkezik, ahol kiléndsen j6 mindségu
termékeket allitanak elé.

15
Helyes Hilda
marketingmenedzser

Glatz Hungary

Sz.L.
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& Canned food has grown out of the tin box

Canned food is a large category, in terms of
both content and area of use. According to
Dr Sandor Szoradi, managing director of
Szatmari Konzervgyar Kft, now that there
are special import taxes and embargos im-
posed by various European countries, fruit
and vegetable supply might become more
difficult in the future. Péter Horowitz, man-
aging director of Del Pierre Kft. told Trade
magazin that what consumers want from
canned food today is easy opening and
containing the right portion of food.

Attila Adém, sales director of GA FOOD
Kft. added that it isn't only women an-
ymore who pay attention to buy prod-
ucts made from healthy ingredients, but
men too. Still, the canned food category
is very much price-driven. Zsoka Balogh,
marketing manager of INFOOD 2000 Kft.
revealed: her company’s observation is
that the market of spreadable products is
contracting in volume but growing in value
in Europe. This means that consumers are
willing to buy more expensive canned food
products.

The majority of canned food is still available

in traditional tin box or aluseal packaging,
but according to llona FomMOLor, manag-
ing director of Hamé Hungaria Kft, light
and lasting plastic packaging solutions are
used more and more often. Tibor Nemes,
the owner of Import-Trade Hungary Kft.
explained to us that thanks to the growing
number of environmentally conscious con-
sumers, the use of glass packaging is also
spreading. His company’s main products
are baby food and desserts, which come
in glass and pouch packaging. In his view
the latter was the success story of the last
8 years, because these packaging solutions
are really comfortable to use for the lictle
ones.

One of the trends in the canned food seg-
ment is to develop as convenient, ready-to-
use products as possible. A good example
of this is the chopped squash product that
Szatméri Konzervgyar came out with un-
der their Rege brand. Other Rege products
include fruit preserves, canned vegetables
and pickles. Ga Food develops resealable
and aluminium foil bag products. Their
portfolio includes first-price Marinna, me-

dium-priced Giana and premium Franz
Josef Kaiser canned foods, and they also
manufacture private label products.

Hamé Hungéria will soon put 9og cooled
patés on the market in trendy plastic pack-
aging. In the Czech Republic and Slovakia
EasyCup ready meals are already sold in
modern plastic packaging that can be heat-
ed in a microwave oven. The company has
also launched new baby foods in practi-
cal, resealable, small bag packaging — they
are easy to use on the go. They have also
appeared in stores with 105g Tuna cream,
Salmon paté and Mackerel paté products.
Del Pierre Kft. distributes many types of
canned food, but their focus is on fish prod-
ucts. In this category the tuna segment has
been developing the most dynamically
in the last 10 years, but the company also
offers sardines, salmon, caviar and various
fruits of the sea. Del Pierre Kft.s Twist brand
has been present in the Hungarian market
for 10 years. The brand was revamped this
summer and will soon return with a new
look and many new products.

In-Food 2000 Kft. is present in the canned

food market with premium products. Their
top-quality, peeled and chopped lItalian
tomatoes called Cirio are very popular, but
the sauces they offer are also liked by many.
Another brand they distribute is Rio Mare,
under which they are going to launch a
new 220g Insalatissime product this year. A
new assortment, called Paté Soft has been
added to their spreadable paté products
- in addition to the two tuna products
Chicken, Mediterranean chicken and Pro-
sciutto are now also available to consumers.
Clatz Hungary has a wide range of canned
foods in its portfolio — fish, fruits and veg-
etables — and not only their own Excel-
sior brand, but also the brands of partner
companies (especially in the canned fish
category). As a matter of fact, one of the
company’s most innovative categories is
fish and fruits of the sea. This is the reason
why in addition to the Dani brand, this
year they came out with another product
range in this segment, called Palacio de Ori-
ente. Another new product is high-quality
smoked cod liver iCan that comes straight

from Iceland. 7/
2016/10 @ 39
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Erdekesebb lenne a tészta

Tradicionalis élelmiszer, amely magnestermék a boltokban,

igy a promocios eladasok aranya magas - ez a tészta. A jovoje
azonban izgalmasabb a jelenénél: a gyartok erofeszitései, hogy
beillesszék az egészségtudatos étrendbe és hozzaadott értékekkel

lassak el, lassan beérni latszanak.

iszonylag kiegyensulyozott elada-
Vsokjellemzik a tésztapiacot, az éves

egy fére esé 6,5-7 kilogrammos fo-
gyasztassal el6kelé helyet foglalunk el eu-
répai viszonylatban.
Amiingadozd, az a nyereségtartalma. Na-
gyon sok fligg a tojas- és lisztaraktdl, mi-
kozben, mivel a tészta a kiskereskedelem
egyik magnesterméke, a ldncok nagyon
érzékenyek a végsé fogyasztoi ar valtoz-
tatdsara.

Idomulva a nemzetkozi
konyhahoz

A piacvezetd Gyermelyi ennek hatdsat
Ugy minimalizalja, hogy elébb kiépitet-
te a zart termelési
integraciot, majd
a két évvel ezel6t-
ti arculatatalakitas
soran a Gyermelyit
esernyémarkaként
terjesztette ki a tész-
tan kivili termékeire.
Ezt a cél szolgélta a
védjegyek egysége-
sitése is.

— Ma mar a Gyermelyi portfélidjaban a
tészta mellett egyre markénsabb a liszt
és a tojas pozicidja, ezért rendszeresen
szervezUink olyan aktivitdsokat, amikor az
egyes termékcsoportjainkat Osszekapcsol-
juk — mondja K&dhn Norbert, a Gyermelyi
Zrt kereskedelmiigazgatdja. — Ezek a pro-
mociok jol teljesftenek, emelik a forgalmat,
erésitik a liszt és a tojas markaismertségét,
értékesitését a fogyasztoknal.
Tojastartalom tekintetében komoly atren-
dez6désrél nem beszélhetiink Az eladasok
zO6mét a négytojasos tésztak adjak, dm fo-
lyamatosan novekszik a durumtésztak for-
galma, és a kivald mindségu nyolctojasos
tésztdk irdnti kereslet is valtozatlan.

— Ugyanakkor a formatumokat tekintve
érzékellink valtozast a fogyasztoi szoka-
sokban — jelzi Molnar Gébor, a Sods Tészta
Kft kereskedelmiigazgatdja. — Erételjes ke-
reslet mutatkozik a szélas termékeink irdnt
(cérnametélt, szélesmetélt, csusza stb) Ez
talan a gasztronémiai fejlédés velejardja,

Kahn Norbert

kereskedelmi igazgatod
Gyermelyi

amely elényben ré-
szesiti a gyorsan el-
készithetd ételeket.
A modern konyha
kedvel6i el6szere-
tettel hasznaljak a
tradiciondlisan ma-
gyar tésztaforma-
tumokat alternativ
modon a nemzet-
kozi konyha ételei-
nek el&allitdsdhoz (példaul csuszatésztat
a lasagnéhoz).

A termékkor eladédsai nem egyenletesen
oszlanak el az évben.

Molnar Gabor
kereskedelmi igazgatod
So0s Tészta

— A nyariid6szakban,
amikor ledll a koz-
étkeztetés (iskoldk,
ovodak, bolcsédék
stb), és megjelennek
a szezonalis prim&r
. aruk, visszaesnek
/j az eladésok, viszont
szeptembertdl dprili-
sig magasabb a havi
atlagos értékesités —
mondja Juhdsz Zsolt, az 1zséki Hazitészta
Kft kereskedelmiigazgatdja. — Természete-
sen a nagyobb Gnnepnapok is jelentésebb
fogyast generdlnak.

Juhasz Zsolt
kereskedelmi igazgatd
Izsaki Hazitészta

Egészség: tudatban

Az egészségtudatossdg altaldban véve az
élelmiszerekkel kapcsolatban is egyre na-
gyobb teret nyer. igy aztan a tésztagyar-
tok széles kore alapozza innovacidit erre
a trendre.

llyen cég a Mary-Ker Pasta Kft.is, amelynek
kiemelt partner igazgatoja, Hajduné Rein-
wald Anita, igy fogalmaz:

— A kutatéorvosok egyre gyakrabban han-
goztatjak, hogy a helyes tapldlkozas alapja
rohano vildagunkban a valogatott és aller-
génmentes alapanyagok hasznélata. Ha
ezt felismerjuk, ez nagy elényt jelenthet a
piacon. Sajnos egyre tébb embernél mu-
tathato ki az allergia, melyet a szaraztészta
esetén leggyakrabban a glutén jelenléte
okoz Ennek kivédésére olyan gyari hat-
térre és egészségugyi ovintézkedésekre

van szikség, hogy a
nagy gépi gyartok,
akiknél az alapanya-
gok és késztermékek
nincs lehetéséq,
ennek a kihivasnak
nehezen tudnak
megfelelni. Ugyanez
anehézség a bioter-
mékek gyartasanal is
felmerdl.
Mindenesetre az eladdsok minimalis
mennyiségi ndvekedése a funkcionalis és
egészséges (bio és gluténmentes) termé-
kek térnyerésének koszonhetd, igy a piacon
mindenképpen ez a jové — jelzi Hajduné
Reinwald Anita.

A Familiatészta Kft. portfolidjaban is a Vita-
le termékcsaldd mutat fejlédést — mind a
teljes ki6rlést termékek, mind a szénhidrat-
csokkentett Sport tésztak —, de piaci sulya
még mindig csekély.

- 2014-ben és 2015-ben is az egészségtu-
datos taplélkozas ta-
mogatasara helyez-
tik a f6 hangsulyt
— idézi fel Puskas Ja-
nos, a Familiatészta
Kft tarstulajdonosa.
- Megjelentlnk a
kalciummal és D-vi-
taminnal dusitott
termékiinkkel, amely
a kozétkeztetésben
is kivaloan hasznalhato, valamint a teljes
kiérlésu tésztainkkal is, amelyek a teljes ér-
tékU taplalkozés elengedhetetlen kellékei.
Késébb kifejlesztettik az Eurdpa-szerte is
ritkasdgnak és Ujdonsagnak szamito, 50 és
80 szazalékkal kevesebb szénhidratot tar-
talmazo termékeinket Ugy vélem, ezzel
olyan emberek napi rutinjaba is be tud-
juk csempészni a tésztas ételt, akik eddig
ezeket nem tudtak vagy nem akartak be-
illeszteni az étkezési rendjikbe.
Lényegesen pesszimistabban latja a piacot
Malomsoki Jézsef, a SOKFOOD Kft. tulajdo-
nos-tgyvezetdje.

Akizérolag 8 tojésos, hazi jellegUi tésztakat
gyarto, 25 éves csaladi véllalkozésnal sem
formatumban, sem tojastartalomban nem
tapasztalnak nagy valtozéast. Malomsoki J6-
zsef szerint az olcso (dontden olasz) im-
port, a fogyasztok drérzékenysége, a keres-
kedelmi lancok Uzletpolitikdja mind-mind
hozzdjarul ahhoz, hogy a magyar tulajdonu

Hajduné Reinwald
Anita

kiemelt partner igazgatod
Mary-Ker Pasta

Puskas Janos
tarstulajdonos
Familiatészta



kis- és kozépvallalkozdsoknak,nem jut”ter-
mékfejlesztésre és -tdmogatasra.

Novelni a kategoriat

A Gyermelyi tészta tovabbra is domindns
piacvezetd pozicidban van, eladasai mind
belféldén, mind a kilpiacokon szépen no-
vekednek Dinamikusan nétt a durumtész-
ta értékesitése is.

— AVita Pasta durumtésztdink a tojasos ter-
mékeinkhez hasonldan teljes mértékben
sajat alapanyagbol késziilnek, ez a sokszor
hektikus alapanyagpiacon kiszamithato-
sadgot és mindségi tobbletet is jelenthet a
versenytarsakhoz képest — allapitja meg
Kahn Norbert.

Tobbekhez hasonldan a Gyermelyiis meg-
jelent funkciondlis termékekkel a piacon,
de a kereskedelmi igazgato szerint az at-
torés még odébb van:

— Aki a szivére teszi a kezét, az azt hiszem,
elmondhatja, hogy ezek az innovéacios ki-
sérletek egyel6re nem hoztak jelentds val-
tozast a piacon. A fogyasztd mind forma-,
mind kategoriavélasztasban erésen kon-
zervativ médon dont, aminek ugyanakkor
megvan az elénye is, mert tervezhetdk az
eladasok.

Véleménye szerint mivel a tészta kdnnyen,
gyorsan, valtozatosan elkészithetd és egy-
Uttal egészséges élelmiszer, Gnmagdaban is
jol lefedi a modern fogyasztoi igényeket.
lgy az esetleges innovécio nem ad hozza
annyi pluszt, amely miatt a fogyasztok ér-
demben és tdmegében véltoztatnanak a
szokasaikon. Rdadasul egy ilyen Ujdonsag
dradgdbb, mint a megszokott termék
Mivel a piacon nagy a kereskedelmi mar-
kdk ardnya, fontos az aktiv promocios te-
vékenység, amellyel a brandértékesités
dinamikaja fenntarthato.

— Piacvezetéként a kategdria névelése is
fontos szamunkra, igy egy erés online je-
lenlét mellett rendszeresen ott vagyunk
televizids gasztrondmiai misorokban, me-
lyek jo lehetdséget biztositanak a tészta-
fogyasztas novelésére, tovabba receptvi-
deokkal, receptes flzetekkel is prébalunk
Ujszer( felhasznalasi formakat meghonosi-
tani — foglalja 6ssze végil marketingmun-
kdjuk alapjait.

Tovabbkeépzés a fogyasztoknak

A So6s Tésztanak a nehéz piaci korilmé-
nyek ellenére sikerdlt a mult évben ar-
bevételét és piaci pozicidit megdriznie,
valamint technolégiai fejlesztéseit meg-
valdsitania.

— Mivel az egészségtudatos fogyasztok sza-
ma robbanasszer(ien megnétt az elmdult év-
tizedben, igényeiket mi is igyekszink ter-

= ﬂ”-—.m i e ,'l. - J' "b

A jovében felgyorsulhat a funkcionalis tésztak térnyerése

mékfejlesztéseink soran figyelembe venni.
Azonban tapasztalatunk szerint a tésztaipari
termékek esetében a fogyasztok nagy sza-
zaléka nehezen valt a hagyomanyos recept
alapjan készilt tojasos tésztakrol — jegyzi
meg Molnar Gabor. - Sajnos manapsag leg-
kevésbé az egészségtudatos fogyasztok ta-
bora fogyasztja a tésztaféléket, annak ellené-
re, hogy semmilyen tudomanyos tény nem
tdmasztja ald a mértékletes tésztafogyasztas
egészségre gyakorolt negativ hatdsat.
Mivel Magyarorszagon a tiz legkedveltebb
élelmiszer egyike a széraztészta, ezért kiemelt
fontossagu a halézatok szémara. Az akcids
részarany 50 szazalék feletti, ami nem iga-
7én,egészséges’. A kdvetkezé évek stratégiai
fontossagu kérdése lesz ennek az ardnynak a
csokkentése, huzza ald a Sods Tészta keres-
kedelmi igazgatdja, aki hozzateszi:

— Marketingstratégiankban kiemelt szerepet
kap az online csatornak kiaknazasa, valamint
a halézatspecifikus tailor-made promaciok
szervezése. Kulcsfontossagunak tartjuk a
fogyaszték edukdaciojat a tésztafélék gyors
és egyszer( elkészitésével és a nemzetkozi
konyhdban megszokott termékek magyar
,megfelelinek”hasznalataval kapcsolatban.

Ut az egyediséghez

— El lettek kényeztetve a vevok — véli Haj-
duné Reinwald Anita a Mary-ker Pasta
részérél —, mert nincs olyan hazankban
megtaldlhaté haldzat, amelynek Ujsédgaibol
egyszer is kimaradna a tészta mint alapve-
t6 élelmiszer. fgy aztan a fogyasztok nem
raktaroznak és halmoznak, hiszen mindig
megtaldljak a kedvelt termékeket akcids
aron vagy az egyik vagy a masik lancnal.

A Familiatészta Kft. Vitale csalddjanak
Sporttészta termékei dontdsok lettek
a World Tour by SIAL 2016 nemzetko-
zi innovacios termékversenyen. Ezzel
az egyediilallo, magyar fejlesztési
szaraztésztak a pdrizsi SIAL 2016 ki-
allitason is megjelennek a résztvevé
orszagok gy6ztes termékei és donté-
sei kozott.

A SIAL 2016 nemzetkdzi megmérettetés
elsé forduldjaban a birdk elétt kivaldan
szerepeltek az 50 szédzalékkal és a 80
szazalékkal csokkentett szénhidrattar-
talmu kiszerelésben kaphato Vitale ter-
mékcsaladtagok Mindkét termék irdnt
egyre nagyobb az érdeklédés azok ko-
rében, akik szeretnék (pl. a sportoldk) és
akiknek sziikséges a taplalkozasuk sordn
odafigyelni a szénhidradtmennyiségre, a

Nemzetkozi dontoben a magyar Sporttészta

rostanyagbevitelre, vagy akiknek az ét-
rendjukben a fehérjék kiemelt fontos-
saggal birnak.

Az 50 szazalékkal szénhidratcsokkentett
sporttésztak sikerét a forgalom megdup-
ldzdsa mutatja a legjobban (amelyet 2015
negyedik negyedévében produkalt az
el6z6 negyedévhez képest), a 80 sza-
zalékos Sporttészta Extra pedig szintén
megkétszerezte forgalmat az idei elsd
negyedévben (az el6z6 negyedévhez
viszonyitva). A termékek a legtébb hazai
aruhézlancnal kaphatok, mint példaul az
Auchan, a Redl, a CBA és a kelet-magyar-
orszagi Coop-lzletek.

A Vitale Sporttésztakat idén az oktéber
16-20. kozott Parizsban rendezett SIAL kial-
litdson — hazank trendjeit prezentalva - 28
orszag gyéztesei kozott mutatjak be. /

The Sport Pasta products of Famili-
atészta Kft's Vitale range qualified
for the final of the international in-
novation competition World Tour
by SIAL 2016. Vitale pastas contain

& Hungarian product Sport Pasta qualifies for international final
5o percent (Sport Pasta) and 8o
percent (Sport Pasta Extra) less
carbohydrate. Demand is growing
for them significantly: sales of both
products doubled in Q1 2016 if

compared with Q4 2015. They are
available in the shops of most retail
chains in Hungary, eg. in Auchan,
Redl, CBA and Coop (East Hungary
only) stores. //
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- Nehéz a tésztdhoz Ujdonsagot kitalalni,
de egy fiatal marketinges csapattal karolt-
ve remek, testre szabott elképzelésekkel
rukkolunk elé a kozeljovében, ismételten
érdekessé téve a termékkort — arulja el. -
Uj elképzeléseik és promocios dtleteik,
tudjuk meg téle, elsésorban halézatspe-
cifikusak.

- Bér a tészta Snmagdaban nem egy,izgal-
mas"termék, és a benne rejlé lehetésége-
ket mar nagyjabdl kiaknaztak, masrészrél
viszont két egyforma hélézat sincs. gy ez
az Ut talan elvezet az egyediséghez és a
sikeres promécidzashoz, nagy hangsulyt
fektetve tovabbra is a Magyar Termék véd-
jegy hasznalatara. Hiszen a logd mogott
gondosan beszerzett hazai alapanyagok
és mindségi emberi munka rejtézik- hizza
ald Hajduné Reinwald Anita.

A Familiatészta a még jobb mindség ér-
dekében az utébbi hénapokban alap-
anyag-beszallitdi korén is valtoztatott.

— Ezzel, no meg a kivald, manufakturdlis
technologidnkkal és a kiméletes, hosszu ide-
jU széritasi ciklusokkal lehetévé valt, hogy
alacsonyabb tojasszammal is j6 minéségu
tésztat tudjunk eléallitani — beszél a vég-
eredményrél Puskas Janos. — A megszokott
min&ségi szint mellett ezért az 5 tojassal

készUl6 Speciale termékeink tojastartalmat
3 tojasra csokkentettlk, ezzel mérsékelve
a fogyasztdi arat is. Emellett megalkottunk
Economica néven egy Uj markat, amely
1tojassal készul. Jelenleg a termékcsalad
4-fajta korettésztabol és 1 levestésztabdl all.
A sajat tesztjeink és prébafézéseink szerint
érezhetden jobb mindséget sikerllt elérni,
mint mas elséaras termékeknél. Az Econo-
mica tésztak kifézve is 6 izlek, alaktartoak,
kivalo dllaguak, nem ragadnak dssze, nem
esnek szét a f6zovizben, ezért Ugy vélem,
ez kivald vélasztas azok szdmdra, akik keve-
sebbért is remek ar-érték ardnyu terméket
szeretnének vasarolni.

A promdécidtipusok koézil egyelére az ar-
akciokat preferaljdk.

— Integralt kommunikaciéval prébaljuk a
jovében is a markaépitést és a termékel-
adast aktivan segiteni — mondja a Fami-
liatészta térstulajdonosa. — F6 célunk a
disztribucié és a forgalom szélesitésén tul
a markaismertség novelése. Kordbban is
szamos eladasdsztonzé eszkodzt alkalmaz-
tunk (szérdlapok, prospektusok, rekldmfilm,
kidllitas, PR). Ezek idén is jelen lesznek, illet-
ve Uj elemekkel béviilnek a kereskedelmi
igények fluggvényében.

A 27. éve mUkodd Izsaki Hazitészta Kft. a
hagyomanyos formatumu, manufaktu-

ralis termékek gyartasa mellett tette le a
voksat. Az ilyen termékek eléallitdsdhoz
magas élémunkaeré-szikséglet parosul,
ami jelentésen dragitja a terméket az au-
tomatizalt gyartassal szemben.

- Sok irdnyu fejlesztéseink egy része ugy-
nevezett,nem termeld beruhdzas”: cso-
magoldanyag-modernizalds, arculatvaltas,
raktartechnoldgia stb. Bar ezek tobbletki-
adassal jarnak, de orszagos lefedettség-
nél mar fontos Iépések — hangsulyozza
Juhész Zsolt. — Mindenképp kiemelendé
a gyartasi hatékonysag, hiszen ekkora vo-
lumennél, ennyi formatumnal jelentésége
van a gyartas Utemezésének, raktarozasi
hatékonysagnak stb. Sok idét szanunk a
csokkentett szénhidrattartalmu termékek
fejlesztésére Toreksziink az egyediségre is,
hogy kiszerelésben, formatumban (pl. piri-
tott tarhonya) kilénbozziink a konkurens
termékektdl.

Szerinte a sikernek szamtalan tényezéje
van, de a kulcsa az értékesités. A kereske-
dé nem akar olyan terméket, amely csak a
helyet foglalja a soron — & forgalmat akar.
Mindent felllir a vevéiigény, és a gyartod-
nak ezt kell hatékonyan lereagdlni.

- Rugalmas Uzletk&tdi haldzat, friss service,
kommunikécid, probafézések, kdstoltatok
- nevezi meg a leghatékonyabb fegyvere-

ket Juhdsz Zsolt.
Sz. L.
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Pasta: a traditional food that serves as a
magnet product in shops, therefore the
share of sales in promotion is high. Pasta
sales are rather balanced and Hungarians
are quite big pasta eaters at European lev-
el, with a per capita annual consumption
of 6.5-7kg. What keeps changing is the
profit on products sold — a lot depends
on egg and flour prices. Market leader
Gyermelyi tries to minimise this effect by
relying on ingredients they produce them-
selves and by expanding the brand name
to non-pasta products. These days not
only pasta but also flour and egg are im-
portant products in the Gyermelyi port-
folio — informed Norbert Kahn, director of
commerce at Gyermelyi Zrt.

Gabor Molnar, director of commerce
at Soos Pasta Kft. spoke to us about the
change they had observed in consump-
tion habits: demand is increasing strongly
for long and thin formats. It is interesting
that there are fluctuations in pasta sales in
the course of a year. Zsolt Juhasz, direc
tor of commerce at Izsaki Home Pasta
Kft. told our magazine that sales decline
in the summer months when schools
and kindergartens are closed, while from
September to April sales increase. Anita
Hajduné Reinwald, key account director
of Mary-Ker Pasta Kft. revealed that with
the growing popularity of various health
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trends, pasta manufacturers such a Mary-
Ker base their innovations on this direc
tion, e.g. making gluten-free and organic
pastas.

Janos Puskas, co-owner of Familiatészta
Kft. told our magazine that although sales
of their Vitale product line — both whole-
meal and low-carb Sport pastas — are de-
veloping well, the market share of these
products is still very little. In the 2014-
2015 period the company first launched
calcium- and vitamin D-enriched pastas
and wholemeal products. Later they de-
veloped pastas which are unique at Eu-
ropean level as they contain 50 percent
and 8o percent less carbohydrate. Jézsef
Malomsoki, owner-managing director of
SOKFOOD Kft. informed that they only
make 8-egg, home-style pastas and they
see no change in format or egg content in
the market. He reckons that cheap (main-
ly Italian) import products, price-sensitive
consumers and the business strategy of
retail chains all contribute to the fact that
Hungarian SMEs aren't profitable enough
to invest in development.

Gyermelyi is still the market leader and
the company’s durum pasta sales have
been growing dynamically — by two-digit
numbers — too. Vita Pasta durum pastas
are produced exclusively from the com-
pany's own ingredients (just like the pas-

tas made with egg). Gyermelyi has also
put functional pastas on the market but
their breakthrough hasn't happened yet,
because consumer taste is rather con-
servative. Since the proportion of private
label products is high, it is very important
for brand manufacturers to engage in
promotional activity frequently. Despite
the difficult conditions, Sods Pasta man-
aged to hold on to their market position
and they even managed to complete
technological development projects last
year. As more and more consumers have
become health-conscious in the last dec-
ade, the company’s new innovations have
followed this line, too. At the same time
their experience is that a large proportion
of shoppers aren't willing to quit eating
traditional pastas made with egg. Since
pasta is one of the top 10 foods in Hunga-
ry, itis a very important product for retail
chains.

The s0-percent share of sales in promo-
tion is a bit ‘unhealthy’ from a manufac
turer perspective. Mary-Ker Pasta shares
this view: they think consumers never
buy more pasta for stockpiling reasons
because they know very well that one
brand or another will always be featured
in some retail chains’ promotional leaflets.
Pasta isn't an ‘exciting’ product, therefore
the best way to promote it is to do retail

chain-specific campaigns — reckons Mary-
Ker. In the last few months Familiatészta
changed their pasta ingredient suppliers,
in order to be able to offer consumers
even better product quality than before.
Their special production technology and
long drying periods make sure that the
quality of even lower egg-content Famili-
atészta pastas is very high, too.

Thanks to this, the company was able to
reduce the egg content of formerly 5-egg
Speciale pastas to 3 eggs. It is needless to
say that this step also entailed lower con-
sumer prices. They even created a new
brand called Economica — these pastas
are made with 1 egg. At the moment this
range consists of 4 pastas and 1soup pas-
ta. It is very important to know that they
only use premium quality flour and fresh
eggs for making their pastas. lzsaki Home
Pasta Kft. produces traditional-format, ar-
tisan-type pastas that require lots of hu-
man labour, which makes them more ex-
pensive. The company engages in a wide
range of development work, from packag-
ing modernisation to a new image and to
new storage technology. They try to make
sure that their products look different and
offer other formats than those of their
competitors. In promotions the company
often uses the concept of selling their pas-
tas in combination with other products./
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A CSOMAGOLAS SZEREP

A MARKAKOMMUNIKACIOBAN

A csomagolas dontéen hozzajarul egy marka sikeres értékesitéséhez. A legfrissebb felmérések
bizonyitjak, hogy a fogyasztok nem csupan a terméket, hanem a csomagolasban rejlo igéretet

vasaroljak meg.

A CSOMAGOLAS MINT A
MARKA NAGYKOVETE

A csomagolasnak
meggy6zéen  kell
kozvetitenie a mar-
ka tUzenetét a pil-
lanat  tort  része
alatt,

érdemes a dizajnt

ennélfogva

kevés uzenettel fel-

ruhdzni. A csoma-

Claudia Rivinius
marketingigazgaté
STl Group

golaskizarélagakkor
utkozik  hatdrokba,
ha komplex tzene-
tek kozvetitésérol van szé. A virtudlis
vilag valésaggal valé Gsszekapesolasara,
fogyasztohoz valé egyéb
informaciok eljuttatasira azonban le-

valamint a

hetéséget biztositanak okostelefon vagy
tablet segitségével a kommunikacios ele-
mek, mint a QR-kod, vagy a kiterjesztett
valosag (Augmented Reality) alkalmazasok
is.

Ezek a termék eredetétdl a készités rész-
letein keresztil, a nyereményjaték-akciokig

terjedhetnek. Igy a csomagolis nem csupan
médiaszerepet tolt be a polcon, hanem
a teljes kommunikaciés lanc 6sszekotd
elemévé valik. A kommunikaciés teljesit-
mény kizarélagosan a csomagolasra vald
korlatozasa azonban nem elegendd. A ter-
mékvédelem és a logisztika szintén fontos
ahhoz, hogy a globalis vilag halézatiban a
termék mindeniitt, barmikor a legmaga-
sabb mindségben elérhetd legyen.

MI AZ A KITERJESZTETT
VALOSAG?

A kiterjesztett valosag segitségével a mat-
ketingszakemberek gyorsan és egyszerdien
mutathatjdk be 4j csomagolasi vagy display-
Otleteiket. Az ingyenes alkalmazas te-
lepitése utan a tervezés magatdl értet6dd
folyamat. Az adott jel6l6 beolvasasat
kévetéen a csomagolds vagy display
haromdimenziés formaban jelenik meg
a szamitégépen. A targyak szabadon for-
gathatok ¢és a valosaght tzleten belil
barhol elhelyezhet6k. Az tzletvezetSk
helyben felmérhetik, hogy a csomagolas

Ha kivancsi referenciainkra, akkor igényelje Pick-Pack
Magazinunkat digitalisan vagy nyomtatott formaban.
Ebben a kiadvanyban minden a csomagolasrél szol!

vagy a display milyen hatast keltene valodi
kornyezetében, illetve mely elhelyezés
lenne a leghatékonyabb adott esetben.

Az STI Group fogyasztéi felmérései,
tobbek k6zott az édességekre és a szeszes
italokra vonatkozoéan, igazoljak, hogy
egy vonzé csomagolas a termék aranak
meghatarozasat akar 50%-kal névelheti.
Az STI Group Termékfejlesztésének
allandé jelmondata: ,,a lehet6 legkevesebb
csomagolas, a szikséges mennyiségd cso-
magolas”.

Partner of the Brands

H-6000 Kecskemét | Kilsé-Szegedi at 6. | Tel.: +36 76 518 303 | Fax: +36 76 479 440 | service.hu@sti-group.com

PACKAGING |

POS SOLUTION |

SERVICES

WWW.STI-GROUP.COM
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Sikerhez a hozzavalok

Karacsonykor egyre tobben lepik meg szeretteiket sajat
készitésii finomsagokkal, mikozben persze eleve felkésziilnek
a vendégjarasra desszertekkel, muffinokkal, pudingokkal,
aprosiiteményekkel és mas édes vendégvarokkal.
Mindezekhez alapul a siitési adalékanyagok szolgalnak,
melyek piacan foként a kényelmesebb hasznalat és
(fogyasztoik egészségére gondolva) a funkcionalis 0sszetevok
mozgatjak a termékfejlesztéseket.

sUtési adalékok kozott a haziasz-
Aszonyok tobbsége a biztos sikert

garantalo, akér magasabb arfek-
vés(, megbizhatd markakat részesitik
elényben.
- Ezt a fogyasztoi
csoportot célozzak
meg a Dr. Oetker
kényelmes és meg-
bizhato termékei: a
sokak &ltal kedvelt és
a kategoriat megha-
tarozé hagyomanyos
sUtési hozzavaldk,
mint példaul a Dr.
Oetker Vanillincukor
és Sutépor, Eleszts,
a Dr. Oetker Pudingporok, a prémium mi-
néségU Holland Kakad Sutéshez, illetve a
Dr. Oetker sikerterméke a Dr. Oetker Hazi
Krémes Krém - sorolja Varga Eszter, a Dr.

Varga Eszter
marketing- és
kategoriamenedzser

Dr. Oetker Magyarorszag

Oetker Magyarorszéag Elelmiszer Kft tra-
de marketing- és kategdriamenedzsere.
— Mindezek mellett az Uinnepi szezonnak
évrél évre egyre jobban meghatarozoé és
fejlédd kategoridja a sttési dekoracios ter-
meékeket (csokoladés és szines szorocukrok,
bevondk, dekoraciés tollak) magaban fog-
lalo szegmens.

Kényelmesen egyedit

A céq idei, szezonra iddzitett termékbe-
vezetései és promocioi a haziasszonyok
kényelmét, siteményeik sikerét és egye-
diségét szolgaljdk A tavasszal bevezetett
Dr.Oetker Eredeti Puding Fehércsokolddés
termék sikerét kdvetéen az idei ¢szi-téli
szezon egyik Ujdonsaga a Dr. Oetker f6z8s
puding termékcsalad Uj tagja: a Dr. Oetker
Eredeti Puding Csokoladés-Rumizi. A kdz-
kedvelt Dr. Oetker Vanillincukor, Sttépor és
Puding termékek promdcios csomagban

kedvezébb &ron és ajandék receptes kar-
tyakkal vasarolhatéak meg. A mar ismert
és népszer( Dr. Oetker Stiteménykrém
termékcsalad az Uj, Csokolddés-Mogyords
Tortakrém bevezetésével 5 tagura bévil, a
gondosan elkészitett finomsagokat pedig
a Dr. Oetker egyre béviilé dekorszortiment-
je teheti még vonzébba: idén kardcsony-
kor az Ujonnan polcokra kerilé Dr. Oetker
Csokolddélapok Etcsokolddés, Csokoladé
Zebra Roletti és Zselés Dekor Toll Csilla-
mos segitségével tehetjik édességeinket
egyedilallova és egyedivé.

— Gondoltunk azokra is, akik a tradiciok, ha-
gyomanyok megtartasa mellett olyan azon-
nali, felnasznalasra kész megoldasokat ke-
resnek, melyek megkénnyitik a hétkdznapok
és az Unnepi idészak stités-fézését is — teszi
hozza Varga Eszter. — A hiitott Dr. Oetker Friss
sutésre kész Leveles tésztajaval kényelme-
sen, egyszer(en, id6takarékosan, véltoza-
tosan készithet6k édességek, sitemények
vagy akdr sos finomsagok. A Dr. Oetker Hazi
Krémes Krém és Friss, stitésre kész Leveles
tészta segitségével pillanatok alatt vardzsol-
hatunk hdzi krémest a csaladi asztalra.

A kardcsony kozeledtével a sttési adaléko-
kat, sitési dekoracios termékeket népsze-
rdsitd TV-kampanyok mellett a Dr. Oetker
Hazi Krémes Krém és Friss, sitésre kész Le-
veles tészta termékcsaldd is TV-tdmogatést
kap. A nagyobb alapterilet( Uzletekben a

A siitési adalékanyagok piacan 2015.
februar-2016. januar soran kozel 6 mil-
liard forintos forgalmat bonyolitottak
le a kiskereskedelemben; 3 szazalékkal
tobbet az egy évvel ezel6tti idészakhoz
viszonyitva, a Nielsen Kiskereskedel-
mi Indexe alapjan. Mennyiség szem-
pontjabdl 1 szazalékkal csokkent a bol-
ti eladas.

A siitési adalékok egy csomagra jutd,
mennyiségi eladdssal sulyozott fogyasz-
toi atlagara 58 forint a vizsgalt iddszak so-
ran. Ez 19 szazalékkal tobb, mint az egy
évvel korabbi 48 forint.

Ertékbeli eladast tekintve a két legna-
gyobb szegmens tovabbra is vanillincukor
és siitépor. Sorrendben kovetkezik zse-
latin, torta- és palacsintatéltelék; mind-
két szegmens dinamikus, két szamjegyt

Két szegmens két szamjegyli novekedése

- noveke-

e
| dést ért
el érték

szempontjabdl. A
torta- és palacsin-
tatoltelék mennyi-
séget tekintve is.
| Az eladashelyek
fontossaga nem
rendez6dott at. A
legnagyobb, 2500
négyzetméter folotti tizletek jelentésé-
ge értékben 25 szdzalék, ami 1 szdzalék-
kal kevesebb, mint 2014. februar — 2015.
januar kozott. Ezzel egy id6ben az 51-
100 négyzetméteres boltok piacrésze nott
8 szazalékrol 9-re. A t6bbi harom csa-
torna mutatéja valtozatlan maradt egyik
kumulalt évrél a masikra. /

[ i L
Hajnal Déra
piackutatasi tanacsadd
Nielsen

Siitési adalékanyagok — értékben mért —
kiskereskedelmi forgalmabol a bolttipusok piaci
részesedése (szazalékban)

2014. februar- 2015. februar-

Bolttipus 2015. januar  2016. janudr
2500 nm felett 26 25
401-2500 nm 38 38
201-400 nm 8 8
51-200 nm 19 20
50 nm és kisebb 9 9

Forrds: Nielsen

& Two-digit growth in two segments
Between February 2015 and January 2016 baking ingre-
dient sales were worth nearly HUF 6 billion. Like-for-
like value sales increased by 3 percent but volume sales
dropped 1 percent. The volume weighted average price
was HUF 58 per pack — 19 percent more than the HUF
48 one year earlier. Vanilla sugar and baking powder are
the two biggest segments in terms of value sales, which
increased by two-digit numbers. Stores bigger than
2,500m’ realised 25 percent of value sales.//
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Alabbhagyott a haztartasok siitési-fozesi kedve

A GfK legfrissebb Etkezési
szokasok felmérése szerint
a hazai haztartasok asztala-
ra heti 2-3 alkalommal keriil
otthon elkészi-
tett fott vagy
siilt fogas Az
ételekkel szem-
beni f6 elvaras
az izletesség, de
a valaszok alap-
jan egyre fonto-

Bar az ételeket tekintve to-
vabbra is a legfontosabb el-
varas, hogy izletesek legye-
nek, lassan felértékelodnek az

e'gés'zség’es
—d taplalkozas-

sal kapcso-

latos szempontok is. A
fogyasztoi preferenciak
alakulasanak e tenden-

ciaja a puding- és desz-
szertporok esetében

sabb az egészsé-
ges taplalkozas
is, amivel min-
den jel szerint a gyartok és
forgalmazadk is igyekeznek
lépést tartani. A siitési ada-
lékok piacan is megjelentek
a specialis termékjellemzok
és szélesebb valaszték iranti
igény. Mindazonaltal a va-
sarlok e kategoriaval valo ki-
szolgalasanak zaszloshajoja a
diszkont csatorna.

Az elmult két évben a magyar
haztartasok siitési-fozési kedve
némiképp mérséklodott: mig
2014-ben még atlagosan kozel
heti harom alkalommal keriilt
otthon készitett fott vagy siilt
étel egy-egy haztartas aszta-
lara, addig ennek gyakorisaga
2016-ban mar heti 2-3 alkalom-
ra csokkent.

Krisztina
szenior tanacsado
GfK Hungaria

Bakonyi-Kovacs

jol nyomon kovetheto:

2015-ben megjelentek a

diétas termékvariaciok,
és bar részesedésiik a teljes ka-
tegoriaban még elhanyagolha-
t6, novekedésiik folyamatos.
A suitési adalékanyagok vasar-
16i hatokare eltéré mértékben
valtozott az elmult 12 honap
soran. A slitopor és a vanilias
cukor esetében csokkent a va-
sarlo haztartasok aranya, mig
tejszint 2015. augusztus és 2016.
julius kozott tobb haztartas va-
sarolt, mint az el6z6 év azonos
iddszakaban. A puding- és desz-
szertpor vasarloi bazisa stabil.
Siitoport és vanilias cukrot a
haztartasok 57, illetve 66 sza-
zaléka vasarolt legalabb egy-
szer a vizsgalt 12 honapos
id6szakban. A tejszin vasarloi
hatokore ennél magasabb (82

A siités-f6zés gyakorisaga egy-egy haztartasban (alkalom/hét)

3,00

wmaBR
111111
il 11111

Fogyasztoi arindexek a kiskereskedelmi csatornakban
(A haztartasok vasarlasai alapjan, 2016. jllius—2015. augusztus

idGszakra, teljes piac = 100)
Siitépor

Teljes piac 100
Hipermarket 135
Szupermarket 114
Diszkont

C&C

Kisboltlanc

Fuggetlen kisbolt

Egyéb

szazalék), illetve hasonléan
magas volt a puding- és desz-
szertporok penetracidja is (73
szazalék) a fenti id6szakban.
Ez utobbi két kategoria vasar-
16i hatokorét foként annak a
termékelonynek koszonheti,
hogy komolyabb siités-fozést
nem igényl6 madon, rovid ido
alatt is elkészitheto.

A suitési adalékanyagok kozil
a siitépor és a vanilias cukor
legfobb beszerzési helye a
diszkont csatorna, a magyar
haztartasok siitéporra fordi-
tott kiadasainak 31-32 szaza-
lékat ez a csatorna bevételezi.
A csatorna fontossagat bizo-
nyitja, hogy sulya a teljes napi
fogyasztasi cikk piacon ennél
alacsonyabb, minddssze 18

A kiskereskedelmi csatornak stlya

Tejszin

Puding- és
desszert por

100 100 100
105 115 145
114 135

Vanilias cukor

68
127

113

Forrds: ConsumerScan, GfK
szazalék Mindazonaltal nem
meglep6 e tendencia, hiszen
a csatorna a piaci atlagar két-
harmadaért kinalja mindkét
termékcsoportot.
A diszkontok altal kinalt ar a
tejszin, valamint a puding- és
desszertporok esetében ha-
sonloan versenyképes, viszont
ennél a két termékkategoria-
nal mar erésebben jelentke-
zik az igény a valaszték és a
specialis termékjellemzok (pl.
alacsony vagy magas zsirtarta-
lom, izesitések stb.) irant, amit
foként a nagyobb termékva-
lasztékot kinalé csatornak
tudnak kielégiteni. Ezért e két
kategoriaban a hipermarket és
a szupermarket csatorna sze-

repe jelent6sebb. //

az egyes siitési adalék kategoriaban a haztartasok koltése alapjan,
2015. augusztus—2016. jalius (az adatok szazalékban kifejezve)

)
- Fiiggetlen kisholt
I «isboltlanc
I

- Diszkont
- Hipermarket
- Szupermarket

2005 2007 2009 2012

Napi fogyasztasi
cikkek (totdl)

2014 2016 SiitGpor
Forrds: Etkezési szokdsok 2016, GfK

Vanilids cukor
Forrds: Etkezési szokdsok 2016, GfK

Tejszin Puding- és

desszertpor

>¢ Families are less keen on cooking and baking than before

According the latest edition of GfK’s Eating Habits
Survey, in 2016 Hungarian households eat some-
thing they have cooked or baked themselves 2-3
times a week. In the last two years Hungarian fam-
ilies became a bit less keen on home cooking and
baking, as back in 2014 they ate something they
had made themselves nearly 3 times a week.

To be tasty is still what consumers want from their
food the most, but health issues are slowly becom-

46 2016/10

ing more and more important, too. What about
baking ingredients? The number of buying house-
holds decreased in the baking powder and vanilla
sugar categories, but more households purchased
cream between August 2015 and July 2016 than be-
fore. Pudding and dessert powder were purchased
by the same number of households as before. 57
percent of households bought baking powder at
least once in the 12 months examined.

Vanilla sugar’s penetration level was 66 percent
and 82 percent of households purchased cream.
73 percent of households were pudding and
dessert powder buyers. We purchased most
of our baking powder and vanilla sugar in dis-
count supermarkets: these stores realised 31-32
percent of sales. Hyper- and supermarkets play
a more important role in cream, pudding and
dessert powder sales.




klasszikus sttési hozzavaldk és desszert-
porok eladésait, illetve az Uj termékek el-
érhetdségét sttési szigetekkel, megujult
POS-eszkdzokkel és szdérdlapokkal, és a
mar hagyomanyos receptes flizetekkel is
tdmogatjak Emellett sok hasznos és izgal-
mas tudnivaldt és Otletet gyUjtottek Gssze
online oldalaikon (www. oetkerhu és www.
sutnijo.hu) is.

Keresettebb allergénmentesek
—Tovébbrais kiemelked&ek eladasaink a hus-
véti és kardcsonyi szezonban, azonban sze-
zonon kivil is stabil kereslet mutatkozik ter-
mékeink irdnt — mondja Kamocsai Renéta, az
EdHaas Hungaria Kft. marketing vezetdje.
Mikozben tapasztalatai szerint a kereske-
delmi marka jelentésége egyre csokken,
kiszerelések tekintetében a kedvezébb
aron kaphaté multipack kiszerelés terén

/0 |3t fejlédést. Egyre
keresettebbek a ké-
nyelmi termékek,
valamint az allergén
Osszetevdktdl men-
tes variansok.
—Termékeink fogya-
sat érinté valtozas,
hogy egyre t6bb
emberrél derdl ki:
gluténérzékenység-
ben szenved. Egyre tébben veszik komo-
lyan a betegséget, és figyelnek oda egész-
ségukre, igy ez a piac dinamikusan bévil.
Ennek kovetkeztében eladasi szamaink
novekednek — mondja Kamocsai Renéta.
- Nagy hatéssal van tovabbda a fogyasra,
hogy a sités-fé6zés a fiatalok kdrében egy-
re trendibb, s6t, mar gyerekek szamara is
készitenek f6zémdsorokat.

Kamocsai Renata
marketingvezetd
Ed.Haas Hungaria

polctikor Zz77./4

Az EdHaas Hungaria Kft. minden termékfej-
lesztése sordn arra torekszik, hogy minél ke-
vesebb allergént tartalmazé nyersanyagot
hasznéljon fel. Céljuk tovabba, hogy paletta-
juk laktézmentes termékekkel is szélesedjen.
Innovacidik alapvetd mozgatérugdja, hogy
az allergénmentes varidnsok ugyanolyan
izélményt nyUjtsanak, mint az alaptermé-
kek, illetve, hogy a fogyasztdi ar se legyen e
specidlis termékelény miatt magasabb.

—Ugy gondoljuk, hogy a polci akciok ha-
tadsa egyéb tdmogatd kampany nélkul je-
lentéktelen. Céglink az drakcidkat TV- és
online kampannyal, nyereményjatékkal
kombinalva erdésiti — jelzi a marketing-
vezetd. — Ujdonség véllalatunknal, hogy
idén egy Uj, kommunikativabb, figyelem-
felhivobb, sttési szigetekhez integralhatod

korszer( allvannyal jelentlink meg.
Sz.L.

2 Ingredients that guarantee success

Housewives prefer those baking ingredi-
ents that guarantee success, even if they
cost more than other products. Eszter Var-
ga, trade marketing and category manager
of Dr. Oetker Hungary told that the com-
pany's comfortable and reliable products
(Dr. Oetker Vanilla Sugar, Baking Powder,
Dry Yeast, Dr. Oetker Pudding Mixes, etc.)
target this group of consumers. She add-
ed that in the winter holiday season the
category of cake decorating products is
developing well. This autumn-winter one

of the company’s new products will be Dr.
Oetker Original Chocolate-Rum Pudding.
Well-known and popular product range
Dr. Qetker Cake Cream welcomes a
new, sth product, Chocolate-Hazelnut
Cake Cream. Dr. Oetker also keeps add-
ing new products to its cake decoration
assortment, for instance this Christmas
will bring the debut of Dr. Oetker Dark
Chocolate Plate, Chocolate Zebra Roletti,
and Decor Gel Pen Clitter. To those who
are looking for instant solutions — either

in the holiday period or on any weekday
in the kitchen — Dr. Oetker offers cooled
Dr. Oetker Fresh oven-ready Puff Pastry.
By using this product delicious sweet
and salty pastry can be made quickly any
time.

Rendta Kamocsai, marketing manager of
Ed.Haas Hungaria Kft. spoke to our maga-
zine about the decreasing importance of
private label products and the growing
popularity of multipack offers. Demand is
growing for convenience and allergen-free

products. Behind the latter trend we find
the fact that there are more and more
consumers suffering from gluten sensi-
tivity. It also helps the baking ingredient
category that home cooking and baking
is increasingly trendy among young peo-
ple. The main driving force behind the
company's innovation activity is that aller-
gen-free products need to offer the same
flavour experience as the normal version.
What is more, they should also be availa-
ble at the same price.//
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Tovabbi informacio:

A EMCG:PIAC
.“.ade VEZEOISZAKIFAPIAY

A napi fogyasztasi cikkek piacarol iizleti dontéshozok részére, aktualis
hirekkel, a piac valtozasainak elemzésével, a hatékony értékesités érdekében.
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Teaido

Sok a tennivalo még

a teakultura emeléséért

a gyartok szerint. Szerencsére
a fogyasztok kezdik felfedezni
a tea nyujtotta funkcionalis
elonyoket, és egyre batrabban
probaljak ki az uj izvariaciokat.
Ez utobbiak sora az idei
szezonra tovabb boviil - az uj
izek legtobbje a piros-
gyiimolcsok koziil keriil ki.

globdlis felmelegedésnek van egy
Aolyan aspektusa is, amely ugyan az

emberiség jovéjét komolyan nem
veszélyezteti, am a teagyartokat lzletstra-
tégidjuk dtgondoldsara készteti. Az eddig
hilivos honapok immar kevésbé hivosek
(lapzértankkor elmondhatjuk: az idei szep-
tember példaul kifejezetten nyariasra si-
kerilt), és a régi, kopogds” telek is egyre
inkdbb az emlékezet kodébe vésznek. Ez
pedig visszahat a teaeladdsokra is.
—Tavaly példaul sokkal késébb kezdédott
a szezon, mert nemcsak a szeptember volt
még nagyon nyarias, de oktoberben is tar-
tésan 10 fok folott voltak a napi csucshé-
mérsékletek — idézi fel Horowitz Péter, a
Del Pierre Central Europe Kft. alapité Ugy-

Tizenkétmilliard forint felett moz-
gott a tea éves piaca a legutébbi két
kumulalt évben. Erték szempontja-
bdl stagnalast, mennyiséget tekint-
ve 2 szazalékos csokkenést regiszt-
ralt a Nielsen Kiskereskedelmi In-
dexe 2015. februar-2016. januarban,
az el6z6 hasonlo idészakhoz viszo-
nyitva.

Ha a bolttipusok stlyat nézziik, a korabbi
stabil helyzet utan sok véltozas tortént.
Csokkent ugyanis 2, illetve 1 szazalék-
ponttal a legnagyobb, 2500 négyzetmé-
tert meghaladd, mellettiik pedig a legki-
sebb, 50 négyzetméteres és kisebb tizletek
értékben mért piaci részesedése: el6bbié
31, utébbié 5 szazalékra.

Emelkedett viszont 1-1 szazalékponttal

vezetéje. - Tapasztalataink szerint a teapiac
pont forditottan mozog a sorpiaccal, és
mar a napi atlaghdmérséklet 1fokos valto-
zasa is hatassal van az eladasokra.

NO a zold és a herbatea
szegmense

A teapiac nemcsak erésen szezonalis, ha-
nem ugyanennyire promaécidvezérelt is.
A magyar fogyasztonak két f& valasztasi
szempontja az ar és az iz.

- Az elmult 12 hdnapot vizsgalva tovabbra
is a valédi gylimolcstedk teszik ki a piac leg-
jelentésebb részét A legdinamikusabban
névekvd szegmens a zold tedé, és mellette
a herba szegmense
is ndvekedni tudott
— ismerteti Gabor
Andrea, a Jacobs
Douwe Egberts Zrt.
markamenedzsere.
— A fekete tedk for-
galmanak csokkené-
se mar nem annyira
jelentds, mint az el6-
z6 évben volt, a piac
stabilizalédni 1atszik, de a gyimolcsizesi-
tésU fekete tedk csdkkenése tovabbra is
jelentés.

A gydmolcstedk tekintetében az erdei-
gyumolcs-izesités, a fekete tedk esetén a
bergamott narancs (Earl Grey), mig zold

Gabor Andrea
markamenedzser
Jacobs Douwe Egberts

Ujra nagyot nott a tévéreklamkoltés

- a szu-
V) e
ketet és

diszkontot maga-
ban foglalé 401-
2500 négyzetméte-
res csatorna mellett
az 51-200 négyzet-
méteres hagyoma-
nyos boltoké: 35 és
22 szazalékra.
Valtozatlanul 7 szdzalék maradt a 201-
400 négyzetméteres iizletek részara-
nya.

Tednal a gyart6i markak 84 szazalékkal
részesedtek az értékben mért kiskeres-
kedelmi forgalombdl tavaly is, és azel6tt
egy évvel is.

Banyai Agnes
tigyfélkapcsolati vezeté
Nielsen

tedk esetén tovabbra is a citrom a legked-
veltebb a magyar fogyaszték korében.
Ertékesitési csatornak tekintetében Gabor
Andrea sok valtozast nem érzékel. Még
mindig a hipermarketlancok sulya a leg-
nagyobb, de a diszkontldncok folyamato-
san novelik részardnyukat az eladdsokbdl.
Mindekozben a helyi ldncok és a fliggetlen
boltok stabilan tartjak pozicidjukat.
— Piackutatési adatok alapjan csokken a
sajat markas termékek értékesitése, de
=% néhany lanc marka-
® janak gyartojaként
mi is tapasztaljuk ezt
a tendenciat — emlit
meg egy masik fon-
tos trendet Safranek
Mirko, a Mokate In-
. ternational Hungary
Safranek Mirko Kft. kereskedelmi
Ay 902050070~ Uyt
nik, hogy a vasarlok
egyre inkdbb a markézott és magasabb
min&ségl termékeket keresik.

Tanitani kell a fogyasztokat

- Magyarorszag hagyomanyosan kavéfo-
gyasztd orszag, igy a teapiacon érvénye-
sUlni kivanoknak elészor is azt kell meg-
hatdrozniuk, hogy a kavéval kivannak-e
versenyezni, vagy a kadvé melletti teafo-
gyasztast szeretnék altaldnosabba tenni

Tévéreklamra a vallalatok mintegy 5 mil-
lidrd forintot koltottek tavaly, listadron.
24 szazalékkal tobbet, mint egy évvel az-
elott. Meg kell azonban jegyezni, hogy en-
nél alacsonyabb a listaaras koltés, mert a
tévétarsasagok jelentés kedvezményeket
szoktak adni. /

& Further growth in television ad
spending

Between February 2015 and January 2016 baking ingreTea
sales exceeded HUF 12 billion in the last two cumulative
years. Like-for-like value sales stayed put but volume sales
declined by 2 percent in February 2015-January 2016.
401-2,500m” stores realised 35 percent of value sales and
s1-200m’ shops were responsible for 22 percent of tea
value sales. In value, 84 percent of the tea we purchased
was manufacturer brands. Companies spent HUF 5 bil-
lion on commercials — at rate card price 24 percent more
than a year earlier. /
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- mondja Csendes Szandra, az Unilever
Magyarorszag junior brand managere (tea
_ kategdria). — Egyik
feladat sem egyszer(
egy ilyen erésen cik-
likus termékkor ese-
tében, hiszen korul-
belll az egész éves
értékesités harmada
koncentrédlédik a téli
honapokra.
A piac fejl6dését
Csendes Szandra
szerint tdbb tényezd is hatraltatja. Egyik
probléma az edukécié hidnya. A magyar
fogyasztok jelentds része nincs tisztaban
példaul a gylimolcsizUi fekete tea és a gyU-
molcstea kozti killonbséggel, nem ismeri
pontosan a tea helyes elkészitési modjat,
az egyes teafajték kozti eltéréseket és a te-
anak a megfelelé folyadék-utdnpotlasban
elfoglalt helyét sem.
A masik ok, hogy teat alkalmanként, inkabb
funkciondlis elényei miatt fogyasztjék a rend-
kival arérzékeny magyar haztartdsokban.
— A harmadik hatréltato tényezd a fogyasz-
tds modja — emliti meg a junior brand ma-
nager. — Sok csaldd nem csészében, még

Csendes Szandra
junior brand manager
Unilever Magyarorszag

polctiikor 77777+

Placku-tataSI adatok alapjan csokken

a sajat markas termékek értékesitése, erosodtek a gyartoi markak

csak nem is kannaban, de labasban, tébb
liter vizhez adva f6z le egy filtert, melyet az-
tan cukorral és citrommal izesitve isznak.

Fiatalos arculattal

Minden marka szamara fontos a folyama-
tos megujulds ezen a szines, véltozatos,
sokrétd piacon.

A Jacobs Douwe Egberts idén is tobb ter-
mék- és izinnovacioval jelentkezik. A Pick-
wick marka egy Uj, friss, gyimolcsos izzel
jelenik meg a piacon: az eper és a menta
izével.

— Idén a kardcsonyi csomagok tekinteté-
ben is jelentkezlink innovacidkkal - arulja
el Gabor Andrea. - Uj bogrét vezetiink be,
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amely anyagaban mintédzott, és nagyon
letisztult vonalat képvisel. A masik Ujdon-
sagunk egy Uveg, macialaki mézadagald
pumpaval, amely egy teakinald készlet
részeként kerll a vasarlokhoz. A teakinald
harom izt tartalmaz. Ezen felll a gyimolcs-
tea-rajongdknak megtartottuk a minden
évben sikernek 6érvendd Pickwick Tea-
vélogatast, amelybe hat gyimolcsos izt
csomagoltunk. Mind a hdrom csomag ese-
tében teljesen megujult, fiatalos designt
alkalmaztunk

Ezeket a termékbevezetéseket, innovaci-
Okat minden esetben erés ATL- és BTL-ta-
mogatas kiséri, amely a tdmegkommuni-
kacids eszkdzokdn tul tébb Uj elemmel
is kiegészil. Az instore kihelyezésekre is
minden évben nagy hangsulyt fektetnek.
Mindezeket er6s leaflet-megjelenés, és a
tébb mint 140 ezres rajongdtaborral ren-
delkezd Facebook-oldaluk is tdmogatja.

Gyors reagalasu markak

A vilagtrendek (példaul az egészségtu-
datossag) hatdsa a markaportfélidk folya-
matos alakitasara kényszeriti a teagyarto-
kat, ami viszont komoly lendiletet adhat
egy-egy szegmensnek Az Unilever Saga
markaja erre j6 példa: j6 idében tortént
bevezetése latvanyos médon erésitette a
gyUumélcstea kategdridjat, olyannyira, hogy
az a kezdeti majdnem hdromszoros eladas-
beli nbvekedést megtartva, jelenleg is a
legnagyobb értékbeli részesedéssel bird
szegmens az orszagban.

— Ugyanakkor masik markénk, a Lipton
hagyomanyosan az évek &ta csdkkend
piacrésszel bird fekete tedra tamaszko-
dik — mond példat egy masféle kihivasra
Csendes Szandra. — Ebben az esetben a
teafajta és ezzel egyUtt az azt urald Lipton
Yellow Label megfiatalitdsa mellett nagy
hangsulyt fektetlink a jelenleg alacsony
penetracidval mikodd, s igy ndvekedési
potencidlt hordozd zold tea szegmensre.
Tavaly a kivéldan teljesité filteres termék-
korlinket szélesitettik ki egy citrusos és
egy natur Lipton zold tea varianssal. Idén
meég 6sz elétt két Uj izzel bévil a zoldtea-ki-
nalatunk: a Pirosgyimalcs és a Menta is
elérhetévé valik a boltokban. Mindezeken
tul még Ujabb bevezetéssel is készillink az
idei szezonra.

Az ernyo kinyilik

A Del Pierre Central Europe Kft altal forgal-
mazott Milford mérka f6 kompetencidja a
valodi gylimdlcstea, ahol a harmadik leg-
erésebb marka.

— Idén yj stratégia mozgatja a Milford in-
novacioit — arulja el Horowitz Péter. — Mi-
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kozben szeretnénk megdrizni, sét, javitani
pozicidinkat a gyimolcstea szegmensé-
ben, erésiteni kivanjuk zold- és herba-
tea-vélasztékunkat is Ugy, hogy a Milford
esernydmarkava fejlédjon.
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A gyUmolcstedk kdzott nagy reményeket
flznek az egyik Ujdonsaghoz, a Fekete ber-
kenye izhez, amely az el6zetes tesztek és
kutatasok alapjan az idei szezon slagerter-
méke lehet. Zoldtea-innovacidik kozil az
alapfto-tugyvezetd a ZEN GARDEN fantazia-
névre hallgaté izgalmas mangoé-zold cit-
rom izesftésU variaciét emeli ki. Megujitjak
tovabba a gyermekeknek szant termék-
koriket: tobbek kdzott a,Szornyecskék”
elnevezés( sz6l6-alma-narancs izesitésy,
vidam grafikdju tedjukkal készilnek a kicsik
meghdditasara.

A citromlé szezonja korabban nagyja-
bél fedte a tedét, hiszen elsésorban an-
nak izesitésére szolgalt. Ma mar nyaron
is egyre tobben hasznaljak limonadé-
hoz vagy hazilag készitett jegesteahoz,
igy eladasai kiegyensulyozottabban
alakulnak az év folyaman.

Az Olympos marka
hosszu évek 6ta a
legerésebb sze-
replé a citromlé-
piacon.

- A legkedveltebb
az 1 literes kiszere-
|és 50%-0s Olym-
pos citromlé, de a
termék kaphato
még 1,5-es és 0,5-
6s méretben is, ezekbdl darabban mérve
hasonld mennyiség fogy el - tudjuk meg
Varkonyi Vilmostdl, a Maspex Olympos
Kft. group brand menedzserétél. — A z6ld

)
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brand menedzser
Maspex Olympos

— Idén is 4tfogd kampdannyal készlink
a Milford mdrka tdmogatdsara, melynek
soran tobb olyan Ujdonséaggal is jelent-
kezlnk, amelyek eddig még nem sze-
repeltek a marketingmixtinkben — jelzi
Horowitz Péter. — llyen példaul a kozos-
ségi média: szeptembertdl elinditottuk
magyar nyelvl Facebook-oldalunkat, me-
lyet lapzartankkor mar tdbb mint 3500-an
kovettek.

Egyenesen Angliabol

Uj szerepld a piacon a Tetley mérka, ame-
lyet a Glatz Hungary Kft. forgalmaz. A si-
keresen debdtalt, j6 mindségu, erds és
zamatos eredeti angol teacsalad eréssé-
ge az idedlis ar-érték arany. A klasszikus
izvilagu termékek szalas és filteres valto-
zatban egyarant kaphaték Az ismert fajtak,
ugymint Darjeeling, Ceylon, Earl Grey és
Classic Green, olyan specialitdsokkal egé-
szllnek ki, mint Extra Earl Grey és Smooth
Green Lime.

— A szdlas tea mai rohand vildgunkban ki-
csit hattérbe szorul, pedig ebbdl a fajtdbol
lehet igazi egyénre szabott teaitalt készi-
teni, és rendkivil gazdasagos is. A filteres
Tetley tedk esetében pedig a huizotasakos
véltozat egyedi és utdnozhatatlan: prakti-
kus, mivel minden csepp tea a csészében

citrom kedvel8inek, illetve féként salatak
és egyéb ételek készitéséhez ajanljuk az
Olympos lime izesitét, szintén 50% gyU-
molcstartalommal.

Ezen a piacon is erds az arérzékenység:
mas termékkorokhdz hasonldan itt is
leginkdbb az arkedvezménynek, illetve
ehhez kapcsolddo Ujsagos megjelenés-
nek és masodlagos kihelyezésnek van
eladdsosztonzd hatasa.

— Az Olympos citromlé f6 kommunikaci-
s Uzenete, hogy a mindenki éltal ismert
Olympos mérka ma is ugyanazt a miné-
séget képviseli, mint sok évvel ezeltt, igy
méltan része életlink dromteli hétkdznap-
jainak — fogalmazza meg Varkonyi Vilmos.
— |dén hosszu évek 6ta el8szor televizids
rekldamkampannyal népszerdsitettik a
markat. Emellett rendszeresen hasznal-
juk a jol bevalt eladashelyi eszkdzoket, a
display-s és masodlagos kihelyezésekkel
egybekotott drakcids aktivitast. /
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The Olympos brand has been the
strongest player in the lemon juice
market for many years. Vilmos
Varkonyi, group brand manager of

Maspex Olympos Kft. told that the
company's most popular product is
1-litre, s0-percent Olympos lemon
juice, but the product is also availa-

ble in 1.5-litre and o.5-litre size. They
recommend the 5o-percent Olym-
pus lime juice for making salads and
other dishes. /


www.milford-tea.hu
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marad, a tasak (amely egyébként vilagsza-
badalom) nem maszatol, és nem torténik
baleset a tasak elta-
volitasakor — mutatja
be a termékcsaladot
Habuda-Salydmosy
Rita, a Glatz Hungary
Kft. marketingmene-
dzsere.

Klasszikus angol tea-
csaladrdl 1évén szo

Habuda-Salyamosy PIEVE

Rita - az europai piacon
marketingmenedzser kaphaté Tetley tedkat
Glatz Hungary

Anglidban, Eaglesclif-
fe-ben keverik és csomagoljak — meghatéro-
76 a valasztékban a fekete tea, kiegészilve
néhany zoldtea-fajtaval. Kilonleges a gézolt
zold tea (,smooth”), amely a specidlis eljaras-
nak kdszonhetéen a legcsekélyebb keserd
{zanyagot sem tartalmazza.

— ATetley tedkat néi magazinokban, su-
teményes receptoldalakon tdmogatjuk,
a klasszikus, j6 minéséget hangsulyozva,
valamint a praktikus huzétasak hasznala-
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A gyiimolcsteak kozott az erdelgyumolcs-lze5|tes, a fekete teak esetén |
a bergamott narancs (Earl Grey), mig zold teak kdzott tovabbra is a citrom a legkedveltebb

tat kommunikélva - flizi hozza Habuda-
Salydmosy Rita.

Gondlizo teak
A Mokate International Hungary Kft tavaly

jelent meg a piacon a hagyomanyos dupla-

kamras, kis dobozos Loyd tedival (kordbban
kizarélag piramisfilteres tedkat forgalmaz-
tak). Az Ujdonség jo piaci fogadtatasra ta-
lalt: részardnya immar a 209%-hoz kozelit a
cég teaértékesitésében.

— Véltozott portfolionk dsszetétele is. Eré-
sO6dott a valddi gyimolcstedk ardnya, mivel
folyvast Ujabb és Ujabb izkombinacidkat
mutatunk be a vasarléknak, olyanokat, mint
példaul a fekete ribizli-bodza vagy a mal-
na-voros afonya — sorolja Safranek Mirko.

— Z6ldtea-vélasztékunkat is bévitjik olyan
kilonlegességekkel, mint a sencha vagy a
chun me tedk Megjelentlink a piacon az
egészségre pozitiv hatast gyakorld (emész-
tést el6seqité, az alvast segité vagy példaul
torokfdjas elleni) termékekkel is. Herbatedin-
kat idén tavasszal vezettik be, most pedig
Yerba Mate tedink dllnak bevezetés alatt,
amelyek hatdsfoka azonos a kavéval.

Mivel a hazai teapiacban még sok a po-
tencial, a cég kulonféle kdstoltatdsokkal
igyekszik tobb és jobb tedk fogyasztasara
ravenni a vasarlokat. Uj csatornakat is kipro-
balnak oktobertdl: kilonféle eseményeket
szponzoralnak, ahol szélesebb kdzdnség-

nek tudjak megmutatni a termékeiket.
Sz.L.

N2y

& Tea time

According to Péter Horowitz, founder and
managing director of Del Pierre Central Eu-
rope Kft, last year the tea season started
much later than usual, because the temper-
ature was above 10°C in most of October.
The company’s experience is that a 1°C
change in average daily temperature already
has an effect on the tea market, which al-
ways goes in the opposite direction than
the beer market. The tea market isn't only
seasonal but is also promotion-driven.
Andrea Gabor, brand manager of Jacobs
Douwe Egberts Zrt. told our magazine that
real fruit teas constitute the largest part
of the market. Green tea is the most dy-
namically growing segment, but the herbal
tea segment also managed to expand. The
sales decline of black teas slowed down
this year. We buy most of our tea in hy-
permarkets, but the sales share of discount
supermarkets is on the rise. Mirko Safranek,
director of commerce at Mokate Interna-
tional Hungary Kft. added that market
research data show lower private label
product sales.

Szandra Csendes, junior brand manager
(tea category) of Unilever Hungary reckons
that the development of the tea market
is hindered by many factors. One of the
problems is that Hungarian consumers
don't know enough about the differenc-
es between certain tea varieties or about
how to make a proper cup of tea. Another
problem is that tea is only consumed oc-
casionally, mainly because of its functional
advantages. The third negative factor is that
many families simply boil a large pot of wa-
ter and put just one teabag in it, flavouring
the beverage with sugar and lemon juice.
This year Jacobs Douwe Egberts launches
several new products. Under the Pickwick
brand a new fresh, fruity flavour will ap-
pear on store shelves: apple and mint. New
mugs will be used in Christmas gift packs.
The widely popular 6-flavour Pickwick Se-
lection of fruit teas will be available again.
All gift packs will come out with a brand
new, youthful design.

Thanks to the influence of world trends
(eg. health consciousness), tea manufac-

turers need to change their brand portfoli-
os all the time. This can give momentum to
certain segments — a good example of this
is Unilever's Saga brand. Unilever’s other
brand, Lipton, relies on the shrinking black
tea variety. The company makes great ef-
forts to refresh the dominant Lipton Yellow
Label range, and at the same time places
special emphasis on the green tea segment,
in which there is great growth potential.
Just before autumn two new green tea
products appeared on store shelves: Red
Fruit and Mint.

Del Pierre Central Europe Kft. is the distrib-
utor of the Milford brand. Milford is the
third strongest brand in the real fruit tea
segment. The company intends to focus
more on green and herbal teas than before,
turning Milford into an umbrella brand. In
the fruit tea segment Black Chokeberry has
the potential to become this season’s big-
gest hit. As for their green tea innovations,
ZEN GARDEN (mango-lime) must be men-
tioned.

Glatz Hungary Kft. introduced the Tet-

ley brand to the Hungarian market. This
high-quality, strong and tasty English black
tea (there are some green tea varieties too)
is characterised by a good price-value ratio.
It is available in both loose-leaf and teabag
formats, in Darjeeling, Ceylon, Earl Grey,
Classic Green, Extra Earl Grey and Smooth
Creen Lime varieties. Marketing manager
Rita Habuda-Salyamosy spoke to us about
how practical the pull-thread Tetley tea-
bags are. Tetley teas are mixed and pack-
aged in Eaglescliffe, England.

Last year Mokate International Hungary
Kft. put double-compartment, small-box
Loyd teas on the market. By now the prod-
uct’s share in the company’s total sales
almost reached 20 percent. The company
keeps offering new real tea products to
consumers. Their green tea selection now
features sencha and chun mee teas. They
also put teas with a beneficial health effect
on the market (e.g. tea that helps cure a
sore throat). At the moment the company
is in the process of introducing Yerba Mate
teas, which have a caffeine-like effect./
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Kalandozasok az izek

vegtelen tengerén

Az utobbi évek rekorderedményeit produkalé 2015-6s év utan
idén nemcsak a teljes élelmiszer-kiskereskedelem forgalmaban,
hanem a gyiimolcsléeladasok tekintetében is drasztikusan
csokkent a forgalomnovekedés dinamikaja. Ez a teljesitmény
nemcsak a teljes gyiimolcslépiacon tapasztalhato 5%-os
atlagar-novekedésnek, hanem a hazai gazdasagban az idei elso
félévben tapasztalt makrogazdasagi hatasoknak is koszonheto.

tavalyi év kiemelked&en pozitiv
Atrendjeihez képest idén egy ki-

sebb megtorpands tapasztalhatd
a hazai gyimolcslépiacon. 2016 elsé fél-
évében a Nielsen kiskereskedelmi forgal-
mi adatai alapjan a teljes gyimolcslépiac
mennyiségben minddssze 1,2%-kal tudott
novekedni 2015. év azonos idészakdhoz
képest, mig érték-
ben ez a ndvekedés
6%-0s.
- Atrendtorés egyik
oka, hogy a korabbi
évek egyik legdina-
mikusabban novek-
vé szegmensében,
a 100%-o0s dzsusz
kategoridjaban 2016
elsé felében mennyi-
ségben stagnalas volt tapasztalhatd, mig
értékben mindodssze 2,4%-0s ndvekedést
ldthatunk — avat be Bogdr Balazs, a Si6-
Eckes Kft. trade marketing managere.
Az idei nyar hlivosebb volt, mint a tavalyi,
ami viszont kedvezett a gyimolcsléeladés-
nak Nagy héségben az emberek tobb vizet
fogyasztanak, idén az idéjaras a gyimalcs-
levek eladasat tdmogatta.
— A gylimolcslevekhez felhasznalt alap-
anyagok ara jelentésen megndétt a vildgpia-
con a tavalyi évhez képest, ezért a gyartok
tébbsége dremelésre kényszerilt az idei
évben — egésziti ki Banyi Kata, a Coca-Co-
la HBC Magyarorszag Kft. trade marketing
igazgatdja.
A Dr. Steinberger italokat forgalmazdé Ri-
van-Nova Kft-nél ugy latjak, ma Magyar-
orszagon trendi foglalkozni az egészséges
életmoddal, és azon belil az egészséges
taplalkozassal. Ez els¢sorban a varosi értel-
miségi dolgozd ndkre igaz. Ez jelentdsen
segiti eladasaikat, ndvekvé forgalmukat.

Bogar Balazs
trade marketing manager
Si6-Eckes

Egyre kedveltebbek a kevert izek
Csomagolas tekintetében a kordbbi évek
trendjeihez képest nem tapasztalhato val-
tozas, tovabbra is a karton-, illetve PET-ki-
szerelések jelentik mennyiségben a hazai
gyumolcslépiac 98%-at.

A Maspex Olympos Kft. Topjoy terméke az
elmult években egyre nagyobb szerepet
kap a gyimolcslépiacon: mennyiségben
és értékben is tobb mint dupldjara nétt
a piacrésze az elmult évben az azt meg-
eléz6hoz képest.

- A novekedéshez hozzajarult mind a 0,25
literes Uveges ter-
mékcsaladunk no-
vekedése, minda 0,4
literes PET-palackos
és 1 literes kartonos
kiszerelés( Fruits of
the World termék-
csalddunk beveze-
tése, illetve a stabil
fogyasztoéréteggel
rendelkezd 1 literes
kartonos kiszerelés( paradicsomlevek is
- jegyzi meg Cholnoky Anna, a Maspex
Olympos Kft. brand managere.

Az idei évben a nektar- és gyimaolcslé-
szegmensek novekedésével parhuzamo-
san a gyumolcsitalok részardnya csokkent
a gydmolcstartalmu italok piacan beldl.
- A hagyomanyos izek (pl. narancs, alma)
tovabbra is meghatarozoak a piacon, azon-
ban a kevert izek ndvekedése kiemelkedd
— fejti ki Banyi Kata.

A Biofidelt gyartd Fidel Kft. az izeket tekint-
ve mindenkinek igyekszik kedvére tenni.
— A100% bicalma és alma-meggylé a gye-
rekek nagy kedvence, mig az alma-piros
ribizlilé az uraké. A holgyek és egészség-
tudatos vasarldink valasztdsa az esetek
nagy részében, jotékony hatdsaik okan az

Cholnoky Anna
brand manager
Maspex Olympos

alma-bodza és az alma-fekete ribizli levekre
™ esik—mondija Farkas
Judit, a Fidel Kft. ér-
tékesitési és marke-
tingigazgatdja.

A Pfanner marka
hagyomanyosan
erés a nagy, 2 literes
kiszerelésl termé-

Farkas Judit kekben.

értékesitési és marketing- _ 4 R _
fgargatd Az utdbbi idészak
Fidel ban nem tapasztal-

tunk véltozast, a fogyasztok tovabbra is
szivesen valasztjak
a nagy kiszerelésg,
prémium terméke-
ket — avat be Csor-
ba Baldzs, az In-Food
2000 Kft. értékesitési
igazgatdja.

A Rivan-Nova Kft.
tapasztalatai szerint
egyre kozkedveltebb
avasarlok korében a
tobbfajta termék egy dobozban torténé
arusitasa.

— Az 5Napos Fitness
Programunk igazi
sldger termék lett,
most mar tobb éve,
a legnépszerlbb
termékink — tudjuk
meg Hajdu Pétertd|,
a vallalat Ggyvezetd
igazgatojatol.

Csorba Balazs
értékesitési igazgato
In-Food 2000

Hajdu Péter
ligyvezet6 igazgatod
Rivan-Nova

Megtort a PL lendiilete

A Sional ugy latjak, hogy az eladasi trendek
tekintetében nincs valtozés, a gyimolcslé-
forgalom felét a hipermarket és diszkont
csatorndkban értékesitik HosszU id6 utan
a 2016-0s év elsé fele az, amikor tapasz-
talataik szerint a sajat markas termékek
novekedésében torés allt be, és mind
mennyiségi, mind értékbeli piacrészik
csokkent. Mindemellett abszolut szamok
tekintetében is csak értékben tapasztalha-
& 3%-0s ndvekedés, mig mennyiségben
1%-kal csokkent a forgalmuk az elézé év
azonos idészakahoz képest.

—Tovébbra is a modern kereskedelmi csa-
tornak ardnya a legmagasabb a gyimalcs-



léeladdsok vonatko-
zasaban, sulyuk az
idei évben kis mér-
tékben nétt is. A ke-
reskedelmi markak
a mi meglatdsunk
szerint még erésod-
nek, tobbek kdzott
a diszkont csatorna
dinamikus fejlédésé-
nek kdszonhetden -
mondja Banyi Kata.

— A nagyobb lancokkal torténé egyeztetés
soran mindig felteszik a kérdést, hogy sajat
markas termékként szoba johet-e termé-
keink forgalmazasa. Nehéz olyan designt
alkotni, amely minden tovabbértékesitd
egység profiljiaba beleillik, igy ettél mi nem
szoktunk elzarkézni. Fontos azonban arra
is figyelni, hogy ugyanazon termék ne le-
gyen tul sok dtdobozoldsban megtalalhatd,
ugyanis ezzel veszithet a marka az értéké-
bél — hangsulyozza Farkas Judit.

Banyi Kata
trade marketing igazgatd
Coca-Cola HBC

Fontos a pozitiv markaélmény

A Coca-Cola az idei évben is tobb ujdon-
saggal jelentkezett.

— Kutatdsaink alapjan a mindennapi étkezé-
sekhez, ragcsalnivalok mellé a fogyasztdk a
kdzepes gylimolcstartalmu italokat keresik,
erre az igényre reagdlva vezettik be 2016
majusatol uj, 20-51 szazalékos gylimalcs-
tartalommal rendelkezé, kedvezé arkatego-
ridgju Cappy termékeinket 5 kedvelt izben:
narancs, barack, alma, meggy és fekete
ribizli — informalja lapunkat Banyi Kata.

A horeca csatorndban hagyomanyosnak
szamitod 0,2 literes Giveges Cappy termé-
kuket a fogyasztdiigényekre reagalva 0,25
literesre cserélték, és egy Uj, a mérka arcula-
tanak megfeleld Gvegben kindljék fogyasz-
téiknak, tovébbra is 11 izben.

A véllalat ATL- es BTL-eszkozokkel tdmo-
gatja és épiti a Cappy markat. Az Gzenet:
,Cappy. Megtolti a napjaid. Egy pohar
Cappyvel tobb hozhato ki a napbdl, mert
rost- és dsvanyianyag-tartalma feltolt élet-
tel. Minden nap.”

— Folyamatosan keressik azokat az Uj
eszkozoket és helyeket, ahol a fogyaszté/
vasarld a megfelel kontextusban, igy pél-
daul a digitélis és kozdsségi médiatérben
is taldlkozhat a terméklinkkel/markankkal.
A kommunikacios csatorndkat is ennek
megfelelen valasztjuk meg. Igyekszink
egyensulyt tartani az ATL és BTL kozott,
mert fontosnak tartjuk, hogy minél tdbb
vasarlonak legyen pozitiv markaélménye
—emeli ki a trade marketing igazgato.

A véllalat a markaépitésre fokuszal, és az
ezt segitd eszkdzok vannak tulsulyban, de
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A hagyomanyos izek (pl. narancs, alma) tovabbra is meghatarozoak a piacon,

jelen vannak a szokdsos arpromociok, ki-
|6nleges ajanlatok is, amelyek az azonnali
kiprébalast tdmogatjak.

Gyiimolcsok egyenesen

a gazdakeol

— Bliszkék vagyunk ra, hogy a SIO Frissen
Préselt almarka a kategoria zaszléshajo-
ja, és az utébbi években piacra 1épd Uj
szereplék ellenére is 2016 elsd félévében
— az eléz6 év azonos idészakahoz képest
mennyiségben 25%-kal, értékben pedig
24%-kal tudtuk novelni forgalmunkat, ez-
zel is tovabb épitve a nem sUritménybdl
készllt gylimdlcslevek piacat — mondja
Bogar Baldzs.

A Sié-Eckes Kft-nél torekednek arra, hogy
mind ATL-, mind instore-eszkdzokon a gaz-
daik sajat régiojukban jelenjenek meg a
fogyasztok elétt.

Az &prilisi SIO CitrusFriss almarka sikeres be-
vezetése is jol példdzza, hogy a Si6 Ujdonsa-
gainal folyamatosan torekszik arra, hogy a
hazai fogyasztok szaméra a lehetd legjobb
termékeket vezessék be, melyeket tobbko-
ros termeékfejlesztés és orszagosan repre-
zentativ kutatdsokon keresztil érnek el.
|dén szeptembertdél pedig a kereskeddk
és a fogyasztok egyre tobb piros kupa-
kos SIO dobozzal talalkozhatnak a boltok
polcain. A termékekkel a véllalat az ok-
tobertdl decemberig tartd kampanyuk
keretén belll, a PirosOrr Bohdcdoktorokat
tdmogatja.

Frissen préselt nedi

A Rauch Hungaria markaia gyimaolcslépia-
con a Happy Day, a Bravo, a Yippy, valamint
az idei év Ujdonsaga, a Rauch Fresh.

A magas gyumolcstartalmu kategoridk-
ban (dzsusz és nektdr) nagy hangsulyt
fektetnek a Happy Day marka épitésére,
tdmogatasara.

A prémium gylmaolcslevek piacan idén egy
Uj kategoriat teremtettek a Rauch Fresh
termékcsaladdal. A Rauch Fresh gymélcs-

azonban a kevert izek novekedése kiemelked6

levek nem koncentratumbol, 100% gyu-
molcstartalommal, frissen préselt eljarassal
készllnek, és ezért a gyartas utan folyama-
tos hiitott logisztikat
igényelnek.

Jelenleg 3 izben el-
érhet6 a Rauch Fresh
termékcsaldd: 100%
narancs, 100% al-
ma-sz6l6-malna, és
100% narancs-man-
go-répa izekben; és at-
4tsz6, 0,8 literes, egye-
di, vonzo, elegans PET
palackformaban kertl a boltok hitétt pol-
caira — mutatja be az Ujdonsagot Kun Me-
linda a Rauch Hungaria termékmenedzsere.

Kun Melinda

termékmenedzser
Rauch Hungaria

A kekszpiacra is belép a Kubu

A Maspex Olympos Kft. hdrom termék-
csaldddal, a Topjoyjal, az Olymposszal és
a Kubuval van jelen a hazai gytimolcslé-
piacon. A Topjoy izei kdzul a 2015-0s év
slagere egyértelmden a kaktusz iz volt. Ez
a trend idén is folytatodik.

— A mérkaportfoliobdl féként a kulonle-
ges izeket preferdljdk a fogyasztéink Az idei
szezonra is készlltink Ujdonsaggal: kis
Uveges kiszerelésben a fekete szind sar-
kdnygylmolcs, illetve a kifejezetten nyari
[z, az eper-ananasz kerlltek tavasszal a pol-
cokra, és portfélion belll azonnal a top fzek
kozé ugrottak — avat be Cholnoky Anna.
Az Olympos marka tovabbra is a 2. sz&-
mu marka a PET-palackos kiszerelés(
gyumolcsitalok piacan a kiskereskedelmi
forgalomban.

— Idei Ujdonsagunk, az Olympos Medi-
terrdn termékcsalad tavasztol kaphato a
boltokban, 4 kilénleges izben: alma-sz6-
|6-kékszdl6, alma-kiwi-lime, grapefru-
it-narancs-citrom, alma-mangé-csillag-
gyumolcs. Az Olympos Light termékeink
hozzéadott cukor nélkil készulnek, igy to-
kéletesen passzolhatnak egy diétas étrend-
be — tudjuk meg a brand managertél.
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A kategoridjaban piacvezeté Kubu gye-
rekital idei egyik Ujdonsdga a janudrban
bevezetett 100%-0s almalé, amellyel a ma-
gas gyumolcstartalmu, hozzaadott cukor
nélkuli termékeket preferélé fogyasztdkat,
illetve az egészségtudatos szuldket szeret-
nék megszolitani.

- Oszi tjdonsagunk a Kubu Play killénleges
kiadasa 1literes kartondobozban, hogy az
egész csaldd élvezhesse a gyerekek ked-
venc Uditéjét. A termék 25%-0s gyimaolcs-
tartalommmal, alma-6szibarack és alma-eper
izekben kaphat6 — mondja Véarkonyi Vilmos,
group brand manager.

Szeptembertél a Kubu mérka az italok mel-
lett édes kekszeket is kinal a gyerekeknek,
egy izgalmas portfélidval belépve a keksz-
piacra.

Folyamatos Gjitasok

Az In-Food 2000 Kft. 4ltal forgalmazott
Pfanner mérka termékeinek eladdsa az
elmult hénapokban jelentds mértékben
nétt. Ezen belll huzétermékek a ma-
gas gytmolcslétartalmu gydmolcslevek.
A Pfanner markatél a fogyaszték meg-
szokhattédk, hogy folyamatos ujitdsokkal,
fejlesztésekkel jelentkezik

— A Pfanner termékek stabil, megbizha-
téan prémium mindsége a marka egyik
legfontosabb tizenete. Altaldban eladéashe-

lyi, BTL-megoldasokkal dolgozunk, amelyek
bizonyitottan hatékony vélasztasok a ter-
mék esetében — huzza ald Csorba Baldzs.

Ritka izkombinaciok

A Fidel Kft-nek 2016 az elsé éve a piacon
sajat feldolgozasu gytimolcslevekkel. Két-
féle termékcsoporttal foglalkoznak: 1009%-
os frissen préselt biogytimélcslevekkel, és
bioaszalvanyokkal. Idén a gyiimdlcsleveikre
koncentraltak jobban.

A vallalat a kdvetkezé évben tesz egy 1é-
pést a kisebb kiszerelés iranyaba is.

- Designunkban nagyobb hangsulyt fog
kapni az 6koldgiai gazdalkodasbol szér-
mazo gylmdlcs jotékony hatdsainak be-
mutatasa, és limitalt mennyiségben tjabb
izekkel is szeretnénk kedveskedni egy-egy
szezonban. Gyiimalcsleveink alaptulajdon-
sagai mellett, mint hogy nincs benntik hoz-
zaadott cukor és adalékanyag sem, nem
tartalmaznak hozzaadott vizet, valamint
nem koncentratumbol készilnek. Kilén
kiemelném az egyedi ardnyokat, amely-
lyel dolgozunk, vegyes leveink 30%-ban
tartalmazzak a plusz gylimolcslevet, ami
hatalmas ritkasdgnak szamit — mondja
Farkas Judit.

A sajat Okoldgiai gazdalkodasbol szarma-
z6 alma-piros ribizli, alma-bodza és al-
ma-fekete ribizli ma még ritkén fellelhetd

izkombinaciok, amelyek szintén kiemelik
a vallalatot a tdmegbdl.
2017-es marketingstratégiajukban nagyobb
szerepet fog kapni a sajat honlapjuk és a
social media hasznélata.

Kisérletezés ujdonsagokkal
A Dr. Steinberger italokat forgalmazé Ri-
van-Nova Kft-nek az elmult években, és
idén is markansan néttek az eladésai, 15-
16%-0s ndvekedéseket értek el.
— A marketinglizenettel viszonylag kdnny(
dolgunkvan, mert elég csak annyit monda-
nunk, taplalkozz egészségesen, és figyelj a
prevencidra. Termékeinket sokan fogyaszt-
jék valamilyen betegség miatt is, de ezen
aterlleten nagyon szigoru a szabdlyozasa
a kommunikaciés lehetéségnek, ezért ezt
kénytelenek vagyunk mell&zni, illetve csak
a torvényeknek megfeleléen kommunika-
lunk — tajékoztat Hajdu Péter.
A Dr. Steinberger marka ismertsége na-
gyon er6s a vallalat szamdra fontos piaci
szegmensen belll, ezért nincs szikség ela-
dasosztonzé eszkdzok hasznalatéra. Alka-
lomszerden megjelennek TV-ben, vagy a
Facebookon kilonbdzé nyereményjaté-
kokkal. Ujdonsagot jelentett idén tavasszal,
hogy a mérka hagyomanyos image-rek-
lamfilmmel jelent meg a televizidban.
Budai Klara

NN

In comparison with last year's exceptionally
positive trends, this year the Hungarian fruit
juice market came to a bit of a halt. Accord-
ing to Nielsen, in the first half of 2016 like-
for-like sales only expanded by 1.2 percent
in volume and value sales improved by 6
percent. According to Balazs Bogar, trade
marketing manager of Sié-Eckes Kft. one of
the reasons why the trend broke was that
in the first half of 2016 volume sales stag-
nated in the 100-percent juice category and
value sales only augmented by 2.4 percent.
Kata Banyi, trade marketing director of Co-
ca-Cola HBC Magyarorszag Kft. informed
that the price of fruit juice ingredients had
increased in the world market, therefore
the majority of manufacturers raised prod-
uct prices this year. Rivan-Nova Kft. - the
distributor of Dr. Steinberger fruit drinks —
opines that nowadays it is trendy to lead a
healthy lifestyle in Hungary and this has a
positive influence on fruit juice sales.

Packaging-wise it is still carton and PET
solutions that dominate: 98 percent of
fruit juice is sold in these formats. Sales of
Maspex Olympos Kft's Topjoy products
doubled in both value and volume last year
— revealed brand manager Anna Cholnoky.
Judit Farkas, sales and marketing director of
Fidel Kft. — the manufacturer of Biofidel —
told Trade magazin that their 100-percent
organic apple and apple-sour cherry juices
are children’s favourites. Men prefer the ap-
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& Sailing on the endless sea of flavours

ple-red currant juice, while women love the
apple-elder and apple-blackcurrant juices.
The Pfanner brand is traditionally strong
in the 2-litre segment. Balazs Csorba, sales
director of In-Food 2000 Kft. revealed that
consumers still like to buy large-size premi-
um products. Péter Hajdu, managing direc-
tor of Rivan-Nova Kft. spoke to us about
how more and more people get to like buy-
ing more types of products in one box: the
company's s-Day Fitness Programme has
been their most popular product for years.
Sid's experience is that half of fruit juices
sales is realised by hypermarkets and dis-
count stores. After a long period of sales
growth, the market share of private label
fruit juices decreased in both value and vol-
ume in first half of 2016. Ms Banyi doesn't
agree: in her view sales of private label prod-
ucts were still growing, in part because the
discount supermarket channel is develop-
ing dynamically. Coca-Cola launched many
new products this year. Survey conducted
by the beverage company revealed that
consumers prefer drinking medium  fruit
content fruit juices for meals and when
having snacks, therefore in May 2016 they
came out with Cappy products with 20-
51 percent fruit content. These products
are available in 5 flavours: orange, apricot,
apple, sour cherry and blackcurrant. In
the Horeca channel o.2-litre Cappy bot-
tles were replaced with 0.25-litre products;

these are available in 11 flavours.

SIO is proud of the fact that their Freshly
Pressed sub-brand has become the catego-
ry's flagship: in the first half of 2016 like-for-
like volume sales soared by 25 percent and
value sales rose by 24 percent. SIO works
with almost 1,000 fruit growers, buying all
the fruit they process in Siofok from them.
In the spring they even introduced some of
these fruit farmers as part of the Farmers
Who Care campaign. Rauch Hungaria is
present in the fruit juice market with the
Happy Day, Bravo, Yippy and — from this
year — the Rauch Fresh brands. The latter
created a new category in the market of
premium fruit juices. Rauch Fresh fruit
juices aren’t made from concentrate, these
100-percent fruit juices are freshly pressed
and need constant cooling. The product is
available in 3 flavours at the moment: or-
ange, apple-grape-raspberry, orange-man-
go-carrot. They are marketed in transpar-
ent, stylish 0.8-litre PET bottles.

Maspex Olympos Kft. has three product
lines in the fruit juice market: Topjoy, Olym-
pos and Kubu. In 2015 Topjoy's biggest hit
was the cactus flavour and the positive
trend continued in 2016. This year's new
products are black dragon fruit and straw-
berry-pineapple, marketed in small bottle
packaging. Olympos is the No.2 brand in
the PET-bottle fruit juice market. In 2016
the new product line is Olympos Medi-

terranean, sold in 4 special flavours: apple-
grape-black grape, apple-kiwi-lime, grape-
fruit-orange-lemon, apple-mango-starfruit.
Kubu children's drinks are the market leader
in their category. This autumn a new Kubu
product is launched, a special edition of
Kubu Play in 1-litre carton packaging. It has
a 25-percent fruit content and is available in
apple-peach and apple-strawberry versions.
In-food 2000 Kft. distributes the Pfanner
brand, sales of which increased significantly
in the last few months. The driving force be-
hind this sales growth was fruit juices with a
high fruit content. Pfanner never ceases put-
ting new innovations on the market. For Fidel
Kft. 2016 was the first year in the market with
their own fruit juices. The company manu-
factures 100-percent freshly pressed organic
fruit juices and organic dried fruits. Next
year Fidel Kft. plans to enter the market with
smaller-size products too. New flavours will
appear on store shelves in the form of limited
edition products. Their products contain no
added sugar, no additives, no added water
and aren't made from concentrate. Fruits for
their apple-red currant, apple-elder and ap-
ple-blackcurrant juices come from their own
organic farm. Sales of Rivan-Nova Kft, the
distributor of Dr. Steinberger fruit drinks, in-
creased by a hefty 15-16 percent in both 2015
and 2016. Their marketing message is simple,
all they have to say is: eat healthier and pay
attention to illness prevention. /
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Biztonsag a babanak,
nyugalom a mamanak

A babaapolas egy igen specialis kategoria, hiszen a célcsoport
gyorsan, évrol évre valtozik, a vasarlok folyamatosan
cserélodnek. A piac 6sszességében enyhe novekedést mutat, am
ezen beliil természetesen vannak eltérések az egyes szegmensek
és alszegmensek kozott. A novekedést egyiittesen segiti az
enyhén emelkedo hazai sziiletésszam, a markatermékek iranti
bizalom erosodése és a promociok.

7 érték- és volumenbeli pozitiv val-
Atoza’s szinte minden szegmensre

elmondhato, azonban a fogyasz-
t6i szokasokban nem kovetkezett be nagy
fordulat. Viszonylag kicsi piacrél beszéllnk,
ahol nincs sok versenytars és a kozottik
lévé eréviszonyok nem véltoznak drasz-
tikus mértékben. A szereplék jol elkilo-
nitheték, mindenki igyekszik a sajat szeg-
mensében megdrizni vagy megerdsiteni
poziciéit. Nem jellemzé, hogy egy gyartd

minden kategodridban vezetd szerepre tor-
ne. Sokkal gyakoribb az a trend, ha az adott
versenytars egy-egy szegmenst elhagyva
nagyobb hatékonysaggal, de kevesebbre
fokuszal.

Elen a torl6kendok és a fiirdetok

A kategodria legnagyobb szegmensét a tor-
|6kenddk jelentik, majd a furdetdk (flrdetd
és sampon 2in1) és a tusfrdék a legnép-
szer(ibbek. Ezt kdvetik a popsikrémek és

az egyéb test- és bérapolasi krémek, sam-
ponok, babaolajok, babapuderek, majd a
tobbi, kisebb szegmens.

Arazés szempontjabol nem lehet egységes
tendenciat emliteni, ugyanis termékkate-
gorianként eltér, hogy a vasarlok mennyire
arérzékenyek A popsikrémek vasarlasakor
a fogyasztoék hajlanddk magasabb 6ssze-
get kifizetni és prémiumabb termékeket
vélasztani a babajuk bérének, addig a
tusflrdék és furdetdk esetében inkabb a
kozepes, mig a torlékenddknél inkdbb az
alacsonyabb drkategoriaju termékekre esik
a valasztasuk.

A vasarlasi dontések egy 6 irdnyitdjat itt
is a promociok jelentik, évrél évre egyre
tobbel taldlkozhatunk Emellett a vasar-
lashoz kotott kisebb ajandékok szintén
nagy 6sztonzdéi az eladasoknak. A furde-
ték, samponok, testapoldk tekintetében
mindenképpen j6 az elényos kiszerelési

A papirpelenka a Nielsen dltal mért het-
ven hdztartasi vegyi aru és kozmetikum
harmadik legnagyobb forgalmu kategd-
ridja, mosdszer és toalettpapir utan.
Bolti eladasa értékben 5, mennyiségben 4
szazalékkal emelkedett idén az els6 félév
soran, a tavalyi hasonld idészakhoz vi-
szonyitva. [gy a hathavi piac mérete ko-
zeledik 10 milliard forinthoz. T6bbek ko-
z0tt ezt allapitja meg a Nielsen Kiskeres-
kedelmi Indexe.

Erdsen koncentralt az eladds, mikézben a
bolttipusok sulya atrendezédik: A drogé-
ria vitte el a teljes bevétel 47 szazalékat az
els6 hat honap alatt; ez 4 szazalékponttal
tobb mint egy évvel ezel6tt. A hipermar-
ket 34 és a szupermarketet, valamint disz-
kontot magéban foglalé 401-2500 négy-
zetméteres csatorna 16 szazalékos mutato-
ja 2-2 szazalék csokkenést jelent.
Ertékben is, mennyiségben is két szdmje-
gyt novekedést ért el a babatorlé kend6
kiskereskedelmi eladasa az idei elsé hat
hoénap alatt; 11, illetve 13 szazalékkal, ta-
valy janudr-jiniushoz. Igy a piac féléves

Erosodott a drogéria pozicioja

- mérete
millidrd

forint.

Szintén koncentralt
az eladas. A drogé-
ria és a hipermar-
ket elviszi a teljes
forgalom 70 széza-
lekat, az idei els6 fél-
éviadatok szerint, a
tavalyi els6 félévhez hasonléan. Figyelem-
re mélto, hogy a 401-2500 négyzetméteres
szegmens részaranya 22-r6l 21 szazalékra
cskkent, mig az 51-200 négyzetméteres
boltoké 4-r6l 5 szazalékra emelkedett.
Babahintdporral mintegy 140 milli6 fo-
rint bolti forgalmat ért el a kiskereskede-
lem idén janudr-junius kézott. Ertékben
ez 8 szazalékkal kevesebb, mint a tavalyi
hasonld periddusban, mennyiséget tekint-
ve minusz 11 szazalékot regisztraltunk.
Itt is a drogéria piaci pozicidja a legers-
sebb: piaci részesedése érték szempont-
jabol 40-r6l 41 szazalékra emelkedett.

e
Levak Zoltan
piackutatasi tanacsadd
Nielsen

Babaolajbdl a forgalom 100 millié forint fe-
lett mozgott a legutobbi két els6 félév alatt.
Ertéket tekintve 3 szazalékos csokkenést
regisztralt a Nielsen, mennyiség szempont-
jabdl pedig minusz 7 szazalékot.

Ebben a kategoériaban a drogéria részara-
nya, szintén értékben 51 szazalékrol 50-re
csokkent, egyik félévrél a masikra. /

# Drugstores strengthened their
position

Paper diapers: in a 6-month period paper diaper sales
were realised in the value of nearly HUF 10 billion. Value
sales augmented by 5 percent and volume sales were up
4 percent. Drugstores were responsible for 47 percent of
value sales — 4 percentage points more than a year ear-
lier. Baby wipes: the size of the six-month market was
almost HUF 3 billion. Value sales increased by 11 percent
and volume sales surged by 13 percent. Drugstores and
hypermarkets generated 70 percent of sales.

Baby powder: sales amounted to HUF 140 million in the
January-June 2016 period. Value sales dropped 8 percent
and volume sales declined by 11 percent. Drugstores’
share from sales grew by 1 percentage point to 41 per-
cent. Baby oil: in the 6-month period HUF 100-million
sales were realised. Value sales were down 3 percent and
volume sales reduced by 7 percent. Drugstores’ share in
sales fell from 51 percent to 50 percent. //
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termékek fogadtatdsa, és szintén szive-
sen kiprébaljdk az anyukak az innova-
tiv, jatékos” csomagoldsu termékeket. A
kedvez6 tapasztalat elsédleges a marka-
vélasztasnal, de még tovabbra is nagy
a népszerlsége a gyermekorvos altal
receptre felirt és gydgyszertarban elké-
szftett fUrdetéknek, krémeknek — féleg a
korai életszakaszban. Eszrevehetd tovab-
bd a babaolajok hasznalatdnak fokozatos
csokkenése.

Gabi, az orok kedvenc

Afogyasztok leginkabb a szenzitiv, a babdk
béréhez kiméletes varidnsokat keresik, és
ez a trend a legtdbb szegmensen végig-
vonul. Ennek hatdsara kerllt bevezetésre
tavaly a Gabi Sensitive Firdet6 és Sampon
2in1, amelyet a babak finom, és érzékeny
bérének igényeit figyelembe véve fejlesz-
tettek ki. A fUrdetdk kozott tovabbra is a
nyugtato, édes dlmot hozé variansok a
legnépszeribbek Emellett a természetes
illatokat és Osszetevéket tartalmazo ter-
mékekre is egyre nagyobb hangsuly he-
lyezédik.

— Erre a trendre vélaszoltunk tavaly a Gabi
Naturals Furdetdvel. A terméket Aloe verd-
val, mandulaolajjal, kdrémvirdg-kivonattal
gazdagftottak, olyan természetes erede-
tl 6sszetevdkkel, melyek segitenek meg-
eléznia bérpir kialakuldsat és nyugtatjak a
bort. Ez a két Uj varidns olyan nagy sikernek
orvend, hogy a Gabi, a babadpolas tisztal-
kodasi szegmensén belll a drogéridkban
a legnagyobb novekedésnek drvend idén
— ismerteti fejlesztéseiket Stefan Réka, az
Unilever Magyarorszag Kft. junior brand
managere.
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A vasarlasi dontés meghozatalakor a biztonsag

a legfontosabb szempont az ar-érték arany mellett

A markaknak fo-
lyamatos edukaci-
ora van szikséguk
ahhoz, hogy rajuk
essen az Uj vasar-
|6k vélasztdsa. Ezért
elengedhetetlen az
dllandé kommuni-
kacié. A feladatot
jelentés mértékben
megkdnnyiti, hogy
egy olyan specidlis célcsoportrél van szo,
amelynek tagjait sokkal eredményeseb-
ben el lehet kiildniteni az online és offline
térben, s ez hatdsosabb informacidcserét
tesz lehetévé.

— Bar kicsi piacrol beszélunk, ettél fug-
getlendl a jol korllirhatd célcsoportnak
koszonhetden egyre tobb eladasi, illetve
promécios moédot tudunk alkalmazni az el-
adasok és a marka ismertségének ndvelése
érdekében. Az eladéshelyi kommunikacié
mellett mar szamos mas lehetdségis van a
fogyasztokkal vald kapcsolat kialakitaséra.
A kilonbodz6 baba-mama konferencidkon
és expokon, illetve varandds- és babacso-
magokban mar a babagondozasi igény
felmerUlésének elsé pillanatatdl kezdve
jelen lehet a marka. A markaismertség no-
velését szolgald kommunikacio tartalmat
tekintve a termékelényok hangsulyozasa
mellett egyéb tippekkel, torténetekkel
is igyekszik elkdtelezni a vasarlokat és a
gyerekeket egyarant. Bar a babatermékek
online eladasai még gyerekcipében jar-
nak, de a jovét tekintve ez mindenképp
kiakndzandé terilet Ezért a Gabi 2016-ban
egy online és offline promocio keretében a
tisztdlkodasi termékek vasarlasa esetén egy

Stefan Réka
junior brand manager
Unilever

elékét adott ajandékba, amely rendkivdl
pozitiv fogyasztéi visszajelzést eredménye-
zett — ami a cégnek is 6rém, ugyanis mi
mas lehetne motivalobb egy markanak,
mint a szUl&k altal bekildott mosolygos,
elégedett babaképek — tajékoztat Stefan
Réka.

Még tobb torodés

A szUl6k kisbabajuk gondozdsa soran is
egyre tudatosabban vélasztanak, és a va-
sarlasi dontés meghozatalakor a bizton-
sag a legfontosabb szempont az ar-érték
arany mellett. A babakozmetikumok piacan
aJohnson & Johnson tartja vezet szerepét
(forras: Nielsen), ami igen nagy kihivas a
szamos régi és Ujonnan belépd verseny-
tars mellett.

— A Johnson & Johnson szaméra a bizton-
sagossag mindennél elébbre vald, és azt
szeretnénk, hogy a szilék teljesen nyu-
godtak legyenek termékeink hasznalatat
illetéen. Osszetételiiket kifejezetten Ugy fej-
lesztettlk, hogy megfeleljenek a bababdr
kaldnleges igényeinek Ennek érdekében
termékeinket dtfogdan vizsgaljuk, hogy
kiméletesek legyenek a bababdéron valod
alkalmazaskor. Az 6sszetevok kivalasztasa
tudomanyos szakértéi csapat altal végzett,
gondos ellenérzéseken alapulo folyamat. A
végleges dsszetételt Ujra megvizsgaljak és
ellendrzik, hogy meggyézédjenek annak
biztonsdgossagarol és megfeleld hatdsarol.
Miutan termékeink a boltokba kertlnek,
folyamatosan gy(jtjuk vasarldink tapaszta-
latait, és figyelemmel kisérjik a legfrissebb
tudomanyos kutatasokat — hangsulyozza
Kerper Ildiko, a Johnson & Johnson Hun-
gary Kft. customer & shopper marketing
managere.

A folyamatos termékfejlesztésekkel és szi-
goru tesztelési eljarasaikkal arra toreksze-
nek, hogy a JOHNSON'S® babatermékek
biztonsagosak, lagyak és gyengédek legye-
nek Ez irdnyu torekvésiket jelzik a No More
Tears® (,Nincs tobb konnycsepp”) és a Clini-
cally Proven Mildness® (,Klinikailag bizonyi-
tott 1dgysag”) tanusftvanyaik A mindennapi
jO kozérzet elésegitésére irdnyuld kutatas
és fejlesztés eredménye példaul a Natu-
ralCalm™ aromét tartalmazé, JOHNSON'S®
nyugtaté aroma baba termékcsalad, amely
a3 lépéses esti rutinnal kiegészitve a babak
jobb alvéasét probalja segiteni, tovabbd a
JOHNSON'S® Top-to-toe® babaflrdetd és
sampon, amely klinikailag bizonyftottan
gyengéden tisztitja, és nem szaritja a babak
érzékeny boérét.

— A kategoria megalkotdiként folyamato-
san fejlédnink kell. Kildetéstink eléréséhez
innovéciora, céltudatossagra és inspiracio-
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A Johnson'’s kutatéi jol tudjak, hogy a kisbabak
vékonyabb és érzékenyebb bore koériiltekinto
gondoskodast igényel mar az elsé naptol.

Ezért fejlesztettik ki a  JOHNSON'S®
Top-to-toe® baba filirdetdé és sampont, amely
bizonyitottan olyan gyengéd, hogy segit
megorizni a bor természetes hidrataltsagat.

Ha a baba jol érzi magat, a flirdetés mindenki
szamara éromteli.

Termékfejlesztések alegszigorubb elbirasok szerint
- Tébb mint 100 éve

Ujsziiléttek szamara kifejlesztve

Borgyogyaszatilag tesztelt

S

top-to-toe™
koupel pro celé télo i viasky
firdetd és sampon
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www.johnsonsbaby.hu/products
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és azon kiviil is eredményesen lehet kommunikalni a vasarlokkal

ra van szikségink JOHNSON'S®,So Much
More — Még tébb térédés” kampényunk
alapotlete, hogy a babadpolassal kapcso-
latos mindennapi teenddinkbe hogyan
tudunk még tébb érzelmet csempészni,
azaz a napi rutint inkdbb kisebb szertar-
tassa alakitani akdr a firdetés, masszirozas
vagy esti altatas soran, melyek a baba testi
jollétén tul elésegftik az emocionalis koté-
dést a szllok és kisgyermekik kozott — avat
be Kerper lldiké.

Hangsulyt fektetnek arra is, hogy rendsze-
res kedvezd ajanlataikkal minél tobb haz-
tartésba jussanak el termékeik. Az eladasi
csatorndk szerint tovabbra is a drogéridk és
a gyogyszertarak vezetik a rangsort. Meg-
figyelhetd, hogy mig szamos népszer(, a
szegmensén belll vezeté marka az elmult
id&szakban értékben csokkenni latszik, ad-
dig a kisebbek és a sajat markas termékek
egyre nagyobb sullyal vannak jelen a pia-

0% parabén és szinezék
Kivéletes 4sz41#0 hatds

-

Koolgiszarvazékokddl nentes
PUNo, egészséges bababdr

con, és minden évben valami Ujdonsagot
vezetnek be, addig a nagy, vezeté markak
sokkal ritkdbban jelennek meg egy-egy Uj
termékkel.

Bioosszetevok
a babakozmetikaban

Az innovaciok fé irdnya tovabbra is a lehet-
séges allergizalo faktorok kizérdsa, az im-
pulziv vasarlasra 8sztdnzé csomagoldsok,
a gazdasagos kiszerelések, torl6kenddknél
pedig a természetes dsszetevdk ardnyanak
azemelése. A biztonsag mellett a bérbarat
jelleg a legfontosabb mozgatorugo, de Uj
termékszegmensek is jelennek meg, ilyen
példaul a kordbban nem elérheté nedves
WC-papir szegmens. A Hipp ez utébbi ter-
mékkategoridban szintén igyekszik stabil
szereplévé valni a piacon.

- Legfontosabb marketingeszkdzeink
tovabbra is a hiteles szakemberek (gyer-

mekorvosok, gyermekbd&rgydgyaszok)
altal nydjtott informaciok és ajanlasok, f6-
ként szakmai forumokon, konferencidkon,
célcsoport-orientdlt, tandcsadas jellegU
TV-musorokban, szakfolydiratokban. Az el-
adohelyi bevezetési promociok ugyancsak
fontos elemei a mixnek, és folyamatosan
alkalmazzuk — emeli ki Guba llona, a Hipp
Termel6 és Kereskedelmi Kft. értékesitési
és marketingigazgatoja.

Més bdrapolasi szektorokhoz hasonldan a
babatermékek esetében is megfigyelhetd
a zold vagy naturkészitmények rohamos
elterjedése.

— A babadpolasi csalddunk az elmult ho-
napokban esett at egy jelentds dtalakita-
son. Még természetesebb 6sszetevokkel
igyekszlink figyelni a babdk bérére, amit
meguijult csomagolassal is jelzlink a vasar-
l6inknak A termékfejlesztés soran fontos
szempont volt szamunkra, hogy a babak
érzékeny bérét megdvjuk minden karos
anyagtol. Ezért természetes dsszetevdket
hasznélunk a termé-
kek el&dllitasa soran.
Ugyeltink arra, hogy
a CaoNatur Baby
kozmetikumaink
sls-, parabén-, ko-
olajszarmazék- és
szinezékmentesek
legyenek — mond-
ja Kaspar Norbert,
a Caola Zrt. kereske-

il
Kaspar Norbert

kereskedelmi vezet6
Caola

delmi vezetdje.

A Caola a kilonbozé ATL-aktivitasai mel-
lett BTL-eszkdzok tekintetében is izgalmas
nyarat tudhat a hata mogott. Béres Ale-
xandra, a CaoNatur Baby terméknagyko-
vete a killonboz6 tematikus rendezvények
kitelepUlésein tovabbra is szerepelni fog.
Az 6szi Baba-Mama Expdn is taldlkozhat-
nak vele az érdeklédék Emelletta Mommy

W\ AOceEbook hu/caonaturbaby

W\ COolony


www.caola.hu

Szdjdpoldsi termékekkel boviilt a BEAUTY KISS
sajatmarkas kozmetikai termékesalad!

Az eddigi kozmetikai és testapolasi termekkinalat dtfele fogkefevel es fogselyemmel egeszilt ki. A kilinboz6 fogkefek puha,
csUszasgatlo struktiraval ellatott nyele stabil fogast, eltérd sorteéi pedig professzionalis fogapolast biztositanak kicsiknek
es nagyoknak, kielegitve az egesz csalad igenyeit (pl. szenzitiv, X keresztiranyu, kompakt, gyerekek részére kialakitott).

S PARION INTERSPARY


www.spar.hu
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Mia meglepetésdobozba is bekeril majd
az eqgyik Uj fejlesztésuk, a folyékony baba-
hintépor, és Budapesten a X. kerileti baba-
vard csomagban is megtalalhatok lesznek
babakozmetikumaik.

J6 minoség, elérheto ar

A méra sokéves tapasztalattal rendelke-
76 hazai disztribUtorcég, a Bedrock Kft. ki-
zardlag gondosan vélogatott, jo ar-érték

A vasarlok arérzékenysége termékkategorianként eltér

e ) e

aranyu, minéségi termékeket forgalmaz.
Termékkindlatukban megtalalhatok a ter-
mészetes dsszetevOkbdl allé termékek is.
llyen lesz a hamarosan bevezetésre ke-
ralé Qillian Baby termékvonal bérapold
krémcsaldd ajanlata, amely kizarélag ter-
mészetes, allergénmentes dsszetevéket
tartalmaz Hasznélatuk mar a sziletés el-
s6 napjatol kezdve ajanlott, hiszen aktiv
védelmet és gondoskodast nyuUjtanak az

Ujszalottek érzékeny, a kilvildg hatdsaival
szemben kevésbé ellendlld bérének

- Afogyasztok arérzékenysége miatt a ka-
tegoria eredményeit legféképpen a part-
nereink részére biztositott, egyedulalléan
kedvezd ajanlataink hatdroztak meg. A Pe-
tino nedves torlékendd esetében abszo-
Ut sikertermékrdl beszélhetlink, melynek
eladasai a tavalyi évhez képest kiugréan
j6 eredményt hoztak Eladésai idén a ha-
romszorosara néttek a drogéridk esetében.
Ezzel a termékinkkel a hiper- és szuper-
market csatorndban is hamarosan jelen
lesziink Tovabba 6sztél megvésarolhatd az
Uj, innovativ, kdrnyezetbarat alapanyagok-
bl készilt TRON — dsszezdrhato, eldobha-
té bili kisgyermekek részére tobbek kdzott
a Rossmann Uzleteiben is. A termék utazas
kozben, sétak alkalméaval nélkilézhetetlen
eszkdz, megeldzve a stresszes helyzetek,
kellemetlen szituaciok kialakuldsat - mu-
tatja be Ujdonsagaikat Gilanyi Noémi, a
Bedrock Kft. junior brand managere.

A Bedrock Kft. a jovében nagyobb hang-
sulyt tervez fektetni az online marketing-,
valamint a PR-tevékenységre. Mind a ko-
z65ségi online média vildgaban, mind pe-
dig az orszag szamos pontjan megrende-
zésre kerll6 szakkidllitdsokon, vasarokon
sok-sok nyereményjatékkal, termékminta-
val és kedvezé ajanlatokkal varjdk a kedves

vasarlokat.
Szeredi A.

s Safety for babies, tranquillity for moms

There have been positive sales trends, in
both value and volume, in almost every
segment of the baby care category. In
total the market has expanded a little.
The baby care market is relatively small,
with few players, each of which tries to
preserve or strengthen their position in
their own segment. It is not character-
istic of the market that there is one big
manufacturer that more or less domi-
nates in all segments. Wipes constitute
the biggest segment in the category,
followed by baby wash products and
shower gels. It depends on the product
category how price-sensitive consum-
ers are. For instance they are willing to
spend more on premium diaper rash
creams, but when it comes to buying
baby wash or shower gel they tend to
choose medium-priced products. Every
year there are more and more product
promotions and small gifts that come
with products also motivate consumers
for buying.

In most segments consumers prefer
those products which protect the
sensitive skin of babies. In line with
this trend, Gabi Sensitive Baby Wash
and Shampoo 2in1 was launched last
year. Réka Stefan, junior brand manag-

@ 2016/10

er of Unilever Magyarorszag Kft. told
our magazine that they reacted to the
growing demand for natural ingredi-
ents in products by putting Gabi Nat-
urals Baby Wash on the market. Brands
need to educate consumers in order to
convince new buyers that theirs is the
best product. This is the reason why
constant communication is essential
— luckily we are talking about a special
target group here, which can be easily
segmented in the online and offline
spaces. In addition to POS communica-
tion, baby-mom expos and conferenc-
es are also perfect places for brands to
appear.

When deciding which baby product
to take home, parents mainly consid-
er the price-value ratio and product
safety. In the baby cosmetics market
Johnson&Johnson is the market leader.
Ildikd Kerper, customer & shopper mar-
keting manager of Johnson & Johnson
Hungary Kft. underlined that making
safe baby products is the top priority
for the company. Product ingredients
are selected by scientific experts and
the composition of products guaran-
tees that the special needs of baby skin
are taken care of. JOHNSON'S® baby

products are safe and mild — this is
very well indicated by the fact that they
have earned the NO MORE TEARS®
and CLINICALLY PROVEN MILDNESS®
certifications. The JOHNSON'S® baby
product range made with the Natural-
Calm™ aroma helps babies sleep better.
JOHNSON'S® Top-to-toe® baby wash
and shampoo gently cleans and doesn’t
cause dry skin. Drugstores and pharma-
cies are the most important channels
where the company’s products are sold.
It is a new trend in the baby care mar-
ket that value sales of several leading
brands have dropped, while certain
small brands and private label products
have been gaining ground, coming out
with something new every year. The
main innovation directions are elimi-
nating factors which can cause allergy,
developing packaging solutions that
motivate for impulse buying, offering
economy packs, and in the wipe seg-
ment increasing the proportion of natu-
ral ingredients. New product segments
also enter the market, such as wet toilet
paper. Hipp is making great efforts to
become a stable force in the market in
this new segment too. llona Guba, sales
and marketing director of Hipp Produc-

tion and Trade Kft. told that their most
important marketing tools are credi-
ble experts (paediatricians, paediatric
dermatologists). Norbert Kaspar, sales
manager of Caola Zrt. informed our
magazine that the company’s baby care
product line went through an overhaul
recently. More natural ingredients are
used to protect the skin of babies bet-
ter, and this fact is also communicated
with a new packaging.

Bedrock Kft. distributes only carefully
selected, high-quality products with a
good price-value ratio. In their prod-
uct portfolio we can also find natural
products. The company will soon start
introducing the Oillian Baby range,
the skin care line of which consists of
products made using only natural, aller-
gen-free ingredients. Junior brand man-
ager Noémi Gilanyi told Trade magazin
that their Petino wet wipe is a highly
popular product, sales of which tripled
in drugstores this year. These products
will soon appear on the shelves of hy-
per- and supermarkets as well. In the
autumn they put the TRON folding
travel potty on the market, this product
is made from environmentally friendly
ingredients. //



100% elérés, :
100% PromoBox

LEHETOSEGEK A CSALADMARKETINGBEN

Egyediilallé koncepcidval, a csaladok holtszéras
nélkiili elérésével tamogatja partnereit

a piacvezeto PromoBox. A siker titka a win-win-win
lizleti modell és a folyamatos innovacié - ezekrol
beszélgettiink Fejérdy Zso6fiaval, a PromoBox

e s

tulajdonos-iigyvezetojével.

- promécio a vdranddsok és Gjszilot-

tek csalddjaihoz. Micta vagytok jelen
apiacon?
Kozel hét éve segitjlk partnereinket csalad-
marketing eszkdzokkel értékesitési céljaik
megvaldsitasaban. Az elsé pillanattdl, a
varanddssag kezdetétdl kdzvetlenll szolit-
hatok meg a magyar csalddok informaciés
kiadvanyainkon, ajandékdobozainkon és
mobil alkalmazasunkon keresztil. Legnép-
szer(ibb szolgaltatdsunkkal, a PromoBox
BabaCsomaggal 100%-os lefedettséget
értlink el az llami és magéan egészség-
Ugyben egyarant.

y 4
E vek ota biztos kapocs a PromoBox

Mi keriilhet a Promobox BabaCsomagba
és VarandosCsomagba?

® termékminta

# informacios anyag
 szordlap

# ajandékkupon
 egyedi reklamajandék

Mi a PromoBox sikerének a titka?
Win-win-win Gzleti modellt alakitot-
tunk ki, amelyben minden résztvevé
nyer. A csalddok ajandék formajaban
hasznos informacidkat, termékminta-
kat, a partnereink kivalod ar-érték ara-
nyu, hatékony megjelenési lehetésé-
get, a kérhazak pedig tdmogatést kapnak.
Prémium minéségu szolgaltatassal jarulunk
hozzé a csalddok és a cégek kapcsolatahoz,
igy partnereink a legjobb hatasfokkal ér-
hetik el potencidlis vevéiket.

Kik a partnereitek?

Nagy 6rém szamomra, hogy a nemzetkozi

nagyvallalatok mellett mér magyar kdzép-
vallalatok is felismerték a csalddmarketing-
ben rejl¢ lehetéségeket. Kozos jellemzé-
juk, hogy legkivalobbjai szakteriletiknek.
Azért vélasztanak minket, mert a PromoBox

segitségével elséként adhatnak értéket a

csalddoknak ebben a szép idészakban, és

elséként szélithatjdk meg a potencidlis va-
sarléikat. Amiért pedig hiségesek hozzéank,

Miért lesz sikeres a promocio?

 prémium doboz, prémium mindségii
termékekkel

 elérés az igény felmeriilésének
pillanataban

 a csaladok reklamzajmentes kozegben
valé megszolitasa

® kiemelked$ affinitas a termékek irant

 online, offline csatornak, integraltan is

az céglink innovacids képessége. Folyama-
tosan Uj szolgaltatasokkal bévitjik port-
foliénkat, keressik a legujabb marketing
megoldésokat: példaul az Y-generacios
csalddok eléréséhez tobb online fellletet
is biztositunk. (X)

Megjelenési lehetéségek a PromoBox csomagjaiban és kiadvanyaiban:
Infovonal: R 06-20-441-8052 ¥Zd babacsomag@promobox.hu @& www. promobox. hu
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& 100% access, 100% PromoBox
PromoBox Kft. is engaged in family marke-
ting. With their support, Hungarian families
can be addressed without waste coverage.

With the PromoBox BabyBox, which is their
most popular service, they have achieved
100% coverage in public and private health

care alike. Zsofia Fejérdy, executive owner of
this market leading company, has underlined:
their database containing information about

half a million families can be segmented and
provides a sufficient basis for reaching small
niche markets both online and offfine. (X)


www.promobox.hu
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Az orrunknal fogva
vezetnek

Légfrissitésen manapsag mar nem pusztan a kellemetlen szagok
elfedését értjiik a kétbetiis helyiségben, hanem olyan minoségi
illat- és esztétikai élményt, mely altal lakasunk otthonosabba,
komfortosabba valik. A szagloszerviink segitségével érzett

illat azonnal hat, ami altal agyunk asszociaciokat teremt és
kotédéseket hoz létre. Eppen ezért nagyon fontos, hogy egy-egy
helyiség jol megvalasztott illattal rendelkezzen.
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légfrissité kategoria az elmult id6-
Aszakot vizsgélva mind értékben,

mind mennyiségben fejlédést tu-
dott felmutatni a teljes piacot tekintve.

Az utobbi években megfigyelhetd, hogy
a légfrissités szezonjarél mindenkinek el-

| iR FASARER R UL CCRE " - U

sédlegesen az ¢szi-téliidészak jut eszébe,
hiszen a fogyasztok ebben az idészakban
toltik a legtdbb idét otthonaikban. Ma-
napsag azonban ez a megallapitds mar
korantsem tekinthetd egyértelmdnek. A
gyartok arra torekszenek, hogy az eddig

A gyartok azillatokon tul |gyekeznek megkiilonboztetd
terméktulajdonsagokat is ujdonsagaikhoz kapcsolni

A légfrissitd kiskereskedelmi forgalma
a tavalyi els6 félévhez képest értékben 6
szazalékkal emelkedett idén januar-jua-
nius kozott, és mintegy 4 milliard forin-
tot ért el. Eladott darabszam tekinteté-
ben 2 szazalékkal nétt a kategdria a Niel-
sen Kiskereskedelmi Indexe alapjan.

A bolti eladas erésen koncentralt. A 400
négyzetméteresnél nagyobb tizletek és a
drogériak egyiitt elviszik az értékben mért
forgalom 91 szdzalékat mind az idei, mind
a tavalyi els6 félév soran.

Stabilan 45 szadzalék a hipermarketek

Erosédtek a gyértéi markak

mutaté-
2 ja, aho-
gyan a

drogéria 29, illet-
ve szupermarketet
és diszkontot ma-
gaban foglal6 401-
2500 négyzetméte-
res csatorna 17 sza-
zalékos részaranya
is.

Javult a légfrissit6 kategoria gyartdi mar-
kainak piaci pozicidja. Az értékben mért

Kovacs Gergely
tigyfélkapcsolati vezetd
Nielsen

holt idénynek szamitd tavaszi-nyari peri-
odusra is, a télihez hasonldan szezondlis
illatokkal jelenjenek meg. Ennek eredmé-
nyeképpen a szamok azt mutatjak, hogy
bar az 6szi-téli periddust nem kozelitik meg
az eladasok, de a jo par évvel ezeléttihez
képest szamottevéen kisebb a két szezon
kozotti eltérés.

Elfednek és dekoralnak

— A gyartok egyre kreativabb illatkompozi-
ciokkal jelentkeznek, némelyik termék ki-
vitelezése mar egyenesen lakasdekoracios
célzattal torténik Az elsd irdnyzat esetében
az alacsony &r és a nagy volumen a jel-
lemz6, a masodiknak pedig a hozzaadott
értéken keresztili forgalomnodvekedés
koszonhetd. A kategodria vasarloi szeretik
az Ujdonsagokat, és szivesen prébaljak ki
az Uj illatokat. A gyartok az illatokon tul
igyekeznek megkilonboztetd terméktu-
lajdonsagokat is Ujdonsagaikhoz kapcsolni:
példaul nincs visszahullé permet; fertétle-
nit; szakaszosan més illatot bocsat ki; kifeje-
zetten konyhai szagok ellen és akar hiit6-
magnesként is hasznalhatdak a termékek.
Alegnépszerlibb cikkelemek tovébbrais az
elemmel, szakaszosan mikddé készilékek,
illetve utantoltéik, melyekbd! széles valasz-
tékban megtalalhaték a dm sajat markas
termékek is. Az Uj termékek megismerte-
tésére a tartdsan alacsony draink mellett
minidisplay-kkel, illetve hostesstevékeny-

forgalombdl ugyanis 85 szazalékkal ré-
szesedtek az elsé hat honap alatt, ami 1
szazalékponttal tobb, mint az el6z6 évi
hasonlé periédusban. /

# Manufacturer brands getting

stronger

Air freshener sales amounted to HUF 4 billion in Janu-
ary-June 2016. Like-for-like value sales augmented by 6
percent and volume sales improved by 2 percent. Retail
sales were very much concentrated: stores with a floor
space above 400m” and drugstores were responsible for
91 percent of value sales. Manufacturer brands had an
85-percent share in value sales — 1 percentage point more
than in the first half of the previous year. //
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utana az elemes, valamint az elektromos (parologtatos) szegmens kovetkezik

ségekkel szeretnénk még nagyobb hang-
sulyt fektetni, és természetesen az online
és offline marketing-
elemeken keresztdl
is kommunikélunk a
vasarldinkkal a ma-
gazintdl kezdve a
TV-rekldmokon, hon-
lapon &t egészen a
személyre szabott
postai vagy elekt-
ronikus kuldemé-
nyekig — ismerteti a
kategdria jellegzetességeit Kanyd Roland,
a dm Kft. marketing- és PR-menedzsere.

0 oz NI 4
Kanyé Roland
marketing- és PR-menedzser
dm

Novekvo regalméterek

— Az eléttink allo 6szi-téli periddus tovabb-
rais meghatarozza majd az egész kategdria
teljesitményét. A beszallitd partnereink in-
novacioin, illatkreacidin és a Rossmannban
megvaldsitott marketingaktivitasain igen
sok fog mulni. Az elmult idészak tapaszta-
latai azt mutatjak, hogy amelyik partnertink
a megfelelé mixben tudja biztositani az
el6z6 harom komponenst, az megnyerheti
maganak a szezont. A Rossmann a korabbi
évek gyakorlatanak megfeleléen biztosita-
ni fogja ehhez a megfeleld kihelyezéseket
és hirdetési fellletet — hangsulyozza Hor-
vath Tamds, a Rossmann Magyarorszag Kft.
kategdriamenedzsere.

Akategoridban lévé potencidlt felismerve
a Rossmann menedzsmentje 2016 nyaran

Ugy dontott, hogy béviti az eddigi légfrissi-
t6 kategoriara szant regalmétereket, ezéltal
még szélesebb va-
lasztékot biztositva
a vasarldinknak.

¢ = — Bizunk benne,
. hogy a termékkihe-
1 lyezések ndvelésével
tovabb tudjuk fokoz-
ni az elmult idészak
forgalmi eredmé-
nyeit — teszi hozza
Horvath Tamés.

A kategdrian belll tovabbra is a spray
szegmens a legerésebb, majd az elemes
és ez utan az elektromos (péarologtatés)

Horvath Tamas
kategoriamenedzser
Rossmann

termékek kovetkeznek Az elmdlt pér év-
ben fontos &szi-téli szezon kategoridjava
nétte ki magat az illatgyertya. A Rossmann
a kezdeti megjelenés éta fontos alszeg-
mensként tekint erre a termékcsoportra, és
ennek megfeleléen minden évben kilénds
figyelmet fordit a megfelel® szortiment és
polci kinelyezés megvaldsitasara. A Ross-
mann idén 6sztél mar a jol bevezetett Do-
mol markanév alatt kinal a fogyasztdknak a
markatermékekhez képest vonzobb dron
sajat markas illatgyertyat.

— Innovéacidk terén az elmult idészak be-
szerz6i szemmel nézve inkdbb csak a mar-
katermékek kulonbdzé illatkompozicidinak
bevezetéseirél szolt. Az egyre érdekesebb
fantdzianévvel ellatott, kifinomultabb,
természet kozeli illatok ugyan erésitet-
ték a kategoriat, ugyanakkor a kategoriat
megmozgatd nagy innovaciok az utébbi
idében mintha sajnos elmaradtak volna.
Remélhetdleg az idei téli szezonban ez
taldn masképp lesz...— emeli ki Horvath
Tamas.

A Rossmann sajat markds termékeivel to-
vébbra is jelen van a legfontosabb szeg-
mensekben, azaz a spray, az elektromos
és az elemes kategoridban, ahol idérél
id6ére vezetnek be Uj és cserélnek le régi
illatokat.

— Az el6ttiink all¢ szezonban kiemelt fi-
gyelmet fogunk fordftani ennek a kate-
gorianak a hirdetésére. A promocidzésara
elsésorban a széles kdrben terjesztett Ross-
mann-szordlapot tervezzik hasznalni. Ugy
latjuk, hogy még mindig ez a legerésebb
eszkdzlink arra, hogy a vasarldkat meg-
szolitsuk és vasarlasra sztdondzzik akar a
Rossmann-Uzletek valamelyikében, akdr a
Rossmann webshopban, ahol a kategéria
Osszes terméke elérhetd — téjékoztat Hor-

véath Tamas.
Szeredi A.

& They are leading us by the nose

Both value and volume sales have
grown recently in the air freshener
category. So far the high season has
been the autumn-winter period, but
manufacturers’ goal is to offer sea-
sonal scents for the spring-summer
period too. Consequently, sales in
the spring and summer months are
higher than they were a few years ago
- but they are still far from air fresh-
eners’ performance in the autumn
and winter months. Roland Kanyo,
marketing and PR manager of dm Kft.
told our magazine that manufacturers
are putting more and more creative
fragrances on the market, some of
which already serve flat decoration
purposes.

Category buyers like to try new prod-
ucts. The most popular products are
still battery-operated devices that
work periodically. Their refills are
also popular: a wide range of these
is available and among them we find
many dm private label products.
Taméas Horvath, category manager of
Rossmann Magyarorszag Kft. told our
magazine: the autumn-winter period
will be key in the category’s annual
performance. A lot depends on the
innovations of manufacturers and on
marketing activities implemented in
Rossmann stores.

In the summer of 2016 Rossmann’s
management decided that more
shelf space would be available for

air fresheners in the drugstores.
They hope that by offering a larger
selection of products to consum-
ers sales will grow, too. In the cat-
egory the spray segment is still the
strongest, followed by battery-op-
erated and electric diffusers. In the
autumn-winter period scent can-
dles also became important in the
last few years. Under the Domol
brand Rossmann came out with
its own scent candles this autumn.
Mr Horvath added that there have
been no major innovations in the air
freshener category recently. Brand
manufacturers were concentrating
on launching new, often more so-
phisticated fragrances. //
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Eltemették Czubor Janost

Augusztus végén helyezték
orok nyugalomra Czubor Janost,
a Gundel Karoly Vendéglatdipari
és |degenforgalmi Szakképzd Is-
kola 6rokos cimzetes igazgatojat,
aki kdzel 50 évig allt az iskola és
elédei szolgélataban.

- Az 6 neve a tudatossagot és
az egyenességet, a szakmaisagot

meg&rizzik, amit rdnk hagyott.
Apolni emlékét, mert ezzel sajat
magunk és az iskolank dnazonos-
sagat is megdrizzik Oktober fo-
lyamén Czubor Janos-emléknapot
szervez(ink iskoldnkban.

K&szénet minden turisztikai, szal-
lodai és vendéglatés szakmai
szervezetnek, tovabba ezeken

Czubor Janos tevékenységét szamos kitiintetéssel ismerték el

és az elkotelezettséget, a szerény-
séget és az §szinteséget jelenti —
mondta el a temetésen az intéz-
mény jelenlegi igazgatdja, Kobor
Zoltan. — Czubor Janos egyodnte-
tlen kivivta a magyar gasztrono-
mia szakmai elismerését, kollégai
és az oktatdsi szakemberek meg-
becsUlését, és a mindenkoriiskola-
fenntartok és az allami kormanyzat
is figyelemmel kisérték és nagyra
tartottak tevékenységét és szemé-
lyiségét. Ezt a tiszteletet példazzak
kitintetései is. Feladatunk, hogy

a terlleteken dolgozd magan-
személyeknek, hogy nagylelkd
felajanlasaiknak kdszonhetden
mélté médon bucsuzhattunk el
egykori kolléganktdl, tanarunk-
tél, igazgaténktol Nagy 6rom volt
latni a szakma 6sszefogasat egy
kozos, nemes cél érdekében.

A csalad és a szervezdk ezdton
fejezik ki koszonetlket mind-
azoknak, akik az esés id6 elle-
nére részt vettek Czubor Janos
temetésén és részvétiiket nyilva-
nitottak /

N 12

#¢Jdnos Czubor was buried

At the end of August Janos
Czubor, former director of
the Gundel Karoly Vocational
School = who had served the

school for almost 50 years —
was laid to rest. At the funeral
the Zoltan Kébor, the school’s
current director told that Mr

Czubor was one of the great
figures of Hungarian gastron-
omy, who was honoured and
respected by many. //
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Valtas a szakmai titkari poszton

Azipartestiletnél két és fél éve dolgo-
76 Bird Bernadett szeptember elsejével
elkdszont az MVI vezetésétd! és tag-
sagatél. A mindenki megelégedésére
tevékenykedd kollégand helyét, fel-
adatait — részmunkaidében — Korma-
nyos Dorottya vette at.

Dorottya a Gundel Karoly Szakképzd
Iskola tandra, idegenforgalmi kézgaz-
ddsz és kdzgazdasz szaktanari diplo-
maval rendelkezik Tébb mint egy évti-
zeden keresztUl volt az MT Zrt kilképviseleti referense, majd
kidllitdsszervezéje Titkdri munkaja soran olyan tartalommal
szeretné megtolteni az ipartestilet miikddését, amely ak-
tualitdsdban, naprakészségében segiti a tagok munkajat,
szaktertletének megfeleléen ndvelni szeretné az MVI altal
szervezett szakmai férumok, workshopok szamdt, és részt

Kormanyos
Dorottya

szakmai titkar

kivan venni a tagakvirdld munkaban is./

& MVI's new secretary

After two and a half years MVI secre-
tary Bernadett Bird said goodbye to

the guild on 1 September. The new
secretary — who will work in part time

— is economy and tourism economics
teacher Dorottya  Kormanyos, who
teaches at the Gundel Kéroly Catering
and Tourism Vocational School. //

Kozhasznu alapitvany

Az ipartestllet 2003-ban
megalapitotta a Magyar
Vendéglatds Eurdpdban
Alapitvanyt. A kdzhasznu
alapitvany nyitott, mely-
hez barki csatlakozhat, aki
egyetért céljainkkal Az ala-
pitvany tevékenysége, céljai
a kovetkezék:

- Hagyomanydrzés és szak-
mai ismeretek dpolasa, vé-
delme, fejlesztése, a magyar
vendéglatdszakma fejlé-
dését eldseqitd tevékeny-
Ség.

— Tudomanyos tevékeny-
ség, gasztrondmiai kuta-
tasok, nemzetkdzi szakmai
kapcsolatok épitése és dpo-
ldsa; a hagyoményos ma-
gyar konyhamUvészet nép-
szerUsitése kalfoldon.

— Szocidlis tevékenység
(szocidlisan raszorult id&s-
koruak, betegek tdmoga-
tasa, temetési segélyezés)

+ az ipartestilet tagjainak
tdmogatasa indokolt anya-
gi részorultsdg esetén (ez
esetben: hazai és kilfoldi
gyogykezelésre, gydgyszer-
és gyogyaszati segédeszkdz
beszerzésére, idéskorbdl
adddo részleges vagy tel-
jes munkaképesség-csokke-
nésre, eqyéb egészségugyi
okokbdl adddo indokolt té-
mogatasra forditott anyagi
tdmogatas).

— Oktatds és nevelés, ké-
pességfejlesztés, ismeret-
terjesztés; az oktatas targyi
és személyi feltételei szinvo-
naldnak emelése; kozép- és
felséfokd, valamint szakmai
képzés és tovabbképzés ta-
mogatasa; tanulmanyutak
szervezése, tdmogatasa.

— Szakmai-ismeretterjeszté
kiadvanyok, szakkonyvek
megjelenésének erkdlcsi
és anyagi tdmogatésa./

& Public benefit foundation

In 2003 the Guild of Hungarian Restau-
rateurs (MVI) established the Hungarian
Hospitality in Europe Foundation. Any-
one can join the foundation who agrees
with its goals. Some of the objectives and

activities of the foundation: preserving
traditions; scientific activity, doing culi-
nary research work; establishing interna-
tional trade relationships; popularising
traditional Hungarian cuisine abroad. //



Otthont adva a Boraszok Ejszakajanak
Kovacs Laszlé, az ipartestiilet elnoke
a gyakorlatban is megmutatta, mit ért
szakmai 6sszefogason, a hagyoma-
nyok apolasanak sziikségességén.

Ujra a Fortuna ad otthont a Boraszok éjszakajanak

Rendkivil nagy megtiszteltetésnek érzem
—hangsulyozta az elndk -, hogy azoknak
az embereknek rendezhetem meg a bor-
szakma egyik legjelentésebb eseményét,
akiket mar palyam elején példaképeim
kozott tartottam szamon. Két és fél év-
tizede itt, a Fortuna étteremben alakult ki
a hazai bordszok elsé elitje, azokbdl, akikre
régota etalonként tekintenek fiatalabb
kollégaik. Mindebben ¢ridsi szerepe volt a
Fortuna akkori lzemeltetéinek, HegedUs
Péternek és HegedUs Kalmannak is.

A Fortuna atvételével nyilt meg eléttem
a lehetdség, hogy exkluziv és benséséges
A borészat olyan szentélyévé szeretném
alakitani a patinds étter-
met, amilyen a 90-es évek
kdzepén volt. Egyébként
személyesen is kotdédom
e szakemberek néme-
lyikéhez, Bock Jozsefnek
példaul az 1992-es sevillai
vilagkidllitas koncesszios
magyar étterme igazgato-
jaként értékesitettem borai
nagy hanyadat.

Egy a Magyar Bor Akadé-
mia elndkével, Zilai Zoltan-
nal folytatott beszélgetés
soran merUlt fel az otlet,
hogy sok év sziinet utdn megujitsuk a
Boraszok Ejszakajanak hagyomanyat, és
Ujra megszervezzUk a borfesztivalhoz ko-

Kozos unnep

tott estet. Azidei a masodik volt a sorban
— sikerét a mar szélldigévé valt mondas
is illusztralja, miszerint még sehol méshol
nem volt nagyobb az egy négyzetméterre
jutd Ev Borészainak szama.

A nagy generacio tagjai szive-
sen jonnek, az ifju titdnokat még
meg kell gyézni; 6k nem éreznek
meghatottsdgot ezen az (nne-
pen, kevésbé hatja meg &ket a
hely nosztalgidja. Am gy érzem,
ez a helyzet hamarosan véltozni
fog — a Borakadémianak ugyan-
ugy célja a nyités a fiatalok felé,
mint nekem. A Fortuna hellyel és
kilonleges vacsoraval varja a meg-
hivottakat, téluk csak annyit ké-
rink, hozzanak 6 palacknyit kdzds
kostoldsra azokbdl a boraikbdl, amelyekre
a legbUszkébbek.

Idén aztan a bordszok mar nemcsak ezek-
rél a tételekrél beszélhettek néhany perc-
ben kollégaiknak, de felelevenithették
az elmult 25 évhez kotédé emlékeiket is.
Fontosak az ilyen szakmaszervezé rendez-
vények a bordszoknak is; ez az esemény
taldn abban kilénbdzik a hasonloktdl,
hogy nincs limitalva az innepeltek szdma,
a hangulat pedig abszolut kotetlen.

A Boraszok Ejszakajanak, ahol miniszterhe-
lyettesi szinten a kormdny is képviseltette
magét, j6 visszhangja volt. Ugy hiszem, ez
a sok embernek biztos megélhetést nyuj-
t6 dgazat megérdemli a figyelmet. Euro-

A szakma elitje talalkozik itt évente

pai, st vildgszinten is figyelmet érdemlé
boraink vannak, csak a kell6 mennyiséget
kellene tudnunk nyujtani beldjik.

N 1%

¢ Public benefit foundation

MAGYAR VENDEGLATOK IPARTESTULETE » MAGYAR VENDEGLATOK IPARTESTULETE « MAGYAR VENDEGLATOK IPARTESTULETE « MAGYAR VENDEGLATOK IPARTESTELET

Ok kapjak
a Gundel-dijat

Szeptember 23-4n a Magyar Kereskedelmi és
Vendéglatoipari Mdzeumban tartottdk a saj-
tétdjékoztatot, amelyen Kovécs Laszld elndk
hivatalosan bejelentette, kiknek itélték idén
a hazai vendéglatas ma létezé legnagyobb
elismerését, a Gundel-dijat.

A szakmai zsUiri dontése alapjan 2016-ban a
kitlintetést Vomberg Frigyes szakécs, food
stylist, szakoktat, a 2016-0s Bocuse d'Or eurd-
pai dontdjén gyéztes magyar csapat coacha,
valamint posztumusz elismerésként Czubor
Janos, a Gundel Karoly Vendéglatdipari és Ide-
genforgalmi Szakképzd Iskola augusztusban
elhunyt 6rokos cimzetes igazgatoja kapja.

&
= = cncegkiced
DS stiibore

Dijatadas november 20-an - képiinkon
Kiss Imre, az MKVM igazgatdja, Kovacs Laszlo
MVI elnok és dr. Gundel Janos, a BGF docense

- A Gundel-dij a vendéglatészakma egyfajta
Kossuth-dija — hangsulyozta az elndk —, olyan
kitintetés, amelyrdl szavazassal dontenek a
legnagyobb szakmai szervezetek és a Gundel
csaldd képviseldi. A dij elnyerésének felté-
tele 25 éves sikeres szakmai tevékenység, a
magyar vendéglatas torténelmi hagyoma-
nyainak dpolasa, népszerUsitése, a fiatal ge-
neraciok fejlédésének tdmogatdsa. Dijazni
persze nem azt akarjuk, aki negyed szédza-
don keresztul jol féz, elvégzi azt a munkat,
amelyre feleskidott, hanem aki ezen feldl is
tett valamit — a kitlintetési bizottsag tagjai is
megértették, elfogadtdk ezt a szandékot.

A dijatadasra november 20-an Ginnepélyes
keretek kozott kerdil sor az MVI hagyoményos
év végi Gélaebédjén. /

& Gundel Award winners

On 23 September, at a
press conference held in
the Hungarian  Museum
of Trade and Tourism, MVI
president  Laszl6  Kovacs
announced this year's Gun-

team, was honoured with
the trade’s most prestigious
prize. This year the posthu-
mous award winner was
Janos Czubor, former direc-
tor of the Gundel Karoly

In 2003 the Guild of Hungarian
Restaurateurs  (MVI) established
the Hungarian Hospitality in Eu-
rope Foundation. Anyone can join
the foundation who agrees with

its goals. Some of the objectives
and activities of the foundation:
preserving traditions; scientific ac
tivity, doing culinary research work;
establishing international trade re-

lationships; popularising traditional
Hungarian cuisine abroad; social
activities (helping people in need);
education and training publishing
books.

del Award winners. In 2016
chef and food stylist Frigyes
Vomberg, who was also the
coach of the Bocuse d'Or
Europe winner Hungarian

Catering and Tourism Vo-
cational School. The award
ceremony will take place on
20 November at MVIs an-
nual gala dinner.

2016/10 @
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Roadshowra indul a Lukacs-konyv

Csaknem zsufoldsig megtelt
szeptember 23-an a Novotel
Centrum Budapest Rakoczi
terme, ahol a | -
Kortars Gaszt- |
ronémiai és Kul-
turdlis Egyeslet
bemutatta Lu-
kacs Istvan Séf
cimmel meg-
jelent kotetét.

gai kozul is szponzorként je-
lentkeztek be a kiadéndl, hogy
tiszteletlket, szeretetliket kéz-
zelfoghatd mo-
don jelezzék.

- A vendéglatod
szakma meg-
osztott, de Lu-
kdcs Istvan, akit
aktiv korszaka-
ban megosztd

Vendéglatoipari

Amikor a cimet begépeltik, a vendéglatoipari szét ebben a for-
maban leirva még hibasként jeldlte a word korrekturafunkcidja,
am szeptembertdl igy kell szabalyosan lefrni a szakmank meg-
nevezését — magat a nyelvtani elvet nem részletezzlk, de ezentul
nincs az eddig kotelezd kotéjel. Ennél a széndl a gasztrondmidban
taldn csak a fehérbor, vorosbor, illetéleg a csokoladéfagylalt, cit-
romfagylalt és a tobbi jeges édesség nevét irjak tobbszor hibasan.
A silt krumpli és a rantott hus marad kulon! 7/

& ‘Vendéglatbipari’
In the past its correct spelling was
‘vendéglato-ipari, but because of the re-

cent changes in spelling rules, from Sep-
tember it must be written as in the title./

A XX szédzad személyiség-

utolsé harma- Kacs Istvan ként tartottak

danak legis- inden ka:eute:c:e;ﬁ:;; szamon, ezuttal ° ,
mertebb ma- — az dsszetartozas Helyl halat a Balatonnal!
gyar konyhafénoke 78 sztle- | jelképévé valt — hangzott el a

tésnapjat Unnepli idén — az | rendezvényen. Mivel a Balatonon megsz(int a haldszat, a vendéglatésok csak

onéletrajzi ihletést kotet az
6 palyafutasat foglalja 0ssze.
A Kolbe Gébor szakujsagird
altal jegyzett kdnyv bemuta-
téjan megjelent tobbek kozott
Kiss Janos, a Hyatt Corporation
nyugalmazott alelndke és Dedk
Imre, a Danubius Hotels vezér-
igazgatdja is.

A kiadvany megjelenését szé-
les kord szakmai 6sszefogés ki-
sérte. A cég szintli tdmogatok
mellett sokan kortarsai, kollé-

Lukdcs Istvan és a kiadod kép-
visel&i orszagos bemutatdkor-
Uton népszerdsitik 8sszel a ko-
tetet, oktober 10-én Sarvaron,
18-4n Hajduszoboszlén, 25-én
Alsd6rsén, november 3-an
Bajan, 4-én Dunaujvarosban,
8-an Kecskeméten, 15-én Sa-
rospatakon és 16-an Miskolcon
szerveznek taldlkozot és regio-
nalis kdnyvbemutatdt, melyen
minden érdekl6dot szeretettel
varnak /

On 23 September 2016 the
Rakéczi room of Novotel
Centrum Budapest was full
of people, who gathered for
the launch of Chef, a book by

Dijak és arak

Gabor Kolbe. Istvan Lukacs,
the most famous Hungarian
chef of the last third of the
20th century is 78 years old
this year, and the book tells

% Lukacs book goes on a roadshow

the story of his life and ca-
reer. Mr Lukacs and the rep-
resentatives of the publisher
will promote the book with
a tour around Hungary. 7/

halastavakbol vagy kulfoldrél tudjak beszerezni az alapanyagot;
a balatoni hal fogyasztasa igy csak a horgaszok kivéltsaga lett.
Az (dUlérégié dnkormanyzatait tomoritd Balatoni Szévetség a
megoldast nem a haldszat visszadllitdsdban latja, mivel egyet-
ért a horgészturizmus fejlesztésének fontossagaval. Emiatt két
alternativ megoldasi javaslatot dolgoztak ki azzal a céllal, hogy a
térség vendéglatoegységei
ismét hozzajuthassanak a
halételekhez sziikséges he-
lyi alapanyaghoz Az egyik az
Ugynevezett Usztatott halak
értékesitése — ennek Iénye-
ge egy mar bevélt technolé-
gia, amely soran a kornyezé
halastavakbdl szarmazo ha-
lakat a Balaton elkulonitett részén tartandk egy meghatarozott
ideig, amig a halak ize hasonléva valik a Balatonban él¢kéhez.
A masik lehetéség egy halfelvasarléi haldzat Iétrehozdsa lenne a
térségben, ahol az engedéllyel rendelkezé horgaszok leadhatnak,
illetve értékesithetnék a Balatonbdl kifogott halakat. //

Helyi vagy félig hélyi

KX

## Let’s eat locally caught fish at Lake Balaton!

Dontott az NGM: lesz allami tdmogatés az
ital- és ételautomaték online rendszerbe
torténd bekotéséhez Az idei koltségvetés
modosftasaval a kormany 1,5 millidrd forin-
tot tdmogatasként hatérolt el ezeknek az
eszkdzoknek a beszerzéséhez, és az auto-
maték regisztraciojabol befolyt kozel 900
milli¢ forintot ugyancsak allami tdmogatas
céljaira szanjak — igérte Varga Mihaly nem-
zetgazdasagi miniszter.

A 35 ezer automata nagyjabdl 10 szézaléka

5000 forint a havi
tizemeltetési dij
tul régi ahhoz, hogy beszereljék ezeket az egységeket, de az lize-
melteték haladékot kaptak, hogy legyen idejiik a korszer(sitésre.
Sz6l6si Balazs, a MIASZ elndke szerint az Uzemeltetési dijként

meghatarozott havi dtezer forintos dij az automatakbol értéke-
sitett termékek dranak ndvekedéséhez vezethet. //

¥ Vending machines: online connection

The Ministry for National Economy decid-
ed that food and drink vending machines
must have an online connection. Hungary’s

race! 10 ERIR

government marks out HUF 2,4 billion to
be used to equip vending machines with
the necessary unit./

The restaurant owners near the lake Balaton
only serve fish caught elsewhere. The Balaton
Association has made two recommenda-

tions to the authorities to solve this problem:

1. fish from nearby lakes should be imported
to a designated area of Lake Balaton and kept
there for a while; 2. a network for buying fish
from anglers should be established.

Hungarikumma valhat a toltott kaposzta

Fazekas Sandor féldmdveléstigyi miniszter a mezdberényi Toltott
Képoszta Fesztival megnyitéjan felhivta a figyelmet arra, hogy a
toltott kdposzta jo eséllyel palydzhat a hungarikum cimre. Kiva-
16 és egyedi izvilagarol, zamatarol, mindségi alapanyagirdl hires
magyar ételeink évszazadok éta Unneplésre, kdzos stités-fézésre
Osztondznek bennidnket, magyarokat — mondta a miniszter, aki
beszédében kiemelte, hogy a kdposzta az egyik legfontosabb
zoldségfajtank, a magyar konyha egyik elemi alapanyaga, amely-
hez mindenki hozzdadja a sajat és szlikebb kornyezete flszereit,
hagyomanyait, izeit. /

% Stuffed cabbage to become a Hungaricum

Minister of Agriculture Sandor Fazekas
told at the Stuffed Cabbage Festival in

Mez8berény that the dish has good chanc-
es for becoming a Hungaricum product. //



Parhuzamos vilagok

2009-tol két évig kisértiik
figyelemmel az akkor
zoldkartyaval New Yorkba
kolt6zo magyar szakacs, Olah
Roland beilleszkedését uj
kornyezetébe. A fiatal séf

22 folytatasban osztotta
meg veliink nagyon is emberi
élményeit, kiizdelmeinek
részleteit. Nyar végén,
legutobbi hazalatogatasakor
arra kértiik, mondja

el olvasoinknak, mivel
foglalkozik mostanaban, mik
a tervei, hogyan latja a hazai
vendéglatas mai helyzetét

az 6ceanon tulrol.

jra itthon, ha csak pér napra is!

Pont, amikor a nyaralést terveztik,

valamilyen oknal fogva nagyon
elényds replldjegyarakkal voltak tele a
|égitarsasagok ajanlatai, és a ,korlatlan”le-
hetéségek kozul a csaldd minden tagja a
magyarorszagi utat valasztotta.
Meglepetést terveztem, senki nem tudott
hazaérkezéstnkrél. Volt is sirds-rivas! Nem
csinaltunk semmilyen programot, csak a
rokonokat ldtogattuk meg, igy hat egy
hétnapos evés-ivas lett a szabadsagbdl.
Jo voltotthon, j6 volt l&tni a csaladot. Utédna
viszont azonnal vissza a szokésos kerékva-
gasbal Afeleségem, Judit, egy dvodaban
dolgozik, a lanyom pedig mar 6tddikes!
En még mindig a Martel konyhajat vezetem,
immar hatodik éve — els¢ élményeimet még
aTrade magazin olvasoival is megosztottam
az elsé tengerentulon tett Iépéseimrél sz6l6
cikksorozat utolso részeiben.
Eletemben nem dolgoztam még ilyen so-
kaig egy helyen. Jol érzem magam, de ter-
mészetesen vannak nehezebb periddusok
is. Sajnos még nincs tulajdonrészem az étte-

remben, de bizom benne, hogy a sok munka
valamikor meg fogja hozni a gyimalcsét.
Remélem, egyszer kinyithatom majd a sajat

Roland (jobbi’él a masodik) hat éve vezeti
a Martel konyhajat

éttermem ajtajat. Ez a célom mar nagyon
régota, egyszer el kell jonnie ennek a nap-
nak is. Nem az a tipus vagyok, aki feladja.
Olvasom rendszeresen az otthoni hireket.
Széll Tomi nagyon komolyan odapiritott a
Bocuse d'Oron, de abban is biztos vagyok,
hogy ehhez nagyon komoly csapatmunka
kellett. A komoly eredmény arra is réamutat,
hogy mennyi tehetséges ember van ebben
a kis orszagban. Aki akarja a sikert, az barmit
elérhet, csak mint mindenhol, rengeteget
kell érte meldzni.
Hogy itthonrdél sok
szakacs megy ki
kalféldre dolgoz-
ni, annak rengeteg
Osszetevdje van. So-
kat hallom példaul,
hogy panaszkodnak
az otthoni szakacs-
oktatdsra. Szerintem
a legnagyobb baj a
hozzdéllassal van,
meg az akarassal. A
gyerekeknek kelle-
ne nagyon akarniuk, hogy szakdcsok le-
hessenek Be kellene zarni az iskoldk nagy
részét, harmat-négyet nagyon komolyan
tovabbfejleszteni, és csak olyan sracokkal
foglalkozni, akiken latszik az, hogy ezt a
szakmdt akarjak csindlni. Emlékszem, aho-
va én iskolaba jartam, tizendtszoros volt a

Séfiink kevés szab:a\didejében
a sporthorgaszat élvezetének hodol
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itthon~.

tuljelentkezés, és amikor felvettek valakit
abba, akkor annak igazan lehetett oriiini, an-
nak volt sulya. Felhigult ez a rendszer, és, ha
lenne is jo tankdnyv, Snmagaban
sajnos az sem tudna még meg-
valtoztatni semmit. A tanaroknak
tudniuk kell motivalni a gyereke-
ket, a gyerekeknek meg akarniuk
kell = mindez most hidnyzik.
Milyen szint( a mostani tuda-
som? Az biztos, hogy jobban
f6zok, mint amikor eljottem a
Cafe Erté-bdl. Sokat tanultam,
és ra kellett jonndm, hogy ami-
kor otthon azt gondoltam, j¢ va-
gyok, akaratlanul is becsaptam
magam. Amikor kijéttem ide, és
elkezdtem dolgozni a Danielnél, rendesen
helyre tettek. Nehéz volt szembenézni a
dologgal, de j6, hogy ezt is megtapasz-
taltam. Nem szégyellem bevallani, hogy
32 évesen is volt mit béven tanulni a Da-
nielben — és mi lett volna, ha maradhattam
volna még ott!
Minden nehézség mellett is csak azt javas-
lom mindenkinek, hogy ha teheti, menjen
és lasson vildgot — és itt valdjaban nem is
csak a szakacsokra gondolok Mas kultu-
rakat latni, nyelvet tanulni, baratsagokat
T v kotni — ez az, ami
biztosan megmarad
az embernek.
Orilok, hogy csala-
dommal belevéag-
tunk ebbe a kaland-
ba. Boldog vagyok,
hogy idaig jutottam.
Kinyflt a vilag el&t-
tem, és most ugy
érzem, megdlltam a
helyemet Sokat val-
toztam, és remélem,
javamra. Talan fel is n6ttem ez alatt az id6
alatt. Rendkivili emberekkel dolgozhattam
a vildg sok részérél. Mara csak megerdso-
détt bennem: rettenetesen kell akarni és
keményen meldzni, és akkor megjohet,
aminek meg kell jonnie.

N 1%

& Parallel worlds

From 2009 our magazine has been following
the life chef Roland Olah in New York for two
years. At the end of summer he returned to
Hungary for a short visit and we asked him to
tell us what has happened to him since then:
‘Back home in Hungary, even if just for a few
days! It was great to see our families again. In
New York I still work at Martel, | have been the

head chef there for six years now. | have never
worked at the same place for such a long time
before.

| feel alright there but | do hope that one
day | get to open my own restaurant. There
are many reasons behind the fact that several
Hungarian cooks leave the country to work
abroad. | think that the majority of cookery

schools should be closed and the remaining
three or four should offer the best conditions
and education. As for my own progress, | am
sure that | can cook better now than before |
lefc Café Erté.

I have learned a lot and | must admit that de-
spite being 32 years old | had many things to
learn at Daniel! In spite of the hardships | think

that every cook should go and work abroad
for awhile. | am really happy that | could prove
my worth in the USA. | have met and worked
with extraordinary people from various parts
of the world. The most important lesson
| learned was that if one wants to achieve
something very much and works hard for it,
they will sooner or later succeed.” /
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Magyar steampunk

Krak'n Town néven megnyilt az
orszag elsé steampunk stilusu
vendéglatohelye. A budapesti
nagykordton mikddé gaszt-
ropub étlapja kisérlet a tradi-
ciondlis angol konyha és a mo-

FiRe

2316-ot irunk!

az italvélaszték meghatarozo
elemei a hazai kraft sorok.

A steampunk dnmagaban is
vendégcsalogaté stilusjegyei
nemcsak a jellegzetes enteri-

kodtetdi a helyet egy antiuto-
pisztikus jovébeli torténetbe
képzelték bele. 2316-ot irunk,
haboruk és természeti kataszt-
rofék utdn az emberiség ma-
radéka harcol egymas ellen a
megmaradasért — a pincérek
ehhezill6 jelmezes szerep-
161 a,cselekménynek”.

Ha a steampunkot &ltala-
ban kellene definidlnunk,
azt mondandank: a sci-fi és
a torténelmi fantasy keve-
rékeként irhaté kordl, kita-
lalt alternativ jelen. M(vé-
szi-kortars szubkulturanak
is tekinthetd, amely stilus-
esztétikdjat a neoviktori-
anus kori ,sohasemvolt”
multbdl meriti, és sokak
szerint a Verne, Tesla, H.
G. Wells dltal elképzelt utédpi-
dkra épul.

Nos, vagy ezért, vagy az étel-
és italkinalatért, de érdemes
kiprobalni a minimum erede-

Rugalmas koncepcio

Szeptemberben harom Uj id6északos Mini Boutique-ot nyit a
Nespresso Budapesten, igy az dllandé Uzletek mellett az 6szi-téli
idészakban a WestEndben, az Arkadban és a Pélus Centerben is
meg lehet vésarolni a marka teljes Grand Cru kapszulakinélatat
- ajelenlegi tervek szerint februar végéig. A szigoru értékesitési
koncepcié enyhilésével a mindségi kavék fogyasztdi mind tobb
helyen juthatnak hozza a teszteken egyébként utanzataiknal lé-
nyegesen jobb eredményt eléré Nespresso kdvékhoz Tovabbra
is sajat csatornakon keresztll értékesitjuk a kédvékapszulakat, az
Uj Mini Boutique-ok nyitaséval csak rugalmasabbd tettiik a rend-
szert — mondtdk el kérdéstinkre a Nespresso illetékesei, akik Uj
allando és id6szakos boutique-ok nyitasarél nem nyilatkoztak.
A Nespresso 2013-ban
gyors fejlédésnek indult
B2B 4gazata a kdzelmultig
az irodai felhasznaldkra fo-
kuszalt, Uj Aguila professzi-
ondlis kavégépek érkezésé-
vel azonban idén elkezdték
feltérképeznia szdllodali, ét-
termi vendéglatasban rejlé
lehetéségeket is.//

Tobb helyen vasarolhato a kapszula

# Concept update
In September Nespresso opened three tempo-
rary Mini Boutiques in Budapest, in

Grand Cru capsule selection until the end of
February. Nespresso keeps selling capsules in its

6rben kdszénnek vissza: md- | tinek mondhato helyet. 7/

& Hungarian steampunk
Krak'n  Town, Hungary’s

first steampunk-style gas-
tro-pub opened in Buda-

A jovo McDonald’sa?

Mér kezdtik elhinni, hogy a gyorsétteremlancok,,megjavulnak’,
és ime, az Uzleti érdek felilirja az észszer(t, a hasznost. Ujra itt

while most of the drinks
served are craft beers
brewed in Hungary. //

pest. The place combines
traditional British cuisine
with modern gastronomy,

-— | r a Super Size, pontosab-
‘ ban a még szuperebb
= s .} size: egy néhany egység-

bél allo missourii McDo-
nald’s-franchise bérlé all
you can eat sult krumplit
igér potencialis vendé-
geinek. Tesztidészakrol
van sz6, de megjosoljuk,
rengeteg vendég fogja kihasznélni a lehetéséget Az egészségért
folytatott habortban Missouri tehat elesett — On szerint meddig
marad éllamon belll ez a projekt?

Progresszivebbnek tlnnek az ,izkisérletek”. Mig Kalifornidban a
fokhagymads izesitésd sult krumpli tesztjei folynak, Japanban janudr
ota a McChoco Potatoes nevi terméket tesztelik: egy hagyo-
manyos és fehér csokoladéval egyarant izesitett stlt krumplival
prébalkoznak /7

All you can eat krumpli

WestEnd City Center, ARKAD and Pélus Center.
In these boutiques customers can get the full

own channels, the system has just been made
more flexible by opening the Mini Boutiques. //

Aki A-t mond...

Ha az egészséges étkezésrdl
van szo, sok fura dolgot el le-
het hitetni az emberekkel, de
amig a képtelenebbnél kép-
telenebb elképzelések nem
okoznak kart a hiszékenyek-
nek, tekinthetjik akér hobbi-
nak is azokat. Sok japannak pél-

o (i "-I?l'l L N

daul meggyézédése, hogy vér-
csoportjanak tipusa nagyban
meghatdrozza, milyen étele-
ket kell(ene) fogyasztania. Mit
egyen azintrovertalt A, vagy a

hlivosebb, nagy onfegyelm
AB vércsoportl személy?

A bangkoki The Third Floor séf-
jei magukévé tették az elméle-
tet, és a salataktol a desszerte-
kig minden fogdsukhoz az,ill&"
alapanyagokat hasznéljak Per-
sze a,nem hivé’vendégek azt
rendelnek, amit
akarnak, de a
hely mikodtetdi
egyes ételeket
csak megfeleld
alanyoknak ajan-
lanak. Egyesek
bizonydra egész-
ségesebbnek
érzik magukat
ebéd utdn, a tébbieknek pedig
ott a megnyugtato érzés, hogy
azért ez mégiscsak jobb, mint
a vécé- meg a bortdnkoncep-

& The McDonald’s of the future?

customers will jump at the opportunity.
In Japan McDonald’s launched a product
called McChoco Potatoes: fries covered in
chocolate and white chocolate sauce. /

A McDonald’s franchise in Missouri an-
nounced that it would offer unlimited
fries to guests. The idea is in a test period
at the moment but we are sure that many

race! 10 ERIR

& Those who say ‘A...
Many people, for instance
in Japan, think that their
blood type has a great
influence on what kind

of food they should eat.
The chefs of Bangkok res-
taurant  The Third Floor
have used this theory to

create menus that suit
various blood types, from
salads to main dishes to
desserts.//



Viragzik a sor

Virdg, mint izt és itt-ott még
szintis add alapanyag a sérben?
Az elmult évtizedben dnmagat
- még viszonylag szerényen —
megfogalmazd, lassan bonta-
koz6 s6rfézé irdnyzatot 2015-

ben felfedezték maguknak a

trendcsindlé amerikai kéz-

manyos alkotéelemek, a na-

rancshéj és a koriander kozul

az utébbit a kékes-lilas szinU
virdgra cserélték.

A levendula gydgynovény-
ként valé termesztése
szorosan kotédik a kolos-
torokhoz, megtalédlhaté az

mUves f6zdék is. Nem lett
beldle meghatarozo divat,
de a hibiszkusszal, rézsaszirom-
mal, bodzavirdggal, jazminnal
f6zott sorok komoly kozonséget
vonzo fajtakka valtak

Es ime, idén nyaron megje-
lentek az elsé magyar virdgos
sorokis, koztlk a Zirci Apatsa-
gi Manufaktura Ujdonsaga, a
puritanul csak Levenduldsnak
nevezett ital.

A Levendulds egy witbier tipu-
s buzasor, amelyben a hagyo-

apatsag udvaran is. Ma-
gadhoz a sorhoz persze élel-
miszer-tisztasagu levendulat
hasznalnak, de hogy mennyit,
az szakmai titok; a fama szerint
a recept mar az elsé probal-
kozasra mai formajaban allt
Ossze. Sajnos a Fézdefeszten
gyorsan elfogyo ital kdvetke-
76 késtolhatod adagjéig a jové
nyarig varnunk kell, hiszen
a levenduldt nyaron szirete-
lik, a Levendulas pedig egy
hénapig érik
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Sorgasztronomiai Het
A Magyar Sorgyartok Szovetsége szeptemberben elsé izben hir-
dette meg a Soérgasztrondmiai Hetet. Kilenc neves budapesti ét-
teremben tarsitottdk a prémium szint(i vendéglatasban is egyre
elfogadottabb italokat kilénbdzé fogasokkal azoknak, akik ér-
deklddnek a sorok és ételek Osszefliggései irdnt. A hdromfogésos
menU minden étterem sajat profiljdhoz igazodott, ezeket a helyi
séf dllitotta Ossze. -
A nemzetkdzi szintéren nem Uj
kelet(i a megkozelités, misze-
rint a legtobb ételnek remek
kiséréje lehet egy megfelelen
valasztott sor a gasztrondmiai
kalandozésaink soran. A vilag
vezetd éttermei is gyakran
ajanlanak 6nallo sor-étel pa-
rositdsokat New Yorkban,
Londonban vagy éppen Kop-
penhdgdban, gyakorta képzett
sérsommelier-k segftségével. A
hirek szerint az éttermek sok
el6kdstolasra épitve, nagy
kreativitassal és lelkesedéssel

allitottak dssze a meniket Kilenc étteremben 3-3 f°8as

&k Beer Gastronomy Week

In September the Association of Hungari-
an Brewers organised the Beer Gastronomy
Week for the first time. In nine prestigious
Budapest restaurants various dishes were

paired with beers. In each restaurant the
chef compiled the three-course meal and
decided which beer to serve with the given
dish./

Frisset, finomat,

N /A

< Beer in blossom

At the end of summer
Hungary's first flower-in-
fused beer appeared at the
Brewery Fest. The brew was
made by Zirc Abbey Manu-

facture and it is called Lav- with lavender. Unfortu-
ender. It is a kind of wheat  nately all of it was sold at
beer, in which one of the the beer festival, so we have
traditional ingredients, cori-  to wait until next summer
ander has been substituted  to taste Lavender./

V4-ajandék sorinyenceknek

Ujabb minéségi sérés rendezvény: csemege volt a sérbaratoknak
- szeptember elején tartottdk az Arena Plaza teraszén a Visegradi
Négyek soreinek elsd kozos,fesztivaljat” A lengyel sorok tobbsége
alig vagy egyaltalan nem ismert a hazai sérfogyasztok kérében,
Szlovékiat pedig olyan f6zdék képviselték, mint a rozsnydi Kal-
tenecker, a besztercebanyai Urpiner, a kassai Cassa Brewery és a
nagyszombati ReStauracny pivovar Sessler sorei. A cseh sorok,meg-
szokott”valasztékat killonleges kraft sorok is bévitették: a Two Tales,
a Lucky Bastard vagy a Purkmistr. Magyarorszagrol kizarélag olyan
kézmdives sorfézdéket hivtak meg, amelyek mar kordbban bizonyi-
tottdk, hogy termékeiknek a legjobbak kozott a helylk Az Arena
kozel 6000 négyzetméteres teraszanak infrastrukturdja tokélete-
sen alkalmasnak bizonyul az effajta események rendezésére. ,//

de gyorsan am!

Frissen, a vendég el6tt préselt gydmolcslé egy nem az erre
specializdlodott vendéglatdhelyen, minimalis hely- és munka-
igénnyel — egyltt mind-
ez elképzelhetetlen volt
eddig. A megoldas a New
York-i Organic Avenue |é-
barlanc szakemberei altal
megalkotott kis présgép-
ben rejlik, amely specia-
lis zacskdkba szeletelt/
vagott/daralt és csoma-
golt gyimolcsbdl, zold-
ségbdl préseli ki azok
levét Azaz az organikus
alapanyagokbdl készulé
termék a convenience ka-
tegoridba tartozik, tehat
a mindségi alapanyagok
kivalasztasa, tisztitasa,
elékészitése nem a kony-
haban torténik.

Convenience kategorla

N 12}

%+ V4 gifts for beer lovers

Early September the nearly 6,000m’ terrace
of Aréna Plaza hosted the first festival or-
ganised for the beers of the Visegrad Four
countries. Beer lovers had the chance to

taste the best Polish beers, and Slovakia
was represented by breweries such as
Kaltenecker, Urpiner, Cassa Brewery and
Restauracny pivovar. /

& Something fresh and tasty please, but make it fast!

New York juice bar chain Organic Avenue
has created a small press machine, which
can be used to make fruit juice from fruits
and vegetables cut up/ground and put in

special bags. Quality ingredients aren't se-
lected, cleaned and prepared in the kitchen,
they come packed from a different place,
making Juicero a convenience product./

2016/10 @




HolReCa

7 trend

Tematikus borvidéki installacio
- a szekszardiak egyiitt jottek

17. alkalommal rendezték
aJotékonysagi Borarvereést

magazin
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Kényeztette az idojaras a 25. sziiletésnapjat iinneplo Budapest
Borfesztival latogatoit, kiallitoit, és igy szervezoit is. Végre
tokeéletes napsiitésben zajlottak a jol szervezett programok, és
ilyenkor az ember masképp itéli meg még a rendezvény sorsarol
idorol idore napvilagra keriilo hireket is.

z eurdpai viszonylatban is kulon-
Aleges, most is kdzel 200 kidllitot és

latogatok tizezreit vonzé Budapest
Borfesztivél kategodridjaban a mai napig a
legnagyobb kinalatot felmutato, piacve-
zet6 rendezvény, amely most 15 orszag
220 boraszatanak 5000 borat mutatta be
a nagykdzonségnek.
A lebonyolitas rimelt az id6jardsra: nem volt
gond a tisztasaggal, hiba nélkul mikodott
a jol kiépitett infrastruktura, az informacios
és feltdltépontokat sem kellett keresgélni.
A fesztival Uj dtletekre nyitott csapatanak
most az étkezési lehetdségekkel kapcso-
latos kritikdk élét is sikertlt tobbé-kevésbé
elvennie: megtdbbszorozték a terlleten
arusito, street food stilusu egységek szamat
(bar még mindig tulreprezentéltak voltak
az inkdbb vasari, mint fesztivali kinalatot és
min&séget nyUjtod lacikonyhdk).
Arendezvény kornyezete tokéletes, a,disz-
let” leny(igdzé — és ez az, ami miatt rea-
lis a lenni vagy nem lenni kérdés a Budai
Vérban. Zilai Zoltan, a fesztivalt szervezé
Magyar Sz616- és Borkultira Nonprofit Kft.
Ugyvezetdje egy korabbi interjdja szerint
az, hogy a Miniszterelndkség a Sdndor-pa-
lota mellé bekoltdzik, egyaltaldn nem érinti
a Budavari Palota eddigi rendezvényeit, és
egy ilyen nivos, igényes programnak hosz-
szU tadvon helye van itt. Minimum drukko-
lunk, de nem osztjuk azt a sokak altal han-
goztatott véleményt, hogy kedvezdtlen
helyzetben ezt a kdrnyezetet, panordmat
és az igy kialakuld hangulatot nem lehet
potolni —annak idején a fesztival Varba kol-
t6zését a Vordsmarty térrél sem mindenki
Udvozolte.
Ha koltozni kellene, egy masik helyszin,
meglehet, kevesebb kulfoldi turistat von-
zana, am egy folyamatosan szorité gond
biztosan enyhilne. A magas kiallitéi dijak
és belépdjegyarak oka ugyanis a szervezék
szerint pont a terUlet rendkivil koltséges
bérlése.
A kulturdlis programok tetemes koltségei
miatt Zilai Zoltan szerint ezen a terlleten
a Budapesti Borfesztivalnal is csokkend

tendenciardl kell beszélni. Ennek ellenére
idén két szinpadon is zajlottak az esemé-
nyek — egyes kritikak szerint viszont ép-
pen a boraszok szereplése hianyzott,réluk”.
Volt viszont jazz ugyanugy, mint szreti
felvonulds, népzenei és néptancgala; lat-
vanyossag, a régmult szlreti mulatsagait
idéz6 Unnepi hangulat, hagyomanyérzé
egyUttesek népviseletben, borvidékeink
eloljaroi, borrendjeink, borbarat egyesu-
leteinek képviseléi.

Magyarorszag borészainak szine-java ki-
nélta kostoldsra legjobb borait, és a hazai
tételek mellett a borkereskedék jovoltabdl
szamos kulfoldi termék is bemutatésra ke-
rilt. A borkindlatban ott voltak a hazai és a
rangos nemzetkdzi versenyeken érmeket,
dijakat nyert borok és készit6ik.

A Fedezze fel Magyarorszag izeit a Borfesz-
tivalon cim, laikusok szadmara is élvezetes
szakmai program keretei kdzott a borked-
vel6&k — tematikusan kialakitott kostold ut-

Félénk borbaratok

A bort rendszeresen vasarlé fogyasz-
toknak is csak egy téredéke meri
borbaratnak nevezni magat — ez is
kidertlt a mar lapjainkon is idézett,
kozelmult- S

ban lebo- "‘?
nyolitott g f
negyven- . {
ezres onli- W 4
ne felmé- 14, J
rés, a Nagy Bor Teszt vélaszaibol.
A valaszadok mindossze 4 szazaléka
vallia magat borismerdének, illetve
borszakembernek. A fogyaszték on-
bizalmanak erésitése a szakma egyik
fontos feladata lehet a jovében. /

i

& Timid wine lovers

Online survey the Great Wine Test - conducted recently
with 40,000 participants - has revealed that only a small
proportion of those who buy wine regularly would call
themselves wine connoisseurs. Only 4 percent of re-
spondents said that they know wines well. //




vonalakon - szdmos Magyarorszagra jel-
lemz6 borkilonlegességet kostolhattak.

A Pér Borpar cimU szakmai késtoldkon az
elére meghirdetett borpéarok ¢sszehason-
litdsdhoz a boraszok szakmai érdekessége-
ket mutattak a jelentkezéknek — példaul
ugyanaz a bor hordéban és acéltartalyban
erjesztve, vagy egy sz6l6fajta két borat két
killonbozd ddlérsl. Ujra be lehetett (ilni a
,minusz egyedik”és a nulladik napon a Bor-
egyetem aktudlis bordszati témdakat érinté,

A programok kozul is kiemelték a szerve-
76k az idén 17. alkalommal megrendezett
Jotékonyséagi Borarverést, ahol a sz616- és
boragazat sikeres vallalkozdi most is egy
kozds Ugy érdekében segithettek Az ado-
4557000 forint gylt 6ssze a 27 éves Magyar
Maltai Szeretetszolgalat mentési projektje
javdra. A 43 tétel kdzul a kikidltasi arhoz ké-
pest a legmagasabb vételi d&ron a Nyakas
Pince Zrt altal felajanlott Borkilonlegesség

szinvonalas kurzusaira.

Vélogatas kelt el 200 ezer forintért. T

& The sunny side

The weather was just perfect during
the 25-year-old Budapest Wine Festival.
There were almost 200 exhibitors and
tens of thousands of visitors at the mar-
ket leading event. 5,000 wines of 220
wineries from 15 countries were present-
ed to the public. Everything worked well
at the festival and this year the quality
of food available was also better than in
the past. Zoltan Zilai, managing director
of the festival’s organiser, the Hungari-
an Grape and Wine Culture Nonprofit

Kft. told our magazine: he hopes that
the festival can stay in Buda Castle now
that the Prime Minister's Office will
move there. Perhaps the festival would
attract fewer foreign tourists at another
location, but both exhibitors and visitors
could be present at lower prices — at the
moment it costs a fortune to rent the
area used for the festival.

Hungary's best winemakers brought
their great wines and wine traders in-
troduced several international products

too. Programmes included the Discover
the Flavours of Hungary at the Wine
Festival tasting tour, tasting session A
Pair of Wine Pairs and the lectures of
the Wine University. One of the most
important programmes was the 17"
Charity Wine Auction, where bidders
raised HUF 4,557,000 for the Hungarian
Maltese Charity. From the 43 items the
highest price, HUF 200,000 was paid for
the Wine Specialty Selection of Nyakas
Pince Zrt.//

. 4 s
A fesztival kisérérendezvénye
a Nemzetek Sajtverse

Allando mozgasban

Hatarozott koncepcié mentén, nagy
léptekben fejlédik az orszag egyik
legismertebb nagyiizemi boraszata,
az Ostorosbor. Az eredményekrél és a
tervekrdl Soltész Gerg6t, a vallalkozas
elnok-igazgatojat
kérdeztik.

— Mire bliszke a
kozelmult eredmé-
nyei koziil?

— A folyamatos fej-
|6désre: pincésze-

Soltész Gergd tink erjeszté- és
elndkigazgatd tarolokapacitasa je-
Ostorosbor

lentésen nétt, nagy
mennyiségben szereztlink be fahorddkat
— az ebben érlelt borok 2016 végén mar
forgalomba is kertlhetnek Megallapoda-
sokat kotottiink szamos kivételes adottsa-
gu, kornyékbeli dil6 tulajdonoséval, akik
megfeleld hozamkorldtozéssal prémium
min&ségU alapanyagot termelnek az Os-
torosbornak.

2015-ben masfélszer tobb prémium bort
értékesitettlink az eléz6 évhez képest, és
ez az ardny varhatdan gyorsan né tovabb.

Az Ostorosbor méretét illetéen nagylizem
ugyan, mégis jellegzetesen csaladi vallalko-
z4s, ahol a modern technoldgia és a szemé-
lyes gondoskodas elényei 6sszeadddnak.
Ennek szép példaja a 2015 legjobb Ujbo-
ranak valasztott Csipke rosé cuvée-nk.

- A vdltozdsok nemcsak a bor miné-
ségét érintették!

— Valdban, a kiszerelés tertletén is van
Ujdonsagunk: piacra kertlt négyféle bo-

runk is 3 literes bag-in-boxban. Ezek &ssz-

forgalmanak ardnya hénaprol honapra
folyamatosan bévdl.

Igyekszink egyre intenzivebben jelen
lenni a horecdban is, eladdshelyi rekldm-
eszkozokkel segftve partnereink munka-
jat. Es ami ugyancsak a vendéglatasrol
sz6l: megnyitottuk a Sz&passzony-volgy
legnagyobb és taldn az egyik legszebb
latvanypincéjét, amelyben 100-120 f&t
tudunk vendégul 14tni, kis és nagy cso-
portokban egyarant.

- Melyek a kdvetkezé lépések?
— Alapvet6 cél a sz6l6 alapanyagbazisa-
nak ndvelése, 100 hektaron telepitettlink

Uj sz616t. Ez a munkaeréhidny problémaja-
nak megoldasat is seqiti, hiszen né a gépi
mUvelési terlleteink ardnya. Emellett fo-
lyamatosan fejlesztjiik boraszati technolo-
gidnkat is, hogy a stabilan magas min&sé-
get tovédbbra is garantélni tudjuk

Amitél pedig kildndsen sokat varunk:
nemsokdara megvasarolhatok lesznek az
Uj Soltész prémium borcsalad tételei is,
amelyek egyszerre mutatnak gyimolcsos
izeket és a legjobb minéségui vorésborokra
jellemzé tartalmi erényeket. /

48

. A2 e
A Szépasszony-volgy legnagyobb latvanypincéje
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% They never stop

Ostorosbor, one of Hungary's best-known large
scale wineries never stops developing. Presi-
dent-director Gergé Soltész told our magazine
that the winery significantly increased its fermen-

tation and storage capacity. In 2015 Ostorosbor
sold 1.5 times more premium wine than in the
previous year. The winery's Csipke rosé cuvée was
voted best young wine of 2015.

They started selling four types of wine in 3-litre
bag-in-box packaging. Ostorosbor opened a spec-
tacular, large wine cellar for visitors in Szépasszony
Valley, where 100-120 guests can be seated. They

plan to plant new grape vines on 100 hectares of
land and will invest in technological development
too. The new Soltész premium wine selection will
soon be available to wine lovers./
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Pezsgo, gyongyozo, habzo

Mi befolyasolja

a boralapu
buborékos italok
piacat 2016-ban?
Konzervativ vagy
modern termék-e
a pezsgo

és a gyongyozobor?
Ha a fiatal
fogyasztoé a jovo,
Ot vagy a terméket
kell alakitani?
Ezekrol a témakrol
beszélgettiink

a szakma jelentos
vallalkozasainak

vezetoivel.

agyaror-
szagon a
pezsgd-

fogyasztas kulturdja
gyerekcipében jar
— allitja Nink Karoly,
Cezar Winery Kft.
kereskedelmi ve-
zetbje. — A pezsgd
fogyasztasa Unnepi
alkalmakhoz, illetve
a szilveszterhez kap-
csolédik, amikor joszerével
csak annyi az elvarés, hogy
nyitaskor pukkanjon az ital.
Vasarlasakor a minéség csak
akkor szempont, ha kiemelt
eseményhez kapcsolddik, mas
esetekben az ar a meghatéro-
z6. Pedig a magyar termelék
egyre tobb és jobb mindségi
pezsg6t allitanak eld. Itt elsé-
sorban a Garamvari és a Krein-
bacher termékekre gondolok,
amelyek szamos nagy nemzet-
kozi versenyen is bizonyitottak,
de pezsgbkészitésbe fogott a
szamos kisebb pincészet is. Ez
a vélaszték mar megjelent az
ismert nagykereskedések és
kozvetitésiikkel a topgasztro-
némia ajanlatdban, a szakizle-

Igggf 2016/10

Nink Karoly
kereskedelmi vezetd
Cezar Winery

tek polcain is. Az ebben a kate-

goridban megjelent termékek

elsésorban nem a forgalom
novekedésében,
inkdbb a valaszték
bévitésében jatsza-
nak szerepet, és jo
marketinggel nagy-
ban hozzéjarulnak a
pincészet imazsanak
épitéséhez.

Képzett-e

a fogyaszto

- Sajnos a magyar
pezsgdkulturaban még nem
ment végbe az az edukacios
folyamat, amely a boroknal, pa-
linkaknal, kavéknal mar meg-
tortént — igy értékel Gaspar
Miklds, a Garamvari Szél6bir-
tok Vindrium Kft kereskedelmi
igazgatoja. — A pezsgdkrél még
mindig kevés ismerete van az
atlagos fogyaszto-
nak, még mindig
szezonalis és kilon-
leges alkalmak itald-
nak tartjak A széles
termékskalaban na-
gyon kevesen tud-
nak kiigazodni, ami
jelentésen korlatoz-
za - a bekovetkezett
egyértelmd pozitiv
valtozasok ellenére —
a pezsgdk attdrését a piacon.
A buborékos italok termékva-
lasztéka jelentdsen bévilt az
utdbbi években. llyen itala mar
majdnem minden jelentésebb

Gaspar Miklos
kereskedelmi igazgatd
Garamvari Sz6l6birtok
Vinarium

termelének van (@ mindségi
sz6ras is itt a legnagyobb), a
célkozonség pedig leginkdbb a
fiatalabb korosztaly.
A tank- és klasszi-
kus pezsgd katego-
ria a legjelentdsebb
szegmens, amely
mind részaranyaban,
mind mennyiségé-
ben stagnald-csok-
kené pozicidban
van. Legjelentésebb
(mennyiségi) bévia-
lés a habzoborokndl
figyelheté meg, nem fug-
getlendl a jovedéki
szabalyozastél, mi-
vel ehhez nem kell
a jelentds osszegl
bankgarancia.

Kulturalis okokra ve-
zeti vissza a csokke-
né pezsgdfogyasz-

tortét szeleteljik — egymas eldl.
Ugyanakkor egyre tébb bor-
termeld is készit, egyre tobb
sikerrel pezsgét, elsésorban
valasztékbdvités céljdbol A ho-
reca részérél viszont messze
nincs ekkora igény, nagyon sok
borlaprél hidnyoznak a terme-
161 pezsg6k; a piacvezetdk csak
lefedik a szektor tulnyomo ré-
szét — inkdbb az drak, semmint
a kimagaslé vagy éppen kilon-
leges min&séguk miatt.

Termék és termék

- Hogy a gydngyodzéborok

™ és pezsgbk fogyasz-
tdsa nalunk stagnal,
az a régi beidegzsé-
désekbdl adodik —
ilyen 6sszeflggést
lat Frittrnann Janos,
a Frittmann Testvérek
Kft. tarstulajdonosaiis.

tast Taschner Kurt,
a Taschner Bor- és
Pezsgéhaz Kft. tulaj-
donosa is:

- Magyarorszagon
mindig is voltak jo
borok, a valaszték
széles, viszont a pezs-
gbgyartas alig més-
félszaz éves nalunk,
sokaig a fizetéképes

tulajdonos

Taschner Kurt

Taschner Bor- és Pezsgohaz

- A pezsgbket foként
Unnepek alkalmaval
fogyasztjak, a gyon-
gyozéboroktol pedig
tartanak azemberek,
azt gondolva, hogy
ezek a leggyengébb
min&ségU borokbol
készilt termékek.
Pedig ez egyaltalan
nem igaz napjaink-

elititala volt — mond-
ja a sikeres borasz. -
Az elmult években
ez a réteg csak karcsusodott.
A hazai piac kozel dllanddnak
tekinthetd, ugyanazt a méretd

B e

Frittmann Janos
tarstulajdonos
Frittmann Testvérek

ban, hiszen mar
szamos hazai csucs
min&ségld pezsgd
és gydongyodzdbor jelent meg
a piacon, amelyek a legjobb
min&ségu alapanyagbdl ké-
sziilnek En azért készitek pezs-
g6t és gyongyozébort, mert én
magam is nagyon szeretem, €s
meggyézédésem, ha a legjobb
min&ségekkel taldlkoznak a fo-
gyasztok, akkor egyre tdbben
fogjak keresni ezeket a termé-
keket. Sokan megprobaltak,
hogy a pincében ragadt, oxi-
dalt borokat szénsavval felfris-
sitve gyongyozébort készitse-
nek, de ezek természetesen
nem lettek a fogyasztok ked-
venc italai. Elkezdett hat kissé
tisztulni a piac:a nem jo miné-



ségl gyongyozdbor
és pezsgd csak a leg-
alsé arkategdridban

értékesithetd. ™ =

A piaci eréviszonyok- et
ra mutat ra Forian

W oxidtartalmd bo-
rokra. Ugy tlnik, az
alacsony szén-dio-
=y xidtartalmu borok
piaca csokken, a
' kOzepeseké dina-

Szabo Rébert, a Ro- & mikusan, a magas
yalsekt Zrt. marke- ; szén-dioxidtartal-

ting igazgatdja.

- Egyértelmd va- Robert
marketing igazgato
Royalsekt

lasztékbdviilés volt
tapasztalhat6, na-
gyon sok pincészet
kezdett sajat pezs-
g6- vagy gyongyo-
z6bor-készitésbe,
amellyel szinesitet-
ték a meglévé va-
lasztékukat, vagy
éppen pont egy

pezsgével sikerilt Varga Péter

tulajdonos

emlékezetest alkot-  varga pinceszer

niuk — véli a szakem-
ber. — A gyartok év-
rél évre csokkenteni
prébaljak a pezsgdk
szezonalitasat, egye-
|6re kézzelfoghatd
eredmény nélkul.
Nincsenek publikus
adatok arrdl, pon-
tosan mennyi pezs-

az elmult években
Magyarorszagon,
de évtizedek 6ta alapvetden
két meghatarozd pezsgdpin-
cészet van Magyarorszagon,
amely mérheté mennyiséget
tud pezsgébdl palackozni és
képes befolyasolni a piacot.

— Az elmult 8-10 évben a bor-
fogyasztok igényei megval-
toztak — elemez Varga Péter, a
Varga Pincészet tulajdonosa.
— A magyar pincészetektdl is
kezdik elvarni a magas tech-
noldgiai fejlettséget és a kép-
zett szakemberek biztositotta
tudomanyos hatteret, aminek
eredményeképpen tiszta izd,
harmonikus, kilonleges bo-
rokat kostolhaték. Az Uj irdny
minden korosztalynal sikeres,
egyedul a buborékok meny-
nyiségét illetéen térnek el az
igények. A hazai piac nem-
csak csendes és gyongyozoé-,
habzoborokra oszthaté, de a
csendes kategoérian beldl is
van igény kulonboz6 szén-di-

Forian Szabo

Prisztavok Zoltan
kereskedelmi és marketing-

g6t értékesitettek vezews

Kreinbacher Birtok

muaké kis mérték-
ben né. Ennek rész-
ben az arkuldnbség
az oka, hiszen eddig
a gyongydzéborokat
eldobhatd palack-
ban értékesitették,
igy a betétdijas cso-
magolas arelényé-
vel nehezen tudnak
versenyezni. Mi meg-
kezdtik a gyongyo-
z6boraink betétdijas
csomagolasra valé
atalldsa, amitdl a ke-
reslet emelkedését
varjuk.

Aranybuborék

Elégedett a méthode
traditionnelle pezs-
gék forgalmanak bé-
vUlésével Prisztavok
Zoltén, a Kreinbacher
Birtok Kft. kereskedel-
mi és marketingve-
zetdje:

— Az egész piacra nézve no-
vekedést latunk, ez a tradicio-
nalis pezsgéknél a leglatva-
nyosabb, ahol 2-2,5-szeresére
bévilt a piac az elmult két év-
ben. A champagne-ok piacan
is pozitiv a tendencia, a CIVC
2015-6s statisztikdi alapjan 61,6
ezer palack fogyott Magyar-
orszagon, 15 szézalékkal tobb,
mint 2014-ben. Somlén min-
den pezsgénk ezzel a mdéd-
szerrel készil, eladésaink nagy
része a horeca partnereken és
borszakizleteken keresztil
torténik. A tobbi tradiciona-
lis pezsgére nem konkuren-
ciaként tekintlnk, inkdbb az
egészséges verseny részeként
kezeljiik Sket. Am sajnos olyan
pezsgdkkel is taldlkozunk, ahol
az ar és az élvezeti érték nem
talalkozik.

— A méthode traditionnelle
pezsgd konzervativ termék
- vallja Taschner Kurt, aki-

NO TANKS. BOTTLES.

www.garamvari.hu
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nek tradiciondlis termékeit a
Pezsgd Junius Nagykdstoldn
a piacvezet6 gyartok italai fo-
|é rangsorolték a vakkostola-
son. — Legalabb harom évig
készll, de akar tizig is. Ennek
okan sem illeszkedik kissé fel-
gyorsult vildgunkhoz; igazan

csak 30 év felett lehet érteni és
atérezni. Ha j6 az alapanyaga,
mar kdnnyebb a készité dol-
ga; champagne-i technoldgia
nem véletlendl vildgszinvona-
14, énis csupan ezt igyekszem
kovetni.

- Atradiciondlis technologidjuy,
min&ségi, pezsgdkészités te-
rdletén tapasztalhatd jelentés
fejlédés hatésara csokken a fo-
gyasztas szezonalitdsa, szélese-
dik azigényes fogyasztok réte-
ge — huzza ald Gaspar Miklds.
— E termékeket féleg a 30-35 év

Pl g

LR

Sok boraszat kezdett sajat pezsgot vagy gyongyozobort késziteni

feletti, az dtlagosnal magasabb
vasarléerdvel rendelkezd réte-
gek fogyasztjak Céguink kozel
két évtizede van jelen a pezs-
gbpiacon, kizérélag tradicio-
nélis pezsgdkkel. Termékeink
a kordbban elvégzett sz6lésze-

ti és feldolgozasi technolégiai
fejlesztéseket koveten tavaly
év végén kilséleg is megujul-
tak, az Uj ,Garamvari” pezsgdk
tobbségében Uj évjérattal ke-
rdltek piacra, értékesitésik és
forgalmuk — a fenti emlitett
piaci valtozadsok hatdsara is —
jelentésen emelkedett. A no-
vekedés els¢sorban a legfon-
tosabb piaci szegmensben, a
horecdban volt a legszembe-
tindbb.

Mi a konzervativ?

— A tradiciondlis, palackos ér-
lelésl pezsgdt én is egyértel-
mUen konzervativ terméknek
tartom — folytatja a kereskedel-
mi igazgatd. — Indokoljdk ezt
a hosszu multra visszatekinté
hagyomanyai, a megsziletését
kisér és folyamatosan Ujrater-
melédo torténetek, anekdotak,
amelyek jol hasznalhatdk a ter-
mék és brandjei presztizsének
felépitéséhez és dpolasadhoz.
Bar vannak termékfejleszté
prébélkozasok arra, hogy fiata-
labb korosztalyok érdeklédését

is felkeltsék ezek irdnt az italok
irdnt, a f6 célcsoport kdzépta-
von is az idésebb korosztaly
marad — mi is elsésorban az
6 igényeik kielégitésére kon-
centralunk

Mésképp latja a kérdést Prisz-
tavok Zoltan:

- Alegkevésbé sem konzerva-
tiv dolog tradicionalis pezsgdt
inni, sét, inkabb trendi, hiszen
a legjobb éttermek kezdtek
poharazni, és e kor folyama-
tosan szélesedik A borkultura
elérébb jar e téren, de a hulldam
mar a komolyabb pezsgéket is
elérte. Azt 1atjuk, hogy 25 éves
kortél megvan a nyitottsag, és
25-35 kozott erds a fogyasztoi
bazis. De alapvetéen minden
korosztaly szivesen fogyasztja
a pezsgdbt, ha a jo ar megfelel
min&séggel tarsul.

— Az én szememben a pezsgé
konzervativabb, mint a gyon-
gyozébor, de a fiatalok (is)
mindkét italfajtdnak célcso-
portjai — mondja Frittmann
Janos. — Azt tapasztaljuk, hogy
a gyongyodzéborokat mar kife-

Champagne on the Rocks

Evszazados tradicidk (izenete és a legjobb
borok, pezsgék készitéinek meggy6z6dé-
se, hogy a jo bor ize 5nmagaban tokéletes,
tani tapintatlansag. Masképp gondolja ezt
a szinész Bill Murray, aki szerint a cham-
pagne soha nem lehet eléggé hideg,
ezért jéggel telerakott pintes poharba
onti azt. Sokdig egyszeren kiléncnek tar-
tottak 6t és a hasonldan gondolkodokat,

nyartél viszont mar trendteremtének Kali-
fornidban az elékel6ségek rendezvényein
megjelent a champagne on the rocks, és

nem am néhany jatékos kedvd mixer 6t-
leteként: a trend élén a Moét & Chandon
all. A mérka pincemestere, Benoit Gouez
a gyartoknak azzal a keser( tapasztala-
tdval magyardzza a lépést, hogy a drdga
pezsgdk forgalma nydron nagyon visz-
szaesik, amiért az ital szmokingos-nagy-
estélyis imidzsét karhoztatjak.

A dél-franciaorszagi el6keldségek, leg-
aldbbis Bill Murray utanzdi, allitdlag nya-
ranta mdr jo ideje jéggel isszék a pezsgét
—azitalt el is keresztelték Medence névre.
Ez a tény inspiralta Gouezt, hogy meg-
alkossa a Moét Ice Impérialt, a nevének
is megfelel6en kimondottan jéggel vald
fogyasztasra. Gouez szerint partiital lett
a termékbdl, mert illeszkedik az Uj gene-
raciok igényeihez a nagyobb szabadsag-
ra, lezserebb Gnneplésre.

Nos, az emlitett champagne mar 5 éve a
piacon van, de a stilusbdl csak ezen a nyé-
ron lett markans trend. Nemcsak a Moét

Ice rozé valtozata jelent meg, de a Veuve
Clicquot is piacra dobta a maga jeges
pezsgdjét, az édes Rich-et, amibe nem
atallnak a jégen kival még kevés zold-
séget vagy gydmolcsot is beletenni.

A szakértok szerint a tort jég a pezsgdben
mar tényleg blaszfémia lenne, inkdbb mi-
nél nagyobb darab jégkockakat ajanlanak
e célra/

N 2%

& Champagne on the Rocks
Champagne on the Rocks goes against
centuries of tradition and the advice of
Champagne makers, who have long be-

lieved that the wine has a completeness
and harmony that should be enjoyed neat.
Now the jet-setters drinking Champagne

on ice. The driver of the trend is Moé,
the French Champagne producer. Benoit
Gouez, the company's chef de cave con- ice.”/

ceived Moét Ice Impérial, a Champagne
designed specifically to be consumed over
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jezetten kedveli ez a korosztaly,
a nagy minéségu pezsgdkkel
pedig elkezdtek ismerkedni,
aruk miatt viszont kevesen en-
gedhetik meg maguknak 6ket.
Am ha j6 minéséggel talalkoz-
nak, akkor szivesen rekldmoz-
zak a tobbiek korében is.
Taschner Kurt szerint a hab-
zdborok piacdt nem szabad
Osszekeverni a pezsgdké-
vel. - Ha a horecat tekintjuk:
a habzéborok inkdbb trendi
szorakozdhelyeken a 25-40
éves korosztaly itala, a pezsgé
élvezetéhez tobb felkésziltség
kell. Taldn a hasonlatot a rosé
borok és az érlelt fehér- vagy
éppen vordsborok parhuza-
maval tudnam érzékeltetni.

Termékfejlesztés

és kommunikacio

- A gydngydzébor az utdbbi
években jelent meg — emeli ki
Nink Karoly —, taldn az olaszos
stilus masoldsanak, illetve a bor
irant érdeklédé fiatalok eléré-

A gyartok évrol évre csokkentem probaljak a pezsgok szezonalitasat

sének, megnyerésének eszko-
zeként Sikerének gétja lehet,
hogy nagyon sok, szakmai és
fogyasztoi szemmel nézve is
silany, de olcsé termékkel le-
het talalkozni, f6leg a hiper-
marketek polcain. Ha ebbdl
vasarolnak a célcsoport tagjali,
az elsé negativ élmény hata-
sara az egész termékcsaladtol
elfordulnak. Mi ebben a kate-
goridban, kimondottan magas

min&ségl alapborbdl készilt,
megjelenésében fiatalos ter-
meékkel kivanunk jelen lenni.

- A gydngy6z6- és a habzdbor
sem tartozik egy kategoridba
- hangsulyozza Varga Péter. -
Az utdbbi kifelé megy divatbal,
az elébbinek csak most kezd6-
dikigazan a divatja. A kdnnyed,
szénsavas, gylimolcsds borok
irdnt minden korosztaly élén-
ken érdeklédik, és nagyjabol

HoReCa
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ugyanazt a stilust, életérzést
keresik a termékekben. Mi ta-
valy vezettlk be a piacra az
Edes Bubis rozénkat, majd en-
nek sikerére alapozva ugyan-
ilyet fehérben és vordsben.
A Bubis 3 g/l szén-dioxidot
tartalmaz, ami mar akkora
mennyiség egy hivatalosan
a csendes kategoriaba tartozéd
borban, amit mindenképpen
szerettlnk volna jelezni a fo-
gyasztonak.

- Idén a Royalsekt Zrt. egy or-
szagos marketingakcioba kez-
dett, amelynek koézéppont-
jaban a pezsgd Unnepibdl
igazi nyari italld valtoztatasa
allt — mondja el Foridn Szabo
Robert. — Ehhez tokéletes mar-
kdnak bizonyult a fiatalok ko-
rében az ar-érték ardnya miatt
egyébként is népszerl Szov-
jetszkoje Igrisztoje — a marka
az orszag 6sszes nagyobb fesz-
tivaljan megjelent. Népszertiek
voltak a pezsgdalapu koktélok
is, ezek tették ki az értékesitett

K}EZAR

Legujabb gydngyszemiink

a %ﬂ*mék salad

Pezseg, mint az ¢leted.
‘'edd még szinesebbé!

www.cezarpinceszet.hu
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pezsgdmennyiség csaknem
felét, igy mindenképpen ér-
demes elgondolkozni azon,
hogy a pezsgét, mint kevert
italok alapanyagat sokkal in-
kdbb el6térbe kellene helyez-
ni a vendéglatasban is. Ehhez
béven elég egy édtlagos, de jo
min&ségl pezsgd, hiszen ab-
ban a pillanatban, ahogy va-
lamit hozzadkeveriink, nincs az
a borszakértd, aki meg tudja
mondani, hogy az egy valodi
champagne volt vagy csak egy
sima tartalyos erjesztés. Es ah-
hoz, hogy felvegye a versenyt
a tobbinépszerd itallal, amit az
emberek 4ltaldban fogyaszta-
nak egy nyari éjszakan, mind él-

ményben, mind az arat tekint-
ve ugyanazt kell nyujtania, mint
mas long drinknek, vagy egy
pohér froccsnek, egy sornek.
Ez prémium min&ségl pezs-
gbvel kivitelezhetetlen. Persze
a vasarldi szokdsok megvaltoz-
tatdsa hosszu folyamat.

Ami megkiilonboztet

— A 15 literes magnum palack
hozzdad a végeredményhez,
a pezsgd masképp fejlédik,
gazdagabb és frissebb, tovabb
érlelhet6 lesz - llitja Prisztavok
Zoltan.— Mindennél fontosabb,
hogy mivan a palackban, ezért
is dontottink ugy, hogy rend-
szeresen szeretnénk ilyet készi-

teni. Az idei CSWWC (Pezsgd
és Champagne Vilagbajnok-
sag) eredményei is aldhuzzak
ezt; a mezdény legjobbjai kozé
nagyon sok magnumot va-
lasztottak A fogyasztasi tren-
deknél fontosabb szempont
szamunkra az allandé miné-
ség. Ha pedig jo a pezsgé, és
koktélokhoz szeretnék hasznal-
ni, a tobbi mar a bartenderen
mulik. Amikor j6 érzékkel, az
aranyokra és buborékokra vi-
gyazva hasznadljdk (ahogy tébb
partnertnk), akkor reméljik,
a végeredmény is egy Ujabb
jO pezsgéélmény a vendégnek
Mi azonban azt gondoljuk, egy
tradicionalis pezsgd a legszebb
arcat dnmagaban mu-
tatja meg, megfelel$
héfokon és az aromak-
hoz idealis pohar ki-
vélasztésaval. Kiemelt
célunk az edukacio. Na-
gyon fontos atadni, mi-
lyen munka van a cimke
mogott, milyen értékei
vannak egy tradiciona-
lis pezsgének. A masik
szempont, amely segit
a célcsoportot meg-

a csomagolas vagy akar egy
gourmet- vagy borfesztivalos
megjelenés beleillika modern
vizudlis kornyezetbe.

- A csomagolads megvaltozta-
tasa konnyen a termék haldla-
hoz vezethet — mutat ra Varga
Péter —, dvatosak vagyunk ezen
a terUleten. Az Uj termékeket
mar merészebb megjelenés-
sel terveztk, olyannyira, hogy
nemrég egy gasztros partne-
rink jelezte, hogy csak akkor
veszibe a 0,75 | rozé borainkat,
ha visszafogottabb, elegdn-
sabb cimkét tervezink. Ami
logikus, hiszen mas szempon-
tok fontosak, amikor a polcon
kell kitGinni a tomegbdl, illetve
amikor egy étteremben kerdl
az asztalra egy palack bor.

- Aminéségi pezsgdket gyartd
pincészetek Uj, modern termé-
kei mindig Uj marketinglehe-
téségeket rejtenek — 6sszegez
Nink Karoly —, de a meglévdk
szokasostol eltérd felhasznala-
sa is kettds célt szolgalhat. Min-
den gyarto, kereskedd életének
fontos elemét rejté feladata
a hagyomanyos vevékozonség
bévitése.

A vilagban sok helyen épiilnek barkoncepciok a pezsg6kre és gyongyozéborokra

szolitani, hogy a design,

Ipacs Tamés

& Sparkling wine, frizzante, spumante

According to Karoly Nink, sales
manager of Cezar Winery Kft, spar-
kling wine consumption is rather
underdeveloped in Hungary. Most
of the time sparkling wine is only
consumed when celebrating some-
thing or on New Year's Eve. When
buying sparkling wine, the number
one concern is the price. Mr Nink
told that Hungarian companies are
now producing excellent sparkling
wines, for instance he mentioned
Garamvari and Kreinbacher prod-
ucts. Miklos Gaspar, sales director
of Garamvari Sz6lébirtok Vinari-
um Kft. told our magazine that
the big breakthrough in consumer
knowledge about sparkling one —
the kind that has already occurred
in the fields of wine, palinka and
coffee — unfortunately hasn't hap-
pened yet. He added that the se-
lection of bubbly drinks available in
shops has got much bigger in the
last few years. The biggest segments
are tank- and bottle-fermented
sparkling wines, but sales of these
are stagnating or perhaps decreas-
ing a little. Kurt Taschner, the owner
of Taschner Bor- és Pezsgéhaz Kft.
added that the Hungarian bubbly

race! 10 ERIR

drink market has been of the same
size for years. At the same time
more and more winemakers come
out with their own bubbly drinks.
Janos Frittmann, co-owner of Fritt-
mann Testvérek Kft. told Trade
magazin that many consumers
don't drink frizzante because they
think that these products are made
from poor quality wine. This is not
true at all: top-quality sparkling
wines and frizzantes are available
in Hungarian shops. Mr Frittmann
thinks that if consumers taste qual-
ity products, they will keep buying
them. Rdbert Forian Szabd, mar-
keting director of Royalsekt Zrt.
informed us that many wineries
started to make their own sparkling
wines or frizzantes. Manufacturers
try to convince people that these
products can be drunk any time of
the year, but success is still a long
way away. According to Péter Var-
ga, the owner of Varga Pincészet, in
the last 8-10 years the taste of wine
drinkers changed. Consumers now
want winemakers to use the best
experts and the latest technology
to make high-quality products.
Zoltan Prisztavok, sales and market-

ing manager of Kreinbacher Birtok
Kft. is satisfied with how the sales
of méthode traditionnelle sparkling
wines are developing. They see
growth in the whole of the marke,
with sales growing the fastest in
the category of traditional-method
sparkling wines: this market got 2-2.5
times bigger in the last two years. In
Somlo all of the company’s prod-
ucts are made using the champagne
method — the majority of these are
sold in the Horeca channel and in
wine shops. Mr Taschner is of the
opinion that méthode tradition-
nelle sparkling wine is a conservative
product, because it is made for at
least 3 years and in some cases for
10 years — this is a long time in to-
day’s rapid pace of life. Mr Gaspar
revealed that the biggest sparkling
wine drinkers are consumers older
than 30-35 years, with a salary above
the average. The company only
makes traditional-method sparkling
wines and the sales of ‘Garamvari
products have increased considera-
bly, especially in the Horeca channel.
Mr Prisztavok doesn’t think that
sparkling wine is a conservative
product. On the contrary, in his

view it is really trendy nowadays.
According to him, from the age of
25 consumers are open to the idea
of drinking sparkling wine and the
buyer base is strong in the 25-35 age
group. Mr Frittmann opines that
sparkling wine is more conservative
a drink than frizzante. His experi-
ence is that young people get to like
frizzante more and more. Mr Tasch-
ner reckons that in trendy bars and
clubs 25-40 year old consumers like
to drink spumante, while sparkling
wine is the drink of more mature
consumers.

Mr Nink underlined the fact that
frizzante appeared in the market
only in the last few years. The prob-
lem with it is that there are many
poor quality products available in
hypermarkets. His company manu-
factures frizzantes from good-qual-
ity wines and sells them in bottles
with a youthful design. Mr Varga
stressed that frizzante and spu-
mante don't belong to the same
category. The latter is going out of
fashion and the former is just be-
coming trendy. Every age group likes
light, fizzy, fruity wines. His company
launched a rosé product called Edes

Bubis last year (later followed by
its white and red versions), which
is made with 3g/l carbon dioxide
content. Mr Férian Szabé talked to
us about their marketing efforts to
tn sparkling wine into a summer
drink. The Sovetskoe lgristoje brand
was just perfect for this purpose.
Sparkling-wine based cockails were
also popular as they realised almost
half of sparkling wine volume sales.
Mr  Prisztavok  thinks that spar-
kling wine fermented in a 1.5-litre
magnum  bottle becomes richer
and fresher — they intend to make
such products regularly. Instead of
consumption trends, his company
focuses on constant good quality.
They think that it is very important
to educate consumers. Mr Varga
talked to us about the daring design
of their new products, because they
need to stand out from the crowd
on store shelves. Mr Nink concluded
that there are always new marketing
opportunities lying in modern prod-
ucts made using the latest tech-
nology. In his view it is crucial for
manufacturers and retailers to find
ways for expanding the buyer base
of bubbly drinks.//



Tudatos uizletfejlesztés, allando
eloretekintés, permanens
novekedés — elsdsorban
ezekhez az erényekhez koti

a Panyolai Szilvorium Zrt.
elmult évtizedes sikeres
miuikodését Lakatos Gergely,

a dinamikusan fejlodo
szatmari vallalkozas
vezérigazgatdja. A fiatal,

30 éves szakember mindségrol,
piacrol, hagyomanyokrol
beszélt lapunk olvaséinak.

- 2002-ben alakult céglink ma az iparag
meghatarozod szerepldi kozé tartozik, 5
szazalék korli részesedéstink a legjobbak
kozott biztosit nekink helyet egy olyan pia-
con, ahol 130 fézde probél orszagos disztri-
bucios halét kiépiteni. Nagy mennyiségben
vagyunk képesek magas minéségl termé-
ket eldéllitani; 2015-ben 250 ezer palack pé-
linkdt értékesitettlink. A céget az elmult 6t
évben még tudatosabban épitjik, ennek
és szervezettséglnknek kdszonhetéden
atlagosan évi 15 szazalékos novekedést
ériink el. Osszel tovabb bovitjik kapaci-

Magyarorszag legszebb fekvés( palinkafézdéjében
igér kulonleges kalandot az Elixir Késtolohdz — be-
mutatjdk a Panyolai legendas torténetét, a gyimalcs
Utjat a fatdl a palackig, a palinkakészités szamos titkat.
A f6zdebemutatot palinkakdstold koveti: az Oreg-Tar
partjan allg, vizi uton is megkdzelithet Panyolai Eli-
xir Hdzéban, igény szerint akar béséges vacsoraval

kinaljdk a vendégeket //

tasainkat, ehhez Uj f6z6berendezéseket
vasaroltunk.

Talan szérazon hangzik, de az eredmény
szempontjabdl fontos: dontéseink mikro-
és makrogazdasagi szempontbol egy-
arant atgondoltak, és fegyelmezett terv-
szerlséggel dolgozunk.
Folyamatosan téreksziink
piaci pozicidink javitasa-
ra, de alapvetd célunk a
stabilitds. Konzekvensen
elétérbe helyezzik a mi-
ndséget; kézmdives ter-
méket készitlink, és kiza-
rélag hagyomanyos kisdsti
technoldgidt hasznélunk.
Meggyézédésem, hogy a
siker kulcsa a min&séget
minden mas szempont elé
helyezé szemléletlinkben
kereshetd.

Harom éve forgalmunk 90 szazaléka a ho-
recaban realizalédott, mara a kiskereskede-
lemben értékesitett termékeink ardnya 30
szézalékra nétt, ami ugyancsak a Panyolai
sulyat illusztralja.

Termékeink diverzifikaltsagat meghataroz-
za a potencialis fogyaszték nagy szama —
ez persze tobb munkat jelent, de ebben a
piaci pozicidban természetes, hogy main-
stream termékeket széles célcsoportnak
ugyanugy kinalunk, mint kilonlegeseket

sk
Y

Elixir Tasting House offers a spe-
cial adventure: they introduce
the legendary history of Panyo-
lai, uncovering many secrets of

palinka making. The presenta- dinner.//

tion is followed by palinka tast-
ing in the house on the banks
of the river Oreg-Tdr — on de-
mand accompanied with a fine
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sz(k rétegeknek Ha fejlédni akarunk, min-
den évben el6 kell rukkolni Ujdonsagokkal,
legyen szé izekrdl, kiszerelésrél, promdcios
eszkdzokrél — csak a mindség az, aminek al-
landénak kell maradnia. Ez a kdvetkezetes-
ség alakitja ki a fogyasztoban a markdhoz

kotédé biztonsagérzetet, amire késébb is
épiteni lehet. Mérpedig — tuddsom szerint
- még soha nem okoztunk csalddast egyik
termékuinkkel sem.

Ami a termékfejlesztést illeti: a mar bevalt
értékekre és a kozizlésre épitve készitlink
kilonleges mindségu italokat, de mar elv-
bél sem megytink el a,mellékajtok” mel-
lett: szivesen prébalunk ki Uj izeket, még
akkor is, ha ezek sokszor vélhetéen csak
mulé divatok. Az Ujdonsagok kdzul viszont
nagy fantdziat latunk a remek palinka-alap-
anyagnak tind Irsai Olivérben — mar most
elarulom, ez egyike lesz az ¢sszel piacra
kertl6é harom Uj termékiinknek, amelyek
kialakitasaval minden fogyasztoi kategoria-
nak kedveziink: a hagyomanyos, a mézes és
az agyas termékek kedveléinek egyarant.
Markafejlesztési munkank része PR- és
CSR-tevékenységunkis. Egyattmukodink
a Magyar Nemzeti Gasztronomiai Szovet-
séggel, mert fontosnak tartjuk a minéségi
gyartok és a minéségi vendéglatdsok ko-
operacidjat. Kulturalis okokbol tdmogatjuk
a Nemzeti Vagtat, és hosszu tavu érdekeket
latunk a B2B fiatal vallalkozdkkal vald kap-
csolatrendszerének kiépitésében. Sajat kor-
nyezetlinkben a panyolai dnkormanyzat
tdmogatdsa kap alapvet6 prioritast. //

;\‘IZ
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Our magazine asked Gergely Lakatos, the
CEO of Panyolai Szilvérium Zrt. about the
successful last decade of the dynamically
developing spirit manufacturer. He told
that the company was established in 2002,
its market share is around 5 percent and

in 20715 it sold 250,000 bottles of palinka.
Panyolai’'s average sales growth is a stun-
ning 15 percent a year. The No.1 priority
is product quality: Panyolai makes artisan
spirits using traditional technology only.
Mr Lakatos believes that this focus on

quality is the key to Panyolai’s success.
Three years ago 9o percent of Panyolai
product sales were realised in the Horeca
channel, but by now 30 percent of their
spirits are sold in retail. The company
comes out with something new every year

- beita new flavour, packaging or promo-
tional tool. In making palinka Panyolai
sees great potential in Irsai Olivér grapes —
three new products will be launched this
autumn and one of them will be made
from this grape variety. /
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A magyar gazdasag idei noveke-
dése a tavalyihoz és a régio mas
orszagaihoz képest is lassu, bar
a masodik félévben némi gyor-
sulas valoszini. A belso és kiilso
egyensuly szamszeriien nagyon
kedvezo, az inflacio szinte meg-
szlint. A masodik félévben azon-
ban az allamhaztartasi hiany

- részben az élénkitéssel ossze-
fiiggésben — némileg magasabb,
a kiilso aktivum pedig a mér-
séklodo cserearany-javulas mi-
att kisebb lehet az elso félévinél,
mikozben lassan megkezdodik
az aremelkedés - véli a kozeljo-
vorol a GKI Gazdasagkutato Zrt.

magyar gazdasag 2016 elsé félévé-

ben csak 1,7 szézalékkal (2015 elsé

félévében még 3,1 szézalékkal) no-
vekedett. Rdadasul az EU-ban hasznalatos
(példaul az egyes negyedévek eltérd sza-
mU munkanapjat is figyelembe vevé) sta-
tisztika szerint a GDP elsé félévi ndvekedé-
se csak 1,2 szazalék. Ezért — bar a masodik
negyedévi ndvekedés érezhetéen maga-
sabb volt az elsé negyedévinél, s tovabbi

A GKI prognozisa a 2016-0s évre

gyorsulas
valoszind
- rendki-
vil valdszinttlen a
kormany altal vart
2,5 szazalékos, s ki-
. l6nosen az MNB &l-

b tal prognosztizalt
2,8 szazalékos idei
novekedés elérése.
A GKl egyelére nem
véltoztat kétszdzalékos idei ndvekedési
elérejelzésén, de az ennél kisebb Gtemnek
nagyobb a valdszinlisége, mint a maga-
sabbnak. Az elsé félévi magyar ndvekedés
egyébként nemcsak regiondlis versenytar-
saink tobbségétdl maradt el — a lengyel di-
namika 2,8 szézalék, a szlovak 3,7 szazalék,
aroman egyenesen Ot szazalék volt —, de
az EU atlagat (1,8 szézalék) sem érte el.
Az ipari termelés az elsé félévben 2,3 sza-
zalékkal haladta meg a tavalyit, a termelés
szintje pedig juniusban alig volt nagyobb
a tavaly decemberinél. A kiskereskedelmi
forgalom tébb mint 6t szdzalékkal emel-
kedett, az év egészében is hasonlé Utem
varhatd. Az export eurdban szamolva az
els6 félévben két szézalékponttal gyor-
sabban bévilt az importnal. A csere-
aranyok az elsé ot honapban 2,5 szaza-
lékkal javultak, az év hatralevd részében
azonban ennél kisebb javulas valészinl (a
tavalyi vildgpiaci energiadr-esés bazisba
kerllése miatt).

Szerzdénk

=5

T

777774

kutatasvezetd
GKI

GDP (%) 1019
Ipari termelés (%) 101,1
Beruhazasok (%) 107,3
Epitési-szerelési tevékenység (%) 109,7
Kiskereskedelmi forgalom (%) 1016
Kivitel valtozasa (folyo aron, eurdban, %) 101,7
Behozatal valtozasa (folyd aron, eurdban, %) 102,0
Kiilkereskedelmi egyenleg (millidrd eurd) 6,6
Folyo fizetési és tokemérleg egyiittes egyenlege 76
(milliard eurd) !
Euro atlagos arfolyama (forint) 2969
Allamhaztartés finanszirozasi sziikséglete*

(milliard forint) e
Brutto atlagkereset indexe 1034
Fogyasztoi arindex 101,7
Fogyasztoi arindex az iddszak végén

(el6z6 év azonos honap = 100) 1004
Munkanélkiiliségi rata az id6szak végén (%) 9.1

* Pénzforgalmi szemléletben, helyi 5nkormanyzatok nélkil

**2016. I negyedév
*%2016. 1-VII. ho
% 2016. 1. negyedév

@ 2016/10

103,7 1029 101,7 102,0
107,7 107,5 1023 1035
111,2 101,9 92,2** 92,0
1134 103,0 74,7 85,0
105,22 1058 105,2 105,0
1039 107,4 103,5 104,0
104,3 1056 101,5 103,0
63 81 53 9,0
6,0 95 43 8,0
308,7 3099 3129 3150
8257 12186 464,8"** 1100,0
103,0 104,2 106,0 106,0
99,8 999 100,17 100,5
99,3 1009 99,7** 101,0
71 62 5,1 51

A tényadatok forrdsa: KSH, MNB, NGM

A brutto keresetek az idei elsé félévben
hat szazalékkal, a redlkeresetek 7,5 szdza-
lékkal emelkedtek. A kdzfoglalkoztatottakat
nem szdmitva a versenyszféraban kdzel 7
szazalékkal, a koltségvetési szektorban 12
szazalékkal nott a redlkereset. Az elsé hét
honapban az drszinvonal gyakorlatilag nem
valtozott, éves atlagban 0,5 szazalék korili
aremelkedés, hét szazalék kozeli redlkere-
set-emelkedés valdszini. Mindez az I. ne-
gyedévinégyszazalékos fogyasztasbéviilés
gyorsulasat is elképzelhetévé teszi.

Az elmult hdnapokban, a gazdasadgpoli-
tikdban csendes egyensulyronté véltozas
kezd6dott. A kormény a szamszerien ked-
vez6 év eleji adatok alapjan juniusban mo-
dositotta a 2016. évi koltségvetést, mintegy
500 millidrd forintot osztva szét, észre pe-
dig egy gazdasagélénkité csomagot igér,
s kényszer( kiaddsai is lesznek (példaul a
kérhazak djratermel6dd addssagalloma-
nya miatt). Ezért — bar az dllamhaztartasi
hidny az els¢ hét hénapban még nagyon
kedvezd -, 2016-ban a tervezett két sza-
zaléknal magasabb, 2,3 szazalékos deficit
valdszind.

A GDP-aranyos dllamaddssagban a GKl csak
szerény csokkenésre, 75 szazalék kordli év
végi értékre szamit, mivel az Uj EU-pélya-
zatok gyorsitott beinditdsdhoz szikséges
koltségvetési megeldlegezést csak részben
tudja ellensulyozni a foldarverési bevételek
adossagesokkentésre tervezett forditdsa;
a GDP pedig elmarad a kormanyzat altal
prognosztizalttdl. ./

A
'

According to GKI Economic Research Zrt, in the first half
of 2016 economic growth was only 1.7 percent in Hungary
(in the first half of 2015 it used to be 3.1 percent). What
is more, calculated using the EU's methodology, our GDP
growth was only 12 percent. Although it seems that the
growth will speed up a little, it is rather unlikely that it will
reach the 2.5 percent that the government forecasted,
let alone the central bank’s 2.8-percent prediction. In the
same period the EU's average GDP growth was 1.8 percent.
CKlI's growth forecast is still 2 percent. In the first half of
2016 industrial production was 23 percent higher than
in the first half of 2015. Retail sales were up more than 5
percent.

Calculated in euro, Hungarian export increased 2 percent-
age points more than our import. Gross wages augment-
ed by 6 percent and real wages rose 7.5 percent. Consum-
er prices practically stayed put in the first half of 2016, at
annual level o.5-percent inflation is expected. The level of
consumption increased by 4 percent in the 1* quarter, but
this may accelerate further in the second half of the year.
As for the budget deficit, the government planned with 2
percent for 2016 but it will probably be around 2.3 percent.
CKl forecasts a modest drop in the state debt, expecting it
to be about 75 percent of the GDP.//
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Augusztusban 0,1%-kal csokkentek a fogyasztoi arak

A fogyasztoi arak augusztusban atla-
gosan 0,1%-kal alacsonyabbak voltak,
mint egy évvel kordbban. Ugyanezen
id6szak alatt az lizemanyagok ara je-
lent6sen csokkent. A legnagyobb mér-
tékben a fogyasztasi fécsoportok ko-
ziil a szeszes italok, dohanyaruk és a
szolgaltatasok dragultak.

Egy év alatt, 2015 augusztushoz viszonyit-
va a fogyasztdi arak atlagosan 0,1%-kal
meérséklédtek. Az élelmiszerekért 0,6%-kal
tobbet kellett fizetni, ezen belll a cukor
ara 24,3, az étolajé 7,8, az idényaras élel-
miszereké (burgonya, friss zoldség, gyu-
molcs) 6,4%-kal nétt, a sertéshusé 11,6,
a tojasé 5,5, a tejé 4,6%-kal csdkkent. A

szeszes italok, dohanyaruk atlagosan 1,9,
a szolgaltatasok 1,1, a ruhazkodasi cikkek
0,6%-kal dragultak. A tartés fogyasztasi
cikkek ara nem valtozott. Az egyéb cikke-
kért (gyogyszerek, jarmdizemanyagok, il-
letve lakassal, haztartassal és testapolassal
kapcsolatos, valamint kulturalis cikkek) 4,1,
ezen belll a jarmduzemanyagokert 11,4%-
kal kevesebbet kellett fizetni. A haztartasi
energia ara 0,1%-kal csokkent.

Egy hénap alatt, 2016. augusztushoz vi-
szonyitva, a fogyasztoi drak tlagosan
0,4%-kal mérséklédtek. Az élelmiszerekért
0,3%-kal kevesebbet kellett fizetni, ami
meghatarozdan az idényaras élelmiszerek
(burgonya, friss zoldség, gylimalcs) 4,7%-

os arcsokkenésének a kovetkezménye. (E
csoport nélkll szamitva az élelmiszerek
ara atlagosan 0,3%-kal nétt.) A sertéshus
2,7, a cukor 2/4, a sajt 0,8%-kal dragult. A
szeszes italok, dohanyaruk dra atlagosan
0,1%-kal nétt. A szolgaltatasokért szintén
0,1%-kal tobbet kellett fizetni, ezen belll
—a nyari fészezonbol adédodan — az 4dU-
|ési szolgaltatasokért 2,5%-kal. A haztartasi
energia és a tartds fogyasztasi cikkek dra
dsszességében nem valtozott. Az egyéb
cikkek ara 1,7, ezen beldl a jarmUtzem-
anyagokeé 3,8%-kal csdkkent.

Az idei év elsé 7 honapjaban az el6zé év
azonos id6szakdhoz képest a fogyasztoi
arak dtlagosan 0,1%-kal emelkedtek. /

=& Consumer prices down 0.1 percent in August

In August like-for-like consumer prices
decreased by 0.1 percent on average. In
comparison with August 2015, food pric
es increased by 0.6 percent. Sugar prices
soared by 24.3 percent and seasonal prod-

uct (potato, fresh fruits and vegetables)
prices elevated by 6.4 percent. Pork’s price
dropped 11.6 percent and milk became
4.6 percent cheaper.

Alcoholic drink and tobacco product

prices grew by 1.9 percent. Services were
provided for 1.1 percent more, but house-
hold energy cost 0.1 percent less than in
the base period. Motor fuels got 11.4 per-
cent cheaper. Compared with July 2016,

consumer prices were down 0.4 percent
and food prices reduced by 0.3 percent.
In the first seven months of 2016 con-
sumer prices increased by 0.1 percent on
average.//

Juliusban 2,7%-kal nott a kiskereskedelem

2016. juliusban a kiskereskedelmi tiz-
letek forgalmanak volumene a nyers

Kiskereskedelmi forgalom volumenindexei* (el6z6 év azonos id6szaka=100,0)

' , A Naptdrhatastol megtisztitott .
adat szerint 2,7, naptéarhatastol meg- & i kis-
iz %-kal né e e kereskedelem
tisztitva 3,8%-kal nott az el6z6 év Idészak élelmiszer- élelmisser- iizemanyag- kiskeres- Gsszesen,
azonos id6szakahoz képest. kiskeres- R kiskeres- kedelem kiigazitatlan
. i . . . . L, kedelem Kedel kedelem osszesen (nyers) adat
Az élelmiszer- és élelmiszer jellegl edelem
vegyes kiskereskedelmi tzletekben 2015. jdlius 1063 1068 1083 1068 1068
1.5, a nem elelmlszer—klskefeske— augusztus 103,7 1045 107,2 1046 1046
delmi Uzletekben 6,4, az lUzem-
. 1030 1069 106,1 105,1 105,1
anyag-kiskereskedelemben 2,5%-kal ~ szeptember
emelkedett az értékesités naptar-  oktober 102,1 108,1 1034 1046 104,1
hatastol megtisztitott volumene. november 101,7 107,7 104,7 104,3 104,83
200, Januar—JL.Jllu,sban 5 forgallorln december 1034 1063 103,7 1045 1050
volumene - szintén naptarhatastol
megtisztl'tott adatok szerint — 5,0%- 2015. januar-december 103,9 107,6 107,0 105,8 105,7
kal haladta meg az el6zé év azonos 2016. januér 985 106,0 1044 102,2 101,7
idszakit. / februar 1049 1080 109,1 1066 1067
marcius 1019 107,2 1055 104,2 1055
=& 2.7-percent retail
- perc aprilis 1039 1113 1035 1067 1050
expansion in July
, . majus 104,4 106,38 1090 105,7 1068
In July 2016 retail volume sales improved by 2.7
percent from the base period; adjusted for cal- janius 1034 109,7 1036 105,7 105,7
endar effects, the sales growth was 3.8 percent. - - — -~ - 1007
Food and food-type retail sales increased by 1.5 Julius ’ ’ ’ ’ ’
percent and non-food sales grew by 6.4 percent, 2016. januar-jinius 1027 108,0 105,1 105,0 1049

while motor fuel volume sales rose 2.5 percent.
In January-July 2016 the volume of retail sales ex-
ceeded the level of the same period in 2015 by
5 percent../

Forrds: KSH

Modszertani megjegyzés: a marciusi kiskereskedelmi forgalom volumenének értékelésekor figyelembe kell venni, hogy a vasarnapi
zarva tartas marcius 15-tél Iépett életbe, hatdsa csak hosszabb idészakra vonatkozé adatok rendelkezésre llasa esetén mutathatd ki.
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A legjobb reklamkoltés-megteériilést
tovabbra is a magazin hozza

A Nielsen Catalina Solutions (NCS) az el-
mult 11 év kozel 1400 kampanyanak ered-
ményét vizsgalva ravilagitott, hogy a rek-
lamkoltés legnagyobb megtériilését (ROI)
a magazinhirdetések generaltak.

A NCS kutatdsaban 2004 és 2015 kozotti
id6szak kozel 1400 FMCG-reklamkam-
panyanak ROI-adatait elemezve, 9sszeve-
tette a linedris TV-, az online display-, a
digitalis vided-, a mobil- és a magazinhir-
detések hatékonysagat: a vizsgalt 7 nép-
szerl kategoria — étel, ital, baba, egészség,
szépségapolas, OTC stb. — 450 markaja-
nak ROI szempontjabdl a legjobb eredmé-
nyeit a magazinkoltések hozték.

A digitalis média egyre nagyobb tér-
héditasa mellett sem érdemes a prin-
tet kihagyni a hirdetési mixbd6l. A rek-
lamkoltés megtériilésének hatékonysa-
gat vizsgalo kutatdsok is rdmutatnak a
printhirdetések egyértelm( megtériilé-
sére, hiszen a hirdetésre elkoltott 6ssze-
gek kozel négyszeresét hozta vissza a hir-
detéknek. /

< Magazine ads still produce the best return rates

According to Nielsen Catalina Solu-
tions (NCS), which analysed the
results of nearly 1,400 campaigns
implemented in the last 11 years, the

best return on investment (ROI) is
generated by advertising in maga-
zines. The ROI of ads for 450 brands
in categories such as food, drink,

baby, health, beauty, OTC, etc. were
examined. In spite of the conquest of
digital media, print media still needs
to form part of the advertising mix.//

Megallt a kereskedelmi markak
térnyerése az elso félévben

Megallt a kereskedelmi markas termékek
évek ota tarto térnyerése az élelmiszer-
kiskereskedelemben idén az els6 félév so-
ran, jelenti a Nielsen. Forgalmuk ugyan-
ugy 3,0 szazalékkal nétt az élelmiszerek
bolti eladasabdl, mint a gyartéi markas
arucikkeké, tavaly januar-juniushoz vi-
szonyitva. Ezzel egy id6ben pedig haz-
tartasi vegyi arubdl és kozmetikumbal
a sajat markakra juto bevétel 7,2 szaza-
lékkal emelkedett, viszont gyartoi mar-
kak esetében 10,1 szazalékkal.

Elelmiszerbél idén az elsé félév mint-
egy 778 millidrd forint bolti forgalma-
bdl a lancok sajat markai 28 szazalékkal
részesedtek, ami 218 millidrd forintot je-
lent. Haztartasi vegyi drundl és kozmeti-
kumnal 186 millidrd forint félévi bevétel-
b6l 19 szazalék jutott kereskedelmi mér-
kakra, azaz 35 millidrd forint.

- Héarom tényez§ jatszik fontos szerepet
abban, hogy a gyartéi markak piaci po-
zicidja javult az idén - mondja Sztics-Vil-
lanyi Agnes, a Nielsen osztalyvezet6je.
- Egyik, hogy a gyarto6 véllalatok szé-
lesitették termékkinalatukat viszonylag
sok ugynevezett B markaval; amelyek
versenyképes araik mellett élvezik a fo-
gyasztok nagy részének gyartoi markak-
kal szembeni bizalmat. Ehhez jarul, hogy
hazankban a diszkontlancok valasztékuk-
ban feladjak sajat markaik oriasi tulsalyat.
Ugyanis elkezdtek belistazni tobb gyartoi

markat, elsdsorban olcsébb B markakat.
Ez kiilonosen érvényes a hdztartasi vegyi
arura és a kozmetikumra. Bizonyos mér-
tékig a piaci helyzet azért is javul gyar-
toi markak szdmdra, mert kinaljak 6ket
sok darengedményes akcidban is, amit a
fogyasztok kihasznalnak.

A Nielsen altal mért kilencven élelmiszer
koziil a legnagyobb forgalmu hat
kategoriaban a kereskedelmi markak

piaci részesedése értéket tekintve, az
utobbi harom évben, januar-junius kozott
(szazalékban)

Kategoria 2014 2015 2016
Feldolgozott hus 30 33 32
Sor 11 11 12
Sajt 34 34 34
Szénsavas iiditdital 14 13 14
Kavé 19 19 19
Asvanyviz 35 34 33

Forrds: Nielsen

Legnagyobb a kereskedelmi markas élel-
miszerek piaci részesedése a termékcso-
portok koziil értékben tovabbra is az al-
lateledelnél és a mélyhiitott arunal 54, il-
letve 48 szazalékkal. Legkisebb pedig az
alkoholos italnal (12%), valamint az édes-
ségnél (15%).

Ha a haztartasi vegyi arut nézzik, a ke-
reskedelmi markak értékben mért piac-
része kiemelkedik idén az els6 félévben a
konyhai torl6kend6nél (65%) és a butor-
apolonal (54%). A kozmetikumok koziil
a lancok sajat markdinal a legmagasabb
részaranyt a babahigiéniai cikkeknél re-
gisztraltak 37 szazalékkal, majd a kéz- és
labapold szereknél 22 szazalékkal. Leg-
alacsonyabb pedig a kereskedelmi mar-
kak mutatdja az intim higiéniai termé-
keknél 4, valamint a hajapolasi arucik-
keinél 7 szazalékos piaci részesedéssel,
értéket tekintve. /

& Expansion of private labels stopped in the first half of the year

Private label grocery product sales
have been growing for years, but in
the first half of 2016 this expansion
came to a halt: like-for-like PL gro-
cery product sales grew just as much
as manufacturer brand sales, by 3
percent. As for PL household chemi-
cals and cosmetics, sales were up 7.2
percent — but in the same period
sales of manufacturer brands aug-
mented by 10.1 percent. In the first
half of 2016 from the HUF 778-bil-

lion grocery product sales PL prod-
ucts carved out 28 percent, HUF 218
billion. From the 186-billion house-
hold chemical and cosmetic sales PL
products’ share was 19 percent, HUF
35 billion.

Nielsen's retail ~service manager
Agnes Szlics-Villanyi told our mag-
azine that three factors played an
important role in improving the
market position of manufacturer
brands: 1. manufacturers added

many ‘B’ brands to their portfolio; 2.
discount supermarket chains started
to list more manufacturer brands; 3.
manufacturer brands are often sold
in promotion. Pet food (54 percent)
and frozen food (48 percent) are still
the strongest private label product
categories among groceries. Kitchen
wipes (65 percent) and furniture care
products (54 percent) perform the
best from PL household chemicals
and cosmetics. /
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Atlag felett fogytak a szépségapolo szerek

Haztartasi vegyi aruval és kozmeti-
kummal az idei els6 félévben a kiske-
reskedelem mintegy 186 milliard fo-
rint forgalmat ért el; 5 szazalékkal tob-
bet, mint tavaly januar-janius kozott.
Mennyiséget tekintve 2 szazalékkal ke-
vesebbet adtak el a boltokban. Tébbek
kozott ezt allapitja meg a Nielsen het-
ven termékkategoriat méro Kiskeres-
kedelmi Indexe.

Ertékben az atlagot meghalad6 noveke-
dést ért el a legnagyobb forgalmu tiz kate-
goria koziil az 6blitd, dezodor és tusfiirdd.
Mindharom kategoriara jellemz6, hogy
Ujonnan bevezetett termékek novelték a
forgalmat. A tusfiirdénél kis mértékben
csokkent az atlagar is, mivel teret nyertek
a nagyobb kiszerelések. Viszont az 6bli-
ténél a kisebb kiszerelések keriiltek el6-
térbe, ami viszont novelte az atlagarat.
A top tiz kategoria koziil kilenc teljesitett
az atlaghoz képest jobban: Osszességében

atlag felett azokbdl a kategoriakbdl adtak
el tobbet leginkabb, amelyek a szépség-
apolast szolgaljak, mint példaul hajfesték
vagy arckrémek. Forgalmukat érzékelhe-
téen noveli, hogy a drogéridkban kiilono-
sen béviil irantuk a kereslet.

Ami a bolttipusok sulyat illeti, a kon-
centracié mértéke valtozatlan maradt.
A 400 négyzetméternél nagyobb iizle-
tek és a drogéria egyiitt ugyanugy az ér-
tékben mért forgalom 86 szazalékat vit-
ték el, ahogy a tavalyi els6 félév soran
is. Annyi véltozott, hogy a hipermarket
piaci részesedése 31 szazalékrdl 30-ra

csokkent, mig a drogéridé nétt, 35-r6l 36
szazalékra.

Kisboltokban a nagy forgalmu termékek
koziil viszonylag sokat vasarolnak papir
zsebkend6bél, altalanos tisztitdszerbdl,
6blit6bdl, mosogatdszerbdl és toalettpa-
pirbdl.

A régiok koziil atlag felett nétt haztartasi
vegyi arubdl és kozmetikumbdl a bolti el-
adas Délnyugat- és Eszakkelet-Magyaror-
szag mellett a Budapestet és Pest megyét
magaban foglal6 centrumban, mig atla-
gosan a délkeleti megyékben, atlag alatt
pedig északnyugaton. /

s Beauty care product sales above the average

In the first half of 2016 retail sales of
household chemicals and cosmetics
valued at HUF 186 billion. Like-for-
like value sale were up 5 percent but
volume reduced by 2 percent. Value
sales of fabric softeners, deodorants
and shower gels grew above the av-

erage, in part due to new product
launches. In general we can say that
beauty care products performed
above the average.

Stores bigger than 400m’ and drug-
stores realised 86 percent of value
sales. Hypermarkets' share in sales

fell from 31 percent to 30 percent,
while the market share of drugstores
increased from 35 percent to 36 per-
cent. As for small shops, they sell a
relatively large quantity of facial tis-
sue, general cleaners, fabric softeners,
washing-up liquids and toilet paper./

Meg az élbolyban a magyar
elelmiszer-kiskereskedelem

Ertékben 2,5 szazalékkal n6tt a magyar-
orszagi élelmiszer-kiskereskedelem for-
galma az idei masodik negyedév soran,
a tavalyi els6 harom hénaphoz képest.
Ez alegutobbi harom év soran mért leg-
alacsonyabb novekedési arany. De még
mindig magasabb, mint a 0,8 szazalé-
kos, rekord mélységti eurépai atlag. Igy
a magyar mutatd f6ldrésziinkon a hato-
dik legnagyobb, és még mindig az élboly-
ba tartozik. Tobbek kozott ezt allapitja
meg a Nielsen ,,Growthreporter” cimii,
negyedévenkénti europai elemzése.

A mennyiségi eladas kilenc negyedévi né-
vekedés utdn most el6szor csokkent ha-
zankban, bar csak 0,2 szazalékkal. Az eu-
répai atlag 0,1 szazalék névekedést mu-
tat.

Nalunk az élelmiszerek, haztartasi vegyi
aruk és kozmetikumok arai atlag 2,7 szé-
zalékkal néttek, egyik masodik negyedév-
rél a masikra. Eurépaban atlagosan csak
0,7 szazalékkal emelkedtek az arak.
Kontinensiink 21 vizsgalt orszaga ko-
ziil az élelmiszer-kiskereskedelem bevé-
telének legnagyobb aranyu novekedését

Toérokorszagban mérték (+8,9%). Majd
kovetkezik Norvégia (+3,5%), Svédor-
szag (+3,2%), Lengyelorszag (+2,9), Iror-
szag (+2,6%) és utanuk Magyarorszag.
A rangsor végén Gorogorszag dll, elotte
Finnorszag, az Egyesiilt Kiralysag, Svajc
és Ausztria; mind az 6tben csokkent az
értékben mért forgalom.

Az 6t nagy nyugat-euro6pai piac koziil a
legnagyobb novekedést Spanyolorszag-
ban mérték (+2,1%), azutan Olaszorszag-
ban (+1,2%), Franciaorszagban (+0,5%),
Németorszagban (+0,3%), mig az Egye-
stilt Kiralysagban csokkenést regisztral-
tak (-1,6%).

»Egész Eurdpa élelmiszer-kiskereskedel-
me torténelmileg alacsony teljesitményt

produkalt, amit két tényez6 okoz” - 4l-
lapitja meg Jean-Jacques Vandenheede,
a Nielsen eurdpai kiskereskedelmi is-
meretek igazgatodja. — ,Az egyik, hogy a
huasvét idén nem a masodik negyedévre
esett, szemben a mult évvel. Jelentésebb
hatast gyakorolt azonban a Franciaor-
szagban és Németorszagban mért nove-
kedés alacsony iiteme, illetve az Egyesiilt
Kiralysagban a figyelemre mélto csokke-
nés, amit féleg a kiskereskeddk kozotti
arharc okozott.”

Régionkban a felmért orszagok koziil
Lengyelorszdg mutatdja (+2,9%), Cseh-
orszagé (+1,7%), Szlovakiaé (+1,0%),
Ausztria pedig a negativ zénaba keriilt
(- 0,8%). /

Z¢Hungarian grocery retail is still among the leaders

Like-for-like value sales increased by 2.5
percent in Hungary’s grocery retail in
the 2nd quarter of 2016. In this respect
the European average was plus 0.8
percent. Hungary's value sales growth
was the sixth biggest on the continent
- revealed the quarterly published
Nielsen  GrowthReporter. However,

volume sales decreased by 0.2 percent
in Hungarian grocery retail - the Eu-
ropean average was plus 0.1 percent.

In Hungary FMCG prices were up 2.7
percent from one quarter to another,
but in Europe the price increase was
only o7 percent. Jacques Vanden-
heede, Nielsen's retail insights director

in Europe told that the historically
weak sales performance of Europe’s
grocery retail was caused by two
factors: 1. this year Easter wasn in
the 2nd quarter; 2. the low growth
rate of France and Germany, and the
considerable decline in the United
Kingdom./
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Melyben a buza

Agrargazdasagi
Kutato Intézet

Az Agrargazdasagi Kutato Inté-
zet (AKI) folyamatosan nyomon
koveti, és a rendszeres kiadva-
nyaiban kozreadja a vilag me-
z0gazdasagi és élelmiszeripa-

ri termék piacainak tendenciait.
A KSH és az AKI Piaci és Arinfor-
macios Rendszer (PAIR) adatai-
bol, még a rovid tavu kiskeres-
kedelmi iizleti dontések elott is
érdemes pontosan tajékozodni.

legutdbbi piaci jelentésbdl kide-
ral, hogy az USA agrdrminisztéri-
uma (USDA) mellett a Nemzetko-
zi Gabonatanacs (IGC) is rekord volumend,
743 milli¢ tonna buza betakaritasara szamit
vildgszerte a 2016/2017. gazdasagi évben,
ami az egy évvel kordbbi termést hétmil-
i tonnaval haladnd meg. A buza fronthavi
jegyzését az augusztus végi erdteljes arzu-
hanast (133 dollar (USD)/tonnéra) kdvetden
137 dollar/tonnadig felfelé korrigéltak a chi-
cagdi arutézsdén (CME/CBOT) 2016. szep-
tember elsé napjaiban. Magyarorszagon at-
lagosan 40 ezer forint/tonna koruli 4fa- és
széllitasi koltség nélkili termeldi aron ke-
reskedtek az étkezési, 36 ezer forint/tonna
aron a takarmanybuzaval az AKI PAIR ada-
tai szerint augusztus utolsé hetében. El¢bbi
18 szazalékkal, utdbbi 20 szézalékkal multa
alul az el6z6 év azonos idészakanak arat.
*X¥%
A francia mez6gazdasagi minisztérium becs-
lése alapjan Franciaorszag bortermelése 42,9
milli¢ hektoliter lehet 2016-ban, ami 10 sza-
zalékkal elmarad a 2015 évitd|, és 7 szazalék-
kal kevesebb az el6z6 6t év dtlaganal. A KSH
adatai szerin t Magyarorszag borkilkereske-
delmi egyenlege (gydngydzébor és pezsgd
nélkdl) mind mennyiségben, mind értékben
pozitiv volt, ugyanakkor mennyiségben 15
szazalékkal, értékben 7 szazalékkal csdkkent
2016 elsé félévében az el6z6 év hasonld id6-
szakahoz viszonyitva.
*X¥%
Az Eurdpai Bizottsag adatai szerint az Eu-
répai Unié baromfihtsexportja 9,9 széza-
lékkal, 783 ezer tonnara emelkedett, ba-

@ 2016/10

romfindsimportja 7,6 szézalékkal, 479,5 ezer
tonndra nétt 2016 elsd félévében az el6zé
év azonos idészakahoz viszonyitva.
Magyarorszagon a vagocsirke élésulyos ter-
mel6i dra (255 forint/kilogramm) 2,4 széza-
lékkal volt alacsonyabb 2016 1-33 hetében
az egy évvel korabbinal. Az egész csirke
feldolgozoi értékesitési ara 5,3 szazalékkal, a
csirkecombé 14,2 szézalékkal, a csirkemellé
pedig 3 szézalékkal csdkkent ugyanebben
az 6sszehasonlitasban.

* KK

Anyerstej orszagos termeldi atlagara 65,90
forint/kilogramm volt 2016 juliusédban ha-
zankban. Az 4tlagér 12 szézalékkal volt ala-
csonyabb az el6zé év azonos hdnapjahoz
viszonyitva. A felvasarolt nyerstej mennyi-
sége két szazalékkal nétt 2015, juliusingl,
egy honap alatt nem valtozott. A nyerstej
kiviteli dra a belpiaci arndl 22 szazalékkal
magasablb, 80,15 forint/kilogramm volt
2016 juliusdban, egy honap alatt 26 sza-
zalékkal emelkedett, az el6z6 év azonos ho-
napjat négy szazalékkal haladta meg. 7/

&% Wheat prices took a dive

Data from the Agricultural Econom-
ics Research Institute (AKI) and KSH’s
market price information system
(PAIR) revealed that both USDA and
IGC forecast a record wheat harvest
of 743 million tons for the 2016-2017
fiscal year. This quantity is 7 million
tons more than the yield of the previ-
ous fiscal year. Wheat's price plunged

to USD 133/ton at the end of August,
but by the first days of September it
climbed back to USD 137/ton.

In Hungary the average production
price of milling quality wheat was
HUF 40,000/ton and feed wheat was
available for HUF 36,000/ton on the
last week of August. The former price
was 18 percent lower than one year

before, while the latter was 20 per-
cent below the base period level. In
Hungary the live weight production
price of broiler chicken was HUF 255/
kg, 2.4 percent lower on Weeks 1-33
of 2016 than a year earlier. In July 2016
raw milk’s production price was HUF
65.90/kg — it was 12 percent cheaper
than in July 2015./

A vagosertés heti vagohidi belépési ara az Europai Unioban
(,E” minGségi kategoria, HUF/kg hasitott hideg stlyban)

2016. 33. hét/

2016. 33. hét/

2015. 33. hét 2016. 32. hét 2016. 33. hét 2015.33. hét%  2016.32. hét%
Magyarorszag 462 537 536 116,00 99,91
Belgium 376 456 456 121,27 99,92
Bulgaria 536 571 566 105,57 99,24
Csehorszag 454 505 500 110,19 99,02
Dania 396 458 457 115,53 99,89
Németorszag 436 527 527 120,91 99,98
Esztorszag 460 471 475 103,19 10091
Gorogorszag 535 572 572 106,97 99,92
Spanyolorszag 482 507 510 105,64 100,49
Franciaorszag 476 487 487 102,26 99,92
Horvatorszag 457 508 513 112,34 101,01
irorszég 446 472 471 105,47 99,82
Olaszorszag 486 609 611 125,84 100,33
Ciprus 547 596 596 108,83 9992
Lettorszag 452 532 534 118,16 100,48
Litvania 438 499 482 109,94 96,58
Luxemburg 430 522 522 121,53 99,92
Malta 738 677 676 91,66 99,92
Hollandia 374 459 458 122,42 99,88
Ausztria 453 523 523 115,40 9992
Lengyelorszag 431 511 507 117,78 99,33
Portugalia 514 556 555 108,11 99,92
Romania 471 534 534 113,50 100,08
Szlovénia 476 527 524 110,12 99,49
Szlovakia 465 527 526 113,15 99,78
Finnorszag 462 452 450 97,49 99,61
Svédorszag 546 564 572 104,86 101,39
Egyesiilt Kiralysag 573 479 477 83,20 99,68
EU 443 508 508 114,49 9991

Az ar nem tartalmaz 4fac. Az &r tartalmazza a széllitési koltséget. Atszamitva az MNB hivatalos kdzépérfolyamén.

Ures cella: adatvédelmi korlatok vagy adathidny miatt nem kozolhetd adat.

Forrds: AKI PAIR.
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» Jarulékcsokkentést szorgalmaz

az agrarkamara

A Nemzeti Agrargazdasagi Kamara (NAK) sze-
rint a munkahelyvédelmi akciétervben meg-
hirdetett foglalkoztatdi jarulékkedvezményt a
mez6gazdasag mellett mas szakagazatokra, az
élelmiszeriparra is ki kellene terjeszteni, mert a
vallalkozdsok munkabért terhelé jarulékfize-
tési kotelezettségének csokkentése lehet az
egyik megoldas az orszagos munkaerdhiany-
ra — mondta Gy&rffy Balazs, a NAK elndke.

A NAK a gazdasagi tarcanak néhany honap-
ja javaslatot tett a jarulékfizetési kedvezmény
kiterjesztésére a fOtevékenységként mezdgaz-
dasagi termelésbdl szarmazoé hazai alapanya-
got feldolgozo élelmiszeripari vallalkozasok fi-
zikai munkakorben foglalkoztatott munkaval-
laloira. 7/

% Agricultural chamber urges the
introduction of lower employer
contributions

According to the Hungarian Chamber of Agriculture (NAK),
in addition to agriculture, the programme for cutting em-
ployer contributions, recently announced by the govern-
ment, should be extended to other sectors such as the food
industry — told NAK president Balazs Gyérffy. In his view this
can be one of the solutions to the problem of the nationwide
workforce shortage. //

» Indithato a kutlegalizalas

A jegyz6knél vagy a katasztrofavédelemnél in-
dithaté a birsdigmentes kutlegalizalas. Igy a ku-
tak tulajdonosai, tizemeltetéi eurdpai unios
palyazatokon is részt vehetnek.

A NAK altal kezdeményezett, idén nyaron
¢életbe Iépett torvénymaodositas lehetdvé te-
szi, hogy 2018 végéig birsag megfizetése nélkul
kaphassanak fennmaradasi engedélyt a 2016.
junius 4. elott engedély nélkul létesitett vizi-
létesitmények. A jegyzd fennmaradasi enge-
délye sziikséges olyan kutaknal, amelyek haz-
tartasi igényeket elégitenek ki, és maximalisan
évi Otszaz kobméteres vizigénybevétellel, ki-
zar6lag talajvizkészlet vagy parti szlirés( viz-
készlet felhasznalasaval maganszemélyek tze-
meltetnek. //

%¢ Well legalisation can start

Wells constructed without permission can now be legalised
— without having to pay a fine — at the notary’s office or the
disaster management authorities. Wells dug illegally before 4
June 2016 can be legalised until the end of 2018, thanks to the
amendment of the law this summer, upon the recommen-
dation of NAK. /

» Helyi Termék Kézikonyvet
kaptak a diakok

Gydr-Moson-Sopron megyében a 2016-2017-
es tanévnyiton minden kilencedikes tanuld
kezébe kertlt az agrarkamara altal megjelen-
tetett Helyi Termék Kézikonyv. A megyei re-
ferensek megallapodtak a megyei szakképzd
iskolak vezetdivel, hogy a 2016-2017-es tan-
évnyitd Unnepségre annyi példanyt eljuttat-
nak a kézikdnyvbdl, amennyi kilencedikes diak
érkezik az iskolajukba. Ezzel is népszerUsiteni
szeretnék a helyi termék fontossagat, és atfo-

g6 képet nyUjtani a didkoknak az élelmiszer-
el@allitasrél és -forgalmazasrol. A kézikdnyv se-
gitségével ugyanis tajékozodni lehet a termék
helyzetképérdl, az értékesitési lehetdségekrol,
tovabba az adézasi ismereteken tdl az élelmi-
szer-jelolés és az élelmiszer-biztonsagi és -higi-
éniai eléirasokrol is. //

% Students get local product manuals

When the 2016-2017 school year started, all 9th year students
in Gyér-Moson-Sopron County received a copy of NAK's Lo-
cal Product Manual. The goal of this campaign is popularising
local products and giving students a complex picture of how
food is produced and marketed. //

» Elokészitik a termeldiméz-
kampanyt

A NAK kodzremUkodésével mar megkezdé-
dott az Orszagos Magyar Méhészeti Egyesi-
let (OMME) magyar termel&i méz népszer(isi-
tését célzd marketingkampanyanak elékészité-
se. Az 6sszel induld promociods program célja,
hogy réiranyitsa a figyelmet a kivalé min&sé-
gl hazai termel&i mézre és a tudatos mézfo-
gyasztasra.

A NAK megalakuldsa 6ta segiti a méhészeti
agazatot. Az elmult évek kozos munkaja tobb
terlleten is eredményes volt. A Kamara a Vi-
dékfejlesztési Program tervezésekor a méhé-
szek észreveételeit kozvetitette a dontésho-
26k felé, aminek koszonhetben jelentés for-
rasok nyiltak meg az agazat szamara. Sikerrel
zarult a Kamara altal is timogatott Akacko-
alicid munkaja is, hiszen 2014-ben az akac és
az akdcméz bekertlt a hungarikumok kozé. A
NAK emellett segitette a méhészek kiutaza-
sat a tavalyi brisszeli tlintetésre, ahol a hamis
kinai méz importjanak betiltasaére, illetve az
unios jelolési szabalyok megvaltoztatasért de-
monstraltak. //

& Preparing for the ‘Honey from the
Producer’ campaign

With contribution from NAK, the Hungarian National
Apiculture Society (OMME) started preparing for the mar-
keting campaign popularising honey made by Hungarian
beekeepers. The programme starts this autumn and will call
attention to top-quality Hungarian honey and the impor-
tance of eating honey. In the last few years NAK helped the
beekeeping sector in many ways. //

» Okostelefonon lekérdezhetok az

ostermelok

A nyilvanos 6éstermeldi adatok lekérdezésére
szolgalo okostelefonos alkalmazast és interne-
tes fellletet fejlesztett a Nemzeti Agrargazdasa-
gi Kamara (NAK). A szeptembertd| elérhetd felti-
leteken barki ellendrizheti az stermeld igazolva-
nyanak érvényességét az igazolvany szama alap-
jan, amelyet az 8stermel&knek kotelezben fel kell
tlntetnilik az arusitas helyszinén.

Az alkalmazas megadja az Ostermel altal ter-
mesztett novényfajok és tartott allatok megne-
vezését, illetve az értékesiteni kivant novényi, al-
lati eredet(i termékek felsorolasat is, igy a fogyasz-
t6 meggydz8dhet arrél, hogy az arusitott termé-
ket ténylegesen az Gstermel6 termelhette-e. //

alapanyag /77774

# Smartphone app for small-scale
farmers

The Hungarian Chamber of Agriculture (NAK) developed a
smartphone app and an online platform for small-scale farm-
ers: from September they can use these to check the validity
of their small-scale farmer ID or other important produc
tion-related information. /'

®» Rendezvénysorozat

élelmiszeripari vallalatoknak

A Nemzeti Agrargazdasagi Kamara idén &sszel

rendezvénysorozatot szervez élelmiszeripari val-

lalatok részére. A sorozatot nyitd Elelmiszeripa-

ri korkép 2016 mlhelymunka jellegi rendezvé-

nyén bemutattak az Agrargazdasagi Kutatd In-

tézet (AKI) Magyarorszag élelmiszeripari helyze-

térol és jovoképérdl készitett tanulmanyat, szo

esett az élelmiszeripari adatgyijtés helyzetérél és

az élelmiszeripar piaci valsagkezelésérél.

Az Elelmiszeripari korkép 2016 rendezvénysoro-

zat tovabbi eseményei:

Oktéber 11: Elelmiszeripari Kérkép 2016 —
Elelmiszer-feldolgozas és -kereskedelem

November 8: Elelmiszeripari Kérkép 2016 —
Husfeldolgozas

November 15: Elelmiszeripari Kérkép 2016 —
Malom- és stitéipar

November 22: Elelmiszeripari Korkép 2016 —
Alkoholosital-gyartas

November 29: Elelmiszeripari Kérkép 2016 —
Tejfeldolgozas //

¥ Series of events for food industry

companies

This autumn NAK organises a series of events for food busi-
nesses. The programme is called Food Industry Overview
2016 and at the first event the study on the current condi-
tions and future prospects of the Hungarian food industry
— prepared by the Agricultural Economics Research Institute
(AKI) — was discussed. /

» Ketyeg az energiaaudit oraja

Az agrarnagyvallalatoknak 2016. december 31-
ig kell elvégeznilk a kotelezd energetikai vizs-
galatot.

A Nemzeti Agrargazdasagi Kamara Energeti-
kai Audit szolgaltatasaval gyors kapcsolatot
teremt a tagok és az auditorok kozote, tamo-
gatja a hatékony szakmai segitségnyujtast. A
szolgaltatas online feltletének koszonhetden
a gazdalkodé valogathat a regisztralt audito-
rok kozote, kdzvetlentl megrendelheti az au-
ditszolgéltatast vagy energiahatékonysag-ter-
vezést, energetikai szakértét kereshet, és egy-
Urtal a szolgéltatas min&ségét is értékelheti. A
rendszer adatbazisaban kizarélag olyan audi-
torok szerepelnek, akik rész vettek a Magyar
Mérndki Kamara energetikai auditori képzé-
sén, és sikeres vizsgat tettek, valamint szere-
pelnek a MEKH névjegyzékében. //

% The energy audit clock is ticking

Large agricultural companies are obliged to perform an en-
ergy audit before 31 December 2016. NAK helps them with
an energy audit service, bringing together firms and auditors.
Thanks to the online platform of the service, large agri-food
businesses get the chance to choose an auditor, order the au-
dit and have the quality of the service assessed. /'
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Eredményes volt a tarsadalmi
vita
A magyar sz6l6-bor dgazati stratégia széles kor(l
tarsadalmi vitdja szeptember 1-jén zarult. Az
egyeztetésnek mar tobb kézzelfoghatd eredmé-
nye is van, a legtobb hozzaszold az dgazati ok-
tatas korszerUsitését és megreformalasat, a gya-
korlatorientalt képzés erdsitését szorgalmazta —
mondta a Hegykozségek Nemzeti Tanacsanak
(HNT) elnoke, Légli Ottd egy nyilvanos szakmai
egyeztetésen. A stratégia négy nagyobb tertiletet
fedne le, az onszervezédés (6ngondoskodas), a
termelés hatékony megszervezése, a piaci pozi-
cidk javitasa, valamint az agazati oktatas, kutatas
és az unios kapcsolatok fejlesztése. //
&% Successful social debate

On 1 September the social debate of the Hungarian viticulture
and oenology sector ended — informed Otté Légli, president
of the National Council of Wine Communities (HNT). The de-
bate has already produced tangible results. Most contributors
urged the modernisation and restructuring of education, plac
ing more emphasis on practical training. ///

Jo évjaratot igérnek a szolok
A szliret elsé tapasztalatai a sz8l6sgazdak és bora-
szok varakozasai alapjan mennyiségileg vegyes, de
mindségileg jo évjarat lehet az idei bor. A Hegy-
kozségek Nemzeti Tanacsa (HNT) a hegybirok
altal beklldott termésbecslési adatok Osszegzé-
sét kovetden az idei sz6l6termés volumenét or-
szagosan 385 ezer tonnara becslli. Ez 70 szazalé-
kos lékinyerési arannyal kalkulalva 2,7 millié hek-

toliter seprés Ujbornak felel meg. //

&% A good vintage is expected

This year's vintage is likely to be good in terms of quality, but
it could be better as regards quantity. HNT's estimation is that
approximately 385,000 tons of grapes will be harvested this

year, from which 2.7 million hectolitres of young wine can be
made. ///

Sikeres volt a dinnyét

népszerusito program

Sikeres volt a dinnyefogyasztast népszer(isité
program, 70 ezer fogyasztot értek el kozvetlendl
az egy hénapig tarté promocid soran. Az Agrar-
marketing Centrum (AMC) Nonprofit Kft. érté-
kelése szerint az idei kampanyhoz mar hat keres-
kedelmi aruhazlanc csatlakozott a tavalyi egyhez
képest. Fontos eredmény, hogy a termeldk és a
kereskeddk is egyre jobban felmérik a fogyasztdi
igényeket, nétt a magszegény és a kisebb sulyd,
valamint a sargahusu dinnye iranti kereslet itt-
hon és kulfoldon is. //

¥ Watermelon consumption promoted
efficiently

The programme for popularising watermelon consumption
was successful: it directly reached 70,000 consumers in one
month. Six retail chains joined this year's campaign as opposed
to only one last year — reported Agricultural Marketing Centre
(AMC) Nonprofit Kft. 7/

Javult az agraragazat

jovedelmezosége

A mezbgazdasagban a 2011 6ta folyamatosan bé-
viil6 és 2015-ben Ujabb rekordot elérd kibocsatas,
valamint az emelkedé agrartdmogatasok hatasa-
ra javult az agazat jovedelmezdsége, notr a fog-
lalkoztatottak létszama, és javultak a kilatasok is.
A Foldmveléstigyi Minisztériumban egy nemré-
gen készillt orszagos felmérés alapjan a mezégaz-
dasagi kis- és kozépvallalkozasok hangulata ked-
vezd, tizbdl hat agrarvallalkozas legalabb ugyan-
annyi arbevételt var az idén, mint tavaly, az arbe-
vetel novekedésére szamitok pedig atlagosan 15
szazalékos boviiléssel kalkulalnak. //

¥ Agriculture’s increased profitability

Agriculture’s output has been increasing since 2011 and 2015
brought a record performance. Due to this fact and as a result
of growing state funding, the sector’s profitability improved,

the number of people employed increased and prospects got
better.//

Kinai trendfordulé

a tejagazatban

Trendfordul6 kévetkezett be a tejagazatban, az
utébbi idében a felvasarlasi arak korabbi csok-
kené tendencidja megallt, és arndvekedés kez-
dédote a piacon. A Tej Szakmakézi Szervezet és
Terméktanacs adatai szerint a kinai piac élénki-
|ése miatt a tavasz végi 65-66 forintos literenkén-
ti felvasarlasi ar augusztusra 70 forint kozelébe
emelkedett.

A kinai piacon tapasztalhaté keresletnévekedés
hatdsat a magyar tejagazat szerepl6i kdzvetlendl
is megtapasztalhatjak, miutan a tervek szerint ok-
toberben irjak ald azt a kinai-magyar megallapo-
dast, amely lehetévé teszi magyar tejtermékek
széllitasat Kinaba.

% China-influenced trend reversal in the
dairy sector

A trend reversal occurred in the dairy sector: the negative
trend of purchasing prices had turned around and milk was
purchased from farmers at increasing prices. According to data
from the Dairy Board, thanks to the vitalising of the Chinese
market the purchasing price per litre grew from HUF 65-66 in
the spring increased to nearly HUF 70 by August. 7/

Vegyes évet zar a paprika

Az idei nem tul nagy héség a hajtatd paprika-
kertészeknek kedvezett, nagyon jo évet zarnak, a
szabadftldi paprikatermeszték azonban csak ko-
zepeset az esézések miatt. A Kecskeméten szer-
vezett Magyar Paprika Napja nev(i konferencian
elhangzott az is, hogy Magyarorszagon hajtatas-
bol mintegy 1500-1600 hektaron évi 165-170 ezer
tonna jorészt fehér paprikat, hegyes erést és kapi-
at termesztenek, de kisebb mennyiségben paradi-
csom- és Kalifornia-paprika is eléfordul. //

% A mixed year for pepper growers

Kecskemét was the host of the Day of Hungarian Pepper con-
ference. It turned out that 2016 was a very good year for pep-
per seedling growers, thanks the rather mild summer. This year
wasn't too good for open-air pepper growers, as it rained a lot
during the summer. 7/

Mezogazdasagi termeloi arak: +1,2%

2016 juliusaban a mezégazdasagi ter-
mel6i arak 1,2%-kal emelkedtek az
el6z6 év azonos id6északahoz képest,
ami a novényi termékek 1,2, illetve az
él6 allatok és allati termékek 1,1%-o0s
arnovekedésébol tevédik Ossze.

Mig a sertés felvasarlasi ara az elmult ha-
rom hénapban folyamatosan ndvekedett
és igy az elmult két év legmagasabb érté-
két érte el, addig a tejnél az arcsokkenés
tovabb folytatédott.

2016 juliusdban 2015 juliusahoz képest a
gabonafélék dra 2,9%-kal emelkedett. A bu-
za ara 18%-kal visszaesett, mig a kukoricaé
19%-kal nétt. A gyimolcsok ara 7,8%-kal
csokkent, a zoldségféléké 2%-kal nétt (a
burgonyaé 7,8%-kal). Az é16 éllatok terme-
|6idr-szintje 5,1%-kal emelkedett, az dllati
termékekeé 8,7%-kal csokkent. A vagdsertés
ara 13,4%-kal nétt. Az elmult kdzel két év
legmagasabb felvasarlasi arét (411 forint/
kilogramm) figyelhettik meg juliusban.

2016. janudr-juliusban az el6zé év azonos
id6szakéhoz viszonyitva a mezégazda-
sagi termeldi drak dsszességében nem
valtoztak. Ezen belll a ndvényi termékek
ara 2,5%-kal emelkedett, az él¢ allatok és
allati termékek ara 4,1%-kal csokkent. A
z0ldségfélék dra 54%-kal nétt.

A tej dra 12%-kal alacsonyabb lett. A fel-
vasarlasi ara 2015 decembere éta folyama-
tosan csokken, 2016 juliusaban 66 forint/
liter volt. //

si Agricultural production prices: +1.2 percent

In July 2016 agricultural production prices increased
by 1.2 percent from the level of July 2015. This rise was
driven by the price of vegetable products growing by
1.2 percent and livestock/products of animal origin
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prices increasing by 1.1 percent from the base peri-
od level. Compared with July 2015, the price of cereal
crops augmented by 29 percent. Wheat's price was
down 18 percent but corn’s price was up 19 percent.

Fruits cost 7.8 percent less and the price of vegetables
rose 2 percent. Livestock’s production price increased
by 5.1 percent, while products of animal origin cost 8.7
percent less. //
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Mit kivan a magyar borasz?

Most van arra mod és ido, hogy megfogalmazzuk, hogy mit sze-
retnénk, hogyan képzeljitk a magyar szolészet-boraszat jovojét,
mire lennénk biiszkék tiz év mulva - fogalmaztak a Hegykozseé-
gek Nemzeti Tanacsanak (HNT) illetékesei, amikor tarsadalmi
vitara bocsatottak a borstratégia alapjat jelento, 13 témaban

osszefoglalt megallapitasokat.

HNT mint szakmakdzi szervezet és
Ak('jztestulet a Foldmdveléstigyi Mi-

nisztériummal kotott megallapo-
das alapjan vallalkozott arra, hogy meg-
alkotja a sz6l6-bor dgazat stratégidjat.
A stratégia megalkotasanal a nyitottsag
fontossagat hangsulyoztdk. A szeptem-
ber elején mar lezarult vita észrevételei-
vel késébb elkészil szakmai anyag négy
nagyobb terlletet fedne le, az dnszerve-
z6dés (dngondoskodas), a termelés haté-
kony megszervezése, a piaci poziciok ja-
vitasa, valamint az d4gazati oktatés, kuta-
tas és az unids kapcsolatok fejlesztése.
A borstratégia mar ¢sszeallitott 13 pontja
pedig egy olyan gerinc, amelyhez min-
denki — akdr a kilonbozd egyesiletek,
szervezetek is — hozzateheti az Gtletét,
javaslatét.

A két kulcsszo: piacképesség és
fenntarthatosag

Az 4gazati stratégia f6 célja az, hogy a ma-
gyarorszagi sz6l6-bor dgazat piacképes le-
gyen, és fenntarthaté médon makadjon. A
f6 cél érdekében az anyag olyan részcélo-
kat és feladatokat fogalmaz meg, amelyek
végrehajtasaval az egész dgazat verseny-
képessége javithato, jovdje biztosabb ala-
pokra helyezhetd. Ezek koz6tt a legfonto-
sabb a kdzosségi bormarketing operativ
programjanak és szervezeti rendszerének
kialakitasa. De idetartozik a piac szempont-
jabol dtgondolt olyan eredetvédelmirend-
szer kialakitdsa, amely képes borvidékeink,
termdhelyeink véltozatossagat megfeleld
hangsullyal kommunikalni. Jelenleg ugyan-
is majdnem minden termék ,belefér” az
Osszes, adott terlleten elérhetd foldrajzi
arujelzé szabalyozasaba, a sztenderdek tul
alacsonyan vannak meghatarozva. Eppen
ezért minden termdéhelyen meg kell hata-
rozni azon szél6fajtakat és borstilusokat
(mind&ségi szinteket), amelyek nemzetkozi
szinten is versenyképesek (tudatos pozicio-
nalds). Minden régidban olyan mendit kell
kindlni a gazdéalkoddk részére, amelybd|

minden termékik esetében kivélaszthatjak
az idedlis foldrajzi arujelzét @@melynek tize-
nete, tartalma vagy piaci pozicionalasa az
adott termékhez megfeleld).

Szoval és tettel

Rendkivil fontos a vertikalis koordinacid,
integracio és piacépités. Az elképzelés
szerint HNT aktivan szervezze és lassa
el informéacidval a szélépiacot: adjon ki
termésbecslést és drprogndzist, tovabba

koordinalja az értékesitést a borpiacon is.
A hegykdzségi rendszer segitse a terme-
|6k mUkodését azzal, hogy folyamatosan
figyeli azok beszerzési igényeit, és egyiit-
tesen fellépve targyaljon a szolgaltatokkal,
alvallalkozokkal.

Akarenyhités és a kockazatkezelés speci-
alis, kifejezetten a szélészetre optimalizalt

formainak kidolgozasa sem varathat so-
kdig magara, ahogy az dgazatspecifikus
hitelkonstrukciok kidolgozasa sem.
Surgds feladatként fogalmazddott meg ter-
moétertletek csdkkenésének megallitésa,
emellett fontos cél az is, hogy Uj program
induljon a boraszati termékek piaci ellen-
Orzésére az Orszagos Borszakértd Bizottsag
(OBB) és a Nemzeti Elelmiszerlanc-bizton-
sagi Hivatal kozremkodésével.

Kevesebb biirokraciat

Az dgazat 6nszabalyozasanak szakmakozi
szervezetekre épil6 rendszere a K6zosségi
Agrarpolitika legutolsé reformjat kdvetden
még nagyobb hangsulyt kapott. Egy el-
ismert szakmakdzi szervezet a reprezen-
tativitdsanak kdszonhetden legitim kép-
visel6je egy dgazatnak, a dontéshozatal-
hoz sziikséges informacidt is konnyebben
beszerezheti tagjaitél, és gyorsan képes
reagalni amennyiben piaci beavatkozésra
van szikség. Ennek része, hogy az adat-
szolgaltatasi rendszer hatékonyabb, az
adminisztracio egyszerbb legyen. Az Uj
jovedéki torvény végrehajtési szabalyainak
kialakitdsa sordn olyan rendszert kell be-
vezetni, amelyben a termel&k kevés idét
és energiat igénylé modon adhatjék meg
a szUkséges adatokat. ,Egyablakos” rend-
szert kell kiépiteni, hogy a termel&knek
ne kelljen a kilonbozé szervezetek részé-
re (adott esetben eltéré modszertannal)
ugyanazokat az adatokat szolgaltatni.
Nem megkertlheté az altalanos magyar-
orszagi borkultdra szinvonaldnak emelé-
se. A kulturélt borfogyasztas propagéalésa
érdekében fontosnak tartandk a Wine in
Moderation nemzetkdzi programhoz vald
csatlakozést. /7

& What do Hungarian winemakers need?

The National Council of Wine Com-
munities (HNT) signed an agree-
ment with the Ministry of Agricul-
ture, stating that the organisation
undertakes developing a strategy for
the viticulture and oenology sector.
They started a social debate with
stakeholders on the future of the
sector, based on HNT's 13-point rec-
ommendation. At the beginning of
September the social debate ended.
The strategy’s main objectives are
to make the viticulture and oenol-
ogy sector competitive and operate
sustainably. Tools for achieving these
goals include a collective wine mar-

keting strategy and a system for pro-
tected geographical indication.

As for the latter, the necessary steps
include specifying those grape vari-
eties and wine styles (quality levels)
for each wine region that can be
competitive at international level
too. Vertical coordination, integra-
tion and market building are of ut-
most importance. HNT's plan is to
organise the grape market and to
provide it with information, e.g. this
would involve the publishing of vin-
tage estimations and price forecasts,
and coordinating product sales.

Special forms of damage control and

risk management — optimised for
the sector — need to be developed,
together with loan schemes. With
the participation of the National
Wine Experts Committee (OBB)
and the National Food Chain Safety
Office (NEBIH), a new programme
has to be launched for the market
supervision of wine industry prod-
ucts. A simpler system is needed
for providing the interprofessional
organisation — which represents
the interests of the sector — with
information and data, so that it can
react more rapidly to changes in the
market./
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A vildg gazdasagi
szerepléinek sze-
me az USA elndk-
vélasztasi harcan
van, amely szoros
Osszefliggésben
van a FED (@ameri-
kai kdzponti bank)
varhaté kamat-
emelésével. Az
elmult 20 évben
egyszer fordult el6, hogy
kamatemelést jelentett be
a kdzponti bank a kampany-
id&szakban, ami viszont jelen-
tésen megterhelte a koltség-
vetés jovébeni kamatkiada-
sait, igy azdta konszenzus az,
hogy kampanyid&szakban
nem ,illik" kamatot emel-
ni, hanem majd csak akkor,
amikor az Uj adminisztracio
a hatalomba lépett.
Emellett a 2001-es dotcom-lu-
fi, illetve a 2008-as gazdasa-
givalsag is az elnokvalasztas
id6szakahoz kathetd. Aki hisz
a 8 éves ciklusokban, az job-
ban teszi tehat, ha becsatolja
a biztonsagi dveket. ..

A kotvénypiacok tuldrazott-
saga és a rendkivil alacsony
kamatok miatt tovabb zajlik
a ,hozamvadaszat’, melynek
kdvetkeztében tovabbra is t6-
kebedramlas jellemzi az USA
részvénypiacat. Emellett a
gazdasdg fundamentumai
is jol festenek.

Elemzdk szerint sokkal hasz-
nosabb lehet egy gazdaséag-
nak az 1-2%-os kamat, mint a
nulla/negatiy, és az lathato,
hogy az amerikai jegybank
is kezdi igy gondolni, sét, ta-

Godrosy Balazs
ligyvezetd
GFS Consulting

Mit hoz az USA elnok-
valasztasa a piacokra?

3 [an mar
2 az eu-
ropaiak
is kezdik ezt meg-
érteni. Amennyi-
ben kialakul egy
ilyen konszenzus a
jegybankok kozott,
akkor az azt jelent-
heti, hogy az eddig
alacsonyra nyomott
kétvényhozamok megemel-
kednek.
A tézsdék mar ennek a lehe-
téségnek a belengetésétd|
is esésnek indultak, kulonos-
sen az amerikai, ami nem
is csoda: ha ugyanis a fenti
forgatékdnyv valdsul meg,
akkor magasabb kamatok-
ra és erésebb dolldrra lehet
szamftani, ami nyilvan nem
tesz jot a profitabilitasnak.
Az MNB augusztus 23-an a
varakozasoknak megfele-
|6en valtozatlanul, 0,9%-on
hagyta az irdnyadd kama-
tot. A forint augusztusban is
ersodott a fébb devizékkal
szemben. Az eurd-forint ar-
folyam 308,62 és 311,32 ko-
zott, a dollar-forint &rfolyam
pedig 273,26 és 280,71 kozott
mozgott. A forint grafikonjat
szemlélve l4thatd, hogy Ié-
nyegében savos kereskedés
zajlik 2015 méasodik félévétsl
kezdve, ami tovabbra is fenn-
all. Ebbdl az arfolyamsavbol
a forintot az amerikai esemé-
nyek és Magyarorszag évek
Ota varva vart esetleges hitel-
mindsitéi felmindsitése moz-
dithatja el.
Erdekes 6sz elé nézink! /

& How will the US presidential election affect

financial markets?

Economic actors all over the world are setting their eyes on the US presidential election,
which is closely connected to the FED's expected raising of the base rate. In the last 20
years it happened only once that the FED raised the base rate in the campaign period,
and this step put great burden on the future budget. Analysts say a 1-2 percent interest
rate can be of much more use to an economy than zero/negative interest rate, and it
seems that the central bank of USA is starting to think this way, too. On 23 August the
Central Bank of Hungary (MNB) didn't change the 0.9-percent base rate. In August the
euro-forint exchange rate was moving in the 308.62-311.32 zone, while the dollar-forint

exchange rate was between 273.26 and 280.71./

|

Dr. Szabé Jeno
agrarkozgazdasz

Kozép-Kelet-Eurépa és
a V-4-ek jelenleg leg-
.ﬁ versenyképesebb és 2015-ben
a leggyorsabban fejlodo gaz-
dasagat magaénak tudo Cseh
Koztarsasag fontos gazdasa-

gi és kereskedelmi partneriink.

Mig a cseh piaci agrar- és élelmiszeripari expor-
tunk 2000 és 2015 kozott mintegy négyszeresére
duzzadt, addig importunk megtizszerezodott.
Mindazonaltal a kiilkereskedelmi mérlegiink -

még most — pozitiv.

magas szinten iparo-
sodott orszag zokke-
ndémentesen integra-

|6dott 2004-et kdvetden az
Eurdopai Unid gazdasdgdaba.
Ipara, azon belll kivaltképp
az autdipara, mély tradiciok-
kal rendelkezve, a szocialista
idékben is relative fejlettnek
volt mondhato. A rendszerval-
tast kdvetd idészakban a kiva-
sarlasok, a privatizacio és a kul-
foldi mUkododtéke-bedramlas
kovetkeztében a cseh gazda-
s4g tovabb erésodott, meg-
hatdrozéva valt a német piaci
orientacio. A német gazdasa-
gi kapcsolatok most is az ex-
port és import legmeghata-
rozdbb szegmensét képezik.
Az autdipar az ipari termelés
24%-at adva évi egymillié au-
tét produkal, melynek a 80%-
at exportaljak.

Kicsi, nyitott,
exportorientalt

A 10,6 millio lakosy, nalunk vala-
mennyivel kisebb terdlet(i (78,9
ezer négyzetkilométernyi) or-
sz4g 54,8%-a mezbgazdasagi
mUvelés ald vont terllettel és
34,4%-nyi erd6felllettel rendel-
kezik. A magas, 52%-os foglal-
koztatasi rataval bird, 6,5%-0s
munkanélkiliségi rataval ren-
delkezé, 5,5 millio foglalkozta-
tottal mikoddo, viszonylag ala-
csony, 41,4%-os eladdsodottsa-
gu, 2015-ben 4,2%-0s gazdasagi
novekedést produkalod orszag-
ban, hozzédnk hasonlé médon
a nulldhoz kozelit (0,3%-05) az
inflacids rata. Az orszag ver-
senyképességének és fejlettsé-
gének egyik fontos fokmérdje
szerint a cseh gazdaség 37%-kal
magasabb GDP-vel rendelke-
zik, mint a magyar, és a 31600

Az uni6s csatlakozas utan a cseh agrargazdasag exportképesség
tekintetében gyorsabban magara talalt, mint a magyar




USD/fés fajlagos GDP szerint is
a legfejlettebb orszagok kozott
taldljuk a 2004-ben csatlakozott
orszagok kozott.

A relative kicsi, nyitott és ex-
portorientalt gazdasagu orszag
igencsak karat vallotta a 2008
végén kirobbant pénzugyi,
gazdasagi vilagvalsagnak, ami
a gazdasag atmeneti mély-
replléséhez vezetett. Ugy is
fogalmazhatnank, hogy a
nyugat-eurdpai orszagok re-
cesszioba sllyedé gazdasagai
magukkal rantottak a cseh gaz-
daségot (is). Az exportpiacok
beszUkulése miatt a gazdasagi
novekedés megtorpant, majd
negativra vaéltott. A recesszi-
Obol valo kildbalas nehézkes-
ségét, lassusagat érzékelteti,
hogy a GDP visszaesése még
2012-2013-ban is folytatddott.
Még 2013-ban is félszazalékos
GDP-csokkenés jellemezte a
cseh gazdasagot, és csak 2014-
ben indult be a regeneralodasi
folyamat, amikor is 2%-kal b6-
vUlt a gazdasag.

Gyenge mezogazdasag,
eros élelmiszeripar

A cseh gazdasdgon beldl a
mez&gazdasdg minddssze
2,6%-at adja a GDP-nek, ami
azipar fejlettségét nézve nem
aztjelenti, hogy gyenge a cseh
mez8gazdasag, s6t a kétoldalu

allunk csehu

termékkereskedelembdl kivi-
laglik, hogy kiléndsen a cseh
élelmiszeripar egyes teriletei
tdnnek Iényegesen verseny-
képesebbek a magyarndl. Je-
lent&s lemaradasban vagyunk
e tekintetben. Mondhatnank
ugy is, hogy épp itt az ideje a
magyar élelmiszeripar roham-
léptekkel valo fejlesztésének,
annak érdekében, hogy novel-
ni tudjuk az exporttermékeink
hozzaadottérték-tartalmat, és
versenyképesebbé valjunk a
kétoldalu élelmiszer-kereske-
delemben.

A Cseh Koztarsasagba irdnyuld
magyar agrar- és élelmiszeripa-
ri export ladtvanyosan bévult
az utdbbi masfél évtizedben.
Hozz4 kell azonban tenni azt
is, hogy ezalatt a cseh piacrél
szarmazoé termékek importja is
dinamizalodott.

Az agrar-kulkereskedelmi folya-
matok elmult masfél évtizednyi
alakuldsabdl tébb megéllapitas
is adédik. Nevezetesen, mig a
cseh piaci agrar- és élelmiszer-
ipari exportunk 2000 és 2015
kozott mintegy négyszeresé-
re duzzadt, addig a cseh piaci
importunk megtizszerez6doétt.
Habar a kulkereskedelmi mér-
leg szamunkra még most is
pozitiv, a 2011-2012-es, kimagas-
|6 exporttébblet 6ta hanyatld
tendenciat kovet.

Agrar-kiilkereskedelmi forgalom alakulasa

Cseh piaci agrarexport | Cseh piaci agrarimport Kiilkereskedelmi mérleg

(ezer euro) (ezer euro) (ezer euro)
2000 80311 26716 53595
2001 74202 32326 41876
2002 93 098 49 298 43 800
2003 97 787 63 690 34097
2004 114 747 123 665 -8918
2005 116 423 124 487 -8 064
2006 149 740 120 135 29 605
2007 179 510 157 781 21729
2008 209 627 210 464 -837
2009 193 254 182 940 10 314
2010 217 290 180 806 36 484
2011 282 564 185 859 96 705
2012 307 447 207 709 99 738
2013 308 647 208913 99 734
2014 323156 261550 61606
2015 311 564 274156 37 408
2015 1-6. ho 142 168 121999 20 169
2016 1-6. ho 153 764 132 603 21161

Forrds: KSH
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Az idei év elso félévében jelentosen, mintegy 39%-kal nott
a hus- és vagasi melléktermék kiviteliink Csehorszag felé

Az elmult masfél évtized kriti-
kus szakaszat a 2004-es, eurd-
pai unios csatlakozas és az azt
kovetd évek kétoldalu kiilkeres-
kedelmi folyamatai képezik. A
kilkereskedelmi adatokbdl
egyértelmUen kivilaglik, hogy a
cseh agrérgazdasag exportké-
pesség tekintetében gyorsab-
ban talpra allt, mint a magyar.
Erre utal a 2004-es és a 2005-0s
negativ szaldo.

No az export, de

az import is

A 2015-2016 elsé félévi adatok
8,2%-0s cseh piaci export-
névekedést mutatnak. lgaz,
a cseh piaci agrarimport is
kozelitéleg ilyen mértékben,
8,7%-kal bévilt. Exportunk
az elézé évi, azonos idészaki
142,2 millio eurdrol 153,8 millid
eurdra nétt, az import pedig
122-r61132 milli eurdra bévilt.
Az id6aranyos exporttobblet 21
millié eurd, ami az év masodik
felében, a jo termés bazisan
még javulhat.

Exportunkban jelentés bévilés
jellemezte ebben az idészakban
a hus- és vagasi melléktermékek
csoportjat, ahol 39%-kal nétt a
kiviteltnk. Ugyancsak ilyen mér-
tékben bévilt a névényi termé-
kek, a kulénbozd ehetd készit-
mények (levesporok, jégkrémek)
és a kakadalapu készitmények,
illetve kozel ilyen mértékben a
z0ldségfélék exportja. Negyedé-
vel nétt a tartdsitott, konzervalt
zOldségfélék kivitele is. Relative
magas kiviteli értéken szinten
maradt az élelmiszeripari mel-

léktermékek cseh piaci exportja,
a baromfi- és egyéb allati zsirok
kivitele, az italexport, a gabona-
alapu feldolgozott termékek ex-
portja. Mintegy 6%-kal bévilt a
tejtermékek kivitele, és kiugrdan
nétt, mintegy megdupldzddott
a gyumolcsexportunk, tovdbba
72%-kal nétt a gabonafélék ki-
vitele is.

A cseh piaci importban bévilt
a hal- és haltermékek, a zold-
ségfélék, a kavé, teakeverékek,
az olajos magvak, gabonaalapu
termékek, a kilénbozé ehetd
készitmények, az élelmiszeripa-
ri melléktermékek és az italok
behozatala. Az export-import
szalddt nézve 2016 elsé fél-
évében erésebbek voltunk a
hus- és hustermékek, a névé-
nyi termékek, a gabonafélék,
a kavé, tea, flszerek, az italok
tekintetében, valamint a cukor
és cukortermeékek, a kilonbozd
ehetd készitmények és az élel-
miszeripari melléktermékek,
azaz kutya- és macskaeledelek
szintjén.

Az exportot meghaladd im-
port jellemezte az él6 allatok
behozatalt, a hal- és haltermé-
kek, a tejtermékek, a gyimol-
csok, a malomipari termékek,
a készételek, a gabonaalapu
termékek és a tartositott zold-
ségek termékkoreit, latleletet
adva a tekintetben, hogy hol
versenyképesebb jelenleg a
cseh élelmiszeripar, magyaran
sz6lva hova érdemes helyezni
a hangsulyt a mostandban in-
duld, éleimiszeripari fejlesztési
programok tekintetében. /
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& Our trade balance is still positive, but...

As a highly industrialised country, the Czech Republic easily
integrated into the economic structure of the European
Union after 2004. After the political transformation the
country’s economy strengthened, thanks to privatisation
and foreign investments. The country developed close
ties with the German economy. In the Czech Republic 1
million cars are manufactured a year, 8o percent of which
is sold abroad - the automotive industry is responsible for
24 percent of industrial production. There are 10.6 million
people living in the Czech Republic and 54.8 percent of
the land is used for agricultural production; 34.4 percent
of the country’s 78,900km? territory is forests. The em-
ployment rate is high at 52 percent — 5.5 million people

are working — and the unemployment level is 6.5 percent.
In 2015 the country’s economic growth was 4.2 percent
and the level of inflation was 0.3 percent. Per capita GDP
is USD 31,600 in the Czech Republic, 37 percent more
than in Hungary. Agriculture produces only 2.6 percent
of the GDP, but this doesn't mean that the sector is weak.
What is more, certain areas of the food industry are way
more competitive than in Hungary. In the last 15 years
Hungary's agri-food export to the Czech Republic in-
creased significantly, but in the same period our Czech
import also grew. Between 2000 and 2015 Hungarian
agri-food export to the Czech Republic quadrupled. Our
foreign trade balance with the Czechs is still positive,

but it has been worsening since the peak in 2011-2012.
Data from 2015 and the first half of 2016 indicate an 8.2-per-
cent export growth to EUR 153.8 million and an 8.7-percent
increase in our import to EUR 132 million. Hungary's meat
and slaughter by-product export soared by 39 percent.
Our crop product, various edible product (instant soup,
ice cream, etc.) and cocoa-based product export grew
just as much, while vegetable export was up a lictle less.
Hungary’s preserved vegetable export augmented by 25
percent. As for our import from the Czech Republic, we
bought more fish and fish products, vegetables, coffee, tea,
oilseeds, cereal-based products, various edible products,
food industry by-products and drinks. 7/

Elelmiszereink 6todik legna-
gyobb exportpiaca Szlovakia;
ott a magyar vallalatok 197
millio euro forgalmat értek el
az idei elso 6t honap soran, az
Agrargazdasagi Kutatointézet
(AKI) adatai szerint.

Kedvez6 fogyaszt6i hangulat varja a ma-
gyar arukat északi szomszédunknal. A

6Ota tjra novekszik, és 81 pontot ért el az
idei masodik negyedévi felmérés soran.
Ez a legnagyobb mutatd a négy év alatt,
ami6ta a globalis kutatas keretében a szlo-
vakokat is megkérdezik. (Az eurdpai at-
lag csak 79 pont).

Eurdpa atlaga felett

Harom 0sszetevébdl all az index: sajat
személyes pénziigyi helyzetét kisebb-na-
gyobb mértékben kedvezének a megkér-
dezett szlovdkok 43 szazaléka tartja. (Eu-
ropai atlag 41 szazalék).

Orszagaban a munkahelyi kilatasokat 35
szazalék latja pozitivan. (Ennél 6 szaza-
lékponttal kisebb az eurdpai atlag).

Nielsen fogyasztdi bizalmi indexe tavaly

Nagy a fogyasztoi bizalom

Ami pedig a vasarlasi kedvet illeti: te-
kintettel jovedelmére és az drakra, min-
den harmadik szlovék valaszadé elényos-
nek tartja a jelenlegi idészakot arra, hogy
megvasarolja mindazt, amire sziiksége
van. (Ebbél a szempontbél az eurdpai at-
lag is 33 sz4zalék).

Stabilan a kozépmezonyben

Mit mutatnak a fogyasztoi bizalom trend-
jei élelmiszereink legnagyobb exportpia-
cain? Idén eddig hasonlit a tavalyihoz a
kivitelbdl szarmazé bevételek orszagok
szerinti élmezényének sorrendje. Kozii-
lik a legnagyobb Németorszag, ahol az
index 96 pont a masodik negyedévben
(-1 pont az elsé negyedévhez viszonyit-
va). Tovabbi sorrend: Romdnia 86 (+3),
Olaszorszag 55 (-4), Ausztria 83 (0) majd
Szlovékia 81 (+1).

A négy visegradi orszag koziil Szlova-
kia mellett nagyobb lett az index Cseh-
orszagban 98 (+1) és Lengyelorszagban is
87 (+5). Hazankban viszont a legut6obbi
57-es mutatd 4 ponttal marad el az els6
negyedévitdl.

Vilagszerte hatvanhdrom orszagban al-
lapitottak meg az indexet, és a 81 pontos
Szlovakia a mezény kozéps6 harmadaba

tartozik a legutdbbi, masodik negyedévi
tablazaton.

Két éve csak pozitiv szamok

Ami az élelmiszer-kiskereskedelem trend-
jeit illeti, Eur6paban a Nielsen huszon-
egy fejlett orszag szamait hasonlitja 9ssze

- minden
negyed-
évben.

- "

o

A legutébbi ada-
tok szerint itt is ko-
zépen foglal helyet
Szlovakia.

A miésodik negyed-
évben értéket te-
kintve 1, mennyi-
ség szempontjabdl
1,2 sz4dzalékkal nétt az élelmiszer-kiske-
reskedelem forgalma, a tavalyi hasonld
id6szakkal szemben. Azért kiilonbozik
a két mutato, mert az 4tlagarak 0,2 sza-
zalékkal csokkentek.

Ertékben évek 6ta csak novekedést jelez-
nek a szamok. Ha a mennyiségi valtoza-
sokat nézziik, 2013-ban végig csokkent a
bolti forgalom, és még 2014 els6 negyed-
évében is. Azdta viszont csak pozitiv sza-
mokat latunk Szlovakidban. //

Rausch Tamas
tgyfélkapcsolati vezeté
Nielsen

R

& Confident consumers

Slovakia is the 5th biggest market
for Hungarian groceries: Hungarian
companies realised EUR 197-mil-
lion sales there in the first five
months of 2016 — reported the
Agricultural Economics Research
Institute (AKI). Nielsen's consumer
confidence index has been growing
again in Slovakia since last year:
the index was at 81 points in Q2
2016 (the European average was

79 points). As for the three com-
ponents of the index: 43 percent
of Slovakians were more or less
optimistic about their person-
al financial situation (European
average: 41 percent); 35 percent
viewed job prospects positively
(Europe: 29 percent); 33 percent
of Slovakian consumers said the
time was right to buy what they
wanted or needed (the European

average was also 33 percent). Just
for comparison, let’s take a look at
the biggest markets for Hungarian
groceries: in Q2 2016 the consumer
confidence index was at 96 points
in Germany (down 1 percentage
point), it was 86 points in Roma-
nia (up 3 percentage points), 55
pointsin Italy (down 4 percentage
points) and 83 points in Austria
(no change).
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Interju Jamie Walkerrel, a Tesco kozép-europai beszerzési igazgatojaval

14 napos fizetesi hatarido a Tesconal

Kozepes és nagyméretu szallitoi szamara egységesitett kifizetési
feltételeket vezet be, legkisebb partnereinek pedig gyorsabban
fizet a Tesco. Ez a valtoztatas egy mozzanata annak a torekvésnek,
hogy egyszeriibben, de hatékonyabban miikodo vallalatta valjanak,
olyan iizletlancca, amely csapatként miikodik egyiitt szallitoival
annak érdekében, hogy minoségi termékek minél szélesebb
valasztékat kinalhassa vasarloinak, mondta el lapunknak Jamie
Walker, a Tesco kozép-europai beszerzési igazgatoja.

&R - A Tesco kicsit tébb mint egy évvel ezelStt
egyesitette k6zép-eurdpai lzletdgait. Mi volt
az dtszervezés célja?

- Az ok, amiért az egyetlen kozép-eurdpai
Uzleti egység létrehozasa mellett dontot-
tlink, meglehetésen egyszer(: az eddiginél
erésebb, ugyanakkor egyszertibben mu-
kodd vallalattd szeretnénk valni. Barmely
orszagban is folytassuk tevékenységtinket,
a célunk mindenhol ugyanaz: szeretnénk
naprol napra tébbet nyujtani véasarldinknak
Ezt szem el6tt tartva hozzuk meg donté-
seinket, és ez alakitja minden lépésiinket.
A célunk egyértelm(en tikrozi azt, amiben
a Tesco mindig is a legjobb volt, hogy a
vasarlokat helyezziik az el6térbe, a kedvenc
aruhdzuk legylink, és hogy kis lépésekkel
jelentds véltozasokat érjlink el Kivald példa
erre legutébbi bejelentéstink, amely szerint
30 naprol 14-re csodkkentjik a kisebb szalli-
téinkra vonatkozo fizetési hataridénket.

&8 — A Tesco kbzép-eurdpai beszerzési igaz-
gatéjaként miképp ldtja a jévét?

— A legfontosabb - réviden megfogalmaz-
va —, hogy csapatként mUikodjink egyltt
a szallitéinkkal, hogy a minéségi termékek
minél szélesebb, a vasarldink igényeit ma-
radéktalanul kielégité valasztékat kindlhas-
suk. gy tudunk tdbbet nyUjtani az eurdpai
vasarloknak Ezért az egyik legfontosabb te-
rilet, ahol valtoztattunk Gzletpolitikdnkon,
az a szallitokkal kialakitott partnerkapcsolat
kezelése. Mi minden eladott termék mo-
gott latjuk azokat a helyi véllalkozésokat és
embereket is, akikkel nap mint nap dolgo-
zunk Ahhoz, hogy kivaléd minéségl termé-
keket kindlhassunk vasarldinknak, a szallitoi
kapcsolatok fejlesztésére, a hosszu tavu,
erds kapcsolatok kiépitésére és a kbzos
értékteremtésre kell torekedniink vellk.

&8 — Mely tertileteken hozza helyzetbe a Tesco
a magyarorszdgi szdllitokat?

- A velink valo
egylttmUkodéssel
a helyi vallalkozésok
megerésddhetnek.
Nagyvallalatként
ugyanis hozzajarul-
hatunk mukodésik
fejlesztéséhez, igen
komoly vasarlobazis
eléréséhez, és értéke-
sitésik noveléséhez
is. Az Uzletdgak egye-
sitésének eredményeképpen létrejott Tesco
Eurépa pedig azzal is tdmogatja a helyi szal-
litdkat, hogy a kdzép-eurdpai druhdzakban
is értékesiti termékeiket. Tokéletes példa
erre a gorogdinnye: a szezonban magyar
dinnyébdl 8 millio kilogrammot értékesitet-
tink Magyarorszagon, és tovabbi 8 millié

Jamie Walker
kozép-eurdpai beszerzési
igazgato

Tesco

kilogrammot exportéltunk a kozép-eurdpai
aruhazainkba. Vagy egy masik kivalo példa
a Magyar Bormustra, amelyet idén is tdmo-
gattunk, és ahol 9 bort dijaztunk,Best buy”
elismeréssel. Ezek a dijnyertes borok a Tesco
Borfesztival hénap keretein belll minden
kozép-eurdpai druhazban kaphatdak. Igy a
kisebb bordszatoknak is esélyt biztositunk
arra, hogy boraikat szélesebb kdzonségnek
is bemutathassék.

&2 — Milyen lépésekkel teszik hatékonyabbd
a szdllitokkal folytatott egyiittmdkddést a
kézép-eurdpai régioban?

— Megkonnyftjik szamukra a vellnk va-
|6 kozds munkat. Tudjuk, hogy az dsszes
résztvevd szoros egyUttmukodésére van
szikség ahhoz, hogy a megfelel$ aron
kindlhassunk minéségi, innovativ termé-
keket a vasarldknak. Ez dsszetett feladat,
amely jobb min&séget és szolgaltatdsokat,
valamint koltséghatékonyabb, a kockéza-
tokat kezel6, nem pedig egyszerlien csak
atharito, tartds kapcsolatokat eredményez.
Ezért tartjuk fontosnak, hogy partnerként
mukodjink egyutt szallitdinkkal, hiszen
csak fgy teremthetlnk értéket a vasar-
|6k szamara most és a jovében egyarant.
Azonban azt is latjuk, hogy ez csak akkor
mukodik, ha minden fél hosszu tdvon
fenntarthatd Uzleti modellel dolgozik, és
mindenki szdmdra nyereséges az egyUtt-
mUkodés.
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Az elmult év sordn szamos Iépést tettlink
annak érdekében, hogy egyszer(ibbé te-
gyUk a szallitok szamara a Tescoval vald
egyUttmUkodést. Létrehoztunk egy, a
négy piacon egységes kdzép-eurdpai be-
szerzési csapatot, amely a termékek teljes
életciklusat nyomon kdveti. A rendszeres
kommunikacio érdekében elinditottuk a
szallitoi hirlevelet, a nemzetkozi szallitoi
,Ne hallgass!” vonalat, és szallitoi konfe-
rencidkat vezettlink be. Lengyelorszag-
ban jelenleg teszteljik, és mind a négy
kozép-eurdpai orszagra kiterjesztjuk a
Szallitéi Tudakozdt, amelynek segitségé-
vel a szallitok egyetlen forrasbdl, 48 éran
belll vélaszokat kaphatnak a Tescéval foly-
tatott egytttmukodéssel kapcsolatban
felmertlé kérdéseikre.

Most pedig az dtlathatdség és az egysze-
rdség novelése érdekében a kdzepes és
nagyméretU szallitdink szamara egysé-
gesitettik a fizetési feltételeket: a frissaru
és egyéb élelmiszer szallitdinak 30, a nem
élelmiszerjellegl szérazéaru-szallitoknak
maximum 45, mig az egyéb, nem élelmi-
szerjellegU terméket szallitdknak 60 nap
lesz a meghatéarozott kifizetési hataridé.
Mindemellett pedig rommel jelentettiik
be, hogy egyszer(sftjik a kisebb szallftokra
vonatkozd fizetési feltételeket is.

- Hogyan mdédositotta a Tesco a fizetési
hatdridét a kisvdllalkozdsok szdmdra?

—30 naprdl 14 napra csokkentettik a fize-
tési hataridét a kisvallalkozasok szémara.
Az Uj hatdriddk 2016. oktéber 1-t8l 1épnek
életbe. Ez a lépés kifejezetten arra szolgal,
hogy segitse a kisvallalkozasokat, valamint
hogy egyszer(bb, dtlathatobb rendszert
hozzunk létre, és erdsebb partnerkap-
csolatokat épithessink ki szallitéinkkal.
A rovidebb fizetési hataridék azokra a
kozép-eurdpai széllitdinkra vonatkoznak,
melyek éves arbevétele nem haladja meg
a 25 000 angol fontot, azaz — a Tesco éltal
ebben a pénzigyi évben hasznélt régzi-
tett atvaltasi rata szerint — 10,66 millié fo-
rintot. Fontos megjegyeznem azt is, hogy
az elmult 2 év soran tobb valtoztatést is
bevezettlnk a fizetési folyamatunkban,
amely igy jelentds mértékben javult — je-
lenleg Kozép-Eurdpéban a kiallitott szam-
ldk 84%-anak kifizetése a hataridé eldtt
megtorténik

— Hdny szdllitt érint a révidebb fizetési
hatdridé K6zép-Eurdpdban, illetve Magyar-
orszdgon?

— Kézép-Eurépéban kozel 1000, Magyar-
orszagon pedig 176 szallitéra vonatkoznak
az uj, révidebb hataridék

— Méri-e a Tesco — és ha igen, hogyan —a
szdllitok elégedettségét és az egylittmiikodés
sikerességét?

—Igen, rendszeresen végzlink elégedettsé-
gi felméréseket a szallitok kdrében, mely-
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nek keretében megismerhetjik vélemé-
nyUket a kdzds munkardl, és igyeksziink
megfelelé modon reagalni a felmerdilé igé-
nyekre. Buszkén mondhatjuk, hogy ezek az
eredmények folyamatosan javulnak. (x)

& ‘We make it easier to work with us’ — an interview with Jamie
Walker, product director of Tesco Europe

T. M: = A little more than a year ago Tesco brought its
Central European businesses under one roof. What was
the company’s objective with this restructuring?

— The reason for creating a single organisation for Cen-
tral Europe was rather simple: we wanted to have a
stronger unit that also works more simply. Tesco's goal
is to give shoppers more day after day. We believe that
small steps can result in great changes, for instance just
recently we announced a new, 14-day payment deadline
for our small suppliers instead of the formerly used 30-
day system.

T. M = How does the product director of Tesco Central
Europe see the future?

— The most important thing is to work as a team together
with our suppliers, so that shoppers can choose from a
wide selection of quality products. Behind every product
we sell we can see the local businesses and people we
work with on a daily basis. In order to be able to serve
our customers with quality products, we need to estab-
lish long-term relationships with suppliers, creating shared
value.

T.M: = In which fields does Tesco create better conditions
for Hungarian suppliers?

— Local businesses that work with us can become strong-
er. With the creation of Tesco Europe they have a chance
to have their products appear on the shelves of Tesco
stores in other countries of Central Europe. For instance
this season we sold 8 million kilograms of Hungarian wa-
termelon in Hungary and another 8 million kilograms in
our Central European stores. We follow the same practice
with Hungarian wines as well.

T. M. — What steps do you take to make cooperation with
your suppliers more efficient in Central Europe?

— We make it easier for them to work with us. We can only
create value for our customers if we have a good partner-
ship with our suppliers. This only works if both parties use
a sustainable business model and everyone profits from
the cooperation. In the last few years we took several
steps to make it easier for suppliers to work with Tesco, it
is enough to mention our supplier newsletter, info line and
conferences. We have recently introduced new payment
deadlines for medium-sized and large enterprises: fresh
product and grocery suppliers will get their money in 30
days, non-food dry good suppliers will be paid in 45 days
and other non-food suppliers can work with us with a 6o-
day payment deadline.

T. M. = How did Tesco modify the payment deadline for
small businesses?

— As of 1October 2016 the payment deadline will shorten
from 30 days to 14 days. This deadline is valid for Central
European suppliers with annual sales below GPB 25,000
(HUF 10.66 million). I must add that in the last 2 years we
changed many things in our payment process, so in Cen-
tral Europe we settle 84 percent of invoices earlier than
the deadline.

T. M: = How many suppliers are affected by the recent
payment deadline changes in Central Europe and Hun-
gary?

— The new, shorter deadlines apply for about 1,000 suppli-
ers in Central Europe and 176 in Hungary.

T. M. = Does Tesco measure — and if yes, how — supplier
satisfaction and the efficiency of cooperation?

- Yes, we regularly measure how satisfied our suppliers are,
and we try to react to their needs based on these surveys.
We are proud to say that the results gradually keep im-
proving. (x)
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Versenyzocsucsot hozott
a tizenegyedik Coop Rally

Korbejarta a Dunantult szeptember 8-10. kozott a Coop Rally, 8 hazai FMCG-céget érintve. A magyar
élelmiszertermékeket népszeriisito szakmai programot a COOP Gazdasagi Csoport szervezi, amely a hazai
kereskedelem egyik legfajstilyosabb szereplojeként mindig is a feldolgozokkal partnerségben miikodott.

Minden eddiginél tobb, 104
gépkocsival rajtolt el a hazai
élelmiszer-feldolgozas legki-
valobb szerepléit bemutatd
szakmai program, a Coop Rally
2016-ban. A versenyben 97 cég
képviseltette magat, amelyek
egyUtt mintegy 2 ezer millidrd
forintos arbevételt produkal-
nak egy évben, és tobb mint
50 ezer embernek adnak meg-
élhetést.

— Atarsadalmi felel6sségvalla-
lds mindig is szerves része volt
az Uzletldnc mikoddésének.
Mig a COOP-Uzleteket mUikod-
tetd tarsasdgok szamos helyi
sport-, kulturalis és jotékonysa-
gi kezdeményezést tdmogat-
nak, addig a COOP Gazdasagi
Csoport orszagos szinten val-
lal fel tarsadalmi jelentéségl
Ugyeket — mondta el Csepeli
Lajos a CO-OP Hungary Zrt.
igazgatésaganak elndke. —
Egyedulallo kezdeményezés a
Coop Rally is,amelyet idén mar
tizenegyedik alkalommal ren-
deziink meg. Nagy dolog, hogy
minden évben felhivhatjuk a
figyelmet a magyar termékek
értékeire.

- A Foldmdveléstigyi Miniszté-
rium egyetért a Coop Rally cél-
jaival, hiszen kozo6s gy, hogy
minél tébb, j6 mindségl ma-
gyar élelmiszert vasaroljanak a
fogyasztok — jelentette ki Faze-

kas Sandor tarcavezetd. A mi-
niszter, aki egyben a verseny
févédnoke is volt, hozzétette:
a vasarlék dontenek, ezért a f6
feladat a vevék meggydzése.
Erre j6 alkalmat adnak az ilyen
rendezvények is.

- A hagyomadnyokat dpolnunk
kell, am elengedhetetlen, hogy
emellett épést tartsunk a kor
kovetelményeivel is. Nincs ez
masként az élelmiszeripar te-
riletén sem. A tradicidk és a
fejlédés tehat nem mondanak
ellent egymasnak, ezt pedig
jol szimbolizélja a Coop Rally
is — mondta el Zsigd Robert, a
FoldmUveléstgyi Minisztérium
élelmiszerlanc-felligyeletért fe-
lel6s allamtitkara.

- 2015-ben mind a COOP Gaz-
dasagi Csoport, mind pedig a
COOP Uzletlanc eredményesen
gazdélkodott, a forgalom nétt -
jelentette ki Téth Géza. A CO-OP
Hungary Zrt. vezérigazgatdja
hozzatette: mindezek mellett
tavaly a COOP piaci részesedé-
se is néni tudott, ezzel az lz-
letldnc tovabbra is a hazai ke-
reskedelem egyik legnagyobb
szerepl6je.

A verseny gy&ztese a Szatma-
ri Malom Kft. lett, a masodik
helyen az Alféldi Tej Kft. ket-
tése, a harmadik helyen a LIS-
SE Edességgyar Kft. csapata
végzett.//
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11" Coop Rally: record number of participants

Varos/Location:

Székesfehérvar

Eves forgalom (2015)/Annual turnover HUF:
kozel 41 milliard Ft

Ismertebb markanevek/Well-known brands:

L
Mélykuti Alfoldi, Magyar, Riska
Tibor
ligyvezetd LAz Alfoldi Tej Kft. 2003-as megalakulasa ota elkotelezett hive a hazai, ma-
igazgato gyar alapanyagot feldolgozo vertikalis integracidnak. A székesfehérvari és a

debreceni tizemben kizarolag magyar alapanyagot dolgozunk fel és értéke-
sitlink a hazai fogyasztok szamara. Jelenleg a 102 taggal és éves szinten kozel 330 millié liter, a tu-
lajdonosok altal megtermelt kivald minéségti alapanyaggal rendelkeziink, és a toretlen munkank-
nak kaszonhetSen immaron 3 éve vezetjiik a belfoldi forgalmunkkal a magyar piacot a tejtermékek
kategdridjaban. Célunk, hogy az orszagban megtermelt magas mindségli alapanyagot hazai mun-
kaer6vel feldolgozva juttassuk el az orszag fogyasztoi szamara. Kiilon megtiszteltetés szamunkra,
hogy mi adhattunk elséként otthont a 2016-os Coop Rally szamara indul6 allomasként, hiszen ko-
20s célok és kozos erbfeszitések vezetnek minket a mindennapjainkban!”

N
"1'4!1\" ‘In our Székesfehérvar and Debrecen production plants Alféldi Tej Kft. exclusively processes Hungarian milk. At the
moment 102 partners supply the company with 330 million litres of high-quality milk a year. Alfoldi Tej Kft. has been the do-
mestic dairy product market leader for 3 years. It was a great honour for us that the 2016 Coop Rally started at our premises!

Racers in the 11th Coop Rally drove around Transdanubia between 8 and 10 September, visiting
the premises of 8 Hungarian FMCG companies. A record number of 104 cars from 97 com-
panies were there at the starting line. Lajos Csepeli, chairman of CO-OP Hungary Zrt.s board
of directors told that social responsibility has always been part of the retail chain’s business
strategy. He added that it is very important for COOP to meat food manufacturers every year
within the framework of the Coop Rally, to call consumers' attention to the values of Hungarian
products together.

Minister of Agriculture Sandor Fazekas, the chief patron of the event spoke about the common
goal of persuading as many Hungarian consumers as possible to buy high-quality Hungarian
groceries — the Coop Rally is an excellent occasion for this. CO-OP Hungary Zrt. CEO Géza Toth
told that both sales and market share increased for COOP in 2015. Szatmari Malom Kft. won the
race, Alfgldi Tej Kft. finished second and LISSE Edességgyér Kft. took home the bronze medal.//

I[g‘}? 2016/10

\ Varos/Location:

Rabapatona

Eves forgalom (2015)/Annual turnover HUF:

3,4 milliard Ft
Ismertebb markanevek/Well-known brands:
Prohaszka TUTTI, TUTTIMATIC
Otto
tulajdonos- ,Céglink 1986-ban sajat fagylaltpor-szabadalommal indult, mara a folyama-

ligyvezetd igazgatd  tos innovacionak kdszonhetSen tobb mint 500 termék gyartasa folyik az
instant italporoktdl a sporttaplalék-kiegészité termékekig. A 100%-ban ma-
gyar vallalkozasunk kozel 100 fét foglalkoztat. Célunk, hogy ezt a kdzépvallalati méretet a jovében
is meg6rizzlk, valamint hogy magas élvezeti értéket nyUjté termékeket allitsunk el6, kornyezetvé-
delmi és egészségligyi szempontokat szem eldtt tartva. A COOP druhazlanccal 4-5 éve valt szoro-
sabba a kereskedelmi kapcsolat. Nagy 6romiinkre szolgal, hogy a Coop Rally ttvonalan lehetéség
nyilt a résztvevdk szamara megmutatni, hol és hogyan mikodnek azok a magyar cégek, amelyek
megbizhato beszallitoként a COOP partnerei.”

N

'-/«l»‘ ‘We manufacture more than 500 products, from instant drink powder to dietary supplements for athletes. TUTTI
is 100-percent Hungarian-owned and employs almost 100 people. We manufacture COOP's private label instant cocoa
powder and TUTTI branded products. The Coop Rally gave us an excellent opportunity to show where and how we work!

-0
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Varos/Location:
Szombathely

Eves forgalom (2015)/Annual turnover HUF:
18,2 milliard Ft

Ismertebb markanevek/Well-known brands:
Mersich -

Matyas
vezérigazgatd

Lt az orszag nyugati hataran kilondsen sokat kell tenntink azért, hogy
az emberek tobbségeénél tudatosuljon, miszerint hosszU tavon a sajat jol
felfogott érdekiik is, hogy elsésorban hazai termékeket vasaroljanak. Kinalatunkban a bejara-
tott, magas mindségl, hazai termékek mellett, kildnosen a friss élelmiszereknél preferaljuk a
kedvelt helyi és régios termelSk aruit. A boltok elrendezésében is tigyeliink arra, hogy a hazai
- és kiemelten a helyi — termelés(i élelmiszerek hangsulyosan keriiljenek bemutatésra. Orém-
mel vettlk, hogy a Coop Rally helyszine lettiink az idén, és lehetdségtink volt j6 néhany ma-
gas mindségl élelmiszert el6allitd helyi beszallitdnknak alkalmat teremteni a nagyobb nyilva-
nossagu bemutatkozashoz.”

N

":!IV' ‘Here in Western Hungary we have to work hard to make people understand: in the long run it is in their
interest, too, to buy Hungarian. We offer high-quality Hungarian products and many of our fresh products come
from local or regional suppliers. In our shops Hungarian — and especially local - products are displayed with special
emphasis. We are delighted that the Coop Rally visits us this year!
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Saga Foods Zrt.

Varos/Location:
Sarvar

Eves forgalom (2015)/Annual turnover HUF:
9 milliard Ft

Ismertebb markanevek/Well-known brands:
Fiistli, Snacki&GO!, Selyemsonka, Fini Mini

Keleti Zsolt
vezérigazgatd

,Céglink tobb mint 90 éves multra tekint vissza, a magyar hiskészit-
ménypiac egyik meghatarozo szerepléje, markaismertségiink 95%-os. Tobb évtizede azon
dolgozunk, hogy olyan, Magyarorszagon eléallitott minéségi termékeket ny(jtsunk fogyasz-
toinknak, amelyek nemcsak finomak, hanem gyorsan és konnyen elkészithetdk is. Torek-
szlink arra, hogy Uj termékeinkkel piaci réseket fedjunk le, vagy innovativ stratégianknak ko-
szonhetden akar igényt teremtstink Ujszer(i termékotleteinkkel. Kimagaslo eredményeket ér-
tink el a féte hiskészitmények piacan, a pulykavirsli, -sonka és -parizsi kategoriakban. Mun-
katdrsaink tapasztalata, valamint a meghonositott nyugat-eurépai szinvonall termelési és
(izleti kultdra egyarant véasarldink érdekeit szolgaljak. Oriiliink annak, hogy a Coop Rally ren-
dezvény immar tizenegyedik alkalommal biztosit lehetdséget a kivaldo mindségli magyar élel-
miszerek népszersitésére.”

N
':.l' ‘Our company is one of the key players in the Hungarian meat product market: 95 percent of Hungarians
are familiar with our brands. We have been working hard for decades to give consumers high-quality products
which are manufactured in Hungary, tasty and easy to work with in the kitchen. We are happy that the Coop Rally
popularises top-quality Hungarian products for the 11th time now!

LISSE Edességgyar Kft.

™\ Varos/Location:

Keszthely

Eves forgalom (2015)/Annual turnover HUF:
925, 523 milli6 Ft

[ Ismertebb markanevek/Well-known brands:
LISSE, CocoMax, Sz6l6Max

Jokay Tamas
ligyvezetd

A LISSE Edességgyar szdméra legfontosabb a minéségi, természetes
alapanyagok és természetes aromak felhasznalasaval késziilt édesipari termékek gyartasa. Fej-
lesztéseink soran folyamatosan szem eltt tartjuk, hogy termékeink ne csak finomak, hanem
egészségesek is legyenek. Ennek jegyében fejlesztjuk gépparkunkat is. Szerencsére egyre fon-
tosabb szerepet jatszik a mindség a magyar termékek tekintetében, ezért is kivalo alkalom a
Coop Rallyn vald részvétel. Szamunkra ez kilénosen fontos, hiszen mar kétszer elnyertiik a

Magyar Termék Nagydijat.”

N 2y c . .

%o’ 'LISSE Edességgyar uses the best natural ingredients to make confectionery products - we want our
sweets to be delicious and healthy. We are modernising our production machinery with this principle in mind.
We are glad to see that the high quality of Hungarian products is becoming more and more important, and the
Coop Rally is an excellent occasion to raise awareness of this fact.
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Varos/Location:
Alsdomocsolad

Eves forgalom (2015)/Annual turnover HUF:
73,7 milliard Ft

Ismertebb markanevek/Well-known brands:
Pick, Herz, Familia, Délhs, Ringa

Nagy Endre

vezérigazgatd

LA PICK Szeged Zrt. a magyar hiskészitménygyartas vezeté vallalkozasaként kozel
150 éve 6rzi hagyomanyait és toretlen sikerességét, mintegy haromezer munkavallalénak nyit stabil
munkahelyet, jol ismert markai altal pedig fogyasztok millidinak kivaldo minéségli hiskészitményeket.
A Bonafarm Csoport tagjaként a ,terméfoldedl az asztalig” filozofia alapjan az élelmiszer-eldallitas min-
den fazisaban kiemelt figyelemmel és ellenGrzéssel kész(ilé termékeinket 35 orszagban tobb mint 200
Uzletlanc polcain, hazankban pedig kiemelt partnertinkként a COOP kozel 3000 egységében talalhat-
jak meg fogyasztdink. Az egyik legnagyobb és legrégebbi magyar élelmiszeripari vallalatként — a COOP-
hoz hasonldan - sziviigytink a minGségi magyar termékek népszer(isitése, igy killon megtiszteltetés sza-
munkra, hogy 2016-ban nemcsak résztvevéként, hanem alsémocsoladi telephelytinkon a Coop Rally
allomasaként is részt vehettlink az eseménysorozaton.”

N

'_4!:" ‘PICK Szeged Zrt. employs about 3,000 people and millions buy the company’s top-quality meat products. As a member
of the Bonafarm Group, we follow the ‘from the farm to the table’ philosophy. Pick products can be found in 200 shops of 35
countries. In Hungary Coop is a key partner for us, selling Pick products in nearly 3,000 stores. We are honoured to be one of
the stops in the Coop Rally this year, at our production facility in Alsémocsolad!

értékesités és Uzletfejlesztés /77774

e S

Mecsek Fiiszért Zrt.

™ Varos/Location:
Pécsvarad

Eves forgalom (2015)/Annual turnover HUF:
29 milliard Ft

Ismertebb markanevek/Well-known brands:

Nagy Lajosné —
kereskedelmi
vezérigazgatd

A Mecsek Fliszért Zrt.immar harmadik alkalommal adhat otthont a rendezvény-
nek, és kap lehetSséget arra, hogy mUikodése valamennyi terlletét megmutatva
bizonyithassa, hogy egy 100%-ban magyar tulajdont vallalkozas a COOP-rendszer erejét felhasznalva
évtizedeken 4t a magyar kereskedelem meghatarozo szerepljeként lehet jelen a piacon. A sajat halo-
zat adja a cég stabilitasat, de gazdasagi céljaink mindig 6sszhangban allnak vevéink, partnereink, mun-
katarsaink érdekeivel, elvarasaival. Kiemelt fontossagtinak tartjuk a hazai termel6kkel, gyartokkal szem-
ben a tisztességes, atlathatd, kdlcsonos érdekeken alapuld tzleti kapcsolatot, és sajat promocios eszko-
zeinkkel is igyeksziink tovabb novelni a Magyarorszagon eléallitott termékek iranti érdeklédést. Kote-
lességtink a helyi vallalkozasok fejlédésének tamogatasa, hiszen ha helyi termelét valasztunk, helyben
teremtiink munkahelyet és kdzvetve vasarloerée.”

‘\‘lh

% ‘Mecsek Fiiszért Zrt. has been hosting the event for the 7th time, showing that a 100-percent Hungarian-owned company
can utilise the strength of the COOP network to be successful in the retail trade sector for decades. For us it is of utmost im-
portance to cooperate with Hungarian farmers and manufacturers, and we do our best to promote Hungarian-made products.’

Varos/Location:
Szekszard

Eves forgalom (2015)/Annual turnover HUF:
28 milliard Ft

Ismertebb markanevek/Well-known brands:

Tolle

Koller Attila
vezérigazgatd

,A Tolnatej Zrt. Magyarorszag legnagyobb félkeménysajtgyarté tarsasaga, amely
100%-ban magyar tulajdond, dinamikus fejlédést produkal, és folyamatosan bdvil. Az 1955-ben létre-
jott cég az orszag harmadik legnagyobb tejfeldolgozoja. Termékeink alapanyagat kizarélag magyar tej-
gazdasagokbol szerezziik be, amely éves szinten kortilbeltil 200 millié liter tejet jelent 117 tejtermel Gtdl.
Ennek, illetve az alkalmazott korszer(i technoldgianak koszonhetéen a Tolle markanév alatt gyartott
tejtermékek magas mindségliek, és nagy népszerliségnek orvendenek vasarloink korében. Szekszardi
tzemunkben 530 f8 dolgozik, hogy napi szinten biztosftani tudjuk azt a széles termékskala, amellyel
kielégitjiik az egyre ndvekvé piaci igényeket az EU-szabvanyoknak megfelelve. Az elmUlt évtizedekben
a COOP-pal kialakitott sikeres kereskedelmi egytittmuikodésnek koszonhetSen Grommel vettiink része
allomashelyként az immaron XI. Coop Rally rendezvényen.”

C:__é “100-percent Hungarian-owned Tolnatej Zrt. is Hungary's biggest semi-hard cheese producer. We are Hungary's third
biggest milk processing enterprises. We only purchase milk from Hungarian farmers, about 200 million litres a year from
117 dairy farms. Our TOLLE dairy products represent the best quality and are very popular too. In our Szekszard plant we
employ 530 people. We are glad to be part of the 11th Coop Rally.’
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Tul a 100. franchise ===

1zleten a SPAR

Mar tobb mint szaz iizlet
csatlakozott orszagszerte

a SPAR franchise programjahoz.

A folyamatosan boviilo halozathoz
tartoz6 magankereskedok osszesen
tobb mint 1300 embernek
biztositanak munkat orszagszerte.

saknem napra pontosan négy évvel

az elsé, mori partneraruhaz nyitasa

utan, idén szeptember elején Buda-
pesten kinyitott a SPAR franchise program
szazadik egysége. A zugloi Ungvar utcd-
ban taldlhaté Uzlet csalddi tulajdonban
mUkodik: Bruzsa Gabor és Bruzsané Révész
Timea a jovébeni fejlédési lehetéségeiket
alaposan mérlegelve dontéttek ugy, hogy
csatlakoznak a SPAR mérkdhoz. A mostani
mellé egy masik févarosi boltjukat is be-
vonjak a SPAR franchise halézatba 2017 elsé
negyedévében.
Az 500 négyzetméteres Ungvar utcai bolt a
nyitasra kivil-belll megujult. A mintegy 90
millié forintos beruhazas a Nemzeti Bank
Novekedési Hitelprogram segitségével, a
Raiffeisen Bank kdzremUikodésével valdsult
meg.
Az (zletben a SPAR orszdgszerte megszo-
kott gazdag aruvalasztéka kapott helyet a
polcokon. A véasérlokat friss zoldség-gyd-
molcs, csemegepult, huspult, latvanypék-

market

S PARIY

express

S PARIY

partner

ség fogadja. Ezek mellett mirelit, széles sz&-
razaru-kinalat és tejtermékek széles kore &ll
avevok rendelkezésére. Osszesen mintegy
4 ezer féle termék érhetd el, koztlk a SPAR
sajat markas kindlatanak jelentds része.

A SPAR Magyarorszag Kereskedelmi Kft.
25 éve van jelen a magyar piacon, ez alatt
hazdnk meghatdrozé élelmiszer- és napi
fogyasztasi cikk kereskedelmi lancava valt.
Halézatfejlesztése sordn nagy szerep jut a
csaladi vallalkozésoknak is. A SPAR a jové-
ben is keresi azokat a minéségi kiszolga-
las mellett elkotelezett partnereket, akik
megtartva sajat onalldsagukat, szivesen
csatlakozndnak a programhoz. A franchise

program keretében a kiskeresked®k sza-
mos elényt élveznek: széles druvalaszté-
kot, heti hatszori aruszallitast, kiterjedt
marketingtdmogatast és promociokat,
de a korszer( informatikai rendszert, va-
lamint a SuperShop hiségprogramot is
hasznalhatjak.

A SPAR jelenleg 81 magankereskeddvel szer-
z6détt orszagszerte, akik a cikk megirdsanak
idején 104 Uzletet mUlkodtetnek a partner-
ségi programban. A folyamatosan bévuld
franchise program tébb mint 1300 embernek
ad munkat, a boltok forgalma éves szinten
meghaladja a 30 milliard forintot. (x)

£ SPAR already has more than
100 franchise stores

There are already more than stores in SPAR's franchise
network and these shops give work to more than 1,300
people. It was four years ago that SPAR's first partner shop
opened in Mor. The 100th store joined the SPAR network
this September: a family shop on Ungvar Street in Buda-
pest’s Zuglé district, owned by Gabor Bruzsa and Timea
Bruzsané Révész. Before reopening as a SPAR partner store,
the soom” went through a complete overhaul with a HUF
go-million investment, with funding from the central
bank's Lending for Growth Programme via Raiffeisen Bank.
New jobs were created by the investment and the owners
plan to make their other Budapest store part of the SPAR
franchise network in the first quarter of 2017. Shoppers
can find the usual large selection of products in the 100th
SPAR partner shop: altogether 4,000 different products
are sold, including the majority of SPAR's private label
selection. At the moment 81 private traders operate 104
stores in partnership with SPAR. (x)


www.spar.hu
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TRADE ) "
MARKETING Esemeénynaptar

2016

Konferencia

Idépont: februar 18., csutértok 9,30-17,30
(,Az év trade marketingese 2015”
verseny dijatadéjaval egybekotve)

Téma: .ozerelmem a trade marketing”

— Ertelem vagy érzelem?

Helyszin: BKIK tanacsterem

(1016 Bp., Krisztina krt. 99. VI. em.)

Klubiilések

Idépont: aprilis 21., csutortok 15,00-18,00
Téma: Piackutatoktol elso kézhol
Helyszin: BKIK tanacsterem

Cimzett:  In-store Team Kft. / Hunyadi Enika (1016 Bp., Krisztina krt. 99. VI. em.)

Jelentkezni a kitoltott jelentkezési lap vissza-

kiildésével, faxon vagy e-mailen lehet.

CUZLgi 8 Sasitendre. Petori S. u. 1. Idpont:  janius 2., csitortok 15,00-18,00
Telefon: +36 [28] 310684 [gp|||papt|va| egybek'@t\/e]
Fax: +36 (2B6) 300-898 Téma: Az onfejlesztés jegyében - Kreativ
) . . megoldasok terveink, gondolataink,
g E-mail: office@instoreteam.hu idénk menedzselésére
' Szamos Szépkilatas Cukraszda
D Igen, részt kivanok venni az november 10-i Glésen, az egy alkalomra sz6l6, (1121 Budapest, Szépkilatas t 1.)

12 000 Ft+afaraol kiallitott szamlat, kérem, kuldjék el részemre.
Id6pont: szeptember 29., csttortok 17,00-18,30

(] Igen, részt kivanok venni az november 10-i ulésen. Klubtag vagyok, difize- Téma:  Szokatlan copromaciok = AmikElE
e ) ] nem bodgrét adunk a termékiink melle
tesi kotelezettseégem nincs. Helyszin: Business Days 2016 konferencia

Idépont: november 10., csutortok 15,00-18,00

Aki a 2016. évre klubtagsagot valt, EDC-TMK kedvezménykartyat kap! A tag- Tema: Legiijabb technikik a trade marke-

sagi kartyat postan kuldjuk el. A kedvezménykartyarol bévebben a klub honlapjan, ting kivitelezésében (POP Awards
a www.trade-marketing.hu oldalon olvashat. 2016 dijatadoval egybekétve)
L 2 Helyszin: BKIK tanacsterem

(1016 Bp., Krisztina krt. 99. VI. em.)

Jelentkezo adatai:

Név: ( A
A Klub eseményein vald részvétel feltételei:
o Eves bérlet: 36 000 Ft+afa/f6.
Beosztas: * Ha valaki csak egy-egy tlésre latogat el: 12 000 Ft+afa
(kivétel a szeptemberi klubtilés).
Kérjuk, hogy a bérlettel rendelkezé vendégeink is minden
klubulés elétt kaldjék el regisztraciojukat a létszam pontos
meghatarozasahoz.
Levelezési cim: A klubtagsag elonyei:
e EDC-TMK kedvezménykartya ajandékba

* Két darab éves tagsagi rendelése esetén a harmadikat ingyen
/ adjuk!
® 20% kedvezmény a Trade magazin altal megrendezett ,A:
Szamlazasi cim: legsikeresebb promacitja” szakmai esemény részvételi
| e 5000 Ft + afa kedvezmény a Trade magazin &ltal

zett Business Days konferencia részvételi dija
o 50% kedvezmény a Magyar Marketing S:

Cég/Intézmény:
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ks Prébaiizem el6tt a mohacsi
vagohid

Oktoberben indul a probatizem a tobb mint 21
milliard forintos beruhazassal megvalosuld moha-
csi vagéhidon. Az MCS Zrt. varhatdan 2017 elején
kezdi meg az lizemszer(i termelést.

A tarsasag tajékoztatasa szerint a 2,7 milliard fo-
rintos allami tamogatassal létesitett lizem épité-
si és gépészeti munkainak koltsége meghaladta
a 12 milliard forintot. A vagohid teljes felfutasa-
val tobb mint 550 embert foglalkoztat majd. Az
tizemben belfoldi értékesitésre szant, el6hdtott
tékehUsrészeket és csomagolt husokat, valamint
tavol-keleti exportra szant fagyasztott hisarut
allitanak majd el6. A létesitmény a tervek sze-
rint fokozatosan éri el a kapacitasanak maximu-
mat 2018-ban. //

£ Mohacs abattoir to start test period

The test run will start in October in the new Mohécs abattoir,
built from more than HUF 21 billion by MCS Zrt. Production
will commence in early 2017, employing more than 550 peo-
ple when working at full capacity by 2018. From the project’s
budget HUF 2.7-billion was state-funded. 7/

ks Allattartas és
az iiveghazhatas
Az dllattartas az emberiség Uveghdzhatasi gazki-
bocsatasanak 14 szazalékaért felelés, amely azon-
ban akar 30 szazalékkal is csokkenthetd lenne a

megfeleld modszerek alkalmazasaval — allitja az
ENSZ Elelmezéstigyi és Mez8gazdasagi Szerveze-
te (FAO).

A szervezet egy egyszer(ien hasznalhaté, interaktiv
programmal (GLEAM-i) kivanja segiteni az allat-
tartassal foglalkozd gazdalkodok, dontéshozok és
tuddsok munkajat. Az eszkdz lehetdvé teszi, hogy
megbecsljék a hus, tejtermékek és tojas eldalli-
tasa soran keletkezé tiveghazhatdsu gazkibocsa-
tast, és igy javitsak termelékenységiiket és valja-
nak egyuttal klimabaratta is. Az Excel-alapu prog-
ramban beallithat6 az orszag vagy régié, az allatok
szama és tipusa is.

Az egyebek mellett angol, francia és orosz nyelv(i
program elérhetd a http://www.fao.org/gleam/
resources/en/ oldalon. //

£ Livestock farming and the greenhouse
gas effect

Livestock farming is responsible for 14 percent of the plan-
et's total greenhouse gas emission. This emission level could
be reduced by 30 percent if the right methods were used
— revealed FAO. The organisation created an interactive pro-
gramme, called GLEAM-i, which is easy to use and can help
the work of farmers, decision-makers and scientists in this
field. It can be downloaded from http://www.fao.org/gleam/
resources/en. //

ks Az Aldi és a Tej Termék-

tanacs megallapodast kotott

Az ALDI Magyarorszag Elelmiszer Bt. — a 2016.
aprilisi, terméktanacsi tagga valasat kovetden
— megallapodast kotott a Tej Szakmakozi Szer-
vezet és Terméktanaccsal. Azzal pedig, hogy az
ALDI Magyarorszag belépett a szakmakozi szer-
vezet tagjai kozé — igy a belfoldon mikodé ki-
lenc kiskereskedelmi aruhazlanc kozil hét mar
tagja a terméktanacsnak —, tovabb erdsithetd a
magyar tej pozicidja a belfoldi piacon. Emellett
a keresked6k segithetik a magyar tejagazatot, f6-
ként a gyartokat az innovacioban, a termékfej-
lesztésben is. //

#% Aldi and the Dairy Board sign
agreement

ALDI Hungary — which became the organisation’s member in
April 2016 — signed an agreement with the Milk Interbranch
Organisation and Dairy Board. From the nine retail chains
present in Hungary seven are already members of the Dairy
Board, which means that the position of Hungarian milk can
be strengthened further in the domestic market. ///

ks Uj jelolések a burgonyakon
Ujfajta (AB,C) jeldlések informaljak a vasarlokat
arrol, hogy az altaluk megvasarolni kivant burgo-
nya elsésorban stitésre, fozésre vagy tésztakészités-
re alkalmas. A szeptember 1-je 6ta alkalmazott je-
[6lések kozll az A tipust burgonya fézés kdzben
nem esik szét, a B tipushoz az d&tmenetet képezd,
stitésre alkalmas fajtak tartoznak, a C jeldlésti pe-
dig els6sorban purének vagy tésztak és chipsek
készitéséhez ajanlott, mert fézés kdzben szétesik.
A boltokban és a piacokon arult csomagolt bur-
gonya csomagolasan, az dmlesztve elhelyezett aru
mellett pedig jol lathaté helyen kell feltiintetni az
adott termék jelolését, elsddleges felhasznalasi te-
rilecéc. //

¥ New markings on potato products
New markings (AB,C) inform shoppers about how to use
the potatoes they are about to buy, whether they are best for
making boiled potatoes, fries, mashed potatoes or something
else. The new markings are used form 1 September. //

ks K&H: kevesebb kkv. tervez

beruhazast

A kis- és kozépvallalkozasok (kkv.) kevesebb mint
fele, 44 szazaléka tervez valamilyen fejlesztést a
kovetkezé egy évben, ami 12 szazalékpontos visz-
szaesés az el6z6 negyedévhez képest — derl ki
a K&H kkv. bizalmi index kutatasanak legutobbi
adataibdl. A pénzintézet az ipari és a mezdgazda-
sagi, illetve a kozépvallalkozasoknal nagyobb beru-
hazasi kedvre szamit, a célokat tekintve a gépek,
berendezések korszerUsitése all az élen, megeléz-

ve a sok éven keresztil legnépszertibb informati-
kai fejlesztéseket.

A mezOgazdasagi szektorban a cégek 63 szazaléka,
aziparban 60 szazaléka készlil fejlesztésekre. A ke-
reskedelmi és szolgaltato kkv.-k joval visszafogot-
tabban terveznek beruhazni, 38, illetve 37 szazalé-
kuk fejlesztene a kévetkezd egy évben. //

¥ K&H: fewer SMEs plan investment

According to K&H's latest SME confidence index, 44 percent
of SMEs plan to implement some kind of development pro-
jectin the next year, which is 12 percentage points less than in
the previous quarter. This proportion is higher, 63 percent in
agriculture but lower, 38 percent in retail trade. ///

ks Eladék a Surjany-Hus Kft.

vagyonelemei

Nyilvanos palyazatot hirdetett a felszamolas alatt
levd torokszentmiklosi Surjany-Hus Ipari és Keres-
kedelmi Kft. tulajdonat képezé vagyonelemek ér-
tékesitésére a Nemzeti Reorganizacios Nonprofit
Kft. — olvashat a szervezet honlapjan.

A nyilvanos palyazat szerint a vagyonelemek irany-
ara afa nélkul 6sszesen 1,7 milliard forint. Az sz-
szegért elvihetd a Surjany-Hus a teljes beépitett
technologiaval, szennyviztisztito teleppel egyutt.
Az ingatlanokra és a technoldgiara kizarolag egy-
ben lehet ajanlatot tenni. Az ajanlat érvényességé-
nek feltétele 37 millié forint banatpénz megfizeté-
se és ennek igazoldsa a palyazati ajanlat benydjta-
saval egyidejlileg. Az ajanlatokat szeptember 23-
tol oktober 8-ig varja a felszamolé. //

% Surjany-Hus Kft.s assets are for sale

Torokszentmiklés-seated meat company Surjany-Hus Kft. is
under liquidation and the National Reorganisation Nonprofit
Kft. announced that the company's assets are up for sale, at
the price of HUF 1.7 billion in total (VAT not included). Of-
fers can be submitted between 23 September and 8 October
2016.//

ku Palyazat a telepiilési

és tajegyseégi értékek
megorzésére

A Foldmiiveléstigyi Minisztérium (FM) 250 millio
forint palyazati pénzt oszt szét a telepUlési és taj-
egységi értékek megOrzésére a juniusban kifrt pa-
lyazat értékelése nyoman 122 nyertes kozott.

Az elsé kategoria a civil szervezetek szamara nyilt
meg, hogy oktatasi intézményekkel egytittmikod-
ve, dltalanos és kozépiskolas diakok bevonasaval
tarjak fel és gylijtsék Ossze a helyi ércékeket. A ma-
sodik kategoriaban azok az énkormanyzatok pa-
lyazhattak, amelyek még nem alakitottak ki helyi
érrékrarukat, és egy partnerteleplilés segitségével
kivanjak ezt megvalositani. A harmadik kategoria
olyan Karpat-medencei vetélkeddsorozat elindita-
sat tamogatja, amely széles korben népszerUsiti a
magyar értékeket. //

# Grant programme for preserving local
and regional values

There were 122 winning projects in the Ministry of Agricul-
ture’s grant programme, which was announced in June with
a budget of HUF 250 million, for preserving local and regional
values. Winners were named in three categories: 1. NGOs and
schools, 2. municipalities, 3. contest series for popularising
Hungarian products in the Carpathian Basin. 7/
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g////7 adbzas és szabalyozas

Nemzetkozi adoszigorodas

Kétéves targyalasi folyamat tobb témajanak
végére keriilt pont szeptemberben, amikor
a G20 csoport kezdeményezésére az OECD
tetd ald hozta akcidtervét a multinacionalis
vallalatok sokszor atlathatatlan mdi-
kodési struktarajabol fakadé adoel-
keriil6 gyakorlata ellen.

A15 cselekvési teriletet kijel 616 BEPS
akcidtervet az OECD az addalap krea-
tiv csokkentésének és a nyereség ki-
menekitésének megakadalyozasara
dolgozta ki — derdl ki a Mazars leg-
Ujabb 6sszefoglaléjabol. Nagy Gab-
riella,a MAZARS Nemzetkdzi Transz-
ferar Kozpontjanak vezetéje kiemelte:
— A BEPS-tanulmany jol érzékelteti azokat
a sarokpontokat, amelyekre figyelmet kell
forditanunk Az OECD torekvése j¢ irdnyba
halad a transzferarligyletek értékelésével
kapcsolatban, igy szamos orszag azonnal
atis Ultette az ajanlasokat nemzeti jogrend-
szerébe. Ezért gondoljuk azt, hogy Magyar-
orszag sem fog hosszasan késlekedni.

Avaltozas egyik legfontosabb pontja, hogy
az Uj irdnymutatds megcélozza az olyan te-
riletek feltérképezését, mint azimmaterialis
javakkal és a csoportfinanszirozassal kap-

A

R BETTER LIVES D

N

csolatos tevékenységek Ennek érdekében
megkoveteli a fédokumentumtél a sziksé-
ges informaciok mélyebb, részletesebb be-
mutatasat. A jovében nem elég kizardlag az
immateridlis javak tulajdonldsara vonatkozo
informacidkat ismertetni, be kell mutatni
a cégcsoport ezzel kapcsolatos stratégia-
jat és az ilyen javakhoz kapcsolédd jogok
mozgasat is.

OLITIQUE

Nagy Gabiriella szerint ezen a ponton jog-
gal vetédhetnek fel kérdések azzal kap-
csolatban, hogy szébeli megallapodasok
esetén miaz addzdé teenddje, illetve mek-
kora adminisztracios terhet ré ez a
nyilvantartast készitd vallalatokra. A
terv masik sarkalatos pontja, hogy
a specifikus nyilvantartas (Local fi-
le) kotelezd elemei kozul tobbek
kozott a vallalatcsoporton belll
kotott jelentdsebb megallapoda-
sokat, szerzé6déseket, a csoporton
bellli kifizetéseket kell részletesen
ismertetni. Tovabb szigorodnak a
vallalkozasi tevékenység és Uzleti straté-
gia, tovabba a kapcsolt felek és tulajdonosi
kapcsolataik bemutatésanak szabalyai. Kér-
dés, hogy minden véllalatcsoport képes
lesz-e megadni ezt az adatmennyiséget,
bizonyos informacidk pedig Gzleti titok-
nak mindsulhetnek, f6leg az olyan kapcsolt
felek felé, ahol a tulajdonosi &sszefonddas
alacsony./

¢ Stricter international tax rules

A two-year negotiation process came to
an end in September, when upon the ini-
tiative of the G20 group OECD completed
its action plan for addressing the problems
of base erosion and profit shifting (BEPS

Action Plan). The action plan identifies 15
focus areas and according to Gabriella Nagy,
transfer pricing senior manager of MAZARS
Hungary, it perfectly specifies what steps
need to be taken. In her view OECD’s efforts

are going in the right direction as regards
international  transfer pricing, therefore
many countries have already incorporated
the recommendation into their national
legislation. The expert thinks that Hungary

will soon do to the same. One of the most
important changes is that the new recom-
mendation targets the mapping of areas
such as activities related to intangible assets
and intra-group financing. //

A NAV nyari merlege

Osszesen mintegy 300 milli6 forint bir-
sagot kellett kiszabni a NAV nyari akcié-
jaban. Az orszagszerte végzett mintegy
7600 ellenérzés egyharmadanak eredmé-
nye valamilyen szabalytalansagot muta-
tott. Nyugtahiany vagy feketefoglalkoz-
tatas miatt majdnem 50 iizletet kellett 12
napra bezarni, és 8 esetben kellett lizlet-
bezarast helyettesit6 birsagot kiszabni.

Julius elejétdl augusztus végeéig tartott a
NAV nyari ellenérzés-sorozata az orszag-
ban. A turistak ltal kedvelt Gdul&helyeken,
vendéglatohelyeken, strandokon, nyari
fesztivalokon, szabadtéri rendezvényeken,
rendezvényszervezéknél lehetett szamita-
ni a NAV munkatéarsaira. Kiemelt figyelmet
kaptak még Budapesten és a Balaton kor-
nyékén azok a széllasadok is, akik akar egy
napra, akar az egész nyarra szobat adtak ki.

Kockazatelemzés alapozta meg a vizsga-
lando vallalkozasok célzott kivalasztasat Ez
azt jelenti, hogy a NAV jellemz&en azoknal
,kopogtatott’, ahol az elézetes elemzések
alapjan vélhetéen valami nem volt rend-
ben. A NAV szakemberei tobbek kdzott azt
vizsgaltdk, hogy a kereskeddk, szolgaltatok
adtak-e szabdlyos bizonylatot, online pénz-
targépeiket megfeleléen hasznaltak-e, a
vallalkozasok bejelentették-e alkalmazott-
jaikat, és a kereskedék szamot tudtak-e adni
aruik eredetérdl.

ANAV nyomozdé hatdsdganak 2016. 1. félévi
eredménybeszamoldjabol tovabba az is
kiderdl, hogy nemcsak a nyar, de az év el-
s6 hat hénapja is eredményesen zarult. A
NAV nyomozdé hatdsaga 3120 ismertté valt
blncselekmény gyanuja miatt inditott bin-
tetbeljarast, amely szam 18,81 szazalékkal

kevesebb a 2015. elsé félévi adatnal (3843
darab blncselekmény). A targyidészakban
az ismertté valt hataskoros blncselekmé-
nyek 43,75 szézaléka a koltségvetési csalds
korébe tartozé blncselekmény volt. Je-
lentds a csédblncselekmény (11,38 %), a
szamvitel rendjének megsértése (6,12 %),
valamint az iparjogvédelmi jogok megsér-
tése (548 %) blincselekmények aranya is.
A blncselekményekhez kapcsolodé elko-
vetési érték 60,13 millidrd forint volt, amely
12,34 % kevesebb, mint az elmult év azo-
nos idészakaban regisztralt elkdvetési érték
(68,36 milliard forint). A NAV beszdmoldja
szerint a csokkend Uigyszam egyik f6 oka,
hogy a hatéség a kisebb sulyd, nagyobb
szamu blncselekményekrél a sulyosabb,
szervezetten elkdvetett blncselekmények
felderitésére fokuszalt. /

& NAV’s summer inspections
In the summer the National Tax and

Customs Administration  (NAV) im-
posed fines as a result of 7,600 check-
ups, one third of which revealed some
kind of irregularity. NAV's nationwide
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summer inspection period lasted from
early July until the end of August. The
tax authorities used risk analysis in se-
lecting which businesses to visit. NAV's
report on the first half of 2016 also re-

veals that not only the summer peri-
od, but the whole first six months was
successful. In the given period NAV
inspectors uncovered 3,120 suspected
crimes, 18.81 percent less than in the

first half of 2015. 43.75 percent of cases
belong to the category of budgetary
fraud. The committed crimes represent
a HUF 60.13-billion value, 12.34 percent
less than in the base period. //



Szigorodik az Elelmiszerkonyv

Médosult a Magyar Elelmiszerkényv ko-
telez6 el6irasairol szolé 152/2009. (XI. 12)
FVM-rendeletet. A médositasok érintik a hus-
készitményekrdl és egyes elokészitett husok-
r6l sz616 élelmiszerkdnyvi eldirasokat. A mo-
dositasok 2016. julius 21-én léptek hatalyba.
Bevezetésre kerlltek Uj definiciok, illetve ko-
rabbiak is médosultak, aminek célja, hogy
az egyedi értelmezéseknek elejét vegyék,
és hogy bezarjak a kiskapukat. Csokkentet-
ték a termékek megengedett legmagasabb
sotartalmat, egyes esetekben zsir- és viz-
tartalmat, egyes termékcsoportoknal no-
velték az elvart legkisebb fehérjetartalmat
és a hustartalmat. Felvagottak esetében 50
szézalékban lett meghatarozva a minimalis
hustartalom. A pdrizsi, a parizer és a virsli

minimalis hustartalma 40%-rol 51-re, a kri-
nolin és a csemege debreceni minimalis
hustartalma 55%-ra, mig a Zala felvagott
minimalis hustartalma 60%-ra nétt, a nyari
turista minimdlis hustartalma 65%-ra. A sza-
falddé minimalis hustartalma 55%-ban lett
meghatarozva. Részletesen szabdlyoztdk a
maj, majas, majkrém termékek beltartalmat,
ennek értelmében a minimalis majtartalom
12%-rol 25%-ra emelkedett. A sertés-, szar-
vasmarha-, pulykamajpdastétom esetén a
majtartalom minimum 35%, a csirke és vizi
szarnyas esetén minimum 50%. Tovabbi val-
tozas, hogy a termék megnevezésében fel
kell tiintetni az allatfaj megnevezését, haa
termék hustartalma legaldbb 70 szazaléka
az adott allatfajbdl szarmazik.

adozas és szabalyozas #7//./4

Definidlva lettek a fustolés kategoridi is,
ahogy a gépi csontozasu és az intalanitott
hus, a csontokrél mechanikailag lefejtett
hus is. Meghatérozasra kerUlt a kdtészoveti,
a kotészovetmentes fehérjetartalom, va-
lamint a huspép fogalma. Nyers, hékezelt
sonkak csak sertés, marha, nagyvad comb
vagy lapocka részébdl készulhetnek. For-
maban vagy bélben hékezelt sonkak ké-
sztlhetnek baromfi comb- vagy mellhus
felhaszndlasaval is. A parasztsonka és a pa-
rasztlapocka kilén-kilon meghatdrozés ala
kerdlt, mindkét terméket egészben kell ér-
lelni legaldbb 30 napig, és csak ezutan lehet
darabolni. A parasztkolbész és a téliszalami
kizardlag hust, szalonna-alapanyagot és f(i-
szereket tartalmazhat. //

& Stricter rules in the Hungarian Food Book

As of 21 July 2016 rules for meat products
and certain prepared meats changed in
the Hungarian Food Book (Codex Alimen-
tarius). New definitions have been intro-
duced and old ones have been modified.

The maximum salt content of products
was reduced, in some cases fat and water
content too, while in the case of certain
product groups the minimum protein and
meat content increased. In cold cuts the

new minimum meat content is 50 percent.
For instance the minimum meat content of
Bologna and wiener increased from 40 per-
cent to 51 percent. In liver patés and spreads
the minimum liver content grew from 12

percent to 25 percent. Another change is
that the name of the livestock or poultry
has to be indicated in the product’s name
if at least 70 percent of its meat content
comes from the given animal. /

Az Eurdpai Bizottsag szamitasai szerint
aziradéhatésagok altal kinalt kiilonle-
ges banasmod miatt 2003-ban az Apple
Eurépéaban termelt profitja utan 1%-os
tarsasagi adokulccsal adézott, ami ra-
adasul 2014-re 0,005 %-ra csokkent.

Ez az uniods jog szerint tiltott &llami tdmoga-
tasnak minésul, mivel a cég jelentds elény-
re tett szert azon vallalatokkal szemben,

amelyek a bevett nemzeti adészabdlyok
szerint addztak A Bizottsdg dontése szerint
frorszagnak most be kell szednie a cégtél
a 2003 és 2014 kozott be nem fizetett addt,
amely 13 millidrd eurdra rug (plusz a kama-
tok). Dublin vitatja a dontést. A képviseldk
jelentds része tdmogatasardl biztositotta
Margrethe Vestager versenypolitikdért fe-
lel¢s eurdpai biztost az Apple-tgyben til-

tott dllami tdmogatés miatt hozott dontés
kapcsan, aki azt nyilatkozta:

- Megalapozott dontés hoztunk, és meg
fogjuk azt védeni a birédsagon.

A Bizottsag kordbbi javaslatdban mar ki-
emelte, hogy a véllalatoknak orszagonkénti
jelentést kellene készitenilk a befizetett
adordl, nyereségrél és a dolgozdk szama-
rol./

2y
&

According to the European Commission's (EC) by the Irish tax authorities, in 2003 the corporate  cent, which reduced to 0.005 percent by 2014.  billion worth of unpaid tax from Apple. Dublin

calculations, due to the special treatment offered

tax rate for Apple’s European profits was 1 per-

The EC decided that Ireland must collect EUR 13

doesn't agree with the commission’s decision. /

Frissulnek az online kasszak

A jelenleg lizemel6 online pénztargé-
pek szoftverének frissitését a Nemzeti
Ado- és Vamhivatal végzi online, a kasz-
szak tulajdonosainak, lizembentartéi-
nak semmilyen kotelezettségiik nincs,
és egy forintjukba sem keriil.

A Nemzetgazdasagi Minisztérium kiemelte,
hogy a szofverfrissitésre azért van szikség,
mert ezaltal a pénztargépek jovdre atsze-

mélyesitheték’, vagyis eladhatok, bérbe
adhatok lesznek.

Az NGM szerint a jelenleg aktivan tzemel6
167 488 kiskassza tulajdonosa gyakorlati-
lag észre sem veszi majd a véltozast, a hi-
permarketek, benzinkutak — Ugynevezett
szamitdégép alapu — nagykasszainal viszont
kétoldalu szoftverfrissitésre van szikség. A
NAV automatikusan elvégzi a jelenleg 36 127

szamitogép alapu pénztargép adoéugyi el-
lendrzé egységének a frissitését, de itt az
egyéb funkcidk miatt nem kizart, hogy a
gyarto, forgalmazo frissitésére is szikség
lehet. A tdbb mint 20 ezer online kassza
hasznélatara Ujonnan kotelezett véllalko-
zast a szoftverfrissités nem érinti, nekik 2016.
december 31-ig egy modernizalt kasszat
kell beszereznitk. /

& Software update for online cash registers

It is the National Tax and Customs Admin-
istration’s (NAV) task to update the soft-
ware used on online cash registers — the

owners have no obligation whatsoever in
connection with this and it costs them no
money. The Ministry for National Economy

told that the owners of the currently oper-
ating 167,488 small cash registers practically
won't notice the change, but in the case of

36,127 PC-based cash registers it is possible
that the manufacturers of the devices also
have to perform an update. //
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g////7 adbzas és szabalyozas

Szigorodik az adatvedelem
szabalyozasa

Az Unio egész teriiletén egységes adatkezelési szabalyozas

lép életbe 2018-tdl, miutan tavasszal a Europai Parlament
megszavazta az Uj adatvédelmi rendeletet. Az eddig is szigorunak
szamito magyar torvényi hattér tovabb fog bonyolodni, a
biintetések mértéke is no, a cégeknek fel kell késziilniiik,
amennyiben eurodpai allampolgarok adatait kivanjak kezelni.
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z eddigi uniés szabalyozés 1995-
Aben készUlt, igy ideje volt aktua-

lizalni, hogy igazodjon az azota
végbement technoldgiai valtozadshoz.
Négyéves térgyaldsi folyamatot sikertlt
végre idén lezarni.
Az Eurdpai Unio altal tavasszal elfogadott
altaldnos adatvédelmi rendeletének (Ge-
neral Data Protection Regulation, tovab-
biakban GDPR) célja, hogy az internet-
hasznaldknak sokkal nagyobb befolyést
biztositson sajat adataik felett, masrészt
a digitélis korszaknak megfelel6 magas
szintl és egységes unids adatvédelem
j6jjon 1étre. A valtoztatasok egyuttal mini-
mumkovetelményeket hatdroznak meg a
rendérségi és birdsagi célu adatfelhaszna-
3s terlletén.
Az Uj rendelet minden tagorszagra egy-
ségesen érvényes, és Ujdonsag az is, hogy
az EU-n kivUli orszagok cégeire is vonat-
kozik, ha azok EU-s maganszemélyek
vagy cégek adatait kezelik Ez azt jelen-
ti, hogy ezeknek a cégeknek is szigoru
szabalyoknak kell megfelelnitk, cserébe
azonos feltételekkel indulnak az eurdpai
piacon.

Tisztességesebb verseny,
nagyobb bizalom

Az adatvédelmi rendelet felelése, Jan Phi-
lipp Albrecht német képviseld a szavazas
utdn elmondta:

- Ez nagy gyézelem a fogyasztdi jogok és
a piaci verseny, valamint az Eurdpai Par-
lament szémara. Innentdl a polgarokon
mulik, hogy milyen személyes adatokat
akarnak magukkal kapcsolatban meg-
osztani. Az egységes unids szabalyozas
az Uzleti szektor szamara is egyértelm és
vilagos helyzetet teremt. Az Uj szabalyok
jogbiztonsagot, tisztességesebb versenyt
és bizalmat teremtenek.

@ 2016/10

Az Uj rendelkezések lényege hat rovid

pontban 6sszefoglalhato:

1. A személyes adatok torléséhez vald
jog.

2. Az érintettek vildgos és egyértelm
hozzajaruldsa kell a személyes adatok
feldolgozésa kapcsan.

3. Az adathordozéshoz valé jog.

4. Az adatvédelmi incidensrél valo érte-
sUlés joga.

5 A kodzérthetd adatvédelmi magyara-
zathoz vald jog.

6. Erésebb kényszeritéeszkdzok — kdz-
igazgatasi birsag.

A Matrix mélyén

Az éltaldnos adatvédelmi rendelet segiti

majd az EU-ban a digitalis egységes piac

élénkitését azéltal, hogy vildgos és egysé-

ges szabalyokra alapozva erdsiti a felhasz-

naldok online szolgéltatasokba vetett bi-

zalmat és a véllalkozasok jogbiztonsagat.

Az eddig érvényben |évé irdnyelv csak

ajanlas volt az orszagok szamdra, a cé-

geknek pluszterhet jelentett, hogy ahany

orszag, annyi szabalyozdas, am ez a ren-

Az ICO, Nagy-Britania fliggetlen adat-

védelemért felelés testiilete 11 pontban

foglalta 6ssze, hogy miként késziilhetnek
fel a vallalkozasok az Uj rendeletre:

1. Gy6z8djon meg réla, hogy dontés-
hozdk és a cég szakemberei tisztaban
vannak azzal, hogy a szabdlyozas a
GDPR értelmében valtozni fog.

2 Dokumentalja a birtokdban a sze-
mélyes adatokat, hogy honnan szar-
maznak, és kivel osztja meg azokat.
Szikséges lehet egy informéacios au-
dit a szervezet egészére vagy az egyes
Uzleti terlletekre.

3. Vizsgalja felll jelenlegi adatkezelésre,
nyilvantartasra, védelemre vonatkozd
irdnyelveit, és ha sziikséges, akkor a
GDPR alapjan médositsa.

5. Aktualizdlja eljarésait, és tervezze meg,
hogyan fogja kezelni a kérvényeket az
Uj Utemezés szerint, és hogyan nyujt
tovabbi tjékoztatast.

6. Nézze at az adatfeldolgozésok ki-
6nb6zé tipusait, hatdrozza meg

Mit tegyen a cége az atallashoz?

végrehajtasuk jogalapjat, és doku-
mentdlja azt.

7.Vizsgdlja feltl, hogyan igényli, szerzi
meg és jegyzi fel a beleegyezéseket,
és hogy kell-e valtoztatdsokat ten-
nie.

8 Gondolkodjon el azon, hogy milyen
Uj rendszerek segitségével tudja
megallapitani az egyes felhasznalok
életkorat, gyerekek esetében miként
tudja megszerezni az adatkezeléshez
szikséges szUldi engedélyt.

9 Gy6z6djon meg rola, hogy minden
szikséges védelmi rendszerrel ren-
delkezik, illetve késziljon fel arra, ha
sérlilnek a személyes adatokhoz G-
z6d6 jogok, akkor azt tudja jelenteni
az illetékes hatdsagok felé, illetve ké-
szuljon az esetek kivizsgalasara is.

10. Jeloljon ki egy dedikalt személyt, aki

felelés az adatvédelemért.

1. Nemzetkdzi cég esetében nézzen
utana, hogy melyik helyi hatdsag
ald tartozik szervezete. //

ICO, and independent data
protection organisation in
the UK specified 12 areas
where a company needs to
take steps to prepare for the
new regulation:

# What does your company have to do to prepare for the GDPR regulation?
1. Awareness, 2. Information
you hold, 3. Communicat-
ing privacy information, 4.
Individuals’ rights, 5. Subject
access requests, 6. Legal basis
for processing personal data,

7. Consent, 8. Children, 9.
Data breaches, 10. Data pro-
tection by design and data

protection impact —assess-
ments, 11. Data protection
officers./




delet kotelezd érvényl minden orszag
szamara. llletve nem kizérélag az adat-
kezel6kre, hanem immar az adatkezel6k
megbizasabodl eljaré adatfeldolgozokra
is szamos kotelezettséget ir el, részle-
tesen szabdlyozza, hogy mit kell
tartalmaznia az adatfeldolgozokkal
kotendd szerzédéseknek, amely
szabdlyok szdmos cég szempont-
jabol fontosak, elvégre a legtobb
vallalkozas igénybe vesz valami-
lyen adatfeldolgozo szolgaltatést.
A GDPR legfontosabb alappillére,
hogy az adatkezeld cégektdl minél
nagyobb foku dtlathatéségot és el-
szamoltathatdsagot kovetel meg,
nagyobb nyomatékot kap, hogy
a teljes adatkezelési folyamatnak
transzparensnek kell lennie. A fel-
hasznalok szempontjabol Uj szabalyozas,
hogy a tajékoztatast egyszerd és kdzért-
hetd formaban, kdnnyen hozzaférhetéen
kell talalni. Az egyéneknek egyértelm
hozzajaruldst kell adniuk a személyes
adatok kezeléséhez, 16 éven aluli gyere-
kek esetében a szUl6td! is. Minden fel-
hasznalénak joga lesz a személyes adatok
helyesbitéséhez, taroldsdnak megszinte-
téséhez, a,feledéshez"és torléséhez vald
joggal, ha méar nem kivanja hasznalni az
adott szolgdltatast. Az érintettek rendel-
keznek az adatkezelés kifogasolasahoz
vald joggal, tébbek kdzott a személyes
adatok, profilalkotas” céljgbdl torténd fel-
hasznéalasara vonatkozdan.

Az adathordozhatdsdg eddig egyalta-
lan nem volt szabdlyozva. Ezentul olyan
formaban kell majd 4tadni az adatokat,
hogy azt egy masik szolgéltatbhoz min-
denféle dtalakitgatas nélkul &t lehessen
vinni. A rendelet tartalmazza az értesilés
jogét adatvédelmiincidenseknél, azaz, ha
hekkertdmadas, adatkiszivarogtatas vagy
mas, a felhasznalot érintd biztonsagi ese-

mény kdvetkezik be, ezekrél a cégeknek
ezentul be kell majd szamolniuk, illetve
mindig értesitenitk kell az &ket feligyeld
adatvédelmi hatésagot is.

Mivel az Uj rendelet nem tud minden

egyes adatvédelmi kérdésre felkészilni,
az Eurdpai Bizottsag az adatvédelmi ha-
tosdgokkal egytttmikoddve meghatéroz-
za a rendeletben szereplé rendelkezé-
sek gyakorlati alkalmazasédhoz szlikséges
irdnyelveket, hogy valamennyi tagallam
egyenlé moédon implementélhassa Sket.
[tthon ez a Nemzeti Adatvédelmi és In-
formacioszabadsag Hatosag (NAIH) fel-
adata lesz.

Bar a magyar szabalyozas eurdpai mércé-
vel mérve is nagyon részletes és szigord,
a kovetkezd két évben els¢sorban az,In-
fotorvény” jelentés atalakitdson fog at-
esni. Ennek egyik sarkalatos pontja, hogy
a szabalysérté cégek szankciondlasara
a birsdgok egy haromszint( rendszerét
hagytdk jova, amelyben a nemzeti adat-
védelmi hatdsagok a birsdg mértékét a
torvénysértd magatartas természetétd|
tennék figgdvé. A maximadlis kiszabhato
buntetés mértékét a rendelet a cégek
globélis drbevételének 4 szazalékaban
hatdrozta meg, ami jelentésen magasabb
a Magyarorszagon jelenleg kiszabhato

adozas és szabalyozas #7//./4

maximalis birsagnal, bar a NAIH altal ki-
szabhat¢ birsdgdsszeg az Orszaggydlés
juliusi dontése nyoman 10 millié forintrol
20 milli¢ forintra emelkedett.

Hataron tul

A GDPR tehat EU-n kivili cégek eu-
ropai tevékenységére is vonatkozik,
viszont nem globalis, igy cégekkel,
orszagokkal tovabbi megallapoda-
sok szUkségesek. Az egyik ilyen leg-
nagyobb egyezmény az EU-USA
adatvédelmi pajzsa, amely erételje-
sebb védelmet biztosit a transzatlanti
adataramlasoknak.

Az Egyesdilt Allamokkal nyaron szii-
letett adatvédelmi egylttmkodés,
célja, hogy megvédje minden olyan
unios polgar alapveté jogait, akinek a
személyes adatait az Egyesilt Allamokba
tovabbitottdk, valamint egyértelmi jogi
helyzetet teremt azoknak a vallalkozasok-
nak a szamara, amelyek igénybe veszik a
transzatlanti adattovabbitdsokat. Adatokat
kezel6 vallalatokra vonatkozo szigoru ko-
telezettségek alapjan az Uj megallapodas
szerint az Egyesult Allamok Kereskedelmi
Minisztériuma rendszeres frissitéseket és
fellvizsgélatokat végez a résztvevd val-
lalatok tekintetében, annak érdekében,
hogy azok betartsak az altaluk vallalt sza-
bélyokat.

Ez az adatvédelmi pajzs tehat egy ki-
l6bnmegallapodas GDPR-en kivil egy
union kivili orszaggal. Ehhez hasonld
egyUttmukodésekre még szamithatunk
a jovében, valoszinlleg szamos véltozas
varhatd az unios torvényi szabalyozas-
ban is az alapjan, hogy az egyes unids
orszagok miként tudjak implementalni
a rendeletet, azonban az, hogy 2018-tél
az Unié terlletén egységes adatkezelési,
adatvédelmi szabalyozas |ép életbe, az
mar nem kétséges./

& Stricter data protection regulation

As of 2018 a new, standard data manage-
ment regulation enters into force in the
European Union, because this spring the
European Parliament (EP) voted in favour
of the General Data Protection Regulation
(GDPR). One of the regulation’s objectives
is to give internet users more control of
their personal data. The GDPR also intends
to unify data protection in the EU at a high
level that falls in line with the requirements
of the digital era. All member states need
to adopt the new rules, which also address
the export of personal data outside the EU
by companies.

GDPR rapporteur Jan Philipp Albrecht told
after the vote that the parliament’s ap-
proval was a big win for consumer rights,
market competition and the EP alike. The

new, standard regulation creates a clear sit-
uation for the business sector too, as the
new rules create legal safety, fairer compe-
tition and an atmosphere of trust. Some
of the most important parts of the new
regulation are the right to erasure/right to
be forgotten, consent, data portability and
data breach notification.

The GDPR can contribute to the vitali-
sation of the EU's digital single market by
increasing the trust of users in online ser-
vices and the legal safety of enterprises.
In the past the directive that regulated
this field only made recommendations to
member states, therefore businesses had
to cope with the fact that there were as
many regulations as countries. Now the
GDPR simplifies the situation, regulating

in detail what data managers and the data
processing service providers that work for
them need to do.

One of the GDPR's most important pillars
is that the whole data management pro-
cess must be transparent. Users must get
information that they can find and under-
stand easily. The consent of individuals is
needed for handling their personal data.
Every user has the right to modify their
personal data or to have them deleted if
they don't wish to use the given service of
a company any more. The European Com-
mission cooperates with national data pro-
tection authorities to define the guidelines
that must be followed when putting the
GDPR into practice at member state lev-
el. In Hungary this implementation task

will be done by the National Authority for
Data Protection and Freedom of Informa-
tion (NAIH).

As we have already mentioned it, the
GDPR also regulates the activities of com-
panies from non-EU member states in the
market of the European Union. However,
the regulation isn't global, therefore further
agreements need to be signed with com-
panies and countries. One of the most
important such data protection agree-
ments is the EU-USA Privacy Shield. We
can expect similar agreements to be signed
with other non-EU countries in the future.
What is more, it is also probable that there
will be changes in the EU-level regulation,
based on how individual member states
can implement the directive. /
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Debrecenben nyitott |rodat a Randstad

A munkaerépiaci trendekre, igy els¢sorban
az egyre kritikusabba valdo munkaeréhi-
anyra reagalva bévit a Randstad Hungary.
A kelet-magyarorszagi régio sajatossagait
- igy a magas munkanélkiliséget, az or-
szagos atlagtol elmaradd bérszinvonalat,
illetve a szolgéltatoszektor erésségét — fi-
gyelembe véve az Uj iroda Debrecenben
nyilt. A megnyitén Baja Sdndor, a Randstad
Hungary Ugyvezetd igazgatdja mellett dr.
Papp Lészl6, Debrecen varos polgdrmeste-
re beszélt a professzionalis munkaerépiaci

Czellecz Zoltan
uzletfejlesztési igazgatd
Randstad Hungary

gardl.

indokolta.

szereplék fontossa-

A terjeszkedést az
altaldnos munka-
erépiaci trendek, igy
elsésorban a munka-
eréhiany fokozodasa

- Egyre t6bb tert-
leten alakulnak ki
hidnyszakmak, ne-
hezen érhetdk el a munkavallaldk, sokan

koltoznek kulfoldre, a legtébb itthon maradt
allaskeres pedig passziv, vagyis foglalkoz-
tatasban van, csak egy jo pozici¢ felajanlasa
esetén hajlandd valtani. Ezek a trendek fel-
értékelik tevékenységiinket, hiszen hagyo-
manyos modszerekkel iparagtol figgetlendl
egyre nehezebb megfeleld jeldlteket talal-
—mondta el Czellecz Zoltén, a Randstad
Hungary Uzletfejlesztési igazgatdja.
A Randstad irodanyitasanak el¢késziletei-
ben a debreceni varosvezetés is komoly
segitséget nyujtott. /

¥ Randstad opens Debrecen office

As a reaction to the problem of many work-
ers missing from the labour market, Rand-
stad Hungary opened a new office in De-

brecen. At the opening ceremony business
development director Zoltan Czellecz told
that employers find it harder to recruit work-

ers with the necessary skills: many people go
abroad to work and those who stay only  Hungary can help companies in the more
switch jobs for an offer that is much better

than their current conditions. Randstad

and more difficult process of recruiting. //

Ujra megmérettetnek

a fiatal vezetok

Idén is kiirték az Ev Fiatal Vezetdje dijért
zajlé megmérettetést. A tavaly elsé al-
kalommal meghirdetett palyazat min-
den varakozast felllmulo érdeklédés
mellett zajlott, ezért a kiirdk ezuttal is
bizakoddak a palydzdk egyre emelke-
dé szamat illetéen.

A kiird Fiatal Vezeték Akadémidjanak
célja szerint a dijal olyan elismerést
kaphatnak a fiatal vezetdk, amely a ve-
zeté szereptudatos megélésére hivja fel
a figyelmet, igy példaul a vezetd sajat
Onfejlesztésére, a hitelességre, tudatos-
sdgra, azaz a vezetés emberi oldaléra.
— Nem egy Ujabb startup versenyt
szerettlink volna, sokkal inkdbb arra
hivni fel a figyelmet, hogy szamos te-

hetséges fiatal vezeté végzi a munkajat
multinacionalis cégeknél, kkv-nal vagy
éppen nonprofit terlleten, és az § te-
vékenységuk, habar ardnyaiban jéval
tébben vannak, mint a startup cégek
vezet6i, mégis alig kap figyelmet itt-
hon — hangsulyozta Téth Annamaria,
a Fiatal Vezet&k
Akadémidjat mu-
kodteté Coaching
Team szakmai ve-
zetdje.

A dijat tavaly az-
zal a szandékkal
alapitottak, hogy
hianypotld mo-
don keressék az
orszagban azokat
a fiatal vezetéket,
akik tudatosak, hosszu tavu kildetéssel
birnak, folyamatosan fejlesztik magukat
és partnerként tekintenek a csapatuk
tagjaira, jo példaval jarva eldl masok
szamara.

Adijra oktober végéig olyan 40 év alatti
vezetdk palydzhatnak, akiknek legalabb
egyéves vezetdi tapasztalatuk van, és
akik legalabb &t f6bél &ll6 csapatot ird-
nyftanak a mindennapok soran. 7/

& Looking for the best young manager

Keresik legiitosebb
HR-es projekteket

Alegjobb HR-es projekteket keresi egy Uj regiona-
lis verseny, a HR Transformation Challenge. A meg-
mérettetésen barmilyen szervezet és magansze-
mély részt vehet, amely olyan innovativ HR-es
gyakorlatot valdsitott meg, mely jelentés hatast
gyakorolt egy szervezet Uzleti teljesitményére.
A versenyen a kreativ megkozelitésen, a bizonyi-
tott Uzleti hatdson tul a HR-es kihivas nehézsé-
gét ésjelentdségét is értékeli a nemzetkdzi zsUri;
Zdravka Demeter Bubalo, a MOL-csoport HR-ve-
zet6je, Andrea Di Pietro, az Accenture Uigyvezetd
igazgatdja, Ernesto Marinelli, az SAP szoftvercég
eurdpai HR-fénodke és Tim Ringo, az SAP Success-
Factors alelnoke.

A shortlistes palydzatot beadok meghivast kapnak
a SuccessConnect nev( eurépai HR-konferenciara,
ahol a verseny nyertesét is bejelentik A fédij egy
csoportos tréning, amelyet Koen Gonissen, az
INSEAD Uzleti iskola oktatdja, a teniszbajnok Kim
Clijsters kordbbi coacha, nemzetkdzileg elismert
szakember tart az adott szervezetnél.

A pélydzatokat szeptember 30-ig lehet benyujtani.
A verseny szervezdje az SAP SE./

& In search of the best HR projects

A new regional competition, project which had a great pos-
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The Academy of Young Managers
announced the Young Manager
of the Year competition this year
as well. Annamaria Toth, the head
of the academy’s operator, the
Coaching Team, told our maga-

@ 2016/10

zine that with the contest they
would like to call attention to the
excellent work done by many tal-
ented young managers who work
for multinational companies, SMEs
and  non-profit  organisations.

Those managers can enter the
competition — until the end of Oc-
tober — who are younger than 40
years, have at least 1 year of leader-
ship experience and lead a team of
5 or more people./

called HR Transformation Chal-
lenge and organised by SAP SE,
is looking for the best HR pro-
jects. Any organisation or indi-
vidual is eligible for participation
that realised an innovative HR

itive influence on their business
performance. Shortlisted entries
will be invited to the European
HR conference SuccessConnect,
where the winner will be an-
nounced. ”/
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a csaladi vallalkozasoknak?

A nagyvallalati szektoron
beliil a csaladi tulajdonu
vallalatok a GDP tobb mint
felét adjak, és a dolgozok
felét foglalkoztatjak.
Jelentos gazdasagi szerepiik
miatt a K&H feltérképezte
a szegmens varakozasait,
amelynek alapjan egyelore
novekedés lathato, azonban
ennek fenntartasa nagyban
fiigg az elottiik allo legnagyobb
kihivas, a generaciovaltas
sikeres levezénylésétol.

csaladi vallalatok nemcsak Eurd-

pa-szerte, hanem hazai szinten

is jelentds szerepet tdltenek be
a gazdasagban. Magyarorszagon a valla-
latok mintegy 70%-a csaladi tulajdonu val-
lalat, a bruttd hazai termék tobb mint felét
Ok allitjak eld, valamint a foglalkoztatottak
felének biztositanak munkahelyet.
- Véllalati Gzletdgunk kozel felét a csalddi
vallalatok adjak. Ennek koszdnhetéen ko-
zelrél 1atjuk és értjik a csaladi tulajdonu
véllalatokat foglalkoztatd problémakat.
Eppen ezért a szegmens kiemelt figyel-
met kap annak érdekében, hogy hosszu
tavon er6sitsik fenntarthatd mikddési-
ket és a csaladi értékek megdrzését, ami
gazdasagi és tarsadalmi szinten egyarant
fontos — mondta el Ekes Akos, a K&H val-
lalati Uzletfejlesztés vezetSje a K&H csalddi
véllalkozasok sajtotajékoztatojan.

Stabil novekedés?

A csaladi véllalatok vérakozésait felméré
K&H kutatas alapjan elmondhaté, hogy
a csaladi vallalatokra jelenleg inkdbb a n6-
vekedés jellemzd. A gazdasdagi kildtasai-
kat tekintve a cégek tobb mint fele (52%)
stagnalasra szamft a kovetkezd egy évben,
39%-uk azonban egyértelmien bévilésre,
és csupan minden tizenegyedik cég var
visszaesést. Pénzligyi eredményeiket te-
kintve tébbséglk a jelenlegi drbevételszint
fenntartasat valdszinUsiti (59%) a kovetkezd

egy évben, de egy jelentds résziik (37%)
ezen a téren is ndvekedésre szamit.
Nemcsak pénzigyi eredményeikben, de
afejlesztések terén is inkabb a ndvekedés
jellemzi a csaladi véllalatokat: tobb mint
negyeduk (27%) novelni kivanja a beruha-
zasokra forditandd Osszeget a kovetkezd
egy évben. A legnépszerlibb beruhazasi
cél a technolégiafejlesztés, amit a kapa-
citasbovités és az értékesités fejlesztése
kovet.

A foglalkoztatdsban is lathatd némi javu-
las, hiszen a csaladi vallalatok 16%-a készdl
novelni dolgozdi létszamat, bar kozuluk
legtébben maximum 5%-o0s bévitést ter-
veznek. Ez az ardny azonban még mindig
kedvezé, hiszen a nem csalddi tulajdonu
vallalatoknal minddssze minden kilencedik
(11%) vallalat tervez munkaeré-felvételt.

Legfobb probléma a kontinuitas
A csaladi véllalatok a gazdasdg novekedé-
sének fontos motorjai, ezzel egytt azon-
ban mikro- és makroszinten is komoly ki-
hivasok el6tt all a szegmens. Ezek kozott
tobb olyan specidlis tényezd is van, ami egy
nem csaladi tulajdonu véllalat esetén nem,
vagy csak ritkdn merdl fel, a csaladi valla-
latokra viszont széles korben jellemzé.
Az egyik ilyen, és egyben legégetdbb
probléma a generaciévaltas kérdése, ami
a vallalatok felénél az elkdvetkezendd 6t
évben aktudlis lesz, 13%-uknal pedig mar
jelenleg is folyamatban van. Ennek ellenére
a cégek kozel felénél nincsen kidolgozott
utodlasi terv, aminek kdvetkeztében a csa-

ladi cégek 2/3-a elvérzik az utddlas soran.
Masfeldl a ndvekedésiiket meghatarozd
feltételek kozdl a munkaerépiac javula-
sa — és ezen belll is féként a rugalma-
sabb piaci szabalyozés és a béren kivili
munkaerékoltség mérséklése —, valamint
az adminisztrativ terhek csokkentése be-
folyasoljak leginkabb jovéjiket. Igy ezen
tényezdk javulasa makrogazdasagi szinten
lehet pozitiv hatédssal a szegmens tovabbi
novekedésére.

- Ugy latjuk, hogy egy meghatérozé id6-
szakhoz érkeztek a csalddi vallalkozasok,
hiszen az eddig megszerzett tapasztalat és
vagyon megfeleld szakérté kezekbe vald
tovabbaddsa nem minden cég esetében
z6kkendmentes. Mi mér a magunk bérén
érezziik és tapasztaljuk, hogy az utodlas
megtervezése és sikeres lebonyolitasa
ugyanolyan fontos, mint a mindennapi
feladatok sikeres menedzselése — mondta
el Kdrti Tom, a Felelds Csaladi Vallalatokért
Magyarorszagon Egyesilet elndkségi tag-
ja. — Altalanosan, mindenkire egyforman
érvényes szabaly nincs, ezért a két szé&ls¢-
séges eset kozott — amikor a csaladi vallal-
kozas tagjai ugyanugy versenyhelyzetben
vannak, mint barmelyik cégvezetd, illetve
amikor minden dontést és funkcidt csala-
don beldl probdlnak megoldani — nehéz
megtaldlni az adott cég szamara meg-
felel® és hosszu tavon is mikoddképes
utat. Eppen ezért igen fontosnak tartjuk
az egymas kozti parbeszédet, a pozitiv
és a negativ példak, tapasztalatok meg-
0sztasat.

& What will the future bring for family businesses?

Family enterprises play an important
economic role in both Europe and
Hungary. In Hungary about 70 per-
cent of companies are family-owned,
and these firms produce more than
half of the GDP and employ half of
the active population. Akos Fkes,
head of business development at
K&H told that the bank pays spe-
cial attention to family businesses,
which constitute half of their corpo-
rate customers. The bank’s strategy
is to support the operation of these
enterprises in the long run and to
help them preserve family values.
According to K&H's family business

study, 52 percent of these enterprises
calculate with stagnation for the next
12 months, 39 percent forecast growth
for themselves and only 9 percent
think their business performance will
worsen. 27 percent of family enter-
prises wish to invest more in develop-
ment in the next year. 16 percent of
them plan to recruit more workers,
but the majority of them only wish to
increase the size of their workforce by
maximum 5 percent. Family business-
es is about to face great challenges at
both micro and macro level.

Some of these challenges are more
characteristic of family businesses, e.g.

half of these companies don't have
a scenario for handing over the busi-
ness to the next generation, despite
the fact that the takeover of the new
generation will be due in the next 5
years at half of the companies. Because
of the lack of a generation change sce-
nario, 2/3 of family enterprises cease to
exist during the process. According to
Tom Kiirti, member of the presiden-
cy of the Association for Responsible
Family Businesses in Hungary, family
enterprises have come to a decisive
period: they need to pass on all their
experiences and assets to the next

generation. //
2016/10 @
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Uj ligyvezet6 igazgat6 az ABB élén

Szeptember elején Taira-Julia
Lammit nevezték ki az ABB Kft.
Ugyvezetd igazgatdjava.

Az Uj igazgatond munkajaban
arra torekszik, hogy tdmogassa
a magyarorszagi leanyvdllalat
tovabbi ndvekedését, és végre-
hajtsa a cégcsoport Next Level
folyamatat.

Taira-Julia Lammi 1997 6ta dolgo-
zik az ABB-nél Ez id¢ alatt szdmos

Taira-Julia
Lammi
ligyvezetd igazgatod
ABB

felsé vezetdi poziciot toltott be
a mindségiranyftas, az Uzletvi-
tel-fejlesztés, valamint az ellata-
silanc- és projektmenedzsment
terUletén.

Szakmai palyafutasa fébb mér-
foldkdvei: mindséglgyi mene-
dzserként az ABB egyik Uzleti
egységénél betekintést nyert
a fébb részlegek tevékenységé-
be, és megismerhette a termé-
keket, a folyamatokat, a vevéket

és a beszallitdkat is. Ezt kdvetden projekt-
menedzserként és projektfelelsként dol-
gozott, majd egy K+F csoportot vezetett,
mely feladatkorben mérnokként jelentés
gyakorlati tapasztalatot szerezhetett az ABB
termékeivel kapcsolatban.

A cég zaszldshajotermékét, a YuMi név-
re keresztelt robotot, a kinai Sanghajban
2016. julius 6-9. kozott rendezett China
International Robot Show (CIROS) szak-
kiallitdson 2016 legjobb ipari robotjanak
valasztottak. /

& ABB Kft. appoints new managing director

Early September Taira-Julia Lammi was
appointed managing director of ABB
Kft. Ms Lammi has been with the com-

in several managerial positions, from

pany since 1997 and has already worked  project management. ABB Kft's flag-
ship product, a robot called YuMi, has
quality assurance to supply chain and been named the best industrial robot

of 2016 at the China International Ro-
bot Show (CIROS) trade fair in Shang-
hai./

Megujitotta webshopjat a Praktiker

A Praktiker a barkdcsaruhazak kozul elsé-
ként2009-ben inditotta el webdruhdzat Az
Uj alapokra helyezett feltlet mobiltelefonra
optimalizélt, és egy intelligens, a vasarlok
szokdsaihoz igazodo keresét kapott. A ter-
mékinformaciok is frisstltek, tobb a képi,
videds és szdveges adat. Ezzel parhuzamo-
san a logisztikai rendszer és a kiszolgalod
hattér is teljes dtalakitdson ment keresztil.
A megszokott hazhoz szallitdsi modokon
felll egyre t6bb fix pontos atvételi modot
is kinal a webaruhaz.

A webshop forgalma folyamatos noveke-
dést mutat 2015-hez képest, megdupldzva

az el6z6 évi adatokat. Az online véséarla-
sok kosarértéke 2,5-3 szorosa az offline-nak.
Arovid tavu terveik kozott tovabbi kiemelt
fejlesztések is varhatdk: a jovében ingye-
nes wifi lesz elérhetd a hazai Uzletekben,
hogy ennek segitségével megvaldsuljon
a webshop és az offline tér sszekottetése.
Egy termékinformacios, tajékozddast és
Uzleten bellli navigaciét segité, valamint
a torzsvasarldi rendszert is kezelé mobil
alkalmazasrendszert is terveznek fejlesz-
teni a jovében, hogy még tébb élményt
adjon a vésarlas, s egyszertisddjenek a fo-
lyamatok. /

& Praktiker website redesigned

Praktiker was the first DIY store
chain to launch their online shop in
2009. Its new design is optimised for
mobile and has an intelligent search

function. Product information has
also been updated and there is more
visual content. The logistics and ser-
vices background have also been

restructured. Praktiker's online sales
have been growing constantly if com-
pared with 2015, doubling sales of the
previous year./

Gyorsan no az ABC Data

Az ABC Data, az egyetlen kozép- és ke-
let-eurdpai piacokon kozvetlendl is je-
lenléve, IT- és szorakoztatdelektronikai
disztributor, kiemelkedd eredményt ért
el Magyarorszagon 2016 els¢ félévében,
325 szdzalékos ndvekedést regisztralva.
Poros Gabor, az ABC Data Hungary Ugy-
vezet igazgatdja szerint mindig kdnnyebb
gyors ndvekedést elérni egy olyan vallalat-
tal, amely nemrég lépett csak a piacra. Az
ABC Data kozvetlentl mUkodik a kozép-

és kelet-eurdpai régio nyolc orszagaban.
A magyar lednyvallalat 2012-ben kezdte
meg Uzleti tevékenységét. Az ABC Data
Budapest kdzelében nyitotta meg néhany
honappal ezelétt a régié negyedik logiszti-
kai kozpontjat. A beruhazas lehetévé tette,
hogy a vallalat tovabbi foldrajzi lokacio-
kon is teljesiteni tudja a vallalt kiszallitasi
idéket, egyuttal lehetéséget biztositott az
dgyfélszolgalat mdkodési szinvonaldnak
javitasara./

N Y

% ABC Data: rapid growth

IT and consumer electronics distributor
ABC Data realised an outstanding 325-per-
cent growth in the Hungarian market in

@ 2016/10

the first half 2016. Managing director G-
bor Poros told that the company is directly  Data opened their fourth logistic centres in
present in eight countries of Central and

Eastern Europe. Just a few months ago ABC

the region, close to Budapest. //

2016 a zsarolovirusok
éve lesz

ATrend Micro jelentése szerint az idei év
els¢ felében tobb Uj zsaroldvirust fedeztek
fel, mint tavaly az egész év soran. Ebben az
idészakban a zsaroldprogramok terén 172
szazalékos névekedés volt tapasztalhatd,
emellett 3 millidrd dollaros kart okoztak Uiz-
leti e-mailes csalasokkal, és 6sszesen kozel
500 biztonsagi rést fedeztek fel a kulonféle
szoftvereken.

A POS (point-of-sale) kéartevék tjabb val-
tozatai novelték a tdmaddsok szamat:
anemrégiben megjelent FastPoS program
kulondsen hatékony képességekkel ren-
delkezik a hitelkartyaadatok ellopasahoz,
ami vildgszerte hatdssal volt a kis- és kdzép-
véllalkozésokra. Emellett bemutatkozott
a FighterPoS program is, amelynek féreg-
szer( tulajdonsagai a haldzatok kozotti
fertdzést is lehetévé tették.

Az év elsé hat hdnapjaban dsszesen 79 Uj
zsaroléprogram-csalddot azonositottak,
ami tobb, mint amennyit a 2015-6s évben
egylttesen taldltak Az Uj és régi véltoza-
tok 6sszesitve 209 milli¢ dollaros anyagi
veszteséget okoztak a nagyvallalatoknak.
A ransomware tdmadasok 2016 elsd felé-
ben az esetek 58 szdzalékaban e-mailen
keresztUl torténtek 7/

#2016 is the year of ransomware

According to Trend Mi-
cro, more  ransomware
infections were reported
in the first half of 2016
than in the whole of 201s.
172 percent more attacks
took place and USD 3-bil-
lion worth of damage
was caused to businesses

by e-mail scams. 79 new
ransomware types were
identified in the first six
months of the year, and
the new and old viruses
caused USD 209-million
loss to companies. 58 per-
cent of attacks were car-
ried out via e-mail. /
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Webaruhazak uinnepi lazban

Még mindig két szamjegyli
novekedést produkal az online
kereskedelmi szegmens.

A webaruhazak egész

évben az év végi akciokra

és a kiemelkedo szezonra
késziilnek. Osszeallitasunkban
megmutatjuk, milyen
ujdonsagokkal rukkolnak elo
erre az alkalomra.

ikktnk frdsakor mar megkezd6dott
‘ az elsé 6szi hénap. A féléves ered-

mények maris biztatdak: az online
kereskedelmi piac 18 szazalékos bévilést
regisztralt, 131 millidrd forintos forgalmat
érve el. A sikerben kiemelt jelentésége volt
a négyévente megrendezett foci EB-nek.
Ennek megfeleléen féleg a szérakozta-
to6 elektronikai cikkek iranti kereslet volt
a legnagyobb, 11 millidrd forintnyi mdszaki
eszkdzt adtak el.
[« . Dedk Andras, a Next
Wave Europe smart-
commerce igazgato-
ja szerint az oktéberi
Internetes Keres-
kedelem Napja és
a novemberi Fekete
Péntek el¢képe és
prébdja a kardcsonyi
szezonnak. A csucs-
ra jaratott napok jol
kimutatjak, mennyire birjak a keresked®
informatikai, logisztikai, Ugyfélszolgalati
hattérmUveletei a terhelést. Ha allja a ke-
reskedd itt a sarat, akkor a karacsonyi id6-
szakban is j6 eséllyel all elébe a vasarloi
doémpingnek. A kardcsonyi egy-masfél
hénap sok keresked éves forgalmanak
40 szazalékat jelenti.

Deak Andras

smartcommerce igazgatd
Next Wave Europe

Keésziiljiink a raktari
aramsziinetre is

A szakember azt tandcsolja a webdaru-
hazaknak, ebben a kiemelt idészakban
rendeljenek el fejlesztési stopot, és a ta-
mogato feladatokra, gyors hibajavitasra
6sszpontositsanak Nem ért, ha a keresked®
idénként hatraddl, és felhasznaldi szem-
mel — akdr egy konkrét vésarlast végre-
hajtva — nézi végig folyamatait, a regiszt-

raciotél az aru atvételéig. A webdruhazak
egész évben a motorhaztetd alatti Uigyekre
Osszpontosftanak, s sokszor nincs idejuk
az Ugyfélélményt tesztelni. Nézzék &t a su-
got, a megrendelés-visszaigazoloban le-
v6 informaciokat, szallitassal és fizetéssel
kapcsolatos részleteket, elérhetéségeket.
Biztos akad benne javitani valé.
Készitsink Gzletmenet-folytonosséagi ter-
vet Soha sem tudjuk, mikor nem elérheté
az oldal, az Ugyfélszolgalat, mikor lesz rak-
tari dramsziinet. Ha nincs elére megirt for-
gatokonyve a riadodlancnak, akkor a gyors
hibaelharitas helyett a kdrmentésen kell
gondolkodni. Tovabba a kiemelkedett idé-
szakra mindenképp noveljik a webaruhdz
kapacitasat, szerver, logisztikai kiszolgald
személyzet és az Ugyfélszolgalat tekinte-
tében egyaradnt De Dedk Andréas szerint
mindenekel&tt idében kell kezdeni a ké-
szUlédést.

Felkésziilnek: a szinglik
Zajdo6 Csaba, a WebShop-Experts Uigyveze-
t¢ igazgatdja arra buzditja a hazai webaru-
héz-tulajdonosokat,
hogy probaljak meg-
lovagolni a hazai
Black Friday sikerét
és egyre novekvd
népszerdségét. Ha
nincs lehetéségiik
irredlis mértékd ak-
ciokat hirdetni, akkor
hirlevéllistajukra pro-
béljanak meg felirat-
kozodkat gydjteni. Egy nagy magyar web-
aruhaznak példaul hat nap alatt kdzel 50
ezer hirlevél-feliratkozot sikerllt szereznie
egy idében kiklldott értesité Uzenetnek
koszonhetéen. A szakember szerint a Fe-
kete Péntek, az Internetes Kereskedelem
napja mellett tovabbi akcids napok
kovetkezhetnek A Kindban népszerd
AliBaba tavaly hirdette meg a Szinglik
napjat, rendkivdl nagy sikerrel.

Zajdo Csaba

ligyvezeto igazgato
WebShop-Experts

Bérelt munkaero

— Atavalyi év nagy kihivast jelentett
logisztikai szempontbdl, kifejezetten
nagy feladat a kiemelt napok (Inter-
netes Kereskedelem Napja, Fekete
Péntek) forgalmanak lebonyolitasa,
ami az amugy is megndvekedett
szezondlis leterheltségen feldl is
t6bbszords rendelésszamot jelent —

mondja Ory Gergely,
a Jatéknethu tgyve-
zetd igazgatdja.

A tanulsagokat le-
vonva valtoztattak
a logisztikai folya-
matokon: Uj logi-
ka szerint torténik
a termékek bevéte-
lezése, tarhelyezé-
se, elpakoldsa, és Uj
szortirozo allasok kiépitésén dolgoznak.
A weboldal és a webdruhdzmotor eddig
is jol birta a terhelést, de nagyon fontos,
hogy ezidén is igy legyen, ezért kiemelten
figyelnek erre.

Az Unnepi idészak munkaerd szempont-
jabol is kihivast jelent a cégnek, ezt sajat,
id6szakosan foglalkoztatott emberekkel,
illetve bérelt munkaerével oldjdk meg.

— A sajat embereink mar most ott vannak
a raktarban, egyelére csak a munkafolya-
matokkal ismerkednek, dm a nagy roham-
kor természetesen teljes gézzel dolgoznak
majd — igéri az Ugyvezetd.

Az év sorédn folyamatosan dolgoznak
a vasarloi élmény fejlesztésén, a weboldal
kdnny( haszndlhatosagan. Az ezen a téren
végzett jo6 munka kiemelked® visszajelzése,
hogy immar tébbszér megnyerték az Ev
Internetes Kereskeddje dijat.

Ory Gergely
ligyvezetd igazgatod
Jatéknet.hu

Egylépéses fizetés

A Media Markt sajtdosztalya szerint a web-
aruhdzanal bévitették logisztikai partnereik
szamat, és jelezték, hogy terveik alapjan
milyen mennyiségl rendelésre szamitanak,
igy 6k is ennek megfeleléen tudnak készil-
ni a kiemelt idészakra. Bévitették a kommu-
nikacios csatornakat, hogy megfeleléen ki
tudjak szolgalni az Ugyfeleket. A jelenlegi
4 1épcsbs fizetést egylépésesre egyszerU-

|

A nagy sikerii Black Friday és az Internetes
Kereskedelem napja utan tjabb

akcios napok johetnek — az Alibaba példaul
Szinglik Napja cimmel rendezett egy promociot
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sitik Tovabba atalakul a weboldal is, hogy
a vasarlok konnyen és gyorsan megtaldljak
a termékeket. Mivel tavaly nagyon sok volt
a rendelés, idén kétszeresére bdvitették
raktarukat.

Nem unatkoznak az Extreme Digitalnél
sem, javaban folynak a késziil6dések Varko-
nyi Balazs Ugyvezeté
igazgato tajékoztata-
sa szerint az év utol-
sO két honapjaban
ot atlagos hdnap
forgalmat bonyolit-
ja a cég. Az online
vasarlas hazai no-
vekedése évrél év-
re Uj feladatokat ad
a vallalatnak: 2016-
ban kezd&dott egy Uj szerverpark épité-
se, a véllalat levelezérendszerét is tovabb
fejlesztik, az Ugyfélszolgalati és logisztikai
kapacitasokat is bdvitik. Idén kardcsonyra
a legnagyobb kihivésnak a kell¢ hattérsze-

: -1

"

ligyvezetd igazgatd
Extreme Digital

mélyzet biztositasa tdnik: jol 1atszik, hogy
a logisztika, értékesités és tgyfélszolgalat
tertletén sokkal nehezebb munkatarsakat
taldlni, mint az el6z8 években. Juniusban
egy Uj weboldallal rukkoltak el6, ahol a va-
sarlas menete sokkal gyorsabb és egysze-
rdbb lett.

Tavaly novemberben és decemberben 50
szazalékkal nétt az Extreme Digital online
kiskereskedelmi forgalma 2014-hez képest.
Az artol fuggetlentl minden termékre ér-
vényes ingyenes hazhoz szdllitasi szolgalta-
tas bevezetése utdn a csomagok atlagarai
csokkentek, és 75 szazalékkal tobbet adtak
fel, mint az el¢z6 évben. Ennek a béviilés-
nek a kezelése rendkivil komoly feladat
volt a raktarnak, a csomagoldrészlegnek és
persze a partner futarszolgalatoknak is.

A Magyar Posta sajtoosztalyanak informa-
Cidi szerint a karacsonyi és a fekete pén-
teki kiemelt idészakban a webshopok
és a logisztikai szolgaltatok forgalma is
nagysagrendileg két-hdromszoroséra né.

- - igy a napi atla-
“ gos 40-60 ezer
csomag helyett
100-120 ezer cso-
magot kezelnek.
A Magyar Posta
munkajat se-
giti, ha az tgy-
felek az altala-
nos szerzédési
feltételek sze-
rint készitik eld
csomagjaikat.
A csomagok fel-
dolgozasét se-

giti példaul, ha a cimiratot a postai cim-
iratkitoltével allitjdk eld. Az is segitség és
gyorsitja a folyamatokat, ha a csomago-
kat inkabb délel6tt vagy tobb részletben
egy napon belll viszik a postara. Ebben
a nagy terheltségl idészakban a fixponti
kézbesitést is ajanlatos vélasztani, hiszen
ez a csomagokat atvevok életébe is sokkal
jobban illeszthetd.

— A Fekete Péntek-
kel kezd6dé fésze-
zZon nem egyszerre
terheli le a futarcé-
geket, hatasa hete-
kig érezhetd, mert
a webshopok nehe-
zen tudjak kiszolgal-
ni a megnovekedett
igényeket — mond-
ja Bengyel Adém,
a Foxpost Ugyvezetd igazgatdja.

A masodik kardcsonyat megéld cégnek
forgalma hénaprol honapra két-harom-
szorosara né, de a karadcsonyi szezonra mar
lassul, igy 75 szézalékos béviléssel szamol-
nak A cég egyébként a nydron vasarolta
fel a rivalis Webbox csomagautomatékat
mUkodtetd céget, igy a két cég rendszerei-
nek integraldsaval is foglalkozniuk kell.

A Foxpostnal is aktivan készilnek a kiemelt
szezonra, ilyenkor hétvégén is folyamato-
san dolgoznak, naponta tébbszor Gritik
és toltik az automatakat. Ha minden kotél
szakad, akkor eléfordulhat olyan is, hogy
kollégdjuk a helyszinen adja 4t a csomagot
személyesen.

ligyvezetd igazgatd
Foxpost
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In the first half of 2016 online retail sales
expanded by 18 percent to HUF 131 billion.
Demand was the biggest for consumer elec-
tronics: these products were sold online in
the value of HUF 11 billion. According to
Andras Dedk, director of Next Wave Eu-
rope’s smart commerce division, the Online
Shopping Day in October and Black Friday
in November are excellent test periods for
the Christmas high season. Those retailers
who can perform well on these days have
an excellent chance for doing well before
Christmas, when many online retailers realise
40 percent of their annual sales.

The director’s advice to online shops is that
in these special periods they should stop all
development projects and focus on sup-
porting tasks, such as rapid error correction.
Itis a great idea for retailers to buy something
in their own online shop from time to time,
to see what customers experience from reg-
istering to receiving the product. He thinks
it is very useful to prepare a business conti-
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nuity scenario, as online retailers can never
known when do the website or the custom-
er service become inaccessible, or when does
a power cut occur in the warehouse.

Csaba Zajd6, managing director of Web-
Shop-Experts told our magazine that online
shop operators should ride Black Friday’s
wave of success and its growing popularity. If
they are unable to lure shoppers with major
price reductions, they should at least try to
make as many consumers register for their
newsletter as possible (eg. A big Hungari-
an online shop has managed to get almost
50,000 New registrants in just 6 days).
Gergely Ory, managing director of Jatéknet.
hu informed that last year was a great chal-
lenge from a logistic perspective, especially
on the Online Shopping Day and on Black
Friday. Because of this the company de-
cided to transform their logistic processes.
The end-of-year holiday season also raises
workforce issues for the company. They try
to solve this problem with temporary em-

ployment and leased workers. Jatéknet.hu
has been named Online Retailer of the Year
several times.

MediaMarkt’s press department told us
how they had increased the number of their
logistic service provider partners. They also
added new communication channels and
decided to simplify the presently 4-stage
payment procedure to a single-stage system.
The website is also about to be updated, so
that shoppers can find products faster and
more easily.

Extreme Digital is also busy preparing for
the end-of-year season. Managing director
Balazs Varkonyi revealed that in the last two
months of the year the company realises
the sales of five average months combined.
In 2016 they started building a new server
farm and they also commenced expanding
customer service and logistic capacities. In
June the company launched a website where
shopping is much faster and simpler than
before. Last November-December Extreme

Digital's online sales increased by 50 percent
if compared with the same period in 2014.
According to information from the Hungar-
ian Post’s press department, in the Black Fri-
day and Christmas periods they need to deal
with 100,000-120,000 parcels a day instead
of the daily average of 40,000-60,000. They
told that parcels are processed faster if cus-
tomers prepare them in accordance with the
post’s general terms and conditions.

Adém Bengyel, managing director of Fox-
post reckons that in the high season, which
starts with Black Friday, online shops find
it hard to serve the increased number of
customers. The parcel vending machine
company calculates with 75-percent growth
in turnover in the Christmas period. In the
summer the company acquired one of their
competitors, parcel vending machine busi-
ness Webbox. Foxpost is also getting ready
for the high season, when they also work at
weekends, emptying and filling vending ma-
chines several times a day. //
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POPAI-rendezvény a Nespressonal

Az 6szi taldlkozdk sora 2016. szeptember 8-an indult COCUS
FOCUS — NESPRESSO modra cimmel. A kildnleges rendezvény
hédzigazdaja Gyovai Gyorgyi, a Nespresso lgyvezetd igazgatdja
volt, aki ezuttal a MOM Parkban talalhatd Nespresso-irodaban
latta vendegul a POPAI-tagokat.

A délutdn soran az érdeklédék egy
kozs kavékostolas keretein beldl
kaphattak betekintést a tokéletes
Nespresso-kavék vildgaba. Ezt kdvetéen Staudt Gabor B2C mana-
ger tartott eléadast a trade-csatornakrol, majd Pacza Réka trade
marketing specialista mutatta be a cég jelenlegi marketing-
koncepcidjat és a hozzé kapcsolddo aktiv TM-eszkozeiket.

Ha On is szeretne csatlakozni a POPAI zart forumahoz, az eladas-
helyi kommunikacids szakma hivatalos Egyesiletéhez, kérjik,
latogasson el a www.popaihu oldalra, vagy kérjen informaciot
az info@popaihu vagy az info@trademagazin hu cimen. //
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£ POPAI event at Nespresso

A Brandmax display-je lett az elso
nyertes Kinaban

Alegelsé POPAI Greater China Awards verseny nyertesei junius
16-an a Hongkongban megrendezésre kerllt Asia Expo alatt
vehették at dijaikat. A globdlis testilet vezeté mérkainak kép-
viseldi, kiskereskeddk és gyartasi szakemberek birdlték el a kdzel
Otven nevezést, melyek a POPAI Greater China pavilonban voltak
kidllitva az Expo teriletén. Az év gydztese a Brookside Talking
Aktiv Display lett, melyet a Brandmax Marketing Solutions Co
Ltd. gyartott a Hershey Company szamdra Kindban.

A Brandmax gy&ztes
display célja az volt,
hogy hang, tapintas
és tovabbi vizualis
Uzenetekkel egészitse
ki és erdsitse a Hers-
hey Brookside kam-
pany ,Valdban tobb,

The autumn season started on 8 Sep-
tember 2016 for POPAI members, with
an event titled COCUS FOCUS - the
NESPRESSO  way. Nespresso manag-
ing director Gyorgyi Gyovai was the
host. Those who went to their office
in MOM Park had the chance to taste

coffees and listen to presentations by
B2C manager Gabor Staudt and trade
marketing specialist Réka Pacza.

If you would like to join POPAI's mem-
bers-only forum, please visit www.
popaihu or ask for information at info@
popaihu or info@trademagazin.hu.”/

Bemutatkozik a Shop!

mint a csokoladé”
koncepcidjat

& Brandmax display becomes the first winner in

China

The winners of the very firsc POPAI
Greater China Awards competition
received their awards at the Asia
Expo, held in Hong Kong on 16 June.
There were nearly so entries in the

competition and the winner became
Brookside Talking Active Display, man-
ufactured by a Brandmax Marketing
Solutions Co. Ltd. for Hershey Compa-
ny in China. //

A két kordbbi kiskereskedelmi szdvetségorids tavaly oktoberi Osz-
szefonodasat kovetéen az ARE. | POPAI The New Association az
6sszehangolt markavaltas soran megvaltoztatta a nevét A Shop!
néven Ujjasziletett globdlis nonprofit kereskedelmi szévetség
figyelmének koézéppontjdban a kiskereskedelmi kérnyezet és
a vasarloi éimények dllinak.

m Enhancing Rebail

[ ] Irmeimonmends b Experigrces

— A jovo fényes ebben az ipar-
agban, és a Shop! el6tt all, hogy
mutassa az utat — hangsulyozza Steven Weiss, a Shop! vezér-
igazgatdja.

Az Uj névvadlasztas méltdn képviseli a vildgszerte tébb mint 2000
tagvallalatot és a teljes ipardgat, melyet timogat. A névvaltozta-
tassal egyUtt az egyesilet egy teljesen Uj arculatot kapott, ami
hatassal lesz az 6sszes kapcsolddd almérkéra, eseményekre,
programokra, kiadvanyokra és weboldalakra.

Az egyes POPAI-orszagok az elkdvetkezé években fogjak az
Uj markanév ald bevonni a tagvdllalatokat és nonprofit szer-
vezeteket. A folyamat Magyarorszagon varhatoan 2018-ra ter-

Eurdpa és az organikus édességek

A Mintel kutatdsai szerint Eurdpa vezetd szerepet tolt be az
organikus édességek piacan. A termékek 63%-at 2015-ben ve-
zették be. A masodik helyezett Azsidban ez az érték 24%. Ezt
koveti Latin-Amerika 7%-kal, majd Eszak-Amerika 6%-kal, és 1%
a Kozel-Keleten és Afrikaban.

Az organikus attributumok kiilénésen népszerlinek bizonyultak
anémet édességek piacén, az 6sszes Uj cukorkaaru termékbe-
vezetések 10% -a organikus volt 2015-ben. Mig ugyanebben az
évben Franciaorszagban 5%, ezt kdveti Spanyolorszag (3%) és
Olaszorszag (2%). A kilonbozé bioélelmiszereket jol fogadtak
szerte Eurépdban, megnyitva az utat a cukorkék piaca szamara.
A jelentés szerint a német (18%), a francia (17%), lengyel (16%),
olasz (14%) és spanyol (13%) fogyaszték azt mondjak, hogy 6k
hajlandok tobbet is fizetni az 6koldgiai élelmiszerekért. /

vezhetd. /

& Shop! says hello

After the merger of the two major retail
associations last October, ARE. | POPAI
The New Association changed their
name to Shop! The new name aptly ex-
presses what the global trade association
— which has more than 2,000 member

companies all over the world — is about.
Each POPAI country will bring member
companies and non-profit associations
under the new brand name in the next
couple of years. In Hungary the process is
likely to be completed in 2018. 7/

& Europe and the organic sweets

Research by Mintel (GNDP) revealed that
63 percent of global organic sweet launch-
es occurred in Europe in 2015. 24 percent of
new product launches took place in Asia,
7 percent in Latin America, 6 percent in
North America and 1 percent in the Middle
East and Africa in 2015. Organic food has
been well received across Europe, paving
the way for sweets to enter the market.

Almost one fifth (18 percent) of French,
German (17 percent) and ltalian (16 per-
cent) consumers now buy more organic
food and drink. Marcia Mogelonsky, direc
tor of insight, food and drink at Mintel told:
confectionery manufacturers are working
to make their products ‘cleaner’ and safer,
swapping artificial colours and flavours
with natural, organic ingredients. //

Adéja 1%-aval tamogathatja a POPAI Magyarorszag Egyesiilet non-profit, kézhasznu céljait az edukacio,

kutatas, ismeretterjesztés és iparagi platform létrehozasa teriiletén. Adészam: 18702886-1-13
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A sportrajongok globalis
fogyasztasi szokasai

A sport nemzetkozi
népszeriisége folyamatosan
novekszik a televizios és
streaming (internetes
élokozvetités) szolgaltatasok
hatasara. Az ezekben rejlo
lehetoségeket kihasznalva

az élelmiszer, sportruhazat

és turizmus értékesitése
teriiletén nem lehet figyelmen
kivill hagyni a megvaltozott
fogyasztasi szokasokat.

A rajongok ma mar egyszerre
tobb képernyon keresztiil
kovetik a sportkozvetitéseket,
és a kozosségi média szerepe
fokozatosan novekszik.

vildg egyik vezetd stratégiakutato
Acége, az Euromonitor Internatio-

nal megallapitasai szerint a sport
irdnti fokozott érdeklédést vildgszerte
a nemzetkdzi televizids és streaming koz-
vetitési lehetéségek Osztondzték. Ez pedig
a sportbevételek folyamatos ndvekedését
vonta maga utan.

Az internet bevezetésével a stadionokban lehetdség van példaul féréhelyes étel-
és italrendelésre, ezaltal is maximalizalva az eladasokat

A mérések a labdarigést mutatjak a vi-
ldg legnépszerlibb sportjanak, jelenleg
ez a sportdg generdlja a legtdébb bevé-
telt A forrdsok azonban mér nem értenek
egyértelmUen egyet a tdbbi élsporttal
kapcsolatban, de ennek ellenére az NFL,
a kosarlabda, a krikett és az atlétika nép-
szer(isége is igen jelentds. A kilonbdzd
€16 jatékokon a részvételi arany tovabbra
is igen magas, a nagyobb sportesemé-
nyekre a jegyek &ltaldban teljesen elkel-
nek A hazai bajnoksagok szintén jol sze-
repelnek szdmos sportagban. Az eurdpai
futballnak példaul kilondsen Anglidban
és Németorszagban van oridsi nézdko-
zOnsége.

Ugyanakkor a sportkdzvetitések egyre
szertedgazobbak, és a fogyasztok nem-
csak a tévében, hanem az asztali szami-
togépeken, laptopon, tablagépen és az
okostelefonok kis képernydin keresztul is
kovetik az eseményeket. Az NFL példaul
a streaming és a televizids sugarzasi jogo-
kat mar kulon értékesiti. A tobb képernyds
sportnézés mértéke egyre inkabb noévek-
szik A néz6k szamos esetben akar két ja-
tékot is egyidejlleg figyelnek A meccsek
nézése kozben a kdzdsségi média olda-
lain kovetik a hozzaszéldsokat A rangos
sportesemények egyértelmden élénkitik
a turizmust, az élelmiszerek és az italok,
valamint a sportruhdzat értékesitését.

Gyarapodnak a sportrajongok

Az AT Kearney becslései szerint a sportpiac
folyamatos ndvekedést mutat. A teljes piac
bevétele 76,1 millidrd USA dollar volt 2013-
ban, és az elérejelzések szerint ez CAGR 5%-
kal fog bévilni 2017-re. Ez magaban foglalja
a jegyeket, a médiajogokat és a szponzora-
lastis. A cég becslései szerint a sportszerek,
a ruhdzati cikkek és a fitneszfelszerelések

o |
.

A beutaz6 turizmus bevételei
mutatnak a jelent6s sporteseményekkel

hozzdadésaval ez az érték 700 millidrd USA
dolldr. Ezt a ndvekedést elsésorban a te-
levizios jogok értékének dinamikus nove-
kedése generdlja kilondsen a labdarigas
és az NFL esetében. Eurépaban a legtébb
bevételt a futball szerezte.

Alegnagyobb piac a sportesemények be-
vételeinek tekintetében jelenleg Eurdpa,
ami 48%-ot jelent a teljes tortabdl. Az USA
a masodik 38%-kal, itt a legtobb bevételt
az NFL, az MLB, NBA, NHL, NASCAR és tébb
féiskolai sport alkotja. Azsidban
a futball vezet, majd ezt kovetik az
amerikai sportok, (nagyrészt a base-
ball) és a Forma-1. Latin-Amerikdban
pedig jelenleg a futball dominal.

Képernyok

Az Egyesilt Allamokban az é16 sport
tovéabbra is nagyon népszer( a fiata-
labb fogyasztok kdrében, az idéseb-
bek inkdbb beltérben térténd szur-
kolast preferdljak ElImondhatd, hogy
a sport a televiziénézés egyik fé haj-
téereje. Ma mar sokan kovetik egy-
szerre tobb kijelzén (multi-screen)
a kuldonbozd sporteseményeket,
vagy egyet figyelnek, de azt kilon-
b6z6 formatumokban. Emelkedik
a sportesemeények kovetése tabla-
gépeken és okostelefonokon.



Emelkedik a sportesemények kovetése
tablagépeken és okostelefonokon

A legtdbb fogyasztd kapcsolatban all
a kedvenc sportjaival tablagépe vagy
okostelefonja révén, vagy él6 kozvetités-
ben nézi az eseményeket vagy a kdz0sségi
médian, vagy blogokon keresztll és mas
digitdlis csatorndkon. Ez természetesen
hatdssal van az él6 sporteseményekre is.
Azinternet bevezetésével a stadionokban
lehet&ség van példaul féréhelyes étel- és
italrendelésre ezaltal is maximalizélva az el-
adésokat, de egyel6re erre jellemzéen kiza-
rélag a VIP-szekciokban van lehetéség.

A kdzosségi média erés befolydsold sze-
repet jatszik a sportesemények életében,
hiszen a markak és a sportolok is folyamato-
san erésitik arculatukat a Facebook, a Twit-
ter és az Instagram oldalain. Példaul a Rafael
Nadal éltal viselt Mr. Mille 6ra eladdsai 78%-
kal novekedtek a kozosségi média hata-
sara. A Rubicom rekldmigynokség egyditt
dolgozott azokkal a markakkal, amelyek
ugyan nem voltak hivatalos tamogatok,
de szerettek volna megjelenést a 2016-0s
ridi olimpian, az Un. masodik képernydn.

A sportesemények piaci hatasa

Nincs erds korrelacié a vendéglatoipari ér-
tékesités és a sporteseményeket befoga-
do nemzetek kézott, de némi dsszefliggés
mégis lathatd az értékesités és a gydztes
nemzetek kozott. A 2014-es futball-vildg-
bajnoksag alatt a masodik helyezést elért

Argentinaban igencsak megugrottak a sor-
értékesités szamai. Ezzel parhuzamosan
Németorszagban, ahol a gydzelmet tinne-
pelték, szintén tapasztalhatd volt némino-
vekedés a fogyasztasban. A pekingi olimpia
idején nagymértékben nétt a take away
értékesités Kindban, de ez a kdvetkezd év-
ben nem folytatédott, ami azt jelzi, hogy
a ndvekedés nem volt hosszu tavu tenden-
cia, inkdbb kozvetlenll a sportsikerekhez
kapcsolodott.

Abeutazé turizmus bevételei nagyon erés
korrelaciét mutatnak a jelentds sportese-
ményekkel, és a sportturizmus hatalmas
novekedés ért el. A turistak szama Brazi-
lidban ugrasszerlien megnétt a Futball
Vildg Kupa alatt 2014-ben, mig Lengyel-
orszagba az UEFA Bajnoksagra ugyan-

csak dramlottak a latogatdk 2012-ben. Az
Egyesult Kirdlysdgban azonban megbillent
ez a trend, és a bejové idegenforgalom
stagnalt 2012-ben. A ldtogatadsok szédma az
Egyesult Kirdlysdgban 2012 augusztusaban
5%-kal alacsonyabb volt, mint ugyanabban
a honapban 2011-ben. Azonban az angol
belfoldi turizmusban fellendilése tapasz-
talhatd, és néttek a kiadasok, kildndsen
a szabadidds tevékenységek esetében.
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A kozosségi gazdasag ragyogasa

A kdz6sségi gazdasag hivatalosan is részt
vett a ridi olimpia tdmogatasaban. 2016
marciusaban kerUlt sor a megallapodas
aldirdséra az Airbnb-vel, hogy hivatalos
alternatfv szallasbeszallitd legyen a ren-
dezvény ideje alatt.

Az Airbnb felvette a rioi széllodak ,tulfog-
laldsait” mar a 2014-es vildgbajnoksagon,
és jelentds szerepet jatszott az olimpian
is. Az ¢tkarikds jatékokra Rio de Janeirdba
érkezett ldtogatok ezrei dridsi I6kést adtak
a turizmusnak és az ehhez kapcsolédo szol-
galtatdsoknak. A vendéglatashoz, kdzleke-
déshez és mas szorakoztatashoz kapcsold-
d¢ alkalmazasok hasznalata szintén nagyon
népszer( volt. Amig a nagyobb sportese-
mények hatalmas turisztikai keresletet

jelentenek, ezzel parhuzamosan intenziv
nyomast gyakorolnak a forrasokra is. Brazi-
lia mindent megtett azért, hogy megfelelé
infrastrukturat alakitson ki az olimpia idejére,
mikdzben kizdottek a Zika-virus ellen is.
Az ezekkel a kérdésekkel kapcsolatos ne-
gativ publicitas a sok pozitiv hatas mellett
kismértékben lenyomta a turisztikai poten-
cidlt az orszagban.

Forrés: Euromonitor International

& Global consumption habits of sports fans

According to Euromonitor Internation-
al, as interest is growing in various sports,
revenues from live television broadcast
and online streaming are on the rise. At
the moment football is the most popular
sport in the world, generating the highest
revenue. Other popular sports include NFL,
basketball, cricket and athletics. The biggest
events in these sports are usually sold out
fast. As for live broadcasts, fans aren’t only
watching sporting events on television
any more: they also watch sports on their
desktop and laptop computers, tablets and
smartphones. For instance NFL already sells
television and streaming rights separately. In
many cases viewers watch two games at the

same time on two separate devices. What
is more, they also keep an eye on what is
happening in social media during the game.
AT Kearney's estimation is that the sports
market keeps growing. In 2013 market rev-
enue was USD 76.1 billion in the USA and
according to forecasts, the compound an-
nual growth rate (CAGR) is going to be 5
percent by 2017. This includes revenues
from ticket sales, media rights and spon-
sorship deals. The main engine of growth is
television rights for football and NFL games.
At the moment Europe is the biggest mar-
ket for sporting events with a 48-percent
share from the cake, followed by the USA
at 38 percent. The internet also influences

live sporting events: with a wi-fi service
being available in stadiums, spectators can
order food and drinks to be delivered to
their seats — this way sales can be maxim-
ised (presently this is mainly done only in
the VIP sections). Social media has a strong
effect on sporting events as brands and ath-
letes keep reinforcing their image on Face-
book, Twitter and Instagram. For instance
sales of Mr. Mille watches — worn by Rafael
Nadal - soared by 78 percent thanks to so-
cial media.

During the 2014 football World Cup beer
sales surged in silver medal winner Ar-
gentina. In the period when the Olympic
Games were held in Beijing, takeaway sales

increased sharply in China, but this trend
didn’t continue in the next year. There are
close ties between the number of visiting
tourists and sporting events held in a coun-
try. Much more tourists went to Brazil
during the 2014 football World Cup than
in the same period of the previous year,
and Poland also experienced a rise in the
number of visitors during the football UEFA
Euro 2012. The so-called sharing economy
was officially one of the supporters of the
Olympic Games in Rio de Janeiro this sum-
mer:in March 2016 Airbnb signed an agree-
ment with the organisers, guaranteeing that
visitors can find a place to stay even when
all hotel rooms are booked.
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e A Media Qj korszakara
szuletett

A 2000-es évek elejétol
kezdodoen a digitalia

és az internet egyre

nagyobb térnyerésével
parhuzamosan megvaltozott
a markak és a fogyasztok
kozotti kommunikacio is.

Az egyiranyusagot felvaltotta
a szereplok kozotti parbeszéd.
Mar ebben az uj digitalis
vilagban alakult meg 2003-ban
a Vizeum médiaiigynokség.
Gondolkodasuk
kozéppontjaban a kezdetektol
fogva az allt, hogy hogyan
tudnak hosszu tavon

is fenntarthato tartalmas

és hatékony kapcsolatokat
kialakitani az emberek

és brandek kozott.

Vizeum a vildg egyik vezetd mé-

diatervezd és -vasarld tigynoksé-

ge. Egyedi mikodési modelljének
koszonhetden harom legfébb megkilon-
boztetd jegye az adatalapu gondolkodas,
a médiainnovacio-fékusz, valamint a mé-
dia, a kreativitds és a technoldgia hdrma-
sanak integracioja.

Egyedi modell, komplex
megoldas

- Eza gondolkodas tulmutat a hagyoma-
nyos médiatervezésen és -vasarlason, és
igazabdl mar évek 6ta komplex kommu-
nikacids szolgaltatasokat nyujtd tgynok-
ségként tekintlink magunkra. A célunk
az, hogy pontosan megértsiik tgyfeleink
Uzleti kihivasait, és erre épitve olyan meg-
oldasokat széllitsunk, melyek valods Gzleti
megtérulést biztositanak a szamukra — is-
merteti Eipl Vilmos, a Vizeum Kft, Ggyve-
zetéje.

Ebben a folyamatban nagy segitséget
nyujt haldzatuk, a Dentsu Aegis Network
(az egyik legdinamikusabban fejlédé

112 @ 2016/10

nemzetkdzi kommunikaciés Ggynokségi
hélozat) tobbi tagja, az Isobar Budapest,
az iProspect és a Posterscope. A haldzat-
ba tartozd Ugynokségek mind azonos
értékek és célok mentén dolgoznak, ra-
adasul mind a kozel 160 szakember egy
kozos iroddban, integréltan dolgozik, ami
nagymértékben segiti a zokkendmentes
egyUttmUkodést.

— Ennek a mUkodési modellnek a é-
nyege, hogy mindig az adott kihivasnak
megfeleléen tudjuk 6sszevéalogatni a csa-
patot, a médiater-

re szabott adatvizualizacios platformon
taroljuk és jelenftjuk meg, aminek az az
elénye, hogy egyszer(ivé tesszik a szamok
értelmezését, seqitjik az 6sszefliggések
megértését, raadasul ez a dashboard bar-
honnan, barmikor hozzaférhetd tgyfeleink
szamdra, és mindig a legfrissebb eredmé-
nyekkel taldlkozhatnak.

Ahab a tortan, ha partnereink sajat adatait
(pl. értékesitési adatok) elemezve tudunk
pontos marketing- és médiamegtérilést
modellezni statisztikai médszerekkel, és

vezdktél kezdve
az online, TV-s
szakembereken
at, a stratégakig,
digitdlis techno-
l6giai szakértékig.
lgy kertilhet nalunk
egyszerre fékuszba
amédia, a kreativi-
tas és a technolo-
gia. Ahhoz hogy
a legjobb megol-
dést tudjuk szalli-
tani, fontos, hogy
minél mélyebben
megismerjik a fo-
gyasztokat. Ennek
érdekében fejlesz-
tettUk ki a piacon
egyeduldllo, sajat

Eipl Vilmos

2015 janudrja 6ta a Vizeum
Ugyvezetbje. Az idegen-
forgalmi és marketing
kodzgazdasz végzettségu
szakember palyafutésat
aMindShare-nél kezdte, tiz
éve igazolt a Dentsu Aegis
Networkhdz, ahol média-
tervezdi és Ugyfélkapcso-
lati pozicidkban szerzett
tapasztalatot tavalyi kine-
vezését megeldzden.

% Vilmos Eipl has been Vizeum's man-
aging director since January 2015. He
has a degree in tourism and marketing
economics. He started his career at
MindShare and has been working for
Dentsu Aegis Network for ten years.

kutatasunkat (Con-
sumer Connection System), melynek se-
gitségével meghatéarozhatjuk a szamunk-
ra legértékesebb fogyasztok csoportjét,
a dontéshozataluk folyamatat, és hogy
milyen eszkdzokdn keresztll és mikor [ép-
junk kapcsolatba vellk Az évente hazai
adatokkal frisstlé kutatasra témaszkodva
pontosan meg tudjuk hatarozni, hogy az
egyes médiacsatornak hogyan erdsitik
egymast és a kilonbozé kommunikéciods
céljaink elérését.

Munkdank sordn a kutatasokbdl szarmazd
multbeli adatokat valos idejd digitdlis adat-
forrasokkal (pl. keresési adatok, markaemli-
tések, nézettségek stb) egészitjik ki: a kii-
|6nboz6 szakterlletek egyttt dolgoznak
azon, hogy ezeket az adatokat gyUjtsék,
értelmezzék, és utana aktivaljdk A kam-
panyok soran keletkezé adatokat tgyfél-

igy biztositani, hogy azokat az eszkdzdket
hasznaljuk, melyek valods Gzleti eredményt
széllitanak — mutatja be mkodési folya-
mataikat Eipl Vilmos.

Az adatkdzponty megkozelités mel-
lett nagy hangsulyt fektetnek arra, hogy
partnereik kommunikacidjat folyamato-
san innovativ megoldéasokkal Ujitsdk meg.
A napi munkajuk részét képezi az optima-
liz4cio, igy alacsonyabb médiabefektetés
mellett tudnak a kordbbi kampanyoknak
megfeleld vagy jobb eredményeket nyuj-
tani. Ezaltal forrdsokat szabadithatnak fel.
Ezeket aztan arra forditjék, hogy a piacon
mar mikodd, de az adott kommunika-
cidban eddig nem hasznalt eszkdzoket,
megoldasokat vonjanak be a kampanyba,
de arra is mindig tesznek javaslatot, hogy
hogyan lehetne a legujabb, féleg digitélis
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A kozos inspirativ gondolkodast segitik
az irodaban kialakitott egyedi terek

technoldgiakat tesztelni. Az eredményeket
folyamatos elemzik, és ez alapjan teszik
meg a szUkséges finomhangolast, vagy
ha szikséges, akkor az Ujratervezést.

A marketingmix ROIl-elemzése

— Az élelmiszeriparban mikodé part-
nerlink részére készitettlink marketing-
mix-modellezést, melyben két évre visz-
szamendleg azt vizsgaltuk, hogy hogyan
hatottak a vizsgalt termék heti értékesitési
adataira a kommunikacié egyes elemei (TV
GRP-mennyiség, online adview, kozter(leti
plakatok szama), az &rvaltozas, a promoci-
Ok, a versenytars markék megjelenései és
egyéb makrodkonomiai faktorok A modell
segitségével pontosan meg tudtuk haté-
rozni, hogy adott héten milyen tényezdk
és milyen mértékben befolydsoltdk az ér-
tékesitési szamokat, valamint meg tudtuk
hatdrozni a médiamix egyes eszkdzeinek
az optimalis sulyat az értékesités maxi-
malizéldsa érdekében. A konkluzidkat fel-
hasznalva Ujragondoltuk a kommunika-
Cios stratégiat, optimalis szintre bedllitva,
jelentés megtakaritast biztositva tudtuk
az értékesitési célokat elérni — mondija Eipl
Vilmos.

Alegkuldnbozébb szektorokban mikodd
Ugyfelek valasztottdk méar a Vizeumot mé-

dia- és kommunikacios Ugy-
nokségi partnerll. Tobbéves
tapasztalattal rendelkeznek az
FMCG, gydgyszeripar, autdipar,
pénzigyek és telekommuni-
kacio terlletén, olyan hazai
és nemzetkdzi Ugyfelekkel
dolgozva, mint a Bonbonet-
ti, az EON, a Huawei, a Grou-
pama, a Burger King vagy az
ASICS.

Nézett élo halottak

Sikeres projektjeik kozott tart-
hatjék szamon a FOX csatorna
— The Walking Dead amerikai televizios
horrorsorozatdnak bevezetését, ahol a ki-
hivas sokrétd volt, hiszen a csatorna egy
végletekig telitett piacra Iépett be. A tar-
talomfogyasztés kordban a csatorndknak
nehéz kotddést kialakitaniuk a nézdkkel,
pedig ez a hosszu tavy, magas nézettség
alapja. A piaci szereplék a nézék mellett
a szolgaltatokkal torté-
né megallapodasért is
kiizdenek lefedettsé-
glk bdvitése érdeké-
ben. Ebben a kiélezett
versenyben a Fox a vi-
ldg egyik legmegosz-
tébb horrorsorozatéval,
aThe Walking Deaddel
nemcsak a nézettséget
akarta novelni, hanem
a csatorna iranti elko-
telezédést is. Cél volt
a prime time nézett-
ségnovelése a sorozat
ideje alatt. Hosszabb
tdvon pedig a maga-
sabb nézettség fenn-
tartasa, ezzel el6segit-
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A széles elérést nagyvarosokra koncent-
rald, a csatorna tertleti lefedettségére
optimalizélt kozterlleti eszkdzokkel va-
|6sitottak meg. A bevonddast a célcso-
portot aktivizdld megjelenések, mint
példaul okostelefonnal irdnyithatd inter-
aktiv bannerek, véradasra buzdité zom-
bik, romkocsmakban elhelyezett zombi
kézalaki mosddmatricék és poharaldtétek
biztositottak.

— Az eredmények tulszarnyaltdk elvara-
sainkat, a sorozat ideje alatt a nézettsé-
get dtlagosan 131%-kal sikerdlt névelnink
Rdadasként ez a nézettség a kampdny
utan atlagosan tovabbi 29%-kal nétt,
ami bizonyitja, hogy sikerllt kotédést is
felépftenlink a csatorna irdnyaba. A nézék
bevonddasat jelzi a sorozat Facebook-ol-
daldanak megharomszorozddott rajongoi
szama, a Google-keresések kiugréan ma-
gas volumene és a sorozattal kapcsolat-
ban létrejott 2275 online tartalom — hang-
sulyozza Eipl Vilmos. /

ve a csatorna targyalasi ; - . -
pozicidjanak javulasat A jo cél érdekében az egyetemeken a sorozat zombijai

a kdbelszolgaltatoknal.

buzditottak véradasra

N I

“¢Born in the new era of the media

From the early 2000s internet use started to
become widespread and this trend changed
the communication between brands and
consumers: instead of the former one-way
communication two-way conversation took
over. Vizeum media agency was established in
this new, digital era. Vizeum is one the world’s
leading media planning and buying agencies.
Its three main characteristics are data-based
thinking, focusing on media innovation and
integrating the media, creativity and technol-
ogy. Vilmos Eipl, managing director of Vizeum
Kft. told our magazine that the agency has
been offering complex communication ser-
vices for years.

Their goal is to see precisely what the business
challenges of their customers are, and relying

on these to offer solutions that generate re-
turns for partners. In this process the other
members of their Dentsu Aegis Network —
Isobar Budapest, iProspect and Posterscope
— are of great help to them. The agencies that
form part of the network employ almost 160
people, who work in the same office. This
means that teams are always selected to suit
the given challenges the best. In order to know
consumers better, the company developed its
own survey system, called Consumer Connec-
tion System. In its work Vizeum combines sur-
vey data with real-time digital sources of data
(e.g. search results, etc.).

In addition to this data-centred approach, the
agency also places great emphasis on updating
the communication of partners with innova-

tive new solutions. Optimisation forms part
of their daily work, and thanks to this smaller
media budgets are enough to achieve cam-
paign results which are just as good as earlier
or even better. Mr Eipl talked to us about how
they did marketing mix modelling for a cus-
tomer from the FMCG sector. They analysed
how certain communication elements, price
changes, promotions, the activities of com-
petitors and other macroeconomic factors af-
fected weekly sales of the company's product.
With the help of this model the agency could
specify the optimum weight of tools in the
media mix, so that sales could be maximised.
Vizeum’s customers include Bonbonetti, EON,
Huawei, Groupama, Burger King and ASICS.

One of Vizeum's most successful projects was

the launch of horror series The Walking Dead
for television channel FOX. The television
channel didnt only want to get more viewers
but also to increase loyalty to FOX, by this
improving the channel’s negotiating position
with cable television service providers. For
instance Vizeum used billboard ads, smart-
phone-controlled interactive banners and
zombies urging consumers to donate blood.
The results were stunning: viewing rates were
up 131 percent on average during the period
when the series was aired. When the cam-
paign finished, it grew by another 29 percent.
Three times more people started following
FOX's Facebook page and 2,275 new online
contents was created in connection with the
series./
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Negyed evszazada

a kommunikacios piaconwell

A Well 25 éve

a kommunikacios szakma
egyik meghatarozo szerepldje.
A Well Csoport (Well Reklam,
Well PR és WellUnic) integralt
kommunikacios szolgaltatast
nyujto, magyar tulajdonban
levo ligynokség, vezetoje
Bolcs Adam a szinergiakban és
a 360 fokos kommunikacioban
latja a jovot. Ezen munka
egyik pillére a 2006 ota onallo
cégként miitkodo Well PR Kft.,
amely kozel 20 foallasa
PR-szakemberével

a legnagyobb hazai
PR-uiigynokségek kozé tartozik.

- Miben kiilénbézik a Well PR a tébbi haza
PR-ligynGkségtsl?

Bede Marta

Kozgazdasz,

2,5 éves tigyféloldali
tapasztalat
(Zsolnay Porcelan-
gyar: marketing

manager majd
PR-fémunkatars)

" utan 1999-ben csatla-
kozott a Wellhez.
2006 6ta a Well PR
iigyvezetoje

Bede Marta: — Az Uigynokségek kozti va-
lasztasban nyilvan az elsé, racionalis szem-
pont a szakmai hattér: a referencidk, a je-
lenlegi és volt Ugyfélkor, a munkatarsak
tapasztalata. Azt gondolom, ez az alap,
hiszen enélkll egy tgyndkség sem tud
hosszu tavon piacon maradni. Nyilvan
vannak eltérések a szektorismeretben,
tapasztalatban, mégis Ugy vélem, amitdl
kulonbozni tud egy Uigyndkség a tobbitdl
— és szandékosan nem haszndlom a jobb
vagy rosszabb kifejezést —, azok az emo-
ciondlis szempontok. A Wellnél 25 évvel
ezel6tt az alapitok olyan értékeket fektet-
tek le, amelyek allanddak, és amelyekre
2016-ban is épiteni tudunk. Johetnek Uj

strukturdk, digitélis, mindent elsépré meg-
oldasok, a Wellben a szakma tisztelete, az
emberek — legyen az megbizdi oldal vagy
éppen munkatars — megbecsulése és elis-
merése, a csapatmunka 25 éve valtozatlan.
Ennek igazolédsa Ugyfeleink bizalma, és az
a partneri viszony, amelyben nap mint nap
dolgozunk - van olyan megbizénk, akivel
immar 25 éve.

—25év nagy idé, melyek azok a legfon-
tosabb vdltozdsok, amelyek negyed évszd-
zad alatt a kommunikdcids szakmdt jelle-
mezték?

Bolcs Adam

Az 1991-ben alakult
Well Reklam

és PR Ugynokseég

egyik alapitdja,
a Well Csoport
tulajdonosa

és vezetoje

Bolcs Adam: — 25 évvel ezel6tt Well Rek-
lam és PR Ugynokségként indultunk, és
minden kommunikacios feladatot vallal-
tunk, legyen az ATL, BTL vagy PR Aztan
elindult a szakmaban egy Ugynokségi
specializalodas, az Ggyndkségek egyre
inkabb egy-egy terlletre szakosodtak, &n-
allé ATL- és PR-lUgynokségek jottek Iétre.
Részben ez is az oka, hogy 2006-ban lét-
rejott a Well PR, amely mar kifejezetten
a PR-megoldasokra fokuszalt, de nyilvan
ebben az idészakban is elény volt, hogy
aWell Csoporton beliil tovabbra is rendel-
kezésre &llt a Well Reklam és a digitalizacio
elinduldsakor megalapitott WellUnic. Mara
ismét fordult a helyzet, és a meghbizdi ol-
dalrél nem reklam- vagy PR-megoldasokat
varnak, hanem integralt, 360 fokos kom-
munikaciot. Ez érthetd is, hiszen a kom-
munikacios szakma olyannyira kib&vult,
olyan sok és nagy hattéradattal bir, hogy
az Ugyfeleknek a sajat szektoruk atlatasa
mellett tobbnyire nagyon kevés idejik és
energidjuk marad, hogy déntsenek arrdl,
hogy most PR- vagy BTL-megoldast sze-
retnének, illetve mi ezek leghatékonyabb
kombinacioja. AWell Csoport elénye, hogy
hdzon bell révid id6 alatt 6sszedllitjuk az
Ggyfél szamara ideédlis kommunikacios
Uzenet- és eszkdzrendszert.

Bede Marta: — Egy masik fontos tendencia is
megfigyelheté a szakmaban. A valsag ide-
jén és azdta is nagyon sok kkv. keres meg
minket, mivel rajénnek, hogy kommunika-
ciora szikség van, és azt is sokan felismerik,
hogy ehhez profi csapatra van szlikség. Ezek
kdzott van kisebb csalddi véllalkozas, de van
olyan hazai lednyvallalat, amely ismert nem-
zetkdzi markat értékesit hazankban. Mivel
ez a réteg nagyon arérzékeny, elsé kdrben
nyilvan a reklambidzséhez alacsonyabb
koltségvetésbdl is latvanyos eredménye-
ket produkdld PR-ben lattak lehetéséget.
Itt kezd6dott a mi feladatunk, és azt elmult
6-8 évben jelentds edukécios munka is van
mogottlink, hiszen ezeknek a kkv-knak be-
mutattuk a PR-munka valddi lehetéségeit.
Volt, amikor PR integralt kampany sziletett,
de nem egy olyan megkereséstink volt, ahol
egy lelilés utdn azt javasoltuk, hogy elészor
a marketingtevékenységet helyezzék biztos
alapokra, és a kdvetkezd lépcsében johet
csak a kommunikacié — és ezek a cégve-
zetdk megkdszonve tanacsainkat mentek
tovabb, mert tudtdk, mi a kovetkezé 1épés.
Mara mdr ott tartunk, hogy a multivilagban
kifejlesztett PR-eszkdzrendszer egy részét
batran ajanljuk a kkv.-szektor részére — igy
nagyon sok feltdrekvé FMCG-cégnek is -,
hiszen tudjuk, hogy hatékony és megfizet-
heté szamukra.

— Milyen dtalakuldst hoz a digitalizdcié
a PR-szakmdban?

Bede Marta: - Ha egy jol m(ikddo, nyitott
Ugyndkségrél van sz6 — barmilyen furcsan
is hangzik —, a digitalizaci¢ sztkségszerlien
és szinte észrevétlentl épul bele a minden-
napi munkaba. Mert miis torténik? Van egy
Uzenetlnk, amelyet el kell juttatni a cél-
csoporthoz, és ehhez probéljuk a legjobb
csatorndkat biztosftani. Enhez figyeljuk
a fogyasztdi szokésokat, a trendeket. Ha
a célcsoport mar nem nyomtatott sajtot
olvas, hanem snapchatet hasznal, akkor
ott érjik el, és olyan Uzenettel, amit be-
fogad. De egy masik nagyon tipikus példa:
egy krizisnél 10 évvel ezelétt még volt né-
hany 6rank a reakcidra, ma 1 percen bell
megjelenik a neten. Mi a,divatossa valasa
elétt”jo par évvel mar bloggereseménye-
ket, egyedi kozdsségi médiaaktivitasokat
szerveztlink. Nyilvan ndlunk is vannak
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kollégék, akik generécios adottsagaikbol
adoddan nyitottabbak a digitélis vilagra,
de a rélatas, a tartalom megfogalmazasa
minden egyes kolléga gondolkodasaba
beéplilt, és ettdl kezdve mar csak egy lépés
a megvalositas.

Roviden 6sszefoglalva: véltozik, gyorsul
a vildg, ahogy mi is valtozunk, és a digi-
talizacié egy Ujabb, taldan minden eddi-
ginél szélesebb eszkdzrendszert biztosit
erre a PR-szakman beldl is, de szorosan
egyuttmukodve a PR-Uzenetekkel, tartal-
makkal.

&= - [egsikeresebb PR-kampdnyok?

Bede Marta: — Nagyon nehéz barmit is ki-
emelni, aki nagyon szereti a szakmajat, az
minden munkajaban megtaldlja az objek-
tiv eredmények mellett a szubjektiv sikert.
Nagyon buszkék vagyunk arra, hogy aThe
Coca-Cola Company és a Well elsé kozds
munkdja ota mar eltelt 20 év, konkrétan
a Well PR 1999 6ta folyamatosan dolgozik
a Coca-Colaval, 2013 éta pedig a kiemelt
PR-Ugyndksége vagyunk. A sok sikeres
munkank kozul nehéz egyet kiemelni, de
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A K&H gyogyvarazs program kommunikaciéja nemcsak munkajuk,
hanem sziviigyiik is

taldn a 2014-es Nestea Cseresznyevirag
bevezetése azért maradandd, mert a PR
nagyon széles eszkdztarat mutathattuk fel
egy kampdnyon beldl — indulva a klasszi-
kus PR-eszkozoktdl a flashmobon at a pop
up kertig.

erer

A K&H-val szintén évtizedes az egyutt-
mukodés, a pénzigyi kommunikécio
mellett 2013 6ta a K&H gydgyvardzs prog-
ram kommunikacidja nemcsak munkank,
hanem szivigylnk is. Kiléndsen blsz-
kék vagyunk ra, hogy a K&H gyogyvarazs
mesedoktorok programmal 2014-ben
elnyertik a Nemzetkdzi PR Szdvetség
nagydijat Nagy kihivds, éppen ezért szép
feladat a kommunikacios szempontbdl
érzékeny terlletek PR-je, energetikaban
a Shell, az egészséglgyi szakmdban a B.
Braun Csoport és a Boehringer Ingelheim.
Az Avon Sétélj velem, mert fontos vagy
nekem! mellrdkellenes séta kommunika-
cidja az Avon — Well PR egytttmukodés
egyik elsé nagy alloméasa volt. Nagy meg-
tiszteltetés szamunka, hogy a 2013-as Bu-
dapesti Viz Vilagtaldlkozé utdn a 2016-0s
esemény kommunikaciojat is mi végez-
hetjik Es persze segitink is, hiszen alapi-
tasa ota pro bono tdmogatjuk a Magyar
Elelmiszerbank, 2015 6ta pedig a Magyar
Voroskereszt munkajat is.

& Twenty-five years in the communication market

Well has been a key player in the communi-
cation market for 25 years. The Well Group
(Well Advertising, Well PR and Well Unic)
is in Hungarian ownership and its manag-
ing director is Addm Bolcs. Well PR Kft. has
been an independent unit since 2006 and
employs nearly 20 PR experts, which makes
the company one of the biggest PR agencies
in Hungary.

T.M.: — What is the difference between Well
PR and other PR agencies?

Marta Bede: - It think that it is emotional
factors that differentiate one good agency
from another. Well's values are constant and
after 25 years we can still build on them in
2016. Trends and structures come and go,
but at Well we respect the trade, respect and
honour people - both customers and em-

ployees — and believe in team work. Itisn't by
accident that some of our partners have been
working with us for 25 years.

T.M. = 25 years is a long time. What were the
most important changes in the communica-
tion trade in this period?

Adém Bolcs: - 25 years ago we undertook
all kinds of communication tasks, be it ATL,
BTL or PR. After a while agencies started to
specialise and this is the reason why Well PR
was established in 2006. By now things have
changed again and customers don't want
advertising or PR solutions but integrated,
360-degree communication. Luckily, the Well
Group can cater for these needs in-house.
Marta Bede: — There is another important
trend in the trade: more and more small
businesses — among them many FMCG

companies - realise that they need the ser-
vices of a professional communication team.
Since in most cases their budget is small,
they want PR solutions that can bring great
results from a smaller budget than that of ad-
vertising campaigns. In the last 6-8 years we
taught these SMEs about the opportunities
lying in PR work.

T.M.: = What changes does the digitalisation
process generate in PR work?

Marta Bede: - If an agency works well and
is characterised by openness, digitalisation is
just naturally integrated into everyday work.
We have a message with which we try to
reach the target group. We need to find the
right channel for this, so we have to mon-
itor consumption habits and trends. If the
target group doesn't read print media any

more but uses Snapchat, we go there with
our message.

T.M. = What was your most successful PR
campaign’?

Marta Bede: — It is very difficult to name
just one if you love your job. We are real-
ly proud of the fact that Well PR has been
working with Coca-Cola since 1999; we have
been the company’s special-status PR agen-
¢y since 2013. From the many successful pro-
jects probably the launch of Nestea Cherry
Blossom is the most memorable, where we
used a wide range of PR tools from a flash-
mob to a pop-up garden. We have also had
a decade-long cooperation with K&H and
the healing magic campaign we did for them
won the grand prize of the International PR

Association in 2014.//
Y race! 10
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A promaociok

muveszei

Egy jol 0sszeszokott csapat,
akik egyiitt sirnak-nevetnek.
Naluk nincsenek
meglepetések, a rugalmassag
az egyik alapelviik.

A kotélmarketingben hisznek:
minél tobb elemét hasznaljuk
a marketingmixnek, annal
erosebb kotodést alakitunk

ki a marka és a fogyaszto
kozott, legyen az B2C vagy
B2B kampany. Mege Timeaval,
a Rewart Client Service
Directoraval beszélgettiink

a cég mukodésérol és
sikereikrol.

B2 — Mitél mds a REWART, mint a tébbi
BTL-ligynckség?

Elsésorban attdl vagyunk mésok, hogy spe-
cializélédtunk a BTL-en belll egy fontos
terlletre, és ez az eladds®sztdnzés. Minden
szerénység nélkul mondhatjuk, hogy az
online promaociok és lojalitas programok
specialistdi vagyunk. A kampanyaink si-
kerét annak kodszonhetjik tobbek kdzott,
hogy szezonrdl szezonra meg tudunk
Ujulni, a vasarlé fejével gondolkodunk, és

mindemellett naprakészek vagyunk adat-
védelmi és jogi kérdésekben is. Az utébbi
par évben a piaccal egytt haladva mi is
a digitalis kommunikacié irdnydba moz-
dultunk el Ennek kdszénhetden nagy
sikerrel visszik tobb nemzetkdzi marka
Facebook oldalanak teljes menedzsment-
jét is — tartalomgeneralassal és hirdetési
stratégiaval egyUttesen. A klasz-
szikus taktikai eladdsosztonzésen
tul olyan tartalommenedzsment
feladatokat is elldtunk — nem
csak FMCG-markaknak —, mely-
nek hosszu tavu célja a hiteles
markakommunikécion keresz-
tdl a fogyasztok bizalménak el-
nyerése, ami pedig értékesitést
general.

— Mit tudnak Onék jobban,
mdsképpen?

Tobb dologban eltériink a szokvényos
Ugynokségi modelltdl: a kiterjedt account
csapatunk mellett kilon termékfejlesztési
divizionkis van hdzon belll, akik egyrészt
az Uj termékek és mechanizmusok kiala-
kitasaval foglalkoznak, valamint megke-
resik egy-egy kampany egytttmuakodd
partnereit, és folyamatosan tartjak veltk
a kapcsolatot. Ezenfelll a professzionalis
telefonos és online Ugyfélszolgalat, vala-
mint a mindenre felkészult — és barmit
megoldani képes — fejlesztéi bazis teremti

Coke Stream

Netre szomjazol? Toltodj és tolts!

Faltdltdm a kddomat!

Faltditda 3

®

" o

Coca-Cola: Netre szomjazol? promacio 2015. fooldal

Mége Timea alapito-
tarstulajdonos,
Rewart

rewart

meg a biztos alapot ahhoz, hogy batran
tudjunk prezentalni olyan kampanyot-
leteket Ugyfeleinknek, amelyek megva-
|6sitasaval kapcsolatban szemernyi két-
séglnk sincsen. Szakmailag profi csapat
vagyunk, amely klassz emberekbdl 4ll,
akik a mindennapi kihivédsokat egymast
segitve gydzik le. Nalunk lehetéség van
a fejlédésre, értékeljik a pozi-
tiv hozzaallast, az épitd, segitd
kritikdt és a jo humort. Ilyen kol-
légakat kerestink most is senior
és junior pozicidkba.

&= — Milyen el6nySkkel és referen-
cidkkal rendelkeznek?
Minden egyes létrehozott kam-
panyunkra rendkivil buszkék
vagyunk, nyilvanvaldan azokra
pedig kivaltképp, amelyekben
sikertlt valami egyedit és kor-
szakalkotdt létrehoznunk, vagy hihetetle-
nUl magas elérési mutatokat hoztak. Ter-
mészetesen a dijnyertes aktivitasaink is ki-
|6n részt foglalnak el a,csapatsziviinkben”
és az irodai dicséségfalunkon is. Az utdbbi
két évbdl a kovetkezd kampanyokat em-
litenénk meg kulén: Aegon Baba-Mama
program, Antenna Hungaria- MinDig-
Nyer HUségprogram, a Coca-Cola: Netre
szomjazol? Toltédj és Tolts! promdcidja,
a Supershop-Superkupon program, a PICK
fogyasztéi kampanyai, a Kotanyi és Hor-
. véthRozi teljes marka-
1 = menedzsmentje.
Minden kampéanyunk
esetében sajatunkként
kezeljik az adott mar-
kat, kilondsen azok-
ban az esetekben,
amikor mar komolyab-
ban részesei lehetlink
a marka életének
Nyitottak vagyunk
minden egylttmU-
kodésre, ami a marka
javat szolgélja, szive-
sen dolgozunk egytt
az adott brand egyéb
dgynokségeivel s,
hogy minél integral-
tabban tervezziik meg
egy-egy kampany fel-
épitését.

a
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MinDig TV Extra -
MinDigNyer

il M vhapaatinl £ REVE A FER Gl
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Hatalmas sikernek kdnyveljik el, hogy
az idei Effie megmeérettetésen a dontds
alkotasok szempontjabdl kiemelkedden
legsikeresebb 6t nevezd lgyndkség kozé
jutott csapatunk.

Az Effie-rél kdztudott, hogy a palyamUvek
értékelésekor a marketing célok hatékony
megvaldsitasa all a kdzéppontban. Az Ef-
fie megkérddjelezhetetlen szakmai elis-
mertsége a széles iparadgi tudasra épuld
zsUrizésre vezethetd vissza, ezért lokalis
Ugynokségként ez egy hatalmas elismerés
szamunkra.

Chkkek Dirtonsig Myersmdnysk Kalkuliter Kupeask Kaposaist

Atavalyi évben a klasszikus promocios me-
chanizmus hatdrait dtugorva megalkottuk
a Coca-Cola Netre szomjazol? promécio-
jat. A kampany az elsé olyan aktivitas volt
Magyarorszagon, ahol a 330 ml-es klasszi-
kus Coca-Cola nyitéfile alatti kod azonna-
i ajandékként 50 MB Vodafone mobilnet
adatforgalmat rejtett. A markaval kozdsen
megalkotott ismételten Uttoré mechaniz-
mus eredményeit tekintve is tulszérnyalta
a varakozasainkat, jol kiegészitette a marka
egyéb platformon zajlé kommunikacidjat,
ezt alegjobban taldn az mutatja, hogy ép-
pen most fut a kam-
pany masodik hulla-
ma.

Az Antenna Hunga-

"
E

Otthonterembési kalkulitor

B a1 P Ol n Lol STkl g N
P et

Hirvl Pt Tl b B 0 5

Aegon: Baba-Mama program féoldal

ria MinDig TV Extra
szolgaltatdsahoz
kapcsolodd Min-
DigNyer HUség-
programjat maso-
dik éve bonyolitjuk
sikerrel. A program
soha nem vart sza-
mokat hozott, kie-
melkedéen magas
a regisztralt lojélis
eléfizetsi adatba-
zis, valamint maga
a program teljes-

MinDig TV Extra: MinDigNyer Hiiségprogram féoldal

lgynokségek 77777+

séggel innovativ a megtartas
modszerében a szolgaltatasi
szektorban.

Az Aegon Baba-Mama Prog-
ramja egy a kismamaknak sz6-
|6 szegmentalt kommunikacio-
val hosszu tavu bizalmat épité
program, immaron 2. éve épit-
juk Végsé célja indirekt médon,
tartalmi eszkozokkel felhivni a fi-
gyelmet az Aegon csalddcentri-
kus szolgéltatasaira.

BUszkék vagyunk arra, hogy
a Kotényi és Horvéath Rozi
brandek markastratégiajanak
kialakitasan dolgozhatunk. En-
nek keretében a Kotanyi Face-
book-oldalat dtvettlk, tovabba
a elinditottuk Horvath Rozi Facebook ra-
jongdi oldalat. Majusban regisztraltuk az
oldalt, 4,5 hénap alatt tobb, mint 15 ezres
kovetétaborra tettlnk szert; a ndvekedés
jelenleg is folyamatos. Az organikus eléré-
stink is nagyon magas, tehat nem ,csak”
kovetnek benntinket a rajongdink, hanem
sikerllt valédi elkotelezettséget, emocio-
nalis kotddést is kialakitanunk a kozdsségi
taborunkban.

A fent emlitett kampanyaink kozul kettd
mar most dijnyertes,Az év legsikeresebb
promaocidja’versenyen, és shortlisten van
az Effie megmérettetésen is./

Horvath Rozi Facebook rajongoi oldal

& The artists of promotions

Our magazine asked Timea Mége, client
service director of Rewart about the com-
pany and their successful campaigns.

T.M: — What is the difference between RE-
WART and other BTL agencies?

— The main difference is that within BTL
we specialise in sales promotion. We can
say that we are the experts of online pro-
motions and loyalty programmes. In the
last few years we followed the market and
started going in the direction of digital
communication. For instance we manage

the Facebook pages of several internation-
al brands. Rewart also does content man-
agement work — and not only for FMCG
brands.

T. M: = What is it that you do better or
differently?

— We have a large account team and an
in-house product development division.
The latter not only develops new products
and methods but also keeps in touch with
campaign partners. Rewart also has a pro-
fessional telephone and online customer

service. We are a good team where workers
can make professional progress in a posi-
tive, supportive atmosphere.

T. M: = What advantages do you offer and
what are your references?

— We are proud of each and every cam-
paign we did. Just to name a few from the
last two years: the Baby-Mom programme
for Aegon, the MinDigNyer loyalty pro-
gramme for Antenna Hungaria, the Are
You Thirsty for the Internet? Pour and
Download! promotion for Coca-Cola, the

Super Coupon programme for SuperShop,
the consumer campaigns for PICK and
the full brand management of Kotanyi
and Horvath Rozi. The campaign we did
for Coca-Cola last year surpassed all ex-
pectations and its second wave is already
being implemented at the moment. When
working with Aegon, the objective was
long-term loyalty building by using seg-
mented communication, at the same time
calling attention to the company’s family-
centred services./
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Y Riska Premium gyiimolcsdarabos
joghurtok

A Riska legijabb gytimolcsdarabos joghurtjai igazi
csemegék a fogyasztok szamara:
még tobb gylimolcstartalommal és
magasabb zsirtartalommal készitjiik
négyféle izben: eper, meggy,
Gszibarack és egres. Kiszerelés: 200
g/db, 12 db/karton, egy-egy talcan
3-3 db/izt vegyesen szallitunk.
Bevezetés honapja: 2016. oktober
Kapcsolatfelvétel: Alfoldi Tej Kft.,
kapcsolattarté: Rozsa Gabor
terlileti vezetd

T.: 06-30-208-4215; F.: 06-22-540204;
e-mail: rozsa_gabor@alfolditej.hu,
web: www.magyarriska.hu

b Riska's latest yogurts with fruit bits are a
real treat to consumers: we make them with
higher fruit and fat content than before. They
are available in four flavours: strawberry, sour
cherry, peach and gooseberry.

Loyd Yerba Mate piramis tea

A Dél-Amerikaban kozkedvelt Yerba Mate tea magas koncentracioban

tartalmaz antioxidansokat. Antioxidans hatasainak készonhet6en hasznalhaté
immunerdsitésre, lassitja az oregedést, tisztitja a vért, csokkenti a stresszt és enyhiti az
almatlansagot.

Vitaminok: A-, C-, E-, B1-, B2-, B3- (niacin), B5- és B-vitamin komplex.

Asvanyi anyagok: kalcium, vas, szelén, kalium, magnézium, foszfor és cink.

4 izben kaphaté: mandarin, citromfd, flige-grapefruit, granatalma-aloe vera.
Kiszerelés: 20 filterx1,7 g/doboz, gytijtézés: 20 db/karton

Bevezetés honapja: 2016. oktober

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: kdstoltatbkampany, megjelenések
nyomtatott, online és rtv-médiakorben.
Kapcsolatfelvétel: Mokate International
Hungary Kft., kontaktszemély:

Safranek Mirko kereskedelmi igazgato,
T.: 06-1-482-9003, F.: 06-1-203-0596
E-mail: inffo@mokate.hu; web: Mokate.hu

< Thanks to its antioxidant effect, yerba mate
strengthens the immune system, slows down
the signs of aging, cleans the blood, reduces stress
and eases insomnia. It is available in 4 flavours:
clementine, lemon balm, fig-grapefruit and
pomegranate-aloe vera.

Kubu kekszek

Kubu oml6s keksz vajjal 100 g, 50 g; Kubu Choco kakads omlos keksz
csokoladédarabokkal 32 g; Kubu 8gabona kakads omlos keksz tejcsokival 100 g;

Kubu 8gabona omlés keksz tejjel és mazsolaval 85 g; Kubu Piskota 21 g.

Az j Kubu kekszek a legnagyobb odafigyeléssel, mindségi alapanyagokbdl késziilnek,
természetesen tartositdszer és mesterséges
szinezék nélkiil. Az édességet altalaban

a gyerekek szeretik legjobban, de néha
mindenkinek kedve tamad nassolni egy par
falatot. Ezért a Kubu készitett egyadagos
kekszeket — amelyek idedlisak minden
iskolataskaba, uzsonnasdobozba rejtve

— és csaladi kiszerelésben elérhetGeket is.
Az izgalmas valasztékban a csalad minden
tagja megtalalja a kedvencét.

Bevezetés honapja: 2016. szeptember

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok:

TV és online médiatamogatas, arakciok, masodlagos kihelyezések
Kapcsolatfelvétel: Maspex Olympos Kft., 6032 Nyarlérinc, F6 u. 1.

T.: 06-76-589-580; F: 06-76-589-505; e-mail: vevoszolgalat@olympos.hu,
web: www.kubu.hu

& New Kubu biscuits are made from the best ingredients with the greatest care, and it is needless to say
that they contain no preservatives or artificial colouring.
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JOYA zabital chiaolajjal

Htote tejtermékek. 1L UHT
A JOYA zabital chiaolajjal az elsé novényi alapti zabital, amely a chia
szuperélelmiszerrel készilt. Hihetetleniil izletes, a zab gabonas-aromas izét
tokéletesen elegyiti a chiaval. Az ital 100% novényi
eredetli, kival6 kalcium, E-vitamin-, valamint B12-

és D-vitaminforras. Barmilyen kedvenc receptjét
elkészitheti vele, hihetetleniil gazdag izeket kolcsonoz

az ételnek, tokéletes kezd6lépés az otthoni smoothie O a
foa

vagy shake készitése soran is.

A JOYA nem tejalapti energetizal6 zabitalok: Lo
nagyon izletes alternativai a tejalapu italoknak,

vegan tanusitvannyal ellatva — az osztrak piac

Al

zabszegmensének piacvezetdje altal kifejlesztve. e

LT ARG

Tovabbi izeink, mint a Zab-kokusz és -kakad és o
Zab-vanilia italok mind hihetetlendl izletesek.

Bevezetés honapja: 2016. szeptember—oktober
Kapcsolatfelvétel: Real Nature Kft., T.: 06-1-293-1937;

F.: 06-1-799-9979,

e-mail: online@realnature.hu; web: www.realnature.hu
& JOYA oat drink with chia oil is the first vegetable-based drink

to be made with a superfood ingredient, chia. It is incredibly tasty,
perfectly combining the cereal-like taste of oat with chia.

[ |
PICK Borju parizsi 400 g w

A PICK Borju parizsi szeptembertdl 0j 400 g-os rud kiszerelésben
is elérhet6 lesz.

Min&ségmegdrzési id6 90 nap.

A marhahds felhasznalasaval késziilé, prémium minéség(i
PICK Borju périzsi szeptembertdl 4j 400 g-os rud
kiszerelésben is elérhet6 lesz. Az (i formatum lehetSséget
nyujt a termék tetszéleges otthoni felhasznalasara

és hosszabb eltarthatosagara is.

A magas hdstartalmanak és harmonikus fliszerezésének
koszonhetben, a mar sikeres PICK rid és talcas
termékhez hasonldan, ez a kiszerelés is hamarosan
a csaladok kedvencévé valik.

Bevezetés honapja: 2016. szeptember

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok:
akcids megjelenések

Kapcsolatfelvétel: Pick Szeged Zrt.,
T.:06-62-567-045, F.: 06-62-567-362,

e-mail: rendeles@pickszeged.bonafarm.hu,

web: www.pick.hu FY

¢ Premium quality PICK Veal Bologna is made with beef, and from September it is also available in
whole 400g format. The new format makes all kinds of use possible at home and has a longer shelf life.

Jim Beam Double

A frissen parolt Bourbon Whiskyt
el8sz6r hagyomanyosan kiégetett
tolgyfa hordokban érlelik. Az elsé
koros érlelést kovetéen tovabbi
érési idészakra ismét Ujonnan
kiégetett tolgyfa horddkba toltik,
ahol az érlelés befejezédik.

A Bourbon igy még tobb id6t tolt
a faval szimbiozisban.

Bevezetés honapja: 2016. oktober
Kapcsolatfelvétel: Heinemann
testvérek Kft., kapcsolattarto:
Lehner Daniel senior brand
manager, T.: 06-29-920-940, e-mail:
lehner.daniel@heinemann.hu

<l Freshly distilled Bourbon Whisky is first
aged in traditionally charred oak barrels.
In the next phase of aging the whisky is
put in newly charred oak barrels, and this
is the place where the aging process is
completed. This way Bourbon spends more
time in direct contact with oak.
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Kaiser Majas

A Sacher virsli a Wiesbauer Prémium min&ségii termékcsaladjanak kiemelked§ tagja.
Hagyomanyosan juhbélbe téltott termék, mely magas mindség,
valogatott sertés- és marhahtisbol késziil.

Jellegzetesen hosszi mérete kiemeli a tobbi termék kozil.
Kulonleges izét a fliszerek és a biikkfaval térténd fustolés
altal kapja, mely igazan karakteres izt ad ennek a nagyszeru
terméknek. Praktikus 320 g-os csomagolasban kaphaté.
2016. majus

Wiesbauer-Dunahds Kft.,
- T.:06-96-544-220, F.: 06-96-353-182, e-mail:

A nagyon sikeres Kaiser-majasok kinalata a majorannas fliszerezés(ivel és kacsamajas kereskedelem@wiesbauer-dunahus.hu,

valtozattal keriilt kibGvitésre. A Kaiser Majorannas majas a népszerti izvilaga miatt web: www.wiesbauer-dunahus.hu

120 és 300 g-os, a kacsamajas 120 g-os kiszerelésben kertil bevezetésre.

Bevezetés honapja: 2016. szeptember < Sacher wiener is a top product in the Wiesbauer

Kapcsolatfelvétel: vevGszolgalat: e-mail: megrendeles@kaiserfood.hu; Premium quality range. This wiener is made from high-

telefon.: 06-56-520-300; Fax: 06-56-520-271 quality, selected pork and beef and comes in a sheep
casing. Its special taste is the result of spices and being

< A new product in the line of very popular Kaiser liver patés, seasoned with marjoram. smoked on beech wood.

Activia fiigés joghurt

Az Activia termékcsalad uj fligés izével mediterran

hangulatot idéz6 élményt kinal. Kapcsolatfelvétel: Danone Kft. T.: 06-80-88-77-88;

Az Activia fligés gyimolcsjoghurt izgalmasan e-mail: danoneinfo@danone.hu,

gyumaolcsos és lagyan selymes llagt, és mint minden web: www.danone.hu

pohar Activia a hagyomanyos joghurtkultirak mellett o . » )
& With its latest fig flavour, the Activia product line offers

areal Mediterranean experience. Activia fig yogurt is excitingly fruity
and smoothly creamy, and just like every cup of Activia, in addition to

4 milliard Bifidus Actiregularist tartalmaz.
Kiszerelés: 4x125 g

Bevezetés honapja: 2016. szeptember traditional yogurt cultures it contains 4 billion Bifidus Actiregularis.

AZ IDEI EVBEN PARIS GALANIS, EpR()PAI SZINTEN ELISMERT KATEGORIA
MENEDZSMENT SZAKTANACSADO VEZETI A WORKSHOPOT.

ELONYOK A RESZTVEVOK SZAMARA:

Konnyen attekinthet6 6sszképet nyernek a kategoriamenedzsment folyamataral
Stratégiai szemléletmodot sajatitanak el a kategoriak menedzseléséhez
Kereskeddk és gyartok megismerik hatékony egyuttmikodésik feltételeit
Elmélyitik gyakorlati ismereteiket esettanulmanyok révén

Idépont: 2016. oktober 20.-21.
Helyszin: Boutique Hotel 1056 Budapest, S6 utca 5.
A workshopot idén angol nyelven tartjuk

Tovabbi informaciokért, részletes programért, jelentkezési lapért kérjik, forduljon
Rausch Péter kategériamenedzsment tanacsadohoz. E-mail: peter.rausch(@nielsen.com

nielsen

AN UNCOMMON SENSE
OF THE CONSUMER™
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¥ CaoNatur Baby Lestello gabonafélék

A CAOLA Zrt. hosszu évek alatt = L b= . A Lestello rizsfélék kozkedvelt termékcsaladja bemutatja legtjabb termékvonalat:
tokéletesre fejlesztette CaoNatur = I o e | =il S amindségi, taplald, vitaminokban gazdag gabonafélék termékvalogatasat.
Baby termékcsaladjat, még e — el ':--- - E-""-u. Az Arpagydngy dara, leginkabb a toltott kaposzta alapanyagaként ismert.
természetesebb sszetevikkel, L o % Nagy mennyiségli niacint tartalmaz, amely pozitiv hatassal van bériinkre.
ket Gj termékkel és meggjult i i,# ey A Porkolt hajdina édes és sos siitemények készitésénél is felhasznalhato.

o . 4 = e ‘ == Ertékes cukrokat és taplalo fehérjéket tartalmaz.
kiilstvel jelentkezik, melyek - e uee - E = A Koles inycsiklanddan édes izt biztosit joghurttal, mazsolaval fogyasztva, valamint
a legkisebbek szamara garantaljak — o RN i ) izletes koretként is szolgal. Kovasavat tartalmaz, amely gyogyito hatassal van az
a féltd gondoskodast. iziiletekre, valamint pozitiv hatassal van a bdr, a haj és a kérom allapotéra.
A valogatott hatdéanyagoknak készonhetéen gyengéden apolja az érzékeny bababért. A Kuszkusz egyre gyakrabban helyettesiti a konyhaban a rizst és a bizadarat.
A buzavirdg hatékonyan tisztit, a sheavaj és a kdromvirag gyengéden hidratal, Fogyaszthato salatakkal, hisokkal, szészokkal, de akar toltelék is készithet belGle.
mig az E-vitaminos formula véd a kiszaradastél, a kamilla csdkkenti az irritaciot. A Lestello termekportfoho;a Iehetove tesu, hogy szamtalan variacioju fantasztikus,

A CaoNatur hintépor, folyékony hintépor, babaolaj, popsikrém, testapold, koszméd
elleni sampon és a kett6 az egyben flirdetd és sampon megbizhaté/elengedhetetlen
tarsa lesz minden anyukanak.

A termékek szilikonolaj-, asvanyi olaj-, parabén- és szinezékmentesek.

Bevezetés honapja: 2016. 6sz

Bevezetés honapja:

2016. sz

Bevezetési kedvezmények

és tamogatasok: arakciok,

kozosségi média, display

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: arkedvezmény, display-s tamogatas kihelyezések

Kapcsolatfelvétel: Caola Zrt,, kapcsolattarté: Kaspar Norbert kereskedelmi vezetd, Kapcsolatfelvétel:

T: 06-30-827-1447; F.: 06-1-4649 370; e-mail: kaspar.norbert@caola.hu, Bedrock Kft,
kapcsolattarté: Gilanyi Noémi Junior brand manager, T.: 06-70-430-8799;

web: www.caonaturbaby.hu, www.caola.hu X A 1

F.: 06-46-784-952; email: noemi.gilanyi@bedrock.hu, web: www.bedrock.hu

% The CaoNatur product line guarantees care and protection for the little ones, even for small babies. ¢ The popular product range of Lestello rice products present their latest line - a selection of high-

Thanks to the carefully selected ingredients, these products ensure tender care for the sensitive baby skin. quality, nourishing, vitamin-rich cereal products.

Megérkezett az (;j téli kollekcio
a Glade-tol

Nem telhet el tgy tél, hogy a Glade® ne hozna el az ¢j téli illatait.
Az 6rok kedvenc Fiiszeres alma illat mellett most bemutatkozik

MILFORD gyiimolcs-, zold
és gyermekteak

Az idei szezonra a Milford tobb
szegmensben is Ujdonsagokkal
jelentkezik.

A Milford Feketeberkenye a valodi
gyumolcstedk kozott igazi kulonlegességnek szamit majd
a piacon. A fekete berkenye természetesen eléforduld

a Hegyi viragok illat, mely otthonunkba varazsolja a dércsipte
viragok, a fagyos ho hangulatat. A téli valasztékban megtalalhatd
az elektromos, automata légfrissitd késziilék, a klasszikus aeroszol,
a mini spray utantoltd, a gyertya termékcsalad pedig egy Uj taggal

C-vitamin- és magas antioxidans-tartalmérél nevezetes. béviilt — a Glade® érias illatgyertyak akar

A z6ld tedk soraban a Milford ,ZEN GARDEN” fantazianevet visel6 izgalmas 52 6ran at melegséggel toltik el a szobat.
mangé-zoldcitrom izesitésii varians varazsolja el a zold tea szerelmeseit, hogy par Bevezetés honapja: 2016. szeptember

percre atadhassak magukat a testi-lelki meditacionak. Bevezetési kedvezmények és tamogatasok:

A kifejezetten gyermekeknek fejlesztett Milford ,Szornyecskék” sz616-alma-narancs TV-kampany, POS-eszkdzok

izesités(i gyimolcstea egy egészséges szomjoltot kinal, és vidam grafikajaval készil Kapcsolatfelvétel: S. C. Johnson Kft.,
meghdditani a kicsiket. T.: 06-1-224-8400; F.: 06-1-224-8405,

Bevezetés honapja: 2016. oktober e-mail: vevoszolgalat@scj.com

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: arakciok, extrakihelyezések, kozosségi

média & The constant favourite Cosy Apple & Cinnamon scent is
Kapcsolatfelvétel: Del Pierre Central Europe Kft., T.: 06-1-301-0560; F.: 06-1-301-0561, now followed by the new Winter Flowers fragrance, which brings the scent of

ice-cold flowers and snow to our homes. In the winter selection you can find

e-mail: delpierre@delpierre.hu, web: https://www.facebook.com/milford. magyarorszag ‘ oY : ' "y
the electric, automatic air freshener devices, classic aerosol, mini spray refill,

<& This season Milford launches new products in several segments, making sure that no compromises plus the candle product range that welcomes a new member - Glade® giant
are made as regards the usual high quality of products. scented candles can fill the room with warmth up to 52 hours.

L I . -
Chocco Garden Pralines Selection Saga Frankfurti pulykavirslik

A Saga Osszel két (j virslit vezet be a piacra. A Frankfurti
klasszikus (340 g) és Frankfurti Piccolo (370 g) virslik
amar jol ismert és kozkedvelt Saga izvilagot hordozzak.
A kellemesen fiiszerezett, fiist6lt roppands termékek

Hazank 0j édesipari vallalata, a Chocco Garden Kft. mind termékeivel, mind
cégfejlesztési torekvéseivel az édesipar mindségorientalt fejlesztését tlizte ki célul.
Desszertjei koziil a mogyorokrémes, tojaslikérkrémes és narancsos triiffel izekben
is kaphato finom pralinék gyonyor(i csomagolasban, a Chocco Garden marka
pulykahtsbol késziilnek, laktdz- és gluténmentesek,
valamint nem tartalmaznak hozzaadott széjat.

A Saga Foods Zrt. tobb mint 90 éves mdltra tekint vissza,
ma Magyarorszag egyik legjelentésebb hdsipari vallalata,
markaismertsége 95%-o0s a magyar vevok korében.

megkiilonboztetd tiirkiz
szinében pompazva minden
tzletben szinte leugranak

a polcokrol. Mindemellett
javasolt fogyasztdi ara is igen

kedvezd, 699 Ft. A vallalat meghatarozo piaci szerepléként kimagaslo
Kereskedelmi kiszerelés: eredményeket ért el a fétt hiskészitmények piacan,
8x150 g a pulykavirsli, -sonka és -parizsi kategoriakban.

Bevezetés honapja: 2016. szeptember
Kapcsolatfelvétel: Saga Foods Zrt.,
T.:06-95-336-108, F: 06-95-336-444,

e-mail: info@saga-foods.hu, web: www.saga.hu

Bevezetés honapja: 2016. 6sz

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: TV-miisor szponzoracid, print és online
kampany, rendezvények, kostoltatas
Kapcsolatfelvétel: Chocco Garden Kft., e-mail: info@choccogarden.com,

web: www.choccogarden.com
& This autumn Saga introduces two new frankfurter products to the
market. Frankfurter Classic (340g) and Frankfurter Piccolo (370g)
are characterised by the well-known and popular Saga flavours.

< The goal of Hungary’s new sweets company, Chocco Garden Kft. is to improve the quality of the
confectionery industry with its products and development projects. Chocco Garden makes delicious
pralines filled with hazelnut cream, egg liqueur cream and orange truffle cream. These products are The pleasantly spicy products with an excellent ‘snap’ are made
marketed in beautiful packaging, wearing the CHOCCO GARDEN brand’s special turquoise colour so from turkey meat, they are lactose- and gluten-free and contain
that shoppers can easily find them in any store. no added soy.
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OPEL ASTRA J ENJOY nett6 havi dij:

BUSINESS CLASS 34.964 Ft

SERVICE AJANLAT

» Kozvetlen telefonvonalon elérhetd
kijelolt tandcsadé

» Kiterjesztett tesztautd program
3 napos tesztvezetésilehetéséggel

» Opel Business Class Service
szolgdltatdsi csomag

‘\
)
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OPEL ASTRA SEDAN’ -

opel.hu

A hirdetésben meghatdrozott havi netté indulé bérleti dij nem tartalmaz a haszndlati dijon til egyéb kiegészité
szolgdltatdst. A megadott havi nett6 indulé bérleti (haszndlati) dij 20.000 km/év futdsteljesitmény,

60 hénapos futamids, 3.997.080 forint bruttd vételdr és 659.926 Ft + AFA elsS bérleti dij esetén érvényes,
bdrmely eltéré adat esetén a havi nettd indulé bérleti dij is kiilonbdz5 lehet! A bérlet futamideje alatt az
indulé havi bérleti dij 6sszege a kikotott referencia kamat (3 hénapos BUBOR) vdltozasatdl fliggéen
vdltozhat. A fentiekrél és a bérlet tovdbbi feltételeirsl a MarkakereskedSknél tajékozédhat.

A bérleti ajanlat a 2016. december 30-ig az ligyfél dltal kivalasztott és a Merkantil Bérlet Kft. dltal
megrendelt j Astra J 4 ajtés modellre érvényes. A bérletre vonatkoz6 szolgdltatdst a Merkantil
Bérlet Kft. nyujtja, kizarélag véllalkozdsok részére.

Jelen &sszefoglalé nem mindsiil ajanlatnak. Az 8sszes itt felsorolt szolgdltatdst az Opel
Business Class Service partnerek nydjtjak. Minden esetben kérjen pontos tdjékoztatast
az On Opel Business Class Service partnerénél a szolgdltatdsok feltételeivel
kapcsolatban.

Kombindlt hasznélat esetén az ajanlatban szerepld Opel Astra Sedan 1.61 116 LE
atlagfogyasztdsa: 6,7 1/100 km, CO,-kibocsatdsa: 158 g/km.

OPEL BUSINESS
CLASS SERVICE


www.opel.hu

