A NAPI FOGYASZTASI CIKKEK PIACAROL
UZLETI DONTESHOZOK RESZERE

A Sirha Budapest hivatalos lapja (2016. majus 9-11.)

| Sirha Budapest 2016

| MagyarBrands 2015 A mi cseh soreink
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Tudjuk, hogy mindenki mashogy issza a kavejat, ezért 4 -
alkottuk meg a kavéspecialitasok legszélesebb - &
vdlasztékat.
A NESCAFE 3in1 hat varidnsa koziil batran lehet 2
valogatni.

Termekeink 1) csomagolast kaptak, igy még konnyebb
megkulonboztetni 6ket, hogy mindenki biztosan
megtaldlja az igazit.
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FACTS AND PRESCRIPTIONS
Annual health check-up in the FMCG market

majus 31-ig

torteno szamlarendezes eseten

OO kedvezménnyel
0 vehet reszt!

Mar most foglalja le az idopontot a naptaraban!
Pay for your participation before 31 May and you get a
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20-percent discount! Save the date in your calendar now!
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A részvételi dij az étkezés kozterheit nem tartalmazza.
ebb tartdzkodas esetén egyedi a
ao he corr C

Részvételi dij: 299 000 Fe+afa/fé

Participation fee: HUF 299 000+ VAT/person
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Jo étellel telje:

Afogyasztik dontése alapiin

@ !9en, részt kivanok venni a konferencian az alabbi adatok alapjan: Jelentkezési hatarid6: 2016. szeptember 5.
Yes, | want to attend the conference with data as below: Registration deadline: 5 September

Céa/ Company:

Szamlazasi cim / Invoicing address:

Név/Name: Beosztas / Position:

Levelezési cim / Address:

Telefon / Telephone:

Fax:

E-mail:

Nem kérek egyagyas
elhelyezést, igy jogosult vagyok

10000 Ft + afa kedvezményre
I do not need asingle bedroom,
my discount is HUF 10,000+VAT

POPAI-tag vagyok/TMK-tag
vagyok és ezzel jogosult
5000 Ft + afa kedvezményre
Iam member of POPAl and/or TMK,
my discount is HUF 5,000+VAT

. MagyarBrands 2015 és/vagy Superbrands 2015 és/vagy
Product of the Year 2016 dijazott vagyok, igy jogosult

vagyok 5000 Ft + 4fa kedvezményre
Iam MagyarBrands 2014 and/or Superbrands 2014 and/or
Product of the Year 2015 member my discont is 5000+VAT.

. Trade magazin-eléfizetd
vagyok, igy jogosult vagyok
5000 Ft +afa kedvezményre
lam a Trade magazine subscriber, which makes
me entitled to a HUF 5000+VAT discount.

falhivacaih,

hirleveleihez a fentiekb dott e-mail cimemet hasznéljak.

. Hozzajarulok, hogy a Trade

I agree to authorise Trade magazin for using my e-mail address to send me any kind of information, offers or newsletters.

Erkezés:

Arrival: 28/09

Tavozas: ([§09.27. [l 09.28.

Departure: 27/09. 28/09
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29/09 30/09

29/09 30/09

A jelentkezési lap visszakiildése egyben szamla ellenében tortend fizetési kotel
f

tséget s jelent. A jell
dni 1

désat csak irasban, legkésébb 2016.

5-ig tudjuk elfog
uk. / Returning the regi

yibena das ezutéan
ion form shall be i a

érkezik meg, tigy a részvételi dijat teljes eg

acknowledgement of a payment obligation against invoice. Registrations may only be cancelled in written form, until 5 September 2015 at the latest.

Inthe event that a cancellation is received beyond this date, the full attendance fee shall be invoiced.

Détum / Date:

Alairas, pecsét / Signature, stamp:
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ITV\ozgaImas 7,

Kifejezetten mozgalmas napokat éltink a sz6
szoros és atvitt értelmében is. A kdvetkezd
oldalakat olvasva, azt hiszem, kevés terilet
van, amely nem kerll széba ebben a lapszé-
munkban. Legyenek azok az elmult hetek
nagy aktualitdsai, kezdve az &favaltozasoktdl
a vasarnapi Ujra nyitva tartasig, vagy éppen
az dgazatok torténései és jovdbeli fékuszai.
Utdbbi 6sszegzéslink apropdjét az idei leg-
nagyobb hazai FMCG-seregszemléje, a Sirha
Budapest kidllitas adja, amelyre hivatalos lapjaként készulink, no meg
az ott berendezésre kerilé majdnem 400 négyzetméteres Future
Store szervezéjeként.

Amennyiben ingyenesen szeretne belépnia Sirha Budapest kidllitasra, ké-
rem, hogy ingyenes e-ticketért regisztraljon a www.sirha-budapest.com/
trademagazin oldalon — egyszerten, gyorsan, kénnyedén!

De ha nem akarunk ennyire elérerohanni az idében, akkor muszaj
néhany fontos dolgot megemlitenem az elmdult hetekbdl is. Ugyanis
megszilettek a World Tour by SIAL nemzetkdzi, 28 orszagot magaba
foglald nemzetkozi termékverseny zsrieredményei. A nemzetkozi
forduléba jutott négy magyar termék kozil a Sdga Snacki&Go! hoz-
ta el a magyar dijat. (B6vebben kovetkezd szamunkban adunk hirt a
versenyrél és a versenyzokrél.)

Szintén aprilisban adtuk t az Ev legsikeresebb promdcidinak jaré di-
jakat, és tartottunk egy nagyon tartalmas konferenciat ezzel egyiitt,
ahol sokat lehetett meriteni dtletbdl, tapasztalatbdl, szakmai dicsé-
retekbdl egyarant.

Ami pedig ennek a lapszamnak a kiemelt témdja, az tehat a Sirha, vagyis
az a hdrom szakmai nap, amelyen bemutatkoznak az élelmiszeripar, a
gasztronémia, a csomagoldipar és -technoldgia Ujdonsagai majus 9-11.
kozétt. Bizom benne, hogy személyesen is lesz alkalmunk taldlkozni.
Hogy egy kis kedvet is csindljunk, figyelmébe ajanlom a standunkon
(A pavilon, NO1) megjelend partnereink részvételével kapcsolatos ro-
vidke ismerteténket a 18. oldalon.

Igyekszink idén minden lapszamunkban és minden rendezvényin-
kon sorra venni a szakmai térténéseket, hogy senki ne maradjon le a
fontos informaciokrol, és bizom benne, hogy alkalmanként hasznosak
is lehettink.

Olvasson hat benntinket, nyomtatott magazinunk oldalait vagy digi-
télis lapunkat, napi hirlevellinket, és tartson veltink rendezvényeinkre,
amelyeknek meghivéit rendszeresen kuldjuk.

Udvozlettel:

Hermann Zsuzsanna, fészerkesztd

% Eventful times

We are living very eventful days, both literally and in a figurative sense. Reading the pages of our magazine,
| think I can say that there are few topics which aren’t mentioned in this issue. It is enough to name the
changes in VAT regulation, stores reopening on Sundays, the latest events in various sectors and future
trends. Apropos, future trends: this year the biggest FMCG event in Hungary is going to be the Sirha Buda-
pest trade show, the official journal of which is Trade magazin; what is more, we will also be present with
our 400m? Future Store. If you would like to visit the trade fair free of charge, all you have to do is register
for your free e-ticket at wwwisirha-budapest.com/trademagazin - it is simple, fast and easy!
Let's also mention a few important things from the past few weeks. The jury of the international innova-
tion competition World Tour by SIAL — products from 28 countries were competing — reached a decision.
Four Hungarian products made it to the international round and from these Saga Snacki&Go! proved to
be the best. (You can read more about the competition and the product innovations in the next issue
of our magazine.) It was also in April that we rewarded the best promotions of the previous year, and in
connection with this we organised an exciting conference, where participants had the chance to get to
know new ideas and share experiences with one another.
The present issue of Trade magazin focuses on Sirha, three very important days for the trade when all
the new products and services from the food industry, the culinary world, the packaging sector and the
technology world will be introduced between 9 and 11 May. | do hope that we will have the chance to
meet you in person there. If you would like to learn more about the opportunities waiting for you at Sirha
Budapest, please read the information on the page 18 about those partners of our magazine that will be
present at our stand.
In every issue and at every event of Trade magazin we are trying to deal with all the important events of
the trade, so that nobody misses important information. | do hope that we are successful in our efforts
and from time to time our work can be useful to you. You can benefit from reading our magazine in its
print or online format, and in addition to this you can also subscribe to our daily newsletter or participate
in our programmes, to which we are regularly sending out invitations.

Best regards,

I_ Zsuzsanna Hermann, Editor in Ckﬁl
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A hazai csomagoldipar nove-
kedett az elmult évben, képes
versenyezni a nyugati cégek-
kel. Az iparag képviseléi fo-
lyamatosan fejlesztenek, ra-
adasul idén Magyarorszag ad
otthont a Nemzetkdzi Csoma-
golasi Konferencianak majus-
ban. A CSAOSZ fdtitkara és az
iparag képviseldi is Ugy latjak,
hogy 2016 a csomagolas sike-
res éve lehet.

Mozgalmas
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LANCHID.vglemény:
A sport, ami inspiral
Deriilt égbdl vasarnap
Hireink

Kiemelt témank

majusban:
Sirha Budapest 2016

A nemzetkozi
versenyképességet kell
erbsiteni a husiparban
Még mindig a baromfi
a legnépszer(ibb husfajta
Kivald tehéndllomany,
mindségi tej
(Szél)malomharc

a feketepiac ellen
Hoditanak a rostdus,
egészséges pékaruk

A kertészet kérddjelei

Szerkesztéség

Felelds kiado és foszerkesztd:
3 Hermann Zsuzsanna
- hermann.zsuzsanna@trademagazinhu
Telefon: (30) 527-2852

Fészerkeszté-helyettes:
Szalai Laszlo
szalailaszlo@trademagazin.hu
Telefon: (70) 212-5072

Czako Laszlé
w! fordito
czakolaci@yahoo.com
B Telefon: (70) 245-6588
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ASIRHA Budapest

hivatalos lapja alapito tagja

World Tour by SIAL
nemzetkszi
a5 agia

APOPAI i e Wil

médatimogaisia

Megkonnyiteni a stités-fézést és
otleteket adni — leginkabb erre
torekednek a flszerpiac innova-
cioi. A gyartdk épplgy reagal-
nak a csipds izlésvilag eléretd-
résére, mint a hus+flszer kom-
binaciok irdnti novekva igények-
re. A konyhakulttra fejlédését
nemcsak a ,belbecs” mutatja —
a tasakok dominanciaja mellett
szépen fejlédnek az elegansabb,
modernebb, tveges, 6rlofejes
csomagolasok is.

Tamogatasi koron kivil

a feldolgozoipar

A valsag eldtti szinthez
kozelit az édesség

Ujra novekedésben az
alkoholmentes szomjoltok
Magahoz tért a hazai
sorpiac

Atalakuléban

a borfogyasztas

Idén tovabb dragult

a palinkafézés

A digitdlis transzformacid
kora

Magas szinten dobozolunk

Reflektor:

MagyarBrands 2015

MagyarBrands 2015:

a marka magyar, az érték
nemzetkozi

Legkivalobb markaink

Ertékesités

Batai Dora (Batai Team Bt.)
médiamenedzser
bataidora@trademagazin.hu
Telefon: (20) 958-2194

Gratt Marianna

médiamenedzser
grattmarianna@trademagazin.hu
Telefon: (30) 826-4157

Szerkesztéségi és értékesitési referens:
F1 Mizsei Péter
mizsei.peter@trademagazin.hu

' Telefon: (30) 826-4158

Suuﬂ[hm"dg VB [BARNEE
PSS A Magyarbrands
Asuperbrancs program kizitlagos
A productof program kizirtlagos sakmai média
sakmai médis parmere
parmere

the Year verseny
Kizérdlgos szakmai
médiapatnere

A lapban megjelend irasok és fotok a kiadd kizardlagos tulajdonat képezik. Azok Ujrakozlé-
se, idézése, vagy barmilyen formaban, elektronikus, illetve nyomtatott médiaban térténd, rész-
leteiben vagy egészében vald publikalasa csak a kiadd eldzetes, irdsos engedélyével lehetséges!



A szénsavas Uditditalok piaca-
ra dltalinossagban hatassal van-

nak a globdlis trendek, melyek

egyre inkabb az egészségtuda-

tossag iranyaba mutatnak. Ezt
a szabalyozasok tovabb erdsitik.

Jellemz&en a nyari id6szakban a
legmagasabb az eladas. A me-
leg honapok mellett az Unne-
pek, a karacsony, illetve a hus-

véti vendégvaras noveli meg az

éreékesitést.

Itt a grillszezon -
kerdojelekkel
[zinspiraciok

Eszik és isszak
Atvette a vezetést a mentes
Kicarulo fzvilag
Névekedés kdzben,
aremelés el6tt

a gylimolcslé
Réteges oltozkddés
Kozhely, de igaz: a
kevesebb néha tobb

Horeca

A mi gasztroturank!
Semmit nem hagyok félbe
Itthon

Otlet és innovécio
Vendingautomatak

a CSR-ért

Tovabbi munkatarsaink

Kereskedelmi igazgato:
Németh Laszlo

nemeth.laszlo@trademagazin.hu
Telefon: +36 (30) 611-2152

Marketingmenedzser:
Németh Eva
nemeth.eva@trademagazin.hu
Tel: +36 (30) 205-1338

Gazdasagi és HR-vezetd:

Gazs6 Emese

gazso.emese@trademagazin.hu
. Telefon: +36 (30) 391-2702

Utcai terjesztésre nem kertil // El6fizethetd kbzvetle-
nil a kiadonal //info@trademagazinhu // Eléfizetési
dij: bruted 9000 Fr/év //ISSN: 1788-4179 // Nyomdai
elékészités: Hollos Janos // Nyomdai eldallitas:
HTSART Nyomda és Kiadd // Felel6s vezetd: Halasz
Ivan // A Trade magazin nyomott példanyszama lap-
szamonként 23000, terjesztett példanyszama 22 710
auditdltan (2015. I. fv. MATESZ audit). ‘Bmia-maa

£)
:

A haztartasi papirtermékek el-
adasai — a szalvéta kivételével —
minden szegmensben noéttek.
Bar a vasarlék mindenekfelett
az ar-érték aranyt figyelik, a ma-
gasabb rétegszamu papiraruk
lassu térnyerésében azért tet-
ten érhetd a mindségi szemlélet
erésodése.

Koncepcid
Konny( a salatanak!
Résziik volt
a sorforradalomban

Piaci analizisek

I

Harom szazalékos
novekedést var a
kiskereskedelemté|
a GKI2016-ban
KSH

Nielsen

I

Alapanyag

AKI: A baranyok dragulnak
NAK-hirek

Hirek

Biztos bazis a kertészet

i

A vildg pénze: Kamat volt,
kamat nincs

A Czauner Péter
Ujsagird
czaunerpeter@gmail.com
Telefon: +36 (30) 515-7044
=% lpacs Tamas
Ujsagird, Horeca-rovat
r ipacs.ramas@trademagazinhu
- Telefon: +36 (30) 500-9061

Vass Eniké

Ujsagird
vass.eniko@trademagazinhu
Telefon: +36 (70) 202-6425

Mizsei Karoly

Ujsagird
mizseikaroly@trademagazin.hu
Telefon: +36 (70) 606-3189
Budai Klara

Ujsagird
clarisse.budai@gmail.com
Telefon: +36 (20) 962-5044
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ellendrzott kereskedelmi és horeca-

egységek cimlistajara, zartkor(i terjesztésben, pos-
tai aton kiildjiik olvaséinknak!
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Szeretjik a cseh sort: a j6 mi-
néséggel, a kiszamithatosaggal
azonositjuk. 100 ezer hektoli-
tert fogyasztunk bel6le évente.
A méretiikben és Uzleti céljaik-
ban igencsak kilonbozé hazai
fogalmazok széles valasztékban
kinaljak nekiink, és elégedettek
piaci lehet6ségeikkel — ezt sz(ir-
tiik le korképtink készitésekor.

Latogatdi csticsot hozott a feb-
ruar 23-25. kozott megrende-
zett EuroClS Dusseldorfban. A
kereskedelemtechnolégiai se-
regszemle ezévi jelszava az om-
nichannel volt. Mar most is, de a
jovében még inkabb a fogyasz-
t6 eldontheti, hol, mikor, milyen
csatornan gydjt informaciokat
és vasarol. Erre készil fel most
a kereskedelem.

Kil6tt az agrarexportunk

Kilfoldi munkadtra vagyik

Portugalia felé a magyar
Nielsen Orszagrol Orszagra: HR-hirek
Romania . e o,
” Digitalis vilag P
Ertékesités és
Hirek

uizletfejlesztés

E-kereskedelem
testkozelbol

In-store és out-door P

A POPAI jelenti
Ertelem vagy érzelem?

Minden csatornan
a fogyasztoért!

Technologia (2. rész)
és beruhazas Uj szemlélet tor utat az
Hirek tizletberendezésben

Tobb tamogatas tobb felé Ugynékségek )
Ogilvy PR mar
Magyarorszagon is

HR és coaching

I

Egyre fontosabb
a maganélet

a magyaroknak is Innovaciok és kampanyok

Hirdetéink majusban:

Agrosprint 79. //Alfoldi Tej 85. //Atmedia B4 //Borsodi 133. //Brandbank 69. //Chef Market 27. //Citroen
5. //Coca-Cola 104, 105. // Dreher 117. //DS Smith 68. //Dunapro 115. //Eisberg 125. //Fornetti 35. //
Fruitful 94-95,,100. /GfK 88. //Grabowski 1, 18,23, 25, 169, 173. //Groupama 49. //Heineken 131. //
ICE 52-54. //IIDZ 37. //ITAB 59. //IVECO 55. // Jungheinrich 65. //K+K Family 127. //Kotanyi 80. /Kérostej
29. //Lactalis 31. //Liquid Gold 130. /Magyar Viz 91. //MagyarBrands 75, 77. //Marion Caramelle 15. //
MKB 47. //Nestlé B2, 13, 81,,159. //Nielsen 83. //Opel 113. //OSG Form 19. //Pécsi Sorfézde 135. //Pepsi
99. //Peugeot 5. //Pick Szeged 21. // Pink Lady 7. //Red Bull 45. /Rondo 61. //Séga 89. //SCA Hygiene
Products 109. //SGS45. //SIAL 151. //Sio-Eckes b1, 103. //So6s Tészta 33. //SPAR 101, 107. //Stamegna
154-155. //STI63. //Szintézis 57. //Tchibo b3 //TESCO 11. //Tetra Pak 137, // Trewex 123. //Tutti 67. //Unile-
ver 179. //Univer 129. //VHT 24. //Vitamin Szalon 37, 146-147. //Wanzl 19. //Webshop 165-167. //Zott 87.
Telefon: +36 (1) 436-4499 // Fax: +36 (1) 480-1036

E ri E
-
E-mail: info@trademagazin.hu // Internet: www.trademagazin.hu

,l.i Trade Magazin | | @urademagazin_hu _‘ "“'"""-' E .

m Médiafigyelés Magyarorszag legkorszeribb médiafigyel6jétd @ wwwimedia.hu

2016/5 @ 3

BECZELUNK ALENYECEOL @ Grabowski
Crabowski Kiadd Kft. // 1034 Budapest, Bécsi Ut 122-124.
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A sport, ami inspiral

Vuleta Zsolt
ugyvezetd
Borsodi Sorgyar

obe Bryant amerikai kosarlabdazé utol-

so, aprilisi NBA-meccsén 60 pontot do-

bott. 20 éves palyafutasa alatt ez volt a
hatodik alkalom, amikor elérte ezt a még profi
jatékosok kozott is szinte emberfeletti hatart.
Ez a hihetetlen egyéni teljesitmény nem johe-
tett volna létre odaado csapattarsak és lelkesi-
té kozonség nélkul, nem beszélve a tobb évti-
zedes kitartd6 munkarol.

Ezektdl a csodalatos sportemberektdl mindany-
nyian rengeteget tanulhatunk, legyen sz6 akar

nagyszabasi nemzetkozi sportesemények szamos alkalmat kinal-

nak a markak iranti elkotelezettség erésitésére és az értékesités no-

velésére. Legyen sz6 egy kellemes csaladi meccsnézésrél vagy bara-

ti tarsasaggal kozos szurkolasrél, szamunkra minden ilyen alkalom

egy Ujabb lehetdség, hogy azt a lehetd legjobb élménnyé varazsol-

juk a sorbaratok szamara.

Ehhez a nyer6 kombinacioé a minden igényt kielégitd, valtozatos ter-
mékportfdlié, a folyamatos innovacio és a jol mikodé kereskedelmi

partnerkapcsolat.

Mi a Borsodinal ezzel a szemlélettel versenglink a palyan, és azon dol-

gozunk, hogy az idei izgalmas nyar minél tobb emlékezetes, 6Grom-

egy cég vagy csapat vezetésérél, vagy egy eléttiink allé szakmai feladatrdl.

Ahogy a sport vilagaban, Ggy az zleti életben is a fair verseny, a ke-
mény munka, az elkotelezettség, a csapatszellem, egymas motivalasa

és inspirdlasa elengedhetetlenek a sikerhez.

Mindezek mellett a kivalé eredményekhez a jé stratégia és az id6-
zités is fontos, vagyis hogy mindig a megfelel$ pillanatban legytink

cstcsformaban.

A soripar szamara a nyar jelenti a csiicsidészakot. Az idei szezon
I pedig tobb szempontbdl is izgalmasnak igérkezik, hiszen a kozelgd

teli pillanatot hozzon a futball és az olimpiai sportok rajongdinak. 7/

ZSport as an inspiration

US basketball player Kobe Bryant scored 60
points in his final game to end his 20-year  too. In the beer industry summer is the
NBA career in style. We can learn a lot from
exceptional athletes about leading a team
or solving problems. Just like in sports, fair
competition, hard work, dedication, team
spirit, motivating and inspiring one another  diverse portfolio, constant innovation and
can bring success in business life. A good

strategy and perfect timing are necessary

high season and this summer will be special
as the UEFA Euro 2016 and the Rio Olym-
pic Games will both be held. In the beer
‘game’ Borsodi's winning combination is a

a well-working relationship with partners. //I

Deriilt égbol vasarnap

vasarnapi boltbezaras hirtelen visz-

szadllitdsa mintha meglepte volna

a piaci szerepléket. Ahogy annak
idején nem hittek a kormanyzati szandék
komolysagéaban, Ugy prébéljdk most he-
lylket keresni a sz& szerint szabad Uzle-
ti nyitvatartds vilagaban. A felforduldst mi
sem jellemzi jobban, hogy mintha szere-
pet cseréltek volna szinjaték résztvevdi:
akik a leghangosabban tiltakoztak a be-
zaras ellen, most Ugy vélik, hogy alacsony
forgalom és magas koltség jellemzi majd
az aprilis kozepétdl ismét megnyild vasar-
lasi napot. Masok szerint tébbezres vagy
éppen tizezres elbocsatas valt teljesen fe-
leslegessé, és neheziti meg a bolttulajdo-
nosok helyzetét.
Alegnagyobb eltérés az egyes lldspontok
kdzott a statisztikai adatok értékelésében,
s6t elismerésében van. Akadnak olyan dga-
zati érdekképviseleti vezetdk, akik még a
KSH adatait is megkérddjelezik, masok
pedig az elmult év elbocséatasi hullamat
emlegetik a kereskedelemben. A szakmai
szempontoknak talan érdemes lenne el-
valnia a nyilvanvalo politikai csatarozasok-
tél, hiszen egy alapvetéen Uj helyzetben
nyithatnak ki az Uzletek — ha akarnak.

Trade"10 ASIOR

Az elsé napokban legerésebben a szak-
szervezeti aggodalmakat lehetett kihallani
a kérusbol:ismételten és valdszinlleg nem
a dolgozok javéra valtozik majd a vasarnapi
potlék mértéke.

A kiskereskedelemmel kapcsolatban folyd
aron, eurébol vagy éppen bazisdron sza-
molt szazalékok keringenek a kdztudatban,
viszont ami vitathatatlan: ndvekedés mu-
tatkozott 2015-ben a piacon.

Ezjo, de més kérdés a munkaerépiaci hely-
zet, vagyis hogy lesz-e, és milyen aron a
vasarnapi nyitvatartashoz eladé? Egy évvel
ezel6tt még viszonylag magas munkanél-
kiliség jellemezte a piacot, mostanra azon-
ban szintén egyértelm a trend: csdkken
az dllaskeresdk, ndvekszik a munkahelyek
és a kulfoldon munkat keresék és taldlok
szama.

Ebben a helyzetben érdemes kereskede-
lempolitikailag elgondolkodni azon, hogy
az emberek ragaszkodnak a plazaléthez.
Ez nem vésérlasi, hanem életforma, ami-
rél egyszerden nem akarnak lemondani.
Ennek azonban &ra van, és kérdés, hogy
pontosan mekkora az az 6sszeg, amelybe
a legkisebb forgalmu nap kerdl.

Ugy tlnik, ebbdl a parviadalbdl a szakszer-
vezetek kerlilhetnek ki gyéztesen. Konnyen
elédllhat az a helyzet, hogy a dolgozok
nem vallaljak a vasdrnapi nyitvatartast,
vagy nem annyian, amennyire sziikség
lenne. Ez mindenképpen a bérek emel-
kedését hozza magdval, vagyis le kell GIni
ismét a targyaldasztalhoz a munkavallalok
szervezeteivel — kilénben kdnnyen oridsi
veszteséggé konvertalddhat a politikainak
hitt vivmany. /

& Sunday - out of the blue

It seems like the parliament’s decision
to revoke the Sunday closing law sur-
prised market players. Trade unions
are worried that those working in re-
tail won't get higher rates when they
work on Sundays. Another question is
whether there will be enough workers
for stores to stay open on Sundays. At

the moment there are fewer job seekers
than a year ago and there are more jobs
available.

People simply want to go to shopping
malls on Sunday: this isn't about buying
things, it is more of a lifestyle. However,
thereis a price to be paid for this - retail-
ers need to calculate the cost of the day

with the lowest turnover. It is possible
that trade unions may come out of this
battle as the winner. If those working in
shops aren’t willing to work on Sundays,
retailers can only convince them to do
so if they increase their salaries. Soon
negotiations may start between retail
companies and trade unions. //
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CITROEN

A FORMABONTO CROSSOVER

MAR
HASZNALTAUTO-BESZAMITAS ESETEN*

Meég tobb élmény, még tobb egyediség, még tobb dizajn! A Citroén paratlan crossovere kilénleges megoldasokkal teszi szebbé az életed: Airbump® oldalelemek
a karosszéria védelméért, 7"-os intuitiv érintéképernyé az egyszer(i kezelhetéségért, PureTech és BlueHDi motorok a gazdasagos tizemeltetésért.
Keresd markakereskedéseinkben!

citroen.hu

ACITROENa Totau-tvilasztota. *Az ajanlat a 2016. aprilis 1-jétél megkotott adasvételi szerzédésekre érvényes, visszavonasig, hasznalt auté beszamitasa és uj Citroén C4 Cactus PureTech 82 Live valtozat vasarlasa
esetén. Az ajanlat mas akcival vagy kedvezménnyel nem vonhaté éssze.

A kép illusztracio. A tajékoztatas nem teljes kéri, és nem minésul szerzédéses ajanlatnak, tovabba a Citroén fenntartja a kondiciok valtoztatasanak jogat. Az akcié részleteirél, kérjik, érdeklsdj
markakeresked6dnél, illetve keresd fel a citroen.hu honlapot! A Citroén C4 Cactus PureTech 82 Live vegyes fogyasztasa 4,6 /100 km, CO,-kibocsatasa 107 g/km.

"AKAR 800 000 FT* KEDVEZMENNYEL
HASZNALTAUTO BESZAMITAS ESETEN

A PEUGEOTaToTAL T minus

A Peugeot 308 modellek atlag fogyasztdsa: 3,1-5 /100 km, a ”
dtlag CO,-kibocsdtdsa: 82-114 g/km. MAR 3,08% THM-TOL**

*Az drlistaban feltintetett listadarbol szamitott bruttéd 800 000 Ft értéki kedvezményre vonatkozé ajdnlat Uj Peugeot 308 STYLE személygépkocsi vasdrldsa esetén, 2016. aprilis 1-tSl 2016. aprilis
30-ig, illetve visszavondsig megkotott adasvételi szerzédésekre érvényes, amennyiben az Gj Peugeot 308 STYLE vasdrldasa hasznaltauté-beszamitdssal torténik. A kedvezmény teszt- és hasznalt
Peugeot 308 személygépkocsi vasdrlasdra nem vonatkozik. A jelen ajanlatok mds akciéval vagy kedvezménnyel nem vonhatdak 8ssze, a feltiintetett kedvezmény a Peugeot 308 STYLE modellek
megvdsdrldsa esetén, a hasznaltauté-beszamitassal elérhet6 - a listaarbél levonandé - maximalis kedvezményt foglalja magdban. A kép illusztracié. A P Automobil Import Kft. fenntartja maganak
a jogot a kereskedelmi akcié megvadltoztatdsara és visszavondsdra. A jelen hirdetés nem mindsiil szerzédéses ajanlatnak. A tajékoztatds nem teljes kord, az ajanlat részleteirdl, kérjik, érdeklédjon
a Peugeot-mdrkakereskedésekben vagy a www.peugeot.hu oldalon! **A jelen finanszirozdsi ajanlat kizarélag az MKB-Euroleasing Autdlizing Zrt. mint finanszirozdst nyujté tarsasag (tovdbbiakban:
finanszirozd) forintalapu, vdltozé kamatozasy, a futamidé végén tulajdonszerzést eredményezd, zartvégi pénziigyi lizingajanlata, amely minimum 500 000 Ft finanszirozott ésszeg és minimum
24 hénap futamidé esetén érvényes. A folydsitds feltétele a pozitiv hitelbirdlat. Ont terheli a gépjarm( tulajdonjogdnak a futamidé végén torténd megszerzésére tekintettel fizetendd visszterhes
vagyonszerzési illeték. A THM meghatdrozdsa az aktudlis Uzletszabdlyzatban foglalt feltételek, illetve hatdlyos jogszabdlyok figyelembevételével tortént, a feltételek valtozdsa esetén mértéke
modosulhat. A konkrét ajdnlatban és szerzé6désben a THM megjelenitése a finanszirozd részérél a jogszabdly rendelkezései szerint legaldbb 1 tizedes jegyig kerekitve torténik. A finanszirozé
az Uzletszabdlyzatdban feltiintetett dijak érvényesitésére jogosult, tovabbd a finanszirozdssal kapcsolatos, harmadik személy részére fizetendd koltségeket (pl. hitelbiztositéki nyilvantartasba
vételi dij) jogosult az tigyfélre tovabbharitani. THM: 3,08% - 3,78%. A THM nem tiikr6zi a finanszirozds kamatkockdzatdt és nem tartalmazza a casco biztositds dijat. A finanszirozds teljes futamideje
alatt casco biztositds fenntartdsa sziikséges. A finanszirozé aldvetette magdt a lakossag részére hitelt nyujté pénziigyi szervezetek Ugyfelekkel szembeni tisztességes magatartdsardl szélé
Magatartdsi Kédexnek. A tdjékoztatds nem teljes korli és nem mindsiil szerzédéses ajanlatnak, tovabbad a finanszirozé fenntartja a kondicidk valtoztatasanak, valamint az akcid visszavondsdnak
jogat. Részletekért forduljon az akcidban részt vevé mdrkakereskedésekhez, amelyek kézvetitéként a finanszirozé képviseletében jarnak el.

PEUGEOT 308

MOTION & EMOTION


www.citroen.hu
www.peugeot.hu
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KMS védjegy Gjabb

Auchan aruhazban

Az eddigi hat Auchan 4ruhaz
utdn marciustol a Savoya Park-
ban |évé druhaz is Kivaléd Miné-
ségUi Sertéshus (KMS) védjeggyel
elldtott sertéshuskinélattal varja
a vasarldkat. A KMS &tfogé ta-
rendszerének kdszonhetbden
a sertéshus magasabb miné-
ségl és megbizhaté forrasbol
szarmazik, Utja teljesen vissza-
kovethetd.

A KMS védjegyen kivil a vallalat
magyar gazdakat tdmogato, 2014-
ben elindult haztajisertés-prog-
ramjanak koszonhetéen is kivalo
minéségu, szigoru élelmiszerbiz-
tonsdagi el6¢irdsoknak megfeleld
sertéshus taldlhaté meg az Au-
chan huspultokban. 7

< KMS trademark use for
another Auchan store

So far six Auchan stores have earned the
right to use the Quality Hungarian Pork
(KMS) trademark on the pork products
they sell, and from March a seventh Au-
chan hypermarket, the one in Savoya
Park, has the same privilege. KMS-certified
products are characterised by high quality
and they come from reliable sources. //

Magyar borok sikerei
az USA-ban

Ujabb nemzetkdzi sikerekkel
oregbitette a magyar borok
hirnevét a Matias Borészat. Az
Egyesult Allamok legnagyobb
borversenyén, a Finger Lakes
nemzetkdzi versenyen ¢sszesen
8 magyar bordszatot dijaztak, ko-
zUltk a hazai mezénybdl egye-
dulallé modon a Matias Boraszat
Harslevell jégborét nagy arany-
éremmel (Double Gold Medal).
Ezzel egyltt a Matias 6sszesen
hat bora kapott elismerést, igy
ezUstérmet kapott a pincészet
Rajnai Rizlingje és Villanyi Caber-
net Francja, tovabba bronzminé-
sitést érdemelt a Matias villanyi
Pinot Noir és Merlot bora is../

% Great success for
Hungarian wines in the USA

Altogether 8 Hungarian wineries were
rewarded at the Finger Lakes Interna-
tional Wine Competition, the most
prestigious wine contest in the USA.
Matias Winery's Harslevel(i ice wine
came home with a Double Gold Med-
al. Six Matias wines won medals in the
competition, for instance silver medals
went to their Rhine Riesling and Villanyi
Cabernet Franc.//
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Ujra termel
az AsiaFood verpeléti
tésztagyara

Mintegy egymilliard forintos koltséggel ujja-
épftette és 2016. marcius 17-én Unnepélyes ke-
retek kozt Ujrainditotta Uzemét Verpeléten az
Asiafood Kft. A termelés valdjaban mar janudr
4-én megkezdddott, alig tobb, mint egy évvel
azutan, hogy egy tlzben gyakorlatilag a teljes
Uzem megsemmisult.

Az Ujraindult Gzem most 120 dolgozéval, az egy
évvel ezel6tti kapacitds mintegy 50 szézalékan
mUkodik, ezzel évi mintegy ezer tonna terméket
tudnak eléallitani Jelenleg 16-féle toltott tésztat
mintegy 50-féle kiszerelésben gyartanak, a ter-
melés 100 szazalékdt nyugat-eurdpai piacokra
exportaljdk Céljuk, hogy két éven belll elérjék
a tlz elétti kapacitasukat és dolgozoi létszamu-

kat. Ennek érdekében folyamatosan fejlesztik a
termékeiket, és ezekhez tervezik majd a tovabbi
beruhdzasokat is./

KX

% Production restarts in AsiaFood’s
dumpling factory in Verpelét

From a HUF 1-billion budget Asiafood Kft. completely rebuilt its
Verpelét production facility. The plant ceremonially reopened on
17 March 2016, but production had already started on 4 January
— hardly more than a year after the factory burned down. There
are 120 people working in the factory that operates at 50 percent
of its former capacity, producing 16 types of filled dumplings./

Ingyen wifi a dm-nél

Uj szolgaltatéssal kedveskedik vasarldinak a dm
februartél: valamennyi Gzletben free wifi all a
boltba betérék rendelkezésére, hogy segitse
Oket azinforméacidszerzésben. A free wifit egy
oran at hasznalhat-
jak a vasarlok.

Hetven Uzletben
mar a tavalyi év vé-
gétdl elérhetd az
ingyenes internet,
az idei évtdl pedig
valamennyi boltra
kiterjesztette a dm
a lehetéséget. gy
mikdzben a vevok a

kosarukat toltégetik, barmikor csatlakozhatnak
a vildghalohoz, hogy Ugyeiket intézzék, vagy
akar a termékekrd| tajékozoddhassanak, de mo-
biljukkal akar azonnal belelapozhatnak a dm
kiadvanyaiba is.

A vésarlok szeretnek biztosra menni, a termé-
kekrél el6zetesen az internetrél minél tébb in-
forméaciot beszerezni, s tudatosan dénteni. /

& Free wi-fi in dm stores

From February dm offers a new service to customers: free wi-fi
access in all of the chain’s drugstores. Shoppers can use the free
wi-fi service for one hour to visit websites or browse for prod-
uct information while shopping. The new service had already
been launched in 70 dm stores last year and was expanded to
all units as of February. /

88 millio tonna élelmiszerhulladékot
termel az Unio évente

Az Europai Unid dsszesen kordlbelll 88 millio
tonna élelmiszerhulladékot termel évente, ennek
értéke megkdzeliti a 143 millidrd eurdt, jelentette
az eurdpai unids finanszirozasu FUSIONS projekt,
amelynek résztvevéje a Magyar Elelmiszerbank
Egyesulet is.

A munka célja az volt, hogy segitsék az EU tag-
dllamait abban, hogy megbizhatébban tudjak
nyomon kdvetni az élelmiszerpazarlds mértékét
az élelmiszerlanc kilonbozé szegmenseiben.
Alegtdbb élelmiszerhulladékot termeld szektor
a hdztartdsoké (47 millié tonna). A fogyasztok,
kereskeddk és vendéglatok szektorai egylttesen
az EU élelmiszerhulladékanak 70 szazalékaért
felel6sek Az ENSZ Fenntarthatosagi Fejlesztési

Céljai kozott szerepel ezeken
a terlleteken az élelmiszerpa-
zarlas 50 szazalékos csokkenté-
se 2030-ig.

)
usio®
A fennmaradd 30 szazalék a termel6-
és feldolgozdszektorokbdl szarmazik /7

& European Union produces 88 million
tons of food waste a year

The European Union produces 88 million tons of food waste a
year, in the value of nearly EUR 143 billion — reported the FUSIONS
project, in which the Hungarian Food Bank Association also takes
part. Households are responsible for the majority of this, 47 mil-
lion tons. Consumers, retailers and the hospitality sector together
produce 70 percent of the EU's food waste. The UN intends to cut
down on food waste by so percent until 2030. 7/



Dr. Boros Péter irdnyitja
aprilistdl a Laurel Szami-
tastechnikai Kft. stratégiai,
Uzletfejlesztési tevékeny-
ségét. A vezetd palyafuts-
sat 1999-ben, a Corvinus
Egyetem elvégzése utan
kezdte, késébb a Corvinus
PhD képzését is elvégezte,
jelenleg az egyetem kiilsé
oktatdja.

Dr.Boros Péter szakmai palyéja a Co-op Hungary
Rt-nélindult, a gyakornokiidé utdn menedzser-
ként dolgozott, majd 2007-2012 kozott a Co-op
Zrt.kereskedelmi igazgatdja lett. A késébbiek-
ben az Iglue Inc. elndk-vezérigazgatdja, a Milx

\

Dr. Boros Péter
stratégiai igazgato
Laurel

strategiai igazgato a Laurelnél

Magyarorszag Kft. gyvezeté igazgatdja, a Po-
wer of the Dream Inc. igazgatdsagi tagja, majd
a Becmol Zrt kereskedelmi igazgatdja volt.

A Laurelnél 2016. &prilis 11-én kezdte meg a mun-
két Feladatai kozé tartozik a tarsasag stratégiai és
Uzletfejlesztési feladatainak koordindlésa, olyan Uj
lehetéségek kutatdsa, amelyek illeszkednek a Lau-
rel Cégcsoport stratégiai és Uzleti céljaihoz /

KA

% Laurel’s new director of strategy

From April Dr Péter Boros is the director of strategy and business
development of Laurel Informatics Kft. Dr Boros started his career
at Co-op Hungary R, before working as Co-op Zrts trading di-
rector between 2007 and 2012. Later he was managing director
of Milx Magyarorszag Kft. and Becmol Zrts trading director. At
Laurel his tasks include finding new business opportunities that fit
into the group’s strategic and business goals. //

Megnyilt a félszazadik SPAR-logos OMV-shop

Félszézra emelkedett az OMV
magyarorszagi halézataban
mukodds, SPAR Express-kon-
cepcio szerint atalakitott sho-
pok szdma. Az OMV és a SPAR
harom éve indult egyittm(ko-
désének keretén belll mércius
végén megnyitott Budafoki uti
Uzletet még 15 kdveti idén.

— A SPAR Express-Uzletekben
a hangsuly a gyors bevasarlast
garantalo frissaru-kinalatra ke-
rilt, széles hus-, pékaru- és zold-
ségvalasztékkal. A polcokon ter-

mékek szézai taldlhatok meg,
igy a SPAR tulajdonaban lévé
REGNUM Huslizemben gyértott
huskészitmények is, valamint az
alapvetd haztartasi cikkek és a
mar jol ismert, megbizhaté és
magas mindségu sajatmarkas

termékek is elérheték — mondta
Erwin Schmuck, a SPAR Magyar-
orszag Kereskedelmi Kft Uigyve-
zet6 igazgatoja. A SPAR Express
emblémas OMV-shopokban a
havi vésarlasok szama immar
megkdzeliti a kétmilliét.

& 50th OMV shop with
a SPAR logo opens

As part of the cooperation between OMV
petrol stations and SPAR, which started
in 2013, the 50" SPAR express store has
opened at the OMV petrol station on Bu-
dafoki Road - 15./
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Markans novekedéssel
zart a Tetra Pak

ATetra Pak nemzetkdzi szin-
ten 11,9 millidrd eurds arbe-
vételt ért el most zarult Uzleti
évében, ami 7,5%-0s nove-
kedést jelent az el6z8 Uzleti
évhez képest.

A Tetra Pak csomagolasi Uz-
letdgadbdl szérmazo arbevé-
telek globdlisan 6,4%-kal, 10,1
millidrd eurdéra emelkedett,
az élelmiszer-feldolgozasi tiz-
letdg arbevétele pedig elérte
az 1,7 millidrd eurdt — a valla-
lat torténetének eddigi leg-
nagyobb értékét. A vallalat
harmadik, mdszaki szolgal-
tatasok Uzletdga 1,2 milliard
eurds arbevétellel zérta az
elézé évet.

A Tetra Pak magyarorszagi
kereskedelmi leanyvallalata
16%-0s novekedéssel 15,12
millird forintra, mig a buda-
orsi csomagoldanyag-gyar
39,3 millidrd forintra novelte
arbevételét a tavalyi évhez
képest./

%t Tetra Pak closes
the fiscal year with
significant growth

At international level Tetra Pak realised
EUR 11.9-billion sales in the last fiscal
year, which constitutes a 7.5-percent
growth from the level of the previous
fiscal year. As for Tetra Pak's Hungarian
affiliates, the trading company's sales
increased by 16 percent to HUF 15.12
billion, while the sales revenue of the
Budadrs packaging factory soared to
HUF 39.3 billion.

«Ropogos,

lédus, illatos»

A leghiresebb séfek szeretnek a

Pink Lady® almaval f6zni. Allaganak
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Ujabb sajatmarkas
termékek a SPAR polcain

Egészségtudatos tartds élelmiszerekkel, valamint
haztartasi és vegyi arukkal b6vilt a SPAR sajatmarkas
termékeinek kore.

Az idén 25 éves SPAR csoport a vasarloi igények
novekedésével 6sszhangban folyamatosan béviti

sajatmarkas termékeinek kinalatdt: mig 2014-ben
1947-féle, 2015-ben mar 2290 arucikk hordozta magén
a jellegzetes SPAR-motivumokat. A béviilés féként a
SPAR, S-Budget, Regnum, valamint a SPAR Natur*Pur
markakat érintette.

A gyartéi markaknal dltaldban 20-30 szazalékkal olcsobban kinalt
termékek kivald mindséguk és kedvezd ar-érték aranyuk révén
igen gyorsan népszer(ivé valtak a fogyasztok korében. //

Vi A Markaszovetség hirei

Aprilis 12-én a Markaszovetség stratégiai megallapodast ko-
t5tt a Gazdasagi Versenyhivatallal. A Dr. Fabian Agnes marka-
szovetségi alelndk és Dr. Tevanné Sudi Annamaria GVH-f6-
titkar 4ltal aldirt megallapodas célja a verseny tisztasdganak
és a jogkovetd és etikus magatartasok erdsitése.

A dokumentum a felek szakmai egytttmukddésének kérdései
mellett kifejezetten rendelkezik a Markaszovetség lehetdsé-
gérdl, hogy tajékoztassa a GVH-t a versenyjogilag relevans
fejleményekrél a kereskedelemben, igy példaul a vevéi erével
torténd visszaélésszerl magatartasokroél.

& New private label products on the shelves of SPAR stores
SPAR added new healthy food products, ment: back in 2014 they offered 1,947 such
household and chemical products to products but in 2015 already 2,290 SPAR,
their private label product selection. SPAR  S-Budget, Regnum and SPAR Natur*Pur

Dr. Fabian Agnes, a Markaszovetség alelnoke
és Dr. Tevanné Siidi Annamaria, a GVH fétitkara kézjegyiikkel
lattak el a megallapodast

A GVH fétitkéra kiemelte, a versenyjogi megfelelés nem pusz-
tan jogi kérdés, hanem olyan moralis és etikai elkotelezettség,
amelynek hidnya akar versenyhatranyt is okozhat.

— A valtozéshoz azonban szemléletvaltds és kulturavaltas is
szUkséges. Ezért a GVH tobb szemléletformald, téjékoztatd
kampdényt is inditott a versenyjogi megfelelés vagy a kartelle-
zés tilalma targydban — tette hozza. — Nagyon orilink, hogy
a megallapoddssal nemcsak kdzvetlendl a Markaszovetség
60 tagvallalatat érjik el, hanem kodzvetve azok 30 ezer hazai
kkv-beszallitojat is.

Dr. Fabian Agnes szerint elengedhetetlen, hogy a véllalkoza-
sok mellett az azokat képvisel® szakmai szovetségek is tartsak
be a versenyjogi szabalyokat, a hatékony érdekvédelem nem
vezethet 0sszebeszéléshez, kartellezéshez.

— Buszkék vagyunk ra, hogy a Markaszovetség az érdekvé-
delmi szektorban elséként, mar kozel tiz éve létrehozta sajat
megfelelési programjat, és azt azdta is szigordan betartja és
betartatja — emelte ki. — Kbvetkezetesen tdmogatjuk a GVH
versenypartolo tevékenységét, a versenykultura fejlesztésére
tett eréfeszitéseit. //

N I8 . . .
% Bca recently concluded a strategic cooperation agreement with the

Competition Authority (GVH). Besides general rules governing the parties’
collaboration and its main fields, the agreement specifically allows for BGA
to inform GVH about any competition related development on the FMCG
market eg. abusive trade practices.

keeps expanding its private label assort-  products were available in shops.

Eletkozpont lett az Auchanokbél

Az Auchan Magyarorszagon teljes arculatvéltdson ment ke-
resztdl, aprilis 14-t6l a vasarlok egy sokkal modernebb, len-
diletesebb megjelenéssel taldlkozhatnak mind az druhazak
eladotereiben, mind pedig az online fellleteken.

Az Uj vallalati irdnyvonal szerint az Auchan csaladi életkdzpont-
ként nyujt élményeket vasarloinak, melyet az druhdzak tobbek
kozott a helyi kozosségeknek szervezett programokkal, kdstol-
tatasokkal, tarsadalmi felel¢sségvallalasi kezdeményezésekkel
is erésitenek Az Uj filozdfia f6 célkitlizése, hogy minél tobb
értéket adjon vasarldi
életéhez, illetve hogy
kalandda valtoztasson
minden vasarlast, a va-
sarlasi élményen és a
termékeken keresztdl
pedig emlékezetessé
tegye az otthon toltott
pillanatokat is. Mindezt
kifejezve Uj szlogent is
kapott az druhdzlanc:
,Nagy valaszték kaland-
bol. Auchan”.

- Ez egy hosszu tavu
stratégia, amelyet fo-
lyamatosan megélhe-
tévé teszlink a vasarlok
szamara. Célunk, hogy az tizleteink a kozosségek életének aktiv
alakitéiva véljanak — mondta el Dominique Ducoux, az Auchan
Magyarorszag Kft. tigyvezeté igazgatdja. /

Mikor volt taljara,
hogy hazhoz jott
a mesés kelet?

Az Auchan a nemzetkézi konyha kiilonlegességeinek
széles vélasztékaval visz kalandot a fézésbe.

Nagy valaszték kalandbsl / 4
& / A

A

& Auchan stores turned into life centres

Auchan Hungary's image went through online platform. Auchan Hungary CEO
a complete overhaul: from 14 April shop-  Dominique Ducoux told that stores now
pers can spend time in a much more function as family life centres, organising
modern and dynamic environment —  various programmes, tasting sessions and
and this is also true for the retail chain's ~ CSRinitiatives for local communities. /
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Ujranyitottak a boltok vasarnap

A kormany bejelentése a boltok vasarna-
pi kinyitasardl varatlan volt, a dontés vil-
lamgyors, hiszen két nap alatt lezajlott az
Orszaggydlés vitdja, és aprilis 16-an, a ki-
hirdetést kdvetd napon hatélyba is Iépett
a boltzar szabalyait visszavono torvény.
Nincs valtozas a 2015. marcius 14-i el6-
irasokhoz képest. Aprilis 17-én, a dontést
kovetd elsd vasarnap ki is nyitottak
az els¢ fecskék, akiknek bizony csak
néhany napjuk volt a felkészdlésre.
A kormany dontésének indokldsaban
a vasarlokra hivatkozott, akik végul
egy év utan sem fogadtdk el a bolt-
zar szabdlyait. A vasarlok tobbsége
mindvégig kitartott a vasarnapi va-
sarlas mellett. A vasarldk igényeinek
elsébbségében nem is lehet vita.

A boltzar bd egy éve alatt végil is no-
vekedett a kiskereskedelem (5,7%-kal),
a foglalkoztatottak szama is emelkedett
2015-ben 2014-hez képest a boltokban,
aruhdzakban. A piac belsé atrendezé-
désérél — akar a kisebb, akar a nagyobb
véllalkozésok javara — jelenleg nincs sta-
tisztikai adat.

Pontos adat nincs arrél, hany Gzlet tartott
nyitva a vasarnapi boltzar elétt, feltehetd-
en a 145 ezer értékesitéhely kisebb része,
hozzévetbleg harmada. Az Ujranyités lehe-
t6ségét kdvetden eléreldthatdan a kordb-
ban nyitva tartok tobbsége felhtizza majd
vasarnaponként a redényt, ugyanakkor
lesznek olyanok, akik révidebb nyitvatartd-

A kormany aprilis 11-én varatlanul bejelentette, hogy visszavonja
a boltok, aruhazak vasarnapi és éjszakai zarvatartasat bo egy
évvel ezelott elrendelo boltzartorvényt. A 2015. marcius 15-én
bevezetett korlatozasok lényege az volt, hogy kevés kivételtol
eltekintve tilos volt vasarnap és éjszaka vasarlokat fogadni a
kiskereskedelmi egységekben. (A munkasziineti napi tilalma nem
valtozott, az mindig is tiltott volt.)

siidével indftanak a réginél. A kereskedék
természetesen felmérik a vasarloik igé-
nyeit és azokhoz igazodnak, ugyanakkor
mérlegelnitk kell egyes idékdzben meg-
valtozott kortlményeket is.

Hatalmas gond a kereskedelemben a
munkaeréhiany, a nemzetgazdasag sok
mas teriletéhez hasonldan. A munkaeré-

piac dragabb lett egy év alatt, er6s6dott
a fluktudcio, az Ures éllashelyek szama is
megugrott. Ebben a helyzetben nehe-
zebb pénztérost, arufeltoltét, csemege-
pultost taldlni. A boltzar miatt meghosz-
szabbitott hétkdznapi nyitvatartasbol
le lehet valamit faragni a régi szintre, at
lehet csoportositani az alkalmazottak egy
részét, de Uj dolgozokat is fel kellene ven-
ni szamos helyen. Vissza lehet csalogat-
ni részmunkaidésoket is vasarnapra, de
egyik megoldas sem kénnyd.

Az el6késziletekre nem sok idé maradt
azok szamadra, akik dprilis 17-én rajthoz

alltak, hiszen a munkaerd megszervezé-
se mellett gondoskodni kell a vasarnapi
nyitvatartashoz igazodé beszéllitasrdl,
arufeltoltésrél és egy sor, a boltok mu-
kodéséhez kapcsolddo szolgaltatasrol
is.

Sulyos kérdés a vasarnapi potlék kérdése.
A munkalgyi el6irasok egyértelmuek,
hiszen ugyanugy 50 szdzalék, mint a
boltzar bevezetése el6tti idészakban.
A szakszervezetek ugyan kiragadjak,
hogy a boltzar idészakaban az 5 szaba-
don vélaszthato vasarnap 100 szazalék
volt a vasarnapi potlék, de arra mar nem
térnek ki, hogy mas esetekben csak 50
szazalék, igy egy benzinkutnal semmi-
féle valtozas nem volt. Az alkalmazottak
bére nétt, igy a kordbbiakhoz képest
tobb lesz a vasarnapi potlék dssze-
ge (valtozatlan szézalékos kulcs mel-
lett is). Nem nehéz kiszamolni, hogy
0t, vagy Otven vasarnap eleve nagy
kilonbség, igy pedig tébb tizmillidrd
forint a tét az 50 szazalékos és a 100
szazalékos potlékmértékek kozott
agazati szinten.

A munkaerépiacon a kisvallalkozasok
nagyobb bajban vannak, hiszen ki-
sebb létszam mellett kevesebb a le-
het6éségiik a belsé dtcsoportositasra.
A régi nonstop kis Uzleteknek is Ujra kell
szamolniuk, birjdk-e a drdgabb munka-
erét éjszaka a pult mogé allitani.

A vasdarnapi boltzar feloldasa eléreldtha-
téan kedvezd lesz a kereskedelem sza-
mara. A hosszabb nyitvatartasi idé végul
tobb vasarlasra 6sztdndz, a vasarloknak
pedig igényeikhez igazodva kényelme-
sebb lesz 2016-ban eddig is nbvekedéssel
szamolhatott a bolti, druhdzi kereskede-
lem, a vasarnapi nyitvatartas ezt erdsit-
heti. Azidegenforgalom is jol fog jarni, hi-
szen a szines, nyitva is tartd kereskedelmi
haldzat a turistak szamara is vonzerd. /

&k Stores open again on Sundays

Unexpectedly, on 11 April the Hungarian
government announced that the parlia-
ment will revoke the Sunday closing law
— MPs already voted on 16 April and gave
the green light to shops opening on Sun-
days. The government backed their deci-
sion by saying this was what consumers
wanted as one year wasn't enough for
them to get used to the new system of
no shopping on Sundays. Stores had to

stay closed on Sundays for one year but
retail sales grew by 5.7 percent in this pe-
riod. What is more, in 2015 the number
of employees working in retail was also
up from the level of 2014.

Itis very likely that the majority of stores
that used to be open on Sundays before
the spring of 2015 will now reopen on
the seventh day of the week. However,
the lack of labour force could cause big

problems. These days it is more difficult
to recruit cashiers and shelf-stackers as
prices increased in the labour market
in the last 12 months. Stores don't have
a lot of time to prepare for reopening
on Sundays as in addition to organising
who will work on these days, they also
need to take care of many other things.
Another very important factor is that
stores must pay 50 percent higher rates

for those working on Sunday. Small
market players with fewer employees
will probably face bigger problems in
organising work on Sundays than large
retail units. All in all, retail will most
probably profit from Sunday trading
and life will be more comfortable for
consumers. The government'’s decision
is also a good one from tourism’s per-
spective. /
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Uj kézben a LeasePlan

A vilag vezeté flottakezel$ és
mobilitasi véllalata, a LeasePlan
Corporation N. V. 2016. marcius
21-én bejelentette, hogy a cég-
csoport teljes tulajdonjoga a
Global Mobility Holding B. V-4l
(a Volkswagen AG és a Fleet In-
vestments B. V. k6zds tulajdo-
na) egy hosszutdvon érdekelt
befektetékbdl 4ll6 konzorcium
kezébe kerdlt.

A LeasePlan Uj, 100%-os tulaj-
donosa az LP Group B. V. nevl
konzorcium, amely az aldbbi
befektetdkbdl all: a piacvezetd,
nyugdfjalapokat kezelé holland
PGGM, az ATP, amely Dénia leg-
nagyobb nyugdijalapja, a GIC, a
Luxinva S.A., amely az Abu Dhabi
Befektetési Hatdség (ADIA) 100
szazalékos tulajdondban lévé
lednyvallalat és a TDR Capital LLP
altal kezelt befektetési alapok.,/

& LeasePlan’s new owner

LeasePlan Corporation N.V,, the world’s
leading fleet management and driv-
er mobility company, announced on
21 March 2016 that its new 100-per-
cent owner is a consortium called
LP Group B.V.”/

Gazpiacra lépett
az MVM Partner

Belépett a foldgazkiskereskedel-
mi piacra a vallalkozasok szdma-
ra eddig csak villamos energiat
értékesité MVM Partner Zrt. Az
MVM Csoporthoz tartozo tér-
sasag az oktoberben kezd6dd
gazévre szerzédik tgyfeleivel,
elsédlegesen a kozép- és nagy-
vallalatokat célozva meg.

Ekdzben a vezetdi pozicidban is
valtozés tortént. Major Gyorgy az
MVM Partner Zrt. Uj vezérigazga-
téja. A kordbbi értékesitési tizlet-
agvezetd célja, hogy a tarsasag
megtartsa vezetd szerepét a villa-
mosenergia-kereskedelmi piacon,
és erdsitse szerepvallalasét a fold-
gaz-kereskedelem teriletén is. //

< MVM Partner enters the
natural gas market

Energy trading company MVM Partner
Zrt, which has only been selling electricity
to companies so far, has also entered the
natural gas market. MVM Partner is sign-
ing contracts with partners for the gas year
that starts in October, mainly targeting
medium-sized and large companies.

The MVM Partner's new CEO is Gyorgy
Major.”/

D 20165

Allati rekordokkal tért vissza Garfield

Garfield most visszatér a SPAR 4llati rekordokat
felvonultatéd matricds albumaval.

A SPAR igazi sikerszériat tudhat magdaénak,
ugyanis 2011-ben inditotta Utjara a Garfield fi-
guraval fémjelzett matricdsalbum-sorozatat.
A Dzsungelmania, a Szafariménia, az Ocedanmania,
a Magyarorszag, a Hegymania és a Szigetmania
albumokbol ezidaig kdzel 2 milli¢ darab fogyott,
és csaknem 130 milli¢ z6ld matricacsomagot osz-
tottak ki, illetve tobb mint 11 millié kék matrica-
csomagot adtak el a SPAR druhédzakban.

Az idei évben a népszerl albumba 8 héten 4t —
marcius 10. és majus 4. kozott — lehet gydjteni a
legokosabb, a leggyorsabb, a legveszélyesebb,
a legritkdbb, a legviccesebb, a legnagyobb, a
legcukibb, a leghangosabb allatokat dbrazolod
matricakat, amelyek kozott igazi kilonlegessé-
gek is el vannak rejtve.

A SPAR a Févérosi Allat- és Névénykert rendszeres
tdmogatojaként ismét felajanlast tett az intéz-
mény szamdra: a vallalat 6 honapon &t, tobb mint
1100 kilogramm friss zoldséget és gyimolcsdt
biztosit 9 lajhdr étkeztetéséhez.

Heiszler Gabriella, a SPAR Ugyvezetd igazgatdja
hangsulyozta:

— Atarsadalmifelel¢sségvallalas jegyében azért
téamogatja véllalatunk a Févarosi Allat- és No-
vénykertet, mert az intézmény évtizedek ota
az egyik legfontosabb helyszine a hazai fléra és
fauna bemutatasanak A SPAR elkotelezett tdmo-
gatdja minden olyan programnak, amely segiti
kornyezetlnk megovasat, illetve a gyermekek
ismereteinek bévitését. /

Y
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& Garfield returns with animal records

Garfield returns with another sticker album: this time SPAR pre-
sents records from the world of animals. Stickers with the images
of the smartest, fastest, most dangerous, etc. animals can be col-
lected from 10 March until 4 May. SPAR has also announced that
they are going to help the work of the Budapest Zoo for 6 months,
with more than 1,100kg of fresh fruits and vegetables to feed the
z00's 9 sloths. SPAR managing director Gabriella Heiszler stressed
that the company is a dedicated supporter of every programme
that aims at saving the environment or educating children. //

Atadtak a METRO nyereményjaték fodijat

AMETRO Nyeré Hetek nyereményjaték fédijat, az
Uj Volkswagen Caddy haszongépjarmivet méar-
cius 9-én vette 4t Simon Jézsefné csalddjaval.

A f6dij, az tj Volkswagen Caddy atadasan Mészaros Beatrix,

a METRO markamenedzsment és marketingkommunikacios
féosztalyvezetdje, Kovacs Andras, a Porsche Hungaria markaigazgatoja
és a nyertes: Simon Jozsefné

Az orszagos, 6szi promocio sordn tdbb mint
3000 ajandék varta a szerencsés nyerteseket
a Nestlé, Playmobil, Rowenta, Samsung, Tefal,
Unilever bevondsaval.

A jatékszabalyzat szerint a vasarléknak a pro-
maocioban résztvevd termékek kozil kellett
minimum netté 3000 Ft értékben vasarol-
niuk ahhoz, hogy a fizetéskor kapott kapards
sorsjegyen szereplé kod regisztraldsaval részt

vehessenek a nyereményjatékban és indul-
hassanak a szdmtalan értékes ajandékeért.
A nyereményjatékban az AlfoldiTej, a Bonduelle,
a Févarosi Asvanyviz, a Hill-
top, az In-Food, a Kometa
99, a Mary-Ker, a Nestlé,
a Pick Szeged, a Podrav-
ka, a Real Nature, a Rec-
kitt-Benkiser, a Sole-Mizo,
a Szilasfood, a Tchibo Buda-
pest, az Unilever és a Zott
Hungaria termékei vettek
részt. A promocio az 6sszes
magyarorszagi METRO-aru-
hézra érvényes volt.

A Reinas Consulting Ugy-
nokség végezte ez alka-
lommal is a marketing-
kommunikacids felada-
tokat. 7/

& Main prize in METRO's prize game
presented

A brand new Volkswagen Caddy was the main prize in MET-
RO's Winning Weeks promotion. The winner, Jozsefné Simon
and her family received the commercial vehicle on 9 March.
Throughout the nationwide autumn campaign more than
3,000 prizes were drawn courtesy of Nestlé, Playmobil, Rowen-
ta, Samsung, Tefal and Unilever. Those METRO customers
could participate in the prize draw who spent more than net
HUF 3,000 on the products involved in the campaign. /



Tobb mint 700 diak
valasztotta az Auchant

Az Auchan kiemelt figyelmet fordit arra,
hogy munkatarsai a lehetd legmagasabb
szinten szolgaljak ki a vasarlokat, és eh-
hez minden lehetséges szakmai segitséget
megad. Ennek megfeleléen mar az elsé
lépésektdl tdmogatja azon fiatalok szakmai
képzését és fejlddését, akik a kereskede-
lemben és tarsszakmaiban szeretnének
palydjuk sordn elhelyezkedni.

2015-ben tobb mint 700 tanulé vélasztotta
az druhézlancot szakmai gyakorlati helyé-
nek, és kozalik mar tobben az Auchan f6-
allasu munkavallaléiva valtak Idén masod-
szor tdmogatja az Auchan a Szakma Sztar
Fesztivélt azzal a céllal, hogy a legkivaldbb
szakemberek készitsék a vasarldk szamara
a cukraszati termékeket. /

& More than 700 students chose
Auchan

It is very important for Auchan to serve customers at the
highest level possible, therefore the retail chain wishes to
contribute to the professional development of students
who plan to work in retail. In 2015 more than 700 stu-
dents did their work practice in Auchan stores and many
of them are already employed by the company. //

Stratégiai szovetseg
a Nielsen

es a Profitero kozott
A Nielsen globalis

7 Profitero informaciskat és
ismereteket szol-
galtatod cég, valamint az e-kereskedelmet
elemzé Profitero vallalat stratégiai szovet-
séget kotottek, hogy egyesitsék a Profitero
Digitdlis Polc 360-as alkalmazascsomagjat
és a Nielsen e-kereskedelemmel kapcso-
latos kindlatat az FMCG-markék szamara.
A szbvetség kiterjeszti a Nielsen e-keres-
kedelmi potencidljat, és lehetévé teszi
gyartok széamara, hogy 6sszehasonlitsak a
digitdlis polc elemzéseit az aktudlis értéke-
sitési adatokkal. Segit nekik ez a kib&vitett
kinélat abban, hogy megértsék az altaluk
figyelt online eladasok és a részesedések
véltozdsa mogott rejlé okokat.

&k Strategic partnership between
Nielsen and Profitero

Nielsen, a global provider of consumer insights and ana-
lytics and e-commerce analyst Profitero have entered into
a strategic partnership, in order to make available Profite-
ro's Digital Shelf 360 solution to Nielsen partner FMCG
brands. The partnership makes it possible for manufac-
turers to compare digital shelf analysis results with actual
sales data. //

TESCO
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Nelkuloz6 és bantalmazott
gyermekeknek gyiijt a Tesco

TESCO

V_ & & & & 4

A Tesco idén is stratégiai partnerként
mikodik kdzre az Okumenikus Segély-
szervezet hatranyos helyzetl gyermeke-
ket segit6 akcidjdban, a,Felhétlen Gyer-
mekkor”adomanygyjté kampanyban.
Az el6z6 évekhez hasonldan a vasarlok
az aruhdzak pénztarainal kaphato 250
forintos kuponok megvasarlasaval csat-
lakozhatnak az ¢sszefogéashoz aprilis 4.
és 30. kozott.

Tavaly a vésarloknak és a Tesco kollégai-
nak kdszonhetéen rekordmennyiségy,
72 414750 forintnyi adomany gyUlt 6ssze,
amelyet az Okumenikus Segélyszerve-
zet az atmeneti otthonokban él6 nehéz
sorsu gyermekek nyari tdboroztatasara,

év kdzbeni személyre szabott fejleszté
foglalkozasokra, valamint egy uj, gyer-
mekeket segité csepeli szocidlis és fej-
lesztékdzpont létrehozasara forditott.
A Felhétlen Gyermekkor” adomany-
gyUjtés célja idén is az, hogy rairanyitsa
afigyelmet a Segélyszervezet gyermeke-
ket segité munkdjara, és forrasokat biz-
tositson a tevékenység fenntartaséhoz,
folytatasahoz, fejlesztéséhez. Az idén 25.
évfordulojat inneplé szervezet 2016-
ban tébb mint 1500 hatranyos helyzet(
gyermek felzarkézasat segiti kilonbo-
26 fejlesztéfoglalkozasokkal, tdbb mint
500 gyermeknek biztosit menedéket
lakhatdsukat elvesztett csa-
lddokat befogadd dtmeneti
otthonokban, és tdbb mint
500 bantalmazast elszenve-
dett gyermeket tdmogat a
tovabblépésben. Az adoma-
nyokbol emellett a bantalma-
zott gyermekek rehabilitacio-
jat seqgité két balatoni tabor
megszervezését, valamint
i egy Uj kozosségi tér létreho-
zasat tlizte ki célul a miskolci
Avas lakotelepen, ezzel is kapaszkodét
biztositva a nehéz sorsu gyermekek fel-
zarkézédsahoz
Segitsik egyUtt a Segélyszervezet mun-
kdjat, mert minden gyermek megérdem-
li a felh&tlen gyermekkort! //

i Tesco collects money for poor and abused children

Tesco is a strategic partner to the
Hungarian Interchurch  Aids dona-
tion collecting initiative called ‘Happy
Childhood' that helps disadvantaged
children. Just like in earlier years, cus-
tomers who wish to help can buy
HUF 250 coupons between 4 and 30

April. Last year Tesco employees and
customers collected a record HUF
72,414,750 that the charity organisation
used to make the lives of disadvan-
taged children better in various ways. In
2016 the Hungarian Interchurch Aid is
25 years old this year and they celebrate

the anniversary with helping more than
1500 disadvantaged children to close
the knowledge gap, providing homes
to more than 500 children in families
that lost their homes and assisting in
the healing of more than 500 children
who have suffered physical abuse. //
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Nemzetkozi akcioban
a NEBIH

ANemzeti Elelmiszerlanc-bizton-
sagi Hivatalnak (NEBIH) is megha-
tarozd szerep jutott az élelmiszer-
hamisitas elleni nemzetkdzi akcio-
ban. Az ,OPSON V" mdvelet 2015
novembere és 2016 februdrja k-
z6tt zajlott 57 orszagban, melynek
soran &sszesen tdbb mint 10 000
tonnényi élelmiszert és 1 millié li-
ternyiitalt foglaltak le. Az akcioban
a magyar szakemberek 243 ton-
na, valamint tovabbi 17 ezer liter
élelmiszerbiztonsagi szempont-
bol veszélyes terméket taldltak.
Alegtdbb eljaras a termékek isme-
retlen eredete miatt tortént, de a
higiéniai szabdlyok megsértésére
és a lejarati idé meghamisitasra is
akadt példa./

#: NEBIH forms part of
international operation
Between November 2015 and February
2016 the National Food Chain Safety
Office (NEBIH) participated in ‘OPSON
V; an international operation against
food fraud conducted in 57 countries. In
these countries more than 10,000 tons
of fake food and 1 million litres of fake
drink were seized. NEBIH experts found
243 tons and 17,000 litres of hazardous
food and drinks. //

Grand Tokaj névre valt
a Tokaj Kereskedohaz

A Grand Tokaj nevet vélasztotta a
2013-t6l a mindségi bortermelés
irant elkdtelezett legnagyobb élla-
mi bordszat, a korabbi Tokaj Keres-
kedéhdz Zrt, amely a Bocuse d'Or
Budapesten rendezendé eurdpai
dontéjének borszponzora lett.
A Grand Tokaj termékmegujitasat
és exportjat jovében egy hata-
rokon &tivel$ egylttmUkodés is
seqiti Lenz Moserrel, az osztrak
borédszdinasztiabdl szarmazo ki-
valé nemzetkdzi stratégaval.
Ekozben zajlik a tolcsvai bora-
szati kdzpont mdszaki és tech-
noldgiai megujitasa is. A meg-
Ujult tzem varhatdan 2016 6szén
kezdi meg mUkodését. /

% Tokaj Trading House
continues as Grand Tokaj
Hungary's biggest state-owned winery,
Tokaj Trading House Zrt. switched to
the Grand Tokaj name. The company
will be the wine sponsor of the Bocuse
d'Or chef competition’s European final,
which is to be held in Budapest. Austrian
wine expert Lenz Moser will assist Grand
Tokaj in revamping its product selection
and entering foreign markets. /
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Uj vezetok a Borsodi Sorgyar élén

Aprilis 1-t8l Vuleta Zsolt
véltotta Petr Kovarikot a
N - Molson Coors csoporthoz
o tartozd Borsodi Sorgyar Kft.
Ugyvezetdi székében.

Vuleta Zsolt 2013 januérja-

—_——

§ ; L ban csatlakozott a Borsodi

i Gt Sorgyarhoz, azdta értéke-
Vuleta Zsolt sitési igazgatoként iranyi-
gyvezetd totta a Molson Coors cso-

Borsodi Sorgyar

porthoz tartozd sorgyar
teljes korU értékesitési tevékenységét A tobb
mint 20 éves vezetdi tapasztalattal rendelkezd
szakember kordbban olyan nagy FMCG-cégek-
nél toltott be vezetd pozicidt, mint a Kraft, a
Gillette, a Gy6ri Keksz vagy a Bacardi-Martini,
ahol kézel 7 évig volt a magyar szervezet Ugy-
vezetd igazgatdja.
Aprilis 1-tél a Borsodi Sérgyar Kft. értékesitési
igazgatdi posztjat Oz Tibor tolti be.

Oz Tibor 2000 mérciusaban
terdleti képviseldként csat-
lakozott a Borsodi Sorgyar
csapatdhoz, majd ezt ko-
vetden terlleti vezetéként
és régidvezetékéntiranyi-
totta az alé tartozo értéke-
sitési csapatot. Kinevezése
el6tt a nagykereskedelmi
csatornaért és a hazai szer-
vezett kiskereskedelmi ve-
vokért felelt orszagos hatéskorrel.

Oz Tibor
értékesitési igazgato
Borsodi Sérgyar
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% Borsodi Brewery names new directors

As of 1 April Zsolt Vuleta replaces Petr Kovarik in the managing direc-
tor's seat of Borsodi Brewery, a member of the Molson Coors group. Mr
Vuleta has been working as Borsodi's sales director since January 2013.
Before that he used to work for major FMCG companies such.

From 1 April Borsodi Brewery's sales director is Tibor Oz Mr Oz started
working for the beer company in 2000 as a sales representative. Before
being appointed the brewery’s sales director, he was responsible for
matters related to the wholesale channel and domestic retail chains. //

Auchan Nemzetkozi Borszalon
— idén Magyarorszagon

Masodszorra rendezték
meg az Auchan Nemzet-
kozi Borszalont, melynek
idén Magyarorszag volt a
hazigazdaja. A rendezvény
célja az Auchan-orszagok
borkereskedelmének fel-
lenditése, illetve allando
borvalasztékuk bévitése
volt. A borkdéstold keretén belll 16 orszag 80
boraszata, kdzulik 9 magyar pincészet mutatta
be borvalasztékat a 14 orszagbol érkezé Au-
chan-borbeszerzéknek A résztvevéknek kozel
500-féle bor késtolasara nyilt lehetéséguk.

A rendezvény Unnepélyes megnyitdjan dr.
Fazekas Sandor foldmdveléstgyi miniszter
elmondta:

— Orszagunk, méretéhez képest, egyeduilalld
borvalasztékkal dicsekedhet. Hazankban a

sz6l6- és bortermelésre a
mez&gazdasag egyik kie-
melten fontos dgazataként
tekintlink. Jelenleg 80 ezer
hektaron folyik sz8l6mU-
velés, amelybdl az drubor-
termeléshez 65 000 hek-
tarrél sztretelnek szélét.
A sz6l6boragazat mintegy
80 000 csalad szamara biztosit kdzvetlen mo-
don megélhetést az orszag 22 borvidékén. /

WELCOD
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& Auchan International Wine Salon —
this year in Hungary

Auchan International Wine Salon was organised for the second
time and this year the host was Hungary. 80 wineries from 16
countries — including 9 from Hungary — presented their prod-
ucts to Auchan wine purchasing managers from 14 countries. The
event’s goal was to improve the wine trade of Auchan countries
and to expand the selection of wines offered permanently by the
retail chain’s stores. //

Uj izekkel koszonti a tavaszt a NESTEA

a boltok polcain. Afél évig kaphat¢ két sze-
zonalis termék 0,5 és 15 literes PET-palackos
csomagolashan keril az Uizletekbe. //

ANESTEA ismét egy vadonatuj véltozattal
jelentkezik aprilisban. Az Uj erdei gyimal-
cs6s NESTEA-t a természetkozeliség, a ta-

vasziillatok, a frissesség és a nyar kirobba- | g, NESTEA welcomes spring with

new flavours

NESTEA puts a brand new flavour on the market in April.
NESTEA Forest Fruits was inspired by nature, the scents
of spring, freshness and the exuberance of summer to
refresh consumers’ daily lives with a combination of red
berries for six months. NESTEA Man. /

no ereje inspirdlta, hogy most fél éven dt a
piros gyimolcsok finom kombinacidjaval
hozzon felfrisstlést a hétkdznapokba.

Az U NESTEA Erdei gyimolcs mellett a NES-
TEA Mangb6-ananasz,nagy visszatéréként”
tavasszal és nyaron ismét megtaldlhato lesz

Y




Nestle.

Elontotte
- a kakad a
Facebookot

Mind6ssze marcius 1-én inditottuk el Facebook oldalunkat,
rajongdi bazisunk azonban maris kozel 12 EZER FOT
szamlal. Az izgalmas jatékoknak és a kiilonleges
érdekességeknek koszonhetoen sikerilt kiépiteniink egy
rendkiviil AKTiV KOZOSSEGET, akiket Uj csatornankon
keresztiil kozvetleniil tudunk megszalitani.

Itt azonban még nem allunk meg! Majustol megujult NESQUIK Studios tartalmakkal

varunk mindenkit, amelyek még az eddigi posztoknal is izgalmasabbak lesznek.

Kovessetek benniinket! n facebook.com/Nesquik.HU


www.facebook.com/nesquik.hu
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) Uj vezerlgazgato a HEINEKEN Hungarianal

Coca-Cola HBC a vilag
legfenntarthatobb
vallalatai kozott

A Coca-Cola HBC csoport méso-
dik alkalommal kertlt a vildg ve-
zet6 vallalatait rangsorolé Dow
Jones Fenntarthatdsagi Index
élére. A véllalat a rangos elisme-
rést kdvetéen adta ki leguijabb
integralt éves jelentését, amely
atlathatd moédon mutatja be a
csoport ndvekedd eredményeit
az Uzleti és tarsadalmi felelésség-
véllalds tertletén. A most meg-
jelent jelentés megemliti a cso-
port hazai lednyvallalatdnak aktiv
életmod programjat, a Coca-Cola
Testébreszté Programot, amelyet
nemrég az Eurdpai Unid is elis-
mert, illetve a héten Global Brand
Excellence dfjjal tintették ki./

& Coca-Cola HBC is one of
the world’s most sustainable
companies

For the second time Coca-Cola HBC
group was ranked at the top of the Dow
Jones Sustainability Index list. After this
prestigious recognition the company
published its annual integrated report,
which introduces the group’s improving
business results and advancing CSR per-
formance. The report also mentions the
Hungarian affiliate’s active lifestyle pro-
gramme, ‘Coca-Cola Wake Your Body'.//

Sajat termékekkel lép
be a Lipoti a tejpiacra
Tébb mint 100 milli¢ forintos
beruhézassal sajat tejlzemet Ié-
tesitett az orszagszerte 200 szak-
Uzlettel rendelkezd Lipdti Pékség
Kft., amely havi 90 millié forintos
bevételt var a tejtermékek el-
adasabdl.

A kodzelmultban a tatabanyai
sttéluzemét 108 millid forintos
allami tdmogatés segitségével
6sszesen 308 millio forintos beru-
hazassal bévité Lipdti Debrecen
mellett taldlhatd tejizeme aprilis
elején kezdte meg élesben a mu-
kodést. Az Uj termékcsoportban a
tejek mellett gylmaolcsjoghurtok,
kilonbozd turdk, tirodesszertek
is megtaldlhatdak lesznek. 7/

% Lipoti enters the dairy product
market with own products

Lipoti Bakery Kft. has invested more
than HUF 100 million in building its
own dairy plant. Lipéti has 200 bakery
shops all over Hungary and plans to re-
alise HUF 9o-million monthly sales from
selling dairy products. Production start-
ed early April in the new dairy plant that
is located near Debrecen.//

A holland szuletésU José
Matthijsse vezeti marcius
15-t6l a HEINEKEN cég ma-
gyarorszagi lednyvallalatat
Az Uj vezetd folytatni ki-
vanja azokat a kezdemé-
nyezéseket, amelyek segi-
tik a hazai beszallitdkat, és
elkotelezett a helyi kozos-
ségek segitése irdnt.

Matthijsse asszony Haitirdl
érkezett Magyarorszagra, ahol négy évig dolgo-
zott a holland vallalat helyi érdekeltségének elsé

José Matthijsse
vezérigazgatod
HEINEKEN Hungaria

szamu vezetdjeként Egyik legjelentésebb fel-
adata el6zé allomashelyén a helyi beszallitokkal
— elsésorban farmerekkel — kialakitandd szoros
egyUttmkodés, a termelési lancba integraldsuk
volt. Ebben kiemelkedd sikereket ért el, csakugy,
mint a vallalat stratégidjanak fejlesztésében. /
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¢ HEINEKEN Hungaria’s new managing
director

From 15 March Dutch executive José Matthijsse is the managing
director of HEINEKEN's Hungarian affiliate. Ms Matthijsse’s previ-
ous position was in Haiti, where she was the head of the brewery’s
regional unit for four years. She managed to establish a close co-
operation with local suppliers, mainly farmers. //

Hat lanc egyiitt segit a raszorulo gyermekeken

Hat nagy aruhazlanc — ALDI, Auchan, Lidl, Penny
Market, SPAR és Tesco — 6sszefogva egyenként
5 milli¢ forintnyi élelmiszer-felajanlassal segiti
a halmozottan hatra-
nyos helyzet( telepU-
léseken él6 raszoruld
gyermekeket.

A véllalatok aprilistol
kdzel 10 ezer gyermek
havi ellatasat segitik
élelmiszeradomanyuk-
kal, amelyet az érintett
Onkormanyzatok, va-
lamint a Minden Gyerek Lakjon Jol! Alapftvany
juttat el a raszoruléknak A csomagok tartalma
— muzli, tej, buzadara, rizs, kukoricapehely —
egyenként egy gyermek egyhavi egészséges
élelmiszerrel torténd ellatdsahoz jarul hozza.
A programhoz idén csatlakozott a Tej Szakma-
kozi Szervezet és Terméktanacs is, igy a 2016.
marcius 23-an Heves varosaban indulé akcio

soran tobb, mint 2700 liter, TEJSZIV logéval el-
latott dobozos tejet ad at az ott €6 hatranyos
helyzet( csaldadok szamara./

& Six retail chains join forces to help
children in need

Six retail chains — ALDI, Auchan, Lidl, Penny Market, SPAR and
Tesco — donated HUF 5 million worth of food each to make
the lives of children living in poor regions better. From April
these companies contribute to feeding nearly 10,000 children
monthly through municipalities and the Let’s Feed All Children
foundation. This year the Milk Interbranch Organisation and
Dairy Board also joined the initiative. //

Kozel 540 milliard forint be-

Amiben a kis boltok nagyok

vételt érnek el a 400 négyzet-
méteres és kisebb élelmiszer-
iizletek a Nielsen altal mért
kilencven élelmiszer kategé-
riabdl a legutobbi kumulalt
év adatai szerint. Igy 35 sza-
zalékkal részesednek a teljes
eladasbal.

A legnagyobb forgalmu hu-
szonhat kategoria koziil tiz
ért el a 400 négyzetméteres
és az alatti csatornak 35 sz4-
zalékos atlagandl nagyobb
piaci részesedést: italok és
édességek mellett a f6zés-
hez sziikséges tejfol és mar-
garin. /

& What small shops are great at

Grocery shops with a floor space of 400m?* and smaller realised 35 percent of sales in
the 9o grocery categories audited by Nielsen. From the top 26 categories sales were
above the channel’s 35-percent average in 10, e.g. drinks, confectioneries, sour cream,

margarine.

The table shows the February 2015-January 2016 period. //

Sor

Szénsavas Uditdital

Gyumolcslé
Tejfol
HUtott szeletes édesség

Margarin

Ostyaszelet

Energia- és sportital
Vodka
Cukorka

(Tablazatunk mutatoi a 2015. februar — 2016.
januari id6szakra vonatkoznak)

Forrds: Nielsen




Uj sales szervezet
s 00 ’
a FAU-nél
. % Aprilis 1-t6l az eddig tapasztalt dinamikus
L fejlédés és a folyamatos, fenntarthatd nove-
kedés érdekében egy Uj szervezeti struktura-
ban mkodé sales kezdi meg mikodését a
FAU Zrt-nél (PepsiCo), amelynek a vezetésért
Teymayer Tamds Sales Director felel a jovében.
Oirdnyitja a Customer Activisation, Traditonal
st Trade, Organized Trade és Market Develop-
Teymayer Tamas  ment csapatok munkajat.
sales director Mindezek mellett a Customer Activisation csa-
pat élére is Uj vezetd keriilt Soos Baldzs szemé-
lyében mint Customer Activisation Manager.
A jovében & felel a markastratégidkon alapuld
kivald bolti végrehajtasért, a vasarldi és piaci
trendek elemzésért, valamint az értékesitési
csapat tdmogatasért és fejlesztéséért. /
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&% New sales unit structure at FAU

In order to keep up with the dynamic development and to
produce a sustainable sales growth, from 1 April a sales unit
with a new structure is set up by FAU Zrt. (PepsiCo), which
is headed by sales director Tamas Teymayer. He is overseeing
the work of the Customer Activisation (with a new leader —
customer activisation manager Balazs Soos), Traditional Trade,
Organised Trade and Market Development teams. //

So0s Balazs
customer activisation
manager

FAU

hirek #7777+

Boronddel varjak a
kismamakat a dm-ekben

Aprilis elsejétdl a
dm Uzleteiben is
atvehetd a Felici-
tas varandos bo-
rondje, amelynek
segitségével az
édesanydk mar a
varandossag ide-
je alatt megismerkedhetnek
a babadpolasi termékekkel,
tdmogatast kapnak a babas
idészak elsé lépéseihez.

A Felicitas www babadirect.
hu oldaldn a varandos anyu-
kék elére kivélaszthatjak, me-
lyik dm Uzletben kivanjak
atvenni ajandékcsomagju-
kat. A bérondben talalhatd
mintak tobbsége nagy ki-
szerelésben a dm polcain is
megtalalhato, igy az édes-
anyaknak nem kell messzi-
re mennidk, ha a termékek

— koztik a dm sajatmarkas
termékei — kdzul barmelyik
elnyeri tetszéstiket. //

N 29

% Special suitcases are
waiting for pregnant
mothers in dm stores

From 1 April pregnant moms can get
their special Felicitas suitcase in dm
stores. With the samples they find
in the suitcase, they can learn about
what baby care products they will
have to use and how. At Felicitas’
www.babadirecthu website mothers
can select the dm store where they
wish to get their suitcase full of prod-
uct samples. 7/

Lrovence-bdl é¢
Szekelyfolarol
eqyenesen

az otthonsba!

Kilonleges mindségu
kulinaris inyencségek
webaruhaza.

Exkluziv ajandékok az
erzékek birodalmabol.

jallités A pavilon M51 standjan! feede
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» Europa huzta a Tesco
eredmeényét

TESCO

AT AT A ST AT )

A Tesco bemutatta elézetes jelentését az el-
mult kereskedelmi évrél. A cég teljes teljesit-
meényét nézve nem toértént ndvekedés, Angli-
aban és lrorszagban a boltok teljesitménye 0,7
szazalékkal esett vissza, azonban Eurépaban
3,5 szézalékos, Azsidban 0,6 szazalékos ndveke-
dést tudtak elérni az eladasok tekintetében. A
Tesco eladdsai az elmult évben 0,1 szézalékkal
48,3 milliard fontra néttek. David Lewis az ada-
tok kapcsén azt nyilatkozta:

— Az Egyesdlt Kirdlysagban sikerult talpra &ll-
nunk és Ujra versenyképesek vagyunk, melyet
elsésorban azzal értiink el, hogy jelentésen no-
veltlk szolgaltatdsaink minéségét, illetve stabi-
lan csokkentettiik drainkat. Visszanyertlk a va-
sarlok bizalmat, héla az elmult két év kemény
munkajanak.

Brit elemzdk szerint bar 2016-ban folytatodik
a szigetorszagban az drhdboru a nagy keres-
kedelmi lancok kozott, de a Tesco jelentésen
megerdsitette poziciojat.

% Europe was the engine of Tesco’s per-
formance

Tesco has presented the preliminary report on its last
business year. The retailer’s overall sales performance
didn’t really grow — there was a 0.1-percent improve-
ment at GBP 48.3 billion. Sales dropped in the UK and
Ireland by 0.7 percent, but sales were up 3.5 percent in
Europe and by 0.6 percent in Asia. Analysts say Tesco
has significantly strengthened its position in the British
market. «

» Brazil csoda

Az év elsé honapjaiban nem vart névekedést
tapasztaltak a brazil kiskereskeddk. Februarban
1,2 szazalékkal néttek az eladasok, 2013 juliusa
6ta nem novekedett ilyen ardnyban a vasarldi
kedv az orszagban. Brazilidban az inflacié hosz-
sz id6 utan Ujra egy szamjegyd, a brazil real
megerésddése lejjebb vitte azimporttermékek
arait, és annak ellenére is segftett a vasarlasi haj-
landdsdag megélénkilésében, hogy az orszag
tovabbra is komoly munkanélkiliséggel kiizd.

&% Miracle in Brazil

The first months of 2016 produced an unexpected
sales growth for retailers in Brazil. Sales were up 1.2 per-
cent in February - the biggest growth since July 2013.
There has been a one-digit inflation rate in Brazil for
the first time after a long time, and the strengthening
of the Brazilian real has lowered the price of import
products. «

16 @ 2016/5
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» Amerikai megtorpanas

Marciusban vératlanul jelentésen csokkent a
kiskereskedelem forgalma az Egyesiilt Alla-
mokban. A Bloomberg elemzése szerint, mi-
utan februdrban 0,1 szazalékos visszaesést ta-
pasztaltak a vasarloi kedvben, marciusban az
eladdsok mar néhany tertleten 0,8 szézalékkal
csokkentek. A gépjarmUpiac szenvedte meg az
elmult hénapot a legjobban, melyben 2,1 sz3-
zalékos visszaesés kdvetkezett be, de az étter-
mek is megszenvedték az év elejét a 0,8 szdza-
|ékos csokkenéssel.

Az amerikai Kereskedelmi Minisztérium elem-
zése szerint a kereskedelem id6szakos megtor-
panasanak oka, hogy az olajarak méarciusban 21
centtel néttek. Azonban a minisztérium szerint
ez csak dtmeneti megtorpanas, a munkaerépi-
ac tovabbra is rohamosan fejlédik, marciusban
215 ezer Uj munkavallalot regisztraltak, illetve
a kereskedelemben az elmult évben jelentés
arcsokkenés volt tapasztalhatd, melynek pozi-
tiv eredményei idén is meg fognak mutatkozni.

% Retail sales drop in the USA

After the 0.1-percent sales decline in February, March
suddenly brought a 0.8-percent decrease in retail sales
in the USA. Motor vehicle sales suffered the most, fall-
ing by 2.1 percent. The US Department of Commerce
opines that the sales drop is the result of the 21-cent
oil price increase that occurred in March. However, the
ministry’s view is that the negative trend is just tempo-
rary as 215,000 new workers were registered in March. «

» Uj boltdizajn a Carrefournal

Carrefour (9

A Carrefour Italia megnyitotta elsé Carrefour
Gourmet szupermarket Gzletét Mildndban. A
bolt exkluziv termékekre és nyugodt vasarlds-
ra specializalédik.

Akétemeletes Uizletben 20 ezer terméket taldl-
nak a vasarlok tematizélva. A gondosan kivé-
logatott olasz termékek mellett szamos nem-
zetkozi kilonlegességet is meg lehet talalni az
Uzlet polcain, példaul az azsiai konyha specia-
lis hozzavaldit és a tenger gylmolcseinek ritka-
sdgait. A kavék és a csokolddék kulon szekcidt
kaptak, illetve a vasarlok egy specidlisan kialaki-
tott,borospincét”is taldlnak az tizletben. A leg-
nagyobb vésarldi teriiletet a duty free stilusban
kialakitott szépségapolasi termékrészleg kapta.

¢l New store design from Carrefour

Carrefour Italia opened its first Carrefour Gourmet su-
permarket in Milan. In the two-storey shop shoppers
can choose from 20,000 products, from carefully se-
lected Italian groceries to special ingredients of Asian
cuisine and rare fruits of the sea. The biggest area is that
of beauty products, which was created with a duty-free
shop design. «

» A Lidl spanyol hoditasai
Spanyolorszagban
a Lidl az elmult év-
hez képes az elada-
sait 12,5 szdzalék-
kal 3,048 millio eurs-
ra tudta noévelni. Az
Alimarket.es elemzé-
se szerint a j6 ered-
ményt azzal érhette el a cég, hogy latvanyo-
san megndvelte a szolgaltatasai minéségét, de
ami ennél is fontosabb, hogy kinalatéval alkal-
mazkodott a spanyol vevék izléséhez. A Lidl
tavaly 262 milli¢ eurot fektetett be Spanyolor-
szagban, 30 szazalékkal tébbet, mint ahogy azt
kordbban tervezték. Michael Aranda a spanyol
Lidl igazgatdja hozzatette:

— A szdmok is azt mutatjak, hogy az Gizleti mo-
delliink mUkadik, azaz a legjobb minéséget ki-
naljuk a legalacsonyabb éron.

s

&% Lidl's conquest in Spain

In 2015 Lidl’s sales in Spain expanded by 12.5 percent to
EUR 3,048 million in comparison with 2014. According
to Alimarket.es, the good result roots in greatly im-
proving the level of services and adapting the product
selection to the taste of Spanish customers. Last year
Lidl invested EUR 262 million in Spain, 30 percent more
than planned. «

A Ferrero jo hirneve

FERRERO

A Reputation Institute altal készitett top100-as
lista alapjan a Ferrero 6rvend a legjobb hirnév-
nek az élelmiszer-ipari cégek korében. A teljes
listdn a cég a 18. - a legmegbizhatobb vallalat-
nak a Rolexet valasztottak a vevok.

Az FMCG-szektor szerepli kdzil szamos cég ki-
magasléan szerepelt: a Nestlé a 22, a Kellogg's
a 35, a Danone a 42. helyen zart a bizalmi lis-
tan. Az italos cégek kozil a Heinekken a 76. a
PepsiCo a 95. helyen szerepel.

A Reputation Institute ,Global RepTrak” cim(
100-as listdja a vildg legnagyobb éves felmé-
résének eredménye. A felmérést 15 orszagban
240 ezer vélemény feldolgozésaval készitik el.
A tanulmaény a kdzvélemény viszonyat méri
a nagy cégek termékeihez, szolgdltatésaihoz,
munkakornyezetéhez, teljesitményéhez.

N (2%

% Ferrero has a good reputation

From food industry companies Ferrero was ranked the
highest on the Reputation Institute’s list of top 100
companies — Ferrero is 18th in the overall list. Rolex
was named as the most reliable company. Other FM-
CG companies ranked: Nestlé 22nd, Kellogg's 35th,
Danone 42nd, Heineken 76th and PepsiCo 95th. The
survey was conducted in 15 countries with 240,000
participants. «
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» A prémiumkategoriaban
erosit a Metro

METRO

A Metro AG megvasarolta a Rungis Expresst.
A Metro februarban jelentette be, hogy szeret-
né megvenni a prémium-élelmiszerekre spe-
cializalodott beszallitot. Az Ggylet végl aprilis
1-jén zarult le, és az illetékes hatdségok is jova-
hagytak az dsszeolvadast. A szerzédésben fog-
laltak alapjan az egytttmkddés részét képe-
zi a német Cool Chain Group és a svajci Fide-
co logisztikai tevékenységének beolvasztésa is.
Azonban a Rungis Express brand, illetve a cég
szervezeti fliggetlensége nem fog megvéltoz-
ni az egyuttmkddés kapcsan.

A szerz6dés aldirdsdra az utdn kerdlt sor, hogy a
Metro vezetése bejelentette, hogy terveik sze-
rint kettévalasztjdk a céget, igy a jovében kilén
fognak foglalkozni a nagybani élelmiszer-keres-
kedelemmel, illetve a kiskereskedelmi elektro-
nikai termékek értékesitésével.

# Metro’s expansion in the premium
category

On 1 April Metro AG acquired premium food prod-
uct supplier Rungis Express. Metro keeps the brand
name and Rungis Express will continue to have its own
management. The contract was signed after Metro an-
nounced that they plan to separate their food whole-
sale and consumer electronics retail businesses. «

o A Nestlé SA bemutat-
éx; #

hetett el, mely 0,3 sza-

A Nestlé bevételeinek egyik meghatarozé ele-

dést mutattak az év elsé harom hénapjéban.

a tavalyi év mérlegére negativan hatott, idén

» A Nestlé kaveés sikere

ta els6é negyedéves tel-
) jesitményét. A cég 3,9
'ﬁ. szézalékos organikus
novekedést konyvel-
I Jes‘tle zalékkal meghaladta az

elézetes elemzéseket.
me a poralapu és folyékony italok, mely ter-
mékcsoportok 6,3 szézalékos bevételndveke-
2015 végén jelentds eréforrasokat vetett be a
kavéalapu termékei reklamozasara, mely bar
megmutatja, mennyire hatékonyan sikerilt a
kampdny.

#: Nestlé’s coffee success

Nestlé SA produced a 3.9-percent organic sales growth
in the first quarter, 0.3 percent more than analysts fore-
casted. Powdered and liquid drink sales augmented by
6.3 percent in the first three months of 2016. «

» Novekszik a Spar

__SPAR[Y

A Spar International bejelentette, hogy decem-
ber 31-ével bezérélag nemzetkézi szinten az el-
mult évben az eladas tekintetében 33 millidrd
euros értéket értek el. 2014-hez képest ez 3,5
szazalékos novekedést jelent, ezzel az elmult
Ot év legsikeresebb idészakat zérhatta a cég.
Eurépaban mar alig lehet tapasztalni a vélsag
nyomait, illetve a cég jelentés beruhdzasokat
tett szamos novekvé piacon, elsésorban Afri-
kdban. A cég dél-afrikai eladasai 18 szazalék-
kal néttek és jelentés potencidlt latnak Nigéri-
aban és Namibidban. Tavaly négy Uj orszagban
nyitottak boltokat: Indonézia, Kamerun, Oman,
Azerbajdzsan.

A meglévd piacokon is jol teljesitettek, féleg a
kozép-eurdpai régidban. A horvat eladasok 15
szazalékkal néttek, a lengyel boltok forgalma
17 szazalékkal gyarapodott. Az orosz szamok
is kedvezéek, a rubelben mért ndvekedés 19,2
szazalék volt. Tobias Wasmuth, a Spar Internati-
onal Ugyvezetd igazgatodja elmondta:

—42 orszagban vagyunk jelen. Bebizonyitottuk,
hogy cégiink tovébbra is a fliggetlen kiskeres-
keddk az elsé szamu valasztasa.

<l Spar realises sales growth

Spar International announced that by 31 December 2015
the company’s sales reached EUR 33 billion. This consti-
tutes a 3.5-percent sales growth in comparison with the
2014 performance. 2015 was the company’s best in the
last 5 years. Tobias Wasmuth, managing director of Spar
International told that they proved in 42 countries: Spar
is the No.1 choice if independent retailers. «

» Auchan eredetvizsgalat

7%

Az Auchan France ugy
hatérozott, hogy min-
den sajatmarkas tej- és
hustermékén feltinte-
ti a szarmazasi helyet.

2016 végére az Uj cso-

Auchan 9ere
magolasi irdnyelveket

minden boltjukban bevezetik.

Ezzel a vasarlok igényeire vélaszol a cég, mivel
belatta, hogy élelmiszer-biztonsagi szempontbdl
jogosan varjak el a vevék, hogy minden részle-
tet megismerhessenek a termékek szarmazésat
illeten. A helyi termel6k szintén tdmogatjék, és
orllnek a déntésnek.

% Auchan indicates place of origin on
products

Auchan France has decided to indicate the place of ori-
gin on all of their private label dairy and meat products
until the end of the year. This was a reaction to consum-
er demand and local farmers also support the idea. «

» Kozel 5 szazalékos novekedés
azUnilevertol

Az Unilever elsé ne-
gyedéves eladésai 4,7
szazalékkal ndttek a

0N vy cég aprilisi beszamolo-
£r ﬂ __.ht 4
@E&a@ ja alapjan. Ez némileg

elmarad a vart ered-
ményektél, melynek
okat a volumen csok-
kenésében és a deflacios gazdasagi kornyezet-
ben l4tjdk, melyek nagyon megnehezitik az op-
timdlis arképzést.

Graeme Pitkethly a cég gazdasdgi dgazatveze-
t6je elmondta:

— A vildg minden pontjan élesen eltérd arkor-
nyezetben kell mikodniink, ezért Ugy véljuk,
hogy az arak helyett a volumenre kell fokuszal-
ni. Az eurépiai piacon roppant erés a verseny,
elsésorban az alacsony drak miatt.

& Unilever’s almost 5-percent growth

Unilever’s 1st-quarter sales rose 4.7 percent, a bit less
than expected, due to the decline in volume sales and
the deflation in the economy. CFO Graeme Pitkethly
told that instead of price they now wish to focus on
volume. «

» Kétmilliardos novekedési cél
a Lavazzanal

LAavA11LR

A Luigi Lavazza SpA 2020-ig 2 millidrd euro-
val szeretné megndvelni az eladasait. Az or-
ganikus novekedés mellett szamos felvasar-
last tervez a cég a kozeljovében. A cég leg-
utébb a francia Carte Noire brandet vasarolta
meg. Antonio Bravalle a vallalat vezérigazga-
téja elmondta:

— A Lavazza a legnagyobb a kicsik kozétt, de a
legkisebb a kavétermékekkel foglalkozd nagy
cégek kozott. Az elmult évben tébb, mint 1 mil-
lidrd eurdt koltdttiink, most a célunk konszoli-
délni a befektetésinket. Lépésrél Iépésre hala-
dunk. Az elkdvetkezd évek fokuszdban a tovab-
bi lassu ndvekedés lesz.

¢l Two-billion growth target at Lavazza

By 2020 Luigi Lavazza SpA wishes to increase sales by
EUR 2 billion. The company also plans several acqui-
sitions in this period. Last time they bought French
brand Carte Noir. Lavazza CEO Antonia Bravalle told:
last year they spent more than EUR 1 billion, now they
want to consolidate the investments. «
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Pékségének
sikeréhez :

BakeOff 2.0

A Wanzl BakeOff 2.0 rendszere egy
modularis aruprezentaciés rendszer, mely
rugalmas szortimentkihelyezést biztosit,
maximalis atlathatésaga pedig erételjes
aruhatast eredményez. Mindezt komfortos,
higiénikus kiszolgalas mellett. Az arut a
kdzéppontba allitja és folyamatos vasarlasi
impulzust general.

www.wanzl.com | wanzl@wanzl.hu
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A magyar husfogyasztas az elmult 25 évben
drasztikusan csokkent. A sertéshusfogyasztas
ma 25 kilogramm koriil alakul, a januar
elsejével csokkentett afa azonban ujra
novekvo palyara allithatja.

A baromfihuas-fogyasztas szintén

25 kg/fo/év koriil mozog. Az agazatnak
nagyléptékii technologiai fejlesztésekre

lenne sziiksége.

husfeldolgozassal és
-tartésitassal foglalko-
76 vallalkozasok éves

termelési értéke az elézetes
becslések alapjan 220-230 Mrd

ban, de az intézkedés jelentds
hatédssal volt az EU exportjara
(2013-ban még az Unio sertés-
husexportjanak negyede ment
Oroszorszagba). A kies6 orosz ér-

zetkdzi  verseny-
képesség erdsitése
érdekében, kulono-
sen avagas terlletén
lenne szlikség tovab-
bi jelentds koncent-
raciora.

Néhany szerepl6td!
eltekintve a kapaci-
tasok kihasznéltsaga  enok
alacsonynak tekint-
het6 az dgazatban.
A husipari dgazatban jelenleg is
zajlik az a konszolidacids folya-
mat, melynek keretei kozott Uize-
mek, illetve kisebb kozepes mé-
ret( cégekis befejezték az elmult
idészakban a tevékenységuket.

Szbvetsége

Eder Tamas

Magyar Husiparosok

agazat ezen szerep-
|61 egyelre telje-
sen ki vannak zarva
az EU-tdmogatasok
kedvezményezettjei
kozul. A technolo-
giai lemaradds ma-
ra az EU-hoz vellnk
egyUtt csatlakozd
orszagok ipardhoz
képest is jelentds —
fejti ki Eder Tamas.

Létfontossagu

a technologia fejlesztése
A Magyar Husiparosok Szévet-
sége szerint a magyar agazat
elétt a legnagyobb kihivas a

A nemzetkozi versenyképességet
kell erositeni a hasiparban

Ft kordl alakulhatott 2015-ben.
Ehhez jon még a készitmény-
gyartas teljesitménye, amivel
egyltt valészinlileg az dgazat
teljesitménye meghaladta a
300 Mrd Ft-ot. Osszességében
kismeértékl novekedés tapasz-
talhato, amelyet elsésorban az
exportértékesitések er6sddése
okozott — mondja Eder Tamas,
a Magyar Husiparosok Szovet-
ségének elndke.

Az dgazat értékesitésének tobb
mint harmada szérmazik export-
bdl. Igy a kilpiaci lehetéségek
alakuldsa jelentés mértékben
befolydsolja az 4gazat gazdal-
kodasat. Az elmult id6szakban
az dgazatra legnagyobb hatdssal
az orosz embargd volt. A kdz-
vetlen export ugyan nem volt
meghatarozd a hazai dgazat-

tékesftést csak nagyon nehezen
tudta kivaltani az EU husipara,
elsésorban a tavol-keleti export
novelésével. Ugyanakkor az el-
mult évben az EU-n belili ke-
reslet csokkent, és a vilagpiacon
sem a korabbi terveknek meg-
felel6en novekedett a sertéshus
iranti igény. Mindezek eredmé-
nyeként az d4gazatot a nyomott
értékesitési arak jellemzik.

Kevés tamogatas jut

az agazatnak

A magyar sertéshus- és huské-
szitmény-agazatban kozel 400
szerepld tevékenykedik, ami a
méretéhez képest soknak sza-
mit. Ezis oka annak, hogy alig
taldlhatd nemzetkdzi szinten is
értelmezheté méretl husipari
véllalat az orszagban. A nem-

— A hazai dgazat szerepldit
sulyos technoldgiai lemara-
das jellemzi. Mivel az elmult
évtizedben az dgazat jove-
delmezésége nagyon gyen-
ge volt (nem egy évben az
Osszesitett eredmény negativ
volt az 4gazatban), a véllalko-
zasokndl nem termel6dott
meg a fejlesztéshez sziksé-
ges jovedelem. A kulonbozé
beruhazasi tdmogatasi progra-
mokbdl is altaldban kimaradt
az élelmiszeripar és azon beldl
a huséagazat, igy a fejlesztési
forrasok rendkivil alacsony
OsszegUlek voltak Kulondsen
problémads, hogy a kozepes
és nagyobb méret( Gzemek
esetében a kdzeljovében sem
lehet semmilyen érdemi fej-
lesztési forrést latni, mivel az

nemzetkdzi versenyképes-
ségének erdsitése. Gyors és
nagyléptékl technoldgiai
fejlesztésekre lenne sziikség
ahhoz, hogy a folyamatosan
er6s6déd versenyben a siker
reményében vegylnk részt. A
koncentralt kiskereskedelmi
lancok &ltal tdAmasztott felté-
teleknek valé megfelelés csak
jelentds tékebevonas esetén
képzelhetd el. Enhez a rendel-
kezésre allo EU-s tdmogatasi
forrdsok mind nagyobb mér-
tékUl bevonasa elengedhetet-
len. Ezzel parhuzamosan a hus
termékpdlya szervezettségét
is erésiteni kell, vagyis sziiksé-
ges a tartés egyUttmuikodésen
alapuld integracios rendszerek
kialakitasa, illetve mikodésik
0sztonzése is.



Majusi TV-kampanyunkkal _
gondoskodunk

a forgalomnovekedésrol!

Onnek csak a PICK
készletekro6l kell gondoskodnia!

A kampany idotartama: 2016. aprilis 2

Reszletek:
www.pick.hu

Gondoskodas nap mint nap
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Nott a sertéshasok
forgalma

Eredményesnek bizonyul a ser-
téstékehus altaldanos forgalmi
adojanak (afa) év elejei 5 sza-
zalékra csokkentése.

Az eddigi 27 szazalék helyett
5 szazalékos &fakorbe tartozik
tobbek kozott az egész vagy
félsertés, a comb, a lapocka
és ezek részei, az elllsé ré-
szek, a tarja, a karaj és részei,
az oldalas, a dagado és részei,
a sertésszalonna husréteggel
és a csontos labszarhus, a fej
elllsé részének kicsontozott
husa. A husrészek forgalomba
kerllhetnek frissen, hiitve vagy
fagyasztva is.

A téjékoztatds szerint nem
alkalmazhato az 5 szazalékos
adémérték a vaddisznobdl
szarmazo termékekre, ahogy
nem sorolhatok ide az emberi
fogyasztasra alkalmatlan husok
sem, és a flszerezett vagy f6-
z6tt husokra sem vonatkozik
az 5 szazalékos éfa.

Nem tartoznak az 5 szézalékos
ado korébe példaul a vagasi
melléktermékek és belsdsé-
gek, a fej és annak részei (ful,
orr), a kordom és a lab sem, mely
a csilkot nem tartalmazza. A
farok, a sziv, a nyelv, a rekesz-
izom, a nagy cseplesz, a nyak, a
csecsem®&mirigy, a maj, a vese,
a tudé, a veld, a husos csont
(amely f6ként csontot tartal-
maz) ugyanugy 27 szazalékos
afa ala tartozik Ehhez hason-
|6an a kolbdszra és hasonld
termékekre (majas hurka, véres
hurka), a husbdl, vagasi mellék-
termékbdl, belséségbdl vagy
vérbdl készult termékekre sem
vonatkozik a szabaly.

A sertéshus, illetve a huskészit-
mények fogyasztasa Magyaror-
szagon az elmult 20-25 évben
jelentésen (30 szazalék kordli
mértékben) csokkent Ennek el-
sésorban versenyképességi okai
voltak (a baromfihus olcsébb).

Ugyanakkor nem elhanyagolha-
té az sem, hogy a sertéshusnak,
illetve a huskészitményeknek az
egészséges étrendben vald he-
lyével kapcsolatban igen jelen-
t6s vitak alakultak ki az elmult
évtizedekben.

A sertéshus esetében az elére-
csomagolt, talcas, védégazas
stb. kiszerelés sulya fokozato-
san novekszik, kdvetve a nyu-
gati tendencidkat. Hasonlé
tendencia érzékelhetd a huské-
szitmények esetében is. Egyre
nagyobb a kisebb mennyiség
kiszerelések sulya a forgalom-
ban, és nodvekszik a specialis
igényeket kielégité termékek
szerepe (gluténmentes, szoja-
mentes, bio stb).

Sikeres a KMS védjegy

— A 2014. évben bevezetett
KMS (Kivald Minéségl Ser-
téshus) védjegy kidolgozasat
és mukodtetését a Vagdallat
és Hus Szakmakozi
Szervezet és Termék-
tanacsra (VHT) bizta
a szaktarca vezet6-
je. A védjegy célja
a mindségi kritériu-
mok érvényesitése.
Kivald Mindségu
Sertéshusnak annak
a Magyarorszdgon einsk
szlletett és felnevelt, VHT
vagott allatnak a husa miné-
sithet®, amelyet GMO-mentes
kukorica és mas szemesgabo-
na-alapy, az EU altal engedé-
lyezett takarmanyon hizlaltak.
A feladatnak valé megfelelést
bizonyitja, hogy 2 év alatt mar
1,5 millio darab sertés és az
abbol készult hidsok és készit-
mények érdemelték ki a KMS
védjegy hasznalati jogat. Tobb

Németh Antal

Miniszteri

Fazekas Sandor foldmuive-
lésligyi miniszter Németh
Antallal, a Vagoéallat- és
Hus Szakmakozi Szervezet
és Terméktanacs (VHT) el-
nokével és Menczel Lasz-
l6néval, a szervezet titka-
raval folytatott szakmai
egyeztetést aprilis 8-an.

A VHT képviseldi jelezték,
hogy amiota a kormany be-
vezette a sertéshuisokra az 6t
szazalékra csokkentett afakul-
csot, érezhetéen megndtt a
kereslet a sertéshusok irant.
Ennek eredményeképpen
folyamatosan né a sertés-
husfogyasztas, tovabba a ta-
pasztalatok alapjan minden
aruhazlancnal megfigyelhe-
téen csokkentek az arak.
Fazekas Sandor jelezte, a
Foldmdvelésigyi Miniszté-

egyeztetés

rium (FM) tovabbra is kiemelt
figyelemmel kiséri a magyar
piacra kerdl& spanyol import
sertéshus problémakaorét.

A megbeszélésen mindkét fél
hangsulyozta, hogy nagyon
jok aKivaléd Minéségu Sertés-
hus védjegy tapasztalatai; az
FM tovabbi népszerUsité és
fogyasztasnévelé kampanyo-
kat fog inditani. Egyetértettek
abban is, hogy a kivalé ming-
ségl sertéshusnak még na-
gyobb szerepet kell szanni a
kozétkeztetésben is.

Az egyeztetésen elhangzottak
alapjan az FM véllalja annak at-
gondolasatis, hogy miképpen
lehetne fejleszteni a sertés-
dgazatban dolgozd munka-
vallalok képzési rendszerét,
szakmai ismereteik megszer-
zésének lehetéségeit. //

& Talks with the minister

Minister of Agriculture Sandor Fazekas, president Antal Németh and secretary Lasz-
|6né Menczel of the Livestock and Meat Interprofessional Organisation and Marketing
Board (VHT) met on 8 April to discuss matters of the trade. VHT informed the minis-
ter that since pork’s 5-percent VAT cut demand for this meat type has increased and
prices reduced have. The parties agreed that the Quality Hungarian Pork (KMS) trade-
mark is a success story and the ministry will start further campaigns to popularise it.//

mint 600 gazdaségi szerepld a
termel&tél a bolthaldzatokig
bezarélag vehet részt a terme-
lési, gyartasi, illetve forgalma-
zasi folyamatban — tajékoztat
o Németh Antal, a Va-
~ goaéllat és Hus Szak-
makdzi Szervezet és
Terméktanacs elno-
ke.
A VHT elsé havi ta-
pasztalatai alapjan
a mult év janudrja-
hoz viszonyitva 15-20
szazalékos forgalom-
novekedés volt a ser-
téshusoknal. A forgalomnove-
kedés nemcsak a husiparnak
jelent tébblettermelési és ér-
tékesitési lehetéséget, hanem
az allattartoknak is, igy n6 az
éléallatok irdnti igény.
2015 8szén ,Hus és egészég”
cimmel a magyar sertéshus
fogyasztasat 6sztdnzé marke-
tingprogramot inditott a VHT.
A cél az, hogy 2020-ig évente
fejenként egy kilogrammal no-
vekedjen a Magyarorszagon
elédllitott sertéshus belfoldi
fogyasztasa.

Emelkedik a vagasok
volumene

Vagosertésbol 2 millio 215 ezer
darabot vagtak 2015 els6 félévé-
ben, 12 szdzalékkal tobbet, mint
a 2014. év azonos idészakéaban.
A levagott allatok élésulya Osz-
szesen 253 ezer tonna, ami 134,
vagosulya 205 ezer tonna, ami
pedig 13,8 sz4zalékos noveke-
dést jelent. A vagas volumene
2015-ben minden hénapban
meghaladta a 2013-as és a 2014-
es év azonos honapjaiban leva-
gott mennyiséget. A sertésvaga-
son belll az anyakocdk vagasa
meghaladta a 43 ezret 2015 el-
s6 félévében, ami 21 szazalékos
emelkedés a 2014. janudr—juniusi
id6szakhoz képest.
Szarvasmarhabol 48,9 ezret
vagtak 2015 elsé félévében, 10
szazalékkal tobbet, mint 2014
azonos idészakaban. A levagott
juhok szdma meghaladta a 12
ezer darabot 2015 els¢ félévé-
ben, ami 17 szazalékkal tobb,
mint a 2014. els¢ félévi meny-
nyiség./
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& International competitive-
ness needs to be strength-
ened in the meat industry

Hungarian meat consumption dropped
shockingly in the last 25 years. For in-
stance per capita annual pork consump-
tion was 43kg at the end of the 1980s and
it is only around 2s5kg now. Tamas Eder,
president of the Hungarian Meat Indus-
try Federation (MHSZ) informed that
meat processing and preserving compa-
nies produced in the value of HUF 220-
230 billion in 2015; together with product
manufacturing this value was about HUF
300 billion. Production increased a little,
mainly driven by export — more than

one third of sales are realised abroad.
There are approximately 400 actors in the
Hungarian pork and pork product sector,
which is a bit too many. This is also one
of the reasons why there is no Hungarian
meat company that can be competitive
in the international stage. With the ex-
ception of a few businesses capacity uti-
lisation is at a low level in the sector. Mr
Eder told that Hungarian meat companies
are very much lagging behind from a tech-
nological perspective. It is a big problem
that SMEs don't even have a chance to get
any funding for development purposes in
the near future as the EU doesn't prioritise
this sector.

MHSZ believes that the biggest challenge

ahead of the Hungarian meat sector is to
become more competitive at internation-
al level. This is impossible without major
technological development - and the
same is true for meeting the requirements
of multinational retail chains. An integra-
tion process is also inevitable if the sector
wants to be more competitive. Reducing
pork's VAT from 27 to 5 percent from the
beginning of 2016 has already proved to
be beneficial. In the last 20-25 years pork
and meat product consumption fell
about 30 percent in Hungary. One of the
main reasons behind this trend was that
poultry used to be cheaper. At the same
time it is also important to note that in
the last few decades pork and pork prod-

ucts'role in a healthy diet was questioned.
In pork sales the share of pre-packaged
meat is growing in Hungary, following the
Western European trend; the same is true
for pork products. Small-size products
are more and more popular and there is
also growing demand for special products
(gluten-free, soy-free, organic, etc.).

The president informed that the Quality
Hungarian Pork (KMS) trademark pro-
gramme, which was introduced in 2014,
had been developed and is run by the
Livestock and Meat Interprofessional Or-
ganisation and Marketing Board (VHT).
This trademark guarantees that consumers
get top quality GMO-free meet, coming
from pig born and bred in Hungary, raised
in good conditions and fed with EU-ap-
proved, cereal-based fodder. VHT president
Antal Németh told that already 1.5 million
pigs and their meat earned the KMS certi-
fication, with more than 600 economic ac-
tors — from pig farmers to shops - forming
part of the process. VHT's experience is that
like-for-like pork sales grew 15-20 percent in
January 2016. In the first half of last year
2,215,000 pigs were slaughtered in Hun-
gary, 12 percent more than in the first half
of 2014; in the same period 48,900 cows
were slaughtered, 10 percent more than
in the base period. In January-June 2015
more than 12,000 sheep were slaughtered
in Hungary — this constitutes a 17-percent
growth from the first half of 2014. /

NHAZAIIEMCGEPIAC
SZAKIARYAS

A napi fogyasztasi cikkek piacérdl iizleti dontéshozok részére, aktualis
hirekkel, a piac valtozasainak elemzésével, a hatékony értékesités érdekében.

Tovabbi informacio

2016/5 @ 23
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Elony az allattartoknal

A husvéti idoszak erdteljesebb husipari
marketingakcioit kovetoen is folytatodik

a Kivalo Minoségii Sertéshus védjeggyel
rendelkezo termékek népszeriisitése.

A programot azért inditottak el, hogy a
fogyasztok és a hustermék kozotti bizalom
kialakulasat egy minoségtanusitasi rendszerrel
segitsék, s ma mar a magyar sertésallomany
harmada valamilyen formaban része az akcionak.

int ismert, januar
elsejével a sertéstd-
kehus &faja 27-rél 5

szézalékra csokkent. Ez a ma-
gyar koltségvetés szamara 25
millidrd forint kiesést jelent,
amely biztosan a fogyasztok-
nal marad, mert a tapasztala-
tok szerint az 4facsokkentést a
kereskeddk dtadték a fogyasz-
toknak. Ez jelentés mértékben
segitette az egyébként Euro-
pa-szerte nem kdnnyU helyzet-
ben lévd dgazatot.

A Magyar Turizmus Zrt. (MT)
Agrarmarketing Centrum méar
tavaly elkezdte sertésmarke-
ting-akciéit. Ennek folytatasa
volt az FM, az MT, valamint a
Vagoddllat és HUs Szakmakozi
Szervezet és Terméktanacs
(VHT) altal husvét elétt indi-
tott, Magyarorszag 60 legna-
gyobb SPAR és INTERSPAR aru-
hazaban tartott hdromnapos
termékkostoltatd kampany.
Lipcsey Gyorgy, az MT Zrt.
agrarmarketing vezérigazga-
to-helyettese kdzolte: a mar-
Cius 23-26. kdzott megrende-
zésre kerllt akcid keretében
mintegy 80 ezer vasarld ismer-
kedhetett meg termékekkel.
A nagy sikerre valo tekintet-
tel a kozeljovében tovabbi
fogyasztasosztonzé akcidkat
terveznek, amelyek egymasra
épulnek

Feldman Zsolt, a Foldmuve-
léstigyi Minisztérium agrar-
gazdasagért felelés helyettes
allamtitkdra bejelentette, hogy
a Foldmuveléstgyi Minisztéri-

um a védjegytanusitasi rend-
szer mUkodtetéséhez 150 millié
forintot, a sertéshudsmarketing
céljaira pedig 200 milli¢ forin-
tos keretet biztosit 2016-ban.
Horvath Ferenc, a Regnum
Hustzem és Oktatokdzpont
vezetdje elmondta: a kiskeres-
kedelmi lancok kozul elséként
a SPAR Magyarorszag Kft kap-
ta meg a KMS védjegy hasz-
nalatanak jogat Ez biztositja
a vevéket arrdl, hogy jo miné-
ségU terméket vasarolnak.
Németh Antal, a Vagdallat és
HUus Szakmakdzi Szervezet és
Terméktanacs elndke arrél be-
szélt, a mindsitd védjegy cél-
ja az is, hogy a tisztességes
versenyfeltételek fenntartésa
mellett bévitse a hazai piacot,
és novelje az itthon eléallitott
sertéshustermékek aranyat.

— Az ezzel a jelzéssel ellatott
sertéshusok és sertéshus-
készitmények megbizhato,
felel6s magyar gazdasagbol
szarmaznak, eldallitdsukat
rendszeres, szigoru és fo-
lyamatos ellendrzés kisérte,
utjuk pedig az éléallattol a
vasarlasig nyomon kovethe-
t6 — hangsulyozta ki. — Eddig
650 hazai sertéstarto és fel-
dolgozéiizem, illetve keres-
kedelmi és vendéglato-ipari
egység csatlakozott a KMS
eredetigazolasi programhoz.
Ennek kdszonhetden évi mint-
egy 1,3 millio sertésbdl eléalli-
tott hus és huskészitmény valt
jogosulttd a védjegy haszna-
latéra. ./

elején.

A Foldmdvelési Minisztérium
kodzleménye szerint tavaly 12
szazalékkal tébb szarvas-
marhat vagtak le, mint egy
évvel kordbban. A hazai szar-
vasmarha-allomany csokke-
ndé tendenciadt mutatott, ezt

Kiemelt figyelmet kapnak
a marhahuastermelok

A kormany agrarpolitika-
janak kozponti eleme az
allattenyésztés fejlesztése,
ennek érdekében jelentés
szamu intézkedést hoztak,
atalakitottak az agrartdmo-
gatédsokat, az él6 és a hasftott
szarvasmarha &fajat 27-rél 5
szazalékra csokkentették 2015

2011-ben sikerdlt megfordi-
tani, 2010 és 2015 decembere
kozott az dllomany 20 szaza-
lékkal, 139 ezerrel béviilt. Ta-
valy decemberben mar 821
ezer szarvasmarhat tartottak
a gazdalkoddék, ezen belll a
tehenek szdma 368 ezer-
re emelkedett, ami otéves
tavlatban 19 szazalékos, 59
ezres ndvekményt jelent.
Ebben jelentés szerepe volt
a hushasznu tehenek éllo-
manybdévilésének, szamuk
jelenleg 117 ezer, 2010 és 2015
decembere kozott 48 ezerrel,
70 szézalékkal nétt. 7/

Beef producers get special attention

According to the Ministry of Agriculture, 12 percent more cows were slaughtered
last year than in 2014. Between 2010 and 2015 Hungary's cattle stock expanded by
20 percent (139,000 cows). Last December farmers kept 821,000 cows, from which
117,000 were bred for meat purposes (between 2010 and 2015 their number ex-
panded by 70 percent, 48,000).//

& Livestock farmers have the advantage

In 2016 the promotion cam-
paign for products marked
with a Quality Hungarian
Pork (KMS) trademark con-
tinues. This year the govern-
ment supports —operating
the certification system with
HUF 150 million and there is
a HUF 200-million budget
available for marketing pur-
poses. Between 23 and 26
March Hungarian Tourism
Zrt's (MT) Agricultural Mar-

keting Centre, the Ministry
of Agriculture and the Live-
stock and Meat Interpro-
fessional Organisation and
Marketing Board (VHT) did
a product-tasting campaign
in Hungarys 6o biggest
SPAR and INTERSPAR stores.
Nearly 80,000 shoppers had
the chance taste KMS-cer-
tified meat products. VHT
president  Antal  Németh
told that pork and pork

products that bear the KMS
marking come from reliable
Hungarian sources and the
meat’s path can be traced
from the farm to the shops.
So far 650 pig breeding and
processing plants, retailers
and restaurants have joined
the KMS programme. As a
result of this, every year meat
and meat products from 13
million pigs are entitled to
bear the KMS trademark. //
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Figyelmébe ajanljuk
a Trade magazin és a Lanchid Klub
altal szervezett

Business Dinner

rendezvenysorozatot

Ladies and gentlemen, let us present to you the Business Dinner programme series,
organised by Trade magazin and the Chain Bridge Club

Munkaero-piaci drama -
mire szamithatunk?

Labour market drama - what can we expect”

A vacsoran részt vesznek meghivott szakértok és a Moderator: MESZAROS ANTONIA
. , - Moderated by: ANTONIA MESZAROS
Lanchid Klub tagjai

Participants: experts and members of the Chain Bridge Club: Preram: / Prggramrne: . L.,
17.00-18.00 Erkezés, regisztracio

HovANszky LAszL6 elndk (Metspa); DR. ANDICS JENG (Carneol); BAsa Arrival, registration
SANDOR (Randstad); BENEDEK LAszLO (In-Store-Bit); bDR. Boros PETER 18.00-20.00 Kerekasztall-bes.zélgete’s meg.hll'vo.tt szakértékkel
(Laurel) DR. CsIrszkA GABOR (Estraco); CsoNgovAl TAMAS (Coop); Roundtable discussion with the participation of experts

Fazekas ENDRE (Si6-Eckes); FEKETE ZOLTAN (Markaszévetség); FOLDESI 20.00-22.00 \éacsora
. . . Inner
GYORGY (Binzagr); GYENES ANDRAS (Magyar Telekom); HAzI ZoLTAN 3 I © )
(Nagybani Piac); HERMANN ZSUZSANNA (Trade magazin); JUSTIN ISTVAN Részvételi dij: 39900 Ft+afa
) A ) Participation fee: HUF 39 900 + VAT
(Apis); KALMAN CsABA (Dr. Oetker); KEDVES FERENC (Partner in Pet Food); ) ) o ) ) "
T ) i i , (Részletes program és regisztracio a www.trademagazin.hu oldalon a rendezvények meni-
KozAk Akos (GfK); DR. Koves ANDRAS (NT); KRizs6 SzILviA (Krizshow); | pontban taldlihaté. Regisztralni az alabbi jelentkezési lap kitdltésével és visszakildésevel is lehet)
KuuBus TiBoR (Redl); MAGYAR PETER (Tradeover); DR. MIKLOSVARI GEzA (You can read the detailed programme and you can register at www.trademagazin.hu, in the ‘Events’ sec-
(MAGYUSZ)‘ MURANY! LASZLG (Franchise Szévetség): PLUTZER TAMAS tion of the website. You can also register by filling out and sending us the registration form you find below.)
(Aquarius-BUSZESZ Csoport); POOR ZOLTAN (GoodMills Group); RAGZ I'Dci‘t)eP%‘f\jl 6120210(:‘éma1us 26.
JozseF (Prémium Kert), SEREGI GYORGY (Novartis); SOFALVI ATTILA v
(Tehibo): SoskuTI GYORaY (Nestlé): SoLTEsz GABOR (Ostoros-Novaj | Helyszin:/ Venue: Aquincum Hotel Budapest
. SoLTEsz G 5 (FHB): S -Kital B Real Nature) (1036 Budapest, Arpad fejedelem ttja 94)
zor), °'-TES_|% ESGO( ); TRASSSER A_I_A' ERNADESTT( ea La ure); Aquincum Hotel Budapest (1036 Budapest, Arpad fejedelem (tja 94.)
ZALOKYNE TOTH JuDIT (Nielsen); SzekAcs TIBOR (Aldi); SzILAGYI LAszLO . gz .
s - ( ) . ( ,) . Jelentkezési hataridé: 2016. majus 19.
(Kérostej) bR. TiMAR IMRE (Tanner Trade); TOTH ZOLTAN (MindZ); VULETA Registration deadline: 19 May 2016
ZsoLT (Borsodi); ZSINKO BALINT (Zwack Unicum); DR. FISCHER BELA,

A beszélgetés nyelve magyar, angol nyelv( szinkrontolmacsolassal.
KuTti FERENC, MATUS IsTVAN, SALTZER KORNEL, TARSOLY JOZSEF 9 4 oy 9o’ v

The discussion will be held in Hungarian, with simultaneous interpreting in English.
ot Py Py P 3
=1 A rendezveny tamogatoi: Q. E
I:EN,C\:,HJD Sponsored by: %f

Tovabbi informaci6: Németh Eva marketingmenedzser - e-mail: nemeth.eva@trademagazin.hu

A rendezvény szervezdje:
Organised by:

More information: Eva Németh marketing manager - e-mail: nemeth.eva@trademagazin.hu

Jelentkezd adatai / Registration data:

D Igen, részt kivanok venni a rendezvényen. Kérem, az aldbbi adatokkal regisztréljanak, és a részvételrél sz616 szamlat megkuldeni sziveskedjenek.
Yes, | would like to participate in the event. Please register me with the data below and send me an invoice for the participation fee.

[Név / Name: Beosztas / Position:

Cégnév / Company name:

[Szémlacim / Billing address: } {Adészém / Tax identification number:
{Levelezési cim / Postal address:

Fax:

Telefon / Telephone: }

(E-mail:

{Détum, alairas / Date, signature:

D Hozzajarulok, hogy a Trade magazin tajékoztatdihoz, felhivasaihoz, hirleveleihez a fentiekben megadott e-mail cimemet hasznaljak.
| give my permission to Trade magazin to send information, offers and newsletters to my e-mail address indicated above.

A jelentkezési lap visszakulldése egyben szamla ellenében torténd fizetési kotelezettséget is jelent. A részvételi dij netté 20000 Ft tovabbszamlazasra kerll6 vendéglatast tartalmaz.
A jelentkezés lemondéasat csak irasban, 2016. majus 19-ig tudjuk elfogadni. Amennyiben a lemondas ez utan érkezik meg, Ugy a részvételi dijat teljes egészében leszamlazzuk.

Sending us the filled out registration form entails a payment obligation; we are going to issue an invoice using the data provided. From the participation fee net HUF 20 000 is the cost of catering,
which will be charged forward. Participation can only be cancelled in writing, before 19 May 2016. If a cancellation letter is sent after this date, we are going to bill the participation fee in full.


www.trademagazin.hu

/7777 kiemelt téma: Sirha Budapest 2016

——

A baromfiszektor szerepe Magyarorszagon
meghatarozo, hiszen a hazai lakossag e
huasféleségbol fogyasztja a legtobbet.

Az lizemszeriien egy év alatt meghizlalt
élobaromfi mennyisége meghaladja a 600 000
tonnat, amely mintegy 450 000 tonna

vagott sulynak felel meg.

magyar baromfiterme-

lés minden részére jel-

lemz& a nagyon szoros
integracio. Az utobbi 3 évben a
kapacitasok szinte teljes mér-
tékben ki lettek hasznélva.
— A KSH 2014-es adatai szerint
baromfitermékekbdl 25 kg/fé/
év a hazai fogyasztas, de a va-

165 érték elérheti a 35 kg/fé/év
mennyiséget is, melybdl legna-
gyobb a csirkehus részaranya,
majd azt koveti a pulyka, de
az utobbi években egyre je-
lentésebb a kacsa részaranya
is — avat be Dr. Csorbai Attila,
a Baromfi Termék Tanacs (BTT)
elnok-igazgatdja.

A belfoldi forgalom mellett
201,5 ezer tonnavl jelentés
az dgazat exportja. Az elmult
id6szak eseményeibdl az orosz
embarg¢ altal okozott negativ
hatdsokat az érintettek az ex-
portirdnyok Ujragondolasaval
probaltak javitani.

A2016.janudr 1-tél bevezetésre
ker(l6 afaszabdlyozas (a sertés-
huséafa 5%-ra csokkent) nega-

tivan érintette a baromfidga-
zatot. A 22 szazalék addeldny
atrendezte a belfdldi piacot, az
Uj kereslet-kinalati egyensuly
alacsonyabb &rszinten stabi-
lizdlodott Az alacsonyabb &r-
szint alacsonyabb nyereséget,
illetve veszteségeket eredmé-
nyezett a termékpalyan.

— A BTT kidolgozta 2020-ig
amelyben a beruhazasi, fel-
Ujitasi igény 315 millidrd forint.
Ezzel szemben a most meghir-
detett palydzati lehetéségek-
ben a teljes baromfidgazatra
20 milliard Ft jut, amelynek 80
szazalékat csak a kis- és koze-
pes vallalkozasok hasznélhat-
jék fel Tovabbi kérdés, hogy a
ténylegesen nemzetkdzi ver-
senyképességgel és exportpia-
cokkal rendelkez6 kbzepes és
nagylzemek hogyan juthatnak
hozzéa a szamukra is nélkiloz-
hetetlen fejlesztési forrasokhoz.
Lehet, hogy a baromfidgazat-
ban példaértéklen alkalmazott
integracié beépitése és Ujraér-
telmezése lehet a megoldés —
fogalmaz Dr. Csorbai Attila.

Akulfoldi téke ardnya
a baromfinevelésben
elenyészé, a feldolgo-
zbiparban sem éri el
az 5 szézalékot Siker-
torténet az dgazat-
ban a tovabbfeldol-

| adiszkriminativ 4facsdkkentést,

hiszen az egy abszurd
és nem tarthaté piaci
torzuldst eredményez.
Erésftenikell az dgaza-
ti védjegyek (Magyar
Baromfi Védjegy, Ko-
ronas Tojas Védjegy)
szerepét, melyekhez

Z

gozott baromfiter-
mékek megjelenése,
amelyek mennyisége
ma mar eléri a 100 ezer tonnat.
A baromfitermelés tovabb
novelhetd, az egyes elérejel-
zések szerint a vildag baromfi-
hus-termelése 2024-re meg-
elézi a sertéshus termelését.
- A baromfi-termékpalyak jove-

BTT

delmezdbbé tételével meg kell
teremteni a biztonségos és hosz-
szU tavon fenntarthaté barom-
fitermék-ellatast mind a hazai,
mind az exportpiacokon. A bel-
foldi piacon meg kell szintetni

elnok-igazgatod

jelentds kozosségi

marketingforrasokat

kell rendelni - 6sszeg-
zi a BTT elndk-igazgatdja.

Az elmult években a tojas fo-
gyasztdi dtlagdra 2012-ben volt
a legmagasabb, elsésorban
a kotelezd technoldgiai val-
tassal 6sszefliggésben, ekkor
420 forintot kellett fizetni 10
tojasért. A legfrissebb adatok
szerint 2015 januar-szeptem-
berében Ujra emelkedésnek
indultak az arak, igy tlagosan
384 forintba kerlt tiz tojas.

A KSH adatai szerint az egy
fére esd tojasfogyasztas évrél
évre folyamatosan csokken, a
legutdbbi felmérés 215 db to-
jast jelez egy fé/éves fogyasz-
tasanak

Sl'/‘
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When it comes to eating
meat, Hungarians like poul-
try the best and the sector
employs 60,000 people.
In Hungary more than
600,000 tons of live poul-
try is produced in a year,
from which 450,000 tons
of poultry meat end up
on store shelves. Dr Attila
Csorbai, president-CEO  of
the Poultry Product Council
(BTT) told that according to
the Central Statistical Office
(KSH) per capita annual
consumption is 25kg, but he

thinks that in reality it could
actually be as much as 35kg.
The sector sells more than
201,000 tons abroad.

Cutting pork’s VAT to 5
percent from 1January 2016
has had a negative influence
on the poultry sector. Dr
Csorbai informed that BTT
worked out a development
strategy for the sector for
the period until 2020, with
a HUF 315-billion budget
envisaged for development
and modernisation. One of
the sector’s success stories

is the appearance of pro-
cessed poultry products
—100,000 tONS are pro-
duced at the moment. The
president-CEO opines that
the VAT on poultry should
also be reduced in order
to ensure fair competition,
and the role of trademarks
needs to be made more im-
portant. Egg consumption
has been falling for years,
ast time it was 215/person/
year. In January-September
2015 consumers had to pay
HUF 384 for 10 eggs.//
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A tejtermelok mintegy masfél éve joval az
onkoltség alatti aron kénytelenek értékesiteni az
altaluk megtermelt nyerstejet. Az élelmiszeripari
szakagazatok jovedelmezoségérol sz616 adatok
szerint az egyik legalacsonyabb jovedelmezoségii
iparag a tejtermékgyartas, jelzi Harcz Zoltan,

a Tej Szakmakozi Szervezet és Terméktanacs

ligyvezeto igazgatoja.

tejtermékgyartas jo-
vedelmezdségi muta-
toi az élelmiszeripari
atlagtol is jelentésen elma-
radnak, az adozas eldtti ered-
ményeket figyelembe véve a
tejipari mutatdk az dtlag 30-40

szazalékat, az lzemi eredmé-
nyek tekintetében pedig 50-70
szazalékat érik csak el.

- Annak ellenére, hogy a tejter-
mékek megfelelnek azoknak a
modern fogyasztoi magatartas-
trendeknek, amelyek napjaink
fogyasztoi kulturdjat jellemzik
(fitnesz, wellness, fogydkura,
egészség), Magyarorszag je-
lentésen elmarad az EU-s at-
lagtdl folyadéktej, sajt és vaj
fogyasztasaban is. Ennek leg-
fontosabb oka az egészségtu-
datos fogyasztok alacsony ara-
nya, valamint a tejtermékekkel
kapcsolatos fogyasztéi tévhitek
és a fogyasztok arérzékenysége
- mondja Harcz Zoltan.

Az Agrargazdasagi Kutatéinté-
zet (AKI) adatai szerint Magyar-
orszagon a nyerstej orszagos
termel6i dtlagdra 2015 augusztu-
saban kilonként 74,81 forint volt,
ami 25 szédzalékos csokkenést
jelent az eléz6 év azonos ho-

napjanak atlagarahoz képest.

A hazai tejtermelés alapjat
egy tenyésztési és tenyész-
tésszervezési szempontbol
meglehetdsen jol kézben
tartott tehéndllomény adja. Ez
az dllomanyhanyad az, amely
ipari feldolgozasra alkalmas,
kivaldo mindségU tejet termel.
Az erés, koncentrdlt és inten-
ziv tejtermelési bazis az egyik
legkoncentraltabb tejeld te-
hénallomany Eurdpdban.

A hazai tejfeldolgozé vallalko-
7450k 2014. évi drbevétel adatai
alapjan 6 nagy, 7 kozepes, 10 kis
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és 75 mikrovallalkozas mukodik
az dgazatban. A nagyvallalati
kategdridba esd és hazai nyers-
tejet érdemben felvasarld cé-
gek a kdvetkezdk: Sole-MiZo
Zrt, Tolnatej Zrt, Alfoldi Tej Kft,
FrieslandCampina Zrt.

- A négy nagyvallalatnak mi-
nésulé hazai tejfeldolgozo az
Osszes hazai nyerstej-felvasar-
las dtlagosan 60-65 szazalékat
teljesiti. A tobbi alapvetd tej-
termék vonatkozésaban is el-
vitathatatlan a 4 nagyvallalat
jelentésége a lakosséag alap-
vetd élelmiszer-elldtasdban
- teszi hozzd az Ugyvezetd
igazgato.

Az dgazati szereplok kdre mo-

dosult az elmult idészakban.
A Danone immar csak keres-
ked6cég formajaban van jelen,
hazai termelésUi nyerstejet nem
is vasarol fel. A holland tulajdo-
nu FrieslandCampina Hungaria
Zrt. tejipari cég eladta debre-
ceni gyarat a székesfehérvari
Alfé1di Tej Ertékesité és Beszer-
z6nek, a Naszélytej Zrt. pedig
megvasarolja a felszamolas
alatt allé6 Minna Tejipari Zrt.
Miskolci Tejuzemét alkoto val-
lalkozasrészeket.

A KSH altal mért adatok sze-
rint tejegyenértékben szdmol-
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va egyarant 800 milli¢ liter az
atlagos éves import és export.
A kilkereskedelmink szerke-
zete azonban rendkivil rossz:
magas mindségu elsédleges
alapanyagot (nyerstejet) ex-
portalunk, mikdzben masok
munkajat megfizetve kész
tejtermékeket importalunk.

A magyarorszagi nyerstejex-
port szerkezete az elmult 1-2
évben jelentésen megvalto-
zott: a kozvetlen tejtermeldi
export mértéke lecsdkkent, a
feldolgozok is jelentés mennyi-
ségli nyerstejet értékesitenek a
spot-piacokon.

- Az elmult idészakban az dga-
zatot érzékenyen érintette az

EU-s tejkvotarendszer meg-
szlintetése, a tejtermékekre is
vonatkozd orosz importem-
bargo, valamint a Kindba ira-
nyuld eurdpai tejtermékexport
visszaesése — ismerteti Harcz
Zoltan.

A KSH adatai szerint Magyar-
orszagon a tej és tejtermékek
exportjanak arbevétele 10 sza-
zalékkal 40,2 millidrd forintra,
azimport értéke 9 szazalékkal
46,5 millidrd forintra csokkent
2015 elsé félévében az el6z6
év azonos idészakdhoz viszo-
nyftva. A behozatal értéke 16
szazalékkal volt magasabb a
kivitel arbevételénél. A kiilke-
reskedelmi egyenleg tovabb-



rais negativ maradt, értékben
2013 6ta méasodszor romlott
(3 szazalékkal) az
el6zé év hasonld
id6¢szakdhoz képest.

Jelen piaci kortalmé-

kizarasra kerUltek a tdmoga-
tasokbol.

— A versenyképes-
séghez modern
technoldgia, magas
foku automatizalas
szUkséges. Ennek
kovetkeztében latni
kell vildgosan azt is,
hogy a nagyvallalati

nyek kozott a tej-

feldolgozé Uzemek igyvezeté igazgatd

Tej Szakmakozi Szervezet

gazdasagi ered-
ményei nem teszik lehetévé,
hogy olyan fejlesztésekbe
fogjanak, amellyel piaci pozi-
cidjukat meg tudjdk erésiteni,
hatékonysagukat noveli. Ezért
nemzeti segitség nélkil az dga-
zat lassan elsorvad.

A Vidékfejlesztési Program-
bol csak a mikro- és kis-, a
GINOP-bol a kbzepes méretl
élelmiszer-feldogozést végzé
vallalkozasok részesilhetnek
tamogatasokban. igy a nagy-
vallalati korbe tartozé hazai
— fejleszteni és béviteni kiva-
né - tejfeldolgozd tUzemek

A
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feldolgozd Gzemek
nem tudnak majd fel-
tétel nélkdl emelnia
foglalkoztatottak létszaman. A
beruhazasi tdmogatasok ezért
egy az egyben nem kothetdk
a foglalkoztatott létszam bé-
vitéséhez Természetesen az
Uzemek bévitésével nénifog a
munkaerd létszama, de ez leg-
inkabb a tejtermelésben jelent-
kezik majd, hiszen a tejtermeld
gazdasagok fogjak megtermel-
ni az elsédleges alapanyagnak
szamito nyerstejet. A tej terme-
lése egyébkéntis magas mun-
kaeré-igény( dgazat — fejti ki
a Tej Szakmakozi Szervezet és
Terméktandcs vezetdje.
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Azitthon versenyképes nagyval-
latoknak szamit¢ tejfeldolgozok
legfeljebb csak kdzepesnek sza-
mitanak a nemzetkozi, illetve az
europai dsszehasonlitasban.

— A hazai nagyvallatok csak
idehaza nagyok, egyes hol-
land, dan és német tejfeldol-
gozo oriasok tizszer-huszszor
tébb tejet dolgoznak fel, mint
a teljes hazai tejtermelés. Ve-
|Gk nehéz versenyezni a hazai
boltok polcaiért - éllapitja meg
Harcz Zoltan.

Koztik négy magyarorszagi
Uzemmel rendelkezd vallal-
kozas, illetve vallalatcsoport
taldlhaté: Danone (FR), Fries-
landCampina (NL), Bongrain
(FR), Lactalis (FR). Ezen cégek
eqgy része fokozatosan csok-
kenti (megszUinteti) magyaror-
szagi tejfelvasarlasat, és egyre
inkdbb a tejtermék-importra
rendezkednek be, a Magyar-
orszagon mar bejdratott -
kordbban magyar tejbdl el6-
allitott — markak alatt import
tejtermékeket hoznak forga-
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lomba. Van ugyanakkor olyan
vallalatcsoport is, amely dltal
a kordbban, leépitett”volume-
nek nem importbdl kerlltek
potlasra, hanem a méasik harom
cég arbevételét novelik, ezen
feltl pedig évek 6ta vasarol fel
tejet idehaza.

Tamogatasok segitségével
megvaldsuld technoldgiai és
kapacitasfejlesztés kell ahhoz,
hogy a nyerstej itthon marad-
hasson, itthon dolgozzuk fel
magasabb hozzdadott értéku
élelmiszerekké. Fontos tovab-
bé az energia-, a viz-, illetve a
szennyvizrendszerek korsze-
rdsitése is, amelyek fejleszté-
se versenyképesebbé teheti
a feldolgozodkat. Idetartozik
tovabba a karbonldbnyom
csokkentésének feladata is. Az
innovacio, a termékfejlesztés
jelentésége ebben az dgazat-
ban is nagy.

- Az dgazat jelentds kihivasok
el6tt &ll, amelyek kozil az egyik
legfontosabb a piac megtisztita-
sa, de elengedhetetlen a tejter-
mék-nagykereskeddk tevékeny-
ségének szigoritasa, a kozosségi
tejtermékmarketing fejlesztése,
a szervezettebb termékpalya ki-
alakitdsa, a tejtermelk Osszefo-
gasanak elémozditdsa és a koz-
étkeztetés hazai tejtermékekre
torténd részbeni vagy teljes
atallitdsa is — foglalja 6ssze az
Ugyvezetd igazgato.

Forrgs: niclsen B.K.
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Zoltan Harcz, managing director of the Milk Interbranch
Organisation and Dairy Board opines that dairy prod-
uct manufacturing is one of the least profitable sectors:
pre-tax profit only represents 30-40 percent of the food
industry average and operating profit is only at 50-70
percent. Per capita milk, cheese and butter consumption
is much lower in Hungary than in the EU.

According to the Agricultural Economics Research In-
stitute (AKI), in August 2015 raw milk’s consumer price
was HUF 74.81/kg, 25 percent lower than in August 2014.
Hungary's excellent cow stock — one of the most pro-
ductive cow stocks in Europe — provides high-quality
milk. Based on sales revenue data from 2014, there are
6 large, 7 medium-sized, 10 small and 75 micro-busi-
nesses in the Hungarian dairy sector. Sole-MiZo Zrt,
Tolnatej Zrt, Alfoldi Tej Kft. and FrieslandCampina Zrt.
are among the big ones, who buy 60-65 percent of raw
milk from farmers.

Tradel 10 JPUIR

Data from the Central Statistical Office (KSH) shows that
annual import and export both represent an 8oo-mil-
lion-litre level. However, the structure of our foreign trade
is rather bad: we export high-quality raw milk and import
finished dairy products. Mr Harcz told that the European
Union’s ditching milk quotas, the Russian import ban and
the decrease in European dairy product export to China
all had a negative effect on the Hungarian dairy sector.
In the first half of 2015 Hungary's revenue from milk and
dairy product export dropped 10 percent to HUF 40.2
billion and import fell 9 percent to HUF 46.5 billion; im-
port’s value was 16 percent higher than exports.

Due to current market conditions, the profits of milk
processing companies don't make it possible for them
to invest in technological development, in order to
strengthen their market positions and increase their pro-
duction capacity. From various government develop-
ment programmes only micro-, small and medium-sized

food processing companies can get funding. This means
that the big Hungarian milk processing firms won't be
able to stay competitive and employ more people. At
the moment several European companies have shares
in Hungarian dairy companies, such as Nutricia (NL),
Avonmore (IE), Bongrain (FR), Danone (FR), ERU (NL),
Gala Italia (1), Unilever (NL), Scholler.

Mr Harcz explained that those Hungarian firms which
are considered to be big in the domestic market are
only medium-sized in the international stage, e.g. Dutch,
Danish and German dairy giants process 10-20 times
more milk than Hungary’s total production. The Dairy
Board's managing director is of the opinion that the
sector faces major challenges, from which probably the
most important is to ‘whiten’ the market, but it is also
key to regulate the activity of wholesalers, to improve
collective marketing and to foster cooperation between
dairy farmers. /
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A magyar malomipar éves szinten 1,2 millio
tonna buzabol 900-950 ezer tonna lisztet
gyart. A lisztgyartas volumene az elmult 20
évben kozel 20 szazalékkal csokkent, de par
éve a stagnalas jellemzo ra, ami leginkabb a
novekvo exportnak koszonheto. A KSH adatai
szerint a malomipari termékek dsszes netto
éves arbevétele 2014-ben tobb mint 83 milliard
forint volt, melybol az export 15 milliard

forinttal részesiilt.

a a magyar malom-
ipar nyeresége meg-
lehetésen csekély,
arbevétel-ardnyosan 1-2 sza-
zalék koral alakul. Hektikusan

véltozd koltségeit (a buza ara
az Osszes Uzemi koltség 65-70
szazalékat teszi ki) nehezen
tudja érvényesiteni. Erzékeny
arurdl, alapvetd élelmiszerrél
lévén sz6, dllando ellenalldsba
Utkozik: a pékségekkel, az Uz-
letldncokkal a buzatermel&k-
kel és az olcso feketeliszttel”
is meg kell kiizdenie a piacon,
tudjuk meg Pétsa Zsofiatdl, a
Magyar Gabonafeldolgozdk,
Takarmanygyartok és Keres-
keddk Szovetségének fotit-
karatol.

Az egy fére esé lisztfogyasz-
tds a gyartashoz hasonldan
20 szazalékkal csokkent az
elmult 20 évben. A liszt 10-12

szazaléka csomagolt forma-
ban az Uzletldncokon keresz-
tll kdzvetlendl a fogyasztohoz
kerdl, mig a tobbi dmlesztett és
zsakos formaban taldl piacra,

elsésorban a stité-, tészta- és
édességiparban. Annak elle-
nére, hogy a csomagolt liszt
csupan egy kis hanyadot kép-
visel az értékesitésben, mégis
igen fontos szerepe van a liszt
aradnak alakitdsdban. Az Uzlet-
lancok, mint ismeretes, elég
agressziv arpolitikat folytat-
nak, igy sok esetben a malmok
az aralkuban alulmaradnak, a
véltozé alapanyagérakat nem
tudjak érvényesiteni a termé-
keikben.

A malomipar legfébb feladata
a hazai sziikséglet kielégitése,

mely gyartasanak
tébb mint 78 sza-
zalékat jelenti. Az
export is igen fon-
tos szerepet tolt be
a piaci fesziiltségek
enyhitésében, hisz
a malomipar még

- Ahhoz, hogy a ma-
gyar malomipar tal-
pon maradhasson,
nyereséget tudjon
termelni, az elsé és
legfontosabb [é-
pés a tisztességes
versenyhelyzet, a
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mindig komoly
tobbletkapacitéssal
rendelkezik. 2011 6ta
a lisztexportunk folyamatosan
né, 2014-ben elérte a 189 ezer
tonnét, és 2015-ben véarhatdan
meghaladja a 200 ezret lgaz,
uniés csatlakozasunk utén a
lisztimport is megjelent, mely
50-60 ezer tonnara tehetd éves
szinten.

fétitkar
MGTKSZ

A malomipar igen érzékeny a
buzadrak alakuldséara, melyet
a vildgpiaci tendencidk moz-
gatnak Az ipardg szadmdra a
legnagyobb gondot a fekete-
gazdasag térnyerése okozza,
mely egyértelmden a 27 sza&-
zalékos &fanak kdszonhetd. A
Magyar Gabonafeldolgozdk,
Takarmanygyartok és Keres-
ked®k Szbvetsége évek ota
probalja felhivni a kozvéle-
mény és a hatdsagok figyel-
mét a jelenségre, megoldést
sirgetve. Véleményik szerint
a forditott 4fa bevezetése a
gabonakereskedelemben si-
kerrel jart, segitette az 4gazat
megtisztuldsat.

piac atlathatosaga-

nak megteremtése

kell, hogy legyen. A
feketepiacon belil az 4facsa-
lasok szama igen megnétt az
elmult években. Az elcsalt 27
szazalékos afaval a tisztessé-
ges piaci szereplék nem tud-
jak felvennia versenyt, ez mar
lényegesen jobb hatékony-
saggal sem kompenzalhato.
Az évek Ota tartd negativ ar-
versenyben az iparag tartalé-
kai elfogytak — allapitja meg
Potsa Zsofia.

A magyar malomipar atlagos
kapacitaskihasznaltsdga még
mindig csak 60 szazalék koru-
li, igaz, nagyon valtozo képet
mutat akar véllalatonként is.
A felujitott és Uj épitésdy, kor-
szer(i malmok akar 100%-0s
kapacitaskihasznaltsag mellett
mUkoddnek, mig egyesek csak
szezondlisan. Bar a koncentra-
l6dési folyamat lelassult, még
mindig tetten érheté. Mig
1999-ben 92 malomipari valla-
lat mUkodott 149 malommal,
ma 41 vallalat minddssze 52
malmot mUkodtet.

— Az elmult 20 évben a magyar
malomipar nagy atalakuldson
ment keresztUl, tdbb cég 6sz-
szeolvadt, tdbb volt vezetd
malomipari vallalat ma mar a
kisebb cégek kdzzé sorolhato,



masok kis véllalatbol nétték ki
magukat. De arra is van példa,
hogy valamikori piacvezeté cé-
gek teljesen eltlintek a piacrol.
Sokuk mogul az elmult évek-
ben tobb finanszirozd bank is
kivonult, aminek f6 oka, hogy
a malomipar nem tul vonzo,
nyereségtermelése nem ki-
elégitd — idézi fel a fétitkar.

A malomiparban 2003-ban kez-
dédott el a megujulasi folyamat:
régi malmok korszerUsitése és
Ujak épitése. 2002-t6l a SAPARD
program keretében, EU-s forra-
sok felhasznalasaval nyilt lehe-
téség malomipari fejlesztések,
beruhazasok megvalositasara.
Az Agrar- és Vidékfejlesztési
Operativ Program (AVOP) — ha-
sonléan a SAPARD programban
meghatarozott célokhoz - a
malmok korszer(sftését, moder-
nizacidjat tdamogatta. Az EMVA
hazai megvaldsitasara irdnyuld
Uj Magyarorszag Vidékfejlesz-
tési Program pedig alapvetéen
tovabbvitte a SAPARD és AVOP
keretében megfogalmazott
elveket, a,mezégazdasagi ter-
mékek értékndvelése’jogcimen
nyUjthatnak be pélydzatot a ma-
lomipari véllalkozasok.

A kalfoldi téke a magyar ma-
lomiparban pillanatnyilag kb.
40 szazalékot képvisel. Annak

uperhrands
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ellenére, hogy a hazai ardny
még mindig nagyobb, a mul-
tikigen fontos, vezeté szerepet
jatszanak az dgazatban.
Azipardg szerepléi tovabbra is
kitartanak az 4fakulcs draszti-
kus csokkentésének fontossaga
mellett. Egy atlathato, letisztult
piac lehetévé tenné a tisztessé-
ges verseny kialakulasat, ahol
nem csupan a negativ arver-
seny az egyetlen alkalmazha-
t6 eszkdz. Megfelel nyereség
termelése mellett a malomipar
vonzéva vélna a bankok szama-
ra, finanszirozasa stabil és kisza-
mithato lehetne.

— A hektikusan véltozé alap-
anyagarakat megfelel$ koc-
kazatkezeléssel, hosszu tavu
szerz6désekkel kezelni lehetne,
de ehhez kiszamithato finan-

kiemelt téma: Sirha Budapest 2016 /77774

szirozasra, szerzédéses fegye-
lemre, bizalomra van szikség,
és nem utolsosorban, megfe-
lelé jogi hattérre, amely nem

biztosit kibuvot a szerzédés
alél egyetlen piaci szerepld
szamara sem — hangsulyozza
Pétsa Zsofia. ./

R
S

Hungary's milling industry produces 900,000-950,000 tons of flour
from 1.2 million tons of wheat a year. In the last 20 years the level
of production decreased by 20 percent. Data by the Central Statis-
tical Office (KSH) show that net sales of milling industry products
amounted to more than HUF 83 billion in 2014, from which export’s
share was HUF 15 billion.

Today the industry’s profitability rate is around 1-2 percent. Flour
being a staple food means it is difficult to increase consumer prices
— we learned from Zsofia Pétsa, general secretary of the Hungarian
Grain and Seed Association (MGTKSZ). Per capita flour consump-
tion dropped 20 percent in the last 20 years. About 10-12 percent of
flour is sold packaged directly to consumers through retail chains.
More than 78 percent of the industry’s production capacity caters
for domestic consumption needs. Hungary exported more than
200,000 tons of flour in 2015; import was 50,000-60,000 tons at
annual level.

It is the black market that causes the biggest problems to the milling
industry, mainly because of the 27-percent VAT. MGTKSZ has been

trying to call the attention of the public and the authorities to the
problem for years. The trade believes that the introduction of the re-
verse VAT in cereal grains trade ‘whitened’ the market. Unfortunately,
in the present conditions fair market players are unable to compete
with those who commit VAT fraud. In the Hungarian milling industry
the average capacity use is still only around 6o percent. Modernised
mills have capacity rates up to 100 percent but some of the others
only work seasonally. While back in 1999 there were 92 milling indus-
try firms operating 149 mills, today 41 companies have 52 mills.

The sector’s modernisation started in 2003 using funds from the SA-
PARD and AVOP programmes; later the New Hungary Rural Devel-
opment Programme provided companies with the financial means to
modernise. At the moment foreign capital’s share is about 40 percent
in the Hungarian milling industry. Ms Pétsa told that if the sector can
be whitened, there will be fair competition and for profitable milling
industry companies bank financing would become available. This
would make it possible for businesses to manage the fluctuation in
raw material prices.//
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Manapsag az egészséges termékeknek nagy
divatja van, a termelés is ebbe az iranyba
tolodott: rozsos, teljes kiorlésii, magvas és
altalaban rostdus termékeket igényel egyre tobb
vasarlo - tudjuk meg a Magyar Pékszovetségtol.
A fehér kenyerek gyartasa ebbol adédoan
csokkent, de még mindig a fogyasztas 60
szazalékat teszi ki, mert a fogyasztok nagy
részének arban ezek a leginkabb elérhetok.

sUtSipari dgazat ar-
bevétele 155 milliard
forint évente, a nyere-

ségessége 0-2 szézalék kozott
van. A kenyér éves fogyasztasa
72-73 kg/f6/év, péksiteménybdl

nére sem sikertlt elérniink,
pedig ez jelentésen javitana
a pékek helyzetét, javulna a
foglalkoztatottsag, erésddne
és fehéredne a gazdasag, va-
lamint ndvekedne a fogyasz-

lydzati forrdshoz md-
szaki és technoldgiai
fejlesztéseik meg-
valositdsdhoz. Mind-
ezzel egyltt komoly
mértékd lemaradas
van az élelmiszeripar
tobbi dgazatdhoz és
adltalaban az iparhoz
képest.

Az utébbi idében na-
gyobb lett a kiilfoldi téke ardnya,
tobb nagy sitdipari véllalkozas
kilfoldi kézbe jutott (pl. Fornet-
ti, Ceres).

- Amultinacionalis kereskedel-
mi ldancok nagy sajnalatunkra
gyartani is kezdtek, sajat pék-
ségeket |étesitettek, ez tovabb

Hoditanak a rostdus,

egeszséges péek

pedig egy személy 12-13 kg-ot
fogyaszt évente.

Az ipardgat 90 szdzalék feletti
belfoldi kereskedelem jellemzi, a
fennmarado rész féként fagyasz-
tott egyedi termékek (rétesek)
formadjaban nyilvanul meg.

Az elmult idészakban dragul-
tak az alapvetd alapanyagok,
felment a margarin, a cukor, az
élesztd és a gabona vildgpia-
ci dra is, ami nagymértékben
befolyasolja az ipardg mko-
dését.

— A miniméalbér-emelkedések,
a kulonbdzé adodk bevezetése
hatranyosan befolyasoltdk a
sUtdipart, sajnos az afa 5 sza-
zalékra csokkentését az évek
Ota tartd probalkozéasok elle-

tas is — mondja Septe Jozsef, a
Magyar Pékszdvetség elndke.
Akdzelmultban jelentés meny-
nyiségu vallalkozas fejezte be
tevékenységét, ezeknek a pia-
cat erésebb vallalkozasok vet-
ték at, sok esetben teret hédi-
tottak a kilfoldi tulajdonban
lévd pékségek is.

- A piac részleges dtrendez6-
désének oka a kilfoldrél idete-
lepllt alban pékségek, amelyek
nagyon negativan érintették
a magyar vallalkozésokat. Saj-
nos ebbdél adéddan a magyar
munkaeré egy részét kilfoldi
munkaerd vette at — teszi hoz-
74 Septe Jozsef.

Az elmult év folyaman tébb
nagy sutéipari cég jutott pa-

aruk

rontja a hazai sttdipari vallalko-
zésok helyzetét, hiszen azitt el-
készftett termékeket kordbban
magyar pékektdl vasaroltak.
Ennek mértéke jelenleg 15-20

Septe Jozsef
elnok
Magyar Pékszovetség

szazalék, de évrdl év-
re novekedni latszik
— fejti ki dlldspontjat
a Magyar Pékszovet-
ség elndke.

A sUtipari dgazatban
a jovedelmezbség
javitasa a legfonto-
sabb cél, ezzel Ossz-
hangban a munkaerd
megtartasa, a mlsza-
ki-technoldgiai hattér javitdsa,
a logisztika fejlesztése, illetve a
nagyobb Gzemekben az auto-
matizals.

- Fontos lenne, hogy &ga-
zatban tobb jol képzett szak-
ember dolgozzon, jelenleg
2-3000 szakképzett pék tud-
na azonnal elhelyezkedni. Az
Uzemekben a hagyomanyos
termeléshez vald visszatérés,
egyedi termékek gydrtdsa
és a mindséq javitdsa a leg-
kiemelkedébb cél. Ehhez ad
tajékoztatast a Magyar Pékség
Védjegy, amelyet a Magyar
Pékszdvetség hozott létre
abbdl a célbdl, hogy tajékoz-
tassa a vasarlokat arrél, hogy
hol lehet jo mindségli magyar
termékeket venni — mondja
Septe Jozsef /

& Growing popularity of healthy, high-fibre baked goods

According to the Hun-
garian Baker Association,
healthy baked goods are
more and more trendy,
but 6o percent of con-
sumption is still realised
by classic white bread. The
baking industry’s annual
sales amount to HUF 155
billion and the profit rate
is between o and 2 percent.
Hungarians eat 72-73kg of
bread per person a year and
consume 12-13kg of other
baked goods. President

of the baker association
Jozsef Septe informed us
that ingredient prices have
elevated recently and it is a
problem for the sector that
they didn't manage to have
the VAT reduced to 5 per-
cent yet.

Many bakeries went out
of business in the last few
years and in several cases
Albanian  bakeries  took
their place. This had a neg-
ative effect on the situation
of Hungarian baking en-

terprises. To make things
worse, multinational retail
chains set up their own
bakeries, taking away an-
other 15-20 percent of the
market as formerly Hungar-
ian bakeries were the sup-
pliers of these super- and
hypermarkets. The most
important tasks ahead of
the baking industry is to
improve profitability, keep
workers, modernise pro-
duction  technology and
improve logistics services. //
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Fornel! Food & Beverage

Zletagat inditott a Fornetti

Aprilis elején nyitotta meg a Fornetti elsé, kibéviilt termékkinalattal jelentkezé 6nki-
szolgalo lizletét, amely a Fornetti Food and Beverage (FFB) elnevezésti almarkaként
kezdte el miikédését. A Ferenciek terén megnyilt bolt egy uj (zlettipust képvisel,
melybdl teljes iizletlanc kiépitését tervezi a cég Budapesten, vidéki és eurdpai nagy-
varosokban egyarant. A Fornetti célja, hogy az uj (izlettipus kialakitasaval lépést
tartson az élelmiszeripari trendekkel, és tudatosan formalja a Fornettirdl kialakult
képet. Az uj (zlet mar aszerint a modell szerint miik6dik, amellyel a vallalatcsoport
a nyugat-europai piacokon is erdsiteni kivanja sajatmarkas jelenlétét. Az FFB kina-

lataban sajatmarkas kavé és iditék, valamint helyben készitett ,,street food” termékek, friss alapanyagokbol
keésziilt szendvicsek, helyben siitétt pizza és a tudatos fogyasztdkat célzo BakeFitt termékcsalad is szerepel.

... .- II|I| llnl

- A Fornetti Food és Beve-
rage marka és Uzlettipus be-
vezetésével céglink egy nem-
zetkdzi 6sszehasonlitasban is
egyediilall6 Uzleti koncepciot
dolgozott ki. Célul tliztik ki,
hogy olyan kategériateremtd
termékcsaladokat alkossunk,
mellyel napjaink felgyorsult,
nagyvarosi életet éI6, tuda-
tos vasarloi kozonségét tud-
juk minéségi alapanyagok-
bdl eléallitott, valtozatos és
egészségtudatos étel- és ital-
kinalattal kiszolgalni — emelte
ki Banhidi Attila, ligyvezetd,
kereskedelmi és marketing-
igazgato.

Az FFB markanév alatt be-
vezetésre keriltek olyan
termékcsaladok, melyeket
meglévé franchise partne-
rei szamara elérhet6veé tesz,
igy biztositva a folyamatos
megujulast, mellyel névelni
tudjak vasarl6ik szamat, va-
lamint a meglévé vasarloik
lojalitasat is.

B "":. ol

Az els6 FFB kindlataban de-
bitalt a tudatos fogyasztokat
célz6é BakeFitt termékvonal,
amely 8-féle péksiteményt
kinal, édes és sods izvilagban
egyarant. Ezek cstkkentett
szénhidrattartalmu, fehérjé-
ben gazdag, GMO-, transz-
zsirsav- és széjamentes ter-
mékek, melyek nagy gon-
dosséaggal valogatott, tobb-
szorosen ellendrzétt, magas
mindségl alapanyagokbdl
késziiltek, emellett pedig
nem tartalmaznak hozza-
adott cukrot. A megszokott,
hagyomanyos aprosiitemé-
nyek tovabbra is megtalalha-
tok, emellett pedig streetfood
stilusu termékekkel is bévilt
a valaszték. A helyben siitott

pizza és friss alapanyagok-
bol készitett szendvicsek
mellett specidlis, Ugyneve-
zett Sousvide eljarassal ké-
szitett wrapok gazdagitjak a
valasztékot, melyek a sltési
technolégianak készénhe-
téen magas foku izélményt
és a beltartalmi értékek meg-
Orzését garantdljak. El6szor
talalkozhatnak a fogyasztok
a Fornetti hat izben elérhetd,
sajat fejlesztésu dititalai-
val, melyek nem tartalmaznak
hozzaadott cukrot, és csok-
kentett kaldriatartalmuak.
Emellett a Mocca Negra Zrt.
Mantaro FFB Limited Edition
sajat kavévalogatasabdl, 3
féle arabica blendbdl valaszt-
hatnak a vasarlok.

— A gyorséttermek, divatos
street food étkezdék, szend-
vicsbarok, pizzazok, péksé-
gek, low-carb boltok, kaveé-
z6k funkcidit ujitottuk meg,
gondoltuk Ujra és épitettik
Ossze egy egyedilallé FFB
lzletkoncepciova. - mondta
Banhidi Attila, a Fornetti ligy-
vezetbje, kereskedelmi és
marketing igazgatoja. (x)
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A kertészeti agazat szereploi abban
reménykednek, hogy a fejlesztési forrasok

révén gyorsan felzarkozhatnak a kiilfoldi
versenytarsaikhoz. Bizakodasra ad okot, hogy

a 2013 0szén megalkotott agazati stratégia 2020-ig
50 szazalékos termelésnovekedést iranyoz elo.

kertészeti &gazatok
Osszes kibocsatasa
2015-ben mintegy 377

millidrd forint volt, ami a teljes
mez&gazdasagi kibocsatas 154
szazalékat tette ki.2014-ben at-
lagosan 75 kild zoldséget és 39
kilé gyimolcsot fogyasztott a
magyar lakossag. A kertész-
kedés éve programsorozattal

A kerteszet kerd

a zoldségfogyasztast évi 85
kilora, a gylimdlcsfogyasztast
pedig 45 kilora kivanja emelni
a szaktarca.

Az elmult évtizedekben a
novekedés megrekedt, és az
dgazat teljesitménye legfel-
jebb szinten maradt. Egy, a
kdzelmultban készilt tanul-
many megallapitdsa szerint
az dgazati teljesitmeényt elsdd-
legesen kifejezd term&terllet
és termékmennyiség alapjan
folyamatos visszaesést tapasz-
talhato, mig az értéktermelést
kifejez6 mutatdk esetében
stagnalasrol vagy enyhe no-
vekedésrél beszélhetlink.
Afogyasztoiigény, a piacképes
kereslet meglenne, az eurdpai
piacon a hazai termés mennyi-
ségének sokszorosa értékesit-
hetd. Csakhogy ez nemcsak a
magyar termékekre vonatko-

zik JO tudni, hogy Eurdpéban
a magyarok piaci részesedés
eurdpai viszonylatban cse-
kély, dltaldban egy szazalék
alatti, néhany terméknél 1-10
szdzalék kozotti.

Ledd Ferenc, a FruitVeb Magyar
Z61dség-Gylimolcs Szakmaks-
zi Szervezet és Terméktanacs
elndke ugy véli, hogy egyedll

a gorogdinnye szamit olyan
terméknek, amelyet ha nem
szallitandnak a magyar terme-
|6k az eurdpai piacokra, akkor
valéban hidny teremtédne.

A 2014-2020 koz6tti pénzigyi
ciklusra sz6l6 dgazati stratégia
mintegy 500 millidrd forint ér-
tékU fejlesztést tart sziikséges-
nek a tervezett 50 szazalékos
dgazati ndvekedés eléréséhez,
232,5 milliard forint tAmogatas
felhasznélasaval. A Vidékfejlesz-
tési Programban ennek a for-
rasnak toredéke all rendelke-
zésre, holott fontos és kiemelt
helyet kaptak a kertészetkor-
szer(sités palyazatai.

Ez a folyamat a jelenlegi piacon
elengedhetetlen ahhoz, hogy
a magyar kertészetek kulfoldi
versenytarsaikkal szemben is
fel tudjak venni a versenyt. Ez-
zel egyUtt a kertészeti dgazat

szamos terméké-
nek piacat sujtja az
orosz embargo is,
amelynek felolddsa
egyelére még nem
lathato.

— Kérdéses, hogy
tudunk-e szamot-
tevéen elérelépni
a piacra jutas felté-
teleinek javitasdban

—-mondja Ledo Ferenc. - El6re-

Ledo Ferenc
elnok
FruitVeb

Kamara aprilis koze-
pétdl a termés- és az
arel6rejelzéssel a va-
sarloi igényekhez tor-
ténd alkalmazkodast
kivanja aktiv médon
segiteni a piaci sze-
replék elézetes tajé-
koztatasaval.

A termelés, valamint
az ru piacra juttata-

sanak fejlesztése mellett szik-

|épés, ahogy az elmult évek-
ben a dinnyetermelék meg-
szervezték magukat, s a nep-
perektdl megvédve magukat,
viszonylag magasan tartjak az
arakat. A termel6i szervezett-
ség erbsitése olyan intézkedé-

ség lenne a feldolgozdipar fej-
lesztésére is, valamint az dgazat
fejlédését fékez6 feketegazda-
sag felszamolaséra. Nagy lé-
pés az éstermeldi igazoldsok
megvaltoztatdsa, viszont hat-
ranyt jelent, hogy a kertészeti

rr o

ojelei

seket kivan, mint a piaci atlat-
hatdsdg novelése érdekében
létrehozott meggytermés- és
arprognozis rendszere. A Fold-
mdvelésigyi Minisztérium
megbizasa alapjan a FruitVeB
és a Nemzeti Agrargazdasagi

termékek kimaradtak abbdl a
felsorolasbol, amelyben azok
az alapvetd élelmiszerek sze-
repelnek, amelyek &fajat 2017-
tél csokkenteni szeretné a
kormany.

& Questions in the horticulture sector

In 2015 the combined out-
put of segments in the
horticulture ~ sector  was
HUF 377 billion - 15.4 per-
cent of the total value of
agricultural production. In
2014 the average per capita
consumption was 75kg of
vegetable and 39kg of fruit
in Hungary. The ministry’s
goal is to raise the former
to 8skg and the latter to
45 kg. Unfortunately the
sector hasn't managed to
improve its performance in
the last few decades. There
is domestic consumer de-

mand for fruits and vegeta-
ble, and Hungary could sell
much more in Europe too:
the market share of Hun-
garian fruits and vegetables
is mostly below 1 percent,
with a few products being
between 1 and 10 percent
at European level.

The sector’s strategy for the
2014-2020 period  states:
HUF 500 billion worth of
development is necessary
for a so-percent increase
in production  capacity,
calculating with a HUF
232.5-billion state subsidy.

Unfortunately the Rural
Development  Programme
only envisages a fraction of
this sum. Ferenc Ledo, presi-
dent of the Interprofession-
al Organisation for Fruit and
Vegetable (FruitVeB), is of
the opinion that Hungarian
fruit and vegetable growers
need to organise them-
selves if they want to in-
crease their chances for en-
tering new markets. What is
more, the sector also needs
to modernise the process-
ing segment and fight the
black market. /



A magyarorszagi Iszlam Informacios és Dokumentaciés Kozpont
(IIDZ-Hungary) az egyetlen szolgaltat6 Magyarorszagon, amely
a , Halal”-tanusitas szigoru elvarasainak eleget tud tenni.
The Islamic Information and Documentation Center Hungary (IIDZ - Hungary)
is an independent and accredited test and certification body for halal foods and services.

MIT NYUJT A ,,HALAL“-TANUSITAS
AZ ON VALLALATA SZAMARA?

e Az On ,Halal” termékeinek
és szolgaltatasainak korlatlan
elfogadasa bel- és kiilf6ldon

¢ A ,Halal“ megfelel8ség biztositasa

a feldolgozott nyers- és
alapanyagokra vonatkozdan

* A végtermékek ,Halal“
megfelel6sége

SZOLGALTATASAINK

El6zetes vizsgalat (dijmentes)

Els6 konzultacio és
Uzemlatogatas

* Folyamat optimalizacio és

megvalodsitasi tamogatas
Személyzeti képzés
Audit

,Halal“-tanusitas
Utégondozas

Uj termék integraci6

MEMBER OF

3

WWW.IIDZ.HU
OFFICE@IIDZ.HU
+36-30/850-6936

¢ Piaci tanacsadas és tajékoztatas

e Termékkutatas

o Kiallitasi megjelenés

e Tanusitas orszagos és nemzetkdzi
szabvanyok szerint, mint pl.. ONR
142000 (osztrak ,Halal“-szabvany),
U.A.E. szabvanyok, MS
1500:2009 (maldj szabvanyok),
MUIS ,Halal“ szabvanyok

* Nemzetkdzi elismerés,
ill. akkreditacié minden
fontos célorszagban

=T Sinfo@vitaminszalonint
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Egy felmérés szerint a magyar fogyasztok
mindinkabb megkedvelik a fagyasztott és konzerv
konyhakeész és félkész zoldségeket és gyiimolcsoket,
hiszen csaknem minden terményféleség kaphato
mar ebben a formaban. A leginkabb kedvelt
zoldborso, kukorica és a spenot mellett mind
népszeriibbek a kiilonféle keverékek, a brokkoli,

a karfiol és a fejtett bab is.

hdtéipar termelése
160-170 ezer tonna, a
konzervipar kibocsaj-

tasa pedig 560-580 ezer tonna
évente. Az drbevétel egylttes
Osszege eléri a 140-150 milli-

esé éves fogyasztas, ami 20-30
szazalékos novekedést jelent
az elmult 10-12 évben.

Mindkét dgazat a termelésé-
nek 60-65 szdzalékat kilpiacon
értékesiti. Termékenként lénye-

masak lennének, de a taroldtér,
esetenként a piac és a finan-
szirozasi nehézségek komoly
korlatokat szabnak termelés
novelésének.

— A rendelkezésre all6 infor-
maciok alapjan jelenleg csak
a Gazdasagfejlesztési és Inno-
vacios Operativ Programbdl
(GINOP) juthat lehet&séghez
a magyar kozép- és nagyvalla-
lati élelmiszer-feldolgozdi kor.
Az élelmiszeripari fejlesztési
tdmogatasokbdl a jelenleg
mUkodds élelmiszergyartd-
kat, -feldolgozodkat kizartak Ez
sajnalatos, hiszen jellemzéen

Tamogatasi koron
a feldolgozoipar

ard forintot. Az dgazat nyere-
ségessége 0-8 szazalék kozott
becsilhetd - tajékoztat Cseh
L&szI6, a Magyar HUté- és Kon-
zervipari Szévetség elndke.

A feldolgozott termékek fo-
gyasztasa abszolut értékben
novekszik, gyorsfagyasztott
termékekbdl 12-15 kg, mig kon-
zervekbdl 18-20 kg az egy fére

ges szoras figyelhetd meg, van-
nak termékek, amelyek eseté-
ben a kilfoldi értékesités a
85-95 szazalékot is eléri.

Koncentralt termelés

A termelés 75-80 szézaléka a
vallalkozasok 15-20 szazaléka-
ban torténik A gyartokapaci-
tasok tobb termelésre is alkal-

§ - ! — _
A termelés 75-80 szazaléka a vallalkozasok 15-20 szazalékaban zajlik

alultékésitett hazai tulajdonu
véllalkozasokrdél van szo, ahol
az EU-s normativék nem értel-
mezheték A mezdgazdasagi
termeldk szamara megnyitott
élelmiszeripari fejlesztési le-
het&ség folos tobbletkapaci-
tdsok megteremtését jelenti,
amialapanyaghidnyhoz vezet
—teszi hozza Cseh Laszlo.

Az eurdpai 6sszehasonlitasban
is nagyvallaltnak min&sithetd
feldolgozdk — kevés kivétel-
lel — kalfoldi érdekeltséglek,
meghatdrozé volument kép-
viselnek hazédnkban.

Vezértermék

a csemegekukorica
Mindkét dgazat vezérterméke
a csemegekukorica, melybdl

az eurépai élmezényhoz tarto-
zunk. Az ezt kovetd termékek
eurépai Osszevetésben mar-
ginalissa valtak (kivéve talan
a meggyet és a zoldborsot).
A kézimunka-igényes alap-
anyag-termesztés visszaesése
kovetkeztében mindkét ipar
termékdsszetétele |ényege-
sen romlott, kordbban jé po-
zicidban 1évé termékek (pl. a
bogydsgylimalcsok) termelése
gyakorlatilag megsz(nt vagy
lényegesen csokkent (hagyma,
paprika, paradicsom). Az utébbi
—ipari termeszthetésége okan
— jelenleg reneszanszat éli.

kivul

A konyhakész és/vagy fél-
kész-kész kényelmi termékek
nagyobb lehet&ségeket bizto-
sithatnanak az dgazat szerepldi
szamdra, de ehhez j& mindsé-
gl és kiszamithatd mennyi-
ségl alapanyagra, komoly
marketingmunkara, jelentés
technolégiai fejlédésre és per-
sze pénzre lenne szlkség.

— Aversenyszféra ezen a téren is
kényortelen. Ha a magyarorszagi
vallalkozasok nem tudnak meg-
felelni a kihivasoknak, tovabbi le-
épulés kovetkezhet be. Ma mar
egy nagy belga konszern ha-
romszor akkora, mint a magyar
hiit6ipar 6sszesen. Az ebbdl
levezethetd méretgazdasagos-
sagi kérdés egyértelml magya-
rézatot ad az olcsé importaruk



novekvd mértékére. A napiren-
den lévé EU-USA Transzatlanti
megallapodéds nehéz helyzet-
be hozza mindkét dgazatot, ha
a csemegekukorica nem lesz
szenzitiv termék az egyezmény
soran — teszi hozzé az elndk

A z6ldség-gytmolcs feldolgo-
zéipar jovoképét meghatdro-
76 tovabbi tényezd az alap-
anyag-termesztés szinvonala,
volumene és kiterjesztése. A
munkaeréhidny a kertésze-
ti dgazaton tul a feldolgozdk
kampanyidészakban jelentke-
76 tobbletigényét is befolyasol-
ja. Az 6ntozés fejlesztése mind
szinvonaldban, mind méreté-
ben alapkérdés. Sajnos a jelen-
legi szabalyozas nem kénnyiti
az erre vallalkozdok munkajat,
pedig koztudott, hogy a ter-
mesztés szinvonaldnak megha-
tarozd eleme az 6ntdzés, amely
nélkil kertészeti termelés nem
képzelhet6 el. A termeléshez
kotott foldalapu tdmogatas
rendszerének finomhangola-
sa segithet a vallalkozdi kedv
fenntartasaban.

- Ajovoképet tehdt a termék-
palya szabdlyozédsa és egylt-
tes fejlesztése jelentheti, amely
sordn a termelési integraciok
visszadllitdsa, megerdsitése le-
het az egyik jarhaté Ut, hiszen
az alapanyag-termesztés és
-feldolgozés 6sszhangja igy
teremtheté meg — 0sszegzi
Cseh Laszl6.

A gyartokapacitasok tobb termelésre is alkalmasak lennének,
de a tarolotér, esetenként a piac és a finanszirozasi nehézségek komoly
korlatokat szabnak a termelés novelésének
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KISKERESKEDELMI FORGALOM TREMDUEL A LEGUTORRI KET KUMULALT EV
OSSZEHASOMNLITASABAN. %-BAM.

ERTEKBEM +6
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{.:Sﬂ.IGR'\:"‘-.K RESZESEDESE AZ ERTEKBEMN MERT FORGALOMBOL; 400 MM FELETT
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MELYHOTOTT FELTET
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{NH ES 0-400 NM KOZOTT

ERTEKBEM 0
MEMMYISEGBEM -1
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% No subsidies for the processing industry

Hungary's deep-freezing in-  for 75-80 percent of produc
dustry hasan annual outputof ~ tion.  Production  capacity
160,000-170,000 tons, while  would be enough for a bigger
the canning industry produc  output, but the lack of storage
es 560,000-580,000 tons a space and occasional market  would be essential, together
year — informed Laszlo Cseh, and financing difficulties seri- ~ with great marketing efforts
president of the Association of  ously limit production growth. and  technological ~ devel-
Hungarian Deep-freezing and ~ Mr Cseh told that the biggest  opment — it is needless to
Canning Industry (MHKSZ).  problem of the industry is that  say that these steps can't be
The combined sales of these  food manufacturing and pro-  taken without investing lots
two sectors represent HUF  cessing SMEs receive no sub-  of money. The industry also
140-150 billion and the sector’s ~ sidies from the government’s has to solve the problems
profitability rate is between Economic Development and of labour force shortage
o and 8 percent. Per capita Innovation Operative Pro- and irrigation development.
frozen food consumption in  gramme (GINOP). Corn is the  MHKSZ's president is of the
Hungary is 12-15kg a year and  main product in both sectors  opinion that an integration
we eat 18-20kg of canned food  and Hungary is among the  process is inevitable in pro-
per person per annum. Both leaders in this product group  duction — harmonising the
sectors sell 6o-65 percent of  at European level. production of fruits and veg-
their products abroad. Ready-to-cook products and  etables with processing work
Approximately 15-20 percent  semi-finished or finished - if the sectors want to be
of businesses are responsible  convenience products could  more successful. /

offer better opportunities to
businesses in the sector, but
for these a reliably supply
of high-quality ingredients

39
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Az elmult években egymast érték a hiresztelések,
hogy kiilonb6z6 okok miatt megdragul a
kakaobab, és ezért varhatoan a csokoladéarak

is az egekbe szoknek majd. Ezért egyfelol

a vilagszinten megnovekedett keresletet -

ami mogott elsosorban a kinai kozéposztaly
csokoladéfogyasztasanak latvanyos novekedése
all -, masfelol az amugy is rendkiviil alacsony
idei termést okoljak, ami pedig tobbek kozott

az El Nino-hatas miatt van.

z Edességgyértok
Szovetsége szerint az
egyébként valdsagos,

tavaly husvét éta kozel 30 sz3-
zalékos kakadar-novekedés

el6re lekotott készletekbdl dol-
gozik. A szervezet szamitasai
szerint el6szor majd 2016 kdze-
pe-vége felé lesz tapasztalhatd
aremelkedés, de attél, hogy a

nem kell tartanunk,
s6t az ICCO (Nem-
zetkdzi Kakad Szo-
vetséq) legfrissebb
elérejelzése szerint
Afrikdban a kedvezé
kormanyintézkedé-
sek folyomanyaként
ismét a keresletet

re szamithatunk. Szovetsége

Keresettebb a prémium

- A magyar édességpiac,
amelynek értéke mar megkd-
zeliti a valsag el6tti szintet, az
elmult években mindségileg
és valasztékban is jelentésen
javult. A 180 millidrd forintot

Santa Sandor
meghaladd termés-  elnok

Magyar Edességgyartok

mékek esetében is.
A szbvetség a nove-
kedés okat féként a
gazdasag kifehére-
désében latja, vala-
mint abban, hogy
tobb fogy a maga-
sabb mindségl ter-
mékekbdl, amelyek
felfelé hiuzzak a pia-
cot.

A teljes cukorkapiac
az elmult év soran mind meny-
nyiségben (kozel 3 szézalék),
mind értékben (tdbb mint 4
szazalék) ndvekedni tudott.
Az értékesités azonban igy sem
éri el a valsag, illetve a NETA
bevezetése el6tti szinteket. Az

A valsag elotti szinthez
kozelit az édesség

csokoladé luxuscikké valik, az

még nem érzékelhetd az rak- ‘
elkdvetkezendd évek soran

ban, mivel a cégek nagy része

A magyar édességpiac, amelynek értéke mar
megkozeliti a valsag elotti szintet, az elmult években
mindségileg és valasztékban is jelentésen javult

kitevé belfoldi édességpia-
con tovabbra is a kekszek, a
tablas és a szeletes csokola-
dék képviselik a legjelent6-
sebb hdnyadot, forgalmuk
egyenként tdbb mint 25 mil-
lidrd forint. Az ostyak, chipsek,
desszertek és cukorkak tovab-
bi mintegy 20-20 millidrd forint
forgalmu termékcsoportot
jelentenek — mondja Santa
Sandor, a Magyar Edesség-
gyartok Szovetségének elndke.
Tablds csokoladékbadl tavaly
7 szazalékkal t6bb fogyott, a
desszertekbdl pedig 10 széza-
lékkal nagyobb értékben va-
saroltak 2014-ben a fogyasztok,
mint 2013-ban. Emelkedés volt
a kulonbozé szezondlis ter-

alkategdridk kdzul a klasszikus
keménycukorkak kevesebbet
néttek, kordlbeldl 3 szazalékot,
mig a gumicukrok tovabb foly-
tattdk menetelésiket, és kozel
8 szazalékos novekedésiikkel
huzzak magukkal a cukorka-
piacot, értékben immar tdbb
mint egynegyedét adva a teljes
hazai cukorkafogyasztasnak

Gyozott a valodi
csokoladé

- Tovébbra is egyértelmUen a
tejcsokoladé a legnépszertibb
a fogyaszték korében, azonban
egyre inkabb felzarkézik mogé
a masodik helyezett étcsokola-
dé, és nem elhanyagolhato a
szerepe a fehércsokolddénak



sem, amely a harmadik leg-
kedveltebb csokolddétipus.
A fogyasztok az édes izeket
elényben részesitik a sdsakkal
szemben, a csokolddéval izesi-
tett termékeket vélasztjak leg-
tobben, de a kakads, mogyords,
kokuszos és mézes édességek
is nagy szamban kerdinek a va-
sarlok kosaraba. A napolyik ese-
tében tovabbra is a csokoladés
hadit, de a mogyord-, vanilia-,
citrom- és eperiz(i ostydkat is
elészeretettel emelik le a vasar-
|6k az Uzletek polcairdl - tudjuk
meg Santa Sandortdl.

Az édesipari termékek kiemelt
id6északa a husvét és a kara-
csony. A tavalyi év utolsé Gnne-
pe idején harom fontos vélto-
zas volt észlelhetd a szezondlis
édességek valasztékdban. Az
egyik a jelentés valasztékbo-
vUlés, ugyanis egészen rendki-
vili kindlat varta a fogyasztdkat
nemcsak Mikulds-figurakbdl,
hanem szaloncukorbdl és
egyéb szezonalis termékekbdl
is. llletve latvanyosan javult a
termékek minésége, mar alig
lehetett bevondmasszabdl
készllt, gyengébb mindségu
termékeket taldlni.

— Az ardny az elmult tiz évben
50 szazalékrol tébb mint 90
szazalékra véltozott a valodi
csokolddé javara. Nem elhanya-
golandd, hogy 2015-ben mér a
cukorbetegek és egyéb tapla-
lékérzékenységben szenvedd
emberek is nagyon sokféle ter-
mék kozul valogathattak, még
ugynevezett paleo-Mikulds is
felbukkant a polcokon. A figurds
termékek esetében is folyama-
tosan emelkedett az étcsoko-
ladé aranya az utdbbi idében,
a szaloncukrok kozott pedig a

A teljes cukorkapiac az e

HUTOTT SZELETES EDESSEG

KISKERESKEDELMI FORGALOM
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ERTEKBEM +2
MEMNYISEGBEN +8
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zselés, a marcipanos, a kokuszos
és a karamellas volt a legnép-
szerlibb izesités — tajékoztat a
Magyar Edességgyartok Szovet-
ségének elndke. //

[
o

Imult év soran mind mennyiségben,
mind értékben novekedni tudott
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KISKERESKEDELMI FORGALOM

TREMDJE! A LEGUTOBBIKET KUMULALT
EY OSSIEHASONLITASABAN, %-BAN.

ERTEEBEM +4

MENMNYISEGBEN

TEVEREKLAM-KOLTES LISTAARDM 2015
SORAN: VALTOTAS 2014-HEZ KEPEST
(A VALOS KOLTES A LISTAARMAL
KEVESEBR SZOKOTT LEMND

55 MILUARD FORINT, 13 %

CUKORKA

SZELETES C5

FISKERESKEDELMI FORGALOM

TRENDUE| A LEGUTOBE! KET KUMULALT
Ev GSSIEHASONLITASABAN. %-BAN

ERTEKBEM -4

MEMMYISEGREN -10

TEVEREKLAM-KOLTES LISTAAROHN 2015
SORAN: VALTOZAS 2014-HEZ KEPEST
(A VALOS KOLTES A LISTAARNAL
KEVESEBB 520KOTT LENNID

13,2 MILLIARD FORINT: #13 %

Forrds: niclsen

& Confectionery products approaching the

pre-recession level

According to the As-
sociation of Hungarian
Confectionery Manufac-
turers, the almost 30-per-
cent cocoa price increase
will manifest in product
prices from the middle
or end of 2016. Sandor
Santa, the association’s
president told that in the
last few years the Hungar-
ian confectionery market
improved  considerably
in terms of both quality
and product selection,
approaching the level it
used to represent before
the economic recession.

The annual market is of
HUF 180-billion value, with
biscuits and  chocolates
being the biggest segment
with a HUF 2s-billion turno-
ver each. In 2014 chocolate
sales increased by 7 percent
and people purchased 10
percent more desserts than
in 2013. As for the candy
market, sales improved by
3 percent in volume and
grew by 4 percent in value
last year. However, sales
are still lower than before
the recession or before the
introduction of the public
health product tax (NETA).

M:r. Santa revealed that milk
chocolate is still consumers’
favourite but dark choco-
late’s popularity keeps grow-
ing. In the confectionery sec-
tor Easter and Christmas are
the peak periods. Last Christ-
mas a much wider selection
of confectionery products
were offered to consumers
than before, and the quality
of these products was much
higher than earlier. In the
last 10 years the proportion
of real chocolate Christmas
fondant candies and Santa
figures increased from 5o to
90 percent.//
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Az alkoholmentes italok piaca a 2013-ig tarto
folyamatos csokkenés utan az elmult két évben
ismét novekedetni kezdett. A szénsavas iiditok
és a gyimolcslevek osszértékesitése 2015-ben
meghaladta a 950 millio litert, mely az el6zo
évhez viszonyitva 9 szazalékos novekedést
jelent. Az asvanyviz-fogyasztas pedig 2015-re
mar elérte a fejenkénti 126 litert.

z alkoholmentes italok
ipardga — bar végez ex-
porttevékenységet is —

egyértelmUen belféldorientdlt.
A gyimolcslé és tditéital ter-
melése koncentrdlt, a teljes
volumen dénté hanyadat 5-6
cég produkalja, amelyek kul-
foldi tulajdonban vannak.

A termelés minéségét magas
szinvonal jellemzi, a fejlesz-
tések folyamatosak, de a val-
lalati tartalékok kimerdlében
vannak, igy fontos, hogy az
élelmiszer-dgazat is nagyobb
forrdsokhoz juthasson.

Atovabbi fejlédéshez elenged-
hetetlenil sziikséges, hogy a

szazalékos noveke-
dést jelent. Ebben a
termékkorben az egy
fére jutd fogyasztas
tébb, mint 71 liter/év.
A kategorian belul
legjelentésebben,
tébb, mint 20 sza-
zalékkal noveke-
dett az izesitett vi-
zek fogyasztédsa, de
a szénsavas Uditék eladasa
is meghaladta a 7 szazalékot.
A jegestea piaca stagnalt.

- A szénsavas Uditéitalok fo-
gyasztasat valtozatlanul a
kéladominancia jellemzi, ez
az iz 52,8 szézalékos részese-
dést birtokol. Mdsodik helyen
a citrusfélék és egyéb trépusi

MAGYUSZ

Ujra novekedésben
az alkoholmentes szomjoltok

— Az &gazat tevékenységét
az elmult években féleg az
egész élelmiszeripart sujtéd
kilonadok nehezitették, mint
a csomagolasi termékdij, nép-
egészséglgyi termékdij, élel-
miszerlanc-felugyeleti dij stb.
Hatranyt jelent tovabbd az
importtermékekkel szemben
az élelmiszerekre vonatkozé
magas, 27 szdzalékos afa, amely
joval folotte van az eurdpai
atlagnak Az elmult években,
mint altaldban az egész élel-
miszeripar, a gydmolcslé- és
Udftéital-dgazat is kevés tdmo-
gatasi forrashoz jutott — avat
be Dr. Miklosvari Géza, a Ma-
gyar Asvéanyviz, Gyiimolcslé és
Uditéital Szovetségének (MA-
GYUSZ) elndkhelyettese.

kozeljovoben jelentdsen no-
vekedjen mind a nagy-, mind
a kozép- és kisvallalkozasok sza-
mara elérhetd, beruhazasokat
segitd tdmogatdsok mértéke,
hogy lekizdhessék versenyhat-
ranyukat a kilféldrél bejovs im-
porttermékekkel szemben, illet-
ve ndvelhessék exportjukat.
Az 4gazat szerepldi tovabbi fej-
|6dést varnak, hiszen a 2015-6s
novekedés ellenére az dgazat
még nem érte el a korabbi
csucsot.

Még mindig a kéla

dominal a szénsavasoknal
A szénsavmentes Uditék eseté-
ben a 2015. évi értékesités meg-
haladta a 715 millio litert, mely
az eléz6 évhez viszonyitva 8,3

iz( Uditék alinak 29,7 szazalék-
kal, ezt kovetik 15,8 szazalékkal
hazai izek, majd 1,7 szazalékkal

Dr. Miklosvari Géza

elndkhelyettes

zérja a sort a tonik —
vazolja fel a hazai
piacot Dr. Mikldsvari
Géza.

A csomagolést ab-
szolut PET-dominan-
cia jellemzi. A fél liter
alatti PET-palackok
részesedése 9,4 sza-
zalék, a fél liter felet-
tieké 86,3 szazalék Az
Uveg- és doboztermékek ara-
nya csupan 4,3 szazalékos.
Viszonylag magas, és tovabb
nétt az édesitészerek elfoga-
dottsédga az Uditéitalok ese-
tében, derllt ki egy, a kozel-
multban nyilvdnossagra hozott
tanulmanybdl. A véalaszadok
mintegy kétharmada ugy Vvéli,

hogy az édesiték hasznalata in-
dokolt, és jotékony lehet eb-
ben a termékkategoridban.

Viszonylag magas, és tovabb nétt az édesitGszerek
elfogadottsaga az uiditoitalok kozott
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Még mindig tud noni az asvanywzfogyasztas

Mig korabban az asvanyviz a teheté-
sebbek kivaltsaganak szamité luxus-
cikk volt, méra mindennapi fogyasztasi
cikkeé valt. Ez tobbek k6z6tt annak is ko-
szonhet6, hogy az emberek felismerték
az egészséges életmadd, azon beliil az
egészséges taplalkozas fontossagat, és
az elmult években jelentds szerephez
jutott kozosségi marketingtevékenység
altal megismerhették az asvanyvizek
egészségre kedvez6 tulajdonsagait.
Magyarorszagon az asvanyvizfogyasztas
kezdetben igen alacsony értékd volt, a
nyolcvanas években az egy fére esé fo-
gyasztas 3 liter/f¢/év kortl mozgott.

— A 90-es évek elejétdl azonban rohamos
novekedés kezdddott, és mig az ezred-
forduldn az egy fére esé éves dsvany-
vizfogyasztas 39,2 liter volt, 2015-re mar
elérte a fejenkénti 126 litert is. Ezzel az
értékkel az Eurdpai Unié 6todik legna-
gyobb asvanyvizfogyasztéjava valtunk
— tjékoztat dr. Bikfalvi Istvanné, a Magyar
Asvéanyviz, Gyimolcslé és Uditéital Szo-
vetség titkdra.

A hazai fogyasztéi szokésok az utobbi ids-
ben megvéltoztak, a fogyasztok a szén-di-
oxiddal dusftott vizek mellél az enyhén
szénsavas, illetve szénsavmentes valtoza-
tokhoz partoltak &t, az elébbit 47, mig az

utébbit 53 szazalék
preferalja.

A palackozott vize-
ket el&allitd dgazat
2015-ben kozel 1270
millio liter vizet for-
galmazott, ennek 98
szézaléka természe-
tes dsvanyviz, 2 sza-
zaléka forrasviz és
egyéb viz volt.

Az utobbi években a
kereskedelmi, sajat-
markas termékek aranya folyamatosan
emelkedett, becslések szerint mara eléri
az 6sszes fogyasztas 40-50 szazalékat.
Csomagolas tekintetében a 1,5 literes
PET-palack szamit a legnépszerbbnek,
a vasarlok 93,4 szazaléka emeli le ezeket a
tipusokat a polcrdl, mig Gveget 1,1 szézalék
és ballont csupén 0,7 szazalék vélaszt.

— Bér az 4gazatban jelen vannak kisebb
helyi, mikro- és kdzepes vallalkozasok is, az
elmult évtizedekben jelentés koncentra-
Ci® ment végbe, aminek eredményeként
az 4svanyvizek tekintetében is négy-6t
nagyvallalat adja a termelés 75-80 szaza-
lékat 2015-ben két neves asvanyviz-pa-
lackozo cég, a Kékkuti Asvanyviz Zrt és a
Szentkiralyi Asvanyviz Kft kozos irdnyitas

Magyarorszagon az asvanyvizagazat
technolégiai szintje vilagszinvonalu

alé kertlt A két cég
tulajdonosa a Cent-
ral European Mine-
ral Water (CEMW)
holding lett — avat
be dr. Bikfalvi Ist-
vanné.

A Magyar Asvanyviz,
Gyumolcslé és Udi-
téital Szovetséqg sze-
rint Magyarorszagon
az asvanyvizagazat
technoldgiai szintje
korszerd, vildgszinvonal, jelenleg nincs
szUkség jelentésebb modernizalasra./

& There is still growth potential in
mineral water consumption

Back in the 1980s per capita mineral water consumption
was 3l/year in Hungary. By 2000 this grew to 39.2l and in
2015 N0 less than 1261 was measured. This consumption level
is the sth highest in the European Union — informed Istvan-
né Dr Bikfalvi, general secretary of the Hungarian Mineral
Water, Fruit Juice and Soft Drink Association (MAGYUSZ).
Consumption habits have changed recently, shifting to-
wards mildly carbonated and still waters a little. At the mo-
ment carbonated water’s share is 47 percent and still mineral
waters are at 53 percent. Private label mineral waters realise
40-50 percent of sales. 93.4 percent of mineral water is sold
in 1.5-litre PET bottles, 1.1 percent is marketed in glass bottles
and 0.7 percent is sold in balloons. Four or five large compa-
nies produce 75-80 percent of all mineral water. //

A MAGYAR HAZTARTASOK ITALVASARLASI JELLEMZOI - 2015
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Minden
gyliimolcslé-kategoria
eladasa nott

A gylimolcslédgazat forgal-
ma a szénsavas Uditditalok-
hoz hasonldan az elmult két
évben indult ndvekedésnek.
Az sszértékesités 2015-ben
megkozelitette a 240 millié
litert.

- Tavaly a 100 szazalékos gyu-
molcslevek fogyasztésa 6, a
nektdrok fogyasztésa 8, a 25
szdzalék vagy annal kevesebb
gyUmolcsot tartalmazéd gyd-
molcsitalok fogyasztésa pe-
dig 12 szazalékkal novekedett
az el6z6 évhez képest — téjé-
koztat a MAGYUSZ elndkhe-
lyettese.

Véltozatlanul a citrusfélék ad-
jak a vezetd izeket, de a hazai
gylmolcsokbdl készult italok
részaranya is jelentds.

A legmagasabb fogyasztasi
aradny az alacsonyabb arfek-
vésU, 25 szazalékndl kevesebb
gyumolcslét tartalmazo gyd-
molcsital-kategdridban mér-
hetd, tébb, mint 18 liter/f6.

A piaci szerepl6k részint a
nagyobb gytmolcstartalmu
termékek részaranyanak no-
velését célzod fejlesztéseket
végeznek, részint a korszer(
taplalkozés jegyében szélesi-
tik a portfolion belll a csok-
kentett kaloriatartalmu, illet-
ve a kaldériamentes termékeik
aranyat.

A csomagolasban novekszik a
PET ardnya, de valtozatlanul a
doboz dominal./

A gyimdlcslé és udi Sital termelése koncentralt, dont6 hany.
5-6 cég produkalja, amelyek kiilfoldi tulajdonban vannak
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Having declined for years
until 2013, non-alcoholic
drink sales grew again in
the last two years. Com-
bined sales of fruit juices
and carbonated soft drinks
exceeded 950 million litres
in 2015, which constitutes
a 9-percent sales growth.
About 5-6 large companies
are responsible for the ma-
jority of production, which
are in foreign ownership.
Dr Géza Miklosvari, vice
president of the Hungar-
ian Mineral Water, Fruit
Juice and Soft Drink Asso-
ciation (MAGYUSZ) told
that the 27-percent VAT

adat

is a great burden on the
sector. He added that the
sector received very little
financial support from the
government in the last few
years. Despite this the level
of production is high and
there are many develop-
ment project underway,
but funds are running low
and state help is needed.
Non-carbonated soft drink
sales amounted to more
than 715 million litres in 20715,
growing by 83 percent; per
capita consumption was 71
litres a year. Carbonated soft
drink sales are dominated
by colas: their market share

= . .
\' & Non-alcoholic drinks sales on a growth path again

was 52.8 percent last year.
PET bottles are the main
packaging format, 86.3 per-
cent of products bigger than
0.5l are sold in PET bottles.
Fruit juice sales neared 240
million litres in 2015. Per
capita consumption  was
the highest in the category
of fruit juices with fruit con-
tent below 25 percent, more
than 18 litres per year. Man-
ufacturers are busy investing
in development projects to
increase the market share of
products with higher fruit
content. Another develop-
ment direction is low-calo-
ries fruit juices. /



Sﬁﬂ — 25 éve Magyarorszagon
A kezdetektdl napjainkig — szamokban

Az 1878-ban alapitott svajci tulajdond SGS — mely a vilag vezetd vizsgalo, ellendrzé és tanusitd vallalata — 25 éve, 1991 juniusaban
alapitotta meg magyarorszagi leanyvallalatat SGS Hungaria Kft. néven.

Az akkor alig 20 f6bél 4116 cég az anyavallalat kezdeti tevékenységéhez hasonldan innovativ mezdgazdasagi ellenérzési szolgéltatassal
jelent meg a magyar piacon, amelyet hamarosan akkreditalt laboratériumi vizsgalatok széles skalajaval bévitett. A mindségiranyitasi
rendszerek fejlédésével a "90-es évek kdzepére az SGS tanusitasi szolgaltatasai és vilagszinten elfogadott tanusitvanyai Magyarorszagon
is elérhetévé valtak, hozzajarulva Ggyfelei versenyképességének noveléséhez és a folyamatos fejlédéshez. A 2000-es években az SGS

jelen van széles koru, fliggetlen, akkreditalt és a piaci szereplék altal elfogadott szolgaltatasi megoldasaival.

A jelenleg 200 f6s, felkészllt szakértékbdl, auditorokbdl és ellendérokbdl &ll6 SGS Hungéria Kft. 25 éves sikerét és elismertségét az
az ujito szellemiség, folyamatos fejlédés, feddhetetlenség, partatlanség, illetve lelkesedés adja, amellyel az SGS arra torekszik, hogy
ellenérzési, vizsgalati és tanusitasi szolgaltatasai kategéridjukban a legjobbak legyenek.

25 év tevékenységének eredményei: * 150000000 tonna gabona ellendrzése * 50000 feldolgozéipari mintavétel
* 3000000 laboratériumi vizsgalat * 30000 rendszeraudit
* 150000 jarmUellendrzés * 30000 helyszini ellen6rzés
e 70000 termékcimke ellenérzése * 10000 hallgaté képzése
* 60000 tanusitvany * 140 partnerorszag

Az SGS Hungaria Kft. jévébeni célja, amelyet az elmult 25 év eredményei is megalapoznak, hogy Magyarorszag piacvezetd, fliggetlen
és szakmailag megkerulhetetlen minéségellendrzd, vizsgalo és tanusitd szervezete legyen.

Ehhez a torekvéshez természetesen nagyban hozzajarul partnereink

25 éve tarto toretlen bizalma, amelyet ezdton is szeretnénk megkdszénni.  ywHEN YOU NEED TO BE SURE

& SGS - 25 years in Hungary, now told in numbers

Swiss company SGS was established in 1878 and today it
is the world leader in inspection, verification, testing and
certification services. It was 25 years ago that the compa-
ny's Hungarian affiliate, SGS Hungary Kft. was set up in
June 1991.

Back then the team only had 20 members but now already
200 SGS experts are working with companies across the
whole food supply chain, offering services from agricultural
inspections to a wide range of laboratory tests.

In the last 25 years SGS Hungaria Kft. did 3,000,000 labora-

tory tests, inspected 150,000 vehicles, issued 60,000 certifi-
cates, took 50,000 processing industry samples, performed
30,000 system audits and 30,000 on-site inspections. Here
and now the company would like to grab the opportunity
and thank all of its partners for their 25-year trust!

SZAAARNYAKAT
AD A NYARRA.

A KIVI ES AZ ALMA IZEVEL.

ELENKITI A TESTET ES A SZELLEMET.
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A legutdbbi jovedékiad6-emelés megkozelitoleg
5 szazalékot vett el a sorpiacbol. Az utobbi két
évben nagyjabol ez a veszteség tériilt meg, ezért
a tapasztalt novekedés a latszat ellenére nem
valadi, inkabb egyfajta ,magahoz térése”

a piacnak.

agyarorszagon az
alkohol- és ezen be-
[0l a sorfogyasztas

folyamatosan csokkend ten-
dencidt mutat, ennek ellené-
re a KSH szerint a szeszesitalok
kozul elsé helyen még mindig
asorall.

A legnagyobb hazai gyarakat
tomMorité Magyar Sorgyartok

Magyar Sorgyartdk Szovetsé-
gének igazgatodja.

Emelkedoben

a prémiumsor-fogyasztas
A termékek vélasztékat te-
kintve is valtozott a piac. Az
el6z6 évhez viszonyitva a
szuper prémium és kdzepes
kategoridju sorok forgalma

ma elsésorban az
importsorok eseté-
ben noévekedett, a
dobozos kiszerelé-
s sorok térnyerése
pedig 2014-ben is
tovabb folytatédott
—mondja Schillinger
Attila.

A gazdasagossag
a fo szempont

A sorgyartok az elézé évihez
hasonldan tébb mint 66 milli-
ard Ft adot és jarulékot fizettek
be a magyar allami koltségve-
tésbe. A befizetett jovedéki
add mértéke 2013-hoz képest
2014-ben mar csak lineérisan

Magahoz tért
a hazai sorpiac

Szévetsége altal legutoljara
Osszegzett évben, 2014-ben
mintegy 2 szdzalékkal ndve-
kedett a magyar soripar al-
tal belfoldon értékesitett sor
mennyisége. Az adatok a ma-
gyar soripar négy legnagyobb
gyartdjanak az adatait tukrozik,
ami a piac tobb mint 95 szaza-
lékat jelenti.

— A belfoldi sorgyartd cégek
altal Magyarorszagon forgal-
mazott sor mennyisége 6,239
millié hektoliter (hl) volt 2014-
ben, szemben a 2013-as 6,185
millio hektoliterrel. A sajat
termelés 1,37 szazalékkal csok-
kent a bazisidészakhoz képest
— ismerteti Schillinger Attila, a

csOkkent, mig a prémium so-
rok forgalma 22,84 szézalékkal,
a gazdasagos, valamint a ke-
reskedelmi markaju sorok for-
galma pedig 5,74 szazalékkal
emelkedett Az alkoholmentes
sorok értékesitésének ndve-
kedése tovabb folytatodott,
2014-ben az el$z6 évinél 22,41
szazalékkal tobb — féként do-
bozos — alkoholmentes sor
fogyott Az izesitett sorok for-
galma valamelyest, 5,83 szaza-
lékkal mérséklgdott.

- Az egyes csomagolasi tipu-
sok aranyait tekintve valame-
lyest csokkent a visszavalthatd
Uvegek ardnya. A nem vissza-
vélthatd, egyutas Uvegek sza-

emelkedett — mivel az el6z6
évi 10 szézalékos jovedéki add
negativ hatédsa kozvetlendl

Schillinger Attila
igazgato
Magyar Sorgyartok
Szbvetsége

mar nem érvénye-
stlt -, igy 2014-ben a
névekedés mértéke
az eléz6 évhez ké-
pest 4,48 szazalékot
tett ki. A magyar sor-
ipar 2014-ben 38,753
millidrd forint jove-
déki adot fizetett be
az allamkasszéba. A
2013-ban végrehajtott
jovedékiado-emelés
arfelhajtd hatdsa még 2014-ben
is érezhet6 volt, mivel a fo-
gyasztok fokozott rérzékeny-
sége miatt a forgalom tovabbi
eltolédasa érvényesilt a gaz-
dasagos arkategoriju, olcsdbb
sOrok irdnyaba. E sorkategoria
jovedelmezdsége alacsony, és
igy negativ médon befolyésol-
ta a sorgyartok mikodésének
eredményességét.

- Az olcsobb sorok értékesité-
sének ndvekedése nemcsak a
tagvallalatok mUkodésének
eredményességére hatott
negativ. modon, hanem a
szovetség tagvallalatai ezért
kevesebb dltaldnos forgalmi
addt, &fat fizettek be 2014-ben
a magyar koltségvetésbe. Az

e B

A sorkultura fejlédésével egyiitt a prémium
sorok értékesitése is novekszik




afaoldalon 19,694 milliard Ft
add befizetése tortént meg.
Ez 6,74 szézalékkal, mintegy 14
millidrd forinttal volt kevesebb
az elézé évinél - tudjuk meg az
igazgatotol.

A Magyar Sorgyartdk Szovet-
ségének tagvallalatai 2014-ben
dtlagosan 1687 fét alkalmaz-
tak Az alkalmazotti [étszdm
kismértékU, 0,63 szazalékos
csokkenést mutat, ami |é-
nyegében stabilitast jelent az
alkalmazotti létszamot tekint-
ve. A kdzvetlenll az ipardgban
foglalkoztatottak mellett a
sorgyartok indirekt modon
is munkat adnak mintegy 25
000 munkavallalénak, akik a
sorgyartas valamelyik fazisa-
hoz kapcsolddnak, példaul az
alap- és csomagoldanyag-be-
szallitast vagy logisztikai,
disztribucids szolgéaltatast
végeznek. /
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The last increase in beer’s excise duty took
away approximately 5 percent of the mar-
ket, but in the last two years this loss was
recovered. Alcohol consumption has been
declining for years in Hungary, and this
is true for beer as well — which is still the
most popular alcoholic drink, according to
the Central Statistical Office (KSH). How-
ever, the Association of Hungarian Brewers
reported that beer volume sales grew by 2
percent in 2014 (sales of the four biggest

]

brewers, which are responsible for more
than 95 percent of total production).

Attila Schillinger, the managing director
of the association told that 6.239 million
hectolitres of beer was produced in 2014.
Sales of premium beers were up 22.84 per-
cent and 5.74 percent more economy and
private label beers were sold. Alcohol-free
beer sales continued to grow, 22.41 percent
more was sold in 2014. On the contrary,
sales of flavoured beer dropped 5.83 per-

cent. Canned beer continued its conquest
in 2014.

Brewing companies paid HUF 66 billion
into the nation’s budget in taxes and var-
ious contributions. The managing director
added that brewers paid HUF 19.694 billion
of VAT. Members of the brewers’ associa-
tion were employing 1,687 people on aver-
age in 2014. They also give work to 25,000
people indirectly, who earn a living working
in packaging, logistics or distribution. //

' FEJLESSZE
BssVALLALKOZASAT
VELUNK!

MNB NOVEKEDESI HITELPROGRAM

HITEL ES LIiZING,

EUROBAN ES FORINTBAN.
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A nyari hohullamok ellenére 2015-ben jo
évjaratot konyvelhettek el a hazai boraszok.
Nagyjabol 10 szazalékkal volt magasabb

a termésatlag a szokasosnal, koriilbeliil hetedével
tobb szolobal késziilhet bor, mint 2014-ben.

Nemzetkdzi Szélésze-
ti és Bordszati Hivatal
(OIV) szerint a vilag bor-

termelése 2757 millid hektoliter
korul alakult 2015-ben, két sza-
zalékkal nétt a 2014. évi meny-
nyiséghez képest. Az Eurdpai

Atala

386 ezer tonna, 2014-ben 348
ezer tonna volt. A terméséatlag
2014-ben 6 tonna volt hekta-
ronként, a kiemelkedéen jo
atlagot termd 2013-hoz képest
ez 1tonnaval kevesebb hekta-
ronkénti mennyiséget jelent.

bévilt a minéségi borkinalat,
raadasul a kindlat jéval meg-
haladta a keresletet.

A hazai borexport is emelke-
dést mutat, tavaly mintegy 20
szazalékkal volt magasabb,
mint az azt megelézé évben,
ezzel egyUtt az exportarak
dtlagszintje is novekedett.
Magyarorszag 2015 elsé felé-
ben 349 ezer hektoliter bort
exportalt, 5,2 szazalékkal tob-
bet, mint egy évvel kordbban.
Az elsédleges kereskedelmi
partnerek tovabbra is az eurd-

kuloban

a borfogyasztas

Bizottsdg adatai szerint az EU
bortermelése 164,9 milli¢ hek-
toliter volt 2015-ben, egy szaza-
lékkal tébb, mint a 2014. évi.

A Magyarorszagon lesziretelt
52616 mennyisége 2013-ban

2015-ben 399 ezer tonna ter-
mést szlretelhettek.

Kevesebb a rossz bor

Az elmult években sokat fej-
|6dtek a hazai borészatok,

Az oltalom alatt all6 eredetmegjeldlésti borok fogyasztasa novekedett
idehaza is, mig a foldrajzi jelolés nélkili borok forgalma csokkent

pai orszagok, de folyamatosan
bévilnek az Europan kivili el-
adasok is.

A borfogyasztas terén jelentds
atalakulast figyelhetlink meg.
Az oltalom alatt allé eredet-
megjeldlési borok fogyaszta-
sa ndvekedett idehaza is, mig
a foldrajzi jelolés nélkili borok
forgalma csokkent. Az import
szintén csokkent.

2014 decemberében a Hegy-
kdzségek Nemzeti Tanacsa
literenként 30 forintos ellen-
6rzési dijat vezetett be a ma-
gyar piacot eldraszto, sokszor
tisztézatlan eredetd, foldrajzi
jelzés nélkuli, gyengébb mi-
néségl tdmegborok meny-
nyiségének csokkentése ér-
dekében. Azintézkedés haté-
konyan segitette a hazai piac
megtisztuldsat, és javitotta a

borok nyomon kévethetdsé-
gétis.

1000 Ft a lélektani hatar

Az Agrérgazdasagi Kutato In-
tézet (AKI) 2014-ben felmérést
készitett arrdl, hogy a magyarok,
milyen borfogyasztasi szokdsok-
kal rendelkeznek Az eredmé-
nyekbdl kiderilt, hogy egy va-
sarlas soran még mindig fontos
a bor fajtdja (65,5 szazalék), de
hogy ugyanattol a termelétél
szerezzék be, az mar kevésbé (35
szézalék). A véalaszadok kozott
minddsszesen 8,6 szazalék val-
lotta azt, hogy teljes mértékben
kitud igazodni a borvidékek, ré-
giok kozott. A megkérdezettek
40 szazaléka nem tudja, hany
borvidék van Magyarorszagon
- egyébként 22,

A megkérdezettek 60 szézalé-
ka 1000 forintot vagy az alatti
Osszeget hajlandd fizetni egy
Uveg borért, 28 szazalékuk
1000 és 2000 forint kozotti
Osszeget, 10 szézalékuk pedig
akar 5000 forintot is, de annal
tébbet nem. Ha nem maguk-
nak vasaroljdk azemberek, ak-
kor javul a fizetési hajlanddséag
aradnya. Ebben az esetben 43
szazalék 1000-2000 forintos,
31 sz4zalék pedig 2000-5000
forintos Uvegaron veszi meg
az ajandékba szant bort. Még
mindig a hiper- és szuper-
marketek a legnépszerlbb
helyszinei a beszerzésnek, ezt
koveti a boraszoknal torténd
vasarlas.

Borban a gyongy

- Az OIV-adatok arra is ravila-
gitanak, hogy a vildg borfo-
gyasztasan belil a szén-dioxid
tartalmu borok fogyasztésa



jelentésen emelkedett. Ezt a
tendenciat Magyarorszagon
is megfigyelhetjik.
Egyrészt ezt tdmaszt-
jaald, hogy mig 2014-
ben 172 ezer hl pezs-
gbre, gyongyodzé-
borra és habzdéborra
kértek forgalomba
hozatali engedélyt
a magyar bordsza-

=

Dr. Brazsil David

tok, addig ez a szam fé'titksf )
Hegykozségek Nemzeti
2015-ben 205 ezer Tafzcsa ¢

hl-re bévilt. A piaci

igényeket tdmasztja ala, hogy
az eredetvédett borok (OEM és
OFJ) termelési szabdlyait tartal-
mazd termékleirdsok modosi-

tasaval a hegykdzségek e bor-
kategoridk termelésbe vona-

Tanacsanak fétitkara.

A szervezet Ugy véli, a tovabb-
lépéshez a bel- és kiilpiacokon
egyarant a magyar bor imazsa-

sat kezdeményezik.
A jovedéki torvény
azon modositédsa,
miszerint az egysze-
rdsitett addraktér-tu-
lajdonosok 100 hl-ig
allithatnak el¢ ter-
mel&i pezsgbt, szin-
tén ezt a folyamatot
erdsiti — tdjékoztat dr.
Brazsil David, a Hegy-
kozségek Nemzeti

nak tovabbi javitasa, valamint
a foldrajzi arujelzék (eredet-
védelem) tovabbi fejlesztése
is szUkséges. A kulpiacokat

kiemelt téma: Sirha Budapest 2016 /77774

megcélozva pedig a hazai tu-
rizmust is hozzé kell kapcsol-
ni a borokhoz a borutakon
keresztUl.

Az elmult években sokat fejlodtek
a hazai boraszatok, boviilt a min6ségi borkinalat

s
'

The 2015 vintage was a good one for Hungarian winemak-
ers, who harvested about 10 percent more grapes than
usually. In 2014 348,000 tons of grapes were harvested,
the average yield was 6 tons/hectare. In the last few years
the selection of quality wines widened in Hungary. Our
wine export increased by approximately 20 percent in
2015; in the first half of the year we sold 349,000 hectoli-
tres of wine abroad, 5.2 percent more than in the first half
of 2014. Consumption habits changed: Hungarians drank
more wines with protected designation of origin and sales

Changes in Hungarian wine consumption

of wines with no geographical indication decreased; im-
port also reduced.

A survey conducted by the Agricultural Economics Re-
search Institute (AKI) in 2014 found that 60 percent of
respondents are willing to pay HUF 1,000 or less for a bot-
tle of wine, 28 percent would give a sum between HUF
1,000 and 2,000 and 10 percent would pay up to HUF
5,000 if they are buying wine for themselves. Hyper- and
supermarkets are still the most popular when it comes to
buying wine, followed by winemakers.

Dr David Brazsil, general secretary of the National Council
of Wine Communities (HNT) told that 205,000 litres of
sparkling wine was sold in Hungary in 2015 — in line with in-
ternational trends, this constitutes a major growth from the
172,000 hectolitres in 2014. The organisation’s opinion is that
the most important tasks ahead of the Hungarian wine sec-
tor are improving our products’ image in both the domestic
and the international market, plus developing the system of
origin protection. Wines also need to be connected to the
tourism sector with the help of wine routes. //

" PREVENTOR VAGYON- ES
FELELOSSEGBIZTOSITAS

KIS-

ES KOZEP-

VALLALKOZASOKNAK

NYERJE VISSZA
BIZTOSITASANAK

AKAR FELEVES DIiJAT!

A promoci6 id6tartama: 2016. aprilis 18. - 2016. julius 18.

MOST KOSSE MEG
CSOPORTOS ELET-, BALESET-
ES EGESZSEGBIZTOSITASSAL!

INGYENES TANACSADASERT KERESSE MUNKATARSAINKAT
TELEFONON VAGY FOGLALJON IDOPONTOT ONLINE!

Groupama Biztositd Zrt. | 1146 Budapest, Erzsébet kiralyné atja 1/C
TeleCenter: +36 1467 3500 | www.groupama.hu
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Bort iszik a magyar -
amikor nem sort

»Bort iszik a magyar” - sz6lt 150 éve a
borfogyasztas népszerdsitését szolgalo
rigmus. Az elmult évtizedek egyértel-
muen felélesztették a borivasi kultura,
aborok iranti érdeklédést, am a szamok
tiikrében még mindig a sorivas vezet
Magyarorszagon.

Nagymintds, az egyes termékkategoriak
penetraciojat méré vizsgalatunk (TGl - lasd
a keretes irast) szerint minden harmadik
felnétt fogyaszt sort, &m bort csupan min-
den negyedik. A sor sokkal inkabb szamit
férfias italnak, hiszen a sorfogyasztok ko-
z6tt 3:1 az ardny, mig a bor esetében 1,5:1
az eltérés csupan.

A borfogyasztok kozott a kemény ma-
got’, azaz az atlag feletti penetraciét az
inyencségek irant fogékonyabbak koré-
ben taldljuk meg: ¢k az Ujdonsagok irdnt
kifejezetten érdeklédék, az italokat szive-
sen megkdstold, éttermeket is latogatd
fogyasztok. Elérés szempontjabol fontos
lehet, hogy kiemelkedd ardnyban fogyasz-

Bortipusok kedveltsége

tanak bort a METRO lanc vasarloi, és ér-
dekes médon, az egyébként interneten
keresztUl véasarlok is.

Egy-egy borfogyaszté atlagosan 2-3-féle
bort iszik, ennél jelentésen tébbet a fiata-
labbak, akik még vélhetéen keresik a sz3-
mukra leginkdbb megfeleld fajtédkat. A bo-
rok kedvelése erésen kapcsolddik az egyes
borvidékekhez, hiszen minden masodik
borfogyasztd csupéan egyetlen borvidékrél
szarmazo ned(t fogyaszt leginkdbb, csu-
pan minden tizedik nyitott annyira, hogy
akar 3-4 terlletrél szarmazot is rendszere-
sen az asztaldra tegyen. A borfajtak (voros
vs.fehér) esetében azonban mar nagyobb
a nyitottsag: a borivok fele voros- és fehér-
bort is fogyaszt.

Afajték alapjan azt 1&tjuk, hogy 6sszességé-
ben a fehérborok vezetnek némileg a voros
elétt penetracioban, dm ebben kiemel-
kedd szerepe van a,magyar arany’-nak
szamitd tokaji fajtaknak, amelyet egy
borfogyasztonak itthon vétek lenne nem

A borfogyasztas fébb jellemzéi

élvezni id6rél idére. Am a legnagyobb el-
terjedtségnek mégis a nehezebb, teste-
sebb, a magyar étkezési szokdsokhoz és
tipikus ételekhez jobban illeszkedd vorosek
orvendenek A fehérborok kozil az édeské-
sebb muskotaly vezeti a sort, és a fiatalabb
korosztaly izlése mutatkozik meg a rozék

viszonylag el6kel6 helyezésén.
Kéri Zsuzsa - dr. Hoffmann Marta, TNS-Hoffmann

& Hungarians drink wine — when
they aren’t drinking beer

Our target group index (TGI) survey, examining the pen-
etration of certain product categories, found that every
third adult drinks beer in Hungary but only every fourth
has wine. For every 3 beer drinking men there is 1 woman,
but the same ratio is 1.5:1 in the case of wine. The aver-
age wine drinker drinks 2-3 types of wine. Every second
wine drinker likes to consume wines from the same wine
region. Half of those who drink wine have both red and
white wine. White wines are a little bit ahead of reds in
terms of penetration, but Tokaj varieties play a key role
in this. However, the most popular variety is full-bodied
red wine, which suits Hungarian dishes really well. Among
whites Muscat is the most popular and young people
tend to like rosés. //

Borvidékek kedveltsége
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ATGl-kutatas a vildg legjelentésebb szin-
dikalt nemzetkozi fogyasztéi felmérése,
melyet Nagy-Britannidaban 1969 6ta, je-
lenleg pedig hat kontinens tébb mint 60
orszagaban készitenek el. A mérés Magyar-
orszagon 1998-ban jelent meg. A kutatds
tartalma bizonyos mértékben nemzetkdzi-

leg harmonizalt (fogyasztas, életstilus, sza-

badid®), igy lehetéség van a nemzetkdzi
adatok 6sszevetésére is.

TGl-kutatds Magyarorszagon:

- Egyforrasu adatbazis - a kutatdsban a ma-
gyar lakossag fogyasztasi, szabadidé-el-
toltési, médiahaszndlati szokasait és élet-
stilusat vizsgaljuk.

+Nagymintés adatbazis — az évi 14 000 f&s min-
tanagysag lehetévé teszi a magyar lakossag kis-
méretl szegmenseinek a megismerését is./

& TGl is the world's most important syndicated consumer sur-
vey, which is used in 6o countries all over the world. TGl was
first used in Hungary in 1998. TGl surveys in Hungary: 1. Single
source database (consumption, free time, media use and life-
style), 2. Large sample database (14,000 participants a year). //




A minoségi égetett szeszesitalok forgalmat
tekintve a kiskereskedelemben tovabbra is a
hiper- és szupermarketek dominalnak, a kisebb
kiszerelésli termékek népszeriibbek nagyobb
kiszerelésu tarsaiknal.

népegészséglgyi

termékadd (NETA) ki-

terjesztése az égetett
szeszekre 2015-ben nyomot
hagyott a piac szerkezetében
és eladdsi szamaiban egyarant.
Az addnem bizonyos italkate-
gdridkat, mint a gyimolcs-
parlatokat és a minimum 7
gyogynovény felhasznélasa-
val készilt alkoholtermékeket
versenyelénybe hozott, igy

ezeknél valdszinlileg megno-
vekedett vagy legaldbbis nem
esett vissza a forgalom.

Miutén a szabdlyozas nem lett
egységes, a gyartok és forgal-
mazok is valtoztattak termék-
szerkezetUkon. Az ennek ko-
vetkezményeként kialakult
fogyasztéiar-torzulasok atren-
dezték a kordbbi aranyokat.
Mig egyes termékeknél sem-
milyen dremelkedés nem ko-
vetkezett be, addig tobb mas
termékcsoportnal a tulzott
mértékd add 309%-os dremelke-
dést is okozott. A magyar piac
legjelentésebb innovacidjanak
jelenleg talan a NETA hatésa-
ra megjelend gydgyndvényes
vodkak mondhatok Az izesitett

szeszes italok térnyerése ma-
napsdg vilagszerte tapasztal-
hato trend.

Egy 2013-as felmérés szerint
Magyarorszdgon a szeszfo-
gyasztas 38%-at palinka, 15%-at
brandy, 13%-4t likér, 129%-4t vok-
da, 8%-at keser(, 5%-at whisky,
4%-4t rum, 3%-at egyéb sze-
szes italok, 1%-at gin, Ujabb 1%-
at pedig vegyes italok teszik ki.
Az &nizsalapu italok (Ouzo) és

a Tequila fogyasztasa hazank-
ban elhanyagolhaté mennyi-
ségU.

A szakemberek ugy vélik, a
2016-0s év pélinkafronton a
hagyomanyos gyimolcsok
és tiszta torkolyok éve lesz. Az
elézé évek pélinkafesztivaljai
és kereskedelmi adatai alapjan
elmondhatd, hogy a torkoly
egyre keresettebb kulonle-
gességgé valik Evrél évre egyre
kuldnlegesebb, mindségi tor-
kolypalinkak 1épnek a piacra.
2015-ben kétmillié liter palinkat
allitottak elé az orszag szeszféz-
déi, ami a 2014-es mennyiség
Otodét sem éri el. Mig 2014-ben
csupan a fézdés hétszaz forint
korali munkadijat kellett kifi-
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zetnie az Ugyfeleknek, tavaly
ehhez - szeszadd cimén -
nagyjabol nyolcszaz forintos
Ujabb kiadas tarsult, igy egy li-
ter pélinka kifézése mar az 1500
forintot is elérheti.

A jelentds csokkenés hatteré-
ben az 4llhat, hogy aki tudta,
elérehozta a fézést, hogy még
adomentesen legyen palinkdja,
de az is kozrejatszhat benne,
hogy inkdbb otthon, magan-
fézésben és akar bejelentés
nélkdl, zugfézésben késziiinek
a parlatok.

|déntdl tovabb dragult a pa-
linkafézés. Mint ismeretes, az
Eurdpai Bizottsag a kotelezd
joganyagként kezelt jovedéki

térvény paragrafusaival ellen-
tétesnek mindsitette a hazi pa-
linkafézés 0 szazalékos kulcsat.
Ennek eredményeként 2016.
elejétdl a kormany bevezette
az otthoni f6zés addztatasat
szolgdld adojegyet. A torvény
szerint minimum 3500 forintért
kell adojegyet vennie annak, aki
a jovében is otthon akar pélin-
kat f6zni: a jaranddséag 700 forint
lesz literenként. Egy addjegy
700 forint, és egy liter 42 térfo-
gatszazalékos alkoholtartalmu
parlat el6éllitasara jogosit.
Egyelére nem lehet megj6-
solni, hogyan fog médosulni
a hazi pélinkafézés. A forgalom
visszaesése latszolag nem vise-
li meg a fézdéseket, a tavalyi
évben folyamatos emelkedést
mutatott a bejelentett hazi ké-
szUlékek szédma, az addhivatal
onkormanyzati adatokat tar-
talmazd kimutatdsa szerint
oktéber elején tobb mint 11
ezer féz6berendezést tartot-
tak nyilvan az orszagban. //

N 2%

Hyper- and supermarkets
dominate in quality spirit
sales and small-size prod-
ucts are more popular than
large ones. Extending the
public health product tax
(NETA) to spirits left its
mark on the market struc-
ture and on sales data in
2015. Since the rules aren’t
the same for all spirit types,
several producers and dis-
tributors found a way to
evade having to pay the
NETA.

According to a 2013 survey,
this is how spirit consump-
tion looks like in Hungary:
palinka has a 38-percent
share, brandy is at 15 per-
cent, liqueur’s share is 13
percent, vodka is at 12 per-

cent, bitters have an 8-per-
cent share, whisky repre-
sents 5 percent, rum has a
4-percent share, 3 percent
are other spirits, gin has a
1-percent share and 1 per-
cent are mixed spirits.

In 2015 2 million litres of
palinka was made in Hun-
garian distilleries — less than
one fifth of the quantity
produced in 2014. The rea-
son behind this is that in
2014 distillation cost HUF
700/litre, but because of
the new excise duty regu-
lation (a HUF 83s/little tax
instead of the former tax-
free system) in 2015 it cost
about HUF 1500/ litre if less
than 5o litres are distilled a
year.

In 2016 palinka distilling be-
came even more expensive as
the European Commission’s
decision that tax-free home
distilling was against EU law
forced the Hungarian govern-
ment to introduce a tax ticket
system as of January 2016
those who wish to contin-
ue home distilling must buy
a ticket for minimum HUF
3,500: the fee of distillation is
HUF 700/litre - for this sum 1
litre of 42-percent abv palinka
can be made. At the moment
itis difficult to tell how the sit-
uation will develop in the field
of home distilling. According
to the tax authorities, last Oc-
tober there were more than
11,000 home distilling system
registered in Hungary. /
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Olaszorszag
a Sirha Budapesten

2016. mdjus 9-11. kozott Dél-Olaszorszag négy tartomdanydbdl érkeznek kidlli-
ték a Sirha Budapest élelmiszeripari vasarra a Piano Export Sud program kere-
tében, az Olasz Kilkereskedelmi Intézet (ICE-Agenziq, Italian Trade Agency)
szervezésében.

Dél-Olaszorszag valtozatos gasztrondmiai kindlatat készul felvonultatni a Sirha
Budapesten az olasz kollektiv stand, ahol négy tartomdany - Campania, Calab-
ria, Szicilia és Puglia — gyartdi fogjak bemutatni élelmiszer kUldnlegességeiket.

A kidllitok valtozatos éleimiszer-kindlata az egyes tartomdnyok gazdag torté-
nelmének és kézmuives hagyomanyainak kdszonhetd. Taldn nincs is a vildgnak
mas olyan pontja, mint Olaszorszag deélirégidja, amely ennyire izgalmas multtal
rendelkezne: gordogok, foniciaiak, etruszkok, romaiak, arabok, bizanciak, nor-
mannok, francidk, spanyolok, torékdk és velenceiek hdditd hadjdratai alaki-
tottadk nem csak az itt él6 emberek életét, hanem gasztrondmiai kulturdjat is.

A Sirha Budapest alkalmdabdl szervezett olasz standon (A pavilon, M41-M42-K41)
a kdvetkezd kidllitok mutatkoznak be:

Aida Bio sl
www.aidagiangreco.it
Specialitdsai a mandula- €s mézalapu fipikus sziciliai édessegek.

BrunoLab srl
www.gelatieri.it
Az olasz tradicidkkal rendelkezd kézmUves fagylaltkészités mestere.

Cantina Coop. della Riforma Fondiaria
www.cantinadellariforma.it
A pincészet Puglia tarftomdany egyik legjelentdsebb bortermeldje.

Con.Sar sr

www.consaritaly.it

Konzerv élelmiszerek gydrtdsdval foglalkozd cég, melynek sajatmarkas ter-
mékei bejartdk a vildgot.
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Dado Caffé srl

www.dadocaffe.it

Bdrok és kavézdk szamdra készit szemes kGvékeverékeket, melyeket préselt
kdvépdrndak formdjaban is értékesit.

Divella Spa

www . divella.it

Tobb mint 150 kUI6Nb6z6 formdabdl dllé hatalmas tésztavalasziéka minden
igényt kielégit.

Eredi di Todisco Onofrio sas
www.oleificiotodisco.it
Az olivaolaj elédllitasanak legujabb feldolgozdsi médszereit és technoldgidit

alkalmazza a kivald mindség érdekében.

s Feio srl — Caffé Karoma
o carrd www.karoma.it

Karoma Termeékvdlasztekdban megtaldlhatd a szemes és &rolt kave, valamint a
Lavazza és Nespresso géepekkel kompatibilis kavépdrndak és kapszuldk.
Nava srl
www.navasrl.com
(} . .. ’ ’ .. .. .. . ’ ’ . ” ’ ’
MR~ A helyi zdldségek és gyUmolcsdk kivald mindségére alapozva forgalmazza
vildgszerte magas mindsegu termekeit.
Silarus di luorio Mirella
S[ﬁm www silarus.it
e s Az egész vildgon elismert, hagyomdnyos olasz €lelmiszerek forgalmazdasat
tUzte ki célul.
%:‘f Aziende Agricole Vincenzo Trigona
- www.aziendeagricoletrigona.it

Virstiga Trigara

A vdllalat magas mindségu borokat, gabonaféléket és citrusfeléket dllit el
bioldgiai mezdgazdasagi termelési modszerek alapjan.

Az alapitasanak 90. évforduldjat Unnepld Olasz Kilkereskedelmi Intézet
(ICE-Agenzia, Italain Trade Angency) standjdn kdstoldk és bemutatdk kerUl-
nek megrendezésre a kidllitds ideje alatt.

Majus 9-én az Olasz Kilkereskedelmi Intézet szervezésében a New York Palace
Boscolo ad majd otthont annak a féz&show-val egybekdtdtt bemutatdnak,
ahol a neves olasz kritikus, ird és gasztrondmiai szakértd, Luigi Cremona kdz-
remUkodésével a meghivott résztvevdk dél-olaszorszagi utazdson vehetnek
részt, megizlelve a négy tartomany jellegzetes fogdsait.

Tovabbiinformdacidért keresse az Olasz KUlkereskedelmi Intézet budapesti iroddjat:
budapest@ice.it
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Olaszorszag izei
SIRHA Budapest 2016

Campania, Calabria, Szicilia és Pugha
elelmiszer kiilonlegességei, kostolok és
bemutatok Olaszorszag kollektiv standjan

Hungexpo A pavilon, M41-M42-K41
2016. majus 9-11.

THE EXTRAORDINARY
ITALIAN TASTE
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CSAK TANKOL]J ES VEZESS

B FURGONOK ES KISTEHERAUTOK

haV| 99 900 Ft + Afa-tol

4 év teljes kori 4 év ingyenes 4 év kopo alkatrész +4db
garancia® karbantartas™ csere™ gumiabroncs

AZ AKCIOS AJANLAT A 2016. JUNIUS 30-IG MEGRENDELT, AZ ALABBIAKBAN RESZLETEZETT MODELLEKRE ERVENYES:
35513V FURGON (16M*) VAGY 35513 KISTEHERAUTO PLATOS FELEPITMENNYEL.

AZ AKCIOS AJANLAT LEGKONDICIONALT, ALAPFELSZERELTSEGU MODELLEKRE VONATKOZIK.
A KISTEHERAUTOK ESETEBEN AZ AJANLAT A FIX PLATOT IS TARTALMAZZA.

Az akcids paraméterek a Budapest Lizing Zrt.-tél igényelhetd finanszirozdsra vonatkozd, 2016. december 31-éig létrej6tt lizingszerz8dés esetén érvényesek!
A nyfltvégli pénzligyi lizing paraméterei: 48 hénap futamids, | 336 460 Ft+AFA indul6 részlet, 8 473 624 Ft+AFA beszerzési érték.

A 2 845 443 Ft+AFA maradvényérték a jarmi 4 éves kordig vagy 160 000 km futdsteljesitményig (amelyik hamarabb bekévetkezik) érvényes, valamint

a jarminek a futamidé végén a szokdsos haszndlatnak megfelel$ dllapotban kell lennie.

Az akcids ajénlatot a 2004. évi XXXIV. térvényben meghatdrozott KKV-nak mindsuld vallalkozdsok igényelhetik.

Felhivjuk szives figyelmét, hogy a jelen dokumentumban kozélt informécié nem
mindsil a 2013. évi V. térvény (Ptk.) 6:64.8-a szerinti ajénlattételnek. A jelen
kotelezé erd nélkili jognyilatkozat kizdrdlag tdjékoztatd jellegli, a teljesség

r
BU DAPEST LIZI NG igénye nélkll a hivatkozott termék egyes jellemzdit tartalmazza! A Budapest
Lizing Zrt. kotelezettségvdllaldsa minden esetben egyedi hitelbirdlat fliggvényel
A részletes szerzédéses feltételekkel és a termék kondicidival kapcsolatban
kérjtk forduljon a Danube Truck Magyarorszdg Kft. értékesité munkatdrsaihoz!

*Kiterjesztett szolgdltatdsok az IVECO 3XXL Life szolgdltatdsi csomagja szerint, 4 év id6tartamra vagy 160 000 km futdsteljesitményre
(amelyik hamarabb bekévetkezik). www.facebook.com/lvecoHU

DANUBETRUCK

WWW.DANUBETRUCK.

DanubeTruck Magyarorszag Kft. DanubeTruck viszonteladé partnerek:

I'1'17 Budapest, Hunyadi Janos ut 6. Eurotrade Kft. — 2948 Kisigmand, M| Truck Centrum, Tel.: 06-34-556-655, iveco@eurotrade.hu
Tel: 06 1 802 8000, kereskedelem@danubetruck.hu Eurotrade Kft. — 9700 Szombathely, Sarvar u. 56., Tel.. 06-94-522-077 (csak jarmGértékesités)
Miskolci értékesités: — Tel: 06 70 436 3520 Levantex Kft. 1044 Budapest, Ipari Park u. 2., Tel.: 06-1-435-3010, levantex@iveco-levantex.hu
Debreceni értékesités: — Tel. 06 70 436 3523 DanubeTruck viszonteladé Daily Centerek:

Szegedi értékesités:  — Tel. 06 70 436 3524 Hilcz és Fia Kft. — 7122 Kakasd, Kossuth Lajos utca 8/0, Tel.: 06-74-431-908, info@hilcz.hu
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A digitalis valtozas korat éljitk, ami minden
iparagat érint. Az FMCG iparagban az online
kasszak jelentették a piacot felforgato valtozast.
Az online kereskedelem erosodik és egyre tobb
alternativ fizetési megoldas jelenik meg.

z informatika minden
mas terlletet behalo-
76 ipardgga noétte ki

magat. A koltségcsdkkentés,
automatizalds és hatékony
eréforras-kihasznalds arra 6sz-
tonodzte a vallalatokat, hogy
egyre tobb, az UzletmenetU-
ket gyodkeresen meghatdrozd

az elmult években &tlagosan
376-417 ezer allashely létre-
jottéhez vagy megtartadsahoz
jarult hozza. Vagyis a digitalis
gazdasag 6sszességben a ma-
gyar alkalmazottak 13,6-15,5
szézalékénak biztositott mun-
kalehet&séget valamilyen
maodon.

A digitalis

transzformacio

IT-megoldast vezes-
senek be.

- A legjelentésebb
valtozas maga a digi-
talis transzformacio,
aminek a korszakat
éljuk — véli Laufer Ta-
mas, az Informatikai,
Tavkozlési és Elekt-
Szovetségének (IVSz) 'V
elndke.

Ez jelentésen atalakitja, hogy
mit értdnk egyaltalan IT alatt,
és azt, mi a feladata, felel&ssé-
ge az ezzel foglalkozé vallala-
toknak.

Az IVSZ kutatédsa szerint a ma-
gyar GDP 18-20,1 szazaléka mar
a digitalis gazdasagban kelet-
kezik. Foglalkoztatottsagra
vetitve a digitalis gazdasag

L ) Laufer Tamas
ronikai Vallalkozasok elnsk

Alapveto
feltétel

Laufer Tamas szerint
onmaga az IKT-ipar-
ag féként a szoftver-
és szolgaltatdsexport
terlleten er6sodott,
de a digitélis tech-
nologidk terjedése
révén a tobbi iparag
novekedésének is ré-
szese. Ma mar egyre kevesebb
véllalatnak kell magyarazni,
hogy a digitalis transzforma-
cidban vald aktiv részvétel
alapvet¢ feltétel ahhoz, hogy
képes legyen megtartani az
Ugyfeleit.

Habar a magyar fogyasztd
arérzékeny, ma mégis egyre
inkdbb szdmitanak a digitélis
szolgaltatasok és képességekis.

Gyorsan at tudnak rendezédni
az évtizede betokosodott pia-
cok Aki nem veszi fel a digitali-
Z4cié ritmusat, azt allva hagyjak
azok a szereplék, akik valtottak
vagy egyszerUien az Uj ipari kor-
szak szUlottel.

Tamogassuk ligyfeleink
atalakulasat!

Ez afordulat nem csak a keres-
kedelmi, gyarté és szolgaltatd
cégekre igaz, hanem maguk-
ra az IT-cégekre is. Soha nem
volt még ilyen fontos, hogy az
informatikai véllalatok az tgy-
feleikre koncentraljanak, és

egydtt taldljdk meg
a kovetkezé lépést
az Uzletmenetben.
Az IT-cégek kozott
is latszik a szegmen-
tacio, ma mar nem
tisztan technolégiai
tudésra van szikség,
nem egyszer( ta-
az adott iparagi te- Vs
ruletek preciz isme-
retére is.

A kovetkezd években azok az
IT-cégek lesznek keresettek
Magyarorszagon is, amelyek
képesek tdmogatni az Ugy-
felek atalakuldsat, és az ed-
dig megszokott megolddsok
helyett sokkal hatékonyabb,
rugalmasabb informatikai
kereteket tudnak biztositani.

Braun Péter
mogatasra, hanem elnk

Meg kell tanulni az Uj tech-
nolégidkat, mint a cloud, big
data, internet of things (IoT).
Ma mar egy kis- vagy kozép-
véllalkozés, amely rugalmas
és koltséghatékony akar lenni,
nem fog szervert vasarolni, és
nem bajlédik bonyolult szoft-
verbevezetésekkel, hanem az
irodai, kommunikacios és Uzleti
igényeit a felhében oldja meg,
a funkciokat szolgaltatasként
veszi igénybe.

Adatok tomkelege

— Az elmult években Magyar-
orszagon jellemzéen a kordbbi

kora

gazdasagi vélsag al-
tal visszafogott infor-
matikai beruhdzésok
Ujrainditasa volt az
egyik felismerhet$
trend — véli Braun Pé-
ter, a Vezetd Informa-
tikusok Szovetségé-
nek (VISZ) elntke.

A magyar piac to-
vabbra is kovetd
Uzemmodban mad-
kodik a nemzetkozi trendek-
hez képest. A vilagtrendek
tekintetében a szolgaltatédsok
felhébe koltoztetése, a big
data egyre nagyobb foku tér-
héditésa és a gép—gép-kom-
munikacio rohamos fejlédése
hatdrozta meg a vallalati fej-
lesztések iranyat Természet-
szerlileg és a nemzetkdzi

Fotd: Kelenhegyi Péter
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trendekkel &sszhangban az
informaciobiztonsag is folya-
matosan a vallalati
fejlesztések kozép-
pontjaban volt.
Braun Péter meglata-
sa szerint az elkovet-
kezendé években
az loT lesz az egyik
hangsulyos fejlesztési
terdlet, amely adatok
tomkelegével draszt-
ja el a véllalatokat, és
amelyek feldolgozasaval (ana-
litikai rendszerek), valamint a
gépi tanulas segitségével Uj tiz-
leti lehetéségek nyilnak meg
szamukra.

- A fogyasztéi igények egyre
pontosabb meghatarozasa és
a szolgdltatasok,testre szabdsa”
fontos szempont lesz az IT-fej-
lesztések kidolgozasakor. Az
6nkiszolgéld rendszerek pedig
tovabb csokkentik az élémun-
kaigényt — zarja gondolatait
Braun Péter.

Az online kassza

Az FMCG-szektorban az el-
mult idészakban a kotelezévé
tett online kassza jelentette
a legfontosabb fejleményt A
kereskedelemben dolgozo cé-
gek kdzul mindenkit érintett a
valtas.

— A retail informatika az el-
mult években egyértelmuen
az online kasszas &tallasrol
szolt — ismerteti Szabd Dévid,
a Szintézis Zrt. vezérigazgato-
ja. — Az FMCG-piacnak és az
informatikai szolgaltatoknak
is nagy feladatot jelentett az
Uj rendszer bevezetése, ezért
mas, nagyobb kaliber( és a ke-
reskedelem tovébbfejleszté-
sét célzé retail IT megolddsok
a hattérbe szorultak 2015 év
végén mar latszott, hogy az
online kasszas atéllas lezarult,
az adougyi ellenérzé egysé-
gek madr stabilizalédtak, igy
a piac megnyugodott, és el-
kezdett az Uj technoldgidk felé
nyitni.

Egyre tobb megkeresés érkezik
a céghez automatakasszakra,
PRICER elektronikus polccim-
kékre és a felhdalapu szoftve-
rekre, szolgaltatdsokra vonat-

TR 2065

Szabo David
vezérigazgato
Szintézis

kozdélag. Szabd David szerint
a mar felsoroltakrél és az Gz-
letre szabott egyedi
mobilapplikacidkrol
sz6| az elkdvetkezen-
dé par év.

Az adatbiztonséag és
a big data kezelése
régota kozponti kér-
dés, a felhdszolgal-
tatdsok (cloud) erre
nyUjthatnak vélaszt.
Nem hidba indultak
el ebbe az iranyba, és ruhaz-
tak be mintegy 320 milli¢ forin-
tot sajat felhdinfrastruktiraba.
Az informatikai rendszerek
felhdbe torténd kihelyezése
egyszerd, gyors és hatékony
megoldas a koltségek atlat-
hatdsaga és az infrastruktura
teljesitményének novelése ér-
dekében.

— A retail piac rohamosan
fejlédik, melyet sajat forgal-
munkban is nyomon tudunk
kovetni, 2015-ben ismét re-
kordarbevétellel zartuk az
évet — mondja Szabd David.
— Retail Uzletdgunk mellett
az ipari érdekeltséglnk is
nagyot erdsodott, kdszon-
hetéen a PRICER elektroni-
kus polccimkéknek, melyek
mar az ipari gyartdsorokon
és logisztikai egységekben is
megtaldlhatdak

Megjelentek az oriasok
Az elmult id&szakban az on-
line kereskedelem is el&térbe
kerdlt. Az FMCG-szektorban a
robbanést a Tesco okozta az-
zal, hogy 2013-ban elinditotta
online webdruhazat. A szolgal-
tatds nem érheté el az egész
orszagban, de folyamatosan
fejlesztik. A CBA is a Tescoval
egyszerre inditotta el Buda-
pesten elérhetd webdruha-
zat. A tobbi szerepld is tervezi
mar az online jelenlétet. Noha
az online vasarlas az FMCG-
szektorban a teljes forgalom 1
szazalékat teszi ki, a teljes onli-
ne kereskedelem 20 szézalékos
bévilése okot ad az optimiz-
musra, ezutan kovetkezik az
intenziv fejlédés.

Az online kereskedelemben
tébb nagy szolgaltatd is meg-

jelent az elmult idészakban,
erételjes marketingtevékeny-
séglknek kdszonhetden elvart
akcios nappa tették az eddig
tobbnyire csak Amerikdban
megtartott Fekete Pénteket.
A rendelésszédmok jocskan
megndvekednek ezen a na-
pon, logisztikai szempontbol
igazi kihivast jelent ezt a mére-
tl rendelésmennyiséget kezel-
ni. Igy a kereskeddk egyszerre
aldasként és atokként élik meg
ezt az id6szakot.

A piac telitédik, igy vannak
kategdridk, ahol a kulfoldi ter-
jeszkedés jelenti a fejl6dés le-
het&ségét. .

Atalakult

avasarlo

- Egy rendkivuli elva-
rasokkal rendelkezé,
vasarlasi dontéseit
alaposan megterve-
z8 Un. prosumer va-

felkészllnie az online
kereskeddnek, ami nem kis fel-
adat - véli Dedk Andras, a Next
Wave Europe Kft. SmartCom-
merce szolgaltatasi technolo-
gidk Uzletdgvezetdje.

Az angol producer és con-
sumer szavakbdl allt dssze a
prosumer kifejezés. Egy olyan
fogyasztot i le, aki nemcsak fo-
gyaszt,hanem eld is allit. Azin-
ternet lehetévé tette, hogy ne
csak befogadjuk a marketing-
Uzeneteket, hanem reagaljunk
és visszajelezzlink, s ez alapjan
mas vasarldk vasarlasi donté-
seit befolyasoljuk. A vasarlok a
markdk és nem a csatorna irdnt
elkdtelezettek, a vasarlasi don-
tésben erésen témaszkodnak
mas vasarldk tapasztalataira,
nemcsak a termék, hanem a
kereskedd tekintetében is. A fo-
gyaszté a vasarlasi folyamatban
tébb csatornat is hasznal, ko-
z6ttdk ugradl, és minden inter-
akciotoél relevans informéaciot
var el. A SmartCommerce kor-
szakaba léptlnk at Dedk And-
ras szerint, a valtozast a mobil
hozta el, amelyet integréltan
kell kezelni a bolti és online
kereskedelmi stratégia meg-
alkotasakor.

C o Deak Andras
sarlé elvarasaira kell — elnsk

Next Wave Europe

Atrendezodés a fizetési
technologiak piacan
Noha kordbban mér voltak
probéalkozasok, az alternativ
fizetési technologidk terdletén
az Apple Pay 2014-es megjele-
nése jelenti a fordulépontot.
A technoldgiai o¢rias lassan,
de biztosan megvaltoztatta
a fogyasztok és kereskeddk
szokdsait: az Uzletek egyre
masra jelentik be, hogy a mo-
biltelefonnal torténd fizetést
beengedik druhdzukba. Az
Apple-t kdvetve megjelent a
Samsung, az LG és a Google
keres¢orias Android Pay, Mas-
terPass fizetési meg-
oldésais.

A MasterCard fel-
mérése szerint 2015-
ben a mobilfizetéssel
foglalkozé beszélge-
téseket 97 szazaléka-
ban ezek a digitalis
tércdk dominaltak.
Egyre masra jelennek
meg a szokdsos muU-
kodést felboritd megoldasok:
a Barion példaul jutalék nélkli
kartyds fizetést tett lehetévé
a regisztralt kereskeddknek,
cserébe a vasarlasi adatokat
kéri.

Erintéssel fizetiink

Az egymillidrdot is megha-
ladta az egyérintéses fizetési
tranzakcidk szama Eurépa-
ban 2015-ben, ami 150 sz&-
zalékos ndvekedést jelent a
2014. évi 6sszes tranzakcio-
hoz képest — derdl ki a Mas-
terCard frissen publikélt ada-
taibol. A magyar adat az eu-
ropai dtlagot is tulszarnyalta:
a kartyabirtokosok tavaly
183 szazalékkal tobb egyé-
rintéses tranzakciot hajtot-
tak végre itthon, mint az azt
megel6zd évben. A magyar-
orszagi bolti kértyas vasarla-
soknak mar 40 szézaléka tor-
tént egyetlen érintéssel 2015
utolsé negyedévében, mig
egész Eurépdaban 13 szézalék
volt azilyen tipusu fizetések
aranya.

A jovében az elére fizetett
(prepaid) bankkartyak tertle-
tén is bévilés varhato.



- A MasterCard nemzetkdzi ta-
pasztalatai alapjan ugy latjuk,
hogy az Uj termék a fesztival-
kértydk piacat is meghddithat-

ja, valamint a vallalati és szocia-
lis juttatasok dtadasat is nagy-
ban megkdnnyitheti a magyar
véllalatoknak és intézmények-

nek — mondta E6lyUs Endre, a
MasterCard Magyarorszagért is
felelés igazgatdja. A Mastercard
felmérése szerint a magyarok
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61szazaléka haszndlna elére fi-
zetett kdrtydt a mindennapos

vasarlasokhoz.
Vass E.
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& The age of digital transformation

Information technology has become an industry that is
present in practically every sector. Cost cutting, automa-
tion and the efficient use of resources make companies
introduce more and more IT solutions. Tamas Laufer, the
president of the Hungarian Association of IT Companies
(IVSZ) told our magazine that we are living in the age of
digital transformation, and this process changes very much
what we mean by IT and its task. A survey by IVSZ found
that 18-20.1 percent of Hungary's GDP is produced by the
digital economy, which employs 13.6-15.5 percent of the ac-
tive population.

Mr Laufer opines that the ICT industry has become stronger
mainly in the software and services export areas. Most com-
panies are aware of the fact that taking part in the digital
transformation isn’t an option any more but a necessity. Al-
though Hungarian consumers are price-sensitive, digital ser-
vices and capabilities matter more and more. In the next few
years those IT firms will be sought-after in Hungary which
are able to support the transformation of their customers
and can offer much more efficient and flexible informatics
systems to them. New technologies such as cloud, big data
or the internet of things (I0T) need to be learned.

Today a small or medium-sized business doesn't buy a server
or invest in complicated software: it will use services from
the cloud to have its communication and business needs
served. Tamas Laufer stressed that competition is likely to
become stronger in the IT sector.

Péter Braun, the president of the Hungarian CIO Associa-
tion (VISZ) informed our magazine that in the last few years
Hungarian firms were busy restarting the T development
projects they had delayed because of the economic reces-
sion. A growing proportion of skilled IT workers are leaving
the country to work abroad and this makes the life of do-
mestic IT companies a bit difficult. Mr Braun reckons that in
the next few years loT will be one of the key areas of devel-
opment. When developing IT services, precisely specifying
consumer needs and personalising services will become very
important in the future.

In the FMCG sector the mandatory introduction of on-
line cash registers has been the biggest change recently.
David Szabo, the CEO of Szintézis Zrt. told our magazine
that this was a big task for both FMCG companies and
IT service providers, which overshadowed other retail IT
solutions. Szintézis Zrt. partners show growing demand
for automatic cash registers, PRICER electronic shelf labels
and cloud-based software and services. According to the
CEO, mobile apps tailored to business’ needs will also be
popular in the next few years. The retail market is devel-
oping rapidly and this trend has also had an influence on
the sales revenue of Szintézis Zrt.: 2015 was another record
year for the company.

Online retail has also become more visible recently. Tesco
started the revolution in the FMCG sector by launching its
online shop in 2013. Although online sales only represent 1

percent of total FMCG sales, the segment has expanded by
20 percent. Several major players have appeared in the on-
line retail market recently, adopting the Black Friday concept
from the US with great success. Andras Deak, the head of
Next Wave Europe Kft.s SmartCommerce business line is of
the opinion that online retailers have to prepare for prosum-
er shoppers who have high expectations and plan their buy-
ing decisions thoroughly in advance. Prosumers (consum-
er + producer) are basically consumers who not only buy
things but also produce, for instance by influencing other
consumers with their opinion.

As for alternative payment methods, the first real break-
through was the appearance of Apple Pay in 2014. At
the moment this service is only available in the USA and
China, but the expansion is already happening. Following
Apple’s footsteps the Samsung, LG, Google, Android Pay
and MasterPass payment solutions also hit the market. A
recent survey conducted by MasterCard revealed that in
2015 there were more than 1 billion one-touch payment
transactions realised in Europe — 150 percent more than
in 2014. In Hungarian stores more than 40 percent of bank
card purchases were paid for this way in the 4th quarter
of 2015. According to Endre Eélyiis, MasterCard's country
manager for Hungary, further expansion can be expect-
ed in the field of prepaid bank cards, which can conquer
both music festivals and the domain of corporate and so-
cial benefits./
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A hazai csomagoloipar novekedett az elmult
évben, képes versenyezni a nyugati cégekkel.
Az iparag képviseloi folyamatosan fejlesztenek,
raadasul idén Magyarorszag ad otthont a
Nemzetkozi Csomagolasi Konferencianak
majusban. A CSAOSZ fotitkara és az iparag
képviseloi is ugy latjak, hogy 2016 a csomagolas

sikeres éve lehet.

agy Miklds, a Csomago-
|asi és Anyagmozgatasi
Orszagos Szovetség f6-

titkdra szerint a fogyasztéi cso-
magolasok jovéjét a hosszabb
eltarthatésagot nyujtd aktiv és

ban eltarthaté csomagolasokat
keresik a vevdk. A kis létszamu
csaladok, illetve az egyedul
élok szamanak novekedése a
kisebb adagnagysagu csoma-
golasok iranti igényt ndvelik.

annak magasabb ardt megis fi-
zessék Az nem életszer(, hogy
a legjobbat akarom a leggyen-
gébb ardért

A fétitkar azt is kiemelte, hogy
nagy jelentéségl lenne az
dgazat eredményessége szem-
pontjabdl, ha a megrendeldk,
illetve a megrendelék meg-
rendeléi megbizhatébb és
hosszabb tavu tervezési gya-
korlatot folytatndnak, amivel a
termelés hatékonysagat javita-
ni lehetne. Erre azért is van ko-
moly lehet&ség, mert az elmult
évek azt mutatjak, hogy hazai
eléallitdsu csomagoldszerek

Magas szinten

dobozolun

intelligens csomagoldsok, va-
lamint az okos csomagolasok
jelentésége fogja meghataroz-
ni a kovetkezé egy évtizedben.
Ezek részardnyanak novekedé-
se részben a vasarlasi szokasok
véltozésaval, részben pedig az
altaldnos technikai fejlédéssel
fligg 6ssze:

— A kérdést tarsadalmi, szocio-
|6giai oldalrol megkozelitve a
csomagolds fejlesztésére ha-
téssal van a népesség oOre-
gedése, ami a csomagoldsok
kezelésével, azonositdsaval
kapcsolatban tdmaszt Uj kdve-
telményeket. A hosszabb mun-
kdban toltott id6, az ingazas a
napi szintd bevasarlastél veszi
el az idét, igy a ritkuld beva-
sarlasok alkalmaval a hosszab-

Az okostelefonok &l-
taldnos térnyerésével
pedig lehetévé valik
a fogyasztok szama-
ra csomagolason fel-
tintetheténél tébb
termékinformacié
megszerzése. Fel-
mérések rendre ki-
mutatjak a vasarlok
kérnyezettudatos
megoldasok irdnti igényét.
A valdban szerves Uton le-
bomlé csomagolds ma még
jelentésen dragabb a hagyo-
manyos megoldasnal. Jelenleg
Magyarorszagon ugyanakkor
az ar mindenek el&tt fontos, ha
pedig a vevék a tobbletszolgal-
tatast nyujtd csomagoldsokat
igénylik, akkor elvarhato, hogy

Nagy Miklés
fétitkar
CSAOSZ

min&sége vilagszin-
vonalu:

- A legjobb gépek-
kel dolgozunk, ami
a mindség egyik
fontos garancidja
és egyben a haté-
kony termelés fel-
tétele is, egyedul
a nyugat-eurépai
bérekhez képest
alacsonyabb hazai fizetések
nem elegenddek a verseny-
képesség megtartasahoz vagy
javitdsdhoz. A magyar csoma-
goldszerek mindségének egy
masik (kdzvetett) mutatdja
az, hogy termelésink kozel
50 szazalékat — egyes esetek-
ben 90-95 szazalékat — a kul-
piacokon értékesitjik A hazai

csomagolastervezék kreativi-
tasa pedig egészen kivalo, ezt
a 87 csomagolasi vildgdij hden
takrozi.

Csak a suly valtozik,

a terhelhetoség nem

Az elmult évtizedben leglatva-
nyosabban a csomagoldanya-
gok témege valtozott, ugyan-
akkor a cégek fejlesztéseinek
koszonhetéen a terhelhetdség
nem.

- Megldtdsom szerint a vélsag
lehet&séget teremtett arra,
hogy mindenki felUlvizsgalja
a csomagolasi rendszerét és
- egylttmukddve a csoma-
goldszer-gyartdkkal — opti-
malizalja a csomagoldszer
felhasznaldsat — mondja Nagy
Miklds. — Ez pedig azt jelen-
ti, hogy a felhaszndldk azzal
biztdk meg a beszallitdikat,
hogy olyan megoldésokat ki-
naljanak, amelyek kevesebb
anyagfelhaszndlds mellett
nydjtanak valtozatlan aru-
védelmi képességet. Ezt ne-
vezzUk forrastakarékossagnak.
Ez lehet az egyik magyarazat
az értékben folyamatosan
noévekedd és azt mennyiség-
ben nem azonos mértékben
kodvetd csomagoldipari telje-
sitményre. Komoly inflacids
hatdsrol az utdbbi években
nem beszélhetlink A termék-
dijtorvény alkalmazasanak
gyakorlata is abba az irdny-
ba mutat, hogy a dijfizetés
az értékteremtési lanc végsé
— a csomagoldszer-gyartast
kovetd — csomagolasi fazi-
sédban keletkezik, igy tehat a
dijtételek nem minden eset-
ben emelik a csomagolésze-
rek arat.
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Nagy Miklds azt is elmondta,
hogy 2011-ben a Parlament Uj
termékdijtorvényt fogadott el.
Az Uj szabalyozds megszin-
tette a kordbbi hasznositasi
dij fizetésének lehetéségét, és
minden kotelezett szédmara a
termékdij megfizetését tette
kotelezévé, amivel jelentds
pénzligy terheket rétt a sze-
repldkre.

2016. médjus 26-an szervezi meg
a CSAOSZ Budapesten azt a
Nemzetkdzi Csomagoldasi Kon-
ferencidt, ahol kulfoldi eléaddk
segitségével az érdeklédodk at-
tekintést kaphatnak a varhato
irdnyokrol, trendekrél.

Elotérben

a beruhazasok
Sigray Maria, a Rondo Hul-
ldmkartongyarto Kft. Ggyve-
zetdje a termékeik tekinteté-
ben kiemelte, hogy a vevék
részér6l ma mar
alapvetd elvéaras a
hulldmkarton cso-
magoldanyagok-
kal szemben, hogy
egyszerre legyenek
konnylek és kony-
nyen kezelhetéek,

ugyanakkor nagy sigrayMéria

teherbirdstak: tgyvezetd

— Emellett legyen
megfizethetd, kornyezetbardt,
a gyartoék pedig gyorsan és ru-
galmasan, egyuttal megbiz-
hatdan képesek legyenek ki-
elégiteni a megrendeléseket.
A kereskedelmi vallalatoknak
koltségszempontbol elsédle-
ges fontossagu, hogy az arut
alehet6 legkevesebb eladd a
leggyorsabban, és a vasarldkat
a legkevésbé zavarva legyen
képes a polcokra kihelyezni.
A kornyezetvédelem tekin-
tetében a Ronddnal az ezer
négyzetméter hulldmkarton
csomagoldanyag gyartasahoz
felhasznalt viz mennyisége
2004 és 2014 kozott 0,24-rél
0,16 kdbméterre csdkkent, a
festékes szennyviz kibocsatasa
gyakorlatilag megszUint, a ke-
letkezd festékes iszap meny-
nyisége pedig megfelezédott
egy évtized alatt. A cég altal
eléallitott csomagoldanyagok

TR 2065

Rondo Hullamkartongyarto

kb.70 szazaléka készil méasod-
nyersanyagbol.

A Rondo soroksari, 18 ezer
négyzetméter alapterulety
gyaraban naponta 700-800
raklapnyi kész hullamkarton
csomagoldanyagot gyarta-
nak, napi szinten 25-30 kamiont
megpakolva a készaruval. Sig-
ray Maria elmondta:

— A Rondo két évtized alatt
immar tébb 10 millidrd fo-
rint értékd fejlesztést valdsi-
tott meg Magyarorszagon. A
polckész csomagoldsok irdnti
igény novekedésére reagalva
2015-ben egy, a legkorsze-
rlbb technologiat képviseld
ragasztd-hajtogatd beren-
dezést telepitettink a so-
roksari Gzembe mintegy 400
millié forintos beruhazassal,
amely a piacon megtaldlhaté
szinte 6sszes hulldmkarton
csomagoldanyag gyors és
hatékony gyartasa-
ra képes, gyakorlati-
lag méretkorldtozas
nélkal

A kereskedelmi lan-
cok részérél egyszer-
re elvards, hogy a
csomagolds legyen
praktikus, erds, va-
lamint esztétikus.
Ugyanis a csoma-
golds nemcsak védi az arut,
hanem j¢ felUletet kindl az
értékesités tdmogatasara is. A
csomagolas az egyik legjobb
eszkdz arra, hogy a gyartok és
forgalmazok az adott termék
megvasarlasara 6sztondzzék a
fogyasztodkat, zarja gondolatait
Sigray Maria.

Fenntarthat6 minoség

Bettina Fuchs, a Metsa Board
Deutschland Marketing Com-
munication Managere ugy
latja, hogy a fenntarthatdsag
az iparag legfontosabb kér-
dése:

— A vésarlok ndvekvd mérték-
ben keresik a természetes ere-
det( termékeket, melyeknél
elvarjak, hogy a csomagolas
is kornyezetbarat legyen. Az
élelmiszerek esetében tovab-
bi fontos szempont a bizton-
s&g. A tiszta celluldz hullam-

karton alappapir termékeink
természetiknél fogva tisztak
és egészségesek. Partnereink
részérél elsésorban a szallitas
és a logisztika tekintetében
kulcskérdés a suly is. A kony-
nylU csomagolds
kevesebb anyag-és |
energiafelhasznalas-
sal készil, praktiku-
sabbé teszi a szal-
litdst, és kevesebb
melléktermékkel jar
az el6éllitasa, illetve
a felhaszndldsa. A
Metsa Board eddig
nagy hangsulyt fek-
tetett arra, hogy hullamkarton
termékei egyre kdnnyebbek
és strapabirdbbak legyenek.
Tobb sikeres fejlesztést mu-
tattunk be az elmult években,
és ez a jovében is igy lesz. A
trendek kozul kiemelném
még a rovid tavra tervezett
csomagoladsokat, példaul a
szezonalis, évfordulds, limi-
talt kiadasu vagy személyre
szabott termékek csomago-
l&sait. Ezen termékekhez kot-
hetd elvarasok nemcsak az
anyagfelhaszndlds min&sé-
gében hozott valtozast az el-
mult idészakban, de a nyom-
datechnikai megolddsoknak
is kovetnitk kellett a vevok és
cégek kivansagait. Termékeink
tokéletesen megfelelnek e
kovetelményeknek, a digita-
lis nyomdatechnika fejlédése
nyujtotta lehetdségek szin-
pompasan megmutatkoznak
kartondobozainkon.

Nagyon komoly ndvekedési
potencialt ldtnak a food ser-
vice szegmensben is, mely-
nek igényeit papirpoharak és
tanyérok, illetve kisebb tarolo-
edények gyartasaval kivanjak
kiszolgalni.

A tiszta celluldz hulldmkarton
alappapir gyartésaval a Met-
sa Board elkotelezte magét a
fenntarthato fejl6édés mellet,
mely a cég minden szegmen-
sében, minden Uzleti dontésé-
ben megmutatkozik.

Rugalmas csomagolas

Posztds Zsuzsanna, a Tetra
Pak Hungéria Kereskedelmi

Posztds Zsuzsanna
marketingvezetd
Tetra Pak Hungaria

Zrt. marketingvezetdje szerint
a piaci, egyben a fogyasztoi
igények is egyre gyorsabb
és szélesebb korG valtoza-
sokra 6sztonzik az italoskar-
ton-gyartokat:

- Mig a fogyasztok
elsésorban a kdny-
nyebben nyithaté
és kezelheté dobo-
zokat, addig tgyfe-
leink — a gyarto valla-
latok — a koltség- és
energiahatékony,
valamint rugalmas
megoldasokat ke-
resik. A Tetra Pak
fontosnak tartja, hogy a fej-
lesztéseknél figyelembe ve-
gye a legUjabb trendeket és
fogyasztdi igényeket, tobb
ezer variaciot kinalé portfé-
lionk pedig lehetéséget te-
remt, hogy a piaci igényekre
gyorsan és széleskorl meg-
oldasokat kindlva reagaljunk.
A hosszU valsdgiddszak alatt
a fogyasztok megtanultak
raciondlis dontéseket hozni:
kisebb mennyiséget, olcséb-
ban és kevesebb kategoria-
ban vésaroltak, ami a gazda-
sagi helyzet javuldsaval sem
valtozott sokat, tovabbra is tu-
datosan vésarolnak A GfK-val
végzett felméréseink vissza-
igazoljak, hogy vaséarlaskor
csak a lista végén szerepelnek
a kornyezetvédelmi szem-
pontok. Igyeksziink azonban
a fogyasztokat is tajékoztat-
ni arrél, hogy a csomagold-
anyagok kornyezetre gyako-
rolt hatdsa mennyire fontos.
Orvendetes tény, hogy ezt
felismerve egyre tobb marka-
tulajdonos dont ugy, hogy fel-
tdnteti dobozainkon az FSC®,
a felel¢s erdégazdalkodas
védjegyét.

Fejlesztéseik egyik irdnyvonala
a megujuld alapanyagok egy-
re nagyobb ardnyu hasznélata.
Mar 100 szazalékban megujuld
anyagokbdl készulé dobozt is
kindlnak Ugyfeleiknek. A sze-
lektiv gyUjtést is tamogatva
pedig mar elérhetd a papir-
testrél egy mozdulattal le-
vélaszthato tetejd csomago-
lasuk.



MILYEN AJO

ELELMISZERCSOMAGOLAS?

»Az vagy, amit megeszel” - tartja a
mondas. Ahany termék, annyi fontos
tényezd és elvaras merdil fel az ételeket
magukban foglalo, azokkal érintkez6
csomagoldsokkal kapcsolatban. A
kecskeméti STI Pet6fi Nyomda Kft., mint
az élelmiszercsomagolasok szakértdje,
nagy tapasztalattal rendelkezik az
élelmiszeripari dobozok, Ontapadé
cimkék eldallitasa terén.

ALAPANYAG

Legyen sz6 karton- vagy hullimkarton do-
bozrdl, az alapanyag kivdlasztdsa kardindlis
kérdés. Figyelembe kell venni a termék jel-
legét és dllagdt, téroldsdnak koriilményeit,
tovdbb4, hogy kézvetlenill érintkezik-¢ a
csomagoléanyag és az élelmiszer. Ennek
megfelel6en taldn sziikséges zsirdllé réteg
felvitele, élelmiszer-tanusitott
anyag (pl. ISEGA) vilasztdsa vagy olyan
alapanyag alkalmazdsa, amely ellendll a hé-

specidlis

mérséklet és pdratartalom  véltozdsdnak.
Ontapadé cimkénél a ragasztéréteg tlirdké-
pessége meghatdrozé szempont, hiszen elté-
rés lehet a csomagoléanyag elééllitdsa, to-
vabbd a termék csomagoldsa és tdroldsa
sordn fellépd hémérsékleti koriilmények
kozdtt. Nem utolsé sorban pedig érdemes
ESC® tanusitdssal rendelkezd alapanyagot
vélasztani, amely a fenntarthat$ erdégaz-
ddlkoddst tdmogatja.

FORMA- ES GRAFIKAI TERVEZES
Figyelmet kell forditani arra, hogy sziiksé-

ges-e a termék rogzitése a csomagolanya-
gon beliil. Ha igen, akkor megfelelé betétre
van szilkkség mindehhez. Eléfordulhat,
hogy egyszerre t6bb termék keriil a csomag-
ba, vagy esetleg promdéciés jelleggel valami-
lyen ajindékot mellécsomagolunk. Ha a
terméket littatni szeretnénk, érdemes ab-
lakkivdgdsban is gondolkozni — ez lehet £6-

lia nélkiili vagy éppen fdlidzote feliilet. A
forma és grafika harménidja meghatdrozd
marketingszempont. A szinek, a felhaszndlt
grafikai elemek, az alkalmazott tipogréfia —
fontos, hogy utaljanak a terméktulajdonsa-
gokra, a mdrkdra, tovdbbd hogy felhivjdk

magukra a célcsoport figyelmér.

NYOMTATAS ES FELULETNEMESITES

Az élelmiszeripari csomagoldanyagoknil
alapvetd szempont a migrécié 4drtalmatlan
festék, adalékanyag és lakk alkalmazisa,
amely biztositja azt, hogy a csomagold-
anyag élelmiszerrel t6rténd  érintkezése
semmilyen kdros hatdst nem gyakorol az
emberi egészségre. Mint a dobozokndl, a
cimkéknél is FLM festék és migrdciémen-
tes lakk alkalmazdsa ajinlott az ilyen jellegti
termékcsomagoldsok esetében. A dobozok
tetszetds megjelenése érdekében szdmos fe-
lilletnemesitési technoldgia 4ll rendelkezés-
re: fémfolidzds, dombornyomrtatds, specidlis
lakkozasi technolégidk alkalmazisa. Onta-
paddk esetében gyakori a domborhatdst
keltd relief technolégia alkalmazisa, tovib-
bé a kiilonleges formdju, esetlegesen tobb-
rétegii cimkék kialakitdsa.

KISZERELES ES TERMEKFELTOLTES

A termék jellegétdl fiigglen kreativ kiszere-
lési és kihelyezési megolddsok val6sithatdk
meg, Igy példiul a folyadék dobozban tér-
énd elhelyezése (bag-in-box konstrukeid)
vagy a kereskedelemben rendezett polcké-
pet biztosit6, tobb terméket magiban fog-
lalé, polcra kész vagy gylijtécsomagolds ki-
alakitdsa. Lehetdség van arra is, hogy a
termékeket a csomagoléanyag-gydrban he-
lyezzék a dobozokba, vagy az 6ntapadék ott
keriiljenek fel a termékekre. A termékek
utjanak nyomon kovetésére és elosztdsdra az
SCM, mint logisztikai szolgdltatds nyujt
biztonsdgos megolddst.

FSC® és PEFC tandsitott alapanyagok

150 22000 tanusitvany

Kizardlag migraciomentes festékek, adalékanyagok és lakkok
Kreativ termékfejlesztés (konstrukcid és dizajn)

Véltozatos lakkozasi és feliiletnemesitési technoldgiak
Termékfeltoltés

—
||
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Nélkiilozhetetlen

a csapatmunka

Cervenak Monika, a DS Smith
kereskedelmiigazgatdja az el-
mult par évben a csomagolo-
iparban végbement véltozéso-
kat emelte ki:

- Vevdink a koltséghatékony,
magasabb szinvonall csoma-
golast keresik termékeikhez.
A nyugat-europai trendekhez
hasonléan fokozodott a vasar-
l6k igénye a prémiumtermeékek
és-csomagolds irant. Masrészt
a fogyasztok tobbszor vasarol-
nak, kevesebbet. EZért kisebb
kiszerelés( termékek jelentek
meg a polcokon. Mindehhez
rugalmasan, gyorsan és idében
kell reagdlni a csomagolas te-
rdletén is. Az dltalanos felgyor-
sulas kovetkeztében némi kap-
kodés tapasztalhato a vevok ré-
szérél Pozitiv tendencia viszont
a piaci kornyezetben, hogy
sokan felismerték, csomago-
l&si szakembereket
kell alkalmazni sajat
er6forrasbol, vagy
olyan csomagolas-
tervezéssel foglal-
kozd céggel kell
egyltt fejlesztenitk,
amelyik partner a ko-
705 siker elérésében.
Uzleti kdrnyezetben
torténd fejlesztéssel
gyorsabb eredményt tudunk
elérni, és mi ezt tesszik Ré-
szinkrél, a DS Smith teljes
eurdpai jelenlétének koszon-
hetdéen, felhasznéljuk egymas
tapasztalatait, gyorsan meg-
osztjuk a legUjabb trendek-
nek megfelelé csomagolasi
megoldasokat, kidolgozzuk az
optimalis csomagoldsi megol-
dasokat A fenntarthatdsag je-
gyében egyre kisebb tomegu
csomagolodeszkdzoket fejlesz-
tlink ki. Az el6zéekben felsorolt
véltozésok komoly kihivasok,
komplex feladatmegoldésok
elé dllitanak benniinket. Olyan
szakértbi csapatként kell md-
kddnink a piacon, amely
ezeket a kihivasokat egyben
tudja kezelni. A vevével torté-
né gyors, hatékony, egyUttes
gondolkodds mukodésink
egyik alappillére.
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DS Smith

Hamisitatlan kepet fest

Az ételfotok mindsége, a latvanyos cimkék,
a csomagolasok elegans megjelenése adja el
a terméket el6szor, masodszor mar a termék
minbsége. A cimkék, termékfotok aktualis
trendjeir6l kérdeztiik Kopradi Pétert, aki food
stylistként, mesterszakacsként és gasztrono-
miai szakiroként mélyrehatéan ismeri a nem-
zetkdzi piacot.

—A termékek csomagolasat, illetve az élelmi-
szerfotok mindségét illetéen, mint ahogy az
¢élet mas teriiletén, rendszeresen jelennek meg
Uj iranyzatok, melyeket természetesen elsésor-
ban az Egyesiilt Allamok élelmiszeripara, illet-
ve Nyugat-Europa diktal. Példaul manapsag a
fekete hatteres, részletekre figyeld, latvanyos
ételfotok jellemzbek. E trendek kovetésében

hazank egy kicsit le van maradva. A nagyobb
hazai vallalkozasok, féleg azok, amelyek sze-
retnének nyugatra is terjeszkedni, mar belattak,
hogy érdemes befektetni a csomagolasok mi-
néségébe. A kisebbek esetében gyakran meg-
esett mar veliink, hogyha sikeriilt meggydzni
az adott cégek, és egy-két termékén kiprobalta
a szolgaltatasunkat, a min6ségi csomagolast, a
profi cimkéket, az latvanyos valtozast hozott
az eladasaiban. A tobbi termék esetében mar
nem kellett gy6zkodni.

Az aktualis trendek kovetése €s a j0 mindség
mellett a legfontosabb szabaly, hogy a kép nem
lehet hamis, hangstilyozza. Amit a foton lat
a vev0, annak elkészithetOnek kell lennie az
adott termékbdl. //

& A realistic picture

It is the quality of food photos, spectacular
product label and stylish packaging design
that sell a product for the first time — second
time it is the product’s quality. Péter Kopradi,

food stylist, chef and culinary writer, told our
magazine that the new trends come from
the USA and Western Europe. Hungary is
lagging behind a little in following the latest

trends. Bigger Hungarian businesses, espe-
cially those that would like to enter foreign
markets, have already realised that it pays off
to invest in quality packaging./

'ﬁ.

Cervenak Monika
kereskedelmi igazgatd

A DS Smith vevéi
biztosak lehetnek
benne, hogy a cso-
magolas fejleszté-
sekor a teljes ella-
tasi ciklus és a teljes
koltségszemlélet
mentén gondolko-
dunk, és hdrom pillér
mentén dolgozunk
vevdinkkel, melyek-
kel ndvelhetjik értékesitésu-
ket, csokkenthetjuk koltségei-
ket és kezeljik kockazataikat
a csomagolas terén.
Minderre szamos példéval ren-
delkeziink

A cégcsoport hasznositasért
felelés Recycling divizidja a
kodrnyezé orszagokban tevé-
kenyen részt vallal bizonyos
aruhazlancokbol visszagyj-
tott masodnyersanyagok,
csomagolasi  hulladékok
hasznositasaban, és Magyar-
orszagon is nyitottak vagyunk
erre a tevékenységre, mert
teljes ellatasi kdrben gondol-
kodunk.

Papir a vezeto helyen
Kolozsvari Gyorgy, az STI Petéfi
Nyomda Kft. értékesitési igaz-
gatdja a tavalyi év elemzésével
kezdte:

- Az ipardg volu-
menben 4 szazalé-
kot nétt, arbevételt
tekintve pedig en-
nek majdnem a dup-
lajat. Amit mi l&tunk,
tapasztalunk, hogy
egyre inkdbb né az

vari Gyorgy, az okos
csomagolasoktol az
extrém kornyezet-
tudatossagig. Annyi
bizonyos, hogy a jo-
v6 csomagolésatis a
fogyasztd és annak
szokdsai alakitjak,

igény a papiralapu
csomagolasokra, le-
gyen sz6 barmilyen
ipardgrol és termékkategoria-
rol. A papir nagyon sok szem-
pontbdl idedlis valasztas lehet
a gyartonak: termékdij szem-
pontjabdl a legkedvezébb
megoldas, kornyezetbarat,
visszaforgathatd, szelektiv
gyUjtése viszonylag egysze-
rGen megoldhatd stb. A cso-
magolas jovéjét, a csomago-
|6anyagok létjogosultsdgat
sokan nem latjak biztosnak.
Vannak mar példaul csoma-
goldanyagot mell6zé boltok.
En azonban Ugy vélem, a pa-
piralapu csomagoldanyagok
jovoje biztositott. Van ra igény
- s6t egyre specidlisabb igé-
nyekkel taldlkozunk Ahogy
az embereknek ruhéra, Ugy a
termékeknek is szlkséguk van
csomagolasra.

A jové trendjei nagyon szerte-
dgazdak, tekint elére Kolozs-
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Kolozsvari Gyorgy
értékesitési igazgatd
STI Petéfi Nyomda

ugy, hogy az egy-
ben megfeleljen a
gyartoi elvarasoknak
(vagyis koltséghatékony és fel-
dolgozdbarét legyen), és ezzel
parhuzamosan megfeleljen a
hatélyos torvényeknek, el6-
irasoknak is.

— Csomagolds mindig lesz,
hiszen gondoljunk csak bele,
milyen érdekes lenne példaul
a reggeli gabonapelyhet és a
hozzavalo tejet kozvetlenll a
Lfenyeriinkben” hazavinni —
szemlélteti egy példaval allita-
sat az értékesitési igazgato.

Valtozasok szele

Krajcdr Zsolt, a Krajcar Kft.
Ugyvezetdje szerint az utéb-
bi évtizedben jelentés véltozas
figyelheté meg az élelmiszer-
iparban: dtalakultak a fogyasz-
toi igények, megjelentek a
multiGzletlancok, melyek fo-
lyamatos fejlesztésre &sztdnzik
a megrendel&inket:
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A csomagoldipar fejlodésére a népesség regedése
éppugy hatassal van, mint a vasarlasi szokasok megvaltozasa
vagy a mobiltechnoldgia el6retorése

- Ezek az igények hoztdk ma-
gukkal a csomagolastechnolo-

‘ gia fejlesztését, valamint a jobb
minéségl és jobb mdszaki

tartalmu alapanya-
gokkal valé gyartast.
A hosszabb eltart-
hatosag érdekében
kialakultak a védo-
gazas és vakuum-
csomagolasok, az
esztétikus csomago-
las érdekében pedig
a talcas csomagolas.
Az élvezeti cikkek
— 6rolt kavé, chips — megje-
lenésével sziikségessé valt a
fény- és aromazaras, igy pedig
a fémgdzolt és aluminiumfolidk
hasznalata. Megjelentek a mo-
no foliak helyett a laminatum
folidk, amelyekkel lehetévé valt
a kilonbozs foliak elényods tu-
lajdonsagainak egyesitése, va-
lamint kikiszobolhets a cso-
magolt termék festékkel vald
érintkezése. Megdobbentd,
de a megtermelt élelmisze-
rek 30 szdzaléka nem jut el
a fogyasztékhoz, mert mar
el6tte megromlik. Ha ezt az
ENSZ-vizsgalatra alapozott ki-

Krajcar Zsolt
ligyvezet6
Krajcar

jelentést elfogadijuk,
akkor kijelenthetjuk,
hogy a jol megva-
lasztott csomagolas
inkdbb kornyezet-
védo, mint -kérositd
hatdssal bir.

Cége hajlékonyfalu
csomagoldanyago-
kat gyart, és folya-
matos fejlesztésekkel
eljutott a kulonbozd kiontd-
csapokkal készilé éllotasakok
gyartasaig. Jelenleg zajlik egy
Ujgenerécios lamindlogép, a
COMBI 3000 tesztlizeme, ame-
lyet a GINOP-121-15-2015-00429
palyazat segitségével vasarol-
tak meg. Ez a berendezés al-
kalmas akar 5-6 rétegU szer-
kezetek lamindlassal torténd
elédllitasara is.

A jovében Krajcar Zsolt szerint
a hajlékonyfaltd csomagolo-
anyagok térnyerése varhato,
mert az egységre vetitett cso-
magoldanyag-felhasznalds itt
a legkedvezébb. //

According to Miklos Nagy, general secretary of the Hun-
garian Association of Packaging and Materials Handling
(CSAQSZ), the future of packaging technology are solutions
offering a longer shelf life in the form of active and intelligent
packaging designs, and smart packaging will be important
too. The development of packaging is influenced by the ag-
ing of the population, longer working hours and the grow-
ing number of small families and single households. With
the spreading of smartphones it has become a consumer
expectation to find more product information on the pack-
aging. Mr Nagy talked about green packaging solutions
costing much more than traditional ones and stressed that
the sector would perform better if customers gave packag-
ing companies more time for planning and implementing
packaging designs. The general secretary added that Hun-
garian packaging companies are using the latest technology
and the quality of products is well indicated by the fact that
almost 50 percent of production — in some cases 90-95 per-
cent —is sold in foreign markets.

In the last few decades it was the weight of packaging ma-
terials that changed the most, but this happened without
making compromises in their strength. Mr Nagy explained
that this demand from partners has led to the industry im-
proving its performance in value more than in terms of vol-
ume. The system of the environmental protection product
fee works in a way that the fee payment obligation material-
ises in the final stage — packing the goods - therefore the fee
doesn't always increase the price of the packaging solutions.
On 26 May 2016 CSAOSZ will be the host of WPO's Interna-
tional Packaging Conference in Budapest.

Mdria Sigray, managing director of corrugated board manu-
facturer Rondo Hullamkartongyarté Kft, told Trade magaz-
in that today it is a basic requirement from corrugated board
packaging designs to be light and easy to work with, but
at the same time to be very strong as well. Customers also
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& We are boxing products at the highest level possible!

want them to be affordable and green. About 70 percent of
the packaging material produced by Rondo is made from
recycled material. Between 2004 and 2014 the company’s
water use in making 1,000m’ of corrugated board decreased
from 0.24 to 0.16m>. In Rondo’s 18,000m” Soroksar factory
700-800 pallets of corrugated board is manufactured every
day. Ms Sigray informed that in 2015 Rondo invested HUF
400 million in installing a state-of-the-art folding and gluing
production line in the Soroksar factory.

Bettina Fuchs, marketing communication manager of Metsa
Board Deutschland reckons that sustainability is the most
important issue for the packaging industry. She spoke to
us about growing demand for natural and green packaging
solutions. In food packaging safety is another main concern.
Because of transportation and logistics considerations, cus-
tomers also want their packaging to be light. Metsa Board
has always made great efforts to make light and strong
corrugated board products. All of the company’s products
are perfectly in line with customers’ printing requirements
too. The company sees great growth potential in the food
service segment, serving the sector’s needs with paper cups,
plates and small containers.

Zsuzsanna Posztos, marketing manager with Tetra Pak
Hungaria Trade Zrt. thinks that drink carton manufactur-
ers are forced to react to changes in consumer demand
faster than before. While consumers primarily want drink
cartons which are easy to open and to use, companies are
looking for cost-efficient and effective solutions. In Tetra
Pak's portfolio there are thousands of packaging solutions.
A survey commissioned by the company and conducted
by GfK found that environmental considerations are among
the least important influencing factors when shopping de-
cisions are made. This realisation made Tetra Pak want to
educate consumers about the effect of packaging materials
on our environment. The company is happy that more and

more brand owners indicate on their drink cartons that they
are FSC°-certified.

Cervenak Monika, commercial director of DS Smith called
our attention to the changes that happened in the industry
in the last few years. Consumer demand grew for premium
products in premium packaging. People go shopping more
often but they buy less, so there is an increasing need for
smaller-size products in shops. DS Smith keeps developing
lighter packaging solutions, in order to keep production sus-
tainable. One of the pillars on which the company’s work
lies is thinking together with the customers. DS Smith has a
recycling division too, which plays aleading role in collecting
and recycling packaging waste in neighbouring countries —
the company is open to start this work in Hungary too.
Gyorgy Kolozsvari, sales director of STI Petéfi Printing House
Kft. revealed to us that in 2015 the packaging industry sold
4 percent more products and net sales improved by almost
twice as much. The company sees growing demand for
paper packaging designs and in their view paper is an ide-
al choice: the environmental protection product fee is the
lowest, it is green, recyclable and relatively easy to collect
selectively. Mr Kolozsvari's view is that future trends will be
shaped by consumers and their habits. One thing is for sure:
there will always be packaging.

Zsolt Krajcar, managing director of Krajcar Kft. observed
great changes in the food industry in the last 10 years: con-
sumer needs transformed and multinational retail chains
appeared on the scene, which urge Krajcar's customers to
innovate. These trends resulted in the introduction of pro-
tective atmosphere and vacuum packaging, and tray pack-
aging also started to spread as a more aesthetic solution. The
company manufactures flexi-wall packaging materials and
at the moment they are busy testing the new-generation
COMBI 3000 laminator, which is capable of making 5-6 layer
structures. //
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30 szazalékos exportboviiléssel
unnepel az idén 30 eves Tutti

jutel (pl. cappuccino, (ef 2
jegeskavé, kavéspe- '
cialitasok, forré cso-
koladék és fagylalt-
porok). A folyamat-
ban 1évé beszallitoi
targyalasok alapjan
a vallalat ebben az évben is
harmincszazalékos exportbévi-
|éssel és Ujabb célorszagokkal szamol.

A 100 szazalékban magyar tulajdonu

Tutti Elelmiszeripari Kft.-t Prohaszka Otto
otletgazda és jelenlegi tulajdonos-iigyvezeto
harom maganszeméllyel kozosen, 1986-ban
alapitotta. A poralapu élelmiszerek (elsosorban
kényelmi termékek) fejlesztésével, gyartasaval,
csomagolasaval foglalkozo cég 1992-ben kft.-vé
alakult. Magyarorszagon elsoként a Tutti
szabadalmaztatott és gyartott fagylaltporokat
- amellyel azota is piacvezeto. A kozel szaz fot
foglalkoztato tarsasag a folyamatos innovacionak, valamint a
termék- és informatikai fejlesztéseinek koszonhetoen ma a hazai
élelmiszeripar meghatarozo és elismert vallalkozasa, szamos
fogyasztoi és szakmai dij tulajdonosa.

Az élelmiszerek feldolgozottsagi foka
egyre magasabb és megnétt az igény az
egészséges, valamint a specidlis taplalko-
zasi igényeket kielégité élelmiszerek irdnt.
Ezért a meglévd (mentes és csdkkentett)
valtozatok mellett folyamatosan zajlanak
Ujabb és Ujabb fejlesztések: jelenleg tob-
bek kozott laktdzmentes fagylaltporokat,
paleo italporokat és csokkentett szénhid-

szakmai berkekben Fagylaltkiraly-
Aként”is emlegetett Prohészka Otto

nevéhez flizédik a fagylaltpor ma-
gyarorszagi szabadalmaztatasa, jelenleg
a forgalomban 1évé 59-féle iz a mai kor
vasarléinak izlését és igényeit elégiti ki.
Prohdszka Ottd vegyészmérnoki, élelmi-

A TUTTI markatermékek mellett a disz-
kontldncokon kivil a legtdbb hiper- és
szupermarket druhdzldnc sajatmarkas
termékeinek gyértasa is a cég 7 000
négyzetméter beépitett terllety, a
Gyér-Moson-Sopron megyei Rédbapa-
tondn taldlhato székhelyén zajlik.

rattartalmu cukraszipari alapanyagokat fej-
lesztenek a cég laboratériumaban. A Tutti
célja tovébbra is az, hogy a legmagasabb
élvezeti értéket nyujtd termékeket allitson
elé, a leheté legkevesebb kodrnyezetre és
szervezetre karos anyagbol és technold-
gidval, mindezt megfizethetd aron. (x)

szer-technolégusi szakképzettségének
nagy szerepe volt abban, hogy a kutata-
sok és fejlesztések soran a fagylaltporok
izélménye mellett a min&ség is javuljon.
A trendeket kdvetd — vagy éppen dikta-
|6 -, mindig meguijulé fejlesztéseiket ,Az
év fagylaltja” versenyeken 2002-t6l szam-
talan dfjal jutalmaztak, és példaul Cura-
Gao-szigetét tobb mint tiz évig 6k 1attak el
fagyiporral. A Tutti fagylaltporokbol 30 év
alatt 6sszesen 2 millidrd fagylaltgombdc
készult, amit ha sorba allitanank, akkor a
fagyigombdcsor a Foldet két és félszer
korbeérné.

A hazai értékesitésen tul
az elmult évtizedben az
exportpiacok irdnyaba in-
dultak el. Azelmult 3 évben
minden évben 30 szdza-
lékos exportndvekedést
értek el, és idén mar az
egymillidardos magyar ex-
portérok taborét erdsitik.
Eurépa mellett kiemelten
fontos célpont a Kozel-Ke-
let, ahova idén jelent6s
mennyiségU Tutti termék

& Tutti celebrates 30 years with a 30-percent export growth

Tutti Food Kft. is a 100-percent Hungarian-owned company that was established by owner-managing director Otté Pro-
haszka and three partners in 1986. Tutti Food develops, produces and packages powdered food products. They were the
first to produce ice cream powder in Hungary and the company is still the marker leader in this segment. It was Mr Pro-
haszka who had ice cream powder patented in Hungary and currently the company offers 5o different flavours. From 2002
the company’s products won many prizes at ‘lce Cream of the Year’ competitions.

There are 700 products in the Tutti Food portfolio, from which the two most successful ones are TUTTI Dutch Cocoa
Powder and TUTTI Iced Coffee drink powder that was rewarded with 3 stars by the SuperiorTasteAward jury in 2015, Tutti
Food also manufactures private label products for hyper- and supermarkets in its 7,00om* Rabapatona factory, where
almost 100 people work. Export sales increased by 30 percent in each of the last 3 years, because beside Europe the Middle
East became the most important targeted market. Tutti Food calculates with a 30-percent growth in export sales and
entering new markets in 2016. To keep up with health and special-diet trends, they are currently developing lactose-free ice
cream powders, paleo drink powders and low-carb confectionery ingredients. (x)

A tarsasag portfolidjaban 700 kilonbo-
76 termék talalhato, amelybdl a két leg-
sikeresebb a kozel 30 éve szinte minden
héztartasban megtalalhaté TUTTI Holland
Kakaopor (@amelynek ismertségét az is bi-
zonyftja, hogy 2014-ben mar hamisitot-
takis), valamint a TUTTI Jegeskavé italpor,
amelynek 2015-ben fliiggetlen, nemzetkdzi
zsUri itélte oda a rangos Superior Taste
Award haromcsillagos nemzetkdzi elis-
merést.



www.tutti.hu
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Csomagolas magasabb szinten -

smith Pack Right Centre Budapesten

Peter Drucker tarsadalmi 6kolégus
egyik hires mondasa szerint a legjobb
modja, hogy el6re lassuk a jovét, ha mi
magunk teremtjilk meg azt! ,The best
way to predict the future is to createit!”.
Mi mar akkor is ezt vallottuk, amikor
2013-ban a DS Smith Packaging felva-
sarolta az SCA Packaginget, és ez a hit-
vallas azé6ta csak tovabb er6s6dott!

Tarsasagunk Uzleti strategidjanak egyik
meghatarozd eleme az innovacié. Nem-
zetkdzi és hazai tanulmanyok eredményei
bizonyitjak, hogy ez elmult 20 évben kiala-
kitott vallalati kultdra egyedulalld modon
biztosit lehetéséget a vevink csomagolasi
problémainak megoldasara.

Ennek érdekében mar 2003-ban elinditot-
tunk egy maroknyi csomagolasfejlesztébdl
allo tervezécsoportot a budapesti kdzponti
irodankban. Kezdetben kizarolag az elekt-
ronikai ipar igényeire specializalva. A csapat
létszama azdta sokszorosédra nétt, igy je-
lenleg mar 19 tervezd és projektspecialista
dolgozik immar a piac minden terileterd|
- FMCG, ipari, autéipari, elektronikai szeg-
mensek — érkezé fejlesztési feladatokon.
Olyan nagy cégekkel mikodunk egytt a
csomagolasfejlesztés és az innovacié teri-
letén, mint példaul a Nestlé, a Mondeléz,
a National Instruments.

Ezektdl a sikerektél azonban nem bizzuk
el magunkat!

Latjuk a szakma nehézségeit, latjuk vevink
problémait, és szeretnénk egy forradalmian
Uj megkozelitéssel hozzafogni az Ujabb és
Ujabb feladatok megoldasahoz.

Az Uj koncepcionkat,Supply Cycle Thin-
king"-nek neveztik el, és mint a visszafor-
gatott papirok gyartasaban és feldolgo-
zasdban Eurdpa egyik vezetd gyartocége

Tradel 10 JPHIR

ezzel a megkozelités-
sel szeretnénk meg-
érteni a termék tel-
jes életciklusa soran
jelentkez6 hatdsokat,
kovetelményeket és
mindazokat a korul-
ményeket, amelyeket
meg kell ismernink
ahhoz, hogy ezekre
vélaszul olyan opti-
malizalt megoldasokat javasolhassunk,
amelyek segitik vevdinket a sajat Uzleti
sikereik elérésében.

Ez a PackRight!

A piacon egyedilalld koncepcid meg-
valdsitdsdhoz szerettlink volna megfeleld
kdrnyezetet is biztositani. Ezért 2015 végén
elindftottuk tervezéirodank Uj arculatanak
kidolgozasat, hogy munkatarsaink olyan
inspirdld kornyezetben tudjak fogadni a
workshopokra hozzank érkezé vevéin-
ket, amely megfeleld kreativ hangulatot
biztosit az eredményes egylttmikodés
érdekében.

Az Uj tervezé iroddnkat PackRight Centre-
nek neveztik el.

Takacs Attila
Design Manager SEE
DS Smith Packaging

Ez egy olyan kompetenciakézpont, ahol
tervezdink a kisebb méretd, gyorsan forgd
fogyasztasi cikkek egyedi csomagolasétdl
akar a konténer méret( ipari berendezések
specialis csomagolasi megoldaséig tervez-
nek hatékony megoldésokat, és nemcsak
a kibocsatdsunk nagyobb részét jelenté
hulldmpapirlemez, hanem gyakorlatilag
barmilyen fém-, fa-, textil- vagy manyag
alapu megoldésok formajaban.

A fejlesztémunkank informatikai hatterét
specidlis 2D- és 3D-, CAD-rendszerek, szi-
lardsagtani modellezésre alkalmas, vala-
mint logisztikai optimalizalasra alkalmas
szoftverek és egy éridsi elektronikus tudés-
bézis tdmogatja.

Ezek mellett pedig kialakitottunk egy
olyan interaktiv POS bemutatdtermet,
ahol a kiskereskedelmi felhasznélasra szant
SRP- vagy RRP-megoldésok fejlesztésére
irdnyuld kezdeményezéseket tdmogatjuk
egy kulonleges felllvizsgalati modszer al-
kalmazésaval.

Vérjuk jol felépitett workshopunkon, hogy
még tobbet hozhasson ki a csomagold-
sabol. (x)

&% Packaging at a higher level — Pack Right Centre in Budapest

DS Smith Packaging shares what social ecologist Peter Drucker said: ‘The best way to predict the future is to create it! — we
already did so in 2013, when our company acquired SCA Packaging. One of the key elements in our strategy is innovation.
We put together a packaging development team back in 2003 in our Budapest headquarters, where already 19 designers
and project specialists serve the needs of companies such as Nestlé, Mondelez, Ericsson and IBM. Our new concept is
called SupplyCycleThinking, with the help of which we can offer optimised solutions to our partners so that they can be

more successful in their business: this is PackRight.

At the end of 2015 we turned our office into an inspirational environment, called PackRight Centre, where we can efficiently
cooperate with partners who come to our workshops. The PackRight Centre is basically a competence centre where our
experts design packaging solutions for our partners from the FMCG industry and other sectors. The IT background of our
development work is provided by special 2D, 3D and CAD systems, solidity modelling and logistics optimisation software
and a large electronic database. There is even an interactive POS showroom where retail-use SRP and RRP solutions are sup-
ported. We are looking forward to seeing you at our workshop, so that you can bring out the most from your packaging. (x)


www.dssmith.com/hu/packaging/

VALTOZTASSA MEG A POLCTERVEZES
MEGKOZELITESENEK MODJAT!

A Brandbank Merchandising Exchan-
ge megoldasa lehet6vé teszi, hogy
a felhasznaldk termékképeket és
termékdimenzidkat tdltsenek le
planogramok tervezéséhez. A ter-
mékkonyvtaron keresztiil kénnyedén
hozziférhetnek az adott kategodria
mas piaci szereplSinek nyilvanosan
elérhetd polcképadataihoz is.

TEGYE EGYSZERUVE
A KATEGORIATERVEZEST

A keresked6knek egységes és pon-
tos termékinformacidra van sziikéglk
ahhoz, hogy a kategériak tervezéséhez
elkészitsék a sziikséges planogramo-
kat. A tobbszdz marka és tobbezer
termék Osszegy(jtése hatalmas felada-
tot és koltséget jelent mind a marka-
tulajdonos mind a kereskedé szamara.
A Merchandising Exchange (MeX)
szolgaltatas leegyszer(siti a polckép-
tervezés folyamatat azaltal, hogy lehe-
tévé teszi a szallitdk és kereskeddk
részére a termékadatok megosztasat
egy webalapu platformon keresztil.

A MeX hasznélataval szikségtelenné
valik partnereinknek, hogy megvasa-
roljak vagy lefotézzdk a konkurens
termékeket, vagy esetenként tobb
szaz kiilonbozé marka termékadatait
OsszegyUjtsék, idot és pénzt sporolva
ezdltal.

KONZISZTENS TERMEKADATOK

A Brandbank a GSI sztenderdek-
nek megfeleléen méri le és rogziti a
termékadatokat, igy a kategdriater-
vezdk mindig a megfelelé méretben
és formaban tudjik az On termékeit
modellezni a polcképtervezés soran.
A MeX altal hozzafér és le tudja tolteni
nemcsak a sajat, hanem a versenytar-
sak termékinformacidit akar planog-
ramtervezés, akar mas merchandising
tevékenység céljabdl — egységes for-
maban. A versenytarsak termékada-
tai a Termékkonyvtaron keresztiil
érhetbek el éves el&fizetési dij meg-

|. KERESES

Keresés a Termékkonyvtarban >
a gyartd neve, a terméknév

vagy termékkategéria alapjan.

2. LETOLTES

Képek és adatok letoltése
a kivant formaban,
pl. UPG, PNG, JPEG.

fizetésével, mig az On termékadatai
automatikusan megosztasra kerllnek
a termékjévahagyast kovetéen a MeX
el&fizeték szamara.

KINEK ELONYOS
EZ A SZOLGALTATAS?

Mindenkinek, aki érintett polcképter-
vezés tekintetében, legyen markatu-
lajdonos, gyartd, kategériatervezd,
polcképtervezd, beszerzd, planogram
tervezd, értékesitd vagy marketing
szakember.

HOGY MUKODIK?

A Merchandising Exchange szoro-
san a Brandbank Termékkonyvtara-
hoz illeszkedik, igy amikor On MeX
eléfizetévé valik, rogton kereshet és
letolthet tartalmakat. Planogramijat
képekkel és termékdimenzidkkal 3
egyszer( [épésben toltheti fel:

3. FELTOLTES

Hasznalja a BrandBank
adatait és tervezzen
pontos planogramot.

)

Tobbet szeretne megtudni?

Amennyiben kérdése merdiil fel a Merchandising Exchange szolgaltatassal kapcsolatban, [épjen kapcsolatba kollégainkkal a
+36 | 794 0184-es telefonszamon vagy az office@brandbank.com e-mail cimen.

A BRANDBANK EGYEB SZOLGALTATASAI

Digitalis tartalomeldallitas, -kezelés és -elosztas

A beszallitok fizikai termékmintakat biztositanak a Brandbank szamara. Ezutan a Brand-
bank digitélis formaba 6nti a termék csomagolasan talalhaté informacidkat, a termékekré|
nagy felbontasi marketing képet készit, majd az igy elallitott adatokat automatikus
adatkapcsolatokon keresztiil eljuttatja a kereskedd partnereknek, akik tébbféle célra
felhaszndlhatjak ezeket, pl. az e-kereskedelemi tevékenységiik timogatasara.

Torvényi megfeleltetés az élelmiszerek jel6lésében

A gyartdknak biztositaniuk kell, hogy a kereskedSknek szolgaltatott adatok megfeleljenek
a 11697201 |-es EU rendeletnek, a kereskedSknek pedig pontosan kell megjelenitenitik
az informacidkat online. Mindezen folyamat kapcsan a Brandbank felhasznélja kozel
tizenotéves adatrogzitési és -elosztasi tapasztalatat mindkét fél timogatasa érdekében.

Enrich platform — Digitalis tarhely

Az Enrich digitdlis platform lehetévé teszi, hogy a villalatok egyszeriien, biz-
tonsagosan rendszerezzék, keressék és megosszak dokumentumaikat, mind-
ezt egy online tarhelyen Gsszesitve. A Brandbank termékkonyvtarban elérhetd
termékadatok kdnnyen &sszekapcsolhatdk az igy feltdltétt marketing tartalmakkal.

MEGBIZHATO MARKAKAT ADUNK A KERESKEDELEMNEK

Kreativ fotos szolgaltatasok

A Brandbank minden marketing igénynek eleget tesz, legyen szé akar egyszer( termékfo-
térél, vagy komplexebb , lifestyle” és csoport képek, valamint polckép fotdk elkészitésérdl.
Felbontasuknal fogva a fotdk egyarant felhasznalhatok offline és online anyagokon.

Brandbank on Demand (BBoD)

A BBoD szolgdltatas lehetévé teszi a Termékkonyvtarban rogzitésre keriilé torzsada-
tok és termékfotok, tovabba az Enrich tarhelyen elérhetd tovabbi, gazdag multimédias
tartalmak (videdk, egyedi termékfotdk, bemutatdk, promdcids lizenetek stb.) atvételét
és egyedi megjelenitését. Mindez semmilyen tovabbi informatikai raforditast, fejlesztést
nem igényel a partnerek részérdl, ezzel szemben teljesen egyedi megjelenést biztosit az
e-kereskedelmi piacon.

Brandbank eCommerce Insight (eCl)

Online riportrendszeriink részletes informécidkat ad a weboldalakon megjelené termé-
kekkel kapcsolatban, és részletes elemzésre ad médot az ott megtalalhaté arak, termék-
adatok és design-ok tekintetében.
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A MagyarBrands Szakértoi Bizottsaga immar hatodik éve
dijaz olyan magyar vonatkozasu markakat, amelyek a magyar
vallalkozasok mélto képviseloi lehetnek hazankban -

és messze hatarainkon tul is.

MagyarBrands-dijazottak kiva-
Alaszta'sa palyazati rendszerben, il-

letve a Szakértdi Bizottsag jelolése
alapjan torténik. A méarkék pontozéasanal
az Uzleti és a fogyasztéi markék kilon ka-
tegoridba kerilnek. Az értékelés hét szem-
pont alapjan torténik, ezek: a tradicio, a
foglalkoztatottsag, a tulajdon(szerkezet),
a reputacio, az identités, az ismertség és
a kedveltség.

Valtozott a modszer

Az elmult 5 év tapasztalatai és a szakértdi
javaslatok alapjan a MagyarBrands-mutaté
kiszamitasanak modszere 2015-ben némileg
megvaltozott. Tovabbra is a hét mutaté alap-
jan délt el a markak helye, de ebben az évben
elészor a tulajdon, a foglalkoztatds és az iden-
titds (az, hogy mennyire all kozel a marka a
magyar fogyasztok szivéhez) alapjan volt egy
elsédleges kivélasztas is. Ezt kovetéen kerllt
sor a markaérték-pontszam meghatarozasara
az aldbbi 5 szempont alapjan: tradicio, reputé-
Cio, identitas, ismertség és kedveltség. A vég-
sé pontszamot ez az 6t markaértékszempont
hatdrozta meg. Ugyanakkor a tradicio és az
identitas pontszaman keresztll tovabbra is
hat a végsé értékre a mérka magyar volta
is, de immar sokkal inkabb Ugy, ahogy ez a
fogyasztdi vagy Uzleti itéletalkotds sordn a
gyakorlatban torténik.

A listak elején 2015-ben is ismert markak all-
nak A MagyarBrands-dij nyerteseinek kdzel
haromnegyede 100%-0s magyar tulajdonban
van, és atlagosan 570 embert foglalkoztatnak
Magyarorszagon.

A klasszikus MagyarBrands-dfjazottak dobo-
gojat 2015-ben a Richter Gedeon, a Zwack és
a Tungsram (Uzleti markak), illetve a Pick, az
Unicum és a Gundel (fogyasztdi markak) triok
foglaljak el, de vélhetéen ugyanilyen értékes
az a képzeletbeli dobogd is, amelyre csupa
aranyérmes allhatott: a kilondijasok (a gyer-
mekekért, a kulturaért és az innovacidért).

Nem a szegregacio a megoldas!

A MagyarBrands-kilondijas Igazgydngy Ala-
pitvany 1999 6ta mukodik a 33 leghatranyo-
sabb helyzet kistérség egyikében, Berety-
tyoujfalu kornyékén.
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Egyik feladatuk a tehetséggondozas — kilo-
nos tekintettel a hatranyos helyzet(, roma
kdzosségre —, amelyet egy alapfokd muvé-
szeti iskola fenntartasaval végeznek

WH

Hat telephelyre dsszesen 23 telepiilésrél
jarnak hozzajuk a 70 szézalékban hatranyos
helyzetU gyerekek: a 600 f&s tanuldlétszam-
bol 350-en élnek mélyszegénységben.
K&szodnhetben a gyermekkdzpontu vizud-
lis nevelésnek, tanftvanyaik évente 500-ndl
is tobb dijat nyernek hazai és nemzetkozi
gyermek-képzédmUvészeti versenyeken, a
vildg minden pontjan.

Az oktatds mellett az alapitvany esélyteremtd
terepi munkat is végez — a halmozottan hat-
ranyos helyzet( gyerekek integracija ugyan-
is sosem fog az iskola falain beltl megolddd-
ni. Komplex programba kezdtek, amelyben az
oktatds, a csalddgondozas, kdzosségfejlesztés
és az intézményi egylttmikddés a megha-
tarozo. Igyekeznek megkeresni az 6sszes be-
avatkozdsi pontot, amely az oktatas hatasat
amortizalja, és erre a koz0sségi fejlesztéssel
hatdst gyakorolni. A skdla nagyon széles: a
csaladok kriziskezelésétdl a telepiilésfejlesz-
tésig terjed. A teljes modellfejlesztés terepe
egy Told nev(i kis zsékfalu, a modell elemeit
mar 16 teleptilésen alkalmazzak.

A szegregécié modszerét elvetd, stratégia-
szer(i munka mérhetd pozitiv véltozasokat
mutat a mélyszegénységben él6, zomében
Eredményeik miatt egyre tobben keresik meg
Sket itthonrdl és kilfoldrol s, civil szerveze-

tek, egyetemek, kdzoktatési intézmények,
dnkormanyzatok.

A MagyarBrands-kulondij kivalo tarsasagba
kerll az Igazgyongy Alapitvanynal: szocidlis
innovacioik ugyanis mar
nemzetkdzi szinten is di-
jazottak

Kozosséget épit
és erosit meg
a zenekar
A Budapesti Fesztivalze-
nekar a nemzetkozi zenei
élet egyik sikertorténete:
a vildg tiz legjobb zeneka-
ra kozott tartjak szamon,
s6t a The New York Times
egy izben egyenesen a vi-
| l4glegjobb zenekaraként
hivatkozott ra.
A MagyarBrands-kilondijra (is) érdemessé
tevé siker egyik kulcsa, hogy Fischer Ivan és
muzsikusai folyamatosan Uj utakat keresnek,
sosem ragadnak le egy modszernél, korszak-
nal, zeneszerzénél vagy egy megkozelités-
nél. Az atitd energidju, egyedi, kamarazenei
min&ségl zenei megformaldson tul mindig
Ujabb koncertformdk bevezetésével jutnak
el a zenére nyitott emberekhez.
A legujabb koncerttipusok kozé tartozik a
zenekar kiemelt projektje, a TérTancKoncert,
amely nemcsak a muzsikélasrol és a tancrol
sz6l, hanem a kdzos alkotdsrdl, a toleran-
ciarol és az egyenlé esélyekrdl is. Szintén
fontos kezdeményezésiik az Autizmusbarat
Kakadkoncert, amelyben az autizmussal é16
gyerekek és csalddtagjaik is biztonsagban
érezhetik magukat.
A zenekar kétszer nyerte el a Gramopho-
ne-dfjat, a klasszikus zene Oscarjat’, és Gram-
my-dijra is jelolték. A kilféldi koncertek és
sikerek mellett mégis azt tartjak a legfonto-
sabb kuldetéstiknek, hogy kiszolgéljdk a hazai
kozonséget. A zenerajongok egy évadban
tobb mint hetvenszer taldlkozhatnak vellk
a koncerttermekben és prébatermikben.
Emellett egyre tobbszor Iépnek fel a koncert-
termeken kivil olyan alternativ helyszineken
— idé¢sotthonokban, elhagyott zsinagogak-
ban, kérhdzakban, gyermekotthonokban,

A MagyarBrands kizarélagos FMCG-médiapartnere a Trade magazin!
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magyar, az értek nemzetkozi

bortondkben, iskoldkban -, ahol igazén ké-
zel kertlhetnek a kozonséghez

A muzsika erejével és szépségével kapcsol-
nak dssze embereket, épitenek fel és erési-

tenek meg kozosségeket.

Esélyt adhat a rak ellen a célzott

terapia — de tudni kell rola!

A rdkbetegség okozta dobbenet, elkesere-
dés, az ellene folytatott — gyakran hidbava-
|6 — kiizdelem sajndlatosan tul sok magyar
csalad életének meghatarozd negativ él-
ménye. Es még az sem nyUjthat vigaszt egy
szeretett csalddtag vagy barat elvesztésekor,
hogy egyébként az elterjedt eszkdzokkel ma
mar a rakos megbetegedések hozzavetéleg
50 szazaléka gyogyithato, mert a félelmet
a masik 50 szazalékba tartozas lehetdsége
taplalja. Vajon van-e esély a teljes gyogyitas
irdnyaba lépnie — egymassal kardltve — az
orvostudomanynak és a gyégyszeripar ku-

tatoinak?

A MagyarBrands-kilondijas Oncompass Me-
dicine szakemberei hatdrozott,igen”-nel va-

laszoljak meg ezt a kérdést.

Az orvos nyujtani, a beteg pedig megkapni
szeretné a vildgon ma elérhetd legmagasabb
szinvonaly, leghatékonyabb és legbiztonsé-
gosabb kezelést, &m mindketten hfjan van-
nak az informéciénak Ez azigény hivta életre
az Oncompass Medicine a vildgviszonylatban
is Uttoré molekuldris informacidszolgéltata-
sat Tevékenységuk a precizids orvoslashoz
kapcsolodik, a személyre szabott orvoslasnak
ahhoz az 4gazatdhoz, amely Ugy alakitja ki

hogy figyelembe veszi a sajat daganatuk mo-

lekularis jellemzoit.

Céljuk, hogy a nemzetkdzi tudoményos szak-
irodalomban lefrt, illetve kulfoldi laboratoriu-
mokban mar elérhetd vizsgalatok Magyar-
orszagon is elérhetbek legyenek, fliggetlendl
attol, hogy mar OEP-finanszirozottak-e vagy

sem.

Tobbéves munka eredményeképp kézzel
foghatd a cél szolgalataba allo eszkoz is: 1ét-
rejott az online termék, a RealTime Oncology
Kalkuldtor. Ennek segitségével a daganatos
beteg kezel¢orvosa le tudja kérdezni egy
valamennyi felhasznalé altal megosztott
adatbazisbdl, hogy mi lehet az adott pilla-
natban ismert leghatékonyabb kezelés. Es
ha létezik elérheté gydgymad, akkor mar - a
kezel6orvossal egyeztetve — valédi dontési
helyzetbe kerdl, valodi esélyt kap a,masik”

50 szdzalékba tartozé beteg is.

A MagyarBrands dijazottjainak legfobb kozos vonasa: a maguk teriiletén valami olyan kiilonleges
értéket képviselnek, amely a kiszolgalt széles tomegek révén az orszag gyarapodasat szolgalja

Kiilonleges érték

A MagyarBrands dijazottjainak legfébb kdzos
vonasa: a maguk tertletén valami olyan k-
lonleges értéket képviselnek, amely a kiszol-
galt széles tdmegek révén az orszag gyarapo-
dését szolgélja. A tovébbi jo eredményekhez
és a hazai aruk, szolgéltatdsok még szélesebb

kord elterjedéséhez a szakemberek szerint
azonban azis kell, hogy a jovében minél tébb
markakozosség jojjon 1étre. Az mindenesetre
madr most elmondhato: a gazdasag noveke-
désével és a jo értelemben vett patriotizmus
erésodésével a magyar termékek, szolgaltatd-
sok népszerlisége is szarnyra kapott. //

KA

The MagyarBrands Committee of
Experts has been rewarding brands
with a Hungarian connection for six
years. Seven criteria are considered
in brands’ evaluation: traditions, em-
ployment, ownership structure, rep-
utation, identity, how well known a
brand is and popularity. Based on
the lessons learned in the last 5 years,
in 2015 the MagyarBrands index has
been calculated a bit differently than
before: based on ownership, em-
ployment and identity there was a
pre-selection done. In the following
traditions, reputation, identity, how
well known a brand is and popular-
ity were weighed and points were
given.

Almost three quarters of the 2015
MagyarBrands winners are in 100-per-
cent Hungarian ownership and their
manufacturers employ 570 people on
average. On the winners' podium of
classic MagyarBrands we find Richter
Gedeon, Zwack and Tungsram (busi-
ness brands), and Pick, Unicum and
Gundel (consumer brands).
MagyarBrands special award winner
Igazgyongy Foundation has been ac-

tive since 1999 in one of Hungary's
most underdeveloped region, in and
around BerettyoUjfalu. They make
great efforts to save talents, especially
from the Roma population. The foun-
dation operates an elementary school
that focuses on arts, where 350 from
the 600 pupils come from a very poor
background. They also started a com-
plex programme which aims at end-
ing the segregation in the education
of children who come from socially
and financially disadvantaged, mainly
Roma families.

Budapest Festival Orchestra is a real
success story on the international mu-
sic scene: it is ranked as one of the 10
best orchestras in the world. One of
the reasons their work was recognised
with the MagyarBrands special award
is that Ivan Fischer and his musicians
are always looking for new ways and
new forms. One of their special pro-
jects is called SpaceDanceConcert,
which isnt only about music and
dance but also about a collective cre-
ative process, tolerance and equal op-
portunities. Despite very often playing
on international stages, one of the or-

A MagyarBrands kizarélagos FMCG-médiapartnere a Trade magazin!

& MagyarBrands 2015: Hungarian brand, international value

chestra’s main missions is to entertain
Hungarian audiences.

The shock caused by the news that
one has cancer and the ensuing battle
against the disease is a lasting nega-
tive experience for many Hungarian
families. At the moment cancer can
be cured in about 50 percent of cases,
but is there a chance that in the future
everyone can recover from this illness?
MagyarBrands special award winner
Oncompass Medicine is already work-
ing on it. For instance they have creat-
ed the Real Time Oncology Calculator,
with the help of which - using a large
database — doctors who treat cancer
patients can more easily decide which
would be the most optimal treatment
for a given patient.

MagyarBrands winners have at least
one thing in common: in their own
fields they represent special value,
which can be used for the benefit
of consumers, of the whole country.
With Hungary’s economy growing and
the strengthening of consumer patri-
otism, we can say that the popularity
of Hungarian products and services is
definitely growing. //

201675 D)

reflektorban: MagyarBrands 2015 /77777

71



/77777 reflektorban: MagyarBrands 2015

72

/7

Legkvél()bb markaink
A legjobb hazai markakat minosito és bemutato MagyarBrands program keretei kozott idén mar

hatodszor keriiltek kivalasztasra olyan magyar vonatkozasu markak, amelyek egy szakérto zstiri
szerint a magyar vallalkozasok mélto képviseloi lehetnek itthon és hatarainkon tul egyarant.

MagyarBrands a kozvélemény elismerését, bizalmat koz-

vetiti egy-egy hazai marka felé. Olyan érték, amelyet a va-

sarléi dontésének meghozatalaban jatszott szerepe miatt
a marka tulajdonosa kdzvetlen Gzleti haszonra vélthat. Hogy ezt
az elismerést egy vallalkozds hogyan képes kihasznalni, az mar a
tudatos marketingmunka fuggvénye.
Magyarorszagnak sziiksége van sok jo és életképes hazai markara,
ezek kivalasztasaban jelentds szerepe van a védjegyek tultelitett vila-
gdban is j6 néhany jellemzéjében egyedulallo, folyamatosan fejlédé
MagyarBrands programnak

Es hogy mit értékelnek a szakérték az elismerés odaitélése elétt? Ime

a szempontrendszer:

+amarka midta van jelen a hazai piacon;

- tulajdonosanak legfébb vezetésében milyen ardnyban szerepelnek
magyar allampolgérok;

milyen a magyarorszagi foglalkoztatottak cégen bellli ardnya;
+milyen a markat tulajdonlé cég hazai tulajdoni aranya;
« az adott évben milyen a mérka hire a szakmai és fogyasztéi ko-
rokben;
mennyire 4ll kozel a magyar fogyasztok szivéhez, mennyire tartozik
hozza az életlikhoz;
mennyire ismert (a GfK Hungdria Piackutato Intézet dltal végzett
orszagos fogyasztoi kutatas alapjan). //

& Our best brands

MagyarBrands is a programme that evaluates and presents Hungary's best brands. This
year the best brands with a Hungarian connection were picked for the sixth time by a jury
of experts. MagyarBrands communicates the recognition and the trust of consumers to
brands, it represents real value as the trademark can play a key role in shopper decision
making. Hungary needs a large number of good and vital Hungarian brands. The unique
MagyarBrands programme plays an important role in selecting these. We asked the mem-
bers of the MagyarBrands jury about how they reached their decision. /

A zsliri tagjait személyes véleménylikrdl, dontéseik motivacidjarol kérdeztiik.

Fél évtizede valtozatlan a kihivas: kivalasz-
tani a legjobb magyar markékat a Szellemi
Tulajdon Nemzeti Hivataldnak tobbezres
nemzeti védjegy-adatbazisabol. A Magyar-
Brands értékelés sordn az én személyes mér-
legelési szempontom az adott marka és a fo-
gyasztoi kozott feltételezett személyes kap-
csolat ereje és a marka értékteremtd poten-
cilja volt. Elmultak azok az id6k, amikor
viszonylag egyszer( recepttel lehetett erds
markakat épiteni: j6 minéségti termék ver-
senyképes dron plusz rengeteg reklam. A vélsdg, a technoldgiai
fejlédés és a fogyasztoi elvarasok véltozasa miatt ez a rutin ma
mar nem miikodik. Erételjes hatalmi atrendezédés tortént a mar-
katulajdonosok és a fogyasztok kozott, mar nem az szamit, mit
mond magardl a marka, hanem az, hogy mit mondanak réla az
emberek. A vasarlok passziv befogad6bdl aktiv véleményforma-
léva valtak, a szocialis média elterjedésével az embereknek tobb
eszkoziik van arra, hogy a méarkarengetegben eligazodjanak, és
a tobbieknek is irdnyt mutassanak.

Ezért ma nem elég pusztdn jo termékeket gyartani, a kovetkeze-
tes markaépitéshez tobb kell: etikus véllalati magatartas, 4tlatha-
tosag, kozvetlenség, elérhetdség, szerethet6ség, a fogyasztok part-
nerként, tarsként valo kezelése. Ezért is gondolom, hogy a Ma-
gyarBrands cim elnyerése komoly moralis timogatast, egyben tj
tizleti lehetGségeket is jelent a nyerteseknek. Kiilondsen 6rven-
detes, hogy vannak évrdl évre visszatérd véllalkozasok, melyek
Ujabb és jabb hazai markakat inditanak sikeresen. //

The challenge has been the same for 5 years: to select the best brands from the several-thou-
sand-item trademark database of the Hungarian Intellectual Property Office. When evaluat-
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Fekete Zoltan
fétitkar
Magyar Markaszovetség

ing MagyarBrands entries, my focus is on the strength of the relationship between the given
brand and its buyers, and on the value creating potential of the brand. What matters today
isn't what brands say about themselves, but what consumers say about them. Becoming one
of the MagyarBrands can help to acquire moral support and new business opportunities. //

Magyarorszagon tobbféle markaelismerés
létezik, de a MagyarBrands program t6bb
jellemz6jét illetéen is egyediilallo. Szak-
mailag megalapozott rendszer, amely olyan
markdkat dijaz, amelyek a magyar vallalko-
zasok mélté képviseldi lehetnek itthon és
kiilfldon egyarant. Ertékeléskor szimomra
a leglényegesebb szempont a brand hosszt
tavi megbizhatosaga, de rommel fogadom
a piacérzékeny szegmensekben egy-egy fi-
atal mérka el8retorését is — hiszen az érték-
teremté munka az els6dleges!

Munkam sordn azt érzékelem, hogy folyamatosan né a vasarlok
igénye a jo minéségli magyar termékek irant, ilyenekkel pedig
egyre tobbel talalkoznak a polcokon.

Ha abbdl indulok ki, hogy a magyar fogyasztok tobbsége két egy-
forma termék koziil inkabb a magyart fogja kivalasztani — és eb-
ben sokat segit a terméken megjelené MagyarBrands log6 is -,
szamomra magatol értetddik, hogy az elnyert elismerést érde-
mes, s6t kell is kommunikalnia a nyerteseknek. //

When evaluating entries in the MagyarBrands programme, | focus on their long-term relia-
bility, but at the same time | am also happy to reward the conquest of young brands. In my
daily work | sense growing demand from consumers for quality Hungarian products and
luckily there are more and more of these in shops. Winner products should definitely com-
municate the recognition as from two similar goods the majority of consumers purchase the
Hungarian product! //

Hermann
Zsuzsanna
ligyvezet6-fészerkesztd
Trade magazin

A MagyarBrands kizarélagos FMCG-médiapartnere a Trade magazin!



Nagy 6rommel figyelem, hogy egyre tuda-
tosabban és egyre jobban kommunikalnak
a magyar markak. A kultirank részévé val-
nak, kézos igazodasi pontta. Es ezt nem-
csak mint szakember, hanem mint magan-
ember is tapasztalom, amikor kilfoldiek-
kel taldlkozom, targyalok, és emlékeztet-
nem kell magam arra, hogy 6k nem tudjak,
mi az a Taré Rudi vagy a Boci csoki, nem
is beszélve az Unicumrél. Ezekben a mar-
kakban megbizunk, biiszkék vagyunk ra-
juk, és el6bb-utdbb szdba keriilnek, ha két magyar taldlkozik
barhol a vilagban.

A tény, hogy van MagyarBrands dij, el8segiti, hogy a markak
még er6teljesebben kommunikaljanak, még inkabb kapcsolatot
teremtsenek a fogyasztokkal. Ehhez a klasszikus reklamok mel-
lett fontos a Public Relations szerepe, hiszen a PR teremti meg a
bizalmat a kival6 mindségii termékek felé, és 6vja-védi a marka
hirnevét. Szerencsére egyre tobb marka ismeri fel, hogy az integ-
ralt kommunikdcié elengedhetetlen a hosszua tava ismertség és
kedveltség eléréséhez. S akar a MagyarBrands dijhoz is, hiszen
mi, a Superbrands Bizottsag tagjai is csak akkor ismeriink jol egy
markat, ha az hatékonyan kommunikal felénk.
PR-szakemberként én is elsésorban az alapjan itélem meg a mar-
kat — a termék mindsége mellett —, hogy mennyire tudatosan és
milyen j6l kommunikal felém, betartja-e, amit igér a fogyasz-
toknak. Mert hidba kommunikal kivaléan, ha kézben csalédast
okoz. Akkor elveszti a fogyasztok bizalmat, amit nagyon nehéz
- ha nem lehetetlen - visszaszerezni. /

Iam so happy to see that Hungarian brands are communicating more and more consciously
and skilfully. They have become a part of our culture, a collective point of reference. The
MagyarBrands programme contributes to brands communicating more and getting in touch
with consumers more often. Public relations create the trust in a product and guard a brand’s
prestige. Since | work in PR, | judge a brand based on how consciously and well it communi-
cates — besides its quality, of course. //

Lakatos Zso6fia
elnok
Magyar PR Szovetség

A zstiriben o6hatatlanul is kialakul egyfajta
rutin a rengeteg palyazati anyag atolvasa-
sa soran. Ugyanakkor kinosan igyekszem
arra Gigyelni, hogy ne sajat prekoncepcié-
im alapjan osztalyozzak, hanem a rendel-
kezésre all6 informacidkat vegyem figye-
lembe. Ebben pedig mindenképpen fontos
szempont az adott marka dinamizmusa, je-
lenléte a kommunikacids térben. Van, ahol a
marka gyakori reklamozasa taldn az egyet-
len hatékony 1t, és van, ahol nem a reklam
a megfelel6 kommunikaciés eszkdz. Nagy tomeget folyamatosan
nyilvan a reklimmal lehet a legjobban elérni, egy cégek kozotti
szolgaltatdsnal ugyanakkor a személyességnek, vagy mondjuk az
eseménymarketingnek van meghatarozé szerepe.

Ugy ldtom, az 6t évvel ezelSttiekhez képest a méarkak érettebbek,
komplexebbek lettek, hiszen egyre globalisabb ma minden, igy
a verseny is. Vannak nagy kies6k és nagy megérkez6k, ahogyan
vannak alldcsillagok is. De szamukra is nagy kihivas akar a ko-
rabbi szint megtartasa is, hiszen folyamatosan jonnek a feltorek-
vOk, akik helyet kovetelnek maguknak. Ettél verseny ez, és ett6l
nagyszert verseny.

Talalkozunk tipikus gyerekbetegségekkel is, amelyek koziil érde-
mes megemliteni a vélt és valos poziciok, ismertségek kozott fe-
sziil6, sokszor nem elhanyagolhaté kiilonbséget. A masik nagy
tanulsdg, hogy markat nem lehet kampdnyszertien épiteni, az

Mezriczky Laszlo
lgyvezetd
Ispiro Consulting
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egy folyamatos, dllhatatos munka, aminek lényegében sohasem
lehet vége.

A MagyarBrands-nyertes markakban k6zos, hogy érezhet6 mo-
gottiik a tudatossag és az igény a markaépitésre. Osszekoti Gket
az egészséges versenyszellem is, hiszen a cimért ringbe kell szall-
ni, és a fliggetlen zstirit meg kell gy6zni kivaldsaggal, értékekkel,
hatékonysaggal. Személyes meggy6z6désem, hogy el6bb-utébb
minden markdnak meg kell érnie arra, hogy elindulhasson a di-
jért. Nem a gy6zelemért, hanem a részvételért — ez ugyanis mar
tél siker. //

I make great efforts not to give points based only on my own preconceptions, | am trying to
rely on all the information available to me. A very important factor is the dynamism of the
brand, its presence in the communication space. Compared with the situation 5 years ago,
brands have become more mature and complex. It is a great challenge for them to stay at the
level they have reached. There are two things MagyarBrand winners have in common: the
conscious work behind them and the need for brand building. They are all competitive as

well; | am convinced that sooner or later each brand needs to reach a stage where they want
to compete for this prize./

A brandségnek fontos ismérve, hogy le-
gyen ismert és elismert. Ehhez pedig nem-
csak az kell, hogy kittiné mindséget képvi-
seljen, hanem az is, hogy ismerjék és elis-
merjék. A brandépités kezdeti szakaszaban
pedig ehhez ismertté kell tenni hirdetések-
kel, nem is kevéssel, és ne feledkezziink meg
a PR-rél sem.

Vegyiik példaul az Apple-t. Ha jon egy uj
modell, a PR-eszkozok, a barati és semleges
véleményvezérek mar teszik is a dolgukat, és
mindenki az Gj termékrdl ir, kommentel. Mindezek ellenére kel-
lenek a hirdetések is, mert igy sokkal kénnyebben tudatosodik a
célkozonségben, hogy piacon az j modell, érdemes megvenni.

De persze temérdek pénzt kolteni 6nmagaban nem elég. Ha a ter-
mék maga kozepes, semmilyen vagy éppen gyenge, akdrmeny-
nyit hirdeti az adott cég, nem lesz bel6le igazi brand. Sem szu-
per, sem magyar. //

A brand can only be called a real brand if it is well-known and acknowledged. This can only
happen if consumers become aware of a quality product’s existence, thanks to brand build-
ing work — advertisements and PR activities. | think it is enough to mention how a new Apple
product is introduced to the market. It is needless to say that all of this only works if the
product behind the campaign is excellent. /

Nyomarkay Kazmér
stratégiai igazgato
Marketing&Media

"o

Meggy6z6désem, hogy a MagyarBrands
zslirijének munkdja mara sokkal nehezebb
lett, mint a projekt indulasakor volt. Az elsé
években szinte jatszi konnyedséggel emel-
titk ki a klasszikus, nagy megbecsiilésnek
orvendd, nagy multa markakat. ,,Benne vol-
tak a levegében.” Ahogy telt az id6, és egyre
gyakrabban talalkoztunk vj, feltorekvé je-
loltekkel, ugy valt bonyolultabba és felelés-
ségteljesebbé a munkank.

A tényadatok mellett egyre tobbet kell uta-
najarnunk olyan informdcidknak, ame-
lyekrél a zstiritagoknak nem feltétleniil lehet biztos tudoma-
suk: példaul a vevokoriik elégedettségérdl, a piaci terjeszke-
désiik etikajardl, a PR-tevékenységiikrol, az esetleges dijaik-
rol (vagy éppen az esetleges ,,balhéikrol”). Tovabbmegyek: ma
mar képtelenség targyilagosan megitélni egy marka renomé-
jat, ha nem pislantunk oda a weboldalukon vagy a kozosségi
médidban zajlé aktivitasukra is; ha nem ismerjiik az ott meg-
jelend lajkok, kommentek, rajongdi megnyilvanulasok hangu-
latat. Sokszor még azt is mérlegelniink kell, hogy a rivélis mar-
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Sas Istvan

alapito, tarsigazgatd
Marketing&Media
Kommunikacios Akadémia
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kék kozt ki jeleskedik jobban olyan 4j kapcsolatteremtd eszko-
z0k haszndlatdban, mint amilyen példaul a kontentmarketing
vagy az élménymarketing. //

I am convinced that the MagyarBrands jury faces a much more difficult task now than at
the beginning of the programme. Another change from the early days is that today it is nigh
impossible to evaluate a brand’s prestige objectively if we don't take a look at what they are
doing on the website or in social media. Often we even have to decide that from competing
brands which is better at using tools such as contact or experience marketing. //

A MagyarBrands dijjal legutébb jutalma-
zott markdk talnyomo tobbsége jogosan
allitja, hogy ma minden korabbinal kény-
nyebb és egyben nehezebb is markat épite-
ni. Az ugynevezett ,feltorekvéknek” kiilo-
nosen sokat segit, hogy az internet vilagdban
rovid id6 alatt, rendkiviil pontos szegmen-
tacidval érhetdk el a célcsoportok. Ugyan-
akkor a felgyorsult kommunikacié vilaga-
ban szinte mindennapos, hogy a fogyasztd,
a vasarld a vélt vagy a valds hibakért azon-
nal és keményen ,,biintet”. Napok, de sok-
szor orak alatt elterjednek az adott markat dehonesztalo tapasz-
talatok, hirek, amelyek kezelése sokszor nagyon nehéz, no meg
felettébb draga.

A tudatos mérkaépitSknek éppen ezért érdemes kotelezd anyag-
ként hasznositani egy tavaly 6sszel elkésziilt nemzetkozi kuta-
tast. A vilag legnagyobb kockazatelemzési tanacsadé véllalata,
az Aon 1500 cég illetékes vezetdjét kérdezte meg arrél, hogy 6k
mit tartanak a legnagyobb iizleti kockazatnak. A globalis felmé-
rés top 10-es listajat jelentSs elénnyel a j6 hir csorbulésa veze-
ti! Az Osszegzd riport kiemeli, hogy a vallalati hirnév, a reputa-
ci6, a markaba vetett bizalom sériilése olyan kockazatot jelent,
amelynek elkeriilésére, illetve csokkentésére érdemes rendkivii-
li eréfeszitéseket tenni!

Nagyon jol érzékelhetd, hogy az internet, a mobilkommunikaci6
megallithatatlan el6retorése rengeteg Gj, gyorsan valtozo, gazda-
godd tudast igényel a MagyarBrands cimre palyazoktol. De nem
csak téliik. Természetesen a fentiek miatt immar a zstiri munkaja
is joval Osszetettebb, tobb informacids csatornara kiterjed6, mint
ahogy ez a kordbbi években volt. //

Up-and-coming brands can profit a lot in their brand building from the use of the internet,
where target groups can be reached with great precision and very quickly. However, commu-
nication is so fast these days that shoppers can ‘punish’ a brand for its mistakes - rightfully
or not - in no time. According to an Aon survey, conducted with the participation of 1,500
company executives, the biggest blow a brand can suffer is if its reputation is damaged. The
fast spreading of mobile communication requires lots of new and quickly changing knowl-
edge from those who want to earn the MagyarBrands recognition. //

Serényi Janos
tulajdonos, tigyvezetd
igazgato

Ertéktrend Consulting

Miutan a vasarlok a kiilonféle kutatasok
eredménye szerint preferaljak a magyar
markakat, a lokalis markdkat, igy szamuk-
ra fontos eligazodast jelent a MagyarBrands
cim felttinése a markajelzések mellett. Eb-
ben az esetben ugyanis nem kell kompro-
misszumot kétnie a vasarlonak, hiszen va-
lasztasaval nem csupdn a tdmogatasat adja
egy magyar markanak, hanem cserébe biz-
S tos mindséget kap.

PTE Kézgazdasigrudomanyi A MagyarBrands rendszere folyamatosan
Kar csiszolddik, egyre inkabb presztizst, sét gaz-
dasdgi el6nyt jelent a markatulajdonosoknak a cim elnyerése. Az
elmualt iddszakban a MagyarBrands szakemberei szamos nyitott
kérdés tisztazasat végezték el, kezdve azzal, mi tekintheté ma-
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Dr. Tordcsik Maria
egyetemi tanar, intézet-

gyar markanak, milyen mérkazasi kritériumoknak kell a palya-
z6knak, termékeiknek megfelelni. Ily médon transzparensebbé,
elfogadottabbd valt a kivalasztdsi szisztéma.

A MagyarBrands értékel6 rendszere igy egyre komolyabb kihi-
vas elé dllitja a palydzokat. Az értékeléshez kiterjedt kutatémunka
jelenti a kiindulépontot, a tényekre tdmaszkodé mutatdk vizsga-
latdhoz a szakérték a sajat értékelésiiket adjak. Ez a rendszer le-
het6vé teszi, hogy a markatulajdonosok szélesebb megitélési ba-
zison, szakért6i vélemények alapjan 1étrejove értékeléssel lassak
tevékenységiik eredményességét.

Ha a MagyarBrands cim segiti a vasarlokat, a feltrekvé mar-
kakat, ha pozitiv visszajelzéssel timogatja a magyar markak
épitkezését, akkor a tovabbiakban is helye van a gazdasagi élet-
ben. //

The results of various surveys show that shoppers give priority to Hungarian brands, there-
fore seeing the MagyarBrands logo on products can be of great help to them in deciding
which one to put in their basket. Evaluation is based on thorough research work and experts
rely on various indicators when assessing the entries. | think if MagyarBrands will remain able
to help consumers and up-and-coming brands, giving positive feedback on building national
brands, then it will retain its place in Hungary’s economic life.//

A Superbrands hazai torténetének izgalmas
pillanata volt, amikor belevagtunk a Ma-
gyarBrands elismerd cim odaitélésébe. Tobb
évi zslirizési tapasztalat utan mar odafigyel-
tem arra, hogy egy-egy sikeres marka sajat
fejlédése mennyire bizonyul ,,fenntarthaté-
nak’, és a markdk egymashoz képest milyen
dinamikat mutatnak, ezért messzemenden
tamogattam a MagyarBrands bevezetését.
Szamomra ez két dimenzidnak a hangst-
lyosabba tételét jelenti: egyrészt batorita-
ni és emancipalni a nemzeti piacot, a ha-
zai termékeket, masrészt elismerni a nemzetkozi cégek eréfeszi-
téseit a magyar piaci igények sajatossagainak erételjesebb figye-
lembe vételére. Vagyis gazdasagi és kulturdlis tigyeket egyszerre
szolgalunk ezzel. Nem konnyt persze a birdlat sordn egyensuly-
ban tartani a szempontokat: egy MagyarBrandsnek 6nmagaban
is jonak kell lennie, allnia kell a versenyt a tobbi szuperrel, de sa-
jatunknak, magyarnak is kell érezniink, amiben nem 6sszemér-
het6 a nemzetkozi, uniformizalt termékekkel.

A tobbszoros MagyarBrands markak massziv jellemzdje a folya-
matos fejlédés, a termék és a marketing folyamatos fejlesztése,
az tzleti sikeresség fenntarthat6saga. Ennek egy komponense a
kreativ reklamozas, de igyekszem tdjékozddni a marka szakmai
szinvonaldrdl, a fogyasztoi-felhaszndldi visszajelzésekrdl is. Bat-
ran éllitom, hogy a t6bbszorés MagyarBrands markak jol telje-
sitenek ezekben a mutatékban. Es az is fontos, hogy mikézben
ezek izgalmasan magyar markak, kivétel nélkiil a nemzetkozi piac
mindségi mércéjét tartjdk a szemiik el6tt, és ennek megfelelden
fejlesztenek a lehetéségeik szerint. En szivesen veszem az Gjabb
markak felbukkanasat a versenyben, de ezek esetében probalom
még alaposabban megvizsgalni a markatulajdonos cég életképes-
séget és a potencialjat. /

It was an exciting moment in the Hungarian history of SuperBrands when we decided
to go ahead with the MagyarBrands programme. For me it was about encouraging and
emancipating the domestic market and Hungarian products, and about rewarding the ef-
forts of international companies in taking into consideration the peculiarities of Hungarian
market demand. Brands honoured with the MagyarBrands prize several times keep making

progress, developing both the product and its marketing, and are able to achieve business
success. | am happy to see new brands appear in the programme. //

Dr. Vass Laszlo
rektor, féiskolai tanar
Budapesti Metropolitan
Féiskola
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FOGYASZTOI MARKAK TOPLISTAJA UZLETI MARKAK TOPLISTAJA
2015 2015
Helyezés Marka Pontszam Helyezes Marka Pontszam
1 | Pick 94,60 1 | Richter Gedeon 92,37
2 | Unicum 92,34 2 | Zwack 90,76
3 | Gundel 90,53 3 | Tungsram 88,90
4 | Méra Konyvkiado 89,53 4 | Alfoldi Nyomda 87,20
5 | Herend 89,32 5 | Videoton 84,63
6 | Béres 88,30 6 | Hungexpo 81,95
7 | Zsolnay 87,32 7 | Graphisoft 81,33
8 OTP 86,77 8 | Raba 80,87
9 | Szamos Marcipan 86,25 9 | MAHART 80,37
10 | Pottyos 85,07 10  Medicor 80,30
’ .
Tovabbi
re &l ’ ’
MagyarBrands 2015 dijazott fogyasztoi markak
’ ’ ’
abécé sorrendben:
168 6ra Costes
Abonett Culevit
Ajka Kristaly Culinaris
Albacomp Csabai
Alféld Porcelan Csepel
Alfoldi Cserpes
Alféldi Cip6 Csodak Palotaja
Alfoldi Tej Danubius Hotels Group
Aranyfacan Detki
Auguszt Diszperzit
Baba Dreher
BABBO bababutor Duna
Balaton Sound EDF DEMASZ
BALATON szelet Elet és Tudomany
Bardi Auté Erés Pista
Batz EVA magazin
BAV Extreme Digital
Bedeco Familia tészta
Boci Farm Tojas
BOCK Femina.hu
bookline FHB
Borsodi Figyel6
Bortarsasag FKF
Budapest Music Center Fono Budai Zenehaz
Budapesti Operettszinhaz Fonyédi
Budmil Forest Papir
Caola Fornetti
Cardo Févarosi Allat- és Novénykert
CBA Francia drazsé
Cerbona Garaboncias
ChocoMe Gardénia
Cimeres Gazdalkodj okosan!
Class FM Gerbeaud
Concorde Globus
Coop G'Roby
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Gyermelyi Tészta
Gyori Edes
Gyulai

Gyulai Varfiird6
Hajdu (sajtmarka)

Gyulai Palinka Manufakttra

Lipoti Pékség
Lira

Lucullus
Mackéd
Maestro

Magzati Diagnosztikai K6zpont

Piac&Profit
Pilota

Piroska
POLI-FARBE
Port.hu

Posta Biztositd

Halasi Csipke Magyar Nemzet Prima Pék
Hatoslottd Magyar Posta Realszisztéma
Hauser Marka Riceland

Hazi Arany MAV-START Richtofit
Helia-D Medve Ringa

Hell Mese Roland Divathaz
Héra Mester Saga
Herbaria Millendris Salvus

Herz Milli Silvanus
Holl6hazi Porcelan Mindig Tv Sié

Hotel Residence Ozon Mirelite Skyguard
Hotel Silvanus,Visegrad Mizo Sods Premio
Hunguest Hotels MKB Soproni

HVG Mogyi St. Hubertus
IBUSZ MOL Stiihmer

iGO MOM Sport Szallas.hu
llcsi Momert Szarvasi Mozzarella
Index MUPA Szentkiralyi
ingatlan.com Nadudvari Szerencsi

Irix Nagyi Titka Sziget

Jasztej Nanushka Szobi
Jatékbox Naszalytej Teletal
JutaVit Naturland Tensi

Kaali Intézet NaturMed Hotel Carbona Tetran

Kalifa Negro Theodora
Kalmopyrin Neogranormon Tibi

Kalocsai Paprika Népszabadsag Tisza Cip6
Karavan Nogradi Ropogos Tolle
Kaschmir-Gold N6k Lapja Torley
Katedra Nyirfacukor Trinat
Kékkuti Oazis Univer
Kistlicsok Origo Unix Auto
KOGART Orsi Vancza
Kolping Hotel Otthon Centrum Vass Cip6
Kométa PACO Vénusz
Konyari Pannodnia Vista
Koronas Cukor Panyolai Volanbusz
Kossuth Kényvkiadd Papai Hus VOLT Fesztival
Kossuth Radio Paradi Asvanyviz WEBBeteg.hu
KOBE Parizsi kocka XIXO
Lazuran Pétis6 Ziegler

Libri Pet6fi Radio Zsindelyes

Tovabbi MagyarBrands 2015 dijazott iizleti markak abécé sorrendben:

77 Elektronika
Agroker

Ajkai Elektronikai
Alféldgabona

ALL YOU CAN MOVE SportPass
Alpha-Vet

Antenna Hungaria

ANTHERA

Aquaplus
Axial

Babolna Sped
BactoFil
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Bakonyi Erém
BalaBit

Biofilter

Biokom

Bir6

Budapesti Ertéktézsde
BUSZESZ

Diego

Dijbeszed6

Duna Aszfalt

Duna Aut6

Dunavox

Diirer Nyomda
ECO-MOD-SYSTEM
EGIS

ELMU

EMASZ

Erdért

Erzsébet Utalvanyforgalmazo
Exim

Fino-Food

Forex

Foégaz

FOTAV

Fovarosi Csatornazasi Muvek
Févarosi Vizm{vek
Futureal

Gallicoop

Gallus

Gemenc

GKI

Graboplan
Graboplast

Gyomai Kner

Gyori Likérgyar

Hajdu

Hidépitd

Hinora Marketing Group
Horvath Rudolf
HungaroControl
Hungaropharma
Hungerit

Hungrana

Integral

IQC

JAS Budapest
Jasz-Plasztik
Juvapharma

K és V Logistic Solutions
Kemikal

Kinizsi Nyomda

KITE

Kod

Kulcs-Soft

Kirt

Laki

Magyar Epitd
Magyar Kozut
Magyar Pénzver6
Mahir Cityposter
Market

Marso

Masped
Masterplast
Matrai Erému
Matusz-Vad
MAVIR
Medikémia
Medimpex
MEHIB

Mentavill
Metalloglobus
MFB

Mirelite Mirsa
Motim

MTI

MTVA

MVM
Nitrogénmvek
OFFI
OROShazaGLAS
Papp Laszl6 Budapest Sportaréna
Pauker Nyomda
PEMU

Pet6fi Nyomda
Prezi.com

PTA Diamond
Saldo

Sole-Mizo
Szamalk
Szazadvég
Széchenyi Kartya Program
Taravis

Terc

Terran

Trilak

TVK

UjHaz Centrum
Uvaterv

Vajda Papir
Waberers-Szemerey

Zrinyi Nyomda

hungexpo

programod van

7z

MATRAI EROMU ZRT.

MENTAVILL

VILLAMOSSAGI SZAKUZLETEK

‘P, ONCOMPASS™
P4’ Medicine
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kerdojelekkel

Az eladasok évrol évre novekednek, az érintett gyartok mégis
tartozkodoak? Létezik ilyen, példa ra a grillkészitmények piaca.
Nagy szereplok hianyoznak a kategoriabol, masok idén sziikitik a
szortimentet. Akik azonban jelen vannak itt, azok fejlesztenek és

optimistak.

cégek visszafogott érdeklédésének
Amagya razata, hogy ezt a piacot ed-

dig is a sajat markak erés pozicidi
jellemezték, idén pedig a sertéstékehus
afacsokkenése miatt még élesebb arharc
varhato - s6t megkockéztathato, hogy
még igy is a grillezni vagydk széles rétegei
valasztjdk a tékehus otthoni el6készitését
az elére legyéartott kolbaszok és pacolt hu-
sok beszerzése helyett. llyen kdrnyezetben
a marka épitése, a megfeleld nyereség el-
érése igen nagy kihivas.
— Mi ennek ellenére optimistak vagyunk
— mondja Fabian Péter, a Kaiser Food Kft.
brandmenedzsere —, hiszen a Kaiser grill-

termékei olyan egye-
di tulajdonsagokkal
rendelkeznek (mar-
kaérték, hustartalom,
izesités, kiszerelés
stb), amelyek nem
helyettesithetdk,
potolhatdk Ezen ki-
vUl a boltok is egyre
latvéanyosabb téma-
kihelyezésekkel t&-
mogatjak a termékeket a grillszezonban
—anagyobb nyereség nekik is Gzleti céljuk
Tovébbi optimizmusra adhat okot, hogy a
kérnyezé orszagokkal dsszevetve a magyar

Fabian Péter
brandmenedzser
Kaiser Food

grillpiac a legkisebb, tehat tavol 4ll a teli-
tettségtdl Mindenesetre az idei év tapasz-
talatai értékesek lesznek, és meghatérozzak
a jovo évi stratégia fé irdnyvonalait.

Bevalt recept

A Kaiser Food a tavalyi év sikereire épit.
Eredményességuk pillérei — fogyasztoik
visszajelzései alapjan — a magas minéség
és a kiemelkedd ar-érték arany, amivel min-
den évben stabil keresletet tudnak gene-
ralni termékeik irdnt. Tovabbi elény, hogy
a grillkolbdszok kis mérete (190 gramm)
lehet&séget ad arra, hogy egy grillpartin
valéban minden fogyasztd megtaldlhassa
a kedvére valé izt az dttagu portfoliobol.
Alegkelend®bb iz a mustéros és a pikans,
de a sajtos, a bajor izesitési kolbaszok is
jol szerepelnek, az igazan véltozatossagra
vagyok pedig alapbdl a mixkiszerelést va-
saroljak Ezen a piacon fontos szempont
még a minéségmegdrzési idé is — a Kaiser
grillkolbédszok esetében a hosszu, 45 napos
szavatossag csokkenti a rossz id6 okozta
kockazatot a kereskedelemben.

— JUnius-julius hénapban ldtvanyos aru-
hazi kdstoltatdsokat terveziink, ahol a ter-
meékcsalad 6sszes tagjat meg lehet kostolni
— beszél az idei aktivitasokrol Fabian Péter.
— Emellett a szezon ideje alatt részt veszink
kiemelt Ujsagos akcidkban, promaciokban,
és latvanyos masodkihelyezéseket is szer-
vezink.

Figyelemre méltéan nott a kereslet a grill-
kolbasz irant. Ugyanis értékben 15, meny-
nyiségben pedig 12 szazalékkal tobbet ad-
tak el a boltokban 2014. marcius-2015.
februar kozott az el6z6 hasonld idészak-
hoz képest. Igy az éves piac elérte a 2 mil-
lidrd forintot, illetve az 1100 tonnat.

4

Grillkolbasz — értékben mért — kiskereskedelmi forgalmabol

a bolttipusok piaci részesedése (szdzalékban)

- 2500 nm felett

51-200 nm

401-2500 nm I 201400 nm

Koncentralt az eladas

Erdsen koncentralt a kiskereskedelmi for-
galom. Viltozott azonban a bolttipusok
stlya. Erték szempontjabél a forgalom ke-
vesebb mint felét, 42 szdzalékat a 2 500
négyzetméternél nagyobb egységek vit-
ték el a legutobbi kumulalt év alatt. Egy
évvel korabban viszont még 44 szézalé-
kot tett ki a részese-
désiik.

Ezzel egy id6ben 1
szazalékponttal 50
szazalékra emelke-
4 dett a szupermar-

2014. marcius — 2015. februar

ketet és a diszkon-
tot magaban fogla-
16 401-2 500 négy-
zetméter Kkozotti
csatorna piacrésze.
A maradék 8 széza-
lékon osztoznak a
400 négyzetméteres

2015. marcius — 2016. februar

Copyright © 2015 The Nielsen Company niclsen

Forrds: Nielsen

és kisebb boltok.

Az atlagarak a kumulalt év sordn hullimoz-
tak. Az eladds legnagyobb része a szezonra

M koncent-
) raloédik,

ami ma-

)

& = ' justél augusztusig

o [ tart. Tavaly az éves

- forgalom 81 szdzalé-

\J/ ka realizdlédott eb-

A ben az id6szakban, 5

Rhorer David szazalékponttal ke-

ugyfélkapcsolati vezetd vesebb. mint egv év-
Nielsen i 8y

vel el6tte. /

¢ Sales concentration

Demand for grill sausage increased significantly in March
2014-February 20715: value sales increased by 15 percent
and volume sales improved by 12 percent. The size of the
annual market grew to HUF 2 billion and 1,100 tons. Re-
tail sales are highly concentrated as 42 percent of value
sales were realised by stores bigger than 2,500m? (down
2 percentage points from the level a year before). At the
same time the 401-2,500m’ channel’s markets share grew
2 percentage points to 50 percent..//
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Grillkolbaszok inyenceknek
Atavalyi évben tbb
mint 45 szazalékkal
n6tt a Wiesbauer-Du-
nahus grilltermékei-
nek forgalma.

— Ebben szerepet
jatszott a termékek
széles listadzottsaga,
a tavaly bevezetett
termékujdonsagunk,
valamint intenziv ak-
Cios aktivitasunk partnereinknél — sorolja
Kazai Zsolt, a Wiesbauer-Dunahus Kft. érté-
kesitési vezetdje.

A nagy kedvencek, tudjuk meg téle, val-
tozatlanul az olyan klasszikus izek, mint a
paprikas, sajtos, fokhagymas grillkolbdsz.
De tavalyi Ujdonsagukat, a mustaros grill-
kolbaszt is szivesen kiprébaltdk a fogyasz-
ték Az eladasok viszonylag kiegyenlitettek
voltak a kilénbdzé izek kozott. Eladasaik
egyarant er6sodtek a hiper- és szuper-
marketekben, valamint a diszkontban.
Ami dtlag feletti ndvekedést hozott, azok
a sajatmarkas grilltermékek.

- Az elmult évek Ujdonsagai megfeleltek
elvérasainknak, igy mindegyik marad a szor-
timentben. Habar ezek is magas minéségu

Kazai Zsolt
értékesitési vezetd
Wiesbauer-Dunahts

grilltermékek, idei Ujdonsagainkkal,szintet
lépUnk” - Ujsdgolja Kazai Zsolt. — Elkészi-
tettUk ugyanis a Wiesbauer grillkolbdszok
prémiumszegmensét, a Wiesbauer Gourmet
vonalat Kulénleges izekkel, a hagyomanyos-
tol eltéréen juhbélbe toltve két Uj termékkel
jelentink meg. Lemon chili grillkolbaszunk
frissitd és egyben pikans izvildgy, olivabo-
gyos, sajtos, jalapenos paprikaval készdlt
grillkolbdszunk pedig valodi izkavalkad az

fnyenceknek.

Az eladastémogato eszkdzok kozil a keres-
kedelmi partnereik szérélapjaiban vald akci-
0s megjelenésekre helyezik a hangsulyt.

A klasszikus izek mellett
L minden évben vannak tjdonsagok is

& The barbecue season is about to start — there are unanswered questions, though

Although sales are growing in the grill
product market year after year, major
manufacturers are missing from the
Hungarian market, while others have
decided to narrow the selection of
products they offer. The reason be-
hind this is that private label products
have dominated the market so far. To
make the situation worse from a grill
product manufacturer’s perspective,
this year pork has become cheaper
thanks to the VAT cut.

Péter Fabian, brand manager with Kai-
ser Food Kft. told our magazine that

they are optimistic, because their prod-
ucts have special characteristics, which
make them irreplaceable and because
the market isn't saturated yet. Consum-
er feedback revealed that the keys to
Kaiser Food products’ success are top
quality and an exceptional price-value
ratio. Since their grill sausages are small
(190g), at a barbecue everyone can find
the flavour they like from the five-sau-
sage portfolio. Consumers like the mus-
tard and the piquant versions the best.
Last year grill product sales by Wies-
bauer-Dunahts were up more than

45 percent. Head of sales Zsolt Kazai
told our magazine that consumer fa-
vourites are the paprika, cheese and
garlic grill sausages. Last year's new
product, the mustard grill sausage was
also tested by many consumers. Sales
improved in hyper- and supermarkets
and discount stores. This year the
company comes out with the Wies-
bauer Gourmet product range: the
premium segment of grill sausages
with special-flavour (lemon-chilli and
olives-cheese-jalapeno) 250g sausages
in sheep casing./

&

Idén médjusban iinnepli
AGROSFRINT fennéllf'fénalf.25 étves éy-
forduléjat a zoldség-gyii-
molcs feldolgozasaval és gyorsfagyasztasaval
foglalkozé AgroSprint Kft. A csaladi vallalkozés
az elmult negyed évszazad alatt szamtalan si-
kert elért és nehézséget lekiizdott, s mara Eurépa
legjelentdsebb élelmiszeripari véllalatainak be-
szallitéjava valt: tobb mint 35 orszaggal alakitott
ki kereskedelmi kapcsolatokat, a termelésének
80 szazalékat kiilfoldre értékesiti. Legnagyobb
volumenben csemegekukoricat, zoldborsot,
zoldségmixeket és kiilonhozé gyiimolcsoket ex-
portalnak.
2000 6ta folyamatosan fejlesztik a mélyh(itott dgazatot.
2005-ben a romdniai Beresztelkén Iétesitettek lednyval-
lalatot fagyasztéiizemmel. A cég 2008-ban Nyirlugoson
vdsarolt eqy gydregységet. Mdra a cég foglalkoztatottjainak
széma eléri a 300 fot.
Fillop Gabor és Fiilop Gaborné, a cég tulajdonosai tgy
vélik, hogy sikeriik [ényege a toretlen fejlesztés, valamint

A siker atja

az igen széles, 30-féle fagyasztott zoldséget, gyiimélcsot
tartalmazo termékpaletta, melyeket szigordian ellendrzott

. alapanyagokbdl, kifogdsta-
. lan mindségben 4llitanak
el6. A tulajdonosok dgy
gondoljk, hogy sikeriik tit-
ka kezdetekt6l napjainkig a
,tobb1dbon llds’, mely tob-
bek kdzott meghatdrozza a
vdllalkozés termékportfélio-

Fiilsp Gabor janak, értékesitési piacainak
tulajdonos kivl (s .
Agrosprint akivdlasztdsdt egyarant.

— Azelmult25 év alatt kiala-
kult vallalati filozéfidnk a kivetkez6 elvekkel jellemezhettk:
stabilitds és minGségpolitika,valamint kozds vdllalatépités
— emelik ki. — Stabilitds alatt a nyereséges gazddlkoddst
és a bdséges pénziigyi likviditast értjik.

(égfilozofidjuk kozponti része tovabbd a vevének a kivald
termékkel vald megfelelés, amelyet az dllandé fejlesztés
és beruhdzas novekedési palydra dllitott. A cégcsoport
kultdrjaban jelentds szerepet képvisel a dolgozok be-

o fris
N Se,
& 5.

vondsa a vdllalatépftéshe, magas
szakmai szinvonald menedzsment
irdnyitdsdval.

Avallalat killdetéséhez tartozik az, hogy a tarsadalmi
felelGsségvallaldst mindinkdbb probaljak hangstlyosan
kezelni, ezért az AgroSprint Kft 2012 6ta a, Sprint Natura”
bébiétel mindséq(i prémium gyorsfagyasztott termékcsalad
étrehozasdval jérul hozzd a lakossdg jol-létéhez, illetve
eqgészséges életviteléhez.

— Atermékesaldd megalkotdsa sordn az volt a célunk, hogy
az szigortian ellendrzott, pontosan meghatdrozott novény-
védelmi szerekkel és technoldgidval termelt zoldségeket
tartalmazzon; egy olyan kivélo minGséq( gyorsfagyasztott
termékcsalddot fejlessziink ki, amely kivald alapot nydijt az
eqgész csaldd egészséges étkezéséhes, beleértve a legkisebb
csalddtagokat is — mondja Fiilop Gabor.

A cégcsoport a negyed évszdzad alatt elért eredményeket
maéjus 6-an innepli meg stratégiai partnerei kirében, illetve
méjus 7-én a dolgozék kozos rendezvényen koccintanak az
elért sikerekre. (x)

##Sprinting on the track of success

people and owns a Romanian affiliate as well.

This May fruit and vegetable processing and quick-freezing company AgroSprint Kft. celebrates its
25th anniversary. Family business AgroSprint Kft. is a supplier of some of Europe’s biggest food in-
dustry companies: it has trade relations in more than 35 countries and sells 8o percent of products
abroad - especially sweet corn, peas, vegetable mixes and various fruits. The company employs 300

Owners Gabor Fllop and Gaborné Fiilp say the key to their success is constant innovation and a
large product selection (30 high-quality, quick-frozen vegetable and fruit products). Stability, a qual-
ity policy and collective company building are the main elements of the company's philosophy. In
2012 AgroSprint Kft. created the ‘Sprint Natura' premium-quality quick-frozen product range, which
is of baby food quality. These products contribute to society’s well-being and healthy lifestyle. (x)



www.agrosprint.hu
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Megkonnyiteni a siités-fozést és otleteket adni - leginkabb erre
torekednek a fliszerpiac innovacioi. A gyartok éppugy reagalnak
a csipOs izlésvilag el6retorésére, mint a his+fliszer kombinaciok
iranti novekvo igényekre. A konyhakultara fejlodését nemcsak

a ,belbecs” mutatja - a tasakok dominanciaja mellett szépen
fejlodnek az elegansabb, modernebb, iiveges, orlofejes

80

csomagolasok is.

joid6 bekdszontével a magyar csa-
Alédok is elhagyjék a konyha bdv-

korét, és kitdédulnak a szabadba
sutni-fézni. A nyugatrél érkezd grillezés
divatja mellett ndlunk a tradicionalis bog-
racsozas is szokasban maradt, mindezek
pedig szezont jelentenek a fliszereknek.
— Elmondhatjuk, hogy 2015-ben mind-
harom markank (Kotanyi, Horvéth Rozi,
Orient) értékesftését tovabb tudtuk no-
velni, ezéltal megerdsitve piacvezeté po-
zicionkat a hazai flszerpiacon — allapitja
meg Galdcz Marta,
a Kotanyi Hungaria
Kft Ggyvezetd igaz-
gatdja. — Grillflszer-
keverékeink tovabb-
rais kedveltek a hazai
fogyasztok korében,
amelyek kozil klasz-
szikus és szarnyas
keverékeink a legke-
resettebbek. Emel-
lett fokozddd érdeklédést tapasztalunk
rub tipusu grillfiszerkeverékeink irdnt is,
amelyek jellemzéje az intenziv izvildg és
a nagyobb szemcséjli fiszerek Ezek a ter-
meékeink flstos, kreol és kavés variacidkban
érhetéek el.
A forgalom z6mét a lakohelykdzeli halo-
zatok Uzletei, valamint a hipermarketek
adjék Még mindig dominal a tasakos ki-
szerelés.
—Ugyanakkor ¢rémmel tapasztaljuk, hogy
fokozddik a kereslet &ridfejjel rendelkezd
malom kiszerelés( Kotanyi termékeink
irdnt is, amelyek hasznalata révén sokkal
intenzivebb aromdju fliszerezés érhetd el
a klasszikus kiszerelésekhez képest — jelzi
Galacz Mérta.
A mono flszerek kdzll természetesen az
alapflszerek a legkeresettebbek, de a sU-
tés-fézési kultura szinesedését jelzi, hogy
novekszik a zoldflszerek és az egyéb mono
flszerek ardnya. A fUszerkeverékek kozil a
klasszikus husfliszerek a legnépszer(ibbek,
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Galacz Marta
ligyvezets igazgato
Kotanyi Hungaria

am a grillfdszerek, a magyaros és nem-
zetkozi flszerek irdnti kereslet Ugyszintén
emelkedik

Grill klasszikus

filszersd

Texas BBQ

Fustdi ruh

. '
& Szponzoralt illusztrécio

Kreativitas és praktikum

— Inspirativ flszereink révén szeretnénk
hozzéjarulni ahhoz, hogy a sités-f6zés
kreativ élménnyé vélhasson fogyasz-
toink szamara — beszél termékfejleszté-
seik hajtoerejérél a Kotanyi Hungaria Kft.
Ugyvezetd igazgatoja. — Példaul kédvéhoz,
desszertekhez valé Uj csokoladés mal-
munkkal sz6 szerint megédesitjik a hét-
kdznapokat. Innovacidink masik fé célja,
hogy egyszerd, praktikus megoldésokkal
tegyik konnyebbé fogyasztoink hétkdz-
napjait. Ezek a megoldasok visszatikro-
z6dnek mind recepturdinkban (példaul
a Kotanyi 2in1 termékcsalddunk), mind
csomagoldsainkon (példaul az érléfejes-
malom-kiszerelések). KonnyUl Konyha és
Saldta fUszerkeverékeinkkel tovabbéa az
egészségtudatos taplalkozas irdnt elko-
telezett fogyasztoink részére szeretnénk
segitséget nyujtani, hogy izgalmas izekkel,
kreativ megolddsokkal tehessék ételeiket
még izletesebbé.

A cég kommunikacidjaban meghatarozo a
trade marketing eszkozok hasznalata. Ter-
mékeik lathatdsdgéanak biztositasaban a
masodkihelyezések kiemelt fontossaguak,
emellett jelentés mértékd a leafletes meg-
jelenések szadma is., Fliszermester Kotanyi”
Facebook-oldalukon aktivan kommunikal-
nak a kovetdikkel, és a jovében is jelentds

hangsulyt kivannak fektetni a kozosségi
médidban vald megjelenésre.

—Idei évben kiemelt fontossagu szamunkra
az egészségtudatos fogyasztdi szegmens
felé torténd kommunikécio, valamint az
Uj szezonalis termékeink bevezetésének
tdmogatasa — teszi teljessé a képet Galacz
Marta.

Nemzetkozitol a magyarosig

A Hazi Piros Paprika Kft. 2015-6s forgalma
mind a flszer-, mind a flszerkeverék-szeg-
mensben nodvekedett a megelézd évhez
képest. A cég széles izvalasztékot felso-
rakoztatva Hazi Arany markanéven kinal
évek ota flszereket és keverékeket a fo-
gyasztoknak.

- Ajelesebb Ginnepek el6tt érezheté némi
forgalomnovekedés a fliszerek és keveré-
kek esetében, de az igazi,szezon"a majus-
tol szeptemberig tarto grillezés id6szaka,
amikor céglink az éves fliszerkeverék-el-
adasainak mintegy kétharmadat bonyo-
litia — mondja Sinkd Péter kereskedelmi
igazgato.

Az elmult években nalunk is egyre in-
kdbb el6térbe kerllt az egészségtudatos
tapléalkozas, erre az igényre reagdlnak Uj
termékfejlesztéseikkel, valamint meglévé
termeékeik recepturajanak modositasaval
- tudjuk meg téle. Az elmult idészakban
példaul dsszes flszerkeverékikbdl szam-
lzték a mesterséges izfokozdkat és adalék-
anyagokat.

Vito ételizesité-markajukat is egy natri-
umglutamat-mentes termékkel bévitet-
ték, Vito Plusz + elnevezéssel.

— A grillszezon legkedveltebb izei a fok-
hagymds, magyaros szarnyaskeverékek, de
egyre népszerlibbek a nemzetkdzi konyha
izei is: goroég gyros, indiai curry, dzsiai wok
keverékek — mondja Sinké Péter. — Ezt a
nemzetkdzi vonalat erésitve 1éptiink piacra
legutobbi két Uj termékunkkel, a Csevap-
csicsa és Plieskavica flszerkeverékekkel.
Az idei évre véarhato Uj termékink egy To-
kany alapkeverék, amely a 80g-os kisze-
relésd Porkoltalap és Halaszlé keverékink
csaladjat fogja béviteni,

Csipik oket

A pirospaprika elengedhetetlen része a ma-
gyaros ételek tdbbségének, ebbdl gyakran
a csfpds varidnshoz nyulnak a magyarok.
A csipdsség Magyarorszagon is rendkivili
népszerségnek 6rvend, és nemzetkdzi


www.kotanyi.com/hu/
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,A magyar paprika¥es a Mag&v
‘legujabb talalkozasa:

Csipos Tyﬂdﬁ%}wkocka '«

Magyarorszdg kedvenc tyukhusleves- .
kockdja mostantdl csipds valtozatban
is kaphaté. A fdzés sordn a csipos
pirospaprikanak készonhetéen az

ételben talalhato zoldség és hus
is dtveszi a kellemesen csipos izt.

TYUKHUSLEVESKOCKA
RECEPTJE*

MAGYAR!
PAPRIKAVA


www.okoskonyha.hu
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A magyar. fogyaszto cﬁpé’sség iranti fogékonysaga épp ugy befolyasolja
a termékfejlesztéseket, mint a nemzetkozi konyha divatja

viszonylatban is egyre divatosabb - tudjuk
meg Kutor Krisztinatél, a Nestlé Hungaria
Kft. brandmenedzserétdl.

— A magyarok ,csipés” affinitdsara és a
nemzetkdzi tren-
dekre alapozva
hozta létre a Mag-
gi 2016-ban az uj
kockajat, a Csip&s
Tyukhusleveskoc-
kat — mutatja be az
Ujdonséagukat Kutor
Krisztina. — Partne-
rink, a Rubin Szege-
di Paprikafeldolgozé
Kft. egyedi termékeket is készit a piacon,
mint példaul flszerpaprikamag-olajat,
de eléallit egyéb olyan minéségi papri-
ka-alapanyagokat is, mint példaul a tort
magyar pirospaprika, amely esszencialis
alkotdeleme az Uj Maggi Csipés Tyukhus-
leveskockanak A 16 év feletti népesség 67
szazaléka szereti a csip&s ételeket, igy a
csipds magyar pirospaprikéaval gazdagi-
tott Maggi Tyukhusleveskocka az eddigi
kedvenc recepturat egésziti ki azzal, hogy
a csipds iz az utdizesités helyett mar a f6-
zés kdzben atjarja a készilg ételben 1évé
z6ldségeket és a hust.

A mérka kommunikécidjanak egyedi esz-
kdze a 2013 nyaran utnak indult Maggi
Paprikas kocka jarata, amely az orszadg
legnagyobb relevans gasztrondmiai fesz-
tivaljain vérja a magyaros ételek kedvel6it.
A rendezvényeken a magyar paprikaval
készilt kockdk segitségével készitenek
bogracsos finomsagokat, melyekkel meg-
vendégelik a latogatokat. A gasztrondmiai
élményeken kivil gondolnak a csaladok
kikapcsolddasara is, és jatékokkal, f6zébe-

Kutor Krisztina
brandmenedzser
Nestlé Hungaria

mutatéval és persze a Kék Csibével varjak
az érdekléddket.

—Tavaly két nagy paprikatermeld régidbol
szarmazoé beszallitonkkal kdzdsen jelentiink
meg a fesztivalokon, a Kalocsai Fliszerpap-
rika Zrt-vel és a Rubin Szegedi Paprikafel-
dolgozo Kft-vel - idézi vissza a brandme-
nedzser. — A rendezvény soran a két cég
elismert pirospaprikain kivil bemutattuk
egyéb paprikés készitményeiket is.

Az idei évben is Utjara indul a Maggi Paprikds
kocka jarata, ahol immar a Csipds tyukhus-
leveskockaval {zesitett fogdsokat is megiz-
lelhetik a pikéns ételek kedvel6i.

Kombinalt megoldasokkal

a kertben és a konyhaban

Akerti sUtdgetés és ez dltal a grillflszerekis
novekvd népszerlségnek drvendenek, ezt
igazolja az évrdl évre bévild termékkinalat
is. Szamos megoldas érhetd el a grillezés-
re szant friss alapanyagok, a sult husok és
z6ldségek izesitéséhez.

Az idei évben a flszerek, fliszeralapok ko-
rében eddig szokatlan és Ujszerd kombi-
naciéval éllt el a Maggi is: az alapok ka-
tegdridban 2in1 flszeralapokat vezetett be
hérom izben.

Az Uj termékek, a Roston st csirke flszer-
vajjal, a Gyros csirkefalatok tzatzikivel és
a Barbecue sertéssult pikans ketchuppal
kulonlegessége egyrészt, hogy két kilon
alapot tartalmaznak egyben: a tasak egyik
felében a hus pacoldsara, a masik felében a
flszervaj vagy sz6sz elkészitésére szolgald
alap taldlhaté.

— A hdrom alappal csirke- és sertéshust
egyarant elkészithetlink, és azonkivdl,
hogy két alapot taldlunk egy tasakban,
fontos sajatossaguk még, hogy a konyha-

ban és a grilltlz-
helyen egyardnt
felhaszndlhatdak
- mondja Csider
Borbala brandme-
nedzser.— A harom
termék bevezeté-
sét, az ismertség
épitését és a kipro-
balas Osztonzését a
Maggi eladashelyi
és ATL-kampénnyal is tdmogatja.

Csider Borbala
brandmenedzser
Nestlé Hungaria

Tubusban és tasakban

A grillszezonban a tubusos és a tasakos
flszerezett zUzott fokhagyma irdnti igény
is megnd, hiszen nemcsak a mindenna-
pi sttéshez, hanem
a hétvégi grillpar-
tikhoz is keresettek
ezek a kényelmesen
felhasznélhatd, joizU
véltozatok Ilyen ter-
mékeket forgalmaz
a Domi Fokhagyma
Kft, amelynek tulaj-
donosa, Domonkos
Istvan igy idézi vissza
a kozelmult fejlesztéseit:

— Tubusos termékcsalddunkat a szakmai
zsUri elismerésként 2013-ban OMEK ter-
meékdfjjal jutalmazta. Ezen felbuzdulva ala-
kitottuk ki az uj, innovativ, négy oldalon
hegesztett euroflles tasakos fliszerezett
zuzott fokhagyma-termékcsalddot. A fej-
lesztésben az is szerepet jatszott, hogy a
nemzetkozi kidllitdasokon szembesultlink
egy Uj kialakulé trenddel: az elére csoma-
golt hisokhoz tobbletértéket adnak Ez
lehet akar egy pulykacombhoz hozzdadott
rozmaringszal skincsomagolasban vagy
egy véddgdazas hushoz adott flszerezés.
Atasakok elénye, hogy a megoldas felkelti
a fogyaszto figyelmét, a termék kitlinik a
polcrél, a vasarld pedig a pénzéért még
tobbet kap. A tasakokat a védégazos és
friss husokhoz is lehet csomagolni. A va-
sarl¢ bizalma igy megné a termék irdnt,
raadasul ajandékként ott van mellette a
flszerezés is.

A tasakos termékcsaldd 2015-ben Magyar
Termék Nagydijat és Csomagolastechnikai
Kilondijat kapott.

A piaci sikerek nyoman a csaladot (Natur
zuzott fokhagyma, Fliszerezett zuzott fok-
hagyma sultekhez és grillekhez, Fliszere-
zett zUzott fokhagyma szérnyas siltekhez)
két Uj valtozattal boévitették Az egyik Uj-
donsdg a Flszerezett zuzott fokhagyma
fasirtokhoz, legujabb termékik pedig a
Z06ldfliszeres zuzott fokhagyma. Ez utob-

Domonkos Istvan
tulajdonos
Domi Fokhagyma



bi nemcsak husokhoz, hanem vaj- és sajt-
krémek, tésztak flUszerezéséhez is idedlis
pesztos jellege miatt.

—Tubusos és tasakos termékeink viszony-
lag Ujak a piacon, ezért megismertetésikre
jelentés promécios energiat forditunk -
mondja Domonkos Istvan. — Mivel tisztaban

vagyunk méreteinkkel és lehetéségeinkkel,
ezért a marketingeszkozok kozul igyekszink
a leghatékonyabbakat kivélasztani Eddig a
legjobban bevalt médszerek kozé tartozik a
személyes taldlkozd meglévé vagy leendd
partnereinkkel. Kidllitdsokon, rendezvénye-
ken pedig kostoltatunk, illetve igény esetén
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termékmintékat kildiink Természetesen az
internet nyujtotta lehetdségekre is egyre
nagyobb figyelmet forditunk. Marketing-
munkank kiterjed a nemzetkdzi piacok felé
is, bizunk benne, hogy ez meghozza a vért

eredményt a kdvetkezd években.
Sz.L.

N 2%

& Flavour inspirations

When good weather arrives many Hungari-
an families leave the kitchen and go outside
to cook in a cauldron (‘bogracs’) or to do
barbecues. This is the real high season for
spices and herbs. Marta Galacz, managing
director of Kotanyi Hungaria Kft. told our
magazine that sales of all three of their
brands (Kotanyi, Horvath Rozi, Orient) in-
creased in 20715, strengthening the compa-
ny’s domestic market leader position. Shops
in residential areas and hypermarkets realise
the majority of spice sales. Among packag-
ing formats paper bags dominate.

From the so-called mono spices the basic
ones are most popular, but the proportion of
herbs is growing in sales. As for spice mixes,
classic meat spice mixes are the best sellers,
but demand is growing for grill mixes, and
for spices for typical Hungarian and inter-
national dishes. Ms Galacz added that with
Kotanyi's inspirational spices they would like
to contribute to making home cooking a
creative experience for consumers. Another

innovation direction for Kotanyi is develop-
ing simple, practical solution to make con-
sumers’ everyday life easier. Good examples
of these endeavours are the Kotanyi 2in1
product range or the company’s manual
grinder-type products. Their Light Meal and
Salad spice mixes are the perfect solution for
health-conscious consumers.

In 2015 Hazi Piros Paprika Kft's spice and
spice mix sales both increased. A wide range
of spices and mixes are available under the
company's Hazi Arany brand. Sales director
Péter Sinké told us that the high season lasts
from May until September, the time of bar-
becues. This is the period when the compa-
ny realises two thirds of their annual spice
mix sales. Following the health trend, they
got rid of flavour enhancers and additives in
all spice mixes and came out with a sodium
glutamate-free version of their condiment
brand, Vito, called Vito+. Seasoning paprika
— very often its hot version — is an essential
ingredient of many typical Hungarian dish-

es. Krisztina Kutor, brand manager of Nestlé
Hungaria Kft. informed us that hot meals
are increasingly popular abroad too. This is
the reason why the Maggi brand launched
a Hot Hen Soup stock cube in 2016, in
partnership with Rubin Szeged Pepper Pro-
cessing Kft. that supplies quality Hungarian
crushed red pepper. Since 67 percent of
Hungarians older than 16 years like hot dish-
es, the new product is a real winner as it al-
ready adds hotness to the soup’s ingredients
while cooking - instead of having to add the
hot taste at the end of the process. This year
MAGCGI came out with an unusual combi-
nation in the spice and spice base segment:
they launched 2in1 spice bases in three fla-
vour combinations. Roast chicken with herb
butter, Gyros chicken bits with tzatziki and
Barbecue roast pork with piquant ketchup.
These are products that contain two differ-
ent bases in one bag: one can be used for
marinating the meat and the other is a base
for making the herb butter or sauce - ex-

plained brand manager Borbala Csider.
Domi Fokhagyma Kft. specialises in crushed
garlic with spices, packaged in a tube or a
bag. Demand for these increases in the
barbecue season. Owner Istvan Domonkos
told our magazine the company’s tube-for-
mat product range was rewarded with an
award at the 2013 OMEK. The bag version
of the product easily garbs the attention
of consumers. What is more, these bags
can be packed with fresh meat products
sold in protected atmosphere packaging.
In 2015 the bag version of the crushed garlic
product won a Hungarian Product Grand
Prize and a Packaging Technology Special
Award. The product range now consists of
five products: crushed garlic, crushed garlic
with spices for roast meats and barbecues,
crushed garlic with spices for roast poultry,
crushed garlic with spices for meatballs and
crushed garlic with herbs — the latter is ide-
al not only for meat but also for flavouring
butter or cream cheese. //
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Minden ,izében”, szegmensében nott az elmult idoszakban

a joghurtpiac. A cégek széles markaportfolioja az
egészségtudatossagtol az onkényeztetésig minden fogyasztoi
igényre tud megoldast nyujtani, a kutatasokon alapulo6 innovaciok
pedig a hatasos markaiizenetekkel és az edukacios tevékenységgel
kiegészitve biztositjak a markatermékek iranti hiiséget.

gészében és 6sszes kategoridjat te-
kintve is ndvekedni tudott tavaly a
joghurt. Mivel hazank frisstej- és tej-
termék-fogyasztasa messze elmarad az eu-
P répai atlagtol, a piac
r még messze van a
telitettségtdl.

- Ezért is fontos sza-
munkra, hogy Uj, in-
novativ termékeink
és az Uj fogyasztok-
hoz sz616 kdzvetlen
kommunikécios esz-
kozok (mint példaul
a CRM, azaz consu-
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vallalati kiilkapcsolatok
igazgato
Danone Magyarorszag

Ertékben 7, mennyiségben 2 szazalékkal
emelkedett a gyiimdlcsjoghurt kiskeres-
kedelmi forgalma 2015. februar-2016. ja-
nuar kozott az el6z6 hasonld idészakhoz
viszonyitva. Igy a boltok bevétele megko-
zelitette a 37 milliard forintot a Nielsen
Kiskereskedelmi Indexe szerint. Ezzel a
gyiimolcsjoghurt stabilan tartja helyét
a Nielsen altal vizsgalt kilencven élel-
miszer-kategoria kozott a top tizben.

Gyiimolcsjoghurt — értékben mért — kiskereskedelmi forgalmabdl

a bolttipusok piaci részesedése (szdzalékban)

i - - B

2014. februar — 2015. januér

20715. februdr — 2016. januar

mer relationship managament) révén is
segithessik a novekedést a hazai piacon
- hangsulyozza Varkonyi Beata, a Dano-
ne Magyarorszag vallalati kulkapcsolatok
igazgatdja.

Az egy héztartasra jutd hazai kanalasjog-
hurt-fogyasztads még mindig tobb mint
kétszer akkora, mint az ivdjoghurté, an-
nak ellenére, hogy az ivéjoghurt piaca is
folyamatosan novekszik.

— Bér a teljes joghurtpiac értékben és
mennyiségben is folyamatosan né, ennek
ellenére a mennyiségi valtozas mértéke
messze elmarad az értékbeli valtozasrol.
Egy vasarlds sordn joval kevesebbet vasa-

Gyorsuld titemben boviilt a piac

Kedvezéen viltoztak a trendek. Az utolsé
elétti kumulalt év sordn ugyanis még ér-
ték szempontjabdl plusz 6 szazalékot re-
gisztraltunk, mennyiséget tekintve pedig
valtozatlan maradt az eladas.

A vésarlasi szokasok érzékelhetéen val-
toztak egyik évrél a masikra. Sok mas
élelmiszer-kategéridhoz hasonlit, hogy
alegnagyobb és a legkisebb tizletek piaci
részesedése csokkent. Viszont az 51-400
négyzetméteres csa-
tornaké nétt.

A kereskedelmi
markak az élelmi-

I 2500 nm felett 401-2500nm  [HE201-400 nm
51200 nm 50 nm és kisebb szerek atlagdhoz
képest kisebb sulyt
3 4 képviselnek a gyii-
I E— T molesjoghurt bolti

forgalmaban. Tavaly
14 szazalék jutott ra-
juk, szemben az el6-
z6 évi 13-mal.

Nyilvan szerepet jat-
szik a gytimolcsjog-
hurt értékesitésének

Copyright © 2015 The Nielsen Company ticlsen
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kedvez6 trendjében

rolnak a fogyasztok, mivel a valsag utoha-
tasaként még mindig évatosabban nyitjak
a pénztarcajukat a
kasszanal a fugget-
len kutatok ltal mért
- stabil, enyhén novek-
" i

v6 fogyasztéi bizalmi
index ellenére — hivja
fel a figyelmet Stras-
ser-Katai Bernadett,
a Real Nature Kft. tu-
lajdonos-lgyvezetd
igazgatdja. — Mind-
ebbdl 1athato, hogy
a nyersanyagarak és tejkvotak valtozésa el-
lenére a termékek polci arai ndvekedtek.

F
-
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tulajdonos-tigyvezetd
igazgato
Real Nature

Az izesitett kanalas joghurtok és az ivo-
joghurtok fejlédése mellett ki kell emel-
ni a natdrjoghurtok immar két éve tartd
novekedését, amit a penetracié vezérel,
tehat egyre tobb haztartéds vasarol natur
joghurtot Kiszerelés tekintetében mind az

a sok tévérekldm is. Listadron (kedvezmé-
nyek nélkiil) ugyanis a vallalatok 10,3 mil-
lidrd forintot koltottek joghurtok és kefi-
rek képerny@s hirdetéseire tavaly, 4 sza-

zalékkal

mint

egy évvel azel6tt

a Nielsen K6z6n-

ségmérés Kft. ada-

tai szerint. A valos

koltés ennél 1énye-

gesen alacsonyabb

lehet, mivel a televi-

zi6s tarsasagok kii-

16nb626 mértékil kedvezményeket adnak
a hirdet6knek. /

Halasz Gabor
piackutatasi tanacsado
Nielsen

¢l Ever-faster market expansion

Fruit yogurt value sales were up 7 percent and volume
sales expanded by 2 percent in the February 2015-January
2016 period. The size of the market neared HUF 37 billion
in value. In the previous similar period value sales only
rose 6 percent and volume sales stayed put. Private la-
bel fruit yogurts were responsible for 14 percent of sales.
Companies spent HUF 10.3 billion (at rate card price) on
television commercials for fruit yogurts, 4 percent more
than a year before. //

TR 2065
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egypoharas variansok, mind a multipack
eladasai emelkedtek.

— A magyar fogyasztok (szemben a nyu-
gat-eurdpai hagyomanyokkal) a kanalas
joghurtok tertletén még mindig a natur
joghurtok fogyasztasat részesitik elényben,
melyben nyilvanvaldan része van az egész-
séges taplalkozas szoszéldinak is: sokan
tadmadjak a gyari készitést izesitett joghur-
tokat — jegyzi meg Strasser-Katai Berna-
dett. — Szlkséges azonban megismerni a
gyari {zesftési eljarasokat is, hiszen nagyon
sok kiilonbség van az egyes technologidk
kozott.

A Danone-nal minden egyes innovaciot
alapos fogyasztoi kutatassorozat elézi meg.
Az innovacié nemcsak az izvilag véltozta-
tasat jelentheti, hanem mas terileteket is
felolel Tavaly ¢sszel példaul a cég szamos
terméke, példaul az Activia joghurt is, tel-
jesen meguijult kilsével jelent meg.

Joghurtok visszavalthato ilivegben

A Cserpes SajtmUhely
laktoz- és cukormentes
tejitalokat és habart jog-
hurtokat készitett a laktoz-
mentes étrendet kovetdk
és diétazok szamara, me-
lyeket a hagyomanyoknak
megfeleléen az Oroshazi

Obléstiveggyérat miikad-
teté O-l Gvegeibe palac-
koznak. Az Uj termékekkel
a Cserpes SajtmUhely cél-
ja, hogy a modern, egész-
séges étrendbe minél tob-
ben illesszék be a hagyo-
manyos tejfogyasztast.

Az Uvegek Ujrahasznosita-
sardl a Cserpes Tejivokban
és Uzletekben gondoskod-
nak — a vasarlok barmikor
visszavihetik a kitr(lt palac-
kokat, melyeket az Oroshazi
Uveggyérban Gvegcserép-
ként Ujraolvasztanak ./

& Yogurt in returnable bottle

Cserpes Cheese Workshop has developed lactose-
and sugar-free milk drinks and yogurts for those
consumers who must follow a special diet. These
products are sold in bottles manufactured in O-I's

Oroshaza container glass factory. Consumers can take
back the bottles to Cserpes Milk Bars and shops any
time — they will be recycled and reused in the Oro-
shéza factory. /

— A gorog krémjoghurtunk tavaly de-
cembertél Oikos Gorog (jelentése: haz,
fehérhaz) markanéven kerul a forgalom-
ba — szamol be egy aktudlis Ujdonsagrol
Varkonyi Bedta. — A markanévvaltassal
az volt a célunk, hogy megkilonboztes-
stk ezt a markat a piacon 1évé hasonld
termékektél. A Danone termékfejleszté
csapata ezt a terméket kimondottan a
magyar fogyasztok izvildiganak megfele-
|6en fejlesztette ki vanilia, stracciatella,
citromos turétorta, keksz és meggyes
véltozatokban.

Az Activia legUjabb termékfejlesztése feb-
ruar kdzepétdl kaphatd a boltokban. Az Uj
DANONE ACTIVIA FUSION egyedisége ab-
ban rejlik, hogy a Bifidus Actiregularist és
kalciumot tartalmazo hofehér joghurt két
kilonbozo, de egyméshoz mégis tokéle-

tesen ill6, izgalmas izbdl 6sszevalogatott
gyumolcsagyon fekszik.

— A legfrissebb Ujdonsag pedig hazunk
tajardl az, hogy az Actimel 2016. aprilis ele-
jétél olyan Uj reklamkampényt indit Euré-
pa-szerte, amely a mindennapok héseire
fokuszal — teszi teljessé a képet a véllalati
kulkapcsolatok igazgatodja.

A kampany abbdl az alapallasbdl indul,
hogy napjaink nehézségekkel teli vildga-
ban mindenki folytonosan Uj kihivasokkal
szembesul. Vannak kdztiink azonban olya-
nok, akik humorral és a,soha nem adom
fel”hozzaéllassal fogadjak ezeket a kihiva-
sokat, vagyis a pozitiv értelemben vett ru-
galmassagot tudjak kozvetiteni. Ez pedig
6sszhangban éll az Actimel markacéljaval:
ez amarka arra sarkall téged, hogy maradj
erds, és lépj el6re.

Minden masodik forint a 401-2500 nm-es uizleteke

natur joghurttal elért bevételek felét. Igy
2400 négyzetméternél nagyobb tizletekre
az értékben mért forgalombol 75 szazalék
jutott a legutobbi kumulalt év soran.
A gyart6i markakra tavaly 64 szazalék
jutott a natur joghurt eladasabdl, érték
szempontjabdl. Ugyanannyi, mint egy év-
vel korabban.

Halasz GébOI‘, piackutatasi tanacsado, Nielsen

nétt a boltok bevétele az el6z6 hasonld
idészakhoz képest. Mennyiséget tekint-
ve plusz 11 szazalékot regisztralt a Niel-
sen Kiskereskedelmi
Indexe.

Mindkét mutato
az élelmiszerek at-
laganal jéval gyor-
sabb novekedést
jelez. Eléggé kon-
centrélt a kiskeres-
kedelmi eladas. Fi-
gyelemre mélto,
hogy a szupermar-
ketet és a diszkon-
tot magaban fogla-
16 401-2 500 négy-
zetméteres csator-
na immar elviszi a

T6bb mint 7 milliard forint folé emel-
kedett a natur joghurt piaca. 2015. feb-
ruar-2016. januar kozott 13 szazalékkal

Natur joghurt — értékben mért — kiskereskedelmi forgalmahdl

a bolttipusok piaci részesedése (szdzalékban)

I 2500 nm felett [ 401-2500nm [ 201-400 nm

I 51-200 nm 50 nm és kisebb

# Every second forint goes to 401-

2,500 m? stores

The plain yogurt market went above HUF 7 billion as
value sales augmented by 13 percent and volume sales
climbed 11 percent in February 2015 and January 2016.
Retail sales are rather concentrated as the 401-2,500m”
channel — supermarkets and discount stores — now
realise half of value sales; stores bigger than 400m? are
responsible for 75 percent of value sales. Last year 64
percent of plain yogurt sold was manufacturer brands
(in value).”/

2014. februdr — 2015. janudr 2015. februdr —2016. janudr

Forrds: Nielsen
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A magyar fogyasztok a Real Nature Kft.
tapasztalatai szerint mindig kicsit kivan-
csiabbak és nyitottabbak az Uj izekre, ter-
mékekre, mint akar a kdrnyezé orszagok,
vagy akar az osztrak piac vasarloi Ez is
magyarazza az elmozdulast a tradicionélis
epres izesitést termékek felél mas izesité-
st — erdei, vegyes vagy éppen egzotikus
gylimolcsos — valtozatok felé.

A cég széles és valtozatos portfoliot kinal
a hazai csalddoknak, legyen szé akar csok-
kentett zsirtartalmu termékektd!l (Good
Milk ProXY), teljes krémes-gyimaolcsés jog-
hurtokrél (N6m-Mix), vagy akar a diétéban,

diabéteszben is fogyaszthatd gylimaolcsos
joghurtokrdl (Fasten).

— Azt 1atjuk, hogy a kiskereskedelmi egy-
ségek heti szérdlapjai nagy segitséget
nyUjtanak a vasarléknak pénztarcajuk
kimélésében — mondja Strasser-Katai
Bernadett — Ugyanakkor sajat marketing-
aktivitasaink alapjan tudjuk, hogy egy-egy
orszagos kampany is nagy figyelmet kap
a vasarloktdl Ennek koszénhetjik a 2015-
0s orszagos Good Milk kampanyunk ki-
emelkedd sikerét is, amellyel jelentésen
erésitettlk a kiskereskedelmi egységek
akcids és normal kereskedelmi tevékeny-
ségét.

A cég tejtermékei természetes tdpanyagok,
természetes, médositas nélkili alapanya-
gokbdl készllnek A génmddositas-mentes-
séget a novénytermesztéstdl az dllattartason
at a késztermékig biztositjak, igy kertlnek
a fogyaszt¢ asztalara Joya, Good Milk, Real
Nature, Green Heart termékcsaladjaik

Ezt a szellemiséget tlkrdzi ez évi nagy fej-
lesztésiik is:a Good Milk markacsalad hazai
piacon hamarosan megjelend Uj tagjai,Jo-
iz(i egészség”szlogennel. Kiindulopontjuk,
hogy az egészségtudatossag, természetes-
ség nem kell, hogy lemondasra kénysze-

ritse a fogyasztokat.
Sz.L.
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Last year sales increased in the yogurt category, with sales
improving in all segments. Beata Varkonyi, external corpo-
rate relations director of Danone Hungary told us that they
are trying to achieve sales growth with the help of new, in-
novative products and new consumer relationship manage-
ment (CRM) tools. Yogurt consumption per household is
twice as big as yogurt drink consumption, despite that the
latter’'s market also keeps expanding.

Bernadett Strasser-Katai, owner and managing director of
Real Nature Kft. called our attention to the fact that yogurt
volume sales are growing slower than value sales. Shoppers
purchase less yogurt per shopping occasion than they used
to before the recession. A growing number of households
purchase plain yogurt; as for packaging formats, both single

._IE'--.F -

Tovabbl |nformaC|o Mlchaely

cup and multipack yogurt sales are growing.

Last December Danone renamed its Greek cream yogurt
Oikos Greek (meaning ‘house, ‘white house’). With this
name change they intend to differentiate the brand from
similar products in the market. Activia’s latest innovation
has been available in shops since February: new DANONE
ACTIVIA FUSION is special because the yogurt — containing
Bifidus Actiregularis and calcium - is put on a two-fruit bed.
In early April 2016 Actimel launched a Europe-wide adver-
tising campaign. This takes them through the hardships of
everyday life - Actimel also wants consumers to stay strong
and keep going forward.

Real Nature Kft.s experience is that Hungarian consumers
are a bit more open to trying new products and flavours

than the consumers living in neighbouring countries. The
company offers a large selection of different products to
them, from reduced-fat products (Good Milk ProXY), to
milky-fruity yogurts (Nom-Mix) to fruit yogurts that can be
eaten by consumers on a weight loss diet or people suffer-
ing from diabetes (Fasten). With the 2015 nationwide Good
Milk campaign, which was an enormous success, the com-
pany managed to improve the sales performance of retail
units both in full-price and in promotional periods.

Real Nature Kft.s dairy products are made from the best nat-
ural ingredients. All Joya, Good Milk, Real Nature and Green
Heart products are fully GMO-free. What is more, Joya and
Green Heart products are organic as well, with Green Heart
products also meeting strict vegan regulations. /
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Atvette a vezetést a mentes
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A 2015-0s év mar-mar extrémnek is mondhato idojarasanak,

a még szeptemberben is el6fordulo hoségriadonak, illetve
a hazankban is egyre inkabb terjedo egészségtudatosabb
fogyasztasi trendnek koszonhetoen az asvanyviz- és

izesitettviz-szegmens tavaly is dinamikusan novekedett.

A varakozasokkal ellentétben a vasarnapi zarva tartas nem

volt jelentds hatassal az értékesitésre.

z a4svanyviz-kategdria 2 éves
Acsékkenés utan 2015-ben Ujra

névekedni tudott. A bévilés —
a fogyasztéi bizalom erésddése mellett
— leginkabb a kiemelked6en meleg ju-
lius—szeptemberi id¢szaknak koszonhet.
Ebben a3 hdnapban
a teljes dsvanyviz-ka-
tegdria forgalma
18,6 szazalékkal ha-
ladta meg a 2014-es
eladasokat. Az év
tébbi honapjaban
az dsvanyvizek for-
galma enyhe visz-
szaesést mutatoftt
2014-hez képest.
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Balogh Levent
elnok
CEMW

— A 2015-6s év a Central Mineral Water Hol-
ding két véllalatanal, a Szentkiralyi Asvany-
viz Kft-nél és a Kékkuti Asvanyviz Zrt-nél is
kiemelkedd eredményt hozott. A két cég
a piacot meghaladd mértékd, 14 szazalé-
kos volumenndvekedést ért el, értékben
pedig 13 szazalékkal, szintén a piaci atla-
got meghalado ardnyban nétt az elézé
évhez képest — ismerteti Balogh Levente,
a Central European Mineral Water Holding
(CEMW) elndke.

Erosodnek a sajatmarkas
termékek

A mentes és a szénsavas dsvanyvizek ko-
zel egyharmada a hipermarketekben kerdl
értékesftésre.

— Az a tény, hogy a heti bevasarlasok né-
nek, mig a havi bevasarlasok kis mértékben
csokkenek, az olyan
termékekre, mint az
asvanyviz nem je-
lent feltétlentl jot,
hiszen egy hatos
zsugor inkdbb az
autds nagybevasar-
lasok alkalmaval ke-
ril a kosarakba — jelzi
Csdkabonyi Narcisz,
a Fonte Viva Kft. tigy-
vezetdje, aki hozzateszi:

— A gazdasdgi valsag kovetkeztében még
fontosabba valt az ar-érték egyensulyanak
megtartasa. Ennek a felismerésnek is ered-
ménye a kereskedelmi méarkak differenci-
alédasa. Az igényes kereskedelmi ldncok
kivald minéségu ,sajat markaként” mar
brandet épitenek a kizérélag csak az ar
miatt forgalmazott PL-termékek mellett.
A PL brand termékek sok esetben joggal
konkurdlnak a prémiumkategdrias gyartoi
markakkal.

Az izesftett dsvanyvizek kdzott jelentds az
olcsébb, sajatmarkds termékek részaranya,
amely tovabb novekedett 2015-ben.

Csakabonyi Narcisz
lgyvezetd
Fonte Viva

2014. februdr — 2015. janudr

20715. februdr — 2016. janudr

Sokkal tobbet koltottek tevereklamra

Eléggé koncentralt az asvanyviz bolti el-
adasa. Ertékesitésébol a 400 négyzetmé-
ternél nagyobb iizletek 72 szazalékkal
részesednek, ami 7 szazalékponttal ha-
ladja meg a Nielsen altal mért kilencven
kategoria atlagat.

Ertékben 10, mennyiségben 8 szdzalékkal
emelkedett a bolti forgalom 2015. febru-
ar-2016. januar kozott az el6z6 hasonld
id6szakhoz viszonyitva.

Némileg valtozott a csatornak pozicidja
a legutébbi kumulalt évben. Ugyanis a 2
500 négyzetméter-

Asvanyviz — értékben mért — kiskereskedelmi forgalmabol nél nagyobb egysé-

a bolttipusok piaci részesedése (szézalékban) gek piaci részesedé-

I 2500 nm felett 401-2500nm [ 201-400 nm se 30 szdzalékrol 29-
51-200nm 50 nm és kisebb re csokkent.

A misik oldalon

1 szazalékponttal

. —— s emelkedett az 51-200

négyzetméteres iiz-
letek részaranya.

Valamelyest javult a
gyartoi markak mu-
tatdja. Piacrésziik ér-
tékben 65 szazalék-
rél 66-ra emelkedett

Forrds: Nielsen

a mult évben tavaly-

mert a listadrhoz képest a valosagban keve-

eldtt-
pest.

Tévéreklamra a val-
lalatok 2015-ben 2,6
millidrd forintot kol-
tottek listadron, 44
szdzalékkal tobbet,
mint egy évvel az-
elott. Az Osszegazon-
ban nem a tényleges,

Banyai Agnes
tgyfélkapcsolati vezeté
Nielsen

sebbet szoktak fizetni a reklamokért. /

& Much more money spent on

television commercials
Mineral water sales are highly concentrated: stores with
a floor space above 400m’ realised 72 percent of sales

grocery categories audited by Nielsen. Value sales rose
10 percent and volume sales increased by 8 percent in

cials for mineral waters, 44 percent more than in 2014.//

— 7 percentage points more than the average of the 90

February 2015-January 2016. In 2015 manufacturers spent
HUF 2.6 billion (at rate card price) on television commer-
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Balogh Levente ugy Véli, az izesitettas-
vanyviz-piacon folyamatos a kereskedel-
mi markak térnyerése, mig az izesitetlen
asvanyvizek piacan beltl a gyartdi markak
novekedtek nagyobb mértékben a tavalyi
évben. Ezdltal a ke-
reskedelmi markak
piacrésze csokkent,
de még igy is tobb
mint 40 szdzalékat
adjék volumenben
a piacnak

— Mondhatni, mar
csak |élektani hatar
van a belfoldi pré-
mium és az altalunk
is nagy szamban gyartott sajatmarkas ter-
mékek arai kozott — llapitjia meg Horvath
Adrienn, az Aquarius-Aqua Kft. marke-
tingmenedzsere. — Tavaly még az elsé ar-
pontos markék szamara is meglepd ak-
cios arakkal taldlkozhattunk a,nagyobb”
brandek részérél. Ezek az drengedmények
véleményink szerint tdmogatjak azt az
Uzenetlinket a fogyasztok felé, illetve
sajat maguk tapasztalatai is visszaiga-
zoljak, hogy az olcsd nem egyenld a
gyenge mindséggel — egésziti ki Horvath
Adrienn.

Horvath Adrienn
marketingmenedzser
Aquarius-Aqua
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Folytatodik az izesitett vizek
térnyerése

Az asvanyvizek legdinamikusabban fejl6dé
szegmense az izesitett vizé, amely évrél év-
re névekedést mutat,
immar 10 szazalékos
piacrészt tudhat ma-
ganak

- Tapasztalatunk sze-
rint a Voslauer ize-
sitett termékeinek
novekedése még a
,Sima” dsvanyviz ka-
tegoriandl is erétel-
jesebb - erésiti meg
Csorba Balazs, az In-Food 2000 Kft. értéke-
sitési igazgatdja.

Csorba Balazs
értékesitési igazgatd
In-Food 2000

- Az izesitett dsvany-
vizek k6zott jellemzé,
hogy tébb iz alkotja a
termék zét, példaul
a 2015-ben beveze-
tett Uj NaturAgua
Emotion esetén a
meggy és a fekete
ribizli. Emiatt nehéz
egy-eqy izrél beszél-
ni, de izprofil alapjan
a 3 legkedveltebb iz a narancs, az erdei

Toth Valentin
kommunikacios igazgatod
Coca-Cola HBC Magyarorszag

NYEREMENTIATEK
MAJus Honapsan

online hirdetések.

polctiikor 77777+

gylmodlcs és a bodza — mondja Téth Va-
lentin, a Coca-Cola HBC Magyarorszag Kft.
kommunikécios igazgatdja.

A Pet-Pack Ipari és Kereskedelmi Kft. azt
prognosztizélja, hogy
az izesitett vizek di-
namikus fejlédése a
jovében is folytatod-
ni fog.

- Szénsavmentes
aszeptikus techno-
l6gidval tartdsitoszer
nélkal gyartunk ize-
sitett vizet export-
piacainkra, amelyeket
hamarosan itthon is bevezetink majd - tajé-
koztat Nemes Jézsef, a véllalat kereskedelmi
igazgatdja.

Nemes Jozsef
kereskedelmi igazgatd
Pet-Pack

A funkcionalis
viz a fejlodés
utja

- Eltolédaés tapasz-
talhatd a szénsavas
és szénsavmentes
asvanyvizek tekin-
tetében is, idén év
végén eldszor vette
at a vezetést, vagyis

Kozak Krisztina
marketingvezetd
Magyarviz
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50 szézaléknal nagyobb piacrészt szerzett
maganak a szénsavmentes dsvanyviz - jel-
lemzi a piacot Kozdk Krisztina, a Magyarviz
Kft. marketingvezetdje.
A Fonyodi Asvéanyviz Kft. eredményei alap-
jan elmondhatd, hogy a prémiumvizek
kategoridja is tartogat még lehetdsége-
ket, ahol Jana markajuk ndvekedése op-
timizmusra ad okot. A funkciondlis vizek
egészségtudatos fogyasztasaban szintén
emelkedés mutatkozik.
—Véleményink szerint innovacio a funk-
cionalis vizek kategoridjadban varhaté a ko-
vetkezé években - éllapitja meg Krasovec
Péter, a vallalat kereskedelmi és marketing-
igazgatdja.
A Viwa Product Europa Kft. szintén ugy
tapasztalja, hogy folyamatosan né a nyi-
tottsdg a kozép- és
: felsékategdrias vizek
> irant.

Fy |

"

P
/A
Kaszas Attila

lgyvezetd
Viwa Product Europa

— Egyre kevésbé va-
|6sithatd meg a ki-
zardlagossag fogal-
ma a gasztronémiai
egységekben, mert
a,fogyaszto tébbre
vagyik”— osztja meg
véleményét Kaszas
Attila Ggyvezetd.

Az egészségtudatossag kiemelt szere-
is. A Kékkuti Asvanyviz Zrt-nél idén Uj és
visszatéré termékekkel erésitenek az ize-
sitett vizek terén, ezek a termékek alacso-
nyabb kaldriatartalmuak, és természetes
Osszetevoket tartalmaznak.

Kornyezettudatos csomagolas

— A NaturAqua természetes asvanyviz 2015
Ota a jové élelmiszercsomagolasi techno-
|6gidjat, a PlantBottleTechnoldgidt™ al-
kalmazza. Ez a kornyezetbarat innovacid
lehetévé teszi, hogy az Uditdital-piacon
elséként részben névényi alapanyagokbdl
készllt, teljes egészében Ujrahasznosithatd
PET-palackot éllitsanak elé. A PlantBottle™
csomagolds akar 25 szazalékban névényi
alapanyagbdl készl, ezzel kisebb 6koldgiai
labnyomot hagyva maga utén — avat be
Toth Valentin.

Annak ellenére, hogy az Aquarius-Aqua ko-
rabban 50 szézalékkal csokkentette Ugy a
palackok sulyat, hogy azok megérizték sta-
bilitdsukat, a kdrnyezetvédelmi torekvések
tovabbra is napirenden, azaz fejlesztéseik
kozéppontjaban vannak.

— Annak koészonhetéen, hogy sajat ma-
gunknak gyértjuk most mar nem csak az
el6format, hanem a Recy-Pet Hungéria
Kft-nek kdszénhetéen a regranuladtumot
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is, lehetéséglink van tovabbi lépéseket
tenni a,zold dton”. Ez nem feltétlen csak
sulycsokkentést jelent, hanem akér egy
teljesen Ujszer( palackot, mind formajat,
mind felhasznalhatosagat illetéen — tudjuk
meg Horvéth Adrienntdl.

A Pet-Pack tovabbra sem pértolja a palack
vagy a kupak grammszémanak csokkentését.
- A fogyaszténak jogos igénye van, még
sajatmarkas termeék esetén is a stabil cso-
magoldsra. Az elmult években egyre tobb
varosban megoldott a PET-palackok vissza-
valtasa vagy visszagyUjtése, igy kimélve a
kornyezetet Ez a j¢ irdny! —hangsulyozza
Nemes Jézsef

Fokuszban az egészséges életmod
és a sport

A CEMW Holding idén meguijitja a Theodo-
ra markat, és mindkét vezeté markajahoz
— Szentkirdlyi és Theodora — nagyszabdasu
reklamfilmet készitenek A Theodora eseté-
ben Uj és visszatérd termékekkel erésitenek
az izesitett vizek terén, amihez tobb millid
eurds beruhdzast indftottak Kékkuton.

— Két vezeté markénk kdzul az orszag piac-
vezetd dsvanyvize, a Szentkiralyi kommu-
nikdciojaban idén kiemelt szerepet kap az
egészséges életmdd és a sport — mondja
Balogh Levente. — A masik vezeté mar-
kank, a Theodora kommunikacidja az
asvanyviz hagyomanyaira és eredetére, a
Balaton-felvidéki Nemzeti Park teriletén
taldlhaté Kéli-medence festdi szépségé-
re, természeti értékeire és a helyi tradici-
Okra fokuszal Ennek szellemében szamos
rendezvényen lesziink jelen a markaval a
Balaton-felvidéken és Badacsony kornyé-
kén - teszi hozzé az elndk.

Folytatodik az imazsépités

A Magyarviz Kft. szerint a csomagoldson
tovabb faragni nem mindig célszerd, mert
az mar a palack minéségének a rovéasara
mehet.

— Innovacio a palack formajaban lehet-
séges a technoldgia fejlesztésével, ezért
idén egy praktikus, ergonomikus palack-
format vezetlnk be a szénsavmentes 1,5
literes termékek esetében. A palack formaja
nem csupan formabontd, de megkdnnyiti
afogast és a viz kiontését is — informal Ko-
zak Krisztina.

A véllalat az fzesftett szénsavas asvanyviz
csalddjanak bévitéseként bevezeti a Mi-
zse 1,5 literes bodzas—sz616s izesitett vizet
a mar meglevd erdei gylimolcsds és cit-
romos mellé. Emellett folytatjak a Mizse
tavaly elkezdett imazsépitését.

A szénsavmentes terméknél a palack for-
maja is valtozik, a tobbi csalddtag eseté-

ben a cimkék tovabbfejlesztése véarhato.
Ehhez a vésarlok segitségét kérik, akik
majusban nyereményjaték keretében
donthetik el, milyen legyen a Mizse mar-
ka cimkéje. A promocio online, offline,
radiés médiatdmogatast kap, megjelenik
oriasplakaton, citylighton, és a vallalat
szorosan egyUttmkodik a kereskedelmi
partnereikkel is.

Tobb uj termék is varhato idén

A Fonyodi Asvanyviz Kft tapasztalatai alap-
jan a piac nyitott az Ujitasokra.

- 2016-ban tobb Uj termékkel is megjele-
ntnk a piacon, mivel az innovacié fontos
része a stratégianknak. Az altalunk forgal-
mazott Jana termékcsaladban Uj izzel, a
rozsa—malna izesitést termékkel léplink
a piacra, és bevezetjik elsd funkcionalis
termékiinket, a Jana vitaminvizet is két-
féle variaciéban. Emellett teljesen megujul
a Fonyddi csaldd csomagolésa, valamint
az izesitett Fonyddi-valaszték is — avat be
Krasovec Péter.

Kisérletezés az izekkel

Az Aquarius-Aqua Kft tavaly 21 szézalékos
novekedést ért el a 0,5 és 1 literes kiszere-
lésekben a hagyomanyos dsvanyvizeket
tekintve, és ugyanezt a ndvekedést tudtak
megvalosftani az dltaluk kezdetektél fogva
diktdlt izesitett vizek piacén is. Idén is Uj
izekkel készilnek mind gyartéi markaik,
mind sajatmarkas partnereik palettdjanak
bovitésére. Az izek mellett viszont ebben az
évben mar funkciokkal is,megfliszerezik”
vizeiket.

—HisszUk, hogy még kozelebb hozhatunk
egy asvanyvizmarkat a fogyasztékhoz, ha
azt egyrészt izgalmasabba tesszik sza-
mukra, mint ahogy azt az izekkel is évek
Ota tesszUk, mdsrészt minden élethely-
zetben tdmogatast, segitséget adunk ne-
kik a hidratacion feltl — mondja Horvath
Adrienn.

Uj élmények a fogyasztoknak

A Coca-Cola HBC Magyarorszag Kft. tizene-
te szerint az ideélis dsvanyianyag-dsszeté-
tell, ugyanakkor semleges és kellemes iz
NaturAgua a mindennapi folyadékpotlas és
a mindségi gasztrondmia elengedhetetlen
Osszetevdje.

- Sok helyen lehet hallani, hogy az dsvany-
vizek vasarlasanal a fogyasztok szamara az
egyetlen szempont az ar. Az drnak valo-
ban fontos a szerepe, de ebben a termék-
kategdridban is igénylik a fogyasztok az
egyediséget, és értékelik, ha egy marka
megkllonbodzteti magét a versenytarsak-
tol — vallja Toth Valentin.



Minoségben nincs
kompromisszum

A tavaszi megujulds jegyében hamarosan
megvaltozik a Fonte Viva Kft. vezeté gyartdi
markajanak, a Fonte Verde dsvanyviznek a
csomagolasa, a formas palackok Uj cimkét
kapnak.

— Fonte Verde markank igyekszik bekiizdeni
magat a kereskeddk és a fogyaszték portfo-
lidjdba — hangsulyozza Csakabonyi Narcisz
— Célunk, hogy a Verde mérka pozicionala-
saval és kedvezd polci drdval megszerettes-
se magat a fogyasztokkal. Igyekszink minél
hatékonyabb bolti tdmogatdssal kitlinni a
hatalmas valasztékbol - folytatja az Ugy-
vezetd, majd hozzéflzi:

— A véllalat folyamatos médiamegjelenés-
sel kommunikalja azt, hogy asvanyvizink
a Fonte Verde természetes pH-tartalma
miatt enyhén ligos kémhatéasaval a je-
lenkor téplédlkozasi szokésainak rendkivl
értékes része.

Elkotelezodés a divat iranyaba

Az In-Food 2000 Kft. az idei évben két Uj
V6slauer Balance izzel jelentkezik, illetve
megjelenik két Uj izesitett, kaldriamentes
asvanyvizik is. Emellett a csomagolas is
megujul, tavasztol Uj, még dizéjnosabb
klsét kapott az egész termékcsalad.

— A Balance termékek kodrében a fogyasz-
tok leginkdbb a tradicionalisan magyar

izeket kedvelik Fo-
gyasztoink kedvence
az eper-bors, a voros
52616, illetve a nyari
id6északban a citro-
mos, narancsos izd
termékeink — allapitja
meg Csorba Balazs.

A Voslauer marka el-
kotelezte magat a di-
vat irdnyaban, melyet
teljes kommunikacio-
jukban, illetve nyere-
ményjatékaik soran is
hangsulyoznak.

- Fogyasztdink ak-
tivak online, igy ez a
felllet a kommuni-
kacidkban is erételjes
szerepet kap. Emel-
lett természetesen
aktivak vagyunk az eladdshelyi 6szténzés,
trade-marketing teriletén is — avat be az
értékesitési igazgato.

Igyal egészségeset!

AViwa Product Europa Kft. tovabbhaladva
az egészségtudatos Uton, a kor kdvetelmé-
nyeinek megfeleléen sztividval édesitett
termékkel és a mindennapokban hasznos
vitamin- és dsvanyianyag-osszetétellel ruk-
kol el idén.

Ezen a piacon is igénylik a fogyasztok az egyediséget, és értékelik,
ha egy marka megkiilonbozteti magat a versenytarsaktol

— MarketinglzenetUk arra épitve, hogy
a fogyasztd — tudatosan — dont, igy szol:
gyl egészségeset!”— tudjuk meg Kaszas
Attilatol.

Az altaldnos médiadkon kivil egyre na-
gyobb hangsulyt kapnak Magyarorszagon
is az exportpiacon mar régota tapasztalt, az
online, valos, relevéns” véleményformald
korosztélynak és kovetdiknek megfeleld

Uzenetek, tanacsok.
Budai Klara

N 2%

After a 2-year decline the miner water cate-
gory managed to grow again in 2015, in part
because in the July-September period like-
for-like sales increased by 18.6 percent. We
learned from Levente Balogh, president of
the Central European Mineral Water Hold-
ing (CEMW) that both of their companies
— Szentkiralyi Mineral Water Kft. and Kékkdri
Mineral Water Kft. — performed exceptional-
ly well in 2015: their combined volume sales
rose 14 percent and value sales were up 13
percent.

About one third of mineral waters are sold in
hypermarkets. Narcisz Csakabonyi, managing
director of Fonte Viva Kft. told our magazine
that a differentiation process is taking place
among private label products. Some retail
chains are building their own ‘PL brands’ in
addition to selling PL products just because
of their low price. In the flavoured mineral
water segment cheaper PL products have
a significant market share, which grew fur-
ther in 2015. Among non-flavoured mineral
waters the market share of PL products de-
creased but it is still more than 40 percent
in volume.

Adrienn  Horvath, marketing manager of
Aquarius-Aqua Kft. told us that the differ-
ence is now very small between the price of
Hungarian premium brands and private label
products, which the company also manufac-

& Still mineral waters take the lead

wures. Flavoured mineral waters are the most
dynamic segment in the category and they
now have a market share above 10 percent.
Baldzs Csorba, sales director of In-food 2000
Kft. informed us that sales of flavoured Vo-
slauer waters are growing even faster than
the average. Valentin Toth, communications
director of Coca-Cola Hungary revealed that
very often more flavours are combined in
one product, such as in the case of Natu-
rAqua Emotion. Jozsef Nemes, sales director
of Pet-Pack Industry and Trade Kft. forecasts
further expansion in the flavoured water
segment. Pet-Pack bottles preservative-free
flavoured mineral waters for export markets,
using non-carbonated aseptic technology.
Krisztina Kozak, marketing manager of Mag-
yarviz Kft. informed Trade magazin that for
the first time ever still mineral waters have
taken the lead in sales: their market share
went above 50 percent.

Péter Krasovec, sales and marketing director
of Fonyodi Mineral Water Kft. predicts that
in the next few years innovative products are
likely to come out in the functional water
segment. According to managing director
Attila Kaszas, Viwa product Europa Kft's
experience is that consumers are more and
more open to medium- and high-category
mineral waters.

Since 2015 NaturAqua products are made

using the innovative and green PlantBottle
Technology”. Aquarius-Aqua has already re-
duced bottle weight by 5o percent and they
are still busy with further green innovations.
Pet-Pack opines that consumers want stable
packaging so they don’t plan to reduce bot-
tle weight, they believe in collecting and recy-
cling used PET bottles. What is important for
Fonyddi in their products’ packaging is that
they get noticed on store shelves.

This year CEMW Holding gives an overhaul
to the Theodora brand. New Theodora
products will also appear on store shelves
and some old products will return in the fla-
voured segment. The company’s Szentkiralyi
brand - Hungary’s No.1 mineral water - fo-
cuses on health and sports in its communica-
tion this year. In Theodora's communication
the emphasis is on its traditions and place of
origin: a National Park in the Lake Balaton re-
gion. Magyarviz Kft. opines that there is no
point in trying to make even lighter bottles
as that may lead to decreased stability. They
innovate in the field of bottle shape instead:
this year they are launching an ergonomic
new design for 1.5-litre still mineral waters.
Fonyddi Mineral Water Kft's experience is
that the market is receptive to innovative
products. This year they are launching a
rose-raspberry version of Jana and the com-
pany’s first functional product, Jana vitamin

water, in two versions. Last year Aquari-
us-Aqua Kfts sales in the o.5-litre and 1-litre
segments soared by 21 percent in both the
traditional and the flavoured mineral water
categories. This year they are adding new
flavours to their own portfolio and to the
portfolios of their PL partners alike. Coca-Co-
la Hungary’s message is that NaturAqua, with
its ideal mineral content and neutral, pleas-
ant taste, is the perfect water to drink every
day and it is also an essential element of qual-
ity meals in restaurants. In 2016 the beverage
company would like to give as many special
experiences to consumers as possible, to-
gether with campaigns related to them.
Fonte Viva Kfts Fonte Verde mineral waters
will soon appear on store shelves with a new
packaging design. These high-quality and reli-
able products have been available in Spar, Lidl
and Tesco stores for years.

In-food 2000 Kft. is putting two new Voslau-
er Balance flavours on the market this year.
They will also launch two new flavoured,
zero-calorie mineral waters. This spring the
packing of their products will be redesigned,
too.

Viwa product Europa Kft. continues to go
down the health path with products sweet-
ened with stevia and characterised by a vita-
min and mineral composition that is really
useful for consumers in everyday life. /
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Ausztriabol szeretettel.

Az Almdudler Ausztria
kedvenc szénsavas iiditditala,
amelyet a kezdetektol fogva
valtozatlan recepturaval,
harminckétféle alpesi
gyogynoveényboal allitanak elo.
Abba, hogy miben rejlik az
Almdudler marka erossége,
amely altal nem csupan a hazai
piacon ér el sikereket kozel 60
éve, hanem sorra tuinik fel mas
orszagok piacain is, Gerhard
Schilling, az Alimdudler KG
ligyvezeto igazgatoja nyujt
betekintést.

- Hogyan tudna megfogalmazni az Alm-
dudler tébb mint fél évszézados sikerének
kulcsat?

— Az Almdudler 1957 éta palackozza az
osztrak alpesi életéromot. Ez Ausztria leg-
ismertebb és legkedveltebb gégyndvény-
tartalmu itala, valamint tradiciéval és va-
l6di értékekkel rendelkezg, 100 szézalékig
csaladi tulajdonban évé vallalkozasa. Az
Almdudler Ausztria nemzeti Uditéitala, a
csaladi és baréti 6sszejovetelek lelke, hi-
teles, természetes, mindemellett merész
marka.

Az autentikus ital kilonbodzé alpesi gyogy-
novények gondos begydjtésével és feldol-
gozasaval készll, tdbbek kdzott kasvirdg,

citromfd, zsélya, térnics és bodzavirdg.
A csaladi titokként 6rzott 32-féle gydgyno-
vények sora adja az Aimdudler 6sszetéveszt-
hetetlen aromajat, amelyet a friss forrasviz, a
természetes répacukor és a citromsav egé-
szitenek ki, édes, igazan jellegzetes izt ered-
ményezve. Fontosnak tartjuk hangsulyozni,
hogy soha nem hasznaltunk mesterséges
tartositdszert vagy aromakat. Kulonleges
izével az Almdudler szinte mindenhol meg-
allja a helyét Fogyaszthatjuk magaban vagy
koktél formajaban, sorrel, borral, vodkaval
vagy akdr habzoborral tarsitva.

Az Almdudler 60 éve hi a mottojadhoz - ,az
Almdudlerrel mindig j6 tarsasagban vagy”
-, és dvja a kildnleges receptet, amely mé-
lyen 6rzott csaladi titok.

Amilyen természetes az ital, éppen olyan
természetes a Klein csaldd is, azok az embe-

Gerhard Schilling
lgyvezetd igazgatd
Almdudler KG

rek, akik a kezdetektél fogva az Aimdudler
mogott dlinak. Az elsé Gveg AlImdudlert
1957-ben készitette Erwin Klein, aki az italt
naszajandékba adta menyasszonyanak,
Ingridnek. A cég még ma is 100 szaza-
lékban csaladi tulajdonban van, és ¢rzi a
nemzedékek ota fenndlld Uditdkészités
hagyomanyat.

— Hol milyen eredményekkel biiszkélked-
hetnek? Melyik orszadg piaca volt az eddi-
giek kozul a legbefogaddbb a markaval
szemben?

A Bécs-Grinzingben 1évé Almdudler iroda-
haznak valéban nincsen parja. A mar mesz-
szirél felismerheté palackforma kilonleges
kilsét kolcsondz az irodanak, ahova belép-
ni nem mindennapi élmény: itt mindent a
marka iranti elkdtelezettség és szenvedély
hat at, az irodahdzban minden az Aimdud-
lerrél szol.

Egy kiilonleges marka kiilonleges irodahaza

A 30 munkatdrsnak helyet ado éptilet na-
gyon modern, kialakitdsandl a kornyezet-
bardt megoldasok dominaltak, amely-
lyel az AiImdudler-haz el is nyert egy zold
épitészeti kitlintetést. Az egész iroda-
hdz kornyezetbarat anyagokbol épilt,
nagy hangsulyt fektetve a geotermikus
energidra. Az irodahdz tetején talalhaté hatal-

mas tetéterasz méheknek ad otthont. A kap-
tarokban laké szorgos szarnyasok mindent
megtalalnak az Aimdudler-hdz kertjében és
a szomszédos kertekben, amire szikséguk
van, cserében pedig mézet termelnek /

& A unique headquarter for a

unique brand

Almdudler’s one-of-a-kind office building is situated in
Vienna's Grinzing district. The bottle-shaped building
can be noticed from a distance and those who enter
can see that inside everything is about Almdudler.
There are 30 employees working in the modern and
environmentally friendly Almdudler house, which has
been awarded a Green Building certificate. What is
more, up on the roof there is a huge terrace where bees
are kept, producing organic honey for company. //
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Es gyogynovényekkel.

— Az elmult évtizedekben az Almdudler
sikeresen terjeszkedett Ausztria hatarain
tul is, bemutatkozott az Gdfték kedvelsi-
nek szamos szomszédos orszagban, ahol
eredeti, egyedi, szomjolté alpesi gydgy-
noévényes Uditéként ismeri a rajongdta-
bora. Az eredeti osztrak ital utnak indult,
hogy baratokra tegyen szert a nemzet-
kozi piacon, példdul Németorszagban,
Svajcban, Magyarorszagon, Belgiumban,
Hollandidban, Horvatorszagban, Szlovéni-
dban, Roméanidban és Tordkorszagban is.
Az elmult évek sordn az export jelentds
része lett az Uzletlinknek. A fenti orszagok
kodzal Németorszag valt a legfontosabb
exportpiacca.

— Mennyire jelentés a gydgynovényeket
tartalmazé Uditéitalok kategoridjdban az
Almdudler konkurencidja eurdpai és vilag-
viszonylatban?

- Hatdrozott el6nyiink, hogy az Aimdudler
eredendéen természetes alapu Uditéital.
Egyedi, jellegzetes izével nemcsak az izlelé-
bimbdknak nyujt valédi élményt Ez Auszt-
ria nemzetiitala, a partik elengedhetetlen

kelléke, amely természetesen eredeti és
meglep&en merész.

— A magyar piacon 2012 6ta vannak jelen
az Alimdudler termékek Milyen tapasztala-
tokat szereztek ez idé alatt a magyar piaci
helyzetet illetéen?

— Magyarorszadg nagyszerl partnernek
bizonyult az AlImdudler terjesztésében,
és nagyon elégedettek vagyunk a Fruit-
ful-Company Kft-vel val6 egytittmkodés-
sel. A sikeres export receptje a markaépitési
és -vezetési tapasztalatunk és valamint a
magyar partnerlnk alapos piacismereté-
nek kombinacidja.

S

— Milyen eredményeket értek el Magyaror-
szagon az elmult 3-4 évben, és milyen ter-
veik, elképzeléseik vannak a kozeli és tavoli
jovore vonatkozdan az itteni piacon?

— Csalddi vaéllalkozasként az Alimdudler
diszkréten kezeli a szamokat. A jovébeli
terveket illetéen sok meglepetést tarto-
gatunk hazai és nemzetkdzi rajongdink-
nak egyarant, mert az Almdudler mindig
kész egy kis mokara. Ezért képes mindig
megujulni, és ezért szeretik a gyogy-
noévény Uditsitalt kedveldk millioi. Kulo-
nosképpen a kommunikacids eszkdzok
részleteire tervezlink nagyobb figyelmet
forditani. (x)

#: From Austria with love. And herbs.

Almdudler is Austria’s favourite carbonated
soft drink. It is made from 32 natural Alpine
herbs and fresh mineral water. Gerhard
Schilling, managing director of Almdudler
KG told our magazine that Aimdudler is ba-
sically Austria’s national soft drink, which has
been representing real traditions and values
for almost 6o years. Almdudler’s recipe is a
family secret but the director stressed that

no artificial preservative or flavouring is used
in the production process.

The company is a family enterprise: the Klein
family’s Erwin Klein made the first bottle
of Almdudler in 1957 as a present to his fi-
ancée, Ingrid. Almdudler is still 100-percent
family-owned and in the last decades they
managed to set their feet in foreign markets
0o, eg. in Germany, Switzerland, Hungary,

Belgium, the Netherlands, Croatia, Slovenia,
Romania and Turkey. Almdudler’s most im-
portant export market is Germany. One of
the soft drink’s biggest market advantages is
that it is made from natural ingredients. In ad-
dition to this, its special flavour gives consum-
ers a one-of-a-kind taste experience.

Almdudler entered the Hungarian market
in 2012 with Fruitful-Company Kft. as its dis-

tributor. Mr Schilling told us that they are
very satisfied with their Hungarian partner.
When asked about future plans, the man-
aging director informed that Almdudler is
always ready for a bit of fun, therefore the
soft drink’s fans can prepare for a few sur-
prises — no wonder that millions of consum-
ers who like herb-infused soft drinks love
Almdudler. (x)
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A szénsavas uditoitalok piacara altalanossagban hatassal vannak
a globalis trendek, melyek egyre inkabb az egészségtudatossag
iranyaba mutatnak. Ezt a szabalyozasok tovabb erositik.
Jellemzoen a nyari idoszakban a legmagasabb az eladas. A meleg

honapok mellett az iinnepek, a karacsony, illetve a husvéti
vendégvaras noveli meg az értékesitést.
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szénsavas Udit6italok eladasa 2015-
Aben is novekedést mutatott.

- Az eladasi csatornék kozott tavaly
megfigyelhetd volt a hipermarketek sulya-
nak csokkenése, illetve a szupermarketek
és a diszkontlancok térnyerése. Tovabbi
tendencia még a Horeca- és petrolcsa-
torna er6sddése — mondja Toth Valentin,
a Coca-Cola HBC Magyarorszag kommu-
nikécios igazgatoja.

A szénsavas Uditék piaca a teljes FMCG-
piachoz hasonldan promaocidérzékeny.

— Kildnbséget tehetlink azonban a koéla-
piac, illetve az egyéb izesitett szénsavas
uditdk piaca kozott az egyes arkategori-

ak sulyat illetéen. Az utdbbiak esetében
nagyobb szerep jut a B markéknak, mig
a kélapiacon a Coca-Cola és a Pepsi mel-
lett a B markak szerepe elhanyagolhato.
A sajatmarkak részaranya azonban mind-
két esetben meghatdrozd a mennyiségi
eladést illetéen — emeli ki Buzder-Lantos
Nikoletta, a Févarosi Asvanyviz- és Udit6-
ipari Zrt. marketingmenedzsere.

A BUSZESZ felmérése azt mutatja, a ma-
gyar fogyasztok tulnyoma tébbsége szerint
még tart a recesszio.

- Ennek is koszdnhetéen, éltalaban elére
tervezetten, drakat dsszehasonlitva, ke-
rettel rendelkezve, kedvezményeket és

akcidkat kihasznélva vasarolnak az embe-
rek Ebben a kategoridban pedig az arérzé-
kenység mellett, az egészségtudatosabb
valaszték preferdlasa lett jellemzd - dllapitja
meg Horvéath Adrienn, a BUSZESZ Zrt mar-
ketingmenedzsere.
Avéllalat azt tapasztalja, a vasarlok nagy ré-
szét olyannyira befolyasoljék az akciok, hogy
azért mas markara is hajlanddak valtani.
Egy-egy promocios idészakban tobb mint
a dupldjara nének az értékesitési szamok.
| A megéllapitassal az
: Almdudlert forgal-
mazo Fruitful-Com-
pany Kft. is egyet-
ért.
— Avasarldink keresik
és varjak is az akcios
lehetéségeket, mi
pedig igyeksziink az
elvérdsaiknak eleget
tenni — fUzi hozza
Balogh Ildiko, a cég marketingmene-
dzsere.

Balogh lldiko
marketingmenedzser
Fruitful-Company

Kiskereskedelmi Indexiink kilencven ka-

élelmiszerek kozé tartozik a szénsavas

év soran. Ezzel a feldolgozott hus, sor és
sajt utan a negyedik legnagyobb bevételt
érték el vele a boltok.

Ha a legutdbbi februdr—januari idészako-
kat nézziik, értékben
6 szazalékkal emel-
kedett, mennyiség
szempontjabdl pedig

kasok, amit tuk-
roz az egyes csator-
nék piaci pozicidja.
Csokkent viszont a
legnagyobb, 2 500
négyzetméter feletti

tegoriaja kozott a legnagyobb forgalmu

iiditéital. Eves forgalma 5 milliard forint
felett mozgott a legutobbi két kumulalt

2014. februdr — 2015. januar

Copyright © 2015 The Nielsen Company nclsen

Erosek, stabilak a gyartoi markak

tizletek részaranya, értékben 24 szazalék-
rdl 23-ra. Ezzel egy id6ben a szupermar-
ketet és a diszkontot magaba foglal6 401-
2500 négyzetméteres csatorna mutatdja
26 utdn 27 szazalék lett.

Itt az élelmiszerek atlaganal joval er8seb-
bek a gyartoi markak. Tavaly is 86 szdza-
1ékot vittek el az értékben mért forgalom-
bol, ahogyan egy évvel korabban is.

Szénsavas iiditital — értékben mért — kiskereskedelmi forgalmabol

a bolttipusok piaci részesedése (szazalékban)

I 2500 nm felett 401-2500nm  [J201-400 nm
3 szdzalékkal nétt a 51-200 nm 50 nm és kisebb
szénsavas uditdital
kiskereskedelmi el-
addsa.
Némileg valtoz-
tak a vasdrlasi szo- [ 8 ] [ 8 |

2015. februdr — 2016. janudr

Forrds: Nielsen

zi6s tarsasagok kiilonb6zé mértékil ked-
vezményeket adnak a hirdetéknek. /

Igen aktivak a véllalatok a tévéreklamok
terén: listadron 8,51 millidrd forintot

koltot-

== perny6s
hirdeté-

sekre tavaly. Ez 23
szdzalékkal tobb,
mint egy évvel az-
el6tt. Meg kell
azonban jegyezni,
hogy a valds kol-
tés ennél lényege-
sen alacsonyabb lehet. Ugyanis a televi-

Barta Modnika
tgyfélkapcsolati igazgatd
Nielsen

#: Strong, stable manufacturer

brands

Annual sales of carbonated soft drinks exceeded HUF
5 billion in each of the last two years. In the February
2015-January 2016 period like-for-like value sales rose
6 percent and volume sales were up 3 percent. Manu-
facturer brands carved out 86 percent from value sales
— just like a year earlier. Manufacturers paid HUF 8.51
billion (at rate card price) for television commercials, 23
percent more than a year before. //
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A Fruitful-Company ugy latja, folyamatos
és egyre nagyobb az igény az egészségtu-
datossagra, a természetességre, a vasarlok
keresik a limitdlt kiszerelés( vagy specidlis
fzvildggal rendelkezé termékeket.

— Az oridsi promoci-
6zajban egyre nehe-
zebb a fogyaszto ér-
deklédését felkelteni,
mar sokszor nem ele-
gek a hagyomanyos
eszkdzok, a boltokra
és az ottani fogyasztoi
kézénségre egyedi-
leg szabott minikam-
panyokat kell szervez-
ni, ahol az online eszkdzok bevonasaval kell
a vasarlékat megszolitani — hangsulyozza

ligyvezetd igazgatd
Mérka Uditégyartd

Pécskdvi Tibor, a Marka Uditégyar-
t6 Kft. Uigyvezetd igazgatdja.

A kola a novekedés motorja
— Az eladdsok jo részét még min-
dig az alapizek hatdrozzak meg.
Nem Idtom hosszu életlinek azo-
kat a kisérletezéseket, amelyek az
atlagfogyaszté altal nem ismert
vagy nem fogyasztott gylimol-
csokre, esetleg ezek hazasitasaira
hajaznak — osztja meg véleményét Nemes
Jozsef, a Pet-Pack Ipari és Kereskedelmi Kft.
kereskedelmi igazgatdja.

A Maspex Olympos Kft. masképpen latja
a helyzetet.

— A fogyasztok egyre nyitottabbak a ki-
I6nleges, egzotikus izekre, és idérél idére

Beraki Eszter
markamenedzser
Maspex Olympos

polctikor z77774

szivesen probalnak ki Ujdonsa-
gokat - 4llapitja meg Beraki Esz-
ter markamenedzser.

A BUSZESZ Zrt dltal forgalmazott
termékek esetében tovabbra is
toretlena2ésa25literes PET-pa-
lackba csomagolt tditék dinami-
kus névekedése. A kéla, narancs,
mint huzoéizek mellett, illetve
utan egyre tobben preferdljdk a
citrusos és dupla izeket.

A Pepsit forgalmazo Févarosi Asvanyviz- és
Uditipari Zrt. tapasztalatai szerint a piac
novekedésének motorja elsésorban a kéla-
piac, amely a teljes szénsavasudité-kategod-
ria felét teszi ki mennyiségi értékesitésben.
A koéla mellett meghatarozé a narancsizl
szénsavas italok ardnya (15%-0s mennyiségi

Tobb szomjoltot vasarolunk, mint egy évvel korabban

A GfK magyar haztartasok
privat otthoni fogyasztasat
monitorozo ConsumerPanel
adatai szerint 2015-ben az
uditoital-kategoriak noveked-
tek, ami nagy valoszintiséggel
betudhato a nagyon meleg
nyari napoknak is. Leginkabb
a jegesteak, asvanyvizek és a
gyiimolcslevek iranti kereslet
nott.

A magyar haztartasok minden
negyedik FMCG-kosaraban ta-
lalhato valamilyen iiditéital:
asvanyviz, szénsavas iidit6-
ital, jegestea, gyimolcslé
vagy energiaital. A tavalyi év-
ben az egy haztartasra juto
atlagos vasarlasi mennyiség
a teljes uditoital-kategoria-
bol 410 liter volt, és kozel 39
ezer forintot koltott egy haz-
tartas uditoitalra a 12 honap
alatt. A vizsgalt id6szakban
egy haztartas 73 alkalommal

vasarolta a kategoria valamely
terméket, alkalmanként kozel
6 litert.

Az el626 évvel 6sszehasonlitva
a teljes kategoria novekedett
mind mennyiség, mind forga-
lom tekintetében. A novekedés-
ben egyarant szerepet jatszott a
magasabb vasarlasi gyakorisag
és az atlagos kosarméret.

Ha az uditéitalon beliili ka-
tegoriakat vizsgaljuk, akkor
kivétel nélkiil mindegyik no-
vekedni tudott. A jegesteak a
legnagyobb ilitemben, azon-
ban a kategoria sulya a teljes
piacon még igy is elmarad a
szénsavas uditok és az as-
vanyvizek mogott. Utobbi az
alacsony atlagaranak koszon-
het6en kozel kétszer akkora
részesedéssel rendelkezik a
vasarolt mennyiségbol, mint
a piaci forgalombdl, am igy is
a legnagyobb kategoria mind

Az iiditéital-kategoriak piacrészesedése, 2014. vs. 2015.
(az adatok szazalékban kifejezve)

Mennyiségi részesedés

2014
Szénsavas iidit6i 23
Asvanyviz 62
Gyiimolcslé 11
Jegestea 4

Energiaital 1

Forgalmi részesedés

2015 2014 2015

22 28 27
35 35
25 26
6 7

6 6

Forrds: ConsumerPanel, GfK

A kereskedelmi csatornak mennyiségi piacrésze az iidit6-
ital-kategoriaban (az adatok szazalékban kifejezve)

2014

Hipermarket
Szupermarket
Diszkont
Cash&Carry
Kisboltlanc
Fiiggetlen kisbolt

Egyéb csatorna

mennyiségi, mind forgalmi
alapon. Piaci atlag alatti no-
vekedést csak a szénsavas iidi-
tok és az energiaitalok értek
el 2015-ben. A gyiimolcslevek
esetében volt a legnagyobb az
atlagarnovekmény, ennek ko-
vetkeztében az atlagos meny-
nyiségi novekedéssel szemben
atlag folotti forgalomboviilés
volt mérhet6.

25
19
28
2
17
9
1

2015
26
19
28

1
16
8
1

Forrds: ConsumerPanel, GfK

A kereskedelmi csatornak
mennyiségi részesedése a tel-
jes uiditoital-piacon viszonylag
stabilnak mondhato. Nagyobb
csokkenést a kisboltok kony-
velhettek el, mig piaci része-
sedésiiket novelni leginkabb
a hipermarketek tudtak A kis-
boltcsatorna leginkabb a szén-
savasiidito-kategoriaban van
jelen atlag feletti sallyal. //

>¢ We buy more thirst quenchers than a year ago

According to data from GfK's ConsumerPanel, both value and volume
sales of soft drink categories improved in 2015 — demand increased the
most for iced teas, mineral waters and fruit juices. Practically every house-
hold buys the category and the average family took home 410 litres last
year, spending almost HUF 39,000 in 12 months. In the examined period
the number of buying occasions was 73 per household.

Iced tea sales developed the fastest,

but the category is still only the third big-

gest behind mineral waters and carbonated soft drinks. Mineral water’s share
in volume sales is almost twice as big as in value sales; still, it is the biggest
category in both respects. The share of various retail channels in volume
sales remained more or less stable, only small shops suffered a market loss,
while hypermarkets bettered their position.
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A legfontosabb innovacios szempont tovabbra
is a természetesség és egészségtudatossag

részesedéssel), melynek szerepe az elmult
években folyamatosan né. A tavalyi év leg-
dinamikusabban fejl6dé izei a gydombér,
illetve a bodza, melyek egyelére a piac 2
és 3 szazalékat teszik ki.

— A kiszerelések vonatkozasaban a 2015-6s
évben egyre nagyobb hangsuly kerilt az
egyadagos, kis kiszerelésekre, kétszam-
jegyl novekedést produkélva a 2014-es
eladasokhoz képest. A nagy kiszerelésu
termékek azonban tovabbra is az elada-
sok jelentés részét képezik — tudjuk meg
Buzder-Lantos Nikolettatol.

Uj stratégia: egy marka

A Coca-Cola HBC Magyarorszag mennyi-
ségben 3,8 szdzalékos, értékben 7,1 sz4-
zalékos ndvekedést ért el 2015-ben, igy
tovabbra is piacvezetd mind mennyiségi,
mind értékbeli részesedését tekintve.

— Termékfejlesztésiink, recepturaink ujra-
gondolésa folyamatos, ennek kodszénhe-
téen a Coca-Cola, a Coca-Cola Light és a
Coca-Cola Zero mellett a NaturAqua as-
vanyvizzel, a sztividt is tartalmazo Nestea-,
Kinley-, Cappy-kindlatunkkal, valamint a
Fanta Zerdval elmondhato, hogy terméke-
ink majdnem fele alacsony kaldriatartalmu
vagy kalériamentes — mondja Toth Valentin.
A kommunikécids igazgatotdl azt is meg-
tudjuk, hogy a Coca-Cola mérka,Taste the
feeling” kampanyaval idén januarban be-
vezette az,egy marka’stratégiat £z azt je-
lenti, hogy mostantol nem kezelik kilon a
Coca-Cola, a Coca-Cola Light, a Coca-Cola
Zero és a Coca-Cola Life mérkdkat, ehelyett
kihangsulyozzak, hogy ezek egy markat
képviselnek Eppen ezért Coca-Cola almar-
kdk minden kommunikaciés anyagukban
egyltt, egymas mellett jelennek meg.

— A kampany arculati megjelenése a mar-
ka alapelemeiben gyokerezik, és modern
felfogasban a termék fogyasztasaval atélt
pillanatokat helyezi a kdzéppontba — egé-
sziti ki Téth Valentin.

Fokuszban a Pepsi

A Févarosi Asvanyviz- és UditSipari Zrt.
a koélapiacon a Pepsi mérkéval van jelen,
amely az eredeti Pepsi-kolaiz mellett cu-
kormentes, 0 kaldrids, illetve citromos izU
varianst is kindl fogyasztdinak. A Mirinda
és7up markék az izesitett szénsavas italok
piacan versenyeznek.

— A markakommunikacié a magyar piacon
a Pepsi markara irdnyul, az egyes almarkak
kulon kommunikécioja nélkul — mondja
Buzder-Lantos Nikoletta.

Az elmult év mérkakommunikécidjdban
nagy szerepet kapott az UEFA Bajnokok
Ligdja szponzoracidja, amely soran az ATL-
kampdényt egy fogyasztdi promocio is eré-
sitette. A focitematikdju kampany az idei
évben is folytatddik a Pepsi UEFA Bajnokok
Ligdja szponzoracidja kapcsan.

— |dén Uj marketinglizenetet kozvetit a
marka, melyben az atélt pillanatokat he-
lyezi kdzéppontba,,Az élet egy pillanat Eld
at"szlogen bevezetésével a marka arra 6sz-
tonzi fogyasztoit, hogy ragadjanak meg
minden pillanatot, és a Pepsire jellemzd
kalandvaggyal, batorsaggal éljék meg azt
— teszi hozza a marketingmenedzser.

Az egyes kampéanyokat minden esetben ATL-
tdmogatas, elsésorban tévéjelenlét kiséri.

Valjék egészségiikre!

A Marka eladasai az elmult évek sikeres
disztribucionovekedése és fejlesztései
miatt jelentésen ndvekedtek.

— A Marka termékek innovacidjanak ki-
emelt célja az egészségtudatos fogyasz-
tasra vald 6sztonzés. Ezért van, hogy el-
s& gyartoként vezettik be a természetes
szinezékek hasznélatat, és az elmult egy
évben tartositdszer-mentessé tettik a gyu-
molcsleveinket, izesitett vizeinket és a je-
ges tedkat. Minden jévébeni fejlesztéstink
alapja az egészséges termékek fejlesztése
— hangsulyozza Pécskovi Tibor.

Idén is lesz a kordbbi évekhez hasonld
kampany a szezon induldsakor. Szloge-
nek:,Mindenkiben van valami k6z6s” és
a,Marka bennink van” - az idei évi Mar-
ka-nagykovete Weisz Fanni, aki nagykovete
az egészségtudatos életmodnak.

Az Ugyvezet$ igazgatd elarulja, hogy
ugyanezen célok erésftése miatt jott |étre
szerz6dés a VIWA vitaminvizek és a Marka
Kft. kozott, igy 2016. januartdl a VIWA ter-

Kft. végzi.

Valtozatos, Gj izek

A Maspex Olympos Kft. olyan izkombina-
ciokat fejlesztett ki, amelyek alig ismertek
az itthoni piacon. Nemrég kertltek a bol-

tokba Apenta RIO izei almdrkanév alatt a
legUjabb Apenta Uditék: maracuja—jaca és
acai-sarkanygytmaolcs izekben.

- Egy masik kategdria, amelyre figyelmet
forditottunk tavaly, az a light tditék A fo-
gyasztok részérél fontos elvaras, hogy a
light termékek amellett, hogy cukormen-
tesek, legyenek izletesek, finomak és mo-
dernek megjelenésikben. Ezért kapott
Uj, kbnnyed csomagolést az Apenta Light
termékvonala, és ezért vezettik be a leg-
népszerbb iz( Apenta Uditének a Light
verziojat, az Apenta Light malnat — idézi fel
Beraki Eszter, azzal kiegészitve, hogy idén
az online és kozosségimédia-fellleteken
vald kommunikaciora helyezik a hangsulyt,
mert igy célzottabban érhetik el a jelenlegi
és jovébeli Apenta-fogyasztokat.

Ujdonsag gyogynovény izhatassal
Az Aquarius-Aqua Kft. és BUSZESZ Zrt. 2015-
ben kb. 20 szdzalékos novekedést ért el a
vabb erésitették a tobb mint 10 szézalékos
egylttes piaci részesedésuket.

— Ar-érték ardnyban tovébbra is tokélete-
sen poziciondlt a QUEEN uditdital-csald-
dunk, ennek kdszonhetéen 2015-ben is kb.
26 szézalékos névekedést tudtunk elérni
a branddel — avat be Horvath Adrienn,
akitél azt is megtudjuk, hogy 2016-ban
két ujdonsaggal rukkolnak el¢ a QUEEN
szénsavasudité-csalddon belll. A nagyon
kedvelt és keresett kolanak kifejlesztették
az ugyanolyan izélményt nyujté teljesen
energiamentes valtozatat Tovabbd egy Uj,
tavaszi izt is kifejlesztettek, amely frissité
jelleggel és gydgyndvény izhatdssal bir.
Energiaszegény, ezaltal konnyen illeszt-
het6 az egészségtudatos étrendbe is.

— A QUEEN-nel a csaldd fontossagara, il-
letve az egyUtt toltott mindségi iddre és
kozos élmények (Ujra)élésére koncentra-
lunk marketinglzeneteinkkel. Azt, hogy
mit is jelent egészségtudatosnak lenni,
szeretnénk minél testkdzelibbé"tenni mi-
nél toébb korosztalynak, igy az év folyaman
szintén tobb helyszinen, egészségmeg-
6rzé, sportolassal egybekotott program-
sorozattal késziliink — mondja a marke-
tingmenedzser.

Hagyomany és megbizhatosag

A Fruitful-Company Kft. idén is arra térek-
szik, hogy a lehetd legtobb kommunika-
Cios eszkozzel erésitsék markaik jelenlétét
a magyar piacon, és tdmogassak a marka-
kommunikaciét.

Az Almdudler termékek iranti kereslet foko-
zatosan né, a tavalyi év Ota is emelkedtek
a szamok. A vallalat megfigyelése alapjan
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a fogyasztok korében egyre inkabb no-
vekszik az igény a specidlisabb izvilaggal
rendelkezd termékekre.

— A visszajelzések nagyon fontosak sza-
munkra, ezeket folyamatosan figyelem-
mel kisérjik, és azt tapasztaltuk, hogy a kis
kiszerelés( idité mellett egyre nagyobb az
igény a nagyobb kiszerelések irant. Ezért
ugy dontottiink, hogy idén tavasszal elin-
ditjuk az AlImdudler 1,5 literes palackjanak
az értékesitését. Az Orangina haza t3jan
is készulink ujdonsagokkal: a gyonyorl
dizajnnal rendelkezé, buborék formaju, 1,4
literes PET-palack szintén tavasszal kerUl
majd a hipermarketek polcaira, valamint a
félliteres Orangina buborékpalack is kap-
hato lesz a benzinkutak, egyes nagyaruha-
zak és figgetlen kiskereskedelmi egységek
polcain — tudjuk meg Balogh Ildikétél.
Az Almdudler esetében nagyon fontos
Uzenet, hogy a marka csaladi vallalkozas-
ként hoditotta meg a piacot, és azéta is
csaladi kézben van. A titkos recept 6ssze-
tevéi maig nem ismertek, a 32-féle gyodgy-
novény és természetes asvanyviz egyedi
fzvildaga semmihez sem foghato. Az Orangi-
nara is a megbizhatdsag jellemzd, a marka
most Gnnepli 80. sziletésnapjat, az iditd
pedig a kezdetek 6ta ugyanazzal a recept-
Uraval és ugyanolyan magas minéségben
készil.

S Szponzoraltillusztracio [

Az idei év fokuszdban az Almdudler marka
kommunikacidja all.

— Szeretnénk, ha a fogyasztok minél tébb
helyen, minél tobb alkalommal taldl-
koznédnak az Uditével, ezért a melegebb
honapok bekdszontével egy erételjes
OOH-kampdényba kezdlnk, amely kereté-
ben dridsplakdtokon, citylight-felleteken
és kozlekedési jarmivon fogjuk a méarka
6 Uzenetét kdzvetiteni. Emellett termé-
szetesen nagyaranyu instore aktivitasokkal
készillnk, termékkostoltatasokkal, online
jatékokkal ¢sszekdtve — mondja Balogh
l1diko.

A véllalat az online kommunikacio ter-
letén is aktiv lesz: a korszer( angol és né-

met nyelvl weboldalak utdn harmadikként
tavasszal elkészil az Alimdudler magyar
nyelv weboldala is.

Egészségesebb termékek
fejlesztése a cél

A tavalyi meleg nyar ellenére a Pet-Pack
Ipari és Kereskedelmi Kft. klasszikus Udité
forgalma — ami alatt a DEIT cukormentes
Udité értendd — szamottevd forgalom-
novekedést nem hozott. Viszont jelentds
novekedést mutat az izesitett viz, amely a
,5zines” diték méltd versenytarsa lett.

- Azinnovacio rendkivil fontos, ezért ezen
a fronton erdésftiink Tovabb nyiladoznak
azok a fogyasztoi igények, melyekre ala-
pozva érdemes egy magasabb arkatego-
riaju, egészségesebb terméket fejleszteni
— hangsulyozza Nemes Jézsef.

A kereskedelmiigazgatd ugy latja, a cukor
és/vagy tartositoszer elhagyasaval szem-
ben mar megfigyelhetd kialakult vasarloi
igény. Az el6bbit tditénél mindségi éde-
sitével kell pétolni, amit figyelembe vesz-
nek majd az Uj innovaciondl, illetve a DEIT
terméknél mar évek ota.

- Uj termékkategériaba lépink az1literes
uditénkkel, amelybe megprobaltunk mi-
nél tobb gylimadlcstartalmat belepréselni

- avat be Nemes Jozsef.
B. K.
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£ A world of new flavours

In 2015 carbonated soft drink sales kept
growing. Coca-Cola Hungary's communica-
tions director Valentin Toth told our mag-
azine that the importance of hypermarkets
decreased a little in sales, while supermar-
kets and discount stores strengthened their
position. The Horeca and petrol station sales
channels developed well. Just like the whole
of the FMCG market, the carbonated soft
drink category is very much promotion-sen-
sitive. Nikoletta Buzder-Lantos, marketing
manager of Févarosi Mineral Water and
Soft Drink Zrt. opines that the cola mar-
ket is dominated by top brands Coca-Cola
and Pepsi, but among other carbonates soft
drinks ‘B’ brands play a bigger role.

Adrienn Horvath, marketing manager of
BUSZESZ Zrt. revealed that one of their
surveys found: Hungarian consumers are
price-sensitive and they have started to
prefer healthier products. lldikd Balogh,
marketing manager of Fruitful-Company
Kft. (Almdudler’s distributor) explained to
us that their buyers are actively looking for
opportunities to purchase in promotion.
Tibor Pécskdvi, managing director of Marka
Soft Drink Kft. added that there are so many
promotions that it is becoming increasing-
ly difficult for products to stand out from
the crowd and get noticed by consumers
in-store.

Jozsef Nemes, sales director of Pet-Pack In-
dustry and Trade Kft. informed us that the
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majority of sales is still realised by basic fla-
vours. However, Eszter Beraki, brand man-
ager of Maspex Olympos Kft. reckons that
consumers are more and more open to spe-
cial, exotic flavours and like to try new prod-
ucts. From BUSZESZ Zrt's products the
sales of 2-litre and 2.5-litre soft drinks in PET
bottle packaging keep increasing dynamical-
ly. According to the FGvarosi Mineral Water
and Soft Drink Zrt. (Pepsi’s distributor), cola
products are the engine of sales growth, re-
alising half of carbonated soft drink sales in
terms of volume.

Coca-Cola Hungary’s sales augmented by
3.8 percent in volume and grew 7.1 percent
in value in 2015, making the company the
market leader in both respects. Products
include Coca-Cola, Coca-Coca Light, Co-
ca-Coca Zero, NaturAqua mineral water,
Nestea (made with stevia), Kinley, Cappy
and Fanta Zero — almost half of these drinks
are low- or zero-calorie. In January the com-
pany launched the ‘one brand’ strategy with
their ‘Taste the Feeling’ campaign. The new
strategy focuses on consumption occasions
and this is what gets communicated by tele-
vision commercials.

Févarosi Mineral Water and Soft Drink Zrts
Pepsi product is also available in sugar-free,
zero-calorie and lemon-flavoured versions;
Mirinda and 7up are the company’s other
two carbonated soft drink brands. Brand
communication is centred around Pepsi

in the Hungarian market, with the UEFA
Champions League in football playing an
important role — Pepsi is one of the tourna-
ment’s main sponsors. This year the brand
communicates a new marketing message,
with the slogan ‘Life is a moment. Live it!.
Marka sales have improved significantly,
thanks to the increased distribution and the
company's development work in the last
few years. They were the first to start using
natural colouring agents and since last year
all of their fruit juice, flavoured water and
iced tea products have been manufactured
without using preservatives. This year Mar-
ka's ambassador is Fanni Weisz, who can
credibly communicate the brand’s health
message. Since January 2016 Marka Soft
Drink Kft. has been the distributor of VIWA
vitamin waters.

Maspex Olympos Kft. have developed fla-
vour combinations that are hardly known
in the domestic market. The latest products
have been put on the market just recent-
ly, under the Apenta RIO brand name, in
passion fruit-jackfruit and acai-dragon fruit
flavour combinations. Last year Maspex
gave the Apenta Light product range a new
design and they also launched the Apenta
Light raspberry product. In 2015 Aquari-
us-Aqua Kft. and BUSZESZ Zrt. managed to
expand by 20 percent in the carbonated soft
drink category, by this acquiring a combined
market share bigger than 10 percent. Sales

of QUEEN products augmented by 26 per-
cent last year. In 2016 two new products will
come out in the QUEEN carbonated soft
drink range: a zero-calorie cola drink and a
new, low-calorie spring flavour with a touch
of herb taste.

Fruitful-Company Kft. informed us that
the demand for AlImdudler products keeps
growing and the company senses increasing
interest in products offering special flavours.
This spring the company starts selling Alm-
dudler in 15-litre version. Orangina’s spe-
cial-design 1.4-litre PET bottle will appear
on the shelves of hypermarkets this spring;
o.5-litre Orangina will be available at petrol
stations, in certain large floor-space stores
and in some small independent shops. Alm-
dudler is made from 32 natural Alpine herbs
and mineral water — this is why it tastes so
special. 8o-year-old Orangina has always
been produced using the same recipe and in
the same high quality. As for the company’s
communication strategy, this year the Alm-
dudler brand is in the centre of attention.
Pet-Pack Industry and Trade Kft. manufac-
wures the DEIT sugar-free soft drink. Sales of
this didn't really increase last year, but sales
of the company’s flavoured waters grew
considerably. In its innovation work Pet-
Pack focuses on developing a higher-priced
but healthier product as consumer demand
is growing for sugar- and preservative-free
soft drinks. /


www.fruitful.hu
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Kampdny a SPAR és INTERSPAR lizletekben

Minden doboz visszajar

A SPAR és a Returpack Orszagos Kornyezetvédelmi és Szolgaltato Kft. ,Minden doboz visszajar”
kampanya ismét kozos nyereményjatékot indit, hogy felhivja a figyelmet az aluminium italosdobozok
szelektiv gytijtésének és ujrahasznositasanak fontossagara. A 2016. aprilis 25. és junius 5. kozott,

6 héten at tarto nyereményjaték elsodleges célja, hogy a vasarlokat a SPAR és INTERSPAR
aruhazakban felallitott, innovativ aludoboz-visszavalté automatak hasznalatara 6sztonozze.

minden
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Az aludobozok beviltasa utdn az automa-
ta kiad egy bént, amelynek az adataival
regisztralni lehet a www.nyerodobozhu
oldalon, a regisztrélt djrahasznositok ko-
z6tt pedig értékes nyeremények kertilnek
kisorsolasra.

Kéthetente 200 000 Ft értékben vésarlasi
utalvanyokat nyerhetnek a jatékosok, a f6-
dij egy 500 000 Ft értékd utazas. A webol-
dalon kozzétett kérdéivre vélaszolok kdzul
pedig valaki boldog tulajdonosava valthat
egy 200 000 Ft értéky, ivelt LED-televizio-
nak is. A nyereményeket a Returpack Kft.
biztositja a kdrnyezettudatos nyertesek
szamara.

A SPAR és a Returpack idén is célul tlzte
ki, hogy népszerUsitse az értékteremtd,
z6ldkdzpontd gondolkozast, és a visz-

nyereménY
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Kéthetente

20/db 10,000t értéki
SPAR vasarldsi utalvany;

sranfd rmeE A

WASARLAR! UITRIVANY

INTERSPAR[N

Védjiik egyiitt a kornyezetet!

szavaltast 6sztonzd nyereményjatékkal
Uj vasarloi rétegeket is Ujrahasznositasra
buzditson.

Mindezeken tul a,Minden doboz visszajar
csapata szeretné megkdszonni a hliséges
felhasznaldi korének a rendszeres aludo-
bozgydjtést és az ehhez tartozé zold gon-
dolkodast. A nyereményjaték nem csak az
Uj vasarloi kor bevonasat, de a mar meglé-
v6 automatahasznalé bazis jutalmazasat is

"

szolgalja, hiszen barmelyik SPAR druhdzban
visszavaltott és regisztralt aludoboz akéar
500 000 Ft-ot is érhet. S6t az akcié ideje
alatt egyes Uzletekben 3 Ft/db 4ron veszik
vissza az Ures aludobozokat.

Részletek és jatékszabaly:
www.nyerodobozhu.

Olvasson tobbet a kampanyrol a
www.mindendobozhu oldalon! (x)

& Campaign in SPAR and INTERSPAR stores — All cans return

As part of SPAR and Returpack Envi-
ronmental Protection and Services
Kfts ‘All cans return’ campaign, a prize
game calls attention to the impor-
tance of the selective collection and
recycling of aluminium cans. Between
25 April and 5 June 2016 SPAR and
INTERSPAR customers will be urged

to use the innovative aluminium can
return vending machines set up in
stores. Those who return cans will
get a receipt, the data on which they
need to register at www.nyerodoboz.
hu to win prizes. The main prize is a
HUF 500,000 trip, but HUF 200,000
vouchers and other prizes will also be

drawn. What is more, in the campaign
period those who return aluminium
cans will get 3 forints/can in certain
stores.

Details, terms and conditions: www.
nyerodoboz.hu.

Read more about the campaign at
www.mindendobozhu. (x)
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Novekedes kozben, aremeles
elott a gyumolcsle

Hosszu ido utan kijelenthetjiik, hogy folyamatosan novekvo trendek
jellemzik hazankban a gyiimolcslépiacot. A 2016. januari, illetve februari
eredmények - 6sszehasonlitva a 2015-6s év ugyanezen idoszakaval -

azt mutatjak, hogy egyre jelentdsebb teret hoditanak a 100%-os dzsuszok,

mig csomagolas tekintetében tovabbra is a kartondobozos

kiszerelések a legkedveltebbek.

gyUmolcstartalmu ita-
lokon belll minden
szegmens ndvekedett

az el6z6 évben, azon-
ban a legdinamiku-
sabban a magasabb
gylimolcstartalmu
prémiumtermékek
értékesitése bovult.

- Meglatasunk sze-
rint a teljes piac no-
vekedésének oka a
folyamatosan eréso-
d6 fogyasztéi bizalmi

. .
Bogar Balazs
trade-marketing menedzser
Sio-Eckes

index, illetve a ndvekvé vésarld-
erd. A korabbi trendek alapjan a
diszkontok térnyerése 2015-ben

is folytatédott, ezzel
is er6s6dott a ke-
reskedelmi markak
piacrésze a gyartoi
markékkal szemben
— avat be Bogar Ba-
lazs, a Sié-Eckes Kft.
trade-marketing me-
nedzsere.

A tavalyi évben a re-
kordmeleg nyar az

alacsony gyumolcstartalmu,
konnyebben ihatd gytimdlcs-
levek értékesitésének kedve-

zett. Idén is meleg
nydrra szamithatunk,
igy varhatdan ismét
erds lesz ez a termék-
csoport.

- A gyimolcslépia-
con a téli idészakban
tovabbra is meg-
figyelhet® a dzsusz-
szegmens erésodé-
se —tudjuk meg Kun

Melindétdl, a Rauch Hungaria
Kft. brandmenedzserétdl.

A Garden Juice Kft. meglatasa
szerint az almaarak jelentds
novekedése volt az a kilsé té-
nyez6, amit 2015-ben a gyartok-
nak at kellett hidalnunk Mivel
azonban ez a piacon globalis
jellegU tény volt, igy jelentds
negatfv visszahatast nem ered-
ményezett.

- Tavaly 6ta jelenté-
sen — egyes esetek-
ben tébb mint dtven
szazalékkal — emel-
kedett a gylmolcs-
levekhez felhasznalt
alapanyagok ara a
vildagpiacon, ennek
megfeleléen az idén
varhatdan valameny-
nyi gyarté areme-

Kun Melinda
brandmenedzser
Rauch Hungaria

Azaltal, hogy a gyiimolcslé kiskereske-
delmi forgalma értéket tekintve 11 sza-
zalékkal béviilt 2015. februar-2016. ja-
nuarban az el6z6 hasonl6 idészakhoz
viszonyitva, éves piaca immar meg-
haladja a 47 milliard forintot. Igy he-
tedik a Nielsen altal mért 90 élelmi-
szer-kategoria érték szerinti rangso-

raban. Ezzel egy id6ben mennyiség

B 51-200nm

50 nm és kisebb

2014. februdr — 2015. janudr

Gyiimolcslé — értékben mért — kiskereskedelmi forgalmabdl

a bolttipusok piaci részesedése (szdzalékban)

I 2500 nm felett [ 401-2500nm [ 201-400 nm

2015. februdr — 2016. janudr

Komoly novekedés értékben és mennyiségben is

szempontjabol 8 szazalékkal tobbet
adtak el a boltok.

Itt is érzékeljiik, hogy a vasarlasi szokasok
befolyasoljak a bolttipusok trendjeit. Két
szazalékponttal lett kisebb a 2 500 négyzet-
méteren feliili csatorna értékben mért pia-
cirészesedése egyik kumulalt évrél a ma-
sikra. N6tt viszont a 400-2 500 és 51-200
négyzetméteres tizlettipusok mutatdja, 1-1
szazalékponttal.

A gyartéi markdk
értékben mért pi-
aci részesedése to-
vabb erdsodott ta-
valy, igy a piac ko-
zel csaknem ha-
romnegyedével, 74
szazalékkal rendel-
keznek.

Nyilvdn 6szton-
zi a vasarlasi ked-
vet a tobb rek-
lam. A Nielsen al-

Copyright © 2015 The Nielsen Company ticlsen

tal szpotszinten

m ViZSgélt
2 tévécsa-
torna-
kat alapul véve a
piaci szereplok kol-
tése gylimoleslére -
hivatalos listadron -
mult évben 4,6 mil-
lidrd forintot ért el.
Ez 14 szézalékkal
tobb, mint tavaly-
el6tt. Meg kell azonban jegyezni, hogy a hi-
vatalos listadrhoz képest a valosdgban keve-
sebbet szoktak fizetni a reklamokért. /

Nagy Kitti
piackutatasi tanacsado
Nielsen

#Significant growth in both value

and volume sales

Like-for-like fruit juice sales were up 11 percent in value
and 8 percent in volume between February 2015 and
January 2016; value sales reached HUF 47 billion in this
period. Manufacturer brands’ share from value sales ex-
panded further last year as they were responsible for 74
percent of sales. At rate card price fruit juice was adver-
tised for HUF 4.6 billion on television - for 14 percent
more than a year earlier. /




|ésre kényszerll — osztja meg
véleményét Toth Valentin, a
Coca-Cola HBC Magyarorszag
Kft. kommunikécios igazgatoja.
A hagyomanyos izeknek, ugy-
mint narancs, alma, multivita-
min tovabbra is toretlen a sike-
re, azonban az utébbi évben a
kevert izek ndvekedtek a legdi-
namikusabban, amelyek hatte-
rében az all, hogy az Uj termé-
kek a legtébb esetben vegyes
izesitéssel jottek ki a piacra.

— A kalonleges, magas anti-
oxidans-tartalommal rendel-
kezd gylimolcsokbdl (dfonya,
granadtalma stb) készilt ter-
mékek divatossa valtak, ezek
forgalma jelentés névekedést
mutat — allapitja meg Csorba
Baldzs, az In-Food 2000 Kft. ér-
tékesftési igazgatoja.

Novekszik az liveges
kiszerelés piacrésze

A fogyasztéi kutatdsok alap-
jan a kartondobozos és a md-
anyag palack egyarant pré-
miumcsomagolast jelentenek
a fogyasztok szamara. A hazai
gylmolcsléforgalom legna-
gyobb, 98 szazalékos mennyi-
ségi piacrészét ado kartonos,
illetve PET-palackos csomago-
las aranya 2015-ben nem valto-
zott (karton 49,6%, PET 48,4%).
Az Uveges kiszerelések mennyi-
ségi piacrésze 0,/ szazalékrol 1,7
szazalékra ndvekedett, ezzel 0,5
szézalékkal csokkentve mind a
kartonos, mind a PET csomago-
|asi kategoriat.

— Az Uiveges kiszerelés ugyan a
piacnak csak elenyészé hanya-
da, viszont érdekesség, hogy
az elmult évben ez a katego-
ria megdupldzta a mennyiségi
piacrészét a gylimolcsleveken
belll. Ez a ndvekedés nagyrészt
a Topjoy kis Gveges termékcsa-
ladjanak kdszonhetd — egésziti ki
Cholnoky Anna, a Maspex Olym-
pos Kft. brand managere.

Kozéppontban

a gyiimolcsosok gazdai
A SIO-Eckes Kft. tovabbra is 6r-
zi piacvezetd pozicidjat, meny-
nyiségben 17,7 szazalékrél 18,5
szézalékra tudta névelni piac-
részét, ezzel a legnagyobb, 0,8

szézalékpontos noveke-
dést konyvelhette el a
hazai gylimolcslépiacon,
arulta el Bogar Balazs.

A vaéllalat 2016 elsé ne-
gyedévében bdvitette
a legdinamikusabban
fejldé SIO Juice és Nek-
tar portfolijat a SIO Fe-
keteribizli Nektarral, és
a 2008 6ta a gyumolcs-
pirészegmenst uralé SIO
Vitatigris GyUmolcsparé
termékcsalddot az Uj ba-
nanos termékikkel

- Ujdonsagainknal fo-
lyamatosan torekszink arra,
hogy a kereskeddi igényeknek
megfeleléen, illetve a hazai fo-
gyasztok szdmdra a lehetd leg-
jobb termékeket vezessiik be,
melyeket tobbkords termék-
fejlesztés és orszagosan repre-
zentativ kutatdsokon keresztl
érink el — tudjuk meg a tra-
de-marketing menedzsertél. -
Ennek tokéletes példéja a 2016
aprilisdban bevezetésre keriilg
0j SIO CitrusFriss termékcsalad,
amelynek kifejlesztésekor ad-
dig nem nyugodtunk, amig a
legnagyobb versenytarsunk
termékéhez képest
szignifikdnsan jobb
eredményeket hoz-
tak a kutatdsi ered-
ményeink. Harom
izben - narancs,
lime—citrom és gra-
pefruit — kindlunk a
fogyasztok szamara
egy teljesen Uj fo-
gyasztasi alkalmak-
hoz kapcsolhatd, izgalmas és
flatalos kontosbe bujtatott
termékcsalddot.

A SIO a mai napig kézel 1000
gyumolcsds gazdaval all kap-
csolatban, télik veszik a Sidfo-
kon feldolgozott 6sszes gyu-
molcsot. Idei kampanyukban
ket mutatjak be, torekedve
arra, hogy mind ATL-, mind
instore eszkdzokon a sajat ré-
gidjukban jelenjenek meg a
fogyasztok elétt.

—Televiziés kampanyunk mel-
lett a digitalis platformjainkon
(siogyumolcshu) egyedi ro-
vidfilmeket mutatunk meg
a legkedvesebb gazdainkrdl,

Cholnoky Anna
brand manager
Maspex Olympos

GYUMOLCS:
ROST

& Szponzoréltillusztracio

instore eszkdzeinken tdbb
mint 600 displayen, 28 kilon-
b6z6 Gondos Gazda kampany
kreativ kerdl kihelye-
zésre. Mindemellett
regiondlis oridspla-
kat-kampényokat in-
ditunk, ahol az adott
régiohoz tartozdé
gazdaink Uzeneteit
jelenftjik meg, illetve
regionalis kdzlekedé-
si eszkdzok (busz, vil-
lamos, trolibusz) teljes
brandingelésével tdmogatjuk a
kampdnyunkat — hangsulyoz-
za a trade-marketing
manager.

A kiilonleges
izek viszik

a palmat

A Maspex Olympos
Kft. harom jelentds
markaval van jelen a
gyUmolcslevek piacan.
A Topjoy egyre na-
gyobb szerepet kap: mennyi-
ségben és értékben is tobb
mint haromszorosara nétt a
piacrésze az elmult évben az
azt megeléz6hoz képest. A no-
vekedéshez hozzajarult mind
a 0,25l-es Uveges termékcsa-
lad ndvekedése, mind a 0,4l-es
PET-palackos kiszerelés( Fruits
of the World termékcsalad
bevezetése, illetve a stabil fo-
gyasztéréteggel rendelkezé
1l-es kartonos kiszerelésU pa-
radicsomlevek is.

- A markaportfoliobdl leginkabb
a kilonleges izeket preferaljdk a
fogyasztok A 2015-0s év slagere
a Topjoy izei kozUl egyértelmUen

P
Fri;sﬂzefd arukészletét EXTRA
az (U SI0 citrusFrigsd!

ﬁﬂh

Varkonyi Vilmos
brand manager
Maspex Olympos

polctiikor 77777+

a kaktusziz volt - tudjuk meg
Cholnoky Annatél.

A vallalat idén is készll Uj-
donsaggal: kisiveges-ki-
szerelésben a fekete szind
sarkdnygyimolcsiz kerul
tavasszal a polcokra. A kis
kiszerelés mellett pedig
mostantdl literes kartonos
dobozban is kaphaté lesz a
kaktusz, és mellette hdrom
izgalmas iz a Fruits of the
World termékcsaldd tagja-
ként: gorogdinnye, csillag-
gylimolcs és granatalma.
Ezt a termékbevezetést té-
vékampannyal tdmogatjak.

- Az Olympos markan beldl
idei Ujdonsagunk, az Olympos
Mediterran termék-
csaldd mar kaphato a
boltokban, 4 kilonle-
ges izben — mondja a
brandmenedzser.

A gylmodlcslé kate-
goridhoz kozeli cit-
romizesiték kozott
az Olympos piac-
vezetd.

—Idén februérban és
marciusban televizids imazs-
kampéannyal népszerUsitet-
tdk a markat, mellyel célunk
a termék poziciéjanak meg-
erbsitése a fogyasztok emlé-
kezetébe idézésével. A tévé
mellett YouTube-kampdny
és bolti display-kihelyezések,
valamint klasszikus &rakciok
tdmogattdk a markat — idézi
fel Varkonyi Vilmos, a Maspex
Olympos Kft. group brand ma-
nagere.

A kategdridjaban piacvezet6 Ku-
bu gyerekital egyik idei Ujdon-
sdga a 100%-o0s almalé. Masik
Ujdonsag a Kubu Waterrr malna
bevezetése, egy Uj iz a marka
izesitettviz-portfolidjaban.

— Az Uj termékekkel a Kubu
marka értékeit — mint pré-
mium, egészséges gyerekital
— er6sitjik. A bevezetést szU-
|6knek szolo tévérekldmkam-
pannyal tdmogatjuk — teszi
hozza Varkonyi Vilmos.

A Kubu tavaszi aktivitdsa egy
,Meglepetés a cimke alatt!" ci-
mU promocié, melyben min-
den klasszikus Kubu és Play
gyumolcsital, illetve a Wa-

201675 EEEED)
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terrr termékek cimkéje alatt
egy-egy matricaval kedves-
kednek a gyerekeknek.

Elotérben a gyiimolcslevek
és nektarok

Gyumolcslevek tekintetében
a Coca-Cola HBC Magyaror-
szagnal folyamatos a fejlesz-
tés, tobb Uj termékkel léptek
piacra az elmult harom évben.
Vélasztékuk ma mar 5 almar-
kabdl &ll: a Cappy, valamint a
Cappy Junior gyimolcslevek
és nektarok, a Cappy Pulpy és
a Cappy Ice Fruit gyimolcsita-
lok, ezeken fellil 2015 év végén
vezették be a C-vitaminnal du-
sitott Cappy Great Start! almar-
két két izben.

— Minden szegmensben ott
vagyunk, széles portfolio-
val és versenyképes arakkal.
Cappy termékeink itthon ké-
szllnek a magyar piacra, de a
hazai igények kielégitésén tul
a kozép-kelet-eurdpai térség
orszagait is ellatjuk — tajékoztat
Toth Valentin.

Avallalat ebben az évben eré-
siteni szeretné a prémiumter-
mékeit, ebben varhatdak Uj-
donsagok.

- Kutatasainkbodl latszik, hogy
a mindennapi étkezésekhez,
illetve radgcsalnivalok mellé
a fogyasztok a kdzepes gyU-
molcstartalmu italokat kere-
sik 2016 majusatol ezért ot Uj
kdzepes gyimolcstartalmu
(20-50%-05) és kedvezd &r-
kategoridju (300 Ft alatti ja-
vasolt fogyasztasi aru) Cappy
terméket vezetiink be Magyar-
orszag legkedveltebb izeiben:
narancs, barack, alma, meggy
és feketeribizli, emellett Ujdon-
sagként az 51 szazalékos gyU-
molcstartalmu narancs is része
lesz a portféliénknak — mondja
a kommunikacios igazgato.
A kiskereskedelmen felul a
Horeca-csatornaban is varha-
té Ujdonsag: a hagyomanyos-
nak szamité 0,2 literes Uveges
Cappy terméket a fogyasztoi
igényekre reagalva 0,25 literes-
re cserélik és egy Uj, a marka
arculatdnak megfeleld Gveg-
ben kindljak a fogyasztoknak,
tovabbra is 11 izben.

D 20165

A Cappy marka megujulésa
jegyében a gyimolcslevek és
nektdrok allnak mostantol a
véllalat kommunikécidjanak a
kozéppontjdban. A Cappy Ice
Fruit termékek esetében beve-
zetik a fogofullel ellatott 2x1,5 li-
teres sszecsomagolt terméket
a két legkedveltebb izben, ezt
a kiszerelést els¢sorban a hi-
permarketekben taldljak majd
meg a fogyasztok.

— Fontosnak tartjuk a termé-
keink min&ségi bemutatédsat
is, ezért ebben az évben mar
szamos Uzletbe kerdilt ki az Uj
Cappy fadisplay, amely emlé-
keztet a gylimolcsok szedé-
séhez haszndlt farekeszekre,
ezdltal a gyimolcslevekhez
jobban illeszkedd eszkdzon
mutathatjuk be a termékeinket
a boltokban — hangsulyozza a
kommunikaciés igazgaté.

A Coca-Cola HBC Magyaror-
szag Kft. gyimolcslé-portfolio-
ja tdmogatésara féként hagyo-
manyos eszkdzoket hasznal.
Az instore POS mellett szamos
kostoltatést szerveznek, tovab-
bé az egyes termékcsalddokat
széleskord ATL-tdmogatas is
népszerUsiti.

Fémdobozos termékek
4 izben

A Rauch Hungéria Happy Day
1literes termékei 24-féle izben
elérhetéek, a legszélesebb iz-
valasztékkal rendelkeznek a
gyumolcslépiacon. A tavalyi év
egyik Ujdonsaga volt a Happy
Day szorpcsaldd bevezetése,
melyet idén egy Uj, kilénle-
gességel bévitenek, a tropusi
izzel.

— AYippy termékcsalad kifeje-
zetten gyerekeknek szél, 0,33
és 0,2 literes kartondobozos
kiszerelésben elérhetd. Idei Uj-
donsag a markan belll, hogy
tovabb szélesitjik a portfoliot,
bevezetjik a Yippy water ter-
mékeket, 3 izben: alma, eper,
feketeszeder. A Yippy water fi-
nom, gyimaolcsos frissits, va-
lodi gytmolcslé és dsvanyviz
felhasznaldsaval készul, 0,33
literes, szines, atlatszé palac-
kokban kerul a boltok polcai-
ra — tajékoztat Kun Melinda.

Alkalomvezérelt
marketing

A fogyasztasi alkalmakhoz iga-
zod6 marketingrdl, a gyakorno-
ki poziciobdl az igazgatdi szé-
kig tarto karrierrdl és a kutyak
irdnti szeretetérdl kérdeztiik
a Coca-Cola HBC Magyarorszag
Kft. idén januarban
kinevezett trade-mar-
keting igazgatéjat,
Banyi Katat.

- Hdséges tipus,
mdig az elsé munkahe-
lyén dolgozik.

— Gyakornokként kertil-
tem a céghez, azdta leg-
aldbb 6t kulonbozé po-
ziciot toltéttem be. Ki-
emelt vevék vezetdként
kezdtem, majd tobb

Banyi Kata
trade-marketing igazgatod
Coca-Cola HBC Magyarorszag

hoz, idén pedig gydmalcslé-port-
folionkat alakitjuk t. A legfonto-
sabb valtozds, hogy majusban 6t
Uj kdzepes gylmolcstartalmu
és kedvezd aru (300 forint alat-
ti) Cappy-terméket vezetlnk be
Magyarorszag leg-
kedveltebb izeiben.
Ezzel egy tovabbi Uj
szegmens kerdl az
eddig is széles portfé-
lionkba a parhénapja
bevezetett funkciona-
lis reggelijuice, a Cap-
py Great Start utan,
és igy még kozelebb
kertltink ahhoz, hogy
gyUmolcslévélaszté-
kunkkal is minden

marka (@ NaturAqua
Emotion vagy példaul a Monster
energiaital) magyarorszagi bevezeté-
séért, majd a vendéglatas Uizletagunk
marketingjéért voltam felelés, még
késébb pedig a teljes termékportféli-
6t felligyeltem — minden pozicioban
mas terileten fejlédhettem, amig a
mai poziciémig eljutottam.

~ Tavaly magdra taldlt az (idit6-
ital-piac, beindult a névekedés. Milyen
marketingstratégidt vdlasztanak az idei
esztendére?

- Avasarléiigények legjobb kiszolga-
|dsa érdekében cégiink és markdink
teljesen Uj marketingstratégiara alltak
at:a megszokott dralapu gondolko-
dés helyett a fogyasztéi alkalmakat
(csalddi étkezések vagy éppen la-
zulds a haverokkal) kommunikaljuk,
és az azokhoz legjobban illeszkedé
termékvalasztékot vezetjik be.

Elsé kérben tavaly szénsavas Udi-
téitalaink csaknem 20 éve piacon
lévé palackjait igazitottuk a leg-
fontosabb fogyasztasi alkalmak-

fogyasztéi igényre
tudjunk megoldast kindlni.

A fogyasztasi alkalmak tokéletes
kiszolgéldsa érdekében cégiink va-
lasztékdban ma mér 70 kilonféle
alkoholmentes ital 150-féle kisze-
relésben és 14 méretben taldlhaté
meg. Termékkinalatunk mintegy 40
szazaléka pedig alacsony kalériatar-
talmu vagy kalériamentes italokbdl
all &ssze.

- Mivel t6lti a szabadidejét?

— Utazés és kutyéazas. Nagyon szere-
tek utazni, elsésorban a mediterran
orszagokba, éltem egy révid ideig
Spanyolorszagban, és minden évben
visszatérek Olaszorszagba — kdnnyen
azonosulok az ottani életstilussal.
Golden retrievereim nemzetkézi szin-
ten versenyeznek kidllitdsokon, tobb
orszag championjai, egyben képzett
vadaszkutydk is, nemrégiben pedig
a golden retriever tenyésztésébe is
belevagtam. Széval a kutydk és az
utazas a szenvedélyem, de leginkdbb
a ketté egytt. (x)

& Occasion-based marketing

Our magazine interviewed Kata Banyi, Coca-Cola Hungary's new trade marketing director
who had been appointed in January. She told that she had done her traineeship at Co-
ca-Cola and has been working for the company ever since, in five different positions. In
2016 Coca-Cola and their brands are using a completely new marketing strategy: instead
of a price-based approach consumption occasions (e.g. family meals or hanging out with
friends) are communicated, and at the same time such product versions are launched that

meet these best.

Last year the company's 20-year-old carbonated soft drink bottles were redesigned. This
year in May five new, medium fruit content Cappy products hit the market, which will cost
less than HUF 300. In order to serve consumption occasions as well as possible, Coca-Cola
now offers 7o different non-alcoholic drinks in 150 packaging formats and 14 sizes. About
40 percent of the assortment are low-calorie or zero-calorie drinks. In her free time Ms
Banyi likes to travel — every year she visits Italy — and to play with her international cham-

pion Golden Retrievers. (x)
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Uj gyiimolcsitalok
a )kra

Az U], 1 literes Cappy termékesaldd letisztult cimkéjével és
élénkzold kupakjaval jol elkiiloniil a prémium Cappy termékektdl.

Cappy Narancs nektar: 5 1% gyiimolcstartalom
Cappy Almaital: 20% gyiimolcstartalom
Cappy Meggyital: 26% gyiimolcstartalom

Cappy Feketeribizli nektar: 25% gyiimolcstartalom
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A gyUmodlcslépiacra jellemzé
az impulz fogyasztasi alkalmak
er6sddése, erre a trendre va-
laszként vezetik be tavasszal a
Bravo fémdobozos termékeiket
4 izben, magasabb gyimalcs-
tartalommal: &szi 50%, eper
50%, kékszdl6 50% és zoldalma
20% izekben.

A véllalat az idei esztendében
is tovabb folytatja a népszeru
,Nyitott kapuk” programot.
A 2015/2016-0s tanévben var-
hatdan 800 kisiskolds latogat
el a budapesti gyérba, és kap
betekintést a folyamatba, hogy
miképpen lesz a zamatos ma-
gyar almabal almalé.

Idén 160 éves a Pfanner

- Az elmult évben az In-Food
2000 Kft altal képviselt Pfanner
marka esetében ismét nove-
kedésnek indult az értékesités.
Az idei évben is folyatddott
ez a tendencia, igy optimis-
tak vagyunk 2016-ot tekintve,
10-15 szazalékos ndvekedéssel
szamolunk - avat be Csorba
Baldzs.

A mérka innovéacidjdban a
természetesség, mindséq ira-
nydba fejlédik. Novekszik a

direkt préselt termékekre és
az izkombinacidkra forditott
figyelem.

— A Pfanner idén Gnnepli 160.
sziletésnapjat. Tradicionalis,
legmagasabb minéségre épu-
|6 prémiumbrandrol van szé.
Fontosnak érezzik ennek ki-
hangsulyozasat minden kom-
munikacionkban - teszi hozza
az értékesitési igazgato.

Az In-Food 2000 Kft. eladas-
helyi POS, instore, valamint
trade-marketing terileten a
legaktivabb.

Uj, egzotikus izvilag

A Garden Juice Kft. portfolio-
jat tovabbra is f6ként magyar
alapanyagokbol készilt ter-
mékekkel kivanja bdviteni, igy
a tavalyi évben megjelent Uj
izUk (alma-sargabarack) utan,
egy 0rok kedvenc, alma-eper
izben gondolkodnak.

— Természetesen igyeksziink
kielégiteni a fogyasztdink
igényeit, igy a klasszikus izek
mellett Uj, egzotikus izvildggal
is nodveljuk termékeink skala-
jat, de ez egyel6re maradjon
titok — mondja Dulai Andrea,
aki hozzéteszi:

Napjainkban mar a teljes gy-
molcslé piac tobb mint 50
szazalékat, sét a magasabb
gyUmdlcsléhanyadu nektarok
é5100%-0s dzsuszok kdzel 80
szdzalékat toltik italos karton-
dobozba. A gyimolcslevek
esetében fontos szempont a
termékek megkildnboztet-
hetésége. Kiemelten fontos
elvéras a jo feliratozhatdsag,
az innovacio lehetésége, a
markaépités és a vasarlok
szamara kényelmes kiszerelés,
ezért is nagy a prémiumfor-
mak irdnti igény.

A gyiimolcslégyartoknak
fontosabb a kiilonbozoség

A Tetra Pak folyamatosan Uj
megoldasokat biztosit igyfe-
leinek. A fogyasztoi és keres-
kedelmi igényeket kielégitd
folyamatok mogott jelentds
csomagoldanyag-fejlesztések,
kornyezetvédelmiintézkedé-
sek és élelmiszer-biztonsagi
kutatdsok allnak. A vallalat
csomagolastipusaibdl tébb
ezer variaciot kindl ugyfelei-
nek, mindemellett rendszer-
szint(i gyartoként a feldolgo-
zastol a termék masodlagos
csomagoldaséig biztosit meg-
oldasokat. 7/

% Being different matters more to fruit juice manufacturers

These days more than 5o percent of fruit juice products are sold in carton packaging,
and in the case of products with a 100-percent fruit content this proportion is almost
80 percent. Itis very important for fruit juice manufacturers to differ from competitors
with their products. Tetra Pak keeps on offering new solutions to partners, who can
choose from several thousand packaging designs. //

— Tovébbra is a préselt, nem
koncentratumbdl készult gyl-
molcslevek széleskdrd megis-
mertetésére helyezzik a hang-
sulyt Az Eurdpai Iskolagytimélcs

Program keretén belll a legki-
sebbeket is az egészségtudatos
életmaodra prébaljuk nevelni ki-

séré rendezvényeink sordn.
Budai Klara

N 2%

& Fruit juice: sales are already increasing, prices are about to grow

Sales improved in all fruit drink segments last year, but the
sales of premium products with high fruit content developed
most dynamically. Balazs Bogar, trade marketing manager of
Sio-Eckes Kft. told our magazine that the market in total ex-
panded, because of the growing consumer confidence index
and the increasing purchasing power. Melinda Kun, brand
manager of Rauch Hungaria Kft. informed us that sales of low
fruit-content fruit juices continued to rise in the winter season
after their good performance in the exceptionally hot sum-
mer. Valentin Toth, communications director of Coca-Cola
Hungary revealed that since last year the price of fruit juice
ingredients increased considerably — in certain cases by more
than 5o percent — in the world market. Consequently, proba-
bly all manufacturers will be forced to increase prices this year.
Traditional flavours (orange, apple, multivitamin) are still the
most popular, but in the last few years mixed flavours were
developing the fastest. Balazs Csorba, sales director of In-
food 2000 Kft. pointed out to us that products made from
fruits with a high antioxidant content (e.g. cranberry, pome-
granate) have become popular lately. Andrea Dulai, sales
manager of Garden Juice Kft. told our magazine that differ-
ent flavour combinations are popular in different season, e.g.
in spring consumers like their apple-blackcurrant juice, but
in summer 100-percent apple and 100-percent orange are
popular. In Hungary 98 percent of fruit juice volume sales
is realised in carton and PET bottle packaging (2015: carton
- 49.6 percent, PET bottle — 48.4 percent). According to
Anna Cholnoky, brand manager of Maspex Olympos Kft,
although glass' share is only 1.7 percent in fruit juice pack-
aging, in the last few years it managed to double its volume
share, mainly thanks to Topjoy products.
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SIO-Eckes Kft. holds on to their market leader position, what
is more, they managed to increase their volume share from
17.7 percent to 18.5 percent. In the first quarter of 2016 the
company expanded the dynamically developing SIO Juice
and Nectar portfolio with SIO Blackcurrant Nectar and the
SIO Vitatigris Fruit Purée range welcomed a new banana
product. April brings the debut of the SIO CitrusFresh prod-
uct line - orange, lime-lemon and grapefruit products with
an exciting, youthful design. SIO works with almost 1,000
fruit growers, buying their fruit which the company process-
es in Siofok.

Maspex Olympos Kft. has three key brands in the fruit juice
market. Topjoy's market share more than tripled in both
volume and value last year. Ms Cholnoky told that consum-
ers preferred special flavours the most from the portfolio:
Topjoy cactus was 2015's biggest hit. This spring a dragon
fruit (pitaya) Topjoy fruit juice will appear on store shelves.
Olympos is still the No.2 brand in the PET-bottle fruit drink
market. This year’s new product is the Olympos Mediterra-
nean range, which is available in 4 special flavours: apple-
grapes-black grapes, apple-kiwi-lime, grapefruit-orange-lem-
on, apple-mango-starfruit. Olympos Light products are
made without added sugar and are available in many fla-
vour combinations. Kubu children’s drink is market leader in
its category and this year one of the brand’s new products
is 100-percent apple juice. Another new Kubu product is
Kubu Waterrr Raspberry — a new flavour in the brand’s fla-
voured water portfolio.

In Coca-Cola Hungary's portfolio we find Cappy and Cappy
Junior fruit juices and nectars, Cappy Pulpy and Cappy Ice
Fruit fruit drinks and vitamin C fortified Cappy Great Start!

products. In the middle of May 2016 the company will
launch five new Cappy fruit juices with a 20-50 percent fruit
content and a recommended consumer price below HUF
300, in Hungary’s most popular flavours: orange, peach,
apple, sour cherry and blackcurrant. As for the Horeca
channel, new-design o.25-litre glass bottles will replace the
current o.2-litre Cappy bottle, in which 11 different flavours
will be sold just like earlier. Cappy Ice Fruit's two most pop-
ular flavours will be available (primarily in hypermarkets) in
a 2x1.5-litre multipack format too, equipped with a carrying
handle.

Rauch Hungaria Kft's 1-litre Happy Day products can be
found in shops in 24 flavours — the widest selection in the
fruit juice market. The company’s Yippy range targets chil-
dren and is available in 0.33-litre and o.2-litre carton pack-
aging. This year Yippy waters are launched in 3 flavours:
apple, strawberry and blackberry. These products are made
from delicious real fruit juice and mineral water and sold in
0.33-litre coloured bottles. In the spring Bravo products will
appear on store shelves in cans, in 4 flavours and with higher
fruit content than before.

Sales of In-food 2000 Kft.s Pfanner brand started to grow
again in 2015. The trend continued this year and the compa-
ny calculates with a 10-15 percent growth for 2016. Directly
pressed products and flavour combinations are in the cen-
tre of the company's innovation activity. Garden Juice Kft.
intends to expand its portfolio mainly with products made
from Hungarian ingredients, so after last year's apple-apri-
cot flavour combination the next new product will be ap-
ple-strawberry. They continue to focus on popularising di-
rectly pressed — not made form concentrate — fruit juices. /
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Reteges oltozkodes

A haztartasi papirtermékek eladasai

- a szalvéta kivételével -

minden szegmensben nottek. Bar a vasarlok mindenekfelett az
ar-érték aranyt figyelik, a magasabb rétegszamu papiraruk lassu
térnyerésében azért tetten érheto a minoségi szemlélet erosodése.

ovabbrais a hdztartasi papirtoriék a
I novekedés motorjai 10% feletti tel-

jesitménnyel. A zsebkend&k 5%-0s
volumenndvekedéssel megelézték a toa-
lettpapirok kategoridjat.
Még mindig a kedvezd ar-érték ardnyu
termékek keresettek, elmondhato, hogy
a vasarlok nem feltétlentl nézik meg a
termékek fontosabb min&ségi jellemzdit.
Jellemz8 az a vevéi gyakorlat, hogy az ol-
csObbnak vélt, dm kevesebb lapszamut
(kétréteglit haromrétegU helyett) vagy a
gyengébb min&ségu terméket valasztjak,
igy végul drdgdbban vésarolnak Megfelel
tajékoztatassal és akcidzassal azonban a
probléma részben ellensulyozhato.
Afogyasztasban megmutatkozo valtozast
azonban jelzi, hogy az egy-két rétegl 4
tekercses toalettpapir eladasi mutatoi
folyamatosan csokkennek. A fogyasztok
tobbet vasarolnak az egy egységre vetitve
olcsébban beszerezhetd 8-as, 10-es, 16-0s,
24-es és 32-es kiszerelésbdl, abbdl is a jobb
mindséget, a harom-négy rétegl véltoza-
tot keresik.
— Atoalettpapirok esetén téretlen a harom-
réteglek ndvekedése (10% feletti), volu-
menben tébb mint 70%-os a részesedésik.

A négyréteglekis nének 5% kordl, mig az
egy, illetve kétrétegUiek folyamatosan csok-
kennek. Kiszerelés terén egyértelmuien a
nagy kiszerelések fe-
lé tolodik el a piac, a
kereskedelmi lancok
is ezekkel akcioznak
elészeretettel (Niel-
sen MAT ND2015) —
ismerteti Nagy Réka,
a SCA Hygiene Pro-
ducts Kft. marketing-
managere.

A papir zsebkendd
vasdrldsanak dontési tényezdi kozal el-
s6 helyen szerepel a kiszerelés aszerint,
hogy hol és mikor szeretnék hasznélni a
fogyasztok; ezutan kovetkezik a rétegszam,
azillat, és végll itt is természetesen az ar.
Az olcsébb, egy- és kétrétegUi papiroktol
a magasabb mindségu, harom- és négy-
réteg( termékek felé mozdul el az eladas.
Ebben a szegmensben a gazdasdgossag
miatt a megakiszerelések népszerlisége
egyre né. A legdinamikusabban novekvé
szegmens a dobozos papir zsebkenddké,
ami ugyancsak a prémium kategoriak eré-
sodését mutatja.

7

Nagy Réka
marketingmanager
SCA Hygiene Products

A haztartasi papirtorlok esetén a jumbo (monoroll) kiszerelések novekednek leginkabb
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A héztartasi papirtorlék esetén a jumbo
(monoroll) kiszerelések ndvekednek leg-
inkdbb, de még igy is 70% feletti része-
sedése van a hagyomanyos kéttekercses
torléknek.

Gyengédség minden érintésben

A hazénkban minden papiraruszegmens-
ben jelen Iévé Zewa minden évben vezet
be Uj termékeket vagy valamilyen termék-
innovaciét, hogy lépést tartson a fogyasz-
toi igényekkel és a trendekkel.

Az idei év aprilisatol mér a polcokon talal-
hato a Zewa Deluxe Soft blossom limitalt
kiadasu, tavaszi hangulatu toalettpapir,
illetve papir zsebkendé és dobozos zseb-
kendd, 6sszehangolt dizajnnal.

— |dén &prilis elejétdl vezetjik be az Uj
négyréteg toalettpapirunkat Exclusive
Almond Milk néven. Ez a piacon egyedi
termék a prémium kategoriat képviseli,
mely mandulatejjel titatott, nagyon kel-
lemes illaty, és a bort is kényezteti. Tavaly
megujultak a nedves toalettpapirjaink is,
mar ezek a termékek is lehtzhatdak és el-
bomlanak Ev végén
a teljes papir zseb-
kendd valasztékun-
kat megujitottuk, és
a Cotton touch logo
éqgisze alatt terméke-
inket 2% pamutrost-

v

tal lattuk el - mondja
Nagy Réka. sy
4 f orgac eka
- A Zewa markais- junior trade marketing manager
mertsége igen ma-  SCA Hygiene Products

gas, és a tovabbi

fejlédés érdekében széles kord ATL- és
BTL-kampanyokat terveziink, melynek
része lesz a tévé-, a sajté-, az online és
kozosségimédia-kampany is. EzenfelUl
kilonbozé in-store tevékenységekkel is
tdmogatjuk az egyes termékfejlesztéseket:
display- és masodlagos kihelyezésekkel,
POS-anyagokkal, kuponkedvezményekkel,
mintaszérassal, valamint virtudlis promo-
ciokkal - huzza ald Forgach Réka, a SCA
Hygiene Products Kft. junior trade marke-
ting managere.

Visszazarhato kényelem és
gyengédség

AVajda Papir termékfejlesztéseit a piac-
kutatési adatok mellett a fogyasztdiigé-
nyek altal tdmasztott kdvetelmények
(példaul a puhasag, strapabirdsag, di-
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Az SCA biiszkén mutatja be
a Zewa innovaciojat a prémium szegmensben

Az Uj, mandulatejjel atitatott Zewa Almond Milk toalettpapir kilonleges élmény az érzékeknek.
Testet és lelket kényeztetd illatéval, 4 rétegl puhasagéval a valéddi luxus élményét nydjtja a
firdészobaban. Kiemelkedd minéségl balzsamos termékként elésegiti a kategdria ndvekedését.
Kereskedelmi elény6k

¥ Magasabb vasarldi elégedettség: a figyelemfelkelté csomagdizajn megkonnyiti a termékek
felkutatasat a polcon.

& Akiemelked6 minéség és a most még szélesebb Zewa termékvalaszték elsegiti a prémium
szegmensbe valé atlépést.

< A prémium termékek ndvekvé eladésa az On szadmara is nagyobb hasznot general.

A Zewa Almond Milk bevezetését széles koéri reklamkampany kiséri: sajté és online
tamogatas, promécidk, mintaszoéras, in-store kommunikacid.

Ne maradjon ki a Zewa sikerébél On sem!
SCA Hygiene Products Kft. Informéciés vonal: 06-1-392-2100, www.zewa.hu
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zajn vagy a prémiummindséq) is meg-
hatarozzak.

— Az igényekhez igazodva az elmult év-
ben fejlesztettiik az Ooops! termékeinket, a
mindségi valtoztatds mind a beltartalmat,

mind a csomagolast is érintette. Az Ooops!
és a Sindy toalettpapir, valamint a Sindy
papir zsebkendd termékeink csomagoldsat
Easy Open, mig az Ooops! papir zsebkendd
termékeink csomagolasat Open & Close

innovéciokkal lattuk el. Az elébbi egyszerd,
gyors felbontast tesz lehetévé, az utdbbi
pedig egyedulallé innovécioként konnyd
nyithatdsagot és visszazarhatdsagot bizto-
sit a tasakos papir zsebkendsinknek — ma-

torlokendé és papirszalvéta alkotja a haz-
tartasi papiraruk Nielsen altal mért kate-
goriajat. Egyiittes piacuk tavaly 7 szazalék-

o

kal nétt az el6z6 évhez viszonyitva, mint-

Kiskereskedelmi Indexe szerint.
Harom kategoria bolti eladasa nétt ér-
tékben is, mennyiségben is. Kivétel a pa-

szempontbol.
Toalettpapir. Ez a termékcsoporton be-
liil a legnagyobb, amelybdl a boltok be-

legutébb janudr-december kozott. Erték-

éves osszehasonlitasban.

Tovébbra is viszonylag magas az eladas
koncentracidja. A 400 négyzetméter felet-
ti tizletek elvitték az értékben mért forga-

52 sz4zalékos atlagaval.

tekintve immar a harmadik egymas utan
regisztraltunk.

listadron 819 millio forintot koltottek ta-

tobbet, mint tavalyel6tt. Meg kell azonban
jegyezni, hogy a hivatalos listadrhoz ké-
pest a valosagban ke-
vesebbet szoktak fi-
zetni a reklamokért.
Papir zsebkendé.
Beletartozik 13 mil-
liard forint feletti
éves piacéaval a top
tizbe a Nielsen al-
tal mért hetven haz-
tartasi vegyi aru- és
kozmetikumkatego-
ria forgalom szerin-
ti rangsoraban. Er-
tékben 10, mennyi-
ség szempontjabdl
5 szazalékkal tobbet

Toalettpapir

egy 55 milliard forintot ért el a Nielsen

pirszalvéta, negativ trendekkel mindkét

vétele meghaladta a 29 milliard forintot

ben 5 szazalékos emelkedést regisztralt a
Nielsen, mig mennyiségben 3 szazalékost

lom 71 szazalékat. Szemben a vegyi aruk

Stabilnak latszik a kereskedelmi méarkdk
értékben mért piaci részesedése. Ertéket

kévetkezd évben 44 szazalékos részardnyt
A toalettpapir tévéreklamjara a vallalatok

valy a Nielsen altal szpotszinten vizsgalt
csatornakat alapul véve - 7 szazalékkal

I 2500 nm felett

51-200 nm

Papir zsebkendd

Copyright © 2015 The Nielsen Company nclien

Eves piacuk 55 milliard forintra béviilt

Toalettpapir, papir zsebkendd, konyhai

adtak el bel6liik a boltok tavaly, mint egy
évvel korabban.

Egyetlen kivétellel mindegyik bolttipus
sulya valtozott. Nagyobb lett a 201-400
négyzetméteres, valamint a drogéria mu-
tatoja: 7, illetve 13 szazalék. Csokkent vi-
szont a 2 500 négyzetméternél nagyob-
bak, a 401-2 500 négyzetméteresek és az
51 négyzetméter alattiak sulya.

Némileg javult a gyartéi markak pozicid-
ja. Piaci részesedésiik a papir zsebkend§-
nél értékben 59 szazalék a tavalyi adatok
szerint, az el6z6 évi 58-cal szemben.
Szerény Osszeget, kereken 12,5 milli6 fo-
rintot koltottek a cégek a papir zsebken-
dé tévéreklamjara tavaly, listadron, a Ni-
elsen altal szpotszinten vizsgalt csatorna-
kat alapul véve, negyedannyit, mint egy
évvel korabban.

Konyhai torl6kendé. A tavaly elért mint-
egy 9 milliard forintos forgalmaval a top
htsz drugkategéria egyike a konyhai
torl6kendd. Erték szempontjabdl 12, mig
mennyiséget tekintve 5 szazalékkal tob-
bet adtak el beléle tavaly, mint egy évvel
kordbban.

Itt is elég erds a koncentracid, de csokkent
a mértéke. Ugyanis a 400 négyzetméter-
nél nagyobb csatornak egyiittes piaci ré-
szesedése értékben 74 szdzalékrodl 73-ra
csokkent egyik évrél a masikra.

S ahogyan mindegyik haztartasi papir-
nal, itt is ndtt a drogéria piacrésze, érté-
ket tekintve 8-rol 9 szazalékra.

Haztartasi papiraruk — értékben mért — kiskereskedelmi forgalmabél

a bolttipusok piaci részesedése (szazalékban)

401-2500nm

I 207-400 nm

50 nm és kisebb i Orogéria

o O =ow .

Konyhai toérlékendé  Papirszalvéta

Forrds: Nielsen

Kovacs Gergely

vel egybevetve.

Kiemelkedden magas a kereskedelmi mar-
kak értékben mért piaci részesedése: 64
szazalék a tavalyi adatok szerint, amely 1
szazalékponttal kisebb az el6z6 évinél.

Papir-
2 -Szerz szalvéta.
A négy

héztartdsipapir ka-
tegoria kozil itt a
legnagyobb a gyar-
toi markak részard-
nya; tavaly és ta-
valyel6tt is 61 szd-
zalék, értéket te-
kintve.

A papirszalvéta forgalma 3 milliard fo-
rint koriil mozgott a legutobbi két év so-
ran. Tavaly értékben is, mennyiségben is
3 szazalékos csokkenést regisztralt a Niel-

"o

sen Kiskereskedelmi Indexe az el6z6 év-

tgyfélkapcsolati vezeté
Nielsen

Annyi valtozott a bolttipusok stlyanal,
hogy a hipermarket értékben mért rész-
aranya 2 szazalékponttal kisebb lett egyik
évrdl a masikra.

Ezzel egy id6ben 1-1 szazalékponttal na-
gyobb lett a 201-400 négyzetméteres iiz-
letek és a drogériak mutatoja. /

& Combined annual market above

55 billion forints

Toilet paper: sales exceeded HUF 29 billion in Janu-
ary-December 2015. Value sales were up 5 percent and
volume sales grew by 3 percent. Stores bigger than
400m?’ realised 71 percent of value sales. Private label
toilet papers’ share from sales was 44 percent. Com-
panies spent HUF 819 million on television commer-
cials, 7 percent more than in 2014. Facial tissue: sales
amounted to HUF 13 billion, with value sales growing
by 10 percent and volume sales improving by 5 per-
cent. 201-400m’ stores and drugstores strengthened
their market positions, by 7 and 13 percent, respective-
ly. Manufacturer brands’ share from sales was 59 per-
cent. Companies only spent HUF 12.5 million on televi-
sion commercials for these products. Kitchen towel:
last year's sales reached HUF 9 billion; value sales grew
12 percent and volume sales were up 5 percent. Stores
bigger than 400m? were responsible for 73 percent of
value sales. PL products’ share from sales was excep-
tionally high at 64 percent — but 1 percentage point
lower than a year before. Paper napkin: sales were
around HUF 3 billion, with both value and volume
sales falling by 3 percent. Manufacturer brands’ share
was 61 percent. //
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gyardzza Burjan Da-
niella, a Vajda Papir
Kft trade marketing
managere.

Az Ooops! szalvéta-
vélasztéka megujul
a hdromréteg( pré-
mium-, a kétréte-
gl és az egyrétegU
kategoridban is. Az
idei évben még limi-
talt kiaddsu, nagy kiszerelésU toalettpapir
bevezetésével bévil a cég portfélidja. Az
Ooops! a kdvetkezd markafejlesztési sza-
kaszban innovativ, kreativ platformmal je-
lenik meg maér idén, melynek kozéppont-
jaban az igazi értékek, a téré6dés, a csalad
és a gyermekek allnak.

— Az Uj imazs erdsitéseként tobb, integralt
marketing kommunikéciés kampannyal
jelentink meg. A klasszikusnak mondhato
ATL- és BTL-megjelenéseken tul jelenleg
egy CSR egytttmUkodésben is részt ve-
sziink az Ooops! brandtinkkel. Aprilisban
a koznevelési intézményekben elsé alka-
lommal megvalosuld Fenntarthatdséagi
Témahét” eseménynek a Vajda Papir a ta-
mogatdja, amely keretein belll Ooops! or-
szagos rajzverseny indult Utjara — ismerteti
Burjan Daniella.

Burjan Daniella
trade marketing manager
Vajda Papir

Ujra itt a Kleenex

A DunaPro 2015
decemberében ir-
ta ald a hivatalos
megallapodast a
Kimberly-Clarkkal a
Huggies és Kleenex
markak forgalma-
zasarél. A megalla-
podas értelmében
2016 janudrjatél a két
marka disztribuciojat
a DunaPro latja el.

- A Huggies és Kleenex termékei 2013-ig je-
len voltak a piacon, s most a mi feladatunk,
hogy ezeket a sikeres markakat a magyar
piacon Ujra elérhetévé tegylk a fogyasz-
tok szadmara — tajékoztat Kurti Viktdria, a
DunaPro brand managere.

Papir zsebkenddk tekintetében a vasar-
|6k egyre tudatosabban valasztanak Fon-

Kiirti Viktéria
brand manager
DunaPro

)
SRR

tos szamukra a minéség, mind a kilcsin,
mind ,belbecs” tekintetében. A Kleenex
Balzsamos papir zsebkendé példaul ko-
romvirdg-tartalmu balzsammal évja az orr
érzékeny bérét. A Kleenex Ultra Soft zseb-
kendd a legpuhdbb zsebkendé a piacon,
mely hasznalataval segit megelézni az orr
kipirosodasat.

A Kleenex portfolioban megtaldlhatok a
hagyomanyos hosszukas téglalap alaku
termékek mellett az ovalis és kockadobo-
zok is.

- Csomagolas tekintetében a dobozos és
az,on the go” (kiscsomagos) papir zsebken-
dok fejlédése figyelheté meg. Ezenkivil a
legkisebb fogyasztdk is egyre fontosabbak,
részUkre is igyekszink vonzod termékeket
kinalni. A Kids Collection zsebkendék hasz-
nalatdval jatékossa, izgalmassa tehetjik az
orrfujast a gyermekek szdmdra is — ismer-
teti Karti Viktoria.

A DunaPro az eladasaik ndvelésének ér-
dekében és a markaismertség tdmoga-
tasara lanc specifikus BTL-aktivitdsokkal
készilnek

Szines és mintas

A Carboferr Keresked6haz Zrt. a Renova
termékek kizardlagos hazai forgalmazdja,
2015-ben egy erds utolsé negyedévet tud-
hat maga mogott.

— Az arérzékenység tovabbra is jellemzd a
kategoriara, de egyre inkdbb megjelenik
a dizajn irdnti igény is. A gyartdk erds ak-
Cios aktivitasainak kdszonhetden jelentés
arszintvaltozas nem volt tapasztalhaté az
elmult idészakban, a vasarlok jelentds ré-
sze tovabbra is keresi a kedvezd ar-értéket
biztositd és nagy kiszerelésd ajanlatokat.

A toalettpapirok szegmens

polctiikor 77777+

ében toretlen a haromrétegliek novekedése,
volumenben tobb mint 70%-os a részesedésiik

Ugyanakkor a dontéseknél — tapasztala-
taink szerint — erés elem a kényelmi funk-
ciok és a mindséggel szembeni ndvekvd
magas elvaras, ami kedvez a prémium-
termékeknek — mondja Gerencsér Attila,
a Carboferr Zrt. managere.

A Renova mdrka tébb mint 70 éve meg-
hatarozé szerepldje az eldobhatdpapir-
gyartasnak Portugalidban. Az elsésorban
prémiumtermékeirél ismert gyarté a fejlett
technolodgiat és a kreativitast 6tvozi ter-
mékeiben. A Renova név mara 6sszeforrt
a,well-being"fogalmaval, és népszerlsége
toretlen tébb mint 70 orszagban.

A Renova tovabbra is nagy hangsulyt fektet
azinnovaciora, Uj termékek bevezetésére.
Mindemellett a termékdinamizmus fenn-
tartasa érdekében folyamatosan megujul-
nak illusztralt termékeik mintai, amelyek
képesek fenntartani a vasarlok aktiv ér-
deklédését. Ezt a tdrekvést fogja szintén
tdmogatni a szezonalis szalvétakollekciok
bevezetése (Labdarigo-Eb, Halloween, Va-
lentin-nap). Idén bevezetésre kerll Skin Ca-
re Macadamia néven, makadamdié-olajjal
gazdagitott extrapuha toalettpapir, illetve
a szines toalettpapirok Uj kdntdsben fog-
nak megjelenni, Red Label Maxi néven. A
haromrétegU, extrapuha papirok maga-
sabb komfortérzetet eredményeznek a
fogyasztéknak

Az idei évben BTL-kampdanyt inditanak.
Ezen belll elsésorban az online marke-
ting altal kinalt lehet&ségeket szeretnék
kihasznalni a termékeik népszerdsitésére.
Emellett eladéshelyi hirdetéseket (POS -
display), szoroélapokat, illetve értékesitési
promacidkat is terveznek
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A méret a lenyeg a haztartasipapiraru-piacon

A haztartasipapiraru-piacon az elmult
évben minden fobb kategoria (toalett-
papirok, papir zsebkendok, haztarta-
si torl6kendok) novekedett értékben
2014-hez képest a GfK haztartasok napi
fogyasztasicikk-vasarlasait monitorozo
ConsumerPanel adatai szerint. A forgalom
szempontjabol meghatarozo toalettpa-
pirok 5 szazalékos novekedése mellett a
legdinamikusabb novekedés a haztarta-
si torlokendok piacan ment végbe, ahol
10 szazalék folé emelkedett a forgalom.
A leger6sebb hajtdoerd a sajatmarkas ter-
mékekben van még mindig, azonban a
markas termékek is erosodtek.

Az elmUlt években folyamatos és nagyjabol
egyenletes atstrukturalodas zajlott le a toa-
lettpapir-piacon. N6tt a magasabb rétegti
termékek részaranya, és a kiszereléseknél is
folyamatosan jelentek meg az egyre nagyobb,
20 tekercs feletti csomagok: el6bb a 24, majd
a 32, sot mar a 40 tekercs feletti kiszerelések
is elterjedtek Ezzel egy id6ben a vasarloi szo-
kasok is atalakultak, hiszen azt latjuk, hogy
amig a vasarlasonkénti tekercsszam n6, addig
a vasarlasi alkalmak szama csokken.

Mig a sajatmarkas termékek mind értékben,
mind volumenben novekedni tudtak, addig

a markazott termékek volumene tobb mint
2 szazalékkal visszaesett. Ennek oka, hogy
vasarlokat vesztettek a markak. A jovoben
mindenképpen az tlinik a toalettpapir-pia-
con a nagy kérdésnek, hogy ki tud nagyobb
vasarloi bazist megszolitani és megtartani,
mert ezzel biztosithatja a fejlodést.

A papirzsebkend6-piacon hasonl6 tren-
deket figyelhetiink meg, mint a toalett-
papiroknal. Valtozatlanul a haromrétegti
zsebkendok dominalnak, de dinamikusan
fejlodik a négyrétegli szegmens is. A kiszere-
Iések szempontjabol egyértelmiien a zacs-
kos (90, 100 darabos) szegmens forgalmi 6
szazalékos novekedése tolt be meghatarozd
szerepet. Azonban vasarl6i szempontbol
a dobozos kiszerelés tudott tobb vasarlot

¢ Size matters the most in the household paper product market

A vasarlasi szokasok atrendez6dése
a toalettpapir-piacon, 2014. vs. 2015.

2014 2015
vasarlasi gyakorisag vésarlasonkénti tekercsszam

Forras: ConsumerPanel, GfK

vonzani, amivel a legerGsebb 6 szazalékos
vasarl6szam-novekedést érte el.

A haztartasi torl6kendok piacan szintén a
két- és haromrétegti termékek dominalnak,
és a nagyobb kiszerelések a meghatarozoak. Ez
a kategoria a vasarlok szamaban a teljes kate-
goria szintjén 3 szazalékos novekedést tudott
felmutatni, szemben a toalettpapirral és a
zsebkendovel, amelyek vasarlot vesztettek.
A kategdriakra vasarloi kosaranként fordi-
tott koltések egyértelmien novekedtek, de
az egyes kategoriakra jellemz6 vasarlasi gya-
korisag mér eltérd képet mutat. Igy a kulcs a
tovabbi vasarlok toborzasa, illetve vonzasa
kell, hogy legyen. //

In the household paper market val-
ue sales grew in the main categories
in 2015 (toilet paper, facial tissue,
kitchen towel) — reported the GfK
ConsumerPanel. Toilet paper sales
increased by 5 percent and kitchen
towel sales soared by more than 10
percent. In the last few years the

number of layers and the size of toi-
let paper packs were growing: 24-, 32
and 4o-roll products became more
and more popular, but at the same
time the number or buying occa-
sions decreased.

Private label product sales im-
proved in both value and volume,

while volume sales of branded
products contracted by 2 per-
cent. Among facial tissues 3-layer
products dominate but the 4-lay-
er segment is also developing dy-
namically. Sales of 9o-100 piece
plastic bag products augmented
by 6 percent. Kitchen towels: 2-

and 3-layer products dominate
and large-size packaging formats
are popular. The number of buyers
increased by 3 percent — in this re-
spect both the toilet paper cate-
gory and the facial tissue category
were characterised by a negative
trend. /

& More layers

Household paper towels have remained the
engine of sales growth with a performance
above 10 percent. Facial tissue volume sales
went above 5 percent and did better than
toilet papers. Many shoppers still purchase
2-layer products instead of 3-layer ones or
buy lower-quality paper products, thinking
they will be better off this way in terms of
money spent. Réka Nagy, marketing manag-
er of SCA Hygiene Products Kft. informed
our magazine that in the toilet paper cate-
gory the sales of 3-layer products rose more
than 10 percent and their volume share ex-
ceeded 70 percent.

Demand for the large-size packaging format
is growing and retail chains offer these in
promotion very frequently. When buying
facial tissue, consumers' number one deci-
sion-making factor is the packaging format.
Sales are shifting towards 3- and 4-layer
products. In the household paper towel

segment 2-roll products still have a market
share above 70 percent.

Zewa puts a new product on the market
in each paper product segment every year.
This April limited edition Zewa Deluxe Soft
Blossom toilet paper and facial tissue prod-
ucts hit the shops. SCA Hygiene Products
introduced another new product in April:
4-layer toilet paper Exclusive Almond Milk.
Last year the company’s wet toilet papers
were updated: they can now be flushed
down the toilet. At the end of 2015 the full
facial tissue selection was revamped as well.
Daniella Burjan, trade marketing manager
of Vajda Paper Kft. informed our magazine
that last year they improved their Ooops!
products in terms of both content and
packaging. Ooops! and Sindy toilet papers
and Sindy facial tissue products got an
Easy Open feature and Ooops! facial tissue
received an Open & Close innovation. The

Ooops! napkin selection was refurbished
in the 3-layer premium, 2-layer and 1-layer
categories alike. In 2016 the company will
also enter the market with a limited edition,
large-size toilet paper product.

In December 2015 DunaPro signed an agree-
ment with Kimberly-Clark on restarting the
distribution of the Huggies and Kleenex
brands in Hungary from January 2016 — we
learned from brand manager Viktdria Krti.
Kleenex Balsam Tissues contain a microfine
layer of calendula to soothe the skin on
the nose. Kleenex Ultra Soft Tissues are the
softest facial tissues in the market. Packag-
ing-wise the company sees a development
in the box and ‘on the go' segments. Kids
Collection tissues can make blowing their
nose fun for children.

Carboferr Trade House Zrt. is the exclusive
distributor of Renova products in Hungary.
Attila Gerencsér, manager of the company

told Trade magazin that consumers are still
price-sensitive when buying the category.
Shoppers are actively searching for multi-
pack offers with a good price-value ratio.
However, in their buying decisions comfort-
able product use and quality requirements
also matter. Portuguese brand Renova has
been very popular for more than 70 years,
thanks to combining modern technology
and creativity, and it is present in more than
70 countries. Innovation is of utmost im-
portance for the company and they never
cease to come out with new graphic designs
to keep their products interesting. This year
seasonal napkin collections will come out
(UEFA Euro 2016, Halloween, Valentine's
Day). 2016 will also bring the Hungarian
debut of Skin Care Macadamia extra-soft
toilet paper. Three-layer coloured toilet pa-
pers will get a new look and the Red Label
Maxi name. ”/
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Kozhely, de igaz:

a kevesebb neha tobb

A mosasi szokasok és ezzel egyiitt a mososzer-kategoria sokat
fejlodott az elmult évtizedekben. Mindez részben annak
koszonheto, hogy az anyagok és a szines ruhak aranya nagyban
valtozott az elmult években: mig régebben a mosasok nagy részét
a természetes szovetek, mint a pamut, selyem vagy a gyapju
tették ki tobbnyire fehér vagy vilagos ruhak formajaban, mara

a ruhatarunk kozel 75 szazalékat szines ruhak és valtozatos

anyagok (pl. polycotton) teszik ki.

kategoriat a fogyasztédi igények be-
Afolya’solja’k —azaz hogyan tehetik a
gyartok kdnnyebbé, kellemesebbé
az ezirdnyu kotelezettségeinket. A magyar
lakossag kedveli az innovativ megoldaso-

kat a mosdszerek terén, ezért sok kornyezé
orszaghoz képest a folyékony mosdszerek

hasznélata (beleértve a gélt és kapszulakat
is) meghaladja az dtlagot.

Termékkategoridk tekintetében &ltaldnos-
sagban elmondhato, hogy a modern csa-
torndkban a gélek népszerlbbek, mig a
tradicionalis csatornakban tovébbra is a
porok kedveltebbek. A fogyasztdk keresik

a kisebb kiszereléseket, melyek kevésbé
terhelik meg havi kiadasaikat.

— Az drat az egy mo-
sasra jutd koltség
alapjan érdemes
osszehasonlitani a
kordbbi ar/kg helyett,
hiszen a kulénbo-
76 koncentraltsagu
mosdporokboél tobb-
re vagy éppen keve-
sebbre van szikség a
mosashoz, és csak az
el6bbi dsszehasonlitdsaval kapunk objektiv
képet a tényleges koltségekrél — emeli ki
Boros Anita a Procter & Gamble k('jzép eu-

Boros Anita
PR manager
Procter & Gamble

tisztitdszer uzletag).

Kozel 38 milliard forintért adtak el mo-
soszert a kiskereskedelemben tavaly, 4
szazalékkal nétt a boltok bevétele az el6-
26 évhez viszonyitva. Mennyiséget te-
kintve minusz 2 szazalékot regisztralt
a Nielsen Kiskereskedelmi Indexe.

A Nielsen altal mért 70 haztartdsi vegyi
aru és kozmetikum forgalom szerinti
rangsorat vezet6 mososzer forgalma to-
vabbra is eléggé koncentralt. Amig a vegyi
aruk 6sszes értékben mért forgalmabél a
400 négyzetméternél nagyobb iizletekre

- 2500 nm felett

51-200 nm

e —

401-2500nm

2014

Mosédszer — értékben mért — kiskereskedelmi forgalmabdl

a bolttipusok piaci részesedése (szazalékban)

Itt is nott a drogéria piacrésze

atlag 52 szazalék jutott a mult évben, ad-
dig mososzernél 70 szazalék.

Néhany bolttipus piaci részesedése val-
tozott. Mint sok mas vegyi kategoria-
nal, itt is emelkedett a drogéria mutatd-
ja, 11 szazalékrdl 13-ra, a szupermarke-
tet és diszkontot magaban foglalé 401-
2 500 négyzetméteres csatorna részara-
nya pedig 29-r6l 30 szdzalékra, szintén
értéket tekintve.

Csokkent viszont a 2 500 négyzetméternél
nagyobb iizletek piaci részesedése 2 sza-
zalékponttal 40 sza-
zalékra. De kisebb
lett az 51-200 négy-
zetméteres csatorna
részaranya is, még-
pedig 3 szazalék.
Tovabbra is stabilan
erds a gyartoi mar-
kak pozicidja. Er-
tékben mért piacré-
szitknél 90 szazalé-
kot regisztraltunk
mind tavaly, mind
egy évvel azel6tt.
Ami a tévéreklam-

I 201400 nm

50 nm és kisebb - Drogéria
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koltést illeti: a Nielsen

Kézonségmérés Kft. dltal szpotszinten vizs-
galt csatornakat alapul véve haztartasi ve-
gyi drura és kozmetikumra a piaci sze-

2 replék

- hiva-

talos lis-

tadron - 2015-ben 4,4

milliard forintot kol-

tottek, 22 szazalék-

kal kevesebbet, mint

\ tavalyel6tt. Meg kell

azonban jegyezni,

hogy a hivatalos lis-

tadrhoz képest a va-

l6sagban kevesebbet szoktak fizetni a rek-
lamokért. /

o

Kapronczai Balazs
tgyfélkapcsolati vezeté
Nielsen

 Increased market share for

drugstores

Last year almost HUF 38 billion worth of laundry detergents
were sold by Hungarian shops. Value sales grew 4 percent
but volume sales reduced by 2 percent. Laundry detergent
is the top category (in value) from the 70 household chem-
icals and cosmetics audited by Nielsen. Stores bigger than
400m’ realised 70 percent of sales last year. Drugstores’ share
from the market grew from 11 to 13 percent. Manufacturer
brands were stable in the laundry detergent category with
their 9o-percent value share. In 2015 market players spent
HUF 4.4 billion (at rate card price) on television commer-
cials for laundry detergents, 22 percent more than in 2014. //
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A cég leginnovativabb mosdszere, az Ariel
3in1 PODS mosdkapszula, kivald teljesit-
ményt biztosit mar elsé mosasra. Kilon-
leges és szuperkompakt, eléreadagolt
formuldja hdrom hatdst 6tvoz magdaban:
tisztit, kiemeli a foltokat a ruhabdl és ra-
gyogova varazsolja Sket. Az Ariel folyé-
kony mosépor pedig 6tvozi a folyékony
mososzerek kiméletességét a mosdporok
hatékonysagaval.

Ismerds név, megnyero design

A Dunapro 2015. végén dontott tgy, hogy
megujult kilsével és az eddigieknél is ha-
tékonyabb 6sszetétellel ismét bevezeti a
Viola mosodszereket. Ekkor a termékcsalad
elsé tagjai, a szines és fehér ruhdk mosa-
sara kifejlesztett mosdporok kerdltek Ujra
a boltok polcaira.

— Alapkoncepcionk az volt, hogy noha ki-
nélati oldalon nagy a verseny, a vasarlok
orommel fogadnak
majd egy kedvezd
arfekvés(, minéség
tekintetében pedig a
nemzetkdzi markak-
kal versenyzd, széles
mosasi szortimentet
kindld markat. Mi-
vel friss a bevezetés,
tendenciat még nem
allapithatunk meg, az
viszont vildgos, hogy nem tévedtiink akkor,
amikor a marka Ujboli bevezetése mellett
dontottink — mondja Szvak Eszter a Duna-
Pro brand managere.

Az eddigi tapasztalatok azt mutatjak, hogy
az oriasi arudomping ellenére a tradiciona-
lis kereskedelmi ldncok drommel tették ki
Ujra polcaikra a Viola moséporokat. A Viola
marka a régmultban féleg ezekben az ér-
tékesitési csatorndkban volt erds, éppen
ezért hatalmas sikerként konyvelhetik el,
hogy a modern lancok is nyitottak a ter-
mékek bevezetésére.

Szvak Eszter
brand manager
DunaPro

& Szponzoraltillusztracio

A Viola Ujbdli bevezetésekor nagy hang-
sulyt helyeztek arra, hogy a marka min-
den fogyasztoi igényt kielégitsen, teljes
szortimentet kindljon, mikézben meg6rzi

a nevéhez kapcsolddo pozitiv asszociaciot.
Ezért 2016 februarjaban a mosdporok mel-
lett bevezették a folyékony mosdszereket
is, melyek a fehér és szines szovetek mellett
a finom textiliak (gyapju és selyem) tisz-
titdsara kindlnak hatékony megoldast. A
termékcsaldd hamarosan Uj tagokkal bé-
vil, megjelennek a polcokon a Viola folt-
eltavolitok is por- és spray-, késébb pedig
folyadékformaban.

— Kiemelném még az Ultra csalddba tar-
tozd tradiciondlis termékeinket is, az Ultra
Bio90 mosdkrémet, az Ultra Mosdszodat,
tovabbd a hamarosan Ujra piacra kerdilé
Ultra 68 Mosokrémet. Erdekes ugyanis,
hogy ezek a klasszikus mosasi adalékok
Ujra divatba jonnek annak ellenére, hogy
héditanak a tébbfunkcids mosdszerek —
jegyzi meg Szvak Eszter.
Atrade-marketing-aktivitasaik mellett idén
ATL-kommunikéciot is terveznek Emellett
kiemelten fontosnak tartjak, hogy,szemé-
lyesen”is taldlkozzanak a vevékkel, ezért
eseményszponzoracioban is gondolkod-
nak a kozeljovében.

Szeretjiik az oblitot

Kozép-Kelet-Eurdpa dblitéfogyasztasanak
ranglistajat Magyarorszag vezeti, 34 litert
hasznalunk el fejenként évente. A magya-
rok 60 szazaléka minimum harom alkalom-
mal mos egy héten, és ehhez tébb mint
90 szazalékuk 6blitét is hasznal. A régio fo-
gyasztoi nagyrészt a kupakot hasznéljak a
megfeleld 6blitd mennyiség meghataroza-
sahoz. A magyar fogyasztas kilonlegessé-
ge, hogy a régidban kiemelkedd aranyban,
30 szazalékban a hazai véasarlok nem mérik
az elhasznalt 6blitd mennyiségét, kdzvet-
lendl a flakonbdl ontik a mosdgépbe.

Ha a kiszerelések kozti kilonbségeket vizs-
galjuk, elktlonithettink kis (1 liter alatti), ko-
zepes (1 és 2 liter kozotti), illetve nagy (2
liter feletti) csomagolasokat. Az értékesitési
csatorndkat tekintve kiemelt szerep jut a
hipermarketeknek és a drogéridknak.

Az Oblitd vasarlasa altalaban tudatos, a
boltba érkezés el6tt megtervezett. A korai
dontés alapja a legtobb esetben a mérka,
illetve a kivant kategoria. A termék kivalasz-
tdsdban nagy hangsulyt kap a lathatdsag,
ha a vevok azon 20 szazalékat vessziik sza-
mitasba, akiknek 6szténzésre van sziiksége
a végsé dontéshez.

A kategdridra jellemzé a kisérletez kedv,
amely szoros Osszefliggésben &ll a magas
hasznalati arannyal és a magyar vasarlok illa-
tok irdnti szeretetével. El¢szeretettel prébal-
nak ki Uj illatokat, és 68 szdzalékuk szeretné
még par nappal a mosas utan is érezni az
oblitd illatat a tiszta ruhén, 21 szazalékuk pe-
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dig akkor lenne elégedett, ha azillat két hétig
vagy tovabb tartana. Sajat benyomasaik alap-
jan a valdsadgban csupan pér 6ran &t vagy
maximum par napig tart az 6blitdk illata,
ezzel éridsi kihivas elé allitjdk a gyartdkat.

Parfumos olelés

Ezen fogyasztoi elvardsokra alapozva az
Unilever feladata
egy nem tolakodo,
de kellemes, hosszu
ideig tartd aroma
megalkotésa volt. A
mikroméretU illat-
kapszuldk a ruhak-
ra rakddnak oblités
kozben, és széttore-
deznek mozgés vagy
dorzsolés hatasara,
igy a Coccolino ¢blitékoncentratumok fo-
kozatosan engedik ki illatukat és minden
tipusu ruhaanyagon intenziv illatélményt
biztositanak.

- Korulbelll egy éve vezettiik be a Cocco-
lino Creations 3 Uj valtozatat, melyekillatat
parfimszakérték alkottak Ezek a sdrgalonc
és szantalfa, oroszlanszaj és pacsuli, illetve
indiai rézsa és pézsma. Mindegyik varians-
nak, mint a parfimoknek maguknakis, van
egy hangsulyos és egy tartalmas illatkom-
ponense — mondja Csendes Szandra, az
Unilever Magyarorszag Kft. gyakornoka.
A termékek bevezetése alkalmaval na-
gyobb hangsulyt kapott az online platfor-
mokon valé megjelenés. Természetesen a
hagyomanyos hirdetési formakat, példaul
a tévészpotokat sem hanyagolték el.

— A social médianak kdszonhetéen renge-
teg pozitiv visszajelzés érkezett hozzank a
Coccolino markaval és az Uj varidnsokkal
kapcsolatban — arulja el Csendes Szandra.

Csendes Szandra
gyakornok
Unilever Magyarorszag

Uj dimenziok az illatélmények terén
A fogyasztok alapvetéen két dolgot var-
nak el az oblitéktdl: hosszan tartd illatot
és frissességet.

Annak ellenére, hogy a fogyasztok kisérle-
tezé kedviek, a legmagasabb eladasi érté-
ket mégis a klasszikus varidnsok tudhatjak
magukénak A Coccolino Csobbano Kék,
a Lenor Spring, a Silan Fresh Breeze nev(
varidnsai a legkeresettebb markak a piac
harom nagy résztvevéjének palettajarol.
A virdgos illatok és a jol ismert termékek
valoszinlileg még sokaig kedvencek ma-
radnak.

A szuperkoncentrélt Lenor meghatarozd
szereplje az dblitékategoridnak Egyedi,
FRESHLOCK™ technoldgidja mind a 15 izgal-
mas illatban megtaldlhatd, aminek koszon-
hetéen egyszerre tobb és gazdagabb illat-
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anyag szabadul fel ruhdinkbol az érintkezés
soran azaltal, hogy a kapszuldk fokozatosan
engedik ki magukbdl az illatanyagokat. Az
alapillatokon felll egyre tébben keresik a
prémiumvaridnsokat is (Parfumelle), f6leg
azok, akik kifinomultabb illatra, még tébb
frissességre vagynak.

— Azoknak, akik pedig még ennél is tobbre,
igazan j6 hirrel szolgalunk Aprilis 1-t6l széles

korben elérhetéek a Lenor UnstoppablesTM
illatgydngyok, mely Uttoré és attord inno-
vacio a mosashoz kapcsolodo illatélmény
tekintetében - 4rulja el Boros Anita.

Az Uj Lenor Unstoppables™ illatgydngydk
Uj dimenzidkat nyitnak a hosszantarté il-
latéImények terén. Mar nem csak a kitere-
getett és szarado ruhak illatoznak, de az
élmény tovabb folytatédik a hajtogatés,

vasalas, szekrényben tarolas vagy viselés
kozben is. Kilonleges, szildrd Osszetéte-
lének kdszonhetéen akar kilencszer tdbb
illatanyagot tartalmaz a folyékony Lenor
Oblitékhoz képest — az illat intenzitdsat
pedig a felhasznalé szabélyozhatja azél-
tal, hogy mennyi terméket ad a ruhdkhoz

a mosdas megkezdése eldtt.
Sz. A

Mintegy 17 milliard forint forgalmat
ért el a kiskereskedelem 6blit6bdl a
mult évben. Ez a Nielsen altal mért
hetven haztartasi vegyi aru és kozme-
tikum forgalom szerinti rangsoraban
a negyedik legnagyobb arbevételt je-
lenti a mososzer, a toalettpapir és a pe-
lenka utan.

Ami a trendeket illeti: az 6blité bol-
ti eladdsa értéket tekintve 9 szdzalékkal

- 2500 nm felett

51-200 nm

I

401-2500nm

2014

Oblité — értékben mért — kiskereskedelmi forgalmabol

a bolttipusok piaci részesedése (szazalékban)

I 207-400 nm

50 nm és kisebb [JjDrogéria
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Tovabb erosodtek a gyartoi markak

emelkedett legutobb januar-december-
ben az el6z6 évhez viszonyitva. Mennyi-
ség szempontjabol minusz 3 szazalékot
regisztraltunk.

Viszonylag stabil a bolttipusok pozici6-
ja. Annyi valtozott, hogy a 2 500 négyzet-
méter feletti csatorna értékben mért pia-
ci részesedése 39 szazalékrol 38-ra csok-
kent éves osszehasonlitasban. Azzal egy
id6ben pedig a drogériaé 12-r61 13 szaza-
lékra nétt.

Olyan kategoéria az
6blité is, amely-
nél magas a gyartoi
markak piaci része-
sedése, 92 szazalék
jutott rajuk érték-
ben a kategéria tel-
jes forgalmabdl ta-
valy. Ez 1 szazalék-
ponttal magasabb a
tavalyi els félévihez
képest.
Tévéreklamra a pi-

2015

Copyright © 2015 The Nielsen Company 1lsen

aci szereplék 6blité
esetében listadron

Forrds: Nielsen

mintegy 2,5 millidrd forintot koltéttek
tavaly, ami 50 szazalékkal tobb, mint a
Nielsen Kozonségmérés Kft. altal az azt

2 megeld-

70 év so-

ran mért
1,7 millidrd forint.
Meg kell azonban
jegyezni, hogy a
hivatalos listaar-
hoz képest a valo-
sagban keveseb-
bet szoktak fizetni
a reklamokért. /

Séra Katalin
piackutatasi tanacsado
Nielsen

# Manufacturer brands getting

stronger

Fabric softener sales amounted to HUF 17 billion last
year. Like-for-like value sales augmented by 9 percent
but volume sales dropped 3 percent. Stores bigger
than 2,500m’ realised 39 percent of sales (down 1
percent) and drugstores’ market share was 13 per-
cent (up 1 percent). Manufacturer brands were re-
sponsible for 92 percent of value sales — 1 percentage
point more than in the previous year. Market players
ordered television commercials for HUF 2.5 billion
(at rate card price), 50 percent more than in the pre-
vious year. //
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& A commonplace that is often true: sometimes less is more

Coccolino Creations on the market about a

Consumer needs shape the laundry deter-
gent category: namely how can manufac
turers make it easier for consumers to do
the washing? Hungarians like innovative
detergent solutions, therefore in compar-
ison with other countries the proportion
of liquid detergent use (including both
gels and capsules) is above the regional
average. Anita Boros, PR manager CEE of
Procter & Gamble informed our magazine
that instead of comparing laundry deter-
gent prices in price/kg, it is now better
to calculate the cost/washing occasion
for a more objective picture. The compa-
ny's most innovative product is Ariel 3in1
PODS detergent capsule that cleans, re-
moves stains and makes clothes look like
they are new.

At the end of 2015 DunaPro decided to
relaunch Viola laundry detergents — with
a new look and a more effective formula.
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Brand manager Eszter Szvak told us that
their concept was that shoppers would
welcome a reasonably-priced product
that delivers the same quality as Western
European brands. Despite an abundance
of detergents, traditional retail chains were
happy to put Viola products back on the
shelves, what is more, modern retail chains
are also open to start selling these prod-
ucts. First the company had launched Viola
laundry detergents, which were followed
by liquid detergents in February 2016. Soon
new products will come out in the Viola
range, such as stain remover powder and
spray. The company’s other product line is
Ultra, e.g. the Ultra Biogo cream detergent
and the Ultra 68 cream detergent that will
be relaunched soon.

Hungary is the No.1 fabric softener user in
Central and Eastern Europe: we use 3.4 litres
per person a year. 60 percent of Hungarians

do the washing at least 3 times a week and
more than 9o percent of them use fabric
softeners too. Among retail channels hy-
permarkets and drugstores are those two
where we buy most of our fabric softener.
We usually plan in advance which product
to purchase, most of the time making a de-
cision based on brand.

Consumers like to try new scents and 68
percent of them would like to smell the
fabric softener’s fragrance on clothes even
a few days after the washing.

Based on this consumer expectation
Unilever developed a sophisticated but
long-lasting  fragrance: Coccolino  fabric
softener’s microscopic fragrance capsules
get stuck on the clothes and break when
the clothes move or when they are rubbed,
releasing the scent. Szanda Csendes, a train-
ee at Unilever Magyarorszag Kft. told our
magazine that they put 3 new versions of

year ago — these were created by fragrance
experts. Despite the fact that consumers
like to try new products, fabric softener
sales are dominated by classic products
such as Coccolino Blue Splash, Lenor Spring
and Silan Fresh Breeze, they are the best
selling brands in the market.

Lenor is a key player in the category; its
unique FRESHLOCKTM  technology is
used in all 15 scents. Consumer demand
is growing for premium Lenor Parfumelle
products too. Lenor UnstoppablesTM in-
wash scent booster beads have been avail-
able in a wide range of shops since 1 April.
Thanks to their special composition, these
beads contain 9 times more fragrance than
liquid Lenore fabric softeners and their
scent intensity can be adjusted by consum-
ers (it depends on how much they add to
the laundry before starting the wash). /
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A mi gasztroturank!

Az, Ujkori” MVI vezetéségének vivmanyai
kozé tartoznak azok a roadshow-tipusu
rendezvények, amelyek sordn az ipartes-
tllet kibovitett képvisel&testileti Gléseit
vidéken, valamelyik tagjanal tartja. llyen-
kor a régio érdekl6dé étterem- és szalloda-
tulajdonosainak szemléltetik a szervezet
céljait, érdekképviseleti elképzeléseit, Uj
tagokat akvirdlnak. A kezdeményezésnek
azonban van egy megoldhatatlannak tiiné
problémaja: a j6 kdzdsségnek bizonyuld

MVI-tagsag szerint

| tal ritkdk ezek a

prosperald, vagy éppen a kozel-
multban nyilt, sokat igéré helye-
ket ldtogatnak meg. A kéthetente,
nyaron pedig havonta rendezett
,turdkon” el6szor inkabb csak az
ipartestllet,aktivistai” vettek részt,
am idével — és ebben vélhetéen
az MVI Facebook oldaléra feltett
fotéknak és informacidknak is sze-
repik volt — egyre tobben csatla-
koztak a remek programhoz.

Az étteremldtogatasokat az MVI-
titkdrsag szervezi, atlagvendég-
ként bejelentve a csoportot,

A ,,Mlchelln—csﬂlagos Pesti Istvan altal vezetett tatai Platan

szérakozasnak sem utolsd6 megmozdu-
lasok.

Tobbek kozott erre a gondra is megoldast
jelent az a tavaly indult gasztrotura-sorozat,
amelynek a roadshow-hoz hasonlo kap-
csolatépitd funkcidi vannak, ugyanakkor
szakmai tapasztalatszerzésre is tokélete-
sen alkalmas. A tura dllomasain a tagok jol

de a vendéglatdk szinte min-
dig specidlis mendsort ajanla-
nak az illusztris kollégaknak.
A,Michelin-csillagos” Pesti Ist-
van altal vezetett tatai Platan,
majd a Budai Varban
mUkodd Var: a Speiz
(ahol Kovacs Arpad
séf fézott) utan a
gasztroturak 10. allo-
masa a zebegényi Natura Hill volt,
festdi kornyezetben, a Borzsony
kapujaban. A jelenlévék betekin-
tést nyerhettek az 6koldgiai szem-
lélet( birtokon épilt, geotermikus
energidkat hasznalé vendéghdz
szobaiba és wellness részlegébe,
de a koronat a kalandra persze a

A Budai Varban miikodé Var:
a Speizben Kovacs Arpad séf f6zott

Ruga Endre séf 4ltal erre a napra ¢sszealli-
tott, a varos svab kdtédéseit kihangsulyozo
otfogasos ételsor tette fel.

Az ipartestulet FB-oldaldn is meghirdetett
ebédekhez barki csatlakozhat. //

l!i

A zebegényi Natura Hill teraszan a csapat

& Our own culinary tour!

Last year MVI started a series of culinary
tours: these roadshow-type events have a
networking function, but at the same time
they are also great fun and a perfect occa-

sion for acquiring professional experience.
MVI members get the chance to visit pros-
pering or recently opened but promising
restaurants. Tours are organised every sec-

ond week and once a month in the sum-
mer period. After Istvan Pesti's Platan in Tata
and Var: a Speiz in Buda Castle, the culinary
tour’s 1oth stop was Natura Hill in Ze-

begény, where chef Endre Ruga was waiting
for participants with a Swabian-influenced
5-course menu. Anyone can join the tour
on MVI's Facebook page. ”/

Szakmai konferencia a Sirhan

Az MVI konferenciat szervez a Sirha nem-
zetkdzi szakkidllitas keretében 2016. méjus
9-én hétfén 15:00 6ratdl a Hungexpo

A" pavilonjanak szinpadan.
A tervezett témak:

- Munkaerépiaci apokalipszis
- Aktudlis gasztrondmiai tren-
dek

- Az étlapkészités dilemmai

- A siker egyik kulcsa: az el6-
nyos bérleti szerzédés

- Beszerzés — kdzgazdasz vagy gasztrono-
mus szemlélettel?

A témakrol rovid bevezetd utdn meghivott
szakérték folytatnak pddiumbeszélge-
tést. A beszélgetések sorrendjérél és
a résztvevok személyérél a min-
denkori aktudlis informaciok az
ipartestulet Facebook oldalan
olvashatok.

Sok szeretettel varunk min-

den érdeklédét!

& MVI conference at Sirha!
MVI organises a conference at the

15:00, in Hungexpo's Pavilion ‘A’ Topics

Tradel 10 TN

to be discussed with the participation
Sirha trade show on 9 May 2016 from  of experts: Apocalypse in the labour
market, Current trends in gastronomy,

How to create a good menu card?, Pur-
chasing — with a financial or a culinary
approach?//




Semmit nem hagyok felbe!

Sziiletett vendéglatos Balazs Jozsef, az ipartestiilet budapesti
régiojanak elnoke, az a tipus, akire batran bizzak ra a nehéz
feladatokat is, mert racionalis, kitarto és talalékony. Eredményeit
- sok palyatarsahoz hasonléan - kemény munkaval és nem kis

alkalmazkodokeészséggel érte el.

Miért éppen az MVI-t vdlasztotta
a tucatnyi regndldé szakmai szervezet
koziil?

A helyzetemben ez volt a legésszeribb
dontés, a 2010-ben az ipartestiilet elndki
székét elfoglalé Kovacs Laszlo olyan prog-
ramot hirdetett, amely az étterem tulaj-
donosok érdekeinek védelmére épiilt.

Az EInok urral mar
régebben is dolgoz-
tam egydtt, tobbek
kozott a Mesterek
Klubjaban — ott kért
fel érdekvédelmi el-
képzeléseinek tdmo-
gatédsara. Azonnal
igent mondtam, és

Balazs Jozsef
elnok nem is bantam meg!

MVI Budapesti Régio / . P
P Ugy érzem, az elmult

hat évben sikerilt szimos, az MVl vezetése
altal kit(zott célt megvaldsitanunk, a hazai
vendéglatds valos problémainak megol-
ddsdban aktivan részt venni. Csak fgy, csak
ebben a formdaban nyilt redlis lehetdség
az irbasztalok mogott Ul¢ dontéshozdkat
a szakmai realitdsokkal szembedllitani.

A régios elndki funkcio mellett az ipartes-
tlletben az egyik legfontosabb teendém
az évente megrendezésre kertlé MVI gala-
ebédek, illetve -vacsorak technikai feltéte-
leinek és mUkodtetésének irdnyitasa. Ha
ugy tetszik, ezeknek a rendezvényeknek
az elékészitése és lebonyolitdsa sordn ot
éve én vagyok a mindenért felelés hopp-
mester.

Soha nem lehet teljesen elégedett az em-
ber, de azt mondhatom, az évek soran &t-

lagosan 90 szézalékban hoztuk a terveket
— és aki dolgozott mér ezen a terlleten,
tudja, mit jelent ez Mindenesetre sokat
jelentett szamomra, amikor az események
végeztével régi kollégdk gratulaltak
Mindig vannak megoldandé problémak,
akadt, hogy a felszolgéloként érkezett
tanuldk nagyobbik felét harom 6ra alatt
kellett megtanftani
az adott vacsora fo-
géasainak megfelel
felszolgaldsara. De
az igazédn ember-
probald  feladat
mégis az volt, ami-
kor a Magyarsag Ha-
zaban a talaldkony-
ha kialakitasaval
kellett kezdeniink.
Ebben a szakmaban
természetes a kihi-
vas, hiszen minden
vendég mas. Didkkoromtdl az a szakmai
filozéfidm, hogy meg kell probalni teljesi-
teni a vendég minden kivansagat — amit
persze nem mindig szeretnek a szakacs
kollégdim.

& On milyen jellegii éttermet vezet?
Husz éve vagyok egy XVII. kerlleti Uzlet
tarstulajdonosa, amelyet, egy kényszerU
névvaltoztatas miatt, j6 ideje Tacuba Café
& Stage-nek hivnak, kdzben egy évtizedig
parhuzamosan egy budai éttermet is ira-
nyitottam. A Tacuba sokoldalu vendéglato-
hely, klubként és rendezvénykdzpontként
is Uzemel. A magyar és nemzetkdzi kony-
ha ételei egyarant szerepelnek az étlapon,
hdzias a mend, de vonzddok a tex-mex
konyhahoz, ezt egy kilon betét képviseli
az étlapon.

2 =

Kozépkategdrias étterem vagyunk, az ered-
ményeinkbdl itélve jol pozicionalt drakkal.
Az igazi kilvarosi vendéglatas nehézségeit
és oromeit Nadudvari Istvan tulajdonos-
tarsammal egyUtt éljik &t: tobbnyire torzs-
vendégekre épitlink, akikért naprol napra
meg kell harcolnunk. Hétkéznapokon a
forgalom rendszerint ingadozo, a folya-
matos sakkozéds a munkénk éllando ele-
me: racionalisan kell szervezni az étterem
tevékenységét, ugyanakkor nem szabad
engedni a megszokott min&ségbdl.

Milyennek ldtja a hazai gasztronémia
jelenlegi helyzetét?

A vendégla-
tasunk piac-
képességé-
nek az utéb-
bi id&szak-
ban jot tett
az euro ar-
folyaménak
novekedése.
Mind gyak-
rabban talal-
kozni itthon
is a modern
konyhatech-
noldgiai eszkdzokkel, viszont az iskolabdl
kiker(il6 fiatalok nem tudnak gazdalkodni,
és néha fézni sem.

Ezzel egyltt kétségbevonhatatlan a fejlo-
dés a szakmaban, kilondsen jol érzékelhe-
té ez a fine dining és a mindennapjainkhoz
egyre inkdbb hozzatartozo street food te-
rdletén. Egyértelmdnek latom a belvarosi
Uzletek elényét, de az egészségtrendek
,Kiszivarogtak”a kilsé kerlletekbe is, a mi
étlapunkon is szerepelnek mar a kilonfé-
le ételallergidktdl szenvedd vendégeknek
szant fogasok

[tthon is, kulfoldon is nyitott szemmel jarok,
és ha jo dtletekkel taldlkozom, kiprobalom,
és ha nalunk is bevalik, adaptalom 6ket
— tulajdonképpen igy talaltam ré a ked-
vencemmé valt tex-mex koncepciora is.

Ipacs Tamas

L3

A karmester munka kozben

%

% | finish everything | start!

Jozsef Balazs is the president of the Guild of
Hungarian Restaurateurs’ (MV1) Budapest re-
gion. He told our magazine that in his view in
the last six years the guild has successfully re-
alised many goals, solving many problems of
bar and restaurant owners. In addition to be-
ing aregional president, he is also responsible
for coordinating the work of organising MVI's

gala dinners. Mr Balazs is never fully satishied
with his performance in this field, but so far
he has always managed to realise 9o percent
of his plans. It means a lot to him that after
these events colleagues always congratulate
him. He knows very well that those who
work in this trade always have to face new
challenges, because every guest is different.

For 20 years Jozsef Balazs has been the
co-owner (the other being Istvan Nadud-
vari) of Tacuba Café &Stage, a restaurant in
Budapest 17" district; the place also works
as a club and an event centre. They do both
Hungarian and international cuisine — Mr
Balazs is a fan of Tex-Mex, so there is a sepa-
rate section for such dishes on the menu. On

weekdays the number of guests is changing
from day to day. His view is that the restau-
rant business is making progress, especially
in the fine dining and street food segments.
Health trends have entered the restaurant
world too: Tacuba Café &Stage also serves
food that can be eaten by those who suffer
from various types of food allergy.
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A turizmus atalakitasa

Majustol atkerdl a
vendéglatas intézmé-
nyi irdnyitadsanak sze-
repe a Nemzetgazda-
sagi Minisztériumtol
a Nemzeti Fejlesztési
Minisztériumhoz

A Kormany 1156/2016.
(. 31) hatédrozata
szerint a turizmus-
sal és vendéglatassal
kapcsolatos allami
feladatok a fejleszté-
si tarcahoz kertlnek.
Létrehozzak a Ma-
gyar Turisztikai Ugyndkséget az
egységes allami turizmusszakmai,
rendezvény-koordinacids, turiszti-
kai termékfejlesztési, valamint ven-
déglatassal kapcsolatos feladatok
elldtasara, a turisztikai allami fel-
adatok, valamint a Magyar Turisz-

tikai Ugynokség
tevékenységének
koordinélasara pe-
dig kormanybiztost
neveznek ki.

A turisztikai forra-
sok felhasznélasaval
kapcsolatos szak-
politikai felel&sség
a nemzeti fejlesz-
tési miniszterhez
kertl, a turisztikai
fejlesztésekkel
Osszefliggésben
rendelkezésre 4llo
eurépai uniés forrasok felhaszna-
lasat tdmogatd intézményrendszer
atalakitasaval kapcsolatos feladatok-
rél a Miniszterelndkséget vezetd mi-
niszter, a nemzetgazdasagi minisz-
ter, valamint a nemzeti fejlesztési
miniszter intézkedik /

& Government decision to make changes in the tourism industry

From May tourism and hos-
pitality industry affairs will be
managed by the Ministry of
National Development - at the
moment the sector is overseen

by the Ministry for National
Economy. The ministry sets
up an agency called Hungarian
Tourism Agency, the operation
of which will be coordinated by

a government commissioner.
The minister will be supervising
the use of funds available for
development projects in the
sector.//

Belekostoltunk a tavaszba

Mig a Magyar Turizmus Zrt. altal
meghirdetett Gasztroélmények
Eve tematikus év nyitanya, a Tor-
kos Csutortok elnevezési népszer(
keresletélénkité projekt mar tizen-
egyedik szUletésnapjat Unnepelte,
a ,Kostolj bele a tavaszbal!” akcio-

és programsorozatot el&szor szer-
vezte meg a Zrt. idén aprilis 21-24.
kozott. Mindenkit kirandulasra és
természetjarasra buzditottak, amit
a szabadban f6zéssel egészitettek

ki, és mindehhez speciélis prog-
ram- és szalldsajanlatokat gyUjtot-
tek A programsorozathoz hdrom
kornyezetbarat és hagyomanydérzé
esemény, illetve jeles nap is kapcso-
l6dott: a Fold napja, a Tajhazak napja
és a Szent Gyorgy-nap.

Az akcié kapcsan
mutattdk be a
Gasztroélmények
Eve 2016 honlap-
janak Uj, az olyan
specialis magyar-
orszagi szallas-
ajanlatok irant
érdekléddknek ké-
sz(lt menUpontjat,
amelyek gasztro-
némiai élménnyel is gazdagitjak
a vendégeket. Az ,inycsiklandé
széllasajanlatok” kozott egészen a
tematikus év végéig vélogathatnak
a gasztroelmeny hu latogatdi. /

& We have tasted spring

For the first time this year Hun-
garian Tourism Zrt. organised
their ‘Taste the spring! cam-
paign. Between 21 and 24 April

they urged everyone to go out
into the nature and cook out-
doors. They helped people do
this with a wide range of pro-

gramme and accommodation
offers. Hungarian Tourism Zrt.
also launched an accommo-
dation section on the 2016. /

Szép siker a Hotelympian

A Hotelympia Eurdpa egyik jelentds élelmiszer- és ven-
déglatoipari eseménye. Az idén februdr 28. és marcius 3.
kozott Londonban megrendezésre kerdlt kidllitas kozel
ezer killitd cég kdzremiikddésével 28000 m? teriileten
zajlott. A rendezvény lehetdséget nyuijt az dgazat Uj,
innovativ termékeinek, szolgaltatasainak, valamint j
Otleteknek, trendeknek a bemutatdsara. A Hotelympia
emellett rendszeresen szamos versenynek is helyet ad.
A négynapos program lehetéséget nyujt fiatal, tehet-
séges egyetemi hallgatoknak is, hogy megvillantsék
tehetséglket a profik kozott.

A magyar-ciprusi Christou Sophia a West London
egyetem Vendéglatés és Turizmus kardnak harmad-
éves hallgatojaként
konyhamuvészeti
designt tanul, és
,Cukrészati Asztal-
disz" kategoridban
nevezett be egyik
ilyen megmérette-
tésre. Sophi egy mé-
ternél magasabb,
esGerddk vildgat
idéz6 alkotdsa tébb
mint 15 kg csokola-
dé felhasznélasaval
készilt. A verseny-
re valo felkészilés
csaknem 3 honapot
vett igénybe, az alkotds elkészitésére Sophi kordlbeldl
200 munkadrat forditott. A kemény munka gyimolcse
bronzérem lett a Junior kategdridban. ./

&% Hungarian success at Hotelympia

Christou Sophia Cukraszati Asztaldisz
kategoriaban bronzérmet szerzett

Hotelympia is one of Europe’s most
prestigious food service and hospital-
ity events, which took place between
28 February and 3 March this year in
London. More than 1,000 exhibitors
presented their innovative products
and services, and there were vari-

Nyereményjaték
az MKVM-ben

A Magyar Kereskedelmi és Vendéglato-
ipari Mizeum idén Unnepli fennallasa-
nak 50. évforduldjat, ez alkalombol 4prilis-

ous competitions as well. Hungari-
an-Cypriot Sophia Christou, a 3-year
culinary arts design student at Uni-
versity of West London’s hospitality
and tourism department, won a
bronze medal in the junior category
of confectionery table decoration. /

tél szeptemberig tartd kvizjatékra invitalja az érdekls-
doket 50 év — 50 targy a Facebookon - ez a mottéja a
jatéknak: 25 héten 4t hetente két kvizkérdést tesznek fel
a muzeum Facebook oldalén. Az értékes fédijak mellett a
heti nyereményekért is érdemes jatszani: a szerencsések
muzeumi belépdket és kiadvanyokat nyerhetnek /

& Prize game from MKVM

Between April and September the Hun-
garian Museum of Trade and Tourism
(MKVM) is celebrating its 50™ birthday
with a prize game. In 'so years - 50
objects on  Facebook’ participants

have to answer two quiz questions a
week for 25 weeks. They can win valu-
able prizes, and every week museum
tickets and various publications are
also waiting for the lucky winners. /
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Racionalis papiradagolas

papir-adagoldinak tapasztalatait a Tork
Elevation adagolo csaldd modelljeivel
egyesitve létrehozta a Tork SmartOne®
legUjabb generacidjat. A SmartOne
el6z6 generacidjanak strapabird ki-
alakitdsa az adagolo sikerének
kulcsfontossagu tényezdje
volt, alkalmassé tette ugyanis
a terméket a nagy forgalmd,
intenzfv igénybevételnek ki-
tett mosdohelyiségekben va-
|6 hasznalatra.

A Tork SmartOne® Uj generéa-

A vilag elso
nyilvanos sorkutja

Szlovénia A zold arany volgyének nevezett vidéke
komldultetvényeirél kapta a nevét, aligha csoda,
hogy ,févarosa’, Zalec Gnkormanyzati vezetSinek
fejébdl pattant ki egy nyilvanos sorkut felallitdsanak
gondolata.

Az dtezernél is kevesebb lakosu kisvaros polgar-
mesteri hivataldban nem kevesebb, mint 400
ezer dollart
(hozzavetdle-
ges 110 millio
forintot) sza-
vaztak meg a

Az éttermi mosdok mikodtetési kolt-
ségeinek egyik legdragabb tétele a
papir, mérpedig j6 adagoléval még
a toalettpapirral is spérolhat a ven-
déglatos.

vildgon egye- cidja elédjénél karcsubb, dm
N . dulallo 1atva- tervez6i komoly figyelmet
i = nyossag épi- forditottak arra is, hogy ahhoz

tésére turizmusfejlesztési célokra hivatkozva.
A tervek szerint a f6téren 4ll6 kutbdl (pontosab-
ban kut-egyuttesbdl) szlovén sérokkel szolgalhatjak
majd ki magukat a turisték és a helyiek — a,szolgal-
tatas” ara kozel 2000 forintnyi 6sszeg lesz, amiért
a sorisszak harom 0,33 literes pohar sort, és magat
az .emlékpoharat”kapjék

hasonldan tartds legyen. Zart
és védett kialakitasanak ko-
A Tork laponkénti toalettpapir-ada- | szonhetdéen a felhasznald csak azt a
golojaval 40 szézalékkal csokkenthe- | lapot érinti, amit hasznalni fog, igy a
t6 a papirfelhasznalds a mosdoban! | kereszt-szennyezédés kockazata csok-
ATork a kordbbi, nagy forgalmd mos- | ken.Magas minéségl ABS mUanyag-
dékban hasznalt, kerek, robosztus, | bol készilt, a tekercset fém kulcs és
kdzponti adagolasu SmartOne toalett- | zar védi. (x)

&4 The first public beer fountain

Zalec, a small town in Slovenia
recently approved plans for the
town to build a public beer foun-
tain. The community of nearly
5000 intends to spend about
HUF 110 million on the fountain

that would dispense the local
brew. Those who wish to use
the service will have to pay HUF
2,000 — for this sum they will get
three 0.33 glasses of beer and can
keep the glass as a souvenir.//

N 128

With the help of Tork's new, sin-
gle-sheet toilet roll dispensing
system, paper use can be reduced
by 40 percent. Tork combined

% Paper dispensing: a rational solution

the benefits of its SmartOne and
Tork Elevation models to create the
new generation of SmartOne®. The
new product is also very hygienic as

guests only have to touch the sheet
they use. Made from high quality
ABS plastic, with a metal lock pro-
tecting the roll. (x)

Egy pohar bor orome

A technika térhéditdsa az étteremben évek
Ota jellemz6 trend a vildg gazdagabbik fe-
lén, még a vendéglatés olyan, tradicidkra
leginkdbb épulé terlletein is, mint példaul
a boré Szupermodern adagolérendszerek,
informatikai eszkdzok hasznalata a borva-
lasztaskor, okos borh(ték — vannak azon-
ban helyzetek, amikor ezek sem segfitenek:
a minéségi szolgéltatast a varatlan helyzetek
nehezitik. llyenekre ke-
resi a megoldast az in-
terneten nemrégiben
megjelent két eszkodz is.
A bordekantélast forra-
dalmasitd eszkdzként
aposztrofaljdk készitéi
az iSommelier-t, amely
egy telefonos applika-
ci6 segitségével azono-

a

Cyros borhtit6

sitja a palack cimkéjén jelzett bort, és annak
feltételezett érettségi faziséhoz igazodva
specidlis szirérendszerének alkalmazasaval
segiti az ital izeinek, aroméinak kiteljesedését,
lagyitja a tanninokat és olyan éllapotba hozza
a bort, amit egyébként csak a pincés érlelés
évei alatt lehetne elémi Allitdlag! Az azonban
biztos, hogy a készilék &ra 1300 dollar, azaz
kdzel 400 ezer forint.

Egy fokkal talan egyszertibb
a mUkddése, am mérhetdbb
eredményt produkal a Cyros
borh(its, amely 60 masod-
perc alatt a kivant hémér-
sékletre hti, vagy éppen
melegfti az italt, ennek kiva-
lasztdsahoz akar érintéképer-
nyds segitséget is ad. A bort
— pohdrnyit vagy palacknyit

v

iSommelier

- egyszer(en bele kell dnteni egy tartély-
ba, majd a display-en kivalasztani a kivant
parancsot. A kilonféle borok hiitése kozott
elég egy 15 masodperces tisztitéprogramot
alkalmazni. A killonféle szinben kinalt szer-
kezetek akkumuldtorral is mdkoddnek, tehat
asztalhoz is kiviheték vagy rendezvényre
kitelepithetok.

A jelenleg a Kickstarteres gydjtés stadiu-
maban lévé vallalkozés termékének ara
250-300 dollar lesz.

& The joy of having a glass of wine
iSommelier is a device that can revolutionise

wine decanting; with the help of a smartphone
app it is able to identify the wine and adapting ~ of the wine.

to its maturity level it filters and purifies am-
bient air to enhance the flavours and aromas

Another device, Cyros wine chiller can chill -
or warm up - any wine to its perfect drinking
temperature in 60 seconds. Users just have to

pour the wine into the container and set the
temperature on the display. Between two dif-
ferent types of wine a 15-second cleaning pro-

2016/5
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Vendingautomatak a CSR-ert

A vendingautomatakban rejlo kreativ értékesitési

és marketinglehetoségeket bemutato cikksorozatunk utolsé
fejezetében azt vizsgaljuk, hogyan alkalmazzak ezeket

a gépeket a cégek PR- és CSR-tevékenységiik eszkozeként.

A tobbnyire értékesitési célokra hasznalt
vendingautomatdakat sem kertlte el a 21.
szdzad: az interaktfv marketingkommuni-
kacioban is hasznaljdk azokat. Példakkal
illusztraltuk, hogy nemcsak eladnak, de
rekldmoznak, termékizeneteket kozveti-
tenek, vasarlasra 6sztondznek, tesztelnek,
termékmintat osztanak, célkozonséget
szelektélnak, rajongdi kort és adatbazist
épitenek, hangulatot csinalnak, pozitiv asz-
szociaciokat keltenek Természetes volt hat
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A gép barmilyen markaju flakont elfoga-
dott, és egy kodot adott, amelynek be-
olvasdsa utan a brazil telefonszolgaltatdk
legtobbje biztositotta a megfelelé beszél-
getési keretet.

Hasonld megkozelitéssel inditotta, bevaltd”

projektjét a McDonald's is Stockholmban:
a svéd févaros lakoi hamburgert kaptak
OsszegyUjtott aluminium sorés dobozai-
kért A gyorsétterem-lanc zenei fesztivalok-
ra és parkokba klhelyezett oridsplakatokon

matdja cigarettaért cserébe adott ajandé-
kokat (3). Az 6tlet arra a tételre épult, hogy
minden egyes cigaretta 11 perccel roviditi
meg az életet, ezért azok, akik a naluk lévé
fustolnivalotél hajlanddak megvalni, pihe-
nésre, szorakozasra hasznalhatjak az igy
megndvekedett élettartalmukat. Ok aztan
a cigarettadért a géptél mozijegyeket, nép-
szer( magazinokat kaptak.

A legfiatalabb korosztalyoknak élelmiszere-
ket gyarto brit Ella’s Kitchen 120 centi magas
vendingautomatat helyezett el a szigetor-
szag legnagyobb kolyokfesztivaljan, a lon-
doni Regent’s Parkban rendezett Lollibopon
mar jarni tudod gyerekek szédmara (4). A szi-
nes, kicsik ltal is kdnnyen dekodolhatod
szerkezet egészséges snackeket osztott —

a kovetkezé 1épés, hogy a cégek tarsadalmi
felelésségvallalasi programijaik soran is fel-
hasznaljak Oket.

A leginkadbb ,tankdnyvszagl” megoldas,
amikor a gép adomanyt gyjt a raszorulok
javéara. Magatol értetédott ez a modszer Ja-
panban is, ahol minden huszadik emberre
jut egy vendingautomata: a helyi voros-
kereszt és a Coca Cola egytttmUikodésével
zajlott akcidban ujjaépitésre gyUjtottek az
italautomaték egy foldrengés dldozatainak
(1). Az, adomany” gombok a projekt befe-
jezédése utan is maradtak a gépeken: a
voroskereszt altal konkrétan nem meg-
hatdrozott célokra kozvetitik késébb is a
pénzt a segélyszervezetnek

A fenntarthatdsag igényére épitett ak-
cidjdban az Unilever tulajdonaban lévé
brazil Seda hajdpolasi brand, amelynek
a Sao Paolo-i Republica palyaudvaron el-
helyezett automatdja Ures samponos fla-
konokért cserélt telefonkartya-feltoltést.

i LA Pl ]
A cégek tarsadalmi felel6sségvallalasi programjaik soran is felhasznaljak a vendingautomatakat

hirdette az,arlapot”: tiz dobozért ingyen
hamburger, negyvenért Big Mac jart annak,
aki ezeket berakta az erre a célra atalakitott
automatakba.

Isztambulban az éllateledelt forgalmazé
Pugedon cég allitott fel
specialis gdngydleg-visz-
szavalté automatakat al-
latbaratoknak (2): termé-
keiket mUianyag palacko-
kért adjak, pontosabban
,talaljdk” a gép aljdban.
Maga a gép is termé-
szetbarat: napelemmel
mUkodik.

Az egészségtrendek
mind népszerlibbé va-
ldsa motivélta a brazil
SBT TV-allomas dohdny-
zasellenes kampdanydt,
amelyben az SBT Az élet
gépének nevezett auto-

1 l Egg Maclune

A tojasautomata egy civil szervezet
demonstracios eszkoze

ezzel a cég arra kivanta felhivni a figyelmet,
hogy otthonuktol tavol, séta vagy vasarlas
kodzben a szilék milyen nehezen tudnak
gyermekeik szamara egészséges taplalé-
kot vasarolni.

Szellemes és tipikusan
az allatvéddk kommuni-
kacios stilusara jellemzd
megoldas az allatok el-
leni erészak ellen kiz-
dé német szervezet, a
NOAH tojas-automatdja.
A Frankfurt kdzpontjdban
felallitott, teljesen atlat-
sz6 berendezésben latva
az él6 tyukokat a jaroke-
I6k arrol szerezhetnek
képet, milyen kordlmé-
nyek kozott ,termelnek”
a tyukfarmokon, zsufolt
ketrecekben toj¢ mada-
rak (5). iT

A\ /4

+ Vending machines: past, present and future (Part 5)

How can vending machines be used for
PR and CSR purposes? In Japan the local
branch of Red Cross and Coca-Cola start-
ed cooperation in which funds were raised
to help earthquake victims by collecting
money through vending machines. Brazil-
ian hair care brand Seda installed vending

machines at Republica railway station in
Sao Paolo, which offered a mobile phone
top up in exchange for empty shampoo
bottles. In Stockholm McDonald’s gave
a Big Mac to those who returned 10 beer
cans using its special vending machines. In
Istanbul pet food company Pugedon set up

vending machines for returning pet bottles,
for which consumers get pet food from the
machine — which actually works using ener-
gy from solar panels.

British baby food company Ella's Kitchen
brought 120cm tall vending machines to the
country’s biggest children’s festival, Lollibop,

which was held in London’s Regent Park.
German animal shelter foundation NOAH
placed transparent egg vending machines in
the centre of Frankfurt. Looking into these
passers-by can see in what conditions hens
live and lay their eggs in large-scale chicken
farming. /
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Hjidegkom los
A Dreher szdméra 2016 meghatéro-
76 év, ugyanis a fogyaszték egyre
inkdbb mernek Uj izekkel kisérle-
tezni és keresik is azokat — mondta
Szabd Enikd, a Dreher mérkame-
nedzsere. Az igényesebb sorivok
szamara mar hivészo a komlo, és a
specidlis komldk hasznélata a Dre-
hernél is a termékfejlesztés egyik
f6 irdnya.

A tavaly sikert arato hidegkomlo-
zott termék esetében sem marad-
tak a bevalt a receptnél, hanem
azt tették, amit mindig is: keresték
az Uj izeket. Ennek az eredménye
lett a Calypso komldval hideg-
komldzott sor, az Uj Hidegkomlds.
A Calypso més karakterekkel ren-
delkezik, mint a tavaly hasznalt
Citra. Almas, kortés, tropusi gyu-
molcsos izvildagaval igazén kuldn-
leges izt ad a sérnek a hidegkom-
l6zas utan. Uj a Dreher termékek
csomagoldsa is: a klasszikus val-
tozaton kivil minden

termék megujult
csomagolast ka-
pott, amelyrél le- =
olvashato, hogy a
négy alapveté al-
kotodeleme (komlo,
maldta, élesztd és
viz) kozil melyik a
meghatarozé a
sorben. Emel-
lett hdrom iz-
jegyet tuntet-
nek fel a cso-
magolason:
illatintenzitas,
izintenzitas,
komlodkeserU-
ség, valamint
azt, hogy az
ital  milyen
komléval ké-
szult 7/

& New Cold Hop

According to Dreher brand manager Enikd Sza-
b6, Dreher updated last year's success product:
the new Cold Hop Dreher is made with Calyp-
so hop, which has different characteristics than
the Citra hop used last year. With the excep-
tion of the classic version, all Dreher products
received a new packaging, informing consum-
ers which one of their 4 basic ingredients and
what beer characteristic dominate in them. /

Tradel 10 TN

Milyen a 21. szazadi mosdo?

Ahogy arrél el¢z6 szamunkban hirt adtunk, a
Tork prémium mosdokba fejlesztett higiéniai
termékeket csucskategori-
aju éttermek és szallodak
szamara. A munkdaba bevont
svéd Tengbom Architects
épitész iroda 10 pontban
fogalmazta meg filozofigjat,
milyen ma a csticskategoria-
ju, modern vendéglatohelyi
mosdohelyiség.

1. Nem eldugott helyiség, hanem az éttermi
élmény része. 2. Figyelembe veszi a tisztasa-
got kiemel6 jellemzdket. 3. Atlathato, de nem

-

sablonos. 4. A feltoltédés lehetdségét adja a
vendégnek. 5. Szokatlan elemeket tartalmaz.

.. 6. Egyedi, hozzajarul a hely

3 markaélményéhez. 7. Nyit
a meglévé szikségleteken
tuli igények felé, kdzdssé-
gi térré valik 8. Autentikus,
eredeti anyagokat hasznal.
9. Kényelmi szolgaltatasait
illetéen részlet gazdag. 10.
Otvozi a format és a funkci-
ot, egyforman gyelve mindkettére. A felsorolt
elvekrdl a torkimagedesign.com/hu_hu-n rész-
letesen is olvashat. //

& What is a real 21st-century toilet room like?

Tork developed hygiene products for pre-
mium category toilet rooms. Swedish ar-
chitecture firm Tengbom Architects were
involved in this project and they described

what a modern restaurant or hotel toilet
room should be like. A 21st-century toilet
room needs to form part of the restaurant
experience, gives guests an opportunity

to relax, contains unusual elements, is a
community space, uses authentic materials
and offers many services for the comfort of
guests./

Mélyen meggyozve

Rendhagyd és kreatfv médon tudatositotta
gasztrondmiai szakujsagirokkal a METRO, mi-
lyen alapanyaggal dolgoznak majd a séfek a
Bocuse d'Or eurdpai dontéjén, és az oda ve-
zeté nemzeti selejtezékben.

Mint ismeretes, a verseny magyar és europai
dontéjének alapanyag-szikségletét a METRO
Kereskedelmi Kft biztositja. A nagy megméret-
tetés témaja a gimszarvas és a kecsege (kavi-
arjaval). A cég egyrészt a gimszarvasbol és a
kecsegébdl, illetve a legfontosabb hozzavaldik-
bol all6 csomagokat kildott — két részletben
—azoknak az Ujsagiroknak, akik vallaltak, hogy
a neten dokumentaljak és olvasoik elé tarjdk a
kulonleges alapanyagokbdl 4116 ételek elkészi-
tésének folyamatat. Nos, ezt hivjuk multifunk-
cionalis marketingkommunikacionak: reklam
és onreklam, PR, UjszerU sajtokapcsolat-épités
egy fust alatt Tanitani lehetne!

WA ;

Koz6s fézésre invitaltak az ujsagirokat

Es ki utasitana vissza egy ilyen ajanlatot? Gim-
szarvast céklaraguval és céklapirével? Kecse-
gét tintahalas rizottoval? Nana, sét, még az
oroszlant is!

Mas az éttermi és mas a versenytal

Am mivel az igy megtisztelt Ujsagird nem fel-
tétlendl a tokéletesség élményét éli 4t otthon,
a Metro kozos f6zésre”is meginvitalta a sajtd
képviseléit, ahol a Bocuse d'Or hazai dontéjé-
nek két szerepl6je, Volontér Istvan és Szabd Lé-
sz0 fézte le a versenyen készitett husételét.
- Egészen mas egy zsUrinek készitett tal, mint egy
éttermi, mert mig a vendég eszik, a zsdri késtol
- magyaraztak el a séfek -, nagyjabol 6t percnyi
id& van arra, hogy a szakacs tobbféle, jol meg-
kompondlt izzel meggydzze a pontozdkat.

Egy adott alapanyagrol minden versenyzé
masképp gondolkodik: a két séf tdbbtucat-
nyi hozzavaldval készilt tanyérjan joszerével
csak a csicsdka és a tarkony volt kdzos. Mégis,
a két végeredmény egyforman kozelitette a
tokéletest!

& Truly impressed

METRO Hungary, the food supplier of the
chef contest’s Hungarian final and Bocuse
d'Or Europe, promotes the two events in
a very special way: they sent food packs
with the most important cooking ingre-

dients — among them the main ones,
venison and sterlet (with caviar) - to the
journalists who said yes to documenting
the process of preparing them and shar-
ing it online. Multifunctional marketing

communication at its best! Metro even
invited journalists to a collective cooking
event, where the Hungarian final's con-
testants, Istvan Volontér and Laszl6 Szabd
prepared their dishes. //



Kézmiives sorok versenye

Aprilis kdzepén mar 11. alkalommal keriilt megrendezésre a Kistizemi
Sorfézdék Egyesuletének (KSE) nemzetkdzi sorversenye. A kétévente
zajlé megmérettetés
jelentésége 2010 utan
nétt meg, amikor az
USA-bdl indult sor-
forradalom hatésai
nalunk is egyértel-
mUen érzékelhetéek
lettek Mind tobb f6z-
de jelentkezett egyre
tobbféle sorrel a kislizemi sorfézés valtozatossagat szépenilluszt-
ralja, hogy idén mar 21 f6- és 45 alkategoriaban tobb mint 170 ne-
vezés érkezett. Pont ezért a megujult vezetés( KSE - felismerve a
valtoztatas szikségességét — a 2016-0s versenyt mar a BJCP (2008)
birdlati rendszer tipusbesorolésai alapjan hirdette meg.

Branda Gyula

F6zdék nemcsak Magyarorszagrdl, de Roméniabdl, Ukrajndbdl, Szlo-
vakidbol és Csehorszaghbdl is neveztek, és kilon érdekesség, hogy
idén egy hazai nagy sorgyar is beszallt termékével a versenybe. A leg-
tobb versenyzé sor az utdbbi évek kedvenc tipusaba, az IPA-ba tar-
tozott, de szép szammal voltak buzasorok, porterek és pilsenik is.

A birdlatot a zsUri vakteszteléssel végezte, az elérhetd maxima-
lis pontszam 20 volt: a minimum 17 pont arany-, a 14 ezUst-, a 11
bronzérmet ért — ezeket a szinteket 36, 39, illetve 53 termék érte
el A birdlok az izen és az illaton kivil kiemelt figyelmet forditottak
a helyes kategoria-besorolésra is. Gyémantdiplomat harom sor ka-
pott: az egyedil 20 pontot elérd Zentus Par-Celsus — ez egy Balti
Porter Bereczki Istvantél —, valamint a Monyo Brewing Amerikai
IPA-ja, a Flying Rabbit, és a Guri sorfézde Amerikai Pale Ale-je, a
Pompei. A KSE - kdzdsen az Obudai Onkormaényzattal — 2016. méjus
21-22-én rendezi meg elsd sorfesztivaljat az dbudai Fé téren. /

&k Competition for artisan beers

In the middle of April the Hungarian As-
sociation of Microbreweries (KSE) organ-
ised their international beer competition
for the 11" time. The contest is held every
other year and this time more than 160
entries were competing in 21 main and
45 sub-categories. KSE made sure that

in the 2016 contest beers were judged in
accordance with the BJCP (2008) type
categorisation system.. KSE will organise
- in cooperation with the municipality
of Obuda - their first beer festival on
21-22 May 2016 on the Main Square in
Obuda. /7

Borkulturank felmerése

Aprilis elején Nagy Bor Teszt néven indult kezdeményezés a ma-
gyar borfogyasztasi és borvasarlasi szokasok megismerésére, ezen
keresztil a hazai bordgazat tAmogatésdra. Aki a teszt minden kérdé-
sére vélaszol, hozzjut a Borkollégium kiadvanyahoz, és részt vesz
egy juliusi sorsolason, ahol a nyeremények 6sszértéke egymillio
forint. A kérdéiv itt tolthetd ki: nagyborteszthu./

& Hungary’s wine drinking culture surveyed

Early April a Great Wine Test programme was
launched to survey the wine buying and drink-
ing habits of Hungarians. Those who answer all

questions receive a publication from Wine Col-
lege and participate in a prize draw. You can fill
out the questionnaire here: nagyborteszt.hu./

www.eisberg.hu
www.salatazz.hu

elsberg
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A természet ritmusa

Nem tartalmaz Nem tartalmaz Nem tartalmaz Nem tartalmaz Nem tartalmaz
hozzaadott tartositoszert laktézt mesterséges glutént
cukrot aromat
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Konnyu a salatanak!

z aktudlis trendek szinte minden
Aszempontbél kedveznek a kony-
hakész salatak piacanak, fejl6dd, no-
vekvé kategoriarol beszélhetiink — elemez

Kemény Kristof, a K&K
ﬁ Family tulajdonosa. —

Az egészségtudatos
i életmod terjedése
oromteli tény, és a
felgyorsult életrit-
mus, a konyhakész
termékekiranti igény,
illetve a bizalom no-
vekedése is pozitiv
hatdssal van az elada-
si szamokra. A gasztroforradalomnak nagy
szerepe volt abban, hogy az étkezés egyre
tobbek szdmdra jelent tobbet az egyszer(
szukséglet-kielégitésnél. Azemberek keresik
a friss, min&ségi termékeket, és foglalkozna-
nak is azok elkészitésével, de idejik termé-
szetesen nem lett tobb. Itt jovink a képbe
mi, hiszen finom, friss, min&ségi terméket
kindlunk egy olyan kategéridban, ahol nem
igazan jelent hozzaadott értéket, hogy a fo-
gyaszté maga valasztotta-e meg az hozza-
valokat, illetve & szeletelte-e fel az adott
salatakeveréket. Energidit igy nyugodtan
fordithatja az egészséges saldta vagy koret
elkészitése helyett példaul egy szelet lazac,
egy finom kacsacomb vagy akércsak egy jol
kikevert Ontet elkészitésére.
— A gasztroforradalom hatésa ugyanakkor
az arszabasban nem érzékelhetd - folytatja
a szakember. — A fogyasztok még mindig
nem szivesen fizetnek tdbbet, pedig az
elvarasaik novekednek Olcsébb és még
olcsobb termékekre folyamatosan lenne
igény, pedig araink évek &ta stagnalnak
vagy akar csdkkennek Osszességében azt
mondhatjuk, hogy az eladési volumen fo-
lyamatosan nétt az elmult években, az ar-
bevétel viszont kdzel sem novekszik ezzel
egyenes aranyossagban.
A piacot illetSen a retail és a horeca szektor
forgalmanak ardnyat Kemény Kristéf csak
sajat szamaikbdl kiindulva meri értékelni,

-

Kemeény Kristof
tulajdonos
K&K Family

Minden trend a salatakhoz vezet! Egyszertibben fogalmazva
a modern egészségtrendek kovetoinek étrendjében
torvényszeriien kapnak meghatarozo szerepet a friss salatak,
és nagy valoszintiséggel azok megfelelo izesitoi is. Milyen
hatassal van mindez az érintett termékfajtak értékesitésére?
- ezt kérdeztiik beszélgetopartnereinktol.

szerinte a két szegmens megoszlasa 80-20
szazalék a retail javara.
Ugyancsak sajat adataik alapjan ezt az
ardnyt 70-30 szazalékosnak ftéli meg Locz-
_ ki Zsuzsa, az eisberg
kiemelt Ggyfélmene-
dzsere.
— Az eisberg 2015-
ben 7000 tonna
g . konyhakész salatat
— értékesitett. A tuda-
tos étkezés divatja az
elmult években ha-
tassal volt az elada-
sainkra, az emberek
jobban odafigyelnek az egészségukre, igy
tobb zoldséget fogyasztanak A rendelése-
ken is azt a ndvekvd tendenciat vesszik
észre, hogy a vevok igényeit igyekeznek
kielégiteni egészséges termékekkel, ami-
lyenek a mieink is. Az eredmény: az éves
forgalmunk évrél évre két szamjegyU sza-
zalékkal né.

Loczki Zsuzsa
kiemelt tigyfélmenedzser
eisberg

izek és stilusok

— A salataizesités terlletén alapvetéen
kétféle izvildagot lehet megkuldnboztetni
- mondja el Galadcz Marta, a Kotanyi Ggy-
vezetd igazgatoja. — Egyik a magyar gaszt-
ronémidban is klasszikus ecetes izvilag, a
masik egy joghurtos-tejfolds-krémes irdny,
amely az utobbi masfél évtizedben egyre
népszerlibb. Ha a konkrét izeket nézzik,
évek Ota a tzatziki, az ezersziget, a kapros
és a cézar a legkedveltebbek

- Az egészségtudatos taplalkozas és élet-
maod mint trend, és ehhez kapcsolddodan a
fogyasztdi kereslet er6sodését varjuk a jo-
vében is. Ezért vezettiik be Saldta- valamint
Kénny(d Konyha flszerkeverék termékein-
ket - teszi hozzd az Uigyvezetd. — Az elmult
harom évben a saldtamixek szegmensének
novekedését tapasztaltuk Az egyes csa-
tornakat vizsgalva megéllapithatjuk, hogy
a hiper- és szupermarketek mellett a tra-
dicionélis halozatok sulya is fontos részt
képvisel a szegmens forgalmabol.

— A salataizesiték hazai forgalmaban az el-
mult 2-3 év sordn stagnalast figyelhettink
meg, kialakult egy
stabil piac - allitja
Téth-Csanadi Zita,
az Univer értékesi-
tési- és marketing
vezérigazgato-he-
lyettese. — Az egész-
séges étrend egyik
alappillére tovabbra
is a kilonféle saldtak
fogyasztasa véltoza-
tos izesftéssel. Tekint-
ve, hogy dltaldban a dresszingek teszik a
saldtdkat igazan egyedivé és kilonlegessé,
igy azok &sszetétele kiemelt fontossagu.
Ezt felismerve az Univer mér évek 6ta tar-
tésitoszer nélkul késziti saldtadnteteit, és a
teljes termékskala tartalmazza az omega6
és omega3 zsirsavakat. Az egészségtren-
dek mind népszertibbé valasanak, illetve
a gasztronémia felértékel6désének nagy
hatasa van forgalmunkra. Ugyanaz a hatte-
re mindkettének: azemberek egyre jobban
Ugyelnek arra, hogy mit esznek, tobb idét
szentelnek az étkezéseknek, s igy el6térbe
kerllnek a min&ségi ételek Termékeinkkel
ezekre a trendekre prébalunk reflektdlni.
- A salatak tertletén
egyre nagyobb teret
héditanak az olaszos
izek (olivaolaj, cit-
rom, balzsamecet),
illetve egyre tdbben
hasznaljak batran a
kilonleges és egy-
ben egészséges, pél-
daul tokmagmaghbd|,
makbol készult ola-
jokat — hangsulyozza Adam Attila, a Ga
Food kereskedelmi igazgatdja. — Az aru-
hazldncok is megkezdték a reformkonyha
és biovalasztékuk bévitését, ami jol jelzi a
trendeket, igényeket.

— Szdmos olyan terméket forgalmazunk,
amely az egészséges életmaod kovetsi-
nek fontos alapanyag lehet (a retail és a
horeca teriletén egyarant) — fgy a tonhal
tobb formdja, illetve kilonbozd izesitésel,
valamint tonhalsalatak is megtalalhatok
a palettan.

- Kindlatunkban tobb kiszerelésben meg-
taldlhatd az egészséges életmaod egyik
alapkovének tekinthetd olivaolaj és a ki-
I6nféle olajbogydk is. Ezek magyarorszagi

Toth-Csanadi Zita
értékesitési- és marketing
vezérigazgaté helyettes
Univer

Adam Attila
kereskedelmi igazgatod
GaFood



forgalma az elmult 2-3 év soran érezhetéen
nétt Féleg a holgyek korében érzékelhe-
té ez a tendencia, de ma mar tobb férfiis
fogyaszt paleo, és egyéb egészség- vagy
fitnesz étrendet. Ahogy a piac névekszik,
mind tébb brand jelenik meg és a polc-
helyekért, vasarlokért kiélezédik a kiizde-
lem.

A vilag és mi

— A magyar piacon is érzékelhetd, hogy
az emberek kdvetik a trendeket, sokan
fogyasztanak biosalatat is, ezért is kertlt
piacra az elsé Biosaldta mixtink — jegyezte
meg Loczki Zsuzsa. — Valtozatos mixeket
allitunk eld, emellett szezondlis termékeink
is nagy sikert aratnak. A nemzetkdzi kony-
hak kdzul jellemzéen a mediterrant latjuk
érvényesilni.

— A magyar nem nevezhetd tradicionalis
salataevé nemzetnek, igy természetesen
megjelennek a kilfoldi trendek — véli Ke-
meény Kristof — Népszer(i az olasz, a gorog,
a mexikdi konyha, a felhasznalasi médokra
és az alapanyagokra viszont egyértelmUen
a hozzank kozel esé, és vilagszinten is felka-
pott olasz gasztrondmia van a legnagyobb
hatdssal. Ebben persze kozrejatszik az is,
hogy rendkivil sok olasz étel kdnnyen be-
illeszthetd az egészségtudatos trendekbe.
Ma mdr a saldta Magyarorszagon is egy-
szerre koret és féétel, de az olyan mono-
termékeinket, mint példaul a spendt, sokan
fonnyasztva fogyasztjak, a rukkola pedig
pizzafeltétként is igen népszer(. Habar az
olasz hatasnak kdszoénhetéen el6térbe ke-
rlltek az olivaolajjal készitett, ecetes, flsze-
res {zesitések, a klasszikus dntetek eladasi
szamai tapasztalataink alapjan egydtt no-
vekednek a saldtdkéval.

— A magyar piac kovetd piac, ennek el-
lenére a hazai fogyasztok sokkal inkabb
igénylik az innovaciot, folyamatosan kutat-
jak az Uj izeket, keverékeket, megoldasokat.
A magyar fogyaszté rendkivdl
arérzékeny, de jo hr,

hogy azok is

pro-

balnak egészségtudatosan étkezni, akik
kordbban a csomagolt saldtéra luxuster-
mékként gondoltak. gy sok olyan keveré-
kink van, amelyben a fejes kdposzta és a
tobbi olcsobb hozzévald ardnya magasabb.
Novekvében van viszont a monosaldtak
szegmense. Erdekesség, hogy itt nem egy
fogyasztéi igényre, hanem a kulfoldi tren-
dekre reagdlva kezdtlnk el példaul bébi-
spendtot vagy bébikelt forgalmazni, de a
magyar piac abszolut vevé volt az Ujdon-
sagra. Szintén fontos trend —amiigencsak
meghatarozta az elmult évek termékfej-
lesztéseit — az azonnali fogyasztésra vald
igény. Nem véletlentl hoztuk ki a dobozos
termékeink mellett shakereinket, illetve a
3in1 Supreme-et, a hazai piac elsé olyan
zacskos salatajat, amelyben dntet és mag-
keverék is van.

- A saldtadnteteket, keverékeket tekintve
a magyar izlésben az elmult évtizedben
egyre inkabb elétérbe kertlt a joghur-
tos-tejfolos-krémes irdnyvonal a klasszikus
ecetessel szemben — emeli ki Galdcz Mar-
ta. — Arra toreksziink, hogy kinalatunkban
a népszer( izek mellett a hazai izvildagot
reprezentdld termékek is megtaldlhatéak
legyenek, ilyen példaul a Magyaros, és az
elmult évben bevezetésre keriilt Medve-
hagymas saldtamixtink.

— A magyar és a nemzetkdzi ,saldtaizlés
kozott sok a hasonldsag — értékel Toth-Csa-
nadi Zita. — Az alapizek, mint az ezersziget,
a kapros, a fokhagymas mellett tovabbi
kedvelt valtozatokat is kifejlesztettlink,
amelyek hosszU tavon sikeresnek bizonyul-
tak, de volt persze olyan is, amelyik nem
hozta az elvarasokat. Jelenleg egy stabil,
hét tagbdl allo szortimenttel vagyunk je-
len a piacon.

"

Kapcsolat a gasztronomiaval
— Termékpalettdnkon ott vannak a nagy
kiszerelés(i termékek is — mondja el Addm
Attila -, példaul a 3000g-os olivabo-
ayo, vagy az 1literes extra
sz(z oliva olaj. Ideha-
za még nem érke-
zett rd igény, de
5-10-120 kg-os,
hordos, illetve
5-10-25 literes
kiszerelés is el-
érheté lenne.
A horeca nagy-
kereskedések-
kel nagyon jo
a kapcsolatunk,
Ok szallitjdk koz-
vetlendl az ét-
termeknek, szal-
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loddknak, vagy akér az iskolakonyhaknak
termékeinket. A vendéglatdsokkal ugyan
nem allunk kdzvetlen kapcsolatban, de
nagykereskeddink altal szervezett tovabb-
képzéseken, drubemutatdkon gyakran va-
gyunk vendégszereplék.

Galacz Marta elmondasa szerint a Kotanyi
gasztrovalasztékdban kétféle salata flszer-
keverék taldlhato, a tzatziki iz mellett egy
klasszikus salata flszerkeveréket kindlnak
partnereiknek.

— Szoros a kapcsolatunk a vendéglatas-
sal — fejti ki Toth-Csanédi Zita —, az Univer
egy orszagos lefedettséggel rendelkezé
gasztronémiai csapatot mikodtet hosz-
szU évek Ota. Az idei évtél céglinknél fo-
kuszba kerUlt ez a tertlet, tobb ponton
igyekszink kiszolgalni a gasztrondmiai
egységeket Ennek természetesen része a
szakmai tdmogatas nyUjtésa is, termékeink
felhasznalhatdsaganak tobb oldalrdl torté-
né megkdzelitése.

- A vendéglatas a 100-1000 gramm kozotti,
valtozo kiszerelés(i és dsszetételli termékein-
ket hasznalja — hangsulyozza Loczki Zsuzsa.
- Sok nagy vendéglatd céggel az egydtt-
mUkddés kreativ megoldasairdl is konzulta-
lunk Evek 6ta partneriinknek tekinthetjik a
McDonald's magyar és osztrak egységeit.
— Jelenleg 0,5 és 1 kilogrammos kiszerelés-
ben csomagoljuk termékeinket, de csak
azért, mert partnereink igy kérik — hiizza
ald Kemény Kristof — Ami a horeca Ugy-
feleket illeti, tdbb budapesti étterembe is
folyamatosan széllitunk, legnagyobb meg-
rendelénk a KFC. Kreativ szakmai segitsé-
get sajat felUleteinken prébalunk nydjtani
nekik; elsésorban a megfeleld tarolasra vo-
natkozdan adunk tandcsokat a partnerek-
nek, egyébként inkdbb azt szeretjik, ha 6k
mondjak el az igényeiket, hiszen igy még
személyre szabottabb és szorosabb lehet

Szuperegészség

A modern diétédk nem a koplaldssal,
hanem az evéssel gyogyitanak. Erre a
tényre a vendéglatohelyek is épithet(né)
nek Az egészség megdrzésével Ossze-
fugg¢ diétdk a 20. szézadban még arrdl
szoltak, mit nem ehetlink vagy ihatunk.
Ezzel szemben a modern ember mar
sokkal inkabb azzal
foglalkozik, mit kell
fogyasztania azért,
hogy egészséges
maradjon, vagy gyo-
gyuljon, erésodjon.
Hogy mit nevezhe-
tlnk egészséges ét-
kezésnek, azt szamos kortlmény befo-
lydsolhatja, és nincs arra egyetemleges
valasz, hogy milyen étkezés- vagy diéta-
fajta a tokéletes; ezek képviseléi persze
mind sajat elméletikre eskisznek. De
ha elfogadjuk az orvostudomany mai
kutatasi eredményeit, biztosak lehettnk
abban, hogy egyes élelmiszerek olyan
anyagokat tartalmaznak, amik egy-
értelmUen egészségink megdrzését
szolgaljak.

Bar a fogalom a 20. szézad elejérél szar-
mazik, a Nagy Egészségkultusz hivei egy
évszazaddal késébb fedezték fel ma-
guknak az Ugynevezett szuperételeket.

A szuperételek a természet funkcionalis
élelmiszerei, amelyek nagyon sok, a szer-
vezet egészségesen tartasahoz sziksé-
ges anyagot tartalmaznak: vitaminokat,
fémeket, nyomelemeket, dsvanyi sokat
és sok minden mast. Betegséget eléznek
meg és gyogyitanak, de a kutatok igy
is azt allitjak, hogy
amit eddig sikertlt
feltarni az élelmisze-
rek egészségre gya-
korolt hatasairdl, az
még mindig csak a
jéghegy csucsa. Sza-
mos tertleten még
hidnyosak az ismereteink, és akarmilyen
élelmiszert vizsgalnak is meg, mindig ta-
lalnak Uj, az egészségre jotékony hatast
gyakorld osszetevéket.

A témaval kdnyvek szdzai foglalkoznak
avildgban. Magyarorszagon a 1992-ben
kiadott elsé ilyen utan szlk negyed év-
szdzaddal két kdnyv is megjelent gyors
egymasutanban - Szuperételek cimmel.
Lassan mar vagy haromtucatnyi élelmi-
szerfajtat sorolnak ebbe a kategdridba,
de a top12 a kovetkez6 volt: — bab, afo-
nya, brokkoli, zab, szdja, spendt, édes-
burgonya, paradicsom, mogyord, vadla-
zac, extraszUz olivaolaj, étcsokoladé. /

&

&4 Super healthy

Many factors influence what we call
a healthy diet, but one thing is for
sure: certain types of food contain
things that can help us stay healthy.
Super food is basically function-
al foods provided by nature and
containing essential vitamins, trace
elements, minerals, etc. They can

contribute to preventing and heal-
ing illnesses, but scientists say our
knowledge about this is still only the
top of the iceberg.

Whenever some food is thoroughly
analysed, experts find new ingredi-
ents with beneficial health effects.
Hundreds of books deal with su-

perfoods, at the moment 36 foods
belong to this category. However,
when it all started the first 12 su-
perfoods were: beans, blueberries,
broccoli, oats, soy, spinach, sweet
potatoes, tomatoes, nuts, wild salm-
on, extra virgin olive oil, dark choc-
olate./

az egyUttmkodésink
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@it is easy for salads!

Current trends favour ready-to-eat salads
practically in every respect, the category
keeps on expanding — Kristof Kemény, the
owner of K&K Family informed our magazine.
More and more people wish to eat healthy
food and because of the rapid pace of life the
popularity of convenience products is on the
rise. Consumers are looking for fresh food in
shops but they don't have enough time to
prepare them — so we give them tasty, fresh,
high-quality convenience salads.

Zsuzsa Loczki, key account manager with
eisberg informed us that in their case the
same proportions are 70 and 30 percent. In
2015 they sold 7,000 tons of convenience
salad. Sales have been growing by two-digit
numbers for years. Marta Galacz, managing
director of Kotanyi told Trade magazin that
the health trend has been strengthening for

Trade"10 ASIOR

years, this is why the company has decided to
launch its Salad and Light Cuisine spice mix-
es. In the last three years they experienced a
sales growth in the salad mix segment.

According to Zita Toth-Csanadi, sales and
marketing deputy CEO of Univer, salad
dressing sales didn't move in the last 2-3
years, Univer have been producing salad
dressings without any artificial preservatives
for years, and all products contain omega6
and omega fatty acids. Attila Adém, com-
mercial director of Ga Food sees the spread-
ing of ltalian-style salads (eaten with olive
oil, lemon, balsamic vinegar). They distribute
numerous products - for instance tuna in
several forms and flavours — which can form
an important part of the diet of those who
like to eat healthy. They also sell olive oil and
olives and in the last 2-3 years these became

more popular among Hungarian consumers.
Ms Loczki shared the news with us that they
have just put a new Organic Salad Mix on
the market and told that the company’s sea-
sonal products are very popular. Mr Kemény
opines that Hungarians arent traditionally
salad eaters, therefore international trends
can easily shape their salad eating habits. The
mono salad segment is expanding and there
is also growing demand for products that can
be eaten instantly: this is the reason why K&K
Family came out with 3in1 Supreme, a salad
product complete with dressing and seed
mix. Ms Galacz talked to us about putting
Hungarian-style and Bear’s Garlic salad mixes
on the market last year.

Ms Toth-Csanadi added that in addition to
basic dressings such as Thousand Island, dill
and garlic flavoured dressings, they have also

developed new favourites as well — at the
moment they offer seven salad dressings.
Mr Adam told us that they distribute olives
in 3,000g product size and 1-litre extra vir-
gin olive oils too. On demand they could
also supply Horeca units with 5-10-120kg
olive products and 5-10-25-litre olive oils. Ms
Galacz informed that Kotanyis gastro selec
tion consists of two types of salad spice mix
(tzatziki and classic). Ms Toth-Csanadi spoke
to us about the company’s gastronomy-sec-
tor team, which serves restaurants all over the
country. Ms Loczki explained that Horeca
units use their 100-1,000g products; it is also
them who supply McDonald’s restaurants in
Hungary and Austria. Mr Kemény told that
their products are available in 0.skg and 1kg
sizes because of partner demand. The com-
pany’s biggest customer is KFC.//
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Tsmerje meg az Univer legujabb
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gasztronomiai vonalat!
Szallodaknak, éttermeknek, biiféknek ajanljuk egyedi
eszkozeinket, melyek az Univer két f6 iranyat tiikrozik.
Az egyik nagy teriilet a paradicsomos vonal,
az Univer ketchuppal fémjelezve.
P e A masik, az Erés Pista design szerinti megjelenés,
=R AN a magyaros, hazai izek szolgalataban.
A nagyobb szallodakban pedig Sagi Szilard

kozremiikodésével rendeziink a nyar
folyaman Univer f6z6show-kat.

" Amennyiben felkeltettiik érdeklédését, tovabbi
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Reszuik volt a sorforradalomban!

mai kozépkoruakban
a cseh sor nosztalgi-
at kelt — allitja Martin

Imre, a Budapesti Cseh Sor-
fesztival otletgazda-
ja és szervezdje, aki
egyben a Ferdinédnd
Soérgyar termékeinek
kizérolagos hazai for-
galmazdja és a buda-
pesti Ferdinand Mo-
narchia Cseh Soérhaz
tulajdonosa:

- Mind jartunk Cseh-
orszagban, ami szin-

tulajdonos

EREDETI

BERNARD

Martin Imre

Budapesti Cseh Sorfesztival

Szeretjiik a cseh sort: a jo minoséggel,

a kiszamithatosaggal azonositjuk. 100 ezer
hektolitert fogyasztunk beldle évente.

A méretiikben és lizleti céljaikban igencsak
kiilonb6zo hazai fogalmazok széles
valasztékban kinaljak nekiink, és elégedettek
piaci lehetoségeikkel — ezt sziirtiik le
korképiink keészitésekor.

te szkségszerlen egyditt jart
a sorozéssel is. Szinte minden
nagyobb véarosban van soérgyar
vagy sorfézde, és falvakban is
mUkoédnek a ma
egyre divatosabb
kocsmai sorfézdék,
a fogyasztok pedig
legtobbszor a helyi
soroket fogyaszt-
jak Csehorszagban
jobbara dvjdk a
tradicionalis sorfo-
zés hagyomanyait,
amely nemcsak a

FORGALMAZZA A LIQUID GOLD KFT. 1117 BUDAPEST, HUNYADI JANOS UT 1.

WWW.LIQUIDGOLD.HU

négy alapanyagra, hanem az
elkészitési modra is vonatko-
zik A cseh sor a magyaroknak
a mindséget és a valtozatos-
sagot jelenti, magyarorszagi
népszerlségét a ndlunk is
zajl6 sorforradalom lényege-
sen novelte, cserébe a magyar
sorbaratok gyorsabban, valto-
zatosabb koérdlmények kdzott
élhették meg a sorrel szembeni
igényességuik kialakuldsat.

Miért szeretjiik?
Az elmult években a cseh
sOrok Ujra népszerdek lettek,
a magyar fogyasz-
tok a jo mindséggel
azonositjak ezeket a
termékeket —igy Iat-
ja Faczan Daniel, a Li-
quid Gold Kft. keres-
kedelmi igazgatdja:
- Sokan jutnak el -
akar gyakrabban is -
Pragdba és mas cseh
varosokba, sokszor
kifejezetten a s6rozés céljaval
indulva. A cseh sorok széle-
sebb korben ismertté véltak, és
hazdnkban is megndvekedett
azigény irdntuk.

A multinacionalis val-
lalatok termékei mel-
lett szamtalan kis- és
kozéplizem termékei
is megtaldlhatdak
a magyar piacon - :
folytatja a szakem- A3

ber —, elsésorban a Szederkényi Zita

szenior vallalati kapcsolatok

vendéglatasban, és
mar olyan vélaszték-
ban, amelynek bévi-
tése nem tlnik indokoltnak.
Magyarorszagon tehdt egyre
tobb s6rozében jelennek meg
a kisebb sorfézdék termékei is.
Ez elsésorban azoknak a ven-
déglatéhelyeknek koszonhetd,
amelyek sajatimportban szer-
zik be vélasztékukat Ezek az ét-
termek, s6rozék szinesebbé és
ismertebbé teszik a szegmenst,
mikdzben piaci részesedésiik
ma is elenyészé. Mégis, a hazai
sorforradalom jé hatdssal volt
az import prémium termékek
piacara is, mivel a fogyasztok

specialistaja
Dreher

Faczan Daniel
kereskedelmi igazgatd
Liquid Gold

batrabban prébalnak ki sza-
mukra addig ismeretlen, maga-
sabb arfekvést markakat is.

- A cseh sort a magyar fo-
gyaszto a vilaghir(, évszazados
sorfézési hagyomannyal és a
gazdag, szines sorkulturaval
koti Ossze — véli Szederkényi
Zita, a Dreher szenior véllala-
ti kapcsolatok specialistaja. —
A sorkultura fejlédésének ered-
ménye, hogy itthon is [étrejott
a,Beer Geeks" generacio, akik
tudnak és beszélnek is arrol,
hogyan készll a sor, milyen az
ize és mit jelent a mindség. Ez
utébbi fontos szem-
pont szamukra, igy
egyre nyitottabba
valnak a szuper-
prémium kategoria
termékei irdnyaba
is. A sorforradalom
nyitotta meg az utat
az olyan innovaciok
megszUletése és ter-
jedése el6tt is, ami-
lyen a Pilsner Urquell tanksor.
A sorkultdra formalasaban a
kiszemi gyartdkra partner-
ként tekintlink, kozos benniink
a szenvedély a sorfé-
zésirant.

A sorforradalom
adott teret a sorki-
nélat bévilésének is
minden irdnyban és
kategoéridban — eme-
li ki Szederkényi Zita
-, és a fogyasztok
élnek is a felkindalt
lehetéséggel. A két
f6 sikertényezé a fo-
gyasztok kivancsisaga Ujdonsa-
gok, Uj izek, Uj tipusok felé, és a
min&ség iranti egyre ndvekvd
igénylk

- Az igazi ,s0ros” fogyasztok
szamara a cseh sor egyet je-
lent a min&séggel — igy lat-
ja Palfalvi Marta, a Heineken
vallalati kapcsolatok és kom-
munikaciés igazgatdja is. —
A cseh sér magas mindségének
egyik titka a kilénos gonddal
valogatott, kivalé alapanyagok
felhaszndldsaban rejlik, amely
visszakdszon e sorok karakteres


www.liquidgold.hu

HA CSEH, AKKOR

KRUSOVICE

CSEH KEDVENCUNK MAR A BOLTOKBAN!

MEGSZOKOTT MINOSEG, UJ KINEZET,

ELERHET® ARON.
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Fogyassza felel6sséggel!
Ldtogasson el a www.holahatar.hu oldalra
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jellegében is. A s6rf6-
zés egyik legfonto-
sabb alapanyaga a
viz. A kis vidéki cseh
sorfézdék legtobbje
a kornyékbeli forra-
sok vizét haszndlja,
a nagy gyarak pe- /
dig tobb szdz méter
mélyre furt artézi
kutakbol nyerik ezt
a rendkivil fontos
alapanyagot. A Krusovicénél is
igy van, a sorfézde kdzvetlen
kozelébdl, a krivoklati kutbol
nyeri a fézéshez felhasznalt
vizet. Emellett természetesen
még a torténelmi komld tipu-
sok és a tobb szaz éves sorféz6
tapasztalat teszi a cseh soroket
kulonlegessé.

Heineken

Piac és vetélytarsak
Széles korbdl merit Martin Im-
re, amikor a cseh sorok poten-
cialis hazai konkurenseirdl be-
szél. Aruk miatt vetélytarsként
kezeli a multinacionélis hazai
sorgyarak 3-400 forintos kor-
séonkénti aron kinalt termékeit,
masik oldalrél pedig az egyéb
nagy sorf6zé nemzetek — Né-
metorszag, Belgium, vagy Ang-
lia — soreit.

— | n
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Minden nemzet soreinek megvan a hazai rajongotabora

— A sorforradalom mindségi
igényeket teremtett — mondja
-, és minden nemzet sérének
megvan a rajongdtabora, akik-
nek lehetéségik van a meg-
felel® vendéglatd Gzletekben
ezeknek a fogyasztasara. Igy
van ez az oriasi vélasztékban
kinalt cseh sorokkel is. Ma mar
csaknem félszaz cseh sérgyar
termékeit forgalmazzak rend-

Tradel 10 TN

Palfalvi Marta
vallalati kapcsolatok és
kommunikacios igazgatd

szeresen Magyar-
orszagon, ezért be-
kertlni és tartdsan
a piacon maradni
nagyon nehéz fel-
adat. Nem sok esélyt
ldtok Ujabb sorgya-
rak megmaradasara
nagy volumen mel-
lett — Véli.
Rendkival dina-
mikusan novekvd
szegmensrél van sz6 — hang-
sulyozza Pélfalvi Mérta. — A mi-
néségi sorkultura elmult évek-
ben tapasztalt térnyerésével a
cseh sorokis nagyobb szerep-
hez jutottak A prémium sorok
piaca rendkivdl dinamikusan
nétt, a tavalyi évben példaul
kétszamjegyl ndvekedést ta-
pasztaltunk A prémium kate-
gdrian belll is az egyik legdina-
mikusabban fejlédé szegmens
a tradicionalis soroké, és e
kategdridba tartoznak a cseh
import termékek is. Egyre tobb
kis cseh sorfézde terméke elér-
heté mar Magyarorszagon; ez
a trend kedvez a sorkultura to-
vabbi népszerUsitésének is.

A markék 6sszehasonlitasat il-
letéen a szakember csak annyit
mond:

.--

o

— A cseh prémium sorok piacan
a Staropramen a legnagyobb
sullyal bird marka, ezt koveti a
Pilsner Urquell.

Szederkényi Zita mas megko-
zelitéssel elemez

— A Pilnser Urquell kategoria-
teremtd az egész vildgon, ez
volt az elsé a ma mar igen el-
terjedt pilseni tipusu sorok csa-
ladjaban. A Pilsner Urquell tank

A valtozatossag

orome

Mit kap a magyar sorfogyaszté a cseh soroktdl — kérdeztik
Vétek Gyorgy sorszakirdt, szaktanacsadot.

— A cseh sor ndlunk“torténelmi”kategoria. A 35-40 év folottiek
szamara az jelentette, és — legaldbbis a lager kategoriaban —
jelenti ma is a sorok csucsat. Vagyis egyszerre nosztalgia és
min&ség, amihez megfizethetd ar tarsul. Nem mellékesen,
a cseh sort az 1960-as évek kozepe 6ta folyamatosan lehet
kapni itthon. Még a meglehetésen valasztékhianyos létezd
szocializmusban is 4-5-féle ,csehszlovak” sor volt az Gzletek-
ben, s6t, a nagyobb markéknak markasorozéik is voltak.

Az éves teljes cseh sorexportbdl (4
millié hl) Magyarorszag nagyjabol 100
ezer hektoliterrel veszi ki a részét. Eb-
ben benne vannak a nagy sérgydrak
és a figgetlen importérok is. Néhany
markaval az egy-harom Uzlettel rendel-
kez6 ,vendéglatds-importérok” ismer-
tetik meg a fogyasztét Tevékenységik
hasznos, mert amellett, hogy vannak
dllandd fézde-partnereik, rugalmasan
tudjak alakitani a szortimentjuket, el
tudjék hozni a kis sorfézdékbdl az alkalmi, idényjellegl so-
roket is. Az Uzleteik altal pedig dllandd kapcsolatban vannak
a fogyasztdkkal, gyorsan tudnak reagélni az Uj igényekre.

A cseh sorok kinalatanak bévilését valdjaban nem a sorfor-
radalomként aposztrofalt jelenségnek kdszénhetjik, hanem
a 2004-es unios csatlakozasunknak, ami megkodnnyitette a
kisebb importérok dolgét, és szamos kordbbi adminisztrativ
akadalyt lebontott. Kétségtelenul jol jott a sorforradalom is
a cseh soroknek, mert az évi néhdnyszor tiz, maximum par
szazezer hektoliter kapacitasu sorfézdék soreit jol lehetett
poziciondlni a millid hekto feletti termelés nagy gyarakkal
szemben a, kézmUves” oldalra. JOI jott ez a szOvetség a sOr-
forradalomnak is, mert az akkor még gyengébb labakon allo
hazai kistizemi sorf6zés mellé kapott egy elég erds tdmaszt
a cseh sorok,személyében”.

Csehorszagban jelenleg kordilbelll 40 regiondlis sorfézde
mukodik Ezek tébb mint felének a sorei kisebb-nagyobb
rendszerességgel kaphaték Magyarorszagon. Nagy béviilési
lehetéség ebben a szegmensben tehat nincs, és igazdbdl nem
is lenne értelme. Az a vallalkozés azonban nagyot tudna dobni,
amelyik folyamatosan be tudnda hozni a nagyjabol 300 mikro-
sorfézde elitjének — 20-25 fézdérdl van szé — termékeit.

Vétek Gyorgy

sorszakiro, szaktanacsado

¢ The joy of diversity

We asked beer writer and consult-
ant Gyorgy Vetek about Czech beers
in Hungary. In his view for 35-40 year
olds Czech beer is the best among the
best. These consumers have a nostalgic
feeling about them and they associate
Czech beer with great quality at af-
fordable prices. Hungary imports about
100,000 hectolitres of beer from the
Czech Republic. When in 2004 we be-
came a member of the European Union,
it got easier to import Czech beer. Later

the beer revolution also improved the
position of Czech beers. At the moment
there are approximately 40 regional
breweries in the Czech Republic and
beers from more than half of these can
be bought in Hungary. Mr Vétek opines
that it would be good business for a
Hungarian company to start importing
beers — on a permanent basis — made
by the elite of the approximately 300
Czech microbreweries (there are 20-25
such beer companies). //




|ZLELD MEG PRAGA BUSZKESEGET!

A Staropramen 1869 6ta valtozatlan receptura alapjan késziil:
nemes komlo, kétféle arpa és kivalo éleszté felhasznalasaval.

STAROPRAMEN. A VILAG 1. SZAMU PRAGAI SORE.
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pedig egyenesen a plzeni
sorgyarbol jon, és néhany
oran belll meg is érkezik
Magyarorszagra.

Faczan Daniel ugy véli,
hogy a Liquid Gold altal
forgalmazott Bernard so-
roknek — kdszénhetden
min&ségének és megjele-
nésének — megvan a lehe-
téséglk, hogy kitlinjenek a
tébbi itthon forgalmazott
cseh sor kozil Ezzel egyitt
a kereskedelmi igazgaté
minden import cseh ter-
méket konkurencidjuknak
tekint.

A cseh torténelem elemire épit6 szellemes sorreklam

- A hazai kézmUves termé-
kek elérhet6sége korlato-
zott — hangsulyozza -, igy
elétérbe kertilhetnek egy
vasarlasnal az egyéb, pél-
dédul az import sorok is.
A Bernard sorgyar sorei
kézmUves jellegét hirdeti,
amelyet a termékek mi-
nésége és kilonlegessé-
ge bizonyit. A megjelenés
markans eleme a csatos
Uveg, amely egyértelma-
en a mindséget sugallja.
A marka kom-
ban fontosnak
tartjuk meg-
emliteni, hogy
a termékek
pasztorizalat-
lanok: paszto-
rizélas helyett
egy viszonylag
draga eljarast, a
mikrobiolégiai
szUrét hasznal-
jak a termékek

tartésitasara, amely nem
roncsolja a sorben 1évé
anyagokat. Ennek kdszon-
hetéen az iz jegyei jobban
megmaradnak a mikrobio-
|6giai szdrést kovetden.

A mi soriink

— A Krusovice olyan cseh
sor, amely a vildg masodik
legnagyobb sorgyartdja, a
Heineken portfélidjahoz
tartozik, mégis képes volt
megdrizni a hagyoma-
nyait, tradicionélis jelle-
gét — fejti ki Palfalvi Marta.
A mai napig ugyanabban
T

a sorgyarban fézik, mint
400 éve Il Rudolf idejében.
Ugyanakkor a legmoder-
nebb gyartési technolo-
gidknak kdszénhetben a
marka ma mar nemcsak a
cseh fogyasztok korében
népszerd, de a vildg sza-
mos mas orszagaban is
elérhetd. Fontos kiemelni,
hogy a Magyarorszagon
értékesitésre kerlld Kru-
sovice is a cseh gyarban
készul, eredeti import

T -

kivitelben kertl a széra-
kozéhelyekre és a boltok
polcaira.
A Krusovice a megfizethe-
t6 prémium szegmensben
kivan maradni az arak te-
kintetében. A kommuni-
kacié terén idén a PR-ra
helyezzik a hangsulyt.
Fontos, hogy az emberek
megismerjék a Krusovicét,
taldlkozzanak a termékkel,
ennek érdekében erés fesz-
tivaljelenléttel késziliink az
idei szezonra. A vendég-
ldtdsban a termék egyre
tobb helyen elérhetd, idei
W célunk, hogy
orszagos je-
lenlétet érjlink
el
Fontosnak tart-
juk megdrizni a
termék eredeti
cseh jellegét,
igy hazai gyar-
tasrél egyel6-
re nincs don-

tés.
g_\ — A Pilsner Ur-
& ) quellt1842”o.ta
ugyanott fézik,

ugyanazzal a
lagy plzeni vizzel, ugyan-
azt a zateci Saaz komldt,
moraviai cseh arpat és
élesztétorzset hasznaljak
a fézés sordn - éllitja Sze-
derkényi Zita. — A Pilsner
Urquell kategoriateremtd
sor, amely kiemeli a cseh
sorok rendszerébdl. Forrdsa
minden pilseni tipusu sor-
nek, mégis szamos jellem-
z6jében eredeti.

— A Bernard sorgyérban
a fézéshez kizardlag

4 LY
A cseh sor nalunk is ezer szallal kot6dik a gasztronomiahoz

Cseh gyokerekkel

Bér cikkiinkben Csehorszagban f6-
zott sorokkel foglalkozunk, nem ta-
gadhatjuk el az itthon gyartott, de
cseh gyokerekkel rendelkezé mér-
kak,csehségét”
sem. llyen a
Borsodi néhany
éve honosftott
Staropramenje
is, amelyrél Ru-
ip Baldzs pré-
mium brand
menedzser
beszélt olva-
sonknak.

— A cseh sorok nem véletlendl vivtak ki
maguknak a sérkedveldk elismerését,
hiszen a tobb szaz éves sorfézési tradi-
Cio és az 6sszetéveszthetetlen fzvildg
garancia arra, hogy rengeteg rajongot
gyUjtsenek a vildgban. Nem véletlen
tehat, hogy a,cseh sor”kifejezés 2008
ota oltalom alatt allo védjegy. A ma-
gyar fogyasztok korében is rendkivdl
kedveltek e termékek, és a nagy hazai
valasztéknak kdszonhetéen mar nem
kell egészen Csehorszégig utazniuk az
igazan jo élményért. Praga elsészamu
sOrét, a Staroprament a megbizhatd
min&sége miatt valasztjak szivesen a
hazai sorfogyaszték, amely jelenleg
Ot valtozatban érheté el a piacon:
Staropramen, Staropramen Dark,
Staropramen Granat, Staropramen
Unfiltered és az alkoholmentes Sta-
ropramen. Versenytarsnak tekintjik az
Osszes hazai, népszer( prémium sor-
markat. Buszkék vagyunk arra, hogy
a Staropramen az egyik legnagyobb
nemzetkdzi prémium sérmarka Ma-
gyarorszagon, a cseh sorok kozul pe-
dig vezetd helyen all a hazai prémium
szegmensben. 2016-os célkitlizésunk,
hogy még tobb helyen tegyik elér-
hetévé a marka remekeit. /

Ruip Balazs
brand menedzser
Borsodi

N

*at Having Czech roots

Staropramen is a Czech beer but the one available
in Hungarian shops has been brewed by Borsodi
for a few years now. Premium brand manager
Balazs Ruip told our magazine that Prague’s No.1
beer is popular among Hungarian beer drinkers
because of its reliability. At the moment five
versions of the product can be bought in Hungary:
Staropramen, Staropramen Dark, Staropramen
Granat, Staropramen Unfiltered and alcohol-free
Staropramen. Borsodi is proud of the fact that
Staropramen is one of the biggest international
premium beer brands in Hungary. /




PECSI/
SORFOZDE
T anno1848

PREMIUM LAGER

A Stl'iljsod, egyédi ki\(‘ﬁl, belﬁi

) —l-""'"
3 sﬂ Hm#l'

LAEEH

-.IlEl_

www.pecsisor.hu


www.pecsisor.hu

HoReCa

ssrrss7 Stratégia

136

cseh alapanyagot hasznal-
nak; sajat maldtazoval ren-
delkeznek, igy a maldta el6-
allitasat is feltgyelni tudjak
— mondja Faczdn Déniel —
A marka sajat élesztétorzzsel
dolgozik, néhany éve mas
kisizemi sorfézdéket is el-
ldtnak vele. A csatos Uveg, a
magasabb betéti dij ellenére,
rendkivil népszer( a kiskeres-
kedelemben és a vendégla-
tasban egyarant, viszont csak
egy kis részét tudjuk vissza-
gyUjteni, mivel sok fogyaszté
megtartja, és élelmiszer taro-
ldsdra hasznalja. A Bernard ha-
zai piacon valé megjelenése
utani elsé néhany hénapban
mintegy 50 vendéglatoegysé-
get szereltink fel, de a termék
j6 megitélése miatt ez a szam
folyamatosan novekszik.

Martin Imre szerint a Buda-
pesti Cseh sorfesztival egyik
nagy elénye a sorbarét lato-
gatok és a fézdék szamara
egyarant az, hogy csak két
fészerepl6je van, a vendég
és a sor. Ide a vendégek nem
a musor és az eléaddk miatt
jonnek, hanem hogy 120 féle
jo sort tudjanak megkdstol-
ni. Az 6tletgazda a fesztival
lehetséges fejlesztésének
irdnyat a Csehorszagban is
egyre nagyobb teret hoditd
mikrosorfézdék termékeinek

Azonos értékrend, eltéro torténet
— az osztrak sor Magyarorszagon

Az osztrak sorok presztizse Magyarorszagon
a 80-as években alapozédott meg, amikor
egy allami importér cég behozott néhany
ausztriai sérmarkat, kimondottan prémium
vendéglatohelyeknek.
Az akkori ,ami Nyugatrol
érkezik, az csak kivald
lehet” megkozelitésnek
volt kdszénhetd, hogy
a HungarHotels kulon
megallapodast kotott
egy osztrak sorgyar-
ral, majd egy masik
gyar licenszszerz6dést
kotott egyik sormarkaja
magyarorszagi fézé-
sérél és forgalmazasardl, igy az mar nagy
mennyiségben, jéval szélesebb piacon tudott
megjelenni. Ebben az idészakban tehat a
hazai forgalmazas keretei kozott ezek a so-
rok képviselték — néhany német és egy dan
marka mellett — a,magas mindségu kulfoldi
sorok” kategoriajat.

A 90-es évek elején a sorgyari privatizaciokat
kovetden radikalisan adtalakult a magyar
sorpiac. A hazai gyarakat megvasarlok ko-

ngpEm——
4

Vert Jozsef
fejlesztési

és kommunikacios vezetd
Pécsi Sorgyar

zott voltak olyan cégek is, melyek ausztriai
sorgyarakat is tulajdonoltak, igy az osztrak
sormarkak valasztéka jelentésen szélesebb
lett E markdk el6szor eredetiben’, Ausztriabol
érkeztek, majd a késdbbiekben — licenszként
— hazai sorgyarakban késziltek Ebben azidé-
szakban indultak a markasorézéi programok,
ahol az akkor kilonlegesnek szamito franchi-
se rendszerben e termékek csapolt valtozatat
is kostolni lehetett. Késébb ezek az adott mar-
kat magas értéken megjelenité és értékesitd
markasorozok atalakultak, a markans brand
képviselet fellazult, elolvadt.

Nem csokkenhetett viszont a véllalatunknal
készll6 Ottakringer Spezial mérkapresztizse,
amely igyekszik a klasszikus bécsi hagyomany
szerint készulé sorok hangulatat, izvildgat
és magas minéségét megidézni. A vélasz-
tékunkban megvan a j6l meghatarozott
szerepe és helye, pozicidja, igy nem verse-
nyez sajat, egyéb markainkkal. A hozza kap-
csolédd markasorozdi eszkozportfolio, és a
megallapodas keretében biztositott eszkdzok
alkalmasak arra, hogy felhasznélasukkal egy
kellemes, j6 hangulatu ,bécsi” markasoro-
z6-imidzs legyen kialakithato. 7/

N 2%

% Austrian beer in Hungary

It was in the 1990s that a wider selection
of Austrian beers first became available to
Hungarian consumers. At first these Aus-
trian beers were imported but later Hun-
garian breweries bought the licence and
started making them. The prestige of the

Ottakringer Spezial brand has never been
tarnished: we brew this beer in a style that
it reflects the atmosphere, taste and high
quality of beers made in accordance with
the classic Viennese brewing traditions.
Ottakringer Spezial has it is own place in

our product selection, therefore it isn't a
competitor to any other Pécsi Sor brand.
With the related ‘brand beer pub’ tool
portfolio, it becomes possible for beer bar
owners to offer a pleasant Vienna-style
experience to guests./

becsalogatasdban latja. ipacst

¢4 They had a role in the beer revolution!

We like Czech beer, identifying it with good quality and reli-
ability — Hungarians drink 100,000 hectolitres from it a year.
According to Imre Martin, the exclusive Hungarian distrib-
utor of Ferdinand Brewery's products and the organiser of
the Budapest Czech Beer Festival, middle-aged Hungarians
have a nostalgic feeling when they think about Czech beer.
Basically everyone visited Czechoslovakia back in the days
and the trip always involved drinking Czech beer. The beer
revolution that has occurred in Hungary recently increased
the popularity of Czech beers further.

Daniel Faczan, sales director of Liquid Gold Kft. told our
magazine that many Hungarians visit Prague and other
Czech cities frequently, with the sole purpose of drinking
beer. Demand for Czech beer is on the rise and in addition
to the products of multinational beer companies, the beers
of numerous small and medium-sized breweries can also be
bought in Hungary — very often in bars and restaurants who
import these themselves. Zita Szederkényi, senior corporate
affairs specialist with Dreher Breweries, told our magazine
that the beer revolution paved the way for innovations such
as the Pilsner Urquell tank beer. In shaping Hungary's beer
drinking culture, Dreher looks on small brewers as partners.
Ms Szederkényi is of the opinion that the beer revolution

Trade"10 ASIOR

expanded the selection of beers available in all categories.
Marta Palfalvi, corporate relations and communication di-
rector of Heineken Hungary, spoke to us about Czech beer
standing for quality in the mind of Hungarian beer lovers.
One of the secrets behind the high quality of Czech beer is
the careful selection of excellent ingredients. Water is a key in-
gredient and breweries such as Krusovice have their own well.
Mr Martin thinks Czech beers have many competitors in
the Hungarian market: HUF 300-400/pint beers of multina-
tional breweries, plus German, Belgian and British beers. The
beer revolution created a demand for quality and every big
brewing nation’s beer culture has their fans. At the moment
the beers of nearly so Czech breweries are sold permanently
in Hungary. Ms Palfalvi told that sales in the premium beer
segment are growing dynamically, with traditional beers —
such as Czech beer — performing especially well. She reckons
that Staropramen is the biggest Czech beer brand in Hunga-
ry, followed by Pilsner Urquell.

Ms Szederkényi explained to us that Pilsner Urquell creat-
ed a new category all over the world, being the first pilsner
beer to conquer the globe. Mr Faczan thinks their Bernard
beers have the chance - thanks to their quality and look
- to stand out from the crowd of Czech beers in the Hun-

garian market. Bernard beers are artisan-type brews and one
of their most important characteristics is that they aren't
pasteurised, they are preserved using the microbiological
filtration method.

Ms Palfalvi underlined that Krusovice beers sold in Hun-
gary are made in the Czech brewery — the same one for
400 years. However, thanks to the modern production
technology used, beer lovers can enjoy the brand all over
the world. Ms Szederkényi informed that Pilsner Urquell
has been made in the same brewery since 1842, using the
same soft Plzen water, Saaz hops from Zatec, Czech barley
and yeast culture from Moravia. Pilsner Urquell is the source
of all pilsners, but at the same time it is also very special in
many respects.

Mr Féczan called our attention to the fact the Bernard Brewery
only uses Czech ingredients. The brand even has its own yeast
culture - also supplied to some microbreweries in the last few
years. Bernard beers are sold in special swing-top bottles, which
are very popular in both the retail and the Horeca sector, de-
spite the higher return price. Mr Martin opined that one of the
Budapest Czech Beer Festival’s big advantages is that guests go
there to drink beer, and not because they want some kind of
spectacle. They can taste 120 types of excellent Czech beer. //
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Haromszazalekos novekedest var
a kiskereskedelemtol a GKI 2016-ban

A szamszeriien hasonlo idei
elorejelzések ellenére a magyar
gazdasagi folyamatok jellem-
zésében tovabbra is nagy a kii-
Ionbség. A kormanyzat fenn-
tarthato novekedést, Ausztria
belathato idon beliili utoléré-
sét vizionalja, a GKI viszont
csak atmeneti részsikereket,
folytatodo regionalis leszaka-
dast lat. Magyarorszagon az el-
mult honapokban folytatodott
a piacgazdasagot, a jogbizton-
sagot és az atlathatosagot kiik-
tato modell felépitése.

GKI konjunkturaindexe februérban
(ajanuari, igen magas szinthez ké-
pest) egy éve nem latott mérték-
ben mérséklédott, és a csdkkenés marci-
usban is folytatodott. A lakossag egy részé-
nek ndvekvd jovedelme, csokkend hitel-
terhe és ndvekvd vasarlasi hajlanddsaga a

- kalfoldon
dolgozdk
hazautalt

jovedelmével egytt
egyre inkabb élénki-
ti, 2016-ban legaldbb
harom szazalékkal
noveli a fogyasztast.
A kalfoldi munka-
véllalds és az oktata-
si rendszer elavultsa-
ga miatt szamos szakméban munkaeréhi-
any, ezzel 6sszefliggésben erés béremelé-
si nyomas tapasztalhato, mashol viszont a
minimalbér 5,7 szazalékos emelése is nagy
gondot okoz.

A magyar ipari ndvekedés 2015-ben 7,5
szazalékos volt, csaknem azonos az eléz6
évivel (7,6 szazalék). A feldolgozdipar az
dtlagosnal gyorsabban, tobb mint nyolc
szazalékkal bévilt. Az elmult évektd| elté-
réen nem csokkent, hanem emelkedett
az energiatermelés is. Az ipar hajtéereje a
jarmdipari konjunktura volt.

A magyar mez&gazdasig két kedvezé idé-
jarasu év kiugro teljesitménye utan 2015-
ben visszaesett, GDP-termelése 13 széza-
lékkal csokkent. 2016-ban atlagos iddjaras

Udvardi Attila

kutatasvezeté
GKI

esetén mintegy 5 szézalékos ndvekedés
varhato. A szolgaltatasi GDP 2016-ban kb. 2
szazalékkal, az tlagosnal és az elézd évinél
is lassabban bévul.

A kormanyzat 2016-ra jelentés — a tervek
szerint hatalmas létszamcsokkenéssel ja-
ro6 — kozigazgatasi atszervezést jelentett
be. A hattérintézmények, illetve az 6ndllé
intézmények allomanyénak a felugyeleti
minisztériumba vald atcsoportositdsa
azonban dnmagaban nem jelent létszam-
csokkenést. Valdszind, hogy idén csak a
kozigazgatdsban dolgozok létszamanak
- egyébként valdban nem indokolt — n6-
vekedése fog megalini.

Az Uzleti szolgaltatasok kozul 2016-ban
leggyorsabban a kereskedelemturizmus,
a tavkozlés és az ingatlanszektor fejlédik,
de gyorsulds csak az utébbi és a pénzigyi
szektor GDP-termelésében varhato.
2016-ban a kiskereskedelmi forgalom ha-
rom szazalék kordli bévilése valdszind.
Bar a redljovedelmek bévilése varhatdan
gyorsabb lesz a tavalyindl, a ,fehéredés”
bazisba kertlése fékezi a bévilés Gtemét.
Az Uzletek szédma folyamatosan csokken,
az elmult négy évben az dsszes egység
szama tobb mint 11 ezerrel, ezen belll az

onéllod vallalkozasoké tobb mint hatezerrel.

20202013 8701 M2 01 5 ANCC G Ugyanakkor az online kereskedelem az tla-
o i septenber december 3l sokkal dinamikusabban emelkedik
GDP-termelés 983 1019 1037 1029 1023 102 1023 gosna e N :
Mezégazdasag 790 153 1139 871 105 100 105 A.vendegejsz§kak szama 2,01"6—ba/n d t,ava—
= o8 95 1067 1063 104 104 104 lyihoz hasonldan nagyjabol 6t szazalékkal
Epitdipar 937 1058 1123 1029 % 102 100 ng, s a vendégforgalom nagyobb részét
Kereskedelem 94 1063 1043 1057 103 101 103 mar a magyarok fogjék kitenni./
Szallitas és raktarozas 1011 101,0 1024 1017 1015 1015 1015 .
Informécio, kommunikacio 000 1039 1014 1029 103 102 103 % GKI forecasts a 3-percent
Pénziigyi szolgaltatss 92 952 91 98 102 100 102 growth in retail sales for 2016
Ingatlaniigyletek 982 1003 996 1011 102 102 102 In February GKI's economic sentiment index dropped (al-
Szakmai, tudomanyos, miiszaki, admin. tev. 1007 1036 1058 1056 103 103 103 though from the very high January level) and the negative
Kézigazgatas, oktatas, egészségiigy 1016 1067 978 1006 100 100 100 trend continued in March. Consumption is expected to
Miivészet, szorakoztatas 973 1000 1048 1060 102 102 102 grow by 3 percent in 2016, thanks to those with a grow-
GDP belfoldi felhasznalss 970 1012 1042 1015 101 1003 101 ing income and the money sent home by people working
Egyéni fogyasztis 97 1006 1015 1026 103 1015 1023 abroad. In 20,15 there was a 7.5-percent expansion in indus-
Allbeszkiz-felhalmozis %6 1073 112 1019 o % % trial production and the growth was more than 8 percent
. ., ' ' ' ' in the processing industry. In 2015 agriculture’s GDP pro-
Kiilkereskedelmi aruforgalom ducti duced b B Gac. h
uction reduced by 13 percent; in 2016 a 5-percent growt
Epe L0 L5 L L2 L is likely if weather conditions will be no worse than average.
Import 1000 1050 1085 1078 1055 104 105 According to CKI, from business services retail tourism, tel-
Fogyasztéi arindex (el616 év= 100) 1057 101,7 998 999 1008 1025 101,7 ecommunication and the real estate business will deve|op
Folya fizetési és tokemérleg egyiittes egyenlege the fastest in 2016. Retail sales will probably improve by 3
milliard eurd 43 77 63 10* 8 75 7 percent this year. The number of stores keeps decreasing,
2 GDP szazalékiban 43 75 60 92 72 68 62 in the last four years more than 11,000 shops closed. At the
Munkanélkiliségi rata (éves tlag) 1 102 77 68 65 7 67 same time online retail is developing much faster than the
Allamhéztartasi egyenleg a GDP szzalékaban (ESA) 23 24 25 20 23 23 23 average. For2016 K| pregilc‘ts as-percentincrease in guest
“El6zetes adat nights spent and the majority of guests are now going to

Forrés: KSH, GKI be Hungarian. //
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Marciusban 0,2%-kal csokkentek a fogyasztoi arak

Marciusban a fogyasztoéi arak a KSH
adatai szerint atlagosan 0,2%-kal ala-
csonyabbak voltak, mint egy évvel ko-
rabban. Ezen id6szak alatt jelentds
mértékben csokkent az lizemanya-
gok ara. A legnagyobb mértékben a
fogyasztasi fécsoportok kozott a sze-
szes italok, dohanyaruk és a tartés fo-
gyasztasi cikkek dragultak.

Egy év alatt 2015 marciusahoz viszonyitva
az élelmiszerek dra 0,7%-kal emelkedett,
ezen belll a cukoré 189, azidényaras élel-
miszereké (burgonya, friss zoldség, gyu-
molcs) 18,4, az étolajé 9,1%-kal. A sertés-

hus ara 19,3, a tejé 10,5, a sajté 7,4%-kal
csokkent. A szeszes italok, dohanyaruk
atlagosan 24, a tartds fogyasztasi cikkek
1,7, a szolgadltatasok 1,4, a ruhdzkodasi
cikkek 0,4%-kal dragultak. A hdztartasi
energia ara a fécsoport dtlagaban nem
valtozott. Az egyéb cikkekért (gydgysze-
rek, jarmUizemanyagok, illetve lakassal,
héztartéassal és testdpolassal kapcsolatos,
valamint kulturdlis cikkek) 5,7, ezen belil
a jarmutzemanyagokért 14,8%-kal keve-
sebbet kellett fizetni.

Egy honap alatt, 2016. februarhoz vi-
szonyitva, a fogyasztoi drak dtlagosan

0,1%-kal emelkedtek. Az élelmiszerek dra
0,2%-kal mérséklédott, ezen belil a cso-
koladé, kakao 2,8, a tej 2,0, sertéshus 1,8,
a sajt 1,4%-kal kerilt kevesebbe. Né&tt tob-
bek kozott a cukor (1,8%) és az idényaras
élelmiszerek (1,7%) dra. A szezonvaltas
miatt a ruhdzkodasi cikkek dragultak a
legnagyobb mértékben (1,1%). Az egyéb
cikkek atlagosan 0,5, ezen belll a jarma-
Uzemanyagok 1,2%-kal dragultak. A tartos
fogyasztasi cikkek dra és a szolgaltataso-
ké egyarant 0,2%-kal nétt. A hdztartasi
energia és a szeszes italok, dohanyaruk
ara nem valtozott. /

£ 0.2 percent lower consumer prices in March

In March consumer prices dropped 0.2
percent according to the Central Statis-

March 2015, food prices augmented by

0.7 percent. Seasonal product prices
elevated by 18.4 percent. Pork's price
tical Office (KSH). In comparison with ~ dropped 19.3 percent and milk became
105 percent cheaper. Alcoholic drink

and tobacco product prices grew by
2.4 percent. Services were provided for
1.4 percent more, but household ener-
gy cost the same as in the base period.

Motor fuels got 14.8 percent cheaper.
Compared with February 2016, consum-
er prices were up o.1 percent, but food
prices fell 0.2 percent. //

Magara talalt az élelmiszer-kiskereskedelem

2016. februarban a kiskereske-
delmi lizletek forgalmanak volu-
mene a KSH nyers adatai szerint
6,5, naptarhatastol megtisztitva

6,4%-kal n6tt az el6z6 év azonos
id6szakahoz képest.

Kiskereskedelmi forgalom volumenindexei* (el6z6 év azonos idészaka=100,0)

Az élelmiszer- és élelmiszer jelleg

vegyes kiskereskedelmi Uzletekben
49, a nem élelmiszer-kiskereske-
delmi Gzletekben 75, az Uzem-
anyag-kiskereskedelemben 9,1%-kal
emelkedett az értékesités naptarha-
tastol megtisztitott volumene. 2016.
januar—februdrban a forgalom volu-
mene - szintén naptarhatastol meg-
tisztitott adatok szerint — 4,3%-kal
haladta meg az elézé év azonos
idészakat. /

=& Grocery retail back on
track

Retail volume sales improved by 6.5 percent from
the base period level in February 2016; adjusted
for calendar effects, the sales growth was 6.4 per-
cent. Food and food-type retail sales increased
by 4.9 percent and non-food sales surged 7.5 per-
cent; motor fuel volume sales rose 9.1 percent. In
January-February 2016 the volume of retail sales
exceeded the level of the same period in 2015 by
4.3 percent./

Naptdrhatdstol megtisztitott Kis-

Idészak élelmiszer- éle ,'::i':'zer. lizemanyag- kiskeres- ke;esssl;zcsieerlfm

kiskeres- Kiskeres- kiskeres- kedelem kiigazitatlan

kedelem Kedelem kedelem osszesen (nyers) adat
2015. februar 104,5 109,5 1109 107,3 107,3
marcius 104,7 107,6 1081 106,1 107,5
aprilis 101,6 1071 109,3 105,0 104,1
majus 1014 1099 105,6 1054 104,4
junius 104,5 1081 109,0 106,2 107,2
julius 106,3 106,8 1083 106,8 106,38
augusztus 103,7 104,5 107,2 104,6 104,6
szeptember 103,0 106,9 106,1 105,1 105,1
oktdber 1021 108,0 103,4 104,6 104,1
november 101,7 107,7 104,7 104,3 104,8
december 103,4 106,3 103,7 104,5 105,0
2015. januar-december 103,7 107,8 107,0 1058 105,7
2016. januar 98,5 105,7 104,4 1021 101,6
februar 104,9 107,5 109,1 106,4 106,5
2016. januar-februar 101,7 106,7 106,8 104,3 104,1

Forrds:KSH

Modszertani megjegyzés: a marciusi kiskereskedelmi forgalom volumenének értékelésekor figyelembe kell venni, hogy a vasarnapi
zarva tartas marcius 15-té Iépett életbe, hatasa csak hosszabb idészakra vonatkozoé adatok rendelkezésre alldsa esetén mutathato ki
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A szeletes csoki, illetve a fogkrem
reklamjai jutottak el a legtobb nézohoz

Elelmiszerek koziil a szeletes csokoladé,
a haztartasi vegyi aruk, a kozmetiku-
moknal pedig a fogkrém tévéreklamjai
jutottak el a legtobb tévénézohoz idén az
els6 negyedévben, a Nielsen K6zonség-
mérés Kft. teljes népességre vonatkozo
adatai szerint.

Elelmiszerek koziil a szeletes csokolddé és
a puding/tejalapti desszert vezeti a rang-
sort, ahogyan a tavalyi els6 harom honap
soran is. Idei eddigi mutatéik 10 802, il-
letve 9 637 szazalék. Felj6tt viszont a har-
madik helyre a gyiimélcslé, amelynél a 6
480 szazalék kozel négyszer annyi, mint
az el6z6 év hasonlo id6szakaban. Az ada-
tok minden kategdrianal a teljes népes-
ségre vonatkoznak.

Az emlitett harom termékcsoportot ko-
veti az idei els6 negyedéves toplistan sor-
rendben a joghurt/kefir, az édes keksz/
ostya, a rdgégumi, a tea, a macskaeledel,
valamint a bonbon, majd pedig a kavé.
Haztartasi vegyi druk és kozmetikumok
rangsoraban a fogkrém 7 189-es GRP-je
utan az arckrém mutatdja 6 612, mig a
mososzeré 5 575. Tovabbi sorrend: haj-
apolas, labapold szerek, sampon, test-
apolo szerek, ndi illatszer, hajfesték és
mosogatdszer.

Az egy fOre jutd napi tévénézési id6 -
szintén a teljes népesség korében - 5 éra
9 percet ért el az els6 negyedévben. Ez 2

perccel tobb, mint a tavalyi hasonld id6-
szak soran.

Kiilénboznek viszont a trendek életkor
szerint: a 4-17 éveseknél mért plusz 4
perc atlag napi 200 percet jelent. Emel-
kedett az 50 évesek és idgsebbek muta-
toja is, napi 405 percrél 411-re. Csokke-
nést regisztraltak viszont a 18-49 éves
korosztalyban, mégpedig atlagosan na-
pi 257-r61 250 percre.

Napi fogyasztasi cikkek top tiz GRP-t elért
termékosztalyaval kapcsolatos tévéreklamok
szazalékpontjai 2016. januar-marcius kozott

K .. 2015. els6  2016. elsé
ategoria

negyedév  negyedév
Szeletes csokoladé 12 811 10 802
Puding, tejalapu desszert 8090 9637
Fogkrém 7 488 7189
Arckrém 5628 6612
Gyiimolcslé 1729 6480
Joghurt és kefir 4427 5769
Mososzer 3169 5575
Hajapolo szerek 4437 5512
Labapolo szerek 1675 5235
Edes keksz és ostya 5118 4974

Forrds: niclsen Kazonségmérés
A teljes népesség napi tévénézéssel toltott
idejének mindGssze 1,2 szazalékat, atla-
gosan 3,6 percet forditott id6ében eltolt

televizids tartalomra (Time-shifted Vie-
wing, TSV). A legnagyobb ardnyt a 18-49
éves korosztaly érte el 1,6 szazalékkal.
A reklamok altal elért nézék aranyat na-
lunk is elterjedt angol szakmai kifejezés-
sel Gross Rating Point (GRP) mutatjak.
A GRP azt fejezi ki, hogy egy reklam-
szpot sugdrzasai hany kontaktust értek
el a vizsgalt célcsoport tagjai korében.
Mivel egy-egy néz6t tobbszor is elérhet
a reklam, a GRP mutatdjanak sszege
tallépheti a 100 szazalékot. Szamoldsa-
nal 6sszeadjak a reklam minden egyes
sugarzasa soran elért kozonségét. /

#: Chocolate bar and toothpaste
commercials reached the most
viewers

In the first quarter of 2016 television commercials for
chocolate bars, puddings/dairy snacks and fruit juic-
es reached the most viewers, their GRPs were 10,802
points, 9,637 points and 6,480 points, respectively. In
the GRP ranking of household chemicals and cosmet-
ics toothpaste had the highest index at 7,389 points,
followed by face creams with 6,612 points and laundry
detergents at 5,575 points.

Hungarians were watching television programmes in real
time for 5 hours and 9 minutes a day in this period - 2
minutes more than a year earlier. It is noteworthy that in
the 4-17 age group plus 4 minutes were measured — 200
minutes a day. Those older than so years also watched
more television, 411 minutes a day instead of the 405 min-
utes measures a year ago. However, viewing time dropped
in the 18-49 age group, from 257 minutes a day to 250./

Tobb reklamra tobbet koltottek
a cegek, mint tavaly ilyenkor

A gydgyhatasu készitmények, valamint
az élelmiszerek, a szépségapolasi termé-
kek és a kereskedelem tévéreklamjai ju-
tottak el a legtobb 18-49 éves tévénézo-
hoz idén februarban. Tovabbi sorrend a
Nielsen Kozonségmeérés Kft. GRP szerin-
ti top tizes listajan: telekommunikacio,
pénzintézetek, haztartasi cikk, kozleke-
dés, szolgaltatas és szabadido.

Az élelmiszerek koziil a puding, tejalapa
desszert, a szeletes csokolddé, valamint
a gytimolcslé tévéreklamjai jutottak el a
legtobb 18-49 éves tévénéz6hoz, szintén
idén februarban. A testapold szereknél

az arckrém és a fogkrém érte el a legna-
gyobb GRP-t a Nielsen K6zonségmérés
Kft. mérése szerint.

Figyelemre méltéan aktiv az élelmiszer-
kereskedelem is, amely a termékosztalyok
GRP-rangsordban a negyedik helyre ke-
rilt, 6 461 szdzalékpontja majdnem két-
szer annyi, mint a puding- tejalapt desz-
szert 3 494-es mutatoja.

A hipermarketek is beletartoznak a top hiisz
termékosztalyba, 3 149 szazalékponttal.
A teljes népesség legutdbb februarban
naponta atlag 301 percig nézett tévémdu-

1

sort valos id6ben. Néknél egy f6 naponta

A 2016. februar soran tévéreklamjaikkal
a legtobb néz6t elért szektorok GRP-je

Kategoria 20152 20162
februdr februar

Gyogyhatasu készitmények 55481 62759
Elelmiszer 24792 25683
Szépségapolas 16526 18407
Kereskedelem 24761 16760
Telekommunikacio 9046 10757
Pénzintézetek 7 496 7888
Haztartasi cikk 6 846 6046
Kozlekedés 5871 5821
Szolgaltatas 6183 5758
Szabadid6 4630 4174

Forrds: niclsen
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Minden huszadik éelelmiszerbolt
bezart egy év alatt

Osszesen 16 869 altalanos élelmiszer-
iizlet mikodott Magyarorszagon idén
év elején; 5 szazalékkal kevesebb, mint
egy évvel korabban. Szam szerint 860
bolt tiint el a kiskereskedelmi halézat-
bol. Féleg a hagyomanyos, 200 négyzet-
méteres és kisebb iizletek szama csok-
kent, kiilondsen nagy aranyban a déli
megyékbol. Tobbek kozott ezt allapitja
meg a Nielsen felmérése az élelmiszer-
kiskereskedelemrdl.

Bolttipusok szerint 7 szazalékkal lett
kevesebb az 51-200 négyzetméteres,
4-gyel pedig az 50 négyzetméteres és
kisebb csatorna egységeibdl egyik év-
rél a masikra.

- Ezzel egy idében az 51-200 négyzetmé-
teres boltok forgalmukat mégis 7 szdza-
lékkal tudtak novelni, szemben a teljes
élelmiszer-kiskereskedelem 4 szazalékos
atlagéval - tdjékoztat Sztics-Villinyi Ag-
nes, a Nielsen osztalyvezetdje. — Valtoz-
nak a vasarlasi szokdsok, és jobban szamit
a kényelem. Amikor a fogyasztok boltot
valasztanak, egy részitk szamara el6térbe
kertiltek a lakohely kozeli boltok. Kony-
nyen meg lehet 6ket kozeliteni, és akik a
kordbbiaknal valamivel gyakrabban men-
nek vésdrolni, napi igényeiket sok esetben
ott is kényelmesen ki tudjak elégiteni. Ez
mdr nem érvényes az 50 négyzetméteres

és kisebb {izletekre, amelyek forgalma-
nak stlya tovabb csokkent.

A délkeleti megyék altal alkotott régio-
ban 9, délnyugaton 8 szdzalékkal keve-
sebb élelmiszeriizletet regisztraltak egyik
évrél a mésikra. Eszaknyugaton pedig az
atlagos minusz 5 szazalékot. Viszont at-
lag alatt, 3, illetve 2 szdzalékkal kevesebb
élelmiszertizlet mikddik a Budapestet és

Pest megyét magaban foglalé Centrum-
ban, valamint északkeleten.
Bolthdl6zatunk viszonylag elaprozott.
Nalunk 10 ezer lakosra tizenhét élelmi-
szerbolt jut, de példdul Ausztridban hét,
Németorszagban pedig 6t. Csehorszag-
ban viszont a 10 ezer lakosra juto tizletek
szama tizennégy, Szlovakiaban huszonot,
s6t Lengyelorszagban huszonnyolc. /

Magyarorszagon az altalanos élelmiszeriizletek szama az elad6tér négyzetméterben mért
nagysaga szerinti csoportositasban adott év januar elsején

Uzlettipus 2001 2014 2015 2016
Elelmiszer 2500+ 24 171 171 166
Elelmiszer 401-2500 657 1042 1092 1080
Elelmiszer 201-400 919 830 835 839
Elelmiszer 51-200 5777 6426 5908 5480
Elelmiszer 0-50 17 859 10210 9723 9304
Osszesen 25236 18679 17729 16 869

Megjegyzés: a 401-2 500 négyzetméteres csatorna féleg szupermarketeket és diszkontokat foglal magaban

Forrds: niclsen

i Every twentieth grocery store closed in one year

Early 2016 there were 16,869 grocery
stores in Hungary, 5 percent less than
a year before: 860 shops closed for
good, mainly traditional 200m* and
smaller units, especially in the south-
ern counties: 9 percent fewer shops
were counted in the South East and
8 percent fewer were registered in the

South West. The number of 51-200m?
stores reduced by 7 percent, but
despite this shops in this channel in-
creased sales by 7 percent - the aver-
age FMCG sales growth was 4 percent.
Consumption habits are changing
and comfortable shopping is becom-
ing more important - informed client

service manager Agnes Sz(ics-Villanyi.
Shoppers like to visit stores that are
close to where they live. In Hungary
there are still 17 grocery stores per
10,000 inhabitants; for instance the
same number is 5 in Germany and 7
in Austria, but on the other hand it
is 25 in Slovakia and 28 in Poland.. /

atlagosan 321 percet tévézett, férfiaknal
pedig 280 percet.

Osszesen 625 582 rekldmfilmet sugéroz-
tak a hazai tévécsatornakon huszonkilenc

Napi fogyasztasi cikkek néhany nagy
GRP-t elért termékosztalyaval kapcsolatos
tévéreklamok szazalékpontjai 2016.
februarban

nap alatt, 18 szazalékkal tobbet, mint ta-
valy februdrban.

Listadron a Nielsen altal szpotszinten vizs-
galt csatornakat alapul véve 56,6 millidrd
forintot koltottek tévéreklamra idén febru-
drban, a tavalyi masodik honapnal 14 sza-
zalékkal tobbet. A valds koltés ennél 1énye-
gesen alacsonyabb lehet, mivel a televizios
tarsasagok kiilonb6zé mértéki kedvezmé-
nyeket adnak a hirdetéknek.

A reklamok altal elért nézok aranya, na-
lunk is elterjedt angol szakmai kifejezéssel
Gross Rating Point (GRP) azt fejezi ki, hogy
egy reklamszpot sugarzasai hany kontak-
tust értek el a vizsgalt célcsoport tagjai ko-
rében. Mivel egy-egy nézét tobbszor is el-
érhet a reklam, tullépheti a 100 szazalékot
a GRP mutatéjanak 6sszege. Szamolasanal
osszeadjak a reklim minden egyes sugar-
zasa soran elért kozonségét. /

Kategoria 2015. februdr 2016. februar
Megfazas, influenza 19,950 20385
elleni készitmények
Vitamin, vitaminital 12271 14 830
Egyéb gyogytermék 7156 931
Elelmiszerkereske- 6171 6461
delem
Puding- tejalapu 3958 3 494
desszert
Szeletes csokoladé 4493 3396
Hipermarket 3 440 3149
Fogkrém 2498 2100

Forrds: nielsen

#: Companies spent more money on more television commercials

than in last February

OTC drugs, food products, beauty
care products and retailers’ com-
mercials reached the most viewers
in the 18-49 age group in February
2016 — reported Nielsen Audience
Measurement Kft. It is notewor-
thy that grocery retail scored the
fourth highest GRP at 6,461 points

in the ranking of product catego-
ries. Hypermarkets were also in the
top 20 with their 3,149 GRP index.
Hungarians were watching televi-
sion programmes in real time for
301 minutes a day in this period —
women spent 321 minutes in front
of the telly and men watched TV

for 280 minutes a day. Television
channels aired 625582 commer-
cials in 29 days, 18 percent more
than in February 2015. At rate
card price companies spent HUF
56.6 billion on television commer-
cials, 14 percent more than in last
February./

2016/ LEEDY 141




7///77 piaci analizisek

Valtoztak az elvarasok

a boltokkal szemben

Amikor az emberek altalaban négy-ot élel-
miszeriizlet koziil kivalasztjak, melyik-
be menjenek, elsé szami szempontta 1é-
pett el6, hogy a vasarlas kellemes élményt
nyujtson. Masodik legfontosabb tényezd,
hogy a polcokon kénnyen és gyorsan meg-
talaljak, amire sziikségiik van. Utana ko-
vetkezik, hogy amit meg akarnak venni,
az legyen készleten. T6bbek kozott ezt al-
lapitja meg a Nielsen fogyasztéi informa-
ciokat és ismereteket szolgaltato vallalat
Uj tanulmanya a vasarlasi szokasokrol.
Szeretnek boltba jarni a magyarok. Arra
a kérdésre ugyanis, hogy miért nem vesz
élelmiszert online, a valaszaddk tobb mint
egyharmada azt mondta, hogy szama-
ra 6rom és élmény iizletben vésarolni.
Atalakulnak a fogyasztok igényei, hiszen
példaul hat éve még a boltvalasztas leglé-
nyegesebb kritériumanak az szamitott a
vevéknél, hogy megtalaljanak egy helyen
mindent, amire sziikségiik van. Harmad-
sorban pedig azt emlitették, hogy az élel-
miszerek érjék meg az arukat.
Lojalisabbak lettek a magyar fogyasz-
tok. Amig egy évvel korabban a felmé-
rést megel6z6 négy hét sordn 11 szaza-
lékuk keresett fel csak egy iizletet, addig
legutdbb mar 16 szazalékuk.

~ Elelmiszert online még kevesen vésarol-
nak, csak a valaszadok 8 szazaléka. Ara-
nyuk azonban dupléja az el6z6 évinek, és
a trend varhatéan folytatédik - mondja

Sziics-Villinyi Agnes, a Nielsen osztaly-
vezetGje. — Az internet mind fontosabb
szerepét jelzi, hogy a kiskereskedelmi val-
lalatok honlapjan a megkérdezettek tobb
mint fele tajékozddik promdcios ajanla-
tokrol. Tizb6l négyen pedig termékekrol
informalédnak a neten.

Minden évben felméri a Nielsen a vasar-
lasi szokasok jellemzdit. Tobbek kozott a
felkeresett boltok szamat, a nagybevasar-
lasok gyakorisagat, a fogyasztok artuda-
tossagat, érzékenységiiket a promociok-
ra, a kiskereskedelmi vallalatok webol-
dalanak hasznalatat vagy a kereskedelmi
markas termékek megitélését.

Nem csak altaldnos képet ad a magyar
fogyasztokrol a ,,Shopper Trends” cimi
kutatds. Az egyes lizletlancok vasarloinak
szociodemografiai jellemz6i mellett fel-
tarja elvarasaikat is, valamint azt, hogy
mennyire elégedettek az 4ltaluk ismert
boltokkal.

Példaul aki azt gondolna, hogy a disz-
kontok vasarloi eléggé hasonlitanak egy-
masra, meglep6d-
ne az eredménye-
ken. Ugyanis a
hdrom magyaror-
szagi diszkontlanc
vasarldi erésen kii-
lonboznek. Egyik-
ben dupla annyi
a férfiak aranya,
mint a masik ket-
tében. Két lanc va-
sarloi kozt a 35 éve-
sek és idésebbek
jobban dominalnak, mig a harmadik-
ban kimagaslik a 25-49 évesek aranya.
Jovedelem szempontjabdl szintén eltér-
nek az egyes diszkontlancok vevékorei.
Ko6z6s nevez6jiik, hogy a legnagyobb cso-
portot mindegyikben a kozepes jovedel-
miek alkotjak. /

Szlics-Villanyi
Agnes

kereskedelmi kapcsolatok
osztalyvezetdje

Nielsen

& Changes in what consumers expect from shops

According to the latest Nielsen Shop-
per Trends study on consumption
habits, when people decide which
grocery store to visit, the number
one factor that influences them is
that shopping is a pleasant experi-
ence there. The second most impor-
tant factor is to find what they need
on store shelves quickly and easily,
while the third thing that influences
them is that what they want to buy

has to be in stock. Consumer needs
are changing as six years ago the most
important store choice factor was
to find everything they need in the
same store; the third most important
factor was that products need to of-
fer value for money.

Hungarian consumers have become
more loyal: one year ago 11 percent
of them visited only one store in the
previous four weeks, but this time 16

percent admitted to doing so.
Nielsen's retail service manager Agnes
Szlics-Villanyi told that only 8 per-
cent of respondents buy groceries
online, but this proportion is twice as
big as it was last year. However, more
than 5o percent of consumers gather
information about promotional of-
fers on the websites of retailers and
40 percent gather product informa-
tion.”/

Néhany nagy forgalmu élelmiszer-kategoria mennyiségi eladassal sulyozott fogyasztoi atlagara az elmult
idoszakban
& Development of volume weighted average consumer prices in some high-turnover grocery categories audited by Nielsen.

Kategéria L2013 . ’ 201; ’ L2014 2015

nov ~dec ~dec —~december november-december
Sampon (Ft/liter) 1709 1566 1818 1966
Konyhai torl6kend6 (Ft/darab) 103 112 125 129
Dekorkozmetikum (Ft/darab) 959 1023 1020 1034
Hajfesték (Ft/darab) 946 944 910 898
Szappan (Ft/liter) 802 808 850 869
Légfrissitd (Ft/darab) 297 307 245 257
Borotvapenge (Ft/darab) 192 187 196 206
Toalett-tisztité (Ft/darab) 406 407 439 436
Egészségiigyi betét (Ft/darab) 35 33 35 36
Arc- és szemranckrém (Ft/darab) 1614 1566 1561 1665
Forrés: niclsen
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Agrargazdasagi
Kutaté Intézet

z Agrargazdasagi Kutato Intézet

(AKI) folyamatosan nyomon kove-

ti, és a rendszeres kiadvanyaiban
kdzreadja a vildg mezégazdasagi és élel-
miszeripari termékpiacainak tendenciait. A
KSH és az AKI Piaci és Arinformacids Rend-
szer (PAIR) adataibdl még a rovid tavu kis-
kereskedelmi Uzleti dontések elétt is érde-
mes pontosan tajékozodni.
Alegutdbbi piaci jelentésbdl kiderl, hogy
a KSH adatai szerint a juhok felvasarlasa
csaknem hat szadzalékkal nétt 2015-ben
az elézé évihez képest. A 2-12 hénapos
novendékbarany felvasarlason bellli rész-

aranya 0,8 szézalékponttal csokkent, mig
a két honaposnal fiatalabb tejesbaranyé
0,9 szazalékponttal nétt — a ndvendék-
barany az dsszes forgalom 93 szazalékat
adta. A Magyarorszagon szlletett baranyok
tobbségét exportéltak. A KSH adatai sze-
rint 2015-ben az el¢zé évhez képest harom
szdzalékkal kevesebb barany kertlt a nem-
zetkdzi piacra, a legtdbbet az olaszok véasa-
roltdk meg. Részesedésiik 92 szézalék kordli
volt, ami 0,5 szdzalékpontos emelkedést
jelentett 2014-hez képest. Magyarorszagon
a barany ara 2016 elsé negyedévében hat
szazalékkal emelkedett az egy évvel ko-
rabbihoz képest.

A KSH adatai szerint Magyarorszag borkul-
kereskedelmi egyenlege (gyéngydzé bor
és pezsgd nélkil) mind mennyiségben,
mind értékben pozitiv volt, mennyisége 69
szazalékkal csokkent, értéke 14 szazalékkal
javult 2015-ben az el6z6 évihez képest. A
pezsgbexport 12 szazalékkal nétt, az ebbdl
szérmazo bevétel 7 szazalékkal emelkedett
2015-ben a 2014. évihez képest.

Magyarorszagon a vagocsirke kilénkénti
élésulyos termeldi ara 2016 1-11. hetében
253 forint volt, amely 3,9 szazalékkal ala-
csonyabb az eléz6 év azonos idészakanak
atlagardhoz képest. Az egész csirke feldol-
gozdi értékesitési ra 4,5 szazalékkal, a csir-
kecombé csaknem 12 szazalékkal csokkent,
mig a csirkemellé nem véltozott lényege-
sen ugyanebben az dsszehasonlitdsban.
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A baranyok dragulnak

*KR¥

A Nemzetkdzi Gabonatanacs (IGC) szerint a
folyd gazdaségi évinél alig kisebb terdletrd|,
vildgszerte 220 milli hektarrol takarithat-
nak be buzéat a 2016/2017. évi szezonban.
Az 6ssztermés az alacsonyabbra becsdilt
hozamok miatt 21 millié tonnaval (-3 sza-
zalék) lehet kevesebb, varhatdan 711 millié
tonna kordl alakul. /7

NN

& Sheep becoming more expensive

Data from the Agricultural Eco-
nomics Research Institute (AKI) and
KSH's market price information sys-
tem (PAIR) revealed that 6 percent
more sheep was purchased from
farmers than in 2015. The majority of
sheep bred in Hungary was export-
ed — about 92 percent to ltaly - but

3 percent less were sold abroad than
in the previous year. In Q12016 sheep
cost 6 percent more in Hungary than
in Q12015.

In 2015 Hungary sold 69 less wine to
export markets than in 2014 but like-
for-like export value sales improved by
14 percent. The live weight production

price of broiler chicken was 3.9 percent
lower at HUF 253/kg in weeks 1-11
of 2016. Whole chicken’s processing
price dropped 4.5 percent and chick-
en thigh's price reduced by 12 percent;
chicken breast’s price hardly changed
in this period if compared with the
first eleven weeks of 2015.//

A vagosertés heti vagohidi belépési ara az Europai Unioban
(,E” minGségi kategoria, HUF/kg hasitott hideg stlyban)

Orszagok 2015. 5. hét 2016. 4. hét 2016.5. hét 202,0 51 Gé.si;é';éft/%] 23361.6/;.55?5 F‘{A]
Magyarorszag 429,69 425,05 42392 98,66 99,73
Belgium 351,72 357,88 349,07 99,24 97,54
Bulgaria 521,82 508,13 503,34 96,46 99,06
Csehorszag 409,08 413,72 408,35 99,82 98,7
Dania 372,04 380,73 377,94 101,59 99,27
Németorszag 418,02 421,58 419,22 100,29 99,44
Esztorszag 43531 417,89 401,04 92,13 95,97
Gorogorszag 407,58 516,63 512,86 125,83 99,27
Spanyolorszag 391,76 366,6 364,58 93,06 99,45
Franciaorszag 370,73 371,94 372,34 100,43 100,11
Horvatorszag 429,86 41391 411,52 95,73 99,42
irorszag 42372 422,33 421,49 99,47 99,8
Olaszorszag 443,83 431,29 97,17
Ciprus 676,03 487,59 490,03 72,49 100,5
Lettorszag 391,23 428,45 430,39 110,01 100,45
Litvania 401,38 418,33 4213 104,96 100,71
Luxemburg 405,93 412,26 409,26 100,82 99,27
Malta 697,84 712,63 707,44 101,38 99,27
Hollandia 347,52 362,32 35357 101,74 97,58
Ausztria 427,86 403,01 400,42 93,59 99,36
Lengyelorszag 400,98 391 391,79 97,71 100,2
Portugalia 433,03 378,19 378,54 87,42 100,09
Romania 409,58 361,95 35561 86,82 98,25
Szlovénia 458,86 450,8 448,02 97,64 99,38
Szlovakia 431,82 42417 42431 98,26 100,03
Finnorszag 487,21 454,02 447,52 91,85 98,57
Svédorszag 5183 564,51 5604 108,12 99,27
Egyesiilt Kiralysag 567,59 464,61 4579 80,67 98,55
EU 4049 402,03 398,99 98,54 99,24

Az ar nem tartalmaz &féc. Az &r tartalmazza a széllitési koltséget. Atszamitva az MNB hivatalos kdzéparfolyamén.

Ures cella: adatvédelmi korlatok vagy adathidny miatt nem kozolhetd adat.

Forrds: AKI PAIR.
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» Nyartol uj fejlesztési program indul

Az agrarium felgyorsult, és felkészlt a profesz-
szionalis tanacsadoi hattérre. Ezt a Magosz és a
Nemzeti Agrargazdasagi Kamara egylttmkodé-
se képes volt biztositani a hétszaz fés falugazdasz-
halézat és a tanacsaddi rendszer megerdsitésé-
vel — mondta Jakab Istvan, a Magosz elnoke egy,
az agrarkamaraval kozosen tartott tajékozratdn.
Gyoérffy Balazs, a NAK elndke a sajtotajékozta-
ton kiemelte, hogy nyartdl egy Uj vidékfejlesztési
program all a gazdalkodok rendelkezésére abbol
a célbél, hogy fejlesztéseket valositsanak meg. //

New development programme from
this summer

Magosz president Istvan Jakab and Hungarian Chamber of
Agriculture (NAK) president Balazs Gy6rffy held a joint press
conference. The former spoke about how they strengthened
the 700-member village farmer network and consultancy sys-
tem, while the latter informed that this summer a new rural
development programme will be launched for farmers. <

» Ujabb dstermeldi igazolvanyok
Ez év januar 1. és marcius 21. kozote valamivel
tdbb mint 200 ezer &stermeld részére adott ki
vagy érvényesitett a Nemzeti Agrargazdasagi Ka-
mara (NAK) 158 ezer éstermeldi igazolvanyt. Az
Gstermeldk és a kiadott igazolvanyok szama ko-
zotti kilonbség a kozos Gstermeldi igazolvanyok-
bél adddik.

Az idei szamok mintegy 7-8 szazalékkal marad-
nak el a 2013-astol, vagyis mintegy 17 000-rel ke-
vesebb 6stermeld kereste fel a falugazdaszokat,
mint harom éve. Ez egyértelm(ien a gazdasag fe-
héredésének a jele. //

¢ New IDs for small-scale farmers

Between 1 January and 21 March NAK issued or validated
158,000 small-scale farmer IDs for more than 200,000 farmers
(IDs can be shared). This number is 7-8 percent (17,000) less
than in 2013 — a clear sign of the fact that agricultural produc
tion is ‘whitening’

» A NAK s az orosz embargo ellen van
Gyérffy Balazs, a Nemzeti Agrargazdasagi Ka-
mara elnoke levélben fordult Jean-Paul Juncker-
hez, az Eurdpai Bizottsag elndkéhez, amelyben
arra kérte, hogy az Europai Unié Oroszorszag-

gal szemben 2014 6ta érvényben [évé embargo-
jat szlintesse meg.

A NAK elndke jelezte: az Eurostat adatai szerint
Magyarorszagon az orosz embargd bevezeté-
se 6ta 2,5 milliard eurdrél (mintegy 750 milliard
forintrol) 1,5 milliard eurdra (mintegy 450 milli-
ard forintra) csokkent az Oroszorszagba iranyul6
kozvetlen magyar export. Gyérffy Balazs levelé-
ben felhivta a bizottsag elndkének figyelmét arra,
hogy a magyar tejtermeldk és sertéstartok szinte
kilatastalan helyzetbe kertiltek. //

i NAK also opposes the EU’s Russian
export ban

NAK president Balazs Gyérffy wrote a letter to Jean-Paul
Juncker, the president of the European Commission, asking
him to lift the ban on product export to Russia, which has
been in effect since 2014. According to Eurostat data, since
the start of the embargo Hungary's direct export to Russia
dropped from EUR 2.5 billion to EUR 1.5 billion. <

» Stratégiai megallapodas jott
létre a vidék felemelkedéséért
Stratégiai egyuttmukodési keretmegallapodast
irt ald az agrarium és vidékfejlesztés erdsitése-
ért szerdan Godollén az Emberi Eréforrasok Mi-
nisztériuma (Emmi), a Mezégazdasagi és Vidék-
fejlesztési Hivatal (MVH), a Nemzeti Agrargaz-
dasagi Kamara (NAK) és a Szent Istvan Egyetem
(SZIE). A megallapodas célja az agazat kilatasai-
nak javitasa, az agrarszakmak és az agrarképzések
népszerlsitése a fiatalok korében. //

ik Strategic agreement for the rise of
rural regions

The Ministry of Human Capacities, the Agricultural and
Rural Development Agency (MVH), the Hungarian Cham-
ber of Agriculture (NAK) and Szent Istvan University (SZIE)
have signed a strategic cooperation framework agreement in
Godoll, on strengthening their agriculture and rural devel-
opment efforts together. 4

® Egy hektarra 24-25 ezer forint a
zolditési tamogatas

Egy hektarra mintegy 24-25 ezer forint az
unids zolditési tamogatas, ezzel az dsszeggel
szamolhat az a gazdalkodé, aki teljesiti a fel-
tételeket, tobbféle novényt termeszt, telje-
siti a tertletre vonatkozd gazdalkodasi el6-
irasokat, példaul az el&irt nagysagu legeld tar-
tasat — fejtette ki Gydrffy Balazs, a Nemze-
ti Agrargazdasagi Kamara (NAK) elnoke egy,

a témardl rendezett szakmai konferencian.
A koztestillet azért is tamogatja a gazdakat, mert
koztltik sokan még nem ismerik a zoldités min-
den részletét. A NAK minden tertileten segit, fa-
lugazdaszokat képez, szakmai kiadvanyokat, ké-
zikonyveket ad ki és konferencidkat szervez. //

¥ Greening subsides: 24,000-25,000
forints per hectare

Farmers who comply with the European Union’s greening
regulations are entitled to receive HUF 24,000-24,000 funding
per hectare from the European Union — informed NAK pres-
ident Balazs Gydrffy at a conference. NAK helps farmers to
familiarise with all the details of greening requirements with
consultants, various publications, and conferences.

» Szoftver a gazdalkodasi naplo
kitoltéséhez

Ingyenesen hasznalhato szoftverrel segiti a gaz-
dalkoddkat a Nemzeti Agrargazdasagi Kama-
ra (NAK) a gazdalkodasi naplé kitoltésében.
A program, amely minden tamogatasi forma
naplovezetési elGirasainak megfelel, nem csak
a naplo kitdltésében segiti a gazdalkodokat, a
programban rogzitett adatok alapjan a szoft-
ver elkésziti a MezOgazdasagi és Vidékfejlesztési
Hivatalnak (MVH) és a Nemzeti Elelmiszerlanc-
biztonsagi Hivatalnak (Nébih) kotelezéen be-
nyujtandé adatszolgaltatasokat is.

A szoftver arra is lehet6séget biztosit, hogy a ter-
meld nyomon kovesse a gazdasagaval kapcso-
latos informacidkat, példaul kimutatasokat ké-
szitsen a vetésteriilet méretérdl, az inputanyag-
felhasznalasrél vagy a hozamokrol, valamint jelzi
a gazdaknak a fontos hataridéket, és figyelmez-
tet a bejelentéskoteles események iddpontjara. A
program a késébbiekben alkalmas lesz a kotelezd
tapanyag-gazdalkodasi terv sszedllitasara is a ta-
lajvizsgalati adatok alapjan, jelenleg mérlegalapu
tapanyag-gazdalkodasi terv készithetd vele. //

i Software for keeping the farming
diary

NAK helps famers with free software in keeping their farming
diary. The software is also able to collect and send the data
farmers are obliged to provide to NAK and the National Food
Chain Safety Office (NEBIH). What is more, the software also
makes it possible for farmers to monitor all the information
related to their farms, e.g. the size of land where seeds were
sown, yield, important dates, etc.

Tovabb tart a termények aremelkedése

2016 februarjaban a KSH adatai szerint a me-
z6gazdasagi termeldi drak 2,8%-kal emelked-
tek az eléz6 év azonos id6szakahoz képest. A
novekedés a névényi termékek dranak 7,3%-
os emelkedésével fligg dssze, mig az é16 al-
latok és allati termékek ara 5,0%-kal csokkent.
A gabonafélék ara 2016 februarjaban — 2015
februarjahoz képest — 2,3%-kal emelkedett,
ami elsésorban a kukorica dranak 16%-os
novekedésével magyarazhatod, mikdzben
a buza ara 14%-kal csokkent. A gylimol-
csok ara 26, a burgonyaé 58%-kal nétt.

Trade('10 JPNIE

Az él6 dllatok termel&iarszintje 3,7, az éllati
termékeké 7,8%-kal lett alacsonyabb. A
vagosertés felvasarlasi dra 2015. szeptem-
ber és december kdzott 15%-kal csdkkent
(369-rol 313 forint/kilogrammra), majd ez
a csokkenés megallt, és emelkedésbe for-
dult, igy az &r 2016 februdrjaban 322 forint
volt kilogrammonként.

A mez&gazdasagi termeldi drak 2016. ja-
nuar-februdrban az eléz6 év azonos id6-
szakdhoz viszonyitva 3,4%-kal ndvekedtek.
A ndvényi termékek dra 8,4%-kal emelke-

dett, mig az é16 allatok és allati termékek
ara 5,0%-kal csokkent. /

sk:Produce prices keep growing

In February 2016 agricultural production prices increased
by 2.8 percent from the level of February 2015. The price
of vegetable products increased 7.3 percent, but the
price of livestock/products of animal origin fell 5 percent
from the base period level. Cereal crops cost 2.3 percent
more. Farmers could sell livestock for 3.7 percent less and
they got 7.8 percent less for products of animal origin.
In January-February 2016 agricultural production prices
grew by 34 percent./
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A tej afajanak csokkentését is
tartalmazza az agazati stratégia
A Foldmveléstigyi Minisztérium altal elkészitett
atfogo tejagazati stratégia tartalmazza az altala-
nos forgalmi adé (afa) csokkentésének javaslatat
is, a dokumentumot a tervek szerint még aprilis-
ban megtargyalja a kormany. A stratégia tobb in-
tézkedésre tesz javaslatot, ezek kozote van az afa
csokkentése is. //

¥ Dairy sector strategy includes cutting
the VAT on milk

The comprehensive strategy that the Ministry of Agriculture
prepared for the dairy sector contains the recommendation
to cut milk’s VAT. Plan is that the government will discuss the
document already in April.

110 millio forint a Papai Huseért

A Péapai Hus Kft. 4,5 milliardos vagyonara 110
milliés volt a legmagasabb ajanlat. Ha az értéke-
sitésre kifrt palyazat eredményes lesz, akkor a ko-
rabbi dolgozokkal az eszkdzvagyon Uj tulajdono-
sa Uj munkaszerzédeést kothet majd.
Emlékezetes, hogy a tulajdonosi jogokat gyakor-
|6 papai dnkormanyzat tavaly novemberben ,a
tarsasagokat fenyegetd fizetésképtelenségi hely-
zetre tekintettel” dontote arrdl, hogy a Papai Va-
gyonhasznositd és Ertékesitd Kft, valamint a P4-
pai Hus Kft. esetében meginditja a felszamolasi
eljarast, ezt kovetden a kormany stratégiailag ki-
emelt jelentdségli gazdalkodo szervezetté miné-
sitette a Papai Hus Kft.-t. //

#4110 million-forint offer for Papai His
HUF 110 million was offered for Papai Hus Kft's HUF 4.5-bil-
lion worth of assets. If the tender will be deemed successful,
the new owner may sign employment contracts with the for-
mer workers of the meat company.

Atadtak a Magyar
Agrargazdasagi Minoség Dijakat
Harom vallalkozasnak, a Bock Boraszat Kft.-
nek, a Hungrana Keményitd- és lzocukorgyar-
t6 és Forgalmazo Kft.-nek, valamint a Mecseker-
dé Zrt-nek itélték oda a Magyar Agrargazdasagi
Mindség Dijat. Az elismeréseket odaitélé bizott-
sag javaslatara tovabbi harom évig hasznalhat-
ja a védjegyet a 2012-ben dijazott vallalkozasok
koziil a MIRELITE MIRSA Zrt. és a Tutti Elelmi-
szeripari Kft.

Az FM kozolte: a szakmai feltigyelete ala tartozd
min&ségdij elnyerésére az idén 2016. oktdber 14-
ig lehet palyazni. //

% Hungarian Agriculture Quality
Awards presented

Bock Winery Kft, Hungrana Starch and Isosugar Production
and Trade Kft. and Mecsek Forestry Kft. were the winners of
the Hungarian Agriculture Quality Awards. The Ministry of
Agriculture announced: this year the application deadline for
companies that wish to participate in the award scheme is 14
October 2076.

Hatmilliard forint karenyhitésre
Mintegy 6 milliard forintot fizet ki a karenyhitési
alapbol a gazdaknak a tavalyi karok utan a Mez6-
gazdasagi és Vidékfejlesztési Hivatal (MVH). Az
idei karok bejelentése folyamatos, sziikség ese-
tén ezt a gazdalkodok tegyék meg minél eldbb.
Azonban csak azok jogosultak juttatasra a kar-
enyhitési alapbdl, akik 6sszel megfizették a hoz-
zdjarulast. //

% Six billion forints in compensation for
crop loss and damage

The Agricultural and Rural Development Agency (MVH) pays
HUF 6 billion to farmers in order to compensate for crop loss
and damage that occurred last year. This year’s losses and
damages can be reported continuously to the agency.

Termés- és arprognozis

a meggypiacon

A piaci atlathatosag novelése érdekében termés-
és arprognozis rendszert hoz létre a Zoldség-
Gyumolcs Szakmakozi Szervezet (FruitVeB), va-
lamint a Nemzeti Agrargazdasagi Kamara (NAK)
az ipari meggy piacan. A rendszer mikodtetésé-
re azért van sziikség, mert a magyar iparimeggy-
piacon az utébbi masfél évtizedben olyan nagy,
60-230 forint kdzotti volt az aringadozas, amely-
hez a piaci szereplék nem tudtak alkalmazkodni.
A termés- és az areldrejelzés a piaci viszonyok is-
meretét, az azokhoz valé alkalmazkodast kivan-
ja aktiv médon segiteni a piaci szereplék elézetes
tajekoztatasaval. Annak érdekében, hogy a rend-
szer a lehetd leghatékonyabb legyen, a magyar
mellett a lengyel és a szerb — a masik két nagy eu-
ropai termelé — iparimeggy-piaci adatait is be ki-
vanjak szerezni a pontos tajékoztatas érdekében.
Az idén kozepes-jo termés varhatd meggybdl, a
FruitVeB 150-160 forintos felvasarlasi arat tarta-
na realisnak. //

i Harvest and price forecasting in the
sour cherry market

In order to make the market more transparent, the Inter-
professional Organisation for Fruit and Vegetable (FruitVeB)
and NAK will create a harvest and price forecasting system
for the industrial sour cherry market. The system is needed
because in the last 15 years prices were moving in the HUF
60-230 range and market players are unable to cope with this
fluctuation.

Osszehasonlithatova valnak a

novénybiztositasok

Osszehasonlithatéva valnak a névénybiztosita-
sok az Agrisk.hu novénybiztositasi portal altal
kifejlesztett karszimulator segitségével. A honlap
és a karszimulator-funkcio is ingyenesen muiko-
dik. A portal segitségével a bonyolult biztosita-
si ajanlatok kdnnyen értelmezhetévé valnak, és a
szerz6déskotés folyamata is elkezdédhet a por-
talon keresztul.

A honlap felmérése szerint a gazdak 53 szazaléka
mar legalabb egyszer kotott mezdgazdasagi biz-
tositast. A tajékoztatas szerint a valaszadok 43
szazaléka biztosan, tovabbi 43 szazaléka pedig
valoszinlleg Uj mezGgazdasagi biztositast szan-
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dékozik kotni egy éven belil. A legnagyobb ve-
szélyforrasnak a jégest (74 szazalék), a viharo-
kat (49 szazalék), valamint az aszalyt (41 szaza-
Iék) tartjak a gazdalkodok. //

# Crop insurance schemes become
comparable

Crop insurance schemes become comparable with the
help of the damage simulator developed by crop insurance
website Agrisk.hu. Both the website and the damage simu-
lator can be used free of charge. Thanks to these, otherwise
complicated offers can be easily understood and the con-
tract-signing process can also start via the website.

Erdsebb integracio

a sertésagazatban

Az integracié novelésével javitana a szakmai te-
vékenység hatékonysagat és a versenyképessé-
get a sertésagazatban a Vagodallat és Hus Szak-
makozi Szervezet és Terméktanacs (VHT) an-
nak érdekében, hogy a kormany sertésstratégi-
aja megvaldsuljon.

A sertésallomany novekedése megtorpant az
utébbi idében, és ismét csak harommillio kordli
a magyar sertések szama. Az integracio a pénz-
tgyi, finanszirozasi terhek integratori atvallala-
sat is jelenti a kisebb gazdasagi szerepl6ktdl. Igy
termelési biztonsagot is jelent az integracioban
részt vevOk szamara. A szakmakdzi szervezet el-
képzeléseit mar ismeri a foldm(iveléstigyi minisz-
ter, aki a részletek kidolgozasara kérte a VHT-t. //

b Stronger integration in the pig sector

The Livestock and Meat Interprofessional Organisation and
Marketing Board (VHT) intends to make the pig sector more
efficient and competitive by strengthening integration. Un-
fortunately the pig stock’s growth has come to a halt recently,
and once again there are no more than 3 million pigs bred
in Hungary. The integration process also involves taking over
financial burdens from smaller actors in the sector.

A Vetomag Szovetség is
csatlakozott a Kozosségi

Agrarmarketing Kodexhez

A Vetdémag Szovetség Szakmakozi Szervezet és
Terméktanacs is csatlakozott a Magyar Turizmus
Zrt. Agrarmarketing Vezérigazgatosaga altal kez-
deményezett Kozosségi Agrarmarketing Kédex-
hez. A K6z6sségi Agrarmarketing Kédexhez csat-
lakozo, az agrarium terlletén tevékenykedd 28
szerepl6 a tagok kozti egylittmuikodést, a magyar
termékek ismertebbé tételét belfdldon és kulfol-
don, a rendelkezésre all6 forrasok hatékony fel-
hasznalasat, valamint a sikeres kozos marketing-
tevékenységet tlizte ki céljaul. //

¥ Hungarian Seed Association joins

the Community Code of Agricultural
Marketing

The Hungarian Seed Association has also joined the Com-
munity Code of Agricultural Marketing of Hungarian Tourism
Zrt's Agricultural Marketing Directorate. So far 28 actors from
the field of agriculture have decide to become party to the
code, working together in the promotion of Hungarian prod-
ucts in Hungary and abroad.

2016/ EEED)
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Zsendiilés — Il. Kertészeti Konferencia, Kecskemét, 2016. mdrcius 10—11,

Biztos bazis a kerteszet

Gyakorlo kertészek, kereskedok és a tudomanyos eredmények
gyors megvalositasaban érdekelt forgalmazok idén marciusban,
immar masodik alkalommal talalkoztak Kecskeméten

a Kert-Esz Klub Magyarorszag Egyesiilet altal szervezett konfe-
rencian. A konferencia célja, hogy az agazat szereploi elso kézbol,
a szakmai dontéshozoktol értesiiljenek a kertészetet érinto
fontos kérdésekrol és az aktualis palyazatokrol - mondta
egyebek mellett Racz Jozsef, az egyesiilet elnoke.

kertészet er6teljes, stabil Idba a ma-
Agyaragra’riumnak, afoglalkoztatast

tekintve pedig a legnagyobb lehe-
téséget rejtd dgazat — ez mar a nyitdels-
adason hangzott el. Feldman Zsolt, agrar-
gazdasagért felelds helyettes al-
lamtitkdr mintegy mérleget vonva
beszdmolt arrdl, hogy a kertészeti
dgazatok 6sszes kibocséatasa 2015-
ben 376,9 millidrd forint volt, ez a
teljes mez&gazdasagi kibocsatas
154 szazalékat tette ki.
A helyettes allamtitkdr szerint ma
mar 10-20 éves tuddssal nem lehet
versenyben maradni, ezért elenged-
hetetlen a fiatalok szdmdra is vonzd,
gyakorlati és elméleti tudast is add
dgazati képzési rendszer feltételei-
nek megteremtése, a foglalkoztatasi
szabalyok még vonzobbd tétele, a
jog- és addszabalyok atlathatdsaga,
a korszer( szaktandcsadoi halézat
kialakitasa, az dgazat kutatas-fejlesztési
rendszerének megerdsitése.

Konnyitések a palyazatoknal

Kis Miklos Zsolt, a Miniszterelndkség ag-
rar-vidékfejlesztésért felelés allamtitkara
beszamolt arrél is, hogy négy palyazati fel-
hivés jelent meg eddig a kertészetek kor-
szerUsitésére. Elhangzott az is, hogy a ker-
tészet szempontjabol a 2014-2020 kdzotti
idészakban a kormanyzat f6 célja, hogy Uj
munkahelyek jojjenek |étre, a gazdalkoddk
versenyképessége javuljon, és minél job-
ban terjedjen a kérnyezetkimélé gazdalko-
das. A pélyaztatds ekdzben egyszerlsodik,
ami gyorsabb elbirdlast és a forrdsok mie-
|6bbi hozzaférhetdségét jelenti.

Az &llamtitkédr elmondta azt is, hogy a ko-
rabbi rendszerhez képest az egyeztetések
soran fontosabb valtozasokat is végrehaj-
tottak a tdmogatasi programban.
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Fontos konnyités, hogy pontositottak a
megvalosithatdsagi helyet, és indokolt
esetben egy megvaldsitasi helynek szamit
a kilonbozé helyrajzi szamokon megvalé-
sulé olyan projekt, mint példaul a kapcso-

& ol Py e\ ; Meadr ok
A kertészet eroteljes, stabil laba a magyar agrariumnak
sok lehetdséget rejt, de versenyképességének fokozasa
elengedhetetlen, hangzott el a rendezvényen

l6d6 termalkut. Fontos véltozés az is, hogy
megvaltozott az a szabaly, mely szerint a
tdmogatast igénylé a tdmogatasi kérelem
benyujtasara szolgald elektronikus fellletre
torténd elsd belépést kovetd o6tddik nap
végéig szerkesztheti tdmogatasi kérelmét.
Ehelyett most mar a szakaszzarasig szaba-
don szerkeszthetd a kérelem.

Taldn az egyik legfontosabb véltozas, hogy
50 milli¢ forintos kérelem esetén elfogadjak
az egyszer(sitett Gzleti tervet.

Simon Attila Istvan, a Nemzetgazdasdgi
Minisztérium munkaerépiacért felelés he-
lyettes allamtitkdra eléadasaban elmondta,
az orszagban egyszerre van jelen a munka-
eréhidny és a munkanélkiliség. A munka-
nélkuliségi rata a 25 év alattiaknal azonban
14,5 szazalék és a Gazdasagfejlesztési és
Innovaciés Operativ Program (GINOP)
egyik célja az, hogy ezen az aranyon val-
toztasson.

Afoglalkoztatds novelésére szlletett prog-
ramok kozul példaként emlitette az fjusagi
Garancia Programot, az Ut a munkaerépiac-
ra programot és azt, hogy kilén program
készilt a fiatalok vallalkozéva valdsanak
tdmogatasra.

Kert, ésszel

Farkas Sandor orszaggydlési képviseld, az
OrszaggyUlés Mezégazdasagi Bizottsaga-
nak alelndke szerint a kertészet eredmé-
nyeit stabil, kiszdmithatd belféldi kdrnyezet,
forrongd Eurdpa befolydsolja. Szamolni le-
het az alacsony banki kamatokkal és kéolaj-
arakkal, az eurdpai 6sszevetésben ugyan
alacsonynak szamité, de névekvd munka-
bérekkel és a csdkkend munkaerd-
vel, rdadasul a kdzmunkaprogram
olyannyira ellene hat, hogy néhol
ez mar a fejlesztések gatja. Kbzben
zsugorodik a féként kilfoldi kézben
lévé feldolgozoipar.

A piac tisztulasét jelenti, hogy be-
vezették az EKR-rendszert és az Uj
Gstermeldi igazolvanyt.

A kertészeti dgazatra jellemzének
tartja azt is, hogy egyes kiemelkedd
szinvonall gazdasagoknak az orsza-
gos atlagnadl joval nagyobbak a lehe-
6ségei. Oridsi hatranyként emlitette,
hogy nem véllalja fel a szakma, hogy
végre kijeloljék Magyarorszag zold-
ség- és gylimolcstermesztésében a
legfontosabb, versenyképes, fejlesztendd
terméket, amit a lengyelek megtettek.

— Mindenki csak olyan beruhdzast valosit-
son meg — ajanlotta Ledo Ferenc, a Fruit-
Veb elndke —, ami tdmogatas nélkil képes
profitot termelni.

Hozzatette, technikai, technoldgiai meg-
Ujulas nélkil mar kdzéptédvon sem lehet
eredményesen termelni. Képzés, kutatas
és gyakorlati, profi szaktanacsadas nélkul
oridsi kockazat van a beruhdzasban. Ahogy
masok is, Ledd Ferenc is szolt a szakképzett
munkaeré hidnyarél. Megemlitette, hogy
az orszag fejlettebb kertészeti kultdrju vi-
dékein mar megjelentek a konténerhézak,
amelyekben a kulfoldi, féként az Ukrajndbol
érkezé munkaerdt tudjak elszallasolni.

Tobb mint tapanyag
Dr. Térécsik Maria, a Pécsi Tudomany-
egyetem tandra a gazdasagi valsag utani
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fogyasztasi szokasok hatterérdl szolva ki-
emelte, hogy az élelmiszerek kivalasztasa-
kor a trendeknek ¢ridsi jelentdséguk van.
Az élelmiszer, az étel nem csupan az élet-
funkciok fenntartdsahoz szikséges, annal
sokkal tobbet jelent az emberek szaméra,
szimbolikus jelentéségének elismerése
még a valsagos id6szakokban is jellemzd
volt. A foodtrendek értékelésekor az étel
kettds értelmezésébdl indulunk ki, neve-
zetesen a vasarlasi és fogyasztasi dontése-
ket az élvezet és a tudatossag motivalhatja,
amely komponensekhez kulonféle tren-
dekre utalo hivészavak kapcsolhaték. Az Uj
életstilusok, az egyre Ujabb alapanyagok,
technoldgidk, tudaselemek szamos varia-
Ciot tesznek lehetévé, hasznos vagy csak
érdekes Ujdonsagokkal szolgalva ezen a
hatalmas piacon.

A tudatos étkezés terjed napjainkban, ami-
nek kapcsan szamos trend jelentkezik. Az
extrém, szélséséges egészségkergetd
magatartas is megjelent, vagyis néhanyan
abba betegszenek bele, hogy tul egész-
ségesen, tulzott odafigyeléssel fordulnak
az étkezés felé, nem egyszer azért is, hogy
a testképUk elfogadhatdbbd véljon. Miutan
a tudomany egyre tdbb terlleten ad ala-
pot az élelmiszeripari fejlesztéseknek az
egészséggel kapcsolatos iranyzatokban is,
igy szamos olyan ,food” sorolhato fol, me-
lyek mind az egészség elérése, megtartasa
céljabdl vasarolandok. A health food” szé-

les kategoridja ma-
gédban foglalhatja
mind a természe-
tes eredet(l, mind a
természetes erede-
t0, amde valamilyen
technikai beavatko-
zason tuljutott éte-
leket is, amelyek
az egészséglinket
szolgdlhatjak.
Elményt okozhat az
is, ha valaki benn-
fentesen, szakérté
gourmand maédjara
tud az ételekrél nyilatkozni, azok finomsa-
gait élvezni. Az élmények mellett az étke-
zésbdél adddoé problémak, betegségek is
egyre inkabb felszinre kertlnek.

Sziikiil a rés a zoldség és a gyiimolcs
kozott

Jordan Laszlo, a Nemzeti Elelmiszerlanc-biz-
tonsagi Hivatal elndkhelyettese a tavalyi
agazati ellendrzések beszélt Egyebek mel-
lett beszamolt arrdl, hogy 1684 export és
6118 importtételt ellendriztek. A belfoldi
forgalomban pedig 10638 tétel kerdlt a
NEBIH latokorébe, 577 esetben dsszesen
61,3 millio forintos birsdgot szabtak ki.
Kozak Akos, a GfK Hungéria Piackutato In-
tézet igazgatdja a zoldség-gylimolcs ke-
reslet alakuldsardl szélva kiemelte, hogy

A buaferrncia opriemikids kg )
partncre 3 Magrar Turizmus Zrt.  suscnas

e Aghrmarkeiing Vesirigi gankuag ]
lc paclcagin | e
% .I"?-.---' " ” -E M@H mmJ & Faprlillin [L. Karidasssl Kank
s_fns‘e‘“ta &; atP Agrar  Mercedes-Benz L.; - A bivefereivchy okl rinsinganifs
HAND g it @ m W= WS 4 Memeth Agrirgardasigi Kamars.
H TRanake bt N Faarabilss 1. Kax J Ml pdaiiin Ml
BEEREBS — & kanfrsencia btvaalos lapja
SELF BFT. Q‘f : m = Kenidsien éx Saildspex, :

e QL] A lonfereecis melainog i
REPTI + Timls Magarin

alapanyag /77774

A 2016-0s Zsendiilés Dij nyertesei Racz Jozseffel, a Kert-Esz Klub
Magyarorszag Egyesiilet elnokével, a dij alapitojaval (jobb szélen)

2015-ben a haztartdsok napi fogyasz-
tasicikk-kiadasainak 29 szazalékéat a friss
arukra, pékarura, zoldségre, gyimolcsre
és friss husra forditott 6sszeg tette ki. Az
egészséges taplalkozasra vald torekvés a
vélasztaskor tovabbra sem priorités. Koz-
ben az egyes aruféleségek kedveltsége
tekintetében szlkil a rés a gydmaolcs és a
z0ldség kozott Megallapitottak azt is, hogy
a haztartasok friss zoldségre és gyimolcsre
forditott kiadasaik ugyan nodvekedtek 2015-
ben, de a vasarolt mennyiség stagnalt.

A magyar haztartasok éves gyimolcsva-
sarlasat egyre csokkend atlagos kosarmé-
ret jellemezte 2015-ben. A zoldségvésarlas
gyakorisdga valamelyest novekedett. A friss
gyumolcsok piacan a haztartasok ltal egy
éve megvasarolt mennyiség stagnalt, a be-
vétel ndvekedését az dtlagar emelkedése
befolyasolta. Ugyanakkor az enyhén no-
vekvé vasarlasi gyakorisag is hozzajarult a
novekedéshez.

A z0ldség, a gyimdlcs hagyomanyos be-
szerzési helye a piac, és e beszerzési csa-
torna forgalmanak legjelentdsebb részét

e két termék biztositja.
Cz.P.

#Horticulture is a stable base

In March Kert-Esz Klub Hungary Associa-
tion organised its 2nd Zsendilés Horticul-
ture Conference in Kecskemét. Jozsef Racz,
the president of the association told that
the aim of the conference was to give those
working in horticulture first-hand informa-
tion about the latest events and funding
schemes in the sector. Zsolt Feldman, dep-
uty state secretary of the Ministry of Agri-
culture told: horticulture constitutes a stable
base of Hungarian agriculture and has the
greatest potential as regards employment.
The sector’s output was HUF 3769 billion
in 2075 — 154 percent of agricultural pro-
duction.

Miklos Zsolt Kis, secretary of state for rural
development in the Prime Minister's Office
spoke about four funding schemes avail-
able for horticultural development. In the
2014-2020 period the government’s main

objective in the sector is job creation, in-
creasing the competitiveness of enterprises
and reducing the environmental impact
of production. Attila Istvan Simon, deputy
state secretary in the Ministry for National
Economy told that Hungary suffers from a
lack of labour force and unemployment at
the same time. In the 18-25 age group the
unemployment rate is 14.5 percent and the
government has launched several youth
employment programmes to solve this
problem.

Member of Parliament Sandor Farkas
spoke about the whitening of the market,
a result of introducing the Electronic Pub-
lic Road Trade Control System (EKAER)
and the new ID for small-scale farmers. He
opined that the sector should designate
a so-called ‘flagship product’ - a fruit or
vegetable that can be made most compet-

itive — just like Polish growers did. Ferenc
Ledo, the president of FruitVeb shared his
view that everyone should only realise in-
vestments that can make profit without
being subsidised. He added that without
technological modernisation horticultur-
al production won't be profitable even in
medium term.

Dr Maria Toréesik, professor from  the
University of Pécs talked about how food
consumption trends changed after the eco-
nomic recession. Food now means much
more to people than something that keeps
them alive. Shoppers are now more con-
scious, making great efforts to buy food
that can keep them healthy. ‘Health food’
is a rather wide category that includes both
fully natural products and products com-
ing from natural sources which have been
modified some way, in order to make them

beneficial to our health. People also want
food consumption to give a real experience
these days.

LaszI6 Jordan, vice president of the National
Food Chain Safety Office (NEBIH) informed
that last year they checked 1,684 export and
6,118 import consignments. NEBIH analysed
10,638 items in domestic turnover and im-
posed HUF 613 million worth of fines. Akos
Kozak, managing director of GfK Hungary
revealed that Hungarian households spent
29 percent of their FMCG budget on fresh
products, baked goods, fruits, vegetables
and fresh meat in 2015. Families spent more
on fruits and vegetables but volume sales
stayed put. The size of the average fruit bas-
ket reduced but there was an increase in the
frequency of vegetable buying. Hungarians
traditionally purchase fruits and vegetables

in the marketplace. /
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A vil

Kamat volt, kamat nincs

A februari kocka-
zatkerdl6 kornye-
zetet pozitiv han-
gulat véltotta fel
marciusban a glo-

balis piacokon, en- o~ 4

nek megfelelden
pozitiv hozamokat
produkaltak a vilag
fébb részvényin-
dexei. Az amerikai
S&P500-as index 6,78%-0s
novekedést konyvelt el mar-
ciusban. A FED mdrcius koze-
pén nem valtoztatott az alap-
kamat 0,25-0,50%-0s savjan,
s6t a kommunikacio sokkal
Ovatosabba valt. Az USA koz-
ponti bankja egyértelmUen
az év eleji piaci felfordulés
megismétiédését akarja el-
kerllIni azéltal, hogy hti a
piaci varakozasokat.

A fejlédd piacokon az olaj ar-
folyaméanak februdr kozepe
Ota tartd erésddése megtor-
pant. Elemzék szerint a nagy
emelkedés els¢sorban az ar-
esésre jatszo pozicidk zérasai-
nak, valamint egy esetleges
kitermelésbefagyasztasra vo-
natkozo |épés bearazddasa-
nak volt kbszénhetd, és nem
fundamentalis okai voltak.
Sokan vélik ugy, hogy Dra
ghiék az EKB marciusi ka-
matdontd dlésén végre el-
engedték az eurd kezét”. Ez
azt jelenti, hogy tébbé nem
az eurd gyengitésével akar-
jék az inflacio és a gazdasagi
novekedés élénkuilését tdmo-
gatni, hanem sokkal inkdbb a
hitelezési aktivitds novelésére
Osszpontositanak majd.
Ahogy kordbban irtuk, a ki-
torési lehetéség realizélddott

lgyvezetd
GFS Consulting

Godrosy Balazs

anemes-
=
— banyak
szegmensében.
© Ugyanis az ala-
csony kamatkor-
nyezet és az elére
tekinté magasabb
inflacids varakoza-
sok gyakorlatilag
negativ redlkama-
tot fognak eredményezni a
bankbetétekben és a rovid
tavu  allamkotvényekben
szerte a vildagban. Kiléndsen
ilyen idészakban keresett az
arany, illetve a kapcsolédoé
szektorok. A terdlet elmult
hdrom honapos eredménye
magaért beszél: 30% feletti
novekedést ért el.
Ahogy mar szintén sokszor
lefrtuk: a forint gyengulésre
van itélve, legaldbbis az MNB
a marciusi kamatdonté Ulé-
sen varatlanul 15 bézisponttal
1,2%-ra csokkentette a hazai
alapkamat szintjét, amellyel
igencsak meglepte a piaco-
kat, nem titkolt forintgyen-
gitd céllal. A dontést kdvetd
kommentéarban a jegybanki
dontéshozok tovabbi kamat-
vagasokat (kamatvagasi cik-
lust) helyeztek kilatasba, igy
tehat a kdvetkezé monetéris
Uléseken tovabb csdkkenhet
az irdnyadd réta szintje.
Ezek utan a legtdbb elem-
z6haz frissitette a kamatpa-
lyara vonatkoz varakozasat,
egyes szakérték 0,6%-0s
szintnél vérjak a kamatcsok-
kentési ciklus befejezését. To-
vabbi kamatcsokkentésre és
némileg gyengébb forintra
szamitunk! /

& Interest rate: good bye!

Investors all over the world were paying close attention to the decisions made by central
banks, therefore in global markets the risk-avoiding mood of February was replaced with
optimism in March. As a result of this, the world’s most important stock market indexes
were up. For instance US index S&Pso0 grew 6.78 percent in March. In mid-March the
FED didn't change the 0.25-0.50 percent base rate range.

Many experts say that in March, at the bank’s base rate cutting meeting, ECB president
Mr Draghi finally decided to focus on increasing the lending activity, instead of weakening
the euro to vitalise the economy. As for Hungary, the forint is about to weaken as rather
unexpectedly the Central Bank of Hungary (MNB) cut the base rate by 15 points to 1.2
percent in March. What is more, MNB promised further base rate cuts. After this step
some analysts forecast that the base rate cutting cycle will only end at 0.6 percent../
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Kilott az agrar-

Visszatekintve az unios

csatlakozasunk ota eltelt
mintegy bo masfél évtizedre,
a kezdeti nehézségeket leszamitva
tul sok keseregni valonk nem

F .I‘".". { o . "
eessoosssee e lehet az exportpiaci lehetoségek
Dr. Szabo Jeno s e P

agrérkbzgazdasz alakulasat illetoen. Am

barmennyire is prosperalo piacot kinalt 2015-ig az
egységes belso piac, arra keresve sem talalunk példat,
hogy megduplazodott volna egyik évrol a masikra
egy-egy tagallam esetében a magyar agrarkivitel.
llyen példaval szolgalt 2015 1-9. honapjaban
Portugalia: itt az el6zo év azonos idoszakahoz mért
magyar exportindex 205,9 szazalékot mutatott.

10,8 millio lakosu Por-
tugdlia kdzel Magyar-
orszagnyi terlleten

(92,1 ezer négyzetkilométe-
ren) fekszik. Természeti adott-
sagai azonban viszonylag sz(k-
re szabjdk a megmuvelheté
foldterilet nagysagat. Terlle-
tének minddssze 39,7 szazalé-
kat hasznosfthatja a mez8gaz-
dasag. A vérosiasodas szintje
eurdpai mércével mérve vi-
szonylag alacsony, 63,5 sza-
zalékos, ami egyuttal a vidék
fontossagat is fémjelzi. A me-
z8gazdasagi foglalkoztatasi
ardny a munkaeré-szerkeze-
ten belll igen jelentds, eléri a
8,6 szézalékot, ami egyuttal ar-
ra is ravilagit, hogy a termelé-
kenység nem tulzottan jelen-
tés. Erre utal, hogy a GDP-hez a

mezégazdasag csupan 2,9 sza-
zalékkal jarul hozza.

Afé gond Portugdlidban az egy
gazdalkodora jutd termdterilet
alacsony volta és a mezégazda-
sag jovedelemtermel képes-
ségének gyenge szinvonala. Az
elaprézédott birtokszerkezet a
gépkapacitds gyenge haszno-
suldsdhoz, a gazdalkodasi felté-
telek romlasahoz, a termelési
kapacitasok pazarld hasznosi-
tasdhoz, a termelési szerkezet
elaprézddésahoz és rugalmat-
lansdgahoz vezet.

Kiizdenek a recesszioval

Az orszag pénzigyi kitettsé-
gét leginkabb a koltségvetés
130,2 szazalékos eladdsodott-
sagi mértékével fémjelezhet-
nénk. Az egy fére jutd GDP

Magyar-portugal agrarkereskedelem, 2000-2015
(ezer euréban)
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exportunk Portugalia fele

ennek ellenére jobb, mint a
magyarorszagi, meghalad-
ja a 27100 USD-t. A portugal
mez&gazdasagi szerkezet az
emlitett elaprézodott tulaj-
doni strukturdbdl adéddan
is igen valtozatos. Az orszag
burgonyabdl, paradicsombdl,
olajbogyobdl, citrusfélékbdl,
marha-, sertés- és birkahusbdl
onellato. Emellett igen jelentds
a baromfitenyésztés és a hala-
szat is. Az orszag gazdasaga a
2008 végén kirobbant pénz-
Ugyi-gazdasagi vildgvalsag dta
recesszidval kiizd. Mig 2012-ben
4 szézalékos, 2013-ban pedig 1,6
szazalékos GDP-csokkenést
konyvelhetett el a portugal
koltségvetés, addig 2015-ben
enyhe, 09 szazalékos GDP-no-
vekedés varhato.

Négy éve kezdodott

a valtozas

A magyar-portugdl agrar-kul-
kereskedelmi kapcsolatok ala-
kuldsan is meglatszik a recesz-
szi6 hatasa.

Mig 2000 és 2005 kozdtt ma-
gyar exporttobblet jellemezte
a kétoldalu agrar-kilkereske-
delmet, addig 2006 és 2012
kozott szamunkra deficitessé
valt az drucsere-forgalom. Ha a
legjelentésebb importot pro-
dukalé évet ragadjuk ki ebbdl
a periddusbol, meglepden
nagy husimportnévekmény-
re akadhatunk. Ekkor ugyanis
4,7-szeresére nétt eqgyik évrél
a masikra a portugal erede-
td magyar piaci hdsimport.
Réadasul ami 2007-ben még
realitas lehetett, nevezetesen
az, hogy baromfihust impor-
taltunk a portugaloktol, az
2015-ben mér tulhaladottd valt,
pont az ellenkezdje tortént a
portugal piacon. Mi exportal-
tunk baromfihust és barom-
fitermékeket, kdzel azonos
nagysagrendben, mint annak
idején a portugalok hozzank.
A huson kiviligen jelents té-
telt képezett a husbdl, halbdl
készult ételek nullarél 2364

ezer eurdra szokd import-
ja, a tartositott zoldségek 81
ezer eurodrol 1719 ezer eurdra
vald 22-szeres novekedése. A
portugadl import megugrasa
tovabba mind a gyimolcs-
import megduplazodasanak,
mind a kulonbozé ehetd ké-
szitmények importjdban be-
kovetkezett megodtszorozé-
désnek tulajdonithatd.

A 2012-ben kezd6dott, maig
tartd magyar sikersorozat f6
jellemzéit a 2013-as piaci rob-
banast el6idézé valtozasokkal
jellemezhetnénk leginkabb. Az
akkori piaci sikereket ugyanis
éppugy, mint a 2015-6s expan-
zi6t a magas feldolgozottsagu
termékek korében jegyzett,
,kUldonbozé ehetd készitmé-
tartozd termékek (pl. jégkrém,
fagylalt, éleszték, stitéporok,
ételizesitdk, levesporok, mus-
tarok, fUszerkeverékek stb.) eré-
teliesen megugrott kivitele ala-
pozta meg. Emellett a kakad és
kakadkészitmények (74-rél 1113
ezer eurdra béviilo) kivitele és
a gabona-, lisztalapu termékek
(109-r61739 ezer euréra novek-
v8) exportja is sokat lenditett a
magyar agrarexport portugal
piaci helyzetén.

Pulykahus és gabona

az exportnovekedés
motorjai

A tavaly megdupldzédd ma-
gyar agrarkivitel szerkezeti ele-
meit 4ttekintve megddbbenté
expanziodra utalo jeleket fedez-
hetlink fel. Hiszen a 81 szazalék-
ban pulykahust tartalmazd 938
tonnds baromfihUsexportunk
egyik évrél a masikra 9,2-sze-
resére nétt, megkozelitve a 3,3
millié eurds arbevételt, a ga-
bonakivitellink pedig 126 ezer
eurdrél (338 tonndrol) 6,7 millio
eurdra (46,4 ezer tonndra), azaz
53-szoroséra bévult.

A nagy kilengéseket mutato
exportndvekményeken tul
szamos egyéb, kisebb arbe-
vételt képviseld termékkorben

Agrarexportunk alakulasa 2014 és 2015 1-9. honapjaban a portugal

piacon (ezer eurdban)

Export Export
2014. 1-9 honap 2015. 1-9 honap
Hus (Baromfihiis) 360 3325 9,2-szeres
Tej, ill. tejtermék 12 50 4-szeres
Gyiimolcs 7 26 3,7-szeres
Gabona 126 6711 53-szoros
E:S':'t‘xz‘;::em 3262 5203 159,5%
Italok, asvanyvizek 2 72 36-szoros
Z6ldségek 81 93 114,8%

is bévilt a portugdliai magyar
agrarexport: négyszeresére
nott a tejtermék- és gyimolcs-
kivitelink, 59-szeresére ugrott
az izesitett vizek exportja, 60
szazalékkal bovilt a kilonbdzé
ehetd készitmények kivitele, 26
szézalékkal pedig a tartositott
z6ldségfélék exportja.

Csokkent az import

Mig a portugal piaci exportunk
Osszességében 10,3 millid eurd-
rol 21,2 millio eurdra nétt 2015
elsé haromnegyed évében, az-
az mintegy megdupldzédott,
addig az importunk 30 szaza-
|ékkal csokkent. Az import 31

Forrds: KSH

millié eurdrol 2,2 millié eurdra
sllyedt. Leginkdbb a maga-
san feldolgozott termékek
korében csokkent a portugal
kindlat, igy visszaesett a tej-
termékek, a gyimolcsfélék, a
kakadalapu termékek, a kilon-
boz& ehetd készitmények és az
italok behozatala. Novekedett
ugyanakkor a zoldségfélék, az
olajos magvak, a gabona ala-
pu készitmények, a tartdsitott
z6ldségek és gylimolcsok, az
élelmiszeripari melléktermé-
kek, a kavé, a teakészitmények,
az él6 dllat, a készételek és az
allati, illetve a ndvényi zsfrok
importja./

& Skyrocketing Hungarian agri-food export to Portugal

In the first nine months of 2015 Hungary's agri-food export to Portugal doubled, with the
export index reaching 205.9 percent. Portugal is about the same size as Hungary and its
population is 10.8 million. They only use 39.7 percent of the land for agricultural production
and 8.6 percent of the population works in agriculture. Agriculture’s contribution to Por-
tugal's GDP is only 2.9 percent. Per capita GDP is higher than in Hungary, more than USD
27,100. Since the end of 2008 the country's economy has been in a recession. For instance
in 2012 the GDP reduced by 4 percent but finally in 2015 a 0.9-percent GDP increase is
likely to have occurred.

Between 2000 and 2005 Hungary's agri-food trade balance with Portugal was positive, but
by 2006-2012 this trade relation turned negative from a Hungarian perspective. Hungary's
success story in the Portuguese agri-food export relation started in 2012: just like in the case
of the 2015 export expansion, the surge in our export of highly processes products - cate-
gorised as 'various edible products’ - was the driving force behind our superb performance.
Yet, the export growth was also stunning in other categories, for instance our 938-ton
poultry meat (81 percent of which was turkey) export got 9.2 times bigger from one year
to another, representing an EUR 3.3 million value. Hungary's cereal export grew from EUR
126,000 (338 tons) to EUR 6.7 million (46.4 thousand tons). Our dairy product and fruit
export quadrupled, we sold 59 times more flavoured mineral water to Portugal and Hungary’s
various edible product export expanded by 6o percent.

In Q1-Q3 2015 Hungary's agri-food export to Portugal increased from EUR 10.3 million to 21.2
million. In the same period our import from Portugal dropped from EUR 3.1 million to 2.2
million. We imported less in the dairy product, fruit, cocoa-based product, edible product
and drink categories. At the same time we imported more vegetables, oilseeds, cereal-based
products, preserved fruits and vegetables, food industry by-products, coffee, tea products,

livestock, ready meals and fats of animal and vegetable origin. /
2016/ EEED)
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Dertilatoan latjak a romanok személyes pénziigyeiket

Mezdégazdasagunk és élelmiszeriparunk
exportja szamara Németorszag utan a
masodik legnagyobb partner Romania.
Kiviteliinkbdl 12 szazalékkal részesedik
a tavalyi elsé tizenegy honap KSH-ada-
tai alapjan.

Elelmiszer otthoni elfogyasztésara egy at-
lagos romaniai haztartds kiadasainak 28
szazalékat forditja, tovabbi 2 szazalékot
pedig otthonan kiviili étkezésre. A lak-
hatas visz el 20 szazalékot. T6bbek kézott
ezt tarta fel a Nielsen kutatasa a fogyasz-
t6i bizalomrdl a legutébbi negyedévben.
(Eurdpédban az 4tlagos mutatok sorrend-
ben 20, 5 és 23 szazalék).

Foleg ruhan, szorakozason
sporolnak

Ugyanakkor a romdniai fogyasztok nem
feltétleniil az élelmiszereken igyekeznek
sporolni. Ezzel kapcsolatban érdemes
megismerni néhany tényt.

Az ottani valaszadok tobbsége, 57 szaza-
léka valtoztatott haztartasanak egy év-
vel korabbi koltésein azért, hogy sporol-
jon. Azok koziil, akik Romaniaban az egy
évvel korabbitol eltéréen osztjak be pén-
ziiket, csak minden harmadik valtott ol-
csobb élelmiszerre. Inkabb csokkentik
az uj ruhdzati cikkekre koltott kiadasai-
kat, visszavettek az otthonon kiviili sz6-
rakozasbol, igyekeznek otthon kevesebb
gazt és aramot haszndlni, csokkentették
a nyaralast, utazast.

Sorrendben csak az 6tddik-hatodik helyen
szerepel, egyarant 29 szazalékos emlités-
sel, hogy levettek telefonkéltségeikbél, és
olcsobb élelmiszerre valtottak. (Eurépa-
ban a valaszaddk atlagosan szintén 57

Létfenntartasanak fedezése utan
megmarado pénzét mire kolti? A legtobb
romaniai valaszado6 altal emlitett
lehetdségek a legutobbi negyedik
negyedévben

Roma- Eurépai

Mire kolti? . .
nia atlag

Félretesz 33 36
Hitelét torleszti 32 34
Uj ruhézati cikkre 27 34
Nyaralasra, utazasra 23 32
Lakas szépitésére 20 21
Otthonon kivili szérakozasra 19 26
Nem marad szabadon 19 18

elkolthetd pénze

Forras: niclsen

szazaléka adja ki masként, masra a pén-
zét, mint egy évvel korabban. Koziilitk
legnagyobb aranyban az 6j ruhdk vasar-
lasat fogtak vissza, majd az otthoni sz6-
rakozast, és mindjart utana kovetkezik
az olcsobb élelmiszer).

Régionk élbolyaban

a fogyasztoi bizalom

Aki Roméniaban keres vevéket, régionk
tobbi orszadganak atlagahoz képest kedve-
z6 fogyasztoi hangulatra szamithat. Ami
pozitivan hat a vasarlasi kedvre.

A Nielsen 4ltal mért romaniai fogyasztoi
bizalmi index a tavalyel6tti masodik ne-
gyedévben 4tlépte a 70 pontos hatdrt, és
azdta ott mozog.

Mult évben negyedévrdl negyedévre igy
alakult: 74, 78, 74, majd 79 pont. Ez utéb-
bi mér alig marad el a 81 pontos eurdpai

Az index hdrom Osszetevéje koziil a ro-
maniai megkérdezettek majdnem fele, 49
szazaléka latja tobbé-kevésbé kedvezdnek
sajat személyes pénziigyi helyzetét 2016-

== ban. J6-
val keve-

=== sebben
itélik meg Osszessé-
gében pozitivan az
idei munkahelyi ki-
latasokat, a valasz-
adok 30 szazaléka.
Harmadik 6sszete-
v4: ahogyan jove-
delmét és az ara-
kat nézi, az ottani valaszadok szintén 30
szdzaléka tartja a megkérdezés idészakat
kisebb-nagyobb mértékben jonak arra,
hogy megvasarolja mindazt, amire sziik-
sége van. (A hdrom eurdpai mutato atla-

- "

o=

Rausch Tamas
lzletfejlesztési tanacsado
Nielsen

atlagtol. Kozép- és Kelet-Eurépaban pe- | ga sorrendben 41, 32 és 35 szézalek).
dig a masodik legnagyobb mutat6 a cseh-
orszagi 97 pont mogott.

(Kimondottan optimizmust 100 pont je-

lent az index értékelésénél. Foldrésziin-

Javulnak a bolti eladasok
trendjei

Mindebbdl mit titkkréznek a romani-
ai élelmiszer-kiskereske-
delem trendjei? Az elmult
nyolc év soran kétszer for-
dult eld, 2010-ben és 2014-
ben, hogy a megel6z6 évhez
képest csokkent a bolti for-
galom érték és mennyiség
szempontjabdl is.

A kilabalas jeleit érzékelhet-
tik a legutobbi aprilis—au-
gusztusi periédusban. Osz-
szességében tavaly a roma-
niai élelmiszeriizletek be-
vétele 0,4 szazalékkal nétt.
Lényegében stagnalt az el6-
z6 évhez viszonyitva. Meny-
nyiséget tekintve viszont 3,1 szazalékkal
tobbet adtak el. Az atlagarak pedig 2,7
szazalékkal csokkentek. /

kén a bizakodas biivos hatarat csak a da-
nok és a britek 1épték at 110, illetve 101
pontjukkal a negyedik negyedévben.)

& Romanians are optimistic about their personal finances

Behind Germany, Romania is Hungary's second biggest agri-food export market: in the first eleven months of last year
it had a 12-percent share in our export. The average Romanian household spends 28 percent of its monthly budget on
groceries and 20 percent on utility costs (the European averages are 20 and 23 percent, respectively). Compared with
the situation one year earlier, 57 percent of Romanian households changed their spending habits in order to economise.
However, only every third of them switched to cheaper groceries.

Consumer mood is the second most optimistic in the region in Romania: Nielsen's consumer confidence index went
above 70 points in Q2 2014 and has stayed there ever since (2015 Q1-Q4: 74, 78, 74 and 79 points; the European average
is 81 points). There are three components of the index: 49 percent of Romanian consumers are optimistic about their
personal financial situation in 2016. However, only 30 percent are optimistic about their job prospects. Also 30 percent
said the time is more or less right to buy what they need. The same ratios for the whole of Europe are 41,32 and 35
percent, respectively. What about grocery retail trends? In 2015 value sales were up 0.4 percent and volume sales grew
by 3.1 percent; prices decreased by 2.7 percent../
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EuroClS, 2016. februar 23-25., Diisseldorf

Minden csatornan
a fogyasztoert!

Euroshop -X- Trade Fairs
FuroCIS

z EuroCIS kidllitason kozel 10 400
Aszakmai latogatod vett részt — 18

szézalékkal tobben, mint az el6zé
évben. 29 orszagbdl 411 kidllitd mutatta be
Ujdonségait a nettd 10 800 m” tertileten. A
nemzetkozi kereskedelem képvisel6i 6sz-
szesen 87 orszagbol utaztak Disseldorf-
ba. A legtdbben — Németorszag utdn — a
Benelux allamokbdl, Nagy-Britannidbdl,
Olaszorszagbol, Ausztridbol és Svajcbdl
érkeztek.
Minden olyan technoldgia felvonult, amely
segitheti a kereskeddket a tobbcsatornas
rendszer megvaldsitasdban. A legnagyobb
érdeklédés a mobil megoldasokat vezte
(vasarlok tajadkoztatésa, segitése az Uzlet-

Latogatoi csuicsot hozott a februar 23-25. kozott megrendezett
EuroCIS Diisseldorfban. A kereskedelemtechnologiai seregszemle
ezévi jelszava az omnichannel volt. Mar most is, de a jovoben még
inkabb a fogyaszto eldontheti, hol, mikor, milyen csatornan gyiijt
informaciokat és vasarol. Erre késziil fel most a kereskedelem.

ben, interaktiv okostelefonok, mobilfize-
tés), de olyan témdk is fokuszba kertltek,
mint az Uzleti analitika, felhdalapu meg-
olddsok vagy az dnkiszolgald pénztar.

A képernyékon megjelend legtdbb inno-
vacio elsédleges szempontja az volt, hogy
az eladdk még kdnnyebben megtaldljdk a
vevéiket, tovabbi szolgaltatasokat és igazi
vasarlasi élmény nyujthassanak Legyen az
elektronikus polccimke, amely informaci-
Okat kild az okostelefonokra az dsszete-
vOkrél, recepteket vagy kilonleges ajanla-
tokat kinal, vagy a bevésérlokocsi, amely
automatikusan kdveti a vasarlot az egész
boltban. De megemlithetjik a vevékkel
interakcioba 1épé magikus kirakatokat is,

amelyek kiterjesztik a valdsagot és érzékelik
a gesztusokat.

— Az idei EuroCIS kivételesen jol siker(lt — nyi-
latkozta elégedetten Hans Werner Reinhard,
a Messe Dusseldorf Uigyvezetd igazgatdja.
— Az elmult évtized alatt az EuroClS a kiske-
reskedelmi technoldgidk vezetd vaséra lett.
Ez elsésorban azért alakulhatott igy, mert
jelenleg nincs mas vasar a vildagon, amely
tUkrozni tudné a kiskereskedelemben végbe-
ment dinamikus technoldgiai fejlesztéseket,
és egyik sem mutatja ilyen dtfogd modon
ezek minden formajat és funkciojat.

A kovetkezd EuroCIS kidllitasra az Euro-
Shop részeként kerll sor Dusseldorfban,
2017 mércius 5-9. kozott. /




Az innovaciok tobbségének mozgatoja, hogy az
eladok még konnyebben megtalaljak a vevoiket

e Macic Migeon

Az Xplace Mobil Mirrorja egyesiti a valds és
a virtualis észlelést. Egy érintoképernyo és
egy kamera, a vasarlo lathatja magat minden
iranybol, késleltetett lejatszassal

i Ty I bhed
A BRP kutatasa szerint a Merchandise Planning
2016-ban TOP prioritas: az iparag résztvevoi
95%-ban dontottek ugy, hogy fejlesztenek
tervezési és elemzési megoldasaikon

Az dnkiszolgalo pénztarak az EuroClIS egyik
fokuszat jelentették

értékesités és Uzletfejlesztés /77774

N

A jovo bevasarlokocsija automatikusan
koveti a vasarlot az eladotérben

".RFID in the clow

A kereskedelemben is bekoszontott az (irkorszak: az adatok a felh6kbe koltoznek

-y

A LOOP21 olyan lokacié alapu mobilalkalmazas,
amellyel a vasarloval valo kozvetlen kommunikacio megvalosithato valik

Foté: Goldschmied Annaméria és www.eurocis.com

s

Retail technology trade fair EuroCIS focused on the om-
nichannel strategy this year and attracted a record num-
ber of visitors: there were more than 10,400 trade visitors
from 87 countries, who had the chance to learn about the
new products and solutions presented by 411 exhibitors
from 29 countries. Visitors were most interested in mobile

solutions and the main goal of most innovations present-
ed was to find customers more easily, and to offer more
services and a real shopping experience.

Messe Dusseldorf director Hans Werner Reinhard told
after the trade show that this year’s EuroCIS was an out-
standing success. EuroCIS has become the leading trade

& EuroClIS, 23-25 February 2016, Diisseldorf — For the benefit of consumers in every channel!

fair in retail technology solutions in recent years, mainly
because no other trade show presents the rapid techno-
logical development that is taking place in the retail sector
as comprehensively as EuroCIS. The next EuroCIS will be
held as part of EuroShop in Diisseldorf, from 5 to 9 March
in2017./
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Uj utak az FMCG elott

Gyartok, forgalmazok és kereskedok talalkoztak Budapesten, hogy uj utakat
nyissanak az FMCG-iparban. A ,,Stamegna Network 2016 -
Minden, ami élelmiszer és édesség” a Hilton Budapest City Hotelben keriilt

e e

megrendezésre marcius 6. és 8. kozott, és hatalmas sikert aratott.
Az esemény kizarolagos médiapartnere a Trade magazin volt.

vildg szamos FMCG-pi-
acardl érkeztek gyar-
tok, forgalmazok és

keresked&k a rendezvényre —
példaul Koredbol, Kanadabdl,
Oroszorszagbal, Indidbdl, Jor-
daniabdl, Egyiptombdl, vala-
mint sok eurdpai orszagbdl. A
magyar gyartokat olyan vélla-
latok képviselték, mint példaul

tetall M
|

Az innovaciok uraljak

a piacot

A Stamegna Retail Manage-
ment kdvetkezetesen meg-
tartotta és erdsitette azt a
kildetését, hogy a lehetd
leggyorsabban juttassa el az
innovativ termékeket a meg-
célzott FMCG-piacokra. Ez a
budapesti esemény is ennek

A holland Pervasco édességgyartonal

a Fine Foods Oy fiiszerforgalmazoé cég képviselGje érdekl6dott

az Abonett Elelmiszergyarto és
Kereskedelmi Kft.,, amely a Bio
és Gluténmentes Extrudalt Ke-
nyereket gyartja.

IMMOYATIVE
FMEG PRODUCT

— o the gy —

az innovacios szemléletnek a
jegyében szervezédott, hiszen
a részt vevo kereskeddk és for-
galmazdk abban a szerencsés

A Ieglnnovatlvabb termek dijat a Boisson Slow Cow nyerte el, melynek
képviseletében Kasper Prohl Hansen iizleti tanacsadd vette at az
elismerést Kate Kondratenkotdl, a Stamegna Management munkatarsatol
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helyzetben voltak, hogy az el-
sOk kozott ismerhették meg
a piacra dobott innovativ ter-
mékeket.

la. Ezek az Uj termékek mind
nagy visszhangot keltettek a
kereskeddk és forgalmazok
kozott ezen a kapcsolatépitd
eseményen.

A fogyaszto kezében

Az olyan fontos regionalis
forgalmazo- és kereskedd-
cégek, mint példaul a Pega-
sus Imports (India), a Bahetle

e s

Arab gyartok egy svajci kereskedoceg képviselojével targyaltak

llyen példaul a Canadian Bois-
son Slow Cow éltal gyartott
,Slow Cow"idegnyugtato ital,
amely tulajdonképpen egy an-
ti-energiaital. Most jelent meg
az eurdpai piacon. A, Johnny
Doodle” pedig egy influenza
elleni cukorka, amelyet a Per-
vasco Export B.V. gyart. De ide
tartozik az lidea Company altal
gyartott sokféle agavétermék
is — szirup, por, inulin és tequi-

-
magazin:

A napi fogyasztasi
cikkek piacarol
{izleti dontéshozok
részére

www.trademagazin.hu

Aindgnalaclormes,

(Oroszorszag), a Magazine
zum Globus (Svdjc), a Xenos
B.V. (Hollandia), a Point Mar-
keting Kft. (Magyarorszag),
a Carrefour Marinopoulos
(Macedonia) és a Nicefood
Kft. (Magyarorszag), mind je-
len voltak az eseményen és
egyetértettek abban, hogy
jelen pillanatban az innova-
ci¢ az FMCG-szektor motorja.
Masként megfogalmazva: a

Chiaka Onu, a Stamegna Management munkatarsa koordinalta a
meetingeket a pontos targyalasok lebonyolitasa érdekében
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novekedés lehetdsége a fo-
gyasztok kezében van.

Ez a trend leginkdbb akkor
szembeotld, ha azt a tényt néz-
zUk, hogy a fogyaszték sokkal
jobban informéltak a termé-
kekkel kapcsolatban, mint ré-
gebben. Most mar elolvassak
a cimkén taldlhaté informa-
ciokat, hogy lasséak, a termék-
nek milyen dsszetevéi vannak.
Ebbdl kifolyodlag a kereskeddk
és az FMCG-forgalmazok arra
kényszeriinek, hogy innovativ
modon megalkotott terméke-
ket szerezzenek be, amelyek
érdeklik a vasarlokat. A trend
kozben a gyartdkat arra kész-
teti, hogy térjenek vissza a ter-
vez&asztalhoz, és olyan inno-
vativ termékeket fejlesszenek
ki, amelyeket aztan a piac be is
fogad, és azutan nyereséget is
termelnek.

Tanchoz a zene

A Stamegna Retail Manage-
ment tokéletesen atldtja a
fentebb felvézolt forgatokonyv
Osszetettségét. Cégink azért
jott Iétre, hogy az FMCG-pia-
con torténd, lehetdleg nyere-
séges szemléletvaltas tdncdhoz
mi szolgaltassuk a zenét.
Megalakuldsunktél kezdve azon
dolgozunk, hogy segjitsiik az Uj
termékek gyors és nyereséges
piacra jutdsat Uj és mar létezé
piacokon. Ertjilk, hogyan md-
kodik a globalis FMCG-piac, és
megvannak az eszkdzeink arra,
hogy tokéletesen eligazodjunk
rajta. Tudjuk, hogyan hozzuk
Ossze a kilonbozd orszagok és
kontinensek gyartoit és keres-
kedéit

Rendelkezéstinkre allnak a
szikséges eszkozok ahhoz,
hogy az Onék beszerzési és
disztriblcids csatornai ki-
szélesedjenek. Amennyiben
tébb informaciot szeretne ar-
rol, hogyan vehet részt az al-
talunk a kozeljovében szerve-
zett eseményeken, ldtogasson
el a http://stamegnaretail.com
weboldalra.

Tovabbi informaciok:
Ray Petra,
retail@stamegna.eu. (x)
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We don't do crowds,
qualified buyers only.

@ Stamegna Retail Management

# New directions ahead of the FMCG industry

Manufacturers, distributors and retailers
gathered in Budapest to chart a new
path for the FMCG industry. The 2016
Stamegna Network - All Food and Con-
fectionery event was held at the Hilton
Budapest City Hotel between 6 and 8
March 2016 and was a great success. Sta-
megna Retail Management has consist-
ently maintained and reinforced its vision
of facilitating the quick access of innova-
tive products to targeted FMCG markets.
This event continued the same culture
of innovation, as attending retailers and

distributors were privileged to have been
among the first beneficiaries of innova-
tive consumer products that have been
launched. Representatives of key region-
al distribution and retail companies like
Pegasus Imports (India), Bahetle (Russia),
Magazine zum Globus (Switzerland),
Xenos BV (Holland), Point Marketing
Kft. (Hungary), Carrefour Marinopoulos
(Macedonia) and Nicefood Kft. (Hunga-
ry) were all present at the event.

Stamegna Retail Management was cre-
ated to facilitate the rapid access of new

products into new and existing markets
profitably. We understand and possess
the technical capacity to navigate the
global FMCG market. We know how to
bring manufacturers and sellers together
across diverse countries and continents.
We have the tools necessary to grow
your sourcing and distribution channels.
You can get more information on how
to join our upcoming events at: htep://
stamegnaretail.com/events.

More information: Ray Petra,
retail@stamegna.eu. (x)

155


www.stamegnaretail.com

g////7 adbzas és szabalyozas

Finomra hangolt pénztargépek

A Pénztargép Szovetség ugy latja, hogy
a felesleges szigoron enyhit az online
pénztargépek Uj szabalyozasa.

Arendeletmddositas legfontosabb eleme,
hogy mikdzben a gazdasag Ujabb szekto-
raban teszi kotelezévé az online pénztar-
gépek hasznalatat, észszerlbb szabalyokat
ir eld. A szovetség elndke, Novak Zoltan

azt mondta, nagy segitséget jelent a fel-
hasznaldknak, hogy ezentul &t lehet iratni
egy masik vallalkozas nevére az addellen-
6rz8 egységeket. Ugyanakkor szigorodtak a
szervizelés feltételei. A médositas nyoman
a pénztargépmuszerészek csak a forgalma-
76k és AEE-gyartok tanusitvanya alapjan
kaphatnak szervizengedélyt.

A Magyar Pénztargép Szévetség tagjai
Uzenetértéklnek tartjak, hogy példaul a
plasztikai sebészeknek is kotelezd lesz az
online pénztargép hasznalata. Novak Zoltan
szerint, ha egy havi néhdny szazezres for-
galmu kisboltban kotelezd az online kassza,
id&észerU volt bevonni a naponta akar tobb-
milliés bevételld maganpraxisokat is.//

& Fine-tuned cash registers

The Hungarian Cash Register Associ-
ation opines that the new regulation
on online cash registers eases the

unnecessary strictness of the previ-
ous system. President of the associ-
ation Zoltan Novak told that it is a

great help to cash register users that
tax control units (AEE) can now be
re-registered under the name of an-

other enterprise. At the same time
the rules of cash register maintenance
became stricter. //

Egyenesen a birosagra a NAV-val

A kovetkezo év elejétdl Iéphet hatalyba
az addéhatdsagi hatarozatokkal szem-
beni jogorvoslatok uj szabalyozasa.

Az Uj jogorvoslati rendszerben a vallal-
kozasok fellebbezés helyett rogtdn a bi-
rosaghoz fordulhatnak, a birdséagi eljaras
pedig vérhatdan kétfokozatu lesz, szem-
ben a jelenlegi egyfoku birdskodassal.
A modositas tobb torvény atfogo djra-

szabalyozasat célozza: a vallalkozasok
szempontjabdl az egyik legjelent&sebb
valtozas elbrelathatdlag az lesz, hogy a
NAV-hatarozatokkal szemben 2017-tél
fészabalyként mar nem lesz lehetéség
fellebbezésre, rogton birdsaghoz kell
majd fordulni.

A valtozas hatterében tobbek kozott az
a célkitlzés all, hogy a NAV altal hozott

hatdrozatok felllvizsgélatat a hatosag-
tol minden tekintetben fliggetlen jog-
orvoslati férum, vagyis ebben az esetben
a birdsag lassa el — a NAV évente nagy-
sagrendileg 17 ezer jogorvoslati kérelmet
biral el. Harcos Mihaly Ugyvéd, a Deloitte
Legal addperes szakértbje szerint a bird-
sagoknak ugrasszerU tehernévekedéssel
kell szamolniuk./

& Straight to the court with NAV
From the beginning of next year the new
regulation for seeking legal remedy against
the rulings of tax authorities enters into

force. In the new system enterprises don't
need to make an appeal: they can go straight
to the court instead, and the legal procedure

is expected to be a two-tier one instead of
the present one-tier system. The National
Tax and Customs Administration’s (NAV)

goal with the new regulation is to have their
rulings reviewed by a fully independent legal
forum - in this case a court. /

Veszélyesen valtozo vamolas

A Parlament 2016. marcius 31-én elfogad-
ta az uniés vamjog végrehajtasarol sz616
torvényt, amely az Uniés Vamkddex ren-
delkezéseivel 6sszhangban tartalmazza
a kdzosségi vamjog nemzeti szabalyait.
Veszprémi Istvan, a Deloitte adé- és jogi ta-
nacsadasi részlegének partnere kiemelte:
— Amellett, hogy egyes birsagok tételei 2016.
majus 1-jétél valtozni fognak, a vamtorvény
megszUnteti a korrekcids potlék rendsze-
rét is. Meg&rzi ugyanakkor a birsdgok két
tipusat, a véamhianyos és a nem vamhianyos
birsagot, elébbit pedig tovabbra is szazalé-
kos birsagként kezeli. A vdmtorvény alap-

jan a birsdgok kiszabasanal figyelembe kell
venni a jogsértés sulyossagat, valamint azt
is, hogy a hatosagi ellendrzés megkezdése
el6tt végzett-e dnellendrzést a gazdalkodo,
ekkor ugyanis mentesilhet a birsdgkiszabas
alol. A véamtorvény tovabba lehetdséget
biztosit arra is, hogy a gazdalkodénak a ha-
t6sagi ellendrzés megkezdése utan tanusi-
tott egylttmUkddése esetén az eredetileg
kiszabhato birsag 50 szazalékat kelljen csak
megfizetnie.

Az Unids Vamkddex megteremtette annak
lehetdségét, hogy az Unid valamely tag-
dllaméban letelepedett vamjogi képviseld

szolgaltatast nyUjthasson egy masik tagal-
lamban. Magyarorszagon az Uj szabalyozas
regisztracios kotelezettséget rd a fenti lehe-
t6séggel éIni kivand vamjogi képviseldkre.
AVamtorvény két idépontot hataroz meg
a vamtartozasok kdzlésére szolgald hatar-
idéként a kdvetkezdk szerint: a vamtartozas
alapesetben a keletkezésétdl szamitott 3
éven tul nem kdzodlhetd az addssal; abban
az esetben, ha a vdmtartozas olyan cselek-
mény eredménye, amely elkdvetése id6-
pontjdban buntet&eljdrast vonhatott maga
utan, annak kozlésére nyitva allo hataridé
akar10 évis lehet /

& Changes in customs practices

On 31 March 2016 the Hungarian par-
liament passed the law on the imple-
mentation of the new EU customs law,
which in accordance with the rules of
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the EU Customs Code contains the
national regulations of the commu-
nity customs law. Istvan Veszprémi, a
Deloitte tax and legal consulting  part-

ner underlined that not only the sums
of certain fines will change from 1 May
2016, but the new law also ends the
system of correctional surcharges. The

customs law also makes it possible to
reduce a fine by so percent if the sub-
ject cooperates with the authorities af-
ter the start of an inspection. //



Kornyezo adovaltozasok

A Deloitte addosztalya 6sszefoglalta a ko-
zép-kelet-eurdpai térség legfontosabb
addvaltozasait, melyek a kiilfoldi érdekelt-
ség(i hazai cégeket is érinthetik. Altala-
nossagban elmondhaté, hogy a kozép-ke-
let-eurépai addpolitika évrél évre az ado-
z6k fizetési és adminisztracios terheinek
csokkentésére és a koltségvetési bevéte-
lek hatékonyabb beszedésére torekszik.
A cseh kormany a munkaerdpiac élénki-
tése végett a minimalbéreket évrél évre
noveli. Az utébbiidében a cseh addhato-
sagi gyakorlat azt mutatja, hogy a kalféldré|
szarmazo jovedelmet is vallé magansze-
mélyek bevallasat, illetve e jovedelmek
addzasat rendszeresen vizsgalja az ado-
hatéséag: tipikusan ilyen esetek a kalfoldi
kiktldetési strukturak.

Horvatorszagban a tékejovedelmek uténi
addfizetés egyszerlibbé valt azéltal, hogy a
fizetendd adot csak az addévet kdvetd év
januadr 31-ig kell megfizetni, mig kordbban
ezt legkésdbb a jovedelemszerzést kovetd
8 napon belUl kellett teljesiteni. Az Uzleti
utak soran felmertlé koltségek vonatkoza-
saban egyszerlsodtek az adatszolgaltatasi

kotelezettségek, de a napidijra és a sajat
személygépkocsi hasznalatara vonatko-
zdan tovabbra is szlkséges adatot szol-
galtatni a hatdsag részére.
Lengyelorszagban legkésébb 2016 novem-
berében fognak térvénymaodositasi javasla-
tot benyujtani és varhatdan elfogadni a je-
lenleg érvényes adémentes jovedelemsav
és az egyes személyi jovedelemadd-kul-
csok vonatkozasaban, mely leghamarabb
2017 januarjatdl léphet életbe.
Romanidban érdekes valtozas az addhato-
sagi gyakorlatban, hogy a kikildetés kere-
tében Romaniaba érkezé munkavallalok
esetében a hatdsag 2016. januar 1-jétdl
értelmezi a tortévi illetéség fogalmat. Ez
gyakorlatban azt jelenti, hogy egy Roma-
niaba érkezé kulfoldi munkavallald attdl
a pillanattol valik vilagjovedelmén ado-
kotelessé Romanidban, ahogy a belfoldi
illet6ség szabalyainak megfelel.
Szerbidban foglalkoztatastsztonzé célzat-
tal kiilonféle ado- és jarulékkedvezmények
érhetdek el a munkaltatok részére, ameny-
nyiben Uj munkavallalét alkalmaznak. Kisval-
lalkozasok esetében példaul legalabb két Uj

adozas és szabalyozas #7//./4

munkavallalé alkalmazasa esetén az utanuk
megfizetett személyi jovedelemado és tarsa-
dalombiztositasi jarulékoknak akar a 75 sza-
zaléka is visszajarhat a foglalkoztaténak.

A tékejovedelmek Szlovakidban kordbban
eltéréen addztak attol figgden, hogy azt az
adozoé belfoldrél vagy kilfoldrél szerezte.
2016-t6l azonban ezen jovedelmek egysé-
gesen 19 szazalékos addkulccsal addznak.
A nemzetkozi munkaerd-kolcsonzés te-
kintetében érdekesség, hogy a legutobbi
torvénymaodosités értelmében a kulfoldi
tarsasag fioktelepe — mivel ugyanaz a tar-
sasag — nem tekinthetd gazdasagi érte-
lemben vett munkéltaténak, igy a kulfoldi
cégnek mint kifizetének, regisztralnia kell a
szlovédk hatdsagnal, mely dltal ugyanazon
havi addel6leg-megallapitasi, -levonasi,
-bevallasi kotelezettség vonatkozik ra, mint
mas szlovak székhely( tarsasagokra.
Szlovénidban az osztalék és kamatjove-
delmek tekintetében véltozott a bevallasi
hatarid6. Mig kordbban a jovedelemszerzés
negyedévét kovetd ho 15-ig kellett ezt be-
vallani, most elegendé az addévet kovetd
februar 28. napjaig teljesiteni./

& Tax changes in neighbouring countries

Deloitte’s tax department collected the most
important changes in the tax regulations
of countries in Central and Eastern Europe.
Some of these may have an effect on Hun-
garian companies operating in these coun-
tries. The government in the Czech Republic
is raising the minimum wage year after year,
in order to vitalise the labour market. Tax au-

thorities pay special attention to the tax dec
larations of those individuals who also report
income from abroad. In Croatia it has become
simpler to pay the taxes on capital income,
due to the new rule that the tax only has to
be paid by 31)anuary in the year following the
tax year concerned — formerly it had to be
paid within 8 days after realising the income.

In Romania as of 1 January 2016 foreign
workers posted in the country become tax
subjects in Romania from the moment they
meet the requirements of qualifying as do-
mestic workers. In Serbia the government
wishes to motivate employment by offering
various tax cuts and social security contri-
bution payment reductions to employers if

they recruit new workers. For instance those
SMEs that employ at least two new workers
are entitled to reclaim up to 75 percent of
the income tax and social security contri-
butions paid on behalf of them. In Slovakia
there is a single 19-percent tax rate for in-
come on capital — both foreign and domes-
tic — as of 2016./

2017.januar 1-jétél az erre koteles t6zs-
dén jegyzett tarsasagok és hitelintéze-
tek mellett minden konyvvizsgalatra
kotelezett hazai vallalkozas is donthet
ugy, hogy egyedi beszamoléjat a Nem-
zetkdzi Pénziigyi Beszamolasi Standar-
dok (IFRS-ek) szerint késziti el.

A MAZARS tandcsadasi Uzletdganak leg-
frissebb 6sszefoglalojabdl kiderdl, hogy
akik az atallas mellett dontenek vagy erre
kotelezettek, azoknak a szeptember 30-as
bejelentési hataridsig alkalmazniuk kell a

megfelel& IFRS-képesitéssel rendelkezé
szakembereket, valamint el kell készite-
nitk az IFRS-eknek megfelel$ szamviteli
politikdt és a — konyvvizsgalattal is alata-
masztott — IFRS szerinti nyitdmérleget.

A MAZARS szakértdi szerint egyelére sok
veszélyes tévhit dvezi a kapcsolddo fel-
adatokat — kuldndsen az anyavallalat felé
mar eddig is IFRS-alapon jelenté cégek
hajlamosak aldbecstini az atallas eré-
forrasigényét és szakmai feladatait. Az
IFRS-ek szerint készitett egyedi beszamo-

|6 nem feltétlendl egyezik meg az anya-
vallalat vagy csoport szamara IFRS-ala-
pon készitett konszolidacids ,riporting
csomaggal”. A fébb kérdések: van-e ele-
gendé és megfeleld szakértelemmel bird
munkaerd, illetve az Uzletdg, amelyben
tevékenykednek, milyen plusz terheket
ro a bevezetés sordn a tarsasagra. Egy
IFRS bevezetési projekt honapokig tartd
munkat, projektszemléletd megvaldsitast
igényel, amely a vallalati mUkddés szamos
tertletét érinti. //

N Y

s
As of 1)anuary 2017 every Hungarian enterprise

with an auditing obligation can decide to pre-
pare its annual report in accordance with the

International Financial Reporting Standards
(IFRS). A recent study by the consultancy divi-
sion of MAZARS has revealed that those who

decide to switch to the IFRS system or must do
so are obliged to employ IFRS-certified experts
by 30 September. In addition to this, they also

need to prepare an accounting policy that is
in line with IFRS standards and an audit-based,
IFRS-compatible starter balance sheet.//
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ks Leraktak a tiszapiispoki
gabonafeldolgozo alapkovét
Gabonafeldolgozé Uzemet épit z6ldmezds be-
ruhdzassal a Szolnok melletti Tiszaptspokiben a
Tisza-TK Projekt Kft. A 145 millié eurds (45 milliard
forintos) beruhazast a rendszervaltas 6ta Magyaror-
szagon megvalosuld legnagyobb élelmiszeripari be-
ruhazasként tartgjak nyilvan. A nemzetgazdasagilag
kiemeltnek mindsitett beruhdzashoz a kormany 9,2
milliard forintos vissza nem téritendd tdmogatast
ny(jt, és tobb bank is hosszl lejaratt hitelt biztosit.
A teljes egészében magyar tulajdon vallalat beru-
hazéasaval 550 Uj munkahelyet teremt a térségben.
A gyar évente 530 ezer tonna kukoricabol allit
majd el6 élelmiszeripari alapanyagokat, a 230 ezer
tonna izocukor mellett termékportfdlidja a leg-
magasabb minéségl alkoholtdl, cukortdl az ét-
olaj-alapanyagig terjed. //

¥ Foundation stone laid for the cereal
processing plant in Tiszapuispoki

Tisza-TK Projekt Kft. is building a cereal processing plant from
a HUF 45-billion budget in Tiszaplspoki. The government fi-
nances the biggest food industry investment since 1990 with
HUF 9.2 billion. Thanks to the development 550 new jobs will
be created in the region. The plant will produce food industry
ingredients from 530,000 tons of corn a year. €

ks Allami tamogatassal bovit
a Lipoti Pékség
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A Lipdti Pékség tatabanyai lizemének 308 millio
forintos fejlesztését a kormany 108 millié forint-
tal tAmogatja a nagyvallalati beruhazasi tdmo-
gatasi program keretében. A Lipoti Pékség cég-
csoport harom év alatt kozel egymilliard forintot
forditott a tatabanyai stitGlizem fejlesztésére. A
mostani 308 millié forintos bévités 20 Gj mun-
kahelyet teremt. A cégcsoportnal kdzvetlendl
400-nal tobb ember dolgozik. Az alvallalkozok-
kal egytitt kozel 2000 embernek biztosit megél-
hetést a tarsasag, amelynek arbeveétele 2015-ben
megkozelitette a 10 milliard forintot. //

& Lipoti Bakery: expansion with state support
Lipoti Bakery invested HUF 308 million in expanding its
Tatabanya production facility and from this sum HUF 108
million was government-financed. The investment created
20 new jobs. At the moment Lipéti employs more than 400
people and together with their sub-contractors nearly 2,000
people earn their living working for the bakery, the sales of
which neared HUF 10 billion last year. <

ks Novekvo forgalommal
szamol a Kométa

skt

Novekvo forgalommal és a tavalyihoz hasonlo

eredménnyel szamol a Kométa 99 Zrt. idén. A ta-
valyi 30 milliard utan 2016-ban 31 milliard forint
arbevételt, s az el6z0 évivel nagyjabol azonos, fél-
milliardos nyereséget varnak. Az évekig vesztesé-
ges tarsasag tavalyi nyeresége a j6 idében megva-
|6sitott fejlesztéseknek, a hatékonysag folyamatos
novelésének, a koltségek csokkentésének, a ter-
mékfejlesztésnek és egyebek mellett az intenziv
marketingmunkanak készénheté.

A vallalat tavaly a 2014. évinél 37 szazalékkal tobb,
50 ezer tonna arut értékesitett, amelynek negye-
de volt feldolgozott hiiskészitmény. A védégazzal
csomagolt nyers hisok értékesitése tobb mint 60
szazalékkal novekedett. Az export 42 szazalékkal
néte, a kivitelbdl a teljes bevétel 37 szazaléka szar-
mazott. A cég legnagyobb exportpiaca Olaszor-
szag, de termékei eljutnak a kornyezé orszagok-
ba, valamint Németorszagba, Hollandiaba, Japan-
ba és Szingapurba is. //

7k Kométa expects sales growth

After the HUF 30 billion last year, Kométa 99" Zrt. expects
a HUF 31-billion sales performance in 2016, with profits at
about HUF 500 million. In 2015 the company sold 37 percent
more — 50,000 tons — products than in 2014, a quarter of
which were processed meat products. Export sales were up
42 percent, with Italy being the biggest market.

ks Szocialis farmok johetnek
létre Magyarorszagon

Klfoldon mar jol m(ikodd szocidlis farmok johet-
nek létre Magyarorszagon a kozeljovében. A prog-
ram célja a tobbi kozott, hogy a passziv ellatasban
|évé hatranyos helyzetlieket bevonjak a mezégaz-
dasagi munkaba, a helyi gazdasagba, és vonzébba
tegyék a vidéki kornyezetet.

A szocialis farmok inditasara az idei év masodik fe-
[étdl van lehetSség. A tervek szerint néhany éven
beltil akar ezer szocialis farm, igy orszagosan tobb
ezer munkahely is létrejohet. A szocidlis farmokon
a hatranyos helyzet emberek els6sorban mezé-
gazdasagi tipust munkakat végeznek majd a ter-

meléstdl a feldolgozason at a szolgaltatasokig. //

¥ Social farms in Hungary?

Hungary may launch its own social farm programme in the
second half of the year. The objective of the programme is to
give work to people in a disadvantageous situation in agricul-
ture, at the same time making them realise the advantages of
living in rural regions. If everything goes well, up to 1,000 such
farms will be started in the next few years.

ks Természetes tartdsitott torok-
szentmiklosi husipari termeékek
Az egészséges taplalkozasi igénynek megfeleld
gyorsfagyasztott husipari termékeket fejlesztett
ki a Natural Meat Kft. Torokszentmikloson. A fej-
lesztés révén olyan formazott, panirozott, félkész-
re vagy készre stitote, gyorsfagyasztott baromfi-
és sertéshlstermékeket fejlesztettek ki, amelyek
nem tartalmaznak természetes anyaggal potolha-
t6 mesterséges adalékanyagot.

A fejlesztés Gsszkoltsége 585 millio forint volt,
amelyhez 263,33 millié forint eurépai unios tamo-
gatast nyert el a cég. 2015-ben 2,4 milliard forint
volt a cég éves nettd arbevétele, az adozott ered-
ménye pedig 27 milli¢ forint korul alakult. A kft.
az idén 2,6 milliard forint arbevételre szamit. //

i Meat products preserved naturally in
Torokszentmiklos

Natural Meat Kft. in Torokszentmiklés developed frozen
poultry and pork meat products that harmonise with the
needs of consumers following the healthy eating trend, as
they contain no artificial additive of any kind. The project’s
budget was HUF 585 million and from this HUF 26333 mil-
lion was funded by the EU.

ks Németorszagba is szillit a
Fornetti

A Fornetti Németorszagban és altalaban a kulfol-
di és a hazai piacokon is erésiti pozicidjat, amely-
nek révén idén is 10 szazalék korili névekedés-
sel szamolnak.

Sebastian Gooding, a Fornetti igyvezetd igazgato-
ja kozleményében ismertette, hogy a cég elsé ter-
mékei mar megtaldlhatdak a németorszagi kiske-
reskedelmi boltok polcain is. A megrendelést egy
vezetd, fuggetlen német élelmiszeripari auditor
el6re be nem jelentett élelmiszerbiztonsagi és mi-
néségi ellendrzése eldzte meg, amelyen a Fornetti
Csoport 96 szazalékos értékelést kapott.

Az el6zetes adatok szerint a Fornetti csoport ar-
bevétele 12 szazalékos béviiléssel 25 milliard fo-
rint kérllire nétt 2015-ben, és idén is kétszamje-
gyl béviiléssel szamolnak. //

£ Fornetti enters the German market

Sebastian Gooding, the managing director of Fornetti an-
nounced that the group calculates with a 10-percent sales
growth this year. Fornetti products have already appeared
in German grocery stores — beforehand the group scored 96
percent in the audit performed by an independent food safe-
ty and quality control auditor from Germany. In 2015 Fornet-
ti's sales increased by 12 percent to HUF 25 billion. <
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Ujabb Nestlé-beruhazas

Magyarorszagon

Tobb mint 20 mil-
liard forint értékii

150

INJ ¢év
SR _
%X Nestle

beruhazast valosit
meg a Nestlé
Hungaria Kft. Biikon, mely

a vallalat torténetének eddigi
legnagyobb hazai élelmiszer-
feldolgozoipari befektetése.

Ennek koszonhetoen az iizem az
idén 150 éves Nestlé legnagyobb és
legjelentosebb europai allateledel-
gyarto kozpontjava valik.

Nestlé magyarorszagi jelenléte ota
Ak('jzel 80 milliard forint értékben lé-

tesitett befektetéseket, és ennek
jelentés részét teszik ki a Bukon végrehaj-
tott beruhdzésok. A vallalat 2011-ben és
2013-ban 6sszesen 23 milliard forint érték-
ben hajtott végre kapacitasbdvitést, és Uji-
totta meg Biikon az allateledel-gyarto Uize-
mének gyartasi technoldgidjat, termék-
portfélidjat, amely most kiegészil a tdbb
mint 20 millidrd forintos beruhézassal.

Uj gyartésorok, gyartocsarnok

A beruhdzas dtadasa 2017 végére varhatd. A
bévités — amelyet a piaci igények véltozasa
indokolt - két Uj gyartdsort jelent, 4 toltével
és automatizalt multipack csomagoldval. A
jelenleg konzervtermékeket gyartd tizem
atalakitdsa mellett egy 5000 négyzetméte-
res Uj gyartécsarnok is épil, amely naponta
1,6 millié termék gyartasara lesz képes. A
beruhdzassal kozvetlenll 70 Uj munkahely
jon létre, igy a foglalkoztatottak teljes 1ét-
szama megkdzeliti az 1000 f6t: ezzel a biki
Uzem a Nestlé cégcsoport legnagyobb és
legjelentésebb eurdpai dllateledel-gyartd
kdzpontjava valik.

A buki gyar bévitése soran fontos szem-
pont volt a kivaléd hazai mezdgazdasa-
gi alapanyagok elérhetésége. A buki
gyarba beszallitott évi 140 ezer tonna
alapanyag hozzavetélegesen 60 sza-

zaléka hazai forrasbdl szarmazik. 10 év
alatt a gyar 600 000 tonna hazai gabo-
nat dolgozott fel a termékei eléallitasa
soran.

Vezeto szerep a régioban

A Nestlének Eurdpa kilenc orszagaban
mukodik allateledelgyara: a kézép-ke-
let-eurdpai régidban azonban Magyar-
orszagon kivul csak Lengyelorszagban
taldlhatd gyartdegység. Az Eurdpaban

eléallitott évi 1 mil-
lié tonna éllateledel
20 szdzaléka Magyar-
orszagon készdl, ami
azt is jelenti, hogy
naponta atlagosan
tobb mint 50 kamion
hagyja el a gyarat. A
BUkon gyartott ter-
mékek 90 szazaléka
exportra készil. ./

Jean Grunenwald
ligyvezetd igazgatd
Nestlé Hungaria

= A magyar kormany

st gazdasagpolitika-

ja egyre jobb fel-

. a 4y tételeket teremt

g B a nadlunk miikods

stl kalfoldi és a hazai

‘ j vallalatok szamara

egyarant — emel-

Varga Mihaly te ki Varga Mihaly

nemzetgazdasagl miniszter s .

nemzetgazdasagi

miniszter a Nestlé Hungaria Kft. 20 milliard

forintos, Bukon megvaldsuld beruhazasa-

nak bejelentésekor. Magyarorszag egyre

tobb visszaigazolast kap nemcsak a nem-

zetkodzi intézményektdl, hanem az Ujabb és
Ujabb fejlesztéseket elinditd cégektdl is.

A 25 éve nalunk mikodé vilagvallalat ezzel

a beruhazassal is megerdsiti, hogy otthonra

Varga Mihaly: a jo gazdasagpolitikatol
no a befektetoi bizalom

talalt Magyarorszagon - fogalmazott Varga
Mihaly a Parlamentben tartott Gnnepélyes
bejelentésen, amelyen részt vett Christa
Markwalder, a Svéjci NemzetgyUilés elndke,
valamint Jean-Francois Paroz, Svajc nagy-
kdvete is. A tarcavezetd kdszontéjében el-
mondta: a Nestlé Vas megyében megvalo-
suld beruhdzasa nemcsak egy nagyvallalat
Ujabb fejlédési dllomasat jelzi, hanem a Svajc
és Magyarorszag kozotti gazdasagi kapcsola-
tok erésodését is. Mint fogalmazott: Svajc az
elmult idében a tiz legnagyobb magyaror-
szagi befektetd orszag kozé kerdlt, mara mar
kézel 300 svéjci vallalat mikodik hazankban,
amelyek 40 000 embernek adnak munkat. A
két orszag kozotti kilkereskedelmi forgalom
pedig az elmult évben tobb mint 10 szaza-
lékkal emelkedett - tette hozza./

& Mihaly Varga: sound economic policy increases the trust of investors

The government’s sound economic policy creates better conditions for investments by domestic and multinational
companies in Hungary — Minister for National Economy Mihaly Varga told when Nestlé Hungary’s HUF 20-billion
investment in Biik was announced in the building of the Hungarian parliament. Christa Markwalder, President of
the Swiss National Council and the Swiss Ambassador Jean-Frangois Paroz were also present at the ceremonial event.
Switzerland is one of the top 10 foreign investors in Hungary. //

& Nestlé Hungary: another big investment in Hungary

Since entering the Hungarian mar-
ket Nestlé has realised almost HUF
80 billion worth of investments in
the country. Nestlé Hungary now
invests more than HUF 20 billion in
expanding the production capacity
of its Bik pet food factory. The pro-
ject will be completed by the end
0of 2017:2 new production lines will

be installed, together with 4 filling
machines and automatic multipack
packaging equipment. A 5000m?
new production hall will also be
built, where 1.6 million products
will be manufactured a day. Nestlé
Hungary's investment will create
70 new jobs directly, making the
number of employees almost

1,000. The Bik pet food factory
will become the group’s biggest in
Europe. From the 140,000 tons of
pet food ingredient supplied to
the factory in a year 60 percent are
sourced in Hungary. 90 percent of
the products made here are sold
abroad — mainly in Germany and
in the UK./
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Tobb tamogatas tobbfele

Mintegy 300 milliard forinttal nott a Gazdasagfejlesztési és Inno-
vacios Operativ Program (GINOP) éves fejlesztési keretosszege.
Ezzel a 2016 végeéig elérheto, magyar gazdasagot 6sztonzo palya-
zati keret tobb mint 2200 milliard forintra emelkedett. Az Gj fel-
hivasok tobbek kozott a feldolgozoipari- és termelo kkv-kat, vala-
mint a vallalkozasok K+F+l tevékenységeit tamogatjak.

odnnyebbé valt és felgyorsult az uni-
Kés forrdsokhoz valo hozzaférés a val-

lalkozasok szaméra. Rakossy Balazs,
a Nemzetgazdasagi Minisztérium eurdpai
unios forrasok felhasznalasaért felelds al-
lamtitkdra az aprilisi Ujitasokkal kapcsolat-
ban elmondta, hogy a kormany az Eves
Fejlesztési Keret (EFK) modositasaval a ke-
retdsszeg 296 millidrd forintos megeme-
lésével 7 Uj pélydzati felhivéds megjelené-
sérdlis dontott, igy év végéig dsszesen 96
palyézati felhivas érhetd el 22094 milliard
forint értékben. A modositasok a beruha-
zasok, fejlesztések sikeres megvaldsuldsat
szolgaljdk. Az dllamtitkdr kiemelte:
— Afejlesztési pénzek elosztasandl a legfon-
tosabb, hogy az éllam ne csak kihelyezze az
unids forrdsokat, mint a korabbi ciklusban,
hanem hogy jol tegye mindezt, és a tdmo-
gatasok igy a legjobb helyre kerljenek.
A legjelentésebb valtozas a GINOP kuta-
tasfejlesztési tAmogatasa keretdsszegének
megemelése. Az el6z8hdz képest ugyanis
180 millidrd forinttal tobb, 438,6 milliard
forintra lehet palyadzni 2016 decembe-
réig. Ujdonség, hogy idén a vallalkozasok
kutatds-fejlesztésre és innovacios tevé-
kenységre visszatéritendé tdmogatast is
igényelhetnek. A Vallalatok K+F+l tevé-
kenységének tdmogatasa hiteltermékkel
kiegészitve” cim( felhivas a 2015-ben
meghirdetett konstrukcidra beérkezett
nagyszamu igényhez igazodva tovabbi
30 millidrd forint pénzligyi eszkdzzel ki-
egészitett konstrukcidban vehetd igény-
be. A pénzligyi eszkdzok keretdsszege is

mintegy 220 ipari park van, ezek az orszag
teljes tertletét lefedik, kihasznaltsaguk re-
gionalisan véltozo, tobbségik rendelkezik
még beépithetd terllettel. A 2014-20-as
id6szakban a mennyiségi fejlesztés helyett

alapvet6 cél elsésorban a mar meglévé ipa-
ri parkok altal a mikro-, kis- és kdzepes val-
lalkozasok szédmdra nyuijtott szolgéltatasok
korének bovitése, a jobb kihasznaltség ér-
dekében azipari parkok elérhetéségének,
szolgdltatdsaik szinvonaldnak javitasa.

A fiatalok véllalkozdva vélasdhoz is jelentek
megq palydzatok. 3 millié forint vissza nem
téritendd unids tdmogatast lehet nyernia
2,9 millidrd forint keretdsszegU palydzatbol.
A Gazdasagfejlesztési és Innovacios Opera-
tiv Program keretében megjelent konstruk-
Ci6 az Ifjuségi Garancia Program részeként
els¢sorban az alléskeresd fiatalok vallalko-
z6va valasdhoz kivan segitséget nyujtani.
A pélyazati forrasbol a 18-25 év kozotti, Uj
egyéni vagy mikro-kisvallalkozas inditdsara
felkészitett fiatalok vallalkozasainak induld
koltségeit kivanjak tamogatni.

A véltozasok kozul tovabba érdemes ki-
emelni a Versenyképes Kozép-Magyar-
orszag Operativ Program (VEKOP) kereté-
ben 1 millidrdos keretosszeggel az ,Uzleti
infrastruktura fejlesztésének tdmogatasa
Pest megyében” cimU felhivast. Ez a fej-
lesztési tdmogatas a vallalkozdi kornyezet
és az Uzleti infrastruktura fejlesztését célzo,
meglévé iparteriletek, ipari parkok, tudo-
manyos és technoldgiai parkok fejleszté-
sére fokuszal.

A feldolgozoiparban fejleszteni kivano ha-
zai kkv-k termelési kapacitasainak bévitése
érdekében 500 milli¢ forintra is lehet pa-
lyazni, valamint az egyéb terlleten tevé-
kenyked® kkv-k termelési és szolgaltatasi
kapacitdsainak bévitésére szant tdmogatas
maximum 6sszege 50 millié forint. /

Folia ujrahasznositott
anyagbol

Ujrahasznositott anyagbol készils,
UV-allo félia gyartdsdba kezd egy
mUanyag-feldolgozd cég mintegy
220 millié forintos unids tdmogatassal.
A csomori székhely( Everplast Hulladék
Ujrahasznosftoé Zrt. Simegen miikodé
telephelyén a mulanyag alapanyag
granuldtum gyartdsahoz, valamint a
mez&gazdasagi és ipari folia gyarta-
sahoz szikséges technolégiai gépsort
vasarolnak.

SUmegen jelenleg évente 2500-3000
tonna mianyag csomagolasi hulladékot
hasznositanak Ujra. /

& Foil from recycled raw material

Csomor-seated Everplast Waste Recycling Zrt. will start
manufacturing UV-stable foil from recycled raw material
in its Simeg factory. The European Union finances the
development with HUF 220 million. At the moment
2,500-3,000 tons of plastic packaging waste is recycled
in a year in Simeg. //

jelentésen megndvekedett. 96,1 milliard | ™= More funding available in more areas

forint emelést kdvetéen az év végéig meg-
hirdethetd ¢sszeg 632 milliard forint lett.

Tavaszi ujdonsagok

Az 4prilisi véltozdsok kozil érdemes még
kiemelni az ipari parkok fejlesztésére meg-
jelent 6 millidrd forintos palyazati felhivast a
GINOP keretében. Palydzatonként 10 és 100
millié forint kdzotti vissza nem téritendd
tdmogatés nyerheté el Magyarorszagon
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The annual framework budget of the
Economic Development and Innova-
tion Operative Programme (GINOP)
got HUF 300 billion bigger. This means
that until the end of 2016 businesses
can apply for funding from a HUF 2,200
billion budget. Balazs Rakossy, secre-
tary of state in the Ministry for National
Economy told that it has become easier
and faster for enterprises to apply for
funding from the European Union. He
added that the government decided

to start 7 new funding programmes,
so until the end of the year 96 differ-
ent financing schemes are available to
businesses. For instance enterprises can
apply for HUF 43856 billion for R&D&
projects from the GINOP.

Industrial parks can get funding from
a HUF 6 billion budget, asking for
non-refundable financial support
between the sums of HUF 10 million
and 100 million. There are about 220
industrial parks in Hungary and in

the 2014-2020 the goal is to expand
the number and improve the quality
of services they offer to SMEs. The
framework budget for assisting young
people in becoming entrepreneurs
is HUF 2.9 billion — the EU grants
a non-refundable HUF 3 million to
those who apply successfully. In the
processing industry SMEs that wish to
realise production capacity increasing
development projects can get funding
up to HUF 500 million. //
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Egyre fontosabb a maganelet
a magyaroknak is

Magyarorszag munkavallaloi
készek ra, hogy jobb egyensulyt
teremtsenek szakmai

és maganéletiik kozott.
Munkahelyvalasztasukban ma
mar jelentos sullyal esik latba,
hogy a fonokiik tamogatja-e
oket ebben.

z emberi er6éforrads-megoldasok

szakértéjének szamito Kelly Ser-

vices nemrégiben publikalt KGWI
felmérése szerint a valaszadok mintegy
70 szazaléka tekinti a munka és a magan-
élet egyensulyat olyan vonzé munkéltatdi
vonasnak, amely alapjan két felkindlt &llas
kozdl valasztana. Ez szamottevd
novekedés 2012-h6z képest, ami- ﬂ'
kor még csak a megkérdezettek .
31 szézaléka gondolkodott igy.
A felmérés egy globdlis tanul-
many részeként 4000 magyar
munkavallald részvételével ké-
szUlt.

A pénz mar nem minden
Figyelemre méltd, hogy a ma-
gyar dolgozok 37 szézaléka allitja,
arugalmasabb munkarend ked-
véért hajlanddé lenne lemondani
a magasabb fizetésrdl, 33 szaza-
lékuk pedig csokkentené a munkaval tol-
tott idé mértékét.

— A dolgozok hozzddllasa szempontja-
bol dramai véltozasoknak lehetlink tanui
Magyarorszagon — kommentalta az ered-
ményeket Jonas Aniko, a Kelly Services
Hungary Kft. Ugyvezetd igazgatdja. — Mig
a tehetséges munkavallalokat valamikor ki-
fejezetten a magasabb bér illetve a komo-

lyabb feladat- és felel¢sségi kdr motivalta,
ma mar fontosabb szdmukra az 5nmeg-
valdsitas illetve a munka és a maganélet
egyensulya.

A magyar dolgozok dltal elvart modern
munkahelyi bedllitottsadg lefrdsdra alkotta
meg a Kelly Services a ,work-life design’
fogalmat, ami a munka és a maganélet
z6kkendémentes integralasat, a ketté ko-
z6tti egyensuly kialakitasat jelenti. A Kelly
Services ez iranyu kutatdsanak egyik
meglepd megallapitdsa, hogy az embe-
rek joval tobb lehetéségre vagynak, mint
a rugalmas munkaidé vagy az otthonrdl
torténd munkavégzés. Példaul 41 szazalé-
kuk tdmogatja a kijelolt Uzleti drakon ki-
vUl folytatott munkavégzést vagy e-mail
hozzaférést tiltd, hatarozott szervezeti sza-

q

balyzatokat, amelyek megakadalyozzak,
hogy a munka a magénéletre szant id6-
be is ,beszivarogjon”. 43 szazalékuk vallja,
hogy a munkaltatoi wellness programok,
mint példdul a munkahelyi fitnesztermek,
valamint a stressz csdkkentését célzo te-
vékenységek, mint a joga és a meditacio
pozitivan befolydsoljdk a munka és a ma-
ganélet egyensulyat.

Szeretjiik a szabadsagot

A magyar munkavallalok kiléndsen sokra
tartjdk a szabadnapokat, a szabadsagot. 27
szazalékuk ugy véli, a munkaltatoknak kife-
jezetten 6sztondznilk kellene dolgozdikat,
hogy kivegyék a nekik jar6 szabadsagot,
33 szézalék pedig orilne, ha tovabbi sza-
badnapokat vasarolhatna (ez utébbi adat
a globadlis dtlag haromszorosa).

A munka és a maganélet kdzotti egyen-
suly kialakitasara iranyuld gondolkodas
mindkét nem képvisel&i kdzott népsze-
rdnek szamit, kilondsen az un. millenniu-
mi generacio (az1980-as években és azdta
szUletett dolgozdk) korében. Emellett je-
lentds ilyen irdnyld nyomas tapasztalhato
a magasan képzett munkavallalok kdzott
is az olyan szaktertleteken, mint példaul
az informatika, a pénzigyi
szolgaltatasok és a muszaki/
mérndki terllet.

Nottek az elvarasok

— Napjainkban az emberek
tobbet varnak el munkajuktol
és a munkahelyi kdrnyezettdl,
mint valaha. A magasan kép-
zett, tehetséges munkavalla-
|6k maguk vélaszthatjak meg,
hol és hogyan akarnak dolgoz-
ni, és a magyar dolgozdk 20
szazaléka éllitja, szorosabban
kotodik személyes és szakmai
kapcsolatainak halézatdhoz, mint jelen-
legi munkaaddjdhoz — tette hozza Jonas
Aniko.

Egy olyan korban, amikor a dolgozdi loja-
litdst mar nem vehetjik természetesnek,
azok a szervezetek képesek magukhoz
vonzani a legjobb munkavallalokat, akik-
nél az egészséges munkahelyi kultura
a marka szerves része. //

A munka és a maganélet zokkenomentes integralasa
egyre tobb munkavallalonak fontos

& Private life is getting more important for Hungarians too

Human resources specialist Kelly Services
has published their KGWI survey recently.
A ccording to this, 70 percent of respondents
consider work-life balance to be a factor that
would decide which job they should take
from two positions offered to them. Back in
2012 only 31 percent of respondents gave the
same answer to this question. The survey was
conducted with the participation of 4,000

Hungarian workers as part of a global study.
It is noteworthy that 37 percent of Hungarian
employees would be content with a lower
salary if their working time was more flexible;
33 percent would like to work less.

Aniké Jonas, managing director of Kelly Ser-
vices Hungary Kft. told that the attitude of
workers is changing dramatically in Hungary
- higher salaries and more challenging tasks

used to motivate them in the past, but today
they value a work-life balance and self-fulfil-
ment more. Hungarian workers attach great
value to days off: 27 percent reckon that em-
ployers should urge employees to use the days
off they are entitled to and 33 percent would
be happy if they could ‘buy’ further free days.
Ms Jonas added that nowadays people ex-
pect more from their work and work en-

vironment than ever before. 20 percent of
Hungarian workers say they have stronger
ties with the members of their personal and
business networks than with their current
employer. In an age when employee loyal-
ty doesn't come naturally, only those com-
panies are able to keep their best workers
where a ‘healthy’ workplace culture is an
integral part of the brand. //

201675 D)

161



v77777 HR és coaching

Kulfoldi munkattra
vagyik a magyar

A magyar munkavallalok egybehangzoan ugy vélik, hogy

a kiilfoldi tizleti utak novelik a munkajuk értékét, mégis alig
dolgoznak olyan pozicioban, amely erre lehetoséget adna.

A Randstad Workmonitor adatai szerint mindossze tizbol egy
magyar szokott kiilfoldre menni céges ligyben, amely messze
elmarad a globalis atlagtol. Otbol harom megkérdezett egy jo
allasért még a hataron tulra is koltézne.

fiatal magyar munkavallalokat - el-
Asc’isorban aférfiakat — magnesként

vonzzdk a nemzetkdzi lehetdsé-
gek. ARandstad Workmonitor legfrissebb
eredményei azt mutatjak, hogy a 34 év
alatti férfiak 79 szazaléka a megfeleld lla-
sért kulfoldre is tteleplilne, 68 szézalékuk
pedig itthon is szivesen dolgozna olyan
poziciéban, amely utazassal jar.
Bar a n6k és az idésebbek is tobbnyire Ugy
vélik, hogy az orszaghataron tuli Gzleti Ut
hozzdadott értéket jelent, a fiatal férfiakhoz
képest jobban tartanak attdl, hogy az a ma-
ganéletlket negativ irdnyba befolyasolna.
— ARandstad Award 2015-0s felmérése sze-
rint a holgyek szamara kilondsen fontos
a munka és maganélet kozti egyensuly
megd&rzése — emelte ki Szokody Agnes, a
Randstad Hungary marketing menedzsere.
Ezzel is Osszecseng, hogy a 34 év alattiak
korében kozel hdromszor annyi férfi dol-
gozik olyan pozicidban, amely rendszeres
nemzetkozi ingédzassal jar, mig 35 év felett
is kétszer annyi férfi tolt be ilyen allast.

Csupan minden tizedik
munkavallalé utazhat kulfoldre

A Randstad tanulmanyabodl arra is fény derdilt,
hogy bar a magyarok tébb mint 40 szazalé-
ka kimondottan szeretne olyan &llast, amely
nemzetkdzi ingazassal jar, jelenleg csupén
minden tizedik tolt be ilyen poziciot.

— Ezzel sajnos a felmérésben vizsgalt 34
orszag kozul Magyarorszag az utolsé he-

lyen &ll. Osszehasonlitasként a szomszé-
dos Szlovaklaban Ausztridban és Csehor-
szagban is minden
6todik munkavallald
szokott kulfoldi Gzle-
ti Utra menni, a fiata-
labb korosztélyban
pedig ennél is ma-
gasabb ezazarany -
mondta el Szokody
Agnes. - Ezzel szem-
ben nalunk a 34 év
alattiak korében is
minddssze a munkavallaldk 18 szazalé-
kdnak van lehetésége itthoni pozicioban
nemzetkdzi tapasztalatot gydjteni.

Szokody Agnes
marketing menedzser
Randstad Hungary

A hatdron atnyulo lehetéségek hianya le-
het az egyik oka annak, hogy Spanyolor-
szag és Olaszorszag mellett Magyarorszag
is a kulfoldi munkavéllalasban leginkabb
érintett hdrom eurdpai orszag kdzott van:
Otbdl hdrman egy jé allds reményében or-
szagot is véltandnak

A kiilfold vonz, de a kiilfoldi nem
A globalizéciénak és az egyre tébb mun-
kahelyet biztositd szolgdltatd kdzpon-
toknak koszonhetéen a tehetségek ki-
aramlasa mellett a kulfoldi munkavallaldk
bedramlasa is jellemzévé valt hazénkban.
Bar a fiatalok szivesen dolgoznanak egyitt
mas kulturaju és szarmazasu kollégakkal,
azidésebb generaciok kevésbé elfogado-
ak:a 35 év felettieknek csupdn 43 szazaléka
szeretne vegyes kdzosség tagja lenni.

— A magyarorszagi eredményekre hatassal
lehet, hogy a hazai munkavallaldk szamara a
sokszinliség elsésorban a munkatapasztalattal
kapcsolatos eltéréseket jelenti, nem a kultu-
ralis, nemi vagy életkorbeli kilonbségeket —
mondta el Szokody Agnes egy korabbiWork-
monitor kutatds eredményeit idézve. //

Bar a magyarok tobb mint 40 szazaléka kimondottan szeretne olyan allast, amely nemzetkozi
ingazassal jar, jelenleg csupan minden tizedik tolt be ilyen poziciot

& Business travel abroad is what Hungarians want

Young Hungarian workers, especially men,
are very much attracted by international
opportunities. The latest findings of the
Randstad Workmonitor show that 79 per-
cent of Hungarian men younger than 34
years would go and live abroad for a good
job; 68 percent would be happy to work in

a position in Hungary that involves travel-
ling. Agnes Szokody, Randstad Hungary's
marketing manager told that the results
of the 2015 Randstad Award survey make
it clear: it is very important for women to
keep a work-life balance.

It also turned out that more than 40 per-

cent of Hungarians would like to have a
job that involves going abroad frequently.
In Hungary 3 from 5 workers would go and
live abroad if they would get a good job
there. As for the Hungarian attitude to for-
eign workers in Hungary: young people like
to work with foreigners, but only 43 percent

of those older than 35 years would like to
be part of a mixed-nationality community.
Ms Szokody told that for Hungarian work-
ers diversity primarily means work experi-
ence-related differences and not differences
in cultural background, sexual orientation
orage.”/



Kevesebbet mosolyogtak
a magyar eladok tavaly

Kicsivel kevesebbet mosolyognak a magyar
eladok, mint a megeléz6 két évben, kdszon-
teni viszont az esetek tobb mint 90 szézalé-
kdban koszontik a vevéket — derdl ki abbol
a vevékiszolgalasi felmérésbdél, melyben 61
orszag probavasarlast végzd szolgéltatdi
vettek részt vildagszerte, tobb mint 1,1 millié
esetet vizsgalva.

Az Uizletekben Magyarorszagon a vizsgalt
esetek 91 szazalékaban kdszontotték a ve-
véket. A mosoly tekintetében a magyarok
77 szazalékot értek el a megel6zé évi 81
szazalékhoz képest. A kiegészité termékek,
szolgéltatasok ajanlasadban, azaz a kapcsolt
értékesitések terén viszont 52 szézalékos
eredménnyel végeztek a magyar eladdk,
mely javuldst jelent a korabbi évekhez ké-
pest. Hazank dsszesitésben a kdzépmezény-
ben végzett. A mosolygas és kdszontés teri-

letén vald minimdlis visszaesés jol mutatja,
hogy a vevékiszolgalds terén van még hova
fejlédni, és folyamatosan sziikség van a te-
rilet gondozésara — tajékoztat a ClientFirst
Consulting Kft.

A vilagatlag a mosolygas tekintetében 83
szazalék, az idvozléseket vizsgdlva 87 szaza-
lék Vilagszinten 56 szazalék kapott ajanlatot
egyéb termék megvasarlasara, szolgéltatas
igénybevételére pedig a tizenkettedik al-
kalommal - az elvégzett kutatas szerint.
A mosolygads és Udvozlés tekintetében a
tavalyi évhez hasonldak az eredmények, a
kapcsolt értékesités — mely a kezdetek ota
a legalacsonyabb mutatéval bir —a 2004-es
elsé felméréshez képest 14, tavalyhoz képest
pedig 3 szazalékos javuldst mutat. Jelentds
kilonbségek vannak azonban az egyes féld-
részek, orszagok és ipardgak kozott
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In 2015 Hungarian shop assistants
were smiling a bit less — a 77 percent
ratio was measured - that in the
previous year (81 percent), but they
welcomed customers in 91 percent of
cases — revealed a G1-country mystery

% Hungarian shop assistants were smiling less last year

shopper survey that examined more
than 1.1 million cases. In recommend-
ing products and services, Hungarian
shop assistants’ score was 52 percent,
which was an improvement from
the performance of previous years.

Hungary's overall performance put
the country in the middle of the rank-
ing — informed ClientFirst Consulting
Kft. The world average is 83 percent
in smiling and 87 percent in saying
hello./

Noi

Vezetoi Forumot tartott

a UPS Budapesten

A UPS Magyarorszag - a vilag vezeté logisz-
tikai cégének hazai leanyvallalata — meg-
tartotta elsé N&i VezetSi Forumat Budapes-

ten. Kulonbdzd ipardgak néi vezetdi vitattak
meg a vallalati vezetokrél alkotott képlket a
mai gazdasagi, Uzleti életben. A témdk kozt
szerepelt, hogy mit tehetnek hozza a néi
vezetdk a cég mikodéséhez, milyen ne-
hézségekkel kell szembenéznilk, és hogy

valtozhatnak ezek a j6vében. Jim Kearney,
a UPS magyarorszégi orszagigazgatdja (ké-
plinkdn) beszédében elmondta, hogy a ndk-
nek még mindig tébb nehézséggel
kell szembenéznie az Uzleti életben,
mint férfitarsaiknak.

- Ugyanakkor a UPS-hez hasonlo
cégek segitenek a dolgozoik fejlé-
désében, és a néi munkatarsaknak is
egyenlé esélyeket biztositanak a ve-
zetéi karrierutjukon - tette hozza.

A kerekasztal minden résztvevdje
egyetértett abban, hogy a nék és a férfiak
egyforman jo vezeték lehetnek, sét a veze-
t&i diverzitas révén a cégek elésegithetik a
folyamatos megujulast a kilénbozé tipusd
gondolkoddasmaddok, dtletek és képességek
révén./

& UPS organised a Female Executives Forum in Budapest

UPS Hungary — the Hungarian affiliate of the world's
leading logistics company — organised their first Fe-
male Executives Forum in Budapest. Participants from
various industries were discussing leadership issues and
how women in the management can contribute to the

success of companies. UPS Hungary managing director
Jim Kearney spoke about how women have to face more
difficulties in the business sector than men, adding that
UPS ensures there is a level playing field for female em-
ployees. //
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Vezess
Coca-Cola
gyarat!

Virtualis Coca-Cola gyérat irdnyithatnak az
idén 20. Alkalommal megrendezésre keriilé
orszagos Didk Menedzsment Bajnoksag
résztvevoi.

A kilénleges jatékban résztvevéd egyete-
mistaknak és foiskoldsoknak cégvezetdként
kell az értékesitést és a termelést érintd, k-
|6nboz6 stratégiai kérdésekben dontéseket
hozniuk, szem elétt tartva a megtérilés és
nyereségesség kérdéseit is.

2016

,A Coca-Cola HBC Magyarorszag tobb mint
15 éve foglalkozik palyakezdé fiatalok ta-
mogatasaval. A zért tdmogatjuk a Didk
Menedzsment Bajnoksagot, mert fontos-
nak tartjuk, hogy a jové vezetdi valos Uzleti
tapasztalatot szerezzenek, miel6tt élesben
is elkezdik munkdjukat” - mondta el Toth
Valentin, a Coca-Cola HBC Magyarorszag
kommunikaciés igazgatdja.

|- = ik

A nagyvallalat,Nyiss a sikerre!” elnevezé-
sl vezetd-utanpotlas programja két évre
biztosit tanulasi- és munkalehetéséget
frissdiplomdsok szamara éles Uzleti kor-
nyezetben. A program sikerét bizonyitja,
hogy ma harom, eredetileg gyakornokként
csatlakozd fiatal palyakezdé Ul igazgatoi
székben a nagyvallalatnal. /

N 2

4 Be the director of a Coca-Cola
factory!

Participants of the 20" Management Championship for
Students can become the director of a virtual Coca-Cola
factory. Coca-Cola Hungary supports the championship,
which is organised for university and college students, be-
cause they want young talents — future managers — to ac-
quire real-life experience in business life, informed Valentin
Toth, communications director at Coca-Cola Hungary. /
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Megsziint a Tesco Mobile

Aprilis elsejétél Uj eléfizetést
nem kotnek, 16-tol pedig a Vo-
dafone-ba olvadnak be a meg-
lévé Tesco Mobile eléfizetdk —
der0l ki a meglévé tgyfeleknek
kildott tajékoztatobol.

TESCO

A S S —

mobile

A Tesco Mobile 2011-ben ala-
kult a Vodafone-nal kdzdsen,
virtudlis mobilszolgaltatoként.
A szolgaltatds 2012 marciusa-
ban indult, az el6fizeték egye-
di, 31-es hivdszamot kaptak.
ATesco mar 2015-ben kivonult

a szolgdltatds mogul, kilono-
sebb hirverés nélkdl, igy a szol-
galtatds mar akkor a Vodafone
birtokdba kertlt. A mostani
lépés logikus a Vodafone ré-
szérdl, aki nem szeretné kilon
kezelni el6fizetdit.
Magyarorszagon tébben is
probalkoztak virtudlis mobil-
szolgéltatast inditani, am a
Magyar Posta és Vodafone
Postafon, illetve a Telenor éltal
inditott Red Bull Mobile, majd
a djuice prébalkozasok mind
kudarcba fulladtak. Jelenleg a
Lidl Blue Mobile és a UPC Mo-
bile étezik virtudlis mobilszol-
géltatasként //

& No more Tesco Mobile
As of 1 April Tesco Mobile
doesn’t accept new subscrib-
ers and from 16 April existing
subscribers  become  Voda-

fone customers. Tesco Mo-
bile, a virtual mobile service
was launched in March 2012
in cooperation with Voda-

fone. Tesco backed out from
the service already in 2015
and since then it has been
managed by Vodafone only./

Appal iranyitott bolt

Egy eladd nélkdli, mobiltele-
fonos alkalmazas segitségével
irdnyithatd boltot nyitott egy
szemfules vallalkozd a svéd
Viken varoskédban. Az Uzlet aj-
taja az alkalmazas segitségével
nyithatd, a bevasarlokosarba
tett termékeket ugyancsak a
mobilos appon kell bejeldIni
mint megvasarolt terméket. Ha
végeztink a vasarlassal, ugyan-
csak az alkalmazas segitségével
fizethetlink — és még jol is ja-
runk, mert csak hénap végén
vonja le szamlankrol a vasarlas
Osszegét.

Az alkalmazasnak kdszonhetéen
a tulajdonosnak azonnali rélatasa
van, hogy milyen termékekbdl
kell Ujbdl rendelnie. Nyilvanva-
16, hogy a polcokat ember tolti
fel druval és a becsuletességrél
hires svédeknél is a boltba sze-
relt kamerdk sora csokkenti a
lopdsok szamat. Rdadasul maga
a tulajdonos a bolt felett lakik,
igy azonnal reagalni tud, ha va-
lami baj lenne az Uzletben. Az
allanddan tizemeld boltot féleg
a fiatalok kedvelik, az id6sebbek
meg a tobbi, eladdval miikodd
boltok kézil vélaszthatnak //

& Smartphone app runs store

In a small Swedish town
called Viker there is a gro-
cery store where no em-
ployee works: it is run by a
smartphone app. Custom-
ers are required to register
for the service and down-

load a smartphone app,
which they can then use to
unlock the door and scan
items they wish to buy. At
the end of each month the
app sends out an invoice
to charge users for their

purchases. Running the
store does require a little
bit of human involvement,
though: when inventory
starts getting low, restock-
ing needs to be done man-
ually. 7/

Figyeljuiink a zsarolo virusokra!

A ransomware-k vagyis a zsarolévirusok ko-
moly karokat okoznak a vallalatoknak nem-
csak vildgszerte, hanem Magyarorszagon is.

az illeté nem fizet 189 dollart a PC Cyborg
véllalatnak Ez a virus az informatikai rendsze-
rek fejletlensége miatt nem volt sikeres.

Az elsé modern sikeres virus a 2013-ban

A mogotte allo orosz hackercsapatot 2014
augusztusaban tartoztatték le, addig 3 mil-
lio dolldryi valtsagdijat (827 millié forint)

szedtek dssze.

A magyarorszagi iro-
dat tobb éves szlinet
utan Ujra nyitd Trend
Micro regionélis
tgyfélmenedzsere,
Barany Zsolt szerint
a magyar eseteket
nem ismerjik, mert
a cégeknek nincs je-
lentési kotelezettsé-
guk egy-egy tdmadas
esetében. Az EU tervezett direktivdja szerint
itthon is kdtelezé lesz az eseteket ismertetni,
bizonyos intézmények esetében — gy mint
a pénzlgyi szervezeteknek, allami intézmé-
nyeknek.

Az els¢ ismert zsaroldvirus az 1989-ben meg-

e
ek

Barany Zsolt
regionalis tigyfélmenedzser
Trend Micro

Aransomware virusokkal szembeni
védekezés nehéz, de nem lehetet-
len. ATrend Micro szakértéi szerint
mindenképp készitstink adataink-
rél biztonsagi masolatot, és tesz-
teljik az adatok helyredllitdsanak
hatékonysagat Ha a zsaroldvirus
titkositotta adatainkat, akkor le-
gyen honnan visszaallitani éket.
Ha megtortént a témadas, ak-
kor a lehetéség szerint ne fi-
zessUink véltsagdijat, mert en-
nek hatédsara Ujabb és Ujabb
tdmadasoknak tesszik ki
magunkat. Tartsuk naprakészen a rend-
szereinket és alkalmazasainkat! Amint

jelent,AIDS", vagy mas néven ,PC Cyborg”
tréjai volt, amely azt jelezte a felhasznaldk-
nak, hogy lejart az egyik szoftverének licen-
ce, titkositotta a fajineveket a merevleme-
zen, és ezt mindaddig nem oldja fel, amig

frissités érkezik egy-egy szoftverhez,

toLocker, az elsé olyan
zsarold program, amely
nem csupan a rend-

szert zarolta, de a fajlokat is titkositotta.

minél hamarabb telepitsik azt a tel-
jes vallalati infrastruktdraban, hogy
ne hasznalhassak ki a nem naprakész
| szoftverek sérlilékenységeit a hackerek. 7/

& Beware of ransomware!

Ransomware can cause great damage to
companies in Hungary too. According to
Zsolt Barany, regional key account manager
of Trend Micro, we don't know about Hun-
garian cases only because companies don't

have a reporting obligation. The European
Union is drafting a directive that would
make it mandatory for certain institutions
(e.g. financial and state in institutions) to re-
port if a ransomware attack occurs. It is very

difficult to protect computers and networks
from ransomware infection, but it isn't im-
possible. Trend Micro’s experts recommend
making backup copies of files and testing
the efficiency of data recovery tools. If an

attack takes place, the worst thing to do
is paying the ransome because then more
attacks are likely to follow. Companies’ IT
systems and software must be updated reg-
ularly! 7/
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E-kereskedelem testkozelbol

Kozel 1500 résztvevovel és tobb
mint 40 kiallitoval startolt

el marcius 24-én az elso
alkalommal megrendezett,
budapesti eCommerce Expo.

A rendezvényen ot szekcioban
folytak az eloadasok.

A résztvevok rengeteg
gyakorlati tudassal felvértezve
mehettek haza a rendezvényrol.
Az esemény médiapartnere volt
a Trade magazin.

ecommerce

sufoldsig megtelt az elsé alka-
Z lommal megszervezett budapesti
eCommerce Expo, melynek a f6
tdmogatodja a webes bolti megoldésairdl
ismert Shoprenter volt. A rendezvényen 6t
szekcioban folytak a sok gyakorlati tudast
tartalmazo eléadasok: webdruhdz-inditas
és home business, marketing és vevdszer-
zés, konverzio és lojalitas, globalis és offli-
ne, ndvekedés és automatizalds. A szekciok
kozott nagy volt az atjaras, igy az egyes
eléadasok végén igazi népvandorlas ala-
kult ki a kilonbodzé termek kozott.
A nap Horvath Attila, a Budapest Metropo-
litan Egyetem docensének eléaddsaval kez-
dédott, aki azokat a szerepkdroket sorolta fel,
melyekben egy webshop lzemeltet6jének
mind-mind jél kell teljesitenie. Egy webes
keresked6nek a tartalommarketinges, jo-
gész, designer, webfejlesztd és konyveld tu-

Zsufolasig megtelt az els6 alkalommal megszervezett
budapesti eCommerce Expo

déasanakis a birtokdban kell lennie. Nem azt
jelenti, hogy mindezeket a szakmakat el kell
sajatitania a maguk mélységében, de ahhoz,
hogy munkatdrsai teljesitményét megfele-
|6en értékelhesse, valamilyen szinten ezek-
hez a kérdésekhez is értenie kell.

A webaruhaz nem vész el,
csak atalakul

A kovetkezd el6adas egy kerekasztal be-
szélgetés volt, ahol Csupor Erik a Moto24hu
képviseletében, Bégel Gyorgy, a CEU egye-
temi tanara és Heller Gabor, a Bonusz Brigad
alapité-tulajdonosa beszéltek az e-kereske-
delem jovéjérdl. A résztvevék szerint a web-
aruhazak mai formajukban atalakulnak, és
csak azok a boltok életképesek, melyek szol-
géltatasai egyszerlek, gyorsak, de legféképp
kiérdemelik a vasarlok bizalmat. Csupor Erik
megladtasa szerint a klasszikus e-kereskede-
lem véltozik: jelenleg smart commerce-rél
beszéliink, ahol a smart shopperek a fésze-
replék A webkereskedelem lényege, hogy
barmilyen eszkdzrél, mindig elérheté mo-
don kell a vasarlok felé szolgaltatni.

Heller Gabor szerint az e-kereskedelem
annyira a hétkdznapok részévé vilt, hogy
a jovében mar nem is érdemes megkulon-
boztetni a hagyomanyos kereskedelemtdl
— jelenleg a hatarok eléggé elmosdédnak,
hiszen az interneten gyakran csak tajéko-
z6dunk és a fizikai boltban vasaroljuk meg
a terméket, vagy forditva, megnézzik az
aruhdzban és a neten rendeljik meg a ki-
valasztott terméket.

B&gel Gyorgy szerint a biztonsag a kulcs-
576, amikor az internet és a webdruhazak
jovojérdl beszélink. Pér év alatt minden
targy az internethez csatlakozik, és minden
egyes eszkdz egy potencidlis tdmadasi fe-
lGletté valik, igy tobbszor is megfontoljuk,
hogy kire bizzuk szemé-
lyes adatainkat a neten.
Minden, a webkereske-
delem teriletére belép-
ni szandékozd szamara
rendkivil vonzo, hogy
kétszadmjegyUl a nove-
kedés ezen a terlleten,
és a ndvekedés par évig
még eltart.

A magyar piac érdekes-
sége, hogy a magyar
nyelv. megvéd ben-
ninket, emiatt a helyi
webkereskeddk erések

tudnak lenni, a most indul¢ felvasarla-
soknak koszonhetéen pedig helyzetik
konszolidalt lesz. Egyébként a nem hely-
hez kotott webkereskedéseknek eurdpai
versenytarsakkal kell szamolniuk. Csupor
Erik meglatasa szerint a globdlis jatékosok,
mint az Amazon vagy eBay, azért marad-
tak tdvol Magyarorszagtol, mert magasak
a lokalizacios koltségek, a helyi vasarlderd
pedig nem elég erés, hogy ezt a koltséget
gyorsan kitermelje.

A webdruhdz nem vész el, csak dtalakul
- hangzott a kerekasztal kdvetkeztetése.
A ma indulé webdruhaznak egy specidlis
termékrétegre érdemes ¢sszpontositania.
Figyeljen az Ugyfelek kiszolgaldsara, bizto-
sitson vasarlasi éiményt. Vagy lépjen piacra
egyedi, kivalo otlettel.

Paypal OneTouch
Magyarorszagon

A rendezvényre elldtogatott Matt Komo-
rowski, a Paypal Ko-
zép-Kelet Eurépaért
felelés értékesitési
vezetdje, aki a glo-
balis kereskedelmi
lehetéségekrdl tar-
tott eléadast.

A Paypal sajat felmé-
rése szerinta nemzet-
kozi webes vésarlok
nagy része ruhazati
cikkeket, cip6t és elektronikai eszkdzoket
vasarol. A vasarlok tobbsége (50 szézaléka)
azért fordul a nemzetkdzi webaruhazakhoz,
mert ingyenes a postazas rengeteg termék-
nél. Tovabba fontos szamukra, hogy ezeken
a helyeken biztonsagosan lehet fizetni.
A kulfoldi boltokban azokat a termékeket
keresik, melyeket hazajukban nem taldlnak
meg. A felmérésben szerepld vélaszadok 38
szazalékanak az ingyenes aru-visszakuldési
lehet&ség is igen vonzo.

Az akadalyokrol beszélve, a globdlis értéke-
sitést hatraltatja a magas postai koltség és
a fogyasztd aggodalma, hogy nem kapja
meg az arut, amiért fizetett.

Az értékesitési igazgatd ismertette, hogy
idén vezették be Magyarorszagon is a Paypal
OneTouch szolgéltatast. Lényege, hogy ha
vasarlé egy adott eszkdzon bejeldli, hogy
szeretné a One Touch szolgéltatast hasznal-
ni, akkor fél évig Paypal fizetéskor nem kell
megadnia Ujbdl jelszavat, felhasznalonevét.
A szolgaltatadsnak koszonhetéen a vasarlok

Matt Komorowski
értékesitési vezetd
Paypal
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igy egy kattintassal, masodperc toredéke
alatt tud fizetni a termékért.

Ne fizessiink biintetést

Ormds Zoltan, az internetes jogra szakoso-
dott OrmdésNet Ugyvédi Iroda tulajdonosa, a
Szdvetség az Elektronikus Kereskedelemért
elndke a birsdgok elkertilésének maédjat mu-
tatta be prezentécidjdban. Tandcsa szerint
az is marketingérték-
kel bir, ha kevés az
Ugyfélpanasz, illetve
egyetlen egy hatdsag
sem birsagolt meg -
mindezt tlntessik
fel weboldalunkon
is. A jogi kockazato-
kat csokkentendd,
érdemes az Altalanos
Szerz&dési Feltétele-
ket szakemberekkel megiratni, és nem web-
rél dsszeolldzva 6sszedllitani. A szakemberek
dija 50 ezer forintnal kezdédik Sajat markan-
kat 10 évre 74 ezer forintért le lehet védeni -
az EU-s védjegy dra mar huizésabb, 3000 eurd.
Lehet kérni védjegy-kiterjesztést egy-egy
kiszemelt orszagra, ami sokkal olcsébb.

A fogyasztévédelem relativ alacsony, 100
millié forint bevételig maximum 500 ezer
forint birsagot irhat ki (100 millié forint felett
a birsag a bevétel 5 szazaléka, de maximum
100 millio forint). Az adatvédelmi birsag 20
milli6 forintra emelkedett tavaly oktoberben,
am ez a hatdsdg nem olyan aktiv, mint a
fogyasztovédelem.

A versenyjog szlrke tertlet, mellyel keve-
sen foglalkoznak. Problémat jelent, ha ki-
frjuk weboldalunkra, hogy mi vagyunk a
legolcsdbbak — és ezt nem tudjuk adatokkal
alatdmasztani. Az igyvéd szerint idén a hir-
detések terlletén varhato vizsgalat verseny-
jogi szempontbdl. A szerzédések is kiemelt
kockazatot jelentenek Erdemes a kitbéreket
megjeleniteni benntk, mert csak igy tud-
juk nem teljesités esetében érvényesiteni
jogainkat. A KKV szektorba tartozé webdaru-
hazat izemelteté cégeknek jo hir,hogy elsé
alkalommal nem buntetheték —a NAV és

- I-A
Ormos Zoltan

tulajdonos
Ormés Ugyvédi Iroda

Idén a hirdetések teriiletén varhato vizsgalat versenyjogi
szempontbol - hangzott el a rendezvényen
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a kornyezetkarositasi birsdgok
jelentik a kivétel. Az adatvédel-
mi hivatal értelmezése szerint
6k nem kotelesek mentesiteni
a KKV-kat birsdgaik alol, a SZEK
org kezdeményezte torvényval-
tozassal ezt a birsagot is az elsé
alkalommal nem kotelezék kozé
sorolnak.

A virtualis vadaszmezo
Kétszer nagyobb lett a vasarléi
vadédszmezénk az online piacte-
rek megjelenésével - dllapitotta
meg Torécsik Méria, a Pécsi Tu-
doményegyetem kutatoja. Az
online piacterek mar nem ol-
csésaguk miatt vonzoak, a virtudlis térben
is shoppingolnak a vasarlok A vasarlas olyan
tevékenységgé valt, melyet élveziink, meg-
osztunk masokkal. Kutatdsaik azt mutatjak,
hogy a valsagvasarlobol egy okos fogyaszto
notte ki magat, mely kritikus, elvarasai van-
nak Profi akciévadaszok, akik nem délnek
be az akcid marketingszavanak, tudatosan
elvarnak valamit cserébe azért, hogy egy-
altalan megtiszteli az Uzletet jelenlétével.
A gyermeki jatszas irdnti igény is jellemz6
a mai fogyasztora, jatékra, bulvarra vagy-
nak mindennapos online vasarlasaik sordn
is. A kutatd szerint débbenetes mértékben
jellemzé a vasarlora az dGniméadat, amikor
minden fotdt és tettet igazolnia kell szaz
embernek ahhoz, hogy valamit érjen. A fo-
gyasztoknal kialakult a nemvasarlas is, mikor
a tartdsabb eszkdzoket cserélik, megosztjak,
bérelik. A vizualitds nagyon fontos naluk,
nem hajlandodak hosszu oldalakat elolvas-
ni, egy infografikdn megjelenitett adatokra
van tdrelmuk csupén.

A kosarelhagyas okai

Egy billidrd forint értékU kosarat hagytak el
vildgszerte az internetes vasarlok — derdlt
ki Toth Soma, a Ghostmonitor tarsalapitoja
eléadasabol. A Business Insider adatai sze-
rint a kosarelhagyas mértéke 70-75 szézalék
kozotti. Novekedésének tobb oka is van: a
felhasznalok megtanul-
tdk hasznalni a keresét,
és tajékozddnak, mieldtt
vasarolnanak Az ar-6sz-
szehasonlitd oldalaknak
koszonhetden gyorsan
megtaldljuk a még ked-
vezdbb ajanlatot. Sokan
bevésarlolistaként hasz-
naljdk az internetes va-
sarlast. Ugyanakkor az
arverseny miatt egyre
tobb a rejtett koltség.

Ot szekcioban folytak a sok gyakorlati tudast
tartalmazo el6adasok

Csomag
automatabol
par masodperc
alatt

Bengyel Addam, a csomagautomata-
kat mikodtetd Foxpost Ugyvezetd
igazgatoja sze-
rint az Ggyfélél-
ményt nagyban
meghatdrozza
az a csatorna,
melynek se-
gitségével el-
ér a vevéhoz a
megrendelt aru.
E tekintetben a
forgalmas hely-
szineken mUkddd csomagautomatak
a futdrszolgdlatok méltd versenytarsai,
hiszen mar a rendelés napjan az au-
tomatdba kerilhet a termék, a vasarld
pedig az SMS-ben elkildott kod segit-
ségével, masodpercek leforgasa alatt
juthat csomagjahoz. A rendezvény
helyszinén lehet&ség volt kiprébalni
a csomagautomatat, és valdban, par
masodpercig tartott bepdtydgni mo-
biltelefonunk képernygjérél a kédot,
és maris kinyilt az ajtd./

KA

%4 Parcel from a vending
machine in just a few seconds

Adam Bengyel, managing director of parcel vend-
ing machine operator Foxpost told our magazine
that such machines - if set up in busy places — can
be the competitors of delivery services, because the
ordered goods might be placed in them already on
the day of ordering. Shoppers then receive an SMS
with the code they need to collect their parcels,
which they can do in just a few seconds. //

Bengyel Adam
gyvezetd igazgatd
Foxpost
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A Ghostmonitor fejleszt6i altal megfigyelt
weboldalak esetében gyakran eléfordult,
hogy a regisztracios Urlapot kitolték vasar-
l&s nélktl hagytak el az oldalt. A cégnél
ezutdn elmentették azokat az adatokat,
melyet a vasarlo a regisztracios Urlapon
kitoltott, de nem mentett el (@ magyar tor-
vények értelmében ez a gyakorlat itthon
bintetendd, igy nem csoda, ha a Ghost-
monitort a tengerentulon fejlesztették
ki). A potencialis vasarlénal érdeklédtek
telefonon, hogy hol akadtak el. Apré prob-
lémédkra hivatkoztak az Ugyfelek, ezeket
elharitva 50 szazalékuk megvette a kivant
terméket. Késébb emailben keresték meg
Oket, esetlikben 59 szézalékos lett a kon-
verzio.

Atanulsagok: a weboldalnak érdemes min-
den koltséget el6re tisztaznia, kommunikal-
juk a szallitasi koltséget jol lIathatd helyen,
fejlécben, egyszerUsiteni kell a fizetést (le-
hetdleg regisztracié nélkal) és az tgyfél-
szolgélat elérhetdségét is tlintessuk fel jol
lathatd helyen (ha nem telik rd, hasznéljuk
automata megoldasokat, mint elére megjirt
valaszokat).

Online és offline is

A szinergiak kihasznalasarol, vagyis az online
és offline Uzlet egymast erdsitd hatasairdl
folyt az eszmecsere a nap vége felé tartott
kerekasztal beszélgetésen.

Herr Ménika, a Deichmann cipébolt mar-
keting vezetdje ismertette, hogy az online
cipdbolt 2014-ben indult el, masfél éves elé-
készilet utan, ezzel is erésitve a meglévd
110 offline boltot. A magyar online cipébolt

forgalma sokkal jobb, mint a hasonld nyu-
gat-eurdpai Uzletnek Az online-offline &ru-
hazak kozotti kapcsolat igen szoros: példaul
az online megrendelt és hdzhoz szallitott
terméket az offline boltba lehet kicserélni
vagy visszavinni.

Szigeti Zsolt, a WhiskyNet alapito tulajdonosa
szerint offline Uizlettik 2007-ben indult, azért,
mert Ugyfeleik igényelték Eredeti elképzelé-
stk szerint csak online boltot lizemeltettek
volna. Online megrendelt terméket az offline
boltban vehetik 4t az Ugyfelek, dm tapasz-
talataik szerint a két bolt vasarlokdzonsége
igen eltéré. Mivel egy prémium termékré
van sz6, melyet gyakran érzelmi okokbdl
vasarolnak, az online boltban nehezebb a

digitdlis vilag Z777/4

vasarlot irdnyitani egy dragabb termék felé.
Adam Attila, a Reflexshop tulajdonosa
még akkor inditotta el a kreativ termékek
online nagykereskedését, mikor kotelezé
volt az offline bolt megléte. Szerinte mind-
két szolgaltatasnak jonak, mindséginek kell
lennie a sikerhez.

Nagy Séndor, a G-Roby igazgatoja Ugy vé-
li a két értékesitési forma kozotti dtfedés
igen kicsit: online havi vagy heti bevasar-
last intéznek, és nagy tételben vésarolnak,
offline a mindennapi élethez sziikséges
cikkeket veszik meg. Az online vasarloknak
fontos a hazhozszallitas. A bolti dtvétel le-
hetéségét kindltak Ggyfeleinknek, de na-
gyon kevesen vették igénybe. (x)

A kerekasztal-beszélgetés részvevéi (balrol jobbra): Adam Attila, Reflexshop;
Szigeti Zsolt, WhiskyNet; Herr Monika, Deichmann és Nagy Sandor, G-Roby

N I

% E-commerce up-close

There were nearly 1,500 participants and
more than 40 exhibitors at the very first
eCommerce Expo, held on 24 March in
Budapest. The event's main sponsor was
Shoprenter and participants could listen to
presentations in five sections: launching an
online shop & home business, marketing
& acquiring customers, conversion & loyal-
ty, global & offline, growth & automation.
Work started with the presentation of Attila
Horvath, associate professor of the Buda-
pest Metropolitan University, who spoke
about the roles in which online shop op-
erators have to do well, being many things
from content marketing manager to web
designer.

A roundtable discussion followed, with the
participation of Erik Csupor from Moto24,
CEU professor Gyorgy Bogel and Bonusz
Brigdd owner and founder Gabor Heller,
who were talking about the future of e-com-
merce. Participants agreed that in the future
online stores won't be like they are today, as
only those online shops will stay alive which
offer services simply and quickly, earning
the trust of consumers. Mr Csupor opined

that today smart shoppers play the main
role in what we can call smart commerce.
Mr Heller shared his view that e-commerce
has become a part of everyday life to the ex-
tent that in the future there will be no point
in differentiating it from offline retail - the
border between the two is already blurred
today. Mr Bégel told: when we talk about
the future of online shops, the key thing is
security. Participants concluded that web
shops launched today should be specialists
of something and offer a true shopping ex-
perience.

Matt Komorowski, Paypal's head of sales in
Central and Eastern Europe was also present
at the eCommerce Expo. He spoke about
global retail opportunities and revealed
that according to a survey conducted by
Paypal, 50 percent of customers shop in
international online stores because of the
free delivery of many products and because
payment is safe. The sales director told they
had launched the Paypal One Touch service
in Hungary this year.

Zoltan Ormos, the owner of OrmdsNet Law
Firm that specialises in online law and pres-

ident of the Electronic Retail Association,
spoke about how online shop operators can
avoid having to pay fines. Up until a sales
revenue of HUF 100 million the maximum
fine that can be imposed by the consumer
protection authority is HUF 500,000 (above
a sales revenue of HUF 100 million the fine
can be 5 percent of the revenue, but max-
imum HUF 100 million). Last October the
data protection fine was increased to HUF
20 million.

Maria Tordcsik, a researcher from the Uni-
versity of Pécs told that it isnt low prices
with which online stores attract shoppers
today, people now enjoy the process of
shopping online the same way as in a mall.
Shoppers are now smart and critical, with
lots of expectations. Visuality is very impor-
tant to them: they refuse to read long texts,
they want data in the form of infographics.
Ghostmonitor co-founder Soma Toth re-
vealed that according to data from Business
Insider, the proportion of abandoned carts
is 70-75 percent in online shopping. One
of the reasons behind this is that by using
price comparison websites online shoppers

can quickly find better offers. Ghostmonitor
has found that in many cases shoppers reg-
istered on a website but left without buying
anything. When they were called later they
told that small problems made them leave.
After the company solved these 50 percent
of customers purchased the product they
had originally intended to buy.

At the end of the day there was a roundta-
ble discussion about the synergies between
online and offline channels of retail. Mdnika
Herr, head of marketing with Deichmann
told that they launched their online shop in
2014 in Hungary. Sales are much better than
in the online shops of Western European
countries. WhiskyNet founder Zsolt Szigeti
revealed that they only opened a physical
store in 2007 because customers demanded
it. Reflexshop owner Attila Adam launched
the online wholesale business of creative
products when it was still mandatory to
have an offline unit too. G-Roby director
Sandor Nagy told that their customers tend
to do their big monthly or weekly shopping
online and buy the few goods they need

every day offline. (x)
201675 D)
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Bennfentes

A POPAI Magyarorszag Egyesdlet, idei masodik talalkozéjara
2016. marcius 10-én 15 ératél az ERSTE Bank székhdzaban kerdlt
sor. ERSTE - A pénziigyek lehetnek egyszertek is cimmel Szabd
Andrea, az ERSTE Bank Marketing és Kommunikaciés lgazgato-
ja és kollégai, Réz Henrietta és Varga Szilvia tartottak eléadast.
A délutén folyamdan az ERSTE Bank rebranding folyamataba
nyerhetlink betekintést az Uigyfélkutatasra épitett fivki Ugyfél-
élmény Uj koncepciojatédl a bankfivkokban vald megjelenésig.
Ha On is szeretne csatlakozni a POPAI zart forumahoz, az eladas-
helyi kommunikaciés szakma hivatalos Egyestletéhez, kérjik,
latogasson el a www .popaihu oldalra, vagy kérjen informéaciot
az info@popaihu vagy az info@trademagazinhu cimen. //

# Insider

POPAI Hungary Association members met
for the second time this year on 10 March
2016 at the ERSTE Bank headquarters in Bu-
dapest. ‘ERSTE - Finances Can Also Be Man-
aged Easily’ was the title of the presentation
by Andrea Szabo, director of marketing and

communications at ERSTE Bank and her
colleagues Henrietta Réz and Szilvia Varga.
If you would like to join POPAl's mem-
bers-only forum, please visit www.popai.hu
or ask for information at info@popai.hu or
info@trademagazin.hu.”/

Nézzik, mit tartanak fontosnak a hatodik kontinens felsé tizez-
rébe tartozd gazdagok messze az eredeti hazajuktol.

1. Az id6 luxus

Az id6 azt jelenti szamukra, hogy mindségi idét tolteni a csa-
laddal, azaz luxus a mindennapokban. Ezért megoldasokat ke-
resnek arra, melyekkel ezt az értékes idét megmenthetik, és
lehet&ségeket keresnek a valédi kapcsolatok fenntartdsara.
2.Kézmdlvesség a markanéyv felett

Dolce & Gabbana és Loro Piana biztositja a kulcsfontossagu
alapdarabokat gardrébjaikba. De ezen tul mar nem markatuda-
tosak Sokkal fontosabbak a részletek, a kivitelezés és a minéség.
Emellett a befektetett munka az érték, nem csak a markanév.
3. Az egyediség preferalasa

A gazdag utazok szeretik, ha a dolgok egyediek, emlékezetesek
és potolhatatlanok Kertlik a megdicséilt tomegpiaci terméke-
ket, amelyek csdkkentik a luxus marka élményét.

4. Elmény mindenekfelett

Ez nem a szép ruhdkat és a draga szallodakat jelenti szamukra.
Ez képesség arra, hogy lathassa és élvezhesse az épitészeti al-

Ujra magyar siker a 2016 Global Awardson

A BEFLEX Zrt. palyazata a 2010-es emlékezetes gybzelem utén
idén ismét sikert aratott a nemzetkdzi point-of-puschase szak-
ma versenyén. A Nespresso szamdra készitett digitalis interaktiv
hostess pult a Sales Promotion kategéridban kapta meg a leg-
jobbaknak jaro kitintetést.

Az ARE.| POPAI a 2016 Global Awards gy&zteseit marcius 23-an
Las Vegasban, a GlobalShopon mutatta be. A POPAI Awards
versenyek manapsdg 36 orszagban futnak vildagszerte. A z idei
megmeérettetésen 10 orszag tobb mint 50 displaye kozil valasz-
tottak ki a legkivalobbakat.

- Ha valaki megnyer egy dijat a sajat orszagaban, az a kivalo
min&ség jol megérdemelt elismerése. Nevezni a vildg minden
tajarol érkezé legjobbak versenyére, és azt befejezni a dobogd a
tetején. Ez szamit igazan kiemelked® teljesitménynek — mondta
Steven Weiss, az ARE | POPAI vezérigazgatoja.

Gratuldlunk a BEFLEX csapatanak, hogy ismét dregbitették a
magyar kreativitas és POP szektor szakmai hirnevét! /

kotésokat és egyéb mUvészeteket /

& The luxury of the sixth continent’s upper ten

thousand

According to data from World Travel
Monitor, there was an 48-percent in-
crease in luxury travel in the last five
years. The Global Luxury Travel Trends
report has revealed that the importance
of luxury hotels is increasing in the field
of investment and luxury good sales are

growing the fastest in the Near East and
in certain countries of Africa, followed
closely by China. What is important for
the sixth continent’s upper ten thousand?
1. time is a luxury, 2. A rtisan joins branded
goods, 3. uniqueness is valued, 4. suprem-
acy of the experience. //

A tipografia globalizacioja

A kommunikacio gyors terjedése a nyomtatott és digitdlis plat-

formokon mindkét oldalrdl
egy idében tdmadta meg
a tipografia iparagat. Nap,
mint nap hasznélunk olyan
alkalmazasokat, mint pél-
daul a Google Translate
vagy a Chineasy, amelyek

gyors megoldésokat kindlnak a nyelvi korlatok azonnali athida-

%2016 Global Awards: Hungarian success

BEFLEX Zrt's digital interactive hostess
stand for Nespresso won in the sales pro-
motion category at the A.RE. | POPAI 2016
Global Awards. The winners were unveiled
at the GlobalShop trade show in Las Vegas

on 23 March. POPAI Awards competitions
are organised in 36 countries and this year's
best displays were selected from more
than 50 entries submitted by 10 countries.
Congratulations to the BEFLEX team! //

A hatodik kontinens felso tizezrének luxusa

A World Travel Monitor adatai szerint a luxusutazasok 48%-0s no-
vekedést mutatnak az elmult 6t évben.

A Global Luxury Travel Trends jelentése alapjan andvekvé keres-
let hatdsara jelentés mértékd beruhazasok indultak, amelyben
nagy hangsulyt kapnak a luxusszéllodak.

lasdra. Ezek a valtozdsok a design vildgat is megihlették. A z Uj
generacios dizajnerek Uj bet(iformdtumokat terveznek, amelyek
tullépnek a hagyomanyos tipusokon. Utdnozzak az érzelmeket
atlépve ezzel a verbdlis nyelvet.

- Ez Uj lehet6séget biztosit, hogy atfogja a fogyasztdkat a ki-
|6nboz6 régidkban és bizonyos fokd kulturdlis empdtiara és
megértésre késztesse Sket — mondta Stewart Devlin, a The Type
Directors Club munkatérsa./

% Globalisation in typography

The rapid spreading of communication
on both print and digital platforms is a
challenge to the typography industry.

New-generation designers create new
font formats, which aren’ like traditional
font types. /
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Ki képviselje hazankat kovetkezo
POPAI Global Awards vilagversenyen
Diisseldorfban?

Kire szavaznak legtdbben Tﬂmlcén
a hazai FM(G-szakma vezetdi?

Kik lesznek a hetedik magyar PQPM Awards
POP-verseny kategdriagyoztesei?

A POPAI Magyarorszag Egyesiilet idén is csatlakozik a nemzetkdzi POPAI Awards
rendezvénysorozathoz és ismét meghirdeti a vasarlashelyi eszk6zok hazai verse-
nyét. A nevezett eszk6zok a tapolcai Business Days id6tartama alatt a konferen-
cia helyszinén keriilnek killitasra és zstrizésre.

A nyertesek indulhatnak a kovetkez6 POPAI Global Awards vildgversenyen,
ahova az 6sszes helyi POPAI Awards gy6ztes meghivast kaphat, az ottani gy6z-

tesek pedig bekeriilhetnek az alapitd észak-amarikai POPAI online galéridjaba
igy duplan kaphatnak nemzetkozi publicitast.

Tovabbi informacio: POPAI Magyarorszag Egyesiilet, Katai lldiko fétitkar,
telefon: (+36 70) 3275-103,

email: ildiko.katai.popai@gmail.com, honlap: www.popai.hu

Most alkalma nyilik
minden POP-tervezdnek,
POP-gyartonaka
megmérettetésre!

Nevezzen a Magyar POPAI Awards
POP-versenyre, és maris
|athatésagot, ismertséget,
kapcsolatokat szerezhet! :
Iparagtol fiiggetleniil ‘Uﬁl‘jlflk

a legjobb dtletek, megoldasok
bemutatasat.

A kis méretii eszkozok iden

is kiilon kategoriaban
versenyeznek!

Figyelem! Varjuk mobil,
online, digitalis kampanyok
jelentkezését s.

-

Szervezo
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Ertelem vagy érzelem? (2. r¢sz)

Tudositasunk masodik részét
olvashatjak a februar 18-an
megrendezett, a Trade
Marketing Klub és a POPAI
éves ,Szerelmem a trade
marketing” elnevezésii szakmai

rer r

konferenciajarol, amelynek
zarasakeént keriilt sor

»Az Ev Trade Marketingese”
és ,,Az év Trade Marketinges
Csapata” dijak atadasara.

z egynapos konferencia eléada-
sainak fokuszaban ezuttal az érzel-
mek alltak és az emodcidk vasarlasi

folyamatokban bet6ltott szerepét vizsgal-
tak a résztvevok.

Milyenek az érzelmek

atlag feletti 1Q-nal?

Az eléadasok sorat Balanyi Bibidna, a Mensa
International elndke nyitotta, aki azt mutat-
ta be, miben kilén-
bdznek az dtlagon
felUliintelligenciaval
rendelkezék vasarla-
si szokésai az tlagos
fogyasztoktol. Impul-
zivak a vasarlék, vagy
inkdbb a logikéra ta-
Balanyi Bibiana maszkodnak?

elnok Az 1946-ban Anghé—
Mensa International ban alapl'tott nem-
zetkdzi egyestilet célja, hogy 6sszefogja a
magas intelligencidju embereket, tekintet
nélkdl korukra, nemukre, szarmazasukra
vagy tarsadalmi helyzetikre. ElImondhatd,
hogy a Mensa tagok kozétt szignifikdnsan
tobb az informatikusok, tanarok, didkok

és mérnokok szama, de szobafestd, gyé-
mantcsiszold és pildta is taldlhatd kdztik
A magyar Mensa tagjainak 70%-a zommel
20 és 40 év kozotti, nagyvarosban él6 fér-
fi. Jellemz6 rajuk, hogy két vagy hdrom
gyermeket szeretnének, szinte dllanddan
elérhetdk online.

Avalaszt arra, hogy miben kiildonboznek a
magas |Q-val rendelkezé emberek vésarlasi
szokasai az atlag emberétdl, azt egy 485
valaszado altal kitoltott nem reprezentativ
kérdéives kutatas alapjan tudhattuk meg.
Elmondhato, hogy a magyar Mensa tagok
nagyvarosiak, 61% férfi és 39% nd. A piac
alapvetéen nem rajuk van kitaldlva, pedig
az 4tlagnal magasabb jovedelembdl gaz-
dalkodnak (32%: nettd 300 ezer folott, 20%:
200 ezer folott). Inkabb a bevaltat keresik,
kozepesen kisérletezék vésarlasaik sordn.
Imadnak online vasarolni, 80% vasérol in-
terneten keresztil, viszonylag nagy gya-
korisdggal, elsésorban mdszaki cikkeket
és konyvet. De igy veszik meg a koncert,
szinhdz és mozijegyeiket is illetve utaza-
saikat is innen intézik Fontosnak tartjék az
arfekvést, a mindséget és a megbizhato-
sagot. Azért vasarolnak, mert szikséguk
van az adott termékre, és, hogy megju-
talmazzak magukat. 52% készit bevasarlo
listat, és nagyon ritkdn vesznek nem ter-
vezett, ,folosleges” dolgot 40% soha nem
érez lelkiismeret furdaldst a vésarldsai miatt.
Fontos, hogy 90% nem venné meg hitelre
a terméket, csak azért, mert megtetszett
neki. A vasarlas dltaldban: 60%-nak élvezet,
40%-nak kinszenvedés, 70%-kal el¢fordult,
hogy megvasarolt valamit csak azért, mert
akcids volt. Sajat bevallasuk szerint racio-
nalisan vasarolnak, és elézetesen alapo-
san informalodnak Reklamok tekintetében
vagy a humoros, 6tletes reklamokat sze-
retik, vagy pedig egyaltalan nem érdeklik
Oket a reklamok.

Az érzelmek haszna

a kommunikacioban

Iglodi-Csatd Judit, az Orszagos Keres-
kedelmi Szévetség alelndke Falak vagy
ablakok? cimU el6adésban az érzelmek
kommunikécidban
betoltott szerepérdl
és hasznossagarol
beszélt.

Kiemelte a szavak jo
megvalasztasanak
oridsi jelentéségét hi-
szen, ha megfeleléen
hasznaljuk, akkor azok
ablakokat, Uj tavlato-
kat nyithatnak meg
eléttink Megerdsit-
hetik Gzeneteinket, pozicidba helyezhetnek
embereket, markékat Ha azonban masként
hasznaljuk 6ket tudatosan vagy tudattalanul,
akkor falakként is mukodhetnek

Nagyon fontos, hogy az informacié at-
adas sordn milyen érzelmeket kozveti-
tink A szébeli kozlés egy szolgéltatés
vagy termék esetében nem elégendé.
Mindenki tébbet szeretne dtadni puszta
szondl, tartalomnal, ami az 6 termékéhez
vagy szolgéltatdsahoz kapcsolddik Sziikség
van valami pluszra, amiért odafigyelek az
Uzenetre vagy adott esetben a rekldmra.
Nem véletlendl hasznalnak szép képeket
és szerepeltetnek gyereket és kutyakat a
reklamokban. Mindenképpen kell a meg-
hokkentés, a kizokkentés élménye, mert az
ily médon kivaltott érzelmeknek nagyon
erés aktivald ereje van. Erzelemmentes
kommunikacié nem létezik

A hivatalos kommunikatorok, szévivék
megszolaldsaik esetén egy vallalatot, szer-
vezetet vagy egy markat képviselnek. Eb-
ben az esetben kihivast jelent megtaldini
azt a hatart, hogy hol valik el egymastdl a
személyes és a vallalati szféra. Nagyon fon-

Iglodi-Csato Judit
tarselnok

Orszagos Kereskedelmi
Szovetség



tos, hogy a beszélé mindig lépjen egyet
hétra az adott beszélgetési szituacidban,
és probdlja magat fuggetleniteni a ma-
sik fél feld| érkezé érzelmektdl. Induljon ki
sajat magabdl, és probaljon egy nagyon
nyugodt, tudatos helyzetbdl ratekinteni a
szituaciora.

A Coca-Cola szlogenjei, hozta fel példa-
nak, 1886 ota folyamatosan valtoztak, hlien
tukrozve, hogy a vallalat mikor, mit probalt
Uzenni a markajarol. A 80-as évek elején
az érzelmeket kifejezé tizenetek dominal-
tak, de a Cola 2015-re rajott arra, hogy az
emberek elképesztéen szeretik a markat,
mindenki tud vele azonosulni, de ennek
ellenére a fogyasztas csokkend tendenci-
at mutatott. A marketinges hattérrel ren-
delkezé Uj igazgatd dontése nyoman Uj
rekldmjaikban visszatértek a termékhez,
és olyan szavakat és képeket hasznalnak,
amely fogyasztasra 6sztondz.

Tudom, hogy mire vagysz!
A délutan az orszag mésodik legnagyobb

drogéridja, a Rossmann Uj imazs-kommuni-
saval folytatodott.
Varga Anita, a Ross-
mann marketing
vezetdje elmondta,
hogy 2014-re a Ross-
mann Magyarorszag
Kft —180 Uzlettel, egy
orszagosan ismert,
ar-érték arany te-
kintetében kiemel-
ked&en jol teljesitd marka lett a drogéria
szegmensben, amely a versenytarsahoz
képest szélesebb szortimenttel és alacso-
nyabb &rakkal bir. Ismertette, hogy az em-
berek fejében ennek ellenére mégis volt
egy beégett kép az Uzletlancrél. Alapvetéen
arctalan, konzervativ, merev, inkabb az id&-
sebb korosztaly kérében és vidéken népsze-
rd markanak tartottak Problémat jelentett,
hogy a fiatalokat nem tudtak jol megszolita-
ni, és hidba modern a méarka, ez a jellemz6
nem volt hozzatérsitva a fogyasztok sze-
mében. — Az Uj kommunikacié célja volt,
kiemelni, hogy a Rossmann egy modern,
fiatalos megujuldsra képes drogéria, széles
valasztékkal és sok Ujdonsaggal. A drogé-
ria valasztékaval és Uzleti hangulataban is
képes megszolitani a kozmopolita, trendi,
fiatal felnétteket és csalddokat, igényeiknek
magas szinten megfelel.

A probléma megoldasara meghdkkentd
és emlékezetes megolddsokat kerestek.
Véqlis a Mi kell a nének? — koncepcio
mentén indultak el. Az Uj megkdzelités ki-
induldpontjét az jelentette, hogy sokféle

Varga Anita
marketingvezetd
Rossmann

A trade marketingések legnagy

né létezik, eltérd vagyakkal, igényekkel és
stilussal Egy dolog azonban kdzds bennik:
tudjak, mit varnak az élettél.

A filmben egy férfi gondolatait halljuk a
nékrél, aki azon tépreng, vajon mi kell a
nekik. A reklamban szereplé Arpa Attila
a 40-es, igényes, dpolt, sarmos, lazan ele-
gans férfit testesiti meg, aki megoszto sze-
mélyiségével és vagany, macso stilusaval
merész f¢szereplé-valasztasnak bizonyult.
Azonban a kiemelked&en pozitiv vissza-
csatoldsok és az utébbi két év bevételei is
azt tUkrozik, hogy végul megérte kockaz-
tatni. Kdvetkezé lépcsdként a gyermekek
igényeire fokuszalva indult el a Rossmano -
babaprogram, majd ezt kdvette a csalddok
szlikségleteit még teljesebben kiszolgéld —
orszagos lefedettséggel rendelkezé-online
drogéria szolgaltatas elinditasa.

Mit ér egy
lovebrand?
Pélfalvi Marta, a Hei-
neken Hungéria Zrt.
Véllalati kapcsolatok
és kommunikacios
igazgatdja eléadas-
ban a markak és az
Y vagy millenniumi
generacio viszonyat
kisérte végig.

A millenniumi generacio a kdzdsségi médi-
aban él, fontos szédmdra a j6 mindségu ter-
mék, és az, hogy jol illeszkedjen a szemé-
lyiségéhez. A korosztaly szamara jelentés
szerepe van a tarsadalmi felelsségvallalds-
nak Megvizsgaltak, hogy a millenniumi ge-
neracio, vagyis a mai 18-30 éves korosztaly
top markai, a Nike, az Apple, a Samsung, a
Sony vagy a Target, hogyan viszonyulnak
markaértékben a vildg top 20 mérkajdhoz

L .
Palfalvi Marta
vallalati kapcsolatok és
kommunikacios igazgato
Heineken Hungaria
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2015-ben. Kidertlt, hogy az Apple, a vilag
legértékesebb brandje, a Y generaciondl
csak a masodik helyen &ll. A fiatalokndl a
dobogd felsé fokan a Nike taldlhato, amely
vildgviszonylatban csak 17-edik.

Fontos mutatdszam a lovebrandek pénzbe-
li értéke, mert egy igazi lovebrand sokat tud
hozzétenni a cégértékhez De sok esetben
pont ez teszi sérilékennyé és sebezhetévé.
Hiszen ez a generacié az online platformo-
kon percek alatt tud az egekbe repiteni egy
markat, de akar lerombolni is.

Pélfalvi Mérta ravildgitott arra a tendencia-
ra, hogy a térsadalmi felel¢sségvallalasnal
a markakat platformként hasznaljak Tehat
példaul ma mar nem azt mondjuk, hogy a
Heineken Hungdria egy tarsadalmilag fe-
lel6s vallalat, hanem azt mondjuk, hogy a
Heineken vagy a Soproni egy felelsség-
tudatos marka. Ez egy paradigmavaltas,
mert eddig ezt a vallalati kommunikacio-
hoz kotottik

Ennek pozitiv példdja a Soproni Jolesd
segitség elnevezésy allaskereséket segi-
té programja, amely egyben egy proméciod
is volt. A Heineken legutébbi nagy kam-
panyanak fé témaja a szokasos kotelezd
,201d korokon”tul a felelés italfogyasztas. A
Tancolj tébbet, igyal kevesebbet! — Armin
van Buuren, a vilaghirl holland DJ kozre-
mukodésével — nagyon sikeres volt. Egy
21-35 év kozotti korosztaly kdrében végzett
kutatds szerint manapsag mar,cool”dolog
felelésen fogyasztani! A kontroll fontossa-
ga kiemelt szempont. 97% ugy gondolja,
hogy a tulzott alkoholfogyasztas kdrosan
hat arra, hogy part taldljanak — ezért er-
re épll a Hero kampany. A Bonnie Tyler:
| need a hero cimU dalét feldolgozva a
nékon keresztil szeretnénk befolydsolni
a férfiakat, hogy kevesebbet igyanak. Ez
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egy igazi Ujdonsagnak szamit, hiszen egy
alkoholos cég buzdit erre. De egy bétor,
erés, magabiztos marka ezt megengedheti
maganak, és az eladasokat sem befolydsol-
ta negativan.

Erzelem és értelem a dobogo
csucsahoz is kell

Csongovai Tamas, a Co-op Hungary Zrt. be-
szerzési vezetdje eléadasaban arrdl beszélt,
hogy a Coop mar sok
éve tdmogatdja az
olimpiai csapatnak,
és kifejtette, mit is
tesznek ezért az idei
évben.

Az értelem az emlé-
kek ragasztdja, és az
érzelemis az agyban
lakik, mellyel a vésar-
|6k érzékszerveire
hatva kotédést, ragaszkodast szeretnénk
elérni kereskedelmi vagy Uzleti szempont-
bol Ezt egy lGzletben nem olyan egyszer(
kivitelezni. De mit is tehet ezért egy boltos?
Hiszen itt egyszerre sok, akar zavardan sok
benyoméas is érheti az embert.

A Coop az Osszetett érzelmek felé indult
el Van néhany érzelem, amiket a Coop Uz-
letldinc magéénak érez: hazafisag, egyutt-
érzés, sszetartozas, blszkeség. Ezek azok
a pozitiv, meleg érzések, amelyeket sze-
retnének kozvetiteni. Mindezeknek remek
megtestesitdje az olimpia eszméje. Ezért
a Coop Uzletldnc 1996 6ta a magyar olim-
piai csapat kiemelt tdmogatdja. Az egész

Csongovai Tamas
beszerzési vezetd
Co-op Hungary

felkészllési folyamathoz hozzéjérulnak és
a versenyeken is jelen vannak

Az olimpia pozitiv imidzset képvisel és erés
kozdnség-kovacsold eszkdz, ami a marke-
ting-kommunikacios tevekénységeikben
is felbukkan. A 2012-es olimpia idején, Kild-
junk kozosen egy hajrat Londonbal” - el-
nevezés( kampéanyuk roadshow-ja soran
26 olimpikonnal az orszag 102 helyszinén
3000 boltban szerveztek rendezvényeket.
A vasarlok személyesen talalkozhattak és
beszélgethettek a magyar élsportolokkal.
Erre az élményre épllt egy bolti eszkdzok-
kel is megtdmogatott nyereményjaték ak-
cidsorozat. Emellett személyesen is egy ki-
vansagszalagra irhattak buzdité széveget,
melynek eredményeként 1400 telepllésen
12 km-nyi kivansag-
szalag gyUlt dssze,
amit végdl eljutat-
tak a sportoldknak.
A mérkaimazs-er6-
sit6 szabadtéri ese-
ménysorozat reme-
kil mukodott, és
hasonlé kampany-
ra lehet szamftani
2016-ban a Hajra,
Riol-ban is.

Csiby Agnes és Ka-
tai Ildiké zérta az
eseményt a nagy
izgalommal vart
dijatadokkal. Az Ev
Trade Marketinge-
se 2015-ben Pal Kin-

ga lett, a Spar Magyarorszag Kft. instore/
outdoor rekldmvezetdje, akinek nevéhez
flizédik évek ota az Interspar és Spar aru-
hazak POS management stratégidja és
annak lebonyolitdsa, illetve a tailor-made
promociok megvaldsitasa.

Az Ev Trade Marketinges Csapata dijat a
Vajda Papir Kft. kollégai vehették 4t Bur-
jan Daniella, Dombi Tibor és Radajkovics
Zita Viktoria személyében. A cégnél a trade
marketing nagyon sokdig one-man-show-
ként mUkodott, de a Zita vezette csapat
nemrég boévilt, és minden instore aktivitast
Oket végeznek. A dijazottaknak a nemzet-
kozi POPAI szbvetség nevében Leo van de

Polder gratulalt.
Sz. A

A tavalyi év legjobb trade marketingeseinek elismerésére
hagyomanyosan a Szerelmem a trade marketing konferecian keriilt
sor (6ket kovetkez6 szamunkban, az ,Ev legsikeresebb proméciéja”

konferenciardl irott beszamolonkban mutatjuk be)

s

& Sense or sensibility: rational thinking or emotions? (Part 2)

Trade Marketing Club and POPAI organised
their annual ‘I love trade marketing con-
ference on 18 February. This time the one-
day conference was focusing on the role of
emotions in the shopping process. Bibiana
Balanyi, president of Mensa International
spoke about the differences in the shopping
habits of average and exceptionally intelligent
consumers. A non-representative survey con-
ducted with the participation of 485 Hungar-
ian Mensa members revealed that 61 percent
of Hungarian Mensa members are men and
39 percent are women. They are typically
city-dwellers with an income above the av-
erage: 32 percent of them earn more than net
HUF 300,000 and 20 percent earn more than
net HUF 200,000. They love shopping on-
line, 8o percent of them do so, mainly buying
consumer electronics and books. They buy
things because they need them or because
they want to reward themselves. 52 percent
make a shopping list, 60 percent enjoy shop-
ping and 70 percent have already purchased
something just because it was in promotion.
Judit Iglédi-Csaté, vice president of the
National Trade Association (OKSZ) ana-
lysed the role and usefulness of emotions
in communication. She stressed that words

172 IR 20165

aren't enough, something extra is needed to
make consumers pay attention to the mes-
sage, something that surprises them. Those
who speak on behalf of a company always
represent the company or a brand when
they talk. It is very important for them to
find the line that separates the corporate
sphere from the personal one. She used Co-
ca-Cola slogans - from 1886 until today - to
illustrate what message the beverage giant
was trying to get through about its brand
in certain periods, e.g. in 1980s emotions
dominated in messages, but from 2015 the
company decided to focus on the product
again to motivate consumers for buying, as
sales had been declining despite the emo-
tional attachment of consumers.

After the lunch break Anita Varga, marketing
manager of Rossmann introduced the drug-
store chain’s new image communication
strategy. She told that by 2014 Rossmann
had 180 drugstores all over Hungary, offer-
ing more products at lower prices than its
competitor. Despite these facts people were
thinking of Rossmann as a somewhat rigid,
conservative and not very characteristic
chain. Rossmann was unable to reach young-
er consumers, so the company decided to

adopt a new communication strategy that
highlights Rossmann’s modern and youthful
character, with stores that serve the needs of
trendy, cosmopolitan young adults and fam-
ilies with a large selection of products. With
television commercials around the theme
of ‘What is it that women want?, Rossmann
managed to change the way consumers
think about the drugstore chain and this
also translated into sales in the last two years.
Marta Palfalvi, corporate relations and com-
munication director of Heineken Hungaria
gave a presentation on the relationship be-
tween brands and Generation Y (18-30 year
old consumers). For instance for the mem-
bers of this generation Apple, the world's
most valuable brand is only number two
in popularity behind Nike, which is ranked
only 17th in terms of value. Ms Palfalvi point-
ed out that these days in CSR activities it is
brands that are used as a platform, e.g. we
don't say Heineken Hungaria is a responsible
company — we say Heineken or Soproni is
a responsible brand. This constitutes a par-
adigm shift and a good example of this is
the campaign with Soproni beer that assist-
ed job seekers, called Refreshing Help from
Soproni. Heineken's latest campaign was fo-

cusing on responsible beer drinking. ‘Dance
More, Drink Slow’ was implemented with
the participation of Dutch top D) Armin
van Buren. A worldwide survey has revealed
that in the 21-35 age group it is now ‘cool’ to
enjoy alcoholic drinks responsibly.

Tamas Csongovai, purchasing director of Co-
op Hungary Zrt. told how Coop has been
sponsoring the Hungarian Olympic team
for many years. Coop is a retail chain that
can identify with the positive image of the
Olympic Games, which at the same time can
also be used to build communities. This year
they are going to do a similar campaign as
back in 2012: during the London Olympics 26
Hungarian Olympic athletes participated in
a roadshow that visited 3,000 stores in 102
towns and villages all over Hungary — the
campaign was combined with a prize game.
At the end of the day Agnes Csiby and lldikd
Katai announced the winners of Trade Mar-
keting Club's competition: in 2015 Kinga P4l,
Spar Hungary's in-store/outdoor advertising
manager became Trade Marketing Manag-
er of the Year, while Vajda Paper Kft.s trade
marketing team - Daniella Burjan, Tibor
Dombi and Zita Viktoria Radajkovics — were
named Trade Marketing Team of the Year.
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Uj szemlélet tor utat
az uzletberendezesben
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Hogyan fogjunk hozza egy
izletberendezés tervezéséhez,
milyen alapveto szempontokat
vegyink figyelembe, milyen
kulcsfontossagu lépések
sziikségesek egy igényes és
funkcionalis bolt kulcsrakész
atadasahoz? Cikkiinkben
ezekre a kérdésekre

keresiink valaszokat a piac
meghatarozo szereplGinek
kozremikodésével.

z Uzletberendezés-design terU-
Aletén egyértelm min&ségi eld-

relépés tapasztalhaté mind az
alkalmazott anyagok, mind a felvonul-
tatott kreativ Otletek terlletén az elmult
években. A markakommunikacionak at
kell Iépnie a megndvekedett fogyasztoi
ingerklszobot, ez pedig egyedi és latva-
nyos megolddsok kitaldldsdra készteti a
FMCG szektor résztvevait, a tervezéket és
kivitelezéket egyarant.
Az el6regyartott Uzletberendezési rendsze-
rek mellett eléretortek az egyedi megjele-
nés( konstrukciok, melyek igyekeznek az
elébbiek elényeit 6tvozni a kilonféle bran-
dek egyedilallé megjelenésre vonatkozd
elvérasaival. Kozéppontba kerdilt a vasarloi
élmény — mint komplex stratégiai elem —,
mely az elsé impulzustél a vasarlason ke-
resztll egészen a tavozas pillanatdig végig-
kiséri a fogyasztokat. A kdnnyd- és gyors
szerelhetdség, a varidlhatdsag, a modul-
rendszer( tervezés, a standardizalt, ugyan-
akkor egyedi igényekre szabhato eszkdzok,
az Uj alapanyagok keresése és a mar ismert,
de kevésbé hasznalt alapanyagok integ-
ralasa jelentik az alapvetd elvarasokat az
Uzletberendezések terén.
Megfigyelheté tendencia, hogy az aru-
hazak meglévé regalsorainak dekoracidi
fantdziadusabbak lettek, a vasarlasi él-
ményt kilonbdzd interakcidkkal erdsitik
afogyasztékban. A kiemelt helyekre egyedi
megjelenést installaciok kerllnek, s egyre
elterjedtebbek a shop in shop megoldasok
is. A kuldnbdzo digitdlis- és mobilkommu-
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nikacios eszkdzok (tabletek, médialejat-
szok) valamint a valtozatos fény- és han-
geffektek méra sztenderd elemei lettek az
Uzletberendezéseknek.

Kulcsra kész megoldasok

A Béflex Zrt. tobb mint két évtizede a hazai
piac meghatarozd szerepléje. A cég egyik
Uzletdga kereskedelmi tzletek bels¢épité-
szetitervezésével és kivitelezésével foglal-
kozik, tervezdik mar szamos szakmai dijat
és mindségbiztosftasi tanusitvanyt szerez-
tek az elmult években.

— Az Uzletberendezések kialakitdsa soran
felhasznalt alapanyagok kore jocskan bé-
vilt, a vélasztéknak ma mar csak a tervezett
koltségkeret szab hatart Tartdssdguk miatt
kedveltek a kulénbozd fémszerkezetes
megolddsok, melyekbdl széles a vélasz-
ték A fa az esztétikus megjelenése miatt
hodit, és a,shopfitting” mellett az FMCG
szektorban is egyre tobb helyen jelenik
meg, regaldekoraciok és 6nalld termék-
szigetek formdjaban. Gyakori megoldas
a két technolégia egyuttes alkalmazasa.
A butorlapok szin- és felliletkialakitasi ti-
pusvaélasztékdnak bévilése, illetve a most
mar 3D fakturalt véltozatban is rendelkezés-
re all6 dekoracios folidk széles valasztéka
véltozatos megjelenésekre ad médot, a
koltségek alacsony szinten tartdsa mellett
is —ismerteti Szabd Laszlo, a Béflex Zrt. ve-
zetd tervezdje.

A mai kor szellemének megfeleléen a
kornyezettudatossag és fenntarthaté-
sadg égisze alatt,
de mar onélld
divatiranyzatként
megjelentek az
Ujrahasznositott
anyagok is. Egy
regalsor esetében
kitintetett helyze-
te van a mar mesz-
szir6l észrevehetd
toppereknek, és
shelf stopperek-
nek A vakuum-
formazott tech-
nologia és a LED
vilagitas a leg-
véltozatosabb ki-
alakitasokat teszik

lehetévé. Nagyobb falfellleteknél jo meg-
oldast jelenthet a fém keretbe feszitett t-
vildgithatd szines vaszonnyomat, ami ma-
gas dra ellenére egyre kedveltebb, arulja
el Szabo Laszlo.

A Béflex munkajat dicséri a Tescéban meg-
valosult, a Heineken termékei szamara
készilt regalsor. A SciTec Nutrition Uzle-
tekben alkalmazott polcmegoldas pedig
kitin® példa arra, hogyan lehet standard
elemekbdl véltozatos megjelenés( belsé
teret létrehozni. A Spar druhazakban a bor
regdlon a meglévé polcsor feldltdztetése
mellett az innovativ megjelenésti Zoldség
- GyUmolcs sziget kialakitasa is a cég ne-
véhez kapcsolodik.

Ahol minden uzlet alma
valéra valik
A Varoczi Uzletbe-
rendezés 20 éve
forgalmaz és gyart
komplex tzletberen-
- dezésirendszereket,
koztik butorokat,
" pultokat, vitrineket,
' allvanyokat, proba-
babékat és szamta-
lan kiegészité dizdj-
nelemet. Partnerei
kozott a legnagyobb vildagmarkak mellett
megtalalhatdk a kdzepes cégek és kisebb
brandek is. Alapvetéen az 500-1000 négy-
zetméter alapterilet(i Uzletek a f6 partne-
reik. Az elmult évek sordn tébb mint 1100

Varoczi Akos
ligyvezet6 igazgato
Varéczi Uzletberendezés

Egy regalsor esetében kitiintetett helyzete van a mar messzir6l
észreveheto toppereknek és shelf stoppereknek




A fényes feliiletek divatja utan az Gj bels6épitészeti
kialakitasokat a szolid és minimalista elegancia fémjelzi

Uzlet berendezésében vettek részt, mikoz-
ben 2700 elégedett partnerik bizonyitja
magas szintl szolgéltatasaikat.

—Nagyon fontosnak tartom, hogy mi rend-
szerben gondolkodunk, vagyis a teljes ko-
rd Uzletberendezést vallaljuk a felméréstél
kezdve a latvanytervek elkészitésén at az
Uzlet kulcsrakész dtadasaig. A kozos munka
onnan indul, hogy alapos helyszini felmérést
végzink, feltérképezzik a miszaki adott-
sagokat Majd az Ggyfél kivalasztja az ltala
preferélt zletberendezési rendszert, ame-
lyet alapvetéen meghatdroz, hogy milyen
termékeket milyen modon kivén értékesite-
ni. Ezutan kezdédik a 3D-s latvanytervezés,
amelyek meghatérozzak az alaprajzi elren-
dezést és a belséépfitészeti lehetdségeket.
A munkafolyamat kdvetkez6 fazisa a gyartas,
végul a kész termékeket a helyszinen 6sz-
szedllitjuk — mondja Varéczi Akos, a Varoczi
Uzletberendezés ligyvezetd igazgatoja.
Az Uzletberendezéseket és a kialakitasokat
jelenté piac egy viszonylag gyorsan valtozd
Uzletdg, hiszen a nagy nemzetkdzi verseny-
ben a markak mindig valami Ujjal rukkolnak
elé, és ennek keretében a kulsé arculat-
formalas is nagy szerepet jatszik Emiatt,
bar az Uzleteket hosszu tavra tervezik, a

belsé kialakitasok ltalaban 2-5
‘ év alatt megujulnak az Gzletha-
l6zatok anyagi lehetéségeinek
fuggvényében.
— Az elmult idészakban a fé-
nyes felUletek, a kromtermékek
jellemezték a magyar kiskeres-
kedelmet. Az utdbbi néhany
évben azonban mar az Olasz-
orszadgban csaknem egy évti-
zede meghonosodott Uj esz-
tétikai elemek is megjelentek,
igy a rozsdamentes anyagok,
a muanyag, az veg, a matt a
divat, vagyis a szolid és mini-
malista elegancia fémjelzi az Uj
belséépitészeti kialakitdsokat — magyarazza
Varoczi Akos.
Referencidik kozil talan a Saxoo, a TimeOut
és aVirginia Uzletek kulcsrakész atadaséra
a legbUszkébbek.

Elképzelés és valosag

A belséépitészeti megoldasok és a terve-
zési munkék sordn is egyedi megoldasokra
torekvo Csiszér Design partnereinek nagy
részét a legklléonbdzébb szegmensbdl ér-
kez kereskeddk alkotjak.

- Az eImult években megfigyelhetd, hogy
megrendelék sokkal nyitottabbak az Ujita-

Egyre tobb uj anyaggal talalkozhatunk, amelyek esztétikusabba,
szebbé és praktikusabba teszik az iizleteket S7 A

in-store és out-door ZZZ///4

sokra, és sokkal fogékonyabbak a techni-
ka és a design Uj irdnyvonalaira. A mai kor
marketing- és design-elvarasainak eleget
téve kulcsfontossagu szerepe van a hom-
lokzati elemek és kirakatok megjelenitésé-
nek Technikai Ujitasként megemlithetjuk
a kirakati projektoros marketing megol-
désokat (pl. elsotétedd ablakra vetités),
ezekkel mindenképpen nagy eredményt
érhetlink el. A belséépitészeti arculatter-
vezésnél elétérbe helyezzik az Uzlet belsé
kialakitasanak kifelé vald megnyilvanuldsat
— tajékoztat Csiszér Tamas, a studio veze-
t6 tervezdje, Ugyvezetdje. — Egyre tébb Uj
anyaggal taldlkozhatunk, legyen sz¢ fal -
vagy padloburkolatrol, amelyek esztétiku-
sabba szebbé és praktikusabbé tehetik az
Uzleteket. A modern kreativ formék, minték
és texturdk mar elérheték betonbdl, ke-
ramiabol, papirbdl, melyekkel, 5-10 évvel
ezel6tt még nem tervezhettink.
Létfontossagu, hogy megfeleld szakembe-
rek végezzék a munkafolyamatokat, annak
érdekében, hogy a belséépitészeti tervek
alapjan tokéletes munka kerdljon kivitele-
zésre Hiszen minden egyes egyedileg terve-
zett butor vagy kivitelezési megoldas egy Uj
innovacio, hangsulyozza Csiszér Tamas.

A Csiszér Design nevéhez fliz6dik a belvéros
szivében talalhatd professzionalis kialakita-
sU Optika Di Moda
Uzlet, de az ele-
gans megoldasok
a Babods Orasza-
lon kialakitdsaban
is megjelennek.
A Ferenc koruton
taldlhatd Ujszerl
és latvanyos taro-
lasi megoldéasokkal
tervezett Borissimo
vinotéka is a cég ki-
valé referencidja.

& A new approach in shop fitting

In the last few years there has been great
progress in the field of shop fitting design,
in terms of both material use and creative
ideas. Brand communication can only find
its way to consumers if unique and spectac-
ular solutions are used in FMCG stores. The
focus is on shopper experience, but store
furniture and equipment also need to be
easy to assemble, variable and standardised,
at the same time serving the special needs
of shop owners, too. One of the current
trends is that shelf decorations have be-
come more creative and retailers are trying
to make shopping more fun with different
interactions. Shop-in-shop solutions are also
more and more frequent, together with dig-
ital and mobile communication device use.
Béflex Zrt. has been one of the most im-

portant market players for more than 20
years. Senior designer Laszlo Szabd told our
magazine that metal structures are popular
in shop fitting because they are long lasting,
while wood is conquering the heart of part-
ners because it looks stylish — very often the
two materials are combined. Toppers and
shelf stoppers need to be recognisable from
a distance on shelving systems. LED lighting
systems also create many opportunities in-
store. Béflex did a special shelving system
for Heineken in Tesco stores. The company’s
shelving system for SciTec Nutrition stores is
a good example of how standard elements
can be used to create an interesting space
in a shop. In Spar stores Béflex’s Fruit and
Vegetable Island shows really well what the
company is capable of.

Vardczi Shop Fitting has been manufactur-
ing and selling complex systems, including
furniture, counters, cabinets, stands, racks
and many design accessories. The company’s
main partners are 50-1,000m’ stores and in
the last few years Varéczi equipped more
than 1,100 stores and cooperated with 2,700
partners. Managing director Akos Varéczi
told Trade magazin that they offer a 360-de-
gree shop fitting service, starting with on-the-
spot surveying of conditions, followed by 3D
modelling and ending with manufacturing
and installing what the partner ordered. In
most cases store interiors are revamped every
2-5 years. The managing director revealed
that in the last few years plastic, glass and
minimalistic - sophistication have become
trendy in interior design for shops. His com-

pany provides Saxoo, TimeOut and Virginia
stores with complete shop fitting solutions.
The majority of interior design specialist
Csiszér Design's partners are retailers. Sen-
ior designer and managing director Tamas
Csiszér informed us that in the last few
years partners became more receptive to
new technological and design trends. When
doing interior design work for a shop, the
company always makes sure that what can
be seen inside is also communicated in the
shop windows and on the portal. They are
using a growing number of new materi-
als such as concrete, ceramics and paper.
Csiszér Design’s credentials include the Op-
tika di Moda store in the heart of Budapest,
Babds Watch Salon and the wine shop Bo-
rissimo on Ferenc korut. /
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gilvy PR mar

A vilaghiri Ogilvy Public Relations ligynokség marcius 24-én
Budapesten is megnyitotta irodajat a WPP-hez tartozo Geometry

Global cégcsoport részeként. A

vilag tobb mint 35 orszagaban

sikeresen miikodo ligynokség célja egyrészrol a hazai piac
szereploinek klasszikus és digitalis PR igényeinek kiszolgalasa,
masrészrol a WPP halozaton beliili, nemzetkozi tigyfelek
magyarorszagi kommunikaciojanak tamogatasa.

hazai Ugynokségi piac Uj szerepld-
Aje, a Geometry Global cégcsoport

részeként kezdte meg muakodé-
sét. Ennek kdszonhetéen az Ggyndkség
stratégiai tervezései és napi munkaja so-
ran egyarant tdmaszkodhat a vilaghird
Ogilvy sok évtizedes hazai és nemzetkdzi
tapasztalataira, David Ogilvy 6rokségére,
és a Geometry nemzetkdzileg elfogadott
maodszertandra, kutatasaira, esettanulma-
nyaira és korszer( technikai hatterére.
Az Ogilvy Public Relations egy stratégiai
kommunikdcids tandcsadd Ugynokség.
Munkajuk soran sok évtizedes hazai és nem-
zetkozi tapasztalataikra tdmaszkodnak, a leg-
modernebb technikai tAmogatast, egyedi és
izgalmas modszertant alkalmazzak Azindu-
16 Ggyndkség szakemberei dolgoztak mar
hazai és nemzetkozi véllalatoknak, pénz- és
tékepiaci szerepléknek, kormanyzati szerve-
zeteknek, kereskedelmi lancoknak, szolgal-
tatoknak és tarsadalmi célu szervezeteknek
is — olvashatd a cég sajtokdzleményében.

25 szazalékban az ero

Az Uj ligyndkség a Geometry Global aktiva-
cios Ugynokséggel, az Ogilvy & Mather rek-

lamUgynokséggel és a Redworks produkcids
hazzal kozds iroddban mukodik Az Ogilvy
PR csapata olyan szolgéltatasokat nyuijt Uigy-
feleinek, melyek elengedhetetlenek akér egy
marka bevezetésekor
a reputacioé és a bizalom
kialakitasdhoz, vagy épp
egy influencer kommu-
nikacié soran.

- Minden kampény 75
szazalékban ugyan-
olyan lépésekbdl all.
Viszont van 25 olyan
szazalék, amitdl egyedi
és izgalmas lesz. Ezen
a par szdzalékon mu-
lik, hogy sikeres lesz-e
a kommunikacio, vagy
kidobott pénz. A pro-
jektek, kampanyok kivitelezése mel-
lett, mi ebben a 25 szazalékban
vagyunk nagyon erések — nyilatkozta Mezei
Mark, az Ogilvy PR vezetdje.

Az ligyndkség megnyitasanak alkalmabol
Magyarorszagra latogatott Michael Froh-
lich, a véllalat Eurépaért, Kozel-Keletért és
Afrikéért feleld vezérigazgatdja, aki dridsi ta-
pasztalattal és szak-
értelemmel rendel-
kezik az integrélt
brandmarketing
és kommunikacio
terletein.

A neves szakember
lapunknak adott
interjujdban be-
szamolt a PR szak-
maban pélyafutasa
soran bekovetke-
zett valtozasokrdl.

Michael Frohlich, a vallalat
Europaért, Kozel-Keletért és
Afrikaért felel6 vezérigazgatoja
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Mihail Gorbacsoyv, az ikonikus szovjet politikus
az Oglivy Louis Vutton kampanyaban is szerepelt

Mig kordbban az
értékesités fokuszu

Magyarorszagon is

FMCG szektor szempontjabdl a PR nagyon
egyszer( volt (product placement, product
views), és a f6 feladatot az jelentette, hogy
hogyan tdmogassak a kiskereskedéket ab-
ban, hogy minél gyorsabban elérjék értéke-
sitési céljaikat, ez méra teljesen &talakult.

Torodni a fogyasztoval

A szakember kiemelte a kdzosségi média
— ahol a méarkak élnek vagy meghalnak -
jelentéségét a kommunikacié soran.
Az egyik alapvetd véltozasnak azt tartja,
hogy manapség a fogyasztok mar kivancsiak
a polcokon elhelyezett termékek mogott
rejl¢ tobblet informacidkra és
tartalmakra. Példaul egy adott
termeék szarmazasi helyét meg-
taldlja a csomagolason, de ra-
kereshet az interneten kereszt(l
is, és ma az a feladatunk, hogy
elmeséljuk nekik a torténetét.
A masik fontos valtozasnak azt
tekinti, hogy a kutatésok ered-
ményei szerint a legsikeresebb
markdak azok, amelyeknek alap-
& vet6 célia, hogy torédjenek a fo-
gyasztoikkal.

— A sikeres markaknak meg kell
hallgatniuk a fogyasztdikat, akik-
nek egyre tobb visszajelzésre és folyamatos
kommunikéciora van szlikségik Ez termé-
szetesen nem kizarélag az FMCG szektor,
hanem minden mds brand esetében is
elmondhaté. Csatlakozni a markak és a fo-
gyasztok kozotti parbeszédhez, itt kezdédik
a PR vildga — ismertette Michael Frohlich.
Arra a kérdésre, hogy melyek voltak az FMCG
vallalatok részére készilt munkai kozil a leg-
emlékezetesebbek, egyik személyes ked-
venceként ismertette, a Coca-Cola szamara
2014-ben gyértott — Open up, It's Ramadam!
— cimmel futd kampényukat Dubaiban.
A kampany sordn minden a torténetmesé-
lésrdl szolt. Valds emberek, igaz torténetein
keresztll 6sztondzték a fogyasztokat arra,
hogy aramadan Uinnepét kihasznalva kezde-
ményezzenek beszélgetéseket egymdssal,
és egy-egy mosolyt egymassal megosztva
kdssenek életre sz616 baratsagokat.
Atavalyi év masik kiemelked munkaja szin-
tén Dubaihoz kotédik — Coke with no label
- cimmel. A kampany fé Uzenete: a cimkék



dobozokhoz szélnak, és nem az embereknek
A Coca-Cola eltdvolitotta a logot a kélas do-
bozokrél a Kézel-Keleti orszagokban a mu-
zulmanok szent Uinnepének idészaka alatt.

Szintén sikeres példaként szamolt be a Be-
yond Dark csokoladé marka sikeres angliai
bevezetésérél. A terméket egy nem tul nagy
koltségvetéssel rendelkezé angol start-up
cég szerette volna piacra dobni. A szamukra
készilt Measure for Pleasure — elnevezés(
kampény soran egyetemistak korében vé-
geztek felmérést, mely sordn azt vizsgaltak,
hogy mekkora az emberek 6romérzetének
szintje kildnbdzé élethelyzetekben. Szamos
mérést végeztek példaul zenehallgatas,
kutya- és macskasimogatas, buborékfujas,

véqul csokolddéevés kozben.
A kapott eredményeket ¢sz-
szesitve a Beyond Dark csoko-
|adé fogyasztasa a harmadik
helyen végzett. A kampdny
kovetkezd lépését jelentet-
te, amikor januar harmadik
hétféjén az Ugynevezett Blue
Monday-en, vagyis az év leg-
depresszidsabb napjan kdzzé-
tették a kutatdsi eredménye-
ket a sajtoban. Szamos f6cim
jelent meg a nyomtatott és
online lapokban, és szerepelt
a hir tv-show musorokban is. Az Egyesult
Kirdlysag legnagyobb szupermarketlanca,
a Sainsbury’s ezzel egy idében vezette be
Uzleteiben a Beyond Dark csokoladékat
harom iz varidnssal. A kiemelked&en sike-
res kampany hatésara a cég 327 szazalékos
eredményndvekedést ért el.

Gorbacsovtol Micimackoig

A szakember kordbbi munkai sordn évekig
volt Mihail Gorbacsov, az ikonikus szovjet
politikus média tandcsaddja. Hosszu éve-
kig dolgozott egydtt a Walt Disney Com-
pany-val és ennek apropdjan vett részt a Il.
Erzsébet angol kirdlynd 80. szliletésnapjara
rendezett ¢ridsi Gnnepségen. Micimackd
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jelmezébe bujva sétalhatott a Buckingham
Palotaban, és nézhette végig az 6rségvaltast.
De két fiigyermek édesapjaként életre sz6lé
élmény marad szamara az a pillanat is, ami-
kor a David Beckham nevével fémjelezett
GO3 élelmiszerek és élelmiszer-kiegésziték
szamara készitett bevezeté kampanya so-
ran a futballsztar baratként Gdvozolte 6t
a Wembley Stadionban, sajét fiainak leg-
nagyobb meglepetésére.

A munkdja és szakmdja irdnt egyarant el-
kotelezett Michael Frohlich inspiracioit egy
részrél utazasai soran szerzi, hiszen éllan-
ddan uton van. llyenkor mindig igyekszik
id6ét szakitani arra, hogy tegyen egy-egy
félords sétat az adott varosban. Minden or-
szag és kultdra mas és mas, amelyek sok-
szinl képet nyujtanak szamara. Masrészrol
vizudlis tipust emberként minden médiu-
mon és platformon jelen van, de leginkdbb
az Instagramon. Az alkalmazas segftségével
gyorsan olvashat hireket, kovethet érdekes
embereket és lathatja, mi torténik a vilagban.
Véleménye szerint a vizualitas egyre fonto-
sabb, a vilag erre felé tart. Ez egy meghaté-
rozé kommunikacids trend, amely fontos
amarkak és a vallalatok szamara is, akiknek
élményeket kell alkotniuk, mert nem elég

csak beszélni réluk.
Sz. A.

Egyedi kreativ eszkozokkel népszeriisitették a Coca-Colat az arab vilagban: az Open up, It’s Ramadam! kampanyban nyitasra 6sztonozték
az embereket egymas felé, a Coke with no label kampany soran pedig a szent iinnep alatt eltavolitottak a dobozokrdl a markajelzést

N 2%

% Ogilvy PR opens office in Hungary

On 24 March Ogilvy Public Relations opened
their Budapest office, operating as part of
the WPP member group Geometry Global.
Ogilvy is present in more than 35 countries
all over the world. Ogilvy PR's Budapest office
will serve the traditional and digital PR needs
of Hungarian companies, also supporting
the communication activity of international
WPP members in Hungary. They can rely on
decades of international and domestic expe-
rience, using state-of-the-art technology and
applying unique, exciting methodology in
their work.

The new agency works with activation agency
Geometry Global, advertising agency Ogilvy
& Mather and production house Redworks.
Ogilvy PR offers services to their customers
that are essential in launching brands or in

implementing influencer communication.
Mark Mezei, the director of Ogilvy PR in
Hungary told our magazine that 75 percent of
each campaign relies on the same steps, but
it is the differing 25 percent that makes them
special and exciting — this is what decides
whether the communication will be success-
ful or the money spent on it is wasted. One of
Ogilvy’s strengths is precisely this 25 percent.

Michael Frohlich, Ogilvy's CEO EAME came
to Hungary on the occasion of opening the
Budapest office. He gave an interview to our
magazine, telling that PR used to be simple in
the FMCG sector (product placement, prod-
uct views) and the main task was support-
ing retailers in realising sales goals as quickly
as possible. This has changed completely by
now: social media is now key in communica-

tion. Consumers are curious about extra in-
formation and content concerning the prod-
ucts they see on store shelves. It is agencies’
task to tell them these ‘stories’. According to
the CEQ, another important change is that
surveys proved, the most successful brands
are those which set the fundamental objec-
tive of paying attention to consumers.

When asked about the company’s most
successful campaigns for FMCG businesses
ast year, he mentioned the 2014 campaign
for Coca-Cola in Dubai, called ‘Open up, It's
Ramadant, which was all about telling sto-
ries. Another success story from last year
is also Dubai-related: Coke with No Label’s
main message was that labels are for cans
and not for people. Coca-Cola removed
the labels from cans in the countries of the

Middle East during the Ramadan period.
Mr Frohlich used to be the media consult-
ant of Mikhail Gorbachev for years and he
worked with The Walt Disney Company for
a long time. Being a father to two sons, it was
a lifetime experience for him when David
Beckham welcomed him - and his sons - as
a friend in Wembley stadium at the launch
of the football star's GO3 food products
and dietary supplements. In his work the
CEO is inspired by travelling and getting to
know new cultures. He is also very active on
Instagram because he is of the opinion that
visuality is more and more important in the
world. Brands and manufacturers also need
to keep this communication trend in mind:
they should create experiences because it isn't
enough to just talk about them. //

201675 D)

177



g/7777 innovaciok és kampanyok

[ | , v ,
Almdudler gyogynovénytartalmu
szénsavas iiditoital

Szénsavas Uditéital, természetes alpesi g !
gyoégynovénytartalommal

0,35l tiveg, 0,5| PET és 1,5 PET kiszerelés

Az Almdudler KG a magyar piaci tendenciakat
figyelembe véve alakitja kinalatat, ezért majus
folyaman bevezetésre keriil a hagyomanyos és

a cukormentes Almdudler tidit6 1,51 PET palackos
kiszerelése. Az 4j méretil UditSital az Gsszes eddigi
értékesitési ponton elérhetévé valik.

Bevezetés honapja: majus

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: erételjes
ATL markakommunikacié majus hénapban, emellett
in-store kostoltatasok, arakciok, masodlagos
kihelyezések, on-line tamogatas

Kapcsolatfelvétel: Fruitful-Company Kft.
Kapcsolattarto: Pal Laszl6 értékesitési vezetd T.: 06-30-328-3050; F.: 06-74-510-272;
E-mail: pal.laszlo@fruitful.hu, info@fruitful.hy;

WEB: www.fruitful.

& Almdudler KG keeps Hungarian market trends in mind when shaping their product selection. This
is the reason why the company introduces the 1.5-litre PET bottle version of its traditional and sugar-
free Almdudler in May. The new-size soft drink will be available everywhere where Almdudler is sold.

Hajdu grill sajt party pack

A K&rostej a Hajdu grill
sajtokkal 4j kategoriat
teremtett a hazai
sajtfogyasztasban.
2015-ben és az idei elsé
negyedévben is kiugroéan
teljesitett a kuilonlegesség

a magyar piacon.

A nyar egyik slagertermékének szanjak a kétféle Hajdu grill sajt PARTY PACKOT.
Azoknak, akik maguk szeretik fliszerezni a sajtot, a harmas natur valtozatot kinaljak,
mig a gyors, ugyanakkor kiilonleges megoldasokat kedvel6k szamara az illatos
mediterran fliszerezés(i és a pikans chilis-fokhagymas Hajdu grill sajttal kiegészitett
vegyes csomagot ajanljak.

Bevezetés honapja: 2016. majus

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: TV, outdoor, online, social media
Kapcsolatfelvétel: KSrostej Kft. T.: 06-1-239-08-92; E-mail: sales@korostej.hu

WEB: www.hajdusajt.hu

£ One of K6rostej's summer hits can be the PARTY PACK version of Hajdu grill cheese, which will
be available in two versions. Those who like to spice their own cheese can choose the triple plain
version. To consumers who prefer rapid but special solutions, the company offers the mix pack that
also contains a Hajdu grill cheese with Mediterranean-style spices and herbs, and the product’s piquant
chilli-garlic version.

A praktikus megoldasok kedvelGinek alkotta meg a K&K Family Magyarorszag elsé
olyan konyhakész salatajat, amely egy zacskdban tartalmaz
mindent, ami egy konnyli és egészséges étkezéshez kell.
Az egyediilallé 3in1 termékcsalad elsd tagja, a Supreme
csomagolasa ugyanis a 140 grammnyi friss jégsalata, frissée
salata, radicchio salata és sargarépa mellett, 20 gramm
magkeveréket és egy 50 grammos ezersziget ontetet is
tartalmaz. Legyen sz6 vasarlasrol vagy étkezésrél, a K&K
Family 3in1 Supreme kénnyebbé teszi a friss, egészséges és
mindségi ételeket kedvels fogyasztok mindennapjait.
2015. oktober

Arakcié,
késtoltatas, out of home kampany (éptilethalo), online kommunikacié
K&K Family Kft. Kapcsolattarté: Kemény Kristof tulajdonos
T.: 06-70-389-95-52; E-mail: info@kkfamily.hu; WEB: www.kkfamily.hu

< Targeting those consumers who like convenient solutions, K&K Family Hungary created Hungary's
first ready-to-eat salad that contains everything for a light and healthy meal in one bag. The first product
in the unique 3in1 product range is called Supreme and it is composed of 140g of fresh iceberg lettuce,
frisée salad, radicchio salad and carrot, plus 20g of nut mix and 50g of Thousand Island dressing.
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Orangina szénsavas iiditoital -
12% gyiimolcstartalommal
és valodi narancs rosttal

Szénsavas uditéital, 0,25l tiveg palack, 0,51 PET palack és 1,41 PET palack.
Az idei év majusatol bevezetésre keriil az Orangina hagyo- -
manyos buborék-formaju PET palack 0,51 és 1,41 kiszerelése.

A t6bb mint 80 éves multra visszatekint francia

ditdital marka jellegzetes palack formaja és tapintasa

altal az Orangina tidit6é nemcsak izvilagaban és
gyumaolcsrost-tartalmaban, hanem megjelenésében
is igazan kilonleges, gylimolcsos élményt nydjt
fogyasztoinak.

Bevezetés honapja: majus

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: masodlagos

kihelyezések és arakciok

Kapcsolatfelvétel: Fruitful-Company Kft. Kapcsolattarté: Pal Laszlo értékesitési
vezetd T.: 06-30-328-3050 F.: 06-74-510-272; E-mail: pal.laszlo@fruitful.hu, info@
fruitful.hu; WEB: www.fruitful.

& From this May Orangina will also be available in shops in 0.5-litre and 1.4-litre sizes in the traditional
bubble-shaped PET bottle. Orangina is special among soft drinks not only because of its taste and
fruit fibre content, but also because of its look, offering a real fruit experience to those who drink it.

=N
Uj palackban a Mizse 1,5 literes,
szénsavmentes, természetes asvanyviz.
Formabonto, praktikus kialakitasanak
koszénhetéen megkonnyiti a palack L._
fogasat és a viz kiontését. ;r = =
Emellett stilusos, egyéni == -
megjelenést biztosit - 3
a Mizse dsvanyviznek. = E
2016. mércius :.:‘
E |

&

e
MAGYARVIZ KFT, ‘F
T.: 06-76-556-024;

F.: 06-76-356-262; m ?EE
E-mail: ] - LU

vevoszolgalat@magyarvizkft.hu = ..:
& Mizse 1.5-litre natural, still mineral 2 -
water is available in a new-design bottle. g i
Thanks to its unusual but practical shape,
itis easier to hold the bottle and pour the
water. In addition to this, the new look also

makes Mizse mineral water a very
stylish product.

Uj palackban a Borsodi

A Borsodi s6rok — Borsodi, Borsodi Bivaly, Borsodi alkoholmentes — korabbi barna
palackos kiszerelése helyébe idén tavasszal egy formatervezett, modern, nyakanal
szélesed6 zold iiveg lépett, amelyre dombornyomassal felkeriil a markanév és az
ikonikussa valt Az élet habos oldala” szlogen is. A palack tartalma, a kivalé minéségd,
lager tipust s6r nem valtozott.

Kiszerelés 1: 0,5 | palack; Gytijténagysag: 20 db/rekesz
Kiszerelés 2: Mulitpack: 6x0,5! palack, Gy(ijténagysag:
4 db/zsugorfolia

Bevezetés honapja: 2016. februar

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: 360°-0s
marketing kampany (TV-, Nyomtatott sajt6-, Kiiltéri-,
Online- kampany, POS-tamogatas, Ambient)
Kapcsolatfelvétel: Borsodi Sorgyar Kft.
Kapcsolattarté: Fiilop Dorottya kommunikécios

menedzser m

E |

T.:06-30-586-99-71; E-mail: dorottya.fulop@
molsoncoors.com;
WEB: www.borsodi.hu

& Instead of the old brown bottle, Borsodi beers - Borsodi,
Borsodi Bivaly and Borsodi alcohol-free - return to shops in a
stylish and modern green bottle with a wider neck. The Borsodi
brand name and the beer’s iconic slogan are engraved on it, too.




Hozzavaldk:
&) g et rerteh]

4

EBEDRE VAGY VACSORARA?

[ 4

MEXIKOI CHILIS BAB

4

EGY FINOM

KNORR. FINOM iZEK JO SZIVVEL "5


www.knorr.hu

g/7777 innovaciok és kampanyok

Y Meggle Cukraszhab 250 ml

A Meggle marka 25 éve van jelen a magyar
piacon. Megkoszonve vasarloink toretlen
hiiségét, a 25 éves jelenlét most a vasarloknak
+25% ajandékot jelent! Megalkottuk a limitalt
kiadasu, 250 ml kiszerelés(i Cukraszhab
termékiinket.

A Meggle Cukraszhab a krémeket, siitemény
toltelékeket kiilonlegesen konnyeddé teszi.
Mindemellett gyorsan felverhetd, kiadods, és
allagat tartésan megérzi. Ennek kdszénhetben
bonyolultabb diszek elkészitésére is kivaléan
alkalmas.

Bevezetés honapja: 2016. aprilis

Ked snvel f

ési yek és tamogatasok

R

Orszagos fogyasztdi promocid, online kampany,
Print, POS kihelyezések.

Kapcsolatfelvétel: Meggle Hungary Kft.
Budapest, 1155 Budapest, Toth Istvan u. 136.

F: 06-1-251-2916; E-mail: meggle@meggle.hu; WEB: www.meggle.hu

< Meggle Confectioners Whipped Foam makes creams and pastry fillings really light. What is more, it
is easy to whip and it stays stiff for a long time. Thanks to these characteristics, the product is perfect
for making more complicated confectionery decorations too.

Ceresit RE-NEW

Az (j Ceresit RE-NEW kifejezetten a tomitések
feltjitasara, hézagtomitések sériiléseinek javitasara
kifejlesztett termék az eredeti tomités eltavolitasa
nélkil. Alkalmazasa rendkiviil egyszer(i, mert

nem igényel kiilonos szakértelmet. Az Gjszerd,
ergonomikus kialakitasd, szévegkiemelSre
emlékeztetd tubus, onsimité aplikatorral
megkonnyiti a hasznalatot, ezaltal koltségkimélé
is, hiszen mindenki sajat maga elvégezheti a javitasi
feladatot. A Ceresit RE-NEW penészgatlo hatasu
szilikont tartalmazo formulajanak koszonhetSen
elpusztitja a fugan lévé penészt, megakadalyozza
annak tovabbi novekedését, valamint megvédi

a feliiletet a penész Ujboli kialakulasatol.

Bevezetés honapja: 2016 tavasza
Kapcsolatfelvétel: Henkel Magyarorszag Kft.,
Kapcsolattarté: Hegedis Diana, T.: 06-1-372-5555; e-mail: henkel.hungary@henkel.com;

Web: www.ceresit.hu; www.henkel.hu

& New Ceresit RE-NEW was developed especially for renewing sealing and repairing
joints. It is simple to use and requires no expertise. The new ergonomic tube has

a special pen applicator function, in order to make sealant jobs as easy as using

a highlighter

SI1O CitrusFriss

A 2013-as bevezetés dta toretlen sikernek drvends SIO klasszikus vegyes gyiimdlcsds
range eredményei alapjan j SIO almarkat vezetiink be az 1 literes kartonos
szegmensbe. Nyitva az (jdonsagok iranyaba a SIO CitrusFriss egy intenziv gyiimodlcsos
izt- és egyben frissité élményt nyujt a fogyasztok szamara — kdszonhetden az extra
gyimolcsrostoknak. Az Gj almarkat 3 izben — Narancs, Lime-Citrom és Grapefruit —
vezetjiik be. A jelenleg piacon Iévé klasszikus SIO Citrom-Lime csak megujul, igy

a mar meglévé fogyasztdi bazisat tudjuk novelni, - |

és ezaltal biztositani az Uj CitrusFriss almarka e
forgalmat. A termék jdonsaga a kartonos
gyumolcsital szegmensben egyedlalld, extra
gyumaolcsrostos receptdra.

Bevezetés honapja: 2016. aprilis

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: TV
kampany, online, in-store és OOH kostoltatas
Kapcsolatfelvétel: SIO-ECKES Kft. 8600 Siéfok,
Majus 1. Gt 61. T.: 06-84-501-550

F.: 06- 84-501-560; E-mail: info@siogyumolcs.hu;
WEB: www.siogyumolcs.hu

: We are introducing a new SIO sub-brand to the market in the 1-litre carton segment, with which we
are also trying to strengthen the category’s position in the market. SIO CitrusFresh offers an intense
fruit flavour and a refreshing experience to consumers, thanks to the extra fruit fibres it contains. The
new product is available in 3 flavours — Orange, Lime-Lemon and Grapefruit.
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Topjoy 0,251 - uj izek
A Topjoy fogyasztoi kiilonosen kedvelik az egyedi izeket és nyitottak az Gjdonsagokra.
A tavalyi év nagy sikere, a kaktusz és mango - .

VAl ey nagy ) o mang [A—
utan most két (j izgalmas izzel lepjiik meg A x i
Oket: eper-ananasz és a kiilonleges, fekete [ B
szin(i sarkanygylimolcs! Idén tavasszal - o )
pedig a kupakokban is megujult tizenetek

talalhatoak.

Bevezetés honapja: 2016. aprilis

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok:
Facebook és Instagram kampany,
eladashelyi aktivitas

Kapcsolatfelvétel: Maspex Olympos Kft.
6032 Nyarléring, F6 u. 1.

Vevészolgalat: T.: 06-76-589-580; F.: 06-76-
589-505; E-mail: vevoszolgalat@olympos.hu
WEB: www.facebook.com/topjoyitalok

& Topjoy drinkers like exciting flavours very much and
they are open to trying new products. After last year's
great successes, cactus and mango, now two thrilling
new flavours appear in shops: strawberry-pineapple
and the special, black-colour dragon fruit. What is
more, new messages are hidden in the caps this spring.

Zott Monte Snack 4x29 g - a kozkedvelt
termék uj, gazdasagos kiszerelésben is!

Tejes, csokoladés-mogyords krémmel toltott lagy piskotaszeletek — (j lendiilet, az egy
perc alatt a taplalé Monte-finomsaggal, mely mostantdl j, gazdasagosabb, négyes
kiszerelésben is kaphato.

A Zott Magyarorszag piacvezet6 gyartdja a hiitott tejdesszertek kategdridban

(2015 évben — Nielsen/GfK felmérése alapjan). Tejdesszertjeink széles valasztékaban
(Monte tejkrémdesszertek, Monte tejszeletek, pudingok, tejberizs, tiramisu)
gyermekek és felnSttek egyarant megtalaljak kedvenciiket.

Bevezetés honapja: 2016. aprilis
Bevezetési kedvezmények és
tamogatasok: TV-kampany tamogatas
- 2016. majus: gyereknap és 2016. 8szi
iskolakezdés 20 csatorna miisoran
Kapcsolatfelvétel: Zott Hungaria Kft.,
T.:06-1-473-32-50; F.: 06-1-473-32-73
E-mail: zott@zott.hu; WEB: www.monte.com

& Soft sponge cake slices filled with milky chocolate-hazelnut cream — new dynamism
for everyone in just a minute, thanks to this rich Monte delicacy, which is now also
available in a 4-piece version. Zott is Hungary’s market leading manufacturer of chilled
dairy snacks (2015 — Nielsen/GfK survey). We recommend our chilled dairy snacks to
children and adults alike.

Vadonatuj nyari izzel jelentkezik
a Red Bull

Uj izesitéssel béviti termékkinalatat a Red Bull a nyari
idGszakban. A zold csomagolas, kivi-alma izesités
»Summer Edition” majusban érkezik és kertil ki a boltok
polcaira limitalt mennyiségben.

A klasszikus, cukormentes, voros afonyas, kék afonyas és
tropusi izesitésii valtozatok mellett a fogyasztok nyaron
kivi-alma izben is élvezhetik majd a terméket.

Az (), z6ld dobozos Red Bull 6sszetételét tekintve
megegyezik a klasszikus valtozattal, izviliga azonban

a hazai piacon egyedi.

Bevezetés honapja: majus

Kapcsolatfelvétel: Red Bull Hungaria Kft., Kapcsolattarto:
Deak Déra trade marketing manager, T.: 06-1-224-73-10;
F.: 06-1-224-73-11; e-mail: dora.deak@hu.redbull.com;
Web: www.redbull.hu

% Red Bull is putting a new summer flavour on the market. Limited
edition, kiwi-apple ‘SummerEdition” has a green packaging and
appears in shops in May. As for its composition, the new Red Bull
product is the same as the classic version, but the flavour combination
is unique in the Hungarian market.
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