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Az osztrdk Alpok kildéndsen a szinidében kedvelt az 6ndk vasarldinak korében. L
f AUSZTRIA PROMOCIO

Az emberek 6ritlnek az érintetlen természetben tett pihentetd barangoldsoknak,

bicikliturdknak, a baratsagos vendéglatoknak az eredeti menedékhdazakban,

i [ (1ksé sikeres akciohoz?
valamint az otthonos kornyezetnek. Mire van szikségem egy

v Otlet: Sajt & bor

Az 0dUl6k itt felfedezik a legjobb helyi kildnlegességeket, mint példdul a kemény  Stlet: Osztrak fatényéros hidegtal

és lagy sajtokat, valamint a legfinomabb kolbdsz, sonka és szalonnavaridcidkat. A
kivalé mindség konnyen felismerhetd: az AMA minéségi védjegy, vagy az AMA bio

/ Figyelemfelkelté kartya és
védjegy altal.

termékbemutatd blokkban

Bizzon ezekben a keresett alpesi élelmiszerekben és tizzén ki Uj profitcélokat! v Izletes kostolok
Szivesen elkisérjik ént ezen az uton és tamogatast is nyujtunk aktivalé promaocios / Felt(iné dekoracio
és informdcids anyagainkkal! e s .
v/ Megerdsitésként: Szérolap és

POS reklamok

Akinek igénylését kildheti:
Agrarmarkt Austria Marketing GesmbH
www.ama.at | office@ama.gv.at

salzburg &‘Oberbsterreich

- nl
Tirol & Vorarlberg
V.71

Steiermark & Karnten
Bl ]

Wien, Niederésterreich &
Bumenland

2 5 GUTESIEGEL
\ > .
www.ama.at \? USTRID


www.ama.at

777777 tartalom és impresszum

ITlersenykepesseg 1
: - A tavaszi frissesség és megujulds sok mar-
kénal hoz innovaciot a piacon, hiszen a ver-
senyképes véllalatok egyik jellemzéje a folya-
matos, sikeres megujulds, ujragondolds. Az
FMCG-piacon ezek kozé tartozik a szamta-
lan djdonsag bevezetése is.
Korabbi hagyomanyainkkal mi sem hagyunk
fel, és idénre is tartogatunk djdonsagokat,
amelyek honapokig érlelt gondolatok, otle-
tek, egytittmiikodések, tervezések eredményeként valosulnak
meg.
Az egyik ilyennel most aprilis végén jelentkeziink. A piacon
megjelent 4j kereskedelmi csatorna ugyan még sok helyen at-
és visszaalakul, de a stabilan mitikodd egységekre mar érdemes
odafigyelni és tervezni. Ezért megérettnek lattuk az id6t, hogy
elinditsuk a Trade magazin mellékleteként, de kiilonallé ne-
gyedéves lapként megjelend TrafikTrade lapunkat.
A Trade magazin koncepcidjaval késziild tizleti tartalmak el-
sésorban az értékesitést hivatottak most is tdimogatni. Exklu-
ziv piacelemzések, termékek, arak, disztribucid, és persze az
eladashelyi marketing a f6 témak. A lapot kizarélag dohany-
termék-forgalmazdknak juttatjuk el személyes terjesztésben, a
piacon aktudlisan mi(ikod6 nemzeti dohdnyboltok szdimanak
tiiggvényében.
De persze nem csak nalunk, és ebben a csatornaban alakul a
piac. Rengeteg valtozas, dtalakulds, ujragondolds van folyamat-
ban, barmerre néziink. A vallalatok versenyképessége és an-
nak fenntartasa kulcskérdés. Ezért is valasztottuk ezt a témat
a majus 28-i Business Dinner rendezvényiinknek, amelynek
az Aquincum Hotel ad otthont idén is. Az izgalmas esti prog-
ramra neves beszélgetpartnereket hivtunk, akik — biztos va-
gyok benne — minden, vallalatvezetésben érdekelt partneriink
szamdra fontos mondanivaldval késziilnek (bévebb informa-
ci6 a 107. oldalon)
Ont is varjuk vendégeink korébe!

Udvozlettel:
Hermann Zsuzsanna, fészerkesztd

£& Competitiveness

The freshness and renewal of spring also bring innovations from many brands, because
competitive companies never stop coming up with new ideas and rethinking things. In
the FMCG market this attitude also involves launching new products. We don't like to do
otherwise either, so we are going to present you new concepts this spring - the result
of many months of individual thinking, joint brainstorming and collective planning and
working. One of these new projects will see the light of day at the end of April. A new
retail has channel appeared in the market, one which keeps changing in many places
at the moment but the stable units of which are worth paying attention to and plan-
ning with. We have decided to start publishing a new Trade magazin supplement called
TrafikTrade (Tobacco Shop Trade): a quarterly magazine for the tobacco retail sector,
which will be distributed separately from this magazine. Business content produced
using the concept of Trade magazin primarily aims at supporting sales. In TrafikTrade
the main topics are going to be exclusive market analysis, products, prices, distribution
and marketing at retail. TrafikTrade will only be distributed to tobacco product retail-
ers, to those who subscribe for it, and the number of printed copies will be adjusted to
the number of National Tobacco Shops. However, it isn't only in this retail channel that
the market is changing. Transformation, changes and restructuring is what we see, no
matter where we are looking. It is of key importance for companies to remain competi-
tive. This is the reason why we have made the topic of competitiveness to be the main
theme of our Business Dinner event, which is to be held in Hotel Aquincum on 28 May.
We have invited the best speakers for the exciting evening programme, who will be talk-
ing about the things which are of interest to all executives (you can read more about
this on page 107). We are looking forward to meeting you there!

Best regards,

I_ Zsuzsanna Hermann, Editor in Chﬁl
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Egyre nagyobb az erdeklodes a
funkciondlis, specialis 6sszetétell
élelmiszerek irant. Ennek okait a
felgyorsult életmddban, az egyre
novekvé szamu ételintolerancidban
taldltdk meg az altalunk

Sajat okostelefon vagy erre
a célra kifejlesztett ipart te-
lefon a legjobb munkaeszkd-
ze a terileti képviseldnek?
Hany autotol éri meg flotta-
kovet® rendszert szerelnt
autdékba? Miért jelent meg az
adatbanyaszat a flottame-
nedzsmentben is? Osszedl-
litasunkban ezekre a kérdé-

megkérdezett piaci szereplok. sekre adunk valaszt.

Versenyképesség T

Lanchid-vélemény: A verseny polctukon A

a tehetségekért fokozddik Egy pér, két par, gril

Programok és stratégiak Hasftanak vegyesben

Hireink Olajozott trendek
Kiemelt témank Elkelnek a grillkellékek
majusban: Siman a nyer6
FMCG-specialitasok

Tolerdlt specialistak Y,

Specidlis kozmetikumok MV

Az informdci6 hatalom - Itthon

acimkénis Koncepcié
Reflektorban: teriileti Mit nyomtassunk vacsorara?
munka és flotta Z Otlet ésinnovacié

Informatikdval tdmogatott
tertleti munka

Flottak flottul szervezve

Egy flottaban tobb marka
is elfér
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Felel§s kiadé és foszerkeszto:
Hermann Zsuzsanna
hermann.zsuzsanna@trademagazin.hu
Telefon: (30) 527-2852

Fészerkeszto-helyettes:
Szalai Laszlo
szalai.laszlo@trademagazin.hu
Telefon: (70) 212-5072
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Nagyvilag

Kozétkeztetés

[zek igérete

Az egészségesre gylrnak

Ertékesités

Batai Dora (Bétai Team Bt.)
médiamenedzser
batai.dora@trademagazin.hu
Telefon: (20) 958-2194

Gratt Marianna
médiamenedzser
grattmarianna@trademagazin.hu
Telefon: (30) 826-4157

o
Czako Lészlo P
_ forditd SzerkesztGség
*1  czakolaci@yahoo.com SzerkesztGségi referens:
Telefon: (70) 245-6588 Mizsei Péter
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L Telefon: (30) 826-4158
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Superbrands - v eeses
program szérér
lagnsszakma\

A Superbrands
program kizért-
lagos szakmai
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A lapban megjelend frésok és fotdk a kiadd kizarélagos tulajdonat képezik. Azok Ujrakdzlése,
idézése, vagy barmilyen formaban, elektronikus, illetve nyomtatott médidban torténd, részle-
teiben vagy egészében valé publikdlésa csak a kiadd el§zetes, irésos engedélyével lehetséges!



Szllk esztend6k utan tdllenddilt
amélyponton a gyimalcslé-
piac. A piaci szereplok Uj al-
marka-vonalak bevezetésé-
vel probaljak meglovagolni a
fellendlést, amelyek specia-
lis célcsoportoknak vagy 1gé-
nyeknek felelnek meg. A kulon-
féle szegmentaciok szerint azt
mondhatjuk, hogy a ndvekedés
motorjat a magasabb
gyumolcstartalmu kategoridk,
a diszkont csatorna és (Ujra) a
kartondobozos csomagolas.

A vendéglatas felé nyit
aBorhalo

Sajat kastolozondban a
magyar borok a ProWeinen

Piaci analizisek
4

GKI: A hitelezési fordulat
késhet

GfK: A vésarlasi hajland6sag
(jabb lendtletet kapott
KSH

Nielsen: Folytatédik az
élelmiszer-eladésok kedvez
trendje

Nielsen Artér

Alapanyag p

AKI: Olcs6 a magyar alma
Hirek
NAK-hirek

Tovabbi munkatarsaink

Kereskedelmi igazgato:

Németh Laszlé
nemeth.laszlo@trademagazinhu
Telefon: +36 (30) 611-2152

Marketingmenedzser:

Skultéti Bernadett
skulteti.bernadett@trademagazin.hu
Tel.: +36 (30) 826-4159

Gazdaségi vezetd:

Gazs6 Emese
gazso.emese@trademagazin.hu
Telefon: (30) 611-2250

Utcai terjesztésre nem kertl M El6fizethe-
t6 kozvetlenil a kiadénél M info@tradema-
gazin.hu MEIBfizetési dij: brutté gooo Ft/év
M SSN: 1788-4179 M Nyomdai elkészités:
Hollés Janos @ Nyomdai el6allitds: HTSART
Nyomda és Kiad6 M Felels vezetd: Haldsz
Ivén B A Trade magazin nyomott példany-
szédma lapszamonként 23000, terjesztett
példanyszéma 22 765 auditdltan (2014. I.
fv. MATESZ audit). ‘e wia-man
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M4justél akar szeptemberig is
tarthat az egyre népszer(ibb
grillszezon. A grillezés azon-
ban kellékigényes mlifaj, ak-
kor ad a fogyasztoknak ma-
radand¢ élményt, ha minden
kiegészitd kéznélvan, ezért
érdemes az eladdtérben te-
matikusan, a grillezés kelléke-
it - grilltalcat, foliat, konyhat
torlét, szalvétat, eldobhato ta-
nyért stb. - egyben, keresztka-
tegérids kihelyezésen is meg-
jelenitent.

Sokatremélnek a30omilliardos
iparfejlesztéstol

Bormarketingben az igazsag

Husipar feketén-fehéren,
tarkan

4

A vilag pénze: Brokerbotrany
Ujratoltve

Miis lelhetiink aranyat
Dél-Afrikdban

Nielsen Orszagrol Orszagra:
Olaszorszag

Ertékesités és
iizletfejlesztés Y

Felmértékahazaicégvezetket
Evértékeld(k) és
jovétervezo(k)

Akovetkez0 fejezet az
FMCG-piacon: Tomeges
Testreszabds

Czauner Péter

(jségiré
czaunerpeter@gmail.com
Telefon: +36 (30) 515-7044

Ipacs Taméas
* Ujsagir6, Horeca-rovat
| ipacst00@t-online.hu
Telefon: +36 (30) 500-g061
Havasiné Kétai Ildiko
(jségiré
ikaatai@t-online.hu
Telefon: +36 (70) 327-5103

Vass Eniké

Ujségird

veniko@gmail.com
Telefon: +36 (70) 202-6425
Mizsei Karoly

(jségiré
karoly.mizsei@gmail.com
Telefon: +36 (70) 606-3189
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Szaklapunkat ellendrzétt kereskedelmi és
horeca-egységek cimlistdjara, zartkorli ter-
jesztésben, postai Gton kiildjik olvaséinknak!

Meglehet, egy évtized sem kell
hozz4, hogy a vacsora formdjat
készitbjének hangulata, aznapi
mondanivaldja hatarozza meg,
és Parizsban az Eiffel-torony,
Rémaban meg a Colosseum
formdajara sutott piskétakat arul
majd reggelente minden pékség.

Adozas és szabalyozas
yozas

Bezért Uzletek, nyitott
kérdések

Az EKAER-rendszer
agyakorlatban

Technolégia
és beruhazas

A\

Hirek
Anyar elejére fgérik
a palyazatdémpinget

Digitalis vilag

A\

Hirek
IT a mindennapokban

In-store és out-door

N
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Napjainkban Gjabb és Ujabb ipar-
agak alkalmazzak sikeresen a
Tomeges Testreszabds kancep-
Cidjat, tobb és tébb vallalatnak
megoldast nyUjtva, hogy a mind
gyorsabban valtoz6 piact kdrnye-
zetben megoldasaikkal még in-
kabb fogyasztécentrikusak le-
hessenek. Ok azok a vallalatok,
akik felismerték, hogy kozvet-
len fékuszukban mar nemcsak a
nagyobb piac, némely fogyasz-
téi szegmensek, hanem akér az
egyénis allhat.

Vasarloi kutatds a POPA-téL
(2.1é52)

Modellezés és elemzés

5.~ Promécidk: nagy koltség -
szérodik a megtériilés
Innovécidk és kampanyok

Uzleti élet
Y
At nem gondolt életet nem
érdemes élni!

Hitelesen, hatasosan Krizsé
Szilvidval! - Amikor az tlés
pont eltorzftja az alldspontot

Az elst taldlkozas

Nielsen Els6 Kézbdl: Bolti
vdlaszték, mint érték

Nielsen Csatorndk: 200 nm
és kisebb
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A verseny a tehetségekért fokozdodik

FMCG-piac végre fellélegezhet.

Baja Sandor
ligyvezetd igazgatd
Randstad Hungary

kavallalokat.

azdasagunk exportorientdlt ndveke- :
dése végre elhozta a belst fogyasz- :
tés oly régata vart ndvekedését is. Az :

A most megjelent Randstad Award, a vi-
l&g legnagyobb munkaltatdimarka-kuta- :
tasa szerint azonban a magyar FMCG id6- :
kozben elvesztette vezets helyét, a szol-
géltato- és az autdipar egy évtizede tarté :
toretlen fejl6dése jobban vonzza a mun- :

A 20 legnépszer(ibb nagyfoglalkoztatd ko-
zUl 2 FMCG-gyarto (Nestlé és Pick) és 1 kiskereskedd van (dm). :

Mi a helyzet a munkaerGpiacon? A demogréfiai korfa szerint :

egyre kevesebb a most munkaerépiacra lép6 fiatal, ugyanak- © 8yunk, akik kiilfoldon is megalltuk a helylnket. Taré Rudit meg

kor elssorban kozulik kertilt ki a tavaly elvandorolt tébb mint
30 ezer munkavallalo. Az itthon maradt legtehetségesebbek : S Growing competition for talents

megnyeréséért pedig 6ldok|S kiizdelem alakult ki- A csata a : The latest Randstad Award study reveals that the Hungarian FMCG industry

dudlis képzéssel kezdddik, de az egyetemi tanszékeken foly- :
tatédik. A nagy cégek hihetetlen kampényokkal, gyakornoki
programokkal vérjak a frissen diplomézottakat. Valljuk be:mi, a :

legnagyobb munkaer-kiizvetits cég sokat profitalunk abbdl, : se _ ‘ _ :
hogy egyre t6bb cég nem taldlja a tehetségeket, és rank bizza : € waiting for gra_du‘ates with spectacular campaigns and |ntern_sh|p pro-
feladatot. Nekiink mé de kérdd ddie? A diol ~ . grammes. Demand isn’t only great for those with a university degree: a skilled
a feladatot. Neklink még van, de kérdés, meddig” iploma- :
sokon kivil lent a gyartélzemben is dramai helyzet alakul ki: : re paicl e £ the sam 1L 15 Dag news for
en .z z 2 2 . . . above the age of 40 that Hungary is losing its position in the regional manage-
egy |6 gépkezeld, targoncas, hegesztd nagyon kapds minde- :

Il'utt A Lajtan tuli tizem 1500 nettd eurds fizetést ajanl. Koltsi

kérdés: mit szallit az a gyartdsor, mit emel az a targonca, ami a
magyar bér 6tszorosét ériigy a rendszervaltds utan 25 évvel?
Sajnos az id6sebb menedzsereknek semmi j6t nem tudok
mondani: az 6 helyzetik pont forditott. A kialakult regiona-
lis méatrixszervezetben a helyi menedzsment nemcsak sulyat
veszti, de [étszamat is. Budapest kevésszer kerUl ki nyertesen
abbdl a versenybdl, hogy hol legyen a regionalis kbzpont, azaz
a jol fizetett Allasok. A stagnalé piac nem igényel kilonos épi-
t6képességeket, a szervezet mozgatasdra elég a 35 éves fia-
tal fele fizetéssel. 40 év feletti bardtaimnak 2 dolgot javaslok:
mutassak meg, milyen értékesek. Kedvenc f6nokdm mondta
mindig: ,a hala nem Uzleti kategbria”, minden nap egy Uj pro-
batétel, bizonyitas.

A masik tanacs pedig, hogy legyenek nyitottak: annyian va-

majd eszunk, ha itthon vagyunk.=

isn't the most attractive sector any more: services and the automotive indus-
try draw more job seekers. In the top 20 major employers we find two FCMG
manufacturers (Nestlé and Pick) and one retailer (dm). As for the labour mar-
ket, last year more than 30,000 workers left the country and the competition
for those who stayed and are talented as well is becoming stronger. Big firms

manual worker can easily find a job these days - and west of our borders they
are paid net EUR 1,500 a month... At the same time it is bad news for managers

ment matrix, local offices are run by managers younger than 35 - for half the
salary a senior manager would get.=

Programok és stratégiak

egujul a Magyar Turizmus Zrt.,

a tervek szerint a turisztikai :
dgazatot osszefogo intézmény :

egyik kiemelt feladata lesz a részben
unids forrasokbol is timogatott turisz-
tikai vallalkozasok, illetve mez6gazda-
sagi termékek, hungarikumok népszeri-
sitése. Szeretnék, hogy még tobb hazai és
kiilfoldi vendég toltse szabadidejét ma-
gyarorszagi szallashelyeken és fogyasz-
szon magyar termékeket.

A kormany, kiilondsen az élelmiszer-gaz-
dasdgot feliigyel6 agrarkormanyzat az

elmult fél évtizedben szdmos dgazati :
stratégidt, programot fogadott el. Azta :
régi kozhelyet bizonyara a programok
alkotdi is tudjak, hogy mindezek kozil

igazan csak a mikodd szamit sikeres-
nek. Az egész élelmiszer-vidék koncep-
cidnak egyfajta keretet ad a 2012-2020-
as idészakra sz616 Nemzeti Vidékstra-

tégia. Ezt a dokumentumot egyébként :

»A magyar vidék alkotmédnya” alcim-

mel illették. Sok egyéb mellett tajaink :
természeti értékeinek, er6forrasainak :

Trade 4
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megOrzését, a sokszind és életképes ag-
rartermelés, élelmezési és élelmiszer-biz-

tonsag, a vidéki gazdasag létalapjainak

biztositasat, a vidéki foglalkoztatds nove-

1ését, a vidéki kozosségek megerdsitését,
valamint a vidéki népesség életminGsé-

gének javitdsat tiizték ki célként. Ennek :

érdekében, felsorolni is sok, de hét terii-
leten 43 nemzeti stratégiai és 8 térségi
programot nevesitettek.

Magyarorszag kozép és hosszt tavu Elel-
miszeripari Fejlesztési Stratégiaja mar
részleteket is megfogalmaz, hiszen szer-
keszt6i szerint az évtized végére az dnel-
latas jelenlegi 120 szazalékos szintjét 150
szazalékra kell emelni, ami az export-
arualap béviilését jelenti. Feltételezik,

hogy addigra a legfontosabb élelmisze-
rekbdl az ugynevezett rovid ellatasi lan-
cok terjedése révén a kozvetlen értéke-
sitést 25 szazalékkal sikeriil novelni. A
magyar élelmiszeripar megujitadsanak
finanszirozasdra mintegy 300 milli-
ard forint unids forras 4ll rendelkezés-
re 2020-ig.

A stratégia sarkalatos célkittizései ko-
z6tt szerepel: az élelmiszer-ipari vallal-
kozdsok stabil finanszirozasi és gazdal-
kodasi feltételeinek biztositasa; az inno-
vacié Osztonzése; az élelmiszeriparban
dolgozok tudasanak korszertivé tétele.
Mindez erdsiteni fogja az élelmiszer-
iparnak az élelmiszerlancban elfoglalt
pozicidjat.m

&% Programmes and strategies

One of the new main tasks of Hungarian Tourism Zrt. will be promoting agricultural produce and so-called Hun-
garicum products - in part from European Union resources. The 2012-2020 National Rural Development Strat-
egy provides the framework of development, with 43 national and 8 regional programmes in 77 areas. Hungary’s
medium- and long-term Food Industry Development Strategy declares that Hungary’s food production, which
currently covers 120 percent of the country’s needs, has to be increased to a 150-percent output - the food
surplus will be exported. Plan is that in this period direct sales of the most important food products will be
increased to 25 percent. In the 2012-2020 period the government will spend HUF 300 billion from EU funding on

shaking up Hungary’s food industry. =
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» ﬁjru Fogyatékossag-barat
Munkahely az Auchan

Az Auchan Magyarorszag Kft. 2010-
ben nyerte el el6szor, majd 2012-ben
és idén Ujabb két évre megkapta a
Salva Vita Alapftvany éltal alapitott
Fogyatékossag-barat Munkahely elis-
merést. 2010 6ta évrol évre folyama-
tosan nd a megvaltozott munkaképes-
seégl munkatdrsak szama az aruhdz-
l&ncndl, amely mostanra elérte a tobb
mint 360 f6t.

Az Auchan mind a 19 druhazaban és
kdzponti egységeiben, orszdgszerte
varjak a megvaltozott munkaképes-
ségl jelentkezbket a legkulonbdzébb
munkakdrokbe.

=& Auchan is a Disabled-Friendly
Workplace

Auchan Hungary already earned Salva
Vita Foundation’s Disabled-Friendly Work-
place recognition in 2010 and 2012. This
year they were rewarded with the title
for another two years. Currently Auchan
Hungary employs more than 360 disabled
people in various positions. «

® Pro Urbe érdeméremben
részesiilt Dr. Rédei Istvan

Jaszberény Varosért - Pro Urbe érdem-
érmet vehetett &t Dr. Rédei Istvan a
Varos Napja alkalmabdl, aprilis 2-an.
A CO-OP Star Zrt. elntk-vezérigazga-
tojanak a telepiilés érdekében kifej-
tett eredményes tevékenységét, va-
lamint kivald szinvonald vezetdi mun-
kéjat ismerte el Jaszberény Véros On-
kormdnyzaténak Képvisel-testilete
adijal.

=& Pro Urbe medal for Dr Istvan Rédei

On 2 April Dr Istvédn Rédei was rewarded
with the ‘For the town of J&szberény -
Pro Urbe’ medal. CO-OP Star Zrts presid-
ent-CEO was honoured by the municipality
of J&szberény for the work he did for the
town. «

» Dijazott Kamocsay-hor

Ezlstérmet nyert a XXII. Chardonnay
du Monde borversenyen a Hilltop
Neszmély Kamocsay Prémium Char-
donnay Paskum-ddlg 2013 bora. A vi-
lag egyik legrangosabb chardonnay-
versenyén, aholidén 41 orszagbdl 826
borminta versengett egymassal, a be-
kuldott mintdk minddssze egyharma-
da ért el érmes helyezést.

=& Award-winning Kamocsay wine

At the 22" Chardonnay du Monde com-
petition Neszmély Kamocsay Prémium
Chardonnay Paskum-d(il6 2013 won a sil-
ver medal. This year 826 wines of 41 coun-
tries were competing in one of the world's
most prestigious chardonnay contests. «

Jotekonysagl focitorna a beteg gyerekekeért

A dm drogéria hagyomdnyteremtd céllal megszervezte idén az I. dm
jotékonysagi focitornat marcius 14-én. A MOM Sport és Rendezvény-
kozpontban megtartott rendezvényen a drogériahdlézat labdarlgoi,
valamint 13 Uzleti partnere épett pélyara. A benevezett cégek kdzott
szerepelt a Cewe Magyarorszag, a Colgate-Palmolive Magyarorszag
: 'l Kft., a Prim6r Kozmetikai Kft., a Forest Papfr, a Prestige Products Hun-
1,350,000 gary Kft. Magyarorszag, a Johnson & Johnson, a Nestlé, a P&G, a Hen-
' kel,az OMV, a L'oreal, a Dr. Chen Patika, valamint az Unilever. A T-Sys-
tem szintén tdmogatta a rendezvényt, bar csapatot neminditottak a
megmeérettetésen. A csapatok a részvétellel a Heim Pal Gyermekkorhaz Fejlesztéséért Alapit-
vanyt és a Tégy a Petd Intézet Gyermekeiért Alapitvanyt tamogattak. A résztvevd vallalatok-
nak kdszdnheten 2,7 millié forint gy(ilt 6ssze a két alapftvanynak, amelybdl egyenld aranyban
részeslltek a torna kedvezményezettjei.

B& Charity football tournament to help sick children

Drugstore chain dm organised a charity football tournament for the first time on 14 March. Cewe Hun-
gary, Colgate-Palmolive Hungary, Prim&r Cosmetics Kft., Forest Paper, Prestige Products Hungary, Johnson
& Johnson, Nestlé, P&G, Henkel, OMV, L'Oreal, Dr.Chen Patika, Unilever and dm teams competed in MOM
Sports and Event Centre. T-System didn’t play but they sponsored the tournament, which raised HUF 2.7
million for the foundations for the Heim P&l Children’s Hospital and the Pet6 Institute.=

A SPAR 1000 munkavallal6ja képezte magat tovabb

A SPAR Magyarorszag Kft. masfél éven at biztositott tovabbképzési lehets-
séget munkavallaléi szaméra az Uj Széchenyi Terv programjanak keretében.
A 2013 oktoéberétél ez év februdrjdig tartd iddszakban kozel 1000 munka-
vallalo vett részt a programban, akik 604 képzésen 6sszesen 1786 tanusit-
vanyt szereztek a legkilonbozébb terlleteken.
SPAR A programban részt vevek a nyelvi és szdmitastechnikai képzések mellett a
legkUlonfélébb készségfejleszt tréningek és OKJ-képzések kozllis valaszt-
hattak (fenntarthat6 fejl6dés, kdrnyezetiranyitasi rendszer, Uzletfejlesztés, vezetdiid6gazdalko-
das, vezet(iismeretek, targoncavezetsi, emel6gép-kezel6i stb.)
Az elnyert tdmogatasi 6sszeg 93,91 millié forint volt, melynek teljes felnasznélasa mellett a SPAR
60,4 milli¢ forint dner6t fektetett be a programba. =

£& 1,000 SPAR employees participated in trainings

SPAR Hungary has offered the chance for employees to participate in various training programmes.
Within the framework of the New Széchenyi Plan, between October 2013 and February 2015 nearly
1,000 SPAR employees took part in 604 programmes and earned 1,786 certificates. SPAR contributed
with HUF 60.4 million to this project and HUF g3.91 million came from the New Széchenyi Plan.=

Tovabb népszertisiti a magyar borokat a Lidl

A tavalyi év nagy sikere utan idén is megrendezte a Lidl
Magyarorszag a WINE EXPO 2015 HUNGARY-t. EzUt-
tal 7 magyar borrégié tobb mint szaz bordszatanak ko-
zel 540-féle borat mutatta be az aruhdzlanc hét orszag
Lidl-képvisel&inek azzal a céllal, hogy minél tobb hazai
bor véljon elérhet6veé a kilfoldi aruhdzak polcainis.

i : A rendezvény marciusi sajtotdjékoztatojan beszédet
M8 mondott Grosz Jend, a Lidl Magyarorszag igazgatdsa-
ganak elndke, aki kiemelte: ,Tavaly tobb mint szdz magyar bordszat mutatkozhatott be a ha-
zai és kulfoldi szakemberek el6tt. Az értékesités a varakozasokon felil alakult, hiszen az éves
borexportunk egynegyede, mintegy 800 000 palack bor az esemény napjan kerllt megrende-
|ésre. Az elmUlt év borexportjanak kdszonhet6en 41 magyar pincészet 56-féle borabdl mintegy
3100 000 palackot juttattunk el hat eurépai orszagba.’=

& Lidl continues promoting Hungarian wines

After the great success last year Lidl Hungary organised WINE EXPO 2015 HUNGARY this year, where
nearly 540 wines from more than 100 wineries of 7 Hungarian wine regions were introduced to the Lidl
representatives of 7 countries. Jen& Grész, chairman of the board of directors of Lidl Hungary told the
press that in the previous year 3,100,000 bottles of 56 types of wine made by 41 Hungarian wineries
had been exported to Lidl stores in 6 European countries.=
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A Markaszovetség hirei

Sikeres EKAER-lobbi

A Markaszovetség kezdeményezésére kozos levélben, a teljes
FMCG ellatasi lanc képviseletében tett szakmai javaslatokat az Or-
szagos Kereskedelmi Szovetség, az ECR Magyarorszag és a Marka-
szdvetség a Nemzetgazdasagi Minisztériumnak a térca EKAER-ren-
deleteikapcsan. Az Uy NGM-rendelet t6bb ponton is tikrozi ezeket
a javaslatokat, fgy példaul jelentGsen leszallitottdk az egyszerdsi-
tett bejelentés kritériumait (300 milliérd forgalom helyett 50 mil-
lidrd), az eredeti egy helyett hdrom munkanapot biztositanak az
EKAER-bejelentés lezarasdra, és mas hatélybalépési hatéridsk is
kedvez6en modosultak.

A Mérkaszovetség tovabba 6nallé beadvanyban véleményezte az
NGM madsik rendelettervezetét, mely a kockazatos termékek lis-
tajat hatérozza meg, kezdemeényezve egyes kategoridk torlését a
tervezetbdl, iletve Ujabbak felvételét.

E& Industry lobbies orchestrated by BGA result in smoother EKAER decree.

Ujabb reklamadélobbi

A Markaszovetség tavaly tobb tucat levélben, allasfoglalasban je-
lezte a jogalkotdnak szakmai véleményet a reklamtorvényrdl, illet-
ve fogalmazott meg konkrét médositd inditvanyokat. Az Eurdpai
Bizottsdg nemrégiben hozott felfliggesztd rendelkezése miatt a
torvényt ismét modositjdk, a Mérkaszovetség ehhez kapcsolddd
szabdlyozasi lobbijainak célja tovabbra is a masodlagos addalanyi-
sag eltorlése, a felesleges adminisztracios koltségekkel és tzleti
kockazatokkaljaré nyilatkozattételi kotelezettség megsziintetése.

£ BGA continues lobbies to delete secondary taxpayer position from
advertising tax act currently under revision.

Ujabb tagvallalat

Ujabb neves cég csatlakozott a Markaszivetséghez, a prémium
szeszes italokat forgalmazd Roust Hungary (kordbban Bols Hun-
gary) marciusi belépésével immaron 60 tagvallalata van a markas
FMCG-szektor érdekvédelmi szervezetének.

E& Premium spirits distributor Roust Hungary joins BGA as 60" member
company.

Személyi hirek

A Markaszovetség elntksége legutdbbi tlésén blcslztatta Caro-
lina Schulten elndkségi tagot, a Douwe Egberts Ugyvezetdjét, aki
Mexikéban folytatja palyafutdsat. Gyenes Andrds alelnok melegen
méltatta Carolina Schulten sokéves elkdtelezett térsadalmi mun-
kdjat, mely nagyban hozzdjérult a szervezet sikereihez.

A Mdrkaszovetség Kereskedelmi és Ipari Bizottsaga legutdbbi tlé-
sén tarselnokké vélasztotta Csanddi Zitat, az Univer értékesitési
és marketingigazgatdjat, valamint Merkler Robertet, az Intersnack
Ugyvezetd igazgatojat.

A Mérkaszovetség 1998 Ota teljes jogU tagja az Eurdpai Markaszo-
vetségnek (AIM), mely 22 nemzeti szdvetséget, 1800 vallalkozast
és 350 millidrd eurd éves forgalmat képvisel Brisszelben. Az AIM
tisztujitd kdzgyllésének dontése alapjan az Uj elndk Poul Weich-
rauch (Mars Global President Petcare), az Uj alelndk Jan Zijderveld
(Unilever President Europe).

A Magyar Markaszovetséget tovabbra is Fekete Zoltan fétitkar kép-
viseli a szervezetben, mint az AIM elndkségi tagja.

£ BGA Board says farewell to Douwe Egberts CEO Carolina Schulten
continuing her career in Mexico. Newly elected co-chairs of BGA's Trade
& Industry Committee are Zita Csanadi (Univer) and Rébert Merkler (In-
tersnack). Newly elected AIM President and Vice-President are Poul Wei-
chrauch (Mars) and Jan Zijderveld (Unilever); Zoltén Fekete as BGA Sec-

Gen keeps his seat on AIM Board.

A Tesco friss aru nyomaban

Kulonleges utazdson vehettek részt a
média képviseli a Tesco szervezésé-
ben. ElGszor a Tesco Finest tojasok nagy
részét beszallitd Farm Tojds bonyi telep-
helyére latogattak, ahol Dr. Kertész Ta-
mas Ugyvezetd mutatta be a magyar to-
jaspiac sajatossagait, a terméktipusokat,
majd kitért a szigord el6irdsok, minGség-
biztositasi szabdlyok betartdsanak fon-
= tossdgdrais.

- Minden Tesco Finest tojas alternativ,
mélyalmos tartasbél szarmazik, igy a
tyukok szabadon mozoghatnak, almo-
zott kaparétér &l rendelkezésiikre. Etrendjiik is specilis, ugyanis a
tapldlék osszetétele befolydsolja a tojds minGségét, a tojds sarga-
janak szinét és vitamintartalmat - hangsulyozta Dr. Kertész Tamds.
A Tesco aruhazakban kaphatd M, L és XL méret( tojasok kizarélag
magyar tylkoktdl szarmaznak. Csupan az S-es méret esetén fordul
el§importtermék abban az esetben, ha a véllalat nem tudja Magyar-
orszagrol beszerezni a szikséges mennyiséget, am ilyenkor is ma-
gyar beszallitoktol vasarolja a tojasokat.

A médiatira kovetkez§ allomasa a Tesco gyali frissaru-raktara volt,
ahol Reis Viktor, a Tesco logisztikai kozpontjanak igazgatéja ismer-
tette [épésrolépésre az aru Utjat, elosztasat, kiszallitasat. A 35 000
négyzetméteres terlleten évente 65 milli¢ karton arut mozgatnak
meg. A h(tott csarnokokban 1 és 12 fok biztositja a frissességet. Az
elmult évben vezették be az dsszecsukhato, mlanyag, zold télca-
rendszert, amelynek koszonhetfen gazdasdgosabban, esztétiku-
sabban, kevesebb karosanyag-kibocsatassal széllitanak.

Mauterer Karoly, a Tesco mingségellendrzési vezetdje elmondta,
hogy 21 f8s csapatéval a beérkezett aru 5-10 szazalékat vizsgaljak
az el6irdsoknak és a Tesco-elvarasoknak vald megfelelés szerint. A
tojés is &thalad a szigord, internet alapt FMR-folyamatokon, fgy a
magas min8ség garantalt. =

=& Following the path of Tesco’s fresh products

Tesco took the representatives of the media on a special trip: the first destin-
ation was the BSny premises of Tesco Finest eggs’ supplier, Farm Tojés. Man-
aging director Dr Tamés Kertész introduced all the strict quality assurance
requirements they have to meet. All Tesco Finest eggs come from chicken
kept using the deep litter method and they are fed with food that keeps
them fit and healthy. Every M-, L- and XL-size egg Tesco sells is exclusively of
Hungarian origin. The next stop in the tour was Tesco’s fresh product ware-
house in Gyal, where Tesco’s logistics centre director Viktor Reis told step by
step how fresh products make it to the shelves of Tesco stores. Kéroly Maut-
erer, the quality assurance director of Tesco talked about how his 21-mem-
ber team inspect 5-10 percent of all products that enter the warehouse. =

Roviden

® Borbemutatot tartott a Dél-balatoni Borut Egyesiilet

Aprilis 9-én immér harmadik alkalommal keriilt megrendezésre a Dél-
balatoni Bordt Egyestilet, valamint a Balatonfoldvari Kistérségi Tu-
risztikal Egyesllet szezonnyitd, borbemutatéval egybekotdtt Uzleti
taldlkoz6ja. A rédpusztai Gasztro Elménybirtok nemrégiben dtadott
rendezvényhdzaban a dél-balatoni régi6 szinte valamennyi bordsza
képviseltette magat. A rendezvény célja az volt, hogy a gasztrond-
mia képviselbinek figyelmét felhivja a dél-balatoni bordszatok szak-
mai elismertségére, ezzel egyUtt a régid borainak kivald mindségére.

=& South Balaton Wine Route Association organises wine show

On 9 April the South Balaton Wine Route Association and the Tourism Associ-
ation of the Balatonféldvar Micro-region organised their season-opening busi-
ness meeting and wine show. The venue was the Gastro and Adventure Estate
in RAdpuszta and practically all wineries were represented from the region. «
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Coca-Cola HBC Magyarorszag:

Uj kommunikaciés vezetd

Kbzkapcsolati és kommunikaci-
0s igazgatoként 2015 marciusatol
Toth Valentin irdnyftja a Coca-Cola
HBC Magyarorszag Kft. kommuni-
kacios és vallalati kapcsolati tevé-
kenységét. Az U vezet8 tobb mint
tizenot éves szakmai tapasztalat-
tal rendelkezik, illetve kordbban Uj-
sagiré-szerkesztként is dolgozott.
A korményzati kapcsolatok mellett
Toth Valentin felel a kiilsG és belsG
kommunik&cid, valamint a CSR és

Téth Valentin
kdzkapcsolati és
kommunikaciés

g:czag_e(l:tgla HBC szponzordcios tevékenysegek ko-
Magyarorszag ordindci¢jaért, ezzel tdmogatva Ma-

gyarorszag vezetd uditoital-gyarto-
janak novekedési stratégidjat.
Toth Valentin a Dreher Strgydrak Zrt-t6l érkezett a cég-
hez, ahol szintén vdllalati kapcsolatok vezet6 volt.. =

&& Coca-Cola HBC Magyarorszag:
new communications director

From 15 March Valentin Téth is Coca-Cola Hungary’s new public
affairs and communications director. The director leaves Dreher
Breweries Zrt. for the new position and has more than 15 years
of experience in the field. He is going to be responsible for co-
ordinating the company’s CSR and sponsorship activities too.=
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Gondoltad volna?

A Mondelez International
székesfehérvari izemében
kdzkedvelt helyi markak
(Gyéri édes, Pilota) és valo-
di vildgmarkak készilnek,
mint pl. @ Milka és a Cad-
bury innovativ csokoladé-
keksz szendvicstermékei,
illetve a TUC és az OREQ
kekszek. A technologiai
szempontbdlis vildgdjdon-
sdgnak szamité TUC és LU
kekszes Milka tablas variansok is innen indulnak a hazai és kilfoldi (25 orszag)
Utjukra, hiszen ezt a terméket a vildgon csak ebben az tizemben allitjék eld.
A kekszes tablds csokik népszerUsitésére a Milka az orszag egyik legnépsze-
ribb celebpdrosat, Liptai Claudidt és Till Attilat kérte fel, akik egy napra ma-
guk is a fehérvari gyartésorok mellé 4lltak csokoladdét gyartani. Gk vezették
korbe és adtdk at az internetes fotépdlyazat nyertesének, Juhdszné Kiss Ani-
ténak és kislényanak a dedikalt csokolédékat, s6t kdzosen sajat Milka csoko-
|adét is készitettek.m

&& Would you have thought?

In Mondelez International’s Székesfehérvar factory popular local (Gy&ri édes, Piléta)
and world brands (Milka, Cadbury, TUC, OREQ) are manufactured. This is the only place
in the world where the TUC and LU biscuit versions of Milka chocolate are made -
they are exported to 25 countries. Milka asked the two popular TV presenters, Claudia
Liptai and Attila Till to join the workers for a day. It was also them who presented the
prize to the winners of the photo competition: Anita Juhdszné Kiss and her daughter.=
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Uj szervezeti egységben a Tesco

ATesco Uj Uzleti egységet hoz [étre Tesco Eu-
ropa néven; a jovben Magyarorszag, Csehor-
szag, Szlovakia, Lengyelorszag egységes ve-
zetéssel mUkodik tovabb - kdzolte a Tesco-
Global Aruhézak Zrt. sajtéosztélya marcius
végén. Az ] regiondlis szervezeti egység ve-
zérigazgatéja David Morris lesz. § 4 évet tol-
tott Magyarorszagon kordbban, igy ismeri a
Palinkés Zsolt vasarloi szokasokgt €s amagyar p|acgt Az ]
miikodési igyvezets szervezetben a kilonbozd teruletekert”fell_e—
igazgaté |6s igazgatok székhelye a négy orszdg kbzott
Tesco Magyarorszdg  0szlik majd meg, az U mikodési modell kiala-
kitasa jelenleg is folyamatban van.

A Tesco Magyarorszag vezet@je Palinkds Zsolt lesz, aki mikodési
Ugyvezet§ igazgatoként irdnyitja majd a céget. Palinkds Zsolt a Tes-
co Magyarorszag kozel hiiszéves hazai torténetének elsd magyar
Ugyvezet8je. A cég szerint helyismerete, kapcsolatrendszere a ko-
rabbinal intenzivebb parbeszédet tesz lehet6vé példaul a magyar
kormannyal és hatdsagokkal.

A tajékoztatds szerint a valtoztatdssal azt szeretnék elémi, hogy a
Tesco megerGsitse és hatékonyabba tegye eurdpai mikodését, va-
lamint ergforrdsokat szabadftson fel arra, hogy ismét a vasarlokra
és a munkatdarsakra tudjon fékuszalni. Az dtalakulds nem érinti az
egyes orszagokban mikods kozponti irodakat, igy a budadrsiirodat
sem, és a napi mikodésre sincs hatassal, all a sajtokdzleményben.

&

& a;

=& New management unit called Tesco
Europe created

Tesco reshuffles management in Central Europe in order to increase ef-
ficiency: the Tesco Europe team will oversee four markets in the region,
including Hungary, the Czech Republic, Slovakia and Poland - announced
Tesco Hungary at the end of March. David Morris is going to be the new
unit's CEO. Earlier he has already spent 4 years in Hungary so he knows
the market and consumption habits well. Zsolt Palinkas will be the head of
Tesco Hungary - he is the first Hungarian managing director appointed in
the nearly 20-year history of Tesco in Hungary.=

Az Alfoldi Tejé a FrieslandCampina

debreceni gyara

A Pottyos Turé Rudit is
gyartd, holland tulajdon-
ban lévE FrieslandCampina
Hungdria eladta debreceni
gyarat az Alfoldi Tejnek. A
szerz8dés értelmében az
Alfoldi Tej a debreceni in-
gatlan mellett megkapja a
gépeket és a berendezé-
seket, valamint a munkavallalok is atkertilnek a kft-hez. A szerzg-
dés keretében arrdlis megegyeztek, hogy az Alfoldi legyartja a Fri-
eslandCampina szdmdra az ltala eddig ott elGallitott termeékek egy
részét. Markékat és védjegyeket nem érint a szerzdés.m

=& Alfoldi Milk buys FrieslandCampina’s
Debrecen plant

FrieslandCampina Hungéria, the Dutch-owned company that manufactures
Pottyds Turd Rudi, sells its Debrecen plant to Alféldi Milk. The latter also
acquires the machinery and equipment and takes over the employees as
well. Alfoldi continues to manufacture some FrieslandCampina products for
them. =
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» Egységesit a DPD

Az eurépai CEP (futdr, expressz, cso-
mag) -piac masodik legnagyobb halo-
zatdval rendelkez8 DPD cégcsoport be-
jelentette: a folyamatos novekedés ér-
vényesitése érdekében Uj brandet vezet
be. A halbzat egyes orszagaiban eddig
eltér6 méarkanéven miikodd tarsasagok
22 eurbpai orszagban marcius 18-tél a
DPDgroup egységes csoportmarkanév
alatt jelennek meg.

A 230 orszagba szallité DPDgroup f6 tu-
lajdonosa, a GeoPost 2014-ben 4,9 mil-
liérd euro arbevételt, és ezzel 2013-hoz
képest 13,3 szazalékos ndvekedést ért el.
A dinamikusan fejlédé magyar lednyvalla-
lat, a DPD Hungdria Kft. tavaly kozel 5 mil-
li6 csomagot kézbesitett, amiaz el6z6 évi
darabszamnal 13 szazalékkal volt maga-
sabb; teljes arbevétele 2014-re 23 sza-
zalékkal ndtt.

== DPD group's unified name

The DPD group owns the second biggest
network in the European CEP (courier, ex-
press, parcel) market. Recently the company
decided to introduce a new brand: as of 18
March DPDgroup is the name they use in all 22
countries where affiliates operate. Last year
DPDgroup’s Hungarian affiliate, DPD Hungéria
Kft. delivered 5 million parcels and its sales
revenue rose 23 percent.

» Egyiittmikodeési megallapoddst ko-
tott a GVH és az MNB

A Gazdasagi Versenyhivatal (GVH) és a
Magyar Nemzeti Bank (MNB) kozott 16t-
rejott egyuttmikodési megallapodas cél-
ja akét hatosag tevekenységének kolcso-
nos segitése.

A GVH és az MNB szandéka, hogy felada-
taik ellatdsakor a szervezetek biztosftsak
a pénzlgyi piacok megbizhato, atlatha-
to mikodeését, a tisztesseéges versenyen,
a verseny hatékonysaganak el6mozdita-
san alapuld fejlédését, ennek révén er6-
sitsék a pénzigyi szervezetek altal nyUj-
tott szolgaltatésokat igénybe vevik érde-
keinek védelmét és a pénzligyi kozvetits-
rendszerrel szembeni fogyasztoi bizalmat.
A GVH és az MNB abban is megallapodott,
hogy a két szervezet 6sszehangolt ellen-
Grzést folytat, ha a pénzligyi agazati jog-
szabalyok esetleges médosulasa érdem-
ben érintené a versenyt.

=i& GVH and MNB sign cooperation ag-
reement

The Hungarian Competition Authority (GVH)
and the Central Bank of Hungary (MNB) signed
a cooperation agreement to assist one an-
other in their work. Their goal is to ensure the
reliable and transparent operation of the fin-
ancial market, in order to increase consumer
trust in the system. «

Megujult

a Tesco Utazas

TESCO

V & & & & 4

Marciusban megujult a Tesco Utazéas
oldal, ahol a legjobb magyar és kiilfol-
di széllashelyek naponta frissild kina-
latabol lehet valogatni. Bevezetési ak-
ci6ként azoknak, akik aprilis 25-ig a fog-
laléskor hasznélték a Tesco Clubcard
kartydjukat, az utazas értékének 25 sza-
zalékat, de legalabb 5000 Clubcard pon-
tot irtak jova a szamlajukon.

A j6 idGvel egyltt megérkezett a Tesco
Utazas Uj weboldala is, melyet a még kony-
nyebb szallasfoglalés érdekében Ujitott
meg a Tesco Pénzigyi Partner. A vasarléi
igényekhez igazftott tescoutazas.hu nyi-
tott platform jellegének koszonhetGen a
legjobb magyar és kdilfoldi szallodaktol ér-
kez§ ajanlatokat tartalmazza, igy az érdek-
|6d6k az eredeti &rnél akar 70 szézalékkal
olcsbbban foglalhatjék le a szamukra szim-
patikus szalldst. A mai trendeknek megfe-
leld, egyszer( és atlathatd honlapon még
konnyebben valogathat, s6t, akar 6ssze is
hasonlithatja a klilonbdz6 ajanlatokat.

* ~ Utazas

Piénaugy Puines

A megUjuldsban nagy szerepet jatszott a
Xentury Kft., aki 2015 tavaszatél a Tesco
Utazas U] partnereként Uj alapokra helyez-

© te a weboldalt.
. A tescoutazas.hu nem kuponos és nem

is klasszikus listazd weboldal, hanem egy
magasra pozicionalt, a piacon elérhetd
legjobb ar-érték aranyd kilfoldi és belfol-

- di ajdnlatokat témorits aggregator site” -

mondta Kamards David, a Xentury Kft. ligy-

. vezet( igazgatoja. - Az (j weboldal egy-

részt impulzusvasarldsra 6sztonzd egy-

szeri és megismételhetetlen ajanlatokat

kozvetit, masrészt a célirdnyos valasztast

. elBnyben részesitd vasarloknak ad keres-

hetd, havi tobb szaz ajanlatbol allé kinala-

. tot. A tescoutazas.hu partnerei kozé tar-
. toznak Magyarorszag és az eurdpai orsza-
: gok legnevesebb hotelléncai, valamint ko-
. zel hatszaz magyarorszagi szallashely.”

A Tesco a megUjulds id6szakara vald tekin-
. tettel extra kedvezménnyelis varta a Club-
- card tulajdonosokat: minden, dprilis 25-ig
© Clubcarddal lefoglalt utazés értékének a 25
. szazalékat, de legaldbb 5000 Clubcard pon-
. totfrt jova a hiiséges vasérloknak. fgy, ha az

Ut értéke nem ériela 20 000 forintot, akkor
is @ minimum 5000 pont kerUlt jovéirdsra. =
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=& New and improved Tesco Utazéas

In March the retail chain’s travel website Tesco Utazéds was revamped. The change was promoted
with a superb offer: those Tesco Clubcard owners who book a trip before 25 April are guaran-
teed a 25-percent discount or at least 5,000 Clubcard points. Customers can find the best hotel
deals from Hungary and abroad at tescoutazas.hu. The site is now easier to navigate than before
and users can book rooms with a discount up to 70 percent or compare offers. Xentury Kft. de-
signed the new-look website and managing director David Kamards told: the new and improved
tescoutazas.hu's partners include the best Hungarian and international hotel chains and nearly

600 places of accommodation in Hungary. =
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» NoSalty-eisberg: integralt
kampany-koprodukcio

Koz0s receptflizet készitésébe és integralt
online kampanyba fogott a NoSalty és az eis-
berg, azzal a céllal, hogy bemutassak, milyen
szines és izgalmas valasztas lehet egy-egy
saléta, akar féételnek is. Kérai David, a No-
Salty f6szerkesztéje és a NoSaltyn futo fz-
HUSZAR blog alapitd szerzdje 15, valtozatos
alapanyagokkal teli salatat kredl a Salatazz
cimet viseld kiadvany szdmdra. Az eisberg
ezzel parhuzamosan szakacsprofilt hoz [étre
a legnépszer(ibb hazai kbzdsségi receptol-
dalon, hogy a kiilonleges és egészséges sa-
[&takra vagyo olvasok az év minden napjan
taldlanak kedvikre valot.

=& Nosalty-eisherg: integrated campaign
in cooperation

NoSalty and eisberg will publish a recipe book
together and they will also implement a joint
online campaign, introducing how exciting and
colourful a choice salads can be - even as a
main course. NoSalty editor-in-chief David
Kdrai is going to create 15 salads for the book
and eisberg will make a cook profile on Hun-
gary’s most popular recipe website. «

» Integralt jelentés a Coca-Cola HBC-tl

A Coca-Cola HBC AG az idén elszor adott ki
olyan integralt jelentést, amely egyetlen do-
kumentumban 6sszegzi a vallalatcsoport Uz-
leti és fenntarthatdsagi teljesitményét.

Az integralt jelentés szerint a véllalatcsoport
2014-ben addzas el6tti eredményének 2,5
szdzalékat, 0sszesen 8,7 millié eurdt forditott
helyi kbzosségek tamogatasara, valamint
kornyezetvédelmi és tarsadalmi befekteté-
sekre. Energiahatékonysagi projektjeinek ko-
szonhetGen a vallalat 2013-hoz képest 7,8
szazalékkal csokkentette szén-dioxid-kibo-
Ccsatasat, és tobb mint 1,1 millid kdbméter-
rel kevesebb vizet haszndlt fel termékei el6-
allitdsahoz. A vallalat csomagoldanyagainak
73 szazalékat, a gyartas soran keletkezett
hulladék 91 szazalékat hasznosftotta Ujra.

=& Integrated report from Coca-Cola HBC

For the first time Coca-Cola HBC AG published an
integrated report this year, which reported on
aspects of business and sustainability perform-
ance. According to the integrated report, in 2014
the company invested EUR 8.7 million in com-
munity programmes, reduced its CO2 emission by
7.8 percent, used 1.1 million m? in production and

Gyakoribbak lettek a nagy
bevasarlasok

Nagy bevésarlasait a magyar haztartasok :
koziil hetenként bonyolitja le minden ne- :
gyedik. Két évvel kordbban ez csak minden :

hatodik haztartést jellemzett.

bevdsérldsat kéthetenként.

Havonta a tavalyelStti 46 szazalék utan, :
a legutobbi felmérés idején mar csak 44 -
szazalék szerez be egyszerre sok minden, -

szamdra szlkséges élelmiszert, haztarta-
si vegyi arut és kozmetikumot.
A vélaszaddk tovabbi 6 szazaléka egy ho-

© napnél ritkdbban végzi a nagy bevasérlast.
Szintén minden negyedik titemezibe nagy :
. lagos magyar fogyaszté havonta atlago-

Ennek egyik kovetkezménye, hogy egy at-

san 3,2 kilonbdz6 élelmiszerboltot keres
fel. Szemben az egy évvel korabbi 3,5 bolt-
atlaggal. =

Milyen gyakorisdggal bonyolitjak le nagy bevasarlasaikat a magyar fogyaszt6k?

A valaszadok szazalékaban

& How often do Hungarians go on a big shopping trip? (Answers indicated in percentage.)

ol e Lo
Hetenként 17 23 25
Kéthetenként 25 23 25
Havonta 47 46 44
Ritkabban 11 8 6

Forrds: niclsen

=& Big shopping trips are becoming more frequent

Two years ago every sixth Hungarian household did one big shopping a week, but now every fourth
family does one. Every fourth family goes on a big shopping trip once every fortnight and 44 percent
does one big shopping each month. The average Hungarian consumer visits 3.2 different grocery
stores per month - two years ago this number was 3.5.=

recycled 91 percent of waste from operations. «

A Bombal! Energy Drink Kft. szponzoraci-
6s egyuttm(kodést kotott marcius 26-
an Nagy Laszl¢ kézilabdazdval, az MKB
Veszprém jatékosdval, akit két éve avilag
legjobbjanak vélasztottak. Az egyuttmd-
kodés keretében bejelentett nyeremény-
jaték fodijaként a szerencsések Kolnben,
testkozelbélizgulhatjak végig a Final Four
dontgjét.m

NI

AN

On 26 March Bombal Energy Drink Kft. signed a sponsorship deal with MKB Veszprém’s handball player L&szl6
Nagy. A prize game was also announced: winners of the main prize get to travel to Cologne for the Final Four of
the EHF Champions League. =

LA
©

rigju sorok térnyerése.

Novekedésnek indult a sorpiac

Tavaly 2 szézalékkal ndvekedett a soripar hazai értékesftése, all a Ma-
gyar Sorgyartok Szovetségének dprilis 1-jén kiadott sajtokdzleményé-
ben. Osszesen 6,2 millié hektoliter srt értékesitett 2014-ben anégy
vezet@ hazai sorgyartd: a Borsodi Sorgyar Kft., a Dreher Sorgyarak Zrt.,
a Heineken Hungaria Zrt. és a Pécsi Sorf6zde Zrt. Er6sodott a prémi-
umsorok forgalma, ugyanakkor folytatddott a gazdasagos arkatego-

A Magyar Sorgyartok Szdvetségének tagjai tavaly 6,4 milliard forin-
tot ruhdztak be fejlesztésekbe. A kdzteherviseléshez addk és jaru-

|ékok form4jdban tabb mint 66 milliérd forinttal jarultak hozzé a ha-
zai sOrgyartok. =

S& Growth in the beer market

On 1 April the Federation of Hungarian Breweries reported that beer sales ex-
panded by 2 percent last year. Altogether 6.2 million hectolitres of beer were
sold by the big four: Borsodi Brewery Kft., Dreher Breweries Zrt., Heineken
Hungéria Zrt. and Pécsi Brewery Zrt. Manufacturers invested HUF 6.4 billion
in development last year and contributed HUF 66 billion to Hungary’s budget
in taxes.=
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Szuperero a Saga Fini Mini gyerekek részére
W (ssziilt termekeivel

L4

A gyermekek egészséges taplalasa elsésorban sziilGi,
de nagyon fontos kdzétkeztetdi feladat is, amiben
nélkiilézhetetlen az élelmiszeripar szerepvallala-
sa, hogy a korszert taplalkozasi iranyelveknek
megfelel6 termékpalettat kindljanak a fogyasz-
toknak. Az egészséges taplalkozasban a hu-
sok és a felvagottak fontos szerepet téltenek
be, melyet els6sorban a magas-, teljes értékdi
fehérjetartalmuknak kdszénhetnek. A Sdaga
Foods Zrt. mar évek otajelen van apiacon Fini
Mini gyermekek részére készitett termékei-
. AL vel, melyek mindségi alternativat kinalnak
..... /B 12 - a huskészitmények korében.
) A Fini Mini termékcsalad tagjai pulyka- és
csirkehusbol késziilnek, hozzaadott vita-
minokat és asvanyi anyagokat tartalmaz-
nak, melyek fontosak a fejlédésben 1évé
gyermekek szamara. A B6-vitamin az anyag-
cserében, az E-vitamin az immunvédekezésben, a
kalcium a csontok szilardsagaban, a folsav pedig a
vérképzeésben jatszik szerepet, és segiti a vas, illetve B12-vita-
min felszivédasat. A termékek magas hustartalommal rendelkez-
nek, laktoz- és gluténmentesek, hozzaadott szojat nem tartalmaznak.
Az dnkiszolgalo pultokban harom termék koéziil valaszthatnak a fogyasztok: a
Fini Mini pulykavirsli a madr jol ismert és kedvelt formaban jelenik meg tovabbra is. A Fini
Mini pulykapdrizsi — a gyermekek szamdra tetszetGsebb és kezelhetGbb — kisebb atmérdjii szeletekre valt. Uj
termék a Fini Mini csirke mellsonka, mely a pdrizsihoz hasonléan szintén kisebb atmérdjti formaban kaphato. A
csemege pultok kindlatat szinesiti majustol a Fini Mini pulykapdrizsi, mely a szeletelt termékkel megegyez6 for-
maban lesz elérhet6. A fagyasztott termékek kdrében kdzkedvelt Fini Mini Dinosaurus mellé érkezik a Fini Mini
Nuggets, mely élelmi rostokkal, kalciummal és tengeri soval késziil.
A kedves szuperhiOsékkel diszitett csomagoldsok a gyerekek szamdra mar az elso latasra kivanatossa teszik
a prémium mindséqli termékeket. Legyen szo a husfalatokkal éppen csak ismerkedd aprosagokrol vagy akar
a kisiskolds korosztalyrol, az uj termékportfolio idedlis valasztas minden sziil6 és gyerek szamdra.
A szegmensben egyediilallo Fini Mini ujitasok mar alig varjak, hogy
a boltok polcaira, majd a gyerekek tanyérjara kertiljenek.

Saga Foods Zrt.
Vevdszolgalat: Tel.: (80) 955 955,

Fax: (95) 336 444,

E-mail: info@saga-foods.hu

www.saga.hu - www.facebook.com/sagaminoseg

Az életiink receptje


www.saga.hu
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Viszkei Gyorgy életmdidijat

kapott

A Csomagolési és Anyagmozgatasi Or-
5z4g0s SzOvetség 2015. marcius 27-
én tartott éves kozgy(lésén vehette
ata,Szakmaért” elnevezésd életmidi-
jat Viszkei Gyorgy, a GS1 Magyarorszag
Nonprofit Zrt. igazgat6saganak elntke,
az OKO-Pannon Nonprofit Kft. kordbbi
Ugyvezet§ igazgatdja.

Viszkei Gyorgy az 1990-ben megala-
kult CSAOSZ els8 f6titkéra lett. Ezt a
feladatkorét 1990 és 2002 kozott toltotte be. Koncepcidzus
munkdjéval, széles kor(i szakmai kapcsolataival a CSAQSZ
ismert és elismert szakmai érdekképviseleti, érdekvédelmi
szervezetté fejl6dott.

A CSAOSZ KozgyUlésén hangzott el az a bejelentés is, hogy
a magyar csomagoloipar egyedulalld esemeénysorozatara, a
WorldStar csomagolasi vildgverseny 2016. évi dijataddjara
2016. mdjus 23-26. kdzott kerll sor. =

Viszkei Gyorgy

& Lifetime achievement award for
Gyorgy Viszkei

On 27 March 2015 at the annual meeting of the Hungarian Associ-
ation of Packaging and Materials Handling (CSAOSZ) Gydrgy Viszkei
- chairman of the board of directors at GS1 Magyarorszdg Nonprofit
Zrt. and former managing director of OKO-Pannon Nonprofit Kft. - re-
ceived a lifetime achievement award. Mr Viszkei was also CSAOSZ's
first general secretary between 19go and 2002.=

Kerekes Laszl6 az Orbico

Hungary uj ugyvezetdje

Aprilis 7-t6| Kerekes Laszlé személyé-
ben U] Ugyvezetdje van az FMCG-ter-
meékek disztriblucijaval foglalkozo Or-
bico Hungary Kft.-nek.

A szakember a Procter&Gamble-nél
kezdte karrierjét. A multinacionalis
cégnél eltoltott 14 év alatt tobb pozi-
ciéban és tobb orszagban is dolgozott,
tobbek kozott 4 évig Zagrabban vezet-
te a véllalat adriai terjeszkedését, ahol
aktivan kozrem(kodott egy (j disztri-
bdtorvallalat, az Orbico létrehozdsaban. 2007-t6l a vilag leg-
nagyobb festékgyartd cégének, az AkzoNobelnek irdnyftotta
a tevékenységét Magyarorszag mellett masik 7 kdzép-eurd-
pai orszagban is, majd a Coca-Cola értékesitési igazgatdja-
ként az italkereskedelemben szerzett tapasztalatot.

A tulajdonos felkérésére 2015 prilisatol tolti be az Orbi-
co Hungary Kft. Ugyvezetdi pozicigjat, ahol folytatni kivan-
ja a cégcsoport dinamikus ndvekedési stratégidjat Magyar-
orszagon.m

Kerekes Laszlé
lgyvezetd igazgatd
Orbico Hungary

g2 Orbico Hungary appoints Laszl6
Kerekes as new managing director

From 7 April Laszlé Kerekes is the new managing director or FMCG
product distributor Orbico Hungary Kft. Mr Kerekes worked for
Procter&Gamble for 14 years. Later he was employed by paint com-
pany Akzo Nobel, before becoming Coca-Cola Hungary’s sales dir-
ector. In the new position his plan is to continue the group’s dynamic
growth strategy in Hungary.=

Kiallitas, tervek, promécidk - ICO

Az ICO Zrt,, mint a szektor legje-
lent6sebb ir6- és irodaszergyar-
toja és -forgalmazdja, a sikeres
tavalyi évet kovetSen optimistan
és vdrakozassal tekint a 2015-0s
év kihfvasai elé. Az év legkiemel-
kedtbb eseménye, az ICO évtize-
des hagyomanyokkal rendelkezé
Tavaszi Kidllitdsa a margitszigeti Danubius Hotelben kerilt megrendezés-
re marcius 9. és 11. kdzott. A kidllitds hdrom napja alatt kdzel ezer meg-
hivott partnert latott vendégtil az ICO. A rendezvény célja, hogy a latoga-
tok els6 kézb6l értestiljenek a 2015-0s termékUjdonsagokral, tervekrél és
kampanyokrdl. Az idei év ugyanis mind a termékek, mind a promdcidk te-
rén izgalmasnak fgérkezik.

Az ICO egyik legdinamikusabban fejl6d6 STUDENT termékcesalddja 2015-
ben designjaban megUjul. A grafikai megujulds mellett bévil a szortiment
olyan iskolaszerekkel, mint rajztomb, tolltartd, 6rarend és flizetcimke.
AzICO a tavaly év végén kotott egyittmikodésnek koszonheten immér a
Moleskine noteszek és hatdrid6naplok képviseletét is ellétja Magyarorsza-
gon. Akiallitdson a teljes valaszték bemutatasa mellett interaktiv jaték és
azonnali gjandékok vartéak az érdekl6doket.

Augusztusban a SUNIismét megjelenik orszagos szinten a billboard és city-
light fellleteken. A hangsulyos kozterUleti jelenlét szignifikdns keresletno-
vekedést eredményez a vasarlok részérél.

Az idei prombécidk kozott szerepel a PENAC frészercsaldd eladast 6szton-
26 akcidja is. A vasarld orszdgosan tobb szaz irészerlzletben, mar egyet-
len PENAC frészer vasarldsaval regisztralhat a jatékra és részt vehet a juli-
us elejétol szeptember végéig tartd nyereményjatékban.

El6remutato partnertaldlkozon, izgalmas jovSkeépet felvazold kidllitdson van
tehdt tul az ICO, mely rendezvény céljait és hangulatat tekintve is mélté-
képp volt hivatott reprezentdlni a tobb mint hat évtizedes mltra visszate-
kintd cég valds piaci szerepvallalasat. =

&= Exhibition, plans and promotions - ICO

ICO Zrt. is the biggest office supplies and stationery manufacturer and distributor
in the sector. Between g and 11 March the company organised its traditional Spring
Exhibition in Danubius Hotel (Margaret Island, Budapest). ICO invited nearly 1,000
partners to inform them about the latest products, plans and promotions. ICO’s
STUDENT product line gets a new look this year. ICO is proud to be the exclusive
distributor of Moleskine notebooks and diaries. In August SUNI products will be in
the limelight, advertised on billboards and citylights. This year PENAC stationery
products will be promoted heavily - for instance with a prize game. =

Uj kavéélmény az OMV-toltalloméasain

Az autésokat a tokéletes kiszolgalds mel-
lett Uj kavéélmény is varja az OMV-toltGal-
loméasokon [évs VIVA kdvézokban: ez az U,
olasz porkdlésd VIVA kave.

Az U VIVA k&vé a hires, nagy hagyoma-
nyokkal rendelkez8 Gimoka kavéporkols-
ib6l szarmazik, amelyek a Comai-té mel-
lett taldlhatok. A VIVA kavé fejlesztdi csa-
pata, amelyet kilon erre a célra meghivott baristak is er@sitettek, fél éven
keresztil dolgozott egy Uj kdvekeveréken.m

&2 New coffee experience at OMV petrol stations

VIVA cafés at OMV petrol stations are waiting for drivers with a new coffee exper-
ience: brand new, Italian-roast VIVA coffee. The new coffee blend comes from the
prestigious roasting company Gimoka, situated by Lake Como. Every day 1.3 million
customers are served at 1,400 OMV petrol stations in g countries, where 30 million
cups of coffee are served in a year.=
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» Osszefog a Tej Termeéktandcs
és a Tejipari Egyesiilés
Egyuttmikodési megallapodast irt
ald 2015. marcius 20-an a Tej Szak-
makozi Szervezet és Terméktanacs
és a Magyar Tejipari Egyeslés. Ezzel
a hazai tejfeldolgozdk gyakorlatilag
teljes egészét reprezentald 6ssze-
fogas valosult meg a termeéktanacs-
ban. A megdllapodas értelmében a
jovGben a Magyar Tejipari Egyesulés
kozrem(kodik a terméktanacs mun-
kajaban, a terméktanacs allaspont-
jainak, szakvéleményeinek kialakita-
sakor figyelembe veszi az egyesu-
|és véleményét, tovabba a két szer-
vezet statisztikai adatszolgdltatasi
rendszere is 6sszehangoldsra kerdl.

=& Dairy Product Council and the
Dairy Industry Union join forces

On 20 March 2015 the Dairy Interprofes-
sional Organisation and Product Council
and the Hungarian Dairy Industry Union
signed a cooperation agreement. From
now on the union will participate in the
work of the product council, the council
will take into consideration the union’s
opinion when forming its policy and the
two parties will harmonise their data-
bases as well. «

Uj Kinley Bitter Lemon

= Uj izvaridnssal b6vill a Kinley Ma-
gyarorszagon. A Tonic Water és a
Ginger Ale mellett (j izként a Bit-
ter Lemon csatlakozik a markacsa-
l&dhoz.

LA Kinley Bitter Lemon bevezetésé-
nek célja aKinley Udft6ital-csaldd és
egyben a felntteknek kinalt Udits-
ital-vélaszték bovitése. Ezzel a be-
vezetéssel végre Magyarorszagon
is elérhetdveé valik a teljes Kinley
alapportfélié” - mondta Méhler Krisztina, a Kinley
markamenedzsere. A termék mérciustél érhetd el
Magyarorszagon, 0,25 literes Uveges kiszerelés-
ben a vendéglatohelyeken, a késGbbiekben pedig
PET-palackos csomagoldsban is a boltok polcain.
A Kinley reklamfilmje - melyben a Bitter Lemon is
feltlinik - majustél lesz lathato a legnépszerlibb
hazai televiziés csatorndkon. =

= =

28 Kinley Bitter Lemon debuts

in Hungary

Kinley introduces a new flavour to the Hungarian market: after
Tonic Water and Ginger Ale new product Bitter Lemon makes its
debut. Kinley brand manager Krisztina Méhler told that Kinley
Bitter Lemon has been available since March, first in o0.25-litre
bottle version in Horeca units and soon in PET bottles on gro-
cery store shelves. =

Aprilis 9-én immar harmadik alkalommal

hireink #7777z

Dél-balatoni

borbemutaté

kerdilt megrendezésre a Dél-balatoni Bo-
rut Egyesulet, valamint a Balatonfoldva-
ri Kistérségi Turisztikai Egyesulet szezon-
nyit6, borbemutatdval egybekotott tzle-
titaldlkozdja.

A rddpusztai Gasztro Elménybirtok nem-
régiben dtadott rendezvényhdzaban a
dél-balatoni régi6 szinte valamennyi bo-
rasza képviseltette magat. A rendezvény
célja az volt, hogy a gasztronémia képvi-
selGinek figyelmét felhivja a dél-balatoni
bordszatok szakmai elismertségére, ezzel
egyutt a régi6 borainak kivald minGségére.
A borok bemutatésat kdvetSen a média és
a gasztrondmia képvisel6i a bordszokkal va-
|6 személyes beszélgetés keretében egyez-
tethettek a régiot érint6 kérdésekrél. =

S& South Balaton Wine show

On g April the South Balaton Wine Route Associ-
ation and the Tourism Association of the Balaton-
foldvar Micro-region organised their season-open-
ing business meeting and wine show. The venue
was the Gastro and Adventure Estate in Rddpuszta
and practically all wineries were represented from
the region. =

A TROPUSI GYUMOLCSOK iZE.
A RED BULL SZARNYAL

THE RED BULL SUMMER EDITION.
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® Oroszorszdghan terjeszkedik a Spar

Eﬂﬂ@ International

Shar ing Best Practice Worldwide

A Spar International bejelentette, hogy két
partnerrel fogja kiterjeszteni oroszorszagi tiz-
lethalozatat. A megallapodas alapjan a Spar
45 () Uzletet fog nyitni a moszkvai régiéban
az Azbuka Vkusa szupermarketlédnccal kar-
oltve. A beruhazashoz az épitkezési berende-
zéseket az Intertorg fogja szallitani.

A terjeszkedési terveket azutan jelentették
be, miutén a Spar Russia ismertette 2014-es,
rekordeladasi adatait, mely az elmdlt évben
30 szdzalékkal, mintegy 74 millidrd rubelre
n6tt. A Spar Oroszorszagban a tavalyi év fo-
lyaman 57 (j Uzletet nyitott.

=& Spar's expansion in Russia

Spar International announced that it would have
two partners in its Russian expansion. Spar
is going to open 45 new stores in the Moscow
region in cooperation with supermarket chain
Azbuka Vkusa and with Intertorg. Sales of Spar
Russia skyrocketed 30 percent to RUB 74 billion
last year. In 2014 Spar opened 57 new stores in
Russia. «

» A Lidl 4j tipusi boltokat tesztel

A Lidl Olaszorszag-

ban olyan uzleteket

nyitott, melyek ha-

talmas ablakai, szé-

les folyosoi kényel-

. . = mesebb, bardtsé-

Lidl lohnt sich. gosabb kornyezetet

biztosftanak a vasarloknak. Az 1300 négy-

zetméteres vasarldi terllet megfelel a leg-

modernebb kérnyezetvédelmi szabalyoza-

soknak is. 400 LED-ldmpa gondoskodik a to-

kéletes vilagitasrdl, illetve az Uzletet felsze-

relték egy olyan rendszerrel, mely a h(it6k

Uzemeltetésébdl keletkezd hét Ujrahaszno-
sftja.

Amennyiben a Lidl sikeresnek értékeli olasz-

orszagi kisérletét, vildgszerte szeretné be-

vezetni U] tipusy, kdrnyezettudatos Uzleteit.

=& Lidl testing new store layout in Italy

Lidl opened friendlier stores in Italy with large win-
dows, wide aisles and a more comfortable layout
in general. Their retail area is 1,300m? and the
lighting system consists of 400 LED spotlights,
plus there is a system for recovering heat from
the refrigeration installation. «

» A hiozdldségeket kornyezethardat cso-
magoldssal kindlja az Aldi Siid

Az Aldi SUd az eddig megszokott fém kon-
zervcsomagolas helyett kornyezetbarat kar-
tondobozba csomagolja a zoldségeket. A
kartondoboz ugyanazt a védelmet képes
biztosftani, mint fémkonzerv el6dje, de sza-
mos kornyezettudatos elénnyelis jar. Az Aldi
Sud jelenleg bébirépat, babot és borsot kinal
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az Uzleteiben 300 ml-s :
SIG Combibloc Comisafe :

kartondobozokban.

A SIG Combibloc eurépai
mondta:

LA csomagolas minden

tulajdonsaggal bir, mely

ahhoz sziikséges, hogy a termék hosszu

élettartamu legyen. A kartondoboz pedig bi-
zonyitottan a leginkabb kbrnyezetbardt meg-

oldds az élelmiszer-csomagolds terén.”

12 Aldi Siid sells organic vegetables in eco-
friendly packaging

Aldi Std replaced its regular metal can packaging :
with Combisafe carton boxes for some of its or-
ganic vegetables. Combisafe offers the same :
food protection and shelf life for food, but it has :
added environmental benefits. Aldi Stid now sells :

organic baby carrots, kidney beans and peas in

Combisafe 300ml carton boxes made by SIG Com-

bibloc. «

» A Tesco levette a polcairol
a Schweppes termékeit Anglidhan
A brit Tesco azutan dontott Ugy, hogy a

Schweppes termékeket leveszi a polcai-
rél, miutan nem tudott megegyezni a Coca- :

Colaval az &rak emelésérél.

Brit sajtéértesiilések szerint a Tesco nemvolt
hajlandé emelni az drakat a Coca-Cola kéré- :
sére, mondvan, a nyersanyagarak csokke- :

nésével az lzletldnc olcsébban kindlhatna a

termékeket a vasarloknak. A vita végil ah-

hoz vezetett, hogy a Tesco 25 Schweppes

termék forgalmazasat fliggesztette fel on-

line és offline egyarant.

=& Tesco removes Schweppes products from
shelves in the UK

Tesco pulled Schweppes from its supermarket :
shelves after falling out with Coca-Cola over the :

price to charge consumers for Schweppes drinks.

The retailer didn’t want to increase prices despite
that the manufacturer asked for it. Tesco finally :
pulled 25 lines of the soft drink from its shelves - :

in both physical stores and online. «

» Egészséges taplalkozds vilagszerte

==—=FORUM

A Consumer Goods Forum (CGF) legtjabb fel-
mérése a fogyasztok egészségeét és jolétét :
vizsgdlta. A vildgméret(iszervezet 70 orszag
400 kereskedGjét, szolgéltatojat, gyartojat :

témoriti.
Legutobbi jelentéstkben kiemelték, hogy az

ipardg az elmdlt évben jelentds fejl6dést mu-
tatott az egészséges tapldlkozas tekinteté- :

ben. A CGF-tagok egytttesen 22 500 olyan

terméket fejlesztettek és adaptaltak, me-

marketingvezetdje el- :

lyek az egészséges étkezést tamogatjak. Vi-
lagszerte 47 000 iskolaval tarsultak, hogy
kisiskoldsok és tinédzserek korében népsze-
rlsitsék az egészséges életmad alapjait.
Peter Freedman, a CGF vezets igazgatoja el-
mondta:

LA kereskedtk és a cégek hatalmas lépést
tettek afelé, hogy segitsék a vasarldikat
egészségesebben élni. Am még rengeteg
feladat all el6ttink, és ezek teljesftéséhez
nyUjt tdmogatast a CGF vildgszerte.”

=& Healthy diet all over the world

The latest study conducted by the Consumer
Goods Forum (CGF) examined the health and
well-being of consumers. 400 retailers, service
providers and manufacturers of 70 countries are
represented in CGF. The study found that last
year great progress was made in the domain of
eating healthy. CGF members developed 22,500
products related to a healthy diet. They also star-
ted working together with 47,000 schools to pro-
mote a healthy lifestyle. «

® Szlovén tarsulds

A szlovén Mercator Uz-
letldnc megallapodast
kotott a velenjei szék-
helyd Era Gooddal, mely
a jov6ben dtveszi a Mer-
cator egyes feladatait.
Az Era Good egy integ-
rélt élelmiszer-beszallito,
mely a horeca-szektorra,
a kis, flggetlen értékesitkre és a kozintéz-
ményekre specializalodott.

A helyi média értesulése szerint a megélla-
podas az élelmiszer-nagykereskedelemre
és horeca-értékesitésre vonatkozik. A tranz-
akcid részletei nem ismeretesek, de az Era
Good éves forgalma mintegy 20 millié eurd.

=i Slovenian partnership

Slovenian retail chain Mercator signed a partner-
ship agreement with Velenje-seated integrated
grocery supplier Era Good. In the future the latter
will take over certain tasks from Mercator, mainly in
grocery wholesale and in the Horeca segment. Era
Good's annual turnover is about EUR 20 million. «

» A Ferrero 4j piacaival 3,9 szazalékos
novekedeést ért el

Az olasz csokoladeé- és édesipari cég, a Ferre-
ro a tavalyi koltségvetési évben 8,4 milliard
eurd bevételre tett szert, mely 3,9 szazalé-
kos novekedést jelent. Ad6zas el6tti nyere-
seglk 907 millio eurd volt, mely a tavalyi év-
hez képest 14,2 szazalékkal tobb.

AFerrero az elmult idGszakban 537 millié eu-
rot forditott fejlesztésre, elsGsorban ipari fej-
lesztésekre és a termelékenység novelésere
Olaszorszagban, Németorszagban, Indidban,
Brazilidban, Mexikéban és Kindban. Ezeken a
terlleteken a cég meg6rizte, vagy tovabb
novelte eladasait, mig a Kozel-Keleten jelen-
t6s novekedést konyvelhetett el.
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€ FMCG-hirek a vildgbdl

A termékek tekintetében a Kinder Joy hoz-
ta a legnagyobb sikert, melyb6l 29 szazalék-
kal tobbet adtak el, mig a Kinder Buendbol
10 szazalékkal, a Ferrero Rocher-bol 6 széza-
|ékkal. A cég a Tic Tac és a Nutella eladdsai-
valis elégedett.

Ei& Ferrero realises 3.9-percent growth with
new markets

Italian chocolate and confectionery giant Ferrero
realised EUR 8.4 billion in sales last year, which
constitutes a 3.9-percent growth. Pre-tax profit
was EUR 907 million - 14.2 percent more than in
2013. Ferrero recently invested EUR 537 million
in development in Italy, Germany, India, Brazil,
Mexico and China. In these regions the company
maintained or improved sales, while sales grew
considerably in the Middle East. «

® A Diageo feltiinteti a kaloriaértékeket
a termékein

A Diageo azt tervezi, hogy a termékein az
Osszetevk mellett azok kaldriatartalmat is
feltlinteti. lvan Menezes, a Diageo vezérigaz-
gatéja elmondta:

,Jelenleg nincs olyan egységes szabdlyozds
vildgszerte, mely el6ima, hogy feltlintessik
ezeket az adatokat, de tudjuk, hogy a vésar-
6k pontosan szeretnék tudni, milyen tulaj-
donsagokkal bir az a termék, melyet elfo-
gyasztanak. Olyan alkohol- és dsszetevs-is-
mertet6ket szeretnénk dsszedllitani, melye-
ket a vevGk konnyen megértenek, ahelyett,
hogy nekik kéne elvégezni a szamitésokat.”
A termékekrdl a részletes informéaciok a Dri-
nkig.com oldalon lesznek elérhetGek.

=& Diageo is about to indicate calorie content
on product labels

Diageo plans to indicate nutritional informa-
tion, including calorie content on product labels.
Diageo CEO Ivan Menezes told: ‘Currently, there
is no obligation to provide such information in
markets worldwide, but we know that consumers
are increasingly discerning about what's in their
glass. We want to provide alcohol and nutrition
information that consumers can quickly under-
stand. «

» Egyre tobb a ndi vezetd a Carrefourndl

A francia szék-

hely(, nemzet-

kozi aruhdaz-

lanc, a Carre-

four 2011-

ben inditotta

Carrefour & Noveze

t6” program-

jat, melyet minden orszagban alkalmaznak

annak érdekében, hogy kiegyenlitsék a ne-

mek ardnyat a menedzserek kdzott. Ennek

eredményeképp az elmdlt évben a néi veze-

ték szdma a cégen belul majdnem elérte a
37 szazalékot.

A Carrefour elkotelezte magdat a munkakor-

nyezet fejlesztése mellett, illetve szdmos

olyan kezdeményezésben vesz részt, mely a
nemi egyenl8séget tdmogatja a képzésben,
ajavadalmazasban, oktatdsban és az el6lép-
tetések tekintetében. Ezen gyakorlat ered-
meényeképp a cég harom orszagban, Argen-
tindban, Franciaorszagban és Romdniaban
nyerte el a GEEIS dijat (Gender Equality Eu-
ropean International Standard - Nemi Egyen-
|Gségi Eurdpai Nemzetkozi Szabvany).

Zi& More female managers at Carrefour

Carrefour launched its Women Leaders pro-
gramme in 2011 for a better gender balance. As
aresult of this, last year the proportion of female
managers in the Carrefour group almost reached
37 percent. Carrefour introduced a number of
initiatives in order to promote gender equality in
recruitment, remuneration, training and promo-
tion. Thanks to this the company was rewarded
with the GEEIS gender equality prize in Argentina,
France and Romania. «

» A Tesco sikeres elso negyedévet zdrt
Anglidhan

TESCO

A négy nagy, brit Uzletlanc kdzil az év els6
harom honapjaban csak a Tesco tudta novel-
ni az eladdsait az Egyesult Kirdlysagban. Mar-
cius elsejéig a cég 1,1 szazalékkal ndvelte az
eladéasait, mely az elmult 18 hénap leger6-
sebb teljesitménye a Tesco részérdl. A leg-
jobb eredményt Londonban érték el, ahol 1,3
szazalékkal nGttek az eladasaik.

=& Tesco's successful first quarter in the UK

From the four big British retail chains only Tesco
managed to increase sales in the UK in the first
three months of the year. Sales rose 1.1 percent
by 1 March - this is Tesco’s best performance in
the last 18 months. «

» A Lidl felvjitja osztrak iizleteit

Jelent@s beruhdzast tervez a Lidl a kdvetke-
z6 id@szakban Ausztridban. A tervek szerint a
német cég mintegy 100 milli eurdt kivan el-
kolteni osztrak Uzleteinek felUjitasara. A pro-
jekt 30 boltot érint, ebbdl 12-t teljesen Ujja-
épftenek. Ez a véllalkozas egy nagyobb terv
része, a végsd cél, hogy Ausztria mind a 203
Uzletét felUjitsak.

Amennyiben a Lidl sikerrel lezarja ezen pro-
jektjét, azt tervezi, hogy ndvelni fogja osztrak
Uzleteinek szamét, illetve 2015 végén Graz
mellett egy logisztikai kbzpont megnyitasat
is kilatasba helyezték.

» Az [kea vegetdrianus meniivel probal-
ja novelni az eladdsait

Az Ikea évente egymillidrd fasirtot ad el az
Uzleteiben, ezért dontottek Ggy, hogy a nép-
szer{ svéd husgoly6k vegetaridnus valto-
zatdt is felteszik az étlapjukra. Az (j étel-
t6l azt remélik, hogy tobb vasarlét tudnak
majd becsébitani Uzleteikbe. A csicseribor-
sObdl keszult vegan fasirt valamivel olcsobb
lesz, mint a husgoly6, mert ezzel is arra ki-
vanjak biztatni a vasarlokat, hogy étkezze-
nek egészségesebben.

Az U] étel csak az els6 fogas azok kozul, me-
lyet a cég az éttermeiben be akar vezetni a
kozeljovEben. Az Ikea sokkal egészségkdz-
pontdbb mendt kivan kialakftani a vasarléi-
nak, melyet szezondlisan és Uzleteinek helyi
adottsagait is figyelembe véve fognak meg-
tervezni. A tudatos tépldlkozas jegyében az
ételek kaloriatartalmat is fel fogjék tiintetni.
Michael La Cour, az lkea vezet( igazgatdja
azonban megnyugtatta a hisevéket:

L,Akia svéd husgolydink miatt szeret benniin-
ket, annak sem kell aggddnia, ehhez a tradici-
onalis fogashoz soha nem nyudlnank.”

=& Ikea tries to increase sales with a vegeta-
rian menu

lkea sells 1 billion meatballs a year, so the com-
pany decided to roll out a vegan version of the
classic Swedish food. lkea hopes that the vegan
meatballs will bring in more customers to stores.
Vegan meatballs will be made from chickpeas and
will be a little cheaper. lkea plans to add other
new dishes to the menu, too - the general object-
ive is to serve healthier food in their restaurants,
indicating calorie contents as well. «

» Az olasz Coop-csoport tagjai egyesiilnek

Olaszorszag legnagyobb szdvetkezetévé fog
valni a Coop-csoport 334 értékesitési pont-
tal. A Coop Adriatica, a Coop Estense és a
Coop Consumatori Nordest egyestlését az
igazgatdtanacsok egyhangulag szavaztak
meg. A Coop Italia kozleményében azt irta, az
egyesUlés célja, hogy segftse és tdmogassa
az egyes szerepl6k munkdjat Dél- és Eszak-
Olaszorszagban egyarant. Ezzel a [épéssel a
Coop lesz Olaszorszag legnagyobb szdvet-
kezete, 4,2 millidrd eurd bevétellel és 19 700
alkalmazottal.

=& Lidl refurbishes Austrian stores

Lidl is going to invest EUR 100 million in store
overhaul in Austria. There will be 30 stores in-
volved in the project, from which 12 is going to
be completely rebuilt. Step by step the company
intends to revamp all 203 Lidl stores in Austria. «

=& Italian Coop group members unite

Coop group is about to become lItaly’s biggest
retail network with 334 shops. Coop Adriatica,
Coop Estense and Coop Consumatori Nordest join
forces to form ltaly’s biggest cooperative, with
EUR 4.2-billion sales and 19,700 employees. «
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ss77777 kiemelt téma: FMCG-specialitdsok

Toleralt specialistak

Egyre nagyobb az érdekl6dés a funkcionalis, specilis 6sszetételd élelmiszerek irdnt. Ennek
okait a felgyorsult életmddban, az egyre ndvekvd szamu ételintoleranciaban talaltak meg
az dltalunk megkérdezett piaci szerepldk.

boltok polcain sorakoz6 termé-
Akek tizezreibél kitiintetett figye- :
lemmel adézik a fogyaszté azok- :
nak a funkciondlis, specidlis Osszetéte-
It élelmiszereknek, melyek a kiilonbo- :

z8 ételintolerancidkban, betegségekben :
szenvedOket €s az egészségtudatos fo-

gyasztokat szolitjak meg.

Egy 2015 elején publikalt Nielsen-fel-
mérés szerint a tiz megkérdezett magyar
fogyasztobél legaldbb nyolc odafigyel :
kisebb-nagyobb mértékben arra, hogy :
az 4ltala fogyasztott élelmiszer hozza- :
jaruljon egészsége megdrzéséhez. Azon :
beliil pedig 4tlagosan a magyar vélasz- :
adok 27 szdzaléka tartja étkezésében na- :
gyon fontosnak az egészség és a wellness

szempontjait.

Tobbet fizetnénk értiik

Egészségiikkel kapcsolatos huszonhét
szempont koziil a magyar valaszadok :
legtobbje (51 szazalék) szdmadra ,nagyon :
fontos”, és vasarldsaikat is 6szténzi, ha :
egy élelmiszer z6ldségbdl vagy gyiimolcs-
bol késziil. Utdna az, hogy mentes legyen :
génmodositott dsszetevotdl (50), illetve
csak természetes Osszetevéket tartalmaz-

zon (47 szazalék).

Areggelizés is lehet egészségesebb: a gabonapelyhek egyre gazdagabbak vitaminokban és

&svanyi anyagokban

Felmeriil a kérdés, hogy azok a fogyasz-
tok, akik fontosnak tartjak az egészséges
étkezést, hajlanddok-e magasabb arat fi-
zetni a szamukra értékesebb arucikke-
kért? A valasz igen, de kiilonb6z6 hang-
sulyokkal. Ha a koltési szandékokat négy
szempont szerint nézziik, akkor a magyar
valaszadok legnagyobb, 40 szdzalék ko-
riili része csak ,mérsékelten kész” meg-
adni magasabb drat az egészségét szolgald
élelmiszerért. Erre ,,er6sen hajland6” a
magyar megkérdezettek 9-29 szazalék
kozotti része. A 9 szazalékos mutato a
koffeinmentes italokra vonatkozik, a 29-
es pedig a z6ldségbdl vagy gyiimolcsbol
késziilt élelmiszerekre.

Keresett a funkcionalis
élelmiszer

Szintén sz6rddik a magasabb arat meg-
fizetni ,,kevéssé szandékozd” magyarok
aranya, termékt6l fiiggben, 19 és 45 sza-
zalék kozt. Az elutasité vélemények ard-
nya 8 és 15 szazalék kozott mozog, szintén
terméktél figgden.

Szembettinik, hogy a fogyasztok vilag-
szerte keresik a funkciondlis élelmiszere-
ket, amelyek el6nyosek az egészség meg-
Orzése szempontjabodl vagy csokkentik
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. bizonyos betegségek kockdazatat. Hat-
© van orszdg atlagdban a megkérdezettek
© 36 szazaléka ,,nagyon fontosnak” tartja
. arostokat, tizb6l hdrman pedig a pro-
© teint, a teljes ki6rlésti gabonat, valamint
. a hozzdadott kalciumot, vitaminokat és
© dsvanyokat.

A kevesebb tobb”, tartja koleszterinnél
. az bsszes megkérdezett fogyasztok atlag
© 38 szazaléka, s6nél 33, cukornal 32, zsir-
© nal pedig 30.

. Evente 2-3 szazalékos fejlddés

. — Az Euromonitor adatai alapjan Ma-
. gyarorszagon a fortifikalt/funkcionalis
. termékek piaca évente 2-3 szdzalékkal fej-
. 16dik, dsszehasonlitva a tobbi orszaggal;
. Németorszdgban a dupléja, Ausztridban
: aharomszorosa, mig az Egyesiilt Kiraly-
. sagban a négyszerese az egy fore juto el-
© adds - tajékoztat Kiss-Toth Bernadett, a
© Nestlé dietetikusa. A kiilonb6z8 ételaller-
. gidkra vagy -intolerancidkra megoldast
© nyujté termékek kategériajiban a glutén-
© mentes alegnagyobb szegmens, ezt koveti
. aspecialis bébiétel, majd a laktézmentes
. termékek harmadikként.

: Egyre nagyobb a kereslet az olyan élel-
: miszerek irdnt, amelyek a specialis tép-
- lalkozasi igényeket is kielégitik, allapitja
. meg Kiss-Toth Bernadett. Ennek egyik
© oka lehet, hogy egyre tobben felismerik,
. hogy egy ételallergiaval vagy -intoleran-
. ciaval is biztosithaté a kiegyensulyozott
. és véltozatos taplalkozas (pl. laktdz- és
. gluténmentes termékek). Emellett né a
. kereslet az olyan fortifikalt élelmiszerek
. irdnt, amelyek egy-egy tdpanyaghidnyt
: céloznak meg, mint a duasitott gabona-
. pelyhek, kakaoitalpor, névényi tejek,
. margarinok stb.

© A dietetikus gy véli, a mai felgyorsult
© életmédunk mellett gyakran a fogyasz-
. tok ugy érzik, nehezen megvaldsithat6 a
- kiegyenstlyozott taplalkozas, igy ennek
. hatdsara is novekszik a kereslet a specialis
© tdpanyag-Osszetételli élelmiszerek irént,
. amelyek hozzdjirulnak a tdpanyagok
. ajanlott fogyasztdsi mennyiségének el-
: éréséhez. A vitaminokkal és dsvanyi anya-
. gokkal torténé dusitas mellett tovabbra is
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=gy komplex taplalkozasi rendszer, mely
dlternativat kinal a modemn és egeszsegtudatos
vasarioknak, fogyni vagyoknak.

Kielegfti azt az igenyt, hogy a mindsegi, egeszsegmegdrzo
glelmiszerek elernetdek legyenek egy helyen, egyseges
es folyamatosan bovuIo kindlattal, az igenyek
figyelembevetelével az FMCG piacon.
Bovebb informacio majustol

a dietalifesystem.hu oldalon!
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A pékaruk kozott kilondsen a teljes ki6rlésdi lisztbdl késziilt termékek irdnt ergsodik a kereslet -

de méar megjelent a csak természetes 6sszetevokbdl allg, ,,E-mentes” kenyér is

fontos szempont, hogy szem el6tt tartsak

afogyasztok izlésvilagat, illetve minél szé-
lesebb kor tajékoz-

taplalkozasba (pl.
adagolasi javaslat,
friss hozzavaldk-
kal torténd elké-

Kiss-Toth o ] )
Bernadett szités, a teljes ét-
dietetikus kezésre vonatkozé

Nestlé Hungéria .
& javaslatok).

FOoszerepben a csomagolas
Fontos, hogy a kereskedelmi egységekben

a fogyaszté a megfelel helyen megtalalja
az 4ltala keresett terméket, igy példaula :

gluténmentes kukoricapelyhet a glutén-
mentes termékek kozott és a standard ki-
nélatban is. Mivel gyakran ezek egy meg-
1évé betegségre, esetleg hianybetegségre
adnak megoldast, igy nagy szerepet kap
a csomagolds, azon belill is a frontoldal,
ahol egyértelmtien kommunikdlhatja
a gyarto a termékelényoket, biztositva
igy a fogyaszt6 szamara a tudatos va-
lasztast.

A Nestlé a tavalyi évben 10 tdplalkozdsi

vallalast fogalmazott meg a termékfej-
lesztés, a tajékoztatas és az oktatds terén,
hogy minél jobban hozzasegitsék fogyasz-
téikat a hazai és nemzetkozi taplalkoza-
si ajanlasok eléréséhez. Az eléremutat6
termékfejlesztési iranyokon tul kiilon
beszamoltak az eddigi eredményekrol
is. Igy példaul 2013 sordn t6bb mint 200
millié adag dsvanyi anyagokkal és vita-
minokkal dusitott élelmiszert biztositot-

tak fogyasztéiknak, kiilonos tekintettel a
gyermekeknek szant termékekre, minta :
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tatast biztositsanak :
arrdl, hogy a termék
miként illeszthet§ a :
kiegyensulyozott :

Nesquik kakaoitalpor és a Nestlé regge-
lizépelyhek.

Emellett 2011-2013 kozott a gyermekek-
nek szant reggelizépelyhek kalciumtar-
talmat atlagosan 73 szazalékkal novelték.
Szintén 2013-ban tobb mint 9 millié adag
asvanyi anyagokkal és vitaminokkal du-
sitott, 6 honaposnal id6sebb csecsemdnek
és kisdednek szant terméket allitottak el6.
2014-ben a Nesquik kakaditalpor, vala-
mint az dsszes, gyermekeknek szant reg-
gelizépelyhet D-vitaminnal is dusitottak.
Fogyasztoik kiilonleges igényeinek kielé-
gitése szempontjabol termékpalettajukon
az idei év elején megjelent a gluténmentes
kukoricapehely.

— A cégnél a termékportfdliot folyama-
tosan fejlesztjiik annak érdekében, hogy
alegfrissebb taplalkozasi felmérésekben
kimutatott tapanyagbeviteli problémak-
ra megolddst biztositsunk fogyasztéink-
nak, sziiletésiiktol fogva végigkisérve az
életiiket — zarta gondolatait Kiss-Téth
Bernadett.

E-szam-mentes pékaru

— A fogyasztoi és kereskedelmi vissza-
jelzések alapjan elmondhatd, hogy no-
vekszik a kereslet a specialis 9sszetételt
pékaruk irant — ismerteti Forrds Daniel,
a Ceres Zrt. brand managere. — Kiil6-
nosen a teljes ki6rlést lisztbol késziilt
termékek irant n6tt az érdeklédés, az
egészségtudatos taplalkozas el6térbe
keriilésével.

Tapasztalatuk szerint nincs jelentds kii-
lonbség az értékesités szerkezetében a
kiillonboz6 termékeknél. A funkcionalis
termékeket leginkabb a nemzetkozi aru-
hazlancok hipermarketjeiben keresik a
vasarlok. Ezekben az tizletekben talalhato
alegnagyobb valaszték is.

Forras Daniel meg-
emlitette, hogy egy-
részt a funkcionalis
termékek esetén a
célcsoportot kony-
nyebben el lehet
érni. Ez segiti a
kommunikaci6 ha-
tékonysagat, ami az
értékesitésre is po-
zitiv hatassal van.
Masrészt pedig tobbnyire kiilon torvényi
el6irasok is vonatkoznak ezekre a termé-
kekre, ezek pedig egyarant befolyasoljak
az Osszetételt, a csomagoldson a jelolése-
ket és a kommunikdciot is.

A brand manager az elmult id6szak uj ter-
mékei koziil az E-free, azaz E-szam-men-
tes termékcsalddjukat emelte ki, amely-
nek tagjai természetes eredetli 6ssze-
tevokbol késziilnek, és nem tartalmaz-
nak E-szammal jel6lt adalékanyagokat.
Elsésorban az egészségtudatos vasarlok
részére késziilt, de nem titkolt céljuk a
szélesebb fogyasztoi korokben is népsze-
rlsiteni. Kinalatukat folyamatosan fej-
lesztik, jelenleg az egészséges életmaddot
tamogato termékek vannak fokuszban.
— A szortimentiinket teljes kiérlést, szén-
hidrat-csokkentett és gluténmentes ter-
mékekkel tervezziik boviteni — fejezte be
Forras Daniel.

Forras Daniel
brand manager
Ceres

Diabéteszes betegeknek

— Az Urban és Urban Kft. pillanatnyilag
diabetikus termékekkel all a taplalékin-
tolerancidban szenved6 betegek rendel-
kezésére — tajékoztatott Csuvar Csaba ke-
reskedelmi igazgatd. Kétféle toltott ostyat
és egy martott ostyat gyartanak 2012. év

© vége 6ta. A korabban fruktozzal édesitett

terméket 2014 6sze 6ta maltittal édesitik,
annak kedvezbb élettani hatdsai miatt.
A kereskedelmi igazgato elényiiknek tart-

ja, hogy a piacon forgalmazott egyéb dia-
. betikus termékekkel szemben 6k elérhetd

aron kinaljak specialis termékeiket, vala-
mint, hogy nemcsak a diabéteszes, hanem
a szénhidratbevitelre iigyel6 egészséges

vevdik igényeire is figyelnek — amit a

termék csomagoldsanak grafikdjan is

jeleznek. Az igazgatd szerint sikeriilt

olyan recepturat kidolgozniuk, mely az
egészséges fogyasztok szamara is teljes
értéki élvezeti élményt nyujt. Emiatt a
diabetikus termékek forgalmi adatai na-
gyon meggy6zdek.

A véllalkozas a napokban jelent meg to-

vabbi két diabetikus termékkel a piacon,

a Diabetikus mini vanilids karika 160
grammos és a Diabetikus Daralos keksz
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kakadpora* a tobb mint 90 éves ,cicas ’@KAOPOR
kakad” 2015 aprilisdban uUj kdntdsbe bujik,
és a termékek megujult grafikaval

a korabbi papirdobozos csomagolasbodl
folias kiszerelésbe kerllnek.

COURAARASY -

ZSIRSZEGENY KAKAOPOR
10-12% kakaovaj tartalommal
(75 g-o0s, 250 g-os és 1 kg-os kiszerelésben is)

KAKAOPOR
20-22% kakaodvaj tartalommal
(75 g-os kiszerelésben)

Kuldnleges kakaos stitemény receptek és tovabbi informacio: www.igyteljesazelet.hu/szerencsi

Az AC Nielsen Piackutato Kft. altal 2014. soran a teljes magyarorszagi kiskereskedelmi piacon mért mennyiségbeli eladédsok alapjan, a tradicionalis kakadk korében.
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180 grammos kiszereléssel. Ezek forgalmi
adatair6l még nem dllnak rendelkezésiik-
re adatok, de az el6zetes beharangozdok
alapjan partnereik mar nagyon vartak
e két terméket is. A termékek fejleszté-
sekor tovabbra is szempont volt a diabé-
teszes fogyasztok mellett az egészséges,
de a tudatos taplalkozast el6térbe helyez6
fogyasztok megnyerése is — mondta vé-
gezetiil Csuvar Csaba.

Etelintoleranciara megoldas

— Mindennapjaim soran azt tapaszta-
lom, hogy a felgyorsult vilag, a talhaj-
szolt életvitel és az egészségtelen életmadd
kovetkeztében egyre szélesebb korben je-
lentkeznek azon betegségek is, melyek
a kiilonbo6z6 ételintoleranciaban mutat-
koznak meg — mondja Fekete Angéla, a
Fodorostya diabetikus iizletdganak ve-

zet6je. Ismerdsei ko-
rében egyre tobbnél
diagnosztizalnak
laktoz-, glutén- és
egyéb érzékenysé-
get. Ezért a speci-
alis élelmiszerek
gyartasa aktuali-
sabb, mint valaha.
A boltok mostanra
mar odafigyelnek
arra is, hogy ennek a specidlis termék-
csoportoknak kiilon helyet biztositsanak,

. Fekete Angéla
. diabetikus-lizletag vezet
Fodorostya

igy konnyitve meg azon vasarlok keres-
gélését, akik kizardlag valamely, szamuk-
© ra megfelel é
. figyelembe kell venniiik, hogy sokan a
. tudatos, egészséges életmdd jegyében va-
- lasztanak példaul szénhidratcsokkentett

oz

ételt fogyaszthatnak. Azt is

és diabetikus termékeket.

A speciélis tejtermékeknél a lényeg a
laktézmentesség

lelki kondiciojat.

"o

a valaszadodk.

és gyorsan haté megoldast jelentenek,

Az 1000 f6 reprezentativ mintan torténé :
megkérdezésével késziilt Ipsos Health :
Egészségpercek kutatds révilagitott ar- :
ra, hogy étrend-kiegészitéket elsdsorban :
faradtsag, levertség, valamint legyengiilt
immunrendszer erdsitése, szellemi tel- :
jesitmény fokoz4sa esetén alkalmazzék
© vebb a kereslet az OTC-gyo6gyszerek és
A hézi praktikdkat elséként vélasztando,
kiméletes megolddsnak tartjik a meg- :
kérdezettek, amelyeknek azonban fontos
szerepiik van példdul a megfazas, inf- :
luenza tiineteinek enyhitésében. A vény :
nélkiil kaphaté gydégyszerek hatékony :

amelyek pozicidjat, megitélését erdsiti :
az orvosok és gyogyszerészek ajanlasa, :

tdmogatdsa. Az étrend-kiegészit6kkel
kapcsolatban az a vélekedés, hogy draga,
a szakma dltal kevésbé ajanlott, kevés-
bé hiteles és meggy6z6 termékcsoport,
amely azonban biztonsagosan alkal-
mazhatd.

A MarketResearch.com elemzése azt jo-
solja, hogy Magyarorszagon 2015-ben,

elsésorban a gyégyszeripari termékek

tekintetében a piac stabilizalodni és no-
vekedni fog. Bar kiemelik, hogy a piaci
kornyezet rengeteg kihivast rejt magd-
ban, a szigoru szabalyozas és az addrend-
szer megneheziti a fejlédést. A novekedés
legfébb mozgatérugdjanak azt tartjak,
hogy a vasarlok részérdl egyre intenzi-

generikus gyogyszerek irant. Elemzé-
siik szerint 2014-ben 2 szdzalékkal nétt a
gyogyszerek piaca, 579 milliard forintrdl
590 millidrd forintra. A gyégyhatasu ké-
szitmények piaca 1,9 szdzalékkal emelke-
dett, 2,19 milliardrol 2,23 millidrdra.

piacan folyamatos az igény az ujdonsd-
gokra, innovaciokra. A Johnson&John-

Etrend-kiegészitok: faradtsag ellen,
immunrendszer erositésére

Az Ipsos Health Egészségpercek felmérés
2014 tavaszan publikalt adatai alapjin :
a lakossagnak mintegy negyede vallja :
magit egészségesnek. A férfiak optimis- :
tabbak e téren, 30 szazalékuk, miga nék :
19 szazaléka érzi magét kifogdstalanula :
bérében. A lakossdg kozel 40 szdzaléka :
kifejezetten rossznak mindsiti a testi és :

. son a vilag egyik vezetd egészségiigyi
© vallalataként pedig elkotelezett termék-
© kinélatdnak folyamatos fejlesztése, bévi-
© tése mellett - mondja Szép Krisztina, a

Johnson&Johnson
Kft. OTC-termékek
kateg6riamene-
dzsere. Az utéb-
bi id6ben szép
sikereket ért el a
hasmenés keze-
lésében alkalma-
zott IMODIUM®
gyogyszercsalad.
A termékcsalad uj

Szép Krisztina
OTC-kategériamenedzser
Johnson&Johnson

. tagja az IMODIUM?® Instant, amelynek
. lenyeléséhez, innovativ formuldjanak ko-
. szonhet6en, nem sziikséges viz.

. — Biiszkék vagyunk rd, hogy a fogyasztok
: azImodium Instantot vélasztotték az Ev
. termékének 2015-ben a hasmenés elleni
: készitmények kategoéridjadban. Az Imo-
: dium életében ez a termék lesz fokuszban
- A vény nélkiil kaphat6 gydégyszerek :
- lisan kihaszndlni a szdjban diszperga-
: 16d6 formuldban rejlé potencialt. m

a 2015-0s évben, szeretnénk maxima4-

2& Dietary supplements: fighting fatigue and strengthening the immune system

According to the results of the Ipsos health survey, published in spring 2014, one quarter of Hungary’s population think of themselves as fit. 30 percent of
men and 19 percent of women feel well; on the contrary, 40 percent feel bad physically and mentally. The 1,000-person representative survey revealed that
people take dietary supplements mainly to fight fatigue and to strengthen theirimmune system. An analysis by MarketResearch.com predicts that in 2015 the
pharmaceutical product market will grow in Hungary. Consumer demand for OTC and generic drugs is increasing. According to the analysis, the pharmaceutical
market expanded by 2 percent to HUF 590 billion in 201 4. Medicinal product sales grew 1.9 percent to HUF 2.23 billion. Krisztina Szép, OTC product category
manager of Johnson&Johnson Kft. told our magazine that the company is dedicated to innovation. Recently anti-diarrheal product line IMODIUM® has enjoyed
great success. New product IMODIUM® Instant can be taken without water and was voted product of the year by consumers in 2015 in its category.=

Trade 22

magazin




kiemelt téma: FMCG-specialitdsok zzzzz74

V& [ & ll V& V& [ & '
Vasaroljon egeszsegere!
Egyre tobb fogyaszté valaszt kiilonleges, egyedi, valamilyen 6sszetev6tél mentes vagy ép-
pen valamiben pluszt nyUjto termékeket, igy a Prima Uzletek egyre nagyobb kinalatot bizto-

sitanak ezekbdl a cikkekbdl. Az egészségtudatos vasarlok igényeihez igazodva a hidegkuti
Prima Gourmet Haz egy egyedUilallé szolgaltatassal is a vasarldi rendelkezésére all.

arcius 11-én, a hidegkuti Prima
M Gourmet Hiaz masodik emele-
tén igényesen kialakitott egész-
ségcentrumban, kiilonleges sajtéesemény

kozben

Dr. Bakanek Gyorgy és Dadda Noémi dietetikus a tesztvizsgélat

csengd, redlis képet kapott. Azt is hang- :
- stlyozta, hogy a magyar ember sok eset-
© ben a fogéval 4ssa meg a sirjat, vagyis a
© rossz taplalkozasi szokasok miatt szenved
betegségekben. A talsuly :
vildgszerte az egyik leg- :
nagyobb betegségforrds, :
amire nem a kiilonb6z6 :
fogyokurdk jelentenek :
megoldast, sokkal in- :
kabb a kovetkezetes élet- :
modvaltas, a mediterran :
tipusu étkezés megho-

nositdsa lehet a valasz.

.

keretében mutattak be az egy hete ttjara
inditott egészségprogramot.

— Tapasztalataink szerint egyre nagyobb
igény mutatkozik a kiilonleges taplalko-
zasi igényeket kielégit6 termékekre, igy
példaul a glutén- és laktézmentes, vala-
mint bio arucikkekre. Ezekbdl folyama-
tosan, drasztikusan emelkedik az eladas.
Mindez jol bizonyitja, hogy egyre tob-
ben probalnak egészségesen taplalkozni
- mondta bevezet6jében Fodor Attila, a
CBA Kereskedelmi Kft. kommunikacids
igazgatdja.

Beszédében azt is hangsilyozta, hogy
még szélesebb korben szeretnék az egész-
séges taplalkozas fontossagara iranyitani
a vasarlok figyelmét.

Allapotfelmérés és dietetikus
tanacsadas

Az egészségprogram alapja egy biorezo-
nancias vizsgdlat, amit egy ultramodern
késziilék segitségével 1 perc alatt végez el
a szakért6 dietetikus, aki az eredménye-
ket attekintve azonnal személyre szabott
életmodtanacsokat is ad.

Az eseményen megszolalo Dr. Bakanek
Gyorgy taplalkozastudomdannyal foglal-
kozd szakorvos is kiprdbalta a szervezet
teljes kort feltérképezését célzo biore-
zonancias vizsgalatot, és megerdsitette,
hogy laboratdériumi eredményeivel 6ssze-

vendégként érkezett. Tob-
: benvisszajelezték, hogy a

bak lettek, tobb panaszuk,

Dadda Noémi dietetikus
hozzaszdlasaban kiemel-
te, hogy az egy hete folyo
konzultaciokra nagyon
nagy az igény, a vasarlok
érdeklédése folyamatos,
s6t volt, aki mar visszatérd

tanacsokat betartva mar
néhdany nap alatt javult a
kozérzetiik, energikusab-

diszkomfortérzetitk meg-

A szakember példaként :
kiemelte a Prima iizlet :
valasztékdban kaphaté fi-
nom, izletes, ugyanakkor :
egészséges pékaruk, tejtermékek, sét sii-
temények gazdag kinalatat. A taplalékki- :
egészitok is tudomdnyos gondossaggal, a :
: hatbanyagok figyelembevételével keriiltek
. belistazasra. :

szlint. A szakember arra is ramutat, ha
valamilyen irdnyban tovabbi kivizsgaldst,
orvosi ellendrzést javasol.

Az esemény zardakkordja egy vizsgalat
bemutatasa volt, majd az egybegytiltek
egy igazdan latvanyos, egészséges termé-
kekbdl sszeallitott vendéglatas kereté-
ben kotetleniil tehették fel kérdéseiket a
megszolaldknak.

Ki és hogyan vehetiigénybe?

A vizsgalat mindazok szamara elérhetd,
akik a hidegkuti Prima tizletben vasarol-
nak. A vizsgalat ingyenesen vehet6 igény-
be, a feltétel csak annyi, hogy a Gourmet
Haz Prima tizletében legalabb 10 000 Ft
értékben kell vasarolni egy honap alatt.
A blokk(ok) bemutatasa ellenében a pénz-
tarnal egy kupont kapnak, amelynek se-
gitségével telefonon egyeztetett idépontra
jelentkezhetnek be. Minderrél az iizlet-
ben szorolapok és a dolgozok is tajékoz-
tatjak a vasarlokat. (%)

& Buy and get healthy!

On 11 March there was a special press event in the health centre built on the second floor of the Prima
Gourmet House in Pesthidegkt: the launch of CBA's new health programme. Attila Fodor, the commu-
nications director of CBA Kereskedelmi Kft. told that customers show a growing demand for gluten- and
lactose free goods and for organic products. This trend indicates that more and more people try to get
healthier. Therefore the company decided to start its own health programme, based on a bioresonance
testing device, with which it only takes 1 minute for a dietitian to test a patient and give personalised
advice to customers on what to eat and how to live. Physician Dr Gyorgy Bakanek emphasised at the
press event that many Hungarians suffer from obesity and added that in Prima stores plenty of tasty
and healthy baked goods and dairy products are available. Dietitian Noémi Dadda revealed that there is
great customer demand for health consultations. The feedback from many customers is that thanks to
dietary changes based on her advice they started feeling better already after a few days. All customers
of the Pesthidegkut Prima store are entitled to take the test free of charge, on condition that they
spend at least HUF 10,000 in the store in one month. If they show the receipt(s) to the cashier, they will
get a coupon which they can use to book an appointment for the health test by phone. )
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A boltok mostanra mér odafigyelnek arra is, hogy ezeknek a speciélis termékcsoportoknak kiilén

Ty

helyet biztositsanak, igy konnyitve meg azon vésarlék keresgélését, akik kizérélag valamely,

szdmukra megfelel ételt fogyaszthatnak

Hérom éve, egy fuziot kovetben, a diabe-
tikus ostydikat a Fodorostyéaval (Fodor és
Tarsa 2004 Kft.) koz6sen készitik és érté-
kesitik. Az elmult két és fél évben a termé-
kek recepturajatol, a hagyomanyos, kézzel
késziilt gyartasi technologiatél nem tértek
el. A mai piac igényeit kovetve valtoztattak
a csomagoldson, és azon dolgoznak, hogy
régi és Uj vevdik szamara tovabbra is mi-
ndségi diabetikus édességet allitsanak eld.

A fogyasztéi visszajelzések pozitivak, igy
tovabbra is ezen az uton haladnak elére.
Fekete Angéla szerint ennek a piaci szeg-
mensnek rengeteg kiakndzatlan teriile-
te van, igy a lehetdségek tarhdza szinte
végtelen. Konkrétumok emlitése nélkiil
az lizletagvezetd végezetiil csak annyit
emlitett, hogy jelenleg tobb receptira ki-
fejlesztésén is dolgoznak.

VassE.

28 Tolerated specialists

Demand is increasing for functional food products
with a special composition - the main buyers of
these groceries are people suffering from some
kind of food intolerance and health conscious con-
sumers. According to a Nielsen survey published
in early 2015, 8 from 10 Hungarian consumers
pay at least a little attention to consume food
that helps them stay healthy. 51 percent said it is
‘very important’ for them if a product is made from
fruit or vegetable. Consumers who say that eating
healthy food is important are willing to pay more for
these products, however, not to the same extent:
40 percent are ‘moderately ready’ to pay more for
healthy groceries, while g-2g percent said they are
‘very much ready’ to do the same: the g percent
refers to caffeine-free drinks and the 29 percent is
about food products made from fruit or vegetable.
All over the world consumers are looking for those
functional food products which can help them stay
healthy or prevent illnesses. In 60 countries 36
percent of survey participants said fibres are ‘very
important’, 3 from 10 people said the same about
proteins, wholemeal cereals and added calcium,
vitamins and minerals. According to Nestlé dieti-
tian Bernadett Kiss-T6th, Euromonitor data shows
that Hungary’s fortified/functional food market ex-
pands by 2-3 percent every year. Per capita sales of
such products are twice as big in Germany and four
times bigger in the UK. Gluten-free products consti-
tute the biggest segment, followed by special baby
food and lactose-free products. Demand is growing
for food satisfying special dietary needs and for
fortified products, such as breakfast cereals, ve-
getable-based milk, margarine, etc. The dietitian
thinks that the consumers of today often feel that
it is difficult to maintain a balanced diet because
of the rapid pace of life, so they try to buy special
groceries to stay fit. It is very important to make
sure that in stores consumers can find the product
they need: for instance it is best if gluten-free cer-
eals are displayed both among ordinary cereals and
in the gluten-free product section. Last year Nestlé
made 10 commitments in the areas of innovation,

consumer information and education, by this con-
tributing to making people healthier. It is a good
sign that already in 2013 consumers purchased
more than 200 million portions of food fortified
with minerals and vitamins, e.g. Nesquik chocolate
powder, Nestlé breakfast cereals. In addition to this,
between 2011 and 2013 the company increased
breakfast cereals’ calcium content by 73 percent
on average. In 2014 Nestlé fortified Nesquik chocol-
ate powder and all children’s breakfast cereals with
vitamin D. Déniel Forrds, the brand manager of
Ceres Zrt. told Trade magazin that consumer and
retailer feedback show that demand is growing for
special-composition baked goods, especially for
products made from wholemeal flour. The brand
manager added that with functional food products
it is easier to reach the target group. He informed
that they recently put an E-free product line on the
market. These target health conscious consumers
but the company would like to popularise them
among ‘ordinary’ consumers too. Ceres Zrt. plans
to expand its product portfolio with wholemeal,
low-carbohydrate and gluten-free products. Urban
and Urbén Kft. offers diabetic products for people
suffering from food intolerance - we learned from
sales director Csaba Csuvér. They started manufac-
turing two types of filled wafers and a coated one
at the end of 2012. These products are available
at affordable prices and taste so good that those
consumers who don’t suffer from diabetes can also
enjoy them. Just recently the company launched
two new products: 160g Diabetic Mini Vanilla Rings
and 180og Diabetic Biscuits. Angéla Fekete, the head
of Fodorostya’s diabetic product division talked to
us about how the number of people living with food
tolerance is increasing. Luckily stores pay attention
now to create a special section for products that
satisfy the needs of these consumers. The com-
pany’s diabetic wafers are manufactured manually
and they are available in modern-design packaging.
Ms Fekete reckons there is great potential in this
market segment. At the moment the company is
busy developing several new products.=
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Specialis
kozmetikumok

A magyar piacon egyre tobb natur, hipoallergén, 6sszeté-
telében tartdsitdszer-, mesterségesillatanyag- és szinezék-
mentes kozmetikum jelenik meg. Ugyanakkor a természe-
tes dsszetevOkkel dusitott valtozatok is népszeriiek.

kozmetikumok régen természe- :
Ates anyagokat jelentettek. A piac- :

gazdasag fejlédésével, az ipari el§- :
. tartalmaznak.
- Most hatdrozottan :
azt tudom mondani, :
hogy visszatériink :
az eredeti, termé- :
. vagyis legyen bérbarat, és ne okozzon al-
Persze, még haszna- :
lunk nem, vagy nem :
teljesen természetes
anyagokat, de egy :

allitdssal megvaltoztak az dsszetevok.

3

szetes anyagokhoz.

Kajtar Zsolt :
tulajdonos-ligyvezetd magéra adod kozme-
Yamuna :

tulajdonos-iigyvezetdje.

tikai cég ezeket a :
kozmetikai ipar és tudomény fejlédésével :
kicseréli. Nagyon sok kompromisszumot :
kell kotni a termékfejlesztéskor. Szinte :
egymasnak ellentmondé érveket kell egy
kis tégelybe beleraknunk. De etté] olyan :
izgalmas és élvezetes a munkank — vezeti :
fel a témat Kajtar Zsolt, a Yamuna Kft. :
. lentheti, hogy ne lenne olyan, aki egyik
Tagadhatatlan tény, hogy a 21. szdzad :
fogyasztdja nagyon sok kozmetikai ter- :
méket hasznal. A trendkovetSk és a tuda- :

tos vasarlok kozott egyre nagyobb nép-
szerliségnek orvendenek azok a markak,
amelyek minél tobb természetes anyagot

— Egy tudatos fogyaszté ma elvarja, hogy
egy apold, kényeztetd termék ne borit-
sa fel a b6r pH-értéket, ne tartalmazzon
mesterséges illatanyagot vagy szinezéket,

lergias tiineteket — folytatja a fogyasztoi
igények ismertetését Papp Szilvia, a Tar-
get Sales Group Kft. brand managere.

A kozmetikumokban felhasznalhato ak-
tiv és segédanyagok teljes listdja a hatdsa-
gok altal szigoruan ellendrzott és folya-
matosan naprakészen, helyesebben ,tu-
domanykészen” tartott. A felhasznaloktol
és szakemberektdl folyamatosan gyujtott
informaciok alapjan a hatésag mérlegel,
hogy mely anyagok felhasznalasat korla-
tozza, esetleg tiltja be.

— Természetesen ez nem jelenti, nem je-

vagy masik anyagra esetleg allergias.
Ezért fontos az Oszinteség. Csak azt al-
litjuk termékeinkrél, amilyen hatassal

A hazai természetes kozmetikumokat :

rendelhetdk.

tervezhetik meg. frhatunk a cimkére nevet,

Perszonalizalt Yamuna kozmetikumok

© egy minta is a mar el6re feltoltott sémak
gyarté Yamuna Kft. Gj szolgaltatast vezet :
be a lakossagi webdruhdzaban. A testva- :
jak és prémium, hidegen sajtolt szappa- :
nok hamarosan névre sz0l6 cimkével is :
. Az 1j szolgaltatds célja, hogy még koze-
Az aprilis 20-t6l mik6d6 szolgaltatasban :
a testvajak és a prémium, hidegen sajtolt :
szappanok cimkéjét a fogyaszték maguk
. 4ltal nattr kozmetikai termékre esik a
kedves iizeneteket, illetve kivalaszthaté :

koziil. A termékek és az egyedi cimkék is
hazon beliil keriilnek legyartasra, és koriil-
beliil 5 nap atfutdsi id6t kovetGen a Yamu-
na hazhoz szallitja a megrendel6nek.

lebb hozza a mérkat a fogyasztohoz, illetve
a kozmetikai terméket ajaindékozoknak

kinaljon olyan vonz¢ szolgaltatdst, mely

vélasztds.m

& Personalised cosmetics from Yamuna

A new service from natural cosmetics company Yamuna Kft. in their online shop: from 20 April body
butters and premium, cold-pressed soaps can be ordered with a customised label. Names, messages
or motifs can be put on the personalised label and Yamuna delivers the products in about 5 days.=
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Egy tudatos fogyasztd ma elvérja, hogy egy dpold, kényeztet6 termék ne boritsa fel a b6r pH-

értékét, ne tartalmazzon mesterséges illatanyagot vagy szinezéket, vagyis legyen bérbarét, és

ne okozzon allergids tiineteket

birnak és amilyen mértékd hatas elvar-
hat6 - vilagit rd a kommunikdci6 jelentd-
ségére Kelen Réka, a
Dr.Kelen marketing-
és kereskedelmi ve-
zetbje.
Legelterjedtebb
tartositoszerek a
kozmetikumok
esetében a kiilon-
b6z6 parabénszar-
mazékok, melyek
koziil 2015-ben mar
nem is mindegyik
engedélyezett, illetve szamos parabén-
szarmazéknak a hatalyos eurdpai unids
kozmetikai rendelet maximalizalta az
alkalmazhaté mennyiségét.

— A Yamuna a gyartasnal mindent kertiil,
ami allergizalhatja a felhaszndléinkat —
szogezi le Kajtar Zsolt.

‘o
g

| .

Kelen Réka
marketing- és
kereskedelmi vezet6
Dr.Kelen

Belevald hozzaadott értékek

A kozmetikumok cimkéjérél dltalaban
nem deriil ki, hogy a ,,reklamozott” haté-
anyag vajon tényleg a kell6, hatdsos meny-
nyiségben van-e jelen a készitményben,
vagy csak éppen annyira, hogy a cimkére
ralehessen irni. Ezt a vasarl6 nem is tudja
ellenérizni. Az etikus piaci és szakmai
magatartas, melyet a Dr.Kelen is kovet,
épiti ki a fogyasztdi bizalmat.

— Nem sziikséges folyamatosan valtoztat-
ni, valtogatni a termékpalettat, grafikai
megjelenést, mert a megbizhaté mindség
hiiséges és egyre novekvé szamu vasar-
16t eredményezett az elmult 20 évben. Ez
nem azt jelenti, hogy nem kell a szakmai
fejl6dést kovetnie egy terméknek, de nem
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. kell ,,Gjra feltaldlni” azt, ami mar bevalt
. - mondja Kelen Réka.

. A Yamuna fogyasztéira jellemz6, hogy
. fontos szamukra az egészségmegérzés, az
. egészséges életmdd. Jelentds azon vasar-
. 16k ardnya is, akik valamilyen bérprob-
. 1émaval kiizdenek, és ezért véltoztatniuk
- kellett a bérapolasi, tisztalkodasi szoka-
- saikon.

© — Ami nagyon pozitiv, hogy egyre tobb
. fiatal fordit figyelmet a természetes
. béréapoldsra, sminkre, egyre tobb fiatal
© véasarld érdeklddik a termékeink irdnt.
. Kozel 2500 alapanyaggal — koztiik hé-
© vizi gyégyiszappal, sheavajjal, névényi
. peptidekkel - dolgozunk, azért, hogy
. minden felhasznalénknak a legjobb él-
. ményt tudjuk nydjtani - hangsilyozza
- Kajtdr Zsolt.

. Problémamegoldas

© Tavasszal, amikor ,vetkdzni” kezdenek az
. emberek, ugrasszertien megné az alak-
. formald, zsirégetd termékek irdnti keres-
. let, hiszen mindenki a legjobb forméban
. szeretne lenni. Nydr elején érezhet6en
. novekszik a szoldriumkrémek kereslete,
. avasérlok ,felkészitik” bériiket a nydri
. napfényre, majd Gsszel ismét felfelé ivel a
© kereslet, ezzel probaljék ,,meghosszabbi-
© tani” a nyar hangulatat. A meleg idéjaras
© alabapolok forgalmara is hatassal van.
© A mindennapi labapolds mellett a vissz-
. eres panaszokkal kiiszkdddk ilyenkor
. még erésebb fajdalmat tapasztalnak.

7

: Specidlis ,,problémamegoldd”, egészség-
. meg6rz6 termékeivel szamos probléma-
© ranyujt természetes gyogyirta Dr.Kelen
. portfolidja.

: Yamuna szépségapolas

: A Yamuna torténete 2002-ben, egy kis
. somogyi faluban, Somogyvamoson
- kezdédott. A portfdlio a kezdeti, illa-
© tos osszetevokbdl késziilt otféle szappan
. utan napjainkra tsbb mint 350 termékre
© boviilt. A novekvé kereslet hatasara hi-
- degen sajtolt szappanokat, tusfiirdSket,

"oz

. gy6gynovényes fiirddsokat és masszdzs-
. olajokat is felvettek a kindlatukba. Ma
. mér elmondhatjuk, hogy az emberi test
. szinte minden teriiletére van sajit gyar-
© tasu szépségapolasi termékiik.

: Idén visszatérnek a gyokerekhez is, hi-
. szen nagy hangsulyt fognak fektetni a
- fejlesztésekben a szappankészitésre.

. - Elvarasom az, hogy felkavarjuk az 4l-
© 16vizet. Nagyon sok energiat fektetiink
. egy teljesen tj, természetes Gsszetevékbol
- 4ll6 arcapoldsi és ranctalanité termék-
. csalad kifejlesztésébe is. Ezekkel az j
. fejlesztésekkel szeretnénk egy nagyon
. hatékony és szerethetd, allergénmentes
. alternativat adni a mar amugy is telitett
. piacon - sorolja a kozeljové kihivasait a
. tulajdonos-iigyvezetd.

: 100% kékusz

© A Target Sales Group 2014-ben vezette
© be a piacra nagy sikerrel az Inecto Pure
© Coconut csaladot tbb kiskereskedelmi
. egységbe. A termék egyediilallé a piacon,

100% valddi kokuszolajjal késziil.

. Annak érdekében, hogy az Inecto Pure
. Coconut még inkdbb versenyképes ma-
. radjon az erds piaci kornyezetben, 2015.
. madsodik felében megujult csomagolasdi-
. zdjnt kap, és a jovében Inecto markanév
. alatt taldlhatjdk meg a vésdrldk a polco-
. kon. A termék Gsszetétele nem valtozik,
© az osszetevok kozel 98 szazaléka termé-
. szetes eredetti, sziikségtelen szennyezd
. anyagok nélkiil késziil. Az Inecto széles
. portfolidja haj- és testapolasi megoldaso-
- kat, hidratalast és védelmet kindl az igé-
: nyes fogyasztok részére kedvezd dr-érték
. ardny biztositdsaval.

. Leégés nélkiil

. A naptejek nydri szezonalitdsa evidens a
. kereskedelem és a vasérlok szdmdra is.

- A Dr.Kelen napozdszer-valasztékban
© szdmos ismert varians talalhat6. A nyar
. egyik legnagyobb tjdonséga pedig az t;j
. generaci6s SunSave F25 NaturA napspray,
© melynek kiilonlegessége, hogy UV-A
. fényvédelmét természetes hatéanyagok
. is biztositjak. A tobbi Dr.Kelen termékhez
. hasonl6an ez a termék is tartositdszer- és
. szinezékmentes, amely érzékeny bériiek-
. nek is batran ajanlhato.



"Uj Dove. Puhdbb, selymesebb bér
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A Target Sales Group Kft. idén tavasszal
vezeti be legtijabb innovativ termékét, a
P20 nevii napozdcsaladot. A P20 egyedi
termékeldnyokkel rendelkezik, kimon-
dottan hosszan tart6 védelmet nyujt a
nap kdros sugarai ellen. T6bbszori fiir-
dézés utan sem kell Gjra alkalmazni a
béron. Mar az elsé felvitel utan 15 perc-
cel védelmet biztosit és 10 dran at hat. A
P20 napozdtermék-csalad 4 kiilonb6z6
faktorszamu variansa aprilis kozepétol
kaphat6 a dm tizleteiben.

A szajmarketing harap igazan

A Dr.Kelen marka médiamix tekintetében
idén nagyobb hangsulyt fektet az online
kommunikdciora, de tovabbra is fontos
szerepet kap a koztéri megjelenés is.

— Elsdsorban a néi célcsoportot pro-
baljuk elérni, hiszen 6k a fent emlitett

A napozodszerek kozott is egyre tobb a tartésitdszer- és szinezékmentes termék, amely erzekeny
bériieknek is batran ajénlhaté

termékek f6 vasarldi, még akkor is, ha
nem sajat részre szerzik be. A korlato-
zott marketing-koltségvetés és a hosszu
tavu piaci célok miatt nagyban épitiink
elégedett vasarléink ,,szajmarketingjé-
re”, kiilonos tekintettel a véleményve-
zérekre, példaul a bloggerekre — mutat

Uj belép6 a CD

A magyar szépségapoldsi piacon is :
megjelenik a német soriparban is- :
mert tisztasdgi torvény mintdjat ko- :
vetd ujszerli koncepcidjaval a CD, a
nagy multd német kozmetikai mar- :
ka. A hazdankban most bevezetett :
CD Reinheitsgebot jelolés garantalja :
a fogyasztok szamadra, hogy a ter- :

mékek nem tartalmaznak parabént,

szilikont, 4svanyi olajat, mesterséges :
szinezéket, illetve allati 6sszetevot. :

rokban el6bbiek mellett aluminiumsé
sem tal4lhaté.

To6bb mint 50 évvel ezel6tt, 1961-ben
indult a CD madrka térténete Német-
orszagban az elsd attetszé — boros-
tyansarga szind, friss illatd — szappan
bemutatdséaval. Erre a sikertermékre
alapozva az évek soran a CD 06sz-
szedllitott egy komplett testapoldsi
termékcsaladot, amely tusfiirdéket,
testapolokat, fiirdtermékeket és de-

ra az Uj kommunikacios trendre Kelen
Réka.

A Yamuna marketingcélja a markais-
mertség novelése, a tulajdonos szerint
kampanyuk a piacon egyediilallo lesz.

— Azt latjuk, hogy a termékeinket hasz-
nalék markahtek, ebben a szegmens-
ben jellemz6 a lojalitas, ha egy termék
bevalik, nehezebben valtanak és szeretik
megosztani a véleményiiket, ami bizal-
mat ébreszt a mésik fogyasztdban is. Azt
is latjuk, hogy fontos az ar, de inkabb az
ar-érték arany a mérvado. Nagyon fontos
a szdjmarketing, az ajanlas, illetve bizo-
nyos weboldalak, mint példaul a Krém-
mania, meghatdrozéak. Az edukacionak
is meghatdrozo szerepe van, hiszen még
sokaknak meg kell tanitani, hogy ezek a
termékek miben masok; az internet erre
is jol alkalmazhatd, hiszen értékesité-
siinkben a sajat webshop jelent6s szere-
pl — erdsiti meg az online jelentGségét

A kiilon jelzéssel ellatott CD dezodo-

zodorokat tartalmaz.

Kajtar Zsolt.

CD enters the market

Traditional German cosmetics brand CD enters the Hungarian beauty product market. The CD Re-
inheitsgebot marking they use on products guarantees that these cosmetics are free from pa-
rabens, silicone, mineral oil, artificial colouring and any ingredient of animal origin. CD’s story star-
ted with a soap in 1961 and they now offer a complete body care product selection.

A Yamuna marka jelen van a n6i lapok-
ban, néi portalokon is. Ebben az évben
fontos cél az orszagos lefedettség elérése,
elsésorban a drogériakon keresztiil. Sajat
csatorndikon pedig kéthetente megujulo
ajanlatokkal lepik meg vasdarloikat. =

&= Special cosmetics

In the good old days cosmetics were made from natural ingredients. Later
with the development of the market economy the composition of cosmetic
products changed. Zsolt Kajtér, owner and managing director of Yamuna Kft.
told Trade magazine that they return to using natural ingredients too, but com-
promises have to be made when innovating. Consumers of our days are using
many cosmetic products. Szilvia Papp, brand manager of Target Sales Group
Kft. thinks that nowadays conscious consumers expect cosmetics to be free
from artificial ingredients. Réka Kelen, marketing and sales manager of Dr.Kelen
stressed the importance of honesty: despite that authorities strictly control
ingredients used in beauty products and ban harmful ones, there are always
people who produce allergic reactions to some of them, so consumes must be
informed in detail about product components and effects. The labels on cos-
metic products rarely reveal how much of the ‘advertised’ ingredient they con-
tain. Consumers don't have the means to check whether they have enough of it
or just a little so that it can be written on the label. Yamuna’s experience is that
more and more consumers have some kind of skin problem and they are forced
to change their skin care habits. The company is happy to see that a growing
number of young consumers discover their products. In the spring when people
start wearing less clothing, demand increases for body shaping products. Warm
summer weather affects sunscreen and foot care product sales. With its spe-
cial ‘problem solving’ products Dr.Kelen offers a natural solution to many prob-
lems. Yamuna’s story started with five types of soap back in 2002. Today they
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offer more than 350 different beauty products for basically every part of the
human body. This year they are returning to their roots and pay special atten-
tion to developing new soaps. They also intend to develop a new facial care and
anti-wrinkle product line, using natural ingredients only. In 2014 Target Sales
Group put the very successful Inecto Pure Coconut product line on the market -
these cosmetics are made with 100-percent genuine coconut oil. In the second
half of 2015 Inecto Pure Coconut products will get a new design and their name
will be shortened to Inecto. Product composition won’t change: g8 percent of
ingredients are of natural origin. In the Dr.Kelen portfolio we find several sun
protection products. One of this summer’s biggest novelties will be new-gen-
eration SunSave F25 NaturA sun spray. Target Sales Group Kft. launches its
latest innovative product this spring: P20 is a sun protection product family
characterised by unique advantages. Products in the P20 range are available in
DM stores form mid-April, with 4 different sun protection factor numbers. This
year Dr.Kelen puts bigger emphasis on the online channel in its communication
strategy, but outdoor campaigns will also be implemented. They primarily try to
reach women as they are the main cosmetics buyers. The company also relies
on word of mouth marketing methods. Yamuna wishes to do a campaign that is
really special this year. They are also aware of the importance of word of mouth
marketing and of certain websites such as Krémmania. The company’s own on-
line shop is very efficient in sales. They will advertise in women’s magazines and
on women'’s websites too.=
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SENSATIONAIL

Tokéletes megjelenésii kormok

Lila, rubin, kordl... bdrmilyen 6l-
tozéket is valaszt, a SensatioNail®
termékesaldd tagjai koziil biztosan
megtaldlja a stilusdhoz ill§ koréom-
lakkot! A dontést még konnyebbé
teszi, hogy a figyelemfelkelt cso-
magolds megdobbentden eredeti
képet fest a benne 1év6 termékrol.

66.000 kereskedelmi tizletével vildgszerte, a Fing'rs a legnagyobb gydr-

t6 és forgalmazé cégnek mindsiil otthoni felhaszndldsi mkorom és a
SensatioNail® zselé alapti manikiir termékeivel. A SensatioNail® LED tech-
noldgia és a professziondlis zseléformula egytittes alkalmazdsa biztositja a
hélgyek szdmdra a szalonmindségli eredményt. Az eurdpai piacokat kiszolgi-
16 csehorszdgi gyar olyan innovativ csomagoléanyag-gydrt6 partnert keresett,
amely kiilonleges lakkozdsi technoldgidkat biztosit szimukra.

SENSATIONAIL

SensatioNail®: latni és elhinni

A SensatioNail® zselé alapt kéromlakkok csillogé szinekbe 6ltoztetik a kor-
moket, amely igazdn felt(indvé teszi annak visel6jét. A marketingesek szdmad-
ra kifejezetten fontos tényezd volt, hogy ezt a terméktulajdonsdgot a csoma-
golds anélkiil kdzvetitse, hogy a vésdrlénak fel kellene bontania a dobozt.

Az STI Group magyarorszdgi szakemberei megtalaltdk a megolddst — UV
formalakkozds szita technoldgidval —, amelynek segitségével a dobozokon két
helyen is hangsulyt kap a kiilonleges terméktulajdonsdg. Ez az effekt ldtva-
nyosan kiemelkedik a karton matt feliiletébdl, amely nem csak ldthatd, de a
vésarl6k dltal kitapinthatéan érezhetd is.

Az el8allitds sordn a legnagyobb kihivdst az jelentette, hogy a lakkozott nyo-
matnak tokéletesen tiikroznie kellett az adott kéromlakk szinét. Sikeriilt!

STI Petdfi Nyomda Kft.

H-6000 Kecskemét
Kiilsd-Szegedi it 6.
Tel.: +36 76 518 303
Fax: +36 76 479 440

service.hu@sti-group.com

t keressen minket!

wum.nsmn H '51

el WINNER 2015 & Fgniphia
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STi..... [GPWA56%

Partner of the Brands | LFHO31
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termékek esetében na-
gyon sok gyarté magaval az 6sz-
szetétellel, egy-egy anyag jelen-
1étével vagy annak hidnyaval reklamoz-
hatja termékét. Hiszen kinek ne akad-
na meg a szeme egy olyan cimkén, hogy
vitaminnal dusitott, cukormentes vagy
laktézmentes.
— Ha ezt jelezni szeretné a termék cim-
kéjén a gyartd, meg-
teheti, de nem ko-
telezd. Viszont, ha
megjeloli, akkor az
ehhez hasonlé alli-
tasokra is vonatkoz-
nak el6irdsok — tajé-
koztat Kun Laszlo, a
Bizerba Mérleg Hun-
garia Kft. ipari érté-
kesitési vezetdje.

i
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értékesitési vezetd
Bizerba Mérleg Hungéria

Az allitasoknak két f6 csoportja van.
A tdpanyag-0sszetételre vonatkozo alli-
tas informaciot ad arrol, hogy mit tartal-
maz, vagy mit nem tartalmaz a termék,
és milyen mértékben (példaul energia-
mentes, élelmi rostban gazdag, vitamin-
forras stb.). Az egészségre vonatkoz6 al-
litas informaciét nyujt arrdl, hogy mit

Aprilis elsejété] pontosabb adatokat kell
feltiintetni a csomagolt friss, htitott és :
fagyasztott hisokon az Eurdépai Uni6- :
ban. A szairmazdasnal a legtobb esetben
konkrétan meg kell jelolni, hogy az alla-
tokat mely orszdgban nevelték fel és vag-
ték le. A szabalyozas csak a csomagolt
hisokra vonatkozik, de a tagdllamok sa- :
jat hatdskorben a nem csomagoltakra is
bevezethetik. A véltoztats az uniéba :

érkez6 importhusokra is érvényes.

Az tj kovetelmények a sertés-, a barom-

tud a termékcsoport, termék, vagy annak
valamely Osszetevéje (példaul a kalcium
részt vesz a csontrendszer kialakitdsaban,
megtartasaban).

Az allitdsokat csak abban az esetben lehet
haszndlni, ha a tdpanyag vagy a bioldgiai-
lag aktiv komponens jelenléte, hianya,
csokkent vagy novelt mennyisége bizo-
nyitottan eldnyos taplalkozasi, vagy élet-
tani hatassal rendelkezik. Jelentds meny-
nyiségben van jelen, illetve nincs jelen
a termékben, illetve annak fogyasztott
mennyiségében. Az is fontos, hogy a szer-
vezet szamara hasznosithat6 formdban
legyen a termékben ez a komponens.
Az allitasnak a fogyasztasra kész élel-
miszerre kell vonatkoznia, és az atlag-
fogyaszto altal kozérthet6nek kell lennie.
A haszndlatara vonatkozo felelGsség és a
tudomanyos hattér igazolasa az élelmi-
szer-ipari vallalkozo, vagyis a termékért

"

felel6s eldallito, forgalmazé feladata.

Kun LészI6 tapasztalata szerint ezek az
informacidk a termékcsomagolas grafi-
kajan jelennek meg, nyilvan elsésorban
akkor, ha nagy mennyiségben gyartott
és komoly marketingtevékenységgel

fi-, a birka- és a kecskehusokat érintik,
mivel a marhahdsra mar korabban
életbe Iéptek hasonlé szabalyok. Nem
terjednek ki viszont a feldolgozott hus-
termékekre, példaul a picolt sonkara
vagy a fagyasztott hdsos pitére.

Ha egy csomagoldson beliil tobbféle
hus is van, a cimkén tételesen fel kell
tiintetni a kiilonb6z6 szarmazasi, ne-
velési és levagasi orszagokat. Ez alol
kivételt képeznek példaul a kiilonb6z6
kolbészok.=

NI
N

As of 1 April more precise data must be indicated on packaged fresh, cooled and frozen meat in the
European Union. In most cases the place of origin has to be indicated: the place where the livestock
were bred and slaughtered. The new regulation only concerns packaged pork, poultry, lamb and goat
meat, but member states are allowed to introduce it for non-packaged meat as well. Processed meat
products such as ham or frozen meat pie don’t fall under the scope of the new regulation.=
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tamogatott cikkr6l van sz6. Az egyedi,
kézmiives termékek esetében sok eset-
ben nem all rendelkezésre a nagyoknal
megtapasztalhatd tervez6i és marketing-
kapacitas.

A kis gyartok igényeire reagélva a Bizerba
a sajat nyomdajaban képes kis mennyiség-
ben és gazdasagosan gyartani szép szines
cimkét, amelyet a felhasznaldk a Bizerba
mérleggel meg is tudnak nyomtatni val-
toz6 informadcids tartalommal. A nagy
gyartok esetében pedig kameras rend-
szeriikkel tudjék ellendrizni, hogy a ter-
méken 1év§ figyelemfelkelt6 feliratok meg-
felel6en latszanak-e csomagolds utdn is.

— Az el6re csomagolt élelmiszerek ese-
tében a cimkeinformacion alapulé fo-
gyasztoi tajékoztatasért felelds élelmi-
szer-vallalkozasok tulnyomo tobbsége
a rendeletben meghatarozott tartalmi
valtozasokat atvezette a csomagolasok-
ra, cimkékre - tdjékoztatja lapunkat Vatai
Krisztina, a GS1 Magyarorszag iizletfej-
lesztési igazgatdja. — A tapértékek feltiin-
tetésében tapasztalhaté még némi zavar,
ahol annyit kell tudni a vallalkozasoknak,
hogy ezt még nem kotelez6 feltiintetni,
viszont amennyiben megteszik, akkor
azt a rendeletben eldirt tartalommal és
formaban kell megtenniiik.

Nagyobb hidanyossagok inkabb a nem
elérecsomagolt élelmiszerek esetében ta-
pasztalhatok. Ennek egyrészt az az oka,
hogy ezt a kérdéskort az el6iras nemzeti
szabalyozasi korbe utalta. A hazai rende-
let elkésziilt, de viszonylag késén (2014
decemberében) jelent meg. Fontos tud-
ni, hogy nemcsak a kereskedék, hanem
a kozétkeztetésben és a vendéglatasban
jelen 1év6 vallalkozdasok is érintettek.

— El6zetes informacioink szerint, illetve
a mar lathaté megoldasok alapjan nem
szamithatunk arra, hogy révid id6n be-
lil megbizhat6 adatok allnak a fogyasz-
tok rendelkezésére — allapitja meg Vatai
Krisztina. — Akar valamilyen digitalis
megoldasrdl (kihelyezett érintéképernyés
eszkozok), akar papir alapu tajékoztatd
anyagokrol beszéliink, azt kell latni, hogy



nem az elsé koros
adatgyjtés jelent ki-
hivast a jogszabalyi
megfelelésben érin-
tettek szdmadra, ha-
nem a beszallitoktol
kapott adatok kar-
bantartdsa. Hiszen
barmilyen valtozas
torténik ezen élel-
miszerek esetében
az érintett osszetevék korében, azt a be-
szallitonak minden partnere felé viszony-
lag rovid id6 alatt kommunikalnia kell,
adott esetben, tobbféle formatumban.
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Uzletfejlesztésiigazgatod
GS1 Magyarorszag

Amennyiben ez nem torténik meg, és
mondjuk egy turds batyu beszallitéja altal
a termékhez adott allergén 6sszetevorél
csak egy keresked6- vendéglatopartnere
nem értesiil, vagy nem tudja id6ben fris-
siteni a fogyasztoi tdjékoztatashoz kap-
csoldddé dokumentumot vagy adatbazist,
madris — akdr nagyon komoly — problémat
okozhat egy vasarldja szamara. A keres-
kedd, vendéglato tobb beszallitétol va-
sarolhat terméket, azok osszetevéi pedig
eltéréek lehetnek.

Ebben az esetben akdr naponta vagy heten-
te eltérd tajékoztatast kell adnia ,ugyan-
arrdl” a termékrdl. Ilyen jellegti és gyako-
risagu valtozas kezelésére még nem felké-
sziiltek sem az érintettek, sem az altaluk
mikodtetett rendszerek. Nagy biztonsag-
gal csak a termékek megfelel6 (beszallito
altali) azonositdsa, és az azonositokra épii-
16 kozponti adatbazis felallitasa jelentene
megoldést. Ebben az adatbazisban minden
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beszallito egy helyen, egy alkalommal fris-
sitheti az adatait. Amennyiben valtozik a
terméke vagy Uj terméket készit, az min-
den kereskedd, vendéglato, kozétkeztetd
vallalkozas szamara elérhet6, napi szinten
frissithet6. Ehhez pedig az érintett gazda-
sagi vallalkozasok és hatdsagi szereplok
kozotti parbeszédre lenne sziikség minél
hamarabb, figyelmeztet Vatai Krisztina.
VassE.

N2
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In the case of special products many manufacturers advertise their products with its composition - in-
gredients they have or don't have. Laszlé Kun, head of industrial sales with Bizerba Scales Hungary Kft. in-
formed us that this type of information can be indicated on the product label but it isn't compulsory. If the
manufacturer decides to indicate this kind of information, then certain rules refer to such statements as
well. There are two main statement categories: the statement on nutritional composition informs about
what the product contains (or not contains) and in what quantity; the health-related statement informs
about what the product or any of its ingredients can do. Statements can only refer to the product which is
ready for consumption and the information must be easily understandable for the average consumer. Mr
Kun’s experience is that such information is generally featured in the product’s graphic design. However,
in the case of products manufactured in smaller quantity (e.g. artisan products) this design and market-
ing capacity isn't available. Bizerba reacted to the needs of these manufacturers with a special service:
printing product labels in colour, with a nice design and at affordable prices, in small quantity. Users can
print on these with their Bizerba scales, changing the information on labels in accordance with their needs.
Krisztina Vatai, business development director of GS1 Hungary told our magazine that with pre-packaged
food products the majority of manufacturers have made the necessary changes in terms of content info
on product labels, in order to meet the requirements of the new regulation. Unfortunately problems do
occur with food not packaged in advance. One of the reasons for this is that retailers and catering service
providers didn’t have enough time to prepare. Ms Vatai revealed to us that retailers and catering ser-
vice providers have a hard time collecting the necessary data to inform consumers (for instance printed
on paper or on touchscreen displays) about product ingredients. Not to mention the fact that suppliers
sometimes change the composition of products. Creating a central database for such products may be
the solution, where all suppliers could daily update their product composition information if necessary.=

Specialis élelmiszerek, specialis kodokkal

® Kovetve az 4j gene-
racios és dinami-
1 kusan valtozé va-
sarlasi szokdasokat,
szamos uj kategori-
at képvisel6 termék jelent meg, melyek
kiilonleges Osszetevikkel tiinnek ki,
vagy az ételallergiaval kiizd6 célcso-
portoknak nyujtanak alternativat.
Alapvetd, hogy mar a csomagolassal meg-
kiilonboztessiik az 4j tipusu termékeket,
am a kiils6 hidba dekorativ, ha a tudatos
vasarlé inkabb a részletes termékadatok
és a hozzaadott értékili informadciok alap-
jan dont.
Ha a terméken az el6irt méretben és tobb
nyelven keriil feltiintetésre a szadrmazasi
hely, 6sszetevék, kaloridk, sokszor a va-
sarlasosztonzo és a specialis osszetevokrol
sz016 bovebb informécioknak, a marke-
tingelemeknek mar alig marad hely.
Biztos tippek a megnyerd tajékoztatashoz:
« Alkalmazzunk figyelemfelhivé ikont,
mely a digitalis és mobilcsatornakon
elérhetd informaciokra utal! Igy cél-
iranyos termékhonlapra terelhetjiik a
fogyasztot.

Hungary

« Hasznaljuk ki a hagyomanyos vonalkd- :
dokat a mobileszkozokkel 6tvozd Gjle-
hetdségeket, mint amilyen a SafeBrand :
szolgaltatasrendszer! :

« A vonalkéd ma mar ,,Bévebb info” :
gombként is funkcionalhat. A vasar- :
16, beszkennelve az ingyenes SafeBrand :
applikaciéval a termék vonalkoédjat, :
mdris elérheti a gyartotol szdrmazo, :
hiteles adatok, hasznos tippek, akciok :
sorat.

« A hagyomanyos vonalkdd nem elég :
szexi? Akkor alkalmazzunk QR-kddot! :

www.safebrand hu _..H' i

& Special food products

« A SafeBranddel képzett kis helyigényt, :
trendi QR-kodok véltozatos tartalmak, :
kampanyok eszkozei, melyek hatékony-
saga folyamatosan mérheté. A QR-kod
mogotti tartalom ingyenes QR-olvasé
alkalmazésokkal barmely okostelefo-

non elérhetd.

A SafeBrand Magyarorszagon egye- :
diilallo szolgaltatasa és mobilalkal- :
mazdasa egyszerre oldja mega gyartok :
dilemmajat, valamint biztosit tjé- :
kozott és elégedett vasarlokat a spe-
cialis termékeket kindlé markaknak.

www.safebrand.hu (x)

with special codes

Many products are available in stores which are
considered special because of their ingredients or
serve a special purpose, e.g. they can be consumed
by allergic people. It is very important to differenti-
ate these new-type products from ordinary goods
with their packaging. But it isn’t enough to create
a nice design as shoppers decide which product to
purchase based on detailed product information. A
few tips for perfect packaging information: 1. use
symbols referring to information available online, 2.
use services like SafeBrand, which combine tradi-
tional barcodes with mobile device use, 3. use QR
codes, not only because they are trendy but also
because they offer many types of content. The
SafeBrand service and mobile app are the perfect
solution for both the manufacturers and the buyers
of special products. www.safebrand.hu (x)
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Informatikaval tamogatott
teruleti munka

Sajat okostelefon vagy erre a célra kifejlesztett ipari telefon a legjobb munkaeszkoze a tertleti kép-
viseldnek? Hany autdtol éri meg flottakovet6 rendszert szerelni autdkba? Miért jelent meg az adat-
bénydszat a flottamenedzsmentben is? Osszedllitdsunkban ezekre a kérdésekre adunk vélaszt.

zenzorok hélézata gytjt adato- :
Skat a teriileti képvisel6k 1épései-
161, eszkozok hada all rendelkezé-
siikre munkajuk végzéséhez. Informati-

kai eszkozok nélkiill munkdjuk ma mar :
© lyok).

nehezen lenne elképzelhetd.

Sajat vagy nem?

Giesz Istvan
ligyvezett igazgat6
ProgAdat

a ProgAdat Kft. iigyvezetd igazgatdja.

- A 2014-es évben :
meger8sodott egy :
trend, mégpedig a :
BYOD (Bring Your :
Own Device), vagy- :
is hogy az emberek :
a sajat mobileszko-
zeikkel végezzék fel-
adataikat a teriileti :
munka sordn — is- :
merteti Giesz Istvdn, :

Természetesen ez a trend felvet bizton-

sagi kérdéseket, melyek megoldasara a
véllalatoknak megfeleld stratégiat kell :

kidolgozniuk (hozzaférési szabdlyok,
licenc- és szoftverhaszndalati szabg-

Voros Tibor, a Mobisol Magyarorszag Kft.
fejlesztési vezetje szerint a hangsuly elto-

lodik: sokkal fontosabbd valt a letargyalt Vass Maté

kihelyezések ellendrzése, a standardlistdk :
¢ felel8s vezetd

betartatdsa. Igy a Mobisol ezen igények : -2 Technologies
mentén fejlesztette meglévd rendszereit

. Zebra Technologies viszonteladoi halo-
ra. A SIM-kértyét befogad¢ eszkozokkel a
© nokon, tableten ugyanis nem megoldott a
. véllalati adatok biztonsiga, vagy a magin
. és céges programok elkiilonitése. Azzal
. is szamolni kell, hogy egy ilyen eszkdz
szagban még mindig szamos olyan hely :
. van, ahol nem érhetd el a mobilinternet.
Lehetdség van rd, hogy a sajat eszkozok
csatlakozzanak a céges rendszerhez, ne :
kelljen kiilon eszkozt felvenni, kezelni,
majd leadni a munka végén. Ehhez sziik- :
ségesek fejlesztések, appok, amelyeket :
egyre inkdbb igényelnek a felhasznalok. :

Androidos tabletekre és mobiltelefonok-

teriileten dolgozok minden adatot a koz-
ponti szerverre tudnak elkiildeni — mar
ha van mobilinternet-lefedettség.

Voros Tibor tapasztalatai szerint az or-

Emiatt megoldasaikat kvazi online mu-
kodésre készitették fel: offline tizemmod-
ban is képes veliik a képvisel6 dolgozni,
és mobilinternettel lefedett teriiletre ér-
ve a rogzitett adatok azonnal a szerverre
keriilnek.

S

Meger8sodott trend, hogy a képvisel6k a sajat mobileszkdzeikkel végzik a feladataikat a teriileti

munka soran

Nem tartja szeren-
csésnek a sajat esz-
kozok hasznalatat a
teriileti képvisel6k
és altalaban a tavo-
li helyen dolgozok
korében Vass Maté,
a tavaly a Motoro-
la Solutions valla-
lati megoldasokat
fejlesztd és gyarto
részlegét felvasarlo

viszonteladéi halozatért

zatdért felel s vezetdje. A sajat okostelefo-

elvesztésével a cég pluszkockazatokkal

. szembesiil.

. Tapasztalatuk szerint tavaly megfordult
. atrend, és béviilé szamban dontenek
. a cégek itthon is az ipari, nagyvallalati
. eszkdzok beszerzése mellett. A teriileti
. képvisel6k korében kiilonosen népszerti a
- Symbol csaladhoz tartozé kézi adatgy ijté
© csalddjuk, ezek mindegyike elérhetd val-
© lalati célra kifejlesztett Android operaciés
. rendszerrel. Az ipari hasznalatra fejlesz-
. tett eszkdzok élettartama hosszabb, rit-
. kabban kell 6ket cserélni, jellemz&en 5-7
: évente, hiszen a fogyasztdi eszkdzoktol
. eltéréen az operdcios rendszer, a tarto-
. zékok, a kiegészit6k elérhetdségét éveken
. 4t biztositjak.

. Teriileti fizetés: kell is, meg nem is
Giesz Istvan ugy latja, egyre nagyobb
. igény van a teriileten fizetést lehetvé tevo
© megoldasokra. A mozg6 értékesitési for-
© ma nagymértékben megnovekedett, ez
. 4tmenet az online kereskedelem és a fizi-
. kaihélézatok kozott. A rendelés befutdsa
| utdn az iizletkotdk szallitjak ki az drut
© avevének, akik helyben kiszamlazzdk
. az dru értékét. Sok esetben az uj rende-
. léseket is felveszik. Eszkoziik készpénz



atvételéhez (példdul kordbbi szamlatar-
tozas, eldleg atvétele), pénztari bizonylat
kiallitasara is alkalmas.

A Mobisol tigyfeleinek dont6 tobbsége ezt
nem igényli, partnereinek 95 szazaléka-
nal a teriileti munka klasszikus képvisel6i
feladat: rendelések rogzitése, kihelyezé-
sek ellenérzése, konkurenciafigyelés stb.
A felvett rendeléseket nem a képvisel6k
szallitjak ki, igy esetitkben nincs sziikség
teriileti fizetésre.

A terileti képvi-

{-'4'-" selénél torténd fi-
' . zetés fejlédésében
-ﬁ! - bizik Szabo Gébor,

L a készpénzmentes
fizetési megoldasok
teriiletén piacvezetd

’ Ingenico Magyar-

v orszagért felel6s ve-
Magyarorszagért felelés Zetéje' Ezen a téren
vezetd nagyon sokat tett a
Ingenico Tesco, melynek héz-
hoz szallitdsi megoldasa alapvet6en raj-
zolhatja at a hazai vasarlasi kultarat. A
nagyaruhdz internetes megrendeléseit
csak bankkartyas fizetéssel lehet kiegyen-

liteni, ehhez az Ingenico bevalt mobil-
termindljait hasznaljak.

A teriileti képvisel6k azonban jellemzéen
nem fogadnak el bankkdrtyat, ezeket az
ugyleteket atutaldssal vagy készpénzzel
rendezik. Ennek oka — tobbek kozott —,
hogy a teriileti képviselok kisvallalkoza-
sokat szolgalnak ki, ahol nem elterjedt
a céges bankkdrtya, illetve még mindig
jelentds, a kartyas fizetéseket terhel6 ban-
ki koltségektdl tartanak. A kormanyzat
korlatozta ugyan a készpénzhaszndlatot
a vallalkozasok kozott, ez azonban még
nem hozott szamottevé eredményt a
bankkartyas fizetés fellendiilésében.

— Az elmult tiz évben, amidta megala-
pitottuk az iDatat, nagyon sokat fejl6-
dott a technoldgia és vele egyiitt mi is.
Egy egyszert flottakezeld rendszer teljes
megolddssa nétte ki magat — ismertette
Szabé Lajos, a kft tulajdonos-iigyvezet
igazgatdja.

Eleinte a felhasznaldknak egy egyszert
rendszerre volt sziikségiik, mely megmu-
tatta a térképen és egy webes feliileten ko-
vethet§vé tette, hogy az arut terité autdok
épp hol tartézkodnak. Am az iigyfelek

visszajelzései alapjan rengeteget fejlé-
dott a megoldas, és folyamatosan gyara-
podott a megfigyelt
teriiletek és az ér-
zékel6kkel ellatott
alkatrészek szama.
Ma annak eldonté-
se jelenti a kihivast
a cégnek, hogy a
rendelkezésre allé
telemetriai adatok
sokasaga koziil me-
lyik tigyfélnek mi a
fontos, milyen don-
téstamogatd jelentéseket lehet bel6liik ge-
neralni, milyen esemény jelent riasztast
az adott cég szamara.

Ugyfeleik rengeteg lehetéség koziil tud-
nak vélasztani. Példdul a teriileti munkat
végz6 alkalmazott munkajat szeretnék
segiteni azzal, hogy a kotelez6 utdijfize-
téssel kapcsolatos informaciok azonna-
liak, és a sof6rnek nem kell, hogy a biin-
tetés miatt fajjon a feje. Vagy a vezetési
stilust figyelve és az agressziv vezetést ki-
kiiszobolve 2-3 liter tizemanyagot spérol-
nak meg 100 kilométeren — ami 5 autébol
allo flotta esetében is tetemes koltségmeg-
takaritdst jelent. Vagy lehet, hogy akkre-

tulajdonos-ligyvezetd
igazgat6
iData

OPTIMALIS VALASZTEK = EXTRA FORGALOM

NOVEKSZIK AZ ELADAS, NAGYOBB KOSARERTEK, ELEGEDETTEBB ES LOJALISABB VASARLOK -

BOLT, LANC VAGY REGIO SZINTJEN

KERESKEDO!, ILLETVE GYARTOI STRATEGIAKHOZ ILLESZKEDO VALASZTEK OPTIMALIZALAS

Megvalaszoljuk tobbek kozott a kovetkezé kérdéseket:
Ertékesitésem legnagyobb ardnyu névekedéséhez milyen szortiment jérul hozz4?
Milyen kihelyezéssel maximalizdlhatom egy mdrka vagy kategéria értékesitését?
Hogyan csckkenthetem a cikkelemek szdmat forgalomcsokkenés nélkul?
Indokolt mindegyik markdm és cikkelemem helye a portféliémban?
Hogyan hatnak egymdsra kiilonb6z6 termékek a kategéridn belul?

Tovéabbi informdcidkért kérjuk, forduljon Nielsen kapcsolattartéjahoz vagy

a Nielsen szakértéjéhez, Ungi Zséfidhoz

Telefonszdma: (06 1) 327 9739
E-mail cime: zsofia.ungi@nielsen.com
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ditalt és dokumentalt hiitési adatokat kell
regisztralni a hiitéautoban.

Az utdijas rendszer
bevezetését és az
ehhez kapcsolodo
e-menetlevet tartja
az elmult id6szak
ujdonsaganak flot-
takovetés teriiletén
Sebestyén Akos,
a Setech Kft. tigy-
vezetd igazgatdja.
Meglatasa szerint
egyre nagyobb az igény a piacon az in-

IIIIIIIIIIIIIIIIIIII I IS IS

ligyvezett igazgaté
Setech

mi a fontos, milyen dontéstdmogatd jelentéseket lehet bel6lik generalni

tegraltabb rendszerek irant, melyek
tobb adatot szolgaltatnak, és segitenek
az lizemanyag-elszamolas, az izemid6k
és a munkaoérdk elszamoltatdsa terén.
Nagyon fontos termékel6nynek tartja
az adatok visszakereshetGségének meg-
konnyitését.

kovetés terén.

is torténnek fontos elérelépések flotta-

Hasonléképp gondolkodik Takdcsné Mi-
hok Orsolya, aki szerint akkor is meg-
éri a rendszert telepiteni, ha a gyermek
altal is vezetett csalddi autdt szeretnénk
figyelni.

Sebestyén Akos ugy latja, hogy jelenleg
elég magas foku a bizalmatlansag a ko-
zelmultban bevezetett EKAER-rendszert
illetden. Szerinte az aktiv flottakovetd al-
loméanynak is elhanyagolhaté része az,
aki igényelte a csatlakozast. Amennyiben
a felhasznalok jobban hozzaszoknak az
EKAER-rendszer hasznalatdhoz, utdna
mar varhato az igénynovekedés az auto-
matikus adattovabbitashoz.

Takacsné Mihok Orsolya, az iCell marke-
tingvezetdje a felhasznalok maximalis ké-
nyelmét biztositd, interaktiv applikaciok
térhoditasat tartja fontosnak, mint ami-
lyen a kétiranyt, azonnali kommunikaci-
ot és a flottakovetést is lehet6vé tév i-Cell
Navigator. Szerinte az agrarszektorban,

azon belill a precizids gazdalkoddsban

Az EKAER tavalyi bevezetése megnovelte
az érdeklddést az iData rendszerei irdnt,
hiszen az utdijfizetés ugyanannak a hard-
vernek a segitségével miikodik, mint a
tobbi funkcioé. Ez meglévé iigyfeleiknek

. jelentett elényt, mert nekik semmi ten-

nivaldjuk nem volt az utdij bevezetése-
kor, a szoftver frissitése megoldotta ezt
a gondjukat.

Ujdonséagok tekintetében az iData az
adatbanyaszat, adatelemzés teriiletén
fejlddik tovabb, de biztonsag terén is ha-
marosan kirukkol valami érdekességgel
a fejlesztcsapat.

Szab¢ Lajos szerint mar egy auté esetében
is érdemes az iData rendszerét haszndlni,
hiszen rovid id6én beliil megtériil a be-
fektetett pénz.

Az iCell az eCallt — automatikus segély-
hivo rendszer — emliti, mint forradalmi
djitast. A rendszer balesetkor értesiti a
legkozelebbi segélyhivo kézpontot, még
akkor is, ha a sof6r magatdl ezt nem
tudnd megtenni — a rendszer ilyenkor a
gépjarmu tartézkodasi helyét, a baleset
helyszinét kiildi el a diszpécsernek.

A Setech szerint a teriileten mar minden
1étez0 fontos dolgot kifejlesztettek infor-
matikai szempontbdl, forradalmi vjitasok
hamarosan nem véarhatdéak. Azonban ta-
pasztalhato a nyitas a flottakovet6 cégek
részérél a maganszemélyek és a gépjar-
miibiztonsag felé, melyek varhatéan uj,
egyedi igények kielégitésében valosulnak
meg.

Vass Enikd

%

An arsenal of devices is available to sales representatives to assist them
in their work. These days their job is unimaginable without using IT devices.
Istvan Giesz, the managing director of ProgAdat Kft. told our magazine that
2014 was the year when the Bring Your Own Device (BYOD) trend really
strengthened: this is basically sales reps doing field work using their own mo-
bile devices - if they have the necessary apps it becomes possible for them
to connect to the company’s informatics system with their own tablets or
smartphones. Tibor Vords, development director of Mobisol Magyarorszag
Kft. informed us that they had completed optimising their systems for tab-
lets and smartphones running on Android. Sales reps can use the company’s
solutions in offline mode too, and when they go online all data are automat-
ically sent to the server. Maté Vass, the head of Zebra Technologies’ reseller
network, is of the opinion that using own devices isn’t a good idea in sales rep
work. In his view one’s own table or smartphone can’t guarantee the safety
of company data or the separation of private and company software. The
company’s Symbol line offers handheld data collection devices that are very
popular among sales reps. These devices run on Android and only have to be
replaced every 5-7 years. Mr Giesz sees growing demand for solutions that
make it possible to make payments ‘on the field’ - they offer devices with
cash receipt and invoice issue features. As for Mobisol, they don’t need this
service as 95 percent of their partners want classic sales rep work. Gabor
Szabd, Ingenico’s director in Hungary hopes that paying at sales reps will
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make progress. One of the pioneers in this domain has been Tesco: their home
delivery solution may change the face Hungarian shopping completely. Tesco
uses Ingenico’s mobile terminals because they accept no cash payment from
customers shopping online. On the contrary, sales reps typically don’'t accept
debit card payment, bank transfers or cash are used instead. Lajos Szabé,
owner and managing director of iData told us how a simple fleet management
system developed into a comprehensive solution. iData partners can choose
from many options, for instance they can assist sales reps’ work with instant
road toll information or monitor their driving style and make changes to save
2-3 litres of fuel per 100km - in the case of a 5-vehicle fleet this means sig-
nificant cost cutting. Akos Sebestyén, the managing director of Setech Kft.
reckons there is increasing demand for integrated systems in the market,
ones that provide more data and can help in calculating petrol costs, work
hours, etc. Orsolya Takdcsné Mihdk, marketing manager with iCell opines
that one of the most important market trends these days is the spreading
of interactive apps such as the iCell Navigator, which makes instant two-way
communication and fleet tracking possible. The introduction of the Electronic
Freight Goods Tracking System (EKAER) last year increased interest for iData’s
systems, because paying the road toll is done using the same hardware as
the other functions. This was great news for existing partners as all they had
to do was update the software. iCell's eCall - an automatic emergency call
system - is a revolutionary new product.=
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Flottak flottul szervezve

Hazankban, az elmult években lassan, de folyamatosan ndvekedett a haszongépjarmivek
piaca, illetve a flottafinanszirozassal kapcsolatos szolgaltatdsok népszerlisége, dm még

mindig nem érte el a kivant szintet. A piac képvisel8it kérdeztik arrél, hogyan latjak a ma-
gyar flottafinanszirozas jelenlegi helyzetét és lehetdségeit.

esti Timea, a LeasePlan Hungéria :
P Zrt. kereskedelmi igazgatéja sze- :
rint a piac kométosan ugyan, de :
elindult a névekedés

utjan:

Pesti Timea
kereskedelmi igazgat6
LeasePlan Hungéria

16nbség!

Baratkoznak a tartés bérlettel

A j6 hir, hogy a vallalatok — és mara mar a
kkv-szektor is — egyre nagyobb bizalom-
mal vannak a flotta kiszervezése irant, hi-

~ 2010-ben komoly :
mélypontra siillyedt
az Gjauté-értékesi- :
tés. 2014-ben mar :
egész latvanyosan
ballagott elére - :
ami 24 szézalékos :
novekedést jelentett :
2013-hoz képest a :
személyautdknal és kishaszon-gépjarmt- :
veknél. 2014-ben 83 ezer Gj autot regiszt-
raltak, mig ennek egészséges mértéke 140
ezer koriil lenne. Osszehasonlitisképpen
Csehorszagban ez a szdm 178 ezer gép-
jdrmiivet jelentett, ami débbenetes kii- :

szen konnyen levezethetd, hogy a tartds-
bérleti konstrukcié nemcsak kényelmi és
hatékonysagi, de pénziigyi szempontbol is
jelentds elényoket nyudjt szimukra. Szeren-
csére egyre tobb céglatja be, hogy a flotta-
kezelés egy kiilon szakma, amely komoly
tapasztalatot és hozzaértést igényel.

A LeasePlan f6 termékei a teljes koru
operativ lizingszolgaltatasokat kinalo
megoldasok, melyek a flottakezelés és
finanszirozas teljes mértéki kiszerve-
zését szolgaljak. A maradvanyérték és a
futamiddre vonatkozé tizemeltetési kolt-
ségek garantdltak, vagyis a flottakezeld
atvallalja ezen kockdazatok viselését az
ugyfelektol.

— Egyre népszertibb a SafePlan termé-
kiink is, ami e-learning tanfolyamot és
vezetéstechnikai tanfolyamot kinal a biz-
tonsagosabb, és nem utolsosorban kor-
nyezet- és koltségkiméld vezetés elsajati-
tasa érdekében — mondja Pesti Timea.
Tavaly nagy sikerrel inditottak el a Flotta
Akadémiat, ahol a cégek flottaért felelés
kollégainak adnak segitséget az operativ 1i-
zing teljes korti, mélyebb megértéséhez.

Aprilis 14-t81 Naoyuki Take-
uchi tolti be a Magyar Suzuki
Zrt. vezérigazgatoi pozicid-
jat. Ryoichi Oura visszatér
szlikebb szakteriiletéhez, és
gyartasért felel6s els6 szamu
vezet6ként folytatja munkd-
jat. A vallalat ezzel visszatér a
jol bevalt szervezeti rendhez,
és ismét szétvalasztja a ter-
melés irdnyitasat és a vezér-
igazgatoi feladatkort.

o

Uj vezérigazgato
a Magyar Suzuki élén

Naoyuki Takeuchi
vezérigazgatd
Magyar Suzuki

Naoyuki Takeuchi gépész-
mérnokként diplomdzotta Yama-
nashi Egyetemen, 1980 6ta dolgo-
zik a Suzuki vallalatcsoportnal.
A Magyar Suzuki Zrt.-hez 2012-
ben érkezett, vezetd mérnokként
vett részt a jelenlegi Swift fejlesz-
tésében. Mostani kinevezéséig a
igazgatd pozicidjat toltotte be a
vallalatndl. Az 4j vezérigazgatd
60 éves, nds, két fia van. =

Suzuki Hungary in 2012.=

& Suzuki Hungary appoints new CEO

As of 14 April 60-year-old Naoyuki Takeuchi is the CEO of Magyar Suzuki Zrt. Former CEO Ryoichi Oura
continues work as head of production. The new CEO earned a degree in mechanical engineering at
the University of Yamanashi and has been in the ranks of Suzuki since 1980. He started working at

. Varga Andras
¢ értékesitési vezetd
: Nelson Flottalizing

. Lizing és lizing kozti kiilonbség
: = 2012 janudrjatdl az operativ lizing havi-
. dijanak afatartalma a hivatalos haszna-

lat aranyaban visz-
szaigényelhet6, ami
ezt a konstrukcioét a
flottafinanszirozas
egyik kedvelt médo-
zatava tette — mond-
ja Varga Andras, a
Nelson Flottalizing
Kft. értékesitési ve-
zetbje. — Az a cég,
amelyik kiszamit-

. hat6 havi koltségként konyvelné el az
. autéhasznalatot, gyakran valasztja ezt a
. format. A pénziigyi el6nyok egyértelmii-
ek, és az auto szakszer( iizemeltetésének
- gondjat is leveszi a vallarél a megfelelé
. autépark-kezeld cég. A zartvégt, a nyilt-
. végli és az operativ lizing konstrukcié-
© kat mas-més tulajdonségok jellemzik. Az
. 4fa-visszaigénylés a két utobbi konstruk-
. ci6t népszertibbé tette.

Az elmult hdrom évben sok nyiltvég li-
. zingiigyletet kotottek. Ez tobb buktatot
. isrejthet magdban, jelzi Varga Andrds. A
: NAV ugyan hivatalosan nem nyilatkozott,
 viszont, mivel ellentétesen értelmezhetd a
. koltségelés és a tulajdonlds ténye, akar 4t
© is mindsitheti az iigyletet zartvégii lizing-
© gé, befizettetve a visszaigényelt 4fat egy
© esetleges biintetés kiszabdsa mellett.

© 2008 6ta még mindig a céges autok tartjak
. el az tjautd-kereskedelmet, és nem csak
: anagy cégek laitvanyos megrendelései vi-
. szik elére a piacot.

. — Sajét portfélionkat atfésiilve kideriilt,
. hogy az 1200 gépjdrmii kb. 18-20 szdza-
. 1éka az egy-két autét hasznald vallalkoza-
© sokhoz tartozik — nekik ugyanugy megéri
© a bérlet, mint a nagy flottdkat hasznalo
. multicégeknek. Az esetek tobbségében a
. bérlettel jar jol egy vallalkozas: szolgal-
. tatasként fizeti meg az autdhasznalatot.
. Ebbe minden olyan teend6 beletartozik,
. amely az aut6val kapcsolatban felmeriil-
. het. Sok cég keresi a prémium mindséget,
. tehdt nekiink ebben kell jénak lenniink
. —jelzi Varga Andras.
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Megvaltozott elvarasok

Jancsé Gyula, az Opel Magyarorszag
B2B tigyfélkapcsolati igazgatoja elmond-
ta, hogy a céges
partnerek megval-
tozott elvardsaihoz
igazodva az Opel
a 2014-es évben
Magyarorszagon
is elinditotta mar-
kakeresked6i ha-
l6zataban specialis
flottaprogramjat.

— A program felépi-
tésekor figyelembe
vettiik a legfontosabb tigyfélelvarasokat,
és ezekre kiillonboz6 megoldasokat dol-
goztunk ki partnereink részére. Néhany
példa: dedikalt értékesit és munka-
felvevé vallalati tigyfelek részére; ki-
terjesztett nyitvatartasi id6 ajanldsa a
flottaiigyfelek szamara; javitasi flotta-
kedvezmény.

Az Opel Magyarorszagon is elinditotta
myOpelService programjat, amellyel
gyors hozzaférést biztosit az Opel Mar-
kaszervizek teljes vilagahoz. Ezenfeliil
az Opel Szerviz 4+ programmal lehet6vé
teszik tigyfeleiknek, hogy a programban
részt vevl markaszervizeikben kedvez6
arazassal, Opel-technoldgiaval, eredeti
Opel alkatrészekkel tartsak karban au-
téikat garancidlis id6n tul is.

Jancsé Gyula a gépjarmii-finanszirozo
partnereiktdl kapott statisztikak alapjan
ugy latja, hogy egyértelmii novekedés-
sel zarta a 2014-es évet a magyarorszagi
lizingpiac:

— A jegybanki novekedési hitelprogram
103 milliard forinttal jarult hozza a 453
milliard forintos finanszirozott 6sszeg-
hez, ez utdbbi 24 szdzalékos novekedést
jelent ez el6z6 évhez képest. A boviilést
kifejezetten a kkv-k jarmu- és eszkoz-
beszerzései jelentették, ugy gondol-
juk, hogy a jov6ben is 6k fogjak huzni
a piacot.

Az Opel az egyik legszélesebb termékpa-
lettaval rendelkez6 automarka Magyar-
orszagon. 17 kiilonb6z6 modellcsaladon
beliil tobb 100 modell all iigyfelei ren-
delkezésére.

Az Opel a tavalyi évben 6sszesen 10 195
gépkocsit értékesitett, szemben a 2013-
as 6730-cal. A teljes piac 23,4 szazalékos
novekedését ezzel tobb mint kétszeresen
multa feliil a marka.

Jancso Gyula
ligyfélkapcsolati
igazgato

Opel Magyarorszag

Mulnak a régi beidegzodések
Zs. Nagy Istvan, a Merkantil Bank Flotta
uzletaganak vezet6je ugy latja, hogy a
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cégek esetén egyre nagyobb aranyban
megfogalmazodik az autdval kapcsola-
tos tizemeltetési és masodlagos piaci-
érték-kockazatok kiszervezési igénye,
amely lassan, de hatékonyan erodalja az
eszkozok mindenaron tulajdonlasaval
kapcsolatos régi beidegz6dést.

— A Merkantil flotta rendelkezik min-
den - a gépjarmiipiacon fellelheté —
konstrukcidval, és azok egyedi, testre
szabhat6 kombindacidjaval, legyen szé
pénziigyi termékrol vagy szolgaltatds-
csomagrol. Uzleti filoz6fidnk az univer-
zalis szolgdltatoi jelenlét a hazai piacon,
amely soran tobb értékesitési csatornan
keresztiil probaljuk elérni az tigyfeleket,
az érték alapu arképzés szem el6tt tarta-
sa mellett — mondja az {izletagvezet6.
A Merkantil az igényfelmérés alkalma-

© val javaslatot tesz az adézasi, szamviteli,

kockazati és koltséghatékonysdgi szem-
pontbdl a partnerhez legjobban illesz-
kedd csomagra, barmelyik szolgaltatasi
elem modularis igénybevételére, vagy
szimpla finanszirozasra. [gy az ligyfél
nem érzi, hogy be akarjak ,kényszerite-
ni” egy olyan helyzetbe, ahol a futamidé
kozben deriil ki, hogy az szdmara még-
sem optimalis.

— Az tj beszerzések lassan atalakulnak a
leginkabb cash-flow kimélé megoldasba,
amely a teljes kor(i autopark-kezeléssel
kombinalt tartosbérleti konstrukcio — jel-
zi Zs. Nagy Istvan. — Emlitést érdemel
még a nyilt végli pénziigyi lizing, ami
csak finanszirozasra vonatkozé konst-

rukci6, s ami ugyan
kevesebb afameg-
takaritast jelent
a tartos bérlettel
szemben, de a sajat
tulajdonba keriilés-
hez képest minden-
képp alternativa a
személygépjarmi-
vek esetében.
Tovabba aktuali-
san jelentds szerepet tolt be a kisha-
szon-gépjarmiivek megvasarlasa soran
az MNB Novekedési Hitelprogram,
amely az elmult 20 évben messze a leg-
kedvez6bb kamatozasaval felbolygatta
a haszongépjarmii-piacot.

Bér a torvényi szabalyozasban az elmult
évben nem tortént jelent6s valtozas, de
Zs. Nagy Istvan lat még fejlodési lehe-
toséget:

— Személy szerint szerencsésnek tar-
tandm a bérleti dij afatartalmanak
ugyfél altali visszaigényelhet§ségének
egyszertsitését. Igy bizonyos elére vé-
lelmezett aranyokat valaszthatnanak
a vallalkozasok, amely mell6zhetné az
utnyilvantartds vezetésének sziikséges-
ségét — ugyanakkor a koltségvetés sem
jarna rosszabbul, mert az ilyen forma-
ban nyujtott engedmény egyaltalan nem
biztos, hogy bevételkiesést, hanem ép-
pen némi novekedést idéz el6 a koltség-
vetés bevételeire gyakorolt kozvetlen és
kozvetett hatdsai miatt.

Zs. Nagy Istvan
Flotta Uzletagvezetd
Merkantil Bank

Mizsei K.

22 Well-organised fleets

Timea Pesti, the commercial director of LeasePlan Hungdria Zrt. informed Trade magazin that the com-
mercial vehicle market has finally started growing. In 2010 new vehicle sales a hit a nadir but in 2014
sales were up 24 percent from the level of the previous year. Although 83,000 new vehicles were re-
gistered last year, the ideal number would be around 140,000. It is really good news that a growing
number of companies - including more and more SMEs - decide to outsource their fleets as operative
leasing isn't only convenient but cost-efficient too. LeasePlan offers full operative leasing services that
facilitate the 100-percent outsourcing of fleet management and financing. The popularity of their Safe-
Plan product is also on the rise: this is basically the combination of an e-learning course and a driving
style training, for safer and more economical vehicle use. Andrés Varga, sales manager of Nelson Flot-
talizing Kft. told our magazine that operative leasing became more widely used after in January 2012
the VAT on the service’s monthly fee became reclaimable in the proportion of official vehicle use. About
the company’s portfolio he told that 18-20 percent of the 1,200 vehicles belong to enterprises using 1-2
cars only. These small businesses have realised that by using the service they can get rid of lots of extra
work related to owning and operating vehicles. Many enterprises are looking for premium-quality service
and Nelson Flottalizing Kft. is able to satisfy their needs. Gyula Jancsé, B2B customer relations director
of Opel Hungary revealed that Opel launched its special fleet programme last year, with many services
including extended opening hours and discounts on fleet maintenance and repair. The company’s my-
OpelService scheme guarantees quick access to all the benefits of using official Opel service centres.
Based on customer feedback Mr Jancsé sees expansion in the Hungarian leasing market, mainly due
to SMEs purchasing vehicles and assets thanks the Central Bank of Hungary’s growth scheme, which
contributed with HUF 103 billion to the full financed sum of HUF 453 billion. Opel offers models from 17
different vehicle lines and last year they sold 10,195 cars (in 2013 they sold 6,730 vehicles). According
to Istvan Zs. Nagy, the director of Merkantil Bank’s fleet division more and more companies want to get
rid of vehicle-related operating risks. Merkantil’s fleet provides all services available in the market and
these can be combined in a way to suit partner needs the most. Thanks to these personalised offers,
customers don't have to pay for services which they don't really need. Mr Zs. Nagy’s experience is that
new acquisitions are slowly transforming into cash-flow friendly solutions: operative leasing combined
with full fleet management service. The director sees further development potential - in his view the
system of reclaiming the VAT on the leasing fee needs to be simplified.=



Uj forrésszerzési lehetéségek nyilnak
meg a kereskeddbvallalkozasok elott

Uj hitelprogrammal
segitené a vallalkozoi
hitelezést az OTP Business

Uj, kifejezetten a kis- és kozépvallala-
tokat (kkv) megcélz6 hitelprogramot
hirdetett meg ,,OTP Bu-
siness 250 Hitelprogram”
néven az OTP Business.
A program Kkeretében a
vallalkozasok tobbféle
hitelkonstrukcié koziil
valaszthatnak, legfeljebb
250 millié forintos keret-
Osszegig. A kereskedelmi
szektorban tevékenykedé
cégeket is megcélzé OTP
Business 250 Hitelprog-
ram udjdonsaga, hogy a

Csonka Tibor
ligyvezet6 igazgaté
OTP Business

sitésére és felgyorsitdsdra is. A termék
megjelenését nagy virakozds ovezi,
hiszen hamarosan kiirdsra
keriilnek az 1j tdmogatdsi
ciklus els6 uniés pdlydzatai”
— mondta el Csonka Tibor, az
OTP Business ligyvezetd igaz-
gatdja.

A korabbi tapasztalatok alap-
jan egyértelmt, hogy a véllal-
kozasok szamara a megfteleld
biztositék eldteremtése is
gyakran problémait jelent.
Igy az OTP Business 250 Hi-
telprogramban forrast igénylé

vallalkozasok egyszerre
juthatnak foly6szamla-, forgoéeszkoz- és
beruhazasi hitelhez, mikozben az egy-
szertlisitett feltételeknek kdszonhetéen
lényegesen gyorsabb hitelelbiralasra
szamithatnak.

A villalati hitelezés élénkiilése az egyik
legfontosabb feltétele a magyarorszagi
gazdasagi novekedés fenntarthatéva
tételének. Az ezzel kapcsolatos iizle-
ti igényekre kivan valaszt adni az OTP
Business, amely 4j vallalkozéi hitelprog-
ramot hirdetett meg OTP Business 250
Hitelprogram néven. Az OTP Business
250 Hitelprogramba az évi 250 milli6 fo-
rintndl nagyobb arbevételli vallalkozasok
kapcsolédhatnak be, amelyek egyszerre
juthatnak folyészdmla-, forgdeszkoz- és
beruhazasi hitelhez is. Az egyes hitel-
Osszegek 10 és 250 milli6 forint kozott
véaltozhatnak, az elérhet6 legnagyobb
hitelosszeg tobb hitel egyiittes igénylése
esetén 250 milli6 forintban maximali-
zalt. Mindez j6 lehetéséget kinal a for-
rasszerzésre a kereskedelmi szektorban
tevékenykedd vallalkozdsoknak is.
»Célunk, hogy minden eddiginél sok-
oldaluibb és rugalmasabb hitelfelvételi
lehetbséget kindljunk a magyarorszdgi
kkv-knak. Kiemelt figyelmet forditot-
tunk a hitelbirdlati folyamat egyszerti-

vallalkozasok a gyorsitott el-

. jaras mellett maximum 100 millié Ft-ig
: jogi biztositék nélkiil is folyészamlahi-

telhez juthatnak. Beruhazasi és forgdesz-
koz-finanszirozasndl pedig meghataro-
zott feltételek esetén lehet8ség van arra,
hogy a finanszirozott eszk6zok fedezetbe
vondsan tul tovabbi biztositék ne keriil-

jon kikotésre. ,,Az OTP Business érti,

hogy a kkv-knak sokszor nehézségbe
iitkozik a tdrgyi fedezet biztositdsa,

. pénzintézetiink az 1j hitelprogramba
. foglalt konnyitett feltételek révén erre

is vdlaszt kivdn adni” — hangsulyozta
Csonka Tibor.

Az igyvezeté igazgaté mindehhez
hozzatette: az OTP Bank elkotelezett a
magyarorszagi véllalkozasok sokrétu

reflektorban: teriileti munka és flotta zzzzz77~
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finanszirozasaban, a hitelprogram el6-
készitése soran pedig kiemelt szempont
volt, hogy a hitelt igényl6 vallalkozasok
elérhet6 aron jussanak a hitelekhez, és a
legkedvezSbb aru MNB Novekedési Hitel-
program (NHP) kinalta lehetéségeket is
ki tudjak haszndlni.

»Az OTP Business komoly perspekti-
vadt lat a vdllalati hitelezésben: képes és
akar is hitelt adni, maga is tevilegesen
hozzd kivdn jarulni a véllalati hitele-
zés felporgetéséhez. Fontos tény, hogy

. pénzintézetiink a magyarorszdgi kkv-k

25 szdzalékdval van kézvetlen kapcso-
latban, ezért minden piaci szereplonél

jobban érti a villalkozdsok gondolko-

ddsmddjat, igényeit. A villalkozdk pe-
dig gyors, rugalmas iigyfélkiszolgdldst
igényelnek, ez taldn még fontosabb szd-
mukra, mint az dr.”

Az Gj EU-s finanszirozdsi id6északban
tobb szdz millidrd forintos keret 41l majd
a kkv-k rendelkezésére pdlydzati forra-
sok formajaban. A forrasok lehivésa
csak abban az esetben lehet sikeres, ha
az Onerd biztositasa is zokkenémentes.
Az OTP Business 250 erre a problémdra
is megoldast kivan nyujtani, hiszen az
unids tAmogatdssal megvaldésulé beru-
hazasok esetén a programot kiiré pénz-
intézet akar 6ner6 nélkiili finanszirozast
is vallal a hozza fordulé véllalkozasok-
nak. (x)

=& New lending scheme from OTP Business to help enterprises

OTP Business worked out a new lending scheme which targets small and medium-sized enterprises
(SMEs). ‘OTP Business 250 Lending Scheme’ offers various types of loans from HUF 10 million to HUF
250 million. Enterprises with annual sales above HUF 250 million can apply for loans and they can get
current, working capital and investment loans. This is a great funding opportunity for business in the
retail trade sector. Tibor Csonka, the managing director of OTP Business told that the new scheme is
a more versatile and flexible lending programme available to SMEs than ever before. Another advant-
age is that eligibility is assessed rapidly. Enterprises also have the opportunity to be granted current
account loans up to HUF 100 million without having to present a legal guarantee. What is more, in the
case of working capital and investment loans if certain criteria are met, it is enough for SMEs to use
the financed assets as coverage. The managing director added that OTP Bank is dedicated to financing
Hungarian SMEs in many different ways. OTP Business sees great potential in corporate lending, which
is good news in the light of the fact that they have a direct relationship with 25 percent of Hungarian
SMEs. OTP Business 250 can greatly contribute to SMEs making the most of EU funding — which requires
own resources from enterprises - in the new programming period. (x)
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Egy flottaban tobb marka is elfér

A legkisebb vallalkozasoktdl a legnagyobb multinacionalis vallalatokig kdzos jellemz6, hogy
kozlekedni, szallitani kell. A személygépkocsik és haszongépjarmlivek széles kinalatabdl
érdemes olyan, biztonsagosan mikddd, gazdasagosan tzemeltethet6 flottat 6sszerakni,
amely a valtozatos igényeket kielégiti.

a Magyarorszagon alapvet6en az
M also- és az alsé-kozépkategori-
as autok a keresettek a magan-
vasarlok kozt. Ugyanezek, valamint a ko-

zépkategorias autok adjik a flottavasar-
lasok zomét is.

e
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Dr. Vérten Sandor
kommunikécids igazgaté
Porsche Hungaria

— Természetesen
mindkettében van
\4 prémium mdr-
ka, de a volument
,‘F a fent felsoroltak
jelentik. A f6 kii-
I6nbség, hogy mig
a maganvasarlok
elsdsorban drcent-
rikusak, a flottava-
sarlok komplexebb
informaciok — az 4r mellett a fenntartas, a
szerviz és az egyéb szolgaltatdsok koltsé-
gei — figyelembevételével dontenek, és ez
utdbbi esetben elenyészé a vasarlas, szinte
minden cég bérel vagy lizingel — mondja
Dr. Vérten Sandor, a Porsche Hungaria
kommunikdcios igazgatdja.
A haszongépjarmi-piacon is sok hason-
l6sag mutatkozik, de itt a tonnak szami-
tanak igazan.
— A mi szektorunkban a mtiszaki jellem-
z0k, a terhelhet6ség, a megbizhatosag,
az élettartam kulcsfontossagu, hiszen a

. szallitmanynak célba kell érnie — szoge-
- zile Székely Kédlmadn, a Delta-Truck Kft.
. kereskedelmi és marketingvezetéje.

: A 24 éve miik6dé, 100 szazalékban ma-
. gyar tulajdonu cég nemcsak uj teher-
. autokat és pétkocsikat értékesit, hanem
. szervizhdlézattal, haszndlt modellek :
. értékesitésével és bérbeaddssal is foglal-
© kozik.

© —1994-t6] varjuk a kényelemre és bizton-
. sgra vagyo tigyfeleinket, akik az atlat-
© hatd, tervezheté koltségek vagy egy hir-
. telen jelentkezett sz4llit4si feladat miatt
. bérelnek haszongépjarmivet — mondja
. Pall Zsombor, a VIA Béraut6 Kft. iizlet-
. ag-igazgatdja.

. Diverzifikaci6 hat markara
© Az utébbi években a személygépkocsik :
© iranti kereslet, ha kis mértékben is, de
. novekedett.

© — A Porsche Hungaria tavaly az atlagnal
© jobban, 10 szdzalékkal tudta béviteni
. értékesitési volumenét, ez a népszert
. ,flottaautéknak”, a Skoda Fabidnak és
. Octavidnak, a VW Golfnak és Passatnak,
. aSEAT Ibizanak és Leonnak, az Audi A4
. és A6-nak, a haszonjdrmiiveknél pedig a
: VW Caddynek és Transporternek volt ko-
. szonhetd — mondja Dr. Vérten Sdndor.
. A flottabeszerzések els6sorban az auték :
. szdma szerint kiilonboznek, hazankban
© 20-30 autd felett mar nagy beszerzésnek :
. tekinthetd egy megrendelés. Az autok
. funkciéja szerint is szegmentalhat6 a
. piac. Mindezek figyelembevételével a
. cégek dltaldban atfogd gazdasdgossagi
. szamitdsok alapjan dontenek flottdjuk :
. Osszetételérol. A matrixban a beszerzési
: 4r, szervizkoltségek, alkatrészarak, fenn-
. tartési koltségek (fogyasztds, biztositds)
. ésabérlet lejartakor érvényesithetd ujra-
. eladaési érték is komoly tényezé.

© — Portféliénk legnagyobb elénye, hogy :
© valamennyi marka sajat kindlataban is
. tud a kisautoktol az egytertikig vagy te-
. repjérokig ajdnlatot adni, de még elényo-
. sebb diverzifikdcio johet létre a VW, Audi, :
. SEAT, Skoda és a VW haszonjarmtvek :
. kindlatdnak egyiittes figyelembevételével.
: Tovabbi nagy elény a jé 4r-érték arany,

. ésazértéktartds — magyardzza az ossze-
. fliggéseket a kommunikécios igazgato.

. Minden szolgaltatdsra — értékesités,
. szerviz, finanszirozas, autokolcsonzés,
. alkatrészellatas — egy kézbél tudnak ajan-
. latot adni, illetve {6 er6sség a minden me-

gyében jelen 1év6 er6s markakeresked6i

héalbzat.

: AzISUZU szinre lép

. A Delta-Truck Kft. olyan nagy markak-
. kal foglakozik évek 6ta, mint az Iveco,
. Renault, Mercedes-Benz, amelyeknek
. hivatalos markaszervize is. A pétkocsik
. koziil tobbek kozt a Kogel, Lamberet,
. Benalu markékat emlitik. Mégis a leg-
. nagyobb izgalmat az 1ij csalddtag érke-
. zése okozza, ugyanis 2015. mércius 1-t6l

az ISUZU tehergépkocsik magyarorszagi

- markakereskedéje lettek.

© Ez a hazdnkban még kevéssé ismert ja-
. pan marka 1912 6ta szerepel sikeresen
© minden kontinensen, igy Eurépéban is
. egyre népszer(ibb. Az évente vilagszerte
. eladott tobb mint félmilli¢ ISUZU teher-
. gépjarmt sikere, az Azsidban, valamint
. Eszak- és Dél-Amerikéban haszongépjar-
. mi-teriileten vezetd pozicidja is indokolja
. aszinre lépést.

. —AzISUZU az utols6 csavarig Japdnban

késziil, igy a megbizhaté minéség nem

- kérdés. Ez a marka atlagosan kétszer-hd-

romszor olyan hosszu ideig fut, mint a

. versenytarsai, igy akar 1,5 millié kilo-
© métert is képes megtenni. A szervizigénye
. optimélis — sorolja a terméktulajdonsa-
. gokat Székely Kélmdn.

Hazankban 5 kiilonboz6 (hités, platos,

. ponyvds, dobozos, billencses) felépit-
: ménnyel kindljdk az ISUZU-kat, igy a
. gyogyszerszallitastol a gasztro- és élel-
© miszer-kiszallitasig a legérzékenyebb
. termékek fuvarozasara is alkalmasak.

— Elsé korben 3-t6l 12 tonnasig kinalunk

. jarmiiveket. Mivel a bejelentés 6ta nagy
. varakozds és érdekl6dés jelentkezik a pia-
© con, tigy gondoljuk, idén akdr 100 6j ISU-
. ZUis gazddra taldlhat hazdnkban - teszi

hozz4 Pall Zsombor. — Az els6 szerzédése-

. ket jellemzden élelmiszer-ipari cégekkel
. irtuk ala.
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Nagy terhet bir, de'kis terhet jelent!

Volkswagen Crafter médr egy autétél flottakedvezménnyel!

A Crafter nem csak nagy és sokoldald, hanem takarékos, er6teljes és megbizhat6 haszonjarm. Kiilonb6zé
varidci6kkal, harom stlykategoéridban, harom tengelytavval és 6tféle kivitelben kaphato. Uzletileg is megéri,
hiszen mér 1 aut6tél érvényes rd a flottakedvezmény, amely 6sszevonhat6 felszereltség-ajanlattal is. A Crafter
hosszu élettartamadrdl a 4 év vagy 250 000 km garancia és az egyedi ard, szezondlis Go! szervizajdnlatok is gondos-
kodnak. Finanszirozds Novekedési Hitel Programmal, fix 2,5% THM-mel* is vdlaszthat6. Porsche Bank finanszi-
rozds esetén nett6 100 000 Ft kedvezményt adunk. A Crafterhez most 2 év Porsche Casco biztositas** is jar!

A Crafter Gold BMT csomagban 1évé extrdak most netté 772 000 Ft
(brutté 980 440 Ft) drelénnyel, csak netté 150 000 Ft-ért (brutté 190 500 Ft):

¢ elektromosan allithaté és flithetd kiils6 visszapillanté tiikrok
e klimaberendezés ,Climatic”

¢ olajhidraulikus vezet6iilés kartdmasszal

e kodfényszoré

* BlueMotion csomag: Start-Stop rendszer, fékenergia-visszanyeré funkcio,

sebességszabalyoz6 (Tempomat), optimalizalt gordiilési ellendllasti gumiabroncsok,
aerodinamikai megolddsok Hclszoniérmiivek

*A Porsche Bank a bonitasvizsgalat eredményétdl fliggden vallalja a jarm finanszirozasat, illetve egyéb fedezetet irhat el6. ATHM meghatarozédsa
az aktudlis feltételek, illetve a hatalyos jogszabalyok figyelembevételével tortént, és a feltételek valtozasa esetén a mértéke moédosulhat. Az ajanlat
fix kamatozdst, a THM meghatdrozdsa a forint fizetések alapjan tortént. CASCO biztositds fenntartasa a finanszirozas futamideje alatt kotelez6! Az
ajanlat az MNB éltal kiirt novekedési hitel program keretében érvényes, ezért kérjiik, hogy a specidlis szerzédési feltételeket figyelmesen olvassa el!
**A casco biztositasi szolgéltatast a Porsche Versicherungs AG. Magyarorszagi Fi6ktelepe nyujtja. A teljes kort casco toréskdr-, lopdskar-, tivegkar-,
elemikar- és avulas nélkiili térités biztositast tartalmaz, 100 000 Ft-os alap dnrészesedéssel. A casco biztositdsi ajanlat a jelen akci6 keretében
értékesitett gépkocsikra érvényes. Jelen tajékoztatas nem teljes korti, a Porsche casco biztositds tigyféltdjékoztatdja, illetve a casco szerz6dési
feltételek megtekinthet6ek a www.porschebank.hu oldalon. Jelen ajanlat nem kotelezd jelleg, a Biztosit6 a kockézatelbiralds jogat a casco
szerz6dési feltételek alapjan fenntartja.

Az akci6s ajanlat a készlet erejéig vagy visszavondsig érvényes. Bévebb tdjékoztatasért latogasson el a www.vwh.hu honlapra, a pontos részletekrdl
tajékozodjon az Onhoz legkdzelebbi Volkswagen Haszonjarmtvek markakereskedés munkatarsainal!
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AzISUZU tehergépjarmiivek rendelkez-
nek az Euro5 és Euro6 mindsitéssel.

— A hagyomanyos, nagy teherbirasu
felépitmény, a duplakerekes kivitel, 6n-
hordé acélkaszni akdr a tulsulyt is birja,
igy a magyar, sajatsagos elvarasoknak
messzemenden megfelel. Ugyanigy a
finanszirozasra is tobb lehetdség van,
nagyon el6nyos lizingfeltételeket kinal
tobb bank is, személyre szabott ajanla-
tokkal — mutat ra a tovabbi elényokre
Pall Zsombor.

Jo autdnak is kell a cégér

A Porche Hungaria a flottavasarlokat
elsGsorban tesztvezetésekkel, specidlis
programokkal, rendezvényekkel éri el,
a hirdetésekre pedig masodlagos kom-
munikdcios csatornaként tekintenek.

— A széles korti szolgaltatasok és a nagy
kinalat, a kiterjedt markakereskeddi ha-
l6zat, a személyes kapcsolatrendszer, a
folyamatos piacelemzés, haldzatfejlesz-
tés, a szolgaltatasok javitdasa mellett a jo
szakembergarda is az imazsépités része,
sikereink kulcsa — mondja 0sszegzésiil
Dr. Vérten Sandor, a Porsche Hungaria
kommunikacids igazgatoja.

Az ISUZU bevezetés alapeleme a teher-
gépjarmi-szektorban kevésbé elterjedt 1
hetes tesztvezetés, amire mar elGjegyzési
listat vezetnek a Delta-Trucknal. Mivel
sajat raktarrél és az eurdpai kozpontok
készletébol is le tudnak hivni jarmtveket,
az igényeket akar 1-2 hetes dtadassal tud-

- Altaldban a digitalis feliileteket része-
sitjiik elényben, legf6bb szerepet pedig a
személyes kapcsolatoknak, a tesztvezetés
nyujtotta meggy6z6 élménynek tulajdo-
nitunk - emeli ki zarszavaban Székely
Kalmdn, a Delta-Truck Kft. kereskedelmi
és marketingvezetdje.

Katail.

. jak teljesiteni.

& There is place for more brands in the same fleet

In Hungary demand is the biggest for lower-, lower-medium and medium-category cars when it comes to
building a fleet. Dr Sandor Vérten, communications director of Porsche Hungaria told our magazine that
fleet buyers decide which brands to choose based on complex information (price, maintenance, etc.).
In the commercial vehicle sector technical parameters are also of key importance - informed Kélman
Székely, sales and marketing manager of Delta-Truck Kft. The 100-percent Hungarian company not only
sells new trucks but also used models, plus they provide maintenance and repair and rental services.
Zsombor PAll, division director of VIA Bérauté Kft. informed us that they have been offering well-plan-
nable costs, convenience and safety in commercial vehicle rental since 1994. Last year Porsche Hun-
garia’s sales rose 10 percent, thanks to popular ‘fleet cars’ Skoda Fabia and Octavia, VW Golf and Passat,
SEAT Ibiza and Leon, Audi A4 and A6 and commercial vehicles VW Caddy and Transporter. The biggest
advantage of the company’s portfolio is that under each brand we find many types of vehicle. Further
advantages include an excellent price-value ratio and the fact that these cars preserve their market
value well. The company offers a full range of fleet-related services to partners, from repair to rental to
spare parts supply. In Delta-Truck Kft.’s portfolio there are brands such as Iveco, Volvo or Mercedes-Benz
and trailers Kogel, Lamberet and Benalu. Since 1 March 2015 the company has been ISUZU truck’s offi-
cial dealer in Hungary. More than half a million of these reliable Japanese trucks are sold a year all over
the world. They run 2-3 times longer than other vehicles in the category — up to 1.5 million kilometres.
In Hungary ISUZU trucks are available with 5 different superstructures. These vehicles weigh 3 to 12
tons and they are Euros- and Euro6-certfiied. Typically it was food companies who purchased the first
models in Hungary. Porsche Hungaria targets fleet buyers with test drives and special programmes. In
addition to the high quality of their products and services, the company considers its workers and their
expertise to be part of the Porsche image. ISUZU is being launched in Hungary with 1-week test drives.
In advertising they prefer digital media and they place the biggest emphasis on personal relations. =

Iveco Roadshow 2015 szamos vjdonsaggal és kedvezl ajanlattal : A roadshow jarmiveit mindemellett von-

z0 akciok is kisérik. A Daily kedvezményes

most a 3,5 tonna ossztomeg(i modellekhez

4 . 2 " Kkonstrukciéban lizingelhetd, az Iveco negy-
O rs z a gj a ro I Ve CO - ko nVOJ venéves fennallasanak alkalmaboél pedig

avaly 0sszel igen latvanyosan, szd-

mos programmal, kezdeményezés-

sel, illetve akcioval mutatkozott be a
piacon a DanubeTruck Magyarorszag Kft.,
mint az Iveco marka 4j magyarorszagi kép-
viselete. Ennek folytatasaként idén majus vé-
gén egy nagyszabdsu roadshow-t indit tjara
a vallalat, tobb tjdonsaggal és akcidval szi-
nesitve.
Oktéberben a DanubeTruck Magyarorszag
Kft. hivta magahoz tigyfeleit budapesti koz-
pontjaba, az elsd bemutatkozas céljabdl.
Most viszont a DanubeTruck megy el iigy-
feleihez egy orszagos roadshow keretében,
amely majus 23-4n indul az Eurotrade Kft.
telephelyérél, majd a Delta-Truck Kft.-t, a Le-
vantex Kft.-t és a Pappas Auto Magyarorszag
Kft. pécsi, illetve debreceni kirendeltségeit
utba ejtve a szegedi szervizben ér célba ju-
lius kozepén. A vendégek tehat nemcsak a
DanubeTruck csapataval és kinalataval is-
merkedhetnek meg a roadshow keretében,
hanem az orszag teriiletét lefedd, megujult
Iveco markaszerviz-haldzat tagjaival is.
A felmatricazott bemutatdjarmivek konvojban
haladnak majd az egyes dllomasok kozott, ami
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mar onmagaban is kiilonleges latvanyossagot
nyujt. Az érdekld6k természetesen probatton
is részt vehetnek majd a jarmtivekkel, amire
mar elore regisztralhatnak. A roadshow-n az
Iveco teljes tipuspalettdja képviselteti magat
a Dailytél az Eurocargon és a Trakkeren at a
Stralisig, sot, buszok is szinesitik majd a de-
moflottat. Kiilon figyelmet érdemel a Daily
Hi-Matic modell, amely a kategoria els6, nyolc-
fokozatt automatikus sebességvaltoval ellatott
szereplGje. Ez a hidrodinamikus, bolygdmtives
szerkezet akdr a haromliteres, 205 16erds, 470
newtonméter legnagyobb nyomatéku cstcs-
motorhoz is tarsithatd és 10,5 tonna szerel-
vényossztomegig alkalmazhato.

négy alkalommal ingyenes kotelezé szer-
vizelés jar negyvenezer kilométeres karban-
tartasi ciklussal, valamint minden Dailyre
harom évig vagy 300 ezer kilométerig teljes
kort garancia érvényes. Tovabba a Danu-
beTruck tavaszi akcioja keretében az Iveco
minden tipusahoz szamos eredeti alkatrész
jelentés, akar 6tven szazalékos kedvezmény-
nyel vasarolhaté meg. Az ajanlatban példaul
oninditok, generatorok, fényszorok, turbo-
feltoltok és tiizelanyag-szivattyuk is sze-
repelnek. Igy sok szempontbdl is érdemes
lesz meglatogatni a DanubeTruck 2015-6s
roadshow-jat, illetve az Iveco markaszervi-
zeket. X)

£& lveco Roadshow 2015 - with lots of new highlights and superb offers

Last October DanubeTruck Magyarorszag Kft. invited partners to Budapest, 1117 Hunyadi Jdnos Road 6 to
introduce the company - by means of spectacular programmes and many great initiatives. This time Danu-
beTruck will go to partners with a roadshow, starting on 23 May from the Eurotrade Kft. headquarters and
visiting Delta-Truck Kft., Levantex Kft. and Pappas Auto Magyarorszag Kft. Pécs and Debrecen, before finish-
ing in the workshop in Szeged mid-July. Vehicles will travel in a convoy from one stop to the next. All lveco
models will take part in the roadshow, from Daily to Eurocargo, Trakker and Stralis — even buses will form part
of the fleet. Daily Hi-Matic deserves special attention: it is the first automatic 8-speed transmission model
in the category, with a 205-horsepower and 470Nm torque engine, and a gross vehicle weight of 10.5 tons.
The roadshow will also bring special offers to town: Daily lease schemes with a discount and 4 free mainte-
nance checks with the 3.5-ton Daily models, plus a 3-year or 300,000km full warranty. It is absolutely worth
going to the DanubeTruck 2015 roadshow and to the Iveco maintenance and repair stations! (x)


www.danubetruck.hu

Iveco jelenléttel
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Vételar: Maradvanyérték: | Havi torlesztorészlet: | Futamido: Novekedési
6 420 000 Ft+afa" | 2700 000 Ft+afa’ 73 200 Ft+afa’ 48 honap® | Hitelprogram 2

- ™ Felhivjuk szives figyelmét, hogy a jelen tdjékoztatéban kozolt informdcié nem mindsil a 2013. évi V. térvény 6:64.8-a szerinti ajdnlattételnek csak és
kizardlag a figyelemfelkeltést szolgdlja. A kép csak illusztrdcid. Jelen kotelezé erd nélkili jognyilatkozat kizardlag tdjékoztatd jellegl, a teljesség igénye
nl re ' nélkdl a hivatkozott termék egyes jellemzoit tartalmazza! A finanszirozdsi konstrukcié az MNB Novekedési Hitelprogram mdsodik szakaszanak lizing és
; koleson céld hitelprogramjahoz kapcsolddik. Az UniCredit Leasing Hungary Zrt. kételezettségvallaldsa minden esetben egyedi hitelbirdlat fliggvénye.
lea Slng A részletes feltételeket az UniCredit Leasing Hungary Zrt. Ugyfelekre vonatkozé Hirdetménye, Uzletszabdlyzata, az Altaldnos Szerzédési Feltételek,
valamint az MNB vonatkozé Terméktdjékoztatdja tartalmazzdk. Tarsasdgunk a kondicidk valtoztatdsdnak jogdt fenntartja. A program tovdbbi részletei
megtaldlhaték az MNB honlapjan: www.mnb.hu

3 év vagy 300 000 km teljeskérii garancia™
4 év vagy 160 000 km ingyenes kotelezg szerviz™ Iv E co
* Akalkuldcid nyilt végl pénzigyi lizing, 300Ft/EUR drfolyamon, 2,5% fix forint kamatozdssal.

A finanszirozasi konstrukcié igényelheté KKV-k részére, akik megfelelnek a 2004. évi XXXIV. térvényben elbirtaknak.
** Amelyik feltétel hamarabb teljesul. www.facebook.com/lvecoHU

DANUBETRUCK

WWW.DANUBETRUTCK.

DanubeTruck Magyarorszag Kft. DanubeTruck partnerek:

I117 Budapest, Hunyadi Jdnos Ut 6., Delta Truck Kft. — 1097 Budapest, Téblds u. 38., Tel.: 06 | 358 1444, www.delta-truck.hu

Tel.: 06 | 802 8000, kereskedelem@danubetruck.hu Eurotrade Kft. — 2948 Kisigmand, M| Truck Centrum, Tel.: 06 34 556 655, www.eurotrade.hu
Miskolci értékesités: — Tel.. 06 70 436 3520, 06 30 954 0611 — 9700 Szombathely, Sarvér u. 56., Tel.: 06 94 522 083

Debreceni értékesités: — Tel.. 06 70 436 3523 Levantex Kft.  — 1044 Budapest, Ipari Park u. 2., Tel.: 06 | 435 3010, www.iveco-levantex.hu

Szegedi értékesités:  — Tel. 06 70 436 3524
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Egy par, két par, grill

Kezd6dik a grillszezon, a versenyz6k megteszik a tétjeiket. Az eladasok volumene minden
évben nagymeértékben fligg az id6jarastdl, de alapvetben bizakodasra ad okot a tavaly 6ta
folyamatosan emelked fogyasztoi hangulat. Az utobbi években a fogyasztoi preferenciak
letisztultak, igy az alap iz- és méretvalasztékot minden piaci szerepl6 kialakitotta. A sikeres
szezon kulcsa az izgalmas szezonalis Ujdonsagokban és az eladasdsztonzd eszkozok minél
hatékonyabb kihasznalaséban rejlik.

hogy az uj évezredben terjedt a :
grillezés szokdsa, ugy nott és szi- :

nesedett a hazai piacis. A kezdet-

ben még csak egy-két alapizben kindlt

kolbédszokat mdra kiilonb6zd iz(i, méret,
alaku, és csomagolasu huskészitmények,
szezondlis izdjdonsagok valtottak fel.

Két ujdonsag a ZIMBO-t6l

— A tapasztalatunk az, hogy a vasarlok szi-
vesen probalnak ki 1j izeket — mondja Ko-
vats Tamas, a ZIMBO Perbal Kft. értékesi-

egy-két ujdonsaggal. A legkedveltebb ize-
ket meghagyva — sajtos, fokhagymads, chi-

lis, Stuttgart, borju - 2 j grillkolbasszal :

jeleniink meg a piacon. Az Afonyds grill-

kolbasz egy, az el6z6ekben felsorolt izek

mellet 4j, édes izzel
szinesiti palettan-
kat. Illetve a ZIMBO
Special grillkolbasz,
melynek jellegzetes-
ségét a kiilonleges,
nevében is szerepl6
specialis fuszerke-

. Kovats Tamas verék adja. Grillter-
© értékesitési vezetd mékeink kiszerelése
. ZIMBO Perbal

véltozatlanul 300 g,

illetve a Borju grillkolbasz 200 g.
tési vezetdje. — Ezért aztdn, szokdsunkhoz :
hiven, az idei szezonban is el6rukkolunk :

A cég tavalyi forgalma nétt az el6z6
évhez képest. Ez részben a kiszélesed6

. termékpalettanak, részben a nyeremény-
© jatékuk vasarlasra 6sztonz6 hatdsanak is

betudhaté.

a hagyomanyos, megszokott aruhazi uj-

. sagos akciok és kostoltatasok szervezésé-
: nél - tekint a szezon elé Kovats Tamas.
. — Ezek mellett bizunk abban, hogy ter-
. mékeink min8sége, magas hustartalma,
. valamint a csomagolason kommunikalt
. mentességek, mint példdul a gluténmen-
. tes, szOjamentes, segit a vasarlokat meg-
: gy6zni, hogy ZIMBO termékek keriilje-
. nek a bevasdrlokosarba.

. Zarkézik a marinadozott

. akolbasz mellé a Papainal

- A grillpiac szélesedésével és szinesedésé-
© vel egyiitt mozgott az utébbi években a
Papai Hus is. Eleinte csak grillkolbaszo-
. kat gyartottak, majd marinddozott huso-
© Kkat is, el8szor exportra, aztan belfoldre
— Az idei évben, mint mindig, maradunk

is. Bar ma még mindig a kolbaszokbdl

. adnak el legtobbet, a marinddozott hisok

Barath zita

Ugyfélkapcsolati vezetd
Nielsen

illetve csaknem eléri az 1000 tonnét.

lékot tett ki a részesedésiik.

Er6sen koncentralt a kiskereskedelmi for- :
galom. Véltozott azonban a bolttipusok :
sulya. Erték szempontjabél a forgalom ke-
vesebb, mint felét, 44 szazalékat a 2500 :
négyzetméternél nagyobb egységek vit- :
ték el, a legutdbbi kumulélt év alatt. Egy :
évvel kordbban viszont még 49,9 szdza-

Kétszamjegyi novekedések

i Figyelemre mélto-
an nétt a kereslet :
a grillkolbdsz irdnt. :
Ugyanis értékben 30, :
mennyiségben pedig :
31 szazalékkal tob- :
bet adtak el a boltok-
ban 2014. marcius -
2015. februdr kozott, :
mint az eléz6 hason- :
16 id8szak sorén. igy :
az éves piac 2 milliard forinthoz kozeledik, :

GRILLKOLBASZ MENNYISEGI ELADASSAL SULYOZOTT FOGYASZTOI

ATLAGARA (FT/KG)

2014 mar.— 2014 maj.— 104 jul.— 2014 sze.— 2014 nov.— 2015 jan.—

apr. jun.

Forrds: Nielsen

aug. okt. dec.

nielsen

Ezzelegyid6ben 12 szaza-
lékponttal, 48 szazalékra
emelkedett a szupermar-
ketet és diszkontot ma-
gdban foglalé 401-2500
négyzetméter kozotti csa-
torna piacrésze.

A maradék 8 szazalékon
osztoznak a 400 négy-
zetméteres és kisebb
boltok.

feb. Négy hénapig tart a sze-
zon, majustél augusztusig.
Az atlagérak a kumulalt év
soran hulldmoztak.=

&2 Two-digit sales growth in both value and volume

Demand for grill sausage has grown considerably: value sales increased 30 percent and volume
sales soared 31 percent in the March 201 4-February 2015 period. The annual market nears HUF
2 billion and 1,000 tons. Stores with a floor space above 2,500m? realised 44 percent of sales
(but a year earlier their share used to be 49.9 percent). At the same time the 401-2,500m? chan-
nel’s share improved by 12 percentage points to 48 percent.=
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értékesitési aranya jelentésen megnétta :

grilltermékeken beliil, tudjuk meg Né-
meth Hajnalkatol, a Papai Has 1913 Kft.
kereskedelmi igazgatdjatdl.

— A tavalyi évben figyelemre mélté no-
vekedést produkaltunk mind volumen,

mind 4rbevétel tekintetében a 2013-as

évhez viszonyitva - tekint vissza. — A kez-
deti, izvaridnsokkal és intenziv fliszere-

zéssel valo folyamatos probalkozasainkat

mara mar egy letisztult izvilaggal és egy-
séges, 400 grammos mérettel rendelke-

z6 termékkor valtotta fel. A magyaros, a

chilis és a sajtos grillkolbaszok és grill-

snackek teszik ki az értékesitési mennyi- :

ség nagy részét, a valtozatossagot kedve-
16k pedig a mix csomagokat valasztjak.
Idei ujdonsagunk a tormads iz.

A marinddozott hiisokat csontosan és :
csont nélkiil, vadkuumban, védégazban :

kozvetlen fogyasztoi, valamint vodros,
gasztrokiszerelésben, széles izvalaszték-
kal allitjak eld, teszi hozza.

Termékeik az 6sszes nagyobb hdldzat-

ban megtaldlhatok. Néhol a sajat markas

grillkolbaszokat is a Papai Hus gyartja.

— Tendenciaként megallapithatd, hogy a

halézatok a sajat markds termékek mi-

néségére is egyre nagyobb hangsulyt :
fektetnek: a sajat markdkra jellemz6 :

mérsékeltebb drszint mellett egyre ma-

gasabb hustartalmat varnak el a gyart6tol

- emeli ki Németh Hajnalka.
Grilltermékeik értékesitését az idei sze-
zonban hoszteszpromdcidval, hirdetések-
kel, valamint eladashelyi reklamanyagok-
kal tdmogatjak.

Bejott a tavalyi méretvaltas
aKaisernél

A tavalyi évhez hasonldan a Kaiser Food
az idei évben is a kisebb kiszerelésti, de
magasabb mindségu termékek mellett

tette le a garast.
- Ujdonsagként jelentiink meg 2014-ben,
és sikeres szezont zartunk a 190 g-os ki-

szereléssel, amely formajat tekintve eltér
a hagyomadnyos grillkolbdszoktél, hiszen :

ezek a kolbaszok kisebb kaliberti rudacs-
ka formdjuak, amelyek magas hustarta-

lommal rendelkeznek — mondja Benedek
Lészl6, a Kaiser Food Kft. kereskedelmi :

és marketingigazgatdja. — {zvildg tekinte-

tében a legkedveltebb a Mix és Mustdaros
grillkolbaszunk volt tavaly, de a Sajtos :

és a Pikdns varidnsokat is szerették a fo-

polctikor szzz7774

gyasztoink. Az idei évben is maradunk
a 190 g os, kisebb kaliberti kolbaszok
mellett, djdonsag-
ként viszont megje-
lenik a Bajor izesi-
tést valtozat. Akik
eddig koéstoltak a
teszteken, nagyon
szerették, igy joggal
bizakodunk, hogy a
vasarléink sem csa-
lédnak. A kisebb ki-
szerelés el6nyeként
azt tapasztaljuk,
hogy a fogyasztok igy egyszerre tobbféle
izesitést terméket is megvasarolnak és
megkdstolnak.

Aktivitasok terén a cég jinius—juliusban
aruhazspecifikus kostoltatasokat tervez:
egy-egy aruhazban a termékcsalad 6sz-
szes izét helyben siitve meg lehet kdstolni.
Emellett mas FMCG-kategériaban sikeres
markaval szervezett cross-promdcidval
is szeretnék novelni forgalmukat egyes
halézatokban.

Természetesen nem maradnak el a kiemelt
ujsagos akciok sem, illetve masodkihelye-
zéseket szerveznek a szezon ideje alatt.

Benedek Laszlé
kereskedelmi és
marketingigazgaté
Kaiser Food

EGY FENSEGES GRILL PARTY
HOZZAVALOI
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galma 2014. februér - 2015. janudr kozott,

pedig megkdzeliti a 66 tonnat.

valyel6tti atlagérat.

az el6z6 hasonlé id6szakhoz viszonyitva.
Az éves piac mérete értéket tekintve koze- :
ledik a 350 milli6 forinthoz, mennyiségben :

Folyamatosan emelkednek az atlagéarak.
Egy kilogramm grillfliszerkeverék mennyi-
ségieladéssal sllyozott atlagos fogyasz-
t6i dra tavaly junius-jdliusban 5270 forint; :
6 szazalékkal tobb, mint egy évvel korab-
ban, és 18 sz&dzalékkal haladja meg a ta-

Ami a bolttipusok sulyat illeti: a grillkol-
bészhoz képest kevésbé koncentralt a :
grillfliszerkeverékek kiskereskedelmi el-
adésa. A 400 négyzetméternél nagyobb 5

Lenduletben a grillfliszerek

Ertékben 11 sz4zalékkal, mennyiség szem- :
pontjabol pedig 7 szazalékkal emelkedett :
a grillfiiszerkeverék kiskereskedelmi for- :

csatornék a teljes, értékben mért forga- :
lombél 68 sz&zalékkal részesedtek mind
a legutébbi, mind az azt megel6z6 ku-
mulalt év sorén. A kisebb Uzletek kdzott

GRILLF(ISZEREK BOLTI FORGALMABOL A CSATORNAK

PIACRESZE ERTEKBEN (SZAZALEKBAN)

W 2500 nm felett
H51-200 nm

W 401-2500 nm
W 50 nm és kisebb

2013. februar — 2014. januar 2014. februar — 2015. janudr

Forrds: Nielsen

niclsen

: teres szegmens legut6bb mért, 18 sza-
: zalékos részaranya.

201-400 nm

. figyelemre mélt6 az 51-200 négyzetmé-

Barath Zita, ugyfélkapcsolati vezets, Nielsen

£& Grill spices

going strong

Between February 2014 and
January 2015 grill spice value
sales soared by 11 percent
and volume sales rose by 7
percent. The annual market
is worth HUF 350 million and
represents 66 tons in term of
quantity. Average prices keep
rising: the volume weighted
average price per kilogram was
HUF 5,270 in last June-July, 6
percent more than a year be-
fore and 18 percent more than
2 years earlier. Stores bigger
than 4oom? realised 68 per-
cent of value sales.=

Arculatvaltas utan

a Wiesbauer-Dunahus

A tavalyi évben a
vallalati szintli no-
vekedéssel megegye-
z6 mértékben nétt a
Wiesbauer-Dunahus
grillforgalma, tud-
juk meg Kazai Zsolt-
o tol, a kft értékesitési
vezet6jétol.

- Ebben szerepet
jatszottak a tavalyi
évben bevezetett termékijdonsagok, a
termékek széles listazottsdga, valamint
intenziv akciés aktivitasunk partnereink-
nél - allapitja meg.

Kazai Zsolt
értékesitési vezetd
Wiesbauer-Dunahus
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A tavalyi évben befejezddott a cég arculat-
valtasa, amely egyedivé, 6sszetéveszthe-
tetlenné tette a megujult és ijdonsagok-
kal kiegésziilt grillszortimentjiiket is.

A nagy kedvencek a valasztékbol tovabbra
is az olyan klasszikus izek, mint a pap-
rikas, sajtos, fokhagymas grillkolbasz.
De a tavalyi tjdonsagok koziil a csipés és
Barbeceu grillkolbész is bejott a fogyasz-
toknak. Az eladasok pedig kiegyenlitettek
voltak a kiilonboz8 izek kozott.

— Mi nem versenyezni akarunk a sajat
markas termékekkel, hanem kiilon-
bozni télitk — szogezi le Kazai Zsolt. —

(egyenletesen magas mindség, folyama-
tos innovacio, széles valaszték, kivalo
ar-érték aranyud termékek) elérte céljat:
a stabilan novekvd igényes vasarloi réteg
biztos piacot jelent a Wiesbauer grillter-
mékeknek, amelyek, hasonléan a t6bbi
huaskészitményiinkhoz, széja-, laktoz- és
gluténmentesek. Bizunk benne, hogy idei
ujdonsagunk, a 300 grammos Mustdaros
grillkolbasz is a tavalyiakhoz hasonlo si-
kerrel mutatkozik be a piacon.

A cég ebben az évben is els6sorban a ke-
reskedelmi partnereik szérélapjaiban
tervez akciés megjelenéseket.

Az elmult évek kovetkezetes stratégidja sz.L.

&% One pair, two pairs, grill

As barbecues are becoming more and more popular, the market keeps expanding and the product selec-
tion is growing. Tamas Kovats, sales director of ZIMBO Perbal Kft. told our magazine that consumers like
trying new flavours, so this season the company puts 2 new grill sausage products on the market: 300g
Blueberry grill sausage and 300g ZIMBO Special grill sausage. Last year the company’s products sold
better than in the previous year, in part because ZIMBO Perbél was offering a wider range of products
and also because of the prize game they organised. Hajnalka Németh, commercial director of Papai
HUs 1913 Kft. informed Trade magazin that sales grew significantly in both value and volume last year
from the level of 2013. Papai products come in 400g packaging and the majority of sales are realised
by Hungarian, Chilli and Cheese grill sausages and grill snacks. This year’s novelty is the horseradish fla-
vour. Marinated meats are sold in many flavours, both on the bone and boneless, in vacuum packaging.
The company also manufactures private label products - retail chains now require higher meat content
from these products too. Kaiser Food Kft. had a successful season with the 19og format last year - we
learned from sales and marketing director L&szlé Benedek. Mix and Mustard were the most popular
grill sausage varieties last year, but consumers also liked the Cheese and Piquant versions. This year's
new product is Bavarian grill sausage. Mr Benedek added that an advantage of the smaller format is
that consumers buy more grill sausage types at the same time. Zsolt Kazai, the sales director of Wies-
bauer-Dunahus told our magazine that grill product sales improved as much as sales in general last year.
This growth had to do with the new products introduced to the market last year, the fact that products
are now listed in the units of many retail chains and with the company’s strong promotional activity at
retailer partners. From last year’s new products consumers loved Hot and Barbecue grill sausages very
much. Sales were rather balanced between the different flavours. Wiesbauer-Dunahts has a stable
group of buyers who want quality products only, and this need is satisfied very well by the company’s
soy-, lactose- and gluten-free grill products. This year they launch the 300g Mustard grill sausage.=
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Hasitanak vegyesben

Sz(ik esztend6k utan tullendilt a mélyponton a gyimaolcs-
|épiac. A piaci szerepl6k U] almarka-vonalak bevezetésével
prébéljak meglovagolni a fellendlilést, amelyek specialis cél-
csoportoknak vagy igényeknek felelnek meg. A kiilonféle
szegmentaciok szerint azt mondhatjuk, hogy a névekedés
motorjai a magasabb gylimdlcstartalmua kategoriak, a disz-
kont csatorna és (Ujra) a kartondobozos csomagolas.

osszU évek ota végre emelke-
H dett, méghozza nem is kicsit, a :
gyiimolcslé eladdsa. A volumen- :
ben 7 szdzalékot meghaladé, értékben pe-
dig ennél is nagyobb, 12 szdzalékos no- :

vekedés mogott az altalunk megkérde-
zett piaci szerepl6k tobb okot is megem- :

litettek.

Mindenekelétt tavaly az egész FMCG-pia- :
con noétt a vasarldsi kedv. Az online pénz- :
targépek bekotése is hatdssal lehetetta :
szdmok javuldsdra. A kozétkeztetési tor- :
vény kozelgd életbe 1épésére is elkezdték a

felkésziilést az iskolak, kozintézmények,

melynek részeként hattérbe szoritjak az
alacsonyabb gyiimoélcstartalmad termé-

keket, helyiiket a dzsiszok és a nektdrok :
. hoza piacon mi is hozzajarultunk azzal,
- hogy 2014-ben a SIO Prémium gyiimélcs-
© levek eléretortek, no meg a SIO Frissen
. Préselt termékcsaldddal, amely a leg-
© nagyobb mértékben névekvé szerepld-
. je a prémium gyiimolcslevek piacdnak
© — mondja Bogdr Baldzs, a Sié-Eckes Kft.
. trade marketing managere, aki hozza-
o teszi:

. — Kilén 6rém szamunkra, hogy a leg-
. nagyobb mértékben novekvé 100 szaza-

veszik at.

A piac novekedéséhez a gyartdi és a keres-
kedelmi méarkdk egyarant hozzajarultak.
A dzstszok és nektarok, csakigy, mint
tavalyel6tt, tavaly is atlag feletti mér-
tékben néttek. Csomagolas tekintetében
pedig folytatédott a visszarendezdés a
kartondobozok iranydba, a PET-palac-
kos gyiimolcslevek néhany évvel ezel6tti
eléretorése, ugy tiinik, mulé divat volt
csupdn.

. Folytatédott a diszkont csatorna térnye-
. rése, amelyben a gyartéi markak is tud-
© tak névelni cikkelemszdmukat, mivel a
. diszkontok szortimentje is egyre inkabb
. eltolodik a magasabb gyiimélcstartalmu
. szegmens irdnyaba.

: Nagyobb fokusz az izre

. A kategoéridn beliil a SIO-Eckes Kft. to-
. vabbra is meg0rizte piacvezetd pozicijat,
. értékbeli 22,6 szazalékos és mennyiségi

17,7 szazalékos piacrészével (Nielsen).
— A kartondobozok ardnyanak javulasa-

tal mért 90 élelmi-

Rhorer David
ligyfélkapcsolati vezetd
Nielsen

rudr - 2015. januar

Kiskereskedelmi Indexe.

Ami az eladéshelyeket illeti, két bolttipus
pozicitja véltozott egyik kumulalt évrsl
a masikra. A 2500 négyzetméter feletti :
lizletek értékben mért piacirészarénya 2 :
szézalékponttal, 27 szézalékra csokkent. :
Ezzel egy id6ben 2 szazalékponttal na- :
gyobb, 36 szézalék lett a szupermarke- :
tet és diszkontot magaban foglal6 401~ :
2400 négyzetméteres csatorna piaci ré- :

szesedése.

A gyiimélcslé a he- :
tedik legnagyobb :
forgalmat bonyo-
litja le a Nielsen &l- :
72,8 sz4zalékkal rendelkeznek.
. Nyilvan 6sztonzi a vasarlasi kedvet a :
. & More commercials - sales

Pl - increased
kat alapul véve, gyuimdlcslére a piacisze- :

© repldk koltése - hivatalos listadron - malt
kozott.Ez 12 széza- :
lék pluszt jelent, az el6z8 hasonlé perid- :
dushoz viszonyitva. Mennyiséget tekint- :
ve 7 szézalékkal tobbet adtak el a boltok. :
Tobbek kozott ezt allapitja meg a Nielsen

szer-kategoria ko-
z6tt. Piaca megha- :
ladta a 42 milliard :
forintot 2014. feb- :

T6bb a tévereklam - n6tt a forgalom

A gydrt6i markék értékben mért piaciré-
szesedése 2 szazalékponttal csokkent ta-
valy, az el6z6 évhez képest. igy tovabbra
is a piac kdzel csaknem hdromnegyedével,

tébb rekldm. A Nielsen K6zonségmérés
altal szpotszinten vizsgélt tévécsatorna-

GYUMOLCSLE — ERTEKBEN MERT — KISKERESKEDELMI FORGALMABOL

A BOLTTiPUSOK PIACI RESZESEDESE (SZAZALEKBAN)

N 2500 nm felett
M 51-200 nm

W 401-2500 nm
M 50 nm és kisebb

2013. februdr — 2014. januar
Forrds: Nielsen

niclsen

N 201-400 nm

2014. februar — 2015. januar

. évben mintegy 4 milliard forintot ért el.
. Ez 55 szézalékkal tobb, mint tavalyel6tt.
Meg kell azonban jegyezni, hogy a hivata-
© los listadrhoz képest a valdsdgban keve-
sebbet szoktak fizetni a reklédmokért. =

. Fruit juice is the seventh biggest grocery
. category from the go audited by Nielsen,

with HUF 42 billion sales
between February 2014
and January 2015. Val-
ues sales augmented by
12 percent and stores
sold 7 percent more in
terms of volume. Stores
bigger than 2,500m?
were responsible for 27
percent of sales and
the 401-2,500m? chan-
nel had a 36-percent
share. Manufacturer
brands share from sales
dropped 2 percentage
points to 72.8 percent
(in value). Market play-
ers spent HUF 4 billion
on television commer-
cials - 55 percent more
than in the base period.=
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1ékos dzstsz szegmensében, a markazott
gyartoi piacon, 2014-ben nemcsak meg-
Orizni tudtuk piac-
vezetd pozicidnkat,
hanem mennyiség-
ben 35,7 szazalék-
rél 37 szazalékra,
értékben pedig 37,7
szazalékrol 38,6 sza-
zalékra noveltik
piacrésziinket 2013-
hoz képest, a Nielsen
adatai alapjan.
Egyre népszertibbek
avegyes gyiimolcsos izek, tudjuk meg t6-
le: 2014-ben ez az izszegmens tudott a
legnagyobb mértékben novekedni (15,4
szazalékkal mennyiségben és 25 szdza-
lékkal értékben). Ennek egyik kivaltd oka
a SIO klasszikusok 2013-ban bevezetett
vegyes gyiimolcsos almarkaja, amely 46,3
szazalékkal ndtt mennyiségben, és 47,6
szazalékkal értékben a 2014-es évben
(Nielsen).

A SIO aktivitasai is az izekrél szélnak.
Tavaly egy fogyasztéi promocio keretében
keresték 2015. év tj, vegyes gyiimolcsos
SIO izét. A harom, déntés iz fogyasztéi
tesztje alapjan a SIO rajongok vélasztdsa
a Kajszi-Alma-Korte izre esett. Ez keriilt
a boltok polcaira 2015 dprilisatol.

— Méarkakommunikdcionk tovébbra is a
gyiimolcs iranti rajongasra épit, de ezen
beliil is most a termékeink izére szeret-
nénk fektetni a hangsulyt - mondja Bo-
gar Balazs. — Legtjabb kampanyunkban
a szeretettel nevelt, boldog gyiimolcsok
keriilnek fokuszba. Az 4j kampannyal
tv-ben, kozteriileten, sajtéban és digitd-
lis térben taldlkozhatnak majd.

A marka mar tdl van egy év eleji meg-
tjuldson: a teljes (literes és 0,75-6s) SIO
termékcsalad 4j dobozba keriilt, amely
jobban kezelhet6, praktikusabb és szebb
csomagolast biztosit.

Bogar Balazs
trade marketing
manager
Si6-Eckes

Uj almarka, tartésabb displayek
Az egészséges életmodot jobban szem el6tt
tarté fogyasztokat célozza a SIO tj almér-
kéja, a SIO Aktiv prémium termékcsalad.
Az 4j termékek kiilonlegessége az tjdon-
sagnak szamito gyomolcsos-zoldséges iz-
vilagban, a hozzaadott vitaminokban és
az alacsony kaldriatartalomban rejlik.

- Idén a www.siogyumolcs.hu markaol-
dalunkon és a SIO Facebook-oldalan to-
vébb épitjiik a SIO hiiségprogramjat, ami
nemcsak az egyre er6s6d6 online mar-
ketingstratégiankban, hanem a tavalyi
évhez hasonléan a POS-eszkozeinken val6
kommunikacidban is jelentds szerepet tolt

. be - tdjékoztat a tra-
. de marketing mana-
. ger. — Mindemellett
© a megujult csoma-
. golasokon is kiemelt
. jelentéséggel bir a
© lojalitasprogram ta-
© mogatdsa, melyben
. a fogyaszték a ter-
: mékeken szerepld
. egyedi kddokkal ve-
: hetnek részt, és sza-
: mos ajandékban, ak-
. ciéban, nyereményben részesiilhetnek.
. Instore vonalon tovdbbra is nagy hang- :
- stlyt fektetnek a minéségi, fabol késziilt
© eszkdzok hasznalatéra, ezért az idei évben
© tovabb novelik szamukat. :

Még tobb izben

: Kun Melinda
. brand manager
* Rauch Hungéria

A gylimodlcslépiacon a dzstszok és nektéarok, csakigy, mint tavalyel6tt,
tavaly is atlag feletti mértékben n&ttek, csomagolés tekintetében
pedig folytatédott a visszarendezddés a kartondobozok irdnyéba

Melinda

emeli:

© —Nagy hangstilyt fektetiink a Happy Day :
. markank épitésére, tamogatasara, amely :
. piacvezetd — értékben és mennyisében :
© is — a dzsusz- és nektdrpiacon a mérka-
: gyarto véllalatok kozott, a 2014. december
: —2015. janudri periédusban. (Forrds: AC-
. Nielsen Piackutatd Kft. 4ltal 2014. decem-
. ber — 2015. januar kozotti idészakban a
. Kiskereskedelmi Indexen mért, dzstsz- és
. nektarszegmensek piacén vizsgalva érték-
. ben és mennyiségi eladdsban.)
. A Happy Day rendelkezik a legszélesebb
. izvélasztékkal a gyiimolcslépiacon: 1l-es
. termékei 22-féle izben elérhetdek. Tavaly :
. bsszel jelent meg a boltokban a Happy
. Day garden fruit termékcsalad 3 érde-
. kes, egyedi izzel: alma-bodza, alma-kor-
: te, alma-szilva izben, mind 100 szdzalék
: gylimolcstartalommal. A tavalyi év ma-
. sik tjdonsdga a Happy Day 3 l-es nattr, :
© rostos gyiimélcslevek bevezetése volt.
" A termék egyedisége, hogy a gyiimélcs-
© 16 nem koncentratumbol késziil, hanem
- direktpréselt eljarassal.
© 2014-ben megujult az 1 literes Happy Day
© és Bravo gyiimolcslevek csomagoldsa, egy
© 4j gydrtosor telepitésének koszonhetéen.
. Igy a termékek bolton beliili megjelenése :
. még figyelemfelkeltdbb, egységesebb, lat- :
: vényosabb képet mutat. :

A 2014-es évet na- :
gyon jo, és minden
tekintetben pozitiv :
eredményekkel zar- :
ta a Rauch Hunga- :
ria Kft.: egyiitt tud- :
tak néni a piaccal,
tudjuk meg Kun :
brand
managertél, aki ki-

A késztermékek gyartasa és értékesitése
mellett éppoly fontos teriilet szamukra a
gylimolcsfeldolgozasé. A korabbi évekhez
hasonldan 2014-ben is jelentds mennyisé-
get, 6sszesen 120 000 tonna gyiimolcsot
dolgoztak fel, amelynek 90 szdzaléka al-
ma volt.

Fiatalokra szabva

A Maspex Olympos
Kft. harom fontos
markaval van jelen
a gyumolcslevek
piacdn.

Az Olympos gyii-
molcsitalok tartjak
stabil piacrésziiket

Cholnoky Anna ~ 2mtanyag palac,kos
brand manager kiszerelésti termékek
Maspex Olympos

kozott. Tavaly meg-
tjultak a gytimoélcsitalok cimkéi: a gyii-
molcsos jelleget megdrizve lett frissebb és
modernebb.

— Emellett bevezettiink két 4j termék-
csaladot: frissité limonadét klasszikus
citromos, illetve bodzas izekben, 1,5 1-es
PET-palackban, tovabba egy Multivita-
min termékcsalddot, mely harom kiilon-
boz6 izben kaphatd, 11-es PET-palackos
kiszerelésben - informal Cholnoky Anna,
a Maspex Olympos Kft. brand managere.
— Mindharom iz C-, E- és tobbféle B-vi-
tamint tartalmaz.

Tavaly fokuszba allitottdk a 0,25 literes
iiveges Topjoy termékcsaladot. Mivel a
termék elsésorban a fiatalokat célozza
meg, akik folyamatos ujdonsagokra vagy-
nak, igy decemberben két j, izgalmas
izzel, mangoéval és kaktusszal bévitették
a valasztékot.

— A tavalyihoz hasonlé médiatdmo-
gatast biztositunk a Topjoynak: tv- és
online kampannyal épitjitk a markais-
mertséget és imdzst — mondja a brand
manager. — Emellett a kupakokban ta-
lalhato tobbszazféle tizenetre felépitett
kommunikaciot folytatunk egész évben
a Facebookon.
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Mdrecius elejétél letoltheté a Topjoy Napi
kupak applikdci6ja okostelefonra (iOS és
Android verzi6 is elérhet§), ez szintén
a termékek f6 termékeldnyére, a kupak
belsé oldalan talalhaté kupakiizenetekre
fokuszal. Az applikacio 1ényege, hogy
a felhasznal6 minden nap kap egy vir-
tualis kupakiizenetet, amit meg is tud
osztani barataival Facebookon, Twitte-
ren vagy e-mailen.

Uj iizenetet kommunikalnak tavasztél a
Topjoy 1 literes paradicsomlevének cso-
magoldsan is; az lizenet lényege, hogy
az enyhén fliszeres termék f6zésre és fo-
gyasztasra is kivalo.

A Maspex harmadik fontos markaja a
gyerekeknek szant, kategoridjaban piac-
vezeté KUBU.

— A tavaly bevezetett Kubu Szorpoket
népszerisitd februari tv-kampany utan
2015. marcius 16. és majus 24. kozotti id6-
tartamra ismét Kubu-nyereményjatékot
szerveztiink, amit tv-ben és internetes
kampannyal is népszertsitiink — mondja
Cholnoky Anna. — A promdcié utan pedig
a Kubu djdonsaggal késziil.

Magas mindség elérhetobb aron
A Coca-Cola a Cappyvel képviselteti
magat a gyiimolcslépiacon, amely 3 al-
markabdl all: Cappy gytimolcslevek és
nektarok, Cappy Pulpy és a Cappy Ice
Fruit gyiimolcsitalok.

- Minden szegmensben ott vagyunk, szé-
les portfolioval és versenyképes arakkal —
hangsulyozza Mucska Péter, a Coca-Cola

Magyarorszag vallalati kapcsolatok veze-
téje. — Az itthon késziilt Cappy gyiimolcs-
levekkel és nekta-
rokkal, valamint
a Cappy Ice Fruit
gyumolcsitalokkal
a kozép-kelet-euro-
pai térség orszagait
is ellatjuk. Igyek-
sziink a helyi eléal-

Mucska Péter
véllalati kapcsolatok
vezetd

Coca-Cola Magyarorszag

aranyat is novelni —
igy magyar almabdl
késziilnek az itthoni
piacra szant gyiimolcslevek és gytimolcs-
italok.

A véllalat folyamatosan fejleszti gyii-
molcslévonalat: tobb uj termékkel is piac-
ra lépett az elmult egy évben. A Cappy
Pulpy termékeket tavaly nyaron vezették
be a legfontosabbnak szamit6 narancs-
izben, két kiszerelésben. Egyediilallo ter-
mékeldnye, hogy a konnyed, frissit6 ha-
tas mellett a Cappy Pulpy Narancs valdédi
gyiimolcsrostot is tartalmaz (erre utal a
termékcsoport elnevezése). Az idei év-
ben a Pulpy termékcsalad tovabb béviilt
a tropusigytimolcs-izzel, és egy igazi nagy
dobassal, a Pulpy Oszibarackkal, ami va-
16di 6szibarack gytimolcsdarabokat tar-
talmaz.

—Idén 1éptiink piacra a gyiimolcslevek és
nektdrok szegmensén beliil a Cappy Juni-
or elnevezésii gyerekitalainkkal — mondja
Mucska Péter. — A Junior termékcsalad-
ban a mar kedvelt Cappy gytimolcsleve-

litasa alapanyagok

ket és nektarokat forgalmazzuk kisebb
kiszerelésben.

A gytimolcslé-portfolié tamogatasara
inkabb hagyomanyos eszkozoket hasz-
nalnak. Az instore POS mellett szamos
késtoltatdst szerveznek, tovabbd a Cappy
és a Cappy Pulpy termékcsalddokat széles
korit ATL-tamogatas is népszersiti.

Tobb gyiimdlccsel
A Szobi gyiimolcs-
levek eladdsa 2014
soran hénaprdl ho-
napra emelkedett, és
2015 els6 két honap-
ja is okot ad a biza-
kodasra, jelzi Olaszi
Andrea, a Szobi Ital-
gyarto Kft. kereske-
delmi igazgatoja.
— A Szobi marka
Gjboli piacra 1épésekor — azaz immar
harom éve - alacsonyabb gyiimolcstar-
talmad termékeket kezdtiink el gyartani,
hiszen a dobozos gytimélcslevek piacan
ez dominal. A tavalyi év végén viszont be-
léptiink az 50 szazalékos gyiimolcstartal-
mu nektarkategoriaba is egyedi izekkel:
alma-szamoca, alma-meggy és trépusi
mix - szamol be egy friss Gjdonsagrol
Olaszi Andrea.
A Szobi gyiimolcsitalok és szorpok eladés-
Osztonzésére a masodik negyedévben fo-
gyasztoi nyereményjatékot szerveznek, tud-
juk meg, amellyel kerékpart lehet nyerni.
Sz.L.

Olaszi Andrea
kereskedelmi igazgatd
Szobi ltalgyarté

28 Mixed flavours are flying high

Fruit juice sales have been growing for many years. The key drivers behind the
7-percent volume sales growth and the 12-percent increase in value sales were
the following: willingness to purchase improved in the FMCG market in general,
the mandatory use of online cash registers was introduced, schools and other
public institutions’ cafeterias started serving juices and nectars instead of low
fruit content fruit drinks because of the new law. Both manufacturer brands
and private label products contributed to the sales growth. In packaging carton
boxes continued their new conquest. Among retail channels discounters kept
on gaining ground. SIO-Eckes Kft. is still market leader in the category, with a
22.6-percent share in value sales and 17.7 percent in volume sales (Nielsen
data). Trade marketing manager Baldzs Bogér told our magazine that mixed
fruit flavours are increasingly popular: in 2014 this segment was developing the
fastest, by 15.4 percent in volume and by 25 percent in value. In part this was
made possible by the introduction of SIO classics’ mixed fruit sub-brand in 2013,
as sales of these products soared 46.3 percent in volume and skyrocketed 47.6
percent in value in 2014. In April 2015 the company enters the market with
SIO Apricot-Apple-Pear - this flavour combination was voted the most popular
by consumers (46,217 votes were cast and the three finalist flavour combin-
ations were tested by consumers). For those consumers who are keen on liv-
ing a healthy lifestyle, SIO developed a new sub-brand, the SIO Aktiv premium
product line. There are added vitamins in these low-calorie products, which of-
fer a fruit-vegetable taste. At www.siogyumolcs.hu and on the SIO Facebook
page the company continues its loyalty programme. New packaging designs
have also been made and in in-store communication SIO focuses on quality
displays made of wood. 2014 was a very good year for Rauch Hungéria Kft -
brand manager Melinda Kun told Trade magazin. They put special emphasis on
building the Happy Day brand, which is market leader in terms of both value and
volume in the juice and nectar market - among branded product manufacturers
in the December 2014-January 2015 period (Nielsen data). Happy Day offers
the widest range of flavours in the fruit juice market: they have 22 types of
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1-litre products. Last autumn the Happy Day garden fruit product line hit the
shops in 3 flavour combinations - apple-elder, apple-pear and apple-plum - and
with 100-percent fruit content. Other new products last year were Happy Day
3-litre, directly pressed fruit juices and Happy Day fruit syrups. In 2014 1-litre
Happy Day and Bravo products appeared on store shelves with new-design
packaging. Maspex Olympos Kft. is present with three key brands in the fruit
juice market. Olympus fruit drinks have a stable market share among PET-
bottle products and last year they received a new packaging. Two new product
lines were also introduced: refreshing lemonade in lemon and elder flavours,
in 1.5-litre PET bottle and Multivitamin in three versions, in 1-litre PET bottle
- informed the company’s brand manager Anna Cholnoky. With o0.25-litre glass-
bottle Topjoy products the company targets young consumers. In December
new Topjoy flavours mango and cactus appeared in shops. KUBU is a children’s
brand and is a market leader in its category. Kubu syrups hit the market last
year and the launch is backed by a prize game between 16 March and 24 May
2015. Coca-Cola’s presence in the fruit juice market is realised via Cappy, which
consists of 3 sub-brands: Cappy fruit juices and nectars, Cappy Pulpy and Cappy
Ice Fruit drinks. Corporate affairs manager Péter Mucska stressed that the com-
pany is making great efforts to increase the proportion of Hungarian fruit in
fruit juice production. Last summer they put Cappy Pulpy on the market in pop-
ular orange flavour and this year tropical fruits and peach will follow. Cappy
Junior fruit juices and nectars will target children this year. They have relatively
high fruit content, a playful design and a practical sports cap. Szobi fruit juice
sales kept rising in 2014 and the first two months of 2015 were also good for
the company - revealed Andrea Olaszi, sales director of Szobi Italgyérté Kft.
Three years ago Szobi restarted operations by manufacturing products with
lower fruit content because this category dominates the carton-box fruit juice
market. However, at the end of 2014 they also came out with products in the
5o-percent fruit content nectar segment: apple-strawberry, apple-sour cherry
and tropical mix nectars were launched. =
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Olajozott trendek

Az olivaolajok kdzott alapvetd,
de az étolajok kdzott is egy-
re meghatarozobb trend az
egészségtudatossag, amely
ezen, az ilyen szempontbdl
amugy is j6 imazzsal rendelke-
z0 piacon egyre specialisabb
alapanyagokban és termékva-
riansokban olt testet. Tovabbi
innovéacids szempontok a fel-
hasznalasi terllet és a minél
kényelmesebb hasznalat.

: eglehettsen drvezérelt az ét- :
M olajok piaca, mivel az ingado- :
z6 nyersanyagarak és deviza- :
. arfolyamok jelentds mértékben megha- :
: tdrozzdk a fogyasztdi drakat. Az elmult
. idészak példdul mennyiségi ndvekedést
- hozott, amit az atlagar esése kisért, igya
. piac értékben kétszdmjegyti mértékben
. csokkent. Az értékbeli visszaesés elsésor-
. banazelsd 4ras, illetve a gyart6i markak
. drcsokkentésének koszonhetd. :

. Eles versenyhelyzet
. A szak- és kozmédidban mar ,,agyonbe- :
. szélt” afaiigyek miatt a piacon véltozat- :
. lanul éles versenyhelyzet van, az utobbi :
© id8ben azonban, hala a kiskereskedelmi
. szektor lojalitisénak, ezt jelentésen sike-

rilt visszaszoritani,
mondja dr. Koves
Andris, az NT Kft.
kereskedelmi igaz-
gatoja, aki hozza-
teszi:

— Ennek ellenére a

»veszélyérzetiink”
dr.Kéves Andras nem lankadhat,
kereskedelmi igazgatd noha az EKAER és
NT

FELIR rendszerekt6l

mi is pozitiv hatdsokat varunk. A termék
afaterhe valtozatlanul kirivéoan magas.
Orommel olvassuk a sajtéban, hogy a
kormanyzat fontoléra vette az afacsok-
kentést, bar ennek kore és mértéke még
nem ismert, a hatastanulmanyok is még
korai fazisban lehetnek.

Csokkent a boltl eladas koncentracioja

Mintegy 27 millidrd :
forintot ért el az ét- :
olaj kiskereskedelmi :
forgalma 2014. feb-
rudr - 2015. januér :
sordn.Ez a szam 11 :
szazalékkal keve- :
sebb, mint az el6z6, :
kumulélt év sorén,a :
Nielsen Kiskereske- :
delmiIndexe szerint. :
Mennyiség szempontjébdl azonban ndveke- -
dés tapasztalhat6, a Nielsen plusz 3 szaza-
. nyiség még nagyobb aranyban, 20 széza-
Amig kordbban egyre nétt az étolaj bolti :
eladdsénak koncentraciéja, most forditott
trend tanti vagyunk. A 400 négyzetméter- :
nélnagyobb lizletek - értékben mért - pia- :
cirészesedése 74 szézalékrol 72-re csok-
kent, egyik tizenkét hénapos idgszakréla :
maésikra. Ezzel egy id6ben a 400 négyzet- :
méternél kisebb Uzletek mutatdja 26-rél

Barta Monika
Ugyfélkapcsolatiigazgatéd
Nielsen

lékot regisztralt.

28 szézalékra bovilt.

Ami a gydrtéi mérkék poziciéjat illeti, ér-
tékben mért piaci részesedésik szintén
csokkent: a gyarti markak 2014-ben 67
szézalékat tették ki a forgalomnak, a ta-

valyel6tti 73 szazalékkal szemben.

A Nielsen éltal szpotszinten vizsgalt te-
vécsatornakat alapul véve, olajra és zsir- :
ra a piaci szerepl6k koltése - hivatalos :

listadron — mult évben valamivel tobb, mint
1 milliérd forintot ért el. Ez tdbb mint dup-
lja a tavalyel6ttinek. A névekedés mér-
téke 128 szazalék. Meg kell azonban je-
gyezni, hogy a hivatalos listadrhoz képest
a valésagban kevesebbet szoktak fizetni
a reklamokert.

Az olivaolaj éves piacmérete 4 milliard fo-
rint felé kozelit, a Nielsen Kiskereskedelmi
Indexe szerint. A bolti forgalom értéket te-
kintve 17 szazalékkal n6tt a 2014. februar

sonld iddszakhoz képest. Az eladott meny-

lékkal emelkedett.

ETOLAJ — ERTEKBEN MERT — KISKERESKEDELMI FORGALMABOL

A BOLTTiPUSOK PIACI RESZESEDESE (SZAZALEKBAN)

N 2500 nm felett

2013. februar — 2014. januar
Forrds: Nielsen

niclsen

. Azolivaolajok esetébenis csokkent a kon-
© centréacié, amely azonban még igy is ma-
. gas.Egyrészt a 400 négyzetméternél na-
. gyobb Uzletek - értékben mért - piaci ré-
. szesedése 88 szdzalékrol 87-re csokkent;
. a200négyzetméteres és kisebbeké pedig
. 7-r6l 9 szézalékra véltozott.

. Agyért6imérkék piaci helyzete értéket te-
. kintve szintén cstkkent: piaci részesedé-
. slk tavaly 53 szazalék volt, ami 5 szazalék-
. ponttal kisebb a tavalyel6tti értéknél.=

- 2015. januéariidGszak soran, az el6z8 ha- .
£ Lower sales concentration

. Between February 2014 and January 2015
. cooking oil sales amounted to HUF 27 bil-

N 401-2500 nm

2014. februar — 2015. januar

lion. Value sales were 11
percent lower than in the
base period, but volume
sales were up 3 percent.
400m? and bigger stores’
market share fell from 74
to 72 percent, while that of
stores smaller than 4oom?
rose from 26 to 28 percent.
Olive oil is sold in the value
of HUF 4 billion a year. In
the examined period value
sales grew 17 percent and
volume sales soared by 20
percent. Sales concentra-
tion lowered here as well,
but it is still high: 400m?
and bigger stores’ share
dropped from 88 to 87 per-
cent; 200m? and smaller
stores’ share grew from 7
to g percent.=




Gazdasagossag és
egészségtudatossag

Az értékesitési ada-
tokat attekintve el-
mondhaté, hogy a
napraforgd-étolaj
még mindig veze-
té szerepet tolt be,
ez a fajta olaj a fo-
gyasztok elsédleges
vélasztasa, ha ét-
olajrol beszéliink, a
teljes olajfogyasztas
tobb mint 90 szdzalékat ez a tipus adja
— ad rovid attekintést Kosaras Brigitta,
a Bunge Zrt. junior brand managere.
Termékfejlesztésnél a Bunge szamara
elsddleges szempont, hogy mindig a fo-
gyasztok igényeinek leginkabb megfelel
termék jelenjen meg a boltok polcain.

— Tradicionalis magyar marka gydrtojaként
igyeksziink nem elszakadni a gyokereink-
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Kosaras Brigitta
junior brand manager
Bunge
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S Szponzoralt illusztracio

t6l, vagyis attél az alapanyagtél, melynek
gyartasdban tobb évtizedes tapasztalatunk

van - mondja Kosaras Brigitta. — Ezzel
egyiitt elismerjiik, hogy tartanunk kell a

1épést a mai kor igényeivel, igy igyeksziink

innovacidinkat a gazdasagosabb és haté-
konyabb felhasznalas, illetve az egészség-
tudatossag szellemében megalkotni.

A Bunge innovacids stratégidjat az a trend
hatdrozza meg, hogy a valtozatlanul nép-
szer( napraforgéolajok mellett né a ke-
reslet a kiilonlegesebb alapanyagokbol
késziilt olajok irant. Mégpedig elsésorban
az olyan termékek kedveltsége emelke-
dik, amelyek vagy kiemelked®, egészségre
kedvez6 hatassal rendelkeznek, vagy va-
lamilyen specialis étrend alapvet6 alap-
anyagaként hasznalhatdk.

Az tjdonsagok terjedését az is segiti, jegy-

zi meg, hogy a kereskedelmi csatornak

nyitottak ezekre a termékekre. Ugyan-
akkor az is elmondhatd, hogy e specidlis
olajok esetében a valtozasokat egyelére
elsésorban a jobb drszinten elérhet6 ke-
reskedelmi markdk generaljak.

polctikor szzz7774

Azok szdmara, akik valami egyedit
keresnek, ajanljuk az els6 osztalyu
»Franz Jozef Kaiser” termékeket. Eb-
ben a prémium markaban csakis a
legmagasabb min$ségli termékeket
talalhatja. Az extra szliz olivaolaj a
spanyolorszagi Andaldzia déli részé-
rél szarmazik, ahol az automatizalt
gyartomalom mikodik, ez korunk
legfejlettebb olivafeldolgoz¢ techno-
l6giajat biztositja. Min6ségi olajat

I al

| EXTRA |
| VIRGIN

r—
LVEGIL

allit el6 és kornyezetét sem kdrositja.
A savassag, az aroma és az iz a leg-
fontosabb egy-egy olaj minéségének
megallapitdsakor. Az extra sziz oli-

vaolajok szabadzsirsav-szintje nem
Bl haladhatja meg a 0,8 szazalékot. A
| Franz Jozef Kaiser olivaolaj e muta-
téja nem haladja meg a 0,4 szazalé-
kot, ez garancia a kivalé mindségre.
Az olivaolaj terjesztését a GA FOOD
Kft. végzi. (%)

=& ‘Franz Jozef Kaiser’ extra virgin olive oils are the perfect choice for those who are looking for
something special. These oils are made in Andalusia using the latest olive processing technology. Extra
virgin olive oils’ free fatty acid (FFA) level can't be higher than 0.8 percent. Franz Jozef Kaiser oils’ FFA is
at 0.4 percent, guaranteeing the best quality. The products are distributed by GA FOOD Kft. )

Négy ujdonsag a Vénusztol

A Bunge fémarkaja, a Vénusz régota is-
mert és kedvelt a fogyasztok eldtt. A cég
tovabbra is ,,Az étel lelke” iizenetet igyek-
szik kozvetiteni a fogyasztok felé, vagyis
azt, hogy az étkezés tobb, mint egyszert
taplalékbevitel — alkalom.

— Azidei év soran tobb ujdonsagunk a bol-
tok polcaira keriilt, melyeknek megismer-

tetése kiemelten fontos szdmunkra, igy :

igyeksziink teljes kor(i informaciot adni a
termékek el6nyeirdl, illetve hasznalatardl
is — mondja Kosaras Brigitta. - Mindezek-
r6l a termékek cimkéjén igyeksziink a le-
het6 legtobb informdciét nytjtani, hiszen

ez az a forras, amely minden vasarlonk :

szamadra azonnal hozzaférhetd.

A husvét az étolajpiacon is szezon, igy °

négy Uj Vénusz étolaj is megjelent erre id6-
zitve a boltok polcain. Az év els6 felében

az 4j termékeket bemutat6 tv-reklamok

mellett online csatornéan is kommunikal-

nak a fogyasztokkal, illetve webes nyere-
ményjaték is fut ebben az idgszakban.

A nyersanyagérak emelkedése mind az étolajakra, mind az olivaolajakra nézve kedvezétleniil hat,

— Trade marketing szempontbdl pedig
arra toreksziink, hogy a boltok polcainal
allva is minél inkabb fel tudjuk hivni a
figyelmet az ujdonsagokra, és minél szé-
lesebb kort tajékoztatast tudjunk adniaz
4j Vénusz termékekrél — hangsilyozza
Kosaras Brigitta. — Folyamatosan keres-
sitk az 4j és innovativ megoldasokat az
instore eszkozok terén, és remélhetdleg
idén tavasszal is sikeriil megorvendez-
tetniink a Vénusz fogyasztdkat néhany
otletes aktivitassal.

Epiilé Eden

Dr. Koéves Andras ugy latja, hogy az ét-
olajhaszndlat tovabbi novelését igazan
csak a konyha sokarcusagaval, a siit6-
zsiradék gyakori cseréjével, illetve a
maradék allati zsiradék piacanak tovabbi
visszaszoritasaval lehet elérni. Az ugyne-
vezett egészségtudatos lizenetek atvitele
azonban a cimkézési szabalyok folyama-
tos — egyébként jogos és érthetd — szigo-
roddsa mellett egyre nehezebb.

e e A L 1 l =y |

ugyanakkor az egészségtudatosabb téplélkozds mindkét piacra jétékony hatdssal bir
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Mivel az Agrofert-csoport csak 2014. jilius
elejétdl lett az NT Kft. tulajdonosa, ezért
egyeldre a cég er6forrasait az innovaciok
helyett mérkdjanak, a Kunsagi Edennek
az épitésére, bolti jelenlétének fokozasa-
ra koncentralja. Ennek megfelel6en most
még a hagyomdnyos trade marketing
eszkozoket hasznaljak, nagyobb léptéki
ATL- és BTL-aktivitds a termékfejlesztési
munka beinduldsa utan varhatd téliik.

Uj csatornat hoditott meg
aBertolli

A nyersanyagarak emelkedése az oliva-
olajok piacara is komoly hatast gyakorol, a
termékkategoria eladdsaira azonban alap-
vetGen pozitiv hatassal van az egészsége-
sebb étkezésre torekvés divattrendje.

— Az aremelések hatdsdra a kisebb kisze-
relések (példaul 250 ml-es olivaolajak),
illetve az olcsébb, gyengébb mindségli
olajok (pl. sansa, pomace) forgalma no-

. vekszik - jellemzi a piacot Prencsokné

Dékany Edina, a Maresi Foodbroker Kft.

brand managere. - Mindezek ellenére a

gyartéi markak vezértermékei tovabbra
is az extra szz olivaolajak.

Az idei év mindenképp az arakrdl fog
sz6lni, jésolja a brand manager. A Ber-
tolli, mint piacvezetd olivaolaj (Niel-
sen: Total Hungary Retail Food Market
2013DJ-20130N) a gyart6i markak kozott
arra torekszik, hogy versenyképes polci
aron és versenyképes akcids aron jelenjen

: meg az iizletek polcain.

Eladasi csatorndk tekintetében a Bertolli
szamara fontos el6relépés volt 2014-ben,
hogy a diszkontokban is megjelent a marka.
A Lidlben in-out jelleggel a salatakhoz ajan-
lott Originale és a siitéshez, f6zéshez ajan-
lott Classico, az Aldiban pedig kezdetben
in-out jelleggel, majd az dlland¢ szortiment
részeként a 200 ml-es Bertolli Originale ext-
ra szliz olivaolaj spray valt elérhet6vé.

Az eredeti Filippo Be-
rio extraszliz oliva-
olajjal késziilé pestok
a gyors és izletes olasz
konyha fontos alapjai.
Pillanatok alatt va-
razsolhatunk eredeti
olasz tésztaételeket, de
felhasznaldsa ennél 1¢-
nyegesen sokoldalibb

valtozat a liguriai bazsalikommal izesi-
tett klasszikus pesto verde (zold pesto), :

lehet. A pestdk alapjai vagy kiegészit6i izvilégo} rlnegalkossék.” o
szendvicseknek, zoldségételeknek, siilt | Kedvezd dron, receptajanlatokkal és ki-

burgonyis ételeknek, wrapnek, levesek- : helyezésekkel timogatjuk a marka nép-
nek és bruschettanak. A legnépszeriibb :

. Tovabbi informéciok:

de kindlunk Filippo Be-
rio pestot napérlelte sza-
ritott paradicsommal,
ricottaval és chilivel is.
Természetes anyagokat,
jellegzetes olasz fiiszere-
ket valogatnak az extra-
szliz olivaolaj mellé, hogy
az autentikus mediterran

szeriiségét.

www.glatz.co.hu, info@glatz.co.hu (x)

& Pestos made from original Filippo Berio extra virgin olive oils are the cornerstone of rapid and tasty Italian
dishes. You can use them for various pastas, sandwiches, vegetable dishes, wraps, soups and bruschettas.
Plain basil pesto is the most popular type but we also offer pestos with sun-dried tomatoes, ricotta cheese and
chilli. More information about these authentic Mediterranean treats: www.glatz.co.hu, info@glatz.co.hu ()

— Ez utébbit, tehat az 4j Bertolli oliva-
olaj spray-ket az egészséges taplalkozasra
odafigyel6 és kényelmi termékeket ked-
vel$ fogyasztoknak ajanljuk — mondja
Prencsokné Dékany Edina. — Az eszté-
tikus és praktikus csomagolds egyszertien
kezelhetd, pontos és tiszta adagolast tesz
lehet6vé.

Igazi olasz specialitasok

a Filippo Beriotal

Az olivaolaj dra sze-
zononként valtozik,
ennek oka az id6ja-
ras, a kdrokozodk és
a korlatozott olajfa-
allomany.

— Sajnos, ebben az
évben a szdrazsag
(Spanyolorszag) és
a korokozok (Olasz-
orszag) miatt jelen-
tdsen emelkedik az
olivaolajok beszerzési ara, ami remél-
hetéleg nem befolyasolja ennek a rend-
kiviil egészséges és finom olajfajtanak a
novekvd népszerliségét — mondja Habu-
da Salyamosy Rita, a Glatz Hungary Kft.
marketing managere.

Az éltaluk forgalmazott Filippo Berio ola-
jok kapcsan elmondja, hogy igazi olasz
specialitasokkal tervezik a szortiment
bévitését. A felhasznalds sokoldalusagat
receptoldalakon val6 hirdetéssel tdmo-
gatjak, és csabité arakciok is lesznek a
vasarlas 6sztonzésére.

— Masik idevago termékiink, a Kronen
kukoricacsira-olajunk tovabbra is népsze-
rd, hiszen vitaminokban gazdag, egész-
séges és magas fiistpontja miatt idealis
siitéshez, f6zéshez, de hidegen salatak
készitéséhez is! — teszi teljessé a képet
Habuda Salydmosy Rita.

Habuda
Salyamosy Rita
marketing manager
Glatz Hungary

Sz.L.

& Well-oiled trends

The cooking oil market is rather price-driven as fluctuating ingredient prices and
currency exchange rates influence consumer prices very much. For instance
volume sales have grown recently but the average price decreased, therefore
the market contracted by two-digit numbers in terms of value sales. Due to the
well-known problem of VAT frauds competition is fierce in the market, but thanks
to the retail sector’s loyalty the situation improved a lot - informed Dr Andrés
Koves, commercial director of NT Kft. He added that in his view the VAT on the
product is way too high. According to Brigitta Kosaras, Bunge Zrt’s junior brand
manager, sunflower oil is still the number one pick when consumers buy cooking
oil - these products are responsible for go percent of total consumption. Bunge’s
innovation strategy is shaped by the growing demand for cooking oils made from
special ingredients. Especially those products are becoming more popular which
have beneficial health effects or can be used as an important part of a special
diet. Luckily enough retail channels are open to listing these new products. How-
ever, the majority of sales in this special oil category is realised by private label
products because they are of good quality and they are cheaper than branded
oils. Bunge’s flagship brand is Vénusz, a consumer favourite for many years. This
year the company appears on store shelves with many new products. As part
of the launch they start a campaign to educate consumers about their use and
benefits. Lots of information is available on product labels because this is the
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source that is instantly accessible to all customers. The Easter period is one of
the high seasons in the cooking oil market, so Vénusz has put 4 new products on
the market. Dr Koves told Trade magazin that at the moment they are focusing
on building their Kunsagi Eden brand and on strengthening its store presence.
The popularity of health trends has a positive effect on olive oil sales. Edina
Prencsokné Dékany, a brand manager with Maresi Foodbroker Kft. informed us
that due to increasing prices sales of smaller (250ml) and cheaper, lower quality
products (sansa, pomace) are on the rise. Despite this trend big manufacturer
brands’ key products remain to be extra virgin oil varieties. Market leader Bertolli
(Nielsen: Total Hungary Retail Food Market 2013DJ-20130N) does its best to offer
products at competitive prices - both in and out of promotion. It was a major step
forward for the company when in 2014 their products appeared in Lidl stores
(Originale and Classico, in an ‘in-out’ system), while Aldi stores listed 200ml Ber-
tolli Originale extra virgin olive oil spray permanently. According to Rita Habuda
Salydmosy, marketing manager of Glatz Hungary Kft., due to the extremely dry
weather (Spain) and insect-borne bacteria (Italy) this summer, olive oil producers
are likely to increase prices. Glatz Hungary is the distributor of Italian Filippo Berio
oils and this year they are adding special products to their portfolio. The company
also distributes refined corn germ cooking oil Kronen, which is very popular be-
cause it is rich in vitamins and is ideal both cooking, frying and salads. =


www.glatz.co.hu
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Elkelnek a grillkellékek

Majustol akar szeptemberig is tarthat az egyre népszer(ibb grillszezon. A grillezés azonban
kellékigényes mifaj, akkor ad a fogyasztdknak maradando élményt, ha minden kiegészit6é
kéznél van, ezért érdemes az eladétérben tematikusan, a grillezés kellékeit - grilltalcat, fé-
liat, konyhai torl6t, szalvétat, eldobhaté tanyért stb. — egyben, keresztkategorias kihelyezé-

sen is megjeleniteni.

napsutés, a kellemes id6jaras :
Aelécsalogatja a csaladokat, bardti :

tarsasagokat, hogy a szabadban,
kirdndul6helyeken vagy a kertben siits-
gessenek, grillezzenek, bogracsozzanak,
tarcsdzzanak és a tobbi, egyre népsze- :
rlibb médozatot miiveljék. A kiilonbozd :
barbecue miifajok egyre népszertibbek ha- :
zankban is. Legyen sz6 az egyszer(i nydr- :
saldsos szalonnasiitésrél vagy a leglatvd- :
nyosabb kemencézésrol, a zsiros kezek, :
. lom arra, hogy a termékeink sokoldald-
sdgat itt is kidomboritsuk. A grilltema- :
tika koré épitkezve :
disztribuciés lehe- :
téségeket is megra-
gadunk, igy ebben :
. ésacsomagolds mindsége is egyarant ezt
- titkrézi.

kifréccsend pacok az élvezet velejaroi.

— Tapasztalataink szerint a grillezésnek, :
piknikezésnek egy- :
re tobb a hodoldja :
Magyarorszagon
is, ezért portfoli- :
énkban egyre tébb
kapcsol6dé cikket :
kindlunk partne- :
reinknek, fogyasz- :
téinknak — kezdia :
téma taglalasat Deli :
Karoly, a Sarantis :
. keting managere.
- Termékinnovéciot tekintve a szalvéta- :
kategoridn beliil is nagy hangsulyt sze- :
. A kiillonb6z6 méretd, négyszogletes és
. kerek alutalcakat fedével ellatva kinal-
. jak, igy a tébb parolast igénylé htsok és
- zoldségek is elkészithetSk benniik. A bog-
© racsozds reneszanszat szem el6tt tartva
. azidei szezonra partitermékeik kozott
: 4j Mianyag mélytanyérral (6 dl, 6 db)
: bévitik a portfolidt.

. Az azonnal el nem fogyasztott ételeket
. pedig a kiilonb6z6 méretii Hewa Hiité-
. és uzsonnatasakokba, valamint a Hewa
. Frissentarto félidba lehet biztonsdgosan
. elcsomagolni és tarolni. A tliz mellett meg
Cis szomjaznak a piknikezdék, igy prakti-
© kus a Hewa Jégkocka tasakban késziilt
. jégkockakkal hiisitett italokra is gon-
. dolni.

Deli Karoly
brand manager
Sarantis Hungary

Hungary Kft. brand managere.

- Altaldban az aprilis—-majusi akciok
nyitjak a grillezési szezont, amivel mara :

A grillezés elengedhetetlen kelléke a szalvéta —jélimegvélasztott keresztkategérids

Godri Sandor
kereskedelmi igazgatd

delmi igazgatdja.
Metsa Tissue Hungary

az iddszakban al-
ternativ csatornéak-

latomez6t Nagy Ré-

Nagy Réka
marketing manager
SCA Hygiene Products

promdcidkkal célszer( felhivni a vasarlok figyelmét, hogy ne felejtsék el a kerti grillparti

kiegészits kellékeit sem

fogyasztdkat is gril- :
lezésre dsztonzik. :
Erre a kereskedel-
mi hélézatok kiilén
hirdetési oldalakkal :
jelennek meg — teszi
hozz4 Godri Sandor, :
a Metsa Tissue Hun- :
gary Kft. kereske- :

- A grillezés j6 alka-
© Kft. brand managere.

ban is megjeleniink :
- tdgitja tovabb a :
. késziilt. A miianyag partitermékek is
ka, az SCA Hygiene :
Products Kft. mar- :

. mu siitében valé melegitésre is alkalma-

retnénk fektetni az
egyedi megoldasok-
ra, illetve az eddig
altalunk még mé-
lyebben nem érin-
tett piaci szegmen-
sekben rejl6 lehetd-
ségek kiakndzasara
- jegyzimeg a téma
kapcsan Sarik Fe-
renc, a Vajda Papir

Sarik Ferenc
marketing manager
Vajda Papir

Bogracsra fel!

A Sarantis Hungary Kft. Hewa termékei
a prémium kategériat képviselik a szeg-
mensben, a termékek anyaga, tartossaga

— A grillezéshez fejlesztett specialis alu-
folia példaul rendkiviil vastag anyagbol

rendkiviil erdsek, tobbszor haszndlhatok,
a poharak és tanyérok még mikrohulla-

sak — emeli ki az egyedi jellemzdket Deli
Karoly.

. Vizesenis feszes

A Metsa Tissue Kft. az dsszes hdztartdsi
. papiraru termékkategéridban képviselteti
: magat. Ezen beliil a teljes haztartasi torlé

> I
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kategéridjat mindségileg, illetve megje-
lenésszinten teljesen feldjitottak, azonos
aron értékesitve termékeiket.

— Tapasztalataink szerint a konyhai t6rl6
szegmensében a maxi és Jumbo kategéria
tovabb diverzifikalodik a tekercsek hosz-
sza alapjan. Az alacsony lapszdamos ter-
mékeknél a prégelés jellemz0, a hosszu te-

kercses termékeknél a pont-pont pré- ﬁ}

geléses nyomattal taldlkozhatnak a
fogyasztok. A standard termé-
keknél a 3 rétegtiek esetében
el6fordul a maxi-mini, félla- £
pos megoldds. A haztartasi g
torlék esetében gyakori a
szines nyomtatott termék
is. Az 6ko-koncepcio saj-
nos a mi fogyasztoéinkat
nem igazan érdekli - so-
rolja a szegmens jellem-
z6it Godri Sandor.

A haztartasi torlok eseté-
ben a maxi kategéridban
a gyartok a tekercs hossza-
val jatszva igyekeznek tjabb
termékeket bevezetni, Gjabb
alkategdridkat probalnak létre-
hozni. Alapvetéen az arkritérium
avezetd elv, mégis a prémium szeg-
mensben is rejlik még lehetdség, igy a
Metsa Tissue Kft. a 3 rétegii haztartasi
torld szegmensében vezetett be 2 Gj in-
novativ terméket.

A Tento Extra strong 3 rétegi torl6, mely
nedvesen is feszes marad, kicsavarhato,
nem mallik szét. Hossza eltér a standard
mérettdl, 17,5 méter. A termék nem sz6-
sz0sodik hasznalat kozben, pl. ablak vagy
tiikor tisztitdsa soran. A termék hatosagi-
lag igazoltan élelmiszerekkel kapcsolatba
keriilhet.
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A grillezéshez fejlesztett specidlis aluf

erdsek, tobbszor hasznalhatok

i

6lia példaul vastag
anyagbol késziilt. A miianyag partitermékek is rendkiviil

A Tento Kitchen Innovations 3 rétegii
torl6, melynek {6 jellegzetessége a kie-
melkedden magas nedvszivé képesség,
ugyanakkor nedves dllapotban sem mal-
lik szét. A termék hatdsagilag is igazoltan

L]
2

élelmiszerekkel kapcsolatba keriilhet, igy
anedves és a kisiitott olajos termékek ese- :

tében gyorsan felitatja a folyadékot.

Csavarhato és dorzsallo

Az SCA Hygiene Products Zewa marka- :
név alatt forgalmazza papirdru termé- :
keit. A konyhai t6rl6 portfélioban meg- :

— talalhatéak a hagyomanyos :
papirtorlék, a jumbo nagy
kiszerelések, illetve a kii- :
lonleges TAD technikaval :
késziilt Wisch & Weg termé-

keik is.

hangsulyozza Nagy Réka.
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Paper towg

- Toérléinknek nagyon jé :
a nedvszivé képességiik. :
Ugyanakkor gondolunk a :
designt kedvels fogyasztok- :
ra is, hiszen termékeink nagy :
része mintdval is megjelenik. :
A takarékosabbaknak pedig :
kettétéphetd, felez6lapos :
verzi6t is tudunk nytjtani -

Idén megujul a Wisch & Weg
markanév alatt forgalmazott
papirtorld termékesaldd. Uj
papirmintdja még inkabb :

el6segiti a nedvszivast. Emellett a ter-
mék ki is csavarhaté és dorzsolésallo
lett, igy teljesen ki tudja valtani a texti-
lek hasznalatat, nemcsak a grillezésnél,
de a mindennapokban altalaban, s6t a
nagytakaritds esetén is.

A Zewa szalvétak pedig magas mind-
ségiik és valtozatos mintazatuk miatt

» kedveltek. A tavaszi hangulathoz leg-

(€n

I inkabb a Zewa pillangémintas szal-
vétat ajanljak vasarloiknak.
Prémium és eko,
sot oko
A Vajda Papir Kft. tapasz-
talata alapjan az elmult
évben folytatddott a pa-
pirtorld-kategoéria dina-
mikus fejlddése. Tovabb-
rais a2 rétegli papirtor-
16k a meghatdrozoak, de
kis mértékben erdsodott a
3 rétegli szegmens, utdbbi
a piac tobb mint egynegyed
részét adja. 2014-ben is foly-
tatodott az 1 tekercses, nagy
lapszdmu kiszerelések erdso-
dése, de a piacon tovébbra is a 2

__»  tekercses kiszerelés a dominéns.

— A konyhai papirtorld kategoéridjaban
Ooops!, Sindy és Lilla markainkkal va-
gyunk jelen. Ooops! és Sindy markaju
papirtorléink bérgyogyaszatilag tesztelt
termékek, amelyeket fiiggetlen németor-
szagilaboratériumban teszteliink. Fontos
megemliteni, hogy a papirtorlépiacon je-
lentds sajatmarka-szegmens meghata-
roz6 gyartéi kozott vagyunk — emeli ki
Sarik Ferenc.

Markakommunikéciojuk kozéppontja-
ban az Ooops! marka all, amely a klasszi-
kus 2 rétegli papirtorlé mellett 350 lapos
Universal, Decor, valamint djrahaszno-
sitott alapanyagu Greenline terméket is
kinal. A legmagasabb szint(i fogyasztéi
igények kielégitésére pedig 3 rétegti Pre-
mium kéztorl6 alkalmas.

Legujabb Ooops! 4You markanevt, 200
lapos termékiik pedig a nagy lapszamu
szegmensen beliil nyujt Gj alternativat
fogyasztdik részére. A termék mar FSC®
MIX termékmindsitéssel rendelkezik,
amely tanusitja, hogy alapanyaga fele-
16s erd6gazdalkodasbol szarmazik.

A Vajda Papir Kft. kdrnyezetbarat gyartds
melletti elkotelezettségét tanusitja, hogy
termékeik zoldenergiaval késziilnek, to-
vabba egyes termékeik Nordic Ecolabel
mindsitéssel is rendelkeznek.
Szalvétakategéridban a tavaly karacso-
nyi szezonban els6 alkalommal beléptek



az innepi mintds szegmensébe, amelyet
idén a hisvéti szezonalis mintds szalvéta
megjelenése kovetett.

Kozpontban az eladashely

A vasarlokra, az instore megjelenésre foku-
szal az idei szezonban minden gyarto.

— A normal polci jelenléten tul Hewa
masodkihelyezésekkel, fémdisplayek-
kel és arkedvezményekkel késziiliink a
szezonra. A partnereink igényeit szem
el6tt tartva el6re Osszedllitott grill- és
particsomagokat is kinalunk tobbféle
kiszereléssel, melynek segitségével a tel-
jes termékportfolio lefedhet6 — 6sszegzi
az elhangzottakat Deli Kéroly, a Sarantis

A héztartési torl6k esetében a maxi kategéridban a gyartok a tekercs hosszaval jatszva
igyekeznek ujdonsdgokat bevezetni, Gjabb alkategéridkat probélnak létrehozni

Hungary Kft. brand managere.
A Metsa Tissue Hungary szamadra a fo-

gyasztok £6 dontési pontja, a vasarlas he-
lye a legf6bb kommunikacids csatorna.
— A marketingmix esetén a boltokra, az
instore megjelenésre fokuszalunk. Ide
értjuk a széréanyagok, ujsagos megje-
lenések intenziv hasznalatat is — vallja
Godri Sandor, a Metsa Tissue Hungary
Kft. kereskedelmi igazgatdja.

A Zewa marka a tv-reklamok mellett
egyre inkabb a digitalis médiat hasznal-
ja kiegészitdként, a kozosségi oldalakat
is beintegralva.

— Nagyon szeretik olvasdink a hasznos
tartalmakat, ezért népszertia ,Zewa Apré6
érintések” Facebook-postkampanyunk
is. Szivesen lajkoljak és osztjak meg ko-
vet6ink, igy a digitalis generdciok is ma-
gukénak érezhetik markankat — szogezi
le Nagy Réka, az SCA Hygiene Products
Kft. marketing managere.

— A jél megvalasztott keresztkategorids
bolti masodkihelyezések altaldban nove-

lik az eladast, tobbek kozott az impulzus-
vasarlasoknak koszonhetéen. Ez vonat-
kozhat a grillezés kiilonféle eszkozeire
is, tehat jé alkalom felhivni a vasarlok
figyelmét, hogy ne felejtsenek el haz-
tartasi papirtorldt is beszerezni erre az
eseményre a napicikk-kereskedelemben,
a barkacstizletekben, vagy akdr a ben-
zinkutakon is — hivja fel a figyelmet a
tematikus szigetek kialakitasanak jelen-
téségére Forgach Réka, az SCA Hygiene
Products Kft. Junior Trade Marketing
Managere.

A Zewa az idei grillszezonra arakcidk-
kal, kuponokkal, masodkihelyezésekkel,
displayekkel és tailor made promdciokkal
késziil, melyekkel szélesebb vasarloi kort
céloz meg. Egyre tobb fogyasztd szamara
szeretnék elérhetévé tenni és biztosita-
ni, hogy megismerjék a megujult Zewa
Wisch & Weg termékcsaladot és felhasz-
nalasi elényeit.

A Vajda Papir Kft. tavaly év végén nagy-
szabasi marketingaktivitas-sorozattal
hivta fel magara a figyelmet.
— Megvaldsitottuk Ooops! markank el-
88, promdcidval 6sszekotott orszagos
kommunikaciés kampanyat, amelyben
outdoor, instore, online és tv-feliiletek
egyarant helyet kaptak. Az idei évben
a mar elkezdett kommunikaciés irany-
vonal konzekvens folytatdsat tervezziik,
amelynek fékuszaban az els6 fél évben az
4j, teljesen egyedi Open&Close csoma-
golastechnikaval ellatott, konnyt nyit-
hatosdgot és visszazdrhatésagot kinalo
100 darabos papirzsebkend6ink dllnak.
Biiszkeséggel tolt el benniinket, hogy
2015-ben Ooops! markank Superbrands,
a Vajda Papir pedig Business Superbrands
dijat nyert — zdrja le a témat a j6 hir be-
jelentésével Sarik Ferenc, a Vajda Papir
Kft. brand managere.

Katail.

&8 Grilling accessories sell well

Sunshine and beautiful spring weather make friends and families go out and
cook in the garden. Barbecues are increasingly popular in Hungary, according
to Kéroly Deli, brand manager with Sarantis Hungary Kft., who added that they
offer more and more barbecue-related products. Sédndor Godri, sales director
of Metsa Tissue Hungary Kft. informed us that usually the barbecue season
starts with promotions in April-May. Réka Nagy, marketing manager of SCA Hy-
giene Products Kft. told our magazine that grilling is a good occasion to call at-
tention to the large variety of products they offer. Ferenc Séarik, brand manager
with Vajda Papir Kft. revealed that this season they would like to put special
emphasis on unique solutions in the napkin category. Sarantis Hungary Kft.s
Hewa products represent the premium category. For instance the special alu-
minium foil they developed for grilling is thicker than the average. Their plastic
party products are strong, so they can be used more than once. This year the
company adds new products to the portfolio: 6-pack 6ooml plastic soup plates.
Metsa Tissue Kft.s products are available in all household paper categories. In
the household towel category manufacturers are introducing new products,
trying to create new sub-categories. Just recently Metsa Tissue Kft. came out
with 2 new and innovative products in the 3-layer household towel segment:
Tento Extra Strongis 17.5 m long and it stays firm even when it is wet, so it can
be squeezed; Tento Kitchen Innovations has very high absorptive capacity and
it also remains strong when wet. Both new products are certified to be in direct
contact with food. SCA Hygiene Products markets paper products under the
Zewa brand name. In the kitchen towel portfolio they offer traditional products
and Wisch&Weg products, which are made using the special TAD technology.
Zewa paper towels have high absorptive capacity and the majority of them are

decorated with motifs. This year the Wisch&Weg paper towel line is going to
be updated. Zewa napkins are very popular thanks to their high quality. Vajda
Papir Kft’s experience is that in the last twelve months the paper towel cat-
egory kept developing dynamically. It is still 2-layer products that dominate but
3-layer towels already represent more than a quarter of the market. In terms
of product size two-roll packages are more popular. Paper towels are sold un-
der the Ooops!, Sindy and Lilla brands - the former two are dermatologically
tested. The company is also a major manufacturer in the private label market.
Ooops! paper towels are available in classic 2-layer, 350-sheet Universal, De-
cor and recycled Greenline version. Their latest product is FSC® MIX-certified,
200-sheet Ooops! 4You. Communication-wise this season all manufacturers
focus on shoppers and on in-store presence. Sarantis Hungary Kft. supports
Hewa with secondary displaying and price promotions. They will also offer grill
and party packages in several versions. Metsa Tissue Hungary’s marketing mix
concentrates on stores and on in-store presence, including the use of flyers
and leaflets. Zewa will use television commercials and the digital media, in-
cluding social networking sites to advertise products. Réka Forgdch, junior
trade marketing manager of SCA Hygiene Products Kft. called our attention
to the fact that well-chosen, cross-category secondary displaying in stores
does have the capacity to increases sales - thanks to impulse buying. Zewa’s
intention is to educate consumers about the advantages of the Wisch&Weg
product range. Vajda Papir Kft’s Oops! brand did a nationwide communication
campaign at the end of last year, with outdoor, in-store, online and television
ads. In the first half of 2015 they will continue with the unique, resealable 100
per pack Open&Close facial tissues.=
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Siman a nyero

A nyari szezon elengedhetetlen kellékei a sz6rtelenités-kategoria cikkelemei. A ndvekve bo-
rotvaszegmens mellett a vegyi eljarasok, a gyantdzas és a technoldgia kedvelbinek is sza-
mos megoldast kindlnak a gyartdk. A természetes 6sszetevok és az érzékeny borre fejlesz-
tett megoldasok ebben a termékcsoportban is egyre népszerlibbek.

szortelen bér manapsdagmaraz :
Aépoltség kritériuma, kiilsnésen a

holgyeknél. Ahogy né a napsiité-
ses 6rak szama, egyre rovidebb, lengébba
ruhdzat, egyre tobb a latszo6 borfelilet is,
ami mar csak simdn, szérteleniil esztéti- :
kus. A férfiak koziil is egyre tobben hasz-
nalnak testszérzet-eltavolité megolddso- :
kat. Nem véletlen tehdt, hogy az otthon vé- :

gezhet( szOrtelenités reneszanszat éli.

ben mind a férfiak,

letet otthonukban,

Papp Szilvia
brand manager
Target Sales Group

Sales Group brand managere.

— A tokéletes esztéti-
kum elérése érdeké- :

mind a ndk szivesen
végzik ezt a mive- :

sajat kornyezetiik-
ben. Hiszen igy nem :
sziikséges id6pontra :
sietni a szépségsza- :
lonba, nem sziiksé- :
ges varakozni — kezdi a fogyasztdi szem- :
pontok ismertetését Papp Szilvia, a Target :

A nyéri idészakban
kozkedveltebbek a
gyors megoldasok,
ugyanakkor az is
elmondhaté, hogy
a hosszan tarté si-
masagot is szeretik

a fogyasztok.
Varga Mariann — A téli id6szakban
termékmenedzser talan nem fektetiink
Alveola

olyan nagy hang-
sulyt a szértelenitésre, hiszen kevésbé
latszédnak azok a testrészek, melyekre
a szezonban igen nagy figyelmet fordi-
tunk, mint példaul a hénalj, lab, kar, vagy
éppen a bikinivonal - f{izi tovabb a gon-
dolatot Varga Mariann, az Alveola Kft.
termékmenedzsere.

A kategoéria forgalma novekszik, bar a
szegmensek kozott atrendez6dés tapasz-
talhato.

— A néi szortelenités-kategoria folyama-
tosan nétt értékben az elmult 5 évben, 1-2
szdzaléknyit évrél évre. A hajtémotor a

. borotvaszegmens volt, mig a t6bbi meg-
© oldés kissé hattérbe szorult — tér 4t az
© {izleti szempontokra Andra Stefanescu,
. a Reckitt-Benckiser Kft. Brand&Trade
© Marketing Managere.

. Atechnoldgia fejlédésével egyre tobbféle
- késziilék is a holgyek és urak rendelkezé-
. sére 4ll a piacon.

— Egyre inkdabb teret nyernek az otthon

. végezhetd, tartds szértelenitési eljarasok.
. Népszertiségiik oka nemcsak a prakti-
. kum, hanem az 4rfaktor is, hiszen ko-
. z€p-hosszi tavon kifizet8d6bb megolddst
- jelentenek — mondja Komjéti Anita, a Re-
mington Trade Marketing Managere.

. Gyors pengevaltas

. A Reckitt-Benckiser szakembere szerint
© aborotvak népszeriisége a fogyasztok ar-
. érzékenységében és a gyors megoldasok
. keresettségében rejlik. A konnyt hasz-
. nalhat6sdg ugyanis az egyik legfontosabb
. szempont a szértelenitési eljarasok kozot-
. ti termék kivalasztdsanal.

H 2500 nm felett
H51-200 nm

N 401-2500 nm

Forrds: Nielsen

niclsen

BOROTVAKESZULEK — ERTEKBEN MERT — KISKERESKEDELMI

FORGALMABOL A BOLTTiIPUSOK PIACI RESZESEDESE (SZAZALEKBAN)

M 50 nm és kisebb B Drogéria

Javult a gyartm markak p02|c

Eves piaca 800 millié forint felett moz- :
gott tavaly és tavalyelStt. Ertékben a :

kiskereskedelmi eladés 8 szazalékkal csok-

kent, egyik évrdl a mésikra. Azzal egy id6-
ben pedig a bolti
forgalom meny-
© Valamelyest javult a gyartéi markék pozi-

nyiséget tekint-

N 201-400
nm maradt.

torna. Am malt
évben a drogé-

re. Rajtuk kiviil

idja

© még a szupermarketet és diszkontot ma-

ve véltozatlan
. valy 88 szazalék jutott rajuk; 1 szdzalék-

Ami a bolttipu- © ponttal tébb, mint egy évvel kordbban.

sok sUlyét ille- Bényai Agnes, ligyfélkapcsolati vezetd, Nielsen
ti: tavalyel6ttig :

domindlt aleg- : =& Manufacturer brands

nagyobb, 2500 :

négyzetmétert : Rax
meghaladé csa- . million last year, but value sales reduced by 8

. percent - while volume sales were stable. Drug-
. stores were responsible for the majority of
. sales. Manufacturer brands saw their position
. . ,, - improve a little: last year 88 percent of razors
ria kerdlt az €l- . and epilators sold were manufacturer brands (in

¢ value, sales bettered by 1 percentage point).=

géban foglal6 401-2500 négyzetméteres
csatorna jatszik figyelemre mélté szere-
pet.

cidja. Az értékben mért bolti eladasbol ta-

bettered their position

Razor and epilator sales exceeded HUF 800




— A fogyasztoi dontés elsé kritériuma a
szOrtelenitend6 testrész, ezutdn a bor-
tipus. Kutatdsainkbol kideriil, hogy a
holgyek altalaban tobbféle, de legaldbb
2 modszert alkalmaznak kiilonboz6 test-
részeikre — jelenti ki Andra Stefanescu.
Az Alveola Kft. X-EPIL eldobhaté néi
borotvainak minden fajtaja egész évben
kozkedvelt, st, mas sz6rtelenitési mod-
szerhez képest nagyobb az értékesitett
darabszam.

— A nyari szezonban
kozkedvelt az 1 dara-
bos borotva, amit akar
a nyaraldsra vagy egy & dinn

hétvégi kiruccandsra is e
magunkkal vihetiink & 1'
- hangsulyozza Varga |
Mariann.

Az X-EPIL széles va-
lasztéka minden sz6r-
telenité szegmensben
kinal valasztékelemet.
A portféliobol az X-EPIL
Happy roll gyantazd-
szett kiegészitd patronjai
alegkeresettebb cikkek,
az elmult években tobb
mint 35 000 késziiléket
sikertilt értékesiteniiik.
Bar els6sorban a néi
szbrtelenitésre koncent-
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oldasokkal szemben taplalt el6itéleteket
szeretnénk ellensulyozni — emeli ki And-
ra Stefanescu.

A szb6ldmagkivonattal, illéolajokkal, Aloe
vera hozzdaddasaval késziilt Veet termékek
mar kaphatok a boltokban.

Gyiimolcsosen izgalmas
A Target Sales Group Kft. altal forgalma-
zott Depilan marka kinalatdban mind a

A fogyaszt6i dontés els6 kritériuma a sz6rtelenitend6 testrész, ezutén a bértipus

polctikor

megolddst a nemkivénatos szérzet elta-
volitdsdra.

Technoldgiai bravirok

Az elektromos néi szértelenitd termékek
koziil tovabbra is az epilatorok jelentik a
legnépszer(ibb szértelenitési format; el-
terjedtek még a néi borotvak is, de egyre
inkabb teret nyer az IPL (intenziv villa-
noéfényes) technoldgian alapulo, otthon is
végezhetd, tartos szorte-
lenitési eljaras.

- Kilon 6romiinkre
szolgal, hogy ez utébbi
kategériaban a Reming-
ton uttorének szamit.
2011 tavaszan els6ként
vezettiik be a magyar
piacra IPL otthoni hasz-
nalatra tervezett sz0r-
telenité készulékiinket,
ami rendkiviil kedvez6
fogadtatasban része-
siilt. Azota kibéviilt az
IPL termékcsalddunk,
korszertibb, felhasznéalo-
barat tulajdonsagokkal
rendelkeznek jelenlegi
késziilékeink - nyujt
idébeni kitekintést
Komjati Anita.
Kibgviilt szortiment-

ralnak, a férfiak részére
is kindlnak Szérteleni-
t6 krémet és haszndlatra kész gyanta-
csikot.

— Trendek jonnek-mennek, de a szen-
zitiv megoldasok, osszetételek mindig
kedveltek. Rovid id6 alatt kedvelt lett
az X-EPIL Happy roll gyantapatron hi-
poallergén valtozata, mely hintéporral
dusitott, és barmely gyantdzogépbe hasz-
nalhat6, melybe 50 ml patron illeszke-
dik — mutat ra az 6rok trendre az X-EPIL
szakembere.

A természetesség reneszansza

A kémiai megoldasok kozt a krémek és a
hideggyanta-csikok a legkedveltebbek a
Veet vélasztékaban. A meleg gyanta pedig
stabil harmadik helyen all.

2015 a kémiai megoldasok djjaéledését
jelenti majd, ugyanis a Veet forradal-
mi ujdonsagokat vezet be ebbe a szeg-
mensbe.

— A Veet Natural Inspirations innovaciot
a természetes dsszetevok teszik kiilonle-
gessé, amik megjelennek a Veet krémek,

hideggyanta-csikok és meleg gyantak

kinalataban is. A természetesség hang-
sulyozasaval a kémiai sz6rtelenité meg-

krém, mind a spray formaja variansok
megtaldlhatdak.

- Kiemelném a Fruity Mix termékeink
kozé tartozo szértelenité krémet, amely
uredt, B5-provitamint és lipideket tartal-
maz. Ezek az 6sszetev6k a krém hasznala-
ta utan megnyugtatjak a bort és segitenek
puhanak, simdnak érezni azt, emellett
gyimolcesos az illatuk — mutat ra a ter-
mékelényokre Papp Szilvia.

Kiilonleges piaci igény kielégitésére szol-
gal a Depilan Intim Szdértelenité krém,
amely specidlisan a néi és férfi test érzé-
keny, intim teriileteinek kiméletes sz6r-
telenitésére lett kifejlesztve.

A tartésabb megoldasokat keresdk is
megtaldljak a szamukra megfelel6t.
A Depilan termékcsalad gyantazoké-
sziilék nélkiil hasznalatos, villamgyorsan
felmelegithets gorgdfejes meleg gyantai,
valamint hideggyanta-csikjai is remek
eszkozei a tartos szortelenitésnek.

A cég hamarosan két uj, innovativ ter-
mékkel jelentkezik a piacon. A Depilan
Men szértelenitd krém hiisité mentaval
és a Depilan Men sz0rtelenitd spray nyug-
taté Aloe veraval az urak részére kindl

jiukben jelenleg harom
késziiléket kindlnak, és
mindegyik késziilékkel akar 12 honapos
szbrtelen allapotot érhetnek el a késziilé-
ket megfelel6 modon hasznalok.

A technoldgia lényege: a sz6rszalban 1é-
v6 melanin (s6tét pigment) altal elnyelt
fényenergia atalakul héenergiava, ami
aztan elnyomja a szOrszdl novekedését.
A modszer hatékony, hosszan tartd és biz-
tonsagos szortelenitést eredményez.

— Fontos kiemelni, hogy az IPL-szegmens
egy nagyon dinamikusan novekvé kate-
goria, egyre ismertebbé és elfogadottabba
valik a normal felhasznalok korében -
szogezi le Komjati Anita.

Az Alveola altal forgalmazott BaByliss
marka is széles valasztékat kindlja a sz6r-
telenité termékeknek. A marka kindl
epildtorokat és elektromos borotvit is.
A BaByliss epilatorok jellemz6i az ellen-
tétes iranyba mozgd, dupla epildlé fej, az
ergonomikusan tervezett forma a kényel-
mesebb hasznalat érdekében, hogy a még
nehezen elérhetd hajlatokba is tokéletes
sz6rtelenitést lehessen végezni.

A ,Duoflex” 4in1 W&D epilator 60 csi-
peszes, flexibilis fejjel az epilatorok uj ge-
nerdcidjat képviseli. Jellemz6i a Wet/dry,
57 Heks
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A borotvék népszeriisége a fogyasztok
arérzékenységében és a gyors megoldasok
keresettségében rejlik

azaz a szaraz és nedves béron egyarant
hasznalhat6sag, valamint a V-Capture
technoldgia, amia V alakban torténd csi-
peszzarddast jelenti, és az akar méga 0,5
mm-nél rovidebb szérszalak eltavolitasat
is lehetévé teszi.

— Ezek az extrak még konnyebbé és fajda-
lommentesebbé teszik a szOrtelenitést; a
masszazsgorgdk, amivel csokkenthetjitk a
szbreltavolitassal jard kellemetlen érzést,
abeépitett lampa, aminek fényénél a leg-
rovidebb szdrszdalak is lathatéva valnak,
az eltavolithatd, moshato fej, amely a hi-
giéniai szempontokat veszi figyelembe,
valamint a kiegészit6 fejek, amelyek az

érzékenyebb teriiletek szértelenitéséhez
nyujtanak segitséget — sorolja a termék-
jellemzdket Varga Mariann.

X-EPIL Sensation néven mar epildtor is
megtaldlhato a palettdn, ami altal mar min-
den korosztalyt meg tudnak szélitani.

Disztribiicié és promacio

Még a legkisebb boltban is ajanlott a n6i
eldobhaté borotvak folyamatos készle-
ten tartdsa, a nyari iddszakban pedig leg-
alabb még a szértelenitd krémek, illetve
a hirdetett ujdonsagok figyelemfelkeltd
kihelyezése. Ha a vevékor fogékony ezek-
re a termékekre, akkor érdemes tovabb
szélesiteni a kindlatot.

— Az X-EPIL pozicioit szeretnénk min-
denképpen megtartani, illetve tovabb
novelni. Folyamatos az értékesitési pon-
tok bévitése, az orszagos terjeszkedés.
Tapasztalataink azt mutatjak, hogy eb-
ben a kategoériaban még mindig az ar-
engedmény a vonzd, f6ként, ha latvanyos
15-20-25 szazalékos a kedvezmény mér-
téke — mondja Varga Mariann, az Alveola
Kft. termékmenedzsere.

A Veet marka kommunikacidjat és
marketingtevékenységét a majustol au-
gusztusig tartd szezonra dsszpontositja.
A kedvez6 id6jaras nagyban befolydsolja
a holgyeket a szdrtelenité termékek va-
sarlasi gyakorisaganak novelésében.

A Veet kutatdsai alapjan ebben a kate-
goridban akkor igazan hatasos a promo-
ci6, ha tobb szdrtelenitd szegmensre is
kiterjed.

— A fogyasztok tobb lehet6ségbdl szeret-
nek valasztani, ezért az arkedvezmények

és az instore lathatosag mellett a tobb
megoldast egyszerre érinté aktivitds
indokolt — emeli ki Andra Stefanescu,
a Reckitt-Benckiser Kft. Brand&Trade
Marketing Managere.
A Target Sales Group szakembere szerint
a szezonalis termékek esetében alapvetd
az allando polci jelenlét, valamint a ked-
vezd ar. Az arengedmény és a kuponos
kedvezmény szezonhoz val¢ igazitdsa ha-
tarozottan befolyasolja a vasarlasi kedvet
a szértelenit6 termékek esetében is.
— Fontos, hogy a piacon jelen 1év4 termé-
keink egytitt valtozzanak a fogyasztok
igényeivel. Ezért szélesitjiik portfélionkat,
hogy mindenki megtaldlja az igényeinek
legmegfelel6bb terméket — mondja Papp
Szilvia, a Target Sales Group brand ma-
nagere.
A Remington IPL-késziilékek bevezetésé-
hez 6sszehangolt marketingtevékenység
parosult. Hangsulyos online aktivitas, ko-
zosségiportal-aktivitds, pr-tevékenység,
televizids megjelenés és nagyon jol sike-
riilt instore kampany segitette a termék
ismertségének felépiilését.
— A boltokban mini monitorral, bérszin-
skalamérdvel és szordanyaggal ellatott
»intelligens” displayek keriiltek kihelye-
zésre, tovabba a termékek értékesitését
promoteri tevékenység kisérte. Az idei
évben is mindenképpen javasoljuk, hogy
az epilatorok és borotvakésziilékek mel-
1é az IPL-késziilékek is kihelyezésre ke-
riiljenek, lehetdség szerint az intelligens
displayekkel egyiitt — javasolja Komjati
Anita.

Katailldiks

& Smooth skin is the winner

Smooth, hairless skin is what women consider to be aesthetic these days,
what is more, a growing number of men also use various hair removal solu-
tions. Szilvia Papp, the brand manager of Target Sales Group told our magazine
that both men and women like to epilate in their homes. Alveola Kft.s product
manager Mariann Varga added that hair removal is less important in the winter
period because the hairy parts of the body (armpits, legs, arms, etc.) can’t be
seen that often. Epilation category sales are growing and a restructuring is also
taking place across segments. Andra Stefanescu, the brand&trade marketing
manager of Reckitt-Benckiser Kft. informed Trade magazin that annual sales
in the women’s hair removal category have been growing by 1-2 percent in the
last 5 years, mostly due to the expansion of razor sales. Anita Komjati, the
trade marketing manager of Remington told that home hair removal methods’
popularity is also growing because they are cheaper. Ms Stefanescu reckons
the popularity of razors is on the rise because consumers are price-sensitive
and they want rapid solutions. A survey conducted by the company revealed
that women make a buying decision based on from which part of the body they
want to remove the hair and on the skin type. Alveola Kft.s X-EPIL women’s dis-
posable razors are popular throughout the year. X-EPIL hair removal solutions
are present in every segment of the category. In the last few years the com-
pany sold more than 35,000 X-EPIL Happy roll waxing kits and extra cartridges
for this are their most sought-after products. As for chemical solutions, creams
and cold wax strips are the most popular in Veet's product selection. In 2015
Veet introduces revolutionary new products in this segment: Veet Natural
Inspirations is special because of its natural ingredients - these can also be
found in Veet creams, cold wax strips and warm waxes. Products contain grape
seed extracts, volatile oils and Aloe Vera. Under Target Sales Group Kft’s De-
pilan brand we find both cream and spray products. For those who are looking
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for longer lasting solutions: they can use Depilan’s roll-on warm waxes, which
can be heated in an instant, plus Depilan cold wax strips as well. Soon the com-
pany will put two innovative products on the market: Depilan Men hair removal
cream and spray. Among electric hair removal products epilators are con-
sumers’ number one choice; women’s razors are also popular but Intense Pulse
Light (IPL) technology solutions are spreading fast. In the Hungarian market it
was Remington who introduced the first home-use IPL epilator in the spring of
2011. Since then the company’s product assortment expanded and currently
they offer three IPL devices, all of which guarantee a12-month hairless period.
Alveola’s BaByliss brand offers a wide range of hair removal products, including
epilators and electric razors. The Duoflex 4in1 W&D epilator represents a new
generation of products: it can be used on both wet and dry skin and thanks to
the V-Capture technology it can remove hair shorter than o.smm. These extras
ensure that hair removal causes less pain. Since the device’s head is remov-
able and washable, using this epilator is more hygienic than other solutions.
Alveola Kft. concentrates on retaining X-EPIL’s market position or improving it
if possible. Their experience is that price discounts from 15 to 25 percent can
attract many consumers in the category. Reckitt-Benckiser Kft. focuses on the
May-August high season with Veet’'s communication and marketing activity.
They say that promotions work best if it is implemented in more hair removal
categories at the same time. Target Sales Group opines that with seasonal
products constant on-shelf presence and good prices are the keys to success.
Remington launched IPL epilators with a concentrated marketing effort: on-
line activities, social networking sites, PR activity, television commercials and
a highly successful in-store campaign familiarised consumers with the new
products. This year too they plan to use intelligent displays in stores to call
shoppers’ attention to these products.=
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Megipar Vendéglarnl

TAGSAGI KARTYA

& HoReCa

Az ipartestiilet 14j logéja

Az MVIvezetése id6szertiinek itélte a szerve-
zetlogoként is hasznalt emblémajanak meg-
Ujitasat. Az embléma grafikai stilusa vissza-
zualis eszkozokkel; a valtozast inkabb - a mo-
dernizalas természetes igényén tul - a rajta
talalhato két évszam latszolagos ellentmon-
dasa indokolta. Lekertilt réla a rémai 1901
szam, az ,Alapitva 1991” kifejezést pedig az
,2Anno 1901” valtotta fel.

Mint ismeretes, Gundel Karoly 1901-ben ala-
pitotta a vendéglatok ipartestiiletét, melyet hosszu sziinet utan, a rend-
szervaltas idején teremtettek Gjra a szakma legaktivabb érdekvéddi. =

=2 New guild logo

MVI's presidency decided to revamp the guild’s logo. The new design reflects the guild’s
philosophy, while the Anno 1go1 part refers to the year when Kéroly Gundel had founded
the guild of Hungarian restaurateurs - which was revived after a long pause in 1991.=

MVI-tagsdgi kedvezménykdrtya

Az MVI-tagsagi kedvezmények az MVI-plasztikkartyaval vehetdk igény-
be, a kartya felmutatasaval. A rendszer jelenleg az alabbi kedvezmé-
nyeket tartalmazza:

- ingyenes munkajogi tanacsadas (Erzse Tibor);

- vendéglatohelyi lizleti és marketingtevékenység kedvezményes au-
ditalasa (Akir Kft.)

- kedvezményes képzési lehet6-
ség: gasztromarketing - vendég-
kezelés - gazdasagos lizemelés
(Akir Kft.)

- 15% kedvezmény az MVI altal
szervezett tanulmanyutak ara-
bol;

- 15% kedvezmény az MVI gala-
estje belépdbjegyének arabol;

- ingyenes palyazati tanacsadas
(szervezése folyamatban);

- 20-30%-os tagok kozotti ked-
vezmény (kiépitése folyamat-
ban).

Illusztrdciéinkon az érvényes

kdrtya két oldaldt mutatjuk be. m

Ipartestilete
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£& MVI membership card benefits

MVI member benefits can be enjoyed by MVI plastic card holders. Benefits include: free la-
bour law counselling (Tibor Erzse), business and marketing activity audits with a discount
(Akir Kft.), 15 percent off the participation fee of MVI study trips and the annual Gala Dinner. =

Magyar Vendéglatok Ipartestiilete
- Képviselettel szolgalunk

Legyen On is részese eredményeinknek, élvezze az els6 sorbél
a vendéglosok érdekeinek képviseletét!
Amennyiben csatlakozni kivan szervezetiinkhoz, keressen meg benniinket
a www.mvi.hu oldalon!

Kéréseit Biré Bernadett szakmai titkar az info@mvi.hu e-mail cimen varja.

== The Guild of Hungarian Restaurateurs (MVI) - Representing you is our service.
Be part of our achievements and enjoy the advantages of having an organisation
that represents your interests!
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Kevéssel a verseny elétt

Ahogy arrél mar hirt adtunk, az MVI is tAmogatja a
Chaine des Rotisseurs Vilagszervezet idei magyaror-
szagi versenyét. A Jeunes Commis Rétisseurs el6ké-
sziileteirdl Jakabffy Laszlot kérdeztiik.

A hazai valogatéra majus 15-én kertiil sor a METRO
Vevéakadémidan. Tiz versenyz6ének tudunk megfele-
16 teret biztositani a f6zéshez - persze remélem, en-
nél azért tobben szeretnék megmérettetni tudasukat
a 27 év alatti szakacsok koziil. A magyar el6versenyt
pontosan a nemzetkoéziének megfelelé rendszerben
szervezziik, azaz egy ugynevezett black boxbol (elére
nem ismert hozzaval6kbol) kell a versenyzéknek ha-
romfogasos menlit késziteniiik, 6tféle kulcsalapanyag
feltétlen felhasznalasaval.
Az elvarasok gyakorlati-
lag ugyanolyanok, mint
amelyek egy modern ét-
terem séfjeivel szem-
ben meriilnek fel; a zsi-
ri nemcsak az izeket pon-
tozza, hanem a konyhai
munkat is - a higiéniat és
a gazdalkodast. A nem-
zetkdzi versenyen még
a szemetes tartalmat is
pontozzak, nem mind-
egy ugyanis, mennyi hulladékkal dolgozik a szakacs.
Ebben a versenytipusban nagyon szép eredménye-
ink sziilettek az elmult 20 évben, két masodik (Adém
Csaba és Széll Tamas) és egy harmadik (Kovacs La-
zar) helyet értek el fiataljaink, arra kiilon is biiszke
vagyok, hogy Lazar és Csaba az én tAmogatasommal
jutottak el idaig.

A korosztalyban nalunk sajnos kissé sziik a ,merité-
si lehetdség”, a skandinav orszagokban és Amerika-
ban hagyomanyosan sok a jelentkez6 a nemzeti ver-
senyekre; az USA-ban példaul minden allam szervez
selejtez6t - most is a legjobbak kozott d6lt el, ki indul-
hat koziiliikk Budapesten. A szakméanak bizony nalunk
is dldoznia kellene a jové oltaran, és az utanpdtlasra
joval tobbet kellene kolteni a mostaninal.

Jakabffy ur lehet6ség szerint itthon is eleget tesz a
kiilonféle versenyek zstirijébe sz6l6 meghivasoknak.
A Gundel szakkoézépiskola marciusi nemzetek kozot-
ti tanuldi versenyén igy értékelt: didkjaink tudasa né-
hany teriileten eléri a nemzetkozi szintet, azonban az
alapanyag- és aruismeretet, valamint a kommunika-
cios készségeket illet6en vannak még lemaradasaik.

& The countdown has started

The Guild of Hungarian Restaurateurs (MVI) supports organising
the Hungarian leg of the ‘Jeunes Commis Rotisseurs’ competition
of Chaine des Rétisseurs. Laszl6 Jakabffy informed our magazine
about the preparations: the event will take place on 15 May at
the METRO Customer Academy. The Hungarian selection will fol-
low the same rules as the international competition - finalists
will have to prepare a 3-course menu from a so-called black box
(they don’t know the ingredients in advance). The jury won't only
evaluate taste but also hygienic and economical cooking. In the
last 20 years Hungary performed well in this competition type. Mr
Jakabffy added that the trade should spend more on training the
talents of next generations. s
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Elhunyt a modern kori
MVI alapité elnoke

Fajdalommal tudatjuk, hogy 2015. mar-
cius 18-an, életének 65. évében elhunyt
Tord Laszl6, a mai formajaban miko-
do ipartestiilet alapitoja.

Tord Laszlo az els6k kozott nyitott ma-
ganvendégl6t a rendszervaltas idején.
Felkésziilt, j6 szakemberként hamar el-
ismerést szerzett Vénbuda vendégl6jé-
nek. Koran felismerte, hogy az Gjjaala-
kul6 vendéglatészakmanak hatékony
érdekképviseletre van sziiksége. Kez-
deményezésére 1991-ben megalakult
- arégi Gundel-féle ipartestiilet minta-
jara - a Magyar Vendéglatok Ipartestii-
lete, amelynek négy éven keresztiil volt
aktiv, majd halalaig tiszteletbeli elnoke.
Mindig nagy aldozatkészséget mu-
tatott, ha a szakma érdekeir6l volt
sz6. Uzletét szamtalan 6sszejovetel,
képvisel6-testiileti és elnokségi tilés,
ipartestiileti vacsoraest helyszinének
ajanlotta fel 6nzetleniil, késébb pe-
dig szallodajat, a Hotel Gardent, an-
nak minden infrastruktarajaval egytitt,
de munkajan tulmenden anyagilag és
technikai eszk6zokkel is érdemben se-
gitette a testiilet mikodését. Sokat tett

L

az MVI elismertségéért, nemzetkozi
kapcsolatainak kiépitéséért. Szemé-
lyében kimagasléan j6 szakembert, jo
baratot, csaladjat szeret6 embert ve-
szitettiink el! =

£ Modern-era MVI’s founding
president passed away

On 18 March 2015 MVI founder Laszlé Tor6
died at the age of 65. His restaurant Vénbuda
was one of the fist privately-owned restaur-
ants after the political transformation. He ini-
tiated the founding of the Guild of Hungarian
Restaurateurs (MVI) in 1991 and he served as
MVr's president for four years. He worked hard
to raise MVI's prestige and to establish profes-
sional relationships abroad. We mourn the loss
of a great expert and a good friend.=

Hdaber Tamas dllami kitiintetése

Marcius 15-én a Magyar Erdemrend tisz-
tikeresztjével tiintették ki Haber Tamast,
a Magyar Vendéglatok Ipartestiiletének
tiszteletbeli elnokét, aki 2002 és 2010
kozott toltotte be az ipartestiilet elno-
ki posztjat.

A szakmaban eddig nagyon kevesek al-
tal elnyert kitiintetést az érdekvédelmi
munkdaban is komoly sikereket felmuta-
t6 szakember a hazai vendéglatas érté-
keinek megdrzéséért, valamint a helyi
alapanyagokra épiil6, regionalis vendég-
latas helyreallitasaért végzett kiemelke-
d6 tevékenysége elismeréseként kapta.
Haber Tamas, a pécsi Aranykacsa ét-
terem tulajdonosa szerint a tisztike-
reszttel 40 éves szakmai munkajat ho-
noraltak.

- Ugy érzem, érdemes volt harcolni a

szakmai értékekért; ésszerdj, teljesithe-
t6 feladatokat hataroztunk meg, ideo-
l6giamentesen, fliggetleniil az aktudlis
politikai helyzett6l. Akarhogy is tlinhe-
tett idé6nként, a munkam soha nem va-
lamiféle one-man-show volt; mindig so-
kan segitettek, akiknek kdszonettel tar-
tozom, és a kitiintetés birtokdban még
inkabb halas vagyok nekik.
A tiszteletbeli elnok nem egy korszak le-
zarasanak éli meg az allami elismerést,
sokkal inkdbb az 4ltala képviselt folya-
mat és médszer legitimalasaként. Képzi
magat - marciusban tette le a mester-
vizsgat -, és képzbhelyként miikodteti
uzletét. A hétkdznapokban kell helyt-
allni, allitja. Ma is aktiv, kdz0sségi em-
ber, keresi a megoldasokat a helyi ven-
déglatds tarsadalom problémaira. Ezzel
egyiitt azt vallja: nem azt kell varni, hogy
kiviilrél j6jjon a segitség, a szakma sok
problémajat az értékesités helyén, azaz
az étteremben kell megoldani.

A helyi alapanyagok felhasznaldsanak
sziikségszerliségét a mindségi vendég-
latasban Haber Tamas rendkiviil prag-
matikusan, a realitasok figyelembevé-
telével kezeli.

- A torvényi szabalyozas mar 21. sza-
zadi, de a vidékb6l hianyzik a ,termel6i
hit”. A vendéglatas és a mez6gazdasagi
beszallitok kapcsolatanak rendszerét
ma még nem lehet a tdmegtermelésre
nem képes kisvallalkozasokra épiteni.
A jovét egyelOre a varosbol kikoltoz6
véllalkozékban latom, de térvénysze-
rd, hogy el6bb-utébb a vidék is feléb-
red - a lehetdség ott van a keziikben;
a piacot kell nekik megmutatni, mert
a garantdlt kereslet jelenti szamukra a
biztonsagot. =

\
Haber Tamas régi vendéglatos-
dinasztia tagja - nagyszilei a 1g.
szdzad végen kezdték vendéglatos-
tevékenységiiket. 1982-ben nevez-
ték ki az Aranykacsa Uzletvezetd-
jének, amelyet 19g93-ban vett meg,
alakitott &t, majd vitt sikerre. Mun-
kéjdhoz kotddik a ,Pécs Varos Bora”,
a ,Magyar Sajté Bora” és a ,Magyar
Holgyek Bora” vélasztds létrehoza-
sa. Meghatérozé szerepe volt a Dom
Perignon Kovetdi Gasztronémiai és
Pezsgdrend és a Gedeon Endre Ven-
déglaté és Idegenforgalmi Alapit-
vany megalakuldsaban. Az MVI mel-
lett komoly szakmai munkat végzett
a Pécs-Baranyai Kereskedelmi és
Iparkamara elnokségében.

=& Tamés Haber's grandparents started
their career in the restaurant business
at the end of the 19" century. He was
Aranykacsa’s manager from 1982. In 1993
he bought the restaurant and the success
story started. In addition to working in MVI
he was also member of the Pécs-Baranya
Chamber of Commerce and Industry’s pres-
idency.

S& Tamas Haber receives
state decoration

On 15 March Tamds Héaber, honorary president of
the Guild of Hungarian Restaurateurs (MVI) and
president of MVI between 2002 and 2010 was
decorated with the Hungarian Order of Merit. The
owner of Aranykacsa restaurant in Pécs told our
magazine that he was recognised for his 40 years
of work in the trade. He is still active, constantly
trying to solve the problems of local restaurant
owners. About the use of regional products in
the restaurant business he told that the law rep-
resents 21%-century ideas, but the countryside
still lacks the necessary ‘producer faith”: farm-
ers don't believe in themselves and family farms
can't produce enough to constantly supply all
quality restaurants with what they need. =
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A Bocuse d'Or eurépai dontéje

2016. majus 10-11-én Magyarorszagon kertil sor a Bocuse d’'Or
(BDO) eurépai dontbjére; a tény komoly elismerés és hatalmas le-
het6ség, ugyanakkor nagy felel6sség is Budapest és a hazai ven-
déglatas képviselbi szamara - emelte ki Szalay-Bobrovniczky Ale-
xandra fépolgarmester-helyettes a BDO Europe és a Sirha Budapest
2016 nemzetkozi élelmiszer-, cukrasz-, siitdipari és gasztronémiai
szakvasar témajaban rendezett elsd sajtotajékoztaton.

Hamvas Zoltan, a Magyar BDO Akadémia elnéke elmondta: a 2014-
es stockholmi eur6pai dontével magasra keriilt a 1éc, de a szakma
és a kormany tamogatasaval a magyar szervezdk is ilyen szinvona-
14 versenyen lathatjak majd vendégiil Eurépa szakacselitjét. A kor-
manyzat 2015 januarja és 2016 majusa kozott 300 millié forintot
aldoz a felkésziilés és lebonyolitas szubvencionalasara.

Az eurdpai dont6 horderejét jelzi, hogy az egyiittmiikodés tinnepé-
lyes ratifikalasara marcius 30-an Magyarorszagra érkezett Olivier
Ginon, a GL Events elnoke és Jérome Bocuse, a Sirha Trade Show
elnoke (a verseny névadoéjanak fia) is.

Ganczer Gabor, a Hungexpo vezérigazgatéja, a Magyar BDO Aka-
démia elnokségi tagja a rendezvénynek otthont ad6 2016-os Sir-
ha Budapest szakkiallitdsrél elmondta, j6vé majusban tébb mint
20 ezer négyzetméteren 350 magyar és kiilfoldi kiallitoval mint-
egy 20 ezer szakmai latogatét varnak.

Tények a Bocuse d'Orrél

* ABDO 1987 6ta a vilag legrangosabb szakacsversenye. Névadéja
a jelenleg 89 éves Paul Bocuse, a XX. szdzad szakacsikonja.

¢ A verseny dontdjét minden paratlan évben Paul Bocuse sziil§va-
rosaban, Lyonban rendezik (legkozelebb 2017-ben).

¢ A versenysorozatban kozel 50 orszag vesz részt.

¢ Averseny eurdpai dont6jét minden paros évben mas-mas, palya-
zat utjan kivalasztott varosban bonyolitjak.

* Avégs6 megmérettetésen, azaz a vilagdontén 6t kontinens 24 or-
szaganak versenyzdi vesznek részt, akik a nemzeti fordulékon,
majd a regiondlis dont6kon szereztek kvalifikaciét.

« A csapatok feladata megadott alapanyagokbol egy-egy hal- és hus-
étel elkészitése 335 perc alatt. Mindkét ételbdl 14 adagot kell ké-
sziteniik - ezeket v
2x12 f6s séfzsiiri
értékeli.

¢ A versenyen 100
pontot lehet sze-
rezni. Maximum
40 pont kapha-
t6 az ételek izé-
re, 20 a latvany-
ra, 20 a regiona-
litdsra, 20 pont a
hattérmunkara. =

2% Bocuse d’Or Europe Selection

On 10-11 May 2016 Hungary will be the host of Bocuse d'Or's (BDO) European
final. This is a great recognition but at the same time also means big respons-
ibility for Budapest and the culinary sector in general - deputy mayor Alexandra
Szalay-Bobrovniczky told at a press conference, organised by BDO Europe and
the Sirha Budapest 2016 international trade fair. Zoltdn Hamvas, president of the
Hungarian BDO academy informed that between January 2015 and May 2016
the government gives HUF 300 million in financial support to the organisers. The
prestige of Bocuse d'Or Europe Selection is well indicated by the fact that on 30
March, when the cooperation agreement was ceremonially signed in Budapest,
GL events president Olivier Ginon and Sirha Trade Show president Jéréme Bocuse
(the son of founder Paul Bocuse) were both there.=
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A francia gasztronémidt
iinnepeltiik

Golt de France (Good France): 1000 séf, 1000 mendj, 5 kon-
tinens - ez volt a szlogenje az eseménynek, amely egy va-
csora formdjéaban tisztelgett a francia konyha kival6saga,
innovacios képessége és az altala képviselt értékek el6tt.
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A gallok a ,,jél evés” és a ,jot evés” oromét osztottdk meg
marcius 19-én az egész vilaggal.

1912-ben Auguste Escoffier kezdeményezte az , Epikurosz
vacsorait”, amikor ugyanazt a meniit, ugyanazon a napon
egyszerre tobb varosban szolgaltik fel. 2015-ben a Golit de/
Good France ezt a gondolatot viszi tovabb, mégpedig azzal
a szandékkal, hogy a vildg minden részérdl tobbféle kategd-
ridju éttermet vonjon be a projektbe. Magyarorszagrél 10
éttermet valogatott be a parizsi zs(ri, 4 budapestit és 6 vi-
dékit - fine dining éttermeket ugyanuigy, mint bisztrokat. =

=& French gastronomy celebrated

GoUt de France - Good France 1,000 chefs, 1,000 menus, 5 continents:
this was the slogan of the event celebrating French gastronomy in
various locations on 1g March. The Go(t de France - Good France jury
picked 10 Hungarian restaurants to be part of the project, 4 in Bud-
apest and 6 in the rest of the county, among which we find both fine
dining restaurants and bistros.=

Az év legjobb éttermei
a DG szerint

Marcius végén a Hennessy-Dining Guide Ev Etterme Ga-
lan kihirdették, kit szavazott meg a Dining Guide specidlis
zstirije a hazai gasztronémia idei legjobbjainak. Az Ev Et-
terme ezuttal a Huszar Krisztidn séf vezette Zona lett, mig
az Ev Street Foodja elismerésnek a vietnami konyhat ve-
zetd Funky Pho oriilhetett. Ebben az évben ketten is kiér-
demelték az év ifju séftehetségének jaré dijat - Nagy Sza-
bolcs és Giczi Andor a Fricska Gasztropub csapatat erdsi-
tik -, a legprogresszivebb konyha pedig az Olimpia volt.
A 2004-ben alapitott Dining Guide Ev Etterme dij az évek
soran a magyar vendéglatas egyik jelentds elismerésé-
vé valt. A hirek szerint a tapasztalt tesztel6kbdl all6 zs(ri
egész évben latogatta és pontozta az éttermeket: az érté-
kelés az étterem hangulatara, az alapanyagok mindségére
és az ételek elkészitésére terjedt ki. Az igy kialakult pont-
szamok atlagabol sziiletett meg a végsd sorrend. =

&% DG’s best restaurants of the year

The Hennessy-Dining Guide Restaurant of the Year Gala took place
at the end of March. Zona was voted Restaurant of the Year (chef:
Krisztidn Huszér) and Phunky Pho was named Street Food of the Year.
Szabolcs Nagy and Andor Giczi of Fricska Gasztropub both won Young
Chef of the Year. Olimpia walked away with the prize for the Most Pro-
gressive Cuisine. =



Versztanként
egy gyorsétterem

Minden tdimadas ellenére tartja magat a McDo-
nald’s Oroszorszagban, jollehet tavaly higiéniai
okokbol négy tizletiiket is bezartak az orszagban,
hazai vetélytarsaik koziil a Wendy’s tavaly vo-
nult ki az orosz piacrol, a Carl’s Jr. pedig ez évre
tervez ugyanilyen 1épést. Nem igazan féltjiik a
Mekit, de Amerikdban néhanyan felteszik a kér-
dést, meddig birja majd a viz felett tartani a fe-
jét, ha megkezdi miikodését az 4j orosz nemze-
ti étteremlanc, a Jegyim doma (Egytink itthon).

Maxknon

A nyugati lancokkal szemben alternativat alli-
tani kivand, mar nevében is patridta gyorsét-
terem Otlete a vilaghires rendezé testvérpar-
tol, Nyikita Mihalkovtdl (6 lathaté a Ronald
McDonald-karikatdran) és Andrej Koncsa-
lovszkijtdl szarmazik, akik hozzaértésiiknek
minimum a latszatat mar megteremtették: pon-
tosan kiszamoltak, hogy a projekt 41 étterem
és 91 élelmiszerbolt nyitasat igényli, és 4,8 év
alatt valik rentabilissa! A, prototipus” elindita-
saig egymilliard rubel (nagyjabol 5,5 milliard
forint) allami tAmogatast kértek, melyet Pu-
tyin elnok nemcsak hogy megadott nekik, de a
projekt megvaldsitdsanak érdekében a helyet-
tesét, Arkagyij Dvorkovicsot is mozgdsitotta.
= =
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A Jegyim doma egyébként mar bevezetett mar-
kanév, szamos élelmiszerterméket arulnak ve-
le - ezeket Julija Viszockaja, Koncsalovszkij fe-
lesége forgalmazza. =

2= A fast food restaurant every verst

No matter how hard it is being attacked, McDonald’s
holds on in Russia - despite that last year four restaur-
ants were closed by the authorities due to hygiene prob-
lems. To make things worse, a new Russian fast food and
grocery store chain Jegyim doma (let’s eat at home) is
about to be established. World famous film directors
Nikita Mikhalkov and Andrei Konchalovsky came up with
the patriotic idea, who also calculated that the project
needs 41 restaurants and g1 grocery stores to be prof-
itable in 4.8 years. President Putin gave them about HUF
5.5 billion for the implementation. =

Egy tdalbdl esznek...

Budapesten is megjelent az ét-
termi vendéglatasban az ugy-
nevezett sharing (megosztas)
koncepcid, amely egy asztal-
tarsasag kozos talakbol va-
16 étkezését jelenti. A vendég-
ben mindez a csaladiassag, a
kozvetlenség, az otthonossag
érzetét ergsitheti, az étterem
szempontjabdl pedig a tervez-
het8ség, a felszolgalas egysze-
rlisodése, a racionalisabb ener-
gia- és alapanyag-felhasznalas lehet6-
sége adja a mddszer elényét.

A sharinggel itthon els6ként a magat
a belvaros nappalijaként aposztrofa-
16 Kiosk étterem prébalkozik - nem
szamitjuk ide természetesen a ren-
dezvényekre és csoportokra speciali-
zalédott iizleteket -, béséges valasz-
tasi lehetdséget biztositva a szolgal-
tatas igényldinek. A fogasokat hazias
és éttermi talalasban is lehet kérni,
és — ahogy Orosz Gabor, a Kiosk séf-
je elmondta - a koncepciét igyekez-
tek ugy Osszedllitani, hogy mindenki

HoReCa

koncepcié zzzs777.

megtalalja az {zlésének megfelel éte-
leket. A glutén- és laktozmentes vari-
aciok mellett vegetaridnus fogasok is
szerepelnek a kinalatban. =

& Eating from the same
plate...

Sharing has arrived at Budapest too: in a res-
taurant people around the same table are eat-
ing from the same bowls and dishes. This can
give guests a feeling of being close to one an-
other, while serving the food becomes simpler
for the restaurant. Kiosk is the restaurant that
first adopted this concept in Budapest. Chef
Gabor Orosz told us that they offer gluten- and
lactose-free and vegetarian dishes too. =

A luxusvacsora hdazhoz megy

Otthoni gourmet-vacsora, sous vide-olas, kényelmi termék - harom sike-
res trendet is 6tvoz a Gourmet Box szolgaltatasa. A cég a sous vide techno-
logia kozismertté valasara és sikerére épit. Bazisukrol kozvetleniil szallit-
jak hazhoz a vakuum alatt f6zo6tt fogasokat, alapanyagokat — a hosszan el-
tarthatd, 10 perc alatt elkészithetd ételeket. A termékek Bartok Marcell, a
Gourmet Box irdnyit6ja elmondasa szerint mindig frissek, valogatott alap-
anyagokbol késziilnek, jo résziiket kdzvetleniil a termel6ktol szerzik be, és
nem tartalmaznak sem tartésitoszert, sem adalékanyagot.

A decemberben indult vallalkozas ap-
rilisban egy New York-i kreativ séfet
igazolt. Uj, izgalmas gourmet-recep-
teket varnak William Goldenbergtdl,
aki egyébként képzett grillszakacs,
ﬂ igy a most kezd6d6 BBQ-szezonban

‘e GOURMET | BOX

mar pacolt, egyedi izvilagu husokat
is szallitani tudnak - azaz fizet6ké-
pes partnereik szakacs alkalmazasa
nélkiil is csticsfogasokat kinalhatnak
partijaikon. A grill termékvonal mellett kiemelt szerep jut még a paleo,
gluténmentes és fitnesz meniisoroknak is. A Gourmet Box idei tervei ko-
z0Ott szerepel az osztrak piacra valo lépés is. =

&2 A luxury dinner in your home

Gourmet dinner at home, sous vide cooking, convenience trends - the Gourmet Box ser-
vice combines these three successful trends. The company delivers sous vide meals and
ingredients. Marcell Bartok, the director of Gourmet Box told our magazine that products
are always fresh, they are prepared from carefully selected ingredients only and they
contain no preservatives or additives. Since April a former New York chef, William Golden-
berg works at the company. The company’s plans include entering the Austrian market
this year.=

63 Trade

magazinf  majus



240444

HoReCa

A kave, amelyet
egy sello konnye ihletett

Mantaro Café néven 4j HoReCa-mdrkaval jelentkezik a hazai kavépiac egyik
legjelentésebb képviselbje, a Mocca Negra Zrt.

A HoReCa lizletdg nagyon jelentds valtoza-
sokon ment keresztiil az elmult 10-15 év-
ben, hiszen kordbban csak néhany cég fedte
le az egész magyar piacot. Mara nagyon sok
kis fliggetlen cég is beszallt a partnerekért
folytatott kiizdelembe. Korabban a mindség
nem volt elsdleges, hiszen az emberek nem
tudtak, hogy milyen egy jol elkészitett ka-
vé, a vendéglatésok meg oriiltek, hogy dra-
ga kavégépet és egyéb kiegészitGket kaptak.
Napjainkra ez az lizletdg megvaltozott, hi-
szen ha egy cég nem tud megfelel ming-
séget kinalni, hosszl tdvon nem tud fenn-
maradni. Magyarorszagon a prémiumkate-
géridban még mindig nagyon sok potenci-
al van. A Mantaro Café nemcsak mindségi
kavét nyujt a fogyasztoknak, de kiegészitd
termékei is a prémiumkategéridhoz tar-
toznak. Egy j6 kavé lef6zéséhez nem elég,
ha akavé j6. Kell egy j6 kavéf6z6 gép, vala-
mint egy baristaismeretekkel rendelkezd
felszolgald. Sajnos nem tudjuk a pincérek
kivalasztasat befolyasolni, ezért mi kiva-
16 mindségli kavé lefé6zésére alkalmas ka-
véf6z6 gépeket nytjtunk partnereink ré-
szére. Manapsag a kavézas egy stilus és
életérzés, ezért toreksziink arra, hogy a
fogyasztd a kdvézas minden pillanatat él-
vezze. A Mantaro Café nemcsak az izvi-
lag kialakitasanal vette figyelembe ezt a
szempontot, hanem a kiegészit6k meg-
tervezésénél is.

A Mocca Negra Zrt. 100%-ban magyar tulaj-
dont cég, mely 1991 6ta meghatarozo sze-
repl6je a magyarorszagi kavépiacnak. A kis-
kereskedelmi tevékenység mellé 1997-ben
belépett a vendéglatasra specializalodott
HoReCa tizletag, teljes kord szolgaltatasi
csomagot ajanlva partnerei szamara. En-
nek az iizletagnak a legtjabb prémiumter-
méke a Mantaro Café, amely 2015-ben de-
biital a szektorban, és reményeink szerint
valodi koronaékszere” lesz cégiink lassan
negyed évszazada {r6dé torténelmének.
Célunk a hosszu tavon fenntarthaté rentabi-
lis egyiittm{ikddés partnereinkkel. Elsésor-
ban a magasabb, prémiumkategérias ven-
déglatoegységekkel dolgozunk egyiitt, de
a kozeljovOben szeretnénk nagyobb szallo-
dalancokkal is partnerviszonyt kialakitani.
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A legenda

Mi a k6zos a Dél-Amerikaban, Azsidban
vagy éppen Afrikdban termesztett kavék-
ban? Taldn a misztikum. Az a misztikum,
amely nemcsak az emlitett, a kdvéexport-
ban élen jaré kontinensek orszagait hédi-
totta meg, de sajat kultdraval bir az arab
vilagban, és ma mar Eszak-Amerikaban,
valamint Eurépdaban is. Ezt a misztikumot
szeretné becsempészni Magyarorszagra is
a HoReCa szektorban idén debiitalé Manta-
ro Café, amelynek nevét egy perui folyd ih-
lette, és amelynek legendaja éppen ugy ma-
gaval ragad, mint aromakban gazdag ize...
A Peru paratlanul gazdag mondavilagaboél
eredd torténet szerint egyszer egy szomjas
harcos az Andok mélyén, a Paca-t6 part-
jan taldlt maganak menedéket. Mikézben

ivott a kristalytiszta t6 vizébdl, egy gyo-
nyori sell6lany tiint el a habokbd], és ar-
ra kérte a harcost, kovesse 6t a to mélyére.
A férfit teljességgel elvarazsolta a csoda-
lény szépsége, de ellendllt a csabitasnak.
A sell§ ezutdn minden éjjel megjelent a
harcos el6tt, és egyre keservesebben sir-
va kérlelte 6t, mig végiil egy éjszaka a fér-
fi nem tudott tovabb parancsolni a vagy-
nak. A sell§ utan vetette magat, de a viz
alatt nyoma veszett a gyonyori lanynak.
A harcos azonban nem adta fel, utolsé lehe-
letéig tiszott a mély felé szerelmét keresve,
am végiil a hullamsirba veszett. Az addig
csak incselkedd sell6t annyira meghatotta
a férfi elszantsaga, hogy az élettelen testet
a partra vitte, és 6rok emlékként az Andok
egyik hegyvonulatava varazsolta. A sel-
16 ekkor mar &szinte konnyekkel aztatta
a heggyé lett harcost, és a monda szerint
a konnyek a mai napig foly6va sokasodva
gordiilnek lefelé a vonulaton, megformdaz-
va az Amazonast is taplalé Mantaro foly6t.
A Mantaro kavé éppen ugyanugy tolti meg
élettel és varazsolja kiilonlegessé a min-
dennapokat, ahogy a sell foly6va sokaso-
dott kénnyei altal taplalt foly6 az Andok
volgyeit, és az Amazonason keresztiil
egész Dél-Amerikat. Az 6serd6ktdl az Gsi
hagyomanyokat 6rzé apré falvakig, a ne-
mesfémekben bévelkedd hegyvonulatok-
tol a végtelen termdéfoldekig a kontinens
minden csoddja a viznek kdszonheti gaz-
dagsagat. Csakugy, mint a Mantaro Café,
amely ennek a paratlan vilagnak minden
izét és aroméjat magaba zarva most Ont is
elcsabitja! Ismerje meg Dél-Amerika leg-
finomabb kincseit! (x)

=2 Coffee inspired by mermaid tears

Mocca Negra Zrt. launches a new HoReCa coffee brand, called Mantaro Café. These days many independent firms
operate as suppliers in the HoReCa market, and those who don't offer high quality have to quit the market after a
while. Mantaro Café doesn’t only give high-quality coffee to consumers because its accessories also belong to the
premium category. For a good cup of coffee a good coffee machine is also necessary. Today, when having coffee
is part of one’s lifestyle, the company does its best to guarantee that consumers enjoy every moment of the
coffee drinking ceremony. Mantaro Café’s taste and the accessories have been designed with this in mind. Mocca
Negra Zrt. is in100-percent Hungarian ownership and has been a key market player since 1991. The new premium
product Mantaro Café debuts in 2015 and it will be the ‘crown jewel of the product portfolio. Mantaro Café’s name
was inspired by the Mantaro River in Peru, which has a legend: once a soldier courted a mermaid and when she dis-
appeared into the water the man jumped after her. He looked for her underwater but couldn’t find her and finally
drowned. The mermaid's tears of mourning formed a river: Mantaro. Mantaro coffee fills consumers’ lives with life
every day, just like River Mantaro fills the valleys of the Andes with life. Mantaro Café brings special moments and
the mystique of South America to your coffee cups. Enjoy one of South America’s most delicious treasures!  (x)
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Mit nyomtassunk vacsorara?

Az elmult két-harom év fejlesztéseit nyo-
mon kévetve ma mar senki nem gon-
dolhatja azt, hogy a 3D-technolédgia al-
kalmazéasa az ételkészitésben csak gaz-
dag kiiloncok vagy ,kockak” szérako-
zasa lehet. Forgalomba kertiltek az els6
yhaztartasi” printerek, a legkisebb ara
mar 500 dollar alatt van. 2013-ban az
USA-ban 23 ezer 3D-nyom-

tatét adtak el, és a szakem-

berek szerint a piac 2020-ra

meghaladja a 8 Mrd dollaros

éves forgalmat. De hogy mi

mindent tudnak majd akkor .
ezek a konyhai nyomtatok,
és hogy mi mire fogjuk hasz-
nalni 6ket, azt nehéz lenne
még erre a rovid fél évtized-

Ha a taplalkozasunk jov6jét meghataro-
z0 nagy attorésekrdl beszéliink, a tobb-
ség, ha nem is kételkedés nélkiil, de vi-
szonylag konnyen elfogadja a technikai
Ujdonsagok, az ételnyomtatas vagy az
ételszkenner szlikségszer( térhodita-
sat, tiltakozik viszont az alapanyagok
jovojérdl szol6 leglogikusabb eldrejel-

Az ételnyomtatds Németorszégban a ragési, nyelési nehézségekkel kiizdg idGs
emberek tizezreinek jelent pszichésen is elfogadhaté megoldast

ban: rendkiviil tetszetds lehet egy ,név-
re sz010” siitemény, egy logdzott pizza,
iizenetek egy fogas belsejében és hason-
16k; marketingszempontbdl sem elha-
nyagolhat6 szinek a vendéglatas palet-
tdjan. Geometriai alakzatok, (egyre bo-
nyolultabb) masolt formak, a molekularis
gasztronémidban latott megkozelités-
sel Ujrastrukturalt ételek a ta-
nyéron - mindez a food styling
miivészetét is forradalmasitja,
teret adva a legegyedibb mo-
don talalhat6 fogasok megal-
kotasanak.

Sokkal kézzelfoghatébb elényt
jelent az ételnyomtatas a raga-
si, nyelési, emésztési nehézsé-
gekkel kiizdd, tobbnyire idés

re is megjdsolni.
A 3D-technoldgiat eredetileg a NASA fej-
lesztette ki irhajésok szamara; termé-
szetesen nem étrendjiik valtozatosabbs,
vizualisan vonzébba tétele volt az elséd-
leges cél, hanem inkabb a rendkiviil ha-
tékony alapanyag-felhasznalas, a hosszi
eltarthat6sag.

A nyomtaték a tdpanyagkazettakban ta-
rolt folyékony vagy por allagu alapanya-
gokbdl rétegenként épitik fel az ételeket,
amelyek egy részét — példaul a tésztat,
a pizzat - jellegiiktdl fliggben fogyasz-
tas el6tt még siitni vagy f6zni kell. A fej-
lettebb printereken a felhasznal6k mar
érint6képernydvel valaszthatnak forma-
kat, izeket maguknak, persze olyanokat,
amilyeneket a gép programja és az alap-
anyagok lehet6vé tesznek.

Ma a leglatvanyosabb eredményeket még
a csokoladé- és cukoralapt mértani alak-
zatokkal, betilikkel, abrakkal lehet felmu-
tatni, valamint szaraztésztakkal, de csak
id6 kérdése, hogy mas printelt ételek is
szemet gyonyorkodtetd végeredmény-
nyel késziiljenek.

Hosszt tdvon a 3D-s ételnyomtatas nem-
csak az élelmiszerpazarlas probléma-
jat segit enyhiteni, de alkalmazasaval ol-
cs6, tdpanyagokban gazdag ételek ké-
sziilhetnek.
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zések ellen. Pedig a Fold népességének
novekedésével, a termdéteriletek csok-
kenésével rakényszeriiliink az algak és
a rovarfehérjék hasznositasara, ezek
formazasa viszont a kisiizemi felhasz-
nalasban - legalabbis egyeldre — csak
3D-rentabilis.

Akarhogyan is, abban biztosak lehetiink,
hogy az ételnyomtatas béven hoz majd
érdekes meglepetéseket a gasztronémia
teriiletén is. A kdzelmultig az elemzdk f6-
ként az étel egyedi igényekre szabhat6-
sagaban, perszonalizalhat6sagaban lat-
tak/lathattak az eljaras elényét. Es valo-
: ‘_..‘- Sr—

A Barilla 3D-tésztaversenyének gydztesei

emberek millidinak. A printelt
ételek izre és kiilsére hasonlitanak ere-
deti megfeleldikhez, tehat nemcsak kony-
nyen fogyaszthatok, de pszichésen is el-
fogadhatébbak az érintettek szamara.
Németorszagban mar tavaly szdmos
idésotthonban allitottak munkaba étel-
nyomtatdkat.
Nem sokat olvashatunk réla, de biztos-
ra vessziik, hogy az ételnyomtatast az
élelmiszeripari 6rias- (és talan éppugy
a kisebb) cégek marketingstratégai is
megkeriilhetetlen témaként kezelik. Egy
olyan tertileten, ahol a termék formaja-
nak egyébként is komoly jelentdsége
van, a szaraztésztakén a Barilla
mAr tett is egy apré 1épést: ver-
senyt hirdettek 3D-technol6-
giaval nyomtatott tésztak ké-
szitésére, amelyre 20 orszag-
bél 530 (1) designervallalko-
Zas nevezett.

Ipacs Tamés

&& What to print for supper?

In 2013 23,000 3D printers were sold in the US alone and experts say the size of the market will exceed
USD 8 billion a year by 2020. In the long run 3D food printing can help in reducing food waste and cheap,
nourishing food will be made this way. We can be sure that food printing will entail changes in the world
of gastronomy too. It is enough to think of how appealing a customised cake or logoed pizza can be -
these solutions can be used for marketing purposes as well. The technology is also perfect to be used
in molecular gastronomy and it can revolutionise the art of food styling. Printed food can be of great
help to millions of old people who find it difficult to chew, swallow or digest food: printed food looks and
tastes just like the original and it is easy to consume. =



Jovo-t-Evo

Néhany évvel ezel6tt talan még megkérdo-
jelezhetd volt, hogy a vendéglatohelyeknek
és rendezvényszervezoknek foglalkozniuk
kell-e a fenntarthatdsaggal. A vendégek azon-
ban egyre tudatosabbak, és pénziikkel egyre
tobbszor a kdrnyezetvédelemre szavaznak.
A civil, szakmai és allami szektor 6ssze-
fogasaval most j programsorozat indul a
hazai vendéglatohelyek és rendezvények

1

fenntarthatobba tételéért. A vendéglatas és
rendezvények zolditésével foglalkozo Fe-
lel6s Gasztrohos és Zoldovezet Tarsulas a
Jov6-t-Evo nevii szakmai forumsorozaton
mutatja be azokat a fenntarthatdsagi esz-
kozoket, amelyeket a vendéglatohelyek és
rendezvényszervezok beépithetnek min-
dennapi miikodésiikbe. Az ingyenes ren-
dezvénysorozat azoknak szeretne segite-
ni, akik eddig esetleg tul nagy falatnak és
feladatnak érezték a fenntarthat6sagot.

A hét nyilvanos szakmai forum havi rend-
szerességgel keriil megrendezésre szakér-
tok részvételével, és egy-egy fenntarthato-
sagi témat jar koriil. A szervezetek olyan
kérdésekre keresik a valaszt, mint hogy
hol érdemes elkezdeni a zolditést, mely
teriileteken varhatjuk leghamarabb a be-
fektetett er6forrasok megtériilését, mi-
lyen szabalyozasokra érdemes odafigyel-
ni a ,z6ld” valtozasok bevezetésekor, ho-
gyan kommunikalhatd a fenntarthatésag.
A férumok soran 9sszegytijtott informaci-
o6k és jo gyakorlatok egy online tudastaron
keresztiil elérhet6ek lesznek az érdekl6-
dok szamara a projekt lezarulta utan is. =

SE Professional forum for
greener catering

Non-governmental organisations, the trade and
the state initiated a new series of programmes.
The goal is to make Hungarian restaurants and
catering more sustainable. Jov6-t-Ev6 is the name
of the project which introduces sustainability
measures that can be used in the everyday work
of restaurants and catering firms. Participation in
the series of forums is free, there will be 7 forums
altogether and every month the forum will concen-
trate on one specific sustainability topic.=

Diétds rizs?

Minthogy a 21. szazadban kozvetle- :
niil vagy kozvetve az elhizas okolhat6 :
a nyugati vilag és Azsia nem egy or-
szaganak legtobb egészségligyi prob- :
1émajaért, nagy jelentéségilinek tlinnek :
a Sri Lanka-i Kémiatudomanyok Inté-
zetének kutatasi eredményei. A tudé- :
sok a rizs kalériatartalmanak csokken-
tésében értek el kézzelfoghato sikert.
Az étrendiinkben leggyakoribb szén-
hidratféleségnek, a keményitének 3 :
fajtaja fordul el a rizsben: a gyorsan, a :
lassan és az egyaltalan nem emészthe- :
t6. A kutatok abbdl az egyszer( ténybdl :
indultak ki, hogy ha képesek névelnia :
nem emészthet6 keményits aranyat a :
rizsben, akkor csokken a benne 1év0
kal6ria mennyisége. A feladat tehat az
volt, hogy az emészthetd keményitok-
b6l minél tébbet nem emészthet6vé
alakitsanak 4t, amit a rizs egy kiilén- :
leges elkészitési modjanak alkalmaza-
- 2& Diet rice?
vizhez kékuszolajat adtak (de allit6- :
lag barmilyen olaj alkalmas a célra) -a :
rizs tomegének 3 szdzalékat -, majd a © of Chemical Sciences in Sri Lanka are so import-
nyers rizst, ezt 25-40 percig f6zték, ez-
utan 12 éran keresztiil hiit6szekrény- : ¢ !
ben hiitstték. Az ok (leegyszertisitve): : ing water - as much as 3 percent of the rice’s
: mass - they were cooking the raw rice for 25-
az el6bbi folyamat az enzimekkel szem- :
ben teszi ellenallébba a keményitét, az
: rice’s calorie content by 10-15 percent, but re-

ut6bbi pedig néhany komponensének searchers say that with optimal rice types the

* reduction can be as much as 50-60 percent. =

saval oldottak meg. F6zéskor a forré

oldhat6sagat csokkenti.

Mobiljové

A vendéglatasban a jové
a magyar piacon is egy-
értelmlien a mobilmeg-
oldasoké, ahogy erre
globalis trendelemzése-
inkben mar nemegyszer
utaltunk; egyre tobben
hasznalnak applikacid-
kat hétkoznapi tigyeik in-
tézésére. A magyar fel-
hasznaldk vevdk a tech-
nolégiai djitasokra, f6leg

azokra, amelyek a mindennapi életben
is hasznosnak bizonyulnak, és kezelé- :

stik egyszeri. Marciusi indulasa 6ta ko =8 Mobile future
gy ) - Mobile solutions represent the future in the

zel hiiszezren hasznaljak a Netpincér Hungarian restaurant business too. Hungarian

mobilalkalmazast, mely Android és i0S

feliiletre ingyenesen tolthets le. A for- . since its March launch almost 20,000 people

, . , . have started to use the free NetPincér (online
galmazo szerint az alkalmazas beveze- : waiter) app that runs on both Android and iOS.
tése 6ta a mobilrol torténd rendelések :
. placed from smartphones keeps growing.
o, , , : Using the app facilitates choosing from the
Az applikacié modot ad a valogatasra : meals of more than 600 restaurants and it

tobb mint hatszaz étterem fogésai ko- :

szdma folyamatosan névekszik.
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A
Az eljarassal egyel6re 10-15 szazalékkal
sikertilt csokkenteni a rizs kaloriatartal-
mat, de a kutatok keresik a legmegfele-
16bb rizsfajtakat, és ugy vélik, optimalis
esetben a csokkenés mértéke az 50-60
szazalékot is elérheti. A kisérletek hatas-
sal lehetnek a vildgban zajlé, mas élelmi-
szerfajtak keményit6tartalmaval foglal-
koz6 kutatasok eredményességére is. m

Many health problems in the western world and
in Asia are rooted in people being overweight.
This is why the research results of the College

ant: the scientists managed to reduce rice’s
calorie content. Adding coconut oil to the boil-

40 minutes before cooling it in a fridge for 12
hours. With this method they decreased the

z0tt, a lakcim alapjan jelzi
a kiszallitas varhaté id6-
tartamat, a rendelés so-
ran pedig kiilonb6z6 sz(i-
rési és keresési lehet6sé-
gekkel segit a dontésben.
A visszajelzéseket a Net-
pincér munkatarsai rend-
szeresen nyomon kovetik,
és a vendégek igényeit fi-
gyelembe véve folyama-
tosan fejlesztik az alkal-
mazast. =

users are receptive to novelties, for instance

In accordance with this, the number of orders

even predicts delivery times.=
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Nice to mix you!

Nem véletlenek egybeesése, kétségkiviil trendrdl
van sz0: egyre tobb tradicionalis alkoholos ital ize
jelenik meg az élelmiszerekben. Evezredek 6ta ré-
sze a recepteknek a bor, a konyak és a tobbiek, de
ajelenlegi tendencia mar joval tulmutat a megszo-
kott hatarokon. A termékfejleszt6k muizsaja nyil-
vanval6an a tarsadalom szamara mindinkabb fel-
értékel6do szakacs- és cukraszmiivészet.
Szamtalan ujdonsag jelenik meg a piacon, t6bb-
nyire még a gasztrondémia és az élelmiszeripar
talalkozasi pontjan, azaz a delikattermékek szeg-
mensében, de ki tudja, meddig fogjuk 6ket a kii-
a likéros csokoladékat, tavalyi lemez mar a boros
sorbet is, holnap viszont szemiink sem rebben a
merlot-iz{i tengeri s6, a gin-tonic {z{i pattogatott
kukorica, a pezsg6izii jégkrém, a vodkas-vanili-
as citromlekvar, de valoszinlileg még a Pina Co-
lada-s curryleves lattan sem, a roman fehérboros
soskeksz meg talan meg is jelenik valamelyik itt-
honi kisboltban.

Az ,alkoholos” tendencia végiil is sziikségszerd
| folyamat eredménye, hiszen az iparag minden te-
riiletén érvényes makrotrend az izek, halmazalla-
potok, els6re 6ssze nem illének ting alapanyagok
= keverése - a hibridek vildgabdl miért pont az al-
koholok maradnanak ki? =

=& Nice to mix youl

A growing number of traditional alcoholic drinks appear in the taste of food
products. Innovators are obviously inspired by chefs and pastry chefs. Most new
products are launched in the delicatessen segment, it is enough to mention Mer-
lot sea salt, gin and tonic flavoured popcorn, champagne ice cream. =

Az italok hordoés érlelése id6t és fahorddt igé- ’ .. i E ! E "
x I

L4
nyel - Kolumbusz tojasa volt hat a chipsezés L4 "l

Chipsezd a whiskey-t

feltalalasa. Az el6szor a boraszatban, majd 1 _;'.r[ IL

mas italfajtdknal (nem am csak alkoholok-
ndl!) alkalmazott médszerre némi demokra-
tikus tulérzékenységgel azt is mondhatnank,
nagyon kreativ, de valahol persze igazat adunk
az inyenceknek is, hogy mindez nem ,val4di”,
hiszen a kifinomult whiskey-k {zét nemcsak
a hordé befolyasolja, de az érlelés hosszusa-
ga, s6t a raktarozasi hely is. Akarhogy is, a fa hiteles faizt ad, a chip-
sezés pedig komoly piaci szegmens igényeit elégiti ki.

Amit viszont lizleti szempontbdl is zsenidlisnak tartunk, az egy ore-
goni cég terméke, a dijat érdemld nevii Time and Oak (Idé és tolgyfa)
készlet. Kiillonlegesen kezelt és megmunkalt fahasabocskakbol all, me-
lyek az igéret szerint 24 dra alatt a 3 éves érleléssel elérhetd izt imi-
taljak az egyszer(ibb whiskey-kben is. Es mindez nemcsak ipari mére-
tekben, hanem otthon, mindenféle segédeszkdz nélkiil megoldhaté. =

&2 Chips in your whiskey

It was a revolution when winemakers started using wood chips to add that extra
flavour to wine. An recently an Oregon company put Time and Oak on the market:
small pieces of charred wood, which you have to put in your ordinary whiskey and
after 24 hours you get whiskey with a quality that matches 3 years of aging.=
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Objektiv kép italkulturdnkrol

Rohamosan fejlddik a magyar koktélkultira - hangsulyoztak
a Diageo magyarorszagi képvisel6i Tim Etherington-Judge,
a Diageo luxusportfélidja italnagykovete aprilisi Budapest-
re latogatasakor. Van is még hova fejlédniink - érzékelhet-
tiik mi. Itt-tartézkodasanak két napja alatt a fiatal szakem-
ber tobb el6adast és bemutatot tartott a cég magyarorszagi
disztributorpartnere, a Zwack Unicum munkatdrsai, vala-
mint a mixerszakma és a sajté képviseldi szdmara.

Markatorténettel és trendekkel ismerkedhettek tobbek ko-
z0tt olyan budapesti barok és éttermek bartenderei, veze-

t6i és tulajdonosai, amelyekben a Diageo Reserve markak
jelentds része elérhetd. A cég prémiumportfélidjanak teljes
bevezetése a magyar piacra gondosan és tudatosan terve-
zett folyamat, sikeres megvaldsitasa esetén mar megfele-
16 termékismerettel rendelkez6 magyar bartender is részt
vehet a 2017/2018-as Diageo Reserve World Class vilag-
bajnoksagon.

A vilag legnagyobb szeszesital-gyart6jatol objektiv érté-
kelést kaphattunk a magyar italkultira jelenlegi helyzeté-
rél. Az értékelés szerint a legfrissebb nemzetkdzi trendek
egyre erésebben éreztetik hatdsukat a hazai italpiacon is,
amely az elmult évek nehézségei utan stabilizal6dni latszik.
A magyar koktélkultiira még mindig elmarad a nemzetko-
zi trendektd]; els6sorban a mindségi alapanyagok, az ital
prezentdacidja és a poharkészletek terén szorulunk fejlédés-
re. Hazankban a legnépszer(ibbek az egzotikus és citrusos
izek, a legkedveltebb koktélok pedig a gin-tonic és a moji-
to. A nemzetkozi toplistat ezzel szemben a vodka-martini
és gin-martini koktélok vezetik - a barosok és a mixerek
igen kreativak, és sajat maguk készitenek egyedi koktélokat.
A hazai italkulturat atalakito legfontosabb lizenet a ming-
ség el6térbe helyezésére épiil a mennyiséggel szemben.
Regionadlis 6sszehasonlitdsban is megfigyelhet6 a mindsé-
gi koktélkultira térnyerése; Kelet-Kézép-Eurdpaban Praga,
Pozsony és Bukarest fejlédott a legtobbet az utobbi évek-
ben - ezek a varosok szolgalhatnak példaként a budapesti
koktélforradalomnak. =

2% An objective view on our drink culture

Hungary’s cocktail culture is developing at breakneck speed -Diageo’s
Hungarian representatives told when Tim Etherington-Judge, Diageo’s
ambassador of the company’s luxury portfolio came to Budapest in
April. In the two days he was here the young expert gave many present-
ations to the representatives of the company’s Hungarian distributor
Zwack Unicum, to bartenders and journalists. Mr Etherington-Judge
evaluated Hungary’s drinking culture objectively. He told that the latest
international trends are more and more influential. Exotic and citrus fla-
vours are the most popular, and gin and tonic and mojito are the top
cocktails. =



Homdrnyer6-
automata

Mi lesz abbdl, ha a vendingautoma-
tat a nyerégéppel keresztezik? A vi-
lag legjobb vendéglatéhelyi jaté-
ka, amelyben sem a tétnek, sem a
nyereménynek nincs koze semmi-
féle karos szenvedélyhez (hacsak a
tenger gylimolcsei iranti rajongast
nem tekintjiikk annak). A homarha-
laszat egy régi viddmparki jatékra
hasonlit, amelyben néhany gomb-
bal egy mechanikus kart lehet ve-
zérelni; ha jél iranyitod, egy é16 ra-
kot vehetsz ki a vizbdl. A jatékszel-
lemre, a benniink é16 homo ludens-
re épit, és marketingszempontbdl
mégiscsak jobban kothetd a hely-
hez és a gasztrondmiai élvezetek-
hez, mint a bilidrd vagy akar a beer
pong - f6leg, mert a jatékot szinte
mindig dsszekotik az ajanlattal, mi-
szerint a nyereményt a szakacs el
is késziti a nyertesnek.

Az USA partvidéki varosainak , ka-
landosabb” soroz6iben, éttermei-
ben gyakran el6fordulnak ilyen gé-
pek, 2-3 dollarért barki szerencsét
prébalhat rajtuk. Naponta atlago-
san 5-600 dollar bevételt hoznak,
ami testvérek kozott is 140-160
ezer forint, fenntartasi koltsége-
ik pedig - legalabbis a forgalma-
z0k egyike ezt allitja weboldalan -
homarostél nem érik el a havi 120
dollart! m

22 Lobster catching

amusement machine

The world’s best game in a bar or res-
taurant was born when a vending ma-
chine was combined with an amusement
machine. Users have to push buttons
to guide a mechanism, with the help of
which they can catch a live lobster. Those
who are lucky will have their lobster pre-
pared for them by the cook. Guests have
to insert USD 2-3 to play and the ma-
chines generate USD 500-600 a day for
their owners.=

Aranyldncok

5 éve mar, hogy lapjainkon utoljara elemez-
hettiik a Restaurant & Institutions amerikai
szaklap éves toplistajat a vilag legnagyobb
gyorsétteremlancairdl; az Gjsag megsziint,
és a listak azota dollarezrekért vasarolhatok
meg. Kar, mert a fogyasztoi {zl1és alakulasa-
rél sokat tanulhattunk beldliik. A Techno-
mic jévoltabdl most piacra keriilt USA Top
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Helyezés | Etteremlanc Forgalom 201‘4-ben Valtozag 2013-hoz az élbolyban 1lathatd mozgés
(Mrd dollar) képest 1oz P .

nyilvanval6an jéval meghata-
L McBonalis i L L% rozobb hatésu. Az abszolut
2. Starbucks 12.7 +8.2% elsé most is a McDonald’s,
3. Subway 119 -3.3% 35,8 millidrdos forgalma na-
4, Burger King 8.6 +1.6% gyobb, mint az utana kovet-
5, Wendy's 85 -0.4% kez6 harom helyezetté 6sz-

500 Etteremlanc 2015 tanulmany legfon-
tosabb adatai viszont igy is megjelentek a
tengerentuli szakmai médidban - ezekbdl
idéziink most mi is.

Az 500 legnagyobb halézat forgalma 2014-
ben csak az Allamokban elérte a 274 mil-
liard dollart - ez 4 szazalékos emelkedést
jelent -, ebbdl 200 millidrdot a korlatozott
szolgaltatadsokat nyujté lancok (fast food és
fast casual) teljesitettek, 74-et a full servi-
ce éttermek. A gyorséttermi szektorban a
legnagyobb névekedés (10-10 szazalék) a
mexikdi és az dzsiai koncepcidkndl volt ta-
pasztalhato, 9 szazalék pedig a csirke téma-
ju éttermekben. Ezzel egyiitt a legnagyobb,
230 szazalékos forgalomnévekedést egy piz-
zas lanc, a Piology produkalta - igaz, egye-
16re alig tobb mint 60 egységgel miikodnek.
Bar a fejl6dés és a recesszi6 negativ hata-
sainak megsziinése a kisebb lancoknal volt

J6 reklam-e a bomba?

A rossz rekladm is reklam, tartja a szakem-
berek egy része, raadasul egy oszakai bel-
varosi bar hiszéves tulajdonosanak ,bom-
bajd” reklamotlete nem is volt rossz, legfel-
jebb balul stilt el.

Avaloszin(leg a korosztalyanak figyelmét
felkelteni probalé fiatal vendéglatos egy
miianyag ladat tett bejarta elé, tele egy is-
mert japan sormadrka iires livegeivel, me-
lyekbdl kilégott egy rongy - gy néztek
ki, mint amit a kitett felirat is igért: Molo-
tov-koktél - 100 jen/db! A kiérkezd rend-
6rok megallapitottak, hogy a palackok lire-
sek! A tulajdonos hidba kért bocsanatot,
hangoztatva, hogy csak viccelt, és hogy ér-
telmetlen lenne ilyesfajta illegdlis tizlettel
foglalkoznia, hiszen maga a félliteres liveg-
be dnthetd benzin dra 75 jen, a jardok hajt-

szesen. A néhany éve az él-
re visszatért Howard Schultz vezetése alatt
tovabb szarnyal a Starbucks - 2014-ben le-
taszitottadk a képzeletbeli dobog6 masodik
fokardl a Subwayt. Ha a tendenciak tartdsak
maradnak (lasd tdblazatunk!), ami a szakem-
berek szerint nem elképzelhetetlen forgaté-
konyv, a Starbucks 15-20 év mulva megel§z-
heti a McDonald’sot is. =

S& Gold chains

Technomic recently published its USA Top 500 Res-
taurant Chains 2015 study. In 2014 the combined
turnover of the top 500 chains was USD 274 billion
in the USA only. From this fast food and fast cas-
ual restaurants were responsible for USD 200 bil-
lion. McDonald’s is the number one chain with USD
35.8-billion sales. Starbucks performed really well
and finished second in the ranking, ahead of Sub-
way. If current trends continue to prevail - according
to experts there is a possibility for this - in 15-20
years’ time Starbucks may push McDonald’s off the
throne.=

hatatlanok voltak,
és renddri figyel-
meztetésben része-
sitették. Mostantol
jobban kell vigyaz-
nia, de elmondhat-
ja magarol, otletét
szazezrek lattak az
interneten. =

&2 Are bombs good
advertisement?

A bar owner in Osaka got in trouble because he was
advertising ‘100-yen Molotov cocktails’. He put a plas-
tic box in front of the bar, full of beer bottles (a popular
Japanese brand) stuffed with cloths. The police paid a
visit and found that the bottles were empty. Although
the 20-year-old bar owner told it was a joke and apolo-
gised, the police only let him off with a warning. =
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Helyi Termék

A Féldmiivelésiigyi Minisztérium 2015-6t a Helyi Termék
évévé nyilvdnitotta - jelentette be Zsigé Rébert dllamtit-
kdr a Magyar Izek Hiisvéti Vdsdrdn. A program mdrcius
végén indult az Elelmiszer-feldolgozdsi Féosztdly koor-
dindldsdval, a szakmai munkdban az FM részérél meg-
hatdrozo szerepet vdllal a NEBIH.

Az igényes vendéglatasban :
Magyarorszagon is mindin- ,...&

kabb terjed a szemléletméd, ‘* . 'nébih
amely szerint a magas miné- *m Termatoldtsl at asctalig
ség egyik alapfeltétele a sze- F

zonalis, lehet6leg a frissessé-

get biztosito, ,helyi” termel6kt6]l szarmazo alapanyagok
hasznalata. A termeldk és a vendéglatésok kapcsolatanak
megteremtését, azaz a minél tobb helyi alapanyag felhasz-
nalasanak el8segitését feladatanak tekinté FM a Nemzeti
Miivel6dési Intézettel kozosen a termel6k szamara online
tudasbazist hozott 1étre. A www.helyboljobb.hu cimen ta-
lalhatd, Helyi Termék cimii weblap komplex ismereteket
és gyakorlati informdacidkat nytjt minden, a vallalkozasok
tevékenységét befolyasold kérdésben.

Az érdekl6d6k megtudhatjak, milyen védjegyek azonosit-
hatjak a helyi termékeket, mit jelentenek és milyen kontex-
tusban hasznalhatok a helyi, az orszagos és az unios elis-
merések. A vendéglatdsok és a fogyasztok térképes kere-
s6program segitségével kereshetik meg a hozzajuk legko-
zelebb m{ikodd termeldi piacokat, melyek szama az elmult
négy évben megduplazodott!

A honlap egy kattintassal elérhet6vé teszi a vonatkozo6
jogszabalyokat és a termel8k tevékenységét segitd jogsza-
balyi itmutatdkat. Letolthet6 kézikonyvek adnak a helyi
termékrendszerek fejlesztésével és piacszervezéssel kap-
csolatos gyakorlati tajékoztatast. A témaban elhangzott
el6adasok, relevans elemzések segitik a vallalkozasok el-
méleti tervezémunkajat. Elérhetéek a NEBIH helyi ter-
meldi piacokkal és a kistermeldi rendelettel kapcsolatos
e-learning tananyagai, valamint a hungarikumokra vonat-
koz6 elbirasok és hirek.

A www.helyboljobb.hu folyamatosan tuddsitja a termels-
ket arrél, milyen szakmai rendezvényeken, kiallitasokon
bévithetik ismereteiket, milyen palyazati és tAmogatasi le-
hetdségek segitik termékeik piacra jutasat.

A Szakértd valaszol ,rovatban” az érintettek konkrét kér-
désekben is segitséget kérhetnek kiilonféle szakteriiletek
képviselditdl. Az itt felsorolt opcidkbol is egyértelmiien
latszik, hogy a NEBIH rendkiviil komolyan veszi a ,Helyi
Termék” projekt ligyét. m

&% Regional Products

At the Hungarian Flavours Easter Fair secretary of state Rébert Zigd
announced that the Ministry of Agriculture had declared 2015 the Year
of Regional Products. The programme started at the end of March, with
the National Food Chain Safety Office (NEBIH) playing a key role. For in-
stance the ministry launched the www.helyboljobb.hu website, where
producers and restaurant owners can find complex practical inform-
ation (how to contact regional producers, etc.), in order to make pro-
gress in the use of fresh regional ingredients in restaurants. Relevant
legislation can also be found on the website and there are also product
system and market organisation manuals. Plus www.helyboljobb.hu
keeps farmers informed of trade events, trade fairs, tenders and other
events. =
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Elelmiszerldnc-biztonsdg II.

Sok szereplonek lehet ha-
tdsa az élelmiszerldncra,
ezek koziil az unios élelmi-
szerldnc-biztonsdgi szabd-

Iyozdsban meghatdrozott °
hdrom félnek van kiemelt :

szerepe: a vdllalkozénak,
a hatésdgnak és a fogyasz-
tonak (elsésorban az élel-
miszer-fogyasztonak). Az
élelmiszerldnc-biztonsdg
tekintetében ezt ki kell egé-
sziteni a felhaszndléval,
mivel az élelmiszerldnc-

ban létrehozott termékek

egy része nem a fogyasz-
tokhoz, hanem a felhasznd-
16khoz keriil (pl. névényvé-
do szerek esetében).

Bar a hatalyos jogszabalyi
kornyezet értelmében az
élelmiszerlanc biztonsaga-
ért a vallalkozo a felelGs, az
allam mégsem hagyhatja 6t
magara. A fogyasztovédel-
mi-egészségvédelmi tertile-
ten az allam feladata nem-
csak a betegségektdl valo
mentesség garantalasa, ha-
nem az ember fizikai, men-
talis és szocialis jolétét is
biztositania kell. Ezek alap-
jan az allam feladata a tar-
sadalmi tuddsmenedzsment
megszervezése az élelmi-
szerlanc mentén. Alapvet6-
en azért, mert a hatésagnak
van - vagy lehet — a legt6bb,
atfogo, objektiv informaciodja
az élelmiszerlancrol. A hat6-
sag egyfajta tudascentrum,
csak jelenleg nem tud teljes
mértékben élni ezzel a lehe-
téségével.

De miért nem csak a kdz-
igazgatasi hatosagi felada-
taira (pl. engedélyezésre, el-
lendrzésre stb.) koncentral a
hatésag? Azért, mert a ha-
gyomanyos hat6sagi szerep
atalakul. Alapvetd elv, hogy
a hatésag lehetdleg minél
kevesebb helyen avatkoz-
zék be, ne zavarja a gazda-
sag miikodését, de ha be-
avatkozik, akkor azt nagyon

hatékonyan tegye (pl. koz-
pontositott ellendrzéegysé-
gekkel). A hatdsagi beavat-
kozas mértéke azonban ak-
kor csokkenthet6 megala-
pozottan, ha a szerepldk jol
felkésziiltek. Ez a felkésziilt-
ség pedig a tudasmenedzs-
menten keresztiil biztosit-
hat6.

A tuddsmenedzsment azon-
ban kétéli fegyver, hiszen a
tudas csak akkor tudja sza-
balyozé funkciéjat haszno-
san betolteni, ha megfeleld
mindségben all rendelkezés-
re, és a lehet6 legszélesebb
kor szamara hozzaférhe-
t6. Az informaciés tarsada-
lomban errél az informaci-
6s kdzpontok (tudascentru-
mok) tudnak gondoskodni.
Idedlis esetben az dllam az
adottsagainal fogva képes
betélteni ezt a szerepkort az
élelmiszerlanc-biztonsag te-
kintetében, ezaltal szabalyo-
z6 funkci6ja megerésodik.
A kovetkez6 részben meg-
vizsgaljuk, hogyan kapcso-
16dik ez az élelmiszeripari
vallalkozasokhoz, és milyen
folyomanyai lehetnek ennek
- kiillonosen a vendéglatas
tertiletén. =

=& Food chain
safety - Part 2

Many actors have influence on
the food chain and from these
three play a key role (as defined
by the EU’s food chain safety reg-
ulation): the entrepreneurs, the
authorities and the consumers.
By law it is entrepreneurs who
are responsible for the safety of
the food chain, but the state has
to assist them in this. Even more
so because it is the authorities
who have the most information
about the food chain. Still, the
state tries to intervene as little
as possible - but if it does, the
action has to be very efficient,
which efficiency can be ensured
by knowledge management. How-
ever, knowledge can only fulfil its
regulatory role if it is of good qual-
ity and it is accessible to as many
stakeholders as possible. Know-
ledge centres can make sure that
this is the case.=




Izek igerete

Kevés 1j szésziz marad meg a klasszikusok mel-
lett a polcokon - a viszonylag sziik piacnak és a
gyenge vdasdrléerének készonhetéen a ldncok nem
sokdig tartjdk vdlasztékukban az Gjdonsdagokat.
Ezzel egyiitt itthon is egyre kelendébbnek tiinnek
a mindségi szoszok és ontetek.

A kereskedelemben jellemz&en ugyanazt
a néhany izt kinalja tobb gyarto - elemzi
a hazai sz6szvalasztékot Bacskai Istvan,
a Koch's Torma Kft. kereskedelmi veze-
téje. - A magyar atlagfogyasztéra saj-
nos nem jellemz6 a kisérletezés, tobb-
nyire a nagy klasszikusokat valasztja.
A kereskedelmi lancok sem adnak sok
id6t az innovativ termékek kiprébala-
sara - amelyek ér-
tékesitési volume-
ne alacsony, azok
gyorsan kegyvesz-
tettek lesznek; mar
keriilnek is le a pol-
cokrél. Az osztrak
uzletekben példa-
ul lényegesen szé-
lesebb a kinalat,
gondolom, ott a
fogyaszték is nyi-
tottabbak az ujdonsagokra. Természe-
tesen ott nagyobb a vasarléerd, ezt jél
tiikrozik az arak és a sok prémium mi-
ndségli termék is.

Bacskai Istvan
kereskedelmi vezet6
Koch’s Torma

Nem csoda tehat,
hogy a kategéria
fejlédése termék-
oldalrél nagyon
lelassult. Beszal-
lit6i oldalon vi-
szont érzékelhe-
t6 a fejlédés: sok
Uj importtermék

& Szponzoralt illusztrécio

jelent meg a piacon
-jellemzden az alacso-

nyabb ar- és mindségi kategériat megcé-
lozva. Vélhetden a volumenelvarasok mi-
att ezek is a klasszikus izeket valasztot-
tak, nem tul sokat hozzatéve igy a kate-
goria fejlédéséhez. Ugy latom, a nem tiil
szines kinalat és a magyar gasztrondmia-
ban foly6 forradalom nyoman sok kisér-
letez6 kedvii fogyasztd inkabb otthon ké-
sz{ti el maganak a kiilléonb6z6 szdszokat,
dresszingeket és pacokat.

Pozitiv eredményekrol szdmol be Takacs
Rita, a Maresi Foodbroker Kft. brand ma-
nagere.

- Cégiink a Tabasco® csipds szészokat és a
Kikkoman szdéjaszdszt forgalmazza. Mindkét
brand nagyon erés
a nemzetkozi kony-
haban; a magyar fo-
gyasztok értékrend-
jében is a kiilonle-
ges {zesit6k kategd-
ridjaba tartoznak.
Az elmult években
erés novekedést
tudtunk realiznal-
ni mindkét marka-
nal - ez feltehet6en
nemcsak annak készénhetd, hogy a ma-
gyar fogyasztok egyre nyitottabbak a
kiilonleges {zek irdnt, hanem annak is,
hogy mind a Tabasco®, mind a Kikko-
man Osszetevdi kozott csak természe- |
tes anyagok talalhaték, semmiféle szi-
nez6- és izfokozo6 anyag nincs benniik.
Trendként érzékeljiik, hogy az egész-
ségtudatos fogyasztok is keresik a
termékeinket.

- A salatadnteteket és a grill- vagy
steakszoszokat soroljuk a szész
kategéridba - fejti ki Bacskai
Istvan -, ezeket gyartjuk, for-
galmazzuk a nydri szezonban.
Négy klasszikus dresszinglink az

Takacs Rita
brand manager
Maresi Foodbroker

&P Szponzoralt illusztracio
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stratégiazzz.

ezersziget, a joghurtos, a fokhagymas és
a zoldfiiszeres. Grillszészaink valaszté-
ka egy csip8s paradicsomos (diablo) és
egy mustaros alapu (western), valamint
a nemrégiben fejlesztett csipds-szilvas
sz0szbdl All. A salatadntetek forgalma las-
st, de folyamatos novekedést mutat. Par-
huzamosan fejlédik az egészséges taplal-
kozasra attérok és egyre tobb salatat fo-
gyasztok aranyaval, tovabbi {zesités nél-
kiil, a nyers salatakra dntve fogyasztjak
Oket. Husos szb6szainkat igyekeztiink ugy
kompondlni, hogy ne csak kifejezetten a
grillezésekhez kapcsolédjanak; az otthon,
serpeny8ben vagy siit6ben elkészitett hu-
sok mellé legalabb annyira jol illenek.
Hosszu ideje célunk, hogy tudato-
sitsuk a fogyasztokban: a szamos
pozitiv élettani hatassal rendel-
kezd tormat ne csak linnepek ta-
jan egyék - ezt az lizenetet idén
a nyomtatott médiaban jelentds
szamu image-megjelenéssel,
receptszponzoraciokkal és
proméciods cikkel igyeksziink
hozzajuk eljuttatni. Egy jol el-
készitett grill mellé legalabb
annyira j6l passzol a Koch’s
wasabi torma, mint a mustar
vagy a ketchup.
Vendéglatos partnereink t6-
liink elssorban a nagy ki-

- -_ 8 7 4 . z
szerelési dresszingeket va-

saroljak.
- A Maresi célja eljutni a legtobb
vendéglatdés konyhdjaba - hizza
ala Takacs Rita -, ezért szortimen-
tiinkben megtalalhaték az elsésor-
ban a horecapartnereinknek for-
galmazott, nagyobb kiszerelések
is. Ezzel egylitt hosszu tavu cé-
lunk, hogy minden étteremben
az asztalahoz kérhesse termé-
keinket a vendég - ehhez part-
nereinknek Tabasco® asztali
tartokat és Kikkoman asztali
kiontds kiszerelést is biztosi-

tani tudunk. =

&2 The promise of flavours

Few new flavours are able to stay on store shelves in the sauce market. Istvén Bacskai, sales manager
of Koch’s Torma Kft. told us that shops sell the same flavours from more manufacturers and consumers
aren't really eager to try new products. Retail chains give little time to new products to prove them-
selves. All of these factors have contributed to the slowing down in the category’s development. At the
same time many new import products appear in the market - typically in the lower price and lower qual-
ity category. Rita Takdcs, brand manager of Maresi Foodbroker Kft. told our magazine that they distrib-
ute Tabasco® hot sauces and Kikkoman soy sauce. In the last few years sales of both brands increased
considerably in the Hungarian market, partly because they contain natural ingredients only. Mr Bacskai
revealed that salad dressings and grill or steak sauces both qualify as sauce. Salad dressing sales are
slowly but steadily increasing. As for the sauces for meats, the company tries to offer products that
aren't only good with grilled meats but also with meats fried in the pan or in the oven at home. They also
do their best to educate consumers about the beneficial health effects of eating horseradish. Accord-
ing to Ms Takdcs, Maresi's goal is to be present in the kitchens of most restaurants. This is the reason
why they have large-sized products in their portfolio, with which they target the Horeca segment.=
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www.kochs.cc
www.maresifoodbroker.com/hun/hu/brand-detail/hun/kikkoman
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Az egeszsegesre gyurnak

Bdr a szdraztésztdak viladgat még a hagyomdnyos, tojasos fajtak uraljak, a

piac fejlédését f6ként a fogyasztok egészségtrendekhez valé alkalmazko-
ddasa motivdlja — igy 6sszegezhetjiik a cikkiinkben megszoélalé szakemberek

idei helyzetelemzését.

” o7

A szaraztészta alapvetd élelmiszer, fogyasz-
tasi kultirajaban altalaban lasstak a valto-
zasok - véli Sajcz Laszl6, a Mary-Ker Pasta
Kft. marketing- és kereskedelmi igazgato-
ja. - Fogyasztasa megitélésem szerint stag-
nalt, esetleg a statisztikai hibahatar kor-
nyékén novekedett!

Szinesedd piac
A gazdasagi hatasok eredményeként a fo- e

, P , i marketing- és
gyaszték egy része az olcsObb, gazdasa- kereskedelmiigazgato

gosabb kiszerelési, kereskedelmi markas Mav-KerPasta

Sajcz Laszlo

vagy az ugynevezett elsd aras termékeket keresi - folytatja

Sajcz Laszl6. - Mindinkabb érezhetd az egészséges, a reform-

taplalkozas irant fogékony fogyaszté innovacids igénye is. A 4

tojasos tésztak tobb éve tarté mennyiségi eladdscsokkenése
megallt, illetve gyari adataink alapjan a kategéria Gjra néveke-

DAL 1912
SARTORIA DELLA PASTA

Olaszorszdg legdinamikusabban fejlédé prémium tésztamdrkdja.

Igazi olasz remekmu, melyet kizarélag kivalé minéségli durumliszt és hegyi
forrasviz felhasznalasaval gyartanak.

A kivalo mindségt alapanyagoknak készonhetéen 14% fehérjét tartalmaz a
piacon altaldnos 12% fehérje tartalom helyett. Termékvélasztékunkban jelen
vannak tojdssal készult termékek is, amelyeket friss tojasok felhasznalasaval
gydrtanak, ezzel téve még izletesebbé a tésztdikat.

A LaMolisana termékek hagyoményos bronz nyoméforman késziilnek, melytél
a tészta feliilete porozus lesz, igy a martds nem folyik le réla, szemben a leg-
tobb piacon 1évé tésztaval. A 4 féle gabonabdl gyartott tésztdk lassu szaritasi
folyamaton esnek kereszttil a kivalé mindség elérése érdekében.
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désnek indult. A durumtészta piaca a jelenlegi mezdégazdasagi
év alapanyag-problémai miatt (cca. 60% alapanyagar-emelés,
mennyiségi hiany) nem névekedett, de a kategérian beliil az 0j
markak, gyartéi poziciok terén valtozast varok.

A fogyaszt6i dontésben még mindig az ar
az els6dleges prioritas. Egyre fontosabb az
ar-érték arany, a termék szarmazasa, illet-
ve az egészségtudatossag.

A tésztapiacot Kdhn Norbert, a Gyermelyi
Zrt. kereskedelmi igazgatoja szerint is sta-
bilitas jellemezte az elmult években, a piac
volumenére a gazdasagi valsag nem volt ér-
demben csokkentd hatassal.

- Megfigyelhet6 trend ugyanakkor - elemez
a szakember -, hogy a piac szerkezetében
elmozdulas tortént. Jelentésen meger6sod-
tek a kereskedelmi markak. Nagy szerepe volt ebben az éles ke-
reskedelmi versenynek és a val6s folyamatoktdl elrugaszkodott,
diszkriminativ arazasnak is. A tésztapiacon a legmeghatarozdobb
a tojasos tészta szegmense, mely a haromnegyedét adja a teljes
magyar piacnak. Itt egyre inkabb érzékeljiik, hogy a friss tojassal
késziilt tésztak iranti kereslet megnétt. Ezzel egyiitt elmondhato,
hogy a durumtésztak fejlédése - f6leg a gasztrondmia teriiletén
- a tojasos tésztak karara zajlott. Az idei évben a durumtermé-
kek részesedésének tovabbi névekedésére szamitok.

A lagybuzabdl, tojas nélkiil készitett tésztak szinte mindeniitt
megjelentek a kinalatban, azonban a piacnak ez az als6 kategori-
ajaavonzo ar ellenére sem tudott érdemben fejlddni, a vev nem
szivesen kolt tobbet, mikozben kival6 terméket var el a pénzéért.
- Tovabbra is az ar a legfontosabb, vasarlast eldonté tényezo -
érvel Kovacsné Nagy Krisztina, a Familiatészta Kft. reklam- és
marketingvezet6je -, bar azoknal a termékeknél, amelyek nem a
hagyomanyos, 8 vagy 4 tojasos termékek kozé tartoznak, hanem
valamilyen egyedi, kiilonleges tulajdonsaggal birnak, ez valéban
egyre kevésbé meghatarozo6 szempont. Mégis, nekiink 8 tojasos
termékeink a legkeresettebbek, és né az érdekl6dés - érdekes
moédon nem ezek rovasara - a 8 tojasos alternativajaként ajanlott
5 tojasos termékek irant is. Marketingmunkank f6 iranya, hogy
a fogyasztéban tudatositsuk az ar-érték arany figyelembevéte-
lének fontossagat. Ugy véljiik, a szegmensben rendkiviil fontos
a markaépités kérdése, ez azonban folyamatos, aldozatos mun-
kat és komoly anyagi befektetést igényel.

Kahn Norbert

kereskedelmi igazgatd
Gyermelyi

Innovdacié

A Mary-Ker Pasta Kft. az elmult évben minden (nem els6 aras)
termékcsaladjat megujitotta: a 8 tojasos Mandy hazi jellegi
tésztat és a 4 tojasos Korona tésztat tonkolybuizaliszt hozza-
adasaval, talpas, all6, 4-él-hegesztett prémiumcsomagolasban
forgalmazza - emeli ki Sajcz Laszl6. - Teljesen 0j termékeink a
Don Francesco a durumkategériaban, KORONA markanév alatt
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a teljes kidrlés( tészta kalcium hozzdadasaval, illetve az egy si-
keres magyar vallalkozassal kozosen kifejlesztett, kurkuma és
gyombér hozzaadasaval késziil6 Mental Fitol durumszaraztész-
tak. Polci megjelenésiinkre jellemzd szintén a prémium jellegf,
allo, talpas, 4-él-hegesztett tésztacsomagolas. A 2014. évi teljes
megUjitas utan erre az évre egyetlen innovaciot terveziink: a
fogyasztoknal rovid id6 alatt is sikeresen bevezetett prémium
Don Francesco termékcsalddunk bdvitéseként az tigynevezett
tricolor orso és penne termékek gyartasat.

A Gyermelyi Zrt.-nél a tavalyi év legjelent&sebb valtozasa a val-
lalati arculat és benne a csomagolasok megujitasa volt - hang-
sulyozza Kahn Norbert.

- Minden termékiinkon erdsitettiik a megujitott Gyermelyi-véd-
jegyet. Az arculatfrissitésnek és a marketingmunkanak is fontos
szerepe volt abban, hogy brandtermékeink az eltéritett aron
forgalmazott kereskedelmi markas termékek ellenére is nove-
kedni tudtak ebben az éles versenyben. Tavaly megjelentiink
egy funkcionadlis tésztacsaldddal is a piacon. A rostban és fe-
hérjében gazdag, csokkentett szénhidrattartalmu DiVita tész-
taink adalékanyagoktél mentesen késziilnek; az egészséges
életmod irdnt elkotelezett vagy éppen dié-
taz6 fogyasztéknak szant opcidként. A Vita
Pasta durumtésztainkkal mind arban, mind
mindségben versenyképesek tudunk len-
ni a legnevesebb nemzetkozi gyartékkal
szemben is.

- Egyre komolyabb igény mutatkozik a tel-
jes kidrlés( és vitaminos termékeinkre, ami
egyértelmiien az egészségtudatos életmdd
terjedésének hatasa - vélekedik Kovacsné
Nagy Krisztina. - Az elmult két-harom év

s sz

reklam-

és marketingvezetd
ta Vitale termékcsaladjat tartom. A teljes Familiatészta
kidrlésii lisztbdl, tojas nélkiil készilt termékekkel és a kalci-
ummal és D-vitaminnal dusitott, 4 tojasos termékeinkkel - 0j
piaci szegmenst teremtve a szdraztészta piacon - alternativat
biztositunk az egészséges életmddot kovetd, tudatos fogyasz-
toéink szamara. A csalad aprilistol az 50, illetve 80 szazalékkal

csokkentett szénhidrattartalmu Sporttészta termékekkel b6-

HoReCa

stratégiazzz.

vil, amelyek magas fehérje- és rosttartalmukkal egészithetik
ki az aktiv, sportos életvitelt kedvel6k taplalkozasat.

Kozétkeztetés

- A kozétkeztetési piacon egy biztos: a bizonytalansag - pana-
szolja Kahn Norbert. - A kozétkeztetési rendelet felemas be-
vezetése sok kérdést vet fel. Azt gondolom, a tésztak kategd-
ridjdban szakmailag sem tAmaszthat6 ala e termékfajtanak a
felhasznalasban torténd visszaszoritasa. Egyrészt, mert termé-
szetes alapanyagokbol all6, egészséges, adalékmentes termék-
rél beszéliink, masrészt pedig, mert a fogyasztok korében is a
legnépszeriibbek kozé tartozik. A rendelet életre hivott annak
megfeleld, egésztudatosnak mondott, gondolt termékeket, azon-
ban ezek sem a fogyaszto, sem a felhaszndal6 igényeivel nincse-
nek igazan fedésben. A Gyermelyi-termékpalettara is kertilt fel
teljes kiérlési durumtészta, a valds fogyasztdi elényt jelentd
DiVita, de nem hiszem, hogy a felhasznalas ilyen iranyba tor-
téno, er6szakos bekorlatozasa lehet a megoldas.

- Nem tapasztaltunk jelent8s valtozast a kozétkeztetdi szeg-
mens elvarasaiban - értékel Kovacsné Nagy Krisztina -, bar az
utébbi idében némileg nétt az igény a kisebb, 3-5 kg-os, 6m-
lesztett kiszerelésekre. A Vitale termékcsalad is beszerezhetd
gasztros kiszerelésben, igy a kozétkeztetésben is elérhetévé
valnak a teljes kidrlés(, tojas nélkiili és a 4 tojasos, vitaminos
termékeink egyarant. =

g& Pasta and health trends

According to Laszl6 Sajcz, marketing and sales director of Mary-Ker Pasta Kft.
pasta is an essential food product, the consumption trends of which are only
changing slowly. He sees a growing demand for healthy pastas and he revealed
that the decline in the volume sales of 4-egg pastas (which has been happening
for years) finally came to a halt and slowly started growing again. Durum pasta
sales didn't increase. Norbert Kéhn, Gyermely Zrt’s commercial director told our
magazine that in terms of volume sales the market has been stable in the last
few years. At the same time there has been a change in the market structure:
private label products strengthened considerably. Pastas made with egg are
responsible for three quarters of sales. Mr Kéhn expects further increase in the
market share of durum pastas this year. Krisztina Kovdcsné Nagy, advertising
and marketing manager of Familiatészta Kft. revealed that price is still the most
influential factor when it comes to buying pasta. In the public sector catering
the new regulation’s reduction of pasta use can't be justified from a profes-
sional perspective. Pasta is a popular product made from natural ingredients. =
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A Borhdlé egyediildllé koncepcidj, sikeres franchise-hdlézat; célja magas minésé-
gu magyar folyéborok értékesitése, amelyek drdra nem rakédik ra a csomagolds és
a tobblépcsds kereskedelmi lancolat koltség- és profitigénye. A vdllalkozasnak az el-
mult hénapok sordn kifejlesztett horecakoncepcioéjarol Elek Mdrtont, a Borhdlé straté-
gidért és marketingért felelés munkatdrsat kérdeztiik.

Hogyan kapcsolédnak a vendégla- :
tohelyek a Borhdlo franchise-strukti- :

rdjahoz?

Jelen pillanatban 45 partneriink 50 tz- :
letet miikodtet orszagszerte. Elképze- :
léseink szerint koncepcionk tesztelése
kapcsan 2015-ben hozzavetélegesen 100
vendéglatéhelyet fogunk tudni bevon-
ni rendszeriinkbe, jovére ezek szama-
nak megnégyszerezést tartjuk realisnak. :
Egy orszagos kapcsolatrendszerrel ren- :
delkezd, a horeciban szakért6nek szami- :
t6 stratégiai partnerrel kotottink kolcso-
nds elénydkre épiil6 megallapodast. Az :
egyiittmiikodéssel megoldottuk, hogy or- :
szagosan nagysagrendileg kétezer part-
neriikhoz tudjuk eljuttatni a Borhal6 ho-

recakinalatat.

dllnak kapcsolatban a vendégldtésok? :
Komoly értékesitési halézattal rendel- :
kez§ partneriink teriileti képvisel6i ak- :
viraljak a vendéglatésokat, akik a képvi-
sel6k és a mi franchise-bérl6ink kozve- :
titésével magéaval a Borhaléval szerzéd- :
nek. Az éttermeket orszagosan a Borhal¢
iizletei fogjak ellatni borral, partneriin- :
ké marad viszont a kapcsolatépités és
-tartas, valamint a tanacsadas feladata.
0 kozvetleniil a Borhal6tél kapja az eh-

hez sziikséges is-
mereteket és ta-
mogatast.

Franchise-bérl6-
ink sajat vonzas-
koriikben kiza-
rélagossagot él-
veznek, és sajat
kapcsolatrend-
szeriikkon keresz-
tiill maguk is kez-
deményezhetnek
szerzbédéses kap-
csolatokat, melyhez a képviseleti rend-
szer tovabbi értékeket adhat, korlatoz-
ni feltehetden nem fogja 6ket. Azaz fran-
chise-partnereinknek nem konkurensei
a képviseldk, s6t, jol is jarnak az ad6dé
szinergiak kihasznalasaval. Az példaul,
hogy a Borhalé nem alakit ki sajat ér-
tékesitdi halozatot, olcsébbd, tehat ver-
senyképesebbé teszi a terméket.

Elek Marton
stratégidért és marketingért
felelés munkatérs

Borhélé

Milyen lesz a vendégldatasnak kindlt
borvdlaszték?

A horecavalogatasunkat a vendéglatas-
nak allitjuk 6ssze, ezeket a borokat a kis-
kereskedelemben nem értékesitjiik. Az
Osszeallitas Kathona Krisztiannak, a Bor-
halé borszakért6jének és beszerzjének
munkaja. Kialakitasakor fontos szerepet

: szant gasztronémiai kultdrank f6bb jel-
. legzetességeinek; olyan borokat keresett,
. melyek jol illeszkednek mind a magyar
. gasztronémiai hagyomanyokhoz, mind a
: modern gasztronémiai irdnyzatokhoz is.
© Mindez rendkiviili koriiltekintést igényel,
© hiszen igazi élvezetet szeretnénk nyujtani
. az éttermekbe latogaté vendégeknek, és
© ez valahol a koncepcié vizsgaja is.

. A borokat majus kézepén fogjuk tudni
. szallitani az els6 teszthelyekre. Az 6sz-
. szedllitas egyel6re nem publikus, de a
. valogatas szempontja az volt, hogy min-
. den ételhez tudjunk megfeleld part ta-
. lalni. A horecakinalat része egy alapbor-
. 0Osszedllitas, egyel6re otféle borral, ezt a
. kategoriat nevezziik élménybornak, és
. ezeketjavasoljuk az esetek tobbségében.
. Ezt egésziti ki 16 tovabbi bor a Borha-
© 16 kinalatabél - ez a csticsélménybor-
© kategéria - a kiilénleges impressziok biz-
. tositasahoz.

Hogyan keriil a termék az éttermekbe?
. A borokat a Borhalé tzleteiben fogjak
: tudni kiprébalni a vendéglatésok, de
. terveziink helyi, éttermi bemutatokat
. is, amelyek keretén beliil helyben, éles-
. ben is lehet tesztelni az italokat.

. Akivalasztott termékeket a Borhald zart
. hiitslanci logisztikai rendszere szallitja
. az lizletekig, onnan az iizletek szallitjak
. ki a vendéglatés partnereiknek 24 6ran
. belil.

. Az alapborok magnumpalackos csoma-
. golasuak (masfél literes, csavarzaras tive-
. ges borok). A kiegészité borok nagyobb
. része 0,75 literes, kisebbik hanyada pe-
. dig magnumpalackban és bag-in-box ki-
. szerelésben keriil az étterembe.

. Mennyiségi eléirasaink nincsenek, hi-
. szen ez csak korlatozn4 a vendéglatéso-
© Kkat. A veliik tartott kapcsolat ugyanarra
. az elvre épiil, amely a franchise-partne-
. reinkhez val6 viszonyunkat is meghata-
© rozza: veliik egyiitt fejlédiink, és fejlédik
. arendszer, és a Borhalé Gigy ad mind tobb
: tamogatast, hogy abbdl a vevd, illetve a
. vendég is profital.
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Reduktiv

Mire a legbiiszkébb eredményei koziil?
Hogy olyannal foglakozhatom, amit szeretek
csinalni, és kozben sok embernek okozok bol-
dogsagot.

Hdny drdt dolgozik egy nap?
Amikor nem a gyerekeimmel foglalkozom,
akkor mindig.

Mit szeret azemberekben?

A sokféleségiiket. Alapvetéen hiszek az emberek-
ben - jét akarnak, és nagyon halasak, ha valami
jot kapnak.

Mit nem?

Nem &llhatom a kishitlséget és a felelésség-
haritast. Sokan feladjak az almaikat, és elhiszik
magukrdl, hogy nem fognak tdbbet elérni, pedig
csak a terveken, almokon mulik a boldogség.

Melyik a kedvenc étterme?
A Repeta lakdsétterem.

Es a kedvenc étele?

Mindent szeretek, még a tokfézeléket is, de a ran-
tott akarmivel vegyes korettel ki lehet kergetni a
vilagbol.

Kiilféldon milyen tipusu étterembe megy be?

A lényeg, hogy karaktere legyen. Lehet barmi,
csak latszédjon benne a gondolat, ami a belsé-
épitészeti részletekben ugyanigy megjelenik,
mint az étlapban. Imddom a jél brandingelt
helyeket, pozicionalastdl fliggetlendil.

Mit iszik otthon a vacsordhoz?
A fehérborokat szeretem, azon beliil is az éret-
tebbeket.

Melyik volt az utolsé nagy konyvélménye?
Daniel Kahneman: Gyors és lassii gondolkodds

Hovd szeretne eljutni, ahol még nem jart?

Egy kiranduldst szerveziink a Himalajaba. Iranba
szeretnék még elmenni. A legjobb lenne Nepalig
motorozni, vagy még tovabb.

Mivel foglalkozna, ha nem a bor lenne a hiva-
tdsa?

Nem a bor a hivatdsom, az csak egy megtestesti-
Iése annak, hogy 6romet, élményt szerezzek az
embereknek. Pénzt keresni szerintem nem cél,
inkabb kdvetkezmény! =

3¢ Reductive

What are you the most proud of what you have achieved?
| can do what | love to do, and at the same time | can make
lots of people happy by doing it.How many hours do you
work a day?| always work when | am not spending time with
my children. What do you like in people? The diversity. | do
believe in people - they want to do good things and they
are very grateful when they get something good. What is it
that you don’t like? | can't stand it when someone is weak-
hearted and puts the blame on others when a mistake is
made. Many people give up their dreams and believe that
they won't achieve more, despite that their happiness de-
pends on their plans and dreams. Which is your favourite
restaurant? Flat restaurant Repeta. What is your favour-
ite dish? | like everything, even squash stew, but | detest
breaded stuff with the usual rice/French fries as sides.
What kind of restaurant do you visit when you are abroad?
| like well-branded places, irrespective of how they are posi-
tioned. What do you drink when you have supper at home?
| like white wines, those which have already aged a little.
What was the best book you have read recently? Daniel
Kahneman: Thinking fast and slow Where would you like to
go the most? We are organising a trip to the Himalayas. |
would also like to visit Iran. =

Hogyan kell ezt a gyakorlatban
elképzelni?

A koncepci6 fontos eleme példaul,
hogy a vendégélményre koncentra-
lunk. Egyediil a borlap és az étlap
kapcsolatat hatarozzuk meg. A Bor-
halé kidolgozott egy olyan sziszté-
mat, amelynek a segitségével a ven-
dég és a pincér is magabiztosan tud
valasztani bort az ételekhez. Az ezt
segitd itallapot a Borhalé alapkina-
lata is tartalmazza.

A fejlédés lehetdségét a partnerek
képzésében latjuk. Kiilon oktatast
szerveztiink a partnereknek, ahol
olyan tudast szerezhetnek, amely-
nek segitségével nagyobb élményt
biztosithatnak a vendégnek, igy ma-
gasabb profitot tudnak a boron rea-
lizalni az étteremben. Vagyis min-
denki jol jar! A vendégnek igazi
élményben lesz része, hiszen egy
rossz borvalasztas az étel 6romét is
el tudja rontani, egy j6 borvalasztas
viszont fokozza az élvezetet. Ezért
az oktatas és szakmai tAmogatas ki-
egésziil egy kifejezetten horecasze-
mélyzetnek sz416 oktatasi program-
mal, illetve bevezetiink egy olyan je-
161ési rendszert, amely megkonnyiti
avendég és a személyzet dolgatis a
megfelel6 borvalasztasban.

Mi az oktatdsi rendszertik 1é-
nyege?

A Borhalo felkért egy fiiggetlen bo-
ros oktatdsi intézményt, hogy dol-
gozzon ki egy kifejezetten vendégla-
tésoknak sz616 oktatasi programot.
A Borszakkor 2 alkalmas képzését
ugy allitottak 0ssze az intézmény
szakemberei, hogy a vendégélmény
és a profitigény dsszekapcsolddjon.

Ajelenlegi vendéglatés hozzaallason sze-
retnénk valtoztatni. Jellemz6 valasztasi
elv, hogy mindegy, milyen a bor, csak olcs6
legyen. [gy viszont az esetek tobbségében
elmaradt a vendégélmény, és a személyzet
sem igazan érti, hogy mi a kiilonbség bor
és bor kozott. A képzés 1ényege, hogy a
borok a megfeleld értékesitési informaci-
okkal (valasztasi tAmogatas, torténetek a
borrél és a boraszrdl, fajtaismeret, gaszt-
ronémiai alapok és hasonlék) magasabb
aron eladhatéak, és a vendég is elégedet-
tebb lesz. Mondok egy példat: ha eddig a
vendéglatéhely 500 Ft/liter dron szerez-
te be abort, és 180 Ft/dl aron adta, akkor
mostantdl a 800 Ft/liter &rnal nem maga-
sabb aru bort magabiztosan fogja tudni
eladni 240 Ft/dl aron. A profitis ng, és a
vendégelégedettség novekedésének ko-
szonhetden a forgalom is.

Mit tesznek hozzd a rendszer épité-
séhez a bordszatok?

A horecaszegmens kiszolgalasahoz spe-
cialis kivinalmaknak kell megfelelniiik a
beszallitoknak. Eleve nem is sok alkalmas
borészat van ma Magyarorszagon; egye-
16re két kézen meg lehet szdmolni azokat,
amelyek a megfelel6 méret és mindség
mellett rendelkeznek a gongyolegkeze-
léshez sziikséges logisztikai hattérrel és
tivegmosdval, kell6 mindségbiztositassal,
no meg a sziikséges rugalmassaggal. =

Borhald (Wine Network) is a successful franchise network with a unique concept: they sell high
quality Hungarian wines in bulk. In the last few months Borhdlé developed a concept for the
Horeca segment and our magazine interviewed Marton Elek, the company’s marketing and busi-
ness strategy manager about this. We learned that at the moment 45 Borhdlé partners operate
50 shops all over Hungary. The company’s plan is to integrate about 100 Horeca units into the
system in 2015. Borhdlé has already signed an agreement with a strategic partner who has a
nationwide sales network active in the sector. Thanks to this Borhald’s Horeca offers can reach
about 2,000 partners now. The partner’s sales reps get in touch with restaurant owners and it
will be Borhalé who supplies them with wine. Franchise partners will enjoy exclusive rights in their
zone and they can also initiate own partnerships with actors in the Horeca sector. Borhalé’s wine
selection for the Horeca sector is going to be special: these wines won't be available in the shops.
Krisztidn Kathona selected the wines and he was looking for wines which fit into both Hungarian
culinary traditions and modern gastronomy trends. The first selections will be delivered in the
middle of May. There will be 5 wines in the basic Horeca selection and they offer another 16-wine
selection from Borhald’s top wines. Restaurant owners can taste the wines in Borhalé shops and
the shop will deliver the ones they like in 24 hours. Wines in the basic selection will come in mag-
num bottles, while those in the additional selection will be put mostly in 0.75-litre bottles, some
will be in magnum bottles and the rest in bag-in-box packaging. There are no quantity require-
ments in ordering and the concept puts special emphasis on the guest experience: Borhalé cre-
ated a special wine list which guests can use to pick wines for their food with confidence. Borhalé
even organises 2-occasion training programmes called Wine Workshop for partners.=
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Sajat kostolozonaban
a magyar borok a ProWeinen

Idén mdrcius 15. és 17. k6z6tt mdar 22. alkalommal rendezték meg a ProWein Bor- és
Pdrlatkidllitast Diisseldorfban. A bordszszakma szdmdra kétségkiviil Eurépa egyik
legfontosabb taldlkozéhelyévé vdalt szakkidllitds szervezéi rendkiviil pozitivan érté-
kelték az idei eredményeket - tdjékoztatta lapunkat Tornai Tamdas, a Hegykézségek

Nemzeti Tandcsanak elnodke.

A borkereskeddk szerint a
ProWeinre minden érintett-
nek kotelez6 elmenni. Tud-
jak mindezt a kiallitok is -
50 orszagbo6l 5970 kiallité
jelent meg a rendezvényen.
Valamennyi fontos sz816- és
bortermeld orszag képvisel-
tette magat. Idén el8szor
példaul az ismert dél-ame-
rikai bortermeld orszagok,
Argentina, Chile, Brazilia és

Uruguay mellett Bolivia is részt vett a ki- :

allitason.

Osszesen 52 000 igazolt szakmai latoga-
tot lathatott el informaciékkal a ProWein
csapata, amelynek majdnem a fele nem :
német ajkud volt. A latogatoszamot ille- :
téen mindez 7 szazalékos névekedést :
jelent az el6z6 évhez képest. Osszesen

123 orszagbdl érkeztek idén latogatok.

A ProWein torténelmében el6szor - a :
Foldmiiveléstigyi Minisztérium a Bor-
kivalosag Program és a Hegykozségek

Nemzeti Tanicsa :
. koz6s szervezé- -
sében - a magyar
kozosségi stand -
mellett tematikus :
késtoldézona is ki- :

v

d

ﬁ@?ﬁ.aﬁar bor
RS

alakitasra kerilt,

Tornai Tamas
elnok, Hegykozségek
Nemzeti Tandcsa

ahol tébb mint :
30 tétel varta az :
érdekl6dé kozonséget a Nemzeti Bor- :
kivalésag Programban és az Orszagos
Borversenyen jelesen szerepelt, valamint  :
a jelen lévd kiallitok boraibol. A magyar
borok kordbban til szinesnek gondolt :
palettajat sikertlt igy bemutatni, hogy
érzékelhetd volt: a nagy valtozatossag
megfelel tematikaval érthetd és kezel-
hetd érték. A HNT célja a minGségben :
gyorsan fejlédé magyar boraszat sza-
mara 1j, fizet6képes piacok teremtése, :
ahol termékeink j61 hasznosulnak, mig :
a Borkival4sag Program egyik f6 felada-
ta a kivalé magyar borok feltérképezé- :

s rsz

nak eldsegitése bel- és kiilfol-
don egyarant.

A kostolozonanak nagy sike-
re volt, felkeltette a latogatok
érdekl6dését, novelte a magyar
kiallitok iranti figyelmet. Ma-
gyarorszagon sokan természe-
tesnek veszik, hogy a vilagban
mindenki ismeri a magyar bo-
rokat. Elég azonban csupan ar-
ra gondolni, hogy 6000 kiallitd
kozott kellett a latogatdk szamara felfe-
dezhetdvé tenni magunkat;
érzékelhetd, a valésagban
mennyire meg kell kiizdeni
a fogyasztok és a szakma fi-
gyelméért. A HNT ezért ha-
tarozott ugy, hogy a ProWein
ideje alatt az érdekl6déket
szamos program, késtolas,
szemindrium varja.

A magyar késtolézénaban
a vasar 3 napja alatt napi 5,
el6re meghirdetett temati-
kus kdstoltatds, borbemu-

:© szamu érdekl6dé kereste fel az el6adaso-
. kat. A vélemények, észrevételek alapjan
. kijelenthetd, hogy valamennyien pozitiv
. benyomasokkal, megtapasztalt 4j izekkel
© ésillatokkal, sok érdekes informaciéval
. is gazdagodva tavoztak kozosségi stan-
. dunkrol: viszik boraink j6 hirét. A magyar
. borkiilénleges, sziikségiink van olyan, sa-
. jatkozosségikben véleményformald ra-
. jongokra, akik lelkesedéssel, igazi szen-
. vedéllyel fordulnak a boraink felé.

. Az eredmény ismeretében a HNT bizik
. abban, hogy egy év milva még nagyobb

A késtolézéndban tobb mint 30 tétel varta a kozonséget

tat6 keriilt megrendezésre.
A VinCe Magazin, a Tokaj Keresked6-
haz és az FM kozremiikodésével sza-
mos Master of Wine, nemzetkozi bor-
szakird és hazai szakember tartott eld-
adast, és mutatta be német, illetve an-
gol nyelven a borokat a k6zonségnek.
Valamennyi napon bemutatasra kertil-
tek boraszatok és borok, kiemelt hang-
sulyt kapott Tokaj, a Karpat-medencei
fajtak, a kékfrankos, a ,,vulkanok o6lelé-
sében terroir és még sok minden mas.
A szervezésiid6 rovidsége ellenére nagy-

. kostolézonat sikertl kialakitani, még
© tobb borral, és hogy még tobb szakem-
© bert, véleményformalét tudjunk szakmai
. kisérettel megszoélitani. Az el6késziile-
. teket mar most meg kell kezdeni, hogy
. alegjobb szakemberek 4ltal tartott el§-
. adasokat, szeminariumokat meghirdet-
. hessiik, a szimunkra legfontosabb lato-
. gatdk programjaba azokat beilleszthes-
. siik. Megtanultuk a német mondast, mi-
. szerint: a kiallitas utan mar a kiallitas
. el6tt vagyunk! m

28 Hungarian wines had their own tasting zone at ProWein

This year the ProWein Trade Fair for Wines and Spirits was held between 15 and 17 March in Diisseldorf for the
22" time. Tamdas Tornai, the president of the National Council of Wine Communities (HNT) told our magazine
that for the first time ever Hungary built a tasting zone next to the country’s collective stand. The project
was organised by the Ministry of Agriculture (MA), the National Wine Excellence Programme and HNT and
involved more than 30 wines. Hungary’s tasting zone was a great success and increased the attention dir-
ected at Hungarian exhibitors. There were many participants at these presentations and they left with good
impressions and interesting information on Hungarian wines and on the country’s wine culture in general.=



A magyar gazdasag
2014-ben barki al-
tal vartnal sokkal
jobb teljesitményt
mutatott, de elore-
tekintve tovabbra

L

j sem keriilt a régi-

’ 6hoz mérten tar-
Udvardi Attila  tés felzarkozast
kutatésvezett biztosité palyara.

e A latvanyosan ked-

vez6 2014. évi statisztikai adatok jorészt
atmeneti tényez6kbdl és/vagy mas terii-
leteken hozott, indokolatlanul sulyos al-
dozatokbdl adédnak.

Folytatddik a piacgazdasagot kiiktato, al-
lamosité modell kiteljesitése, ahol a £6 cél
aminél szélesebb korre kiterjedd politikai
hatalom és a kedvezményezett iizleti cso-
portok pozicidjanak erésitése. A korméany-
zat éles konfliktusba keriilt az EU-val, az
Egyesiilt Allamokkal, szdmos tdrsadalmi
réteggel, hazai és kilfoldi tékéscsoporttal.
Mindezek miatt a magyar gazdasag telje-
sitménye 2015-ben lényegesen gyengiilni
fog a tavalyi évhez képest.

A magyar gazdasag 2014-ben 3,6 sza-
zalékkal béviilt, ez nemcsak 1ényegesen
gyorsabb az EU 1,3 szdzalékos atlaga-
nél, de frorszdg utdn a legmagasabb az
EU-ban. A GDP - a régié orszagai koziil
utolsdként — elérte a pénziigyi valsag elot-
ti (2007) szintet.

A foglalkoztatottak szama a 2013. évi 1,7
szazalék utan 2014-ben jelentdsen, 5,3
szazalékkal nétt. A valds javulas sokkal
kevésbé latvanyos. A novekmény mintegy
fele a kozmunka bévitésének kovetkez-
ménye, de szerepe volt a szlik értelemben
vett koltségvetési szektornak, az iparnak
és a kiilfoldi munkavallaldsnak is. 2015-
ben a foglalkoztatasban legfeljebb egy
szazalék koriili novekedés varhatd, na-
gyobb részt ismét a kozmunka bovitésé-
nek hatdsdra. A munkanélkiiliségi rata
a 2013. évi 10,2 szdzalékrol 2014-ben 7,7
szdzalékra cs6kkent, s idén tovabbi sze-
rény (0,3 szazalékpontos) mérséklédés
varhato, szintén a kozmunka kiterjesztése
hatasara.

A foglalkoztatottak szama 2008 és 2014
kozott — a valsag hatasara bekovetkezett,
tobb mint szdzezres csokkenést kovetden
— 250 ezer f6vel boviilt, amelybdl nagyja-
bol 150 ezer 6 a kozfoglalkoztatott, kozel
szazezer pedig a kiilfoldon munkat val-
lalé, vagyis a valds hazai foglalkoztatas a
GKI becslése szerint csak a védlsag el6tti
szintet érte el (miként kb. a GDP is).

A magyar gazdasagban 2014-ben folyta-
tédott a pénziigyi GDP egy évtizede tar-
t4 szikiilése, s ebben idén sem varhatd
valtozas. A hitelallomany is tovabb csok-
kent, de a véllalati hiteleké mar enyhén
béviilt (valtozatlan arfolyamon szamol-
va lényegében stagnalt). Idén még sem

A GKI prognézisa 2015-re
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a keresleti, sem a kinélati oldalon nem
varhatd hitelezési fordulat. A bankrend-
szer tavaly elszenvedett rekordvesztesége
a kormanyzati 1épések (elszamolas) ko-
vetkezménye, de a szektor jovedelmez6-
sége idén tovabb romlik. A kormany a
bankokkal valo részleges kiegyezés révén
igyekszik 2016-ra béviteni a gazdasagi
novekedés forrdsait, 2015-ben azonban
a hitelezésben csak stagnalas, a vallala-
tokndl enyhe emelkedés valoszintsit-
het6. A lakossag szempontjabol egyes
brokercégek és kisebb bankok bed6lése
a megbizhatébbnak tartott kiilfldi be-
fektetési lehet6ségek, valamint a hazai
allampapirok mellett felértékelheti a
stabil banki eszkozoket is. Az érintettek
kompenzacidjara nem all rendelkezésre
elegendd forras.

Magyarorszagon 2014-ben az arszinvonal
0,2 szazalékkal csokkent. Ez részben a
vilagszerte alacsony ardinamikabol ad6-
dik, de komoly szerepe volt a hazai n.
rezsicsokkentésnek is. Ennek nagy része
az energia lezuhant vilagpiaci dra révén
egyeldre fenntarthatdva valt. Idén valto-
zatlan maradhat az arszinvonal. A GKI
azzal szamol, hogy a FED az év kozepé-
tol elkezdi a kamatemelést, de kis 1épé-
sekben és sziinetekkel. Ennek ellenére
Magyarorszagon a jelenlegihez képest
csokkend alapkamatra és éves atlagban
315 forint/eurd arfolyamra lehet sza-
mitani (leginkabb azért, mert az MNB
mérlegtobblete igy érhetd el). m

NI
AN

GDP termelés 985 1015 1036 102 102 102
» Mezgazdasag 774 1151 1126 100 100 95
o Ipar 988 965 1053 104 104 104 Hungary’s economy performed better in 2014
* Epit6ipar 942 1066 1136 106 103 103 than it was previously expected, but the coun-
o Kereskedelem 99,9 106 1037 101 101 104 try didn’t manage to return to a track that would
o Szallitds és raktarozas 984 1025 1037 102 102 102 ensure long-term growth. In 2015 the Hungary’s
o Informaci6, kommunikacié 1039 1010 1029 102 102 102 economy is likely to do much worse than last year,
o Pénziigyi szolgaltatés 972 974 993 99 99 99 when the 3.6-percent growth was higher than the
« Ingatlaniigyletek 98,2 1006 99,5 101 101 101 EU's 1.3-percent average. The number of people
« Szakmai, tudoményos, miiszaki, admin. tev. 1007 1043 1054 102 102 102 employed increased by 5.3 percent; unfortunately
« Kbzigazgatés, oktatds, egészségiigy 101,8 1053 999 | 100 100 100 half of the growth comes from expansion in the
o Miivészet, szorakoztatas 962 1027 1031 | 100 100 100 so-called public work sector. Employment level will
GDP belfdldi felhasznélas 970 1012 1037 | 1017 101,7 101,7 grow by about 1 percent at the maximumin 2015.In
« Egyéni fogyasztas 980 1002 1016 | 1012 101,2 102,5 2014 the unemployment rate was 7.7 percent and
« Allgeszkoz-felhalmozas 958 1052 1117 | 100 100 100 this is expected to reduce further by 0.3 percent-
Kiilkereskedelmi aruforgalom age points. Last year the contraction of Hungary’s
« Export 1000 1048 1087 1055 1055 1055 GDP continued and we can count on no change this
o Import 1000 1050 110 1055 1055 105,5 o year. Most_probably there will be no turnaround in
Fogyaszt6i-4rindex (eléz6 év = 100) 1057 1017 998 | 1025 102,0 100 : lending neither on the supply nor on the demand
Folyo fizetés és tokemérleg egyittes egyenlege . side. At best stag_natlon is gxpected in {endmg, with
o 3 " perhaps a small increase in the domain of corpor-
Qi ) 44 78 8 65 2 7.2 ate lending. The banking sector’s profitability will
e Bzl kaban 45 78 7.7 6.5 >3 g keep redugfng in 2015 gConsumerF[)arices dro);)ped
Munkanélkiiliségi réta (eves atlag) 11 10,2 07 = Ui [ 0.2 percent last year. T-his year prices will probably
Allamhaztartési egyenleg a GDP szdzalékaban (ESA)  -2,3 24 -2,2 -2,5 2,4 -2,2 : ’

stay put, the Central Bank of Hungary (MNB) is ex-
pected to reduce the base rate further, while the
euro to forint exchange rate will be around 315. =
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A GfK Komplex Fogyasztéi Bizalom
Indexe 2015 marciusaban gyakorla-
tilag valtozatlan maradt a tavaly év
végi értékhez képest. A fogyasztoi
varakozasok mérséklédését hozta
a megkérdezettek sajat jelenlegi és
rovid tava, azaz az elkovetkezd 12
honapban varhaté anyagi

Az inflaciés varakozasok kedvez&bb
képet mutatnak, mint az el6z6 negyed-
évben: marciusban mar a tavaly decem-
berihez képest kevesebben (62 szazalék)
szamitanak az drak emelkedésére. Az
arak novekedésének mértékét illetd vé-
lekedések is pozitiviranyba mozdultak:

A vasarlasi hajlandosag ujabb lendiiletet kapott

27 szézalék). A lakossag nagyobb része,
41 szazalék azonban tovabbra is dgy
gondolja, hogy nem érdemes korabban
tervezett vasarlasra felhasznalni megta-
karitasait, mig 15 szazalék szerint most
érdemes nagyobb haztartasi eszkozt be-
szerezni.m

helyzetének kilatasairol al-
kotott véleménye. Az év ele-
je 7 pontos lendiiletet adott
a vasarlasi hajlandosagnak.

A decemberinél kevesebben :z
szamitanak a munkanélkii-

liek szimanak, valaminta fo-
gyasztéi arak emelkedésére. '
Mintegy 19 szazalékot esetta '™
megtakaritasokkal rendelke- '
z6k aranya és az ingatlantjo =~ %
befektetésnek tartok hanyada 1w
is 24 szazalékkal csokkent. 8

A GfK Komplex Fogyasztdi Bi-

zalom Indexe 2015 marciusaban

164,8 pont, ami gyakorlatilag
valtozatlan értéket jelez az el6z6
idészakban, azaz 2014 decembe-

rében mérthez képest.

A Fogyasztdi Varakozasok Index

(FVI) alakulasdban csokkenés figyelhet6
meg 2015 els6 negyedévében, miutan ér-
téke valamivel kevesebb, mint 5 pontos
csokkenést kovetéen marciusban 179,6
pont. A csokkenés oka, hogy romlott a
haztartasok sajat anyagi helyzetének meg-
itélése, mind a jelenlegi anyagi helyzetet
tekintve, mind pedig a 12 hénapon beliil
javuldsra nem szamitok aranyat nézve.
A komplex mutatdszam masik 6ssze-
tevdje, a Vasarlasi Hajlanddsag Index
értéke kozel 7 pontos emelkedéssel je-
lenleg 148,5 ponton all.

»Ennek hatterében valdszindsithet6en a
devizahitelek rendezésével kapcsolatos
varakozasok és a redlkeresetek alakuldsa
&ll” - mondta el Kozak Akos, a GFK Hun-
garia igazgatdja az adatokat elemezve.
A munkanélkiiliség alakulasaval kapcso-
latos vélekedések 2014 decemberéhez ké-
pest pozitiviranyban valtoztak: csokkent a
munkanélkiiliség névekedésére szamitok
aranya, ugyanakkor 28 szdzalékra nott
azok aranya, akik szerint a munkanélkii-
liek szamaban csokkenés kovetkezik be az
elkovetkezd egy év soran.

Rezsicsdkkaniis
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avalaszaddk atlagosan 5 szdzalékos no-
vekedésre szamitanak a kovetkezd 12
hoénapban.

A csalad realjovedelmére vonatkozé va-
rakozasok 2015 marciusdban szintén
nem valtoztak szamottevéen: tovabb-
ra is minden mésodik megkérdezett az
inflacional kisebb mértékii névekedésre
szamit e téren, vagyis a realjévedelmiik
csokkenését prognosztizalja.

A hitelfelvételi kedv lényegében nem
valtozott az el6z6 negyedévhez képest:
tovabbra is majdnem minden harma-
dik ember (28 szazalék) gondolja ugy,
hogy most nem alkalmas az id6 hitel-
felvételre, 63 szazalékuk pedig soha
nem venne fel hitelt. Ennek egyik oka
az lehet, hogy a hitelkamatokkal kap-
csolatos varakozasok is nagyon hasonl6
képet mutatnak az el6z6 negyedévhez
képest.

A vélemények a megtakaritasokrol 2014
decemberéhez képest valtoztak: az el§-
z6 negyedévhez képest 19 szdazalékkal
csokkent a megtakaritasokkal nem ren-
delkez6k ardnya (az 6 aranyuk jelenleg

Forrds: GfK, Fogyasztdi Bizalmi Index

B&@ Willingness to purchase
gains new momentum

In March 2015 the GfK Complex Consumer Index
was basically the same as at the end of last
year at 164.8 points. The Consumer Expecta-
tions Index was down 5 points in Q1 2015:179.6
points were measured in March. Willingness
to Purchase grew by nearly 7 points to 148.5
points. According to GfK managing director
Akos Kozék, the most probable reason behind
this trend is that the problem of loans in foreign
currency has been settled; the development of
real wages has also contributed to the positive
trend. The proportion of those who count on an
increase in the level of unemployment reduced.
At the same time the proportion of those who
think the unemployment rate will decrease
grew to 28 percent. In March 2015 62 percent
of people thought prices would rise - this is a
smaller proportion than in last December. As for
consumers’ attitude towards taking out loans,
it basically didn't change from Q4 2014: 28
percent reckon now isn’t the right time to take
out a loan and 63 percent would never do so.
What about savings? Consumer opinion isn’t the
same as it was in December 2014: the number
of those who don't have savings decreased by
19 percent to 27 percent. The majority of the
population, 41 percent still think the time isn’t
right to spend their savings on purchasing the
things planned earlier.=
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Optimistak a fogyasztok

Misodik éve, hogy az eurépai fogyasz-
ték optimistak, ami orszaguk gazdasa-
gi kilatdsait illeti — deriil ki a Cetelem
Korkép 2015-6s adatokbol. A felmérés 12
eurdpai orszagra terjed ki, a kutatast 8700
fogyasztd megkérdezésével végezték.

Az eurépaiak optimistdn itélik meg or-
szaguk helyzetét, az atlag 4,3-rol 4,6-ra
nott egy év alatt a tizes skaldn. Magyaror-
szagon Lukacsi Zoltan marketingigazgat6
elmondasa szerint stagnalas figyelhet6
meg, ez az index 3,4-r6l 3,3-ra csokkent.
Az eurdpaiak (és a magyarok is) opti-

mistabbak, mikor sajat helyzetiiket itélik

meg, a hazai mutat6 4,2-r6l 4,4-re n6tt.
Lukacsi Zoltan szerint az optimizmus a
fogyasztast illetéen reménykedésre ad
okot, hisz az optimista kilatasu fogyasz-
ték altalaban nagyobb termékekre ru-
haznak be, tobbet koltenek.
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A kutatas szerint mdr nem
a bevasarlokozpont a vasar-
las kiralya, a fogyasztok az
alternativ vasdrlasi helyeket
keresik és (Gjra)felfedezték
maguknak a kozeli kisbol-
tokat, piacokat. A vasarlok
tudatosabbak lettek: sokat
hasznaljak az internetet ta-
jékozodasra, vasarlasra, fon-
tos lett szdmukra a termékek
eredete és igyekeznek az
impulziv vasarldsnak gatat
szabni.m

£& Consumer optimism

The Cetelem Review 2015 reveals that for the second year in a row European consumers are optimistic
about their country’s economic prospects. 8,700 consumers have been asked in 12 countries and the
satisfaction average grew from 4.3 to 4.6 (10 points is the maximum) in just one year. Marketing director
Zoltan Lukdcsi told that in Hungary the country index dropped from 3.4 to 3.3 but people viewed their
personal financial perspectives more positively: the index grew from 4.2 to 4.4.=

Egyenletesen no
a Beszerzési Menedzser Index

A Beszerzési Menedzser Index (BMI)
szezonalisan kiigazitott marciusi érté-
ke 55,6, kozolte a Magyar Logisztikai,
Beszerzési és Készletezési Tarsasag. Ez
alapjan a valaszadok nagyobb hanyada
februdrhoz képest 9sszességében kedve-
z6bb folyamatokrol szamolt be.

2013 4prilisatol kezdve augusztusig az
index értéke folyamatosan ingadozott
50 pont koriil, nem mutatva semmilyen
hatdrozott trendet, most azonban husza-
dik hénapja tart mar a béviilés. A 2015.
marcius havi index 0,6 szazalékponttal
magasabb a februdri értéknél (55,0), és
az elmult hat hénapban 6tsz6r hasonl6
item boviilést jelez. Az elmult harom
évben a mdrciusi atlag 54,4 pont volt. Az

idei érték a legmagasabb marciusi érték

2007 6ta.

A termelési mennyiség indexe nétt febru-
ari értékéhez képest, és egy havi sziikiilés
utan a termelt mennyiség emelkedését

jelzi harmadik hénapja. A mostani érték

atlag felettinek szamit, az elmult 19 évben
hatszor volt csak nagyobb az index értéke
marciusban.

Az 4j rendelések indexe erésebben emel-
kedett, és a mostani igy az 6todik legma-
gasabb mdrciusi érték 1995 6ta. Az 4j ren-
delések dllomanya magasabb lett, és feliil-
mulja az 1995 6ta mért hosszu tavu 4tlagot,
valamint az elmult harom év atlagat is.

A marciusi sz4llitasi atfutdsi id6 hosszabb
lett februarhoz képest, és az titem némileg
gyorsult. A korabbi marciusi értékeket
nézve az idei az 6todik legalacsonyabb
érték 2010-2012 és 2014 utan. Az index
értéke hatvanhét hénapbdl hatvanharom-
szor volt 50,0 pont alatt, amire korabban
nem volt példa.

A vasarolt készletek hetedik hénapja
novekednek, de az iitem nem valtozott.

Az idei marciusi érték az elmult husz év

értékei alapjan jocskan étlag feletti, és a
hetedik legnagyobb marciusi. 2012-ben
nyolc alkalommal jelzett névekedést az
index, ez 2013-ban kilencre emelkedett,
ami 2014-ben is tartott. Idén eddig harom
hénapnal jarunk.

2013-ban a foglalkoztatottsdgi index csak
négy honapban mutatott csokkenést. Ma-
jus—julius kozott folyamatosan csokke-
nést mértek, majd decemberben is 50,0
pont ald csokkent az index értéke. 2014
janudrjatél majdnem mindig boviilés
mutatkozott, csak a majusi érték jelzett
enyhe csokkenést, megtorve a trendet. Az
e havi folytatja a kedvezé szériat. Ertéke
noétt februarhoz képest, és alegmagasabb
marciusi 1995 6ta. =

2& The Purchasing Manager Index keeps growing

In March the seasonally adjusted value of the Purchasing Manager Index was 55.6 points - informed
the Hungarian Association of Logistics, Purchasing and Inventory Management (MLBKT). This data in-
dicates that the majority of survey participants reported more favourable trends than in February. From
April 2013 until August the index was constantly around 50 points, but now it has been growing for 20
months. In March 2015 there was a 0.6 percentage point rise from the February level. In five months
of the last six the expansion was the same and the March 2015 value is the highest March value since
March 2007. The production volume index was up from the February level, the new orders index grew
even more but the delivery lead time was longer in March than in February.=

79 Trade 2015.
magazin majus



vs/77/77 piaci analizisek

2015.
majus

Marciusban 0,6 szazalékkal
csokkentek a fogyasztai arak

Méarciusban a fogyasztdi arak atlagosan :
0,6 szdzalekkal voltak alacsonyabbak, mint
egy évvel kordbban. Ezen id6szak alatt je- :
lent&sebb mértékben a héztartasi energia
és az lizemanyagok dra csokkent. A tartds
fogyasztasi cikkek, valamint a ruhdzkoddasi
cikkek &ra szintén mérséklédott, migaszol- :
géltatésok és a szeszes italok, dohdnyéruk :
drdgultak. 2015. janudr-marciusban a fo- :
gyasztéi drak atlagosan 1 szazalékkal vol- :
tak alacsonyabbak, mint az el6z6 év azonos :

id6szakaban, kdzolte a KSH.

Afogyasztéidrak 12 hénap alatt, 2014. mar-

ciushoz viszonyitva atlagosan 0,6 szazalék- : . .
- &2 Consumer prices down 0.6 percent in March

. In March consumer prices were 0.6 percent lower than one year ago. Compared with March 2014,
. o - ) > . grocery prices in general remained stable; egg prices rose 7.1 percent and cooking oil cost 2 percent
tobbek kozott a tojds (7,1%), a hazon kiviili : more. We had to pay 18.8 percent less for sugar and 3.9 percent less for cheese. The price of alco-
- holic drinks and tobacco products elevated by 2 percent, while services cost 1.9 percent more. There
: was an 11.8-percent decrease in the price of motor fuels. If compared with February 2015, consumer
. prices augmented by 0.6 percent. Grocery prices climbed 0.4 percent, mainly because seasonal gro-

- cery products - potato, fresh fruits and vegetables - became 3.5 percent more expensive.s

kal csokkentek. Az élelmiszerek dra 6sszes-
ségében nem véltozott. Ezen belul dragult

étkezés (2,3%) és az étolaj (2,0%). Csokkent
a cukor (18,8%), a sajt (3,9%), a liszt (3,2%),
valamint a baromfihus (1,8%) &ra. A szeszes

italok, dohanyéruk 2 szazalékkal dragultak. :
A szolgaltatasokert atlagosan 1,9 szazalék-
kal kellett tobbet fizetni, ezen belil a kéz- :
lekedési szolgaltatasok 4ra 1,9 szazalékkal
n6tt. Az egyéb cikkekért (lakdssal, haztar-
tdssal és testdpoldssal kapcsolatos cikkek,
gyoégyszerek, jarmiiiizemanyagok, valamint
kulturalis cikkek) 4,4 szazalékkal kellett ke-
vesebbet fizetni, ezen beliil a jarmiilizem- :
: zalékkal kellett tébbet fizetni. A tartos fo-

anyagok &ra 11,8 szazalékkal csokkent.

Egy hénap alatt, 2015. februarhoz viszo- :
. nyitva a fogyasztoi drak atlagosan 0,6 sza- :
zalékkal emelkedtek. Az élelmiszerekért :

atlagosan 0,4 szdzalékkal kellett tobbet fi-
zetni, ami meghatdrozéan az idényéras élel-
miszerek, azaz a burgonya, friss zdldség,
gyumolcs 3,5 szézalékos draguldsanak ko-
vetkezménye. E csoport nélkil szamitva az
élelmiszerek dra nem véltozott az el6z6 hé-
naphoz képest. A legnagyobb mértékben
az egyéb cikkek dragultak, 2,4 szazalékkal,
ezen belll a jarm{lizemanyagokért 5,4 sza-

gyasztasi cikkek 0,4, a szeszes italok, do-
hényaruk 0,2 szézalékkal dragultak egy hé-
nap alatt.=

Tart a kiskereskedelem lendulete

2015 februdrjaban a kiskereske-
delmi forgalom volumene a nyers

Kiskereskedelmi forgalom volumenindexei** (el6z6 év azonos id6szaka=100,0)

és a naptdrhatéstél megtisztitott

Naptarhatastol megtisztitott

Kis-
adatok szerint egyarant 6,2 sz&- nem kereskedelem
4 s PP Id6szak élelmiszer- 2 o lizemanyag- kiskeres- dsszesen,

zalékkal nétt az el6z6 év azonos kiskeres- € elmiszer kiskeres- kedelem kiigazitatlan
id6szakahoz képest a KSH becs- kedelem kedelem kedelem dsszesen (nyers) adat
lése szerint.
Az élelmiszer- és élelmiszerjelleg(j 2014. februér 108,2 104,7 106,4 106,7 106,7
vegyes kiskereskedelemben 3,3,a  marcius 108,1 1085 109,5 1085 106,4
nem elelmlnszer—klskeres.kedelem- apritis 1074 1070 1038 106.3 1090
ben 7,9, az izemanyag-kiskereske- :
delemben 11 szézalékkal emelke- ~ MUS Lo L — ——— —— —
dett az értékesités naptarhatas-  junius 106,2 101,1 1046 104,1 104,1
Fol m,egtlsztlt,ott volumene. 2015. iz 1015 1033 1034 1025 1025
janudr-februarban a forgalom vo-
lumene _ Szintén naptérhatéstél augusztus 98,4 106,8 104,3 102,5 102,0
megtisztitott adatok szerint-74  szeptember 102,4 105,9 107.,6 104,5 105,0
szazalekkql meghgladta azelozd  yisper 1037 1066 1065 1052 1052
év azonos iddszakit. =

november 102,7 106,4 108,6 105,1 105,1
NIZ] HEK H
=& Retail's dynamism december 1030 107.4 1108 1056 106,2
malntalned - 2014. januar-december 1048 105,4 1058 105,2 105,2
According to the Central Statistical
Office (KSH), in February 2015 retail 2015. januar 105,7 1122 1094 108,7 108,2
turnover is estimated to have im- ,
proved by 6.2 percent from the same februar 1033 1079 1111 106,2 106,2
N 201 5, janusr—februdr 1045 110,0 1103 107,4 1072

retail sales improved by 3.3 percent,
and non-food sales augmented by
7.9 percent; motor fuel volume sales
grew by 11 percent.=

Trade| 80

magazin

* A KSH az élelmiszer-kiskereskedelem forgalman beltil a doh&nydru-szakizletek forgalmanak megéllapitasahoz a
Nemzeti Dohanykereskedelmt Nonprofit Zrt -t6l atvett teljes korli dohdnyforgalmi adatokat alkalmazza.
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Folytatodik az élelmiszer-eladasok
kedvezo trendje

Folytatddik az élelmiszerek kiskereske- : Ertéket nézve atlag felett boviilt alegna- : négyzetméteres csatorna piaci részese-
delmének kedvezg trendje. Ugyanis 2014. : gyobb forgalmu tiz kategéria piaca kozott . dése.
februdr - 2015. januar kézott a boltok ké- : asajt 9, szénsavas Uditdital és dsvanyviz © Figyelemre méltéan kiilénbdzik a bolttipu-
zel 1480 milliard forint forgalmat értek @ 6-6, gyiimdlcslé 12, tejfol 9 szézalékkal, : sok silya j6 néhany kategéridnal. Példaul
el, ami 5 szazalékkal tébb, mint az el6z6 egyik tizenkét hénapos idGszakrl amasik- : er6sen koncentrélt a forgalom azokbdl a
hasonld idészak soran. Ezzel egy idében : ra.Rajtuk kiviil figyelemre mélt6, kétszam- : termékekbdl, amelyek piaci részesedése
mennyiség szempontjébdl plusz 4 széza- : jegyii novekedést ért el példaul a vodka . meghaladja a 400 négyzetméter feletti
lékot regisztralt a Nielsen. © 11, energia- és sportital 16, vaj 10, vala- . Uzletek tlag 65 szézalékos piaci részese-
Jellemzi a véltozdsok kedvezb voltét, mint snack 14 szazalékkal. . dését. llyen tobbek kozott a sajt (79 szé-
hogy 2013. februdr - 2014. januér kozétt : Mennyiség szempontjabdla top tiz kategd- : zalék), a jégkrém (77), az svényviz és a
értéket tekintve még stagnalt, mennyi- ° ria kozil atlag felett emelkedett a kovet- : praliné (73-73).
kez6k bolti elad4- : Ezzel egy id6ben a 400 négyzetméteres
L Ty e R T Il sa:sajt (5szazalék), : éskisebb boltok atlag 35 szézalékos - ér-
szénsavas Uditsital : tékben mért - piaci részesedését meg-
W 2500 nm felett 401-2500 nm W 201-400 nm (6), gytimdleslé (7). : haladja példéul a vodka (53 szézalék), a
® 517200 nm # 50 nm és kisebb Kétszamjegyl no- : szénsavas tditdital (50), a cukorka (47) és
r—— i — vekedést regisztral- : a sor (45).
tak példaul az ener- :
8 8 gia-és sportital (13 gm The posjtive trend in
szdzalék), snack (11) : . .
- grocery retail continues

A NIELSEN ALTAL MERT KILENCVEN ELELMISZER-KATEGORIA — ERTEKBEN MERT —

és chips (14) eseté-
ben . Between February 2014 and January 2015 gro-
. i : cery stores’ sales neared HUF 1,480 billion - 5

2013. februar — 2014. januar 2014. februar — 2015. januar

Az eladashelyek : percent more than in the base period. At the
piaci poziciéja két : same time volume salesincreased by 4 percent.
boltti téb : From the top 10 grocery categories value sales

? Ipus eseteben grew above the average in the following: cheese
valtozott. A legna- : - by g percent, carbonated soft drinks and min-

( sr. - eral waters - by 6 percent each, fruit juice - b

gyobb Uzletek ér- : h y6p . Jt e y
ségben pedig 2 szézalékkal csokkentaz : tékben mért piaci részesedése 2 széza- ;:lg:rgcrinwt’r?%u{hzii?;o ga?e%irr?:sn- éhgel;:f
élelmiszerek bolti eladdsa, az egy évvel : |ékponttal csokkent, egyik tizenkét h6- : 5 percent, carbonated soft drinks - 6 percent,
azel6tti hasonld id&szakhoz viszonyit- : napos id§szakrél a mésikra, 27 szazalék- frUItJlUICed— 7 Perciné- The blggestt stores’ ihar_e
va. Az adatok a Nielsen altal mért kilenc- : ra. Ezzel szemben 2 szazalékponttal lett : I\?alzae]eio Zc;es:'fceng’ aﬁfécfﬁeafgo?glgosor&rl
ven csomagoltélelmiszer-kategdridravo- : nagyobb, 38 szézalék a szupermarketet : channel’s share grew by 2 percentage points to

natkoznak. és diszkontot magdban foglal 401-2500 : 38 percent.=

A Nielsen altal mért tiz legnagyobb forgalmu haztartasi vegyi aru és kozmetikum mennyiségi
eladassal sulyozott fogyasztéi atlagara az elmult idészakban
Volume weighted average consumer prices in the top ten household chemical and cosmetics categories audited by Nielsen
Kategoria 2012. november-december 2013. november-december 2014. november-december
Mosészer (Ft/liter) 587 619 689
Toalettpapir (Ft/darab) 57 57 59
Pelenka (Ft/darab) 54 57 57
Dezodor (Ft/liter) 6325 6562 6381
Oblitd (Ft/liter) 455 450 453
Tusflrdo (Ft/liter) 1585 1603 1542
Mosogatdszerek (Ft/liter) 567 576 598
Fogkrém (Ft/liter) 5153 5659 5853
Papir zsebkend® (Ft/csomag) 156 158 164
Altalanos tisztitok (Ft/liter) 415 463 479
Forrgs: niclsen
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alapanyag

AKI

Agrargazdasagl
Kutato6 Intézet

z Agrargazdasagi Kutaté In-

tézet (AKI) folyamatosan nyo-

mon koveti és a rendszeres kiad-
vanyaiban kozreadja a vilag mez6gazda-
sagi és élelmiszer-ipari termékek piacai-
nak tendenciait. A KSH és az AKI Piaci
és Arinformaciés Rendszer (PAIR) ada-
taibol, még a rovid tavu kiskereskedelmi
tizleti dontések el6tt is érdemes pontosan
tdjékozodni.
A legutdbbi piaci jelentésbél kideriil, hogy
az Eurdpai Unidban az ,,E” kereskedelmi
osztalyba tartozo sertés vagohidi belépé-
si ara kilonként 1,36 eurd (hasitott hi-
deg suly) volt 2015 februarjaban. Ez egy
év alatt 12 szazalékos csokkenést jelent.
Az Eurdpai Bizottsag marciusban meg-
jelent rovid tava elGrevetitése szerint az
EU sertéshustermelése 22,9 milli6 ton-
na lehet 2015-ben, tobb mint egy szaza-
lékkal emelkedhet az el6z6 évi mennyi-
séghez képest. Magyarorszagon a hazai
termelésti vagosertés kilonkénti terme-
161 ara, hasitott silyban 428 forint volt
2015 februarjaban, ez az egy évvel ko-
rabbi atlagarhoz viszonyitva 8,8 szdza-
1ékos csokkenés.

X%
Magyarorszagon a nyerstej orszagos ter-
meldi atlagara kilonként 88,37 forint volt
2015 februarjaban, ami 19 szazalékos
csokkenést jelent az el6z6 év azonos ho-
napjahoz képest. Februarban a nyerstej
kiviteli ara 83,48 forint volt, egy év alatt
33 szazalékkal esett, és 6 szazalékkal ma-
radt el a belpiaci artél. A KSH adatai alap-
jan a tej és tejtermékek kivitelének arbe-
vétele 4 szazalékkal, az import értéke 8
szazalékkal n6tt 2014-ben az el6z6 évihez
viszonyitva. A behozatal értéke 14 szaza-
lékkal volt magasabb a kivitel rbevételé-
nél. A kiilkereskedelmi egyenleg tovabbra
is negativ maradt, és értékben hdaromév-
nyi javuldst kovetden el6szor romlott.
X%

A Budapesti Nagybani Piac kindlatdban
az egy évvel korabbinal magasabb aron
volt jelen a 12. héten a belfoldi termesz-
tésti bébitok (945 forint/kg), a primér ki-
nai kel (270 forint/kg) és a kiilpiaci ver-
senytarsaként a hazai kigyéuborka (610
forint/kg). Béséges mennyiségben volt
jelen a hazai sdska és a spendt a 12. hé-
ten. A séska 560 forint/kg ara 24 szaza-
lékkal, a spenot 490 forint/kg ara 63 sza-
zalékkal feliilmulta az egy évvel korabbi
termeldi arat.
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Széles volt a hazai termesztésti almafajtak
kore a 12. héten, amelyek termel6i atlag-
ara az elmult évi nagyobb termésmennyi-
ség miatt 18 szazalékkal elmaradt a tava-
lyi év ugyanezen hetében mérttél. A Jo-
nathan fajtat kinaltédk a legalacsonyabb
(110 forint/kg), a Granny Smith, illetve
a Starking fajtat a legmagasabb (170 fo-
rint/kg) dron.
X

Az AKI PAIR adatai alapjén a foldrajzi jel-
zés nélkiili és az oltalom alatt all6 foldraj-
zi jelzéssel ellatott borok belfoldon érté-
kesitett mennyisége dsszesen négy szdza-
lékkal n6tt a 2015. januar—februdr kozotti
iddszakban 2014 els6é két hénapjahoz vi-
szonyitva. A fehérborok eladasa 18 sza-
zalékkal haladta meg az egy évvel korab-
bi mennyiséget, mig a voros- és rozébo-
rok értékesitése tiz szazalékkal csokkent.
A belf6ldon termelt borok feldolgozodi érté-
kesitési ara csaknem tiz szazalékkal emel-
kedett. A fehérborok 4ra 11 szézalékkal, a

Olcs6 a magyar alma

vOros- és rozéboroké tiz szazalékkal nott
a vizsgalt idészakban. =

£& Hungarian apple is cheap

According to the Agricultural Economics Re-
search Institute’s (AKI) latest report, in the
European Union the price of ‘E-category
slaughter pig was EUR 1.36/kg in February 2015
- this means that the price reduced by 12 per-
cent in just a year. The European Commission’s
March forecast reveals that the EU’s pork produc-
tion will be around 22.9 million tons in 2015. In
Hungary the price of slaughter pig was HUF 428/
kg in February 2015. Raw milk’s production price
was HUF 88.37/kg - down 19 percent from the
February 2014 level. On Week 12 a wide range of
Hungarian apples was available at the Budapest
Wholesale Market, but the average production
price was 18 percent below the price on Week 12
in 2013. The Jonathan variety was the cheapest
at HUF 110/kg, while Granny Smith and Stark-
ing were the most expensive at HUF 170/kg. In
January-February 2014 domestic volume sales of
wines without geographical indication and wines
with protected geographical indication rose 4
percent from the first two months of 201 4. White
wine volume sales surged 18 percent but rosé
and red wine sales fell 10 percent.=

Az ,,E” kereskedelmi osztalyba tartozé6 vagosertés vagohidi belépési
aranak heti alakulasa az EU egyes tagorszagaiban
(,E” minGségi kategdria, HUF /kg hasitott hideg sulyban)

2015. 12. hét/

2015. 12. hét/

Orszagok 2014. 12. hét 2015. 11. hét 2015. 12. hét 2014, 12. hét [%] 2015. 11, hét [%]
Belgium 467 386 375 80,24 97,06
Bulgéria 640 496 492 76,86 99,25
Csehorszag 476 430 423 88,90 98,36
Dénia 448 395 393 87,66 99,49
Németorszag 502 444 437 87,12 98,50
Esztorszag 496 441 438 88,32 99,39
Gorogorszag 601 361 473 78,72 131,17
Spanyolorszag 546 431 430 78,81 99,92
Franciaorszag 465 406 407 87,48 100,24
Horvétorszag 485 443 436 89,92 98,38
frorszag 475 436 434 91,26 99,59
Olaszorszag - 452 450 - 99,46
Ciprus 618 534 531 85,98 99,49
Lettorszdg 466 459 455 97,70 99,14
Litvania 469 436 440 93,77 100,99
Luxemburg 491 434 426 86,77 98,10
Magyarorszag 507 449 439 86,68 97,79
Malta 739 723 695 93,99 96,14
Hollandia 450 382 379 84,37 99,41
Ausztria 515 463 456 88,55 98,50
Lengyelorszag 491 425 421 85,79 9913
Portugdlia 468 470 467 99,87 99,49
Romania 433 395 398 91,80 100,67
Szlovénia 514 485 476 92,56 98,09
Szlovékia 491 433 434 88,37 100,18
Finnorszag 511 468 467 91,46 99,74
Svédorszag 583 517 514 88,14 99,49
Egyesiilt Kir. 586 559 551 94,00 98,65
EU 495 428 425 85,83 99,32

Megjegyzés: Az ar tartalmazza a szallitési koltséget is.

Atszamitva az MNB hivatalos kizéparfolyaman.

Forrés: Eurépai Bizottsag és AKI PAIR



» 2015 a helyi termék éve

A helyben el&allitott, ellendrzott termékek
irant egyre novekszik a magyar vasarlok ér-
dekl6dése. Ezt a pozitiv folyamatot azzal ki-
vanja erdsiteni a FoldmUveléstgyi Miniszté-
rium (FM), hogy 2015-6t a helyi termék éveé-
nek nyilvanftotta.

2= 2015 is the year of regional products

Hungarian consumers show increasing demand
for regional products. The Ministry of Agriculture
wants to give a boost to this trend by declaring
2015 to be the year of regional products. «

» Boviild piaci halezat

Ebben a ciklusban a Vidékfejlesztési Prog-
rambdél mintegy 26 milliérd forint jut a Révid
Ellatasi LAnc tematikus alprogramra, amely
komoly segitséget jelent a kistermelSknek,
az okoldgial gazdalkoddknak, kisebb csaladi
gazdasagoknak is a piacon valé megjelenés-
ben. A regisztralt kistermel6k szédma meg-
duplazédott, mar eléria 11 ezret. A 2010
6ta bevezetett szabalyozasoknak k8szon-
het8en dinamikusan novekszik a termeldi
piacok szama, jelenleg 6sszesen 214 mU-
kodik az orszagban.

=& Expanding market network

In the current period HUF 26 billion is earmarked
from the Rural Development Programme’s
budget for the Short Supply Chain scheme. This
sub-programme is a great help for small farm
owners, organic farmers and family farms in get-
ting their products to the market. At the moment
there are 11,000 registered small-scale produ-
cers in Hungary. «

» Moszkva reexportot emleget

Moszkva gyanusnak tartja a megnoveke-
dett szerb almaexportot, a szerb hatésa-
gok a reexportgyanus Ugyletek kivizsgala-
sat igérik. A Vecernje Novosti szerb napi-
lap informécidja szerint a Szerbidbdl Orosz-
orszagba irdnyuld almakivitel ndvekedését
Belgrad az orosz embargéval magyaraz-
za, vagyis azért n6tt meg 48 szazalékkal,
118 ezer tonnara az alma exportja Szerbia-
bol, mert Oroszorszag megtiltotta az Euré-
pai Uniébdl szarmazé élelmiszerek importjat.
Az orosz gyanu azért merUlt fel, mert az
EU tobb tagdllama, de féleg Lengyelorszag
igyekszik megkerilni az embargét, és mégis
eljuttatni az &rujat a hatalmas orosz piacra.

Zi& Moscow suspects re-exporting

Moscow has doubts about the increase in Ser-
bia’s apple export. The Serbian authorities have
already promised Russia to investigate deals
which might constitute re-exporting (e.g. Serbia
selling Polish apple to the Russians). Belgrade
says the country’s apple export soared by 48 per-
cent to 118,000 tons only because Russia banned
the food import from the European Union. «

» Kotelezettségszegesi eljards
indult a foldtorvény miatt

Az Eurépai Bizottsag kotelezettségszegési
eljarast indftott a magyar mellett a bolgar, a
litvan és a szlovak foldtdrvény miatt. A tes-
tulet hivatalos felszolito levelet kuldott,
a tagdllamoknak pedig két hénapjuk van,
hogy vélaszoljanak, megkuldjék észrevéte-
leiket. A bizottsdg altal kozzétett kdzlemény
szerint az 6sszes megnevezett orszag fold-
torvénye tobb olyan el6irast is tartalmaz,
amelyek az unios jog értelmében a letele-
pedési szabadsag és a téke szabad dramla-
sanak korldtozésaként értelmezhetek, ezt
pedig csak indokolt esetben, diszkrimina-
cibmentesen és ardnyosan lehet megtenni.
Az U foldforgalmi szabalyozast éppen a ma-
gyar term6fold védelme érdekében alkotta
meg a kormany, ezért azt minden jogi esz-
kozzel megvédi - kozolte a FoldmUveléstgyi
Minisztérium sajtéirodaja.

=& Infringement procedure because of the
land law

The European Commission initiated an infringe-
ment procedure against Hungary, Bulgaria,
Lithuania and Slovakia because of their land
laws. These EU member states have 2 months to
explain the commission why their land laws con-
tain several provisions which, according to the
commission, restrict the freedom of establish-
ment and the free movement of capital. «

» Sokan fennakadtak a Nébih
hdlojan

ANemzeti Elelmiszerlénc-biztonsagi Hivata-
lon (Nébih) beldl létrehozott kiemelt tgyek
igazgatdsdga 2012 Ota 6sszesen 1098 el-
lendrzést végzett. A kiszabott birsag 6ssze-
ge 582 milli¢ forint volt. Az elkobzott termé-
kek mennyisége 3613 tonnat tett ki. Az &fa-
elkertlés megdllapitésa pedig 8,6 milliard fo-
rint értékd volt.

=& Many were caught red-handed by
NEBIH

Since 2012 the special directorate of the Na-
tional Food Chain Safety Office (NEBIH) has per-
formed 1,098 inspections and has imposed HUF
582 million worth of fines. 3,613 tons of products
have been confiscated and HUF 8.6 billion worth
of VAT fraud has been brought to light. «

» Késziil az uj jovedéki torvény
A Nemzetgazdasagi Minisztérium kezdeme-
nyezésére megkezd6dott az ) jovedéki tor-
vény kidolgozdsa, a torvényjavaslat varhato-
an 2016 tavaszéra készulhet el. Az (j jove-
déki torvény keretjellegl lesz, és a jelenlegi
torvénynél egyszerlibben és atlathatébban
szabalyoz.

Zi& New excise law in the pipeline

The Ministry for National Economy has initiated
the drafting of a new excise duty law, which is
likely to be ready by spring 2016. The new law will
make regulation simpler and more transparent. «
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» Magyar naposcsibe Eritredba

. A déli nyitds keretében 100 ezer babolnai
: naposcsibét és mintegy 30 ezer keltet6to-
jast széllitottak az észak-afrikai Eritrea f6-
: vérosdba, Aszmaréba; a szallitmany érté-
: ke meghaladja a 200 ezer eur6t. Az eritre-

ai MezGgazdasagi Minisztérium és a Babol-

: na Tetra Kft. kozotti targyaldsok még 2014
: decemberében kezdGdtek meg a Kilgazda-
: sagi és Kilugyminisztérium kdzvetitésével.

. Zi& Hungarian newhorn chicks exported to
. Eritrea

. Hungary exported 100,000 newborn chicks from
. Babolna and 30,000 hatching eggs to Asmara,
. the capital city of Eritrea. The African partner

paid more than EUR 200,000 for them. «

» Otvenmilliés vagyonelkobzds

© intervencids csalds miatt

: Folytatélagosan elkdvetett sikkasztas-
. ban, pénzmosasban, kdzokirat-hamisftés-
: ban és csaldsban mondta ki blindsnek a
© Debreceni [tél6tabla azt a négy vadlottat,
. akik 2007-ben csaknem 400 milli6 forint
: értékd intervenciés kukoricat értékesitet-
© tek. A vadlottak a Mez8gazdasagi és Vi-
. dékfejlesztési Hivatal szerzddatt partne-
. reként téroltak 10 900 tonnanyi gabonat,
ebbdl tébb mint 10 500 tonnanak nyoma
© veszett.

. Az ftél6tabla megvéltoztatta az elstfokd
¢ ftéletet. G. Gabor els6rendl vadlott négy
: év bortonbiintetését helybenhagyta, de

az els@ fokon elrendelt csaknem félmilliard

© forintos vagyonelkobzast 52 milli¢ forintra
. mérsékelte. A harmadrend(f vadlott két év
: borténblntetését egy év hat hénapra eny-
. hitette, amelyet négy év prébaidére felflig-
. gesztett. A negyedrend(i vadlott két év hat
: hénap bortont kapott. Az elsd-, harmad- és

negyedrend( vadlott a jogerds itélet sze-

. rint koteles a Mez&gazdasagi és Vidékfej-
. lesztésiHivatalnak 394,5 milli6 forintot, va-
* lamint a kamatait, tovédbbd az dllamnak 1,5
: milli forint illetéket megfizetni. A birésag
: anegyedrend(i vadlott esetében 3,2 millié
. forint vagyonelkobzast rendelt el. A ma-
: sodrend(f vadlott egy év prébéra bocsata-
. sét az ftél6tabla helybenhagyta.

=& Property confiscated in the value
. of more than fifty million forints due to
. intervention fraud

- The Debrecen Court ruled that four people are
- guilty of selling HUF 400 million worth of inter-
© vention corn back in 2007. The defendants
. were storing 10,900 tons of cereal as contrac-
. tual partners of the Agricultural and Rural De-
. velopment Agency and more than 10,500 from
- this disappeared. Main culprit G&bor G. will have
. to spend four years in prison and property will
. be confiscated from him in the value of HUF 52

million. «
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Még tobb gyenge mindségii
burgonya?
Attol tartanak a szakemberek, hogy
a jov6ben még tobb gyenge mindsé-
gl vet6burgonya érkezik az orszagba.
Ez is megfogalmazodott a keszthelyi
Georgikon Karon tartott férumon, ame-
lyet a FoldmUveléstgyi Minisztérium és
aNemzeti Elelmiszerlanc-biztonsagi Hi-
vatal Novénytermesztési és Kertésze-
ti lgazgatdsaga szervezett a Nemze-
ti Agrargazdasagi Kamara kozrem(ko-
désével.
A megbeszélésen elhangzott, hogy 2016
januarjatol dtalakul a vetGburgonya-ming-
sités jelenlegi rendszere. Az Eurépai Unid
lazit a szabdlyozason, tobbek kdzott a hol-
land termel6k érdekében, s a mostanindl
kértani szempontbél gyengébb mindsé-
gl vet6burgonydk forgalmazasat is enge-
délyezi - vagyis nagyobb ardnyban fordul-
hatnak eld kérokozdk a ndvényekben.

=& More poor-quality potatoes to be
imported?

Experts are afraid that in the future even more
poor quality seed potatoes will be imported than
before - revealed a conference organised at
Keszthely’s Georgikon Faculty of Agriculture by
the Ministry of Agriculture and the National Food
Safety Office. It was also told that the current
certification system of seed potatoes will
change from January 2016, allowing the distribu-
tion of lower-quality varieties. «

Megrendezték a IX. Oroshdzi
Hagyomanyok, Izek Versenyét

A Nemzeti Agrargazdasdgi Kamara té-
mogatasaval az Oroshaza és Térsége
Gazdakar idén IX. alkalommal rendez-
te meg az Oroshézi Hagyoményok, [zek
Versenyét. Az egynapos program sza-
mos latnivalot tartogatott: az Orosha-
zi Kolbaszklub disznévagast tartott, a
csarnokban pedig a helyi termel6k por-
tékdinak megtekintésére és megvasar-
l[&sdra is lehetGség nyilt. A résztvevs-
ket a Kisharang és Harangos Néptanc-
egyUttes, valamint a Gyongyharmat
Citera Egyuttes szérakoztatta. A szer-
vezBk tobb versenyszamot is meghir-
dettek: csapatok jelentkezhettek kol-
baszgyuro versenyre, a helyi termelk
fustolt kolbaszokat, szaldmikat és pa-
linkdkat nevezhettek. A kolbaszgyrd
versenyen 17 csapat mérte Gssze tu-
désat, melybdl 5 csapat a hataron tdli
kolbaszkészitési hagyomanyokat is fel-
elevenitette.

=2 9th Oroshdza Traditions and Flavours
Competition organised
With NAK’s support, the Famers in the Oroshaza
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Region organised the Oroshaza Traditions and
Flavours Competition for the gth time. The one-
day programme was full of exciting events, from
pig slaughter to folk dance to various competi-
tions, e.g. sausage, salami, palinka, etc. «

A helyi termeldket segitik

Pécsen és kornyekén

A helyi termel6k konnyebb piacra juta-
sat segit@ stratégiai egyuttmikodési
megallapodast kotott a Nemzeti Ag-
rargazdasagi Kamara (NAK), a pécsi on-
kormanyzat és a véarosi vagyonkezelé-
si feladatokat elldto Pécs Holding Zrt.
A megallapodas értelmében a Pécs
Holding és a varos tnkormanyzata val-
lalta, hogy meglévs piacterlletein és
a kisebb-nagyobb vasarok megtarta-
sara alkalmas terlletek biztositasaval
igyekszik minél nagyobb kereskedel-
mi teret adni a véros kornyékén miko-
d6 mez6gazdasagi termel6k szamadra.

=& Local producers get support in the Pécs
region

NAK signed an agreement with the municipality
of Pécs and Pécs Holding Zrt. to facilitate the
market access of local producers. The city of
Pécs will provide them with as much selling
space as possible, in the currently existing mar-
ketplaces and at fairs to be organised in the fu-
ture. «

Nem tamogatja a NAK a neta

kiterjesztését

A Nemzeti Agrargazdasagi Kamara
(NAK) nem tdmogatja a népegészseég-
Ugyi termékado (neta) kiterjesztését,
mert a magyar élelmiszeripar ado- és
jarulékterhei jelenleg is messze megha-
ladjdk az eurdpai versenytarsak hason-
16 koltségeit, és az elmUlt évek soran
azok mértéke jelent6sen emelkedett.
Mindezek eredményeként a magyar fo-
gyaszto jelenleg is az EU-atlagot meg-
halad6 adoétartalom mellett juthat hoz-
74 az élelmiszerekhez. A népegészség-
dgyi termékadot ezért nem novelni,
hanem csokkenteni kellene - allapitja
meg az agrarkamara.

Az élelmiszer-ipari agazatot az elmult ha-
rom évben egyre novekvé mértékben ter-
helték a kilonféle extraadok, ezek 0sz-
szesen otvenmillidrdos tobbletkoltséget
okoztak a szektornak.

=& NAK doesn't support NETA's expansion

The Hungarian Chamber of Agriculture (NAK)
doesn’t support the expansion of the public
health product tax (NETA), because the tax bur-
den on Hungarian groceries is already much
higher than on our European competitors’ food
products. NAK’s view is that instead of increasing

the NETA it should be lowered. «

Termeldi piac

Hajduboszorményben

A helyi termeldi piac kialakitdsanak le-
hetGseégérdl szervezett tandcskozast
aNemzeti Agrargazdasagi Kamara Haj-
du-Bihar Megyei Szervezete és a hajdu-
boszorményi dnkormanyzat.

A termeldi piacnak helyet adé Vasar-
csarnokot két éve épitették, s a jove-
ben, kezdetben minden hét csitorto-
kén 14-16 ora kozott téritésmente-
sen lesz lehet6ségik a termelBknek
megjelenni. A kialakult igények alap-

jan a kés@bbiekben a Varosgazdalko-

das Kft.,, mint Gzemeltetd tovabbi egy
napot (kedd) is a termel6k és vasarlok
rendelkezésére bocsat.

=& Farmers’ market in Hajddboszérmény
NAK’s local branch in Hajdd-Bihar County and
representatives of the Hajdiboszormény muni-
cipality met to discuss the details of opening a
farmers’ market. In the Market Hall, built two
years ago, every Thursday afternoon between
14.00 and 16.00 local farmers will be selling
their products free of charge. If there is de-
mand, they will be given the same opportunity
on Tuesdays too. «

Megrajzolt mezogazdasag
2015. marcius 16-an gyarlatogatds-

sal egybekotott unnepélyes dijat-
adén adta at az ajandékokat a Nem-
zeti Agrargazdasagi Kamara (NAK) al-
tal meghirdetett ,Rajzold meg a me-
z6gazdasagot!” verseny nyerteseinek
if. Hubai Imre, a NAK vidékfejleszté-
sért felel8s alelnoke, Oszter Alexand-
ra szinészng, mesekonyv-illusztrator
és Fajvan Péter, a Benei és Tsa. Kft.
kereskedelmi igazgatdéja. Harom kor-
osztélyban kerultek zsdrizésre az al-
kotdsok, igy kilon értékelték az évo-
désok, az also és a fels6 tagozatos
iskolasok rajzait. Az elsd helyezettek
10 000 forint, a masodik helyezettek
7500 forint, a harmadik helyezettek
pedig 5000 forint értékben vehet-
tek at frészer-ajdndékcsomagot, va-
lamint az alkotasaikkal illusztralt asz-
tali naptarbdl is hazavihettek néhany
példanyt emlékul

=& Drawings about agriculture

On 16 March 2015 the winners of NAK’s ‘Draw
something about agriculture’ competition were
ceremonially announced and rewarded by NAK
vice president Imre Hubai Jr., actress Alexandra
Oszter and Péter Fajvan, the commercial director
of Benei and Co. In three categories (kinder-
garten, primary school 1-4 years, primary school
5-8 years) winners got gift packs in the value of
HUF 10,000. «
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Sokat remélnek a 300 milliardos
iparfejlesztéstol

Bar lapzartankkor még nem véglegesitették a 2020-ig tartd pénziigyi ciklus minden, unios ta-
mogatasi programjat, de biztosnak latszik, hogy a kormany a magyar élelmiszeripar meguiji-
tasanak finanszirozasara mintegy 300 milliard forint uniés forrast szan. Legalabbis ezt tar-
talmazza az iparag megujitadsat szolgdld stratégia, amelynek sarkalatos célkitlizései kozott
szerepel az élelmiszer-ipari vallalkozasok stabil finanszirozasi és gazdalkodasi feltételeinek biz-
tositasa; az innovacio dszténzése; az élelmiszeriparban dolgozdk tudasanak korszerisitése.

agyarorszag jelenleg is mint-
M egy 120 szdzalékos onellatas- :

ra képes az alapvet6 élelmisze-
rekbél. Ez a szint mintegy 150 szdzalék- :
ra novelhetd, ami a globdlis élelmiszer- :
igény vérhat6 jelentds emelkedése miatt -
az export béviilése révén komoly nem-
zetgazdasdgi el6nyt jelenthet Magyaror-
szag szamara, ha ezt a lehetGséget a val-
lalkozasok versenyképességének folya- :
matos javitdsaval sikeriilhet kiakndzni. :
A versenyképesség javitdsanak egyik leg-
fontosabb eszkoze az innovacio, ezérteld :
kell segiteni a hazai élelmiszer-feldolgozé
vallalkoz4sok rendszeres innovécios te-
vékenységét. Ennek érdekében termelési
. Még keresik a forrasokat :
Magyarorszag ckolégiai adottsdgai igen
kedvezéek. Fontos azonban a megfe- :
. lelé egyenstly fenntartdsa a sziiken :

potencialunkat ésszertien és fenntartha- :
té modon, lehetbleg a magasabb feldolgo- :
zottsagi szint{ termékek eldallitdsa ird-

nyaba kellene fejleszteni.

Cél a jovedelmezo élelmiszeripar

A fejlesztések eredményeként szeretnék
elérni, hogy a magyar élelmiszeripar jove-
delmezésége a mostani nulla koriili szint-

r6l a biztos 4-5 szazalékra emelkedjen;

ennek feltétele, hogy a belfoldi értékesi-
tés 7-10 szézalékkal, az export pedig 30-
40 sz4zalékkal béviiljion. Nem elhanya-
golhat6 az sem, hogy a fejlédés révén az
élelmiszer-feldolgozasban dolgozok sza-

ma 10-15 ezerrel gyarapszik.

Ha a stratégia eléri céljait, akkor 2020-t4l :
alakossag legalabb 80 szézalékban hazai
eléallitasu termékeket fogyaszt. Ez javitja
az élelmiszer-ellatds biztonsagat, és sta- :
bil piacot jelent a termeléknek. A vélla- :
latok tudatos és modszeres onellen6rzd
tevékenysége és az atlathato, de szigord :
élelmiszer-ellendrzés révén magas szin-

tli élelmiszer-biztonsag valosul meg.

A fogyasztokban tudatositani kell, hogy
magyar élelmiszer vasarlasaval ma- :
gyar munkahelyet ériznek meg. Az élel- :
miszer-el6allitas jelentds, kozvetlen és
kozvetett szerepet jatszik a foglalkozta- :
tasban, kiilonosen a vidék lakossdgmeg- :
tarté képességében. Az életképes élelmi- :
szer-feldolgoz6 véllalkozdsok jelentds :
szamu munkahelyet biztositanak, igy :
fejlédésiik osztonzése alapvetd feladat.
Fontos 6ssztdrsadalmi érdek a lakossag-
nak hosszu tavon is csak toredékét ellato, :
legfeljebb onfenntarto6 kistermeldi réteg :
szélesitése, kiilondsen a jelentés munka-

nélkiiliséggel sujtott teriileteken.

értelmezett gazdasagi érdekek és a kor-
nyezeti allapot hosszu tavii megdrzésének
Ossztarsadalmi érdeke kozott.

Az agrarkormdnyzat egyébként mar azt
is eredménynek éli meg, hogy sikeriilt
az elképzelések megvaldsitdsahoz uni-
0s pénzt szerezni, mert koztudott, hogy
Briisszel nem szandékozott kozosségi for-
rasokat pumpalni a magyar élelmiszer-
iparba. A magyar elképzelések szerint az
élelmiszeripar fejlesztését szolgalé unids
forrasok egy részét a Miniszterelnokség
Agrér-vidékfejlesztésért Felel6s Allamtit-
karsaga altal kezelt vidékfejlesztési prog-
ram (200 milliard forintot), mig egy ki-
sebb hanyadat (100 millidrd forintot) a
Nemzetgazdasagi Minisztérium (NGM)
a Gazdasagfejlesztési és Innovacids Ope-
rativ Programbdl biztositja majd. Egy
masik értelmezés szerint a 300 milliard
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forintbol 200 milliard forintot a mezégaz-
dasagi kis és kozepes csalddi gazdasagok
tudnak igénybe venni, valamint azok az
élelmiszer-ipari szerepldk, amelyek a ki-
sebb méretii kategdriaba tartoznak.

© tarsadalmi véleményeket vették figyelem-
. be. Ezek szerint a magyar élelmiszer-fel-
. dolgoz6 dgazat er6sségének szamit, hogy
. kozponti szerephez jut a hazai élelmi-

szer-ellatas biztonsagaban, mikozben a

A termékvalaszték médositdsa sorén féként azok szdmithatnak majd tdmogatdsra, akik az itthon
és kiilfoldon is keresett, magas hozzdadott értéki termékeket allitjak eld

A jobboldali kormény elképzeléseir6l el-
mondhato, hogy a tdmogatassal a ma-
gyar mezbgazdasagi alapanyag-terme-
Iéssel kapcsolatban 4116 mikro- és kis-
vallalkozéasok élelmiszer-feldolgozasat
kivanjak segiteni. Emellett a nem elséd-
leges feldolgozast végz6 élelmiszer-ipa-
ri kis- és kozepes vallalkozasok az NGM
forrasaibol kaphatnak fejlesztési tamo-
gatdst. Mivel nem sikeriilt Briisszelben
elérni, hogy a nagyvallalkozdsok unids
kozosségi forrashoz juthassanak, ezért
a szakminisztériumokban és a Minisz-
terelnokség Agrar-vidékfejlesztési Al-
lamtitkarsagan vizsgaljak, hogy tamo-
gatasukat miként lehet nemzeti forras-
bol megoldani.

Erosségek és gyengeségek

A programkészitésbe tobb kutatomiihelyt
is bevontak, mert a magyar tarsadalom-
ban egyfajta tudathasadds érzékelhet6 a
hazai és a j6 minGségli élelmiszerekkel
kapcsolatban. Az egyik oldalrdl erés élel-
miszerkultusz uralkodik, sok tajegység,
vagy varos kifejezetten az ott el6allitott
élelmiszerek, illetve élelmiszer-alapanya-
gok alapjan lett hires Magyarorszagon, s

a magyar ember nemzeti identitdsanak :

is alapveté meghatarozdja a nemzeti kul-

tara élelmiszerekhez fiiz6d6 erds és 6sz-

szetett viszonya.

A program készitéi az ugynevezett

SWOT-elemzés soran f6leg a szakmai és
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mezGgazdasag legnagyobb piacanak sza-

mit. A feldolgozdk mellett szdl az is, hogy

azitthon és nemzetkozileg is ismert nép-
szerl markakat hagyomanyosan magas
élelmiszer-termelési kultura jellemzi. Ké-
pesek a nemzeti izvilagnak megfeleld, de
nemzetkozi igényeket is kielégité termé-
kek el84llitasara.

Szerencsés az is, hogy az dgazatban jelen
1év6 kiilfoldi téke révén korszer( techno-
l6gidk és nemzetkozi vallalati kulttra ter-
jedtek el. Ennek révén a feldolgozéipar be
tudott kapcsolddni a regionalis termelés-
be és értékesitésbe.

Mindemellett visszahuzd erét jelent az
agazat gyenge jovedelemtermel6 képes-
sége, tovabba az is, hogy a hazai nagyval-
lalkozasok mérethatékonysdga elmarad

anemzetkozi nagyvallalkozasoktol, ami
egyiitt jar a kirivoan alacsony munka-
er6-hatékonysdggal. Ezenkiviil sulyos
eladdsodottsag jellemzi a cégeket, ami
noveli a pénziigyi veszteségeket, de a
gyenge hitelképesség mogott a hazai
bankrendszer alacsony hitelezési haj-
landdsaga is all. A hazai tobbségi tulaj-
donban miikodé véallalkozasok — kiemel-
ten a kkv-k — t6keszegénysége okozza azt,
hogy képtelenek a kockazatvallaldssal is
egylitt jaro piacépitésre. A tartalékkép-
zés hidnya, ezaltal instabil gazdalkodas
a cs6dhelyzetnek valé nagyobb kitettsé-
getis jelent. Jellemz6nek mondhaté az is,
hogy nem élnek a hazai kutatasi ered-
ményekkel.

A fejlédést hatraltaté tényezdk kozé so-
roljak az élelmiszerlanc szerepléit jellem-
z6 alacsony szinti vertikalis és horizon-
talis egyiittmtikodést és szervezettséget
is. Emiatt nem csoda, hogy gyenge az ér-
dekérvényesit6 képesség mind az alap-
anyag-termelés, mind a kereskedelem fe-
1é. S hogy teljes legyen a kép, ide tarto-
zik az is, hogy a mennyiségi és mindségi
szakemberhidny miatt gyenge a marke-
tingtevékenység, sokan nem ismerik a
piaci lehetdségeket, és nem szabad meg-
feledkezni a feketegazdasag rombold ha-
tasdrdl sem.

Preferaljak a magas hozzaadott
értéket

A késobb nyilvanossagra keriil6 palyaza-
tokkal olyan lehet6séget kivannak terem-
teni, hogy a kedvezé természeti adottsago-
kat kihaszndlva a kivalé mingségi élelmi-
szer-ipari alapanyagokat megtermelhes-
sék. Erre EU tarsfinanszirozasu fejlesztési,
kozosségimarketing- stb. forrdsok kindl-
nak lehetGségeket. Mindez jo reményt ad-
hat a sikerre, hiszen a fizetéképes piacok
akozelben vannak. Ebben juthatnak sze-
rephez a Karpat-medencei fejlesztések.

tarcak meglévo,

irasba foglalva

Az élelmiszer-ipari stratégia szamos :
ponton kapcsolédik a Foldmitvelés- :
{igyi Minisztérium, valamint a tdrs- :
illetve kidolgoz4s alatt :
allo stratégiai dokumentumaihoz. Ha :
ezeket sorba vessziik, akkor meg kell :
emliteni a Nemzeti Egyiittmiikodés, :

. Tertiletfejlesztési Operativ, Vidékfej-
lesztési, Gazdasdgfejlesztési és Innova-
ciés Operativ Programot, Nemzeti Vi-
dék-, Elelmiszerldnc-biztonsagi, Sertés-,
Nemzeti Kutatds-fejlesztési és Innovaci-
0s Stratégiat, a KFI Agazati Stratégiai Fe-
hér Konyv Agrargazdasig Kotetét. m

=& In writing

The food industry strategy relies on many earlier documents prepared by the Ministry of Agriculture and
on strategic documents which are being drafted right now, such as the National Cooperation, Regional De-
velopment, Operative, Rural Development, Economic Development and Innovation Operative Programme. =




A termékvalaszték mddositasa soran f6-
ként azok szamithatnak majd tdmoga-
tasra, akik az itthon és kiilf61don is ke-
resett, magas hozzdadott értéki termé-
keket 4llitjdk el6. A magyar kormany
torekvése szerint a hagyomanyos ma-
gyar élelmiszerek irant a fogyasztéi bi-
zalom novekedni fog, és ez specialis pi-
aci szegmenseket is jelent. Az élelmi-
szer-feldolgoz6 agazatok szempont-
jabol szerencsés, hogy mostanaban a
kkv-k fejlédését és innovacidjat tamo-
gatja az eurdpai és hazai politikai kor-
nyezet. A kormanyzat elkotelezett az
alapanyag-ellatas javitasara, ami mar
meg is jelent a sertés-, zoldség- és gyii-
molcsstratégiaban.

A pénziigyi gondok megolddsara biztato
jel, hogy a kormanyzat elkotelezett egy
agrarbank létrehozasaban.

Ennyire azonban nem kiszamithaté az
élelmiszer-gazdasag jovdje, még ak-
kor sem, ha sikeriil a 300 millidrdos ta-
mogatdsi elképzelésekhez megnyerni a
briisszeli belegyezést. Meg kell emlite-
ni a kiszdmithatatlanul valtozo nyers- és
iizemanyag-, valamint élelmiszerarak,
arfolyamok miatti globalis gazdasagi
bizonytalansdgokat. A magyar élelmi-
szer-gazdasag szamara esetleg elényte-
len nemzetkozi kereskedelmi megalla-
podasok hatasaira is gondolni kell, va-
lamint az uniés és globalis piacok fel8l
érkez6 importnyomasra. De meg kell em-
liteni a magyar afakulcs és egyéb elvo-
nasok tartdsan magas szintjét és az aga-
zatot hatranyosan érinté esetleges tjabb
elvonasokat is, tovabba a jogi és gazda-
sagi kornyezet kiszamithatatlan valtoza-
sait. A magas hozzaadott értéket el6allit6
kalfoldi téke egy részének esetleges ki-
vonuldsa is rejthet veszélyeket, a bankok
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A Magyar Turizmus Zrt. Agrarmar-
keting Vezérigazgatosaga 2015. febru-
ar 24-én, a Kozosségi Agrarmarketing
Kédex konferencian mutatta be a mar
elkésziilt 2015-17-es marketingstraté-
giajat, amely szamos Uj elemet tartal-
maz, és a 2016-t6l meguijuld unids ag-
rarmarketing-szabalyozast is figyelem-
be veszi.

Ezzel parhuzamosan megkezd6dott
a Kozosségi Agrarmarketing Kodex
egyeztetése, amely a szakmai szerep-
16k k6zos érdekminimumat fogalmazza
meg 6nkéntesen vallalt szabalyok gytij-
teményeként.

A kodex célja a kozos feleldsség és sze-
repvallalas kialakitasa a hazai élelmi-
szer-ipari alapanyagok és késztermékek
mindségének folyamatos javitasaért, a
feldolgozottsag mértékének noveléséért

Kész az agrarstratégia, zajlik a Kozosségi
Agrarmarketing Kodex egyeztetése

. és az exportképes arualap bovitéséért
. a hazai mikro-, kis- és kozépvillalko-
. zasok sikerének novelése és az dgazat
: valamennyi egyéb szerepl6jének sike-
. ressége érdekében.

. Azelsd konzultdciot marcius 24-én tar-
- tottak, ahol kozel 20 szervezet egyezte-
© tett altalanos, a kozosségi agrarmarke-
. tinggel kapcsolatos kérdésekben. A ko-
- vetkezé taldlkozora dprilis végén keriil
© sor, amikor reklamszabalyokrdl, a tisz-
© tességes piaci magatartasrol és a tisztes-
© séges versenyrdl konzultdlnak a szer-
. vezetek. A kédex online szakmai vité-
. ja folyamatosan zajlik a kodex.itthon.
. hu weboldalon.

. A Kodex alairdsara a szeptember 23—
. 27-e kozott zajlé 77. Orszagos Mezo-
- gazdasagi és Elelmiszeripari Kidllitas
- és Véaséaron keriil sor. =

=& The agricultural strategy is ready, the conciliation of the
Community Code of Agricultural Marketing is in progress

Hungarian Tourism Zrt!s Agricultural Marketing Centre introduced the 2015-2017 marketing
strategy at the Community Code of Agricultural Marketing conference on 24 February 2015. Par-
allel to this conciliation of the Community Code of Agricultural Marketing also started. The first
conciliation meeting took place on 24 March, where nearly 20 organisations were present. Stake-
holders meet at the end of April next time and the trade keeps discussing related matters at the
kodex.itthon.hu website. The code is going to be signed ceremonially at the 77th National Agricul-
ture and Food Exhibition (OMEK) on 23-27 September 2015.®

hitelezési hajlanddsaganak tovabbi csok-
kenése ugyszintén.

A még mindig gyenge érdekérvényesi-
t6 képesség miatt a termelGk tartanak
a kereskedelmi lancoktdl; valos félelem,
hogy a diszkontlancok és a diszkontstra-
tégiai elemeket alkalmazé hipermarketek

térnyerése kovetkeztében a koltségek csok-
kentése irdnyaba er6sodhet a nyomas.
A program készit6i szerint veszélyt je-
lenthet az is, ha az agrarpolitikaban az
élelmiszer-feldolgozas esetleg ismételten
hattérbe szorul.

Cz.P.

2% Expanding food industry, higher profits for farmers

At the moment it seems sure that in the period ending in 2020 the govern-
ment will spend HUF 300 billion from EU funding on shaking up Hungary’s food
industry - reveals the new strategy, the objective of which is the overhaul the
whole food industry. Hungary’s food production covers 120 percent of the
country’s needs and this ratio can be increased to 150 percent. Exporting the
food surplus can constitute a major opportunity for the national economy as
demand for food is increasing in the world market. However, without innov-
ation these goals can't be realised. With the new strategy the government
wishes to increase the Hungarian food industry’s profitability from the current
o percent to a stable 4-5 percent, which can only be done if domestic sales
rise 7-10 percent and export soars 30-40 percent. If this development does
materialise, 10,000-15,000 more people will work in food processing. Should
the new strategy reach its goals, from 2020 at least 8o percent of the food
consumed in Hungary will be of domestic origin. It is also very important for
consumers to understand that by buying Hungarian groceries they preserve
jobs. It was a real success for the Ministry of Agriculture to acquire European
Union funds for implementing the strategy, as Brussels didn't want to pump
EU money into Hungary’s food industry. Within the framework of the strategy
small and medium-sized family farms and small-scale food producers will re-
ceive HUF 200 billion in funding from the HUF 300 billion budget. Small and
medium-sized food processing enterprises will also receive development sub-
sidies from the Ministry for National Economy. Several teams of experts were

involved in developing the programme and SWOT analysis was done to get to
know the opinion of the society and the trade. The analysis revealed that one
of the Hungarian food processing sector’s strengths is that it ensures a safe
food supply and it is the biggest buyer of agricultural products. It is a good
thing that thanks to foreign capital the latest technological solutions and an
international corporate culture characterise the food processing industry.
This is the reason why the sector was able to integrate into the network of
regional production and trade. Problems include a low level of profitability,
plus many food processing firms are seriously indebted and they suffer from
a lack of capital. Another obstacle in the way of development is the low level
of vertical and horizontal cooperation and organisation. Last but not least the
marketing activity isn’t efficient enough and the black market also causes
problems. Through various programmes the strategy intends to create the
right conditions for producing high quality food product ingredients. Especially
those can count on financial help who can produce goods with a high added
value, for which there is great demand both in Hungary and abroad. The gov-
ernment wants to solve the financial problems of agri-food SMEs by establish-
ing a bank for the agriculture sector. Despite all of these efforts the sector
still has to face many problems. The VAT is too high, there are too many taxes
and the legal and economic environment changes much too often. Since the
sector is still weak in representing its interests, producers are afraid of mul-
tinational retail chains and their price pressure.=
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Bormarketingben az igazsag

A ,Borjog és bormarketing 2015 - Nyitas a nagyvilagra” cim-
mel tartott konferencian a bordszszakma képviseldi, politi-
kusok, marketing- és turisztikai szakemberek, vallalkozdk
vitattak meg a magyar borok piaci helyzetét, és azt, miként
lehetne a hazai termékek nemzetkdzi poziciojat erdsiteni.

Rokusfalvy Pal és Dr. Prénay
Bence &ltal szervezett konferen-

. meg, aki arrél beszélt, miként lett Villany

cia harmadik alkalommal ke-
riilt megrendezésre a budapesti Bosco-

lo Hotel New York Palotdban. Megnyitd

eléaddsaban L. Simon Lészl6, a Minisz-
terelnokség parlamenti allamtitkara ki-

forintot kiilonitettek el a sz616- és bor-
agazat fejlesztésére.

Kohut Baldzs, a Kiilgazdasagi és Kiliigy-
minisztérium kozigazgatasi dllamtitka-

népszert programjat, a Carton Hungari-

kumot ismertette. A program célja, hogy
. Lipcsey Gyorgy, a Magyar Turizmus Zrt.

kiilfoldi, diplomaciai eseményeken mu-
tassak be a mindségi magyar borokat,
koéstolok és elegans kiadvanyok segitsé-
gével.

Helyiink a globalizalédo
borpiacon

Gal Péter, a Foldmuvelésiigyi Minisztéri-
um eredetvédelemért felelds dllamtitka-

ra eléadasédban elmondta, hogy hazédnka
: vabbrais akozossé-
. giagrarmarketing

bortermelés tekintetében a vildg 16. he-
lyén &ll 2,73 milli6 hl/évvel.

»A vilag borexportja a 2000-es évek ele-
je ota globalizalédik, 4j borpiacok jon-
neklétre, a tradicionalis borkészit6 orsza-

magyar borok poziciéjat.”

Horkay Andras, az Orszagos Borszakérté
Bizottsag elnoke a Nemzeti Borkivalosag
. nek egyiittmiikodését. Olyan tj eszkozoket
. isigénybe vesziink, mint ATL- és BTL-esz-
- kozok a klasszikus kidllitasok és fogyasz-
»A magyar borok, bir mennyiségben :
nem 4llnak a vildgranglistak élén, de :
. Asiker titkai
ben. Ezen iizenet eljuttatdsat hivatott :
. 16s szerkesztdje ,,A VinCe-siker: ami-
. kor a Vilag hazhoz jon” cimmel tartott

Programot ismertette, melynek lényege,
hogy a legjobb hazai termékeket mutas-
sak be itthon és kiilfoldon.

mindségben ott vagyunk az elsé 10-

segiteni az idén megjelen6 Borkivalosa-
gok konyve.”

2015. Trade
e 88

: turizmusmarketing

ting elemeit 6tvoz-
- nikivanjak, mely j6
hatéssal van a bor-

. marketing felada-
. tainak ell4tésa:

gok piacai szlikiilnek, dtalakulnak, mely :
Magyarorszag elényére valhat. Mivel az :
alkalmi borfogyasztas el6térbe keriilt,a
hazai min6ségi borok exportja el6tt nagy
lehetdség 4ll, ha sikeriil megerdsiteni a

A reklam szerepe
A délutani programot Gere Attila nyitotta

a hazai borturizmus egyik kozpontja.
»Szorgalmas emberekkel dolgozom
egylitt, és a bevételeket az elmult 25 év-

ben visszaforgattuk fejlesztésre. Ezek a
emelte, hogy a Vidékfejlesztési Program :
pénziigyi forrdsabol 2020-ig 20 millidrd :

legfontosabb elemei Villany felfutasa-
nak. Nem lehet egy-két évre tervezni,
csak hosszu tavra. A marketinggel ma

mar a kovetkez6 generacio foglalkozik,

akik jobban értenek azokhoz az eszko-

: z6khoz, melyekkel hatékonyan el lehet
ra a hazai borok népszertisitésének egyik :

érni az embereket. Ezért alapitottuk meg
a reklamért felel6s.”

agrarmarketing vezérigazgato-helyette-
se elmondta, hogy a

és az agrarmarke-

agazatrais. Legfon-
tosabb feladatuk to-

és kozosségi bor-

»A Magyar Turiz-
mus Zrt. Agrarmar-
keting Centrum ko-

© eldaddsdban a VinCe Budapest rendez-
© vény sikerének alapjait ismertette:

., Sziikség van egy kreativ otletre, bator-
. séagra és szorgalomra ahhoz, hogy egy
. véllalkozds sikeres legyen. Emellett oda
. kell figyelni a részletekre. Fontos, hogy
. vezetéként minden részfeladattal tiszta-
. ban legyen az ember. Ezek utdn a mun-
. kdk felosztdsa is konnyebben megy.”

. Debreczeni Ménika, a Vylyan Pincészet
. birtokigazgatdja sajdt tapasztalataikat
. osztotta meg arrdl, hogy miként tudtak
© betorni a kinai piacra.

© ,Kindban évente 20 000 hektart telepi-
. tenek, ami Villiny méretének tizszere-
. se. Rdaddsul figyelemre mélté vorosbo-
. rokat termelnek. Evente 180-200 milli6
- palackot vdsdrolnak az orszagban, az el§-
. rejelzések szerint tiz év mulva ez mini-
© mum 320 milliéra fog néni. Ezen a pia-
: con kitiinni, 4llandé helyet szerezni na-
. gyon nehéz. Rdaddsul az tizleti etikett is
a Villanyi Bormarketing Miihelyt, mely :

eltérd az eurdpaitdl.”

. Debreczeni Ménika szerint a sikeres piac-
. épités alapja, hogy egyetlen megbizhaté
. exportdrrel dolgozzon az ember. Az iizle-

A Vidékfejlesztési Program pénziigyi forrdsabél 2020-ig 20 millird forintot
kilonitettek el a sz616- és boragazat fejlesztésére, hangzott el a konferencidn

z€éptava stratégid-
janak egyik alapja a KARMA program —
Ko6zosségi Agrarmarketing Reform-Alap-
program —, mely erdsiti a hazai mezégaz-
dasagi és élelmiszer-ipari dgazat szerepl6i-

tasosztonz6 programok mellett.”

Németh Agnes, a VinCE Magazin fele-

. tek megkotéséhez végtelen tiirelem sziik-
. ségeltetik, egyrészt a nyelvi nehézségek
. lekiizdése, masrészt a kulturalis kiilonb-
. ségek miatt.

. Puskds Andrés, a Magyar Export-Import
 Bank Zrt., tizleti vezérigazgatd-helyette-
. se abank és az dgazat kiilfoldi piacokra
. torekvé szerepléinek egyiittmiikodési le-
. het8ségeit ismertette.

. ,Mindenkit arra buzditok, hogy keresse-
. nek meg minket, mert ingyenes tanacs-
. adést nyujtunk arrél, hogyan lehet ol-
. ¢s6 hitelhez jutni, milyen kozéptavu és



hosszu tava terveket tud megvalodsitani
teljesithetd részletfizetéssel a hitelkéro.
Az ez évi lizleti terviink t6bb mint 400
millidrd forintnyi hitelkihelyezés.”

Online média és brandépités
Tébor Istvan, a Trinety Media tigyve-
zetd igazgatodja az online bormédiardl
és bormarketingrdl tartott el6adast.
»A bormédia, a borhoz kot-
het6 csatorndk osszességé-
bél a legfontosabb ma mar
az internet. A felmérések
szerint az igényes borfo-
gyasztok az online csator-
nakon érhetdk el a legkony-
nyebben. Még mindig a leg-
fontosabb eszkozok kozott
szerepel a hirlevél, a fizetett
hirdetés ereje a legerdsebb,
ezt koveti a sajat feliilet, hon-
lap tizemeltetése. Az ingye-
nes megjelenéseket biztositd
pr-anyagok, hirek generala-
sa is hatékony eszkoz. Jelen-
leg a 6 gond, hogy a felmé-

A vilag borexportja a 2000-es évek eleje dta globalizalédik, uj borpiacok jonnek
létre, a tradiciondlis borkészit6 orszdgok piacai sziikilnek, dtalakulnak, mely
Magyarorszag eldnyére véalhat

regiondlis termék szerinti pozicionalas,
a hazai zaszl6shajo pedig a furmint lehet,
mellyel a magyar bortermelés felzarkoz-
hat a primer borok elit tarsasagahoz.”

Bizzuk a profikra

Figula Mihaly bordsz, a Figula Wines
képviseletében a balatoni régi6 dsszefo-
gasanak fontossagarol beszélt.

7 —r’ - ¢
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marka a luxuspiacra kertiljon. Szerinte a
markahoz egy életstilust, gondolkodas-
modot kell kotni. Ezzel biztosithatjuk,
hogy a fogyaszté egy almot vasaroljon,
amikor Tokaji bort vélaszt.

Zsidai Zoltan a Roy Zsidai Group képvise-
letében a bor és gasztronomia kapcsolata-
rol beszélt, illetve arrol, mit kellene kom-
munikalnunk a kiilfoldi turistak felé.
»Magyarorszagnak négy {6
értéke van, melyet turiszti-
kai termékként el lehet ad-
ni: a gasztrondmia és a bor, a
kulturalis értékeink, a well-
nessturizmus és Budapest.
Am egy amerikai turistd-
nak egy ekkora orszagban
minden Budapesthez kot-
het6. Ha eladjuk Budapes-
tet, az orszag tobbi részét is
eladjuk. Es ezt a szempontot
érdemes kovetni, ha marke-
tingstratégiarol gondolko-
dunk. Ami a bor versenyké-
pességét illeti, ahhoz, hogy
arban és mindségben utol

réseink alapjan a vallalko-
z0k ezen eszkozok fontossagi sorrendjét
forditva latjak.”

Ipacs Géza grafikus a ,,Branding itthon —
iizenet a vildgnak” kérdéskor ellentmon-
désait feszegette. Véleménye szerint nem
lehet lemodellezni, hogy ki vasarolja kiil-
£61don a magyar bort. Mi ismerjiik a sajat
értékeinket, de ezt az {izenetet a hatdron
tulra nem tudjuk eljuttatni:

»A magyar borok jo ar-érték arannyal
rendelkeznek, de rossz markaszervezett-
séggel. Nincs emblematikus megjelenés,
ahogy az iz- és fajtaautentikussag sincs
felépitve. Véleményem szerint a magyar
borok szamdra az egyetlen jarhaté ut a

»A Balaton remek turisztikai attrakcio, de
nem tudja kihasznalni a benne rejlé lehe-
téséget. Tudomasul kell venniink, hogy a
fogyasztokat nem érdeklik olyan mérték-
ben a borkészités rejtelmei, mint minket.
Marketinghez ért6 szakemberekre kelle-
ne bizni a bordszatok kommunikaciéjat.
Példaul a Balaton mellett annyi a borral
kapcsolatos rendezvény nyaranta, hogy
képtelenség hatékonyan 6sszehangolni
a reklamokat.

Pierre-Emmanuel Maire, a BrandThink-
Tank Group alapitdja, vezérigazgatd-
ja ,Tokaj Dream 2.0” cimi eldadasaban
azt fejtegette, mi kell ahhoz, hogy a Tokaj

tudjuk érni a vetélytarsakat,
az kell, hogy csokkentsék a bortermelés-
hez, eladashoz kapcsolédé adminisztra-
cios terheket, illetve az afat.

A konferencia végén kerekasztal-beszél-
getésen fejtette ki véleményét Csapody
Balazs, a Kistiicsok étterem tulajdonosa,
Gazda Albert, a Cink ujsagiréja, Gyelan
Zsolt, a CBA alelnoke, Kantor Endre, a
Jazzy Radié miisorvezetdje, Miklés Csaba
borész és Zsidai Zoltan Roy. Arra keres-
ték a valaszt, hogy milyen tendenciak fi-
gyelhet6ek meg a hazai borfogyasztasban,
megfelel6-e az arképzés, illetve mi kell
ahhoz, hogy betorjiink a vilagpiacra.
MizseiK.

2 In wine marketing there is truth

‘Wine law and wine marketing 2015 - opening up to the world” was the title
of the conference organised by P&l Rékusfalvy and Dr Bence Prénay in Boscolo
Hotel New York Palace in Budapest. Secretary of state at the Prime Minister's
Office L&szl6 L. Simon gave the keynote speech. He told that within the frame-
work of the Rural Development Programme the viticulture and oenology sector
would receive HUF 20 billion in funding until 2020. Baldzs Kohut, secretary of
state at the Ministry of Foreign Affairs and Trade introduced the Carton Hun-
garikum programme, the objective of which is promoting Hungarian wines at
diplomatic events abroad. Péter Gal, secretary of state at the Ministry of Agri-
culture talked about Hungary being the 16th biggest wine making nation in the
world with a 2.73-million hectolitre annual production. He thinks that there are
great opportunities ahead of Hungary’s wine export if our wines’ positions can be
strengthened. Andrés Horkay, the president of the National Wine Experts Com-
mittee (OBB) introduced the National Wine Excellence Programme. He reckons
that Hungarian wines belong to the top 10 in the world in terms of quality. Attila
Gere was the first speaker in the afternoon section and he told how Villény had
become one of the main destinations in Hungarian wine tourism, mentioning the
role of the Villdny Wine Marketing Workshop they established. Gydrgy Lipcsey,
deputy CEO of Hungarian Tourism Zrt. revealed that they intend to combine tour-
ism and agricultural marketing, and in his view this would have a beneficial effect
on the wine sector as well. Agnes Németh, editor-in-chief of VinCE Magazin shed
light on the elements of success the VinCe Budapest event achieved. Ménika

Debreczeni, estate director of Vylyan Winery shared their experiences in entering
the Chinese market. She told that the Chinese buy 180-200 million bottles of
wine a year and in 10 years’ time this volume is estimated to increase to 320
million bottles. Andrds Puskds, deputy CEO of Magyar Export-Import Bank Zrt.
called participants’ attention to the bank’s free counselling service on how to
take out cheap loans. This year they plan to lend more than HUF 400 billion to
enterprises. Istvdn Tabor, the managing director of Trinety Media gave a present-
ation about the online wine media and wine marketing. He said that consumers
of quality wines can be reached most easily through online channels. Graphic
designer Géza Ipacs expressed that Hungarian wines offer value for money but
their branding strategy isn't well-organised. He thinks the only way forward is
the regional product positioning of Hungarian wines. Winemaker Mihély Figula of
Figula Wines stressed the importance of cooperation in the Lake Balaton wine
region. BrandThinkTank Group founder and CEO Pierre-Emmanuel Maire analysed
what Tokaj needs to do to be able to enter the luxury market with the brand.
Zoltan Zsidai from the Roy Zsidai Group discussed the relationship between wine
and gastronomy, sharing his ideas about what to communicate to foreign tour-
ists - he thinks ‘selling’ Budapest is the key to success. The conference ended
with a roundtable discussion on how Hungarian wines can enter the world mar-
ket, with the participation of Kistlicsok’s owner Baldzs Csapody, Cink journalist
Albert Gazda, CBA vice president Zsolt Gyelan, Jazzy Radi6 presenter Endre Kén-
tor, winemaker Csaba Miklds and Zoltén Roy Zsidai.=
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Husipar fehéren-
feketén, tarkan

A Magyar Husiparosok Szovetségének marcius 24-ei sajto-
tajékoztatojan Zsigd Rébert allamtitkar az élelmiszeripar

varhaté tamogatasardl, Dr. Kozak Akos, a GfK Hungéria igaz- -

gatdja a fogyasztdi szokasokrol, Eder Tamés, a Hisszovet-
ség elndke az iparag jelenlegi helyzetérdl tartott eladast.

Zsigd Roébert, a Foldmiivelésiigyi Mi-
nisztérium élelmiszerlanc-feligyeletért
felelés allamtitkdra nyilatkozataban ki-
emelte:

- finanszirozds és kiegyensulyozott gazdal- :
- kods jellemezze az élelmiszer-ipari vallal- ‘
- kozasokat. Célunk, hogy a belfsldi értékesi-
. tés 7-10, az export 30-40 szézalékkal emel- ‘

Dr. Kozék Akos, a GfK Hungéria igazgatéja, Eder Tamds, a Magyar Hisiparosok Szévetségének
tarsadalmi elndke és Zsigd Rébert, a Foldmiivelésiigyi Minisztérium élelmiszerlanc-felligyeletért
felelGs allamtitkdra a sajt6tajékoztaton (balrél jobbra)

»A feketekereskedelem és élelmi-
szer-hamisitas, az emberek egészséges
és biztonsagos élelmiszerrel valé ella-

tasa nemzetbiztonsdgi kérdés. Ennek : :
. Dr. Kozak Akos, a GfK Hungdria igazga- °
toja a hdztartdsok vasarlasi szokdsainak :

érdekében, tobbek kozott 2013 elején a

NEBIH-en beliil létrehoztuk a kiemelt :
iigyek igazgatosagit. Megalakuldsa 6ta : :
. »A privat haztartdsok adatait vizsgal- :
© vaegy hdztartds napi fogyasztasi cikkre :
. szant kiaddsdnak 28 szazalékat pékdrura, :
- zoldségre, gyiimolcsre és friss htisra kol-
. ti. Ez 852 milliard forintot tesz ki, tehat :
. egy Oridsi ipardgrol beszéliink. A gyor-
- san forgd fogyasztasi cikkeket a magya- :
- rok 24 szézaléka hipermarketben veszi, :
17 szazalékuk szupermarketekben vasa- :
© rol. Mas a helyzet a friss hus piacaval, lat-
. szblag a hipermarketek viszik ez esetben
. isaprimet, de egyiittesen 22 szdzalékkal :
© aszakboltok, hentesboltok, és 4 szazalék-
kal az utcai arusok, piacok az els6 szamud

1098 ellendrzést végzett az igazgatdsag,
és 582 millié forint birsagot szabott ki,
illetve az elkobzott termékek mennyi-
sége 3613 tonnat tett ki. Az afaelkerii-
1és megallapitdsa pedig 8,6 millidrd fo-
rint értéki volt.”

Az iparag tdmogatasardl egyelGre terve-
ket osztott meg:

»Az élelmiszer-ipari fejlesztési stratégia

utolsé simitasait végezziik, még nincsen
elfogadott operativ program, de a szandé-
kainkrdl mar tudok beszélni. Az élelmi-
szer-ipari fejlesztési stratégia sarkalatos

pontja, hogy a megvalosulds utdn stabil :

2015. Trade
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kedjen. Az ipardgban dolgozék szamat 10-

15 ezerrel szeretnénk novelni.

Valtozé étkezi szokasok

valtozasat elemezte.

értékesitési helyek, tehat versenyeznek a
hiper- és szupermarketekkel.

: Afriss hus tavalyi piaca 6 szazalékkal no-
. vekedett, n6tt a vasarlds intenzitdsa, bar

nem jelentdsen tobb hdztartas vasarolt.
A kosarméret sem nagyon emelkedett,
de a vasarlasi gyakorisag 5 szdzalékkal
nétt. A megkérdezettek valaszai alapjan
7 napbdl atlagosan 1,6 nap fogyasztunk
sertéshuist Magyarorszagon. A haztarta-
sok friss hus vasarldsai mennyiségben 7
szazalékkal, értékben pedig 6 szazalék-
kal béviiltek 2014-ben.

Afacsokkentéssel a csalas ellen
Eder Tamés, a Magyar Husiparosok Szo-
vetségének tarsadalmi elndke beszamolt
arrol, hogy miként latjak az ipar képvi-
sel6i az elmult évet, és milyen jovot lat-
nak maguk eldtt 2015-ben.

»Nyolc szdzalékkal tobb sertést vagtunk
2014-ben, mint az el6z6 évben. A leva-
gott sertések szdma elérte a 4 milliét. E16-
sertés-importunk novekedése 10 szaza-
1ék koriil alakult. A sertéshusexport kb. 5



szazalékkal n6tt, az import 7 szdzalékkal
csokkent. A hisagazat tovabbra is alap-
anyagot vasarol, és magasabb hozzdadott
értéki készitményt exportal. Az é16 allat
és a félsertés afaja 5 szazalékra csokkent,
ennek komoly hatdsa van az dgazatra és
a gazdasag fehéredésére. A novekvé va-
gasszam ellenére az dgazat teljesitménye
jelentGsen visszaesett. 8 szazalékos va-
gasnovekedéssel szemben 10 szazalékos
teljesitménycsokkenést mutatnak az ada-
tok. Ami ¢16 allat formajaban még meg-
jelenik az dgazatban, az hus formajaban
mar eltlinik, és a statisztika szdmara lat-
hatatlanna valik, mikozben a fogyasztas-
ban megint megjelenik. Ennek a furcsa
adatnak a hatterében véleményiink sze-
rint az all, hogy a fehérités szépen végbe-
ment az él6allat-szintig, mivel az 5 sza-
zalékos afa értelmetlenné tette a csaldst,
am lassan belecsuszott a husforgalma-
zasba, ezért mutat az agazat teljesitmény-
csokkenést.”

A htisagazat tovabbra is komoly gazdasagi
nehézségekkel kiizd, mondta Eder Tamds.

.
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Ami él§ allat formajaban még megjelenik az 4gazatban, az his formajaban mér eltiinik, és a
statisztika szdmdra lathatatlanna vélik, mikdzben a fogyasztasban megint megjelenik, hangzott
el a konferencidn. A jelenség hatterében az &facsdkkentés allhat

Technoldgiai lemaradasa az eurdépai me-
z06nyt6l nem csokkent, és ,audit” problémai
is vannak a cégeknek. A szerepl6k tobbsé-
ge az alacsonyabb kamatu, kedvezményes

hitelekhez sem fér hozzd, mivel az elmult
évek eredményei alapjan a bankok nem
tartjak a cégeket hitelképeseknek.

M. K.

&2 The many faces of the meat market

At the 24 March press conference organised by the Hungarian Meat Indus-
try Federation Rébert Zsigd, secretary of state at the Ministry of Agriculture
told that since its formation in early 2013 the National Food Safety Office
(NEBIH) performed 1,098 inspections and imposed fines in the value of HUF
582 million. 3,613 tons of products have been confiscated and HUF 8.6 billion
worth of VAT fraud has been uncovered. The ministry’s objective is to improve
domestic food sales by 7-10 percent and to export 30-40 percent more, at
the same time having 10,000-15,000 more people working in the sector. GfK
Hungéria managing director Dr Akos Kozak talked about changing consump-
tion habits. He told that from households’ FMCG spending 28 percent goes to
baked goods, vegetables, fruits and fresh meat. This represents a value of

HUF 852 billion. 22 percent of fresh meat is purchased in specialist and butch-
er's shops. In 2014 fresh meat sales were up 6 percent. The average Hungar-
ian eats pork 1.6 times ever week. Tamas Eder, president of the Hungarian
Meat Industry Federation told that in 2014 8 percent more pigs - 4 million
- were slaughtered than in 2013. Hungary’s live pig export rose 10 percent,
pork export was up 5 percent and import fell by 7 percent. The VAT on live
and half pig reduced to 5 percent and this measure whitened the sector to a
certain extent. Unfortunately despite the 8-percent increase in the number of
pigs slaughtered, the sector’s performance dropped 10 percent. This means
the sector was only whitened at live pig level but the black economy lives on
in the domain of meat trade.=

Jelentdsen csokkentek
a mezogazdasagi termeloi arak

2015 janudrjdban a mez6gazdaséagi ter-

mel6i drak 7,2%-kal maradtak el az elg- :

z0 év azonos iddszakitdl. Ezen beldl a no-
vényi termékek dra 7,4, az él6 allatok és
allati termékeké 6,9%-kal csokkent.

2015 januarjaban 2014 januarjahoz ké-
pest a gabonafélék dra 9,9, a burgonyaé

38, a zoldségfélékeé 4,7, a gyimolcsfé- :

léké 21%-kal csokkent. Az él6 allatok
termel6i &rszintje 4,2%-kal lett alacso-
nyabb. A vagésertés termeldi &ra 9,1%-
kal esett vissza, és igy 2011. szeptem-
ber 6ta a legalacsonyabb (338 forint/

kilogramm). A vdgébaromfi dra sokkal :
kisebb mértékben, 1,6%-kal mérsékls-
© romfi ara 4,3%-kal mérsékldott. Az allati
termékek kozil a tojds éra 10%-kal n6tt,
: mikdzben a tejé 19%-kal csokkent. =

dott. Az dllati termékek kdzil a tojas ara
5,5%-kal n6tt, mikozben a tejé 17%-kal
csokkent.

. Lapzarténkkor a KSH kozzétette elsé becs- :
|éseit februarra nézve. 2015 februdrjdban :
. amezGgazdasagi termeldi &rak 8,1%-kal :
. maradtak el az el6z6 év azonos id§szaki- :
. tol. Ezen belill a névényi termékek ara 7,9, :
. az él6 allatok és allati termékeké 8,5%- :
. kal csokkent.
Ha 2014 februdrjahoz viszonyitunk, akkora :
: gabonafélék &ra 11, a burgonydé 37,a gyu- :
: molcsféléké 21%-kal csdkkent, a zéldség- :
: félék ara viszont 14%-kal emelkedett.
Az él§ allatok termelGi arszintje 6,1%-kal
. lett alacsonyabb. A vagésertés termelGi :
" 4ra 9,5%-kal esett vissza, de az el6z8 ho-

naphoz képest 1,3%-kal n6tt. A vagdba-
: the February 2014 level. Vegetable product

=& Considerable production
price drop in agriculture

In January 2015 agricultural production
prices decreased by 7.2 percent from the
level of January 2014. The price of vegetable
products was down 7.4 percent and the price
of livestock/products of animal origin fell 6.9
percent from the level of a year before. Cer-
eal crops were 9.9 percent less expensive,
potato prices plunged 38 percent, vegetables
cost 4.7 percent less and fruit prices reduced
by 21 percent. Livestock could be bought 4.2
percent cheaper, egg prices rose 5.5 percent
but milk’s price decreased by 17 percent. The
Central Statistical Office’s (KSH) estimation is
that in February 2015 agricultural production
prices dropped 8.1 percent if compared with

prices were down 7.9 percent and the price of
livestock/products of animal origin reduced
by 8.5 percent.=
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Mar Angus érlelt marhahus is kaphat6
1zletekben

a SPAR és INTERSPAR

Minden husimadé alma valt valdra,
amikor februarban t6bb SPAR és IN-
TERSPAR iizletben a friss Regnum mar-
hahuasok mellett megjelentek a kiilonle-
gesen izletes, szeletelt Angus marhater-
mékek. Hiszen azel6tt a boltokban nem
volt kaphat¢ ilyen kiemelked6 min&ség,
100 szazalékban magyar tenyésztési, ne-
velésti, vagasu és csomagolasu marhahds
ebbdl a ritka fajtabol. Marpedig az An-
gus marhahus olyan inyencség, amelybdl
csak a legmagasabb minéséget érdemes
valasztani! Nem véletleniil igazi fogalom
a steakkedvel6k korében: a faggyuval fi-
noman atsz6tt, marvanyozott has siités
kozben egyaltalan nem szarad ki, hanem
szaftos és puha marad.

Kiilonosen igaz ez a SPAR 4ltal forgal-
mazott magyar Angus marhahusra!
A Terra Pannonia Angus marhdi ugyanis
természetes tartasban élnek a nagybereki
legel6kon, majd a legmodernebb koriil-
mények kozott, egy Zala megyei vagohi-
don keriilnek vagasra. A hdsokat a pasz-
téi husiizemben 21 napig érlelik, majd
ugynevezett skin technoldgiaval, toké-
letesen légmentesen csomagoljak Gket,
hogy valtozatlan mindségben, frissen és
zamatosan keriiljenek a vasarlékhoz.
Ugyanilyen kivdlé mindségiiek a
SPAR husiizem termékei, amelyeket a

. vdsdrlék Regnum, SPAR, illetve S-Bud-
. get mdrkanevek alatt taldlnak meg a

SPAR és INTERSPAR druhdzakban.

Ezek mindegyike garantdltan ellendr-
zott forrdsbol szdrmazik és az druhdz-
. ldnc egyediildlléan korszerii technolo-
. gidval felszerelt, sajdt bicskei hiisiize- :

mében keriil feldolgozdsra, ahonnan
egyenesen — s igy a lehetd legfrissebben

. —aziizletek hiitd-, illetve csemegepult-
. jaiba keriilnek. (%)

A Terra Pannonia Angus marhatermékei az alabbi kijelolt aruhdzakban érhetok
el (az druhazak listaja folyamatosan boviil a kovetkez6 hénapokban)

Zi& Terra Pannonia’s Angus beef products are available in the following SPAR and
INTERSPAR stores (new stores are going to be added to the list in the months to come)

SPAR szupermarket 1123 Budapest, Alkotds utca 53.
INTERSPAR 1032 Budapest, Bécsiu. 154.
INTERSPAR 9400 Sopron, Selmectu. 15-17.
INTERSPAR 9027 Gy0r ECE, Budat Gt 1.
INTERSPAR 2049 Didsd, Balatont ut 2/A
INTERSPAR 8000 Székesfehérvar 11, Balatoni Ut 44-46.
INTERSPAR 1117 Budapest XL, Oktdber 23-a u. 8-10.
SPAR szupermarket 1025 Budapest, Torokvész u. 87-91.
SPAR szupermarket 1118 Budapest, ELEVEN CENTER, Rétkoz u. 7.
SPAR szupermarket 1026 Budapest, ROZSAKERT, Gabor Aron u. 74-78/A.
SPAR szupermarket 1021 Budapest, Hlvosvolgyt ut 138.
SPAR szupermarket 1024 Budapest, Lov6haz u. 2-6.
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2= Aged Angus beef now
available in SPAR and
INTERSPAR stores

Every meat lover's dream has finally come true:
in February several SPAR and INTESPAR stores
started selling - in addition to fresh Regnum
beef - delicious, sliced Angus beef products.
The premium quality Angus beef is produced in
Hungary and it is special because it doesn’t get
dry with roasting: Angus beef stays juicy and
tender! Terra Pannonia’s Angus cattle are bred in
Nagyberek in the best grazing conditions and are
slaughtered at a state-of-the-art facility in Zala
County. In the next stage the meat is aged for 21
days in the Paszté meat plant. Finally the beef is
packaged using the so-called skin technology to
guarantee that it stays fresh and tasty. (x)


www.frisshus.hu

Vasarlomk elegedettsege
% 3 hivatasunk!

Vas Zsolt
SPAR husszakérto
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ElSz6 cik-
kem ira-
" sakor még
| csak a Bu-
da-Cash
brékerhdz
bukédsarol

Godrosy Balazs

ligyvezetd lehetett hal- :
GFS Consulting  lani, akkor
azt irtam,

hogy reméljiik, ez volt az utol-
s0, de tartottam téle, hogy
nem - sajnos, igazam lett.

A Hungaria Ertékpapir és a
Quaestor csédje latta el az
elmalt hetekben témaval a
hazai médiakat. Kisbefek-
teték tizezreinek megtaka-
ritasa valt semmivé, de sok
onkormanyzat is szazmilli-
o6kkal lett rovidebb. Ujfent
kideriilt, hogy a hazai val-
lalati kotvény itthon kifeje-
zetten kockazatos kategoria,
plane, ha fiktiv...

Persze volt, aki nem vesz-
tett: a miniszterelnok soka-
dik érzékére hallgatva kive-
tette soron kiviil a kormany-
zati pénzeket.

Ezt kovetGen a felel6sok ke-
resésével, illetve a lehetséges
kartalanitasi verziokkal pro-
balta a nagypolitika mente-
ni a menthetdt. Lapzarta-
kor ugy all a helyzet, hogy
a Quaestor-kotvényesek 30
milli6 forintig lesznek meg-
mentve, persze attételesen az
adofizeték pénzébdl is.

: Nemzetkdozi elemzdk sze-
. rint a magyar bankszek-
tort szélesebb korben és
' nagyobb mértékben stjtja
* majd pénziigyileg a bréker-
: botrany, ami akar el is mos-
- hatja az altaluk eddig felté-

telezett pozitiv hitelezési

. fordulat lehetéségét.

. Ekozben a tézsdék vilag-
. szerte emelkednek, a koz-
. ponti banki beavatkozasok
. avartnak megfelel6en tjabb
. és Ujabb csucsokra 16kik a
- piacokat, mikozben a dol-
- lar ereje a legszebb napjait
© idézi, és minden jel arra mu-
 tat, hogy ez a két trend a ko-
- vetkezé id6szakban is meg-
- maradhat.

: Az MNB itthon tjabb ka-
- matcsokkentési ciklusba
. kezdett, melynek a kez-
. deti titeme a vartnal ki-
: sebb mértéki volt, de ta-
: lan egész évben kitarthat,
- igy a forint id6kozben to-
- vabb er6sodott, kihaszndalva
- az alacsony mértéki csok-
- kentést, illetve a vilagpia-
: ci kedvezé hangulatot. Vi-
. szont sok tér mar nem ma-
: radt a hazai fizetdeszkoz
. tovébbi erésodésére, és a
. csokkend jegybanki alap-
: kamat majd amortizalja a
. forint ma még meglévo ka-
: matelényét, igy el6bb-utébb
. Ujra visszajon a 300 feletti
- kurzus.=

£& Brokerage scandal reloaded

Mi is lelhetu

a8
-

.;,.,
T

4

Dr. Szabé Jené

A kormany () gazdasagpoliti-
kai irényvaltasa, a ,,déli nyitas”
meghirdetése rairanyitja a fi-
gyelmet a tarsadalmi, gazdasa-
1 gi és szocidlis konfliktusoktol

agrarkszgazdssz  |S terhelt ,,sarga” kontinensre,
annak 62 orszagot feldleld, rendkivil elté-
ro fejlettségl gazdasagéra. Agrar- és élel-
miszer-ipari exportunk tavaly 0sszesseé-
gében 28 szazalékos ndvekedést produkalt
— ezen belll is Dél-Afrikaba irdanyuld agrar-
kivitelink tobb mint kétszeresére nétt.

szamunkra poten-
cialis piacot jelen-
té és beruhdzasi te-

repet is kinal6 Afrika fontos
élelmiszer-gazdasagi és szak-
mai befektet6i tereppé val-
hat, amennyiben a kormany
altal meghirdetett irdnyval-
tds mogott kutatomiihelyek,
koordinaciot ellat6 szerveze-
tek (pl. kamarai szervezetek)
és programmenedzseld iro-
dak is bekapcsolodhatnak a
most kiépiilé Kereskedé Ha-
zak rendszerébe. A politikai
nyitas mellé tehat, a meglé-
v6 kapcsolatokat rendszere-
z0, a programokat szervez0,
az adminisztrativ akaddlyok

. felszamoldsdban segitséget
. nyujtd, a programok megva-
. 16suldsat folyamataban nyo-
. mon kovet§ szervezetekre,
: UgyintézOkre és iizletembe-
. rekre lesz szitkség. Emellett
- a kapcsolati téke szerepe is
. felértékelsdik, és tartalom-
© mal toltddhet meg az évrol
. évre megrendezésre kerii-
. 16 ,Africa Days” (Afrika Na-
. pok) kiiliigyi, kiilgazdasagi
. rendezvénysorozata, hiszen
. a hazédnkban végzett, az el-
- mult évtizedekben ndlunk
- diplomazott egykori didkok,
. akik életkoruknal és a ndlunk
. szerzett tudasuknal fogva ma
. vezeté pozicidkba keriiltek

Last time you heard from me we only knew about the fall of broker-
age house Buda-Cash. Now we know that Hungéria Securities and
Quaestor also collapsed. Tens of thousands lost their investments
- both smallinvestors and big ones such as municipalities. Not every-
one lost their investments, though: the Prime Minister listened to
his seventh sense and rescued government investments at the last
minute, right before the bankruptcy. International analysts say that
the reputation of Hungary’s banking sector has suffered a great
damage. In the meantime the stock exchange indexes are rising all
over the world. In Hungary MNB, the central bank started another
base rate-lowering cycle and the forint strengthened a little. How-
ever, there isn't much room left for the further strengthening of the
forints, so sooner or later the exchange rate to the euro will be above
300 again.=

A Dél-Afrika felé irdnyul6 baromfi- és sertéshdsexportunk 2,3-szoroséra
n6tt tavaly, az el6z6 évhez képest
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nk aranyat Dél-Afrikaban

A magyar agrarkivitel legfontosabb afrikai célpontjai

Export

Export

2013 2014 g e

(ezer eurd) (ezer eurd) (%)
Dél-Afrikai Koztarsasag 6732 14028 208,4
Kongé 1801 2919 162,1
Egyiptom 1523 2132 140,0
Algéria 1975 2112 106,9
Libia 4095 1497 36,6
Marokkd 1894 1483 78,3
Tunézia 137 461 334,0
Angola 84 428 509,5
Ceuta 400 380 95,0
Benin 155 250 161,3
Kenya 182 205 112,6

Forrds: KSH

sajat orszagukban, kataliza-
torként léphetnek fel a kétol-
dalu kereskedelmi kapcsola-
tok fejlesztésében.

Egy év alatt
megduplaztuk

A 2014-es kiillkereskedelmi

adatok napvilagra keriilé-

se ota tudhato, hogy Afrika

tobb orszagaval is prospera-
16 kereskedelmi kapcsolato-

kat épitiink. E helytitt mar sz6

esett az észak-afrikai hidf6al-
lasok szerepét betolté Algéri-

arol és Marokkorol, de most

az afrikai kontinens masik,

téliink igencsak tavol es, a

2014-es esztendd meglepe-

tésének szamité Dél-Afrikai
Koztarsasagrol esik sz6, arrdl :
az ugymond kozepesen fejlett :

orszagrol, ahol 2014-ben meg-
duplédzddott a magyar agrar-

export, és ezzel a dél-afrikai

gazdasag a legdinamikusab-
ban fejlédé afrikai hidféalla-

sunkkd valt. Mig 2013-ban 6,7 -
millié eurds vasarlasaval ez

az orszag ,csak” a 32 szdzalé-
kat adta az Afrikdba iranyuld
magyar agrarkivitelnek, ad-
dig 2014-ben 14 millié eurét
meghalad6 exportarbevétel
és tobb mint 100 szazalékos
novekmény mellett mar az 53
szazalékat tette ki az afrikai
agrarexportunknak.

Az exportnagysagrend valto-
zasahoz erételjes 1okést adott
az, hogy a baromfi- és sertés-
husexportunk 2,3-szorosara
nétt, értékben 3,7 milli6 eurd-
r6l 8,5 milli6 euréra, mennyi-
ségben pedig 4,2-1r61 9,2 ezer
tonndra javult. Rendkiviili di-
namikaval fejlddott, mintegy
6-szorosara (219 ezer eurdrol
1,7 milli6 eurdra) nétt a tartd-
sitottzoldség-exportunk. Ko-
zel megduplazodott, 340 ezer
eurérol 631 ezer euréra bo-
viilt az élelmiszer-ipari mel-
léktermékek kivitele. Ezenki-
viil 70-szeres bdviilés mellett
a2013-as 26 ezer euros expor-
tunk 2014-re 1,8 milli6 eurdra
nétt a fagylaltkészitményeket

A Dél-Afrikai Koztarsasagba szallitott élelmiszer-gazdasagi termékek

Osszetételének alakuldasa

Export, 2013 Export, 2014 Valtozas
(ezer eurd) (ezer eurd) (%)

Baromfihls 2865 7272 253,8
Fagylalt, jégkrém 0 1609 =

Sertéshus 842 1251 148,6
Gylimolcslé 0 1103 =

Allati tapok (PET) 340 631 185,6
Szaritott hiivelyes 43 85 197,7
Széritott zoldség 25 84 336,0
El6 4llat 21 36 171,4
Osszesen 6732 14028 208,4

Forrés: KSH

Afrikdban

A magyar zoldségre els6sorban tartésitott formaban van kereslet Dél-

és a siitéport, valamint a ke-
ményitét is magaba fogla-

16 élelmiszer-ipari termékek

csoportjaban.

Fiiggésben az aranytal

A Dél-Afrikai Koztarsasag a

veliink kozel azonos egy f6-
re juté GDP-jével kuriézum-
szamba megy amugy is Afri-
kaban. A feltérekvé gazda-

sdgu, asvanykincsekben és
természeti eréforrdsokban :
gazdagon ellatott Dél-Afrikai :

Koztarsasaga 11 500 USD/f6,
év GDP-jével Afrikaban kima-
gasloan jo atlagos életszinvo-
nalat biztosit a lakossag z6-
mének. A jogillami keretek,
a fejlett pénziigyi, telekom-
munikacids, valamint ener-
giaszektor, a kivalé min6sé-
gl uthdalozat és a szinvona-

las infrastruktura komoly

versenyelényt biztosit az or-
szag szamara. Hab a tortan,

hogy a vilag értéktézsdéinek

arangsoraban a 16. helyet el-
foglal6 orszdg modern infra-
strukturaval, hatékony ter-
mékelosztasi rendszerekkel,
regionalis fejlesztési kozpon-

tokkal rendelkezik. Sziikség

"o

is van a regionalitds erdsité-
sére, hiszen a munkanélkiili-

ség dramai alakulasa komoly

tarsadalmi elégedetlenség for-
rasava valhat.
Visszatekintve a kozelmult
torténéseire, szova kell ten-
ni, hogy a globalis pénziigyi
valsag ideig-oraig visszavetet-
te a gazdasag fejlodését. Mér-
sékelve a koztarsasag arany-
és gyémantbanydiban kiter-
melt kincsek iranti globdlis
keresletet, a GDP 2009-ben
mintegy 2 szazalékponttal
csokkent.
Az6ta azonban visszazokkent
az1d6 a régi kerékvagasba, és
2014-ben mar ismét 2 szaza-
1ékos GDP-javuldst produkalt
agazdasag. A munkanélkili-
ségi helyzet azonban drdamai,
igy a szegénység is terjeddben
van. A tarsadalmi kiilonbsé-
gek tekintetében rendkiviil
rossz mutatokkal rendelkezik
az orszag, mondhatndnk azt
is, hogy a sereghajtok kozott
jegyzik a vilagban. A munka-
nélkiiliségi rata szintje eléri
a 25 szazalékot és kiilonosen
(szignifikdnsan) nagy mére-
teket 6lt a fekete bori fiata-
lok korében.
A szegénység terjedése és a
magas munkanélkiiliségi
szint a kozbiztonsagi helyzet
romlasdhoz is vezet. A dél-af-
rikai gazdasdg szamara az
95 Trade
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Melyponton az olasz fogyasztok bizalma

Az olasz fogyasztéi :
bizalmi index a vilag
hatvan vizsgélt or- :
széga koziil a legala- :
csonyabb mind a ta- :
valyi harmadik, mind :
a negyedik negyed- :
. Olaszorszag mutatdja a tavalyi masodik,
Nehéz helyzetet :

tikroznek az élelmi- :

szer-kiskereskedel- © -
mi forgalom trendjei :
is: Olaszorszag a fej-
lett eurépai orszégok kdzott beletartozik
abba a négybe, ahol értékben is, mennyi-
ségben is csokkent az élelmiszer-kiskeres-
kedelem forgalma a negyedik negyedév- : B
ben, az el§z8 évi hasonlé periédushoz ké-
pest. (A masik harom Gorogorszag, Portu-

évben.

Sziics-Villanyi
Agnes

kereskedelmi kapcsolatok
osztélyvezettje

Nielsen

gélia és Finnorszag).
Ha az olaszoknél a legutébbi hdrom teljes

nyiség szempontjabdl.

Visszafog az ,,6t nagy”

Eurépdban Itélia, mint nagy orszég bizo- :
nyos fokig kiemelt figyelmet kap. Ezt iga-
zolja Jean-Jacques Vandenheede, a Niel- :
sen eurépai kiskereskedelmi tandcsadasi
igazgatdjanak kommentérja a negyedik :
: csak 76-ot.
»Az atlagos eurdpai ndvekedést visszafog- :
ja az EU 6t nagy piaca, a ,,big five”, ame-
lyek nem teljesitenek kiilondsen jol. Vagy
csokken élelmiszer-kiskereskedelmiik for-
galma, vagy pedig ndvekedésének mérté-

ke az eurdpai atlag alatt marad. Ehhez ja- . Olaszorszagban az élelmiszer-kiskereskedelem forgalménak trendjei a legutébbi kilenc negyedév

N S . soréan (mindig az el6z6 évi hasonld negyedévhez viszonyitva, szazalékban)
rul, hogy a fogyasztdi, illetve vasarléi biza- :

negyedévi trendekhez:

lom 4ltalaban védrakoz6 allaspontot tikroz. :
Az emberek vagy nem akarnak, vagy nem :

képesek tébb pénzt kélteni élelmiszerre,

haztartési vegyi rura és kozmetikumra.
Erdekes médon nem l&tni torvényszer(-
- & Consumer confidence hits low point in Italy
mely orszdgokban, illetve kategéridkban :

jok vagy rosszak. Ebb6l a szempontbél Eu- . to Jean-Jacques Vandenheede, Nielsen’s retail insights director in Europe, Europe’s growth was hold

séget azzal kapcsolatban, hogy a trendek

ropat kovetkezetlenség jellemzi.”

Pénziigyek, munkahely, vasarlasi
kedv

pénzigyi kilatasaikat a kdvetkez6 tizen-
két hénapban, ugyanigy a munkahelyi ki-
latdsokat, tovabbé a kérdezés id6pontjat
alkalmasnak tartjék-e arra, figyelembe vé-
ve az drakat és sajat pénziigyilehetGsége-
iket, hogy megvegyék mindazt, amit sze-
retnének, vagy amire sziikséguik van.

harmadik és negyedik negyedév sordan 51,
47 és 45 pont.

A ,nagy 6tosfogat” tobbi tagja kdzil a ne-
évet nézzlk, majdnem mindegyikben ne- :
gativ aboltieladas trendje érték és meny- :

gyedik negyedévben a francidk indexe 57,
a spanyoloké 63, a briteké 94, mig a né-
meteké 98.

© A100 pont alatti index pesszimizmust, a

100 és 200 kdzé esd szam pedig optimiz-
must fejez ki. Féldrésziinkdn az optimis-
ta z6ndba egyedil a ddnok 103-as muta-
téja esik.

A vildgéatlag 96 pontot ért el a negyedik
negyedévi felmérésnél, mig az eurdpai

Néhany részlet a negyedik negyedévi in-
dex 0sszetevdirdl: Olaszorszégban a ko-
vetkez6 tizenkét hénapra sajat pénzigyi
helyzetét a valaszaddk 18 szdzaléka latja

. tobbé-kevésbé jénak, és 78 szazalék nem
© annyira jénak vagy rossznak. Munkahelyi
- kildtasoknél a pozitiv arény 6, mig a nega-
. tiv 78 szazalék. Vasarlasi kedve a megkér-
dezettek 11 szdzalékdnak inkabb pozitiv,
. viszont 88 szazalékénak inkdbb negativ.
(A 100 szé&zalékhoz hidnyz6 tobbirész nem
tudott donteni a kérdésekben).

. Figyelemre mélto, hogy az olaszok 96 sza-
© zaléka (atja sajat orszaganak gazdasdgéat
© vélsagban (ennél nagyobb arényt Eurépé-
ban csak Horvétorszagban mértiink), mi-
© kdzben az eurdpai atlag 60 szézalék.

- Top 6t lanc

. Eltér az olasz élelmiszer-kiskereskedelem
. szerkezete sok mas nyugat-eurépai orsza-
: gétol. Ugyanis eléggé elaprozott.

Olaszorszagban az élelmiszer-kiskereskedelem
. forgalménak trendjei a legutébbi harom év
: sordn. Mindig az el6z6 évhez viszonyitva

: (szazalékban)

. Szempont 2012 2013 2014
Erték +0,1 -0,8 -0,7
Mennyiség -1,3 -1,1 -0,5

Forrds: niclsen

© Hérom olasz lancot talalunk a legnagyobb
forgalmu ot élelmiszer-kiskereskedelmi
© véllalat kézétt: név szerint a 2014. évi for-
- galom szerinti rangsort vezets Coop Ita-
. lia és a masodik Conad mellett a negye-
. dik Esselunga. Két francia cég koziil az Au-
chan harmadik, mig a Carrefour 6tddik.

. Atop tiz kozé tartozik a ndlunk is miik6ds
- ldncok kozal a Lidl. =

© Szempont  20121vV. 20131 2013IL 201311 2013I1V. 20141 2014I. 20141 20141IV.
© Erték -09 +0,2 2,7 -0,3 0,3 2,3 +1,8 1.2 12
© Mennyiség 11 -05 29 -0,2 0,2 25 01 -06 09

Forrds: niclsen

Italy’s grocery retail sales dropped in both value and volume in the 4th quarter of 2014. According

back by the ‘big five’, the five biggest markets in the EU which don't do very well - Italy is one of

these. In 2014 Italy’s consumer confidence was developing as follows: Q2 - 51 points, Q3 - 47 points,
© Q4 - 45 points. If a country scores below 100 points consumers are pessimistic and between 100 and

200 points they are optimistic - in Europe only Denmark was above 100, with 103 points. In Q4 2014

only 18 percent of Italian consumers had a positive view of their financial prospects for the year to
: come and 78 percent said it wasn't so good or it was bad. Job prospects: 6 percent of Italians were
Harom kérdésre adott vélaszok ardnyai- :

bél szamitja a Nielsen a fogyasztéi bizalmi
indexet hatvan orszagban, éppen tiz éve: :
Milyennek latjék a fogyasztok személyes :

optimistic about them and 78 were pessimistic. When asked about their willingness to purchase,
11 percent’s response was positive and 88 percent gave a negative answer. Italy’s retail structure
is rather fragmented. There are three Italian-owned chains among the top 5 retailers: Coop ltalia
has the highest turnover, Conad is number two in the ranking and Esselunga is the fourth; Auchan is
ranked third and Carrefour is fifth, while Lidl managed to make it into the top 10.=
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elsédleges célkitiizések kozé
tartozik az inflacié megféke-
zése. Ennek érdekében szigoru
koltségvetési korlatok kozott
gazdalkodhat a kozponti kolt-
ségvetés és annak alrendsze-
rei. Fontos szerep harul tehat
ebben a szigorud koltségvetési
modellben az dllami tulajdo-
nu vallalatokra, azok regiona-
lis szolgdltatasaira és a helyi,
munkahelyteremtd beruha-
zasok kezdeményezésére. m

export V/ /72 4

=2 We can also find gold in South Africa

Now that the government has announced the policy of Southern Opening, we set our eyes on the African continent.
Last year our agri-food export surged 28 percent and Hungarian export to South Africa doubled. Africa is a potential
market and investment area for Hungary - especially if the political will is backed by organisations in the business
sector. The Republic of South Africa has recently become Hungary’s most dynamically developing trading partner in
Africa. While in 2013 Hungary’s agri-food export to South Africa was ‘only’ EUR 6.7 million (32 percent of our agri-food
export to Africa), in 2014 our South African export exceeded EUR 14 million and this represented 53 percent of our
total agri-food export to the continent. If we look behind these numbers, we can see that our poultry and pork export
got 2.3 times bigger (from EUR 3.7 million to 8.5 million) in value and reached g.2 thousand tons in volume. We ex-
ported 6 times more preserved vegetables than before, in the value of EUR 1.7 million. The Republic of South Africa
boasts a USD 11,500 per capita GDP and the country is rich in minerals. There is a developed financial, telecommunic-
ation and energy sector, the road network is of high quality and these facts constitute a great competitive advantage
for the country. It is true though that the global economic recession set back the country’s development for a while
- demand for South African gold and diamond temporarily dropped in the world market - but now everything is back
on track and GDP growth was back at 2 percent last year. Unfortunately the unemployment level is too high at 25
percent and South Africa also needs to slow down inflation. State-owned companies can play an important role in
this, with their regional services and investments that create new jobs.=

Uj magyar keresked6haz
nyilt Szudanban 2015.
marcius 21-én.

Magyarorszdg szdmadra
kiemelten fontos az 1j pia-
cok, régiok fellelése és szo-
rosabb egyiittmiikodés ki-
alakitasa, hiszen erdsiteni
kivanja tizleti kapcsolatait
az afrikai kontinensen is.
A Szudédni-Magyar Keres-
ked6haz — amelyhez tar-
tozik tovabbd Libia, Csad,
Szomalia, Eritrea, Etio-
pia, Dél-Szuddn és a Ko-
zép-Afrikai Koztarsasag

Szudanban is magyar

Sikeres els0 év utan

kereskedohaz nyilt

— megnyitdsa nem csupan
Magyarorszag és a Szuda-
ni Koztarsasag kereskedel-
mi (export-import) forgal-
manak novekedését tlizte
ki célul, hanem a Kereske-
déhdazhoz tartoz6 orsza-
gok komparativ elényeit ki-
hasznalva lehetévé kivanja
tenni az aruk és szolgaltata-
sok cseréjének megvaldsu-
lasat Magyarorszaggal, és
eldsegiteni a kutatdsban, a
tudomanyban és az okta-
tasban rejlé tartalékok fel-
tardsat. =

a Brit Kereskedelml Kozpont

Megnyitasanak els6 évfor-
duldjat tinnepelte marcius
25-én a Magyarorszagi Brit
Kereskedelmi Kamara égi-
sze alatt miikodé Brit Ke-
reskedelmi K6zpont. A brit
kormany Kereskedelemi és
Befektetési Iroddja (UK Tra-
de & Investment — UKTI)
kozremukodésével szerve-
zett eseményen kozel 100
izletember vett részt tobb
tucatnyi brit és magyar val-
lalat képviseletében.

A Brit Kereskedelmi Koz-
pont 2014 mérciusaban az-
zal a céllal nyitotta meg ka-
puit, hogy tovabb erdsitse

a kétoldalu kereskedelmi
kapcsolatokat az Egyesiilt
Kiralysag és Magyarorszag
kozott, valamint novelje a
brit kis- és kozépvallalatok
Magyarorszagra irdnyu-
16 exportjat. Az eltelt id6-
szakban, a kézpont révén
tobb mint 120 brit vallalat
épitette ki els6 kapcsolata-
it Magyarorszagon, és tiznél
is tobb brit-magyar tizleti
talalkozé keriilt megszer-
vezésre. Mindezek eredmé-
nyeképpen 2014-ben tobb
mint kétszazezer font érték-
ben kotottek tizletet magyar
és brit vallalatok. =

&% Hungarian trading house opens in the Sudan

On 21 March 2015 a Hungarian trading house opened in the Sudan.
The new trading house also deals with business matters in Libya, Chad,
Somalia, Eritrea, Ethiopia, South Sudan and the Central African Republic.
Hopefully the trading house will strengthen export and import activity
between Hungary and these countries, at the same time also fostering
cooperation in research and education.=

& British Business Centre’s successful first year

The British Chamber of Commerce’s British Business Centre celebrated
its 1st birthday on 25 March. There were nearly 100 businesspersons at
the event organised by the British government’s UK Trade & Investment
(UKTI) office. Thanks to the centre more than 120 British companies have
established relationships in Hungary and more than 10 British-Hungarian
business meetings have been organised. =
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értékesités és lzletfejlesztés

évértékelo(k) és jovotervezo(k

Felmérték a hazai cégvezetbket

Foszerepben az alkalmazkodoképesség

A PwC Magyarorszag mun-
katarsai negyedik alkalom-
mal 6sszegezték a hazai val-
lalatvezet6k véleményét a
Magyarorszagi Vezérigazga-
to Felmérésben, partnerség-
ben a Munkaadok és
Gyariparosok Orszagos
Szovetségével (MGYOSZ)

és a Menedzserek Orsza-
gos Szovetségével (MOSZ).
A 2015 marciusaban ismer-
tetett felmérésbdl kiderl,
hogy a hazai vezet6k a ne-

hezen kdvethet6 jogi kdrnye-

zetben, a véaltozd adérend-
szer ellenére is bizakodnak
sajat vallalataik sikerében.

PWC a magyarorszagi felmérés :
Akészitése soran a személyes adat-
felvétel modszerét alkalmazta, :
amelynek keretében a PwC szakembe- :

rei 2014 oktébere és decembere kozott :
170 hazai véllalat fels6vezetdjével készi-

tettek interjut.

Tovabb a sajat utakon

»A vallalatvezet6k hite a globdlis és ma- :
gyar gazdasag hizoéerejében csokken, sa-
jat bevételi kildtdsaikat illetéen viszont :
tovabbra is optimistak. A globdlis ered- :
ményekhez hasonléan Magyarorszagon
is visszaesett a viliggazdasaggal kapcso-
latos optimizmus mértéke; mig tavaly a :
cégvezetdk 64 szazaléka hitt a noveke- :

désben, idén ez 46 szdzalékra csokkent.

A sajit bevételeket illetéen viszont idén
mar a vezet6k 82 szdzaléka mondta magat :
bizakoddnak vagy nagyon bizakodonak, :
vagyis a tavalyi megdllapitdsunk, misze- :
rint a hazai vezérigazgatok megtalaltak :
sajat utjukat, megalapozottnak ttinik” :
- mondja Nick Kés, a PwC Magyaror- :
szdg vezérigazgatdja, reflektdlva a friss

eredményekre.

Ha a novekedés célpontjait nézziik, vi-
lagszerte és Magyarorszagon is lathato, :

Trade gs
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© hogy a feltérekvd piacok helyett a fokusz
© még egyértelmiibben a hagyoményosan
. fejlett piacokra iranyul; 6t év utan el- :
. szor a vilag vezérigazgatdi az Amerikai
. Egyesiilt Allamokat Kina elé soroltak, :
© Magyarorszagon pedig Németorszdg to-
. vabbi 5 szdzalékponttal, mar 30 szdzalék-
© ban szamit a legfontosabb terjeszkedési :
. célpontnak a vallalatvezet6k szdméra. A :
. magyar dontéshozdék a masodik helyre
. Romdnidt, a harmadikra Lengyelorszagot
. soroltdk; 6ket koveti Ausztria, Szlovakia
. és Oroszorszdg. ‘

. Aggodalmak és elvarasok
. akormannyal szemben _
© A novekedés és Gvatos optimizmus mel-
. lett a magyar vezérigazgatok korében
. egyre erésebb az aggodalom az 4llam- :
- héztartasi hidny csokkentését célz6 in-
tézkedések (83%) és a tulszabdlyozottsdg

» 2014-2015

(76%) miatt. Ugrasszertien nétt meg a
szamitogépes fenyegetettség, valamint
az elérhet6 képzett munkaerd hianya
altal okozott aggodalom mértéke, eze-
ken feliil a korrupcié és az ebbdl fakado
bizalmatlansag is neheziti a vallalatve-
zetSk életét.

»A szabalyozdéi kornyezet gyors és ki-
szamithatatlan valtozasa mellett a val-
lalatvezetékkel folytatott beszélgetések
egyik kozponti témaja a szakemberhi-
any volt. A hazai vezet6k egyre inkdbb
érzik, hogy bizonyos pozicidkra valodi
kihivas jol képzett és alkalmazkodoképes
munkaer6t talalni. Be kell latni, hogy a
hagyomadnyos, néhany éve még miikodé
munkaerd-toborzasi és -megtartasi stra-
tégiakkal a jovoben mar nem lehet ver-
senyben maradni” — hangsulyozza Sztics
Marta, a PwC Magyarorszag konyvvizs-
galati tizletaganak cégtarsa.

elemre hivta fel a figyelmet:

felmérést, azt mondandm, ellenérizni
kellene az adatokat. Mindenképpen
nagy figyelmet kell erre a problémara

tatast olyan formaban kell 4talakitani,
amely a vallalatok szamadra relevans

loknak. Torténtek valtozasok ebben a
kérdésben, de még mindig nem a piac-
hoz igazodik az oktatas.

Az innovaciéra koltott 6sszeg Magyar-

elmult években 1 szazalék koriil moz-
gott a GDP-hez képest. Ezt a kormanyzat
2020-ra szeretné 1,8 szazalék kornyékére
feltorndszni.”

1 ' B4 S

Igy latjak az érintettek
Dr. Vaddsz Péter, az MGYOSZ alelndke a :
felmérés eredményei alapjan két fontos :
© legmeghatarozébb méréfoka, hogy a
»A félelem a szakemberhidnytél til nagy :
meértékben valtozott a mult évhez ké- :
pest, ha nem a PwC készitette volna a :
. gikornyezetben dolgoznak, sokszor em-
. berfeletti szakmai teljesitményt nyujta-
. nak. Azt szoktak mondani, aki Magyar-
forditani. A szakképzést és a fels6ok- :
. mely pontjan el tud vezetni egy vallalatot.
© Ezért fontos a cégvezetdk, a tulajdonosok
tudds megszerzésére ad modot a fiata-
© A felmérés is azt mutatja, hogy j irdnyba
© haladunk, de lemaradasunk a régiéban
. egyértelmd. Pozitiv valtozdsnak ldtom to-
. vébba, hogy a cégek a versenytdrsakkal és
orszagon szégyenteljesen alacsony, az :
. kapcsolatot apolnak. Ha a jéovében na-
. gyobb hangsulyt fektetiink a partnerségi
. kapcsolatok kialakitasdra, a fejlédés fel
© fog gyorsulni.”=

Szabé Gyorgy, a MOSZ elnoke véleménye
szerint egy orszag versenyképességének

gazdasag szerepl6i mennyire képesek
egyittmkodni:
»A magyar vezetok bizonytalan gazdasa-

orszagon megallja a helyét, az a vilag bar-

és az allam kozti korrekt egyiittmiikodés.

a tudomanyos vilaggal egyre szorosabb

partnerships even more.=

SE Stakeholders’ assessment

Dr Péter Vadéasz, the vice president of MGYOSZ called our attention to two important things in con-
nection with the survey’s results: 1. there was a great increase in the number of CEOs who are
afraid of a lack of professionals; 2. Hungary hardly invests in innovation, approximately 1 percent
of the GDP is used for this, but the government would like to increase this to 1.8 percent by 2020.
MOSZ president Gydrgy Szabd reckons that a country’s economic competitiveness is measured by
the level of cooperation between actors. This is the reason why company executives, owners and
the state need to work together. We are going in the right direction now but we need to focus on
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Kérdés: Cége novekedési kildtdsait illetéen 59 szdzalékuk

mely orszdgokat tartja a legfontosabbnak

a kovetkezd egy évben?

v

1. Németorszag

2. Roménia

.l.lu,"-{rr'.g'.':r.'

A fenyegetettségek mérséklése érdeké-
ben a cégvezetdk jelentds elvarasokat
tamasztanak a kormanyzattal szemben.
A tavalyi évhez képest megduplazddott
azok aranya, akik versenyképes és haté-
kony adérendszert varnak, idén a meg-
kérdezettek 72 szazaléka szerint kell en-
nek kormanyzati prioritasnak lennie; az
elvards er6sebb, mint vilagszerte, ahol a
vallalatvezet6k 67 szazaléka gondolkodik
igy. Magyarorszagon tavaly 45 szazalék,
idén mar 68 szazalék igényelné a képzett
és alkalmazkodokész munkaerd megte-
remtését, tilszdarnyalva a globalis, 60 sza-
zalékos mértéket. Hazankban a harmadik
legfontosabb elvaras egy innovacidt el6-
segité tizleti kornyezet kialakitasa volna;
a globalis eredményekben mutatkozo 30
szazalékkal szemben ndlunk 63 szdzalék
varja ezt.

Kipréobalnak mas iparagat

A megkérdezett vezérigazgatok szerint
a vallalatok helyzetét a versenyben leg-
inkabb a szabalyozoi kornyezet tudja
gyokeresen megvaltoztatni. Vilagszerte
avezet6k 66 szazaléka, Magyarorszagon

+ 1% &1-“ = g
% an o az
3. Lengyelorszag 4. Ausztria

nyilatkozott
ugy, hogy a
vallalatukat
legvaratla-
nabb hely-
zetbe sodorni
képes tényez6
ipardgra
. Kina Vonatkozc’?
@ o szabdlyozdi
7.UsA - koérnyezet. A
magyar veze-
ték 51 szaza-
léka szerint
szintén hirte-
len valtozast hozhat az tigyfelek visel-
kedése, uj versenytarsak érkezésével 29
szazalékuk szamol.
A magyar vallalatvezeték egyre nagyobb
figyelmet forditanak a kiviilrél érkez6
konkurenciara: 51 szazalékuk tartja
elképzelhetének, hogy 4j versenytarsa
érkezzen mas iparagbol. A vezetSk 28
szazaléka tervezi, vagy mar be is lépett
4j szektorba, iparagba. A legtobben a
technolégia, a kozszolgaltatdk, vala-
mint a kommunikacié és médiaipar fel6l
varjak az Gj versenytarsat hazankban, a
megcélzott vj iparagak kozott pedig az
energiaipar, a pénziigyi szolgaltatasok,
a technoldgia és gyogyszeripar szere-
pelnek.

5.Szlovénia, 6. Oroszorszag
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A technoldgiaban a biztonsag a fo
A hazai vezérigazgatdk valaszaibol kitt-
nik: szdmukra a technolégianak egye-
16re f6ként biztonsagi szerepe van; 76
szazalékuknak a szamitégépes bizton-
sagra iranyuld technologiak fontosak.
Ezt kovetden emlitették csak az tigyfelek
bevonasara alkalmazhaté mobiltechno-
légiakat (60%), illetve a kozosségi alapon

P777 értékesités és lzletfejlesztés szzrrz4

mtiikodo tizleti folyamatokat (47%), vagy
a felh6 alapt szamitastechnikat (41%).
A megkérdezettek szerint a digitalis tech-
noldgiak f6képp a miikodési hatékonysag
(66%), a kiils6/belsd egytittmiikodések
(63%), valamint az adatok és adatelemzés
(63%) terén hasznosulnak.

Uj szovetségekben
gondolkoznak
A vezetOk szerint az allando fejlddéshez
és a piaci pozicié megérzéséhez az egyik
legfontosabb eszkoz az 1j szovetségek 1ét-
rehozasa lehet. Vilagszerte a legtobben a
beszallitokkal erdsitik a kapcsolatokat,
ezt kovetik az tigyfelek, majd a szakmai
szervezetek. Ezzel szemben itthon az tigy-
felek szerepelnek az elsé helyen (59%),
majd kozel azonos eredménnyel az tizleti
halézatok, szakmai szervezetek (58%) és
beszalliték (57%).
A magyarorszagi dontéshozdk azt mond-
jak, a partnerségek célja elsédlegesen az
4j tigyfelek elérése, a masodik fontos ok
az Uj technologidkhoz val6 hozzaférés, ezt
koveti az innovécids képességek meger6-
sitése, illetve a marka vagy vallalat hirne-
vének megerdsitése, valamint a tehetséges
munkavallalékhoz val6 hozzaférés.
»Mivel a hazai vezérigazgatok szamolnak
azzal, hogy a kovetkez6 6t évben jelentds
valtozasok allnak be az iparagi szabalyo-
zasban, tigyfeleik viselkedési szokdsaiban
és a versenytarsak szamaban, dont tobb-
ségiik szamara a legf6bb vezet6i tulaj-
donsdg a jovében az alkalmazkodoképes-
ség. Ugy latjék, ahhoz, hogy vallalatukat
megfelelen tudjak irdnyitani, egyéni és
szervezeti szinten is sziikség van az adap-
tacios képességre, rugalmassagra, és arra,
hogy a hirtelen valtozasokra is reagalni
tudjanak” — summazza Nick Kos.

Mizsei K.

&2 Hungarian CEOs surveyed: the ability to adapt is key

PwC Hungary conducted its Hungarian CEO Survey for the fourth time, in part-
nership with the Confederation of Hungarian Employers and Industrialists (MGY-
0SZ) and the Hungarian Association of Executives (MOSZ). 170 chief execut-
ives have been interviewed in Hungary between October and December 2014;
the results were published in March 2015. PwC Hungary CEO Nick Kés told our
magazine that executives believe in the pulling power of the global and the
Hungarian economy less and less, but they remain to be optimistic as regards
their own company’s revenues. Last year 64 percent of CEO expected economic
growth - this year this ratio was 46 percent; as for their own company’s reven-
ues, 82 percent of chief executives were optimistic. Instead of emerging mar-
kets CEOs put their trust in developed countries, for instance 30 percent of
Hungarian CEOs consider Germany to be the main target in expansion - this ra-
tiois 5 percentage points higher than last year. Hungarian CEOs are increasingly
worried about the government’s measures to reduce the budget deficit (83 per-
cent) and about overregulation (76 percent). Marta Sz{ics, PwC Hungary’s part-
ner in the accounting business line stressed that CEOs are also concerned with
a lack of professionals: they find it hard to find well-trained and adaptable pro-
fessionals to fill certain positions. 72 percent of CEOs want a competitive and
efficient tax system from the government (global average: 67 percent), 68 per-
cent count on the state in training skilled and adaptable workforce (global aver-

age: 60 percent) and 63 percent hope for a business environment that supports
innovation (global average: 30 percent). Globally 66 percent of executives said
the regulatory environment has the biggest influence on the stability of their
company - the same ratio was 59 percent in Hungary. 51 percent of Hungarian
executives can imagine a situation where they would have new competitors
coming from another sector. At the same time 28 percent of them plan to enter
a new sector or have already done so. For Hungarian CEOs technology remains
to be key mainly in security matters: 76 percent focus on technologies ensur-
ing IT security. 60 percent mentioned mobile technologies capable of customer
involvement, 47 percent named community-based business processes and 41
percent talked about cloud computing. CEOs opined that one of the most im-
portant tools for constant development and retaining market position can be
joining forces with new partners, e.g. with suppliers, customers, trade organ-
isations - said participants of the global survey. In Hungary customers were
the number one choice in such partnerships (59 percent), followed by business
networks and trade organisations (58 percent) and suppliers (57 percent). Nick
Kés concluded that Hungarian CEOs calculate with significant changes in regu-
lations in the sector, in customer behaviour and in the number of competitors in
the next five years. For the majority of them the most important characteristic
of executives will be flexibility and the ability to adapt.=

g9 Trade 2015.
magazin majus
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»Az Alfoldi Tej
Kft. 2014-ben,
10 éves sziile-
tésnapja alkal-
mabdl évtize-
des csucsokat
ért el a magyar
fogyasztoi pia-
con. Tobb mint
35 milliard fo-
rintos forgal-
maval az orszag
legnagyobb bel-
foldi forgalmu
tejipari cégévé nétte ki magat. Terméke-
ink kiilonlegessége két alapveté tényben
rejlik, az egyik — mely a legfontosabb —,
hogy kizardlag sajat tulajdonosaink altal
megtermelt tejet dolgozunk fel, ez 2014-re
elérte az évi 230 milli6 litert, s ebbdl kozel
30 milli6 terméket gyartottunk és értéke-
sitettiink. A masik igen fontos tényez6 a

Dobrovoczky Istvén
kereskedelmi és
marketing igazgaté
Alfoldi Tej

sajat alapanyag-feldolgozas mellett, hogy
2014-re olyan erés markdkat épitettiink

fel, melyek a fogyasztdi felmérések alap-

évértékelo(k) és jovotervezo(k

Alfoldi csucsok

jan igen kozkedveltté valtak munkdanknak
koszonhet6en. Az Alf6ldi, a Magyar Tej és
a Riska markaink valamelyike orszagos
lefedettséggel megtaldlhato a kereskedel-
mi ldncok iizleteiben!

Nagyon nagy hangsulyt fektettiink a ter-
mékeink mindségére éveken keresztiil,
mellyel a fogyasztdink allandé és vissza-
térd vasarloiva valtak termékeinknek.
Kiemelt fontossagu szamunkra az inno-
vativ csomagolas, mellyel a fogyasztok ér-
zelmi vilagat célozzuk meg tudatosan.
2014-ben tobb dijat is megnyertiink, me-
lyet nagyon koszoniink vasarloinknak,
hiszen nélkiiliik ez elképzelhetetlen lett
volna!

Superbands és Superbrands Business,
valamint Magyar Brands dijat kap-
tunk markdinkra, melyek nagyon nagy
biiszkeséggel toltenek el benniinket. Az
egyik legsikeresebb markank a Magyar
Tej marka, ebben a csaladban egyre tobb
almarkat vezetiink be a piacra, specifi-
kusan egy-egy kereskedelmi ldncban.
A Mesés termékekkel a CBA iizletekben

» 2014-2015

jelentiink meg, az Anni Panni termé-

kekkel a Coop tizletekben, és az idén
tervezziitk a Kalocsai mintas termékek
teljes valasztékat bevezetni a magyar
nagykeresked6k egy kiemelt csoportja
részére.

Motténk, mely évek dta végigkisér
benniinket — ,,Magyar tejb6l, magyar
fogyasztoknak — hazai tejbdl, hazai fo-
gyasztoknak” — kiemelt szerepet tolt be
az Alfoldi Tej Kft. életében,
mindennemd politikai el-
kotelezettség nélkiil!

A Riska termékcsalddot
2013-ban kezdtiik el be-
vezetni a piacra, és mdra
mar elmondhatjuk, hogy
az egyik legsikeresebb
dontésiink volt, hiszen a
dinamikusan fejl6dé6 for-
galom és markaismertség
mellett szinte kizdrdlago-
san addicionalis értékesi-
tést eredményezett.

A jové szamunkra to-
véabbra is a fogyasztdink
kezében van, igy minden
igyekezetiinkkel azon le-
sziink, hogy élményekkel,
érzelmekkel gazdagitsuk
tejtermékeink kiilonleges
vilagat.” (x)

B Record after record from Alfoldi Milk

Alfoldi Milk Kft. celebrated its 10t birthday in 2014 with a record perform-
ance in the domestic market. Sales exceeded HUF 35 billion and this made
the firm the highest-turnover dairy company in Hungary. Alféldi Milk products
are special because the company exclusively processes milk produced by
its owners - 230 million litres in 2014, from which 30 million products were
manufactured and sold under strong, nationwide brand names such as Alfoldi,
Magyar Tej and Riska. In 2014 the company’s brands earned the Superbands,

Trade 100

magazin

Superbrands Business and the Magyar Brand recognitions. Magyar Tej is one
of the company’s most popular brands, with different sub-brands in various
retail chains, e.g. Mesés in CBA stores, Anni Panni in Coop shops. This year
products with a Kalocsai-motif design will appear in stores. The Riska brand
was launched in 2013 and it has been developing dynamically ever since. The
company’s motto is ‘Products made from Hungarian milk, to Hungarian con-
sumers’ and this message carries no political connotations. (x)


www.alfolditej.hu

évértékelo(k) és jovotervezo(k) - 2014-2015

P777 értékesités és lzletfejlesztés szzrr74

2014: jelentos beruhazasok, kiemelkedo
novekedés a MIRELITE MIRSA Zrt.-nél

Az innovacio és a folyamatos fejl6dés érdekében a 100%-ban magyar csaladi tulajdonban
lev6 MIRELITE MIRSA Zrt. 2011 6ta 6sszesen 1,15 milliard forintot koltott technolégia- és ter-
mékfejlesztésekre. A fejlesztésekbdl a tavalyi év tette ki a legjelentdsebb részt, amikor is
600 milliés beruhazas tortént a vallalatnal, melynek a jovore irdnyuld eréfeszitéseit az érté-
kesitésben megmutatkozo er6teljes ndvekedés jelezte, a szakma és a fogyasztok részérdl
pedig jelentds elismerésekkel dijaztak.

»A fejlesztéseink nagy része a fogyasz-
téi igényeknek valé mind teljesebb :
megfelelést szolgdlta, valamint hogy

a meglévd szigoru higi-
éniai feltételeket a lehe-
t6 legmagasabb szinten
biztositsuk, a mindségi
szinvonalat emelni tud-
juk. Az informatikai hdt-
teriink is vildgszinvonalii
lett, ugyanis csak igy lehet
a hazai és a vildgpiacon
tartdsan sikereket elérni.
Ezekkel a fejlesztésekkel
tudtuk elérni a flexibili-
tdsunk novelését, a piaci
vdltozdsokra valé gyor-

Dr. Los6 Jozsef

MIRELITE MIRSA

igazgatdsagi elnok

utdn azonban a szinni nem akaro esd-
zések hatasara Gsszel sartengerré val-

toztak a foldek, a szallitéeszkozok alig
tudtak dolgozni. Mindezek :
. jobban nyitni kell az export felé.” A

ellenére a 2014-es év kegye-
sebb volt, mint a 2013-as.

értékesitési adatai is. ,,Az el-
mult évet a villalat kozel 1
millidrd forintos novekedés-

a tovdbbi értékesitési lehetd-

ségeket is. A tavalyi noveke-

a részét” — mondta Dr. Loso
Jozsef.

sabb reagaldst, valamint be tudtunk
lépni 1jabb kiilpiacokra” — mondta :
Dr. Los6 Jozsef, a vallalat igazgatosa- :

gi elnoke.

A MIRELITE MIRSA Zrt.-nél mindig is :
hosszu tava kapcsolatokra torekedtek az
agrariummal, fix partnereik mar évek :
oOta beszallit6ik, telente mindig kozosen :
dolgozzak ki a gazdakkal a kovetkezé :
évi vetésterveket, mintegy integrator- :
ként biztositva maguknak a termeléshez :

sziikséges nyersanyagot.

A késve indult tavalyi szezont a f6sze-
zonbeli rekordtermések kovették, ez- :

Piaci helyzet, fogyasztas
Az egész vilagon a gyorsfagyasztott termé-
kek iranti kereslet novekszik évrél évre.

Az elmult évek recesszidja ebben is hozott
ugyan egy megtorpandst, de a legutobbi :

iddszak eredményeit vizsgalva érezhetd,
hogy tjra elindult a novekedés.

Ebbe a helyzetbe érkezett az orosz em-
bargd hire, amely a fagyasztott zoldségre
érvényes, a konzervre azonban nem.
»A hazai piacot, a kis- és nagykereske-

£& 2014: major investments and outstanding sales growth by

MIRELITE MIRSA Zrt.

Ezt alatdmasztjak a véllalat

sel zdrta, és pozitivan ldtjuk

désbél mind a belfoldi, mind
az exportértékesités kivette :

Since 2011 MIRELITE MIRSA Zrt., a 100-percent Hungarian-owned family company, has invested HUF 1.15
billion in technological and product innovation. The biggest step was taken last year, when the company

spent HUF 600 million on development projects. Chairman of the board of directors Dr Jézsef Losé told that
the majority of projects aimed at meeting consumer demand more and meeting the strictest hygienic re- :

quirements possible in production. It has always been a priority for MIRELITE MIRSA Zrt. to establish long-term
relationships with partners in agriculture: they have been working with suppliers for many years now, making
annual plans together. In 2014 the company’s sales were up nearly HUF 1 billion and the future also looks rosy

for MIRELITE MIRSA Zrt. Demand for frozen products is increasing all over the world. Mr Losé emphasised that

the company’s focus is on providing retailers, wholesalers and gastronomy-sector partners with top-quality
products at competitive prices. At the same time they also plan to concentrate on selling in export markets
more - at the moment the company’s products are exported to 60 countries. There are more than 8o frozen
products in the MIRELITE MIRSA portfolio, the biggest product categories are: vegetables, herbs, fruits, pasta
and meat dishes, ready-to-cook and ready meals, fries. Currently the company is busy developing a new
product group. In 2014 the company was named one of the Superbrands and won the Magyar Brands prize.
Its eight MIRELITE vegetable mixes were rewarded with the Hungarian Product Grand Prize. (x)

mellett, kivdl6 dr-érték ardnyii termé-
kekkel igyeksziink tovdbb erdsiteni —
mondta Dr. Losé Jozsef. Majd hozza-
tette, hogy ,.ezzel pdrhuzamosan még

MIRELITE MIRSA szerencsére mér
most is erds a kivitelben, az elmualt
években novelte exportjat, és nemcsak
az EU-ban, hanem szdmos mas térség-
ben is, igy termékeit ma mar kozel 60
kiilpiacon értékesiti.

A novekedést tdmogatja, hogy immar
tobb mint 80-féle gyorsfagyasztott termék
szerepel a vallalat palettajan. A nagyobb
termékcsoportok: a zoldségek, fliszer-
novények, gyiimolesok, tésztas, husos,
félkész és készételek, siilt burgonya.

A hazai piacon a legnagyobb forgalmat
tovabbra is a hagyomanyos termékek-
kel, izekkel, 6sszetételekkel lehet elér-
ni. Losé Jozsef azonban mar a jovére is
utal, amikor hozzéteszi: ,,Azonban az
elmult évek fejlesztései nem dllnak meg,
késziiliink 1ijabb innovdciokra, bévité-
sekre is. Dolgozunk egy ij termékkor
kialakitdsdn, az iizemi kisérletek még

folynak, és annak gazdasdgossdigatol,

sikerétdl tessziik fiiggévé, hogy mikor

. jeleniink meg a piacon.”
delmi, valamint a gasztropartnereinket
tovdbbra is, a lehetd legjobb mindség :

Szakmai elismerések, dijak

2014-ben

o Superbrands és Magyar Brands di-
jak

« Magyar Termék Nagydijas 8-féle
MIRELITE markéju zoldségkeve-
rék. Igy a Vadasmartassal és a 3-fé-
le gytimolcsds gombodccal egyiitt
13-féle termék nyerte mar el a Ma-
gyar Termék Nagydijat

o A Nemzetgazdasagi Minisztérium
»aprilis honap kis- és kozépvallal-
kozasa” dija

o A ,MIRELITE étkezési kultiira” be-
keriilt az Agrar- és élelmiszer-gaz-
dasdg agazatai értéktaraba (x)



www.mirsa.hu
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Jean Grunenwald
2015 januarjatol tolti
be a Nestlé Hungaria
iigyvezetd igazgatoi
pozicidjat. Szakmai
hatterérdl, els6 benyomasairdl, vala-
mint terveirél kérdeztiik a nemzetkozi
és régios tapasztalatokkal is rendelkezd
szakembert.

/AN
X
Nestle.

Jean Grunenwald 25 éve
dolgozik a Nestlé kotelé-
kében, a Purina allatele-
del-tizletag kozép-eurdpai
regionalis vezetdi posztja-
rol érkezett hazankba.

— Régios vezetSként tobb-
szOr jartam mar Magyar-
orszagon, de mindig a
gyors és hatékony értekez-
let, szakmai program volt
a meghatdrozo, sose jutott

~# il

Jean Grunenwal

ligyvezets igazgatd
Nestlé Hungéria

évértékelo(k) és jovotervezo(k) - 2014-2015

A lehetoségek kincsestara
Magyarorszag

Manager volt, betoltotte a délkelet-dzsiai
régidban az allateledel General Manager
feladatkort, majd elnokhelyettesként dol-
gozott az iizletag globdlis marketingjéért
felelve.

Rendithetetlen optimizmus

Bar még csak néhany honapot toltott az uj
poziciéban, a szakember
szamos lehetdséget és ki-
hivast lat a magyar Nestlé
tovabbfejlesztésében.

— Személyes kiildetésem-
nek tartom a pesszimiz-
mus elleni kiizdelmet. Mar
az elsé itt toltott napok ota
annyi energiaval, lendii-
lettel, otlettel talalkoztam,
hogy meggy6z6désem, a
magyar emberek lelkiik
mélyén pozitivan és biza-
kodéan allnak az élethez,

id6 az orszag kulturdjanak, nevezetessé-
geinek megismerésére. Alig varom, hogy
1épésrol 1épésre felfedezzem a févaros és
avidék muzeumait, épitészetilatnivaloit,
¢és minél inkabb megismerjem a magyar
embereket — szogezi le bevezetdjében az
igyvezetd igazgatd, aki mar tanul ma-
gyarul.

Jean Grunenwald 48 éves, 3 gyermek
édesapja, Elzdszban, Franciaorszagban
sziiletett. A német és svdjci szomszédsag-
nak koszonhet6en kora gyermekkoratdl
természetes volt szamara az eurdpaisag,
anyitottsag mas nemzetek felé. Fiatal ko-
ratél kezdve nagyon szeret utazni, dj kul-
tarakkal megismerkedni. A Nestlé mind-
ehhez a valtozatos munkakorokon keresz-
tiil is hozzasegiti, igy hivatasa gyakorlasa
mellett a hobbijanak is hédolhat. Mar 20
éve hazajatol tavol él, palydja kezdetén
Olaszorszagban dolgozott, majd 2008
végén kapott megbizdst a németorszagi
székhelyli kozép-eurdpai régié vezetdi
posztjanak betoltésére. Vezetése idején
a régio jelentdsen novekedett, a Purina
svajci csapata piacvezetd pozicidba kertiilt.
A szakember régota jelentds szerepet tolt
be a Purina iizletdgban, mas munkako-
rok mellett Svajcban Country Business
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blivkorén. Ehhez

csak megszoktdk, st kicsit az identitdsuk
részének tekintik a negativ hozzadlldst.
A sok elkotelezett és motivalt kolléga, az
innovativ kezdeményezések, az ijdonsa-
gok irdnti fogyaszto6i fogékonysag mégis
azt igazolja, hogy az inspirativ kornyezet,
anemes célok valodi energizald, mozgo-
sit6 erdvel birnak — vallja az tigyvezetd
igazgatd, aki f6 feladatanak tekinti az
erésségek feltarasat és tizleti lehetéség-
gé forditdsat.

Ugy latja, mar mutatkoznak biztaté jelek
a gazdasagi helyzet javulasara, itt az id6
eldre tekinteni. A fogyasztéi és vasarloi
kutatdsok részle-
tes tanulmdnyoza-
saval, valamint a
Nestlé nemzetkozi
tapasztalatainak
felhasznaldséaval
tul lehet 1épni az
arérzékenység -
arengedmények

azonban ponto-
san ismerni kell
a helyi fogyasztok -

és a vasarlok elva- —
rasait.

Nutrikid-foglalkozas a dunakeszi iskolaban

— A Nestlé is egy tgynevezett ,,glokalis”
nagyvallalat, globalis célokkal, tapaszta-
latokkal és infrastruktaraval, de lokalis
megvalositassal, partnerkapcsolatokkal
és gyartassal, a helyi értékek messzemend
figyelembevételével miikodik. Azt tapasz-
taljuk, hogy mig a fogyasztas szempontjai
hasonloak, a vasarlas tényezdi orszagon-
ként nagyon eltérhetnek, aminek meg kell

jelennie mind a portféliénkban, mind pe-

dig a célcsoportnak sz6l6 ajanlatainkban
- hangsulyozza Jean Grunenwald.

Tematikus megjelenések
A németorszagi kereskedelmi kdrnyezet
tanulmanyozdsa alapjan a szakember

o

meggy6z6dése, hogy a kereskeddk kozti

. versenyben dont szerepet jétszik a friss-

aru-kategoriak megitélése, megjelenitése,
stratégiai kezelése, a vasarlasi utvonalon

beliili pozicionalasa. Tagabb értelemben

ide tartoznak a hagyomanyos friss ter-
mékkorok mellett az azonnali fogyasz-
tasra kindlt szendvicsek, salatdk, frissen
facsart gyiimolcs- és zoldséglevek, s6t a
meleg ételek és italok is.

— Ehhez az iranyzathoz a Nestlé temati-
kus aktivitasokkal csatlakozik. Példaul a
Maggi Gjdonsagait, alapjait gyakran friss
z0ldség és hus hozzavaldkkal egyiitt, vagy
egy komplett meniiként, kdstoltatassal
egybekotve, kulinaris élményként mu-
tathatjuk be — emlit egyet a lehet6ségek
koziil az tigyvezetd igazgato.

A viéllalat fontos kiildetése a ,,Jo étellel
teljes az élet” fogyasztoéi igéret jegyében a
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taplald, mindségi 6sszetevokbol készitett
ételek és a kiegyensulyozott taplalkozas
népszerisitése. Felméréseikbdl tudjak,
hogy az 6vodas és kisiskolas koru gyer-
mekek 20, illetve 25 szazaléka tulsulyos
vagy elhizott; illetve mdr ilyen korai
életkorban felfedezhet6ek a felnéttekre
jellemz6 helytelen tdplalkozasi szoka-
sok, amelyek jelentésen rontjak a felno-
vekvd generdcié egészségi dllapotanak
kilatasait. Ezért a Nestlé egyik kiemelt
célja, hogy a gyermekek kiegyensulyozott
taplalkozasat szem el6tt tartva felhivja a
figyelmet a helyes taplalkozdsra — mint
példdul a taplalo reggeli jelentSségére —,
bevonva a sziiléket, csaladokat, kozosen
osszefogva az ipardggal, kiilonb6z6 szak-
mai szervezetek vezetdivel.

— Kereskedelmi partnereink is egyre in-
kabb nyitottak a tematikus egytittmiko-
désekre a témdban, igy tobb helyen kozo-
sen jeleniink meg az egészséges taplalko-
zast népszeriisitd aktivitassal- emeli ki
az egylittgondolkodads és egytittm(ikodés
fontossagat Jean Grunenwald.

A jovo folytatodik

A Nestlé, a vildg legnagyobb élelmi-
szer-ipari vallalata kozel 150 éve, 1866
ota miikodik sikeresen. Termékei szinte
minden orszagban jol ismertek, és Ma-
gyarorszagon csaknem minden haztar-
tasban megtalalhatok.

A Nestlé iizleti filoz6fidja a Kozos Erték-
teremtés megkozelitésre épiil, ami azt
jelenti, hogy amellett, hogy a vallalat
szamara értéket teremtenek, a tarsada-
lom, valamint a jové generdcidi szamara
is értéket akarnak létrehozni. A fogyasz-
tok és kozosségek iranti elkotelezettség, a
vallalati értékek kovetkezetes szem el6tt
tartdsa, a termékfejlesztés, a beruhdza-
sok és a kornyezet védelme mind-mind
hozzéjarulnak a Nestlé hosszu tavu és si-
keres piaci jelenlétéhez. A globalis célok-
kal 6sszhangban Magyarorszagon 1991
oOta épitik a Nestlé-szervezetet, jelenleg
tobb mint 2000 dolgozét foglalkoztatnak
a budapesti kozpontban és a 3 gydrban.
Kozel 70 millidrd forint értékben valdsi-
tottak meg beruhazasokat a cég alapitasa
ota, és tovabbra is elkotelezettek a hazai
fejlesztések mellett. Biiszkék arra, hogy
a beszallitoik 86 szazaléka magyar, és a
termékek 80 szazalékban exportra ké-
sziilnek. Igy a biiki gyarban elé4llitott 41-
lateledel, a Szerencsen késziilé Nesquik és
Nescafé termékek, valamint a didsgydri
iireges csokoladéfigurak vilagszerte kép-
viselik a megbizhat6é magyar alapanyag
és munkaerd j6 hirét.

A I

. ARl
Eletméd-tandcsadas az orszagos egészségfelmérd sziirskamionnal
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— Stratégianknak megfelel6en a ter-
mékeinken, az 6sszes kategoéridinkon,
innovacidinkon és koncepcidinkon ke-
resztiil a jobb életmindség, a mindségi
élet és tudatos taplalkozas fontossagat
mutatjuk be egyre szélesebb korben.
Ko6zos Ertékteremtésiink részeként 10
véllalast fogalmaztunk meg a termék-
fejlesztés, a tajékoztatas és az oktatas
terén, ezzel is segitve a csaladokat a ki-
egyensulyozott életmod megvaldsita-
saban. Fontos, hogy kozosen tegyiink

— akar iparagi szinten 6sszefogva — a
felnovekvo egészséges generacioért, ezt

tartjuk szem el6tt, legyen sz6 a Nutri-
. kid iskolai programunkrol, vagy akdr az

L2

»Egy teljes élet hozzavalo6i” fogyasztoi
online platformrdl. Kereskedelmi part-

nereinkkel pedig a tematikus, edukéci-

0s és életmoddprogramok vasarldsi él-

. ménybe integralaséval 1épiink tovébb a
. hosszii tavu és fenntarthaté novekedés
. utjan - 0sszegzi az elhangzottakat Jean

Grunenwald. =

&% Hungary is a treasure box of opportunities

Since 15 January 2015 Jean Grunenwald has been Nestlé Hungary’s managing director. Trade magazin
asked him, an executive with both regional and international experience, about his professional back-
ground, his first impressions of Hungary and his plans for the medium and long term. Jean Grunenwald
has been a member of the Nestlé team for 25 years. His previous position was regional director of
Purina in Central Europe. - As regional director | visited Hungary many times but these trips were always
about quick and efficient meetings and other professional programmes, so now | can hardly wait to
discover the country and to learn more about Hungarian people - said the managing director, who is
already learning the language. Mr Grunenwald is 48 years old, he is the father of 3 children and he was
born in Alsace, France. He has been living abroad for 20 years, he started his international career in
Italy and at the end of 2008 he was appointed Purina’s regional director in Central Europe. With him in
the director’s seat sales increased considerably in the region and Purina’s Swiss team became market
leader. The managing director sees plenty of opportunities and challenges ahead of Nestlé Hungary.
He considers it his mission to fight pessimism. Since day one in Hungary he has experienced so much
energy and dynamism and has been presented so many ideas that he is convinced: deep down in their
soul Hungarians have a positive and optimistic attitude to life. Mr Grunenwald reckons that by studying
consumer and shoppers insights in detail and by relying on Nestlé’s international experiences the magic
circle of price sensitivity and discounts can be broken. With Nestlé being a truly ‘glocal’ company, it
has global goals, experiences and infrastructure but operates with local implementation, partnerships
and production, maximally taking local interests into consideration. The managing director is convinced
that consumer opinion on fresh product categories, how these products are presented, managed and
positioned on the shopper route play a key role in the competition between retailers. Nestlé reacts to
this trend with thematic activities. In line with the company motto ‘Good Food. Good Life’, it is Nestlé’s
mission to familiarise consumers with nourishing dishes made from quality ingredients. Among Nestlé’s
thematic programmes one of the most important initiatives is the one educating parents, children and
teachers about the significance of a nourishing breakfast. Nestlé’s business philosophy is built on Creat-
ing Shared Value - value for the company, society and future generations. In line with Nestlé’s global ob-
jectives, they have been building the Hungarian affiliate since 1991. At the moment Nestlé Hungary has
more than 2,000 employees and so far nearly HUF 7o billion has been invested in development. Nestlé’s
Hungarian production facilities give priority to certified Hungarian suppliers: 86 percent of suppliers are
Hungarian and 8o percent of products made in Hungary are exported.

- Through our products, categories, innovations and concepts we introduce a better quality of life to
an ever-wider group of consumers. As part of our Creating Shared Value programme we made 10 com-
mitments in various domains. Working together with our retailer partners, our objective is long-term
and sustainable growth and we try to achieve this by means of integrating thematic, educational and
lifestyle programmes into the shopping experience - told Jean Grunenwald, the managing director of
Nestlé Hungary.=
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Rondo: a végso nyertes a vevo

Er6s6dé verseny jellemzi a csomagoloanyagok piacat Magyarorszagon is

A csomagoldéanyag-gyartok kozotti
egyre élesebb versenyben a siker kul-
csa a termelési folyamatok
optimalizalasa és a gyarta-
si technoldgia folyamatos
fejlesztése. A végs6 nyertes
pedig a vevéi oldal, amely
alig valtoz6 arak mellett
jutegyre jobb mindségii cso-
magoléanyagokhoz, egyre
szélesebb kori kiszolgalas
mellett. Ennek jegyében a
Rondo Hulldmkartongyar-
té Kft. 2014-ben, 350 millié
forintos beruhdzassal, egy

Sigray Méria, a Rondo
lgyvezetdgje atveszi
az Uzleti Etikai Dijat

. va, minden évben jelentds nyereséget ért

el, a magyar piacon megtermelt haszon
nagy részét magyarorszagi
gyartébazisa fejlesztésére
forgatva vissza.

»Eredményeinket annak ko-
szonhetjiik, hogy felismer-
titk: a sokszor egymadssal
ellentétes piaci folyamatok-
ban a siker kulcsa a termelési
folyamatok optimalizaldsa,
valamint a gydrtasi techno-
légia folyamatos fejlesztése”
- mondta Sigray Madria, a
Rondo Hulldmkartongyarté

robottechnolégidval miko-
dé palettazo berendezést te-
lepitett soroksdri tizemében, az dtadast
a cég megalapitasanak 20. évforduldjara
id6zitve. A beruhdzasi program 2015-ben
egy Uj hajtogaté-ragaszté berendezés te-
lepitésével folytatédik.

A kiélezett piaci verseny ellenére tjabb
sikeres évet tudhat maga mogott a Rondo
Hulldmkartongyart6 Kft. Az évi mintegy
12 milliard forintos forgalmat lebonyolité
csomagoléanyag-gyarté vallalat tavaly
5 szdzalékkal novelte arbevételét, val-
tozatlan termelési volumen mellett. A
2014-ben miikodése megkezdésének 20.
évforduléjat megiinneplé Rondo szamara
a tavalyi évet kiilonosen emlékezetessé
tette, hogy a tarsasag eredményességét
sikeriilt megdrizni és tovabb javitani, a
szakmai kozvélemény pedig az Uzleti Eti-
kai Dij odaitélésével ismerte el a vallalat
tevékenységét. A mintegy 190 {6t foglal-
koztato tarsasag, az indulds évét leszamit-

© lamint ezzel egyidejtileg tartani

16 agazatokban tevékenykedd
. vallalatok alig valtozé érak,
. valamint egyre jobb és széle-
jutnak egyre jobb mindségli
- Ennek jegyében a Rondo 2014-

ben soroksari gyaregységében

© miikods, un. palettdzdberen-

Kft. igyvezetd igazgatdja. A
cégvezetd kifejtette: a csoma-

. goldsgyarto vallalatok csak hatékonysaguk
. folyamatos javitdsdval képesek
: egyszerre javitani termékeik és

szolgaltatasaik mindségén, va-

araikat. Ennek koszonhet6en
a nagy csomagolas-felhasznd-

sebb kort kiszolgalds mellett

csomagoléanyagokhoz.

350 millié forintos beruhazas-
sal egy robottechnolégiaval

"o

. forduléjara idézitve. Az 1j eszkdznek
. koszonhetéen a mintegy 18 ezer négyzet-
. méter alapteriiletii izemben teljessé valt
" az automata druaramlasi rendszer, idén
. pedig a tervek szerint egy 4j hajtogato-ra-
. gaszt6 gépet telepitenek a hulldmkarton-
© gyarban. Az tjabb fejlesztés értéke meg
. fogja kozeliteni a 400 milli6 forintot.

s

. A technol6giakorszertsités azért is fon-
. tos, mert a piacon a mennyiségi igények
. mellett egyre nagyobb hangsuly keriil a
. gyorsasdgra és a megbizhat6sdgra. ,, A
. folyamatos fejlesztésekre timaszkodva
. aRondo 2015-ben is az elérhet6 legjobb
- mindséget és a legrovidebb szallitési
- hatérid6ket vallalva biztositja tigyfelei
© magas szinvonalt kiszolgalasat” — tette
. hozz4 Sigray Méria. (%)

A 20 éves jubileum alkalmébdél atadjék az Gj automata
palettazégépet

dezést telepitett, az atadast a magyar-
orszagi leanyvallalat megalapitasanak
oktéber 3-an megtartott huszadik év-

oda az elismerést. m

Uzleti Etikai Dij a Rondénak

Uzleti Etikai Dijat nyert a Rondo Hullamkartongyért6 Kft. a multinaciondlis véllalat
kategoridban. A 2000-ben alapitott, az6ta az iizleti élet rangos elismerésévé valt Uzleti
Etikai Dij legfontosabb célja, hogy évrél évre a tarsadalom figyelmének k6zéppontjaba
allitsa azokat a hazai véllalkozdsokat, amelyek tevékenységiikkel, magatartasukkal
példat mutatnak a felel6s, etikus gazdalkoddsban, iizleti jelenlétben, és erdsitik a
tarsadalom és az tizleti szféra kozotti bizalmat. Idén a gazdasagi szervezetek, kamarak
és egyéni jelolések eredményeképpen 60 cég adott be palyazatot: 29 kisvallalat, 18
kozép- és nagyvallalat és 13 multinacionalis vallalat. Koziliik a zstiri 3 kisvéllalatnak,
egy kozépvallalatnak, két nagyvallalatnak és két multinacionalis vallalatnak itélte

B8 Business Ethics Award for Rondo

The company was rewarded with the prestigious Hungarian prize - established in 2000 - in the mul-
tinational company category. Those enterprises can win the award which operate responsibly and
strengthen the trust between society and the business sector. This year there were 60 nominees and
3 small businesses, 1 medium-sized and 2 large firms, and 2 multinational companies were honoured. =
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: B8 Rondo: consumers are the

biggest winners

: There is fierce competition in the packaging
. market and the key to success is optimising pro-
. duction processes. The biggest winner of this
. trend is consumers, who always get better qual-
. ity packaging at hardly changing prices. This is
- why Rondo Corrugated Board Kft. invested HUF
. 350 million in modernising its Soroksar factory in
© 2014, celebrating the company’s 20t birthday.
¢ Last year was a successful one for the company:
. revenues rose 5 percent with sales around HUF
. 12 billion. Rondo Corrugated Board Kft. was also
. honoured with the prestigious Business Ethics
: Award last year. Maria Sigray, managing director
¢ of the firm that employs 190 people, told our
: magazine that thanks to the HUF 350-million
. technological investment the product flow is
: now fully automated in the 18,000m? factory.
. This year they plan to install a new folding and
. gluing machine - a development which repres-
: ents a HUF goo-million value. Relying on these
- technological developments, Rondo guarantees
: partners the best quality and the shortest deliv-
. ery timesin 2015 too. (x)


www.rondo-ganahl.com/hu/
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=== nyelvet beszélun

2015. marcius 9-t6l Szalay Zsolt a SPAR Magyarorszag Kereskedelmi Kft. INTERSPAR hiper-
marketekeért felelds értékesitési vezetdje. A 6 nyelven beszéls, hazankban és Eurépa tébb
orszagaban is otthonosan mozgo szakembert kérdeztik életutjardl és terveirdl.

zalay Zsolt 1971-ben sziiletett Oros-

hazan, itt jart altalanos és kozépis-

kolaba. Ezek a meghatarozo évek a
mai napig kisérik, innen ered az idegen
nyelvek szeretete, a csaladi
és barati kapcsolatai dssze-
kotik a békés megyei élmé-
nyeket az orszaghataron ki-
viil szerzett tapasztalatok-
kal.
- 1996-ban diplomaz-
tam a budapesti Corvi-
nus Egyetem nemzetko-
zi kapcsolatok szakan,
ahonnan 6sztondijjal
keriiltem a strasbourgi
Robert Schuman Egye-
temre, majd a St. Galleni

Szalay Zsolt
INTERSPAR értékesitési vezetd
SPAR Magyarorszag

benzinkuthalézat eredményességének
novelése mellett a frissen megvasarolt
Shell-lancolat integralasa is a feladataim
kozé tartozott, és természetesen utdlag
mar biztosan allithatom,
hogy életem egyik legjobb
és leghasznosabb 4 évét
toltottem kinn — idézi fel
avélsag el6tti éveket Sza-
lay Zsolt.

A 2010-es év mar Olasz-
orszagban, Mantovaban
érte a csalddot, ahol a
sajat finomitdval is ren-
delkezd, 100 szdzalékban
MOL leanyvallalat, az IES
igyvezetd igazgatdjaként
4j kihivasok vartdk a

Egyetemre. Ziirichben 6

hoénapos szakmai gyakorlatot toltottem
a Mercedes-Benznél. Az eurdpaisag, a
francia, német és osztrak kultura sze-
retete, a tervezett és szervezett életvitel
mindennapjaim részévé valt — mutat-
ja be az ifjakori éveket Szalay Zsolt.

A pillanatokat megélni érdemes
Frissdiplomdsként a francianyelv-tudds
segitette az dllaskeresésben, igy keriilt a
L'Oredl Magyarorszaghoz, ahol kereske-
delmi képvisel6ként, majd termékmene-
dzserként dolgozott. A Porsche Hungaria-
nal az Audi és Porsche markakkal foglal-
kozott, majd rovid id6t toltott a Michelin
Eurdpanal marketingvezetéként.
2002-ben csatlakozott a MOL csapatdhoz,
ett6l a pillanattdl kezdve foglalkozik a kis-
kereskedelem kiilonbo6z6 teriileteivel.

— 2006-ban csaladommal egyiitt kikol-
toztem Bukarestbe, ahol a MOL Roma-
nia igyvezetdje lettem. A kinevezésem
utan tobben viccesen megkérdezték,
hogy ez jutalom vagy biintetés. Ars
poeticam, hogy a lehetdségeket megélni
kell, nem pedig talélni, és kevés ember-
nek adoédik ilyen lehetdség, 35 éves ko-
raban. A 125 tagu, prémium mindség
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szakembert. A kulturdlis,
nyelvi és tizletviteli kiilonbségek mellett a
valsag okozta nehézségek is nagy kihivast
jelentettek a kezdeti id6kben. Ebben a
helyzetben is a nyelvek irdnti fogékonysag
segitett, hiszen hamar megtanult olaszul,
és igy eredményesen szot értett a lokalis
szerepldkkel is.
A maganéletben is prioritasokkal és
tudatos idébeosztassal é16 szakember
fontosnak tartja az egészséges életmod,
a sport, a kikapcsolddas csaladi és bara-
ti pillanatainak megélését is. Bar f6zni
nem szeret, a jo étkeket, finom borokat
és kellemes tarsasagot nagyra értékeli.
Szabadidejét is tartalmasan t6lti a csalad,
az utazasokra felkésziilnek, hogy értve

lassanak, ne csak dtutazzanak a hazai és
kiulfoldi tajakon, varosokon.

Uj korszak

Nyolc év tavollét utan, 2013-ban tért visz-
sza Magyarorszagra, ahol egy egészen
mas kornyezet, megvaltozott munka-
hely és szervezet fogadta, és hamaro-
san a valtas mellett dontott. 2014 6szén
csatlakozott a SPAR Magyarorszag csa-
patdhoz, ahol az osztrdk szervezettség
mellett a humanus 1égkor és a minden
szinten elkotelezett, lelkes kollégak miatt
hamar otthon érezte magat. Marcius 9-i
kinevezése 6ta Szalay Zsolt értékesitési
vezet6ként az INTERSPAR hipermarke-
tekért felel.

— Els6 feladatomnak tekintem az anya-
cég és a kollégak, valamint az Interspar
halozat részletes megismerését. Kivan-
csi vagyok a véleményekre, otletekre, és
nyitott vagyok a kritikara is, és oriilok,
ha jobbité javaslat is kiséri. Oridsi elény
itthon, hogy itt egy anyanyelvet beszé-
liink, k6z6s a kultdrank. Célom, hogy
tovabb erdsitsiik az erds gyokerekkel és
értékekkel rendelkezé SPAR markat és
még tobb hiliséges és elégedett vasarlonk
legyen. Ilyen nagy rendszerben, valtozo
kornyezetben és 6j kihivasok kozott is
csak az egyre hatékonyabb folyamatok-
kallehet a tovabbi valtozasokra felkésziil-
ni - vallja zarszavaban Szalay Zsolt, az
INTERSPAR hipermarketekért felelés
értékesitési vezetd. (x)

2% SPAR - we are speaking the same language

From g March 2015 Zsolt Szalay is SPAR Hungary’s head of sales responsible for INTERPSAR hypermarkets.
The new director was born in Oroshéza in 1971 and earned a degree in international relations at Corvinus
University of Budapest in 1996. He speaks 6 languages and his mastery of the French language helped him
land a job at L’'Oréal Hungary, which was later followed by stints at Porsche Hungary and Michelin Europe. In
2002 he joined the MOL team and in 2006 moved to Bucharest with his family to work as managing director
of MOL Romania. In this period he increased the efficiency of the company’s 125-unit premium petrol sta-
tion chain. The year 2010 found him in Mantova, Italy as the managing director of MOL affiliate IES. In this
position he managed to overcome the problems caused by the economic recession. Zsolt Szalay returned
to Hungary in 2013 and in the fall of 2014 he accepted a job offer from SPAR Hungary. He was soon feeling
at home at SPAR, thanks to the Austrian way of organising things, a friendly atmosphere and dedicated
colleagues. Mr Szalay told about his new position as head of INTERPAR hypermarket sales that it is a great
advantage that everyone speaks the same language and has the same cultural background. His main ob-
jectives are to strengthen the SPAR brand further and to acquire more loyal and satisfied customers.  (x)
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Figyelmebe ajanljuk a Trade magazin és a Lanchid Klub
altal szervezett Business Dinner rendezvenysorozatot

Szeretettel varjuk az érdeklddd vallalatvezetoket, dontéshozokat a szakmai programmal egybekotott Gizleti vacsorankon!

A beszélgetés témaja:

Vallalati versenyképesség:
jelen és jovo

Moderator: KRizs6 SziLvia

A vacsoran részt vesznek meghivott
szakértok és a Lanchid Klub tagjai:

HovAnszky LAszL6 elndk (Metspa); pR. ANpics JENG
(Carneol); Bala SANDOR (Randstad); BENEDEK LAszLO (Kaiser
Food); bR. CsirRszkA GABOR (Estraco); FAzekas ENDRE (Si6-

Eckes); FEKETE ZoLTAN (Markaszovetség); bR. FiscHER BELA
(Cukoripari Egyesulés); FoLDEsI GYORaY (Binzagr); GYENES
ANDRASs (Unilever); HAz1 ZoLTAN (Nagybani Piac); HERMANN
ZsuzsANNA (Trade magazin); JusTIN ISTVAN (Pek-Snack);
KALMAN CsaBa (Dr. Oetker); KEbVEs FERENC (Partner in Pet
Food); KovAcs LAszL6 (Pick Szeged); KozAk Akos (GfK);
DR. K6ves ANDRAS (NT); KRIzs6 SziLviA (Krizshow); KuiBus

Beszélgetopartnereink:

DRr. DAviD FERENC, a Vallalkozok és Munkéltatok Orszégos
Szbvetségének fotitkara

Kupa MIHALY kézgazdasz, volt pénziigyminiszter

TiBor (Redl); MagyArR PETER (Tradeover); DR. IVIIKLOSVARI
GEzA (Pepsi Cola); MoLitorisz KAroLy (Univer Product);
MurAnyl LAszL6 (Franchise Szévetség); PLutzer Tamas
(Aquarius Aqua/Buszesz); Po6r ZoLTAN (GoodMills Group);
RAcz Jozser (Prémium Kert); SOFALVI ATTILA (Tchibo);
Soskutl GYORGY (Nestlé); SoLTEsz GABOR (Ostoros-Novaj
Bor); SoLTEsz GERGO (FHB); STRASSER-KATAI BERNADETT
(Real Nature); SzaLOKYNE ToTH JupiT (Nielsen); SzEKAcs
TiBoR (Aldi); TARsoLY Jozser (Coca-Cola Ausztria); DR.
TimARr IMRE (Tanner Trade); TOTH ZoLTAN (MindZ); VULETA

Nacy MARTON, a Magyar Nemzeti Bank ligyvezetd igazgatdja

Program:

17.30-18.00 Erkezés, regisztracio

18.00-20.00 Kerekasztal-beszélgetés

20.00-22.00 Vacsora

Részvételi dij: 34900 Ft+afa

(Regisztralni csak az alabbi jelentkezési lap visszakUldésével lehetséges, vagy online

a www.trademagazin.hu weboldal rendezvények meniipontja alatt.)
A beszélgetés nyelve: magyar. Oltdzet: iizleti.

Idépont: 2015. majus 28.

ZsoLrt (Borsodi); Boros PETER, Kuti FERENC, MATUS ISTVAN,

Helyszin: Aquincum Hotel Budapest (1036 Budapest, Arpad fejedelem itja 94.)
SaLtzErR KoRNEL, SEREGI GYORGY, SzILAGYI LAszL6

Jelentkezési hataridé: 2015. majus 22.

=
A rendezvény szervezoje: I';?gﬁ LANCHID

Tovabbi informacio: Skultéti Bernadett marketingmenedzser ¢ telefon: +36 (30) 826-4159 ¢ e-mail: skulteti.bernadett@trademagazin.hu

Jelentkezd adatai:
D Igen, részt kivanok venni a rendezvényen. Kérem, az alabbi adatokkal regisztraljanak, és a részvételrdl sz6l6 szamlat megkuldeni sziveskedjenek.

{Név: Beosztas:
Cégnév:
Szamlacim: } Adoszam:

Levelezési cim:

Fax:

{Telefon: }
{E—mail:

Datum, alairas:

- J Ju J Ju  J  J

D Nem jarulok hozza, hogy a Trade magazin tajékoztatéihoz, felhivasaihoz, hirleveleinez a fentiekben megadott e-mail cimemet felhasznaljak.

A jelentkezési lap visszaklldése egyben szamla ellenében torténd fizetési kotelezettséget is jelent. A részvételi dij nettdé 20 000 Ft tovabbszamlazasra kerll6 vendéglatast tartalmaz.
A jelentkezés lemondasat csak irasban, a rendezvényt megel6z4 5. munkanapig tudjuk elfogadni. Amennyiben a lemondas ez utan érkezik meg, ugy a részvételi dijat teljes egészében leszamlazzuk.
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A kovetkezo fejezet az FMCG-piacon:

a Tomeges Testreszabas

Napjainkban Gjabb és Ujabb iparagak alkalmazzak sikeresen a Témeges
Testreszabas koncepcidjat, tobb és tobb vallalatnak megoldast nydjt-
va, hogy a mind gyorsabban valtozo piaci kornyezetben megoldésaikkal
még inkabb fogyasztdcentrikusak lehessenek. Ok azok a vallalatok, akik
felismerték, hogy kozvetlen fokuszukban méar nemcsak a nagyobb piac,
némely fogyasztoi szegmensek, hanem akar az egyén is allhat.

Tomeges Testreszabas lénye- :
Age’ben a szintézise a kézmiives- és

tomegtermelésnek, ahol, bar nagy :
mennyiségben torténik a termelés, a gyar-
tok és fogyasztok szoros egyiittmikodés-
sel, kozosen hatdrozzédk meg a termékek :
tulajdonségait. Ellentétben a tomegterme-
léssel, a gyartok itt nem a tomegek atlagos
igényeire koncentralnak, hanem azokata :
pontokat deritik fel, ahol minden fogyasz-
toi igény az atlagostdl kiilonbozik, és itt :
személyre szabhat6 megolddsokat nyuj-

Bagdi Attila
marketing
specialista

tanak a fogyasztoik részére.

A tartds fogyasztasi cikkek piacan nem
nehéz tetten érni a Tomeges Testresza- :

bast. A legkézenfekvébb példaként az
autoiparra gondolhatunk: a szalonok a
legtobb esetben kész autokat arulnak,
de a vevének lehet6sége van arra, hogy
a gyarbdl teljesen az 6 izlésére szabott
autot guritsanak ki, tipus, motortérfogat,
szin, felszereltség és egyéb tekintetben.
Emellett persze tobb szdz, tartés fo-
gyasztasi cikkre vonatkozo példa léte-
zik a kiilonbo6z6 ipardgakban, példaul az
elektronika, a sportkellékek, a labbelik és
mas teriileteken; ami viszont rendkiviil
izgalmassd teszi ezt az iizleti stratégiat,
az a napi fogyasztasi cikkek megjelené-
se: a gyartok olyan egyszeru termékeket
szabnak a fogyasztdikra, mint példaul
csokoladétabldk, szénsavas tidit6k, desz-
szertek és reggelizdpelyhek.

Palackot, feliratot, cimkét...

Az drutermelés egy tj szakaszéba lépett
ez az iparag is, amikor a tomegterme-
1és mar nem tud lépést tartani a folya-
matosan és egyre gyorsabban valtozo,
de egyébként is rendkiviil heterogén
fogyasztoi sziikségletekkel, izlésekkel :
és szokdsokkal, mikézben a gydrtok
a telitett piacon fajdalmas arversenyt :
folytatnak, és a csokkend profitot hozé
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termékeik elvesznek a generikus, olcso, :

»copy-cat” termékek kozt.

Az j trend még csak kialakuléban van, :
de nagy potencidl rejlik benne. Kutata- :
somban 10 kategoriavezetd vallalat ter- :
mékét vizsgdltam meg, akik tulajdon- :
képpen Témeges Testreszabds kampényt :

inditottak.

Az egyik ilyen példa a szamunkra jol is- :
mert Coca-Cola ,,Share a Coke” kampanya :
volt, melyben a 150 leggyakoribb kereszt- :
névre cserélték a vallalat markanevét a :
palackjaik cimkéjén. Hasonl6 megkoze-
litést alkalmazott a Turé Rudi, amikor :
vicces, somolygos iizeneteket jelentettek

|I&

ALindt lehet6vé teszi, hogy a fogyaszté maga
allitsa dssze sajat csokoladéjat

meg a termékcsomagoldson, mig a dan
Albani sorgyér a kornyezé varosok ne-
veivel jelentette meg a sorét, melyeket a :
cimkén feltiintetett varosokban arultak, :
hogy a helyi gyokereiket erdsitsék. Ezek a :
véllalatok tobb szazmilliés tételben vals- :
sitottdk meg a Toémeges Testreszabdst, dm :
a fogyasztok altal befolyasolt jellemzdk :

nagyon limitaltak voltak.

A tobbi vizsgalt vallalat, a Heineken, az
M&M’s, a Heinz, a JellyBelly, a Lindt és :

a Rossmann mas stratégiat alkalmaztak,
és sokkal nagyobb szabadsagot biztosi-
tottak a fogyasztdiknak. A ,,Your Heine-
ken” kampdnyban 42 fajta, teljesen kii-
16nb6z6 palackdizajn kivalasztdsa utdn
lehet6ség van arra, hogy a cimkét sajat
szovegekkel, valamint képekkel lassuk
el, a Heinz ketchup amerikai MyHeinz
kampdnyaban pedig az emblematikus
ketchupos és mustaros tivegekre keriil-
hetnek fel személyre szabott cimkék, ami-
ket kiilonleges 6sszejovetelekre, de akar a
mindennapokra is ajanlanak. Ugyancsak
a cimkék megtervezését bizza a fogyasz-
tokra a Rossmann Design, ahol a cég sajat
markas termékei szolgalnak kivalé alkal-
mi ajandékul.

...alapanyagot, dsszetételt, izt

Az utolsé néhany vizsgalt kampanyban a
véllalatok olyan messzire mennek, hogy
nemcsak a termék periférias tulajdonsa-
gait bocsatjak a vasarlok rendelkezésére
(példaul csomagolas, borito, cimke stb.),
hanem azok kozponti jellemzéit is (pél-
daul 6sszetétel, iz stb.).

A Lindt csokoladégyar példaul szabadjara
engedi fogyasztdi fantaziajat, és lehetévé
teszi, hogy 6k maguk allitsak ossze a sajat
csokoladéjukat. A folyamat az alapcsoki
kivalasztasdval kezdddik (klasszikus, fe-
hér, ét), a kiillonb6z6 extrak hozzdadasa-
val folytatodik, a mogyorddarabkaktdl
kezdve az eperszirmokig bezarodlag, majd
a csokikockdkra, valamint a csomagolas-
ra helyezett egyedi sz6vegek megjeleni-
tésével végzddik.

A Nyugat-Eurépaban rendkiviil sikeres
MyMuesli véllalat is megelégelte az unal-
mas reggeliz6pehely-vélasztékot. A cég
olyan rendszert fejlesztett ki, melynek se-
gitségével 566 kvadrillié kiilonb6z6 gabo-
napelyhet tudnak el6éllitani a vevéiknek,
akiknek mindossze annyi a dolguk, hogy
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Az M&M’s cukorkaibél el8szor ki lehet vélasztani a kedvenc szin(it, majd erre egyedi lizenetet,
motivumot vagy fotét lehet rendelni a neten keresztiil

Osszeallitjak az alapmiizli, az extra hozza-
valok és kiilonlegességek kombinacidjat,
elnevezik a sajat miizlisdobozukat, és par
nap mulva otthon tudhatjak azokat.
Egy rendkiviil izgalmas példa tovabba a
My M&M’s kampany, amiben egyrészrol
a lehet6ségek tarhaza lenylig6z6, mas-
részrél pedig a mogottes technoldgiai és
operativ hattér, ami megvaldsitja a fo-
gyasztoi kéréseket. Els6 korben a szten-
derd, tomegtermelt cukorkakbol valo-
gathatjuk ki a kedvenc szineinket, majd
a kovetkez6kben ezekre az aprosagokra
irhatjuk fel iizeneteinket, valasztott vagy
feltoltott motivumainkat, illetve fényké-
peinket. Az utolsé fazisban kiillonb6z6
kiszerelésekben, illetve ajaindékcsoma-
gokban megrendelhetjiik a megtervezett
cukorkainkat.

A cég kiilon fogyasztoi szolgalattal segi-
ti, hogy a megrendelt aru a gyartastodl a
kézbesitésig, akar kiilfoldre is, probléma-
mentesen eljusson, olyan részletekre is
figyelve példaul, hogy kizarolag éjszakai
fuvarozassal mozgassak a megrendelé-
seket, hogy a dizdjn semmiképp se sé-
riiljon.

Ezek a példak csak azokat az FMCG
zaszloshajo-vallalatokat mutatjak, akik
minden 1épésiikkel meghatdrozzak az
adott szegmensek versenyképességét,
azonban tucatnyi kkv specializalédott
olyan hétkoznapi termékek Tomeges
Testreszabdsara, mint a lekvarok, mé-
zek, kenyerek, tortak, tedk, édességek,
szendvicsek, borok, kavék, fagylaltok;
sOt, mar sajat, személyre szabott almat
is kaphatunk altaluk.

Stratégiai lehetoségek

Az egyik nagy valasztévonal a cégek ko-
z0tt az, hogy milyen stratégiai megfon-
tolasbol inditjak a kampanyukat. A vizs-
galt vallalatok koziil egyediil a MyMuesli
emeli a kdzponti stratégiajaba a Tomeges
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Testreszabast, ami igy értékesitéseik 70
szazalékat fedezi, a fennmaradé terme-
1ési kapacitast tomegtermeléssel egyen-
litik ki.

A tobbi vizsgalt vallalat a tomegterme-
1ést helyettesiti hosszabb vagy révidebb
id6re az egyénre szabott gyartassal, vagy
egy kiegészits ajanlatként alkalmazzdk a
tomegtermelésiik mellett. E16bbi stratégi-
at kovette példaul a kampanyidészakuk
alatt 800 millio, egyénre szabott cimkés
iditot gyarté Coca-Cola, helyettesitve a
tomegtermelt cimkéket, és hasonloképp
valtotta le 180 milli6 ,,pottyospillana-

7.»

tos-személyreszabos” Turé Rudi a tra-
dicionalis csomagoldast. Mas cégek kiilon
értékteremtd szolgaltatasként alkalmaz-
zak a Tomeges Testreszabast, parhuza-
mosan a tomegtermelésben el6allitott
termékekkel.

A legtobb Tomeges Testreszabo vallalat
az egyéni figyelemért cserébe magasabb
arat kovetel meg a termékeiért, extra
szolgdltatasként tekintve a stratégiara.
A Rossmann és Lindt nagyjabol kétszer
annyiért aruljak egyénreszabott termé-
keiket, a sajat cimkés Heinz ketchup vagy
a sajat irasunkkal, motivumainkkal és
képeinkkel ellatott M&M’s cukorkak
4-szeres aron talalnak gazdat, mig az
egyénileg dizajnolt Heineken tivegek or-
szagtol fliggden 3-8-szoros aron érnek el
hazunkhoz. Azonban a Toémegesen Test-
reszabott termékek a prompt profitabili-
tason tulmutatd eldnyodket is nytjtanak:
azok a vallalatok, melyek nem magasabb
aron értékesitették a személyreszabott
termékeket, az egyszeri bevétel helyett a
teljes fogyasztoi élettartam-érték profita-
bilitaisdnak maximalizdlasdra torekedtek,
felhasznalva a stratégiat markaépitésre,
a marka és a fogyasztok kapcsolatanak
erbsitésére és médiavisszhang generdla-
sdra.m

kivételes értéket nyujtsanak.

Mik a sikeres Tomeges Testreszabas kulcsai?

1. Fogyasztdi igény — Fogyasztdk, akik hajlanddak tobbet fizetni és varni a sze-
mélyreszabott termékre a polcrdl levett termékek helyett.

2. Piaci kornyezet és trendek — Niche piacok, amik nagyobb egységekbe vonhatok
Ossze. Kedvez6 trendek a piacok toredezése, a globalizacid, a csokkend termék-
élettartam, és a tomegtermeldk ar alapu versengése.

3. Agilis vallalati értéklanc — A véllalati er6forrasoknak harmoniaban kell lenniiik
a testreszabott termékek gyartdsaban, osszeillesztésében, rendelésfeldolgozdsa-
ban, logisztikdjdban, marketingjében, értékesitésében, szamldzasaban stb., hogy

4. Gyartastechnoldgia és sztenderdek — A sziitkséges technolégidnak kiforrottnak

. Testreszabhat6 termékek — Sztenderd, moduléris elemekbdl 4116 termék, ami

kell lennie az iparagban (példaul rugalmas, moduldris termelés, JIT és TQM)

piaci megoldasokka alakitani.

nagy alkotoi szabadsagot garantal, mikozben kivalé6 mindséget is nyuijt.

6. Piaciinformaci6 — A vallalatnak képesnek kell lennie latens fogyasztéi igényeket

8% Mass customisation: the next chapter in the FMCG market

Today many industries utilise the concept of mass customisation, providing solutions for companies to
tune their offers more closely to their customers’ preferences. The concept is the synthesis of craft
and mass production, customising market solutions at the points where every customer’s needs are dif-
ferent, inviting them to adjust the value creation process. Mass customisation had a great influence on
the FMCG industry, and blue chip companies experiment with customising products as simple as sodas,
chocolates and breakfast cereals. Companies such as Coca-Cola, Albani and Turé Rudi launched cam-
paigns producing millions of customised units, while others like Heineken, M&9’s or Rossmann focused
more on the higher customisability of their products. Despite using mass customisation as an additional
strategy, a core strategy or an experimental strategy to replace mass production for a short while,
companies yield in higher profitability, but most importantly achieving higher customer lifetime value. =
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Bezart Uzletek, nyitott kérdések

A vasarnapi zarva tartas jogi
hattere rengeteg kérdést vet
fel, ami a hat6sagi ellendrzé-
sek soran is problémat okoz-
hat. A Réti, Antall és Tarsai
PwC Legal Gigyvédiiroda sza-
kértdi 0sszefoglaltak a leg-
fontosabb tudnivalokat a sza-
balyozéssal kapcsolatban,
kifejezetten az Uzleteket érin-
t6 szempontok alapjan.

z érintett piaci szerepl8k szdma-
Ara valészintileg nyilvanvalé, hogy
. ban folytatott kereskedelmi tevékenység, a

. vasdron vagy piacon folytatott kereskedelmi
tevékenység, a kozteriileti értékesités, a koz-
. vetlen értékesités, az iizleten kiviili kereske-
térvény) hatalyba lépésével nem zarult :

a vasarnapi zarva tartast el6ird
torvény (,Kszvmtv.” A kiskereskedel-
mi szektorban torténd vasarnapi mun-
kavégzés tilalmarol sz616 2014. évi CIL

le a jogalkotasi folyamat. A torvény sza-
balyait még akkor sem lenne egyszert al-
kalmazni, ha az djabb valtozasokra tor-

téno felkésziilés és elozetes latolgatasok
helyett ,,csupdn” a jelenleg hatdlyosnak :

vélt joganyagot kellene atiiltetniiik a ke-

reskedéknek a gyakorlatba. A kereskedék
- lemre — milyen jogalkotdi és hat6sagi

szamolhatnak azzal, hogy a nyitvatarta-
si szabalyok feltigyeletét ellato fogyaszto-
védelmi hatdsag felkeresi iizletiiket.

Még sok a tisztazatlan kérdés
»Jogi szempontbol a Kszvmtv.-t szamos
belsd ellentmondas fesziti, és nem all tel-

(,Kertv.”: A kereskedelemrél sz616 2005.

évi CLXIV. térvény) sem. Ez az ellen6rzési -

gyakorlatot is érint6 értelmezési kérdé-
sekhez vezet. A Kszvmtv.-t illetéen a bi-

zonytalansagok alapvetd forrasa, hogy :
mig e torvény hatdlya a kiskereskedelmi :
. hogyan kell egy esetleges hatosagi ellen-
ben a térvény cimével — a benne foglalt :
. tzlet a kivételek korébe tartozik (példaul
. vilagorokségi teriileten taldlhato), vagy
kavégzést tiltja meg, hanem az iizletek :
nyitva tartasit korlatozza” — magyardzza :
Dr. Firniksz Judit, a Réti, Antall és Tarsai

tevékenységre terjed ki, addig — ellentét-

tilalom nem kozvetleniil a kiskereskedel-
mi szektorban térténd vasarnapi mun-

PwC Legal szakérté iigyvédje.

A kereskedelmi gyakorlatban az {izlet egy

fizikailag meghatarozhat6 értékesitési he-

lyet jelent; kiskereskedelmi tevékenység

azonban nem csupan {izletben végezhetd.
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Korabban ugyanez volt a f6szabdly, azon-

. banaKertv. 2009-es médositdsa 6ta a ke-
. reskedé a kiskereskedelemben is maga
. valaszthatja meg szabadon a tevékenység
- formajat egyes — elsddlegesen kozbizton-

sagi jellegli — korlatok kozott.
» A kiskereskedel-

szamos formaja le-
hetséges az iizletben
folytatott tevékeny-
ségen kiviil. A gya-

mindsiilt eddig a
mozgobolt utjan
folytatott kereske-
delmi tevékenység,
a bevasarlokozpont-

Dr. Firniksz Judit
ligyvéd

Réti, Antall és Tarsai
PwC Legal

delem és a csomagkiildd kereskedelem.
»Az iizlet fogalmat a Kszvmtv. Gjradefi-

. nialta, de ennek ellenére nem tisztazo-

dott még megnyugtaté mddon, hogy a
nem tizletben folytatott kiskereskedel-
mi tevékenységekre — igy kiilonosen az
e-kereskedelemre, csomagkiildé keres-
kedelemre, tizleten kiviili kereskede-

elvarasok vonatkoznak” — mondja Dr.
Firniksz Judit.

. Eppen ezért szdmos kérdés vetédik fel:
. eltérnek-e ezen elvardsok akkor, ha egy
. webshop mogott druhdzlanc is 4ll, vagy
. kizarolag egy 6nall6 webshopon ke-
jes 0sszhangban az dgazati alapjogsza-
balynak szdmitd kereskedelmi torvénnyel :
. iddszakokban olyan iizletekbdl az on-
© line leadott megrendeléseket, amelyek :
© valamely kivételnél fogva egyébként jog-

resztiil valdsul meg az értékesités? Ki
lehet-e széllitani a tilalommal érintett

szerien vannak nyitva? Az értelmezési
kérdések mellett az ellenérzéshez kapcso-
16d6 gyakorlati kérdések is felmeriilnek:

6rzés esetén bizonyitani, hogy valamely

azt, hogy a vasarnapi nyitva tartdsra jo-
gosult iizletben jelenlévé személy segit6
csaladtagnak mindsiil?

Atalakulé munkabérek,
munkaid6-beosztasok
A Kszvmtv. a munka torvénykonyve

© megfelelden a kiskereskedelmi szektor-
. ban iizleteket fenntarté munkaltatoknal
. vasarnapra rendes munkaidé csak a va-
. sdrnapi munkavégzés tilalmarol sz6l6
. torvény keretei kozott rendelhetd el.

. A jelenleg hatdlyos szabalyozds alapjan
. nincsen generalis tilalom a kiskereske-
mi tevékenységnek
. azonban mivel az lizletek nem nyithatnak
© ki, azaz & tevékenységiiket nem végez-
© hetik, ezért legfeljebb egyéb, kiegészits
. tevékenység elldtasara foglalkoztathatéak
korlatban ilyennek :

delemben a vasarnapi foglalkoztatasra,

a munkavallalok vasarnap.

A vasdrnapi nyitva
tartds tilalméra te-
kintettel a kiskeres-
kedelmi szektorban
a munkaid§-beosz-
tdsok 4talakultak,
a napi rendes mun-
kaid6 - hétkoznap,
illetve szombati na-

Dr. Sziics Laszlé

ligyvéd pokon — meghosz-
Réti, Antall és Tarsai szabbodott.
PwWC Legal

»A vasarnapi mun-

. kavégzés hianya érinti a munkavéllalok
. szamara fizetendé munkabér 6sszegét is.
© Korabban a vasarnapi rendes munkavég-
. zésért 6tven szazalékos bérpétlék jart.
. A hosszabb nyitva tartas kovetkeztében
. ugyan ndvekszik a délutdni miiszakpot-
. 1ékkal honordlt munkadrdk szdma, de a
: munkabér — varhatéan — még igy sem
. fogja elérni a vasarnapi munkavégzés

kiesése miatt a korabbi bérszinvonalat”
— hangstlyozza Dr. Sztics Laszlo, a Ré-

ti, Antall és Tarsai PwC Legal szakért6
. ugyvédje.

. Bérleti szerzédések: ki jarhat

rosszul?

. Bérelt iizlethelyiségek esetében a nyit-
. vatartési szabélyok valtozdsa kihathat a
. bérleti szerz8désekre is. A bérlet ugyan-
. is Un. tartds jogviszony, amelyben a fe-
. lek kozotti egyensuly érzékenyen fiigg a
. jogszabalyi kornyezettél. A nyitvatartasi
. szabdlyok megvaltozasa felborithatja a t6-

rékeny egyensulyt, hiszen a szerz6désko-

© tés-Kori allapothoz képest kedvezétlenebb
helyzetbe hozhatja a bérl6t az arbevétel
- csokkenésén keresztiil. Létezik azonban
© egy megoldas: a biréi szerz6désmoédositds
. rémai jogi gyokerekkel rendelkezé intéz-
. ménye.

© A magyar jogban biréi szerz6désmodo-
egyes szabdlyait is mddositotta. Ennek

sitasra akkor keriilhet sor, ha a koril-



ményvaltozas a szerz6déskotést kove-
téen kovetkezik be, és sérti valamelyik
fél (jelen esetben a bérl) lényeges és
jogos érdekét (latin kifejezéssel élve ez
az an. clausula rebus sic stantibus elv).
Az Gj Ptk. a 2014. marcius 15-ét kove-
téen kotott szerz6dések esetében — de a
korabbi biréi gyakorlattal egyezéen —,
azt is megkoveteli, hogy a koriilmény-
valtozas a szerz6déskotéskor ne legyen
eldrelathatd, ne a bérld idézze eld, és ne

tartozzon a bérl6 rendes iizleti kocka-
zata korébe.

»A fenti feltételek nagy része kétség-
teleniil teljesiil. Pusztan az kérdéses,
hogy a bevételkiesés a bérlé rendes
uzleti kockdzata korébe tartozik-e, és
okoz-e akkora veszteséget, amelyet a
birdsag mar lényeges érdeksérelemnek
mindsit. Kiillonosen annak fényében je-
lent8s a kérdés, hogy a legtobb bérleti
szerz6dés fix bérleti dijat hataroz meg,
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amely fiiggetlen a bérl6 arbevételétol.
A kotelezd zarva tartas igy altalaban
kizardlag és egyoldaliian a bérlst ter-
heli, és pusztan a birésag mérlegelésén
mulik majd, hogy mennyiben terheli azt
at a bérbeaddkra. Nem elképzelhetetlen
ezért, hogy a kotelez6 vasarnapi zarva
tartast a bérbeadok is meg fogjak majd
érezni” — véli Dr. Illés Istvan, a Réti,
Antall és Tarsai PwC Legal szakértd
ugyvédje.m

22 Closed shops, open questions

Experts of law firm Réti, Antall and Co. PwC Legal collected the most import-
ant information in connection with the mandatory store-closing on Sundays.
Act 102 of 2014 has already entered into force but the legislation process
isn't over yet. Unfortunately retailers have a hard time adapting to the new
regulations because of the law’s ambiguous nature. Dr Judit Firniksz, lawyer
and legal expert of Réti, Antall and Co. PwC Legal explained that from a legal
perspective the law is contradictory in many places and it isn't in harmony
with the Trade Act (Act 164 of 2005). Consequently, several interpretations
of the text are possible and this may affect controlling practices as well.
The new law limits the opening hours of stores on Sundays but doesn't ban
working in the retail sector on Sundays. But retail activity isn’t exclusively per-
formed in shops - it can also be done from trucks, at fairs and marketplaces,
etc. At the moment it isn't clear how the law intends to regulate these, es-
pecially in the case of e-commerce and out-of-store selling. The ambiguity
of the law isn’t the only problem, for instance it is a big question if there is a
control visit by the authorities, how can a store prove that it has the right to

be open on Sundays? Since stores are closed on Sundays, the scheduling of
work hours changed in the retail sector: employees have to work longer hours
on weekdays and on Saturdays. Dr. Sz{ics L&szl6, lawyer and legal expert of
Réti, Antall and Co. PwWC Legal told our magazine that this also has an influ-
ence on the wages of those working in the retail sector. Most probably they
will earn less than when they had to work on Sundays. Having to stay closed
on Sundays may also affect store lease contracts, because conditions were
different when the contract was signed - stores could calculate with a higher
revenue as trading was allowed seven days a week instead of just six, and the
rental fee was calculated accordingly. Dr Istvan Illés, lawyer and legal expert
of Réti, Antall and Co. PwC Legal opines that the big question is: does the
loss in sales revenue form part of the retailer’s regular risk? It must also be
examined whether this loss is big enough to constitute considerable harm to
the retailer’s interests. These questions are especially important in the light
of the fact that most lease contracts specify a fixed amount as the rental fee,
irrespective of the retailer’s sales revenue.=

Az elmult évben lathatéan nétt a nyil-
vantartasok tartalmi elemeit érint6 ad6-
hatésdgi transzferarvizsgalatok szama.
A transzferarhibaknak sokszor van tao-,
afa- vagy ipa-vonzatuk — mutat rd leg-
frissebb Gsszefoglaldjaban a Baker Tilly
Hungdria.

A Baker Tilly Hungaria konyvvizsgalo
és addtandcsado véllalat legfrissebb 6sz-
szefoglaldja kiemeli, hogy mar egyszerti
revizié alkalmaval is el6fordul, hogy a
NAV részletesen attekinti az adatbazis-
szirést, a funkcionalis elemzést, illetve a
koltségallokdciok helyességét és jogossa-
gat. Amennyiben azonban az ad6hivatal
dedikalt transzferdr-csoportja is részt
vesz a vizsgalatban, akkor boritékolha-
té a kapcsolodo dokumentacié minden
részletre kiterjed$ formai és tartalmi
vizsgélata is.

Egyre alaposabb
transzferarvizsgalatok

: Az adohatosag az ellenérzések sordn mar
: nem csak a formai elemeket vizsgalja.
- Eléfordult példdul, hogy adott iigyben a
: nemzetkdzi biréség dontésére hivatkoz-
© va tett érdemi megallapitast, ez pedig a
. korabbi évek dltalanos gyakorlatdra nem

volt jellemz6.

. ,Egyértelmt trend, hogy a NAV-ellenérok
. egyre képzettebbek transzferartémaban,
* hiszen a revizorok mér olyan teriileteken
© is magabiztosan mozognak, amelyeket
. a korabbi években altalaban elkeriiltek,
© mert nem volt ralatasuk. Az adéhatésag
. transzferdrcsoportja pedig az ad6z6knal
. képes minden részletre kiterjed transz-
. ferdr-ellenérzést végrehajtani. Ebbdl az
. kovetkezik, hogy a gyakran mostohagye-
. reknek tekintett transzferdr-nyilvantar-
© tas elkészitésekor is indokolt a fokozott
- gondossag” - foglalta 6ssze Mindszenti

 Ménika partner, a Baker Tilly transzfe-
. rér-diviziéjanak vezetdje.

- A szakérté szerint mindenképpen in-
. dokolt a figyelem, mert a transzferara-
. zdssal kapcsolatos NAV-megallapitasok
. gyakran a tarsasagi addt, az ipartizési
: adét, illetve az afat is érinthetik. Az
. addz6 tehat tovabbi adohat6sagi kuta-
. kodassal, s6t akar egyéb szankciokkal
© is talalkozhat.

. Mindszenti Ménika szerint a tranzakci-
© 6k életszertisége is nagy szerepet kap a
. transzferdr-vizsgalatokban, kiilénosen a
. menedzsmentszolgéltatésok ellendrzése-
. kor. Ezek jellemz8en olyan, péld4ul jogi,
o IT-, értékesitéstimogatasi szolgéltatasok,
. amelyeket minden tagvallalat hasznal,
. ésazanyavallalat kozponti beszerzéssel
: vagy sajdt er6forrdsait felhaszndlva nyujt
- lednyvallalatainak.=

=& More thorough transfer price checks

According to audit and tax consulting firm Baker Tilly Hungéria’s latest report,
last year the tax authorities performed more transfer price inspections than
in the previous years. Transfer price errors often affect corporate tax, VAT and
local business tax payment too. Tax authorities don’t simply examine formal
elements any more. Ménika Mindszenti, the head of Baker Tilly’s transfer price
division told our magazine that National Tax and Customs Administration (NAV)

inspectors have greater knowledge on transfer price matters than before. This
means that companies need to make sure that they prepare the transfer price
registry with the biggest care and accuracy possible. Ms Mindszenti added
that in transfer price checks NAV inspectors also examine how realistic trans-
actions are - especially when checking management services (e.g. legal, IT,
sales support services provided by the parent company to affiliates).=
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ado6zas és szabdlyozés

A rovat tdmogatdja a PwC Magyarorszag

Az EKAER-rendszer a gyakorlatban

A sokak altal két-
kedve fogadott mar-
cius 1-jei hataridore
- a piaci szereplok
javaslatainak rész-
leges figyelembevé-
telével - végiil éles-
ben is elindult az
EKAER-rendszer.
Az Gj rendelet bi-
zonyos igyletek
vonatkozasaban (példaul tobbszereplés
igyletek) szigoritott, illetve pontositott
megfogalmazassal keriilt végiil hataly-
ba, amely igy mar kevésbé ad lehet§sé-
get a rendszer megkeriilésére. Szamos
ponton azonban engedményeket tett a
jogalkoto az addalanyok iranyaba, ennek
koszonhet6en egyszertisodott a kockaza-
tos termékek kereskedelmére vonatko-
z6 EKAER-szabdlyozas, illetve béviilt a
mentes tevékenységek kore.

Ezen tilmenden szamos, szintén egysze-
riisitd, adminisztraciot segité szabalyt
lépcsézetesen vezetnek be. Igy példaul
aprilis 1-jétdl belfoldi forgalomban mar
a vevé kér EKAER-szamot (nem kocka-
zatos termékek esetén), abban az esetben,
ha 6 jar el a fuvar szervezdjeként, junius
1-jét6l pedig egy EKAER-szdm-bevitelhez
mar tobb felrakodasi és lerakoddsi cim is
hozzarendelheté lesz.

Farkas Gabor
ado- és jogi tanacsadas
PwC Magyarorszag

Jarulékos hasznok

Kétségtelen, hogy a tavaly decemberi jog-
szabalyhoz képest a marcius 1-jén hatalyba
lépett rendelet meglehetsen adézdbarat
moédon kozelit a kérdéshez. Azonban, a
rendszer jellegébdl adoddan, tobbletterhet
jelent a vallalkozasoknak — akar a rendelet
eldirasainak egyes tigyletekre torténé he-
lyes értelmezése kapcsan, de még inkabb
az EKAER-szdmok igénylése vonatkozdsa-
ban. Egy-egy komplex lanciigyletnél min-
dig kérdés lesz, hogy ténylegesen ki min6-
stil a fuvar szervezdjének, vagy akar csak
az is, hogy az afa szempontjabol egy-egy
logisztikai tevékenység miatt megszakad-e
a fuvar, vagy sem.

Sok esetben ezek az sszetett kérdések
valéjaban nem is az EKAER-rendszer ér-
telmezésére iranyulnak, hanem inkabb
az afatorvény vonatkozo rendelkezéseit
célozzak. Ez a tendencia értékelhetd a
rendszer egyfajta pozitiv addicionalis
hozadékanak is. A jogalkoto els6dleges
szandéka nyilvan az afacsalasok elleni
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kiizdelem volt, amelybe bevonta a jé-
hiszemtien eljaré adézékat is. Sokszor
azonban ezen ad6zok sincsenek tiszta-
ban az afatérvény elbirdsaival, és igy nem
szandékosan ugyan, de hibat kovetnek el,
amellyel, az esetlegesen meg nem fizetett
afa alapjan, addbirsagot kockaztatnak.
Elég csak az emlitett tobbszereplds tigylet
példdjéra gondolnunk. Az EKAER vonat-
koz6 szabalyrendszere miatt most szamos
adoz6 feliilvizsgdlja ezen tigyleteit, hiszen
meg kivén felelni az EKAER-rendelet el6-
irdsainak, és ezzel el6zetesen nem terve-
zett modon, de korrigalhatja az tigyletek
afakezelését is.

Jobb automatizalva

A rendelet legkomolyabb adminisztrativ
hozadéka természetesen az EKAER-sz4m
igénylésének folyamata. Egy ligyletre vo-
natkozoan szamos adat sziikséges ahhoz,
hogy valaki hibatlanul képes legyen
EKAER-szamot igényelni. Ez a folyamat
néhany tranzakciénal még elviselhet6
terhelést jelent, azonban nagy mennyi-
ségben mar elkeriilhetetlen j munka-
tarsak felvétele, vagy az automatizalas.
Az eddig rendelkezésre allo tapasztalatok
alapjan személy szerint inkabb az auto-

matizalas mellett tenném le a garast. Ez
egyszeri beruhdzast jelent, amely utan
korlétlanul néhet az EKAER-koteles
iigyletek szama, hiszen egy automatizalt
megoldasnak mindegy, hogy szaz vagy
ezer darab tranzakciora kér EKAER-sz4-
mot egyenként. Ugyanez nem mondha-
t6 el akkor, ha manualisan akarja valaki
megoldani az EKAER-szam igénylésének
problémajat, nem beszélve az ilyenkor
gyakran el6fordulé elgépelésbdl kelet-
kez6 hibakrol, vagy akér a 