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[Gromtiizek helyett 1

Az ember nem is érti. Csak 4ll és néz, és

mintha valami egészen érthetetlen vilag-
ba keriiltiink volna. Persze mindig min-
denre van magyarazat, csak egy jo ideo-
logia kell. ..

De azért az mégis bosszantja az embert,
hogy éveket vartunk, hogy vége legyen a
valsagnak. Voltunk 56 orszagbol utolsék
a bizalmi indexek alapjan, aztdn nagyjabdl masfél éve végre
valtozas indult, és érezhet6 is — volt. Amerre jartunk itthon
és kiilfoldon, szakmai programokon, mindenhol, mi magunk
is elmondtuk: igen, jobb a helyzet, érezziik, hogy jobb.

Es mire élvezhetnénk a dolgot, és fejiinket a viz f6l6tt tarthat-
nank, maris megint a kiizdelmes harctéren probalja minden-
ki tulélni a holnapot... Merthogy most mar nemhogy éves
tervet vagy félévest, negyedévest nem kell és lehet késziteni,
de lassan a heti tervezékkel lehetiink elégedettek, mert pont
annyit latunk eldre.

Lapzartank idején épp 4j adokkal baratkozunk (nem mintha
a reklamadéval mar megbardatkoztunk volna): szappanado,
netadé... Van, ahol csak a mérték véltozik, mint az élelmi-
szerlanc-feliigyeleti dij esetében vagy a szeszes italokndl, dm
az olyan mértékben, hogy akik szdmolni kezdtek, maguk sem
hiszik el, ami a jobb alsé sarokban kijon. Es mindez mikor
maskor, ha nem épp a j6v6 évi tervezések végénél, amikor mar
sok cégnél elfogadott jov6 évi biiddzsék vannak — voltak.
Hat igy szép nekiindulni a kardcsonyi szezonnak, és bizni
egy jobb jov6 évben, aminek nagyjabdl most kezdtiik el meg-
asni azt a bizonyos godrét...

Udvozlettel:
Hermann Zsuzsanna, fészerkesztd

SE Instead of bonfires

You just simply don’t understand. You stand there and stare like you entered
a world that is completely unfathomable. But there is an explanation to
everything, all it takes is ideology that comes in handy... Still, it does bother
you when you have waited long years for the recession to end. There was
a time when our country was the last from 56 in the consumer confidence
ranking, but then about one and a half year ago a positive change started
and this change was palpable. Wherever we went in Hungary and abroad
to take part in trade events we kept saying: yes, the situation is improving,
we can already feel that it is better. By the time we had the chance to en-
joy the benefits of this and keep our heads above water we find ourselves
on the battlefield again, fighting for survival. We can forget about annual
plans - it has become impossible to make even 6- or 3-month plans and
make do with weekly schedules. When the present issue of our magazine
went to press we were trying to make friends with new taxes (not that we
have become good friends with the advertisement tax): soap tax, internet
tax... In certain cases only the sumincreases, for instance in the case of the
food supply chain supervision fee or with alcoholic drinks, but the rise is so
big that those who do the calculation can't believe their eyes when they
see the result. To make things worse: all of this happens when companies
are about to finish making their plans for the next year and many of them
have already approved the new budget - or at least they thought so. Well,
this is a nice way to start the Christmas season and be optimistic about
2015, a year when we will have to climb out of yet another hole we have
just started to dig...

Best regards,

I Zsuzsanna Hermann, Editor in Chief
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Alezajlott valasztésok és az Gjra no-
vekedésnek indult FMCG-kiskeres-
kedelem adtak a keretét az idet, im-
mar 4 naposra bovilt Business Days
konferenciédnknak, amelyet a Lanc-
hid Klubbal kdz6sen szerveztlink meg
Tapolcan, a Hotel Pelionban. Tudési-
tasunk elsd részében az elsd két nap
torténéseit elevenitjik fel.

Kisebb méretek és kiszere-

ések, kevesebb kornyezet-
terhelés, koltségcsokkentés:
elmondhat6, hogy napjaink-
ban a papir alapl csomago-
l6eszkdz-gyartok valsdgban
fogant igényeket igyekeznek
kielégitent. A vevok pedig
még tudatosabban és kortil-
tekintébben valasztanak.

Oromtlzek helyett
Lanchid-vélemény: Sotétség
délben

AFA tippek: 27:18: 12

Hireink

Kiemelt témank
novemberben:
Business Days

Vigyédzz, kész, rajt -
Magyarorszag! (Business
Days 2014, 1. rész)

Sales Insight 2014

Reflektorban:
csomagolas Y

Csak a tomeg zsugoradik, nem
azipardg

Nemzetkdzi nivé az idei
HUNGAROPACK-on

Trendek apapircsomagoldsban

SzerkesztGség

Felel§s kiadé és foszerkeszto:
Hermann Zsuzsanna
= .
iy hermann.zsuzsanna@trademagazin.hu
- Telefon: (30) 527-2852

Fészerkeszto-helyettes:
Szalai Laszlo

H szalai.laszlo@trademagazin.hu
Telefon: (70) 212-5072

Czako Lészlo
forditd

i czakolaci@yahoo.com
Telefon: (70) 245-6588
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APOPAI World Tour by SIAL
alapité tagja nemzetkdzi

hivatalos lapja

ATMK

AProduct of
the Year verseny

Froccsontésbol jeles

Jelek a csomagon: kézi cimkeé-
t6l a kétdimenziés kddokig

Polctiikor

4

Tablaba vésett novekedés

Kozéppontban a kenhet6ség
a vajakndl

Tovabb n6tt a vodka, csok-
kent a palinka eladasa

Testapolés hideg idében is
Stilusosan, ezer forintbél

A\

MVI

ltthon

Megnyilt

Otlet ésinnovacid

Ertékesités

SzerkesztGség

Batai Dora (Bétai Team Bt.)
médiamenedzser
batai.dora@trademagazin.hu
Telefon: (20) 958-2194

Gratt Marianna
médiamenedzser
grattmarianna@trademagazin.hu
Telefon: (30) 826-4157

SzerkesztGségi referens:
Mizsei Péter
mizsei.peter@trademagazin.hu
Telefon: (30) 826-4158

Stperirands ~ V1assees
HACTARORSZAG A Magyarbrands
program kizér6-
lagos szakmai

ASuperbrands
program kizért-
lagos szakmai

2s(iri tagja

médiapatnere

A lapban megjelend frésok és fotdk a kiadd kizarélagos tulajdonat képezik. Azok Ujrakdzlése,
idézése, vagy barmilyen formaban, elektronikus, illetve nyomtatott médidban torténd, részle-
teiben vagy egészében valé publikdlésa csak a kiadd el§zetes, irésos engedélyével lehetséges!



Emelkedett az elmdlt id6szak-
ban a csokoladé-nyersanya-
gok dra, amely a hazal pltacon
a jobb ar-érték arannyal ope-
ralé, méretvariansait mindkét
irdnyban sikeresen kiterjesztd
tablas csokoladék eladasainak
ndvekedésében csapddott le.
A csokoladépiac ernyémarkai a
tablasok kozott sikeresen épi-
tenek a tradicidikra, {zinnova-
cidikkal pedig a kategoria ha-

Koncepci6
ltalvilag

Terftéktrendek: formak és
szinek

Bordszatok: Heinemann
Testvérek

Bordszatok: Slimegi és Fiai

Piaci analizisek
4
GKI: A nyari romlds utdn javul-
tak a varakozasok

GfK: vélasztasok uténi han-
gulatban a fogyasztok

,Még” nyilnak a volgyben
akertivirdgok

KSH, Nielsen Artér

Alapanyag

N

NAK-hirek
Hirek

IR 358

A hidegebb 1d6 bekdszontével
bdriink nagyobb terhelésnek
van kitéve, és gyorsan fogy-
nak az Uzletek polcairél a test-
apold termékek. A gyartéiin-
novaciénak és a gazdasagl
helyzet javuldsanak kdszonhe-
tBen ez a kényelmi kategéria
évrol évre novekszik.

AKI: Tébb magyar bort vésa-
roltak

Ahungarikumok éve

Bbvitette paradicsomgyarat
az Univer

Mit6l kivalé a magyar bor?

Z

Avilag pénze: Hogyan tovabb,

vildggazdasag?

Hidf64ll4s Eszak-Afrikaban

Nielsen Orszagrol Orszagra:

Déli szomszédjaink
Ertékesités és
iizletfejlesztés Y

A fogyasztok egészsége

érdekében: dnkéntes élelmi-
szer-ipari vallaldsok

Tovabbi munkatarsaink

Kereskedelmiigazgato:

Németh Laszlé
nemeth.laszlo@trademagazin.hu
Telefon: +36 (30) 611-2152

Marketingmenedzser:

Szab6 Timea
szabo.timea@trademagazin.hu
Tel: +36 (30) 826-4159

-

Gazdaségi vezetd:

Gazs6 Emese
gazso.emese@trademagazin.hu
Telefon: (30) 611-2250

Utcai terjesztésre nem kerill m El6fizethet6
kozvetlendl a kiadénal minfo@trademagazin.
hu m El6fizetési dij: bruttd 5985 Ft/év mISSN:
1788-4179 m Nyomdai el8készités: Bembo
Kft. mNyomdai eldallitas: HTSART Nyomda és
Kiad6 m Felel6s vezet6: Haldsz Ivén m A Trade
magazin auditalt &tlagos nyomott példany-
szdma 23 000, ebbdl auditéltan terjesztett
22670 (2013. II. fv. MATESZ audit) e misman

Czauner Péter

(jségiré
czaunerpeter@gmail.com
Telefon: +36 (30) 515-7044

Ipacs Taméas

(jsagiré, Horeca-rovat
ipacstO0@t-online.hu
Telefon: +36 (30) 500-g061
Havasiné Kétai Ildiko
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ikaatai@t-online.hu
Telefon: +36 (70) 327-5103

Kiss Gergely

Ujségird
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Szaklapunkat ellendrzétt kereskedelmi és
horeca-egységek cimlistajara, zartkorli ter-

tartalom és impresszum zzzzz777.

Egy éttermet folyamatosan
,csucsra jaratni” vendéglést
probdlé feladat. Ehhez a leg-
jobb min8ségli nyersanyagok,
a gyakran valtozo étlap, a leg-
alkalmasabb személyzet, a j6l
poziciondlt &rak sem feltétle-
nll elegenddek; a koncepcid, a
dizdjn rendszeres megUjitasa-
rais szlikség van, ha kdvetnt
akarjuk a vendég valtozo {zlé-
sét. Es ebbe sok mas mellett
beletartozik a terftésdivat is.

3

A fenntarthatésag a Nestlé

El6z6 szamunkban kezdtik el
a hliségéplitésre specializals-
dott ICLP frissen publikalt, ,A
tobb csatornén jelen levd va-
sarlok lojalitdsanak biztosita-
sa” ciml tanulmanyanak is-
mertetését. Az elsd részben a
fogyasztéi magatartas valto-
zasanak tikrében dsszegez-
tlk a digitdlis és kozosségl
jelenlét 360 fokos integralasa-
nak jelentéségét. A masodik
részben a tobb csatornan va-
sarlék adatainak elemzésében
rejlé profitabilis kapcsolattar-
tas lehetBségeit tekintjuk at.

génjeiben van In-store és out-door p
JointVenture-ek az 0j Ptk. APOPAljelenti
hatdlya alatt - rdog arész- L
letekben.. Csat{omakon ativeld lojalitas
(2.1852)
Technologia Nielsen: Modellezés és elem-
és beruhazas Y 265 (1. 16s2)
Fejlesztések Promacidk: jogi és ad6zasi

Vildgmarkak koltoztek finomsagok

Székesfehérvarra Innovaciok és kampanyok

Digitalis vilag y Uzleti élet y

Hirek Olt6zkodés az elst randevin
Késik az e-kereskedelem -asiruha esete
forradalma Nielsen Els6 Kézbdl: Vaséarlas

a neten: életkor, bizalom, lo-
jalitds

Online fejlesztések
a COOP-nal
Nielsen Fokuszban: Diszkont

Hirdet6ink novemberben
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Sotétség délben

pesszimista mondata.

va bedllitottuk a tavalyi cstcsot. A ,négynapos”

dr. Kéves Andras
kereskedelmi igazgat6

denkit visszaterelni az el6addba. A ,négynap”
arrais jo volt, hogy egy cégtdl valtasban is jdhessenek kollégak.

Remélem, a tobbség egyetért a szerzdvel, hogy a némi kitelezd
~szmajlival” vagy egyenesen néha fanyalgassal fogadott szponzori el6-

adasok szinvonala ezen a konferencian atlépte a tobbség ingerkliszobét.

P

Ez koréntsem véletlen, szponzorok mindig a fejl6d6 és cybervildgbdljon-
nek: most szerintem nekink, régi vagasu kereskedknek és iparosoknak  :
is leesett”, hogy e nélkil nincs a jovben Uzlet. Igazabol mar ma sincs. Ez
[étszott a hallgatoi étszamon, még a nehéz nap éjszakdja utdninapon'is. :
Erdekes ellentmondésok feszliltek bizonyos el6addk kizott az dltalénos
piaci helyzet megitélését tekintve. Piackutatdk és szakmai szovetségek
bizony mas-més perspektivabdl l4ttatték a piacméreteket. Az egész :
Izakma’t érdekli, és taldn (biztos?) sdjtja a rekldmadd intézménye: meg- -

izonyara sokan ismerik a regényt, :
amelynek cimét a kdzos monogram és
Gs0k okan az frotol kolcsonoztem. A

Business Daysr6l kildétt szubjektiv naplom-
nak, igérem, a mar emlitett cim lesz az utolso :

Majd félezren voltunk ismét - sportnyelven szol-
szervezésnek mindenki orilt, mert anélkil ma-

radt id6 ,networkélni”, hogy a kavésziinetekrdl
NT sfppal, dobbal, nadiheged(ivel kellett volna min- :

ftélés, értelmezés és alkalmazas egysége meg egyelbre bizonytalannak
tlinik, és akkor enyhén fogalmaztam.

Abban azonban mindenki egyetértett, hogy kategoridktol fliggben
ugyan kulonboz6 meértékben, de a fogyasztas elmozdult a holtpontrol.
Sajatos volt félig kivulalloként végignézni a VIP dgazat ,belharcat”. Itt
mintha még mindig hidny lenne ,a kdzos felsGszintd” (a helicopter view
idétlen forditdsa) szemléletben, és az ebb6l kovetkez6 szikséges Uzlet-
és mindenekel6tt arpolitikdban.

Valasztasi év volt. Remélem, jovire a szakhatdsagok és a szakmai kama-
rak illusztris résztvevdivel kiegésziilve, joval tulhaladjuk a félezres ven-
dégszamot. Kolcsonozve az ismert politikai bonmot-t: nemcsak sokan
lesziink, de elegeniis.

Ebben az esetben a jov6 évi 6sszefoglalonak valamilyen, a vildgossag-
ra utalo allegorikus cimet fogok adni. Ha az illusztris tényleg az lesz...

S& Darkness at noon

There were nearly 500 participants at this year’s Business Days conference.
Everybody was happy with the 4-day conference because we had more time
for networking. Listening to sponsored presentations from the technology
sector made many of us in the older generation realise that today there is
no business without IT. It was interesting to see how differently market re-
searchers and trade organisations saw the market situation and trends. Eve-
ryone agreed that consumption finally started growing - but to a different
extent in different categories. 2014 was an election year. | hope that next
year the representatives of the ministries and various authorities will also
come to the Business Days conference, to enlighten us about matters that
stayed in the dark this year due to their absence...=

Afatlppek 27;

18; 12

em érdemes az élelmiszerek afa-

janak gyors csokkentésére szami-

tani — miutdn a szocialistak régi
javaslatat oktober kozepén nem tiizte na-
pirendre a parlament. Az MSZP viszont
magyarazatot vart arra, miért nem tdmo-
gatta a kormanytobbség az alapvetd élel-
miszerek afakulcsanak csokkentésérél
sz016 szocialista javaslat parlamenti na-
pirendre vételét.
Eppen ezzel egy id6ben Roménidban Vic-
tor Ponta roman kormanyf§ felszolitotta
Daniel Constantin mezgazdasagi minisz-
tert, jelolje meg a kovetkez6 élelmiszercso-
portot, amelynek csokkenthetnék a for-
galmi addjat. A siitdipari termékek afa-
jat tavaly szeptemberben vitték le 24-r6l
9 szézalékra.
Magyarorszagon a husagazat szerepl6i
kozel egy éve szeretnék elérni, hogy az
élelmiszerek forgalmi adéja mérsékléd-
jék, hiszen a jelenlegi 27 szdzalékos kulcs
mellett csak a tejre és a pékarukra vo-
natkozik valamivel kedvez&bb, de még
mindig magas 18 szdzalékos addkulcs.
Az iparagi érvek szerint nem csékkenne
a koltségvetés bevétele jelentésen, ha az
adoterhet mérsékelnék — a fehéredésbél
Trade| 4

magazin

ugyanis )elentosebb Osszegre tehetne
szert a biidzsé.

A két éve megfogant javaslathoz a kor-
many hatasvizsgalatokat kért, amelyek
nemrég elkésziiltek. Ebben 12 szdzalé-
kos édltaldnos élelmiszerafa-bevezetéssel
szamol a vidékfejlesztési tarca hattérin-
tézménye, mintegy szazmillidrdos bevé-
telkiesést josolva az intézkedés beveze-
tésének esetére (fehéredéssel egyiitt).

A Baromfi Terméktanacs, a Tej Szakma-
kozi Szervezet és Terméktandcs, valamint
a Vagoallat és Hus Szakmakozi Szerve-
zet és Terméktandcs most kozos kozle-
ményében siirgetett gyors kormanyzati
intézkedést.

A kordbbi politikai vitak sordn kideriilt,
hogy a Fidesz tovébbra is a munkat és a
jovedelmeket sujté addk csokkentésére
torekszik, mert igazsagosabb elvonasnak

tartja a fogyasztas terhelését. A terme-
l6knek a forgalmi ad6 csokkentése lenne
kedvez6bb, ha ugyanis a forgalmiadd-tar-
talomndl kevésbé csokkent az ér, az tisz-
ta haszonként, stir( fillérként megmarad.
Ha viszont a fogyasztd valaszthat, merta
jovedelemadd-mérséklés révén tobb jove-
delemhez jut, akkor egydltalan nem biz-
tos, hogy a megmarado forintokat élelmi-
szerre, vagy jelesiil husra kolti majd. Ep-
pen ezért az egész agazat afabesorolasat
megvéltoztatndk.

Raaddsul még mindig kisért a 2006-o0s
afamérséklés, amikor hidba csékken-
tette a kormdny a legmagasabb afakul-
csot, a kereskedék nem vitték le az arakat,
igy gyakorlatilag valtozatlan rszinvonal
mellett a kereskedelem extra haszonra
tett szert — és éppen ekkora 9sszeg hi-
anyzott a koltségvetésbol

B VAT tips: 27; 18; 12

The VAT on food products isn't likely to be reduced any time soon, as the Hungarian parliament didn’t put the
Hungarian Socialist Party (MSZP)'s proposal on the agenda in mid-October. In Hungary the meat sector has been
lobbying for nearly a year for cutting all food products’ currently 277-percent VAT - they say the 18 percent VAT
on baked goods and dairy products is still too high. The government had an impact assessment done on the pro-
posal, calculating with a 12-percent VAT on food products. They found that the budget would lose HUF 100 billion
in revenues. Governing party Fidesz favours cutting the taxes on work and income instead. What is more, the
effect of the VAT decrease in 2006 is still haunting decision-makers: back then retailers didn’t reduce prices, so
food products didn't become cheaper but retailers realised some extra profit - to the detriment of the budget. =
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® Gombavdsdrldssal a mellrdk ellen
a Tescokban

A Tesco-Globél Aruhézak Zrt., a Bio-Fungi
Kft. és a Xilion Kft. idén is csatlakozott a
mellrdk megel6zéséért inditott, ,Go PINK!”
szlogennel vilagszerte ismertté valt kam-
panyhoz. A csiperkegomba rendszeres
fogyasztdsaval ugyanis aktivan hozza-
jarulhatunk a mellrdkkockdazat csokken-
téseéhez. Az oktdberben, barmely Tesco
aruhazban vasarolt rozsaszin télcas ki-
szerelés(i gomba ardbdl a hdrom vallalat
csomagonként 10 forinttal jarult hozzd a
Magyar Rakellenes Liga tevékenységének
tamogatasahoz.

=& Buying mushrooms and fighting
breast cancer in Tesco stores

Tesco Hungary, Bio-Fungi Kft. and Xilion Kft.
joined the worldwide ‘Go PINK!' campaign
once again to fight breast cancer. By eating
champignon mushroom regularly women can
reduce the risk of developing breast cancer. In
October the three companies donate HUF 10
from the price of every pink-tray mushroom
product bought in Tesco stores to the Hun-
garian League Against Cancer. «

® Megemeli a mindségi szold atveételi
ardat a Tokaj Kereskeddhaz

Kategorianként 50-60 forintos dreme-
|éssel kivanja a j6 mindségl sz6l8 valo-
gatasara és beszallitasara 6sztoénozni a
termelket a Tokaj Keresked6haz Zrt. A
termésiiket gondosan szelektald, ming-
ségi alapanyagot eldallité gazdalkodok a
legjobb minGségi osztalyok esetén akar
a tavalyinal 50 szazalékkal magasabb at-
vételi drakat is elérhetnek. A differenci-
alt &razas célja, hogy a termelSket a pré-
mium borok el@allitdsara alkalmas alap-
anyag termeléséhez szikséges mivelési
és szlretelési modszerek alkalmazasa-
ra 6szténozze.

=& Tokaj Keresked6hdz buys quality gra-
pe at higher prices

Tokaj Kereskedhaz Zrt. increased its quality
grape buying prices by HUF 50-60. Growers
who select their grapes carefully and offer
quality raw material can get 50 percent more
for their grape than last year in the best qual-
ity categories. With the new pricing Tokaj
trading house’s goal is to motivate growers
to use the best cultivation and harvesting
methods. «

Bizalomkartya és kutnyitasok

Oktdber 3-an Bizalomkartyat inditott az Auchan, amellyel hliséges va-
, sarldi szamdra ny(jt Gjabb kedvezményeket a mar megszokott disz-
kontérak mellett. A regisztraci6 az interneten vagy az druhdzakban
is torténhet. A t6bb mint 200 hétkdznapi termékbdl 4ll6 bizalompon-
tos kindlat havonta valtozik, az igényekhez igazodva. A hliségprogram
nemcsak a vasarloknak, a beszallitéknak is j6 lehet8ség, hogy termé-
keiket el6térbe helyezhessék, esetleg Uj termék bevezetésénél hasz-
naljdk hatékony eszkdzként.

. Alanc emellett folytatja kutnyitdsi programjat is: a szolnoki toltéallo-
més juniusi nyitdsat kdvetden Gjabb Btot nyit év végéig. fey 19 druhdz
mellett mar 17 kit szolgalja ki a lakossag igényeit.

A szolnoki Auchan-

kut els6 latogatdja

meglepetéscsomagot ,Ez az év rengeteg munkaval telt eddig, és még csak most kezdadik
is kapott az év végi, kereskedelmi szempontbdl igazan meghatdrozd idGszak.

2014-benismételten 6nfinanszirozo lesz véllalatunk, és ha esetleges
rendkivili kiaddsok nem jonnek kdzbe, ez lehet az els@ rentdbilis éviink. A tarsadalomért tett
celkitlizéseinkért is tovabb dolgozunk, az év végere mar 400 megvaltozott munkaképességl
kollégat terveziink foglalkoztatni, ami munkatarsaink mintegy 6 szazalékat jelent’” - mondta
el Dominique Ducoux vezérigazgat6 a 2014. év végi terveit. =

=& Loyalty card and new petrol stations

On 3 October Auchan launched its own Loyalty Card. Customers can register online or in stores.
Points can be collected with more than 200 products at the same time, which change every month.
Auchan will also open 5 new petrol stations until the end of the year, so in addition to the 19 hyper-
markets 17 petrol stations will serve customers in Hungary. CEO Dominique Ducoux told that 2014
would be the first profitable year in the history of Auchan Hungary.=

MAF-kiilondijas a COOP egészségvedd programja

A Magyar Adomanyozdi Forum (MAF) idén is elismerésben
részesitette a leginnovativabb, a legsikeresebb partne-
ri egyUttmUkodésen alapuld és a legnagyobb hatast el-
ér¢ tamogatdsi programokat megvaldsitd hazai vallala-
tokat. A COOP Uzletldnc ,Egyutt az egészségért” prog-
ramjat a szakmai zs{ri MAF Térsadalmi Befektetések Dij
Junior kulondfjéban részesitette. A program harom tarsa-
dalmi partner - az Orszagos Elelmezés- és Téplélkozastu-
domanyi Intézet (OETI), a vildgviszonylatban is egyedilallé
orvosi szdrékamionnal rendelkez& Magyarorszag 4tfogd
egészségvédelmi sz(irGprogramja 2010-2020, valamint
az olimpiai mozgalom mellett a szabadid@s és didkspor-
tot képviseld Magyar Olimpiai Bizottsag (MOB) - tevékenységeének kozos erny6 ald hozasaval az
egeszség szerepét, az egészséges taplalkozast, a mindennapos testmozgast és a sz(irGvizsgala-
tokkal torténd megelézés fontossagat allitotta a fokuszba. m

(jobbra), a CO-0OP Hungary beszerzési
vezetGje vette at a dijat - a képen Nagy
Bélinttal, a szakmai zs(iri egyik tagjéval

=& MAF special award to COOP’s health programme

Every year the Hungarian Donors Forum (MAF) honours companies which implement the most innovative
and successful programmes. COOP’s ‘Together for a healthy life’ initiative won the junior special prize of
MAF’s Investments in Society Award. Programme partners were the Hungarian Olympic Committee (MOB)
and the National Institute for Food and Nutrition Science (OETI). COOP trucks travelled around the country
and offered health screenings, also calling attention to the importance of a healthy diet and lifestyle.=

» A Szentkirdlyi a legmodernebb techno-
logiaval mossa iivegeit

A Szentkirdlyi Asvanyviz Kft. 2014 augusz-
tusatal (egy honap prébalizem idGszakot
kovetGen) a Magyarorszagon jelenleg elér-
hetd legmodernebb technoldgiajd, Krones
tipusd, tobbzoénas mosdberendezéssel tisz-
titja Gvegpalackjait. A 200 milli6 forint érté-

k(i beruhazas ez év kdzepén zajlott, ami 6n-
részbdl és banki finanszirozas keretén beltil
valésult meg. A mosérendszer kapacitasa
6ranként 11 000 darab, amelybdl egyelére
6000 Uveg/6ra mennyiséget vesznek igény-
be. A Szentkirdlyi a teljes kapacitas kihasz-
naldsa érdekében tovabbi, a tolt6-palacko-
26 sorokra vonatkozo fejlesztéseket is ter-
vez a kozeljpvében.

=& Szentkirdlyi adopts cutting edge hottle wa-
shing technology

After a one-month test period Szentkirdlyi
Mineral Water Kft. started using the mul-
ti-zone Krones bottle washing system in Au-
gust 2014. The HUF 200-million investment
was implemented in the middle of the year.
Krones’ washing capacity is 11,000 bottles
per hour, from which only 6,000 bottles/hour
is utilised at the moment. «
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ALidlis csatlakozott a Fold-
mdvelésugyi Minisztérium
és a FruitVeB - Magyar Z6ld-
seég-Gyimolcs Szakmakozi
Szervezet és Terméktanacs
magyar almat népszerdsitd
kampanyahoz.

Czervan Gyorgy agrargaz-
dasagért felelds allamtit-
kér, Grosz Jend, a Lidl Ma-
gyarorszag igazgatosaga-
nak elncke és Martonffy Béla, a FruitVeB Szakmakozi Szervezet és
Terméktandcs elnoke egyltt népszersftette oktéber 2-an a ma-
gyar almat a Lidl budapesti, Huszti Gton év6 druhdzaban.

Grosz Jend, a Lidl Magyarorszag igazgat6saganak elndke tobbek ko-
z0tt elmondta, hogy a Lidl a tavalyi szezonban mintegy 4000 ton-
na magyar almat értékesitett az druhazaiban, célja, hogy idén ezt a
mennyiséget 5000 tonnara emelje. Az idei évben mintegy 600 ton-
na magyar almét kilféldre is eljuttat, e tekintetben is szeretné to-
vabb ndvelni a mennyiséget. m

==

Lidl also joined the Ministry of Agriculture and FruitVeB'’s joint campaign
to promote Hungarian apple. At a promotional event, held on 2 October in
the Huszti Road Lidl store in Budapest, Jend Grész, chairman of the board
of directors of Lidl Hungary told that last season they sold 4,000 tons of
Hungarian apple and this year they plan to sell 5,000 tons. They will also
sell 600 tons through Lidl stores abroad. =
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Elelmiszert ment a METRO

AMETRO a Magyar Elelmiszerbankkal egy(itt-
mUkodve az druhdzakbdl a lejdrat kozeli és
esztétikai hibds termékeket a részoruldknak
juttatja el. A tdmogatds mindezidaig 43 000
embernek jelentett segitséget. Az Elelmiszer-
mentés program eredetisége, egyedisége,
hogy az dltalénos gyakorlattal szemben a ta-
. mogatdsra adott termékek szinte kizarélag
| Ultrafriss élelmiszerekbdl dllnak, amelyekhez
dltaldban alig jutnak hozza a részorulok.

A kezdeményezést 2014 oktéberében Az Ev
Legnagyobb Hatdast Elér§ Tamogatdi Prog-
ramnak vélasztotta a Magyar Adomanyozdi Forum. Krubl Yvette, a
METRO kommunikacios vezetdje elmondta:

LA METRO f6 mikodési terllete az élelmiszerek kereskedelme, igy
alapvetd kotelességiink, hogy a tdmogatasi politikankat kovetve az
éhezést megsziintessik, fgy tobb programunknak is ez a legfbb
célja. Mindent megteszUink, hogy biztositsuk a részorulok részére
az egészséges élelmiszereket és a kiegyensllyozott taplalkozast.” s

Krubl Yvette
kommunikacids vezets
METRO

£& METRO saves groceries

METRO, in cooperation with the Hungarian Food Bank, takes groceries
which are about to expire and aesthetically damaged products off the
shelves and gives them to people in need. So far METRO has helped
43,000 people this way. The programme is special because most of
the groceries are fresh products. In October 2014 the Hungarian Donor
Forum voted the programme ‘The year’s most influential charity pro-
gramme’.=

ZIMBO Perbal Kft. 2074 Perbal, Ipari park 5.

Keressen minket
a Facebookon is:
www.facebook.com/zimbo.hu

Telefon: +36-26-570-524 Fax: +36-26-370-062 www.zimbo.hu
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Egy éves i
az uj alapokra helyezett
Multipont Program

A megujulasanak elsé évforduldjara 850 ezer
tigyféllel biuiszkélkedé Multipont Program mogott
allé Multipont Zrt. vezérigazgatdjat, Balasfalvi-Kiss
Andrast kérdeztiik a program sikerérdl.

A Multipont Program mar megujulasa el6tt is a leg-
nagyobb lgyfélszammal rendelkezé bankkartya alapu
torzsvasarloi program volt a magyar piacon.

Hogyan tudtak ilyen rovid idé alatt megnégyszerezni
tigyfeleik szamat?

Ajelenlegi 850 ezer f8s ligyfélszam eléréséhez alapveten a valsag
egyik kovetkezménye, a fogyasztoi tudatossdg er6sddése vezetett.
A fokozott arérzékenység mellett, a fogyasztdk egyszerlen sokkal
tobbet varnak a pénzikért: az ingyenessé valé szolgaltatasok és
keresztpromadciok mellett tobbek kozott a hlségiket meghalald
folyamatos akcidkat is. Mi ezeket biztositjuk szamukra a megujult,
immar nem csak bankkartyahoz kotott Multipont Programmal.
A novekedést a MOL torzsvésarloi-kartya programjanak
beolvasztasa alapozta meg, majd a két alapitd, a MOL és az
OTPBank mellé, stratégiai partnerkénta CBA, abauMax, az Extreme
Digital csatlakozott a megujulassal egy id6ben, és azéta mar
a Cinema City, a Dockyard, a Lego Store és az Operett Szinhaz is
a partneriink. A partnerhalézat folyamatos bévitésével az a célunk,
hogy a mi kédrtydnk legyen az a kartya, amit mindig érdemes
magunknal tartanunk és hasznalnunk.

Hogyan egyszer(sitettek a Multipont Programon?

Egyrészt a stratégiai partnerek megismertetésére a fogyasztokkal
nagy hangsulyt helyeziink, hogy a Multipont kértyasok tudjak,
hogy hol lehet hasznalni a kartydt, masrészt nagyon kénnyen
atlathatoéva tettik a megtérilést is: a Multipont Programban
1 multipont 1 forintot ér a partnereknél. Erre az Uzenetre,
a regisztraciora, valamint a kartyahasznalatra biztaté mostani
kommunikaciés kampanyunkban is nagy hangsulyt helyeztink , és
ennekmarlatjukisapozitiveredményeit mind regisztraciészamban,
mind a kartyahasznalat tovédbbi névekedésében.
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Mar 4000-nél tobb ponton

hasznaljak Laurat

Napjainkra négyezernél tobb ponton hasz-
nalnak az orszadgban Laura kasszaszoftvert,
miutan a magyar franchise-élelmiszerlancok
Uzleteiis atalltak - tajékoztatott Szabd Ervin,
a Laurel Sz&dmitastechnikai Kft. Ugyvezetdje.
Az elmUlt id6szakban az els@ nagy kihivas a
dohanyboltos pénztérgépek fejlesztése volt,
ezek ugyanis nemcsak a NAV, de a Nemzeti
Dohanykereskedelmi Nonprofit Zrt. (NDN) fe-
& is jelentették a forgalmat. A mintegy 6000
trafik kozdl 1000-nél tobb egységben tize-
Laurel mel Laurel kassza. A cég ezek utén az &ru-

hézlancok rendszereinek engedélyeztetésé-
re fokuszalt, a COOP, CBA, Redl, Spar, Auchan, Duty Free, KIKA, Ba-
uhaus, Hervis, Mobelix, Baumax, Nike, Fotex, Lapker, Euronics, Sala-
mander, Interticket, OMV pénztargéprendszereit, vagyis orszagosan
kozel 15 000 kasszat feleltettek meg a szigort kdvetelményeknek.
Alegnagyobb halézatndl, a COOP Uzleteiben ez a feladat tobb mint
100 véllalkozast, 6sszesen 1500 boltot, 2600 nagykasszat és 1300
kiskasszat érintett. Csticsidében kozel 250 ember dolgozott az on-
line &tdlldsokon. =

Szabd Ervin
ligyvezetd

2 Laura is already used in more than 4,000 places

Ervin Szabd, managing director of Laurel Informatics Kft. told our
magazine that their Laura cash register software is already being used in
more than 4,000 places all over Hungary, including Hungarian franchise
grocery store chains. As for the 6,000 tobacco shops, in more than 1,000
Laurel cash registers have been installed - these not only report to the
National Tax and Customs Administration (NAV) but also to the National
Tobacco Trade Non-profit Zrt. (NDN). =

Idén is népszeri a magyar

alma a SPAR uUzletekben

Harmadik alkalommal csatlakozott a
. SPAR Magyarorszag Kereskedelmi Kft.
a FruitVeB Magyar Z6ldség-Gyimolcs
Szakmakozi Szervezet és Termékta-
nacs a magyar alma népszerdsitése
érdekében szervezett kampanyahoz.
A SPAR-csoport tobb mint 400 aru-
hazaban a tavalyi évben kdzel 6 és fél
milli6 kilogramm almat értékesitett.
2014 els6 harom negyedévében pe-
dig mér 5,9 szazalékkal tobb almat
adott el a cég, mint a mult év azonos
idGszakaban.

A SPAR &ruhazakba jelenleg 380 ter-
meld dltal termesztett almdt szallitanak, jellemz6en Szabolcs-Szat-
mar-Bereg megyébdl. A vallalat arra torekszik, hogy minél tobb ha-
zai termel6vel épitsen ki Uzleti kapcsolatot, és kindlatat tovabb bs-
vithesse. =

£& Hungarian apple is popular in SPAR stores

For the third time SPAR Hungary joined the campaign organised by the
Interprofessional Organisation for Fruit and Vegetable (FruitVeB) to pop-
ularise Hungarian apples. Last year more than 400 SPAR stores sold
nearly 6.5 million kilograms of apple and in the first three quarters of
2014 they sold 5.9 percent more than in the same period last year. Cur-
rently SPAR Hungary buys apple from 380 growers. =



www.multipont.hu

Mostan szines kockakrél almodom

A Tesco-Global Aruhdzak Zrt. elindftotta (j hiiségprogramjat,
melynek keretében a vasdrlok a vasérlds sorén szerzett pont-
jaik bevaltasaval kedvezményesen juthatnak hozz4 a Rubik-
kockdhoz, és mas kozkedvelt Rubik-jatékokhoz. A hiiségprog-
ram oktéber 16-t6l december 24-ig tart. A vasarlok minden el-
koltott 1000 forint utan kapnak egy matricat, amelyeket egy
gy(jtéfizetbe ragasztva gy(jthetnek dssze. A kedvezmény
30 - aklubkdrtydval rendelkez8 vasarlok esetében 25 - darab
matrica 0sszegy(jtése utan, a pénztamdl, a hliségponttal teli
pontgyjtd flizet és a kivalasztott termék bemutatasaval ér-
vényesithetd. A vasarlék a hliségprogrammal akar 1999 forin-
tért juthatnak hozza az aldirdssal ellatott jubileumi Rubik-ter-
mékekhez, mint példaul a 3x3-as Rubik-kockahoz, a kigybhoz
vagy a karikavardzshoz, de kedvezményes dron, 4990 Ft-ért
vihetik haza a tobb jatékot tartalmazd Rubik jubileumi diszdo-
bozos kiadast is. ,A Tesco minden esetben torekszik arra, hogy egyszerre nydjtson inspirdciot és
innovaciot a vasarldi szaméra. Ahogyan a Rubik-kocka is. Az Uj hliségprogramunkkal is ezt a célt
kivantuk megvaldsitani. Am ez tobb mint egy kampény. Ez egy tinnep. Unnepe a kockénak, a kre-
ativitdsnak, egy nagyszer(i magyar taldlmanynak és maganak a feltalalénak, Rubik Erdének. Blisz-
kék vagyunk ra, hogy egyltt Uinnepelhetjik ezt a kerek évfordulét, és hogy a hliségprogramunk-
nak kdszonhetden minél tobb emberhez eljuthat a Rubik-kocka Uzenete” - mondta Nigel Jones,
a Tesco-Global Aruhdzak Zrt. vezérigazgatéja. =

& | am dreaming about colourful cubes

Tesco Hungary launched its latest loyalty programme: customers can use the points they get for shopping to
buy a Rubik’s Cube or other popular Rubik toys with a discount. The programme lasts from 16 October until
24 December. Shoppers get a sticker for each HUF 1,000 spent and they can collect these in a special leaflet.
With 30 stickers collected - or 25 for Clubcard holders - customers can get the toys such as the signed 3x3
Rubik’s Cube for HUF 1,999 or the Rubik gift box with many toys for HUF 4,990. Tesco Hungary CEO Nigel Jones
told that this is more than a campaign: it is celebrating creativity and a great Hungarian inventor, Erng Rubik. =

Nigel Jones (balra) és Rubik Erng
a ,blivos tortaval”

jan allitottak dssze, és olyan kérdése-
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® Ismét a legfenntarthatobb
vallalatok kozott a Henkel

Immar a nyolcadik alkalommal sze-
repel a Henkel a Dow Jones globa-
lis fenntarthatdsagi indexben (DJSI
World), valamint a Dow Jones eurépai
fenntarthatdsagi indexben (DJSI Eu-
rope), ez utébbi az Uzleti tevékenysé-
gk soran kdrnyezetkiméld elveket ko-
vet( véllalatokat listazza. Ezekkel az
elismerésekkel a Henkel ismét meg-
ergsitette helyét az FMCG-kategoria-
ba tartozo vezetd véllalatok kdzott. A
Dow Jones-rangsort a vallalati kdrnye-
zet és tarsadalmi feleldsségvallalas
terlletén nydjtott teljesitmény alap-

ket vizsgéltak, mint a vallalatirdnyftas,
kockazatkezelés, a markaépités és az
er6forrés-hatékonysag.

Z& Once again Henkel listed among
the most sustainable companies

Henkel is ranked in the global and
European Dow Jones sustainability
indexes for the eighth time (DJSI
World and DJSI Europe). With this
recognition Henkel strengthened
its position among the leading
companies in the ranking’s FMCG
category. The ranking evaluates
the economic, environmental and
social activity of firms. «

AQUARIUS-AQUA: tiszta vizet és energiat ontenek a poharba - USA és Kina

utan hamarosan SzaUud-Arabiaban is

Minden jel arra mutat, hogy az Aquarius-Aqua a legesélyesebb arra, hogy a szaldi allam stratégiai asvanyviz- és energiaital-beszallitoja legyen.
A cégcsoport kérnyezé orszagokon tul mar Tavol-Keletre is exportalja a természetes asvanyvizét, igy a tavoli piacok meghaditasa nem all tavol a magyar tulajdond
vallalatoktél. Energiaital teriletén pedig mar tébb sikeres kozel-keleti export Uzletet tudhatnak magukénak, tobbek kozott ezaltal nyilik szamukra lehetdség

ebben a szegmensben is a kiralysag partnerévé valni.

Ezt erésit\' meg Dr Faisal Mohamad Saud Abdu\aziz herceg és Uzlettérsainak 2014. szeptember 23 i latogatasa az a\bertirsai palackozé Uzemben mely nem csupém

V/ /L 4

A cégesoport 2013-ban meghaladta a 600 millio liter értékesitési volument, az asvanyviz és energiaital szegmensben évek ota
piacvezetdk a gyartasi volument tekintve. Ez annak is kdszonhetd, hogy a fogyasztok egyre inkabb szembestlnek azzal, illetve

raébrednek arra, amit a gyarto is torekszik atadni Uzeneteiben, hogy az alacsonyabb arpont nem egyenld a rosszabb mindséggel,
sot! Mindezt bizonyitja, hogy az elmult hetekben két internetes portalon is az albertirsai Uzembdl kiker0l6 vizet valasztottak a leg-
finomabbnak. Megszerzett mindségiranyitasi tanusitvanyaik mellett mindig megfelelnek a multinacionalis vallalatok rendszeres,

ik

aquarius-aqua

szigorU auditjainak. Mara tobb nemzetkozi lancnak mar kulféldre is gyartanak szomjoltokat; igy mondhatni, hogy a magyar vizek és

uditéitalok nagykovetei tobb kornyezd orszagban is - és minden bizonnyal a jovében SzaGd-Arabiaban is.
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» Kiosztottdk a Best of Call Centers dijakat

Idén otodik alkalommal kerdlt kiosztés-
ra a GfK Hungdria Piackutaté Intézet altal
2010-ben alapftott Best of Call Centers dij.
A call centerekben foly¢ folyamatos fej-
leszt6munkanak kdszonhet8en az idei év-
benis a szaros verseny volt jellemzd. A biz-
tosftok kdzll az Uniga és az Allianz biztosi-
tok értek el idén kimagaslé eredményt. Az
Uniga az ,altaldnos Ugyfélkiszolgalds” te-
ruleten diadalmaskodott, mig az Allianz a
,problémamegoldas” kategéridban érte el
a legjobb eredményt, igy mindkét biztosfté
hasznalhatja egy évig a megtiszteld , Kiva-
|6 Call Centers” dijat és elismerést.

(& Best of Call Centers awards presented

For the fifth time since 2010 GfK Hungéria's Best
of Call Centers awards were presented this year.
Among insurance companies Uniga and Allianz
performed the best this year: Uniga won in the
‘general customer service’ category, while Alli-
anz excelled in the ‘problem solving’ category. «

» l'Ii honlap az élelmiszerfelesleg-
csokkentés érdekében

Annak érdekében, hogy minél kevesebb
étel vesszen karba, 2012-ben hazankban
is elinditottak a nemzetkdzi FoORWaRd pro-
jektet. A 2014-ben zaruld kezdeményezés
keretében a Magyar Elelmiszerbank Egye-
sulet olyan oktatési anyagokat publikalt
vallalatok és karitativ szervezetek szama-
ra, amelyek egy ingyenes internetes okta-
tofelllet segftségével gyakorlati segédle-
tet nydjtanak szakembereknek az élelmi-
szer-pazarlds csokkentéséhez. Az oktatdsi
csomag a www.foodwastereduction.com/
honlapon taldlhaté meg.

=& New website for cutting food waste

In order to reduce food waste, in 2012 the in-
ternational FORWaRd project was launched in
Hungary too. As part of the project - which
ends in 2014 - the Hungarian Food Bank Asso-
ciation published education material for com-
panies and charity organisations, which with
the help of a free online platform can teach
how to cut food waste. «

» ﬂjru a legjobbak kozott az iData

Idén mar 15. alkalommal vélasztottak ki
a kozép-eurdpai technologiai cégek kozdl
az otven legsikeresebb vallalatot. Az 50-
es listdra kertlés egyik leghangsilyosabb
szempontja az elmdlt 6téves iddszak alatt
elért arbevétel-ndvekedés. A korabbi évek-
hez hasonldan idén is a szoftvergyarto cé-
gek emelkedtek ki, az iData Kft. az elmdlt
5 év drbevételének 314 szazalékos ndve-
kedésével jutott be a legjobbak kizé - im-
mar az egymast kdvett harmadik évben.

=& iData among the best once again

This year the list of Central Europe’s 50 fastest
developing technology firms was compiled for
the 15th time. iData made it onto the list - for
the third time in a row - by increasing its sales
revenue by 314 percent in the last 5 years. «

Nalunk nott a Tesco az elso félévben

Mig az eurdpai szamok minuszosak, Magyarorszagon n6tt a
Tesco elsd féléves forgalma - kdzolte a cég oktéber 23-an
kiadott sajtokdzleményében. A magyarorszagi forgalomno-
vekedés az augusztus végén zarodott félévben 1 szézalék
volt a tavalyi azonos idGszakhoz képest. Eurépaban a Tesco
hazankon kivil csak Csehorszagban (+1,5 szazalék) és Len-
. gyelorszagban (+1 szazalék) tudott elémi forgalombdvulést.
- Az els6 hat hénapot j6 eredményekkel zartuk, a befek-
tetett munkénak kdszonhetben biztatd novekedést ér-
tink el, kilondsen az online értékesités és a kisformatu-
mu Uzleteink tertletén - kommentdlta a szdmokat Nigel
Jones, a Tesco-Global Aruhézak Zrt. vezérigazgatdja. - Vé-
sarléink egyre nagyobb szdmban vélasztjak U] értékesité-
si csatorndinkat, Uj technoldgiai megoldasainkat, és pozitivan fogadtak élelmiszer-vélasz-
tékunk fejlesztését is.m

Nigel Jones
vezérigazgaté
Tesco-Global Aruhazak

=& Tesco realised growth in Hungary in the first half of the year

Although European numbers are in the negative, in Hungary Tesco’s turnover grew in the first half of
the year - the company announced at a press release on 23 October. Sales improved by 1 percent at
the end of August from the same period of 2013. Tesco Hungary CEO Nigel Jones told that growth
was especially promising in online sales and in small store formats. Customers also reacted posit-
ively to new groceries appearing in Tesco’s product selection.=

Idén is auditaltatta onként vallalt

ISO-rendszerét a SPAR

A SPAR Magyarorszag Kereskedelmi Kft. immar hatodik éve - idén szeptemberben is - sike-
resen megljitotta a teljes kiskereskedelmi halézatara mikodtetett ISO: 9001-es minGségira-
nyitasi és HACCP élelmiszer-biztonsagi rendszerét, mely egyedulalld a magyarorszagi keres-
kedelmi lancok kozott.

A minGségbiztositas célja, hogy a SPAR tobb mint négyszaz tzletében a vasarlok egyenle-
tes és allandd minGségl termékekkel és szolgdltatasokkal taldlkozzanak. A rendszer segit-
ségével a kotelezd HACCP élelmiszer-biztonsagi rendszerelemeken tul olyan kévetelménye-
ket is megfogalmaz és betart a vallalat, amelyek az érdekelt felek (vasarlok, hatésag, tulaj-
donosok) elvart vagy latens igényeit is kielégftik. A tanlsitast az SGS Hungdria Kft. végezte. =

&& SPAR had its voluntarily introduced ISO system audited

this year too

This September SPAR Hungary successfully had its ISO: goo1 quality management and HACCP food
safety system reviewed for the sixth year in a row. SPAR’s goal with these schemes is to ensure that
in the retail chain’s more than 400 stores customers can find standard-quality products and get the
same high-level service. SGS Hungéria Kft. implemented the certification process.=

Tengernyi nyeremény a Camping sajttal

A Camping sajt az idei évben is nagyszabasy, orszagos nyereményjatékot szervez oktéber 1.
és november 30. kozott. Aki egyszerre két darab, barmilyen Camping sajtot vasérol, és feltol-
tivasarldsanak adatait a www.sajttenger.hu oldalra, garantalt kedvezményes kupont tolthet
le, illetve megnyerheti a napi és heti nyeremények egyikét.

Naponta 3 0sszecsukhato bevasarlokosar, hetente pedig egy Apple iPad mini kerdl kisorsolds-
ra. A napi és heti nyertesek kivalasztasa Un. ,nyerd perces” sorsoldssal torténik. Aki ket vasarlas
adatait tolti fel, az a fédf sorsolésan is részt vesz. A f6nyeremény 1 000 000 Ft bankkértydn. =

=& A sea of prizes from Camping cheese

Camping organises a major prize game between 1 October and 30 November. Customers buying
two of any type of Camping cheese at the same time can register with their shopping data at www.
sajttenger.hu, where they can download discount coupons and win prizes every day and every week.
Those who upload data of two purchases enter the main prize draw where they can win HUF 1 million
on bank card.=
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VALASZTASA

NOVEKEDESI HITEL PROGRAMMAL, 2,5%-0S KAMATRA'

APEUGEOT . TOTALT AJANLJA.

Az igazi profik mindig tudjdk, mire van sziksége vdllalkozdsuknak. Ezért valasztanak a Peugeot-haszongépjarmiivek koziil, melyek k6z6tt min-
dig megtaldljak az igényeikhez legjobban illé modellt. Ha kisebbet keresnek, a Partner az idedlis dontés, amely varidlhatédsagdval, dinamikus
stilusaval és menettulajdonsagaival emelkedik ki a kishaszongépjarmlvek mezényébdl. Ha azonban nagyra van sziikség, akkor az uj Boxer

a kényelmesebb vezethetéségrél pedig innovativ vezetést tamogatd rendszerei gondoskodnak.

*A jelenlegi finanszirozdsi ajanlat a Novekedési Hitel Program keretében kis- és k6zépvallalkozasok szamdra elérhetd forint alapd, fix kamatozasu, zartvégl pénzigyi lizingajdnlat. Az ajanlat
Bipper, Partner, Expert, Boxer haszongépjarm(vekre és a személyszallitasi szolgaltatdst fétevékenységként nyujté tgyfelek esetében személygépjarmuivekre vonatkozik. A folydsitds feltétele
a pozitiv hitelbiralat. A finanszirozdsi ajanlat legfeljebb 60 hénapos futamidé mellett, 20% kezdSrészlettél érhetd el. Minimalis finanszirozott 6sszeg: 3 000 000 Ft. A finanszirozds teljes futam-
ideje alatt casco biztositds fenntartdsa sziikséges. A jelen hirdetés tajékoztato jellegd, a hirdetésben foglalt kondicidk valtozhatnak. Az ajanlat visszavondsig érvényes.

PEUGEOT
MOTION & EMOTION PROFESSIONAL


professional.peugeot.hu

s777777 hireink

Roviden

2014.
november

» Atadtdk o Févaros Gazdasagaért-dijat

A Kamarai Napok zaréeseménye minden
évben a Budapesti Kereskedelmi és Ipar-
kamara Unnepi Kildottgy(ilése, amelyen
a BKIK a kivalé teljesttményt nydjté vallal-
kozasokat, vallalkozok eredményeit ismeri
el. Az idén 56. alkalommal megrendezett
eseményen, oktéber 7-én Tarlds Istvan,
Budapest f6polgérmestere Krupp Jézsef-
nek, a CBA igazgatdsagi tagjanak, Dr. Csa-
nyi Sandornak, az OTP Bank elndk-vezér-
igazgatdjanak és Dr. Parragh Laszlonak, a
Magyar Kereskedelmi és Iparkamara elno-
kének adta at a kamara legmagasabb el-
ismerését, a Févaros Gazdasagaért-dijat.

=t& For Budapest's Economy awards
presented

For the 56th time the Budapest Chamber of
Commerce and Industry (BKIK) honoured en-
terprises and businessmen who have done an
outstanding job. On 7 October Istvan Tarlds,
mayor of Budapest presented the For Bud-
apest’'s Economy awards to Jézsef Krupp,
member of CBA's board of directors, Dr Sdndor
Csanyi, OTP Bank president-CEO and Dr L&szl6
Parragh, president of BKIK. «

» Megsziinteti nagykanizsai gyartasat
a Bonhonetti

Decemberben megsziinteti nagykanizsai
gyartasat az ukran allamfe érdekeltség-
ében allé Bonbonetti: az édesipari tarsa-
sag Uzemeében 60 f@s étszamleépitést
jelentettek be. A gyartas jelentds része
budapesti gyarukba kerll, egyes gépso-
rokat mar atis telepitettek a févarosi lize-
mukbe. A cég a lépést a hatékonysag no-
velésének kényszerével indokolta.

== Bonhonetti closes Nagykanizsa factory

In December Bonbonetti will close its produc-
tion facility in Nagykanizsa. Sixty people will
be made redundant and the Budapest fact-
ory will take over the majority of production.
Bonbonetti announced that it was necessary
to take this step in order to make production
more efficient. «

» A Ringier Axel Springer Media
veszi meg a Profession.hu-t

A Central Médiacsoport eladja piacveze-
t6 dlldsportdljat, a Profession.hu-t. A tran-
zakciot kdvet6en az oldal a Ringier Axel
Springer Media AG online termékportfoli-
6jéba tartozik majd. A Central Médiacso-
port a portdlt ez év elején vasarolta meg
a Sanoma portf6lio részeként. Tobb mint
380 ezer havi latogatdval és 8000 aktua-
lis alldsajanlattal a Profession.hu Magyar-
orszag piacvezet( allésportalja.

=& Ringier Axel Springer Media buys
Profession.hu

Central Media Group sells its market lead-
ing job portal, Profession.hu to Ringier Axel
Springer Media AG. Central Media Group ac-
quired the website from Sanoma in early
2014. Profession.hu has 380,000 monthly vis-
itors and 8,000 active job offers. «

Kevesebb magyar valtoztatott
koltésein, mint tavaly

afogyasztdk 58 szézaléka adja ki mdsként
a pénzét, mint egy évvel kordbban, hogy
megtakaritson. Régiénkban &tlag feletti
a spoérolni térekvék ardnya Magyarorszag
mellett Lengyelorszdgban, Horvétorszag-
ban, Szerbidban és Szlovénidban. Kozulik
legtdbben olcsébb élelmiszerre véltottak,
amagyar fogyasztok mellett az osztrékok,
horvatok, szlovének és lengyelek.

A vizsgélt eurdpai orszdgokban atlagosan

Tavaly a harmadik negyedew felmérés :
sordn a magyar valaszaddk 80 szdzaléka
mondta, hogy az egy évvel kordbbiidészak-
hoz képest véltoztatott hdztartdsa kolté- :
si szokasain, és igyekszik spérolni. Akkor :
avélaszaddk legnagyobb része, 70 szaza- :
|éka csGkkentette kiaddsait Ggy, hogy ol- :
csébb élelmiszerre véltott. Idén szeptem- :
berben mar a magyar megkérdezettek k- :
zil csak 67 szazalék nyilatkozott Ggy, hogy :
koltési szokdsain véltoztatott. Kdzillik pe- legtobben Gj ruhdzati cikkre kéltenek ke-
dig kétharmadndl is kevesebb, 63 szaza- vesebbet, aztan az otthonon kiviili széra-
lék keresett olcsébb élelmiszereket. kozas kovetkezik, és csak harmadsorban
Harmincegy eurépai orszégban atlagosan : az olcsébb élelmiszer. =

EU

Valaszok HU ATLAG AT SK RO RS HR SI CZ PL
Véltoztatott 67 58 39 53 56 75 74 75 48 61
Olcsobb élelmiszerre valtott 63 50 77 44 35 45 63 60 29 56
Géz- €s dramfogyasztason 53 46 45 40 49 41 54 44 56 47
igyekszik spérolni

Uj ruhazati cikkre kevesebbet klt 49 55 62 54 55 45 59 59 42 52
Otthonon leL:I.h szbrakozasra 47 01 40 40 48 48 55 48 47 55
kevesebbet kolt

Forrds: niclsen

Roviditések: HU=Magyarorszag; AT=Ausztria; SK=Szlovakia; RO=Roméania; RS=Szerbia;
HR=Horvatorszag; SI=Szlovénia; CZ=Csehorszag; PL=Lengyelorszag

&& Fewer Hungarians changed their spending than last year

In the third quarter of last year 8o percent of Hungarians said they had changed their spending
habits to save money in comparison with a year earlier. Back then 70 percent switched to cheaper
groceries, while this September only 67 percent said they changed their spending habits and only
63 percent started buying lower-priced food products. In the 31 European countries surveyed
58 percent of consumers spend their money differently than a year ago. =

Helyi beszalliték mutatkoztak be

a salgétarjani COOP-ban

Oktober 2-dn az Unib COOP Zrt. salgbtarjani COOP Szuper
Uzletében szervezett szakmai programon helyi beszalli-
tok termékeit kostolhattak végig az odaldtogatok. Aren-
dezvényen a Friss Cipd Kft. és a Starezol Sut8ipari Kft.
pékaruival, a Szeles Saldtabdr a francia- és burgonyasa-
|&tdjéval, az Unio COOP Zrt. a Négradi ropijéval, a Barnucz
Plussz Kft. savanylUsdagaival és az Asaramis Kft. medve-
hagymakrémjével képviselte magét, de megjelent az
Apci Hus Kft. is magyaros falatkdival és a Natur-SZ Kft. finom, termel6i mézeivel.

Toth Laszlo, a cég vezérigazgatoja elmondta, tisztaban vannak vele, hogy a regionalis terme-
|és és feldolgozas stabil munkahelyeket jelent, a biztos munkabér pedig a fogyasztdsban is
jelentkezik, és ilyforman mindkett6 céglk étérdeke.

& Local suppliers introduce themselves in a Salgotarjan
COOP store

On 2 October Unié COOP Zrt’s COOP Szuper store in Salgétarjén hosted an event where customers
had the chance to taste the products of local suppliers: baked goods from Friss Cip6 Kft. and Starezol
Sitdipari Kft., salads from Szeles Sal&tabdr, Barnucz Plussz Kft.'s pickles, Asaramis Kft.s bear’s garlic
cream, Apci Hus Kft’s Hungarian bites, Natur-SZ Kft.'s honeys and Unio COOP Zrt.'s own salty sticks.=
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Most szigetfelfedez6 kalandra hiv

Garfield

hireink #7777/

BoOviti Online Bevasarlasi

a @ ==Y Na] () B Magyarorszag legnépszeribb is-
: "ﬂ meretterjesztd kiadvanya Ujabb iz-

galmas témaval jelentkezik. Tobb
mint 1,6 milli¢ értékesftett matrica-
gy(ijtd albumot koveten Garfield
idén Gsszel a szigetek varazsla-
tos vildgat mutatja be a SPAR és
INTERSPAR &ruhdzakban.

A hatodik album oktéber 16-an je-
lent meg és kerdlt tobb szézezer
példanyban a SPAR Uzletekbe. Igy
december 17-re, a kampany zara-
sakor mér varhatéan a kétmilliot ko-
zeliti az értékesitett példanyszam.
Az els@ 5 albumhoz 105 millié tadott és 10 millié vasarolt matrica, illetve 1
milli honlapldtogatd térsult, s valdszinlleg ezek a szdmok is emelkedni fog-
nak az év végére a Szigetmanianak koszonhetden.

Minden elkoltott 2000 forint utédn egy zold matricacsomag jar, szamos ki-
[6nb6z6 termék megvésarldsakor pedig ajandékmatricdkat kapnak a vasar-
l6k. A kék matricacsomag 99 forintba kertl. A Lufthansaval egytttmikodve
egy online nyereményjaték is elindul, amelynek keretében 2 f&s, Tenerife-re
52016 repulGjegyet sorsolnak ki a kék matricacsomagot vasarldk kozott. Ré-
adasul minden regisztralo kap egy 15 000 Ft értékd kupont, amit online re-
pUlGjegy vasarlasakor lehet felhasznalni. A Szigetmania Ujdonsédga a fémes
hatdsu, illetve hére valtozd matrica lesz, ami dorzsolés esetén mutatja meg
az elrejtett” dllatképet.

- A Garfield-albumok példatlan sikere abban rejlik, hogy mindenki megtaldlta
benne a szdmitdsat. A kdzonség hozzajuthatott egy természetkozpontd, ér-
tékes kiadvanyhoz, amit a napi fogyasztasi cikkek vasarldsakor kapott és va-
sarolt matricak tettek teljessé. A SPAR Magyarorszag Kft. és beszallitéi part-
nerei pedig vasarlastsztonz6 kampany keretében réirdnyithatték a figyelmet
mingségi arucikkeikre, s olyan értékek mentén tevékenykedhettek, mint a ter-
mészetszeretet, a kdrnyezetvédelem és a biodiverzitas fenntartdsa - mond-
ta Fehér Istvan, a SPAR kommunikacids vezetdje. s

A kampany arca, Ordég Néra Fehér
Istvannal, a SPAR kommunikéciés
vezetgjével

B& Garfield invites children to an island adventure

Having sold more than 1.6 million sticker collecting albums, this autumn Garfield
introduces the magical world of islands in SPAR and INTERSPAR stores. The sixth
album was published on 16 October and the Island Mania campaign closes on 17
December. A green pack of stickers is given to every customer who spends HUF
2,000, while blue packs cost HUF gg. New types of stickers are also issued, for
instance one that only reveals the image if rubbed. SPAR Hungary communications
director Istvén Fehér told that Garfield albums are successful in two ways: custom-
ers have fun with them, while SPAR and its suppliers can direct attention to quality
products and raise awareness of the importance of nature and biodiversity.=

csapatat a Tesco

2013 mérciusa-
ban indult Utjéra
a Tesco Online
Bevésarlds 3 ki-
szolgald druhaz-
zal, druhdzan-
ként 5 kiszalli-
té autéval és
tobb mint 100
Uj munkatarssal.
A csapathoz most bevasarldsi és kiszallitdsi asszisztens po-
zicioba is lehet csatlakozni.

,Az internetes vasarlads Magyarorszagon is dinamikusan
fejladik, ennek megfelel6en az elkdvetkez6 években a
Tesco online értékesftési csatorndja is egyre nagyobb
szerepet kap. Méra 0sszesen 4 aruhdzzal, 4 tvételi pont-
tal és 61 autéval szolgdljuk ki a majd 2,7 milli6 online va-
sarlot. Ezt jelenleg kozel 350 munkatars végzi, akik tel-
jes munkaid6ben csak az e-kereskedelemmel foglalkoz-
nak. Az § csapatukat szeretnénk most er@siteni, b6viteni.
A fejlesztés sordn folyamatban van 13 ¢ kiszallitd autd
beszerzése is, melyek év végén dlinak munkaba. Osszes-
segében a bdvités igy 100 Uj munkahelyet teremt a Tes-
co Online Bevasarlas csapataban” - mondja Gri Gergely,
a Tesco e-kereskedelmi vezetdie.

A Tesco célja hosszu tavon, hogy a nyugat-eurdpai pia-
cokhoz hasonlé részesedést érjen el az online piacon, va-
lamint, hogy tovabb erBsftse a tobbcsatornés kiskereske-
delemben betoltott vezetd szerepét. A hosszu tavd ter-
vek szerint a cég néhdny éven bellil az orszag lakossa-
ganak tobb mint kétharmada szaméara elérhetévé teszi
a gyors és kényelmes e-bevasarlast. =

28 Tesco recruits more Online Shopping
team members

Tesco Online Shopping was launched in March 2013 with 3
stores supporting the service, using 5 delivery trucks per store
and more than 100 new employees. Now new shopping and de-
livery assistants are being recruited for the team. Gergely Ori,
the head of e-commerce at Tesco told our magazine that cur-
rently 4 stores, 4 collection points and 61 delivery trucks serve
2.7 million online shoppers. At present work is done by 350 em-
ployees full time and at the end of the year 13 new trucks will
be put in service. Altogether 100 new jobs are created by the
planned expansion.=

Raben

your partner
in logistics

A LOBISZ

Egy partner. Szamtalan lehet6ség.

7500 munkatars
6000 szallitéjarmu
1 000 000 m? raktarkapacitas

www.raben-group.com
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D-vitamin-forras lett a
CHOCAPIC gabonapehely

A Fresh Logistics legfrissebb

beruhazasa

MegUjult recepturajanak kdszonhetd-
en egy adag CHOCAPIC gabonapehely
fedezi a felnGttek szaméra gjdnlott
napi D-vitamin-bevitel 18 szazalékat,
amely vitamin sziikséges a gyermekek
csontjainak megfeleld novekedéséhez
és fejl6déséhez. A fortifikdcio f6 cél-
ja, hogy még kdnnyebbé és gyorsabba
valjon a tdpanyagokban gazdag regge-
lizés a hétkdznapokban.

LA vitaminokkal és dsvanyi anyagok-
kal dusftott gabonapelyhek mélto re-
szét képezhetik kiegyensulyozott ét-
rendlnknek, hozzajarulva olyan, gyakran elégtelen mennyiségben
fogyasztott tdpanyagok, mint a D-vitamin beviteléhez” - mondja
Kiss-Toth Bernadett, a Nestlé dietetikusa, akihozzatette, hogy a val-
tozatos és kiegyensllyozott étrend, valamint az aktiv életmod nél-
kilozhetetlen a j6 egészségi allapot megtartdsahoz. =

S& CHOCAPIC breakfast cereal becomes a
source of vitamin D

Thanks to its new recipe CHOCAPIC breakfast cereal now covers 18
percent of adults’ recommended daily vitamin intake. Vitamin D is very
important for the optimal development of children’s bones too. Nestlé’s
dietitian Bernadett Kiss-Téth told that breakfast cereals fortified with vit-
amins and minerals are key elements of a balanced diet.=

Oktéber 9-én kerdlt sor a
Fresh Logistics Uj logiszti-
kai kozpontjénak hivatalos
megnyitojara Gliwice-ben
(Lengyelorszagban). A koz-
pont egyike a Raben Group
utébbi években lizembe he-
lyezett, korszer( [étesftmé-
nyeinek.

A raktarban és az iroddk- |
ban 0sszesen 220 munka- = - -
tdrs dolgozik. A beruhazas 6sszege meghaladta a 36 millio PLN-t.
JFolyamatos fejlesztésekre van szikség, ha élelmiszerrel banik az
ember, és tulajdonképpen ez a Fresh Logistics f6 Uzleti tevékeny-
sége. Uj létesitményeink, illetve az innovatfv raktarozasi és szallitési
rendszerek Ugyfeleink és megbizdik igényeit szolgaljak. Gondoskod-
nak a végfelhasznaléhoz eljuto élelmiszerek kivald minGségérdl” -
nyilatkozta Ewald Raben, a Raben Group vezérigazgatdja. =

=& Fresh Logistics’ latest investment

On g October Fresh Logistics ceremonially opened its new logistics centre
in Gliwice (Poland). The new centre is one of the many modern facilities
built by the Raben Group in the last few years. Altogether 220 people are
employed in the warehouses and office. Total cost of the investment was
PLN 36 million. Raben Group CEO Ewald Raben told that one can't stop
making progress if they work with food products. =

Megjelent az FMCG-naptar 2015

Idén méar masodik al-
kalommal jelentet-
jUk meg a Reinas Ugy-
nokséggel egyuttmd-
kodésben a Markak és
Szépseégkirdlyn6k nap-
tarunkat. A naptarban
minden évben 12 ne-
ves marka kaphat he-
lyet, hogy egy hdnapon
keresztUl disze legyen
barmelyik iroda fala-
nak, legyen az keres-
ked&partner, szolgal-
tatd vagy gyartd. Az

2015

Markak és Szépségkiralynsk SXkluziv kivitelben és
méretben megjelent

kiadvanyt 20 Inters-
parban is megvéasarol-

hatjdk az érdekl6dck.
A naptdrban szerepl§ szépségkirdlyntk felkérése a Reinas
ugynokségen keresztUl tortént, a kiadvany fotésa ez alka-
lommalis Hovanszky Maté volt. =

=& 2015 FMCG calendar published

In cooperation with the Reinas agency, our magazine publishes the
Brands and Beauty Queens calendar for the second time. Twelve
prestigious brands are featured in the exclusive calendar that
can be bought in 20 Interspar stores. Photos were taken by Maté
Hovanszky.=

A Pick Szeged Zrt. or-
sz4agos, reprezentativ
kutatdsaban arra ke-
reste a valaszt, hogy
milyen formaban jele-
nik meg a gondosko-
dés a csalddok hét-
koznapjaiban, mit
tesznek az édesanyak
a csaldd életének za-
: vartalan mdkodésé-
ért, hol van ebben a tapldlkozas helye, és vajon elég koszonetet kap-
nak-e ezért cserébe a csaldd tobbi tagjatol A gondoskoddsnak nagy
szerepe van a hétkdznapokban, és vitathatatlan, hogy az édesanyak,
még ha észrevétlenilis, a csaldd mikodésének mozgatorugoi.
Madardsz Laszl6, a Pick Szeged Zrt. marketingigazgatéja elmondta:
,Leginkdbb az motivalt minket, hogy megértstk ennek a szamunkra
fontos csoportnak a mindennapjait, az igényeit, gondoskodési szo-
kdsait. Mindekdzben nagyon sok érdekes dolgot talaltunk. Magyaror-
szag egyik vezetl gyartojaként és mérkdjaként szerettik volna ezt a
kuldetést felvallalni és minél tobb ember figyelmét felhivni azokra a
dolgokra, melyektdl az édesanyak és csaladjuk élete is jobb lehet”s

%

Pick Szeged Zrt.s nationwide representative survey attempted to shed
light on how caring manifests in the everyday lives of families, what do
mothers do to make family life work smoothly and what role food plays
in this. Ldszl6 Madardsz, marketing director of Pick Szeged Zrt. told that
they wanted to understand the daily lives, demands and caring habits of
this special group.=




Mesehdsokkel varja a gyerekeket a GCC

Keszulnek a karacsonyi
forgatagra a Mammutban

)

Hid az élményekhez

A f6varos budai oldalanak legnagyobb Uzletkdzpont-
ja foldrajzi elhelyezkedésénél és vasarlokorénél fogva
15 éves fenndllasa alatt mindig is a minéségi igénye-
ket igyekezett (izletkindlataval kielégiteni. A Mammut
egy kdzepes magyar véros telies lakossagat latja
vendégul nap, mint nap — ez korllbelll 40-50 ezer
f6t jelent. A latogatok kétharmada né, akik jellemzéen
a fiatalabb korosztalybdl kerlinek ki. A legtébben a
kozeli varosrészekbdl jonnek, de nem csak vasarolni,
hiszen az Uzlethdz egyfajta taldlkahelyként is szolgal
az itt lakok szamara.

Buda szivében

Ezek a szempontok meghatarozdak voltak Lengyel-
orszag legnagyobb cipdgyartéjanak, amikor legna-
gyobb terliletd budai oldalon elhelyezedd Uzlethelyi-
ségliknek ,otthont” kerestek. A csoport — amely t6bb
mint 700 boltot Uzemeltet a régidban - jelenleg 55
Uzlettel rendelkezik Magyarorszédgon. Hodi Sandor
lgyvezeté elmondta: a Mammut Buda legrégebbi
bevasariékdzpontja, ahol az Uzletek sokszinlisége
garantdlja, hogy a csalad minden tagja szaméra 6réom

Oriasi Gjdonsagokkal késziil az év végi
bevasarlasi lazra a Mammut Bevasarlé-

és Szorakoztato Kozpont. Idén tobb ezer
négyzetméternyi teriiletet alakitanak at

annak érdekében, hogy helyet szoritsanak

az lizlethazat otthonaul valaszté markak
teriiletigényének. A CCC mar idén tavasztdl varja

7r 7

itt a vasarlokat. A lengyel cip66rias karacsonyra
jelentds akciokat és kedvezményeket tervez
legnagyobb teriilet{i magyar aruhazaban.

legyen a bevasarlas. A CCC kiemelt hangsulyt fektet
arra, hogy az egészen kicsi gyermekektél a nagy-
szUl6kig mindenki megtaldja a szdmdra megfeleld
labbelit, nem beszélve egyre bévilé taska kollekcio-
ikrol. Mivel a CCC a csaladok cipéboltja, igy amikor
felmer(lt a Mammut, mint lehetséges helyszin, nem
volt kérdés, hogy meg kell ragadniuk a lehetéséget.
A hatalmas, 750 négyzetméteres druhdz forgalma
meghaladta az el6zetes varakozasokat, hiszen a ta-
vaszi nyitas éta az egyik legnépszertibb (izletté valt a
halézatban. Az Uigyvezetd szerint szamukra még en-
nél is fontosabb, hogy egyre tobb visszatérd vasarldt
koszonthetnek az Uizletben, akik a visszajelzésekben
a kiemelkedd vélaszték mellett elsésorban a CCC Uiz-
let modern, de mégis elegans megjelenését emelik ki.

A lengyel cég szamos Ujdonsaggal készll az év
végi bevasarlasi lazra. Az idei &szi-téli gyermek kol-
lekcidban megjelennek a Disney és Marvel mesék
kedvenc szerepl6i, lathatjuk itt a Verdak, a Repcsik,
Csingiling, Pékember és a Violetta sorozat kedven-
ceit. A holgyeknek a fagyos télre késziltek a divatos
és a kényelmes csizmdk lapos- és magas sarokkal,

Pokember

és Csingiling
~valamint a Repcsik,
a Verdak és a Violetta
sorozat f6hései varjak a
gyerekeket a Mam?’nutban

amelyhez tokéletesen passzolnak a néies vagy prak-
tikus valltaskak, illetve a fiatalos hatizsakok. A férfiak
szamdra a magas mindségl, bér Lasocki for Men
marka klasszikus és alkalmi cipéit, valamint a divatos
casual csizmakat és bakancsokat ajanljak.

Atalakulé kdzterek

Az idei év komoly valtozasokat hozott a Mammut
életében, hiszen mind a régi, mind az Uj bérlik jelen-
t6s atalakitasokat igényeltek az Uzlethdz infrastruk-
turdjdban. Idén t6bb ezer négyzetméternyi terlletet
alakitanak &t annak érdekében, hogy az Uj bérlék
terliletigényét ki tudjak szolgalni. A Mammut Il-ben
jovo tavaszig 12 bérlé kdzel 5000 négyzetméternyi
terliletét érint6é atépités zarul majd le, amelynek ko-
szOnhetéen a masodik emelet teliesen megujul mind
latvanyaban, mind bérl6i Osszetételében. Szeptem-
berben lezarult a Mammut I. négy éve elkezddott
nagyfelljitisa, amelynek soran teliesen atalakult a
kozel 9000 négyzetméternyi kdzterllet, ahol a belsé
terek hangulatat is megujitottak a mai modern belsé-
épitészeti trendeknek megfelelen. X



www.mammut.hu
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Megujult a Tanyasi csirke

 Oktobert8l megujult
csomagolasban érkezik
az druhdzldncokba a Ta-
nyasi csirke, a kisvardai
Master Good tobb mint
egy évtizede meghono-
sftott 6kocsirkéje. A ,ta-
nyasi csirke” tkokon-
- == cepciojat a Master Good
cégcsoport alapito-tulajdonosa, Barany Laszlo kdzel mds-
fél évtizede alkotta meg. Olyan termelési format alakitott
ki, amely 6tvozi a modern baromfiipar minGségellendrzé-
si, biztonsagi lehetGségeit a régi haztdji csirketartas eré-
nyeivel. Vagyis képes ellendrzott, sztenderd kdriilmények
kozott olyan csirkét nevelni, amely az intenziv ndvekedés(
brojlerénél jelentdsen hosszabb életét nagyrészt szabad-
ban tolti, s amely hiisdban a régi id6k izeit idézi.
Mig az induldsnél hetente dsszesen 250-300 darab csir-
két forgalmaztak, a mennyiség ot év utan mar atlépte a
heti 6tezer darabot, ma pedig t6bb mint 15 ezer darabot
vagnak hetente.=

LY

B& Tanyasi chicken packaging revamped

In October Tanyasi chicken, Master Good's eco chicken, re-
turns to stores in new packaging. The Kisvéarda-seated com-
pany has been breeding chicken ecologically for more than a
decade, following the concept of Master Good owner Laszlé
Barany. They combine the quality assurance features of mod-
ern poultry breeding with the advantages of traditional free
range breeding. Master Good slaughters more than 15,000
‘farm chickens’ a week.=

Sikeresen zarul az elso

sOros showroom

Oktoéberben a Heine-
ken hazai viszonylatban
egyedulallo, multikultu-
rélis pop-up showroomot
vardzsolt Budapestre,
hogy bemutassa a viseg-
radi orszagok tervezdinek
legUjabb Gszi-téli kollekci-
6it, extravagans kredcioit.
A Heineken x CEFD Pop-up Store létrehozdsaval a Heine-
ken els6dleges célja, hogy minél tobb tehetséges magyar
és régios divattervezd munkait ismertesse és szerettes-
se meg a nagykozonséggel. Vildgmaérkaként lehetEsé-
gUk van alakftani a trendeket, és bliszkén vallalnak sze-
repet a helyi tehetségek tdmogatdsaban, all a cég sajto-
kozleményében.=

& Brewer’s first showroom was a
success

In October Heineken built @ multicultural pop-up showroom in
Budapest, to present the latest autumn/winter collections by
fashion designers from the Visegréd Countries. The brewing
company set up the Heineken x CEFD Pop-up Store to take
the works of talented fashion designers to wider audiences,
since being an international brand the company can act as a
trend setter.=

Rekordtamogatas az allaskeres6knek

a HEINEKEN-t6l

Oktdéber 4-én Szolnokon, a Sop-
roni Sorfesztivélon vette 4t jel-
képesen az Okumenikus Se-
gélyszervezet aHEINEKEN Hun-
gdriatélazt a 100 milli6 forintot,
amellyel dlldskerestk munka-
helyhez jutasat segfti majd a
Soproni Joles6 Segitség prog-
ram keretében. A szervezet 10
forintot kapott minden kors6 -
a nyar folyaman értékesftett -
csapolt Soproni arabol. : :
A tdmogatdsbdl az Okumeni- Joris Huijsmans vezérigazgato (balrol)

kus Segélyszervezet altal m{- jelképesen &tadja a HEINEKEN adoményat Lehel
kodtetett Ygen Humaner&for- Lészlér]?k, az Okumenikus Segélyszervezet

rés Kozpontok munkatarsai vezetdjének

Gszt6l az orszag 10 kilonboz6

pontjdn egész napos rendhagyé alldsbdrzéket szerveznek, ahol az dllaskeres6k
lesznek a fékuszban. Minden kildtogat6 ingyenes alldskeresti  kiképzést” kap-
hat az el6adasokon elsajatithat6 alapoktol egészen a tapasztalt szakemberek-
kel torténd személyes konzultaciokig.

LA versenyképesseég novelésehez, a tarsadalom egészségesebb mikodése-
hez pedig minél magasabb foglalkoztatottsagra van sziikség. Ezért dontot-
tlink Ugy, hogy olyan, stabil szakmai alapokon &llé szervezet munkdjat segftjuk
egy kdzos program finanszirozasaval, amely az alldskeresdk munkahoz jutta-
tését tlizte zaszlajdra” - nyilatkozta Joris Huijsmans, a HEINEKEN Hungéria Zrt.
vezérigazgatoja. m

2& Record donation to job seekers from HEINEKEN

On 4 October HEINEKEN Hungdria ceremonially donated HUF 100 million to the Hun-
garian Interchurch Aid at the Soproni Beer Festival in Szolnok. The sum was collected
in the ‘Soproni: help that we enjoy’ programme: the charity organisation got 10 forints
from each pint of draught Soproni sold this summer. The charity’s Ygen Human Re-
source Centres will use the money to organise one-day job expos in 10 cities all over
Hungary, where visitors can learn from experts how to apply for jobs successfully.=

Még egészségesebb Kométa

termékek

A Kométa az egészséget és az ételallergidsok igényeit is szem el6tt tartotta
legfrissebb termékfejlesztése alkalmaval. A vallalat a hazai hisfeldolgozd ipar
egyik vezetd képviselbjeként Magyarorszagon szinte egyedildllé Ujdonsagot
kindl vasarloinak.

A Kométakivald minGségl termékei szeptembert6l szdja- és gluténmentesek,
s6t - a terméktipustol fliggen - laktdz- és tejfehérjementesek is. Ezzel parhu-
zamosan a termékek histartalma jelent6sen megnovekedett. A hiistartalom
szoros 0sszefliggésben van a j6 izzel és a mindséggel, hiszen a tobb his fino-
mabb izt, kevesebb allergént és igy egészségesebb terméket jelent.

A Kométa hiszi, hogy a kiegyensulyozott és egészséges taplalkozas a jo kozér-
zet kulcsa, ezért Gszi rekldmkampanyénak keretében hivja fel a fogyasztok fi-
gyelmét megujult termékei elGnyeire. A valtozasokat a csomagolasokon is ki-
emelten feltintette. =

B8 Kométa products become even healthier than

before

From September Kométa's excellent products are free from soy and gluten, and some
of them don’'t contain lactose and milk protein either. At the same time their meat
content has increased significantly - more meat means better taste and fewer al-
lergens so products are healthier. Kométa indicated the changes on the packaging
of products.=
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RENAULT KISHASZONJARMUVEK
SIKERRE VISZIK VALLALKOZASAT!

NOVEKEDESI HITELPROGRAMMAL 2,5%-0S KAMATRA*

EUROPA ELSO SZAMU KISHASZONJARMU-ERTEKESITOJE**

*A Magyar Nemzeti Bank altal inditott Novekedési Hitelprogram keretében a THM 2,5%. Az ajanlat a 2014. 10. 01. és 2014. 12. 15.
kozott folydsitott szerz6désekre, illetve a keret nagysagatol fiiggden visszavonasig érvényes. A Névekedési Hitelprogram keretében
nyijtott finanszirozas fix kamatozasu, forintalapt konstrukcid, THM 2,5%, minimum finanszirozott 6sszeg 3 millié forint, maximum
futamid6 60 honap, az ajanlat egyedi hitelképesség vizsgalat fiiggvényében érvényes. A THM meghatarozasa az aktualis feltételek,
illetve a hatalyos jogszabalyok figyelembevételével tortént, a feltételek valtozasa esetén annak mértéke modosulhat. A Novekedési
Hitelprogram keretében az UniCredit Leasing Hungary Zrt. nyljtjia a finanszirozast. Az Unciredit Leasing Hungary Zrt. fenntartja
maganak a jogot, hogy a hitelkeret kimeriilése esetén az akciot azonnali hatéllyal ledllitsa. **3,5 tonna alatti jarmiikategdriaban az
ACEA (European Automobile Manufacturer’s Association) adatai alapjan. A képen lathatd autok illusztraciok! A tajékoztatds nem teljes

kort, részletek az akcioban részt vevé Renault markakereskedésekben! y RENAULT
g’F(ﬁ :iénlésglal

wwuw.renault.hu/flottanapok [

DRIVE THE CHANGE @

RENAULT


www.renault.hu

ss77777 kiemelt téma: Business Days 2014

Vigydzz, kész, rajt - Magyarorszag!
(Business Days 2014, 1. ¢sz)

A lezajlott vélasztasok és az Ujra ndvekedésnek indult FMCG-kiskereskedelem adték a ke-
retét az idei, immar 4 naposra bovdlt Business Days konferencianknak, amelyet a Lanchid
Klubbal k6zosen szerveztiink meg Tapolcan, a Hotel Pelionban. Tuddsitasunk els6 részében
az elsd két nap torténéseit elevenitjiik fel.

z elmult években :
megszokottndl 1é-
nyegesen optimis-

tabb hangulatban telt el kon-

Dornyei Otilia
ligyfélkapcsolati
igazgatd

GfK Hungéria

Mindz

ferenciank négy napja, ame-
lyen kozel 500 résztvevét iid-

vozolhettiink. A pezsgést a :
© Baja Sandor, a Randstat iigy-
. vezetd igazgatéja, a szekcid
Amolyan felvezets korként :
— Hermann Zsuzsanna, a :
: Németh Ottét, a Henkel
téjének koszontd szavai :
utdn - Téth Zoltdn, a MindZ :
. nedzsert, a Budapest Jump
nyei Otilia, a GfK Hungdria :
tigyfélkapcsolati igazgatéja :
. derétor hangstilyozta, hogya
. sport és az iizleti élet nagyon
. sok ponton 6sszekapcsold-
dik. Egyik tipikus formajaa :

sport, mint idei f6 motivu-
munk, csak fokozta.

Trade magazin fészerkesz-

igyvezetd igazgatdja és Dor-

ismertette a Lanchid Klub,
a MindZ és a GfK kozos ex-
kluziv kutatasanak legfon-

tosabb eredményeit, amely :
az értékesitési szervezetek
Uj feladatait és kihivdsait :
. lehet épiteni, vagyis a szpon-
. zorpénz mellett mindig fi-
. gyelni kell az aktivitas belsd
. éskiils6 kommunikdcidjara,
. tzleti tevékenységbe integ-
. rdldsara.

szagos értékesitési vezetdje :
. giarésze, ahosszu tavu tizleti
- célok elérése érdekében tor-
ténd épitkezés és elkotelezett
. csapatmunka, ami sokszor :
. emociondlis teriileteket is

igyekezett feltdrni. A téma-
hoz kapcsol6do kerekasztal-
beszélgetésen részt vett Sds-
kuti Gyorgy, a Nestlé Hunga-
ria kereskedelmi igazgatoja,
Korin Katalin, a Zwack or-

és Sofalvi Attila, a Tchibo
Budapest kereskedelmi igaz-

gat6ja. (A felmérésrél részle-

tesen lapunk 26-27. oldaldn
olvashat - a szerk.)

2014. Trade
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Téth Zoltan

ligyvezetG igazgato

Markak és a sport
A kedd délutan masodik fe-
le a technikai sportok, els6-

: sorban az autdk és motorok :

Korin Katalin
értékesitési vezetd
Zwack

: vilagabol meritett szines és
. szemléletes példakkal, anek-

dotakkal telt.
moderdatora koszontotte
a beszélgetés résztvevéit:

marketingigazgatéjat és
Stefano Favaro sportme-

szervezdjét.
Bevezetd el6addsdban a mo-

szponzoracio, amit a marke-
tingmix minden elemébe be

A szponzoraci6 a CSR-straté-

Séskuti Gyorgy
kereskedelmi igazgat6
Nestlé Hungéria

. Baja Sandor
. lgyvezetd igazgato
. Randstat

© mozg6sit, kotddéseket ala-
- kit ki és vallalaton belil és
- kiviil is sokak sziviigyévé va-

lik. Ugyanakkor buktatdkat

Sofalvi Attila

kereskedelmi igazgatd
Tchibo Budapest

© is rejthet, ha a szponzoralt
. valami olyat tesz, ami a ta-
. mogatéval nem Ssszeegyez-
. tethetd, megoszt6 vagy éppen
. hiteltelen.

. Auté-motor
. Németh Ott6, a Henkel mar-
. ketingvezetdje kiemelte, hogy

. aviéllalat nemzetkozi szinten
. is nagy tdmogatdja az au- :
. t6- és motorsportnak, hiszen :
. ragasztoiizletdguk komoly
. beszdllitoja tobbek kozt a gép-
- kocsi- és repiiléipardgnak is. :
© A Dakar-versenyeknek is év- :

tizedes tamogatdi.

- Ahazai egyiittm(ikodés 2007-
: ben kezd8dott. Ekkor parhu- :

Németh Ottd

marketingvezetd
Henkel

: zamosan kezdték el Szalay
. Baldzzsal (Dakar) és Talma-
. csi Gdborral (motor) a kozos
. munkat, a médiatdrgyalasok-
: télabelsd csapatépitéseken at
. egészen a versenyeken vald
. aktiv részvételig.

© Ma mér a Dakar a 6 fokusz, ami
© kapcsan Németh Ott6 hangsu-
© lyozta: a marketingben ugyan-
© olyan kiélezett verseny folyik,
© mint a paly4n, ezért a szpon-
: zorok igényeit magas szinten,
© sajat médiastdbbal, bennfentes
. hiranyagokkal, képekkel, vide-
. Okkal szolgaljak ki.

. Stefano Favaro ékezetek nél-
. kiil, de folyékonyan beszél
© magyarul, hiszen 23 éve itt
. él. A Benetton terjeszkedése
© kapcsan érkezett Magyaror-
. szdgra, majd hamar bekapcso-
. 16dott a sportéletbe, és Talm4-
. csi Gdbor menedzsere lett.

. Stefano szeret és tud nagyot al-

Stefano Favaro
sportmenedzser
Budapest Jump

modni, a semmibd6l nagy dol-
gokat létrehozni, amit kovet-
kez6 nagy projektje is ékesen
bizonyit. A 2015 nyardra ter-
vezett Budapest Jump Eurépa-
ban egyediilallo mega motor-
sportesemény, verseny, show
és fesztivél lesz 2 1épcsében, a
Groupama Arénaban és a Hun-
garoring versenypalyan.



Noszlopy Zoltan

beszerzésiigazgatd

Tarsadalom és
fogyasztas

A minden évben nagy érdek-
16déssel vart kereskedelmi ke-
rekasztal-beszélgetésre szerda
délel6tt keriilt sor.
Kozak Akos, a GfK
igyvezetd igazgato-
ja bevezet$ el6ada-
saban arra a kérdés-
re kereste a valaszt,
hogy az elmult évek-
ben milyen tarsadal-
mi szerkezetvaltas
zajlott le a magyar
tdrsadalomban. A
legfrissebb GfK-ku-
tatds szerint a tdrsa-
dalom korte alaku, lefelé ha-
ladva hirtelen kiszélesedik:
feliil sztik felsGréteg, gyenge
kozéposztaly, majd egymas-
tol fogyasztas, tulajdon szem-
pontjabdl jol elkiilonithetd al-
sobb rétegek.

A kutatdas FMCG-szempont-
bdl is megvizsgalta ezeket a
csoportokat, és érdekes kii-
lonbségeket tart fel termék-

kategoriak, atlagarak vagy

éppen preferalt kereskedel-
mi csatorndk tekintetében.
Tejtermékeknél példdul a
fels6bb rétegek egyértelmi-
en feliillreprezentdltak, mig

Ambrus Gabor
beszerzési igazgatd
CBA Auchan Magyarorszag

Kozak Akos
ligyvezett igazgat6
GfK Hungéria

Csongovai Tamas
beszerzési vezetd
CO-OP Hungary

hustermékeknél a szegényebb
csoportok. A diszkont a vidé-
ki kozéposztaly f6 beszerzési
helye, mig a hipermarketekbe
nagy szamban jar az elit is.
Kozak Akos kutatasuk vég-
kovetkeztetését igy
foglalta ossze:

- A redljovedelem le-
maraddsa nemcsak
a fogyasztast veti
vissza, hanem a tar-
sadalom szerkezetét
is szétfesziti.

Ismerd meg
vasarlodat!

A kerekasztal-be-
szélgetés résztvevoi szerint bar
bizakodasra ad okot, hogy idén
végre nott a vasarlasi kedv, a
fogyasztdi bizalom, és a devi-
zahitelesek kartalanitasaval
varhat6an sokak anyagi hely-
zete is némileg javul, mindez
els6ként nem az élelmiszer-
piacon fog lecsapodni.

- A fogyasztok inkabb széra-
koztatdelektronikai késziilé-
keik vagy haztartdsi gépeik
évek dta halasztgatott cseré-
jét intézik a pluszpénzekbdl
— hivta fel a figyelmet Nosz-
lopy Zoltan, a CBA beszerzési
igazgatdja.

Hermann Zsuzsanna, a Trade magazin f6szerkeszt6je az els6 este
meglepetésvendégeivel: Korda Gyorggyel és Baldzs Klérival, valamint a
szintén ,dalra fakadt” sportmenedzserrel, Stefano Favaréval
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Hovanszky Laszl6  Kujbus Tibor Eric Tavoukdjian
ligyvezetd igazgatd cégvezetd marketingigazgato
METSPA Reél Hungéria Tesco Global Aruhazak

Hovanszky Laszld, a METSPA

. ligyvezeté igazgatdja szintén

6va intett a tulzott optimiz-

© mustol:

— Az elmult évek nehézsé-

© gei a fogyasztokat levitték az

Florian Laszlo
ligyvezett igazgat6
Rossmann Magyarorszag

ellenérzott kiskereskedelem

utjairdl. Vidéken példdul be-
. indult a cserekereskedelem,

élelmiszerek, termények cse-

rélnek gazdat. Visszaiitott az

elmult évek arfékuszu kis-

kereskedelmi magatartasa:
© mas értékekre, elényokre a
. fogyasztok érzéketlenek, ne-
© héz alanc iranti lojalitast igy
. kialakitani, épiteni.

. Ez persze attdl is fiigg, hogy
© milyen tipust iizleteket és hol
. iizemeltet az adott ldnc. Kuj-
. bus Tibor, a Redl Hungéria

cégvezetdje példaul igy érté-

kelte sajat helyzetiiket:

- Vidéki fékuszu, lakéhely

kozeli lancként a negativ fo-
. lyamatok kevésbé érintenek
: minket. A mi vevéinket az

eladok név szerint ismerik.

© Raadasul hozzank nem az elit
© jar, az alsébb rétegek élelmi-

szerre forditott koltése pedig

. tovébbra is jelentds.
. Az Auchanndl is érzékelték a
. vélsdg véltozasat a tarsadalom

egyes rétegeiben.
— Ezért megvaltoztattuk a

kommunikacionkat — jelezte
. Ambrus Gébor, a lanc beszer-

Jean-Sebastian Blum
beszerzési vezetd
METRO

zésiigazgatoja. — Vasarlok he-
lyett immar lakosokrol beszé-
liink, és probaljuk felmérni az
aruhdzaink vonzdskorzetében
él6k Osszetételét, fogyasztasi
szokdsait. Annyit példdul mar

Nyiri Tamas
cégvezetd
SPAR Magyarorszag

most latunk, hogy a 25-45
év kozotti férfiaknal komoly
valtozasok kovetkeztek be e
téren.

Elmény, pénz és id6

Eric Tavoukdjian, a Tesco
Global Aruhdzak Zrt. mar-
ketingigazgatdja szintén arrdl
beszélt, hogy tartaniuk kell a
lépést a vasarloikkal. Az elsé
»kanyar” utan (ez volt tobbek
kozott a hliségkartya, a pénz-
igyi szolgaltatasok fejleszté-
se, az onkiszolgalé pénztarak,
vagy a home shopping) most

. jon a masodik.

— Jelszavunk a ,,multichan-
nel” megkozelités, ami nem
pusztan az egyes boltmére-
teket jelenti, hanem min-
den csatornét, amelyeken
keresztiil a fogyasztokkal
kommunikalhatunk - szo6-
gezte le. — El kell fogadnia a
kereskedelemnek, hogy a fo-
gyaszto maga akarja eldon-
teni, hol és hogyan intézze
a vdsarldsat. Es élményeket
is szeretne szerezni. Ezért
pozitiv meglepetéseket kell
okoznunk neki. Ma mar a

1 9 Trade 2014.
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hiségprogramok is verse-
nyeznek egymadssal.

Flérian Laszld, a Rossmann
igyvezetd igazgatdja megdl-
lapitotta: az online értékesités
révid tavon nem csodafegy-
ver, de hosszu tavon elen-
gedhetetlen. Ot-tiz év mulva
annak lesz erds pozicidja, aki
mar most belefog.
Jean-Sebastian Blum, a MET-
RO beszerzési vezetbje ugy
érzékeli, hogy a szolgdltatas
felé mozdult el az értékesi-
tés. Ezért a lancoknak meg
kell gjitaniuk magukat. Tény,
hogy a fogyasztok egyre ke-
vésbé szeretnek aruhdzakba
jarni, és egyre tobb értéket
akarnak kapni a pénziikért.
Nyiri Tamds, a SPAR cég-
vezetdje ugyanakkor arra is
felhivta a figyelmet, hogy az
online vasdrlas csak egy bi-
zonyos generacio és egy szlik
tarsadalmi réteg eltt vonzo
alternativa. Ami kortdl fiig-
getleniil felértékelddik, az az

vz77777 kiemelt téma: Business Days 2014

id6 és a szerviz. A CBA-tkép-
viseld Noszlopy Zoltan ehhez
hozzatette: altaldban akinek
nincs ideje, annak van pénze,
és forditva. A kereskedelem-
nek erre a paradoxonra kell
megolddst talalnia.

A blokk zarasaként Pdlenik
Elza, a METRO minéségbiz-
tositasi vezetdje tartott pre-
zentacidt arrdl, hogy milyen
Uj nyomon kovetési megolda-
sokat alkalmaznak druhdzaik-
ban. A legnagyobb horderejt
Ujitas a GS1 Databar rendsze-
re, amelyet a friss és ultra friss
osztélyokon vezetnek be. Leg-
nagyobb elénye, hogy rengeteg
informaciot lehet belestiriteni,
amelyet a vasarlé a pénztarnal
meg is kap a szdmldn, igy part-
nerei, vagy akdr a hatosagok
szdmdra az aru késobb is kony-
nyen visszakovethetévé, azo-
nosithatova valik. A rendszer
egyben arra is garancia, hogy
ne adjanak ki lejart szavatos-
sagu terméket.

Palenik Elza
mingségbiztositasi vezetd
METRO

A beszélgetés soran felvetd-

dott, hogy a termékkdodok

iigyében egy kozos kereske-
dé6i egyeztetésre és fellépésre
lenne sziikség az ipar felé.

A jovot tekintve...
A beszélgetés masodik ré-

szében az idei év kilatdsairdl :

esett sz6. A lancok mind-
egyike novekedést var ebben
az évben.

- Atlag felett fejlodott a friss
aru és a non-food. Az alapélel-
miszereknél viszont inkabb

visszaesés lathatdo — mondta

el Csongovai Tamas beszer-

Orszagh Ors
innovaci6s szakértd
Magyar Telekom

Hovanyecz Norbert
ligyvezett igazgat6
SuperShop

zési vezetd a Coop tlizletek
trendjeit, de a lancok tobb-
sége hasonlo6 tendencidkroél
szamolt be.

Csongovai Tamds hozzatette:
beszallitoik korében az éveken
at tartd valsag atrendezédést
inditott el, inkabb a top part-
nereik ergsodtek.

A kereskeddk elmondték: a
dohdnyboltok altali bevételki-
esést idén a novekvo vasarlasi
kedv ellenstlyozni tudta, és jo
hir, hogy a dohdny kiesése a
valasztékbdl nem rantott ma-
ga utan mas kategoridkat. A
nemzeti alkoholboltok eset-

mw Mediaworks
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leges 1étrehozasa a résztvevok
szerint ugyanolyan bukdslesz
az allamnak, mint a dohany- :

boltok voltak.

A szekci6 zérasaként Orszdgh
Ors, a Magyar Telekom inno-
vacios szakért6je és Hovanyecz
Norbert, a SuperShop iigyve- :
zetd igazgatéja arrdl szamolt
be, hogy juliusban lezdrulta :
mobiltdrcas fizetés tesztelése,
és hamarosan - még az idén :
— élesben is kiprobalhatjak a :
vasarlok. Az elmult évek buk- :
dédcsoldsdbdl megtanultdk, :
hogy ne a végs6 mozzanatra, :
a fizetés aktusdra koncentral-
janak, hanem el6bb inkabb a

hattérrendszer kiépitésére.

— Szerencsére nalunk vilagvi-
szonylatban is magas a PayPass
terminalok szima — hivta fela :
figyelmet Orszagh Ors. - Ez fel-
gyorsithatja a fizetési mod ter- :
jedését. De mds megolddsokkal :

is miikodik a rendszer.

— A pilotba tobb mint 1000
embert vontunk be. Orémmel

tapasztaltuk, hogy 60 széza-
lékuk 6rommel és 6nként tol-
totte le a mobiltdrcdhoz kinalt
SuperShop alkalmazast - je-
lezte Hovanyecz Norbert.

Miért boldogok

az emberek?

Ebéd utdn a makrogazda-
sagi blokk els6 eléaddsaban
Jaksity Gyorgy, a Concorde
Zrt. elnoke meglehetdsen el-
rugaszkodott az ésszerti és
csontszaraz 6konomiai meg-
kozelitéstol: ,,Brutté Nemzeti
Boldogsag” cimii prezenta-
ciéjdban a gazdasagi jolét
és a boldogsag kapcsolatat
vizsgalta.

Az tzletember az ENSZ The
World Happiness Report ci-
mi kutatdasdra hivatkozva
megallapitotta, hogy a vi-
lag legboldogabb orszagai
Eszak-Eurépaban - itt is
elsésorban Skandindviaban
— lelhetdk fel, mig a legke-
vésbé boldog orszagok Afri-

kiemelt téma: Business Days 2014 zzz/77.

. ka szubszaharai régidéjaban
. taldlhatdak.

. Megallapitotta, hogy a jolét
- inkabb teremt boldogsagot,
 mint a nélkiilzés, a jove-
. delem novekedése azonban
. nem feltétleniil vezet a j6-
. 1ét novekedésén keresztiil a
. boldogsag névekedéséhez.
. Ebbél a szempontbdl sok-
. kal fontosabb a relativ jove-
. delem: igy a kutatdsok alap-
: jan az elmult évtizedekben
. példatlan anyagi gazdagsd-
. got felhalmozdé USA-ban és
© Németorszagban az emberek
 nem lettek kiemelkedéen
© boldogok.

. Hangsulyozta, hogy a boldog-
. sdg szempontjabol lényeges a
. tdrsadalmi t6ke szerepe: a sza-
. badsdg, a bizalom, az egyen-
. 16ség jelenléte, a k6zosségen
. beliili kapcsolatok erdssége,
o illetve a két kiilonboz6 kozos-
: ségkozotti kapcsolatok mind-
. sége. Kiemelt szerepet kap e
© szempontbol az altruizmus és

mediaworks.hu

. a kornyezethez vald viszony,
© az egyén szintjén pedig az
egészség, a csalad és az ak-
o tivitds.

: — TFontos szabdly, hogy
: amennyiben nemcsak szub-
. jektiv jolétiinkkel foglalko-
. zunk, hanem mdsokéval is,
: az a sajatunkon is segit — al-
. lapitotta meg.

. Pozitiv példaként a vilag
. egyik legszegényebb orsza-
. gat, a kelet-azsiai Bhutant
" hozta fel, amelynek az ENSZ
- szerinti boldogsagindexe egy
. fokkal magasabb, mint Ma-
© gyarorszagé.

. — Bhutdnban immar alkot-
© ményba lett iktatva, hogy az
. 4llam feladata az emberek
. boldogsaganak elémozditasa.
. Emellett aktivan haszndljak
. a Brutt6 Nemzeti Boldogsag
. Indikdtort, amely egy komp-
: lex mérészdm a lakossag jo-
. létének, boldogsaganak vizs-
- galatdra — mutatta be eme
© kuriézumot.
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Mi lesz veled, GDP?
Soltész Gerg6, az FHB Bank
vezérigazgatdja kovetkezett,
aki elmondta, a piac el6re-
jelzése szerint az inflacid és
az alapkamat 2015 végéig
csak enyhén mozdulhat fo6l-
felé a mostani rekordalacsony
szintrél: ez pedig a hitelfelvé-
teli hajlanddsag élénkiilésével
jarhat, amely pedig a fogyasz-
tasra is 0sztonz6leg hathat.
Ugy latja, a GDP tekinteté-
ben ugyanakkor nagy kérdés,
hogy az a lendiilet, ami 2014
els6 és masodik negyedévét
jellemezte, vajon fennmarad-e
jovore is? Ebben ugyanis sok
olyan egyszeri hatas jatszott
szerepet.

- Amde nyilvdnvaléan létezik
néhany komponens, amely a
gazdasagi novekedést tap-
lalhatja majd, ilyen példdul
a bankszektor 4ltal a lakos-
sagi tigyfelek szamadra bizto-
sitando Osszeg. Emellett, ha
az EU-s vissza nem téritend6
forrasokhoz val6 hozzaférés
lehetésége ismételten megnyi-
lik ez év végén, és azt kell6en
nagy lendiilettel lehet igénybe
venni és elkolteni, az ugyan-
csak jotékony hatassal lehet
majd a GDP béviilésére - mu-
tatott rd.

Az elszamoltatasi program
alapjan az latszik, hogy a ban-
kok visszaadjak majd ugy-
feleiknek a kormany szerint
jogosulatlanul beszedett ar-
folyamrést és az egyoldalu ka-
matemelések miatt talfizetés-
nek mindsitett 6sszegeket.
Ezzel parhuzamosan az érin-
tett lakossagi hitelek kamatai

Konferencidnk négy napjan kdzel 500 résztvevét lidvozolhettiink

. afolyésitaskori kamatmérték-
. re htizédnak vissza. A fenn-
. 4ll6 hitelallomany csokkené-
- se mérséklddést okoz majd
© a torlesztérészletekben, és
. emellett csokken a téketar-
. tozés, valamint kamatdnak
© mértéke is.

. Soltész Gergd adatai szerint
. Osszesen 6500 millidrd forint-
. nyi lakossagi hitelallomény
. lehet majd érintett az elsza-
. moltatdsi programban, amely
. az elkovetkezd fél évben fog
© majd megvaldsulni.

- Becslései szerint évente koriil-
© beliil 100 millidrd forintnyi
. tobblet lesz, amely az iigy-
. feleknél megmarad, illetve
. a bankoknak hidnyozni fog.
. Osszességében pedig — évek
. tavlatéban — mintegy 1000
: millidrdnyi kieséssel szd-
. molhatnak majd a pénzinté-
. zetek.

: Novekedés minden

: vonalon

. Nagy kérdés, ez az 6sszeg hol
. fog lecsap6dni? Novelheti-e
© a napi fogyasztasi cikkek ke-
. resletét?

. Szalokyné Téth Judit, a
. Nielsen iigyvezetd igazgatd-
. jael6addsdban hangsilyozta,
. hogy idén az elsé félév sordn
. nemcsak érték, hanem meny-
: nyiség szempontjabdl is nétt
. élelmiszer-kiskereskedel-
© miink forgalma, tavalyhoz ké-
pest. Osszességében 3,7 szdza-
© lékkal tobb arut adtak el a bol-
© tok. Amiga Nielsen altal mért
. élelmiszereknél 4tlag plusz 5,3
. szazalékot regisztralt a Niel-
- sen Kiskereskedelmi Indexe,

e
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tékesitése két
szamjegyl no-
vekedést ért el.
Kiemelkedik a
chips 18 szaza-
lékos mutatdja,
a tavalyi els6

\ féléves idGszak-
Jaksity Gyorgy  Soltész Gergo Szalokyné Té6th  Kun Gabor rél az ideire.
elnok vezérigazgato Judit vezérigazgato-helyettes Tovabbi pOZitiV
Concorde FHB Bank ligyvezetd igazgatd MNKH .

Nielsen ]el, hOgy a leg-

addig haztartasi vegyi drunal :
és kozmetikumndl atlagosan :

plusz 1,6 szazalékot.

Ezzel a magyar trendek idén
eddig az eurépai élvonalhoz

tartoznak.

(Lapzdrtakor kaptuk a t4jé- :
koztatést, hogy folytatédott :
a kedvez6 trend a harmadik :
negyedévben is: mennyiséget :
tekintve élelmiszerbdl 2,7 sza- :
zalékkal, haztartdsi vegyidru-
bol és kozmetikumbdl pedig
2,2 szézalékkal tobbet forgal-
maztak a boltok, mint a tava- :

lyi hasonld idészakban).

Réamutatott a Nielsen igazga-

téja, hogy az altaluk vizsgalt

élelmiszerek koziil az érték-

ben legnagyobb forgalmu tiz

kategoria koziil hétnek a for-
galma béviilt mind forintban,
mind pedig mennyiségben, ha

az idei és a tavalyi elsé félévet :
osszehasonlitjuk. Atlag felett :

hérom olyan termék mennyi-
ségi eladdsa boviilt, amely nem
szamit alapvetd élelmiszernek:
asvanyviz, gyiimolcslé és tab-
las csokoladé.

Megemlitette, hogy egyes

kategéridk mennyiségi ér-

nagyobb for-
galmu tiz haztartasi vegyiaru
és kozmetikum koziil kilenc-
nek a forgalma emelkedett
mennyiségben is, értékben
is, legutébb januar-janius
kozott, a tavalyi elsé hat ho-
naphoz viszonyitva.
Szalékyné Té6th Judit a no-
vekedés fenntarthatdsagaval
kapcsolatban elmondta, hogy
a Nielsen fogyasztéi bizalmi
indexe novekvd tendencidt
mutat, immar harmadik éve.
Az idei masodik negyedévben
mért 56 pontnal nagyobb
fogyasztdi bizalmi indexet

. hazankban évekkel ezel6tt,
© 2010. negyedik negyedévében
© mérték. Az index a fogyasztok
. véleményét dsszesiti szemé-
. lyes pénziigyi helyzetiikrél és
© a munkahelyi kildtasokrdl a
. megkérdezést kovetd tizenkét
. honap soran, valamint vasar-
. lasi hajlandésagukat.

. Az el6adas 6ta rendelkezés-
. re all a harmadik negyedév
. fogyasztéi bizalmi indexe is,
. amely valtozatlanul 56 pont.

. Lehetoségek
. az exportban
© A blokk végén Kun Gabor, a
© 2014 nyaran megalakult Ma-
: gyar Nemzeti Keresked6haz

(MNKH) vezérigazgatd-he-

. lyettese tartott el6adast. Ki-
. fejtette, hogy a Nemzeti Kiil-
. gazdasagi Hivatal (HITA)
. integraldsaval a kormdnyzati
. exportdsztdnzés egységes ird-
. nyitds ald keriilt, melynek f6-
- kuszéban a ,keleti nyitas” 4ll,
- az Eur6pai Uni6n beliili gaz-

Uzleti atmutaté a kkv-szektor részére
a pénzigyek tudatos kezeléséhez

intrum () justitia

A EOVETELESKEZELES SZAKERTONE

Hazankban kis- és kozépvallalkozasok

tucatjai valnak fizetésképtelenné a ki nem

egyenlitett szamlaik miatt. Az Intrum

Justitia, Eurdpa vezetd koveteléskezeld

vallalata olyan pénziigyi tanacsokkal :
kivanja segiteni a kkv-szektort, melyek :
alkalmazasaval minimalizalhatjdk a :
kockazatokat, és stabilizalhatjak cégiik

hosszu tavi eredményes miikodését.
Alakitson ki egy kiegyensulyozott és szi-
lard hitelezési politikat a kockazatai mi-

Rendszeresen ellendrizze iizleti partne-
rei alapadatait, tulajdonosi korét és cég-

bir6sagi statusét. Kisérje figyelemmel az
ugyfeleit is érint6 gazdasagi és agazati

informacidkat, sajatossagokat.
Ne vérjon addig, amig partnere fizetés-

képtelenné valik: idében tegye meg a

szitkséges koveteléskezelési 1épéseket,
és a szamlalejarat utan legkésébb a 30.
napon forduljon kintlév6ség-kezel6 szak-
emberhez.

Koveteléskezel§ partner bevonasaval no-
velni tudja eredményességét és hatékony-

sagat, sajat er6forrasai felszabadulnak,

igy a cég munkatdrsaikizarélag a véllalat

{6 tevékenységére fokuszdlhatnak.

Eurépa piacvezetd koveteléskezelé-
si csoportjanak tagjaként Magyar-
orszégon tobb mint husz éve foglalko-
zunk kintlévdségek behajtasaval. Az
Intrum Justitia Kft. az adminisztrativ
addssagbehajtas, a jogi koveteléskezelés
és a nemzetkozi behajtas mellett adds-
informaciot, addsfigyelést és kintlévo-
ség-megel6z6 szolgdltatasokat is nyujt
ugyfeleinek. Az Intrum Justitia Zrt. le-
jart lakossagi koveteléseket tartalmazé
portfolick megvasarlasaval segiti tizleti
partnereit.

Az Intrum Justitia egyedi szolgalta-
tasait ismerje meg az alabbi linken:
http://www.intrum.hu. (%)

& Business guide for the SME sector: how to manage

nimalizaldsa és a véllalati eredményesség

novelésének érdekében.

Minden esetben legyen tisztéban iizleti :

partnerei statusaval: folyamatosan tajé-
kozédjon mind a meglévs, mind a jovo-

beni partnerei pénziigyi helyzetér6l és
fizet6képességérol.

finances consciously

Dozens of Hungarian small and medium-sized enterprises go bankrupt because their partners don't pay.
Intrum Justitia is Europe’s leading debt collection company that now wishes to help the Hungarian SME
sector with advice on how to minimise the risk and ensure their long-term operation: 1. Form a balanced
and stable lending policy. 2. Be up-to-date about partners’ finances. 3. Regularly check your partners’
key data and ownership background. 4. Don't wait until your partner goes bankrupt, take steps in time
and contact a professional debt collector not later than 30 days after the expiration of your invoice’s
payment date. Intrum Justitia Kft. has been providing debt collection and related services in Hungary for
more than 20 years. Learn more at http://www.intrum.hu. =
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dasdgi kapcsolatok erdsitésé-
vel pedig az MNKH két kiilon
halézata is foglalkozik.

— A hangsuly nem a fizikai
infrastruktdra létrehozdsan
van, draga és nehezen fenn-

A masodik estét hangulatos grillparti zarta, amelyet a szinkrondszék
bemutatéja szinesitett
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tarthaté kereskedelmi ki-
rendeltségeink nem lesznek,
ehelyett a partnerkozvetités
all a fékuszban - fejtegette a
szakember. — Célunk, hogy
minél striibben sz6tt kap-
csolati halot vessiink ki az
EU-n kiviili piacokra. Emel-
lett a szervezet integratori és
inkubatori szerepre torekszik:
egyebek kozott 6sszeszervez-
né a szétszort arualapokat a
komplementer szolgaltatasok-

va a kezd§ exportéroket, flizte
hozza.

Kun Géabor szerint a kereske-
d6haz tevékenységi kore az ex-
portlehetdségek feltarasara, a
kozvetitéi szerepvallaldsra, a
vevd és elad6 kozotti tigyletek
teljes korti menedzselésére, és
nem utolsdésorban a finanszi-
rozasi folyamatokban vald
kozremitkodésre terjed ki,
utobbi az Eximbankkal vald
partnerségben valésul meg.

e A
2z Pt ’,
e irsanusic TS NSEHS <) (l‘ejs osg T PePAl
L 0 K

kal, minden oldalrél tdimogat- (Folytatjuk)
A Gl @ 3y, febe

2T

inrwm ) petitin

W= m@m

6

TESCO @mied Whnstoe €200

&% Ready, steady, go - Hungary! (Business Days 2014, Part 1)

This year's Business Days conference was 4-day long. Held in Tapolca’s Hotel
Pelion and organised by Trade magazin and the Chain Bridge Club, the event at-
tracted nearly 500 participants. Trade magazin editor-in-chief Zsuzsanna Her-
mann welcomed participants on the morning of the first day. After her words of
welcome Zoltén Téth, managing director of MindZ and Otilia Dornyei, client service
director of GfK Hungdria presented the results of the collective study on the new
tasks of sale organisations and the challenges ahead of them, made by the Chain
Bridge Club, MindZ and GfK. In the second half of Tuesday afternoon Randstad
managing director Sdndor Baja was the moderator. Participants of the roundtable
discussion were Otté Németh, marketing director of Henkel and sports manager
Stefano Favaro, the organiser of Budapest Jump. In his introduction Mr Baja told
that sponsorship can be integrated into every element of the marketing mix. Mr
Németh spoke about how Henkel started working with Baldzs Szalay (Dakar rally)
and Gabor Talmdcsi (motorcycle racing) back in 2007. Today the company focuses
on the Dakar rally, where competition is just as strong in marketing as in the race
itself, so sponsor demand is served at the highest level. Mr Favaro spoke in Hun-
garian as he has been living in Hungary for 23 years. He is organising a mega-mo-
torsport event for the summer of 2015: Budapest Jump is unique in Europe, it is
a motorcycle race, show and festival in one. The event will be held in two phases,
in the Groupama Arena and at the Hungaroring motor-racing circuit. Wednesday
morning started with the retail roundtable discussion. Akos Kozak, managing dir-
ector of GfK delivered the keynote speech, who told that from a consumption
perspective Hungarian society is pear-shaped, with a narrow upper class, a weak
middle class and well-separable lower classes. His conclusion was that low real
wages not only hold back consumption but also break apart the structure of so-
ciety. Members of the roundtable discussion were of the opinion that we can be
hopeful because consumers’ willingness to purchase finally increased this year,
but CBA purchasing director Zoltédn Noszlopy warned that consumers use their
extra income to buy consumer electronics and not FMCG products. METSPA
managing director L&szlé Hovanszky added that the hardships of recent years
took consumers off the beaten path of controlled retail trade. However, Tibor
Kujbus, the director of Redl Hungéria revealed that their stores weren't really
affected by negative tendencies. Gdbor Ambrus, purchasing director of Auchan
talked about how they had changed their communication strategy because of
the changes in society. Eric Tavoukdjian, the marketing director of Tesco Hun-
gary shared the details of their multichannel approach and talked about the fact
that retailers have to accept the fact: consumers want to decide themselves
where and how to do their shopping. Laszlé Fléridn, managing director of Ross-
mann said online selling isn't a wonder weapon in the short term but it can't be
avoided in the long run. Jean-Sebastian Blum, the head of purchased at METRO
shared his view that retail is going in the direction of services, therefore retail
chains need to reinvent themselves. Tamds Nyiri, managing director of SPAR
called attention to the fact that online shopping is only attractive to a certain
generation and a narrow layer of society. Elza Pélenik, METRO Hungary’s lead
operation QA manager gave a presentation about the new tracking solutions
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they use in stores. The biggest development was adopting the GS1 Databar sys-
tem at fresh and ultra fresh product departments. In the second part of the
discussion this year's perspectives were discussed. Tamdas Csongovai, the head
of purchasing at Coop revealed that so far in Coop stores fresh product and non-
food sales expanded above the average - but there was a decline in basic food
product sales. Ors Orszagh, innovation expert with Magyar Telekom and Norbert
Hovanyecz, the managing director of SuperShop told that the testing period
of the mobile wallet had ended in July - more than 1,000 people had been in-
volved in the pilot project - and the service would be launched already this year.
The lesson they learned was that they needed to concentrate on building the
background system and not on the final step, the act of payment. After lunch
Gydrgy Jaksity, the president of Concorde Zrt. delivered the first presentation
in the macroeconomics section, analysing the relationship between economic
well-being and happiness. He used the UN's World Happiness Report study too
and found that being well-off is more likely to make people happy than being
poor, but the growth in income doesn’t necessarily make people happier. In this
respect relative income is much more important. He stressed the role social cap-
ital plays in happiness in society. In his view people will be happier if they also try
to make others happy. He shocked the audience with the fact the UN happiness
index of Bhutan, the world’s poorest country, is one degree above Hungary’s.
Gerg6 Soltész, the CEO of FHB Bank took the floor next. He shared the market's
forecast with participants: the inflation level and the base rate will only rise a
little until the end of 2015 from the current record low. This could entail an in-
crease in the willingness to take out loans, which would induce higher consump-
tion level. The CEO said the big question is: Will the GDP momentum measured in
the first and second quarter of 2014 continue? In his view the recent good per-
formance was the result of many one-off effects. He added that certain com-
ponents which may fuel economic growth do exist, for instance the money to
be paid by the bank sector to individual customers or EU funding which doesn’t
have to be paid back. Judit Szalékyné Téth, managing director of Nielsen Hun-
gary told in her presentation that the Hungarian FMCG market speeded up in
terms of both value and volume, and stores sold 3.7 percent more products in
the first half of 2014 - this was one of the best performances in Europe. Ac-
cording to Nielsen measurement data, the key driver of growth was groceries
as sales improved by 5.3 percent; sales of household chemicals and cosmet-
ics increased 1.6 percent. In connection with the sustainability of this sales
growth, the managing director called attention to the fact that the Nielsen
consumer confidence index has been on the rise for three years, and the 56
points measured in the second quarter of 2014 is the highest value since the
fourth quarter of 2010. At the end of the work in the section Gabor Kun, deputy
CEO of the Hungarian National Trading House (MNKH) gave a presentation. He
explained that by integrating HITA the government’s export stimulating initiat-
ives are now controlled centrally and the focus is on the strategy of ‘opening
towards the East’. MNKH has two separate networks dealing with strengthening
economic relations inside the European Union. (To be continued)
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SALES INSIGHT 2014
Tények és szamok az értékesitési hatékonysagrol (1. rész)

Elkészllt az els6 tényeken és szamokon
alapuld jelentés, amely a magyar fogyasz-
tasi termékek piacan mikodé vallalatok
értékesitési szervezeteinek jelenlegi alla-
potét és helyzetét méri fel.

Trade magazin és a
Lanchid Klub koz6s
szervezésében meg-

rendezett 6szi Business Days
konferencian ismertettiik
Dornyei Otiliaval, a kutatds
modszertani lebonyolitdjaval,
a GfK Hungdria tigyfélkap-
csolati igazgatojaval az els6
olvasat f6bb eredményeit.
Amire kivdncsiak voltunk,
hogy az értékesitési szerve-
zetek el6tt 4116 kihivasok, a
megvaltozott iizleti elvardsok
milyen feladatok elé allitjak az
értékesitési szervezetek mun-
katarsait és vezet6it.

A kvalitativ kutatasban részt
vevd vallalatok 1/3-a hazai
tulajdond, 2/3-a pedig nem-
zetkozi vagy multinacionalis
vallalat. Kozel 8000 alkalma-
zottal, tobb mint 600 milli-
ard Ft arbevétellel, a magyar
FMCG-szektor forgalmanak
mintegy 20 szdzalékaval a piac
meghatdrozo szerepldi. A 20

kereskedelmi vezetd mogott
1350 értékesitési munkatars,
és — 2013-ban - atlagosan 82
szazalékos disztribucio all.

A megkérdezett értékesitési
vezetdk személyes profilja
szavatolja a teljesitmények
és az errdl kialakult szub-

jektiv vélemények megala-

pozottsagat.

Atlagos életkoruk 46 év, fels6-
foku végzettséggel és atlago-
san 18,5 éves szakmai multtal
rendelkeznek. Ebbél 17 év a
vezetdi tapasztalat. Atlago-
san 9 éve dolgoznak jelenlegi
munkahelyiikoén, és mini-
mum 5 éve toltik be jelenlegi
pozicidjukat.

Az értékesitési szervezetek
hatékonysaganak elemzése,
a MindZ modellje alapjan,
alapvetden négy alappillér
vizsgalatdra vezethetd vissza:
tervezettség, szervezettség,
ellendérzottség és transzpa-
rencia.

A vizsgdlt f6 teljesitménymutatok (KPI-ok) az egyes szinteken

Tervezettség

+ Atervezettség szubjektiv megitélése
« Atervezés menete, mélysége, hasznalt médszerek
« Operativ , stratégiai céloknak megfelel6 szervezeti felépités

Szervezettség

» Aszervezettség szubjektiv megitélése
« Szervezeti felépités, CRM, az értékesiték és a partnerek szakmai
felkésziiltsége, egylittmiikddés a tarsosztalyokkal, fluktuacio

Ellendérzéttség

« Az ellendrzottség szubjektiv megitélése
+ BSC, TER, iizleti célok teljesiilése, a tervek teljesiilése, értékesitok
teljesitménye, produktivitasi mutatok

Transzparencia

+ Atranszparencia szubjektiv megitélése
« Avezet6k munkaidé felhasznalasa, az értékesitési szervezet
pozicidja, deklaralt kihivasok, tervezett [épések, sikertényez6k

GiK Hungaria, 2014

Ennek a megkozelitésnek a
mentén a tanulmany az ob-
jektiv KPI-ok mellett a szer-

vezetek vezetdinek szubjektiv

elégedettségi mutatoit is figye-
lembe véve épiti fel az elem-
zést e négy témakorben.

A konferencidn a kutatas kva-
litativ megkozelitését kvanti-
tativ médon is kiegészitettiik,
egy (szavazogépes) gyorsfel-

mérés elvégzésével, melynek :

eredményeit dsszevetettiik a
kutatdsban részt vevok véle-
ményével.

A szubjektiv eredmények,
megitélés alapjan belathato,
hogy a kozel 100, a konferen-
cian részt vevok altal adott
valasz alatamasztja a kutatds
soran kapott valaszok meg-
alapozottsagat, masfel6l azt is

igazoltnak tekinthetjiik, hogy
a kutatas tanulsagait — melyet
az FMCG-szektor meghatarozo
szerepléi esetében tapasztal-
tunk - a vallalkozasok tobb-
ségének esetében jogosan te-
kinthetjiik benchmarknak.
Kiilon érdekesség a kutatas-
ban és a konferencidn meg-
kérdezettek egybeess vélemé-
nye abban a tekintetben, hogy
melyek azok a kulcs sikerté-
nyezdk, amelyek lehet6vé te-
szik a kihivasoknak térténd
megfelelést.

Az értékesitési vezetok szemé-
lyes véleménye mellett termé-
szetesen vizsgaltuk azt is, hogy
munkdjuk eredményessége ho-
gyan alakult. A véllalati tervek
teljesitése 2013-ban atlagosan
92 szazalékban valdsult meg

Véleménye szerint mi lesz a kulcs sikertényezd a kdvetkezd év, évek soran az értékesitési szervezetek életében?
(A kutatas soran, illetve Tapolcén sziiletett valaszok)

Gyors reagdlis a pasci viltozdsokra

Egységes szervezet mikides

Weratdl mikddis
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Egyéni sznkmai jelkésziitsdg

Kutatas*
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a megkérdezettek esetében.
Szép eredmény, bar ha utdna-
szamolunk, az elvardsokhoz
képest ez azért 50 milliardos
nagysagrendii elmaradast je-
lentett. Emellett pedig a tervek
teljestilési aranya igen széles
skalan szor a véllalati gyakor-
latnak megfeleléen lebontott
részteriiletek terén.

Ettol fuggetleniil tény, hogy
a human tényez0 tovabbra is
megkeriilhetetlen és megha-
tarozo eleme az értékesitési
munkanak.

Ha azonban a vallalati szin-
t mutatdkat kiegészitjiik
azzal, hogy az értékesit6

munkatdrsak 80 szdzalé-
ka teljesiti, vagy teljesiti tal
a személyes terveket, ebbdl
kovetkezik az is, hogy humén
er6forrasaink a sziikséges, de
nem elégséges feltételei az ér-
tékesitési szervezetek eredmé-
nyességének és hatékonysaga-
nak. A megszokott értékesit6i
egon tdl egyre meghataro-
zobbak azok a folyamatok,
rendszerek, melyek keretei és
tamogatoi az értékesit6i mun-
kanak: TER, Egyiittmiikodés,
CRM, Vezetdi miikodés, és so-
rolhatjuk hosszan.

Tény, hogy valtozéban van
az értékesitési szervezetek

kiemelt téma: Business Days 2014 zzz/77+

feladata, és valtozik a helyes
szemlélet irdnya is. Kozremu-
kodve a kutatas el6készitésé-
ben, szervezésében, j6 néhany
interjuban, jelentésiink sze-
rint tény: hatékony értékesi-
tési szervezet az lehet, amely
képes a jelen operatorabdl a
jovo integratorava valni.
Szdmos tovdbbi tény és szdm
dall rendelkezésre a Sales In-
sight 2014 jelentésben.

Toth Zoltén, a MindZ Ugyvezett igazgatéja

A tanulmany megrendelhetd:
otilia.dornyei@gfk.com

A tanulmany dra:

285 000 forint + afa

2014. november 26. 8:30-12:00
El6addk: Dérnyei Otilia, GfK
Hungaria, Toth Zoltan, MindZ
Helyszin:

GfK Hungdria (Visegrédi u. 31)
Részvételi dij: 19 000 Ft + &fa
Jelentkezés: otilia.dornyei@gfk.com

£ Sales Insight
Workshop

26 November 2014, 8:30 - 12:00
Speakers: Otilia Dornyei, GfK
Hungédria, Zoltan Téth, MindZ
Venue: GfK Hungdria (Visegradi u. 31.)
Participation fee: 19.000 Ft (+AFA)
Registration: otilia.dornyei@gfk.com

£& Facts and nhumbers about sales efficiency (Part 1)

MindZ Business Design prepared the first report surveying the efficiency of
Hungarian consumer good-selling companies. Results were presented at the
Business Days conference with Otilia Dérnyei, client service director of GfK
Hungéria, the company that put the idea into practice. In the qualitative re-
search 1/3 of the participating companies are in Hungarian ownership and
2/3 are international or multinational companies. They employ 8,000 people,
represent HUF 6o0-billion revenue and 20 percent of the Hungarian FMCG sec-
tor's turnover. With the 20 sales directors there are 1,350 people working in
sales and there is on average 82-percent distribution (in 2013). MindZ’s model
used four basic pillars to analyse the efficiency of sales organisations. In ad-
dition to objective KPIs the subjective satisfaction levels of executives were
also taken into consideration in the four main topics. At the Business Days

conference we asked participants to use handheld voting devices to answer a
few questions. Nearly 100 answers given this way justified the results of our
study and we came to the conclusion that with the majority of FMCG com-
panies our survey results can be considered a benchmark. It is noteworthy
that g2 percent of companies reached their sales target in 2013. We found
that 8o percent of sales personnel achieve or overachieve their own personal
objectives. Sales organisations’ task is changing, together with the direction
of the right approach. The way we see it, only those sales organisations can
be effective which are able to transform from present operators into future
integrators. Many more facts and numbers can be read in the Sales Insight
2014 report. The study costs HUF 285,000+VAT and can be ordered at otilia.
dornyei@gfk.coms

A vallalatok energiajanak forrasa

Az MVM Partner Zrt. kiallitoként vett
részt az idén 8. alkalommal megrende-
zett Business Days konferencian 2014.
szeptember 23-26. kozott. Standju-
kon megismertették az érdekléddkkel
energetikai szolgaltatasaikat és azt,
hogy azok igénybevételével hogyan
tudjik csokkenteni véllalkozasuk :

energiakoltségeit. : Thth
A hatékony aramfelhasznalds a cégek : partner

szamara kulcskérdéssé valt az utobbi
idékben, hiszen a magyar FMCG-cégek,

¢

mym

mely teriileteken tudnak optimalizalni
koltségeiket.

Szintén a tudatos és hatékony energiagaz-
. dalkodast segiti el6 a tarsasdg hdkame-
\ . ras épiiletdiagnosztikai szolgaltatdsa is,
. amelyrél kevesen tudjak, hogy nemcsak
arra alkalmas, hogy kideriiljon, hol szokik
el ameleg. A penészes fal, a szivargg fiitési
rendszer, a beazo terasz, vagy a laposte-
t6-szigetelés hibai is felderitheték vele.
A cégvezeték szamara az MVM Part-
ner Zrt. a villamos energia mellett te-

e, ™

illetve tagabb értelemben a teljes véallalati
szektor energiafelhasznalasanak mindsé-
ge meghatarozza a cégek versenyképessé-
gétis. Ez az sszefliggés nemcsak az ener-
getikus szakérték szamara nyilvanvalo,
hanem immar a cégvezet6knek is egyre
tobb fejtorést okoz.

A Trade magazin altal szervezett Busi-
ness Days konferencidn az MVM Partner
Zrt. kiallitoként vett részt, és energetikai

szolgaltatasait mutatta be. Az érdekl6d6k
megismerhették az Aramért, amely név :

villamosenergia-allapotfelmérést és ta-
nacsadast takar. A szolgaltatas keretében

az MVM Partner Zrt. szakértéi megvizs-
galjak az tigyfél szamlait, szerz6déseit,
a helyszinen alkalmazott eszkozeit, be-
rendezéseit, azok tizemszer(i miikodését,
majd ezek alapjan egy jelentésben tand-
csokat adnak arra vonatkozdan, hogy

hat komplex energetikai megoldasokat
is kindl, igy e specialis, ugyanakkor
kiemelkedGen fontos teriileten is meg-
alapozott dontéseket tudnak hozni, en-
nek koszonhetéen pedig hatékonyabban
tervezni cégiik jovojét is. (%)

g& Companies’ source of energy

MVM Partner Zrt. was an exhibitor at the 8th Business Days conference, held between 23 and 26
September 2014. The competitiveness of Hungarian FMCG companies and food industry firms in gen-
eralis influenced by the efficiency of their energy use. At the MVM Partner Zrt. stand the conference’s
participants could learn about the company’s energy services and ask for advice how to cut their energy
consumption. The Electricity Guard service or thermal camera building inspection can both contribute
to more conscious and efficient energy management of companies. MVM Partner Zrt. offers complex
energy services, so that decision-makers can make better decisions in this very important matter and

improve the performance of their company.

)
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reflektorban: csomagolés

Csak a tomeg zsugorodik,
nem az ipara

Valamennyi csomagoldszer-tipust nézve a piaci talpon maradas vagy terjeszkedés allando
technoldgiai fejlesztéseket kovetel. Emellett a hatékonysag javitasa is fontos, hiszen az
dgazatra a folyamatos arharc jellemz8 - 0sszegzi a tapasztalatokat Nagy Miklés, a Csoma-
golasi és Anyagmozgatdasi Orszagos Szovetség (CSAQSZ) fotitkara.

CSAOSZ idén is elkészitette az
0t legfontosabb csomagoldszer

felhasznalasara vo-
natkoz¢ statisztikat, amely
a KSH nyilvanos adataira
épul.
— A hazai csomagolédipar
2013 soran — értékben mér-
ve — 477 milliard forintos
forgalmat bonyolitott, amely
kozel azonos a 2012. évivel.
Tavaly a tomegalapon mért
csomagoldszer-felhaszna-
las 3 szazalékkal maradt
el az el6z6 évitdl, igy 834

Nagy Miklés
ezer tonnanyi forgalmat ért  fotitkar
el — ismerteti Nagy Miklés, CSAOSZ

Az ipardgi innovaci6 egyik {6 irdnya, °
hogy a cégek olyan uj megolddsokra :
torekednek, amelyek altal
kevesebb anyagfelhaszna- :
lds mellett a csomagolds :
druvédelmi képessége nem :

romlik, flizi hozza.

hozzatéve, hogy utdbbi adat

szakértdi becslés, a statisztikai hiva-
tal ugyanis mennyiségi mutatokat nem
kozol.

A visszaesést magyarazva felhivja a fi-
gyelmet egy nagyon fontos agazati ten-
dencidra: a csomagoloészer-gyartok foly-
tonosan az anyagfelhasznalas, illetve a

csomagoldsok tomegének csokkentését
© Ha az alapanyag tipusonkénti felhaszna-
© lasat vizsgaljuk, Magyarorszigon hasonlo
. trendet lathatunk, mint a fejlettebb cso-
© magoldiparral rendelkezé orszagokban:
. avezet6 anyagfajtdt a papir és a mtianyag
. jelenti.
© A papir csomagoldszerek esetében a fel-
© hasznélas tomegalapon mérve 2 szdza- :
- lékkal csokkent. A szegmensben a hazai
. gyartas meghatdrozo, az import pedigaz
- exportot tovabbra is meghaladja. A bel-
- foldi gyartast 90 szdzalék feletti aranyban
- akarton- és a hullampapirlemez-termékek :
. uraljdk.
© — Akartondobozos megolddsokat nézvea :
. vezetd, kiilfoldi tulajdonban 1évé gyartok
- komoly fejlesztéseket hajtanak végre: G
. nyomo- és feldolgozogépeket 4llitanak
: folyamatba és gyartastechnologigjukat, :

célozzak. Ezek egyik oka a koltségtaka-
rékossag: a csomagoldszerek arképzése
ugyanis a tomegen alapul, a masik indi-
tékot pedig a kornyezetvédelmi megfon-
tolasok adjak.

2014.
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riilletén. Elmondja, hogy az

Minden téren fejlesztések

Kiemeli, hogy az elmult id§- :
szak legjelent8sebb fejleszté-
sei a hajlékony fali csoma-
goléanyagok nyomtatdsihoz :
kapcsolodé flexoeljardshoz
kothet6k. A nyomtatdsi jel- :
lemz6k javitasahoz nagyon :
komoly kutatémunka térsul,
f6leg a nyomoforma-készités
és anyomdai el6készités te-

hatékonysagukat folyamatosan javitjak. A
hulldmtermékek piacdn a nagyoknal szin-
tén gézerdvel zajlo fejlesztéseket latunk.
Példaul a Rondo Ganahl robottechnol6-
giat vezetett be {izemében, mig a Duna-
pack 1,7 milliard forintos beruhazéssal
modernizalja nyiregyhdzi tizemét — emeli
ki a fétitkar.

A muanyag csomagoldszerek esetén a
belfoldi gyartas, az import és az export
egyarant novekszik, a kivitelt kiilonosen
intenziv er6sodés jellemzi. A legfontosabb
zsak- és zacskokategoridban a felhaszna-
las 5 szazalékkal nétt tavaly.

— Jelentés piaci térhoditast mutatnak a
hajlékony fald csomagoléanyagok. A kii-
16nb6z6 mianyagtarsitasok eltérd anyag-

- jellemzéjii 6sszetevdik révén szabélyoz-
. eljards rohamos terjedésének koszon-
© het6en a hazai cégek elérték az eurdpai :
- szinvonalat, sét, a Varga-Flexo Kft. képé-
© ben immar nemzetkozileg jegyzett flexo
. nyomdagépgyarté véllalat is miikodik
. hazdnkban. :

haté technikai és zarétulajdonsagokkal
rendelkeznek, ugyanakkor a csomagolt
termék sulydhoz képest sok esetben na-
gyon csekély a tomegiik. Népszertiségiik
annak is koszonhet6, hogy el6allitasi
koltségeik rendszerint alacsonyabbak,
mint mas csomagoldszereké.

A fém és az iiveg csomagoldszerek szeg-
mensében egyarant stagnalds lathatd, am
mig a fémkategoéridban a hazai gydrtas
meghaladja az importot, addig az iiveg
esetén a behozatal 6todik éve feliilmulja
a honi el6allitast.

— A fém megitélése nagyon jo, hiszen a
papir utdn ez a masodik anyagfajta, amely
jelent6s mértékben visszagytjtésre keriil.
Népszertsitéséhez hozzdjarul az allando
technologiafejlesztés: elég, ha csak arra
gondolunk, hogy sok konzervdoboz se-
gédeszkoz nélkiil egyszertien nyithato,
illetve a lemezvastagsag folyamatos csok-
kentése is régota zajlik.

Az iivegt6l sokan idegenkednek nagy téme-
ge és torékenysége miatt, am tovabb foly-
nak azok a kutatasok, amelyek véltozat-
lan miiszaki paraméterek mellett a kisebb
tomegt palack eléallitasi maédjat keresik,
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Az ipardgi innovécio6 egyik f6 irdnya, hogy a cégek olyan Uj megoldasokra térekednek, amelyek
altal kevesebb anyagfelhasznélds mellett a csomagolds druvédelmi képessége nem romlik

illetve a torékenység csokkenthetdségére
iranyulnak — mutat ra a szakember.

A fa csomagoldszerek forgalma értékben
nézve csokkenést mutat, tomegben vizs-
galva viszont csak az export gyengiilt. A
fakategoria kozel 80 szazalékat a raklapok
teszik ki, mig a 20-25 éve még nagyon el-
terjedt faladak jelent6sen visszaszorultak.
A termékdijas szabalyozds pozitivuma,
hogy kényelmesebbé tette az ujrahasz-
nalhato6 rakodolapok hasznalatat, mivel
ezek utén nem kell a dfjat megfizetni. Am
anagyobb tavolsagu szallitasok esetén az
egyszer haszndlatos raklap még mindig
domindns.

Mit kivan a fogyaszt6?

— A vasarlok fizet6képessége és az élet-
mod valtozasai jelentés hatassal van-
nak a csomagoldsok megvalasztasara.
A hazai fogyaszt6 egyre ritkabban jar
a kozértbe, igy a hosszabb eltartha-
tésagot nyujté csomagolasok valnak

dominanssd, a pultban vasarolt aruk
rovasdra inkabb az elérecsomagolt for-
ma terjed. A csaladok nagysdganak csok-
kenése és az egyszemélyes haztartasok
novekvo szama miatt a kisebb csoma-
goldsi adagméretek irant novekszik az
igény — jelzi Nagy Miklos.

Nemzetkozi trend az élelmiszer-veszte-
ség csokkentése: lehet$ség szerint mind
tobb piaci szereplé csomagolja az élelmi-
szert — nemcsak a feldolgozott élelmisze-
rek forgalmazoéi, hanem az ellatasi lanc
korabbi szerepléi is. Naluk a megel6z6
infrastrukturan, igy példaul a hitékocsis
szallitdson tdl szintén novekvo jelentd-
sége van a csomagoldsnak abban, hogy
a romlast meggatoljak.

A kornyezettudatossag kapcsan a fétitkdr
elmondja: a magyar fogyasztok, illetve
vallalatok mérhetetlen arérzékenysége
miatt a z6ld megolddasok még nem piac-
érettek hazdnkban. Ennek ellenére a kor-
nyezetbarat megolddsokat — ha masképp

nem, a szavak szintjén — gyakorlatilag
minden agazati szereplé kozéppontba
helyezi, a témdban példaul rengeteg ta-
nulmany késziil. Az anyagfelhaszndlas
csokkentése és a csomagolasok dllando
feliillvizsgalata ugyanakkor az 9sszes cég-
nél megtorténik.

Merre megy a csomag?
Komoly promocids lehetdség az amugy is
exportorientalt hazai csomagoldipar sza-
mara, hogy a Csomagoldsi Vilagszovetség
2016-ban Budapesten rendezi iilését és vi-
lagversenye dijatadé galdjat is itt tartja.
— A hazai megrendelések nagyon sokféle
és viszonylag kis volumenre vonatkoz-
nak, mig egyes vallalatok szerint a kiil-
foldi (javarészt nyugat-eurdpai) rendelé-
sek egy nagysagrenddel nagyobbak. Ez
a jelentdsebb vasarléerdvel és a jobban
megfinanszirozott folyamatokkal — pél-
daul egyszerre vesznek nagyobb aru-
mennyiséget — indokolhaté6. A kivitelre
szant termék tobb extrat tartalmazhat
és gazdagabb felszereltségti lehet, hiszen
idehaza nehezebb az drba beépiteni a kii-
lonféle diszitdelemek és egyebek koltsé-
gét — fejti ki.
Nagy Miklés elmondja, korabban aggo-
dalmat okozott, hogy a 2012-ben beveze-
tett 4j termékdijtorvény hatdsara megnott
a csomagoléanyag-import. Ennek egyik
oka példaul az volt, hogy az ugynevezett
atvéllalasi lehetéség — tehat az, hogy a
termékdijat nem kellett elére megfizetni,
hanem csak a forgalomba hozatal utan
- nem volt megengedett hazai disztri-
butortdl vald vasarlas esetén, kilfoldi
vétel soran ugyanakkor a termékdij el6-
finanszirozasi kotelezettsége fel sem me-
riilt. E kereskeddket sujt6 diszkrimindci6
idékozben a CSAOSZ javaslata nyomdn
megsziint.

Kiss G.

& Packaging weight is shrinking, but the industry isn’t

Miklés Nagy, general secretary of the Hungarian Association of Packaging and
Materials Handling (CSAQSZ) told our magazine that in 2013 the Hungarian
packaging industry realised a turnover of HUF 477 billion, which is about the
same as in 2012, Calculated in weight, packaging material use was 3 percent
lower than 2012 and amounted to 834,000 tons (this is an estimation). Pack-
aging material manufacturers keep reducing the weight of packaging mater-
ials and promote using less material. On the one hand, in order to cut costs
and on the other hand, because of environmental considerations. Mr Nagy
highlighted that the biggest innovations of the recent period are related to
the so-called flexo technique, used in the printing of flexi-wall packaging ma-
terials. As for raw material use, the trend is the same in Hungary as in more
developed countries: paper and plastic are the most widely used materials.
Paper packaging material use reduced by 2 percent in terms of weight. In this
segment domestic production is dominant and import is bigger than export.
More than go percent of domestic products are cardboard and corrugated
board products. Manufacturers are introducing state-of-the-art technology,
for instance Dunapack modernised its Nyiregyhaza factory from HUF 1.7 bil-
lion. Plastic packaging material: domestic production, import and export are
allincreasing. In the most important bag and sack category material use grew
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by 5 percent last year. Flexi-wall packaging material use was growing rapidly,
in part because they are cheaper to manufacture than other materials. In the
metal and glass packaging material segment there is stagnation; in the metal
category domestic production is bigger than the import, while in the glass
category import is bigger than our own production. Opinion about metal is
good because this material is the second most recycled after paper. Wood
packaging material: value sales dropped but in terms of volume only the ex-
port performance worsened. Nearly 8o percent of the category is made up of
pallets. Mr Nagy also told that because these days Hungarian consumers go
shopping less often than in the past, those packaging solutions have become
dominant which guarantee longer shelf life for products. Smaller families and
the growing number of single households have created increased demand
for smaller packaging units. Since Hungarian consumers and businesses are
very price-sensitive, the market isn’t really ready for green packaging solu-
tions yet. It is great news and an excellent promotional opportunity for the
export-oriented Hungarian packaging industry that in 2016 the World Pack-
aging Organisation will hold its annual meeting in Budapest and the award
ceremony of its international competition will also take place in the Hungarian
capital. =
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A Metsi Board, a WTOP és fehér kraftlinerek vezetd gydrtéja biiszkén
mutatja be egyre névekvd linerkindlatde, amely j dimenzidkat

nyit mind a hagyomdnyos hullémlemez, mind a mikrohullimu
kartoncsomagolds teriiletén. A Metsi Board minden friss farostokbdl
késziilt csomagoldsi megolddsa megfelel a legmagasabb mindségi

és higiéniai elvdrdsoknak, kozvetleniil érintkezhet élelmiszerrel igy
kivaléan alkalmas a legérzékenyebb termékek és prémium cikkek
csomagoldsdra is. metsaboard.com

Kemiart CartaSelecta
Modo Northern Light

A Metsi Board magyar kereskedelmi ivoddjin keresztiil a villalar
teljes hullampapir-vilasztéka elérhets.

MetsaBoard
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Nemzetkozi nivo az idei

HUNGAROPACK-on

Idén is a csomagoldszer-gydrtoktol ér- :
kezett a legnagyobb szdmu nevezés: :
43 darab. Csomagoldsi tevékenysé- :
get végzé vallalattol 11 kész, termé-
ket tartalmazd csomagolast neveztek.
. A nevezések koziil az 6t legtobb pontot

érkezett. A palydzatokbol 47 a fogyasztéi ; . . .
. B International competitions’ quality level at this year's HUNGAROPACK

Az 1967-ben alapitott, immdr 31-szer :
megrendezett HUNGAROPACK Magyar :
Csomagoldsi Versenyre, amely tavaly 6ta :
a Csomagolasi Vilagszovetség WorldStar
versenyének nemzeti rendezvénye cimet

is viselheti, idén 37 vallalattol 54 nevezés

és gyljtécsomagolas, 7 pedig a szalli-

tasi csomagolds kategéridba tartozott VOARUPALE _ ) for :
¢ year the competition is officially acknowledged by the World Packaging Organisation as a national WorldStar

— ez az arany mar huzamosabb ideje competition. This year 37 companies entered the competition with 54 works: 47 in the consumer and collect-

jellemz6.

elért palyamunka HUNGAROPACK-djjat,
tovabbi 27 magas pontszamot eléré neve-
zés kiilondijat, illetve 11 nevezés okleveles
elismerést kapott.

A 2014. évi HUNGAROPACK Magyar
Csomagolasi Verseny dijazottjai:

In 2014 the HUNGAROPACK Hungarian Packaging Competition was organised for the 31st time. Since last

ive packaging category and 7 in the transportation packaging category.=

' HUNGAROPACK 2014 dij nyertesei

=& HUNGAROPACK Hungarian Packaging Competition winners in 2014

(HUNGAROPACK
2014 -

MAGYAR CSOMAGOLASI VERSENY

Béflex Zrt.
Grundig pontgy(ijt6s displayallvany

=& Béflex Zrt.
Grundig point collection display stand

Intergraf Digiflex Kft.
- Mondi Packaging
Békéscsaba Kft.

Natura Plus Ultra termékcsalad
csomagoldszerei

Hungerit
Baromfifeldolgozé és
Elelmiszeripari Zrt.

VALDOR Libamajblokk-mix
diszdobozos csomagoldsa

=& Hungerit Poultry Processing

and Food Zrt.
VALDOR goose liver block mix in gift box packaging

.

=& Intergraf Digiflex Kft.
- Mondi Packaging

Békéscsaba Kft.

Natura Plus Ultra product range packaging
materials

DS Smith Packaging
Hungary Kft.

BMW motoralkatrészek szallitasi
csomagoldsa

£ DS Smith Packaging Hungary Kft.

BMW engine parts transportation packaging

Marzek Kner Packaging Kft.

Hamisitds elleni védelmi megoldasok a
csomagolészereken

S Marzek Kner Packaging Kft.

Anti-counterfeiting solutions on packaging materials

J
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Smith

Egyszeriibb megoldasok,
nagyobb hatékonysag

A DS Smith innovativ, személyre szabott csomagoldsi megoldasokat nydjt
vevdi szamara.

A forgalmazdsra kész és polcra kész kindl6 csomagolasokkal megkonnyiti
az értékesitést és felgyorsitja az arumozgast, mikozben mentesiti a kereskeddt
a ki-becsomagolastél.

A DS Smith a gyorsan valtozé vilag altal diktalt dinamizmussal djitja meg
munkafolyamatait, technolégidjat, és egyre modernebb, néha meghdkkentd
csomagolasi megoldasokat kinal.

A DS Smith milyen értéket nyujt vevéi lizleti sikeréhez:

Ertékesités novelése

e Esztétikus, szembetlnd kindld csomagolas
e Marka kiemelése kategdriajan bell

e Optimalizalt polchely

e Konny( és gyors kihelyezés a polcokon

e Kényelmes vasarlds

Koltségoptimalizalas
e Hatékonyabb csomagoldsorok
e  Kevesebb csomagolas

e Kevesebb drumozgatds

e Kevesebb raktdrozasihelyigény

Kockazatok minimalizalasa

e (sokkentett kdrnyezeti terhelés

» Ujrahasznosithatd csomagoléanyagok

e Kevesebb kamion az utakon

e Er@saruvédelem a termék minden egyes mozgatdsi fazisaban

DS Smith Packaging Hungary Kft
sales.hungary@dssmith.com
www.dssmithpackaging.hu

Ertékesités novelése

Kéltségoptimalizalds

g

Kockdzatok minimalizalasa

The Power of Less’
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Trade Magazin
kiilondijanak nyertesei
Trade Magazin special prize winners:
=]

Chocolips Hungary Kft.

termékcsalad csomagolasa

Chocolips kreativ ajandék csokoladé-

STI Petofi Nyomda Kft.

Pickwick teafilterek egyedi és
bemutat6 csomagoloeszkozei

Stora Enso Packaging Kft.
Leffe sorok promdcios multipack
csomagoldeszkoze

&2 Chocolips Hungary Kft.

Chocolips creative gift chocolates packaging

\.

Sz STI Pet6fi Printing House Kft.

Pickwick tea bags individual and presentation
packaging

g2 Stora Enso Packaging Kft.

Leffe beer promotional multipack packaging

r

Csomagolasi és Anyagmozgatasi
Orszagos Szovetség kiilondijanak
nyertesei:

Special prize winners and diplomas awarded

EPCOS Kft.

Haromfazisu fojtétekercs szallitasi
csomagoldsa

O-l1 Manufacturing

Magyarorszag Uvegipari Kft.
370 ml-es Uvegcsupor

STI Pet6fi Nyomda Kft.

Cryxon kristélyldmpa csomagoldszer-csalddja

Volanpack zrt.
Csilléralkatrészek szallitési csomagoldsa

Elelmiszer Szaklap kiilondijanak
nyertesei:
Elelmiszer Szaklap special prize winners:

Dunapack Kft. Nyiregyhaza

Taré Rudi megUjult dobozcsalddja

Rondo Hullamkartongyarto Kft.
Szaloncukor gy(ijt6- és kindlédoboza

STI Pet6fi Nyomda Kft.
Lackerli Sélection és Création prémium
desszertcsaldd kartondobozai

Foldmiivelésiigyi Minisztérium
kiilondijanak nyertesei:

Ministry of Agriculture special
prize winners:

chocoMe Kft.
chocoMe Raffinée csokoladé-termékcsalad
csomagoldsa

Mucius Scaevola Kft.
Madarasi Pélinka fa diszdoboza

STI Pet6fi Nyomda Kft.

HEIDI kardcsonyi csokoladékulonlegességek
kartondobozai

GS1 Magyarorszag Nonprofit Zrt.
kiilondijanak nyertese:

GS1 Magyarorszag Nonprofit Zrt.

special prize winner:

Greiner Packaging Kft.
Camping sajtkrémcsaldd mlanyag dobozai

Egyéb kiilondijak és oklevelek

Magyar Grafika kiilondijanak nyertese:
Magyar Grafika special prize winner:

Marzek Kner Packaging Kft.
Villdnyi boros diszdoboz és cimke

Magyar Miianyagipari Szovetség
kiilondijanak nyertese:

Hungarian Plastics Industry Association special
prize winner:

Sipospack Kft.

Quick Milk Sipper termékcsaldd csomagolédsa

Munkaadok és Gyariparosok Orszagos
Szovetsége kiilondijanak nyertese:

Confederation of Hungarian Employers and Industrialists
special prize winner:

Green Packaging Kft.
Orvosdiagnosztikai berendezés szallitési
csomagoldsa

Nemzeti Fejlesztési Minisztérium
kiilondijanak nyertesei:
Ministry for National Development special prize winners:

Ban Manufacturing Support Kft.
BEREG LED termékcsaldd fogyasztéi
csomagoldsa
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Dunapack Kft. Nyiregyhaza Transpack Szaklap kiilondijanak Dunapack Kft. Nyiregyhaza
Napelemek széllitasi csomagoléeszkdzei nyertesei: Haztartasi szemetesléda hulldmpapirlemez
, e g , Transpack Szaklap special prize winner: doboza
Nyomda- és Papiripari Szdvetséeg . I
kiilondijanak nyertese: Keskeny és Tarsai 2001 Kft. Duropack-Starpack Kft.
Federation of Hungarian Printers and Paper Makers special HILL egyedi borospalackok diszdoboza LED ldmpaburék display csomagolésa
prize winner: .
Marzek Kner Packaging Kft. FSD Packaging Kft.
Mosonpack Kft. . ’ .
o i Nosztalgia szaloncukor diszdoboza DAF Hungary Kft. exkluziv diszdoboza
Nyakfiiggd keresztek pultdisplay-doboza N
. . SZ.VARIANS Kft. FSD Packaging Kft.
Packaging Szaklap kiilondijanak CARTON HUNGARICUM boros diszdoboz Telekommunikaciés eszkdz prémium
nyertese: csomagoldsa
Packaging Szaklap special prize winner: Zold Ipar Magazin kiilondijanak " s T4 ] e
- . eskeny es larsai 2001 .
Prime Rate Kft. nyertese: . : )
3D nyomtatast kartondobozok Z6ld Ipar Magazin special prize winner: QUARELLA csempemintatarto mappa
Adu Alba Kft. KOMPRESS Nyomdaipari
PackMarket Portal kiillondijanak . . .
n;:rte:e' et Portal killondi{jana Miianyag alkatrészek Gjrahasznélhat6 szallitasi és Szolgaltato Kft.
PackMarket Portal special prize winner: csomagolasa OSRAM LED Superstar fényforras kartondoboza
Intergraf Digiflex Kft. - Oklevéllel elismert nevezések: Richter Gedeon Nyrt. -

Rondo Hullamkartongyarto Kft.
Bosch flinyiré flexonyomtatott csomagoléeszkdze

Print & Publishing Szaklap
kiilondijanak nyertese:
Print & Publishing Szaklap special prize winner:

Keskeny és Tarsai 2001 Kft.
Nuse elektromos cigaretta csomagoléeszkdz-csaladja

Diplomas awarded:

dr-PLAST Engineering Zrt.
Stt6papir dobozos és toml6tasakos fogyasztéi
csomagoldsa

DS Smith Packaging
Hungary Kft.

iPhone tartozék fogyasztéi csomagoldsa

Marzek Kner Packaging Kft.
LORITAN® tesztbetét csomagoldsa

Rondo Hullamkartongyarto Kft.
Lefolyés szerelvények csomagoldsa

R-Water Kft.
Power Art (idit6ital-csalad fogyasztdi
csomagoldsa

J
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Trendek a papircsomagolasban

csomagoloipa-
ri szegmens uralkodd trendjeire
markdansan ranyomja bélyegét a
mindenkori gazdasagi helyzet. A kozel-
multban megindult hazai GDP-n6veke-
dés és az eddig még kedvez$ nemzetkozi
klima segiti az tizletmenetet: a magyar-
orszagi papircsomagoldeszkoz-termelés
nagyobb mértékben novekszik, mint az
eurdpai atlag. A gyartas boviilését els6-
sorban az export generalja, de a fogyasz-
tas enyhe élénkiilése miatt a belfoldi pi-
ac is pozitiv képet mutat. Els6sorban a
hullamtermékek jelent6sége novekszik
— a tobbi csomagoldeszkoz terhére —, de
a kartondobozok piacan sem kell tarta-
ni a visszaeséstol.
Az eredményekért azonban meg kell kiiz-
deni; a megrendeldi és fogyasztdi igények
atalakultak.

— A termékek volumene egyértelmiien
novekszik, értékitk azonban kevésbé.
Ez azt jelenti, hogy
aranyosan kevesebb
eredmény jut azo-
nos mennyiségre.
Természetesen ha-
talmas arnyomas
van, és a portfdlio
alakuldsa révén
nehéz pontos ké-
pet festeni a valos
és folyamatos ,,0l-
csOsitasrol”, de az
bizonyos, hogy a vevéink egyre tobbet
varnak el t6liink, egyre kevesebbért. Az
agazatban kiemelked6 trend nem figyel-
heté meg, az azonban szembetting, hogy
a cégek zome a ,,hatékony” (megfeleld
ar-érték aranyu) csomagoléanyag iranya-
ba mozdult el - kérvonalazza a helyzetet
Kolozsvéri Gyorgy, az STI Pet6fi Nyomda
Kft. értékesitési igazgatoja.

— A partnereink nem csomagoléanyagot
akarnak vésarolni, hanem problémaik-
ra keresnek megoldast és a csomago-
last, mint sziikséges rossz tényez6t mi-
nimalizalni szeretnék. Ezzel egyiitt a
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értékesitési igazgatod
STI Pet6fi Nyomda
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. koltségeiket is minimalizaljék, de nem
. anyag, hanem a teljes koltségek szintjén.
. Ez azt jelenti, hogy példaul amennyiben
. jellemz6 volt a szallitasbol eredd arukdr,
. akkor a csomagolds ttervezésével és egy
. komplexebb, de jobb megoldassal teljes
- koltségeiket és a kornyezeti terhelésiiket
. egyuttal csokkenteni tudjak — ecseteli
. Vaszké Tibor iigyvezetd, a Green Packa-
. ging Kft. miiszaki igazgatéja.

. Az FMCG-szektorban a szallitdsi csoma-
. golas mellett novekve szerepe van az érté-

kesitési csomagolas-
nak, az ugynevezett
shelf ready packa-
gingnek (SRP).

Ezen aruhazi pol-
cokra tervezett
megoldasok a ha-
tékonysag nehéz-
tiizérségét jelentik,
hiszen a keresked6t
mentesitik sok ,,ma-
ceratol”™: tobbek ko-

ligyvezett igazgato
DS Smith Packaging
Hungary

: zott a kicsomagolds és tjracsomagolds
feladataitol, lehet6vé teszik a konnyt
. azonosithatésagot, elhelyezhetéséget, s
© nem utolsésorban a kényelmes vésarlast
. tamogatjik.

© — Az druhézlancok egyre inkdbb megko-
. vetelik az SRP, azaz a gyors kihelyezést
© megkonnyité csomagoldst, vagy a rak-
. lapos kihelyezésre alkalmas nagyméreti
: talcdk, a nyitott, halmazolhat6 kinaldk,
. illetve paldstok hasznalatat. Azt is latjuk
© a piaci igények véltozdsdban, hogy egy-
: re magasabb mindségli nyomtatdsra van
- sziikség, és né a digitalis nyomtatds aranya
* isakis tételigény miatt. Beruhdzasainkat
- ezekre a trendekre alapozzuk — magya-
. razza Fekete Zsolt, a DS Smith Packaging
. Hungary iigyvezetd igazgatéja.

© A nyomtatds szerepe a vonzé marketing-
: megoldasok mellett mar csak azért is ér-
. tékel8dott fel, mert az Aruhdzakban egyre
. kevesebb bolti eladé szolgélja ki a veviket,
. acsomagolasrol ugyanakkor leolvashat6
. atermékrdl sz016 6sszes informacio.
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. key account igazgat6
. Tetra Pak Hungéria

' értékesitési vezetd
: Sz.Varians

. Fogyasztoi oldalrol ugyanigy a kényel-
: mes, hathatés megolddsok fogalmazdd-
. nak meg kévetelményként:

: — Az elmult évek sordn megvaltozott
. az életviteliink, egyszerre tobb dolog-
. gal kell foglalkoznunk, gyakran munka
© vagy menet kdzben étkeziink, s ez meg-
. mutatkozik a termékvdlasztasnal is — vé-

e —— zolja az életmoddbeli

trendeket Kampds
Jen6, a Tetra Pak
Hungaria Zrt. key
| account igazgato-
| ja. — Megnétt az
igény az ugyneve-
zett ,on-the-go”
fogyasztasra alkal-
mas termékek irdnt:
a konnyd nyitas, a

. visszazarhatosag és a konnyen foghaté
© doboz alapvetd fogyasztéi elvarassa nétte
© ki magét. Fontos megemliteni az egysze-
. mélyes héztartdsokat kiszolgélé kisebb
. kiszerelések eléretorését is. A tudatos va-
. séarlok pedig arra is nagy figyelmet fordi-
© tanak, hogy a vélasztott csomagoléanyag
. hatékonyan védjen a kiilsé hatdsoktdl, és
. hitités nélkiil is biztonsdgosan tdrolhat6
. legyen - fizi hozz4.

- A prémium cso-
magoldéanyagoknal
az altalanos musza-
ki és esztétikai elva-
rasokon tul fontos
torekvés bizonyos
esetekben, hogy a
csomagolas a ter-
mék haszndlatanak
évei soran tovabb
hasznalhaté legyen

| OIIIIII )2, /I 00000

" atermék tarolasara, itt tehat a tartdssag
- azegyik f§ elvars — mutatja be a sajatos-
sagokat Katona Ivan, az Sz. Varians Kft.
. értékesitési vezetGie.

. — A logisztikai elvérdsok is sokat val-
© toztak az ut6bbi id8ben: rovid szallita-
. si hatdridéket, a készletrdl valo kiszol-
. galast igénylik vevéink, hogy a lehet6
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A kisebb, hatékonyabb csomagolésok irdnti igény jellemz&en a mérndki megolddsok irdnydba tolja

el a fejlesztéseket

leggyorsabban tudjanak reagdlni a piaci
valtozasokra. Mindezt a miikodé téke
csokkentése is motivalja — elemzi Fekete
Zsolt. Elmondja, hogy vevoéik életét a tel-
jes ellatasi ciklusban valé gondolkodassal
igyekeznek megkonnyiteni.

Vaszké Tibor szintén felhivja a figyel-
met arra, hogy sok megrendel6 mar nem
pusztan egy csomagolast, hanem komp-
lex megolddsokat var el:

—Tanacsadast és tervezést értékesitiink
példaul olyan multinaciondlis part-
nereinknek, akiknél a portféliénkban
megbuvé fizikai termékeket nem tud-
juk olyan drszinvonalon értékesiteni,
mint a tomegtermel6 nagyvallalatok. A
Just-In-Time; Just-In-Sequence raktarlo-
gisztikai szolgaltatassal pedig a partne-
reink lean szemlélet(i termelését tamo-
gatjuk. A partner csak megadja gyartasi
tervét, és a csomagoloszalagon a gyartott
termék talalkozik a csomagoldéanyaggal
az adott pillanatban. A raktarkészlet-me-
nedzsmentet mi végezziik el sajat hatas-
korben.

A szakember Kkifejti, hogy szigoruan a
gyartast nézve is szélesedik a szolgal-
tatasok iranti igény: példaul terjed az
egy darabos gyartas, a one-piece-flow
megoldas. Ma mar akdr egy darab ér-
tékes termék szdmdra is lehetéség van
egyedi, tobbszinl, nyomtatott dobozos
csomagoldst rendelni. A trend azonban
a csomagoldanyag-gyartokat komoly ki-
hivasok elé allitja.

Egyszerre mérnoki és
marketingmunka

Kolozsvari Gyorgy szerint az innovacio6
amai piaci kornyezetben mar nemcsak a
termékfejlesztést jelenti, hanem a komp-
lex megoldasok, technoldgiak és folyama-
tok kidolgozasat is:

— Példat emlitve, nemrég azért vet-
tiink egy 4j gépet, mert elemzéseink azt
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* mutattak, hogy a technolégiankban van

egy olyan ,,rés”, amelyet betomve ered-

© ményesebben tudunk termékeket kinalni
. egy bizonyos szegmens szereplSinek. Szi-
. nesitettiik a palettat, ezt szintén innové-
. cioként értékelném.

- Az innovécié iparagunkban rendkiviil

. fontos, mert csak a legkorszeriibb gép-
. parkkal és szakértelemmel lehet haté-
. kony gydrtdst és versenyképes terméket
. biztositani. Cégiink folyamatosan frissiti
. és fejleszti gépparkjat, ebben az évben a

teljes aruaramlasi
rendszert automati-
zaltuk — mondja Sig-
ray Mdria, a Rondo
Hullamkartongyar-
té Kft. iigyvezetd
igazgatdja.

Kampds Jend szerint
a Tetra Pak fejleszté-
sei tobb teriiletet is
érintenek:

- Ugy latjuk, a ko-

Sigray Maria
ligyvezetG igazgatd

: Rondo Hulldmkarton-
¢ gyarté

zép-europai térségben — ahol nagyon

arérzékenyek a fogyasztok — szintén van

igény az innovativ csomagoldéanyagokra.
. Ennek jelenlegi csucstartoja Lengyelor-

szag, de mar itthon is tapasztaljuk, hogy
a gyartdk batrabbak az Gj dobozok és
csavarzarak bevezetésében. Ezzel 6ssz-

s

© hangban folyamatosan bévitjiik termék-
. portfélionkat, hogy megfeleljiink és elébe
. tudjunk menni a valtozo fogyasztdi igé-
. nyeknek. Tolt8- és feldolgozdéberendezé-

seink tervezésénél tigyfeleink szempont-

jait vessziik figyelembe, akiknek egyik f6
. céljuk sajat miikodésiik optimalizdldsa.
- Igyafejlesztésben is egyre nagyobb hang-

sulyt kap a hatékonysag novelése mind a

koltségek, mind az energiafelhasznalds és

a miikodés terén — mutat ra.

© A lapunknak nyilatkozé szerepldk sze-
: rint a nyomon kovethet6ség és az élel-
. miszer-biztonsag szintén felértékelddtek

és elengedhetetlenné valtak a piaci siker-
hez. A kisebb, hatékonyabb csomagolasok
iranti igény jellemzdéen a mérnoki megol-
dasok iranyaba tolja el a fejlesztéseket.

— Ma madr létezik példaul olyan mi-
anyaghab-megoldas is, ami az érzékeny
termék papircsomagolasat vékony fallal

védi meg, tehat 1égi szallitaskor kisebb

térfogatban, alacsonyabb tomeggel lehet

. biztonsdgosan megévni, mérsékeltebb

szallitasi koltség és 6koldgiai labnyom
mellett. Radzkdodadsra, titésre érzékeny ter-
méknél a rezonanciafrekvencidra keriilést
(amely a legtobb kart okozza a szallitas
sordn) jellemzéen tobb komponensbdl
allé csillapitdrendszerrel védjitk meg. De

- készitettiink mér olyan élelmiszer-ipari

csomagolodoboz-konstrukcioét is, amely
gyakorlatilag egy mozdulattal két masod-
perc alatt 6sszezarhatd, ezaltal csticsidd-

. ben nagy segitségére van a kiszéllitassal

foglalkoz6 gyorsétteremnek — ad izelit6t

korunk specidlis iigyféligényeib6l Vasz-
. k6 Tibor.

Felelosség, nem csak szavakban
— A hullamkartonok kérnyezetvédelmi
megitélése pozitiv, hiszen szdz szazalék-

ban djrahasznosithatoak, egyébként pe-

dig lebomlasi idejiik rovid. Eppen ezért
Ujrahasznositasi kvétdjuk lényegesen

jobb, mint példdul a miianyagé — mond-
© ja Sigray Méria.

Kolozsvari Gyorgy szerint ugyanakkor
a kornyezettudatossag inkdbb csak a
nagyobb gydrték szamara kiemelked6

. kérdés:

— Nem arra utalok ezzel, hogy a kisebb
gyartok érdektelenek, de 6k lényegesen
kevesebbet hajlanddak erre dldozni. A
nagyok koziil azonban néhanyan egész

© komoly rendszereket miikodtetnek an-

nak érdekében, hogy a kornyezettudatos
szemléletnek megfeleljenek, egyebek ko-
z6tt szén-dioxid ldbnyomot méretnek,
auditalnak és ellendrzik a folyama-
taikat. Az STI Group, mint ,,Az év zold
nyomddja” cimmel mdr t6bb év soran

biiszkélkedé véllalat, természetesen jo

partnerként egyiittmtikodik a fenntart-
hatdsagot, kornyezetvédelmet szolgald
projektekben.

— Idehaza sajnos még mindig jellemzé a

”w o

koltségérzékenység — erbsiti meg Vasz-
ko Tibor. — Ndlunk egy atlagos beszer-

z0 a legtobbszor azt tapasztalja, hogy a

kérnyezettudatos megoldas dragabb. Igy

tehat az olcsobbat veszi meg.
Nyugatabbra t6liink sokkal jellemz6bb
a teljeskoltség-szemlélet, ami a CSR-en

"o

. keresztiil szdmszertsiti az okoldgiai



labnyom koltségét és a dontést ezaltal
hozzak meg. Mi még ettdl kicsit messze
vagyunk — teszi hozza.

— Az altalunk is tdimogatott Italos Karton
Kornyezetvédelmi Szolgaltato Egyesii-
1és (IKSZ) adatai alapjan elmondhatjuk,
hogy az italoskartonok szelektiv gytj-
tése és Gjrahasznositasa folyamatosan
nd. Idén december 31-ig valik minden
haztartas szamara elérhetévé a hazhoz
men6 szelektiv hulladékgyjtés, ezutan
még tovabb novekedhet a visszagytijtési
mennyiség — ismerteti Kampos Jend.

— Karton- és liner mindségi termékeink
kizarélag friss farostokbodl késziilnek,
szigori minéségi és biztonsagi eléira-
sok mellett. Ezek az anyagok bioldgiailag
lebomlé és konnyen ujrahasznosithato
tulajdonsagokkal birnak — mondja Maty-
tyasovszky Hedvig, a véllalat hazai kép-
viseletének vezetdje.

A tarsasag mdr évekkel ezel6tt elébe
ment a trendnek, és fejlesztései kereté-
ben grammsulycsokkentési programot
inditott. Tobb termékiik esetén mintegy
htisz szazalékos grammsulycsokkenést

reflektorban: csomagolés zzzz/7+

értek el, mikozben a kartonok feliilete,
szine és feldolgozhatosaga javult.
— A kisebb sulyu kartonmindségek
ugyanazokkal a tulajdonsagokkal rendel-
keznek (szilardsag, merevség és a teljesits-
képesség tekintetében egyarant), mint az
atlagos, nehezebb stlyd termékek. Hasz-
nalatuk nemcsak koltségmegtakaritast ki-
nal, hanem a kdrnyezet javat is szolgalja: a
kisebb szillitasi stlyoknak és az életciklus
végén keletkezd kevesebb hulladéknak
koszonhetéen - hivja fel a figyelmet.

Kiss Gergely

- Vallalatunknak fontos, hogy csomago-
lasaink szaz szazalékig megujulé alap-
anyagokbdl késziiljenek. Az elmult évek
soran olyan cukornad alapu mtianyagot
tudtunk elééllitani, amely dobozaink
laminaldsahoz és kupakok készitésére
is alkalmas, valamint toreksziink ar-
ra, hogy az italoskartonok gyartasahoz
szitkséges papir egyre nagyobb arany-
ban FSC-tanusitott, fenntarthat6 erds-
gazddlkodasbdl szarmazzon - sorolja a
z6ld torekvéseket.

Az 4gazatban az Ujrahasznositds mel-
lett egyre inkabb felértékel6dik a felel6s
erdégazdalkodas szerepe. A vilag egyik
legnagyobb erddgazdalkodéja, a finn
Metsd-csoport csomagoldéanyag-gyartd
vallalata, a Metsd Board példdul csak
olyan fat hasznal fel alapanyagként,
amelynek helyére a kivagds utan uj cse-
metét telepitenek.

A prémium csomagoléanyagoknél az altaldnos miiszaki és esztétikai elvérésokon til fontos
kovetelmény a tartéssag

B@ Trends in paper packaging / We have entered the age of reduction

The overall economic situation always has strong influence on the most im-
portant packaging material segment. Thanks to the recently commenced GDP
growth in Hungary and the positive international economic climate, the do-
mestic paper packaging production is growing above the European average.
Production is primarily expanding because of export sales, but the domestic
market is also in the positive. Corrugated board products are the most popu-
lar. Gyorgy Kolozsvdri, sales director of STI Pet6fi Printing House Kft. told our
magazine that volume sales are definitely growing but value sales are increas-
ing slower. Partners demand more and more at ever-lower prices. Managing
director Tibor Vaszkd, the technical director of Green Packaging Kft. informed
Trade magazin that partners don't simply want packaging material, they want
solutions to their problems and look on packaging as a factor that is to be min-
imised - which obviously also entails cost-cutting. In the FMCG sector the signi-
ficance of shelf-ready packaging (SRP) is growing. These solutions take weight
off retailers’ shoulders: they don’t have to unwrap and repackage, products are
easier to identify and place, and in general they make shopping easier. Zsolt
Fekete, managing director of DS Smith Packaging Hungary explained to us that
these days retail chains demand SRP solutions. Another trend he sees is the
growing demand for high-quality printing, plus the share of digital prints is in-
creasing, too. Jené Kampds, key account director of Tetra Pak Hungéria Zrt.
told our magazine that people’s lifestyles had changed in the last few years
and this influenced their product choice too. Demand increased for products
consumed ‘on-the-go’: for instance packaging that is easy to open, resealable
and easy to hold in the hand became a standard expectation. Ivdn Katona,
sales manager with Sz. Varidns Kft. added that with premium packaging ma-
terials it also became important to manufacture solutions which are durable,
so that the products can be stored in them for years. Logistics demands also
changed a lot in recent years, partners want short delivery periods and to
be served with products already in stock, so that they can react to market
changes rapidly. Many partners require complex solutions: packaging, coun-
selling and design ideas, too. Just-In-Time and Just-In-Sequence warehouse lo-
gistics solutions support partners’ lean approach in production. One-piece-flow
solutions are also more and more frequently used in manufacturing. In today’s

market environment innovation doesn’t only mean product innovation but also
the constant developing of complex solutions, technologies and processes.
According to Méria Sigray, managing director of Rondo Corrugated Board
Kft. only by using state-of-the-art machinery and the latest technology can
companies stay competitive. For instance this year Rondo made its product
flow system fully automatic. Tetra Pak senses growing demand for innovative
packaging solutions in Central Europe too. They keep expanding their portfo-
lio to meet changing demand and offer cost-efficient solutions. The experts
agreed that traceability and food safety are also fundamental elements of
market success. Demand is also increasing for smaller packaging solutions,
which are cheaper to transport, but Green Packaging also manufactured take-
away boxes for fast food restaurant use that can be closed in 2 seconds, which
is great help in peak periods. Corrugated boards are 100-perecnt recyclable
and their degradation period is short. Still, it is mainly major manufacturers
that pay special attention to be environmentally conscious. STI Petéfi already
won the ‘Green printing house of the year’ award many times and is a partner
in many sustainability and environmental protection projects. The problem is
that green packaging solutions are more expensive and the average purchas-
ing manager in Hungary opts for the cheaper packaging solution. It is good
news that data collected by the Drink Carton Environmental Association (IKSZ)
show that the selective collection and recycling of drink cartons keeps grow-
ing. Responsible forest management is becoming more and more important
in the packaging industry. Finnish Metsa Group is one of the world’s biggest
forest industry groups and their packaging business, Metsa Board only uses
wood coming from sustainably managed forests. Hedvig Mattyasovszky, the
head of the company’s Hungarian office told us that their carton and liner
quality products are made exclusively from fresh pulp and meet the strictest
quality and safety requirements. A few years ago Metsd Board launched a
programme to reduce packaging weight: in the case of many products they
managed to cut weight by 20 percent. These cartons have the same excellent
characteristics as before, but using them doesn’t only mean lower costs but
also protecting the environment - they are cheaper to transport and at the
end of their life cycle they constitute less waste. =
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Froccsontésbol jeles

A mlianyag csomagoléeszkdzok piaca a kevesebb anyagfelhasznalas és a kényelmi tulaj-
donsdgok bovitésének iranyaba mozdult el, az Gjrafelhasznalas mellett pedig mar a bio
alapanyagok terjedése is nveli az 4gazat renoméjat. Am a megrendelsi &rnyomés gyakran

fékezi a korszerUsitést.

ar sokak szemében a mianyagels6
B szadmu kozellenségnek szdmit kor-
nyezetvédelmi oldalrdl, a csoma- :
goldipar nemzetkozi trendjei azt titkro-
zik, hogy ez az anyagfajta mutatja min- :
den tipus koziil a legdinamikusabb fej- :

16dést.

A hajlékony fald csomagoléanyagok irant
kimagasl6 igény mutatkozik, szinte hét-
161 hétre érkeznek az wjabb fejlesztések.
Az élelmiszeriparban igen keresettek a
kiilonféle anyagtarsitasokkal létrehozott

folidk, tasakok, amelyek kitting gaz-,

fény- és vizgézzard képességiikkel ho-
ditanak, egyre inkabb alkalmazkodvaa :

kornyezettudatos elvarasokhoz.

A {6 csapasirany Magyarorszagon is
erre tart, bdr az innovaci6 és az alap-
anyag-fejlesztés joval visszafogottabban
zajlik, mint nyugaton. Nalunk inkabb a :
kiilcsin, a dizajn fejlédése érzékelhets, :
az elmult id6szakban a termékek irdnti :
bizalom épitése volt talan a legfontosabb :
vezérld elv. Ehhez kothetd, hogy a mi-
anyagos szereplék komoly fejlesztéseket :

hajtottak végre a flexonyomtatas terén.

A globdlis alapanyag-trendek azonban :
még e roppant drérzékeny piacra is be- :
gylirtiznek, és a koltségek leszoritasaban
érdekelt tizletlancok is nyitnak lassanként

az Uj megolddsok felé.

Minden egyre kisebb

— A termelékenység fokozdsa, a bels§
tartalékok jobb kiakndzésa és a géppark :
fejlesztése ma kulcsfontossagti ebben az :
dgazatban - tdjékoztat Krajcar Zsolt, az :
elsésorban hajlékony fali csomagols- :
anyagok tovabbfeldolgozdsdval foglalkoz6 :
Krajcar Kft. tigyvezetdje. — Az egyik {6
piaci tendencia, hogy az egy csomagoldsra
vetitett anyagmennyiséget csokkenteni
kell, kisebb tételeket sziikséges hatéko-
nyan gyartani. Az apr6z6do tételnagy-
sagok a gyartasi folyamatban holtidéket
eredményeznek a sok atallas miatt, a kor- :
szerlibb gépekkel azonban a kiesett id6 :

lecs6kkenthetd.

Hozzateszi, hogy a felhaszndlt mennyiség
az 4j alapanyagok — sokak kozott példaul :

/
e

sebb.

Krajczar Zsolt zedig tetten érheté
ligyvezet6 :
Kraiczar volt, hogy meglehe- :

tésen nagy méretdi :
csomagoldsokban kevés terméket adtak
el, példdul a csoko- :
ladészegmensben. A
koézelmultban azon-
ban megfordult a :
trend, ma mar a {6 :
cél az, hogy rela- :
tive nagy mennyi- :
ségli csokit minél
kisebb kiszerelésbe
préseljenek bele. :
Ez az elképzelés a

Helmajer Laszlé
kereskedelmi
igazgat6

Pro-Form

a koextrudalt félidk :
- alkalmazdsaval is :
sztlikithetd, bar ez :
esetben a gyartas- :
technologia lesz 1é- :
nyegesen koltsége- :

— Az elmult évti-

hatékonysag novelése mellett marketing-
célokat is szolgdl: a gyartdk azt probaljak
tiikrozni, hogy termékiik olyan ming-
séget képvisel, amely kis dobozokban is
kelend6 — magyarazza Helmajer Laszl6, a
Pro-Form Kft. termelési és kereskedelmi
igazgatdja.

Komplett menii az aruhazi polcon
Szintén vilagtrend a csomagoloéiparban
az élelmiszer-biztonsag és a tartdssag fo-
kozdsa: e téren a mlianyagagazat éllovas
- szerepet jatszik.
— A tobbi kozott na-
gyon fontossa valt,
hogy a csomagolas
a logisztikai folya-
matban dézsma-
biztos, a fogyasztéi
oldalrél pedig biz-
tonsdgosan zard-
do és cseppmentes
legyen — vilagit ra

Enyedi Marta
market development
leader

Sealed Air Magyarorszag

A Jungheinrich anyagmoz-
gatd gépei minden feladatra
megfeleld megoldast nyuj-
tanak. Mindegy, milyen
emelési magassagrol, ta-
lajviszonyrdl vagy mekko-
ra szallitasi tavolsagrdl van
sz0, barmilyen alkalmazds-
ra van megoldas.

Amennyiben gytijtdcsoma-
golasokat kell raktarakban
vagy akar tizletekben mozgatni, erre a
célra leginkabb a kézi vagy elektromos
meghajtasu, gyalogkisérett emel6kocsik
alkalmasak. Amennyiben azonban na-
gyobb magassdgokba is kell emelni a

Anyagmozgatas megblzhatoan

szallitason kiviil, érdemes
gyalogkiséretii targoncakat
valasztani. A Jungheinrich
kézi emel6kocsik széles va-
lasztéka az egyszerti ,,bé-
katél” (kézi hidraulikus
emel6tdl) az ollés emeldvel
felszerelt kivitelen keresz-
tiil egészen a hisiparban is
hasznélhaté nemesacél val-
tozatig terjed. Az AM V05
tipus példaul — az allithat6 villdknak
koszonhetéen — alkalmas negyed vagy
fél rakodolapok és display rakoddlapok
mozgatdsdra.

Tovabbi informacié: www.jungheinrich.hu

=& Reliable material handling

Jungheinrich’s material handling equipment is the perfect solution for all tasks. It doesn't matter
how high things have to be lifted, what is the floor made of or how far objects have to be moved,
Jungheinrich can do it all. For instance for moving collective packaging in a warehouse or a store,
the company recommends manual or electric pedestrian stackers. Jungheinrich offers a wide range
of fork lift trucks too, e.g. AM Vos has adjustable forks, therefore it is capable of lifting and moving
quarter or half pallets and display pallets. More information: www.jungheinrich.hu=
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reflektorban: csomagolés

Enyedi Marta, a Sealed Air Magyaror-
szag Kft. market development leadere.
— Emellett fékuszba keriilt a beltartalmi,
élvezeti érték biztosabb meg6rzése: sza-

mos gyarto figyelmet fordit arra, hogy az
élelmiszer még a szavatossag lejartanak :
utols6 napjan is ugyanazt a mingséget :

kinalja, amelyet a becsomagolds napjan,
teszi hozzd.

Elmondja, hogy Nyugat-Eurépaban gya-

korlatilag elttint a csomagolatlan élelmi-

szerek kore, és alédig termékeket, illetve :
az atmoszférikus csomagolasokat levalt-
jak a hosszabb fogyaszthatésdgi id6vel :
rendelkez6 véddgdzas vagy vikuumtech- :

nologiak.

Meglétésa szerint a fejlett orszagokban
futé fenntarthat6 és koltséghatékony cso-
magoldstechnologiai trendek hamarosan
nalunk is kitorési pontot fognak kinalni :
az agazati szereploknek. Enyedi Mdrta :
szerint kulcskérdés lehet az ipardgon be- :

lil a baromfitermékkor — mint els6 sza-

mu fehérjeforrds — csomagoldsa. Az EU
nyugati felében itt mar nagy elérelépés :
tortént: a baromfitermékek hagyomanyos :

stretchfdlia csomagoldsat szinte szaz sza-

zalékos mértékben lecserélték védGgazas
vagy vikuumtechnol6gidkra, amelyek :
teljes csomagintegritast, cseppmentes

csomagolasi megoldasokat nydjtanak.
A Sealed Air szakembere szerint ugyan-
csak robbanas el6tt all a készétel-csoma-

golasok piaca. A magasabb jovedelmt or- :
szigokban mdr elterjedt, itthon azonban :
még gyerekcipdben jar az a trend, hogy :
az iizletlincok — megfelels csomagolds :
mellett — készételt, példaul pizzat, vagy :

tésztds, sz0szos, ragus eledeleket kindl-

nak polcaikon. Ez a megoldas azonban

specialis hokezelési és utokezelési meg-
oldasokat igényel: a hosszabb szavatos-
sagmegOrzési képesség mellett a f6zhetd,

siithet8, mikrézhaté csomagoléanyagok

hasznalata elengedhetetlen.

Természetes lesz a miianyag?

A muianyag csomagolasi dgazatban a :
hatékonysagnovelés mellett kardinalis :

kérdést jelent a kornyezetvédelmi inno-

vacio. A vilag nagy gyartoi a fejlesztések
egyik f6 fékuszat arra helyezik: hogyan :

lehetne kivdltani a fosszilis nyersanya-

gokon alapuld termékeket biologiailag

leboml6 mutanyagokra. Jelenleg a poli-
tejsavbdl, kukoricakeményit6bol készii-

16 biodegradabilis polimerek hasznalata

még a gazdag orszagokban sem elterjedt,

mivel a hagyomdnyos alapanyagokhoz
képest esetiikben joval magasabb drakkal :
kell szamolni a gydrtds soran. Emellett :

Trade 42

magazin

A fém csomagoldeszk6zok piacan mint-
egy 70 szazalékos részarannyal az acél
konzervdoboz a
legkeresettebb
termékkor, ennek
jelentGsége raada-
sul nétt is a tava-
lyi évben. Joval
kisebb, koriilbeliil
10 szazalékos fel-
hasznalasi aranyt
képviselnek az
aluminiumeszko-

Berényi Katalin
kereskedelmi vezetd
Pikopack

kitiintetett szerep.

A fém csomagoldanyagok egyik legna-
gyobb magyarorszagi gyartoja, a Piko-
pack szamara a legnagyobb arbefolya-

valtozasai birnak. Berényi Katalin ke-
reskedelmi vezet6 kiemelte, hogy leg-
fontosabb vevéik kozé a kiilfoldi, sajat
markas termékeket készitd bértoltd cé-
gek tartoznak, ezen az alacsony arrést,
aruhazlancok uralta piacon pedig a ve-
v6k nagyon arérzékenyek.

Az innovacio legf6ébb iranya az alacso-
nyabb mértéki alapanyag-felhaszna-
las elérése, ami 4j gyartdsi techno-

Acélos eredmények - nyomott arak

. eredményeképp vékonyabb anyag-
. vastagsdggal érhetd el a kordbbiakndl
: jobb nyomastartdssagi érték, nem utol-
: sosorban pedig a gyartds is olcsébba
- valik.

© A szakember elmondta, hogy a Pikopack
© avalsag okozta stagnalds utan 2014-ben
© Ujra volumennévekedést fog elérni az ae-
© roszoleladdsban. Ennek komoly hétsze-
- let ad, hogy az eurépai aeroszolkereslet
© 2013-ban djra novekedésnek indult.

. — Megfigyelhet® az acél aeroszol piacdn a
. kozmetikai szegmens gyengiilése, bizo-
z6k — sorukban az aeroszolos palackok :
—, amelyeknek viszont az exportban jut :
. Aeroszolfronton egyre tobb a verseny-
: tars, és a nyugati vevoknél is novekszik
. a torok gyartok befolydsa, amelyek mar
. nemcsak araikkal, de mindségiikkel is
sol tényezével az 6nozott acél dranak :
© Elényként emlitette, hogy a fém cso-
© magolbeszkozok fogyasztéi megitélése
© Gjrahasznosithatésdguk miatt jonak
- mondhaté. Az Eurépai Fémcsomagolasi
© Szovetség (EMPAC) mindemellett sokat
: tesz a népszertsitésért: alegnagyobb eu-
. ropai csomagoldipari seregszemlén, a
. Diisseldorfban megrendezett Interpa-
. ckon példaul a szervezet egy hatalmas
. »Fémcsomagolasi Plazat” jelenitett meg
logiakat kovetel meg. A fejlesztések :

nyos alternativ csomagoloanyagok és az
aluminiumpalackok térnyerése mellett.

csabitjak a tolt6cégeket — magyarazza.

a gyartok felvonultatasara.=

packaging is positive because it is recyclable. =

=& Good performance - with prices forced down

In the metal packaging market steel cans have the biggest, 70-percent market share. Aluminium
solutions - including aerosol cans - represent only 10 percent of the market but they play an im-
portant role in export. Pikopack is one the biggest Hungarian metal packaging manufacturers. Com-
mercial director Katalin Berényi told that their most important customers are foreign private label
product manufacturers, who are very price-sensitive. The main innovation direction is cutting raw
material use and this requires new production technologies. Ms Berényi informed us that after the
stagnation in recession years Pikopack would finally realise growth in aerosol volume sales in 2014
- aerosol demand started increasing in Europe in 2013. She added that consumer opinion on metal

az eljaras etikai kérdéseket is folvet: ez :
az tjabb fajta mtanyagtipus olyan bio- :
masszabol késziil, amelybdl élelmiszert

is lehetne gyartani.

Krajcar Zsolt becslése szerint a bio alap-
anyagok el64llitdsi koltsége dupla, de in- :
kdbb hdromszoros ardnyban magasabba :

fosszilis alapt termékekénél.

— A gyartok minimum 40-50 szdzalékkal
dragabban kinaljdk a lebomlé mtianyag °
csomagolasokat, s bar a feldolgozok fo- :
lyamatosan keresik a ,mérsékeltebb” :
koltségli termékeket, rendszerint végiil :
az drak lattdn visszavonulét fujnak —
értékel Helmajer Laszlo. — Ez a lebomld
anyagfajta egyébként mar megjelent az :
aruhazak polcain is, igy példaul a tejipar :

részére alkalmazzdk joghurtosdobozok
el6allitasara. Hozzd kell tenni azonban,
hogy a hasznalat csak egy nagyon sziik,
prémium szegmensben elterjedt még. A
mostani iparagi vonulatok alapjan azon-
ban megjosolhato, hogy a multinacionalis
cégek koriilbeliil 6t-tiz éven beliil komoly
eldrelépést tesznek majd a bio mtianyagok
felhasznalasdban — szogezi le.

A nyersanyag-innovacioknal sokkal ko-
molyabb elérelépés tortént a mianyag
csomagolasok visszagytjtése és ujra-
felhasznéldsa terén, nem utolsdsorban
az egyre szigorubb allami el6irasoknak
koszonhetéen. Ma mar itthon is elter-
jedtek azok a csucstechnologiak, ame-
lyek példaul lehet6vé teszik, hogy mosott



PET-palack-daralékbol csomagolofo-
lia-betétet lehessen gydrtani. Igy a kor-
nyezet is kimélve lesz és a termelének sem
kell djra froccsontenie a mitanyagot.

A recycling-vonal pedig tovabbgytruzik:
az EU mostansag vizsgalja feliil a csoma-
golasrol és csomagolasi hulladékrol szolé
irdnyelvét — az Gjrahasznositasi célsza-
mokat pedig emelni kivanja.

Nem elégedett az iparag

a termékdijtorvénnyel

A szabdlyozast nézve az dgazati szerepl6k
szerint a 2012-ben beinditott 4j termék-
dijtorvény nem valtotta be eredeti céljat
—akornyezetterhelés csokkentését —, am
a pluszterheket jelentésen novelte.

— Jelenlegi forméjaban a termékdijtor-
vény a véallalatokat — ezen belill az els6-
sorban exportra termel6ket — kozvetlen
csomagoldszer-importra 9sztonzi, és no-
veli a sziirke-fekete gazdasagba vonulok
szamat — allitja Reményi Antal, a Remé-
nyi Csomagoldstechnika Kft. igyvezetd
igazgatdja. A szabalyoknak tudhaté be
az is, hogy a miianyag tasakok, zsdkok,
hordtaskak kiskereskedelmi forgalma
drasztikusan lecsokkent.

A CSAOSZ szerint egyes szereplok ugy ér-
zékelik, a vallalaton beliili termékdij-ad-
minisztracié immaron dsszetettebb lett,
mint az afa kezelése és nyilvantartasa. Ez
meglehetésen borsos aru szoftverfejlesz-
tést igényel, vagy 4j munkaerd felvételét
koveteli meg.

Tavaly a termékdijbevétel mintegy 45-
50 millidrd forintot hozott a kézponti
koltségvetésnek, ehhez képest az Orsza-
gos Hulladékgazdalkoddsi Ugynokség
koriilbeliil 10 milliard forintot koltott a
termékdijkoteles termékek visszagyij-
tésére, Ujrahasznositasara. A CSAOSZ
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Az tiveg csomagoléanyagok tovabbra is
meghatarozo szerepet toltenek be a kon-
zervipar teriiletén,
illetve a szeszes ita-
lok - f6ként a borok
- piacdn. Az dgazat

. nagymértékben ta-
et maszkodik a kiilf6l-
i ! di behozatalra.
Haziank vezetd
Gyenge Eva iivegfeldolgozo cé-

kereskedelmi menedzser
O-1 Manufacturing
Magyarorszag

ge, az O-1 Manufac-
turing Magyaror-
szag Uvegipari Kft.
eredményességét alapvetden befolyasolja a
mezogazdasag és az élelmiszeripar helyze-
te — a vallalat ez utébbi szdmdra értékesiti
termékei 60 szazalékat.

Gyenge Eva kereskedelmi menedzser el-
mondja, hogy oroshazi tizemiikben - az
orszag egyetlen jelentésebb oblosiiveg-
gyaraban — csak fehér szinti csomagolo-
anyagok gyartasa zajlik. A szines borospa-
lackokat olasz és cseh tarsgyaraitdl szerzi
be a hazai leanyvallalat.

Bar a teljes csomagoldiiveg-piac stagnalt,
az O-I tavaly eredményes évet zart, Gyenge
Eva szerint leginkabb a kedvezd id6jaras
miatt.

Az tiveg csomagoldeszkozok fogyasztoi
megitélése pozitiv, els6sorban higiénikus,

Pozicioban az liveg

kornyezetbarat tulajdonsagai miatt, vala-
mintazért, mert megorzik a termékek izét
és zamatat.

— Az tiveg minden egyes aprd szilankja
100 szazalékban ujbal feldolgozhato, abbdl
ismételten tiveget lehet el¢allitani, amely
az Gjrahasznositas soran semmilyen mér-
tékben nem karosodik. Kevesek szdmad-
ra ismert, hogy minél tobb iivegcserepet
hasznalunk fel az 4j tiveg el6allitasdhoz,
annal kevesebb anyagra és energiara
van sziikség, igy pedig kisebb mérték-
ben szennyezddik a kornyezet — fejti ki
a szakember.

Tulajdonsagai miatt azonban sza-
mos fogyaszto az tiveggel szemben
elényben részesiti az alternativ cso-
magoléanyagokat, igy az innova-
cié az tvegeknél is prioritassa valt.
— Amerikai kézpontunkban 2013-ban
kezdte meg miikodését egy kutatokozpont,
amelyhez egy kisérleti kemence is tartozik.
Ebben az 4j részlegben mérnokok és tu-
domdnyos munkatarsak dolgoznak azon,
hogy az tiveg Uj tulajdonsagait fedezzék
fel. A kutatasok nem titkolt célja, hogy a
jelenleginél konnyebb, a mai kor kovetel-
ményeihez még jobban alkalmazhato, a
vevoi elvarasokat még inkabb kielégit6
termékeket tudjunk eldallitani — ismerteti
az anyacég Uj projektjét Gyenge Eva.=

& Glass in favourable position

Glass is still a key packaging material in the manufacturing of canned products and alcoholic drinks, espe-
cially wines. The sector heavily relies on import. O-l Manufacturing Magyarorszég Uvegipari Kft. is Hungary’s
leading glass processing company, the performance of which is greatly influenced by the conditions in ag-
riculture and the food industry - we learned from Eva Gyenge, commercial manager of the company. She
added that the food industry buys 60 percent of their products. In their Oroshdza factory they only manufac-
ture white bottles and jars. The image of glass packaging is positive because it is hygienic, environmentally
friendly and preserves product taste well. Glass is 100-percent recyclable, but because of certain character-
istics many consumers don't like this traditional packaging, so innovation activity is absolutely necessary.=

A kornyezettudatos vasarlok az uiveget valasztjak!

Az tiveg a természetben igen nagy meny-
nyiségben, szabadon eléfordulé anya-
gokbol késziil. A harom legfontosabb
alkotdeleme a mészkd, a homok és a
szoda. Az iiveg minden egyes apro szi-
lankja 100%-ban ujbol feldolgozhato.
Minél tobb tivegcserepet hasznalunk fel
az u4j uveg el6éallitasahoz, annal keve-
sebb energiara és anyagra van sziikség.
Nem utolsésorban, igy kisebb mértékben
szennyez6dik a kornyezetiink!

Tehat, ha csomagoldiiveget hasznalunk,
a kornyezetiinket is 6vjuk! Ha véletle-
niil egy konzerviiveg vagy tivegpalack
az 6ceanba vagy a talajba keriil, biztosak

lehetiink abban, hogy abbol nem valik ki
semmilyen karos vegyi anyag.

Egy felmérés szerint a legfontosabb ha-
rom ok, amiért az emberek szeretik az
iveget, az az, hogy egészséges, tiszta, és
nem utolsésorban, hogy megdrzi a bele
csomagolt termékek izét és zamatat.

©1: OSZINTE, TISZTA,

- Koszonjiik, hogy termékeit On is iiveg-
: be tolti!

© O-1 Manufacturing Magyarorszag Uveg-
ipari Kft. « 5900 Oroshaza, Csorvasi tt 5.

o Tel.: +36-68-814-820

. www.glass-catalog.com,
- www.glassislife.com « www.o-i.com (x)

EGYEDULALLO UVEG

=& Environmentally conscious shoppers choose bottles!

Bottles are made from natural materials - limestone,
sand, soda - available in large quantities. Bottles are
100-percent recyclable so when we buy food or drinks
in bottles we save the environment. Even if a bottle
ends up in the ocean or in the ground we can be sure
that it doesn't release harmful chemicals. According to

a survey people like bottles because they are healthy,
clean and preserve taste perfectly. Thank you for put-
ting your product in bottles! O-l Manufacturing Mag-
yarorszag Uvegipari Kft. ¢ 5900 Oroshéza, Csorvasi Gt
5. » Tel.: +36-68-814-820 « www.glass-catalog.com e
www.glassislife.com ¢ www.o-i.com (x)
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allaspontja alapjan ezeket a feladatokat
avallalatoknak sajat hataskoriikben kel-
lene megvalositania, mig a termékdijra az
addrendszer modernizaldsa érdekében
nem lenne sziikség — bevétele masként
is el6teremthetd lenne.

Az eredmények tiikrében

A mianyag csomagoldéanyagok szeg-
mensében egyre novekvo jelentéségre
tesz szert az export. A hazai felhaszna-
las szintén novekszik, évek tavlataban
sziikiilt azonban az FMCG-szektor je-
lentdsége.

— Altalédban az exportra termeld cégek
szamara értékesitett csomagoldszereink
és gépeink eladdsai novekedtek. Tovabb

. csokkent viszont a zsugorfolids csoma-
. goldsi anyagaink, gépeink értékesitése,
- amely egyértelmten a feldolgozott termé-
© kek gyéartasanak visszaesésére vezethetd
. vissza, azon beliil is az élelmiszer-ipari
© feldolgozas csokkenésére — vazolja Re-
© ményi Antal.

. — Kozép-Kelet-Eurépéban az édesipart
. nézve mar egyértelmu
: nyugati markdk egyre nagyobb meny-
. nyiségben dolgoztatnak bérgydrtasban,
. csomagolocégeket, illetve sajat gydrakat
. is vdsarolnak a térségben — mondja Hel-
. majer Laszld. - Ez még inkabb a kérnyez6
- orszdgokban jellemzé, de a folyamat né-
© lunk is beindulhat, igy vrhaté az export-
. értékesités tovabbi boviilése.

a trend: a nagy

. Itthon viszont az élelmiszeripar részérol
. erds drnyomdst érzékelnek a piac szerep-
- 161, ez pedig sztikiti a fejlesztés lehetdsé-
. geit. Enyedi Mérta szerint ugyanakkor a
fejlesztések terén a kereskedelmi lancok
. diktalnak és ezek azok, amelyek az ipardg
© élénkiilését ,bemozdithatjik”.

. — A kormany a tavalyi évben stratégiai
. 4gazattd nyilvanitotta az élelmiszeripart,
. és bévebb tdmogatasi forrasokat igért
: szémara. Ugy latjuk, a csomagoloipart
. hasonl6an kiemelt d4gazatként kellene ke-
zelni, hiszen a csomagolas az els6 szamu
. marketingeszkoz, amely az élelmiszer el-
- adaséhoz hozzésegit — fejti ki allaspontjat
© Krajcar Zsolt.

Kiss Gergely

M¢ég tobb s6s snack csomagolasa kezd-
het 1j életet a Chio és a TerraCycle kozos
programjaban, amelyhez most oktatasi
intézmények csatlakozasat varjak. A két
vallalat tavaly marcius 6ta mikodik egytitt
Magyarorszagon. Ennek eredményeként
kozel 70 000 chips-, séspalcika-, mogyord-

stb. csomagolds a hulladékleraké helyett :

mar biztosan Ujrahasznositasra keriil.

A magyar szarmazasu vallalkozd,
 karitds Vildgnapjan dtjara inditottak egy :

Tom Szaky altal az USA-ban alapitott

: TerraCycle a hagyomanyos médon nem,
vagy nehezen tjrahasznosithaté hulladé-
. kok gytjtésével és hasznositasaval foglal-
- kozik, a hasznalt chipses zacskokat pél-
© ddul mianyag granuldtumma alakitjak,
- amelybél hétkdznapi hasznélati targyakat
© A verseny végén a legtobb hulladékot
bekiild6 oktatasi intézmény jutalma egy

. készitenek.

Idén a szervez8k még szélesebb kozonsé-

 get szeretnének bevonni a Chips Brigad :
: ram, amelyet teljes mértékben az intéz-

munkajaba, ezért szeptember 20-an, a Ta-

Ezuttal az iskolakban lendiil akcidba a Chips Brigad

. iskolai hulladékgyijt6 versenyt, amely-
. ben az altalanos iskoldsoktol kezdve az
© egyetemistakig barmely oktatdsi intéz-
mény didkjai részt vehetnek. A program
: célja, hogy eldsegitse a didkok kornyezet-

tudatos gondolkodasra val6 nevelését.

250 000 Ft értéki iskolazolditési prog-

mény igényei szerint alakitanak ki.

=& This time the Crisps Brigade hits schools

Thanks to Chio and TerraCycle’s programme even more salty snack packagings can
start a new life than before. The two companies started cooperating in Hungary last
March and since then nearly 70,000 crisps, salt stick and peanut packagings were

collected and recycled. This year they would like to involve schools in the work of the
Crisps Brigade: on 20 September a waste collecting competition was announced for
schools. The winner school will get HUF 250,000 for making the institution greener.=

& Rotomoulding: excellent performance

Although plastic is public enemy No. 1 in the eye of many due to environ-
mental considerations, international packaging trends reveal that this ma-
terial type is developing the most dynamically. There is great demand for
flexi-wall packaging and in the food sector for various foils and bags are very
popular - these are made combining different materials, they have excellent
characteristics and meet environmental requirements. In Hungary designs are
improving and flexo-printing has started its conquest. Zsolt Krajcar, managing
director of Krajcér Kft. told our magazine that one of the main market trends
is reducing material use per packaging, and small quantities have to be manu-
factured efficiently. Companies need to increase their productivity and invest
in machinery if they want to stay in the game. Laszlé Helmajer, production and
commercial director of Pro-Form Kft. opines that up until the last decade pro-
ducers’ goal was to sell small quantities in big packaging (e.g. chocolate), but
in the recent past this trend turned around: they want to squeeze relatively
large quantities into small packaging. One of the world trends in packaging is
improving food safety and ensuring longer shelf life for products. The plastic
segment plays a leading role in this. Marta Enyedi, market development leader
of Sealed Air Magyarorszag Kft. informed us that lately it became very import-
ant to manufacture theft-proof packaging solutions, which at the same time
are also perfectly sealed so that no leakage occurs. She thinks that the sus-
tainable and cost-efficient packaging technology trends that are already be-
ing used in developed countries will soon constitute a break-out point for Hun-
garian packaging companies as well. Ms Enyedi reckons that one of the key
issues in the industry is the packaging of poultry products. In Western Europe
traditional stretch foil packaging has already been replaced with protective
atmosphere or vacuum technologies. Sealed Air's expert forecasts a boom in
the packaging of ready meals. Environmental innovation is of utmost import-

Trade 44

magazin

ance in the plastic packaging segment. Major manufacturers are trying to find
ways for substituting fossil-based raw materials with biologically degradable
plastics. The problem is that the biodegradable polymers used in rich counties
are expensive and raise moral issues, too: these new-type plastics are made
from biomass that could also be utilised to make food. Mr Helmajer told us
that manufactures ask minimum 4o0-50 percent more for biologically degrad-
able packagings. He reckons that multinational companies will make big pro-
gress inusing themin 5-10 years. Significant progress has already been made
in the domain of collecting and recycling of plastic packagings - in part due to
increasingly strict state requirements. For instance the technology for man-
ufacturing packaging foil from washed and ground PET bottles is used widely
in Hungary too. As for the regulatory background, Antal Reményi, managing
director of Reményi Packaging Technology Kft. is of the opinion that the envir-
onmental product fee law of 2012 motivates companies to import packaging
materials directly from foreign manufacturers and it increases the number of
those who operate in the grey/black economy. According to the Hungarian
Association of Packaging and Materials Handling (CSA0SZ), some of the com-
panies feel that the administrative work related to the environmental product
fee has become more complex than managing VAT matters - they have to
invest in expensive software or recruit new personnel for this task. Export’s
significance is growing in the plastic packaging segment, but domestic use is
also on the increase. It is noteworthy that in the past few years the FMCG sec-
tor's significance dropped. Market players sense strong price pressure from
the food industry and this narrows down their innovation opportunities. Mr
Krajcdr thinks that the government should also treat the packaging sector as
a strategic industry - just like the food industry is treated - since packaging is
the primary marketing tool that helps selling food products.=
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Jelek a csomagon: kézi cimkétol
a kétdimenziés kodokig

A csomagolason lévd cimkék egyre komolyabb és komplexebb
szerepet jatszanak a kereskedelemben: rendeltetésik mar
nem az értékesitési folyamatra korlatozodik, hanem a logisz-
tikdban és a digitalis vildgban is fontos. A piac szerepldi egyre
tobb elvarassal szembestilnek, ami pedig kihivasokkal jar.

csomagolas - legyen sz6 akar :
Afogyasztc')i, gylijt6- vagy szallitasi

csomagolasrol — az aru- és az in-
formaciédramlas minden pontjén fontos °
adathordoz¢ szerepet jatszik. Az informa-
ci6 pedig éppen tigy megjelenik a szoveges
feliratokban és piktogramokban, mint a

GS1 szabvanyos vonalkédokban.

Szerteagazo jelolési trendek

Korunk egyik meghatdrozé trendje, hogy :
az élelmiszergyartok, forgalmazdk és ke- :
reskeddk tjabb és tijabb piaci, szabdlyozoi
és fogyasztoi elvdrdsokkal szembesiilnek :
nap mint nap, ezen igények pedig nem
mindig 6sszeegyeztethetdek. Az élelmi-
szer-biztonsig, a nyomon kovethetdség,
nem utolsosorban pedig az online és mo-
bilkereskedelem el6retorése Gj ésigen el-
térd jelolési technikak és technolégidk :

alkalmazdsat teszi szitkségessé.

— A hazai élelmiszer-kereskedelem :
piacan jelenleg hiromféle innovacids
megoldas fut parhuzamosan. Egyrészt :
alogisztikai és szallitdsi folyamatokban :
a szallitdsi egységek nyomon kovetését :
tdmogaté egységes GS1 logisztikai cim-
ke, koznapi nevén raklapcimke alkalma-
zésa, amely szabvanyos felépitésével és
a GS1-128 tipust vonalkéd helyén valo
alkalmazasaval képes egyszerre tdmo-
gatni az aruatvétel, a készletezés, a rak-
targazdalkodds és nyomon kovetés el-
vardsait. Mdsrészt a friss druk, htisok és
huskészitmények pontosabb készletnyil- :
vantartasat, nyomon kovetését biztosito,
az egyedi azonositast, eltarthatdsagot, :
szdrmazasi helyet akdr a fogyaszténak :
szant kiszerelésen is egyidejtileg jel6ls, :
és igy a pénztarnal is leolvashato agy- :
nevezett GS1 DataBar vonalkédtipussal
ellatott jelolés, illetve cimke bevezeté-
se. Harmadrészt a viragkorukat é16 és
élelmiszer-forgalmazassal is foglalko-
z6 online webdruhdzak megnévekedett

informacidigényé-
nek és tajékozta-
tasi kotelezettsé-
gének automati-
kus kiszolgalasa
— Osszegzi a képet
Kecskés Katalin, a
GS1 Magyarorszag
Nonprofit Zrt. val-
lalati kapcsolatok
menedzsere.

Kecskés Katalin
véllalati kapcsolatok
menedzser

GS1 Magyarorszag

Fagyaszthato, fozhetd cimkék

A kiskereskedelemben a kézzel felrakha-
té csomagolasi cimkék mellett névekvé
szerepe van a thermocimkéknek. Az au-
tomatizalt thermo nyomdatechnoldgia
alkalmas nagy termékmennyiségek ke-
zelésére, a cimkéknek pedig rendkiviil
tartosnak és strapabironak kell lenniiik.
Ez az eljaras a teljes ellatasilanc, az érté-

soran is kivalo mindséget és olvashatd-
sagot kell, hogy biztositson.

— Példaul a huasipari termékeknél, cso-
magolt sajtoknal, fagyasztott termékek-
nél hasznalt, ugynevezett ipari thermo-
cimkéknél fontos, hogy akdr hetekig,
hoénapokig megtartsak az informaciot,
mikozben a logisztikai folyamat sordan
nem tul optimalis koriilményekkel taldl-
koznak. Igy a htit6hdzban hideg és paras,
majd a szallitas soran hirtelen melegebb
levegGvel érintkeznek, aztan tjra hidegbe
keriilnek, mikozben sok kézen dtmennek.
E cimkék a legkiilonfélébb kornyezeti
behatasokat is kibirhatjak. Egy specialis
vevéi igény volt példaul, hogy a cimke {6z-
hetd is legyen — magyardzza Toth Pal, a
thermocimkék egyik legnagyobb eurdpai
el6allitéja, a Bizerba sales managere.

— Fontos kovetelmény, hogy a thermo-
cimke ragasztdja ne csak tartds, hanem
az élelmiszer-biztonsdgi eldirdsok-
nak is megfelel$ legyen: a cimkének a

. Téth Pal

karosanyag-migra-
cidt az egész ellatdsi
folyamat soran ki
kell kiiszobolnie.

Kiiszobon a
digitalizacio
— Az élelmiszeripar

az automatikus és
: sales manager elektronikus adat-
- Bizerba

gyujtés, a GS1 vo-

- nalkédok alkalmazésanak hagyomanyos
. teriilete. A GSI rendszer architekturajat
. gy alakitottédk ki, hogy egymaésra épiil6
© szabvanyos megolddst adjon az azonosi-
. tas, az adatgyfijtés, az adattdrolds és az
: adatmegosztds szamdra egy adott szektor
. vagy felhaszndldsi teriilet igényeinek meg-
. feleléen — vézolja Kecskés Katalin. — Uj
. jelenség a digitalis informaciok térnyerése,
. az okostelefonok eldretorése. A kozvetitett
. informécié megbizhatésdgdhoz, hiteles-
. ségéhez és teljes korliségéhez a digitdlis
vilagban is sziikséges a nyomon kovetés
© biztositasa és a virtudlis informacio 6sz-
szekapcsolasa a termékkel. Ez tovabbra
© is adathordozok segitségével torténhet
. meg.

© Az automatikus adathordozék kiilonbozé
kesités, majd az értékesités utdniidészak

formdban jelennek meg: lehetnek linedris

. vonalkédok, kétdimenzids kédok, vagy
. éppen radiofrekvencids cimkékben tarolt
. elektronikus termékkddok. Azonban a
. kétdimenziés kodok képi leolvasoinak
. beruhdzasi igénye vagy az RFID tagek faj-
. lagosan magas el6dllitdsi dra miatt ipari
. méretl elterjedésiik varhatéan még so-
kdig eltarthat — becsiili.

© A szakember felhivja a figyelmet, hogy a
. fogyasztok élelmiszerekkel kapcsolatos
| tajékoztatasardl szolo, 1169/2011 szamu Gj
. eurdpai uniés rendelet a technolégidban
. is valtozasokat hozhat:

. — Arendelet meghatédrozza az eléirt ada-
. tok korét, tartalmat, és még a bettiméretet
. is. Ugyanakkor nem szabad megfeledkez-
. niink a GS1 vonalkdd szabvanyos mére-
. tér8l sem. Igy aztdn eléfordulhat, hogy a
tovabbi, fontos kiegészité informacioknak
: mar egy hangyanyi hely sem marad a cso-
. magolason. A csomagolas informaciéhor-
- doz6 funkci6ja azonban kénnyen kiter-
. jeszthetd a GS1 vonalkédok segitségével
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mobilalkalmazasokon keresztiil a gyar-
tétol vagy markatulajdonostol szarma-

elérésével.
Az online adatba-
zisok részletes ter-

meg kell felelniiik a
csomagolasokon 1é-

tartalméval. Kurucz

Kurucz Péter
country manager
Brandbank Hungary

Hungary Kft. count-
ry managere szerint a megfeleltetés apro-
lékos munkat igényel:

— A forgalmazott napi fogyasztasi cikkek
rendkiviil valtozatos kategoriakat 6lelnek

fel. Ezen termékek rengeteg féle, kiilonbo-
z6 termékinformacio-tipust, igynevezett

76 hiteles tartalmak

mékinformacidinak

v6 fizikélis cimkék :

Péter, a Brandbank

termékattributumot tartalmazhatnak. :
A legnagyobb kihivas a kiilonb5z6 infor-

maciok egységes besoroldsa.

Hozzéteszi, hogy a digitalizalandé cim-
kézési formatumok alapvetéen fiiggnek
a termék tipusatdl, méretétdl és csoma- :

golasatol.

- Természetesen a digitalis adatrogzités
, lehet6leg :

soran a konnyen éttekinthetd
tablazatos/szoveges formdban megjelend,

piktogramokat és szimbolumokat mell§-
26, megfelel6 kiemeléseket tartalmazé :
csomagoldsokat dijazzuk. A j6 mindsé- :
gt termékadatok (képek és termékinfor-
méciok) alapvetd fontossdguak az online
értékesités soran. Ezek hidnya pedig gya-
korlatilag lehetetlenné tesz barmilyen on-

line eladdst — mutat rd a buktatdkra.

Kiss G.

vasaroljanak.

Mile Gabriella
tgyfélkapcsolati vezetd
Nielsen

a Nielsen globélis felmérése.

Kaléria, zsir, vitamin
Hazankban legtdbben a kaldria-, zsir- és vi-

TAPLALKOZASSAL KAPCSOLATOS INFORMACIOIT?

mTobbnyire M Részben M Egydltaldn nem

Eurépaidtiag Magyarorszég  Ukrajna  Romdnia  Horvatorszég  Ausztria

Amagyar fogyasz- :
ték nagyobb ré- :
sze tartja pontos- :
nak és hitelesnek azt, amir6l a cimkék ta-
jékoztatnak, mint 28 eurépai orszag at-
laga. Tobbek kdzott ezt éllapitja meg :

MENNYIRE JOL ERTI MEG ON AZ ELELMISZEREK CSOMAGOLASAN LATHATO CIMKEK

Cehorszdg  Lengyelorszig

41, 37 és 35 szazaléka. Ennél Euré-
paban atlagosan kisebb azok aranya,
akik minden esetben hitelesnek tekin-
tik ezeket a szdmokat. Kaléridnél kon-
tinensuink &tlaga 35, zsirndl 25, vita-
minndal 26 szazalék.

Tovébbi sorrend a magyar fogyasz-
tékndl: mindig bizik a frissességre vo-
natkozé informéciéban 34, mig a ter-
mék bio voltédban, illetve mestersé-
ges adalékanyagoktél valé mentes-
ségében 30-30 szazalék. Arrél, hogy
az adott élelmiszert importélték-e, il-

letve a termek természetes voltarol 28- :
28 szazalék fogadja el mindig hitelesnek :

a téjékoztatést.

Csak minden harmadik érti
az informacidkat

. Atudatos vasérlé egyik jellemzdje, hogy
tamintartalomra vonatkozé adatokban biz- :
nak mindig; sorrendben a megkérdezettek

tdjékozddik az élelmiszerek 6sszetevGirdl,

lényeges sajatossdgairdl. Példaul elolvas- :

lalhato, fogyasztoknak szant taplal-
kozasi informacidkat.

De értik-e a fogyasztdk a cimkéken :

olvashaté informaciékat? Es haigen,

mekkora mértékben? Ezt is felmér- :

te a Nielsen.

Az eredmény: tobbnyire érti, amit a
csomagoldson olvas, 28 eurdpai or-
szag atlagdban a megkérdezettek

sa a csomagoldson vagy cimkén ta- :

kozel fele (45 szdzalék). Ardnyuk Ma- :
gyarorszégon viszonylag alacsony :

Informaciok a csomagoléson:
megeérteni oket és bizni benniik

El6térbe kerliltek az élelmiszerek csomago-
lésén lévG cimkék. Hiszen a fogyasztok bi-
zalma azon is mu- :
lik, hogy szamukra
megfelel§ és ért- :
het§ tajékoztatast :
kapnak-e, amikor a
boltok polcai elétt :
elddntik, hogy mit :

AZ ELELMISZEREK CSOMAGOLASAN, CIMKEIN FELTUNTETETT INFORMACIOKBAN
A MAGYAR FOGYASZTOK HANY SZAZALEKA BiZIK MINDIG, NEHA, ILLETVE SOHA?

® Mindig W Néha M Soha

(31 szazalék). Nalunk a vélaszadok 61 szé-

: zaléka csak részben értia tapldlkozasiin-
: formacidkat. =

=& Information on the
- packaging: to understand
- and to trust

. According to a global Nielsen survey, a bigger
. proportion of Hungarian consumers consider
. information on product labels to be precise
. and credible than the average of 28 European
. countries. In Hungary 41, 37 and 35 percent of
© consumers trust calorie, fat and vitamin con-
. tent info. The same proportions in Europe are
. 35 percent for calories, 25 percent for fat and
26 percent for vitamin. 34 percent of Hungarian
. consumers always trust information on fresh-
. ness and 30-30 percent believe completely that
. aproduct is free from additives or is organic. In
. the 28 European countries surveyed 45 percent
. of consumers understand most of the product
. info on the packaging, but in Hungary only 31
. percent understand it fully and 61 percent only
- getpartofit.=
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akadalyokat latnak.

delet kittizott célja, hogy atfogéan harmoni-
zdlja a kozosségi szabalyokat a kozmetikai

s

csokkentését.
Products Notification Portal (CPNP) web-
oldalon kotelezd az union beliil kozmetikai

kozott megnevezni a termék Osszetételét,

gyartasi szamat is. Az adatszolgaltatas azon-
ban ennél széleskortbb.

Mit tehet a forgalmazé?

delmi igazgatdja arrdl tajékoztatta lapunkat,
hogy a cimkézéssel kapcsolatos el6irasok
adaptaciojaban ellentmondasokat észleltek,
és ugy latja, ezek megnehezithetik a forgal-
mazok dolgat.

Az ANTSZ Orsz4gos Tisztiféorvosi Hivatala

termékek belsd piacdnak létrehozasa érde- :
kében, s egyben biztositsa az emberi egész- :
ség magas szintli védelmét. Szintén célként :
hatdrozza meg az eljarasok egyszertisitését :
és a terminoldgia egységesitését, egyben az :
adminisztrativ terhek és kétértelmtiségek :

A szabalyozas el6irasai szerint a Cosmetic

hasznalatat, mindségmegorzési idejét, illetve :
. jak rogziteni. Az eredeti cimke feltltése a
. felel8s személy kotelezettsége, amihez csak
: neki van jogosultsaga.

: A cimkézésre vonatkozé elSirdsokat az
Kiss Zoltan, a Creative World Kft. kereske- . EK-rendelet 19. cikke tartalmazza, amelyek :
. alapjan kotelezen feltiintetend a felel6s sze-
: mély neve vagy bejegyzett cégneve és cime.
: Abban az esetben, ha tobb cim megaddsdra :
© keriil sor, ki kell emelni azt a cimet, ahol a :
© termékinformacios dokumentaciot a fele-

szerint a jelzett rendelet alapjan az a forgal-
tagallamban mar forgalomba hozott koz-
metikai terméket forgalmaz, és sajat kez-

deményezésére, a nemzeti jogszabalyok-

a termék cimkézésének barmely elemét,

tiintetni a kozmetikai termék kategorigjat,
forgalmazzak. Szintén rogziteni kell annak a

tagallamnak a nevét, ahol a kozmetikai ter-

Kiss Zoltan elmondja, hogy a forgalmazok-
nak a gyakorlatban nincs sem jogosultsa-

guk, sem lehetdségiik a leforditott cimkét :
. feltolteni a CPNP-rendszerbe. Kizarélag a :
. mazok éltal hasznalt feliilethez nem férnek

termék magyar nyelvli megnevezését tud-

s

oz

© 18s személy konnyen hozzéférhetévé tette

Kérdojelek a kozmetikai rendelet korul

Tavaly 6ta a kozmetikai termékek for- :
galmazasdra vonatkozéan egységes sza- :
balyozas valésult meg az EU valamennyi :
tagdllamaban. Lapunk értesiilése szerint :
a szabalyok alkalmazasaban egyes cégek : :
© nak valé megfelelés érdekében leforditja :
A 2013-ban életbe lépett 1223/2009/EK ren- '
. koteles elektronikus formaban kozzétenni :
© bizonyos informéciékat. Igy a kapcsolodo,
tigynevezett CPNP-rendszerben kotelez6 fel-
© riilésére, ha a hatosdgoknak is lehetdségiik
nevét a kiildé tagdllamban és nevét abban :
a tagallamban, ahol a kozmetikai terméket
. jogosultsdgait.

: —jelezte a Trade magazinnak az ANTSZ.
mazo6, aki valamely tagallamban egy masik :
: mében nem kotelez6, de lehetséges, hogy a
: forgalmazo cime is szerepeljen a cimkén, ez
. esetben a felel6s személy cimét alahizassal

A kereskedelmi igazgatd szerint ennek értel-

szoktak jelolni. A gyakorlatban azonban ezt

. sokszor félreértelmezik, és a forgalmazo ci-

mét is szamon kérik.
Kiss Zoltdn érvelése szerint sok esetben mar
azis megoldast jelentene a félreértések elke-

nyilna arra, hogy a CPNP-rendszerben meg-
ismerjék a forgalmazok és felelds személyek

- méket forgalmazzik, a forgalmazé nevét és A hatésag maskeént latja
: cimét, valamint azon felel6s személy nevét :
¢ és cimét, akinél a termékinformacids doku- :
© mentaci6 konnyen hozzaférheto.
termékeket forgalmaz6 cégeknek vagy im-
portéroknek bejelenteniiik az dsszes 4ltaluk

forgalmazott terméket. Sziikséges egyebek °

Az ANTSZ az aggélyokat kommentdlva tgy
értékelt, hogy a cimkét lefordit6 forgalmazd-

nak a jogszabalyban tételesen felsorolt adato-
. katkell feltdltenie a CPNP-rendszerbe, tehdt
: nem magat a cimkét. A CPNP-rendszert az

Eurdpai Bizottsag tizemelteti, a tagallamok
hatdsagai a felelds személyek és a forgal-

hozza, ezért barmilyen probléma esetén koz-
vetlenill az tizemeltetonek van lehetdsége se-

: gitséget nydjtani.
. A jogszabaly 6. cikke irja el6 a forgalmazo6

kotelességeit, tobbek kozott azt, hogy a for-
galmazonak az illetékes hatdsagokkal egyiitt
kell miikodnie, amelynek kapcsan at kell
adnia a sziikséges valamennyi informdcidt.
Tehat hatdsagi ellen6rzés sordn a hatosag

. kérheti a forgalmazo elérhetGségét — erdsiti

meg korabbi allaspontjat a hivatal. K.

=& Question emerge concerning the cosmetics regulation

The European Union’s cosmetics regulation (1223/2009/EC) entered into force in
2013. Its goal is to harmonise community rules in order to create a standardised
internal market for cosmetics products and to ensure the high-level protection of
consumers in the European Union. The regulation stipulates that cosmetics product
distributors or importers in the EU must register all of their products at the Cosmetic
Products Notification Portal (CPNP), with their composition, usage instructions and
date of expiry. Zoltdn Kiss, the commercial director of Creative World Kft. told our
magazine that they had noticed contradictions in the rules of adapting to labelling
requirements and this makes the life of distributors difficult. According to the Na-

tional Public Health and Medical Officer Service (ANTSZ), the regulation states: if
a company distributes a product that is already being sold in another EU country
and decides to translate any part of the product label, the distributing company is
obliged to publish certain pieces of related information via the CPNP website. Mr
Kiss says distributors don't have the right and the capacity to do this. He thinks it
would be of great help if the authorities were entitled to learn about distributors’ ob-
ligations and responsibilities in the CPNP system. ANTSZ pointed out that the CPNP
system is operated by the European Commission and national authorities don't have
access to the interface used by cosmetics distributors. =

=& What is on the packaging: from manual labels to two-dimensional barcodes

Packaging - be it consumer, collective or transportation packaging - plays a
crucial role in every point of the product and information flow. Information is
carried by text, pictogram or GS1-standard barcodes. Today one of the most
influential trends is that food manufacturers, traders and retailers face new
market, regulatory and consumption expectations every day, and these can-
not always be harmonised. New technologies have to be used and according
to Katalin Kecskés, corporate relations manager with GS1 Magyarorszag Non-
profit Zrt. there are three innovation directions in the Hungarian grocery retail
market at the moment: 1. using the standardised GS1 logistic label for the
tracking of logistic and transportation units (pallet label), 2. using the GS1
DataBar label for the tracking and inventory keeping of fresh products, meats
and meat products, 3. serving the increased information demand of online
stores selling groceries. Thermal labels are becoming increasingly important
in retail; these labels have to be really enduring. Pal Téth sales manager of
Bizerba, one of the biggest thermal label manufacturers in Europe, told our
magazine that with industrial thermal labels - used with meat products, pack-

aged cheese, frozen products - it is key to preserve information for weeks or
months, sometimes in difficult conditions, e.g. some of them even have to be
cookable. It is an important requirement for these labels to comply with food
safety regulations too. Ms Kecskés told Trade magazin that the food industry
is traditionally a sector where automatic and electronic data collection, and
GS1 barcodes are utilised. The widespread use of smartphones and the
abundance of digital information creates a new situation, but tracking must
be ensured in the digital world too, and virtual information have to be con-
nected to physical products. Automatic data carriers may take several forms,
from linear barcodes to 2D barcodes to RFID tags. Detailed product informa-
tion in online databases must be similar to those on the actual product pack-
aging. Péter Kurucz, country manager of Brandbank Hungary Kft. informed
us that the biggest challenge is the standard categorisation of different in-
formation types. He told that there is no general method for digitalising la-
belling formats - it depends on product type, size and packaging. Good quality
product data (images and text) is of paramount importance in online selling.=
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Tablaba vésett novekedés

Emelkedett az elmilt id6szakban a csokolddé-nyersanyagok ara, amely a hazai piacon a jobb
ar-érték arannyal operald, méretvariansait mindkét irdnyban sikeresen kiterjesztd tablas cso-
koladék eladasainak névekedésében csapddott le. A csokoladépiac ernyémarkai a tablasok

kozott sikeresen épitenek a tradicidikra, izinnovacidikkal pedig a kategodria hatérait is tagitjak.

atén viszi a téblas a csokoladépiacot: :
az egyetlen kategdria, amely mind :

mennyiségben, mind értékben no- :

vekedni tudott az elmult idészakban.

— A teljes csokoladépiac 4 szdzalék korii- :
li értékbeli fejlédést mutatott 2013-ban, :
amely alapvetfen a :
téblas kategéria 8, °
valamint a praliné- :
szegmens 3 szdzalé-
kos novekedésének :
koszonhets, mig a :
szeletes édességek :
kategéridja enyhe :
mértékben csokkent
— allapitja meg So-
mos Agnes, a Mon-
delez Hungaria csokoladé brand managere.
— Tavaly és idén is nagy kihivast jelentetta :

Somos Agnes
brand manager
Mondelez Hungéria

vallalatoknak a kaka6 és mds nyersanyagok :
. alkalmak

. Atabldk sikerének lehetséges okaira Okos
A téblds csokoladék :
© nagere vilagit ra:
is folytatodik, tudjuk :
© hatdsdra a tablds csokoladék mellett a
. szeletes termékek ara is megnétt. A fo-
© gyaszt a jobb kilds aru, de nagyobb ki-
. szerelés mellett dontott: a szeletes helyett
© inkébb a tablds csokit vette meg. Raadasul
. egyes gyartok a polcarakat ugy igyekez-
. tek leszoritani, hogy a tabla nett6 sulyat
. csokkentették: megsokasodtak a 85-90
: g-os tablds csokolddék. 2013-ban ez volt
. alegdinamikusabban novekvo kiszere-
. léstipus.

. Egy masik érdekes tendencia Okos Aniké
. szerint a prémium termékek térnyerése.

aranak novekedése, valamint az arfolyam
' volatilitasa.

kedvezd trendje idén

meg Kiss Agnestdl,
a Nestlé Hungdria
brand managerétol:
augusztusig 6 szdza-
lékkal nétt mennyi-
ségben, mig 10 sza-
zalékkal értékben.

— Ezen beliil az étcsokoladék penetracidja
és fogyasztasa is folyamatosan er6sodott,
tovabb novelve a szegmens fontossagat —
flizi hozza. - A BOCI mar vezets szerepet
tolt be ebben a dinamikusan fejl6dé al-
kategéridban.

Kiss Agnes
brand manager
Nestlé Hungéria

Kiilonleges méretek, kiilonleges

Aniko, a Bonbonetti Choco Kft. brand ma-

— Egyrészt a 2012-es kakadar-robbanas

Banyai Agnes
ligyfélkapcsolati vezetd
Nielsen

Kiskereskedelmi Indexe.

koladé.

Ertékben 8 szaza- :
lékkal n6tt a téblas :
csokoladé kiskeres- :
kedelmi forgalma :
2013. december - :
2014. jdlius kézdtt, |
az eléz6 hasonlé :
id6szakhoz viszo- :
nyitva. Mennyiség
tekintetében plusz :
6 szazalékot re- :
gisztralt a Nielsen :

A kategoria nyolc hénapi piacmérete meg-
kozeliti a 19 milliard forintot. Ezzel a Niel- :
sen altal mért kilencven élelmiszer-kate- :
goria forgalom szerinti rangsoréban a ti-
zenegyedik helyet foglalja el a tablés cso- :

Tovabbrais koncentracid jellemzi az értéke- :
sitést. Ugyanis a 400 négyzetméteresnél :

Tobb tévéreklam, nagyobb forgalom

nagyobb Uzletek a bevételek 67 szdzalé- :
kat vitték el a legutdbbinyolc hénap soran, :
mig egy évvel kordbban 66-ot.
Ami a gyartéi markak pozicigjat illeti, leg-
utébb december-jiilius kéztt az értékben :

TABLAS CSOKOLADE ERTEKBEN MERT KISKERESKEDELMI FORGALMABOL

A BOLTTIPUSOK PIACI RESZESEDESE

W 2500 nm felett
N 51-200 nm

W 401-2500 nm

W 50 nm és kisebb
8% 8%
18% 17%

8% 8%

2012. december - 2013. julius ~ 2013. december - 2014. julius

Forrds: Nielsen

niclsen

Copyright © 2014 The Nielsen Company

. szdzalékaval.

N 201-400 nm

mért forgalombdl 75 szazalékkal részesed-
tek, szemben a tavalyi hasonlé id6szak 76

Nyilvan 6sztonzi a vasarlasi kedvet a tobb
rekldm. A Nielsen altal szpotszinten vizs-
galt tévécsatornakat
alapul véve tablas
csokoladéra a piaci
szereplok koltése - hi-
vatalos listadron - az
idei els§ félévben ko-
zel 1,1 millidrd forintot
értel. Ez 12 szazalék-
kal tobb, mint a tavalyi
hasonlé periédusban.
Meg kell azonban je-
gyezni, hogy a hivata-
los listadrhoz képest a
valésagban keveseb-
bet szoktak fizetni a
reklémokeért.=

£& More television ads, increased sales

Sales of chocolate in tablet form augmented by 8 percent in value between
December 2013 and July 2014; volume sales were up 6 percent. The size of
the market was HUF 19 billion in the 8-month period. Stores with a floor space
above 4oom? realised 67 percent of value sales. Manufacturer brands’ share

months before. =

from value sales dropped 1 percentage point to 75 percent. In the first half
of the year market players spent nearly HUF 1.1 billion on television commer-
cials for chocolate tablets - 12 percent more than in the same period twelve

2014. Trade
Trade QR



A csokoladépiacon tovébbra is az erny6mérkdak uralkodnak

Ezek a csticscsokoladék nemcsak a fogyasz-
toi igények emelkedését mutatjak, de fel is
emelik a kategoriat a hétkoznapi fogyasztas
szintjérdl a kiilonleges alkalmak felé.

Teljesen visszaszorult
a,nugatos”

A mindségi szempontok tartos elétérbe
keriilését jelzi az is, hogy a koznyelvben
»hugatosnak” hivott tej- vagy éttablak rész-
aranya mostanra csupan par szazalékos.
— Az egészséges életmod eléretorésével
0sszhangban arra
szamitunk, hogy
hamarosan nagy
szamban jelennek
majd meg itthon is
a csokkentett cu-
kortartalmu, vagy
hozzaadott cukrot
nem tartalmazoé
termékek, hiszen
ez alegmarkansabb
eurdpai tendencia — tekint elére Okos
Aniko.

Somos Agnes a Mondelez Hungdria ré-
szér6l mas trendekre is felhivja a figyel-
met:

— A tablas kategoériara is igaz a diszkont
értékesitési csatornak megerdsodése, és
ezzel parhuzamosan a kereskedelmi mar-
kak eléretorése. A kovetkezetes épitkezd
stratégianknak koszonhet6en a Milka
mindezek mellett tovabb tudta novelni
piaci részesedését orszagos szinten. For-
matumok tekintetében a 100 g folotti,
nagytablas termékek er6sddése érezhetd,
mig izek terén tovabbra is hoditanak az
ujdonsagok, és né a limitaltan bevezetett
termékek sulya. Piacvezet6ként a Milka-
val formdljuk a piacot, és a 100 grammo-
sak kozott élen jarunk az innovaciéban,
de idén a nagytablasok kozott is mar két
oriasi sikert konyvelhettiink el a marka
Toffee Wholenut varidnsaval és a legtjabb
kedvenccel, az Oreé6val.

Okos Aniko
brand manager
Bonbonetti Choco

. Tibi és a csokigyar

- A csokoladépiacon tovébbra is jellemzé,
© hogy a gyartok az egyes kategoridk ter-
. mékeit erny6émarkdk ala rendezik.

— Az ,erny6zés” jo stratégianak bizo-

© nyult, hiszen koltséghatékony kommu-
© nikéciét tesz lehetévé — mondja Okos
: Anikd. — Az olyan markans, egyedi ar-

culatt markaknal, mint példdul a Tibi
csoki, megtartottuk a legfontosabb mar-

. kaelemeket, bar a csomagolds kissé val-
. tozott, amikor az 4j, prémium mindségi
. tablascsokolddé-csalddunkat a Bonbo-
- netti ernyOmarka égisze alatt vezettiik
be 2014-ben.

— Mi a klasszikus szezonizek mellett

igyeksziink egy-egy, szamunkra fontos

esemény koré is limitalt kiaddsokat fej-

. leszteni - arulja el Okos Aniké. — Idén a
. Dunakavics és a Francia drazsé 50 éves
. jubileumdra készitettiink egy francia-

drazsés Tibi csokit. Természetesen idén

. is késziiliink téli szezondlis izzel.

Oktober 10-én egy rendhagyo nyere-

ményjatékot inditottak dtjara. A Charlie

és a csokigydr cim( film egyik mozza-

natat iiltették at a valésagba: 11 Arany-

szelvényt rejtettek el 11 termékiik cso-

magolasaban. Aki a szelvényt megtaldlja,

1 milli6 forintot nyer.

© A promdciét klasszikus csatornakon,
. tv-ben és online kommunikaljik, de
. helyet kap a magazinbehuzés és mozis
. BTL-promdci6 is a mixben.

Kilép a Milka a keretekbadl

A csokipiac mésik kozismert ernyémar-
. kdja a Milka.

— A markaépités soran célunk értéket

. teremteni fogyasztdinknak, és érzelmi

elkotelez6dést, kotddést kialakitani a

© marka irdnt — fogalmaz Somos Agnes. —

Lo

. A tablds piacon jelen 1év6 markak koziil
. kutatdsaink szerint a Milka a1l a legkoze-
© lebb a fogyasztok szivéhez. Hosszu tavu

célunk, hogy olyan igazi innovaciokat

polctikor szzz774

. hozzunk létre, amelyek kilépnek a tdblas
. csokoladé megszokott keretei koziil.

. Erre nagyon jo példa a 2013-ban megjelent
. Bubbly csaldd, illetve a 2014 6szén Magyar-
. orszagra is bevezetett Milka LU és TUC
© tabl4s csokolddék, melyek csoki és keksz
© eddig soha nem litott kombinaci6i.

© — Az ATL- és BTL-kampanyok sorn szé-
. les eszkoztdrral dolgozunk, és szivesen
. prébalunk ki ujitasokat — jelzi Somos Ag-
. nes. — A legfébb szempont viszont min-
. dig az, hogy azokat a kommunikacids
. eszkozoket valasszuk, melyek az adott
. kampdany céljanak és iizenetének a leg-
. megfelelobbek, és legjobban reagdlnak
© rd a megcélzott vdsdrloink.

. Siiteményeket idéz6 ujdonsagok
. aBOCI-tol

. A tdblds csokik kozott ugyancsak erés
. tradiciékkal rendelkezik a BOCI, amely

"o

. folyamatosan erésiti disztribucigjét, igy
: 2014-t6l példdul maér az Aldiban is kap-
. haték a marka legkedveltebb izei.

. A Nestlé a BOCI portfolion beliil 2012-
. ben lépett piacra a nagytablds csokola-
. dékkal. A termékvonalat idén szeptem-
. berben tj izekkel frissitette, mégpedig a
© hazai {zlésvildgot tiikrozve, rendhagy6
© médon desszertélményt kindlva, tablas
© formatumban is. Az Eszterhazy torta,
. Feketeerds, Epres sajttorta varidciban
. elérhetd uj termékek felidézik az tinnepi
. siitemények hangulatét. A BOCI szten-
: derd tablas kinalata is béviilt Kékuszkoc-
. ka{zvaridnssal, amely szintén az otthon
. készitett stitemény hangulatat idézi.

. — A folyamatosan novekvo étszegmens-

"o

. ben, tovabb erdsitve piacvezetd pozici-
. dnkat, rendszeresen jeleniink meg inno-
© vativ tjdonsagokkal a piacon — mondja
© Kiss Agnes. — A kordbban limitalt ideig
© elérhet6 BOCI étcsokoladé vanilids-feke-
. teribizlis toltelékkel példdul akkora si-
© ker volt, hogy idén felvettiik az 4llandé
. termékkinalatba. A nagytdblas katego-
: ridban is gondoltunk az étcsokiszeretd
. fogyasztokra: nekik fejlesztettitk a BOCI
. ét Feketeerdd varianst.

: A BOCI termékek csomagoldsa 2014. év
. elejétdl megujuldson esett 4t. Az ij design
. letisztultabb, modernebb, egységesebb
. megjelenést biztosit a markanak.

© — A marketingmixben idén is nagy hang-
© stilyt kapnak a digitalis eszkozok: a tavalyi
© nagy siker utan idén is szeretnénk egy izgal-
: mas nyereményjatékkal kedveskedni a fo-
: gyasztéinknak a BOCI Facebook-oldalunkon
. Mikuldskor - drulja el a brand manager.

© Az év végi unnepi idészak nemcsak
. az lreges figuraknak kedvez, hiszen a
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nagytablas formatumok ajaindékozasra
is kivalé alkalmat teremtenek. A Nest-
1é széles édességportfolidja lehet6vé te-
szi, hogy bolti promdciok keretében az

édességkategoriaban tobb Nestlé csoko-
ladémarka, kiszerelés, akar a szeletes,
tablas, iireges termékek egyiitt jelenje-
nek meg. A bolti kihelyezéseknek is nagy

Toretlen a tablas csokolade

A tablés csokoladé népszeriisége toretlen: :
éves szinten tizbl kilenc haztartas vésa-
i Azolcs6bb kereskedelmi markéak térnyeré-
deriil ki a GfK haz- :
tartdspanel-adatai-
bél. Egy haztartas :
évente 4tlagosan :
hérom és fél heten- :
te 200 gramm téblas :
csokoladét tesz be- :

rolja a kategoériat,

Keszthelyi Eva vésérlokosaraba.

key account manager
GfK Hungéria

pozitiv volumentrendet a
héztartdsok novekvd va-
séarldsi gyakorisdga magya-
razza. A tablas csokoladéra
jellemzé ndvekve vasarlasi
intenzitads megfigyelhett a
praliné és a szezonalis cso-
koladé piacan is, ugyan-
akkor elmarad a szeletes
csokolddé esetében.

100%

80%

60%

40%

20%

A héztartdsok dltal :
otthoni fogyasztés- :
ra véasérolt tabldk mennyisége az elmdlt :
két évben jelentds ndvekedést mutat. A ;

novekedése mégdtt nemcsak Uj, hanem
egyre intenzivebb vasarlék is allnak.

se prom@ciés nyomdst gyakorol az ismert

gyartoi méarkakra, amely azt eredményez- :
te, hogy a haztartasok altal vasérolt tab- :
l&scsokoladé-mennyiség 36 szazaléka az :
elmdlt egy évben valamilyen jelleg(i pro- :
: fehércsokolddét vasarlok kézt jellemzden

mdcidban kerilt értékesitésre. Az akcids

vésérldsok ardnya névekvd tendenciat :
mutat, egy évvel ezel6tt ez az arény még :
32 szézalék volt. A folyamatos akciok ko- :

vetkeztében a gyart6i markak atlagéra
éves szinten csupan minimalisan n&tt.
Az egyes csokoladétipusok fogyasztasi

A haztartasok 4ltal vasarolt mennyiség megoszlasa a haziasszony életkora szerint,
2013. augusztus - 2014. jdlius (az értékek szazalékban kifejezve)

W 60 év felett
W 50-59 év
m40-49 év

W 30-39 év

0%
A téblascsokoladé-piac el-
mult évi er6teljes noveke-
déséért nagyrészt a kereskedelmi méarkak

se a 2014. juliusig terjedd egy évben elérte

a kozel 40 szazalékot. A vasarléi bazis fo- :
lyamatos béviilést mutat, és jelenleg a haz-
: el6z6 id6szakhoz képest. A téblas piacon
D a tejcsokoladé sulya csokkend tendencidt

tartasok kétharmada vésérol kereskedelmi
markat. Ugyanakkor a PL mennyiségbeli

Tejcsokoladé

Etcsokolddé  Fehércsokoladé

: trendjeit vizsgalva megallapithato, hogy :
felel&sek, amelyek mennyiségirészesedé- :

a fehércsokoladé tudta felmutatni, de grew most robustly. Milk chocolate’s market

: weight is reducing but it is still at 60 percent,
haztartasok az elmdlt egy évben a meg- : ¢ y

: ing), white chocolate represents 7 percent of
: the market and mixed-type chocolate’s share is

ét- és tejcsokoléddébdl is tobbet vettek a

W 29 év alatt
Forrds:
Haztartdspanel, GfK

szerepe van, gondolavéges megoldasokkal,

egyedi display 6tletekkel nagyon sok he-

lyen talalkozhatnak majd a vasarldk.
Szalail.

népszerlisége

: mutat (jelenleg a piac 60 szazalekat teszi
¢ ki), mig az ét- (31%) és fehércsokoladé piaci

részesedése (7%) novekszik.

Az étcsokolddét az id6sebb - 50 év feletti

haziasszony altal vezetett - haztartasok
kedvelik leginkabb. A 60 feletti korosztaly
szerepe kiemelkedden fontos, 6k adjak az
étcsokoldadé-mennyiség 44 szazalékat. A

a 40-49 éves gyerekes haztartasok felil-
reprezentaltak.

- Chocolate tablet retains

. its popularity

: Chocolate in tablet form is as popular as ever, at

annual level nine out of ten house-
holds purchase the category. The
average family buys 200g every
three and a half week. Sales grew
significantly in the last two years,
thanks to the increase in buying
frequency, which also occurred in
the praline and seasonal chocol-
ate categories but not among
chocolate bars. Private label
products were the driving force
behind the sales growth: their
volume share reached 40 percent
in the 12-month period ending in
July 2014. This trend put pressure
on manufacturer brands: in the
last year 36 percent (in volume) of the chocol-

a legerételjesebb volumenndvekedést ate tablet bought by households was purchased

: in promotion. Volume sales of white chocolate

dark chocolate is at 31 percent (sales are grow-

2 percent (sales have remained stable).

Growth is carved in tablets

Chocolate in tablet form is the only category that was recently able to ex-
pand in both value and volume. We learned from Agnes Somos, chocolate
brand manager with Mondelez Hungéria that the chocolate market in total
expanded by 4 percent in 2013, primarily due to the 8-percent sales growth
in the chocolate tablet category and the 3-percent improvement in the pra-
line category; chocolate bar sales dropped a little. Agnes Kiss, brand manager
with Nestlé Hungdria told our magazine that until August 2014 chocolate
tablet sales had grown by 6 percent in volume and by 10 percent in value. An-
iké Okos, brand manager of Bonbonetti Choco Kft. explained the success of
chocolate tablets with consumers opting for larger-sized products with bet-
ter per-kilogram price after the general price increase in 2012; what is more,
certain manufacturers kept prices low by reducing tablets’ weigh to 85-gog.
The brand manager also talked about the trend of premium products gain-
ing ground. It also indicates the growing importance of quality considerations
that the market share of so-called ‘nougat’ products has reduced to just a few
percents by now. Ms Okos’ expectation is that soon products with reduced
sugar content will appear in the Hungarian market because this is the Euro-
pean trend. Ms Somos talked about discounters getting stronger in chocolate
tablet sales, which leads to the strengthening of private label products. As
for product formats, tablets bigger than 100g are more and more popular.
Umbrella brands still prevail in the chocolate market. This makes cost-effi-
cient communication possible, especially for brands with as wide a portfolio
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as Bonbonetti’s. Ms Okos told us that in addition to classic seasonal flavours
they also try to come out with limited edition products frequently. This year
Dunakavics and Francia drazsé are 50 years old and the company celebrates
by making a Francia drazsé version of tibi chocolate. A winter flavour will also
appear on store shelves. Milka is another umbrella brand and Ms Somos told
Trade magazin that according to their survey Milka is the most popular choco-
late in tablet form among consumers. They want to give people a complex,
exciting experience, a good example of this is the Bubbly line that came out
in 2013 and the Milka LU and TCU chocolate tablets - never before seen com-
binations of chocolate and biscuits - that appeared in Hungarian shops in the
autumn of 2014. Big chocolate tablets appeared in Nestlé’s BOCI portfolio in
2012. This September they added new flavours to this product line: Eszter-
héazy cake, Black Forest cake and Strawberry Cheesecake make consumers
associate to cakes baked in the holiday season. BOCI tablets also welcomed
another new ‘family member’: the Coconut Cube version. Ms Kiss told us that
in the constantly growing dark chocolate segment they keep putting innova-
tive new products on the market, for instance the formerly limited edition
BOCI dark chocolate tablet with vanilla-blackcurrant filling was such big a suc-
cess that it is now a permanent part of the portfolio. BOCI dark chocolate is
also available in big-tablet Black Forest version. In early 2014 BOCI products
returned to stores with a new packaging: the new design is more modern and
gives the brand a standard look.=



marka sike-
resen szerepel a vajka-
tegdridban az erés ar-
verseny ellenére. Mind meny-
nyiségben, mind értékben
sikeriilt novelni az eladasa-
it, igy a markazott termékek
kozott a masodik helyet fog-
lalja el az éves volumenelada-
si adatok alapjan.
A Meggle marka tobb mint 125
éves tapasztalattal rendelkezik
a min6ségi, prémium katego-
riaju tejtermékek, kiilonosen
a vajak gyartasaban. A német-
orszagi szakértdi kozpontnak
koszonhetGen igazi uttorék a

specidlis, kiilonleges osszeté-
teld vajak fejlesztésében.

Szegmensek tekintetében
a normal, izesités nélkiili
alaptermékek domindlnak,
ugyanakkor er6sodik a ken-
hetd, kevert zsiros vajak kate-
goridja is, amelyben a Megg-
le is komoly potencidlt lat
— ezért is vezették be Meggle
Alpinesse termékiiket.

— A 250 gr-os kiszerelést, s6-
zatlan Meggle Alpinesse kiva-
16 vajas izével hamar a csalad

brand manage-

kedvencévé valhat, raadasul

hatébél kivéve azonnal
kenheto - mutatja be az 4j-
donsdagot Cserepes Szilvia, a

Meggle Hungary Kft. junior

re. — Emellett
100% alpesi
Osszetevékbol
késziil: gondo-
san valogatott
alpesi tejbél és
mindségi rep-
ceolajbol. Prak-
tikus, dobozos
csomagoldsanak
koészonheten

polctikor szzz774

kénnyen kezelhet6, valamint
a szendvicseken kiviil felhasz-
nalhato szinte barmilyen étel
elkészitéséhez.

Az 4j termék bevezetését
oktéberben a klasszikus
aruhdzi kdstoltatas mellett
otletes, jatékos kampannyal
is tdmogatjak megujult hon-
lapjukon, a www.meggle.hu
oldalon, novemberben pe-
dig a Meggle Magyarorszag
Facebook-oldalan.

——

g Szponzorélt illusztracio

Hajdua Csongor
piackutatési tanacsadé
Nielsen

kereskedelmi Indexe.

™ To6bb mint 10 milli- :
ard forint bevételt
ért el az élelmi- :
szer-kiskereskede-
lem vajb6l 2013. de- :
cember - 2014. jali-
us kazott. 13 széza- :
lékkal tébbet, mint :
egy évvelkordbban. :
Mennyiség szem- :
pontjdbol 3 szazalé- :
kos ndvekedést regisztralt a Nielsen Kis- :

Bolti eladdsa eléggé koncentralt. Ugyan-
is @ 400 negyzetméteres és nagyobb lz- :
letek piaci részesedése 74 szazalék, ér- :

W 51-200 nm

Forrds: Nielsen

niclsen

Copyright © 2014 The Ni

Valtozott a csatorndk silya

: AVAJ ERTEKBEN MERT KISKERESKEDELMI FORGALMABOL
A BOLTTiPUSOK PIACI RESZESEDESE

W 2500 nm felett

W 401-2500 nm
B 50 nm és kisebb

M 201-400 nm

2012. december —2013. jilius 2013. december - 2014. julius

nagyobb Uzletek piaciré-
szesedése 31 szazalékrol
28-ra csokkent, szintén
értékben. Azzal egy id6-
ben pedig a szupermar-
ketet és diszkontot ma-
gaban foglalé 401-2500
négyzetméteres csator-
na mutatéja 43 szdzalék-
rél 46-ra emelkedett.

Viszonylag magas a keres-
kedelmi markak részara-
nya. Ertékben mért piaci
részesedésik 44 szaza-
lékot ért el legutdbb de-
cember—julius kézott. Ez

téket tekintve, ahogyan a tavalyi hason- : Azon beliil viszont jelentGsen valtoztak
|6 id&szakban is. . amutaték. A 2500 négyzetméteresnél

2 szazalékponttal kevesebb, mint az els-
z8 hasonlé periédus sordn.=m

£2 Change in retail channels’ weight

Grocery retail’s revenue from butter sales was more than HUF 10 billion in the
December 2013-July 2014 period. Value sales were 13 percent higher than a year
before and volume sales were 3 percent bigger. Sales are rather concentrated:

stores with a floor space above 400m? were responsible for 74 percent from
value sales. Private label butters’ share from sales was relatively high at 44 per-
cent, but this ratio used to be 2 percentage points higher in the base period. =
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példaul a Rama.

Mohéacsik Agnes
brand manager
Unilever Magyarorszag

Margarin és vaj randevuja

Mig a vajak kozott egyre lényegesebb tu- :
lajdons4g a kenhetéség, addig a margari-
nok piacénak egyik
igéretes innovécids :
irdnya éppen a ,va- :
jassdg”. A két kate- :
goria kozos halma-
zdban olyan er6s :
markdk képviselte- :
tik magukat, mint
. keriilése és az Gjdonsagok hatarozzak
- A portfélié ki-
alakitdsa és ala- :
kitdsa soran igyeksziink a fogyaszt6i :
igényeknek és a trendeknek megfelel
termékeket kindlni, mindekozben arra :

is toreksziink, hogy ezek beleilljenek az
egészséges, kiegyensulyozott taplalkozas
kereteibe is. Fogyasztdink szdmara az iz
elsédleges szempont a vélasztasnal, és
ma mar szamos varians koziil van lehe-
téségiik valogatni: s6s, olivas, joghurtos
és még sorolhatnank — mondja Moha-
csik Agnes, az Unilever Magyarorszag
brand managere.

A Rama idei ujdonsagait az izek el6térbe

meg. Idén januarban vezették be a Rama
Aerot, amely konny, habos dllagaval
egy egészen U4j szint hozott a kategdriaba.
Rovid id6 alatt nagyon népszert lett a
fogyasztok korében.

. — Legfrissebb innovacionk pedig a Ra-
© ma Vajjal, mely megalkotdsaban nagyon
. fontos szempont volt az a tény, hogy a
. vaj egyre népszerlibb a fogyasztok koré-
. ben - 4rulja el Mohécsik Agnes. - Erre a
. trendre vélaszol Rama Vajjal termékiink,
. amely 22% vajat tartalmaz, és azon tul,
. hogy izletes, a vaj és a margarin elényeit
. egyesiti: hidegen is konnyen kenhetd, és
. kedvezé zsirsavosszetétellel rendelkezik.
. Két izben kaphat6 — normal és enyhén
: s6s. A bevezetést erds tv-kampannyal és
- széles korti kostoltatassal tamogattuk. A
© Rama Vajjal mind itthon, mind pedig a
© tobbi orszdgban, ahol bevezetésre keriilt,
© igen szép eredményeket ért el.m

B® When margarine and butter meet

Agnes Moh4csik, brand manager with Unilever Magyarorszag: - We try to offer
products that meet consumption demand and fit in the healthy eating trend.
Consumers focus on taste when choosing a product and we provide them
with products in many versions: salty, olive oil, yogurt, etc. This year the com-

pany already put Rama Aero on the market and their latest innovation is Rama
with Butter: this product contains 22 percent butter, it is delicious and com-
bines the advantages of butter and margarine - it can be spread easily even
when it is cold. Rama with Butter is available in plain and mildly salty version.=

Az eladdsok Osszetételében a

— Fontosnak tartjuk az
aruhazi kommunikdaciét
is, ezért a hipermarketek-

hangsulyozzuk majd a ter-
mék hasznalatanak el6nyeit
— ftizi hozz4 a brand mana-

ben POS-eszkozokkel is : ger.

Marilussy’s mogyordvaj - természetes
energia- és vitaminbomba

A mogyordvaj kivaléan helyettesit
minden kenyérre kenheté névényi
vagy allati eredetti zsiradékot, ezért
egyre népszerlibb hazankban is.
A foldimogyor6 kedvelt ropogtatni-
valo, ezért ize nem idegen a magyar
fogyasztoknak, bar kétségkiviil eliit a
megszokott vajféleségektSl. Kenyérre, piritdsra kenve els6-
sorban magaban fogyasztjak és ezenkiviil siitemények — pél-
ddul a népszert foldimogyords cookie, salataszdszok és az
azsiai konyha fontos alapanyaga is egyben. A Marilussy’s
mogyorévaj kaphat6 krémes és mogyorddarabos valtozatban.
A Marilussy’s mogyord tartalma magas, 90%. Természetesen
minél magasabb a mogyordtartalom, anndl izletesebb és ér-
tékesebb a mogyorévaj. Erdekes még, hogy bar a mogyorévaj
eredetét az aztékokig vezetik vissza, mai formajaban John
Harvey Kellogg, a gabonapehely megalkotdja ,talalta fel”;
az egészséges és taplalo mogyordkrémet iddsebb betegeinek
ajanlotta fogyasztasra.m

% Marilussy’s peanut butter - natural energy and

vitamin bomb

Peanut butter perfectly substitutes every type of fat therefore its pop-
ularity is on the rise in Hungary too. Peanut butter is delicious on bread,
toast or in a jam sandwich, but it can also be used with biscuits and
pastries. Marilussy’s peanut butter is available in creamy version and
with peanut bits. Marilussy is characterised by go-percent peanut con-
tent and is rich in vitamins E and H. There is lots of magnesium and zinc
in and it is an excellent source of protein.=
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A Foodnet 2013-ban enyhe
emelkedést tudott elérni a
Lurpak vajak értékesitésében
az el6z6 évhez képest. Az idei
év eddig eltelt id6szaka ennél
is jobban alakul: immar két
szamjegy( a novekedés.

— A husvéti id6szak kiemelke-
dé6 volt az eladasban, a nyari
hénapok viszont hektikusra si-
keriiltek, ami koszonhetd a tej-
arak alakuldsanak is — tudjuk
meg Haga Zoltantol, a Foodnet
Kft. beszerzési vezet6jétol.

A Lurpak par éve jelent meg a
hazai piacon néhany alapter-
mékkel. Késébb bovitették a
valasztékot. Ma a Lurpak a ve-
zeté marka a prémium vaj szeg-
mensében Magyarorszagon.

— Legujabb termékbeveze-
tésiink Magyarorszagon a
Lurpak olivas kenhetd vaj-
készitmény, de tovabbi izgal-
mas és egyediilallé termékek
allnak fejlesztés alatt — jelzi
Haga Zoltan. — F6 innovaci-
6s szempontunk: a lehet6 leg-

jobb vajat késziteni a legjobb

alapanyagbdl és technologia-
val, majd azt a megfelel6 csa-
tornakban pozicionalni, a fo-
gyasztokat pedig a legmegfe-
lel6bb médon megnyerni.

Foodnetnél is a kenhet6 kate-
goria forgalmanak emelkedé-
sét tapasztaljak. A csatorndk
koziil pedig leginkabb a tra-
dicionalis tizletek aranyanak
novekedését (am, tegyiik hoz-
74, a marka a diszkont csator-
naban nincs jelen).

— A Lurpaktdl 2015-re varha-
t6 komolyabb ATL-aktivitas —
igéria beszerzési vezets. — Az
elmult években féleg a hazi-
asszonyokat célzé f6z6maga-
zinokat hasznaltuk ATL-ak-
tivitdsunk eszkdzeként. Aru-
hézi szinten pedig a klasszikus
promocids Gjsag—-arakcio—ma-
sodlagos kihelyezés harmasat
preferaljuk.

Piaci részesedésiik elenyész6,
am nagy potencial rejlik a kii-
l16nféle terményekbdl késziilt
vajkiilonlegességekben, me-
lyek élettani értéke kiemel-
kedé. Ilyen példaul a Glatz
Hungary 4ltal forgalmazott
Marilussy’s mogyorévaj, ame-
lyet kifejezetten egyik kereske-
delmi partneriik kérésére vet-
tek fel a szortimentbe, s azdta
forgalma hoénaprol hénapra


www.glatz.co.hu
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A vajak kozott az izesités nélkiili alaptermékek domindlnak, ugyanakkor
ergsodik a kenhetd, kevert zsiros vajak kategéridja

szépen emelkedik — igy tehat

valos piaci igényre valaszol.
- A mogyorovaj
piaca még kialaku-
l6félben van, tobb
gyarté kiilonbozo
mindséget takard
markaja talalhaté
meg a polcokon -
ad helyzetjelentést

Habuda-S alyé INOQSY  mmmmiissssssmsssiensisssos.

Rita, a Glatz Hunga-

ry Kft. marketing- marketingvezets
vezetbje. — Vannak GlatzHungary

sajat markas termékek, a disz-
kontok inkabb in-out akcio-

ban forgalmazzak
ezt a termékkort.
Természetesen a
nagyobb mogyoro-
tartalom magasabb
mindséget is jelent,
ami meghatarozza
az drat. A mogyord-
vajat egyéb novényi
olajjal szokds pétol-
ni, napraforgoéolajjal
vagy palmaolajjal. A

Marilussy’s mogyorévajaknak :

kimondottan magas a foldi-
mogyoro-tartalma: 90%, il-
letve 93%!

A krémes és a mogyorddara-
bos mogyorévajak egyarant

izletesek kenyérre kenve vagy

kiilonb6z6 receptek alapanya-
gaként. Ez utébbi miatt a for-
galmaz6 mindenképpen terve-

zi a Marilussy’s mogyorévajak

kommunikalasat receptolda-
lakon, receptmagazinokban
siitemény- és mas receptotle-
tek timogatasaval.

Sz.L.

==

Despite the strong price competi-
tion the Meggle brand does well in
the butter category. Both value and
volume sales have increased and
among branded products Meggle
is the 2nd best in terms of annual
volume sales. Szilvia Cserepes, ju-
nior brand manager with Meggle
Hungary Kft. told our magazine
that they see great potential in
spreadable, fat butters - this is

polctikor szzz774

the reason why recently they put
Meggle Alpinesse on the market:
this 250g unsalted butter in a
box, made from carefully selected
Alpine milk and quality rapeseed
oil, has excellent taste and can be
spread at once when taken out of
the fridge. In 2013 Foodnet man-
aged to realise modest growth in
Lurpak butter sales and this year
sales improved by two-digit num-
bers. Zoltan Haga, purchasing
manager at Foodnet Kft. informed
us that today Lurpak is Hungary’s
leading brand in the premium but-
ter segment. Their latest product
in the Hungarian market is Lurpak
spreadable butter with olive oil.
The company’s main innovation
goal is to make butter from the
best ingredients using the best
technology, positioning products in
the right channels. Glatz Hungary
Kft. is the distributor of Marilussy’s
peanut butter, sales of which keep
growing month after month. We
learned from marketing manager
Rita Habuda-Salydmosy that the
peanut butter market is just being
established in Hungary. There are
PL products but discounters tend
to sell them in in-out promotions.
Marilussy’s peanut butters’ peanut
content is very high, go and 93 per-
cent. Both the creamy version and
the one with peanut bits are per-
fect for making sandwiches or as
cooking ingredients. =

-~

izvilagot

legujabb

a kenyerére

a Lurpak-csalad

termékében!
Kenje batran

vagy hasznalja siitéshez,
ha lagyabb izekre vagyik!

Erezze a mediterran

Adalekanyagolkat, mesterseges szinezeket,

tartositoszereket nem tartalmaz

~,

kenheto
vajkészitmény

o 8 >

gy voEt

LURPAK
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Tovabb nott a vodka, cso kkent a palinka eladasa

besorolasét a kiszerelésen sze- :
repld informaci6 alapjan vodka- :
© ramoédositottuk.
© Mindezek kivetkeztébenavod-
. kakerilt a szervezett kiskeres-
. kedelem forgalom szerintirang-

Az égetett szeszes italok Niel- :
sen altal mért kilenc kategbri-

40 millidrd forintot ért el.
Az el6z8 id6szakhoz képest a bol-
ti eladés értéket te-
kintve legnagyobb
mértékben lik&rbél
(14 szazalék), vala-
mint vodkabél és
whiskyb6l emelke- 'y
dett (10-10 szazalék). (==
Mennyiség szem-
pontjabdl szintén li-
kér, vodka és whisky
a novekedés mérté-
kének sorrendje, 12, 6, illetve 5
szazalékos mutatéval.

Trendek értékben
és mennyiségben

Alegutébb felmért nyolc hénap- :
ban a vodka, bitter, whisky, liksr :
és gin értékben mért kiskereske- :
delmi eladdsa nétt. Csokkent vi- :
szont a boltok bevétele a tébbi :
négy égetett szeszes ital kate- :

goridjabol.
Mennyiséget tekintve a vodka,

whisky, likér és gin kiskereske-
delmi forgalma emelkedett, mig :

Barath Zita
tigyfélkapcsolati vezet6
Nielsen

: atobbié csokkent, egyik nyolc hé- :
napos periédusrél a masikra.
4janak egyiittes kiskereskedel-
mi forgalma 2013. december :
- 2014. jilius sorén tobb mint

Ami a csomagoldson
szerepel

© 16 6t évvel ezel6ttig a palinka
: vezette a magyarorszagi élel-

szerinti rangsorat.
Miutén azonban 2010

maguk f6zzenek sajat

. fogyasztasra évente legfeljebb
: 50 liter pélinkat. Ezzel egy id6-
: ben a kommersz italok jovedé-
. ki addja jelent8sen megemel-
- kedett.
| Ezek utan tobb gyarto atallitotta
kommersz termékeit vodkaalap- :
ra. Példaul amit korabban 30 sz&- :
zalékos szilva szeszes ital gya- :
nant forgalmaztak, azt pélinka- :
hoz soroltuk a Nielsen definicéi :
© szerint.
: Haazonban ez atermék 37,5sz4- :
zalékos szilvaizii vodkava vélto-
zott a 2011-es év végétdl, akkor

lyai, lehet&vé vélt ma-
ganszemélyek szdma-

listjanak élére, az emlitett 14
" miszer-kiskereske- millidrd forintot meghaladé be-
delemben az égetett . vétellel. De azéta mér a bitteris

szeszes italok bevétel :

megeldzte a palinkat.

© Véltozik a bolttipusok
Gszén megvaltoztak @ Pozicidja :
aj6vedékiadé szabé- Figyelemre méltéan valtozik a
* bolttipusok piaci részesedé- :
se is az egyes kategoridk ese- :
ra, hogy addmentesen tében. Erték Szempontjébél a
. legnagyobb forgalmd két kate- :

novelték bevételiiket december-
julius kozott.

Ezenkivul 1 szazalékponttal
whiskybdl, 4-gyel pedig ginbél
emelkedett értékben mért pia-
cirészesedésik.

A legkisebb, 50 négyzetméte-
res és kisebb boltok értékben
mért piaci részesedése vodka-
ndl, bitternél és ginnél 1 szaza-
lékponttal ndvekedett. Rumnal
és whiskynél nem véltozott je-
lentds mértékben. Kisebb lett
viszont likérnél, palinkandl, to-
vabbd brandynél, egyik nyolc hé-
napos id6szakrol a méasikra.

A legnagyobb, 2500 nm-nél
nagyobb Uzletek piaci pozici-

A 400 NEGYZETMETERES ES KISEBB UZLETEK PIACI RESZESEDESE

EGETETT SZESZES ITALOK ERTEKBEN MERT FORGALMABOL

W 2012. december —2013. julius ®2013. december — 2014. julius

99 | 10%

Vodka

Bitter Pélinka

orrds: Nielsen

niclsen

Whisky Lik6r Brandy

goriandl, vodkanal és bitternél :
csokkent a koncentracio. Ugyan-

is mindkett6 esetében a 400

négyzetmeéteres és kisebb uz-
letek 2, illetve 1 szdzalékponttal :

6ja ltalaban gyenglilt, amivel
egy id6ben a szupermarketet
és diszkontot magaban foglald
401-2500 nm-es csatornaé al-
taldban ergsodott. =

Q. 7% S
& b % 5, 7 6:‘; =& Vodka sales grew, palinka sales dropped
0)6 /t? ’e Combined retail sales of the nine spirit categories amounted to more than HUF
‘6 00 7 40 billion in the December 2013-July 2014 period. Compared with the same
o@ g period a year before, liqueur value sales increased the most (by 14 percent) but
() 0’& vodka and whisky value sales also rose (by 10-10 percent). As for volume sales,
.9 liqueur, vodka and whisky sales improved the most, by 12, 6 and 5 percent, re-

* Analitikai
vizsgalatok
szeszes italokbol

spectively. Until about 5 years ago pélinka was the best-selling spirit in Hun-
garian grocery retail, but the changes in excise duty regulation in 2010 allowed
the home distilling of pélinka for own consumption for a quantity of 5o litres a
year, and at the same time the excise duty on commercial spirits increased very
much. These changes made many distillers manufacture commercial products
from vodka, e.g. formerly 37.5-percent abv plum palinka now classifies as vodka
in Nielsen audits because of this. Consequently, vodka became the biggest spirit
category with HUF 14-billion sales. Bitter sales neared HUF 10 billion and pélinka
sales only valued at a bit more than HUF 5 billion. Stores with a floor space of
400m? and below sold 2 percentage points more vodka and 1 percentage point
more bitter than in the base period. 5om2and smaller shops sold 1 percentage
point more vodka and bitter. The market position of stores bigger than 2,500m?
weakened and that of the 401-2,500m? channel strengthened. Private label
spirits’ value share exceeded 17 percent in the examined period.=

* Erzékszervi vizsgalatok

* Gyartmanylap- és cimke-
ellenorzés szeszes italokbol

e

&P Szponzoralt illusztracio

. Elelmiszer-ipari jogszabalyokkal
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1960-BAN A KUBAI FORRADALMI REZSIM ILLEGALISAN ELKOBOZTA A BACARDI
OSSZES ERTEKET, BARMINEMU KOMPENZACIO NELKUL, MAJD SZAMUZTE A CSALA-
DOT AZ ORSZAGBOL. A BACARDI CSALAD JAGJAI ELVESZTETTEK OTTHONUKAT,

CEGUKET, DE AHOGY AZ EVEK IGAZ SZELLEMISEGUKET SOHA NEM TUDTAK:

ELVENNI, EGYSZERUEN'GJRAKEZDTEK, MASHOL.

SINCE 1862
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1919-BEN AZ USA BETILTOTTA AZ ALKOHOLKESZITESET, ARUSITASAT ES FOGYASZ-
TASAT. A BACARDINAK ERRE EGYEDI OTLETE VOLT: AMERIKAIAKAT HIVTAK MEG
KUBABA EGESZ HETVEGES BULIKRA.

BACARDI

/UNTAMEABLE

SINCE 1862
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MIT BIRTOKOLSZ
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AMIKOR A BACARDI CSALAD ELHAGYTA KUBAT, MINDENUK ODAVESZETT. MINDENUK,

KIVEVE A VILAG LEGELISMERTEBB RUMJANAK RECEPTJE. A CSALADI TRADICIO, AMIT

MAGUKKAL VITTEK, FELEMELKEDESUK KULCSA IS LETT. JUAN PINERA — A NEGYEDIK
MAXIMO MAESTRO DE RON BACARDI — A MAI NAPIG ORZI EZT A BUSZKE TRADICIOT.

BACARDI

UNTAMEABLE

SINCE 1862

ﬁn

ISMERETLEN

VIZEKRE EVEZEL

KESZULJ FEL

EGY HOSSZU KALANDRA

DON FACUNDO BACARDI MASSO SOSE A JART UTAT VALASZTOTTA. AMIKOR 1852-BEN
ELTOKELTE, HOGY EGY OLYAN RUMOT FOG KESZITENI, MINT MEG SOHA SENKI. TUDTA,
HOGY AZ UTON ZSAKUTCAK ES ROSSZ OTLETEK FOGJAK KISERNI. ELTOKELTSEGENEK
HALA MEGIS SIKERREL JART ES 10 EVVEL KESOBB MEGSZULETETT A NEVEVEL FEM-
JELZETT RUM.

SINCE 1862
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Testapolas hideg idoben is

A hidegebb id6 bekdszontével bériink nagyobb terhelésnek van
kitéve, és gyorsan fogynak az Uzletek polcairél a testapolé ter-

mékek. A gyartdi innovacionak és a gazdasagi helyzet javulasa-
nak kdszonhet6en ez a kényelmi kategdria évrél évre ndvekszik.

gazdasagi vélsdg és a fogyasz-
At(’)i trendek véltozdsa miatt a test-

apold termékek piaca jelent6s val-
tozdsokon esett at az elmult évek sordn,
amelyhez az 6sszes gyarténak alkalmaz-
kodnia kellett, hiszen ez a kategéria alap-
n vetden kényelmi ka-
tegdria, amit a fo-
gyasztok hosszabb

nélkiilozni — mond-
ja Rosta Katalin,
az Unilever junior
shopper & custo-
mer marketing ma-
nagere. A gazdasagi
helyzet enyhe javu-

Rosta Katalin
junior shopper & customer
marketing manager
Unilever

lasénak és a gyartok :

innovacidinak is koszonhet6en azonban
a piac évrél évre képes novekedni. Az el-
mult évben megjelentek a polcokon az
olajok, melyek a hajdpolds utin most a
testapolasi piacon is bizonyitanak.

Alapos hidratalas, hosszan

tarto taplalas

A téli szezonban a hideg és szeles id6-
jards miatt els6sorban a mélyhidratdlé
vagy szaraz, extra szdraz borre javasolt

A téli szezonban a hideg és szeles id6jaras miatt elsGsorban a mélyhidratélé vagy széraz, extra
széraz bdrre javasolt termékek forgalma né meg

apold terméket, a nyari, konnyed illatu és

2014. Trade
TracelElg

: brand manager
. Beiersdorf

. csomagban, kézkrém formdban is elérhet6
* lesz. Mindemellett tovébbra is szdmitanak
© azidei év egyik legnagyobb innovaci6ji-
© nak, a Dove Purely Pampering Pisztacias
. testapold olajnak a tovabbi sikerére.

. A téli testdpold szezonra természetesen
© az Unilever is késziil extra marketing-
: termékek forgalma né meg. A fogyasztok :
. szdmara az alapos hidratalas mellett a
. hosszan tarté tdplalas ésillat irdnti igény
. is felerés6dik, mindemellett kritérium,
. hogy a termék hamar beszivédjon, hiszen
: a sotét téli reggeleken fontos, hogy mi-
. nél hamarabb fel6ltozhessenek a reggeli
© testapolds utan. Azok a fogyasztok, akik
. rendszeresen haszndlnak valamilyen test-
tavon is képesek :
. allagu testapolokrdl a krémesebb, stirtibb
. allagu, édesebb illatd termékekre vélta-
© nak. Azigazan ,heavy userek” tobb illa-
© tot is tartanak otthon, és hangulatuknak
. megfeleléen vélasztanak. A hideg idében
. azok a fogyasztok, akik szezonon kiviil
. nem haszndlnak testapol6 termékeket,
dltaldban a specidlis termékeket keresik :
. egy-egy konnyen kiszdradd testfeliiletre,
. igy 6k gyakran valasztjik a kisebb kisze-
: relést, kis fémdobozos és siirtibb dllagu
. testapold krémeket.

. Rosta Katalin tdjékoztatdsa szerint az
¢ Unilever a Dove és a Baba markaival kie-
. melten késziil az idei szezonra. A boltok-
© ban hamarosan elérhetévé vélik a Baba
. Mélyhidratal6 Testapoldja, illetve a dro-
. géridkban a Dove limitalt téli kiadast
. Winter Care testapoldja, mely karacsonyi

kampdnyokkal, kihelyezésekkel és mé-

. diatdmogatassal is, illetve a Dove marka

kardcsonyi csomagjaiban is kiemelt sze-

. repet kapnak a testapolasi termékek.

A gazdagabb formulaju
. krémek keresettek

— A hideg iddszakra késziilve kimondot-

| tan a szdraz bér igényeire kifejlesztett,

vagy a gazdagabb,
zsirosabb formula-
ju termékeket he-
lyezziik fokuszba,
hiszen a htivos, sze-
les id6 fokozottan
igénybe veszi a bért
— ismerteti Tantics
Viktéria, a Beiers-
dorf Kft. brand ma-
nagere. Ebben az

© id6szakban megnd a kereslet a kézapold
. termékek irdnt, innen keriilnek ki a sla-
. gertermékek is. Nagyon kedvelt a shea
© vaj tartalmt Smooth Sensation, illetve a
. Repair&Care nevii kézapolo is.

: A Beiersdorf tapasztalata az, hogy ebben
. az idészakban az univerzdlis termékek
. forgalma is megné. A klasszikus kék
. tégelyes NIVEA Creme-et példdul jel-
. lemzéen ,,cold cream“-ként hasznaljak
. a vasérlok kiemelkedd bérvéds hatdsa
- miatt. Jellemz6 trend, hogy a testapolot
© hasznalok ilyenkor testesebb krémekre
. valtanak, elényben részesitik a shea és
. kakadvajas termékeket.

© Még azok is, akik nyaron nem szoktak
. testdpolot haszndlni, 8sztél tavaszig kéz-
. kozelben tartjdk ezeket az dpolé terméke-
. ket. Ok inkabb a konnyedebb textraju te-
. jeketrészesitik elényben. Szdmukra lehet
. tokéletes megoldas ebben az idészakban
. azuhanyzds kozbeni testdpold-katego-
: 1ia, hiszen ezt a formulat a viz aktivalja,
. igy nem kell varni egy pillanatot sem az
- oltozkodéssel: ledblités utdn egyaltaldn
© nem ragad, viszont nagyszertien hidra-
© tal és taplal.

. Tantics Viktéria szakmai érdeklédésének
. és széraz bérének koszonhetben szinte



minden testapoldjukat kiprobalta, vallja
be. Legujabb kedvence a kaka6vaj tartal-
mu NIVEA Cocoa Indulging testapold
tej, mert kivaléan hidratal, raaddsul el-
varazsolja egzotikus illata is.

Osztél tobb torédést
igényel a bor
- Tusftird6ink koziil az 4j, mandulamag- és
buzavirdg-kivonattal
gazdagitott CaoNa-
tur Krémes, Apold
Tusfiird6 lehet majd
téli kedvenc finom
mandulaillataval és
d apolo, selymes kré-
\\ mességével - tekint
Farkas Adél elore Farkas Adél, a
marketingkoordinator Caola Zrt. marke-
Caola tingkoordinatora.
A kézkrémek koziil els6 helyen emlitette a
Kézbalzsamot, amely egy kicsit zsirosabb
krém, és inkabb esti haszndlatra javasolt.
A napkozben is haszndlatos kézkrémjiik
a kéolajszarmazékoktol is mentes Cao-
Natur Hidratalé Kézkrém shea vajjal és
mandulamag-kivonattal.
Farkas Adél szerint a fogyasztok a bériik
igényei alapjan valasztanak testapoldsi

R -

—

dr.organic
LBioaktiv Bérépolés]

- terméket. Oszt6l kezdédéen, amint be-
. koszont a valtozékonyabb, szelesebb,
. es6sebb id6jaras, bériink is tobb torés-
© dést, igy gyakoribb hidratél4st igényel.
: Tehat gyakrabban hasznalunk kézkré-
. meket és testdpoldkat is. Ebben az id6-
. szakban a kicsit zsirosabb testapolék
. is helyet kapnak a fiird6szobdkban, de
. ugyanugy a konnyebb texturaju, gyor-
. san beszivodé hidratalé krémek is ked-
. veltek, melyek nem hagynak nyomot a
. ruhdn, és napkozben is batran haszndal-
. hatoak.

CA marketingkoordinatornak a kézkrémek
. koziil a személyes kedvence a CaoNatur
. Hidratalé Kézkrém, mert ezt valéban
© barmikor hasznalhatja, nem hagy maga
© utdn zsiros, ragadds érzést, mivel azonnal
. beszivodik. A testapoldk koziil a Caola
. Hypoallergén Testdpol6t hasznalja, és ha
. kicsit szarazabb a bére, akkor johet a hi-
. biszkuszos CaoNatur Testapolo.

. A Caola eddig féleg online népszertisitette
. termékeit. Az (j termékcsaldd, a CaoNa-
© tur testdpoldsi vonalat a kozosségi média
. ésablogok segitségével népszertsitették,
- Bsztél pedig — az el6bbiekkel parhuza-
© mosan — er8sebb ujsagos megjelenéseket
. terveznek.

aﬁ--&

: Marinova

e

polctikor szzz774

. Tudatosak a fogyasztok
— A fogyaszték tudatosabba valasaval
: egyre tobb vasarld érti meg a natirkoz-

metikumok elényeit
- ismerteti Marinova
Annamdria, a Pres-
to-Pilot Kft. fogyasz-
toimarketing-vezet6-
je. Szerinte a keres-
kedelem is felfigyelt
erre a trendre, ezt

mutatjak a felfelé
: Annamaria ivel eladasok is.
:  fogyasztéimarketing- A Dr. Organic mar-
: vezetd g ;o
© Presto-Pilot kaju testapolo tejek,

testvajak, testapold

- szuflék népszertiségének oka, hogy a ha-
© gyomaényos testapoldkkal szemben nem
. tartalmaznak kéolajszdrmazékokat. A
. kéolajszarmazékok nem épiilnek be a
. bérbe, csupdn atmeneti puhasagot biz-
: tositanak, és eltomitik a pérusokat. Va-
. 16jaban szaritjak a bért. A Dr. Organic
. testdpoldk névényi olajokat tartalmaz-
. nak, melyek jol felszivddnak és beéptiilnek
. aborbe, hosszu tavon erésitik, szépitik és
- kiegyensulyozzak a bért.

© A termékesaldd parban kinal megoldast a
. testdpoldsra: a 12 kiilonféle tusfiird6hoz
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Természetes Holt-tengeri asvanyok termekcsalad

Vegye ki On is részét a Dr. Organic natUrkozmetikumok sikerébdl!

Forgalmazza: Presto-Pilot Kft. e Tel: 205-3024 e biokereskedelem@presto.hu ® www .drorganic.co.hu
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A fogyaszték szdmaéra az alapos hidratéalads mellett a hosszan tarté téplélds és illat iréntiigény is
feler6sddik, mindemellett kritérium, hogy a termék hamar beszivédjon

12 kiilonféle testapolo és 5 testapold szuf-
1¢, illetve testvaj tarsul. Télen a taplalo
bioaktiv szliz kékuszolajat, marokkdi
arganolajat és a sz{iz olivaolajat tartal-
maz6 testapolo készitmények jelentenek
természetes megolddast a bérnek. Az aruk
2300-2800 Ft kozott mozog, amit a sza-
mos természetes Osszetevd indokol.

A Dr. Organic naturkozmetikumok kiils-
nosen markablokkos kihelyezésben telje-
sitenek jol, hiszen itt jol kommunikalhat6
a kategoria és a termékel6ny. Ugyanakkor
a vasarlo is konnyebben orientalodik az
adott boltban. Tédjékoztatasa szerint a
Miiller Drogériakon kiviil a Dr. Organic

testapolo termékei elérhet6k az Auchan-
ban és bizonyos Tesco hipermarketekben
az ujonnan kialakitott Naturfalon.

Erds vasarloi lojalitas

— A testapolokkal szemben erés vasar-
161 lojalitas jellemz8, ami hosszu tavon
meghatdrozhatja egy markan beliil en-
nek a kategoéridnak a sikerét — mondja
Kiss Zoltan, a Creative World Kft. keres-
kedelmi igazgatdja. A Himalaya Herbals
testapolok jovébeni és mar meglévo, hi-
séges vasarloit a kedvezd ar-érték arany
mellett 100 szazalék novényi, aktiv hato-
anyag-osszetétellel és a kival6 minGséggel

igyekeznek megcé-
lozni, illetve meg-
tartani.

— A testapolok sze-
zonalitdsa néhdny
termékiink esetében
egyértelmien érez-
het6. Mig példaul a
Himalaya Herbals
feszesito, illetve a
hiisit6, nyugtato
testapoldink a tavasz—nyari idészakban
sokkal kedveltebbek, addig a kakadvajas,
intenziven hidratald és taplalo testapo-
lonkat folyamatosan keresik vasarloink
az év barmelyik idészakaban - arulja
el Kiss Zoltan. — A szezonalitds szem-
pontjabdl a karacsonyi idészak kiilono-
sen meghatdrozé szamunkra. Az elmult
évekhez hasonléan idén is sokat varunk
ajandékcsomagjainktol, melyek a kedvez6
arakon tul eredeti méretd ajandék ter-
mékekkel keriilhetnek az idén a vasarlok
kosaraiba.

Kiss Zoltan tajékoztatasa szerint a klasz-
szikus testapolokon tul jelentds sikerként
konyvelik el az altalanos bérapold kré-
mek iranti novekvo keresletet a magyar
piacon. Ezeket a tégelyes krémeket arcra,
testre, kézre egyarant hasznaljak vasar-
16ik, és testapoloként is hatékony dpolast
biztositanak. A Himalaya Herbals tap-
1416 bérapol6 krém minden bértipusra,
illetve az intenziven hidratalé bérapold
krém szdraz, nagyon szdraz bérre szin-
tén tokéletes alternativak lehetnek a téli
hénapokban, melyeket 100 szazalékos no-
vényi, aktiv hatéanyag-osszetételiik mel-
lett most megujult formulaval kinaljak
vasarloiknak.

Kiss Zoltan
kereskedelmi igazgat6
Creative World

Vass E.

=& Body care when it is cold outside

Economic recession and changing consumption trends made great changes
in the body care market in the last few years - Katalin Rosta, junior shopper
& customer marketing manager of Unilever informed Trade magazin. Thanks
to modest improvement in the economic situation and the innovation activity
of manufacturers the market is able to grow year after year. In the winter
season, when the weather is cold and windy, especially deep moisturising
product sales increase, together with sales of those for dry and extra dry
skin. In this season those consumers who don't use body care products in
other periods of the year are looking for special products for those parts of
the body that get dry easily. With its Dove and Baba brands Unilever is already
preparing for the winter season: Baba Deep Moisturising Body Lotion and
Dove limited edition Winter Care will soon appear in stores —in Christmas gift
pack format too. Viktéria Tantics, brand manager with Beiersdorf Kft. told our
magazine that in this period demand increases for hand creams. Their shea
butter product Smooth Sensation and Repair&Care hand creams are both very
popular. Beiersdorf’'s experience is that in winter sales of universal product im-
prove as well. For instance consumers typically use the classic blue tin NIVEA
Creme as ‘cold cream’ because it protects the skin very efficiently. Even those
who don't use boy lotion in the summer start using them in the winter period,
for them in-shower body lotions can be the perfect solution, for instance Ms
Tantics’ favourite is NIVEA Cocoa Indulging body lotion. Adél Farkas, marketing
coordinator of Caola Zrt. told us that their new CaoNatur creamy care shower
gel, with its very pleasant almond scent and creamy freshness, can become

Trade 58
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a winter favourite this season. The company’s Hand Balm is perfect for even-
ing use, while for the daytime they recommend CaoNatur Moisturising Hand
Cream with shea butter and almond oil. Ms Farkas’ favourite body lotion is
Caola Hypoallergen Body Lotion, and when her skin gets drier than usual she
turns to the CaoNatur Body Lotion with hibiscus and she uses CaoNatur Mois-
turising Hand Cream. According to Annamdria Marinova, the head of consumer
marketing at Presto-Pilot Kft. consumers are becoming increasingly conscious
and a growing number of them realise the advantages offered by natural cos-
metics. Dr Organic body lotion milks, butters and souffles are popular because
unlike traditional body care products they don’t contain petroleum extracts.
Dr Organic body lotions are made with vegetable oils that nourish and balance
the skin in the long run. The brand offers 12 different shower gels that can
be paired with 12 various body lotions and 5 body care souffles or butters.
Prices vary between HUF 2,300 and 2,800. Zoltan Kiss, commercial director
of Creative World Kft. opines that consumers are very loyal to the body care
products they use. Himalaya Herbals products are 100-percent natural ori-
gin and represent the highest quality. The Christmas period is very important
for the company: they expect a lot from their gift packs, which are available
at excellent prices and contain ‘free’ products too. Not only classic Himalaya
Herbals body lotions are successful but also general skin creams. Himalaya
Herbals nourishing skin cream is perfect for all skin types, while the intensive
moisturising cream soothes dry and very dry skin in the winter months - these
products are made using a new formula from this season.=
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Stilusosan, ezer forintbol

Dinamikusan novekszik a magyar dekorkozmetikai és parfimpiac, két szamjegy( ndvekedést is
tapasztalt egy-egy forgalmazdcég. A gyartok szerint ez a piaci szegmens is arérzekeny, és igy
az akcioknak nagy a szerepuk. Kdzottik is megjelentek a naturkozmetikumok, bioparfimok.

V4
vatosan optimistak a dekorkoz-
metikai piac szerepl6i, akik sze-

rint a kereskeddkkel 6sszefogva

kellene megtanitani a vasarlékat a de-
korkozmetikai termékek stilusos hasz-
nélatara.

Mindségen van a hangsuly

- Kétszamjegy(i névekedés tapasztalhatd :
a dekorkozmetikai piacon, volumenben és :

értékben egyarant, aminek nagyon drven-

diink — ismerteti Lakatos Bedta, a Coty

Hungary Kft. country menedzsere.

Elmondasa szerint a magyar dekor-
kozmetikai piac az egyik legkisebb Ko-
zép-Kelet-Eur6paban, és mint ilyen, ne-

héz helyzet elé allitja a mindségi smink

hasznalatanak elterjesztésére elkotelez6-

dott cégeket. A trend pozitiv, 4m szerinte

sajnos az atlagar novekedése ellenére sem
biztositja, hogy minden kategéridban a
mindségi termékek felé menjen el a piac.
Erre még varni kell.

Vannak kategoridk, ahol a valtas jelent6s.
— A koéromszegmensben a jé mindségii
koromlakk mellett a gél és gél hatasa
koromlakkok az a kategoria, mely ese-
tében bizonyitott: ha a termék megfelel
a fogyaszték mindségi és életvitelt segitd
elvarasanak, akkor né az atlagkoltés. A
jé mindséget hajlandéak megfizetni az
emberek — véli Lakatos Bedta.

Szerinte a piac arérzékenysége ettdl
még nem valtozott meg, hiszen a teljes
fogyasztasbol még mindig igen csekély
koltés megy erre a kategoridra. Osszes-
ségében az 1000 forint koriili atlagar az
a hatar, melyet a fogyaszték hajlandok

(minden kategériat figyelembe véve)
egy-egy termékre kolteni. Azonban ezen
az aron igen nehéz megfelelé minéségi

. terméket forgalmazni hosszu tavon. Ezért

az akcidknak, mint mindeniitt, ebben a

. kategdriaban is nagy a térnyerése.

Kormiikre néznek

. Lakatos Bedta tdjékoztatdsa szerint a

széles spektrumu dekorkozmetikai pia-
con nincs konnyd helyzetben az ember,
amikor huzoétermékeket probal kiemel-

. ni. A szempillaspirdlok, szemceruzdk,

a megfelel6 bortipusokra épit6 és ezek
elvarasainak maximalisan megfelelni
szandékoz6 alapozék minden esetben
a fokuszkategoridk kozott vannak. Zo-

© mében mindenki ezekre a kategoridkra
¢ koncentral, amikor hirdeti a markait.

delmi

Hornok Orsolya
tigyfélkapcsolati vezetd
Nielsen

tavalyi

elsen Kiskereskedelmi

szerint.

piaci részesedése, értéket tekintve.

Dominal a drogéria
A dekorkozmetiku- :
mok kiskereske- :
forgalma :
meghaladta az 5 :
milliard forintot, :
idén januér-au- :
gusztus kozott. A
ndvekedés mérté-
ke 10 szazalék, a
hasonlé
id6szakhoz viszo- :
nyitva. Mennyiséget tekintve 2 széza- :
lékkal tobbet adtak el a kiskereskede- :
lemben, mint egy évvel korébban, a Ni- :
Indexe :

: gyan egy évvel kordbban is.
Ami az eladdshelyek szerepét illeti: do- :
min&l a drogéria. Egyik nyolc hénapos :
id6szakrél a masikra kis mértékben, 88
szazalékrél 89-re ndvekedett a bolttipus :
- tek az érintett vallalatok; 85

A 2500 négyzetméternél nagyobb lzle-
tek részesedésének mutatdja stabilan 11
szazalék.

A szupermarketet és diszkontot magdban
foglalé 401-2500 négyzetméteres csator-
narészardnya tavaly januar-
augusztus kozott még 1 szé-
zalék volt. Idén azonban sta-
tisztikailag mar nem ragad-
haté meg a forgalmuk.
Eléggé er6sek és stabilak
a gyértéi markak. Ertékben
mért piaci részesedésiik a
legutébbi nyolc hénap so-
rén 89 szézalékot ért el, aho-

Dekorkozmetikumok tévé-
rekldmjdra idén az elsd fél-
évben listadron 6sszesen
1,358 millidrd forintot koltot-

niclsen

. szdazalékkal tobbet, mint mdlt év januér-
. junius kozott. Meg kell azonban jegyezni,
: hogy a hivatalos listadrhoz képest a valo-
. sagban kevesebbet szoktak fizetni a rek-
¢ ldmokért.m

DEKORKOZMETIKUMOK ERTEKBEN MERT KISKERESKEDELMI FORGALMABOL
A BOLTTIPUSOK PIACI RESZESEDESE

M 2500 nm felett

2013. januar-2013. augusztus ~ 2014. janudr-2014. augusztus

Copyright © 2014 The Nielsen

W 401-2500 nm M Drogéria

£ Drugstores dominate

Decorative cosmetics retail sales exceeded HUF 5 billion between January
and August 2014. Value sales augmented by 10 percent and volume sales
rose 2 percent, according to the Nielsen Retail Index. Drugstores domin-
ated in sales, with their value share growing by 1 percentage point to 89

percent. Manufacturer brands’ share from sales was stable at 89 percent
(in value). In the first half of the year HUF 1.358 billion was spent on televi-
sion commercials (calculated at rate card price) - 85 percent more than in
the first half of last year.=
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A forgalmazoknak a kereskedokkel Osszefogva kellene megtanitani a vésarlokat a

dekorkozmetikai termékek stilusos hasznélatéra

Jelenleg a koromszegmens mutat a tren-
dektél eltérést: itt a volumencsokkenést az
atlagarak emelkedése tudta kompenzalni,
és az egyik legerételjesebben novekvo ka-
tegoriava tette. A Coty Hungary Kft.-nél
azt a kovetkeztetést vontak le ezekbdl az
adatokbol, hogy a magyar vasarlo igen
tudatosan megvalasztja, hogy milyen az
a mindség, amiért hajlandé az atlagar
tobbszorosét is megfizetni.

Lakatos Bedta szerint 6romteli valtozas
ez, mert céljuk a minéségi smink hasz-
nalatdnak elterjesztése ugy, hogy az le-
hetéleg ne jelentsen megterheld kiadast
egy csaladi koltségvetésben.

id6szakban 3,5 mil-
lidrd forint koril

pontjébdl plusz 4,

Barta Moénika
ligyfélkapcsolatiigazgat6
Nielsen

a Nielsen Kiskereskedelmi Indexe.

nap soran.

A két legutébbi ja- :
nuar-augusztusi :
. Az értékben mért for-
. galombdl a legutdbbi
mozgott az arc- és :
szemréanckrém kis- :
kereskedelmi for- :
galma. Erték szem- :

mennyiséget te-
kintve plusz 1 sza- :
zalékot regisztralt :

Itt is dominél a drogéria. Ertékben mért
piaci részesedése 77 szazalékot ert el :
mind a tavalyi, mind az idei elsé nyolc ho-

. A specidlis koromlakkok mellett a ruzs
. és a szdjkonturceruzdk is tudtak nove-
. kedni értékben. A szajkategérian beliil a
: szdjfény részardnya ugyan jelentds, de az
. elmultidészakban csokkenést mutatott,
. taldn azért is, mert a mai trendek sze-
. rint az erdteljesebb szijszinezésre keriilt
© ahangsuly.

© A stilusos hasznalat

megteremtése a cél

A magyar piacon sok markaval és ar-
. szegmensben jelen 1évé Coty Hungary
. Kft. az Uj termékek bevezetését a régi-
© ¢val harmonizéltan kezdi el. Figyel a

Er6s és stabil a gyar-
téi markék pozicidja.

els@ félévben 88 sza-
zalék jutott rajuk, aho-
gyanmult év janudr-ju-
nius kozott is.

Szintén a legutdbbi el-
s@ félév soran mintegy
3,5 millidrd forintot
koltottek a véllalatok
az arc- és szemranc-
krém tévéreklamijara;
35 szazalékkal tébbet,

Forrds: Nielsen

nielsen

mint a malt évi hasonlé idGszakban. Meg
kell azonban jegyezni, hogy a hivatalos :

ARC- ES SZEMRANCKREM ERTEKBEN MERT KISKERESKEDELMI FORGALMABOL
A BOLTTIPUSOK PIACI RESZESEDESE

W 2500 nm felett

2013. januar-2013. augusztus  2014. januar-2014. augusztus

Copyright © 2014 The Nielsen Company

listadrhoz képest a valésagban keveseb-
bet szoktak fizetni a reklamokért.=

markdak kozotti bevezetési és meguijula-
si stratégidk osszeegyeztetésére, mikoz-
ben a fogyasztoi igények alakulasara is
Osszpontosit. Minden arszegmensben és
minden kategéridban lesznek uj termé-
kei. Minden 4j termékiik — akar szem-,
akar arc-, szdj-, vagy koromkategdriarol
beszéliink — hozzdadott értéket képvisel,
mikozben a megfelel$ trendi szindssze-
allitasokat is nyomon koveti.

A tévékampanyok jelent6sége ebben a ka-
tegoriaban tovabbra sem csokken, azon-
ban a Coty igyekszik az internet biztosi-
totta lehetdségeket is majdnem minden
marka esetében kihaszndlni. A cégnél azt
tartjak hatasosnak, ha a tajékoztatdshoz
és kommunikaciohoz minden létezé csa-
tornat fel tudnak hasznalni. Tovabba part-
nereik fejlett marketingkommunikacios
eszkozei is segitenek abban, hogy meg-
jelenithessék a legujabb termékeiket.
Lakatos Bedta szerint a legjobb az lenne,
ha a keresked6kkel kozosen 6ssze tud-
nak allitani a dekorkozmetika stilusos
hasznalatanak abécéjét. Ez az altalanos
eszkoz az allando trendszinvaltozasokat
is figyelembe véve adna segitséget minden
korosztalynak a megfelel6 smink hasz-
nalatahoz.

— Ezzel koézosen jarulhatnank hozzd a
magyar dekorkozmetikai piac megfelel6
noveléséhez, ami azt is jelenthetné, hogy
a mainal sokkal tobben tudnak élvezni a
vonzo és apolt kiilsé biztositotta pozitiv

N 401-2500 nm MW Drogéria

&2 Manufacturer brands are strong and stable

In the last two January-August periods anti-aging cream (face and eye)

the channel’s share from value sales reached 77 percent in the first eight
sales were around HUF 3.5 billion. Value sales expanded by 4 percent and months of both 2013 and 2014. Manufacturer brands’ share from value

volume sales grew 1 percent. Drugstores dominate in this category, too: sales was a stable 88 percent.=
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életérzést, mindségi eszkozokkel és a sajat
koltési lehetségeiket is ezzel 6sszhangba
hozva - indokolja az elképzelést a country
manager. — Reméljiik, hogy az alacsony,
kozép- és magas arfekvésii kozmetikai
termékek egészséges egyensulya fennma-
rad, s6t hosszu tavon a koltési struktira
is lehetdvé teszi a minGség elterjedését. Ez
lehet a zdloga egy folyamatosan névekvé
dekorkozmetikai piac 1étrejottének, ahol
szallito és kereskedd is megelégedettség-
gel jarulhat hozza ennek az igen nehéz,
de szépségekkel teli piac megfeleld ossze-
tételben valo elterjesztéséhez.

s

Biosmink, bioparfiim

A magyar vasarld igen tudatosan megvalasztja, hogy milyen az a mingség, amiért hajlandé az
atlagér tobbszorosét is megfizetni

— A holgyek napjainkban egyre inkabb

elédnyben részesitik a természetes hato-
anyagokat, bérbarat termékeket — mondja
Marinova Annamadria, a Presto-Pilot Kft.
fogyasztdéimarketing-vezetdje. —-Ennek
oka, hogy egyre tobb ember bére valik
érzékennyé a hagyomanyos kozmeti-
kumokkal szemben, esetleg allergiasak
bizonyos Gsszetevékre. Szerencsére mar
a dekorkozmetikumok vildgaban is akad-
nak megoldast nyujté sminktermékek.
Ilyen a naturkozmetikumok korébe tarto-
z6 natursmink, mely mar itthon is elérhe-
t6. Natursminknek sokszor a természetes
szineket felvonultaté sminket nevezziik,
mely éppenséggel a 2014-es aktualis na-
tur szineket felvonultaté trendekkel is
keverhetd. Pontosabb ebben az esetben
a biosmink megnevezés, hiszen a nevében
is utal a bio 6sszetevék hasznalatdra.

Marinova Annamadria szerint azért jé
biosminket hasznalni, mert az nem tar-
talmaz bérre artalmas kéolajszarmazé-
kokat, szilikont, parabéneket, meghagyja
a bor természetes 1élegzését a sminken
keresztiil is. A tartds és ragyogo szineket

természetes eredetili dsvanyi szinezd pig-
mentek adjak, melyeket apolo gyogynové-
nyek, értékes apoloolajok tdmogatnak.
Az 6szi Gjdonsagok koziil a marketing-
vezet$ az Annemarie Borlind biosmink-
csalddot emelte ki, mely a luxuskategdriat
kedvelé holgyeknek kedvez mind elegans
formatervezésével, mind pedig pazar 6sz-
szetételével.

A Sante biosmink egyértelmiien a fiata-
labb korosztalyt célozza divatos szinei-
vel, formdival a kozép-arkategoriaban.
Borgyogyaszatilag sikeresen teszteltek,
ami kiilonosen fontos a szemre keriil6
termékek esetében. Mindkét marka a
Miiller Drogéridkban immar nagy hagyo-
manyokkal rendelkezd natirkozmetikai
sarkok dlland¢ szerepléje.

Tudomanyosan megkomponalt
parfiimok

Marinova Annamaria tajékoztatdsa sze-
rint a parfiimok vilagaban is megjelent
a natur trend. Egy francia cég kezdett
néhany éve olyan termékfejlesztésbe,

melynek soran kizardlag természetes
osszetevoket hasznalnak fel egy parfiim-
kompozici6 6sszeallitdsaban. Az Acorelle
parfiimok 100 szazalékban természete-
sek, bioalkohol, biovirdgviz és ill6olajok
felhasznalasaval késziilnek. Nem tartal-
maznak parabéneket, a hagyomanyos

Lo

parfiimokben jelen 1év6 ftalatokat (ezek az

anyagok alégzés soran juthatnak a szerve-
zetbe, a hormonrendszerbe beavatkozva
korai pubertast, férfiakndl terméketlen-
séget okoznak, a placentdn athatolva a
magzatra is kdros hatast gyakorolnak),

biolégiailag felhalmoz6dé anyagokat, ké-

miai fixdlokat, allergizalé nitro-pézsma

. vegyiileteket, allati 6sszeteviket.

"

Az Acorelle parfiimok el6allitdsanal az Gj
kelet(i tudomany, az olfaktoterdpia viv-
manyait hasznaljak fel, mely a szagldson
keresztiil az érzelmekre hat, és alkalmas
kisebb érzelmi zavarok helyredllitasara.
Az Acorelle cég jelenleg 8 natdirparfiim-
mel és 6 natur eau fraiche-el van jelen a
magyar piacon.

VassE.

B& Being stylish but spending just a thousand forints

The Hungarian decorative cosmetics and perfume market is growing dynam-
ically, so market players are kind of optimistic. Bedta Lakatos, country man-
ager with Coty Hungary Kft. informed Trade magazin that a two-digit growth
had occurred in decorative cosmetics market - in both value and volume. The
Hungarian market is one of the smallest in Central and Eastern Europe, so
companies selling quality makeup products have a difficult job, but the nail
segment has proved that average spending increases if the products offered
meet both quality and lifestyle expectations of consumers. Still, consumers
remain price-sensitive and the HUF 1,000 price is the limit per product in every
category, below which consumers tend to stay. Ms Lakatos told that mas-
caras, eyeliners and makeup bases are always among the focus categories.
Each manufacturer concentrates on these when advertising their products.
Coty Hungary Kft. is dedicated to promote the use of quality products, mak-
ing them available at affordable prices. For instance sales of their special nail
polishes, lipsticks and lip liners all managed to grow in value. The company
is present in the Hungarian market with many brands and in many price seg-
ments. New products are launched according to a schedule harmonised with
other countries’ in the region. In each category every new product has some
kind of added value and follows the trends as regards colours. The country
manager reckons that it would be important to work together with retailers
in developing some kind of manual for consumers on how to use decorat-

ive cosmetics stylishly. She thinks this step would contribute to expanding
the market. Ms Lakatos hopes that in the long run the healthy balance of
low-, medium- and high-priced products is preserved, what is more, that in
the long term consumers will have more money to spend and they will start
buying high-quality cosmetics. According to Annaméria Marinova, consumer
marketing manager at Presto-Pilot Kft. women are turning in the direction of
natural ingredients and skin-friendly products. More and more of them are
becoming sensitive or allergic to traditional cosmetics. The solution to their
problem is natural products, for instance natural makeup - or perhaps it is
better to callit organic makeup: it contains no petroleum, silicone or parabens
and lets the skin breathe naturally through the makeup too. Organic makeup
products by Annemarie Borlind satisfy the demands of even those who prefer
the luxury category in cosmetics. Sante organic makeup targets the younger
generation with trendy colours and design, these products are available in
the medium-priced category. Both brands can be found in Miiller drugstores.
Ms Marinova added that natural products are getting more popular in the
perfume segment, too. Acorelle perfumes are 100-percent natural and are
made using organic alcohol, organic flower water and volatile oils. They rely
on the achievements of olfactotherapy (affecting emotions through smelling
scents). At the moment Acorelle sells 8 types of natural perfume and 6 nat-
ural Eau Fraiche products in the Hungarian market. =
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Jelentkezni a kitoltott jelentkezési lap visszakiildésével
faxon vagy e-mailen lehet.

Cimzett: In-store Team Kft. / Kasa Eva

Cim: 2000 Szentendre, Petdfi S, u. 1.
Telefon: (26) 310-684

Fax: (26) 300-898

E-mail: evi@instoreteam.hu

D Igen, klubtag kivanok lenni a Trade Marketing Klubban. A
36 000 Ft+&fardl, a 2015. évi tagsagi dijrol sz616 szamlat, kérem,
kuldjék el cimemre.

D Igen, klubtag kivanok lenni a Trade Marketing Klubban.
A 29 900 Ft+afa 6sszeget 2014. december 10-ig atutalom.

D A klubtagsag mellé egyidejlileg megvéltom a 2015. évi TMK-
konferenciabelépét is, igy jogosult vagyok a teljes 6sszegbdl
10% kedvezményre.

Aki a 2015. évre klubtagsagot valt, EDC-TMK kedvezménykartyat kap!
A tagsagi kartyat postan kuldjik el. A kedvezménykartyarol bévebben a
Klub honlapjan, a www.trade-marketing.hu oldalon olvashat.

Uj lehetéség!

Vaéltson egyszerre 2015. évi klubtagsagot és konferenciabelépot
és 10% kedvezmeényt nytjtunk Onnek!

Eseménynaptar 201 5

Konferencia

Id6épont: 2015. februar 19.
(,Az év trade marketingese 2014” verseny dijataddjaval
egybekotve)

Téma: »Szerelmem a trade marketing”

Kreativitas a trade marketingben
Helyszin:  BKIK tanacsterem (1016 Bp,, Krisztina krt. 99. VI. em.)

Klubulesek
Idépont:  2015. 4prilis 16.
Téma: Piackutatoktol elsé kézbdl

Helyszin:  BKIK tanacsterem (1016 Bp,, Krisztina krt. 99. VI. em.)

Id6épont: 2015. junius 4. 15 oratdl (grillpartival egybekotve)

Téma: Menjek vagy maradjak? - A szakmaban maradok
és palyaelhagyodk sikertorténetei

Helyszin:  La Perle Noire Etterem és Lounge
(1063 Budapest, Andrassy ut 111.)

Idépont:  2015. oktdber 1. 17-18 dra

Téma: Oszd meg és uralkodj! -
Shopdesign-verseny dijatadéval

Helyszin: Business Days 2015 konferencia
(8300 Tapolca, Koztarsasag tér 10.)

Id6épont: 2015. november 5.
Téma: Applikaciok viadala, POP Awards 2015 dijatadéval
Helyszin:  BKIK tanacsterem (1016 Bp., Krisztina krt. 99. VI. em.)

-

A Klub eseményein valo részvétel feltételei:

+  Eves bérlet: 36 000 Ft-+afa/f6.
Az éves bérlet a tagdij befizetésétdl szamitott 1 évig érvényes, igy a klubtagsag az év
soran barmikor megkothetd.

*  Havalaki csak egy-egy Ulésre latogat el: 12 000 Ft+afa (kivétel a szeptemberi klubulés).
Kérjik, hogy a bérlettel rendelkez6 vendégeink is minden klubilés el6tt kildjék el regiszt-
réciojukat a létszam pontos meghatarozasahoz.

A klubtagsag elényei:

o EDC-TMK kedvezménykartya ajandékba

e Két darab, éves tagsdgi rendelése esetén a harmadikat ingyen adjuk!

*  20% kedvezmény a Trade magazin dltal megrendezett ,Az év legsikeresebb promdcioja’
szakmai esemény részvételi dijabol

e 5000 Ft + afa kedvezmény a Trade magazin altal megrendezett Business Days konferen-
cia részvételi dijabol

*  50% kedvezmény a Magyar Marketing Szévetség éves dijabol

Tovabbi informacioval Kasa Eva a (26) 310-684-es telefonszamon all rendelkezésre.
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Ok kaptdk az idei
Gundel-dijakat

Szeptember 23-an,

Gundel Karoly szii-

letésnapjan, a Ma-

gyar Kereskedelmi
és Vendéglatbipari

Muzeumban tartott

sajtotajékoztaton

hoztak nyilvanos-
sagra a magyar ven-
déglatdszakma leg-
nagyobb elismerésé-
nek szamité Gundel

Karoly-dij 2014-es

dijazottjainak ne-

vét. A Magyar Ven-
déglatok Ipartestii-
lete altal alapitott dijat - els6 alkalommal - egy

16 szakmai szervezet képvisel6ibdl allé grémi-

um itélte oda a legjobbakként kivalasztottaknak.

Mint ismeretes, a szakmabdl és a szakman Kki-

viilrél is barki jelolhetett a dijra olyan személyt,

aki megfelelt a rangos szakmai kitiintetés felté-
teleinek. A jeldltek koziil az MVI Etikai Bizottsa-
ga valasztotta ki a legtobb szavazattal rendel-

kezdk koziil azt a harmat, akiket felterjesztett a

szakmakozi Kitiintetési Bizottsagnak. A bizott-

sag az idei évben egyhangulag tgy itélte meg,
hogy a javasolt személyek mindegyike kiérde-
melte a kiilénleges elismerést.

2014-ben Gundel-dijban részesiilt:

- Kalla Kdlmdn, aki szamos j6 nevii szalloda
és a Gundel étterem séfjeként valt a hazai
vendéglatas ikonikus szakacsava;

- Hamvas Zoltdn, a Gerbeaud és a Michelin-
csillagos Onyx étterem tarstulajdonosa, aki
eléviilhetetlen érdemeket szerzett tobbek ko-
z0tt a Bocuse d’Or versenyen valé magyar rész-
vétel sikerében, és az annak 2016. évi europai
dontdje rendezési jogdnak megszerzésében;

- Posztumusz Gundel-dijat kapott Draveczky Ba-
ldzs, a Magyar Kereskedelmi és Vendéglatdipa-
ri Mizeum egykori felejthetetlen igazgatoéja,
szamos gasztrondmiatorténeti konyv szerzdje.

A dijjal jaré emlékplakettet és kit(iz6t — Ziedler

Sandor 6tvosmiivész munkajat -, valamint az el-

ismerd oklevelet a dijazottak november 29-én,

iinnepélyes keretek kozott vehetik at az ipar-
testiilet éves galavacsorajan.=

&=

Sundeég

Kovécs Laszl6 bemutatta

az emlékplakettet a sajtd
képviselGinek

& This year’s Gundel Award winners

On 23 September the winners of the 2014 Gundel Kéroly
Award were announced in the Hungarian Museum of
Trade and Tourism. The award was established by the
Guild of Hungarian Restaurateurs (MVI) and the winners
were selected by a panel of 16 experts of the trade. Win-
ners: Kalman Kalla and Zoltdn Hamvas, Baldzs Draveczky,
the legendary director of the Hungarian Museum of Trade
and Tourism was honoured with a posthumous Gundel
Award. =
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Gundel Kdroly-dij-atadé gdalaest

November 29-én a budavdri Magyarsdg Hazaban rendezi éves gdlavacso-

rdjat a Magyar Vendéglatok Ipartestiilete, mely idén elsé izben kétodik a
szervezet dltal alapitott Gundel-dijak iinnepélyes dtaddsdhoz.

Az MVI hagyomanyos év végi iinnepi galaestjére november 29-én keriil sor. Az ese-
mény f6 célja most is a lehetdség biztositasa a szakma képviseldi szamara a kotet-
len talalkozasra, valamint a jegyértékesitésbdl és a tamogatasokbdl fennmaradé
0sszegbdl az MVI miikodése és CSR-politikaja anyagi hatterének megteremtése.
Avacsora 6 fogasbol és éjféli biifébol allé szinvonalas mentisorat az orszag tobb ne-
ves konyhafénoke kozosen késziti el. Az erre az alkalomra felkért 10 séf 6rommel
vallalta a kdzos munkat és a hozzaérto, szakmai kozonség el6tti megmeérettetést.
Az est hazigazdai Borbas Maria és Kovacs Lazar.

MENU

» Halsalata dunai vadpontybd, stilt kapia pap-
rika, ecetes fehér hagyma, bébisalatalevelek
- Alabdrdos étterem - Bicsdr Attila

Amuse bouche
* Galambkocsonya gyokérzoldségekkel, vo-

rosafonya-krémmel

- Biarritz étterem - Katona Gydrgy

» Kapris, fenydmagos mazsolapiirével toltott
brik tésztatolcsér gomolyakrémmel

Primds Pince - Kovér Gergd

» Kakukkfiives juhterrine savanyitott roka-
gombaval és kovaszoskenyér-chipsszel
Masinds vendégld és kavémérés /Hollokd/ -
Bucsek Andrds (Magtdr Fogadd)

» Magyar sziirke szarvasmarha pecsenyéje ka-
posztas rétessel, burgonyas kockaval és szar-
vasgombamartéssal - Zara Continental Hotel
/Budapest/ - Barka Aron
» Csokoladé Viola - Onyx étterem - Fekete Bog-
ldrka cukrdsz

Ejféli biifé
» Mangalicafinomsagok - Tuba Tanya /Haj-
duszoboszIl6/ - Kovdcs J6zsef

» Korhelyleves lencsével gyengitve, kolbasz-
chipsszel és tormas csiilékgombdccal

» Bazsalikomolajban piritott stit6tokos derelye
* Minikolbasz-variaciok juhbélbe toltve - Mind-
hdrom: La Fiesta Party Service - Rdcz Ferenc

» Kisasszondi érlelt sajt, Molnar Janos fasze-
nes sajtja - Kistiicsék étterem - Csapody Baldzs

» Libamajterrine hecsedlivel, enyhén fiistolt
kortével, levendulas aszuzselével és bridssal
- VakVarji éttermek - Téth Baldzs

« Villanyi ,pajslileves” hazi derelyével és
malacnyelvvel - Mandula étterem /Villdny/
- Kozma Szabolcs

s :
A gélavacsora készit&i: Bucsek Andrés, Kozma Szabolcs, Kévér Gergely, Katona Gyorgy,
Deli Janos, Kovacs Lazér, Racz Ferenc, Bicsar Attila, Nagy Fruzsina, Pauli Zoltan,

Téth Balézs, Kovacs Jozsef, Jakabffy Laszl6, Barka Aron

Az est poharnoka: Nagy Fruzsina (Alabardos étterem)

Tamogatd boraszok: Kreinbacher Pincészet, Tokaj Nobilis Pincészet, Demeter-
vin és Szent Tamas SzG618birtok és Pincészet, Thummerer Pincészet, Ferenczy
Sz616birtok, Juhasz Testvérek Pincészete, Demeter Pincészet

Belépdjegy ar/f6: 20 000 HUF, MVI-tagoknak 17 000 HUF, amely az étkezé-
sen folil tartalmazza a hozzajuk valasztott borok és a welcome drink arat és
ezek korlatlan fogyasztasat.=

&& Gundel Karoly Award ceremony and gala

On 29 November the Guild of Hungarian Restaurateurs (MVI) will organise its annual gala dinner in
‘Magyarsag haza' in Buda Castle. For the first time the event will also be the award ceremony of MVI's
Gundel Kéroly prize. Representatives of the trade will have the chance to meet and greet in a relaxed
environment. Revenue from ticket sales will be spent on MVI's daily operation and on establishing the
guild’s CSR policy. Ten of the country’s best chefs will prepare the 6-course dinner. Tickets cost HUF
20,000/person. This includes the price of the dinner, selected wines and the welcome drink.=




Hamvas Zoltan:
Csapatmunka volt!

- Bar a meghivasbol sejtettem, hogy kellemes hir ér majd
az MVI sajtotajékoztatdjan, igy is joleso érzés fogott el,
amikor kihirdették, hogy én lettem az els6 alkalommal
odaitélt Gundel-dij egyik kitiintetettje. Biiszke voltam,
hogy a szakma kozel egésze ismeri el igy az eredmé-
nyeimet - és persze munkatarsaimét is, hiszen sem az
Onyx kiemelked{ teljesitménye, sem a Bocuse d'Oron
vald eredményes megjelenés, a kdvetkez6 eurdpai don-
t6 szervezési joganak elnyerése mogott nem egyetlen
ember allt: a sikereket mindig a j6 csapatmunka hozta.
Oromteli az is, hogy valamikori mesteremmel parhuza-
mosan valasztottak az els6 dijazottak kozé.

Ugy vélem, fontos, hogyan alakul majd a Gundel-djj jo-
vbje, mar csak azért is, mert ma Magyarorszagon nincs
olyan szakmai elismerés, melyet igazan komolyan le-
hetne venni. Védnoki tablak, mesteri cimek, Venesz-dij;
egy szlik rétegen kiviil még
a szakma sem tudja, kik és
milyen teljesitményért osz-
togatjak 6ket. Most végre
valéban ad6édhatna lehet6-
ség a szakma 0sszefogasaral
Drukkolok hat, hogy a Gun-
del-dijat sikeriiljon meg-
Orizni legitim, egy életm{i-
vet megfelelGen elismerd, a
szakma egészének tisztele-
tét kivalto kitiintetésként.
Az én életemben a legna-
gyobb gasztro6romaot, az iga-
zi mérfoldkovet éttermiink

N “
N .

Hamvas Zoltén

Michelin-csillaganak meg-
szerzése, és a szerepem Széll Tamas 2013-as Bocuse
d’Or-dont6s eredményében jelentette.

Hogy mit szeretnék ezutan még elérni? Tagabb értelem-
ben véve sikeres részvételt egy a mainal jobb oktata-
si struktira, a kor kdvetelményeinek jobban megfeleld
vizsgarendszer kialakitasaban. Ha jol végezziik a mun-
kankat, és még tobb j6 alapanyag lesz Magyarorszagon,
akkor tobb j6 étterem miikodhet majd az orszagban.
Kozvetlen céljaim, ha gy tetszik, vagyaim kozott pedig
olyan eredmények elérése szerepel, mint az Onyx ma-
sodik Michelin-csillaga - els6ként Kelet-Eurépaban -,
vagy a magyar versenyz6 legjobb 6t kdzé jutisa a Bocu-
se d’'Or 2016-o0s eurdpai dontéjében.

Meggy6z6désem, hogy a hazai vendéglatasnak még nincs
oka az linneplésre, de nagyon biztato, hogy orszagszer-
te egyre tobb remek konyhaval, komoly gasztronémiai
teljesitményekkel talalkozhatunk!s=

SE Zoltan Hamvas

| 'am very proud to have my achievements - and those of my col-
leagues at Onyx and in the team behind the successful Bocuse d’Or
presence - have been honoured by the whole of the trade. It would
be very important to have an award with real prestige because at
the moment there is no trade recognition that can really be taken
seriously. As for my future goals, | would like to win another Michelin
star with Onyx and see the Hungarian chef make it to the top 5in the
2016 Bocuse d'Or Europe competition.=

Kalla Kalmdn: Dij a szakmatél

- Az MKVM-ben tartott sajtotajékoztaton tud-
tam meg, hogy én vagyok a Gundel-dij egyik ki-
tlintetettje, de az el6zményekbdl persze sejtet-
tem valamit. Simegpraga, ahol egyetlen asztal-
lal fogadok még vendégeket, messze van Buda-
pesttdl, azaz nem vagyok igazan naprakész a
szakmai eseményeket illet6en; az is csak a ren-
dezvényen lett vildgos el6ttem, hogy a dij nincs
kozvetlen 6sszefiiggésben a Gundelben eltol-
tott 15 évemmel.

Kellemes meglepetés volt tehat a kitiintetés, j6l-
es0, meghatd érzés! Nyolc éve nyugdijban va-
gyok, némi tulzassal azt is gondolhatnam, hogy mar el is felejtettek!

A ma Magyarorszagon kiosztott szakmai elismerések kissé talan de-
valval6dtak azaltal, hogy tul egyszertien lehet azokat megszerezni.
Mar fiatalon is lehet valaki mesterszakacs, pedig az én értékrendem
szerint az igazi mesterszakacs Eigen Egon volt, akire mindannyian
felnézhettiink. Eddig, ha azt kérdezték, melyik sikeremre vagyok a
legbiiszkébb, a svajci Eurdpa-dijat neveztem meg. A Gundel-dij att6l
jelentGs, hogy a szakma egészétdl kaptam. Bizom benne, hogy érté-
ke a jovGben csak nd, és remélem, hogy rovid id6n beliil biiszkén azt
mondhatom: ez szamomra a legfontosabb Kkitiintetés.

J6 helyre keriilt a dij Hamvas Zolinal is, aki, azt hiszem, igencsak
megdolgozott érte, nagyon komoly eredményeket ért el eddigi pa-
lyafutasa alatt, és tovabbi nagy lehetségek allnak még eldtte. A di-
jat posztumusz elnyeré dr. DraveczKky Balazs rendkiviili egyéniség
volt, a vendéglatas két labon jaro lexikona, akire azért is halasan
emlékezem, mert a Gundel Gjranyitasakor felbecstilhetetlen érté-
ki segitséget nyujtott.

Varom, kik lesznek a jov6 év dijazottjai - én magam nem mernék itél-
kezni, hiszen joszerével csak az Gjsaghdl tudom mar, mi térténik a ma-
gyar vendéglatasban. Igyekszem sokat olvasni, és azt azért itthon is
érzékelem, hogy oriasit valtozott a szakma. Szamos j6 teljesitmény-
nek orilhetiink, de van sok minden, amivel nem tudok azonosulni.
Meggy6z6désem, hogy a magyar konyha alapjaiba nem lehet és nem
is kell til mélyen belenytilni.=

Kalla Kalman

& Kalman Kalla

It was a real surprise and an honour to be among the winners. Unfortunately the
value of many awards in our trade has eroded a bit because they can be won too eas-
ily. The Gundel Award is special because the whole profession is behind it. | do hope
that the award’s value will increase further in the future. Let me add that | am really
happy for Zoltan Hamvas too, he absolutely deserved to win and | think there are still
great successes ahead of him. Posthumous winner Dr Baldzs Draveczky was a very
special individual who knew everything about our trade and helped us a lot when we
reopened Gundel restaurant. =

Magyar Vendéglatok Ipartestiilete
- Képviselettel szolgalunk

Legyen On is részese eredményeinknek, élvezze az els6 sorbol
a vendéglésok érdekeinek képviseletét!
Amennyiben csatlakozni kivan szervezetiinkhoz, keressen meg
benniinket a www.mvi.hu oldalon!

Kéréseit Bir6 Bernadett szakmai titkar az info@mvi.hu
e-mail cimen varja.

%he Guild of Hungarian Restaurateurs (MVI) - Representing you is our service
Be part of our achievements and enjoy the advantages of having an organisa-
tion that represents your interests!=
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Ruszinké Addm vdltotta Horvdath Viktériét

"

A Magyar Ko6zlony szeptember 12-i, 2014/111-es szama-
ban megjelent miniszterelnoki hatarozat - az elézetes va-
rakozasoknak megfelelGen - felmentette a vendéglatas te-
riiletéért is felel6s helyettes allamtitkart, Horvath Vikto-
riat, és helyére Ruszinké Adamot nevezte ki.

A MTI hiradésa szerint az 0j helyettes allamtitkar nyilat-
kozataban kiemelte: meg kell ragadni a lehet8séget, hogy
a Nemzetgazdasagi Minisztérium feliigyelete alatt van az
4gazat szakmai iranyitasa, a nemzeti marketingtevékeny-
ség, és a tarcanal d6lnek el a turizmust érint6 unios fej-
lesztési kérdések is. Ruszinkd Adam kihangstilyozta a mas
tarcakkal, valamint a szakmai szervezetekkel valo egyiitt-

miikodés szandékat és fontossagat. s

Ruszinké Adam
helyettes allamtitkar
Nemzetgazdasagi
Minisztérium

g Adam Ruszinké replaces Viktéria Horvéath

State secretary of catering Viktéria Horvéth was replaced in her position by Adédm Ruszinké.

Mr Ruszinké stressed the importance of cooperating with ministries and trade organisations. =

Novekvé lobbierd

Megndhet a hazai boragazat lobbiere-
je Briisszelben - errdl targyalt Buda-
pesten az Eurdpai Bortermel6 Régiok
Gytlésének (AREV) francia elnoke. Bar
tobb magyarorszagi megye is tag az
AREV-ben, felmeriilt, hogy a magyar
termelk befolyasat jelent6sen novel-
né, ha a Hegykozségek Nemzeti Tana-
csa (HNT) is belépne a legnagyobb és
legbefolyasosabb eurdpai boraszszak-
mai szervezetbe. AREV-tagsagaval, a
szervezet kotelékében a HNT a legma-
gasabb briisszeli forumokon is képvi-
selhetné a magyar termel6k érdekeit.
Jean-Paul Bachy és Tornai Tamas, a
HNT elnoke érdemben targyalt az EU
bels6 borpiaci szabalyozasarol, igy

konnyen elképzelhetd, hogy rovide-
sen fordulat all be a magyar boraga-
zat és az AREV viszonyaban. Az elnok
itt-tartézkodasa alatt rovid latogatast
tett Szekszardon a Heimann Boraszat-
ban, Hajés-Bajan a Koch Boraszatban
és a Kunsagi borvidéken a Frittmann
Borészatban.=

£& Growing lobbying power
Jean-Paul Bachy, the president of the Asso-
ciation of European Wine-growing Regions
(AREV) told in Budapest that the Hungarian
wine sector’s lobbying power can become
stronger in Brussels. Our influence would
grow if the National Council of Wine Com-
munities (HNT) joined AREV. HNT presid-
ent Tamas Tornai met Mr Bachy and they
discussed the EU's wine market regulation
too. The AREV president also visited the
Heimann, Koch and Frittmann wineries. =

Tulipdnos pohdrral a varban

Osszeugrasztottdk ket!

Sz€ll Tamas séf és Mautner Zso6fia gasztroblog-
ger a médiaban profin dramatizalt ellentéte
mogott, mint ahogy az a sajté képviseldi elStt
nemrégiben kideriilt, a dinamikusan fejl6dé
Lidl diszkontaruhazlanc all. A cég - 4j kiilde-
tésként - az otthon f6zés forradalmasitasat és
népszertisitését tlizte ki célul maga elé. Kez-
deményezésiik f6 lizenete, hogy otthon f6zni
kedvez6 aron, kényelmesen, gyorsan is lehet,
amihez most a Lidl mindenki altal elérhetd,
profi segitséget nyujt.

Az edukacids céllal is rendelkez6 j irany sza-
mos eszkozt alkalmaz arra, hogy az otthon f6-
zés mindenki szdmara elérhet6 és szerethetd
legyen. A kommunikaci6 fészerepléiként két
olyan emberrel talalkozhatunk, akik bar kii-
16nb6z6 iranyt képviselnek, és nemiikb6l ad6-
doéan nézeteik is sokszor eltérnek, profi se-

gitséget nyujtanak a kezd6 haziasszonyoktol
kezdve a gyakorlott konyhamesterekig min-
denki szamara. A lidlkonyha.hu weboldalon
minden héten egy-egy Uj receptet talalhatunk
akét ,ellenféltdl”, amelyek alapanyagaul a Lidl
aruhazak termékei szolgalnak.

A projekt megalapozott tényekre épiil; nulla-
dik 1épésként reprezentativ kutatas késziilt a
magyar lakossag f6zési, vasarlasi és étkezési
szokasairdl, melynek eredményei alatimasz-
tottak a prekoncepciét. Eszerint - legalabb
alkalmanként - a magyar lakossag 92 szaza-
1éka, vagyis majdnem mindenki f6z. A valasz-
adok tobb mint felének a f6zés a csaladnak

J6 id6 és j6 hangulat jellemezte az idei, VIIL. Bu-
davari Palinka- és Kolbaszfesztivalt. A 3 napig
tarté eseményre kozel tizenotezren latogattak
el, melyen idén a palinka mellett a whiskyé volt
a f6szerep. A mostani rendezvény egyik ujdon-
sagaként a szervez6k Borbath Gabriella palin-
kaszakérto segitségével tematikus kostoldsoro-
kat allitottak dssze, ezzel konnyitve meg a ke-
vésbé rutinos fesztivalozok dolgat. Az érdekls-
dok egyénileg vagy akar szakért6 kisérettel is
végigjarhattak a kiilonb6z6 célcsoportoknak
szant palinkatdarakat. A vallalkozobb szellemii-
ek a Rézangyal blendel6kurzusan bizonyithattak, melynek soran négyféle szil-
vapalinkabél mindenki elkészithette a sajat maga hazasitasat.=

val6 6romszerzést jelenti, mig tovabbi 44 sza-
zalékuk szamara 6rom és kikapcsolédas ez a
tevékenység. Jelent6s tobbség szamara még in-
kabb fokozna a f6zés oromét, ha az kevesebb
id6t venne igénybe, olcsobb lenne, és az érin-
tett otletet kapna a valtozatossagra.=

& The battle is on!

Chef Tamds Széll and culinary blogger Zséfia Mautner
have been battling one another in the media recently.
Finally it was revealed that Lidl is behind their battle:
the mission is to revolutionise and popularise home
cooking. The discounter says cooking at home is cheap
and comfortable with professional help from Lidl. At the
lidlkonyha.hu website a new recipe by the two ‘enemies’
is published every week, made using ingredients sold in
Lidl stores. The campaign is based on a representative
survey: g2 percent of Hungarians cook at home and
more than half of them do it to make their families happy,
while cooking is a leisure activity for 44 percent. =

2 In Buda Castle, with a tulip-design glass in hand
Nice weather and a pleasant atmosphere characterised the 8th Buda Castle Palinka and Sausage
Festival, held in Buda Castle. There were nearly 15,000 visitors at the 3-day event, where this year
whisky was a special guest. Rézangyal even organised a plum pélinka blending course.=
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Sontés

A belga soroket kinal6 négy éttermiik utan kézenfekvd, még-
is ,korszakalkotd” dontést hoztak az ezeknek az italoknak az
importjara specializaldd6 Belgaco tulajdonosai: belga sérbart
nyitottak! Itt végre a soroké a fészerep - ide a sor szerelmesei,
az igényes sorivok iszogatni, késtolni jonnek. A , kisérd” ételva-
laszték is ennek megfelels: a vendégek maguk allithatjak 6sz-
sze kolbaszokbdl, sonkakbdl, friss zoldségekbdl, krémekbdl al-
16 sorkorcsolyajukat.
1 A nyar végén nyilt
Sontés technikailag
a Matréz kocsmahoz
tartozik, enteriérje
modern, visszafo-
gott, a tulajdonosok
ugy fogalmaznak:
minimalista. Nyaron
nagy, stilszertien ha-
jokotéllel elkeritett,
vidam, szines, ,vizparti” terasz is varja a szomjas sorinyenceket.
Itt aztan nincs ember, aki ne taldlna kedvére valét a 20-féle csa-
polt és a 200-féle liveges sor pompas valasztékabdl, a csapol-
takat - egy ,0lcsd” pils kivételével - 790 Ft/3 dl-es pohar egy-
ségaron, az iivegeseket (0,25 illetve 0,33 liter) 790-990 Ft-ért.
Az eligazodast a szamtalan fajta és iz k6zott a benti helyiségben
internet-hozzaféréssel ellatott tablagépek biztositjak - ezek , ki-
bévitett” sorlapként miikddnek, részletes jellemzéssel, képga-
lériaval. Segitségiikkel nemcsak valaszthat a vendég, de az ital
elfogyasztasat kovetden akar webnyilvanosan értékelheti is azt.
Budapest, Bem rakpart 15.; Tervezé: Marc Bormanss

& Sontés

Sontés opened at the end of summer, it is technically part of the Matr6z pub
and its interior design is minimalist. When guests get hungry they can choose
what to eat from various sausages, hams and spreads. Sontés sells 20 types
of draught beer and 200 in bottles. A 30oml glass of draught beer costs HUF
Tablet computers help beer lovers to learn about the many types available;
these can also be used to order or to rate beers.=

Egyetlen kérnyezetbardt energia van!

Az, amit nem termelnek meg!

Napjaink egyik legéget6bb problémaja a klimavaltozas, mely
visszavezethetd a megnovekedett energiafelhasznalasra. A vil-
lamos energia jelentds része erdmiivekbdl szarmazik, melyek
nagymeértékben szennyezik a kdrnyezetiinket.

Az egyetlen megoldas a pazarld energiafogyasztas megsziin-
tetése. Tehetjiik mindezt a komfortrdl valé lemondas nélkiil
is! Ebben segit a PowerDown Timer digitalis id6kapcsolé.
A Clearwater Kft. az elmult években jelentés 1épéseket tett
a kizoldilés” felé. Minden vizadagol6 mellé biztosit egy
PowerDown Timert.

A www.powerdowntimer.com honlapon taldlhaté kalkula-
torral On is ellendrizheti, hogyan takarithat meg 70%-ot
villamosenergia-felhasznalasabol. Példaul: ha az irodaban
heti 50 6raban folyik munka, akkor hetente 118 6rat feles-
legesen lizemel a vizadagolo (éves szinten ez 6136 dra). A
PowerDown Timer beprogramozasaval ki tudja iktatni az
automatat a hasznalaton kiviili id6szakban.

L
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megnyilt zzz7s#77.

Tanti

Buda gazdagabb keriileteiben masképp miikodik egy étterem,
mint ugyanolyan kategériaja tarsai Pesten. Vendégei nem a ka-
landot keresik, hanem az otthonossagot. Ezt a torvényszertisé-
get ismerték fel a Hegyvidék bevasarlokdzpontban nyilt Tanti
étterem miikodtetdi is, akik gyorsan meg is valtoztattak a ko-
rabban itt regnald, gyorsan hanyatl6 agba keriil6 Bruno & Bru-
noéra jellemzg enteridrt: enyhitették a kdrnyezet indusztrialis
jellegét, puhabba, emberkozelibbé tették a helyet sok vidam
szin és 0j berendezési targyak alkalmazasaval.

A konyha mindségét Pesti Istvan séf
neve szavatolja, aki jorészt mar 6ssze-
szokott csapattal dolgozik itt. Stilusara
a kortars magyar konyha” kifejezés il-
lik a legjobban, ami a magyar értékeket
képviseld f6zést jelenti a modern tech-
nolégiak és a vilagtrendek alkalmaza-
saval. Az igényesség és az itt-ott meg-
hokkent6nek tling parositasok eredmé-
nyét igazolni latszik a rovid m{ikodés
utan kapott, 14 pontot érd értékelés is
a G&M Kalauztol.

A 66 férdhelyes étteremnek (+ 34 szék a teraszon) a tervek sze-
rint fél-masfél év alatt kell , kinénie magat”, azaz hoznia a sikert.
Mar most erds a déli meniiztetés, amikor a heti ,valtasban” ké-
sziil6, kozérthetSbb fogasok koziil lehet 2 vagy 3 fogast valasz-
tani 2600, illetve 3200 forintért. A f6fogasok ara 3750-6850
Ft, a b6 30-féle palackos bor 4500-19500 forintért elérhetd,
vagy kéttucatnyit pedig poharaztatva is lehet rendelni. A sort
néhany magyar kézmiives fajta képviseli.

Budapest, Apor Vilmos tér 11-12.; Séf: Pesti Istvdnm=

& Tanti

Tanti opened in Hegyvidék shopping centre and the quality of the food they serve
is guaranteed by chef Istvén Pesti. The place seats 66 guests (and another 34 on
the terrace). They sell 2- or 3-course lunch menus for HUF 2,000 and 3,200. Main
dishes cost between HUF 3,750 and 6,850, there are 30 types of bottled wine for
HUF 4,500-19,500 and about two dozen can be ordered by the glass. =

A PowerDown
Timer elérhe-
t6 a Clearwater
Kft.-nél, mely a
vizadagoldkon
kiviil alkalmas barmely haztartasi és elektronikai berende-
zés id6zitett ki- és bekapcsolasara.

A részletekrdl érdekl6djék az alabbi honlapon:
www.clearwaterhu= ®

& There is only one kind of green energy:
the one that isn’t produced!

Electric energy is produced by power plants that pollute the environment.
We have to stop wasting energy and we can do it without having to give
up comfort! PowerDownTimer, a digital time switch can help you in this.
Clearwater Kft. provides a PowerDownTimer with every water dispenser.
By using the calculator at www.powerdowntimer.com you can find out
how to use 70 percent less energy. Learn more at: www.clearwater.hu=
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Siité a Bocuse d'Orra

Itthon is bemutat-
tak a Convotherm
negyedik generaci-

0s stit6berendezé-
sét, melyet a Bocuse '
d’Or jovo évi dontd-
jén hasznalhatnak
majd f6zéshez a
versenyz6k. A mar-
kat Magyarorsza-
gon forgalmazé Co-
ninvest Kft. budaorsi
konyhajan tartott f6- .

e

z6bemutaton a Convotherm képviseletében jelen 1év6 séfek, Christian

Galler és Varnagy Attila él6ben mutattak be a késziilék miikodését.
A C4-et a markat6l megszokott német precizitassal, kozel négy év ku-
tatémunka utan kezdték el értékesiteni, immar Magyarorszagon is.
A parol6 szamos uj, intelligens megoldassal kapraztatja el a szakma
képviseldit. A séfeknek a paroldba szerelt intelligens, digitalis rend-
szer nemcsak azt jelzi, mikor melegedett fel a siitd, mikor van kész
az étel, de azt is, hogy egy adott recept alkalmazasa esetén mi a ko-
vetkezd elvégzendd 1épés. A C4 tisztitorendszere is figyelemre mélto:
amellett, hogy energiatakarékos, ugy lett kialakitva, hogy kezel6jének
avegyszerrel egyaltalan ne kelljen érintkeznie. Raadasul egyetlen be-
allitas helyett 3x4 alapprogram hasznalhaté, melyeket a stit6 szeny-
nyezettségétdl fliggben lehet elinditani.=

S& An oven for the Bocuse d’Or

Convotherm’s fourth-generation oven - which will be used in the final of Bocuse
d’Or next year - has debuted in Hungary too. At a cooking show held in Convotherm
distributor Coninvest Kft’s kitchen in Budadrs two chefs, Christian Galler and Attila
Vérnagy demonstrated how to use the device. The C4 combi oven-steamer has many
intelligent features. Its cleaning system is special, too: it isn’t only energy saving but
was also designed so that users don’t have to touch chemicals at all.=

Jégkorszak 3.

A vendég élményt var: a barman mar nemcsak a koktélokat prébalja tjra és
Ujra megreformalni, hanem kreativ médon jatszik a diszitéssel, és - az utébbi
egy-két évben - a jégkockak formazasaval is. Az 6riasjégkockak kultusza utan
most tartalmilag
is valtoznak a ke-
vert italok jocs-
kan el6térbe ke-
riilt hiitéelemei:
ajégfront el6har-
cosaiként korab-
ban mar altalunk
is példaként em-
litett chicagdi ba-
rokban a koktélok komponenseinek egy része eleve fagyasztasra kertil. Az
ok: igy az ital az els6 kortytol az utolséig ugyanazon a h6fokon, ugyanazt azt
izélményt hozza.=

B& Ice age 3

Guests want a special experience, so it isn’t surprising at all that barmen have started to get
creative with ice cubes too. Recently we have witnessed the trend of giant ice cubes and now
here is the new trend: in Chicago bars they have started to freeze some cocktail ingredients -
this way the drink’s temperature stays the same from the first sip to the last. =
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Soridentitdas

AKi ismeri a spanyol élelmiszeriizletek valaszté-
kat, tudja, mennyit fejl6dott az orszag soripara az
elmult 3-4 év soran. Es a kreativitdsukrol ismert
spanyolok nemcsak sorben jok - kiszerelésben is
tudnak valamit!

A Pantone-szinrendszerre épiil6é sérosdoboz-
sorozat a Txaber designercég munkaja. A széria
minden elemének szine (elvileg) megegyezik a
bele toltott sorével, amelynek Pantone-szamat is
jelzik a dobozon. A pale ale szama 604 C, az impe-
rial stouté 426 C, dobozaik szine, akarcsak a tar-
talmuk: vilagossarga, illetve mélybarna. Egyszert,
letisztult, j6 atlathato - a

-

sorboom idején tokéletes
segitség a szupermarket
polca el6tt keresgél6 ki-
vancsi ,kezd6knek”!m

S& Beer identity

Spain’s beer industry made
great progress in the last 3-4
years. Design firm txaber cre-
ated a series of beer cans based
on the pantone colour codes.
Each element in the can series
matches the colour of the beer
inside. Pantone numbers are in-
dicate on the cans, for instance
pale ale is marked 604 C and im-
perial stout is 426 C.=

Komlé, 4j szerepben

Szeretjiik a kavét. Szeretjiik a divatos, jol komldzott
IPA soroket. Bar ez még nem jelenti azt, hogy sze-
retni tudnank a denveri ,talalmanyt” is, a Corvus
elnevezésii komlézott
kavét. De nagyon ki-
vancsiak lennénk az
izére, a minimum ere-
detiként jellemezhe-
t6 termékfejlesztési
probalkozasra.

A Corvus nem f6zott,
hanem hidegen ké-
szitett ital: a daralt
kavét 250 literes sor-
erjeszto tartalyokban
17 6ran keresztiil a komléval egyiitt fermentaljak
szobahOmeérséklet(i vizben, ami ergsiti az ital cso-
koladés és citrusos izjegyeit. Egy tucatnyi a harom-
decis palackokbdl 42 dollarba kertiil (kozel 10 ezer
Ft), de itthon nem érdemes elkezdeni gyfijteni r3,
mert egyel6re csak Denverben kaphatd.=

£& Hop in a new role

We like coffee and we like hoppy IPA beers. This doesn’t mean
that we will also like Corvus, a ¢ offee made with hop by a
Denver company, but we would definitely like to taste it. Cor-
vus is a cold brew: ground coffee is fermented with hop in
250-litre beer tanks for 17 hours. A dozen 30oml bottles of
Corvus costs USD 42.=



Itt a Monarchia gy6zott!

Kevés magyar étterem allitja 6ssze étlapjat ,monarchia-
beli” fogasokbdl, pedig mar maga a kifejezés is bé teret
ad a polgari konyhat kedvel6 vendéglésok kreativitasa-
nak. Am a budapesti Haxen Kiraly étterem koncepciéja-
ban nem ez az egyetlen eredeti elem. Az is ritka ugyanis,
hogy egy magas mindségli alapanyagokat hasznal¢ iizlet
,K0z€éprol” ne a fine dining iranyaba mozduljon, hanem a
modern technoldgiak alkalmazasa mellett az adagok mé-
retét tartsa prioritasnak.
A 20. sziiletésnapjat kollégakkal, baratokkal, torzsvendé-
gekkel szeptemberben tinneplé Haxen evolucids fejlédését
tanitani kéne. Radvanszki Attila és Eva tulajdonosok, tgy
tlinik, érzik a piacot - nem a mindenkori divatos trendek-
hez alkalmazkodnak, hanem a fogyasztéi igények valtoza-
saihoz, és azokhoz lathat6an jol: kevés hasonlé méretii és
kategoridju hely mutathat fel ehhez hasonlé folyamatos
sikert az elmult két évtizedben. Pedig eleinte sokan dv-
tak 6ket attol, hogy
ezen a kornyéken
prébalkozzanak, a
hirhedt Wittman fi-
uk egyenesen ugy
fogalmaztak: nagy
naivsag kell ahhoz,
hogy valaki ilyen
szintli vendégla-
tassal prébalkoz-
zék a Kiraly utca
kiilsé részén.
A sokaig jol mend
Haxen Kiraly soro-
z6 neve és kindla-
ta lassan megval-
tozott: Haxen Ki-
raly étterem lett
bel6le. Enteridrjé-
j__-' i ben a monarchia-
ra A tematika nem igé-
nyelt tilzott valtoztatasokat — bar itt tovabbra sem déd-
és iikanyaink étkezdinek butorait kell keresni -, ezzel
egylitt a pinceszinten a kozelmultban megnyitott kii-
Ionterem (amellyel a hely befogaddképessége 180 fére
nétt) és a mosdok sokkal inkabb mar a 21. szazad mo-
dern eleganciajat tiikrozik. Az étlap a mai fels6 kozép-
polgar izlését elégiti ki, aki a korabbi sztarfogas, a csii-
16k helyett mar mind tobbszor steaket rendel - ebbdl
itt aztan van 4j-zélandi, argentin, brazil, s6t prime An-
gus is az USA-bOL
Maradt a remek bajor sor, am a Haxen repertoarja magyar
borok szép valasztékaval és egy tarolasukra alkalmas de-
korativ latvanybortrezorral is béviilt. =

&& Haxen Kiraly restaurant is 20 years old

Haxen Kirdly restaurant in Budapest celebrated its 2oth birthday
this September, with colleagues, friends and regular guests. Owners
Attila and Eva Radvénszki feel the market: they don't follow trends
but adapt to changing consumer demand. Austro-Hungarian Mon-
archy-themed Haxen Kirdly seats 180 guests and the menu reflects
the taste of today’s upper middle class, members of which tend to
order steak - in Haxen Kirdly they can get steak from New Zealand,
Argentina, Brazil and even prime Angus form the USA.=
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Tiszta forrdasbdl

Az elvitelre csapolas intézményesitett formait nemigen ismerik a
magyar sorisszak —utazok talalkozhattak vele az orosz vagy azsiai
nagyvarosokban. A ,kalandos” értékesitési forma a kozelmultban
nalunk is megjelent, na- W& ]
gyon 21. szazadi koncep-
ci6ja ugyancsak Oroszor-
szagbdl szarmazik.
A janiusi Gjpesti utan szep-
tember végén megnyilt a
beszédes nevii Csaphaz
masodik egysége a
Bartok Béla aton. A
magyar kézmiives
sorok forgalmazasa-
ra specializal6do iiz-
let - egy gyorsan fej-
leszteni tervezett ha-
16zat els6 budai egy-
sége -csak csapolt
italokat kindl, kiza-
rolag elvitelre.
Nemcsak az otlet,
maguk a kiillonleges sorcsa-
pok is Oroszorszagbdl ér-
keztek; ezek végére kell fel-
csavarni a Csaphaznak gyar-
tott egyedi egy- és kétliteres

PET-palackokat. Ennek megfelel6en a kostolashoz is csavaros vé-
g(, 1 decis csovek késziiltek; ha az eladé poharba akarja tolteni
az italt, akkor a csapot at kell allitania erre a miiveletre. Helyben
fogyasztisra tehat nincs lehet6ség, mar csak a helyiség apr6 mé-
rete miatt sem, am ez nem jelenti azt, hogy sér nem ihat6 akar
azonnal is. A falon elhelyezett csapsorbdl ugyanis frissen, szénsa-
vasan, habmentesen lehet csapolni, és persze hidegen - ezt nem
valami kiilénleges hiitérendszer biztositja, hanem az egyszerd,
kézenfekvd megoldas: a sor a fal masik oldalan 1évé hiitészoba-
ban allé hord6kbol érkezik.

A palackok egyszer hasznalatosak, a tulajdonosok ezzel kizarjak a
csapok visszafert6zésének lehetfségét.

15 csaprol lehet sort valasztani 490-1490 Ft kozotti literarban (az
utdbbi az év kézmiives sorének valasztott, Roth Zoltan-féle amerikai
IPA, a Tavoli Galaxis), tobbek kozott a Rizmayer, a Hamori, az Ogre,
a Zamolyi Sorfézde kinalatibodl, de ,meghivottként” néhany hétig
az allandéan jelen nem 1évg f6zdék is rendszeresen helyet kapnak.
A sikergyanus koncepcié sok szempontbél hasonlit a nagy iitem-
ben terjeszkedd Borhald lizletlanc megkdozelitésére: a jo mingsé-
gl magyar termék keriiljon direkt csatornakon, minél egyszertib-
ben és olcsébban a fogyasztohoz. Ha eddig voltak félelmeink, hogy
anem Kis talzassal sorforradalomnak nevezett folyamat nagy atto-
rése a horeca vonalnal elakad, most Ggy gondoljuk, az italért a s6-
rok sokféleségének kihangsulyozasaval kiizd6k az 0j tipusu értéke-

s

sités megjelenésével komoly erdsitést kaptak. =

Foték: Pozsonyi Roland

E& From a pure source

Draught beer is sold to take away in Csaphdaz's second unit, which opened on Barték Béla
Street in Budapest (the first one opened in Ujpest back in June). The beer is sold in special
1- and 2-litre PET bottles which can only be used once. Beers can be selected from 15
taps and prices range from HUF 490 to 1,490 per litre and they are made by Rizmayer, Ha-
mori, Ogre, Zdmolyi and other microbreweries. We smell success similar to Borhalé's: qual-
ity Hungarian products distributed to customers in direct channels at affordable prices. =
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Steampunk
az étteremben

A steampunk egy nagyjabol harom év-
tizede fogant, az interneten jo évtize-
de hodité stilusiranyzat, a sci-fi és a
torténelmi fantasy keverékeként irha-
t6 kortl, elképzelt alternativ jelen. M-
vészi-kortars szubkultiraként irjak le,
amely stilusesztétikajat a neoviktoria-

nus kori ,sohasevolt” multbol meriti, és
sokak szerint a Verne, Tesla, H. G. Wells
altal elképzelt utépidkra épiil - de min-
den definicional tobbet mond, ha a Va-
ditj vadnyugat cimii filmet idézi fel ma-
gaban az olvasé. Extrém dramlat, ennek
ellenére az évek soran nemhogy nem
veszitett népszerliségébdl, de 2014-re
odaig fejlédott, hogy a tomegkultira ré-
szévé valt a divatban, targykultiraban,
képzémiivészetben, és ma nemcsak a

rézzel diszitett viktoridnus ruhak jelen-
nek meg a nagy divathazak kollekcioi-
ban, de mind t6bb steampunk stilusti
étterem is nyilik vilagszerte.=

g2 Steampunk in the
restaurant

Steampunkis a sub-
genre of science
fiction that mixes
sci-fi with historical
fantasy. This rather

Lebegé falatkdak

Lebego falatkakat ,talalnak” a New York-i Morimo-
to étteremben! Mig a szakacsszakma nagyobb ré-
sze a 21. szazadi Gjitasok {6 teriiletének a molekula-
ris gasztrondmiat tartja, és az ételek izének, allaga-
nak megvaltoztatasaban keresi a kitérési pontokat,
a Morimoto étterem f6szakacsa, Erik Battes - a fizika
mas teriileteirél érkezé vivmanyok felhasznalasaval
- atalalasban prdbal eredetit alkotni. Az eszk6z mi-
kodése a magnesességen alapul. A vendég elé rakott
»edény”, pontosabban a felette lebeg6 ,talka” egyel -
re még csak egy amuse-bouche falatkat bir el, de ez
nyilvan csak a kezdet; a folytatas meg taldn nem is
gasztronémiai kérdés.=

2= Floating bites

Levitating bites were served in New York’s Morimoto restaurant!
While some chefs are experimenting in the field of molecular
gastronomy, Morimoto head chef Eric Battes sued magnets and
liquid nitrogen to create a ‘plate’ packed with amuse-bouche
bites that is floating in midair.=

extreme style star-
ted about 30 years
ago and became
so popular that it
crossed over into
the mainstream by
2014, and not only
in the fashion world
but also in fine arts
and in the restaur-
ant business. =

Joben Bistro Pub, olozsvér

Salatat a zéldeknek

A legtobb vendég
nagyon értékeliaz
éttermek kornye-
zetbarat attit{idjét,
de akadnak ,fordi-
tott” helyzetek is,
amikor az étter-
mek jutalmazzak
z06ld vendégeiket.
Igy gondolkodik a
braziliai Sao Pauléban miik6dé La Repas blsztro
tulajdonosa is. A francia konyhat vivé hely mi-
kodtetdjét parizsi élményei, pontosabban az ot-
tani rengeteg biciklista latvanya inspiralta; 4j ak-
cidjaban minden kerékparral érkez6 vendégének
egy tal salatat ad ajandékba. A kezdeményezés-
nek feltehet6en tizleti, azaz promoécios rendelte-
tése is van, de az elkdtelezett vendéglatos remé-
li, hogy helyi kollégai kdvetni fogjak példajat.=

£ Salad for green diners

The owner of LeRepas, a bistro in Sao Paulo was inspired
by the many cyclists he had seen in France to start reward-
ing diners in a special way. Everyone who rides their bicycle
to the bistro is offered a free salad. This idea probably also
works well as a promotional strategy.=

The Edison, Los Angeles
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Kézmiives
sorok dija

A Fézdefeszt szervezdi
atadtak az Ev Sorfézdé-
je dijat a miskolci Zip’s
Brewhouse-nak, a rendez-

vény kozonsége altal meg-
szavazott Ev Kedvenc Kéz-
miives Sore dijat pedig a
Tavoli Galaxis készit6jének,
Réth Zoltannak. Az Ev Sér-
f6zdéje dij azt a sorfézdét
tliinteti ki, mely abban az
évben a legjobban elkap-
ta a fejl6dé piac ritmusat,
és 0j iranyokat, utakat tu-
dott mutatni az egész szak-
mai szintérnek. A 2012-ben
hazi sorként indult Tavoli
Galaxis tavaly robbant be
a koztudatba, azéta is az
egyik legkedveltebb ma-
gyar India Pale Ale.
2011-ben a Békésszent-
andrasi Sorfézde lett az
Ev Sorfézdéje, 2012-ben a
Bors Sorfézde, 2013-ban
pedig a Legenda Sorfézde.
Az Ev Kedvenc Kézmfives
Sore dijat az elmult évek-
ben olyan kedvencek kap-
tak, mint a Grabanc, a Dupla
Koleses, a Papap O’Hara és
a Napalm.=

& Artisan beer
award ceremony

F6zdefeszt organisers named
zip’s brewhouse of Miskolc as
Hungary’s Brewery of the Year.
The festival’s visitors voted Tavoli
Galaxis, the creation of Zoltén
Réth to be Best Artisan Beer of
the Year. Tavoli Galaxis was first
brewed in 2012 and its boom
started last year. Since then it
has been one of Hungary’s most
popular IPAs.=
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A friss sOr orome

A sornek ma heteket, honapokat is ki kell birnia minéségromlas nélkiil, amig a fogyasztohoz
ér, pedig az ital akkor adja legjobb formajat, amikor frissen elkésziil. Kapjon hat friss sort a
fogyaszto! - dontottek a Drehernél, és bevezették a tanksor nalunk gyakorlatilag még isme-
retlen fogalmat.

A sziirt, de nem pasztérozott sor 500 literes
attolt6tartalyokba kertil, melyeket hiitve szal-
litanak a sorozdékbe, ott toltik at ugyancsak
500 literes, folyamatosan 7 fokos hdmérsék-
leten tartott, latvanyos réztankokba. A friss
italt 6-7 nap alatt ki kell csapolni, hosszabb
id6 alatt az a rendszer zartsaga és sterilsége
ellenére megromlik.

Az eddigi gyakorlattal ellentétben a pasztori-
zalatlan sorrel sem leveg6, sem szén-dioxid
nem érintkezhet, ezt a tartalyba helyezett,
egyszer hasznalatos élelmiszeripari zsak biz-
tositja (ez a bag-in-box borkiszerelés-fajtanal
megszokott elven ,, m{ikodik”), és a csapolas
nem CO,-vel, hanem kompresszorral torténik. Mindennek koévetkezményeként a csapolt sér
mindsége valéban megegyezik az ,eredetiével”.

- Csehorszagban 750 tanksorozé miikodik, itthon egyel6re csak néhanyat terveziink igy el-
latni - emelte ki Ferenczi Attila, a Dreher innovacids vezetdje —, a Dreher tanksor egyel6re a
Stex Alfrédban, az Arany Aszok az Akacfa sérézében késtolhaté. Ezek ara a logisztikai kolt-
ségek miatt valamivel magasabb, mint a hagyomanyos keg hordékbél csapoltaké. Ertelem-
szer(ien olyan helyeket valasztunk, amelyek historikus forgalma alapjan azt latjuk, biztosan
el is tudjak adni az italt 6 nap alatt. Nemzetkozi tapasztalatok alapjan elmondhatd, hogy a
tanksorrel felszerelt tizletek sorforgalma 20-100 szazalékkal ng a bevezetés utan.

A ,nagy sorhaboruban” a stratégiai
fontossagu sorozésélményt az otthoni
hasznalatra gyartott sércsapoldkkal is
probaljak biztositani a fogyasztoknak a
nagy gyartok. A Heineken Sub elnevezé-
sii eszkozét sokan a formatervezés csu-
csanak tartjak - tervezdje a Nespresso
kavéfézoivel hozza parhuzamba (ami
persze aligha meglep6 annak tudataban,
hogy a Heineken az azokat gyarté Krups
céggel fejlesztette ki a Subot). A szerke-
zet fekvo keg horddt stilizal, kétliteres, cserélhetd moduljabél a tilnyomasnak koszonhetden
csapolhat6 a folyamatosan 2 2C-on tartott sor. A 250 eurdba Keriil sorcsap 15 napig tart-
ja frissen” az italt, melybdl egy aluminiumtartalynyi - némileg
markatdl is fliggd - ara 6 eurénal kezd6dik.

Kicsit szomjasabb fogyasztoknak késziilt néhany éve az Interbrew
hasonl6 megkozelitési, hatliteres PerfectDraftja; a specialis,
ugyancsak bag-in-box rendszeri zsakokat tartalmazé hor-
décskakban a cégcsoport tébbtucatnyi markajat kinaljak. Aruk
20-30 szazalékkal magasabb, mint partihordés valtozataiké,
de az igéret szerint 30 napig nem vesztenek mingségiikbél. =

A Dreher bevezette Magyarorszdgon a tanksor
intézményét

&2 The joy of drinking fresh beer
These days beer is made weeks or sometime months before consumers can enjoy it - despite that beer is best
when it has just been brewed. Let’s give beer lovers fresh beer! — decided Dreher and introduced tank beer. This
filtered but unpasteurised beer is served from spectacular 5o0-litre containers - tanks - in which the temperat-
ure is always 7°C. The beer inside the tank has to be consumed in 6-7 days. Pouring is done using a compressor
instead of COz2. Attila Ferenczi, head of innovation at Dreher told that there are 750 tank pubs in the Czech Re-
public. Dreher only plans a few in Hungary, at the moment their Dreher tank beer can be enjoyed in Stex Alfréd and
the Arany Aszok tank beer is sold in Akécfa beer bar. They cost a little bit more than those poured from traditional
kegs. People also like to pour beer from kegs at home. Heineken Sub was developed for them: this incredibly styl-
ish device keeps beer at 2°C. The beer tap costs EUR 250 and keeps beer ‘fresh’ for 15 days. Interbrew developed
the 6-litre PerfectDraft, a special bag-in-box system in which many brands of the company’s beers are sold. They
cost 20-30 percent more than party kegs but they are said to preserve the beer’s quality for 30 days.=
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Formak es szinek

Egy éttermet folyamatosan ,,csticsra jaratni” ven-
déglést probdlé feladat. Ehhez a legjobb mindségi
nyersanyagok, a gyakran vdltozoé étlap, a legalkal-
masabb személyzet, a jol poziciondlt arak sem
feltétleniil elegendéek; a koncepcié, a dizdjn rend-
szeres megujitdsdra is sziikség van, ha kovetni
akarjuk a vendég vdltozé izlését. Es ebbe sok mas
mellett beletartozik a teritésdivat is.

Az utdbbi években a teritékek vilagaban :
nem sok valtozas tortént; tovabbrais van-
nak allandé és valtozé elemek a teritékek-
ben, a fehér szin mondhaté allandonak -
véli Krubl Yvette, a Metro Kereskedelmi
Kft. kommunikaciés vezetdje. - A trendek

kovetése, a kinalat-
ba valé beillesztése
és igy ujabb keres-
let generalasa min-
den gyarto és keres-
ked§ érdeke is, amit
a vendéglatohelyek
kereslete is indokol,
hiszen a teriték ma
mar sok esetben a
megkilonboztetés
egyik igen j6 eszko-

Krubl Yvette
kommunikaciés vezetd
Metro

ze lehet. Am a nagy bazist ad6 ,,magya-
ros” éttermeket nem egyszer(i meggy6zni :
a véltoztatas sziikségességérdl. A jol be-
véltklasszikus szinek, s6t akar 10-20 éves

formak még mindig a legkelend6bbek.

Orék elemek

A fehér szin kimozdithatatlan eleme a
Magyarorszagon miikodé éttermeknek, :
sok séf szerint a fogasok tobbsége ezen
mutat a legjobban, illetve a higiénia de-
monstralasanak is jo eszkoze, makulat-
lan szin, a tiszta étterem szimbodluma.
Az anyagokra vonatkozoan is 6rokzold- :
nek mondhaté az opaliiveg. Rdadasul a :
fehérhez jol passzol barmilyen mas szin, :

igy a dekoracié kdnnyebben varialhato.

Az alapteriték megmaradt a hagyoma- :
nyos kerek formanal, jelenleg a kiegészi- :
t6k formavilaga gazdagabb. Még mindig :
héditanak a fine dining éttermek alap- :
vet eszkozei, az appetizertanyérkak, itt
példaul szogletes, kagylo, ovalis vagy akar
haromszog alakii tanyérokkal is taldlkoz-
hatunk. Az eveszkozok tekintetében vi-
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szont, a lehetd legegyszeriibb formavi-
lagot preferalé korabbi évektdl eltérd-
en ismét a klasszikus formék héditanak. :
- A teritékek véltozasa éppugy divatfiiggs,
mint sok mas hasznalati targyé; tovabbra
is dominalnak a fehér szin(i és nagymé- :
retti, illetve kiilonleges formaju tanyérok, :
talak - emeli ki Vig Bence, a Progast Kft. :
ligyvezetd igazgatdja. - Mindemellett a :

néhany éve meg- W gy
kedvelt természetes ;
anyagok, természe-
tet utanzo6 formak
tovabbra is nagyon
keresettek. A teriték
elemeinek funkcioi
alapvetGen valtozat-
lanok, de a legtobb

kultiraba - a kony- Vig Bence
hak egymashozvalg Ugyvezeto igazgato
Progast

kozeledése folytan -

bekeriilhet ,kiviilrél” 0j elem, ahogy ez a
francia konyha elterjedésekor a csigatallal :
tortént, az angolszasz hatas hozta a steak-
kést, az olasz pedig a pizzatanyért. De ma- :
napsag mar azon sem kell csodélkozni, :
hogy a levest Gjra mélytanyérban szervi- :
rozzak. Akdrhonnan nézziik: a kerek ta-

nyér orok!
Sajat terti-
letén bizo-
nyos hata-
sok érvé-

nyesiilését torvényszeriinek tartja Galld
Attila, a SCA Hygiene Products Kft. horeca-
menedzsere is; az étterem szinvonala-
tol fiigg az alkalmazott szalvétak ming-
sége! A legmagasabban pozicionalt étter-
mekben tovabbra is
avalddi textilszalvé-
tak uraljak az aszta-
lokat - érvel a szak-
ember -, a Kkicsit
»szerényebb” kate-
goria a 40x40 centis
textilhatasaval vagy
ennek a méretnek a
tissue valtozataval
terit. A nagy tome-
gl kozépkategoria-
ban tovabbra is a tissue 33x33 cm-es, két-
harom réteg(, fehér, vagy ennek szines
fajtait hasznaljak, kiegészitésként pedig
gyakori az egyrétegli csészealatét, vagy
az ugynevezett koktélszalvéta. A gyors-
étkezdék, a kozétkeztetés tovabbra is az
egyrétegli szalvétat favorizalja - egyre
terjed ezek adagolds valtozata.

Gallo Attila
horecamenedzser
SCA Hygiene Products

Alkalmazkodé gydrtok
- Ezzel egyiitt nem minden az étterem
valamiféle osztalyba sorolasa. A mai te-
ritékek szemlézése alkalmaval nagyon
sok tjdonsagot, formai és technikai valto-
zast tapasztalhatunk - allitja Gallé Attila.
Sok olyan kiegészit6 talka, tart6 keriil-
het az asztalra, amelydl - amig meg nem
toltik valamivel - nem is tudja az ember,
hogy mire valé. Talan a legszembet{inbb
anégyszogletes tanyér, vagy a térbeli osz-
tassal-osztasokkal ellatott, f6étkezésre
szolgal6 lapostanyér vagy tal, melyek
szintén nem szabalyos kor alakdak. Vi-
szont e teritékekhez jar az elegans
szalvéta vagy
akar szalvé-
tak. Persze
ilyen terité-




keket f6leg bemutatékon lathatunk, vagy
tényleg csak nagyon alkalmi vendéglatas
esetén csemegézhetiink beldlik.

- A termékfejlesztés” folyamatosan, két
fronton is zajlik, egyrészt folyamatosan
kutatjuk magyar és nemzetkozi szinten a
gyartoi kinalatot, illetve sajat markas ter-
mékeinknél magunk alkotjuk meg a ter-
mékeket - mondja el a Metro stratégija-
rol Krubl Yvette. - Két termékcsaladunk
is rengeteg alternativat kinal a magyar
vendéglatas szerepl6inek. Az Aro csalad
termékei inkabb megbizhatd és olcs6bb
kategoériat képviselnek hagyomanyos for-
ma- és anyagvilaggal, mig az H-line ter-
mékei a mai trendeknek megfeleld forma-
és anyagvilaggal, alapteriték- és appeti-
zerkinalattal varjak a vasarlokat. Az 6rok
klasszikusok sem maradhatnak ki egyet-
len valamireval6 gasztrondmiai teritékki-
nalatbél sem, igy példaul az Alféldi por-
celan termékei, Arc és Verso termékek.
- Egyre kisebb az igény a klasszikus fine
diningra - itél Vig Bence. - Sem id6, sem
pénz, de valdszintileg kell§ szakmai hoz-
zaértés sincs mar hozza. Ezzel szemben
az elmult évek sikeres lizleteinek java ré-
sze a ,bisztrds” stilust képviseli. Ez mo-
dern, korszert és nagyon kozkedvelt: az
6ltonyds uraktol a foltos farmeres didkig,
a yuppie-ktol a varoslatogato turistakig
barki bemehet egy ilyen helyre anélkiil,
hogy feltlinést keltene az dltdzetével és
aviselkedésével. A séf személye és szak-
mai elhivatottsaga a fontos, meghataro-
z6va tehat itt inkabb a konyha mindsége
valik, mint a teriték jellege.

Minden mozog

Gallo Attila ugy latja, a fogyasztasi szo-
kasok valtozasa az elmult fél évtizedben
némileg atalakitotta a vendég igényeit is.
- 5-6 évvel ezel6tt szinte minden szallo-
da logéztatta a Tork szalvétait, ma mar
csak esetenként igénylik ezt a rendkiviil
kis koltséggel jaro, nagy hatékonysagu
marketingszolgaltatast. Miért? Az étkezé-
sek fajtai, formai alkalmazkodnak a tome-
gek vandorlasahoz. A hétvégi vasarlasok
a kilonbo6z6 bevasarlécentrumokban, a
tomegeket vonzoé események kikénysze-
ritik a helyi étkeztetés biztositasat, mely
altalaban gyorsétkeztetés jellegii, hiszen
itt csak sziikségbdl esznek az emberek.
Hasonld a helyzet a street food szolgalta-
tasok koriil is - ehhez az étkezési forma-
hoz a gyors kiszolgalas alapvetéen hoz-
zatartozik, a gyors kiszolgalashoz pedig
az adagolos szalvéta illik.

- Meghataroz6, hogy valaki csak befekte-
tésként kezel egy lizletnyitast - folytatja

Vig Bence -, vagy csala-
di vallalkozasként m-
kodteti azt, és genera-
cidkban akar/tud gon-
dolkozni. Lehet persze
mindkettére j6 és rossz
példakat is felhozni, de
altalaban elmondhato,
hogy a csaladi vallalko-
zasban is az egyértel-
miien szakmailag elko-
telezett tizletek adnak
redlis esélyt helyzetbe
keriilésre beszerzés-

HoReCa
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Megszamlalhatatlanul sok Gj termék keriilt a palettara

kor egy mindségi ter-
mékeket forgalmazé cégnek, mint a Pro-
gastis. A recesszios folyamatok lassulasa
folytan észrevehet6k ugyan a pozitiv val-
tozasok, de mértékiik alatta marad elva-
rasainknak. Szamunkra az lenne kivana-
tos, ha a szakma novekvdé mindségi igé-
nye kell6 finanszirozhatdsaggal is egylitt
jarna. Ez pedig - szintén az elmilt néhany
év tapasztalatai alapjan mondhatjuk el -
kiils6 tAmogatas (példaul palyazati lehe-
t6ségek) nélkiil aligha lehetséges.

Az izlés ma mar nemcsak a termékekkel,
hanem a szolgaltatasokkal is alakithatd:
logbzas, 6téves utanpotlasi garancia, fo-
lyamatos polci elérhet8ség, versenyké-
pes ar. Ezért is kezeli kiemelten ezt a ter-
mékkategoriat a METRO, és probal min-
den kommunikacids csatornajan (eDM,
katalégus és masok) izlésformalo tevé-
kenységet folytatni.

- Mindenképpen tudatosan kell figyel-
niink a trendeket - fogalmaz Krubl Yvette
-, illetve kovetkeztetéseket levonni, hogy
mi lehet a kovetkezd trend, vagy éppen

alakitani azt, a termékfejlesztést is ebbe
az iranyba terelni. Ez folyamatos parbe-
szédet igényel vevdinkkel tapasztalata-
ikrél. Arroél viszont nem szabad megfe-
ledkezni, hogy a trendeket szorosabban
a vendéglatas 10-15 szazalékat kitevd
fels6 kozép- és fels kategorias éttermek
kovetik, 6k cserélnek teritéket, akar sze-
zononként is. Igy hat nagy részt képvi-
selnek palettankban az olcsdbb katego-
ridban és a kozétkeztetésben tevékeny-
ked6 partnereinknek szant termékek is.
- Megszamlalhatatlanul sok 1j termék
keriilt a palettara, és a szalvétavasarlas
egyik legfontosabb motivacidja még min-
dig az ar, nem annyira annak illeszkedése
az enteriérhoz vagy a vendég elvarasai-
hoz - hangsilyozta Gallé Attila. - Abban
reménykediink, hogy a hazai vendégla-
tas szakmai szinvonaldnak javulasaval
az asztalkultura szinvonala is 1épést fog
tartani, ehhez az SCA Hygiene Products
Kft. termékei és szaktanicsadéi mindig
partnerek kivinnak maradni. =

N|Z

ZhN

In the last few years no big change occurred in the world of table setting and tableware, there are con-
stant and changing elements, and in colours white dominates - Yvette Krubl, communications manager of
Metro Hungary Kft. told our magazine. She added that following the latest trends is in the interest of both
manufacturers and retailers, and there is demand for this from bars and restaurants too, as in many cases
the table setting can make a place different from competitors. White is eternal in the world of restaurants
because many chefs say food looks best on white and this colour also demonstrates hygiene. Basic table-
ware still relies on traditional round shapes and the trend that prevails in cutlery is that of classic design.
According to Bence Vig, managing director of Progast Kft. fashions come and go in table setting too. At
the moment natural materials and shapes recalling nature are very popular. Attila Gallé, Horeca manager
of SCA Hygiene Products Kft. told Trade magazin that the quality of napkins used reflects the level of
the restaurant. In higher-positioned restaurants they use textile napkins. At a bit lower level they opt for
40x40cm paper ones imitating textile, in the medium category we see 33x33cm 2-3 layer tissues, and in
fast food restaurants or public service catering units there are simple 1-layer paper napkins. Ms Krubl ad-
ded that ‘innovation’ is taking place constantly and follows two directions at METRO: they are always on the
lookout for new products from domestic and international manufacturers, and they also develop their own
products. Metro’s Aro product range consists of cheap and reliable products, and represent the traditional
style, while H-line products are in line with current trends in terms of both design and material. Mr Vig is of
the opinion that there is smaller demand for classic fine dining. The bistro-style has been the success of
recent years. While 5-6 years ago hotels had their logo put on Tork napkins, today only a few of them spend
on this rather cheap marketing tool - we learned from Attila Gallé. As economic recession is slowing down,
demand for quality products like Progast’s is on the rise, but this increase is modest. These days taste can
be influenced not only by products but also by services (putting on logos, guaranteed replacement, prices,
etc.), this is the reason why METRO pays special attention to this category. The number one factor in napkin
buying is still the price, but SCA Hygiene Products Kft. hopes that as the level of Hungary’s restaurant cul-
ture keeps rising, there will be a positive change in the table setting and tableware culture too.=
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A vilag borai -
a borok vilaga

Felmérve a fogyaszték igényeinek - és kivancsisd-
gdnak - folyamatos névekedését a vilag legenddas
bortermel6 vidékeinek termékei irant, a magyar
piacon 1992 6ta miikédé Heinemann Testvérek Kit.
néhdny éve borok és pezsgék behozataldarél don-
tott. Koncepcidjuk sikeres; nélkiliik ma mar sziir-
kébb lenne a hazai palettal!

Pulai Imre, iigyvezetd igazgato: Az utdb-
bi években folyamatosan novekvo érdek-
16dést tapasztalunk az importborok irant.
Kiilén 6rom, hogy egyre tobb fogyaszto is-

meri fel, hogy a mingségi importborok nem :

amagyar borok helyett, hanem azokat ki-

egészitve, (ij gasztrondémiai élményeket :

nyujtva valhatnak a borkultirank részévé.
Célunk, hogy min-
den fontos borvidék-

is megfelel6 kinala-
tot nytjtsunk, remél-
ve, hogy a konnyfi pi-

a robusztus barol6-
ig mindenki megta-
lalja a magahoz, illet-
ve az altala izemel-
tetett vendéglato- vagy kereskedelmi egy-
séghez leginkabb ill6 borokat.

Pulai Imre
ligyvezett igazgato
Heinemann Testvérek

Keresztény Miklés, brand manager: Cé-
giinknél én felelek a szortiment kialaki-

Yyl

tasaért. Valasztékunk Osszedllitisa so-

ran arra torekedtiink, hogy partnereink

importborigényét - egyetlen beszallit6-

jukként e teriileten - maradéktalanul ki :

tudjuk elégiteni. Gyakorlatilag valameny-
nyi tradicionalis bortermeld orszag bora-

it forgalmazzuk; partnereink elsésorban :

jelentds nemzetkozi elismertséggel bird
pincészetek tételeibdl valogathatnak. Min-
dennapi munkank soran igyeksziink fi-

gyelemmel kisérni az aktualis nemzetkozi
trendeket, és ezeket megprobéljuk a hazai :

borfogyaszté kozonséggel is megismertet-

ni. Ennek szellemében az utébbi években :

habzdborokkal, kdnnyt rozékkal, minden-
napi fogyasztasra szant, j6 ivasu, gyimol-

s

csos karakteri vorosborokkal bévitettiik
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rél, és ezeken belil
tobb arkategoriabol :

not grigi6tél kezdve

nemzetkozi kinala-
tunkat. Kovetve a
hazai piac igénye-
it, az idei évben né-
hany magyar bora-
szat is csatlakozott
beszallitéink kozé,
igy még komple-
xebb ajanlattal al-
lunk vevéink ren-
delkezésére.

Keresztény Miklos
brand manager
Heinemann Testvérek

Legsikeresebb tételeink

Az alabbiakban bemutatjuk néhany be-
szallitd boraszatunkat és az ut6bbi id6-
ben kiemelkedd eredményeket felmuta-
t6 boraikat. Nem kérdés, hogy az utébbi

évek legsikeresebb borkategoriai a rozék

és a konnyti fehér- és habzéborok, illetve
a pezsgOk. Ezekhez a trendekhez jol iga-
zodik kinalatunkbdl a Zonin Prosecco, a

Mateus Rosé, valamint az Gj-zélandi Villa
Maria Sauvignon Blanc. A bordeaux-i klasz-
szikusok, a Lafite Rothschild borok és a ha-
zai izléshez kozel all6 édes portdi borok
évek ota kedvelt tételei valasztékunknak.

Casa Vinicola Zonin

Olaszorszag és egyben Eurépa egyik leg-
nagyobb és legjelent&sebb csaladi bora-
szata a Casa Vinicola Zonin.

. AZonin csalad 1821 6ta termel sz616t és

készit borokat; jelenleg a hetedik gene-
raci6 iranyitja a borgazdasagot, vezetd-
je Gianni Zonin. Valamennyi tiltetvényti-
kon a sajat maguk altal megtermelt sz6-
16t hasznaljak fel borkészitéshez.

Jelenleg 7 kiilonb6z6 borvidéken 11 bir-
tokkal rendelkeznek, 6sszesen 4000 hek-
tarnyi teriileten, 2000 hektar telepitett
sz6l6iltetvénnyel. A birtokok koziil 3
Toscanadban, 2 Venetdban, 1-1 birtok
pedig Piemonte, Lombardia, Friuli, Pug-
lia, Szicilia borvidékén fekszik, valamint
egy az egyesiilt llamokbeli Virginiaban.

Real Companhia Velha

A Real Companhia Velhat 1756-ban ala-
pitotta I. Dom José portugal kiraly. Tobb
mint egy évszazadon keresztiil, egészen
az export szabadda tételéig kizarolag a
Real Companhia Velha exportalt porto6i

De kik azok a Heinemann Testvérek?

A Heinemann Testvérek Kft. 1992-ben ala- :

A kft.-t szdmos vildghirli szeszesital-gyart6
megtisztelte bizalmaval. Az alapités 6ta ki
jelolt hivatalos forgalmazdi jogot szereztiin

a bourbon kategoéria piacvezetdjére, a Jim :

Beam Whiskey-re és a Sierra Tequiléra, a te
quila kategéria vezetdjére, tovabba szamo
szeszesital-specialitdsra. Termékvalaszté
kunkat a mindenkori igényeknek megfele

l6en folyamatosan bdvitjiik. 2003-ban kezd- :
tiink el importborokat forgalmazni, célunk a :
kulfoldi borok irdnt érdeklédd borkedveldk :
igényeinek kielégitése. Valasztékunkat a :

. legnagyobb koriiltekintéssel tgy alakitot-
kult. Neviinket anyacégiinkrél, a hamburgi :
székhelyli Gebriider Heinemannrél kaptuk. :

tuk ki, hogy minden bor a vilagpiaci araknak
megfeleld dron és a kategoridjuktél elvar-
haté minGségben keriiljon a fogyasztékhoz.
Fontosnak tartjuk boraink megfeleld helyen
kezelését a magyar piacon, tiszteletben
tartva a hazai kinalatot, és minden esetben
kihangsulyozva azt a tényt, hogy lényeges
kiilonboz6ségiik miatt nem a helyettesi-
és, hanem a kiegészités a megfelel6 Ut a
kiilfoldi borok szdmara. A borokat illetéen
is nemzetkozileg elismert pincészetek biz-
tdk meg céglinket termékeik magyarorsza-
gi képviseletével, értékesitésével és a hazai
fogyasztokkal valé megismertetésével.

- But who are those Heinemann brothers?

Heinemann Testvérek Kft. was established in 1992 and got its name from the Hamburg.-seated
Gebruder Heinemann. It is the official distributor of Jim Beam Whiskey, category leader Sierra
Tequila and many other spirits in Hungary. The company started importing wines in 2003. They are
distributor of the wines made by the most prestigious international wineries.



www.heinemann.hu

borokat. A portdi torténete az évszaza-
dok alatt szorosan 6sszefonddott a cég
torténetével. Tobb mint 250 éves fennal-
lasa alatt a Real Companhia Velha legfon-
tosabb célkitiizése a portéi borok presz-
tizsének megdrzése és fejlesztése volt.

Sogrape Vinhos

A portugal boraszati vallalkozast Fernan-
do van Zeller Guedes alapitotta, tizenhat
baratjaval kdzdsen, a masodik vilaghabo-
ru idején, 1942-ben. Jelenleg is az alapit6
csalad tulajdonaban van a vallalt, veze-
t6je Salvador Guedes, Fernando Guedes
fia. Az Ibériai-félsziget egyik legjelentd-
sebb bortermel§jének Portugalian kiviil
birtokai vannak Argentiniban, Chilében,
P__ ———

P —

Uj-Zélandon és Spanyolorszagban, dssze-
sen 3500 hektaron gazdalkodnak. Leg-
sikeresebb boruk, a Mateus Rosé a vilag
legnagyobb mennyiségben készitett rozé
bora, tobb mint 120 orszagban, koztiik
Magyarorszagon is elérhetd.=

S& Wines of the world - the
world of wines

Heinemann Testvérek Kft. has been active in the
Hungarian market since 1992 and a few years ago
they decided to start importing wines, sparkling
wines and champagnes. Managing director Imre
Pulai told Trade magazin that they had made the
decision because they had sensed growing con-
sumer demand for quality import wines - not in-
stead of Hungarian ones, but in addition to them,
as anew culinary adventure. Brand manager Miklés
Keresztény added that they compiled an assort-
ment that fully reflects customer needs. They dis-
tribute wines from practically all traditional wine
producing countries, mainly from internationally re-
cognised wineries. Some of Heinemann Testvérek
Kft’s most successful products come from the
following wineries: Casa Vinicola Zonin - one of
the biggest and most important family wineries in
Europe. They have been in making wine since 1821
and they only use their own grapes. Real Compan-
hia Velha - it was established in 1756 by Joseph |
of Portugal. For more than 100 years this company
was the only one allowed to export Port wines. So-
grape Vinhos - this Portuguese enterprises was
founded in 1942. It is still family-owned and has
3,500 hectares of vineyards in Portugal, Spain, Ar-
gentina, Chile and New Zealand. =

Ajanlatunkbdl

Lafite Rothschild
Légende Bordeaux ﬂ
Klasszikus bordeaux-i hazasi-
tas, cabernet sauvignon, mer-
lot, cabernet franc és petit

verdot évjarattol fiiggd, kii-

16nb6z6 aranyu hazasitasa. A

tételnek csak a fele érlel6dott

tolgyfahordoban, hogy a bor-

ban megmaradjanak az els6d-

leges gytimolcszamatok. llata-
ban porkolt jegyek, a szeder és
a fekete ribizli dominal. A bar-
sonyos, testes, elegans, harmo-

nikus bor hosszan tarté utéize vanilia-
és fahéjaromakban bévelkedik.

L .':."* '.m.#

Louis Roederer Brut Premier
A Brut Premier testesiti meg a Lo-
uis Roederer haz stilusat, elegan-
' san otvozve a régit az ujjal, a fiatal
borok frissességét az érettek ke-
rekségével. J61 strukturalt cham-
pagne, stilusa modern, erételjes,
de nem nélkiil6zi a fineszessé-
get sem.
Zamatokban gazdag izében
sok-sok gytimolcsot, zoldalmat,
kortét fedezhetiink fel, tejkara-
mella-, akdcméz- és bridsaro-
mak Kiséretében.

:
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Mateus Rosé

Enyhén szénsavas, konnyi
rosé bor baga, rufete, tin-
ta barroca, touriga franca
szOl6fajtakbdl. Intenziv
gylimolcsaromai, egyediil-
allo frissessége teszi iga-
zan vonzova. J6l lehtit-
ve, nyari frissit6ként
fogyasszuk, de ide-
alis kisérdje lehet
halaknak és a ten-
ger gylimolcseinek
is. Alkoholtartalma
11%.

Royal Oporto Tawny

A portoi bor készitése soran az
erjedést borparlat hozzaadasa-
val szakitjak meg, hogy megtart-
sak a gytimodlcsaromakat, hosz-
szan érlelhetdvé tegyék a bort,
és nem utolsésorban megoriz-
zék cukortartalmat.

A ,Tawny” tipusu portdi bor a
stilus szinérol kapta a nevét,
jelentése: borostyan. A Royal
Oporto Tawny négy évig tarto, fahordos
érlelés utan Keriilt palackozasra. A gyu-
molcsds aromak mellett mar megjelennek
a fahordobol szarmazo porkolésijegyek is.
Elegans, testes, gyiimolcsos, édes likor-
bor. Meghatarozdak a dids, mazsolas iz-
jegyek, aszalt gyiimolcsokkel, fiigével és
kajszibarackkal.

Zonin Prosecco Spumante
Brut
% Venetdbodl szarmazo, prosec-
co sz06l6fajtabol késziilg, tarta-
lyos erjesztésti ital, a tobbi pro-
seccoval ellentétben nem gyon-
gy6z6 bor, hanem pezsgé. Illa-
tdban intenziv gytimolcs- és
virdgaromak, izében szintén
a gylimolcsosség és a viragos
jegyek dominalnak, a prosec-
cora jellemzé mandulaaroma-
val kiegészitve. Kival6 aperitif.

Villa Maria Sauvignon Blanc
Marlborough Uj-Zéland legjobb
adottsagokkal rendelkezd borvidé- |
ke. Az innen szarmazé sauvignon
blanc borok gyorsan meghéditottak
a vilagot kivételes zamataikkal és
egyediségiikkel. Ez a bor a marl-
borough-i sauvignon blanc-ok ké-
zott is a legjobbak kozé tartozik.
Intenziv, sokrétli, egyedi illata
sok kiilonlegességet rejt. Testes
bor, citrusfélék, egres és sarga-
dinnye zamataiban bévelkedik.
Elénk, ropogés savai frissessé-
get kolcsonoznek a bornak. =
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=& Some of the products offered by Heinemann Testvérek Kft.

Lafite Rothschild Légende Bordeaux - A classic cuvée from Bordeaux, made from Cabernet Sauvignon,
Merlot, Cabernet Franc and Petit Verdot grapes - the proportions depend on the vintage. Louis Roederer
Brut Premier - Brut Premier perfectly embodies the style of the Louis Roederer house, combining old
and new, the freshness of young wines with the roundness of mature ones in a stylish way. Mateus Rosé
- A lightly carbonated rosé wine made from Baga, Rufete, Tinta Barroca and Touriga Franca grapes. Its
intense freshness makes this wine really attractive. Royal Oporto Tawny - ‘Tawny'-type Port wines are
bottled after a longer period of aging in wooden barrels. Royal Oporto Tawny, this elegant, fruity, sweet
and full-bodied fortified wine is aged for 4 years. Zonin Prosecco Spumante Brut - Made from Prosecco
grapes in Veneto, this tank-fermented spumante is intensely fruity with a touch of almond. A perfect
aperitif. Villa Maria Sauvignon Blanc - Marlborough is the wine region with the best characteristics in
New Zealand. This is among the best of the regions world-famous Sauvignon Blancs.=
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A Stimegi és Fiai Pincészet - Keller Kft. a Hajos-Bajai
borvidék egyik meghatdrozé pincészete Baja és Ersek-
csandd kozott. A csaladi vallalkozas 2013-ban fejez-

te be az elmult években folytatott Gjratelepitési prog-
ramjdat, igy mdr 30 hektdron rendelkeznek modern
tadmrendszerrel és 1j, piacképes fajtavdalasztékkal.
Eredményeikrdl, terveikrdl beszélgettiink Dr. Siimegi
Zsomborral, a bordszat egyik tulajdonosdval.

- Milyen fajtdkkal szamoltak tjra-
telepitési programjuk sordn?

- Fehérborhoz olaszrizlinget, rajnai rizlin-
get, chardonnay—t, cserszegi fliszerest, mus-
cat ottonelt és Irsai Olivért telepitettiink,
vorosbort pedig kadarkabdl, kékfrankosbdl,
cabernet sauvignonbdl, cabernet franc-bdl,
pinot noir-bdl és merlot-bdl készitiink.
A program azon-
ban nem pusztian
az ultetvényekre
terjedt ki, hiszen
a magas mindsé-
gli alapanyagbdl
kivalé borokat is
kell késziteni. En-
nek okan a pincé-
szetben korsze-
risitettiik a pin-
cetechnoldgiat,
mingségcentrikussa tettiik a teljes feldol-
gozast, erjesztést, Ujborkezelést és a bor-
tarolast is. Kdszonhetden a tAmogatasok-
nak is, modern erjeszt6-, sziir6-, érlel6- és
tarolokapacitasokat hoztunk létre, a barri-
que-érlelést pedig évente megujulo tolgyfa-
hordd-allomanyunkban oldjuk meg.

(7777777777777777 777727777777 FF

térstulajdonos
Siimegi és Fiai Pincészet

- Milyen eredményeket érzékelnek?
- A véaltoztatasok egy-
értelmiien éreztetik ha-
tasukat a palackozasra
kertiil6 borok mingségé-
ben is, amelyeket a hazai
és nemzetkozi borver-
senyeken elért eredmé-
nyeink is igazoltak az el-
mult években. Az egyik
legnagyobb dontést a
cég arculatanak atalaki-
tasa és az Uj brand beve-
zetése jelentette. Az el-
mult hosszu évek soran
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sajnos tudomasul kellett venniink, hogya :
,Stimegi” markanevet a fogyasztok nem a

csaladi pincészettel, hanem a hasonl6 ne-
v{, bortermeld varosunkkal azonositjak,
igy pedig nem miikddik a marka épitése.
Ezért a vezetés a tobb tradiciét is maga-
ba foglald és nem félreérthetd , Siimeghy”
markanév mellett dontott, amelyet ez-
utan az 4j arculat kialakitasa és a szor-
timenteken torténd egységesitése kove-
tett. A visszajelzések szerint a valtozta-
tas sikeres volt, az egységes megjelenés
pedig felismerhet6vé és beazonosithato-

va tette a termékeket. A Pincevalogatas, a

Vinotéka és a Birtokbor szortimenteken,

mindség szerinti sorrendben, ugyanazok :

az arculati elemek ismétlédnek, egyértel-
miibb vagy elegansabb formaban, a cél-
kozonség igényei szerint.

- Exporttevékenységiik is kozrejat-

szott a sikerben!

- A belfdldi piac szikiilését sikertilt el-
lenstlyoznunk kinai kereskedelmi tevé-
kenységiikkel. 2012-ben egy allandé ligy-
nokkel kezdtiik el az egyiittm{ikdodést Pe- :
kingben, amely sikeresnek bizonyult. A :
kezdeti akadalyok és nehézségek utan :
2014-re kialakult egy partneri kapcso-

Reduktiv

Mire a legbiiszkébb eredményei koziil?

A cserszegi fliszereslinkre és a kadarkank-
ra — ezekkel rendszeresen ériink el kivalé
eredményeket.

Hdny ordt dolgozik egy nap?

Az alvésidén és a csaladommal toltott esti
és vasarnapi 6rakon kiviil szinte mindig.
Hogyan reagal a kudarcra?

Els6 pillanatban letdr, utdna elemzem a
helyzetet, megvizsgélom az okat, és igyek-
szem tanulni bel6le. Ha a kudarc nem raj-
tam mult, nem foglalkozom vele.

Melyik bordt vinné megmutatni hires
francia kollégdknak?

A toppedt cserszegi fliszerest.

Mit szeret azemberekben?

Embere valogatja. Kedvelem a szorgalmas,
igyekvé embereket, akik maguk fedezik
fel, mit kell tennidk.

Mit nem?

Onz6ség, 6nfejliség, felel6sség atruhazasa,
mésra mutogatas, indokolatlan rosszindulat.
Melyik a kedvenc étterme?

Sok kedvenc éttermem van, azaz egy sincs.
Mostandban a Divin Porcello Sonkabarban
fordulok meg legtobbszor.

Es a kedvenc étele?

Sushi. Sonkak. Bajai halaszlé. Tejszines-
lazacos tészta a'la Andi.

Mit iszik otthon a vacsordhoz?

Altaldban vizet - bort inkabb hangulathoz
iszom. Konny(i fehéret vagy rozét kikap-
csolodashoz, desszertbort filmnézéshez.
Ejszakai munkahoz gin tonicot vagy cser-
szegi fliszerest Aperollal.

Hovd szeretne eljutni, ahol még nem jdrt?
Argentinat, Chilét bejarni kocsival és sat-
razni, de ugyanez j6 lenne Ausztralia nyu-
gati partjan is.

> Reductive

What are you the most proud of what you have
achieved? Our Cserszegi Fliszeres and Kadarka
How many hours do you work a day? | am practic-
ally always working - except for whenlam sleeping,
spending time with my family and on Sundays. How
do you react to failure? At first | am depressed but
after a while | start analysing the situation, exam-
ine the reasons and try to learn from it. Which one
of your wines would you take with you to a French
winery? Withered Cserszegi Fliszeres. What do you
like in people? It depends. | like people who are dili-
gent and motivated. What is it that you don’t like?
Selfishness, stubbornness, not taking responsibil-
ity, blaming others and being malevolent without
any reason. Which is your favourite restaurant?
These days | frequent Divin Porcello Sonkabdr.
What is your favourite dish? Sushi. Ham. Baja-style
fish soup. What do you drink when you have sup-
per at home? Usually water. Light white wine or
rosé if | want to relax, dessert wine when watching
a movie. Gin and tonic if | have to work at night or
Cserszegi Fliszeres with Aperol. Where would you
like to go the most? would love to drive around
Argentina and Chile, sleeping in a tent.=
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latrendszer, igy a kiszallitasok al-
landéva valtak, remélhet6leg foly-
tonos novekedést produkalva. El-
sddlegesen szaraz vorosbort és jég-
bort forgalmazunk Kinaban, de az
idei évben mar az illatos csersze-
gi fliszeresiinkbdl is rendelt a ki-
nai fél, ami igen érdekes tény, hi-
szen a kinaiak altalaban nem isz-
nak fehérbort. Talan tud valamit
a mi magyar kiilonleges sz616nk,
amivel meg tudjuk héditani Kinat?

- Aligha véletlen, hogy a Siimeghy
Cserszegi Fliszerest még a kinaiak
is szeretik, hiszen a XIX. Soltvadkerti
Cserszegi Fliszeres Borversenyen cé-
giink szaraz cserszegi fliszeres bora
nyerte el alegmagasabb pontszamot,
illetve pincészetiink ugyanebbdl a faj-
tabol készitett, késdi, toppedt sziire-
telésti desszertbora kapta meg a Bacs
Megye Bora cimet 2014-ben is. Szin-
tén ez a két bor nyert eziistérmeket
az AWC Viennan, amely Eurdpa egyik
legnagyobb borversenye. Azért a vo-
rosborok is sikeresek voltak, hiszen
a paksi borversenyen a kadarka sil-
ler lett aranyérmes, mig a Kadarka
Szimpéziumon a kadarka vorosbor
szerepelt sikeresen. Vorésborok ko-
zill a pincészet cabernet sauvignonjat
kell még kiemelni, amely a Duna bor-
régio és a Hajos-Bajai borvidék bor-
versenyein is aranyérmeket szerzett.
A cég egyik nem mellékes fejlesz-
tésiiranya a jégbor, valamint a top-
pedt, t6kén tulérett, késoi sziire-
telési sz616bol sziiretelt termé-
szetes csemegeborok készitése,
ezeknek a boroknak a készitésé-

ben gyakorlatilag szakértének sza-
mitunk, amit az idei évben szerzett
hazai és nemzetkozi érmek is jelez-
nek. Persze szeretnénk, ha nem-
csak ezek a draga kiilonlegességek
vinnék hirtinket, hanem egyéb, mar
emlitett fehér-, rozé vagy vorosbo-
raink is. A min8ség, az innovativ
otletek és a szorgos kapcsolatépi-
tés, ugy tlinik, lassan meghozzak
az eredményt. Dontéseink életké-
pességét visszaigazolja, hogy arbe-
vételliink nem csokkent, s6t, a jobb
mindség révén j piacokra is sike-
riilt szert tenniink.

- Ugy tudjuk, mds irdnyokban
is fejlesztenek.

- Naigen, az innovaci6 nem csak a
mindség el6térbe helyezésére kor-
latozédott. Mivel tobb mint ezer
boltban talalhatéak meg bora-
ink, adta magat a lehet8ség, hogy
ugyanezen a csatornan mas termé-
kekkel is megjelenjiink. Els6 1épés-
ként a sz616magérlemény készité-
sébe fogtunk bele, majd a technold-
gia kidolgozasa soran, kdszonhetd-
en tapasztalatainknak, elkezdtiink
sz6lémagolajat is préselni. 2014-
ben sajat présgépet vasaroltunk,
és tobbféle recept szerint el6alli-
tott, palackozott sz6lémagolajok-
kal jelentiink meg a polcokon - ki-
egészitve az 6rleménnyel elinditott
szortimentet. Természetesen ezek
atermékek is a Siimeghy markanév
alatt futnak, kifejezetten a holgyek-
nek kialakitott arculattal, hiszen a
cél akozeljovoben a sz6l6magala-
pu kozmetikumok elinditasa a pia-
con a pincészet égisze alatt.=
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Siimegi and Sons Winery - Keller Kft. is located between Baja and Ersekcsanad. It is one
of the most important wineries in the Haj6s-Baja wine region. One of the owners, Dr Zsom-
bor Simegi told our magazine that the family enterprise completed the grape replanting
programme they had started back in 2013. They also modernised their cellar and wine
technology. SUmegi wines’ results in international competitions in the last couple of years
show that the quality of wines improved. The company also revamped its image and intro-
duced a new brand name, Stimeghy. According to feedback, the switch was successful
and the new, distinctive designs for the Pincevalogatas, Vinotéka and Birtokbor lines make
it easier for Simeghy wines to stand out from the crowd. In 2012 the company started
exporting to China and by 2014 a stable partnership system was established. The winery
primarily sells dry reds and icewines in the Chinese market, and there is chance that sales
will improve steadily. As for the domestic market, the winery’s Cserszegi Fliszeres won
at the 19th Cserszegi Fliszeres competition in Soltvadkert and the Cserszegi Fliszeres
dessert wine, made from withered grapes, was named the Wine of Bacs-Kiskun County.
These two wines were awarded with silver medals at AWC Vienne, one of Europe’s biggest
wine competitions. Simeghy Cabernet Sauvignon won gold medals in the Danube Wine
Region and Hajés-Baja wine region competitions. In addition to this, Stimegi Winery spe-
cialises in making icewines and dessert wines. Simeghy wines can be found in more than
1,000 shops. The company has also started manufacturing ground grape seed and in 2014
they appeared in shops with grape seed oils. These products target women and this is
reflected in their design too; the next step for the company is putting a grape seed-based
cosmetics line on the market.=

c

. I lonleges embereknek.

Borajdanlo

Hajés-Bajai Cserszegi Filiszeres,
toppedt, kései sziiret, 2013

Igazdn kiilonleges desszertbor, amely a késd oktdberi sziiretnek ko-
szonhetden illataban a fajta zamatos, friss, fiiszeres jellegét kon-
centrdltan hordozza, kicsit mazsolds jegyekkel. [zében a tomény
mézet, muskotalyossagot egyensulyozzdk ki a kellemes savak. Nem
zavardan édes, zamatos bor, amelyben koncentralddik az 6szi, lagy
napsiités. Nagyon kiilonleges, és nagyon kevés késziil beldle. 2013-

ban és 2014-ben is elnyerte a Megye Bora cimet.

i Hajés-Bajai Rajnai Rizling Jégbor, 2006
December elején sziiretelt jéghor, kifejezetten az erre a borra al-
kalmas rizlingfajtabol. A kora hajnali sziiretnek koszonhetden a
bor igen stird, édes. lllatiban leginkabb harsfavirdg és a fajtira
jellemzé enyhe dizelillat érezhetd, izében az aszalt sirgabarack,

améz és a kellemes savak. Sziiret utan két évig fahorddban ér-

, \ leljiik, mig megkapja tokéletes dsszhangjit. Kivilo ajandék ki-

Birtokbor Cserszegi Fiiszeres,

Hajés-Baja, 2013

Reduktiv technoldgiaval készitett, fajtajelleges illatd, szdraz bor,
az Irsai Olivértd] orokolt muskotélyos jegyekkel, fiiszeres zama-
tl, konnyed, elegns, kellemesen finom, harmonikus savakkal.
Aborhoz utélag adott kevéske szénsav tidévé teszi azt, frissessé- -~
gét megGrzi hosszt idGre. A 2014-es, XIX. Cserszegi Fiiszeres Ver- =
seny legmagasabb pontszimd, aranyérmes bora. .

| | —

Birtokbor Kékfrankos Rozé, Hajés-Baja,
& 2013

£, Szerintiink a rozé inkdbb fehér-, mint vordsbor. Ez a reduktiv
technoldgidval készitett bor is ezt az elvet kveti, amelyet mér
augusztusban sziireteliink, alacsony mustfokkal. A sziiret gondo-
'ﬁ san, kézzel torténik, majd kézi valogatdst kovetden siirgdsen a da-
| rdloba és présbe helyezziik a sz616t, hogy minél kevesebb oxigén-
nel érintkezzék. A hiitott erjesztés eredménye enyhén rozsaszin,
hagymahéjszind, gytimolcsos iz, illata, friss savaktol ropogd bor.

Birtokbor Cabernet Sauvignon,
Hajés-Baja, 2012

Ez a bor birtokboraink zdszldshajéja, mélybordd szind, telt vo-
rosbor. Illataban a cseresznye, a zoldpaprika, a csokoladé, fiist,
vanilia, izeiben a fekete ribizli, szeder, eukaliptusz, fiist és enyhe
animalitds ismerhetdk fel. A bor sotét, magas tannintartalm,
magas alkohollal. A barrique-érlelésti cabernet sauvignont 3 ho-
napig médiumpluszra fiistolt horddban érleljiik. A lagy aromak
6s kerek struktirdk a palackban vald tdrolds utdn alakulnak ki.

& Wine guide

Hajos-Bajai Cserszegi Fliszeres withered, late vintage, 2013
A special dessert wine, which thanks to a late-October harvest
concentrates the grape variety’s fresh, spicy character. This
wine became Wine of the County in 2013 and 2014. Hajds-
Bajai Rhine Riesling, icewine, 2006 Icewine for which grapes
are harvested early December. It is rather thick and sweet. It
is aged for two years in wooden barrels. Birtokbor Cserszegi
Fliszeres, Hajos-Baja, 2013 This dry white wine bears the Mus-
cat characteristics inherited from the Irsai Olivér variety. It is a
bit spicy, lightly carbonated and it preserves its freshness for a
long time. Birtokbor Blaunfrankisch Rosé, Hajos-Baja, 2013 To
this wine are picked and selected manually for this fruity, fresh
and crispy rosé. Birtokbor Cabernet Sauvignon, Hajés-Baja,
2012 This our flagship wine, a full-bodied red with cherry, green
pepper and chocolate notes appearing on the nose and black-
currant, blackberries and eucalyptus flavours in the mouth. =
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ss/77777 piaci analizisek

A nyari romlas utan
javultak a varakozasok

zeptemberben kissé emelke-

dett a GKI-Erste konjunkturain-

dex (szezonalis hatdsoktol meg-
tisztitott) értéke, s ezzel folytatodott az
elmult hdnapokban megfigyelhetd, eny-
he hullamzas mel-
letti stagnalds. Az
EU tamogatdsaval
végzett felmérés
szerint a fogyasztdi
és az tizleti varako-
zasok is javultak va-
lamelyest, s Gsszes-

y N

—_—— ségében bizakoddst
Udvardi Attila titkroznek.
kutatasvezetd . .. ‘
GKI Az tzleti varakoza-

sok szeptemberben
az épitdipar kivételével minden dgazat-
ban kedvezébbek lettek. Az ipari bizal-
mi index haromhavi csokkenés utdn két
hénapja kissé emelkedik, igy szeptem-
berben ismét megkozelitette a nyar eleji

szintet. A javulas a termelési kilatasok és
a teljes rendelésallomany kedvez6bb meg-
itélésének koszonhetd. Az elmult id6szak
termelésérol és az exportrendelésekrél
alkotott vélemény ugyanakkor romlott,
a készleteké nem valtozott. Az épitdipari
bizalmi index szeptemberben hibahata-
ron beliili mértékben csokkent. Az el6z6
haromhavi termelési szinvonal megitélése
lényegesen javult, a rendelésallomanyé
nem valtozott. A kereskedelmi bizalmi
index augusztus utan ismét emelkedett,
s ezzel megkozelitette januari rekordjat.
Az eladasi pozicié megitélése romlott, a
rendelések varhat6 alakulasat és a kész-
letszintet viszont sokkal kedvezébbnek
érezték a valaszadok. A szolgaltatdi bi-
zalmi index szeptemberi emelkedését
elsésorban az altalanos tizletmenet meg-
itélésének jelentds javulasa okozta, de a
forgalmi varakozasok is jobbak lettek az
augusztusinal.

A foglalkoztatdasi hajlandosag a keres-
kedelemben honapok éta erésodik, az
iparban szeptemberben kissé gyengiilt,
az épitbipari és a szolgaltato cégeknél nem
valtozott. Csokkent az emberek munka-
nélkiiliségtél valo félelme. Az aremelési
torekvések minden dgazatban nagyon
szerények, de a kereskedelem és a fo-
gyasztok inflacids varakozasa er6sodott.
A magyar gazdasag kilatdsainak megité-
1ése az ipar kivételével minden dgazatban
és a lakossag korében is szamottevéen
javult.

A GKI fogyasztdi bizalmi index szeptem-
berben az augusztusi csokkenéssel egyez6
mértékben emelkedett. A lakossag a sajat
pénziigyi helyzetének kovetkezo egy évét,
a nagy értékd tartds fogyasztasi cikkek
vasarlasi lehetdségét és a kovetkezd egy
évben varhat6 megtakaritasi képességét
is valamivel jobbnak érezte, mint augusz-
tusban. =
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Megjegyzés: A GKI Gazdasagkutatd Zrt. - az EU mddszertandnak megfeleléen - konjunktura-
indexének kiszamitasakor az tzleti szféran beliil az ipar, a kereskedelem, az épitSipar és a
szolgaltatoszektor, illetve a lakossag varakozasait veszi figyelembe. A GKI-Erste konjunktura-

‘ II Fogyasztoi bizalmi index | |GKI—Erste konjunkturaindex .Uzleti bizalmi index

index a lakossagi bizalmi index és az tizleti bizalmi index sulyozott atlaga.

Forrds: GKI Zrt. felmérései

== Better expectations after the summer worsening

In September the GKI-Erste economic sentiment index grew a little. Both
consumer and business expectations improved a little. After a 3-month de-
cline the industrial confidence index has been rising a little for two months.
In retail the index started to climb again from the first time since August and
neared the record level of January. The service provider confidence index was
also up in September. Willingness to employ has been growing for months in

2014. Trade
TradeRCP

in August. =

the retail sector but it was going down in the industry. People are less afraid
of losing their job. Inflation expectations strengthened among both retail-
ers and consumers. With the exception of the industry, Hungary’s economic
perspective is viewed more positively by consumers and all sectors. GKI's
consumer confidence index increased as much in September as it dropped
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GfK Hungaria: valasztasok utani
hangulatban a fogyasztok

A GfK Komplex Fogyasztdi Bizalom Index :
értéke jelentds, 15 pontnyi csokkenést :
kdvet&en 2014 szeptemberében 163 pon- :
: fokuszba kerlls politikai téméak mér nem
a fogyaszt6i varakozdsok indexe a 2013 :
: szeretnék véltani ezeket és boviteni fo-
A Fogyaszt6i Vérakozasok Index alaku- :
: lamenti valasztast kdvetS negyedévben
gyelhet6 meg 2014 harmadik negyedévé- :
: 2010-ben mért ellentétes irdnyt a GfK” -

tot ért el. Mind a fogyasztéi bizalom, mind
év eleji értékekre esett vissza.
ldséban szintén jelent6s csokkenés fi-

ben; azindex értéke jelenleg 184,6 pont.

A csokkenés oka, hogy romlott a csala-
az adatokra reflektélva.

dok redljdvedelem-értékének megitélése,

valamint az orszag gazdasagi helyzetét :
illet&en is negativak a varakozésok, mind :
. rais az drak emelkedésére szamit, szep-

arovid, 12 hénapra, mind pedig a hosszd,

5 évre vonatkozé vérakozasok tekinte- :
: emelkedésére szamiték ardnya az el6z8
Kozel 10 ponttal csokkent a Vasarlasi :
Hajlandésédg Index is, amely jelenleg 139

tében.

ponton all.

,Hosszan tarté emelkeds, illetve stabi- :

lizal6do id6szak tort meg a szeptemberi

adatok alapjan. A makrogazdasag tébb :
teriletén megmutatkozé eredmények :
mindamellett nem érezhettk a fogyasz- :
tok életében. A rezsicsokkentés &ltal érin- :
tett térsadalmi csoportok mara vélhetden :
kialakitottak fogyasztési szokdsaikat és :

a nemzetkdzi szinten alacsony redlbérek
tovébbra is visszafogjdk mas tarsadalmi
rétegek kiadasait. A vélasztdsok évében
érdekesek, az emberek most aprépénzre
gyasztasukat. Mindamellett az, hogy a par-
csokken a bizalom, nem U] jelenség, csak

mondta el Kozak Akos, a GfK igazgatéja

Az inflaciés vérakozéasok tekintetében a
lakosség tulnyomd része (69%) tovabb-

temberben 5 szdzalékponttal nétt az drak

: negyedévhez képest. A valaszaddk atla-
i gosan 7 szézalékos novekedésre szamita-
. nak a kdvetkezd 12 hénapban.

. A csaldd redljovedelmére vonatkoz6 va-
¢ rakozdsok tovabbra is kedvezgtlenek: a
: megkérdezettek 42 szézaléka az inflaci-
: 6nal kisebb mérték(i névekedésre sza-
: mit, vagyis a realjovedelme csokkenését
: prognosztizélja.

CA vélemények a megtakaritasokrél nega-
: tivan valtoztak az el6z6 negyedévhez ké-
: pest: bar alakossag 42 szézaléka szerint
: érdemes korabban tervezett vasarldsra
: felhasznalni a megtakaritdsait, ezzel egy
: idében nétt a bizonytalanok arénya (36%)
: arra vonatkozdan, tervezi-e most nagyobb
: héztartdsi eszkoz vésarlasat.

== GfK Hungéria: consumers are in a post-election mood

After taking a 15-point dive GfK’'s Complex Consumer Confidence Index landed at 163 points in
September 2014. The Consumer Expectations Index also plunged in Q3 2014 and is currently at
184.6 points. There was a nearly 10-point drop in the Willingness to Purchase index, which is cur-
rently at 139 points. Although progress has been made at macroeconomic level, these achieve-
ments can't be felt in consumers’ everyday life - reckons GfK managing director Akos Kozak. As
regards inflation expectations, 69 percent of Hungarians think prices will grow: in September 2014 5
percentage point more people were expecting price increase than in Q2 2014, they forecast a 7-per-
cent rise on average in the next 12 months. When asked about their family’s real income, 42 percent
of the survey’s participants expected growth below the level of inflation. Although 42 percent of the
population reckons the time is right to spend their savings, the proportion of those who aren’t sure
about investing in bigger things for the family grew to 36 percent.

Kiskereskedelmi forgalom volumenindexei* (elszs év azonos idészaka = 100,0)
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,Meég” nyilnak a volgyben
a kerti viragok

Téth Zoltan
ligyvezetd partner
MindZ Business Design

A piac dinamiké&ja (értékben)
2013-2014

J6 volt a harmadik
negyedév

Ez persze csak az adott piaci :
koriilmények kozott értel- :
mezhetd j6 eredmény. Azon- :
ban a kézismerten dramai :
modon csdkkend piacon a :
trafikvildg eddigi legmaga- :
sabb kiskereskedelmi drbe- :
vételét produkdl6 negyedé- :
vet mégis minden bizonnyal :
eredményként konyvelik el
a piac szerepléi. A becsiilt
arbevétel elérheti a 145-148 :
milliard forintot, ami jelen-
t3s tobbletarrést biztosithat :
mind az ipar, mind a kiske- :

reskedelem szamara.

Elsésorban annak készén-
hetéen, hogy a forgalmazott
termékkategéridk értékbeli
részesedése stabil, igy a meg-
novekedett forgalom révén :
az arbevétel alapu arrések a :
kiskereskedelemben néve- :
- A piacvezetd tudott

kedtek.

Az ipar oldaldn is nyilvan :
tobbletjovedelmek kelet- :
keztek, azonban a gydrtok :
termékportfélidjanak saja- :
tossagai miatt a kép sokkal :
arnyaltabb lehet. Kiilonosen
amiatt, hogy az egyébként :
névekvc’i fogyasztési dohény

1z

,volumendohany” termékek

részaranya tovabb né, és
. szélegyenértéken szdmolva a
. fogyasztdsi dohanyok meny-
. nyiségben mar meghaladjik :
: ajoval jovedelmez6bb ciga-
. rettatermékek részardnyat.

Az igéretes juliusi csucs utén lassu csokkenés indult el a dohany-kiskereske-
delemben. Mindazonéltal a szeptemberi szamok, gy gondolom, sokak szé&-
mara még igy is a kordbban vartnal jobb teljesitményt hoztak. A Trafik.hu
partnereinek adataibél becslilt szezonalis csokkenés alatta maradt a vart,
elsGsorban a véget érg turistaszezonra és az iskolakezdés tobbletkoltségei-
re visszavezetett fogyasztascsokkenésnek.

. amely jelentésen befolydsolta
© volna piaci pozicioikat.
: Azonban a Philip Morris ,,ap-

r6 1épések” taktikaja eddig a

© legeredményesebb. Az év
i eleje 6ta honaprol honapra,

Kategéridk alakulasa
szélegyenértéken

3,29% 3,32% 3,24% 3,29%

3,26% 3,20% 3,12%

,15% g
49, 01] 49, SZI 49, 34] 49, SSI 49, 33] 49, 89I 50, 39] 51, OOI 50, 72]

47,85%  47,20% | 47,34% 47,21%

1 2 3 4 5

cigaretta

a legjobban profitalni

A nyari, kora 6szi hénapok sem
teltek el unalmasan. Szinte
minden gyarté uj cikkelemek-
kel bdvitette a mar amugy is
széles termékvalasztékot. En-

fogyasztasi dohany

47,38%  46,85% 46,41%  45,87%  46,25%

6 7 8 9

szivarka

. tizedszdzalékokkal, de kitar-
. tdan és folyamatosan novelte
© részesedését.

© Igyalll negyedév végére érte
. elez évi csticsat — a kozel 40%-
. osrészaranyt. Ugyanebben az
. idészakban szerény mértéki
nek ellenére a gyartok kozott
az elmult hénapokban, mint :
. azt lathattuk, nem kovetke-
. zettbe olyan mértékd valtozas,

elérelépést produkalt a JTI,
mig a tobbi gyartd stagnalt,

: vagy csokkend részardnyt
. volt kénytelen elkonyvelni

Piaci részesedések alakulasa

Kategoridk alakuldsa (értékben)
2014 2014

45,00%

2 % 2 96/ 2,98%  294%  3,02%  308%  30%  307%  3,01% 40.00%

B H

. F ¢ 35,00%

21,4 21, Z.E 21,02 21,26 21,53 21,80 ZLE 30,00%

* | 2500%

. 20,00%

Dl ,00%

76,15 75,55 75,71 75,74 75,96 75,66 75,39 75,14 75,37 10,00%
Lhitbiththat

0,00%
: 1 2 3 4 5 6 7 8 9

3 4 5 6 7 8 9

3
x

M BAT Pécsi Dohdnygyar Kft. M Continental Dohanyipari Zrt. Imperial Tobacco Magyarorszag

dCigaretta @ Cigaretta- és pipadohany M Szivar és Szivarka Tl Hungary Zrt. W Philip Morris Magyarorszag Kft. B Réna Dohanyfeldolgozé Kft.
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az év eddigi legjobb id6sza-
kéban.

A piac kisebb szerepl6i tel-
jesitményének nagyobb ara-
nyd romldsat az akadalyozza
meg, hogy 6rzik vezetd po-
zicidjukat egy-egy termék-
kategéridban. A Continental
Dohanyipari Zrt. tovabbra is
domindnsan uralja a szivar-
kakategoriat, mig a Réna a
novekvé fogyasztasi dohany-
hoz kapcsolodo cigarettahii-
vely-kategdria vezetdjeként
Orzi vezetd helyét.

lehet alapozni. De kérdés, ho-
gyan alakul majd.

Nyilvan nem konnyiti meg
az O dolgukat (sem) a piac-
vezet altal kezdeményezett
szerzddésifeltétel-modositas,
amely csokkenti, de legalabb
is tobbletpolchelyhez koti az
eddig biztositott arréseket. Itt
egy Gjabb kérdés: ki kertiljon
le a polcokrdl?

Es akdvetkezé: mit fog szdlni
mindehhez az, aki lekeriil?
Sokan nagy reményekkel hall-
gatjak, és biznak a tobbszor
cafolt, majd ujra és ujra fel-
roppend piaci hirekben, ame-
lyek szerint varhato az égetett
szeszek kiskereskedelmének
Ujraszabalyozdsa, a trafikok
altal forgalmazhatd termékek
korének feliilvizsgalata, bovi-
tése. Lesz? Ha igen, mikor? Ja,
és mi?

Igy aztén az év vége elétt ki-
alakulhat egy, a korabbiaknal
kritikusabb helyzet, ahol a na-
pi talélés ismét sokakat fog-
lalkoztat rengeteg kérdéssel,
de még valaszok nélkiil. m

Kérdésekkel teli
negyedik negyedév

A trafikosok szempontjabol
jol sikertiilt id6szak hozott né-
mi, de inkdbb csak dtmeneti
konnyebbséget azon kiskeres-
ked6knek, akik vallalkozasuk
meg6rzéséért kiizdenek.
Nem szeretnék joslasokba
bocsdtkozni, de a dohdny-
iparban az utols6 negyedév
altalaban alulmaulja a II-III.
negyedév teljesitményét, igy
a forgalom novekedésére nem

&% ‘Below in the valley the flowers are
resplendent’ - for the time being

After the July peak a slow decline started in tobacco retail, but September
data still show better results than many in the sector expected. The sea-
sonal drop forecasted from Trafik.hu partner data was smaller than estimated
earlier. Yes, it is true that this result is only good in the given market conditions.
But sales revenue in the peak quarter was probably between HUF 145-148 bil-
lion and that may ease the pressure a bit on the industry and on retail. At the
end of summer and in early autumn months almost every manufacturer put
new products on the market. Despite this move the positions of manufacturers
weren't influenced significantly. By the end of the 3rd quarter Philip Morris had
nearly 40 percent of the market; in the same period JTI made modest progress
while other manufacturers’ market share either stagnated or contacted in the
year's best period. Smaller players’ performance was saved by their dominance
in certain product categories: Continental Dohanyipari Zrt. is leader in the ci-
garillo category and Réna sells the most cigarette tubes. As for tobacco shops,
the year’s peak quarter eased things a little for them, but they mustn't forget
that traditionally the 4th quarter of the year is worse than the 2nd and the 3rd.
Another question they must answer is which products to take off the shelves
after the change in contractual conditions proposed by the market leading
manufacturer? =
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Harom szazalékot
meghalado lehet
a GDP-novekedésiink

Tovabb javultak a gazdasagi
kilatasok Magyarorszagon,
a harom szazalékot is meg-
haladhatja a GDP-névekedés
idén hazankban. Az eurdzé-
naban lassubb felfutds varha-
to, az éves boviilés egy sza-
zalék alatt marad 2014-ben
— deriil ki az Ernst & Young
legfrissebb negyedéves Euro-
z6na El6rejelzésébol.

»Maraz EY el6z6 két negyed-
éves elérejelzése is ramutatott
arra, hogy nagyon dinamiku-
san novekszik idén a magyar
gazdasag. A nyari 2,9 szazalé-
kos novekedési kilatasunkat a
legfrissebb prognézisunkban
djra felfele modositottuk a
masodik negyedéves adatokat
figyelembe véve. Eszerint az
éves gazdasagi novekedés 3,3
szazalék lehet idén Magyaror-
szagon, amely 2006 ta az ed-
digi legjobb teljesitménynek
szamit. Az atlagon feliili b6-
viilés varhatéan a kovetkezd
években is fenntarthato lesz,

szigoritasok, valamint a vilag-
politikai tényez6k gazdasagra
gyakorolt hatdsai — deriil ki az
EY el6rejelzésébdl.

A jelentés ramutat arra, hogy
amagyar gazdasag teljesitmé-
nye a kovetkez6 két évben is
az atlagosnal jobb lesz, a gaz-
dasagi novekedés azonban az
idei rekordévhez képest ala-
csonyabb mértékd, 2,2 szaza-
1ékos lehet.

Az EY el6rejelzése szerint a
korabbinal lassabb GDP-b6-
viilésre lehet szamitani idén
az eurozonaban. A gazdasagi
novekedés 0,9 szazalék lehet
2014-ben, jovére azonban mar
1,5 szazalékos, 2016-ban pe-
dig 1,7 szazalékos boviiléssel
szamol a jelentés.

A novekedés alapjat a beruha-
zéasok felfutdsa, a kiilsd keres-
let béviilése és a gyenge euro
kinalta versenyel6ény adhatja.
Pozitiv fordulat, hogy megallt
amunkanélkiiliek aranyanak
novekedése az eurézénaban.

Az dllaskeres6k szdma azon-
ban csak lassan fog csokkeni a
kovetkez6 években, 2016 végé-
re is csak 10,6 szazalékra mér-
séklédhet ardnyuk. Szintén
bizalomra ad okot, hogy visz-
szafogottan, de folyamatosan
béviil a lakossagi fogyasztas:
idén 0,8 szdzalék, 2015-ben 1
szazalék, 2016-ban 1,4 szaza-
1ék lehet a novekedés mértéke
- mutat rd a jelentés. =

habar mértéke alatta marad
az idei rekordévnek” — mond-
ta Havas Istvan, az EY vezér-
igazgatdja.

A felfutds alapjat egyebek
mellett a kedvez6 monetaris
politika, a pozitiv vilaggaz-
dasagi kilatasok és a b6viilé
lakossagi fogyasztas adja. A
kockazatok kozott szerepel a
gyenge forint, a kilatasba he-
lyezett korményzati fiskdlis

& Hungary’s GDP growth may go above
three percent

Ernst & Young’s quarterly Eurozone Forecast reveals that this year Hungary’s
economy may grow by 3.3 percent - this would be the best performance
since 2006. Ernst & Young CEQ Istvdn Havas told that growing above the
average will probably be sustainable in the next few years but it will stay
below the record level, somewhere around 2.2 percent. The drivers of the
good performance are the monetary policy, positive trends in world economy
and internal consumption growth; risks include a weak forint, planned fiscal
measures and the influence of world politics on the economy. According to
the company’s forecast, economic growth will be 0.9 percent in the euro
zone in 2014, but it will reach 1.5 percent in 2015 and go up to 1.7 per-
cent in 2016. The unemployment rate stopped growing in the euro zone but
it will only decrease slowly, probably to 10.6 percent by the end of 2016.
Consumption rate will be 0.8 percent this year, 1 percent in 2015 and 1.4
percentin2016.=
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Tovabb csokkentek a mezogazdasagi termeldi arak

2014 augusztusdban a meztgazdaségi ter- :

év azonos id6szakahoz viszonyitva. Ezen be-
lil a n6vényi termékek éra 4,9, az él6 allatok
és allati termékeké 0,8%-kal csckkent.
Idén augusztusban a gabonafélék ara 1,1%-
kal csokkent 2013 augusztusédhoz mérten.
A blza dra a betakaritast kovet6en ugyan
csOkkent az el6z6 hénaphoz képest, de az
arszintje 7,7%-kal a tavaly augusztusi felett
volt. A kukorica &ra 5,4, az arpaé 4,2%-kal
csokkent.

kal volt alacsonyabb az egy évvel kordbbinal.
2013 augusztusdhoz képest. A termékcso-

porton belil a z6ldpaprikdnak, gorogdinnyé-

rika ara 9,8%-kal n6tt, a masik két terméké
viszont 9,8, illetve 12,1%-kal csokkent.

“A gyumolcsfelek ara 6,4%-kal maradt el az
melsi drak 3,3%-kal mérséklédtek az el6z6 :

el6z8 év azonos havitél. A termékcsopor-

ton belil ebben az id6szakban legnagyobb
: arényl az Gszibarack és a szilva értékesité-
. se volt. Az Gszibarack éra 3,8%-kal n6tt, a
. szilvaé pedig 13,3%-kal csokkent. Az alma
. &ra 40%-kal csékkent a tavaly augusztusi-
. hoz képest, de igazan jelent6s sulya szep-
: tember-oktéberben lesz.

: Az él6 allatok termel6i arszintje 2,3%-
. kal csokkent az el6z6 év azonos hénapja-
: hoz viszonyitva. A vagésertés termel6i éra
Aziparindvények éra 9,2, a burgonyéé 19,8%- :

 1,3%-kal mérsékl6dott. A felvasarlasi ar au-

E gusztusban 413 forint/kilogramm volt, ami 7
. forinttal kevesebb ajtliusinal. A baromfi ara
: Bsszességében 6,0%-kal maradt el a 2013.
: augusztusitoél.

. Idén augusztusban az allati termékek &ra
: 3,0%-kal volt magasabb az el6z6 év augusz-
. tushoz képest. A tojas &ra 3,7, a tej terme-
. |6i ara 2,6%-kal n6tt. A tej felvasarlasi ara
* a2014. februéri (114 forint/liter) csics 6ta
: folyamatosan csokkent, jelenleg 102 fo-
- rint/liter. m

A zbldeEe elék ara 5 a7 Kol merekISHBLE =% Production prices lowered further in agriculture

. In August 2014 production prices reduced by 3.3 percent in agriculture if compared with August 2013.
: The price of vegetable products was down 4.9 percent and the price of livestock and products of animal
. origin fell 0.8 percent. Cereal crops’ price was 1.1 percent lower than in the base period, wheat's price
nek és csemegekukoricanak van a legna- : 4 b e e s B Eaa e e

o [P = _ © percent lower than a year before and potato prices dropped 19.8 percent. Vegetable prices reduced by
gyobb sulya ebben azidoszakban. A zldpap : 5.3 percent from the base period. Fruit cost 6.4 percent less than in August 201 3. Livestock production
: prices contracted by 2.3 percent. Products of animal origin cost 3 percent more, egg prices augmented
: by 3.7 percent and milk’s production price grew 2.6 percent.=

was up 7.7 percent but corn cost 5.4 percent less than last August. Industrial vegetable prices were g.2

Kissé emelkedtek az ipari termeldi arak

Az idén augusztusban az ipari termeldi :
arak atlagosan 0,7 szazalékkal n&ttek
az el6z6 hénaphoz képest, a ndvekedés
mértékét foként az energiaszektor arai-
nak kismértékl csokkenése, valamint a
feldolgozdipari agazatokon belil a sza-
mitégép, elektronikai, optikai termékek
gyartasa, a kohaszat, fémfeldolgozas és
a vegyianyag- vegyitermékgyartas arai-
nak emelkedése befolyasolta. Eves 6sz-
szevetésben az ipari termel6i érak 0,4
szazalékkal mérséklddtek augusztusban.

A belfoldi termelsi érak egy hénap alatt 0,2 : - — - - -
© = Small increase in industrial production prices
maradtak a tavaly augusztusitdl, ezen beldl :
a feldolgozdipar érai 0,3 szazalékkal emel- :
kedtek az el6z6 havihoz, és 1,1 szazalék- :

szdazalékkal n6ttek, de 2,9 szdzalékkal el-

kal az el6z6 évihez képest.

A belfoldi termelsi arak havi novekedé- :
sében jelentds szerepe volt annak, hogy :

: nagyobb mértékben néttek az érak a ko- :

arnovekedést regisztralt a KSH juliushoz

. hészat, fémfeldolgozas tertletén 2,2 sza- :
. zalékkal, a vegyi anyag, termék gyartasa-
: ban 1,3 szazalékkal, és a textil- és bor- :
¢ iparban 1,1 szazalékkal. Csékkentek az
: drak az egyéb feldolgozdipar és javitas
. terliletén 0,5 szézalékkal, a kokszgyar- :
tés, k6olaj-feldolgozasban 0,3 sz&zalék- :
: kal és az élelmiszeriparban 0,2 szézalék- :
. kal. A gyégyszergyértés &rai az el6z6 ha-
: viszinten maradtak. A feldolgozdipar tob-
: bi dgazataban 0,2 és 1,0 szazalék kozotti

képest. A jelent6s sulyt képviseld villa-
mosenergia-, gaz-, gézellatas, légkondici-
onélés arai augusztusban nem vaéltoztak.

. A feldolgozdiparon belil a legnagyobb
: mértékben, 2,1 szdzalékkal a szamitégép,

elektronikai, optikai termék gyartasa, 1,8
szdazalékkal a villamosberendezés gyarta-
sa és 1,5 szazalékkal a fa-, papir- és nyom-

: daipar dgazatokban néttek az drak, mig a
. gép, gépiberendezés gyartasdban 0,2 sza-
. zalékkal mérséklédtek. m

In August 2014 domestic industrial sales prices rose 0.7 percent on average from the previous month. If
compared with the level of August 2013, prices lowered 0.4 percent. Domestic production prices were
up 0.2 percent from the level of July 2014 but they were down 2.9 percent in comparison with August
2013. Prices in the processing industries augmented by 0.3 percent from the previous month and by 1.1
percent from the previous year. Prices decreased 0.2 percent in the food industry. The prices of electri-
city, gas, steam and air conditioning - all of them are of key importance at national economy level - didn’t

change in August.=

A Nielsen altal mért néhany nagy forgalmu haztartasi vegyi aru és kozmetikum mennyiségi

eladassal sulyozott fogyasztoéi atlagara az elmult id6szakban
Volume weighted average consumer prices in a few high-turnover household chemical and cosmetics categories audited by Nielsen

Kategéria 2012. julius-augusztus 2013. jilius-augusztus 2014. julius-augusztus
Sampon (Ft/liter) 1697 1712 1777
Hajfesték (Ft/darab) 936 933 906
Konyha torl6kendd (Ft/darab) 104 107 120
Dekorkozmetikum (Ft/darab) 913 879 922
Szappan (Ft/liter) 736 730 733
Borotvapenge (Ft/darab) 166 173 172
Légfrissitt (Ft/darab) 398 426 397
Egészségligyi betét (Ft/darab) 34 34 34
WC-tisztité (Ft/darab) 403 411 413
Testépold (Ft/darab) 880 916 965

Forrds: nielsen
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» Kedvezmeényes gazdron szdrithatnak

A nedves sz miatt a kukorica, cukorrépa,
szbja, napraforgd betakaritdsa még az ele-
jéntart, a burgonya kozel felét felszedték a
Nemzeti Agrargazdasagi Kamara (NAK) in-
formacidi szerint. A kukorica, a napraforgd
és a sz6ja a szokottnal magasabb nedves-
ségtartalommal és kés6bb kerll az idén a
szaritokba, igy kétséges, hogy december el-
sejéig - ameddig az igényelt gdzmennyiség
kedvezményes aron felhasznalhato - elvé-
gezhetb-e a szdritas. Ezért a FoldmUvelés-
Ugyi Minisztérium kérte a Magyar Energeti-
kai és KbzmUszabdlyozasi Hivatalt, hogy a
kedvezményes kvota felhasznaldsara sza-
bott hatarid6t 2015. janudr 31-re modo-
sitsa.

=& Drying with subsidised gas

Since the autumn has been wet, certain
crops - corn, sugar beet, soya bean, sun-
flower, potato — are still being harvested.
Corn, sunflower and soya bean have higher
humidity content than usual, so drying
mayn’t be completed using subsidised gas
before the 1 December deadline. The Min-
istry of Agriculture already asked the Hun-
garian Energy and Public Utility Regulatory
Authority to extend the deadline to 31 Janu-
ary 2015. «

» Novekedési palyan a magyar
haldaszat

EgyuttmUkodési megallapodast irt ald a Nem-
zeti Agrargazdasagi Kamara (NAK) a Magyar
Haltermel6k és Haldszati Viztertlet-hasznosf-
tok Szovetségével (MAHAL) Kisbajcson, a Gy6-
ri El6re” Haldszati Termel6szovetkezet telep-
helyén.

Gydrffy Baldzs, a NAK elntke kdszont6jeében
kiemelte: az egyluttmUkddés legfébb cél-

ja, hogy novekedési palyara alljon az eurdpai

dsszehasonlitdsban drdmaian alacsony hazai
halfogyasztas. ,Ehhez természetesen elen-
gedhetetlen a halgazdalkodas és a halfeldol-
gozas fejlesztése, a haltermékek népszerUsi-
tése, amit a kamara minden lehetséges esz-
kozével tdmogatni kivan” - mondta az Agrar-
kamara elndke.

Magyarorszagon az egy fGre es@ éves halfo-
gyasztas mindossze 4,5 kg. Az EU-ban ez eléri
a 22 kg-ot, egyes dél-eurdpai orszagokban pe-
dig akdr a 70 kg-ot. Azokban az orszagokban,
ahol tébb halat fogyasztanak, magasabb az
atlagéletkor, igy a hazai halfogyasztas nove-
|ése népegészségiigyi szempontbolis kulcs-
fontossagl - hangsulyozta Németh Istvan, a
MAHAL elndke. Hozzatette: a kamaraval ko-

alapanyag #z7z777+

tott megdllapodas segfthet abban, hogy len-
diletet vegyen a magyar haldszati dgazat fej-
(6dése.

Szildgyi Gabor, a Gydri ,El6re” Haldszati Ter-
melszovetkezet Ugyvezet6 elndke elmond-
ta, hogy a kdzel 70 éves multra visszatekin-
t6 véllalat alapito tagja volt a MAHAL-nak.
Jelenleg Magyarorszagon az édesvizi halak
palettdjan a legszinesebb termékkarrel ren-
delkezik. Az elmult években az eurdpai uni-
0s palydzatok segitségével végrehajtott te-
lephelyfejlesztésnek koszonhet8en ma mar
modern kdrnyezetben, zold energia felhasz-
néldsdval folyik a termelés.

. & Hunguary's fisheries sector on a growth

track

The Hungarian Chamber of Agriculture (NAK)
and the Hungarian Association of Fish Farmers
and Fisheries Water Management (MAHAL)
signed a cooperation agreement in Kisbajcs.
NAK president Baldzs Gyorffy told that the
main objective of the agreement is to put Hun-
garians’ shockingly low per capita fish con-
sumption - 4.5kg, while the EU average is 22kg
- on a growth track, which can't be done
without developing fish farming and pro-
cessing, and popularising fish products. MAHAL
president Istvdn Németh emphasised that in-
creasing fish consumption is crucial from a
public health perspective too. «

Egyiittmiikddés a NAK és a Gyogynovény Szovetség

es Termeéktandacs kozott

Ujjééplilt a raktér, megujult a szarft6, de egy (j szarftot is lizembe
helyeztek Székkutason - dertlt ki a Herbaria Zrt. telephelyén az un- :
nepélyes atadén. A Herbdria Zrt. telephelyén partnerségi megélla- :
podést frt ald a Foldmiivelésiigyi Minisztérium, a Gyégyndvény Szo- :
vetség és Terméktandcs és a Nemzeti Agrargazdasagi Kamara. L&-
z&r Janos, a Miniszterelnokséget vezetd miniszter az izemavato :
Unnepségen hangsUlyozta: a Herbaria Zrt. Székkutas legnagyobb :
munkaaddja, amely j6 példa, hogy egy 2200 f&s telepllésen lehet :
sikeres gazdasagi, Uzleti tevékenységet folytatni Magyarorszagon. :
A kormanynak pedig kitelessége, hogy ehhez minden témogatast :

megadjon.

A miniszter szerint kilon 6rom, hogy a Herbaria Zrt.-nek két évtize- :
des el&élete van Székkutason, s mér a magyar piac egyik meghata-
roz¢ szerepl8je. Azt szeretnék elérni, hogy minél tobb hazaibeszal- : , . | . i — ,
lit6 legyen a magyar gy6gyndvényfogyasztésban, -piacon és -fel- Lazar Janos, a Miniszterelnokséget vezetd miniszter, Dr. Nagy Istvan, a
¢ Foldmivelésiigyi Minisztérium éllamtitkéra, Czirbus Zoltan, a Herbaria
1 L L . Zrt. vezérigazgatéja és Gyorffy Balazs, a NAK elndke aldirdsukkal
Nagy Istvan, a Foldmdveléstigyi Minisztérium llamtitkara azt mond- : g entesitették a partnerségi megéllapodast
ta, akozelmultban elkészilt a gyogyndvény-agazati stratégia, amely :
megfogalmazza a legfontosabb célkitlizéseket és cselekvési ter- :
veket a gy(ijtés, a termesztés, a feldolgozas és a kereskedelem te- :
riletén. Ezzel elérhetdveé vélhat a gydjtés volumenének 30 szdza- :
|ékos novekedése, mig az elGallitott drogtomeg negyedével torté- :
nG emelése. Az dgazat mintegy nyolcezer fének biztosithat kiegé- :
szit@ kereseti lehet8séget és foglalkoztatast a hatranyos helyzetd :

- valosuljanak. =

dolgozasban.

térségekben.

GyGrffy Baldzs, a Nemzeti Agrargazdasagi Kamara elnoke szerint
ahhoz, hogy ezek a célok megvaldsuljanak, a kamaranak is megfe-
lel6en kell hozzaallni. Az dgazat legnagyobb ellendrzd szervezeté-
nek fontos, hogy keresse a kapcsolatot a redlgazdasag szerepl6i-
vel. Az elnok hangsulyozta, meg kell taldlni azt a tarsadalmi dssze-
fogast, ami abba az irdnyba tereli a szervezdket, hogy a célok meg-

=& NAK and the Medicinal Plant Association and Product Council cooperate

The storage room was redesigned, the old drying room was modernised and a new dry-
ing room was built at Herbéria Zrt’s plant in Székkutas. The Ministry of Agriculture, the
Medicinal Plant Association and Product Council and NAK signed a partnership agree-
ment at the inauguration ceremony. PMO Minister Janos L&zar told in his speech that

Herbéria Zrt. is the biggest employer in Székkutas, adding that the ministry’s goal is to
find more Hungarian suppliers for Herbéria Zrt. State secretary Istvan Nagy announced
that the new strategy for the medicinal plant sector is ready. One of the targets is to
increase the volume of medicinal plant collection by 30 percent.=
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» Koncentrdlddé boraszhevételek

A Bisnode nemzetkdzi cégmin@sits elemzé-
séb6l kiderUl, hogy a sz6l6termesztésben te-
vékenyked@ tiz legnagyobb tarsasag dssze-
sftett - tobb mint 4,3 milliérd forintos - arbe-
vétele az dgazat 2013. évi 12,5 milliard forin-
tos teljes arbevételének b6 harmadat adta.
A sz6l6bor-termelési szektor még koncent-
raltabb; itt a tiz legnagyobb vallalat a teljes
szektor kdzel felét adja, mivel a legnagyob-
bak 2013-ban 43,7 millidrdos forgalmat ér-
tek el a teljes szektor 97,2 milliérdos &rbe-
vételébdl.

A legnagyobb cégek mindkét ipardgban egy
kivétellel nyereségesek voltak 2013-ban. A
sz6l6termesztk osszesen 327 millibs ado-
zas el6tti eredményt produkaltak, mig a sz6-
|6bortermeld top 10 cég 2,3 milliard forin-
tot. Ekdzben a sz6lGtermeléssel foglalkozd
cegek arbevétele 23 szazalékkal magasabb
volt 2013-ban, mint 2012-ben, mig a sz8l6-
bortermel8k egy év alatt sszesen nyolc sz&-
zalékkal tudtak arbevételiket novelni.

Ef& Concentration in winemakers' revenues

A recent analysis by Bisnode reveals that the
HUF 4.3-billion combined revenue of the ten
biggest grape growers represented one third of
the sector’'s HUF 12.5 billon revenue in 2013. The
wine sector is even more concentrated, as the
ten biggest companies provide for nearly half of
the revenue: they raked in HUF 43.7 billion and
the sector's total revenue was HUF g7.2
billion. «

» Cukorsegitségre szamitanak
a szolosgazdak

A Hegykdzségek Nemzeti Tandcsa kezde-
ményezte: Magyarorszag jarjon el az Eurd-
pai Bizottsagndl, hogy a hazai bortermel6k
az engedélyezettnél jobban novelhessék a
borok természetes alkoholtartalmat. Vagy-
is az engedélyezett 1,5 térfogatszazalék he-
lyett azidén tovabbi 0,5 térfogatszazalék cu-
korral emelhessék a borok természetes alko-
holtartalmat.

=& Winemakers want higher alcohol
content

The National Council of Wine Communities
would like the European Commission to author-
ise Hungarian winemakers to increase the nat-
ural alcohol content of wines with sugar, by 0.5
percent abv in addition to the 1.5 percent abv
currently allowed. «

® A kaldszos termés 6,1 szdzalékkal nott

Az el6z6 évinél 6,1 szdzalékkal tobb, 7,2 mil-
li6 tonna kalészos gabona termett 2014-
ben, a tavalyindl 3,1 szazalékkal nagyobb
terlleten. A KSH szerint a ndvekedést el-
stdlegesen a kedvez( idGjaras tette lehe-
téveé, de a termésatlagok is (a rozs kivéte-
lével) felllmulték az el6z6 évi adatokat. Az
5,2 millié tonnds blzatermés az elmdlt ot év
tlagét 23 szazalékkal, az elz6 évimennyi-
seéget pedig 3,5 szazalékkal haladta meg. A
termésatlag hektaronként 4,71 tonna volt,
a gabondat 2 szazalékkal nagyobb teriletrdl,
1,112 millié hektarrol takaritottak be.

=& 6.1 percent more cereal crops harvested

6.1 percent more cereal crops, 7.2 million tons
were harvested in Hungary in 2014 - on a 3.1 per-
cent bigger area. 5.2 million tons of wheat was
harvested, this is 23 percent more than the aver-
age of the last 5 years. Average yield per hectare
was 4.71 tons. «

» Csak a boviild fogyasztds mentheti
meg az almasokat

Tobb inditvanya is van a Magyar Zéldség-
GyUmolcs Szakmakozi Szervezetnek (Fruit-
VeB) az almaértékesités novelésére, ame-
lyekkel rovid idén belll akar 10 kilogrammal
is emelkedhet a mostani 15 kilogrammos fe-
jenkénti éves almafogyasztés. A szervezet
egyebek mellett kezdeményezi, hogy a pol-
garmesterek, féként a vérosokban tegyék le-
het6vé kijeldlt helyeken a termel6k szama-
ra az alma arusftasat. Emellett a szakmako-
zi szervezet kéri a vendéglatohelyeket, hogy
tartsanak ,almanapokat”, amelyeken tradi-
ciondlis magyar almat tartalmazo ételeket
kinalnak nagyobb mennyiségben vendége-
iknek.

=& Only consumption growth can save
apple farmers

Hungary’s Interprofessional Organisation for
Fruit and Vegetable (FruitVeB) suggested sev-
eral solutions how to increase apple sales.
These could raise the currently 15kg per capita
annual apple consumption level by 1okg.
FruitVeB asks mayors to authorise apple selling
at designated places in cities and wants res-
taurants to organise so-called ‘apple days'. «

» Allami kamattdmogatds a termeldi
szervezddéseknek
A korméany dontésének értelmében kamat-
tdmogatdsban részesiilnek az Uj Magyar-
orszég TESZ Forgbeszkdz Hitelprogramban
részt vevs termel6i szervezédések. A TESZ-
ek és termel6i csoportok részére meghirde-
tett MFB forgbeszkozhitel-program mikodeé-
sét a Foldmdveléslgyi Minisztérium kamat-
tamogatassal segiti. A zoldség-gylimalcs
dgazatban mikods TESZ-ek és termeldi
csoportaok, valamint az egyéb termékpdlyan
m{kod6 mindsftett elismeréssel rendelkezd
termeldi csoportok a hitelprogram kereté-
ben mér kordbban létrejott, fenndlld, illetve

Hirek

az Ujonnan megkotott hitelszerz6dések vo-
natkozasaban is igényelhetik a kamattdmo-
gatast, amelynek mértéke a hitelkamat 50
szazaléka, de legfeljebb évi 4 szazalékpont.

=& Government subsidises interest rates to
help producers’ organisations

The government decided to grant interest rate
subsidies to Producers’ Sales Organisations
(TESZ) via the New Hungary TESZ Current As-
set Loan Programme. MFB Bank implements
the programme, in which TESZ and other certi-
fied organisations receive an interest rate sub-
sidy up to 50 percent of the loan’s rate, but not
more than 4 percentage points per year. «

» Vis maior hejelentést tehetnek
a méhészek

Az idén a magyar mez6gazdasagot sujto
kulonbdzd idgjarasi korulmények, kiilénos-
képpen a majusi Yvette-ciklon sulyos karo-
kat okozott a hazai méhcsalddokban, ezért
a Foldmdveléstigyi Minisztérium lehetdseé-
get biztosit, hogy a méhészek vis maior be-

© jelentést tegyenek. A vis maior kérelem be-

nyUjtésara legkéstébb 2014. november 18-
dig van lehet6ség.

Zi& Force majeure announcement from
beekeepers?

This year’s extreme weather conditions and es-
pecially the cyclone Yvette in May seriously
damaged bee families in Hungary. This is the
reason why the Ministry of Agriculture offers
beekeepers the opportunity to make a force
majeure announcement. This can be done be-
fore 18 November 2014. «

#» Kilépett a blogtérbe a Syngenta

A Syngenta Magyarorsza’g Ugy dontott, hogy
elsGsorban a fiatal gazdakat megszélitva 6n-
allo blogot indit, amely a jovEbe mutatd pia-
ci trendek mellett az innovativ megolddso-
kat és a technolégiai Ujdonsdgokat mutat-
ja be kdzértheten, fokuszalva a Syngenta
novénykultdra alapu integralt megoldasaira.
Az internetes naplot Maté Endre irja, aki ha-
rom éve vezeti a Syngenta fejlesztdi csapatat.

Zi& Syngenta enters the blogosphere
Syngenta Magyarorszag decided to launch its
own blog, targeting young farmers with news
about future market trends, innovative solu-
tions and technological novelties, at the same
time also focusing on Syngenta’s plant cul-
ture-based integrated solutions. «
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Tobb magyar bort vasaroltak

z Agrargazdaséagi Kutaté In-
tézet (AKI) folyamatosan nyo-
mon koveti, és a rendszeres ki-
advanyaiban koz-
readja a vildg me-
zOgazdasagi- és
élelmiszer-ipari
termékek piacai-
nak tendencidit. A
KSH és az AKI Pi-
aci és Arinforma-
ci6s Rendszer (PA-

Kapronczai IR) adataib6l még a
Istvan svid tavi kisk

féigazgats rovid tavu kiskeres-
AKI kedelmi tizleti don-

tések eldtt is érdemes pontosan tdjéko-
z6dni.

A legutobbi piaci jelentésbdl kideril,
hogy a hazai burgonya termel6i dra 60—
115 forint kozott alakult kilogrammon-
ként a 40. héten, az atlagar 26 szazalékkal
maradt el az egy évvel korabbitdl. A belpi-
aci padlizsan mellett a 40. hétt6l kaphat6
a Spanyolorszagbol szarmazo termék is,
amagyarorszagival kozel azonos, kilén-
kénti 382 forintos atlagaron. A belpiaci
gyumolcsfélék kinalatdban egyre tobb,
téli tarolasra alkalmas almafajta talal-
hato, illetve a 40. héttél a Vilmos mel-
lett megjelent az Alexander kortefajta is
320 forintért.

Az AKI PAIR adatai alapjan a foldraj-
zi jelzés nélkiili és az oltalom alatt 4116
foldrajzi jelzéssel ellatott borok belfol-
don értékesitett mennyisége tiz szaza-
lékkal nétt, feldolgozdi értékesitési ara
négy szazalékkal mérséklédott 2014. ja-
nudr—szeptember kozott az el6z6 év ha-
sonlé idészakahoz viszonyitva.

X%

A Rabobank jelentése szerint vilagszin-
ten a baromfiipar er6sodésére lehet sza-
mitani 2014 utols6 negyedévében. A vilag
legtobb régidjaban kedvezbek a piaci ar-
rések, és a gabonapiaci kilatasok alapjan
a termelési koltségek tovabbi mérséklodé-
se varhato. Az Eurdpai Unié baromfiaga-
zatdra az élénk kereslet és a korlatozott
kinalat a jellemz6. Az EU baromfihus-
exportja 2,5 szazalékkal boviilt, barom-
fihusimportja pedig 0,5 szazalékkal 484
ezer tonndara csokkent 2014 els6 félévében
az el6z06 év hasonlé idészakahoz képest.
Magyarorszagon a vagdcsirke élésulyos

termeldi ara (276 forint/kg) 7 szazalék-
kal volt alacsonyabb 2014 els6 harminc-
nyolc hetében az egy évvel korabbindl.

Az Amerikai Egyesiilt Allamok agrarmi-
nisztériumdanak (USDA) adatai szerint
az USA-ban a hasitott sulyban jegyzett
sertés ara kilénként 2,39 dollar volt 2014

augusztusaban, ez 13 szazalékos emel-
kedést jelent az egy évvel korabbihoz vi-
szonyitva. Magyarorszagon a vagdsertés
hasonld paritason rogzitett termeldi dra
513 forint volt 2014 augusztusaban, ami
az egy évvel korabbihoz mérten 6t sza-
zalékos csokkenést jelez. m

£& More Hungarian wine purchased

The Agricultural Economics Research Institute (AKI) keeps monitoring and publishing the world’s ag-
ri-food prices and trends. According to the latest market report, the production price of Hungarian
potato was moving in the HUF 60-115/kg range on the 4oth week and the average price was 26 percent
lower than a year ago. In January-September 2014 10 percent more wine was sold in the domestic
market and the processing sales price dropped 4 percent in comparison with the same period in 2013.
According to a Rabobank report, the poultry industry is about to strengthen worldwide in the last
quarter of 2014. The European Union’s poultry sector is characterised by growing demand and limited
supply. In the first half of 2014 the EU’s poultry meat export rose by 2.5 percent and import dropped
0.5 percent to 484,000 tons if compared with the first half of 2013. In Hungary poultry’s live weight
production price was HUF 276/kg, 7 percent lower than in the base period.=

A vagosertés vagohidi belépési ara az Eurépai Unio orszagaiban

(,E” minGségi kategdria, HUF/kg hasitott hideg sulyban)

2013. 2014, 2014.39.hét/  2014.39. hét/
S 3.hét  39.hét  38.hét  39.hét 2013.39. hét () 2014 35. hét ()
Belgium 512 494 434 403 81,55 92,92
Bulgéria 637 663 597 593 89,55 99,43
Csehorszag 576 565 519 500 88,55 96,37
Dénia 505 508 474 464 91,34 97,74
Németorszdg 544 536 499 473 88,25 94,75
Esztorszag 541 543 506 504 92,94 99,62
Gorogorszag 606 606 585 573 94,58 98,04
Spanyolorszag 637 630 530 511 81,22 96,44
Franciaorszag 552 536 458 438 81,78 95,83
Horvatorszadg 539 549 539 510 92,77 94,58
frorszag 497 503 499 495 98,57 99,23
Olaszorszag 673 642 = = = =
Ciprus 626 629 683 678 107,78 99,23
Lettorszag 590 586 504 482 82,33 95,77
Litvania 566 551 501 480 87,11 95,94
Luxemburg 538 525 491 459 87,31 93,46
Magyarorszag 555 540 530 499 92,40 94,11
Malta 707 710 743 737 103,83 99,23
Hollandia 496 483 435 403 83,36 92,48
Ausztria 551 539 498 468 86,77 93,99
Lengyelorszag 556 544 485 460 84,60 95,00
Portugdlia 587 578 555 525 90,91 94,74
Romania 604 602 544 527 87,63 96,90
Szlovénia 541 554 527 505 91,17 95,94
Szlovékia 596 591 534 512 86,69 96,03
Finnorszag 525 526 505 505 95,99 99,90
Svédorszag 586 588 542 533 90,57 98,33
Egyesiilt Kir. 592 594 600 596 100,35 99,34
EU 567 558 496 474 84,93 95,50

Az &r tartalmazza a szallitasi koltséget is
Atszémitva az MNB hivatalos kézépérfolyaméan

Forras: Eurépai Bizottsag, AKI PAIR
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A hungarikumok éve

Az egyre szélesebb korli hungarikum-mozgalom szamara mar 2013 is meghatarozo volt, de a gya-
rapodas éve 2014, hiszen immar gézer6vel megkezd6dhetett a nemzeti értékek és a hungarikumok
gy(jtése. Ennek el6zményeként elkésziilt a hungarikumtorvény végrehajtasi rendelete, megalakult
a Hungarikum Bizottség (HB), és megkezdhették mikidésilket az Ertéktar Bizottsagok.

avaly tobb mint ezer palyazatot
I zartle a HB. A palyazok koziil 135-
tel szerz6dést is kotottek ez év ele-
jén. A nyertesek tdmogatdsara eredetileg
145 milli6 forint allt rendelkezésre, amit a
Vidékfejlesztési Minisztérium tovabbi szdz-
milli6 forinttal egészitett ki sajat forrasbol.
Az utdbbi években allami szervezésben, al-
lami tdmogatassal kutatjak fel azokat a ter-
mékeket, amelyekbdl hungarikum lehet,
ugyanis nem maguktol lesznek azok.
A hivatalos megfogalmazas szerint hun-
garikumnak tekinthet6 egy dllat vagy no-
vény, vagy abbdl készitett élelmiszer-ipari
termék, amely a magyar termelési kultu-
rahoz, tudashoz, az itt é16 lakossag gene-
racio6i soran kialakult hagyomanyokhoz
kapcsolodik, és amelyet a magyarorsza-
gi lakossag — de legalabb egy kisebb taj-
egység lakossaga sziikebb hazdjara nézve
- maga is magyarnak, a magyarsagra jel-
lemz06nek és kozismertnek fogad el, és a
kulfold is magyar sajatossagként ismer.

A nemzeti jelleg nemzetkozi érték
A hungarikumfogalom egyre inkabb is-
mertté valik, bar nem mindenki kedveli
ezt a kifejezést, raaddsul nem is egységes,
hogy mit értiink alatta. A nemzetkozi pi-
acon egy-egy nemzet jellegzetes termé-
kei kiemelked6 érdeklédésre tarthatnak
szamot, ugyanis a nemzeti jelleg 6nall6
értékké valik az egyformasag kozben.

A mozgalom 2000-ben a Hungaricum
Klub alakuldsaval piaci alapon indult,
amelyet a Herendi Porcelanmanufaktu-
ra, a Pick Szeged, a Tokaj Keresked6haz
és a Zwack Unicum alapitott. Szandékuk
az volt, hogy tagjai kozé csak olyan termé-
ket vesznek fel, amely jellegzetesen ma-
gyar, szarmazasa ismert, nemzetkozileg
is elismert és keresett. A klubtagok ter-
vei szerint részben egységes marketing-
gel el akartdk érni, hogy a valéban iga-
zi magyar termékeket bel- és kiilfoldon
megismerhessék.

Az eredeti Széchenyi Tervnek volt egy
»>hungarikum” fejezete, a Gazdasagi Mi-
nisztérium palydzatot irt ki a hungariku-
mok megjelenitésére és piacra segitésére.
Trade Nely

magazin

A nemzeti értéknek szamito, kiillonleges : és kulturdlis javaink, szokdsaink, jelké-
magyar termékek népszertisitésének ma- : peink és egyedi termékeink koziil vala-
sik 4gan, a Hagyoményok, Izek, Régidk : melyik bekeriiljon az alulrdl felfelé épit-
(HIR) program révén hagyomanyos éte- : kez8 Magyar Ertéktdrba.=

leket, valamint kertészeti és mezégazda- :

sagi, erde?fetl te,rmekeket gyu)t?ttek osz- 1 | Az agrar- és élelmiszer-
sze. A gytljteménybe 300 termék keriilt, : .. .
ami sokkal bdvebb, mint a hungarikum- gHZdasag i hu nga rikumok
program altal eddig felkarolt termékkor, gyﬁjteménye
megjegyzendd, hogy HIR-termékek ko- .
z6tt csak néhdny lehet nemzetkdozi szin- L. Pzihn}(a )
ten befutott hungarikum. : 2. Torkélypalinka
3. Csabai kolbész vagy Csabai vas-
Felalltak az értéktar bizottsagok tagkolbdsz
- Fontos, hogy a hungarikumok ne mu- : 4. Magyarorszagi Tokaji borvidéken
zeumi kategéridk, hanem a mindenna- elallitott Tokaji aszi
pi élet részei legyenek — jelentette ki Fa- 5. Hizott libabdl el6allitott termékek
zekas Sandor fo6ldmiivelésiigyi minisz- : 6. Gyulai kolbdsz vagy Gyulai pa-
ter a kozelmultban egy turkevei szakmai : roskolbész
rendezvényen. Jelenleg agrar- és élelmi- : | 7. Szikviz
szer-gazdasdg, egészség és életmdd, ipari : 8. Kalocsai fiiszerpaprika-6rlemény
és muszaki megoldasok, kulturalis 6rok- : 9. Pick téliszalami
ség, sport, turizmus és vendéglatas, ter- : 10. Magyar akdc
mészeti és épitett kornyezet témakorok- 11. Magyar akdcméz
be soroljak a hungarikumokat. 12. HERZ Classic Téliszalami
A nemzeti értékeket a Magyar Ertéktar, : | 13. Makoi hagyma
amagyarsdg csucsteljesitményeita Hun-
garikumok Gy(jteménye tartja nyilvdn. : | Z& Hungaricums from the domains
Az egyes értekek értéktdrakba valé felvé- | of agriculture and the food industry
t?le B ?gy erre ren“dsrz.eresﬁett gdatla;,) ki- : 1. Pélinka 2. Grape marc pélinka 3. Csabai
toltésével — telepiilési, megyei, orszdgos .| sausage or Csabai thick sausage 4. Tokaji
vagy kiilhoni szinten javasolhat6. Tavaly : | aszd wine produced in Hungary’s Tokaj wine
az dsszes megyében létrejott a megyei ér- region 5. Products made from fattened geese
. . L, o, : 6. Gyulai sausage or Gyulai paired sausage 7.
tektdr bizottsdg, és 346 telepiilésen ala- © | 5oda water 8. Kalocsai seasoning paprika g.
kult meg a telepiilési értéktar bizottsdg. : | Pick winter salami 10. Hungarian acacia tree
4 4 s civil é (oi 11. Hungarian acacia honey 12. HERZ Classic
Barmely allampo{lgar, ClV.ll és gazdasag% - | Winter Satami 23, Maké onion =
szervezet kezdeményezheti, hogy szellemi

&% The year of Hungaricums

In 2013 the Hungaricum Committee (HB) was formed and in 2014 it already signed 135 contracts with Hun-
garicum manufacturers. The manufacturers of these products are supported from a HUF 145-million budget,
to which the Ministry of Agriculture adds another HUF 100 million. Any animal, plant or food product made
from them qualifies as Hungaricum which is rooted in Hungarian production culture, expertise and traditions
and is considered to be typically Hungarian in both Hungary and abroad. The Hungaricum movement started
back in 2000 with the foundation of the Hungaricum Club by Herend Porcelain Manufactory, Pick Szeged,
Tokaj Trading House and Zwack Unicum. Széchenyi Plan’s first version also had a Hungaricum chapter, while
another initiative, the Traditions, Flavours, Regions (HIR) programme collected 300 traditional dishes and
food products - some of these were later named Hungaricum products. Recently Sandor Fazekas, Minister of
Agriculture declared that Hungaricums aren't meant to be considered as objects in @ museum but as parts
of everyday life. Currently national values are registered in the Hungarian Value Repository, while Hungary’s
greatest achievements are registered in the Hungaricum Collection. Last year county value repositories
were established in each county and they were also set up in 346 towns and villages. Private persons and or-
ganisations can contact these if they wish to have something registered in the Hungarian Value Repository.=
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Bovitette pa_radlcsomgyarat az Univer

Az Univer Product Zrt. egy 3,5 millidrd
forintos beruhazassal megharomszo-
rozta eddigi 25 ezer tonndas nyerspara-
dicsom-feldolgozé kapacita-
sat, amit a kecskeméti para-
dicsomfeldolgozo-gyar teljes
miiszaki, épitészeti és energe-
tikai rekonstrukcioja kisért.

Molitérisz Kéroly, az Univer
Product Zrt. vezérigazgatdja a
Trade magazinnak elmondta,
hogy a 3,5 millidrd forintos be-
ruhdzas finanszirozasat a val-
lalat részben sajat er6bél, rész-
ben hitelbdl, valamint a Nor-
vég Alap Z6ld Ipari Innovacié

Molitérisz Kéroly
vezérigazgatd
Univer Product

paradicsomot fogadnak. A régio szalli-
téinak szakmai segitésére az Univer La-
kitelek kiilteriiletén 111 hektdron minta-
gazdasagot hoz 1étre, ahol ma-
ga is paradicsomot termeszt,
valamint palantaneveléssel és
széles kori szaktandcsadassal
segiti a gazdakat. Elhangzott
az is, hogy az Univer, jol bevalt
hagyomadnyaihoz hiven, lehe-
t6leg hosszu tavra koti maga-
hoz az olyan gazdakat, akik
képesek a magas egészségiigyi,
élelmiszer-biztonsagi kivanal-
maknak megfelelve pontosan

program 453 milli¢ forintos tdmogatdsa-
bol valdsitotta meg.

Az idei szezonban mar részben miiko-
dott a korszer(, terményt és kornyezetet
is kimél§ tizemrész, amelyet a régi gépek
mellett alakitottak ki.

Az idén még csak 45 ezer tonna para-
dicsomot dolgoznak fel, de jov6re mar
biztosak a 60 ezer tonnas mennyiség-
ben. Az Univer megujult feldolgozéiize-
mében magyar termohelyrél szarmazo

és jo mindségben szallitani.
A munkaigényesebb kertészeti tevékeny-
ségrévén a beruhazas a régioban 50-100

{6 részére teremt munkahelyet a csald-
di gazdasagokban. Céljaik kozott szere-
pel, hogy a 10-30 hektdros birtokokon a
klasszikus szant6foldi novénytermesz-
tés helyett kertészeti ngvényekkel fog-
lalkozzanak a vallalkozni kész gazdak.
Igaz, hogy a korszer(i paradicsomter-
mesztés nem olcs6 mulatsag, hiszen a
termelés legalabb tizszer akkora kolt-
séget emészt fel, mint a kukorica vagy
mas gabonaféle el¢dllitasa, de a bevétel
is tizszeres.

Az j izemben gydrtott termékek egy ré-
sze amagyar piacra, nagyobb része pedig
unids, ezen beliil f6ként német és lengyel
exportra keriil. Viszonteladé partnere-
ik révén tobb mint 40 orszégba jutnak el
az Uj feldolgozéiizem produktumai. =

£& Univer expands tomato processing facility

Univer Product Zrt. invested HUF 3.5 billion in tripling its previously 25,000-ton raw tomato processing
capacity. CEO Karoly Molitérisz told Trade magazin that the investment was financed from own re-
sources, a K&H Bank loan and HUF 453 million came from the Norwegian Fund’s green industrial innov-
ation programme. This year the company processes 45,000 tons of Hungarian tomato but from next
year 60,000 tons will be processed. In order to give professional help to suppliers in the region, Univer
establishes a 111-hectare model farm in Lakitelek, growing tomatoes and offering a wide range profes-
sional advice to farmers. The investment created 50-100 new jobs in the region, mainly at family farms.
Some of the products manufactured in the new factory will be sold in Hungary, but the majority will be
exported to EU countries, chiefly to Germany and Poland. =
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Eurdépai Mezdgazdasagi Videkfejlesztési Alap:
a vidéki tertletekbe beruhazé Eurdpa

FOLYTATODIK 2014-BEN IS AZ EUROPAI MEZOGAZDASAGI VIDEKFEJLESZTESI ALAP TAMOGATASAVAL GAZDALKODOI
INFORMACIOS SZOLGALAT (GISZ) MUKODTETESE AZ UJJAALAKITOTT NEMZETI AGRARGAZDASAGI KAMARA KERETEBEN.

A Gazdalkoddi Informéacios Szolgalat az a mezégazdasagi termelék részére téri-
tésmentesen nyujtott, orszagos hataskorrel, egységesen muikodé, tajékoztatasra
iranyuld rendszer, amelynek a szolgaltatasa kiterjed az altaldnos agrarpolitikai,
agrarszabalyozasi témakorokrél, az agrartdmogatasi lehetdségekrél és az azok-
hoz kapcsolodd kotelezettségekrél torténd tajékoztatdsra, valamint a mezégaz-
dasdgi termelék részére az agrartdmogatasok igénybevételével kapcsolatos
elektronikus Ugyintézésben és az elektronikus adatszolgaltatasi kotelezettségeik
teljesitésében torténd segitségnyujtasra.

Jelenleg mintegy 600 falugazdasz, azaz GISZ tanacsadd, mintegy 190 irodaban
végez ligyfélszolgalati tevékenységet.

A tdjékoztatasi tevékenységnek egyik fontos, az Gszi idészakban kiemelt célterl-
lete, hogy a GISZ tandcsadok csoportos tajékoztatdsi tevékenység keretében tajé-
koztatjak a gazdalkoddkat az Gket aktudlisan érdekld témakban:

» A 2015-2020 kozotti KAP szabalyozdsaval, kozvetlen tdmogatasokkal, piaci ta-
mogatasokkal és vidékfejlesztési tervezéssel kapcsolatos tajékoztatd

« A nitrat adatszolgaltatasra torténd figyelemfelhivas

« Nitrat adatszolgaltatasi kotelezettség teljesitésével kapcsolatos ismeretek

« Altalénos tajékoztatas az Uj nitratérzékeny teriileteken elvart kotelezettségekrol,
valamint a tragyatdrolasra vonatkozé eldirdsokrdl, hataridékrél

* A kolcsonds megfeleltetés témakorében megjelend aktualitdsok, eléirasok, kap-
csoldédé nemzeti szabalyozok, KM valtozasok 2014-ben

* A beruhdzasi célu agrartdmogatdsokhoz kapcsolddo eléfinanszirozas lehetdsé-
gei, beruhdzasi hitelek

« Foldtorvény végrehajtasaval kapcsolatos tajékoztatds

* A kolcsonds megfeleltetés témakorében megjelend aktualitasok, eléirasok, kap-
csolédé nemzeti szabalyozok, KM valtozasok 2015-t6l

* AKG talaj- és novény-, valamint a nitrat talajmintavétel sziikségességérél szolo
tajékoztatas

» Mezégazdasdgi agrar-karenyhitéshez kapcsolédd tajékoztatasok és tamo-
gatasok

» Mez6gazdasagi 6stermeldi igazolvanyok kivaltasaval kapcsolatos tajékoztatas

+ 50/2008 FVM rendelet kapcsolatos ismeretek, eléirdsok, aktualitasok, (HMKA)

« Kommunikacid az AKG 5 éves lezardsat kovetd folytatds lehetséges opcidirdl

« UMVP tamogatasi jogcimeihez kapcsolddo aktudlis hataridékrol, ktelezettsé-
gekrél szolo tajékoztatas

« UMVP AKG elektronikus adatszolgaltatasok (webGN) tajékoztatas

« 44/2007 vis maiorral kapcsolatos ismeretek; agrarkar-enyhités

* Iskolatej program kérelmének benyujtasa

« Teriilethez kot6d6 tamogatdsokkal kapcsolatos adategyeztetési feladatok

« Téjékoztatd KAT, Natura esetében a jogszer( féldhasznalatra vonatkozd elé-
frasrol

« Anyatehén tartas tdmogatdsa

« UMVP I-II. intézkedéscsoportjahoz kapcsolodd képzések tamogatasi és kifizetési
kérelmei

« A Novekedési Hitelprogram éaltal kinélt finanszirozasi lehetéségek

« Erdészeti tdmogatasok - tdmogatasi kérelem (pl. erd6-kornyezetvédelmi intéz-
kedések tdmogatdsa, erdészerkezet atalakitds témogatas)

« UMVP elérehaladasi tajékoztato

« Notifikalt tdmogatdsok igénybevételének lehetdségei

« Oshonos és veszélyeztetett mezégazdasagi allatfajtak kifizetési kérelme

A Gazdalkoddi Informdcidés Szolgélat célja, hogy a gazdéalkoddk a tamogata-
sok igénybevételének feltételeit rendszeresen megismerjék, illetve noveljék
a tdmogatdsi kérelmek mindségét. A GISZ mintegy informaciés hidként szolgal
a gazdalkoddi szféra és a végrehajto-jogszabalyalkotd szervezetek kozétt (MVH,
NEBIH, VM).

Tovabbi informacidért kérjik forduljon falugazdaszéhoz, GISZ tanacsaddjdhoz
vagy tajékozédjon a www.nak.hu weboldalrol.
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Mitol kivalé a magyar bor?
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programmal kapcsolatos elvdrdsaik?
H. A.: — A Borkivalé- g
sagok konyvek 2013-as
sikere jol mutatja, hogy
kiadvanyrol kiadvany-

f
ol ?
ra sikeril elérni azt a Z‘J o

célt, amit az Orszag- &
késtol6 Program elin- NS
ditasa szolgalt: a kony-

vekben szerepld tételek .

a magyar piacon forga-
lomban 1évé borok leg-
magasabb mind@ségét

Horkay Andras
elndk

B8 - Megvaldsultak-e az Orszdgkdstold

Orszégos Borszakeértd Bizottsag

magyar mindségi borokkal, igy segitsiik :
a magyar borok pozicionaldsat a nemzet- :

» kozipiaconis.

Trad

riisiteni is a sikert?

Program jelent6ségét,

képviselik, és ezaltal a
kiadvany iranytiiként

szolgalhat a magyar borok fogyasztoi- :
nak a hazai min6ségi borok piacan. To- :
vabbi cél, hogy a Borkivalésig konyvso-
rozat angol nyelvii kiadvényai révén meg- :
ismertessiik a kiilfoldi fogyasztékat is a :

& — Lehet-e szdmsze-

H. A.: — A bordsztar- :
sadalom felismerte a :
Nemzeti Borkivélésag :

. ‘ bizalmat szavazott ne- :

ki, igy 2014-ben mar :
kozel 600 tételt — ami :
kozel a dupldjaa2013- :
as szamnak - kiildtek :
be a fehérborkoéstolo-
ra. A fejlédést és a bekiildott borok ma-
gas mindségét mutatja, hogy az el6z6 év
Fehér kiadvanyahoz képest tobb mint 15
szazalékkal tobb bor keriilt be a kiad- :
vanyba, és idén el6szor nem kizdrélag :

v A Nemzeti Borkival6sag Program legfontosabb feladata a magyar bora-
szat kivalosagaink felkutatdsa, azok piacra jutasanak biztositasa a bo-
raszatok, valamint az orszagiméazs érdekében. Ennek szellemében indult
Utnak az Orszagkdstold sorozat, amelynek célja, hogy az Orszagos Bor-
szakért6 Bizottsag (OBB) altal meghatarozott mindségi szint felett min-
den Magyarorszagon kereskedelmi forgalomban kaphaté fehér- és vords-
bort, palinkat, pezsg6t bemutasson a nagykdzonség szamara. A program
jelent8ségérdl és a borok kivalasztdsanak rendszerérdl beszélgettiink
Horkay Andréssal, az OBB elngkével.

Tokajbdl keriilt ki 5 csillagos bor. Gya-
korlatilag egy borvidék kivételével ha-
zank osszes borvidékérdl érkeztek téte-
lek, a tavalyi évhez hasonléan a legtobb
a Balatoni régiobdl és Tokajbol, azonban
nagy szamban szerepeltek és szép ered-
ményeket is értek el a Fels¢ Pannon bor-
régio borai is.

A borvidékeinkr6l és a hataron tulrdl be-
érkezett 558 tételbdl 6sszesen 272 keriilt
be a Borkivalosagok korébe, amelybdl 223
bor lett 3 csillagos, 43 bor kapott 4 csil-
lagot és 3 fehérbor kapta a legmagasabb,
5 csillagos mindsitést.

— Milyen feltételeknek kellett a neve-
zett boroknak megfelelniiik?

H. A.: — A feltételrendszer nem volt bo-
nyolult. A boroknak (fajtaborok és haza-
sitasok is) magyar és nemzetkozi fehér-
sz616-fajtakbol kellett késziilniiik, lehettek

Kritériumrendszer

Haromcsillagos borok

nésitést bor.
Négycsillagos borok

ban, amely fakadhat terroir jegybél (pl.

Tiszta, korrekt bor, amely megfelel a mi-
néségi borra vonatkozé elvarasoknak. :
Aromatikaja a sz8l6fajta adottségaitol
fiiggden legaldbb kozepes vagy magas
intenzitasu. A bor az elsédleges gyii- :
molcsosségen tulmutato értéket hordoz
(példaul dsszetettség vagy szerkezeti ard- :
nyossag formajdban). Fogyasztdsra mar :
alkalmas, vagy 1-3 év érlelési potencidl- :
lal bir. Nemzetkozi viszonylatban jé mi-
© j6 mindsitést bor.

: Otcsillagos borok
A harom csillag kritériumai itt is elvar-
tak. Az el6z6 kategoridhoz képest azon- :
ban hozzdadott érték jelenik meg a bor- :
. neszt, eleganciat, utéizében pedig hosz-
4svanyossag), a bordszati eljardsnak a

. bort tdmogat6, de nem elnyoms voltd-
© bol (hordos érlelés), vagy letisztultsdg-
: bdl, egyensulybol. Késtolaskor ossze-

tett minéségrol drulkodik, idével a po-
harban levegdztetéssel fejlodést mutat.
Fajtatiszta bor esetében elvart a fajta-
karakter kifejezése. Egyértelmu krité-
rium a komplexitas jelenléte, valamint
akozepesnél hosszabb utoiz. A bor szer-
kezeti felépitése, mindsége tudatos bor-
készitésre utal. A bornak minimum 1-3
év érlelési potenciallal kell rendelkez-
nie. Nemzetkozi viszonylatban nagyon

A négy csillag kritériumai itt is elvartak.
Ezentul azonban 6sszetett, sokrétd, to-
kéletes egyenstlyban 1év6 bor, amely fi-

szt lecsengést mutat. Erési potencidlja

. messze meghaladja az atlagos fehérbo-
. rok eltarthatésagat, azaz minimum 3-5
. évre tehetd. A magas minéségti bortol
. val6 elvardsaink magas szintt szintézi-
. se. Nemzetkozi viszonylatban kiemelke-
: dé, kitlin mindsitésti bor.=

. 5 Selection criteria

. Three-star wines

. Clean, correct wines with at least medium- or
. high-level intensity. These wines need to have
. characteristics beyond the primary fruity fea-
. tures.

. Four-star wines

- In addition to the three-star criteria mentioned
: above, these wines need to have some kind of

. features or the winemaking method used.

. Five-star wines

. Besides the four-star criteria, these wines have
. tobe very complex, perfectly balanced and rep-
. resent some kind of sophistication. They qualify
: as an exceptional, outstanding wine at interna-
. tional level.=

added value, arising from their terroir-specific
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a 19 hazai Auchan druhdzban.

gyar boraszatokat segitve.
Az Auchannal a sajat markas valogatasba

— A vésarléink értékelik, szeretik a kiva- :
16 mindségii hazai borokat, az druhdza- :
inkban értékesitett borok 96 szdzaléka :
magyar, erre biiszkék vagyunk - hang- :
stlyozta Dominique Ducoux, az Auchan :
Magyarorszag Kft. vezérigazgatdja. — Ke- :
reskedelmi stratégidnkban toreksziink a :
kozvetlen beszallitéi kapcsolatok kialaki- :
tdsdra, igy a borok esetében a kisebb-na- :
gyobb pincészetekkel is szivesen allunk :

kozvetlen kapcsolatban, ezzel is a ma- &8 Excellent wines in Auchan stores

- In October Minister of Agriculture Dr Sandor Fazekas opened the Auchan wine fair. During the fair out-
. standing Hungarian wines featured in the ministry’s Book of Excellent Wines were sold with promotional
© Excellent Wine stickers on them. The wine fair lasted for two weeks in all 19 Auchan stores. Auchan
Hungary CEO Dominique Ducoux told: they are proud of the fact that g6 percent of the wines they sell
rok lehetnek: Fabok Mihély héromszo- . &€ Hl_mgarian. They try to e_stat_)lish direct conne_ction_s with wine sup_pl@ers and Auchan [s open to wo_rk-

. . ing with small Hungarian wineries too. Only quality wines can make it into Auchan’s private label wine
selection - three times Hungarian champion sommelier Mihaly Fabék makes sure of this.=

keriild tételek is kizdrélag minéségi bo-

ros orszagos bajnok sommelier két sajat :

Borkivalésagok az Auchanban

Dr. Fazekas Sdndor foldmiivelésiigyi mi- :
niszter nyitotta meg az Auchan druhdz- :
lanc oktéberi borvasarat, amelynek ke-
retében a Borkivalésdgok Konyve cimi :
kiadvényban elismert, kival6 hazai bo- :
rokkal is talalkozhattak a vasarlok mind :

markas borvélogatast is gondoz, szemé- :
lyesen vélasztja ki az Auchan borvéloga-
tas és a Tajaink [zei kézmiives borvélo-
gatds minden egyes darabjét az druhdz- :

ldnc részére.

— A bor megitélése izlés kérdése, minden :
egyes mindsités kockdzatvéllalds is a bo-
rdsz szaméra — huizta ala Gere Attilabo- :
rész. — Ismét megmérettettiink, és nagy
oroémiinkre szolgdl, hogy bekeriilhettiink :
akiadvényba, amely nemcsak az ismert :
markdk, de a kisebb, feltorekv pincé- :
szeteknek is egyardnt lehet6séget teremt :
arra, hogy a nagykozonség megismerje :
Gket. (Képiinkon Dr. Fazekas Sdndor :

és Dominique Ducoux.)

szarazak, félszarazak, félédesek, édesek és
borkiilonlegességek. Elvaras volt, hogy ke-
reskedelmi forgalomban kaphatoak legye-
nek (lehetdség szerint az idei év végéig),
és rendelkezzenek NEBIH forgalomba ho-
zatali engedéllyel. Olyan tételek johettek
szamitasba, amelyekbdl minimum 500
palack késziilt, és kiskereskedelmi brut-
t6 beszerzési aruk minimum 750 Ft.

- Hogyan tortént a kivdlasztds?

H. A.: — A kivélasztas folyamata az el6-
26 kostolok lebonyolitasi modszerét ko-
vette. A kdstoléra beérkezett fehér bo-
rokat borrégio, borstilus, fajta és évja-
rat szerint jelolve soroltuk be a bizottsa-
gok szamara.

Az els6 fordulé soran 5 bizottsag-
ban folyt a munka 2 napon keresztiil.
Az Ggynevezett ,,sz¢étlovés” fazisaban
az OBB célja az volt, hogy érzékszervi

. birdlat alapelvei szerint eldontse, hogy

az adott bor hibas-e, illetve megfelel-e az
OBB kritériumrendszere altal tdimasztott
alapveté mindségi elvarasoknak. Min-
den borhibatél mentes és az alap miné-
ségi elvarasoknak megfelelt bor tovabb-

jutott a masodik forduldra, illetve min-

den Kkiesett tétel vissza lett kdstoltatva

. még egyszer egy masik bizottsag altal,
. yjraellenérzés gyanant. Ennek alapjan

akozel 600 tétel fele jutott tovabb a ma-
sodik forduldba, ahol immaron 4 bizott-
sagban 3 napon keresztiil kostoltak az
OBB tagjai.

A kostolas masodik szakaszaban mar egy

sokkal komplexebb feladatot kellett telje-

"o

siteni, hiszen minden pezsgérél és borté-

© telrdl jegyzeteket, leirdst, jellemzést kel-
- lett késziteni a bizottsdgok tagjainak, il-
© letve minden bort a korabban kidolgozott
- biralati rendszer alapjan 3-4-5 csillagos

kategodriaba kellett besorolni. Mindazon
borokat, melyek besorolasa kérdéses volt,
illetve minden 4-5 csillagos bort minden
bizottsagi tag egyiitt Gjrakdstolta. A re-
gionalis kdstolosor végén és kozos szava-
zas eredménye dontotte el az adott téte-
lek végsd besorolasat.

A fentiek alapjan kivalasztasra keriilt és a
Fehér Borkivalésagok 2014 konyvben sze-
replé borok viselhetik a 2014-es év Fehér
Borkivaldsaga cimet.

— Mire szdmithatunk a kiadvdny jo-
vdjét illetben?

H. A.: — Az eredményeknek koszonhetden
aprogram 2014-ben egy tjabb kiadvany-
nyal béviil. A Fehér- és Voros Borkiva-
lé6sagok koteteken tul 2014 karacsonyara
megjelenik a pezsgd- és aszukivaldsago-
kat tartalmazé kotet, amely az tinnepek
italaira fog koncentralni.=

&% What makes Hungarian wines excellent?

The main task of Hungary’s National Wine Excellence Programme (NBP) is to
find excellent Hungarian wines and to make sure that they find their market,
for the benefit of winemakers and the country’s image. In the spirit of this
the National Wine Experts Committee (OBB) organised the Nationwide Tast-
ing programme series. OBB president Andrés Horkay told our magazine that
the success of the Book of Excellent Wines series in 2013 showed that the
products contained in these books represent the highest quality and they can
be used as a wine guide by Hungarian consumers. Winemakers have realised
the significance of the National Wine Excellence Programme, for instance in
2014 almost 6oo white wines were sent for tasting. Altogether 272 white
wines qualified (from 558 entries) to the group of Excellent Wines from wine

regions in Hungary and in neighbouring countries: 223 got 3 stars, 43 earned
4 starts and 3 white wines were rewarded with 5 stars. The selection process
wasn’t complicated but all wines had to be available in stores and they had to
have the National Food Chain Safety Authority’s (NEBIH) authorisation to be
put into circulation. Minimum 500 bottles had to be made from these wines
and their gross price couldn’t be lower than HUF 750. OBB members selected
the Excellent White Wines of 2014 with a several-round evaluation process.
Besides the white wine book, another publication will come out in 2014, due
to the superb results of the National Wine Excellence Programme: the Christ-
mas of 2014 will bring the debut of the Book of Excellent Sparkling Wines and
AszUs. =
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Hogyan tovabb,
vildggazdasag?

Ezuttal nem
Ukrajna,
nem is az
| ISIS a vilag-

 gazdasidg

mozgatdja.
Godrosy Balazs

Félelem jar-

iigyvezets ja be a vila-
GFS Consulting  got. A Fed
kamateme-

1ésétdl vald félelem. Ez terit
fatylat a befektet6k agyara, ez
mozgatja a tézsdéket vilag-

a pénznyomtatas leallitdsan
dolgozik, igy az elmult évek
novekedésének municidja
egyik pillanatrdl a masikra
megszlnik. Az indexek 6nal-
16 életre kelve, megbokrosod-
va cstisznak egyre lejjebb, ki
tudja, hol a megallds. Talan
kideriil, hogy trendrél van

kidurrani.

Ukrajnaban a helyzet valto-
zatlan. A putyini autokracia
tovabbra is ott tombol a ke-
leti végeken, mit sem torédve
a kovetkezményekkel. Félo,
hogy Oroszorszag sajat ma-
gat kergeti olyan helyzetbe,
ahonnan mar nem tud visz-
szakozni, és nagyobb tragé-
dia felé menetelnek.
Eurdpat alaposan megviselik
az Oroszorszag elleni szank-
cidk. Zaszl6shajoja, a német
gazdasag csak szenved, bar
recessziotol nem kell tar-
tania. Gyenge lett a német
kiilkereskedelmi mérleg: ugy
az export, mint az import is
alulmalta 6nmagat. Jocskan

. elmaradt a varttél a német
. ipari megrendelés adata (éves
: bazison +2,6% helyett -1,3%
. lett), ami tovdbb flitheti az
. EKB-val kapcsolatos vdra-
- kozasokat. Egy biztos: Eu-
ropanak stimulus kell, mert
© johet a deflaci6 és a gazdasagi
| visszaesés.

- Itthon a kampany hevében
- félig kész projektek is &t-
. addsra keriiltek, de ez sen-
- kit nem zavart — 3-b6l 3-szor
szerte. Az amerikai jegybank :

Orbanék nyertek. Az MNB

. egyel6ére nem viéltoztatott a
. jegybanki alapkamaton, bar
- a lengyelek ujfent csokken-
" tettek, amit talan musz4j lesz
" itthon is kévetni. Az allam-
: haztartas szeptemberben
© 14,2 milliard forintos t3bb-
 lettel gazdalkodott. Az el6-
. rejelzések szerint a magyar
sz8, vagy egy tjabb lufi fog :
- kal, jovére 2,3 szdzalékkal
. béviilhet.

: Az év végére ,,a lathatatlan
. er6k” mintha a tavalyihoz
- hasonldan ergsitenék a forin-
" tot, talan az dllamhaztartasi
* hianyt kell ismét papiron le-
© nyomni?

© A kovetkezé id6szak nagy
- kérdései a vilaggazdasaghoz
. kotddnek: a jegybanki pénz-
. pumpékat fent kell-e még
© tartani, esetleg novelni kell,
. azaz marad-e a pénzbdségve-
. zérelt gazdasdg vagy megdll
© a sajat 1abdn a novekedés?

- A helyzetet mindenesetre
" neheziti a kinai gazdasag
* lassuldsa és az olajérak esé-
" seis.m

gazdasag idén 2,8 szazalék-

£2 Where are you going, world economy?

The world is afraid that the Fed will increase interest rates. In the Ukraine
everything is the same. Europe is suffering because of the Russian sanctions.
Europe’s flagship, the German economy is struggling but a recession isn't
likely. Still, Germany underperformed in terms of both export and import. It is
evident that Europe’s economy needs some kind of stimulus to avoid deflation
and recession. Expectations are high as regards the European Central Bank’s
role. MNB, the Central Bank of Hungary didn't lower the base rate further. The
state budget’s surplus was HUF 14.2 billion in September. Forecast is that
Hungary’s economy will expand by 2.8 percent this year and by 2.3 percent in
2015. Invisible forces’ seem to be strengthening the forint just like at the end
of last year - perhaps they want to reduce the state budget deficit this way?=

Hidfoallas

Dr. Szabé Jené

Az Eurdpai Unid, a napjainkban
8 egyre inkabb kiélez6d6 migraci-
S 6s nyomést fékezve, mar j6 ide-
P je szorgalmazza a mediterran tér-
b ség, kivaltképp az észak-afrikai

agrérkbzgazdész - jyezet orszagaival vald szoro-
sabb egytttmiikddést. A diplomaciai és gaz-
dasagi nyitas politikdja elsGsorban Marokkdval
és Algériaval jart eleddig kézzel foghat6 ered-
ményekkel, igy ma méar mindkeét orszag téarsult
tagi statussal rendelkezve er@s szalakkal ko-
t6dik az eurdpai gazdasagi térséghez.

alan éppen ennek a
nyitdsnak koszonhe-
t6, hogy az in. ,,Arab : ria szdmunkra is fontos hid-

Tavasz” a Maghreb orszagok :
koziil éppen e két orszdgot :

»kimélte meg” leginkabb.

Ugyanakkor az Eurépai Uni6 :
. jektumokat, kenyérgyarakat,
. lakételepeket, gatakat éppugy,
. mint telefonhdlézatot, vagy
A sziciliai partokhoz kozeli

mar j6 ideje ados a népesség-
eltartd képességet erésité Af-
rika Stratégia kidolgozasaval.

Lampedusa szigeténél tortén-
tek, valamint a marokkoi ha-
tarra es6 Melilla teriiletén 1é-

tragédiak figyelmeztetd jelek.
A menekiiltairadat meg-meg-

Ujul6 rohamai lattan konnyen
© A mintegy 33 millié lako-
tunk, hogy a feladat igymond

arra a kovetkeztetésre jutha-

raégett a briisszeli apparatus
kormére. Marokko és Algé-

fallast jelent, hisz egykoron
tobb ezer szakemberiink
dolgozott a térségben, épitve
korhazakat, tartdsitdipari ob-

a FAO felkérésére agrarszak-
emberek szdzai vettek részt a
80-as években az algériai me-

z6gazdasag talpra dllitasaban,
v8 menekiilttaborokban zajlé

korszertisitésében.

Marokko, az agrarbéke
hona

su Marokkoéi Kirdlysagban

Fliszervélaszték egy marokkéi piacon - a fliszernévények egyik igéretes
teriilete lehet a két orszag kereskedelmének

nnnnnnn
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Eszak-Afrikaban

rendkiviil eredményes, el6-
relaté gazdasagpolitikat
folytat a magasan kvalifikalt
szakemberekkel miikodé
kiralyi adminisztraci6. Az
adottsagokhoz igazodé gaz-
dasagpolitikanak koszonhetd,
hogy viszonylag alacsony, 10
szazalék alatti a munkanél-
kiiliség, szolid, 2,5 szazalék
kozeli az inflacié és szerény
mértékd, alig 15 szdzalékos a
szegénységi kiiszob alatt él6k
ardnya, mikozben a gazdasagi
novekedés hosszu évek 6ta 5
szazalék folott alakul.

A vidék népességeltarto ké-
pessége kimagasloan jo, ami
elsésorban a szocialis problé-
makra érzékeny, eredményes

piac- és fejlesztéspolitikat
megvaldsité, az ontozéses
gazdalkodas infrastruktu-
ralis hatterét megteremt6 és
a megujul6 energiaforrasok
széles kort alkalmazdsat
gyakorlattd tevé agrarpoli-
tikanak is koszonhetd. Nem
talalni ugyanis masutt a vi-
lagban a marokkéihoz fog-
hato pozitiv példat arra, hogy
miként kell a szocidlis mez6-
gazdasagot és a versenyszférat
az agrar- és tamogatdaspoliti-
kaban élesen kiilonvalasztani
ugy, hogy az 6hajtott agrar-
béke bekoszontson.

A lakossag mindossze 57
szazaléka ¢él varosokban,
és az aktiv kord népesség

Marokkéi-magyar agrar-kiilkereskedelem alakulésa (ezer euréban)

EXPORT IMPORT EGYENLEG
2000 260 1378 -1118
2001 3105 1315 1790
2002 916 2163 -1247
2003 1722 743 979
2004 341 1981 -1640
2005 545 2261 -1716
2006 302 1731 -1429
2007 525 1550 -1025
2008 1306 3481 -2175
2009 886 1660 =774
2010 929 1230 -301
2011 1044 699 345
2012 1433 934 499
2013 1894 584 1310

—————

.

rendkiviil magas arédnya,
mintegy 44,6 szazaléka ta-
lal munkat a kertészetre és
az allattenyésztésre fokusza-
16, tehat él6munka-intenziv,
kiilpiac-orientalt mezdgaz-
dasidgban. A mez6gazdasag
GDP-hez val6 hozzdjarulasa
ennek megfelel6en igen ma-
gas, tullépi a 15 szazalékot, de
akiilpiac-orientdlt gazdasag-
politika kovetkezményeként
a marokkdi mezégazdasag
termékei friss és feldolgozott
formdban is jelen vannak az
Eurépai Uni6 piacain, amihez
a vamunio és tarsult tagsagi
status, valamint az uniéhoz
val6 csatlakozast tavlati cél-
ként megfogalmaz6 nemzeti
politika is hozzajarul.

Lehetoség nekiink

a gabonadeficit
Attekintve a kétoldala agrar-
termék-kereskedelem rovid
multjat, arra a megdllapitasra

juthatunk, hogy a magyar ga-

bona fontos elemét képezheti
a népélelmezés biztonsagat
és a takarmanybazis meg-
teremtését célzo marokkoi
torekvéseknek, a marokkoi
gabonadeficit felszamolasa-
ra iranyul6 kormdnyzati t6-
rekvéseknek. Mindemellett
Marokkd a szamunkra fontos
primdraru és déligytiimolcs
beszerzési forrdsa is. Erre
a gazdasagi megfontolasra

Az FM Logistic 2005 &ta van jelen a magyarorszagi Iagiszl]’kni piacon.

Olyan megoldasokat kinalunk, amelyek segitenek Ggyfeleinknek ellatasi .

épitett a magyar diplomécia
2010 végén, amikor hosszu
tavu gazdasagi egytittmiko-
dési megallapodast kotott.
Felajanlasaink kozott hang-
sulyos elemet képeztek a ma-
rokkéi adottsagokra épitd,
az ott hidnyként jelentkezd,
de Magyarorszagon magas
szinvonalon mtvelt dgaza-
tok és termékek. Ilyen meg-
fontolasbol keriilt felajanlasra
részvételiink:

« aviztakarékos 6ntozési mo-
dok fejlesztésében,

« az édesvizi haltenyésztés
felfuttatasaban,

« az allattenyésztés geneti-
kai alapjainak a meger6-
sitésében (embridtranszfer
és technoldgiai ismeretat-
adas), a marhahushidny
enyhitésében,

« avetdmag- és gabonahiany
mérséklésében.

Hozzé kell tenni, hogy ag-

rar-kiilkereskedelmi kap-

csolataink az utobbi évek-

ben szépen fejlédtek, ami a

kormanykozi megallapodas

pozitiv hatdsaként is értékel-
hetd. Némi visszatekintéssel
élve azonban ré kell jonniink
arra, hogy a hosszabb tavu
kiilkereskedelem igencsak

rapszodikusan alakult. A

szamok mogott komoly, sok

esetben részérdekektdl sem
mentes iizleti megfontolasok
huzédtak meg.

www. fmlogistic.com
Kapecsolat: Csiszar Zsolt Ertéekesilési Vezeld

+36 30 - 200 - 4120
E - mail: zscsiszar@fmlogistic.com
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Braziliaban terjeszkedik
tovabb a Kereskedohaz

Szeptember 18-an megnyi-
totta kapuit az elsé latin-
amerikai, a sorban pedig
a 14. relacios
keresked6haz,
amelynek Rio
de Janeiro ad
otthont. A Ma-

pi

403,3 milli6 USD-t, ami 23
szazalékkal magasabb az
el6z6 évhez képest.

A két orszag ko-
z0otti kereskedel-
mi kapcsolatok
eredményeként

kozuti jarmi-

gyar Nemzeti =~ veket és alkat-
Keresked6haz J részeiket, sza-
képviseléi mel- » mitégépeket és
lett brazil és ma- alkatrészeiket,
gyar iizletembe-  Dr. Kerekes Gyérgy, gépjarmimo-

rek, cégvezetdk,

az MNKH vezérigazgatdja

torokat, szerves

allami intézmé-

nyek vezetdi voltak jelen a
megnyiton.

Kerekes Gyorgy, a Magyar
Nemzeti Keresked6haz Zrt.
vezérigazgatdja koszontdjé-
ben kiemelte: ,,A mai napon
fontos allomashoz érkez-
tiink, a magyar kkv-k el6tt
megnyilt az ut az amerikai
kontinens irdnyéba is. Brazi-
lia a vilag 6todik legnagyobb
orszaga és a hetedik leger6-
sebb gazdasaga. Magyaror-
szag célja, hogy tovabb erd-
sitse kétoldalu kereskedelmi
kapcsolatait, ebben pedig
hatékony segitséget nyujt
majd a brazil-magyar keres-
ked6haz. Az iizleti kulttra, a
jogikornyezet is kozel all az
europaihoz, ami szdimunkra
elényos.”

Brazilia — Mexiké mellett —
hazank masodik legnagyobb
kereskedelmi partnere La-
tin-Amerikaban. Az elmult
években fokozatosan nétt a
termékek és szolgaltatasok
kivitele, 2013-ban elérte a

vegyi terméke-
ket, gyégyszereket, mobil-
telefonokat, nyers szinte-
tikus és regeneralt gumit,
valamint izzélampakat ex-
portal Magyarorszag.
A megnyit6t kovetGen a to-
vabbi egyiittmtikodési lehe-
toségek megvitatdsa érdeké-
ben az MNKH vezérigazga-
toja zartkort targyalasokat
folytatott a Rio de Janeiro
Befektetési Ugynokség (Rio
Negdcios) és a brazil Nemze-
ti Fejlesztési Bank (BNDES)
képviseldivel, valamint a Rio
de Janeiro Allam Gyériparo-
sainak Szovetségével.
A hazai kkv-k exporttevé-
kenységének eldsegitése
érdekében az év végéig to-
vabbi 11, vagyis 0sszesen
25 orszagban miikodo kil-
honi keresked6hazi halozat
jon létre. Az MNKH célja,
hogy 2018-ra a jelenlegi
25,5 szazalék helyett a ma-
gyar export 33 szazaléka
jusson el az Eurdpai Union
kiviilre. =

&% Hungarian trading house opens in Brazil

On 18 September the Hungarian National Trading House Zrt. (MNKH)
opened its 14th trading house, which is the first in Latin America. The
new trading house is in Rio de Janeiro and at the opening ceremony
Gyorgy Kerekes, the CEO of MNKH told: Hungary’s goal is strengthen bi-
lateral trade relations in Latin America. Brazil is the world’s 7th biggest
economy and it is Hungary’s second biggest trading partner in the region,
after Mexico. In the last few years Hungarian export to Brazil has been
growing. In 2013 our export soared 23 percent from the previous year
and reached the value of USD 403.3 million. In Brazil there is great de-
mand for Hungarian products with high added value and for luxury goods,
but they also need medical equipment and technology products. Cooper-

ation in the fields of education and sports is also likely.=
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Exportunkban tobbnyire a
z6ldségvetdmag, a szaritott hii-
velyesek, a gabona és az éllat-
eledel vitte a primet az elmult
kozel masfél évtizedben. Ha
kiugréan nagy exportot bo-
nyolitottunk valamelyik év-
ben, az egyediil a gabonaexport
megugrasanak volt koszonhe-
t6. Hol a buza, hol a kukorica
kivitele lenditett az amugy
jorészt szaritott hiivelyesek,
zoldségvetdmagvak, zoldség-
konzervek és kutya-, illetve
macskatdp exportjara szo-
ritkoz6 magyar kivitelen.

Importunk zoldség-
gyiimolcs orientalt
Importunk ugyanakkor eré-
sen zO6ldség- és gyiimolcs-
orientalt volt mindig is. Kii-
16n6sen a zéldpaprikaimport
emelheté ki a Marokkobol
szarmaz6 mezOgazdasagi
termékek korébél. Behoza-
talunkban az emlitett friss
zbldpaprika importjan tul vi-
szonylag nagy rendszeresség-
gel fordul el6 a friss fogyaszta-
su paradicsom, a halkonzerv,
a narancs és a mandarin, va-
lamint a sargadinnye és bizo-
nyos tésztafélék.
Megjegyzésre érdemes, hogy
nem az a kiilonos a marok-
kéi paprikaimportban, hogy
a klimatikus viszonyait il-
letéen e tekintetben jobb
adottsagokkal rendelkezd
Marokkoébdl primér zold-
paprikat és paradicsomot
hozunk be, hanem az, hogy
a marokkéi paprika magyar
vetémag alapd. Ha atvitt érte-
lemben is, de bértermeltetés
zajlik, tehat mi hizzuk ma-
gunkra a konkurencidt, sajat
magunk sztikitjik a magyar
hajtatott zoldségtermelk ho-
ni piacat.

Példaként emlitve a 2008. évi
import alakuldsat: a kiugré
nagysagrendli marokkdi im-
port egyetlen termék behoza-
talanak a megugrasabol szar-
mazott, nevezetesen a friss
fogyasztasu paprika import-
janak meghdromszorozodasa
allt a behozatal ilyen mértéku
novekedése mogott.

Megjegyzésre érdemes, hogy
a 2010-es Gazdasagi Egyutt-
miikodési Vegyes Bizottsagi
(GVB) Megallapodas széles
alapokon nyugszik. A mez6-
gazdasag és élelmiszeripar
kérdéskorén kiviil érinti a
kereskedelem, az ipar, a tu-
risztika, az energiaszektor,
kiilonosképpen a zoldenergia,
a szallitds és infrastruktura,
avizgazdalkodas és viztiszti-
tas, a hulladékgazdalkodas, a
tudomdanyos egytittmiikodés
teriileteit és a fels6foku kép-
zésben vald egytittmiikodés
kérdéseit, valamint a pénz-
igyi szolgaltatasok és banki
miiveletek, beruhdzasfinan-
szirozas teriileteit is.A kor-
manykozi megallapodas ag-
rarvonatkozasu témakorei:

« aszakmai kamardk és tiz-
letemberek kozotti kapcso-
latok kolcsonos élénkitése,
kiilonosen a gabonaterme-
16k és kereskeddk kozot-
ti kapcsolatok elsegitése,
annak érdekében, hogy a
marokkéi szitkségletek ki-
elégitésébe a magyar fél is
bekapcsolédhasson, ameny-
nyiben erre a készletek lehe-
téséget biztositanak;

« él6 marha, illetve é16 borju
és tenyészlovak importja-
nak konnyitése;

 koz0s agrarkutatasok indi-
tasa, kivaltképp a tenyész-
tésszervezés, a mestersé-
ges megtermékenyités, az
embriodatiiltetés és emb-
ridtranszfer, valamint az
embrioéétiiltetés technold-
gidjanak betanitasa, a ta-
karmanyozas, az édesvizi
haltenyésztés és a klimaval-
tozas negativ hatdsait eny-
hit6, szarazsagtiiré haszon-
novények el6allitasa, adap-
tacioja teriiletén;

o kooperacios lehetdségek ke-
resése a primdr, illetve sze-
zonon kiviil termett marok-
koi zoldségek magyarorsza-
gi és kozép-eurdpai elhelye-
zésére;

o egyuttmiikodés a halte-
nyésztés teriiletén és a
haltermékek piacra jut-
tatasdnak eldsegitésében,
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a marokkoéi haltermelé-
si stratégia megvaldsita-
saban;

« egymds szakkiallitdsain va-
16 aktiv részvétel elgsegité-
se, anyagi tdmogatasa.

Nem csak iizlet,
referenciais

A két orszag sajat régidjaban
betoltott hidszerepe fontos
eleme volt a megallapodas-
nak. Igy mig mi Marokkoéra
Afrika kapujaként tekintiink,
addig a marokkéiak a magyar
hidf6allast a kozép-kelet-eu-
répai kereskedelmi kapcso-
latok épitésére is fel kivanjak
hasznélni. (Id. marokkoéi
logisztikai kézpont magyar-
orszagi létrehozasa, aruhét
szervezése a CBA-val, zdho-
nyilogisztikai kozpont hasz-
nalata a marokkdi termékek
szélesebb teritését elGsegi-
tendd.

Marokkora az afrikai konti-
nens orszagai méltan figyel-
nek. Ebbdl a szempontbol
hidféallas szerepét toltheti be
Marokko a szamunkra. Ha
sikeres gazdasagfejlesztési
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A négy évvel ezelbtt kotott gazdasédgi megéllapodés részeként kozos agrarkutatdsok folynak a mez6gazdasag
szinvonaldnak emelése érdekében, emellett fokuszban van a szakmai kamarék és lizletemberek, valamint
a gabonatermel6k és kereskedtk kozotti kapcsolatok élénkitése

programokban vesziink részt,
az referenciaként szolgalhat
mas afrikai orszagok szama-
ra is. Agrargazdasagi teriile-
ten a marokkdi mezdgazdasag,
kiilongsen a hajtatott kultdrak
(foliasatras novénytermesztés
és tiveghdzi technologidk), a
gylimolcstermesztés terén

Az 6sz folyamdan 6sszesen
kilenc helyszinen, Gy6rben,
Nagykanizsan, Miskolcon,
Debrecenben, Kecskeméten,
Pécsett, Szegeden, Székes-
fehérvaron és Veszprémben
nyilnak EXIM-képviseleti
iroddk. A magyar kormany
exportdsztonzd stratégi-
ajaval osszhangban a cél,
hogy az allami pénzintézet
hatékony finanszirozasi és
biztositasi konstrukcidkat
szolgaltasson a magyar ex-
portérok szamadra, ezaltal
tdmogassa kiilpiacra 1é-
pésiiket, exporttevékeny-
ségiiket, igy segitve el6 a
munkahelyek megérzését,

EXIM-képviseletek nyllnak orszagszerte

valamint a foglalkoztatas
novekedését.
Az EXIM célja, hogy straté-
giai partnerségben a hazai
hitelintézetekkel a kedvez-
ményes forrdsokat minél
szélesebb korben juttassa el
a véallalkozasok szamara. A
kirendeltségeken a vallalko-
z6k a mikodési helyiikhoz
kozelebb és hamarabb kap-
hatnak informaciét az EXIM
nyujtotta exportfinansziro-
zasi lehetdségekrol. Kiemelt
cél, hogy a hitelintézetekkel
és az exportald kkv-kal to-
vabb er6s6djon a szakmai
egylittmiikodés regionalis
szinten egyardnt.m

=& EXIM representations opening all over Hungary

This autumn nine EXIM offices open in Hungary, in Gy6r, Nagykanizsa,
Miskolc, Debrecen, Kecskemét, Pécs, Szeged, Székesfehérvér and Vesz-
prém. The state-owned financial institution’s goal is provide financing
and insurance schemes to Hungarian exporters and support their en-
tering new markets abroad. In the new offices entrepreneurs can learn
about various export financing opportunities. =

fellenditése érdekében szer-
vezett, szamunkra is tizletet
hozé nemzetkozi erbfeszité-
seknek. =

elért vilagszinvonalu ered-
mények predesztindljak arra,
hogy kiindulépontja legyen
az afrikai mez6gazdasag

28 Bridgehead in North Africa

The European Union has been working on closer cooperation with the coun-
tries in the Mediterranean, especially in North Africa for quite a while. So far
diplomatic and economic opening worked best in the relationship with Morocco
and Algeria. Today there is already an association agreement with both coun-
tries and economic ties with the European Union are rather strong. Morocco
and Algeria constitute an important bridgehead for Hungary too as a few dec-
ades earlier thousands of Hungarian experts were working in these countries,
building hospitals, factories and housing estates. There are 33 million people
living in the Kingdom of Morocco, where the unemployment rate is below 10
percent, the inflation levelis 2.5 percent and economic growth has been above
5 percent for many years. Only 57 percent of the population live in cities and a
very high proportion, 44.6 percent of the active population work in agriculture.
Morocco’s agriculture is export-oriented and focuses on fruit and vegetable
production and livestock farming. The sector’s contribution to Moroccao’s GDP is
above 15 percent. Both fresh and processed products are present in the mar-
kets of the European Union. Cereal crops can be an important element in Hun-
gary’s export structure in our trade relations with Morocco. On the other hand,
the North African country is an important source of vegetable and tropical
fruit for us. These reasons were considered when the Hungarian government
signed a long-term cooperation agreement with Morocco at the end of 2010.
We offered our assistance in building water saving irrigation systems, strength-
ening the genetics background of livestock farming and easing the shortage in
seed and cereal crops. As for our export to Morocco, in the last 15 years veget-
able seeds, dried leguminous crops, cereal crops and animal feed dominated.
Taking a look at our import from Morocco, we can see that fruits (orange, tan-
gerine, cantaloupe) and vegetables (especially fresh green pepper and tomato)
have always been the main products. It is noteworthy that the green pepper we
import from Morocco is grown from Hungarian seed. In 2010 a Joint Economic
Cooperation Committee was set up, which not only fosters cooperation in the
fields of agriculture and the food industry but in many other sectors as well. As
regards agriculture the agreement concerns establishing closer ties between
the professional chambers and businesspersons of the two countries, making
it easier to import live cattle and broodmare, starting joint agricultural research
projects, looking for cooperation opportunities in placing Moroccan vegetables
in the markets of Hungary and Central Europe, cooperating in aquafarming and
providing assistance in participating in each other’s trade fairs. For Hungary Mo-
rocco is the gateway to Africa, while Morocco intends to use Hungary as a point
of entry to Central and Eastern Europe (e.g. by building a logistics centre, organ-
ising a product week in cooperation with CBA, etc.). Morocco is a very important
country on the African continent and if Hungary participates in successful eco-
nomic development projects in Morocco, other countries in Africa might take
notice of what we have to offer. =
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A Nyugat—Balkanon folytatodlk a keleti nyitas

jabb nyugat-balkédni orszdgban,

ezuttal Montenegroban kezdte

meg miikodését a legijabb rela-
cids keresked6haz. A Magyar Nemzeti
Keresked6haz célja, hogy novelje nyu-
gat-balkdni exportpozicidjat és meg-
erdsitse a két orszag kozti kereskedel-
mi kapcsolatokat, elsegitse a kolcso-
nos gazdasagi novekedést.
A keleti nyitas stratégidjanak jegyében
Magyarorszag kiemelten fontosnak
tartja nyugat-balkani kapcsolatrend-
szerének megerdsitését. A macedo-
niai képviselet megnyitdsa utan ezért
most Montenegroban terjeszkedik to-
vabb a Magyar Nemzeti Keresked6haz
(MNKH), igy pedig mar két iroda is
tamogatja, segiti a hazai kkv-k balkani
exporttevékenységét.
Szab¢ Laszld, a Kiilgazdasagi és Kiil-
igyminisztérium miniszterhelyettese
és parlamenti dllamtitkdra a megnyitén
hangsulyozta:
»A podgoricai Keresked6hdz megnyi-
tasa is azt tiikrozi, hogy a montenegroi

. gazdasagi kapcsolatok stratégiai je-
lentdségliek Magyarorszag szamara.
Montenegr6 az egyik legfontosabb
kiillgazdasagi partneriink a térségben,
egyben a magyar tékekivitel kiemelt
célorszaga.”

Kun Gabor, a Magyar Nemzeti Keres-
kedbhéz vezérigazgatd-helyettese el-
mondta:

»A balkdni térség nagyon jé export-
lehetdségeket kindl a magyar vallalko-
zasok szdmara, a tobbi kozott ezért is
dontottiink a montenegrdi kirendeltség
megnyitasa mellett. A két orszag kozott
idén februdrban mar létrejott egy me-
z6gazdasagi egytittmiikodési szandék-
nyilatkozat, mostantdl azonban kiilon
képviselet segiti az 4j piacok, 1j lehet6-
ségek felé torekvl magyar cégeket.”

A podgoricai képviselet nyit6 iinnepsé-
gén jelen volt Igor Luksic, Montenegré
miniszterelnok-helyettese és kiiligy-
minisztere, aki idvozolte a magyar—
montenegroi kapcsolatok tovabbi bé-
viilését.

A Montenegroba iranyulo export dobo-
gojanak legfelsd fokan az élelmiszer-ipa-
ri termékek, hus és hdskészitmények,
gabonafélék és é16 allatok szerepelnek,
de kulonféle gépekre, szallitoeszko-
zokre is van kereslet. Emellett szolgal-
tatas és know-how exportra is igény
mutatkozik.

Az év végéig még kilenc relacios ke-
resked6hdz megnyitasara kertil sor,
ezzel huszonétre béviil a képviseletek
szama.m=

£& Opening towards the East

continues in the Western Balkans

The Hungarian National Trading House Zrt. (MNKH)
opened its new trading house in Podgorica,
Montenegro. Deputy CEO Gabor Kun told at the
opening ceremony that the Balkans offers great
export opportunities to Hungarian enterprises. This
February Hungary and Montenegro signed an agri-
cultural cooperation agreement. Igor Luksic, deputy
PM and Minister of Foreign Affairs of Montenegro
welcomed the expansion in bilateral relations. Hun-
gary’s main export products to Montenegro include
food industry products, meat and meat products,
cereal crops and livestock but there is also demand
for machinery, know-how and services.=

Macedonia févarosaban, Szkopjében
rendezték meg a Balkan legjelentésebb
szakkiallitdsat,a TEHNOMA Beruhaza-
siJavak Nemzetkozi Vasdrat. Az esemé-
nyen a Magyar Nemzeti Keresked6haz
kozremiikodésével tobb magyar kkv is
bemutathatta termékeit, szolgéltatasait,
illetve iizletember-taldlkozokon targyal-
hattak potencialis partnerekkel.

A balkani régié legjelentsebb, 4000
m?-en elteriil6 TEHNOMA kiallitasra
a délkelet-eurdpai térség minden or-
szagabdl érkeztek kiallitok és latogatok
egyarant. A megnyitdiinnepség egyik
diszvendége Magyarorszag szkopjei
nagykovete, Dr. Bencze Jézsef volt. A
magyar standon Osszesen tizennégy
vallalkozas mutatkozott be, elsésorban
az infrastrukturafejlesztés, a vegyipar
és a gépgyartas teriiletérol.

A hazaj cégek szamara a Magyar Nem-
zeti Keresked6hdaz (MNKH) szkopjei
irodaja, valamint a szkopjei magyar
nagykovetség tobb rendezvényt is
szervezett a minél szélesebb kort be-
mutatkozas érdekében, ugyanakkor

Macedoniaban mutatkoztak be a magyar kIS-
és kozépvallalkozasok

el T P

megismerkedhettek a ma-
cedon befektetési kornye-
zettel is. Els6ként Dr. Ben-
cze Jozsef nagykovet egy
iizleti vacsora keretében
fogadta a kiallitokat és a
szervezOket egyarant, és
megismertette veliitk Ma-
ceddnia sajatos vilagat,
valamint a vonzé befek-
tetési lehetdségeket. Ezt

A TEHNOMA-n reszt vevd magyar kialliték Dr. Bencze J6zsef
nagykdvet és a maceddniai képviseletiink munkatdrsainak
tarsasdgéban

kovetben iizletember-ta-
lalkozo6n vettek részt a vallalkozasok
képvisel6i, ahol minden hazai kiallitd
roviden bemutatkozott, majd B2B tar-
gyalasokkal folytatddott a program. Az
eseménysorozat végiil egy macedén-ma-
gyar nemzeti esttel zarult.

A Keresked6éhaz folyamatosan torek-
szik arra, hogy a magyar vallalkozasok
termékeit, szolgaltatdsait minél tobb or-
szagban megismertesse, és eldsegitse, ta-
mogassa a kkv-k kiilpiacra jutasat, ezal-
tal fokozva a gazdasagi novekedést. =

£& Hungarian SMEs introduced themselves in Macedonia

Skopje, the capital city of Macedonia was the host of TEHNOMA, the most important trade fair in
the Balkans. With the help of the Hungarian National Trading House (MNKH) several Hungarian SMEs
had the opportunity to introduce their products and services and engage in negotiations with local
businesspersons. There were 14 Hungarian enterprises at the collective stand, mainly from the areas
of infrastructural development, the chemical industry and machine manufacturing. Exhibitors and
visitors came to the 4,000m? big trade exhibition from every part of South East Europe. Hungarian
ambassador to Macedonia Dr Jézsef Bencze was one of the special guests of the trade fair.=
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Még az idén keresked6hazat nyltunk Mongolidban

A mezégazdasagi technologia lehet a
magyar—-mongol gazdasagi egyiitt-
miikodés egyik kiemelkedé teriilete
— emelte ki a mongol elnék oktober
18-an Budapesten, a magyar—-mongol
tizleti férum meg-
nyitéjan. Cahia-
gijn Elbegdorzs a
gyodgyszeripart,
az infrastruk-
turafejlesztést és a
turizmust sorolta

még azon teriiletek
Magyar Levente  kozé, ahol vérjak a
llamtitkar 4
Kiilgazdasagi és magyar (.:egek be-
Kiiliigyminisztérium fektetéseit.

Magyar Levente, a Kiilgazdasagi és
Kiliigyminisztérium gazdasagdiplo-
mdcidért felel6s allamtitkara elmond-
ta: Magyarorszag hamarosan djranyitja

. 2006-ban bezart nagykovetségét Mon-
: golidban, és a Magyar Nemzeti Kereske-
© déhdz még az idén irodat nyit Ulanb4-
. torban, hogy allandé képviselete, hid-
. fééllasalegyen a Mongolidban befektetd
. magyar cégeknek.

Az allamtitkdr hozzétette: Magyaror-
. szag, amennyire a schengeni szabalyok
. azt lehetévé teszik, megkonnyiti a vi-
: zum megszerzését a mongol iizletem-
. berek és didkok szdmadra.

. Az egész napos budapesti magyar-mon-
gol iizleti férumon tobb mint 60 mongol

: tzletember és tobb mint 130 magyar cég
. képviseldje vett részt. =

Cahiagijn Elbegdorzs mongol eln6k mondott
beszédet az lizleti férum megnyitdjén

. && Hungary opens trading house in Mongolia this year

© A Hungary-Mongolia business forum was held on 18 October in Budapest, where Mongolian presid-
 ent Tsakhiagiin Elbegdorj told that agricultural technology, the pharmaceutical industry, infrastruc-
. tural development and tourism are all possible areas of cooperation. State secretary of the Ministry
. of Foreign Affairs and Trade Levente Magyar told that a Hungarian National Trading House will open
. inUlan Bator already this year. More than 60 Mongolian businessmen and 130 Hungarian companies

export V/ /772 4

. participated in the forum.=

Javult a fogyasztoi bizalom, de...

Szerbidban, Horvét- :
orszégban és Szlo- :
véniaban dsszesen :
13,5 millidan élnek.
Alacsony fogyasz- :
téi bizalom jellem- :
zi mindharom orsza- :
got. Elelmiszer-kiske-
reskedelmiik idén ed- :
dig kisebb-nagyobb
mértékben csokkend :
tendenciat mutat.

Rausch Tamas
Uzletfejlesztési
tanacsado

Nielsen

Szerbiaban (7,2 milli6 lakos)
afogyasztdi bizalmiindexet a tavalyi har- :
madik negyedévben kezdte mérni a Niel- :
sen. Az akkor megéllapitott 56 pont utén :
54, majd idén az els6 negyedévben 52, a
masodikban pedig 51 pont kbvetkezett. :
Kiilondsen a kovetkezd tizenkét hénap
munkahelyi kilatasait itélik meg negati-
van az ottani vélaszadok.

Elelmiszerbél, haztartasi vegyi arubdl és
kozmetikumbdl a kiskereskedelmi forga- :
lom értéket tekintve 6 szdzalékkal csdk- :

Horvatorszagban (4,3 millio lakos)

: ugyananegyedik negyedévi 44 pontr6l 45-
. renBtt idén az elsé negyedévben, aztan
. amasodikban 50-re. De az 50 pont a har-

madik legalacsonyabb, a Nielsen 4ltal vizs-
aban (49 pont) és Portugdliaban (48 pont)
kisebb.

kez8 tizenkét hdnap sorén.

kahelyek biztonsagat nevezték meg.
FMCG-termékekb6l értékben 5, mennyi-

adas 2013. december - 2014. &prilis sorén,

mint egy évvel kordbban.

. Szlovéniaban (2 milli6 lakos)
. négy ponttal javult, 48 pontraidén az els6

negyedévben a fogyasztéi bizalmiindex, a

© tavalyi negyedik negyedévhez viszonyit-
© va.Ez f6leg annak kdszonhetd, hogy a ko-
. gélt hatvan orszag kozott. Csak Szlovéni- -
© helyzetiiket kedvezéen a kdzeljovében, és
: avasérlasikedvis nagyobb lett. A masodik
. Tiz valaszadé kozill hatan rossznak tart- :
© jék a munkahelyi kilatasokat a kovet- :
: Legna- :
: gyobb gondjukként is legtobben a mun-

rébbindl tébben latjdk személyes pénziigyi

negyedévi 49 pont tovébbi javuldst jelez,
bar nemzetkdzi 6sszehasonlitdsban még
igen-igen alacsony.

. Ami az élelmiszer, haztartési vegyi &ru és
. kozmetikum kiskereskedelmi eladasat ille-
: . ti,idén eddig folytatédott a negativ trend.
. ségben 3 szazalékkal csokkent aboltiel- :
. csokkent az eladés 2013. december - 2014.
a tavalyi hasonlé id6szakkal szemben. Az
atlagédrak 2 szazalékkal alacsonyabbak,

Ertékben 2, mennyiségben 3 szézalékkal

marcius kozott, az el6z6 hasonlo idGszak-

hoz képest. Ezzel egy id6ben az &tlagérak
: 1 szézalékkal emelkedtek.=

- 88 Our southern neighbours

Serbia (population: 7.2 million): Nielsen started measuring the consumer confidence index in Q3 2013.
. It was at 56 points back then, followed by 54 points in Q4, 52 points in Q1 2014 and 51 points in Q2. In

the December 2013-April 2014 period FMCG turnover dropped 6 percent in value and fell 10 percent in

- volume. Average prices elevated 4 percent from the base period. Croatia (population: 4.3 million): the

. consumer confidence index was at 44 points in Q4 2013, growing to 45 points in Q1 2014 and to 50

kent, mennyiség szempontjabél pedig 10 :
szézalékkal, 2013. december - 2014. prilis :
kozott, az el6z6 hasonlé periédushoz képest. :
Az 4tlagdrak 4 szézalékkal nagyobbak, mint :
az el§z6 december-aprilisi periédusban.

: points in Q2 - which is still the third lowest value in the 60 countries audited by Nielsen. In the Decem-

ber 201 3-April 2014 period FMCG turnover reduced by 5 percent in value and lowered by 3 percent in

. volume. Average prices dropped 2 percent from the base period. Slovenia (population: 2 million): while
. in Q4 2013 the consumer confidence index was at 44 points, in Q1 2014 it rose to 48 points and to 49

points in Q2. In the December 201 3-April 2014 period FMCG turnover decreased by 2 percent in value

. and contracted 3 percent in volume. Average prices climbed 1 percent from the base period.=
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A fogyasztok egészsége érdekében:
onkéntes élelmiszer-ipari vallalasok

Féléves el6készité munka utan hozta nyilvdnossagra oktéber elején az Elelmiszer-feldolgo-
z0k Orszégos Szovetsége (FFOSZ) azt az 6nkéntes véllaldsi rendszerét, amelyhez a sajt6ta-
Jékoztato id6pontjdig husz cég, mintegy 70 egyéb vallalast téve csatlakozott.

Z der Tamas elnok tobbek kozott el-
E mondta, hogy tagvallalataik az el-
mult évtizedben sokat tettek azért,

hogy termékeik megfeleljenek a legszigo-
ribb mindségi és élelmiszer-biztonsagi
kovetelményeknek,
valamint a fogyasz-
tok valtozé igényei-
nek. Folyamatos fej-
lesztéssel jelentésen

fogyasztdék kiegyen-
sulyozott taplalko-
zasat segitd valasz-
tékukat: a hagyo-

Eder Tamas

elnok
Elelmiszer-feldolgozok
Orszagos Szovetsége

és termékek mellett
egyre tobb kaléria-
szegény és kalériamentes véltozatot is ki-

nalnak, emellett fokozatosan elkezdték
termékeik s6- és transzzsirtartalmanak :

csokkentését is.

A részletekrdl beszamolé Szolldsi Réka

szovetségi titkar ismertette a f6 vallala-

sokat.

1. Hozzasegitjiik fogyasztoinkat a nem-
zetkozi taplédlkozdsi ajanlasok szerinti
sobevitel fokozatos eléréséhez.

2. Hozzasegitjiik fogyasztoinkat az élet-

koruknak és fizikai aktivitasuknak :

megfelel6, optimadlis mennyiségii ka-
lériabevitelhez.

3. Hozzasegitjiik fogyasztoinkat a nemzet-
kozi taplalkozdsi ajanlasok szerinti te-
litettzsir-beviteli mérték eléréséhez.

4. Termékeink 80 szazalékdban a zsir-

tartalom részlegesen hidrogénezett

novényolajbdl szarmazé transzzsir-
savszintjét 2019. december 31-ig 1,5
szazalék ala csokkentjiik.

bévitették a magyar

ményos hazai {zek :

5. Elérecsomagolt termékeink 75 szazalé-
kan (a kotelez6 tapérték-jelolési elbira-
sokon tilmenden) 2017. december 31-ig
feltiintetjiik az egy adagban talalhaté
tapanyag- és energiatartalom-mennyisé-
geket, valamint a referenciabeviteli érték-
hez viszonyitott szazalékos értékeket.

6. Termékeinket felel6s médon, az un.
EU Pledge rendelkezései szerint rek-
lamozzuk.

7. Tévéreklamjainkban, termékeink cim-
kéjén és egyéb, a termékekhez kothet
mddon aktiv életmddra felhivo tizene-
tet helyeziink el.

8. Tamogatjuk és 6sztonozziik az aktiv
életmo6d népszeriisitését szolgald prog-
ramokat és kezdeményezéseket.

Célok és vallalasok

az Unilevernél

— Szamos élelmiszer-feldolgozé vélla-
lat mellett az Unilever is csatlakozott
az EFOSZ kozos vallalasdhoz, amellyel
a fogyasztok egészséges életmddjanak
eldmozditasat szolgaljak. A hat 6nkén-
tes vallaldssal az Unilever a magyar fo-
gyasztok sokszini és kiegyensulyozott
taplalkozdsdhoz jarul hozza - jelentette
be a sajtotajékoztaton Gyenes Andras, az
Unilever iigyvezetdje.

A vilagcég egyébként 2010-t6l egy 4j
szemléletre és harom pillérre épiild, hosz-
sz tavua fenntarthatésagi terv megvalo-
sitasaba kezdett. A forgalom megkétsze-
rezésére vonatkozo vallalatcsoporti célt
egy olyan uj iizleti modell kidolgozdsaval
akarjak elérni, amely sem a tarsadalmat,
sem a kornyezetet nem terheli.

A fenntarthatésagi terviikk harom
nagy célt hatdroz meg, amit kilenc

kotelezettségvallalas egészit ki, és kiter-

© jed a térsadalmi, a kornyezetvédelmi és

a gazdasagi teljesitményiikre is; ezek ta-
mogatjak és 6szton-
zik az aktiv életmod
népszertsitését szol-
galo programokat és
kezdeményezéseket.
Vallaljak, hogy a
programot 2020-ig
fenntartjak.
Elhatdroztak, hogy
2015. év végére a kis-
kereskedelmi forga-
lomban kaphaté termékeik 90 szdzalékan
— ajogszabalyban el6irt tapértékadatokon
felil - feltiintetik az egy adagra vonat-
kozé tapérték-informacidkat, tovabba a
referenciabeviteli értékhez viszonyitott
szazalékos értékeket, ezzel is hozzasegitve
a fogyasztdkat a kiegyensulyozott, val-
tozatos étrend Osszeallitdsahoz. 2016-ra
pedig a kozétkeztetésben részt vevo part-
nerek szamadra készitett recept-, illetve
meniiajanlataikhoz az Unilever honlapjan
teszik kozz¢é a tapértékadatokat. =

Gyenes Andras
ligyvezet6
Unilever Magyarorszag

Csatlakozott vallalkozasok:

Bonafarm-csoport - Pick Szeged, Bona-
farm-csoport - Sole Mizo, Bonbonetti Cho-
co, Bunge, Danone, Els6 Pesti Malom- és
Sutdipari Zrt., Frieslandcampina Hungaria,
Hungerit, Intersnack Magyarorszég, Magyar
Asvanyviz, Gyimélcslé és Uditéital Szovet-
ség, Magyar Edességgyartok Szévetsége,
Magyar Husiparosok Szévetsége, Magyar
H(it6 és Konzervipari Szovetség, Magyar
Pékszovetség, MIRELITE MIRSA, Natura
Margarin, Nestlé Hungaria, Piszkei Oko Kft.,
Unilever Magyarorszag, Univer Product Zrt.

&% For healthier consumers: voluntary pledges made by food companies

After six months of preparation the Federation of Hungarian Food Industries
(EFOSZ) published its scheme of voluntary pledges. Already 20 companies
have joined the initiative who have made 70 pledges. President Tamés Eder
told at the press conference that in the last decade member companies did a
lot to contribute to Hungarian consumers’ balanced diet with their products,
e.g. by reducing their salt and trans fat content. EFOSZ secretary Réka Szoll6si
introduced the main pledges, which include helping consumers cut their salt
and saturated fat intake, the reduction of trans fat content of 8o percent
of products to less than 1.5 percent before 31 December 2019, advertising

Trade 100
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products in accordance with the EU Pledge guidelines and organising and sup-
porting programmes that popularise a physically active lifestyle. Unilever was
among the companies which joined in the EFOSZ pledges. Managing director
Andrds Gyenes told at the press conference that they had made six pledges. In
2010 the at international level the company started implementing a long-term
sustainability strategy worldwide, the goal is to double sales while not putting
a bigger burden on neither society nor the environment. There are three major
goals and nine pledges, for instance by the end of 2015 they are going to indic-
ate nutritional value information per unit on go percent of Unilever products.=
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A Real Nature Kft. altal forgalmazott termékek egészségtudatos és specialis fogyasztoi igényekkel
rendelkez6 vasarlok szamara késziilnek, ez évhen szamos ujdonsaggal jelentkezik a cég, amelyekrél
folyamatosan hirt adunk a Trade magazin hasabjain is. A cég indulasakor f6 tevékenységi kore a
Joya termékek forgalmazasa volt, de a piaci igényekre tekintettel késébb elkezdték egyéb termékek -
»Real Nature: Joizli egészég” és ProXY markanév alatt - gyartasat és forgalmazasat is.

A kivalé mindség
alpesi legelékdn, természetes korliimények
kozOtt tartott tehenek tejébdl késziilnek.

Ujdonsagként ez év &szén a tarstermékek
megujult csomagolasban jelentkeznek. A Real
Nature fiistolt sajtot min6ségi darabolt kemény
sajtokbdl, hagyomanyos flistoléssel allitjak eld.

A mult évben piacra kerilt 4X100ml-es

ez évtdl frissitett Osszetétellel és még
gylimolcsosebb izben kindljak a kereskedelmi
partnerek illetve fogyasztok szdméra. Atermékek
C-vitaminban gazdagok, 0.9%-os zsirtartalmuk
miatt zsirszegények és kétféle gyiimolcsds izben
kaphatoak. Idedlisak reggelire vagy a tizoraira,
a finom eper vagy vegyes-gyliméics (ananész,
Gszibarack, narancs és eper) iz{i drink kivald
szomjolto lehet Utkdzben vagy két étkezés kozott.

Ez év 0szén mutatta be a Real Nature Kft.
a Kkilénleges iz-0sszedllithsban megjelend
uj, is. A
termékek zsirszegény joghurtitalok, magas
gylmélcs tartalommal, gazdag iz ésszeallitassal
rendelkeznek. A 290g- os palack pont egy adagot
tartalmaz, az Uveg specidlis kialakitasa miatt
nyakanal konnyen kézbe foghaté, méretet miatt
idedlisan illeszkedik az autd pohartartdjaba,
vezetés kdzben is kdénnyedén kortyolhatd. A
750ml-es kiszerelés kivald csalddi megoldas
lehet finom frissitdként akar kiegészités nélkil a
megszokott reggelink megujitasaként.

Kereskedd partnerek szdméra mar nem Ujdonsag,
hogy a 100 szazalékban génmanipulacio-
mentes, ndvényi alapanyagbdl késziilt
laktoz-, koleszterin- és glutén mentes
élelmiszerek, igy azokat tej- és laktdzérzékenyek
is biztonsaggal fogyaszthatjak, valamint nagy
kedvencei a bio termékeket keresé valamint
vegetarianus vasarléknak. Az elmult évben az
osszes JOYA termék csomagolasa megujult és
a gyartas tovabbi finomitason esett keresztill,
amelynek eredményeképpen a csalad tagjai még
lagyabb izben és tejszer(i allaggal késziilnek. A
markanév alatt tobbféle készlt ital,
szamtalan joghurt, illetve shake és puding kerdil
forgalmazasra. Egyre kedveltebbek a BIO
termékek is, és fokozottan népszeriiek a
. A hazénkba els6ként bevezetett
nagysikeri Joya Bio Rizsital utdn az elmult
években szamos, példaul mogyords, mandulas
és kokuszos izzel gazdagodott tovabb a rizsital
kinalat, ezen termékek, miként a JOYA-csalad
Osszes terméke, tisztdn ndvényi eredetiiek,

csak természetes OsszetevOkbdl allnak. A
legmagasabb gyartastechnologiai mindségben
és kontrollal késziilt termékek laktoz, glutén és
sz6jamentes italok, melyhez szintén 100%-ban
GMO-mentes olasz rizst hasznal fel a gyarto.

Ausztria és Németorszag utan a Real Nature
ez évben a magyar boltok polcaira is elhozta a

amelyek sokféle iz valtozata kozil mindenki
megtaldlhatia kedvencét! A termékek sem
cukrot, sem aszpartamot nem tartalmaznak,
gyartasuk  sordn  100%-ban a szervezet
szamara nélkilézhetetlen olajakat hasznalnak
fel, tartositoszer és mesterséges szinezékek
hozzaadasa nélkil. Kellemes, édesitését
kizarélag a szervezetre j6tékony hatast gyakorld
xilitnek kdszonheti. A xilit szamos jotékony
hatasa mellett lassitja a fogszuvasodast is.

A termékkinalat (j tagjaként jelentkeznek a
csokoladés és vanilias izben kaphaté

hiitétt szeletek, a finom Cake bar 10x42
g-os siitemény szeletek, és a Dancing Cow Cake
Roll 5x35 g siitemény roladok, amelyek étkezések
kozott kivalo konny( snack falatkak lehetnek.

Ausztridban  piacvezetd  kildnlegességekként
a cég Kkindlatdban emellett megjelentek a
nagyszerl izii és texturaju

tartésitoszer, adalékanyag, aroma ndvelé
és szinezéktdl teliesen mentes termékek.
A gyartdshoz kizardlag bio zOldségeket és
fliszereket haszndl fel a gyartd, mely magas
minségl élelmi rostokban, asvanyi anyagokban
illetve nyomelemekben gazdagok. A martogatds
krémként, szdszokhoz, szendvicsekhez
felhasznalhaté finomsagok koleszterinmentes,

glutén- mentes és szintén GMO- mentes
termékek, nem tartaimaznak hidrogénezett
zsirokat, igy mind  vegetarianusoknak,

veganoknak, laktéz érzékenyeknek ajanlhatdak,
illetve minden egészségtudatos fogyasztonak is.

Ez év tavaszatol a Real Nature forgalmazza az
ausztriai NOM AG. kiemelt termékeit is. A hazai
fogyasztok altal kdzkedvelt piacvezetd
izletes gylmdlcstartalommal,
mesterséges adalékanyagoktol és tartdsitoszertél
mentesen késziilnek. Az 6sszes terméket kivald
mindségbiztositasi feltételek mellett, ellendrzott
gazdalkodasbdl szarmaz6 allattartassal  és
feldolgozassal, igy garantaltan GMO mentes
tej alapanyagbol allitiak el6. Ez év 6szén a

termékek még szélesebb kérli megismertetését
a gyartd orszagos image-kampannyal segiti.
A

szlogennel futd kampany elemei megjelennek
a n6i és recept magazinok print és online
fellletein, orszagos fitness halozatok outdoor
helyein, misortdmogatoként a piacvezetd
televizids csatornakon, valamint kozosségi média
aktivitdssal. A kampany kisfilmje a youtube-on a
szlogen beirasaval érhetd el.

A megujult gondos
elékészités, preciz gyartasi folyamatot kovetéen

ez évtdl  szintén megujult csomagolasban
kerilnek a boltok polcaira. A frissen
szedett, valogatott gyimdlcsék a szigorl

mindségbiztositasi felligyelet mellett készitett
joghurttal eggyé vélva a Ném-Mix poharakban és
palackokban egyediilalld mindségl és izvilagu
gylmélcsjoghurtok formajat oltik.

Uj kontdst kaptak az ultra magas hdmérsékleten
pasztérozott, tobbféle kavé izesitési finom

is, a friss tejb8l és arabica kavébdl
késziilt italok Uj kilseje a szazadeld kavéhazi
hangulatat idézik. A ,

, vagy a

legfinomabb hiitve fogyasztva, idealis utkdzben
vagy napkdzben hisitd, élénkité frissitéként.

A Real Nature Kft megalakuldsa 6ta — mint a
jelmondata is jelzi - igyekszik cékitlizéseinek
késébbiekben is magas mindségl termékek
portfélioba vétele a cél. Aképviselt markakkal vald
egyuttmikddés eléfeltétele az ellendrzott gyartas,
a folyamatosan garantalt stabil min8ség, valamint
a hazai fogyasztok igényeihez illeszkedd modern,
innovativ termékfejlesztés.

Joizli egészség

\
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A fenntarthatosag
a Nestlé génjeiben van

Michael Nixon, a Nestlé Hungéaria Kft. ligyvezetd igazgatdja globdlis és hazai példakon
keresztll mutatja be a fenntarthatésdgot mint az tzleti modell részét.

vallalatot Henri Nestlé alapitot- :
Ata 1867-ben, és a Nestlé maraavi- :
lag legnagyobb élelmiszer-ipari :
véllalata, ami tokéletesen mutatja, hogy :

a cég hosszu tavra gondolkodik, és hisz
abban, hogy a fenntarthatdsag kifizets- :

dik. A Nestlé-csoportnak vildgszerte
333 000 alkalmazottja és 447 gyar-
egysége van, és 196 orszagban 2000
globdlis és helyi markaval van jelen.
A Nestlé az élelmiszer-ipari vallala-
tok kozott a legnagyobb K+F halo-
zattal rendelkezik a vildgon — 34 he-
lyen t6bb mint 5000 ember vesz részt
a kutatas-fejlesztésben.

A Nestlé Hungaria is

a fenntarthatdsagot
képviseli

A Nestlé 1991-ben lépett a magyar
piacra, és az6ta 70 milliard forint ér-
tékl beruhazast létesitett az orszag-

melynek termékeit legalabb 30 orszdgba :

exportaljuk — emelte ki Michael Nixon.

— A globalis jelenlétiink és a napi 1 milli-
ard eladott termék hatalmas felelgsséget
jelent. A Nestlé kozel 150 éves fennéllasa :
6ta a génjeinkbe van kédolva a tdrsada-

Michael Nixon ligyvezetd igazgatd, Nestlé Hungéria

konkrét 1épéseket tesziink a vizgazdalko-
das, vidékfejlesztés és taplalkozas teriile-
tén. A Kozos Ertékteremtés tehat az tizleti
megkozelitésiink mikéntje. Mi a Nestlé-
nél hissziik, hogy értéket kell teremte-
niink a tarsadalom szamara, amelyben
miikodiink, ahhoz, hogy a részvé-
nyeseink szadmara is értéket teremt-
hesstink — mondta Michael Nixon a
vallalat tizleti szemléletérol.

Ennek alapja a megfeleléség. Ugyan-
ugy, ahogy a vallalat vilagos alap-
elvekre épiil, mindent megtesziink
azért, hogy barhol is folytassuk te-
vékenységiinket, betartsuk a helyi
torvényeket és jogszabalyokat, és
megfeleljiink a nemzetkozi szabva-
nyoknak. A Nestlé beszallitéi kddexe
hatarozza meg azokat a minimum-
elvarasokat, melyek tiszteletben tar-
tasat és betartdsat a beszallitoinktol,
azok munkavallaléitol, képvisel6it6l

ban. A vallalat 5 telephelyen 2000

munkavallaldt foglalkoztat, és emellett :
tobb mint 1700 magyar beszallitéval mi- :
kodik egyiitt. A termelés tobb mint 80%- :

ban exportra késziil 40 célorszagba.

A Nestlé mind a négy magyarorszagi
gyéaréban tanusitott hazai beszallitok-
kal dolgozik egyiitt. A termékek nagy
hényada, kiilénosen a biiki gydrban ké- :
sziil6 4llateledel, a szerencsi Nesquik és :
Nescafé termékek, valamint a didsgyéri :
csokolddéfigurak kiilfsldi exportra ké- :
sziilnek, igy vilagszerte képviselik a meg-
bizhaté magyar beszallitok és munkaerd :

j6 hirét.

- A biiki gydregységiink Eurépa egyik :
legfejlettebb allateledel-iizeme, ahol sz&- :
mos eljarést a magyar szakemberek fej-
lesztettek ki, aminek eredményeképpen
a kiilfoldi Nestlé-dolgozok igen gyakran
latogatjik meg a gyarat tapasztalatcsere :
céljabol. Diosgydrben talédlhato az egyet-
len, kizérolag iireges csokolddéfigurak
gyartasdra specializalddott Nestlé-tizem, :

2014. Trade
g 102

lom, a gazdasag és a kornyezet jobbitd- :
sdhoz torténd aktiv hozzdjarulds. Amel- :
lett, hogy globdlis cégcsoport vagyunk,
. helyi fogyasztokat kiszolgdl6 helyi val- :
lalatokb¢l &llunk — mondta Michael Ni-
xon, aki 2 éve tolti be a Nestlé Hungaria
Kft. tigyvezet6i posztjat, de mar mint-
egy 30 éve van a csoportndl kiilonbozd
poziciékban Nagy-Britanniatol Dél- és

Kelet-Afrikaig.

A falakon beliil, és azon kiviil

— A globalis jelenlét azt is jelenti, hogya :
. vallalat szem el6tt van, de ugyanakkor :
igencsak kozvetleniil érzékeljiik a kii- :
16nbo6z6 teriileteken megjelené problé-
makat, mint a vizhiany, a klimavaltozas
vagy az alul-, illetve tultdplaltsig. Ezen :
problémék helyi kozosségekre, a kornye-
zetre és az élelmiszer-ellatasra gyako-
rolt hatsaival a Nestlének komolyan kell
foglalkoznia, s ez az oka, hogy a Kozds
Ertékteremtés szemléletet alkalmazva :

és alvallalkozditél egyarant megko-
veteljiik az tizleti kapcsolataink sordn.
A modellben a megfelel3séget a fenntart-
hatésag, vagy mas széval ,,a jovo védel-
me” koveti. A Nestlé 2002-2012 kozott
globalisan 53%-o0s volumennovekedést
ért el, ezzel egyiitt pedig csokkentette
az abszolut viz- és energiafelhaszndla-
sat, illetve hulladékkibocsatasat. Ezzel a
tevékenység 6koldgiai hatasa jelentésen
csokkent. Optimalizaltuk az operativ
tevékenységiinket és termelésiinket a
kornyezetre gyakorolt hatasunk mini-
malizalasa érdekében, emellett kiemelt
hangsulyt fektetiink a teljes értéklancra is
a fenntarthat6 gyakorlatok elémozditdsa
érdekében.
Ez az a pont, ahol a Nestlé nemcsak a jo-
v6t képes megovni, de értéket is teremt
a kozosségek szamara. A vidékfejlesztés
teriiletén, példaul a kakad, kavé, tej és
mas alapanyagok ellatdsanak biztosita-
sara a vallalat killonb6z6 orszagokban
szamos mezdgazdasagi, vizgazdalkodasi


www.nestle.hu

és technoldgiai fejlesztési projektet valdsit
meg. Tudjuk, hogy a mez6gazdasagi or-
szagokban sokan élnek szegény sorban,
ezért a vallalat kiemelt figyelmet fordit
az ottani gazddk oktatasara és tamoga-
tasara. Tobbek kozott ennek sordn ve-
zettiik be 2009-ben a Nestlé Kakadter-
vet a kakadtermel gazdak életének és
a termés mindségének javitasa céljabol.
A Kakaoterv fontos kérdésekkel foglal-
kozik, koztiik az alacsony termelékeny-
ség és a gyermekmunka problémajaval.
A kezdeményezés harom pillére: a gazdak
nyereséges gazdalkoddasanak elésegitése,
a szocialis koriilmények javitasa, vala-
mint a j6 minéségl, fenntarthat6 kakad
beszerzése. Igy példdul, ha a Kakadterv
logodjaval ellatott Kit Kat csokoladét va-
sarol, biztos lehet benne, hogy a termék
a fenntarthatésag mindharom aspektu-
sara — tarsadalmi, gazdasagi és kornye-
zetvédelmi — tekintettel van. A Nescafé
Tervvel ugyanezt a szemléletet kovetjitk
a kavé esetében.

Kiegyensilyozott étrend minden
korcsoportnak és életstilushoz

A Koz6s Ertékteremtéssel 6sszhangban a
Nestlé nagy hangsulyt helyez arra, hogy
egészséges és taplalo élelmiszereket bizto-
sitson fogyaszt6i szamara, 9sszességében
ezzel is javitva életmingségiiket. A Nest-
1é programjaiban nemcsak az izletes és
j6 mindségli termékek gyartasa fontos
ennek a célnak az eléréséhez, hanem a
kiegyensulyozott kaldriabevitelt nyujté
legjobb alapanyagokbol késziilt élelmi-
szerek biztositasa.

Nemrégiben publikaltuk a 10 taplalkozasi
vallalasunkat, amely a termékfejlesztés,

tajékoztatas és oktatas harmasdra épiil.
Nagy hangsulyt helyeziink arra, hogy
nyiltan és vilagosan kommunikaljuk az
eddigi 1épéseinket, illetve egyértelmi
kotelezettségvallaldsokat fogalmaz-
zunk meg ezen a téren a fogyasztok ki-
egyenstulyozott étrendjének elésegitése
céljabol.

A Nestlé 2003 ota oktatja a 10-12 éves
gyerekeket a helyes taplalkozasra, mely-
nek sordn az elmult tobb mint 10 évben
a magyar iskolak 85%-at elértiik, és az
ingyenes és termékreklamtol mentes
Nutrikid egészségnevel$ programnak
koszonhet6en 420 000 tanuld tudott meg
tobbet az egészséges taplalkozasrol.

— Nagyon fontosnak tartjuk, hogy mi-
nél tobb tényezs 6sztonozze a gyerekeket
az egészséges taplalkozasra, mert igenis
fontos, hogy mit esznek az 6rak kozt a
sziinetekben, az iskolai menzan vagy ott-
hon, amikor az iskolabol hazamennek.
Minél tobb gyereket ismertetiink meg az
egészséges és kiegyensulyozott taplalko-
zassal, anndal nagyobb az esélye, hogy az
étrendjiik részévé valik. Ugyanez igaz a
testmozgdsra is — tette hozzd Michael
Nixon.

Osszefogas a Fiatalok
Foglalkoztatasaért

A Ko6z6s Ertékteremtés Eurépdban egy
negyedik teriilettel egésziil ki, a fiata-
lok foglalkoztatasaval, mivel ugy véljiik,
hogy a tobbi érintett csoport és szak-
ember egyiittmiikodésével nagyban
hozz4 tudunk jarulni a kérdés meg-
oldaséhoz. Az Osszefogéas a Fiatalok
Foglalkoztatasaért kezdeményezést 9
beszallitonkkal egyiitt szeptemberben
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inditottuk dtjara, célunk munkalehet6-
ségeket és munkatapasztalatot biztosi-
tani a fiatalok részére. A Nestlé a Fiata-
lok Foglalkoztatasaért Kezdeményezés
keretében pedig az Aon Hewitt, az Uj
Nemzedék Kozpont és az Antall Jozsef
Tudaskozpont bevonasaval kezdtiink
kerekasztal-sorozatba a fiatalok foglal-
koztatasdnak terén tett kozos eréfeszi-
téseink hatasanak kiterjesztése végett.
A vallalat tavaly vallalta, hogy 2016 vé-
géig 50%-kal noveli a gyakornoki helyek
szamat, és 180 fiatalnak biztosit munka-
tapasztalat-szerzési lehet6séget. 2014
nyaraig a Nestlé Magyarorszag tobb
mint 150 harminc év alatti fiatalnak
adott munkat és 90 fének biztositott
gyakornoki lehetdséget.

Tudatosan formalt jovo

A Nestlé iizleti szemlélete a jovOre vonat-
koz¢ vallalasokat is tartalmaz, melyek
amellett, hogy erdsitik a kiils6 kapcsola-
tainkat és a tarsadalom javat szolgaljak,
a hagyomanyos fenntarthatésagi straté-
giakon talmutato Gj szemlélet harmadik
jellemz6jét alkotjak.

— Az alapelveinket, mint példdul a sza-
balykovetd magatartast, az er6forrasok
felelds kezelését és az 1j technoldgiak
bevezetését megtartjuk és folyamato-
san erdsitjiikk. A Ko6zos Ertékteremtés
tevékenységiink sordn a mas szerveze-
tekkel vald egytittmiikodéssel és egyre
tobb partnerrel érhetjiik el alegnagyobb
hatast és valhatunk ténylegesen a tar-
sadalom hasznara, ami véleményiink
szerint megteremti a fenntarthatd és
inkluziv névekedést — mondta végezetiil
Michael Nixon. (x)

&& Sustainability is coded in Nestlé’s genes

Michael Nixon, managing director of Nestlé Hungéria Kft. talked to our magazine
about the new-generation steps taken in the field of sustainability, in the light
of successful practices from Hungary. Henri Nestlé established the business
in 1867 and today Nestlé is the world’s biggest food company, which fact per-
fectly indicates that long-term thinking and being dedicated to sustainability
pays off. The Nestlé Group employs 333,000 people worldwide, operates 447
production facilities and is present in stores with 2,000 global and local brands
in 196 countries. Nestlé has the biggest R&D network among food companies
- at 34 places more than 5,000 people do research and development work.
Nestlé entered the Hungarian market in 1991 and since then invested HUF 70
billion. The company employs 2,000 people at 5 premises and works together
with more than 1,700 Hungarian suppliers. More than 8o percent of production
- for instance pet food from Bik, Nesquik and Nescafé products from Szer-
encs and chocolate figures from Diésgy&r - is exported to 40 countries. Michael
Nixon told us that the Bik production facility is one of the most advanced
pet food factories in Europe, where several methods have been developed by
Hungarian experts so Nestlé workers from abroad very often come to visit
and exchange experiences. The plant in Diésgy6r is the only Nestlé factory in
the world where hollow chocolate figures are manufactured and exported to
30 countries. Global presence and 1 billion products sold daily mean great re-
sponsibility. Ever since the beginnings of Nestlé 150 years ago being respons-
ible for society, the economy and the environment has been coded in Nestlé’s
genes. Nestlé is a global group but it never forgets about the fact that it is
made up of local companies serving local customers. Global presence means

that the company is in the limelight, but at the same time it also directly senses
problems in various fields, be it the lack of water, climate change, war, poverty
or famine. In its Creating Shared Value programme Nestlé is taking steps to
solve such problems. Sustainability is key in this strategy: between 2002 and
2012 Nestlé realised a 53-percent global growth in terms of volume but at the
same time reduced its water and energy use and waste production. In accord-
ance with its Creating Shared Value philosophy, Nestlé lays great emphasis on
providing consumers with healthy and nourishing food products, improving their
quality of life in general. In Nestlé’s programmes not only manufacturing tasty
and good-quality products is important in order to achieve this goal, but also
making sure that people’s calorie intake is balanced, food products are made
using healthy ingredients. Nestlé has been educating 10-12 year-old children
about healthy nutrition since 2003, reaching 85 percent of Hungarian schools
and 420,000 Hungarian children through the Nutrikid programme - which is free
and involves no advertisements.

This September Nestlé started an initiative in cooperation with g suppliers:
within the framework of the Youth Employment Initiative the company signed
partnership agreements with Aon Hewitt, the New Generation Centre and the
Antall Jézsef Knowledge Centre to make joint efforts in the field of youth em-
ployment. Last year Nestlé made a pledge that until the end of 2016 it would
increase the number of apprenticeship positions by 50%. and will give the op-
portunity to 180 young people to acquire work experience. Up to the summer of
2014 Nestlé Hungary employed more than 150 people below the age of 30 and
created apprenticeship positions for go people. )
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JointVenture-ok az uj Ptk. hatalya
alatt - Ordog a részletekben...

Dr. Buzady Csongor
ligyvéd, szakjogész
LLM (Berlin)

sikeres egyiittmtikodés zaloga a
A]ointVenture-szerzc’idéscsomag -

a felek gazdasagi viszonyat visz-
szatiikr6z6, de kiegyensulyozott és leg-
féképpen jogilag megbizhat6 — kialaki-
tasa. Ennek alappillérei egyrészt a Joint-
Venture-szerz6dés, masrészt a magyar
cég tarsasagi szerz6dése, harmadrészt
az an. vertikalis megallapodasok, mint
pl. szallitasi, know-how-atadasi, illetve
licenszszerzédések.
Ezen jogi ,fékeket és egyensulyokat™ a
2014. marcius 15-én hatdlyba lépett 4j
Ptk. meglehet6sen felkavarta, és igy jo-
gi-iizlei finomhangolas igényét valtotta
ki. Az aldbbiakban harom szemléltetd
példat ismertetek.

Csendes biztositékok - figyelem,
semmissek!

A gazdasagi érdekek levédésére kedvelt

JV-partner tizletrészén. Ez nem ritkan
végs6 eszkozként, fegyverként volt fel-

megallapodasra jutni valamilyen tulaj-
donosi vita kapcsan.
Ilyen ,,zsebbiztositék” mar nem lehetsé-

mindsiti. Vonatkozik ez valamennyi ha-

példaul a k6zos cégbdl ered6 bevételek
valamely partner részére torténd csen-
des engedményezésére is. Ezen biztositéki
megallapodasok helyett a klasszikus zd-
logjog kertiil el6térbe. Vigydzat: a zalogjog
csak annak a hitelbiztositéki nyilvantar-
tasba vald bejegyzésével jon érvényesen
létre! Ez egy nehézkes, de mindenképpen
megtériild 1épés.
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A JointVenture (JV) klasszikusan a két part-
ner win-win helyzetben valé hitén alapul: mig
az egyik fél t6két, tzleti kapcsolati halot visz
bele a hazassagba, a masik fél sajat munka-
erejét, szakmai-technikai know-how-t stb.

. Aprop¢ vételi jog. Mindkét partner sza-
: mara kedvezd ujitas viszont, hogy egy :
»igazi” — azaz nemcsak biztositéki célu,
© hanem valédi iizleti stratégian alapulé
© - vételi jog mar idében nem korlatozott
© maximalisan 5 évre. Ilyen szempontbél a
© JointVenture-szerz8déscsomag tijragom-
. bolésa lehet indokolt. Az eddig alkalma-
. zottjogi tritkkdzés, mely segitségével az 5
. évesjogi korlatot a partnerek igyekeztek
. kijatszani, szerencsére mar a malté...

. Szerzddés megtamadasa: rizikok
. helyett rizikémentesen!

© Szamtalan jogi bizonytalansagot rejt az
© a - magyar specialitdsnak nevezhetd —
torvényi rendelkezés, mely szerint va-
© lamely szerz6dé fél a szerzdést utdlag
. megtamadhatja ,felt(iné értékaranyta-
. lansag miatt”. Erre val6 hivatkozéssal
. aJV-partner koénnyen felborithatta az
. asztalt, amennyiben hajlandé volt be-
. ismerni, hogy mennyire rossz iizletet is
- kotott.

eszkoz volt vételi jog alapitdsa a masik :
tovabbra is fenndll, viszont mar az alap-
. szerz8désben kizdrhat6. Mar most a profi
haszndalhaté, amikor a felek nem tudtak

Ez a megtdmadasilehet6ség az 0j Ptk.-ban

céges jogaszok standard repertoarjaba

. tartozik a megfelel6 kizdr6 klauzula be- :
- illesztése a szerz3désbe, egyben a felek
. kifejezett vonatkozé tajékoztatasa.
ges, mivel azokat az tij Ptk. semmisnek :
. zés aPtk.-ban, hogy a szerzédéses klauzu-
sonld biztositéki megallapoddsra, igy :
. azok ,érthetetlenek” vagy ,ellentmondod-
. ak”. Kritikusok szerint ez a rendelkezés
. megnyitja annak lehet6ségét, hogy a Joint-
. Venture-partner - a szerz6déscsomagban
. rejlo valamilyen kétértelmiiség vagy akar
© kis ellentmondas okén - a teljes megélla-
. podas érvénytelenségét helyezi kilatasba,
© hogy igy egy (egyébként nem indokolt) tar-
: gyaldsos poziciora tehessen szert.

Ehhez képest 4j — és veszélyes! — rendelke-

lak automatikusan semmisek, amennyiben

. Célszert tehdt, hogy a szerz8désben e kiska-
© putis alegmesszemendbbekig zarjak be.

. Tarsasagi szerzodéses

. szabadsag: aldas vagy atok?

. Az1j Ptk. alapelvként rogziti, hogy a felek
. atdrsasagi szerz8dés tartalmat szabadon
. 4llapitjék meg. A JointVenture-vallalkozas
. tdrsasdgi szerzOdése igy mdr nemcsak a

Gt. szolgai lemasoldsat jelenti; ehelyett

: ugymond szabdlyozasi platformként
. szolgdlhat, tényleges jogi tobbletértéket
. generdlva. A - szinte forradalmi - szer-
- z6déses szabadsagnak hdrom altaldnos
© korl4tja van:

© A kivant szabalyoz4s nem korldtozhatja
© a kiviilallé érdekeltek, azaz a hitelezdk,

munkavallalok jogos érdekeit;

© Akisebbségi tulajdonosok (tagok) kisebb-
. ségijogai nem csorbulhatnak; és

. A szabalyozds nem korldtozhatja a cég
: 4llami feliigyeletét.

. Mivel a magyar jog tiltotta a Gt.-t6l va-
. 16 eltérést, az uj Ptk. hatdlybalépése elott
. ezeketa Gt.-nkiviili ,,érdemi” szabalyoza-
. sokat egy masik szerz6désbe, a szindika-
© tusi szerzédésbe helyezték. Ez most mar
© nem sziikségszertien van igy, amennyiben
D a JointVenture-partnerek készek elfogadni,
© hogy megallapoddsuk a cégbirésagon bér-
. ki szaméra hozzaférhet6 lesz. Cserébe a
- szerz6dd feleknek nagyobb foku jogbizton-
. ségot szerez, pontosan azért, mert a meg-
. 4llapodés nem csak a fiokban létezik.

. Az 4j Ptk. szerint tehat a JointVentu-
. re-partnerek szabadon szabalyozhatjdk
. aJV-partnerek jogait és kotelezettségeit, a

taggytlésen tanusitandé szavazasi kiva-

. nalmakat, az eladdsi forgatékonyvet stb.
© Fontos azonban latni, hogy a JV-partner
- —kritikus helyzetben — szivesen fog arra
. hivatkozni, hogy szerinte az egyik vagy
. amadsik rendelkezés a fenti harom korlat
valamelyikébe iitkozik, és ezért semmis:
. itt is alapvetéen azért, hogy ujratargya-
. lasi pozicioba keriilhessen. Ajanlatos
. ezért valamennyi megdllapoddst min-
. den iranyban megvizsgalni jogi meg-
. felel6ség szempontjabdl, és kifejezetten
. kolcsonosen megerdsiteni a szabalyozds
. jogi megfeleldségét.



Ova intiink attél, hogy a mar meglévé Joint-
Venture-megallapodast barmilyen transz-
formadcios folyamat nélkiil atemeljék az uj
Ptk. hatélya ala. Igy a kellemetlen meglepe-

tések elkeriilhetéek lesznek, mint példaul
az, hogy az 4j Ptk.-ban a végelszamolds mar
egyszerl tobbség mellett is megszavazhato,
a korabbi 2/3-0s minimaélisan megkivant
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tobbséghez képest. Ilyen szempontbol a
JointVenture-partnernek nemcsak joga van
eltérni a Ptk. adta ,,default” bedllitasoktol,
hanem az szinte mar kotelessége is...m

S& JointVentures and the new Civil Code - The devil is in the details...

JointVenture agreement packages are the guarantors of successful cooper-
ation. The pillars of these are the JointVenture contract, the Hungarian com-
pany’s partnership agreement and the so-called vertical agreements such as
the transportation, know-how transfer and licence agreements. These legal
‘checks and balances’ were stirred up by the new Civil Code, which entered
into force on 15 March 2014. Legal and business fine-tuning has become ne-
cessary. Why? For instance in the past it was common practice to establish
purchase rights for the share of the other party in the company. This was
often used as an ultimate tool when the parties couldn’t agree on something
in a debate. This is no longer possible because of the stipulations of the new
Civil Code, and these stipulations refer to all similar guarantee agreements. In-
stead of these the new Civil Code favours the classic mortgage. Another new
- and dangerous - regulation in the new Civil Code is that contract clauses

are automatically deemed null and void if they ‘aren’t understandable’ or ‘con-
tradictory’. According to some experts this makes it possible for a JointVen-
ture partner to declare the full agreement invalid even if there is only a minor
ambiguity or small contradiction in it, only to improve their negotiating posi-
tion. It is stipulated by the new Civil Code that the parties can freely decide
on the contents of the partnership agreement. Due to this the partnership
agreement of the JointVenture can serve as a regulatory platform, generating
actual legal value. There are three general limitations, though: 1. the regula-
tion mustn’t limit the rightful interests of creditors or employees, 2. minority
owners (members) rights mustn’t be harmed, 3. the company’s state super-
vision mustn’t be limited. We urge company owners to refrain from bringing
already existing JointVenture agreements under the scope of the new Civil
Code without making the necessary changes.=

Lanctartozast indithat el az orosz
embargo a magyar élelmiszeriparban

A jelent6s feketegazdasag és a kevés
vevd miatt kiszolgaltatott magyar élel-
miszer-ipari cégeknek tjabb nehézsé-
get jelent az uniods élelmiszerekre be-
vezetett orosz embargo, amely miattaz
épitéiparhoz hasonld lanctartozasok is
kialakulhatnak a szektorban, figyel-
meztet az Atradius Hitelbiztosité. Az
Atradius szerint kozép-, illetve hosszd
tavon az is problémat jelenthet, hogy
a korabbi orosz vevék 1j — els6sorban
dél-amerikai — beszallitok utan néznek,
igy amagyar cégek akdr teljes piacvesz-
téssel is szembesiilhetnek.

Akar a felére is visszaeshet

az orosz exportunk

Az Atradius becslése szerint a 2013-as
adatokat figyelembe véve akar 78-80 mil-
li6 eurd (24,5-25,2 milliard forint) ex-
portbevétel-kiesést is elszenvedhetnek
a magyar cégek az orosz intézkedések
miatt az idén, de rosszabb esetben az
Oroszorszagba irdnyulé magyar élel-
miszer-, ital-, dohanytermékek mintegy
60-62 milliard forintos teljes exportér-
tékének 50%-4t is elérheti a veszteség.
Ezzel szemben a tervezett unids karta-
lanitasi alap 400 milli6 eurdt tenne ki a
teljes kozosségre vetitve, igy a magyar
élelmiszer-ipari vallalkozék nem bizhat-
nak teljes kompenzacioban.

Mivel az Atradius Fizetési Szokdasok Ba-
rométerének adatai szerint a véllalatko-
zi fizetési késedelmek els6dleges oka a
rendelkezésre all6 forrasok sztikossége
(Magyarorszagon 2014-ben 60,7%-ban a
belfoldi tigyfelek és 33,3%-ban a kiilfoldi

iigyfelek esetében), igy a bevételek csok-
kenésével konnyen romolhat a fizetési fe-
gyelem, ami az épitSiparban tapasztalt
lanctartozasokhoz vezethet.

Latin-Amerika felé fordulnak

az oroszok

Fontos tudni, hogy bar a magyar-orosz
aruforgalomban az agrar- és élelmi-
szer-ipari termékek részesedése kisebb
az iparcikkekénél, az elmult években
mégis ez a szegmens produkalta az egyik
legdinamikusabb mértékd novekedést:
2011 és 2012 kozott az Oroszorszdgba
élelmiszert exportalé magyar cégek
szama meghdromszorozodott, az ex-
port értéke pedig 20%-kal novekedett
2013-ban. Ez a felivelés azonban meg-
torni latszik.

»Az embarg6 miatt a meglévé vevok dj be-
szallitokat kereshetnek, akik tartsan meg-
vethetik a ldbukat a magyar cégek korabbi

piacdn, amit nem b1ztos hogy kénnyen
vissza tudnak szerezni” — véli Vanek Ba-
lazs, az Atradius orszagigazgatdja.

A hitelbiztosit6 informdcidi szerint a la-
tin-amerikai cégek igen aktivva valtak
az orosz piacon: augusztusban az orosz
egészségiigyi hatosagok 87 (!) brazil hus-
iizem termékeire adtak meg a sziikséges
engedélyeket, illetve ezentul 2 brazil tej-
tizem is szallithat az oroszoknak.

Az orszagigazgatd szerint a kialakult
helyzetben a magyar cégek varhatéan uj
piacokat és veviéket keresnek, ami azzal
jar, hogy a bizonytalansag ellenére ra-
kényszeriilnek a kockdzatosabbnak meg-
itélt vevokkel val6 iizletelésre is. Azonban
mind az ), mind a meglévé iizletek ese-
tében létfontossagu lehet, hogy ismerjék
partnereik fizetési szokdsait, gazdasagi
és pénziigyi helyzetét, illetve hatékony
koveteléskezelési eszkozoket alkalmaz-
zanak.=

28 Russian embargo may lead to circular debt in the

Hungarian food sector

According to Baldzs Vanek, country manager of Atradius Credit Insurance the embargo Russia not only
causes a loss in revenues to Hungarian agri-food companies, but also results in losing market in the
long run. Atradius’ estimation is that - based on data from 2013 - Hungarian agri-food companies may
lose HUF 24-25 billion in export sales because of the Russian ban, but if things turn to the worse up to
50 percent of Hungary’s HUF 60-62 billion-strong food and drink export to Russia may be lost. It is true
that the EU pays compensation to food industry companies struck by the sanctions, but the budget
for all member states is EUR 400 million, so Hungarian firms are afraid that they won't get full com-
pensation. Data from the Atradius Payment Practices Barometer shows that the main reason of late
payment between companies is the lack of available resources (in Hungary this ratio was 60.7 percent
with domestic transactions and 33.3 percent with international transactions in 2014). Consequently,
falling revenues can easily lead to a worsening in the payment discipline of companies, resulting in cir-
cular debt we know so well from the building and construction sector. Atradius’ experience is that Latin
American companies are becoming rather active in the Russian market lately, for instance in August the
Russian health authorities gave a green light to the products of 87 (!) Brazilian meat processing plants
and 2 Brazilian dairy companies are now also allowed to export to Russia. In this new situation Hungarian
firms will be forced to do business with new partners, some of which may be risky - they better learn
about their payment practices and financial situation and use effective debt collection services.=
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CBA - felelos gazdalkodas,
megujulé Prima-koncepcio

4o,

Prima

Oktdber 8-an két fontos bejelentést is tett a CBA a Magnaskert Cse-
mege, a Prima Uzletlanc 136. tagja Ginnepélyes megnyitéjan. Az ener-
giagazdalkodas terlletén példaadé felel6sségvallalas volt az egyik
kdzponti téma, a Prima-lanc koncepcibvaltasa pedig a masik Ujdonsag
a CBA haza tdjan. A Magnaskert Csemege igényes, egyedi és kreativ

kdl- és beltéri megoldasaival a R6zsadomb legUjabb kereskedelmi gyongyszeme lett.

0szontdjében fontos bejelentést :
Ktett Fodor Attila, a CBA kommuni-
kdcids igazgatdja, miszerinta CBA
csatlakozott az MVM Partner Zrt. zold-
energia-programjahoz, amelynek kereté-
ben egyre tobb CBA iizletben megtjulé :

energia biztositja majd az daramellatast.

Azt is elmondta, hogy az energiatakaré-
kos megoldésokkal egy 4tlagos iizletben :
éves szinten tobb szézezer forint megta- :
karitas érhetd el. Példaként emlitette a :
hiték hulladékhdjének hasznositésat, a
LED-vilagitds megvaldsitasat és a tovab-
bi dramfogyasztas racionalizaldsdt célz6 :

Aramér szolgdltatds igénybevételét.

Multidéz6 fotok, természetes fényt biztosité livegtetd,
szamos kreativ instore és technikai megoldés: ez a megujult
Mégnéskert Csemege

Major Gyorgy, az MVM Partner Zrt. érté-
kesitési vezérigazgatd-helyettese kifejtette

az Aramdr szolgaltatds lényegét. Ez egy
olyan auditfolyamat, amely soran 4tnézik :

az energiafelhasznalast és a vonatkozé
szerzOdéseket, majd javaslatot tesznek a
hatékonyabb mikodésre. Altaléban 100
vizsgalt tényez6bol 80 esetében optima-
lisabb megoldast javasolnak.

Tarsadalmi szerepvallalas

Fodor Attila hangstlyozta, hogy a CBA
elkotelezett a tarsadalmi szerepvallalas és
a mikrokornyezet felelds alakitasa irant,
amit jol példaz a megnyil6 Prima tizlet
elotti kozosségi park és
szabadtéri edz6hely kiala-
kitasa és a most bejelentett
megujuldenergia-felhasz-
nalds is.

— A CBA elkotelezett a fe-
lelés energiagazdalkodds
mellett, igy tobb mint szaz
tizletlink energiafogyasz-
tasaval kapcsolatban fe-
lelSs, stratégiai dontést
hoztunk. Ugy gondoljuk,
mindez j6 példaul szolgal-
hat a teljes hazai szolgalta-
t6i, kereskedelmi szektor

22 CBA - responsible financial management and a new

concept for Prima stores

On 8 October CBA made two important announcements at the opening ceremony of Magnéskert Deli, :
the 136th member of their Prima chain. Communications director Attila Fodor told in his speech that :
CBA joined MVM Partner Zrt’s green energy programme, within the framework of which more and more :
CBA stores - starting with more than a hundred - will use electricity from renewable sources. He added :
that by relying on energy saving solutions several hundred thousand forints per store can be sparedin :
a year. Gyorgy Major, MVM Partner Zrt.s deputy CEO responsible for sales spoke about their Electricity :
Guard service that CBA started to use - it is basically an energy use and service contract audit, based
on which thy recommend new, more efficient solutions and schemes. Mr Fodor stressed that CBA is ded-
icated to operating responsibly for the benefit of society, this is the reason why they built a parkandan
open-air gym in front of the new Prima store. The director also announced that Prima stores don’t bear prémium valaszték biztositja hogy a
the CBA name any more, in order to make it easier for consumers to differentiate these elite stores from : >
traditional CBA shops. After the speeches CBA president Laszl¢ Baldauf and the owners of Mdgnaskert :
Deli, Istvdnné Dudés and Zsolt Gyeldn ceremonially cut the ribbon and opened the store. x)

: Fodor Attila, a CBA kommunikdciés igazgatdéja
felhivta a figyelmet, hogy a megnyilé lizlet
: nevében mar csak a Prima elnevezés szerepel

szamara — mondta a CBA kommunika-
cids igazgatoja.
Fodor Attila felhivta a figyelmet, hogy a

© megnyil6 iizlet nevében mér csak a Pri-
© ma elnevezés szerepel, a CBA emblémét

elhagytak, ezzel is szeretnék elérni azt,

hogy a vasarlék konnyebben megkiilon-
. boztethessék az elit boltkategdridjukat a
. hagyomanyos CBA iizletekt6l.

Patinas butorzat, modern

. technika

. Abeszédek elhangzasa utan Fodor Attila
. felkérte a CBA elndkét, Baldauf Laszlot,
© valamint az Gj Magndaskert Csemege tu-
. lajdonosat, Dud4s Istvdnnét és Gyeldn
. Zsoltot, hogy a szalag 4tvagasdval hiva-
. talosan is nyissak meg az iizletet.

: A parkold, a portdl, az eladotér, az el-

sOdleges és masodlagos kihelyezések, a
kiilonleges borrészleg, valamint a kasz-
szasor is a magas minGségrol, az egysé-
ges, patinds megjelenésrdl tanuskodik.
A multidéz6 fotdk, a természetes fényt
biztositd tivegtetd, szamos kreativ instore
és technikai megoldas, valamint a mikro-
kornyezet igényeit tiikkr6z6, lenyig6z6

hazai kereskedelem 1j gyongyszeme el-
nyerje a vasarlok tetszését is. (%)
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Krémkalandok

Fedezd fel kiémes
gdrog joghurtiaink vilbgat

www.mizo.hu www.mizopersely.hu
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Megujul

a Sole-Mizo
poharas termé-
keinek kinalata

fermentalt termékek az
Aegyik legnagyobb kategériat

jelentik a tejtermékek kozott.
Ide tartoznak a hagyomanyos, un. fe-
hér termékek, mint a tejfolok és kefi-
rek, de a méltan nagy népszertliség-
nek 6rvendé desszertjoghurtokat is
ide soroljuk.
A Sole-Mizo a tejfolok és kefirek pia-
can az egyik legnagyobb szerepld, a
Mizo és Farmer markatermékek nép-
szer(iségiiknek koszonhetden jelent6s
forgalmat mondhatnak magukénak.
Ezek a termékek a tarsasag szegedi
tejiizemében késziilnek, mely kapa-
citasat tekintve az egyik legnagyobb
tejiizem egész Kozép-Eurdpaban.
A modern gyartésoroknak koszon-
hetéen a Mizo poharas termékek
valéban megujultak. A kereskedel-
mi partnerek hosszabb szavatossagi
id6t ,nyertek” a valtason, a cég pedig
azt, hogy a termékek z6kkenémente-
sebb tuton keriilhetnek a kereskedelmi
lancok polcaira. Ezenfeliil lehetdség
nyilt arra, hogy a Sole-Mizo valéban
belépjen a magasabb hozzaadott ér-
téki termékek piacara. A Sole-Mizo
Zrt. augusztusban 14 1j terméket
vezetett be a piacra, melyek kozott a
pudingok és extra gylimolcsdarabos
joghurtok mellett az igazi Gjitas a go-
rog joghurtok terén kovetkezett be. A
fogyasztok szamadra a gorog joghurt

eddig egy krémesebb dllomanyt jelen-
tett mindossze. A Sole-Mizo a most

bevezetett Mizo Krémkaland gorog-
. joghurt-termékek esetében a valédi

gyOkerekhez nyult vissza: a kréme-
sebb allomdnyt nem a zsirtartalom,
hanem a fehérjetartalom emelésével
érte el. Ezzel a hagyomdnyos gorog

joghurt elddllitasi folyamatat lekovet-
© ve egy zsirban szegény, de ugyanakkor

tejfehérjében gazdag allomany lett a

végeredmény, vagyis egy, a piacon

eddig kaphat6 termékekhez képest
egészségesebb, de mégis kényeztetd
finomsag.

A nyar végén piacra keriilt termé-
kek fogadtatasa varakozason feliili-
nek mondhato, igy a Krémkaland jél
fogy a polcokrol. A joghurtok meggy,
sztracsatella és keksz izben (multipack
kiszerelésben) is megtaldlhat6ak a pol-
cokon, a pudingok a hagyomanyos va-
nilia és csokis iz mellett kekszes izben
is elérhetdek, és a valaszték két ékes-
sége, az extra gyiimolcsos joghurtok
pedig narancs-mango6, valamint ké-
kusz-ananasz izesitésben taldlhatéak
meg az tizletekben.

Természetesen alig két honappal a be-

© vezetés utan még nem lehet messze-

mend kovetkeztetéseket levonni, de az
elmondhato, hogy a Mizo Krémkaland
termékek valoban kalandra csabitjak
a fogyasztokat. (%)

2 Sole-Mizo’ plastic-cup product line updated

Sole-Mizo is one of the biggest players in the sour cream and kefir market with its Mizo and
Farmer products. These products are made in the company’s Szeged factory, which has one
of the biggest production capacities in Central Europe. Thanks to the new modern production
lines Mizo's cup products have been updated. Retail partners now get dairy products with longer
shelf life and Sole Mizo has entered the market of dairy products with higher added value. Sole
Mizo Zrt. put 14 new products on the market, from cream puddings (in chocolate, vanilla and
biscuit versions) to yogurt with fruit bits (in sour cherry, stracciatella and biscuit flavours) to
Mizo Cream Adventure Greek yogurt - the latter made creamier with higher protein content.
Extra fruit yogurts are available in orange-mango and coconut-pineapple favours. Mizo Cream
Adventure products do take consumers on an adventure! x)


www.mizo.hu
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Két év alatt husz
SPAR partner-uzlet nyilt

Az els6 SPAR partner-Uzlet 2012 szeptemberében nyitott meg
Mdron. A 2014. oktober 9-én Taton, illetve Budapesten, a Szent
Laszlé iton megnyilt két legljabb egységgel immar hiszra nétt
a SPAR magankereskeddi partneregységeinek a szama.

A franchise megjelenése a SPAR értéke-
sitési rendszerének harmadik csatorndjat
jelenti, az INTERSPAR hipermarketek
és a SPAR szupermarketek mellett. Ez a
megoldds jol ismert a négy foldrészre ki-
terjed6 cégcsoportban, hiszen a SPAR a
vilag legnagyobb, 6nkéntes alapon szer-
vezddott kereskedelmi lanca, amely 36
orszagban dontden kiskereskeddk fran-
chise tipusu szervezédéseként, ugyan-
azon a néven és egységes logdval, nem
multinacionalis alapon tevékenykedik.

A Szent Laszl6 ati egység kordbban is
élelmiszerboltként miikodott, most azonban
220 m?-en a SPAR-t6l megszokott szinvonalon
és szolgéltatdsokkal vérja a vevéit

Feltételek és elonyok

A hazai franchise-tagoknak legalabb 100
négyzetméter eladotér feletti tizlettel kell
rendelkezniiik. A legkisebbekbél SPAR
market boltok lehetnek, az e f6l6ttiek pe-
dig a SPAR partnerek. SPAR express né-
ven tesztjelleggel 6t olyan szupermarket
miikodik, mely OMV toltéallomasokon
kapott helyet. Az iizleteknek meg kell fe-
lelniiik a SPAR {izleti normdinak — pél-
daul tisztasag, rendezettség —, tovabba
egyebek mellett alkalmasnak kell lenni-
itk az aruszallitok zavartalan fogadasara.
Természetesen megfelelé pénziigyi ga-
rancialis hattér is sziikséges.

Az egytittmikodés kolcsondsen elényos a
felek szamara. A megkotott megallapodas

ket, annak tobb

A SPAR partner
- boltkapcsolodik

. rendszeréhez:

kartyakat elfo-
. gadjak, az akci-

meghirdetett

. termékek ott is

is érvényesek.
: A megdllapodds része egy komplex,

értelmében a partnerkereskedd 6ndllosa-

gat megtartja, de boltjanak valasztéka n6,

és élvezheti a SPAR 4ltal kinalt el6ny6-

szolgaltatasat.

a SPAR viésarloi

a SuperShop

6s ujsagokban

elérhetdek, ¢és
a hiiségakcidk

A 350 m? eladéterd, csalddias légkord tati SPAR
partner az els6 SPAR &ruhdz a telepiilésen

vevOismeret, a vasarlokkal vald személyes
kapcsolat), hosszabb tavon beépiil a SPAR
iizleti kultarajaba is, tovabb emelve an-
nak szinvonalat.

Tat és Budapest, Szent Laszlé6 ut
A tati SPAR partner egységet Juhdsz Ro-
bert tulajdonos és ifj. Batori Jozsef bolt-
vezetd lizemelteti. A 10-es fout mellett
wmmr == elhelyezkedd 350
m? eladoterd,
csaladias légko-
rd izlet az els6
SPAR aruhaz a
telepiilésen. A
vadonatuj bolt-
ban mindent
megtaldlnak a
vasarlok, amit
a napi bevasar-
lasaik soran ke-
resnek. A mar
megszokott élel-

»kulcsrakész” druforgalmi rendszer,
ami biztositéka a SPAR-minéségnek.

- Az iizlet kinalata kibdviil, és sok SPAR
. mérkatermék és csak a SPAR-nal forgal-
© mazott exkluziv méarka is bekeriil a bolt
. valasztékdba.

. A hazai kisvdllalkozdsokkal kialakitott

egytittmiikodések révén a SPAR vasarldi
altal ismert és kedvelt szolgaltatdsok még

tobb helyen valnak elérhet6vé a fogyasz-
. tok szdmdra. Ugyanakkor mindazon

elényok, melyekkel egy tulajdonosként,
csaladi vallalkozasként tizemeltetett egy-
ség rendelkezik (kiszolgalasi szinvonal,

miszerek mellett
a SPAR markatermékei is jelen vannak a
polcokon, valamint a SPAR husiizemének
elérecsomagolt termékei koziil is lehet
valogatni.

Kozma Béla és Fodor Pal kereskeddk a
tervek szerint 6t Gjabb SPAR franchi-
se-egységet nyitnak a kozeljovében,
melyek koziil a Szent Laszl6 uti az elsé.
Ezen a helyen korabban is élelmiszerbolt
miikodott, mostantol azonban 220 m*-en
SPAR designelemekkel és a SPAR-nal
megszokott széles és gazdag valaszték-
kal, friss zoldséggel-gytimolccsel, cse-
megepulttal és latvanypékséggel varjak
a vasarlokat. (%)

X Twenty SPAR partner stores opened in two years

The first SPAR Partner store opened in September 2012 in Mér. On g October 2014 a new one opened in
© Tat and another on Szent L&szl6 Road in Budapest, so there are already 20 SPAR Partners. SPAR is the
© world’s biggest voluntarily-organised retail chain, which is present in 36 countries mainly with franchise

units of independent retailers. Spar franchisees in Hungary must have a store with a floor space of at
least 100m? and meet certain SPAR standards, e.g. cleanliness, systematic arrangement, necessary

financial guarantees, etc. The smallest shops can become SPAR markets, bigger stores are made SPAR

Partners and 5 SPAR Express supermarkets are being tested at OMV petrol stations. Cooperation is
mutually beneficial: SPAR partners remain independent but they enjoy the advantages and services of-

fered by SPAR. SPAR Partner stores become part of the SuperShop loyalty scheme and they can enjoy
: aproduct turnover system that ensures SPAR quality. These shops sell a wider range of goods than be-
. fore, and many of SPAR’s own products and exclusive brands become part of the assortment. The new

350m2 SPAR Partner store in Tat is operated by owner Rébert Juhdsz and store manager J6zsef Batori Jr.
Retailers Béla Kozma and P&l Fodor plan to open five SPAR franchise stores, from which the 220m? shop

* on Szent L4szl6 Road in Budapest is the first. x)
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ks Uj piac Szekszérdon

1,65 milliard forintos beruhdzassal, 910 millié
forintos uniés tamogatassal éplilt Uj, fedett pi-
actér Szekszardon. A 2013. szeptemberben
kezdett &tépftés a belvaros rekonstrukcidjanak
masodik Utemében zajlott. A munkak sordn tel-
jesen elbontottak a régi, nyitott piac éplleteit
és acélszerkezetét. A projekt keretében 1800
négyzetméteren kistermel6i piactér, 680 négy-
zetméteres, tobb mint szaz fér6helyes parkold
és egy 380 négyzetméteres, 400 f6t befoga-
dé kozosségihaz éplilt, energiatakarékos rend-
szerekkel.

=& Mészdros Wine House opens hotel

Mészéros Wine House offers complex wine-
themed services. The 3-star hotel was built from
HUF 694 million and can receive 44 guests. There
is a 70-seat restaurant and a 150-seat confer-
ence hall too =

by Uniés tdmogatdssal épiilt dohdny-
gydrat adtak at Debrecenben

A R6na Dohadnytermel6 Kft. 3,1 milliérd forintos
beruhédzasdval elkésziilt a cég Uj debreceni do-
hanygyara, amely 440 embernek ad munkat -
jelentette be Marc Wagener, a tobbségi tulaj-
donos luxemburgi Vandewyck Tobacco tgyve-
zet6 igazgatoja a gyar atadasakor. Az Eurdpai
Unié 322,5 millié forintos tdmogatdsaval meg-
valdsult beruhdzas a cégcsoport valaha volt
legnagyobb egyidejli fejlesztése. A beruhadzas-
sal 60 Uj munkahely étesftését vdllalta a Rona
Dohényfeldolgoz6 Kft., ezzel szemben 170 (j
munkahelyet teremtettek, ami altal 6sszesen
440 az alkalmazottak szdma. A Réna Dohany-
feldolgoz6 Kft. Ugyvezet@jének téjékoztatdsa
szerint évente nyolcmillidrd szal cigarettahii-
velyt és 700-800 tonna fogyasztasi dohanyt
allitanak eld 50-50 szazalékban hazai, illetve
import alapanyagbdl. A cigarettahlvely-gyar-
t&sbol 12 szazalékkal részesednek az eurdpai
piacon. A cég drbevétele eléri a 15 millidrd fo-
rintot, aminek 25 szdzaléka exportbdl szarma-
zik. A mlt évben az adézas el6tti eredményk
1,5 millidrd forint volt.

=& Partly European Union-funded tobacco
plant opens in Debrecen

Réna Tobacco Trade Kft.s new plant was built
from a budget of HUF 3.1 billion and it now em-
ploys 440 people - told Marc Wagner, managing
director of majority owner Vandewyck Tobacco
at the opening ceremony. The European Union
funded the project with HUF 322.5 million.
Réna Tobacco Trade Kft. created 170 new jobs.
Each year 8 billion cigarette tubes and 700-800
tons of RYO tobacco will be produced at the
new plant. 50 percent of the ingredients they
use are Hungarian and 5o percent are from
import. =

kw Uj csomagoléiizem Téalmdson

T6alméason a Hiscsarnok Kft. U csomagoldlize-
mét 300 milli6 forintbdl épftették meg. A 20
éve alapftott tizem hetente 25 tonna termé-
ket, szarvaskolbaszokat, flstolt, pacolt készit-
ményeket allit els, és 60 embernek ad mun-
kat. A beszamol6 szerint a kft tavalyi &rbevé-
tele megkdzelitette az 1,5 millidrd forintot, az
Uzemi tevékenység eredmeénye 228 millié forint
felett volt, az addzott nyereség pedig 12 millio
forintot tett ki.

=& New puckaging plant in Téalmas
Huscsarnok Kft. invested HUF 300 million in build-
ing its new packaging plant in Téalmas. The plant
employs 60 people who make 25 tons of meat
products a year. Last year the company’s sales
revenue was HUF 1.5 billon and its after-tax
profit was 12 million.=

ks Johetnek a betelepiildk, atadtdak az
ipari parkot Pécsen

Fogadokész barmilyen méret( befektetd, bete-
lepul6 fogadésara a megyeszeékhely 85 hekta-
ros Déli Ipari Parkja. Az alkalmassag feltételeit
egy masfél millidrdos nagyberuhdzas teremtet-
te meg. Mintegy 1,5 millidrd forintos rafordftds-
sal, 460 milli6 forintos eurdpai uniés tdmoga-
téssal utakat épitettek és telkeket kozmiive-
sftettek.

=& Pécs completes the building of
industrial park

Pécs completed the building of the 85-hectare
Southern Industrial Park. The new industrial
park is the result of a HUF 1.5-billion investment,
from which HUF 460 million was financed by the
European Union.=

kw Lifttel védi a Claessens Group-
Agrar a malacait

Uniés tdmogatéssal, 2,3 millidrd forintos beru-
hdzéssal bovitette kisbarati-pusztai dllattartd
telepét és novelte sertésallomanydt Somogy
megye legnagyobb dllattartdja, a somogyszobi
Claessens Group-Agrar Kft. A 2012 dprilisaban
kezd@dott beruhdzast az Eurépai Mez6gazda-
sagi Vidékfejlesztési Alap (EMVA) tarsfinanszi-
rozasaval és sajat forrasbél valositotta meg a
vallalat, 1,7 millidrd forint értékben sertésistal-
(6-bbvités, kozel 600 milli6 forint értékben pe-
dig tenyészkoca-elGallitas és Uj gépek vasar-
|dsa tortént. A cégnek két sertéstelepe van,
amelyeken a megye sertésallomanyanak tobb
mint a felét, 6sszesen hatezer tenyészkocat
tartanak és évente 180 ezer malacot nevelnek.
A beruhdzas soran alkalmazott egyedi techno-
logia a kocék szamara kialakitott liftes pihend-
hely is, amely a par napos malacok védelmét
szolgdlja. Egy szenzorokkal elldtott emeld auto-

Fejlesztések

matikusan 15 centiméter magassagba emelia
kocat, amikor felall, ezzel biztositva a malacok
épségét, szabad mozgdsat. A tdrsasag drbevé-
tele 2013-ban meghaladta a 1,5 millidrd forin-
tot, a nyeresége tobb mint 361 milli6 forint volt.

Zi& Claessens Group-Agrr protects pigs
with a lift

With support from the European Union, Claes-
sens Group-Agrar Kft. invested HUF 2.3 billion
in expanding its pig farm and stock in Kisbara-
tipuszta. Somogy County’s biggest livestock
farmer spent HUF 1.7 billion on expanding its
pigsties and HUF 600 million on buying pigs
and machinery. The project was co-financed
by European Agricultural Fund for Rural Devel-
opment. The company breeds 180,000 pigs and
as part of the investment they built a resting
place equipped with a lift for mother pigs, in
order to protect piglets and ensure their free
movement. =

ks A Rondo bévitette soroksdri gydardat

Ujabb, mintegy 350 milli6 forint érték(f beru-
hdzds dtaddsaval innepelte magyarorszagi le-
anyvallalata megalapitédsénak hiiszéves évfor-
duldjét az osztrdk Rondo-csoport. A cég im-
maron 10 ezer négyzetméter alapteriileten
m(ikddteti hulldmkarton csomagoléanyagokat
gyart6 Uzemét Soroksaron. A Rondo Hulldmkar-
tongyartd Kft.-nél a kdvetkez6 években tovab-
bi fejlesztések valdsulhatnak meg, igy a tarsa-
sag tervei szerint 2015-ben egy Uj hajtogaté-
ragaszto gépsorral bovitik izemik gépparkjat.

=i= Rondo expands Soroksdr factory

Austrian group Rondo celebrated the 2oth an-
niversary of establishing its Hungarian affiliate
with opening a HUF 350-million factory. The com-
pany now produces corrugated board products
on 10,000m? in Soroksar. Rondo Corrugated
Board Kft. plans to install a folding-gluing line
install in 2015.=

ky Szazmillickat kéltéttek laborra,
stadidkra a Kaposvdri Egyetemen

Harom éve kezddott a beruhdzas, s 443 millio
forintbol fejlesztették tovabb modern szolgdl-
tatd és kutatéegyetemmé a Kaposvari Egye-
temet. A csaknem félmillidrdos beruhazas ke-
retében olyan, f6ként infrastrukturalis fejlesz-
téseket valdsitottak meg egyebek mellett az
Agrér- és Kdrnyezettudomanyi Karon, amelyek
a kutatast, a fejlesztést, azinnovaciot és az ok-
tatés terlleteit egyittesen szolgaljak.

Z& Hundreds of million spent on
laboratories and studios at the University
of Kaposvdr

The University of Kaposvér spent HUF 443 million
on infrastructural development, part of which
was realised at the Faculty of Agriculture and En-
vironmental Sciences. Research, development,
innovation and education all benefit from the
investments. =
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Vilagmarkak koltoztek
Székesfehérvarra

Varga Mihaly nemzetgazdasagi miniszter és Cser-Palkovics Andras, Székesfehérvar Megyei
Jogu Véros polgarmesterének jelenlétében szeptember 19-én Ginnepélyes keretek kozott
atadtak a Mondeléz kibbvitett székesfehérvari gyaregységét. A beruhdzasnak koszonhet6-
en igazi vildgmarkak koltoztek a gyarba: a vilagon kizarélag itt készilnek a Milka és a Cad-
bury TUC, LU illetve Ritz kekszes csokoladészendvics-termékei.

arom év alatt mintegy i
50 milli6 USA dollart, = a4

azaz tobb mint 11 mil-
liard forintot fektetett a Mon-
deléz International eurépai
szervezete a csoporthoz tarto-
26 Gyo6ri Keksz székesfehérvari
csokoladéiizemének fejlesztésé-
be. Harom j gyartosort telepi-
tettek a gyarba, melyek dontéen
exportra, de immar a hazai pi-
acrais termelik a kizarélag Sz¢é-
kesfehérvaron eléallitott Mil-
ka és Cadbury csokoladé-keksz
szendvicstermékeket. A 100%
6ner6bol megvaldsitott uj be-
ruhdzas mintegy 350 4j mun-
kahelyet teremtett a térségben.

‘ X ¥ rl ot . |
Balrdl jobbra: Evgeny Zelensky, a Gy&ri Keksz gyarigazgatéja

Mondelez, < Az . Mondelez,

, Cser-
Palkovics Andrés, Székesfehérvar polgdrmestere, Varga Mihaly
nemzetgazdaségi miniszter, Philip A. Hodges, szenior alelnok,
Mondeléz Europe

] sziiksége. Termékfejlesztési mun-
. kdjukat mar évek dta ez a gondo-

lat hatdrozza meg, ennek jegyében
sziilettek csokoladé-keksz termé-
keik is.

— Székesfehérvar buszke arra,
hogy Magyarorszag egyik leg-
fontosabb gazdasagi kdzpontja,
és ezt a kulcsszerepet sok kisebb
és nagyobb, hazai és nemzetko-
zi vallalat egyiittes teljesitménye
biztositja. Ez a sokrétti iparszer-
kezet ad garanciat a folytonossag-
ra mind a munkavallalék, mind
avaros onkormanyzata szamara.
Koszonjiik, hogy a Mondeléz In-
ternational mellettiink dontott
és — ahogy eddig — a vallalat a

A Mondeléz a gyartésorokon

kiviil 4j csokoladésiloval és csomagolo-,
illetve alapanyagraktarral is b6vitette az
tizem teriiletét. A harom iitemben megva-
16sult 4j beruhdzas 70 szazalékkal novelte
a gyartokapacitast.

— A Mondeléz International jelents 6sz-
szeget fektet gyarai fejlesztésébe annak
érdekében, hogy vezeté markai a legkor-
szerlibb gyartdsorokon késziiljenek. Val-
lalatunk 2012 éta mintegy egymilliard
dollart forditott vilagszerte a gyartoka-
pacitasok fejlesztésére, és tovabbi befek-
tetéseket is terveziink a jovoben. Székes-
fehérvar a mostani beruhazasunk révén
jelentds poziciét foglalt el eurdpai gyar-
télétesitményeink korében. Arra torek-
sziink, hogy kiaknazzuk a magyarorszagi
fejlesztéseinkben rejlé tizleti potencialt, s
Székesfehérvaron a legfinomabb snack-
termékeket dllitsuk eld, a magyar és az
europai fogyasztok oromére — nyilatkozta
a megnyitén Philip A. Hodges, a Monde-
léz Europe szenior alelnoke. — Az elmult
iddszakban cégcsoportunk tobb uj taggal
béviilt, igy markaportfélionk is. Most el-
jottazid6, hogy ezeknek a markaknak az

erdsségeit keresztezziik, hazasitsuk egy-
massal, ezzel egy még érdekesebb, ming-
ségibb termékpalettat hozzunk létre.

— Soha nem gondoltam volna, hogy eljon

az az id6, amikor Milka csokit gyartunk

Székesfehérvaron — ismerte el Mayer Ga-

igazgatdja. — Sok-sok beszélgetés elozte

bor, a Mondelez Hungaria kereskedelmi

meg, hogyan tudnank kapacitasainkat

kihasznalni. Nagyon o6riilok, hogy 8 év-

megnégyszerez6dott.
Mayer Gabor hozzatette: a mai kor fo-
gyasztdjanak valddi innovdcidéra van

. vel ezel6tti érkezésem 6ta a termelésiink :

jovoben is szamithat partnersé-
glinkre. Varosunk nemzetkozi hirnevét
Oregbiti ez a beruhdzas, hiszen Eurépa
szamos orszagdaba eljutnak az itt készii-
16 csokoladé-keksz szendvicstermékek
— mondta Cser-Palkovics Andrés pol-
garmester.
Varga Mihdly nemzetgazdasagi minisz-
ter kiemelte: Ez a beruhdzas is annak bi-
zonyitéka, hogy a magyar iparban nagy
potencidl rejlik, a beruhazék biznak Ma-
gyarorszagban. Ez az dtadds szimbolikus
jelentdségli: a dicsé mult, a stabil jelen és
a fényes jovo talalkozdsa.
Sz.L.

. & International brands move to Székesfehérvar

On 19 September National Economy Minister Mihaly Varga and mayor Andrés Cser-Palkovics were both
present when Mondelez’s new production unit was inaugurated in Székesfehérvar. Milka, Cadbury TUC,
LU and Ritz chocolate sandwich biscuits will exclusively be manufactured here. In three years Mondelez
International invested more than HUF 11 billion in developing Gy&ri Keksz's chocolate factory in Székes-
fehérvar, where three new production lines were built and 350 new jobs were created in the region.
Mondelez also built a new chocolate storage tank, a packaging warehouse and a raw material storage
facility. The three-phase investment increased production capacity by 70 percent. Philip A. Hodges,
senior vice president of Mondelez Europe told at the ceremony that the Székesfehérvér factory pro-
duces the tastiest snack products. Mondelez Hungéria sales director Gadbor Mayer added that today’s
consumers want innovative products and the company develops chocolate biscuit products with this
in mind. National Economy Minister Mihdly Varga stressed that the investment proves there is great
potential in Hungarian economy and investors have trust in Hungary.=
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Sierra Tequila - Temperamentum
és szenvedély Mexikobol

Az aztékok a Tequilat az istenek ajandékanak tartottak: tébb mint 1000 évvel ezel6tt egy
villdmcsapas kettéhasitott egy agavét, a h6tdl a ndvény belseje felforrésodott, és egy tej-
szer(i, mézes folyadék maradt csupan a helyén, mely hamarosan erjedésnek indult. A spa-
nyol gyarmatositdk desztillaltédk a végterméket - igy szlletett meg a Tequila. Ma a Sierra
Tequila marka a hagyomanyokat, a hangulatos és szenvedélyes éjszakai életet egy Uiveg-
ben testesiti meg. A szombrerdval szimbolizalt Tequila évtizedek 6ta mintegy 90 orszagban

az elsd szamu Tequila.
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A Tequila eredete

A Tequila azon kevés kivalo szesz kozé
tartozik, aminek a gyartdsa szigoru sza- :
balyok mellett, meghatérozott teriileten
torténik. A ‘Tequilana Weber’ kék agévé-
novény az egyetlen, amit tequila gyarta-
séra fel lehet hasznalni. Ennek a csodéds :
névénynek a botanikus nevétaz a német
bevandorl¢ adta, aki a XIX. szézadban fe- :
dezte fel. Ez a novény elsésorban a Mexi- :
k¢ dllambeli Jalisco tartoményban terem. :
Az agavéparlat Tequila kisvarosardl kapta :
nevét, Jalisco févarosa, Guadalajara pedig :

maga a Tequila metropolis.

2014. Trade|
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Gyartas

A Sierra Tequildhoz hasznalt kék agavé :
Los Altos-ban és Tequila varos kornyé-
. kén, mintegy 1500 és 2600 méter kozti :
: magaslaton terem - ,,magas szint €l- :
- vezet”, a sz6 legszorosabb értelmében.
. A novény a megfeleld érettséget nyolc
. ¢és tizenkét év kozott éri el. A ,jimado-
© re”-ok, azaz a szant6foldi dolgozok kéz-
. zel sziiretelik a novényt. A 40-60 kg-os,
. hatalmas anandszra emlékeztetd tovet (a
. pifia-t) egy ,coa”-nak nevezett eszkozzel
© szabaditjik meg a levelektd] és par 6rdn
. beliil feldolgozzak, miutin Guadalajara
: szivébe, a Destileria Sierrdba széllitot-
. tak. Felapritjdk, megfézik és préselik az :
. alapanyagot, majd a kivont nedtit hazi-
. lag elédllitott élesztével erjesztik. Ezek
. utan kovetkezik a kétfazisu desztillalds, :
© rézbél késziilt edényekben. Majd a kris-
. talytiszta parlat egy része rozsdamentes
- acéltartalyokba keriil, és Sierra Tequila
- Silver néven keriil palackozasra. A tobbi
parlat ezutdn tolgyfahorddkba kerdiil, ahol

legaldbb 9 honapig tovabb érlelédik, igy
lesz bel6le Sierra Tequla Reposado, illet-
ve 2 évig érlelve kapjuk a Sierra Tequila
Antiguo Anlejo 100% de Agave italt.

A Mindség

A Tequila eredetét és a gyartasat a koz-
ponti Consejo Regulador del Tequila
(CRT) intézményben szigoru szabalyozas
mellett ellendrzik. Hivatalosan csak azon
italokat nevezhetik Tequildnak, melyek
Jalisco és annak szomszédos 4dllamaibdl
szarmaznak, ahol az innen szarmazo kék
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agavébol erjedés és desztillalas el6tt leg-
alabb 51 szdzaléknyi cukrot vonnak ki,
és legalabb kétszeresen desztillaljak. A
kizarélag agavénedvbol késziilt Tequilat
nevezziitk Tequila 100% de Agavénak.
Még az ital tarolasa is kozpontilag sza-
balyzott. A fiatal Tequilat Silvernek vagy
Blancénak hivjuk. A Reposado Tequilat
2-12 hénapig tolgyfahordéban érlelik, az
Afiejo Tequilat 1-3 évig, és az Extra Afejo
pedig tobb mint 3 évig érleldik.
Tequilanak csakis a mexikoi dllam altal
hivatalosan kiadott Numero de Origen
Mejicano (NOM) és a Denominacion de
Origen Tequila (D.0.T.) szammal rendel-
kez6 terméket lehet nevezni.

A NOM 1451 CRT és a D.O.T. 166 kédok
az egyedi Sierra Tequilét jelolik.

A Sierra arégi6 egyik legnagyobb és leg-
fontosabb munkaltatdja. Csak a desztil-
lalétizem 125 alkalmazottat foglalkoztat,
tobb mint 200 agavéiiltetvényen — ren-
getegen koziliikk mar harom generacié
ota dolgoznak a cégnél, igy mint Rodolfo

www.facebook.com/sierratequila.hungary

www heinemann.hu

Gonzalez, aleparlomester és a Destileria
Sierra igazgat6ja. Nagyapja a példaképe.
A csaladi tradicidkat kovetve tanulta ki
ezt a mesterséget, és az Osei altal elvart
mindségben igyekszik minden egyes liveg
Sierra Tequilat megalkotni. Nemcsak a
legjobb min$ségii agavé kivalasztasa tar-
tozik ide, de a modern technolégidk és a
hagyomanyok 6tvozése is komoly feladat.
A mindségi Sierra Tequila megalkotdsa
soran mindig a szabalyok altal megsza-
bott kereteken beliili tokéletes minéségre
torekednek.

A szamos nemzetkozi dijjal
kitiintetett Sierra Tequila
magyarorszag piacvezeto
Tequilaja

A Sierra Tequila Silver és Reposado a ha-
zibulik, partyk kedvenc itala. A legismer-
tebb so-citrom (Sierra Tequila Silver) és
narancs-fahé;j (Sierra Tequila Reposado)
»ritudlék” mellett tjabb fogyasztasi szo-
kasok is megjelentek.

. Ilyenek a lime-porcukor (Sierra Silver)
. ésazanandsz-chili (Sierra Reposado).

. A legismertebb koktél a Sierra Tequila
Margarita.

© Fogyasszuk mértékkel! (%)

W SIERRLTEANILE. NN

£ Sierra Tequila - Temperament and passion from Mexico

According to the Aztecs, Tequila is a gift from the gods. The Aztecs had made
a fermented beverage from the agave plant, which the Spanish conquerors
later distilled - this is how Tequila was born. Today the Sierra Tequila brand
embodies traditions and a passionate nightlife in a bottle. The brand with the
sombrero symbol has been the No. 1 Tequila for decades in more than go coun-
tries. Tequila is made exclusively from the blue agave plant ‘Tequilana Weber'.
The plant’s main growing area is the Jalisco province in Mexico and the drink
got its name from the small town in the region, called Tequila. Sierra Tequila is
made from blue agave from the Lost Altos region and from around the town of
Tequila. Agaves are chopped, cooked and pressed, then fermented with home-
made yeast. The next step is two-phase distilling in copper tanks, then some

of the spirit is put in stainless steel containers before being bottled as Sierra
Tequila Silver. The other part of the spirit is aged in oak barrels for g months
- this is Sierra Tequila Reposado, and another part is aged for 2 years and is
called Sierra Tequila Antiguo Afiejo 100% de Agave. Consejo Regulador del
Tequila (CRT) strictly controls Tequila production. Sierra is one of the biggest
employers in the region, for instance 125 people work only at the distilling
plant. Sierra Tequila is the winner of numerous international awards and is the
market leader Tequila in Hungary. Sierra Tequila Silver and Reposado are party
favourites and the drink isn’t only consumed ‘ritually’ with lime and salt (Sierra
Tequila Silver), but also with orange and cinnamon (Sierra Tequila Reposado) or
as a Sierra Tequila Margarita cocktail. Enjoy responsibly. ()
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Mindenki okosautot venne

A fogyasztok kozel haromne-
gyede egy évvel is hajlando
lenne elhalasztani az aut6va-
sarlast, ha a kedvenc marka-
jabdl okos valtozat is elérhetd
lenne — deriil ki az Ericsson és
az AT&T Drive Studio k6zos
felmérésébol.

A kutatas szerint a vilagszerte
megkérdezett dsszes jarmu-
vezet6 fele cserélné le jelen-
legi autémarkdjat egy ha-
sonlo kategoriajira, ha len-
nének hozza okosjarmi-szol-
galtatasok. A megkérdezettek
kétharmada fontosnak tart-
ja, hogy egy autd okos jel-
lemz6kkel is rendelkezzék,
és kovetkez6 autdja fontos
jellemzdjének tartja ezt. A
megkérdezettek 67 szaza-
léka hajlandé ujabb inter-
net-el6fizetést finanszirozni
annak érdekében, hogy au-
tdja is csatlakoztatva legyen

avilaghalora. Tovabba a jar-
miivezet6k 72 szazaléka elha-
lasztana a jarmtvasarlast egy
évvel, ha okosjarmi-szolgal-
tatasokkal rendelkez6 auto6t
vasarolhatna kedvenc mar-
kdjatol.

A megkérdezettek tobb szol-
galtatast is szivesen latna-
nak okosautdjukban: kozel
hdromnegyediik utkozbe-
ni miiszaki segélyszolgala-
tot venne igénybe, 72 szaza-
lékuk szerint navigdcio és va-
16s idejii forgalmi adatok nél-
kiil mar nem is okosauté az
aut6. Ugyancsak sokan (71

szdzalék) szeretné, ha auté6-
jat tavolrdl is el lehetne indi-
tani. A szorakozas is fontos,
kétharmaduk szeretne inter-
netr6l kérésre zenét hallgat-
ni. A sof6rok fele egyezne bele
abba, hogy a biztosito kovet-
hesse jarmiivét, lassa vezeté-
si szokdsait, és ennek alapjan
szabja meg biztositasi tarifa-
jat. Ugyancsak 50% szeret-
né, ha az autd internetmeg-
oszté kozpontként is mi-

kodne, igy példaul az utasok

is csatlakozhatnénak az autd
szolgaltatta internetre utazas
kozben.

— Az adatokbdl vilagosan
lathatok annak jelei, hogy az
okosauté-funkciok a jovében
fontos szolgaltatasnak szami-
tanak majd az autévasarlasok
soran — fogalmazott Arun
Bhikshesvaran, az Ericsson
marketingigazgatdja. — A ta-
nulmanybdl az is kideriil,
hogy az atalakulas vilagmé-
retl lesz, mely egy olyan vi-
lagot eredményez, ahol a fo-
gyasztok az Osszes piacon és
az Osszes autémarka eseté-
ben elvarjak e szolgaltatasok
meglétét. Most 1épiink a csat-
lakoztatott jormi innovacidi-
nak 4j korszakaba, ezek rovi-
desen életiink Osszes aspektu-
sat integraljak majd. =

. &8 Everyone would buy a smart car

Nearly three quarters of consumers, 72 percent would delay buying a car by a year if a smart version was available

from their favourite make - reveals an Ericsson-AT&T Drive Studio joint survey. Two thirds of the survey’s participants
¢ found it important for cars to have smart features. 67 percent of those asked would subscribe to one more, new

internet service just to connect their car to the online world. 72 percent opined that without GPS navigation and real-

buying a vehicle.

time traffic data no car can be smart. Half of drivers would say yes if insurance companies wanted to track their car
: to see their driving habits and set the insurance fee accordingly. Arun Bhikshesvaran, marketing director of Ericsson
. told that the study makes it clear: in the future the smart functions of cars will become an important service when

Kétéves el6készités utan Ma-
gyarorszagon a régioban els4-
ként elindul a helyalapu mo-

bilmarketingszolgaltatas. A

hirdetési format a régioban el-

s6ként Magyarorszagon lehet :

szeptember kozepétol igény-
be venni. A fejlesztést két éve
kezdte el a T-csoporthoz tar-
tozé T-Systems Internatio-
nal. A tesztelés egy évvel ez-
eldtt indult el olyan nagy ne-
vek bevondsaval, mint az Obi,
az Axa vagy a Mol.

— A megoldas alapjat a Ma-

gyar Telekom biztositotta :

Akci6 neked program jelen-
ti: a www.akcioneked.hu ol-

dalon bérki regisztralhat, ha :
személyre szabott hirdetési :

ajanlatokat szeretne kapni.
Igy a torvényi hattér is tisz-

ta, csak azok szdmdra megy Sy
oA
 After two years of preparation work by T-Systems International, Hungary is the first country in the region where a loca-
. tion-based mobile marketing service becomes available. Katalin Vigné Szalontai, wholesale director of Magyar Telekom told

szolgaltatas bemutatasakor :

Viené Szalontai Katalin, a - will receive personalised promotion offers. Users can specify what kind of products or services they are interested in and
g > ¢ they get one message per campaign per week, but only a maximum of 3 messages a day and 5 a week. Only those receive

the messages who are close to the given store or restaurant. So far only Magyar Telekom has joined the programme, but
kedelmi igazgatoja. — Ezena :

iizenet, akik ebbe eldzetesen
beleegyeztek — mondta el a

Magyar Telekom nagykeres-
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feltileten a felhasznalé meg-

adja, hogy milyen teriiletek

érdeklik, és ennek megfelel6-

en, személyre szabottan kap :
ajanlatokat. Ugyanabbdl a :

kampanybdl egy felhaszna-
16 hetente egy tizenetet kap,

naponta maximum 3 {izenet :

mehet ki, hetente pedig 6sz-
szesen Ot.

A hirdetés helyfiiggé, vagyis
csak azok kapjak meg, akik :

az adott étterem, bolt kozelé-

ben vannak. Technikailag ezt

ugy oldjak meg, hogy a hir-
det6 boltja koriil egy virtua-

lis foldrajzi korlatot allitanak

fel. Az a felhasznald, aki be-

oo

1ép ebbe a zonaba, és el6zbleg

megjelolte, hogy az adott terii-

let érdekli, megkapja az SMS

iizenetet. Egyel6re csak a Ma-
gyar Telekom csatlako-
zott a programhoz,
igy az SMS tizene-
tek csak az 6 el6fi-
zet6ihez jutnak el.
A rendszert iizemel-
tetd IT Services Hungary
ugyvezetd igazgatdja, B6the
Csaba reményei szerint a
nemzetkozi példak alapjan a
tobbi magyar mobilszolgalta-
té is csatlakozik a rendszer-
hez.

Arakrol sz6 nem esett, mert
az a kivalasztott megoldastol

fiigg, am a nemzetkozi példak

azt mutatjak, egy felhaszna-

16 elérése hasonlé médon egy :

euronal kezdddik. Hatékony-
saga azonban sokkal nagyobb,

klasszikus

e-mailes hirdetési

forma. A felhasznalok 98 sza-
zaléka megnyitja a mobilra
kiildott SMS-t.

A tesztidészak sordn az étla-
gos valaszadasi arany pedig
5 szazalék volt (Google-hirde-
tések esetén ez 0,9 koriil szo-
kott alakulni).=

that the service relies on Magyar Telekom’s ‘Promotion for you’ programme: anyone who registers at www.akcioneked.hu

service provider IT Services Hungary's managing director Csaba Béthe hopes that other mobile companies will join soon. =



Optimistak a
webaruhazak

Erételjesen novekedett a masodik negyed-
évben az online webaruhazak forgalma —
deriil ki a GKI Digital és az arukeresé.hu
kozos felmérésébol.

Az évmadsodik negyedévében szinte minden
szektor esetében a boviilés volt a jellemz6.
A melegebb idével egyiitt érkez6 szezondlis
hatasok mellett a rendszeres (pl. ballagas,
gyereknap, nyaralasok el6késziiletei), illet-
ve az egyszeri (foci-vb) események, iinnepek
jelentésen novelték a webaruhazak forgal-
mat és ezaltal optimizmusukat. Az tizleti
lehetGségek és a gazdasagi kornyezet meg-
itélése a valasztasi idszak okozta bizonyta-
lansag elmulasaval, illetve a bevételek no-
vekedésével egyiitt kedvezben alakult.

A hat szektor (muszaki cikk, szamitdstech-
nika, jaték és kultira, ruhdzat-sport és di-
vat-kiegészitOk, szépség-egészség, vala-
mint otthon-kert) forgalma az év masodik
negyedévében 35 millidrd forint volt, mely-
bél a legnagyobb aranyban ismét a miisza-
ki szektor részesedett 11,1 millidrd forintos
forgalommal. Az els6 negyedévhez képest
ugyanakkor az otthon-kert szegmens szerep-
16i érték el a legnagyobb forgalomnévekedést
69 szazalékos emelkedéssel. Az év végi iinne-
pi szezontol az idei évben legkevésbé fiiggd
muszaki szektor a teljes évben varhatd for-
galmanak kozel felét (47 szazalék) érte el az
els6 félévben, igaz, ebben nagy szerepe volt
a foci-vb kapcsan megélénkiild, elsésorban
miiszaki cikkekre irdnyul6 keresletnek.
Az els6 negyedéves visszaesés utan a ma-
sodik negyedévben ismét erételjes forga-
lomnovekedés volt tapasztalhatd a jaték-
és ajandékértékesités teriiletén, valamint a
konyvszektorban. Osszességében, negyed-
éves alapon vizsgalva, a masodik legnagyobb
béviilést elérve a jaték és kultura kategoria
webdruhazai 46 szazalékkal tobb forgalmat
realizaltak az év masodik harom hoénapja-
ban, mint az els6 negyedévben (4,9 milliard
forinttal szemben 7,0 millidrd forintot). =

Optimistic online shops

GKI Digital and drukeres6.hu’s joint survey found
that in Q2 2014 sales realised by online shops
grew robustly. It doesn’t come as a surprise that
the mood is rather optimistic in the segment.
Sales in the six sectors amounted to HUF 35 bil-
lionin the 2nd quarter, from which consumer elec-
tronics were responsible for HUF 11.1 billion. How-
ever, sales growth was the biggest in the garden
category, surging by 6g percent. In the first half of
the year the consumer electronics sector realised
47 percent of its total sales expected for 2014.
After the sales drop in the 1st quarter toy, gift
and book sales soared in the 2nd quarter. =
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Egyre tobb személyre sz6lo
kedvezmény a Tescotol
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Szeptemberben inditotta el a Tesco a
Clubcarddal kapcsolatos Uj szolgélta-
tasat, az Ugynevezett kasszakupont,
amely a vasarlast igazold blokkot ko-
veten kertl kinyomtatdsra, s személy-
re sz0lé kedvezményeket ki-

nél a kértya tulajdonosénak. ﬁ I!I;

A kasszakupon-kedvezmény
példaul az adott vasarlo ltal
leggyakrabban vasarolt ter-
mékre vagy a kovetkez6 va-
sarlas végosszegére vonat-
kozd kedvezmény, melyet a
Clubcard hasznélataval tor-
ténd vasarlasok alapjan ge-
nerdl a rendszer. Oktéberben
mar tébb ilyen kuponnal ta-
l&lkozhattak a vasarlok.

Fizetéskor felismeri a rend-
szer a klubkartya-tulajdonost, s rog-
ton a fizetési blokk utdn kinyomtatja
a szamara relevans vasarléi kupont” -
mondta Sz6cs Andras, a Tesco vasar-
l6i élmény menedzsere. - HosszU tavd
terveink kozott szerepel, hogy példaul
a bort kedvel6k szaméra az altaluk pre-
feralt fajtakrol akar friss informéacidival
€s azokhoz kapcsolodd kedvezmeény-

nyel ellatott kupont kinadljunk. De az is
el6fordulhat, hogy szlletésnapja alkal-
mabdl a jokivansagok mellé egy alta-
la kedvelt termékre nydjtunk neki ked-
vezményt. A lehet6ségek szama gya-
korlatilag végtelen, igy még inkabb
személyre szabott kedvezményeket
kindlhatunk vasarldinknak.”

Az aruhdzlanc kalon figyelmet szen-
telt a Tesco Mobile Ugyfeleinek. Az ok-
tober 1-jén indult INGYENperc hliség-
programban a Clubcard kértya haszna-
lataval elkoltott minden 1000 Ft utan,
az eddigi kedvezményeken felll, még
1 INGYENpercet is kap a vasarlo Tes-
co Mobile egyenlegére. Az ajdndék per-
cek hénaprél hénapra jarnak, gy a szo-
kdsos bevasarlasok segitségével je-
lent&sen lecsokkenthet6, vagy akar ki
is valthaté sajat vagy hozzatartozdja

telefonszamldja. Az INGYENpercek
kedvezményhez egy aktiv Tesco Mobi-
le SIM kdrtydra és Clubcard kartydjara
van szlkség.

Karacsonykor egy kiilonleges pontosz-
szesitével készil az druhdzlanc, mely-
ben még tobb személyre sz6l6 kedvez-
ményben részesiti vasarloit. =

2@ Tesco offers a growing number of personalised

discounts

Tesco launched its new Clubcard service in September: cash register coupons are printed out
after the receipt and they offer personalised discounts to Clubcard holders. For instance dis-
counts can be offered on the products most frequently purchased by the customer or on the
total sum of the next purchase. The new coupons debuted in October and according to Andras
Szdcs, Tesco’s customer experience manager an endless number of opportunities lie in the new
system. Good news for Tesco Mobile subscribers is that on 1 October a loyalty programme called
FREEminute started: for each HUF 1,000 spent using the Clubcard subscribers get 1 FREEminute

of speaking time. =
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Profitalhatnak a kiskereskedok a kasszacserébol

Nemcsak a koltségvetésnek, a kereskeddknek is kézzelfoghatd hasznot hozhat a kasszak NAV-
bekotése - hivjak fel a figyelmet az onlinekassza.hu altal megkérdezett szakértk. Az elérelato
kereskeddk vagy PC-s rendszert vélasztottak, vagy olyan kiskasszakat, amelyek szamitégéphez
illeszthetBk. Ezzel a tapasztalatok szerint mér rovid id6n belll hasznot hajthat az online kassza.

Uj korszakot nyitott a kereskedelemben a :
kasszak online bekotése. A PC-s rendsze- :
rekhez kapcsolhatd kiskasszak — példaul
a Jota, a Sento vagy a CashCube — alkal- :
masak arra, hogy cikkelemes készletnyil-
vantart6 rendszerekhez csatlakozzanak :
- mondja Bessenyei Istvdn, a Laurel Cég-
csoport tulajdonos-iigyvezetdje. — A ki- :
sebb boltok tulajdonosai ezzel sajét hasz- :
nukra is fordithatjik a modern technika :

bevezetését.

alkalmazottanként is Idthatéak az eredmé- :
nyek, igy a boltos ellendrizheti beosztottjait
akkor is, ha éppen nincs jelen. A kereske-
delmi héttérrendszerekkel gyorsul a készle-
tezés, a hibalehet6ségek pedig minimélisra

csokkennek — hangoztatjak a szakértok.

Az 4j lehetdségre reagélva a Laurel pél- :
daul CHECK néven fejlesztett ki rend-
szert, mindjart 6t véltozatban. Ezek aki- :
sebb és nagyobb élelmiszer-, valaminta :
non-food iizletek specialitasait kovetik :

le, és késziilt olyan valtozat, amelyet ét-
terem, valamint a nemzeti dohanyboltok
is haszndlhatnak.

Egy konkrét iizletben, amelynél 3 éve ve-
zettek be hasonld rendszert, 14,6 szazalék-
kal n6tt az drbevétel két év alatt, a készle-
tezés hatékonysaga pedig 16 szazalékkal
javult. Ezt az eredményt érhetik el most
mindazok a keresked6k, akiknek az onli-
ne kassza bevezetése miatt PC-vel Ossze-
kothet6 pénztargépiik lett. m

Egy vallalkozds forgalmarol, készletérdl, ve-
voirdl, drrésérol és akcidirol rengeteg adat :
keletkezik. Ezek azonban csak akkor érté- :
kesek, ha a cég rendszerezi, értelmezi azo-
Kat, és levonja a megfelelé kovetkeztetése-
ket. Nem mellékes, hogy a forgalom tel- :
jes mértékben feliigyelhetd, kasszanként, :

& Retailers may profit from the switch to online cash registers

According to Istvan Bessenyei, owner-managing director of the Laurel Group, cash registers with PC con-
nection such as Jota, Sento or CashCube can be integrated into SKU management systems. With such re-
tail support systems data accumulating while trading are structured and can be analysed to support plan-
ning, purchasing and business management. Laurel's CHECK system is available in five versions to serve the
needs of all retail unit types. For instance a retailer had introduced such a system 3 years ago and sales rev-
enue grew by 14.6 percent in two years, while inventory management became 16 percent more efficient. =

Thaifoldi magyar siker
mobilfizetés téren

Magyar cég inditotta el oktober elején Thaifold els6 tobbfunkcids,
kartyas fizetésre alkalmas mobilpénztarca-megoldasat.

A DTAC-ndl, vagyis Thaif6ld masodik legnagyobb, 6sszesen 28 mil-
li6 el6fizetvel rendelkezé mobilszolgaltatojanal inditott el egy mo-
bilfizetési rendszert a magyar tulajdonu Cellum Zrt. A mobilszolgal-
taté a Telenor tulajdondban van. A rendszer telepitésében az ugyan-
csak Telenor-tulajdonban 1év6 PaysBuy cég is segitett.

Az okostelefonon futé alkalmazasban a felhasznaloknak regiszt-
ralniuk kell Visa vagy MasterCard kartydjukat, ezutdn nemcsak
telefonszamlajukat, hanem viz- és villanyszamlajukat is mobilju-
kon rendezhetik. A szamlakra nyomtatott QR- vagy vonalkod be-
szkennelésével az 9sszeg azonnal kifizethetd.

Az alkalmazas segitségével a kartyas mobilegyenlegek, az orszag-
ban kaphat6 tobb mint 20-féle feltoltékartya, valamint a Skype-, a
Google Play- és az iTunes-egyenlegek is felt6lthet6k. A szamlafize-
tés és egyenlegfeltoltés mellett mar indulaskor kozel 30 kereskedd-
nél, koztiik az orszag egyik legnagyobb mozihal6zataban, a kozeli
jovében pedig tovabbi tobb ezer elektronikus kereskedelmi druhaz-
ban és létesitményében lehet fizetni a Cellum alkalmazdséaval. =

Hamarosan az italautomatdknal is fizethetiink bankkar-
tyaval, igy ha megszomjazunk, nem kell zsebiinkben ap-
répénz utan kutatni.

Az automatakhoz az Ingenico Group fejlesztette iSelf eszko-
zoket kell telepiteni ahhoz, hogy azok bankkartyas fizetésre
is alkalmasak legyenek. Az eszkoz érintésmentes kartyaol-
vasét, magnes- és chipkartyaolvasot, valamint PIN-padet
is tartalmaz, igy barmilyen tipust bankkartyat képes elfo-
gadni. A bankkartyak elfogaddsat lehet6vé tevé termékek
konnyen integralhatoak barmilyen automataba.

A fejleszt6 cég magyarorszagi értékesitési igazgatdja, Sza-
b6 Gabor szerint az 4j eszkozok biztonsagos, kényelmes
és hatékony megoldast nyujtanak a vasarloknak, akiknek
egyre fontosabb, hogy a készpénz mellett bankkartyajuk-
kal is mindenhol tudjanak fizetni. A keresked6knek is el6-
ny0s a bankkartyat elfogadé automata, hiszen 4j fizetési
modot tesz lehetévé, a vasdrlas nincs a zsebben 1év6 kész-
pénz mennyiségéhez kotve. Az eszk6zok megfelelnek a leg-
szigorubb biztonsagi szabvanyoknak is. =

£& Hungarian company successfully launches
mobile payment in Thailand

Early October a Hungarian company, Cellum Zrt. launched a mobile wallet ser-
vice in Thailand. DTAC is Thailand’s second biggest mobile service provider with
28 million subscribers. DTAC is owned by Telenor and the system was installed
with help from Telenor-owned firm PaysBuy. Subscribers have to register their
Visa or MasterCard cards and they can start paying with their smartphones.
Users can scan the QR code or barcode printed on invoices and pay them with
their phones. =
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Ingenico Group developed iSelf, a device which if integrated in vending
machines makes card payment possible. iSelf can be used for contact-
less card payment, it can read magnetic strips and chips and features
a PIN pad, so any type of bank card payment becomes possible. Gabor
Szabé, the group’s sales director in Hungary told that the new solu-
tion guarantees secure, comfortable and fast payment. iSelf meets the
strictest security standards. =
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Eléremutatd, modern integralt retail rendszer felé nyit a CBA

A magyar tulajdonu CBA élelmiszer lanc
zaszléshajojanak szamité Prima izletek
mindig is hiresek voltak az tigyfelek kényel-
mének és igényeinek maximalis kiszolgala-
sarol. A budaérsi Prima lizlet oktober else-
jén nyitott egy - az egyszerii retail informati-
kai rendszeren tulmutaté - komplex rend-
szermegoldassal, amit a Szintézis Informa-
tikai ZRt. szallitott.

Az Uzlethelyiség Uj belsd arculatot kapott, vala-
mint termék és szolgaltatasbdvitésen ment at
azeért, hogy a vasarlasi élmeny meg kimagaslobb
legyen. Az Gzlet mind az Ugyféltérben, mind a hat-
térszolgaltatasok terlletén egyértelmdlen az in-
novativ megoldasok mellett tette le a voksat ami-
kor rendszereinek tervezését és kivitelezését a
gydri Szintézisre bizta.

A teljesen megujult élelmiszerbolt nagy eréssége,
hogy informatikai rendszere az integraltsag felé
mozdult el. A Prima Uzlete példaul integralt online

kasszakat kapott tetszetds vasarldbarat pulttal,
valamint multimédias meérlegek, vevétajekoztatod
rendszerek, elektronikus grafikus- illetve szeg-
mens polccimkeék kerUltek telepitésre. A rendszer
elemeit, valamint az ket mUkodtetd hatteret is a
Szintézis sajat fejlesztésU bolti és éttermi szoft-
vermegoldasai szolgaltatjak.

Az Uzlet kuldnlegessége, hogy helyet kapott ben-
ne egy bisztrd is, melynek termékeit a boltban
megvasarolhatjak a latogatok.

Az Uzleti informatika piaca egyre inkabb az integ-
ralt, komplex szolgaltatasok és szolgaltatok ira-
nyaba tolodik el. A jové az egy kézben tartott
rendszer, az egységes support €s a sajat, hazon
belll fejlesztett informatikai megoldasok iranyaba
mutat.

Szintézis Informatikai ZRt.
PR_ICER Ei www.szintezis.hu

Komplex kereskedelmi
megoldasok a Szintézis ZRt-tol

- Online kis- és nagykasszak

- Innovativ kereskedelmi megoldasok,

elektronikus polccimkék, kioszkok

- Sajat fejlesztési kereskedelmi rendszerek

- Vallalatiranyitasi megoldasok
- Felhdalapi megoldasok
- Vonalkédtechnikai eszk6zok

Szinteézis Informatikai ZRt.

Tel.: 96/502-211 e retail@szintezis.hu ® www.szintezis.hu
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Késik az e-kereskedelem
forradalma

Egyre tobb id6t toltlink az interneten, ahol szocidlis életet élink, hireket
olvasunk, bankolunk, szérakozunk, vagy éppen a megvasarolando ter-
mékrol téjékozddunk. Leginkabb csak tajekozddunk, és egyeldre rit-

kan vasarolunk, az e-kereskedelem robbanasszerd fejlédése, Ugy tU-
nik, még varat magara. Ennek tobb okat is azonositotta a Geometry

Global legfrissebb, Connected Shopper elnevezési tanulmanya.

rendszeres, rutinszer( online

vasarlds mindossze a megkér-

dezettek 7 szazalékandl bevett
gyakorlat, ami kétszazalékos noveke-
dést jelent 2011-hez viszonyitva — deriil
ki a Geometry Global 4tfogé kutatasa-
bol, amelynek soran négy kontinens ti-
zenkét orszaganak tobb mint kilencezer,
15 év f6lotti internetfelhasznalojat kér-
dezték meg, immar masodik alkalom-
mal. A felmérés célja, hogy feltarja a di-
gitalis csatornak szerepét a vasarlasi don-
tések sordn.
— Az online vasarlas sokak altal megjo-
solt forradalma még nem kovetkezett be
— magyarazza a felmérést készit6 Geo-
metry Global stratégiai igazgatdja, Cesar
Montes. — Ennek szdmos oka van. Egy-
részt, az emberek vasarlasi dontéseiben
még mindig fontos szerepet jatszanak a
bevasarloutcdk és az ott zajlé élet. Mas-
részt szamos biztonsagi, adatvédelmi és
mas tipusu akadalyt latnak a fogyasztok
az online vasarlasban. Szerinte a trend
ennek ellenére pozitiv, az online csator-
nak irant valé érdeklddés egyre n6, amit
jol mutat az is, hogy a rendszertelen (ha-
vi egy alkalommal vald) vasarlasok sza-
ma latvanyosan, 59 szazalékrol 89-re ug-
rott az elmult harom év sordn. Rdadasul
egy-egy termékkategorianak kifejezet-
ten ez a terepe — tette hozza a stratégi-
ai igazgato.

Ovatossag...

A Connected Shopper harom {6 akada-
lyat latja az online vasarlasok térnyeré-
sének.

Az egyikleggyakoribb visszatart6 erd a
biztonsagi, adatvédelmi okokban kere-
sendd, hiszen sokan még mindig nem
érzik biztonsagosnak a netes fizetést.
Mindossze a megkérdezettek 26 sza-
zaléka nyilatkozta azt, hogy megéri
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szamdra kiadni személyes adatait cse- :
rébe az e-kereskedelem altal nyujtott :

elényokért.

Ugyanakkor a kutatasban részt vevék 69
szézaléka elismeri, hogy az e-kereskede-
lem megkonnyiti az emberek életét, és 67
szazalék egyetért azzal az dllitdssal, hogy
a kovetkez6 években az online vésarlds :
teret hodit, és az 9sszvasarlasok jelentds

részét teszi majd ki.

...személyesség...

Masrészt az e-kereskedelem vértnal las-
stubb fejlédése nagyban tulajdonithato :
annak, hogy a vasarlasi dontésekben :
még mindig nagy szerepet jatszanak
a hagyomanyos iizletek. A valaszadok °
88 szazaléka els6sorban azért megy be
egy boltba, hogy ldssa ,,él6ben” a termé-
ket, 65 szazalék pedig itt tajékozodik az :
drakrol. Ugyanakkor egyre inkdbb jel-
lemz§ a digitalis eszkdzok haszndlataa
hagyomdnyos boltokban is: tizb6l ha- :
tan hasznaljak a mobiljukat vagy tab- :
letjiiket, ha fizikailag belépnek egy {iz- :
letbe. Arakat hasonlitanak 6ssze, véle-
ményeket olvasnak, lefotézzak az adott :
terméket, vagy éppen leellenérzik, hogy
online kedvez8bb dron be tudnék-e sze-

rezni azt.

...erdektelenség
A tanulmany harmad-
részt arra is ravilagitott,
hogy annak ellenére, hogy
az elmult tiz évben a ko-
z0sségi média mennyire
atalakitotta internetezési
szokésainkat, a felhaszna-
16k nem latjak a markakhoz
valo kapcsolodas elényeit ezen a platfor-
mon. A valaszadok 40 szazaléka semmi-
lyen késztetést nem érez, hogy markak-
kal baratkozzék a vilaghdlén. Legtobben
csak akkor értékelnék egy-egy marka ko-
zeledését, ha valamilyen hasznuk, el6nyiik
szarmazna a branddel val¢ baratsagbdl.
Azonban a vasarlék 70 szazaléka idvo-
z6Iné a geolokaciés alapon mobiljukra
érkez6 ajanlatokat vagy kuponokat (ha-
zankban a T-Systems most Gsszel vezet-
te be helyalapi marketingszolgaltatasait,
err6l bévebben rovatunkban olvashat).
Cesar Montes stratégiai igazgato szerint
a kutatassal ramutatnak azokra az érté-
kes lehetéségekre, amelyekkel a markatu-
lajdonosok javithatjak a vasarlok digita-
lis csatornakon megtapasztalt élményét.
Ezen teriiletre a marketingstratégia in-
tegralt részeként érdemes tekinteni. =
VassE.

»

£& No revolution in e-commerce yet

According to Geometry Global's Connected Shopper study - conducted with the participation of more than
9,000 internet users above the age of 15, in 12 countries on 4 continents - only 7 percent of participants
purchase goods routinely online. Chief strategy officer Cesar Montes concluded that the revolution in
e-commerce is being delayed because of several reasons. Physical stores and high street shopping are still
important in consumers’ lives. They also see many safety, data protection and other type obstacles in on-
line shopping. However, in his view the trend is positive - this is indicated by the fact that the proportion of
those who buy online once a month surged from 59 to 89 percent in the last 3 years. Some of the survey’s
results: only 26 percent of participants said for them it is worth to give their personal data in exchange
for the advantages of buying online. At the same time 6g percent think e-commerce makes life easier. 88
percent of participants said they primarily visit physical stores to see products ‘live’ and 65 percent learn
about prices there. It is noteworthy that already 60 percent use their smartphones or tablets in-store to
compare prices or take photos of products. 40 percent of the survey’s participants see no point in ‘making
friends’ with brands online. 70 percent of consumers would like to receive geographical location-based
offers or coupons on their mobiles. Mr Montes pointed out that the study points out valuable opportunities
for brand owners to improve customers’ shopping experience in digital channels. =
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Online fejlesztések a COOP-nal
A digitalis kommunikacio stratégiai
pillére a megujult honlap

A COOP (izletlanc legmeghatarozdbb online fejlesztése az au-
gusztus kdzepén elindult, megujult weboldal. Az atalakitas ez(t-
tal a modernizalas jegyében tortént: atlathatdbb, letisztultabb
design, még inkabb felhasznaldbarat szerkezet és az Uj, mabi-
leszkdzOkre vald optimalizalas jellemzi a megujult honlapot.

A bongészési szokdsok valtozasa sziiksé-
gessé tette az online megjelenités igazitd-
satis. Az Gjlayout :
és redesign célja :
az drakcié és mar- :
kainnovécié meg- :
felel§ kommuni- :
kécidja mellettaz :
volt, hogy vala- :
mennyi, a vdsdr- :
16k dltal interne- :
tezésre hasznalt :
eszkdzon, mobil-
eszkozokon igé-
nyes, jol hasznal-
hat6 formaban jelenjen meg az oldal, ésa
valtozé kijelzéméretekre is optimalizalt :
legyen a tartalom. Az Gj weboldal nem- :
csak kiilsé atalakuldst, korszert szerke-
zetet, hanem jelentés tartalmi valtozast :
is jelent. A honlap megujitasdnak folya- :
matairdl Gazdag Attilaval, a CO-OP Hun- :
gary Zrt. marketing és értékesitési vezetd

Gazdag Attila

marketing és értékesitési
vezetd menedzser

CO-OP Hungary

menedzserével beszélgettiink.

- Milyen szempontok vezérelték a hon-

lap megiijitdsdt?

G. A.: - A COOP kommunikaci6janak :
fokuszaban a markainnovécid, akcidk- :
ra és promdcidkra épiilé darkommuni-
kacio all, igy az j honlap kialakitasa is :
ezen irdnyok mentén valésult meg. Fon- :
tos szamunkra, hogy a vésarlok igényei-
nek megfelelden folyamatosan fejlessziik
a COOP online szolgaltatdsait. Az el6z6 :
weblap mdr nem tudta teljes mértékben :
kiszolgédlni az uj igényeket, a felhasznd- :
16k ujabb eszkozoket kezdtek haszndlni, :
amelyeken mar nem a megfelel$ formé-
ban jelent meg a korabbi weboldalunk. :
A vasarléinkkal folytatott kommunika-
ciénkban nem akartunk kompromisz-
szumot kétni. Az Gj oldal szamtalan Gj
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tart a technikai ujdonsagokkal, és még
az idén szamos 4j funkcioval fog kiegé-
sziilni.

- A weboldal milyen 1ij funkcidkkal,
szolgdltatdsokkal béviilt? Akdr a fogyasz-
tok, akdr a munkatdrsak részére.

G. A.: - A honlap tartalomkindlata atala-

kult. Az el6z6 honlapon a kereskedelmi :
és az egyéb informaciok fele-fele arany-
ban voltak jelen, mostanra az akcidk, a :
kereskedelmi informéciok, proméciok :
domindlnak. A nyitéoldal kivezetéseinek
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Az lizletlénc idei facebookos promdciéi

. és a kibdvitett funkciok elhelyezésének
. koszonhetden attekinthetébb, esztétiku-
© sabb lett az oldal. Cél volt a felhaszna-
© 16barat felhasznalds, szolgaltatasainkat
. igyekeztiink kozelebb vinni a fogyasz-
. tékhoz, Gjracsomagoltuk, kiegészitettiik
. arégi szolgéltatasokat, élve az Gj oldal le-
. hetdségeivel.

lehetdséget biztosit, folyamatosan lépést

— Hogyan illeszkedik ez a meguijulds
. a COOP digitdlis kommunikdcids straté-
. gidjdba?

: G. A.: - A megujulds tobb szempontbol
- sziikséges volt. A honlap induldsa el6tt
- feliilvizsgaltuk a digitélis stratégiankat a
. rendelkezésiinkre 4ll6 statisztikak, kuta-
. tasi eredmények alapjan, és a fogyasztok

online szokdsainak ismeretében. A digi-

. talis stratégia kozéppontjiban tovabbra

is a honlap 4ll, ide igyeksziink minden
digitalis feliiletet igénybe venni az iizle-
ti célok elérése érdekében.
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- Milyen mds elemei vannak a digi-
tdlis kommunikdcionak?

G. A.: - A COOP masfél éve van jelen a
social csatorndakon, Facebook-oldalun-

~ Osszekapcsolddnak-e a digitdlis plat-
formok mds lojalitdsépitd eszkozokkel, el-
adotéri megolddsokkal vagy tervezett szol-
gdltatdsokkal?

digitélis vildg zzzz774

kon mara t6bb mint 80 000 koveténk van.
Az oldal taboranak tobbsége n6, haziasz-
szony, szamukra igyeksziink minden nap
hasznos, relevans, szérakoztaté és infor-
mativ tartalmat szolgaltatni. Az {izlet-
lanc kommunikacidja az elmult egy év-
ben kiegésziilt az online hirdetésekkel,
kampdényokkal is, hiszen a fogyasztéink
nagy része mar ezeken a digitalis csator-
nakon is elérhetd. A promociokat is egy-
re gyakrabban vissziik digitalis platform-
ra, ilyenkor a promdcié mechanizmusé-
nak mar fontos kézponti eleme a honlap
és a Facebook.

— Milyen szerepe van jelenleg a digi-
tdlis vagy online eszkozdoknek az iizletldnc
kommunikdciéjaban, mik a jovébeni ter-
vek ezen a teriileten?

G. A.: - A honlap és a Facebook-oldal ci-
me minden kommunikdcidéban szerepel,
a promocios leirdsok, a jatékokra torté-
nd jelentkezések tobbsége mar digitdli-
san torténik. Azt tervezziik, hogy a jo-

vében még tobb lehetdséget kihasznal-
junk a digitalisan rendelkezésiinkre al-
16 eszkozokbol.

- Mi a célja a hdlo-
zat elektronikus kom-
munikdcidjdnak? Uj csa-
torndkat nyitni a fogyasztok felé és job-

ban megismerni a vdsdrldsi szokdsai-
kat? Erdsiteni a COOP, mint mdrka
irdnti lojalitdst? Esetleg j tipusu pro-
mdcidkat bevezetni?

G. A.: - A térzsvasarl6i program mar most
is domindns része az oldalnak, terveink ko-
z6tt sok Gjdonsag szerepel a kozeljovdben,
illetve mas digitdlis eszkozokon torténd

megjelenés. Vizsgaljuk annak a lehet6sé-
gét, hogy milyen médon tudunk bekapcso-
16dni az online kereskedelembe, amely egy-
re novekvd teriilet hazdnkban is. m

G. A.: - A digitalis kommunikdci6 célja a
fogyasztoink ujszerti kiszolgalasa, a sziik-

, . Ry ’ oy z 9%
séges informaciok ataddsaval. A meglé- : Budapest...oonn. 15%
PSR TY . . Borsod-Abauj-Zemplén....14%
v vasarléink mellett természetesen cél .
SR ey L Csongréd.................. 10%
az uj vasarlok megszolitdsa, az elérések = ipinae 0%
szamanak novelése. A digitalis kommu- Jasz-Nagykun-Szolnok......7%
nikdciéban nagy hangsulyt kap a marka- @ Bacs-Kiskun ................ 6%
innovacio, és kiemelt szerepe lesz a kg- : Szabolcs-Szatmar-Bereg....6%
zeljovGben a torzsvasarléi program kiter- = HeVes oo 4%
. 1 . oo g Veszprém............ooeenn 4%
jesztésének, népszertisitésének.
Pest. oo 4%

Facebook-oldal demografia megyék szerinti megoszlas

g& COOP’s refurbished website is the strategic pillar of the company’s digital communication

In the middle of August retail chain COOP launched its refurbished website. With
the new layout and redesign the goal was to communicate price promotions and
band innovation efficiently, and to optimise the website for mobile devices such
as tablets or smartphones. Attila Gazdag, CO-OP Hungary Zrt's marketing and
sales director told our magazine that they intend to keep developing the com-
pany’s online services. The old website was unable to serve new type of demand
as consumers already started using new devices, on which the website couldn’t
be displayed properly. It is needless to say that there is also new content on the
new website - retail information and promotions dominate. COOP’ new web page
not only looks better, but it is also easier to comprehend and navigate. Thanks
to the user-friendly approach the company was able to bring its services closer

to consumers. Before refurbishing the website, based on statistics and research
results the company reviewed its digital strategy. The website is still central
but from now on they also try to use all digital platforms in achieving business
objectives. In the last year and a half COOP collected 80,000 followers on Face-
book and the company now also applies online advertisement and campaigns.
With digital communication the company’s goal is to serve consumers in a new
way and to provide them with all the information they need. Brand innovation
is key in COOP’s digital communication and in the future its loyalty scheme will
also be promoted strongly in this fashion, although the loyalty programme itself
is already given great emphasis on the website. Currently the company is also
examining how to enter the realm of online retail. =
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THE GLOBAL ASSOCIATION FOR MARKETING AT RETAIL

HUNGARY

jelenti

Bennfentes

Oktober 16-an a Nielsennél tartotta a POPAI Magyarorszag Egye-
siilet soron kovetkez6 taldlkozéjat a Kutatdsok Eve jegyében. ,,Is-
merjitk meg a holnap vasarl6jat ma!” cimmel Barta Monika client
service director mutatta be a legtjabb kutatasi adatok nemzetkozi
régios és hazai dimenzidit, amit a résztvevok aktiv hozzaszolasai és
kérdései tettek még élobbé és izgalmasabba. =

& Insider

On 16 October POPAI Hungary Association members convened at the Nielsen
Hungary headquarters. Client service director Ménika Barta gave a presentation,
titled ‘Let’s get to know the shoppers of the future today!, sharing the latest
research data from Hungary and abroad. s

12 POPAI-dijat kapott az STI Group

A német kézpontt, hazdnkban is j6l ismert STI Csoport tag-
ja, az STI Line nagy sikert aratott a 2014-es POPAI Awards
Egyesiilt Kiralysag és frorszdg versenyen. Oktéber 9-én a
londoni Tower Hotelben rendezett innepélyes dijkiosz-
ton hirdették ki, hogy minden id6k legerdsebb mezonyé-
ben a véllalat nyolc kategéridban 12 dijat nyert — ami a verseny
torténetének eddigi legjobb teljesitménye. A négy arany, harom eziist
és hdrom bronz kategériadij mellett a kiosztott 6 ,,Ev Displaye” tréfed-
bl kettt az STI Line partnere, az Unilever és a Mondeléz vitt haza. =

& STI Group wins 12 POPAI awards

Justifying its expertise and creativity in the domain of sales, Germany-based STI
Line performed superbly at the 2014 competition of POPAI UK&lreland, held in
London’s Tower Hotel on g October. The company won 12 awards in 8 categories
in a competition that was stronger than ever. This was the best performance by
any company in the history of the contest.

" V3 (1] (1]
Visszavonulét vagy csatakurtot
Radikalisan csokkenti nagy eladétert bol-

tokra vonatkozd nyitasi terveit a Walmart

bevasarlokdzpontot nyitnak majd jovére. A vasarlasi kedv csokkenése,
az online eléretorése, a kényelmi szempontok er6sodése és a kiskeres-
v6ben az online teriiletek megerdsitésére és a kisebb, helyi boltok nyita-
jovére 200 Neighborhood Market nyitdsa. Az idén nyitott 70 WalmMart
Express formatumbdl jov6re mar csak 20-at terveznek, s6t, a nagyobb
Mindez 6sszefiigg a februarban tortént tisztdjitassal. Az uj CEO, Doug
McMillion szerint a Walmart fényes jovo elé néz, annyi 4j 6tlet van

faj a Walmart? |

az USA-ban. Az idei 120-hoz képest 60-70 I M
kedelmi adatok negativ elSjele is hozzdjarult a dontéséhez. A kozeljo-
sara koncentral a kereskeddorids. Terveik kozt szerepel az idei 170 utdn
alapteriilettieket Neighborhood Marketté alakitjak at.

a tarsolyaban. =

Tényleg megnyitja elso boltjat
az Amazon?

Oktéber masodik felében San Francisco szivében, a Westfield beva-
sarlokozpontban nylt)a meg elso off-line tizletét az Amazon. A val-
lalat azt nyilatkozta, hogy ilyen sze-
zonalis ,,pop-up store” formatummal
tobb helyen is feltlinnek majd, hogy
az tinnepek el6tt a vasarlok kiprobal-
hassak, kézbe foghassak termékeiket,

igy a Fire TV-t, telefont, tblagépeket,

az Uj Klndle olvasokat és sok mas ujdonsagot is. Ez az oktober 22-
ére bejelentett nyitas megeldzheti a korabban nagy médiazajjal be-
harangozott New York-i boltnyitast.

Tovébbra is kérdés azonban, hogy az Amazon elkotelezi-e magat a
sajat fizikai tizletek irdnyaban. Szdmos formatumot teszteltek mar,
igy automatakat, atadészekrényeket, kioszkokat, de ezek mind mds
kereskedelmi teriileten megvalésuld egyiittmiikodések voltak. =

£ Is Amazon really about to open its first off-
line store?

On 22 October Amazon will open its first off-line store in San Francisco’s Westfield
shopping centre. The company announced that they would open several seasonal
‘pop-up stores’ around the USA, so that customers get the chance to take new
products such as the Fire Tv, various tablet computers and new Kindle e-book
readers in their hands before the end-of-year holidays. s

Bevasarlolista nélkiil

A POPAI 2012-es, altalanos élelmiszerre vonat-
koz6 és 2014-es, hipermarket-vasarléi szokdso-
kat elemz6 tanulmanya 6sszehasonlitdsdbol az
deriilt ki, hogy egyre kevesebb amerikai vasar-
16 hasznél barmiféle bevasarlolistat, kiillonosen a
nagy teriiletti iizletekben. Mig 2012-ben csupdn
a vasarlok 13 szdzaléka nem vitt magaval emlé-
keztet6t, 2014-ben ez mar 34%. Mig a mentdlisan,
fejben osszeszedett beszerzenddkkel érkez6k szama szinten maradt,
a digitalis listasoké pedig enyhén emelkedett, az irdsos listaval érke-
z6k szama radikalisan, 36-r6l 15 szazalékra csokkent. Ugyanakkor a
bevasdrlast elokészitd médiahasznalatban is szignifikdns valtozdsokat
észleltek, joval kevesebben fordultak barmiféle médiumhoz, a meg-
kérdezettek 62 szazaléka sehol sem tdjékozddott 2014-ben. Ezek a té-
nyez0k kiemelten hangsulyozzak a vsarlas helyén és folyaman hozott
dontések szerepét, az in-store, eladdshelyi kommunikacid jelentdségét.
A POPAI-médszertant alapul véve idén a magyar POPAI szervezet
osszefogasaval elindult a ,,Shopper 2014 Hungary” projekt, amely-
ben nagy mintaszamon kifejezetten a magyar vasarlok szokasait és
POP-észlelési sajatossagait kutatjuk. =

S& Walmart: retreat or attack?

Walmart drastically reduces the planned number of large-floor space store open-
ings in the USA: instead of the 120 opened this year only 60-70 Walmarts will
open in 2015. The retail giant focuses on strengthening its online presence and
on opening small neighbourhood shops. In 2014 Walmart opened 170 Neighbor-
hood Markets and next year will build 200, plus 20 WalmMart Express stores (this
year 70 such units were opened). s

£& No shopping list

Comparing POPAI's general (2012) and hypermarket (2014) shopping habit studies
reveals that in the USA fewer consumers use shopping lists - this is especially true
for large-floor space stores. Back in 2012 only 13 percent of consumers didn't take
shopping lists with them but by 2014 this ratio grew to 34 percent. It is also note-
worthy that fewer people used any kind of media to gather information in advance
- 62 percent didn't do so at all in 2014.
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Karacsonyi gondolatébreszto

Az egyre hidegebb iddjarassal egyiitt folyamatosan érkeznek a
megrendelések a karacsonyi idészakra. Partnereinkkel valamint
igyfeleinkkel egyiittmikodve igyeksziink ujdonsagokkal felkelteni
a vasarlok figyelmét az iinnepek alatt is.

Kulonosen az tinnepekhez kozeledve erésodik fel az instore eszk6zok
hangulatteremt6 hatdsa. Az eszkozokon gyakran jelennek meg karacsonyi
motivumok, vagy kapnak kiilonleges karacsonyi stanc formét. Idén egyre
tobb az érdeklédésa LED-es eszkozok irant is. Vilagitos polci eszkozok mellett
LAMA megoldasokba is integralhatéak ezek a fény panelek. Folyamatos
tesztek folynak LED szalagok, LED sorok instore kommunikacids anyagokba
valé épitésére. Igy remélhetbleg portfolionk hamarosan tjabb LED-es
megvaldsitasokkal boviil.

A latvanyos megoldasok kiegészithet6ek akdr mozgasérzékels hangszé-
réval is, mellyel szintén pillanatok alatt varazsolhatunk tinnepi hangulatot
a polcsorok kozé.

Digitdlis polckartydankon és e-papir polckartydnkon is beindultak az
els6 kampanyok a CBA Prima hélézatban. Az e-papir eszkozok els6,
,»koros” animacidja mellett oktobertdl mar ,,csillagos” verzi6 is elérhetd, ami
tovabb béviti a megjelenési lehet6ségeket, ami a kardcsonyhoz is jol
illeszthetd. A hagyomanyos polckartydhoz hasonlén ez az eszkoz is készithe-
t6 oldalanként eltéré vagy azonos grafikaval. Ez a polckartya akar hosszabb
tavra is megrendelhet, hiszen a kreativ egy egyszer(i mozdulattal cserélh
etd, igy kivalé plusz lehetéség nydjt megrendeléinknek. Digitalis pol kar-
tyankat azon partnereinknek alanjuk, akik latvanyos TV szpottal rendel-
keznek, melyet érdemes az eladdtérben is megjeleniteni. A két érzékszervre
- latas, hallas - is hatd eszkoz garantéltan megragadja a vasarlok figyelmét.

Fontos az otletelést koran elkezdeni, hiszen a megvaldsulasig hosszu az ut,
ugyanakkor még nincsen késd egy év végi kampdny beiitemezésére! Keressék
értékesitSinket, hogy a leghatékonyabb megoldast megtalalva szolitsuk meg
fogyasztoikat.

e L= R . .
ag If it’s in-store, it has to be Win-Store!

As the Christmas holiday is approaching, in-store tools are becoming more
important in creating a festive mood. This year there is increased interest in
LED tools. In addition to on-shelf use, these light panels can also be integrated
into LAMA solutions. Motion-sensor speakers can also be used to create the
holiday spirit. The first campaigns with our digital shelf card and e-paper shelf
card started in CBA Prima stores. We recommend the digital shelf card to those
partners who have a superb television commercial that is worth showing in
stores too.

It is very important to start brainstorming in time because it takes a while
before ideas become tools! Luckily, it still isn’t late to schedule an end-of-year
campaign.

@in-Sore

Ha in-store, akkor Win-Store!
Win-Store Media Kft.

Tel.: +36 1 898 3063 | Fax: +36 1789 7302
office@win-store.hu | www.win-store.hu
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Csatornakon ativelo lojalitas . sz

El6z6 szamunkban kezdtik el a hliségépitésre specializalédott ICLP frissen publikalt,
»A tobb csatornan jelen levd vasarlok lojalitdsanak biztositasa” cimd tanulmanyanak is-
mertetését. Az elsd részben a fogyasztdi magatartas valtozasanak tikrében dssze-
geztlk a digitalis és kdzosségi jelenlét 360 fokos integralasanak jelentdségét. A ma-
sodik részben a tobb csatornan vasarlok adatainak elemzéseében rejl6 profitabilis
kapcsolattartas lehet6ségeit tekintjuk at.

vasarlok részletes ismerete kin- :
Acset ér. Aki pontosan ismeri vevéi :

szokdsait, elvarasait, preferenci- :
dit, az befolydsolni tudja a kosarértéket, :
s6t, célzott javaslatokkal és dsztonzokkel
elérheti, hogy magasabb profittartalmu
cikkek keriiljenek a kosarakba. Az ada- :
tok elemzésével az is elkeriilheté, hogya
bevétel felhiguljon, vagy éppen egy rosz- :
szul pozicionalt promdcié miatt a kisebb
nyereségtartalmu termékek kannibali- :

zaljak a profitgeneratorok forgalmat.

Lehetdségekkel kecsegtetd
vevok

Legfontosabb kérdés, hogy a kereskeddk :
hogyan érik el és hozzak k6z6s nevezd-
re a rengeteg forrasbdl beomlé fogyasz-
t6i és vasarl6i adatokat. Képesek-e egy
egységes, csatorndkon ativel$ és ossze-
fogo stratégiaban, holisztikusan tekin-
teni ezekre az adatokra, vagy speciali- :
z4lt, egymadstol elkiiloniild osztalyokra :

és rendszerekre bizzak dket.

Bar az el6bbi kiépitéséhez szervezeti és
szemléleti dtalakulds sziikséges, csak igy :
lehetséges az integralt kozponti adatbdzis :
és az egységes, minden csatorndra vonat-
koztathat6 vevékezelési modell kialakitd-
sa. Ezen keresztiil lehet felgombolyitani,
hogy az egyes fogyaszto- és vasarlécso-
portok hol, mikor, miért, hogyan visel-
kednek, és igy érhetéek el a szdmukra ép-
pen legmegfelel6bb érintési pontokon a :
relevans iizenettel, igy épithet§ egy integ-

raltabb és motivalobb markaélmény.

J6 példa erre a holisztikus, tobbcsator- :
nas stratégiaba dgyazott lokdcids marke-
tingmegkdzelités, mikor az épp elhaladé, :
helymeghatarozasra alkalmas eszkozzel
felszerelt potencidlis vevé a korabbi vasar-
lasai, preferenciai, kozosségi hozzaszold-
sai, lajkjai, hiiségpontbevéltésai alapjan,
ott rogton, valos iddben egy kihagyha-
tatlan ajanlatot kap, melyet azonnal ér- :
vényesiteni is tud. Megkaphatja a célsze-
mély, de a bolti személyzet vagy egy erre :
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A vésérlékat nemcsak az eddigi koltéseik, kosarosszetételiik, beszerzési histéridjuk hatérozza
meg, hanem az akdr percrél percre véltozd interakcidik is ugyanilyen lényegesek

szakosodott szolgaltatd, példaul egy hosz-
tesz is. Gondoljunk csak bele, ha az tizlet-
be 1épve kedvesen felhivnak a figyelmiin-
ket, hogy a 2 hete, id6s6d6 cicanknak va-
sarolt eledel hamarosan el fog fogyni, és
most kedvezményesen egy tjabb kétheti,
komplex csomagot kindlndnak résziinkre.
Ehhez a meggy4z0, személyes, real-time
kommunikaciéhoz sok 6sszehangolas és
technikai feltétel sziikséges, de kétségki-
viil rovid tava marketing-, értékesitési és
szolgdltatasi eredményekkel kecsegtet.

A kereskedOknek azt is szimba kell venni,
hogy a kozosségi terekben aktiv és befolya-
sos hangadok-e a vasarloik, vagy azza val-

potencialt hordoznak. Ugyanakkor a meg-
1év6 vasarlok motivalasa és jutalmazasa, a
vasarlds utan ajanlé statuszba helyezése,
kozosségi terekben pozitiv megnyilvanu-
lasokra biztatasa is hisbavago kérdés le-
het. Tovabbmenve, a koz9sségi terekben

adatok és a hiiségprogramokbdl kiolvas-
haté viselkedési formak 6sszekapcsolasa-
val jol beazonosithatdak lesznek a mar-
ka vagy kereskedd szamara legnagyobb,
legértékesebb vagy éppen legkénnyebben
elérhet6 lehetdséget tartogatd vevok.

. Adatkezelési evolicio

© 20 éve a vasarlok még nem szorongattak
© keziikben informéciés lenyomatukat, a
© mobiljukat, mely szinte barmit elarul ré-
© luk. Ma az emberek mindenhova maguk-
. kal viszik, és haszndljak, ami nagy lehets-
© séget kinal a vasarlashoz vezetd ut (shop-
. pingjourney) feltérképezésében, a komp-
. lex, 360 fokos megismerésben és ezaltal
. a pontosabb, nem csupdn vasarlasi ada-
: tokra tdmaszkodd szegmentdciéban.

. Az igy kialakitott vasarléi személyiség
. (persona), amely az attittid- és konkré-
- tumprofilok egyesitett metszete, lehet6vé
© teszi az adott vésarl6 igényelte rugalmas-
hatnak-e, és ezzel milyen forgalomnovelési
. attol fiiggben, hogy épp mely csatornén
. vagy mely iddpontban keriil kapcsolatba a
. madrkéval vagy a kereskeddvel. Ez a meg-
. kozelités hamarosan szinte kotelezd lesz
. asikeres piacon maradés érdekében.

. A kovetkezetes, csatorndkon észrevétle-
val6 megnyilvénulds, a konkrét vasarlasi
© tdsa az a kovetkezd 1épés, amely a vevo-
. kapcsolatok fejlesztésében magas szinti
. elkotelezettséget, ismételt vasarlast, egy-
. értelmi hiiséget eredményezhet. Ehhez
- azonban adatkezelési evoluciora van sziik-
. ség, ateljes vasdrlasi titvonalon a 360 fokos

sag, elkotelezettség, bevonds biztositasat

nil atnyudjt6zo vasarloi élmény biztosi-



Omnichannel-kisokos

Vevok 4j fényben: a vasarlokat nemcsak az eddigi koltéseik, kosarosszeté-
teliik, beszerzési historidjuk hatarozza meg, hanem az akdr percrél percre
valtoz6 interakcidik is ugyanilyen lényegesek. Ezeket a kiilonb6z6 vasar-
16i személyiségeket (persona) kell feltérképezni és megérteni ahhoz, hogy
a vasarlasi ut kiillonbo6z6 szakaszain jelentkezd vevéigényeket feltarjuk.
Ertékért hiiség: a valtozo igények azt is jelentik, hogy a fogyasztok a pusz-
ta eladdsndl tobbet varnak el a markdaktdl és keresked6ktdl. Tapasztalato-
kat, kontextusba helyezett tartalmakat, interaktiv eszkozoket akarnak, a
kozosségi és digitdlis markamentes terekben pedig szabad, fiiggetlen vé-
leményekre kivancsiak.

Kapcsolddasi pontok: a klasszikus rendszerek és testre szabottnak mon-
dott megoldasok ma még vezethetnek vasarldi interakcidhoz, de a holnap
az 0sszekapcsolhatosdgé, a kapcsolddasi pontok felftizése, osszegytijtése,
elemzése vezet a relevans és hozzaadott értéket hordozo vevékapcsolatok-
hoz. Ehhez egy adatcsarnok tipusu intelligens megoldas sziikséges, mely
inkdbb atszervezést, mint IT-befektetést igényel.

Az adat a gyujtépontban: A vasarldsi élmény és a hozzaadott érték no-
veléséhez az adatokat 6ssze kell gytjteni, kielemezni, a kovetkeztetéseket
levonni, a kommunikaci6, valamint a vasarléknak sz616 személyes ajanla-
tok és tartalmak alapjava tenni. A begytjtendd adatok helyes megvalasz-
taséval, a kontextusba helyezett kovetkeztetésekkel és a vasarlasi adatok-
kal egy valds és hatékony 360 fokos vasarldi kép alakithato ki, amely tiz-
leti alkalmazasaval profitoptimalizdciohoz vezet.

Akilemarad, kimarad: a fogyasztok dltal befogadott technoldgiak és a fel-
aprozédott médiafogyasztas kihat a kereskedelemre is. A sokcsatornds uj
vildgban az marad talpon, aki pozitivan all és kreativan alkalmazkodik a
gyorsan véaltozé vasarléi igényekhez, és iizletpolitikajaba emeli azokat.

& Omnichannel guide

1.

Customers in a new light: not only their spending, basket composition and purchasing
history defines customers but also their interaction, which can change from minute to
minute.

Loyalty for value: changing demands also mean that consumers want something more
from retailers and brands than mere selling.

Connection points: classic systems and solutions intended to be personalised may be
enough for interaction with shoppers today, but tomorrow everything will depend on find-
ing connection points.

Data in focus: by selecting collectable data well, drawing the right conclusions and put-
ting them in the right context retailers can form a realistic 360-degree pictures of their
customers.

Those who react late will struggle: in the new world where there are many channels only
those retailers can survive who adapt to rapidly changing conditions creatively.

in-store és out-door 777774

megfigyelés integralt és aggregalt adatcsar-
nokara, ahonnan a jovendd vevékapcsola-
ti alappillérek, a célzott iizenetek és a sze-
mélyes ajanlatok lényege kinyerhet6 lesz,
tobbcsatornas vonatkozasban is. Ha eld-
szOr még nem real-time tizemmodban, ha-
nem elemzéseken és taktikailépéseken ke-
resztill alkalmazzak is ezt a megkozelitést,
mindenképpen pozitivan fogja befolyasol-
ni a vasarléi viselkedést, és tobbletbevétel-
hez fogja juttatni az els6 alkalmazodkat. m

2 Loyalty across channels
(Part 2)

Customer loyalty specialist ICLP's latest study
makes it clear that having detailed knowledge on
customers is priceless. Knowing their habits, ex-
pectations and preferences precisely creates the
opportunity to influence basket value and to use
targeted offers for making them put products with
higher profit margins in their baskets. The most
important question is: How can retailers get and
process masses of consumer and shopper data?
They need to manage all of the data in a compre-
hensive strategy that involves all channels. A good
example of this is the multichannel, location-based
marketing approach. Lots of harmonisation work
and technical requirements are necessary for
making customised real-time offers like this, but
it is doubtless that it brings short-term marketing
and sales results. Retailers also have to examine
whether their customers are active and influential
in social media or not. It is needless to say that
they also have to motivate and reward the cus-
tomers they already have. Communication in so-
cial media, shopping data and behaviour patterns
recognised from loyalty programmes can be com-
bined to identify customers that represent the
best selling opportunities. These days shoppers
always have their mobiles with them and they use
it too, which creates the opportunity to map the
shopping journey and get a 360-degree picture of
the whole process. Relying on this a shopper per-
sona can be established - a mixture of attitude
and factual profiles, and this makes it possible
for retailers to offer them shopping experiences
across channels. What do retailers get in return?
A high level of consumer loyalty and repeated
shopping - but this can't be realised without an
evolution in data management, with 360-degree
observation, targeted messages and personalised
offers. The strategy will have positive influence on
shopper behaviour even if in the first stage this
approach is only used in analysing and in planning
strategic steps, and not as a real-time tool. =

- =2
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Modellezés és elemzés 1.

gy

Mile Gabriella
lgyfélkapcsolati vezetd
Nielsen

avalyel6tt a magyar fo-

gyasztok a boltvalasz-

tas kiillonboz6 szem-
pontjai koziil legfontosabb-
nak azt tartottak, hogy a ter-
mékek megérik az arukat. R4
egy évre ez a kritérium a ti-
zedik helyre csiszott. Kozben
pedig a masodikrol elsé sza-
mu tényez6vé 1épett eld, hogy
»mindig van készleten, amire
sziikségem van”.
Ez az egyetlen példa is jelzi,
hogy atalakul a magyar va-
sarlok viselkedése is. Amellett
gyorsul a valtozasok iiteme,
amelyek érintik tobbek kozott
a fogyasztok cél- és artudatos-
sagat, torekvésiiket a raciond-
lis eladotéri dontésekre vagy a
kényelmes véasarldsra.

Hogyan tériilnek meg a
marketingkoltségek?
Mindez a kinalati oldalra agy
hat, hogy a kiskereskedelmi
értékesités tamogatasaval
kapcsolatban valtoznak a piaci
szereplOk igényei is, eszkozei
is. Ahhoz, hogy minél hatéko-
nyabban 6sztonozzék a bolti
eladast, atfogobb tanacsokat
varnak el a teljes marketing-
mix vonatkozasaban.
Legfontosabb kérdéseik a ko-
vetkez6k: A marketingmix
egyes elemei mekkora mér-
tékben hatnak a kiskeres-
kedelmi értékesitésekre? Az
egyes marketingeszkozok-
re forditott koltségek hogyan
tériilnek meg?
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Ezekre és tobb mas lénye-
ges kérdésre a Nielsen Mo-
dellezés és Elemzés (Analytic
Consulting) tandcsadé szolgal-
tatasa képes vélaszt adni. Dina-
mikusan novekszik irdnta a ke-
reslet, hiszen a marketing és ér-
tékesités eszkozeinek optima-
lizalasahoz, kulcsfontossagu
dontésekhez sziikséges infor-
macidkat bocsat tigyfelei ren-
delkezésére.

Tiz szazalék dragulas
esetén...

Legtobb elemzésiinket az ar-
politika timogatdsa érdekében
végezziik. Ugyfeleink tudni
akarjak, hogy mekkora areme-
1és esetén milyen kovetkezmé-
nyekre szamithatnak.
Arérzékeny termékeknél, pél-
daul égetett szeszes italoknal
10 szazalék dragulds akar a
mennyiségi forgalom 30 sza-
zalékos csokkenését is okoz-
hatja. Sokat szamit ilyenkor
a versenytarsak reakcidja is.
Ha ugyanis parhuzamosan 6k

szintén arat emelnek, és a fo-
gyasztok rendszeresen figye-
lik az arakat, akkor a forga-
lom csak kisebb mértékben
esik vissza.

Az optimalis fogyasztoi ar ki-
alakitasa mellett tamogatjuk
azt is, hogy milyen arcsok-
kentéssel lehet elérni a legjobb
eredményeket, illetve adott ter-
méket hogyan és milyen gyak-
ran érdemes promocidzni.

Példaul egy 2 literes
iiditoital

Elemzéseink eredményei alap-
jan gyakran javasoljuk gyar-
toknak, hogy forrasaik elosz-
tasandl a legnagyobb megté-
riilésre fokuszaljanak.

Ebbdl a szempontbol érde-
kes egy marka 2 literes, PET-
palackos szénsavas iidit6itala-
nak példaja. Amikor promo-
cidjat tervezték egy lancban,
akkor elére jeleztiik a varha-
té eredményeket.
Onmagéban 25 szézalék 4r-
engedmény esetére 15 szaza-
1ékos tobbleteladast prognosz-
tizaltunk. Ha viszont ugyan-
akkor a lanc reklamujsagja-
ban is megjelentetik az akcidt,
akkor mar plusz 38 szdzalé-
kot lehet elérni. Amennyi-
ben mindezekhez még ma-
sodlagos kihelyezés is jarul,
displayen, akkor 84 szazalék-
kal tobbet adnak el proméci-
6ban.

novelheto a bolti eladas

A bolti eladas novelésének
alapvet0 eszkdzei az ar, a pro-
méci6 és a médidban valé meg-
jelenés. Ezzel kapcsolatban
mindinkabb el&térbe kerlilnek
a hatékonysag, a raforditasok
és megtérilések kérdései.

Természetesen a hatasokat
lehet tovabb részletezni. Haa
25 szazalékos akcids arcsok-
kentéshez nem jarul tdmoga-
tas, akkor a 15 szdzalék tobb-
leteladas a kovetkez6képpen
oszlik meg:

Egyharmada jut vagy olyan uj
vevokre, akiket az drcsokken-
tés 0sztonoz uditdital beszer-
zésére, vagy a marka olyan
régi vevdire, akik az alacso-
nyabb 4r miatt tobbet vasa-
rolnak.

A pluszforgalom tovabbi
20 szazalékat general6 vevok
eredetileg mas markaju idit6-
italt vennének, de most majd
a kedvezményt igér6 termék-
re valtanak.

Viszont 47 szézalék olyan ve-
vOkt6l szarmazna, akik az ak-
ci6z6 gyarté mas markaju ita-
lat vennék; de mivel ezt a 2 li-
terest kedvez6 aron szerez-
hetik be, ink4bb azt viszik.
Az ilyen akcids vasarlok va-
l6jaban nem jelentenek tobb-
leteladast, hiszen mindenkép-
pen a promociozd gyarto ter-
mékét vették volna.
Prognosztizaltuk a kannibali-
zaciot, melyet érdemes csok-
kenteni, s6t, inkabb toreked-
ni az elkeriilésére. Ezaltal je-
lentésen emelkedik a promo-
ci6 hatékonysaga, és javul a
raforditasok megtériilésének
aranya. =

(Folytatjuk.)

£& Analytic Consulting (Part 1) - How to increase retail sales

Hungarian consumer behaviour is changing and this influences the supply side: market players’ demands and tools
related to supporting retail sales are changing. In order to stimulate sales efficiently they want more comprehensive
advice on the whole marketing mix. The most important questions are: How big is the influence of individual mar-
keting mix elements on retail sales? To what extent do expenditure on individual marketing tools makes returns?
Nielsen’s Analytic Consulting services can answer these questions and many others. We conduct the highest number
of analyses in the domain of pricing policy. Our partners want to know the consequences of increasing prices to
various extents. For instance raising spirit prices by 10 percent may result in a 30-percent sales drop. In such cases
many depends on the reaction of competitors, too. Another example is that of a branded carbonated soft drink sold
in 2-litre PET bottles. When its promotion was planned we forecasted 15-percent higher sales if prices were reduced
by 25 percent. But we said if the promotion was advertised in the retail chain’s leaflet, sales would surge as much as
38 percent. We added that if secondary placement on displays was also used, they would sell 84 percent more in pro-
motion. We also forecasted cannibalisation, which needs to be decreased or avoided if possible. This is how efficient
promotions are to be planned, making sure that expenditure returns as much as possible. =

(To be continued)



A rade magazin
ismet versenyt hirdet
az FMCG-szektor
gyartol kozott
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Nevezni az alabbi j L
kategoriakban lehet: Nevezni az FMCG-promocioban
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a promocio kivitelezdje tud.
A versenyben azok az orszagos
E’s‘@m%)

promociok vehetnek reszt,
amelyek 2013. oktober 1.
és 2014. december 31. kOozott
megvalosultak.

A nevezési adatlap letbltheté a www.trademagazin.hu honlaprdl, vagy
kérheté a marketing@trademagazin.hu cimre kildétt e-maillel.
Aversenybe nevezett promociok sikerérdl, kategdrianként, a piackutatasban
résztvevd vasarlok déntenek. A promocios eszk6zOk hatékonysagat €s a
kreativ munkat szakmai zstiri véleményezi. A versenyben egyditt indulhat
a legkoltséghatékonyabbnak tartott promdcio a legkreativabbal, vagy a
legnagyobb bevételnbvekedést hozoval!

A nevezéseket, kérjdk, hogy 2015. januar 9-ig kildjek el a kévetkezd cimre:

Nevezési dij: 34 900 Ft + afa, amely magaban foglalja 1 16 reszvételet a djjatadoval
egybekotott konferencian. A nyertesek értekes dijakat kapnak.
A kategdriak dijazottjain Ul kGidndijjasokat is hirdetdnk.
Dijatadds: 2015. dprilis 9. (Budapest, Budavari Fortuna Etterem)
A részletekrol érdekiédion elérhetéségeinken.

A palyazat kiiréja: Egyuttmiik6dé partner: A rendezvény szakmai tamogatoi:

Trade niclsen .. PepAl
m a g a Z I n ooooooooo K’ub W

Grabowski Kiad6 Kift. » Telefon: (1) 436-4499 « Fax: (1) 480-1036 ¢ 1034 Budapest, Bécsi Ut 122-124.


www.trademagazin.hu
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Promociok:
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jogi és adozasi finomsagok
A PwC Akadémia oktéberi el6adasan a promaéciékhoz kotddd jogi és addzasi buktatok,

lehet8ségek, gyakori kérdések kerlltek nagyitd ald. A promdcids csapdak és az adatvédelmi
alapelvek attekintése utan az akcidk és juttatasok szja- és afavonatkozasait mutattak be

a PwC szakemberei.

ktéber ne-
gyedikén tar-
totta a PwC’s

Academy (a PwC al-
tal szervezett kép-
zések) soron kovet-
kez6 rendezvényét a
frissen nyitott, kap-
razatos kialakitasu
Bajcsy-Zsilinszky uti
Eiffel Palace foldszinti
termében.

Az esemény résztve-
vo6it Dr. Firniksz Judit tigy-
véd, a Réti, Antall és Tarsai
PwC Legal jogi szakértdje, a
rendezvény elsé el6addja ko-
szontotte.

Promaciods csapdak

A promdcié jogi definicio-
ja utdn az akcioban szerep-
16k felelsségét és felelds-
ségre vonhatosagat, majd a
fogyasztéknak adhaté ked-
vezmények fajtait tekintette
at Dr. Firniksz Judit. Ezutdn
10 olyan, proméciokkal kap-
csolatos csapdahelyzetet so-
rolt fel, amelyek dltalaban a
gyakorlati problémak tipi-
kus forrasai.

Az els 4 csapda a promoci-
60k kommunikacidja soran
fenyeget: pontosan kozo6lni
kell ugyanis a fogyasztdk-
kal az altaluk kaphato el6-
nyok feltételeit, adékovet-
kezményeit, id8- és 6sszeg-
korlatait, a szerencseelem
mibenlétét. Ha a reklam-
ban az arat is emlitik, ak-
kor az egységarat is fel kell
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Dr. Firniksz Judit
jogi szakért6

Réti, Antall és Tarsai
Ugyvédi Iroda - PwC Legal

benne tiintetni. :
A kedvezmé- :
nyes arat emel- :
lett agy kell fel- :
tlintetni, hogy :
a vasarl6 ossze :
tudja hasonlita- :
niazt a bazisar- :
ral, amely alta- :
laban a normal :
terméknél hu- :
zamosabb ide- :
ig alkalmazott :
. ar. Kiilonosen fontos a 2+1 :
. tipusu és ajandékmennyi-
. séggel novelt termékek ak-
. ciéinal figyelni a viszonyi- :
. tdsi 4r és az egységdr meg-
. hatarozéséra.
. Az 5-7. csapdat a nyere- :
. ményjatékok szervezése so- :
. rdn ajanlatos elkeriilni, pon-
. tosan tudva azt, hogy milyen :
. nyereményeket milyen felté-
. tellel lehet adni; hogyan le- :
. het az akcié sordn a nyere- :
- mények szdmat, mibenlétét :
. valtoztatni.
. A nyereményjatékok terve- :
. zése, lebonyolitédsa sordn a :
. védjegyek, logok, jatékkon- :
. cepciok kérdéseivel is fog-
. lalkozni kell, kiilonos tekin- :
. tettel az egyre divatosabb :
. online és mobilalkalmaza- :
. sok, applikaciék megvalo- :
. sitdsdra. A bekiildés, foto- :
. felt6ltés kampdanyok szin- :
- tén rejtenek ilyen, szellemi
© tulajdonjoghoz kapcsolédé
. buktatokat.
© A 8.csapda a gy6gyszerpiaci
. promociok és 6sztonzék jogi

lehetéségeit mu-
tatta be. A szak-
értd leszogezte,
hogy az agaza-
ti szabalyok mi-
att a proméciéd
soran pénziigyi
juttatds nem jo-
het sz6ba, a pro-
mocids ajandék

K L, PwC Legal
csak a gyogyitas-

hoz kapcsolédhat, és a mi- :
nimalbér 5 szézalékat nem :

haladhatja meg.

Dr. Németh J6-
zsef tigyvéd, a
Réti, Antall és
Tarsai PwC Legal
szakértdje vezette
be a résztvevoket
a 9. és 10. csapda
részleteibe. El6-
adasiban kitért
az adatvédelem
és adatkezelés, az
indokolt és indo-
kolatlan adatgytj-

tés, a dokumentacio és a tor-
vényességi megfelelés kérdé- :
seire is. Majd a kiszervezett :
nyereményjdtékok sordn fel- :
meriil6 adatvédelmi kérdések :
gyakorlati aspektusaira vild-

gitott ra.

A két szakember szdamos :
példat sorolt fel a csapddk :
szemléltetéséhez, igy a fut- :
ball-vilagbajnoksag és mds :
sportesemények, tovabbd :
a vénykoteles gyogyszerek :
vagy a hirlevelek, online ji- :
tékok vildgabdl is hallhat- :

tak eseteket a résztvevok.

Honyek Péter
vezet6 menedzser

Dr. Németh Jozsef
jogi szakértd
Réti, Antall és Tarsai

Ugyvédi Iroda - PwC Legal

Adozasi
kérdések
Honyek Péter, a
PwC vezet6 mene-
dzsere és addzasi
szakértbje a pro-
mociok, juttatasok,
akcidk adozasi ke-
zelésének bemuta-
tasara vallalkozott.
El6szor szja-szem-
pontbdl tekintette at a kii-
16nb6z6 promocids, sorso-
lasos mechanizmusokat.
Kiderult, hogy a
formai szempon-
tok dontik el, hogy
mi lehet adémen-
tes vagy a cég ol-
dalan, illetve a
maganszemély ol-
daldan adoékoteles
ajandék. A szeren-
csejaték-forma al-
kalmazasa helyett
inkdabb az ajandék-
sorsolas, vetélke-
dé, verseny és az tizletpoli-
tikai, rekldmcélu ajandékp-
romociok alkalmazasat ja-
vasolta.
Szerencsejatéknak ming-
siil, ahol a tét, a nyeremény
és a véletlenszertiség har-
mas egysége megvalosul.
Keriilendd példak erre bi-
zonyos csatornak éjszakai,
emelt dijas betelefondlds
misorai, ahol véletlensze-
ri, hogy ki nyer 10-20 ezer
forintot. Mivel e jatékokat
csak engedély birtokdban
lehetne végezni, igy az akdr



tiltott szerencsejatéknak is
mindsiilhet.

Az ajandéksorsolas beje-
lentési és végelszamolasi
kotelezettsége miatt kissé
bonyolult adminisztraci-
ot jelent, ugyanakkor teljes
biztonsagot nyujt. Szinte
minden népszerd ajandék-
tipus — autd, hitd, utazas
stb. — felajanlhato, sét bi-
zonyos 0sszeggel feltoltott
bankkartya is, de készpénz
nem adhaté. A sorsolaskor
kozjegyz6 jelenléte kotele-
z6. A koltségekhez a teljes
nyereményalap 1 ezreléké-
nek megfelel6 (minimum
5000 Ft, maximum 500 000
Ft) feliigyeleti dijat is be kell
tervezni. Emellett az ajan-
dék értékének 119 szazalé-
ka az addalap, az adé mér-
téke 16%, igy az ajandékot
egylittesen 19,04% kozteher
terheli, melyet az ajandék-
sorsolas szervezdjének kell
befizetni. Az ajandékban ré-
szesiil6 maganszemélynek
nem kell bevallania a nye-
reményt.

Képesség- vagy tuddsalapd,
barki szamara azonos felté-
telekkel meghirdetett vetél-
kedék, versenyek — példa-
ul rajzverseny, keresztrejt-
vény stb. — nem pénzben
adott dijai kedvez6, rugal-
mas, kevésbé adminisztra-
cidigényes alternativat je-
lenthetnek. Csak termék
vagy szolgaltatas adhato
igy, pénz, bankkartya nem,
és 19,04% kozteher terheli a
nyereményt. A ,barki” meg-
hatarozas nem a ,,mindenki”
szinonimaja, itt egy jol de-
finialt kor, példaul egy néi
futdverseny résztvevoéi, egy
vallalat dolgozdinak gyer-
mekei is jelolhetok. A cég
dolgozoira viszont nem al-
kalmazhatd, hidba van szé
tobb ezer f6t foglalkoztatd
nagyvallalatrdl.
Uzletpolitikai, rekldmcéla
ajandék adémentesen ad-
hatd, ha kozvetlen vasar-
lashoz kapcsolddik. A ked-
vezmény lehet nagyobb,
mint a vasarolt érték. Csak

magdinszemé-
lyek széles ko-
rében nyilvano-
san meghirdetett
kampany kereté-
ben adott drked-
vezmény, vissza-
térités vagy mas,
vasarlashoz ko-
tott kedvezmény
sorolhato ide, és
csak az adhat-
ja, akitdl a vasarlas tortént,
vagy amelyik cég a megva-
sarolt terméket gyartja. Sor-
soldssal is 0sszekothetd, pél-
ddul, ha minden 100. v4sarld
visszanyeri a vasarlasa érté-
két. Ugyelni kell arra, hogy
a jatékot ne fizikailag léte-
z06 sorsjegy, kupon huzasa
atjan szervezzék meg, mert
akkor az ajandéksorsolasnak
fog mindsiilni. Igy a jaték-
ban val6 részvétel példaul
online regisztraciéhoz kot-
het6. Bizonyos mértékig le-
szlikithet6 példaul el6fizetok
vagy hiiségkartyasok sza-
madra, de nagyon specifikus
korre, példaul egyetlen val-
lalat vezet6ségére nem szab-
haté. Fontos, hogy az érin-
tettek széles kore értesiiljon
a lehetGségrol, példaul egy
s6r6z6 happy hour hirdeté-
se az utcan, a kornyéken is
meg legyen hirdetve. A ga-
rantalt nyeremények, pont-
gyujtd akciok is ide tartoz-
nak.

Az aruminta szja- és afa-
mentesen adhaté az tzleti
forgalom novelése érdeké-
ben, célja a termék megis-
mertetése. Lényeges, hogy
tartés haszndlatra és mas
cél elérésére nem alkalmas
dolog lehet minta. Ha koz-
vetité cég végzi a mintak
kiosztasat, akkor a szerz6-
désben nyomon kell kovet-
ni a minta atjat, biztositani,
hogy a fent meghatarozott
cél érdekében hasznaljak
fel, ne keriiljon értékesi-
tésre.

Az egyéb adomentes lehet6-
ségek felsorolasa utan Ho-
nyek Péter kitért az tizle-
ti ajandék, az értékesitési

Varga Szabolcs
afaszakértd
PwC Legal

versenyek és a vallal-

juttatasok témakore-
ire is.

Engedmények
az afa
rendszerében

PwC d4faszakért6-
je az engedménye-
ket el6szor a nyuj-
tas id6pontja, majd a telje-
sitmény maddja szerint cso-

portositotta. Kiulon kitért

a pénzben és a természet-
ben adott engedményekre

is. A pénzvisszatérités mint :

addalap-csokkentés 2014. ja-
nuar 1-jétdl érvényes szaba-

lyozéasat az Elida Gibbs-eset

alapjan szemléltette. Felhiv-
ta a figyelmet, hogy az afa

elszamoldsa kiilonbézik az :
azonnal és az utdlag adott :

kozéasok kozott adott

Varga Szabolcs, a

in-store és out-door 77777/

engedmények esetén, amit
tablazatban osszefoglalva is
megkaptak a képzés részt-
vevoi.
Az esemény végén a felme-
riillt kérdéseket valaszol-
tak meg a PwC szakért6i.
Az er6folényes poziciétol a
reklamtollakon 4t a meg-
nyert utazasok atruhdazha-
tosagaig valtozatos és aktu-
alis témdkra kérdezett ra a
kozonség.
Zarszavaban Dr. Firniksz
Judit megkoszonte az aktiv és
érdekl6dd részvételt, és a ko-
vetkezd PwC’s Academy ese-
ményre, a 2014. november 17-
én megtartando, ,,A Munka
Torvénykonyve — Mindenki
masképp csindlja...” cimd,
munkajogi targyu rendez-
vényre is invitalta a megje-
lenteket.

Katai lldiké

2& Promotions: legal and tax issues

On 4 October 2014 PwC’s Academy held its October session - in the
spectacular Eiffel Palace building on Bajcsy-Zsilinszky Road - where
promotion-related legal and tax issues were discussed. Dr Judit Firniksz,
lawyer and legal expert of Réti, Antall and Co. PwC Legal was the first
speaker. She gave the legal definition of promotion and talked about
the responsibility and liability of those participating in organising a
promotion, and also talked about the types of advantages consumers
can enjoy. Then she listed traps which are characteristic of promotions.
The first four traps can occur in communicating the promotion - con-
sumers must be informed in detail about everything, for instance the
promotional price must be indicated in a fashion that it is easily com-
parable with the normal price. The next three traps have to be avoided
when organising prize games; in this domain organisers must pay spe-
cial attention to trademarks, logos and game concepts, with special
regard to online solutions and mobile apps. Dr J6zsef Németh, lawyer
and legal expert of Réti, Antall and Co. PwC Legal introduced two more
traps from the field of data protection and management. Both experts
listed several examples to illustrate the traps, from the football World
Cup to online games. Péter Honyek, senior manager and tax expert of
PwC talked about promotions, benefits and prize games from a tax-
ation perspective. He touched upon personal income tax matters in
connection with various prize games and draws, for instance it turned
out that the formal framework used for prize games and draws decides
whether something won is subject to a tax or not - both the organ-
iser and the consumer side was analysed in this respect. Instead of
the ‘lottery’ form it is better to use a prize draw framework or a quiz/
competition format. Prize draws may entail complicated administrative
work but they guarantee perfect safety. Practically all popular prize
types can be drawn - car, fridge, trip — with the exception of cash. 119
percent of the prize’s value forms the tax basis and the tax is 16 per-
cent: altogether there is a 19.04-percent tax burden on the prize, which
has to be paid by the organiser. Quizzes and competitions where the
prize isn't money require less administrative work, and the tax burden
is 19.04 percent in this case as well. Business and promotional gifts
can be given without having to pay taxes if they are directly connec-
ted to purchasing. The discount is allowed to be bigger than the value
of the product/service purchased. Product samples can be distributed
free of any personal income tax and VAT payment obligation. However,
samples aren't allowed to have the capacity to be used in the long
term or to achieve other goals. Szabolcs Varga, VAT expert of PwC first
grouped discounts according to the time of offering them and then
based on the type of performance. He used the Elida Gibbs case to
illustrate the regulation on using money refund to reduce the tax basis,
which is possible as of 1 January 2014. At the end of the event PwC
experts were answering questions. =
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A finomitott receptiranak koszonhetéen bemutat-
juk a JOYA széles joghurtpalettdjénak Gjabb tagjat,
melynek izvildga még harmonikusabb és kelleme-
sebb. A JOYA Lagy Bio Natur tokéletes kiegészittje
a cukorp6tlds nélkuli JOYA Bio Naturnak. Az Uj bioter-
mék, miként a JOYA csaléd 6sszes terméke, tisztan
novényi eredetd, igy kiemelten javasolt laktézérzé-
kenyeknek és vegetdridnusoknak is. Lagysdganak w
hala, az Uj joghurt egyedilallé izélményt nydjt, ésnem
tartalmaz laktézt, sem glutént. A széjatermékeknek
nemcsak magas a tapértékik, hanem pozitiv hatast gya-
korolnak a koleszterinszintre, segitenek a csonts(irliség- és vérnyomdas-
problémak esetében is. Ezenfeliil egy sz6jaalapu tapldlkozas képes csilla-
pitani a n6k véltozékori h6hulldmait is, hiszen kedvezd befolyést gyakorol
a hormonhaztartdsra. Hitott termék, 500 ml.

Bevezetés honapja: 2014. november

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: arpromécitk

Kapcsolatfelvétel: Real Nature Kft.; E-mail: iroda@realnature.hu;

WEB: www.realnature.hu

Ioya

Hl:l[ur rr“rd

% Thanks to the improved recipe we can present you the latest member of the large
JOYA yogurt family, a yogurt with more harmonic taste than ever before. JOYA Soft Organic
Plain yogurt perfectly complements JOYA Organic Plain yogurt, which is made without
added sugar.

VEA CREME CARE KREMTUSFURDO
ES NIVEA CREME CARE FOLYEKONY SZAPPAN

A klasszikus kék tégelyes NIVEA Creme &pold Osszetevdit tartalma-
z6 krémtusfirds dpolja a bért mér a zuhany alatt. A kilonleges hidraté-
l6anyagoknak, a provitaminnak és az dpold olajok ldgy habjanak kdszdn-
het6en vardzsolja a b6rt barsonyosan puhdva, mig

az igazi NIVEA-illat kényezteti az érzékeket. Errél

az élményrél kézmosds kdzben sem kell lemonda-

ni, hiszen folyékony szappan formaban is elérhetd a

termék. 250 ml kiszerelésben kaphaté. 12 db/karton

Bevezetés honapja: 2014. 1. félév

Bevezetési tamogatasok: POS, online

Kapcsolatfelvétel: Beiersdorf Kft.;

WEB: www.NIVEA.hu

% This shower cream contains the
ingredients of the classic blue-tin
NIVEA Creme, soothing the skin
already when taking a shower.
Thanks to the special moisturising
ingredients, provitamin and the soft
foam of nourishing oils your skin
will be velvety smooth, while also
enjoying the authentic NIVEA scent.
You can get the same experience
when washing your hands because
the product is also available in liquid
soap format.
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GREEN HEART KREMES VEGAN ES LAKTOZMENTES,
TISZTAN ZOLDSEGALAPU KENHETO KREMEK ES
MARTOGATOK TOKMAGOS, PARADICSOMOS

ES ZOLDSEGES iZBEN, NATUR HUMUSZ VALTOZATBAN

Ausztridban piacvezetd kiilonlegességek a Real Nature Kft. kindlatéban!
GREEN HEART krémek - a tokéletes vegdn és laktézmentes kenhetd kré-
mek. Az ez év Gszén bemutatdasra ker(il6, nagyszer( iz(i és textiraju GREEN
HEART mértogatés, ill. szendvicskrémek a Real Nature Kft. filozéfidjanak
megfelelGen tartésitészertol, adalékanya-

goktol, aromandvel6ktol és szinezéktol

teljesen mentes termékek. A gyartashoz

kizarélag biozoldségeket és -fliszereket

hasznél fel a gyartd, melyek magas ming-

ség élelmi rostokban, &svanyi anyagok-

ban, illetve nyomelemekben gazdagok.

A martogatés krémként, sz6szokhoz,

szendvicsekhez felhasznalhatd finom-

sagok koleszterinmentes, gluténmentes és

GMO-mentes termékek, nem tartalmaznak

hidrogénezett zsirokat, igy mind vegetdrianu-

soknak, veganoknak, lakt6zérzékenyeknek

ajanlhatéak, illetve minden egészségtudatos

fogyasztdnak. A termék rendelkezik az EU,

osztrdk, német, angol és francia biomingsitési

tandsitvanyokkal. H{itétt termék. Visszazéarha-

t6, kényelmes, praktikus csomagoldsban, 6 db/

karton, bio- és vegan termékek. Tarolds: 3-9 °C

kozétt, hiitve térolandé.

Bevezetés honapja: 2014. november

Kapcsolatfelvétel: Real Nature Kft.

Kapcsolat: T.: (1) 293-1937; F.: (1) 799-9979;

E-mail: online@realnature.hu; WEB: www.realnature.hu

Lactose-free, vegan specialities from Real Nature Kft.!
Green Heart creams - the perfect for sandwiches, snacks.
Delicious Green Heart dips & sandwich creams depute this
Autumn, perfectly in-line with Real Nature Kft's philosophy
containing no preservatives, additiatives, flavour enhancers or
colourings, and being GMO-free for consumption even for Vegans.
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UJ ZOLD TEA VARIACIOK
A PICKWICKTOL

A zamatos eper indiai citromfivel, az
édes mangé jadzminnal, a fanyar vo-
rosafonya és a citrom ize tokéletes ki-
egészitje a zold tea kellemes izének. Az (j
Pickwick Z&ld tea Variécidk ezeket a népszer(i gytiimolcsizli zold tedkat 6t-
vozi egy csomagban, a véltozatos tedzas kedvelGinek. Bevezetés honapja:
2014. julius. Kapcsolatfelvétel: Douwe Egberts Hungary; T: (1) 237-9280;
E-mail: vevoszolgalat@demb.com; WEB: www.pickwick.hu

UJ SIR MORTON CLASSIC LEMON

A kozkedvelt Sir Morton feketetea-termékcsaldd Uj izzel bovil. A j6 mingsé-
gli feketetea-keveréket a napérlelte citrom természetes izével 6tvoztik,
mely tokéletes izharménidt kindl a klasszikus aroméju tedk kedvelGinek.
Bevezetés honapja: 2014. augusztus

Kapcsolatfelvétel: Douwe Egberts Hungary; T.: (1) 237-9280;

E-mail: vevoszolgalat@demb.com;
WEB: www.pickwick.hu

%

%'é We added a new flavour to popular black tea
range Sir Morton. We combined the black tea blend
with the natural taste of ripe lemon, offering a
perfect harmony of flavours to those who like teas
with a classic aroma.

7 Delicious strawberry with lemon grass, sweet mango with jasmine, harsh cranberries
with lemon all add to the pleasant taste of green tea. New Pickwick Green Tea Variations
collect these popular flavours in a box for those how like their tea experience to be diverse.

IMALAYA HERBALS INTENZIVEN HIDRATALO BORAPOLO KRE

A széraz bérrel rendelkezéknek hatékony segitséget jelenthet arcra és testre egya-
rént a Himalaya Herbals b&rdpold krémje. Aktivhatéanyag-tartalma 100%-ban n6-
vényi eredet. Hidratalja és taplalja a széraz, nagyon széraz bérfellletet. Konnyen
beszivddik, nem hagy zsiros érzést a béron. A buzacsira gazdag E-vitamin-forras,
mely téplélja a bért, védi azt a kdrnyezeti hatasokkal szemben. Az édes mandula re-
mek természetes hidratdld, hatékonyan &polja még a nagyon széraz bérfeliletet is.
50 ml/150 ml-es kiszerelésben kertil forgalomba. Ajénlott fogy. ar: 549 Ft/999 Ft.
Kapcsolatfelvétel: Creative World Kft.; T.: +36-1-784-2494;
E-mail: info@himalayaherbals.hu;
WEB: www.himalayaherbals.hu

> Himalaya Herbals skin care cream can be of great
help to those with dry skin - on both their face and
body. Its active ingredients are 100-percent
herbal origin. It moisturises and nourishes dry
and extremely dry skin. It is absorbed quickly

so it leaves no greasy feeling on the skin.

LISNER SZENDVICSKREMEK

LISNER - A KENYERRE KENHETO SZERETET

A mediterrdn konyha é&ltal inspirdlt, a legjobb

mindségl halakbél és napérlelte zdldségek-

b6l késziilt Lisner szendvicskrémekkel igazan

inyenc falatokat készithetiink. Lazacos, gar-

nélds, tonhalas, pisztrédngos, tékehalas, olivabo-

gyos, zoldséges szendvicskrémek izkavalkadja biz-

tositja, hogy sohase legyen unalmas a szendvicstink!

Keresse a haltermékek h(it6jében! Bevezetési kedvezmé-

nyek és tdmogatasok: citylight- és billboard-kampény

Bevezetés hdnapja: 2014. november. Kapcsolatfelvétel: Del Pierre
Central Europe Kft., T.: (1) 301-0560; E-mail: delpierre@delpierre.hu
;ﬂé Inspired by Mediterranean cuisine and made from the best fish and sunripe

vegetables, Lisner sandwich creams can be used to make delicious bites. Salmon,
shrimp, tuna, trout, cod, olives and vegetables - all these sandwich cream

versions ensure that your sandwich will never be boring again.

ELADOTERI FELMERESEK ES
ELEMZESEK

A BOLTI ELADAS HATEKONYABB OSZTONZESEERT

UJ SZOLGALTATASA KERETEBEN A NIELSEN FELMERESI RENDSZEREVEL MEGALLAPITJUK.
ATERMEKEK KIHELYEZESEVEL KAPCSOLATOS TENYEZOK MINOSEGET UGYFELSPECIFIKUSAN.
ELLENORIZZUK A BOLTOK ELADOTEREBEN AZ ELADAST OSZTONZO ESZKOZOK SZERZODES
SZERINTI MEGLETET IS. A RIPORTOKBAN FELHIVJUK A FIGYELMET ESETLEGES HIANYOSSAGOKRA,
AMELYEKET ROVID IDON BELUL KI LEHET KUSZOBOLNI

A FELMERESEK ELONYEI:

Novelhetjitk a nem tervezett vdsdrldsok ardnyat, a fogyasztdsi és vdsdrldsi szokdsok tiikrében
Optimdlisan tervezhetjiik az InStore aktivitdsokat, hogy megfeleljiink a vdsdrlék elvardsainak
Ellenérizhetjiik, hogy az elad6térben megvaldsulnak-e a tervek

Teljes képet kapunk a termékeink kereskedelmi teljesitményét befolydsolé eladdshelyi eszkézokrdl
Figyelhetjik a versenytdrsak tevékenységét

A bolti felmérések eredményeit egyiitt elemezhetjiik a Nielsen Kiskereskedelmi Index adataival

Tovabbi informdciékért kérjiik, forduljon Nielsen kapcsolattaréjdhoz vagy a projekt vezetdjéhez,
Mile Gabrielldhoz, a 061 3279787-es telefonszdmon. E-mail cime: gabriella.mile@nielsen.com

nielsen

P A A Y

AN UNCOMMON SENSE
OF THE CONSUMER™
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DR. OETKER BOGRE PUDINGOK MEGGLE ALPINESSE SOZAT-
ES TEJBEGRIZ LAN VAJKESZITMENY, 250
Uj termékkategbria a Dr. Oetkert6l: egy- G-0S KISZERELESBEN

adagos, mikrohullamd stit6ben 150 ml A Meggle Alpinesse 250 g sézatlan vajkészit-

tej hozzdadésdval villdmgyorsan elké- mény 100% alpesi 6sszetevokbsl késziil: gon-

szithet6 krémpudingok és tejbegriz. dosan vélogatott alpesi tejb6l és minéségi repce-

Akar otthon, az irodaban, tizéraira, olajbél. Ettél lesz olyan finom és tékéletesen kenhetd.

uzsonndra vagy csupdan desszertként Praktikus, dobozos csomagolasanak kdszonhetden kdnnyen kezelhetd, valamint
a Dr. Oetker Bogre pudingokkal és tej- felhasznalhatd szinte barmilyen étel elkészitéséhez.

begrizzel pillanatok alatt inycsiklando- Bevezetés honapja: 2014. oktéber-november

26 desszert varazsolhato. Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: in-store eszkozok, arakciok, hos-
Bevezetés honapja: 2014. oktdber tesspromécick, online és Facebook-jaték

Bevezetési kedvezmények és tamogata- Kapcsolatfelvétel: Meggle Hungary Kft.; T.: +36-1-220-6267; F.: +36-1-251-2916;
sok: masodlagos kihelyezések, POS E-mail: meggle@meggle.hu; WEB: www.meggle.hu; Facebook: Meggle Magyar-
Kapcsolatfelvétel: Dr. Oetker Magyar- orszég

orszag Elelmiszer Kft.; T.: 06-1-489-5740; N
F.: 06-1-202-7585; E-mail: info@oetker.hu; 21N Meggle Alpinesse 250g no-salt butter is made from 100-percent Alpine ingredients:
o ; ' o carefully selected Alpine milk and quality rapeseed oil. This is why it is so tasty and perfectly

WEB: www.oetker.hu spreadable.

%‘% A new product category from Dr Oetker: single-portion cream

puddings and semolina pudding, which can be made in a microwave

oven in no time, all you have to do is add 150ml of milk. You can n
make delicious desserts quickly at home, in the office or when it is

teatime using Dr Oetker Mug Puddings and Semolina Pudding.

Lhiriodinn Brsyriled

NOM-MIX 180 G-0S GYUMOLCSJOGHURTOK AFONYAS, ERDEI VEGYES GYUMOLCSOS,
EPRES, CSERESZNYES, MALNAS, VALAMINT NOM-MIX 500 G-0S IVOGYUMOLCS-
JOGHURTOK ERDEI VEGYES GYUMOLCSOS, EPRES, OSZIBARACK-MARACUJA iZEKBEN

A megujult NOM-Mix joghurtok gondos el6készitést, preciz gyértasi folyamatot koveten ez évtél a korsze-
r(i tépldlkozds szempontjait jobban figyelembe véve keriilnek a boltok polcaira, megljult csomagolédsban is.
A frissen szedett, valogatott gyiimélcsok a szigord mindségbiztositési felligyelet mellett készitett joghurt-
tal eggyé vélva a Nom-Mix poharakban és palackokban egyediiléllé minGségi és izvildgu gytiimdlcsjoghurtok
formajat oltik. Fogyasztasi élményét a finom joghurtkrémben rejlé friss, haraphaté gylimélcsok is fokozzak.
Gyermekek szdméra is j6 szivvel ajdnljuk. Hiitve térolandd, fogyasztasat minden korosztélynak ajanl-

juk, csecsem6k szamaéra nem javallott. H{itott tejtermék. 180 g-os poharakban, 10 db/karton; ill.

500 ml-es PET-palackban, 8 db/karton; hiitve, +3 °C és +9 °C kozotti hémérsékleten térolandé.

Bevezetés hdnapja: 2014. november

Kapcsolatfelvétel: Real Nature Kft.; E-mail: iroda@realnature.hu; WEB: www.realnature.hu

%é After careful preparation and a high-precision manufacturing process, NOM-Mix yogurts return to shops completely
renewed, with reduced fat content. Consumption experience is improved by the fresh fruit bits in the deliciously creamy
yogurt.
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A s6 nélkiildzhetetlen szdmunkra. Eteleink izesitésén tdl, testiink sem nélkiilozheti a sét, hidnya kiszdraddst okozhat.
Egyszéval sziikségiink van a séra csakugy, mint a vizre, vagy a levegdre. A vildg legrégebbi ismert sébdnydja az ausztriai
Hallstattban van, ahol elédeink mdr 7000 éve is binyisztik a sét, jéval az egyiptomi piramisok épitése elétr. A
vildgorokségként is elismert Hallstatt mesésen szép kérnyékén a mai napig banydsszuk a sét. A 7o0or s a hajdani
Thetys 8stenger sbja, amely 250 millié éve rakédott le és keriilt az Alpok mélyére. A hegyek védelmében a 7001 s6 nem
érintkezett semmilyen kornyezetszennyezéssel, igy érizte meg érintetlen tisztasigit Onnek. A tiszta 7oo1 stengeri s6
fokozza az fzek varizsit mindenben amit On siit és f6z. A konyhamtGvészetben lelt 6romét pedig szerettei és vendégei
elismerd szavai fogjak megkorondzni. Haszndljon mindig 8stengeri sét az Alpok érintetlen mélyébdl!
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Kézzelfoghat6 a lakossag
hitelfelvételi kedvének élénkiilése

A lakossag ugyan jellemz8en tovabbra is elutasitja a hitelfelvételt, de ennek az elutasitasnak a
mértéke kovetkezetesen csokken, s6t, egyre tobben viszonyulnak pozitivan a hitelekhez. N6 a
bankhasznalok aranya, de ezzel parhuzamosan tovabbra is a sarga csekkek orszaga maradtunk
- deril ki a lakossdag fogyasztasi, megtakaritasi és hitelfelvételi hajlandésaganak alakuldsat
negyedévente vizsgald Deloitte-Scale Bankindex kutatés legfrissebb kiadasabol.

Ul6p Andras, a Deloitte Zrt. vezet§ :
F partnere a Deloitte-Scale BankIn- :

dex legfrissebb kiaddsdnak megdl- :
lapitasait ismertetve elmondta: ,A hdrom :
f6 témat, vagyis a hitelezést, fogyasztast
és megtakaritést tekintve a legmagasabb
emelkedést a hitelezési szegmensben lat-
hatjuk az utébbi félévben. Ennek az atti-
ttiddtrendezddésnek az elsddleges oka vél-
hetéen a lakossagi jelzéloghitel-piacon ta- :
pasztalhat6 éledezéssel fiigg Ossze. Az Gj :
folyositasok volumenének 2014 elsé felé-
szn,makmsz.mten tapasztalhat6 emelke- g 121 ible growth in people’s willingness to take out loans
ését ugyanis nem a fogyasztdsi hitelek, :
sokkal inkabb a lakdshitelek dominaltdk. :
Az 4j lakashitel-kihelyezések atlagosan
havi szinten 16 milliard forint folott ala-
kultak az elsé félévben, ami a végtorlesz-

tés ota a legnagyobb Osszeget jelenti.”

A Deloitte-Scale BankIndex legutébbi ki-  :
addsdhoz, 2014 elejéhez képest mindha- :
rom index tovabb emelkedett, sszessé- :
gében a felmérés 2012-es kezdete 6ta ta-
pasztalt legnagyobb optimizmus jellem-

z6 a hangulatra.

2014 elején a fogyasztasi és megtakarita-
si index kozotti kiilonbség még erdseb-
ben jelentkezett, a legutébbi adatok alap- :
jan ugyanakkor mostanra a megtakaritasi :
optimizmus felzarkdzott a fogyasztéi mellé. :

Kifejezetten igaz 2014-re, hogy az enyhe
pesszimista iddszakok idején a fogyasztasi
hangulat rugalmatlanabbul reagdl, mint a
megtakaritasi varakozasok. Ez azt jelenti,
hogy a magyarok adott esetben a fogyaszta-
sukat kevésbé tervezik visszafogni, mint a
megtakaritasaikat. A Deloitte-Scale kutatas
szerint ugyanakkor még mindig csupan az
emberek mintegy 12 szdzaléka rendelkezik
megtakaritdssal, vagyis a megtakaritassal
rendelkez6k ardnya stabilan alacsony. =

The Deloitte-Scale Bank Index surveys consumer willingness to buy, save and take out loans. We learned
from the latest edition of the quarterly index that consumers still tend to say no to loans but in constantly
reducing numbers. There are more and more bank service users but Hungary is still the country of yellow
postal cheques. According to Andrés FUlop, senior partner of Deloitte Zrt. in the first half of 2014 new flat
purchase loans were placed in the value of HUF 16 billion a month, driving the improvement process in the
lending market. Compared with the Deloitte-Scale Bank Index in early 2014, all three indexes (consumption,
loans, saving) were up. However, the index also reveals that still only 12 percent of people have savings. =

Fellenduloben a régios tranzakcios piac

Novekedésnek indult a vallalati tranzakciés piac a kdzép- és dél-
kelet-eurdpai régidban: 2014 elsd félévében mintegy 40 szaza-
lékkal n6tt az Uizletkotések értéke az egy évvel kordbbiakhoz
képest - dertl ki az EY legfrissebb régids M&A Barométerébdl.

z idei év elsé féléves adatai és a
Acégvezeték vérakozdsai is azt mu-

tatjak, hogy tovabb folytatédik a
tranzakcios piac élénkiilése mind a kozép-
és délkelet-eurépai régidban, mind pe-
dig hazdnkban. Biztatd jel, hogy némileg
csokkent ugyan a tranzakciok szdma, érté- :
kiik dsszességében mintegy 40 szdzalékkal :
novekedett. A trendek egyértelmtien élén-
kithetik a magyar piacot is - mondta De- :
zse Margaret, az EY Tranzakcids Tandcs-

adasi Szolgaltatasok vezetd partnere.

dasok és felvasarlasok piacan a régi6 or-
szdgaiban 629 tranzakciét hoztak nyil-
vanossagra, ami kismértékd csokkenést
jelent a korabbi év azonos id3szakdhoz :
képest. Magyarorszag a régi6 kozépme-
zényébe tartozik az iizletkotések szdmat
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. tranzakci6 51 szdzaléka orszagon beliili
. volt. Akiilfoldre irdnyuld akvizicidk szdma
. akordbbi év azonos idészakdhoz képest 5
. szazalékponttal emelkedett, igy 13 sz4zalé-
- kot ért el az 6sszes tranzakci6t tekintve.

Az év elsé felében a stratégiai befektet6k

tekintve: 48 publikus tigylettel hazdnk a
. 65 sz4zaléka stratégiai befekteték részvé-
. telével tortént. Magyarorszagon és Bulga-

hatodik helyen all.
A régio tranzakcidinak becsiilt 9sszértéke

18,5 millidrd dollarra nétt, ami mintegy
: tet6k alakitottak a piacot, mintegy 60 szd-
. zalékos részvétellel.

. A kelet- és délkelet-eurdpai régidban a
. legtobb tranzakcid az IT- és technologiai
. szektorban tortént (a teljes tranzakcio-
. sz4m 16 szazaléka), ezt kovette a feldolgo-
. zbipar, majd a szolgaltatéipar. =

40 szazalékos emelkedést jelent az el6z6
év els6 félévi adataihoz képest. A kiugrd
novekedés elsésorban egy csehorszagi me-
gatranzakcionak koszonheté.

Az eddigi trendeknek megfeleléen 2014
elsd félévében is a belfoldi iigyletek ural-
tak a piacot a régié allamaiban: az dsszes

aktivitasa volt a jelentdsebb, az iigyletek

ridban azonban inkabb a pénziigyi befek-

2014 elsé félévében a véllalati osszeolva- =8 Upturn in the reglonal transaction market

According to the latest edition of EY’s M&A Barometer, the business transaction market started growing in Cent-
ral and South East Europe: although the number of transactions dropped a little, their value was about 40 per-
cent higher in the first half of 2014 than a year before - we learned from senior EY partner Margaret Dezse. She
added that this trend may invigorate the Hungarian market, too. In the examined period 629 transactions were
concluded in the region. From these 48 were reported from Hungary, which makes us 6th in the regional ranking.
The total value of regional transactions is estimated to have grown to USD 18.5 billion - however, the 40-percent
growth in this has a lot to do with a major transaction in the Czech Republic. 51 percent of all transactions were
realised at national level. 65 percent of deals were concluded with the participation of strategic investors. =
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hiba a kiils6vel kapcsolat-

ban: vagy tdlsdgosan kényelmes

vagy tulsagosan elegans viseletet
valasztanak az els6 randevira. Az elsé ti-
pus esetén azzal indokolnak, hogy olyan-
nak kell 6ket elfogadni, amilyenek valoja-
ban. Pedig a vonzalom felkeltéséhez vala-
mi pluszt kell mutatnunk. A tdl elegéns 6l
tozkodéssel pedig, ha csak a masik fél sem
6ltozott nagyon elegdnsan, tavolsagtartasi
késztetést tudunk kivéltani.
Fontos, hogy magunkhoz képest jobban
nézziink ki, de ne vigyiik talzasba: az arany
kozéput a legjobb. A férfiaknak érdemes
példaul mell6zniiik a révidnadragot, akkor
is, ha forrd nyar van, mivel ,,kisgyerek, kis-
cserkész” érzést valthat ki a n6bél. A nének
is érdemes figyelnie arra, hogy ne tulsdgo-
san konzervativ viseletet valasszon, merta
férfi nem fogja nyitottnak latni a kapcso-
latra, és ennek kovetkeztében nem tart-
ja majd vonzénak. Azonban a tulsagosan
provokativ viselet sem jo, mivel ebben az
esetben a férfi figyelme esetleg tulsagosan
is megakadhat a dekoltazson, és nem akarja
mar a nd személyiségét megismerni, mar-
pedig ez lenne az els6 talalkozas célja.
A n6 szamara nagyon fontos a smink,
ne faradt arccal, munka utan menjen az
elsé randevira, hanem gy valassza meg
az idépontot, hogy a talalkoz6 el6tt tud-
jon id6t szanni sajat magara, és megfele-
16 sminkkel, apoltan jelenjék meg a ran-
devin.
Ezzel kapcsolatban is fel szeretnék idézni
egy érdekes esetet. Gabor, 63 éves nyugdi-
jas fizikus, aki egy kutatdintézetben dol-
gozott, intelligens, okos, érdekes ember.
Par évvel ezel6tt megozvegyiilt, 40 éves
hazassag utan djra kellett kezdenie a par-
keresést.

Gabornak tetszett Hajnalka, egy 57 éves
holgy, aki a kordhoz képest fiatalosabban
nézett ki, intelligens, helyes n6. Egy 6szi
szombaton megbeszéltek egy személyes ta-
lalkozast egy parkban, ahol egy kellemes
sétat szerettek volna 9sszekapcsolni az is-
merkedéssel. Ugy tudtam, hogy szombaton
10-kor fognak talalkozni. Fél 11-kor kap-
tam egy telefont Gabortdl, amelyben el-
panaszolta, hogy szerinte 6 latta Hajnal-
kat, de sajnos Hajnalka ugy tett, mintha
nem ismerné fel benne a randevura érke-
zett férfit. Mi torténhetett, mit rontott el,
miért gondolta meg magat Hajnalka, ami-
kor meglatta Gabort, és nem akart vele mar
megismerkedni sem. Gabor értetleniil allt
a telefonndl, és segitséget vart télem.

Azonnal megkérdeztem, hogy milyen 6l-
tozéket valasztott a randevihoz. Azt vala-
szolta, hogy siruhdban van, mert mindig
ezt huzta fel, amikor a feleségével mentek
sétalni az erdébe. Mivel kimondottan nem
vékony testalkatu volt, s6t, inkabb jelent6s
talsullyal kiizdétt, igy sajnos a siruhavise-
let, bar kényelmet és megfelel komfortér-
zetet nyujtott Gabor szdmara, nem kimon-
dottan vonzd férfinak tiintette fel 6t Hajnal-
ka szemében. Tehat nem jott ssze mar az
elsé taldlkozas sem, annak ellenére, hogy
eléggé jol illettek egymashoz személyiség-

jelek, érdeklédési kor alapjan, de még a vég-

zettségeik és a munkaik sem alltak tavol
egymastol. Mivel Gabor 40 évig egyalta-
lan nem gyakorolta az udvarlast, nem tud-
ta, hogy az els6 randevin a nemek kozotti
kiilonbségeket kell hangsulyozni, és von-
z6bb viseletet kellett volna valasztania.

Sajnos Hajnalka is elkovette azt a hibat,
hogy nem vette figyelembe: Gabor 40 évig
nem gyakorolta az udvarlast. Megfelel6
toleranciat kellett volna tanusitania ebben

tzleti élet

- Amikor az emberek megkérdeznek engem, hogy mire kell figyelni az elsd
randevln, azt szoktam mondani: Ggy kell késziilni, mintha egy allasinterjdra
mennénk. Mert lehet, hogy csak egy 1 6rat kapunk, hogy meggydzzik

a masikat, érdemes Ujra talalkoznia vellnk. Sokszor el6fordul, hogy két
egymashoz ill6 embernél aprosdgokon csuszik el az ismerkedés, és nem
kapunk esélyt a masodik talalkozasra, pedig lehet, hogy egymas mellett
megtaldlnak a boldogsagot.

az esetben, és kozos szimpatia esetén meg
lehetett volna beszélni egy masik szemé-
lyes talalkozot egy elegansabb helyszinen,
ahova Gabor valészintileg mar nem siru-
héban ment volna el, és akkor lehetett vol-
na folytatni az ismerkedést.

Utélag ebben egyet is értett velem Hajnal-
ka, de, mint mondta, akkor és ott 6szto-
nosen cselekedett. Ami nem mindig bolcs
dolog. =

=& Matchmaking at the highest level (Part 3)

When | am asked what to pay attention to at the first
date, my answer is always this:it is like a job interview
because you may only get 1 hour to convince the
other party that it is worth meeting again. A typical
mistake is wearing too casual or too formal clothes
as the former gives nothing extra, while the latter
may create a distance if the other party isn't dressed

just as elegantly. One must try to look good but stay

within certain boundaries: the golden mean is the
best strategy to follow. Women must also make sure
that their they apply a bit of makeup not to look
tired. In one of my cases Gabor, a 63-year-old retired
physicist, an intelligent, smart and exciting person,
lost his wife after 40 years of marriage. A couple of
years later he met Hajnalka, a 57-year-old lady, who
was pretty, intelligent and looked younger than her
age. They decided to go on a date: they wanted to
take a pleasant walk in a park on an autumn day.
They were supposed to meet at 10:00 and Gabor
called me at 10:30, saying that he thinks he had
seen Hajnalka but she pretended she hadn’t recog-
nised him. | asked Gabor about his outfit and he said
he had chosen a ski suit because he used to wear
that when he went on walks with his wife. Gabor is
rather fat and he didn’t look appealing at all in that
outfit - in the 40 years of not dating he forgot about
having to choose something more manly-looking and
attractive. Hajnalka also made a mistake: she didn’t
take into consideration that Gabor hadn't practiced
courting for 40 years. She should have been more
tolerant and if the first date otherwise worked out,
they could have arranged to meet again at a more
elegant place where most probably Gabour would
turn up looking smarter - they could have continued
getting to know each other. =
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Vasarlas a neten: életkor, bizalom, lojalitas

z8 hat hénap sorén?

sen munkatdrsaiidén

Sziics-Villanyi

Agnes nél a 21-34 éves kor- :
osztalyvezets osztalyt képviseli. De
Nielsen

nyei azt mutatjak, hogy az id6sebbekre is
érdemes odafigyelni.

Nézziik meg az FMCG-termékcsoportoknal
az online vasérolni széndékozok életkor sze-

rinti megoszlasat. Hatvan vizsgdlt orszag,
koztik hazénk vélaszaddi tlagat nézve az

Y generdciénak nevezett (angolul Millenni-

als) 21-34 évesek a kdvetkezd ardnyokban

terveznek interneten venni élelmiszert, haz-
tartési vegyidrut, kozmetikumot a kévetke- :

z6 hat hénap alatt.
Alkoholos ital és testapold szer (dezodor,

alkoholmentes szomjolté italok, tovébba
kozmetikum pedig 56-56 szazalék.
Ezekhez képest egyetlen mutatd nagyobb:

ababék dltbztetésével, etetésével és &po- :

lasdval kapcsolatos cikkeket a megkérde- 49 age group) - 28 percent intends to buy online, 50-64 year-old consumers - 10 percent plan to purchase

zettek 63 szézaléka tervez online venni.

Kar lenne azonban kihagyni az Uzleti ter-

vekbdl az id6sebbeket. Hiszen 6k a neten

Szandékozik-e 6n in- :
terneten keresztul :
vdsdrolni a kdvetke- :

Konkrétan huszonkét
kilonboz6 kategoria-
rakérdeztekrdaNiel- :

mérciusban. Az igen- :

nelvélaszoldk tobbsé-
ge mindegyik termék- :

a felmérés eredmé- :

vasarlast tervez6k 40 szazalékat jelentik.

Jelent8s szdm ez. Igaz viszont, hogy az id6- :
sebb korcsoportok tagjait joval bonyolultabb :

Uton-mddon lehet elérni, mint a fiatalokat.

Es ahogy az varhato, minélidésebb korcso-
portokat értékeliink, anndl kisebb az online :
© vésarldst tervezbk ardnya. Vildgszerte az X
© generéacid (35-49 évesek) 4tlag 28 szdzalé- :

ka kész interneten beszerezni drut, migaz :  jelenleg az online vasérlast tervezok élet-

50-64 évesek kozil mér csak 10 szazalék.

ONLINE VASARLAST A KOVETKEZG HAT HONAP SORAN
TERVEZOK KOZOTT A 21-34 EVESEK ALTAL LEGNAGYOBB
ARANYBAN EMLITETT TERMEKEK

A 65 évesek és id6sebbek mutatéja pedig
nagyjabol 2 szazalék. A legfiatalabb Z ge-
neracio (20 évesek és fiatalabbak) atlag 7
szdazalékot képvisel.

Miért fontos a nemzedékek sulya? A kérdés-
sel kapcsolatban érdemes idézni John Bur-
banknak, a Nielsen stratégiai kezdeménye-
zésekért felelds elnokét:

kor szerint Ugy oszlanak meg, hogy a mér-
leg nyelve a fiatalabbak felé mutat. De mind-
egyik korcsoportot figyelembe kell vennie
annak, aki fejlesztést tervez. Ugyanis a hol-
nap legnagyobb vasarlderejii fogyasztoi azok
lesznek, akik kiemelked&en fogékonyak a di-
gitdlis drubeszerzésre. Ahogy az id6 halad, a
fogyasztdk egyre nagyobb része haszndlja
ki az internet sokféle elényét. Mar a kezde-
ti fazisban fontos kialakitani, illetve er@site-
ni a bizalmat, ami megalapozza, hogy a vé-
sarlok lojalitdsa egész életiikben fenntart-
haté legyen.” =

- Buying online: age, trust and loyalty

sampon, krém stb.) 57-57, ennivalék mellett :

This March Nielsen asked consumers the following question about 22 categories: Do you plan to buy online in

the next 6 months? If we take a look at answers about the FMCG sector, we can see that in the 60 countries

surveyed the so-called Millenials (or Generation Y), who belong to the 21-34 age groups, plan to buy online as

follows: alcoholic drinks and personal care products - 57-57 percent plan to purchase these online; non-al-

coholic drinks and cosmetics - 56-56 percent. 63 percent said they plan to purchase various baby-related
products online. The older consumers are, the lower proportion of them plan to shop online: Generation X (35-

online. According to John Burbank, Nielsen president who oversees strategic initiatives all age groups must
be taken into consideration by retailers who wish to expand in the online world. Trust needs to be built and
strengthened in an early stage to make consumers loyal in the long run. =

Amig a kiskereskede-
lem bevételeibdl élel-
miszernél a diszkont
22 szazalékkal ré-
szesedett a legutdb-
bi nyolc hénap soran,
addig haztartési ve-
gyi arubdl és kozme-
tikumbél 12 szaza-
(ékkal.

Figyelemre méltd
azonban, hogy a Ni-
elsen altal mért het-
ven vegyi kategéria bolti eladdsa értékben
és mennyiségben is egyarant 19 szazalék-
kal emelkedett idén janudr-augusztus ko-
z6tt az el6z6 évi hasonld idGszakhoz viszo-
nyitva. Igy a csatorna piaci részesedése 1
szazalékponttal nagyobb lett, egyik nyolc-
hénapos periddusrél a masikra.

Ami a legnagyobb forgalmu kategéridkat
illeti, szembetlinik a haztartdsi papiraruk
magas piacrésze, és forgalmuk dinamikus
novekedése a diszkontokban.

Kocsis Eszter
ligyfélkapcsolati vezetd
Nielsen

Ertékben 2 vagy 3 szézalékpontos né-
vekedést jelent a tavalyi hasonlé peri-
6dushoz viszonyitva toalettpapirnél a
diszkont 24 sz&zalékos piaci részardnya
idén janudr-augusztusban. Ugyanez pa-
pir zsebkenddnél 23, konyhai torléken-
dénél 32, szalvétandl pedig 20 szazalé-
kot jelent.

Ha azt nézziik, hogyan teljesit diszkontban
alegnagyobb forgalmd tiz vegyi kategéria,
akkor hétnek a piaci részesedése megha-
ladja a diszkont - értékben mért - 12 sza-
zalékos atlagat: a mér emlitett toalettpa-
piré és papir zsebkenddé mellett a moso-
szeré, pelenkdé, oblit6é, mosogatdszeré,
valamint az altalanos tisztitoszeré.
Gyorsabban nétt a csatorna bevétele, mint
amekkora Gtemben a boltok szdma emel-
kedett. Ugyanis idén januér elejéhez viszo-
nyitva lapzartakor minddssze 1 szazalék-
kal tébb diszkont miikodott. Szdmuk 445-
r6l 450-re véltozott.

A Penny Market hélézata két egységgel
bdviilt szdzkilencvendtre, az Aldié harom-
mal kilencvenhatra, mig a Lidl valtozatlanul
szazhatvankilenc Uzletet mikddtet. =

DISZKONTBAN A LEGNAGYOBB FORGALMU OT VEGYI
KATEGORIA PIACI RESZESEDESE
2014. JANUAR-AUGUSZTUS KOZOTT — ERTEKBEN

MOSOSZER TOALETT OBLITO

PAPIR

PELENKA DEZODOR

Forrds:

=& Discount stores

In the last eight months discounters’ share from
grocery retail's revenue was 22 percent, while
their share from the sales of household chem-
icals and cosmetics was 12 percent. It is note-
worthy that in the latter category both value and
volume sales rose 19 percent. Household paper
products’ share was high and their sales were
growing dynamically in this channel. From the ten
highest-turnover household chemicals and cos-
metics categories, sales went above discounters’
average share of 12 percent in seven: toilet pa-
per, tissue, detergent, nappies, fabric softener,
washing-up liquid and general cleaner.=
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Ugyanazt, jobb aron!
Mint minden, a villamos energia is

lehet olcsobb!

Kisvallalkozoknak 2014-ben is garantaltan 20 Ft/kWh
alatt tartjuk a villamos energia egységarat!

A szabad energiakereskedd valasztasnak kdszonhetden minden cégnek, vallalkozasnak
és egyéni vallalkozénak lehetésége van arra, hogy a piacon elérheté legkedvez6bb
feltételekkel jusson villamos energidhoz, igy szabadon donthet arrél is, hogy az
MVM Partner ligyfele legyen!

T4jékozdédjon a www.mvmpartner.hu/lehetolcsobb honlapon és kérjen kollégdinktol
dij- és kotelezettségmentes villamosenergia-ajanlatot, hogy csékkenthesse cége,
vallalkozasa kiadasait!

mym partner

Energiat adunk a mindennapokhoz - MVM Csoport Partner vonal: 06 40 300 200


www.mvmpartner.hu/lehetolcsobb

www.univer.hu

Ugy jé, ahogy van.
De még jobb, ha tobb — ugyanannyieért!

Kedveskedjen vasarléinak az Univer iinnepi diszbe oltoztetett termeékeivel!

Magyarorszdag kedvene majonéze.



www.univer.hu

