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ABOUT THE MARKET OF FMCG PRODUCTS
FOR RETAIL AND HORECA DECISION MAKERS
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Kiemelt témank szeptemberben
Gabona-, malom- és siitGipar

Reflektorban
Borpiac

HoReCa
Kozétkeztetés

Joya

100%-ban
termeszetes!

A Grabowski kiadasaban

= JOoye oya Joya Joya
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www.realnature.hu

Ilyen egyszerd nyerni a BALATON-nal!

Parositsd a csomagolas belsejében talalhaté
szorészleteket, toltsd fel a
www.balatonszelet.hu/kirakod oldalra és nyerd meg
a tobb szaz értékes nyeremény egyikét, vagy jatssz
a kéddal és nyerd meg a fédijat, a Ford Fiestat!

EE | STORE

1'db'Ford Fiesta AT

A képeken lathato nyeremények csak illusztracidk.

www balatonszelet hu/kirakod



www.balatonszelet.hu

Egy pohar megujult
Nesquik kakadital

a kiegyensulyozott

reggeli része lehet.

D

Kiegésziti a tej
"Mészetes gsszetevil!

@® A D-vitamin a gyermekek csont-
jainak megfelelé novekedéséhez
és fejlédésehez szilkséges.

@ A vas elbsegiti a gyermekek
kognitiv (szellemi) képességének
fejlodését; tobbek kozott a gondol-
kodast, meméoériat, koncentraciot.



www.nestle.hu/brands/kave_kakao/nesquik
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I?ontos datumok 1

Mikézben rovid hataridével, erdn felili ad-
minisztraciés munkaval és nagy bizonyta-
lansag kozepette augusztus 21-én le kellett
adni a reklamadd-bevallast, sokakkal egyiitt
mi is a Budavari Borfesztivalra késziiliink a
Trade magazinnal, amely szeptember 10-14.
kozott lesz latogathato.

Szeptember 11-12. mér a Coop Rally id6pont-
ja, ahol természetesen a Trade magazin is a
médiatamogatok kozott szerepel.

Szeptember 23-26-4n keriil sor az dltalunk szervezett Busi-
ness Days konferencidra, amely évek 6ta a legnagyobb szakmai
FMCG-rendezvénye a piacnak. Ez alkalommal a sport koré fon-
tuk a progamkiséré motivumot, és négy napon keresztiil mint-
egy 500 vendéggel egyiitt vizsgaljuk az elmult egy év torténé-
seit, és elemezziik a kvetkezd egy év esélyeit és lehetdségeit.
Oktéber 19-23. kozott Parizsban, az idei legnagyobb élelmi-
szer-ipari nemzetkozi vasaron, a STAL-on képviseljiik lapunk-
kal a magyar innovativ termékeket, és a hazai kiallité cégek-
kel egyiitt drukkolunk majd a 21-én este kihirdetésre keriil$
Global World Tour by SIAL gy6ztesének, amely cimre 6 ma-
gyar termék is esélyes.

November 6-i Trade Marketing Klubiilésiinkon egyrészt arrdl
fogunk beszélgetni, hogy milyen a trade marketing menedzser
mint beszerzd, mint beosztott, mint fdnok, mint kolléga, mas-
részt kihirdetésre keriilnek a POP Awards kategoéridinak idei
gyOztesei. Magara a versenyre a tapolcai Business Days kon-
ferencidn kertiil sor.

Ami pedig egy tavoli idépontnak tlinik, de gyorsan eljon, a 2016.
majus 9-11. kozott megrendezésre keriild SIRHA Budapest ki-
allitas, amelynek ismét a Trade magazin lesz a hivatalos lap-
ja, és ahol a Bocuse d’Or eurdpai dontdjére is sor keriilhet.
Talalkozzunk személyesen minél tobb eseményen!

Udvozlettel:
Hermann Zsuzsanna, fészerkeszt6

S& Important dates

While everyone was trying to cope with the uncertain conditions and working hard to
make and send their advertisement tax declarations before the 21 August deadline, the
staff of Trade magazin were preparing for the Buda Castle Wine Festival too - it will take
place between 10 and 14 September.
On 11-12 September the Coop Rally will keep many of you busy, and it is needless to say
that Trade magazine will be among the media partners of the event.
Between 23 and 26 September we are going to organise our annual Business Days con-
ference, which has been the biggest trade event in the Hungarian FMCG industry for
years. This year the programme will follow the theme of sports and during the four days
about 500 guests will analyse and discuss the events of the last 12 months, also trying
to predict how things will evolve in the year to come.
From 19 until 23 October our magazine will represent innovative products from Hungary
at the SIAL in Paris - this year's biggest trade fair in the world's food industry. Together
with Hungarian exhibitors we will be rooting for the 6 Hungarian products competing in
the Global World Tour by SIAL, the winners of which will be announced in the evening on
21 October.
On 6 November at the next meeting of Trade Marketing Club members will talk about
what are trade marketing managers like as purchasers, colleagues and bosses and we
will also present the POP Awards to category winners; the competition itself will take
place at the Business Days conference in
It may seem to be a long time from now but g-11 May 2016 will be here sooner than you
would think: this is the date of the SIRHA Budapest trade exhibition, where once again
Trade magazin will be the official journal and where the European final of Bocuse d'Or
may also take place.
Let's meet at as many of these events as possible!

Best regards,

I_ Zsuzsanna Hermann, Editor in Chﬁl
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Pékség ma tisztességesen csak ke-
mény munkaval, j6 minéséggel, krea-
tivan fejlesztett termékszortimenttel
és a fogyasztéi szokdsok megfeleld
ismeretével boldogulhat Magyaror-
szagon - minddssze ebben értenek
egyet a nem kdnny( helyzetben 1évo
szakma kilnbdz6 tertletein dolgozd
megszolaloink.

Fontos datumok
Lanchid-vélemény: Tabularasa
Mire vald a rekldmadd?
Hireink

Kiemelt témank

szeptemberben: gabona-,
malom- és siitéipar /]

Merre mozdul el a buza piaca?
A pékek attol tartanak, hogy
ajobb gabonat exportaljak
Két malomkd kozt 6rl6dik
alisztagazat

Felis ut!

Reflek : i
eflektorban: borpiac p

Avaltozasok illata
Melyiket szeressem?
Jobor, j6 cégér
Kildetésben

Ujvilagi mintéara

SzerkesztGség

Felel§s kiadé és foszerkeszto:
Hermann Zsuzsanna
hermann.zsuzsanna@trademagazin.hu
Telefon: (30) 527-2852

Fészerkeszto-helyettes:
Szalai Laszlo

H szalai.laszlo@trademagazin.hu
Telefon: (70) 212-5072

Véget ért az id6szak, amikor
a lapjainkon megjelend bor-
plact korképek hangulatat
meghatarozé f6 tényez6 a re-
cesszi6 volt. Arrél, arverseny-
rol, Watos, konny( borokrél
és néhany, a bortizletet pozi-
tivan befolyasold tényez6rol
beszél olvasdinknak a pltacot
kiilonboz6 szemszogekbl 14-
t6 harom megszélalonk.

Aboldog toke
Ujra az élvonalban

Melléklet: SIAL 2014

4

Stores sell more and more
groceries

Alook at Hungary's agricultural
foreign trade at the begin-
ning of the year

List of Hungarian exhibitors

Polctiikor

Z

Eredményesen fiatalodnak
akavémarkak

Stilusvaltas kozben
akonzerv

Ujra a kartoncsomagolas né
a gyimalcslépiacon
Atstrukturélédd
allateledel-piac

Ertékesités

Batai Dora (Bétai Team Bt.)
médiamenedzser
batai.dora@trademagazin.hu
Telefon: (20) 958-2194

Gratt Marianna
médiamenedzser
grattmarianna@trademagazin.hu
Telefon: (30) 826-4157

bk o
Czako Lészlo P
. forditd Szerkeszt8ség
*1  Czakolaci@yahoo.com SzerkesztGségi referens:
Telefon: (70) 245-6588 Mizsei Péter
- mizsei.peter@trademagazin.hu
i Telefon: (30) 826-4158

APOPA World Tour by SIAL
alapité tagja nemzetkdzi

hivatalos lapja

: E :
A & L

AProduct of
e Year verseny
e i

ATMK
& G kizdrol

Sperbands v sess
Ml PSR
program kizér6-
lagnsszakma\

ASuperbrands
program kizért-
lagos szakmai

2s(iri tagja

médiapatnere

A lapban megjelend frésok és fotdk a kiadd kizarélagos tulajdonat képezik. Azok Ujrakdzlése,
idézése, vagy barmilyen formaban, elektronikus, illetve nyomtatott médidban torténd, részle-
teiben vagy egészében valé publikdlésa csak a kiadd el§zetes, irésos engedélyével lehetséges!



Alegfrissebb adatokbdl tgy
tlinik, hogy a gyimalcslé tul-
lendlt a szlik esztenddkon.
Alegnagyobb mértékben

a dzsUszaok és nektarok érté-
kesitése nott. Piacbdvité mér-
tékben novelte részaranyat

az eladasokbdl a kartondoboz.
A gyarték termékfejlesztéset
els@sorban a mindség irdnt el-
kotelezett fogyasztok igényet-
nek kielégitésére ranyulnak.

Takarftas felséfokon

Csillogas, polds - nemcsak
noknek

4
MVI
Aki mér tanftja
ltthon
Megnyilt
Koncepcio
Otlet ésinnovacié
Nagyvildg
[talvildg
Kevesebb sé, cukor és zsir!

Orszagos KozEtkeztet6i
Szakdcsverseny 2014

Piaci analizisek
4

Lassuldsra szadmit a GKI

Tovabbi munkatarsaink

egyre jobban el6térbe a tisz-
titdszerkellékek placan, me-
lyek hasznélataval id6t tud-
nak spérolni a haziasszonyok.
Megjelentek azok a termékek
1s ezen a ptacon, amelyek a
kdrnyezettudatos vasarlékat
szolgdljak ki: ezek 98-99 sza-
zalékban lebomlanak, termé-
szetes alapanyagokbdl gyart-
jék Bket. Az Uzemi takaritogé-
pek placan az auditok kozele-
dése noveli az érdeklédést a
szegmens irant.

LJEgy évelmdlt..” a Trafikvildg
felettis

GfK: Er6re kapott tavaly
Romdnia és a balti dllamok
KSH

Nielsen: Idén Ujra n6 a héz-
tartasi vegyi aru és kozme-
tikum mennyiségben mért
bolti forgalma

Alapanyag

A\

Alapanyag-hirek
Valtozo rszinvonal

Kedvezdbb piaci feltételekért
demonstraltak a tejtermelék

Kereskedelmi igazgato:

Németh Laszlé
nemeth.laszlo@trademagazin.hu
Telefon: +36 (30) 611-2152

Marketingmenedzser:

Szab6 Timea
szabo.timea@trademagazin.hu
Tel: +36 (30) 826-4159

Gazdaségi vezetd:

Gazs6 Emese
gazso.emese@trademagazin.hu
Telefon: (30) 611-2250

Utcai terjesztésre nem kerill m El6fizethet6
kozvetlendl a kiadénal minfo@trademagazin.
hu m El6fizetési dij: bruttd 5985 Ft/év mISSN:
1788-4179 m Nyomdai el8készités: Bembo
Kft. mNyomdai eldallitas: HTSART Nyomda és
Kiad6 m Felel6s vezet6: Haldsz Ivén m A Trade

@ D

™™

4
Avildg pénze: Zorg6 csontok
Er6sodik jelenlétiink
aBalkdnon
Czauner Péter
(jségiré

czaunerpeter@gmail.com
Telefon: +36 (30) 515-7044
Ipacs Taméas

(jsagiré, Horeca-rovat
ipacstO0@t-online.hu
Telefon: +36 (30) 500-g061
Havasiné Kétai Ildiko
(jségiré
ikaatai@t-online.hu
Telefon: +36 (70) 327-5103

Kiss Gergely

Ujségird
kiss.gergely@trademagazin.hu
Telefon: +36 (30) 826-4156
Vass Enikd

(jségiré

veniko@gmail.com

Telefon: +36 (70) 202-6425
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A felkészUlési idd rovidsége mi-
att elhalasztotték az (j kozet-
keztetést szabalyokat megfo-
galmazd rendelet szeptember
1-jére tervezett életbe épését
- ez fogja majd részletesen sza-
balyozni tobbek kdzdtt az is-
kolat menzékon, kérh&zakban
adando ételek elkészitését és
tépanyagtartalmat.

Ertékesités és

iizletfejlesztés

Magyar vagy hazai-miis
akilonbség?

Sajat markéas termékekkel
béviilt a KME védiegyesek
kore

Technolagia

N

Fejlesztések
Atadték a FrieslandCampina
(j gyaregységét
Digitalis vila
g g y
Lezérult a MobilTarca teszte-
lése
Hogyan lesz a lajkbél forint
aFacebookon?

Szorosan egy(tt élnek
a valosagos Uzletek
a vildghaloval

tartalom és impresszum zzzzz777.

Teljes er6bedobassal dolgo-
zunk a kereskedelmi MobilTar-
ca szolgaltatas bevezetésén,
jelentette be Pukler Gabor, a
Magyar Mobiltarca Szovetség
elnodke, miutan idén nyaron vé-
get ért a szolgéltatas ponto-
san egy éve elinditott teszt-
tzeme. A kereskedelmt be-
vezetés 2014 végére varhato,
jelen pillanatban a pilot soran
szerzett tapasztalatok kiérté-
kelése zajlik, llletve folyama-
tos az Uj rendszer kialakitasa.

Adatok véllalatok mai
és holnapi dontéseihez

In-store és out-door
Y

APOPAIjelenti

Az év legsikeresebb promdci-
6ja 2013 els6 helyezettek és
kilondijasok

Innovacidk és kampanyok

Uzleti élet p

Térskeresés felséfokon

XIV. Univer Business Golf
Championship

Sok mosolygos arc és boldog
ember

Nielsen Els8 Kézbdl:

Ebreszt6t jeleznek
az idéskortak igényei

Agrosprint 51.m Borhald 38-39. mNagybaniPiac 113. mCanter 40-41. m Citroén
93.mCreativ World 79. m Dr. Oetker 25. mDS Smith 11. mFlorin 13. mFM Logistic
105. m Frittmann 29. m Gergely Tészta 49. m GfK 63. m Grabowski 46. m GS1
112. mHungerit 48. mHungrana 23. mKaiser Food 9. mKoch Pincészet 42-43. m
Kométa 51.mLaurel 115. mLifestyle 31. mMadeco 110-111. mMagyar Nemzett
Keresked6haz 104. m Magyar Sz6l6 27. m Marillen 53. m Maspex 67. m Mocca
Negra 60. mNestlé B2, 1., 61. mNielsen 75. mNOM 93. m OSG Form 5. m Pa-comp
54-55. mPajzos Zrt 44-45. m Pécsi Sér 81. mPetfood 71. mPOY 57. mRealNature
Bl mRosmarin 76-77.m SGS 66. m Sole Mizo 7. mSods Tészta 19. mSpar 32-33.m
ST. Plerre 69. m STI 35. m Tchibo B4 m Tesco 109. m Unilever B3 m Win-Store 123.

BESZELJUNK A LENYEGROL!

@ Grabowski

Grabowski Kiadd Kft. m 1034 Budapest, Bécsi (it 122-124.
Telefon: +36 (1) 436-4499 = Fax: +36 (1) 480-1036
E-mail:info@trademagazin.hu = Internet: www.trademagazin.hu

Szaklapunkat ellendrzétt kereskedelmi és
horeca-egységek cimlistajara, zartkorli ter-
jesztésben, postai tton kiildjik olvasdinknak!

| | @trademagazin_hu

Trade Magazin

m Médiafigyelés Magyarorszag legkorszer(ibb médiafigyeljéto! m www.imedia.hu

3 Trade 2014.
magazin szeptember

WHSERVER

e

magazin auditalt &tlagos nyomott példany-
szdma 23 000, ebbdl auditéltan terjesztett
22623 (2013, I. fv. MATESZ audit) wmisman
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szeptember
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LANCHID

Tabula rasa

miszeripar szamara.

Soltész Gabor
elnok-igazgato
Ostoros-Novaj Bor

van lehet6séglink, ha jol saférkodunk human- és anyagi eréforrdsainkkal.

Szamos sikeres unis orszag kiziil két okbdlis Németorszagot emelnémki
kévetendd példaként. El6szor: torténelmi okokbdl a két orszag éllamigaz- : =& Tabula rasa
gatasaban, jog- és oktatasi rendszerében stb. szamos kozos vonas taldlha-
t6. Masodszor: a tudatos gazdasagpolitikdnak, a gazdasagi és politikai sze-
repl6k egylttmikddésének, az er6forrasok példaszer( allokaciojanak ko-

szonhetden az 1990-ben nettd élelmiszer-importdr orszag napjainkra net-

t6 élelmiszer-exporttdire valt.

Az uni6s tédmogatas, az alacsony kamatu hitel Gnmagaban még nem ele- :
gendd a sikerhez. Olyan koherens intézkedéssorozatra van szikség, amely
az allami szerepvallaldstol az egyéni felel6sségvallalasig terjed. Az allam-
Ifk el kell koteleznie magdt egy stabil, kiszdmithatd gazdasdgi kérnyezet :

magyar gazdasagi és politikai elitben év- :
tizedek 6ta konszenzus van a tekintet- :
ben, hogy az orszag 15 millié ember élel- :
miszer-szikségletét képes kielégiteni. A politi- :
ka azon dontése, hogy az unios témogatasok 60 :
szdzalékat - a megel6zd ciklus 16 szdzalékaval :
szemben - a kkv-szektor veheti igénybe, ritka le-
hetdséget teremt a stratégiai dgazatta valo élel- :

Az Eurépai Unio el6képének tekinthetd Osztrak-
Magyar Monarchidban a kiegyezés és az els6 vi-
ldghabort kzotti id6szakhoz mérhetd fejlGdésre

megteremtése mellett, mert e nélkil a gazdasagi szereplok felels beru-
hazasi dontést nem tudnak hozni. Kiméletlentl le kell épitenie a blrokraci-
at, mert ez koltségoldalrol érdemben javitana a vallalatok versenyképesse-
get. Gyokeresen Uj vallalati kultUrara van szikség, mely az egylttmakode-
sen, lojalitdson, megbizhatdsagon alapul. A tavlatos gondolkodasnak teret
kell nyernie a ma még oly jellemz6 rovid tavd profitmaximalizalasi torekve-
sekkel szemben. A zér6 dsszeg(, vagy rosszabbik esetben a lost-lost jdtsz-
makat fel kell valtania a win-win tipust egytttmdkodésnek.

Es véglil ne feledkezziink meg az egyénrél, az egyéni felelsségvallaldsrol.
A magyar ember Ugy szocializalodott, hogy sikerének elsddleges zaloga az
Jugyesség”. Az ligyesség szinonimdja lett az adoelkertilésnek, az egyéni fe-
lel6sség el illetve athdritdsanak, a masik kdrara torténd érdekérvényesftés-
nek. A siker érdekében e tekintetben is teljes ,tabula rasa’ra van szikség.m

The political decision to grant 60 percent of European Union funding to the SME
sector - instead of the previous period’s 16 percent - creates a rare opportunity
for the strategically important food sector. If we use this resource well, we can
make incredible progress. But let’s not forget that EU funding and low interest
rate loans aren’t enough: we need to have a coherent series of measures as well.
The state has to guarantee the firm economic background and cut red tape. We
need a completely new corporate culture that is based on cooperation, loyalty
and reliability. We have to start thinking in the long run instead of the present
short-term profit maximising tactics. Let’s not forget about the role of the indi-
vidual either: Hungarians are socialised in a way that only those can be success-
ful who are ‘smart’. Smart as in tax evading, taking no responsibility, etc. If we
want to use this big chance well, we got to start over with a tabula rasa. = _I

Mire valo a reklamadé?

tavasz utols6 napjan beterjesztett,

elfogadott, majd gyorsan modosi-

tott reklamaddtorvény alaposan
felkavarta a kedélyeket, az eleinte csak a
sziiken rekldmipart, televiziékat, nyom-
tatott médidkat és reklamiigynokségeket
érint6 jogszabdlybol egyetlen év alatt a tel-
jes tevékenységet beboritd elvonasi forma
lett, hiszen nemcsak a bevétel, hanem bi-
zonyos esetekben a megrendelés, sét az
onreklam is adokoteles.
A jogszabaly a korabbi vélsagadok sorat
béviti, vagyis az aranyos kozteherviselés-
re, valamint a koltségvetési bevételek ga-
rantaldsara olyan dgazatokat keres a kor-
many, ahol az adott tevékenység feltin6-
en magas haszonkulcsot hoz.
A reklamad¢ - ha jol szamoljuk - a negye-
dik a sorban, a torvény talan csak abban
kiilonbozik elédeitdl, hogy a legkevésbé
el6készitettnek tlinik. Bar az elsd beval-
las hatarideje augusztus 20-a volt, még a
végleges nyomtatvany sem allt készen 6t
nappal kordbban, az eredeti térvényt azon-
ban - kiterjeszt6 hatallyal - mar az elsé
hénapban maédositottdk, ami sajnos csak
tovabb novelte az érintettek értetlenségét
és igényt teremtett egy ujabb torvénymo-
dositésra.
Trade 4
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A koltségvetési bevételek szempontjabol :
egy kissé tulzottnak tlinik az idegeskedés,
az el6zetesen tartott tajékoztatokon az el6-
terjesztést jegyz6 képvisel$ sem tette tobb-
re tizmillidrd forintnal a varhatd bevételt,
amely éppen tizszerese annak az 6sszegnek,
amelyet egy évvel kordbban a gazdasagi mi-
nisztérium el6terjesztése tartalmazott. Igaz,
a teherviselés egyaltaldn nem aranyos, az
500 milli¢ forintos adémentes hatar a ma-
gyar vallalatok jelentds részét eleve mente-
siti az adofizetési kotelezettség aldl, bar a
tobblet adminisztracids terhet 6k sem tsz-
szak meg. Az afolott kezd6d6 savos kulcsok
nagysagrendjét illetGen se lehet tudni, mit6l
annyi, amennyi. Ugyanakkor a legnagyobb
teher a sulyos forintok mellett az adébeval-
lashoz kapcsolddé adminisztracioban ér-
het6 nyomon. A sebtében megfogalmazott

jogszabaly, a rosszul és félreérthetden be-
hatarolt f6ldrajzi hataly is felesleges aggo-
dalmakra adhat okot, nem is beszélve ar-
rél, hogy nem sikeriilt a széveget a jarulé-
kos, hattérjogszabalyokkal 6sszehangolni.
Ha van a rekldmaddnak kara, akkor az ab-
ban rejlik, hogy az elzetes egyeztetések, jo-
gi kontrollok elhagyasa még azok szdmara
is nehéz helyzetet teremtett, akik meg akar-
tak felelni az elvarasnak. Nem kellett volna
rdjuk hagyni, hogy maguk bogozzak ki, és
hogy mindezt pontosan miként tegyék a cé-
gek. Persze egy szektor mindenképpen pro-
fital a jelenlegi bizonytalansagbol, hiszen
igy a tanacsado cégeknek és jogdszoknak,
adoszakértoknek kell magyardzni a magya-
razhatatlant, értelmezni a paragrafusokat,
esetenként olykor tobbért, mint amibe ez
az egész ligy az adott cégnek kerill. m

g% What is the purpose of the advertisement tax?

The Hungarian advertisement tax is a typical crisis tax, just like the ones imposed on telecom companies,
banks and retail chains earlier. Although the first declaration deadline was 20 August 2014, not even the dec-
laration form was ready 5 days earlier. To make things worse, the original law was changed in the first month
after it had been passed. Hungary’s government expects the new law to bring in an annual HUF 10 billon for the
budget. The HUF 500-million limit makes a large part of Hungarian companies exempt from the advertisement
tax - although they also have to cope with the many tasks related to the mandatory declaration and the extra
administrative burden - and even the 1-percent tax rate above this threshold is bearable burden. However,
it is also true that the new law’s text wasn’t harmonised with background legislation. This means that even
those who wish to comply with the new legislation face a difficult task. Who will profit from the new law the
most? Consultant firms, lawyers and tax experts who try to explain enterprises the unexplainable, analysing
sections of the act — sometimes for a bigger fee than the tax the companies concerned will have to pay. s
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» Rajzpdlydzat gyerekeknek

A gyerekek helyes fogapoldssal kapcso-
latos ismereteinek bévitése céljdbola dm
rajzpélyazatot hirdet magyarorszagi dlta-
l&nos iskoldk részére. A program kereté-
ben 10 000 darab fogapoldsi kezd6cso-
magot osztanak szét a pélyazaton pozi-
tiv elbiralas ala esd iskolak els@ osztalyos
tanuléi kozott.

Fédijként az els6 helyezett iskola egy
egész napos ingyenes fogdszati sz(rést
nyer az elsd osztalyos tanuldk szamara.
A Colgate-Palmolive Magyarorszag Kft.
szakmai partnerként a kampany mellé allt.

=& Drawing contest for children

Drugstore chain dm organises a drawing con-
test for primary schools. 10,000 oral care
starter packs will be distributed among first-
year pupils in winner schools. Main prize: one-
day dental screening for the whole school.
Colgate-Palmolive is the programme’s profes-
sional partner. «

® Sajdt Tescot mindenkinek!

En kicsi Tescom névvel ingyenes jatékal-
kalmazast fejlesztett a Tesco, mely i0S
és Android platformon is elérhetd. Az al-
kalmazas hasznaldi, els6k kozott a vila-
gon, exkluziv betekintést nyerhetnek az
aruhazlanc vildgaba, épithetik fel és szé-
pithetik sajat Tescojukat, mikdzben jatsz-
hatnak egy jot a bardtaikkal. Az alkalma-
zassal jatékos modon barki kiprobalhat-
ja, hogy milyen egy druhazat tzemeltet-
ni, az drukészlet megrendeléséttl kezdve
a polcok elhelyezésén dt egészen az aru-
haz feldiszitéséig.

Zi& Have your own Tesco store!

Tesco developed its My Little Tesco app for
i0S and Android. Users can take a look behind
the scenes and see how the retail chain oper-
ates, what is more, they can even build their
own Tesco and play with their friends. Anyone
can try what it is like to operate a store, from
ordering goods to shelf replenishing to store
decorating. «

» Egyesiiltek a német Raben-cégek

A Raben Group harom vallalata - a Raben
Logistics Germany GmbH, a Raben Trans
European Germany GmbH és az ELI Trans-
port GmbH - egyetlen szervezetté olvadt
0ssze, melynek neve Raben Trans Euro-
pean Germany GmbH. A Raben Trans Eu-
ropean Germany immaron 22 telephellyel
rendelkezik Németorszagban; 270 000
m? raktarterllet és 1400 munkatdrs all
rendelkezésére.

=& Raben companies’ merger in Germany

Three Raben Group companies - Raben Lo-
gistics Germany GmbH, Raben Trans European
Germany GmbH and ELI Transport GmbH -
have merged into a single company called
Raben Trans European Germany GmbH. The
new firm has 22 premises in Germany with
270,000m? of warehouse storage capacity
and 1,400 employees. «

A COOP is belépett a Tej Terméktanacsba

Julius végén Ugy dontott a CO-OP Hungary Zrt. igazgatésaga,
hogy a kereskedelmi l&nc csatlakozik a Tej Szakmakdzi Szer-
vezet és Terméktandcshoz. A [épéstdl a teljes egészében ma-
gyar tulajdoni hattérrel rendelkezd kereskedelmi halézat azt
varja, hogy a hazai tejtermékek a korabbiaknal is nagyobb ardnyban jutnak el a fogyasztok-
hoz. Ehhez azonban szikséges, hogy a tejfeldolgozok versenyképes arl termékeket megfe-
leld mennyiségben nyljtsanak esetleges hianyok esetén is.

A COOP Uzleteiben a hazai tej és tejtermék ardnya eddig is meghaladta a nyolcvan szazalé-
kot, az importra pedig csak kiegészits beszerzési forrasként tdmaszkodtak a kereskedelmi
hal6zat tagjai. =

=& COOP becomes Dairy Product Council member, too

At the end of July CO-OP Hungary Zrt’s board of directors decided to join the Dairy Interprofessional
Organisation and Product Council. The company hopes that this move will result in more domestic
dairy products reaching Hungarian consumers. As a matter of fact the proportion of Hungarian milk
and dairy products is already above 8o percent in COOP stores. s

Tobb magyar termék a Lidlnél

Kiemelkedd eredményeket tudhat magéénak a Lidl a magyar termékek tdmogatdsaval kap-
csolatban. A kormany elmult négy évének egyik legfontosabb célkitlizése az volt, hogy a ter-
mel8k el6tt megnyissa a magyar bels6 piacot. A Lidl, 6sszhangban a kormany szandékaival,
nagyszabasu programot inditott a magyar termékek tdmogatdasara. A Lidl a magyar beszalli-
tokért program keretében nemcsak a hazai druhdzakban noveli a magyar termékek aranyat,
hanem lehet&séget biztosit a magyar termel6knek arra is, hogy kilfoldi druhdzakba is eljus-
sanak a termékeik.

Az druhdzlanc a beszallitdi program elindftdsa 6ta egyes szegmensekben mar meg is haladta
a célként kitlzott 60 szazalékos magyar termékaranyt: példaul az értékesitett tejek 79 sza-
zaléka magyar, mig a friss tej 100 szdzalékban hazai termel6ktdl szarmazik. A magyar borok
is a kiemelt terlletekhez tartoznak, idén mintegy 800 ezer palack bort rendelt a Lidl mintegy
100-féle magyar borbdl, melyek jelentds része kilfoldi aruhdzakba is eljutott. =

&& Lidl: more Hungarian products

In line with the Hungarian government’s efforts to give more market space to Hungarian products,
Lidl launched its programme to promote Hungarian products. Lidl not only increased their number
in Hungarian units but also gave them the opportunity to appear in foreign stores. Some segments
have already surpassed the 60-percent target: 79 percent of milk and 100 percent of fresh milk sold
by Lidl is from Hungarian farmers. =

METRO uton-utfélen

Julius elején érkezett Magyarorszagra a METRO szUletésnapi

zaszl6ja, ami stafétdban utazza kérbe a nagykereskedelmi aru-

hézlanc képviseleteit 28 kulonbozs orszégban. A véllalat mun-

¥ katdrsai sajat kezlileg bévitették a zaszI6t, a magyar kollégak

a vildgszerte népszer( és ismert tradiciondlis himzésmintabdl

54 formdlt Magyarorszdggal diszftették azt. A zaszI6 tobb tizezer

-, kilométer utan tér vissza az oktéberi, nemzetkozi 50. szile-

¢ ywe[IEEE  tésnapi Unnepségre, hogy végul egy, a METRO-orszagok tra-

dici6it buszkén hordozo, kdzds tnnepi alkotéssa alljon dssze.

A céghez kapcsolodd masik nyari hir, hogy a METRO Kereskedelmi Kft. teljes korlien megujult

flottaval lepte meg kozel 100 f6s értékesitési csapatat, akik immar az Uj Ford Fiesta tipusu

autdkkal jarjdk az utakat. A jJdrmUvek tovabbra is kiulonlegesen dekordltak, és az Uj kommu-
nikacios stratégia Uzenetét, a YOURMETRO kampanyt hirdetik orszagszerte. s

&& METRO flag reaches Hungary

Early July METRO'’s birthday flag - travelling around all 28 METRO countries - reached Hungary. Hungarian
employees decorated the flag with special embroidery motifs forming the shape of our country. Other
news from METRO Hungary is that it purchased a new Ford Fiesta fleet for its 100-strong sales team.=
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Krémkalandok

Kostold meg a tej legiavat U, krémes finomsagainkkall

Gorog joghurt

Gyiimolesjoghurt — Puding

Krémkalandok

A Sole-Mizo Zrt. idén 6sszel tobb Uj termékkel erdsiti a hutdtt desszert kindlatdt, igy csdbitva izgalmas izvildgokba a fogyasztokart.
A Krémkaland termékek fejlesztésével és a portfolio bovitesével a vallalat célio, hogy minél tdbben ismeriék és kostolick meg a finom,
valtozatos iz0, a hazai tej legiavabdl készild joghurtiaikat és hUtot desszertieiket.

A Krémkaland csalad hérom kategdridban lép piacra, a hagyomdnyos tejtermékek mellett ezentdl elérhetdek a hazai gydrtd
Uidonsagai gordg joghurt, puding és gyimolesioghurt kategdridkban is. Az elmilt egy évben bevezetésre kertlt Mizo roppands turd
rudik, Mizo Coppuccino, Espresso és extra pezsgéssel bolonditott kaukdzusi kefir utan most Uj kategorick meghdditasara vallalkozva
a Sole-Mizo Zrt. széleskort tamogatas mellett inditia el az U termékeit. Az integralt marketingkampdany mellett a Mizo Persely promocio
rajongoira is gondoltak, hiszen az Uj Mizo Krémkaland termékek szeptemberben dupla pontot émekl

A termékek megalkotasakor fontos szempont volt, hogy a fogyasztd szamara relevans hozzaadott értéket tartalmazzanok ezek az
alopvetden kényeztetd desszertek. A Mizo gdrdg joghurtiai példaul minddssze 0,2% zsirt, emellett kétszer annyi fehériét tartalmaznak,
mint a termékkategoria tobbi szerepldie atlagosan. A pudingok igen magas, 82%-0s telies tej tartalommal készilnek, ami biztositia
a kémes dllagot és a kellemes élményt, minden izvaridns esetéloen. A gyimolcsioghurtok pedig igazi egzotikumnak szamitnak a
joghurtok kozt, hiszen lagyan krémesek, ugyanakkor kildnlegesen gyimdlcsds, str és Uditd termékek.

A tobbféle izbdl és kiszerelésbdl mindenki rélelhet sajdt krémes kedvenceire.

Cream Adventures

This autumn Sole-Mizo Zrt. expands its chilled dessert portfolio with several new products. The Cream Adventure range enters the
market in three categories: Creek yogurt, pudding and fruit yogurt. Sole-Mizo Zrt. backs the launch of the new products with an
integrated marketing campaign, and Mizo Cream Adventure products are worth double points in the Mizo Money Box promotion
this Septemberl All new products are characterised by high added value, for instance Mizo Greek yogurts contain only 0.2 percent
fat, puddings are made with 82-percent milk content and fruit yogurts are soft, creamy, really fruity and refreshing.
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Skandindviaban vasarolt

az Intersnack-csoport

A litvan versenyhivatal j6-
véhagyasaval az utolso
akadaly is elharult az In-
tersnack-csoport Ujabb
véllalatfelvasérldsa el6l.
A dusseldorfi székhelyd
Intersnack és a norvég
Il. Herkules Privat Befek-
tetési Alap mar majus-
ban bejelentették, hogy
a Herkules eladja az Intersnacknek az Estrella Maarud vallalatot,
amely a skandindv és a balti orszagok séssnack-piacainak vezetd
gyartéja. Tobb ismert markaval rendelkezik, melyek kdzil a Maarud
a norvég piac elsd szamu markdja, az Estrella pedig a svéd, finn és
balti piacokon az els6 vagy masodik helyet foglalja el. A cég tulajdo-
naban leve Taffel marka a dén piac masodik legnagyobb arbevételd
mérkdja. A vallalat komoly hagyoményokkal rendelkezik a prémium
snackek el@allitdsaban, 1936 ota gyart burgonyacsipszet.

A cég 430 munkatdrsat foglalkoztat, arbevétele tavaly meghalad-
ta a 130 millié eurdt. Ez a - gyartoi dron szamitva - mintegy 20 mil-
lidrd Ft-ot kitev6 magyar séssnack-piac kétszeresének felel meg. =

& Intersnack group’s acquisition

in Scandinavia

Herkules Private Equity Fund Il (Norway) sold Estrella Maarud to the Diis-
seldorf-seated Intersnack group. Estrella Maarud is the leading salty
snack manufacturer in Scandinavia and in the Baltic countries. They have
been making potato crisps since 1936. The company has 430 employees
and last year realised EUR 130 million in sales - twice as much as the
Hungarian salty snack market’s total value.=

Tul az 1 millidrd eurdn

az FM Logistic

Dinamikusan, 17,6 szazalékkal (arfolyam-
hatasok nélkil 21 szazalékkal) nGtt 2013-
ban az FM Logistic forgalma, elérve az
1,043 milliérd eurdt.

- Az Univeg logisztikai lednyvéllalatanak
felvdsdrldsa Oroszorszagban és a McLane
akvizicitja Brazilidban lehet6vé tették sza-
munkra, hogy megszilarditsuk kelet-eu-
ropai referenciaszintd helylnket Orosz-
orszagban, valamint megvessik labun-
kat és kiterjesszik mUkodésinket a sok
lehet8séget kindld Brazilidban a friss éru-

Jean-Christophe

Machet L : :
v:zcér.iagazgaté ra vonatkpzo ajénlatainkkal - nydatko;ta
FM Logistic Jean-Christophe Machet, az FM Logis-

tic-csoport vezérigazgatéja annak kapcsan,
hogy a cég 2014. julius 3-an elnyerte a francia kormany Vallalati No-
vekedés Nagydijat (The Grand Prix des Entreprises de Croissance). =

2 FM Logistic passes thel-billion-euro
threshold

FM Logistic’s turnover grew dynamically by 17.6 percent in 2013 and
reached EUR 1.043 billion. Jean-Christophe Machet, CEO of the FM Lo-
gistic group told that the acquisition of McLane in Brazil and Univeg’s lo-
gistics affiliate in Russia strengthened the group’s position in the market.
On 3 July 2014 the group was awarded the French government’s corpor-
ate growth prize (The Grand Prix des Entreprises de Croissance).=

Rekordadomany a felhétlen

gyermekkorért a Tescétol

Nigel Jones, a Tes-
co-Global Aru-
hazak Zrt. vezér-
igazgatdja julius
3-an Unnepélyes
keretek kozott
nyUjtotta at Le-
hel Laszlénak, az
Okumenikus Se-
gélyszervezet el-
nok-igazgatdjanak
azt az oridscsek-
ket, amely a val-
lalat és a segély-
szervezet koz0s
adomanygydjté-
sének keretében 0sszegy(lt, rekordméretd adomanyt szimbolizalja.
Az druhazlanc és a segélyszervezet méjus 7-én indftotta el kupo-
nos akcigjat, s a 6 hét alatt 6sszesen 56 701 750 forintnyi adomdany
gy(lt 6ssze a vasarlok segitségével. A Tesco pedig ezt az Gsszeget
megduplazta, igy 6sszesen 113 403 500 forinttal jarult hozza a Se-
gélyszervezet dtmeneti otthonaiban él§ csalddok korilményeinek
javitdsdhoz, a gyermekek nyéri tdboroztatdsahoz.

,Nagyon blszke vagyok arra, hogy ez(ttalis vasarlok szazezreit tud-
tunk a kampany mellé 4llitani. A vasarlokon kivil pedig ezlton sze-
retnék koszonetet mondani a kasszas kollégainknak kitartd és lel-
kes munkajukért” - mondta Nigel Jones, a Tesco-Global Aruhdzak
Zrt. vezérigazgatdja.

Ahdrom legeredményesebb pénztaros munkajat az druhdzlanc ki-
(6n jutalommalismerte el. =

£& Record donation from Tesco for a happy
childhood

On 3 July Tesco Hungary CEO Nigel Jones ceremonially presented the
retail chain’s donation cheque to L&szl6 Lehel, president-director of the
Hungarian Interchurch Aid. Tesco and the aid organisation raised a record
sum of HUF 56,701,750 in just 6 weeks starting on 7 May with a coupon
campaign and Tesco doubled this sum to help the Hungarian Interchurch
Aid’'s work with HUF 113,403,500. The money will be used to improve
the living conditions of families in temporary shelters and to take their
children to summer camps. =

Roviden

» Boviil a Sarantis portfolidja

A Sarantis Group és a Conter S.r.l./Sodalco Sr.l véllalatok k6zot-
ti nemzetkdzi egylttmikodés Magyarorszagra is kiterjed. Ennek
értelmében 2014. jdlius 1-t6l kezd6dben a Sarantis Hungary Kft.
a Denim, Strep/0Opilca, Vidal, Leocrema és Gaia markak terméke-
inek kizarélagos forgalmaz6ja Magyarorszagon.

L,Bizunk benne, hogy jelenlegi Uzleti partnereinket ez a véltozas
pozitivan fogja érinteni, és a jelenlegi disztriblcio szinten tartasa
mellett annak esetleges jovbeni béviilését is célunkként tlztik
ki” - mondta Michat Czajka, a Sarantis Hungary Kft. Ugyvezetgje.

S Sarantis’ portfolio expansion

Sarantis Group and Conter S.r.l. / Sodalco S.r.l’s international cooperation
extends to Hungary as well. Therefore from 1 July 2014 Sarantis Hungary
Kft. is the exclusive distributor of the Denim, Strep/Opilca, Vidal, Leo-
crema and Gaia brands in Hungary. Managing director Michat Czajka thinks
the change will have a positive effect on business partners. «
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Uj vezérigazgat6 a Magyar

Cetelem Bank élén
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Lezarult a Kaiser Food

Augusztus 1-t6l Vincent Ollivier a fo-
gyasztasihitelek terén piacvezetd Magyar
Cetelem Bank Uj vezérigazgatdja. El6dje,
Emmanuel Bourg a Cetelem csehorszagi
és szlovakiai lednyvallalaténak vezérigaz-
gatojakeént folytatja palyafutasat.
Vincent Ollivier a pénzlgyi szektorban
szerzett 22 éves tapasztalattal a ha-
ta mogott érkezett a Magyar Cetelem
Bankhoz; ebbdl tobb mint 6 évig fels6-
vezetoként vett részt a BNP Paribas-cso-
port jelenlegi sikeres stratégidjanak ki-
alakftasaban.

Vincent Ollivier jelentds kiilfoldi tapasztalatara tamaszkodva kivan-
ja tovabb er@siteni a Magyar Cetelem Bank fogyasztasihitel-piacon
elfoglalt vezetd szerepét, kilonos tekintettel az online terlletre. Az
Uj vezérigazgatd stratégiai céljidnak tekinti, hogy a mabil- és inter-
netes hitelpiac legjobbjaként alkalmazkodjon az Ugyfelek igényei-
hez elégedettséglk érdekében. =

Vincent Ollivier
vezérigazgaté
Magyar Cetelem Bank

=& Magyar Cetelem Bank appoints new CEO

As of 1 August Vincent Ollivier replaces Emmanuel Bourg in the director’s
seat at Magyar Cetelem Bank. The new CEO has 22 years of experience in
the financial sector, for instance he worked in BNP Paribas Group’s man-
agement for more than 6 years. One of his main goals in the new position
is to keep strengthening the bank’s leading position in the consumer loan
segment.=

nyereményjatéka

Véget ért a Kaiser ,Fensé-
ges nyereményjaték a csé-
szartél” elnevezés( nyere-
ményjatéka.

A Kaiser Food Kft. ezUton
koszoni meg a résztvevik
tizezreinek a pdlydzatokat,
és gratuldl a nyerteseknek
is. A nyeremeényjatékban
2500000 Ft osszérték-
ben 58 db 10000 Ft érté-
k{ ajandékcsomag mellett
9x100000 Ft készpénz és
a fadi, nettd 1 000 000 Ft
taldlt gazdéra. A fédijat
Laczké Bedta jaszfénysza-
rui lakos nyerte meg, akit személyesen keresett fel otthonaban Be-
nedek L&szl6, a Kaiser Food Kft. igyvezet( igazgatdja (képtinkdn). =

=& Kaiser Food'’s prize game concluded

Kaiser's ‘A Majestic Prize Game from the Emperor’ has come to an end.
Kaiser Food Kft. would like to say thank you to the tens of thousands of
participants and at the same time to congratulate the winners. Prizes
have been drawn in the value of HUF 2,500,000 and L&szl6 Benedek,
Kaiser Food Kft.s managing director personally presented the main prize,
net HUF 1,000,000 to the winner, Bedta Laczkd, in her Jaszfényszaru
home.=

v GLUTENMENTES
v GMO MENTES
v LAKTOZMENTES

Cikkszam Termék megnevezése Fogyaszthat

5998 997 410 016

5998 997 421 326
5998 997 420 411

Kaiser Sertés parizsi 1800g

Kaiser Zala felvagott 1800g

Kaiser Majusi csemege 1800g

KAISER FOOD KEFT. - 5000 SZOLNOK, VAGOHID UT 60. » TEL: +36 56 520 300 - FAX: +36 56 520 271 » WWW.KAISER.HU
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® Csak hazai friss tej a Tesco druhdzaiban

Eleget tett tobb mint egy évvel ezelCtti
véllaldsanak a Tesco: druhdzaiban a friss-
tej-kategoridban kizarélag magyar tejet
kindl vasarloinak.

Mindezzel parhuzamosan az UHT, vagyis
hitést nem igényl6 tej kategorigjaban a
magyar tej részaranyat az importhoz ké-
pest a Tesco jelentGsen megndvelte an-
nak ellenére, hogy a hazai termék ara fo-
lyamatosan magasabb, mint az import
tejek esetében. Jelenleg az UHT-tej va-
lasztékanak kozel fele szarmazik magyar
termeldktel, s ez az arany az elmult négy
évben folyamatosan emelkedett.

=& Tesco only sells Hungarian fresh milk

Tesco kept the promise it made a year ago:
the retail chain now only sells Hungarian fresh
milk. They also increased the share of Hun-
garian-origin milk in the UHT category, despite
the fact that imported milk is cheaper. At the
moment about half of UHT milk sold in Tesco
stores comes from Hungarian dairy farms. «

» Felngtt a NoSalty

A NoSalty, Magyarorszag legnépszerlibb
receptoldala 2013-ban 160,7 milli¢ forint-
ra novelte bevételét, mintegy 117 millio
forinttal haladva meg el6z6 éves forgal-
mat. A NoSalty nemcsak bevételében,
hanem olvasottsdgaban is tarolt, napi at-
lagosan 120 000 egyedi [atogatdszama-
val kitort a gasztrovildagbdl és belépett a
vezet( online ndi tartalmak koze: mara at-
lagosan a harmadik-negyedik helyet vivja
ki maganak ebben a szegmensben.

=& NoSalty has grown up

Hungary’s most popular recipe website
NoSalty increased its sales revenue to HUF
160.7 million in 2013 - a HUF 117-million im-
provement on last year's performance. With
its 120,000 unique visitors a day the website
has broken out from the culinary world and
entered the realm of women’s lifestyle web-
sites, where it is already the 3rd or 4th most
important web page. «

» Koncentrdlt a séripar

Tobb mint hetven olyan magyarorsza-
gi vallalkozas van, amely a cégnyilvan-
tartds szerint fGtevékenységként végez
sorfGzést - dertl ki a Wolters Kluwer Kft.
és a Napi.hu altal izemeltetett Céginfo.
hu adatbazisabol. A tarsasdgok 2011 6ta
120-133 millidrdos dsszesftett arbevételt
értek el, ennek tobb mint 90 szazalékat a
harom legnagyobb gyar (Heineken, Dre-
her, Borsodi) produkalta.

Si& Highly concentrated beer industry

There are more than 70 registered brewers
in Hungary - reveals Céginfo.hu’s database
(operated by Wolters Kluwer Kft. and Napi.
hu). Their combined turnover has been HUF
120-133 billion since 2011 and more than 90
percent of this was realised by the three big
brewers Heineken, Dreher and Borsodi. «

Uj pénziigyi igazgat6 a HEINEKEN

YL 4 P d

Hungarianal

Jalius 1-t6l Téth Tamds tolti be a HEINEKEN Hungéria pénziigyi
igazgatdi poziciojat. El6dje, Magyari Akos a HEINEKEN globalis
kdzpontjdban folytatja munkdjat: mostantdl globdlis Uzletikont-
roll-igazgatoként dolgozik Amszterdamban.

Toth Tamds a PricewaterhouseCoopers konyvvizsgdld cégnél
kezdte meg szakmai pélyafutasat, a HEINEKEN Hungariéhoz 2007-
ben csatlakozott bels@ auditorként. 2012-ben a kozép-kelet-eu-
ropai régié stratégiai kontrollerének nevezték ki, majd 2013 szep-
temberében a HEINEKEN Kdzép-Kelet-Eurépai Export szervezeté-
nek pénziigyi vezet&je lett. Uj munkakorében Téth Tamds felel a

Téth Tamas e T . PSRN
pénziigyi igazgaté HEINEKEN Hungdria pénzigyi folyamataiért, a beruhdzasi és finan-
HEINEKEN Hungéria szirozasi dontésekeért. =

2& New finance director for HEINEKEN Hungaria

As of 1 July Tamas Téth is HEINEKEN Hungéria’s new finance director. Mr Téth started his career at
PricewaterhouseCoopers and joined the Heineken team in 2007 as internal auditor. In his new position
he will be responsible for the company’s financial processes, investment and financing decisions.=

Lanyi Mérton (37), aki 2006 6ta tobb poziciot toltott
be a Kiihne + Nagelnél, julius 1-t8l a teljes magyaror-
szagi iranyitasért felel.

Lanyi Marton 2006-ban kezdte karrierjét a cégnél.
Mint a kelet-eurépai kozuti Gzletag regiondlis opera-
tiv vezetGje, tevékenyen részt vett a cég gy(jjt6ha-
|6zatdnak fejlesztésében. 2008-tél 2014 jUniuséig a
magyarorszagi szervezet kozuti operaciojat vezette.
Az ligyvezetdi pozicidban EI6 Elemért kiveti, aki hét
sikeres év utdn majus 31-ével a visszavonulds mel-
lett dontott. =

Ugyvezett’)’va'ltés; aKihne + Nagelnél:
ELS Elemér és Lanyi Marton

& Kuhne + Nagel’s new managing director

Mérton Lanyi (37), who has been with the company since 2006, took the position of managing dir-
ector on 1 July at Kiihne + Nagel. Between 2008 and June 2014 Mr Mdrton was organising the com-
pany’s road transport operations. =

Formabontd kampdanyba kezd a Heineken éltal forgalmazott
Strongbow. A cidermdrka Budapesten és a Balaton mellett
10 helyszinen Strongbow ciderautomatékat telepit, ame-
lyek egy alma bedobasaért egy Strongbow-val ajdndékoz-
zak meg a nagykoru érdekld6ket. Amig az ital elkészul, ani-
macion kisérhetik figyelemmel a ciderkészités fazisait a be-
gy(jtéstdl a préselésen, erjesztésen, izesftésen at egészen
a palackozasig.

A Strongbow minden palackja, a hazai ciderek kozul egyedu-
liként, 50%-ban tartalmaz gyimolcsot. Habar 30 kilonbozé
cidermdrkaval taldlkozhatunk a hazai boltok polcain, és ez
a szegmens hazankban évrél évre egyre népszer(bb, a fo-
gyasztok keveset tudnak a min@ségi almaborrdl. =

==

Heineken is starting a groundbreaking Strongbow campaign: they are installing 10 Strongbow cider
vending machines in Budapest and around Lake Balaton. Consumers above the age of 18 have to
insert an apple to get a Strongbow! While the drink is being prepared they can watch an animation
about how cider is made. Uniquely in Hungary, each bottle of Strongbow contains 50 percent of fruit.=
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®» Maratoni kommunikacio
a Dreher24-tdl

Az alkoholmentes sorok klasszikus Uize-
nete az ittas vezetés elkertilésérdl szol,
azonban szamaos kulfoldi trend mutat arra,
hogy a termékkategdria fogyasztdi kozé
a sportos életmad hivei - példaul bicikli-
20k, futdk, tlrdzok - is beletartoznak. fgy
a Dreher24, els6ként a hazai piacon, ezt
a célcsoportot vette fokuszba, Uj platfor-
mot épitve a kommunikaciéjaban. A mar-
ka ezt er@sftve két (j - ime-malna és po-
melo-grapefruit - fzvaridnst is piacra do-
bott. A Dreher Strgyarak partnere az Ujra-
bevezetésben a HTX Advertising & Event.

S Dreher24's communication focuses on
physically active consumers

Many international trends indicate that those
who drink alcohol-free beer live an active
lifestyle - they do cycling, jogging or hiking.
Dreher24 decided to target this group of
consumers for the first time in the Hungarian
market, building a new platform in its commu-
nication. They also put a lime-raspberry and
a pomelo-grapefruit product version on the
market. Dreher’s partner in the Dreher24 re-
launch is HTX Advertising & Event. «

» Megveszi a Lindt a Russel Stovert

A Lindt bejelentette, hogy felvasarolja
az amerikai Russell Stover édességgyar-
t6 térsasagot. Ez a svdjci csokigyarto tor-
ténetének legnagyobb felvasarlasa. A ki-
szivargott hirek szerint valahol 1,4 milliard
dollér korul lehetett az ajanlott 4r.

A Lindt ezzel a harmadik legnagyobb sze-
replévé valik az amerikai csokipiacon a
Hershey és a Mars mogott. A Russell Sto-
ver bekebelezése tobb mint 500 millid
dollarral dobhatja meg a Lindt észak-ame-
rikai arbevételét, mely fgy az 1,5 milliard
dollért is meghaladhatja majd jovére.

& Lindt in talks to buy Russel Stover

Lindt announced its intentions to buy US con-
fectionery company Russell Stover. The Swiss
company is rumoured to be willing to pay USD
1.4 billon for Russell Stover - this would be
Lindt’s biggest acquisition in company history.
Acquiring the US firm would make Lindt the
third biggest player in the North American
chocolate market behind Hershey and Mars,
as the move could increase Lindt’s sales by
USD 500 million a year in the region. «

hireink #7777/

Maximalizalna terméke
lathatdsagat a polcokon?

Valtson a nagy tapasztalatokkal rendelkezd DS Smith Packaging

csomagoldsi megoldasaira!

Az eredmény:

- amarka kiemelése termékkategdridjan bellil,

- rendezett polckép,

- kénny és gyors polcfeltdltés,

- atermék kdnnyen leemelhetd a polcral,
- akdr ugy is, hogy automatikusan el6reugrik a kdvetkez6 termék.

DS Smith Packaging Hungary Kft.
sales.hungary@dssmith.com
www.dssmithpackaging.hu

Roviden

» Mogyoros vilagcéget vett a Ferrero

A Ferrero-csoport megvasarolta a csaladi
kézben évE Oltan-csoport 100 szazalé-
kat. Az Oltan-csoport vildgszerte vezetd
szerepet tolt be a mogyord beszerzésé-
ben, feldolgozdsaban és értékesitésében,
évi 500 millié dollart meghalado forga-
lommal. Székhelye a toérokorszagi Trab-

zonban talalhato, ot gyarral rendelkezik
az orszag fébb mogyorétermels vidékein.
A Ferrero-csoport ezzel tovabb er@si-
ti pozici6jat a mogyorépiacon annak ér-
dekében, hogy garantalja és folyamato-
san emelje egyik f6 alapanyaganak mi-
néségét.

=& Ferrero buys hazelnut giant

The Ferrero Group acquired family-owned Oltan
Group, the world’s largest hazelnut processor,
which has an annual turnover above USD 500 mil-
lion. Oltan is based in Trabzon (Turkey) and has five
production facilities. This move strengthens the
Ferrero Group’s position in the hazelnut market
and guarantees and improves the quality of raw
material it uses. «
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» Irdnyitdsszerzést engedélyezett a GVH

A Gazdasagi Versenyhivatal (GVH) en-
gedélyezte, hogy a csehorszagi Agro-
fert-csoport irdnyitast szerezzen az
NT-csoport felett. Az NT-csoport meg-
hatdrozo tevékenysége a napraforgo-
mag-olaj gyartasa, forgalmazasa, és ah-
hoz kapcsolédban integratorként ola-
josmag-felvasarlas. A csehorszagi Agro-
fert-csoport meghatdrozé magyarorszagi
tevékenysége az integratori tevékenysé-
gével kapcsolatos mezgazdasagi alap-
anyagok (mUtragyak, novényvéddszerek,
vet6magvak) forgalmazasa, a mltragyak
(integratori tevékenységttl fliggetlen)
kereskedelme és a mez6gazdasagi gé-
pek forgalmazasa.

=& GVH gives green light to control
acquisition

The Hungarian Competition Authority (GVH)
authorised the Agrofert group (Czech Repub-
lic) to acquire control over the NT Group. NT
Group’s main profile is sunflower seed oil pro-
duction and distribution. In Hungary Agrofert
group distributes fertilizers, pesticides, seeds
and agricultural machinery. «

A személyes pénziigyi
helyzet kilatasai

Negyedévenként méri fel a Nielsen a fo- :
gyasztdi bizalmi indexet immér hatvan or- :
szagban. Az index hdrom alkotéeleme a :
személyes pénzlgyek és orszagosan a
munkahelyi kilatasok megitélése a kovet-
kez§ tizenkét hénapban, valamint a meg-
. kérdezés eredményeit tikrozik.

kérdezés id6szakdaban a vasarlasi kedv.

Tablazatunk azt mutatja, hogy régionk or-
szagaiban a valaszadok hany szazaléka lat-
ja személyes pénziigyeinek alakuldsat tob-
bé-kevésbé kedvezgen, inkabb negativan,
és hanyan nem tudjék elddnteni.

A szamok az idei masodik negyedévi meg-

Vélasz HU AT":;.L;{\ G AT SK RO RS HR SI cz PL
Tobbé-kevésbé jo 22 39 52 39 49 26 29 28 43 35
Nem annyira j6 vagy rossz 73 56 46 54 48 70 67 70 54 62
Nem tudja 5 5 2 7 3 4 4 2 3 3

Forrds: Nielsen

Roviditések: HU=Magyarorszag; AT=Ausztria; SK=Szlovakia; RO=Romdnia; RS=Szerbia;
HR=Horvétorszag; SI=Szlovénia; CZ=Csehorszag; PL=Lengyelorszég.

=& Perception of personal finances

Every 3 months Nielsen prepares its consumer confidence index in 60 countries. One component of
this index is personal finances and the table below shows how people see their own personal financial
perspectives in the region. The data come from the survey conducted in the second quarter of 2014. =

Tovabb terjeszkedik

a Jack Daniel’s

Komoly terjeszkedés-
be fogott a legen-
dés amerikai whis-
key-gyartd cég, a
Jack Daniel's. Nem-
csak a leparlok és
raktarak szamat no-
velte a kdzelmdltban
a vallalat, de U] ka-
darlizemet is nyitott
Lawrence megyében.
Ajelenleg 200 csalad
megeélhetését bizto-
sité Uj Uzemben napi
400 hordét gydrtanak, azonban a tervek szerint
ez a szam mar a kdzeljovben igencsak megno-
vekedhet. A cég szamitdsai szerint par héten be-
lUl napi 700 frissen porkolt hordd elkészitésére is
alkalmas lehet a étesitmény. Ezzelis hozzdjarulva
ajelenleg 160 orszagban elérhetd italmarka ter-
jeszkedéséhez. =

2@ Jack Daniel’s keeps
expanding

The legendary US whiskey maker Jack Daniel's re-
cently opened a new cooperage in Lawrence County.
Every day 400 barrels are manufactured in the new
cooperage that employs 200 people. Plan is that the
facility’s production capacity will soon reach 700 bar-
rels per day, contributing to the brand’s expansion - at
the moment Jack Daniel’s is present in 160 countries.=

Novék Zoltan

lgyvezetd igazgatd
Micra-Metripond

Oktatasi kozpontot nyitott a Micra-Metripond

A lengyel Comp-csoport tobbségi tulajdondban év6 Mic-
ra-Metripond Kft. elinditotta az orszag elsd kiskereskedelmi
oktatasi kozpontjat. Az intézményben a véllalat viszonteladdi
és szervizpartnerei kapnak tovabbképzéseket a tobb tizezer
online pénztargép még hatékonyabb Uzemeltetésére, frissi-
tésére és karbantartaséra.

A cég bejelentése szerint nyar derekaig mar orszagosan 33
ezer online pénztdrgépet széllitott le, felelds vallalatként pedig
az eszkozok Uzemeltetésére is nagyobb figyelmet forditana.
Novék Zoltan tgyvezet6 igazgaté a Trade magazinnak el-
mondta, a vallalat mintegy 300 szerz6dott partnerének Ugy-
félkore nagyjabol fele aranyban az FMCG-szektorbdl kertilhet
ki. Az oktatdsi kozpont képzései ingyenesek lesznek, a part-

nerek részér6l pedig rendkivili érdekl6dést tapasztaltak, mar az inditdst megel§z6-
enis. Erre magyardzat lehet, hogy a hazai pénziigyi szdmitastechnikai rendszer uniés
szinten is a legfejlettebbnek szamit - ennek megfelelGen igen bonyolult.

A Micra-Metripond kezdeményezésére a kozeljovEben |étrejon egy szakmai szervezet,
amely az online kasszapiac és a kormdanyzat kozotti kommunikaciot javitana és szak-
mai tdmogatdssal, illetve tapasztalatokkal jarulna hozza a jovébeni rendelet-el6készi-
téshez, rendeletalkotdshoz. A szervezet tagsaga pénztargép-forgalmazokbdl, alkat-
rész-beszallitokbol és viszonteladokbol all majd. Novak Zoltan szerint egy ilyen szdvet-

a digitalizalas kevesebb konfliktussal jarjon és gyorsabban befejezddjon. K.G.

& Micra-Metripond opens education centre

Micra-Metripond Kft. - the majority owner of which is Polish group Comp - opened Hungary’s
first retail education centre. In the new centre the company’s reseller and maintenance
partners can participate in training programmes, so that they can operate and maintain the
country’s more than 33,000 online cash registers more efficiently. Managing director Zoltan
Novék told our magazine that about half of their 300 partners are from the FMCG sector. The
courses are free and there is great interest in participation from partners. Micra-Metripond
has also initiated founding a trade organisation that would assist the government’s work in
online cash register matters.=
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Teljesitette terveit a Zwack

A 2013-14-es Uizleti év sikeres volt a Zwack Unicum Nyrt. szdmdra. Pénz-
tgyi célkitlizéseik maradéktalanul teljestltek - kozolte a Figyeld Online-nal
Frank Odzuck, a cég vezérigazgatdja.

Az Unicum arbevétele kozel 15 szazalékkal emelkedett, elsGsorban az
olaszorszagi és németorszagi ndvekedésnek, valamint az Unicum Szilva a
kornyez& orszégokban tortént bevezetésének kdszonhetben. Az Unicum-
export bovilése az utabbi évek legjobb teljesitménye.

A FltyUlGs ebben az esztendben két Uj izzel lepte meg az (jdonsdgokra
nyitott hiveit. A Kalinka Citrus az izesftett vodkak kozott mér az els@ évben
piacvezet( lett. A tarsasag ugyanakkor megszintette a kommersz szeg-
mensbe tartozé két termékesaldd (PéterPal és Krajczar) gyartasat 2013
végén. Ebben a termékkdrben mér csak a készletek kifuttatasa zajlik. =

Frank Odzuck
vezérigazgaté
Zwack Unicum

&& Zwack reaches targets

The 2013-2014 fiscal year was successful for Zwack Unicum Nyrt. CEO Frank Odzuck told Figyel6 Online that
the company met all of its financial targets. Sales rose 15 percent — mainly due to market growthin Italy and
Germany and thanks to launching Unicum Plum in neighbouring countries. Two new Fiityiil&s products came
out this year and Kalinka Citrus became market leader among flavoured vodkas in its first year.=

Vallalatok a fiatalokért a Nestlé kezdeményezésére

Az elmult 1 évben 5000 fiatalnak biztosftott allast, illetve munkata-
pasztalat-szerzési lehetGséget Eurdpa-szerte a Nestlé Ifjusagi Kez-
deményezés. Most tobb mint 150 partnerét és beszallitdjat is be-
vonja a Nestlé, hogy hozzdjaruljon a fiatalok kdrében tapasztalhaté
magas munkanélkiiliségi ardny csokkentéséhez Eurépaban. A vélla-
l&sokat José Manuel Barroso, az Eurdpai Bizottsag elndke is Udvozol-
te annak apropdjan, hogy a Nestlé Ifjisdgi Kezdeményezés csatlako-
zott az EurGpai Bizottsag vonatkozd programjdhoz.

LOrtilink, hogy a 2013 novemberében bejelentett kezdeményezés
Mike Ni . keretében mér tébb mint 140 fiatalnak adtunk alldst vagy munkata-
ike Nixon . o . ;o
igyvezet igazgaté pqsztalat—szerzea lebgtoseggt_Magyaro[/slzagon —/tette hozza Mike

Nestlé Hungria Nixon, @ magyarorszagi Nestlé Ugyvezet( igazgatdja. =

&& Companies help young people upon Nestlé’s initiative

Since the start of the year more than 5,000 young people benefitted from Nestlé’s European Youth
Initiative programme all over Europe. Nestlé has already involved more than 150 partners and sup-
pliers in the programme to contribute to reducing youth unemployment in Europe. José Manuel
Barroso, president of the European Commission welcomed Nestlé’s undertaking. Nestlé Hungary
managing director Mike Nixon told us that more than 140 young people found a job or got work
experience as part of the programme in Hungary.=

Pal Attila lett a DHL Global Forwarding uj
ugyvezetdje

P4l Attila veszi 4t a DHL Global Forwarding, a Deutsche Post DHL 1é-
gi és tengeri szallitmanyozasi Uzletdganak Ugyvezetdi feladatait
2014. augusztus 1-t6l. PAl Attila 2002 &priliséban csatlakozott az
Exel Sz4llitmanyozasiKft.-hez. Logisztikai és Uigyfélkapcsolati szak-
értelmét hazai és regiondlis értékesitési poziciokban kamatoztatta.
A DHL és Exel vallalatok egyesilését kovetSen 2006-tol értékesi-
tési vezet6ként, majd a DHL Global Forwarding értékesitési és mar-
ketingigazgatdjaként folytatta palyafutdsat. =

B8 Attila Pal named DHL Global

Pal Attila Forwarding’s new managing director

ligyvezetG igazgatd As of 1 August 2014 Attila P4l is the new managing director of DHL Global
DHL Global Forwarding ~ Forwarding, Deutsche Post DHL's air and sea freight specialist company.
Attila Pal joined the ranks of Exel Szallitmanyozasi Kft. in April 2002. After
DHL’s acquisition of Exel he worked as sales and marketing director. =
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ss77777 kiemelt téma: gabona-, malom- és siitdipar

Merre mozdul el
a buza piaca?

Teljes képet ugyan csak 6szre kapni az Uj buzardl, de a jelek tobbsége arra utal, hogy a tavalyi-
hoz hasonlé mennyiségl, am gyengébb minGségli termés varhaté 2014-ben. A piaci szerepldk

ugy latjak: idén nyilik az ollé a szlikésebben termd malmi mindség, valamint a takarmanybuza
ara kozott. Spekulativ termékrol lévén sz0, a becsléseknek piacbefolyasolo erejik lehet.

ban, a betakaritaskor érték azidén :

heves esézések a labon allo bazat :
az orsz4g szamos pontjan. A csapadé- :
kos id6jards a legtobb jel szerint miné- :
ségromldst okoz a tavalyi, kiugréan jo :
kondici6ju terméshez képest. Rontotta :
a kaldaszos min6ségét a régdta nem ész-

L4
E ppen alegkedvezétlenebb iddszak-

lelt sargarozsda-fert6zés eléretorése is.

Bar az enyhe tél miatt tobb régiéban :
pocokinvazi6 sdjtotta a termést, az elé- :
zetes becslések szinte egyontetiien a ta- :
valyihoz hasonlé mennyiségd, 5 millié :
tonna koriili 6ssztermést vetitenek elére. :
Kedvez&en hat a mennyiségi mutatdkra, :
hogy a gazdalkoddk — kiiléndsen a Ti- :
szdnttlon - nagy ardnyban vetettek ma- :
gas termOképességti, francia genetikaji
buzafajokat. Ezek azonban a minéséget
nézve gyengébb tulajdonségokkal birnak

a hazai fajokhoz képest.

A mutatok tekintetében az idei termés :
kettévalt: a Dundnttlon jobb mindségti :

buzat hoz az aratés.

Kevesebb lesz az étkezési buza

— A gazddk jelent6s része elszdmitotta :
magit - értékel Németh Istvan gabona- :
piaci szakért6, a Magro.hu mez8gazda-
sagi piactér tigyvezetGje. Két évvel ezel6tt
szamottevéen magasabban allt a buza :
arfolyama — akkor 60-70 ezer forintos :
tonndnkénti drak voltak jellemzéek —,
4m az elmult idészakban torés volt meg- :
figyelhetd a piacon, amelyet a termel8k :
csak nehezen tudtak elfogadni. Sokan :
koézilik az idei évre ugy kalkulaltak, :
hogy a termés mennyiségével kompen- :
zéljdk majd az alacsonyabb mindséget. :
Ez a szdmitds azonban nem volt eldreldto, :
mivel a vildgpiacon tovabbra is csokkend
drakkal szembesiilhetiink: globalisan re-
kord kézeli buzatermés varhato az idén, :
és az EU-n beliil is az elmult évek leg-
jobb mutatéit figyelhetjiik meg. Tovébbi :

2014. Trade,
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vannak raktaron.

Németh Istvan
ligyvezetd
Magro.hu

megdobhatja az drakat.

— Tartésan 50 ezer forint feletti malmibu-
za-arak mellett a lisztpiac szerepléi dreme-
1ést fognak kieszkdzolni — szogezi le Dr.
Lakatos Zoltan, a Hajdu Gabona Zrt. el- :
nok-vezérigazgatoja, aki egyben a Magyar :
Gabonafeldolgozok, Takarméanygyartok és
Kereskeddk Szovetsége elndke is. A szak-
ember 2014-re a termésmindség jelen- :
t8s romldsaval kalkuldl: mig az elmult :

"

nyomast gyakorol :
az 4arakra, hogy :
a vilagban jelentds :
gabonakészletek :

Németh Istvan fel-
hivja a figyelmet :
arra, hogy a gazda- :
tarsadalom elége-
detlen a jelenlegi :
bazadrakkal. Bar :
a piacra jellemzdéek a kisebb-nagyobb :
kilengések, az idei szezon kezdetén :
jellemz&en 50 ezer forint ald kidszott :
a malmi mindségti buiza tonndnkénti :
dra, a takarmdnybuiza dra pedig 40 ezer :
forint koriil stagndlt. Szerinte az idei év-
ben az étkezési buzat nehezebb lesz be-
szerezni, amely ebben a kategoriiban

A mutatok tekintetében az idei termés kettévalt: a Dunantulon jobb mingségii buzat hozott az aratés

években az Osszter-
més 65-70 szazaléka
volt j6 malmi mi-
ndségli buza, addig
az idén atlagban 40
szazalékos aranyu
lesz ez a kategoria,
a fennmaradé rész
pedig csak takar-
mdnyozasra lesz al-
kalmas.

Keresleti nyomast gyakorol a j6 mindségt
butiza arara az é1énkiil6 export: az éria-
si kiilfoldi gabonaigény az idei nydrel6n
tonnanként mintegy 10 ezer forinttal
felértékelte az 6blza arat a malomipar
varakozasaihoz képest. Az alacsonyan
tartott lisztarak miatt az d4gazat komoly
veszteséget szenvedett el.

Dr. Lakatos Zoltan
elnok-vezérigazgatd
Hajdd Gabona

Egyre intenzivebb a verseny

Németh Istvan agy tapasztalja, generdcio-
valtas zajlik a gazdatarsadalomban: az 4j
nemzedék globdlisan viszonyul a piachoz,
és egyre tobb felvasarlasi csatorna felé
nyit, optimalizalva értékesitését. A ma-
jus—juniusi exportboom kapcsan elmond-
ja, hogy a Magro.hu Eur6pabdl, Afrikabdl
és az amerikai kontinensrél is nagyszamu
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megbizast kapott, mikozben a hazai dru-
alap mar nagyban lecsokkent.

Szerinte e folyamatok hatdsara a hazai
malmok is rakényszeriilnek majd arra,
hogy ne csak az orszaghatdron beliilrél
igyekezzenek beszerezni a buzat, hanem
nyissanak egyes olcsobb kiilfoldi — pél-
daul romén — gabonapiacok felé. A ta-
volsagi tizletkotés nagyobb kockazatot
jelent a fizetési garanciak szempontjabol,
a logisztika pedig pluszkoltséget.

Ugy létja, a malmok és a gazdélkodok ko-
z0otti arcsata el6bb-utdbb kiegyenlitddést
hoz, azt ugyanakkor kérdésesnek tartja,
hogy a mindségi buza nehezebb hozza-
férhet6sége miatt a lisztagazat el tud-e
majd fogadtatni egy aremelést.

Lakatos Zoltan szerint azonban az ipar-
ag tlréshatara véges: a szerepl6k még
a jelenlegi nehéz helyzetben is egyiittes
nyomasgyakorlds nélkiil, kiilon-kiilon
raszanhatjak magukat araik novelésére.
Ennek egyik 6 oka, hogy az d4gazat nagy-
mértékben fiigg a kiils6 finanszirozas-
tél, a hazai bankrendszer pedig nehezen
toleralnd drrésiik tovabbi sztikiilését.
Az arversenyt kiélezi, hogy az elmult
években unids tamogatdassal jelentds
gabonaraktar-kapacitasok épiiltek ki
az orszagban, a gazdalkodok egy része
nem értékesit, inkabb betarol a késébbi
aremelkedések reményében.

Pozitiv fejlemény, hogy immar nem he-
lyeznek nyomast a piacra az afacsal6 cé-
gek, a forditott ad6zas 2012-es bevezetése
oOta ezek elfordultak a buzapiactdl.

Gabona a laborban

Az 1ij buza roml6 beltartalmi értékével
kapcsolatos aggodalmakat tamasztja ala
az SGS Hungdria Kft. minéségellenérzo,
vizsgdld- és tanusitdvallalat kutatdsa.
Kiss Agota, a mez8gazdasagi szolgal-
tatasok tizletdganak vezet6je elmondja,
vizsgalataik alapjan az idei biza a min6-
ségi mutatok — koztiik a fehérje- és sikér-
tartalom, esésszam és hektolitertomeg
— alapjan gyengébb a tavalyi termésnél,
illetve jelents szérdst mutat. Bar vizsga-
lataik idején még nem ért véget az aratas,
a szakértd szerint mintavételiik reprezen-
tativnak tekinthet6. Ennek alapjan a cég
altal bevizsgdlt hazai buza atlagos sikér-
tartalma tavaly 30,47 szazalékos értéket
mutatott, ezzel szemben idén csak 27-28
szazalékos atlagot mértek. A fehérjetar-
talmat nézve is szembetliné a romlas: ta-
valy 11,8 szazalékos atlagot dllapitottak
meg, ehhez képest 2014-ben - egyel6re
kisebb mintavételi arany mellett — 11,09
szazalékot mutat az atlagérték.

A két évvel ezel6tt tapasztalt drasztikus takarméanygabona-dragulds immér a multé, a gyengébb

Ramutat arra a szo-
katlan jelenségre
is, hogy a mindsé-
gi mutatokat nézve
szamos idei minta
esetén nincs korre-
lacid: egyes buzak
példaul magasabb
sikértartalom mel-
lett alacsony fehér-
jeszintet vagy esés-
szamot mutatnak, mikozben a korabbi
évek tiikrében a mindségi jegyekben
rendszerint egytittallas volt fellelhetd.

Kovetkeztetése szerint a tavaly 8szi ter-
méskalkulaciok soran a hozamszint a mi-
néség rovasara ment. Kedvezdtlen, a mi-
néséget ingadozova alakito tendenciaként
értékelte, hogy hazankban mintegy szaz

Kiss Agota
Uzletagvezetd
SGS Hungéria

. buzafajtit vetnek a gazddlkodok, mikoz-
. ben Eurdpit tekintve atlagban csak tiz

fajta keriil ki a foldekre.

Ugy latja, az idei gyengébb buzaming-
ség az exportértékesités irdnyaba hathat,
a Magyar Szabvany ugyanis nemzetkozi
szinten a legszigorubbak kozé tartozik.
Az idehaza csak jobb mindségt takar-
manybuzaként eladhaté termés Nyu-
gat- és Dél-Eurdpaban akar a malmok
szamara is értékesithet6.

A Concordia-csoporthoz tartozé Gabona
Controlhoz beérkezett bizaminték alapjan
a tavalyi évre jellemz0 extra magas eséssza-
mok az idén ennél valamivel alacsonyab-

bak lehetnek a betakaritast kiséré es6zé-

sek miatt. A nagyobb nedvességtartalmu
tételek taroldsa soran tovabb csokkenhet
az esésszam, szamol be a tapasztalatokrol
Major Andrea, az intézet igazgatdja.

Jelenleg az latszik, hogy a vizsgalt buzak
mindsége szélesebben oszlik el a klasszi-
kus mutatok tekintetében. Az alacsony
fehérjetartalmak nagyobb szazalékos
aranyt mutatnak, mint tavaly. Nagyon
szép beltartalmi értékekkel rendelkez6
malmi buzak is érkeztek ugyanakkor

mingségi buzak tarifdja huzamos ideig mérsékelt maradhat, mondjék a Gabonaszdvetségnél

az orszag keleti és
nyugati felébdl egy-
arant. A szokatlan
tavaszi idének ko-
szonhetéen a mind-
séget ronto tényezok
koziil idén a sarga-
rozsda okozott ko-
molyabb veszteséget
ott, ahol a gomba el-
leni megel6z6 véde-
kezést elmulasztottdk, vagy csak késve
kezdték meg.

Major Andrea ugyanakkor felhivja a fi-
gyelmet arra, hogy az tj biza termésmi-
ndségérol csak szeptember elejére lehet
Osszképet alkotni. A spekulativ termé-
szetli gabonapiacon ugyanis a nem rep-
rezentativ, el6zetes mingségi kimutatasok
piacbefolydsold erével birhatnak, és 6n-
gerjeszté spiralt indithatnak el.

A Trade magazin altal megkérdezett mi-
néségellendrzé cégek egybecsengben ugy
nyilatkoztak, hogy élelmiszer-biztonsagi
szempontbdl nincsenek problémdk az idei
terméssel. A vizsgalt tételek toxinszintje
messze a hatarérték alatt van, és a gomba-
sodas sem jelent meg — hasonléan a ko-
rabbi évekhez.

Major Andrea
igazgat6
Gabona Control

Halmoz6dé kintlévoségek

— Idén érezhetGen kiilonvalik az étkezé-
si és a takarmanybuza ara — osztja meg
tapasztalatait Pétsa Zséfia, a Magyar
Gabonafeldolgozok, Takarmdnygyartok
és Kereskedok Szovetségének fotitkara. —
A két évvel ezel6tt tapasztalt drasztikus
takarmdnygabona-dragulds immar a mul-
té, a gyengébb mindségli buzdk tarifija
huzamos ideig mérsékelt maradhat.

Az agazat szamdra anndl nagyobb prob-
lémat okoznak a lanctartozasok: a takar-
manyipar az allattenyésztés legnagyobb
hitelezgje, jellemzben 90 napos fizetési
hataridével. A gabonaszovetség becslése
szerint a takarmanyipar mintegy 30-40
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millidrd forintnyi
folyamatos hitellel
finanszirozza az al-
lattenyésztést.

A nem, vagy késve
fizetések okaként
megemlithetd, hogy
az agazat sok te-
kintetben hatranyt

Potsa Zsofia

fGtitkar  szenved a novényter-
Magyar Gabonafeldolgozok, , )
Takarménygyartok és mesztéshez képest,

Kereskeddk Szovetsége amely komoly terii-

let alapu tamogatast élvez az allattenyész-
t6kkel szemben. A szegmensre stlyos csa-
past mért, hogy az afaemelés csédlavinat
inditott el a husiparban, és a 2012-es pél-
datlan nagysagu takarmdanyar-dragulas
is lerontotta fizet6képességét.

Németh Istvan ugyancsak nyomottabb
takarmdanybuzadrakrél szamol be, hoz-
zatéve, hogy a sok kintlévéség megnehe-
ziti az tizletkotést. A bizalmi deficit miatt
szamos termel6 azonnali készpénzfizetést
var el, s6t, a problémas felvasarloktol egy-
re inkabb eldéfinanszirozast kovetelnek.
Kifejti, hogy a megbizhat6 partner meg-
talalasa nemcsak itt, hanem az agrarium
egészét tekintve fejtorést okoz: a piactér
reprezentativ felmérése szerint a hazai no-
vénytermel6k és allattenyésztok 46 szazalé-
kalegalabb egyszer szembesiilt mar olyan
esettel, hogy a vevo egyaltalan nem fizetett
az atvett terményért, haszonallatért.
Pétsa Zsofia szerint a fizetési fegyelem el-
s6sorban a kisebb és kozepes méretti pro-
fesszionalis takarmdnygyartokat sujtja,
melyek piaci értékesitésre és nem sajat cél-
ra gyartanak. A t6keerds tarsasagok kétféle
modell mentén képesek talélni a negativ

Az idei buza otode termett csak
ellen6rzott, fémzarolt vetomagbdl

"o

Az idei év hivatalos adatai is megerdsitik,
hogy a hazai terméteriiletnek mindossze
20 szazalékan hasznalnak a vetéshez fém-
zarolt vetémagot, ami az elmult két évti-
zed legrosszabb ardnya. A nyugat-eurdpai
atlag 50 szazalék folott van. A gazdalko-
dok tobbsége még mindig a visszavetés
mellett dont, vagyis az altala aratott, nem
mindsitett kalaszost veti el djra.

A hatésagi zarral ellatott zsakokban kap-
hat6 vetdmag megfelel a szigord eurdpai
és hazai min6ségi eléirasoknak, garantalt
a csirazoképessége, fajtatiszta, csavazott
és fokozottan ellendllé a betegségekkel
szemben — mondja Szilagyi Laszlo, a sze-
gedi Gabonakutaté Nonprofit Kft. igy-
vezetd igazgatoja.

Az tigyvezet6 igazgato elmondta, hogy
egy hektar bevetése fémzarolt vetdmaggal

alig 20 ezer forintos koltséggel jar. Ez
mindossze 10 szdzaléka a biza terme-
lési koltségének, mégis sokan éppen a
vetdmagon spdrolnak. Az az altalanos
tapasztalat, hogy ha adott évben magas
aron lehet eladni a buzat, akkor a gazdak
értékesitik, és fémzdrolt magot vesznek a
kovetkez6 vetéshez. Az idei évi aratas a
tobbszori csapadék kovetkeztében meg-
késett, a megazott buzdkbdl félretett sajat
vetémagot visszavetni igen kockazatos.
A Gabonakutat6 Nonprofit Kft. szakem-
bere arra figyelmeztet, hogy ez a gyakor-
lat rontja a mennyiségi és mindségi ki-
latasokat, valamint élelmiszer-biztonsagi
szempontbdl is aggalyos. A visszavetett
buzabdl lényegesen, 15-25 szazalékkal
tobbet kell hasznélni, mint a fémzérolt,
mindségi vetémagbol.

B& Only one fifth of this year’s wheat harvest originates

from controlled, metal sealed seeds

Official data prove that metal sealed seeds were sown only on 20 percent of Hungary’s agricultural land
this year - this average is 50 percent in Western Europe. Lasz!6 Szildgyi, managing director of Cereal Re-
search Nonprofit Kft. in Szeged told our magazine that officially authorised, metal sealed seeds comply
with the strictest quality regulations and sowing them costs only HUF 20,000/hectare, which is only 10
percent of wheat’s production costs. He added that if farmers sow their own cereal yield the next year, the
next harvest will be worse in both quality and quantity; re-sowing also requires 15-25 percent more seed.=

hatasokat. A piacvezetd véllalatok — pél-
déaul a multinaciondlis hatter( Cargill Ma-
gyarorszag — azzal, hogy tobb labon dllnak
(az emlitett cég egyebek kozt vetdmag-,
miitragya- és novényvéddszer-iizletaggal is
rendelkezik és kereskedelmi tevékenységet

is folytat). A masik méd, hogy a jelentds
allattenyészté tarsasagok sajat, professzio-
nalis takarmanykever6 tizemet tartanak
fenn - e korbe tartozik példdul a Bona-
farm-csoport és a Baromfi-Coop Kft.

Kiss Gergely

&8 Which direction is the wheat market taking?

Unfortunately heavy rains hit the wheat in the fields at the worse time pos-
sible, just before harvest started, in many parts of the country. Wet weather
seems to have done harm to wheat quality, but estimation is that the volume
produced won't be lower than last year at around 5 million tons. It is noteworthy
that better quality wheat is harvested in the Transdanubian region than in the
other half of the country. According to Istvan Németh, grain market expert and
managing director of Magro.hu, two years ago wheat was selling at HUF 60,000-
70,000/ton but this year prices slipped below HUF 50,000/ton - in part because
prices are reducing in the world market thanks to a reco