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ITlol volt, hol nem volt... L

... 50 évvel ezel6tt, 1964-ben rendezték meg el6-
sz0Or a parizsi SIAL kidllitast. Az akkor 7000 négy-
zetméteres, 26 orszagbol 15 ezer litogatot vonzo
seregszemle volt mondhat6 a SIAL d'Or termék-
verseny kezdetének is. Az idén oktéber 19-23. ko-
z6tt megrendezésre keriilé SIAL 6000 kidllitoja
mar 200 orszag 150 ezer latogatéjat varja. De ami
nem valtozott, hogy tovabbra is az innovacid és a
networking marad fokuszban.

Ugyanakkor az innovacidk versenye, az elmult 26
alkalmat djragondolva, az idei évtdl killonvalt, és SIAL d’Or helyett ut-
jara indult a World Tour by SIAL termékverseny, amelynek idén 28 or-
szag tagja, s koztiik Magyarorszagot a Trade magazin képviseli a to-
vabbiakban is.

Idén azonban mar nem kategérianként, hanem trendenként mutathat-
tak meg magukat a sikeres innovaciok...

A versenyrél a kovetkezd szdmunkban részletesen hirt adunk. De el6l-
jaréban a tegnap zarult versenyr6l szeretnék megosztani néhany érde-
kes gondolatot.

A verseny Osszegzése 8 vilagtrendbe allt 6ssze, amelybe, batran mond-
hatom, Magyarorszag is tokéletesen beleillik. Biztosan nem tjdonsag
azoknak, akik rendszeresen olvasnak benniinket és kiilonb6z6 piaci
elemzéseket, de mindenképp kiemelendd, hogy a kényelmi termékek
iranti igény dltalanossa valt. Sajnos az orszagok nagy részében mar je-
lentds megbetegedések alapjan, vagy ,,csak” az érzékenység terjedésé-
nek készonhet6en szintén dltaldnos, hogy a kényszer-egészségtudatos-
sag szinte mindenhol nyomon kévethet6. Talan ez is alapja annak, hogy
aki biztosan akarja tudni, mit eszik, az inkabb otthon féz, igy trend-
ként jelentkezik az orszagok tobbségében. Az egészséges dsszetevik és
a prémium termékek igy mar alapelvardsai a fogyasztoknak vilagszerte.
Ezeket a trendeket részleteiben jobban megismerve érdemes nemcsak
a sajat piacunkban, de a kiilpiacokban is gondolkodni. Idén oktéber-
ben, aki elldtogat a parizsi SIAL kidllitasra, a vilag leginnovativabb és
legsikeresebb termékeivel taldlkozhat majd, amelyek a fenti igényeket
kiszolgalva keresik piacukat a vilagon.

Ebben a keresésben szeretnénk mi is segiteni, igy a Trade magazin is je-
len lesz angol nyelvii mellékletével. Tartson veliink On is!

Udvozlettel:
Hermann Zsuzsanna, fészerkeszté

£2 Once upon a time...

... 50 years ago in 1964 the first SIAL trade show was organised in Paris. Back then
it was held on 7,000 square metres and attracted 15,000 visitors from 26 countries.
This was also the time when the history of the SIAL d'Or product competition be-
gan. This year SIAL will take place between 19 and 23 October, with the participa-
tion of 6,000 exhibitors and 150,000 visitors from 200 countries. What didn’t change
since the beginning is that innovation and networking are in focus. However, hav-
ing analysed the last 26 occasions the innovation competition is held separately
from this year: World Tour by SIAL has replaced SIAL d'Or, with 28 member states
and Trade magazin as Hungary’s representative. In the new competition success-
ful innovations have been presented not in categories but grouped according to
trends...You can read about the event in the next issue of Trade magazin in detail,
but let me share a couple of thought with you in advance. Eight world trends could
be identified at the competition and Hungary perfectly fits into these. Those who
are regular readers of our magazine and of various market analyses are most prob-
ably aware of the trend that demand for convenience products has become gener-
al by now. In many countries the spreading of various illnesses or food sensitivities
also led to a general trend of consumers having to be health conscious. Perhaps
this is one of the reasons why more and more people are cooking at home: this
way they can be sure what is in the food they eat. Obviously, healthy ingredients
and premium products are already consumers’ basic requirements today. Getting
to know these trends in detail should make us think in terms of foreign markets
as well. Those who visit SIAL in Paris this October will have the opportunity to see
the world’s most innovative and most successful products, which all serve the de-
mands specified above and try to find their place in the world market. We would
like to help you in this search, so Trade magazin will be present with an English-
language supplement. We would be happy if you could join us!

Best regards,

I Zsuzsanna Hermann, Editor in Chief I
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Jobb évet zartak 2013-ban a haszon-
gépjarmivek kereskeddi, mint egy
évvel ezel6tt, minden kategéridban
nbttek az eladasok. A ndvekedést az
alacsony kamatozast autévasarlas-
ra is fordithaté hitel eredményezte.
Az autokban egyre tobb technolégial
Ujitas jelentk meg, ami megkdnnyiti a
mindennapokat.

A fogyasztot kiadasok csok-
kenése ellenére dinamikusan
nd a kereslet az étrend-kiegé-
sz{ték és a magas vitamin- és
asvanylanyag-tartalmd, orga-
nikus élelmiszerek irant. Szak-
értdk szerint mar korvonalaz-
hatt egy fiatal vasarloiréteg,
amely tudatosan tobbet kolt
az egészséges taplalkozasra.

Hol volt, holnem volt...
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Andvekedés hattere
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A lapban megjelend frésok és fotdk a kiadd kizarélagos tulajdonat képezik. Azok Ujrakdzlése,
idézése, vagy barmilyen formaban, elektronikus, illetve nyomtatott médidban torténd, részle-
teiben vagy egészében valé publikdlésa csak a kiadd el§zetes, irésos engedélyével lehetséges!



Még a csemegepult vezet, de
az Onkiszolgdld kiszerelések
aranya novekszik a parizsik és
felvdgottak piacain. A két ké-
szitménytipus tag teret bizto-
sit a fejlesztéseknek. Ossze-
tevbkben az egészségesebb
taplalkozast tartjak szem
el6tt a gyartok, izekben bat-
ran kisérleteznek, a csomago-
1&s frissitéset pedig féként az
észrevehettséget és az eliga-
zodast szolgaljak.

Amire két évtizede var a hazat
vendéglatas, az a kozelmdlt-
ban bekovetkezett: az illeté-
kesek minisztériumi szinten,
érdemben kezdtek foglalkoznt
a szakma legégetdbb problé-
maival, méghozza a korabban
kozos hangot nemigen talald
szakmai szervezetek egylttes
iniciativdja alapjan. A parbe-
széd kezdeményezjét, Varga
Zoltant, a Dobos C. J6zsef Ven-
déglatdipari Szakképzd Iskola
szakmatigazgatohelyettesét
kérdeztuk.

Ha olasz konyha, akkor

Cucinare Alapanyag
Nagyviag Alapanyag-hirek
Sut a pék, siit a pék... NAK-hirek
Arisztokratikus borok készitoi Nagyratird tervek a hazai
Piaci lizisek 6kogazdalkodasban
(ECTSHSNSSE Y, ANemzeti Agrargazdasagi
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tojds

GKI: Tovabb javuld
fogyasztoi, véltozatlan Uzleti
varakozasok
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Az agrar-0nszabélyozas
része a valasztott birésag

Topon az
agrér-kilkereskedelem

kisboltok 4
GfK: A novekedés l:ltja, az A v|{ég pénze: Rancok
innovdcio simuléban
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A Trade magazin auditélt &tlagos nyomott példényszéma 23 0oo, ebbtl auditaltan terjesztett
22623 (2013. I fv. MATESZ audit)  msb-man

Szaklapunkat ellendrzott kereskedelmi és horeca-egységek cimlistéjéra, zartkorli terjesz-
tésben, postai Gton kiildjik olvaséinknak!

s | LTS

A kereskedelem és a kapcsolo-
do dgazatok 3 évente rendezett
szakvasarara (ezen belll 57 or-
szag 2226 kiallitéjara, kdztik 9
magyar vallalatra is) t6bb mint
szazezer latogato volt kivancst.
A Designer Village mindig koz-
pontiszerepet tolt be a vasa-
ron, ezen belll is, idén el&szor
elkilonitve, a vilagitastechnika
ker(lt reflektorfénybe. Helysz{-
ntriportunk masodik részét ol-
vashatjak.

Exportsegftség a

kkv-szektornak
Ertékesités és
iizletfejlesztés A

Uj csomagoléshasznositési
célkitlizések az EU-ban
H{iségprogramok minden
célcsoportra

Technologia

N

Fejlesztések

Még tobb s6spélcika Gy6rbél
In-store és out-door
4
APOPAljelenti

Euroshop, 2. rész: Markak ¢
megvildgitasban

tartalom és impresszum zzzzz777.

Harmadik alkalommal szer-

vezte meg a Trade Magazin - a
Trade Marketing Klub és a PO-
PAI tamogataséaval - a Future
Store Innovations projektet.

A SIRHA Budapest kiallitason,
szamos kisér6 rendezvény,
program és érdekes stand
mellett a 400 négyzetméte-
res, 40 egyUttm(ikods partner
bevondsdval létrehozott 16v6
Aruhaza is vonzotta az érdek-
16dtket.

Nielsen: Nehéz idékben is
lehet ndvekedni (2. rész)

JovE &ruhdza a SIRHA
Budapesten

Innovécidk és kampanyok

Uzleti élet
Z
Vezet6i felel6sség - a régi-Uj
szabalyok

Munkahelyi kapcsolatok -
parvalasztas a munkahelyen
(beharangozd)

Nielsen Els6 Kézbdl:
Proméciés sakk-matt

Nielsen Csatornak
fokuszban: 50 nm és kisebb
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Visszatérés a gyokerekhez

Ez a bevezet& mondat érvényes a GfK

ra, s az én személyes érdekl6désemre
is. Amikor - alapjéban véve 1925-ben - négy,
gazdasaggal foglalkoz6 professzor 6sszelilt
és kiotlotte a GfK megalapitasat, akkor tulaj-
donképpen a fogyasztast és a fogyasztot alli-
tottak kozéppontjukba. A jogi forma, ami csak
1934-ben véglegesedett egy tagdijakat is be-

Kozak Akos szedhetd egyestilet formajéban, késtbb sok
ligyvezet0 igazgato dEsds 6 séimié
GFK Hungaria gazdasagi szerepl6 szamara megteremtette

a lehet8séget, hogy gazdasagrol sz0l6 aktua-
lis statisztikai informdaciokhoz jussanak. Ekkor a GfK eredeti elnevezé-
se Fogyasztaskutatd Tarsasag volt. Természetesen ezt a profilt, vala-
te, de a vizsgdlt Uzleti teriileteket folyamatosan bévitette, és az Uzleti
a 80-as, 90-es évek marketing-iparagi logikdjanak, és a valtas csak a

kdzelmultban kovetkezett be.

re torekszik. A fogyaszto és a vallalatok kozotti kdzvetitd szerep so-

Ij_avésa’rléi Utnak (purchase journey) azt a megkdzelitést, ami altal a

négy éve meghirdetett (j stratégidja-
: Ennagyjabdl mésfél éve kezdtem foglalkozni a fogyasztés gazdasag-
: torténeti és szociologiai szerepével. A véllalatvezetési rutin mellett az
: -éppen ezért kevésbé lathato - féiskolai docensi statusom (na és ter-
: mészetesen személyes kivancsisdgom) igényli a tudomanyos munkat.
Eppen ezért terjed ki érdekl§désem a fogyasztds tudomdanyos alapl
© megértésére, s itt nemcsak a fogyasztéi magatartas mintdzatainak
: megértésére és lefrdséra gondolok, hanem a fogyasztés gazdaség-
: ban és tarsadalomban betéltott funkciéjanak elemzésére is vallalko-
. zom. Ebbéli munkdssdgom soran alapvetden az izgat, hogy a sok év-
© tizedes szociokulturdlis és gazdasagi kdrnyezetnek milyen lenyoma-
: tavan a legUjabb kori fogyasztdkra, s mennyiben, illetve milyen mér-
. tékben magyardzhatok a jovébeni trendek az elmdlt idGszakokkal. =

mint a fogyasztok és vasarlok kozéppontba &llitdsat soha nem feled- :
= v . &8 Back to the roots

kbrnyezet és ipardgak kerlltek elétérbe. Ez a gondolkodas megfelelt : 1€ title refers to GfK's new strategy that was announced 4 years ago.
. Businesses and industries remained important but today everyone is work-

ing on getting to know consumers better. Acting as an intermediary be-
. tween consumers and companies has become more important than ever

Az Uizleti fokusz, az ipardgak hangstilya természetesen mara is meg- before, even if firms often try to gather information themselves. The GfK
L . - . z . . > . Group uses the term ‘purchase journey’ for the approach that gives an in-
maradt, de ma mér mindenki egyontettien a fogyaszté megismerese- . sightinto consumers’ lifestyle, behaviour, thoughts and aspirations. About
. ayearand a half ago | started studying the role of consumption in econom-

ha nem latott jelentGséget kap manapsadg még akkor is, ha a véllala- :

tok sokszor sajat maguk probalnak informaciokat nyerni kizvetlengil : Pased understanding of consumption: | don't simply mean understanding
, ., o . ..., - thepatternsof consumer behaviour and describing them, but also the role
es/vagy sajat adatbazisaikbal, forrasaikbol A GfK-csoport ezért hiv- . of consumption in society and the influence of the social, cultural and eco-

: nomic environment of the last decades on the modern-day consumer. =

. fogyasztd telies életutjat, viselkedését, gondolatait, aspiracioit nyo-

mon kovethetjuk.

ic and social history. This is the reason why | am interested in the science-

A novekedés hattere

Ol mutat a sorban, hogy fél évtized

utan jelentésen, 6,7 szazalékkal b6-

vilt a februari kiskereskedelmi for-
galom az egy évvel korabbi adathoz ké-
pest. A janudri 6,2 szazalék utan a mosta-
ni mar figyelemre méltd, tekintettel arra,
hogy az esztendd eleje van, és ilyenkor 4l-
taldban visszafogottabbak a koltések, hi-
szen a csaladok még nyogik a kardcsonyt
és a magasabb téli energiaszamldkat. Bar
ez utobbin bizonydra valamit enyhit a re-
zsicsokkentés.
Ha mélyebben vizsgaljuk az adatokat, ki-
deriil, hogy a KSH jelentésen mddositot-
ta — ami esetiinkben javitast jelent — 2013
juliusatol kezdédden a kiskereskedelmi
forgalmi adatokat. A hivatal egy labjegy-
zetben jelzi, hogy a korabbi adatoktdl vald
eltérést a dohanyforgalmazas szabélyoza-
sanak és az adatok forrasdnak megvalto-
z4sa okozta. A KSH az élelmiszer-, ital-,
dohanyaru-szakiizletek forgalman beliil
a dohanyaru-szakiizletek forgalmanak
megdllapitasahoz a korabbi mintavéte-
les adatgyujtésen alapuld becslés helyett
Trade| 4
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2014. marcius 10-ét6l a Nemzeti Dohany-
kereskedelmi Nonprofit Zrt.-t6] atvett tel-

jes korti dohanyforgalmi adatokat alkal-

mazza. A kiskereskedelmi forgalom 2013.

juliusig visszavezetett adatokbdl szami-

tott volumenindexei — a korabban kozzé-
tetthez képest — 1,2 és 2,3 szdzalékpont
kozotti mértékben emelkedtek.

Ezek szerint a lakossag és a fogyasztast
titkr6z6 KSH mast érzékelhet, mint az
egyes vallalkozasok, amelyek nem min-
dig ilyen mértékii emelkedésrél szamol-
nak be. Ettdl fiiggetleniil a forgalom no-

vekszik, mert egy masik tablazatban, ahol

mar a havi koltés adatait kozlik, olvas-
hatd, hogy 2010-t6l a janudri adatok is

valtozast mutatnak, s a legutolsé ered-
mény azért is figyelemre mélto, mert a
mostani inflacié a nulldhoz kozelit.
Akérhogy is mérnek és korrigalnak a sta-
tisztikusok, legalabb egy évnek el kell tel-
ni, hogy az 6sszehasonlitds pontos legyen,
az azonban mindenképpen biztato, hogy
Eurépabdl is pozitiv hirek érkeznek. Ré-
adasul a GfK komplex fogyaszto6i bizalom
indexe 3 pontnyit emelkedett az év elsé
negyedében és értéke marciusban 173,9
pontot ért el. A fogyasztoi varakozasok
index (FVI) értékében is emelkedés fi-
gyelhetd meg 2014 els6 negyedévében,
miutdn értéke 6 pontos ngvekedést ko-
vetden 206,8 pontot ért el.»

&= Looking behind the growth

In February 2014 retail sales expanded by 6.7 percent in comparison with February 2013. If we look behind
the sales growth, it turns out that as of 10 March 2014 KSH (Central Statistical Office) made considerable
changes in retail sales data: when calculating the turnover of stores selling groceries, drinks and tobacco
products they now use the tobacco product sales data provided by the National Tobacco Trading Nonprofit
Zrt. and not the sampling data collection method of earlier years. This change resulted in 1.2-2.3 percent-
age points higher volume sales indexes - going back to as far as July 2013 - than those published earlier.
Consequently, retailers might not feel such big a sales growth as the one measured by KSH, but irrespec-
tive of this consumption keeps growing, as it is well indicated by KSH data on monthly spending. What is
more, in March GfK’s complex consumer confidence index was up 3 points at 173.9.=
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» Vilagszerte energiahatékony
LED-ekre valt at a Walmart a GE-vel

Energiatakarékos mennyezeti GE LED
lampakkal szereli fel 6sszes Uj hipermar-
ketjét az Egyesiilt Allamokban a Walmart.
A cég az Azsidban és Latin-Amerikdban
mikodo Uzleteit, valamint az Egyesult Ki-
rélysdgban taldlhaté ASDA-lanc tagjait
is ellatja a modern vilagitasi rendszerrel.
Az Uj LED-ek energiaigénye 40 szazalék-
kal lesz kevesebb, mint a kordbban hasz-
nalt fényforrésoké. A beruhazas része a
Walmart energiahatékonysagi eréfeszité-
seinek, amelynek célja, hogy 2020-ra 20
szazalékkal csokkentse Uzleteinek ener-
giafelhasznalasat.

=& Walmart switches to energy saving
LED lighting with the help of GE

Walmart is going to switch to GE's LED ceiling
light fixtures in all of its new US hypermar-
kets. The same lighting solution is going to be
used by stores in Asia, Latin America and the
UK. GE’s LED lights use 40 percent less energy
than the lighting used so far. Walmart's goal is
to cut its energy use by 20 percent by 2020. «

® Olasz designdijat kapott a chocoMe
A kézzel készitett kilonleges magyar cso-
kolddék gyartoja, a chocoMe csokoladé-
manufaktira ezdttal a vildg legnagyobb
designversenyén, a Mildnéban évente meg-
rendezett A’ Design Award versenyen mé-
rettetett meg, és nyert. Az 50 tagbdl allo
nemzetkozi zsUiri a 2013 szeptemberében
bevezetett chocoMe Raffinée termékesalad
csomagoldsat a gyztesek kize valasztot-
taa ,Csomagolas-Design” kategorian beldl.

=& chocoMe honoured with Italian design award

Artisan chocolate maker from Hungary
chocoMe participated in the world's biggest
design contest in Milan. The 50-member inter-
national panel of the A’ Design Award decided
the chocoMe Raffinée product line - launched
in September 2013 - was one of the best in
the ‘Packaging Design’ category. «

» Vallalati sorrel kampdnyol a Misys

Vallalati sortesztel6ket keres a Misys, a vi-
l&g vezetd pénzligyialkalmazas-szallitoja,
amely Magyarorszagon épiti fel digitalis
fejleszt6kozpontjat. A Misys Digital Chan-
nels nem egyszer(ien a legjobb szakem-
bereket keresi, hanem azokat, akik az élet
és a munka minden teriiletén nagyra ér-
tékelik a szabadsagot, a kreativitast és a
versenyt. Informatikus-sértesztelé - ez az
az Uj munkakor, amelybe csak idén kozel
150 Uj munkatérsat vesznek fel.

=& Misys campaigns with corporate beer

Misys, the world leader in financial application
solutions is looking for beer tasters. Misys
Digital Channels isn’t simply looking for the
best professionals but those who value free-
dom, creativity and competition in every field
of life. IT professional and beer taster — Misys
is recruiting 150 people for this new position
this year. «

Rentabilis évre szamit az Auchan

Az Auchan 2013-as brutté forgalma elérte a 324 milliérd forintot,
amely a 299,5 milliérd forintos, 2012. évihez viszonyitva 8 sz&zalé-
kos fejl6dést jelent. Az eladott termékek szdma 6 szdzalékkal, a va-
sarlok szédma 7 szazalékkal emelkedett.

Atavaly 15. sziiletésnapjat innepld druhazlanc sikeres, orszagos be-
szallitéi férumot is tartott. A partnernapnak és a kdzvetlen gyartoi és
termeldi kapcsolatok erGsitésének kdszonhet&en a kiskereskedelmi
l&nc bbvitette hazai beszallitéinak kdrét, mely mara eléri az 1350-
et. fgy a tébb mint 1500 beszallité 90 szézaléka hazai véllalkozas.
Alanc sajdt méarkdinak fejlesztése is folytatodott. A legolcsobb, un.
Tuti Tipp termékek szama elérte a 800-at, a vezetd markak termé-
keinek minGségét kedvezd aron nyUjtd madaras jellel elldtott, 2009-
ben bevezetett Auchan sajat markds termékek szama pedig meg-
haladta a 2000-et. 2013-ban az druhazlénc bevezette legljabb, Téjaink [zei elnevezés(i, ha-
gyomanyos vidéki izeket kindlo sajat markajat, melybdl az év végére mar 200-féle termék
allt a vasérlok rendelkezésére.

,2014 terveink szerint mérfoldkd lesz vallalatunk torténetében, ugyanis varhatéan az els6
rentabilis évink lesz, s ezért mindent meg is fogunk tenni” - mondta el Dominique Ducoux
vezérigazgat6 a 2014. évi terveit. =

—¥

Dominique Ducoux
vezérigazgatd
Auchan Magyarorszag

B& Auchan counts on a profitable year

In 2013 Auchan Hungary'’s gross sales amounted to HUF 324 billion, expanding by 8 percent from the
level of 2012; 6 percent more products were sold and there was a 7-percent increase in the number
of customers. From Auchan’s more than 1,500 suppliers 1,350 are Hungarian enterprises. The retail
chain sells 8oo low-priced Tuti Tipp products and more than 2,000 Auchan private label products. CEO
Dominique Ducoux expects 2014 to be a milestone for Auchan in Hungary: the first profitable year. s

Hlségprogram Pelével

Mércius 26-an a Tesco vendégeként Magyarorszagra ldtogatott
Pelé, a brazil labdarigé-legenda, hogy Utjara inditsa a nevével
fémjelzett hliségprogramot.

A Pontszerzés Pelé-mddra elnevezésd promadcio aprilis 3-an kez-
d6dott az druhdzlanc 220 Uzletében. A vasarlok minden elkoltott
1000 forint utan 1 hiiségpontot kapnak, amelyeket Gsszegyjtve
kulonféle Pelé-labdékra valthatnak be.

A nyarig tarté kampdanyt mobilapplikdci¢ is tdmogatja, a hliség-
program az aruhdz mellett az online bevasarldsokra is érvényes. =

B Loyalty programme with Pelé

On 26 March legendary Brazilian footballer Pelé was Tesco Hungary’s guest to launch the loyalty
programme that bears his name. ‘Scoring Points with Pelé’ started on 3 April in 220 Tesco stores:
for each HUF 1,000 spent shoppers get 1 loyalty point, which they can collect and convert into Pelé
balls; a mobile app also backs the campaign. =

25 éves az alverde naturkozmetikai termékcsalad

A dm 1989 6ta kindlja vasarléinak Eurépa-szerte a kedvez§ ary, kivald mingseégd natirkoz-
metikal markat, az alverdét. A Superbrands dijas termékcsaldd méara 400 cikkelembdl All
Atapasztalatok azt mutatjék, hogy a kereslet egyre n8 a natdrkozmetikumok irdnt, és a ha-
gyomanyos termékekhez képest jelentds novekedés észlelhets. A dm-ben is forgalomnove-
kedést értek el ezek a termékek. Ennek oka, hogy a fogyasztok egyre kritikusabbak a ter-
mékek dsszetevdjét illetben, és el6nyben részesftik az tkoldgiailag semleges alapanyagokat,
amelyekbd6l az alverde termékek is készilnek. =

=& Natural cosmetics brand alverde is 25 years old

Drugstore chain dm has been selling the alverde natural cosmetics brand all over Europe since 1989.
The Superbrands-winner cosmetics line consists of 400 various products. Demand keeps growing
for natural cosmetics because consumers are more and more demanding when it comes to product
composition and prefer ecologically neutral ingredients, like those used for alverde products. =
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Innovacio, hazai beszallitok,

munkahelyteremtés

A Tesco PLC &prilis 16-an nyilvdnossagra hozta a véllalatcsoport
2013-14-es pénzligyi évre vonatkozd eredményeit. Az druhazlanc a
tavalyi évben a vasarldi élmény fejlesztésére, az innovativ megolda-
sok bevezetésére, a hazai beszallitékra és a munkahelyteremtésre
koncentralt, melynek hatdsdra eredményei folyamatosan javultak.
A Tesco az Online Bevasarlds szolgdltatas elinditasdval tobb mint
300 U munkahelyet teremtett és majdnem 3 millio ember szamara
tette elérhet6ve a kényelmes otthoni bevasarlas élményét. Az dru-
hézlanc tovabb er@sftette kapcsolatait a helyi beszallitokkal, s mos-
tanra kdzel 1500 magyar vallalat termékeit kinalja a vasarloinak re-
gionalis, orszagos és nemzetkdzi szinten.

Nigel Jones
vezérigazgatd o . . PP .
Tesco-Global Aruhazak  »AZ elmult évben nagy figyelmet forditottunk a vasarloi élmény fej-

lesztésére, emellett bevezettik a 100% elégedettségi garanciat
sajat markas termékeinkre. Az elmdlt év eredménye, hogy aruhdzainkban bévebb pékaruva-
lasztékkal varjuk vasarléinkat, felljitottuk a frissaru-terlleteket és szamos Uzletiinkben &t-
alakult az F&F ruhdzati és lakberendezési osztaly is. A marciusban bevezetett Tesco Online
Bevésdrlds, illetve Atvételi Pont szolgéltatdsunk mar kdzel 3 millié vésarlonk széméra elérhe-
t6” - mondta Nigel Jones, a Tesco-Global Aruhdzak Zrt. vezérigazgatdja. =

2 Innovation, Hungarian suppliers, job creation

On 16 April Tesco PLC announced the results of the 2013-2014 fiscal year. Tesco created more than
300 new jobs by launching the Online Shopping service and made shopping from home available to
almost 3 million customers. The retail chain kept strengthening ties with Hungarian suppliers and
already sells the products of nearly 1,500 Hungarian firms. Tesco Hungary CEO Nigel Jones told that
last year they paid special attention to improving the shopping experience in Tesco stores and intro-
duced the 100-percent satisfaction guarantee scheme for private label products. =

Szakma Sztdr verseny a SPAR tamogatasaval

A Magyar Kereskedelmi és Iparkamara 2014. dprilis 14-16. kozott immér hetedik alkalommal
rendezte meg kdzépiskoldsok szamadra a Szakma Kivald Tanulja versenyt. A SPAR Magyaror-
szag Kereskedelmi Kft. idén is tdmogatta a rendezvényt. A versenyre jelentkezd tanulok eld-
szOr megyei selejtez8kon bizonyftottak tuddsukat, amelyek alapjan a legjobbak részt vehettek
az el6valogatokon, ahol napi kereskedelmi gyakorlattal kapcsolatos feladatokat kellett meg-
oldaniuk bolti kérnyezetben. Ehhez a helyszint a SPAR Magyarorszag Kereskedelmi Kft. Buda-
pest Arkad bevasarlokdzpontban lév6 INTERSPAR 4ruhdza biztosftotta. A feladatokat sikere-
sen teljesit6k kozul a tizenkilenc legjobb didk az orszagos dont6ben mérte dssze tudasat. =

&& Trade Star competition and festival with SPAR’s backing

On 14-16 April 2014 the Hungarian Chamber of Commerce and Industry organised its Excellent Stu-
dent of the Trade competition for secondary school students for the seventh time. SPAR Hungary
was one of the event’s supporters: the INTERSPAR store in Arkdd Budapest was the venue of the
competition, in which 19 students qualified for the national final. =

A Lidl kbzosségi oldala mérfoldkdhoz jutott: a rajongdk szama 2014. februdr 27-én atlépte a
tizmilliot. Ezt tdmasztotta ald a ,Lidl Now #1 European Food Retailer on Facebook” cim(i tanul-
many, melyet a ,Socialbakers” kdzosségi médiafigyeld hozott nyilvdnossagra a kozelmultban.
2013 &prilisdig [épésr6l lépésre minden Lidl-orszag csatlakozott a Facebookhoz 6néllé rajongdi
oldallal. A Lidlnek jelenleg 26 Facebook vallalati profilja és 10,2 millié f6s online kdzossége van,
az 4tlagos népszer(iségi index 5,9 szézalék. fgy a Lidl 2,5 éves nemzetkdzi Facebook-jelenlét-
tel az eurdpai élelmiszer-kereskedelmi haldzatok koziil az els6 helyen all, mig vildgviszonylat-
ban a masodik helyet mondhatja magaénak. =

%
ZAIN

Lidl's Facebook pages reached a milestone on 27 February 2014 when the number of fans reached 10 mil-
lion. By April 2013 each Lidl country created its own Facebook page. At the moment Lidl has 26 Facebook
pages and a 10.2 million-strong online community. The company’s average popularity index is 5.9 percent. =
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» Ujra Syngenta Nemzetkazi Fotopdlydzat
Ujb6l meghirdette nemzetkdzi fotdpalya-
zatdt a Syngenta, amelyre hazankbdl is
varjak szeptember 15-ig a professzionalis
és amatdr fotésok jelentkezését. Az 6sz-
szesen 65 ezer dollar 6sszdijazasu palya-
zat ismét egy globalis kihivasra, a hidny
és tdltermelés sulyos aranytalansagara
hivja fel a figyelmet. Az els6 nemzetko-
zi pélyazaton a Vidék-Véras témakdrben
tobb mint 2500 fotds nevezett, a legjobb
fotokbol nyflt kidllitast tobb ezren tekin-
tették meg.

=t& Syngenta organises its International
Photography Award once again

Syngenta has announced its international
photography award: professional and ama-
teur photographers can enter the competi-
tion before 15 September 2014, the theme is
scarcity and waste. The award is worth a total
of USD 65,000 in prize money. «

» Ismét a vildg legetikusabb vdllala-
tai kozott a Henkel

Sorrendben hetedik alkalommal kapta
meg a Henkel a RobecoSAM Vallalati Fenn-
tarthatéségi Ertékelése alapjan kiosztott
Gold Class dijat, és egyuttal a vilag lege-
tikusabb vallalatai egyikének valasztotta
a Henkelt az Ethisphere Institute. Az elis-
merések megerdsitik a Henkelnek a fenn-
tarthatésag és az etikus mikodeés iran-
ti elkotelezettseégét. A Henkel tovabbra is
az egyetlen olyan vallalat az agazatban,
amely a Dow Jones globalis és eurdpai
fenntarthatosagi indexében is szerepel.

=& Once again Henkel is one of the
world’s most ethical companies

For the seventh time in a row Henkel received
Robeco SAM's Gold Class award for its com-
mitment to sustainability and the company
was also named one of the world’s most eth-
ical companies by the Ethisphere Institute.
Henkel remains the only company in its sec-
tor to feature in Dow Jones’ World and Europe
sustainability indexes at the same time. «

® Uj nagylyuku Hollandidahol

A magyar piacon is megjelent a Leerdam-
mer. A White Lake Kft. altal forgalmazott
eredeti holland nagylyuku sajt Original,
Light és Flstolt varidnsokban érkezik a
boltokba. Modern és feltin6 csomago-
|&sa visszazarhato, fgy a termék tovabb
marad friss. A szeletelt valtozaton kivil a
Leerdammer 170 grammos darabolt és 3
kg-os kerek tombsajt formaban érhetd el
a magyar piacon.

=& New cheese with distinct holes from
the Netherlands

Leerdammer enters the Hungarian market:
this original Dutch cheese has big holes and
is available in Original, Light and Smoked ver-
sion. The distributor is White Lake Kft. and the
products are sold in resealable packaging.
Sliced, 170g wedge and 3kg round block ver-
sions can be found in stores. «

Kismama Klubot szervezett a Rossmann

1 Az els6 Rossmann Kismama Klubon a Facebook kdzos-
ségioldalan torténd el6zetes jelentkezés utdn 30 szUld
és kisérdik vehettek részt dprilis 5-én. A résztvevik dél-
el6tt hat szakember kozremUkodésével kiilonbdzs te-
maju el6adasokat hallgathattak meg, majd az ebédet
kovetden lehetGséguk nyilt arra, hogy egyénileg is kér-
dezhessenek a klub szakértgit6l. Amig a felnGttek ,ta-
[ nultak”, a kisgyermekek dvodapedagdgusokkal egyutt
kulonbozd, koruknak megfeleld kreativ jatékkal tolthették az id6t.
A program folytatédik, hamarosan Ujabb anyukak és gyermekeik tolthetnek el egy kellemes
és hasznos napot a drogéria jovoltabol. =

&% Rossmann organises New Mom Club

After registering in advance on Facebook 30 parents and their friends went to the first meeting of
the Rossmann New Mom Club on 5 April. In the morning six experts talked about various topics and
after lunch participants had the chance to converse with them. While the adults were ‘learning’, the
little ones spent their time with creative games under the supervision of kindergarten teachers. n

Elindult a Tesco Tiniséf Sulicsata

Aprilis 1-jén elindult a Tesco Tiniséf Su-
licsata programja, amelynek célja az
egészséges életmdd népszerUsitése az
iskoldsok kdrében. A Tesco majus 9-ig
varja az ltaldnos iskoldsok jelentkezését
a f6zGversenyre. Az iskolaknak a www.ti-
niséf.hu oldalon kell regisztralniuk, majd
feladatuk egy egészséges étel kitaldlasa,
megfzése, és kreativ elnevezése.

A nyertes iskola kétmillié forint értékd nyari tabort nyer, de a tovabbi helyezettek is értékes
ésizgalmas ajandékokkal gazdagodhatnak. A program nagykdvete Tilla, mig a szakmai zsdri-
ben a Michelin-csillagos Borkonyha étterem séfie, Sérkozi Akos mellett részt vesz Farkas Vik-

;;;;;

valamint az druhazlanc képviselGje. =

&& Tesco Teenage Chef School Battle starts

On 1 April the Tesco Teenage Chef School Battle started: the objective is to promote a healthy life-
style among pupils. Primary schools have to register at www.tiniséf.hu before g May if they wish to
participate in the cooking contest. The task is to create, cook and name a healthy dish. Television
presenter Tilla is the programme’s ambassador. s

A UPS bejelentette, hogy lulia Nartea személyében Uj vezet( all a vlla-
lat magyarorszagi leanyvéllalatanak élén. A 44 éves szakember az ) po-
zicibja mellett a UPS Romania, Gorogorszag és a balkani dllamok igazga-
tojaként az eddigi feladatait tovabbra is ellatja. A szakember Martin Se-
itzet véltja az orszag élén, aki a UPS eurdpai Uizemszervezési koordiné-
toraként, Brisszelben dolgozik tovabb.

Nartea 1992-ben kozgazddszként kezdett el dolgozni a fuvaroza-
si iparagban, méghozza a Romtrans specidlis szallitasi részlegén.
A véllalat abban az id6ben a UPS romaniai szerz8dott szolgaltato-

lulia Nartea ) )
igazgato partnere volt. 1998-ban nevezték ki a UPS Uzletmenet-vezetdjének
UPS Magyarorszdg @ Romtranson beldil. =

=& UPS Hungary names new director

UPS announced that lulia Nartea is the new head of its Hungarian affiliate. The 44-year-old manager
will remain responsible for the company’s affairs in Romania, Greece and the Balkan states. Former dir-
ector Martin Seitz stays in the ranks of UPS working in Brussels as industrial engineering coordinator. =

Trade 8

magazin




Szegeden megnyilt a jovo zoldség-
gyumolcs uzlete

Mércius 26-a4n megnyilt Szegeden az or-
szag els@ Vitamin Szalonja, a jovE zold-
ség-gylimélcs lizlete, amely a Kert-Esz
Klub Magyarorszag bemutato Uzlete is
egyben. A kdzel 200-féle termékének
dont6 részét a tébb mint 50 f&s Kert-
Esz Klub Magyarorszag tagjai, termel6i
biztositjék. A boltot Racz Jozsef, a Pré-
mium Kert tulajdonosa tzemelteti.
Ezzel a szakUzlettel olyan Uj beszerzé-
si csatorna nyilik meg a hdziasszonyok
el6tt, ahol a megvasarolt friss vitamin-
forrast a termel6ig vissza tudjak kovetni, kialakitva ezzel egy eddig nem tapasztalt bizalmi
kapcsolatot termel6 és vasarld kozott. A Vitamin Szalon egyik szlogenjéhez -Termékeink véd-
jegye termelGink neve! - hiven, a kihelyezett druféleségek felett a termel6k neve és a terme-
|és helye is feltintetésre kerdl.

Az Uzletben szamos U, egyedi megoldas - ttekinthet&bb standos kinelyezés, receptnyomta-
t6 kioszk, e-cimkék, integralt artdbla, apadasgatld parasitas, ,eye-catcher” drukiemeld rend-
szer, homogén gongyoleg, arufelismerd mérlegek, specidlis h(tdpult, gyereksarok - teszi ha-
tékonyabba a vasarloi igények kielégftését. =

B& Vitamin Saloon opened in Szeged

On 26 March Hungary’s first Vitamin Saloon opened in Szeged - which at the same time also serves
as Kert-Esz Klub Hungary’s showroom store. The majority of the 200 goods sold are provided by
the 50 members of Kert-Esz Klub Hungary. Above the products on the shelves customers can see
the name of the producers and the place of production, establishing a relationship based on trust
between growers and buyers. s

Ermekkel jutalmazott Nobilis palinkak

2 2 2 2

faa o | I Vet "Nkt Nedits
Acifeperidbdler i £ ilifgeiind g ageitimd

Ermekkel dijaztak a Nobilis Palinkafarmot a vilég egyik legismertebb és legjelentdsebb ver-
senyének szamité World Spirits Awardon. A 11. alkalommal megrendezett versenyen, ahol
30 orszag 400 pérlata indult, a Nobilis Irsai Olivér Sz8lEpalinka, valamint a Nobilis Szilvapalin-
ka egyarant aranyérmet, mig a Nobilis Vilmoskdrte-, Birs-, Meggy- és Barackpdlinka ezUst-
érmet nyert. A Nobilis palinkak versenyen elért teljesitménye révén a Nobilis Palinkafarm
a World Spirits Award 2014 Master-Class Palinkaf6zde dijat is elnyerte.

A szakma masik legelismertebb versenye a salzburgi Destillata, aholidén 183 f&zde és 1700
nevezett tétel vett részt. A Nobilis Palinkafarm a rekordszamd résztvevs kozott 7 ezlist- és
7 bronzérmet szerzett, aminek kdszénhet6en a 29 magyar induld kdzott dobogbs helyen
veégzett. =

=& Nobilis palinkas return home with medals

Nobilis Pélinka Farm returned home with medals from the 11th World Spirits Award. 30 countries
entered the competition with 400 distillates. Nobilis Irsai Olivér Grape Pélinka and Nobilis Plum
Pélinka both won gold medals, while Nobilis William’s Pear, Quince, Sour Cherry and Apricot Pélinkas
all walked away with silver medals. Based on this excellent performance Nobilis Palinka Farm’s work
was recognised with the Master-Class Palinka Distillery award.

PALYAZATI
FELHIVAS

A Superbrands Magyarorszag
2014-es évben is meghirdeti
a legkivaldbb magyar markakat
elismeré MagyarBrands
palyazatot.

Az értékelés szempontjai:
1. Tradicid
2. Tulajdonosi 6sszetétel
3. Ismertség
4. Foglalkoztatas
5. Reputacio
6. Identitas

A PALYAZAT LEADASI
HATARIDEJE:
2014. JUNIUS 30.

A palyazati Urlap elérhetd a
www.magyarbrands.hu oldalon.

Tovabbi informéacio
a 061887-4868-as
telefonszamon vagy a
magyarbrands@magyarbrands.hu
e-mail cimen kaphato.

MAGYARBRANDS,
A MARKA ERTEK
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Uj kommunikaciés igazgaté a Coca-Cola
» Keétszazndl jar a Lipoti HBC MagyarorSZégnél

Kétszazadik mintaboltjat nyitotta meg a

'—'POt' P/ekseg Bu@ap/esten cE Asto/nan/al. A Rabatin-Buru Eva, az Uniomedia Communications ko-

tarsasag az elmuilt évben 16,5 szazalékos rébbi stratégiai tervezési igazgatdja lett a Coca-Cola

novekedeéssel 3,6 milliard forint bevetelt ( HBC Magyarorszag kommunikacios és vallalati kap-

ért el. Az orszagos halozatot fenntartd csolatok igazgatéja, miutdn a kordbban ezt a posz-

cég a kovetkez( evben 8 szazalékos b- tot bet6ltd Pogany Eda a Coca-Cola Hellenic Bottling

vilésre szamit, Ujabb magyarorszagi szak- Company cégcsoport fenntarthatésagi kommuniké-

boltok megnyitasat és kUilfoldi terjeszke- ciés igazgatdja lett. Pogany Eda feladatkdre Uj pozici- Pogény Eda
djaban kiterjed a Coca-Cola Hellenic cégecsoport €sa  fenntarthatdsagi

-

=
.
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déstis tervez. Rabatin-Buru Eva
kommunikacids

SIZ Lipéti opens 200th shop és vallalati hozza ta_rtg;é 28 ors;ég fgnptarthaté;égi program- - kommunikacios

o Bty mpaicd) fis 2600 S meeary kapcsolatok jainak kilsg kpmm_umkagqara, vgla{n[nt/az ez/ekkel igazgatd '

Astoria metro station in Budapest. In 2013 igazgato kapcsolatos éves jelentések elkészitésének és ta- Coca-Cola Hellenic

the company’s sales grew by 16.5 percent Coca-Cola HBC nUsitdsdnak tdmogatdsara.

f.”d el sl Sdeallion G, i - Magyarorszag Rabatin-Buru Eva 2007 és 2012 kdzott a Coca-Cola HBC Magyarorszag-

ionwide chain plans to better sales by 8 per- —_— ] e . L >

cent this year, opening new units abroad as ndl dolgozott PR-specialistaként, § felelt a belsd kommunikécidért, a

well. « Coca-Cola Testébresztd program kdzosségi médiaban valo jelenlétéért, tovabba véltozas-
, menedzsment-feladatokat is elldtott. A kommunikacids szakember az elmuilt masfél évben

» 12 ezren keresték a Magyar Izeket el6bb a Bator Tabor Alapitvanyndl, majd az Uniomedia Communications tigynokségnél stra-

Kiemelt érdekl6dés mellett zajlott mar- tégiai tervezésiigazgatokeént szerzett értékes szakmai és vezet6i tapasztalatokat. =

cius végén a 7. Magyar Izek Vésdra. Mint- ) . )

egy 12 ezren latogattak ki a sajtvasarra, && New communications director at Coca-Cola HBC Hungary

ahol tobbszazféle sajtot és tovabbi tobb Eva Rabatin-Buru, former strategic planning director with Uniomedia Communications was named Coca-

Cola HBC Hungary’s new pubic affairs and communications director, after Eda Pogény had left the po-
sition to work as Coca-Cola Hellenic Bottling Company’s sustainability communications director. Eva
Rabatin-Buru has already worked for Coca-Cola Hungary from 2007 to 2012 as PR specialist. u

ezer terméket késtolhattak meg az inyen-
cek. A vasart dr. Kardevan Endre, az élel-
miszerldnc-fellgyeletért és agrérigazga-
tasért felel6s allamtitkar nyitotta meg,
ezt kovetGen bemutattdk az orszag leg- 2 2 s 2
nagyobb sajtjat. Az esemény szervez(je a Va l-ta Sa CSAOSZ e l-e n
Magyar Delikatesz Kft., a vasar kommuni-
kaciojat és rendezvényszervezesi felada-
tait ezdttalis a Human Telex Rekldmuiigy-
nokség jegyezte.

Bencs Attilat, a Hamburger Hungaria Kft. lgyvezetd igazgatojat valasz-
tottdk a Csomagolasi és Anyagmozgatasi Orszagos Szovetség (CSA0SZ)
Uj elntkévé a marcius 28-an tartott tisztyjitd kdzgyllésen.

Akozgyllés elfogadta az elnokség beszamoldjat az elmult évi munkdja-
rél, amelynek kozéppontjaban a szakteriletre jelentds befolyast gyakor-
16 kdrnyezetvédelmi termékdij szabdlyozasa volt. A CSAOSZ idei felada-
tai kozil kiemelkedik az a katalizatori szerep, amelyet a hazai csomago-
l6ipari vallalatok kilfoldi piacra jutdsanak elGsegitése érdekében tolt be.
Akozgydlés keretében adtak at a CSAOSZ ,Szakmaért” életmddijat, ame-
lyet idén Galli Mikl6s, a szovetség lekdszonb elndke vehetett at. =

=& 12,000 people were looking for Hunga-
rian Flavours

There was great interest in the 7th Hungarian
Flavours Fair at the end of March. About Bencs Attila
12,000 gourmets had the chance to taste elnok
hundreds of cheese varieties and several

thousand other products. State secretary CSA0SZ
from the Ministry for Rural Development Dr
Endre Kardevén opened the fair, which was

organised by Magyar Delikatesz Kft. « S= New CSAQSZ president
., ., ; Attila Bencs, managing director of Hamburger Hungdria Kft. was elected new president of the Hun-
» Elmaradt a varttol a Nestlé arbevétele garian Association of Packaging and Materials Handling (CSAOSZ) on 28 March. At the annual meet-

ing members approved the presidency’s report on previous last year. This year the general assembly

A vilag legnagyobb élelmiszer-jpari valla- awarded the CSAOSZ lifetime achievement award ‘For the trade’ to former president Miklés Galli. =

latdnak értékesftési arbevétele 20,8 mil-
lidrd svdjci frank (csaknem 5300 milliard
forint) volt a mércius 31-én véget ért ha- S .
Ul Szezonalis izzel jelentkezett a NESTEA
21,5 millidrd svéjci frankra szamitottak.
Tavaly 21,94 millidrd svdjci frankot értek
elanagyvallalat eladdsai az els6 negyed-
évben.

A Nestlének nem kedvez, hogy er6s a
svdjci frank arfolyama. A cég arbevéte-
|ének csaknem fele a fejl6d6 orszagok-
bél szérmazik.

Uj, limitalt kiaddst jegestedval, a NESTEA Cseresznyevirdggal rukkolt ki tavasszal
aNESTEA. ,ANESTEA Cseresznyevirdg igazi Ujdonsag a jegesteapiacon, hiszen el-
soként lepjuk meg a jegestea kedveldit ilyen jellegl izesitéssel Magyarorszagon.
LANESTEA Cseresznyevirdg a tavaszt testesitimeg, a virdgok illataval és az édes-
gyUumolcsos zamattal a tavasz U izét szerettiik volna palackba zarni” - mondta
Percze Rébert, a NESTEA markamenedzsere. A szezondlis terméket Magyarorsza-
gon 0,5 és 1,5 literes PET-palackos csomagolasban vezetik be. =

S& Seasonal flavour from NESTEA

=t& Nestlé reports lower-than-expected sales
Nestlé realised CHF 20.8 billion sales in the

three months ending on 31 March. Analysts NESTEA put new limited edition NESTEA Cherry Blossom on the market. Brand manager Rébert Per-
were expecting CHF 21.5 billion. In the same cze told that the product is a real novelty in the Hungarian ice tea market, an embodiment of spring
period of 2012 Nestlé reported CHF 21.94 bil- with the scent of flowers and a sweet taste. Seasonal product NESTEA Cherry Blossom is sold in
lion sales. « 0.5- and 1.5-litre PET bottles. n
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KESZULJON A NYARRA
A GYUMOLCSOS GOOD MILK JOGHURTOKKAL!

[ 4
nom realnature
f_- Wilrd epdaanig
Ha kérdése van, forduljon bizalommal a Real Nature Kft. munkatarsaihoz!

Real Nature Kft. H-1037 Budapest, Szépvolgyi tt 141. Tel.: + 36 1 293-1937
Fax: + 36 1 799-9979, E-mail: online@realnature.hu, www.realnature.hu
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Kevesebb anyagfelhasznalas,
nagyobb hatas

A DS Smith rendszerszemlélet( gondolkoddsmaddjaval,
a felhaszndlt anyagok minimalizalasdaval,

az otthoni hulladékmennyiség csokkentésével,

az értékesitési folyamatok egyszer(sitésével

Ujszerl megoldast biztosit vev6i szamara.

DS Smith Packaging Hungary Kft
sales.hungary@dssmith.com
www.dssmithpackaging.hu

The Power of Less’
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Roviden

» Uj iz a Somershytol

Uj fzzel robban be a Somersby a ma-
gyar piacra. Az alma, kdrte, voros afo-
nya iz utan itt az uj, lila kontosbe bujta-
tott Somersby Blackberry, amely a friss
fekete szeder zét nydjtja a ciderkategoria
kedvelGinek. Az Ujdonsag aprilistél kapha-
t6 a nagyobb élelmiszerlancokban.

=& New flavour from Somershy

Somersby burst into the Hungarian market
with a new flavour: after their apple, pear
and cranberry ciders Somersby Blackberry
has also appeared in stores. It has been avail-
able in the units of major grocery retail chains
since April. «

» Cseh tulajdonba keriil az NT

Megveszi a kiskunfélegyhazi, naprafor-
goolajat gyartd NT Kft.-t a cseh Agrofert
Holding. Az Agrofert, amely a legnagyobb
élelmiszer-ipari és vegyipari csoport Cseh-
orszagban, jelenleg Lovosicében, a Preol
gyarban allit eld étolajat. Az NT megvéte-
le fontos [épés az Agrofert kozép-eurdpai
piacok felé tervezett nyitédsahoz - kom-
mentélta az adasvételt a cseh holding.

=& NT in Czech ownership

Kiskunfélegyhdza-seated sunflower oil pro-
ducer NT Kft. is acquired by Czech company
Agrofert Holding. The new owner is the
biggest food and chemical industry group in
the Czech Republic. This move is the first step
of their planned expansion in Central Europe. «

Magyarorszég fogyasztdi a diszkontban vi-
szonylag ritkdn vdsarlék kdzé tartoznak,
eurdpai 6sszehasonlitdsban. Egy magyar
fogyasztd havonta atlag 3,8 alkalommal
megy diszkontba.

Lengyelorszagban és Danidban keresik fel
a fogyasztok leggyakrabban a nagy disz-
kontokat Eurépa tizenkilenc vizsgélt orszé-
ga kozil. Csak abban a két orszdgban és
Norvégidban elézik meg a diszkontok vé-
sérlési gyakorisdg szempontjébdl a szuper-
marketeket.

Harom nagy modern Uzlettipus, a diszkont,
ahipermarket és a szupermarket vésarldsi
gyakorisdgat mérte fel a kutatés.
Erdekesség, hogy Hollandidban nincsenek
nagy diszkontiizletek. S6t, Hollandidban hi-
anyoznak a hipermarketek is a bolthalézat-
bél, hasonléan irorszéghoz.

Legritkdbban vésérolnak diszkontban a
franciak, belgak, frek és svédek. Ok leg-
gyakrabban, mint majdnem minden mas
orszag fogyasztdi, szupermarketbe men-
nek.

Vasarlasi gyakorisag diszkontokban
gyak g diszkontokb
Egy fogyaszt6 egy honap alatt atlagosan
hényszor keres fel diszkontokat Eurépa vizsgéalt
orszagaiban?
Orszag Havi atlag
Lengyelorszag 115
Dénia 10,2
Norvégia 8,2
Torokorszadg 7.9
Németorszag 7,8
Ausztria 6,2
Olaszorszag 6,1
Spanyolorszag 49
Svéjc 47
Portugélia 46
Bulgéria 40
Egyesiilt Kirdlysag 38
Magyarorszag 38
Romania 3,8
Belgium 3,6
frorszag 36
Svédorszag 36
Franciaorszag 34
Forrds: niclsen
=& Shopping frequency in discount stores
Compared with other European countries, Hungarians don't visit discount stores very often: they
go 3.8 times a month. Poland and Denmark are the two countries where customers visit discoun-
ters the most frequently in the surveyed 19 countries. The French, the Belgians, the Irish and the
Swedish are the least keen discount store-goers - they shop in supermarkets the most often, just

like the customers of most countries. =

1,6 milliard forint az idei sertésprogram megvaldsitasara

Ebben az évben 1,6 millidrd forint all rendelkezésre a sertésprogramra
- kdzolte Horvath Istvan, a program végrehajtdsaért felelds miniszteri
biztos aprilis 15-én, a Hlsszovetség sajtotdjékoztatojan.

Annak érdekében, hogy a sertéshus visszanyerje régi szerepét a ma-
gyar tapldlkozasban, az dgazatban mar eddig is tobb intézkedést hoz-
tak. Alapvetd fontossaglnak mondta, hogy ez év januér 1-jét6l az él§
és a hasftott félsertés &fdja 27 szazalékrol 5 szazalékra csokkent, ami-
t6l az &tlathatsag és a versenyképesség novekedését varjak. Az dga-
zat kifehérftését az tette szikségessé, hogy becslések szerint 10-40
szazalék a feketegazdasdg aranya ebben a szektorban.

A kormanybiztos hangsUlyosan beszélt arrdl, hogy a sertésagazat ver-
senyképességét novelnikell. Ez teremti meg annak a lehetGségét, hogy
belfldon a jelenleginél tobb magyar, j6 minGségl sertéshis kerlilhessen
az emberek asztaldra. Ennek érdekében kilon védjeggyel is megjeldlik
aKivalo Mingségi Sertéshist (KMS), amely Magyarorszagrol szarmazik.
Eder Tamés, a Magyar Hisiparosok Szévetsége (HUsszovetség) tarsa-
dalmi elndke az MTI-nek elmondta: az dgazat volumenben 0,7 szaza-

[ékos csokkenést kdnyvelhetett el a tavalyi évben. A KSH adatai sze-
rint a sertés- és marhahds-eldéllitas, tovabba a baromfihis el8allita-
sa, valamint a hiskészitmény-gydrtds 6sszes drbevétele a milt évben
677 millidrd forintot tett ki. A belfoldi értékesités 2,8 szdzalékkal csok-
kent, mig az export 6,7 szazalékkal emelkedett az el6z6 évhez viszo-
nyftva. A hiskészitmény-gyartas drbevétele - ebbe a sertés- és barom-
fikészitmények gyartésa is beleértendd - 160 millidrd forintot tett ki. A
husfeldolgozas drbevétele tavaly 277 millidrd forintra rigott, mig a ba-
romfiipar arbevételét 239 milliard forintban regisztraltak.

Gombos Zoltan, a Vidékfejlesztési Minisztérium élelmiszerldnc-fel-
Ugyeleti f6osztalyanak vezetGje pedig az ellenrzések fontossagarol
beszélt. Kulon is kiemelte, hogy az élelmiszerlanc-feliigyeleti hatosag
egyrészt az élelmiszerek biztonsagos fogyasztasanak feltételeit vizs-
gdlja, masrészt viszont az dgazatban mikods cégek tevékenységét is
ellen8rzi. A mult évi ellendrzések alapjan valamivel t6bb, mint 900 mil-
i¢ forint birsdgot szabtak ki azokra, akik a kilonbdz8 jogszabalyok ta-
masztotta kdvetelményeknek nem feleltek meg. =

=& 1.6 billion forints for the pig programme this year

On 15 April Istvén Horvath, ministerial commissioner responsible for implementing the government’s pig programme announced at the press conference organised by the
Hungarian Meat Industry Federation that a HUF 1.6-billon is available for the programme. He emphasised the importance of making the pig sector more competitive and talked
about the introduction of the Quality Hungarian Pork (KMS) trademark and quality assurance system. Meat Industry Federation president Tamas Eder told that the meat sec-
tor contracted by 0.7 percent in volume last year. Domestic sales dropped 2.8 percent but export rose 6.7 percent in 2013. Meat products realised HUF 160-billion sales, meat
processing generated HUF 277-billion turnover and the poultry segment realised HUF 239 billion sales. Zoltdn Gombos, head of the food chain supervision department in the
Ministry for Rural Development talked about the importance of controls and said last year they had imposed more than HUF goo million worth of fines on firms in the sector. m
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Az aruhdzlancoknal és a trafikoknal

szerepelt jol a Laurel

Az druhazlancokndl és a dohanytrafikoknél szép sikert aratott, a kis-
kasszdk piacan par ezres részesedést szerzett az online pénztargé-
pek kifejlesztésében élenjard Laurel cégesoport. A tarsasag arbeveé-
tele 2013-ban tébb mint tiz szazalékkal ndvekedett az el6z8 évhez
képest, de az online 4tallds pénziigyi eredmeényei csak jovdre jelen-
nek meg a mérlegben.

A kasszak kifejlesztésében jelentds szerepet vallalé tarsasag 2013-
as adataibdl kiderUl, a cégcsoport arbevétele a 2012-es 3,06 milli-
ardrél 3,38 millidrd forintra ndvekedett. Az addzas el6tti eredmény
86 milliérol 120 millio forintra n6tt. A térsaség tulajdonos-ligyveze-
t6je leszogezte, anyereség nagy részet innovacioba fektetik, amely
a tovabbi fejlédéshez sziikséges. Bessenyei Istvan elmondta, ennek
érdekében tavaly a térsasdg a munkatérsak [étszamat is negyedé-
vel, 91-r8l 115 fdre bovitette. =

S& Laurel’s success at retail chains and in
tobacco shops

The Laurel Group did well at retail chains and in tobacco shops and ac-
quired a several-thousand unit share in the small cash register market.
Laurel Group’s sales rose by more than 10 percent, from HUF 3.06 billion
in 2012 to HUF 3.38 billion in 2013 - the financial results of switching to
online cash registers will only appear in next year’s balance sheet. Own-
er-managing director Istvdn Bessenyei told that their HUF 120-million
pre-tax profit would be invested in innovation. s
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Most megoldast kaphatok

Hasznos tandcsokat kaptam a kozeli CIB-fiokban a véllalati banki ta-
nacsadoémtal, mit tegyek, ha dtmeneti likviditasi nehézségeim van-
nak, de a beszallitéimat és az alkalmazottakat id6ben ki kell fizet-
nem. O a CIB Dinamikus Folydszamlahitelt ajanlotta, és elmondta,
mire figyeljek az igénylésekor.

Fontos, hogy a hitel felvételéhez legaldbb egy lezart, nyereséges
uzleti évvel rendelkezzem, ismerjem meg a konstrukci¢ részlete-
it tandcsadomtol.

J6 hir, hogy a targyi fedezet nélkili hitelek kozll a CIB Dinamikus
Folydszamlahitel egy kedvez§ hitelkamatu, kezességgel (Garan-
tiga Hitelgarancia Zrt. altal nyUjtott kezességgel) biztosftott folyo-
szamlahitel.

A megjelenés tdmogatoja a hazai vallalatok szakérts partnere, a
CBBank Zrt. =

=& Finally, a solution for me

| got useful advice in the nearby CIB branch form my counsellor about
what to do if I have temporary liquidity problems, but | must pay my sup-
pliers and employees: CIB Dynamic Current Account Loan is the solution
to my problem.

When applying it is important: to have at least one profitable financial
year closed.

Good to know that CIB Dynamic Current Account Loan offers favourable
interest rates and guarantee from Garantiqa Credit Guarantee Zrt.

CIB Bank Zrt., the expert partner of Hungarian enterprises supported the
publication of this advertisement. s

Rangos elismerést kapott a Heinemann Testvérek

Sikeres disztriblciés munkdjaért dijazta a Heinemann Testvéreket az EMEA,
amely - tobbek kozott - a Jim Beam, Courvaisier, Teacher’s és tovabbi nem-
zetkozi markak tulajdonosa. A dfjataddsra 2014 marciusaban, a spanyolor-
szagi Marbellén rendezett EMEA Growth konferencia keretében kerUlt sor.
A Heinemann Testvérek Kft. az el6z8 években folyamatosan novelte pia-
cirészesedését a Jim Beam whiskey révén whiskykategoéridban, és sikere-
sen vezette be a Beam Global innovativ termékeit a magyarorszagi piac-
ra. Mindezek elismeréseként a legjobb piaci versenyz6 ,Challenger award”
kategoridban jeldltetett, és nyerte el a kitlintetést az EMEA régids disztri-
butorai kdzdl. =

&= Prestigious recognition for Heinemann Brothers

EMEA, the owner of international brands such as Jim Beam, Courvoisier and Teacher’s,
honoured Heinemann Brothers’ successful distribution work with the ‘Challenger
Award’ in March 2014 at the EMEA Growth conference in Marbella. Heinemann Broth-
ers Kft. kept increasing Jim Beam’s market share in Hungary in the last few years and A helyszinen a cég tigyvezetGje, Pulai Imre, és marketingigazgatdja,
successfully introduced Beam Global innovative products. Piri Attila vette at a dijat Albert Baladi elnokt&l

Raben

your partner
in logistics

Raben Trans European Hungary Kft.
2330 Dunaharaszti

Jedlik Anyos u. 31., Hungary

Tel. +36 24 502 000

Fax +36 24 502 113
hungary.info@raben-group.com

www.raben-group.com

130 telephely 10 orszagban | 1.000.000 m? raktartertlet | 7.500 munkatars | 6.000 szallitéjarmi
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Innovaciokkal novelte

szdzalékkal novelte
nemzetkozi nettd ar-
bevételét, amely igy
elérte a 11,1 milli-
ard eurdt. A vildg pi-
acvezetd folyékony-
élelmiszer-feldolgozd
és csomagoldanyag-
. gyartdé cége tavaly

i TE"’T' SR 6sszesen 178 milli-
e ' AR ard egységnyi italos
kartondobozt gyartott és 580 toltEgépet értékesitett vildgszerte.
2013-ban sok vallalati Ugyfél tért &t az ), innovativ csomagola-
si formakra, amik a teljes értékesitésnek immar 27 szazalékat tet-
ték ki. Ez 2012-htz képest 17 szazalékos novekedést jelent. Eze-
ket a csomagoldanyagokat mar a magyar fogyasztdk is ismerhetik,
ilyen a Tetra Brik® Aseptic Edge doboz vagy a HeliCap™ csavarzar.
,Magyarorszagon is tovabb folytatodott a vallalat névekedése” -
mondta Eric Schmid, a Tetra Pak regiondlis vezérigazgatdja. - ,A ke-
reskedelmi véllalat 11,5 millidrd forintra, 32 szazalékkal novelte ér-
tékesitését a magyar Ugyfelek felé, akik nyitottak az innovativ, fo-
gyasztobarat termékekre és egyre nagyobb szamban rendelnek
FSC® tanusitott csomagoloanyagot. A féleg exportra termeld bu-
dadrsi gyar nett6 arbevétele 28,4 millidrd forint volt, ami minimdlis
csokkenést mutat az el§z8 évhez képest.” =

S& Tetra Pak’s innovation activity improved
results

Last year brought a 3.5-percent increase in Tetra Pak’s net sales oninter-
national level, reaching EUR 11.1 billion. In 2013 many of the company’s
customers switched to new, innovative packaging solutions such as the
Tetra Brik® Aseptic Edge carton or the HeliCap™ screw cap - these made
up for 27 percent of sales, 17 percent more than in 2012. Tetra Pak’s
regional director Eric Schmid told that sales expanded in Hungary too, by
32 percent to HUF 11.5 billion. =

Tovabb er6sodott a magyarok

pénzugyi optimizmusa

Tovabb javult az el6z8 évhez képest a magyar lakossag hangulata a
mindennapi pénzigyeit illeten - dertl ki a Deloitte-Scale Bank In-
dex legfrissebb felmérésebdl. Nemcsak a fogyasztasi és megtakari-
tasi lehetGségeket atjdk optimistabban az emberek, a hitelfelvételi
kedv is az elmUlt két év legmagasabb értéket érte el. Ha folytatodik
ez atrend, az mar kozéptavon s a hitelpiac beinduldsahoz vezethet.
A lakossagi bankoldst dtfogdan vizsgald orszagos reprezentativ ku-
tatas arra is rdmutatott, hogy az emberek inkdbb kényelmesek a
pénzugyeikben, és nem keresik aktivan az olcsébb banki terméke-
ket. Bar az ingyenes készpénzfelvétel lehetGsége sokakat megmoz-
gatott, a lakossag kozel egyharmada nem igényelte azt a bankjanal. =

£& Hungarians keep getting more optimistic
about their finances

The latest Deloitte-Scale Bank Index reveals that Hungarians are in a bet-
ter mood when thinking of their personal finances than they were last
year. Even their willingness to take out loans was measured the highest
in the last twenty-four months. The study also revealed that people are
rather comfortable and don't actively look for cheaper bank products. s

Matisa Zoltan veszi at a DHL Freight
Magyarorszag, Eurépa egyik vezet§
kozUti szallitmanyozovallalatanak Ugy-
vezetdi feladatait 2014. majus 1-t8l. A
vallalat kordbbi vezetéje, Bartha Péter
Hannoverben, a DHL Freight német-
orszagi kdzpontjaban folytatja a kar-
rierjét.

Az U Ugyvezetd kinevezését megels-
zBen tiz évet toltott az IBM Data Sto-
rage Systems Kft.-nél, ahol opera-
tiv igazgatoként prémiumkategdrids
adattérold szerverek elGallitasat ve-
zette. Matisa Zoltan karrierje sordn tobb ellatasi ldnchoz és logisz-
tikdhoz kapcsolddd munkakart toltott be. Ezt megel&zGen tob-
bek kozdtt olyan nagyvallalatoknal dolgozott, mint az Unilever, a
Procter&Gamble vagy a Samsung. =

Matisa Zoltan
ligyvezett
DHL Freight Magyarorszag

S

As of 1 May 2014 Zoltan Matisa is the new managing director of DHL
Freight Hungary, one of Europe’s leading transportation firms. The new
managing director spent the last 10 years in the ranks of IBM Data Stor-
age Systems Kft. as operative director, but earlier he had also worked for
Unilever, Procter&Gamble and Samsung. =

Ujra megindult

az Elelmiszerlavina

Idén 37 6nkormanyzat
és civil szervezet kapott
tobb millié forint értékd
vet&magot, amelyeket
0sszesen 67 hektarnyi
termd&foldbe vetnek el
a tavasz folyaman az
Elelmiszerlavina prog-
ram keretén belll.

A Magyar Elelmiszer-
bank Egyesdlet és Syn-
genta Elelmiszerlavina
kozos programja 2014-
ben immér otadik al-
kalommal indult el. Lé-
nyege, hogy a Syngen-
ta dltal felajanlott tobb
millié forint értékd vetémagbdl a résztvevik helyben burgonyat,
z0ldborsot, csemegekukoricat, karfiolt, voroshagymat, fejes kaposz-
tat, paprikat termelnek, majd ezt odaadjék a kdrnyéken él§ hatra-
nyos helyzetleknek, id6seknek, részoruldknak, fogyatékkal él6k-
nek, szocidlis intézményeknek. =

& Another Food Avalanche starts

This year 37 municipalities and NGOs were given several million forints
worth of seeds grains, which would be planted in 67 hectares of land this
spring within the framework of the Food Avalanche programme. The Hun-
garian Food Bank Associations and Syngenta organised the programme
for the fifth time in 2013. All the vegetables grown will be donated to
people in need. =




Megujult Zewa Kids-kedvencek
a farm allataival »

Teljesen megujultak a gyerekek kedvencének szamitd Kids termékek a Zewa kinélataban! ! |

Az Uj készletekben mar a farm ismerds allatai kacsintanak a kicsikre a toalettpapirrdl, hagyo- & i

manyos csomagolésu és 3D dobozos papir zsebkenddkrél, illetve a nedves toalettpapirrdl.

Biztositsa On is Uzletében a megfeleld készletet a megujult, vidam és jatékos Zewa Kids
termékcsaladbdl, amely hagyomanyosan nagy sikerre szamithat.

SCA Hygiene Products Kft.
Informacids vonal: 06-1-392-2100
www.zewa.hu

Vezetik a Nielsen szakértéi:

Kategériamenedzsment -
kétnapos interaktiv workshop

Ungi Zsofia §
= . 20 Merchandising szolgaltatasok
Idépont: 2014. majus 14-15. e A

Helyszin: Herceghalom Hotel Abacus
(Bp-t6l az M1-esen 29 km)

ELONYOKA RESZTVEVOK SZAMARA: : Sziics-Villanyi Agnes

Kereskedelmi kapcsolatok

+ Médszereket kapnak kategériajuk kiskereskedelmi osztélyvezetdje

teljesitményének fejlesztéséhez

» Megismerik a fogyasztdi és vasarléi magatartas uj trendjeit,
és szerepiiket a kategériamenedzsmentben

+ Atfogé, részletes informacidkat szereznek a valaszték Abonyi Zsolt

Piackutatasi

promociok tervezésérél és az eladast 6szténzé tanacsadé
arukihelyezésrél

* Tajékozédhatnak tobb szaz magyarorszagi és kiilfoldi
projekt tapasztalatairol

. 1
RESZLETES PROGRAMERT, jelentkezési lapért kérjiik, forduljon 1]16 S ell

Ungi Zséfiahoz. E-mail: zsofia.ungi@nielsen.com © o 0 0 0 0 0 0 o
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Dijes6 a Zsindelyesnek

A Zsindelyes Palinkaf6zde lett
2014 legeredményesebb keres-
kedelmi pdlinkaf6zdéje a Gyu-
l&n megrendezett Pélinka, GyU-
molcs- és Borparlat Vildgkupan.
A komoly szakmai versenyek ko-
zul az egyik legnagyobb a gyu-
lai Pdlinka, Gyumalcs- és Borpar-
lat Vildgkupa. Az dprilis 18-20.
kozott megrendezett esemény
keretein beltil adték at az elis-
meréseket a f6zdéknek, ahol a
Zsindelyes a kovetkez§ eredmé-
nyeket érte el: négy arany, négy
ezlst, tizenegy bronz. A 621 nevezett italbdl 13 kapott Champion-
dijat, amelybdl egyet a Zsindelyes nyert el.

A Zsindelyes madrkaval fémjelzett termékek mindegyike rendelke-
zik legaldbb egy szakmai versenyen szerzett elismeréssel, de az Uj-
fehértéi meggypélinka tartja a cslicsot a jelenleg 18-szoros dija-
zasdval. =

B8 An abundance of prizes for Zsindelyes

Zsindelyes Pélinka Distillery became the best commercial pélinka distillery of
2014 at the prestigious Pélinka, Fruit and Wine Distillate World Cup in Gyula.
The world cup took place between 18 and 20 April and Zsindelyes walked
away with 4 gold, 4 silver and 11 bronze medals. From the 621 entries 13 won
Champion awards and Zsindelyes also got one of these. s

A jovedéki ado emelése miatt

kevesebb sor fogyott

Az el6z6 év enyhe novekedése utan tavaly 4,45 szazalékkal csok-
kent a belfoldi sorértékesftés 2012-hoz képest. A visszaesés mo-
gott elsGsorban az év eleji 10 szazalékos jovedékiadé-emelés all -
hangzott el a Magyar Strgyarték Szovetségének éves sajtotaje-
koztatojan.

Ahazai sorpiac kozel 90 szazalékat lefedd, a harom legnagyobb ha-
zai sorgyar képviseletét ellato szervezet 4ltal bemutatott éves je-
lentésbdl kiderdl: a soripari véllalatok 2013-ban 6sszesen 66 milli-
ard forint ad6t fizettek be a koltségvetésbe.

Csikné Dr. Kovacs Klara, a Magyar Sorgyartok Szovetségének elntke
elmondta: ,A fogyasztok arérzékenységének kdszonhetben folyta-
todott a gazdasagos arkategdridjd sorok térnyerése a prémium és
kozépkategorids termékek rovasara”

A sdripar tovabb er@sftette a kornyezettudatos fogyasztdi és vasar-
l6i magatartast az aludobozok gy(jtésirendszerének fejlesztésével.
segitségeével 6sztonzi a gy(jtést, és ez dltal az Ujrahasznositast.”
LA soripar kornyezeti terhelésének tovabbi csokkentése érdekében
2014-ben Ujabb kdzos kezdeményezésre lehet szamitani” - rult el
részleteket a Sorszovetség elntke az idei tervekbbl =

B& The increase in excise duty brought
lower beer sales

After the moderate growth in 2012 domestic beer sales dropped 4.45
percent in 2013. The main reason behind the sales decline is the 10-per-
cent increase in excise duty that occurred at the beginning of the year
- announced the Federation of Hungarian Breweries at a press confer-
ence. The organisation represents Hungary’s three biggest breweries
(they have a go-percent market share) which contributed HUF 66 billion
to Hungary’s budget in taxes last year. President Dr Klara Csikné Kovéacs
added that lower-priced beers continued their conquest. =
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Szentkiralyi mar Kindban is

Tavaly 9 milliard forint &r-
bevételt ért el a Szentkird-
lyi cégcsoport. A csoport-
szint(i, kozel 15 szazalékos
arbevétel-novekedést je-
lentd értékhez a Szentki-
ralyi Asvényviz Kft. 7,6 mil-
lidrd, a Vitapress Kft. 1,2
millidrd és az el6forma-
gyartd tzemet mikodte-
t6 Kingspref Kft. 200 milli6 forinttal j&rult hozza.

A hazénkban évek 6ta piacvezet6 mérka idén mdr Kindba is elindi-
totta elsd dsvanyvizszallitmanyat, aprilistol pedig (az eddig is eljut-
tatott dsvanyviz alapu termékei mellett) Oroszorszagba is expor-
tal. Szaud-Arabidban mar nyolc kiskereskedelmi l@ncban kaphato
a vallalat dsvanyvize.

A Szentkirdlyi csoport 2014-ben kozel 10 szdzalékos arbevétel-no-
vekedést tervez elérni, azon bellil az export vonaldn 7-8 szazalékos
novekedést tervez. =

& Szentkiralyi enters the Chinese market

Last year Szentkirdlyi group’s sales amounted to HUF g billion, growing
by 15 percent on group level; Szentkirdlyi Mineral Water Kft’s contri-
bution was 7.6 billion. For the first time the company exported mineral
water to China and in April started exporting to Russia. In Saudi Arabia
Szentkirdlyi mineral waters are already available in eight retail chains. In
2014 Szentkirdlyi group plans to improve sales by 10 percent and to real-
ise 7-8 percent export growth. =
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Megujulé Soproni

energiaértékekkel
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Hét év utdn megujult a Sopro-
ni. Az (j design a portfolié min-
den darabjat érinti, az tveges
és a dobozos kiszerelésekben
egyarant.

Mivel a Soproni szamara min-
dig kiemelten fontos volt a he-
lyi kot6dés, és rengeteg sza-
lon kapcsolodik a hiiség véro-
sahoz, ezért a gyokerek még
hangsulyosabb szerepet kap-
nak a csomagoldson. Ezt jelképezi a ol lathatd Hlség Kapuja és
Tlztorony is. Tovabbi Ujitas, hogy a Soproni optimista szemlélete is
minden terméken olvashato lesz mostantdl, réadasul a gyartd - ka-
tegoridjdban els6ként - a teljes termékpalettan feltinteti az egyes
termékek energiaértékét.

A megUjulds csak a Soproni kiilsejét érinti, a sokszorosan dijnyertes
ital 6sszetétele, a sorgyartds modja nem véltozik. =

|
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2& New design Soproni with energy
content indication

After seven years Soproni beer sports a new design, bottles and cans
both return with a new look. The beer’s Sopron roots are emphasised
more in the new design. Soproni brewery is the first to indicate the en-
ergy content of each product on the packaging. Only the packaging is up-
dated, the several-time award winner Soproni beer remains the same. =
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Dontson az operativ lizing mellett,
és élvezze az ezzel jaro elonyoket!

- koltségként leirhatd havi bérleti dij

- nett6 finanszirozasi alap

- Uizleti hasznalat aranyaban visszaigényelhetd afa
- elszamolhatd fenntartasi koltségek a havidijban
- felszabaduld toke

- javuldé cégmeérleg

- kedvezdbb nyereségmutatok

Kérje személyre szabott ajanlatat!
+36-1-236-3626
ertekesites@leaseplan.hu
www.leaseplan.hu

LeasePilan
A

Hitelbol no

Jobb évet zartak 2013-ban a haszongépjar-
mdvek kereskedGi, mint egy évvel ezel6tt,
minden kategéridban néttek az eladasok.

A ndvekedést az alacsony kamatozasu auto-
vasarlasra is fordithato hitel eredményezte.
Az autdkban egyre tobb technoldgiai Ujitas je-
lenik meg, ami megkdnnyiti a mindennapokat.

asznalt vagy vj, kis :
H vagy nagy haszon- :

gépjarmii: mindenka- : dik a Volkswagen, harma-
tegdéridban béviilést lehetett :
tapasztalni az eladdsok szem-
pontjédbol - deriil kia DATA- :
HOUSE szolgdltatta adatok- :
bol. Az idei, els§ negyedéves
eladasok is biztatéak, vagyis :
van minek drvendeniiik a ke- :
© A 3,5 tonnéanal nagyobb ha-
© szongépjarmivek piacén is
. bdviilést lehetett elkonyvel-
Vegyiik el6szor a kis haszon- :
gépjarmtivek piacat. Tavaly :
erételjesebb béviilést muta-
tott a hasznalt piac, mint az :
1ij, de mind a két kategérid-
ban béviilést tudtak elkony-
velni a kereskedSk. Uj au- :
tok esetében 4,7 szazalék- :
kal béviilt a piac, ez 11 416
. Mannak is 10 szdzalék felet-
Marka tekintetében erétel- :
jesen elsé a Ford 20,5 szdza- :
lékos piaci részesedéssel, 6t :
kovetik a Fiat és a Volkswa- :
gen — a tobbi marka piaciré- :
. adatok azt mutatjak, hogy a

resked6knek.

Tavalyi, idei j6 adatok

eladott darabszamot jelent.

szesedése 10 szazalék alatti.

A hasznalt autdk piacén is a
Ford a vezetd marka, méso-

dik a Fiat, de 10 szazalék fe-
letti piaci részesedéssel bir a
Renault és a Mercedes is. A
hasznalt kisteherautdk pia-
ca biztato6 31,5 szazalékkal
béviilt, ami 7423 forgalom-
ba helyezett autot jelent.

ni: az 4j kategoria 19,9 szaza-
lékkal, a hasznalt pedig 13,2
szzalékkal. Uj autébol 4989
darabot helyeztek forgalom-
ba, hasznaltbdl pedig 3326-
ot. Ami pedig a vezeté mar-
kakat illeti, az 0j autdk ese-
tében kedvelt a DAF, a Volvo
és a Mercedes, de a negyedik

ti részesedést sikeriilt elérnie.
A haszndlt teherautok piacan
els6 a Man, masodik a Merce-
des és a Scania a harmadik.

A 2014-es els6 negyedéves

Az (j teherauték piacén csak 2 szazalékos volt a béviilés, anndl nagyobb
amozgds a hasznéltauté-piacon a maga 47,9 szdzalékos névekedésével
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vekedik az autoplac

tavalyi j6 adatok mellett idén
is sikeriilhet béviilést elérni:
meglep&en erdsnek bizonyult
a hasznalt kishaszon-gépjar-
miivek piaca a maga 62,4 sza-
zalékos béviilésével, de az Uj
kisteherautok tekintetében
is erds, 35,5 szazalékos a bo-
viilés. Az 4j teherautok pia-
ca stagnal, csak 2 szazalékos
volt a bdviilés, annal nagyobb
a mozgas a hasznaltauto-
piacon a maga 47,9 szazalékos
novekedésével — all a DATA-
HOUSE adataiban.

Kényelmi rendszerek,
szériaban

— A Citroén kishaszon-gép-
jarmiivei Magyarorszdgon
hagyomanyosan népszert-
ek, 2013-ban a markdak kozott

. A
=

az 5. helyen zartunk, 8,4 sza-
zalékos piaci részesedéssel —
ismerteti Balkanyi Gyorgy, a
Citroén Hungdria tigyvezetd
igazgatdja.

Ennek megfelel6en 2014-ben
is erds évre szamitanak, els6-
sorban azért, mert az idén ér-
kezik az egyik legkedveltebb
furgonjuk, a Jumper Uj gene-
racidja. A modell kiilsejében
is megujult, és szériafelsze-
reltség lesz benne az ESP,
vagyis az elektronikus sta-
bilizald rendszer, amely je-
lentésen noveli a menetbiz-
tonsagot. Tovabba rendel-
het6 hozza érint6képernyds
navigacio, sebességhataro-
16s tempomat, tolatokame-
ravagy véletlen savelhagyas-
ra figyelmeztet6 rendszer is.

A marka nemrég mutatta be
elsd, 100 szazalékban elekt-
romos haszongépjarmiivét,
a Berlingo Electricet, amely
egy feltoltéssel 170 kilométert
képes megtenni.

Balkanyi Gyorgy tapasztalata
szerint a meglévé autok cse-
réjének idépontjat, gyakori-
sagat egyértelmten a futds-
teljesitmény hatarozza meg.
Léteznek olyan cégek, ame-
lyeknél akar évi 150 ezer ki-
lométert is futnak az autok,
igy 2-3 év alatt csereérettek
lesznek a jarmtivek. A legjel-
lemz&bb azonban az évi 50
ezer kilométeres futas és az
5-6 évenkénti csere.

Ugy l4tja, hogy akik eddig hi-
tel- vagy lizingszerz6dés ke-
retében vasaroltak autojukat,

MINDEN FELADATRA VAN EGY MOVANO.

Movano felépitmények, vdllalkozdsdra szabva.

Testreszabott, egyedi ajanlatokkal varjuk Mdarkakereskedéseinkben!

opel.hu

Kombindlt haszndlat esetén az Opel Movano atlagfogyasztdsa: 6,7-9,51/100 km, CO_-kibocsatdsa: 176-249 g/km vdltozattdl
és forgalmi viszonyoktdl fiiggéen. A képen lathaté autd illusztrdcio. Konkrét arajanlatokért és részletes miiszaki adatokért

kérjiik, Idtogasson el a www.opel.hu weboldalra, vagy forduljon a részt vevs Opel-mdrkakereskedéseinkhez.

azok az MNB tamogatott, 2,5
szazalék kamatu hitelét pre-
feraljak, hiszen ez a piac leg-
kedvez6bb finanszirozasa
hitele.

Autd, mint imidzs

Igen dertilatéan nyilatkozott
a haszongépjarmiivek piaca-
rél a 3,5 tonnasndl kisebb au-
ték piacan hagyomanyosan

. piacvezetének szamité Ford

képviselbje, Varga Zsombor
PR- és kommunikacids igaz-
gatd. Meglatasa szerint sike-
riik oka, hogy a tobbszordsen
dijnyertes auto6ikat a piac jol
fogadta. 2014-re szamitasa-
ik szerint tovabbi lendiiletet
ad a markanak, hogy tavasz-
szal mutatkozik be a marka-
kereskedésekben a 2 tonnas

-

-

L
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Wir leben Autos.
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Transit, valamint a varosi kis-
aruszallité Transit Courier.
Felszereltség tekintetében
egyértelmtien meg-
figyelhet§, hogy a
haszongépjarmiivet
vasarlo tigyfelek ese-
tében nemcsak a kli-
ma szamit egyre in-
kabb sztenderdnek,
de példaul a tolato-
radarhoz, tolatdka-
merdahoz, iilésfiités-
hez hasonlo kényel-
mi funkciok, vagy a
savtart6 automatikahoz, ve-
zetbfigyelmezteté rendszer-
hez hasonlé biztonsagi funk-
cidk is.

Varga Zsombor meglatasa
szerint az Gj modellek be-
szerzésének {6 oka jellem-
z@en a szerz6dott futamidé

Varga Zsombor
PR- és kommunikéciés
igazgat6
Ford

lejarta, illetve a futasteljesit-
mény elérése. Am léteznek
olyan, jellemzGen a szolgal-
tatéiparban dolgo-
z6 vallalkozasok
is, ahol az auténak
egyben imidzssze-
repe is van. Ok mo-
tivaltabbak a véltas-
ra egy-egy uj mo-
dellgeneracié meg-
jelenésekor.

A haszongépjar-
mi-beszerzések
jellemzéen céges
vasarlasok, sokszor opera-
tivlizing-konstrukcidban, és
bar a valsag els6 éveiben itt is
megndvekedett valamelyest a
készpénzes konstrukciok ara-
nya, ezen a teriileten ez joval
kevéssé volt jellemzd, mint a
maganiigyfelek esetében.

Stilusfigyelo GPS

— Most mar nemcsak a jarmu-
vek hagyomanyos nyomko-
vetésén van a hang-
suly, hanem azo-
kon a szolgaltataso-
kon, amelyekkel még
pontosabb jelentést
lehet kapni a mun-
kavégzésrdl, az dru-
szallitas kortilmé-
nyeir6l, a sofér ve-
zetési szokasairol -
véli Szabo Lajos, az
iData ligyvezetd igazgatoja.
Az egyiklegnagyobb tjdonsag
a GPS-es jarmukovetési szol-
galtatasok kiegészitéseként a
vezetési stilusfigyelés. A fe-
délzeti egységbe épitett tér-
beli er6méré segitségével fi-
gyelni, regisztralni, jelezni le-
het az agressziv gyorsitasokat,

Szabo Lajos
ligyvezet§ igazgatd
iData

az erQs fékezéseket, illet-
ve az erds kanyaroddsokat.
Ezen adatok segitségével és
a statisztikdk alap-
jan egyértelmien
csokkenteni lehet
az lizemanyag-fo-
gyasztast, az autd
elhaszndalodasat (pl.
fékek), illetve a bal-
esetveszélyes szitu-
aciok szamat.

Az tigyvezetd igaz-
gatd szerint meg-
rendel6i oldalrél egyre na-
gyobb igény mutatkozik a
biztonsagos aruszallitas iga-
zoldsara, leginkabb a kiilon-
leges tarolast igényld, hiitott
aruk esetében. Ezt ugy tud-
jak megoldani, hogy a szdl-
lit6é autoban is mérik a hé-
mérséklet és paratartalom

Van okunk bizakodni

— Az Gjauté-piacon a céges flottakhoz :
szereznek be jellemzden autdkat, de mig :
: dominal a magyar piacon.

© Pesti Timea szerint azok a cégek, akik ezt
- akonstrukciot valasztjik, jelentds pénz-
© tigyi elényoktdl esnek el, a lizingcégek-
1ékra tolédott el ez :
- szélve. Az operativ lizing, amely egy t6-
teti Pesti Timea, a :
LeasePlan Hunga- :
. 1ékot fed le a céges gépjarmiiparkokbol
: hazankban.

rinte a magdnautdk :

eddig az arany 75-25 szazalékos megosz-
last mutatott a céges és maganvasarla-
sok tekintetében,
tavaly 70-30 szaza-

az ardny — ismer-

ria Zrt. kereskedel-
mi igazgatdja. Sze-

Pesti Timea
igazgaté
LeasePlan Hungéria

és a haszongépjar-

novekedés, ez mindenképp bizakodas-
ra ad okot.

A flottafinanszirozas 2013-ban az Gjon-
nan kotott szerz6dések szama tekinteté-
ben 14 szazalékkal, a finanszirozott 6sz-

minden 6. hazai 4j aut6 és ezen beliil min-

kel el. A hitellel torténd finanszirozas el-
enyész0, és csokken. A sajat vasarlas még

re atharithaté kockazatokrol nem is be-

két nem igényld bérleti konstrukeid teljes
kord flottakezelés mellett, 10-15 szaza-

elmult egy évben. Ezt azzal magyarazza,
hogy tavaly kiilonb6z6 iparagi szabaly-

tikak léptek életbe, ez pedig komoly flot-

Emellett az ismét bizonytalanna valt

: kornyezetben sokan a 2010-11-es évek-
: ben tapasztaltak szerint szerz6dést hosz-
. szabbitottak, ezzel is csokkentve koltsé-
© geiket, illetve halasztotték a kivetkezs
. hosszu tavt beruhdzasokkal kapcsola-
: tos dontésiiket.

. Pesti Timea azonban ugy l4tja, hogy a
- haszongépjarmtivekre is igénybe vehe-
. t6 kedvezményes Magyar Nemzeti Bank
: (MNB) hitelkonstrukciénak készénhe-
: téen 2013 nyara dta folyamatosan né a
: kishaszon-gépjarmiivek piaca; az MNB
A kereskedelmi igazgat6 szerint az autdk :
- atlagos futamideje, a csereidészak nétt az
mivek vasdrlasa :
tekintetében latszik, hogy megindult a :
© zasok (mint példéul a dohanyipari diszt-
- ribuci6) és adézasi valtozasok tjabb ne-
. gativ hullamot eredményeztek a piacon.
. Nagyon sok szektorban komoly szerveze-
. ti atalakuldsok, leépitések, uj flottapoli-
szeg 17 szazalékkal csokkent. Egyébként :
. taméret-csokkenésekkel is egyiitt jart.
den 5. céges aut¢ flottafinanszirozassal :

alizinget is bevonta a Novekedési Hitel-

: programba. Igy idén is tud névekedni a
© lizingcégek altal finanszirozott 6sszeg.
© A kereskedelmi igazgat szerint az opera-
 tivlizing tovébbra is kedvelt konstrukcié
- a véllalatok szdmdra. Féleg azéta, hogy
. az 4j Polgari térvénykonyv nagy kava-
. rodést eredményezett a pénziigyi lizing
: szabdlyzdsa tekintetében a nem tul egy-
: értelmii és nem tul preciz fogalmi meg-
. hatdrozdsaival, valamint a hitelbiztosi-
. téki nyilvantartast illetGen. =

=& We have reasons to be optimistic

According to Timea Pesti, commercial director of LeasePlan Hungdria Zrt.
new vehicles are most of the time purchased for company fleets. How-
ever, although in recent years the ratio of corporate and private purchases
used to be 75 to 25 percent, last year this changed to 70 to 30 percent, in-
dicating that some kind of growth has already started and there are reas-
ons to be optimistic. In 2013 14 percent less new financing contracts were
signed and their value reduced by 17 percent. Every 6th new vehicle and
every 5th company car were sold in a fleet finance scheme. The commer-

cial director told that the average running time of vehicles increased and
the size of corporate fleets reduced due to the negative influence of new
regulations in various industries (e.g. distribution in the tobacco product
trade). At the same time because of the MNB (Central Bank of Hungary)
lending scheme, which can also be used to finance the purchasing and
the leasing of utility vehicles, the utility vehicle market has been growing
since the summer of 2013. Operating lease schemes remain popular with
enterprises. =
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NEM ISMER LEHETETLENT

UJ FORD TRANSIT

Meglepben nagy teherbiras és térfogat .
Szamos oka van annak, hogy az Uj Transit-az Uzlet motorja. Ilyen
példaul az akar 15,1 kobméteres raktér és a 2750 kilogrammos
teherbiras. Akarhogyan is nézzik, magasra teszia mércét.
ford.hu

Uj Ford Transit
mar nettd 4 199 000 Ft-tol*

* Az ajanlat 0j Ford Transit zart aruszallito, els6kerék-hajtasu, 290 MWB, 2.2 L TDCi 100 LE M6, Economy modell
vasarldsa esetén, 2014. prilis 1. és junius 30. kozott megkotott vevGszerzédésekre érvényes. Az Uj Transit varhatoan
2014. aprilis kozepétél lesz elérhetd a markakereskedésekben. A modell brutté dra 5332 730 Ft. Tovabbi informacié
ésrészletek a markakereskedésekben, a www.ford.hu oldalon és a Ford Vonalon (06 40 200 024). Az auté illusztracid. GO Further
CO,-kibocsatas: 171-255 g/km, vegyes 4tlagfogyasztds: 6,4-9,71/100 km.



http://www.ford.hu
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Most mér nemcsak a jarmiivek hagyoményos nyomkdvetésén van a hangsuly, hanem azokon a
szolgéltatasokon, amelyekkel még pontosabb jelentést lehet kapni a munkavégzésrél, az druszallitds
korilményeir6l, a sof6r vezetési szokasairél is

véaltozasat. Az adatokat tér-
képen jelenitik meg, és igy
pontosan nyomon kovethet6-
ek az események. Ha figyelik
a kompresszor miikodését is,

mért, figyelt adatokat egyiit-
tesen lehet listazni, kirajzolni,
ami egy igen magas fokd mi-
ndségbiztositast jelent a szal-
liténak.

segitségével torténik. Az osz-
tott raktert jarmuvekben tobb
h6éméré elhelyezésére is van
lehetdség, melyeket egy fedél-
zeti egység kezel. A rendszer

hémérséklet észlelésekor ri-
asztast kiild. A riasztasi hatér-
érték ugy is beallithato, hogy
példaul a raktérajté nyitasa-
val osszekotve elfogadjon bi-
zonyos elére meghatarozott
hémérséklet-ingadozast.

A rendszer tarol minden rak-
térajtonyitdst, és a bedllitasok
szerint riasztast kiild minden
raktérajtonyitaskor, vagy ha
nyitott ajtéval kozlekedik az
auto, ha tul hosszasan van
nyitva, vagy ha nem megen-
gedett ponton nyitjak ki az
ajtot. A raktérajtot tovabba
csak az eldre azonositott so-
f6r nyithatja ki, ha mas pré-
balkozna, akkor djbdl riaszt
arendszer.

A nyomkovetd rendszer fu-
varszervez6 szoftverrel 6sz-
szekapcsolhatd, igy példaul a
tervtdl valo eltérések egyet-
len gombnyomadsra listazod-

A hdémeérsékletmérés hite-
les, tanusitott méréeszkozok

akkor a h6mérsékletingado-
zas okaira is fény derithet6. A

folyamatosan rogziti a mért @ hatnak.

adatokat, és a nem megfelel6 VassE.

£ Loans drive growth in the vehicle market

2013 was a better year for utility vehicle retailers than 2012: sales grew in all
categories - reveals data provided by DATAHOUSE. What is more, sales in the
first quarter of 2014 were also promising. Small utility vehicles: 4.7 percent
more new cars were sold in 2013 - this means 11,416 vehicles - and Ford’s
share was the biggest at 20.5 percent, followed by Fiat and Volkswagen which
both had a two-digit share. Ford was the leading brand among used vehicles
too, followed by Volkswagen and Fiat, but in this category Renault and Mer-
cedes also had shares above 10 percent. The market of used light trucks grew
by 31.5 percent - 7,423 were registered. Utility vehicles above the weight of
3.5 tons: 19.9 percent more new and 13.2 percent more used vehicles were
sold in 2013, 4,989 new trucks and 3,326 used ones were registered. DAF
was the top brand among new trucks, but Volvo, Mercedes and Man also had
shares above 10 percent. Used trucks: Man, Mercedes and Scania were the
top three, in this order. Gyorgy Balkényi, managing director of Citroén Hun-
gédria told us that their small utility vehicles are traditionally popular in Hun-
gary. Last year Citroén was the 5th most popular brand with an 8.4-percent
market share. 2014 will bring the new generation of their popular Jumpers
to Hungary. ESP is a basic feature in these new-look models and they can
be ordered with touchscreen navigation, cruise control, backup camera and
lane departure warning. Mr Balkényi added that companies typically buy new
vehicles after 5-6 years if we calculate with vehicles running 50,000km a year.

Customers prefer the MNB (Central Bank of Hungary) supported, 2.5-ineterst
rate loans when buying cars. Zsombor Varga, PR and communications director
with Ford reckons that their sales will be boosted this spring by introducing
the new 2-ton Transit and the Transit Courier van. His experience is that utility
vehicle buyers not only want comfort features such as backup camera or seat
heating but also safety features like lane departure warning to come with
their models. Businesses in the services sector are more motivated to buy
new models because the cars they use are part of their image. Mr Varga’'s ex-
perience is that typically companies and not private individuals purchase new
utility vehicles, very often in an operating lease scheme. Lajos Szabd, man-
aging director of iData Kft. told our magazine that in the fleet racking sector
the focus in now not simply on traditional vehicle tracking but on services that
give fleet owners more information on how employees work, the details of
transportation and drivers’ driving style. One of the biggest innovations is the
driving style monitoring system - by driving in a more economical style fuel
use can be reduced and by driving more safely fewer dangerous situations
occur. Mr Szabé added that there is growing demand from partners for the
guaranteed safe transportation of goods, for instance in the case of products
that require cooling. iData Kft.'s system is capable of measuring changes in
temperature and humidity in the vehicle and the data is displayed on maps, so
that everything can be monitored. =
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Tovabb csokkenthetok
az e-utdij terhek

A kereskedelmi lancok visszajelzése szerint atlagosan 2-3 szazalékos dragulast hozott az
alapvetd élelmiszerek piacan a tavaly juliusban bevezetett elektronikus utdij: a 3,5 tonna-
nal nehezebb teherautdkat syjté tarifat a fuvarozoé-, szallitmanyozd-, és logisztikai cégek

javarészt megrendel8ikre haritottdk at. A szakma ugyanakkor folyamatosan lobbizik a kolt-
ségek lefaragasa és a rendszer méltanyosabb miikodtetése érdekében.

ntja a pénzt a kozponti koltség-
vetés szamdra az e-utdij rend-

szer, amely 2013-ban a tervezett °

75 milliard forint helyett kozel 79 milli-
ardnyi bevételt hozott. Eurdpa egyik leg-

magasabb utdijabol a biidzsé idén mar

150 millidrdos eredményre szamit.
Az e-ttdij megfizetése kozvetle-
niil a fuvarozokat sujtja, ellenben
az érdekképviseletek altal ossze-
fogott ipardgi szerepl6k ugy kal-
kulaltak, hogy az 6j koltségelem
kigazdalkoddsdra a sajat maguk
altal megtermelt eredmény nem
nyujt megfelel6 fedezetet. A Ma-
gyar Logisztikai Beszerzési és
Készletezési Tarsasag (MLBKT)
informaciéi szerint a teherfuva-
rozdék mintegy 70-100 szazalékos
aranyban tigyfeleikre haritottdk
utdij-kotelezettségeiket. Az ella-
tasi lancon beliil az arutovabbi-

tdsra rakddo e-utdij a fogyasztdi drak ns-
vekedését kényszeritette ki. A kiskereske-
dék a nagyobb értékii arucikkek esetén
még képesek voltak az arrésiik terhérea :
pluszkoltséget elviselni, am az olcsé ésa
mindennapokban keresett termékek ese-
tén enyhe dremelésre lettek kényszerit-
ve. A novekmény egyebek kozott a fon- :
tos élelmiszerek, igy a kenyér, tej, liszt, :
cukor, zoldség és gyiimélcs, valamintaz :
dsvanyviz és iditSitalok termékkorében :

csapodott le.

A hasznélatardnyos e-utdij kapcsén el- :
mondhatd, hogy ha az aru minél nagyobb
tavolsagrol érkezik, minél nagyobb térfo-
gatti és minél alacsonyabb értékt, a no-
vekvé fuvarkoltség annal jobban sujtja

a fogyasztot.

Jobban megfontoljak a rendelést :
A megnovekedett koltség hatéssal volt
a keresked8k beszerzési dontéseire is. :
A termel6- és gyarto vallalatok tobbféle

. mddszerrel igyekeznek elviselhetévé ten-
© niazegy egységre jut6 drutovébbitasi ki-
addsokat: rendeléseik esetén prioritdsba
. helyezik a 3,5 tonna alatti jairm{ikateg6-
. riat, még jobban igyekeznek a jasrmtika-
pacitidsok maximalis kihasznaldséra, il-
. letve konny( druk esetén a kevesebb ten- :

gelyszdmot is alkalmazni tud6 fuvarozdk :
igénybevételét helyezik el6térbe — hiv-
ta fel a figyelmet Karmazin Gyorgy, az
MLBKT regionalitdsért és rendezvénye-

kért felelds alelnoke.

Az e-utdij bevezetését megel6zéen a
szakemberek véleménye az volt, hogy
az Uj koltségelem megjelenése a kozuti :
forgalomban az druk més kozlekedési al- :
dgazatokra vald atterelését fogja okoz- :
ni — ellenben az alelnék meglatdsa sze- :
rint nem tapasztalhatd jelent6s dtrende-
z6dés az eddig mért munkamegosztas-

hoz képest.

A kozuti drutovabbitas elénye a novek-
v6 koltségek ellenére is vitathatatlan: a
gyorsaséga, az aruk nyomon kévethet6-
sége, illetve a just-in-time” (JIT) vevéi
elvarasnak jelenleg a kozuti aldgazat fe-
lel meg a legjobban, kivéltisa mds koz- :

lekedési moddal nehézkes.

A mis aldgazatokra torténd atterelést se-
gitené el a Magyarorszagi Logisztikai :

Szolgaltaté Kozpontok Szovetségének
(MLSZKSZ) a kornyezetvédelmi szem-
pontokat figyelembe vevé és az intermo-
dalis megoldasokat tdmogato javaslata,
amely szerint azon kozuti fuvarozéknak
dijmentességet kellene adni, akik a logisz-
tikai kozpontok 70 kilométeres korzeté-

—= ben 1év§ arukat beszallitjak a
kozpontba és ott vasutra, folya-
mi hajéra raknak at a terméket
avégsé fogyasztohoz vald eljut-
tatds érdekében.

Mar a dontéshozok elott

tobb javaslat

— Tobb érdekvédelmi szervezet
is szorgalmazza, hogy a magas
kornyezetvédelmi besorolast,
igy EURO 4-es és 5-6s motor-
ral felszerelt jarmuvek is kap-
janak dijkedvezményt, anélkiil,
hogy a jelenleg timogatott EU-
RO 3-as kategoria kedvezménye sériilne.
E téren a Nemzeti Fejlesztési Minisztéri-
um mar hajlékonynak mutatkozik a szak-
ma felé — tudtuk meg Dittel Gabortdl, a
NiT Hungary — Maganvallalkozék Nem-
zeti Fuvarozo Ipartestiiletének tigyveze-
t6 fétitkaratdl.

A szakért6é elmondta azt is, hogy a rend-
szer egyik legf6bb hatranyanak latjak,
hogy az ttdijfizetés nem kilométeraranyo-
san, hanem szakaszardnyosan torténik. Je-
lenleg a fuvarozoénak az utszakaszra va-
16 rahajtaskor mar meg kell fizetni a sza-
kasz hosszatol fiiggd dijat, amely fiiggetlen
attol, hogy a jarmi hol hajt le a szakasz-
rol. A fuvarozok a joval kedvezébb kilo-
méter- aranyos tdij bevezetését tartanak
szitkségesnek, am ezt jelenleg a torvényho-
zas nem tamogatja. A szakma nyomasara
ugyanakkor novelték a dijkotelezett sza-
kaszok szdmat — a korabbi 2300-r6l 2600-
ra, igy mar a gyarakat és a raktarakat is
figyelembe veszi a rendszer.
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Mivel a dijfizetés elmulasztasa esetén
fizetend6 140-165 ezer forintig terjedd
birsag komoly terhelés a fuvarozoknak,
a NiT Hungary fontosnak tartana a sze-
rinte indokolatlanul szigoru szankcid-
rendszer feliilvizsgalatat is. A szervezet
szerint a Nemzeti Utdijfizetési Szolgal-
taté Zrt. (NUSZ)-nek ,,amnesztiat” kel-
lene adnia az olyan jogsértések esetén,
amikor ,,a koltségvetés nem sériil”. Igy
a biintetés 9sszegét utolag visszakaphat-
nak azok a vallalkozok, akik 6nhibajukon
kiviil csak utdlag tudtak kiegyenliteni a
dijat, vagy példaul nem el6re megfontolt
szandékbol, helyteleniil adtak meg ada-
taikat, esetleg forgalmi okokbol parhu-
zamos dtvonalra kényszeriiltek, mikoz-
ben a dijat megfizették.

A HU-GO elektronikus utdijszedési rend-
szer mara komoly atalakuldson ment ke-
resztiil. Ennek keretében a HU-GO-t 6sz-
szekapcsoltak a Beliigyminisztérium flot-
takovet6 rendszerével, valamint sokat
javult az utvonaltervezés alapjat képe-
z0 térképes szoftver is. Ezek mellett ki-
épiilt a fixen telepitett megfigyel6kame-
ra-rendszer és a kényelmi szolgaltatasok
kozott bevezették az e-utdij mobilfizetést
biztositd alkalmazasat.

GPS: a sajatos magyar helyzet
Szamos eurdpai példaval ellentétben nd-
lunk az utdijszolgaltaté nem biztosit utdij-
fizet6 fedélzeti egységeket (OBU) a fuvaro-
z6knak, hanem azok csak sajat kontojukra
tudjak alkalmazni a muszert. Jelenleg az
OBU-k penetraci6éja mintegy 48 szazalé-
kos a dijbevallasra kotelezettek korében,
mig a tobbség tovabbra is a rendszeres id6-
kozonként megvaltott viszonylati jegyek-
kel kozlekedik (a felhasznalok jo részét a
nemzetkozi szallitmanyozok teszik ki).
A £6 ellenérv a jegyrendszerrel szemben,
hogy lehet6séget ad a bliccelésre — bar

Kamionokat, kocsikat, arukészletet, de
siitéipari gépeket és kocsmai butorokat
is lefoglaltak adétartozdoktdl a kozuti és
mas helyszini ellenérzéseken a pénz-
tigy6rok marcius—aprilis folyaméan. Az
adohatdsagnak év eleje 6ta van lehet6-
sége arra, hogy lefoglalja a szabalyta-
lansdgon kapott teherautok szallitma-
nyat az addtartozas fejében.

Suller Attila, a NAV jovedéki tigyekkel
foglalkoz6 szdvivdje szerint az elmult
két honapban nagyjabdl haromszaz

Ut szélén is behajtja az adot a NAV

alkalommal éltek a lehetdséggel a
pénziigy6rok. Az esetek megkozeli-
téleg kétharmadaban az addtartozast
a helyszinen kifizették az érintettek,
vagy mas modon, példaul banki at-
utaldssal haladéktalanul gondoskod-
tak a hidnyzé osszegek lerovasarol. A
tobbi tigyben a NAV emberei lefoglal-
tak az arut, a tételek egytittes értéke —
a hidnyzo ad6 nagysagahoz igazodo-
an — meghaladta a kétszazmilli6 fo-
rintot. =

=& NAV collects the tax even by the side of the road

Attila Suller, speaker of the National Tax and Customs Administration (NAV) informed our magazine
that in March-April 2014 there were about 300 cases when excise officers seized trucks, cars, various
goods and machinery after on-spot checks. In about two thirds of non-payment cases drivers paid the
toll on site, but in the rest of the cases NAV's officers seized items in a value above HUF 200 million. =

az MLBKT adatai szerint a felhasznalok
mindossze 2,6 szazaléka hasznalja jogo-
sulatlanul a kijelolt utvonalakat, a nyom-
kovet6 rendszereket értékesit cégek sze-
rint az alkalmilag jegy nélkiil szallitok
kore ennél sokkal nagyobb lehet.

Szab6 Lajos, az iTrack GPS-rendszert ki-
fejleszté iData Kft. tigyvezetd igazgatd-
ja szerint ugyanakkor szamos fuvaro-
zOtarsasag azért nem hasznal fedélzeti
egységeket, mert nem jott ra annak el6-
nyeire.

A cégvezet6 gy latja, az egységek hasz-
nalata leginkabb az olyan vallalatok sza-
mara elényods, amelyek nem tudjak el6re
precizen megtervezni a fuvarokat (a kiza-
rolag eldzetesen megvalthato viszonylati
jegy ugyanis a vasarlas napjan mar nem
visszavalthatd), vagy példaul azért, mert
a megrendeléseik hektikusan érkeznek.
A gyakori, tobb helyre torténé szallita-
sok esetén pedig az Gtvonaltervezésben
rengeteg id6, valamint élémunkakoltség

megspdrolhat6 a GPS-eszkozokkel: igy
ezek kikiiszobolik a HU-GO tervezéprog-
ram azon jellemzéjét, amely a dragabb
,elsérendti utakra igyekszik terelni a for-
galmat. Emellett a jol mikodo fedélzeti
egységek kizarjak NIT Hungary éltal az
enyhébb elbirdlas okan felvetett johisze-
mi jogsértéseket is, hiszen pontosak az
adatbevitelben és garantaltan arra az ut-
vonalra fizetik be a dijat, amelyet a szal-
litméanyoz6 ténylegesen igénybe vett.
Problémat okoz a piacon, hogy egyes cé-
gek olcsobb, gyenge mindségii, vagy elég-
telen szolgaltatast nyujté fedélzeti esz-
kozoket forgalmaztak. A bizalom erdso-
désének iranydba hat, hogy a NUSZ egy
akkreditacios eljarast kezdeményezett
az utdijfizetoket értékesitdk korében. Az
iData Kft. mar sikeresen megfelelt ennek
az elvarasnak, lesznek azonban olyanok,
akik nem tudjak teljesiteni a feltételeket
- jegyezte meg az ligyvezetd igazgato.
Kiss Gerg®

S& Electronic road toll costs can be reduced further

According to feedback from retail chains, the introduction of electronic road toll
for trucks heavier than 3.5 tons last July entailed a 2-3 percent increase in the
price of essential groceries (e.g. bread, milk, flour, sugar, fruits, vegetables, min-
eral water). Revenue from the electronic road toll was nearly HUF 7g billion for
the central budget in 2013 and this year the government calculates with HUF
150 billion. It is freight companies that have to pay the toll, but according to
information from the Hungarian Association of Logistics, Purchasing and Invent-
ory Management (MLBKT) transportation companies pass on 70-100 percent of
electronic road toll costs to their partners. The introduced road toll is usage-pro-
portionate, so the farther the goods come from and the lower their price is, the
bigger the transportation cost consumers have to pay for. Increased costs also
influenced retailers’ purchasing decisions. Gyorgy Karmazin, MLBKT’s vice presid-
ent responsible for regional matters and event organisation, called attention to
the fact that retailers gave priority to service providers with vehicles lighter than
3.5 tons and paid more attention to maximum loading capacity use. Despite the
introduction of the toll road transport retained its leading position in freighting.
It is fast, the path of goods can be tracked and customers’ just-in-time’ (JIT) de-
mand is satisfied. Nevertheless, the Association of Hungarian Logistics Service
Centres (MLSZKSZ) suggests using an intermodal solution: freighting compan-
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ies transporting goods by trucks from no more than 7okm to logistics centres,
where the goods are loaded on ships or trains, should be exempt from paying
the toll. Gdbor Dittel, managing secretary of NiT Hungary told our magazine that
a growing number of lobby organisations urge the Ministry of National Develop-
ment to give a discount on the toll to trucks with EURO 4 and 5 engines. The ex-
pert added that the biggest problem at the moment is that the toll isn’t paid for
kilometre-proportionate use but section-proportionately. Costs can be reduced
significantly by investing in technology: the HU-GO electronic road toll paying
system debuted last year and after early-day difficulties it is now connected with
the Ministry of Interior’s fleet tracking system, and its map software improved
a great deal, too. The problem is that the Hungarian road toll service operator
doesn’t provide transportation companies with OBUs, they have to buy them at
their own cost. No wonder that currently OBU’s penetration is only 48 percent
among tall payers. Lajos Szabé managing director of iData Kft., the company that
developed the iTrack GPS system, is of the opinion that using OBUs is the best
option for companies that can't precisely plan transports in advance. It is a bit of
a problem that cheaper, poor quality OBUs appeared in the market. iData Kft's
on-board unit has already passed National Road Toll Payment Services’ (NUSZ)
accreditation process for electronic road toll payment systems. =



Felszall6é agban
a tudatos taplalkozas

A fogyasztoi kiadasok csokkenése ellenére dinamikusan ng
a kereslet az étrend-kiegészit6k és a magas vitamin- és as-
vanyianyag-tartalmu, organikus élelmiszerek irdnt. Szak-
értdk szerint mar kdrvonalazhato egy fiatal vasarldi réteg,
amely tudatosan tobbet kolt az egészséges taplalkozasra.

alsag ide, vélsag oda, az egész- :
ségmegOrzés irdnti igény nem

csokkent a fogyasztokban. A je-
lenség nemcsak az tjabb divathullamok- :
kal indokolhatd, hanem minden bizony- :
nyal fajstlyos magyardzata is lehet: az eg- :
zisztencia elvesztésétdl valo félelem miatt
az atlagfogyaszt6 ugy érezheti, egyszerii-
en nem engedheti meg maganak, hogy :
beteg legyen, emiatt tobbet dldoz a pre-

vencidra.

A piaci szerepl6k gy tapasztaljdk, hogy :
ma mar idehaza is jelentékennyé véltaza :
fogyasztdi csoport, amely tudatos tdplal- :
kozast folytat. E kor derékhadata 25-40 :
év kozotti korosztaly tagjai adjak, s an- :
nak ellenére, hogy az egészségmegdrzés :
pluszkiadassal jar, jellemzden a kozép-
osztalyhoz, mintsem a tehetds réteghez

tartoznak.

A tudatossag egyik alapja az a meggy6z6-
dés, hogy a modern nagyiizemi gazdalko-
dés olyan élelmiszereket bocsat ki, ame-
lyek nem kielégité mennyiségben tartal- :
mazzak a szervezetiink szdmadra fontos :
vitaminokat és dsvanyi anyagokat, migaz :
»ortodox” szemlélet a vegyszereket ésaz :

adalékanyagokat is igyekszik mellézni.

Létezik egy arnyékpiac

Bar Magyarorszagon koriilbeliil 20 mil-
lidrd forintos piacot alkot az organikus :
(bio) élelmiszerek szegmense, a kereslet
még mindig joval gyérebb, mint a fejlett
orszégokban. Nagyobb az érdeklédés az :
étrend-kiegészit6k irant: a becslések sze- :
rint ez a piac mintegy 40 millidrdos for- :

galmat bonyolithat éves szinten.

Dr. Bérczi Istvan, a Magyarorszagi Et-
rend-kiegészit Gyartok és Forgalma- :
z6k Egyesiiletének (MEKISZ) elndke
szerint a széles kérben, 4m helyteleniil :
Jtaplalékkiegészitdként” emlegetett ter-
mékek hivatalosan mért gydgyszertari :
és drogériai forgalma jelenleg mintegy

20 milliard forintot
tesz ki. Am ugyan-
ekkora jelentGségre
tett szert az egyéb
forgalom is, amely
jellemzden direkt
marketing, MLM és
online csatornakon
bonyoldédik — a ha-

Dr. Bérczi Istvan
elnok tosagok szdmara el-

Magyarorszagi Etrend-
kiegészitd Gyartok és
Forgalmazok Egyesiilete

lendrizhetetlen mo-
don. A szakért6 sze-
rint megdobbentden
sok terméket ad el ez a szegmens, amely
tobbek kozt potenciandveldket, valamint
valédi gydgynovényeket nélkiiloz6 ,,cso-
daszereket” is értékesit.

A hivatalos piacot ugyanakkor sem az
illegalis kereskedelem, sem a gazdasa-
gi krizis nem rdzta meg komolyabban.
Az étrend-kiegészit6k forgalma jelen-
leg is 10 szazalék koriili béviilést produ-
kal abszolut értékben, amely az 6t évvel
ezel6tti szinthez képest mutatott 5 szd-
zalékos visszaesés ellenére is szép ered-
mény. Dr. Bérczi Istvan ugy latja, a piac
jelent6ségére mar a gyogyszergyartok is
felfigyeltek: a farmakolégiai cégek az el-
mult idészakban leépitették e vény nél-
kiil kaphato termékek gyartékapacitasa-
it, &am mostanra a trend megfordult.

Osszetevék brandelve

A magyar étrend-kiegészit6é piacon a ha-
rom nagy szerepl6 — a dan Pharma Nord,
a cseh Walmark, valamint a hazai Béres —
mellett zomében kis- és kozepes vallalko-
zasok aktivak, am a szerepl6k jelentds ré-
sze nem gyart, hanem csak forgalmaz.
A termékkorben a leginkabb kereset-
tek kozé a porcregeneralé készitmények
tartoznak, de ugyancsak kozponti szerep
jut a vitaminoknak (kiiléndsen a C-vita-
minnak), valamint a kalciumkészitmé-
nyeknek. Neheziti a béviilést a 2-3 éves

FRISS, EREDETI OLLASZ.
OLIVA OLAJ ES PESTO
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A terméket bevezetési
arakeioval, kihelyezések

szervezeésével és minta-
szorassal tamogatjuk.

Tovabbi informaciok
¢és arurendelés:

Glatz Hungary Kft.
1013 Budapest, Pauler u. 11
Telefon: 06-1-501-1818
Email:

rita.varsadi@glatz.co.hu
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Béra blotermekek arszmtje koztudottan magasabb a
kereslet mozgatérugdja a tudatos téplélkozas, az egészséges
életmdéd iréntiigény és a kdrnyezet irdnti tisztelet

kedvez6 hatast tulajdonitani
egy terméknek nem lehet, csa-
kis az 9sszetevOinek.

Dr. Bérczi Istvan az alapanya-
gok kapcsan kiemelte, hogy
a szakmai szovetség komoly
energiat fordit a piactiszti-
tasra és tizmillios nagysag-
rendben kolt a mindségga-
rancidra. A nemrég beveze-
tett , MEKISZ Tantsitott Mi-

id6tartamu és koltséges ujélelmiszer-
engedélyeztetési eljards, amelyre az Euré-
pai Elelmiszer-biztonsdgi Hatdsdg (EFSA)
kotelezi a gyartokat.

Eppen ezért fontos trenddé vélt az ugyne-
vezett brandelt alapanyagok hasznalata:
ezeket a szerves Osszetevéket a nagyobb
gyartok licencként és klinikai vizsgalatok-
kal alatamasztott indikaciokkal adjék el a
szerepl6knek, a normdl alapanyagoknal
dragabban. Szamos ilyen anyag felkapotta
valt - példaul az Aquamin (tengeri voros-
moszatokbol kivont kalcium-karbonat),
és féleg kiilonb6z6 novényi kivonatok. A
brandelés masik nagy elénye promoci-
s jellegti, az el6irasok szerint ugyanis

néség” védjegy talpkove, hogy
a szovetség bevizsgalja és tanusitja az erre
avédjegyre palyazé termékeket, és a ké-
sGbbiekben szardprobaszert ellendrzése-
ket is végez a mingség folyamatos meg-
tartasa érdekében.

Ar és marketing

Az étrend-kiegészit6k és gyogynové-
nyek korében a termékar nagyban fiigg
az értékesitési csatornatol. Fontos ténye-
z6nek szadmitanak a devizamozgasok is,
hiszen a névényi kivonatokat a hazai cé-
gek kiilfoldrol szerzik be. A termesztés
szempontjabdl hidba szamit Magyaror-
szag gyogynovény-nagyhatalomnak, a fel-
dolgozashoz sziikséges hattéripar idehaza

hianyzik. Jellemz6 ugyanakkor, hogy az
itthon termett alapanyagok kilfoldre
keriilnek, majd késztermék formajaban

. visszatérnek, ami sajnos kiszolgaltatot-

ta teszi az agazatot az aktualis forintar-
folyamnak.

Az id6rdl idore fellangold divathulla-
mok miatt a legjelentésebb marketing-
értéke a televizio- és radioreklamoknak

van. Emellett a f6 célcsoportra figyelve

a ndi magazinok is jelentés reklamsze-
reppel birnak.

A hazai gyégynévény-szegmensben iko-
nikus markanak szamité Herbdria vasar-
16i korét példaul 90
szazalékban nék al-
kotjak. Kerekes Eri-
ka, a cég key account
managere elmondta,
hogy vevékoriiket
alapvetéen csalad-
anyak és haztartasve-
zetdk teszik ki, akik
sajat és csaladjuk
egészségének meg-
Grzése érdekében vasaroljak termékeiket.
Kiemelte, hogy a cég forgalmdban egyre
nagyobb jelentdséggel birnak az elmult

Kerekes Erika
key account manager
Herbéaria

Dinamikusan no az OTC-készitmények

kiskereskedelmi forgalma

Arecept nélkil kaphaté gydgyszerekbél :

és gybégyhatasu készitményekbél (OTC)

11 sz&zalékkal, mintegy 147 milliard fo-

rintra n6tt a kiskereskedelem (patikék és
patikdn kivili forgalom) bevétele tavaly,

az el6z6 évhez képest. Tobbek kozdtt ezt :
allapitja meg a Nielsen fogyasztdi infor- :
mécidkat és ismereteket szolgéltatd val- :
lalat, az altala mért 6tvenharom kilonbo-

26 termékcsoport adatai alapjan.

-Legnagyobb akereslet vitaminok és ét-
rend-kiegésziték irdnt, amelyek 31 szdza- :
lékkal részesedtek az dsszes bevételbsl
mult évben - téjékoztat Osztoics Berna-
dett, a Nielsen Uigyfélkapcsolati igazga-

téja. - Uténuk kdvetkeznek az &ltaldnos

l&z- és fajdalomcsillapiték 16, valamint a
kdhdgéscsillapitok 7 szdzalékos piacrész-
szel. Erre a hdrom kategéridra jut a teljes
forgalom tébb mint fele, 54 szazaléka.
Osztoics Bernadett kiemeli a trendekbdl,
hogy a legnagyobb forgalmu OTC-termé-
kek kdzil &tlag felettindvekedést regiszt-
ralt a Nielsen példaul altaldnos laz- és f4j-
dalomcsillapitékndl (13), kbhogéscsilla-
pitdkndl (14 szazalék), orrdugulds elleni
szereknél (17 szazalék), puffadés elleni
szereknél (12), hasmenés elleni szerek-
nél (16), tovabbd gombaellenes szerek-
nél (13).

Ami a tévében torténd rekldmozast ille-
ti: a Nielsen altal szpotszinten vizsgélt

&2 OTC product retail sales are growing dynamically

Retail sales of drugs and medicinal products that can be bought without a prescription (OTC
products) grew by 11 percent to HUF 147 billion last year. According to Bernadett Osztoics, client
service director with Nielsen, demand was the greatest for vitamins and dietary supplements -
their share from sales was 31 percent last year. General pain relievers and fever reducers’ share
was 16 percent, while cough remedies were at 7 percent. From the highest-turnover OTC products
Nielsen measured sales growth above the average among general pain relievers and fever reducers
(13 percent), cough remedies (14 percent) nasal congestion remedies (177 percent), anti-bloating
products (12 percent), anti-diarrheal products (16 percent) and fungus medication (13 percent).
Market players spent HUF 133 billion on advertising OTC products on television - 7 percent less

than in the previous year.=

csatorndkat alapul véve, a recept nélkl
kaphaté gyégyhatdsu készitményekre a
piaci szerepl6k kéltése - hivatalos lista-
dron - tavaly mintegy 133 millidrd forintot
tett ki. Ez 7 szazalékkal kevesebb, mint
egy évvel kordbban. Meg kell azonban je-
gyezni, hogy a hivatalos listadrhoz képest
avalésagban kevesebbet szoktak fizetni
arekldmokeért.

A tévérekldm-koltésbél legnagyobb rész
tavaly a megfézds, influenza elleni készit-
ményekre jutott (23 szazalék). Utdnuk ko-
vetkezik a féjdalomcsillapitd, nyugtaté
(14), vitamin és vitaminital (12), emész-
tést javitd készitmények (11), izlileti bén-
talmak elleni készitmények (7), bérgyo-
gyéaszati készitmények és allergia elle-
ni készitmények (3-3), majd a tébbiek.
Egyik évr6l a mésikra legnagyobb mér-
tékben, 36 szdzalékkal emelkedett a té-
vérekldm-koltés izlleti bantalmak elle-
ni készitményeknél, 24 szdzalékkal aller-
gia elleni készitményeknél, egyarént 16
szazalékkal pedig megfazés, influenza
elleni készitményeknél, valamint szem-
cseppnél.=
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években kifejlesztett és bevezetett ét-
rend-kiegészit6k. Ugyanakkor a legis-
mertebb termékeik tovabbra is a mono-
szalas és filteres (példaul kamillavirag,
citromfd, harsfavirag) tedk, valamint a
Béanfi és a Bano termékcsalad.

A Herbéria komplex marketingmixet
haszndl: ezen beliil kiskereskedelmi halo-
zatat 1 millids példanyszamu akcios szd-
rolapon, city lighton és 6riasplakaton hir-
deti. A véllalat nagy figyelmet fordit az
online marketingre, illetve az idei tavasz
folyaman televizids és radids kampdanyt
is folytat.

Bio: a kiilfoldi
olcsobb

Az étrend-kiegészi-
téknél nehezebben
mérhetd és behata-
rolhat6 piac az or-
ganikus élelmisze-
rek kore. Az Eurdpai
Uni6 szabdlyozasa
szerint a bioélelmi-
szer olyan gazdalko-
désirendszer termé-
ke, amelyben tartdz-
kodnak az ember altal készitett
miutragyak, novényvédo és ro-
varirtd szerek, novekedésszabd-
lyozok és takarmany-kiegésziték alkal-
mazasatol.

Magyarorszagon a teljes mez6gazdasagi
termotertilet 1,5-2 szdzalékdn folytatnak
biogazdalkodast, ami jelentdsen elma-
rad a nyugat-eurdpai atlagtol (Ausztria-
ban példaul ez az arany 10-12 szazalékot
tesz ki). A hazai biotermékekre jellemz6
a ,normal” kategdrianal 1ényegesen ma-
gasabb arfekvés — a termel6k gyakorta
haromszor annyiért kinaljak terményei-
ket, mint a nagyiizemi gazdalkodok. En-
nek ellenére egy viszonylag sz{ik, de sta-
bil fogyasztoéi kor — amelyet jorészt szin-
tén az emlitett fiatalabb korcsoport alkot
— megfizeti a borsos arakat.

A hazai organikus termények 85 szaza-
1ékos aranyban exportra keriilnek, amde
faramuci moédon nagyobb mennyiségben
és joval alacsonyabb dron érkeznek kiil-
foldi biotermékek a magyarorszagi ke-
reskedelmi ldncok polcaira.

Strawherry

Al il
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Elotérbe keriilnek

az egészségesebb zsiradékok

A kiilhoni bioaruk egyik legismertebb ha-
zaiforgalmazdja, az osztrak gyokert Glatz
Hungary Kft. megfigyelése alapjan az or-
ganikus cikkek f6 célcsoportja nem min-
dig alegmagasabb jovedelmi kategoridbol

& Szponzorlt illusztrécio

keriil ki. Habuda-
Salyamosy Rita, a
cég marketingveze-
t6je elmondta, hogy
bar a biotermékek
arszintje koztudot-
tan magasabb, a ke-

. reslet mozgatdrugd-
Habuda-Salyamosy ja a tudatos taplal-
Rita kozés, az egészsé-

marketingvezetd

Glatz Hungary ges életmdd irdnti

igény és a kornyezet
iranti tisztelet. A fogyasztok jobban oda-
figyelnek téplalkozasi szokasaikra,
amelyet felerdsit, hogy az allergiak
és a modern népbetegségek — mint
példaul a gluténérzékenység — egyre
inkabb terjednek.
A szakember a Glatz leg-
népszertibb termékeiként
a rostban gazdag Finn
Crisp ropogds kenyeret,
az EMCO miizliterméke-
ket és a Filippo Berio oli-
vaolajokat emlitette meg.
Hangsulyozta, hogy ki-
emelkedé sikere van az
EMCO bio- és glutén-
mentes termékeknek. Ez
utobbiak hajdina- és ko-
lespelyhet, valamint olyan
osszetevOket tartalmaznak, amit glutén-
és buzaérzékenyek is fogyaszthatnak.
Az innovacios trendek kapcsan ramutatott,
hogy a transzzsirsavakkal kapcsolatos,

reflektorban: FMCG-specialitasok szzz774

igazolt fenntartasok egyre inkdbb az egész-
séges zsiradékok iranyaba toljak a keres-
letet, ezért a cég a Kronen kukoricacsi-
ra-olaj és a Filippo Berio valasztékat ter-
vezi béviteni a jovoben. Hozzatette, hogy
a Glatz az omega-3 esszencidlis zsirsavat
tartalmazd termékei — példdul a John West
és Excelsior tonhalkonzervek — valaszté-
kat is folyamatosan bdviti, a magas ko-
leszterinnel kiiszkod6ket megcélozva.
A marketingmegoldasok kapcsan megje-
gyezte, hogy a szegmensben nagy jelent6-
sége van a folyamatos és céliranyos tajé-
koztatasnak, hiszen az érintettek tudatos
vasarlok, akik igénylik a korrekt és hite-
les informadciot. A véllalat egészség- és néi
magazinok internetes oldalain, a nyomta-
tott magazinokban, valamint sajat honlap-
janigyekszik folyamatosan és részletesen
tdjékoztatni vasarloit. A tarsasag eseten-
ként kostoltatassal egybekotott tajékoz-
tatdkat tart, ahol szintén els6sorban az
informacidk atadasa kap jelentdséget.
Kiss Gerg®

=& Growing demand for healthy food products

Economic crisis here and economic crisis there, consumers don't seem to care less about staying healthy.
One of the reasons behind this trend is the fear of losing their jobs: people feel they can’t afford to be ill
these days, so they are willing to spend more on prevention. Market players’ experience is that a relatively
large group of Hungarian consumers eat consciously. The bulk of this group belongs to the 25-40 age group
and typically they are middle-class consumers. In Hungary the market of organic food products is worth
about HUF 20 billion, but demand is still smaller than in more developed countries. There is great interest
in dietary supplements, though: the annual market turnover is estimated to be HUF 4o billion. Istvén Bérczi,
president of the Association of Hungarian Dietary Supplement Manufacturers and Distributors (MEKISZ) is of
the opinion that dietary supplement sales by pharmacies and drugstores represent HUF 20-billion value. The
rest of the products are typically sold via direct marketing, MLM and online channels - uncontrollably by the
authorities. As for the ‘official’ market, sales are expanding by about 10 percent, which is good performance
even if the 5-percent drop from the level of 5 years ago is taken into consideration. In the Hungarian diet-
ary supplement market the three main actors are Pharma Nord (Denmark), Walmark (Czech Republic) and
Hungarian firm Béres. Which are the most sought-after products? Meniscus regeneration products, vitamins
and calcium products. Mr Bérczi told in connection with product ingredients that they recently introduced
the ‘MEKISZ Certified Quality’ quality assurance system. Prices of dietary supplements and herbal products
largely depend on the retail channel in which they are sold. Hungary is a major grower of herbal plants but
unfortunately we don't have the necessary processing background, so domestic raw material leaves the
country and returns in processed form. This also means that product prices are greatly influenced by the
exchange rate of the forint. Herbéria is an iconic brand in the domestic herbal product segment and inter-
estingly 9o percent of buyers are women. Key account manager Erika Kerekes told that dietary supplements
are more and more important in sales, but their most popular products are still various teas (chamomile,
lemon balm, linden flower), and the Banfi and Bano product lines. In Hungary only 1.5-2 percent of agricul-
tural land is used for organic farming - for instance in Austria this ratio is 10-12 percent. Organic products
cost much more than ordinary goods, sometimes we have to pay a price three times bigger. 85 percent of
Hungary’s organic produce is exported. Glatz Hungary Kft. is one of the most well-known distributor of im-
ported organic food products. Marketing manager Rita Habuda-Salydmosy told our magazine that demand
for their products is growing because of the increasing number of consumers suffering from various allergies
or gluten sensitivity. Among their most popular products the expert mentioned we find Finn Crisp bread,
EMCO muesli products and Filippo Berio olive oils; EMCO organic and gluten-free products are especially
successful. The company plans to expand the selection of Kronen corn germ oil and Filippo Berio products,
because demand is growing for healthy fats as consumers are getting afraid of trans fatty acids.=
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Parizsibol a baromfi, felvagottbal
a sertés keresettebb

Még a csemegepult vezet, de az dnkiszolgald kiszerelések aranya ndvekszik a parizsik és fel-
vagottak piacain. A két készitménytipus tag teret biztosit a fejlesztéseknek. Osszetevikben
az egészségesebb taplalkozast tartjak szem el6tt a gyartdk, izekben batran kisérleteznek, a
csomagolas frissitései pedig f6ként az észrevehetdséget és az eligazodast szolgdljak.

A pdrizsi és a felvagott még :

mindig a legnépszertibb

szendvicsalapanyagok kozé
tartozik, ketten egyiitt éves :
szinten t6bb mint 50 millidrd :

forintos eladdst produkal- :
nak. A périzsi példaul a maga :
27 millidrd forintjaval a leg-
nagyobb készitménykate-

Am értékesitésiik tavaly — ha-
sonldan a hiskészitménypi-
ac egészéhez — csokkent az :

"o

el6z6 évihez képest, tudjuk

Szeged Zrt. szenior termék-
menedzserétdl.

— A rendelkezésiinkre all6 pi-
ackutatasi adatokbdl a pari-
zsik esetében 4,85 szdzalékos,

goria.

meg Szanté Zoltantdl, a Pick :

Legfontosabb eladashely a 401-2500 nm-es csatorna

A feldolgozott hus a legnagyobb for-

us-2014. februar k6zétt mintegy 235 mil-

forint jut.

Barta Monika
ligyfélkapcsolati igazgat6d
Nielsen

lékkal kevesebb, mint egy évvel elétte. Mennyiség tekinteté-
ben minusz 5 sz&zalékot regisztralt a Nielsen.

Alapanyagok tekintetében barom-
fibol késziilt a legutébbi kumulélt
évben eladott périzsi 46 szazalé-
ka; a mutaté 3 szazalékponttal na- 1800
gyobb az el6z8 évhez viszonyitva. 600
Asertés részarénya 31 szézalékrol e
29-re csokkent, mig azzal egy id6-
ben a pulykdé 21-r6l 20 szazalékra.
Idén janudr-februdrban 1 kilo-
gramm périzsi mennyiségi el-
adéssal sulyozott fogyasztoi 20
atlagéra 982 forint; 4 szdzalék- 0
kal tébb, mint az el6z6 hasonld
periédusban. Tavalyel6tt janudr-
februdrral szemben 11 szézalék
a drdgulds mértéke.
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Felvagott

Forrds: Nielsen

niclsen

FELVAGOTT, PARIZS| MENNYISEGI ELADASSAL SULYOZOTT ATLAGOS FOGYASZTOI ARA

AZ ELELMISZER-KISKERESKEDELEMBEN A LEGUTOBBI IDGSZAKOKBAN (FORINT/KILOGRAMM)

W 2012. januar-februar W 2013. januar—februar

. Az értékben mért eladdst tekintve périzsinal vezetnek a 401-2500
galmu kategéria a Nielsen altal mért 90 :
élelmiszer kdziil. Forgalma 2013. mérci- :

négyzetméteres lizletek, mégpedig 34 szézalékos részardnnyal,
ahogyan egy évvel korédbban is. Utdnuk a hagyomanyos, 51-200

. négyzetméteres Uzletek kovetkeznek 24 szazalékkal, a legutdbbi
lidrd forintot ért el. Tébbek kozott ezt al-
lapitja meg a Nielsen Kiskereskedelmi In- :
dexe. Ebbél périzsira tébb mint 27 milli- :
ard, felvdgottra pedig kerekitve 23 millidrd :

adatok szerint. A hipermarket mutatéja 21 szdzalék.

Périzsindl n6tt az 50 négyzetméteres és kisebb boltok piacrésze,
10-r6l 11 szazalékra, értéket tekintve, éves 6sszehasonlitasban.
FELVAGOTT. Kerekitve 23 millidrd forintos forgalma stabil maradt,

. éves Osszehasonlitdasban. Mennyiségben 5 szazalékkal cstkkent
PARIZSI. A legutébbi tizenkét hénap sorédn
a kiskereskedelemben 27 milliard forintot
meghaladé forgalmat ért el, ami 3 szdza-

felvdgottbdl az élelmiszerboltok eladésa.
Ebben a termékcsoportban az alapanyagok kozott a sertés do-
mindl, 93 szdzalékos mennyiségi részesedéssel, a legutdbbi ti-

. zenkét hénap adatai szerint. Baromfira 4, pulykéra pedig 3 szé-
¢ zalékjutott.

Amikor idén janudr-februarban
1 kilogramm felvagott mennyi-
ségi eladdssal sulyozott atlagos
fogyasztéi dra 1671 forint, akkor
az 13 sz&zalék draguldst jelent,
egy év alatt. Es 23 sz4zalékot a
2012. janudr-februdri tlaghoz vi-
szonyitva.

Kevés élelmiszernél mondhato el,
hogy az 50 négyzetméteres és ki-
sebb Uizletek nagyobb bevételt ér-
nek el vele, mint a hipermarketek.
Felvdgottndl ez a helyzet. A legki-
sebb boltokra 14 szazalék, a leg-
nagyobbakra 13 jut a felvdgott ér-
tékben mért teljes eladdsabél.m

2014. januar—februar

Périzsi

=& The 401-2,500m? retail channel is the most important

Processed meat is the highest-turnover category from the go food products
audited by Nielsen. Between March 2013 and February 2014 sales reached
the HUF 235 billion level. BOLOGNA: sales valued at HUF 27 billion, drop-
ping by 3 percent in value and falling 5 percent in volume. In January-Feb-
ruary 2014 1kg cost HUF 982 (volume weighted average consumer price),
4 percent more than in the same period of 2013. In value sales the 401-
2,500m? had the biggest weight with a 34-percent share; 51-200m?2 stores

were at 24 percent, hypermarkets’ share was 21 percent and small shops
represented 11 percent of sales. COLD CUTS: sales amounted to HUF 23
billion, value sales stayed put and volume sales reduced by 5 percent. In
January-February 2014 the volume weighted average consumer price was
HUF 1,671/kg, 13 percent more than in the same period of 2013. 50m? and
smaller stores did better than supermarkets (the former’s share from sales
was 14 percent and the latter's was 13 percent)! =
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a felvagottaknadl pe-
dig 2,66 szazalékos
csokkenés olvashato
ki mennyiségben —
mondja Szanté Zol-
tan.

A két kategoria ko-
zOtti legszembeti-
nébb  kiillonbség,
hogy mig a parizsik
kozott az eladasok-

Szanto Zoltan
szenior termékmenedzser
Pick Szeged

tobb termék fogy,
mint o6nkiszolga-
16 forméban (pa-
rizsiknal 54,5:45,5
szazalék az elada-
sok aranya a kimért
javara a Pick Szeged
adatai szerint, a fel-
vagottaknal pedig
kétharmad-egyhar-
mad), az 6nkiszolga-

polctikor szzz774

nak mintegy kétharmadat a
baromfi alapt termékek adjak
(melyek mogott a sertéspari-
zsik ardnya 28-29, mig a mar-
haparizsiké alig tobb mint 5

. 16 forma lassan, de feltartdz-
. tathatatlanul er6sddik. Ehhez
. hozzdjarul a csemegepulttal
. nem rendelkez6 diszkontok
. térnyerése is.

szazalékos), addig
a felvagottkategori-
aban a sertés alapu
készitmények ara-
nya 90 szazalék fe-
letti.

Lassan erosodik
az onkiszolgalo

kiszerelés Toth Timea

Habér a csemege- MoOnika
} b marketingvezetd

pultbdl egyel6re sagaFoods

— A parizsik szeg-
mensében az onki-
szolgalo pultok ér-
tékesitése pozitiv
tendenciat mutatott
az utobbi 1 évben:
mennyiségben 6,6
szazalékkal, érték-
ben 1,4 szazalékkal
nétt — erdsiti meg
T6th Timea Moni-
ka, a Saga Foods Zrt.

amelyhez hozzéjarul a csemegepulttal nem rendelkez6 diszkontok
. térnyeréseis

. marketingvezet6je. — A cse-
. megepultos értékesités ezzel

szemben visszaesett érték-

ben (5,5%) és mennyiségben

(11%) egyarant. Ezt figyelem-

7

be véve bdvitettiik portfolion-
© kat, és immdr négy izben (na-
¢ tur, fustolt, sajtos és ,,pokoli

: tiizes”), 90 g-os kiszerelésben
. kindljuk készitményeinket fo-
. gyasztoinknak. Emellett két-
© féle 400 g-os midi termékiink
" is megtaldlhato. A csemege-
. pultokban 6-féle izben érhe-
. t6k el pulykahusbol késziilt
. parizsikészitményeink.

ZIMBO lenduletben

et
Lendiiletben - ez olvashat6 a ZIMBO ter-
mékek csomagolasan. Ezzel a széval egy-
ben a ZIMBO Perbdl Kft. kozelmultja is
tokéletesen leirhaté. Dinamikusan bg-
viilé termékpalettdjaval, hangsulyosab-
ba valo marketingjével egyre meghata-
rozdébb pozicidba keriil a hazai készit-
ménypiacon. Immdar a ZIMBO a teljes
készitménypiacot lefedi, széles valaszté-
kot nyujtva az egyes kategéridkban. Gyors
és latvanyos fejlodését a fogyasztok is ki-
emelt figyelemmel kisérik.

Kiemelked6 termékként emlitheté meg

az Arpad szdrazdrucsaldd: a csemege és
paprikds szaldmi, valamint az Arpad kol-
basz. A kategérian beliil egyedi varian-
saik a sajtkabatos és borskabatos szala-
mi, amelyek olyannyira sikeresnek bi-
zonyultak, hogy tavaly a cég megjelent
sajt- és borskabatos kolbasszal, illetve tu-
ristaval is.

Masik eréssége a ZIMBO-nak a ma-
jaskategoria, ahol a viaszos borju-
méjas kiemelkedden sikeres termé-
kiik. Itt is fejlesztett a cég 2013-ban:
ujdonsagként vezette be a borjuma-
jas két izvaridnsat, a siilt hagymas
és a szilvas izli mdjasokat.

Igazi kiilonlegesség az inyencek-
nek az Abraham sonkacsaldd. Né-
metorszag egyik legnagyobb nyersson-
ka-gydarto6 vallalata az Abraham, amely
a Bell-csoport tulajdondban van, csak-
ugy, mint a ZIMBO. A cégcsoporton be-
liil a sajat tulajdont termékek forgalma-
zasat a Zimbo Perbal Kft. 2012. januar
1-t61 vette at.

— Termékfejlesztéseinkkel és Gjdonséga-

inkkal egy olyan uton haladunk, amely

mads, mint a versenytarsainké. Igy szeret-
nénk egyedivé és megkiilonboztethet6vé
valni a fogyaszték korében — mondja Ko-
vats Tamas kereskedelmi igazgat6. — En-
nek legf6bb jellegzetessége, hogy nagy fi-
gyelmet forditunk készitményeink beltar-
talmara. Arra toreksziink, hogy teljes ter-
mékpalettdnk megfeleljen a Bell-csoport
altal tdmasztott clean-lebl eléirasnak. Mar

is termékeink nagy
része glutén-, sz6ja- és laktézmentes, va-
lamint mesterséges izfokozdt és aromat
sem tartalmaznak. Kiemelked6en ma-
gas hustartalommal késziilnek. Ezzel az
egészségtudatos fogyasztok széles koré-
nek igényét elégitjiik ki.

Sulyt helyeznek a csomagoldsra is: min-
den hasznos informaciot feltiintetnek.
Ezen a vonalon is el6relépést terveznek
a kozeljovében: teljes arculatvaltast haj-
tanak végre.

A nyar nagy dobdsa egy kozos grill-pro-
mocio lesz a Gosser sorrel egyiitt. Az
ATL- és BTL-eszkozokkel tamogatott
nyereményjatékban a ZIMBO 10 grill-
terméke vesz részt, melynek fédija egy-
millié forint. Az év masodik felére pedig
a kereskedelmi igazgaté tovabbi megle-
petéseket igér. X)
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Parizsi, parizer... valamelyik nevén biztosan mindenki ismeri, sot két-
ségkiviil véleménye is van rola, legyen akar rajongoja vagy az ellenla-
basa. Kevés ennyire megoszto termék taldlhato a magyar féttaru pia-
con, a készitmény iranti igény azonban megkérddjelezhetetlen. Arrol
viszont ritkan hallunk, vajon honnan is szarmazik a parizsi? A napja-
inkban mar széles kdrben elterjedt huskészitmény ,6se” francia szaka-
csok taldlmanya volt, amely f6zés utdn pépesitett - fehérborssal fiisze-
rezett — bikahusbol késziilt. Az 1900-as évek elején méqg igazi
inyencségnek szamitott a tdrsasdgi eseményeken felszolgalt hidegta-
lak finom falatkdi k6z6tt. Innen indult hodito utjara, és gyorsan nép-
szerti lett Europa- és vilagszerte egyarant. Kisebb-nagyobb valtoztata-
sokkal szamos nemzet elkészitette sajat , parizsijat”. Németorszagban
Fleischwurst, Ausztriaban Parisier néven keriilt a kéztudatba, de még
Amerikat is meghoditotta Baloney vagy Bologna sausage néven.

A legnagyobb tomegekhez eléré valtozata azonban az orosz ,doktor-
kolbasz"volt, amelyet amerikai mintara készitettek el 1936-ban. Igazi
népélelmezési szerepet a masodik vilaghabord alatt és az azt kdveto ido-
szakban téltdtt be, de a termék azota is megtalalhato az orosz aruking-
latban.

Magyarorszagon az 1960-as évektol kezdddben keriilt forgalomba,
viragkorat a ‘70-es ‘80-as években élte, amikor igazi kdzétkeztetési
portékanak szamitott.

Akkoriban a pdrizsi leginkabb sertés- vagy marhahus felhaszndldsaval
keésziilt, napjainkra azonban a sovanyabb, pulyka és mas szarnyas hu-
sokbol kesziilt valtozatok is népszertiek lettek. A piaci adatok is errdl ta-
nuskodnak, hiszen a fogyasztds 20%-at ma mar a pulykapdrizsik jelentik.

A termék hustipusara vonatkozéan a Magyar Elelmiszerkényvben
nincs megkdtés, azonban eldiras, hogy a parizsi legalabb 55 mm atmé-
rgjii legyen és minimum 40%-os hustartalommal rendelkezzen.

A hazai huskészitmények piacan a parizsi még mindig a legnagyobb
mennyiségben (30 000 tonna/év) vasarolt szegmens, de értékben is
jelentds részaranyt (12%) képvisel a virsli mdgétt. Annak ellenére,
hogy a mindségével kapcsolatos vélemények megoszlanak, ahhoz
azért nem fér kétség, hogy jelenleg is kbzkedvelt és gyakran fogyasz-
tott termék a magyar haztartasokban. Az olcso, megkérddjelezhetd
minéségli baromfi készitményekre és a kivalo minéséget képviselé
madrkagyartok pulyka és borju termékeire egyarant van igeny.

Mitél lesz jo egy parizsi? Ennek eredt nyomaba a Saga Foods, amikor
alapos piackutatast végzett, és a megkérdezettek altal meghatarozott
fontos szempontokat figyelembe véve létrehozta meguijult parizsi kindla-
tat. A felmérésbdl kidertilt, hogy a vdsarldsi dontésben elsddleges szere-
pet a friss kinézet és az izesités jatsszak, ezt kbvetden pedig az ar, a husmi-
néség (tipus, tartalom) és a megbizhato mdrka befolydsoljak a valasztdst.
A megkeérdezettek kifejezetten 6riiltek annak, hogy a Saga parizsik puly-
kahusbol késziilnek, mert a pulykat jobb mindségii — alacsony zsirtartal-
ma miatt - egészségesebb husnak tartjak.

A meguijult Saga pulykaparizsik a piaci atlagnal lényegesen maga-
sabb, 60-65%-os hustartalommal rendelkeznek. Minden készitmény
hozzaadott szoja nélkiil késziil és gluténmentes, a sajtos izt kivéve pe-
dig laktozt sem tartalmaznak. BOviil az izvalaszték is: a csemegepul-
tokban dprilistol mar hatféle (natr, fiistolt, sajtos, pikdns, pokoli tiizes
és snidlinges), az Onkiszolgalo pultokban pedig négyféle izben, 90
grammos kiszerelésben is kaphato lesz az uj parizsi csalad. A valtoza-
tos izek k6zotti eligazodast az uj csomagolas letisztult, szines eleganci-
dja kénnyiti meg a vasarlok szamara.

Nincsen szendvics Saga nélkiil!

A cég ezzel egy idében megdijitia népszerii sonka készitményeinek
csomagoldsaitis. Uj kiils6t kap a kétféle izben kaphato pulyka mellson-
ka és a Selyemsonka termékcsalad, amely boviil eqy paprikas izzel is.
A csomagolasok kiilonlegessége, hogy valtozatos szendvicskészitési
dtleteket mutat be a vasarloknak.

A Saga megujult recepturaju és csomagolasu termékei aprilis kdze-
pétél a készletkifogydsok litemében folyamatosan kertilnek a boltok
polcaira és csemegepultjaiba.

Szinesitse kinalatat On is a megujult Saga felvagottakkal!
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A vasarléknak ugyanakkor a
felmérések szerint tobb mint
fele ,,impulziv”, sok esetben
a csemegepult el6tt dont, igy
egyértelmtien befolyasolhaté
a csemegepult altal.

— Altaldnossagban a vasarlék
97 szazaléka hetente legaldbb
egyszer vasarol a csemege-
pultbdl. Ezen ismérvek alap-
jan még mindig igaz, hogy egy
jo élelmiszeriizlet ,,motorja” a
csemegepult lehet — hangsu-
lyozza Szanté Zoltan. — Mivel
kiemelten fontos szdmunkra,
hogy a PICK markaval a péri-
zsikategéridban megoérizziik
piacvezet( pozicionkat, illetve
a felvagottak esetében tovabb
novekedjiink, ezért 2014 elsé
felében erdinket a csemege-
pultos termékek forgalmanak
novelésére koncentraljuk.
Ennek érdekében szamos dj,
eddig nem haszndlt, PICK lo-
goval ellatott POS-eszkoz ke-
riilt kifejlesztésre, amelyek-
kel ellattak partnereiket. T6-
litk szamos pozitiv visszajel-
zést kaptak.

— A kereskedelmi partne-
reinkkel torténé szorosabb
egyuttmiikodés, valamint
a vasarléink még magasabb
szintl kiszolgalasanak érde-
kében egy informacios fiizetet
is kaptak kiemelt partnereink.
Ebben szamos olyan otlet, il-
letve praktikus tanacs keriilt
OsszegyUjtésre, melyek na-
pi alkalmazasdval partne-
reink sikeresebbé tehetik a

Mig a périzsik kozott az eladdsoknak mintegy kétharmadat a baromfi

csemegepultos iizletviteliiket
— mondja Szanté Zoltan.

Vonzobb lesz a Familia
A mindség irant igényes fo-
gyasztoknak a cég a PICK
marka alatt kinalja terméke-
it. A parizsik koziil a legkere-
settebb a PICK sertésparizsi
és a PICK Nosztalgia marha-
parizsi. A felvagottak koziil a
legkedveltebbek az olyan ha-
gyomanyos tradicionalis fel-
vagottak, mint az Olasz, Za-
la, Vadasz és Csabai. Kiemel-
ked§ forgalmat mutat fel még
a PICK Tavaszi felvagott és a
PICK uzsonnaszelet is.

Az arérzékeny fogyasztokat a
Familia markanévvel ellatott
termékeikkel célozzak meg,
melyeket megfizethet aron,
és a Pick Szeged Zrt. altal ga-
rantalt, dllandé minéségben
allitanak eld. A Familia szor-
timentben a legnagyobb for-
galmu alaptermékek szere-
pelnek.

— Tapasztalatunk alapjan az
elmult idészakban elsésorban
az alacsony arfekvést készit-
mények irdnti kereslet nove-
kedett, ezért fejlesztés is el-
sGsorban ezen termékek ko-
rében tortént. Ilyen Gjonnan
fejlesztett termék a Familia
kedvenc felvagott is, melynek
izében a baconszalonna fiis-
tolt ize és a voroshagyma do-
mindl — nevez meg egy aktu-
alis ujdonsagot a szenior ter-
mékmenedzser.

alapu termékek adjék, addig a felvagottkategéridban a sertés alapu
készitmények arénya 90 szézalék feletti



http://www.saga.hu

Elérheto aprilis kOzepétol.

Rendelését leadhatja: Sdga Foods Zrt. Vevdszolgalat: Tel.: (80) 955 955, Fax: (95) 336 444, E-mail: info@saga-foods.hu
www.saga.hu - www.facebook.com/sagaminoseg



http://www.saga.hu

ss/7777 polctikor

Fontos valtozas, hogy a ko-
zeljovOben a Familia termé-
kek arculata megvaltozik. A
megujitassal szeretnék elér-
ni, hogy a termékcsalad tagjai
egységesebb megjelenéstek,
vonzobbak és szembetlindb-
bek, a konkurenciatdl mar-
kansan eltéréek legyenek.

Kutatasra alapozott
megujulas a Saganal

A Saga pulykahusbol késziilt
termékei a teljes parizsipia-
con értékben a masodik leg-
nagyobb (12,2%-o0s) részese-
dést tudhatjak magukénak a
markazott termékek gyartoi
kozott, informal Toth Timea
Monika. A cég a tavasz folya-
mdan megujitja parizsi- és son-
kakészitményeit.

— Portfélionk megujitasa
el6tt alapos piackutatast vé-
geztiink, és a megkérdezet-
tek 4ltal meghatarozott fon-
tos szempontokat figyelem-
be véve hoztuk létre megujult
parizsikinalatunkat — ismer-
teti az el6zményeket a mar-
ketingvezetd. — A felmérés-
bél kideriilt, hogy a véasar-
lasi dontésben az elsédleges
szerepet a friss kinézet és az
izesités jatsszak, ezt kovetden
pedigaz ar, a husmindség (ti-
pus, tartalom) és a megbizha-
té marka befolyasoljék a va-
lasztast. A megkérdezettek
kifejezetten oriiltek annak,
hogy a Saga parizsik puly-
kahusbol késziilnek, mert a
pulykat alacsony zsirtartal-
ma miatt egészségesebb hus-
nak tartjak.

" ja megkonnyiti va-

A Séga pulykaparizsik a pia-
ci atlagnal lényegesen maga-
sabb, 60-65 szazalékos hus-
tartalommal rendelkeznek.
Minden készitmény hozza-
adott szo6ja nélkiil késziil, és
gluténmentes, a sajtos izt ki-

. véve pedig laktézt sem tartal-

maznak.
— A receptira mindségi at-
alakitasa mellett csomagolo-
anyagaink is meg-
tjulnak: az 4j cso-
magolas letisztult,
szines elegancia-

sarldinknak a val-
tozatos izek kozotti
eligazodast — teszi
hozzd Téth Timea
Monika.

megujitjak népsze-
ri sonkakészitményeik cso-

© magolasét is. Uj kiils6t kap a
. kétféle izben elérhetd pulyka-
. mellsonka és a Selyemsonka :

termékcsalad, amely boviil
egy paprikas izzel is. A cso-

- magolés kiilonlegessége, hogy
. valtozatos szendvicskészitési :
. Otleteket mutatnak be rajtuk

a vasarloiknak.

A megujulast POS és eladas-
helyi 6sztonz6 anyagok kihe-
lyezésével, ingyenes termék-
mintdkkal, sajtomegjelené-
sekkel, radidkampdnnyal és
fogyasztoi nyereményjaték-

- kal népszertisitik majustol.

Felvagottak és parizsik
széles valasztéka

A parizsik és felvagottak a

ZIMBO Kft. termékstruk-

Kovats Tamas
o kereskedelmi igazgaté
Ezzel egy id6ben zmgo perbal

turajaban is jelentds sze-
repet képviselnek: tavaly e
két termékcsoport a cég tel-
jes értékesitésének jelen-
t6s hanyadat jelentette.

— Az elmalt évek soran pari-
zsi- és felvagotttermékek so-
kasagat fejlesztettiik ki — idézi
fel Kovats Tamas kereskedel-
mi igazgat6. — A kiszerelések
sokrétiiségét jelzi, hogy a ter-
mékek kozott mind
a szeletelt varidn-
sok, mind a rudaruk
megtalalhatdak,
melyek koziil a leg-
nagyobb forgalmu-
ak: Bécsi, Fokhagy-
mas, Olasz, Soproni,
Zala felvagottak, il-
letve a Marha, Ser-
tés, Tavaszi, Bor-
ju, Uborkas és De-
likét parizsi. Az utobbi évek-
ben az a tendencia
érvényesiil, hogy az
onkiszolgalés szele-
telt kiszerelések for-
galma né a rudaruk
forgalmahoz képest.
A ZIMBO Kft. fel-
vagott-készitmé-
nyeib6l a Bécsi fel-
vagott, Fokhagymas
felvagott és Marha-
parizsi valtak be a
legjobban, tudjuk meg Ko-
vats Tamastol. Kilonleges
fliszerezésiik és magas hus-
tartalmuk miatt a fogyasztok
nagy elGszeretettel vasarol-
jak. A markakommunikéci-
Ot segitik a rendszeresen, igy
a kozeljovOben is megjelend
kiilon kiadvanyaik, amelye-
ket a szaklapokhoz mellé-
kelnek, igy nyujtva folyama-
tos tajékoztatast vasarloik ré-
szére.

— A kiadvany uj szamaban,
igaz, nem felvagott-, illetve
parizsikategoridban, de ismét
ujdonsagokkal rukkolunk ki
- informalja lapunkat Kovats
Tamas.

Megujult az Arany
Pulyka

A KAISER FOOD Kft. sza-
mara is fontos a két katego-
ria. Tavaly jelent8s forga-

Benko Andras
belfoldi értékesitési
vezetd
KAISER FOOD

lomnovekedést értek el ezek-
kel a termékeikkel, és idén
is nagy hangsulyt helyeznek
rajuk. A csemegepultos és
onkiszolgald termékek ese-
tében két irdnyban épitik a
palettat: egyrészrél az elsé
aras, masrészr6l a magasabb
aru, minéségben tobbet igé-
r6 termékek korében is igye-
keznek tovabb javitani pozi-
cioikon.

- A gluténmentes termékek
az egészségtudatos életmdd
kapcsdn igen nagy szerepet

© jatszanak a mindennapi élet-
: ben. Ennek kapcsan mi is to-

reksziink ennek az irdnynak a

. bevezetésére és fenntartisira

— beszél az innovaciés mun-
kajuk egyik fontos iranya-
r6l Benkd Andras, a KAISER
FOOD Kft. belfoldi értékesi-
tési vezetdje.

Sajat eladasaikban
a parizsik kozott a
kereslet a csemege-
pultos termékek felé
tolodik, amihez hoz-
zdjarul, hogy a kate-
goriaban erés a ke-
reskedelmi markak
szerepe, amelyben
a cég aktivan részt
vallal.

— Arany Pulyka ter-
mékcsaladunk megdjult a ta-

. vasz folyaman: finomabb iz,

magasabb hustartalom, 4j
csomagolds varja a fogyasz-
toinkat — tajékoztat Benkd
Andras. - Még az idén inno-

. vaciot terveziink sertéskate-

goriaban is. Arra toreksziink,
hogyha megujult sertéspari-
zsinkat a fogyasztok vaktesz-
ten Osszehasonlitjdk a legna-
gyobb konkurensekkel, a mi-
énk legyen a leginkabb ked-

velt véaltozat.

Az Arany Pulyka parizsik
megujulasahoz az év folya-
man kiilonboz6 kereskedelmi
promdciokat tarsitanak majd,
illetve tovabbi fejlesztéseken
is dolgoznak, amelyekkel mar
ebben az évben el6rukkolnak,
igéri Benkd Andras.

A Kaiser fogyasztoi promo-
cidjaban, amely méjus 2-an
indul, és a , Kaiser: Fenséges



Nyereményjaték a Csdszar-
tél” nevet viseli, nemcsak az
Arany Pulyka périzsi, hanem
az Osszes Onkiszolgald kisze-

7o

relésii parizsi, felvagott részt
vesz. A Kaiser marka erésité-
sét célz6 promoécidhoz drids-
plakdtos megjelenést tarsita-
nak, wobblereket helyeznek
ki, a termékek pedig akcids
matricat kapnak. A
nyereményjatékot
hirdetésekkel, ra-
dios spotokkal rek-
lamozzak.

Matekozni hiv
aKométa

A Kométa 99 Zrt.
portfoliojabol a
Mindennap finom!
»kockas” felvagottjai piacve-
zetdk, és a Harmonia périzsi-
csalad eladésa is folyamato-
san novekszik, tudjuk meg
Bédi Krisztinatol, a Komé-
ta 99 Zrt. marketingigazga-
t6jatol.

Kométa g9

| -
Bodi Krisztina
marketingigazgat6

— Mivel ezen termékeink a
kategérianak a magasabb ar-
szegmensében foglalnak he-
lyet, igy ez duplan pozitiv hir,
hiszen azt igazolja, hogy a Ko-
méta altal képviselt magas mi-

ndséget is szivesen valasztjak :

a fogyasztok — huzza ald.
A szeletelt termékeknél val-
tozatos kiszereléseket talalni
‘ a piacon. A Komé-
ta 99 a Mindennap
finom szeletelt ter-
mékek csomagola-
san kiemelten jele-
niti meg a t6ltdsulyt
és a csomagban ta-
lalhato szeletek sza-
mat, hogy segitse
vasarloit a tdjéko-
zddasban.
- Ujitasunk a périzsikategd-
ridban a Harmonia Olivabo-
gyo0s parizsi, mely szép sike-
reket tudhat magaénak, f6ként
a kiilonleges izek kedveldi va-
lasztjak — jelzi Bodi Krisztina.

- Jelenleg fut egy kampényunk :

L%
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Letisztultsag, elegancia, az izek kozotti eligazodas, a funkcionalis
értékek hangsulyozésa, a méarkacsaldd beazonosithatéséga - ezek
jellemzik a j6 6nkiszolgdlé csomagolas arculatéat

,On kimatekozta mar?” szlo-
gennel, amelyben a tudatos
véasarlast szeretnénk hirdet-
ni, felhivva a vevok figyelmét,
hogy nézzék meg pontosan,

mit rejt a csomagolds tolt6-
sulyban, szeletben, beltarta-
lomban, és ezek figyelembe-
vételével valasszanak.

Sz.L.

28 Poultry bologna and pork cold cuts are popular

Bologna and cold cuts are stillamong the most popular sandwich ingredients,
annual sales of the two combined amount to more than HUF 50 million. Bad
news is that there was a sales drop last year — we learned from a Pick Szeged
Zrt!s senior product manager Zoltédn Szanté: bologna sales plunged by 4.85
percent and cold cuts sales dropped 2.66 percent in terms of volume. About
two thirds of bologna sold are made from poultry (28-29 percent is pork bo-
logna and beef bologna’s share is 5 percent), while in the cold cuts category
pork products’ share is a stunning go percent. Self-service selling is slowly but
steadily conquering, in part because of the growing popularity of discounters.
Timea Ménika Téth, head of marketing at Saga Foods Zrt. told our magazine
that in the last twelve months 6.6 percent more bologna products were sold
from the self-service counter in 1.4 percent higher value - at the same time
sales from the deli counter were down 5.5 percent in value and dropped 11
percent in volume. It is noteworthy that more than half of shoppers are ‘im-
pulsive’: they often decided standing in front of the deli counter. About g7
percent of customers buy from the deli counter once a week, so this segment
remains key for PICK in 2014, too. The company targets quality-conscious
consumers with the PICK brand: in the bologna category PICK pork bologna
and PICK Nosztalgia beef bologna are the most sought-after, while from cold
cuts classics such as Italian, Zala, Hunter and Csabai are the most popular.
Price-sensitive customers’ choice can be Familia products, which are afford-
able but of constant good quality. Bacon- and onion-dominant Familia kedvenc
is a new product under this brand. Familia product line will soon return with a
new look. Saga turkey bolognas have the second biggest market share (12.2
percent) among branded products in terms of value. This spring the company
updates its bologna and ham products. Séga turkey bolognas have higher-
than-average 60-65 percent meat content. Each product is made without soy,
they are gluten-free and only the cheese version contains lactose. Not only
are the recipes new but the packaging as well: it is stylish and colourful. Sdga
ham products also receive a new packaging and the Selyemsonka product line
is added a new pepper version. On the packaging customers find various sand-
wich ideas. Bolognas and cold cuts are very important in ZIMBO Kft.'s portfolio:
last year these two product groups realised 40 percent of total sales. Com-
mercial director Tamés Kovéts told Trade magazin that their best selling cold
cuts are Vienna, Garlic, Italian, Soproni and Zala, while among bolognas Beef,
Pork, Spring, Veal, Cucumber and Deli are the most popular. Sales of sliced
self-service products have been growing in the last few years, with Vienna
and Garlic cold cuts and Beef bologna performing the best. Andras Benkd,
head of domestic sales at KAISER FOOD Kft. informed us that cold cuts and
bolognas are both very important categories for the company. They are trying
to improve their positions in the first-price and in the higher-priced segments.

The introduction of gluten-free products is already on the agenda. Bologna
sales are shifting towards deli counter products. Their Arany Pulyka product
family was renewed this spring: better taste, higher meat content and new
packaging are all part of the update. The company also plans innovation in
the pork category this year, focusing on pork bologna. From Kométa gg Zrt.s
portfolio the ‘checked’ cold cuts in the ‘Delicious every day’ product line are
market leaders and sales of the Harmdnia bologna product family also keep
improving - we learned from Krisztina Bédi, marketing director of Kométa gg
Zrt. On the packaging of sliced ‘Delicious every day’ products customers find
information on net weight and the number of slices. Their new product in the
bologna category, Harménia with Olives does really well in the market. =
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Iyokkal kapcsolatos tanacsadas

« Uzemi higiénia ellenérzése hus-
izemekben ¢ Mikrobioldgiai és ana-
N litikai vizsgalatok huskészitményekbol

* Faj-fehérje-azonositas akkreditalt mod-

szerrel * Erzékszervi vizsgalatok hiskészit-
ményeknél ¢ Gyartmanylap- és cimkeellendrzés
huskészitményeknél - Elelmiszer-ipari jogszaba-
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Régi markak, uj uzenetek
A szénsavas Udit6k eladdsa évek 6ta csokken. A trend megallitasa érdekében az érdekelt
gyartdk a kategodria imidzsének Ujrafelépitésére torekednek. Ennek elsd eredményei mar

latszanak: az egészségesebb szomjoltas, a természetesség lizenetét kdzvetitd szegmen-
sek egyre igéretesebben fejlédnek.

A szénsavas iiditditalok piaca mdr egy
évtizede folyamatosan csokken, tavaly :

31 szézalékkal kevesebb termék fogyott,
mint a legmagasabb fogyasztas évében,
2003-ban, olvashaté a Magyar Asvany-
viz, Gyiimélcslé és Uditdital Szovetség
marcius végi kozleményében. A nega-
tiv trend 2013-ben sem fordult meg, s6t
a gyartok 12 szazalékkal kevesebb ter-
méket adtak el, mint 2012 hasonlé id6-
szakdaban.

— A szénsavas udit6 az egyik legrégebbi
iditéitalkategoria, ezért minden dj inno-
vativ kategdria megjelenése értheté modon
csokkenti a népszertségét és forgalmat —
jelzi Buru Eva, a Coca-Cola Magyarorszdg
kommunikacids igazgatdja. - Masrészrol
a valsag ota lathatd, hogy az emberek az

olcsobb helyettesito
kategoridk felé for-
dulnak. Az idei évre
azonban mar stagnd-
last varunk, a csok-
kenés megalldsat.
Hosszu tavon pedig
ujra erére kaphat a
szénsavas Uidit.

A tavalyi komoly
visszaesésben e mel-
lett minden bizonnyal szerepet jatszott a
NETA is, amely beépiilt a fogyasztoi arak-
ba, allapitja meg Beraki Eszter brand ma-
nager a Maspex Olympos Kft. részérél,
majd hozzateszi:

— Az elmult évek cs6kkenése mogott egy
masik trend is 41l: a fogyasztok kezdenek

Buru Eva
kommunikaciés igazgatd
Coca-Cola Magyarorszag

egészségtudatosab-
bak lenni, és inkabb
asvanyvizet, illetve
izesitett dsvanyvizet
véasarolnak.

Markak az

elsdarasok
Beraki Eszter kozottis
brand manager — Mi azt érzékeljiik,

Maspex Olympos hogy a leg01CSébb

. termékek a legkelendébbek — mondja
© Nagy Laszl6, a KUNSAG-SZESZ Zrt. ve-
. zérigazgat6ja. — Természetesen a piacve-
© zetd cég markatermékeivel ezek nem tud-
. jak felvenni a versenyt, de az e mogotti
. piacot nagymértékben kitoltotték az aru-
* hazlancok mérkatermékei.

Tobb mint 55 milliard forint az éves piac

ralt a Nielsen Kiskereskedelmi Indexe.

Barath Zita
lgyfélkapcsolati vezetd
Nielsen

magas részaranyt érnek el a hagyomanyos,

szakhoz képest.

Itt a gyartoi mérkdk poziciéja joval erésebb az élelmiszerek at- :
értékben- :
86 szdazalék jutott a gyartdi markakra mind 2013-ban, mind egy :

. szoktak fizetni a rekldmokért.
- hivatalos lis- :
tadron - mintegy 5 milliard forintot koltéttek milt évben; 14 sza- -
- valy 95 millidrd forintot tett ki.

lagdndl. A szénsavas Udit6italok bolti forgalmabdl -

évvel elGtte.
Tévérekldmra a szénsavas Udit8ital piaci szerepléi

zalékkal kevesebbet, mint tavalyel6tt. Meg kell azonban jegyezni,

W Alegnagyobb forgalmd élelmiszerek egyike
aszénsavas (iditéital, aNielsen &ltal mért 90 :
kategéria k6zott. Kiskereskedelmi eladasa :
2013. februar-2014. janudr koz6tt, az el§z§ :
kumuldlt évhez viszonyitva 2 szézalékkal :
csokkent, érték szempontjabol. Mennyisé- :
get tekintve minusz 5 szazalékot regiszt- :

Ami a bolttipusok sulyat illeti, viszonylag
200 négyzetméteres és kisebb lzletek; a

legutdbbi februér-janudrban valtozatlanul tartjak - értékben :
mért — 40 szazalékos piaci részesedésiiket az el6z6 hasonld id6- :

SZENSAVAS UDITOITAL ERTEKBEN MERT KISKERESKEDELMI FORGALMABOL
A BOLTTIPUSOK PIACI RESZESEDESE

W 2012. februar-2013. januar ® 2013. februar-2014. januar

25% |25%

2500 nm felett  401-2500 nm 201-400 nm 51-200 nm 50 nm és kisebb

Forrds: Nielsen

niclsen

hogy a hivatalos listadrhoz képest a valésdgban kevesebbet

ANielsen dltal spotszinten vizsgalt csatorndkat alapul véve, élel-
miszerekre a piaci szerepl6k koltése - hivatalos listadron - ta-

=& Sales exceed 55 billion forints a year

Carbonated soft drinks’ retail value sales were down 2 percent in the Feb-
ruary 2013-January 2014 period if compared with twelve months earlier,
while the Nielsen Retail Index registered minus 5 percent in volume sales.
200m? and smaller shops’ share from value sales was stable at 40 per-
cent. Manufacturer brands generated 86 percent of values sales - just

like a year earlier. Calculated at official rate card price, in 2013 carbon-
ated soft drinks were advertised in the value of HUF 5 billion on television
- market players spent 14 percent less on commercials than in 2012, but
it must be noted that in practice less is paid for television ads the rate
card price. =
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Nagy Laszlé
vezérigazgato
KUNSAG-SZESZ

A cég az elsGaras
kategdéridban van
jelen. Bar innovéci-
ok terén értheté mo-
don nem tudjék tar-

tani a 1épést a nagy

iditésgyartdkkal,
Nagy Ldszl6 meg-
oszt lapunkkal né-
hany otletet, amik-
kel talan megallit-

hatd lenne a piac mélyrepiilése:

- Egyik ilyen le-
het6ség a feke-
tegazdasag ki-
sziirése. Példa-
ul a PET-palac-
kos termékeknél
megoldas lehet
egy boros kap-
szulahoz hason-
16 zarjegy vagy
kornyezetvédel-
mi termékdij be-
fizetését igazolo
jegy. J6 otletnek

& Szponzordlt illusztracio

tartanank a PET-palackok visszavdl-

tasdt is, de nem azon a médon, ahogy :

felroppent madr a sajtoban egy-kétszer.
A mikéntre is van otletiink, ha valaki ki-
vancsi ra, szivesen elmondjuk.

A tavalyi év egyik érdekes fejleménye,
hogy a szénsavas tidit6k kozott csokkent
a kereskedelmi mdrkak aranya. Ennek
elsédleges oka a megkérdezett gyartok
szerint, hogy egyre tobb markatermék
kaphat6 ezen az arszinten. Ugyanakkor
az {zesitett dsvanyvizek novekvé nép-
szerlisége arra 0sztonzi az aruhazlanco-
kat, hogy ebben a szegmensben nével-
jék a PL-termé-
kek szamat.

— Izeket illetéen
nalunk tovabb-
rais akola, ana-
rancs és a gyom-
bér a f6 huzoerd,
de mellettiik egy-
re tobb izzel, il-
letve receptura-
val talalkozha-
tunk. Az elmalt
két év vj izfésze-
repléje alimona-
dé volt — allapitja meg Horvath Adrienn,
a BUSZESZ Zrt. marketingmenedzsere.

. Horvath Adrienn

: marketingmenedzser

\ BUSZESZ

. Folytatodo

. szerkezetatalakulas

© A csatornak koziil a diszkontok el6rets-
. rése érzékelhetd.

© - Atavalyi év az el8z6 évekhez képest is
© nagyobb drversenyt hozott, még hang-

: Pécskovi
. lgyvezetd igazgato
;. Mérka Udit6gyart6

polctikor szzz774

— A fogyasztoi kor
arérzékenységé-
nek kovetkezté-
ben a kiszerelések
eltolddnak a na-
gyobb tirmérték fe-
1é: egyre tobb 2,5
l-es PET-palack ko-
zil valaszthat a vé-
sarlo.

stlyosabbak lettek
a promaciok, akcids
arak. El6térbe keriil-
tek a taltoltott XXL
termékek — mond-
ja Pécskovi Tibor, a
Marka Uditégyarté
Kft. tigyvezetd igaz-
gatdja.

A jové tekinteté-
ben a megkérdezett

3» o I
magazin maius


http://www.buszesz.hu
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gyartok tobbsége pesszimista, és tovab-
bi visszaesést prognosztizal.

- Véleményem szerint a szénsavas tuidi-
ték piacanak csokkenése nem fog meg-
allni. A jov6 a kevesebb kaldriat hordo-
20, egészségesebb italok piacai felé mutat
— vetiti elére Herjeczki Zoltan, a Fony6-
di Asvanyviz Kft. értékesitési és marke-
tingigazgatdja. — Ez lathato az dsvanyviz
alapd szénsavas és szénsavmentes izesi-
tett italok piacanak novekedésénél, illet-
ve stagnalasanal.

Barnané Vitarius Mdrta, a Szentkiralyi
Asvanyviz Kft. kereskedelmi igazgatd-
ja hasonléképpen
latja a jovot, azon-
ban, mint mondja,
a prémium katego-
rids szénsavas udi-
tok kilatdsai job-
bak, igy itt érdemes
innovaciokkal meg-
jelenni:

— A prémium kate-
goria vevokore ke-
vésbé arérzékeny,
az extra minéséget hajlandé megfizet-
ni. Igy ezeknél a termékeknél stagnalds,
illetve kisebb novekedés varhaté. De az
alkoholmentes iiditék piacan tovabb foly-
tatddik az eddigi tendencia, vagyis a szén-
savas iiditditalok részaranyanak csokke-
nése az asvanyvizek javara. Ennek okai
az egészségtudatosabb életmdd tovabbi
népszerusitésében és elterjedésében, il-
letve az asvanyvizek viszonylagosan ol-
csébb araiban keresend6k.

Barnané Vitarius
Marta

kereskedelmi igazgaté
Szentkiralyi Asvanyviz

Markak minden korcsoportnak
Az elmult években a gyartok tobb inno-
vacios irannyal is megprdébalkoztak, hogy
kihtzzak a katyubdl az elakadt szekeret:
egészségesebb sszetevok (cukormentes-
ség, asvanyvizalap stb.), limitalt izek, 0j-
szerli markakommunikacio.

A piacvezetd haza tajdn az elmult iddszak :

legsikeresebb akcidja a ,,Neked is egy Co-
ca-Cola” kampany volt, tudjuk meg Bu-
ru Evatol.

- Id6sek, fiatalok, férfiak, nék, mind érez-
hették, hogy a marka hozzajuk sz4l, min-
denki megtalalhatta a sajat, személyes
termékét — idézi vissza.

Masrészr6l a Coca-Cola Zero az inten-
ziv markakampdnynak is koszonhet6-
en (amely a termék kalériamentességét
hangsulyozza) latvdnyosan novelni tud-
ta piacrészét a tavalyi évben. Ez a nove-
kedés egyelére toretleniil folytatodik.

A BUSZESZ mindig is nagy hangstlyt he-
lyezett az innovacidés munkara. Ennek
Trade| 36
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volt koszonhet6 példaul az is, hogy Ma-
gyarorszagon elséként, mar 2008-ban pi-
acra dobta WATT Natura néven a termé-
szetes novényi dsszetevokre épiilt ener-
getizalo uditbitalat. A sztiviat, mint ter-
mészetesebb édesitGszert
is az els6k kozott, mar
tobb recepturéban is fel-
hasznalta.

Mind a BUSZESZ, mind
tarscége, az Aquari-
us-Aqua uditéitalként ke-
zeli az izesitett dsvanyvi-
zeket.

- Ezek térnyerése tovabbra
is hatalmas léptekkel no-
vekszik a gyartasunkban,
illetve értékesitésiinkben
— jelzi Horvéath Adrienn.
— Itt is korvonalazédott
egy-két, e szegmensre
jellemz6 alapiz. Ilyen példaul a bodza,
amelynek eladdsa folyamatosan ivel fel-
felé, még a hlivosebb honapokban is.

A cég 2014-ben a fokuszt QUEEN szén-
savas uditéital-csaladjara helyezi: mind
izben, mind csomagolasban megujitja.
— Mivel egy retro markaval, azon beliil
pedig egy ar-érték ardnyos termékcsa-
laddal szeretnénk szélesebb fogyasztéi
korhoz eljutni, leginkabb eladashelyi és
vasarlasosztonzd promdciokat, akciod-
kat terveziink — arulja el a marketing-
menedzser.

Egészségiikre!

Az Apenta — mely az iidit6khoz képest
egészségesebb imidzzsel rendelkezik, ko-
szonhet&en annak, hogy természetes as-
vanyvizzel késziil — az egyik meghata-
roz6 uditdmarkava valt az elmult évek
soran.

Az Apenta legutébbi két innovacidja a cu-
kormentes Apenta DUO, illetve a vitami-
nozott Apenta Vitamixx voltak.

— Mindkét termékcsalad megtaldlta fo-
gyasztoi rétegét, hiszen a finom iz mel-
lett mindegyik rendelkezik extra funk-
ciéval, ami fontos azoknak, akik odafi-
gyelnek arra, hogy mit isznak — mondja
Beraki Eszter.

Az idei évben is jelentkeznek ujdonsag-
gal, tudjuk meg a brand managert6l. Az
Apenta portf6liot harom dj egzotikus iz-
kombinacidval (narancs-mangd, trépusi
mix, tonic-lime) bévitik. Arra szamita-
nak, hogy az izgalmas izek a stilusos de-
signnal nagy sikert aratnak majd a fiata-
lok korében.

— Az Apenta természetes asvanyvizzel ké-
szilt tidit6italok szezonja természetesen

anyari hénapokra esik, ezért minden év-
ben igyeksziink ezt az id6szakot média-
megjelenéssel, illetve bolti aktivitasokkal
tamogatni. Idén is ezt tervezziik, és emel-
lett az 4j, egzotikus izeket fogjuk bolti
késtoltatdsokon keresztiil
megismertetni a fogyasz-
tékkal — informal Bera-
ki Eszter.

A Szentkiralyi egy in-
novativ cég, amely nagy
hangsulyt fektet az egész-
ségesebb életmod ta-
mogatasara, ezért fej-
lesztései soran figyel a
csokkentett energiatar-
talomra, a cukor helyet-
tesitésére (részben szuk-
ralézzal), illetve a cukor-
mentes uiditéitalok gyar-
tdsdra.

— Az egyes marketingkampanyok sordn
szintén az Uj, innovativ megoldasokat ke-
ressiik, természetesen figyelembe véve a
hazai és nemzetkozi trendeket — mondja
Barndné Vitarius Marta. — Tobb orszag-
nak van példaul nemzeti iidit6itala. Hogy
Magyarorszagnak is legyen, bevezettiik
az Elixis tidit6italunkat, amely 31 gyogy-
novény felhasznalasaval, sztivia hozza-
adasaval és — mint minden termékiink
— asvanyvizalappal késziil.

A Szentkirdlyi Asvanyviz eddigi limond-
dé-portfoliéjabdl (citrom, szamdca, bo-
dza, jaffa, vadsz6l6 és cukormentes cit-
rom) a tradiciondlis citromos volt a leg-
népszeriibb, utana a vadsz6l6 iz all. Idén
marcius végétdl 4j, vadmalnas iz( limo-
nadéval jelentek meg a piacon, Magyar-
orszagon jelenleg egyediiliként. Hamaro-
san a cukormentes portféliot is bovitik: a
citromos limonadé mellé bodzds és megy-
gyes izl limonadékkal is kirukkolnak.
— Természetesen mi is a nyari honapokra
tervezziik a fontosabb marketingaktivi-
tasainkat. Az eddigi évekhez hasonléan
mind az ATL- és BTL-eszkozok igény-
bevétele mellett hangsulyt fektetiink az
eladashelyi (POS) reklameszk6zok hasz-
nalatara, amelyek a kampanynak megfe-
leléen keriilnek kivalasztasra és kialaki-
tasra. A termékeinken megjelend cimke-
kommunikacié tovabbra is fontos marke-
tingeszkoz lesz. Kiemelt szerepet kapnak
akozosségimédia-, illetve tv-megjelené-
sek (reklamspotok), tovabba weboldalunk
fejlesztése. Mobilapplikaciokat okostele-
fonokra szintén terveziink idén - foglal-

ja Ossze a kereskedelmi igazgaté6. — Fo-

gyasztoi és vasarlast 9sztonzé promaci-
okat az év folyaman t6bb alkalommal is



szerveziink, a nyari idészakban nagy ér-
tékd nyereményekkel.

Nyari promdciodomping

A Mérka szénsavas iiditéital-csalad a pi-
ac csokkenésének dacara tovabbra is no-
vekedési palyan halad, tudjuk meg Pécs-
kovi Tibortol.

— Tavaly kiépitettiik sajat orszagos érté-
kesitési halozatunkat, igy olyan uj csator-
nakhoz jutottunk, melyek az el6z6 évek-
ben még elérhetetlenek voltak szamunk-
ra — mondja az ligyvezets igazgatd. — A
kozvetlen értékesités lehetdvé teszi, hogy
az 4j termékeink, fejlesztéseink konnyen
eljussanak a fogyasztokhoz. Igy a tava-
lyi évben sikeresen piacra léptiink gyii-
molcsleveinkkel és energiaitalokkal is.
Idén tavasszal harom uj 2 literes izzel és
két 1,5 literes kiszereléssel boviil a kind-
lat. Emellett a Méarka 25 év utan ismét
elkezd kommunikdlni a fogyasztdikkal:
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A tavalyi év az el&z6 éveknél is nagyobb arversenyt hozott: még hangsulyosabbak lettek a
promdciék, akciés arak, el6térbe keriiltek a tultoltott, XXL termékek

ujra fel kivanja épiteni ismertségét és ér-

oo

tékeit. el6z6 évihez képest. Marketingkommu-

— Jana termékcsaladunkkal janius

— A majus elsejével indul6 ,,Legyél te is
MARKATARS” néven futé kampanyunk
a televizidra lesz felépitve, széles csator-
namixszel, célunk 2638 spottal a poten-
cidlis Marka-vasarlok 86 szdzalékdanak
elérése — tudjuk meg Pécskovi Tibortdl.
— Mellé a cimkén kommunikalva, és ku-
pakkddos rendszerben szervezddik egy
nyereményjaték, két és fél hdnapon ke-
resztiil.

A Fony6di Asvanyviz mind a prémium,
mind a kozépkategorids termékei tekin-
tetében megtartotta eladdsai nagysagat az

nikdaciojuk a tv-kampanyok helyett a Szi-
get fesztivdljainak szponzordlasara 9ssz-
pontosult, ami innovativ Gtnak bizonyult
termékei ismertségének noveléséhez.

- Az 1,5 és 0,5 literes kiszerelésti termé-
keink mennyiségi eladasa 2013-ban stag-
nalt, azonban teret nyertek a 0,75 és 1 li-
teres termékek — szamol be egy érdekes-
ségrol Herjeczki Zoltan.

Az idei tervekkel kapcsolatban az érté-
kesitési és marketingigazgato elarulta:
4j izekkel jelentkeznek mind az izesitett
asvanyvizek, mind a jegesteak kozott.

1-t6] Magyarorszagrol bekapcsolédunk
egy nemzetkozi promocioba. ATL- és
BTL-kampdny is népszertisiti majd a pro-
mociot. Ugyanennek a promdcionak a je-
lei, aktivitasai fognak megjelenni a Szi-
get, Balaton Sound és a Volt fesztivalon
1év6 standjainkon is — tekint elére Her-
jeczki Zoltan.
Emellett 4j Jana Jeges Tea csaladjukat is
tamogatjak, valamint a 2013-ban megujult
Fonyddi termékcsalad kreativ BTL-tdmo-
gatdsa is megvalosul ebben az évben.
Szalail.

28 Old brands with new messages

Carbonated soft drink sales have been declining steadily for a decade. Last
year 31 percent less was sold than in the peak year of 2003; compared with
2012 sales were down 12 percent. Eva Buru, head of communications with
Coca-Cola Hungary told our magazine that being one of the oldest soft drink
category also means that the appearance of each new innovative soft drink
has a negative influence on carbonated soft drink sales and their popular-
ity. During the years of recession people also switched to cheaper substitute
categories. Still, the company expects the decline coming to a halt this year.
Eszter Beraki, brand manager with Maspex Olympos Kft. reckons that last
year’s serious sales decline also had to do with the introduction of the public
health product fee (NETA), which was incorporated into the consumer price.
She added that consumers are getting more health conscious and tend to
buy mineral water instead. L&szl6 Nagy, the CEO of KUNSAG-SZESZ Zrt. opined
that demand is the greatest for the cheapest products. The company is pres-
ent in the first-price category. One of last year’s interesting developments
was the decrease in the market share of private label products among car-
bonated soft drinks. Manufacturers opined that the reason behind this was
the growing number of branded products becoming available at this price
level. Adrienn Horvéth, marketing manager of BUSZESZ Zrt. told Trade maga-
zin that coke, orange and ginger are their most popular flavours, and lemon-
ade was their main newcomer in the last two years. She also spoke about
the shift in size towards larger bottles. Among retail channels discounters
are pushing forward. Tibor Pécskovi, managing director of Mérka Soft Drink
Kft. informed us that last year promotions and price reductions became even
more important than they had been before. Zoltan Herjeczki, director of sales
and marketing at Fonyddi Mineral Water Kft. believes that the contraction of
the carbonated soft drink market won't stop. In his view low-calorie, healthier
products will become dominant in the future. Marta Barnané Vitérius, com-

mercial director of Szentkirdlyi Mineral Water Kft. explained that premium
category buyers are less price-sensitive, therefore it is worth innovating in
this segment. As regards other segments, she shares the view that mineral
water-based products will continue their conquest. ‘Share a Coke’ was mas-
sively successful campaign from the market leader. Their Coca-Cole Zero
campaign also contributed to their spectacular market share growth last year
and this growth continues. BUSZESZ has always been a fervent innovator as
it is well indicated by their putting the all-natural WATT Natura on the market
and their being one of the first to start using stevia. In 2014 they focus on the
QUEEN carbonated soft drink line, renewing it in terms of both packaging and
flavours. Apenta became one of the major soft drink brands in the last few
years. Sugar-free Apenta DUO and Apenta Vitamixx with added vitamin were
their last two innovations and both of them did well in stores. This year they
add three new exotic flavour combinations (orange-mango, tropical mix, tonic-
lime) to their portfolio. Szentkirdlyi is an innovative company that promotes
healthy lifestyle and develops products with reduced energy content, substi-
tuting sugar with sucralose and manufacturing sugar-free soft drinks. Szent-
kirdlyi’s Elixis carbonated soft drink is made with 31 different herb extracts
and the company’s intention is to make this product Hungary’s national soft
drink. At the end of March their wild raspberry lemonade appeared in shops.
Last year Mdrka managed to builds its own nationwide distribution channel,
so now they can reach channels that used to be inaccessible for them in for-
mer years. Selling directly makes it possible to reach consumers easily with
their new products. This spring three new 2-litre soft drinks and two 1.5-litre
versions were added to their portfolio. Fonyddi Mineral Water plans to come
out with new flavoured mineral water products and ice teas this year.In 2013
volume sales of their 1.5- and o.5-litre products stagnated but the 0.75- and
1-litre products improved their market positions. =
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Osztalyt lép a PreVital

Idén februartdl a PreVital, a Partner in Pet Food Hungaria Kft. (PPF) macskaeledel-csaladja
szélesebb portfélidval, figyelemfelkeltbb arculattal, modern csomagolasban sziletik Ujja.
Miértekkel és hogyanokkal kezd6d6 kérdéseinkre Zeller Borbalatol, a cég nemzetkdzi mar-
kamenedzserétdl kaptunk valaszokat, aki a marka sziletésétdl kezdve részt vett a termék-

csalad megalkotdsaban.

A megujult méarkacsalad belistazasa fo-
lyamatosan zajlik nemcsak Magyaror-
szagon, hanem a t6bbi
kiemelt piacon is, mint
példaul Csehorszagban,
Lengyelorszéagban, Hol-
landidban, Szlovakidban
és tovabbi 28 eurdpai or-
szagban, ahol a PPF jelen
van. Ami ebben az igazi
attorés, hogy a bevezetés
tamogatasa ezuttal nem
meriil ki eladashelyi esz-
kozokben, arakciokban,
hanem a PPF - torténe-
tében elsé alkalommal
— teljes kortt ATL- és
BTL-kampannyal a mds- ppr

Zeller Borbéla

nemzetk6zi markamenedzser

egy hasonld termékportfolioval, de ked-
vez6bb dron. Ugyanakkor, bar lehetdsé-
geink egyelGre még szeré-
nyebbek, a PreVital még-
sem pusztdn egy els6aras
volumentermék lesz: fo-
lyamatos torédést kap
téliink mind fejleszté-
sek, mind marketingta-
mogatas tekintetében.

- Milyen termékpalet-
tdval vagnak neki a mdrkd-
vd vilds rogds utjdnak?

- Osszességében az eddi-
gi 11 cikkelem helyett 23
SKU-t kindlunk partne-
reinknek. Az elmult mas-

Lo

fél éve a piacon 1év§ Pre-
Vitalt gyakorlatilag djrapozicionalja, és
elinditja az ,,A” markava vélas utjan.

- Miért érezte sziikségét egy dontden
kereskedelmi mdrkds igények kiszolgdld-

sdra szakosodott, és ebben dtiitd sikereket
elért cég gydrtdi mdrka kialakitdsdnak?

— kérdeztiik Zeller Borbalat, a PPF nem-
zetkozi markamenedzserét.

— Dontéstinkben alapvetéen két tényezd
jatszott szerepet. Az egyik, hogy mivel
a kereskedelmi markak gyartasaban ki-

emelkedd szerepet toltiink be, a tovdbbi :
novekedésnek elértiik a hatarait. A masik
ok, hogy a piaci tendencidk az elmult évek :
tapasztalata alapjan azt mutatjdk, hogy :
az dllateledel-gyartok a valsigra reagdlva

lényegesen visszafogtak marketingkolté-
seiket. Ebben a ,lehalkult” reklamzajban
nagyobbat tud szolni egy ilyen termék-

bevezetés, amellyel egyben a lancoknak

is 4j alternativat nydjtunk.

- Hovd poziciondltdk a PreVitalt?

— Az ismert markatermékek és a sajat
markas kategéria kozott arszinvonal-
ban igen jelentds az eltérés. Ugy gondol-
juk, hogy a kett6 kozott van keresnivald-

ja a PreVitalnak, mint markaterméknek
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fél év tapasztalatait igye-
keztiink felhasznalni az uj portfélié ki-
alakitasakor.

Mivel igen szép sikert értek el alutasakos,
egyadagos kiszereléseink, ezért az 0j va-
lasztékban ezek nagyobb hangsulyt kap-
nak. Beépitettiink funkcionalis terméke-
ket is, mint példaul az ivartalanitott cicdk-
nak késziilt eledeleket. A kiskereskedelem-
be egyébként ebben az drkategériaban mi
vezetjiik be els6ként ennek a steril szeg-
mensnek az alutasakos variansat. Ez stra-
tégidnk egyik lényeges eleme: minél tobb
olyan ujdonsagot megismertetni a vasar-
lokkal elérhet6 arfekvésben, amelyek mar
a prémiumok kozott szép sikert arattak.

- Hogyan épitik fel a bevezetd kam-
. pdnyt?

— A puskaporunk zémét junius—julius-

. ban 16jiik el: a televiziés és online hir-

detéseken kiviil jelen lesziink a kozossé-
gi médidban, és megujul a honlapunk is.
Emellett bolti aktivitasok kisérik a beve-
zetést. A harom legnagyobb nemzetkozi
lancban az eladashelyi 6sztonzés széles
kelléktarat felvonultatjuk: a POS-eszko-
z6kon feliil példaul akcids arakat, 6ssze-
csomagoldsokat, displaykihelyezéseket és
mintaosztast is bevetiink. A hazailancok-

© ban és a diszkontokban pedig a csator-

nara jellemz6 egyedi eladashelyi tdmo-
gato eszkozokkel és csomagajanlatokkal
késziiliink. Osszel még egy kampanyidé-
szakot terveziink, ahol tovabbi meglepe-
tések varhatok.

A PPF kozéptavu célja, tudjuk meg a mér-
kamenedzsertdl, hogy harom év mul-

va mar minden 6todik eladott terméke

gyartéimarka-termék eladasabol szar-
mazzon.

Idén kutyaeledel-markajuk is névvalto-
zason (SoftMixbél VitalBite), portfolid-

. bdvitésen és csomagolasfrissitésen esik

at. Bar Zeller Borbala nem zarja ki, hogy
a VitalBite a jovében hasonl6 tdmogatast
kapjon, mint a PreVital, egyel6re azon-

. ban ez utébbi markdjukra dsszponto-

sitanak.
X)

& PreVital steps a level higher

In February 2014 PreVital, the cat food product line of Partner in Pet Food Hungéria Kft. (PPF), returned
with an extended portfolio, a more spectacular design and modern packaging. The refurbished and
repositioned branded product line is being listed by stores not only in Hungary but also in other key
markets such as the Czech Republic, Poland, the Netherlands, Slovakia and another 28 European coun-
tries. Borbdla Zeller, the company’s international brand manager told our magazine that the company
decided to build a manufacturer brand because of two reasons: they had already reached the limits of
their private label product manufacturing and because pet food manufacturers had cut their marketing
budgets in the last few years, therefore it became easier to launch a new product with real impact.
PreVital is now positioned between the price levels of well-known branded products and private label
products. Instead of the former 11 partners are offered 23 SKUs. In the new portfolio single-portion
aluminium foil bag products have a stronger presence. The launch campaign will reach full speed in
June-July with television and online ads, social media presence and a revamped website. In the stores of
retail chains a wide range of POS tools will be used. PPF’s medium-term goal is that in three years time
every fifth product they sell would be their manufacturer brand. This year PPF changed the name of its
dog food line from SoftMix to VitalBite and gave these products a new look. x)


http://www.prevital.eu
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Osszetevo-forradalom
a tusfurdok kozott

A melegedd id6 egyre tobb szabadtéri tevékenységre, kirandulasra, sportra, kertészkedés-
re, sétara, szorakozasra nyUjt lehetdséget, ami el6tt és utan is jolesik a kiadds zuhanyozas.
A forgalmazok (j kiszerelésekkel, illatokkal, 6sszetevg-variansokkal késziilnek a szezonra.

ivel a bériink az egyik legérté-
M kesebb érzékszerviink, fontos,

hogy mar zuhanyozas kozben is
a megfelel6 tusfiirdét hasznaljuk, amely
vitalizal és egyben intenziv dpolast biz-
tosit bériinknek — kezdi a fogyasztdi ol-
dal attekintését Baranyi Szilvia, a Henkel
trade&brand marketingmenedzsere.
A Sarantis kutatasai szerint a legfonto-
sabb szempontok egy tusfiirdénél, hogy
hidratalo, taplalo, apold és gyengéd le-
gyen a bérhoz.
— Alapvetden a krémes allagu tusfiird6k
dominalnak a magyar piacon. Osszetevok
tekintetében pedig egyre inkabb népsze-
riek a hagyomanyos, természetes alkoto-
elemek (shea vaj, joghurt, aloe vera), de az
egzotikus szupergyiimolcsok és viragok is

. Toth Dorottya
. junior brand manager
:  Sarantis Hungary

brand managere.

Minél tobb

meg0rizték népsze- :
rliségiiket — mutatja :
be a trendeket Téth :
Dorottya, a Sarantis :
Hungary Kft. junior

természetesség
A Caola Zrt. is a ter- :
: mészetes irdnyba :
: mozdult el yj portfolijaval, kovetve a vi- :
. lagmdrkak korében uralkod¢ trendeket. :
. — A CaoNatur termékcsaladdal azokat a
. fogyasztokat szeretnénk kiszolgélni, akik :
. tudatosan allnak a szépségapolasi és koz-
. metikai készitmények alkalmazasdhoz,
. és odafigyelnek arra is, hogy példaul az

adott termék mi-
lyen 6sszetevékbdl
all — hangsulyozza
Farkas Adél, a Cao-
la Zrt. marketingko-
ordinatora.

A Target Sales Gro-
up Kft. altal forgal-

Farkas Adél mazott markdk ki-
marketingkoordinator valasztasakor alap-
Caola

elv, hogy minél tobb
természetes novényi alapanyagot tartal-
mazo, és ezek taplald, regeneralo hata-
san alapulé termékeket vegyen fel port-
félidjaba. Mi kizardlag olyan mindsé-
gl terméket forgalmazunk, amelyben
cégiink minden dolgozdja hinni tud, s
amely markat a nap végén a fogyasztd a

A tusfiirdd beletar-

ti eladdsa 13 milliard

kedelmi Indexe szerint.

galom, egyik évrél a masikra.

legnagyobb forgal- :
md kategéridba. Bol- :

Hajdui Csongor forint felett mozgott :
piackutatési tanacsadé ~ 2013. mdrcius-2014. :
Nielsen

februdr és a megeld- :
z0 kumulalt év kozott a Nielsen Kiskeres-

Bovult a piac értékben és mennyiségben is

5 A tusfiird6 - értékben mért - kiskereskedelmi
tozik a Nielsen altal :

mért 70 haztarta- :
si vegyi aru és koz- :
metikum kozottatiz :

forgalméabdl a bolttipusok piaci részesedése

. (szAzalékban)

Cmontipus R i tebr.
© 2500 nm felett 42 42

© 401-2500 nm 14 13

© 201-400 nm 3 3

© 51-200 nm 8 8

- 50 nmalatt 3 3

. Drogéria 30 st

: mért forgalombdl a hipermarket részara-
© nya a legutdbbi kumulalt év sorén ugyan-
© Ugy 42 szazalék, mint az el6tte lévé ti-
: zenkét honap sordn. N6tt viszont 1 sz&-
. zalékponttal a drogéria részardnya, 31
. szézalékra. Ugyanennyivel cskkent ez-
. zelegy id6ben a 401-2500 négyzetméte-
: res csatorna mutatdja, 13 sz&zalékra.

. Stabil a gyartéi markdk magas arénya.
Ugyanis a legutdbbi periédusban ugyanigy
. 88 szazalékkal részesiiltek a tusfirds ér-
. tékben mért, teljes forgalmabadl, ahogyan

Fords:niclsen - agy gyvel kordbban is. Tusfiird6re mintegy

Ertéket is, mennyiséget is tekintve 2-2 sz4- . Abolttipusok piaci részesedésének mu-

zalékkal emelkedett a kiskereskedelmi for- - tatéi azt tiikrézik, hogy alig véltoznak a

. vasdrldsi szokdsok. Példaul az értékben : mint duplaja az egy évvel kordbbinak. =

3 millidrd forint tévérekldmkoltés jutott
: tavaly, szintén listadron szdmolva; tobb

&2 Market expansion in both value and volume

Shower gel retail sales represented HUF 13 billion in March 2013-Febru-
ary 2014. Both value and volume sales rose 2 percent. Hypermarkets’
42-percent share from value sales didn’t change, drugstores gained 1
percentage point and were at 31 percent, while the 401-2,500m? channel

lost 1 percentage point and was at 13 percent. Manufacturer brands had
a stable 88-percent share from annual value sales. Calculated at official
rate card price, in 2013 carbonated soft drinks were advertised in the
value of HUF 3 billion on television — more than twice as much asin2o012.=




termék kiprébalasa utan is hitelesnek ta-
lélja majd - szdgezi le Foris Agnes, a Tar-
get Sales Group Kft. brand managere.

tarsaik. Nem tartal-

hanem novényi alter-

Marinova

Annaméria szegmens sajatossa-
fogyasztéimarketing- 4ra Mari A
vesott gara Marinova An-
Presto-Pilot namaria, a Presto-Pi-

lot Kft. fogyasztéimarketing-vezetéje.

Specialis tisztalkodasi teriilet az intim
mosakodas, amire az Alveola Kft. X-Epil

Intimo termékeivel fékuszal.
- Forgalmunk évrél évre folyamatosan no,

ez is bizonyitja, hogy a vasarlok igénylik

ezt a sokszor még ma is tabunak szami-
t6 kategdriat — hangsulyozza Morvai Dé-
ra, az Alveola Kft. marketingvezetdje.

Technologia és vitalitas

A Henkel csapata a férfiaknak és a hol-
gyeknek is ujdonsagokkal és szamos izgal-
mas aktivitassal késziil az idei szezonra.

— A natur tusfiirdék
mésképp miikddnek, :
mint hagyomdnyos :

maznak agressziv
habképzé anyagokat, :

nativdkkal véltjak ki :
azokat - mutatraa :

—2014-ben a Fa Men Xtreme mérka gazda-
godott egy uj tusfiirdével, a Fa Men Xtreme
Refresh 5-val - mondja Baranyi Szilvia.
A Fa Men Xtreme Refresh 5, 4j technold-
gidjanak koszonhetGen, 6tvoziaz 5 legfon-
tosabb termékelényt: mélytisztit6 hatas,
hosszan tarté frissesség a men-
tol frissité illataval, energizalas,
hidratalas és bérbarat formula.
Hogy a holgyek se maradjanak
ujdonsag nélkiil, a Fa klasszikus
portfolidjaba bevezették a Fa Vi-
tamin&Power tusfiird6ket. Vita-
minos formuldjuk vitalizalja és
egyben intenziv bérapoldst biz-
tosit az egyik legérzékenyebb ér-
zékszerviinknek, a bériinknek.
— A nyarra az FC Bayern Miin-
chen hivatalos kozmetikai
partnereként fogyasztéi pro-
mocidt szerveziink, férfi ter-
mékeinkre fokuszalva. A nye-
reményjaték fédija egy utazdslesz

a német élcsapat egyik meccsére. A két
hullamu Balatoni promdciénkkal pedig
a MasterCard Balaton Sound fesztival-
ra lehet majd VIP-hétvégét és bérleteket
nyerni - sorolja Novak Rebeka, a Henkel
Beauty Care marketingmunkatarsa.

Szappan vagy tusfiirdo?

Napjainkra a tusfird6k elterjedtsége meg-
haladta a hagyomanyos szappanét. Mig a
szappanvasarlok tobbsége vasarol tusfir-
dét is, a kizarélag tusfiird6t vasarlok ha-
romszor annyian vannak, mint a kizarélag
szappant vasarlok, deril ki a GfK felméré-
sébdl. A csak szappant vasarlok kozott ma-
gasabb aranyban taldljuk meg az egyediil
él6, alacsony jovedelm( id6sebbeket.

A mindennapi tisztalkodas hagyomanyos
kelléke a szappan, jelent6sége azonban év-
rél évre csokken. Osszességében 14 sza-
zalékot csokkent forgalmazott mennyisé-
ge csak az elmult harom évben, mikdzben
a tusfiird6k forgalma 8 szazalékot néveke-
dett. 2013-ban azonban megtorpant a fo-
lyamatos csokkenés: 2 szazalékot tudott
néni a szappanforgalom, melynek forrasa
elsgsorban a sajat markas szappanok vol-
tak, mikdzben a tusfirdéknél kis mértékben
ergsodott a gyartéi markak pozicigja.

Soap or shower gel?

Shower gels have become more widespread than traditional soaps. In the
last three years soap volume sales declined by 14 percent, while in the
same period shower gel sales soared by 8 percent. However, in 2013 soap
sales rose 2 percent — mainly those of private label products; in the shower
gel category the position of manufacturer brands strengthened a little. Last

A szappant és/vagy tusfiirdot vasarlo
haztartasok aranya 2013-ban

Szappan Tusfiirdé

Forras: GfK Hungéria, Haztartaspanel
2013-ban a mosakodészer-vésarlé haztar-
tésok 16 szazaléka vett kizarélag szap-
pant, 47 szazalékuk kizarélag tusfirdét,
mig 37 szazalékuk mindkettét. Tusfurdst
tehat hat haztartasbdl 6t vasarolt. Azok
kozott a haztartasok kdzott, akik a szap-
panhoz ragaszkodnak — és nem vesznek
tusfiird6t -, magasabb az idGsek (60 évnél
id6sebbek), az alacsonyabb jovedelmiiek,

g; Szponzorélt illusztrécié

polctikor szzz774

. Tobbfunkcios élmény
. A Sarantis a tusfiird8-kategoria férfi és néi

szegmensében is jelen van.
— A férfiak szdmdara a STR8 marka tus-

fiirdéit kindljuk, és mint minden évben,
¢ idén is ujdonsagokkal kényeztetjiik fo-

gyasztéinkat — mondja Téth
Dorottya.

Illatorientalt termékcsalad-
juk 4j tagja a Rebel, mely
egy igazdan fiatalos, tren-
di illat, amit a termék grafi-
kéja is tiikkroz. Performance
termékcsaladjukban két aj-
donsagot is kinalnak. A Li-
me Peak egy citrusos, frissi-
td tusfiird6, a Power Zone pe-
dig felpezsditi a bért és apol-
ja a hajat. E két utdbbi termék
tusfiirdé és sampon egyben,
hisz a férfi tusfiirdék piacan
nagy igény van a tobbfunkcios
tusfiird6kre.

. Néifogyasztdikat sem hagyjak ujdonsag
- nélkiil. A piaci igények minél jobb kielé-
. gitésére torekszenek BU markdjukkal,

amelynek idén az In Action termékcsa-

ladjat bévitik egy Fiigés-Joghurtos Krém-
¢ tusfiird6vel.

illetve az egyediil él6k ardnya. Mindezek
tikrében a szappan jelentGségének tovab-
bi csokkenése varhato.

Emlitésre érdemes tovabba, hogy a kis-
gyermekes haztartasok kdzdtt magasabb
aranyban talalunk csak tusfiirdét haszna-
l6kat; 61 szazalékuk nem vasarol szappant,
szemben az §sszes haztartas 47 szazalé-
kos hasonlé hanyadaval.

A tusfird6t és szappant is vasarlék majd-
nem kétszer olyan gyakran vésaroljak vala-
melyik terméket, mint a csak az egyiket va-
sarlok. Megfigyelhets azonban, hogy amig
a tusfirdd esetében nem lathato atlagarel-
térés a csoportok kozétt, addig a szappan
esetében a tusfiird6t is vasarlok majdnem
20 szazalékkal olcsébb szappanokat va-
lasztanak. Megfigyelhetd tovabb3, hogy az
elmult években a kisebb kiszerelésli (400
ml-nél kisebb) tusflird6k részesedése kis
mértékben visszaszorult.

year 16 percent of bathing product buying households purchased only soap,
47 percent bought exclusively shower gel and 37 percent put both in their
basket. Among soap-only households there are more elderly (older than 60
years) people, lower-income families and one-person households. 61 per-
cent of families with small children don’t buy soap.

1
magazin majus
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— Idén még t6bb hangsulyt fektetiink a
promociokra, jellemzden 2+1 akcidkat és
arleszallitdsokat terveziink — zarja szava-
it Toth Dorottya.

Frissito és apolo valtozatok

A Caola Zrt. 4j termékcsaladja, a CaoNa-
tur, tisztalkodasi vonallal is rendelkezik.
A csaladon beliil kétféle tusfiirdét is ki-
ndlnak, az egyik a Frissit8, a masik a Kré-
mes, apold tusfiird6. Ami kzos benniik,
valamint a parabénektél és szinezékektdl
mentes termékcsalad egészét jellemzi, a
gyengéd tisztitd és hidratalo hatas kimé-
letes, természetes hatéanyagok altal.

— Ezek a varidnsok egyrészt hatdéanya-
gukban, mdsrészt illatukban kiilonboz-
nek egymastdl. A Frissit6 tusfiirdd anti-
oxidans hatdsud hibiszkuszkivonatot tar-
talmaz és pezsdit6 hibiszkuszvirag illatq,
mig a Krémes, apolo tusfiirdt buzavirag
és E-vitaminban gazdag mandulamag-ki-
vonattal gazdagitottuk, és édes mandula-
illatot adtunk hozza — magyardzza a ter-
mékek hatterét Farkas Adél.

Bor- és arbarat kokusz

A kozmetikai termé-
kek piacdn a szigord
szabdlyoknak ko-
szonhetSen folya-
matosan Uj termé-
kek vagy megujult
termékesaladok lat-
nak napvildgot.

- A Target Sales
Group mindezek
jegyében a 2014-es
esztend6 egyik sikeres termékbevezeté-
sét mondhatja magdénak. A 100% valodi
kékuszolajjal késziilt Inecto Pure Coco-
nut termékcsaldddal 1éptiink a magyar
piacra, melynek termékei rendkiviil ke-
resettek a drogerie markt orszagos iizlet-
ldncaban — mondja Féris Agnes.

A Kklasszikus, flakonos, taplalo krém tus-
fiird6 mellett a praktikus, all6 tubusos,
zselésebb allagu intenziv hidratald hata-
st varians is megtalalhato.

Az Inecto Pure Coconut termékskala le-
tisztult, elegans designja attraktivan mu-
tat az tizletek polcain. Mdr messzir6l néz-
ve is minGséget sugall, am emellé igazan
barati fogyasztoi ar tarsul.

Féris Agnes
brand manager
Target Sales Group

Fokuszban a hatéanyagok

Egyre tobben keresik a természetes ere-
detti készitményeket, melyek novényi
osszetevokkel dpoljak a bért, és nem
tartalmaznak egészségkdrosité vegyi
anyagokat.

Trade Jilp)

magazin

— Erre adnak valaszt az egyre népszertibb
naturkozmetikumok. A natur tusfiirdék
példdul nem tartalmaznak Sodium lau-
ryl sulfatet, kozismert nevén SLS-t, mert
ezek leoldjak a borfelszini emulziét, meg-
fosztva ezzel a bért immunrendszerétdl.
Ugyanakkor rakkeltd, borizgat6, mérge-
z6 hatdstuiak lehetnek. E helyett gyengéd
tenzidekkel (kékusz- vagy cukortenzid)
tisztitjak meg a bért a szennyez6dések-
t6l — hatarozza meg a kiilonbséget Mari-
nova Annamdria.

Kommunikacids aktivitadsuk egyre inkabb
attevddik az online marketing teriileté-
re, melyet a nyari hénapokban intenziv
pr-kampannyal tdmogatnak meg. Tovabb
erdsitik termékeik eladashelyi promocioit,
melyeket egy-egy hatéanyag koré szervez-
nek, és arakciokkal, valamint kiprobaldsra
0sztonz0 eladashelyi eszkozokkel tamogat-
nak. Kiemelten kezelik a bolti személyzet
képzését és motivalasat is, hiszen el6szor
nekik kell elsajatitaniuk a natdrkozmeti-
kumok jellegzetességeit.

A Presto-Pilot Kft. Dr. Organic termék-
csaladja tobb mint 10 kiilonféle tusfiir-
dével és testapoldval a legnagyobb szor-
timentet képviseli a testapolds terén a na-

Intim mosakodas

Az Alveola tapasztalata szerint az el-
mult években ugrasszerien megnétt
az igény az intim apoldter-
mékek irdnt. Ennek megfe-
lel6en évrél évre bovitik a
véalasztékot. Az 50 ml, 250
ml és 400 ml kiszerelések-
bél mindenki megtaldlja a
szamara vagy a hasznala-
ti alkalomhoz legmegfele-
16bb méretet, akar otthon-
ra a nagyobb véltozatokat,
vagy utazashoz a kis, prak-
tikus méretet.

Idén az X-epil Intimo intim
torl6kend6k kinalata is ha-
romra bévilt: a 20 db-os ki-
szerelésu, visszazarhato cso-
magoldsu és az 5 db/doboz
egyenként csomagolt valto-
zatok mellett megjelent az X-Epil Intimo
Intim torlékendé 1 db-os valtozata.

dr.oganic

S Szponzoralt illusztracio

turkozmetikumok kategériajaban. A leg-
kedveltebb illatok a bioaktiv granatalmas

és arganolajos cikkelemek. KL

2= Revolutionary changes in shower gel ingredients

- Since the skin is one of our most precious sense organs, it is important to use the right shower gel, one that
vitalises and nourishes - Szilvia Baranyi, trade & brand marketing manager with Henkel told our magazine.
Research by Sarantis revealed that the most important characteristics of shower gels are: to hydrate, nour-
ish and soothe the skin. Dorottya Téth, a junior brand manager of Sarantis Hungary Kft. informed us that
shower gels with a cream-like texture dominate the Hungarian market. As for ingredients, natural ones such
as shea butter, yogurt, and aloe vera are increasingly popular. Adél Farkas, Caola Zrt.s marketing coordinator
told our magazine that with the CaoNatur product line they took a step in a more natural direction, targeting
health-conscious beauty product and cosmetics users. Target Sales Group Kft. also makes sure to distribute
many products made with natural ingredients. Brand manager Agnes Féris revealed that they only distribute
brands in which everyone working for the company firmly believes. Annamaria Marinova, Presto-Pilot Kft’s
consumer marketing manager explained that natural shower goals work differently than traditional ones:
they don't contain aggressive foaming agents. Intimate hygiene is special area of the segment. Alveola Kft.
focuses on this domain with X-Epil Intimo products and sales keep growing from year to year - emphasised
Déra Morvai, marketing manager of Alveola Kft. In 2014 Henkel put Fa Men Xtreme Refresh 5 on the market.
The new product cleans deep, guarantees long lasting freshness, has mint fragrance, and it hydrates and
energises the skin. Henkel's new products for women this year are Fa Vitamin&Power shower gels: their vita-
min formula vitalises and hydrates the skin. For men Sarantis came out with Rebel products in the STR8 line,
a really youthful and trendy fragrance. Two new products appeared in the Performance line, Lime Peak and
Power Zone are both shower gel and shampoo in one. For women they developed a Fig-Yogurt Cream Shower
Gel in BU's In Action product line, the idea for which came from the popular drink smoothie. Caola Zrt’s new
product line CaoNatur offers two types of shower gel, Refreshing (which contains antioxidants thanks to
hibiscus extracts) and Creamy (rich in E vitamin due to the almond seed extract used), both of them are made
without parabens and colourings. Target Sales Group launched the Inecto Pure Coconut line in 2014. Each
product is made with 100-percent real coconut oil, in the plastic bottle version the product is cream-like,
while in the upright tube version it is gel-like. Presto-Pilot Kft.s natural shower gels don't contain sodium
lauryl sulfate (SLS) that blocks the skin’s ability to return to its natural state. The company’s Dr Organic line
unites more than 10 shower gels and body lotions - all of them are natural. Alveola’s X-epil Intimo intimate
wash products are available in s5oml, 250ml and 400ml versions. In 2014 X-epil Intimo intimate wipe came out
in 1-piece version. =
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Dn vasarldinak is jar
kuszos kényeztetés,
valodi
kokuszolajjal!

mEere Intenziv hidratalé haj- és bérapolasi termékcsalad
PURE a természetes kokuszolaj regeneralé hatasaval.
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Biztonsagos napozas
V-védelemmel

A napfény biztonsagos élvezetéhez szamos készitmény jarul hozza, kdztik hazankban leg-
keresettebbek a széréfejes kiszerelésii naptejek. Az arc védelme és a gyermekek érzékeny
bérének kezelése mellett sportolashoz vagy szolariumozashoz is kinalnak specialis készit-

ményeket a gyartok.

- Ma Magyarorsza-
gon a napolajak és a
napozdas utdni sze-
rek is igen népsze-
riiek, de a vezet§ ter-
mékcsoport hazank-
ban vitathatatlanul
anaptejek szegmen-
se a napozoszer-ka-
tegoriaban, hiszen
a Nielsen felmérései
szerint mennyiség-
ben a piac tobb mint kéthar-
madat, értékben pedig tobb
mint négyotodét adjak — vag
bele a kategoéria jellemzésé-
be Gédor Andrea, a Hawaii-
an Tropic markat forgalma-
z6 Energizer Magyarorszag
Kft. trade marketing mene-
dzsere.

— Bar az utdébbi 2-3 évben is-
mét megjelent a hamvas fehér
bér trendje, azért egyel6re a
nagy tobbség a napbarnitott
bor hivéi kozé tartozik. Eb-
ben a szegmensben is népsze-
rii lett a természetes, valamint
az allergids vagy érzékeny bo-
rliek szamara is veszélytelen
hatéanyagok haszndlata -
folytatja a fogyasztoi elvara-
sok ismertetését Foris Agnes,
a Gerovital Sun marka forgal-
mazoja, a Target Sales Group
Kft. brand managere.

A Dr.Kelen termékek sa-
jat, hazai fejlesztés eredmé-
nyei, igy a magyar fejlesztés
és gyartds révén maximali-
san figyelembe tudjak venni
a hazai fogyasztok igényeit.
— 2013 nyardn a Nagy Nap-
teszt keretében 1100 magyar
fogyaszt6 bevonasaval orsza-
gos felmérést készitettiink a

2014. Trade
e 44

Godor Andrea
trade marketing

menedzser
Energizer Magyarorszag

. Méretek minden
. helyzetre _
. AzEnergizer tapasztalata sze-
. rint a vasdrlok az 4r és a mi-
© nOség figyelembevételével vd- :
: lasztjak ki, mi keriiljon a ko- :
. sarukba. ;
: — Arra toreksziink, hogy a Ha- :
. waiian Tropic termékeinkkel :
. még elérhetd dron nytjtsunk
¢ prémium mindséget, mely :
© megfeleld védelmet nyujt a :
© nap kdros sugaraival szem- :
. ben, és egyben taplalja is a
. bért. Termékeink 20-as vé- :
. défaktortél a Nemzetko- :
© zi Bérrak Alapitvany ajanld- :
. saval rendelkeznek - sorol- :
. ja a termékelénydket Godor :
. Andrea. :
. Erdekességképp azonban azt
: is megemlitette a szakember, :
. hogy egyre tobben vélaszta- :
. nakalacsonyabb faktorszdmu
- termékeket. :
© A tengerparton nyaralok igé-
. nyeit is figyelembe veszia Ha-
. waiian Tropic, igy tovabbra is
. jelen lesz a piacon a mini, 100
: ml kiszerelésti termékeivel, :
. melyek nagy elénye, hogy mé-
. retitknek koszénhetéen nem :

hazai napozasi és
naptejhasznalati :
szokasokrol, amely- :
nek eredményeit fel-
hasznéltuk a 2014- :
es napozoszer-ki- :
nalat kialakitdsa- :
nal is — fogalmaz :
Dr. Kelen Andras- :
né, a HighCosm Bt. :
- Dr.Kelen termé- :
kek marketing- és :
. kereskedelmi igazgatoja. '

csupan Kkis helyet
foglalnak a strand-
taskaban, de a repii-
16re kézipoggyasz-
ban is felvihet6ek.

Felmegy a
pumpas

A Target Sales Gro-
up szakembere ki-
fejtette, hogy a kdros
sugarzasok okoz-
ta egyre gyakoribb bérrakos
megbetegedések megel§zésé-
nek igénye hivta életre a mi-
nél magasabb fényvédo fak-
torral rendelkez6 napozoter-
mékeket. Gyermekek esetében
mar az 50-es faktorszamd ter-
mékeket keresik a sziil6k, mig
felnottek esetében a borténus-
tol és érzékenységtdl fiiggben
a 20-30-50 faktorosok koziil
valasztanak a fogyasztok.
Egyre inkabb teret hodita-
nak az 6nbarnité krémek és
spray-k, melyeket a fogyasztok
leginkabb a napozasi szezon
el6tt, a téli fehérség atmene-
ti elfedésére alkalmaznak.

A vasarlok szamara fontos a
termék illata is. Mar hosszu
évtizedek ta népszertiek az
egzotikus variansok, mint pél-
daul a kdkusz és a kakadvaj.
- Kiszerelés tekintetében a
fogyasztok nagy része a jol
megszokott flakonos valto-
zatot vasarolja, Am egyre tob-
ben eskiisznek a pumpds vari-
ansra, amellyel egyrészt gyor-
sabban eloszlathaté a napozo-
szer a testfeliileten, rdadasul

HighCosm

- emeli ki a kiszerelés elonyeit
Foris Agnes.

Dr. Kelen Andrasné
marketing- és
kereskedelmi igazgat6

Maximalis
borvédelem

A Dr. Kelen sze-
rint a vdalasztds-
ndl sokan keresik a
komplex fényvédel-
met, azaz UVB-vé-
delem mellett meg-
felel6 UVA-védelmet
is, amit egy karika-
ban 1évé UVA-pik-
togram és kiegészi-

© t6 szoveg jelez. Fontos, hogy
. atermék sejtvédelmet is biz-
. tositson, célszerti, ha az dssze-
. tétel vizlepergetd, hogy stran-
. dolds, tszas, sportolds kdzben
. is védelmet nyujtson. Fontos
: tovabb4, hogy a termék tartd-
. sitoszert (parabent) ne tartal-
: mazzon és hipoallergén 6sz-
. szetétell legyen, hogy az ér-
. zékeny bortiek is batran hasz-
- nélhassdk.

: — SunSave termékeink a fen-
© tieknek készonhetéen annyi-
. rakiméletesek a bérhoz, hogy
. arcra is batran haszndlhat6-
© ak, nincs sziikség erre a cél-
. rakiilén készitményt vasarol-
. ni - hangstlyozza Dr. Kelen
: Andrasné.

. Aselyem, a szatén és

: azaloe ereje

. Az Energizer csapata a nap-
. tejportfoliora helyezi a hang-
. sualyt. Miutdn tavaly bevezet-
- téka SilkHydration prémium
© termékcsalddot, idei tjitdsuk
© a HawaiianTropic Satin Pro-
. tection naptej.

© — Az innovéci6 sprayes val-
nem lesz zsiros a tapintdsunk

tozatban is elérhetd lesz szé-

. les valasztékban a 15-6st6l
. egészen az 50+-os faktorig.
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A szépségapolas talalkozasa

Osszetételét igy médositot-
tuk, hogy sokkal konnyeb-
ben kenhet6 legyen, és gyor-
sabban beszivddjon a bérbe.
Olyan kiilonleges, egzotikus
gyiimolcsok Osszetevdit tar-
talmazzak, amelyekt6l napo-
zotermékeink a kellemes illat
mellett a bért selymes tapin-
tasuva teszik, emellett A-, B-,
C-, E-vitaminnal tapldljak és

a napvédelemmel éH

Idén nydron azn - 'ﬁ
vasarloi a ragyogoan

barna, hidratalt bor ir
mellett tengerparti
nyaralast és egyéb %
értékes ajandékokat

is nyerhetnek
termékeinkkel.

Részletek a

www.wilkinsonpromo.hu
oldalon.

hidrataljak — mutat ra az vj-
donsag lényegére a Hawaii-
anTropic szakembere.

A megujult Satin Protection
naptej marad tovabbra is a
legszélesebb korben forgalma-
zott HawaiianTropic termék,
de az alacsonyabb faktorsza-
mu napozoészerek kedvel6i-
re is gondoltak. Az idei sze-
zonban ugyanis a 10 faktoros

SilkHydration naptej is beve-
zetésre keriilt.

- Nem szabad megfeledkezni
a bériink apoldsardl napozas
kozben, de napozas utan sem.
A Hawaiian Tropic CoolAloe
kiilonleges, gél dllagu termé-
kiink nyujt ebben segitséget,
mivel megakadalyozza a ham-
last, és hisiti, nyugtatja a bért
- mondja Gédor Andrea.

Az Energizer Kft. idén is or-
szagosan meghirdetett nye-
reményjatékot szervez a két
nyari fékusza termékcsalad-
ja, a HawaiianTropic és a Wil-
kinson bevondsaval. A majus
5-én kezd6dott promdécioban
részt vevéknek szamos megle-
petést tartogatnak, koztiik ér-
tékes, sorsolt dijakat és garan-
talt ajandékokat is.

A Target Sales Group Kft. al-
tal forgalmazott Gerovital Sun
napozocsalad SPF 15-6s, 20-
as, 30-as és 50-es fényvédo
faktoru varidnsokat tartal-
maz, melyek kozott naptej,
napvédo krém, illetve a gye-
rekeknek ajanlott hipoaller-
gén napvédo tej is szerepel. A
fogyasztéi elvardsoknak meg-
feleléen a Gerovital Sun mérka
napozas utani regeneralo tejet,
illetve 6-os fényvédo faktorral
ellatott barnité olajat is kinal.
A marka kiilon figyelmet for-
dit az arc védelmére is:

— Nyaron az er6sebb fényvédo
faktoru, konnyebb, hidrata-
16 arckrémek hasznalata cél-
szer(, ezért a Gerovital Sun

Anti-Age arcra ajanlott na-
pozdja ennek az elvarasnak
igyekszik megfelelni. Kiilon-
leges tulajdonsaga az Grege-
dést megel6z6 hatas — hang-
stlyozza Féris Agnes.

A szakember fontosnak tart-
ja kiemelni azt is, hogy a Ge-
rovital Sun termékcsalad pa-
rabén- és oxibenzon-mentes.
A készitményekben talalha-
té granatalma-kivonat pedig
nagy mennyiségben tartal-
maz antioxiddnsokat, ame-
lyek semlegesitik a szabad
gyokoket.

A Dr.Kelen SunSave napozdék
6-50+-ig terjed6 faktorszam-
mal keriilnek forgalomba,
olaj, spray, naptej, krém for-
majaban.
A cég Gjdonsaga a bororege-
dést késleltetd, sejtvédd osz-
szetételd, hipoallergén Sun-
Save F30 AntiAge napkrém
és az els6sorban a sportolok
részére kifejlesztett SunSave
F30 Sport Spray, ami gyorsan
beszivédik, a b6r nem marad
zsiros, viz- és izzadasdllo,
hiisité hatasu, és hipoaller-
gén Osszetételli. Szinte egye-
diili a hazai termékek kozott
a SunSave F20 szunyogriasz-
tés napspray.
Az idei év djdonsaga a
SunSave F10 Bronz napkrém,
amelyet szintén fogyaszto6i
igényekre és a napozdpia-
ci tudomanyos trendek nyo-
man fejlesztettek ki.

K.l
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Suntan oils and after sun lotions are rather popular in Hungary, but the lead-
ing product group in the category is undisputedly suntan lotion: Nielsen sur-
vey shows that in volume sales their share is two thirds and in value they
realise more than four fifths of sales — we learned from Andrea Gddor, trade
marketing manager of Hawaiian Tropic distributor Energizer Magyarorszag
Kft. Agnes Féris, brand manager with Target Sales Group Kft., the distributor
of the Gerovital Sun brand, added that the majority of people still like a tan.
The popularity of products with natural or anti-allergy ingredients keeps
growing. Dr Andrasné Kelen, marketing and commercial director of HighCosm
Bt. - Dr.Kelen products told Trade magazin that Dr Kelen products have been
developed and are manufactured in Hungary, taking into consideration the
needs of Hungarian consumers. Energizer's Hawaiian Tropic products offer
premium quality at affordable prices. From factor 20 their sunscreens sport
the recommendation of the International Skin Cancer Foundation. The com-
pany’s interesting experience is that more and more consumers buy low
factor suntan lotions. Target Sales Group’s expert told our magazine that par-
ents are looking for factor 50 products for children; adults can choose from
factor 20-30-50 products. Exotic scents such a coconut and cocoa butter
have been popular for decades. A growing number of consumers purchase
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suntan lotions that can be sprayed on the skin. Dr Kelen’s observation is that
many are looking for complex sun protection solutions: they want UVB and
UVA protection at the same time. It is important that products need to be
hypoallergenic and shouldn’t contain paraben. Dr Kelen’s SunSave products
are so mild they can even be used on the face. Last year Energizer put the
SilkHydration premium suntan lotion line on the market. This year they come
out with HawaiianTropic Satin Protection. It will be available in spray format
too, from factor 15 to 5o+ versions. It contains A, B, C and E vitamins and
hydrates the skin. This season will also bring the debut of factor 10 SilkHy-
dration suntan lotion. Target Sales Group Kft’s Gerovital Sun product line is
available in SPF 15, 20, 30, and 50 factor versions and consists of suntan lo-
tion, sun cream, after sun lotion and hypoallergenic suntan lotion for children.
Gerovital Sun Anti-Age was developed to be used on the face. All Gerovital
Sun product are paraben- and oxybenzone-free and they contain antioxid-
ants. Dr Kelen’s SunSave products range from factor 6 to 5o+, in this line we
find suntan oil, spray, suntan lotion and cream. The company’s latest product
is hypoallergenic SunSave F30 AntiAge sun cream. Hypoallergenic SunSave
F30 Sport Spray targets athletes, while SunSave F20 spray is unique because
it is a mosquito repellent as well. =


http://www.wilkinsonpromo.hu

Elvezd a napot biovédelemmel!

Az Uj Gerovital Sun fényvédé és bérapold termékcsalad természetes Gsszetevdivel teljes

koraG védelmet nyujt a nap karos sugarai ellen. Okotantsitvannyal rendelkezé granatal-

ma-kivonatot tartalmazé napvédé termékek parabén- és oxibenzonmentesek, igy irrita-
las nélkiil védik és dpoljak a bért napozas alatt és azt kdvetden.

www.farmec.hu
Gerovital.hu


http://www.farmec.hu
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Még simabb bor nyarra a. s

A meleg hdnapok, libbend szoknyak, bikiniszezon nagyon kedvez a szdrtelenitési kategoria
termékeinek, legyen szd krémekrdl, habokrol, gyantakrol, borotvakrél vagy elektromos ké-
szulékekrol. A gyartok a majustél augusztusig tartd szezonra idézitik tjdonsagaik beveze-

tését és a promdcidkat is.

nok életében forra-
dalmi valtozast ho-
zott az otthon is vé-

gezhet6 szértelenités.

A borotvalas, mint a leggyor-
sabb szértelenitési modszer a
kezdetektdl tartja magat. Az
utdbbi 10-20 évben mdr nem a
férjek, apak, hanem kifejezet-
ten a n6k szamara kifejlesztett

a holgyek.

— A 80-as években a szérte-
lenit6 krémekkel kezd6dott,
majd a melegithetd, hagyo-
manyos gyantaval folytato-
dott ez az 6néllésodasi fo-
lyamat. Az utébbi években

. nagy népszertliségnek orven-
. denek a hideggyanta-csikok.
. A mostani szezonban azon-
. ban madr az otthoni meleg-
: gyantdzdsi mdédszerek koziil
- aleginkabb felhasznaléba-
. rat valtozat is megjelent a
. piacon: a villimgyorsan fel-
. melegithetd gorgéfejes pat-
. ronos gyanta textilcsikkal,
borotvak koziil valaszthatnak :
. 16n gyantazokésziilékre, csak
. egy mikrohulldmu siit6re
. vagy egy tlizhelyre — soroljaa
. kategoria torténeti mérfold-
: koveit Foris Agnes, a Target
© Sales Group Kft. brand ma-
. nagere.

amelyhez nincs sziikség kii-

. A prémium

: felé mozdul

. aborotva
Aborotvat és a hozza
. tartozo kiegészitéket
- els6sorban drogéri-
. 4kban és hipermar-
. ketekben vasdrol-
. jak, a termékkina-
. lat szélessége miatt.
: Az eldobhaté borot-
. vék forgalma a leg-
. nagyobb, a piac mar inkabb
© a prémium, két- és hirom-
. pengés eldobhat6 borotvak :
: felé tolodik el.
. — Az eldobhat6 kategoéria-
¢ ban a néi borotvdk ardnya :

folyamatosan, di-
namikusan névek-
szik, ez koszonhet6
a ndi kategoriava-
laszték novekedé-
sének és a merchan-
dising eszkozok fo-
lyamatos fejlédésé-

manager

Scsavinszki Déra
trade marketing

Energizer Magyarorszag

nek — hangsulyozza
Scsavinszki Doéra,
az Energizer Ma-
gyarorszag Kft. tra-
de marketing managere.

Az Alveola tapasztalata sze-
rint egyre tobb holgy évszak-
tol figgetleniil a jolapoltsag
alapkovetelményének tart-
ja a sima bért. Ok 4ltaldban

Hornok Orsolya
ligyfélkapcsolati vezetd
Nielsen

zalékkal, egyik kumulalt évrél a masikra.

Ami a bolttipusok értékbeli sulyat illeti: ki- :
emelkedik a drogéria 65 szézalékos részara- :
nya, amely stabilnak bizonyult a legutébbi
két tizenkét honapos periddusban. Szintén
stabil maradt a 2500 négyzetméternél a hipermarketeket magé- :
ban foglalé nagyobb Uzletek 30 szazalékos mutatdja.
Nem véltozott a f6leg szupermarketet és diszkontot magaban
foglalé 401-2500 négyzetméteres boltok 3, valamint az 0-400 :
négyzetméteresek 2 szazalékos részardnya sem.
Tovébbra is erések a gyartdi markak. Ugyanuigy 93 szézalék ju- :
tott rajuk tavaly, a kiskereskedelem szértelenitsbsl szdrmazé :

Drogériara jut a bevételek
kétharmada

A sz6rtelenitd éves piaca 1 millidrd forint ko- -
ril mozog. Eladdsdbél 2013. marcius-2014.
februér kozott 5 szazalékkal kevesebb be-
vételt ért el a kiskereskedelem, mint egy év- :
vel kordbban. Ezzel egy idében mennyiség
szempontjabél is kevesebbet adtak el 3sz4- :

A SZORTELENITG — ERTEKBEN MERT — KISKERESKEDELMI FORGALMABOL A BOLTTIPUSOK

PIACI RESZESEDESE (SZAZALEKBAN)

W 2012. marcius—-2013. februar ®2013. marcius—-2014. februar

2500 nm felett 401-2500 nm

Forrds: Nielsen

niclsen

Copyright © 2013 The Nielsen Company

bevételeibdl, mint 2012-ben. A kereskedelmi markak — melyek
csak a drogéridkban kaphatdk - részesedése szintén stabil.=

201-400 nm

0-400 nm drogéria

£ Drugstores realise one third of sales

The annual market of hair removal products is around HUF 1 billion. Retail's revenue
from value sales was 5 percent lower between March 2013 and February 2014
than in the base period and volume sales were down 3 percent. Drugstores’ share

from value sales was stable at 65 percent and hypermarkets also retained their
30-percent share. Manufacturer brands’ share was g3 percent, just like a year be-
fore; sales of private label products - only sold in drugstores - were also steady. =
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a magas mindségi és megfe-
lel$ r-érték aranyu szortele-

nitd termékeket ke-
resik.

— A mi markank egy
magyar marka, ha-
zai fejlesztésti ter-
mékcsalad. Ehhez a
cimhez hien igyek-
sziink a magyar nék
igényeinek megfelel-
ni. Portf6lionkbol a
legkedveltebb ter-

mékek az otthoni gyantazo-
szettek, a hasznalatra kész

gyantazocsikok és a
néi borotvak - foly-
tatja a kategoéria at-
tekintését Morvai
Dora, az Alveola Kft.
marketingvezetdje.
A Reckitt Benckiser
szakértéje fontos-
nak tartja kiemelni,
hogy a teljes szérte-
lenitési kategoria —
kémiai szOrtelenités

és borotvak egyiitt — szigni-
fikansan emelkedik a nyari

id6északban, érték-
ben majdnem dup-
lajara n6é a majus-
augusztus iddszak-

ban a téli hénapok-

Morvai Déra
marketingvezetd
Alveola

Khan-Gonda
Bernadett
regionélis brand
manager

Reckitt Benckiser

i

holgyek a tartésabb megolda-
sokat keresik, masrészt meny-

nyiségben is tobbet
szértelenitenek, hi-
szen el6keriilnek a
szoknyak és a shor-
tok, és ami elfért té-
len a nadrag alatt, az
bizony nyaron a fi-
gyelem kozéppont-
jabakeriil - mutatra
afogyasztok motiva-
cidira Khan-Gonda

Bernadett, a Reckitt Bencki-
ser regionalis brand mana-

gere.
Napjainkban egy-
re keresettebbek a
tartds szortelenitési
modszerek. Ezeket
a tobb honapig tarté
szérmentes dllapotot
igéro eljarasokat — ez
idaig - csak kozme-
tikai szalonokban ve-
hették igénybe az ér-
deklédok. Az elekt-

romos ndi szdértelenitd ter-
meékek koziil tovabbra is az

epilatorok jelentik a
legnépszertibb szor-
telenitési format.

- Egyre inkabb teret
nyer az IPL (intenziv

. vezettiik be a magyar piacra
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meg a bizakod¢ kilatasok okat
az elsé IPL-késziilékiinket, : Khan-Gonda Bernadett.
ami rendkiviil kedvez6 fogad-
tatdsban részesiilt - mondja : Magyar marka

mindenkinek

hoz képest. villandfényes) tech-

nolégidn alapuld,
Szalonokbol otthon is végezhe-
a boltokba pyr— § 5s 526 -

okba omjatiAnita (0 [axt0s sibrtcle
— A nyariszezonno- trade marketing nitési eljaras. Kilon
vekedése tilnyom¢o- Manager oromiinkre szolgdl,
Spectrumbrands

részt a krémeknek,
gyantaknak koszonhetd. Egy-
részt a melegebb idészakban a

hogy ebben a kate-
goéridban a Remington utts-
rének szamit. 2011 tavaszan

A néi eldobhaté borotvék arénya folyamatosan, dinamikusan
emelkedik, ez kdszonhetd a ngi kategériavélaszték novekedésének és
a merchandising eszkdzdk folyamatos fejlddésének

Komjati Anita, a Spectrum-

brands trade marketing ma-

nagere.

Miikodik a kémia

A VEET széles portfélidja al-
kalomtol és helyzettél fiigg6-
en szamos kémiai szérteleni-
tési modszert kindl. A nydri
idészakban a VEET piacveze-
t6 a teljes szOrtelenitési kate-
goridban, mig a kémiai sz6r-
telenités piacdn folyamatos pi-
acvezetd szerepet tolt be.

— Az id6jaras, a napsiitéses
orak szama erételjesen befo-
lyasolja a szezon alakuldsat.
Altaldban mar 4prilisban, az
elsd napsiités hatasara elindul
avasarlok részérél az érdekls-
dés és a ,felkésziilés”. Ennek
a folyamatnak a kedvezé jele-
it latjuk idén is, és reméljiik,
ez igy is marad - fogalmazza

Az X-Epil termékcsalad palet-
tdjaban szortelenit6krém, hi-
deggyanta, meleggyanta, el-
: dobhat6 borotva és a kiilon-
. boz6 gyantdzé-rendszerek
. tartoznak, igy az egyik leg-
szélesebb vasarloi réteget ké-
pes kiszolgalni, melynek ko-
szonhet6en évrol évre né a pi-
aci részesedése.
- Els6sorban valasztékunk
és a jo ar-érték arany mi-
¢ att mondhatjuk el, hogy az
. X-Epil marka évrél évre egyre
. sikeresebb. Termékeink koziil
egyre kedveltebbek a hasznd-
latra kész gyantacsikok hipo-
allergén valtozatai és a gyan-
tazogépek. Amidta eldobhato
néi borotvakkal is szélesitet-
. tiik portfélidnkat, tapasztal-
. juk, hogy milyen népszerii ez
. alegegyszer(ibb szértelenitési

<o
magazin maius
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A nydri szezon ndvekedése tllnyomoérészt a krémeknek, gyantéknak
kdszonhetd, mivel a holgyek egyrészt a melegebb id6szakban a
tartésabb megolddsokat keresik, masrészt mennyiségben is tobbet
sz8rtelenitenek

eljaras is — dllapitja meg Mor-
vai Déra.

Gyiimolcsos
kényeztetés

A Target Sales Group Kft. altal
forgalmazott Depilan szérte-
lenit6 termékcsalad gyantazo-
késziilék nélkiil hasznalatos,
villamgyorsan felmelegithetd
gorgdfejes meleggyantat, to-
vabba szértelenité krémeket,
valamint hideggyantacsiko-
kat is felvonultat a sima bér
érdekében.

— Manapsag mar nemcsak a
lathatd, hanem az intim ré-
szeket is szokassa valt gyan-
tazni vagy borotvalni. Van,
aki ezt a miiveletet is hazilag
végzi. Van olyan termék, amit
a nyari csucsszezonon kiviil
szinte kizaro6lag a kardcso-
nyi idgszak el6tt vasarolnak
- mutat ra a részletekre Fo-
ris Agnes.

Prémium pengevaltas

A Wilkinson eldobhaté borot-
vakat és kiilonboz6 tipust bo-
rotvakésziilékeket kinal széles
valasztékban.

— A vasarlék nagyon kedve-
lik a volumencsomagokat,
példaul a Wilkinson Extra2
10+5 db eldobhaté borotvat
és a harompengés Extra 3
4+2 db eldobhato borotvat.

Trade 50

magazin

A Wilkinson Xtreme3 ha-
rompengés, prémium eldob-
haté borotvaja egyediilallo,
rugalmas pengékkel rendel-
kezik, melyek kovetik az arc
vagy a test vonalat. Egy cse-
rélhetd fejes borotva teljesit-
ményét nyujtja, az eldobhato
borotvak kényelmével, higié-
nidjaval és draval - magyaraz-
za a termékspecifikaciot Scsa-
vinszki Dora.

Akar 12 honap simasag

A Remington els6ként mu-
tatta be hazankban forradal-
mi innovaciojat, az otthoni

hasznalatra tervezett IPL sz6r-
telenitd késziilékét. Azota to-
vabb béviilt szortimentjiik,
immar harom késziiléket ki-
ndlnak: a negyedéves, a féléves
és az akdr 12 honapos szdrte-
len allapot elérésére.

Ezek az eszk6zok minden
korébbi hazilagos megoldas-
tdl eltéréen nem fizikai elta-
volitassal, hanem villanofé-
nyes (IPL) technoldgidval mi-
kodnek.

- Epilator, néi borotva és
tobbfunkcids néi szorteleni-
t6 portfélionk mellett nagyon
biiszkék vagyunk IPL-készii-
lékeinkre. A technologia 1é-
nyege: a kézi késziilék rovid
ideig tarto, kalibrdlt, intenziv
fényimpulzust bocsat ki, a be-
sugarzast elnyeli a sz0rtiisz6-
ben levé sotét pigment (me-
lanin), itt hGenergiava étala-
kulva roncsolja a sz4rtiisz6t,
meggdtolja a sz6r novekedését

— avat be a miikodés részletei-
be Komjati Anita.

Csak néhany villanas

Az Alveola Kft. forgalmazasa-
ban egy masik IPL technolé-
gia is kaphat¢ az tizletekben.
A BaByliss IPL-Quartz tartos
szOrtelenit$ arcra és testre,
otthoni hasznalatd villanofé-
nyes tartos szortelenité kimé-
letesen és fajjdalommentesen
tavolitja el a nemkivanatos
sz6rzetet ahhoz, hogy tarto-
san sima és barsonyos borfe-
liiletet biztositson.

— Ez a készulék kivételesen
gyors, 36 villands/perces se-
bességével rekordidé alatt el-
végezhet6 a kezelés. Klinika-
ilag bizonyitott eredmények:
akar 90 szazalékkal kevesebb
sz6rszal, 5-féle intenzitasallita-
silehetdség illeszkedik az 5-fé-
le bértipushoz — emeli ki Mor-
vai Déra. (Folytatjuk) K.

& Smoother skin for the summer

Home depilation brought revolutionary changes in women'’s lives. Agnes Féris, brand manager with Target Sales Group
Kft. told our magazine that the current season would see the debut of a really user-friendly solution: warm-wax
roll-on featuring textile strips and a wax cartridge that can be heated in a microwave oven really quickly. Razors and
their accessories are most often purchased in drugstores and hypermarkets. Disposable razors sell the best and
the market is going in the direction of premium and 2- or 3-blade versions. Déra Scsavinszki, Energizer Magyarorszag
Kft’s trade marketing manager informed us that the proportion of women’s razors is growing in disposable razor
sales, because an ever-wider range of products is available in stores. According to Déra Morvai, marketing manager
of Alveola Kft., a growing number of women depilate irrespective of the season. From their products home-use wax
sets, ready to use wax strips and razors are the most popular. Bernadett Khan-Gonda, regional brand manager with
Reckitt Benckiser emphasised that value sales in the hair removal category nearly double in the May-August period,
thanks to creams and waxes. These days lasting hair removal solutions are more and more widespread. Epilators are
still women'’s favourites but Anita Komjati, trade marketing manager with Spectrumbrands told Trade magazin that
IPL (intense pulsed light) technology products are starting to gain ground. Reckitt Benckiser's VEET portfolio offers
many solutions for lasting chemical hair removal. In the summer months VEET is the market leader in the full depil-
ation category and is constant market leader in the chemical hair removal market. Alveola Kft.'s X-Epil product line
keeps increasing its market share from year to year. Ready to use wax strips - especially the hypoallergenic versions
- and waxing devices are more and more popular, but disposable razors also sell well. Target Sales Group Kft. is the
distributor of Depilan depilatory products: easy to use warm-wax roll-ons, hair removal creams and cold wax strips.
Energizer Magyarorszag Kft.s Wilkinson disposable razors and other shaving devices are often bought in packs, for
instance there is great demand for disposable razor packs Wilkinson Extraz 10+5 and Extra 3 4+2. Wilkinson Xtreme3
3-blade premium disposable razor has flexible blades that follow the shape of the face or the body. Remington intro-
duced home-use IPL hair removal devices in Hungary. They already offer three versions, guaranteeing smooth skin for
3-, 6- and 12-month periods. Alveola Kft. distributes another IPL-technology device: BaByliss IPL-Quartz has 36 pulse/
minute capacity and 5 intensity levels can be set to match 5 skin types. (To be continued) =
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A szakképzés
strategiai kéerdései

Amire két évtizede var a hazai vendégldtds, az a
kézelmultban bekovetkezett: az illetékesek minisztéri-
umi szinten, érdemben kezdtek foglalkozni a szakma
legégetdbb problémdival, méghozzd a kordabban k6z6s
hangot nemigen taldlé szakmai szervezetek egyiittes
iniciativdja alapjan. A pdrbeszéd kezdeményezéjét,
Varga Zoltant, a Dobos C. Jézsef Vendéglatoéipari
Szakképzé Iskola szakmai igazgatbhelyettesét a
szakképzés minéségi javuldsaval kapcsolatos straté-
giai terv elkésziilésének koriilményeirdl kérdeztiik.

A szakma tobb évtizede vdr egy tel- :
Jjes korii dgazati reformra, amelynek
egyik legfontosabb eleme a szakkép-
zés mindségének javitdsa. Néhdny érin- -
tett tudatos és dldozatos munkdja, no
meg a kériilmények szerencsés kons-
telldciéja mellett a stratégiai terv ki-
alakitdsdhoz sziikség volt katalizdtor-
ra is: ez volt az On tevékenysége. Mivel :

kezdte?

Varga Zoltan: A szakmakoézi parbeszéd :
els6 1épése egy tavaly nyari egyeztetés :
volt, amelyre eljottek a meghivott szak- :
mai szervezetek képvisel6i. Sz6 volt tan- :
konyvekrdl, a dudlis képzésrdl, a gyakor- :
lati képz6helyek szerepérol. Elkésziilt egy
tervezet, amely a kdzvetlen finansziroza-
si nehézségek megoldasahoz sziikséges

jogszabalyvaltozast szorgalmazta.

Talan a kozos fellépés eredményekép-
pen a kévetkez8, 6szi egyeztetd iilésen
mar jelen volt dr. Horvath Viktéria turiz- :
musért felelds helyettes allamtitkar, aki-
ben a szakma problémai irant fogékony :
partnerre leltiink - § az els6 egyeztetés :
eredményeként készitett javaslat néhany :
pontjanak részletesebb kifejtését kértea :
munkacsoporttdl, a februdri iilés utan pe-

dig a konkrét javaslat elkészitését.

Hogyan késziilt a javaslat?

V. Z.: Az dllamtitkar-helyettes asszony al-
tal megjelolt legfontosabb tertiletekrél két :
kérben kértiink véleményt az érintettek- :
. fogdsdt?

t6l - ezek szintetizalasa az én feladatom

volt. Minthogy ez
mar sokkal széle-
sebb tertiletet 6lelt
fel, mint az altalam
a projekt megin-
ditdsakor ,meg-
reformalni” terve-
zett szakoktatas
targykore, a javas-
lat elkészitésében
nagyon jol jott Ko-
vacs Laszlonak, az
MVI elnokének és Semsei Rudolfnak, az
MRSZ Rendezvénygasztrondmiai Tagozat
vezetdjének szakmai segitsége.

A szakképzés mindségi javulasaval kap-
csolatos stratégiai terv javaslata azokat
a véleményeket 0sszegzi, amelyek tekin-
tetében egyfajta konszenzus sziiletett a
szakma kiilonbo6z6 tertileteinek érdekeit
képvisel6 szervezetek kozott. Ez a
javaslat azonban egy kompromisz-
szumokra épiil6 anyag, nem képes
teljes sullyal érzékeltetni a vendég-
latas legsulyosabb problémait, ezért
ugy dontottiink, hogy beterjesztése-
kor - nyomatékképpen - mellékel-
jiikk hozza az egyes szervezeteknek
és testiileteknek a témahoz erede-
tileg flizott inditvanyait.

Varga Zoltan

szakmai igazgatohelyettes
Dobos C. Jozsef Vendéglatos-
ipari Szakképzd Iskola

Tiikrézheti egy ilyen homo-
génnek éppen nem nevezheté
mellékletcsokor a szakma éssze-

© V.Z.: Optimalis valéban az lett volna, ha
. egyetlen egységes anyag keriil a dontés-
hozok elé, de az esetenként jelentke-
. z6 ellenérdekeltségek feloldasara most
. nem volt id6, a munka érdemi folyta-
. tasahoz feltétleniil sziikség volt erre
. afelemas megoldasra. Mar csak azért
is, mert az allamtitkarsagon kialakul6-
. ban van valamiféle hosszu tdvi menet-
. rend a szakma legstlyosabb gondjainak
. kezelésére.

. Tobbek kozott ezért is nem szerepel a
stratégiai tervben a szakmai szerveze-
© tek altal leginkabb vitatott mesterkép-
zés témaja; ezt a teriiletet prioritasként
. kezeli az llamtitkarsag, és minthogy a
mesterképzés inkabb szakmai, mint ok-
tatasi kérdés, a kormanyszerv a munka-
. csoporttdl fiiggetleniil folytat az igyben
. konzultacidkat az érintettekkel.

. évi CLXXXVII. szakképzési térvény 31.
. §-nak a médositdsi javaslatdban sze-
. repel egy érdekes kitétel a mester-
. képzésrdl, miszerint a felséfoku vég-
. zettség pétolhassa a mesteri fokoza-
- tot!

V.Z.:1gen.

Maradjunk hdt a szakoktatds tertii-
. leténél: ott mi a kovetkezé preferdlt té-
. ma?

© V. Z.: A sztazsolas megfeleld feltételeinek
. kidolgozasaval kapcsolatban tettiik meg
. azels6 1épéseket.




Mi az, amit a munkacsoport miiké-
désének sikereként kényvelhetiink el?
V. Z.: Hosszan lehet sorolni: a szakmai
szervezetek leliltek egymas mellé, és
most mar agy tlinik, ezdttal minden ko-
rabbinal hosszabb tavra. A problémafel-
vetést illetben mar megvan az egyetértés
kozottik, és az elkésziilt javaslatot min-
den szervezet alairta. Az inditvanyaink-
kal érdemben foglalkoznak kormanyza-
ti szinten.

Minden szervezetnek inspiral6 felveté-
sei vannak a munkacsoport tevékeny-
ségét illetGen. Nagy fegyvertény, hogy a
Budapesti Kereskedelmi és [parkamara
és a Magyar Kereskedelmi és Iparkama-
ra is részt vett a k6z6s munkaban. Elin-
dultunk a torvényértelmezés egységes-
ségének megteremtése irdnyaba.

On szerint mi indokolhatja az opti-
mizmust egy olyan kézegben, amely az
elmiilt 25 év sordn nem tette lehet6vé
a szakma kibontakozdsat?

V. Z.: Egyrészt a megfelel6 ember kezé-
be keriilt a vendéglatas az allamtitkarsa-
gon, masrészt ez a bizonyos kozeg is val-
tozott. Komoly eredményeket mutathat
fel a magyar gasztronémia: harom Mi-
chelin-csillagos éttermiink van, szamot-
tev6 eredményeink a nemzetkozi verse-
nyeken, gazdagodik nemcsak az étkezé-
si, de a bor- és sorkultirank is. =

Ipacs Tamds

B Strategic issues in
vocational trade education

The trade has been waiting for this for two dec-
ades: the government started to deal with the
most urgent problems of the trade on ministerial
level. Zoltan Varga, deputy director responsible for
trade matters in the Dobos C. Jézsef Hospitality
Vocational School initiated the dialogue between
various trade organisations, which later resulted
in a recommendation to the ministry about neces-
sary changes in legislation. He told our magazine
that Dr Viktéria Horvath, deputy state secretary
responsible for tourism was a good partner dur-
ing the negotiations, who was really receptive to
the issues raised by the trade’s working group. In
drafting the trade’s recommendation MVI presid-
ent L&szl6 Kovécs and Rudolf Semsei, the head
of MRSZ's event gastronomy department were
of great help. The recommendation for creating a
strategic plan for the improvement of vocational
education was a result of reasonable comprom-
ises between various stakeholders. One of the
most debated issues, the master programme
isn't included because the state secretariat has
already started consultation with the parties
involved, independent from the trade’s working
group. Another field, where the ‘coalition’ led by
Mr Varga took the first steps forward is that of ap-
prenticeship, developing the conditions for doing
a stage. Zoltén Varga is of the opinion that finally
hospitality is in good hands at the state secret-
ariat and there other reasons for optimism, too:
we have three Michelin starred restaurants. s

Nagypdlyds catering

Miinchenbe invitdlta szakmai kiranduldsra partnereit dprilis 9-13. kézétt a
Magyar Vendéglatok Ipartestiilete (MVI) és a Coninvest Kft. A vendégek a bajor
févdros cateringcégeinél és azok néhdny jelentds partnerénél tettek ldtogatdst.

A vendéglatos vallalkozék meghatarozé
érdekvédelmi szervezete, az MVI és az itt-
hon az iparag tobb jelentds markajanak kép-
viseletét ellat6é Coninvest Kft. immar maso-
dik sikeres kozds projektje idén aprilisban
Miinchent vette célba. Az utazas folyaman
egy busznyi magyar vendéglatds kapott ké-
petarrdl, hogyan m{ikddnek, miikddhetnek
a cateringcégek egy a hazainal nagysagren-
dekkel nagyobb, jol prosperalé piacon.

A szakmai tapasztalatszerzés céljabol szer-
vezett programok sordn azonban legfel-
jebb a feszesen betartott menetrend kép-
viselhette a hivatalossagot - a német ha-
zigazdak lathatéan rendkiviil precizen ké-
sziltek a csoport fogadédsara -, a kozvetlen
1égkor, a j6 tarsasag és a kirandulas igazi
wow-élményt nyujt6 dllomdsai (na meg
itt-ott a remek bajor sorok) a kezdetben
megilletédottebbnek tiing utitarsakat is
felszabadultta tették. A szakma kiilonbo-
z0 tertileteirdl érkez6, eltérd koru és hat-
terd utitarsak a négynapos Ut végére jo kis
csapattd kovacsolddtak. Koszonhetd volt
ez nem Kkis részben a buszon eltoltott id6
tudatos moderalasanak is: Kovacs Lasz-
16 MVI-elnok gondoskodott arrdl, hogy a
vendéglatashoz, a konyhahoz, az alapanya-
gokhoz vissza-visszatérd személyes bemu-
tatkozasokat szorakoztatd sztorik, méas-
hol nem hallhat6 apré titkok szinesitsék.
A program specidlis dlloméasait a Coninvest
Kft. tulajdonos-iigyvezet6jének, Kertész Mir-
jamnak koszonhették a jelenlévok, akik nem
mindennapi élményként élhették meg, ho-
gyan miikodik egy évi 12 000 rendezvényt
kiszolgalo cég infrastruktiraja, vagy éppen,
hogy milyen érzés leiilni a Bayern Miinchen
futballaréna ,misztikus” cserepadjara. Biz-
tosan nem fogja elfelejteni ezt az utazast
az, akinek alkalma volt betekinteni a 3500
raklapon 6 milli6 darab vendéglaté-ipari
eszkozt tarol6-mozgatd catering-Mekkaba,
a kiralyokat és stadionnyi embert egyarant
kiszolgalni képes, jol szervezett nagykony-
haba, a 2000 VIP-vendéget évente félszaz-
szor uri médon ellaté stadionétterembe és
-barba, illetve enni-inni a naponta kisva-
rosnyi ember szdrakoztatdsara és ellata-
sara alkalmas Hofbrauhausban vagy a vi-
lag legnagyobb buzasoérf6zdéjének erdingi
gyari sorozdjében.

(A miincheni Ut részleteirél hamarosan
képes beszdmoldkat olvashatnak.)

R I - P
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£& Major league catering

The Guild of Hungarian Restaurateurs (MVI) and
Coninvest Kft. invited partners to a study trip to
Munich between g and 13 April, visiting catering
companies and their main partners. Participants
had the chance to take a look behind the scenes
and understand how catering companies operate
in a big and prospering market. Special stops in the
tour were organised by Coninvest Kft.s owner-man-
aging director Mirjam Kertész. For instance the MVI
team peeped into the life and infrastructure of a
catering company that does 12,000 events a year.
Eating and drinking in the Hofbrauhaus was also
something special - the place caters for and enter-
tains as many people as the population of a small
town in just one day. =
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Gasztrosétdk mindenkinek

Fiatal értelmiségiek egy csoportja (varostorténészek, iparm-
vészek, szocioldgusok, urbanistak és ,egyebek”) ajanlkozik né-
hany év 6ta egy vallalkozas keretei kozott arra, hogy a kivan-
csiakat megismertesse a varos épitészetének, torténelmének,
gasztronomidjanak egy-egy olyan szeletével, amelyet a médi-
abol vagy a tankdnyvekbdl nehezen fedezhet fel az érdekl6dé.
A hosszulepes.hu munkatarsainak segitségével csoportos sé-
tak keretében tanulhatjuk meg, mi is az a magyar Chicago, hol
éltek Cseh Tamas dalaink hései, milyen a pesti zsid6 negyed -
és mas érdekességeket.
: Egy ideje szakért6 tagok
bevondasaval, raérezve a
gasztroforradalomnak ne-
vezett folyamatban rejlé
lehetdségekre, sokkodstolds
gasztrondmiai sétdkat is
kinadlnak, amelyek - meg-
gy6z8désiink - nem csak a
konyha amatdr szerelme-
seinek tudnak djat mutat-
ni. A Streetfood sétan példaul megtudhatjik a vendégek, mi be-
folyasolja egy adott nemzeti konyha jelenlétét a varosban, ho-
gyan formadlja a streetfood a varosképet, honnan szarmazik a
lacikonyha. Az Egy falat Kina sétan a kinai piac standjaitél az ét-
kezdékig vezet6 kostolas kdzben arulnak el érdekes titkokat a
vezetdk, de nem kevésbé tanulsagos a Budapest kdser arca vagy
a Boraszbastya program sem.
A sétak szorakoztatdak és értékes tudassal ajandékoznak meg,
magatol értetddik hat, hogy a lehetdség is ajandékozhato: sé-
tajegy néven barki megvasarolhatja a szabadon felhasznalha-
t6 utalvanyt szeretteinek, ismertdseinek. =

& Culinary walks for everyone

Recently hosszulepes.org has also started doing culinary walks with food
tasting, these tours are titled Streetfood, A Bite of China, The Kosher Face
of Budapest, etc. The walks are really entertaining and lots of new things
can be learned. =

Holgyek 6rome

Az Ev Bortermel6je dij utan
idén a Boraszok Borasza el-
ismerést is egy holgy kapta:
a dijat Berecz Stéphanie to-
kaj-hegyaljai bortermel§ ve-
hette at aprilis végén a Bosco-
lo New York Palotaban Buda-
pesten. A francia szarmazasu
termel6 férjével egyiitt vezeti
a Kikelet pincét, ahogy a dij-
ataddn elhangzott: borai a Bordeaux-ban megszerezett tuda-
sanak koszonhetden a francia és a magyar borkultirabdl tap-
lalkoznak. A Boraszok Baratja dijat idén Mészaros Gabriella
borakadémikusnak itélte oda a szakmai zs{iri. =

& Women honoured

This year a woman’s work was honoured with the Winemaker of the Year
title first, and now women can celebrate again: Stéphanie Berecz was
voted Winemaker of the Winemakers. French-born Mrs Berecz manages
the Kikelet winery with her husband in the Tokaj wine region. s

Trade 54

magazin

Nemzetkozi ifjusdagi
szakdcsverseny

A 34. Nemzetkozi Ifjasagi Gasztrondmiai Verseny szinhelye volt
aprilis 10-12. kdz6tt a budapesti Gundel Karoly Vendéglatéipari
és Idegenforgalmi Szakképzd Iskola. A hirek szerint idén a me-
niisorokat, a teritett diszasztalokat, s6t még a disztortakat is a
szazadfordul6 gasztronémiaja inspiralta, a magyar csapatok ver-
senymunkainak tobbségét a
130 éve sziiletett Gundel Ka-
roly munkassaga ihlette.
Mint ismeretes, a nemzetkozi
versenyeken nem érmek, ha-
nem fokozatok szerezhetdk.
A nemzetkdzi mezbny erds
csapatokbdl allt, koziiliik Da-
nia, Franciaorszag és Németor-
szag egy-egy csapata arany fo-
kozatot nyert, a magyar iskoldk: a Gundel, a Dobos C., a G. Perlasca
és a Jendrassik-Venesz eziist fokozatot értek el. A vdndorkupa
ezuttal a dan Aalborghoz Keriilt, a legjobb magyar csapat (Gundel)
anegyedik lett. Ezzel egytitt fiataljaink komoly kiiléndijakkal let-
tek gazdagabbak. =

£& International competition for young chefs

Between 10 and 12 April the Gundel Karoly Hospitality and Tourism Vocational
School was the venue of the 34th International Youth Culinary Competition. This
year the menu, table decoration and even cakes were inspired by the culinary
style of the late 18th and early 19th century. Hungarian schools - Gundel, Dobos
C., G. Perlasca and Jendrassik-Venesz - earned silver ddegrees. The best Hun-
garian team, Gundel finished fourth in the overall ranking. »

Szakma Sztar 2014

A Szakma Sztar idei dont6jén a hirek szerint magas mindsé-
gll munkakat tettek a zsfiri elé a szakdcs-szakmunkdastanulék,
de az er6proba igazi szenzacidja taldn nem is a versenymivek
szinvonala volt, hanem hogy Kocsonya Kalman, az MNGSZ és
Vomberg Frigyes, az MGE képvisel6je a két szervezet minden
szakmai ellentétén tullépve tudott egytitt dolgozni azonos el-
varasok mentén.

A versenyz6knek meleg- és hidegkonyhai feladatot kellett teljesi-
teniiik; az ételek elkészitésére és talaldsara 5 6ra allt rendelkezé-
siikre. Mindent a zsiiri el6tt kellett elkésziteniiik, és csak a kiva-
lasztott alapanyagokat hasznalhattak. Els6 alkalommal szerepelt
hidegkonyhai versenyfeladatként az el6étel, ezt megel6zden disz-
munkat kellett késziteniiik azonos id6 alatt. Az idei SZKTV ver-
senyz8i magasra emelték a mércét - ahogy Kocsonya Kalman fo-
galmazott: § és Vomberg Frigyes tobbéves zslirizési tapasztalata
alatt itthon még nem talalkozott ilyen magas szint(i tanul6i munka-
val, amihez a felkészit tanaroknak is gratulaltak. Kozma Kélman,
a Gundel Haz igazgatoja, aki ugyancsak tagja volt a zslirinek, meg-
erdsitette a pozitiv értékelést: szerinte a felszolgaldtanulék hosszi
évek utan el6szor parositottak nagyon j6 italsorokat az ételekhez. =

& Trade Star 2014

In the final of this year's Trade Star cook vocational school students did ex-
ceptionally well, but perhaps the real sensation of the competition was the
fact that Kélman Kocsonya of the Hungarian Gastronomic National Associ-
ation (MNGSZ) and Frigyes Vomberg of the Hungarian Gastronomy Association
(MGE) were members of the same panel of judges. Competitors had to prepare
both hot and cold dishes, making and serving them in 5 hours. s



A japan szojaszosz +k

KIKKOMAN §

HATURALLY BREWED

LA Kikkoman szdjaszdsz kizardlag 4 természetes

Osszetevobdl all, szojabab, baza, sé és viz.

Természetesen érlelt szdjaszosz, mely hagyomanyos
japan eljarassal késziilt. Eteleit izletesebbé teszi, _
hasznalja a konyhaban es asztali szoszként is!”

)
Kikkoman termékek hivatalos forgalmazdja: kl kkoma.n

Maresi Foodbroker Kft; tel: 06-1-2483047; e-mail: office@maresi.hu seasoning your life
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Fakandl étterem

Kiilonleges koriilmények koézott, az este hat érakor zaré budapesti
Nagycsarnok pszeudo-food courtjdban miikodik az Gjjaépitett Fakanal
étterem. A csarnok megujuldsakor magatdl ért6do volt az étterem jel-
legének 4atalakitasa is, azaz a mara anakronisztikussa valt csardafi-
ling megvaltoztatasa.
Komplex feladatot kapott a bels6épitészeti tervezést végzd Coninvest
Kft.: liveg és fém alkotta kdrnyezetben kellett sztereotipidkt6l men-
tes, mégis magyaros onkiszolgald éttermet kialakitaniuk a valtozat-
lan célcsoportnak - jérészt kiilfoldieknek. A bels6épitész a faanyagok
valtozatos felhasznalasaval oldotta a kozeg ,merevségét”’, és ugyan-
csak faragott faba rejtve hozta vissza a nemzeti motivumokat, az en-
. teriérben pedig a piros helyett
a zold szint tette dominanssa.
Az Gjrafelhasznalt asztalok és
a jol kivalasztott székek a zart
vendégtér ellenére is kerthe-
lyiség benyomasat keltik, a

pultrendszer viszont
mintha egy 21. sza-
zadi, nyugat-eurdpai
sztradaétterem része
lenne. :
Mindezzel egyiitt a kiillonféle stilusok nem {itik egymast, a maguk
médjan homogén egészet alkotnak. Es minthogy nincs olyan érzé-
siink, hogy a hely els6sorban turistaattrakciénak késziilt, realisnak
tlinik a tulajdonosok elképzelése: érdekessé tenni a Fakanalat a ma-
gyar vendég szdmara is!

A pultok nagyobb atereszt6képességet biztosito szigetes elhelyezését
a funkcionalitds diktalta, a sokszor csoportban érkezd vendégek igy
tobb helyen, tobbféle ételt rendelhetnek, illetve pakolhatnak tanyér-
jukra. Ugyancsak a fogyasztasosztonzést szolgaljak a tablak és deko-
racids elemek - az arak korrekt, egyértelmii megjeldlése eloszlatja a
vendég esetleges bizalmatlansagat is.

A korabbi gasztronémiai koncepciéon nem kellett valtoztatni, a csar-
nokban a kiilfoldiek a magyar ételekre kivancsiak! Hogy ezek valé-
ban autentikusak is legyenek, a Fakanalban most régi receptek alap-
jan f6znek, és a konyhatechnoldgiat is ezekhez az elképzelésekhez
igazitottak. A frissességet és a ,helyi jelleget” megkérddjelezhetet-
lenné teszi a piac kozelsége, az lizemeltetdk szamos itt jelen 1év{ ter-
meldvel kooperalnak. A f6ételek dra 2000-3500 forint k6zott mozog,
ezekhez a hazai borok koziil 4-féle fehér és 2-3-féle voros valasztha-
t6. A valasztékot olyan elemekkel is szinesitik, mint a hazi korozott,
libam3j és tepert6krém. Az tizlet 80+80 f6s vendégterében jelenleg
2-300 adag ebédet értékesitenek. A forgalom bévitésének egyik le-
hetséges iranya a reggeliztetés, amit f6ként a kornyék oktatasi intéz-
ményeinek didkjaira kivannak épiteni.

Budapest, Févam tér 1-3,, Terv: Kelemen Csilla, Séf: Gyimesi Jdnos =

S& Fakanal restaurant

Coninvest Kft. had a complex task in the reopened Fakandl restaurant: in an en-
vironment dominated by glass and metal they hade to create a Hungarian-style
self-service restaurant, which targets foreigners but manages to avoid stereotypes.
Coninvest pulled it off really well, using lots of wood and conjuring up a terrace at-
mosphere. Fakandl uses traditional recipes to make typical Hungarian dishes. Fresh
ingredients are guaranteed, thanks to the marketplace location.
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Pivohalle

A kozelmultban nyilt meg a Pivo s6rézélanchoz tartozé
Pivohalle s6rvendégl6 a Margit hid mellett. A cseh soroket
kinalé6 tizletekrél azt szoktuk irni: nem lehet veliik mellé-
nyulni - ezt is kezdik ,belakni” a sérbaratok, de a tulajdo-
nosok a varhato sikertorténethez fontosnak latjak hozza-
tenni: nem mindig ugyanolyan az iizletmenet.

Nagyon druk-
kolunk az elhi-
vatott tizemel-
tet6knek, akik
igazan tudato-
san tartjak ma-
gukat a Pivok-
ban megszo-
kott koncepci-
6hoz (csakajé
sor!) - a Tolgy-
fa utcadban 5 cseh fézde 6 sorfajtajat csapoljak (koztiik két
ale-lel és egy buzasorrel), korsonként 620 és 890 forint ko-
zOtti aron, a 25-féle palackos kézott vannak osztrak és len-
gyel fajtak is. A tipikus cseh sorkorcsolydk mellett meleg
ételek is valaszthatok 1300-1600 forintért. Ha van gyengé-
je a helynek, akkor az talan az enteriér - a masik két Pivo
soroz6 hangulatdhoz képest aranylag sok a ,hidegburkolat”,
legalabbis igy tlinik az erds megvilagitasban.

Budapest I1.,, Tolgyfa utca 26. =

S& Pivohalle

Pivohalle is part of the Pivo beer bar chain and sells 6 draught beers (in-
cluding 2 ales and a wheat beer) from 5 Czech breweries for HUF 620-8g90
a pint. Among the 25 types of bottled beers they keep we find Austrian
and Polish ones as well. Alongside typical Czech pub food there are also
hot dishes on the menu, available at HUF 1,300-1,600. =

Tokaji Wine Boutique

Tokaji Wine Boutique néven nyilt étterem Toront6ban,
amely a kontinensen els6ként rendelkezik magyarorsza-
gi pincészetek termékeinek értékesitésére sz6l9, illetve
a kanadai piacon egyediiliként a magyar borok helyszini
forgalmazasara sz616 joggal.

Az étterem egyben a
helyi Magyar Borok
Haza is, igy tiz neves
magyarorszagi pincé-
szet - koztik a Bock,
a Takler, a Wunderlich
: i i és a Mészaros - negy-
iE 1 ven kiilonféle borat ér-
% PEC- Tl tékesitheti.
A Vinum Tokaj International a kézeljovében New York-

sz

_|.

kivan nyitni.
Kanada, Toronto, 7887 Weston Rd. =

&= Tokaji Wine Boutique
A new restaurant opened in Toronto: Tokaji Wine Boutique is the first place
in Canada where Hungarian wines are sold on the spot. The restaurant also
serves as the House of Hungarian Wines, selling 40 wines of 10 prestigious
wineries. Vinum Tokaj International plans to open similar locations in New
York and Los Angeles in the near future. s



Sous vide-olds olasz moédra

Az 1984-ben alapitott, olaszorszagi székhelyti Orved cég
a sous vide technoldgia alkalmazasahoz sziikséges esz-
kozokkel latja el a gasztrondmiat. Celebrin Lino séf, az
Orved Grand Gourmet vakuumrendszerrel 1étrehozott
termékcsaladjanak megalmoddja mesélt tapasztalatai-
rol olvas6inknak.
Amikor az ember meg-
néz egy ételt, a szemével
kivanja meg, és a kiilleme
alapjan dont, érdemes-e
elfogyasztani. A sous vi-
de eljaras soran a termé-
kek szine, kiilseje, nedves-
ségtartalma alig valtozik,
sulyban és volumenben
minimalizalhaté a vesz-
teségiik. Segitségével ha-
tékonyabban, aranyosab-
ban oszthat6 be a munka,
és - foként a cateringben
- lehetdvé valik a megren-
del6i igények pontosabb klelegltese A konyha kisebb
személyzettel allithat el6 magas szinvonalu terméket,
»egyszeriibb” higiéniakontroll mellett.

Magyar kollégaimnak is azt ajanlom, vallaljak fel a méd-
szer megtanulasaval jar6 kemény munkat, mert a sous
vide alkalmazasa megvaltoztathatja, konnyebbé teheti
mindennapjaikat. Magam is a tradicionalis mddszere-
ket tanultam meg el6szor, és szinte parhuzamosan sa-
jatitottam el a vakuum alatti f6zés technikajat. Sikertiilt
atemelnem a tradiciondlis technikakat az 4j eljarasba,
ami nagy segitséget jelentett szakmai palyamon. Veneto
megyében sziilettem, itt jartam szakiskolaba, és a 70-es
évektodl a megye szallodaiban, éttermeiben f6ztem. Erre
az izlésvilagra specializal6dtam, és a szivem is ide huz.
Négy évig sajat éttermet tizemeltettem, akkor is mindig
az Orved gépeivel dolgoztam. J6 15 éve inditottam el az
els6 tanfolyamot a témaban, de 2011-ben egészségligyi
okok miatt be kellett azt zarnom, ekkor keresett meg az
Orved cég vezetdje, hogy kozosen hozzuk létre a Grand
Gourmet sorozatot.

A termék végfelhasznal6jahoz keril6 étel kizarolag ter-
meészetes alapanyagokbol késziil. Els6 szamu tigyfeleink a
viszonteladok, delikatboltok, belfdldi disztributorok; ne-
kik a helyi k6zponti raktarbdl szallitunk. A vakuum alat-
ti f6zés a kis csaladi éttermekben is nagy hasznot hoz-
hat, hiszen azok igy kevés személyzettel m{ikodhetnek. =

& Cooking sous vide - the Italian way

Italian company Orved was established in 1984 to provide the culin-
ary sector with equipment used for cooking sous vide. Chef Celebrin
Lino, inventor of the Orved Grand Gourmet vacuum system told our
magazine: - Cooking sous vide hardly changes the colour, the look
and humidity content of food. Chefs can work more efficiently and
fewer people can ensure better quality under much ‘simpler’ hygiene
control. It was in 2011 that Orved contacted me with the idea of
developing the Grand Gourmet product line together. Cooking under
vacuum can be very profitable for small family restaurants too, since
fewer people are needed for working in the kitchen. =

HolReCa

trend zzzs777.

Irodalom a térzsvendégeknek

Kevesen tudjak, hogy Hrabal Sérgydri capricciéja a ma is miiko-
d6 nymburki sérgyarban jatszodik. Innen hozza kiilonleges, Post-
fiZiny markanevii soreit a budapesti Hrabal s6r6zé tulajdonosa,
Orvos Miklés, aki jo érzékkel ismerte fel célcsoportjanak kiilon-
leges vonzalmat a neves iréhoz. Allandé vendégei (t6bbek kozott
az irodalmi esteket szervez6 Hrabal Asztaltarsasag tagjai) koziil
tobben is bliszkélkedhetnek azzal, hogy pragai sorézékben sze-
mélyesen is talalkoztak a sok népsze- I
rii regény szerzdjével.

Az ir6 100. szliletésnapjara az egyéb-
ként sorszakiizletet is miikodtetd iiz-
letember Hrabal 100 cimmel kis em-
lékbrosurat adott ki, amelyben ma-
gyar irok cikkei olvashatdk Hrabalrdl,
Pragardl és a cseh févaros kocsmai-
rél. A valamennyi Postrizinyt forgal-
maz6 sorézében hozzaférhetd kiad-
vanyt Kovacs Gabor szerkesztd re-
ményei szerint tovabbiak is kovetik
majd Hrabal S6r6z6 Flizetei cimen. m

=& Literature for regulars

Miklés Orvos, the owner of Hrabal beer bar in Budapest imports PostfiZiny beer
from the Nymburk brewery - the place where the story of Bohumil Hrabal's Cut-
ting It Short (Sérgyéri capriccio) unfolds. To celebrate the author’s 100t birthday
the bar published a commemorating brochure, entitled Hrabal 100, with articles
about the author, Prague and its beer bars. Its editor is Gabor Kovacs. =

Amatér csucsiotdk

Szamtalan séf és vendéglds (sét, a vendégek nem kis hanyada is)
utdlja az éttermi ételfotdzas divatjat. Rossz vagy kevésbé rossz mi-
ndségl, blogokon, Instagramon, Facebookon megosztott képpel
van tele az internet, és igazan jdl fényképezni legtobbszoér még a
gasztrobloggerek sem tudnak. E probléma mar 10 évvel ezel6tt
is probléma volt, legfeljebb a képek felhasznalasanak lehetdségei
voltak masok. Am mar akkor is voltak éttermek, amelyek a hiszti”
helyett a vendég tokéletesebb kiszolgalasanak lehetdségeit keres-
ték - példaul j6l megvilagitott kis sarkokat rendeztek be az ama-
tor fotésok kedvéért.
Ha a szakmaban vala-
ki ahhoz ragaszkodik,
hogy ételeirdl kiza-
rélag jo foték keriil-
jenek a kiilvilag elé,
ma mar elég egyet-
len eszkozt beszerez-
nie: az internetes fej-

¢ lesztéssel foglalkozé
del afrikai MWEB cég klfe]lesztette a vendéglatéhelyi mini-foto-
stidiot, a dinnercamet. A szerkezet kiilonb6z6 megvilagitasi mé-
dok alkalmazasara ad lehet&séget, hogy mindenki a maga szama-
ra optimalisnak tling képet készithesse.

& Top photos from amateurs

Numerous chefs and restaurant owners hate the trend of photographing food
in restaurants. There are poor quality and mediocre food photos all over the in-
ternet, from Instagram to Facebook. Well, the solution has arrived: South African
company MWEB developed dinnecam, a mini photo studio for restaurants to fa-
cilitate taking quality food photos. s
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Egyediil vagy tarsasdagban

Egy éve sincs, hogy részletesen foglalkoztunk azzal, hogyan ke-
zelje a vendéglatohely az egyediil étkezd (sokszor inkabb egye-
diil étkezni kényszeriil6) vendégeket. Ezittal egészen mas meg-
kozelitéseket mutatunk be olvas6inknak.

Az ebédjét maganyaban
fogyasztani kivan6 em-
ber sokszor nem ,anti-
szocialis”, minddssze el-
foglalt, siet, kevés idejét
nem szeretné udvarias-
sagi formulak béklydja- ——— - 3

ban tolteni. Ebb6l indul- e ~r i i
tak ki a Kiot6i és a Kdbei Egyetem menzajan, amikor beren-
dezték bocchi seki (miforditva: egyszemélyes iilések) elneve-
zés( helyiségeiket. Ezekben hianyoznak a szocializaltsag adta
kényszerek; minthogy az asztalokat fiigg6leges térelvalasztok
felezik, nincs szemkontaktus, a didkok a hagyomanyos étkezés
kotelez6 elemeinek elhagyasaval, meghajlasok és mas sztereo-
tip gesztusok nélkiil egyszeriien esznek - és szaladnak tovabb.
Egyediil enni - ez inkabb a né-
ket viseli meg, a férfiakat rit-
kan, legalabbis ez a véleménye
az inviteforabite.com webol-
dal miikodtet6jének. Az olda-
lon nék kereshetnek maguk-
nak nétarsasagot ebédhez, va-
csorahoz utazas kdzben, ha
félnek a maganytél vagy a sajnalkozé tekintetektél. Es hogy férfi-
ak miért nem vehetik igénybe a szolgaltatast? Az tizemeltet§ biz-
tos benne, hogy a koedukalt program szervezése egyik nem tu-
databan sem az étkezésrdl sz6lna, hanem a randi gondolatardl. =

&% Alone or in good company

Not everyone who has lunch alone is antisocial, many are just in a rush. The
cafeterias of Kyoto and Kobe universities were thinking of them when they cre-
ated single-seat rooms for them.There is no eye contact with others. All they
have to do is much and go. A website called inviteforabite.com was launched to
connect women with other women to have lunch or dinner together. a

Sttemény ATM

A cupcake az angolszaszok egyik kedvenc
siiteménye. Formaja, mint a muffiné, de
tésztaja valamivel homogénebb, és ha-
bos-babos stilusban diszitik. Nem is csoda,
hogy a kaliforniai Beverly Hillsben tizem-
be helyezett Cupcake ATM rézsaszind.
Az 6tlet attdl zsenidlis, hogy a k6zonsé-
ges vending automata ,utcai frontjat” a
bankjegykiadé automatak mintdjara ala-
kitottak ki - amely ennek megfeleléen

PR csak bankkartyat fogad el -, igy tjszerti
élménnyé teszi a vasarlast. Az automata éjjel-nappal rendelke-
zésére all a gyakran a hosszu sort is vallald vevéknek, a cuk-
raszda napi 900-1000 darab cupcake-et ad el beléle. =

Rovareveésrol, nem bulvdarszinten

v

1d6rol idére megjelenik
a médiaban a rovarok
mint taplalékfajta téma-
ja, éttermek és élelmi-
szergyartok latnak ben-
ne - sokszor csak atme-
netileg - fantaziat. Er-
veket talalni egy olyan
allatosztaly fogyaszta-
sa mellett, amely a Fold
fehérjetartalékanak 90
szazalékat hordozza, nem is olyan nehéz, féleg,
hogy az éhezés nagy ur (egyes elméletek szerinta "rm==
bibliai mennyei manna is nagy mennyiségii ehetd ¥ A7,
rovart jelentett). A tobbség undorat veliik szem-
ben azonban aligha lehetne egykénnyen legydzni.
Mas viszont bekapni egy tlicskot vagy saskat, mint példa-

ul egy csokoladés siiteményt, amelynek alapja az ezekbdl a rova-
rokbol késziilt liszt. A San Franciscé-i Bitty Food nevii vallalkozas
tlicskoket tenyészt, és nem tul bonyolult eljarassal lisztet készit be-
16liik, amelybdl aztan magas protein- és mikrotapanyag-tartalmu
édességeket, pizzat siit. Ehhez a liszthez kevesebb finomitott cuk-
rot kell adni, megfelel a paleolitdiéta el6irasainak is, s6t, allitélag a
Talmud egyes passzusaibol kiindulva még késernek is mondhaté
- azaz nevezhetjiik a kezdeményezést marketingalapu innovaci-
onak is, mégis, mi az els6 1épések egyikének tekintjiik a rovarok
taplalkozasi célokra vald tomeges felhasznalasa felé.
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S& About eating bugs - but not in tabloid style

From time to time the media covers the topic of eating insects. The majority
of people are still disgusted by the idea. But what about eating bugs in the
form of chocolate muffins? San Francisco baking company Bitty Food raises
crickets, from which they make flour to bake high protein content sweets
and pizza. s

Kit Kat csokoladézo

Szerethetik a japanok a Kit Katet: Tokidban erre az egyetlen brand-
re épiil6 tizlet nyilt, a The Kit Kat Chocolatory. Kiilonleges - 6k igy
mondjak: gourmet -csokoladékat arusitanak, amelyek izeit a Sei-
bu szupermarketlanc a Takagi cukraszdaval kozosen fejlesztette

o ki: tobbek kozott ha-
rom limited edition
fajtat - koztik a , kor
kovetelményeinek”
megfeleléen chili-
set is. Egy-egy sze-
let ara 315 yen (ko-
zel 650 forint), de a
nyitas napjan kinalt
500 szelet igy is mas-
fél ora alatt elfogyott.
Azéta csak a korlatozott szamban késziilg, kiillonleges keserti cso-
koladébol is 300 szelet kel el naponta. =

£& Cupcake ATM

In Beverly Hills California they even installed a pink Cupcake ATM recently. It
looks like a regular ATM, it works around the clock, only accepts debit cards
and is so popular that it sells goo-1,000 cupcakes a day. =
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2& The Kit Kat Chocolatory

The Japanese love Kit Kat indeed: they even opened a Kit Kat boutique called
The Kit Kat Chocolatory, where they sell ‘gourmet’ chocolates,. There are really
special flavours and some of them are limited edition. They cost about HUF 650. =



Dekantalas 2014 .

Ma mar csak az elegans helyeken, tobbnyire csak %
alegjobb borokat dekantaljuk! Legtobbszor , =

E"

nem a hozzaértés hianya vagy az igény- '
telenség miatt fosztjuk meg a vendéget ‘ e
a latvanyos ritudlétdl - egyszertien
keveseknek van ma ideje ar- s

ra, hogy megvarjakabor szak- =

szerl szelloztetését. Talan ez 3 _,#‘?'_‘ ‘_:_., )

az oka annak, hogy az iveggel }j

foglalkoz6 iparmiivészek és ter- 1T Pﬂ
mékfejleszt6k ma nem elsésorban

az edény formajanak valtozta- [

tasaban keresik az el6relépés - / Q
lehet6ségét, hanem ,haszno- X
sabbd” prébaljak tenni azt. A fo- \E{
gyasztoi igények megvaltozasahoz va-

16 alkalmazkodas eredményeképpen a

koézelmultban szdmos, az ital 1élegez- |
tetését meggyorsito, latvanyos eszkoz

keriilt az tizletekbe.

Idén tavasszal a dekantal6edények Uj nemzedékének elsd képvi-
seldje is a piacra kertilt: a Metrokane Vacuum Decanter (1) a bor-
kezelés egy masik problémajat is megoldja. Az lommentes kris-
talybol késziilt, elegans kancsé zaréfedele vakuumpumpadval van
ellatva - az livegben maradt leveg6t enyhe pumpalassal tavolit-
hatjuk el, egy kijelz6 mutatéjanak segitségével ellendrizve a vég-
eredményt. A dekantdléban maradt ital igy nem oxidal6dhat, és
ésszerl ideig min&ségromlas nélkiil 6rizhetd. Az eszkdzhoz prak-
tikus kiegésziték is kaphatok, példaul acéltolcsér és beleilleszt-
het6 acélszlir6 az tiledékanyagok felfogdsara. A V1-nek nevezett
termék dra ma 55 USD, azaz ugy 12 ezer forint.

Nem kertil sokkal kevesebbe a koppenhdagai Norm Architects fehér-
borok szell§ztetését és hiitését egyszerre megoldé CoolBreatherje
(2) sem, amely egy palacknyi szobahémérséklet( bort 5-6 °C-ig ké-
pes hiiteni. Ugyanennek a dan vallalkozasnak a vorésborok szama-
ra készitett lélegeztetéedénye nem tudja a fentebbi kunsztokat, vi-
szont hatékonysaga mellett rendkiviil szép is. =

2& Decanting 2014

Nowadays few people have the time to allow wine to breathe. In order to ad-
apt to changing consumer needs, several spectacular vessels have appeared
in shops that speed up the aeration of wine. Metrokane Vacuum Decanter is
a stylish lead-free crystal decanter that solves another problem as well: with
the help of its vacuum gauge and hand pump it maintains wine character un-
til the next pouring. The product is simply called V1 and sells for USD 55. Cool
Breather by Norm Architects in Copenhagen breathes and cools white wines
at the same time. It can cool down a bottle of wine from room temperature
to5-6°C.m

A vendég nydri 6romei

Meleg napokon a vendég igencsak halas tud lenni olyan figyelmessége-
kért, mint a mélyh{itétt pohdar a soérhoz vagy a koktélhoz. Eddig ilyet a
mélyhiitében lehetett el6allitani, vagy a fél pultot elfoglalé gép segitsé-
gével, most egy viszonylag kis szerkezet elég az - altaldban a mediter-

ran orszagokban elterjedt - iidvosséghez.

Az amerikai Hammacher Schlemmer & Company egyszeriien rogzithe-
t6 sorospoharhiitéje 10 masodperc alatt hiit le egy korsét szobah6mér-
sékletr6l 0 °C-ra, raadasul a folyamat kdzben latvanyosan ,jeges” fény-

nyel vilagitja meg a poharat. =
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.Begylrizott”
Kanaddabdl a fitheszsor

Igaz, sajnos még nem hozzank, hanem az angol piacra,
de ami késik, nem mulik!

Akarhonnan nézziik, ennél egészségesebb sort nemigen
talalhatunk jelenleg a vilagban; a Lean Machine Ale-t
sportitalként f6zték el6szor, alkoholtartalma ennek meg-
feleléen Kanadaban még 0,5% volt. Mire Anglidba ért,
3,2% lett (mint egy atlagos pils tipusu light soré) — ré-
szeg persze ettdl sem lesz az erds ale-eken nevelkedett
brit polgar.

Innentdl azonban a fitneszsér mar mindenben a legjobb
sportitalokhoz hasonlit: egy doboznyi (0,355 liter) mind-
0ssze 77 kaldriat tartalmaz, 7 gramm proteint, 7 kiilonb6z8
vitamint, L-glutamint, cinket, valamint a testmozgas utan
a szervezet rendes miikddéséhez sziikséges antioxidan-
sokat és elektrolitokat. Emellett az ital erdsiti az immun-

rendszert, rdadasul glu- l %? Wg h

tén- és koffeinmentes is.
Négyfajta izben kapha-
to, de arar6l még nem
talaltunk adatokat. =

& Fitness beer arrived from Canada

It is probably the healthiest beer in the world: Lean Machine Ale
was originally brewed in Canada to be a sports drink with 0.5 per-
cent ABV, but by the time it reached the United Kingdom it was 3.2
percent ABV. A 0.355-litre can contains only 77 calories, 7 grams
of protein, 7 types of vitamins, L-glutamine, zinc, antioxidants and
electrolytes. It also strengthens the immune system! Lean Machine
Ale is available in four flavours. s

22 Small delights
for guests in the
summer

On hot summer days guests can
be grateful for being served beer
or cocktail in an ice cold glass. US
company Hammacher Schlemmer
& Company invented a beer glass
froster. It is easy to mount on a bar
or countertop, it takes up little space
and can frost a beer glass from room
temperature in just 10 seconds. =
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coanere Cucinare, 2014. mdrcius 21-24.

Ha olasz konvyha,
akkor Cucinare

Az Olasz Kiilkereskedelmi Intézet (I.C.E.) magyar cé-
gek képviseldinek és szakmai magazinok ujsdagiréinak
delegdaciojat hivtia meg a Pordenone Fiere Kidllitasi és
Konferenciakézpont felkérésére a Pordenone vdarosd-
ban immdr mdsodik alkalommal megrendezett Cucinare
élelmiszer- és vendégldaté-ipari szakkidllitasra.

A Trade magazin is a meghivottak k6zott volt.

A kiallitok Olaszorszag déli tartomanyai
és az Alpok-Adria régié éttermeinek,
szallodainak, kavézdinak, barjainak és
borbarjainak beszerzgivel, séfjeivel, étel-

és italdisztribuitoraival, tovabba delikat-
boltjainak menedzsereivel talalkozhat-
tak. Kézel 7000 m? teriileten tobb mint

130 kiallité mutatta be termékeit az élel-
miszeripar, a vendéglatdipar és a kony-
hai felszerelések korébdl. Az élelmisze-
rek tobb szektorra tagozddtak: bor, sor,
szeszes italok, husipari készitmények,
tejtermékek, novényi olajok, tésztaké-
szitmények, siitdipari termékek, lekva-
rok, martasok, méz.

A jelent6s sikert bizonyitja, hogy kereken
15 000 érdekl6dd - ebbdl 14 szazalék
szakmai latogato - kereste fel a rendez-
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vényt, akik intenziven bekap-
csolodtak a kiallitas négy nap-
ja alatt megrendezett tobb mint
120 talalkozo6 programjaiba.

Sztarszakdcsok f6zési
bemutatéja

A talalkozok keretében tobb
teremben f6zési bemutatok,
show-k tették még valtozato-
sabba az eseményt. A leghire-
sebb olasz szakacsok mutattak
be f6zési technikajukat.

Nagy érdekl6dés és lelkesedés
fogadta a tobb Michelin-csillag-
gal rendelkez6 séfeket, igy tob-
bek kozo6tt Massimiliano Alaj-
mot és Luca Montersinot. Ut6b-
bi nemzetkozi hird cukrasz, aki
el6szor foglalkozott az egész-
séges tészta készitésével, amit
az egészség megdlrzése célja-
bél ajanl minden fogyaszto-
nak. Alajmo, a vilag legfiatalabb
Michelin-csillagos séfje 23 éve-
sen kapta az elso csillagot, 28
évesen mar harmat birtokolt.
Kifejlesztetett egy olyan illat-
spray-csaladot, amivel étkezés-
kor vagy a levegét fujja be, vagy
pedig a tanyért keni be. Minden
érzékszerve hatni tud ezzel a
termékkel. Osszhangot igyekszik
teremteni a gasztronémia és a
természet kozott, hogy a ven-
dégek minél kozvetlenebb kap-
csolatba Kertiljenek az étellel.
Onkénteleniil is 6sszehasonlit-
va a Cucinarét a magyarorszagi




kiallitdsokkal, elmondhato, hogy a stan-
dokat nem csupan fehér, 6sszeilleszthetd
elemek valasztottak el egymastdl, hanem
teljesen nyitottak voltak, a csaladias, vi-
dam, nyiltsziv(, kedélyes olasz életérzést
tiikrézték. Elmény volt a kiilonb6z6 stan-
dok ké6zott nézel6dni, kostolni. Kiemelke-
dé volt a professzionalis vendéglato-ipari,
htitéstechnikai, valamint szallodai és ét-
termi gépek és berendezések kinalata.

Latogatds bordszatokndl

A Pordenone Fiere és az [.C.E. szervezé-
sében meglatogattunk harom Friuli tar-
tomanyban miik6d6 boraszatot. Els6ként
a 7500 hektar tertileten gazdalkodd Piera
Martellozzot kerestiik fel, amelynek ko-
ves, asvanyi anyagokban gazdag talajon
fekvo tltetvényeir6l hektaronként 50 kg
sz0l6t sziiretelnek, és évente 12-13 fajta
bort forgalmaz. A hetvenes években ala-
pitottak és 12 éve
vasaroltak meg a
mai tulajdono-
sok; napjainkban
Euré6pa egyik leg-
nagyobb bora-
szatanak szamit.
Evente 5 millié
palackot forgal-
maznak, ennek
50 szazalékat ex-
portaljak, els6-
sorban Kanadaba,
az Egyesiilt Alla-
mokba, valamint
Eurdpaba, ahol a
f6 felvev6piacok
kozé Lengyelor-
szag, Csehorszag
és Romania tar-
tozik. A boraszat
legismertebb ter-
méke a Prosecco
habzdébor, de ki-
valéak a pinot
grigio, a caber-
net franc és a merlot fajtakbdl késziil6
boraik is.

Masodikként a kozepes méretii | Magre-
di boraszatot latogattuk meg. Tulajdono-
sa, Massimiliano Loca személyesen veze-
tett végig benniinket. Mint hangsulyoz-
ta, 1968 6ta az I Magredi a mindséget je-
lenti. 60 hektaron termelnek sz616t, és
évente 250 000 palackot forgalmaznak,
a tobbi folyobor. Utobbit fold alatti tar-
talyokban hiitik - évente 35 ezer hekto-
litert. Idén a szokatlanul meleg id6jaras
miatt a tervek szerint mar augusztusban
elkezdik a sziiretet.

Legkiilonlegesebb borfajtajuk a Divino-
tello Rosso, amely cabernet sauvignon,
merlot és raboso del piave cuvée-je. Va-
l6ban egészen rendkiviili élményt nyuj-
tott a kdstolas soran. Pinot bianco, vala-
mint sauvignon hazasitasaval allitjak el6
a szintén elsérangu Divinotello Biancot.
Angliaba 10 000 palackot szallitanak, és
jelentds az Egyesiilt Allamokba, Déni-
aba, valamint Németorszagba iranyuld
exportjuk is.

A harmadik boraszat csaladi vallalkozas,
15 hektaros tertiletével kicsinynek szamit.
Tulajdonosa, Emilio Bulfon ezért kiemel-
ked6 min6ség elballitasara és forgalma-
zasara torekszik, és méltan biiszke az el-
ért eredményekre. Evente 80 000 palac-
kot forgalmaznak, ennek 35-40 szazalékat
exportaljak az Egyesiilt Allamokba, Japan-
ba, Kanadaba és Svédorszagba. 2010-ben
érmet nyertek a veronai Vinitaly kiallita-
son. A boraszat fon-
tos szerepet jatszik
a tradicionalis olasz
szOl6fajtak megor-
zésében, termeszté-
sében, és ezaltal ki-
emelt jelent6ségre
tett szert. Termékei
vilagviszonylatban is
nagy elismertségnek
orvendenek. 1987-
ben, az akkori olasz
foldmiiveléstigyi és
erdészeti miniszté-
rium aranyéremmel
ismerte el Emilio
Bulfon kiemelkedd
érdemeit a tradicio-
nalis és eredetvédett
sz0l6fajtak ujratele-
pitésében és megdr-
zésérben.

A Bulfon csaladi bo-
raszat megprobal-
ja 0sszekotni Friuli
tartomany kultura-
lis tradicidit a modern boraszati techno-
logiaval. Az altaluk készitett borok Emilio
Bulfon altal sajat keziileg készitett cimkéi
fogalomszamba mennek: a Valerianéban
talalhaté Santa Maria dei Battuti temp-
lom kozépkori freskdjanak az Utols6 va-
csorat abrazold6 részlete lathato rajtuk,
amely Emilio Bulfon borainak nemcsak
Olaszorszagban, hanem az egész vilagon
ismertetdjegyéveé valt. Egy olyan id6szak-
ban reprezentalja a magas mindséget és
az egyediséget, amikor egyre inkabb ter-
jed a borok uniformizalasa. =

Bétai Déra
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The Italian Trade Promotion Agency (.C.E) in-
vited the representatives of Hungarian firms
and trade magazines to the second Cucinare
food and hospitality trade fair, held in Porden-
one. More than 130 exhibitors presented their
products and services on a floor space of
7,000m2. There were 15,000 visitors - 14 per-
cent of these were professionals - who had
the chance to take part in more than 120 pro-
grammes. There were cooking shows by Michelin
starred chefs such as Massimiliano Alajmo or
Luca Montersino. Comparing Cucinare with Hun-
garian trade fairs we can say that stands were
not separated, they were really open and had a
happy, family atmosphere radiating the easy-go-
ing Italian lifestyle. I.C.E. also organised visits to
three wineries in the province of Friuli. First we
went to Piera Mortelozzo: they grow grapes on
7,500 hectares and make 12-13 types of wine
each year. The winery was established in the
1970s and is now one of the biggest in Europe,
selling 5 million bottles a year. 50 percent is
exported (Canada, USA, Poland, Czech Repub-
lic, Romania). Prosecco is their most famous
product but their Pinot Grigio, Cabernet Franc
and Merlot wines are also excellent. The second
winery we visited was medium-sized | Magredi.
Owner Massimiliano Loca told that they work on
60 hectares and sell 250,000 bottles a year. Their
most special wine is Divinotello Rosso, a cuvée
of Cabernet Sauvignon, Merlot and Raboso del
Piave. The winery’s Divinotello Bianco is a cuvee
of Pinot Bianco and Sauvignon, from which they
sell 10,000 bottles a year in the UK, but they
also export to the USA, Denmark and Germany.
A small family winery growing grapes on 15 hec-
tares was the third one that we visited. Its owner
Emilio Bulfon told us that they sell 80,000 bottles
of special quality wine a year - from this 35-40
percent is marketed in the USA, Japan, Canada
and Sweden. The winery plays a key role in pre-
serving and growing traditional Italian grape vari-
eties. =
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Még egy bér a kavérol

Az egészségtrendekhez is illeszkedik az ,0j”
konyhai alapanyag, a kavé szaritott gyiimolcs-
husabol késziilt liszt. Fehérjetartalma kétszer,
rosttartalma 6tszor nagyobb a teljes kidrlé-
sl liszténél, rengeteg vasat és kaliumot tar-
talmaz. Van benne némi koffein, de joval ke-
vesebb, mint a f6zott kavéban, ennek ellené-
re jellegzetes izébdl alig érz6dik ki a kavéé.
Barmilyen sok kavét fogyaszt is a vilag, a mel-
lékterméknek tekinthet6 kavéliszt az éhezés
felszamolasaban még Afrikaban sem sokat 3 -
segithet, azonban a jellemzden a fejl6d6 orszagokban torténd kave-
termelés hozadékaként széles rétegeknek teremt munkalehetdséget.
Gyartasa néhany helyen mar megindult, a hirek szerint egy éven be-
liil varjak szélesebb elterjedését.
De vissza az izekhez: a coffeeflour.com egy j6
nevi séfet, James Beardet kérte fel a kavé-
lisztben rejl6 gasztronémiai lehetdségek
kutatasara. Beard szerint a termékbd],
ha kizardlag ezt hasznaljak stitéskor, re-
mek, &m zavardan intenziv iz( ételek ké-
sziilnek. Nagyon ajanlja viszont siitéskor 25
szazalékban a buizaliszt helyettesitésére, f6z-
ni valo tésztak gyturasakor pedig 10-20 szazalékos hasznalatra, mert
remekiil kihozza az ételben 1évé mas alapanyagok izeit. =

=& Yet another coffee product

Say hello to a ‘new’ cooking ingredient: flour made from dried coffee cherries. It has
twice as much protein and five times more fibres than wholemeal flour, and it is full
of iron and potassium. Coffee flour contains some caffeine as well but much less
than we find in brewed coffee. There is only a hint of coffee in the flour’s taste. Ac-
cording to chef James Beard, coffee flour is best if mixed with wheat flour. =

Droéonok, amik italt hoznak

Mindent a fizet§ vendégért: a nehezen megkozelithetd helyeken a vendég-
latosok oriasi segitséget kapnak a specialisan kifejlesztett, mondhatni di-
vatossa valt dronoktol. A 2200 méter magasan a svajci Alpokban fekvd si-
paradicsom, Les Ruinettes egyik ka-
véhazanak teraszara a leveg6bdl ér-
kezik a champagne-palack. Nem is
rossz mdédszer egy nagy borpincét
fenntartani nem tudo, &m specialis
igényeket kielégité vendéglatohelyen.
Minneapolisban viszont nem a ven-
déglatéhely van ,messze”, hanem
a vendége. A parttél akar 6-7 kilo-
méternyire is letett jégkunyhdkba a
lékhorgaszoknak a téparti s6roz6bdl
érkezik az utdnp6tlas: a dronok egy
karton sort is képesek ilyen tavolsag-
ra elszallitani.m

Kinyomtatjak!

Kinyomtatjak, gyonyorkodnek benne, aztan meg-
eszik — a 3D-s nyomtatas eszkozeit hasznalja fel
két fiatal Los Angeles-i épitész, Kyle és Liz von Has-
seln, hogy ehetd
anyagokbdl (tul-
nyomorészt cu-
korbél) az linne-
pi asztal diszité-
sére is alkalmas
targyakat készit-
senek. Miiveiket
gyakran szine-
zik, illetve deko-
raljak is.

Nem mintha ebb6l
az esetbdl von-
nank le a tanul-
sagot, de a 3D-s
ételnyomtatas
jécskan hoz majd
érdekes meglepe-
téseket a gasztro-
némia tertiletén. =

S& They print it!
They print it, marvel at how it looks and eat it - two young ar-
chitects from Los Angeles, use 3D printing to make edible be-

spoke confections in sugar, which can also be used to decorate
the dining table. =

Kekszdesign

Minden, de min-
den trendi, ami a
megkiilonboztet-
het8ségrol szol!
Egy lengyel desig-
ner, Zuzia Zuber
egyszerii otlettel
tette lehet6vé a
legkisebb kézmii-
ves ,termelének”
is, hogy sajat log6-
ju kekszet gyart-
son, vagy egy cuk-
raszda kis befek-
tetéssel - példaul
- névnapi szaraz-

. sliteményeket és
hasonlokat készitsen. A megoldas: 1ézermardjaval
vés figuradkat, betiiket sodréfakba. A ,log6zas” elle-
nére a médszer még mindig kistizemi - a helyi ter-
mék jelleget pedig erdsitheti az éppen hasznalaton
kiviili sodréfak dekoraciéként hasznalasa. m

& Drones deliver drinks!

Les Ruinettes is a ski resort in the Swiss Alps situated at an altitude of 2,200 metres, where one
of the bars serves Champagne using drones. In Minneapolis drones deliver beer to ice houses
located 6-7 kilometres from the shore, so that anglers can enjoy a pint. =

Trade 62

& Biscuit design
These days trendy things are always about being different from others.

Polish designer Zuzia Zuber uses laser technology to carve patterns into
wooden rolling pins to make biscuits with own logo or other illustration. s



Siut a pék, s

A pékipari termékek aranak novekedése egészségesebbé tette a
piaci versenyt, és az iparag képvisel6i szdmara elvben megterem-
t6dott a nyereséges lizleti tevékenység lehetdsége. A valaszték a
nagy élelmiszer-kereskedelmilancokban is a mindség felé fordult.
Halassan is, de j6 irdnyban valtozik a termékszerkezet, a nagyok
folyamatosan fejlesztik hal6zataikat, javitjak jovedelmezdségiiket.
Egyes vallalkozasok marketing- és halézatfejlesztési politikaval
érnek el j6 eredményeket, masok a mindségi termékek gyarta-
saval jutnak jelent8sebb piaci részesedéshez. A kis pékségek jo
része azonban ,beragad” a csaladi vallalkozas méretébe, mert
a terjeszkedéshez, marketinghez nincs meg a megfeleld t6ké-
je, szakértelme, energidja.

Rossz hir, hogy a szakemberképzésben szamottevd a lemarada-
sunk, a kevés elhivatott fiatal pékbdl is sokat elszippantanak a
fejlett orszagok. Onnan kapjuk viszont az innovativ alapanya-
gok és termékek Otleteinek egy részét, a hazai termékfejlesz-
tések kisebbik hanyada pedig a hagyomanyainkra épiil. A fo-
gyaszto fogékony az tjdonsagokra, de a szektor arbevételének
tulnyomé hanyada még a standard termékekbdl szarmazik.

Gydrté és vasarlé

A vélsag idején nemhogy csokkent, de kismértékben noveke-
dést is mutatott az élelmiszeripar termékei iranti kereslet -
0sszegez dr. Toth Zoltan, a Lip6ti Pékség ligyvezeto igazgatdja.
- Uj versenytarsak jelentek meg a piacon,
amelyek kiillonb6z6 minéségben kinalnak
slit6ipari terméket. A fogyasztd dontése,
milyen mindségli arut valaszt, 6§ azonban
informaci6 hidnyaban rossz dontést is hoz-
hat: kevésbé j6 mindségli pékarut vasarol.
Véalaszték tekintetében nem vagyunk lema-
radva a fejlett orszagoktdl; a fizet6képes ke-
reslet hatdroz meg mindent. Magyarorsza-
gon a finompékaruk eladasi ara joval 1 eurd
alatt van, mig t6éliink nyugatra elérheti a 2
eurdt is. Sajat addzott eredményiink dontd
részét az Gjraberuhazasra forditjuk, de ennek értéke is jéval elma-
rad egy német vagy osztrak lizem éves fejlesztési szinvonalatol.
Céglinkon beliil a termékszerkezetet folyamatosan a vasarléi
igényekhez igazitjuk, igy mintaboltjainkban megtalalhatéak
az élesztd nélkiili, a gluténmentes és a csokkentett szénhidrat-
tartalmau siitSipari termékek is. A termékfejlesztés igényalapt
tevékenység: amire a piacnak, a vadsarldnak igénye van, azt le-
het eladni. A kreativitas hatarértéke tehat a fogyaszt6 igénye.
El6 lehet és kell is allni tjdonsagokkal, amire a piacon folya-
matosan lathatunk példakat - hangsulyozza Galantai Janos, a
Pek-Snack Kft. ligyvezetdje -, de a sajtos pogacsa mindig is saj-
tos pogacsa marad! A forgalom dont6 hanyadat a klasszikus
formak és izek generaljak, igy az igazan kreativ megoldasok-
kal lehet csak érvényesiilni a piacon.

o

L
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dr. Téth Zoltén

ligyvezett igazgatd
Lipéti Pékség
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ut a pek...

A szakember szerint a latvanypékség ka-
tegdrian beliil két f6 vonulat jellemzi az
elmult két év torténéseit. Az egyik, hogy
a diszkontaruhazakban, szuper- és hiper-
marketekben egyre nagyobb teret nyer
az in-store sttés. A termékek altalaban
j6 mindségliek, és az arak széles kore mi-
att minden vasarloi réteg megtalalhatja
a szamara legkedvez6bb ajanlatot. A ma-
sik, hogy a kis alapteriiletd, gyors kiszol-
galast elényben részesit6 klasszikus lat-
vanypékségek piacan sok Uj szerepld jelenik meg, és a piac
elkezdett felapr6zodni.

A pékaru kategoéridban a teljes ki6rlésli vagy nem buzalisztb6l
késziilé termékek forgalmi aranya tovabbra is jelentésen ala-
csonyabb a téliink nyugatra fekvé orszagokban tapasztaltak-
hoz képest. A lassan valtozé fogyasztéi szokasokhoz a kinalat
is lassan igazodik.

Galantai Janos
ligyvezett igazgatd
Pek-Snack

A hdlézatok szerepe

A sikeres halézatoknak élen kell jarniuk és iranyt kell mutat-
niuk az innovaciéban, mind izek, mind formak terén - allitja
Galantai Janos. - Nehéz dolog a jél berogziilt fogyasztoi szoka-
sokat a kindlat tudatos alakitdsaval meghatadrozé modon be-
folyasolni, de ez az egyes vallalatoknak is érdeke. Ha sikeriil
olyan egyedi terméket kifejleszteni, amelyre az ahhoz sziiksé-
ges technolégiai beruhazasok miatt a piac tobbi szerepldje egy-
altalan nem vagy csak hosszabb id§ elteltével tud reagalni, si-
keriilhet 0j vasarlékat is markah{ivé tenni, illetve a konkuren-
cia vasarloit elcsabitani.

Arecesszi6 soran tapasztaltunk némi forgalmi visszaesést (bar
nem ez az iparag szenvedte el a valsag éveiben a legnagyobb
veszteségeket), de 2013 masodik felétdl javulas érzékelhetd.
Biztos, t6keerds hatteriinket megnyugtaté érzésként élik meg
partnereink is.
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" A Mizo 2014 tavaszan elinditja hosszu tavu, orszagos hliség promécidjat
Mizo Persely néven, amelyben mostantdl minden vasarlé nyer: fix
ajandékokhoz juthat, és a sorsoldsokon megnyerheti az értékes napi és
heti nyereményeket. A hiség promdécié hosszu tadvu pontgyjtést tesz
lehet6vé, hiszen folyamatosan fennall, igy egész évben vasarlasra 6sztonzi
a fogyasztdkat.

A MIZO TERMEKEK KET UTEMBEN KAPCSOLODNAK

BE A PROMOCIOBA
1. FAZIS A promociot erds, mindenre kiterjed6,

integralt kommunikaciéval tamogatjuk
orszagos és helyi médiumokban:

/' Uj TV-reklam

A promocié elsé kérében

a legnépszerlibb termékek vesznek részt:
- tejek

- izesitett italok és kaukazusi kefir

- PET palackos italok

- taré rudik

/ Outdoor kampany
II. FAZIS

Az év masodik felében pedig mar szinte

a teljes Mizo termékszortiment az akcio
szereplGje lesz, tehat a poharas termékek,
szeletelt és tubusos sajtok, turdk, vajak,
vajkrémek, krémfehérsajtok, krémturok
és a mascarpone is.

/ In-store eszko6zok:
- wobbler,
- polcelvalaszto,
- plakat

/ Online kampany

A pontgyiijtés menete:

A termékeket egyedi belsé kéddal latjuk el és pontértéket kapnak,
melyet a csomagolason tlintetlink fel.

(]
Az egyedi kodokat a www.mlzopersely.hu weboldalra
feltoltve a vasarl6d pontokhoz jut, illetve mar egy kod feltoltésével részt
vesz a heti sorsolason.

e Az online perselyben 6sszegyjtétt Mizo pontok garantalt
ajandékokra valthatdak, valamint a pontszamokkal a heti és napi
sorsoldson valé nyerési lehet&ségeiket is ndvelhetik.

Garantalt ajandékok

Mizo dm p= J.PRESS

AJANDEKOK

/
=8 vArEkETa ok (apjo
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Napi és heti sorsolas


http://www.mizopersely.hu

részletek és jatéekszabalyzat:

www.mizopersely.hu
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J6 mindségli pékarura - emeli ki dr. Té6th
Zoltan - mindig sziikség van, hiszen az em-
bernek mindennap ennie kell. A mingség
mindig eladhato, és hosszu tdvon borsos
marketingkoltségeket sem jelent. A re-
cesszidban prébaltuk a jot észrevenni, és
alacsonyabb aron, stratégiai helyen 1év6
uzlethelyiségekre tettiink szert.

A halézatok szerepét a hazai piacon sajat
adatainkkal tudom legmegfelel6bben ér-
zékeltetni: az orszag lakossaga 70 szaza-
1ékanak elérhetd kozelségében miikodik
legalabb egy Lipdti Pékség mintabolt, ter-
mékeinket pedig naponta félmillié6 ember
fogyasztja. A lanchoz tartozas erés markanevet, magas mindségi
siitéipari terméket, a piaci igényekhez igazitott termékszerkezetet,
modern arculatot, iizemeltetési know how-t, fejlédési lehetdsé-
get és mindezekkel egylitt tervezhetd jov6t nydjt a partnereknek.

Termékszerkezet és fogyasztéi fogékonysdag

A vasarloi szokasok iddérél idére atalakulnak - elemez dr. Téth
Zoltan. - Ugy latjuk, hogy mar a magyar fogyaszto is a mingsé-
get, sajat egészségét helyezi dontésekor el6térbe. Egészség- és
kornyezettudatos tarsadalomma kezdiink alakulni. Teljes ki6rlé-
st kenyerek, rozskenyerek, csokkentett szénhidrattartalmu ter-
mékek jelentek meg boltjainkban, a fogyaszték igényei alapjan.
Akiilonboz0 ételérzékenységek, allergidk kovetkeztében névekvo
igény mutatkozik gluténmentes és élesztd nélkiili termékekre is.
A vasarl6 szereti a valtozatossagot, és a standard termékek
mellett szivesen kiprébal érdekes, 1j, valamilyen tulajdonsa-
ganal fogva figyelemfelkeltd terméket. Minden arérzékenysége
mellett is ersen befolyasoljak a termék kvalitasai - ami erdsi-
ti a mindségi versenyt a pékaruk hazai piacan -, 6 pedig a neki
megfelel6 ar-érték aranyu terméket vasarolja.

A piac, ugyan lassan, de Galantai Janos szerint is elmozdul az egész-
ségesebb és a tradiciondlisabb termékek irdnyaba. A piaci szerep-
16k kinalataban szinte mindenhol megtalalhaté néhany ilyen tipu-
su termék, de egyeldre nem ez a jellemz8. Elmondhatd, hogy a piac
csak az igazan Gjnak szamit6 formdakra és izekre reagal mérhetd-
en. A fogyasztdk arérzékenysége inkabb a kereskedelmi hal6zatok-
ban megjelend, helyben siitott pékaruk miatt kezdett el valtozni.
Kvalitativ szempontjabol kezd kissé kettészakadni a piac. Az ar-
versenyre kényszeriil§ szerepl6k termékeinek mindsége gyak-
ran jelent6sen elmarad a folyamatosan magas mindséget kina-
16 halézatok termékeiét6l.

KereSsuk az orszag egész

teriiletén azokat a val-
lalkoz6 kedvii Uzlet-
embereket, akik minta-
bolt nyitasaval, illetve
mintabolt Uzemelteté-
sének atvételével szi-
vesen csatlakoznanak
a Lipéti Pékség dinamikusan fejlodo, innovativ,
mindségorientdlt franchise-rendszeréhez. A ke-
reskedelemben gyakorlattal, szakmai tapasz-
talattal rendelkezo, stabil, megfelelé pénz-
ugyi hattérrel biré vallalkozdk jelentkezését a
partner@lipotipekseg.hu e-mail cimen varjuk.

Lipoti Pékség

ot S e r'flf.? -

Trade 66

magazin

A modern pékség

El6 hagyomany, ez a Lip6ti Pékség
szlogenje - mondja el dr. T6th Zoltan,
de gyorsan hozzateszi: természetesen
mi is haladunk a korral, modern ke-
mencékkel és gépesitett lizemszer-
kezettel dolgozunk. Még a tomegter-
melés mellett is fontosnak tartjuk az
emberi munka hozzaadott értékét,
amelyet gép nem pétolhat. A modern
pékség is hagyomanykévetd, minden
munkafazisaban tiszteli a fogyasztot.
Optimistan tekintek a jovébe, mert
ha tovabbra is magas mindséget tu-
dunk eléallitani, kreativan fejlesztjiik termékeinket és mintabolt-
halézatunkat, ameddig a fogyasztdval szemben tisztességes piaci
magatartasra toreksziink, addig meg tudjuk tartani vasarléinkat,
s6t, szamukat novelni fogjuk.

Pékséget lizemeltetni kizarélag pékarukinalattal ma mar nem éri
meg - véli Galantai Janos. A piaci szereplék tobb irdnyban pro-
balkoznak: vannak olyan pékségek, amelyek az elmult években
vegyesbolt vagy ,betilds” kavézo jellegii hellyé alakultak. A 1at-
vanypékségeket Magyarorszagon (féleg az egy-két falatnyi, mi-
ni méretf, lédig termékek miatt) ma is a gyorsan, frisset és fino-
mat enni akard vasarlok latogatjak. Ehhez a vevétipushoz alkal-
mazkodva idedlis a ,,bolt a boltban" tipust kompakt, létvény- és
nélatot nytjt6 vegyesboltban keriil kialakitasra egy ,péksarok”.
Az iparag teljes forgalmanak jot tesz, hogy a kereskedelmi hal6za-
tok a friss aruk valasztékanak novelésével igyekeznek magukhoz
csabitani a fogyasztokat, ugyanakkor ez a folyamat egy arversenyt
is beindit, amibdl a péktermékek beszallitdi nem johetnek ki gydz-
tesen. A Pek-Snack tovabbra is szamit torzsvasarloira, és a fast food
termékek tovabbi térnyerésével pedig forgalomnovekedésre is.

&= Bakers keep on baking

The increase in the price of baked goods resulted in stronger competition and
created a situation for market players where they can operate profitably. Product
structure is slowly but steadily changing in right direction. As for consumers,
they are receptive to new products but the majority of sales is still realised by
standard products. Dr Zoltén Téth, managing director of Lipéti Bakery told our
magazine that in the years of recession new bakeries appeared in the market,
offering baked goods in various qualities. In Hungary the average sales price of
fine baked goods is below 1 euro, while in Western Europe it is more than 2 euros.
Lipéti's product selection consists of as many goods as any bakery west of Hun-
gary, they even sell gluten-free and low carbohydrate products. Pek-Snack Kft.'s
managing director J&nos Galéntai opined that bakeries must keep coming out
with new products, but the bulk of turnover still comes from classis shapes and
tastes as only really creative new baked goods can conquer customers’ heart.
He called our attention to the growing number of in-store bakeries in discount
stores and to the many new players in the market of small, quick-service exhibi-
tion bakeries. Dr Téth believes that there will always be demand for good quality
baked goods. In his view quality always sells and in the long run quality products
don't generate high marketing costs either. He informed Trade magazin that 7o
percent of Hungary’s population has at least one Lipéti Bakery close to where
they live and Lipéti products are consumed by half a million people every day. Be-
ing part of the chain guarantees a strong brand name, top quality baked goods,
a product structure customised to market demand, a modern image, an operat-
ing know-how and a development opportunity to partners. Lipéti's experience
is that Hungarian consumers have already started buying quality baked goods,
thinking of their health when choosing what to buy. Mr Galéntai agrees that the
market is slowly shifting towards healthier and more traditional products. Each
market player sells some of these but customers only react to measurable ex-
tent to radically new shapes and flavours. Lip6ti Bakery uses state-of-the-art
equipment but firmly believes in the added value of the workers. Pek-Snack Kft's
managing director stressed that these days it isn’t profitable to open a bakery
that only sells baked goods: some bakeries also serve as cafés or small shops.
Pek-Snack Kft. relies on loyal customers and with the growing popularity of fast
food products counts on further increase in sales. s


http://www.lipotipekseg.hu
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Igy latja az érdekvéds

Werli J6zsef szakmai titkdr a Magyar Pékszdvetséqg szemsz6gébdl elemez-
te olvasdink szdmdra az ipardg helyzetét.

A hazai pékszakma helyzetében az elmdilt két év
sordn nem volt lényeges véltozas. A szakma at-
lagos jovedelmezdsége a kordbbi évek alacsony
szintjén stagnal. A termékszerkezet a vélasz-
ték tekintetében véltozatos, koveti az Uj tren-
deket, a megjelend Uj nyersanyagok, technold-
gidk a termékfejlesztésekben tetten érhetdk -
ebben a vonatkozasban kovetjlik a gazdasagi-
lag fejlettebb orszdgok gyakorlatét. A lényeges
eltérés a fejlesztési forrdsok kozotti nagysag-
rendi kiilonbségekben mutatkozik. A termék-
fejlesztésekben a kreativitdsunk jonak itélhetd.
Lényeges kiilonbség mutatkozik a fejlettebb
orszagok javara a vasarléer6ben is. Nalunk ez
olyan alacsony, ami mar komolyan lassitja a
min&séget igér6 szerkezetvaltast. A biolégia-
ilag értékesebb sszetevdji termékek forgal-
ma csak lassan, kismértékben névekszik, pe-
dig igény lenne r4, és az ilyen termékek ren-
delkezésre is allnak a piacon. A szakma képes
lenne gyartasukra nagyobb volumenben, ami
a jovedelmez&séget is javithatna.

A fogyasztasban a ,,hagyoményos” termékek
arénya magas, a fehér és félbarna kenyerek
hozzévet6legesen 80 szdzalékot képviselnek,
az egyéb kenyerek 20 szazalékot - ebbél a ro-
zs0s és rozskenyerek ardnya 8, a tartds kenye-
reké pedig 4 szazalék.

Az elérhet6 kenyerek vélasztéka nagyjabol
150 félébdl all, a péksiiteményeké 450 félé-
bél. Utébbiak haromnegyede hagyoményos
vizeszsemle és tejeskifli.

A hazai szakméban jelenleg kevés nagy hélé-
zat miikddik, dm szdmuk a jov6ben valészinl-
leg n6. A meglévok mind méretiikben, mind
struktdrajukban nagyon eltéréek. Specialis he-
lyet foglalnak el a gyorsfagyasztott terméke-
ket készre siits arusitdhelyek, mivel ezek ter-
mékei sz(ik valasztékot jelenitenek meg a le-

hetséges siit6ipari ter-
mékek kategéridjabol.
A hélézatok a mai pi-
acnak kortilbeliil 8-10
szazalékat fedik le. Er-
dembeli valtozast je-
lentene, ha tobb ter-
mel6 vallalkozas ko-
z0s bolthalézatot
hozna létre termékei-
nek értékesitésére. Re-
mélem, erre is sor fog
kertilni, hiszen ez sza-
mottevden szinesitené a termékvalasztékot.
A fogyasztéi trendeket a kordbbi években ki-
alakult mindenkori fizet6képes kereslet val-
tozésa és allapota befolyasolja. Az igény az
Ujdonsagok, a mindség, a bioldgiailag értéke-
sebb termékek irdnt adott, de azokat a vasarlok
nagy hanyada nem tudja megfizetni. Viszony-
lag sziik az a réteg, amely szdmaéra elérhetGek
a jobb min&ségti aruk, de ez a réteg ndvekedni
latszik. A fogyasztok nagyobbik része arérzé-
keny, a mindségi termékek megjelenése ezen
a helyzeten alig valtoztatott. A keresletben
alakalomszertiség is tapasztalhaté.

Yo

Werli Jozsef
szakmai titkar
Magyar Pékszovetség
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Az Uj tipust pékségek igyekeznek tobb ldbon

allni, tobb profilt egyszerre alkalmazni - ez a

fejlettebb orszagok gyakorlata is. A fejleszté-

sek megkezdéséhez, a szakiizlethalézatok ki-
épitéséhez forrdsokra, pélyazati tdmogatdsok-
ra, technolégiai fejlesztésekre lenne sziikség.

Ahhoz, hogy ki tudjon egyenesedni és miikdd-

ni tudjon, az iparagnak hathatds tdmogatést

kellene kapnia.

A Magyar Pékszovetség kezdeményezésére

bevezetésre keriilt a Magyar Pékség védjegy-

program. A program megvaldsitasanak céljai

a kovetkezok:

- amagyar ipar és magyar termékek védelme;

- a magyar vésarlok tudatosabbd formalasa;

- a magyar pékségek tartsak meg a magyar
izeket, hogy a magyar termékek felismerhe-
t6ek legyenek;

- a védjegy lehetdséget ad megkiilonboztet-
ni a magyar tulajdont pékségeket mas pék-
ségektol.

Ezt a programot alapozza meg egy mésik; ,,A ter-

mofoldtdl az asztalig” elnevezésti projekt is.

& This is how the secretary general sees it

According to J6zsef Werli, secretary general of the Hungarian Baker Association, in the last two years there
was no significant change in the state of play in the bakery sector. The trade’s profitability stagnates at
the low level of earlier years. Product structure is diverse and follows new trends, new ingredients and
technologies are being used. One of the problems is that Hungarians’ purchasing power is low. Standard
products have a high share in turnover: white and semi-brown breads realise 80 percent of sales; from the
remaining 20 percent rye breads have an 8-percent share and long shelf life breads are at 4 percent. About
150 various breads and 450 other baked goods can be bought in Hungary, three quarters of the latter
are rolls and crescent rolls. Bakery chains cover about 8-10 percent of the market. New-type bakeries try
to have many profiles at the same time - this is what we can see in more developed countries too. The
Hungarian Baker Association introduced a Hungarian Bakery Trademark Programme, the goal of which is
to protect the industry and Hungarian baked goods, to educate consumers, to help Hungarian bakeries
preserve Hungarian flavours and to differentiate Hungarian baked goods from the rest. a

BakeOff

wanzl

Egy rendszer a sikeres
péksiitemény-arusitashoz

B A Wanzl BakeOff rendszerével olyan péksitemény-arusitéd rendszer
mellett dont, ami modularis elemeivel nagyon hatdsosan hangolhatd
0ssze az Uzletében jelentkezd igényekkel. A tokéletes integraldst
egyedi dekoraciés elemek biztositjak. igy tizletében attraktiv szigetté
és vonzo vasarlasi ponttd valik a péksitemény-részleg. Mindemellett
a BakeOff kielégiti a legmagasabb veveéi komfortigényeket és eleget
tesz az aktudlis rendelkezések altal eldirt, ruelvételre, feltoltésre,
higiéniara és tisztitasra vonatkozo kovetelményeknek is.

www.wanzl.hu | wanzl@wanzl.hu
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Arisztokratikus

borok keszit

7 m

A kozelmilthan impondlo fejlodést produkalé Szekszdardi horvidék legnagyobb hordszata a Twickel Szdlohirtok (kordbban
Liszt Pincészet). A birtok tulajdonosa 1993 ota baro Twickel Gyorgy — vele beszélgettiink csaladjarol, iizleti elképzeléseirdl,
termékeik most valtozo értékesitési és marketingstratégidjdrol.

Milyen kotédése van Magyarorszaghoz?

Edesanyam, Zichy Méria Terézia grofnG régi ma-
gyar nemesi csalddban sziiletett, de 1956-ban el
kellett hagyni az orszdgot, Németorszigba kolto-
z0tt — ott ismerkedett meg édesapimmal. Magyar-
sdgtudatat, a magyar kultarét,
nyelvet végig megGrizte a csa-
1ad, és a rendszervaltds utin
célzatosan kezdtiik keresni a
befektetési lehetdséget a ré-
gi Zichy-birtokok kozelében.
Minthogy csalddom mindkét
4dgon kotddik a mezdgazdasig-
hoz, a jo adottsdga Szekszar-
di borvidéken szinte magatol
értetédéen adodott a borral
valo foglalkozas. Bataszék és

Hogyan jutottak el a mai eredményekig?
1993-ban lettiink a Szekszard Zrt. tulajdonosai, a
kovetkez$ évtdl kezdtiink komoly dsszegeket in-
vesztalni az iiltetvények, valamint a bordszat tech-
nolégiai megjitdsba. Atstrukturdltuk a fajtaszer-
E'k ™ kezetet, s bevezettiik a Magyarorszd-
..+ 17 gon akkor még Gjdonsignak szimito
< hozamkorlatozast. A pincészet — azt
mondhatjuk — azéta is a folyamatos
megijulds dllapotiban van. Ma csak
a feldolgozoban talalhat6 erjesztotér
kapacitasa is kozel 4000 hl.
Meghatirozo fajtdink a szekszardi ka-
darka és a fiiszeres, zamatos kékfran-
kos, emellett a cabernet sauvignon, a
cabernet franc, a merlot, a pinot noir,
a portugieser és a kiilonleges syrah

Gorogszo hatardban taldltuk  Twickel Gydrgy

a mintegy 200 hektarnyi sz6-

I6teriletet: kivald fekvési diildket, amelyeknek a
borvidékre jellemzd talajin nagy borok elkészité-
sére alkalmas sz6l6t lehet termeszteni.

Most itt élek a csaldd kajmadi kastélyaban felesé-
gemmel és négy linyommal, akiknek, ugyan még
csak a névadds erejéig, de szerep is jutott mdr bo-
rdszatunkban.

Edesanyim aktiv tirsadalmi szerepet villalt Ma-
gyarorszagon: 6 az Ungarischer Malteser Cari-
tas Dienst alapitd elnoke, és tagja a Magyar Mal-
tai Szeretetszolgdlatnak. A vdrosért végzett tevé-
kenysége miatt elnyerte a Szekszard varos disz-
polgdra cimet.

- 7 - V4
Liszt Ferenc és a Zichy-csalad
Liszt Ferenc barétja és tanitdja volt grof Zichy Gézanak, aki Twickel Gyorgy bard
anyai 4gi felmendje. A magyar frend 1849-ben sziiletett a Zemplén megyei Szta-
rin. Kisgyermekkoratdl nagy affinitast mutatott a zene terén. 14 éves koraban
egy szerencsétlen vadaszbalesetben elvesztette jobb karjat, de elkeseredés helyett
megkett6zott ambicioval balkezes zongoravirtu6zza képezte magat. Ebben segit-
ségére volt Liszt Ferenc, aki, meglatva a fiatalember tehetségét, tanitvanyava fo-
gadta — 6k ketten késGbb tobbszor is adtak kozos koncertet. S6t, Liszt egy csak bal
kézre irt zongoramiivet (a 456. szimit) is komponalt barétja, a grof szimdra. m

kap kiemelt figyelmet.

Mi az, ami az elmiilt bo két évtizedben nem
vdltozott?

Azt hiszem, a legfontosabb, hogy az érték eldalli-
tasat tartjuk tevékenységiink fg céljanak, és sok
szempontbol motivicidjanak is. A pincészetiink-
ben folyé munka alapja a mingségre valo torek-
vés — ez felel meg a csalddunk multja és filozofia-
ja dltal diktalt bels6 késztetésnek.

1993 Gta tudatosan fejlesztjiik a boraszatot, ami
egyébként Twickel Sz6ldbirtok néven 2010-ben
valt ki a Szekszard Zrt.-b6l; kordbban Liszt Pincé-
szetként ismertek minket a fogyasztok.

Miért kapta alapbor-
csalddjuk a Liszt ne-
vet?

Liszt Ferenc kozismert,
mindenki dltal kedvelt
zeneszerzG, aki Grof
Zichy Gézaval kialaki-
tott mély baritsiga ré-
vén kapcsolddik a csa-
ladunkhoz. Liszt mar-

&& Ferenc Liszt and the Zichy family

Ferenc Liszt was a friend and teacher of count Géza Zichy, an ancestor of
baron Gydrgy Twickel on his mother’s side. The count was a great musical
talent, but lost his right arm in a hunting accident He kept on playing with
one arm and Liszt wrote a piano piece for left hand (No. 456) to him. =
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kanévként is értéket
sugdroz, mi pedig a
névvalasztassal is sze-
retnénk Lisztet Gjra di-
vatba hozni.

Reduktiv

Mire a legbiiszkébb?
Minden eredményre, éremre, amit a bora-
inkkal nyeriink.

Hogyan reagdl a kudarcra?
Tanulok bel6le, és probalom javitani a hi-
bat.

Hova szeretne eljutni?

Skociaba.

Melyik bordt vinné megmutatni francia
bordszatba?

Tereza Cuvée 2007, Chateau Kajmad Cu-
vée 2011, Domaine Gréf Zichy Merlot
2009

Melyik a kedvenc sore?
Szeretem a sort, de nincs kedvencem ko-
zUlik.

Mi a kedvenc étele?
A magyaros izeket szeretem legjobban.

Mit iszik otthon a vacsordhoz?
Bort - legtébbszor a cabernet sauvignont
a Chateau Kajmad sorozatbol.

Mit kostolna meg szivesen, amit eddig
nem evett?
A tengeri uborkat.=

3¢ Reductive

What are you the most proud of what you
have achieved? Every success of our wines,
every medal they win. Where would you
like to go the most? Scotland. What is your
favourite beer? | like beer but | don’t have a
favourite. What is your favourite dish? | like
Hungarian cuisine. What do you drink when
you have supper at home? Wine, most of the
time Cabernet Sauvignon from the Chateau
Kajmad series. What would you like to try
the most that you have never eaten before?
Sea cucumber. =



http://www.twickel.hu

A j6 boroknak egyéniségiik van, amelyet neviikkel is
kihangstlyozhatunk. Ilyen indittatasbol nevezem el
példiul legkiilonlegesebb, Baronesse borcsalddunk
tagjait sajt 4 lanyomrol — kizarolag rendkiviili té-
teleket: olyannyira kivételeseket, hogy a sok év alatt
csak most palackozzuk a harmadikat koziiliik. Az
500 kishorddban 6rzott prémiumboraink koziil va-
logatjuk ki 6ket az id6nkénti kostoldsok sordn. Ke-
reskedelmi forgalomba nem keriilnek, de itt hely-
ben korldtozott mennyiségben megvasarolhatoak.

A tobbi borcsalddrol mit érdemes tudnunk?
ALiszt borok (ahogy minden borcsalddunk) nagyon
jO ar-érték ardnyd termékek; Ggy vélem, a pincészet
méretébdl adodo koltséghatékonysagunk lehetévé
teszi a versenyképes arpoziciondldst.

ATwickel Sz6l6birtok prémiumborcsalddja a vissza-
fogott barrique-izeket nydjt6 Chiteau Kajmad soro-
zat. A szuperprémium kategdriat a Grof Zichy bor-
csalad képviseli, ezek alapanyagdul a legjobb fek-
vésti diilkon termelt sz616k szolgdlnak. Kizdrolag
meghatarozott fajtak legjobb évjarataibol késziilnek,
és foként a gasztrondmidnak szanjuk Gket. ,Felet-
tiik” csak a mdr emlitett Baronesse borok dllnak.

Mik a legfontosabb elemei az iij marke-
ting- és értékesitési stratégidnak?

A termékpaletta egységesitésének jegyében boraink
éppen most esnek 4t arculatviltdson: Gj logok, Gj cim-
ketervek késziiltek. Ezdttal olyan mérték viltozasok-
16l van sz0, amelyekhez képest a korbbi probalko-
zasok csak felsziniek voltak. A borcsaladok cimkéin
jol felismerhet6 grafikai jegyek jelennek meg — for-
ma- és szinvildguk hasonlit egymdsra. A soro-
zatokat néhdny jatékosnak mondha-

t6 elem is megkiilonbozteti

egymastol.

]

]
Chéteau Kajmdd borcsaldd  saims
sauvignon blanc, rosé, cabernet sauvignon,

merlot, cuvée, cabernet franc

g

—

Liszt borcsalad
olaszrizling, rajnai rizling,
rosé cuvée, kadarka,
félédes cuvée, kékfrankos,
bikavér, pinot noir, merlot,
cabernet sauvignon

|
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Merlot 2011, 2014 Gsz€t6l egy

Belfoldi értékesitésiink és exportunk
nagyjabol fele-fele arinyban oszlik meg.
Kiilfoldon a kint €16 magyarokat tekint-
| jiik elsédleges célcsoportunknak. Tobb
. kontinensre is szallitjuk borainkat, fGbb
piacaink az USA, Kina és Németorszdg —
utébbinak szimomra presztizsjelentd-
sége is van —, de hatdrozott célunk ex-
i portpiacaink tovabbi bévitése. Itthon
szeretnénk a kovetkezd hdrom évben

8 megduplazni értékesitéseinket, ennek
alapfeltétele, hogy termékeink ismertsége elérje
kvalitdsaik szintjét. =

Ipacs Tamds

B& Aristocratic wines

The Baron von Twickel Wine Estate (formerly Liszt
Winery) is the biggest winemaker in rapidly de-
veloping Szekszérd region. Since 1993 its owner
has been baron Gydrgy Twickel. In 1993 they be-
came owners of Szekszard Zrt. and made serious
investments in the winery. In 2010 the Baron von
Twickel Wine Estate separated from Szekszard
Zrt. - before that consumers knew them by the
name of Liszt Winery. Their basic wine family was
christened Liszt because Ferenc Liszt is part of
the family history and as a brand name communic-
ates values. Mr Twickel named the products in the
Baronesse line after his four daughters. They can
only be bought at the winery, in limited number.
The Liszt wines offer excellent price-value ratio.
Their premium Chateau Kajmad series consists
of wines with modest barrique flavour. Grof Zichy
is the estate’s super premium wine family: these
products are made exclusively from the best vin-
tages of certain grape varieties and mainly target
the culinary sector. At the moment new labels and
logos are being designed. The winery intends to
double sales in the next three Years in Hungary. =

Baronesse borcsaldad

Tereza, Irma, 2014 Gszét6l Filippa,
2015-t6l Johanna

Gréf Zichy borcsalad

syrah, illetve egy cuvée

Al
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Kajmdad Sauvignon Blanc 2013
Elegdns, extravagdns bor, szép savakkal, inten-

ziv illatokkal (benne egzotikus gyiimolesok), =
izében bodza parosul a fajtajegyekkel. G.. Fiis- """
1011, zsirosabb halakhoz (piszirang, lazac) és
ragulevesekhez fokéletes, 9-10 °C-on.

-

f_' Kajmdad Rosé 2013

Kékfrankos, pinot noir és merlot hazasitasa.
Piros bogyds gylimolcsok illata és ize, gyii-
" molcsos frissesség. Remek froccsalapanyag.
G.: Fehér hilsii szdrnyasokhoz, olaszos tész-

U taételekbez, 8-10 °C-on.

(1

n

Kajmdd Cabernet Sauvignon 2011
Intenziv, tiszta, fajtajelleges illat sok gytimélcs-
csel. Husos textiraja, hosszi lecsengésti, nagy
testli, zamatgazdag bor. TR
G.: Bélszinhez, vadételekbez, keserti csoko- '
lddékhoz, 14-16 °C-on.

Kajmdad Merlot 2011
Meggyes-fiiszeres illatjegyek, tiizes, telt, gazdag
tanninok jellemzik. G.: Nebezebb hisételek-
" hez, barna biisi szdrnyasokhoz, vadpdsté-
tomokhoz, 14-16 °C-on.

Kajmdad Cuvée 2011

Cabernet sauvignon, merlot, cabernet franc
hazasitasa, rubinvoros, érett illatok és tan-
ninok, élénk savak, kivalo komplexitas. Ko-
rahoz képest fiatalos, lendiiletes.

G.: Porkoltokhoz, sertéshiisbol, vaddiszno-
bol késziilt ételekbez, vadakhboz, bardny-
ételekbez, 14-16 °C-on.

[

a o At

Kajmdd Cabernet Franc 2011
Erett rubinvords szint, hatdrozott illatd bor,
robosztus izekkel, vastag szerkezet(i tanni-
nokkal, finom gyliimolcsosséggel. G.. Fii-
szeres bardnyételekbez, vadnyiilhoz, érett,
lagy sajtokhoz, 18 °C-on.

£& Wine guide

Kajmad Sauvignon Banc 2013 Elegant and extra-
vagant wine, with nice acids and an intense aroma
(with exotic fruits), in the mouth elder is combined
with the grape’s characteristics. Kajmad Rosé 2013
This wine is a cuvee of Blaufrankisch, Pinot Noir and
Merlot. Red berries and other fruits on the nose and
in the mouth, fruity freshness. Excellent for spritzer.
Kajmad Cabernet Sauvignon 2011 Intense and
clean fragrance, characteristic of the grapes and
very fruity. Meat-like texture, long in the mouth, it is
a full-bodied and rich wine. Kajmad Merlot 2011 Sour
cherry and spices on the nose, it is a fiery, full-bodied
wine characterised by rich tannins. Kajmad Cuvée
2011 A Cabernet Sauvignon, Merlot and Cabernet
Franc cuvee, this ruby red wine has a ripe scent, of-
fering a complex experience with rich tannins and
vivid acids. Youthful and dynamic for its age. Kajmad
Cabernet Franc 2011 Deep ruby red colour, charac-
teristic aroma and robust flavours: this wine has a
thick structure, it is tannic and smoothly fruity.s
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Kevesebb és olcsobb a tojas

z Agrargazdasagi Kutat6 Inté-
zet (AKI) 4ltal mikodtetett Pi-
aci és Arinforméciés Rendszer
(PAIR) adataibdl
kideriil, hogy Ma-
gyarorszagon az
M+L mérett étke-
z¢ési tojas értékesi-
tett mennyisége 13
szazalékkal, a dara-
bonkénti 20 forin-
tos csomagol6helyi

Kapronczai 4ra 2014 1-12. he-
Istvan , o
féigazgato tében 11 szazalék-

AKI kal maradt el a ta-
valyi év ugyanezen id6szakdhoz képest.
Az Eurdpai Bizottsag rovid tava eldre-
jelzése szerint az unio tojastermelése 0,4
szazalékkal, 7,3 milli6 tonndra emelke-
dik 2014-ben az el6z6 évihez képest.

Az EU vezet6 tojastermel6 orszagai ko-
ziil Németorszagban varhatéan 0,6 sza-
zalékkal mérséklddik a tojas kibocsatésa
2014-ben. A prognozis szerint az Egyesiilt
Kiralysagban, Lengyelorszagban, Spa-
nyolorszadgban és Franciaorszagban nem
valtozik jelent6sen a termelés, mig Hol-
landiaban 0,8 szdzalékkal, Olaszorszag-
ban 2,1 szdzalékkal béviilhet. A kisebb
tojastermeld orszagok koziil Romanid-
ban elérelathatéan 1,4 szdzalékkal, Cseh-
orszagban 3,4 szazalékkal novekszik a
kibocsatas, mig Magyarorszagon a ter-
melés 2,6 szazalékos cs6kkenése prog-
nosztizalhatd.

X%

A Budapesti Nagybani Piacon a 12. hé-
ten a gomb tipusu paradicsomot méret-
t6l fiiggden 610-650 forintos kilds dron, a
fiirtos paradicsomot 720-750 forintért, a
koktélparadicsomot pedig 1600 forintos
termel6i aron értékesitették. A hazai fe-
jes kaposzta kilénként 52 forintos, a v6-
ros kdposzta 105 forintos és a kelkdposz-
ta 110 forintos leggyakoribb termel6i ara
elmaradt a tavalyi év 12. hetének atlag-
aratol. A belfoldi zoldségfélék kozott uj-
donsag a bébitok, amelyet kilénként 880
forintért értékesitettek. Megjelent a Bra-
zilidbol szarmazé gorogdinnye, kilon-
kénti 680 forintos, valamint a sarga ha-
su sargadinnye 650 forintos nagykeres-
kedelmi dron. A mandarin gyakorlatilag
elttin6ben van, ugyanakkor piacra lépett
az Argentinabdl szdrmazé vilmoskorte,

atlagosan 415 forintos aron.
X%
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Az AKI vagasi statisztikdja szerint Ma-
gyarorszagon a szarvasmarha vagésa él6-
sulyban kifejezve 20 szdzalékkal csokkent
2014 janudrjaban az el6z6 év azonos hé-
napjahoz viszonyitva. A fiatal bikdk va-
gasa 13 szazalékkal nétt, mig a tehenek
vagasa 24 szazalékkal, az tisz6ké 41 sza-
zalékkal esett.
A KSH adatai szerint Magyarorszag él6-
marha-exportja 19 szazalékkal csok-
kent 2013-ban. A legtobb szarvasmarhat
Ausztriaba szallitottuk, ahova csaknem
a haromszorosara emelkedett a kivitel
(8,4 ezer tonna). A legnagyobb iitemben
boviild célpiacok egyike Libanon volt ta-
valy, az export tobb mint a 49-szeresére
nétt (4,1 ezer tonna) a 2012-ben értéke-
sitett mennyiséghez képest. Magyaror-
szag marhahudsexportja 1,5 szazalékkal
csokkent a vizsgalt id6szakban. Az Gsszes
marhahds 67 szdzalékat a f6bb export-
piacokon, Hollandiaban és Ausztridban

értékesitettitk. Magyarorszag nettd ex-
port6r volt é16 szarvasmarhdbol és mar-
hahudsbdl 2013-ban.=

g% Less egg, lower price

Data from the Agricultural Economics Research
Institute’s (AKI) market price information system
(PAIR) reveal that in Hungary volume sales of M
and L sized eggs dropped 13 percent on weeks
1-12 in 2014 from the same period of 2013; the
HUF 2o/piece price at the place of packaging
was 11 percent lower than in the base period. Ac-
cording to a short-term forecast by the European
Commission, egg production in the EU is going to
grow by 0.4 percent to 7.3 million tons this year.
In Hungary egg production is expected to reduce
by 2.6 percent. In January 2014 in terms of live
weight 20 percent less cattle was slaughtered
than in the same period of 2013. KSH (Central
Statistical Office) data indicates that Hungary’s
live cattle export fell by 19 percent in 2013. Aus-
tria was our main market where 8.4 thousand
tons were sold and 4.1 thousand tons of Hun-
garian cattle went to Lebanon. Our beef export
decreased by 1.5 percent in the same period; 67
percent of our total beef export was sold in the
Netherlands and Austria. =

A vagosertés vagohidi belépési ara az Eurdpai Unio orszagaiban

2013.
Orszégok

(,E” minGségi kategdria, HUF /kg hasitott hideg silyban)
2014.

2014.12. 2014. 12. hét/

11. hét 12. hét 11. hét 12. hét 2013.12. hét% 2014.11.hét %

Belgium 472 474 430 467 98,49 108,43
Bulgéria 638 628 641 640 101,85 99,82
Csehorszag 502 502 481 476 94,79 98,86
Dénia 471 472 442 448 94,80 101,35
Németorszég 523 524 490 502 95,66 102,44
Esztorszag 532 519 489 496 95,51 101,39
Gordgorszag 610 612 608 601 98,22 98,89
Spanyolorszag 588 596 543 546 91,56 100,46
Franciaorszag 491 505 451 465 92,03 103,12
Horvatorszag = = 492 484 = 98,46
frorszag 513 515 473 472 91,62 99,66
Olaszorszag 570 548 - - — —

Ciprus 641 643 616 617 96,09 100,16
Lettorszég 524 547 443 466 85,15 105,18
Litvania 514 529 456 469 88,62 102,91
Luxemburg 522 521 473 472 90,54 99,66
Magyarorszag 510 512 472 507 98,96 107,41
Mélta 723 725 742 739 101,91 99,66
Hollandia 471 473 412 450 9512 109,12
Ausztria 520 516 488 515 99,75 105,35
Lengyelorszag 520 521 456 491 94,17 107,67
Portugdlia 552 554 494 468 84,46 9461
Roménia 511 502 445 433 86,35 97,38
Szlovénia 494 502 494 514 102,46 104,04
Szlovakia 508 517 496 491 94,99 98,96
Finnorszag 562 562 517 510 90,79 98,70
Svédorszag 581 571 560 583 101,98 104,03
Egyesiilt Kir. 532 546 589 587 107,44 99,66
EU 525 527 481 495 93,92 102,88

*) Az &r tartalmazza a szallitasi koltséget is
**) Atszamitva az MNB hivatalos kézéparfolyaman

Forras: Eurépai Bizottsag, AKI PAIR
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Tovabb javulé fogyasztdi,
valtozatlan uzleti varakozasok

agyarorszagon folytatédik a

tobb mint masfél évtizede nem

latott optimizmus. A GKI éltal,
az EU tamogatasaval végzett felmérés sze-
rint mérciusban a fo-
gyasztoi varakozasok
a februdari megbicsak-
las utdn a januarinal
is kissé magasabb,
nyolcéves csucsot je-
lentd szintre emel-
kedtek. Az tizleti va-
rakozasok csak stag-
nalnak, de ezzel is
maradtak az el6z6-
leg tizennégy éve nem tapasztalt szinten.
Marciusban az iizleti szféran beliil az ipa-
ri varakozasok kissé romlottak, a keres-
kedelmi és szolgaltatocégeké valamics-
két javult, az épitbipariaké nem valto-
zott. Az iparban a vélaszoldk a készlete-

1

ket névekvének érezték, romlott az elz8

y
Udvardi Attila

kutatésvezet6
GKI

id@szak termelésérdl alkotott vélemény, a
rendelésallomanyoké és termelési kilata-
soké pedig stagnalt (de az exportrendelé-
seké javult).

Valamelyest élénkiilt a beruhdzasi szan-
dék. Az épitdiparban az el6z6 harom ho-
nap termelési szinvonalanak megitélése
romlott, a rendelésallomanyoké viszont
tovabb javult. A kereskedelmi bizalmi in-
dex a februari visszaesés utdn marciusban
ismét emelkedett. Az eladési pozicio és a
készletszint megitélése javult, mig a ren-
deléseké kissé rosszabb lett.

A szolgaltatoi bizalmi index minimali-
san emelkedett. Az 4ltalanos tizletmenet
megitélése kedvezdbb lett, az elmult és a
kovetkez6 id6szak forgalmaé viszont rosz-
szabb.

A foglalkoztatdsi szandék az épitéipar ki-
vételével minden agazatban er8s6dott, s
csokkent a lakossdg munkanélkiiliségtol
valé félelme.

Az iparban és a szolgéltatoknal az amugy
is nagyon szerény aremelési szandék még
mérsékeltebb lett, az épitSiparban tovabb-
ra is az arcsokkenésre szamitok vannak
enyhe tobbségben. A kereskedelmi cégek
korében viszont az aremelést tervez6k ard-
nya és az arnovelés atlagos mértéke is eny-
hén nétt.

A fogyasztok inflacids varakozdsa csok-
kent. A magyar gazdasag kilatdsainak
megitélése a februdri nagy romlas utan
minden dgazatban és a fogyasztok koré-
ben is javult.

A GKI fogyasztdi bizalmi index marci-
usban a februari csokkenést meghaladé
mértékben javult, nyolcéves csticsan van.
A lakossag sajat pénziigyi helyzetének és
varhat6é megtakaritasi képességének ko-
vetkezd egy évét is javuldnak érzi, a nagy
érték tartds fogyasztasi cikkek egy éven
beliili vasarlasilehet6ségét pedig remény-
telibbnek tartja.=
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Megjegyzés: A GKI Gazdasagkutato Zrt. — az EU modszertananak megfeleléen - konjunktura-
indexének kiszamitasakor az tizleti szféran belll az ipar, a kereskedelem, az épitéipar és a
szolgéltatoszektor, illetve a lakossag varakozasait veszi figyelembe. A GKI-Erste konjunktura-
index a lakossagi bizalmi index és az lizleti bizalmi index sulyozott atlaga.

‘ . Fogyasztdi bizalmi index | |GKI-Erste konjunkturaindex .Uzleti bizalmi index

Forrds: GKI Zrt. felmérései

=& Consumer expectations keep getting better, business anticipations don’t change

A GKI survey shows that consumer expectations were at an eight-year high
in March. Business expectations stagnated but were still the highest in the
last fourteen years. The willingness to invest grew a little and the retail con-
fidence index rose again after the February decline. In the services sector the
confidence index elevated a bit. With the exception of building and construc-

tion, the willingness to recruit new workforce was up in all sectors and people
were less afraid of losing their jobs. More retail companies planned to raise
prices and the planned average rise also augmented a little. At the same time
consumers’ fear from inflation reduced. As for their personal finances and
possible savings, people feel the next year is going to be better. =

71
magazin maius



ss/7777 piaci analizisek

JJrafik - kilatassal?”

Téth Zoltan
ligyvezetd partner
MindZ Business Design

Folyamatosan né a fogyasztasi dohanyok és az alacsonyabb
arkategoriaju szivarkdk térnyerése.

A termékkategdridknak — a fogyasztasi trendeknek megfelel$ — ala-
kuldsa a kiskereskedelemben jelentds arréstomeg-kiesést okoz.
Ha az drardnyokat egy szal termékre vetitjik, azt tapasztaljuk,

hogy - ajelenlegi jovedéki addstrukturabdl kovetkezé areldny

révén — a dohanybol otthon toltott cigaretta vagy szivarka va-
sarlasa esetén a fogyaszto egy szal késztermékhez kevesebb,
mint a feléért, akdr a harmadéért jut hozz4, mintha cigaret-

ta-készterméket vasdrolna. Ezen tul a fogyasztasi dohdnyok

terén novekszik a ,,volumen” dohdnyok térnyerése, melyekbol
tobb szal cigaretta t6lthetd, a ,hagyomanyos” cigarettadoha-
nyokkal szemben.

fogyar/csomag Mennyiségek 1szal koltsége (Ft)
(F9 dbfesomag ewa':’ll.::. " ko\:’;?gi;:za’\ fol::}:b Osszesen
cigaretta késztermék 950 19 50,00
40 gr hagyoményos dohany | 930 | [ a5 T 2067 [ 150 [2217
40gr "volumen" dohény | 980 | [ 65 [ 1508 [ 150 [ 1658
szivarka késztermék | 450 [ 20 ] | [ [ 22,50

*Tapasztalati becslés. Termékenkét és fogyasztéi szokdstdl fiiggden eltérhet

Ebbdl automatikusan kovetkezik, hogy e termékkategériakban,
az azonos szazalékos drrések miatt a kiskereskedok is csak az
arréstomeg felét, harmadat generaljak. Arrdl sajnos nem is szol-
va, hogy az értékesitett mennyiségek, ,,szalegyenértéken” szda-
molva, abszolut mértékben is csokkenek.

Stagnalast hozott az els6 negyedév

A Trafik.hu partnereinek értékesitési statisztikdibol arra ko-
vetkeztetiink, hogy a dohdnypiac tovabbra is nyomott maradt.
A decemberi ,iinnepi” hangulatot kovetden a gyengébb janu-

szama miatti — februar, amelyet az értékesitési napok szama-
val (is) javulo, enyhe szezonalis névekedést mutaté marciusi
teljesitmény kovetett.

A gyenge piaci Osszteljesitmény ellenére sem csokkent a meg-

hatarozo termékkategoridkban a piac két nagy szerepléjének

versenye, ahol egyértelmtien a Philip Morris 4l jelenleg nye-
résre a BAT-tal szemben a cigarettaforgalmazas teriiletén.

A fogyasztasi dohdny kategoridjaban is sikeresen javitotta po-
ziciojat a Philip Morris, ahol a tavaly év végén bevezetett uj ter-
mékei révén marciusra mar kozel a piac negyedét birtokolja.
Eredményeket ért el az Imperial Tobacco is.

A szivarkakategoridban a Continental Dohédnyipari Zrt. (CTG)
eddig elért meggy6z6 folényét tovabbra is biztosan 6rzi.
Osszességében azonban a piac nagysdgrendje értékben az el6z6
id6észak (2013. 4. negyedéve) szintjén, vagy az alatt marad.

2014. Trade|
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A piac két nagy szerepl6je kdzott eld6lni latszo verseny, stagnald piac, és val-
tozatlan fogyasztoi trendek jellemezték a dohanyipar és kiskereskedelem elsd
negyedévét. A kiskereskeddk jelent6s hanyada tovabbra is bajban van. Egyre
tobb Nemzeti Dohanyboltban érzékelhet a vartnal joval alacsonyabb &rbeveé-
tel és a fogyasztés atalakuldsa miatt csokkend arréstomeg negativ hatasa.

. Eldolt a mérkozés?

. A tavaly oktéber 6ta tartd, a piaci részesedés terén zajlo kitar-
. t6 kiizdelem egyelére a Philip Morris gydzelmével zarul az el-
. 56 negyedév végére. Piacvezetd pozicidjaban megerésddve, el-
. huzni latszik a tobbi szerepl6tél.

Piaci részesedések
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. Ennek 6 oka, hogy a BAT szakitott kordbbi — a piaci részese-
. dés oltdran szinte mindent feldldozé - stratégiajaval. Decens,
. konzervativ drazdsdval, a jovedelmezOség javitdsdra torténd
. fokuszaldsaval jelentds piacvesztést kellet elszenvednie. Igaz,
. ehhez hozzéjarult az is, hogy a kordbban emlitett sikeres ter-
. mékbevezetésekkel a Philip Morris a piac minden szerepl6-
© jének tort egy kis borsot az orra ala. Mérciusra lassult a BAT
- csokkenési iiteme, de kérdéses, hogy meg tudnak-e Gjulni a
© jelen piaci koriillmények kozott.

. A kozépmezényben a JTI és Imperial halad fej-fej mellett, mig
- akisebb szereplék koziil kiemelésre mélté az egyetlen hazai tu-
. lajdont dohdnyipari cég, a Continental Dohdnyipari Csoport
. folyamatos fejlédése.

. Egyfeldl arnyaltabbd és egyuttal még hatdrozottabbd valik a
ari teljesitményt is alulmdlta — az értékesitési napok alacsony :

kép, ha a Trafik.hu partnereinek szamait vidék és Budapest vo-

. natkozdsdban is értékeljiik.

Piaci részesedések Budapesten

‘Continental:

Ys%
Danczek: 0,17%

Rénatabak: 1,98%

Pannon Tobacco: _~
0,13%
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Piaci részesedések vidéken . Azelkovetkezd hénapok azonban tartogatnak még meglepetése-
: ketmind a gyarték, mind a kiskereskedék szdmédra. A Philip Mor-
ris lapzdrta el6tt kezdte meg tovabbi 1j cikkelemek bevezetését.

Rénatabak: 2,57%
\ . A ,soft”, azaz puha dobozos cigarettak 910 Ft-os fogyaszt6i dron
. torténd jrabevezetése az rérzékeny piacon kivalthatja a ciga-
. rettadrak atrendezédését. Megallhat, vagy megfordulhat az el-
: mult évek trendje, amely sordn a kiilonb6z6 drszegmensekben
_— ?

~ szerepld termékek ,,abszolut” arkiilonbozete lassan elolvadt. Bar

Continental: . ennek a mai koriilmények kozott taldn a korabbinal kisebb az
5,82% .
Danczek ; 0,04%

A Trafik.hu (Dohdnybolt Elldté Kft.) az elmult hénapokban a
szdrnyukat probdlgato ij kiskereskeddket abban segitette, hogy
megnyissdk, felszereljék tizleteiket. Meguijulé honlapja segitsé-
.| gével a tovdbbiakban abban is segitséget nyiijt partnereinek,
A Philip Morris piacvezet szerepe megkérddjelezhetetlen, de : | vdllalkozotdrsainak, hogy a tények és a piaci mechanizmusok
Budapest vonatkozaséban szinte mar ,nyomaszt” a folény. Er- © | megismerése, jobb megértése révén a jelenben hozhassdk meg
dekes tanulsag, hogy a gyartok teljesitménye szinte megfordulni : | ¢/ O‘fofluket meghataroz? do’f,tefe’,]fet' 4 C’k.k?en szerep 16 sta-
latszik Budapest és vidék vonatkozasaban. Azon gyértok, akik tisztikdk a Trafik.hu egyiittmiikodé partnerei dltal iizemeltetett
P i . 1 . dohdnyboltok tényleges értékesitési adatai alapjdn késziiltek.
erds cigarettaportfoliéval rendelkeznek, inkdbb Budapest (és a ; o
. ; . ) . ) , Ezek az adatok nem reprezentativak, de alkalmasak a piaci fo-
vidéki nagyvarosok) tekintetében erésebbek, mig a fogyasztok

. ) | ) . lyamatok, trendek nyomon kovetésére, illetve 0sszehasonlitdsi
dltal kedve.ltebb cs alacsony-abb aron forgalmazott dohdnyva- alapként jol szolgdlnak az egyes villalkozdsok, 6nallé kiskeres-
lasztékot birtokld gyartok vidéken erdsebbek.

kedelmi egységek teljesitményének értékeléséhez.
Tovdbbi informdciék: www.trafik.hu

Pannon Tobacco:
0,04%

Kilatasok :

A piac méretét tekintve, a masodik negye dév soran valészint- In thg las“F few months Trafik.hu (Dohany!)olt El'lato Kft.) has been help‘lng new
.. ., ol . i : retailers in the sector to open and equip their shops. The company’s refur-

leg csak az évtizedes szezonalitds hatdsaibol kovetkezd szerény | bished website will keep helping partners to understand market mechanisms

novekedésre lehet szamitani. Jelentds mértékli valtozas azon- : | more and make better business decisions in the future. The analyses and

statistics featured in this article are based on sales data from tobacco shops

n ibbra sem varhaté. Idénr dbbra is szlik milli-
ban tovabbra sem vérhatd. Idénre tovébbra is sziik 500 operated by Trafik.hu partners. For more information visit: www.trafik.hu

ard forintra becsiilhetd a teljes dohanypiac.
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esélye, de ez a lépés akar kivalthat egy tjabb arhdborut is. Ha a
versenytdrsak nem reagalnak, akkor a Philip Morris tovabbi, ag-
ressziv novekedési potenciallal fog rendelkezni, viszont ha rea-
galnak, és — mas eszkoz nem 1évén — azt az arpolitikajukkal te-
szik, akkor szdmithatunk az darak csokkenésére.

A Nemzeti Dohdnyboltok szem-
pontjabodl ez egy ujabb kocka-
zat arra nézve, hogy az alacso-
nyabb arfekvés alacsonyabb
arréstomeget jelent, azaz tovabb-
ra is kérdéses maradhat tobb ezer
trafik sorsa.

Pozitiv hatast a trafikosoknak
a piac atrendez8dése jelenthet,
amikor junius 1-t6l bezarnak a
benzinkutakon és a 2500 nm-t
meghalad¢ hiperekben, plazak-
ban miikod6 dohdanyboltok. A -
dohany-kiskereskedelem kb. 17 szazalékat jelent6 forgalom,
ami havi szinten 6,5 -7,5 milliard forintra becsiilhetd, nyilvan
megoszlik majd a jelenleg m(ikod6 trafikok kozott.

Azonban tulzott optimizmus arra szamitani, hogy ez egy csa-
pasra megoldja annak a 2500 trafiknak a sorsat, amelyekr6l
ugy tudjuk, hogy a tulélésért kiizdenek. Sajnos egyre tobb
helyen tapasztalhat6, hogy né azoknak a trafikoknak a sza-
ma, amelyek szemmel ldthatéan kiizdenek a gyenge forgalom,
az alultkésitettség és a szallitdi kovetkezetesség hatdsaival.

Egyre tobbszor lathato — akar tartés — készlethiany, ami annak
koszonhetd, hogy a trafikosok nem tudnak eleget tenni kordbbi
szallitoi kotelezettségeiknek, és igy nem szolgaljak ki 6ket, vagy
egyszertien csak minimalis forrasok allnak rendelkezésiikre egy
szlik valaszték menedzselésére. Mindkét eset noveli a miikodos-
képesség megérzésének ellehe-
tetleniilését.

Ugy vélem, kimondhatd, hogy a
jelenlegi piaci koriilmények ko-
z06tt miel6bb és atfogé modon
kell értékelni a gyermekbetegsé-
gein taljuté yj értékesitési rend-
szert. A tdmogatd disztribuci-
6s rendszerek hatékonysaganak
novelését, a Nemzeti Dohany-
boltok rendszerének miikodési
feltételeit az agazat és azon beliil
a kiskereskedelem jovedelemte-
remtd képességének tiikkrében szitkséges dttekinteni.
Tanacsaddi palyafutasom egyik fontos tanulsaga, mely szerint
»Addig valtoztass, amig nem kell valtoztatnod”, a dohdny-kis-
kereskedelem jelenlegi helyzetében is megallja a helyét. Ta-
laljuk meg a szamos lehetséges alternativa koziil azt a meg-
oldast, amely az értéklanc minden résztvevéje szamara elfo-
gadhato, és biztos megoldast ajanl a gyartotol a kiskereskedén
at az elégedett fogyasztdig. Addig, amig léteznek alternativak
és kilatasok. =

] ™ [

Egymilliardos bevételt hozhatnak a trafikok

Kozel egymillidrd forint éves bevételt
hozhatnak a trafikok az NDN Zrt.-nek,
ha a most koncesszidt nyert tizemeltetdk
is megkezdik mukodésiiket. Az 4j trafi-
kok tobbsége faluban nyilik, igy 100 ezer
forint az éves koncesszids dij. A NAV
felhivja a figyelmet, hogy az iizemelte-
téshez nem megfelel a kft cégforma.
Az tizemeltetd egyéni vallalkozo, beté-

11-ig kellett aldirni a 20 évre sz6l6 kon-
cesszios szerz6dést. Mintegy 500 helyen
ideiglenesen drulnak dohdnyterméke-
ket addig, amig nem taldlnak gazdara
ezek a koncessziok is — irta a Vilaggaz-
dasag online.

Elenyész6 szamban fordul csak el6, hogy
a gybztes palydzo végiil nem koti meg
a koncesszids szerz6dést. Ennek oka

altalaban az, hogy nem sikeriil hatar-
idére beszereznie az aldirashoz sziiksé-
ges valamennyi dokumentumot, enge-
délyt — mondta az NDN szdvivéje. Lég-
radi Petra hozzatette, ritkdn, de az is
eléfordul, hogy a trafikosok visszaad-
nak koncesszios jogot, az 4j értékesité-
si rendszer miikodése azonban folya-
matos.

ti tirsasag, vagy egyéb gazdasdgi tar-
sasag lehet.

Hamarosan meghaladhatja a hatezret a
vamhat6sagi engedéllyel rendelkez6 tra-
fikok szama, ugyanis a negyedik koros
trafikpalyazat 127 nyertesének aprilis

B& Tobacco shops may realise one billion in revenues

Tobacco shops may generate HUF 1-billion revenue for NDN Zrt. when those winning new conces-
sions open shop. The majority of new tobacco shops will be in villages, so the annual concession fee
is HUF 100,000. Soon there will be more than 6,000 tobacco shops with a licence from the customs
administration, as the 127 winners of the fourth round of concession tenders had to sign the 20-year
contracts until 11 April - reports Vildggazdasag online. =

& ‘Tobacco shop - with a view?’

Rolling tobacco and lower-category cigarillo continue to gain ground in the
market. This trend results in significant profit margin loss in tobacco product
retail. If we examine price ratios per item, we can see that cigarette rolled at
home or cigarillos cost less than half, sometimes only one third of the price of
cigarette bought ready-made. The situation is made even worse by the fact
that volume sales in general are declining as well. Sales statistics from Trafik.
hu partners show us that after the weak January performance February was
even worse, due to the lower number of selling days; March brought a moder-
ate improvement. Despite the weak overall market performance competition
between the two key actors remains fierce: at the moment in cigarette sales
Philip Morris seems to be a clear winner with BAT as runner-up. Philip Morris
also bettered its position in the rolling tobacco category. Thanks to the new
products they introduced at the end of last year, by March 2014 they domin-
ated nearly one quarter of the market. In the cigarillo category Continental
Dohényipari Zrt. (CTG) preserved its dominance. The size of the market seems
to have stayed at the level of the 4™ quarter in 2013 or a bit below that. As
for market players, Phillip Morris is the number one company, followed by BAT;
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JTI and Imperial perform rather similarly in the medium-sized segment, while
among smaller firms Continental Tobacco Group, the only Hungarian-owned
company keeps progressing. In the 2" quarter of 2014 only very small growth
can be expected. As for the whole of the year, the size of the tobacco product
market is estimated to be around HUF 500 billion. Just before the present is-
sue of the magazine went to press, Philip Morris introduced new products: soft
pack cigarettes return to the market at a HUF g1o0 price. This step may entail
changes in cigarette prices, depending on how competitors react to the new
products. On 1 June 2014 tobacco shops located at petrol stations, in hyper-
markets with a floor space above 2,500m? and in shopping malls will have to
close down. So far these units represented 17 percent of tobacco product
turnover and a value of HUF 6.5-7-5 billion, which is expected to spread across
the remaining tobacco shops. Currently 2,500 of the latter are fighting for sur-
vival. A new, comprehensive evaluation of the new Hungarian tobacco selling
system is necessary, in order to find a solution that is acceptable for each
member of the value chain, from manufacturer to retailer to consumer. This
has to be done as long as alternatives exist and there is a view of the future.=
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JELENTKEZESI LAP (] Igen, részt kivanok venni a konferencian az alabbi adatok alapjan: Jelentkezési hataridd: 2014. szeptember 5.
Név: ‘ Beosztas: ‘ Cég: ‘ Addszam: ’
Levelezési cim: ‘ Szamlazasi cim: ’
Telefon: ] Fax: E-mail: y

) ) ) e Széllas: D Hotel Pelion, D Hotel Kapitany,
D Nem kérek egyagyas D POPAI-tag vagyok/ D MagyarBrands 2013 és/vagy Superbrands D Trade magazin eldfizetd Tapolca Sumeg
elhelyezést, igy jogo- TMK tag vagyok és 2013 és/vagy Product of the Year 2014 dijazott vagyok, igy jogosult vagyok YT
sult vagyok 10 000 Ft ezzel jogosult 5000 Ft + vagyok, igy jogosult vagyok 5000 Ft + afa 5000 Ft + 4fa kedvezményre atum: ’
+ &fa kedvezményre afa kedvezményre kedvezményre

Aldirds, pecsét:

D Nem jérulok hozza, hogy a Trade magazin tajékoztatéihoz, felhivasaihoz, hirleveleihez a fentiekben megadott e-mail cimemet hasznéljak.

Erkezés: ()09.23. (]09.24. [ ]09.25. ()09. 26.
Tavozas: (_]09.23. (_J09.24. (_)09.25. [ Jog. 26.

Tovabbi informacidk: Szabé Timea, Tel.: +36 (30) 826-4159, E-mail: szabo.timea@trademagazin.hu, Cim: 1034 Budapest, Bécsi ut 122-124. lll. emelet

A jelentkezési lap visszakuldése egyben szamla ellenében torténd fizetési kotelezettséget is jelent.
A jelentkezés lemondésat csak irdsban, legkésdbb 2014. szeptember 5-ig tudjuk elfogadni.
Amennyiben a lemonddas ezutan érkezik meg, Ugy a részvételi dijat teljes egészében leszamldzzuk.
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Felértékelc’idtek a kisboltok

A GfK Hungéria aprilisban megjelent Keres-
kedelmi Analizisek 2013 tanulménya rdmu-
tat, hogy a haztartasok napi fogyasztasi cik-
kekre (FMCG) forditott kiadasait tekintve
csokkent a hipermarketek piaci részesedé-
se, mig a fiiggetlen kisboltok lettek a piaci
folyamatok nyertesei.

,Napjaink fogyasztéja egyre inkébb fontos-
nak tartja a lakéhely kozeliséget a bevasar-
l&s sordn, és tudatosan igyekszik kevesebbet
kolteni egy-egy ligylet alkalmaval’ - mondta
VellaRita, a GfK Ugyfélkapcsolatiigazgatdja
sajtotajékoztatdn. Kiemelte, hogy a boltva-
lasztast befolydsold legfontosabb tényezd
kozil ,,az otthonrél, vagy munkdba menet”
valé kdnny(i elérhet8ség immar a masodik
f6 preferencia az Uzletek j6 akciés arai mel-
lett. A trendre mar reagélt tébb multinacio-
nalis tizletlanc - igy a Tesco, az Aldi és a Lid|
- is, amelyek a varosok bels magjaban nyi-
tottak kisebb Uzleteket.

E fogyasztoi dontés egyik f6 mozgatorugo-
ja, hogy a vésarlék tudatosan igyekeznek
kevesebbet kolteni egy-egy lizletldtogatas
alkalmaval.

Morzsolodik a hiper-részesedés

Akutatds magyardzata szerint a vélsag ala-
posan atrendezte a fogyasztéi preferencia-
kat, és a nehezebb korllményekre reagald
fogyasztdsi mintdzatok jelentek meg az el-
mult években a napi fogyasztasi cikkek pia-
can: csokkent a megvasarolt mennyiség; , le-
felé”, azaz olcsdbb termékek és markak fe-
|é valtottak a fogyasztok; lemondtak olyan
kategoridk megvasarldsarél, amelyeket nem
feltétlentl gondoltak sziikségesnek. Ezek a
folyamatok a kiskereskedelem szerkezetére
is kihatottak — a hagyomanyos kereskedelmi
csatorndk piaci sllya enyhén er6sodott.

A GfK adatai szerint 2013-ban a hipermar-
ketlancok vezetd szerepe ugyan megma-
radt, piaci részesedésik kozel 1 szazalék-
ponttal csokkent az el6z6 évhez képest - igy
24,8 szazaléknyi részesedést hasitottak ki

aszegmensbdl. Ezzel szemben a fliggetlen
kisboltok részesedése a 2012-es 11,5 sz&-
zalékrol 12,9 szazalékra nétt tavaly. Majd-
nem ugyanekkora mértékben - 13,7-r6 14,9
szdzalékra - tudtak névelni szerepiket az
egyéb csatornék is, amelyek kozé példdul a
pékségeket, hisboltokat, piacokat, tovab-
bé az online kiskeresked&ket sorolja a ku-
tatécég.

VellaRita szerint a kosérértéket nézve a na-
gyobb értékiikosarak egy része szintén, t-
tev6dott” a kisbolt csatorndba. Ennek ered-
ményeképpen a fliggetlen kisboltok szinte
minden mutaté mentén jobban teljesitettek
a tobbi csatorndhoz képest: béviilt a vasarldi
kor, n6tt a kosdrméret és a vasarlasi alkal-
mak szdma is. Amellett ugyanakkor, hogy a
teljes FMCG-piacon a haztartdsok vésarlasi
gyakorisaga némileg csokkent, a kosarérték
viszonylag stabil (2500 forint kordili) maradt
tavaly 2012-hoz viszonyitva.

A GfK megéllapitdsa szerint azonban a kis-
boltok térnyerése csak rovid tavon hoz &t-
rendez6dést, elérejelzései alapjan idén és
2015-ben is csak enyhe mértékben bévil
majd a szegmens szerepe.

Kereskedelmi csatornak piaci részesedése a hazai
FMCG-kiskereskedelembdl az elmult években

13,7%

11,9%

15,2%

16,3%

16,9%

26,4%

13,7%

11,5%

16,3%

16,5%

16,4%

25,6%

Lényeges lehet az allami befolyas
Kozék Akos, a GFK Hungéria iigyvezets igaz-
gatdja elmondta, hogy a fogyasztoi prefe-

r rencidkat - akdrcsak
az 1960-as és 80-as
évek kozotti id6szak-
ban - napjainkban is
jelentésen modosit-
hatja a kdzponti ar-
szabalyozas. Szerinte
az energiadrak folya-
matos csokkenése
értékelhetd mérté-
ki megtakaritasokat
eredményezhet. A felszabadul6 dsszeg pedig
leginkabb azokban a haztartdsokban novel-
heti majd az FMCG-koltéseket, ahol a gyer-
mek mar , kirepllt” a csaladi fészekbdl.
Feltételezése szerint hasonldan jelentds at-
alakuldst hozna a szeszesital-kiskereskede-
lem atalakitdsa is, a Nemzeti Dohanyboltok
mintajara. Kozék Akos meglétasa szerint ez
a lehetséges lépés szektorszintl atalaku-
last hozhat, amelynek a vesztesei éppen a
kisboltok lennének.

‘ 5 =
Kozak Akos

ligyvezetd igazgatd
GfK Hungéria

Kiss Gerg

GFK

14,9%

12,9% ,
Egyéb

14,6% Fiiggetlen kisboltok
Hazai lancok

16,4% Diszkont

Szupermarket

16,5% .
Hipermarket

24,8%

=i« Small shops’ growing importance

GfK Hungéria published its Retail Analyses study in April 2013, which points
out that as regards the daily FMCG spending of households, hypermarkets
lost market share, while small independent shops improved their position.
GfK client service director Rita Vella told at a press conference that these
days consumers find it more important to do their shopping close to where
they live and try hard to spend less per occasion. Shoppers want easy
access to stores when they are going to work or returning home - this has
become the second more important store choice factor by now. Tesco, Aldi
and Lidl have already reacted to this trend by opening smaller stores in
the city centre. The study reveals that economic recession considerably
rearranged consumer preferences: buying less, downgrading and stopping

B 76

to buy certain categories have all had an influence on retail’'s structure and
strengthened the weight of traditional retail channels a little. GfK data
show that hypermarkets’ market share fell 1 percentage point from 2012
and was at 24.8 percent in 2013. Small independent shops’ share grew
from 11.5 percent to 12.g percent last year; other channels increased their
share from 13.7 percent to 14.g percent. Ms Vella told that small shops did
better than other channels in terms of almost all indicators: they attracted
more customers, the basket size grew and the number of shopping occa-
sions increased. However, GfK’s view is that small shops’ stronger position
will only bring a short-term restructuring of the market. GfK forecasts mod-
erate expansion of this segment in 2014 and 2015.
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A novekedés utja, az innovacié

A fejlett vilag-
ban Dbevezetett
FMCG-innovaciok
75 szdzaléka elbu-
kik. A sikeresnek
nevezhet6 25 sza-
zalék fele azonban
nem hozza az elvart
értékesitési meny-

Dornyei Otilia

tigyfélkapcsolati nyiséget, és masik
igazgaté . B
GfK Hungéria egynegyeduk ma

rad csak a polcokon
18 hénap utan. Ez végs6 soron azt jelen-
ti, hogy az 6sszes bevezetett innovacié
6-7 szazaléka az, amely hosszabb tdvon
is sikeres. Nekik kell behozni azt a meg-
tériilést, amelybdl majd djabb innovaci-
ok fejlesztéséhez lesz elegend6 forras.

A siker titka

Innovéciés szabadalmak 30 évnyi tanul-

manyozasa utan arra jutottunk, hogy a

siker eléréséhez 4 tényez6 jarul hozza:

1. Atfogo6 kép a piac és a fogyasztok kap-
csolatarol, a piaci trendek meghata-
rozasa.
Nemzetkozi trendkutatdsok két uj, az
élelmiszeripar fejldésére is kihato fel-
torekvd iranyzatot hataroztak meg. Az
egyiket Sziikiil6 fékusznak neveztiik
el, mivel arrdl van sz6, hogy a mai
fogyasztdt mar annyi iizenet és im-
pulzus éri, hogy célként tiizte ki ma-
ga elé az ezek koziil valo szelektalast.

A fogyaszték megnyugtato, stressz-
06, egyszer( ajanlatokat keresnek az
FMCG-piacon is. A masik — még min-
dig er6s6d0 — trend a Biztonsag kere-
sése. E szerint a vasarlo fizikai és lelki
biztonsagot keres magdnak vagy sze-
retteinek, amikor terméket vélaszt. A
piacunkat érint6 f6bb trendek ismere-
te elengedhetetlen a sikerhez.
2.Jovobeli igények feltarasa, hogy el6-
re tudjuk jelezni, hogyan hat majd a
piac a fogyasztokra.
A fogyaszté nem tudja mindig megfo-
galmazni, mit is szeretne. A mai élel-
miszerpiac egyértelmten kinalatori-
entalt, annyira intenziv a gyartéi ter-
mékfejlesztés, hogy néha hajlamosak
vagyunk megfeledkezni a fogyasztok
véarhatd reakcidjanak felmérésérol.
3. Erzelmi kapcsolat kozvetitése tj
szemsz0gbol, ami értéket hordoz az
emberek szamara. A leginkabb érté-
ket hordoz6 elényok képesek érzel-
mi kapcsolatot kelteni.
Vannak elméletek, amelyek szerint
minden dontésiink mogott emociond-
lis hajtéerék vannak. Ha az érzelmeink
ennyire er6sen befolyasoljak a donté-
seinket, ezeknek a kapcsolatoknak az
erdsitésére kell fokuszalni. Az érzelmi
kotddést nem csak az elismertség, az
onmegvaldsitas vagy a szabadsag ad-
hatja. Olyan, elsének esetleg raciona-
lisnak ttiné elényok is, mint példaul a

biztonsag, ma mar inkabb érzelmi tol-
tetliek. Barmely fogyasztdi, illetve va-
sarloi helyzetben a sziikségleteink pi-
ramisa alapjan dontiink. Maslow azt
mondta, hogy az alapvet6 sziikségle-
tektdl az 6nmegvalositasig vezet a pi-
ramis. A legijabb elemzések szerint
a vasarldi dontéseket megel6z6 sziik-
ségletek egyenranguak, nem alkotnak
hierarchiat, és minden esetben beso-
rolhatdak az alabbi négy sziikséglet-
csoportba: biztonsag, egyensuly, elis-
mertség, szabadsag.

4. Az innovacié-adaptacié mozgatod-

rugoinak aktiv elérejelzése és ira-
nyitasa, beleértve a piaci bevezetés
idézitését.
Az el6relatast nem minden esetben al-
kalmazzuk itthon, pedig érdemes len-
ne. A tapasztalatok azt mutatjak, hogy
minden innovaciénak megvan a maga
helye és célcsoportja a piacon, a siker
legtobbszor azért nem jon, mert nem
megfelel6 id6ben, nem megfeleld els-
relatassal vezették be a terméket.

Ha megfontoljuk, hogy a fenti 4 tényezét
hogyan tudjuk a sajat piacunkhoz igazi-
tani, mar részsikerre szamithatunk. Az
adott piacra vagy fogyasztoi csoportra
iranyul6 kutatdsok a jévébeni lehetdsé-
gek feltarasaban segitenek. A piaci folya-
matok nyomon kovetése és elemzése egy
egyszertsitett haromlépéses folyamatban
is lehetséges:
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PIACI LEHETOSEGEK PIACI BEHATOLAS

Megérteni, merre tart a
piac és a fogyasztok

Az el6relatas képessége segit

kiaknazni a j6v6 lehetéségeit

End-to-end megoldasok a piac
feltérképezésétdl az eldrejelzésig

¥

JOVOBELI PIAC
FELTERKEPEZESE

L] - L ] e
STRATEGIAI INNOVACIOS MEGGY0Z0 INNOVACIOS- STRATEGIC
PLATFORMOK TAPASZTALATOK  MENEDZSMENT-TERV ~ INNOVATION ROADMAP

B Innovation is the path that leads to growth

In the developed world 75 percent of FMCG innovations fail. Half of the 25 percent
that survive realise sales below the expected level and in the end only 6-7 per-
cent of all FMCG innovations become successful. These products have to make
enough returns to finance the development of new innovations. We think that
there are 4 key elements that make an innovation successful: 1. Comprehensive
view of the relationship between the market and consumers, specifying market
trends - consumers want simple offers and are looking for safety. 2. Uncover-
ing future demand in order to be able to forecast how the market will influence

consumers - consumers can't always define what they want, their possible re-
action to offers has to be surveyed. 3. Expressing an emotional connection from
a new perspective that represents some kind of value for people. Advantages
of the highest value are able to establish emotional connections - behind every
decision emotions are the driving force, therefore these connections have to be
strengthened. 4. Actively forecasting and managing the driving forces behind
innovation-adaptation, including the timing of market launch - most of the time
success doesn’t occur because products weren't introduced at the right time. =
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Eseménynaptar 2014

Konferencia

Id6pont: 2014. februéar 13.
(az ,Ev Trade Marketingese 2013” verseny dijatadojaval egy-

bekotve)
TR A D E Helyszin:  BKIK tanécsterem (1016 Bp,, Krisztina krt. 99. VI. em)
Téma: »Szerelmem a trade marketing”
M A R K E T’ N G Mindent a szemnek? — avagy kiaknazatlan lehetéségek a

Visual Merchandising tertletén

Piackutatoktol els6 kézbdl, exkluziv informaciok

Téma:

piacrol, vasarlokrol, fogyasztokrol — Nielsen, GfK,
dunnhumby, SuperShop

WWW.trad e'marketi ng - h u Idépont: 2014, 4prilis 17.

Helyszin:  BKIK tanacsterem (1016 Bp., Krisztina krt. 99. VI. em.)

Téma: Hogyan valjunk szakmailag és emberileg egyedi
~ »,markava”? Tanacsok haladéknak és kezd6knek
J e I e nt kezes Iddpont:  2014. jlnius 5. 15 ¢ratél (grillpartival egybekotve)
Helyszin:  La Perle Noire Etterem és Lounge

(1063 Budapest, Andrassy Ut 111.)
Jelentkezni a kit6ltott jelentkezési lap visszakiildésével

Téma: Mesterségem cimere: A mindentudé
faxon vagy e-mailen lehet. Id6pont:  2014. szeptember 25., 17-18 éra
; Helyszin: Business Days 2014 konferencia
Cimzett: In-store Team Kft. / Kasa Eva (8300 Tapolca, Koztéarsasag tér 10.)
Cim: 2000 Szentendre, Pet6fi S. u. 1. Téma: A trade marketing manager mint beszerzg,

mint beosztott, mint f6n6k, mint kolléga
Id6pont: 2014. november 6.
Fax: (26) 300-898 Helyszin:  BKIK tanéacsterem (1016 Bp,, Krisztina krt. 99. VI. em.)

Telefon:  (26) 310-684

E-mail: evi@instoreteam.hu
A Klub eseményein valé részvétel feltételei:
D Igen, részt kivanok venni a junius 5-i Glésen. Klubtag vagyok, dijfize- o  Eves bérlet: 36 000 Ft+afa/fs.
Az éves bérlet a tagdij befizetésétél szamitott 1 évig érvényes,
fgy a klubtagsdg az év soran barmikor megkéthetd.
e Havalaki csak egy-egy ilésre latogat el: 12 000 Ft+dfa
Kérjiik, hogy a bérlettel rendelkezd vendégeink is minden Klubiilés el6tt kiildjék el

tési kotelezettségem nincs.

D Igen, részt kivanok venni a junius 5-i Ulésen, az egy alkalomra szél6,

12 000 Ft+&farol kiallitott szamlat, kérem, kildjék el részemre. regisztraciojukat a Iétszam pontos meghatérozasahoz.
A klubtagsag eldnyei:
[:] Igen, klubtag kivanok lenni a Trade Marketing Klubban. e EDC-TMK kedvezménykértya ajandékba

e Két darab, éves tagsagi rendelése esetén a harmadikat ingyen adjuk!

®  20% kedvezmény a Trade magazin éltal megrendezett ,Az év legsikeresebb
promécidja” szakmai esemény részvételi dijabol

Aki a 2014. évre klubtagsagot valt, EDC-TMK kedvezménykartyat kap! e 5000 Ft + &fa kedvezmény a Trade magazin éltal megrendezett Business Days
konferencia részvételi dijabdl

e 50% kedvezmény a Magyar Marketing Szovetség éves dijabdl

ub honlapjan, a www.trade-marketing.hu oldalon olvashat. Tovébbi informécidval Késa Eva a (26) 310-684-es telefonszamon 4ll rendelkezésre.

A 36 000 Ft+afarol szol6 szamlat, kérem, kuldjék el cimdnkre.

agsagi kartyat postan kildjik el A kedvezménykartyardl bévebben a

] [Beosztés: l
-

Cég/Intézmény:

Levelezési cim:

Szamlazasi cim:

Adobszam:

Alairas, pecsét:

@ Nem jarulok hozza, hogy a Trade Marketing Klub és a Trade magazin tajékoztato levelet kiildjon szamomra.

A jelentkezés visszakUldése egyben szamla ellenében torténd fizetési kotelezettséget is jelent.


http://www.trade-marketing.hu
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Enyhén novekedtek az ipari termeldi arak februarban

2014 februérjéban a belfoldi és az exportar-
véltozas ereddjeként az ipari termel&i arak
atlagosan 0,7 szézalékkal emelkedtek az
el6z6 hénaphoz képest. A feldolgozdipari
dgazatokban a legnagyobb sulyt képviseld
kokszgyartas, kdolaj-feldolgozas; gép, gé-
pi berendezés gyartédsa és kohdszat, fém-
feldolgozas érai jelentésebben névekedtek,
mig az energiaszektorban ismét csdkken-
tek az arak.

2014. februarban az ipar belfoldi értékesitési
drai 0sszességében 0,3 szazalékkal n6ttek,
ezen beliil a feldolgozdipari dgazatok érai 0,7
szazalékkal emelkedtek az el6z6 hénaphoz
képest. Arcsokkenést a fa-, papir- és nyom-
daiparban (0,8%) és az egyéb feldolgozdipar
és javitas terlletén (0,2%) mértek. A jelen-
t6s sulyt képvisel6 villamosenergia-, gaz-,
gbzellatds, légkondicionélds nemzetgazda-
sdgi dgban az drak 0,6 szazalékkal csokken-
tek a piaci drvaltozasok kdvetkeztében. Az

el6z6 év azonos id6szakahoz képest a bel-
foldi értékesitési drak 2 szazalékkal estek,
mig a feldolgozdipari dgazatok drai 8sszes-
ségében nem véltoztak.

Idén februdrban az ipar forintban mért ex-
portértékesitési és a feldolgozdipari drai is
0,9 szézalékkal ndvekedtek az el6z6 hénap-
hoz mérten. Minden feldolgozéipari dgazat-
ban emelkedtek az arak, a jarmligyartast
kivéve, ahol nem véltoztak janudrhoz ké-
pest. Jelent6sebben a gép, gépi berende-
zés gyartasaban (3,0%), a kokszgyartas,

k&olaj-feldolgozdsban (1,9%), a vegyi anyag,
termék gyartasaban és az egyéb feldolgozoé-
ipar és javitas dgazatokban (1,8-1,8%) n6t-
tek az &rak. A villamosenergia-, géz-, g6z-
ellatas, légkondicionalds nemzetgazdasagi
agban 0,1 szazalékos arcsokkenést regiszt-
raltak. A forint az euréval szemben 2,6, az
amerikai dollarral szemben 2,3 szézalékkal
gyengllt februarban. 2013. februérhoz vi-
szonyitva az ipar forintban mért exportarai
1,6, mig a feldolgozdipari agazatok érai 1,9
szézalékkal ndvekedtek.

=z Slight increase in industrial production prices in February 2014

In February 2014 domestic industrial production prices rose by 0.7 percent on average from the level
of the previous month. Domestic industrial sales prices were up 0.3 percent. In the processing in-
dustries prices climbed 0.7 percent if compared with the previous month. Industrial export sales
prices grew by 0.9 percent, just like sales prices in the processing industry - from the previous month
(measured in forint). The forint weakened by 2.6 percent against the euro and by 2.3 percent against
the dollar. Compared with February 201 3, industrial export sales prices were up 1.6 percent and sales
prices in the processing industry rose 1.9 percent (measured in forint).=

10,9 szazalékkal csokkentek a mezogazdasagi termeloi arak

2014 februdrjaban a mez6gazdasagi terme-
|6i drak 10,9 szazalékkal csokkentek az els-
28 év azonos id6szakdhoz viszonyitva. Ezen
bellil a ndvényi termékek dra 17 szazalékkal
esett vissza, az él6 allatok és allati termé-
keké viszont 1,7 szazalékkal emelkedett.
2014 februdrjdban a gabonafélék ara 23,5
szazalékkal volt alacsonyabb az egy évvel
kordbbinal. A blza felvésarlasi &ra 53 900
forint, a kukoricéé pedig 45 400 forint volt
tonnanként.

A burgonya dra 3,9 szdzalékkal tovdbb emel-
kedett a tavaly februdri magas arszinthez
viszonyitva. A zbldségfélék ara 2,4 szaza-

az el6z6 év azonos iddszakahoz viszonyitva.
A vagosertés termelSi éra 1,3 szazalékkal
mérséklddott, igy a felvasarlasi ra 382 fo-
rint volt kilogrammonként, mig 2013. szep-
temberben még 435 forint volt. A baromfi
dra 0sszességében 3,3 szazalékkal maradt
elaz el6zb év februarjatol. A vagécsirke fel-
vasarlasi ara a januari arszinthez viszonyit-
va is 0,8 szazalékkal csokkent.

Az dllati termékek ara 12,3 szazalékkal volt
magasabb 2014 februarjaban az el6z6 év

azonos id6szakahoz képest. A tojas ara 12,4
szazalékkal csokkent, mikdzben a tej terme-
l6i dra 18,3 sz&dzalékkal n6tt. A tej felvasar-
lési ara tavaly julius 6ta folyamatosan né.
2014. januar-februdrban a mez&gazdasagi
termeldi drindex 12,5 szdzalékkal csokkent
2013 ugyanazon id6szakahoz képest. Ezen
id6szak alatt a ndvényi termékek ara atla-
gosan 18,7 szdzalékkal esett vissza, az él§
allatok és allati termékeké pedig 0,2 szaza-
lékkal emelkedett. ®

£tz 10.9 percent lower production prices in agriculture

In February 2014 agricultural production prices decreased by 10.9 percent from the level of February
2013. The price of vegetable products was down 17 percent but the price of livestock/products of an-
imal origin rose 1.7 percent from the level of a year before. Cereal crops were 23.5 percent less expens-
ive than they were in February 2013; wheat was purchased from farmers for HUF 53,900/ton and HUF
45,400 was paid for corn per ton. Slaughter livestock production prices were 2.8 percent lower. Farmers
could sell their eggs for 12.4 percent less but milk’s production price augmented by 18.3 percent.=

lékkal csokkent, a gyimolcsféléké pedig 1,2
szazalékkal nétt az el6z6 év februari arhoz
mérten.

A végdallatok termelsi érszintje 2014 ma-
sodik hénapjaban 2,8 szazalékkal csokkent

Februarban 6,7 szazalékkal nott a kiskereskedelmi forgalom volumene

2014. februarban az els6 becslés szerint 6,7 szaza-
lékkal n6tt a kiskereskedelmi forgalom naptérha-

Kiskereskedelmi forgalom volumenindexei (el6z0 év azonos idészaka = 100,0)

. s . . e e s Naptarhatastol megtisztitott Kiskereskedelem
.taf el . gtISZFltOtt volur,nene. az elo}z 0 €V azonos Idészak Elelmiszer-  Nemélelmiszer-  Uzemanyag-  Kiskereskedelem ~Gsszesen, kiigazi-
iddszakahoz képest. Az élelmiszer- és élelmiszer kiskereskedelem kiskereskedelem kiskereskedelem dsszesen tatlan (nyers) adat
jellegli vegyes kiskereskedelemben 8,4, a nem februdr 971 981 96.2 976 976
élelmiszer-kiskereskedelemben 4,4 szazalékkal marcius 99,5 96,0 94,9 97,48 99,5
emelkedett az értékesités volumene. A dohany- aprilis 1031 996 106.4 102,77 1006
forgalmat érint6 modszertani valtozésok miatt a ”,“?U: 1828 185'(; 1822 1832 18;?

. . 2 . Jdniu ] | : ] 2
k|skergskedelm| forgalorp 2014. februdr havi vo- 2013. s 10397 10107 1031 10267 10317
lumenindexe 2,4 szdzalékponttal haladta meg auguUszius 105,6F 101,0R 101,8 103,4F 102,97
a kordbbi médszertan szerint szdmitottat. = szeptember 103 9R 1002 1031 102.2R 102,7R

oktdber' 105,9R 103,3 103,7 104,5R 104,5R
% February retail Volume sales up november’ 108,5" 105,0% 105,0 106,7% 106,2"
december* 104,2R 102,6R 1049 103,6R 104,1R
6.7 percent 2013.  janudr-december 1023 1004 102,3% 101,77 101,9%
In February 2014 retail volume sales are estimated 2014 Janudr 108,5% 104,1F 104,1 106,2R 106,2F
to have grown by 6.7 percent from the level of ~februar 108,4 104,4 106,4 106,7 106,7
RRevidedlt adat. Lésd Megjegyzések.  * Elézetes adat.

February 2013. In grocery and grocery-type retail
volume sales were up 8.4 percent, in non-food re-
tail volume sales climbed 4.4 percent.=

2014. Trade|
Tracelily

Megjegyzések: A KSH az élelmiszer-kiskereskedelem forgalmdn bellil a dohdnydru-szakiizletek forgalmanak megéllapitdséhoz a ko-
rébbi mintavételes adatgyUjtésen alapuld becslés helyett 2014. mércius 10-t6l a Nemzeti Dohdnykereskedelmi Nonprofit Zrt.-t6l &t-
vett teljes kér(i dohanyforgalmi adatokat alkalmazza.
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Atlagnal nagyobb forgalmat realizalt példaul
az oblito, a mososzer és a fogkrém

Haztartasi vegyi arubdl és kozmetikumbél az FMCG-kiskeres-
kedelem mintegy 310 milliard forint forgalmat bonyolitott le
2013. marcius-2014. februar k6zott; 2 szazalékkal nagyob-
bat, mint egy évvel kordbban. Mennyiséget tekintve 2 szaza-
lékos csokkenést regisztralt a Nielsen fogyasztéi informéacio-
kat és ismereteket szolgaltatoé vallalat, tizenkét honapos 6sz-
szehasonlitasban.

Atlag felett n6tt a boltok bevétele, értéket tekintve a legnagyobb
forgalmu tiz termék kozul 6blit6bsl 6, mosdszerbél és fogkrémbé’l
5-5, mosogatészerbdl pedig 3 szazalékkal.

A kiskereskedelmi eladas mind értéket, mind mennyiséget te-
kintve emelkedett tobbek koz6tt dezodorbdl, 6blitsbél, vala-
mint tusfiirdsbél.

A bolttipusok piaci részesedése véltozatlan maradt, egyik ti-
zenkét hénapos id&szakrél a masikra. Legnagyobb rész a 2500
négyzetméter feletti Uzletekre jut, 37 szazalékkal. Utana a ve-
gyidru-szakuzletek kbvetkeznek 30 szdzalékkal, majd a jorészt
szupermarketet és diszkontot magéban foglalé 401-2500 négy-
zetméteres csatorna 19 szazalékkal. A 400 négyzetméteres és
kisebb Uizletek mutatéja 14 szazalék.

Kiemelkedik hipermarketekben példaul a légfrissit, mosdszer
és tusflird@ piaci részesedése. Vegyidru-szakuzletekre koncent-
rélodik tobbek kozott a pelenka, hajfesték és dekorkozmetikum
eladdsa. A 400 négyzetméteres és kisebb boltokban mas kate-
géridk mellett magas az 6blits, altalédnos tisztitészer és egész-
ségligyi betét részaranya.

A NIELSEN ALTAL MERT 70 HAZTARTASI VEGYI ARU ES KOZMETIKUM KATEGORIAJANAK ERTEKBEN

MERT ELELMISZER-KISKERESKEDELMI FORGALMABOL A BOLTTIPUSOK PIACI RESZESEDESE

W 2012. marcius—-2013. februar 2013. marcius—2014. februar

| '

2500 nm felett 401-2500 nm 201-400 nm  51-200 nm 50 nm és vegyidru-
kisebb szakiizlet

Forrds: Nielsen

niclsen

Ami a tévében torténé rekldmozast illeti: a Nielsen éltal szpot-
szinten vizsgélt csatorndkat alapul véve, haztartasi vegyi érura
és kozmetikumra a piaci szerepl&k kéltése - hivatalos listadron
- 2013-ban kereken 125 milliard forintot tett ki. Ez 2 szazalék-
kal tobb, mint az el6z8 évben.

Az 0sszes koltésbdl, szintén listadron szdmolva, a legnagyobb
rész mosogatdszerre és fogkrémre jutott, 7-7 szdzalékkal. Uta-
nuk a folttisztité szer és a labapold szer kdvetkezik, egyarant
5 szazalékkal.m

& Fabric softener, detergent and toothpaste sales were above the average

Household chemical and cosmetics sales were worth HUF 310 billion in FMCG
retail between March 2013 and February 2014. Value sales were 2 percent
higher than in the base period, while volume sales were down 2 percent.
Fabric softener sales rose by 6 percent, detergent and toothpaste sales
augmented by 5 percent each and washing-up liquid sales increased by 3
percent. There was no change in store types’ share from sales: stores with

a floor space above 2,500m? were at 37 percent, chemical product shops
were at 30 percent, the 401-2,500m? channel (mainly discount stores and
supermarkets) were at 19 percent, while 40om? and smaller stores had a
14-percent share. Calculated at official rate card price, household chemicals
and cosmetics were advertised in the value of HUF 125 billion on television in
2013 - market players spent 2 percent more on commercials thanin 2012. =

A Nielsen altal mért néhany nagy forgalmu haztartasi vegyi aru és kozmetikum mennyiségi
eladassal sulyozott fogyasztéi atlagara az elmult id6szakban
Volume weighted average consumer prices in a few high-turnover household chemical and cosmetics categories audited by Nielsen in the last couple of years
Kategéria januglg:;ezéruér janugg:il‘:t.)ruér janugl?—?‘:t'zruér
Sampon (Ft/liter) 1760 1790 1817
Konyhai torlokendd (Ft/darab) 106 103 108
Hajfesték (Ft/darab) 939 959 942
Dekor (Ft/darab) 989 944 1003
Légfrissitd (Ft/darab) 521 547 559
Széjviz (Ft/liter) 2705 2753 2668
Borotva (Ft/darab) 1044 1250 1029
Egészségiigyi betét (Ft/darab) 33 35 34
Szappan (Ft/liter) 672 709 719
Testépold krém (Ft/liter) 3688 3821 4008
Forrds: niclsen
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Uj tdmogatdasokra szamithatnak az alapanyag-termelk

Uj tdmogatdési jogcimeket hirdetett a Vidékfejlesztési Minisztérium
(VM) ajuh-, a nydl-, a cukorrépa-, a flszerpaprika- és a sz6l6- és gyu-
molcsagazatokban tevékenykedd gazddk szamdra. A térca célja a
sokszinl mezGgazdasagi termelés fenntartdsa, a vidéki foglalkozta-
tas erGsftése és egyes jelentds értékkel bird termékek versenyképes-
seégének segftése.

Azok a mez8gazdasagi termeldk, akiknek a 2013. évi kérelem alap-
jan a tdmogatasra jogosult juhallomanya meghaladta a mez8gazda-
sagi csekély osszegli egyéni felsd hatdr szabta kereteket, kiegészitd
mezB8gazdasagi csekély Osszegl (de minimis) tdmogatasra jogosul-
tak. Mivel az egyéni de minimis keretek 2014. marcius 28-an dupldja-
ra emelkedtek (15 000 eurd/3 év/termeld), a tarca lehetséget biz-
tosit a 2013. évi anyajuh de minimis tamogatdsok egyéni fels6 hata-
rénak 5000 eurdra torténd felemelésére.

Az allattenyésztési dgazat megsegitése keretében a VM 2014-ben
100 milli6 forint tdmogatast kilonitett el az allattartok szamara a
tenyésznyulak tenyészetbe allitasara. A tenyésznyulak tenyésztés-
be &llitdsa esetén nyulanként 2000 forint tdmogatés igényelhetd.
A tdmogatas igénylésére az MVH-nal évente két alkalommal - ja-
nudrban és jlliusban - van lehetdség. A tdmogatds igénybevételé-

hez igazolni kell a nydl szarmazasat, valamint a tenyésztésbe allitast.
A VM a nemzeti koltségvetésb8l 600 millio forint tamogatdast biztosit
annak érdekében, hogy biztositva legyen Magyarorszag cukorkvotdja-
hoz sziikséges cukarrépa hazai megtermelése. A tdmogatas mértéke
a 2014/2015-0s gazdasagi évre vonatkozdan a kvétacukor el§allita-
sahoz szlkséges 16 szazalékos cukortartalomra atszamitott, leszer-
z6dott cukorrépa-tonndnként 3 eurdnak megfelel6 forintdsszeg. A ta-
mogatds igénybevételéhez igazolni szikséges a 2014/2015-0s gaz-
dasagi évre - akar sajat jogan, integratoron vagy termel6i csoporton
keresztdl, illetve egyéb jogcimen - a szallitasi jog és szallitasi szerzg-
dés meglétét. A tdmogatasi kérelmet a cukorrépa-termel6nek 2014.
majus 1. és majus 31. kdzott kell benydjtania az MVH-hoz.

A VM 2014-ben mintegy 170 milli6 forintnyi tdmogatast nyUjt a kiva-
16 minGségl vetGmagot haszndlo, fliszerpaprikat termeld gazdaknak.
A tdmogatdsi konstrukcidban azok a fliszerpaprika-termelék vehet-
nek részt, akik idénigazolt szarmazasu fémzarolt vetémagot vasarol-
tak és ezt szamldval és vetémag-mindsfts bizonyftvénnyal igazolni is
tudjdk. A tdmogatas a vetEmagkoltségek 75 szazalékaig igényelhe-
t8 majusban az MVH-nal. A beérkezett kérelmek elbirdlésat kovets-
en varhatdan szeptemberben kerdl sor a tdmogatasok kifizetésére. =

B& Raw material producers can expect new subsidies

The Ministry for Rural Development made public new subsidy categories
for farmers working in the sheep, rabbit, sugar beet, seasoning paprika,
grape and fruit sectors. With the new subsidies the ministry’s goal is to
sustain the diversity of agricultural production, to improve the job situation
in rural areas and to make certain agricultural products more competitive.
For instance the ministry earmarked HUF 100 million to subsidise livestock
farming in 2014; for each new breeding rabbit farmers are entitled to HUF

2,000 in funding, for which they can apply at the Agricultural and Rural De-
velopment Agency (MVH) in January and June. HUF 600 million worth of
support will be available for sugar beet farming. Farmers can apply for fund-
ing between 1 and 31 May 2014 at MVH. Farmers producing high quality
seasoning paprika can apply for funding from a budget of HUF 1770 million.
They can apply for subsidy at MVH in May, the limit is 75 percent of their
seed grain costs. =

Megkezdte miikodését a Sertésinformaciés Rendszer

Megkezdte miikodését a Sertésinformdciés Rendszer honlapja, amelyet
a Vidékfejlesztési Minisztériummal kotott megallapodés értelmében
az Agrérgazdasdgi Kutato Intézet fejlesztett ki. Az (j honlap tartalmaz
egy, a termel8i és a piaci déntéseket elsegitd, az dgazat szerepldi dltal

szabadon elérhetd, folyamatosan frissuls, tematikailag egységes rend-
szerbe foglalt informéciés adatbazist. A piaci folyamatok atlathatésa-
ga érdekében lehetdvé teszi a piaci szereplSk szaméra a téjékozddast
az dgazatot érint6 legfrissebb hirek, adatok és informécidk alapjén. =

£ Pig Information System launched

The Pig Information System website is up and running, making avail-
able a constantly updated database that can help farmers and other
market players in their decision making. AKI, the Research Institute of

Agricultural Economics developed the production and market inform-
ation system that was commissioned by the Ministry for Rural Devel-
opment. =

Tundérkertben a régi idok gyumolcsei

2014.
méajus

A régi, 6shonos gyimolcsfafajtdk Magyarorszagon és a Karpat-me-
dencében is az dvandé értékek kozé tartoznak, mivel az elmult szaz
évben elveszett a mez6gazdasdgban termesztett novényfajtak 75
szézaléka. A Tundérkert mozgalom részeként a Karpat-medencei
gyUmaolcsfajték gyljteményének Budapesten a Békasmegyer-6fa-
lui Szent Jozsef Kbzosségi Haz ad otthont, amelynek kertjében, a
megsrzés szandékaval, marcius végén ultették el az els6 tiz Gsho-
nos gyumaolcsfat. A mezgazdaségi és élelmezési célu genetikai erd-
forrdsok meg6rzését szolgald program 2011-ben kezdddott, amikor

a jJov6 nemzedékek ombudsmanja és a Vidékfejlesztési Minisztérium
megéllapodast kotott - és azéta tobb egyhazi, szakmai és civil szer-
vezet is csatlakozott hozza -, hogy a Karpat-medencében Gshonos
gyumdlcsfajtdkat meglrizzék. Ezért a résztvevdk a killonbozo térsé-
gek fajtagyjteményeibdl a régiokra jellemz6 tajfajtak szaporitd anya-
gait &tadjdk egymasnak. Eddig 27 pardkiakert és templomkert, 6vo-
da- és iskolakert, valamint 6nkormanyzat csatlakozott a megéllapo-
ddshoz, és kezdte meg a bemutatédkertek kialakitasat, gylimolesfak,
csemeték telepftését. =

B& Fruits of old times in the Fairy Garden

In the last 100 years 75 percent of plants grown in agriculture became
extinct in the Carpathian Basin. The Fairy Garden programme aims at pre-
serving fruit varieties indigenous to the Carpathian Basin. Fairy Garden was
started by the ombudsman for future generations and the Ministry for Rural

Development in 2011 and since then many organisations joined the initiat-
ive, planting characteristic fruit trees from various regions in their gardens.
So far 27 church, kindergarten and school gardens and municipalities have
planted each other’s saplings. =
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» Uzleti etikai szabélyzatot dolgoz ki
a NAK

A Nemzeti Agrargazdasagi Kamara (NAK)
Uzleti etikai szabalyzatot dolgoz ki, ebben

meghatarozza az alapvetd piaci etikai sza-

balyokat, amelyek betartasa a NAK minden

tagjatolelvarhatd. Az Uzleti Etikai és Fegyel-
mi Szabdlyzat elfogadaséval a koztestilet :

a maga sajatos eszkozeivel kivan fellépni a
korrupci6 barmilyen formdja ellen.

A szabdlyzat részei lesznek azok a kidolgo-
zott eljarasok, amelyek az etikai szabdlyo- :

kat megsért6kkel szemben alkalmazhatok.

Ugyanakkor a kamara 4lldspontja szerint se-
giteni kell a tagok kozott az etikai normak  :
megsértése nyoman keletkez6 vitak érdek-
egyeztetés alapjdn torténd megolddsat. Az :
Uzleti Etikai és Fegyelmi Szabélyzat 4ltala- :
nos elGirasait a késébb létrehozandd Szak-
mai Uzleti Etikai Szabdlyzatok fogjék teljes- :
sé tenni, ezzel egylitt jon (étre a NAK egysé- :

ges Uzleti Etikai Kodexe.
=& NAK drafts business code of ethics

The Hungarian Chamber of Agriculture (NAK) is :
drafting a business code of ethics, laying down :
the basic principles of market conduct which
are expected to be kept by all NAK members. :
Rules and regulations will also include proced- :
ures for dealing with those who breach the code :

of ethics. «

» Megdllapodott az agrarkamara és
az AVHGA

Az agrardgazat finanszirozasénak és ver- :

senyképességének javitdsa érdekében
egyUttmUkodési megéllapodast irt ala a

Nemzeti Agrargazdasagi Kamara (NAK) és
az Agrar-Véllalkozési Hitelgarancia Alapit- :

vany (AVHGA). A két szervezet kozos célja,

hogy olyan Uj pénzigyi eszkozoket, megol-

désokat dolgozzanak ki, amelyek segitik a

kovetkez6 években a mezGgazdasagi beru- :
hazasok megvalosulasat. Mindkét szerve- :
zet kiemelten kezeli az Gstermel6k és a csa- -
[4di gazdasagok finanszirozasi feltételeinek
javitdsdt. A NAK az alapftvany segitségével :
a halbzatén keresztil eljuttatja a finansziro-
zési, uniés és hazai témogatési lehetdségek-
kel kapcsolatos informéaciokat a vallalkoza- :

sokhoz. Az agrarium tamogatasi lehetGségei

mas dgazatokhoz képest szigoribban sza-
balyozottak. Az AVHGA viszont véllalja, hogy
a kedvezményes kezességi dijra nem jogo- :
sult agrarcégek szamdra alapitvanyi tdmo- :
gatést biztostt. Ez a gyakorlatban azt jelen-
ti, hogy sajét kockézatéra, az éllam viszont-
garancidja nélkul nyjt kezességet ezeknek  :

a cégeknek.

=& Agreement between NAK and AVHGA

The Hungarian Chamber of Agriculture (NAK) and

the Rural Credit Guarantee Foundation (AVHGA)

signed a cooperation agreement for improving
financing and competitiveness in the agricultural
sector. They are going to develop new financial
tools and solutions in order to help the realisa-
tion of agricultural investments in the next few
years. Both organisations give priority to creating
better conditions for family farms. «

» Zold komponens 2015-tdl

A Kbzds Agrarpolitika (KAP) 2015-t6l md-
kod8 Uj tdmogatasi rendszerben kotelezd
elemként megjelenik a kdrnyezetvédelmi
szempontok érvényesitése, az Ugynevezett
zoldités. Az idei dtmeneti év nem hoz vélto-
zast a tdmogatdsok rendszerében, miutan
a kormany - a Nemzeti Agrarkamaraval tor-
tént egyeztetését kdvetben - tovabbra is
az egyszerUsitett, terllet alapt tdmogatasi
rendszert (SAPS) alkalmazza 2021-ig. Kony-
nyftés azonban, hogy az el6legfizetéshez
mar nem kell briisszeli engedélyt kérni, a ki-
fizetések a szokott mdédon, oktéber 16-tél
rendben megkezd&dnek.

=& Green component from 2015

In the new subsidy system of the Common Agri-
cultural Policy (CAP), starting in 2015, one of the
mandatory elements will be the increased im-
portance of environmental considerations. After
negotiations with the Hungarian Chamber of Ag-
riculture (NAK), Hungary’s government decided
to continue using the single area payment sys-
tem (SAPS) until 2021. «

» Tovdbbi 300 ezer hektdaron
ontoznének a gazddak

A NAK falugazdaszai segitségével marcius
végéig felmérte az idej, illetve a hosszabb
tavd mezGgazdasagi ontdzdviz-igényeket.
Emlékezetes, hogy a Bellgyminisztérium a
kozelmultban bejelentette: a kormany don-
tott arrél, hogy a mez6gazdasagi vizfelhasz-
nalok részére ingyenesen biztositja az 6n-
tozésre hasznélt vizet. Hatdroztak arrél is,
hogy valamennyi allami tulajdonu vizi léte-
sitmény, tobbek kozott a 28 ezer kilométer-
nyi allami kezelésl vizhdlozat vagyonkeze-
|ése, fenntartdsa és lzemeltetése a viziigyi
igazgatdsagokhoz kerdl.

A felmérés a felszini vizek esetében készUlt
el. Vizjogi engedéllyel 2430 gazda rendel-
kezik, és tovabbi 4400 gazdalkodo6 ontozési
igényét regisztraltdk a felmérésben. A most
0ntozott 100 ezer hektdr mellett tovab-
bi 300 ezer hektarnyi terllet ontozésének
igényét jelezték a gazdak. Jelenleg 200 ezer
hektarra van vizjogi engedélyik a gazdalko-
doéknak, amely alapjan 100 ezer hektart 6n-
toznek. A tobblet vizigény mintegy 350 mil-
li6 kbbméterre tehetd. A kamara szakembe-
rei azért mérték fel az ontozdviz-igényeket
orszagszerte, hogy pontos adatok alljanak
rendelkezésre, ezzel segitve a fejlesztések
megvalositasat. Az ontozésfejlesztésre,

alapanyag #z7z777+

hogy a tervekben szerepl§ tertletet el le-
hessen latni 6ntdz6vizzel, mintegy 200 mil-
ligrd forintra lenne szikség.

=& Furmers intend to involve another
300,000 hectares in irrigation

By the end of March the Hungarian Chamber of
Agriculture (NAK) surveyed farmer demand for
irrigation (recently the Ministry of Interior an-
nounced that irrigation water would be free for
agricultural users). Currently 2,430 farmers have
water use rights and the survey registered irriga-
tion demand from another 4,400. At the moment
100,000 hectares of land is irrigated and farmers
intend to involve another 300,000 hectares. «

» Az idén is lesz fiatal guzda
palyazat
4,5 millidrd forintos keretdsszeggel hirdette
meg idén az eddig is sikeres és nagy érdek(6-
désre szamot tart¢ fiatal gazda palydzatot a
Vidékfejlesztési Minisztérium. A tdmogatds
célja, hogy hozzdjaruljon az ifj, 18 és 40 év
kozotti agrarszakemberek vallalkozdsdnak
elinditdsdhoz, a birtokstruktdra dtalakitasa-
hoz, a mez8gazdasagban dolgozok kordsz-
szetételének javitdsahoz, valamint a vidék
népességmegtartd erejének ndveléséhez.
A tdmogatdsi kérelmet 2014. mjus 1. és
mdjus 15. kdzott lehet benydjtani postai
Uton az Ugyfél lakbhelye szerint illetékes
Mez6gazdasagi és Vidékfejlesztési Hivatal
(MVH) megyei kirendeltségére.

=& Grants for young farmers

The Ministry for Rural Development announced
its popular grants programme for young farmers
with a HUF 4.5-billion budget. Agricultural profes-
sionals between the ages of 18 and 40 will re-
ceive help to set up and operate their own busi-
ness. Young farmers can apply for grants
between 1 and 15 May 2014 by writing to the
county office of the Agricultural and Rural Devel-
opment Agency (MVH). «

» Visszaélések a kamarai kdartydaval

A NAK informacioi szerint magukat kama-
rai tandcsadonak kiadd ismeretlenek tzem-
anyagot kindlnak a hivatalos Kamarai Kartya
program kedvezményes drainal lényegesen
kevesebb dsszegért, csakis nagy mennyi-
segben, amelynek els@ részletét a helyszf-
nen be akarjék fizettetni és e médszerrel
pénzt kicsalni tagjainktol. A NAK az isme-
retlen tettes elleni felelentést megtette.
Kérik, hogy aki barmilyen visszaélést tapasz-
talt, haladéktalanul tajékoztassa aNAK-ot a
kartya@nak.hu e-mail cimen.

=& Chamber card used for fraud

The Hungarian Chamber of Agriculture (NAK) was
informed that unknown tricksters present them-
selves as chamber counsellors and offer motor
fuel for sale much cheaper than its price in the
official Chamber Card programme. The frauds
want to collect an advance payment on the spot.
If you have any information in this matter, please
inform NAK by writing to kartya@nak.hu. «
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Nagyratoro tervek

a hazai okogazdalkodasban

A 2020-ig érvényes Nemzeti Akciéterv az Okolégiai Gazdalkodas Fejlesztéséért célja az
okoldgiai gazdalkodasba vont teriiletek nagysaganak, illetve az allatallomany létszamanak
novelése. De a célok kozott szerepel az tkoldgiai gazdalkodasbol szarmazé termékek
népszerisitése, feldolgozottsagi szintjuk emelése, a fogyasztdi tudatossag és bizalom
novelése, és az ezzel kapcsolatos képzési, kutatas-fejlesztési és szaktanacsadasi, valamint
adatgydjtési rendszerek fejlesztése is.

z elmult évek agrar- és tamoga-
Atéspolitikéja kovetkeztében Ma-

gyarorszag volt az egyetlen olyan :
EU-tagillam, ahol az 6koldgiai, biogaz-
dalkodas teriileti aranya stagnalt, illetve :
csokkent. Az 8sszes megmiivelt teriilet- :
hez képest az unids dtlagnak csak a fele :
a biogazdalkodassal hasznositott mez6- :

gazdasagi teriilet aranya.

Hazdnkban 2010-ben 133 ezer hektdron :
allitottak el6 bioterméket. A megtermelt, :
mintegy 20 milliard forint érték 4ru 80-
85 szazalékat alapanyagként kiviszik az
orszagbdl. Ugyanakkor a belfsldén el-
adott, feldolgozott okolégiai termékek
mintegy 90 szazaléka import. Ezen a ten-
dencidn akar valtoztatni a Vidékfejlesz-

tési Minisztérium.

A vidékfejlesztési miniszter dltal mar j6-
vahagyott akcidtervbél egyebek mellett
kiolvashato, hogy 2020-ra a biogazdalko- :
désba vont teriilet nagysaganak 350 ezer :
hektdrra novelését, illetve a kozétkeztetés-
ben a bio alapanyagok felhasznaldsdnak :

30 szdzalékra emelését tiizik ki célul.

Hianyossagok minden vonalon

A mostani helyzetet értékelve kideriil,
hogy az 6kotermelési szerkezet arany-
talan, magas gyep ardnyu, a szanténal vi-
szont a gabona domindl, kevés a bio mé- :
don tartott allat is. Baj az is, hogy a ter-
melés zome (80-85 szdzalék) a kiilpiacon, :
elsésorban alapanyagként, jobbik esetben
elsédlegesen feldolgozott formaban talal :
vevére. Ezért nem is csoda, ha a jovede- :
lem més orszdgok biotermékeihez képest :
kevés, mikozben aranydhoz viszonyit- :

va magasak az ellendrzési koltségek.

De a hidnyossagok soraba tartozik a ter-
mékpalya gyenge szervezése, a piaci ko-
ordinéci6 és a termelés integraciéjanak
hidnya is. A helyzetfeltdré felmérés a

2014. Trade|
e 54

biogazdak kozott fejletlen egyiittmiikodé-
si formakat mutatott ki. Az dgazati szerep-
16k tobbsége (foként a kis és kozepes mére-
tl tizemek) jelentds téke- és infrastruktu-
ra-hidnnyal kiizdenek. Az adminisztracids
teher magas, hidnyzik a naprakész, magas

gyakorlati oktatas és képzés, ugy az induld
gazdalkoddk, mint a szaktanacsadok sza-
mara. Hidnyzik az orszagosan szervezett,

A bio allatallomany megoszlasa fajok
szerint (2012)

M baromfiféle (113 975 db)
® juh (6972 db)
M kecske (996 db)

egyéb (462 db)

M sertés (4498 db)
w |6féle (178 db)

Forrds: A Biokontroll Hungdria Nonprofit Kft.

és Hungdria Oko Garancia Kft. éves jelentései alapjdn -

. Elonyds hatasok

. Az akciGterv a tervezésért felelds hivata-
© lok, a hatésag és a termel6k szamaéra is fe-
. szes hataridéket ir el§. Bizonyéra csak igy
kek ara ardnytalanul magas, mikozbena :
fizetbképes vasarloerd tovabb csokken. A
. denekel6tt munkahelyteremtésre szdmi-
© tanak, hiszen nagyobb élémunkaigénye
: miatt az 6koldgiai gazdalkodas t6bb mun-
. kaerdt kot le, ami noveli a foglalkoztatott-
: sagot. Sajatos elénynek szamit, hogy a kiil-
. s6 inputanyagokban extenziv, tuddsban
. Ajelentés pozitiv felhanggal emliti, hogy :
. vannak aktiv szakmai, kutatasi, oktata-
. si és érdekképviseleti szervezetek, mint
példaul a Magyar Biokulttra Szovetség,a
© védészer-maradéktsl mentes, biologiai-
* lag aktiv alkotékban gazdag élelmiszerek

magas szinvonald, gyakorlatorientalt 6ko-
l6giai szaktanacsadasi rendszer.
Mindehhez pérosul, hogy az 6kotermé-

fogyasztdi piacokon, kiilonosen a feldol-
gozott élelmiszerek kategdridjaban a kiil-
foldi termékek térnyerése a jellemz6.

Intézményekben és
megitélésben jok vagyunk

Biokontroll Hungaria Kft., a Karpat-me-
dencei Okogazddlkodok Szovetsége,

© a Hungéria Oko Garancia Kft., az AKI
. vagy az Okologiai Mezégazdaségi Kuta-
. téintézet. Elenjard kutatomiihelyek mii-
. kodnek a ,,bioracionalis” tapanyagpét-
: 16k és novényvéddszerek fejlesztése te-
© rén hazankban.

szintl termesztéstechnoldgiai szaktudas, a
. vették azt is, hogy Magyarorszag foldraj-
. zielhelyezkedése az ckologiai felvevopia-
. cok szempontjabdl nagyon elényos, ezen-
. kiviil a termel6k bejdratott kiilpiacok-
. ra szallitanak és a magyar biotermékek
. kiilpiaci megitélése nagyon jo. Az 6ko-
. gazdalkodas fejlédését szolgélja, hogy
. a fogyasztoi érdeklédés a biotermékek
© irant novekszik. Az 6kolégiai gazdalko-
© das jolilleszkedik més agrar- és kozpo-
. litikai célokhoz, hiszen a foglalkoztatott-
. sdgnovelését, a vidéki népesség megtar-
. tdsat, a multifunkciondlis mez8gazdasag
. ésaz okoturizmus béviilését szolgalhat-
= szarvasmarhe (20858db. - ja. Raaddsul a kozosségi agrarprogram
. (KAP) ,zolditését” célz6 kezdeményezé-
. sek is erésithetik az 6kogazdalkodast.

Az akcidterv osszeallitasakor figyelembe

sikertiilhet az 6koldgiai gazdalkodas nyuj-
totta elnyoket miel6bb kihaszndlni. Min-

intenziv sajatossdgai miatt a helyi kis- és

. kozepes gazdasdgi vallalkozdsok fejleszté-

sének iranydba hat, ezzel 6sztonzi a helyi
és hazai piac megerdsodését. A novény-



mindemellett javithatjak a magyar népes-
ség rossz altalanos egészségi allapotat.

A boviilé mindségi termékek hozzajarul-
hatnak az elveszett hazai piacok vissza-
szerzéséhez, 4j kiilfoldi piacok meghodi-
tdsdhoz, hiszen a biotermékek fogyaszta-

A teriiletnovelés mértékének prognosz-
tizdlasanal javasolt a regionalitas, illet-
ve az adott tijegység termelési, 6kologi-
ai stb. sajatossagainak a figyelembevéte-
le, valamint a vizsgalt teriileten az 6ko-
légiai és a konvencionalis gazdalkodas

Az okoldgiai gazdalkodasba bevont termeldk és teriiletek

(2005-2012)

sa vilagszerte novekszik. Nem felejthetd,
hogy az orszag GMO-mentességében az
okobiznisz kulcsagazatként jatszik sze-
repet.

A cselekvési programhoz rendelt intéz-
kedések eredményeként novekvé dkoter-
mék-mennyiséggel, ezen beliil novekvo
aranyu feldolgozott 6kologiai termékkel
lehet szamolni, valamint a termelés kez-
detétdl a feldolgozasig hatékonyabb ellen-
Orzéssel ami noveli a fogyasztok elége-
dettségét és remélhetéleg a keresletet is
a mindségi okologiai termékek irdnt.
Mindenekel6tt a termelés és feldolgozas
pontos felmérésére lesz sziikség. Miutdn
megtortént a stratégiai fontossagu bioter-
mékek piacfeltarasa, értékelést kell készi-
teni a fejlesztési lehet6ségekrol, és a jol
szervezhetd agazatok esetében meg kell
tervezni és el kell kezdeni a piaci szerep-
16k sikeres integracidjat biztosité tamo-
gatasi programokat.

rét, legeld (52%)
gabonafélék (21%)
z6ldtakarmanyok (10,53%)
ipari névények (7%)

gyumolcs- és
bogydsiiltetvények (3%)
fehérjendvények (2%)

friss z6ldségek, dinnyék,
szamdca (1%)

ugar, zoldtragya (2%)
sz616 (1%)
gyokérnovények (0,05%)

egyéb (0,47%)

hatékonysaganak
a termesztési kor-
zet szempontja-
bdl vald elemzé-
se is.

Az okolégiai ter-
melés hazai bio-
logiai alapjainak
(vetdmag, egyéb
szaporité anya-
gok, tenyészallat
stb.) felmérése, a
fejlesztési célok-
kal osszehangolt
biolégiai alapok
rendszerének, il-

ksH letve nagysag-

rendjének megha-

tarozasa is rendkiviil fontos. Erre a mun-
kara jovore kertil sor.

Felmérést kell késziteni a hazai 6kold-

giai terméket el8allito, illetve feldolgo-

zasi tevékenységet folytatok korérél, a

felmérés idépont-

jaban meglévo ka-

pacitasokrol, vala-

mintaz altaluk el6-

allitott, feldolgozott - &/
okolégiai termékek ? L0000
termékcsoporton- g 120000
kénti korérol és ez- % 100 000
zel parhuzamosan 3 pooon
mar el6 kell 4llni a ﬁ 0 000
novekedést szolgd- 3§,
16 korményzati ot- § -
letekkel is. =

Az allati termékek %’ ’ —
feldolgozottsagi &
szintjének novelése

érdekében meg kell

2006

e Okoldgiai gardalkoddsba bevant 1esiler
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vizsgalni a vagéhidak hazai és a bioallat-
tart6 gazdasagok egymashoz viszonyi-
tott eloszldsat. Hiszen konnyen belatha-
td, hogy kevés dllat tavoli, 40 kilométeres
tavolsagra 1év6 vagohidra szdllitdsa nem
segiti a feldolgozo6iizemek kialakuldsat.
Legalabb 40 kilométeres korzetenként
egy-egy, »,bio” mindsitésti vagasra alkal-
mas vagopont kialakitasa javasolt.
Egyebek mellett mar 2015-ben meg fogjak
vizsgalni a tdimogatasok kiterjesztésének
lehetdségét a biodllattartdsra, méhészetre,
gombatermelésre, halastavi haltartdsra,
valamint a biorizs és hajtatas teriiletére
is. A fiatal gazdak indulé tamogatasanal
illesse meg tobblet azokat, akik az 6kold-
giai gazddlkodast bevallaljak.

Jové évi hataridével feliil fogjak vizsgal-
ni az 6kologiai tevékenységek folytatdsa-
val osszefiiggd kotelez6 adatszolgaltatas
rendjével kapcsolatos szabdlyozast is.

A 2014-2020 kozotti idészakban rendel-
kezésre 4llo, vidékfejlesztési céld EU-s
forrasok felhasznaldsa soran cél az 6ko-
logiai gazdalkodas jelenleginél nagyobb
mértékl timogatasa. Az 6kologiai gaz-
dalkodas az uj vidékfejlesztési prog-
ramban mint 6nall6 intézkedés jelenik
meg.=

Az dkolégiai gazdalkodasba bevont teriiletek és termeldk

(2005-2012)
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g& Ambitious plans in Hungary’s ecological farming

The National Action Plan for the Development of Ecological Farming is valid until
2020 and its main goals are to increase the size of land used for organic farm-
ing and to raise the number of livestock bred ecologically. Additional objectives
include popularising organic food products and educating consumers about
the benefits of ecological farming. As a result of Hungary’s agricultural policy
and subsidy system in the last few years, Hungary was the only member state
of the European Union where the size of land used for ecological and organic
farming stagnated and reduced. In 2010 Hungary used 133,000 hectares of
land to produce organic goods in the value of HUF 20 billion, 80-85 percent
of which are exported in raw material form. At the same time go percent of
processed ecological products sold in Hungary come from abroad. The Ministry
for Rural Development is determined to change this situation: with the help of
the action plan mentioned above the size of land in organic farming is planned
to grow to 350,000 hectares and 30 percent of ingredients used in public ca-
tering will have to be organic. Unfortunately most of the farmers are struggling
with lack of capital and inadequate production infrastructure, and there is great
administrative burden on them, too. However, it is a good thing that there are

trade and interest representing organisations such as the Hungarian Bioculture
Association, Biokontroll Hungéria Kft., the Ecological Farmers in the Carpathian
Basin Association, Hungéria Oko Garancia Kft. or the Ecological Agriculture In-
stitute. Consumer demand for organic products keeps growing and ecological
farming fits into the government’s agricultural and other policies. The ministry
expects the action plan to create new jobs because ecological farming requires
more manual labour. Green farming can greatly contribute to the development
of SMEs and strengthen both the local and the national market. Measures that
will put the action plan into practice will bear fruit in the form of more ecological
products, a higher level of processing and more efficient production control.
Many aspects of farming will have to be analysed thoroughly before implement-
ing the programme, from land use to production capacities to the location of
abattoirs to the possible subsidising of organic livestock farming, beekeeping,
mushroom cultivation and fish farming. In the 2014-2020 period more regional
development funding from the European Union is planned to be channelled into
ecological farming in Hungary. What is more, in the government’s new rural de-
velopment programme ecological farming is included as a separate theme. =
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A kortiltekint6 elbkészités csokkenti a vitak szamat

A Nemzeti Agrargazdasagi Kamara
ajanlasa a szerzodéskotéshez

Marcius 15-én hatalyba |épett az (j Polgari torvénykonyv, és médositottak a szakmakdzi
szervezetekr@l és az agrarpiaci szabdlyozas egyes kérdéseir6l sz6l6 torvényt. Ezek érdemi
valtozasokat hoznak a mez8gazdasagi termények hataridds teljesitését megalapozo, szer-
z6déses rendszerben. A Nemzeti Agrargazdasagi Kamara (NAK) allasfoglalasaban konkrét
javaslatokat tesz arra, hogy mit tartalmazzanak és mire térjenek ki az adasvételi szerz6dé-
sek jogszabalyban meghatarozott kotelez6 elemei, példaul a szokdsos terménymennyiség,
a mindség vagy az ar meghatdrozasara vonatkozd részek.

NAK allasfoglaldsa az illetékes
Aszakmai testiiletei altal elfoga-

dott altalanos célkitiizéseket, ér-
telmezéseket, javaslatokat tartalmazza,
az abban foglaltak esetleges atvétele, el-
fogadasa a szerz6do felek onkéntes don-
tésén alapul.
Mindenekel6tt ajanljak, hogy a szerz6dé-

megtartasa mellett kossék meg, illetve tel-
jesitsék. A szerz8do6 felek kozott a szerzo-
dés targyat, tartalmat egyértelmten hatd-
rozzak meg. A szerz8dé felek kozotti biza-
lom erésitését szolgdlja a szerz6dés telje-

sitésével Osszefiiggo, egyértelmi igazoldsi
. l6lni azon mezdgazdasagi foldteriilete-
. ket, amelyeken megtermelt terménnyel
© az elad6 a szerz8désben foglaltakat tel-
. jesiti. Rogzitett mennyiség szolgaltatdsa-
. ravallalt kotelezettség esetén mellékelni
. kell az eladd nyilatkozatat a megjelolt te-
. riileteken hektaronként megtermelheté
. 4tlagos terménymennyiségrél.

. A foldteriiletek egyedi azonositasra al-
. kalmas megjelolése azért fontos, mertaz :
: 1j szabdlyok értelmében a teriilet pontos
ten megtermelt mez6gazdasagi termény :
szolgdltatdsdra annak betakaritdsa el6tt

rend, a tényeken alapulé szakmai felmé-
rés. A szerz6dés teljesithetdségéhez sziik-
séges feltételeket biztositani kell, és a szer-
26d0 felek kolcsonos érdekét szolgalja az
esetleges jogvitak miel6bbi rendezése.

Kotelezo
foldteriilet-azonosithatosag

Az uj rendelkezések értelmében a mez6-
gazdasagi termel6vel, mint eladéval az al-
tala hasznalt mezdgazdasagi foldteriile-

csak a Polgari torvénykonyvr6l (Ptk.) szo-
16 2013. évi V. torvény 6:232. §-a szerin-

szolgaltatasara kotott adasvételi szerz6-

vev6 kozremiikodésével el6allitott mezé-
gazdasagi aru szolgaltatasara kotott adas-
vételi szerz6dés kothetd.

Azt a késObbi vitak elkeriilése miatt tud-
ni kell, eladénak mingsiil mezégazdasa-

. szerzBdés targyéat képezd mezdgazdasigi :
© terményt sajat nevében és sajat kockdza-
© tara termeli meg.

. Azujrendelkezések értelmében a Ptk. 4l-
. taldnos szabdlyai mellett a mezégazda-
. sagi termel6vel, mint eladoval sajat ter-
© melésii mez8gazdasagi termény szolgal-
| tatdsira annak betakaritdsa el6tt kotott
seket az iizleti etika és az iizleti szokdsok :
© talmaznia kell az elad6 nyilatkozatat ar-
© 161, hogy a szerz8dés teljesitését szolgdld
. mezbgazdasdgi terményt mezégazdasagi
: termeldként sajat nevében és sajat kocka-
. zatara termeli. Ezentul sziikséges egye-

adésvételi szerz6désnek kotelezben tar-

di azonositasra alkalmas mdédon megje-

megjel6lése egyben arra is szolgal, hogy
egyrészt megfeleld garanciat nyujt ah-

felel6sség miatti mentesiilés is egyértel-

hogy a kdresemény igazolasara esetleg a

a teriilet, mind pedig a kdresemény be-
azonositasat.

Biztonsagi egyharmad

. Azadott teriileten a szerz8dés targyat ké-
. pezd szokdsos terménymennyiség meg-
. hatdrozasa a szerz6dés teljesithet6ségé-
. nek egyik fontos mérdje. Célszert, ha a
. szakagazati gyakorlat alapjan a megjelolt
© teriileten megtermelhetd jellemz§ atlag-

termés 1/3-4dra kotnek szerz6dést a felek.

. Ebben az esetben nagy val6szintiséggel le-
© hetarra szdmitani, hogy ez a mennyiség
. meg is terem. A tapasztalatok szerint, ha
: az 1/3 arany f6lé mennek, az mér a szer-
: z6dés teljesithetéségének a kockazatat no-
. veli. Ha ez a mérték kozelit, vagy netan
. meg is haladna a jellemz6 atlagtermést,
. azadott esetben mdr felvetheti a vevo fe-
. lel6sségét is.

© Az uj szabalyozés egyik kimondott cél-
© ja az volt, hogy azokban az esetekben,

amikor a termel6nél a szerz6dés telje-

. sithetdsége igazolhatéan rajta kiviil 4116
- ok miatt hitisul meg, mentesiiljon a kar-
. felel8sség aldl. A termeld karfelel6ssé-
: ge tobb mddon is korldtozhat6. Példaul

abban az esetben, ha a szerz6dott meny-

. nyiséget a valdjdban teljesithet6 szint-
. ben dllapitjdk meg (a jellemz6 atlagter-
: més 1/3-a), annak teljesithetéségére rea-
© hoz, hogy a termels megfelel§ teljesitési :
. képességgel rendelkezik, masrészt a kar-
ti, a sajat termelésti mez8gazdasagi aru
© miibben bizonyithaté. Figyelemmel arra,
dés, valamint a Ptk. 6:233. §-a szerinti,a
. kdrenyhitési rendszerben is sort kell ke-
© riteni, célszer(i ugyanazt a modszert al-
. kalmazni, amelynek alapjan a kareny-
. hitési rendszerbe torténd karbejelentés
. torténik. Ez nagyban megkdnnyiti mind
gi termel6ként az a személy, akiaz altala
hasznélt mez6gazdasagi foldteriileten a
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lisan szamitani lehet. Ha viszont igazol-

" tan e mennyiség ald csokken a termés,
. akkor az mar a termeld teljesitésért valé
- feleléssége aloli mentesiilési oknak mi-
. ndsiilhet. Abban az esetben viszont, ha
. atermeld a kdreseményt a betakaritéas
. el6tt nem jelenti be a szerz6désben fog-
. laltaknak megfeleléen a vevének, vagy
. az ellendrzési korén kiviil esé ok miat-

ti terméskiesést nem tudja megfelel6en

igazolni, a szerz8dés teljesitéséért vald
. felel6ssége fenndllhat.



Gabona: irany
a kozraktarak?

A februari mez6gazdasagi
araknal a novényi termékek
arai 17 szézalékos csokke-
nést mutatnak. A gabona-
félék esetében az arak esé-
se annak tudhaté be, hogy
mind buzaboél, mind kukori-
cabdl globalis szinten kedve-
z6ek a készletmennyiségek,
valamint az északi féltekén
az 6szi buza terméskilatdsai
is jok. Az arcsokkenés azon-
ban csak februdarig tartott,
azodta az ukran konfliktus,
valamint az USA-ban az 6szi
vetést gabona nem megfele-
16 allapota miatt a vilagpia-
ci arak emelkedése tapasz-
talhato.

»A tovabbiakban arra lehet
szamitani, hogy az Ukraj-
na szamara biztositott vim-
mentes gabonatermék-be-
hozatal miatt majus—jua-
niusban nagyobb gabona-
mennyiség fog megjelenni
az EU-piacon, ez pedig lefe-
1¢é fogja nyomni az arakat.
Az elére lathatéan lefelé
mozgo arak a végfelhasz-
naldk (malomipar, allatte-
nyészt6k) szamadra ugyan
kedvezdek, a magyar ter-
melSk szdmdra azonban
az olcs6 termények komoly
konkurenciat jelenthetnek,
ami akar piaci zavarokat is

. okozhat majd. A kovetke-
: 76 id6szakban ezért a koz-
© raktari finanszirozds 1jbol
: nagyobb szerepet kaphat.
: Amennyiben az Ukrajndbdl
. érkez6 gabona malmi mi-
. ndségli, ugy a gabonafeldol-
. gozoknak érdemes feltolte-
. nikozraktdrkészleteiket az
: olcsébb terménybdl, mig a
. gabonatermel6knek az ar-
- esés 4thidaldséra érdemes
© igénybe venni a kézraktéro-
: z4st” — mondta el Tres6 Ist-
© vén, a K&H Agrariizletag-
- fejlesztési foosztalyveze-
- téje.

. ,Az4llati termékek esetében
. afebrudri enyhe, 1,7 szdza-
. 1ékos dremelkedést kovetden
. atovabbiakban - elsésorban
. asertésdrak esetében — dra-
. guldsra szdmitunk. Habar
. ajelenlegi politikai helyzet
. miatt egyhamar nem varha-
© t6, hogy Oroszorszag felold-
© jaaz Eur6pai Uni6val szem-
. ben életbe léptetett sertés-
© import-tilalmat, amely feb-
ruarig mérsékelte az arakat,
. a vagosertések irdnti igény
. fokozédésa és az USA-be-
. li sertésallomdny komoly
. csokkenése miatt marcius
: kozepétdl ismét emelked-
: nekavildgpiaci drak” — ma-
. gyarazta a szakember.=

=& Cereal crops ending up in public

storage?

Vegetable product prices plunged 17 percent in February; in the
case of cereal crops the decline was the result of growing wheat
and corn stocks on global scale. However, the price decrease
lasted until February and since then prices have been growing
in the world market, in part due to the conflict in the Ukraine.
According to Istvan Tresé, the head of K&H's agricultural sector
development division, we can expect a larger volume of cereal
crops appearing the EU’'s market in May-June, thanks to the lift-
ing of import duty on cereal crops from the Ukraine. This will
result in lower prices, which is good for the milling industry and
livestock farming but at the same time also means stronger
competition for Hungarian cereal crop farmers. Consequently,
the role of public storage financing may become more important

in the near future. =
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A londoni székhelyti nemzetkozi Ter-
mény és Takarmdny Szovetség (tovab-
biakban: GAFTA) elfogadott mintavételi
szabalyozasi modositasa (tovabbiakban:
GAFTA 124) a 2014. mércius 1. utdn k6-
tott szerz6dések esetén mar hatalyos!
Az els6 valtozas a mintavételi szaba-
lyozasban két pontot érint:

A 6.3.8-as fejezet a toxinokat érinti.
Amennyiben a kereskedelmi szerz§-

lizletégvezetd
SGS Hungaria
Mez6gazdaségi Szolgéltatésok dés toxinhatarértéket is tartalmaz, tobb

mintat kell venni a Mindségellendrzé
Szervezetnek a vizsgalt tételbol. Termények és takarmanyok
esetében kiilonboz6 szamu tobbletmintat kell venni. Kukorica
esetében eltéré mintamennyiséget ir el a GAFTA, amelynek a
teljes szerz8déses mennyiséget kell reprezentalnia.
A masodik pont a 6.3.9-es fejezetet érinti, és a genetikailag
modositott terményekkel, takarmanyokkal (tovabbiakban:
GMO) kapcsolatos. Amennyiben a kereskedelmi szerzédés
GMO-garanciat tartalmaz, kiilon utasitast kell adni arra, hogy
a Mindségellenérzé Szervezet a szokdsos mennyiségnél tobb
mintat vegyen a tételbol. Termények és takarmanyok esetében
is kiilonb6z6 szamu mintat kell venni, és kukorica esetében
eltéré mintamennyiséget kér a GAFTA. Ezeknek a mintak-
nak a teljes szerz6déses mennyiséget kell reprezentalniuk.
A masodik véltozas a 130-as szabdlyt érinti, amely a labo-
ratériumi vizsgalati modszereket tartalmazza. A GAF-
TA szervezet tudomanyos bizottsaga atvizsgalta a méd-
szereket, és mell6zte azokat, amelyek nem hasznalatosak
tobbé, valamint frissitett néhany jelenleg is alkalmazott
modszert.
Nyers fehérje esetében, amennyiben a vizsgal6 laboratérium
nem kapott konkrét utasitast a megbizotol a vizsgalati modszert
illetéen, akkor valaszthatja a Kjeldahl- vagy a Dumas-méd-
szert is. Mindkét mddszer 6nalldan is megtalalhaté a webol-
dalon. Az alkalmazott vizsgalati médszert a Minéségellendr-
28 Szervezetnek a laboratériumi vizsgélatot igazolé mindségi
bizonyitvanyon fel kell tiintetni.
Az SGS Hungaria Kft. Mez6gazdasagi Osztalyanak szakembe-
rei folyamatosan figyelik a szakmai szabalyozasok valtozasat
és tajékoztatjak tigyfeleiket, hogy a piaci igényeknek megfele-

16en szolgalhassak ki tizleti partnereiket. SGS
S

agri.hu@sgs.hus=

London-seated Gain and Feed Trade Association’s new sampling rules
(GAFTA 124) are already in effect in the case of contracts signed after
1 March 2014. The first change in sampling rules affects two points:
chapter 6.3.8 concerns toxins. If a trade contract specifies a limit value
for toxins, the Quality Control Organisation must draw more samples
from the examined item; chapter 6.3.9 concerns GMOs. If a trade con-
tract includes a GMO guarantee, specific instructions must be given
to the Quality Control Organisation to draw more samples from the ex-
amined item than the usual practice. The second change affects rule 130
on laboratory testing methods. In the case of raw protein if the customer
didn’t specify the testing method, the laboratory is allowed to use the
Kjeldahl and Dumas methods.

Experts at SGS Hungéria Kft’s agriculture division keep monitoring
changes in rules and inform partners about them. agri.hu@sgs.hu=
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Idoben kell k6zolni a bajt

A szerz6désben mindenképpen indokolt
rogziteni akadalykozlési hatarid6ket. En-
nek soran teljesithetd kozlési hataridket
kell meghatarozni. A termeléi felel3sség
mentesiilésének fontos el6feltétele, hogy
az akaddlykozlésnek mindenképpen a be-
takaritast megel6zGen, de célszerlien a
kéresemény utdn azonnal meg kell tor-
ténnie. Ebben az esetben a termel6 kar-
eseményrol valo tudomasszerzésének van
jelent6sége. A tudomasszerzés megva-
16sul, ha a termel6 alkalmazottja vagy
képviseldje szerzett tudomast a kdrese-
ményrol.

A szerz6désben célszer(i rogziteni az aka-
délykozlés formajat is. Ebben az esetben
célszert az irasbeliségre hagyatkozni. Az
irdsbeliség kovetelményeinek megfelel,
ha a szerz6désben rogzitik a kapcsolat-
tartasra szolgalo e-mail cimet is. Kiilo-
nosen indokolt esetben az akadélykozlés
utolagos irasba foglalas mellett torténhet
szdban, SMS-ben, vagy mas elektronikus
formaban is. Ebben az esetben a lényeg
az, hogy a bejelentés ténye adott esetben
reprodukalhato legyen. Amennyiben az
akadalykozlés e formdjat valasztjak, cél-
szer(i, ha megjelolik a kapcsolattartasra
feljogositott személyek nevét és kolcso-
nos elérhetdségiiket.

Az akadalykozléshez tovabbi jogkovet-
kezmények is flizddnek, ezért minden-
képpen torekedni kell annak ténysze-
rliségére. A tényszeriiség kovetelménye
elsésorban akkor biztosithato, ha el6re
is és utdlag is ellendrizhetd adatok alap-
jan, lehet6leg parcellaig, vagy a szerz6-
désben meghatdrozott mds teriiletazo-
nositasi egységig beazonosithato részle-
tességgel torténik.

A teljesitési akadalykozlés pontatlansaga
miatt a nem megfelel akadalykozlés le-
hetséges kovetkezményei az ellentmon-
désok ismételt tisztazasatol az elutasita-
sig terjedhetnek. Célszer(, ha a szerz6d6
felek a szerz6désben erre a koriilmény-
re is kitérnek. Amennyiben a vevé nevé-
ben eljar6 személy részére a szerz6dés-
ben foglaltaknak megfelel6en bizonyit-
hatdan elkiildésre keriilt az akadalykoz-
1és ténye, az informaci6 alapjan torténé
intézkedések megtétele, vagy annak el-
mulasztasa a vevd felel6ssége.

Szempontok az alkudozashoz
Hataridés iigyletek esetében a szerz6d6
felek kozotti egyik legfontosabb alkuelem
az arban valo megegyezés. Minél korab-
ban kotnek egy adott terményre hatar-
idé6s tigyletet, mindkét fél részér6l annal
nagyobb az arkockazat. Miutan dontéen
at6zsdén jegyzett terményeknek mindig
van jegyzett ara, az erre val6 hivatkozas
lehetséges armegallapitdsi modszer. Ar-
ra viszont fel kell hivni a figyelmet, hogy
a tézsdei arak nemcsak a piaci viszonyo-
kat tiikrozik, hanem a tézsdei kereskedés
jellegébdl adoddan bizonyos manipulativ
elemeket is magukon viselnek.

Mivel a szerz6dés megkotése és a termény
betakaritasa kozotti idészakban akar a
piaci viszonyok, akdr az id6jarasi koril-
mények miatt jelentds valtozasok kovet-
kezhetnek be, ezért indokolt, hogy az ar-
megallapitasi mechanizmusba a szerz6-
dé felek sziikség szerint illesszenek bele
egy olyan mozgé elemet is, amely kezelni
tudja az id6kozi valtozasokat.

Indokolt, hogy a rugalmas arképzés al-
kalmazasa esetén a szerz6do felek az ar-
ban legkésébb a betakaritas el6tt 15-30

nappal kordbban allapodjanak meg. Az
ar megallapitasa szoros Osszefiiggésben
van a szerz8dés teljesitési helyével. A ve-
v0 a teljesitéssel valik az aru tulajdonosa-
va. A teljesités részletes feltételeit, a tulaj-
donvaltast, igy a karveszély viselését fel-
tétleniil indokolt a szerzédésben részle-
tesen szabdlyozni.

Mindség és kontroll

A szerz6désben célszerti a mindséget
vagy szabvanyra torténé utaldssal, vagy
pedig konkrét minéségi paraméterekkel
meghatdrozni. A minéség meghatdroza-
sahoz szorosan kapcsoldodik a mindség-
vizsgalattal 6sszefiiggl kérdések rendezé-
se. ], ha a szerz6dés sziikség szerint arrdl
is rendelkezik, hogy amennyiben kont-
rollvizsgédlatok elvégzésére van sziikség,
akkor arra milyen eljarasban keriil sor.
Keriilni kell minden olyan egyoldalu ki-
kotést, amely a mindségi vita targyilagos
rendezésének akadalya lehet.

A NAK a szerz6do felek kozotti vitas kér-
dések targyaldsos rendezését tartja el-
sO6dlegesnek. Erre figyelemmel javasol-
hatd, hogy a felek a szerz6désben a jogvi-
tat megel6z6en vallaljanak kotelezettsé-
get az elGzetes egyeztetésre. Amennyiben
ez nem vezet sikerre, a szerz6désben ja-
vasolhato, hogy kossék ki a NAK mellett
miikodé Allandé Valasztott Birdsag ha-
taskorét. A szerzédéses kikotés egyben
alavetési nyilatkozatnak mindsiil. Ezzel
kapcsolatban fel kell hivni a figyelmet ar-
ra, hogy az Alland¢ Vélasztott Bir6sag
el6tt a szerz6do felek egyszertsitett el-
jaras keretében egyezséget is kothetnek,
amelyet sziikség szerint valasztott bir6-
sagi itéletbe lehet foglalni.

Czauner P.

=& Recommendations of the Hungarian Chamber of Agriculture about entering into contracts

Hungary’s new Civil Code entered into force on 15 March 2014 and the laws on
inter-trade organisations and certain elements of agricultural regulation were
amended as well. These steps have led to considerable changes in the con-
tractual system governing the performance of contracts concerning agricul-
tural products. The Hungarian Chamber of Agriculture (NAK) has made recom-
mendations about what to include in such contracts. First and foremost they
say that contracts need to be signed and performed in accordance with the
rules of the business code of ethics and in harmony with traditional business
practices. The contracting parties should specify the subject and content of
the contract unambiguously. All conditions of contract performance need to
be provided and it is of contracting parties’ mutual interest to settle legal
disputes as soon as possible. New regulations stipulate that a sales contract
can be signed with an agricultural producer for selling what they produce on
the land they use before actually harvesting them in accordance with 6:232.5
and 6:233.5 of Act 5 of 2013. Seller is obliged to declare that the agricultural
products for which the contact is signed are produced by them and at their
own risk. The agricultural land used for producing the goods contained in the
contract must be specified in a fashion that they can be identified. Whether a
contract can be performed is well indicated by the usual quantity of product
harvested on the given area of land. It is advisable for the parties to enter into
a contract for 1/3 of the average yield of the land concerned: experience is
that if they go above this level the risk of non-performance increases. One of
the goals with the new regulation was to make sure that the producer isn't
held liable for non-performance of the contract if they were unable to perform
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the contract due to reasons beyond their control. It is important to stipulate
deadlines in the contract for informing the buyer about being prevented from
performing - and these deadlines need to be set reasonably. It is also ad-
visable to specify in the contract how the agricultural producer is supposed
to inform the buyer about being prevented from performing the contract; it
is best if it is done in writing, e.g. via e-mail to a designated e-mail address.
As for fixed-term business deals, for both parties one of the most important
contract elements to agree on is the price. The earlier a contract is signed for
the given agricultural products, the bigger the price risk is for both parties.
Since agricultural products listed in the stock market always have registered
prices, referring to these in the contract is a possible way of setting prices.
However, attention must be called to the fact that stock exchange prices
don’t only reflect market conditions as they may contain elements resulting
from the characteristics of trading in the stock market. If the parties agree
to set prices flexibly, they should finalise them 15-30 days before harvest.
Product quality can be specified in the contract by referring to a standard or
by stipulating actual quality parameters. Matters of quality control must also
be dealt with in the contract: if the performing of such examinations becomes
necessary, it is best if all steps of the process are laid down in advance. NAK
prefers the settling of disputes by means of negotiation, so the contracting
parties are recommended to declare in the contract that they undertake par-
ticipating in conciliation negotiations before going to court. Should this fail
to bear fruit, legal disputes can still be settled before the arbitration court
affiliated with the Hungarian Chamber of Agriculture.=
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Az agrar-onszabalyozas
része a valasztott birésag

A Nemzeti Agrargazdasagi Kamara mellett mikodé allandé vélasztott birdsag olyan specia-
lis igazsagszolgaltatasi feladatokat ellato intézmény, amely szamos elemében jelentds k-
l6nbségeket mutat az igazsagszolgaltatas altalanos rendjéhez képest. F§ elénye azonban
a gyorsasag és a szakszer(iség.

o1

telez6vé teszi a kamarai tagsagot.
Az tj szabalyok szerint az agrdarkamara
mellett miikod6 allandé valasztott bird-
sagon indulhatnak ma mar 4j agrargaz-
dasdgi perek, ha az agrarpiaci szerepl6k
nézeteltéréseiket valasztott birdsag el6tt
akarjak rendezni. Az agrarpiaci szerep-
16k fordulhatnak ugyan polgari birdsa-
gokhoz is, de az agrarkamararol szo6l6
torvény szerint csak a NAK mellett mu-
kodé testiiletet valaszthatjak, ha valasz-
tott birésag mellett dontenek.
Az agrarkamara tavalyi, marcius 28-i
megalakulasa dta az agrargazdasagi jog-
vitakban akkor is az agrarkamarai va-
lasztott birdsag az illetékes, ha a szer-
26d6 felek megdllapodasaikban korab-
ban egyéb valasztott birosag illetékessé-
gét kototték ki. Garantalt szakszertliség
az {télkezésben — allitjak nyilatkozata-
ikban és kozleményeikben a valasztott
birdsag illetékesei, s kozben joval gyor-
sabban hozhatnak {téletet a polgari biro-
sagokhoz képest. A szakszeri(iséget is ga-
rantalni tudjak, hiszen a huszonhat meg-
valasztott bir6 mindegyike kot6dik az ag-
rarvilaghoz.
Az agrarkamarai vélasztott birdésag
egyébként az ipari és kereskedelmi ka-
maranal kialakitott eljardsi szabalyrend-
szert vette at, de uj elemként nemcsak
itélkezéssel, hanem perek el6tti egyez-
ségi tigyekkel is foglalkozik. Az alapit6
céljai kozott szerepelt, hogy a grémium
jogi-szakmai tanacsadd testiiletként is
miikodjon, az itélkezésnél pedig figye-
lembe veszi a kamarai etikai szabaly-
rendszert.
Az 6nszabalyozds egyuttal lehet§séget
teremthet arra is, hogy a kamara tevé-
kenysége erdsitse a legalis agrargazdasagi
vallalkozasokat és szabalyozotta tegye az
agrarpiaci kornyezetet. Az 4j szerz6dés-
mintak a termel6k és a felvasarlok szama-
ra megfelel$ garancidkat nydjthatnak, és

z agrargazdasagi tevékenységet
folytatok esetében a torvény ko-

alkalmazasukkal pontosan kiszamithato,
milyen itéletre szamithatnak.
Az itélkezés gyorsasagat szolgdlja az a

rendelkezés, hogy a valasztott birosagi
eljaras altalaban egyfoku. Ez azt jelenti,
hogy a valasztott birdsagi dontés ellen
tovabbi jogorvoslati lehetéség nincs, az
azonnal végrehajthat6. Az eljarasok so-
ran egyébként, ha errdl a felek el6zete-
sen megegyeztek, lehet§ség van szamos
eljarasi formalitds mell6zésére is. Ugyan-
akkor az eljaras jogi garanciaja, hogy az
érintett felek ,alavetési nyilatkozatot”
tesznek. Ha ez elmarad, akkor a jogvita
elbirdlasara a rendes birdsagi ut all ren-
delkezésre.

A valasztott birdsagi eljaras sordn va-
lasztott biréi dijat kell fizetni, amelyek
Osszege fligg attol, hogy a jogvitat egyes
biré vagy haromtagu tandcs birdlja-e el,
illetve hogy milyen 6sszegti perértékrol
van szo.

A valasztott birdsagi rendszerben mind a
felperes, mind pedig az alperes a valasz-
tott birdi listdbol maga jell egy-egy bi-
rét. A kivélasztott birok kozosen jelolik
az eljard tandacs elnokét, ezzel is bizto-
sitva az eljaras partatlansagat. A valasz-
tott birdsag eldtti leegyszertsitett elja-
ras mellett lehetség van egyezségkotésre
is, amelyhez a megfelel6 felkésziiltséggel
rendelkez6 valasztott bird szakmai segit-
séget is nyujt.

Tisztségviselok: Valasztott birok:
Dr. Miké Zoltan Dr. Balogh Zoltan
elnok Baratossy Gabor
Dr. Pdsztor Tamds Dr. Hulldr Istvan
altalanos Dr. Imre Miklds
elnokhelyettes Dr. J6jért Laszlo
Dr. Toth Attila Keleti Emil
elnokhelyettes Dr. Kator Zoltan
Dr. Kovacs Zoltan
Elnokségi tagok: Dr. Kovacs Robert

Dr. Kulcsér Lészlo
Dr. Maurer Adél

Dr. Bobvos Pal
Dr. Csék Csilla

Dr. Kovacs P. Nagy Laszlo
Zoltan Dr. Nyujto Ferenc

Dr. Kurucz Dr. Péli Istvin
Mihaly Dr. Péter Mihdly

Dr. Lovaszy Csaba
Dr. Szecskay
Andras

Dr. Reiniger
Baldzs
Dr. Rieger Laszl6

£& An arbitration court is now also part of self-regulation in

the agricultural sector

Chamber membership is mandatory for the owners of agricultural enterprises and private individuals
operating in agriculture. Conflicts between them can now be settled before the arbitration court affili-
ated with the Hungarian Chamber of Agriculture (NAK). Since NAK’s formation on 28 March 2013 legal
disputes in the agricultural sector must be settled by the arbitration court affiliated with NAK even in
cases when contracting parties have stipulated earlier that other arbitration courts are competent to
deal with such matters. The expertise of the arbitration court affiliated with NAK is guaranteed (all
26 judges are experienced in agricultural matters) and it can reach a verdict much faster than district
courts - say the officials of the arbitration court. What is more, the arbitration court also does pre-trial
conciliation and serves as a legal advisor. Verdicts are also supposed to be reached sooner because
generally arbitration court judgements are unappealable. A legal guarantee exists, though: the parties
involved in a dispute make a ‘subjection declaration’; if they fail to do so, the dispute shall be settled by
the district court through the usual legal procedure. The parties involved have to pay a fee for using the
services of the arbitration court, and the sum of this fee changes according to the number of judges
involved and the amount in dispute. Both the plaintiff and the defendant have the right to appoint a
judge from the list of arbitrators, and the two selected judges name the presiding judge of the arbitra-

tion court together.=
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Topon az agrar-kilkereskedelem

Dr. Szabé Jeng

agrérkozgazdasz  termeékek kivitelének latvanyos béviilésébdl szarmazott.

grargazdasagi kiviteliink ilye- :
tén alakuldsa mogott az agrar-

gazdasdg nemzetgazdasigon be-
liili szerepének erdsddése, jovedelemter- :
meld képességének javuldsa, a mezbégaz-
dasdgi és élelmiszer-ipari beruhdzésok és
a foglalkoztatdsi helyzet javuldsa is meg- :
huzédik. Exportpiaci pozicidnk erésodé-
se mogott ugyanakkor drfolyam-politikai
megfontoldsok is szerepet jatszanak, hi- :
szen egységnyi exporttermékért a terme-
16k, feldolgozdk, keresked6k az alacsony :
hazai inflacié mellett forintban érzékel-
hetéen magasabb arbevételt konyvelhet-

tek el, mint 2012-ben.

Boviilo kibocsatas és beruhazas

Meghatdrozé novényi kulturak esetében :
lényegesen nétt a termésmennyiség, sét
egyes esetekben kozel masfélszeres ter- :
mést is betakarithattak a termel8k. Mind- :
emellett, a csokkend gabonadrak miattaz :
. taatermeldi drak nagymértéki csokke-
olyannyira, hogy az dllatdllomény osszes-
ségében nétt. A Mezbégazdasdgi Szamla :
Rendszer (MSZR) adatai szerint a mez6- :
gazdasag kibocsatdsa, folyd alaparon 2265

allattenyésztés is némi lélegzethez jutott,

=
(HIAEENEER smmEnoN IIIIIIIIIIIII"

milliard forintot tett ki, ami 4,2 szaza-
lékkal haladta meg a 2012. évi szintet.

A szamottev6en boviil6 kibocsatas len-
ditett a beruhdzasi folyamatokon is, hi-
szen a mezdgazdasag beruhdzasai egy-
harmadot meghaladé médon (36,3%-kal)
béviiltek. Az dgazat beruhazasainak ér-
téke éves szinten pedig elérte a 259 mil-
liard forintot. Javult a foglalkoztatottsa-
gi helyzet is. A mez6gazdasagban foglal-
koztatottak szdma 2013-ban (2010-hez
viszonyitva) 12 szazalékkal n6tt, ami 21
ezerrel magasabb szint, mint a négy év-
vel korabbi allapot.

A jovedelmezbség javulasanak hatterében

kedvezé és kedvezdtlen jelenségek egy-

arant meghuizodtak. A termelés volume-
nének 11,6 szdzalékos béviilése ugyanis
ellensilyozta a mezégazdasagi termel6i
arak 6,6 szazalékos visszaesését. A no-
vénytermesztési és kertészeti termékek
volumennovekedése tehat ellensilyoz-

nését, ugyanis a volumen 21,5 szdzalé-
kos béviilésével szemben a termel6i arak
Osszességében csak 12,5 szazalékkal es-
tek vissza.

- (INEN WH |
V.

Az él éllat és allati termékek kivitelébdl 57 millié eurd tobblet szarmazott 2013-ban, az el6z6

évhez viszonyitva

2014.
méajus ma:

Agrar- és élelmiszer-ipari termékeink 2013. évi kivitele ismét rekordot javitott. JOl-
& lehet a tobblet csupan 18 millio euro, de a korlilmények ismeretében ez is elisme-
= résre mélto. A 8,1 millidrd eurds agrérkivitel ugyanis a bazisidészaki sulyos aszaly
kovetkeztében megcsappant gabonakészlet és csokkend vildgpiaci arak mentén
alakult. A ndvekmény igy a feldolgozott, magasabb hozzaadott értéket képviseld

. Atalakulé exportszerkezet

© Magas szinten stabilizalodott az agrar-kiil-
. kereskedelem teljesitménye 2013-ban. A l¢é-
© nyegesen gyengébb indul¢ készletek elle-
. nére is exporttobblet jellemezte az évet.

. Avégeredmény onmagéért beszél, hiszen
: a2012-es, akkor évtizedes rekordnak vélt
: 8074,7 milli6 eurds bazisszintet a 2013-as
: export (8093,5 millié eurd), 100,2 szdza-
. lékos index mellett, kozel 20 millid euro-
- val tullépte. Az export-import ardny 1,8-
- as szorzoval jellemezhetd, igy a 4493,9
. millié eurds import kovetkeztében elérte
© a 3,6 millidrd eurét, ami, csakiigy mint
© 2012-ben, tobb mint a felét, pontosabban
© 51,4 szazalékét adta a nemzetgazdasag
. kiilkereskedelmi szaldéjanak, ami a fo-
© ly6 fizetési mérleg egyenstilyanak meg-
. 6rzését nagyban segitette.

. Kilonleges véltozasok is kisérték 2013-
. bana magyar agrarkivitel alakulasat, hi-
: szen Osszességében 451 millié eurdnyi 4r-
. bevétel-kiesés keletkezett a novényi ter-
. mékek kivitelcsékkenése nyomdn. Ezzel
. szemben: az él6 allat és allati termékek
- kivitelébdl 57 milli6; a novényiolaj-ex-
© portbél 75,8 millid; az élelmiszer-készit-
© mény, ital, dohédnytermékek kivitelébél
. pedig 337 milli6 euréval szarmazott na-
© gyobb arbevétel, mint az el6z6 év azonos
© id8szakaban.

© Novekedési esély tekintetében az é16 4llat
. és allati termékek kivitele 3,2, a névényi-
. olaj-export 14,5, az élelmiszer-készitmé-
: nyek, ital, dohanytermékek kivitele pedig
. 11,6 szazalékkal nétt. (A novényi termé-
. kek kivitele ezzel szemben 15,7%-o0s visz-
. szaesést mutatott). A harom, novekedési
. palyan1évé termékegyiittes (é16 allat, al-
© lati termékek, zsir, olaj és élelmiszer-ké-
- szitmények) exporton beliili stlya 70,2
. szédzalékot tett ki 2013-ban.

. Az exportszerkezeten beliil az llati ta-
© karmdnyok kivitele 21,3, az italexport
© 20,4, a novényi olajok kivitele 14,6, a tej-
. termékek exportja 14,3, a dohany és do-
. hdnytermékek kivitele pedig 41,7 szdza-
. lékkal nétt 2013-ban.



Nott a régi EU-tagallamok silya
Agrar-kiilkereskedelmiink f6 orientaci-
s terepe 83-84 szazalékban, importunk
pedig 93-94 szdzalékban az Eurdpai unié
immadr 28 tagorszagra béviilt, 500 mil-
li6 lakost meghaladé élelmiszerpiacahoz
kotédik.

Az EU-28 piacara keriilt magyar agrar-
és élelmiszer-ipari termékek nagyobbik
hanyada 2013-ban is a régi tagallamok-
ban taldlt vevére, sét 4,8 szazalékos ex-
portbéviilés mellett az EU-15-6k stlya a
kivitelben a 2012-es 57,2 szazalékos pi-
aci részaranyrol 2,5 szdzalékpontot ja-
vulva 59,7 szazalékra emelkedett. Ezzel
szemben az EU-13-ak csoportjanak ag-

Torokorszagot és a délszlav térség sza-
mos, ma még nem EU-tag orszagat. Az
EU-n kiviili eurépai orszagokba iranyu-
16, 1,2 szazalékkal csokkend agrarexpor-
tunkbdl a legjelentsebb részaranyt kép-
viseld, 267,1 milli6 eurdt kitevo orosz pi-
ac 2013-as, 24,6 szazalékos exportbvii-
1ése kozel 53 millié eurods exporttobbletet
takar.

Tengeren tuli piacaink meglehet§sen
sziikre szabottak. Alig érik el a teljes,
idéaranyos agrarexport 4,3 szazalékat.
Mindossze néhany orszag, mint Japan és
az USA jelent emlitésre mélto piaci nagy-
sagrendet ebben a korben.

F&bb agrarkiilpiacaink 2012-2013-ban (milli6
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részesedés mellett, 6nmaga mintegy 100
millié eurdval vette ki a részét a novek-
ménybol. A 24,6 szazalékos piacbéviilést
mutato orosz piac 52,8, a 28,1 szazalé-
kos piaci novekedést felmutato francia
piac pedig 51 milli6 eurés tobbletet pro-
dukalt. Ennek a harom piacnak a tobb-
letkereslete dontotte el a 2013-as agrar-
export sorsat! A legfontosabb agrarkiil-
piacaink zome ugyanis kisebb-nagyobb
visszaesést mutatott 2013-ban.

Megtorpant a fejlodés
dinamikaja

Némi visszatekintéssel élve érdemes egy
pillantast vetni a magyar agrar-kilke-

reskedelem export-import folyamatai-

rarexportunkbdl valo részesedése kozel : eurdban)

6 szdzalékkal csokkent. A 4,8 szazalék- F6bb Export
nyi exportnévekmény az EU-15-6k ese- : _Piacaink 2012
tében 189,5 millié eurds novekedést ta- | Németorszdg 11193
kar, melybdl a német piac a névekmény Romania 9482
felét adva 97,6 millié eurot képviselt. Ausztria 744,4
Az EU-n kiviili exportpiacaink zéme is Olaszorszag 679.2
a foldrajzi Eurépara szoritkozik, ugyan- Szlovakia 8253
isa szﬁkgn yett 14 szézalékpontnyi, uni- — 8110
on kiviili piacok 70 szazaléka a foldrajzi -
értelemben vett Eurépan beliili teriile- Lengyelorszdg 3561
teket fedi le. Ertve ez alatt a Fiiggetlen : Csehorszg 307.4
Allamok (FAK) kozosségét, kivaltképp : Oroszorszag 2143
Oroszorszagot és Ukrajnat éppugy, mint Franciaorszdg 1818

A pozitiv véltozas,
mint lathatd, a német,
az orosz és a francia pi-
aci exporttobbleteink-
nek koszonhetd. Ezen
orszagok piacain 2013-
ban 227,9 millié eurdval
tobb magyar agrar- és
élelmiszer-ipari termék
talalt fizet6képes keres-
letre, melyb6l a 8,7 sza-
zalékkal b6viilé német

Mikdzben dsszességében 451 millié eurényi drbevétel-kiesés keletkezett
a novényi termékek kivitelcsékkenése nyomén, addig a névényiolaj- "
exportbol 75,8 millié eurd plusz bevétel szarmazott az el6z6 évhez képest  piac, 42,8 szazalékos

Export  Valtozds nak alakuldsdra. A szdmok és a szam-
2013 (%) sorokbol képzett grafikon 6nmagdaért
12169 108,7 beszél.
see 7 944 Az agrar-kiilkereskedelmi folyamatok alakulasa
721,0 96,9 (millié eurd)
697,8 102,7 Export Import  Egyenleg
6347 76,9 2008 5782 3860 1922
550,1 90,0 2009 5086 3371 1715
3486 979 2010 5843 3711 2133
315,2 102,5 2011 7193 4446 2747
2671 1246 2012 8075 4455 3620
232,9 128,1 2013 8093 4494 3600
Forrds: KSH Forrds: KSH

Agrar-kiilkereskedelmiink, leszamitva a
2008-as pénziigyi, gazdasagi vilagvalsag
utéhatdsait mutatd 2009-es évet, toretlen
fejlddést mutat. Kétségtelen tény ugyan-
akkor az is, hogy a korabbi évek dinami-
kéja megtorpanni latszik, hiszen mind az
értékesitési arak, mind az exportarualap
erdsen korlatozta 2013 els6 felében a me-
zb6gazdasagi termékexportot. A feldolgo-
zatlan mez&gazdasdagi exportarualapok
gyengeségét a feldolgozott termékek ex-
portkindlata kompenzalta. Exportszer-
kezetiink éppen ezért pozitiv valtozaso-
kon ment keresztiil 2013-ban.=

=& Agricultural foreign trade is in top form

Our agri-food product export was record breaking in 2013. Although our trade
surplus was only EUR 18 million, knowing the conditions in which this perform-
ance was realised makes it worthy of praise: Hungary’s EUR 8.1 billion ag-
ricultural export had to cope with the reduced cereal crop stock (the result
of severe drought in the base period) and negative price trends in the world
market. Our export growth was the result of great increase in the export of
products with higher added value. According to data from the Economic Ac-
counts for Agriculture (MSZR), Hungarian agriculture’s output was HUF 2,265
billion in value, which was 4.2 percent more than in 2012. The level of invest-
ment augmented by 36.3 percent in the sector and reached HUF 259 billion.
Compared with 2010 employment improved by 12 percent, 21,000 more people
were working in agriculture. Although production prices dropped 6.6 percent,
the 11.6 percent expansion in production volume was able to counterbalance
this negative trend. 2012 was a record year in Hungary’s agricultural foreign
trade with its EUR 8,074.7 million performance, but 2013 turned out to be even
better with EUR 8,093.5 million foreign trade performance. There were great
changes in our agricultural export last year. Due to the drop in our vegetable
product export EUR 451 million were lost in sales, but our livestock and animal

product export brought in EUR 57 million more than in 2012, vegetable oil ex-
port improved by EUR 775.8 million and food, drink and tobacco product export
was EUR 337 million better than in 2012. Livestock, animal product, fat, oil and
food product combined made up for 70.2 percent of our agri-food export in
2013. 83-84 percent of our agricultural export targeted European Union mem-
ber states and 93-g4 percent of our import came from these countries. The
majority of our non-EU export also ended up in European countries: 70 percent
of it was sold in Russia, the Ukraine, Turkey and in the Balkan States. In the
German, Russian and French markets we sold EUR 227.9 million worth of ag-
ri-food products last year than in 2012: our German market expanded by 8.7
percent, the Russian market grew by 24.6 percent and the size of our French
market increased by 28.1 percent. Hungary’s agricultural foreign trade keeps
evolving (with the exception of the 2008-2009 recession years), but it is also
true that the dynamism of earlier years seems to lose momentum as both sales
prices and the export commodity reserves limited our agri-food export in the
first half of 2013. The weakness of unprocessed agricultural export commod-
ity reserves was compensated by processed goods, therefore we can say that
Hungary’s agri-food export structure underwent positive changes in 2013.+
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Rancok simuldban

. hetek pénz-

izgalmak-
GOdrosy Balazs hf)z képest :
ligyvezets viszonylagos
GFS Consulting nyugalom-

ban teltek.

Itthon sima gy6zelemmel :
: ésa 326 ezres heti ijj munka-
. nélkiiliek szdma sem tul ma-
: gas az atlagot nézve.

. A vérakozasok alatti inflaci-
: 6s adatok miatt n6het az esé-
. lye annak, hogy az EKB tijabb
. mennyiségi 6szténzg progra-
Ranckisimité heteket zart a :
magyar piac. Egy euré mdr
ségi rata 12 szazalékrol 11,9
© szazalékra siillyedt februdr-
gén az MNB djra kamatot :
© Az rupiacokon az arany un-
© cidja 1302 dolldrra, az eziist
© uncidja 19,96 dollarra nétt. A

tudta le a valasztasokat a kor-
mdnypdrt, és a piac mar ezt is
tudta értékelni, hiaba cikke-
zett a New York Times arrdl,
hogy milyen stadiont épite-
nek a miniszterelnok kertjé-
nek a végében.

»csak” 305,71 huncut forin-
tocskdba keriilt. Marcius vé-

csokkentett, de a jo hangu-
latot ez se tudta elrontani. Be-
robbant a csokevényes BUX,

mar 17 990 pontot is szamlalt :
a hazai kosar. A MOL eladta :
. dollar.

: A marcius végi felfutds utan
. dprilis elejére azonban rész-
. vénypiaci esés kezdett el ki-
- bontakozni, melyrél még
Az OTP részvényesek sem
unatkoztak, 4325 forintra :

orosz cégét egy torok vallalat-
nak, és ezért cserébe 175 mil-
1i6 dolcsit kapott, nem rossz!
Arfolyama végre 13-al kez-
dédik.

porgott a bankpapir. A vart-
mi adatokat mért a KSH, re-
méljiik, senki sem {it6tte el a
szamokat.

Amerikaban a munkaeré-pi-
mérlege igy is pozitiv. Az S&P

dex (16413) is er6sodott. A

Az elmult :
: ta az EUR/USD devizapar
tigyeket érin- :
t6 folyamatai :
az év eleji :
© rencidn, nagyszer(i hir! R4-

korrekcié 1,3704-ig nyom-
kurzusat. A FED elnékndje
a monetaris 6sztonzés mel-

lett tort landzsat egy konfe-

addsul nétt a BMI nemcsak

: a feldolgozéiparban, hanem
- aszolgaltatdszektorban is. Az
: ADP intézet szdmai is meg-

haladték a februdri adatokat,

mot vezet be az eurdzdndban,
ahol a magas munkanélkiili-

ban.

Brent 4ra hordonként 106,72
dollar, a WTI Crude 101,06

nem latni biztosan, hogy csak
egy kisebb korrekcid vagy egy

© nagy esés kezdete. Részben ez
nél kedvezébb kiskereskedel- : a kérdéskor fogja meghatd-
. rozni a kovetkez6 idészak
. pénziigyi trendjeit.

. Itthon pedig az a kérdés fogja
. ldzban tartani a befektetoket,
aci adatok nyomdn zuhantak :
az indexek, de az id6szak :
. esetleges negativ pénzpiaci
500 (1865) és a Dow Jones in- :

hogy meddig cs6kkenti még
az MNB a kamatokat, és egy

- kornyezetben hogyan alakul
a forint arfolyama?

=& Wrinkles being smoothed out

In the last few years a couple of wrinkles were smoothed out in the Hun-
garian market. One euro now ‘only’ costs 305.71 forints and the BUX in-
dex was at 17,990 points at some point in time. At the end of March the
Central Bank of Hungary (MNB) lowered the base rate once again. Hun-
gary’s Central Statistical Office (KSH) measured more favourable retail
data than expected. At a conference the Fed’s president spoke in favour
of monetary stimulus - great news indeed! Thanks to better-than-ex-
pected inflation data, ECB may also launch a stimulus programme in the
euro area, where the level of unemployment reduced from 12 percent to
11.g percent in February. In Hungary the big questions remain: How much
more will MNB cut the base rate? If a negative situation occurs in the
financial market, how will the forint’s exchange rate react?
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1,2 millidrd eurd-
hoz kozelité német
piaci agrdrexpor-

tunk tavaly 8,7 szazalék-
kal béviilt, ami mintegy 100
millié eurot kozelité export-
névekményt takar, joszerivel
felét annak, amely az unids
exporttobbletiink volt az el-
mult évben.

A magyar nemzetgazdasag
német piaci beagyazottsaga
rendkiviil erds. Ha azt néz-
ziik, hogy 2012-ben az orszag
kivitelének 25, 2013-ban pe-
dig 25,8 szazaléka keriilt a
német vallalkozasokhoz, fo-
gyasztokhoz, akkor magatol
adddik a kovetkeztetés, no-
vekszik a német piac jelentd-
sége a magyar nemzetgazda-
sagi kivitelben.

Prosperal6 agrargazdasagi
kapcsolataink ellenére sem
mondhato el, hogy az agrar-
gazdasdag tul sokat nyomna a
latban a két orszag kozotti ke-
reskedelemben. Az agrarter-
mékek sulya ugyanis a német
piaci magyar exportban, eny-
hén novekedve ugyan, de alig
éri el az 5,8 szazalékot.

Az utdbbi évek tapasztala-
tai arra utalnak, hogy ke-
vésbé Kkitett az agrarter-
mék-kereskedelem a gazda-
sagi konjunktura széls6sé-
ges valtozasainak. Ezért, ha

a magyar ipari termékexport
és szolgdltataskereskede-
lem meg is érezte a recesz-
szié negativ hatdsait, az élel-
miszer-gazdasagi kivitel per-
manens novekedésben volt.
Német piaci agrarkivitelink
2013-ban az orszagos litem-
nél (2,2%) gyorsabban béviilt
(8,7%), ami 97,6 milli6 eurds
német piaci exporttobbletnek
felel meg, igy elsésorban a né-
met piac javuld felveviképes-
ségének koszonhetd a 2012-
es rekordszintet meghaladd
2013-as agrarexport kiviteli
tobblete.

Az agrédr-exportpiaci rang-
listat toronymagasan veze-
t6 Németorszag, az import-
ban, ha lehet, még er6sebb
bastyakat épitett, ugyanis az
élelmiszer-behozatal mintegy
20 szazaléka német kereske-
doktél, szallitoktol szarma-
zik, illetve, ha a globalis lan-
cok szerepét is bekapcsoljuk a
termékdramlas megfigyelésé-
be, akkor a kiilkereskedelmi
forgalom mintegy egynegyede
a német piachoz kotédik.

A 2000 és 2013 kozotti id6-
szak komoly véltozasokat ho-
zott a két orszag agrar-kiilke-
reskedelmi kapcsolataiban. A
valtozas mibenlétét leginkabb
abban 0sszegezhetnénk, hogy
mig ez alatt a 14 év alatt a ma-
gyar agrartermékek német pi-
aci exportja 2,6-szorosara, ad-
dig a német piacrol szarmazé
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a keresnivalonk a német piacon

célz6 akcidink rendre rovid
élettiek), masrészt a magyar
kinalat tobbnyire el6feldol-
gozott, félkész termékekbdl
all, melyeket vegyesvallala-
tok kozvetitenek a német fel-
dolgozokhoz, élelmiszer-ipa-
ri vallalkozdsokhoz, kereske-
dékhoz.

Persze a beszallitoi pozicidt is
meg kell becsiilni egy olyan
gazdasag esetében, mely a
négyszeres teriiletnagysag és
nyolcszoros lakossag mellett
a mienkénél 28-szor nagyobb
GDP-vel rendelkezik. Az eu-

Exportunk az elmult hdrom évben toretlen fejlédést mutat, mikdzben
a német piaci importunk enyhén csokken

import tobb mint hétszeresére
nétt! Az egykor jelent6s keres-
kedelmi mérlegtobbletet hozo
relaci6 igy szamunkra — sze-

ropai gazdasag motorjanak is
tekintett német piacon éppen
ezért csak felkésziilt, német

2011-t6l érzékelhets. Expor-
tunk az elmult hdrom évben :

. piaci ismeretekkel rendelkez6
. véllalkozdsok mikddhetnek a
siker reményében.

© Kérdés persze az is, hogy ter-
© mékeink irdnt van-e tényle-
. ges fogadokészség a német fo-
. gyasztoban. Elegendé-e az ed-
- dig tett erdfeszités, vagy sok-
. kal mélyebb piaci ismeretekre
. kellene térekedni ahhoz, hogy
: amagasabb hozzdadott érté-
. ki termékeink megjelenhes-
. senek és tartésan jelen is le-
. hessenek a német élelmiszer-
. lancok polcain.

- Direktmarketing-programok,
© jelenlétiink a Griine Woche ki-
. &llitdson, német aruhazlanci
© (Kauthof stb.) akciok, magyar

toretlen fejlddést mutat, mi-
kozben a német piaci impor-

Export

Export-

Német piaci agrar-kiilkereskedelmi kapcsolataink alakulasa

Import Import-

rencsére atmeneti jelleggel - : tunk enyhén csokken. A két i ek (mili  ndvekmény  (millis  ndvekmény ;%znéﬁfé)
deficitessé valt. ellentétes folyamat kovet- : euréban)  (2000=100%)  euréban)  (2000=100%)
Mig az unios csatlakozds elét- : kezményeként a szaldo ismét : 2000 4738 - 1254 - 3484
ti években szamunkra ngéI'- emelked$ pélyéra keriilt. 2001 4993 105,4 137,6 109,7 361,7
telmi pozitivummal, azaz ke-

> . X X 2002 550,3 116,1 163,9 1307 386,4
reskedelmi mérlegtobblettel @ Keves a késztermek, 2003 057 067 923 P p—
zart a kétoldald agrar-kil- : koltséges abekeriilles ’ : : : :
kereskedelem, addig a 2004. : Német piaci kiviteliinkben a : 2004 e =L el a2els LIEE
évi, évkozi EU-csatlakozast © feldolgozott termékek domi- @ 200 =06 1072 02 2587 =L
kovetSen az elsé tisztan uni- : nancidja érvényesiil, mégsem : 2006 546,2 1153 6045 4821 583
0s éviinknek szamit6 2005- : mondhatjuk azt, hogy a né- 2007 685,0 1446 7204 5745 -354
Os évben mar negativva valt met vasarlo méarkazott ma- @ 2008 863,7 181,2 8252 6532 38,5
a szaldénk. gyar élelmiszerek tomegével : 5509 8043 169.8 753.7 6010 506
A javulas apro jegyeit tapasz- tallalkozﬂ( az aruhazak pol- T 7730 1631 787.2 6278 142
talhattuk 2008-t6l, de a2008— : cain. Az okok szertedgazoak.

A . . u . 2011 9856 208,0 916,8 731,1 68,8
2009-es pénziigyi-gazdasagi : Egyrészt meglehetdsen nehéz :
vilagvélsdg némi torést ered- : és koltséges magyar termé- 2012 11208 2366 9030 720.1 217.8
ményezett a kiilkereskedel- : kekkel a német druhazak pol- : 2013 12169 2568 8799 7017 3370
miinkben. Igazi fellendiilés : cain megjelenni (a belistazast : e S
KIVALOSAG The art of winning solutions INNOVACIO
www.fmlogistic.com
Kapcsolat: Csiszar Zsolt Ertékesitési Vezeto
Tel: +36 30-200-4120
SIABVANYOS(TOTT E-mail: zscsiszar@fmlogistic.fr SIKERES ES
: SZEMELYRE
NEMZETKOZI : S7ABOTT
FOLYAMATOK = )
MEGOLDASOK

o i I
magazin maius


http://www.fmlogistic.com

22242744

2014.
majus

export

NEMZETI

atdja a %KULGAZDASAG\

HIVATAL

A rovat tdmo www.hita.hu

Tobb és mindségibb magyar
bor megy Németorszagba

=] “ Németor-

B/ .
szag Ma-
gyarorszag
legfonto-
sabb ke-
: reskedelmi

> .

Bédécs Rébert ~ Partnere,
elnokhelyettes részesedé-

HITA se a ma-
gyar exportban és import-
ban egyarant 25 szdzalék
koriil van. A forgalom f6ld-
rajzi megoszlasét tekintve
Németorszag két déli tarto-
manyaba, Bajororszagba és
Baden-Wiirttembergbe ira-
nyul kiviteliink t6bb mint
fele, mig az ezekbdl a tarto-
manyokbol beérkez6 impor-
tunk meghaladja a 30 sz&-
zalékot.

A gazdasagi szakértok egy-
behangzdan a német kon-
junktura tovabbi élénkiilését
varjak. A német ipar noveke-
désének kedvez6 kilatasai re-
ményekkel tolthetik el a né-
met megrendelésre tevékeny-
ked6é magyar iparvallalato-
kat, illetve beszallitokat.
Magyarorszag tavaly 7,49
millié eur6 értékd borex-
portjanak legfontosabb

célpiaca tovabbra is Német-
orszag, ahol az éves arbevé-
tel 13,1 szdzalékkal halad-
ta meg az el6z6 évi forgal-
mat.

Megfigyelhet, hogy a Né-
metorszagba irdnyulé bor-
exportunk 6tszor akkora,
mint a kinai vagy orosz ki-
viteliink.

A német piac stabil, j6 kila-
tasokkal rendelkezd, rendre
alegnagyobb forgalmat bo-
nyolitja. A 2008-2012 kézot-
ti 5 éves atlaghoz képest is
komoly novekedést jelent a
2013. évi eredmény. Attorés-
ként értékeljiik, hogy a for-
galmunkban a bor atlagara
is jelentdsen novekedett, igy
a német piacon egy elmoz-
dulas tapasztalhaté a ma-
gasabb mindségl, dragabb
magyar bor felé.
Orvendetes tény, hogy az
élelmiszer-gazdasag Német-
orszagba iranyul6 exportja
is rekordszintre ugrott 2013-
ban. EU-tagsagunk leg-
nagyobb kiilkereskedelmi
tobbletét érte el a Németor-
szagba iranyul6 agrar-kil-
kereskedelmi mérleg.

Magyarorszag borexportja 2013-ban (ezer EUR, elézetes adatok)
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Svédorszsg | [N
Litvania | IE—
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I
Egyesilt Kirdlyssg [N
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0 2000 4000 6000

8000 10000 12000 14000 16000
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& More wine goes to Germany and they
are of better quality, too

hetek — az eddigi AMC-prog-
ramok is igazoljak, hogy van
mit javitani a német fogyasztd
magyar termékek iranti szim-
patigjan. Elelmiszerterméke-
ink ismertségének javitasaért
a gasztronomiai turizmus, az
ugynevezett ,lathatatlan ex-
port” is sokat tehet, ha a ha-
zankba ellatogaté németek
szazezreire gondolunk.

A német piaci exportunkban
jelentdséggel bird termékcso-

portok koziil hosszu tavon no-
vekvd piaci szegmensnek sza-
mit a tejtermékek kore, a friss
fogyasztasra szant és tartdsi-
tott zoldségek, a gabona és ga-
bonatermékek, az olajos mag-
vak és egyéb novényi eredetli
nyersanyagok kore, valamint
a husbol, halbol készitett élel-
miszertermékek (szaldmi és
kolbdaszfélék), az italok, a kész
élelmiszertermékek és élelmi-
szer-ipari melléktermékek
csoportja.

A német piaci exportban nagy
(16%-o0s) sulyaranyt képvisel6

eldrejelzésében.

Atradius: a német gazdasagban
bizhatnak a magyar exportorok

Az elmult két év visszafo- :
gott teljesitménye utan 2014- :
ben mar felgyorsulhat a né-
met gazdasag novekedésének
iiteme (akar 1,8%-kal nove-
kedhet a német GDP), amely- :
nek 6 okai az eur6zéna gaz- :
dasagi fellendiilése és a hazai :
piac felporgése. Ebb6l a ma-
gyar cégek is profitalhatnak, :
all az Atradius Hitelbiztositd :

»Németorszag mar régota :
Magyarorszag legjelents- :
sebb gazdasdgi partnere, :
azonban tavaly az orszagba
iranyulé magyar export ér-
téke kétévnyi stagnélds utdn
noévekedett, ami bizakodds- :
ra adhat okot a hazai vallal- :
kozasok szamara. Leginkabb :
a jarmt-, gép-, illetve djab- :
ban az épitSipari cégek lehet-
nek a német fellendiilés ha- :
szonélvez6i” — mutat rd Va- :
nek Baldzs, az Atradius Hi- :
telbiztositd orszagigazgatoja. :
2013-ban a Németorszagba :
iranyulé magyar export ér- :
téke el6szor a torténelem

folyamdn meghaladta a 20
millidrd eur6t, és az el6z6 év-
hez képest 5,5 szdzalékos b6 -
villést mutatva elérte a 21,1
millidrd eur6t.

Az Atradius orszagigazgatd-
ja szerint a magyar cégeknek
még a stabilnak mondhatd
német piacon is minden le-
hetséges kockdzatra érde-
mes felkésziilnitik. Ugyan-
akkor az Atradius adatai sze-
rint a magyar vallalkozdsok
még nemzetkozi szinten is
rendkiviil magas aranyban
alkalmazzdk a halasztott fi-
zetést: a vallalatkozi kiilke-
reskedelmi forgalmuk 80,8
szazalékat utdlagos fizetés-
sel bonyolitottak. Ez a szam
a 2013-as Atradius Fizeté-
si Szokasok Barométeré-
ben régios rekordot jelen-
tett. Emellett arrol sem sza-
bad megfeledkezni, hogy a
magyar cégek altal kilfol-
di partnerek felé kiszamla-
zott teljes 6sszeg 17,8 szaza-
1éka késve érkezett a szalli-
tékhoz.

&% Atradius: German economy gives hope

Germany is Hungary’s most important trading partner with a share
around 25 percent in both our export and import. As for the most im-
portant states, more than half of Hungary’s export goes to Bavaria and
Baden-Wurttemberg and more than 30 percent of our German import
comes from the two southern states. Economic experts also forecast
further growth in Germany’s economic production, which is good news for
Hungarian partners. Last year Hungary’s total wine export valued at EUR
7.49 million and its most important target was Germany, where annual
sales were up 13.1 percent from the previous year. What is more, there
was a shift in demand in the direction of higher-priced Hungarian wines. =

to Hungarian exporters

After the moderate performance of the last two years Germany’s eco-
nomy may gain momentum in 2014 and the GDP may grow by as much
as 1.8 percent. According to Baldzs Vanek, country manager of Atradius
Credit Insurance, Hungarian enterprises can be hopeful: Hungary’s export
to our most important foreign market was able to expand by 5.5 percent
last year, after two years of stagnation. We exported to Germany in the
value of EUR 21.1 billion in 201 3. Firms in the automotive, machinery and
building and construction sectors have the chance to profit from the Ger-
man economic upturn the most.=
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olajosmag-kivitel is megkiilon-
boztetett figyelmet érdemel,
hiszen az EU-15-6k piacdn
vevére talalt olajosmag-meny-
nyiség mintegy 35 szazalékat
a versenyképes biodizelgyar-
t6 kapacitassal rendelkez né-
met piac szivja fel.

Bar nem kozvetleniil a ter-
mékexport kérdéskoréhez
tartozik, de attételes kap-
csoléddsai miatt érdemes fel-
hivni a figyelmet arra, hogy
a kiilfoldiek Magyarorszag-
ra valo csabitdsat szolgalo tu-
risztikai kindlatunknak je-
lentds alakitéi a németek.
Gondolva itt elsésorban az
egykori nyari balatoni ,ta-
lalkozoéhelyekre” éppugy,
mint a borutakra, a kulinaris
vagy kulturalis programok-
ra. De emlithetném a német

nyugdijasok rendszeres §szi
buszos utjait, a vadaszati,
vagy éppen a kongresszus-
turizmust is.

A turistavonzé képesség fel-
sorolt esetei rairanyitjak a fi-
gyelmet a németek gasztro-
nomiai kinalatunk iranti fo-
gaddkészségére, és arra, hogy
a kiilpiaci termékaramldson
tulmutato élelmiszer-gazda-
sagi kapcsolatainkra is érde-
mes, s6t sziitkséges is épiteni
akkor, amikor az emlitett, Né-
metorszagban megrendezésre
keriil6 élelmiszer-ipari, ker-
tészeti kiallitasokon részt ve-
sziink és termékkinalatunkat
megszerkesztjiik.

Nem véletlen tehat, hogy a
ma mar a Turizmus Rt. alatt
miikod6é Agrar Marketing
Centrum (AMC) kiilpiaci

Német piaci kivitellinkben a feldolgozott termékek dominancidja
érvényesiil, mégsem mondhatjuk azt, hogy a német véasarlé mérkéazott
magyar élelmiszerek tomegével talédlkozik

Kedvezményes kiallitasi
eloregisztraciok

A Koelnmesse vasarigazgatdésagndal most aktualis, kedvez-
ményes (early bird) jelentkezési hataridok:

stratégidjanak fokuszaba is az
utébbi években Németorszag
keriilt. A kiilfoldre iranyuld ki-
allitasi, kongresszusi jelenlétre

forditott kiaddsok tulnyomod
hanyada (mintegy 70%-a), ha
kozvetetten is, de a német re-
lacios jelenlétet timogatja.=

NI
AN

Germany is the flagship of our agricultural foreign trade: about 15 percent
of our food export ended up in the German market in 2013. Our nearly EUR
1.2-billion export grew by 8.7 percent in the value of EUR 100 million. Despite
our prospering economic relations with Germany we can't say that the ag-
ri-food sector is dominant in the trade between the two countries. Agricultural
products’ share was hardly 5.8 percent from our national export to Germany
- still, we can say that it is the main target of Hungarian agri-food products.
As for our food import, about 20 percent of it comes from Germany. Export-im-
port data make it clear that it was after Hungary’s accession to the European
Union in 2004 that our trade balance turned negative. Signs of improvement
occurred from 2008 but the real upturn started in 2011. In the last three years
our German export has been growing steadily and our import reduced moder-
ately. Processed products dominate our agri-food export to the German mar-
ket, but despite this there aren't many Hungarian branded products available
in German stores. It is rather costly to make it to the shelves of German shops
and the majority of our goods are pre-processed, semi-finished products. Direct
marketing programmes and Hungarian presence at trade fairs such as Grline
Woche prove that we still have lots of work to do if we ant to convince German
consumers to buy Hungarian products. In the long run the following segments
have been growing in our German export: dairy products, fresh and preserved
vegetables, cereal crops and cereal products, oily seeds and other veget-
able-source ingredients, meat and fish products, drinks, ready-made food and
food industry by-products. Oily seed is especially important (its weigh is 16 per-
cent in our German export) as 35 percent of oily seed sold in the market of the
EU-15 is purchased in Germany. Last but not least it must also be mentioned
that in the last few years the Agricultural Marketing Centre was focusing on
Germany in its international strategy: 70 percent of its budget for trade fair
and conference present was directly or indirectly related to Germany.=

NEMZETI
KULGAZDASAGI
HIVATAL

EXPORTORKEPZES

Biztonsagi kovetelmények a nemzetkozi aruforgalomban
tréning kis- és kozépvallalkozasoknak

Szervezd:
enterprise
europe HITA
network

Enterprise Europe Network

Uzletfejlesztés karnydjtdsnyira

Téma:

— Prosweets kiallitds: 2014.05.15. (www.prosweets.com)

— Anuga FoodTec kiallitas: 2014.05.31.
(www.anugafoodtec.com).

Haszndljdk ki a kedvezd drakat,

a Koelnmesse vdrja jelentkezésiiket!

www.koelnmesse-monart.hu

Eurdpai unids (minden tagorszagra kotelezd),
magyar és kiilfoldi (USA, Kina) aruforgalmat

szabalyzo rendszerek

Idépont és helyszin:

2014. majus 30., Miskolc
A rendezvény téritésmentes!

=& Early Bird discounts in trade fair
registration

Koelnmesse offers discount Early Bird rates if you register for the follow-
ing trade fairs before the indicated deadlines:

- Prosweets: 15 May 2014 (www.prosweets.com)

- Anuga FoodTec: 31 May 2014 (www.anugafoodtec.com).

Profit from the special rates, Koelnmesse is looking forward to your re-
gistration.

www.koelnmesse-monart.hu

Jelentkezés: miskolc@hita.hu

Tovabbi informacidk: nora.juhasz@hita.hu
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Majusban ismét

Magyar Vilagtalalkozé

Magyar Vilagtalalkoz6 évrél :
évre majusban megrendezésre :

keriil§ olyan rendezvénysoro-
zat, amelyen a magyarsag képviselet-
ében a kozélet, a kultura, a tudomaény,

a mivészet, a vallds, a szocialis és civil
. taldlkozoknak. A rendezvények zome
© idén is Budapest belvérosaban zajlik,
osztaly szdmara a Kdrpdt-medencébdl :
és tavoli orszdgokbol érkez6 magyarok :

szféra, a sport és a gazdasagi élet sze-
repl6i mutatkoznak be valamennyi kor-

és meghivott vendégeik részvételével.

Az egyediilallé rendezvény jelentGs ér-
téket képvisel a hazai és tavol é16 ma-
gyarok kapcsolatépitésében, és rendki-

viili lehetdséget nyujt a vildg minden
© A Magyar Vildgtaldlkozo férendezvé-
: nye, a Vildgfalu a budapesti SYMA Ren-

részére torténé kapcsolatok kialaki-
tasdra, az egyiittmiikodésre. Kiilonle-
gessége abban rejlik, hogy széles ter-
jedelemben szélit meg olyan koroket,

gazdasagi élet teriiletein jelent6s befo-
lyassal birnak.

Negyedik alkalommal

Az idei Vilagtalalkozé 2014. majus 18-a
és 25-e kozott Budapesten és mintegy 15
tovabbi helyszinen keriill megrendezés- :
re. A nyolc nap szdmos helyszinének :

mintegy szdz programjabol minden
korosztaly kedvére valogathat. A ren-
dezvény folytatdsa a 2011-ben Balaton-

lellén megrendezett I., majd a 2012-ben

és 2013-ban Budapesten és tobb varos-
ban megtartott II. és III. Magyar Vilag-

de vidéken a Vilagklubok szervezésé-
ben lesznek kisebb-nagyobb események,
és most eldszor Erdélyben, a Felvidéken
és Karpataljan is kapcsolodnak rendez-

vények a Vilagtalalkozdhoz.

Vilagfalu

dezvénykozpontban mdjus 23-25. ko-

z6tt keriil megrendezésre. Tobb mint
amelyek a tdrsadalmi, a kulturélisésa :
. nak a Vildgtalalkozé fesztival jellegti

Otezer négyzetméteres teriileten zajla-

eseményei. A Vilagfalu sétanyon egy-

mast kovetik a vilag kiilonbo6z6 régioi-
. nak pavilonjai (Amerikai Egyesiilt Alla-

mok, Kanada, Ausztralia, Afrika, Azsia,

Latin-Amerika, Eurdpa, Erdély, Felvi-

dék, Kérpétalja, Délvidék, Orvidék...),
amelyben megismerkedhetiink egy-egy

. orszag kulturajaval, az ott élokkel, s a
. helyi magyarsag képviselSivel. Az or-
. szég-pavilonok standjain beliil kiala-
. kitott ,,udvarhelyek” pedig lehetéséget
. adnak az adott régiobdl érkezg intézmé-
. nyek, szervezetek, cégek bemutatkoza-
. séra, ismerkedésre és az egyiittmtiko-
. dések kialakitdsdra. Ezenkiviil szémos
. program vdrja az ide ldtogatokat. Ma-
. gyarsaghid nevet viseli a mintegy 120
. f6s eléaddterem, ahol folyamatosan zaj-
. lanak beszélgetések, bemutatkozasok és
. hangzanak el révidebb-hosszabb el6-
. adéasok Magyarorszdgon és a vildg kii-
- 16nbo6z6 orszagaiban é16 honfitarsaink-
© tol. Mindemellett a Magyar Ertékek ut-
© céja, a Kézmiives sor, a Talalmanyok Te-
. re és a Gyogyito Ovezet kiallitoi, étel-ital
. finomsagok varjék az érdeklddoket. A
. Jurta satrakban kisel6addsokra, bemu-
© tatokra is sor keriil, de kbzépkori lova-
. gijatékok, fjaszat, versenyek, s tovabbi
. gazdag programkindlat varja a gyer-
. mekeket is. A csarnok végén elhelyez-
. keddé mintegy 80 négyzetméteres nagy-
. szinpadon, nyitdstol zdrdsig, délelétt

10-t6l este 19 drdig zajlanak a valtoza-

: tos kulturalis musorok, események.



Tovabbi iemelt rendezvények

Nyito Istentisztelet — majus 18., Budapest, :

Szilagyi Dezs6 téri templom

Nemzetkozi Kulturalis Talalkozé -
mdjus 18., Szeged, Feketesas Miivészeti

Szalon

Vallasok Parbeszéde — mdjus 18., Buda-
pest, a Magyarorszagi Egyhdzak Okume- :
nikus Tandcsdnak székhédza (1117 Buda- :

pest, Magyar tuddsok koritja 3.)

Megnyité Unnepség - kulturalis miisor,
elismerések dtaddsa — mdjus 19., 18 éra, Bu- :

dapest, Urdania Nemzeti Filmszinhdz

Hazavarunk — Eurépai Ifjusédgi Nap :
- madjus 20, Opusztaszer, Nemzeti Tor-

téneti Emlékpark

Nemzetkozi Tudoményos Konferencia :

— majus 21., Budapest, Obudai Egyetem

Magyarsaghid — Nemzetkozi Gazdasé-
gi Forum — majus 21., Budapest, Aquin- :
cum Hotel

Ady-szinhazi est (Medve Tarsulat) —
majus 22., Budapest, Fészek Klub

Tarsadalmi Parbeszéd Forum - mdjus
22., Budapest, Thomas Hotel (IX. Lili-
om u. 44.)

Miivészet, hagyomany, magyarsag —
Jézsa Judit vildga — méajus 22., Budapest,
Thomas Hotel (IX. Liliom u. 44.)

Székelyfold hegyen-volgyon at — Erdé-
lyi Est — majus 23., Budapest, Bujdos6
Székely Etterem (1191 Szab6 Ervin u.
37)

Népfoiskolai Collégium linnepség és ta-
nacskozas — méjus 24., Budapest (a hely-
szin szervezés alatt)

Magyar Reformatus Egyhazak Tanacs-
kozé Zsinata — majus 24., Budapest (a
helyszin szervezés alatt)

Vilagklub-vezet6k talalkozoéja — mdjus
24., Budapest, Thokoly Etterem
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Exportsegitség a kkv-szektornak

Marcius végén az orszagos export-tanacsadasi roadshow zar6 rendezvényére var-

ta a Budapesti Kereskedelmi és Iparkamara (BKIK) a Magyar Nemzeti Keresked6haz
kézremiikddésével az exportban érdekelt, kamarai tagsaggal rendelkez6 magyar kis- és
kozepes vallalkozasok képviseldit. Mint az elhangzott el6adasokbdl kitlint, exportészton-
zésre kivaltképp az Eurdpai Unidn kivili piacokon van igen nagy szukseég.

roadshow rendezvényein részt :
vett mintegy 650 magyar kkv :

mélyebb ismereteket szerezhe-
tett az Uj, exportosztonzést zaszlajara
tliz6 korméanyzati hattérintézmény, a
Magyar Nemzeti Keresked6hdz torek-
véseirdl és szolgaltatasi kinalatardl. Az
4j intézmény életre hivasat az a tény tet-
te siirget6vé, hogy exportunknak jelen-
leg csak alig 20 szdzaléka szdrmazik a
kis- és kozepes vallalkozo6i korbél. Az un.
»harmadik” piacokra iranyulé magyar
kivitelnek pedig csak 24 szazalékat ad-
ja a hazai kkv-szektor. Korméanyzati cél,
hogy ez az arany néhany év alatt 1/3-ra
javuljon.

A szektor exportban tanusitott alacsony

reprezentdacidja az esetek tobbségében
nem az innovacids készség hianyabol
fakad, hanem a kiilpiaci ismeretek, ke-
reskedelemtechnikai tapasztalatok, fi-
nanszirozasi hattér és menedzsmentis-
meretek gyenge szinvonalabol. Ebbéli
hidnyossagukat kiiszobolné ki az 1j, ex-
portdsztonzést szolgalo szervezet, hiszen
a kis- és kozepes vallalkozasoknak erre
sem szakemberiik, sem koltségfedeze-
tiik nincs. Fontos felismerés, hogy nem
elég a pénziigyi timogatds nydjtdsa, il-
letve palyazatilehetdségek biztositasa —
az exportosztonzés hagyomanyos eszko-
zeinek alkalmazasara, az tizleti lehet6-
ségek felkutatdsdra és megteremtésére
is aldoznia kell az allamnak.

Inkubatorszerepben

Az alig egy éve alakult Keresked6haz cél-
ja, hogy 2015-re mintegy 40, azsiai, af-
rikai, kozel-keleti, dél-amerikai orszag
hasonl¢ feladatot ellato, kereskedelem-
élénkitést szolgalo szervezetével kosson

megallapoddst annak érdekében, hogy

képessé véljon a potencialis kereskedel-
mi partnerek 6sszehozasara, integratori
és inkubatori szerep felvallalasara, ke-
reskedelmi tételek osszerendezésére.
Ma mintegy 8, unién kiviili orszag-
ban miikodik mar kereskedelmi iroda.
A kinalt komplex szolgdltatiscsomag
Trade| a8
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részeként a Keres-
ked6haz az export-
lehet6ségek felta-
rasan tdl az ajan-
lattételtdl a leszal-
litasig timogatja a
versenyképes Kkis-
és kozepes magyar
vallalkozasok pi-
acra jutdsat. Segi-
ti a nemzetkozi fej-
lesztési palyazato-
kon valé részvételt
és szakmai tamo-
gatast nyujt a kil-
kereskedelmi tgy-
letek teljes korti le-

Az export-tandcsaddsi roadshow keretében mintegy 650 magyar kkv
szerezhetett mélyebb ismereteket a Magyar Kereskedthéz szolgéltatdsairdl

bonyolitdsaban.

Termékismertetotal

a kedvezményes hitelekig

A kapcsolatépités hatékonysdganak fo-
kozésa végett a Nemzeti Keresked6haz
égisze alatt 2013-ban relaciés keresked§-
hézak nyiltak az orosz, kinai, kazah, sza-
adi, torok és jordan piacokon. Termék-
ismertetSk készitésével, logisztikai rend-
szer biztositasaval, a vamkezelés és min6-
ségbiztositas lebonyolitasaval, a termék
vagy szolgaltatas iigyfélhez torténd eljut-
tatasaval segiti a Keresked6hdz a kis- és
kozepes vallalkozasok piacra jutasat.
Mindezeken feliil az Eximbank altal biz-
tositott, rendkiviil alacsony kamatozasu,
exportcéld termelést finanszirozo6 for-
goéeszkoz-hitelek is hozzajarulnak, hogy

versenyképessé valhassanak a magyar cé-
gek a kiilpiacokon. Az Eximbank export-
hitelei nem pusztan a termék gyartéjat, il-
letve exportdrét segitik, hanem figyelembe
veszik a beszallitd cégek érdekeit is, s6t, ve-
vOfinanszirozasra is vallalkoznak. Az ex-
portdr tehat a vevé fizetési nehézségei el-
lenére is hozzdjuthat a pénzéhez, mikoz-
ben a vev( akar 10 éves, halasztott fizeté-
si kedvezményt is élvezhet.

A Kereskedelmi és Iparkamara a Keres-
ked6haz munkdjat segitendd, a f6bb rela-
ciokra orientalt kamarai tagozatokat mu-
kodtet és tizletember-talalkozdkat, foru-
mokat szervez, orszagtanulmanyokat ké-
szit, hirlevelet szerkeszt, amelyek a piaci
tisztanlatast segitik.

Dr. Szab6 Jen6

& Export assistance in the SME sector

At the end of March the Budapest Chamber of Commerce and Industry (BKIK) and the Hungarian Na-
tional Trading House (MNK) welcomed the representatives of exporting Hungarian SMEs to the clos-
ing event of their export assistance roadshow. About 650 SMEs learned about export opportunities
at various stops of the roadshow and the services offered by the new governmental organisation the
Hungarian National Trading House, which was established to do something about the fact that only 20
percent of Hungary’s export comes from SMEs; on non-EU markets this ratio is 24 percent. The govern-
ment’s goal s to increase this ratio to 30 percent in a few years time. Hungarian National Trading House
was founded one year ago and it set out to sign agreements with similar organisations in 40 countries
(mainly in Asia, Africa, the Near East and South America) by 2015, so that later they can help to match
Hungarian SMEs with trading partners from various countries. At the moment MNK has trading houses
in 8 non-EU countries (e.g. Russia, China, Saudi Arabia, Turkey), offering complex services to Hungarian
SMEs. In addition to this EXIM Bank offers low interest rate loans to SMEs producing for export to make
them competitive at international level. These loans don’t only focus on helping manufacturers and/or
exporters but also take into consideration the interests of suppliers.=



Péter kisvallalkozo, tulajdonos-lgyvezetd.
A tegnapra igért kifizetés késik az Ggyfelétdl,
beosztottjai pedig holnapra varjak a bériket.

O most mégis megteheti, hogy a barataival
bowlingozik, mert megtalalta a megnyugtaté
megoldast likviditasi problémaira. \

CIB DINAMIKUS
FOLYOSZAMLAHITEL .
KISVALLALKOZASOKNAK ¥
MOST 1% KAMATKEDVEZMENNYEL -

A 6 MILLIO FORINT FELETT
KIHASZNALT HITELOSSZEGRE*

*Aka ed\ﬁzmény a2014. juli 3 ljonnan folyési‘gy megujitott hitelkeretekre egy évig érvényes.
A folyészamlahitel részletes feltét E denkor hatalyos CIB Din Is Folyészamlahitel Kondicios Lista, valamint tarsas
vallalkozasok esetén a Hitel- és Kol SOf Gdésekre vonatkozo Kulonos Uzletszabalyzat és az azt kiegészité Altalanos Valla-
lati Uzletszabalyzat, egyéni vallalkozés etén az egyéni 0zOK részére sz6l6 Hitel- és Kolcsonszerz8désekre vonatkozo
Kilénds Uzletszabalyzat és az azt ke 6 fogyaszt gyéni vallalkozok részére sz6lé Altalanos Lakossagi Uzletszabalyzat
tartalmazzak. Eﬁa tajékoztatas nem t G zarolag a figyelem felkeltése. A bank a hitelbiralat jogat fenntartja.
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értékesités és lzletfejlesztés

Nem csak a termékek fontosak...

Munkatarsaink jelentik
sikereink forrasat

A SPAR Magyarorszag Kft. kiemelt figyelmet fordit munkatarsai képzésére,
valamint az utanpétlas nevelésére.

Tovabbképzési lehetoségek

A cég dolgozdinak lehetdségiik van a fo-
lyamatos fejlédésre, a szakteriiletiikon
valo tovabbképzésre. Részt vehetnek bel-
s szervezést, illetve OKJ-s képzéseken,
bekapcsolédhatnak a SPAR e-learning
programba. A cég ez utobbi képzési rend-
szere az onképzéshez, az élethosszig tar-
t6 tanulashoz nydjt kivald eszkozt immar
nyolc esztendeje. A programban kiilon-
bo6z6 interaktiv oktatéanyagok segitik a
képzettségi szint emelését, valamint az
4j szakmai ismeretek megszerzését.
T6bb mas tanfolyam mellett a 2013-as év
Uj, kiemelt projektje volt a TOP Eladé kép-
zés, melynek keretében tobb mint 6tven,

TOP Eladé képzés: dijatadé linnepség

¢ komplex zarévizsgaval fejezd-

 ban és szoban is szamot ad-

alkalmazdsdara. A képzés egy
dott be, ahol a tanulok iras-
tak tudasukral.

Kiilfoldi
tapasztalatszerzés
Nemcsak hazai teriileten fej-
l6dhetnek az arra alkalmas
munkatarsak, hanem tapasz-
talatszerzés céljabol néhany
hetet a SPAR Ausztridndl is

A SPAR Kivalé Tanuléja verseny gy&ztesei

tolthetnek. Ez id6 alatt egy

kiilfoldi mentor segitségével betekin-

tést nyernek az anyavallalat kiillonb6z6

az lizlethalozatban dolgozo, ambiciozus
munkatars vett részt az atfogd szakmai
oktatason. A tananyag magaban foglalta
a frissaru-teriileteket, a vezetdi és kom-
munikdcios, valamint az drugazdalkodési
ismereteket is. A résztvevéknek lehet§sé-
giik nyilt szakérték vezetésével, csopor-
tos gyakorlatok keretében, zoldség-gyii-
molcs, pékaru, his és csemege arucsopor-
tokban az elmélet gyakorlatban torténé
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munkafolyamataiba, megismerkednek
egy adott teriilet mtikodésével.

Utanpotlas-nevelés
A cégcsoport sajat munkatarsain kiviil

. karrierlehet8séget nytjt diplomaval ren-

delkez6knek, valamint gyakorlati helyet

. biztosit kereskedelmi szakiskolds tanu-

16k és nappali tagozatos fdiskolai, egye-
temi hallgaték szdmdra. Ok az aruhdzi

gyakorlaton tul, a cég bicskei logisztikai

. kozpontjaval, illetve husiizemével is meg-

ismerkedhetnek.

SPAR Kivalo Tanuléja verseny
A cégcsoport a kereskedelmi szakiskolds

tanuldk szdmadara 2013-ban harmadik al-

kalommal szervezte meg a SPAR Kivald
Tanuldja versenyt, ahol a didkok szamot
adhattak tuddsukrol. A versenysorozat
gybztese elnyerte a SPAR Kivalé Tanu-
l6ja cimet. =

. & Our workers are the source

of our success (Professional
training opportunities offered
by SPAR)

SPAR Hungary pays special attention to the pro-
fessional progress of its employees: they can
participate in SPAR’s own training programmes,
in OKJ courses and in the SPAR e-learning pro-
gramme. One of the highlighted projects in
2013 was the TOP Shop Assistant education
programme, with more than 50 workers partici-
pating. Those working at SPAR also have the op-
portunity to spend a couple of weeks in Austria,
taking a look into how SPAR stores in Austria are
working, with the help of a local mentor. Those
with a college or university degree can also
start a career at SPAR Hungary, while vocational

school and college/university students can

spend their professional practice period at vari-
ous SPAR locations, from stores to the logistics
centre or the meat plant in Bicske. In 2013 the
company organised its SPAR Excellent Student
competition for the third time for trade voca-
tional school students.=


http://www.spar.hu
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Miért fontos az eladashelyi kommunikacié?

A vasarlasi ido rovidulésével a vasarlas helyén kihelyezett kommunikéacios elemek, a vasarlas pilla-
nataban val6 meggy6zés szerepe egyre fontosabba valik. Mivel e megallapitast legjobban a vasar-
|6k tudjék alatamasztani, ezért megkérdezéses vizsgalatot végeztek a SPAR-vasarlok korében.

A rovid interjuban, a vasarlas befejezése utan,
a kasszan kiviil, az alabbi kérdéseket tették
fel, amelyeket a leggyakoribb visszajelzések-
kel egyiitt szedtiink csokorba:

Volt-e olyan kommunikdcids elem az iizlet-

ben, amely segitette a vdsdrldsat?

o ,Azdrakciora felhivo anyag.” ,Az Univer
uj termékére felhivo eszkoz.”

Visdrolt-e barmilyen terméket kommunikd-

ciés eszkoz hatdsdra?

 ,Igen. A Maggi termékeket kifejezetten a
paprikas tabla miatt vasaroltam.” ,A Ken-
nijé uj terméket kiprobalom, most talal-
koztam vele elszor.”

Van- e olyan kommunikdcios eszkiz, amit fel

tud idézni?

» ,Abejarat kapuszerii dekoracidja nagyon
latvanyos volt.” ,,A Maggi-akcioban az in-
gyen paprikara felhivo tobb tébla, felira-
tozas.”

Mennyire tartja zavarénak a boltban hasz-

ndlt kommunikdcios eszkozoket?

 ,AKkihelyezett eszkozok nem hatottak za-
vardlag. Amikor valamilyen akciéra hiv-
tak fel a figyelmet, akkor kifejezetten hasz-
nosnak itéltem meg, példaul a polcnal ki-
helyezett kommunikdcids anyagokat.”

iemékekhez
Wadék paprikal

A R a

Budapest, Oktéber 23. utcai INTERSPAR

A kérdésekre adott valaszokbol egyértelmtien
kittinik, hogy az eladas helyén észlelt és akar
a dontést is befolyasol¢ eszkozoknek gy van
nagyon fontos szerepiik, hogy kozben nem
élik meg azt zavardnak a vasarlok. Mindez
j6 hir a markagyartok szamara, hiszen érde-
mes beruhdzni az eladashelybe, és a vasarlas
Trade| 102
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elotti pillanatban megszolitani, vagy vasar-
lasra 6sztondzni a fogyasztokat.

Kapu megjegyezhetd iizenettel
A SPAR Magyarorszag egyiittmikodé part-
nere az eladashelyi kommunikaciéban a
Win-Store Media Kft., amelynek munkatar-
sai, szoros egyiittmikodésben a vasarlok-
kal és a SPAR-beszallitokkal is, az eladashely
hasznossa tételén dolgoznak, és igyekeznek
olyan POS-eszkozoket kihelyezni, amelyek a
vasarlok és a SPAR elvarasainak is megfelel-
nek. A Win-Store Media egyedi POS-kihelye-
zésekkel tdmogatja példaul az olyan egyedi
promdciokat, mint a Nestlé Maggi és a SPAR
»Fozziink a SPAR-ral és a Maggival frissbél
finomat!” A bejaratnal elhelyezett, kiilonle-
ges kreativval ellatott, igynevezett deco ga-
te kapuk nagyon kozkedveltek ebben az év-
ben, amelyeket nagy sikerrel hasznalt mar a
Danone, a Nestlé, és a vasarlok visszajelzé-
se alapjan a rajtuk szerepld tizenet dltalaban
meg is jegyezhetd.

Mért valos hatékonysag
Napjainkban egyre rovidiil a vasarlasra fordi-
tott id6, igy megnovekedik a fontossaga azok-
nak a kommunikacios elemeknek, amelyeket
azokhoz a termékekhez helyeziink ki, ami-
ket amugy is a kosarunkba raknank, igy ha
az éppen promociéban van, akkor nagyobb
eséllyel landol a kosarunkban. Amennyiben
pedig nem rendelkeziink termékpreferencia-
val, akkor egy promoéci6 hatasara inkdbb va-
lasztjuk azt a terméket, amire éppen van va-
lamilyen kedvezmény, vagy éppen egy szép
POS-eszkoz hivja fel ra a figyelmet.

A Win-Store Media a SPAR segitségével a
tényleges eladasi darabszamra vonatkozo
adatokat figyeli a kampdnyok kiértékelése

Pécs, Bajcsy-Zsilinszky Gti INTERSPAR

soran, a kampdny el6tt és utan osszehason-
litva, amelyet szolgaltatasként nydjt minden
partnerének, aki kivancsi a tényleges haté-
konysagra.

Az élményszintii vasarlas
tamogatasa

Az évente, szakmai szervezetek bevondsaval
végzett Shopper Engagement Studybol (Ve-
voelégedettségi felmérésbol) kideriil, hogy a
vasarloi dontések 76 szazaléka befolyasolhatd
az eladas helyszinén. A korabbi évek hason-
16 felméréseit osszevetve elmondhatjuk, hogy
abefolyasolhatdsag egyre novekszik — 1995-
ben még csak 70 szazalék volt ez az arany. A
kutatasbol kideriil tovabba, hogy a megva-
sarolt termékek 55 szdzaléka nem tervezett,
vagyis ez esetben minden dontés az eladas
helyén torténik.

Mi médssal tudnank tehat a vasarlot termé-
kiinkhoz iranyitani az eladas, a vasarlasi
dontés helyén, mint instore-eszkozokkel?!
Egy figyelemfelkelté padlématrica-grafika
bazisidszakhoz viszonyitva akar 338 sza-
zalékkal is novelheti az eladést, vajon vé-
letlen lenne a forgalomnovekedés egy olyan
kategéridban, amelyre nem jellemz6 a mar-
kahiiség? Gy6z6djon meg réla On is a sajat
kampanyanak mért eredményei alapjan!

Amegkérdezést a SPAR megbizasabdl a Win-Store Media Kft. végezte
2014, 04.07-11. k6z6tti idGpontban INTERSPAR &ruhdzakban.

& Why is in-store communication important?

As shopping time reduces, the importance of POS communication tools increases. SPAR conducted a survey

among customers about this. In a brief interview after shopping people were asked questions such as: ‘Did you
seen any communication too that helped you in shopping? to which the most frequent answer was ‘The one
calling my attention to price reductions’. Another question was: ‘Did you buy anything because of a commu-
nication tool? and one of the answers was ‘Yes, | purchased the Maggi product because of the board with the
pepper onit! The answers make it clear that customers are influenced by POS tools and their presence doesn’t
disturb them - this is good news to brand manufacturers! SPAR Hungary’s in-store communication partner is
Win-Store Media Kft. They use customised POS solutions to communicate promotions such as Nestlé Maggi
and SPAR’s ‘Let’s cook something delicious using fresh ingredients with SPAR and MAGGI' campaign. Actually,
deco gates are really popular this year, they have already been used to great effect by Danone and Nestlé.
With help form SPAR, Win-Store Media monitors the number of products sold before, during and after cam-
paigns, using these data to report on campaign efficiency to partners. We know from the annual Shopper
Engagement Study that 76 percent of shopper decisions can be influenced in-store. What else could guide
shoppers to your products than in-store tools? Check it yourself using measured data from your campaigns! =


http://www.spar.hu

értékesités és Uzletfejlesztés zzrrr774

Uj csomagolashasznositasi
célkitilizések az EU-ban

A RECOMPLEX Egyestlés 2014. aprilis 1-jén szervezte meg Merre tovabb gyartéi felelsség?
ciml konferencigjat, hogy felhivja a szakmai kozénség figyelmét a csomagolas és csoma-
golasi hulladék iranyelv (PPWD) EU-ban za|l6 attekintésére.

konferencia apropéjat az adta, :
Ahogy vérhatéan még az idén elfo- :
gadjak az uj szabalyozast Briisz- :
szelben, amely meghatdrozza az EU-tag- :

orszagok hasznositasi célkitlizéseit a cso-
magoldsi hulladék tekintetében.

Valtozasok kiiszobén
Elsé el6adoként Joris Nachtergaele, a Me-

tal Packaging Europe iigyvezetd igazgat6-

jamutatta be az Eurdpai Bizottsagban zaj-

16 munka 8 irdnyvonalait. Ezek: a PPWD :
(Packaging and Packaging Waste Direc- :
tive, azaz csomagolds és csomagoldsi :

hulladék irdnyelv) attekintése, a mianyag :
hulladékra vonatkozo stratégia kialakita- :
sa, a milanyag rekldmtdskak haszndlatd- :
nak szabalyozasa és a hdrom {6 vonatkozd :
. iranyelvben (csomagolas és csomagolasi :
© hulladék irdnyelv, hulladék keretirany-
© elv, lerakasi iranyelv) meghatarozott cé-
ok feliilvizsgalata, a hasznositasi célsza-
. mok emelése.
Véarhat6an a szabalyozés része lesz a fiig- :
. getlen, harmadik fél 4ltali ellendrzés be- :
vezetése, hogy a tagorszagok altal jelentett

hasznositési adatok hitelességét kontrol- :
. igazgatdja

l14lni lehessen.

Virginia Janssens, EUROPEN Uligyvezet§

Ujrahasznositott
papirbdl
készliil6 innovativ
csomagolasi
megoldasok
fenntarthaté

és hatékony
hulladék-
gazdalkodasi
koérfolyamata

a papirhulladék
hasznositasan
keresztul

www.hamburger-hungaria.com

( DuPAREC

SZELEKTIV GY
e e it
HULLADEKKEZEL

DUPAREC: Selective paper waste |

collection and management

DUNAPACK MAGYARORSZAG:
Environmentally friendly packaging

A Prinzhorn Csoport tevekenysege Magyaroszagon
The Prinzhorn Group in Hungary

JUTES

Eurdpa egyik piacvezetd szereplje a Prinzhorn Csoport 1990 dta van jelen Magyarorszagon, mint fontos hulladékgydijté vallal-
kozas (Duparec Kft.), mint a legnagyobb magyar hulladékhasznosité és hullamalappapir-gyarté (Hamburger Hungaria Kft.), és
mint a legnagyobb hullampapirlemez alapui csomagoldeszkdz-gyarté (Dunapack Kft.).
The Prinzhorn Group, one of Europe’s market leaders has been present in Hungary since 1990 with an important waste collecting enterprise
(Duparec Kft.), with the biggest waste recycling and corrugated cardboard base-paper manufacturing company (Hamburger Hungaria Kft.)
and with the biggest corrugated cardboard based packaging material producer (Dunapack Kit.).

www.dunapack.hu

i .

Hambuwger Hurgae

PAPIR fﬁ"h,w'ﬁ
HULL -1]_]\{ ASZNOSITAS

HAMBURGER HUNGARIA: Paper

manufacturing — waste recycling
Innovative
packaging
solutions from
recycled paper
— a full-cycle
sustainable and
efficient waste
management
process through
recycling
paper waste.

www.duparec.hu
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A csomagolodipart képvisel6 EUROPEN
iigyvezet( igazgatdja, Virginia Janssens
hangsulyozta, hogy a gyartok szaméra ma
mar a teljes életciklus-szemlélet a kove-
tendé. Elengedhetetlen, hogy a hasznosi-
tott mennyiségek mérése és jelentése egy-
séges mddszer szerint torténjen, és ne for-
dulhasson el6, hogy az egyes tagorszagok
teljesen mast értenek a fogalmakon.

A Kkiterjesztett gyartoi felelsség (EPR,
Extended Producer Responsability) fo-
galmadt szintén egységesiteni kell az
EU-ban, és sziikség lenne olyan rendel-
kezésre, amely kijel6li a hatdsagok és a
gazdasdagi szerepl6k pontos szerepét és
felelGsségét.

Megvalositasi mintak

Joachim Quoden, az EXPRA tigyvezetd
igazgat6ja bemutatta az Eurépaban mu-
kod6 modelleket. Az allamok tobbsége
(30) a kiterjesztett gyartoi felelésségre
(EPR) épiil6 koordindld szervezeti mo-
dellt alkalmazza. Harom olyan orszag van
(Dénia, Horvatorszag, Magyarorszag),
ahol kizarolag csomagolasi ado létezik,
EPR-szervezet nem.

Az EXPRA szerinti idedlis rendszer-
ben a koordindld szervezetet a kotele-
zett gyartok alapitjak, és az nonprofit
alapon miikodik. A koordinal6 szerve-
zet szoros egylittmiikodésben van a helyi
onkormanyzatokkal, és szolgdlja mind a

szelektiv gyujtésben részt vevé fogyasz-
tok, mind az ipar képviseldinek érdekeit.
Mikodése atlathatd és nyilvanos, min-
den beszerzés palyazati kiiras formajaban
torténik, a megeldzés és az 6kodesign is
szerves része az iparral valo egyiittmi-
kodésnek.

Joachim Quoden, az EXPRA ligyvezetd igazgatéja

A holland ut

Hollandia példdja visszavezet az
EPR-rendszerhez — err6l Paul Christia-
ens, a Nedvang titkdra beszélt. 2006-ban
vezették be a gyartoi feleldsségi rendszert
tobb koordinal¢ szervezet miikodésével,
majd a kormdany 2008-ban csomagola-
si adot vetett ki, és csak egy koordinalo
szervezetet hagyott meg. A 2008 és 2012
kozott miikodé rendszer segitett a tisz-
tanlatasban, és megbizhatdbb adatokat

gén kevesebb hulladékot kell kezelni.

Kartoncsomagolassal
a fenntarthatosageért

A karton annyira természetes csomago- :
lds mindennapjainkban, hogy kénnyt :
megfeledkezni az altala biztositott el6- :
nyokrél. Az alacsony suly, a jol nyomtat- :
hat6sag mellett szamos fenntarthatdsagi :
érvis sz6l a karton mellett, hiszen a fo- :
lyamatos fejlesztéseknek kdszonhet6en
egyre konnyebb és mégis egyre megbiz- :
hat6bb. Kevesebb nyersanyag és energia :
felhasznaldsaval konnyitett valtozatokat :
allitanak el6 a gyartok, igy kevesebbet :
kell széllitani az elldtdsi lancban és a vé- :
: sdgi szabalyok alapjan miivelt svéd er-
A Metsd Board Eurdpa vezetd, friss :

farostokbol késziilt karton gyartdja, a

vildg vezet6é mdzolt liner el6allitéja és
egyik legnagyobb papirgyartoja elkote-
lezett az 6kolabnyom csokkentése, a kor-
nyezetvédelmi szempontok teljes folya-
maton at torténd érvényesitése irdnt.

Vilagujdonsagaival is ezt az irdnyt erd-
siti a Metséd Board, igy az aprilis folya-
man bevezetett Modo Northern Light
Litho és Flexo konnyt és erés, szépen
nyomtathaté mazolt hullamkarton
alappapirjai is a szigoru fenntarthato-

dok faibol késziilnek. =

B& With cartonboard packaging for sustainability

Cartonboard is not only light and easy to print on but is a sustainable packaging material as well,
since it keeps getting lighter but at the same time more reliable: this means that less raw material
and energy are used and less waste has to be managed at the end. Cartonboard manufacturer
Metsa Board is dedicated to reducing its ECO-footprint. Its new products, light and durable Modo
Northern Light Litho and Flexo debuted in April and are in line with this strategy: they are made
from wood coming from sustainably managed Swedish forests.=
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Paul Christiaens, a Nedvang titkdra és Farkas
Hilda, a KSZGYSZ ligyvezet§ igazgatéja, a nap
levezet6 elnoke

szolgaltatott a forgalomba hozott cso-
magolds mennyiségérél, ugyanakkor
komoly adminisztrativ terhet rétt a ko-
telezettekre, érzékelheté kornyezeti ha-
tas nélkiil.

A kovetkeztetéseket levonva Hollandia
2013-t8l visszatért az EPR-rendszerhez,
ami a kotelezettek koltségét felére csok-
kentette. Az Gj rendszerben a csomago-
last kibocsajto cégeket jogszabdly kote-
lezi a koordindl6 szervezethez val6 csat-
lakozdsra, igy egységes és megbizhatd
adatok allnak rendelkezésre, amelyet a
koordinal¢ évente jelent a kdrnyezetvé-
delmi tarcanak.

Magyar gyakorlat tobbféle
nézetbal

Vamosi Oszkar, az Orszagos Hulladékgaz-
dalkodasi Ugynokség ligyvezetd igazga-
toja bevezetdjében kiemelte, hogy a ter-

Vamosi Oszkér, az Orszégos Hulladékgazdalkodasi
Ugynékség ligyvezetd igazgatéja

mékdijas szabdlyozds atalakitdsa soran a
gyartdi felelgsség atértelmezésére szan-
tak el magukat, és egyablakos rendszert
hoztak létre, amelyben a gyartdi felel6s-
ség a termékdij megfizetésén keresztiil ér-
vényesiil. Az atalakitas egyik fontos célja
volt, hogy csokkenjen az adminisztracio,
atlathatok és ellendrizhet6k legyenek a
rendelkezésre 4116 adatok. A 2012-es cso-
magolashasznositasi adatokkal kapcso-
latban elmondta, hogy papir, mtianyag,
fém, textil és tarsitott csomagolas ese-
tén Magyarorszagnak sikertilt teljesiteni
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koztat.

sulyozza Pasi Piiparinen, a Metsd Board
kereskedelmi alelnoke.
Kutatasaik egyik fokuszteriilete a karton

A vilag egyik legnagyobb erd6gazdal- :
kodéja, a Metsi-csoport csomagol6-
anyag-gyért6 vallalata a Metsi Board. :
2013-as forgalma 2 milliard eur volt. :
Hérom eurdpai orszdgban 9 gyartéegy- :
ségben 6sszesen 3100 dolgozét foglal- :

- Prémium megoldasokat biztositunk :
a fogyaszt6i és kereskedelmi csomago- :
lasok, valamint a grafikai és irodai fel- :
hasznélds teriiletén is. Friss farostokbdl :
késziilt termékeink kozvetleniil érintkez- :
hetnek élelmiszerekkel és mas érzékeny :
termékekkel, ami valtozatos felhaszna- :
last tesz lehetévé a napi cikkek, luxuscik- :
kek, parfiimék, szépségapolas és gyogy-
szeripari termékek teriiletén is — hang-
. B® Metsa Board - packaging, from the forest to recycling

© One of the world's biggest forest management companies, the Metsa Group’s packaging material
- manufacturer Metsa Board realised EUR 2 billion sales in 2013. They employ 3,100 people in g pro-
1, B , ) ,.. - duction facilities of 3 countries. Pasi Piiparinen, Metsa Board’s vice president of commerce told our
sulydnak csokkentése, amit a felhasznalt magazine that they offer premium solutions in consumer and retail packaging, graphic and office
use. Since the company uses fresh forest fibre to manufacture cartonboards, their products are
tésorok és az alkalmazott technolégia’.k . stronger, more durable but at the same time shiny white as well, communicating cleanness and
: premium quality. The origin of raw materials can be tracked and they meet the strictest international

requirements. All of the company’s products can be ordered via Metsa Board’s Hungarian office. (x)

fafajtak, a farostok milyensége, a gyar- :

is befolyasolnak. Ezért a Metsd Board :

Metsa Board - csomagolas az erdotol
az Ujrahasznositasig

jelentds beruhazdsokkal folyamatosan
attekinti, fejleszti folyamatait.

Mivel termékeiket els6dleges rostok-
bol készitik, er6sebbek és tartdsabbak,

ugyanakkor ragyog6bb
fehérségtiekis, .o
igy tisztasdgot azede

és prémium
mindséget su-
gallnak.

¢ Az élelmiszer-biztonsdg a masik kiemelt
. K+F teriilet, mind a mindség megova-
. sa,mind a szennyezddések kizdrasa mi-
© att. A felhasznalt nyersanyag utdnkovet-
. hetd
. zetkozi eldirdsoknak is megfelelnek, s6t
© tulteljesitik azokat.

: A valtozé6 trendek —
. egyszemélyes hdztartasok, online vasar-
. 14s novekedése stb.— generdlta 1j igénye-
. ket vizsgaljak, és proaktivan, a jové fo-
. gyasztoit is szem el6tt tartva jelennek
. meg innovacioikkal.

. A Metsd Board magyar kereskedelmi iro-
: ddjan keresztiil a vallalat teljes kindlata
. elérhetd.

Metsa

, és termékeik a legszigorubb nem-

"

id6s6d6 népesség,

X)

1w

a jogszabalyi el6irasokat, az iiveg és az :

Osszes anyaghasznositas esetében azon-
ban nem.

Galli Miklos, a Munkaaddk és Gyaripa-
rosok Orszagos Szovetségének alelnoke
szerint a jogszabaly alanyat és targyat il-
let6en miel6bb vissza kellene térni a cso-

Galli Miklés, a Munkaadék és Gydriparosok
Orszégos Szovetségének alelndke

magoloszerrdl a csomagoldsra. Az egyé-

ni teljesitést a rendszerhasznalati dijak :
csokkentésével lehetne 6sztonozni, hogy :

érvényesiilhessen a gyartdi feleldsség el-
ve. Az OHU pélyazati rendszer normali-
zaldsa szintén fontos.

Az alelnok kivanatosnak latja, hogy a

gyartdi felel6sség elve az EU mindenko-
ri direktivajanak megfelelen érvénye-

siilhessen hazdnkban is, és a kotelezettek :

akdr egyéni, akar az altaluk létrehozott
koordinald bevonasaval teljesithessék az
eléirdsokat. Tavolabbi vizidja a termék-
dijas rendszer egy egyszeriibb, kevesebb

adminisztracioval jaro alternativaja.

Sérosi Eszter, a Hulladékhasznositdk Orszédgos
Egyesiiletének ligyvezetd igazgatéja

Sarosi Eszter, a Hulladékhasznositék Or-
szagos Egyesiiletének tigyvezetd igazga-
tdja ravilagitott a telepiilési szilard hul-
ladékok hasznositdsi ardnyanak novek-
v6 tendenciajara, ugyanakkor biralta a
kiszamithatatlan kornyezetet és a gya-
korta valtozé jogszabalyokat. Vélemé-
nye szerint a szakszer(iség, a jogszertien
miikodé hatdsdgok és az adminisztracids
terhek tényleges csokkentése segithetné
az iparag fejlddését. Fontos lenne, hogy

a jogszabalyok megalapozott tervezésre
és kapacitasfelmérésre alapulva sziiles-
senek, és ehhez teremtsék meg a sziik-
séges forrasokat.

Viszkei Gyorgy, az OKO-Pannon Non-
profit Kft. tigyvezetd igazgatoja hisz ab-
ban, hogy kornyezeti és gazdasagi szem-
pontbodl is a klasszikus EPR-modell a leg-
hatékonyabb, amelyet az OKO-Pannon 9
éven 4t eredményesen menedzselt, ma-
radéktalanul teljesitve a hasznositasi cél-

Viszkei Gydrgy, az 0KO-Pannon Nonprofit Kft.
ligyvezet§ igazgatéja

kittizéseket. A koordindl¢ szervezet koz-
vetlen kapcsolatot teremt a kibocsatoi és
a hasznositdi oldal kozott, és rugalma-
san képes reagdlni a piaci valtozasokra.
2012-t6l viszont a gazdalkodd szervezetek
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értékesités és lzletfejlesztés

csomagoldshoz kapcsolddoé terhei kozel
dupléjira néttek, ugyanakkor az OHU
altal a csomagolasi eredet(i hulladék be-
gyUjtésére és hasznositasara forditott 6sz-
szeg évrol évre csokken.

Veszteségek a novekvo
koltségek miatt

Nagy Gyorgy, a Koztisztasagi Egyesiilés
igazgatdja a hulladékkal foglalkozd koz-
szolgaltatd cégeket érinté hatdsokat 6sz-
szegezve aldhuzta: az olyan kézponti in-
tézkedések, mint a rezsicsokkentés, a dij-
stop, a lerakasi jarulék és a feliigyeleti dij
hatdsdra az agazat eredményessége 2014-
re veszteségbe fordul. Ennek kovetkezté-
ben szamitanilehet a beruhazasok, inno-
vacios célok megfogalmazasanak elma-
raddsara, az eszkozpark leromldsara és a

Nagy Gyorgy, a Koztisztasagi Egyesiilés
igazgatoja

regiondlis projektek mutikodtetése sordn
fennakaddasokra. A folyamatos és zavarta-
lan szolgdltatas biztositasa érdekében ja-
vasolta a lerakasi dij 2013. évi mértékének

befagyasztasat, a korabbi kozszolgaltatoi
kintlévéségek névértéken torténd kon-
szolidalasat és a kozszolgaltatok szama-
ra kompenzacids tamogatasi rendszer in-
tézményesitését.
Kollégait megerdsitve Gyenes Szilard, a
Z061d-Hid Régio Kft. iigyvezetd igazgatdja
is az adminisztracios terhek és a mtko-
dési koltségek (lerakasi jarulék, feligye-
leti dij, tranzakcids ado, rezsicsokkentés,
e-utdij) novekedésérdl szamolt be, ami
nehéz helyzet elé allitja a kozszolgaltatot.
Mig a koordinald szervezeteknél gordiilé-
kenyebb elszamolas és 60-70 napos fize-
tési hataridé volt jellemzé, az OHU rend-
szerében tul bonyolult elszamolassal és
jelentéssel, valamint 120-180 napos ha-
taridovel kell megkiizdeni.

Katai lldiko

2 -

A nagy érdekl&dést kivaltott konferencia apropdjat az adta, hogy varhatéan még az idén elfogadjék az (j szabélyozast Briisszelben,
amely meghatdrozza az EU tagorszdgok hasznositési célkit{izéseit a csomagolési hulladék tekintetében

=& New packaging recycling and re-use objectives in the EU

RECOMPLEX Association held its ‘Which way to go in manufacturer responsibil-
ity? conference on 1 April 2014, to call the trade’s attention to the European
Union’s revision of the Packaging and Packaging Waste Directive (PPWD). The
revised version will possibly given the green light in Brussels this year. At the
conference the first speaker was Metal Packaging Europe managing director
Joris Nachtergaele. He introduced the main directions of revision work in the
European Commission. It is rather probable that independent, third-party
control will be introduced. EUROPEN managing director Virginia Janssens em-
phasised that manufacturers are supposed to adopting with a full life cycle
approach. Her view is that measuring and reporting the volume of waste re-
cycled and re-used needs to be done in a standardised procedure. The concept
of Extended Producer Responsibility (EPR) must also be standardised in the EU.
Joachim Quoden, managing director of EXPRA talked about the various models
used in Europe. The majority of states (30) adopted an EPR-based coordination
system: it is only in Denmark, Croatia and Hungary that there is only packaging
tax and no EPR organisation. Nedvang secretary Paul Christiaens spoke about
the Dutch system, where the extended producer responsibility system was in-
troduced in 2006 with many coordinators, but in 2008 the government imposed
a packaging tax and only one coordinating organisation was left. This system
worked well but the administrative burden was too big so in 2013 the Nether-
lands returned to the EPR system. Oszkdr Vdmosi, the managing director of
the National Waste Management Agency highlighted in his presentation that
by revising the product fee they established a one-stop-shop system, in which
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producer responsibility prevails through the payment of the product fee. One
of the change’s main goals was cutting down on red tape and acquiring more
transparent and controllable data. Miklés Galli, vice president of the Confed-
eration of Hungarian Employers and Industrialists was of the opinion that as
regards the subject of legislation it would be useful to return from packaging
material to packaging. He added that the principle of manufacturer responsibil-
ity should always prevail in Hungary too, in harmony with the EU directive in ef-
fect. Eszter Sarosi, managing director of the National Association of Recyclers
criticised the constantly changing legislative background. She thinks that more
professionalism, well-working authorities and less administration would res-
ult in progress in the industry. OKO-Pannon Nonprofit Kft.s managing director
Gyorgy Viszkei believes that both from an environmental and an economic
perspective the classic EPR model is the most efficient - OKO-Pannon man-
aged this model with great results for g years. Unfortunately from 2012 the
packaging-related burdens of businesses doubled, while the National Waste
Management Agency spends less on collecting and recycling packaging waste
year after year. Gyorgy Nagy, director of the Public Sanitary Association under-
lined the fact that the government’s cutting utility cost, the disposal duty and
the supervision fee led to the sector generating loss. As a result of this, there
won't be investments and the infrastructure will deteriorate. Szilard Gyenes,
managing director of Zold-Hid Régié Kft. also mentioned growing administrat-
ive burden and operating costs, adding that the National Waste Management
Agency’s accounting and reporting system is too complicated. =
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Building Shopper

Engagement
Tha Path to Adwooscy

Hiiségprogramok minden célcsoportra

tizenharmadszor megrende-
Azett TCC (The Continuity Com-

pany AG) Nemzetkozi Marketing
Férumra a vilag minden tdjardl érkeztek
érdeklédok, koztiik 155 kiskereskedelmi
lanc képviseldje. A berlini taldlkozdn, a
mottéhoz hiven (Building Shopper En-
gagement — Vdasarloi elkotelezettség épi-
tése) az el6adasok a lojalitdsmarketing
legtjabb eredményeit mutattak be latva-
nyos, interaktiv médon.
A vasarlok tartés elkote-
lezésének, lojalitasuk el-
nyerésének szamos maéd-
ja van. A rohamosan val-
tozd vilag és az egyre tu-
datosabb és igényesebb
fogyasztok mindig djra
vagynak. A TCC prog-
ramjai és folyamatos fej-
lesztései erre a trendre
adnak valaszt — mondta
koszontéjében Michael
Toakimides, a TCC elnoke. elnoke

Michael loakimides, a TCC

TCC Nemzetké6zi Marketing Férum,
2014. marcius 17-20., Berlin (1. rész)

gyakorisag és a tranzakcio-
szam novelését eredménye-
zik. Miikodésiik 20 éve alatt
tobb mint 250 lancolattal
mitkodtek mar egyiitt.

Onkéntes szdszdlok
A nemzetkozi hir(i el6addk
kozott volt a kozosségi mé-

dia sajatossagait szamos,

Jackie Huba, el6add

értékesités és Uzletfejlesztés

akik mar toérzsfogyasz-
tok, torzsvasarlok, és az
6 megtartasukra, elége-
dettségiik novelésére, ér-
deklédésiik és lelkesedé-
sitk fenntartasara kell t6-
rekedni. Ok ugyanis minél
tobb élményt kapnak, an-
nal lelkesebben toboroz-
nak szenvedélyiik targya

tankonyvként is hasznalt
publikacidjaban leird, a loja-
litas- és szajmarketing evan-
gelistajaként emlegetett ame-
rikai Jackie Huba is. Az ir6né
Monster Loyalty cim{i kony-
ve alapjan, Lady Gaga htiség-
épito erején at mutatta be a
modern, kozosségi média-
ra alapozott sikerstratégiat.
A lényeg, ahogy a konferen-
cia alcime is mutatta, az ,,ut
a sz0sz6lokig” (The Path to
Advocacy), vagyis, hogy fel

Erzelmi kotédés

A résztvevok, 41 orszagbol tobb mint

négyszazan, kozel 200 vallalatot képvisel-
ve érkeztek az impozans Carlton Ritz Ho-

telbe. A TCC hitvallasa, hogy a vasarlok

dontéseit az észérvek mellett meghatdro-

zo6an az érzelmek befolyasoljak, ezértaz :

altaluk ajanlott programok mindig emo-
cionalis toltettiek is.

A londoni kézpontu vallalat 60 orszag-
ban, koztiink hazankban is olyan aktivi-
tassorozatokat dolgoz ki, elsésorban kis-

keresked6k szdmadra, amelyek a vasarldsi :

kell ismerni a vasarlok azon 1 szazalékat,

érdekében.

Mindezekhez jol meg kell ismerni a fo-
gyasztok és vasarlok életvitelét, preferen-
ciait, tudni kell, mire fogékonyak és mit
utasitanak el. A TCC a vasarlasi ut egé-
szét vizsgdlja, igy tud hatdssal lenni a va-
sarldsi szokasokra. A kutatasokat részle-
tesen egy ennek a témdanak dedikalt te-
remben mutattak be.

A kovetkez6 részekb6l kidertil, mi hang-
zott el Berlinben tobbek kozt a gyermek-
fokuszu programokrol, a haziasszonyok
gyljtdszenvedélyérol és a jovokutatdsrol.
Tartsanak veliink akkor is!

Katail.

E& International Marketing Forum, 17-20 March 2014, Berlin (Part 1)
Loyalty programmes for all target groups

TCC (The Continuity Company AG) organised its International Marketing Forum for the 13" time, where participants
gathered from all over the world, including the representatives of 155 retail chains. The theme of the Berlin event
was ‘Building Shopper Engagement (The Path to Advocacy)’ and the speakers introduced the latest results in loy-
alty marketing. - Our world is rapidly changing and increasingly conscious and sophisticated consumers are always
on the lookout for something new. TCC's programmes and innovations are an answer to this trend - TCC president
Michael loakimides told in his keynote speech. More than 400 participants came from 41 countries to represent
nearly 200 companies at the stylish venue of the Carlton Ritz Hotel. Organiser TCC's philosophy is that shopper
decisions aren't only influenced by rational factors but emotions as well. In 60 countries including Hungary, Lon-
don-seated TCC develops series of activities, mainly for retailers, which can help them increase shopping frequency
and the number of transactions. The line-up of famous international speakers included Jackie Huba, the author of
numerous books on the special characteristics of social media. She spoke about ‘The Path to Advocacy’: one has
to identify the 1 percent of customers who are already loyal and work on keeping them, increasing their level of
satisfaction, retaining their enthusiasm and keeping them engaged. (To be continued)s

Hiiségpromocioink tobb mint 60 orszagban
pozitivan befolyasoljak a vasarloi
magatartast. Novekszik a vasarlas
gyakorisaga és a kosar értéke.

Szeretné tudni hogyan?

Vegye fel veliink a kapcsolatot!

V/ /L 4

Nagy Adrienne | Sales Manager Magyarorszag | adrienne.nagy@tccglobal.com | +36 1 883 0345

www.tccglobal.com
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kyt Ismét Morahalmon termeltet
paprikat a Kotanyi

EgyUttm{kodési megdllapodast kotott Mo-
rahalom Onkorményzata, a Kotényi fiiszer- :

kereskedelmi cég és a Fliszermalom Kft. a

szegedi paprikatermelés fellenditése érde-
kében. A Kotanyi csalad tulajdonaban levs
véllalkozds megbizésabdl az Gnkorményzat :

és a Homokhatsagért Egyesilet Mérahalom

40 hektaron termeltet fliszerpaprikat a kitd-
nd adottsagokkal és nagy hagyoméanyokkal :
rendelkezd homokhatsagi terileten. Ezzel :

negyven csalddnak adnak munkat.

A Kotanyi ma Kézép-Eurdpa legnagyobb fi- :
szerkeresked@je. Ausztridban, Magyaror- :
szagon, Oroszorszagban, Szlovénidban és
Csehorszdgban meghatdrozo vagy piacve- :

zet6 pozicidkkal és tovabbi 15 orszagban

stabil jelenléttel bir. A nemzetkdzi holding
forgalma 138 millié eurd, alkalmazottainak

szama 540 f6. Magyarorszagi lednyvallalata

3,8 millidrdos forgalommal a hazai flszerpi-

ac vezetd cége.

=& Peppers grown in Mérahalom for
Kotdnyi

The municipality of Mérahalom, Austrian spice :
company Kotényi and Fiiszermalom Kft. have :
signed a cooperation agreement: 40 hectares of :
land will be used in Mérahalom to grow seasoning  :
pepper for Kotényi. The agreement creates jobs -
for 40 families. Family-owned Kotanyi is one of :

the biggest spice companies in Central Europe,

which is present in Austria, Hungary, Russia, Slov- :
enia, in the Czech Republic and 15 other coun- :
tries. The international holding’s annual sales

amount to EUR 138 million.

k Uj keltet6iizem Uraidjfaluban

Csaknem kétmillidrd forintos beruhdzassal :

épult fel Uraitjfaluban a Babolna TETRA Kft.

Uj baromfikeltet6 Gzeme. A 3800 négyzet-
méter alapterlletd Uj keltet6 tizem kapaci-
tasa évi 32 millié naposcsibe. A cégcsopor-

ton beldl, a tervek szerint, évi kapacitdsuk

meghaladia majd a 108 milli6 tojas kelteté-
sét. Egy magyar befektetdi csoport tiz évvel :

ezel6tt, 2004-ben vasarolta meg a Babolna
Tetra Kft.-t a Babolna részvénytarsasagtol.

A Babolna Tetra cégcsoportnak 32 baromfi-
telep szllit be, 500 embernek adnak mun-

kat, éves arbevételuk tavaly meghaladta a

11 millidrd forintot, termékeiket 40 orszag-
ban értékesitik, céljuk pedig az, hogy 1700 :
kilometeres sugarti korben a legnagyobb na-

poscsibe elGallitok legyenek.

=& New poultry hatchery in Uraidjfalu

With a HUF 2 billion investment, from which

HUF 769 million came from the Daranyi Ignac :
Plan, Babolna TETRA Kft. built a new hatchery :
in Uraitjfalu in Vas County. The 3,80om? plant is :

equipped with state-of-the-art machinery and

its annual capacity is 32 million day-old broiler :
chicks. Babolna Tetra Kft. employs 500 people, :
sells its products in 40 countries and last year its :

sales exceeded HUF 11 billion.

kw Sikeres volt az Unids Fejlesztések
Nyilt Napja

Tobb mint hiszezren l&togattak el orszég-
szerte az Unios Fejlesztések Nyilt Napja el-
nevezésd programsorozat keretében meg-
rendezett kulturdlis, szabadid@s és tudo-
manyos beruhazasok helyszineire. Magyar-
orszag 7 régidjaban tobb mint 50 projektet
tekintettek meg az érdekl&d6k. Emlékeze-
tes, hogy 2007 és 2013 kozott a Magyar-
orszag rendelkezésére allo 8200 milliard fo-
rint unios tdmogatdst a kormdany 110 szaza-
|ékban lekototte, és tobb mint kétharmadat
mdr kifizette a palydzoknak. A kozelmdltban
lezajlott programsorozat célja az volt, hogy a
lakossag szamdra is egyre athatobbd, kéz-
zelfoghatdbba véljanak az unios fejlesztések
gazdasagra, kdrnyezetre és a mindennapok-
ra gyakorolt pozitiv hatasai.

=& European Union Funded Development
Day was a success

More than 20,000 people visited the programmes
of the European Union Funded Development Day
all over Hungary. In 7 regions more than 50 pro-
jects were visited by participants. Between 2007
and 2013 Hungary received HUF 8,200 billion in
funding form the European Union and more than
two thirds of this have already been paid to ap-
plicants.

ke

Edesipari gyértélzemet épft a Fruitbonbon
Kft. a Szabolcs-Szatmar-Bereg megyei Be-
regsuranyban. A decemberre elkészUlg,
mintegy 500 milli6 forint értékd gyaregy-
séget sajat t6kébol épiti a cég a Bereg-Log
Kft. segitségeével. Az izemben egyebek ko-
z6tt csokoladés gyimolcsdesszertet fognak
gyartani. A teljes termelési kapacitas eléré-
sekor legaldbb 100-150 betanitott dolgoz6-
ra lesz szUksége a tarsasagnak. A beruha-
zas els@ titemében, jovEre mar 25-30 dolgo-
26 foglalkoztatasaval szamolnak a tarsasag-
nal. A dolgozdi létszdm a masodik Utemes
fejlesztéssel tovabb bévilhet.

Si& Sweets from Beregsurdny

Fruitbonbon Kft. is building a confectionery fact-
ory in Beregsurdny in Szabolcs-Szatmar-Bereg
County. The HUF s5o0o0-million project will be
completed by December, working together with
Bereg-Log Kft. At least 100-150 workers will be
employed when running in full capacity, at the
start 25-30 people will be employed.

ks

Mintegy 150 milli6 forintos, Uj Széchenyi
Terv pélyazaton nyert tdmogatdssal fejlesz-
tette (izemét a Sarospatak-Hungéria Edes-
ipari Kft. a Zemplén Csokolddégyarban. A ta-
jékoztatds szerint a tiz évvel ezel6tt, 2004-
ben z6ldmez8s beruhdzasban |étrehozott
édesipari gyarban most csaknem 361 mil-
li¢ forintos beruhdzassal Uj Gzemrészt épi-
tettek, amelybe automata csokoladégyar-

k« Fejlesztések

t6 gépsort dllitottak be. A tarsasag jelen-
leg hetvendt embert alkalmaz, a fejlesztés-
nek kdszonhet8en kisebb étszdmbbvités
varhato.

Zi& New production hall in Sarospatak
chocolate factory

With HUF 150-millon financing support from the
New Széchenyi Plan, Sarospatak-Hungéria Con-
fectionery Kft. invested HUF 361 million in build-
ing a new production hall in the Zemplén Chocol-
ate Factory. In the new hall automatic production
lines have been installed. The company currently
has 75 employees and now plans to recruit new
staff as well.

ks

Az Alpha-Vet Allatgydgydszati Kft. 262,7
milli6 forint tamogatast nyert a ,Piacorien-
talt kutatds-fejlesztési tevékenység tamo-
gatésa” programban az Uj Széchenyi Terv
keretében. A 386,3 milli6 forint 6sszkolt-
segvetés( beruhazasban piacképes mak-
ro- és mikroelem-tartalmui készitményeket
fejlesztett ki.

A projekt soran az Alpha-Vet Kft. hdrom f@
termékkor teriiletén végzett fejlesztése-
ket. Ezek eredményeként (étrejott egy szer-
ves kotésd mikroelemeket tartalmazé ta-
karmany-kiegészit6 oldat, egy szerves katé-
s(ivasat tartalmaz6 szilard kiegészits takar-
many malacok részére, valamint egy szerves
kotésl makroelemeket tartalmazo takar-
many-kiegészitd oldat. A készitmények el6-
nyos tulajdonsaga, hogy az gy bevitt nyom-
elemek felszivodasa sokkal jobb, mint a ha-
gyomanyosan hasznalt szervetlen soke.
Felhasznalasukkal nem terheljik az dllati
szervezetet kdros vagy idegen anyagokkal.
Kiemelten fontos, hogy a jobban hasznosuld
szerves kotést mikroelemek alkalmazasaval
csokken a kdrnyezet terhelése, amely az in-
tenziv dllattartds egyik - egyre nagyaobb je-
lent&séggel bird - hatranyos mellékterméke.
Tovébbi Ujitésként két, bendEmikodést se-
git6 és az anyagforgalmi betegségek meg-
el6zését szolgald készitményt is sikerdlt ki-
fejlesztenilk. Valamennyi termék tizemi mé-
ret(i gyartastechnologidjanak kialakitsais a
projekt része volt. A projekt keretén belll Ba-
latonflizf6n mar mikodnek a fejlesztéshez
kozvetlenll kapcsolddd szilard és folyékony
készitmeények elGallitasara alkalmas gyarto-
berendezések.

& New Alpha-Vet products reduce
environmental burden

Alpha-Vet Veterinary Kft. was awarded HUF
262.7 million within the framework of the New
Széchenyi Plan and realised an investment in
the value of HUF 386.3 million, developing mar-
ketable macro- and microelement containing
products for animal feeds. By using the new
products farmers can reduce the environmental
burden as well, because the trace elements in
these animal feeds are absorbed to greater ex-
tent by livestock. Production has already started
in the Balatonftizf& factory.
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ks Berettyujfalun Gjraindult a
tejporgydrtas

Az idén még Németorszagbdl szarmazo sd-
ritett tejbl allitjak eld a tejport, de a tulajdo-
nosok Uzleti terve szerint 2015-ben ismét
beinditjak a nyerstej-felvasarlast a berety-
tyddjfalui, egykor szebb napokat latott l€-
tesitményben. Az 1957-ben alapitott gya-
rat két éve zartdk be, mert a kordbbi vezetés
nem tudta kifizetni a banki hiteleket. Az lize-
met egy magyar befektet6i csoport vasa-
rolta meg. A tejporgyarban, amelynek mdaju-
si beinditasara 200 milli6 forintot forditanak,
azidén 47 ember kap munkat. Bejelentették,
hogy a kezdeti idszakban kinai vasarlonak
gyartanak majd mintegy 500 tonna sovany
tejport. Terveik szerint a tejporgyartds mel-
lett 2014 masodik felében instant termeékek
gyartdsat (kakadpor, kavékrémpor, szelénes
savopor stb.) is beinditja a cég. A késGbbiek-
ben joghurtot, sajtot, valamint egyéb funkci-
ondlis élelmiszereket is gyartanak majd.

Z& Milk powder production restarts in
Berettyoujfalu

This year raw milk is still purchased from Ger-
many for milk powder production, but from 2015
the owners plan to buy from local dairy farmers.
The plant, established in 1957, was closed down
2 years ago. Now there are new Hungarian own-
ers and production restarts in May after a HUF
200 million investment. 47 people are going to
be employed and initially the production capacity
will be 500 tons of skimmed milk powder, sold to
a Chinese partner.

by A Zalaco 6tven ¢ij munkahelyet

hozott létre

A zalaegerszegi Zalaco Zrt. a Nyugat-du-
nantudli Operativ Program keretébdl 312,8
millié forint vissza nem téritend6 tdmoga-
tast nyert az ) gyartébazis kialakitasara és
a foglalkoztatottak szamanak novelésé-
re. Uj megrendelései teljesftéséhez kapaci-
tasbovitést is végrehajt a gyartashoz kap-
csolodo gépbeszerzéssel, technoldgiai bo-
vitéssel a tobb mint 2800 négyzetméteres
Uj Uzemcsarnok megépitésével egyttt. A ta-
valy nettd 4,039 millidrd forint drbevételd
cég 1,043 millidrd forintos beruhazas ered-
ményeként 51 alkalmazottal noveli a dolgo-
26k |étszamat.

A fejlesztés révén a zalaegerszegi Eszaki lpa-
ri Parkban épuld Uj lzembe koltoztetik at a
termelést a jelenlegi, kaszahazi lzembdl,
ahol tobb mint 400 dolgozot - koztik kozel
100 szakképzett péket - foglalkoztatnak. A
cég tobb mint 300-féle sUtbipari terméket
allit el6, amelyhez hetente 120-130 tonna
fehérlisztet hasznal fel.

=& Zalaco creates fifty-one new jobs

Zalaegerszeg-seated Zalaco Zrt. was granted HUF
312.8 million in funding from the Western Trans-
danubia Operative Programme to expand its pro-
duction capacity and create new jobs. Last year
the company’s net sales were HUF 4.039 billion.
As a result of the HUF 1.043-billion investment the

company, which already employs more than 400
people, can recruit 51 new workers. Zalaco Zrt.
produces more than 300 types of baked goods.

kw Bvitette telephelyét a magyar
energiaital-gyarto cég

Mintegy 251 milli6 forintos beruhazassal fej-
lesztette szikszéi telephelyét a szaz szaza-
lékban magyar tulajdonl energiaital-gyartd
és forgalmazo Hell Energy Magyarorszag Kft.
A mintegy 150 milli6 forintos unids és hazai
tdmogatassal, hat Uj munkahelyet teremtd
fejlesztés részeként, a gyartas soran kelet-
kez@ szennyviz kezelésére a gyar csaknem
haromszorosdra bévitette sajat kezelGlize-
mének kapacitdsat, tovabba Uj szorpgyar-
t6 berendezéssel is bovilt az izem. A kbzel
200 embert foglalkoztaté cégesoport Bor-
sod-Abalj-Zemplén megyében miksdd gya-
ra az energiaitalon kivil Udft6ital és fzesftett
vizek gydrtasara specializalodott.

=& Hungarian energy drink manufacturer

expands premises

Hungarian-owned energy drink manufacturer
and distributor Hell Energy Magyarorszag Kft.
invested HUF 251 million to expand its premises
in Sziksz6. HUF 150 million was financed from
budgetary and EU sources. Six new jobs were cre-
ated and the capacity of the factory’s waste wa-
ter treatment management facility was tripled.

kw Elsdként haszndl névényi
alapanyaghol kesziilt mianyagot
kartondobozaihoz a Tetra Pak®

A csomagoldanyag-iparagban els6ként
haszndl novényi alapanyagbdl keészilt md-
anyagot italos-kartondobozai gyartasahoz
a Tetra Pak®. A vildg vezet§ élelmiszer-ipa-
ri feldolgozd és csomagolasi megoldasokat
gyart6 vallalata bejelentette, hogy mostan-
tol a brazil piacra gyartott dsszes terméke
eldéllitdsdhoz novényi alapu, cukornadbol
készllt polietilént alkalmaz. Az innovacio
eredményeként az egy 1000 milliliteres Tet-
ra Brik® Aseptic Edge italosdoboz megujuld
alapanyaghdanyada - a kartonpapirral egytitt
- 82 szdzalékra nd.

A Tetra Pak még februarban, a Coca-Cola
brazil leanyvallalatanak gytimolcslé-csoma-
goldsahoz fejlesztette ki az Uj, ndvényi alapu
mdanyag felhasznalasaval keszitett italos-
kartondobozt. A csomagoléanyag kedvezd
fogadtatdsat kovetden a véllalat mintegy
150 brazil Ugyfelének tette elérhet6vé az
(j italos-kartondobozokat, amelyb6l éven-
te mintegy 13 millidrd darabot értékesft az
orszagban.

A kartondobozok gyartdsahoz hasznalt no-
vényi alapt mianyag alacsony sdrliség po-
lietilén (LDPE), amely ugyanolyan fizikai tu-
lajdonsagokkal rendelkezik, mint a hagyo-
manyos polietilén (PE). A két anyag kozotti
kilonbseég az, hogy mig utébbi alapanyaga
a k6olaj, addig a novényi alapt manyagot
cukornadbol nyert etanolbdl, vagyis meg-

Ujulé alapanyagbol készitik. Az Ugyfelek tol-
t6gépein semmilyen mddositds nem szik-
séges az Uj csomagoldanyag hasznalatahoz.
LAz ipardgban a Tetra Pak buszkélkedhet el-
s6ként azzal, hogy az italos kartondobozok
gyartasahoz novényi alapd mdanyagot hasz-
nél. Ugy hissziik, hogy a csomagoldsainkhoz
hasznalt megUjuld eréforrdsok aranyanak
novelése az egyik leghatékonyabb maédja a
fenntarthatdsag biztositasanak és az egyre
korlatozottabban rendelkezésre 4ll6 fosszilis
alapanyagok kivaltéasanak” - mondta Molndr
Zita, a Tetra Pak Hungéria Zrt. kommunikaci-
s igazgatdja. ,Ezzel az innovacibval nagy é-
pést tettink egyik legfontosabb kdrnyezet-
vedelmi célkitdzésiink, a 100%-ban meguju-
|6 alapanyagbdl készUl§ italoskarton felé” -
tette hozza.

& Tetra Pak® is the first to use hio-based
plastic for carton packaging

For the first time in the industry, Tetra Pak® uses
bio-based plastic for making drink cartons. The
world leader in food processing and packaging
solutions announced that all packaging manu-
factured in the Brazilian market would be made
of polyethylene from sugar cane. As a result
of the company’s innovation - combined with
paperboard - 82 percent of the 1,00oml Tetra
Brik® Aseptic Edge drink carton consists of re-
newable-source material. Tetra Pak developed
the new packaging solution in February for fruit

juices produced by Coca-Cola’s Brazilian affili-

ate. Following its success the company made
it available to all of its 150 customers sourcing
from Brazil - 13 billion bio-based LDPE (low-dens-
ity polyethylene) cartons will be sold a year. Zita
Molnér, communications director of Tetra Pak
Hungéria Zrt. told our magazine that the new
innovation is a great step in the direction of the
company’s ultimate goal: making 100-percent re-
newable-source drink cartons.

by Magyar cég épiti a Dr. Oetker
szerbiai gyarat

Ujabb jelentds kiilféldi megbizast nyert a
magyar tulajdont KESZ-csoport, ugyanis
6k épfthetik a Belgradtol 30 km-re fekvé (j
szerbiai Dr. Oetker gyarat. A beruhazas 6ssz-
értéke meghaladja a 9 milli6 eurdt.

A Simanovciban épils tobb mint 45 000 m2-
es gyarban pudingport, sit6port és egyéb
élelmiszer-ipari termékeket fognak eléallita-
ni. Innen fogjak elldtni a szerb, alban, monte-
negroi és macedon piacot is. A gyarkapaci-
tés varhatéan 6000 tonna lesz évente.

A KESZ-nek nem ez az els6 hasonlé megbf-
zasa, eddig tobb mint 5 élelmiszer-ipari léte-
sitményt épftettek fel a kbrnyez6 orszagok-
ban. Tavaly adtak at az eddigi legnagyobb
ukrdan referencidjukat, egy 60 000 m? alap-
terllet( édességgyarat is.

& Hungarian firm builds Dr. Oetker's new
factory in Serbia

KESZ group is going to build the new Dr. Oetker
factory, which will be located 30km from Bel-
grade. Dr. Oetker is going to invest EUR g million
in the project and the new 45,000m? production
facility in Simanovci will have a 6,000 tons/year
capacity, manufacturing for the markets of Ser-
bia, Albania, Montenegro and Macedonia.
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Még tobb sospalcika Gyorbol

16 ezerr6l 19 ezer tonnara emelkedett az Intersnack gy&ri izemében az éves gyartdkapaci-
tas, miutan aprilisban két U] sdspélcika-stitdsor kezdte meg mikodését. A bévitésnek kdszon-
het6en 30 Uj munkahelyet teremt a cég, igy mar kdzel 400-an dolgoznak a snackgyéartdénal.

z atadott két gyartosorral egy ma-
sodik nagy beruhazasi hullam

végére ért a cég: a 2002-es bévi-

tést kovetden a Chio termékek gydrtdja :

idén 25 széazalékkal noveli lisztes snack-

jei gyartékapacitasat. A gyartosorokat
Szijjarto Péter kiiliigyi és kiilgazdasdgi

allamtitkar, Borkai Zsolt, Gy6r polgar-
mestere és Merkler Rébert, az Inters-
nack Magyarorszag iigyvezetdje nyitot-
tak meg.

»Az 1 millidrd forintos beruhdzdsnak k-
szonhetéen nyolcra emelkedik a gyarto-
soraink szama. Az 4j gépekkel sospalci-

kat siitiink majd. Az Intersnack szdméra :

fontos, stratégiai hely a gy6ri tizem, hi-
szen lisztb6l késziilt termékeinket innen
40 orszagba szallitjuk, és az izem terme-
lésének 60 szazalékdt mar eddigis az ex-
port kototte le”— mondta el Merkler Ro-
bert az 4j gyartdsor avatdiinnepségén.

A gyéri polgdrmester arrél beszélt, hogy
avaros az elmult években Magyarorszag
egyik gazdasdgi motorjévd valt. Borkai :

Zsolt azt mondta, hogy bar Gyért a ha-
zai jarmdipar kozpontjaként emlegetik,

"nos

az Intersnack Magyarorszag gyarbévitése

egy olyan élelmiszer-ipari fejlesztés, ami

eurdpai viszonylatban is meghatdrozo.
»Ez azért is nagyon fontos, mert a mun-
kanélkiiliség 4 szazalék alatti szintje tobb

iparag, tobb szektor sikere Gyérben. Ezért

is tamogatjuk kiemelten a helyi vallalko-

zdsokat, és ezért dontdttiink 2014-t6l az :

ipartizési adé 10 szdzalékos csokkentése
mellett” — mondta Borkai Zsolt.
Beszédében Szijjartd Péter a kovetkez6-
ket emelte ki:
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A gyartésorokat Merkler Rébert, az Intersnack Magyarorszag ligyvezetGje, Szijjarté Péter killgyi
és kiilgazdasdagi allamtitkar és Borkai Zsolt, Gyr polgdrmestere nyitottdk meg

»A magyar mezégazdasag és a magyar
élelmiszeripar dicséretét jelenti, hogy az :

Intersnack gydri iizemét jelolte ki a valla-
latcsoport kelet-kozép-eurdpai siit6koz-
pontjanak. A biztonsagos magyar élelmi-
szerek és alapanyagok garancidt jelente-
nek a gy6ri Intersnack gyar exporttelje-
sitményének novelésére.”

1992-ben mindoéssze 25 fovel indult a

gyartds az Intersnack gyéri tizemében,
amely mdra mar 290 alkalmazottal dol-
gozik. A 2013 8sze 6ta el6készitett beruhd-
zasnak koszonhetden most jelentdsen, 16

ezer tonndardl 19 ezer tonndra emelkedik

az lizem éves kapacitasa. A gyartott meny-

nyiség novelésére azért volt sziikség, mert

az Intersnack Magyarorszag anyavallala-
tanak a gy6ri gyar stratégiai jelentdségt:

avallalatcsoport igy szervezi a gyartasat,
hogy egy terméktipus esetében egy-egy
nagyobb eurdpai régiot egy gyar szolgal-
jon ki. A lisztbdl siitott so6s nassolnivald-
kat igy a magyar gyar szallitja tobbek ko-
z6tt Lengyelorszagba, Horvatorszagba,
Csehorszagba, Szlovakidba, Roménidba,
Bulgariaba, Ukrajnaba és Oroszorszagba
is. Emellett 25 tavolabbi orszagba is szal-
lit a snackgydrtd: Skandinavia mellett Ki-
naban ropogtatjak a legtobb Magyaror-
szagon gyartott sds snacket.

Az Intersnack Magyarorszag Kft. ne-
gyedik éve tamogatja a Magyar Refor-
matus Szeretetszolgalatot. A frissen ava-
tott gyartdsorrdl elséként lekeriilé 8000
csomag sospalcikat a cég a Szolgalat sza-
mara ajanlotta fel.=

&& More salty sticks from Gy6r

Intersnack’s Gy&r production facility increased its annual production capacity from 16,000 to 19,000
tons by installing two more salty stick baking production lines this April. Thanks to the capacity expan-
sion 30 more people are recruited by the snack manufacturer which already has 400 employees. State
secretary for external economic relations and foreign affairs Péter Szijjarté and Gy6r mayor Zsolt Borkai
inaugurated the new production lines, together with Intersnack Hungary managing director Rébert
Merkler. Mr Merkler told at ceremony that after the HUF 1-billion investment they already have eight
production lines. The products they make are exported to 40 countries (e.g. to Poland, Croatia, the
Czech Republic, Slovakia, Romania, Bulgaria, the Ukraine, Russia, Scandinavia and China) - 60 percent of
their snacks were sold abroad already before the capacity expansion. Intersnack Hungary has been a
supporter of the Hungarian Reformed Church Aid. They donated the first 8,000 packs of salty sticks off
the new production lines to the charity organisation.=
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A POPAI Magyarorszag Egyesiilet 2014-et a Kutatasok évének ne-
vezte el, éves programja is e mottd jegyében keriilt kialakitdsra. Ap-
rilis 23-an a Millward Brown meghivasara a POPAI-tagok a Villa
Bagatelle kiilontermében gytiltek ossze, hogy Bodnar Krisztina iiz-
letfejlesztési igazgatd , Mit6l igazan er6s egy marka?” cim vitaindi-
t6 el6adasat meghallgassak. A prezentacio kitért arra, hogy a mar-
kaknak kiilonb6z6 szempontok szerint kell jol teljesiteniiik, és nem
elegend6, ha csak szerethetdk.

A talalkoz0 elsé felében a POPAI Magyarorszag Egyesiilet éves koz-
gytilésére keriilt sor, amelynek sordn az elnokségbdl tavozo Benedek
Laszl6 helyére 1j elnokségi tagként Békefi Laszl6t, a Coca-Cola HBC
tizletfejlesztési igazgatojat valasztottak meg. A résztvevok egyhangu-
lag elfogadtdk a 2013-as évrdl sz616 beszamoldt és mérleget. m

£ Insider

2014 is the year of research at POPAI Hungary Association and they drafted the
annual programme accordingly. Upon the invitation of Millward Brown POPAI mem-
bers convened in Villa Bagatelle’s VIP room on 23 April, to listen to business de-
velopment director Krisztina Bodndr speaking about ‘What makes a brand strong?
Laszl6 Békefi, business development director with Coca-Cola HBC replaced Laszld
Benedek in the POPAI Hungary presidency and members also approved the annual
report for 2013.=

3D-nyomtatas, mar
miikodo szolgaltatas

A RetailingToday (USA) riportja szerint aprilistol
a Staples irodaszer-aruhazlanc két zaszléshajénak
szamito tizletében, New Yorkban és Los Angeles-
ben megnyitotta 3D-részlegét. Végfogyasztoknak "
és kisvallalkozasoknak mutatjik be, mit jelent a
3D-nyomtatas, milyen iizleti lehetdségeket rejt ez
az j technolégia. Az érdeklédok kiprébalhatjak
a tervezdszoftvereket és a kiillonb6z6 3D-printereket, tanacsaddktol

o

kérdezhetnek, és eléallithatjak sajat arcukkal megnyomott jatékfigu-

réjukat is. Leggyakrabban egyéni okostelefon-boritast és jegygytrtit
készitenek. Sokan az otthonrol hozott alloméanyt nyomtatjak ki. =

&= 3D printing is a service already available
According to a report in Retailing Today (USA), this April stationery retailer
Staples opened its 3D department in two flagship stores in New York and Los
Angeles. The company uses these to raise awareness of opportunities created
by 3D printing for consumers and enterprises. They can try designing software
and various 3D printers, making toy figures with their own face and smartphone
covers the most often. =

Kulfoldon is hazai terméket
vasarolnak

Kanadaban 1j n6vekedési potencialt talalt tobb vezetd kiskereskedd
a multinacionalis élelmiszer-vallalatokkal karoltve. Rajottek ugyan-
is, hogy a bekoltoz6 lakossag az anyaorszagaban megszokott mar-
kakat keresi, ett6l érzi uj hazdjaban is otthonosabban magat. Ezért a
Nestlé és az Unilever is egyre tobb 4zsiai, afrikai, karibi és dél-ame-
rikai termékét kindlja a kanadai tizletek polcain.

Nem elég azonban atcimkézni a termékeket, az sszetevoket is feliil kell
vizsgalni, hogy a befogadd orszdg szabalyainak megfeleljenek. Az In-
didban kozkedvelt Lady’s Choice vajkrémben példéul a jodozott sot jo-
dozatlanra kellett cserélni, és a dobozt francidul is feliratoztak, hogy a
kanadai polcokra keriilhessen. »

&2 They buy the same goods they used to
purchase back home

In Canada major retailers and multinational companies discovered that immigrants
are looking for the same brands they used to buy back home, because they make
them feel more at home. However, that it isn’t enough to relabel products, their in-
gredients must also be checked because they have to comply with the regulations
of the host country. =

Mit szeretnek és keresnek a nok?

A kanadai Marketel piackutatd legfrissebb tanulmanya szerint az aut6-
vasarlok fele, az OTC termékek vevéinek 93 szézaléka, a lakasfelujitashoz
sziikségek cikkek beszerzdinek 80 szazaléka holgy. Nem véletlen tehat,
hogy létrehoztak csak nékre fokuszalo divizijukat, a Marketelle-t, amely
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tattdk be, amelyeket a kanadai holgyek leginkabb kedvelnek. Els6 he-
lyen a Tim Hortons kavézo- és étteremlanc ll, amely a névadd jégko-
rongjétékos halala utan egész Eszak-Amerikara kiterjedd franchise-ha-
16zatta fejlodott. Népszertiségét, foként az édesanyak korében, a nem-
zeti gyokerek mellett a helyi kozosségeket tamogaté programjainak is
koszonheti. Masodik helyezett a Walmart, hiszen a holgyek jé aron,
id6takarékosan és hatékonyan szerezhetik be itt a sziikséges cikkeket.
Harmadik a Costco, amely élel-
miszervalasztéka mellett hatal-
mas elektronikai kinalattal vonz-
za vasarléit. 4. helyre keriilt a Fa-
cebook, hiszen a holgyek itt sok-
kal nagyobb baréti korrel tudjak
tartani a kapcsolatot, és jol il-
leszthet6nek tartjak az id6beosz-
tasukhoz is. Otodik az Apple, mert azt testesiti meg, amit a nék nagy-
ra értékelnek: stilust, trendiséget és ami az édesanydknak kiilonosen
fontos: olyan technoldgiat, amelyben osztozhatnak gyermekeikkel. =

£& What do women like and what are they
looking for?

Canadian market research company Marketel conducted a study recently that re-
vealed: 50 percent of car buyers, 93 percent of OTC product buyers and 8o percent
of home decoration goods’ purchasers are women. The company’s Marketelle division
focuses exclusively on women in 4 key areas: digital and mobile, branded content, so-
cial media and shopper science. Marketelle’s first study introduced 10 brands Cana-
dian women like the most: No 1 was coffee house and restaurant chain Tim Hortons,
Walmart was second in the ranking, followed by Costco in the 3rd position, Facebook
finished 4th and Apple was 5th. =
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Ha in-store, akkor Win-Store! POLCKOZELI ESZKOZOK

A polckozeli eszkozoket sokan tartjak a leghatékonyabbnak az eladashelyi eszkozok
koziil, hiszen kozvetleniil a dontés pillanataban hatnak a vasarlokra. Bar ezen a téren
szamos innovativ és digitalis eszkoz is rendelkezésre all, a megrendel6k tobbnyire még
a hagyomadnyos eszkozoket részesitik eldnyben, ugyanakkor a Win-Store Media Kft-
nél folyamatosan figyeljiik a kiilfoldi trendeket, hogy igy bévithessiik portfoliénkat.

Az idei év legnépszertibb eszkoze kétséget kizardan a kategéria kijelolé brand kiemeld. A
termékkategoriabol kiemelni vagyott termékeket leggyakrabban két polczaszldval vagy polc-
kartyaval hangsulyozzuk ki, mely megoldas kombinalhaté a polc elé helyezett padlématricaval,
headerrel vagy polccsikokkal is. A kiemelés még inkabb hatékonnya tehetd, ha a kihelyezett
eszkozoket feltiindre stancoljuk vagy ledekkel egészitjiik ki.

A polczaszlo, vagy shelf stopper nem csak a leggyakrabban hasznalt polci kommunikacio,
de alegkedveltebb eladashelyi eszkoz is egyben, mellyel gyakran talalkozhatunk. Igen népszert
a szorolaptartés véltozata is, ahol a szérélapokon hirdetheté nyereményjaték, termékleiras, de
receptfiizetként vagy kuponként is funkcionalhat. A hagyomanyos polcaszoknal ezek az eszko-
z0k alig dragabbak, am hatékonysdguk anndl jelent6sebb.

A fagyasztott, illetve a mas hiitést igényld aruk esetében polczaszlt vagy polckartyat nehéz-
kesen lehet alkalmazni, de cégiink ezekre az esetekre is gondol, partnereinknek igy htitétoppert
vagy az ajtds hiitkbe is konnyen kihelyezheté MST-ket szoktuk ajanlani.

A padlomatrica egy ritkabban alkalmazott eszkoz, viszont a markagyartoknak meggy6z6
informacio lehet, hogy a padlématricaval hirdetett markdra a vasarlok 53 szdzaléka tisztan,
vagy legalabb részben emlékszik. Ennél is meggy6z8bb a vésarlasi volumenre gyakorolt hatdsa.
Mivel az eszkozt kozvetleniil a reklamozott termék elé helyezziik, igy nagyobb hatast gyakorol
a vevdre a valasztas pillanataban. A padléreklam azon fajtdja is vdlaszthato, ahol tappancsok
vezetik a vasarlot a termékhez, illetve igen latvanyosak a haromdimenzids valtozatok is.

Legujabb eszkozeink az 6rokmozgo, a lentikuldris, az illatos, illetve digitalis polci eszkozok,
mely Gjdonsagainkrodl érdeklédjenek batran kollégainknal vagy kérjenek markara vagy termék-
kategodriara szabott ajanlatokat értékesitéinkt6l.

e, . .
ﬁ If it’s in-store, it has to be Win-Store!

NEAR-SHELF TOOLS - Many consider near-shelf
tools to be the most efficient in-store tools because they
influence shoppers right at the moment of making their
decision. Partners still prefer traditional near-shelf tools,
but Win-Store Media Kft. offers a wide range of innovative
and digital solutions as well. This year’s most popular tool

frequently use two shelf flags or cards, often combined
with floor stickers, headers or shelf strips. Shelf flags or
shelf stoppers are the most frequently used and the most
popular forms of in-store communication. The version
combined with flyer holder only costs a little more but is
much more efficient. For frozen products we have fridge
toppers or MSTs that work on fridges with doors, too.
53% of shoppers clearly or at least partially remember
brands advertised with floor stickers. Since they are
placed right in front of advertised products, they have
great influence on shoppers at the moment of decision
making. Our latest tools are the lenticular, constantly
moving, scented and digital tools.

@in-Sl'ore

Ha in-store, akkor Win-Store!
Win-Store Media Kft.

Tel.: +36 1 898 3063 | Fax: +36 1 789 7302
office@win-storehu | www.win-store.hu

is the category-designating brand highlighter: we most [
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-)(- Euroshop, 2014. februar 16-20., Disseldorf (2. rész)

Markak uj megvilagitasban

ajovore.”

A fény dizajn- és marketingelem

A megvildgitas kulcskérdés lett, a fénytervezés Uj szakirdnnys,
0ndllé szakmdva nétte ki magét, és helyet kdvetel minden

koltséghatékony technolodgiai tjdonsa-

gokat mutattdk be a gyartok. Masrészt a

megvilagitas érzelmekre, latvanyra, ki-
emelésre, arubemutatdsra hato jelentGsé-
gét demonstraltak a bels6épitészeti, pol-
ci és masodkihelyezési megoldasokban.

Megdobbentéen mas szine volt példa-
ul a kihelyezett his- és pékarunak a kii-

16nb6z6 fényekben, amit kapcsoldkkal
. véltoztatva sajat maga tapasztalhatott :
: meg a latogat6. A LED-innovécidknak :
. koszonhetden egyre elérhetébb dron és
Mind az EuroConcept — boltberende- :
zés, belsdépitészet, vilagitds, butorok és
hitdberendezések —, mind az EuroSales :
— vizualis marketing és merchandising,
POS marketing — pavilonjaiban egyér- :
telmt volt, hogy az anyagok, szinek, for- :
mak, hangok és illatok kreativ kavalkad- :
ja mellett a fény, a megvilagités feltorek- :
v6 teriilete egyenjogtisdgot, s6t olykor ve- :
zetd szerepet vivott ki magdnak. Egyrészt
az energiatakarékossdg, fenntarthatosdg, :
kornyezetvédelem szempontjabol érdekes,

miuszaki feltételekkel kinalnak boltok,
iizletek megoldasokat latvanyos megvi-
lagitasara. A nagy vilagitastechnikai ori-
asok (Hera, Philips stb.) mellett sok ki-
sebb, még ismeretlen, de innovativ ter-
mékeivel és szolgaltatasaival nagy figyel-

meg ebben a kategériaban.

Nem véletlen tehat, hogy a Designer :
© A fokozott energiahatékonysagu és kreativ

Village-ben, amely mindig az egyik leg-
kedveltebb, legtobb otletet felvonultato
teriilet az EuroShopon, idén el6szor ne-
vesitették a Lighting Designers’
Zone részleget. Itt sohasem
latott megoldasokat, a fénydi-
zéjnerek vilagitastechnologiai
ujdonséagait emelték ki a szer-

az Italian Lighting Lounge-ban.
Ebben az évben tehat nyilvan-
valéva valt, hogy a fények tu-
datos tervezése kihagyhatat-
lan szempont, legyen sz6 kiil-
téri elemekr6l, hatalmas el-

kirakatokrol, vitrinekrél, pul-
tokrol vagy polcokrdl, kindlo-

egyetlen termékrél és polci
kommunikaciérol. A vizibili-
tas tizletdgban a megvilagitas
kulcskérdés lett, a fényterve-
zés j szakirannyd, 6nallé szak-
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adoterekrdl, kicsi vagy nagy :
. valy — ez 25 szdzalékkal t6bb, mint 2010-
. ben. Az EuroShop latogatoinak tobb mint
allvanyokrol, displayekrél vagy
© vetkezd két évben konkrét beruhazési ter-
© veket val6sit meg. Az EuroShopot azon-
© ban nem csupén arra veszik igénybe, hogy
. az tjdonsagokrdl tajékozédjanak, hanem
. céliranyosan keresik az vj széllitokat és iiz-
mava nétte ki magat, és helyet :

A kereskedelem és a kapcsolddo agazatok 3 évente rendezett szakvaséara-
ra (ezen belll 57 orszag 2226 kiallitéjara, kdztik 9 magyar vallalatra is) tobb
mint szdzezer latogatd volt kivancsi. A Designer Village mindig kozponti sze-
repet tolt be a vasdron, ezen belll s, idén el6szor elkilonitve, a vilagitastech-
nika kerdilt reflektorfénybe. Helyszini riportunk masodik részét olvashatjak.

ichael Gerling, az EHI Retail :
M Institute (Eur6pai Kereskedel- :

mi Intézet) tigyvezetdje és az
EuroShop szakvésar kiallitéi tandcsadé
testiiletének elnoke rendkiviil elégedet-
ten nyilatkozott az EuroShop 2014 sike-
rérél: ,, Az idei kiallitds minden kreativ :
és technolégiai megoldast felvonulta- :
tott, amellyel a kereskedelem felkésziil :

A LED-innovéciéknak kdszonhetGen egyre
. elérhet6bb aron és miiszaki feltételekkel
kindlnak megoldésokat latvéanyos megvildgitasra

. kovetel minden tervezési és megvilagitasi
© folyamatban.

met keltd cég, 6sszesen 241 kiallit6 jelent

. Novekvo kereskedelmi

beruhazasok

rrrrr

. szempontbdl a jelenleg elterjedtnél jelen-
. tosen fejlettebb élelmiszer-kereskedelmi
. htitéberendezéseket és htitébutorokat is
. el6szeretettel keresték és tekintették meg
- az EuroShop 2014 latogatoi.

. A seregszemle egyértelmiien tiikrozi a
vezék. Kiilon hangsulyt kapott
az olasz tervez6k munkéssiga :
. s4t szamokkal is aldtdmasztotta:

. A boltok épitésére, atalakitasira és bs-
. vitésére forditott teljes beruhdzési volu-
. men a kereskedelemben 2013-ban elérte
. a 6,8 millidrd euros rekordot. A kereske-
. delmi vallalatok csak az 4j boltok beren-

kereskedelem igen nagy beruhdazasi haj-
landéségat” — mondta Gerling ur. Allita-

dezésébe 1,75 millidrd eurdt fektettek ta-

40 szazaléka nyilatkozott arrdl, hogy a ko-

leti partnereket is”



Az EuroCIS standijai kdziil kimagaslott a magyar Shopguard

jellegzetes pink-fehér szineivel

is magaba foglal6 3-as csar-
nokban épitették fel stand-
jukat, ahol raklaptakaré-
valtozatokat és uj, kreativ
display-megoldasokat is fel-
vonultattak. Biiszkén mu-
tattak be bolti haszndlatbdl
visszaszedett modelljeiket
is, amelyek kifogastalan 4l-
lapota a magas kivitelezé-
si mindséget bizonyitotta.

Ugyanebben a pavilonban
jelent meg ismét a magyar
Scan Sign Kft. Jellegzetes
kaméleonfigurdjuk és szi-

Hazai kiallitok
Tobb standon lehetett hallani magyar szot,

hiszen szdmos, hazdnkban is jol ismert :

vallalat anyacége vagy német képviselete
— STI Csoport, Marins, VKF Renzel, HL
Display, Jansen Display, Wanzl stb. — alli-
totta ki értékesitéstamogato portfdlidjat,
tett ki magyar nyelvii széréanyagokat, és

néhanyuk a magyar szakértok részvételét

is biztositotta.

Az EuroConcept teriiletén, a htitébutoro-
kat felvonultat6 17-es csarnokban a Tekno
Group Kft. elsésorban Casasola Refrigera-
tion méarkanevii, méretre gyartott htitGbe-
rendezéseit mutatta be. A 12-es pavilon-
ban a Megaholz Kft. és a Mobilia-Artica
koz6s standjan a pop-up store (altalaban
nem hagyomanyos kereskedelemi terek-
ben megjelend, ideiglenes bolt) koncep-
ci6jara kidolgozott, elemekbdl véltozato-
san és latvanyosan épithet6, uj, szabadal-
maztatott rendszeriik, a VisualM mutat-
kozott be, nagy nemzetkozi érdeklédést
generalva. A szomszédos 11-es csarnok-
ban a Zeng6vari Kft. varta egyedi vilagi-
tastechnikai megoldasaival, kiilonleges
lampaival az érdekldddket. Az 5-6s hall-
ban a Mode Art — New Design Kft. tizlet-

berendezés-tervezési, alkatrészgyartasi

és -forgalmazasi portfélidjat ismertette.
Az EuroCIS - informadcids és biztonsag-

technika - standjai koziil kimagaslott a
magyar Shopguard jellegzetes pink-fehér :
szineivel. A t6bb mint 40 orszdgban jelen :

levé vallalat tobbek kozott vezetékes dru-
védelemmel, biztonsagi kapukkal, inter-
aktiv kihelyezésekkel, intelligens arcim-
kékkel, in-store média megoldasokkal,
vevOszamlalokkal is rendelkezik, de leg-

tobben Drinkspector nevd, italospalackok

nyakdra helyezheté aruvédelmi eszkozé-
r6l ismerik. Az EuroSales részleg visszaté-
ré magyar résztvevdje, a POP teriilet ma-
gyar képviselGje az Idea Zone csapata volt.

Ismét kozponti helyen, a POPAI Village-t

nes, akar vizallo kivitelben

A meguildgités érzelmekre, ltvanyra, kiemelésre,
drubemutatésra hatd jelentdségét belsGépitészeti,
polci és masodkihelyezés megoldasok demonstréltak

is rendelkezésre 4116 betliik mar messzir6l
vonzottdk a tekintetet. Kiilon falat szentel-
tek energiatakarékos és napenergiat hasz-
nosité megoldasaiknak.

Fizikai és virtualis automatizalas
A 3-as pavilon folyosdin kozlekedtek

A Scan Sign Kft. standjan kiilon falat szentel
energiatakarékos és napenergiat hasznosité
megoldésainak

polcellenérzé, jovot idézé robotjai. A kii-
lonleges gépezeteket 2013-ban, a can-
nes-i MAPIC show-n mutattak be el8-
sz0r, azota pedig a sanghaji Red Star
Macalline butoraruhdzban mar gya-
korlatban is alkalmazzdk a faradhatat-
lan munkaerdket.

A SoLoMo (Social, Local, Mobile) prog-
ramok, szoftverek, otletek bemutatéi a
standok kozotti teriileteken, jaratokban
szintén zajlottak. Tébben prezentacidval,
falfeliiletre vetitéssel gy6zkodték az elha-
laddkat integralt, automatizalt, minden-
téle képernydre alkalmazhatéd megolda-
saikrdl, applikacioikrdl, szoftverotleteik-
rél. Ugyanolyan eséllyel indultak ebben a
mezOnyben az ismert, nagy nevek, a HP,
a Panasonic, a Toshiba és tarsaik, mint a
kicsi és nagy orszagok ma még ismeret-
len start-up cégei.

A kovetkez6 EuroShop szakvasar 2017.
marcius 5-9. kozott lesz Diisseldorfban.
Az informacios és biztonsagtechnika ko-
vetkez0 seregszemléje, az évenként rende-
zett EuroCIS pedig mar 2015-ben, febru-
ar 24-26. kozott varja a szakmabelieket. »

az osztrdk WeRobots vasarlassegits és Katai lldiko

& EuroShop 2014: brands in new light (Part 2)

Disseldorf hosted the EuroShop trade fair between 16 and 20 February: more than 100,000 visitors came to
see 2,226 exhibitors (g were from Hungary) from 57 countries showcasing their products and services. The
Designer Village is always one of the trade fair's focal points and in this section a separate area called Light-
ing Designers’ Zone was dedicated to lighting technology for the first time. Visiting the EuroConcept and the
EuroSales pavilions has already made it clear that not only materials, colours, shapes, sounds and scents are
important in store furnishing any more, but lighting solutions as well. Manufacturers brought energy saving,
sustainable and cost-efficient lighting solutions to EuroShop, but they didn’t forget about the important role
lighting plays in influencing shoppers’ emotions and calling attention to products. For instance it was stun-
ning to see how different meat and bakery products look in different lights. Innovations in LED lighting make
spectacular lighting solutions available to shops at lower prices than before. Altogether 241 exhibitors came
to EuroShop in the lighting category. In addition to more energy-efficient and creative lighting systems, Euro-
Shop visitors also had the chance to see the latest refrigeration cabinet solutions in grocery retail. EHI Retail
Institute managing director and chairman of EuroShop’s advisory board Michael Gerling told that last year re-
tail companies invested EUR 1.75 billion in furnishing new stores only, 25 percent more than in 2010. A record
EUR 6.8 billion was spent on building, refurbishing and expanding stores. There were Hungarian exhibitors as
well: Tekno Group Kft. presented its Casasola Refrigeration customised refrigerators. At Megaholz Kft. and
Mobilia-Artica’s collective stand the patented VisualM system, designed for pop-up stores, generated great
interest. Zeng@vari Kft. brought its special lighting solutions, Mode Art - New Design Kft. presented its store
furnishing and design portfolio. Shopguard is present in more than 40 countries with their product protection
systems, from which the bottle-mount Drinkspector is the most famous one, but this time their POS media
solution Screen Wizzard was in the limelight. Another Hungarian firm, Idea Zone showcased pallet storage
solutions and new creative display ideas. Scan Sign Kft. brought energy saving and solar energy utilising solu-
tions. The next EuroShop will be held between 5 and g March 2017 in Diisseldorf, but for the next EuroCIS we
will only have to wait until 24-26 February 2015. =
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Uj tipusu rekldmok
a Tesco aruhazakban
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Az idei évben a Tesco-Global Aruha-
zak Zrt. és a POS Services Kft. (a Tes-
co aruhazak médiaértékesitéje) még Uj-
szer(ibb, kreativabb in-store kampany-
lehet@ségeket is kindl a beszallitok sza-
mara.

A FrieslandCampina Hungaria Zrt. az
idei évben a Tesco &ruhdzakban vezet-
te be Magyarorszagra Landliebe mar-
kajat, mely kiemelked6 figyelmet ka-

pott az druhdzakon belllis. A gondola-
vég egyedi dekoraldsa mellett az Ugy-
fél egyedi hiit6dekoraciét is hasznalt.

Figyelemre mélté a Danone Kft. Activia-
kampanya is, ahol a gondolavég deko-

raci¢ja mellett kordbban soha nem la-
tott méretd 6rids-padlématricat is
hasznéltak a joghurtsorban.

Az idei évben kertlt a Tesco &ruhdzak-
ban elérhetd rekldmeszkdzok kozé a
raklapldmpa is, melyet kilonboz6 for-
maban, méretben mar tobb hirdetd is
alkalmazott kampdanydhoz az elmult
honapokban.
Neff Nikolett sze-
rint (POS Services
Kft.) az egye-
di megjelenések
egyfel6l a Tesco-
Global Aruhdzak
Zrt. innovaciok-
ra torekvésének,
masfel6l a ko-
rai tervezési sza-
kaszban torténd
egyutt gondolko-
ddsnak kdszon-
het6ek, a beszalli-
tokkal és a Tescod-
valis. =

= New-type ads in Tesco stores

This year Tesco Hungary and POS Services Kft. offer even more creative in-store campaign solu-
tions to partners than before. FrieslancCampina Hungéria Zrt.s Landliebe brand was launched
in Hungary via Tesco stores, using special gondola end and fridge decoration. In Danone Kft's
Activia campaign gondola end decoration and never-before-seen Giant Floor Stickers appeared.
Pallet-Ldma is available for advertising in Tesco stores from Nikolett Neff (POS Services Kft.) told
that unique in-store presence is the result of Tesco Hungary’s innovation-centred strategy and
thinking together with partners already in the planning phase. =
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ok helyen, rengeteg vélasztasi le-

het6éséget kinal a piac. A markdk, a

gyartd és kereskedelmi vallalatok
szempontjabdl el6nyos, hogy a fogyasz-
tok egy arucikkért készek tobbet fizetni,
ha azért nagyobb értéket kapnak, alla-
pitja meg tanulmanyaban James Russo, a
Nielsen globalis fogyaszto6i ismeretekben
illetékes szenior elnokhelyettese.

Esszerii értékek

Amikor fogyasztok sajat maguk szamara
meghatdrozzdk egy aru értékét, az nem
feltétleniil fiigg Ossze az arjelzéssel. Pél-
déul globélisan a fogyasztok egyharmad-
nal nagyobb része hajlandé tobbet fizet-
ni egy-egy szamara kiilonosen értékes 1j
termékért.

Ezt azdltal lehet elérni, ha a piaci szerep-
16k megismerik, hogy milyen ésszerti el6-
nyokkel novelhetik kategériajuk arucik-
keinek értékét. Altaldban sikert hoz, ha
a termékhez olyan értéket adnak, amely
Osszhangban 4ll a fogyasztok életstilusa-
nak és egészséges életmddra valo torek-
vésének trendjeivel. Aki figyelembe veszi
ezeket a makrotrendeket, annak erdsodik
az esélye arra, hogy terméke értékét valo-
ban novelje a piacon.

Testre szabott termékek

James Russo hangsulyozza: a termékek
széles kindlatanak vildgaban éliink, ahol
a piaci szerepl6knek célszert olyan mo-
dellt 1étrehozniuk, amellyel testre szabott
kindlatot tudnak kialakitani a fogyasz-
ték szamara. Ez lehet tobbek kozott test-
re szabott kavé, szomjoltd ital vagy édes-
ség. Mas agazatokban pedig, példaul, hi-
telkdrtya vagy éppen auto.

Szerinte tovabbi lehet6ség, ha talalunk
olyan piaci rést, amelyben mindenki

g% Growth can be attained in
hard times too (Part 2)

In his study James Russo, Nielsen's senior vice
president responsible for global consumer in-
sights writes: consumers are willing to pay more
for products if they get additional value with it.
He also stresses that a wide range of products
is offered these days and it is useful strategy for
market players to establish models which can
help them come up with offers customised to in-
dividual consumers’ needs. Mr Russo reckons that
another option is finding a market niche where one
can do better than anyone else: either by creating
a trend or by profiting from an existing one. In the
end, everything depends on the selection of goods
offered and on consumer demand. Nielsen’s vice
president is of the opinion that companies, brands
and retailers can realise their goals only if they
know their customers. They have to work on under-
standing consumers’ priorities and serve them ac-
cordingly. They need to create values that prove to
be lasting and look further than the price aspect. s


http://www.tesco.hu
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Tul az arak szempontjan

teljesitiink, és ki-

Mile Gabriella
lzletfejlesztési
menedzser

Nielsen

létre egyet.

Megemlit egy USA-beli példat. A bivaly-

hus forgalmat 8 szazalékkal tudtak no-

velni egyik évrél a masikra, annak elle- :

nére, hogy t6bb mint
kétszer dragabb, mint
a marhahts.

Ha foglalkoznak
fogyasztoikkal
Végeredményben min-
den a vélasztéktol, vala-
mint a fogyasztok igé-
nyeitdl fiigg, mutatra a
Nielsen szenior elnok-
helyettese. Hozzateszi,
hogy a mai igények kii-
16nboznek attél, amit i
korabban megszoktunk.

masnal jobban :

emelked6 mér- :
tékben épitjiik fel :
eladdsainkat; ki- :
hasznélunk egy :
trendet, vagy éppen mi magunk hozunk :

Példaul az USA fogyasztéinak 52 szazalé- :
ka azt mondja, hogy csak alapveté sziik- :
ségleteinek kielégitését tudja megfizetni. :
Ennek ellenére a magas jovedelmiiekhez
képest az alacsony jovedelmii fogyasz- :
toknak nagyobb az étvigya a médidra. :
Ugyanis azt mondjak, hogy szdmukra a :
média alapvetd fontossagu. Es tény: ha- :
vonta huszonét 6rdval hosszabb idét tol- :
tenek médiafogyasztassal, mint a magas :

jovedelmiiek.

nyezet szempontjai diktaljak.

lddot alkotdk vagy szinglik. =

L] P24 P P &, P Pd » »
Mindségre fokuszald vasarlok
Globalis kutatésai alapjan a Nielsen hat vasarléi tipust tért fel. Koziilik az egyiket igy
hatarozzék meg: ,,A mingségre fékuszélva kolt.”
F6 jellemzgje: ,Mindenbdl a legjobbat vélasztom, tekintet nélkil az arra.”
Tovabbiismérve, hogy kulcsfontossagu szdmdra a termékek mindsége és az lizlet kor-
nyezete, légkdre. Ugyanakkor dontéseit nem feltétleniil mindig az egészség vagy a kor-

Altalaban nem nagyon okoz neki 6rémet a vasarlas. Kész megfizetni a gyors és kényel-
mes lebonyolitést, ezért kedveli, ha mindent egy helyen tud beszerezni.
Legtobbszor j6 negyedekben laké fiatalok alkotjék ezt a csoportot, kis [étszdmu csa-

=& Shoppers focusing on quality

in-store és out-door 77777/

Cikkink elsd részében olvaséink megismerhettek néhany gondolatot

a keresleti oldal valtozasairol: mitdl csabulnak el a fogyaszték 2014-ben arra,
hogy kinyissak pénztarcdjukat. A masodik, befejez részben

a kinalati oldal pozicidit vazoljuk.

James Russo megdllapitja:

»Vallalatok, markak és kereskedék attol
fiiggben érhetik el céljaikat, hogy meny-
nyire ismerik fogyasztdikat. Foglalkoz-
nak-e veliik, hogy megértsék priorita-
saikat, és azoknak megfeleléen szolgal-
jak ki 6ket. Olyan értéket hozzanak lét-
re, amely tartésnak bizonyul, tdl az drak
szempontjan” =

»,Hajlandé vagyok
tobbet fizetni”

A Nielsen vasarlasi szokésokra vonat-
kozé Shopper Trends kutatésa feltar-
ta, hogy tiz magyar fogyaszté koziil ha-
tan értenek egyet a kdvetkezd allitas-
sal: ,Fontos a minGség, hajlandé vagyok
érte tobbet fizetni.” Tizb6l heten érzik
magukra nézve érvényesnek, hogy ,.el6-
re tervezek, de gyakran olyat is veszek,
amit nem terveztem”.

Hasonlé ardnyt képviselnek a kovetke-
z6, tobbletértékkel kapcsolatos kijelen-
téssel egyetértsk: ,,Ugyelek arra, hogy
egészséges termékeket vasaroljak.”
Magyarorszagon is pluszértéket képvi-
sel, amit minden masodik megkérdezett
mond: ,Ugyelek arra, hogy kérnyezet-
barat termékeket vasaroljak.”

Még egy téménkba vagd szempont:
»Hajlandé vagyok tobbet fizetni, ha
id6t spérolhatok.” Ezt a megallapitéast
tiz magyar fogyaszt6 koziil ketten ér-
zik érvényesnek a maguk szdmdéra. =

£& 1 am willing to pay more’
Nielsen’s Shopper Trends revealed that six
out of ten Hungarian consumers agree with
the following statement: ‘Quality is impor-
tant, | am willing to pay more for it” Seven
out of ten ‘plan in advance but sometimes
buy products not appearing on the shop-

Global research by Nielsen identified six shopper types, one of them is defined as follows:
‘spends money focusing on quality. These shoppers ‘pick the best product in each category,
no matter what their prices are. The atmosphere of the store is also important to them, they
aren’t thrilled by the idea of having to do shopping and they like it if they can get everything at
the same place. =

ping list’ Every second shopper ‘pays at-
tention to buy environmentally friendly
products” Two out of ten Hungarian con-
sumers are ‘willing to pay more if they can
save time.' s
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A Record automata toldajtod latvanyos
ajtélapjai élvilagitassal lehetnek ellatva

Az iData legmodernebb GPS-es nyom-
J Kkovetése flottak szamara is optimalis

sze az innovaciodt hirdeti

A CITROEN C4 PICASSO minden alkatré-

..:\l'

NG

A Wanzl bevésarldékocsijait vasarl()i
szegmentd&cio alapjan kinalja

Jovd Aruhéza a SIRHA Budapesten (. res

Harmadik alkalommal szervezte meg a Trade Magazin - a Trade Marketing Klub és a POPAI
tamogatasaval - a Future Store Innovations projektet. A marciusi SIRHA Budapest kiallitason,
szamos kisér6 rendezvény, program és érdekes stand mellett a 400 négyzetméteres,

40 egyittm(ikods partner bevondséval létrehozott JovE Aruhéza is vonzotta az érdekl6dsket.

A Jov6 Aruhazaban a kereskedelem és ke-
reskedelmi marketing legtjabb, hazankban
mar elérhetd innovativ megoldasait és ter-
meékeit tekinthették meg az elore regisztralt
csoporttagok. Okostelefonjukon keresztiil
minden megjelent cég elérhetdségét le tud-
tak tolteni egy QR-kodba épitve.

Intelligens jarmiivek és fogadtatas
A jové vasarloi nyomkovetdvel ellatott
elektromos autéval érkeznek a Future
Store-ba. Az iData GPS-es nyomkdovetése
ugyanis nemcsak biztonsagot jelent, de se-
git a kilométer-elszamolasban, a koltségek
optimalizaldsaban és a kimutatasok, jelen-
tések elkészitésében is. Az iData munka-
tarsai oranként egy olelnival6 mackét sor-
soltak ki az érdeklédok kozott.

A jov6 csalados vevéi a legujabb, az ed-
digieknél is nagyobb hatdsfoku és alacso-
nyabb fogyasztasu motorok révén kornye-
zetbaratabb CITROEN C4 PICASSO-bol
szallhatnak ki, amelynek minden alkat-
része az innovaciot hirdeti.

Az elektromos autdk hivei a CITROEN
C-ZERO-val érkezhetnek a bevasarlds
helyszinére, amely kénnyen mozog a va-
rosi forgalomban, de teljesitményértékei
és 150 km-es hatdtavolsaga alapjan bat-
ran hasznalhat6 orszaguton is.

N

. A parkolén athaladva a jév6beni vasarlo
. a Wanzl fedett, lezdrhato, atlathatd, de-
. kordlhato, kivilagithaté bevasarlékocsi-
. tdroldjahoz 1éphet, és a Wanzl legujabb ko-
- sarai és bevasarlokocsijai koziil valaszthat.
© A polipropilén, UV-stabilizalt, élelmiszer-
. barét, savakkal, lugokkal és tisztitoszerek-
. kel szemben ellenall6, fémmentes kivitelti
© Tangé sorozat rendkiviili gordiilékenysé-
. gével nyerte el a latogatok tetszését.

. Mdr abejaratndl értékes iizeneteket lathat-
© tak az 6nmikddé Record ajtén dthaladok.
. Az automata toldajté nem négyzetes,
. latvanyos ajtélapjai élvilagitdssal lehet-
. nek elldtva, amely attraktiv, elegans meg-
© jelenést biztosit.

© Az ajtodekoracidt is felvonultatod
. Win-Store a SensoMedia digitélis, érin-
. téképernyés dupla tornyan keresztiil mu-
. tatta be a veviidvozlés és hatékony el-
. érés lehetdségeit, legyen sz6 informacio-
© 4tadasrdl, akcids felhivasrol, személyre
. szabott iizenetekrdl vagy bolttérképrél.
. Abolt teriiletére az ,eGate by Wanzl” be-
. engedd biztonsagi kapun keresztiil veze-
: tettazut, amely programozhatd irdnyok-
. kal, egy- és kétkaros véltozatban is elér-
. het6. Az ellentétes iranyu vevémozgast fi-
- gyelmeztetd szoveg bemonddsaval, majd
© hangos sipolassal és fényvillogéssal jelzi.

A bolt teriileté-

. Az aruhaz teljes butorzatat, impulz allva-
: nyait szintén a Wanzl biztositotta, ugyan-
: gy, mint a TOMRA iivegvisszavaltok leg-
. Ujabb generdci¢jat bemutatd késziiléket,
. amely amellett, hogy a PET-palackokat és
- aludobozokat is atveszi, mér kiszdmolja
. a kornyezet kirosanyag-mentesitésének
. mértékét is, és akar a Facebookon is posz-
© tolja azt. Minden kordbbi funkciéra ké-
. pes, vagyis promdcids cimkét, pénz-
. visszatéritési kupont is kiad.

© Frissaru- és italosztaly

. A Budapesti Nagybani Piac egy roll-uppal
. jelezte, hogy a févaros szinvonalas z6ldség-
: gytimdlcs elldtdsa mellett tevékenységével,
- szolgaltatasaival, infrastrukturdjaval hoz-
. zdjarul az agrértermelés értékesitési biz-
. tonsagahoz. Nagy hangstlyt fektet az érté-
© kesitésre keriilé 4ru minéségének meg6va-
. sdra, a szakhatdsagi elvarasok betartasara.
. A Wanzl legujabb z6ldség-gyiimélcs szi-
. gete rendkiviil latvdnyos ladés frissaru-
. kihelyezést és keresztkategdrids termékek
. elhelyezését is lehet6vé teszi. Felnyithat6
. aljaa tdrolds mellett a higiénia, a kénnyed
. takaritds érdekében késziilt, de ugyanez
- afeliilet mégnesesen jol dekordalhato is.

© A friss, izletes, taplald, tradicionalis, ittho-
. ni (a kezd8betiiket 6sszeolvasva: FITTI)

A Budapesti

A Win-Store
a SensoMe-
dia digitalis,
érintokép-
erny6s dup-
la tornyaval
lidvozolte
a vevoket

Nagybani Piac
a Future
Store-ban is
hirdette tevé-
kenységét és
szolgéltatasait

re az ,.eGate by
Wanzl” beenge-
dd biztonsagi
kapun keresztiil
vezetett az it

#
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A TOMRA livegvisszavalték mér a kor-
nyezet kdrosanyag-mentesitésének
mértékét is kiszdmoljak
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A tobb profi termel6t 6sszefogd Prémi-
um Kert a z6ldségek és gyiimolcsok for-
galmazasat FITTI méarkanév alatt veg2|

A Bizerba zold-
ség-gylimolcs
mérlege képes
név vagy meg-
adott csopor-
tosités sze-
rint automati-
kusan rendez-
ni a képerny6t

Ls Az Eisberg kos-
! toltatopultja-
nél a grillezés-
re el6készitett
télcéas zoldsé-
geket is meg le-
, hetett kastolni

I : 3 ﬂ-
A Wanzl legujabb zoldseg-gyumolcs

szigete tdmogatja a keresztpromociés
megjelenéseket

z0ldségeket és gyiimolcsoket a Prémium
Kert cégcsoport biztositotta. A tobb pro-
fi termel6t Osszefogo szervezetbe tartozd
kertészek nagy része Csongrad megyében
gazdélkodik. Kivalé minGségii termékeik
forgalmazasat FITTI markanév alatt a Pré-
mium Kert Kft. végzi, igy jutnak el a nagy-
keresked6k, aruhazlancok és a Vitamin
Szalon szakiizletek polcaira.

Az dnkiszolgalast segitd Bizerba zoldség-
gyimolcs felismer6 mérlegek a vasarlas
mellett a dolgozok munkajat is konnyitik,

hiszen a termékek folyamatos frissitése
automatikusan torténik. A mérleg képes
név vagy megadott csoportositas szerint
automatikusan rendezni a képernyo6t.

A konyhakész, csomagolt, friss salatak

kedveléit az Eisberg kdstoltatopultja varta,
ahol a friss salatak és ontetek mellett az
idei berlini Fruit Logistica kiallitason dijat
nyert, grillezésre el6készitett talcas zold-
ségeket is megkostolhattdk.

Hozzajuk kapcsolédva a Screvo egy

képerny6kre alkotott kapards kapards-

sorsjegy-applikdcidval késziilt, amely-
lyel Eisberg salatat és taskat lehetett
nyerni.

Nyomtatott és illatozé megoldasokat, va-
lamint egy vetitett vardzsdobozt hozott a
Conint-Print. A kékuszos iditét hirdet
plakat kékuszillattal csabitott. Az iizene-
tek ragaszt6 nélkiili, elektrosztatikus ta-
padasu matricakkal keriiltek fel a falra,
ruhdra, de akdr a karokra is.

A legnagyobb terhelést is egyediilal-
16 médon kibir6 Wanzl polcrendszeren a

Témogatadink:

A

CITROEN

BIZERBR
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record

Szintézis
informatikai ZRt,

Ti
STi .
Petéfi Nyomda Kft.

Az eisberg tobb mint hisz éve van jelen a magyar |
piacon friss, konyhakész salatdival. Ez id6 alatt
végig nagy hangsulyt fektetett az innovaciéra, nem-
csak a gyartastechnoldégia, hanem a termékek terén
is. Uj salatakeverékekkel és szezondlis mixekkel igye-
kezett, és igyekszik a vasarlok minél szélesebb réte-
gét megnyerni, akik kozil egyre tobben valasztjdk az
egészséges falatokat. Aprilis végén keriil a polcokra
legljabb termékik, a Freshbalance, amellyel a fiata-
lokhoz szeretnék kdzelebb vinni salataikat. A csoma-
. goldson jatékos design csabitja az Uj célcsoportot, de
nemcsak a kivitel ,cool”, hanem a keverék is. A ro-
mana, az endivia, a jégsalata, a frisée, a lollo rosso,
a sargarépa és a spenoét valtozatos elegye hivatott
elnyerni a magas ingerkiszobbel biré generdcié ér-
deklédését. Az eisberg reményei szerint az Uj mix
révén a saldta nemcsak a csalddi ebédek, hanem az

iskolas, dolgos hétkdznapoknak is részévé valik.
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A nyomtatott és |llatozo megoldéso-
kat, valamint a vetitett vardzsdobozt a
Conint-Print szallitotta

. gl )

A Screvo kép-

ernydkre alko-
tott , kaparés

sorsjegyével”

a helyszinen

nyerni lehetett A Szintézis altal forgalmazott Pricer csa-

lddon beliil méar a legkisebb elektronikus
polccimke is tartalmaz készletadatokat

A legnagyobb terhelest is kibiré Wanzl
polcrendszeren a Szentkiralyi legtjabb
limonadéportfoliéjat is bemutatta

2014.
majus

Szentkiralyi piacvezetd asvanyvizei mellett
legtijabb limonadéportfolisjat is bemutatta.
A polcokon az arak feltiintetése elenged-

Pricer arcimkék is bemutatasra keriiltek.
A gyors, kozponti arvaltoztatast segito,
pontos, kasszaval egyez6 arkijelzést le-

legkisebb is tartalmaz készletadatokat,
amelyek a hatékony arufeltoltést segitik,
és a polci készlethiany megel§zését tamo-

hetetlen, ezért a Szintézis altal képviselt

het6vé tev6 polccimkékek koziil mar a

gatjak. (Folytatjuk.)

B The store of the future at SIRHA Budapest

Trade magazin, Trade Marketing Club and POPAI Hungary implemented their Fu-
ture Store Innovation project for the third time. The Future Store was built at
the SIRHA Budapest trade fair on 400m? with the involvement of more than 40
partners. Customers arrived at the Future Store by electric cars equipped with
tracking devices: iData’s GPS tracking solution doesn’t only ensure safety but
also helps in cost optimising. Some ‘shoppers’ arrived in environmentally friendly
low-emission CITROEN C4 PICASSOs. Electric CITROEN C-ZEROs that brought
other shoppers are easy to manoeuvre in the busy city traffic and thanks to
their 150km range can be used out-of-town as well. Wanzl's latest baskets and
shopping trolleys were waiting for customers when they got out of the car: the
polypropylene, food-safe trolleys in the Tango series won shoppers’ hearts at
once with their smooth rolling. Customers entered the Future Store through
automatic Record doors, which are special because of the spectacular lighting
and their stylish design. Win-Store illustrated how shoppers can be welcomed
and informed efficiently with its digital, touchscreen SensoMedia twin towers.
Customers had to go through the ‘eGate by Wanzl’ barrier system (passage dir-
ections can be programmed) and once they were inside they saw the stunning
store furnishing and design, also provided by Wanzl, together with TOMRA bottle
return machines that take back PET bottles and aluminium cans as well. Bud-

apest Wholesale Market used a roll-up to communicate that with its products,
services and infrastructure it contributes to the guaranteed selling of agricul-
tural products. Wanzl's latest fruit-vegetable island facilitates the spectacular
displaying of fresh products - Prémium Garden (located in Csongrdd county)
brought quality fresh fruits and vegetables under their FITTI brand to illustrate
how it works. Bizerba’s fruit and vegetable recognising scales aid self-service
shopping, and are also capable of grouping products according to name or some
other category on the screen. Those who like ready-to-eat, freshly packed salads
were in for a treat at the Eisberg counter, where dressings and grilled vegetables
were also waiting for salad lovers. Screvo added to the experience with a scratch
ticket promotion developed for screens: winners could take Eisberg salads and
bags home. Conint-Print was present in the Future Store with print and fragrance
solutions, plus a projected magic box; for instance the poster advertising a
coconut soft drink emitted a coconut scent. Wanzl's unique heavy-load shelving
system was perfect for Szentkirdlyi to present its mineral waters and the latest
lemonade portfolio. Prices were indicated with Pricer electronic shelf labels,
courtesy of Szintézis. With these shelf labels it is very easy to set new prices
centrally; they are available in many sizes and even the smallest version displays
stock data, making shelf replenishment much easier. (To be continued) =

» Teljesen integralhatd a kasszarendszerrel

» Lehet8séget ad a kdzpontositott drazasra

» Az elem élettartama 8-10 év

» Egy infrastruktdra alatt izemel a grafikus
és szegmens alapu polccimke

» 50 ezer cimkét képes frissiteni dranként

» ld8zitett drazas, HAPPY HOUR
kedvezmény egyszer(ien

» Logisztikai megoldasként is alkalmazhatd

» Megbizhatd, gyors adatkommunikacié

darabos atadasaval a vilag vezet6

A hadiipari technolégiat alkalmazé innovativ Pricer cimkerendszer 100 millié
elektronikus polccimke rendszere.

Szintézis Informatikai
Telefon: +36 96/502-211
E-mail: sales@szintezis.hu

ZRt. -

www.szintezis.hu/elektronikus-polccimke

PRICER )

WWW.pricer.com
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in-store és out-door

Az online kasszak mellett
a Pricer elektronikus polcrendszer
lesz idén a slager

A Szintézis Zrt. immar tébb mint 27 éve van jelen a magyar IT-piacon. A tobb labon allé kisal-
foldi cégcsoport romaniai és szlovakiai leanyvallalataival egyttt tobb mint 3,9 milliard forin-
tos arbevételt realizalt 2013-ban és ezzel fennallasa 6ta a legeredményesebb évet zarta.

gyori Szintézis Zrt. 2013-ban re-
Akordésszegﬁ 2,8 milliard forintos
arbevételt ért el — a kivalo ered-
ményhez hatarozottan hozzajarult az on-
line kasszdk értékesitése. A retail iizletag

mindig latvdnyosan erdsitette a Szinté-
zis Zrt. eredményeit, mivel kasszakra és

kiegészitSikre a kis és nagy tigyfeleknek

egyarant nagy sziikségiik van.

Legkisebbtol a
legnagyobbig

— Az online kasszak-
ra torténd atallas ha-
talmas feladatot je-
lentett mindannyi-
unk szdmara: a rovid
hatarid6k betartasa
az adoéiigyi ellenér-
20 egységek (AEE)
gyartdira és a kasz-
szak forgalmazdira egyarant nagy terhet

Szabo6 David
vezérigazgatd
Szintézis

rétt. A rovid fejlesztési és tesztiddszak

mellett a kusza, rdadasul folyamatosan
valtozd jogi szabalyozas is nehezitette az
atallast — mondta Szab6 David, a Szinté-
zis Zrt. vezérigazgatdja, aki hangsulyoz-
ta: a nehézségek ellenére is szépen telje-
sitett a Szintézis ebben a projektben is.
— Kasszainkkal képesek vagyunk kiszol-
galni a legkisebb kereskedéseket, az uj-
onnan nyil6 trafikokat, az éttermeket, de
akdr a legnagyobb multikat és tizletlanco-
kat is. Fontosnak tartjuk, hogy tigyfeleink
szamara mindig tudjunk alternativakat
és komplex megoldasokat kinalni, ezért
olyan fontos szdmunkra, hogy a Szinté-
zis Zrt. a magyar piacon egyediilalléo mo-
don nem csupdn a retail szolgaltatasokra
tamaszkodik. Hardver- és szoftverforgal-
mazassal, rendszerinformatikéval, sajat
fejlesztésii kereskedelmi rendszerrel és
egyéb tigyviteli megoldasokkal tudjuk ta-
mogatni a biztos novekedést tervezd val-
lalkozasokat. Biiszkén mondhatom, nincs

olyan retail vagy informatikai kérés, amit
ne tudnank gyorsan és magas mingséggel
megoldani — jegyzi meg a vezérigazgato.

Ha innovacié, akkor Pricer

A kasszdkon kiviil
szamos retail meg-
oldassal allnak part-
nereik rendelkezésé-
re. Kiilonosen fontos
teriiletnek tartjak az
elektronikus polc-
cimkék eléretorését.
A Szintézis Zrt. kiza-

Kozma Eva

kereskedelmiiizlet4g- r(’)lagos forgalmazc’)-
igazgato ja a leginnovativabb
Szintézis

és legmegbizhatobb
polccimkemegoldasnak, a Pricer rendszer-
nek. A hadi technolégia alapjan kifejlesz-
tett Pricer elektronikus polcrendszert egy-
re gyakrabban vezetik be és telepitik nagy
élelmiszerlancoknal, patikaknal, s6t, ipa-
ri felhasznal6knal is. Nagyszert eszkoz
szamos lehetdséggel és egyszer( kezel-
hetéséggel.
— A Pricer megoldasaival egy gomb-
nyomassal biztosithatd, hogy ugyan-
azon termék ugyanazon dron szerepel-
jen egy lzletlanc barmely druhazaban,
illetve az online értékesitési feliileteken

is. A technologia biztonsagot ad a vevok-
nek, hiszen nem kell tartaniuk attol, hogy
ha nem megfeleléen valasztanak értékesi-
tési csatornat, eladdhelyet, akkor esetleg
rosszul jarhatnak — tette hozzd Kozma Eva
kereskedelmiiizletag-igazgato.

Nem csak itthon, kiilfoldon is
A cégcesoporthoz tartozo Szintézis-Net 480
millig, a Szintézis ERP pedig mintegy 60
millié forinttal jarult hozza a teljes cégcso-
port kozel 30 szdzalékos gazdasagi nove-
kedéséhez. A Szintézis-Net innovativ, di-
namikusan fejl6d6 csapata immar 90 £6-
vel szolgalja ki tigyfeleit a kis startupok-
tél egészen a nemzetkozi multinaciondlis
vallalatokig. JellemzGen az amerikai piac-
ra értékesit cég mobil technologiak fej-
lesztésével és kiszervezett informatikai
szolgaltatasokkal 6regbiti a Szintézis cég-
csoport nevét. Az ERP iizletag tovabb b6-
viilt, az eddigi Infor nagyvallalati rendszer
mellett mar Microsoft Navision ERP-vel
is foglalkoznak.
Uzletpolitikdjukban fontos szerepet tolt be
a kiilfoldi terjeszkedés is, hiszen igy biz-
tositani tudjak tigyfeleik szaméra a nem-
zetkozi hétteret, a gyors és pontos hono-
sitast és rendszerintegraciot.

Sz.

28 This year’s biggest hits will be online cash registers and

Pricer electronic shelf labels

Gyér-seated Szintézis ZRt. has been active in the Hungarian IT market for more than 27 years. Together
with its Romanian and Slovakian affiliates the company’s sales were more than HUF 3.9 billion in 2013
- the best performance in Szintézis Group’s history. CEO Dévid Szabé told our magazine that the manda-
tory switch to online cash registers was a huge task for everyone involved in the process but Szintézis
did well despite the hardships. The company’s cash registers are the perfect solution to everyone from
the smallest shops, newly opened tobacco shops and restaurants to the biggest multinational hyper-
markets. Szintézis ZRt. makes sure to always offer alternatives and provide complex solutions. Another
key retail solution from the company is the Pricer electronic shelf label system. Major FMCG retail chains,
pharmacies and even industrial firms are installing the system. This technology makes it possible to
set the same prices in each store of a chain and in the online shop with the single push of a button -
informed commercial director Eva Kozma. Szintézis-Net contributed with HUF 480 million and Szintézis
ERP with HUF 60 million to the group’s 30-percent growth. The former already employs go people and
develops mobile technologies and does outsourced IT services mainly in the US market. As for the ERP
sector it kept expanding: after the Infor business management system Microsoft Navision ERP is now
also part of the company’s profile.=
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A szendvics szive-lelke

A piaci &tlagnal lényegesen magasabb, 60-65 szézalékos hustartalmi puly-

kapédrizsik a csemegepultokban hatféle, az dnkiszolgalé polcokon pedig

négyféle izben szeletelt, kétféle izben pedig midi kiszerelésben lesznek kap-

haték. A véltozatos izek kdzotti eligazodast az Uj csomagolas letisztult, szi-

nes elegancidja konnyiti meg. Ezzel egy id6ben (j kiils6t kapnak a pulyka-

mellsonkdk és a Selyemsonka termékcsaldd, amely bévil egy paprikas fzzel

is. A pulykapérizsi 4-féle izesitésben, 90 g-os, védbgéazas csomagoldsban,

kindlékartonban (10 csomag/karton), a 400 g-os pulykapdrizsik (sajtos és fuistolt izben) midi kiszerelésben, a se-

lyemsonka paprikds izben 100 g-os, védGgézas csomagoldsban, kindldkartonban (11 csomag/karton) keriil forgalomba. Bevezetés hénapja: 2014. aprilis.
Bevezetési kedvezmények és tamogatdsok: POS- és eladdshelyi 6sztdnz6 anyagok, ingyenes termékminta, sajtémegjelenések, rédidkampény, fogyasztéi nyereményjéték.
Kapcsolatfelvétel: Sdga Foods Elelmiszeripari Zrt. T.: (95) 336-108; F.: (95) 336-444; E-mail: info@saga-foods.hu; WEB: www.saga.hu

%%The heart and soul of sandwiches. Bolognas with higher meat content than ever before and a new flavour among Selyemsonka ham products from Saga.

Chio Popcorners - Forradalmian (j
médja a popcornevésnek
A Chio POPCORNERS egy Uj kategoériat teremt a snackpiacon:
popcorn chips, amely egy pattogatott kukorica, a chipsre/tor-
tilldra jellemz8 hdromszdg formaban.
« lgazi popcorn izélmény
« Alacsony zsirtartalom
« Rostban gazdag
Februérban a vildg legnagyobb édesipari és snackipari va-
sardn, a kélni Internationale Stsswarenmessén (ISM) a
Chio Popcorners-nek itélték a leginnovativabb terméknek
jard dijat. A Chio Popcorners sds és vajas izben, 60 g-os ki-
szerelésben, 20 db/karton (display-karton) keriil forgalomba.
Bevezetés honapja: méjus. Bevezetési kedvezmények és ta-
mogatdsok: tv, print, Facebook, online, eladéshely, késtoltatés.
Kapcsolatfelvétel: Intersnack Magyarorszag Kft.
T.: (1) 204-59-45; WEB: www.intersnack.hu, www.chio.hu

> May Chio launches a real novelty in the speciality category:

popcorn crisps. POPCORNERS establish a new category in the snack

market: triangle-shaped popcorn that looks like crisps or tortilla.
ChioPopcorners is available in salty and butter versions, the 60g products come in display
cartons - there are 20 of them in each carton.

aletten lehlizhat6é WC-papir-gurigét. A lehtzhatd, biolégiailag lebomld vagy
Gjrahasznosithaté termék alternativ mddszert kinal a fogyaszték szdma-
ra a WC-papir-gurigdktél valé megszabaduldshoz. Az Gj termékel6ny megis-
mertetését 360°-0s marketingkampdny tdmogatja, kiemelt tv-hirdetéssel
és in-store aktivitdsokkal. Bevezetés hénapja: az (j Aqua Tube® toalett-
papirok mér megtaldlhatok az lzletek polcain. Bevezetési kedvezmények
és tdmogatasok: kiemelt tv-tdmogatés, weboldal, Facebook, PR és in-store
kommunikécié, kuponok, hostesspromécié.
Kapcsolatfelvétel: SCA Hygiene Products
Kft. T.: (1) 392-2100; WEB: www.zewa.hu
N2 : .
ZIN SCA presents its latest innovation:
AquaTube®, the only flushable toilet paper
tube. When flushed it immediately disperses
like toilet paper itself. It is biologically
degradable or recyclable and offers consumers

an alternative method to get rid of empty toilet
paper roll tubes.
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A Bref Blue Aktiv a Bref csalad legujabb, 4 funkcidval ren
delkezd, szilérd WC-frissit6je, amely hosszan tarté friss il:
lata mellett higiénikus tisztasagot biztosit az oblitések
kozott is. Az j WC-illatosité két vonzé véltozatban lesz kap
haté: az eukaliptuszillatd véltozat az intenziv frissesség
re, mig a kléros valtozat a higiénidra és tisztité hatés
ra helyezi a hangsulyt. Kiszerelés: Chlorine/Eucalyptus
50 g, 10 db/karton, ajénlott fogyasztéi ar: 549 HUF.
Bevezetés honapja: 2014. &prilis.
Kapcsolatfelvétel: Henkel Magyarorszdg Kft.
T.: (1) 372-5555; E-mail: henkel.hungary@henkel.com:
WEB: www.henkel.hu

= BrefBlueAktiv is the latest, 4-function solid toilet cleaner and
freshener in the Bref product line, which offers long lasting fresh

degilan ﬂ
Depilan gorgofejes meleggyanta e

Innovativ és felhaszndlobardt véltozat: nem kell hozza gyantézé-
késziilék! Az otthon végezhetd gyantazés legkényelmesebb méd-
jat kindlja. A gyantat tartalmaz6 gérgdfejes patron minddssze
15-25 médsodperc alatt felmelegithetd mikrohulldmd stitében. A
maradék gyanta vizzel kdnnyedén lemoshatd a bérfeliletrdl. Illa-
ta kellemesen vanilids, bérnyugtaté Aloe vera és kamillakivona-

tot tartalmaz. A 100 ml-es patron mellett 10 db Gjrafelhasznalha- T —p

t6 textilcsikot is talalunk a csomagolasban a gyantézashoz.
Bevezetés honapja: 2014 tavaszatél a Rossmann drogéridkban. Kapcsolat-
felvétel: Target Sales Group Kft. Kapcsolattarté: Féris Agnes brand manager;
T. (20) 451-4427; F. (27) 351-023; E-mail: a.foris@targetsalesgroup.com
A termék online megvasérolhatd: www.kismamafutar.hu

% New Depilan warm-wax roll-on offers the most comfortable way of wax hair removal at
home. It only takes 25 seconds to heat the wax cartridge in a microwave oven. The wax can be
easily washed off with water, it has pleasant vanilla scent and contains skin soothing aloe vera
and chamomile extracts.

A Kubu, a gyerekek kedvenc italmdrkaja, mostantdl sz6rpét is
kindl. Az 0j Kubu Szorpok hérom kdzkedvelt izben - malna, eper
és multifruit - készilnek, 25% vegyesgytmolcs-tartalommal.
A- és C-vitamint tartalmaznak. A tobbi Kubu termékhez ha-
sonléan tartésitészer- és mesterséges szinez6anyag-
mentesek. A termékek 0,7 |-es, mlianyag palackban
kaphatéak. A Kubu Szorpok feldobjék a csalddi étkezé-
seket, idedlisak gyerekzsurokra, jatékos délutdnokra.
Bevezetés honapja: 2014. méjus. Bevezetési kedvezmé-
nyek és tdmogatasok: A bevezetést eladashelyi aktivi-
tés tdmogatja. Kapcsolatfelvétel: Maspex Olympos Kft.,
6032 Nyérlérinc, F6 u. 1. T.: (76) 589-580; F.: (76) 589-505;
E-mail: vevoszolgalat@olympos.hu; WEB: www.kubu.hu

za Children’s favourite drink Kubu can now also be bought
in syrup form. New Kubu Syrups are available in three popular
flavours - raspberry, strawberry and multi-fruit - with
25-percent mixed fruit content.

Kubu Szorp 1
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Vezetoi felelosseg -

Dr. Sziics Laszlo
tigyvéd

Réti, Antall és Tarsai
UgyvédiIroda

része jelent6s szi-

sotét jovoképet vizionalt. Mds vélemé-
nyek szerint a feleldsségi szabdalyok lénye-
giiket tekintve nem valtoztak, és a jog-

alkotd csak a mér alkalmazott birosdgi :
. ta-e a kdrt, vagy gondatlan magatartasa-
Ahhoz, hogy az 4j szabalyok gyakorlati :
. jeskart koteles megtériteni, amennyiben
sen azt célszer( tisztdzni, hogy a vezet6 :
tisztségviselnek kivel szemben &l fenn :
© un. ,tapado kart” koteles a tulajdonos felé
© megtériteni (ez a vezetdi javadalmazés
Tovébbra sem véltozik az a szabaly, hogy

gyakorlatot iiltette at a torvényszovegbe.
kovetkezményeit megismerjiik, el6zete-
feleldssége, illetve a feleldsség megallapi-
tasanak melyek a feltételei.

ha egy tarsasag egy kereskedelmi partneré-
nek, azaz egy vele szerz8déses jogviszony-

a tarsasag vezetdje, hanem maga a tarsa-

sag koteles helytdllni az okozott karokért.

az 6t kinevez6 tarsasag kozotti felelGssé-
gi viszony, valamint a vezetd tisztségvise-

16 és harmadik személy kozotti felel6sségi

kapcsolat kozott.

Szandékosan vagy
gondatlansagbol?
A vezet§ tisztségvisel( és a tarasag ko-

is szabadon megallapodhatnak a tulajdo-
nossal arrél, hogy munkaszerzédést kot-
nek-e a tarsasaggal, vagy megbizas ke-
retében latjdk-e el az tigyvezet6i felada-
tukat, és ha ennek a szerz6désnek a sza-

bélyait megszegik, illetve ha a szerz6dés
. korét, egyértelmiien rogzitjiik, hogy mely
lyok alapjén Sket terheld gondos eljarast :
. kel rendelkezik, és mely iigykorokben bir

mellett a bels6 szabalyzatok és a jogszaba-

nem tanusitjak, ugy a tarsasag tulajdono-
sa a vezetd tisztségvisel6t a szerz6déssze-

géshez kapcsolddé kérok vonatkozdsaban

2014. Trade|
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gorodést és igen :
. gét. Nem varhato, hogy a birdsagok e gya-
. korlattdl a jovében eltérnének.

felel6sségre vonhatja. Egy rossz iizleti don-
tés (még ha kart is okoz), amennyiben
a vezet6tol elvarhaté gondos mérlegelés
el6zte meg, az eddigi biré6i gyakorlat sze-
rint sem alapozta meg a vezetd felel§ssé-

Ha felmeriil kdr, akkor vizsgalni kell, hogy
a vezetd tisztségviseld szandékosan okoz-
val. Szandékos magatartas esetén a tel-
azonban gondatlan magatartasa vezetett

a kar bekovetkezéséhez, ugy kizardlag az

megfelel6 csokkentését jelenti), illetve azt
a kovetkezményi kart (pl. elmaradt hasz-

© not), amely a gondatlan magatartas beko-
ban 4ll6 személynek kart okoz, gy nem :
. Vezeté tisztségvisel6 ebben az esetben leg-
. feljebb akkor mentesiil a felel8sség aldl, ha
Szintén nem valtozott, hogy kiilonbséget
tehetiink a vezetd tisztségviseld, illetve
. pontjdban elére nem lathat6 koériilmény
. akdrosulttal szemben a vezet6 tisztségvi-
. seld a jogi személlyel egyetemlegesen fe-
- lel” Ez a szabaly azonban a szerz6désen
© kiviil okozott karokra vonatkozé szabd-
: . lyok korében taldlhat6, azaz kizérélag ar-
. feladata, ha ki akarta menteni magat egy °
. nyilvanvaldan éltala okozott kdr esetén.
z6tt — a felek valasztdsdnak megfelelén -
- tovébbra is a munkaviszony, illetve a :
megbizasi jogviszony szabdlyai lesznek :
iranyadoéak. Igy az tigyvezet6k a jovében :
: z6désben, akdr a megbizasi jogviszonyban

vetkezése id6pontjaban el6re lathatd volt.

bizonyitani tudja, hogy a kart ellenérzé-
si korén kiviil es6, a szerzédéskotés id6-

okozta, és nem volt elvarhatd, hogy a ko-
riilményt elkeriilje, vagy a kart elhdrit-
sa. Ez utébbi koriilmény bizonyitasa nyil-

. vanvaléan bonyolult, azonban a miltban

sem volt egyszer(i a vezet6 tisztségviseld

A felelosség utvesztoi
Az 1j felel6sségi szabalyok arra is lehetdsé-
get biztositanak, hogy akar a munkaszer-

a felek a feleldsség korlatozasarodl, egyes

rrrrrr

nak meg. A felel6sség korlatozasanak egyik

»legegyszeriibb” modja, ha pontosan meg-
hatdrozzuk a vezet6 tisztségvisel6 feladat-

vezetd tisztségviseld milyen hataskorok-

dontési kompetenciaval. Szerz8désszegés
ugyanis csak azon kotelezettségek korében

Az (j Polgéri torvénykonyv tarsasagijogra, illetve szerz6désekre
vonatkozd részei 2014. marcius 15-én |éptek hatalyba. El6tte heves vitak
alakultak ki azokkal a felel&sségi szabalyokkal kapcsolatosan, melyek

a korabbi szabalyozastdl eltérden hataroztak meg a gazdaséagi tarsasag
vezet( tisztségviselbinek személyes felel6sségét.

sajtoban . éllapithat6 meg, amelyek az egyes veze-
Amegj elent : . t6khoz hozzarendelhet6ek, illetve amely

cikkek egy . iigykorben a vezetdk eljartak és dontése-
: . ket hoztak. Az iigyvezetSk értelemszertien
© nem lesznek felelésségre vonhatok szerzé-
. désszegésért olyan kérdések korében, ame-
- lyek egy adott térsasig belsé szabalyzatd-
. béllevezethetden nem az 6 dontési kom-
. petencidjukhoz tartoznak.
. A tarsasaggal szemben fennall6 felelésség
. Kkorlatozdsanak masik mddja, hogy a veze-
. 16 tisztségviseld és a tulajdonos ugy élla-
. podnak meg a vezetd tisztségvisel6 mun-
. kaszerzddésében vagy megbizési szerzodé-
. sében, hogy a vezet( felel3ssége Osszegsze-
© riien korldtozott. A korlatozas alapja lehet a
© vezet$ meghatarozott bére, de az is jarhato
. 1t, hogy egy konkrét 6sszegben limitaljdk
. afelek a vezetd tisztségviseld felelsségét.

. Szinre lép a harmadik

. Igen nagy vihart kavart az az 0j szabély,
. amely szerint ,.ha a jogi személy vezetd
. tisztségviseldje e jogviszonydval osszefiig-

gésben harmadik személynek kart okoz,

ra az esetre alkalmazhatd, ha a tarsasag és

: aharmadik személy kézott nincsen szer-
. zb6déses kapcsolat. Mivel nincsen szerzo-
. dés, ezért a felel6sség korlatozdsarol sem
. lehet megallapodni.

: A termeld, illetve a szolgéltatd cégek va-
. lamennyi fogyasztéjukkal, beszallitéjuk-
. kal és kereskedelmi partneriikkel szerzo-
. déses jogviszonyban dllnak, igy ha ezen
. szerz8désekhez kapcsoldddan barmilyen
© Kér keletkezik, még akkor is a térsasag ko-
© teles helytéllni a szerz6déses partner felé,
. ha a kért részben vagy egészben a vezetd
. tisztségviseld okozta. A kdrtérités meg-
. fizetését kovetSen aztan a tarsasag tulaj-
- donosa szabadon eldontheti, hogy a sajat
. vezet6jét felel6sségre vonja-e, vagy sem.
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Mindebbdl az is kovetkezik, hogy harmadik
személyek nagyon sztik korben tudjak a ve-
zetd tisztségviseloket kozvetlen helytéllasra
kotelezni. Legfeljebb olyan esetek sorolhatd-
ak ide, amikor kifejezetten a vezetd cselek-
ménye eredményeként szenved kart harma-
dik személy, ilyen cselekmény lehet példaul a
jo hirnév megsértése egy nyilatkozattal, ver-
senyjogi vagy kornyezetszennyezési tényal-
las megvaldsitasa. Ilyen esetben nem csupan
a jogsérté magatartast tanusito tarsasagot,
hanem a kdrokozé magatartést kifejt6 veze-
t6 tisztségviseldit is felelosségre vonhatjak.
Osszegzésképpen tehat megéllapithato,
hogy az 4j eléirasok ugyan modositjak a ko-
rabbi feleldsségi szabalyokat, azonban 6sz-
szességében szélesebb korben biztositanak
lehetdséget arra, hogy a tarsasag és egy ve-
zetd tisztségviseld a felel9sségi kérdéseket,
korlatozasokat mar a szerz6dés megkotése-
kor, a szerz6désben, a bels6 szabélyzatok-
ban, tigyrendekben, illetve SZMSZ-ekben
egyértelmtien szabalyozzak. =
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& The responsibility of company heads: new and old

provisions

The parts of Hungary’s new Civil Code that regulate corporate and contractual law entered into force on
15 March 2014. Already before this date there have been great debates about the new type of personal
responsibility of heads (managing directors, board members) of companies. Some articles in the press con-
sider the new law to be much stricter than the old one, while others think only the practice of courts was
transposed into the text of the new law. What remains unchanged is that if a company causes damage to a
business partner, it isn’t the head of the company but the company itself that is to be held liable for the dam-
ages. If a bad business decision (even if it causes damage) is preceded by a careful consideration by the head
of the company, court practice doesn't hold the manager responsible. When damage is caused it has to be
examined whether the head of the company made a bad decision on purpose or whether he was negligent:
in the former case he must compensate for the damages in full, while in the latter he must compensate for
the ‘attached damage’ and the consequential damage (e.g. profit not realised). Responsibility provisions of
the new Civil Code not only re-regulate the responsibility of company heads but also give the opportunity
to limit the responsibility in certain areas - or even to exclude having to take responsibility - in permanent
or temporary work contracts. One of the simplest ways of doing this is precisely defining the tasks, scopes
of authority and decision making competences of company heads. Another way to limit the company head’s
responsibility is if the head of the company and the owner specify a certain sum in the work contract to
cover the responsibility of the company head in the case of damage caused. There has been great contro-
versy about the following provision of the new Civil Code: if a head of company causes damage to a third
party acting in the position of head of company, the company head can be held responsible for the damage
together with the legal personality. However, this provision refers to damage caused in non-contractual re-
lationships between the company and the third party; since there is no contract the limiting of responsibility
can't be catered for either. Manufacturing and service providing companies typically enter into contractual
relationships with all of their customers, suppliers and trading partners, therefore it is the company that has
to compensate for eventual damages - even if fully or in part they have been caused by the head of company.
As a conclusion, we can say that although the new provisions modify earlier responsibility regulation, they
also create a wider spectrum of opportunities for company heads and companies to regulate responsibility
issues unambiguously already when signing a work contract, in internal regulations and in codes of conduct.

A bels6 vallalkozok a cégen belill tartjak az innovaciot

gyre tobb cég ismeri fel annak fon-

tossagat, hogy alkalmazottai kozott

legyenek innovativ gondolkoddk is,
akik otleteikkel viszik el6re a vallalat sze-
kerét. Az igynevezett intrapreneur olyan
személy, aki cégen beliili vallalkozdként
6nallé projektek vezetésével foglalkozik,
és 6 feladata az 4j 6tlet nyereséges bekap-
csoldsa a vallalatba. Vezet6 informatikai
cégek, mint példaul a Google vagy a Dell
is, egyre nagyobb hangsulyt fektetnek az
intrapreneurdk képzésére.
A Regus 98 orszag tobb mint 19 000 iiz-
letemberének részvételével készitett kuta-
tasaban arra kérték a valaszaddkat, hogy
azonositsak az intrapreneur-kollégak ki-
nevelésének kulcsat. A magyar cégek tobb
mint fele (53%) szerint az egyik leghatéko-
nyabb mddja a bels6 képzéseknek a képes-
ségfejlesztd tréning, ezt kovetik a véllala-
ton beliili kapcsolatépitési és kapcsolattar-
tasi funkciok (38%) és a j6 kommunikacio
a felsd vezetéssel (36%). A felmérésbdl az
is kideriilt, hogy a magyar iizletemberek
47 széazaléka szerint a rugalmas munka-
végzés jelent megoldast a bels6 innovacio
fellenditésére.

Tovabbi megallapitasok:

— A valaszaddk 25 szdzaléka szerint a hi-
vatalos innovacids programok fontosak
az innovécié eldmozditasaban;

— A megkérdezettek 56 szazaléka ugy gon-
dolja, hogy agazatukban a belsé vallal-
kozok jelenléte nott az elmult 6t évben;

— 3 szazalékuk szerint gyarapszik a n6i
vallalkozdk, 8 szazalékuk szerint pedig

és fejlesztésére.
A nagyvallalatok
vezet6it is meg-
gyb6zte a vallal-
kozok erételjes
lendiilete, és sa-
jat alkalmazotta-
ik korében is ta-
mogatjak az ilyen

a V1§szater0 vallalkozok sza.tmar. . kezdemenyezes.e- Katerina Manou
Katerina Manou, a Regus regionalis igaz- : ket. Ennek egyik regionlis igazgato
gatoja igy értékelte a felmérés eredmé- : leghatékonyabb Regus

nyeit: ,Mivel a kisvallalkozasok a cégek
tobb mint 90 szdzalékat teszik ki, és a
legtobb gazdasdgban a munkavallalok
tobb mint haromotodét foglalkoztatjak,
igy nem szorul magyarazatra, hogy miért
van sziikség a vallalkozasok tdmogatasara

modja a rugalmas munkavégzés, amely
nemcsak a maganélet és munka jobb
egyensulyahoz jarul hozzd, de szélesiti
a munkavallalok 1atokorét és tapasztala-
tat azdltal, hogy lehet6vé teszi a taldlko-
zast mas munkakorokben dolgozokkal” m

== Intrapreneurs innovate in the ranks of the company

Intrapreneurs are company employees who act as entrepreneurs in the organisation and manage their own
projects, the goal of which is to come up with new ideas that can be integrated into the company’s profile
profitably. A study conducted in g8 countries with more than 19,000 businesspersons by Regus asked about
the best ways of training intrapreneurs: 53 percent of Hungarian firms would opt for skill improving train-
ing programmes, 38 percent named relationship building and managing functions within the organisations
and 36 percent mentioned good communication with the management. Katerina Manou, regional director
of Regus told that one of the most efficient means to support intrapreneurship is flexible working time. 47
percent of Hungarian survey participants also said flexible working hours give an impetus to innovation. =
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Munkahelyi kapcsolatok
- pérVélaSZtéS d munkahEIyen (beharangozd)

A téma 35 éve motoszkal a fejemben, midta a
férjemet, tarsamat, paromat megtalaltam a
munkahelyemen. Ezért a most indulé sorozatom
alanyai olyan parok, akik munkahelytkon talaltak
meg egymast, az igazit, és azéta is egyitt van-

nak. Szamukra a munkahely tobbet jelent az ott

Dr. Csik Klara
tulajdonos-ligyvezetd
Karrier és Stilus

munkahelyi kapcsolatok tobb
Ateriiletre oszthatok. Az elsé nagy

csoport a munkakort, a feladatot
érint6 munkatdrsi kapcsolatokat, a ma-
sik nagy teriilet pedig a szimpatiara épii-
16 kapcsolatokat foglalja magaba. Mindkét
teriilet fontos, mar a belépéstél szamitott
els6 napokban meghatarozhatjak, hogyan
boldogulunk az 4j munkahelyen.
Ki kivel van jéban, ki milyen klikkhez tar-
tozik, ki dohdnyzik, kinek mi a hobbija stb.
— ezek ismerete nélkiil sokszor tenyerel-
hetiink rossz helyre. Nem véletlen, hogy a
folyosébeli pletykak kezelésére kiilon tan-
széket hozott 1étre egy amerikai egyetem.
Kiilonosen nagyot fordult az élet a munka-
helyi kornyezet tekintetében, amikor eldszor
tlintek fel a n6k beosztotti és késébb vezetdi
poziciokban. Igaz a mondas: egy tisztan fér-
fiakbdl all6 csoportot egy néi kolléga képes
a feje tetejére allitani, de ez forditva is igaz.
Ma mar a munkahelyi 6ltozkodés — diva-
tos fogalommal élve: ,,dress code” — része
a mindennapi rutinnak, és a né- és férfi
munkatarsak az egymasnak tetszés érde-
kében idét toltenek azzal a reggeli készii-
16déskor, mit vegyek fel ma, ami azt a na-
pot meghatdarozza.
Id6nk jo részét a munkahelyen toltjiik, ami-
ben a multik térhoditasanak nagy szerepe
van, mivel naluk a 10-14 6ras munkanap
is megszokott.
Nagyszamu fiatal dolgozik ezekben a szer-
vezetekben, akiknek a sajat személyes eg-
zisztencia megteremtése legalabb olyan ki-
emelten fontos feladat, mint a megfelelé
partner megtaldlasa.
Az els6 partnervalasztasi lehetdség és for-
rés az iskola, a felséfoku intézmények, ahol
sok hasonl6 érdeklddésti fiatal talalkozik.
Ha itt nem sikeriil - és ma a palya- és élet-
kezdés ideje méar nem huszon-, hanem
harminconéves korban kezdédik —, akkor
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toltott idénél és feladatndl, mert életlik fontos
eseménye fliz8dik az irodahoz, a terephez.

marad a munkahelyi ismerkedés, ahol
egyébként is életiink meghatdrozo része

zajlik.
Mindenki felméri mar az els6 napon a te-
repet, kik dolgoznak a cégnél. Ki tetszik,
ki kevésbé.

Szévddnek a kapcsolatok, és olykor-olykor
mar nemcsak munkatdrsi, hanem privat
kapcsolatok kialakulasardl is be-
szélhetiink.

Velem is igy tortént 35 évvel ezelétt,
amikor a Centrum Corvin Aruhdz-
ban megpillantottam &t, aki azéta is
életem parja. A munkahelyi érzelmi
kapcsolat veszélyes, kockazatokkal
jar. Mi lesz beldle? Egy életre sz6-
16 szerelem, parkapcsolat vagy fut6

1993-ban, amikor az Unileverhez keriil-
tem, a h6skor éppen akkor kezdédott. Fia-
talok léptek be nagy szamban, természete-
sen tombolt a karriervagy, dalt az ambicio,
sokan palyaztak vezet6i poziciora. Ugyan-
akkor id6rél id6re konferencidk, képzé-
sek zajlottak, sokszor vidéki helyszineken.
Igy ment ez valamennyi nemzetkozi cégnél.
A munka mellett fontos szerepet kapott a
lazitas, a ,,g6z kiengedése”, mely a fitnesz-
programok mellett a bulizast is jelentette.
Mi lett az eredmény? Szakmailag felkésziilt
munkatarsak — és persze szamos parkap-
csolat is kiviragzott. Ma is ez a helyzet, csak
talan kevesebb bulival, mivel a valsaggal
a koltségtakarékossag is el6térbe kertiilt.

Szamomra is mast jelent a Blahdn 1év6 régi
Corvin egy puszta ,,szocredlos” épiiletnél.
J6 érzés arra gondolni, hogy itt talalkoz-

g

Paromat 35 éve ismertem meg a munkahelyemen

kaland, rovid intermezzo. Mindez
taldny, és a kezdetekkor nem is lehet meg-
allapitani a jovébeni eseményeket.

Az dvatossag nem dart, kiillongsen, ha be-
osztott és fonok kozott szovédo érzelem-
rél beszéliink. Filmekbdl is jol ismert kép
a sarmos f6nok és a csinos titkarnd vagy
beosztott esete, mely a kapcsolat végezté-
vel kellemetlen eseményeket vonhat ma-
ga utan. Erdemes keriilni a hierarchidbol
eredd érzelmi parbeszédet, de ha mégis igy
alakulna, szamolni kell azzal, hogy idével az
egyik félnek 1j munkahelyet kell keresnie.

tam életem parjaval, akivel most is tarsak

© vagyunk. Kockazat nélkiil nincs nyereség

- szoktdk mondani. Mai ésszel az akkori
tettek nagy dolgoknak téinnek, de megér-
te. Legyen az a munkahely vagy ma mar
az internet, ahol rédleliink az igazira, egy a
fontos: hogy megleljiik.

A magénélet kiegyensulyozottsaga elen-
gedhetetlen feltétele a munkahelyi siker-
nek, a karriernek. Ha tudjuk, hogy otthon
minden rendben van, akkor a munkahelyi
teljesitmény is egyenletesebb. m

& Workplace relationships: falling in love with a colleague

(an introduction)

I have been planning to write about this topic for 35 years, since | have fallen in love with a man at my work-
place - later this man became my husband. In this new series of articles | am going to introduce couples who
have met at their workplace and have been together ever since. Workplace relations can be divided into two
groups: those in the first group are connected to one’s job and in the second we find relations based on sym-
pathy. Nowadays dress codes regulate how workers should look and both men and women try to look good
to impress each other. We spend most of our time at the workplace, at multinational companies sometimes
10-14 hours a day. Lots of young people work at these companies and they inevitably get interested in each
other. But emotional relationships at the workplace carry risks as well - those involved can't be sure how the
whole thing will end: with a marriage or a breakup. It is better to be cautious, especially if these emotions
are shared between boss and subordinate. However, it is also true that if one doesn’t take risks they won't
succeed. It is very important for everyone in life to find a partner - sometimes it is the workplace where one’s
‘other half can be found. What is more, a balanced private life is a prerequisite of workplace success: if a
worker knows that everything is alright at home, they will perform better at the workplace. s
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Promocios sakk-matt

A Nielsen &ltal mért :
90 élelmiszer-katego-
ridndl a boltok 100 fo- :
rint bevételébél &tlag :
43jutott promécidkra
tavalyeldtt, mig mlt :
évben mér 45. Ezzel :
egy idében a haztar- :
tasi vegyi drundl és :

kozmetikumnal tla- A gyarték szamdra fontos, hogy proméciés

gosan negyvenkilenc- :
rél tvendtre emelkedett a proméciok része. :
Abolton beliili promécidk aktiv keresésének :
ardnya évrél évre ndvekvd trendet mutat. A
fogyasztok 66 szazaléka atlagosan 2-4 liz- :
let kozott dont véasarlas el6tt. Dontésiket

befolydsolja a promécids aktivitdsok ming- : ;
- & Promotional checkmate

. Inthe go grocery categories audited by Nielsen 43 forints from every 100 were spent on products in pro-
. motion in 2012. This average increased to 45 forints in 2013. As for household chemicals and cosmet-
- ics, promotions’ share increased from 49 to 55 forints from every 100 spent. 66 percent of consumers

szinten a magyar FMCG-fogyasztok kiemel- :

keds han 1 sz4zaléka nemcsak ismeri : activities. Shoppers keep an eye on leaflets and in-store activities and because of this an outstanding 51
edG hanyada, 51 szdzaléka nemcsak isme - percent of FMCG buyers not only know the prices of most products, but also react quickly to even small

alegtobb termék arat, de a kisebb mértékli : changes in price. Recently more Nielsen partners have become interested in measuring the efficiency

- of their promotions. It is important for manufacturers to optimise their promotion budgets, while retail-
Egyes termékkategéridk esetén eltérs . ers’ priority is to do promotions that generate the highest turnover possible in the individual categories.

- ) B - Nielsen’s ScanTrack service can answer the questions of sales and marketing managers relevant to this
sUllyal birnak a fentebb emlitett trendek. : problem.In the long runit is a fundamental goal to retain brand equity, which can be eroded by too many

promotions. Finding the right strategy is key and Nielsen can help in this. =

Hornok Orsolya
tigyfélkapcsolati vezet6
Nielsen

sége és mennyisége.
Figyelik a szérélapokat és az in-store akti-
vitdsokat. Ennek eredményeként regionalis

dringadozdsra is gyorsan reagél.

Meghatdrozasuk és alkalmazdsuk jelentds

. amely révén valaszt tud adni az értékesité-
© si és marketingvezettk kérdéseire.

. Jelen gazdasagi kdrnyezetben az akciék pon-
tos tervezése, azok tipusdnak, helyének kiva-
. lasztasa elengedhetetlen egy méarka jovébeli
. teljesitménye szempontjabol. Emellett a ver-
. senytarsak stratégiajanak elemzése, a promé-
ciok idézitésének, tipusanak, a promdcids drak-
: nak ameghatérozésa szintén fontos tényezé.
© Hosszu tévon alapvet6 cél, hogy megériz-
. zék egy marka értékét, amire esetleg ked-
© vezétlendl hathat, hogy folyamatosan no-
. vekszik a promdciék mennyisége, és egyre
* nagyobb mérték{ kedvezményeket adnak.
© Ennek ellensulyozasat szolgélja, ha az adott
: marka szempontjabél megtalaljdk a megfe-
© leld stratégiat, amely illeszkedik mind a pi-
aci kornyezethez, mind az érintett véllalat
- sajat tzleti céljaihoz. Ebben nyUjt hatékony
© segitséget a Nielsen. =

segitséget nyujt a véllalatok szdmdra pro-
mécios stratégidjuk kialakitdsahoz.

Amikor mostanéban tigyfeleinkkel beszélge-
tek, a kordbbiakhoz képest tébben érdekld-
nek azirant, hogy promdcidik eredményes-
ségét milyen mddon lehet kézzelfoghatéan
mérni. Szeretnék tudni, hogy a pénz, ame-
lyet egy-egy promdciéra forditanak, valéja-
ban mekkora tobbleteladast hoz.

koltéseiket optimalizaljak, a kereskeddk pe-
dig arra fékuszélnak, hogy adott kategéridn
beliil a lehet6 legnagyobb forgalmat genera-
16 akci6kat inditsanak. A Nielsen ScanTrack
szolgéltatésa a rendelkezésre 4ll6 forgal-
mi adatok birtokdban bir olyan médszerrel,

choose from 2-4 stores before going shopping, influenced by the quality and quantity of promotional

50 m? és kisebb

Bar egyre kevesebb :
50 négyzetméteres :
és kisebb iizletben :
arusitanak haztarta- :
si vegyi &rut és koz- :
metikumot, ebbena :
csatorndban a leg-
pozitivabbak a for- :

galom trendjei.

Kocsis Eszter
Ugyfélkapcsolati vezetd
Nielsen

viszonyitva.

Ezek j6val kedvez8bb mutatok, mint ahdz-
- B8 50m2 and smaller
zai kiskereskedelmében mért, értéket te-
kintve plusz 2, mennyiség szempontjabdl :

tartdsi vegyi éru és kozmetikum teljes ha-

pedig minusz 2 szazalék.

Mivel azonban a teljes, mintegy évi 311 mil-
lidrd forintos forgalombdl a legkisebb bol- :
tok csak 3 szézalékkal részesednek, ez az :

Ugyanis a Nielsen :
altal mért 70 vegyi :
kategoéria forgalma
értékben 9, mennyiségben 4 szazalékkal :
emelkedett 2013 marciusa és 2014 febru- :
arja kozott, az el6z6 hasonlé id6szakhoz

ardny nem n6tt a legutébbi
kumulalt évben.

Idén év elején a Nielsen cen-
zusa szerint haztartasi ve-
gyi arut és kozmetikumot
Osszesen 19 854 lzletben
kindltak. Kozlluk 9045 tar-
tozik az 50 négyzetméteres
és kisebb Uzletek szegmen-
sébe.Ez a szam 6 szazalék-
kal kisebb az egy évvel ko-
rabbindl, és 10-zel a két év-
vel azel&ttinél.

Ha a tiz legnagyobb forgal-
mU vegyi kategoria trendjeit
nézzilk, akiorkszilik e - |
nek a forgalma bévdilt atlag

felett a legkisebb Uzlettipusban, érték szem- : mosogatészer. De emlitést érdemel a szin-
pontjébol: mosészer, toalettpapir, 6blité és : tén nagy forgalmi konyhai térlékendd is. »

ANIELSEN ALTAL MERT 70 HAZTARTASI VEGYI ARU ES KOZMETI-
KUM KATEGORIA KOZUL NEHANY, ERTEKET TEKINTVE NAGY PIACI

. RESZESEDEST ELERT TERMEK AZ 50 NEGYZETMETERES ES KISEBB
UZLETEK FORGALMABOL 2013 MARCIUSA ES 2014 FEBRUARJA KOZOTT

T

LTI Oding Tam posy

tactAewer

L barehpag et bkt Fager resbhnd

nielsen

Although the number of 5om? and smaller shops where household chemicals and cosmetics are sold
is decreasing, this is the channel where sales trends are the most positive. Turnover in the 70 Nielsen-
audited categories rose g percent in value and augmented by 4 percent in volume between March
2013 and February 2014. If all channels are considered, retail sales of these categories were up 2
percent in value but down 2 percent in volume. However, 5om? and smaller shops’ share from the HUF
311-billion annual sales was a mere 3 percent. At the beginning of the year 19,854 stores were selling
household chemicals and cosmetics, from these 9,045 were som? and smaller. =
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