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Tchibo Exclusive Logisztikai adatok

cikkszam EAN darab EAN gy(ijtGkarton
Tchibo Exclusive 250 g 6rélt, porkolt (12x250 g) 11018 5997338111018 5997338111124
Tchibo Exclusive 250 g szemes (6x250 ) 413896 | 4046234138962 | 4046234138979
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I?.‘Elmogai:é\s, elismerés 1
Tamogatni valakit, egy jo tigyet, amiben hisziink,
vagy amit sziikségesnek érziink, sokféleképpen le-
het. Elismerni valakit, egy jo tigyet, kitartdst, ba-
torsagot, erényeket, szintén sokféleképpen lehet.
Miércius végén kaptdk meg az Ev befektetéje di-
jakat az arra érdemesek. A dijatadé el6tt Berényi
Janos, a HITA elnoke mondott koszonetet, majd
Szijjarté Péter allamtitkar ur méltatta a vallalkoza-
sokat. A dijataddra a Trade magazin is meghivast
kapott, igy személyesen is jelen lehettem az tinnepségen.

Természetes, hogy csupa Orids kozott iilve az ember még kisebbnek ér-
zi magat, mint altalaban, de mégis olyan j6 érzés volt hallani, hogy a
kiilfoldi toke szimdra nem csak egy valasztas az, hogy Magyarorszdgon
fektessen be millidrdokat. A tartds, hosszi tavu elkotelezédésben ben-
ne van az is, hogy elégedettek az itthoni munkaerével, és nemcsak az
aruk szdmit, hanem a tudasuk, megbizhatésaguk is. Hogy az a sok kis-

Az Ujbbl ndvekedést palyara
allt fogyasztéi bizalom keres-
lett, a kormanyzati sertésstra-
tégia megvaldsulasa kindla-
tioldalrél tehet j6t a htsvéti
sonkdak piacanak. A gyartok
két f6 jelszava a tradicié és a
min6ség, a gyakorlatban pe-
dig kisebb, praktikusabb ki-
szerelésekkel és a boltilatha-
tésag fokozasaval készilnek

Egy hagyomany Gtnak indult: mar-
clus 10-12. kozott rendezték meg a
Hungexpo tertletén az elsd SIRHA
Budapest 2014 szakkiallitast. Az élel-
miszeripar, a sitd- és cukraszipar, a
szalloda- és vendéglatdipar rendez-
vényén tobb mint 15 ezer regisztralt

és kozépvallalkozas, akikkel kapcsolatban allnak, és az 6 timogatasuk-
kal egyre stabilabbak és biztosabb piacuk van, néni tudnak, és hossza
tévon a gazdasag egyik legfontosabb elemei. Es hogy azok a véllalko-
20k, cégvezetk, akik a valsagos években is biztak magukban, a munka-
tarsaikban, a partnereikben, mertek nagy almokat sz6ni, viziokat latni,
és volt erejiik megvaldsitani, amiben hittek — elismerést érdemelnek.
Es ezen a ponton ugy éreztem, hogy ezt az elismerést minden ma pros-
perdl¢ véllalkozasnak, cégvezetSnek jo lett volna hallani, mert ez nem
csak a teremben 8k, elismerést érdemlé nagyvallalatok vezetdinek ké-
pes lelkesitést adni. Mindenki szamara tdmogatdst nytjthat, hiszen on-
magéaban az elismerés is képes tamogatni!

Ezekkel a gondolatokkal kivanok kellemes tavaszi napsiitést Olvasoink-
nak és sikeres husvéti tizletmenetet!

Udvozlettel:
Hermann Zsuzsanna, fészerkeszté

=& Support and recognition

There are many ways of supporting someone, a good cause we believe in or
something we deem to be necessary. We can also show our recognition of some-
one’s work, perseverance, courage, virtues or of a good cause.

At the end of March the winners of the Investor of the Year prize were presented
their awards. Before the award ceremony HITA president Janos Berényi delivered
a speech and state secretary Péter Szijjérté praised enterprises. Trade magazin
was also invited to the event so | had the chance to be there in person.

It is completely normal if one feels small sitting among giants, still | was feeling
great hearing that for foreign investors it isn't simply a matter of choice to invest
billions in Hungary. Starting a lasting, long-term engagement also involves their
being satisfied with Hungarian labour - and not only because of its low cost but
also because of its skills and reliability. Let's not forget about the fact that the
many small and medium-sized enterprises these investors are working with are
getting stronger and entering new markets with their support, they can grow
and become very important actors of our economy in the long run. Entrepreneurs
and heads of companies that didn’t lose faith in themselves, their colleagues and
their partners in the years of recession deserve recognition: they dared to dream,
they had a vision and were strong enough to realise what they believed in.

This was the point where | felt this recognition speech should have been heard by
the heads of each prospering enterprise, because it was meant to motivate not
only those sitting in the room. It offered support to everyone because recognition
initself is capable of that!

Dear readers, | am wishing you pleasant spring sunshine with these thoughts and
I hope that the Easter period will also bring business success to youl!

L
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Best regards,

Zsuzsanna Hermann, Editor in Chief I
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the Year verseny
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A lapban megjelend frésok és fotdk a kiadd kizarélagos tulajdonat képezik. Azok Ujrakdzlése,
idézése, vagy barmilyen formaban, elektronikus, illetve nyomtatott médidban torténd, részle-

teiben vagy egészében vald publikéldsa csak a kiadd elézetes, frdsos engedélyével lehetséges!




A meleg id6jaras kedvez a de-
zodorkategoéridnak, hiszen
férfiak és nék egyarant kiizde-
nek a testszag, az1zzadas kel-
lemetlenségeivel. A dezodor-
gyarték szamos formulaval,
kiszereléssel, Osszetevivel
rukkolnak eld, kinalnak meg-
oldast a problémara. A natdr,
természetes irdnyzat ebben a
kategéridban is az egyik meg-
hataroz¢ trend.

1zz6 hangulatban, magas szin-
vonalon, zsufolasig telt lelato
el6tt zajlott mércius 12-én a
SIRHA Budapest szakkiallitas
keretet kozott megrendezés-
re kerdilt Bocuse d'Or Magyar
Dont6. A verseny tétje az volt,
kikuzdhet Stockholmban a
lyont nagydontdbe jutasért.

Az elegancia drnyalatai
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Az Anuga nemzetkdzi élelmi-
szer-parl szakvasar a nemzet-
kozi fogyasztdi trendekre kiilon-
boz6 forumokon és eléadasokon
derftett fényt. Emellett cikk-
sorozatunk befejezd részében
megismerkedink a taste 13 ter-
mékverseny gy6zteseivel is.

Februar 16-20. kdzott rendez-
ték meg DUsseldorfban a ke-
reskedelem és a kapcsolédd
dgazatok vezetd vildgvasarat.
Az EuroShopra 110 orszagbol
tébb mint 109 000 latoga-

to érkezett, hogy a legljabb
trendekrl, innovaciokrol
értestljon, kapcsolatokat
épitsen, izletet kdsson. Uj te-
matikaként a fénydizjnerek
vildgitastechnolégiai megol-
dasait emelték ki a szervezok.

Nielsen: Nehéz idékben is
lehet ndvekedni (1. rész)

Anuga, 3. rész: Pizzajégkrém,
kélalekvar, rizsromantika
Sajat markas termékek:
véltoznak a stratégiak,
b6vil a piac

4. GfK Nap: fékuszban Uzleti élet

az e-fogyaszto Z
Radikalis valtozds el6tt a
transzferérazasi el6irdsok

Meglatni és megszeretni
Innovacidk és kampanyok

Technolégia

A\

‘ ] Nyereségesebbek a tobb nét
Fejlesztések foglalkoztaté véllalatok
Korszer(ihagyomanytrzés

_ Magyar FMCG-szakemberek
az Univernél

kalfoldon (4. rész)

Nielsen Els6 Kézbdl:
Y Kialakult a fogyasztok U,
,0kos” tfpusa

In-store és out-door

A POPAI jelent]

EuroShop, 1. rész: Minden
eddigi rekordot tulszarmyalt
az EuroShop

Nielsen Csatornak fékusz-
ban: 50 nm és kisebb
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Az elso par év

sorban tényleg csak a lehet6 legszubjektivebb
emlékekre, élményekre szorftkozhatom.

1998 nyara, csorog a telefon, ismerds kérdezi,
atvenném-e a munkdjat, egy NGO-ban titkar,
multi FMCG-cégeket képvisel. Egy szavat sem

Fekete Zoltan
fétitkar
Magyar Mérkaszovetség

dok. Pedig azt se tudom, eszik-e vagy isszak
Az els@ évek a kreativ kdosz jegyében telnek,
kicsit szépitve, én akkoriban inkdbb folyamatos hajszat és nyomast
éreztem. Tobbfrontos harcot folytattunk: egyszerre kellett kialakftani

belsd szervezeti kereteket és kiils@ kapcsolatokat hatdsagokkal, szak-
- fordulds, ami a hazai iparagra és szakpolitikakra jellemz6.

. Egy biztos pont azért van a munkdmban, a Trade magazin szakmai t&-
- mogatasa, amit ez(ton is koszonok! m

kinek valamit?). Elindultak az els§ ECR-es EDI-projektek, elkezdtik fe- :
. 88 The first few years

. Inour previous issue, there was a special feature on the Branded Goods As-

2000-ben megszerveztik az els6 markakampanyt is, kilépve a széle- :
: merelynotenoughtopresentBGA'sentirehistoryandmajorachievements.In
: Lo . . , . . theaboveextremely short and likewise subjective piece, Secretary-General
Amikor manapsag kérdezik, mivel foglalkozom, azt valaszolom, fizetett : zo(tan Fekete gives his personal account of the BGA story, talking about an

. averagedayofthelobbyistandrecalling some bigwins andbig failures alike.= I

mai szervezetekkel, sajtoval, beinditani az elsd komolyabb projekteket,
igy a tévés nézettségmeérés reformjat, a reklam-onszabalyozasi kerete-
ket, a CEFTA-tarifarendszert maédosité lobbikat (mond ez ma még vala-

szegetni az erdfolényes kereskedelmi gyakorlatok témajat a GVH-nal,
beindult az els6 fontos lobbi a kereskedelmi szabalyozas reformjdra, s

sebb nyilvanossag elé.

Iidekvédéi vagyok, magyarul lobbista. Nagyon furcsa, atipikus munka

a az el6z6 lapszamban ot oldal semvolt .
H elég réviden bemutatni a most 18 éves

Mérkaszovetséget, akkor ebben a par :
© matosan adaptélédni kell, lehetetlenség eldre tervezni. Az ember reg-
. gel gyomorgdrccsel nyitja ki az Ujsdgot, mar megint mit taldltak ki, mi-
: lyen Ujabb krizist kellene elharitani. Volt, hogy hosszi éveken &t lob-
© biztunk egy torvényért, hogy aztan az utolsé pillanatban, egy végsza-
: vazas el6tti médosité inditvannyal thizzék szamitésainkat. De olyan
értem, ezért nyilvénvaléan azonnal igent mon-
. alatt, egy konferencia szlinetében, futtaban, a folyoson sikertlt meg-
: gyBznia tavozd minisztert, miért nettd szakmai hiilyeség a készul6 tor-
: vénymodositasi terv.
: Tobb mint 15 éve dolgozom a Markaszovetségnek, ezalatt egy normalis
: munkahelyen siman kiéghettem volna akdr kétszer is. Hogy erre itt nem

ez. Nincsenek merev szervezeti keretek, hierarchikus viszonyok - hal
istennek; viszont mozg6 célpontra kell 16ni, akdr naponta véltoznak
a célok és eszkdzok, az eredmények pedig mindig kétségesek. Folya-

is volt, és ezek a szép pillanatok, emlékek, amikar konkrétan két perc

kerUl sor, azt garantdljak a folyamatos adrenalinloketek, az allando fel-

sociation, recently celebrating its 18th anniversary - five full pages were

Kassza-saga

mi a pénztargépekkel torténik,
Aamolyan e szazadi izgalmas torté-

net. Nem kellene tilsagosan jo tol-
14 krimiirénak lenni, hogy olvasmanyos
regény, amolyan ,,saga” sziilethessen.
Sokan eldre megjosoltak a botranyt, ami
elkeriilhetetlen, hiszen hozzavetdlegesen
400 ezer, tobb mint kétszazféle pénztar-
gép tizemel Magyarorszagon, amit vagy at
kellett alakitani, vagy ki kellett cserélni. A
sok tizezer 4j gép sokba keriil, s mint ilyes-
mi, a gyartoknak, forgalmazéknak jé tizlet.
J6 az allamnak is, hiszen a cserétdl olyan
megpiszkalhatatlan késziilékek lesznek a
kasszakban, amelyek az adéhatdsagnal is
csengenek, amikor fizet a vasarld. (Az el-
s6 esztendében maris 95 millidrd tobblet
afabevétellel szamolt a pénziigyi kormany-
zat.) Az eddig csaldknak biztos nem jé a
valtas, hiszen senki nem szeret vesziteni.
Régi terv volt az allami bevételek nove-
lése, pontosabban annak beszedése, ami
jar. A kiskereskedelmi szektor életében az
egyik legfontosabb valtoztatas a pénztar-
gépek online 9sszekapcsolasa a Nemzeti
Ado6- és Vamhivatal rendszerével. A vélto-
zas indokldsakor felhoztak mads orszagok

Trade 4
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példdjat, ahol az adohatosag rendszerével

. vald 6sszekapcsolast bevezették, s ahol

kétségkiviil megnétt az afabevétel.
Kozzétette a Magyar Kereskedelmi Enge-
délyezési Hivatal, mennyibe keriil a for-
galmazasi engedély megszerzése. A ren-
deletnek megfeleld, nem specialis kassza-
ra sz016 jogositvany alapesetben 600 ezer
forint. Ha az érvényes forgalmi engedélyt
szeretné valaki modositani, azt Gjabb 300
ezer forintért teheti. Ha egy éven beliil
ismét sziikséges véltoztatni, az mar 400
ezerbe kertil.

Menet kozben finomodtak a szabalyok is,
kideriilt, hogy melyik vallalkozas mekko-
ra tamogatast kaphat a cseréhez. Megala-
kult az ad6hatésag mellett miikodé elem-

26 szervezet, amelyik a forgalom online
kovetésébdl vonhat le kovetkeztetéseket.
De el6keriiltek a csalok is, volt olyan kasz-
szaforgalmaz¢ véllalkozds, amelyik tu-
lajdonosa megszokott az el6leggel. Sok
tizezer olyan késziilékrél pedig, amelyet
mar megvasaroltak vagy leeldlegeztek, s
az arra hivatottak atvizsgaltak, kidertiilt,
hogy a programjat gy meg lehet piszkal-
ni, hogy a hat6sdg ne lasson minden fo-
rintra. Hivatali levaltas, nyomozas, karta-
lanitas és még folytathatnank.

Az egész kapcsan egyetlen kérdés mertiil
fel: nem lehetett volna mindezt jobban
el6késziteni, vagy, stilszertien, ebben a
cyber vilagban modellezni, és csak utd-
na hatarozni? =

. 88 Cash register soap opera

The mandatory replacement of cash registers to ones with online connection to the National Tax and Cus-
toms Administration (NAV) headquarters is planned to generate HUF g5 billion worth of extra VAT revenue
for the budget. While the process of replacing cash registers was going on, rules kept changing and the
sum of subsidies granted for enterprises to complete the task was also revealed. Frauds occurred too, for
instance there was a cash register distributor whose owner simply disappeared with advance payments.
What is more, tens of thousands of cash registers already purchased or ordered - which had already been
approved by the authorities - turned out to be unsafe: their software could be manipulated not to report
every forint that came in... An investigation followed and enterprises had to be indemnified. After this long
soap opera one is inclined to ask: couldn’t have the authorities prepared this whole procedure better?
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Rossmann
Mosonmagyarévar

uCity Spar, Budapest, Airport
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Cf)'( Bp., XVIl.

.dm drogerie markt, Békéscsaba

Rossman
Hajdinanas
Rossmann @

Hajdubdszormény e

Stores
opening

.dm drogerie markt, Budapest, MOM park

Nyit&s = Open Eladdtér = Store space Nyit&s = Open Eladdtér = Store space Nyit&s = Open Elado6tér = Store space
December 12. 300 M? Mércius 12. 338 m? Mércius 14. 348 m?

12 December 12 Marchr 14 March

Lanc = Chain SKU = sKU Lanc = Chain SKU = sKu Lanc = Chain SKU = sKu

City Spar - dm 11 700 dm 12 000

DLidl, Budapest, VIII. keriilet

Nyités = Open Eladotér = Store space
December 12. 800 m?

12 December

Lanc = Chain SKU = SkU

Lidl 1400

URossmann, Mosonmagyarévar

Nyitds = Open Eladétér = Store space
Marcius 3. 338 m?

3 March

Lanc = Chain SKU = sku

Rossmann <12 000
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DCoop Szupermarket, Csomor

Nyitas = Open Eladdtér = Store space

Marcius 14. 320 m?

14 March

Lanc = Chain SKUmssku
6000

Coop Szupermarket

.Aldi, Budapest, IX. keriilet

Nyitas = Open Eladé6tér = Store space
Mdrcius 20. 1000 M?

20 March

L&nc = Chain SKU = skU

Aldi 1085

DRossmann, Hajdubdsz6rmény

Nyitds = Open Eladétér = Store space
Marcius 24. 259 mM?

24 March

La&nc = Chain SKU = sKuU

Rossmann <12 000

[QRrossmann, Hajdananas

Nyités = Open Eladétér = Store space
Mdrcius 24. 298 m?

24 March

Lanc = Chain SKU = sKU

Rossmann <12 000



Virtualis Tesco-iranyité verseny

Vamned Ta agy rniimmhnt, Mdrcius 24-én immdar harmadszor indult Gtjdra a Tesco nemzet-
s mag se dll Lendonig!  kOZzi online Uzleti szimuldcios versenye, ahol a hallgatok interak-
i tiv mddon nyerhetnek betekintést a Tesco aruhazak mikodé-
sébe. A jatékban hdrom orszag tobb szaz f6iskoldsa és egyete-
mistdja méri 6ssze stratégial tudasat.
Ebben az angol nyelvd, 18 fordulds, valés idejd drundz-vezetési
szimuldciéban a hallgatok 3 f8s csapatokban (&ruhdz-igazgato,
kereskedelmi és vev@szolgalati igazgatd) hetente harom alkalom-
mal hoznak dontéseket annak érdekében, hogy elérjék a terve-
zett profitot, az eladasi és selejtszamokat, valamint meg6rizzék piaci részesedésiket a tobbi
orszag csapataival szemben. Minden druhdz ugyanazon a piacon, ugyanazokért a fogyasztoi
csoportokért versenyez, igy stratégidjuk egymdsra is hatdssal van. A nyertes csapat egyhetes MEDICOR
londoni utat nyer, és betekinthet egy ottani Tesco druhdz midkodésebe. =

=& Virtual Tesco store management

On 24 March Tesco’s international online business simulation competition started for the third time.
Several hundred college and university students from three countries take part in the competition.
They test their management strategies in groups of three and at the same time get an insight into
how Tesco stores work. The English-language contest lasts 18 rounds and the winner team can
spend a week in London, visiting local stores as well. »

BaccoFil

TALAJBAKTERIUM
TERMEKCSALAD

Bio- és reformtermékekre fokuszal
a Bij6 uzletlanc

g

Mdrcius kdzepén Budapesten megnyitotta elsd bio-,
gyogy- és reformtermék-kereskedését a 2013 au-
gusztusaban alakult, 300 milli6 forint alapt&kéjl Bijo
Elelmiszer Kereskedelmi KFft.

Ivanyi Sandor, a cég kereskedelmi vezet&je az uzlet
sajtébemutatdjan elmondta, hogy terveiben orsza-
gos franchise-halézat kiépitése szerepel. Az év vé-
géig 15-20 boltot nyitnak a legnagyobb vérosokban.
Eleinte sajat tulajdonlakat, de a tavlati célegy fran-
chise-haldzat kialakitasa. A kovetkezd Bij6 Uzlet Debrecenben nyilik meg aprilisban.

A 3600 négyzetméteres budapesti raktararuhaz kindlataban 500 besZzallito tobb mint 17
ezer-féle terméke szerepel. A kereskeddket, Uzleti partnereket kiszolgélé raktararunaz mel-
lett egy 400 négyzetméteres kiskereskedelmi Uzletet is nyitottak a lakossagi vasarlék sza-
mdra. Utdbbi polcain mintegy otezer termék sorakozik. Emellett a hdnap végén elindul a ke-
reskedés webdruhaza is, amelyen keresztil majdnem a teljes termékskala elérhetd lesz. =

i .-
BUDAPESTI OPERETTSZINHAZ
y

& The Bijé chain focuses on organic and health food

In the middle of March Bijé Food Trade Kft. opened its fist organic and health food store in Budapest. ﬁ
Commercial director Sandor Ivanyi told at a press conference that their long term goal is building a BUDAPEST
national franchise, but they will start with opening 15-20 own stores in cities all over Hungary by the
end of the year. In the new 3,600m? warehouse store they sell more than 17,000 items to partners.
Bij6 also opened a 400m?2 shop for private customers with 5,000 items on the shelves; the online
shop will be launched at the end of the month. =

Roviden

® Mdr minden Tescoban lehet Erzsébet-utalvannyal fizetni

Marcius 7. 6ta a Tesco Expressz Uzletek is elfogadjak az Erzsébet-utalvanyt. A 39 Gjonnan be-
csatlakozott bolttal mar mind a 220 hazai Tesco &ruhazban lehet az utalvannyal fizetni.

Két évvel ezel6tt a nemzetkozi druhdzldncok kdzul elscként épett be a Tesco az Erzsébet
Programba. Az U megallapodassal a Tesco az dsszes, 220 aruhazaban egységesen tudja ezt VARFURDO
a szolgaltatast biztosftani. Az utalvany a Tesco Expressz Uzletekben fogyasztasra, készétel GYULA
vasarldsara hasznalhato fel.

=f& Erzsébet vouchers can now be used to pay in all Tesco stores

As of 7 March Tesco Express stores also accept Erzsébet vouchers. With the 39 stores now joining the A - =
system the vouchers can be used to pay in all 220 Hungarian Tesco stores. In Tesco Express stores A M A R K A E R T E K

shoppers can pay with Erzsébet vouchers for consumption and ready-made food. «

7 Trade 2014.
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® A dm és a Nap gyermekei

A dm ,Nap gyermekei - Hogyan lesz na-
lunk gyerekjaték a napvédelem?” cimmel
palydzatot hirdet magyarorszagi évodak
szamara, melynek célja, hogy szakembe-
rek segftségével felhivja a nyilvanossag,
f6leg a szUl6k és pedagdgusok figyelmét
anapvédelem fontossagara, és a magyar-
orszagi bvodakat naptejekkel tdmogassa.
A dm Kft. és partnerei maximum 400, a
palydzati kirdsban szerepl6 kritériumok-
nak megfelelt 6vodanak biztositja a késd
tavaszi, nyari 6vodai id6szakra a gyerme-
kek napvédelméhez szikséges napteje-
ket, valamint oktat6 anyagokat, jatékokat.

=& dm and the children of the sun

dm announced a competition for Hungarian
kindergartens: ‘Children of the sun - How sun
protection becomes child’s play with us? The
goal is to raise awareness of the importance
of sun protection and to provide Hungarian
kindergartens with protective sun lotions. dm
Kft. and partners will give 400 kindergartens
that meet competition criteria with lotions,
educational material and toys. «

» Uj, sajat markas miszakicikk-
termékcsaldadot vezet be az Auchan
Magyarorszagra is megeérkezett az Au-
chan Uj, sajat markas mlszakicikk-ter-
meékcsalddja, a Qilive. Az Uj marka kindla-
taban a kis és nagy haztartasi gépek, az
audiovizudlis és informatikai cikkek, vala-
mint ezek kiegészit6i is megtalalhatoak.
Jelenleg okostelefonok, tabletek és sport-
kamerak érhetGek el, de az év végére 600
kUlonbozE termék lesz kaphaté mind a 19
hazai drundzban, 2 év garanciaval.

=& Auchan launches new private label
consumer electronics line

Qilive, Auchan’s new private label consumer
electronics product line hit Hungarian stores.
Small and large household appliances, audi-
ovisual and computer products, plus all kinds
of accessories are sold under the Qilive brand.
By the end of the year 600 various products
will be available in all 19 Hungarian stores -
each of them sold with a 2-year guarantee. «

» Miltidézo sorsjegyjaték a dm-ben
Februdrban egy orszagos, retr6 hangu-
latot idéz6 sorsjegyakcidt inditott a dm.
Osszesen 550 ezer sorsjegyet osztottak
ki a bolthaldzatban. A vasarlok minden el-
koltott 4000 Ft utan kaptak egy sorsje-
gyet. Alig egy honap alatt tobb mint 100
ezer nyeremény taldlt gazddra a tusfur-
d6tél a torokorszagi luxusnyaralasig és a
személygépkocsiig.

=& Retro-style raffle tickets from dm

In February dm launched a nationwide ret-
ro-style raffle ticket campaign, distributing
550,000 tickets in their shops. Shoppers got
one for each HUF 4,000 spent and in just one
month more than 100,000 prizes were drawn,
from shower gels to luxury holiday to cars. «

Februdr 28-an megkezdte a kartyafliggetlen iPhone késziilékek hazai forgalmazasat az Ap-
com, az Apple magyarorszagi hivatalos disztribltorpartnere. Azzal, hogy a tarsasag elnyerte
az iPhone-ok forgalmazasanak hazai jogat, teljessé valik a kindlat a magyar piacon.

Bizunk benne, hogy a nyilt disztriblcidval (j alapokra helyezhetjik a kdrtyafliggetlen iPho-
ne hazai forgalmazasat, és sikerrel nyithatunk a jov6beni partnereink felé. Ez a lépés fontos
meérfoldkd az Apcom életében, melynek kdszonhetden a tavalyi mintegy hétmillidrd forinthoz
képest az idén akér 20 sz&zalékkal is néhet a forgalmunk. Terveink szerint szamos Uj viszont-
eladdval b6vil partnereink kore, akik megbizhatd, tiszta forrdsbol szeretnének kartyafigget-
len iPhone készulékeket vasdroln” - mondta Szeidl Tibor, az Apcom Ugyvezetd igazgatoja. =

N
Z1S]

On 28 February Apcom - Apple’s official distributor in Hungary - started selling SIM-free iPhones.
Apcom managing director Tibor Szeidl told that this step can be an important milestone for the
company, giving them the chance to increase sales by up to 20 percent from last year’s HUF 7 billion.
They plan to start working with many new reseller partners soon. s

A Dove valédi tiukrot tart a nok elé

A Dove tobb kutatdsa azt bizonyitja, hogy a
nk dnmaguk legnagyobb kritikusai.
Legfrissebb felméréstik keretében 8000 n6t
kérdeztek meg arrél, hogyan viszonyulnak sa-
jat tikorképukhoz. A, Tukrok” kutatds sajto-
tajékoztatd keretében ismertetett legf6bb
tanulsagai szerint a n6k 90 szazaléka rosszul
érzi magat, amikor a tUkorbe néz, pedig atla-
gosan naponta 50 percet toltenek tikar el6tt.
A megkérdezettek harmada sosem mosolyog,
ha tukorbe néz, annyira elkeseritdnek latja tikdrképét. S6t, tizb6l hat nd kizardlag negativ
jelz8velilleti sajat tukorképét (tul kovér), és egy ilyen reggeli rossz élmény tonkreteszi a hat-
raléve napjukat is.

A kutatds eredményei is arra 6sztonozték a markat, hogy a 2014-es év folyamén az eddigi-
eknélis tobbet tegyen azért, hogy a n6k azt ldssék meg magukban, ami szép. Ennek érde-
kében a Dove videofilmekkel, rendezvényekkel, killitdsokkal és konferencidkkal probal révi-
lagftani, hogy az egészséges dnbizalom az egyik kulcsa boldogsagunknak. =

=& Dove shows women what they are really like

Several studies conduced by Dove prove that women are their own biggest critics. Last time they
asked 8,000 women what they see when they look into a mirror. It turned out that go percent feel
bad, despite that on average they spend 50 minutes in front of the mirror every day. The survey’s
results motivate Dove to do even more for women, so that they will see what makes them beautiful
when they look into a mirror. =

A Borsodi a DVTK fészponzora a tavaszi

szezontol

HosszU tavl szponzordcids szerz6dést irt ald a DVTK és a Borsadi. A szerz6dés értelmében
nemcsak a csapat mezére kertl fel a Borsodi logdja, hanem egyéb véltozasokra is sor kerUl.
Példaul a feldjitas el6tt allo Didsgydri Stadion dtvanyos dekordciot kap, és természetesen
Borsodi strt fogyaszthatnak a szurkoldk a stadion kerftésein bell is.

LA DVTK tdmogatdasaval hozza szeretnénk jarulni a Borsodi szUl6hazdjdnak fejlédéséhez, és
ezen keresztll is szeretnénk kihangsUlyozni, hogy a hazai palya, a régiéban él6 Borsodi ra-
jongdék mennyire fontosak a szdmunkra” - nyilatkozta Baldssy Arpad, a Borsodi Sérgyar mar-
ketingvezetGje. =

2@ Borsodi becomes DVTK’s chief sponsor for the spring season

DVTK and Borsodi Brewery signed a long term sponsorship contract. The Borsodi logo will appear on
the team’s home and away shirts. It is needless to say that Borsodi beer will be sold exclusively in the
stadium. Borsodi's marketing director Arpad Baldssy told that by supporting the DVTK football team
they would like to contribute to the progress of Borsodi beer’s birthplace. s
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Elégedett a Henkel a 2013-as pénzugyi évvel

A Henkel drbevétele 16,355 millidrd eurd volt a 2013. pénzigyi évben, ami valamelyest elma-
radt az el§z8 évitl. A szerves arbevétel-ndvekedés stabilan 3,5 szézalékot ért el.

Az drbevétel minden Uizletdgban szervesen emelkedett, a piacirészesedés pedig tovabb nétt
a legfontosabb piacokon. A Laundry & Home Care Uzletdg igen er8s, 5,7 szazalékos szerves
arbevétel-novekedést ért el, a Beauty Care Uzletag pedig kereken 3 szazalékost. Az Adhesive
Technologies Uzletag szerves arbevétele kdzel ekkora, 2,7 szazalékos ndvekedést mutatott.
Az egyszeri koltségek, egyszeri bevételek és dtszervezési kiadasok hatdsanak kisz(résével
a korrigalt izemi eredmény (EBIT) 7,8 sz&zalékkal 2,335 millidrd eurérél 2,516 milliérd eurdra
emelkedett. Az Gzemi eredmény (EBIT) 2,285 milliard eur lett, szemben az el6z6 évi 2,199
millidrd eurdval. =

=& Henkel is satisfied with the 2013 financial year

In the 2013 financial year Henkel's sales amounted to EUR 16.355 billion, slightly less than last year.
Organic sales growth was steady at 3.5 percent and the company’s market share increased in the
most important markets. Adjusted operating profit (EBIT) rose 7.8 percent from EUR 2.335 billion to
EUR 2.516 billion. Operating profit (EBIT) was EUR 2.285 billion. =

Kiemelten dijazza az exportot az idei

Magyar Termék Nagydij® Palyazat

Az immdr 17. alkalommal meghirdetett Magyar Termék Nagydij® Pa-
lydzatban idén - Magyarorszag gazdasagi stratégidjahoz igazodva - a
dijazott aruk és szolgaltatdsok megitélésénél kiemelt hangsulyt kap
az exportorientacio.

Hazank legtekintélyesebb, onkéntes tanusitasi rendszerében 2014~
ben mar 31 fGcsoport 53 témakorében lehet palyazni a dij elnyerésé-
re. A palyazat célja az, hogy a min8ség és termékbiztonsag elismerésén
keresztUl segitse a tudatos fogyasztéi valasztas és magatartas kialaki-
tasat hazankban. A tanusité védieggyel elldtott aruk és szolgaltatasok
a nemzetkozi piacon is versenyképesebbek, hiszen sok helyen feltétel
a min8ségtanusitas, igy a hazai gazdasag élénkulésén kivil az exportvolumeniink is b&vil.
A 2014-ben kifrt nagydijra majus 16-ig varjak a palyazati anyagokat a szervezdk. =

& This year’s Hungarian Product Grand Prize® highly values export

In the 17th Hungarian Product Grand Prize® competition export orientation is a very important cri-
terion when evaluating products and services. Entries can be sent in until 16 May 2014 to compete
in 31 groups and 53 themes. Winner products and services can bear the logo that makes them
competitive even in the international market, as in many foreign markets quality assurance is a
prerequisite. =

Extra kupon a SPAR és a SuperShop Uj
promdcidjaban

- Ujszer( promécidval jelentkezett a SPAR és a SuperShop 2014 mér-
m ciusdban. Amennyiben az akcid sordn - mdrcius 1. és 31. kozott - a
; SuperShop kdrtyaval rendelkez6 torzsvasarld koltése az INTERSPAR
aruhdzakban eléri a 35 ezer forintot, Ugy kap egy kupont, amely
egyszeri alkalommal biztosft 15% kedvezményt az 6sszes vasarolt
termék arébdl (kivéve a 20%-o0s matricaval elldtott cikkek). A ked-
vezményt a vasarld 2014. aprilis 10-ig hasznélhatja fel.
A 2013-as év Ujdonsaga a SPAR torzsvasarldinak a SuperShop Ext-
ra Kupon volt. A promacié a nagy sikerre vald tekintettel folyama-
tosan fut az Uzletekben, és a szakma elismerését is kivivta: EFFIE
mm==wme — — rekldmhatékonysag dijat nyert. =

28 Extra coupon in the new promotion from SPAR and SuperShop

SPAR and SuperShop return with a new type of promotion in March 2014: SuperShop card holders
who spend HUF 35,000 in INTERSPAR stores between 1 and 31 March get a coupon, which gives
them a one-time 15-percent discount from the price of every product purchased. Coupons can be
used until 10 April2014. =

A MARKA ERTEK
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» Szdraz tusfiirdd otlete nyerte
a hazai megmeérettetést

Harminc orszdg versenyz@iindulnak idén a
hetedik alkalommal megrendezett, f&isko-
l&soknak és egyetemistaknak sz6l6 Hen-
kel Innovation Challenge innovacios verse-
nyen. A verseny magyarorszagi dontdjére
2014. februdr 19-én kerUlt sor Budapes-
ten. Amegmérettetést a High-heeled Hur-
ricane csapat szaraz tusfiirdé koncepcidja
nyerte, igy 6k jutottak kia nemzetkozi don-
tére, amelyet 2014. marcius 31. és aprilis
2. kozott Dusseldorfban rendeznek meg.

=& Dry shower gel was the winning idea
The Hungarian final of the Henkel Innovation
Challenge took place on 19 February 2014 in
Budapest. High-heeled Hurricane turned out
to be the wining team with their dry shower gel
concept. They will represent Hungary in the in-
ternational final that will be held between 31
March and 2 April 2014 in Dusseldorf. «

» Egészségre osztonzés 20 iskolaban

Husz dltaldnos iskola tanuléi és pedagdgusai
ismerkednek meg az egészséges életmadra
0sztonzd , Tegylnk Egyiitt a Gyermekekért”
programmal 2014 els6 félévében orszag-
szerte. Az oktatasi program folytatésa kere-
tében az 5. osztdlyos tanulék a kiegyensu-
lyozott téplélkozas, a rendszeres testmoz-
gas és az egészséges életmdd alapjait sa-
jatithatjak el interaktiv, jatékos formaban.

Zi& Motivating kids and teachers to live
healthy in 20 schools

Children and teachers in 20 primary schools
participated in the ‘Let’s do something for chil-
dren together’ programme in the fist semester
of 2014. The basics of a balanced diet, regular
exercise and a healthy lifestyle in general were
taught in a playful, interactive fashion. «

» A DHL a Red Bull Air Race
Vilaghajnoksag logisztikai partnere

A DHL Global Forwarding, a Deutsche Post
DHL égi és tengeri szallitmanyozasi Uz-
letdga lett ismét a Red Bull Air Race Vi-
lagbajnoksag hivatalos logisztikai partne-
re. A korabbi haroméves egyuttmikodés
utdn a DGF Uj megallapodast kotott a vildg
leggyorsabb reptl&sport-sorozatrendez-
vényével, melynek keretében a globalis
versenysorozathoz a konnydépftésd ver-
senyrepulégépek, tartalék alkatrészeik,
Uzemanyaguk és mas versenyberendezé-
sek, igy a televizids és mlsorszord eszko-
z0k szallitésat is a Global Forwarding végzi.

=& DHL hecomes logistics partner of the
Red Bull Air Race World Championship

Once again DHL Global Forwarding was named
as the official logistics partner of the Red Bull
Air Race World Championship. After a former
three-year cooperation the parties decided to
work together again, so DHL Global Forwarding
will be managing the transportation of the light-
weight racing planes, spare parts, fuel and other
racing equipment such as television and broad-
casting equipment for the global racing series. «

F6 mozgatorugo a legutobbi
bevasarlasnal

Amikor a Nielsen legutébb feltarta a vasarlasi szokdsok valtozasait, néhany kérdést feltet-
tek a fogyasztéknak arrélis, hogy legutébbi vasarldsuknak mi volt a f6 mozgatérugdja.
Néhany figyelemre mélté kilonbséget tapasztaltak a kutaték a vélaszok alapjan. Ke-
vesebben vasarolnak otthoni készleteik feltoltése végett, mint egy évvel kordbban.
Szintén csokkent azok aranya, akik menet kdzben térténd elfogyasztasra vagy hasz-
ndlatra vesznek valamit.

Toébben lettek viszont azok, akik ajanlatokat és promdcidkat hasznéltak ki.

Alegutdbbi vasarlas f6 mozgatoérugdija (valaszaddk szazalékéban)

Mozgatérugo 2012 2013
Otthoni készletek heti, havi feltoltése 27 24
Etel készitéséhez alapanyag beszerzése 23 24
Mindennapi sziikségletek (nem f6zéshez) 15 16
Fogyasztéshoz, hasznalathoz Gtkdzben 15 12
Ajanlatokat és promdcidkat hasznalt ki 8 10
Azonnali szilkséglet kielégitésére, vészhelyzetben 9 9
Egyéb 3 5

Forrds: niclsen

=& Key drivers on the last shopping trip

Last time when Nielsen surveyed shopping habits also asked consumers about the key drivers
of their purchases. It turned out that fewer consumers are stockpiling than a year ago. Also less
people buy something to eat or drink while shopping, but more consumers profit from special of-
fers and promotions.=

SafeBrand a magyar termékekért

A SafeBrand és a ,MAGYAR TERMEK” Nonprofit Kft. egy(itt-
nm“ TERM“ mikodésének kdszonhetben a SafeBrand alkalmazas a jov-
yI ben amagyar és hazai, illetve hazai feldolgozasd termékekre
rfu [2’ is kilon felhivia a fogyasztok figyelmét, feltlintetve a meg-
felel6 logdt a jeldlést jogosan hasznald termékek adatlapjan.
A SafeBrand szolgdltatasrendszerben jelenleg tobb mint 9000 termék érhetd el részletes
adattartalommal. A termékek adatlapjan megjelenithettk az Osszetevik és a tapérték, a
mindsftések, az allergén vagy specidlis dsszetevik, a kapcsoldédod termékek és receptek, va-
lamint az aktudlis akciok, promdcidk és jatékok .=

I-'ENE‘MR Hh?J\I

=& SafeBrand for Hungarian products

As a result of cooperation between SafeBrand and ‘HUNGARIAN PRODUCT’ Nonprofit Kft., in the
future the SafeBrand app will call consumers’ attention to Hungarian, domestic and domestically
processed products, marking the products’ data sheet with the adequate logo. Currently more than
9,000 products and their detailed data are accessible in the SafeBrand system. n

Roviden

» ZeneKaravant indit a Piros Orr

Harommillié forintot gyjtottek a Persil mosdszert vagy Silan 6blit6t vasarolok a SPAR és az
INTERSPAR Uzleteiben a Piros Orr Bohdcdoktorok Alapitvany szamara. A 2013. november 21.
és december 11. kozott immar negyedik alkalommal megrendezett jotékonysagi akcionak ka-
szonhet6en Utnak indul a,,ZeneKaravan” elnevezés( vadonatdj program, amelynek keretében
specialis tor6dést igényl6 gyerekek arcara vardzsolnak mosolyt a Bohdcdoktorok.

=& Red Nose gets a Music Caravan going
Shoppers who bought Persil detergent or Silan fabric softener in SPAR and INTERSPAR stores between
21 November and 11 December 2013 collected HUF 3 million for the Red Nose Clown Doctors Founda-
tion. Thanks to this, the Music Caravan programme was launched: the goal is to bring happy hours into
the lives of children who need special care. «
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Tobb, mint félmilli6 ember nem tévedhet - Mér

Legyen On is elégedett Multipont Térzsvasarlo! 500 ezer
kartyabirtokos

A 2013 oktéberében megujult Multipont Térzsvasarléi Programban sokan megtalaljak a szamitasukat,
nem véletlen, hogy a regisztralt Multipont kartyabirtokosok szama 6t honap alatt elérte az 500 ezer f6t.
Es ez még csak a kezdet...

A megujult Multipont program Partnerei az orszag tobb mint ezer pontjan varjak a Multipont
kartyasokat azzal, hogy a vasarldsok utan multipontokat irjanak jova, amelyek kés6bb
beviélthatdk a pontbevaltd partnereknél 1 multipont = 1 Ft értékben. Miért ne spd-
rolna On is a vasarlasok soran a CBA-nal, bauMaxnal, Extreme Digital-nél vagy

a MOL-nal? Es miért ne vasarolhatna mar Husvétra is a vasarlasai utan jard
multipontokbodl?

Ha nincs még Multipont kdrtyaja, kérje a Partnerek kasszdinal,
és kezdje el gydjteni a pontjait mar az aktualis vasarlastdl kezdve,
akar regisztracio nélkal is.

Osszegydjtott multipontjait egy gyors - akar online - regisztraciot
kovetSen bevalthatja a fent emlitett partnereken kivul aprilistol
mar a Cinema City mozikban is jegyvasarlaskor!

Gydijtse és véltsa be a multipontokat On is, iratkozzon fel hirleve-
liinkre a regisztracio soran, hogy az elsék kozott értesiljon

az akcidinkrél! A megujult Multipont torzsvasarldi programrol,

a pontadds és pontbevaltas, valamint a kedvezmények részleteirdl
a www.multipont.hu oldalon talal bévebb informaciot.

Tovabbi informaciék: www.multipont.hu

S Dockyerd CINENS

P G @

otpbank
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Wi mingen™

Kategériamenedzsment _ Vezetik a Nielsen szakértéi:
kétnapos interaktiv workshop )

Ungi Zsofia §
Idc’Spont' 2014 méjus 14-15 Merchandising szolgaltatasok
: . : régios csoportvezetdje
Helyszin: Herceghalom Hotel Abacus
(Bp-t6l az M1-esen 29 km)

ELONYOKA RESZTVEVOK SZAMARA: : Sziics-Villanyi Agnes

Kereskedelmi kapcsolatok

+ Médszereket kapnak kategériajuk kiskereskedelmi osztélyvezetdje

teljesitményének fejlesztéséhez

» Megismerik a fogyasztoi és vasarl6i magatartas uj trendjeit,
és szerepiiket a kategériamenedzsmentben

« Atfogo, részletes informaciokat szereznek a valaszték Abonyi Zsolt
optimalizalasarol, arazasrol, Piackutatasi
promociok tervezésérél és az eladast 6szt6nzé tanacsadé
arukihelyezésrél

* Tajékozédhatnak tobb szaz magyarorszagi és kiilfoldi
projekt tapasztalatairol

. 1
RESZLETES PROGRAMERT, jelentkezési lapért kérjiik, forduljon llle S ell
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Uj marketingigazgat6

a Glatz Hungarynal

Habuda-Salydmosy Rita lett a Glatz Hungary Kft.
Uj marketingigazgat6ja. A szakember a Maresi
Foodbrokertdl érkezett, ahol szintén marketing-
igazgatoi poziciot toltott be.

A Glatz Hungary Kft. az osztrék Glatz Co. hazai
képviselje. Az anyacég agrar- és élelmiszerter-
meékek nagykereskedelmével foglalkozik, és a val-

Habuda-

Salvi it lalkozast a Glatz csaldd immar
alyamosy Rita : f g

marketing- Xegyed'k ge”TrEfC'OJa/ ll(einzl’tiab '
igazgato ceg magyar efnyva a a, atDu
GlatzHungary  Attila Ugyvezetd igazgatd veze-

ti 2010 6ta, aki szintén a Maresi
Foodbrokert6l érkezett a céghez. Szakmai tapasz-
talatdval szamos Uj és mar a piacon [évEé marka-
termék forgalmanak ndvekedéséhez jérult hozza DAl Attila
(Finn Crisp, KRONEN, Filippo Berio, John West). A iigyvezets
Glatz Kft. ismert sajat mérkdkat is forgalmaz, és  igazgaté
tovabbi brandek bevezetését tervezi. = Glatz Hungary

a—

£& Glatz Hungary’s new marketing director

Rita Habuda-Salydmosy was appointed Glatz Hungary Kfts new mar-
keting director. Glatz Hungary Kft. is the representative of Austrian
agricultural and food product wholesaler Glatz Co. The Hungarian affil-
iate’s managing director has been Attila Dul since 2010. Glatz Hungary
distributes the Finn Crisp, KRONEN, Filippo Berio and John West brands
and many well-known private labels. =

Taroltak a vorosborok

a Xlll. Syngenta Orszagos
Borversenyen

Tobb mint
négyszaz bort
neveztek az or-
szag valameny-
nyi borvidékeérdl
a XllIl. Syngenta
Orszagos Bor-
versenyre. Er-
dekesség, hogy
a hat nagya-
rany-elisme-
rést kapott ne-
dl mindegyike
vorosbor. A zsdri ezenkivil 140 arany-, 183 ezUst-, 78 bronzmingsi-
tést adott, 29 termeld pedig oklevelet vett at.

A galan atadték a legjobbaknak itélt Quadris-dijakat is: ebben az év-
ben a Béres Sz6l6birtok és Pincészet Kft. 2013-as tokaji késdi sarga-
muskotalya, a Bogdan Birtok Nagy-Somléi Primavera ‘13 rizlingszilva-
nibora és a villdnyi Polgdrbor Kft. 20039-es cabernet franc-ja kapta. =

£& Red wines dominated at the 13t Syngenta
National Wine Competition

There were more than 400 entries at the 13" Syngenta National Wine
Competition. All six grand gold medals were won by red wines. The jury
also awarded 140 gold, 183 silver and 78 bronze medals. Quadris award
winners were: Béres Vineyards and Winery - 2013 Tokaji Late Yellow Mus-
catel, Bogdan Estate — Nagy-Somléi Primavera '13 Riesling-Silvaner, Pol-
gérbor Kft. (Villdny) - 2009 Cabernet Franc. s

P&G termékek vasarlasaval

a hazai jégkorong-utanpétlasért

Vasarloi programot
szervezett a Proc-
ter & Gamble, az
Otkarikas jatékok
vildgszint( partne-
; re. Aki 2014. feb-
. rudr végeéig a Tes-
17 CO magyarorsza-
rels | " gi Uzleteiben P&G
termékeket vasarolt, tdmogatta a magyar jégkorong-utdnpdtlast,
a jovE olimpiai bajnokait. A befolyt 6sszegbdl a vallalat orszagosan
5 hokiutanpdétlas-csapat sportolasi lehet8ségeinek fejlesztéséhez
jarul hozza.
A P&G nemzetkdzi szinten mintegy 25 millié dollért kulonitett el if-
jUsdgi sportok tdmogatdsdra, azok szamdra, akik a legtobbet jelen-
tik az anydknak: a gyermekeiknek. A P&G mdrkain keresztul eddig
mintegy 8 millid dollér témogatast nyUjtott. =

=& Helping young ice hockey players by buying
P&G products

Those who bought Procter & Gamble products in Tesco stores until the
end of February 2014 supported the next generation of Hungarian ice
hockey players. The sum collected by the P&G’s programme was used
to improve the training facilities of 5 junior ice hockey teams all over the
country. At international level P&G has earmarked USD 25 million for sup-
porting young athletes. »

Stratégiai egyuttmiikodés

a Prinzhorn-csoport és
a magyar kormany kozott

A magyar papiripar legmeghataro-
z6bb szereplbje, a Prinzhorn-cso-
port februdrban stratégiai egyutt-
mUkodést frt ald a magyar kor-
mannyal. Az egyuttmdkodeési
megallapodas kifejezi a Prinzhorn-
csoportnak a magyar gazdaséa-
gi novekedés dsztonzéséért és a
magyar véllalatok versenyképes-
segének erOsftéséért tett erdfe-
szitéseit.

Az ausztriai székhelyd Prinzhorn-
csoport hdrom magyar tagvallala-
ta - a Hamburger Hungéria, a Du-
parec és a Dunapack - erGsen be-
dgyazottak a magyar gazdasagban. Az elmult 20 évben a Prinz-
horn-csoport Magyarorszagon 6sszesen mintegy 600 millié eurdt
fektetett be, és 110 millidrd forintos éves arbevételével a magyar
papir- és csomagoldipar legfontosabb szereplGjévé nétte kimagat. =

A

2 Strategic cooperation between the Prinz-
horn Group and the Hungarian government

Prinzhorn Group, the most influential player in the Hungarian paper in-
dustry, and the Hungarian government signed a strategic cooperation
agreement in February. The group’s headquarters is in Austria but their
three Hungarian affiliates - Hamburger Hungéria, Duparec and Dunapack
- are tightly integrated into Hungary’s economy. In the last 20 years the
Prinzhorn Group invested EUR 600 million in Hungary. =

nnnnnnn




Tetra Pak-adomany

a gyermekklinikanak

hireink #7777/

Vadmalnas limonadé
a Szentkiralyitél

Egymilli6 forint érték-
ben adoményozott Uj-
rapapirtermékeket a
Tetra Pak® a Sem-
melweis Egyetem II.
szdmu, Tlzolté Utcai
Gyermekklinikdjanak.
Az italos kartondobo-
zokat gyartd vallalat
immar negyedik éve
tamogatja az intéz-
ményt, jelenlegi ado-
manya kb. negyed év-

Molnér Zita, a Tetra Pak Hungéria Zrt.
kommunikdciés igazgatéja Prof. Dr. Szab6 » S
Andrasnak, a gyermekklinika igazgatéjanak  © elegendd papir kez-

torl6t és orvosi papirle-
ped¢t tartalmaz.
Atermékek 4tadasét az Ujrapapir Vildgnapjéra (mércius 1.) id6zitet-
ték, hogy ezzel is felhivjdk a figyelmet a pazarlé papirfogyasztas-
ra, valamint a szelektiv hulladékgydjtés és az Ujrahasznosftas fon-
tossagdra. =

nyUjtotta at az adoményt

& Tetra Pak donation to children’s hospital

Tetra Pak® donated HUF 1 million worth of recycled paper products to
the Children’s Hospital in Tlizolt6 Street. The drink carton manufacturer
has been supporting the hospital for four years and the present dona-
tion caters for the hospital's three-month hand wipe and medical paper
sheet needs. =

A Szentkirdlyi Asvanyviz Kft. marcius végétél i,
vadmadlnas z( limonddéval jelenik meg a piacon.
A tarsasdag eddigi limonadé-portfolicjabal (citrom,
szamdca, bodza, jaffa, vadsz8l6 és cukormentes
citrom) a tradiciondlis citromos volt a legnépsze-
rifbb, masadikként a legjobban a vadsz6l6st ked-
velték a fogyasztok, kulonleges aromdja miatt.
Most olyan fzvildgot keresett a Szentkirdlyi, amely
limon&dékategoridban nincs a piacon, mégis a
hagyomanyos zamatokat kedvel6k szivesen fo-
gyasztanak. Ennek az elképzelésnek felel meg a
klasszikus vadmalna izt idéz6 limonadé.

A vadmalnas limonadé 1,5 literes kiszerelésben,
egyelGre a hazai tulajdond tzletldncokban lesz
kaphaté. Ajanlott fogyasztdi dra: 239 Ft.

A cég a tervek szerint a meglév8 cukormentes citromos limonéadé
mellett hamarosan bodzas és meggyes iz(, cukormentes limona-
dévalis jelentkezik. =

& Wild raspberry lemonade from Szentkiralyi

At the end of March Szentkirdlyi Mineral Water Kft’s new wild rasp-
berry lemonade appears in stores. From the company’s wide lemonade
portfolio the lemon version has been the most popular so far. This time
Szentkirdlyi wanted a flavour that hadn’t been available in the market
yet. Wild raspberry lemonade will come in 1.5-litre bottles. Its recommen-
ded price will be HUF 239 and will first be available in the shops of Hun-
garian-owned retail chains. =

NYEREMENY
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» Jelentdsen csokkentette dkologiai
labnyomat a Tetra Pak

Harom év alatt 2000 tonnaval csok-
kentette sajat mikodésébdl szarmazd
CO2-kibocsatasat a Tetra Pak, mikoz-
ben értékesitési volumenét globdlisan
12 szazalékkal ndvelte. A Tetra Pak még
2010-ben tlzte ki céljdul, hogy 2020-ig
a novekvo termelés ellenére is az akko-
ri szinten tartja CO2-kibocsatasat. En-
nek érdekében szamos fejlesztést valo-
sitott meg. Tavaly 6kolégiai l[Abnyomat a
teljes értéklancon keresztil csokkentet-
te, fenntarthaté termékek fejlesztésére
0sszpontositott, és novelte termeékei Uj-
rahasznositasi aranyat.

=& Tetra Pak significantly reduced its
ecological footprint

In just three years Tetra Pak cut its CO2
emission by 2,000 tons, while the company’s
global sales augmented by 12 percent. Last
year the Tetra Pak reduced its ecological foot-
print across the full value chain, concentrated
on developing sustainable products and in-
creased products’ recycling rate. «

» Novodomszky Eva az Elelmiszer-
lavina nagykovete

Novodomszky Eva, a kdztelevizié nép-
szerd mUsorvezetdje j6tékonysagi nagy-
kovetként segiti ettél az évt6l a Magyar
Elelmiszerbank Egyestilet és a Syngenta
Elelmiszerlavina programjat. A népszer(f
televizibs személyiség jotékonysagi nagy-
kovetként nemcsak kozvetiti a nyilvanos-
sag felé az Elelmiszerlavina céljait, de sze-
mélyesen részt vesz a vetdmagok, a meg-
termelt élelmiszerek, élelmiszeradoméa-
nyok szétosztasaban is.

SE Eva Novodomszky named as the new
Food Avalanche ambassador

Popular television presenter Eva Novodom-
szky is going to assist the work of the Hun-
garian Food Banks'’s Syngenta Food Avalanche
programme, acting as its ambassador. She
won't only communicate the programme’s ob-
jectives to the public but will also take part
in distributing the seeds, groceries and food
donations. «

® Ujra itt a limitdlt kiaddsa Fanta
Idén is egy kulonleges izparosftassal je-
lentkezik a limitalt kiadasu Fanta. Az (j
{z ezdttal a thaiftldi mangosztan, ame-
lyet a klasszikus Gszibarackkal parosi-
tottak. Az Uj Fanta Mangosztan-Gsziba-
rack a megszokott kiadasok mellett lesz
kaphato a boltokban 0,5 és 2 literes ki-
szerelésben.

=& Limited edition Fanta returns

This year limited edition Fanta returns with a
special flavour combination: mangosteen (ori-
ginating from Thailand) and peach. The new
mangosteen-peach Fanta will be available in
shops in 0.5- and 2-litre versions. «

Megujult a NESQUIK kakadpor recepturaja

MegUjult receptirdval készil a NESQUIK kakaditalpor, amely D-vita-
minban gazdag, emellett vasat és cinket is tartalmaz. Ez a két &s-
vanyi anyag hozzdjarul a normdl szellemi mdkodés, dgymint a me-
moria, a figyelem, a tanuldsi, illetve problémamegoldasi képességek
fenntartasahoz. A D-vitamin-tartalmanak koszonhet&en a kakaoi-
tal tamogatja az egészséges csontozat és a fogazat fenntartasat.
Réadasul egy pohar tej képes fedezni a napi kalciumbevitellink 25-
30 szazalékdt, mikdzben hozzajarul a mindennapi szikséges folya-
dékbevitelhez. =

=& NESQUIK chocolate powder made using new recipe

NESQUIK chocolate powder is now made after a new recipe and is rich in vitamin D, thanks to its iron
and zinc content. These two minerals contribute to preserving good mental performance such as
memory, concentration, learning and problem solving. What is more, a glass of milk used to make the
chocolate drink covers 25-30 percent of daily calcium intake.

Kapacitasnovelés a Tarcha Worldnél

Jelentdsen novelte termelGkapacitdsat a gyongydsi székhelyd, egyedi csokolddéfigurakat

gyartd Tarcha World Kft., miutan Uj csokoladégyartd gépsor beszerzésére kapott lehetdseé-
get az Uj Széchenyi Terv keretében. A 41 milliés 6sszkoltség 61 szézalékat, 25 millié forin-
tot nyertek el az ,Innovacités eredmények hasznositasanak tdmogatdsa mikro-, kis- és ko-
zépvallalkozasok részére” cim{ plyazati kifrdsra beadott GOP-1.3.1-11/C-2012-1090 kdd-
jeld pélyazatukkal.

A fejlesztés indoka az volt, hogy a termelés tovabbindvelését gatolta a gyartokapacitas tel-
jes kihasznaltsaga. A meglévd infrastruktdraval napi maximum 4 tonna folyékony csokola-
dét tudtak el6allitani, a gépparkjuk életkora 40-45 év volt. =

S Capacity increase at Tarcha World

Gydngyds-seated chocolate figure manufacturer Tarcha World Kft. has significantly increased its produc-
tion capacity. Within the framework of the New Széchenyi Plan a new production line was installed. The
investment cost HUF 41 million, from which 25 million was the subsidy. Increasing the production capacity
was a necessity as the 40-45 year-old machines could only produce 4 tons of liquid chocolate a day. s

P4 e (L]

Verécére kerult a Dr. Oetker
L} rd rd rd v L4 ’n

rajzpalyazatanak fodija
——— " Februdr 3-an kihirdették a Dr. Oetker , T&dmo-
B gatjuk a csalddot” Program idei gyGztese-
it. A 104 pdlyazo intézmény mintegy 3500
gyermekrajzzal vett részt a versengésben.
A harmadik alkalommal meghirdetett pa-
lydzaton kozel 7 millio szavazat gydlt 6ssze
5 hét alatt. A palyazat f6dija, az 1 millié fo-
rintos tdmogatas idén VerGcére, a Géza Feje-
delem Reformétus Altaldnos Iskolaba kerdilt.
ADr. Oetker a,, Tdmogatjuk a csalddot” Prog-
ram keretein belll az SOS Gyermekfalu Ma-
gyarorszag Alapftvanyat 2009. 6ta segiti

anyagilag. Adomanyat a szervezet 2014-ben a fiatal feln6tt SOS-gyermekek 6nalld életkez-
désének tdmogatdsara fordftja. =

& Verdce school wins the main prize in Dr. Oetker’s drawing
competition

On 3 February Dr. Oetker announced the winners of their ‘We support families’ programme. 104 in-
stitutions entered the competition with 3,500 drawings made by children. Nearly 7 million votes
were cast in 5 weeks and the main prize went to Prince Géza Reformed Primary School in Verdce. Dr.
Oetker has been using the programme to support the SOS Children’s Village Foundation since 2009. =
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Kapuba talal a szakertok s:zerlnt ha auto;at a Hertz toI bérli

fgy nem kell befektetnie autévasarldsba, nincs téke lekdtés vagy hosszud futamidejdi hitel.
Nem kell biztositasra, adéra kéltenie, nem kell értékcsokkenéssel szamolnia.

Ugyanakkor, mindig a legUjabb, kivaléd m(iszaki allapotban 1év6 autékban l,
megismeri a legujabb autds fejlesztéseket, és csak akkor hasznalja az autdt, ha valéban sziiksége van ra.

A Hertz flottdban egyarant megtaldlhatéak hazai és kilf6ldi gydrtdsi markak.
Attol fliggben, hogy Uzleti vagy csalddi utazdshoz, esetleg druszallitdsdra van sziiksége autéra,
mindig a célnak megfelel6 autét valaszthatja.

Az autépdlya matrica beszerzésével sem kell faradoznia,
&s nem kell a szezonvaltaskor sziikséges miszaki felkészitéssel sem bajlddnia.
A Hertz autékat mindig a szezonnak megfelel gumiabronccsal 1atjak el.

A Hertz asszisztencia szolgaltatds rendelkezésére all a nap 24 érajaban.
Meghibdsodds esetén, azonnal biztositja csereautdjat.

Travelling at the Speed of Hertz Her tz@

hertz.hu

il
« HAGYOMANYOS ES KULONLEGES « ?'

2014-éviszakmaidijaink:
-Gourmet by SIRHA innovéciés veseny: |. éslll. helyezés
-BaGaTechtermékverseny:

Toltott sitemény kategodria: 1. éslll. helyezés

Toltetlen sitemény: |. helyezés

Kenyér kategoria: Ill. helyezés

Az ON sikere is fontos!
Dolgozzunk egyiitt!

Kulonleges és hagyomanyos
pékarut elballitdé kézmuves pékség:
Kemence Sitdipari Kft. Budapest,

1182 UlIGi ut 789., info@kemencepek.hu
Tel.:+36-20/520-30-38 facebook.com/kemencepek
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» Uzletelne Magyarorszaggal

az Egyesiilt Kirdlysag

A vildg egyik legvonzdbb befektetdi piacanak sz&-
mito Egyesult Kirdlysag célja, hogy a kdzeljoviben
szorosabbra flizze kapcsolatait Magyarorszaggal.
Ezért marcius elején a kereskedelemfejlesztésért és
befektetéstsztonzésért felelds dllamtitkar és kozel
40 vallalkozas képviseldje latogatott hazankba a szi-
getorszagbdl, hogy potencidlis partnerekkel, diszt-
ribdtorokkal taldlkozzanak. Megnyilt a British Busi-
ness Centre elnevezés( Uzleti kdzpont is, amelynek
6 feladata, hogy a hazank irdnt érdekl&d6 brit cé-
gek - els@sorban kis- és kozépvallalkozasok - sz&-
mara informacidkat adjon az Uzleti lehetdségekrol.

Zi& The United Kingdom would like to do business
with Hungary

In the future the United Kingdom would like to establish
closer ties with Hungary. Early March the UK’s secretary
of state for trade development visited Hungary with the
representatives of almost 40 enterprises to meet poten-
tial partners. A British Business Centre is now also open
in Budapest, its main task is to inform British SMEs about
business opportunities in Hungary. «

» Forum az élelmiszer-pazarlds csokkentéséért

A Vidékfejlesztési Minisztérium a Magyar Elelmiszer-
bank Egyesulet kdzremUkddésével Forumot indit
az élelmiszer-pazarlds és -veszteség csokkenté-
se érdekében, amelyhez varjak a véllalatok és szer-
vezetek csatlakozasat. A Férum létrehozésanak és
mUkddtetésének f6 célja a magyarorszagi élelmi-
szer-hulladék mennyiségének felmérése és jelen-
t6s csokkentése. Deklardlt cél tovabba, hogy 3 év
jon (étre, illetve hogy minden érintett gazdasagi sze-
repl8hoz eljusson a Forum legfontosabb Uzenete: az
élelmiszer érték!

=& Forum for reducing food waste

In cooperation with the Hungarian Food Bank Association,
the Ministry for Rural Development starts a forum for
reducing food waste and food loss. Another goal of the
initiative is to establish at least 20 product path cooper-
ations in 3 years. The ministry hopes that businesses and
organisations will join the initiative. «

» Y(ou) O(nly) L(ive) O(nce)

Mdrcius 14-én a YOLO szervezésében elindult a
Fusion Nights rendezvénysaorozat, mely itthon el-
soként kapcsolja dssze a divatot, gasztronomiat és
zenét. Valamennyi rendezvény mas-mas tematika-
ra épul majd, a hdrmas flzi6 azonban allandé marad.
A szervezBk téjékoztatdsa szerint a rendezvényso-
rozat célja a mivészeti dgak egymasra hatdsanak
megjelenitése a YOLO-életérzés, azaz a tartalmas,
mingségi életre valo felhivds eszméjében, egy, a mi-
veszetekre fogekony kbzosség dsszekovacsoldsa, a
divat és a stilus egyéni hangjainak megszoélaltatasa.

=& Y(ou) O(nly) L(ive) O(nce)

On 14 March YOLO started its Fusion Nights programme
series, the first initiative in Hungary to bring together
fashion, gastronomy and music. Each event focuses on a
different theme and the organisers’ goal is to create the
YOLO feeling - living a quality life full of experiences —and
to form a community. «

Mosoly és tanc Shakiraval

Shakirat valasztotta az Activia legUjabb,
nemzetkozileg integrélt kampdnya ar-
canak a Danone. A marka Ujrapoziciona-
ldsat szolgalo kampény részét képezi a
televizios, digitalis, nyomtatott sajtos,
outdoor, eladashelyi és pr-megjelenés,
valamint egy Uj rekldmfilm. Az Activia Uj
kampdanyahoz késziilt nemzetkozi rek-
l@mfilmben és kreativ anyagokban a
téncra és a bellrél fakadd mosolyokra helyezik a hangsulyt a kolumbiai szarmaza-
sU szupersztar segitségével. =

£& Smile and dance with Shakira

Danone picked Shakira to be the face of its new international Activia campaign. The in-
tegrated campaign serves the purpose of repositioning of the brand. In the international
commercial made for the new Activia campaign and in other creative materials the focus
is on dancing and the smile it brings to people’s faces - with the help of the Columbian
superstar. =

Uj termékmenedzser a Campingnél

Januér 20-t6l Rudolf Rendta az ERU Hungdria Sajtgyarto Kft.
Uj termékmenedzsere. Feladata az éves marketingstratégia
kidolgozasa és megvaldsitdsa. Kiemelt figyelmet kap a Cam-
ping marka, melyet az idei évben U termékekkel, fogyasztoi
promaciokkal és fokozott social media jelenléttel kivan ta-
mogatni.

Rudolf Rendta kozel 6t évig dolgozott FMCG-marketingtert- . 1
leten. Az EVM Zrt.-t6l érkezett, ahol tradiciondlis magyar s p qolf Renéta
nemzetkdzi mérkakért felelt. Kozgazdasz egyetemi diplomad-  termékmenedzser
jat marketing-menedzsment szakirdnyon szerezte. =

ERU Hungéria

& Camping’s new product manager

As of 20 January Rendta Rudolf is the new product manager of ERU Hungdria Cheese Kft.
Her task is to develop and implement the annual marketing strategy. The Camping brand
will receive special attention with new products, consumer promotions and enhanced
presence in social media this year. Ms Rudolf left EVM Zrt. to join the ERU Hungéria team. =

Kasas Tamas a Bravos arca

Kdsas Tamas haromszoros olimpiai
bajnok vizilabdazot kérte fel a Bra-
vos, hogy legyen Uj kampanyanak
arca. Az olimpikont eddig ritkan lat-
hattuk rekldmokban, &m amiért a
Bravos mellette dontott: hiteles,
népszer( példakép. Kasas egy at-
lag vasarléként jelenik meg a rek-
l&mban, ahol egy artatlan konflik-
tusban koti dssze a Bravos kévé a
szerepltket.

Az () reklamfilm marcius 15-t6l &t~
hato a kereskedelmi csatornakon. =

S& Tamas Kasas is the new face of Bravos

Three-time Olympic gold medallist water polo player Tamas Kasas is the new face of the
Bravos campaign. Bravos wanted him because he is a credible and popular figure who is
a real role model as well. Mr K&sas plays the average customers in the commercial that is
aired from 15 March on commercial television channels. =
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" A zuhanyzas élménye,

Y pampering

Kitiintették a Coca-Cola

Energia-egyensuly Programjat

A MOMOT ,Egészséges életért” dijat idén a Coca-Cola
Energia-egyensUly Programja kapta, amely a mar évek
6ta népszerd Coca-Cola Testébreszt6 programot is ma-
gdaban foglalja. A hagyomanyokhoz hiven a Prof. Dr. Bed-
ros J. Rébert, a MOMOT (Magyar Obezitoldgiai és Moz-
gdsterapias Tarsasag) elntke altal alapitott dijat idén is
a tarsasag tavaszi kongresszusan adtak at.

A Coca-Cola éppen egy éve jelentette be, hogy globdlis
: Uzleti stratégiaként tekint az elhizas elleni kiizdelemre.
Az elismerést a Coca-Cola kézép-  Ennek szellemében tavaly nagyszabdsu rekldmkampény-
eur6pai igazgatoja, Bianca Bourbon  nyal hivta fel a figyelmet a bevitt és a felhasznélt energia
vett &t Prof. Dr. Bedros Roberttsl  57ti egyensily megtartdsanak fontosségara.

Az energia-egyensUly masik pillérét, az energiafelhasz-
nélast fokozd rendszeres testmozgést és aktiv életmddot tobb vallalati, illetve markahoz két-
het6 program népszer(siti. Kozilik talén a legkedveltebb az immér kilenc éve futé Coca-Co-
la Testébresztd Program, amellyel eddig tobb mint 3,2 milliéan sportoltak és probaltak ki ki-
|6nféle mozgdasformakat témegrendezvényeken. =

=& Coca-Cola’s Energy Balance Programme honoured

This year MOMOT (Hungarian Obesitology and Movement Therapy Society) decided to honour Coca-
Cola’'s Energy Balance Programme (the ‘Wake Your Body’ initiative is a part of this) with its ‘For a
healthy life’ prize. MOMOT president Prof. Dr Rébert Bedros J presented the award to the winner.
Coca-Cola announced a year ago that fighting obesity would form part of its global business strategy
and launched a major adverting campaign to call consumer attention the importance of a balanced
energy intake and energy use. s
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» Az EU motorja lehetne

a soripar

Eurépa sorgyartoi kiemelt szerepet jatsz-
hatnak a munkahelyteremtésben, ezzel
hozzdjarulva az EU torékeny gazdasaga-
nak felporgetéséhez, all a Regioplan és
az EY (korabban Ernst & Young) altal ké-
szitett legfrissebb jelentésben.

E szerint az EU stripara 2 millié munkahe-
lyet biztosft, ami az EU-ban meglévd dsz-
szes munkahely 1 sz&zalékat teszi ki, és
mas ipardgak, mint példaul a mez6gazda-
sag, a csomagoloipar, a logisztika, a mar-
keting, a kiskereskedelem, illetve a ven-
déglatoipar jelentds mértékben profital
az élénk és dinamikus soripar mikodeé-
sebdl.

== Beer industry could be the engine of
the EU’s economy

Regioplan and EY (formerly Ernst & Young)'s
latest report reveals that European breweries
could play a key role in job creation, by this
contributing to speeding up the European
Union’s economy. According to the report, the
EU’s beer industry currently employs 2 million
people - 1 percent of all jobs in the EU are in
this sector. «

17 Trade 2014.
magazin aprilis
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A fogyasztok dontése alapjan N Y E R I E S E I I '
[ J

A Product of the Year a vilag legjelentésebb innovaciés termékdijazasi rendszere, amely a fogyasztok
dontésén alapul. A dijat 27 évvel ezel6tt Franciaorszagban adtak at el6szér, mara pedig - hazdnkkal
egyltt - a vildg tébb mint 30 orszdgdban van jelen és kozel 3 millidrd fogyasztét ér el. A legnép-
szer(ibb termékeket maguk a hazai fogyaszték valasztjdk ki a GfK Hungdria altal végzett 2000 fés

kézvélemény-kutatas keretében.

A dijra minden évben (j és innovativ termékekkel valamint szolgaltatdsokkal lehet nevezni, ame-
lyeket el6sz6r egy szakmai zs(ri pontoz. A szakmai grémium altal kivalasztott termékek kategé-
ridkba sorolva indulnak a kozvélemény-kutatason, és a fogyasztdék kategéridnként valasztjak meg

az év termékeit.

Béres Porcero+
Csont-1zom Komplex

A Béres Porcer6+Csont-Izom Komplex filmtabletta
egyedi 6sszetételével komplex tdmogatdst nyujt
az izlleti porcok, a csontok és az izmok megfeleld
mikodéséhez. Azoknak ajanlott, akiknek életkora,
vagy életmddja miatt komplex mozgdsszervi vé-
delemre van szliksége. A hasonlé készitményektd!
eltéréen a Béres Porcer§ KOMPLEX hdromszoros
védelmet nyUjt az izlleti porcok, a csontok és az
izmok megfelel6 m{ikodéséért.

Dr. Oetker Paula Puding

A Paula Puding a Dr. Oetker els6 h(itott készpudingja a mékas foltokkal.
Pauldt, a mend pudingfoltos kistehenet a gyermekek imadjak divatos nap-
szemiivegének és allandé viddmsagdnak kdszonhetden. Az inycsiklandozd
vanilia izl pudingot a klilénleges csokoladéfoltok, a csokoladé izl valtozatot
a vaniliafoltok varazsoljék kilonlegessé. A Paula pudingok 83-85% friss
tejet tartalmaznak minddssze 3,9 % zsirtartalommal, tartésitészer nélkul.
Az egyedldllé Gjdonsdg praktikus kétpoharas kiszerelésben kaphaté.

Bioderma Sébium Global
borapoldé krém

BIODERMA
A Bioderma 2013-as innovdcidja dltal megalkotott intenziv,
e komplex b6rdpold készitmény aknéra hajlamos bérre.
A legujabb Fluidactiv® és Bakuchiol® komplex szaba-
o dalom kombinacidjanak készénhet8en visszaallitja a bér
egészséges faggyutermelését és hatékonyan kiizd a bérhi-
bk ellen. AHA észter tartalmdnak kdszénhetben visszadl-
litja a tiszta bért a pattandsok és mitesszerek eltdvolita-
saval, cink-glikonat és enoxolon tartalma pedig nyugtatja
a bért és csokkenti a gyulladds okozta pirossdgot. Kénnyd
textdrdjanak koszonhetden gyorsan felszivédik és a bért
puhdva varazsolja. Parabénmentes és hipoallergén.

GamaxMédia Streaming
szolgaltatas

A GamaxMédia kiterjesztett hdlézati szolgdltatast biztosit, amely Iénye-

ge, hogy barmely médiatartalombdl (kép, hang, video) képes a rendszer
megfeleld Internet hozzaférés esetén barmilyen szamitdstechnikai eszkézon
(szdmitogép, okostelefon, tablet, okosTV stb.) j6 felbontasban és kivald
mindségben nézhetd jelet késziteni. Gyors, egyszer( és rugalmas skaldzha-
tésdga lévén lehetbvé teszi a néhany ezer felhasznalétol, az egészen extrém
felhasznalé szdmig torténd kiszolgdldst is.

¢.
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»Gyongyszem' csomagqg -
Baba-Mama szolgaltatas

Visszaszdmlalds... csak napok,
6rak kérdése, hogy kezében
tarthassa Ujszulott gyermekét.
" A zsufolt hivatalokban eltoltott
4csorgast vdltsa fel a babaszoba
illatdra, kisbabaja mosolyara!
b b Kényelmes és profi igyintézés
Q Q Anydnak, Apanak és a csalddnak,
igy a kisbaba szlletését kovetd
id6szakot a csaldd meghitt
egylttlétben tudja atélni Ugy, hogy kézben az Gjszllott jovetelével egyitt jard
tarsadalombiztositdsi papirok, elldtdsok intézése ne okozzon plusz terheket.
Személyes konzultdcidn alapuld tandcsadds a hangsulyt az egyedi problémak
megoldasdra, a legel6nydsebb tdmogatdsok, elldtasok igénybevételére helyezi.
A .Gydngyszem" csomag tartalma: anyasagi tdmogatas, csalddi pétiék, TGYAS,
GYES, GYED Ugyintézése, szliletési anyakonyvi kivonat, lakcimkartya kivéltdsa.

Ketodex fajdalomcsillapito

A Ketodex az egyetlen dexketoprofén tartalmd, vény nélkil kaphaté moz-
gasszervi fajdalomcsillapité és gyulladdscsokkentd gydgyszer. Innovativ
biotechnoldgiai eljdrassal készil. Hatékonyan és gyorsan csillapitja az akut
mozgasszervi fajdalma-
kat, mint példdul: hat- és =
derékfajds, iziileti- és }I . h
izomfajdalom, sportsé- .
riilés, bokarandulds, stb. ET I KE’H#EX

; |

Nem csak filmtabletta,

de kellemes citromos iz( ) H e WS '
granulatum gyégyszer- e K dE
formdban is elérhet§ 2012 | g!ﬂ
novembere 6ta! T

Pécsi Radler termékcsalad

A Pécsi Radler termékcsalad
tagjai a klasszikus citrom
mellett, a tradiciondlis
magyar gyimdolcsok vildgat
hoztdk be a soriparba. Uj
izesités( vildgos soreink

- malna, szeder -, mellett
fahéjas meggyes barna
sorinket Pécsi Radler Bronz-
nak kereszteltik el, ezzel 4j
irdnyt nyitva a hazai izesitett
sorok vildgaba.

So6s Premio tészta csalad 4 és
8 tojasos tésztak

A Sods Tészta folyamatos innovécidkkal,
gépesitéssel, minGségpolitikai fejlGdéssel
és csomagoldsfejlesztéssel igyekszik Ujra
vonzova tenni a magyar konyha jellegze-
tességének szamité tojdsos, hazias izvilagu
tésztakat, amelyek a régi korok haziasz-
szonyainak szokdsait 6tvozik az eurdpai
szinvonall gyartasi mechanizmusokkal és
szakértelemmel. A Sods Premio tésztak
megujult csomagoldssal taldlhaték meg a
boltok polcain.

Hajdua Grill sajt

A Hajdu Grill sajt egész évben a grillezés élményét nyljtja. Kizdrdlag paszts-
rozott tehéntejbdl alvasztdssal elSallitott zsiros, félkemény sajt. Kellemesen
sos, jellegzetesen zamatos, telt izG. A Hajdu Grill sajt vdghaté, magasabb
olvaddsi pontja miatt kiva-
|6an alkalmas sutésre, gril-
R lezésre, levesbe betétként.
11,\.191"' Nagyon finom salatédkkal,
i grill zéldségekkel talalva,
-'-'-""""______..- de fogyaszthaté nyersen is
barmely napszakban.

-
—

Lazuran Agua Vizes vékonylazur

A Lazuran Aqua Vizes vékonylazir

egy rendkivil gyorsan szaradd,

vizes bazisu, 2 az 1-ben vékonylazur.
Alkalmazhatd alapozéként és lazdrként
is, haszndlata sordn a festés nem jar
kellemetlen szagokkal. Mélyen beszivé-
dik a farostok kézé, kiemeli a fa eredeti
erezetét, noveli a fafellilet viztaszité
hatdsat. A nagyobb, nem mérettarté
faszerkezetek (pl. keritésléc, eresz-
deszka, lambéria) bevondsdra kulono-
sen ajanlott. Kartevd rovarok, gombak
elleni mérgeket nem tartalmaz.

Riceland Gyors és Konyhakész rizsek

A termékek ajanlottak azoknak,
akik szeretik a fehér rizsek izét,
zamatat, de nagyon fontos sz4-
mukra az egészségik meglrzése
is. Ezt, a jétékony hatdsu rostokkal
is tudjdk segiteni. Az innovacio-
nak koszonhetden, az amugy
alacsonyabb rosttartalmu fehér
rizsbél magasabb rostértéket kap
a fogyaszté, még az alapvetéen
rostdlsabb barna rizsnél is.

XIXO Ice tea csalad

A XIXO finom jegestedi a legmaga-
sabb mingségi standard betartdsa
mellett késziilnek Eurépa legmo-
dernebb palackozé lizemében, a
Borsod megyei Szikszén. A szigoru
mingségellendrzésen atesett,
vélogatott alapanyagok, valamint
természetes dsvanyviz felhasz-
ndlasaval készild tditSitalok
mesterséges szinezéket nem tar-
talmaznak. Minden XIXO jegestea
valddi teakivonatbdl készlil, igy
antioxiddnst is tartalmaz.
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A fogyaszték dontése alapjan

Dr. Laszl6 Géza, elnok,
Product of the Year Hungary

Az idei évben immar harmadszor adjuk &t a leginnovativabb termékeknek és
szolgdltatdsoknak jaré dijakat Magyarorszagon. E dij f6 erfssége az, hogy a
valédi vasarloi megitélést tikrozi, igy a gyartok, for-
galmazok - akapcsolddo orszégos kozvélemény-ku-
tatds eredményei alapjan - értékes fogyasztdi visz-
szajelzéseket kapnak a verseny sordn. A kategoria-
gybzteseket a nemzetkdzi hagyomanyok, a dfj tradf-
cidiis segftik abban, hogy maximalisan kiaknazhassak
a gybzelembenrejl6 lehetEségeket.

Egy olyan korultekintd vasarlé szadméra, akinek az
ar-érték ardny fontos, sokat segit a tdjékoz6das-
ban a termékmin&ség e hiteles megkilonbozteté-
se. Most, amikor a fogyasztéi bizalom erésodése ér-
zékelhetd néhdny fontos szegmensben, nem mind-

Dr. Laszlo Géza
elnok >

egy, mely termékek viselik a dij logéjat, melyek sze-
repelnek a nyerteseket bemutatd hirekben.

PoY zs(iri

Az Ev Terméke Dij tobb mint 30 orszégban dijazza az Uj, innovatfv termékek
kozil a legjobbakat. Vildgviszonylatban idén is tobb mint 200 000 fogyasz-
t6 vett részt aProduct of the Year kutatdsokban. Itthon a GfK Hungaria szak-
emberei dolgoztak ki a nemzetkdzi irdnyelvek mentén a kutatds moédszerét,
anevezett termékek koziil 2000 f6s fogyasztdi mérés utan kerllnek ki a leg-

jobbak, akik egy éven keresztl hasznalhatjék az Fv Terméke Dfj 2014 logét. A
Product of the Year elntkeként engedjék meg, hogy elstként gratuldljak az

Ev Terméke Dfj 2014 nyerteseinek!

Dr Géza Lészl6, President, Product of the Year Hungary

This is the third year that we are honouring the most innovative products in Hungary. The main
strength of this prize is that it reflects real consumer opinion. International traditions and the
award's prestige help category winners profit from the victory. In times when consumers are
looking for products with a good price/value ratio, the Product of the Year logo can make a dif-
ference. This recognition system is used in more than 30 countries. In Hungary GfK Hungdria's
experts developed the methodology and asked for 2,000 consumers’ opinions about: which were
the Products of the Year in 20147

Hermann Zsuzsanna,
ligyvezeto-foszerkesztd, Trade magazin

Az elmult évben a cégek valddi innovacidkkal jelentek meg a piacon. Sok (j
kezdeményezéssel taldlkoztam, amely nem egy meglévd termék konkuren-
seként jelent meg, hanem eredendGen Uj Gtleten ala-
pult. Ez is egyik jele lehet a pozitiv piaci valtozésok-
nak, hiszen a kdzelmultban j6 par Ujdonsag zarhat-
ta magdra az fréasztalok fidkjait forrdshiany és bi-
zonytalansag okan.

Minden, a POY-hoz hasonld elismerés kiemeli a ter-
méket a tomegbdl, bizalmat ébreszt a vasarlokban,
erdsitia lojalitdst és tdmogatja a markaérték meg6r-
zését. A termékek piaci pozicidja tekintetében a pré-
miumszegmens nagy markai meg tudtak &rizni pozi-

Hermann cijukat, taldn ersodtek is. Ugyanakkor a sajat mar-
Zsuzsanna kas termékek szdmdrais nagy lehetséget jelentet-
fészerkesztd tek az elmult évek, amivel ezek a termékek éltek is.

Trade magazin Az (j termékek bevezetése lendiletet kapott a tava-

lyi év masodik felében - ez ma'is tart, és remélhetéen nem is csokken radika-
lisan. Ugyanakkor szdmomra az jelenti ebben az igazi értéket, hogy Ujra meg-
talalhatok a polcon azok az Uj termékek, Uj szegmensek, U kategdridk, ame-

jén tobb ilyen volt, de a trendek most Ujra pozitivak.

Nagyon 6rllok, hogy 12 U termék megkaphatja idén a POY-elismerést; anyer-
teseknek Gszintén gratuldlok, és drukkolok, hogy ennél csak tobb kategdria-
ban legyen megmérettetés a tovabbi években.

Zsuzsanna Hermann, Managing editor-in-chief, Trade Magazin

In the lat few years | came across many new products, which weren't put on the market as the
competitors of already existing products but were based on new ideas. Recognitions such as POY
make products stand out from the crowd, generating trust in shoppers and strengthening their
loyalty, thereby contributing to brand equity. | am glad to see new products, segments and cat-
egories on store shelves - not simply the versions of old items. | would like to congratulate the 12
POY winners and | hope that in the years to come products will compete in even more categories.

Fekete Zoltan, fotitkar
Magyar Markaszovetség

Idén harmadszor is elindult az Ev Terméke megmérettetés, ami egyrészt or-
vendetes hir, masrészt reményteli jelis. Ugy |atszik, sok mérkatulajdonosnak
tovabbrais fontos a részvétel a legnevesebb innova-
ciéstermék-dijazasi rendszerben. Sajnos még mindig
nem labaltunk ki a valsdgbdl, a vésarléerd stagnala-
sa, a szabalyozasi és Uzleti kdrnyezet kedvez&tlen
trendjei azonban nem maradhatnak gyartéi reakcid
nélkdl, azokat folyamatos innovéciéval, termékfej-
lesztéssel és hatékony, ugyanakkor etikus marke-
tinggel sziikséges ellensulyozni.

Mint a zs{ri elntke, drommel jelentem, idén Gjabb ka-
tegoéridkban torténtek nevezések, tébbenis sikerrel
rugtak labddba az innovativ szolgéltatésok terén,
és kllondsen orvendetes, hogy vannak évr6l évre
visszatérs gyartok, akik Ujabb és Ujabb markakat in-
ditanak sikeresen. A benevezett termékek zs(irizé-
se, elévalogatésa konszenzusosan tortént, de az Ev Terméke dijat végsd so-
ron a fogyasztok itélték oda a gyGzteseknek, az 6 egyre erbteljesebb és tu-
datosabb véleményiik dontdtt - mindannyiunk, a gyartok, a kereskeddk és a
fogyasztok javéra, el6nyére.

Zoltéan Fekete, General secretary, Hungarian Brand Association

As the president of the jury lam happy to say that this year there were entries in new categories,
for instance in the field of innovative services, and | am also glad that many manufacturers enter
with new brands every year. A pre-selection of products was done by consensus-based jurying,
but in the end it was the consumers who decided which products and services would be the
Products of the Year.

Fekete Zoltan
fotitkar
Magyar Mérkaszovetség

Dr. Serényi Janos, elnok, SB Bizottsag,
Ertéktrend Consulting

Mivel a zsUrizésre egy kimerit6 teniszmérkdzésrél érkeztem, legelszor egy,
az izomféjdalmak csokkentésére, az izmok regeneralédasara alkalmas ,ver-
senyz8” feltérképezését terveztem. Nem kis meg-
lepetésemre ebben a kdrben is igen népes mezény
szallt harcba az elismerésért. Zs(ritag (vagy ama-
tér teniszez6) legyen a talpan, akikénnyen tud don-
teni, mondjuk az innovativ biotechnolégidval el§alli-
tott egyik készitmény, esetleg a sokszoros védelmet
nyUjté csticstermék, netdn a korabbinélis gyorsabb
hatéanyag-felszivodast biztosité Uj kapszula, vagy a
hosszabb felszivodasanak kdszonhet8en kilondsen
tartds hatdst garantald Ujdonsag kozott.

Ez akiélezett versenyhangulat szinte minden kate-
goridban jol érzékelhetd volt. Szdmomra emlékeze-
tes maradt példaul az tgyintézéssel jar6 rengeteg
stressz csokkentésén faradozo palydzok kiizdelme.
Kindlatukban - sok egyéb mellett - olyanid&rablé tevékenységek szerepelnek,
mint példdula GYES, GYED, a csaladipotlék, a lakcimkartya és hasonldk Ugyin-
tézése. Anyagaikbdl kiderUlt, hogy Ujdonsagaikkaligen szinvonalas harcot foly-
tatnak a zs(ri, de még inkabb az Ugyfelek kegyeiért. Ez az igazi win-win helyzet!

Dr Janos Serényi, Ertéktrend Consulting, President of the SB Council
Members of the jury were facing a difficult task because competition was fierce in practically
each category. For me one of the most memorable categories was the one where the entries
were competing in how to reduce the stress resulting from people having to manage various
official matters. Their offer included managing such time-consuming affairs in state offices such
as child care and family benefits or address cards.

Dr. Serényi Janos
elndk
Superbrands Bizottsag

A Product of the Year kizdr6lagos FMCG-médiapartnere a Trade magazin!



Dr.Oetker

A fogyasztok dontése alapjan

MegtisztelS, hogy bejelenthetjiik: a rappel6, napszemcsis boci mostantél
hivatalosan is igazi szupersztar! A Dr. Oetker elsé h(itétt készpudingja
a tej legjavabdl vidam hangulatd kommunikaciéjaval fogyasztoink szerint

kiérdemelte Az Ev Terméke dijat.
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A Product of the Year 2014 verseny zsiirije

Follath Gyorgyné, ligyvezetd igazgato, EFOSZ

Egy, az élelmiszeripar irdnt elkotelezett ember szaméra mindig j6lesd érzés lat-
ni a vallalkozdk kreativitdsat, az innovativ, Uj termékek megjelenését. Az élel-
miszeripar az elmult években nehéz idészakot élt at,
a kulonboz6 kilonadék, a megemelt dijak nem kony-
nyitették meg a gazdalkodast, a technoldgiai Ujitast,
a termékfejlesztést.

Mindemellett a zsdri tagjainak ez évben sem volt
konny{ helyzete, sokféle termék mérettette meg
magat a piacon, illetve a versenyben. J6 néhany kii-
lBnleges, az izléses kiils6 megjelenés mellett magas
hozzaadott értéket képviseld, kevésbé arérzékeny,
a fogyaszték kényelmét is szolgalé terméket volt
alkalmunk latni. Ez évben a nevezett termékek az
FMCG-szektor csaknem valamennyi termékcso-
portjat lefedték, a kozmetikumoktél kezdve az ét-
rend-kiegészit6kon keresztil egészen az élelmisze-
rekig. A fogyasztéknak egyre nagyobb a vélasztési lehetsége a boltokban,
az FMCG-szektor sokszinlisége mindenttt megmutatkozik.

Gyorgyné Follath, Managing director, Federation of Hungarian Food
Industries (EFOSZ)

The last few years were hard for the food industry because of the special taxes, it was difficult to
innovate. Still, the jury had to evaluate many special products with great added value, including
convenience products for less price-sensitive shoppers. This year the entries basically covered all
product groups of the FMCG sector, from cosmetics to dietary supplements to groceries.

Follath Gyorgyné
ligyvezets igazgato
EFOSZ

Kozak Akos, ligyvezetd igazgat6, GfK Hungaria
AProduct of the Year elismerés alapvet&en megerd-
sitheti a vasarlok vélasztasat. Természetesen eh-
hez hosszl éveken és nagy koltséggel megtdmo-
gatva kell eljuttatni az lzenetet a fogyasztoknak,
de végeredményképpen sikeres lehet. Ma a hazai pi-
acon még mindig az &r a meghatdrozo, de sok don-
tési szitudcioban fordul els, hogy mas szempontok
is felértékelddnek.

A GfK elemzése azt mutatta ki, hogy a 2010-2012-
es id6szakban bekovetkezett kdzel harom szaza-
lékos mennyiségi csokkenés az FMCG-piacon na-
gyobb lett volna, ha nincs innovéacié. Azaz az in-
novativ Uzleti megkozelités pozitivan jarult hozza
a piac alakuldsdhoz; e nélkil a most mértnél na-
gyobb lett volna a zuhanas.

Akos Kozak, Managing director, GfK Hungéria

Product of the Year can fundamentally reassure customers’ choice. In the Hungarian market
price is still the most important decision making factor but in many situations other factors
are important, too. GfK analysis revealed that in 2010-2012 the nearly 3-percent drop in FMCG
volume sales would have been bigger without innovation activity. An innovative business ap-
proach definitely has positive influence on the market.

Kozéak Akos
ligyvezett igazgato
GfK Hungéria

Simon Zsolt, vezérigazgat6, TV2

Azideiversenyen nem taldlkoztam a fogyasztési szokdsokat jelent&sen befo-
lydsold termekfejlesztessel Ez nagyrészt érthetd, hiszen manapsag kevesen

" merik megkockdztatni, hogy egy Uj termék esetleg
sikertelen lesz, vagy jobban kannibalizélja a meglé-
v@ eladdst, mint amennyi addiciondlis bevételt hoz.

Az idei termékujdonsdgok nagyrészt harom innovéa-
ciés kategoridba sorolhatdak:

1. Tovabb bévil az izesitett italok piaca, mind az al-
koholos, mind az alkoholmentes termékek terén.
Ugyanakkor ez nem valds termékfejlesztés, inkabb
kindlatb6vités a kategdria piaci poziciéjanak védel-
me érdekében.

Simon Zsolt
vezérigazgatd
TV2

2. A termékel6nyok, funkcionalitdsok megjelennek
lathat6 forméban a terméken, hogy a fogyasztd sza-
mara kézzelfoghatdak legyenek. llyenek példaul azok
amosobszerek, ahol a folteltdvolitd adalék kilon lathato a tablettan.

3. Azideiévben megjelentek az online szolgaltatdsok is, amelyeknél a fejlesz-
tés az interaktivitds nyUjtotta kényelmi szempont.

Trade 22

magazin

Az énkedvencem a Dr. Oetker Paula pudingja, amely esetében az egyszer(i 6t-
let, hogy a vanilids és csokoladés izesitést bocifoltokként jelenitik meg, egye-
di, megkilonboztetd jeggyel ruhdzza fel a terméket, és vdgyat ébreszt a fo-
gyasztdban, jelen esetben a gyerekekben.

Zsolt Simon, CEQ, TV2

This year | didn't find any innovation that could influence consumption habits significantly. There
were three main types of innovative products: 1. more flavoured drinks appeared, but these
aren't real innovations; 2. product advantages became visible on products, e.g. detergents with
a stain removal additive that is visible in the tablet; 3. online services as providers of comfort due
to interactivity. My personal favourite was Dr. Oetker's Paula dessert.

Dr. llku Livia, igazgat6, Magyar Gyogyszergyartok
Orszagos Szovetsége

A gybgyszeripar a magyar vegyipar leginnovativabb dgazata, a hazai gyégy-
szergyartok a nemzetgazdasagi atlag nyolcszorosat forditjak kutatas-fejlesz-
tésre, ez az 6sszeg 2012-ben 62 millidrd forint volt.
Ezértis 6romteli, hogy tobb gydgyszer és gybgyszer-
gyartd dltal fejlesztett étrend-kiegészitd is indult a
2014. Ev Terméke Dij versenyben, hiszen olyan ter-
mékek vehettek részt a megmérettetésben, ame-
lyek 2012. janudr 1. és 2013. junius 30. kozott kerdil-
tek forgalomba.

FelmerUlhet a kérdés, hogy egy gydgyszerszakmai
szempontbol nézve ,laikus” zs(ri hogyan tud ezek-
nél a specidlis termékeknél eldsz{rni? Mivel a zsdri
azt értékeli, hogy a gyarto dltal feltintetett innova-

g;;glg't(ou Livia ci6 a vasarlok szemszogébdlis valddi értékkel bir-e,
MAGYOSZ a zsUri tulajdonképpen a laikus fogyaszté helyze-

tébe helyezkedik bele. Nekem gydgyszerészként,
gyogyszerfejlesztési kutatdiképesitéssel nyilvanvaléan nehéz volt a fogyasz-
tok szdmdra érzékelhetd innovaciot tartalmazd dsszetétel, hatéanyag, cso-
magolés, dizdjn tekintetében pontoznom, ezért is vartam kivancsian, hogy ho-
gyan ftéltek a fogyasztok.

Dr Livia Ilku, Director, Hungarian Pharmaceutical Manufacturers
Association

The pharmaceutical industry is one of Hungary’s most innovative sectors where manufacturers
spend eight times the national average on research and development - this sum was HUF 62
billion in 2012. This is why it is great news that many drug and dietary supplements - also de-
veloped by pharmaceutical companies - entered Product of the Year 2014. In the pre-selection
the jury evaluated these special products putting themselves in the position of consumers and
not as pharmaceutical experts.

Dr. Keresztesi Péter, ligyvezetd igazgato,
Napi Gazdasag Kiado

Az idei palyazok, ugy tinik, ismét meglepték a zsdrit, hiszen tobb olyan valé-
di innovacidval taldlkozhattunk, amelyek tdlmutattak a csomagolds, a ,téla-
lds” megujitdsan, és amelyek hozzajarulhatnak a ha-
zaitermékpaletta bévitéséhez, afogyasztoiigények
Ujszer(kielégitéséhez. A valsdg megitélésem szerint
felgyorsitotta a szektor f6bb szerepl6inek innovéacié-
ravalé nyitottsdgat, tobb gyartd és forgalmazo ,el6-
remenekUlt”, és afogyasztas visszaesésére termék-
fejlesztéssel, innovéacidval reagélt.

A szervezGket dicséri, hogy a POY-elismerés mara
mér egyfajta irdnyjelz6vé valt a fogyasztok szama-
ra, odafigyelnek a jelzésre és nyilvanvaléan befo-
lydsolja dontéseiket. Segiti mindezt, hogy a dij oda-
{télését erGs kommunikacios kampény kiséri, amely
egyre hatékonyabban tamogatja az innovacidban
élenjard termékek széles korli megismertetését és
forgalménak ndvekedését. Milehet a végcél? Hogy mi, fogyasztok, minél na-
gyobb ardnyban juthassunk hozzé az igényeinket egyre magasabb szinvona-
lon kielégit6 termékekhez; az innovativ termékek Ujra kedvet csinaljanak a fo-
gyasztashoz, és annak novekedése révén b6vuljon a gazdasag, er6sodjon a
gazdasagi novekedés.

Dr Péter Keresztesi, Managing director, Napi Gazdaséag Publishing

Members of the jury evaluated many innovations that were more than simply repackaged versions
of something already existing. In my view economic recession accelerated the innovation activity
of main actors in the sector. POY has become some kind of a compass by now for consumers. It
also helps that the awarding of the prize is accompanied with a communication campaign. | think
innovative products make people hungry for consumption, which contributes to economic growth.

Dr. Keresztesi Péter
ligyvezett igazgato
Napi Gazdaséag Kiadd

A Product of the Year kizdr6lagos FMCG-médiapartnere a Trade magazin!
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Szanto6 Balazs, ligyvezetd partner,
Noguchi Porter Novelli

Idén az Ev Terméke Dijra jel6lt termékek és szolgéltatasok érdekes keresztmet-
szetét adték az FMCG-szektorban és a fogyasztéiigényekben athaté trendek-
nek. A hdrom legfontosabb irdny az fzekkel, izkom-
bindcidkkal vald kisérletezés, az egészségtudatos
termékek terjedése, illetve a kényelem megatrend-
jevolt. Aprogram hagyomanyosan erds a kész és fél-
kész élelmiszerek szegmensében, ez az idén sem volt
masként. Ugyanakkor izgalmas Ujftds a szolgaltata-
sok beemelése, ahol kozvetve-kozvetlendl megint
csak a kényelem dominalt f6 termékel6nyként, és
ezt afogyasztok egyértelmden értékelik.

J6 1&tni, hogy nemcsak a multinaciondlis nagyvalla-
latok, de a hazai kkv-k is fontosnak tartjék az inno-
vaciot, évr6l évre U) markéakat fejlesztenek, Uj kate-
goridkba épnek be. Kozhely, hogy a kiskereskede-
lemben hatalmas a verseny, minden szegmensben
egyre tobb mérka kéziil kell kittinni. Eppen ezért fontos az Ev Terméke Dij: a
kisebb hazai gyartok és az ismert markak egyenld esélyekkel versengenek a
zs(riés a fogyasztok szavazataiért, a dijazottak hatékonyan megkilonboztet-
hetik magukat. Ha csak egy évre is - mert jov6re Uj innovacidkat varunk téluk.

Baldzs Szanté, Managing partner, Noguchi Porter Novelli

For me this year's Product of the Year showed that the three main FMCG trends are experiment-
ing with flavours, the growing popularity of healthy products and the convenience megatrend.
I reckon it was an exciting idea to involve services in the programme - once again it was con-
venience that dominated this segment. | was glad to see that not only multinational companies
but domestic SMEs also find it important to innovate. This is why POY is very important: small
manufacturers have the same chance of winning as major brands.

Szanto Balazs
ligyvezet6 partner
Noguchi Porter Novelli

Hogyan lesz a termékbal
POY-gy0Oztes?

1. Nevezés — Az Ev Terméke Dijra (Product of the Year) olyan tj
és/vagy innovativ termékek nevezhetdk, amelyek az elmult
18 honapban keriiltek piacra Magyarorszagon.

2. Elévalogatas — Szakmai grémium dont arrdl, hogy a gyarto6
altal feltiintetett innovaci6 a vasarlok szemszogébdl is valod-
di értékkel bir-e. Amennyiben igen, a termék elindithato a
kozvélemény-kutatdson. A szakmai zstiriben az FMCG terii-
letén jartas, markafiiggetlen szakemberek, komoly altalanos
piaci tapasztalatokkal bird, hiteles gazdasagi, marketingszak-
értdk, a termékfejlesztések, valamint a markaépités teriiletét
ismer6 szakemberek és a média képviseldi kapnak helyet.

3. Termékkategoridk felallitasa — A program szervezéi és a zs(i-
ri a piackutatd intézet munkatarsaival kialakitjak a végle-
ges termékkategoridkat, amelyekbe a nevezett termékek be-
sorolhatok.

4. Kozvélemény-kutatds — Orszagos reprezentativ kozvéle-
mény-kutatdson maguk a fogyasztok szavaznak a legjobb
termékekre.

5. Eredményhirdetés — Nagyszabasu dijatadé galan keriilnek
kihirdetésre az Ev Terméke Dij nyertesei, akik ennek logéjit
egy évig haszndlhatjak termékiik csomagolasan, reklamjai-
ban és a médiamegjelenéseiken.

&% How does a product become PQOY winner?

. Entry — New and/or innovative products put on the Hungarian market in the previous
18 months can participate in Product of the Year.

Preselection — A jury of professionals decides whether a product represents real inno-
vation from a shopper perspective. The jury consists of experienced FMCG, market-
ing and media experts who don’t represent any brand.

Establishing product categories — Organisers, the jury and the market research com-
pany define the product categories into which the entries are grouped.

Consumer survey — A representative nationwide survey is used, so that consumers get
a chance to cast their votes on products they consider to be the best.

Announcing the results — Product of the Year results are announced at an award cer-
emony, winners can use the POY logo for a year.
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Mitol lesz sikeres egy
innovacio?

A mar meglévé széles termékvdlasztékban nehéz Gj belépSként
sikeresnek lenni. A siker faktorai koziil azonban kett6 alapté-
zisként szolgal. Napi fogyasztasi cikkek teriiletén a fogyasztd
szamara két értékben mutatkozhat meg az innovacié ereje: egy-
részt a kényelemben, masrészt a megfelel$ ar-érték ardnyban.
Az igazan sikeres innovaciok, még ha tobb termékelényt is biz-
tositanak, e két értéket is megfeleld mértékben tartalmazzak.
A piacon maradas harmadik faktora a kényelem és jo ar-érték
aranyhoz tartoz6 termékelényok gyors kommunikaciéja. En-
nek a tipust kommunikaciénak az egyik leghatékonyabb esz-
koze egyértelmtien a termékmindsitési programokban torténd
részvétel, melyben a gyartok és forgalmazok jelolhetik 1j és in-
novativ termékeiket.

Néhdany eurdpai adat az innovaciok siker-esélyeirdl: a napi fo-
gyasztasi cikkek piacan nagy szamban és gyorsan jelennek meg
innovaciok. A GfK nemzetkozi tapasztalatai azt mutatjék, hogy
a Nyugat-Eur6pdban bevezetett termékujdonsagok 70 szazalé-
ka egyaltalan nem valik sikeressé, és a termékek fele nem hozza
az eldre jelzett forgalmat. Németorszdgban évente kozel 3000
4j termék jelenik meg a boltokban, de csak 23 szazalékuk ma-
rad a polcon a bevezetést kovetd 18 honapon tul.

S& What makes an innovation successful?

Innovations can be successful in the FMCG market if they bring convenience
and a good price-value ratio - and if these two product advantages are com-
municated quickly. One of the best ways to do the latter is participating in
award programmes, which manufacturers and distributors can enter with new
and innovative products. GfK’s international experience is that 70 percent of
new products launched in Western Europe don’t become successful at all.

Mennyit ér a POY cim?

A 2012-ben Ev Terméke elismerést atvett dijazottak koziil tobb
markatulajdonos az elismerés utdan mar két héttel 4j csoma-
goldssal, az Ev Terméke logéval hozta forgalomba termékét. A
GfK Hungaria Piackutat6 felmérése egyértelmtien kimutatta,
hogy azok a nyertesek, akik tudatosan gondoztdk a markaju-
kat, egyértelmu forgalomnovekedést értek el a logé hasznéla-
tanak segitségével. A GfK Hungdria Piackutaté Haztartaspa-
nel felmérés a dij atvételét kovetden 2012. aprilis és 2013. mar-
ciusi iddszakot hasonlitott 6ssze az ezt megel6z6 idészakkal.
A felmérés eredménye szerint az Ev Terméke logd haszndlata-
ban két legaktivabb marka értékesitési volumene atlagban 30
szazalékkal, mig a vasarl6i hatokore atlagosan 10 szazalék fe-
letti mértékben nott.

Az eredmények 6sszecsengenek mas eurépai felmérésekben
keletkezett adatokkal. A kutatasok egyike a POY logé hatasat
is szamszerftisitette: a csomagoldson elhelyezett Product of the
Year logé a vizsgalt évben a vasarlok 70 szazalékanal jelentett
6sztonz6 erdt az aru kivalasztasakor.

& How much is the POY title worth?

According to GfK Hungdria’s Household Panel survey, between April 2012 and
March 2013 the two most active POY logo using winners realised 30 percent
higher volume sales than in the base period of 12 months earlier; product
scope improved by more than 10 percent. These results comply with data
from other European surveys. In the examined period 70 percent of shoppers
felt an urge when seeing the Product of the Year logo to pick these products.

A Product of the Year kizdr6lagos FMCG-médiapartnere a Trade magazin!
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SIRHA Budapest 2014:
0j tartalom uj formaban

Egy hagyomany Utnak indult: mércius 10-12. kozott rendezték meg a Hungexpo terlletén az
els6 SIRHA Budapest 2014 szakkiallitast. Az élelmiszeripar, a stt6- és cukraszipar, a szalloda-
és vendéglatdipar rendezvényén tobb mint 15 ezer regisztralt szakmai latogatd vett részt.

Az iparag hazdnkban elszor :
bemutatkozé nemzetkozi f6- :
ruma a HUNGEXPO uj gene- :
racios kiallitdsanak szamit, :
amely felvaltotta a kordbban :
hasonlo témakban szervezett :
kiallitasokat. Az 4j koncepcié :
szerint megvalosulo kidllitas :
nagy sikerrel mutatkozott be :
a szakma és a piac képvisel6- :

inek korében.

Most, az els6 alkalommal, a
rendezvényen 20 000 m*-en :
Osszesen 300 kiallité cég kép-
viseltette magat, s kozel hat-

A SIRHA Budapest kiallita-
son jelentds sikernek orven-
dett a tobb mint hetven meg-
hivott részvételével zajlé ,,hos-
ted buyer” program, amelynek
soran kiilfoldi tizletemberek
érkeztek Budapestre az ipar-
agbol. A mdrcius 11-én, ked-
den, 15 ¢érakor tartott nyitott
iizletember-taldlkoz6n a Ma-
gyar Elelmiszeripari Borze
standjan minden kialliténak
lehetdsége volt targyalni és 4j
tizleti kapcsolatokat épiteni a
beszerz6kbdl és cégvezetdk-
bél 4116 de-
legaciéval.
A targyala-
si idépon-
tokat a ki-

egy kiilon
regisztraci-
0s rendszer
alapjan mar
a talalkozot

megel6z6en
lkal k :
A ,hosted buyer” nyitott lizletember-taldlkozén a | almu
minden kidllitonak lehet6sége volt térgyalni akillfldi VOt €8Y€Z-
beszerz6kbél és cégvezetskbél allo delegacival tetni.
Az iizletem-

van szakmai el6adads, konfe- :
rencia kapott helyet a prog- :

ramban.

2014. Trade
TradelPlg

ber-talalkozoéra tobb mint 15
orszagbol érkeztek a kilfol-
di kollégak. A buyerek és a

- kidllitok visszajelzése alapjan :
. is sikeres volt a program.

. A sikerhez nagyban hozzja-
© rultak a nagy érdeklédés mel-
- lett zajlé kiséré események.
. Ezek kozott kiemelkedd je-
. lent6ségti volt a Bocuse d’Or :
: Magyar Dont6, amelyen hat :
. hazai séf versengett
: aszakdcs vildgver-
. senyre vald tovdbb-
. jutasért. A gydzel-
© met Molnar Ga-
© bor, a Geisel’s Vi-
© nothek (Miinchen)
. séfje szerezte meg,
. igy 6 képviselhe-
. ti Magyarorszagot
. mdjus 8-4n Stock-
. holmban, az eur6-

allitéknak pai dontén (a ki-

fészerkeszt6
Trade magazin

Ganczer Géabor, a Hungexpo

. vezérigazgatdja beszédében
. kiemelte: a magyar gaszto-
: ronémidban forradalom zaj-
. lik mdr évek 6ta. Kiizdelem
. a félresiklott hagyomanyo-

kért, a magyar konyhamiivé-
szet 1jbali felépitése. Ennek
elsé eredményei
mdr latszanak: ott
vagyunk a Bocuse
d’Or dontéjében,
és van mar két
Michelin-csilla-
gos éttermiink is.
Es ez csak a jég-
hegy csucsa.

- Ez a kiallitas
ezeknek a megin-
dult tendenciak-
nak ad format, il-

Hermann Zsuzsanna

. dllitds vendégldto-ipari vo-
. natkozdsairdl részletesebben
. Horeca-rovatunkban irunk —
a szerk.).

. Ujratervezés

: A rendezvény marcius 10- :
- ei iinnepélyes megnyitéjan
 hogy ez a kiallitas legyen a
" mindség csucstalalkozoja!

© A kiallitast hivatalosan Dr.
. Fazekas Sandor vidékfejlesz-
© tési miniszter nyitotta meg,

. Hermann Zsuzsanna, a Tra-
. de magazin f8szerkesztéje,
. az esemény hdzigazddja ko-
: szOntotte a kiallitokat és la-
- togatdkat.

letSleg keretet biztosit a tovab-

. bi inspiracidk begytjtésére —
. hangsulyozta Ganczer Gabor.
. — A kidllitas szakmai jellegét
: erdsiti, hogy szamos verseny-
. re, forumra is sor keriil a SIR-
: HA Budapest 2014 keretei ko-

zott. Kivinom mindenkinek,



aki elismeré sza-
vakkal méltatta a
SIRHA Budapest
szakvasart, minta
kozép-kelet-eurd-
pai régié kihagy-
hatatlan presz-
tizsrendezvényét.
Mint mondta, a
Magyarorszagon
megtermelt me-

z0gazdasagi ter- Hungexpo

Ganczer Gabor

vezérigazgato

formdaban haszno-
sul. Ennek alapjan
kiemelt kormany-
zati cél, hogy az
élelmiszerlanc op-
timalizaldsaval a
leheté legmaga-
sabb hozzdadott
értéket allitsdk el6
Magyarorszagon,
novelve a hazai ter-
mékek és szolgalta-

mékek szamadara
ma is az élelmiszer-feldolgo-
20k jelentik az els6dleges pi-
acot, az agrartermékek két-
harmada ugyanis feldolgozott

tasok részaranyat,
valamint az exportot.

- A magyar kormany szama-
ra a magyar élelmiszeripar
kiemelt jelentdségii, ezért is

reflektorban: SIRHA Budapest 2014 zzz//./4

nyilvanitottuk stra-
tégiai dgazatnak -
idézte fel a kozel-
multat. - Az elmalt
id6szakban még to-
vabb, 70-161 75 sza-
zalékra nétt a Ma-
gyarorszagon el6-
allitott élelmisze-
rek fogyasztasa. A
Vidékfejlesztési Mi-

niszterium szamara | .oicoior

Dr. Fazekas Sandor
vidékfejlesztési

pontos kritériuma-
it a kozelmultban
szabdlyoztuk.

Dr. Fazekas Sandor
kiemelte: a magyar
élelmiszerek mind-
ségét tobb, altaluk
miikodtetett véd-
jeggyel, program-
mal igyekeznek
garantalni, emel-
ni. Ilyen a Kiva-

6rom, hogy a helyi
piacok jelentsége novekszik,
a hagyomadnyos technologia-
val késziilt kézmiives termé-

kek egyre keresettebbek. Ezek

16 Magyar Elelmi-
szer védjegy, vagy a Hagyoma-
nyok-Izek-Régidk program,
amely immadr 114, legalabb
50 éves multtal rendelkezd,

rél mércius 11-én.

193 millidrd euro afabevételtdl estek el a

ellentétbe kertil

A beszélgetés moderétora Toth Zoltén, a :
MindZ Business Design iigyvezetd part- :
nere volt, aki vitaindité eléaddsédban ki- :
fejtette: Magyarorszdg a régié kozépme- :
z6nyében helyezkedik el a feketegazda- :
sdg erejét tekintve. Ez utébbi ardnya egy :
2010-es felmérés szerint 24 szdzalék volta :
GDP-hez viszonyitva, egy frissebb, tava- :
lyi felmérés pedig 17 szazalékra becsiili. :
Az Eurépai Uniéban 2011-ben mintegy :
: A kerekasztal-beszélgetés soran

Feketén- fehéren

»A sziirke 40 arnyalata” — ezzel a sejtel- :
mes alcimmel szervezett kerekasztal-be- :
szélgetést a Lanchid Klub az dfacsalasok- :

tagallamok a feketegazdasag
miatt. Ezen beliil Magyaror-
szag a becslések szerint 3,7
- millidrd euré minuszt volt
kénytelen elkényvelni.

Toth Zoltan leszogezte: a
feketegazdasag ellen ha-
rom fronton lehet kiizdeni.
EU-konform, de a hazai vi-
szonyokbdl kiindulé szaba-
lyozassal, hatékonyabb el-
lenérzési mechanizmusok-

Téth Zoltan
ligyvezet6 partner
MindZ Business Design

felmeriilt: a moralitas és az
tizleti érdek gyakran feloldha-
tatlan ellentétbe keriil. Amig
abecsiiletes vallalkozé arhat-
ranyba keriil a piacon, nehéz
a ,fehér oldalon” tartani.

Az dgazat bizik a hathat6s 4l-
lami fellépésben, ami csak el-
hatdrozas kérdése (lasd pél-
ddul az olajszékités felszamo-
lasat). A szabalyozas frontjan
pedig olyan ad6torvények kel-

kal és etikus, szabalykovetd
tizleti magatartds megvaldsitasaval.

lenének, amelyek betarthaték

. és betartathatok.

. Ugyanakkor arrél sem szabad hallgatni,
. hogy az 4gazat kifehéredése — az afakul-
. csok csokkentése nélkiil — az élelmiszer-
. drak emelkedésével jarna. Ez is szerepet
: jatszhat abban, hogy a szocidlis szempon-
: tokra is figyel6 dllam eddig nem lépett
. fel kell6 eréllyel. A fehérebb gazdasag-
: nak azonban sokkal tobb pozitiv kovet-
: kezménye lenne, mint negativ, értettek
© egyet a Lanchid klub tagjai.

Végezetiil, az ellendrzésekkel kapcsolat-
© ban azt emelték ki a beszélgetés résztve-
: v6i, hogy meg kell teremteni a norma-
© tiv, automatikus, személyektél fiiggetlen
- kontroll gyakorlatdt, mert szdmos példa
. azt mutatja, hogy a valésdgban még nem

A kerekasztal-beszélgetés sordn felmeriilt: a moralitds és az lizleti érdek gyakran feloldhatatlan : .
: tartunk itt.=

=& In black and white (and grey)

‘40 shades of grey’ was the title of the roundtable discussion on VAT fraud,
organised by the Chain Bridge Club on 11 March. The moderator was Zoltan
Téth, managing partner of MindZ Business Design, who in his keynote
speech told that the black economy’s size was 24 percent of Hungary’s GDP
in 2010 and is estimated to have been 17 percent of the GDP last year. In the
European Union about EUR 193 billion of VAT remained unpaid in 2011 - for
Hungary EUR 3.7 billion worth of VAT was estimated to be missing from the

force yet. =

budget. The roundtable discussion revealed that the food industry hopes for
government help to find those who commit the frauds in the sector. Hon-
est actors in the sector want tax laws that can be kept and the keeping
of which can be controlled by the authorities. It was also mentioned that
whitening the black economy would result in elevated grocery prices. This
may be one of the reasons why the authorities didn't act with adequate
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A Gourmet by SIRHA innovaciéstermék-verseny végeredménye

Kategoria 1. helyezés 2. helyezés 3. helyezés
Hungerit Zrt. K&K Family Kft. F°’Eg’§:‘ Cfaf‘g'r‘é‘gvzlzm
Elelmi (Valdor (Mozarella yoaL For
elmiszer K megUjitasa)
acsapecsenye Caprese 65 T. Nagy Tams Kft.
termékesalad) Shaker) . (R?)ii Bland) .
Cukraszat (If/ear:;ear;tgelgfgé T NagKyf;I' amas Kemence Kft.
ESSUBIDARN 4 chobdka) | (ValhonaDulcey) | (BEMudahdromszog)
Mo MICROS Kft. ASSUR Kft.
szolgéltatas (MICROS InMotion, (Garancia -
mStation és mTablet) biztositas)
: . AMSA Kft.
Bio-Fungi Kft. % e
Gép és T. Nagy Tamas Kft. (D2-vitamin- (VEdfét E?t?;orte
technolégia | (Rougié kék homar) tartalma 4 Gastripmmpt it
EElpREERM o) (MTB 1.4 pacol6gép)

egy-egy régiora specialisan
jellemzd élelmiszer-ipari ter-
méket fog Ossze.

- A kormdnyzati célok megva-
losulasahoz elengedhetetlen a
jol mitkodé vallalkozasok egy-
re aktivabb, erételjesebb pia-
cijelenléte. Ezért erdsitjiik, ta-
mogatjuk 6ket. De ha a magyar
élelmiszergyarték magyar kis-
és kozépvallalkozasoktol szer-
zik be az alapanyagot, vagy ha
afogyasztok a boltokban tuda-
tosan a magyar terméket va-
lasztjak, akkor 6k is ezt teszik:
a magyar vidéket, Magyaror-
szagot erdsitik — zarta gondo-
latait a miniszter.

Kiosztottak a Gourmet
by SIRHA dijait
Kozvetleniil a SIRHA Buda-
pest 2014 megnyitdja utdn
keriilt sor a Gourmet by SIR-
HA innovécidstermék-ver-
seny eredményhirdetésére.

— Az els6 alkalommal meg-
hirdetett versenyre 9sszesen
27 palyazat érkezett, és mind-
egyik palyamunka valddi in-
novaciot tartalmazott — emel-
te ki Hermann Zsuzsanna, a
Trade magazin f6szerkeszt6-
je, a zstiri elngke.

Trade 28

magazin

A neveziket négy kategdridba
osztottak, a nyerteseket a fen-
ti tablazatban olvashatjak.
Az idén 10 éve az innovacio
szolgalataban tevékenykedd
INNOREG Ko6zép-magyaror-
szagi Regionalis Innovacios
Ugynokség Kozhasznu Egye-
stilet kiilondijat a T. Nagy Ta-
mas Kft. nyerte el.

Ami a sajat hazunk tajat ille-
ti: a Trade magazin szervezé-
sében immar harmadik alka-
lommal keriilt megrendezés-
re standunkon a Future Sto-
re projekt, amelyben kozel 40
kozremiikodo partner valos
bolti kérnyezetben mutatta be
Magyarorszagon is elérhetd
legfrissebb innovacioit.

A parkolotdl a kasszazéndig
szamos technolégiai, techni-
kai, digitdlis, termékekhez,
boltberendezéshez és insto-
re kommunikéacidéhoz koté-
dé ujdonsagot tekinthettek
meg az 6ranként vezetett td-
rak keretében a SIRHA ki-
allitas latogatoi. (A Future
Store ujdonsdgaival a kiovet-
kezd lapszdmainkban fog-
lalkozunk részletesebben —
a szerk.)

Huszonhét pélyézat érkezett a Gourmet by SIRHA innovéaciéstermék-
versenyre, négy kategéridban osztottak dijakat

A Gourmet by SIRHA innovéciéstermék-verseny dijazottjai Dr. Fazekas
Sandor és Ganczer Gabor tarsasdgaban

L) o

: SETRE T
A Trade magazin és Trade Marketing Klub idén is bemutatta a J6v&
Aruhazat, amelyben folyamatosan fogadtuk vendégeinket




A Future Store-ban kdzel 40 partneriinkkel valds bolti kérnyezetben
mutattuk be az ipardg legfrissebb innovéciéit

reflektorban: SIRHA Budapest 2014 zzz//./4

A BORoadshow-n Magyarorszég legfinomabb borainak megkdstoldsara
nyilt lehet&ség

Marhatermékek Lengyelorszagbal

Tobb olyan
cég is jelen
volt a kialli-
tason, amely
a SIRHA-t valasztotta a be-
mutatkozas helyszinéil.
A lengyel Biernaczki példa-
ul sajtétajékoztatdt rendezett
Beef Master markanéven for-
galmazott marhahuscsalad-
janak magyarorszagi piacra
Iépése alkalmabol.

Mint megtudtuk, a csaladi tu-
lajdonban 1évé, 20 éve miiko-
d6 cég kivalo mindségti mar-
hahuselemeket és konyhakész
marhahudstermékeket egy-
arant forgalmaz, fogyasztdi és
gasztrokiszerelésben. Ennek
megfeleléen hazai forgalma-
zbja, a Beef Master Hungary
a kiskereskedelmi és a hore-
ca-szektorban egyarant meg
szeretné vetni a labat. =

=& Beef products from Poland

Polish company Biernaczki held a press conference at SIRHA to an-
nounce their entering the Hungarian market with Beef Master products.
The family-owned company is 20 years old and specialises in top qual-
ity beef elements and ready-made beef products, in both gastro and
consumer packaging. Accordingly, distributor Beef Master Hungary
would like to set its feet in both the retail and the Horeca sectors. =

£ SIRHA Budapest 2014: new content in a new form

A tradition has begun: between 10 and 12 March 2014 Hungexpo was the
venue of the first SIRHA Budapest trade fair, attracting more than 15,000
registered trade visitors. The trade fair for the food, baking and confection-
ery industries and the Horeca sector was organised using a new concept and
proved to be a great success. On 20,000m? stands were built for 300 exhib-
iting companies and there were nearly 60 presentations and conferences in
the programme. One of the organisers’ most successful undertaking was the
‘hosted buyer’ programme with more than 7o international businesspersons
invited from the sector. Accompanying events contributed significantly to
SIRHA Budapest’s success. Perhaps the most important form these was the
Bocuse d'Or Hungarian Selection, which was won by Gabor Molnér, the chef
of Geisel's Vinothek (Munich). At the opening ceremony on 10 March Trade
magazine editor-in-chief and host of the event Zsuzsanna Hermann welcomed
exhibitors and visitors. Hungexpo CEO Gébor Ganczer told in his speech that
SIRHA Budapest provides a framework for the positive developments that had
already started in Hungarian gastronomy. Dr Sandor Fazekas, Minister for Rural
Development opened the trade fair officially. He praised SIRHA Budapest as
the must-visit event of the trade in Central and Eastern Europe and told that
the food industry is a key area in the government’s strategy. After the opening
ceremony the results of the innovation competition Gourmet by SIRHA were
announced. The contest was organised for the first time with 27 entries in
four categories and the winners can be found in the table in this article. Trade
magazine built its Future Store for the third time, in cooperation with 40 part-
ners. The project featured innovative solutions from the parking lot to the
checkout zone, presenting numerous technological, product-, store furnish-
ing- and in-store communication-related novelties in the form of guided tours
around the store. (You will have the chance to read a more detailed report on
the Future Store in the next issue of our magazine - the Editor). =
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Metro - szenvedély

és szakértelem

2014 rendkivili év a Metro életében, a Metro-csoport megalapitasanak 50-dik, a magyar
Metro pedig 20-dik évforduléjat Gnnepli. A jubileumi évet a You&Metro kampannyal te-

szik emlékezetessé vevdik szamara, amelyben kiemelt szerepet kapott a marcius 10-12-én
megrendezett SIRHA kidllitas is. A Metro megujult tzleti koncepcidjarél Romain Vincent be-
szerzési igazgatot és Olivier Sainson értékesitési igazgatot kérdeztik.

A SIRHA Budapest kiallitds egyik legna-
gyobb és leglatvanyosabb standja a Metro
nevéhez fiiz6dott. Egyik sarkaban impo-
z4ns pizzériat, masikban kavézot rendez-
tek be. Kozépen lelatot épitettek, amely :
a ldtvdnykonyhdra nézett, és vonzotta :
a meghirdetett programokra az érdek- :
16déket. A halaspult szdmtalan tenge- :
ri és édesvizi kiilonlegességet mutatott
be. Lovasz Laszl6 rddiés bemondd hol a
f6z8show-kat konferdlta, hol a sajtotdjé- :
koztatdkat vezette. Kozel 50 metrés kol-
léga serénykedett a stand mikodtetésé-

ben, az érdeklédok tdjékoztatasaban.

Mindség mindenekfelett

friss kategoria is.

A Bocuse d’Or szakécsverseny orszigos
dontéjét elsé osztalyt alapanyagokkal,a
felkésziilés timogatasaval, dijakkal segi-
tették eld. Az orszdgos gyztes és csapata
pedig a tovébbiakban is élvezni fogjaa :
Metro nyujtotta szakmai hétteret a gya-

korl6 helyszin, a nemzetkozi hirti tréner,

az europai forduld alapanyagai, a kom- :
munikdacié és a szurkolétabor biztositd-
. baavatta be az érdekléddket. Kérdések-
re valaszolva elmondta, hogy a francia :
Metro 2005 6ta beszallitépartnere alyoni
. sokat és széles kindlatot nyujtsunk vevé-
. inknek. Partnerek, érdektdrsak vagyunk

saban is.

Karel Frans van Helbergen, a Metro ke- :
let-eurdpai régios igazgatoja is a hely- :
szinre érkezett. Rendkiviil biiszke volt
a latvanyos megjelenésre, és koszonetét

© ban, hogy a vevékozpontu-
Horvath Imre, a Metro vezérigazgatéja
koszontéjében hangsilyozta: 20 éve, az
elsé 2 magyar Metro megnyitdsa torté- :
nelmi jelent6ségt volt a hazai kereske- :
delemben, hiszen kiilonleges, addig nem :
ismert koncepcidval és rendkiviil széles
valasztékkal jelentek meg. A kiilonleges-
ség, a kinalat egyedisége ma is nagy je- :
lent6ségii, amelyben fontos szerepet kap :
az alapcikkek mellett a friss és az ultra-

fejezte ki a kedves és lelkes kollégak koz-
remtkodéséért. Kiemelte, hogy 1964-
ben a Metro 1j kereskedel-
mi formaként hozta létre a
Cash&Carryt. Most, 50 év
elteltével is képes a Metro a
megujuldsra, az 4j id6k ki-
hivasai mentén, a vallalko-
z06i szemlélet erdsitésével.
Az 1j koncepcié csucsan
és kozéppontjaban a vevék
allnak, ezt fejezi ki a You&-
Metro szlogen is.

— Az j piaci trendek meg-
erdsitettek benniinket ab-

Romain Vincent
beszerzésiigazgaté
Metro

. hangulatban mérik ossze tudasukat a
v1lag legjobb séfjei, szam szerint 24-en.

A viladgversenyt orszagos,
majd kontinensdontok els-
zik meg. A magyar fordu-
16t is a kezdetektdl, 2008-
tdél timogatja a Metro.

— Ezen a kiallitdson sok fi-
gyelemre mélt6 djdonsag,
nemzetkozi és hazai in-
novacié jelent meg, még-
is a rendezvény fénypont-
ja a Bocuse d’Or, a gasztro-
ndémia Oscarja, a mindség
és a szakma vilagversenye,
amely az elérhet6é legma-

sag, a vevoi értékek, elvara-
sok és igények felmérése, a proaktiv ki-

kulcsa. Ma mar a vasarlok természetes
alapelvarasa, hogy minél tobb, lehetéleg
minél személyre szabottabb informaci6t
és azonnal megkapjanak, barhol és bar-
mikor vasarlast kezdeményezhessenek, s
ez ne boritsa fel az egyre stirtibb és hek-

szallitassal se kelljen bajlédniuk. Ezek-
re a kihivasokra a Metro-csoport egyre
szélesebb szolgaltatdskindlataval, tob-
bek kozott a hazhoz szallitassal reagalt
— mondta Karel Frans van Helbergen.

Friss fogas a halpultokban

Romain Vincent, a Metro Kereskedel-
mi Kft. beszerzési igazgatdja a Bocuse
d’Or verseny multjaba és kulisszatitkai-

eseménynek, ahol 6t és fél 6ran keresz-
tiil sportversenyeken megszokott, forrd

gasabb mindségrol szol —

. emelte ki a beszerzési igazgatd.
nélatkialakitds a jové sikerének az egyik
. nyének sarkalatos pontja mindig a leg-
. jobb halalapanyag. Idén Franciaorszag-
© bol Belon osztriga, az ir partokrél Bou-
© chot kagylé és a japan mélytengerekb6l
. szénhal keriil teritékre, amelyeket a leg-
. kivalobb mindségben mind a rendszeres
tikusabb napirendjiiket, rdaddsul méga :
. a Metro biztosit.

. A Metro halvalasztéka igen széles, édes-
. vizi halakbdl 30-féle, tengeri élélények-
. b6l 70-féle taldlhaté a kindlatban. A hazai
© vizekbél par ora leforgdsa alatt, a tenge-
© rekbél 48-72 6ran beliil érkeznek az dru-
© hézakba a haldszati termékek.

© A Metro minden egyes vevéjének ugyan-
. ezt a kival6 minéséget, széles valaszté-
. kot és hosszti tav elkotelezettséget biz-
. tositja minden termékkategériaban.

A gasztrondmia ezen kiemelkedd esemé-

heti felkésziilésekhez, mind a versenyre

— Mi a Metrénal arra toreksziink, hogy a
piaci igényeket kielégitd, teljes megolda-



vevdink sikerében, éppen ezért folyama-
tosan felmérjiik az igényeiket, és vissza-
jelzéseik alapjan alakitjuk ki szortiment-
jeinket, ezzel is hozzdjarulva a véllalko-
zasok sikeréhez — 6sszegzi hitvallasat Ro-
main Vincent.

Ez mar szerelem
Olivier Sainson, a Metro Kereskedel-
mi Kft. értékesitési igazgatodja vérbeli
kereskedd, mar kora reggel a standon
tevékenykedik, épp ugy, ahogy a hét-
koéznapokon az druhazakban inditja a
napot. Franciaorszdgban a kiskereske-
delemben dolgozott, majd a Metro csa-
patdhoz csatlakozva 15 évet toltott Azsi-
aban. Hazankban 3 éve él csaladjaval.
Szenvedélyesen, lehengerld lelkesedés-
sel mutatja be a nemzetkozi iranyelvek,
a vevékozpontusag, a funkcionalis pro-
fesszionalizmusra alapozott emocio-
nalis elkotelezettség megvaldsitasat.

— Felismertiik, hogy a sza-
raz piaci informaciék mel-
lett inkabb az uj vevoi igé-
nyekre 6sszpontositva kell
megujulnunk és atalakul-
nunk. Jelentds eréket for-
ditottunk és forditunk arra,
hogy vasarléinkat és igénye-
iket személyesen is megis-
merjiik és felmérjik — kez-
di a téma attekintését a ko-
zel 2000 kolléga iranyitasa-
ért felelés vezetd.

Ahogy a sikeres vallalkoza-

Olivier Sainson
értékesitésiigazgatd
Metro

Professzionalis uizletfelek aktiv, folya-
matos parbeszédén keresztiil, a vevok fo-
lyamatos megkérdezésével,
meghallgatasaval, javasla-
taik megszivlelésével, az
egyre jobb vélaszok, meg-
oldasok megtalalasaval kol-
csonds megértés és bizalom
alakul ki, amelynek talajan
egyre Gjabb otletek, szolgal-
tatasok kinalata és megva-
l6sitasa valik lehet6vé.

- Fontos, hogy vevéinknek
legyen egy személyes kap-
csolddasi pontja, felel6se,
aki a friss arutol az iroda-

sok alapja, hogy a tulajdono-

sok szenvedélyesen szeretik az iizletiiket,
portékajukat, vasarloikat, ugyanennek a
szenvedélyes ragaszkodasnak kell athat-
nia a Metro értékesitésben dolgozé kol-
légait is a termékek és a vevok irant. Igy
épiilhetnek fel a kozos sikertorténetek,
a valddi, stratégiai partnerkapcsolatok.

szer-beszerzésig aktiv segit-
séget nyujt, s6t proaktiv moédon bemutat-
ja az ad6dé lehetdségeket is, legyen sz6
boltfelujitas-tervezésrol, eszkozbeszerzés-
r6l, tréningrél vagy éppen hazhoz szalli-
tasrol. Mig partnereink a helyi piac saja-
tossagait kozvetitik felénk, mi a vilagtren-
deket, a nemzetkozi hattertinkbdl ad6do

reflektorban: SIRHA Budapest 2014 zzz//./4

erdt és ismeretet is megosztjuk veliik, ha
igénylik. Azt szeretnénk, hogy egyre na-
gyobb bizalommal és nyugalommal vasa-
roljanak nélunk, egyre tobb ponton kap-
csolodva erdsitsiik vevdinkkel a kozos
iizletet, a k6z0s sikert, amely partnere-
ink egyre jobb eredményeiben 0lt testet
- vallja Olivier Sainson.
A vevékozpontd, funkcionalis és emoci-
ondlis elkotelezettségen alapul6 partner-
ség szellemében a Metro tjrapozicional-
ta kommunikdcidjat, jelentés hangsulyt
helyezett a személyes kapcsolatok épité-
sére, hogy igy is kifejezze: vasarloi sike-
rében latja a Metro-csoport sikereit.
A SIRHA szakkiallitds mindezek megtes-
tesiilése volt: a Metro vevéinek és part-
nereinek igényeihez szabott széles szor-
timent bemutatasa egy 21. szazadi, mo-
dern kori piaci kdrnyezetben, ahol a ko-
z0sség, az egylitt gondolkodas, a partneri
kapcsolatok és események kozosen alakit-
jak ki a hosszu tavu egyiittmuikodést.
K.l

& Metro: passion and expertise

2014 is a special year for Metro, celebrating the 50t anniversary of forming
the Metro Group and 20 years of Metro in Hungary. The anniversary year is
made memorable with the You&Metro campaign for customers, in which the
SIRHA Budapest trade fair - held between 10 and 12 March - played a major
role. One of the biggest stands was Metro’s, with a pizzeria in one corner and a
café in another. In the middle they installed seats for those who wished to fol-
low what was happening in the show kitchen. There were many special things
in the fish counter too. Radio presenter Lészlé Lovasz was always busy, host-
ing the cookery shows and the press conferences. Nearly 50 Metro workers
participated in making the stand work and keeping visitors informed. Metro
Hungary CEO Imre Horvéath emphasised in his opening speech that opening the
first two Metro stores in Hungary 20 years ago had been a milestone in the
country’s retail, because they entered the market with a never-before-seen
concept and an exceptionally wide range of products. Metro contributed to
the Bocuse d'Or 2014 chef competition with first-class ingredients and spon-
soring participants’ preparation; the winner and his team will continue to enjoy
Metro’s support. Karel Frans van Helbergen, Metro’s director responsible for
Eastern Europe also visited the stand at SIRHA Budapest, thanked the staff
for their work and told that the company’s new customer-centred approach

is key in being successful in the future as well. These days customers expect
personalised information and being able to start shopping anytime and any-
where - and of course they want home delivery. Metro Group reacted to these
new challenges by offering more services than ever before. Romain Vincent,
offer management director of Metro Hungary told that Metro France has been
a supplier of Bocuse d'Or final in Lyon since 2005. As for the Hungarian leg
of the competition, this year Metro brought Belon oysters from France and
Bouchot mussels from the Irish shore - not only to the Hungarian selection
but also for the training practices of chefs. Metro Hungary sells 30 types of
freshwater fish and 70 various fruits of the sea. Mr Vincent added that Metro
keeps surveying customer demand and shapes its product assortment ac-
cordingly. Metro Hungary sales director Olivier Sainson told our magazine that
those working at Metro have to be passionate about what they sell and about
their customers. What is more, they need to engage in constant dialogue with
customers, learning about their needs firsthand to be able to come up with the
best solutions possible. It is very important to customers to have a personal
reference point in the Metro staff - someone who takes care of them, giving a
helping hand and making recommendations in every area possible, from store
decorations to training programmes to buying goods to home delivery. s
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Jol titkrozte a huskészitménypiac egészé-
nek trendjeit tavaly a hasvéti sonkak el- :
addsa: mennyiségben jelentGsen, értékben :

viszont csak minimdlisan cs6kkent.

- Ajelenlegi kedvez8bb makrogazdasagi :
helyzet, valamint a fogyaszt6i bizalmi in- :
dexek pozitiv tendencidi alapjan 2014-ben :
a fogyasztds lassu novekedésére szdmi- :
tunk — jelzi Szant6 Zoltan, a Pick Szeged
Zrt. szenior termékmenedzsere. — Idén
a husvét meglehetésen késéi idépont- :
ra esik, ami kereskedelmi szempontbol
szerencsés, hiszen az értékesitési peri- :
6dus jéval hosszabb lesz, mint a tavalyi
évben. A késéi idépontbol adédéan vi-
szont el6fordulhat egy nagyobb felmele-
gedés, amely esetén mind a szallitéknak,
mind az iizleteknek fokozottabban kell

Tul a nehezén?

Az Gjbol ndvekedési palyara allt fogyasztai bizalom keres-
leti, a kormanyzati sertésstratégia megvaldsulasa kinalati
oldalrol tehet j6t a hdsvéti sonkak piacanak. A gyartok két
f6 jelszava a tradicié és a minGség, a gyakorlatban pedig ki-
sebb, praktikusabb kiszerelésekkel és a bolti lathatdsag fo-
kozasaval készllnek a négyhetes szezonra.

figyelni a htitélanc betartasdra! — hivja
fel a figyelmet.

Egységes kiszerelésben

a PICK-szortiment

A Pick Szeged a 2014-es husvéti szezon-
ban is a Békebeli termékcsalad értéke-
sitésére fokuszal, amelyet els6sorban a
mindség irant elkotelezett, tradicionalis
izek kedvel6inek fejlesztettek ki. A PICK
husvéti szortimentjének legfajsulyosabb
részét a mar jol ismert alaptermékek ad-
jak: a PICK Békebeli Tarja, a PICK Bé-
kebeli K6tozott sonka és a 2011-ben be-
vezetett PICK Békebeli Frikand6 sonka.
Evrél évre kedveltebb a PICK Békebeli
Di6 is, amely a comb legnemesebb hus-
részébdl késziil.

*  szenior
. termékmenedzser

A kivalé alapanyag-
bol, szaraz sdzassal
torténd pacolassal és
hagyomanyos fiis-
toléssel késziild ter-
mékek kitliné iziik-
2 kel és egyenletes, ki-
valé mindségiikkel
vivtak ki a fogyasz-
tok elismerését.
— A PICK Békebeli
termékre jellemz6

-
s

Szanté Zoltan

Pick Szeged

© fekete-arany szini arculattal ellatott ta-
- sakok egységesebb, esztétikusabb megje-
© lenést és jobb markabeazonosithatésagot
. biztositanak az tizletek polcain - beszél a
© csomagolas ,titkairél” Szanté Zoltan. - Ki-
. szerelések tekintetében ugy tapasztaljuk,

Sonkéara és fis-

Osztoics

Bernadett szdzalék a maga-
tigyfélkapcsolati igazgat6 sabb min(’)'ségl'j fott :
Nielsen »

lék az egyéb sonka, mig 2 szazalék a fiis-

tolt-fott szegmens részaranya. Tébbek ko-

6tt ezt allapitj Nielsen Kiskeres- : ' : .
cot ez aTEPIIa meg a Tetsen MISKEreS™ * g= Ham sales surged in both value and volume in the Easter period

: Hungarian consumers spent approximately HUF 6 billion on ham and smoked meat around Easter

Ha a trendeket nézzlik, a teljes forgalom © last year. For 88 percent of this sum they purchased high quality cooked ham last March-April. 11

értéket tekintve 5, mennyiség szempont- :
jébél pedig 1 szazalékkal bévilt a leg- : é : L €
t6bbi htisvéti b t _© period of 2012. The volume weighted average price was HUF 1,844/kg - up 5 percent; 59 percent (in
utobbr husvet szezonban, az azt Meg- : \3ye) of ham sold were self-service products. Retail channel-wise supermarkets and discounts had

* the biggest share at 41 percent, followed by hypermarkets at 33 percent. =

kedelmi Indexe.

el6z8 évihez viszonyitva. Atlag felett,

nagyobb rész, 88 :

sonkaéra jutott malt :
év marcius-aprilis soran. Tovébbi 11 szza- :
. prilisi, mennyiségi eladdssal sulyo-

Ertékben is, mennyiségben is nétt hisvétkor
a sonka eladdsa

: 8 szazalékkal emelkedett a f6tt sonka
tolt hasra mintegy :

6 milliard forintot : A sonka mennyiségi eladassal stlyozott

koltéttek a magyar : fogyasztoiatlagara alegut6bbi két hisveti

, , : iddszakban (forint/kilogramm,
fogyasztok az élel- : ( & )
miszer-kiskereske- :
delemben husvét

téjan tavaly. A leg- :

bolti forgalma.

2012. marcius- 2013. marcius-

Termék 4prilis 4prilis

: Sonka dsszesen 1764 1844
: Fétt sonka 1976 1988
. Fustolt-fott sonka 1278 1484
Egyéb sonka 1066 1188

Forrds: niclsen

Egy kilogramm sonka tavaly marcius-

zott fogyasztéi &tlagéra 1844 forint;

- 5 sz&zalékkal tobb, mint az el6z6 évi ha-
sonlé periddusban.

. Abolti eladas eréisen koncentrélt. Legna-
: gyobb a szupermarketet és diszkontot ma-
. géban foglalé 401-2500 négyzetméteres
. csatorna - értékben mért - piacirészese-
dése; 41 szazalék az elmdlt évben. A 2500
. négyzetméternélnagyobb lizletek muta-
. téja 33 szdzalék. A 400 méteres és kisebb
: Uzletekre pedig 26 szazalék jutott.

: A modern Uzlettipusok er8s pozicidjaval
egyltt jar, hogy a sonka tébbségét onki-
szolgdlé forméban adték el a kiskereske-
delemben; értéket tekintve 59 szazalékét.
. lgy csemegepultra 41 szazalék jutott. =

percent was spent on other types of ham and the smoked-cooked segment had a 2-percent share.
Total value sales expanded by 5 percent and volume sales augmented by 1 percent from the Easter

2014. Trade
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hogy a kisebb kiszerelések iranyaba moz-
dul a piac, ezért ennek megfelelve a szor-
timentiink teljes egészét 6nkiszol-
galo, vakuumcsomagolt forméban,
koriilbeliil 0,8-1,1 kg-os kiszerelés-
ben, 45 napos mindségmegorzési
id6vel hozzuk forgalomba.

A cég 2014-ben a tavalyi arszin-
ten kinalja hdsvéti készitménye-
it. A korabbi években alkalmazott
intenziv akcids politikdn nem vél-
toztatnak, husvéti kommunikaci-
6t nem terveznek.

— Az értékesités tamogatdsaként
elsésorban lancspecifikus arakci-
okat szerveziink, haldzati ujsag-

tulsdgosan magas; sonka és sonka ko-
zOtt hatalmas kiilonbség lehet — hivja

Idén a husvét meglehet8sen késéiid6pontra esik, ami kereskedelmi
szempontbdl szerencsés

polctikor szzz774

igen népszert, topkategorias, tradicié-
kat 6rz6 sonkaféléik kiilonféle variansai
orszagszerte megtaldlhatok az tiz-
letekben.

— A termékeink kiszerelése is a va-
sarlok igényeihez igazodik, hiszen
egészben, illetve darabolt és szele-
telt formaban is beszerezhetdek,
felelve ezzel a fogyasztdi kereslet-
re és a mennyiségi igények valto-
zdsara — teszi hozza Sebestyén Er-
zsébet, a Papai Has 1913 Kft. ke-
reskedelmi igazgatdja. — Az tin-
nepek kozeledtével a vevok egyre
inkabb a tradiciok oltaran aldoz-
nak, és figyelnek arra, hogy lehe-

ban torténé megjelenéssel egy-
bekotve — informalja lapunkat a senior
termékmenedzser. — Ezenkiviil, szintén
halézatspecifikusan, masodlagos kihe-
lyezéseket, illetve polcvéges megjelené-
seket foglaltunk le.

Fokuszban a prémium

a Kométanal

A minéségi sonkak kozott erds pozici-
okat foglal el a Ko-
méta 99 Zrt., amely-
nek marketingigaz-
gatdja, Bodi Krisz-
tina a tavalyi évvel
kapcsolatban el-
mondja: az emelke-
dé alapanyagéarakat
nem, vagy csak igen
kis mértékben tud-
tak érvényesiteni at-
adoi draikban, ez pe-
dig komoly nehézséget okozott az egész
iparag szamara. Mindezek ellenére 2013-
ban novelni tudtak értékesitésiiket. Abban
biznak, hogy ez a tendencia hosszu tava
lesz — a kormany altal elfogadott sertés-
agazati stratégia mindenesetre ehhez a
bizakodasoz j6 kiindulépontot jelent.

— Az alacsony mingségii importtermé-
kek részaranya azonban még mindig

Bodi Krisztina
marketingigazgaté
Kométa gg

fel a figyelmet Bodi Krisztina. — Sajnos,
még mindig az ar az egyik legfontosabb
szempont vasarlaskor, bar van egy szii-
kebb réteg, amelyik ragaszkodik a min6-
séghez. A kiszerelési méretek igen val-
tozatosak: a most fut6 ,,On kimatekozta
mar?” kampanyunkkal éppen arra sze-
retnénk mi is felhivni a fogyasztok figyel-
mét, hogy gondosan valasszanak: figyel-
jenek a beltartalmi értékre, keressék a ki-
16s drat, és ne tévessze meg ket egy ala-
csony csomagar.

Husvétkor a Kométa mindségi sonkait
allitja a kézéppontba: a Buonissimo, a
Benvenuto és a Gustavo sonkakat. Ezek
a termékek a magyar piacon egyediilal-
16 mdédon hozzdadott foszfat nélkiil ké-
sziilnek, glutén-, lakt6z-, tejfehérjemen-
tesek, kiemelkedden magas hdstartalom-
mal rendelkeznek. Emellett természete-
sen nem feledkeznek meg a fogyaszték
eddigi egyik kedvenc Kométa-termékérol,
a Kemencés siilt sonkdrdl sem.

Hagyomany és életérzés Paparol
A Papai Hus 1913 Kft. mindig is kiemel-
kedé poziciot foglalt el a hagyoméanyosan
fuistolt husvéti termékek eléallitasaban.
Az idei husvéti sonkaszezonra is nagy

erOkkel késziilnek, a vasarlok korében

téség szerint mindenképpen ke-
riiljon valamilyen sonkaféle a csalad asz-
talara. Erre az igényre nagy szakértelem-
mel és preciz odafigyeléssel elkészitett
termékek garmada-
javal reagalunk. A
mar szamtalanszor
bizonyitott hagyo-
manyos termékcsa-
ladunkkal célunk
az igazi husvéti ér-
z¢és megteremtése és
a csalad 6sszehoza-
sa egy laktato, tin-
nepi étkezés kereté-
ben. Ilyenkor a va-
sarlok kosaraban gyakori vendég a Papai
hagyomanyos parasztsonka és a Papai
hagyomdanyos parasztlapocka, de a Pa-
pai hagyomanyos fiistolt tarja és a Papai
hagyomadnyos fiistolt comb is az iddszak
sztartermékének szamit.

Husvét tdjan a marketing kozéppontja-
ba az eladdsosztonzést allitjak: tobbnyi-
re instore megjelenéssel, illetve akciokkal
segitik a hagyomanyos termékeiket. Arra
torekednek, hogy az iinnepek el6tti négy
hét polcképét dontéen befolyasolo tradi-
cionalis termékcsalddjuk minél tobbszor
keriiljon a vasarlok latékorébe.

Sebestyén
Erzsébet
kereskedelmi igazgatd
Pépai Hus 1913

Sz.L.

B\ Past the worst period?

Easter ham sales in 2013 reflected last year's meat market trends well:
volume sales plunged and value sales declined just a little. Zoltédn Szanté,
product manager with Pick Szeged Zrt. informed Trade magazin that they ex-
pect a slow growth in consumption this year, due to positive developments
in consumer confidence and an improved macroeconomic situation. This year
Easter is rather late, which means a longer selling period. In the 2014 Easter
season Pick Szeged concentrates on the Békebeli product line - products
developed to suit the taste of quality conscious buyers who like traditional
flavours: PICK Békebeli spare rib, tied ham and Frikandé ham. Pick Szeged's ex-
perience is that the market is shifting in the direction of smaller size products,
therefore they made all products available in vacuum foil packaging in 0.8-
1.1kg version, with a 45-day shelf life. Krisztina Bédi, Kométa '9g Zrt.s mar-
keting director spoke to us about the strong position of their products among
quality hams. In 2013 the company managed to improve sales, but rising grow
material prices put great burden on them. In her view the market share of low

quality import products is still too high. In the Easter period Kométa puts its
quality products in the limelight: Buonissimo, Benvenuto and Gustavo hams
are unique in the market because they are made without added phosphate
and are gluten-, lactose- and milk protein-free. Their meat content is very
high and they are low in fat and salt. Another good news for Kométa fans is
that Kemencés Sult (Oven Baked) ham is also available in shops. Papai His
1913 Kft. has always been a strong market force in the traditional smoked
Easter meat product segment. Erzsébet Sebestyén, the company’s director
of commerce told our magazine that the various packaging units they offer
were tailored to the needs of consumers - they make whole, cut and sliced
products as well. The company’s traditional product range aims at creating
the real Easter atmosphere in homes, bringing families together with a hearty
holiday meal. This is the time of the year when shoppers often put traditional
Papai peasant’s ham, peasant’s shoulder, smoked spare ribs and thigh in their
baskets.=
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| 2 A Nestlé Hungaria

Kft. kiilsé beszalli-
téinak dontd tobb-
sége magyar, éven-
te tobb mint 1700
hazai vallalkozas
szallit arut vagy
nyujt szolgaltatast

i

avallalatnak.
Az elmult években
b = folyamatosan, n(?vel-
Séskuti Gysrgy te megrendeléseinek

értékét a hazai be-
szallitéknal a Nest-
1é. Nem csupan az itthoni, hanem az élelmiszer-ipa-
rivéllalat globalis halozata is jelentds megrendeléje
a magyar kkv-knak. Ahhoz azonban, hogy egy cég
a Nestlé beszallitojava valjon, szigoru kivalasztasi
folyamaton és auditon kell keresztiilmennie. A ko-
vetelményrendszernek valé megfelelés ellenérzése

értékesitési igazgatd
Nestlé Hungéria

soran adott visszajelzésekkel a beszallitok folyama-
tosan fejlédnek, és ez a nemzetkozi piacon is noveli
a versenyképességiiket.

A vallalat konyhai termékeket gyarto iizletaga, a
MAGGI kozel szézféle termékkel van jelen Magyar-
orszagon, a leves- és izesitkockak kozott tobb mint
a piac felét tudhatja magaénak, illetve a paprikdskoc-
kékndl még erdteljesebb piacvezetd szerepet tolt be.
A magyar paprika nem csupan fliszerként, hanem
friss alapanyagként is jelen van a MAGGI vilagaban.
2012-ben tobb mint 100 tonna hazai fiiszerpapri-
két vasdrolt a Nestlé eurdpai hdlozata egy 100 szé-
zalékban magyar tulajdonu szegedi kkv-t6l. A hazai
fiszerpaprika felhasznalasaval késziilt ételizesitok,
leveskockak és egyéb konyhai termékek egyébként
13 eurdpai orszagba jutottak el tavaly. Idén aprilis
3-23. kozott a friss, keceli paprika a1l a MAGGI és
SPAR-csoport kozos promdcidjanak kozéppontja-
ban. ,Aki egyszerre két MAGGI terméket vasarol
a SPAR vagy az INTERSPAR iizleteiben ebben az

Ko6zéppontban a beszallitok a Nestlénél

id6szakban, annak egy kivalé minéségt, friss ma-
gyar paprikat adunk ajandékba” - mondja Soskuti
Gyorgy, a villalat értékesitési igazgatdja. m

£ Nestlé focuses on suppliers

The majority of Nestlé Hungéria Kft.'s external sup-
pliers are Hungarian. Each year nearly more than
1,700 Hungarian SMEs provide the company with
goods or services. In order to become Nestlé’s sup-
plier, enterprises have to go through a strict selec-
tion process and pass an audit. For instance not only
Hungarian paprika is used as seasoning in MAGGI
products but also domestic pepper as fresh ingredi-
ent. In 2012 Nestlé’s European network purchased
more than 100 tons of Hungarian seasoning paprika
from a fully Hungarian-owned SME in Szeged. This
year between 3 and 23 April those who buy two
MAGGI products on the same occasion in SPAR or
INTERSPAR stores will get a fresh Hungarian pepper
for free - told Nestlé Hungdria sales director Gyorgy
Séskuti. =

Bar ebben az id¢szakban aligha taldlunk magyar

1 | paprikat a kereske-
delmi lancokban,
Csuzi Attila keceli
termeld extra mi-
ndségli paprikdja
elérhetd lesz a SPAR
és az INTERSPAR
iizleteiben az iinne-

piiddszak elott.
Az utdbbi években
— il meglehetésen visz-
CSUZ!’AttI a szaszorult a kora
termeld ) 3
Kecel tavaszi paprikater-

melés Magyarorszagon, foként a nagy mennyi-
ség, olcs6 importaru jelenléte és a korai iiltetés
magas koltségei miatt. A MAGGI azonban, fel-
hivva a figyelmet a friss magyar paprika izére és

fontossagara, egy promocio6 keretén beliil varhato-
an 100 000 darab extra mindségt paprikat — don-
t6 tobbségben TV paprikat és emellett hegyes erés
paprikat - rendelt meg a lassan 20 éve kertészke-
déssel, termesztéssel foglalkoz6 Csuzi Attilatol.

»Ebben a husvét el6tti idészakban igen jelentds
mennyiségnek szamit ez a magyar piacon” — kezdi
Csuzi Attila termel6, aki jelenleg dsszesen 15 ezer
négyzetméteren gazdalkodik, egy szezonban étla-
gosan 200 tonna paprikat termesztve. A szakember
nem csupan az iizleti lehetdséget latta meg a MAG-
Gl kezdeményezésében, hanem annak is oriilt, hogy
ezuton is tovabb népszertisitheti a hazai paprika
fogyasztdsit. — ,A magyar paprika kivalé mind-
sége tobb tényezd egyiittes hatasara alakul ki. Az
éghajlat, a napsiitéses orak magas szdma és a ki-
valo vizmindség mellett a tobb évtizedes, magas
szintd fajtanemesitési kutatomunka, a termeszté

Keceli paprikaval koszonti a husvétot a MAGGI

szakemberek rengeteg tapasztalata, gyakorlata és
kitartasa is hozzdjarul ahhoz, hogy friss, ropogds,
lédus paprika keriiljon a csalddok asztalara” m

& MAGGI celebrates Easter
with peppers from Kecel

Kecel grower Attila CsUzi's premium quality peppers will
be available in SPAR and INTERSPAR stores in the period
preceding Easter. MAGGI ordered 100,000 top quality
peppers from the grower who produces 200 tons a year
on 15,000m? of land. He is happy about MAGGI's order
not only because it is a great business opportunity,
but also because this way he can call attention to the
superb quality of fresh Hungarian pepper, which is the
result of the high number of sunny hours, quality water,
research work in the field of breeding and the expertise
of growers. s

Koztudott, hogy
minden magyar
héztartdsban kulcs-
fontossagu alap-
anyag a paprika -
fliszernovényként,
valamint friss z6ld-
ségkeént is étkezé-
siink része a min-
dennapokban.

A SPAR kiilonos
gondot fordit arra,
hogy gazdag zold-
ség-gytimoles ki-
nalataban tobbféle magyar paprikafajta is helyet
kapjon.

Nemcsak a paprika esetében, hanem teljes
z6ldség-gylimoles valasztékunkban fontosak

Récz Arpad
z6ldség-gylimolcs szakértd
R

szamunkra a magyar termékek. Ennek érdekében
folyamatosan kiilonleges promocidkat tartunk a
magyar z6ldségek, gyiimolcsok népszertsitésére.
Tavaly tobbféle gyiimolcs fogyasztasat népszeriisito
kampdnyhoz is csatlakoztunk, iizleteinkben lehe-
t6ség volt hazai alma és dinnye kdstoldsara is.

A SPAR és a MAGGI mostani koz6s promécidja
is ennek keretében propagélja a hazai finomsagot.
Béarmely két MAGGI termék visarlasa esetén egy
friss, magyar paprikat (TV, illetve hegyes ers)
adunk ajandékba.

- »Mivel a minGség mellett a frissesség is alappillé-
re a SPAR filozéfidjanak, igy ebben az évben a SPAR
kétfds »Friss Or« csapatahoz - Vas Zsolt husszakér-
t6 és Harmat Gabor pékaru szakértd mellé - csat-
lakoztam én is. A kampdny részeként egyebek mel-
lett bevezetésre keriil az {izletekben a kétérdnkénti
z0ldség-gyiimolcs levalogatds, amellyel biztositjuk

Fozziink a SPAR-ral és a MAGGIVAL frissbol finomat!

vasarléinknak a folyamatosan friss és tokéletes mi-
ndségli termékeket” — mondja Racz Arpad. m

& Let’s cook something deli-
cious using fresh ingredients
with SPAR and MAGGI!

Pepper and paprika are fundamental ingredients used
in every Hungarian household. SPAR pays special atten-
tion to sell many types of pepper and paprika. SPAR and
MAGGI have joined forces to promote fresh Hungarian
pepper: we are going to give a fresh Hungarian pepper
(TV or hot, pointy) to those who buy any two MAGGI
products on the same occasion. Since quality and fresh-
ness are the two basic pillars of SPAR’s philosophy, | also
joined the company’s ‘Fresh Guard’ team. As part of the
campaign we are going to introduce sorting through
fruits and vegetables in stores every two hours, to make
sure that they are always perfectly fresh and faultless. =
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promocio receptjet!
Ha fogyasztdink a pfomécié ideje alatt vasarolnak 2 db-ot barmely MAGGI termék
kézil, eqgy friss magyar paprikat kapnak ajén_dékba a Spar és Interspar (izleteiben.
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-y Aki a paprika minéséget biztositja:
' Cstizi Attila,
.. Zoldségtermesztési

Szakérté

A promocio fé céljai:
e tamogatni a magyar termeloket

e mar a husvét elétti idészakban elérhetéve tenni
a kivalo minéségii magyar paprikat
® népszertsiteni a magyar paprika fogyasztasat

Tovabbi részletek: www.eletmodkozpont.hu

A promocio idétartama: 2014. aprilis 3 - aprilis 23. vagy a készlet erejéig tart.



http://www.eletmodkozpont.hu
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Kinek a csipds, kinek a csemege

A husvét a nedves ételizesitok, ezen belll is kiilondsen a torma szezonja. A valsag hulldma-
itél kevésbé billegd piacon a gyarték batran kisérleteznek (j izvariansokkal és csomagolasi
megoldasokkal. ElGbbiekkel a piacot szeretnék ndvelni, utdbbiakndl a f§ jelszd a kényelem,
a még konnyebb kezelhetfség.

Két tinnep koriil csicsosodik
ki a majonéz, mustar, torma
és ketchup, 6sszefoglald néven
nedves ételizesitéknek tituldlt
piaca, ez pedig a karacsony és
a hasvét. A termékkor évrél
évre stabil eladasokat produ-
kal, kiegyenstlyozott atlagar-
szinttel.

— A kategéridban észrevehe-
t6 egy enyhe vevoéi elmozdu-
las a hipermarketek felél a

. diszkontok és a nagyobb bol-
. tok irdnyaba. El6éfordul, hogy
. afogyasztok mar két fajta ma-
. jonézt és ketchupot hasznal-
. nak, mindegyiket mds alka-
. lomhoz - beszél piaci tapasz-
© talatairél Dénes-Tomanova
. Petra, az Unilever Magyar-
© orszag Junior Brand Mana-
. gere (Dressings).

. A gydrtok egyre batrabban ki-
. sérleteznek {zvaridnsokkal,

: ugyanakkor az
. alaptermékek do-
. minancidja még
. mindig er6s.

. —Bdraz Univer ese-
. tében nagyok sok
| pozitiv visszajelzés
o érkezik az izesitett
. termékekkel kap-
© csolatban, a forga-
. lom tdlnyomd ré-
. szét tovabbra is az

alaptermékek adjak
- mondja Bazsé Ri-
ta, az Univer Product
Zrt. termékkatego-
ria-menedzsere. - A
véasarlokra tovabbra
is jellemz6 a promo-
cidérzékenység. Sze-
retnek akcidsan vasa-

Bazsé Rita S ..
termekkategoria- rolni, kodokat bekiil-
menedzser deni, feltolteni, pon-

Univer Product

tokat gytjtogetni.

» Mindhdrom kategé-

400 négyzetméter-

Hajda Csongor
piackutatési tandcsado
Nielsen

utébbi tizenkét ho-
nap soran.

Stabil a majonéz gyartoi
markadinak pozicidja

februdr-2014. januér kozott, mint egy év-
vel kordbban. Az eladott mennyiség 1 sza-
zalékkal novekedett.

A majonéz, a ketchup és a mustar - értékben
mért - kiskereskedelmi forgalmébél a
bolttipusok piaci részesedése 2013.
februar-2014. janudr kozott (szazalékban)

Bolttipus Majonéz Ketchup Mustar
2500 nm felett 38 42 34
401-2500 nm 38 36 36
201-400 nm 7 6 8
51-200 nm 12 12 16
50 nm és kisebb 5 4 6

Forrés: niclsen

Az eladéshelyek sulya némileg valtozott.
ria értékesitése er6-
sen koncentralt. A :
© ketet és diszkontot magéban foglalé 401- :
nél nagyobb iizletek :
piaci részesedése :
mindharom katego- :
ridndl meghaladtaa :
70 szazalékot, aleg- :
. talemelkedett.

. Ateljes forgalombdl a majonéz gyartéi :
- mérkaira értéket tekintve 70 szézalék ju- :
© tott 2013-ban; 1 szazalékponttal keve- :
sebb, mint tavalyel&tt. :
A majonéz kiskereskedelmi forgalma

ugyanugy mintegy 7 millidrd forint 2013. : Ketchup: ndvekedés értékben is,
. mennyiségben is

© Aketchup éves piacmérete mintegy 5 mil-
© lidrd forint. Forgalma értékben 1, mennyi-
© ségben 2 sz4zalékkal emelkedett, egyik
© kumuldlt évrél a masikra. A 2500 négyzet- :
: méteresnél nagyobb Uzletekre jut a bol-
© tok bevételének 42 szazaléka, a legutébbi

Erésen koncentralt a bolti forgalom

. tizenkét honap soran. Ez 1 szazalékpont-
. tal tobb, mint az eléz6 hasonlé idGszak-

Példaul ha érték szempontjabél nézzik,
mind a hipermarketet, mind a szupermar-

2500 négyzetméteres csatorna részara- :
nya 38 szazalék, a legutbbi kumulalt év-
ben; amig azonban a hipermarket mutatéja :
stabil, addig a 401-2500 négyzetméte- :
res csatorna piacrésze 1 szadzalékpont- :

- Négymillidrd forint koriil a mustar
. Ahérom termékcsoport kozil a mustér ér-

: acébola 400 négyzetméteresnél nagyobb
: egységekre 70 szazalék jutott, legutébb
. februdr-januédr kozott, ahogyan egy év-
© vel kordbbanis.

ban. A 401-2500 négyzetméteres csa-
torna piaci részesedése pedig stabilan
36 szazalék.
A gyartéi mérkdk részardnya értékben 73-
rél 71 szazalékra csokkent, éves 0sszeha-
sonlitdsban.

tékesitése a legkevésbé koncentralt. Ti-
zenkét havi, mintegy 4 millidrd forintos pi-

Mind érték, mind mennyiség szempont-
jabdl a Nielsen stabil forgalmat regiszt-
ralt, a legutébbi két kumuldlt év sordn.

A gydrt6i markék - értékben mért - piaci
részesedése 78 szazalékrél 74-re vélto-
zott, egyik évr6l a mésikra. =

&2 Highly concentrated retail turnover

. Sales in all three categories were highly concentrated in February 2013-January 2014. Mayonnaise
. sales valued at HUF 7 billion (stable value sales, volume sales up 1 percent), the 401-2,500m? chan-
. nel's share was 38 percent in value. Manufacturer brands realised 70 percent of sales. Ketchup sales
. were worth HUF 5 billion (value sales up1 percent, volume sales up 2 percent), stores with a floor
. space above 2,500m?2 had a 42-percent value share from sales. Manufacturer brands’ share was 71
. percent. Mustard sales represented a HUF 4-billion (neither value nor volume sales changed from the
- base period) value and stores bigger than 400m? were responsible for 70 percent of sales. Manufac-
¢ turer brands’ share was 74 percent. =




Ezzel parhuzamosan a keres-
kedelmi markak forgalma is
erdsodik.

— A tavalyi évben tobb sajat
markas tormatermék forgal-
ma jelentdsen emelkedett —
informalja lapunkat
a Koch’s Torma ke-
reskedelmi vezet6-
je, Bacskai Istvan. —
Mi ugy latjuk, hogy
ez a folyamat els6-
sorban a kozéps6
arkategoériaban 1é-
v6 termékek kara-
ra torténik.

A cég masik fontos
piaci tapasztalata, hogy az
utébbi években a szezonok
nagyon lerévidiiltek, az iin-
nepet megel6z6 néhany hét-
ben dél el minden.

Régi sikerek uj
ruhakban

A kiszerelések vonaldn is
meglehetdsen tradicidtiszte-
16k a fogyasztok, hiszen a tu-
busok és (leginkdabb) a flako-
nok szinte teljesen lefedik a
piacot. Am e téren is érezhe-
t6 a gyartok innovacids bator-
saga: a jellemz6en prémium
termékek iiveges csomagola-
sa mellett olyan otletek is si-
kerrel mutatkoztak be a pia-
con, és nyertek polgarjogot,
mint példaul az Univer talpas
tasakja.

A kecskeméti cég azt vall-
ja, hogy az innovacié6 fontos

Bacskai Istvan
kereskedelmi vezet6
Koch’s Torma

A kiszerelések vonalan meglehetdsen tradiciétisztelSk a fogyasztdk, hiszen a tubusok és flakonok dominélnak

mozgatdrugoja egy cég hosz-

szu tavu mitkodésének. Ezt

szem el6tt tartva minden

évben elérukkolnak néhany

vjitassal, legyen az 4j termék,

. vagy megujult csomagold-

anyag, kiszerelés.

— A 2014-es eszten-
dbének még az ele-
jén jarunk, de ma-
ris a polcokra ke-

tubusos valtozata —
nyujt friss informa-

év hatralévé részé-
ben tovabbi djdon-
sagokkal jelentkeziink.

Az Univer altalanos gyakorla-
ta, hogy ATL-kommunikaci-
6jat — amelyen beliil a hang-
silyok a televizion, a koz-
teriileti és kozosségi online
megjelenéseken vannak —
komoly BTL-aktivitassal ta-
mogatja.

- Fontosnak tartjuk az instore

tevékenységet, ezért probaljuk

évrol évre Gjabb kreativokkal,
illetve formabont, figyelem-
felkelt6 eszkozokkel megta-
mogatni a bolti jelenlétet — te-
szi teljessé a képet a termék-
kategoéria-menedzser.
Versenytarsuk, a Globus mar-
kat forgalmazd Unilever is
djdonsagokkal lepi meg fo-
gyasztoit az idei évben.

— A legnagyobb innovaci-
6nk mar februartol beveze-
tés alatt all: 4j csomagolasban

- bar mellettiik vannak igéretes Ujdonsdgok

riilt az Erds Pista :

ciét Bazso Rita. - Az

 WWW.KOCHS.CC INFO@%KOCHS.&
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keriilnek a polcokra a ketchu-
pok és majonézek — jelzi Dé-
nes-Tomanova Petra. — Na-
gyon szép uj flakonokat kap-
tak ezek a termékek, modern
formaju, cseppmentes kupak-
kal, valamint egy olyan zaro-
szeleppel, amely segit tisztan
tartani a kupakot.
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Narancsos, szilvas,
gyombéres...

A husvét a négy kategoria ko-
ziil a tormdnak jelenti a leg-
erdsebb szezont. A termékkor
specialistdja a Koch’s Torma,
amelynek kereskedelmi veze-
t6je, Bacskai Istvan kiemeli:
a husvét tormacentrikussaga
igazi hungarikum.

— Legerdsebb exportpia-
cunkon, Németorszagban
is jelentésen megnének az
igények ilyenkor, de eny-
nyire erds szezonalis hatds-
sal egyetlen mas piacunkon
sem taldlkozunk, mint ide-
haza. Az tinnep természe-
tesen a tobbi termékféleség
forgalmara is jétékony ha-
tassal van, de azoknal kozel
sem ennyire extrém a ki-
lengés. Araink a tavalyi év-

. ben nem valtoztak, és idén

sem terveziink dremelése-
ket. Nottek ugyan az el6al-
litas és szallitas koltségei, de
a fogyasztoi bizalom megtar-
tasa érdekében igyeksziink
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Tavaly végre stabilizalodott a dresszingpiac

A ketchup, mustér és
majonéz kategoridita :
kézelmdltban a folya- :
matos csokkenés jel- :
lemezte. Evrél évre :
elvesztették vasar-:
l6ik 4-5 sz&zalékat, :
és emiatt a kategé- :
ridk mérete is zsugo- :
rodott. 2013. évben :
azonban ez a leszal-
16 trend megallt, s6t az egész dresszingpi-
ac szinte pontosan ugyanazokat az eredmé-
nyeket érte el, mint 2012-ben: véltozatlan

Szoke Albert
szenior tandcsadd
GfK Hungéria

volumen, arszint, értékbeli forgalom. Emel- :
lett a fébb vasarlasi paraméterek sem mo- :
dosultak: stabil a harom termékkategoria :
penetraciéja (vasarlok ardnya), vasarlasi :
gyakoriséga és az egy vasarlasi alkalomra :

juté mennyiség mértéke is.

Jelenleg 10 haztartdsbol majdnem 9 vesz :
éves szinten valamilyen dresszinget. To- :
vabbra is a mustér és a majonéz vonzza a :
legtobb vasarlét, noha volumenben tovabb-

rais a ketchup a legnagyobb.

Az egész dresszing szdmdra még mindig ki-
hasznélatlan potencidl az, hogy a vaséarlok
z0me (10-b6l 6) csak egy vagy két kategoriat

The dressing market was finally stable again last year

Ketchup, mustard and mayonnaise sales have been declining in the last few
years, these categories lost 4-5 percent of their buyers year after year. Fi-
nally this negative trend came to a halt in 2013 and the dressing market
performed just like in 2012: same volume and value sales, same price level.
Currently g out of 10 households buy some kind of dressing at least once a

category.

Az egyes dresszingkategoridk éves penetracidja,|
12010-2013 (az adatok szazalékban kifejezve)

2010 2011 2012 2013

Dresszing total 90

Ketchup 60

Mustér 73

Majonéz 74

: vasarol a harombol. Akik mindharom dressz-
: inget vasaroljak, azok kozel dtezer forintot
: koltenek atlagosan évente dresszingre, 6t-
* szor annyit, mint a csak az egyik kategori-
4t vésarlok.

year. Mustard and mayonnaise attracts the most buyers but ketchup leads
in volume sales. 6 out of 10 buyers still only purchase one or two categories
from the three. Those who buy all three dressing categories spend nearly
HUF 5,000 a year on them - five times more than those who only buy one

visszatartani az aremelést,
amig csak lehet.

Nalunk még nincs igény a friss tormara

A cég folyamatosan 1j izesi-
tésekkel kisérletezik: példa-
ul narancsos, szilvas, gyom-
béres vagy frissité citromos
tormaval. De medvehagymas
majonéz és paprikas mustar is
szerepel az otletek kozott.

— Az idei huisvéti szezonban
viszont egyik legnépszeriibb
termékiinknek, a Kiskunfél-
egyhdzi torméanak 200 g-os

csemege valtozataval lepjiik

meg fogyasztéinkat — beszél
az aktudlis ujdonsagrol a ke-
reskedelmi vezetd. — Tobb va-

sarléi visszajelzést is kaptunk

azzal kapcsolatban, hogy na-
gyon szeretik a félegyhazi tor-

mdt, de sok gyermek és holgy

szamara tulsagosan csip6s az
ize. Nekik probalunk megfelel-
ni ezzel a csemege varianssal.
Nagyon finom, igazdn jol sike-

riilt a csomagoldsa is, igyhogy

nagyon izgulunk, hogyan fo-
gadjak majd a fogyasztok.
Az 4j termék madrcius elejé-
t6l kaphato a hiper- és szuper-
marketekben. Kdstoltatdssal,
aruhazi promdciokkal, Gjsa-
gos és csendes akciokkal is ta-
mogatjak, tudjuk meg Bacskai
Istvantol.

Sz.L.
Trade ete}

magazin

Kevesen tudjak, de Ma-
gyarorszag Eurdpa egyik
legfontosabb tormaelld-
téja. A Hungaro Torma
Kft. az orszag egyik jelen-
tés exportér cége, ame-
lyik a belfoldi piacon
nincs jelen. Elsésorban
azért, mert nincs igény a
frissen csomagolt, j6 mi-
ndségli tormdra, tudjuk

meg a cég képvisel6jétél, Reviczky Evatol.

— A magyar konyha hagyomdnyosan csak rit-

ka esetben hasznalja fel frissen a tormat, amely

Reviczky Eva
ligyvezetd igazgatd
Hungaro Torma

véleményem szerint egyaltalan nincs a ,,he-
lyén kezelve.” Pedig a mai vilagban mindenki
az egészségrol és az egészséges taplalkozasrdl
szénokol - fejtette ki Reviczky Eva.

Ezen szeretnének valtoztatni, ezért a torma
kostolasara hamarosan roadshow-t inditanak.
Mint Reviczky Evatol megtudjuk, tobb alka-
lommal is probalkoztak mar reklammal, tor-
mara épitkez6 stiteményes receptekkel, tele-
viziés miisorok szponzoracidjaval, de ezek-
bél nem sikertiilt eredményt realizalni. Ehhez
valészintileg még tobb pénz kellene. Am nem
adjak fel, és remélik, taldn mar idén megto-
rik a jég.=

Hungary shows no demand for fresh horseradish yet

Few people know but Hungary is one of Europe’s biggest horseradish suppliers. Hungaro Torma Kft. is a ma-
jor horseradish exporter that isn't present in the domestic market. Why? The company’s representative, Eva
Reviczky’s answers: because there is no demand in the Hungarian market for freshly packaged quality horseradish.
Hungaro Torma would like to change this, this is why they will start a roadshow of tasting events soon.=

Between Christmas and Easter the wet condiment (mayon-
naise, mustard, horseradish and ketchup) market is thriving.
Sales are stable year after year and the average price level
is balanced. Petra Dénes-Tomanova, Unilever’'s junior brand
manager (dressing category) told Trade magazin that they
had observed a small sales shift in the category from hy-
permarkets towards discounters and other large surface
stores. Rita Bazsd, product category manager with Univer
Product Zrt. added that although Univer receives lots of pos-
itive feedback on flavoured products, the majority of sales
is still realised by base products. Private label sales are in-
creasing: according to Istvén Bacskai, director of commerce
at Koch’s Torma Kft. this trend prevails to the detriment of
products in the medium price category. Univer’s credo is that
innovation is the engine of an enterprise. In 2014 they put

Some like it hot, others prefer mild

a tube version of Erds Pista on the market and more new
ideas can be expected from the company in the remaining
part of the year. Unilever’s greatest innovation this year has
been being launched since February: all their ketchups and
mayonnaises return to shops with a new packaging design.
These nice new bottles have a modern design and a closing
valve to keep the cap clean. Koch’s Torma Kft.s experience
is that exceptionally strong seasonality characterises the
Hungarian market. The company keeps experimenting with
new horseradish flavours such as orange, plum, ginger or
lemon, but their ideas also include bear garlic mayonnaise
and pepper mustard. This March they come out with the mild
version of their popular 200g Kiskunfélegyhazi horseradish,
so that women and children who don't like hot horseradish
but love the taste can eat it, too. =
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Mitol ugrik a nyuszi
a kosarba?

A fogyasztok, még ha év kozben takarékoskodnak is az édességekkel, hisvétkor a mingsé-
gi, valddi csokoladébdl készilt termékeket, a megbizhaté markakat keresik. Erdekl6désiiket
konny felkelteni a hdsvéti innep megszokott figurdinak egyre kreativabb valtozataival, az
impozans bolti displayekkel, 6tletes wobblerekkel.

A Nestlé Hungaria Kft. tavaly, tovabb no-
velve piaci részesedését, ismét sikeres sze-
zont zart, a husvéti szezontermékek eladasa
2013-ban 5,6 szazalékkal novekedett 2012-
hoz képest, tudjuk meg Miklds Pannatol, a
Nestlé Hungédria brand menedzserétdl.

— Erezhetd az elmozdulés a kisebb kisze-
relést termékek iranyaba, de a dragabb
termékek is sok esetben megmozgatték

. afogyasztokat — foglalja dssze a legfon-
: tosabb piaci trendeket. — A fogyasztok
. egyre inkdbb a mindéségi termékek felé
. fordulnak, keresik a valédi csokolddét,
: és a minbség garancidjaként szolgald jol
. ismert markékat valasztjak.

© Ennek volt egy érdekes piaci megnyilva-
© nuldsa két évvel ezel6tt, idézi fel. Akkor,
. bar 6sszességében kevesebb édességet

. vasaroltak Magyarorszagon az év folya-
: man, mint a megel6z6 években, hisvét-
. kor mégis tobb iireges csokolddé fogyott.
: A husvéti édességek egyébként itthon gor-
. diilnek le a gyartdsorrdl, és nem csupan
© Magyarorszagra, hanem a vildg tobb mint
© 20 orszagaba jutnak el.

. — A Nestlé diésgy6ri iizemében, amely az
. egyetlen, kizardlag csokoladéfigurakra

na csokolddétojast,

Nielsen

tai szerint.

nyul eladasait a legutébbi szezonban.

zalék.

— -nyulat és egyéb in- :
Gyulavari Zsofia i aiandékot ad-
szenior piackutatasi nepi ajandekot ad- .
tanacsado tak el a boltokban

tavaly a husvétiidé- :
szakban. Ertéket tekintve 5 szazalékkal :
emelkedett, mennyiség szempontjabél pe- :
dig 1 szézalékkal kisebb lett a forgalom,a :
tavalyel6tti hasvéti szezonhoz képest a :
Nielsen Kiskereskedelmi Indexének ada- :
: Tovabbra is a magasabb mindseégl tej-
Tovébbrais a tojés- és a nyilfigurdk domi- :
nélnak a piacon. Koziiliik ndtt a csokoladé- :
tojds népszerlisége; a korabbi évektdl el-
térGen értékbeli forgalma meghaladtaa :
- 8 Chocolate eggs outsold rabbits in terms of value too

In the 2013 Easter period more than goo tons of chocolate eggs, rabbits and other gifts were sold in the
value of HUF 3.5 billion. Value sales were up 5 percent but volume sales were down 1 percent in com-
parison with Easter 2012. Chocolate eggs and rabbits dominated the market and for the first time more
eggs were sold (39 percent) than rabbits (38 percent) in value; gifts containing chocolate had a 10-per-
cent share. Consumers spent 81 percent of their money on milk chocolate products (up 1 percentage
point), nougat products lost 1 percentage point and were at 10 percent, dark chocolates were stable at
6 percent. Retail channels: hypermarkets’ share grew from 45 to 48 percent, large floor space organised
. grocery stores were stable at 14 percent, discounters’ share fell from 24 to 22 percent, small shops’ share
dropped from 12 to 10 percent, while drugstores’ share augmented from 5 to 6 percent. =

Amig a szezondlis édességek teljes - fo-
rintban mért - forgalmabdl tojdsra 39 sza-
zalék jutott tavaly, addig nydlra 38 sza-

Utanuk az ajandékot is tartalmazo
édességcsomag kdvetkezik, 10 szédza- :
lékos értékbeli piacrésszel. Az egyéb :

Ertekben IS megelozte a tojas a nyulat

Husvéti édességek- :
b6l egyre nagyobb :
forgalmat bonyolitle :
az élelmiszer-kiske-
reskedelem. Mintegy :
3,5 millidrd forintért : csokoladebol keésziilt husvéti édességek
: értékben mért kiskereskedelmi forgalmébdl az

tébb mint 900 ton- : € Keres} ) 0l az
. egyes termékek piaci részesedése a legutébbi

. évek szezonjaban (szazalékban)

csokolddéfigurdk, azaz kacsa, barany és
csibe ardnya ugyanlgy 7 szazalék tavaly, :
mint egy évvel kordbban. A hagyomanyos :
csomagra 6 szdzalék jutott, mig tavaly- :
. piacrésze értékben egyre csokken. A ta-
. valyel8tti 11 szazalékrél a legutébbi tnne-
. piszezonban 10-re cstkkent.

. A tébbi alapanyag kozll az étcsokola-
dé 6 szazalékos, stabil mutatdja emel-
- kedik ki.

© Ami a bolttipusok sulyéat illeti: a htsvéti
. édességek értékben mért forgalmabél a
. hipermarket részaranya 45 szézalékrol 48-
. raemelkedett a két legutdbbi szezon dsz-
. szevetésében. A nagy szervezett élelmi-
[P szerlizleteknél stabilan 14 szdzalék. Csok-
. kent viszont, egyarént 2 szdzalékponttal
. adiszkont mutatéja 22, a kis Uzleteké pe-
: dig 10 szazalékra. A drogéria a tavalyel6t-
. ti 5 szazalék utdn malt évben 6 szazalé-
ségekre kiadott pénziik 81 szazalékat

elétt még 5 szazalék.

Termék 2011 2012 2013

© Nydl 39 41 38
© Tojas 39 38 39
Egyéb (kacsa, barany, csibe) 7 7 7

: Hagyomanyos csomag 6 5 6
* Edességcsomag ajéndékkal 9 9 10

csokolddébol készilt figurdkat részesi-
tik el6nyben a fogyasztdk. Hisvéti édes-

koltotték tejcsokolddéra tavaly, ami 1
szazalékponttal meghaladja a tavalyel6t-
ti arényt.

A korébbi években legkedveltebb nugat

kot értel.m




specializalodott gyartoegysége a vila- :
gon, évrédl évre novekszik a termelés. Ar-
ra szamitunk, hogy ez a tendencia idén
is folytatédni fog — mondja a brand me-

nedzser.

A piac masik meghatdrozo szerepl6jének,
a Bonbonettinek 2013-as hiisvéti szezond- :

lis forgalma a tervezett szinten teljesiilt.

— Ma mdr a vasarlok tobbsége inkabb :
a valddi csokoldadébol késziilt, megbiz- :
haté minéségii termékeket valasztja — :
tudjuk meg Révfalvi Andreétdl, a Bon- :
bonetti Choco Kft. marketingvezetéjé- :
t6l. — A médrkdzott csokoladés termékek
ugyan dragabbak, mint név nélkili tar-
saik, viszont a tudatos vésarlok egyre in-
kébb a kiilsejiikkben és beltartalmukban
egyarant minéségi termékeket keresik.
A valsag elhtiz6d6 hatasa miatt vissza-
fogottan, minimalis novekedést terve- :
ziink a 2014-es huisvéti szezonra, amit :
els6sorban az uj termékeink bevezeté- :

sét6l varunk.

Megszokott figurak kreativabb
valtozatokban

A valtoz6 fogyasztéi igényeket szem el6tt
tartva a Nestlé husvéti termékvélasztékdt

idén is tobb ujdonsdggal egésziti ki.

— A fogyasztok keresik a pénztércabarat
kisebb és olcsobb, de ezzel egy idében a
min6ségi csokoladét, és a dragabb, pré-
mium figurdkat is. Erdeklédésiiket min- :
dig felkeltik az tjdonsagok, Gj csomago- :
l4sok, uj izek, de fontos, hogy az j ter- :
mék egybecsengjen a fogyasztdi igények-
kel. A portfoliénkat minden szezonban :
e szerint vizsgéljuk feliil, annak érde- :
kében, hogy mindig olyan tjdonsagok- :
kal Iépjiink a piacra, amelyek elnyerik a :
fogyasztok tetszését — beszél a portfdli- :
6bovités mogotti koncepciordl Miklos -
Panna. — Figuratipus szempontjabol to-
vébbra is a nyul és a tojas a legnépsze-
rlibb, béviils, és egyre kreativabb vél-

tozatokban.

Mindezek jegyében a BOCI termékcsa-
lddot egy 100 g-os Aero golyéval toltott :
nyuszival, a Smarties palettat pedig 4-féle
termékkel bévitik. A gazdasdgosabb ki-
szerelésti Smarties 22,5 g-os nyuszival :
a kevésbé tehetds fogyasztokra is gon- :
doltak. A jol bevalt nyuszik, tojasok és :
csibe mellett igazi érdekesség a 100 g-os :
Smarties Katica, amely egyediségével va-
16di unikum. A prémium és egyedi ter- :
mékeket keresé fogyasztoknak szél ma-
sik két tjdonsaguk, a 100 g-os Smarties
Mini tojdszsdk és a 200 g-os Orias tojas
dobozban. Nem elég azonban a minésé-
gi csokolddé és a folyamatos innovacié,a :

megfelel6 bolti elhelyezés az egyik kulcs
ahhoz, hogy a fogyasztok tajékozodhas-
sanak és valaszthassanak.

— A szezonalis novekedés kulcsa a meg-
feleld, figyelemfelkeltd, szezonhoz ill6 ki-
helyezés — hivja fel a figyelmet a brand
menedzser. — Jelent6sek az elére cso-
magolt displayek, amelyek egy blokk-
ban, egymashoz illesztve igen impozan-
san hatnak. Fontos tovabb4, hogy felhiv-
juk a figyelmet az Gjdonségokra, amire a
wobbler a legjobb eszkoz. Ezeken feliil a

sajat ajandékkosarat.

Egy kosar
meglepetés

Valogasson kinalatunkbdl, vagy allitsa 6ssze

Nagyobb mennyiségti rendelések vagy egyedi sszeallitasu kosarak esetén kérjiik, érdeklédjon &ruhazainkban vagy
a hu_ajandekkosar@hu.tesco-europe.com email cimen.

polctikor szzz774

- digitdlis jelenlét is egyre fontosabb: a BO-
. CIFacebook-oldaldn idén is fokuszba he-
. lyezziik az tjdonsagokat.

. Legendak ujratdltve

. A Bonbonetti kedvezd ar-érték aranyu,
. kizarolag valodi tej- és étcsokolddébol ké-
. sziilt Tibi és Disney markas hasvéti ter-
. mékei évek 6ta megbizhat6 forgalmi tel-
. jesitményt nyujtanak.

. — Husvéti kinalatunk a tradiciondlis fi-
. guras termékekre épiil, ijdonsagként egy

41 Trade 2014.
magazin aprilis
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Elindult az orszag elso
,,csokifutér”' oldala

A CsokiMost.hu web-
A shop ujdonsaga, hogy

CsokiMost  az orszagban elséként
v szallitja hazhoz, akar
aznap a megrendelt fi-
nomsagot. Jelenleg kozel 200-féle cso-
koladé koziil valaszthat Ujbuda lakos-
sdga, ha azonnal csokit szeretne rendel-
ni, de a paletta folyamatosan béviil.
Az oldal kiilonlegessége tovabba, hogy
minden termékrél részletes informdci-
6t kozol, igy nemcsak az 6sszetevok sze-
repelnek az adatlapokon, de az allergén

anyagokrol és az atlagos tapértékekrol
is tdjékozodhatnak az érdeklédok.

A csokoladék drai nem magasabbak egy
szupermarket drainal, és egy kozepes
méretli rendelés esetén szallitasi dijat
sem szamol fel a cég.

A CsokiMost.hu kezdetben csak Bu-
dapest XI. keriiletébe véllal azonna-
li kiszallitast, de a szallitasi tertilet fo-
lyamatosan béviil a févaros teriiletén.
Az orszag tobbi részére két munkana-
pos hataridével kildik a ,,ment6écso-
magot”. =

kisebb, pénztarcabarat nyulfigurat ki-
nalunk a koltségérzékenyebb vasarlok-
nak — mondja Révfalvi Andrea. — Stan-
dard husvéti termékeink koziil a magas,
60 szazalék kakadtartalmu étcsokoladé-
bol késziilt husvéti nyul egyre népszeriibb
a vasarlok korében.

Idei hasvéti ujdonsaguk a Bonbonetti
drazsécsalad két uj tagja, a tasakos, tej-
csokoladé és szines cukorbevonatos fol-
dimogyoré- és mazsoladrazsé, illetve
prémiumdrazsé-kategdéridban a Bonbo-
netti Supreme étcsokoladés mandula- és
mogyorodrazsé-csalad igényes papirdo-
bozban. Pralinékinalatuk egy régi-uj ter-
mékkel, az Amorella desszerttel béviil -
krémjének magas mogyordtartalma mi-
att els6sorban a jé mindséget preferalok
kedvence lehet.

£& Hungary'’s first ‘chocolate courier’ website launched

A new service from CsokiMost.hu webshop: home delivery of 200 different types of chocolate, on
the day of order in Ujbuda (Budapest’s 11th district) and within two days anywhere in the country.
The website is also special because of the detailed product information it offers. Chocolates don’t
cost more than in a supermarket and delivery is free if a ‘medium amount’ is ordered=

Ajandékcsomag-kategdriaban is megle-
petéssel késziilnek a legkisebbeknek: a
mar évek ota rendkiviil népszeru Katica
és Méhecske alakt fémdobozokba idén a
Tibi tejcsokolddé husvéti tojas és kis nyu-
szik mellett most az 4j Tibi epres-tejszines

* Mikrobioldgiai és ana-
litikai vizsgalatok csokola-
détermékekbél * Erzékszervi
vizsgalatok ¢ Gyartmanylap- és
cimkeellen6rzés csokoladétermékek-
bol ¢ Elelmiszer-ipari jogszabalyokkal
kapcsolatos tanacsadas

&P Szponzoralt illusztracio

szeletet is felfedezhetik a csokirajongok.
A hangulatos fémdoboz pedig kivadléan
alkalmas a késébbiekben mindennapos
hasznalatra.
— Husvétkor az év elején bevezetett 1j,
prémium kategorias tablas csokoladé-
csaladunkat, a Bonbonetti Legend mar-
kat timogatjuk intenziv tv-kampannyal,
aruhdzi kostoltatékkal — arulja el a mar-
ketingvezetd. — Emellett aruhazi méasod-
lagos kihelyezéseken, displayeken kinal-
juk csokoladéinkat.

Sz.L.

&% What makes the rabbit jump in the basket?

Last year Nestlé Hungéria Kft. kept increasing its market share and closed another
successful Easter season, seeing sales climb 5.6 percent from the level of 2012 -
Panna Miklds, brand manager with Nestlé Hungéria told our magazine. She added
that smaller size products became more popular and more expensive ones also at-
tracted buyers in many cases. It seems that consumers are turning towards quality
products. Easter chocolate products are manufactured in Hungary and exported to
more than 20 countries. Nestlé’s Diésgy6r factory is the only one in the world that ex-
clusively produces hollow chocolate figures and production keeps growing year after
year. Bonbonetti is the other key player in the market and their Easter season went
as planned in 2013. Andrea Révfalvi, head of marketing at Bonbonetti Choco Kft.
informed us that the majority of shoppers prefer products made from real chocolate.
The company plans a minimum growth for the 2014 Easter period, primarily expect-
ing their new products to achieve this goal. Novelties in Nestlé’s BOCI line will include
a rabbit figure filled with Aero balls and four types of new Smarties products will
hit the shops. An economical 22.5g Smarties rabbit will be a good solution for less
wealthy buyers. In addition to the good old rabbits, eggs and baby chickens there
will be something new: a 100g Smarties Ladybird. Consumers looking for premium
and special products will be treated to 100g Smarties Mini egg bags and 200g Giant
egg in a box. Under Bonbonetti's Tibi and Disney brands we only find real chocolate
products with a good price-value ratio. The company’s Easter offer builds on tradi-
tional chocolate figures. From their standard products the Easter rabbit with 60-per-
cent cocoa content is increasingly popular among consumers. This year they put
two new types of Bonbonetti dragées on the market: milk chocolate and peanut and
raisin in colourful sugar coating, and in the premium category Bonbonetti Supreme,
made with dark chocolate, almond and peanut. Among pralines their new product is
the ‘old new’ Amorella dessert. In the gift pack category the popular Ladybird- and
Bee-shaped tin boxes will also contain new Tibi strawberry-cream bars.=
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Dr. Oetker A mindség a legjobb recept.

(2

A siker legfrissebb
receptjel!

... a friss hozzavalok:

A Dr. Oetker Eleszt6k hosszu évek ota vezetd szerepet téltenek be a szaritott éleszték piacén. A termékesalad legujabb tagja a Dr. Oetker Friss
Elesztd, mely a siiteményeket idedlis méretlivé emeli, a kelt tésztaknak laza, kénnyed allagot biztosit.

...az intenziv reklamkampany:

Az ljdonsag bevezetését tv-kampany, valamint a néi magazinokban és az interneten megjelend receptétietek timogatjak. A Dr. Oetker Friss Eleszt6vel
az On szémara is garantélt a siker!
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(T)rendbe

jott az energiaital

A tavalytol enyhtlé NETA (a nyomaban kitort érharccal) és az innovaciokkal elére mene-
kald gyartok egyuttesen llitottdk meg az energiaital eladasainak visszaesését. A fiata-
lok kevésbé rabjai a tradicidknak, igy az Uj izek, a limitalt termékek, valamint a marketing-
kommunikacidval kbzvetitett ,életérzés”, a trendiség fogadokészségre taldl, és ez kedvez6
perspektivakat vetit a termékkategoria elé.

A 2011-es csucsév utan 2012-ben — el-
s@sorban a népegészségiigyi termékadd

(NETA) bevezetése miatt — kétszamjegy(i :
volt az eladésok visszaesése. J6 hir, hogy

ez a visszaesés tavaly megallt, a piac sta-
bilizalédott.
— Ez az (el6zetes, pesszimista becslések-

nek ellentmond¢) eredmény elsésorban
az innovacidnak koszonhetd, legaldbbis
a HELL mérka tekintetében mindenképp
- mondja Jenei Tamds, a HELL ENERGY :

Magyarorszag Kft. kereskedelmi vezetGje.

- Ugyanakkor az is megfigyelhetd, hogy
a piac tisztult, sok kordbbi méarka szinte
© koffeint is lecsokkentette, és inkabb levette
. az ,energiaital” feliratot a termékérél, val-
© lalva a kockazatot, hogy a fogyasztok eset-
. leg csalédnak az élénkité hatdsban, amely :

eltiint a polcokrol.

Feltétel az 6sszetétel
A HELL tavaly, amikor a NETA-szabalyo-

z4s véltozott, és az dsszetevok aranyatol :

fiiggben tobb kategoriat allapitottak meg,
az els6k kozott deklaralta, hogy tovabb-

ra is energiaitalt gyart. Tehdt ezenttl isa :

: megszokott mindséget és az elvart hatast :
. nyujtja a fogyasztéinak. A piac legtobb :
: - szerepl6je ugyan-
igy cselekedett, ésa :
koffeintartalomhoz :
nem nyulva inkdbb :
a taurint vonta ki a :
termékeikbél (mivel
még igy is lényege- :
sen csokkent az ado-
terhiik). Ugyanakkor :

Jenei Tamas

kereskedelmi vezetd olyan szereplé isvolt, :
;E"" ENERGY akia még kedvezébb
agyarorszag , j ) :
addteher érdekébena

ett6l a funkcionalis italtol elvarhatd.

— Az altalunk gydrtott termékek min-
dig is megfeleltek a hatdlyos torvények- :
nek, a NETA bevezetésekor is befizettiika

termékeinket érintd osszeget az eléirasok
szerint. Még akkor is, amikor az eleinte
irrealisan magasnak
szamitott — jegyzi
meg Horvath Adri-
enn, a WATT mar-
kat gyarté BUSZESZ
Zrt. marketingme-
nedzsere. —A kor-
many elképzelését,
miszerint nagyobb
hangsulyt kell fek-
tetni a fogyasztdk
jollétére és egészségére, mi is teljes mér-
tékben tamogatjuk. Ezért is mozdultunk
el anovényi kivonatokra épiil6 receptirak
irdnyéba. Biiszkék vagyunk arra, hogy O-
budardl a vilag egyre tobb pontjan keriil
olyan energiaital a polcokra, amely meg-
felel a magyar kormany altal megalkotott
és képviselt egészségtudatos elvardsok-
nak és értékrendnek.

Horvath Adrienn
marketingmenedzser
BUSZESZ

sportital éves piaca

Emelkedlk a kIS

Az energia- és E Az energia- és sportitalok - értékben mért -

. kiskereskedelmi forgalmabél a bolttipusok

Barta Moénika
tigyfélkapcsolati igazgat6
Nielsen

novekedést jelez:

15 milliérd forint fe- :
lett mozgott a leg- :
utébbi két év sorén. :
2013. februar-2014. :
janudr kozott érték- :
ben 4 szézalékkal :
tobbet, mennyiség :
szempontjabél 1 :
szazalékkal keve-
sebbet adtak el az :
élelmiszer-kiskereskedelemben, mint egy
évvel korabban. Tobbek kdzétt ezt allapit- :
ja meg a Nielsen Kereskedelmi Indexe.
Figyelemre mélté az energia- és sportital- :
ndl, hogy eladdsukban viszonylag nagy a :
kis Uzletek sulya. S6t, a tendencia némi

részesedése (szazalékban)

2012. februdr-  2013. februér-

Szegmens 2013. januar 2014. januar
: ﬁiizazﬁzaztyobb 27 e/
: 401-2500 nm 26 25
© 201-400 nm 8 8
: 51-200 nm 20 22
50 nm és kisebb 19 18
Forrés: niclsen

© Amig ugyanis a Nielsen altal mért 90 élel-

miszer-kategdria értékben mért forgalma- : i
L, , , , . . that stores with a floor space below 4oom?
. béla400négyzetméteres és az alattiszeg- :

mensre atlag 35 szazalék jutott 2013. feb-
rudr-2014. januérban, addig az energia- és

zletek piacrésze

. A kereskedelmi markak gyorsan felfu-
. tottak kordbban. Tavaly azonban némi-

. leg csokkent a sulyuk. A kategéria érték-
. ben mért eladdsabdl 2013. februar-2014.
. januér soran a gyartdéi markak 87 szaza-
© lékkal részesedtek; ez azonos az egy év-
vel kordbbi hasonld id6szakkal. =

- 8% Small shops’ market

- share is growing

Energy and sports drinks were sold for more
: than HUF 15 billion a year in the last two years.

. Between February 2013 and January 2014 value
: sales rose 4 percent but volume sales declined

. realised 48 percent of sales in the examined
. period: this was 1 percentage point more than
. in the base period of one year earlier and way
. . L. iz . . above their 35-percent share of the go grocer

. sportital mutatéja 48 szazalék.Ez 1 szdza- 350 90 8 y

: lékponttal tobb, mint egy évvel kordbban. brands had an 87-percent share from sales. =

by 1 percent in grocery retail. It is noteworthy

categories audited by Nielsen. Manufacturer




Gyiimolcsoz0 uj izek

A piaci strukturat tekintve kiszerelésekben
kevés, izekben annal tobb a véltozas.

A 0,25-6s fémdoboz tovabbra is dominal,
mellette megvetették a labukat a csaladi
kiszerelések is. A nagyobb méretek tovab-
bi fejlédését azonban gatolja, hogy nehe-
zen tudjak f6 fegyveriiket, a gazdasagos-
sagot érvényesiteni, mivel minél nagyobb
a kiszerelés, annal
tobb adot kell befi-
zetni utana.

Sokkal latvanyosabb
a fejlédés izvaridci-
ok tekintetében.

— A tutti-frutti alap-
izhez képest szamos

Pogéany Eda gyarto6 hozott ki vj,
kommunikaciés els6sorban gyi-
igazgat6

molcsizii terméke-
ket. Hogy ez meny-
nyire tekinthetd innovaciénak, azaz,
hogy a termék tud-e barmi extrat, vagy
csak egy izesitésrél van-e sz, az mar mas
kérdés - jegyzi meg Pogany Eda, a Co-
ca-Cola Magyarorszag kommunikacios
igazgatoja. — Tény, hogy szamos kiilonbo-
z6 iz1 és szinl termék jelent meg a hazai

Coca-Cola Magyarorszag
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A polcokon kiszerelésekben kevés, izekben annél tobb a véltozés

- - —

piacon, és erre a fiatal fogyasztok nyitot-
tak. Azt is latjuk, hogy limitalt kiadasa
termékekkel, legyen az egy idGszakos 1j
termék, vagy csak egy promocids csoma-
golas, szintén lehet izgalmat vinni a ka-
tegoriaba.

Allandéan tj impulzus
A piacvezet6 HELL vilagmarkat épit. A
30 orszagbol allo exportpiacukat tovabb

szeretnék szélesiteni, tobbek kozott Skan-
dindvia iranyaba.

— Idehaza egyre nagyobb fokuszt helye-
ziink a horeca-szegmensre, hiszen a kis-
kereskedelemben a miénk a legmagasabb
disztribucio, a legerdsebb jelenlét. A fiata-
lokat az innovécidval, torzsvevéinket pe-
dig a HELL min&ség és receptiira megtar-
tasaval kivanjuk elérni — beszél stratégi-
ajuk elemeirdl Jenei Tamas. - Marketing

facebock B Inslnguam
R - B
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Limitalt kiaddsu termékekkel, legyen az egy id6szakos Uj termék, vagy csak egy proméciés
csomagolds, szintén lehet izgalmat vinni a kategéridba

tekintetében tovabbra is szdmtalan esz-
ko6zt hasznalunk, kommunikacionk 360
fokos. Jelen vagyunk kiilonb6z6 rendez-
vényeken, a sportszponzoraci6 teriiletén,
az elektronikus médidban és kozteriile-

ten egyarant. ATL-teriileten 2014-ben egy :

nagy dobast terveziink, de errél még nem
szeretnénk a részleteket elarulni!

A kereskedelmi vezetd hozzéteszi: ez az
a termékkor, ahol nem engedhet6é meg,

hogy egy termék 20 évig ugyanolyan ma-
radjon.

Eletérzést is adnak

A BUSZESZ Zrt., mint az elsé és els6 sza-
mu (forgalmazott mennyiséget tekint-
ve piacvezet6) magyarorszagi energia-
ital-gyart6 vallalat, mindig is nagy hang-
sulyt helyezett az innovaciés munkara.

Példdul Magyarorszagon els6ként, mér

2008-ban piacra dobta természetes nové-
nyi dsszetevokre épiilt energiaitalat WATT
Natura néven. Az elmult években t6bb
mint 100 kiilonb6z6 receptura alapjan ké-
sziilt ital keriilt forgalomba a BUSZESZ
gyarabdl — a mojitétol kezdve a ginzen-
gig mindenféle izben és 6sszetevovel.

— Idén aprilisban pedig, most eldszor,
dupla élménnyel joviink ki, és készitjiilk
fel a fogyasztékat a nyarra — djsagolja
Horvath Adrienn.

Az elmult években a WATT dobogds mar-
kévd valt a hazai piacon, amit a jol atgon-
dolt és megtervezett marketingstratégia-
nak tulajdonitanak. Tovabbra is hangsu-
lyos pontja a marketingmixnek a fiatalok
szamara elérhetd ar, amiért rdaddsul egy
»trendi” életérzést is kapnak.

— Fontos, hogy a WATT-ot a fiataloknak
poziciondltuk: nekik {izeniink, az altaluk
hasznalt és elfogadott kommunikacids
csatornakon, nemcsak az drpontot szab-
va hozzajuk, hanem plusz értéket adva az
életitknek — emeli ki a marketingmene-
dzser. - Mindezt pedig gy, hogy fogyasz-
téink egyszerre kapjak a megszokott, val-
tozatlan mindséget és ezzel parhuzamo-
san mindig valami Gjat és varatlant — egy
uj izt, egy uj designt/szinvilagot, vagy egy

Tobben vasarolnak energiaitalt

Az otthoni privat fogyasztasra vasarolt :
energiaital mennyisége enyhén n6tt 2013- :
ban az el6z6 évhez :
képest, amagasabb
vasarlészamnak ko-
szonhetden. A leg- :
nagyobb névekedés :
a szupermarketek- :
ben és a flggetlen :
kisboltokban volt ta- :

G pasztalhato.
Virag Sandor
tigyfélkapcsolati
menedzser
GfK Hungéria

A magyar haztar-
tdsok 26 szazaléka :
vasarolt otthoni fo-
gyasztdsra energiaitalt. Ez az ardny 2 sza-
zalékponttal magasabb, mint egy évvelko- :
rabban. Ennek kdszonhetden a kategéria- :
bél megvésarolt mennyiség tébb mint 4 :
szazalékot n6tt. A tavalyi évben egy étla- :
gos vasarlds alkalmaval 1,4 liter energia- :
ital kerult a bevasarlékosarba és valami- :
vel toébb, mint 8 alkalommal véséroltak a :

kategériabdl a haztartasok. igy az egy héz-
tartésra juté mennyiség 12 liter.
Energiaital-vasarlé haztartadsok megoszlasa

a haztartasok szama szerint - 2013. januar-
december (szazalékban)

Magyarorszag
total

Energiaital-
vasarlok

1 f6s haztartasok

2 fos haztartasok

3-4 f6s haztartasok

5 fos vagy nagyobb
haztartasok
A kereskedelmi csatornék tekintetében a
hipermarketek silya a legnagyobb a kate-
goéridban. A 2013. janudr-decemberi 12 h6-
napot vizsgélva a hipermarketek mennyi-
ségi piacrésze 34 szazalék volt, 6ket ko-
vették a szupermarketek 19 szézalékos
piacrésszel és a diszkontok 18 szazalékos
piacrésszel. A figgetlen és a lancba szer-
vez@dott kisboltok egylttes piacrésze 24

More people buy energy drinks

In 2013 26 percent of Hungarian households purchased energy drinks for
home consumption, 2 percentage points more than in 2012. Due to this
volume sales in the category improved by 4 percent. The average buyer put
1.4 litres in their basket and the number of buying occasions was a little above
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: szazalékos volt az elemzett id6szakban.
: Vasarl6i hatokor tekintetében a diszkont
csatorna vezet, a kategdriavasarlok 46 sza-
zaléka vasarolja a terméket a csatorndban,
. ket kovetik a hipermarketek alig 1 szaza-
: lékponttal lemaradva és a szupermarke-
: tek 36 szézalékos relativ penetraciéval.

: A kereskedelmi mérkdk szerepe alacsony
: a kategéridban a teljes FMCG-piaccal §sz-
: szehasonlitva. A tavalyi évben a kereske-
: delmi markék mennyiségi piacrésze nem
: érte el a 14 szdzalékot.

: Az energiaitalt vasarlé haztartasok kozott
i az atlagosnal nagyobb sdllyal taldlhatéak
meg a nagyobb (3 f6s vagy a folotti), az 50
évnél fiatalabb haziasszonnyal rendelkez6,
: anagyvarosokban él6, és a magas vagy ko-
: zepes jovedelemmel rendelkez& héztarta-
: sok. A legintenzivebb kategdriavasarlok a
fiatal, 30 év alatti haziasszonnyal rendel-
: kez& haztartasok a tobb mint 15 literes in-
: tenzitdsukkal.

8; this makes the average volume purchased per household 12 litres. Retail
channels’ volume share: hypermarkets were at 34 percent, supermarkets had
19 percent, discounters had 18 percent and independent small shop chains
had a 24-percent share. Private label products’ share was below 14 percent.



4j arcot a marka mellett. Ezekkel fenn
tudjuk tartani a marka iranti érdekls-
dést és a hiiséget.

A cég az elmult par évben elkezdett, si-
keresen miikodtetett eszkozoket hasznal-
ja 2014-ben is.

A kozosségi média ereje

A Coca-Colandl agy latjak, hogy az ener-
giaitalok esetében a markaépitésre és a fo-
gyasztoi elkotelezettség, a markaszeretet
kiépitésére leginkabb a kozosségi marke-

- Ez azonban egy hosszadalmas folyamat —
hivja fel a figyelmet Pogédny Eda. — Nagyon
fontos eleme a hitelesség, de rovid tavon ne-
hezen mutathatd ki az értékesitésre gyako-
rolt hatasa. Markaink, a Burn és a Monster
ezt az utat kovetik. Mig azok a cégek, ame-
lyek gyorsabb és latvanyosabb tizenetet sze-
retnének kommunikalni széles fogyasztdi
csoportok felé, azok sokkal inkdbb hasznal-
jak a hagyomanyos kommunikacids csator-
nékat. Osszességében kevéssé jellemzd a ka-
tegdridra az ATL-eszkozok hasznalata.

polctikor szzz774

ting alkalmas.

Sz.L.

B Positive perspectives for energy drinks

After the superb 2011 performance 2012 brought a two-digit decline in sales
- mainly as a result of the introduction of public health product tax (NETA). The
good news is that last year the decline came to a halt. Tamas Jenei, director of
commerce with HELL ENERGY Magyarorszég Kft. told us that this performance
was primarily the outcome of innovation. He also observed a cleaning process
in the energy drink market, many brands practically disappeared from store
shelves. Last year when the NETA regulation entered into force Hell was one
of the first to declare that they would continue to manufacture energy drinks
(some manufacturers changed the recipes so that their products wouldn’t clas-
sify as energy drinks, in order to pay less public health product in tax). Adrienn
Horvath, marketing manager of WATT manufacturer BUSZESZ Zrt. informed
Trade magazine that they back the government’s efforts to keep Hungarians
healthy. This is the reason why they started to manufacture products after
recipes based on vegetable extracts. Packaging-wise there was no change,
the o0.25-litre can remained dominant, but family-size products were able to
set their feet in the market. As for flavour combinations, many manufacturers
came out with new, mostly fruit-flavoured products - we learned from Eda Po-

gény, Coca-Cola Hungary’s communications director. Her opinion is that young
consumers are open to new flavours and colours, and limited edition products
can also cause excitement in the category. Market leader HELL is building a
worldwide brand, they export to 30 countries and would like to conquer more,
for instance Scandinavia. In Hungary they now set their eyes on the Horeca
segment as they already dominate retail. Since the main target group is young
consumers, innovation is key as this is a category where a product can’t remain
the same for 20 years. BUSZESZ Zrt. is market leader in terms of volume dis-
tributed. They also favour innovation, for instance they were the first in Hun-
gary to launch an energy drink made from natural ingredients - WATT Natura
hit the shops in 2008. This April they come out with a so-called double exper-
ience to prepare consumers for the summer. WATT’s main target group is also
young people and the company tries to keep them interested in their products
by offering constant good quality paired with something unexpected - a new
flavour, design or face in advertising. Coca-Cola Hungary’s view is that social
media is the best tool when it comes to brand and loyalty building, so they
decided to go down this path with their Burn and Monster brands. =

(4

o \
Z Megerkezett!
o

"
Almaszkonrtésitamadasialbambulasiellen®

A legujabb. A duplaélmény. Ami limited edition.

Alma-korte iz
Koffein: 32 mg
Cukor: 11 g/100 ml
Novenyi kivonattal*
250 ml

*A mate, zold tea, guarana, schizandra
és damiana tokéletes kombinaci6ja mar
bizonyitott 2008 6ta a WATT Natura-ban,
nem csak Magyarorszagon, hanem tdbb
europai és kozel-keleti piacon is.
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Elet az illaton tul

A meleg idgjaras kedvez a dezodorkategdrianak, hiszen férfiak és n6k egyarant klizdenek
a testszag, az izzadas kellemetlenségeivel. A dezodorgyartdk szamos formulaval, kiszere-
léssel, 6sszetevbvel rukkolnak eld, kinadlnak megoldast a problémara. A natdr, természetes

iranyzat ebben a kategdriaban is az egyik meghatarozo trend.

A magyar dezodor-kozizlést a nyolcva-
nas évekig a minél egzotikusabb illat-
valtozatokat kinal6 aeroszolok jellemez-
ték. A rendszervaltas utan a trendek a
minél natdrabb illaty, és lehet6leg hid-
ratalé hatassal bi-
ro stiftek felé moz-
dultak. Az egyéni-
séget vagy a statust
kifejez6, mdésok
szamara is érezhe-
t6 illatot pedig az
Eau de Toilette és
az Eau de Parfum
termékek kezd-
ték biztositani.

— Ez a jelenség ma is erésen tartja ma-
gat, am mind a stiftek, mind a tovabb-
ra is jelen 1év6 aeroszolos és pumpds de-
zodorok szegmenseiben is szdmos mas
vonal kelt életre a termékfejleszté csa-
patok kitart6 kutatdmunkajanak, illet-
ve vilagunk mas teriiletein el6forduld je-
lenségek begytirtizésének koszonhetden

Foris Agnes
brand manager
Target Sales Group

: Marinova

* Presto-Pilot

. — tekint térténelmi tdvlatokba bevezetd-
© jében Foris Agnes, a Target Sales Group
. Kft. brand managere.

. Magas igények

. Az ezredforduld utén a kiilénboz6 aller-
. gias megbetegedések elterjedése, a kor-
. nyezetvédelmi irdnyelvek térnyerése hiv-

ta életre az azdta is
sikeres szenzitiv és
natur valtozatokat,
amelyek ma mar
szinte mindegyik
kiszereléstipusnal
megtalalhatok.

— Natur dezodo-
rokban nem enge-

© Annamaria délyezettek bizo-
. fogyasztéi marketing nyos Osszetevok,
: menedzser 114 .

példaul az alumi-

niumsok haszna-

. lata. A natirkozmetikumok iranti ke-
. reslet toretleniil né, hiszen a fogyasz-
. tok egyre tudatosabban valasztanak. A

. legdinamikusabban névekvé szegmen-
. se a dedkategéria. A natudr irdnyzattal
. még csak ismerkedd vasérlok is eldszor
- adeokat veszik le a polcrol, hiszen egyre
© tobb helyrél hallanak a kdros anyagok-
. r6l, hatdsokrol — ismerteti az irdnyzat
. hatterét Marinova Annamadria, a Pres-
. to-Pilot Kft. fogyaszt6i marketing me-
. nedzsere.

. A Henkel termékbevezetéseit els§sor-
. ban a trendek, irdnyzatok feltérképezé-
. se, valamint fogyasztdi kutatasok sora
. elézi meg.

. — Legyen sz6 termékigéretrol, relevdns
. fogyasztoi igényekrdl, kiszerelésrdl, fla-
. kon- vagy applikdtorformardl, grafikai
© elemekrdl, mindig igyeksziink alaposan
. t4jékozodni és figyelembe venni a pia-
© ci folyamatokat és a vasarl6i kornyeze-
. tet. Ebben az évben innovéciéink hajté-
. motorja egyértelmlien a technolégia —
: szdgezi le Baranyi Szilvia, a Henkel Ma-
. gyarorszdg Kft. Trade Marketing & Brand
: Managere.

vegyi kategoéria

Hajdu Csongor
piackutatési tanacsadd
Nielsen

gatészert.
Tavaly mind értéket, mind mennyiséget
tekintve 1-1 szézalékkal emelkedett a

) Ezaz egyik legna- :
gyobb forgalmui ka- :
tegoriaa haztartd- : a dezodor - értékben mért - kiskereskedelmi
si vegyi aru és koz- : forgalmabdl a bolttipusok piaci részesedese
metikum termék- :
korben. A Nielsen :

altal mért hetven :

rangsordban a mo- :
sészer, toalettpa- :
pir és pelenka utén :
negyedik helyen &ll, évi 14 milliard fo- :
rintot meghaladé piacaval. Kézvetleniil
megel6zi az 6blitst, tusfiirdét és moso-
© Tovabbrais ergsek a gyartdéimérkak; az ér-
© tékben mért forgalombdl 96 szézalék ju-
. tott rajuk tavaly, ahogyan tavalyelstt is.

Novekedes értékben is, mennyiségben is

dezodor élelmiszer-kiskereskedelmi el- :
részt stabil, mésrészt er6sen koncent-
© rélt.Egyik csatorna piacirészesedése sem
: valtozott a legutdbbi két év sordn, érték
. szempontjabdl. A 2500 négyzetméternél
: nagyobb Uzletek mutatéja stabilan 41, mig
. adrogéridé 40 szézalék. =

adésa, 2012-hdz képest.

. (szazalékban)
Bolttipus 2012 2013
2500 nm felett 41 41
© 401-2500 nm 9 9
© 201-400 nm 2 2
: 51-200 nm 6 6
: 50 nmalatt 2 2
Drogéria 40 40
Forrds: niclsen

& Sales growth in both

- value and volume

: Deodorants, the fourth biggest from the 70
* household chemicals and cosmetics categories
: audited by Nielsen, is a market above HUF 14
. billion a year. In 2013 both value and volume
. sales augmented by 1 percent. Manufacturer

. stores were at 40 percent. =

A dezodor kiskereskedelmi eladésa egy-

brands remained strong, realising 96 percent of
value sales. Stores bigger than 2,500m2 had a
41-percent share from value sales, while drug-
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A kiilonbozd allergids megbetegedések elterjedése, a kdrnyezetvédelmiirdnyelvek térnyerése
hivta életre az azéta is sikeres szenzitiv és natur véltozatokat

A Sarantis csapata is igyekszik minél pon-
tosabban megvizsgalni, hogy a fogyasz-
ték mit varnak el a termékektdl.

- Kutatasaink alap-
jan egyre fonto-
sabb a hozzaadott
értékek megjelené-
se. Ezen beliil a fo-
gyasztok elvarjak,
hogy egy dezodor
védjen az izzadds-
tol, legyen kellemes
illata, apolja a bort,
és egyre elterjedtebb
a természetes 9sszetevok iranti igény is —
mondja Téth Dorottya, a Sarantis Hunga-
ry Kft. Junior Brand Managere.

A szakemberek megegyeznek abban,
hogy a dezodorpiacon évente két szezon
érzékelhetd. Els6sorban a nyar, a majus—
augusztus szamit aktiv idgszaknak, hi-
szen a meleg idd miatt a felfrissiilésre va-
gyok szama folyamatosan né. Hasonld-
an nagy a kereslet még a karacsonyi id6-
szakban is.

Toth Dorottya
Junior Brand Manager
Sarantis Hungary

Meghokkentés a javabol

Az Unilever talan legextrémebb marka-
csaladja, az Axe minden évben innovacio-
val és uj kampannyal rukkol el6. A tavalyi
nagy sikerti tirhajos program utdn idén az
Axe a szenvedélyt helyezi kozéppontba.
Az Anarchy termékcsalad tagjai kozott
pedig — a mérka torténelmében el8szor
- megjelenik az elsé néi Axe dezodor.
Digitélis platformokon mar marciusban
elindult az Axe Anarchy-kampany beha-
rangozasa. Rendkiviili hiradas keretein
beliil tudhattédk meg a fogyasztdk, hogy
Nyugat-Eurdpa utdn hazankat is elérte
egy titokzatos jarvany, amely immaron
nemcsak a sracokra, de a csajokra is ,,ve-
szélyt jelent”.

Televizioban aprilistdl lesz lathaté a
reklamfilm, amely szintén a szenvedély
Trade 50
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elszabadulasanak kiilonb6z6 megnyilva-
nuldsait helyezi kézéppontba.
— Mindemellett érdemes figyelemmel ko-

vetni az Axe Magyarorszag Facebook-

oldalt, ugyanis nem kevés meglepetés
és jaték varja majd ebben az évben a fo-
gyasztokat. Ezen-
kiviil mozikban és
fesztivalokon is ga-
rantdlja az Axe,
hogy elszabadul a
szenvedély - mond-
ja sokat sejtetéen
Horvath Natalia, az

Horvath Natalia Ur}llever Magyaror-
Brand Manager szag Kft. Brand Ma-
Unilever Magyarorszag nagere

Férfias megoldasok

A Henkel valasztékdbdl ebben a szeg-
mensben a Fa Men Xtreme termékcsalad
dezodorjai nydjtanak megbizhat6 test-
szag elleni védelmet akar 72 6ran keresz-
til. A Fa Men Xtreme aeroszolos dezodo-
rok a Sweat Detect technolégidnak ko-
szonhet6en mar az izzadas megel6zésé-

ben is segitenek, mivel a kapszulaba zart

aktiv hatéanyag a kell pillanatban ak-
tivizalodik, pajzsot képez a bér porusai-

. ban, igy akadélyozva meg az izzadast és

a kellemetlen testszagokat.

A roll-on dezodoroknal altalanossdgban
elmondhaté, hogy formuldjuk nedvesség-
érzetet hagy a b6ron, és nehezen szarad.
A probléma kikiiszobolésére a Fa Men

Xtreme termékcsalad roll-onjai filmszerti

polimerekkel tovabbfejlesztett Fast-Dry
formulaval segitik el6 a gyors szaradast,

valamint megakadalyozzak azt, hogy a

dezodor foltot hagyjon a textilidn.
— Ezen a piacon a Fa Classic és Fa Men

Xtreme markdkkal vagyunk jelen. A Clas-

sic termékeknél igyeksziink az optimadlis
ar-érték arany betartasara, mig az Xtre-
me dezodorok, neviikbél fakaddan is bir-

jak, alljak az extrém élethelyzeteket és az

»igénybevételt”. Természetesen arban is
ehhez a terméktuddshoz igazodunk, és
egy, még mindenki szamara elérhetd, de
magasabb kozéparon kinaljuk ket ér-
tékesitésre — mutatja be a pozicionaldsi
stratégiat Baranyi Szilvia.

Borbaratok
Néi és férfi vonalon is széles valasztékot

© kinal a Sarantis.

A B.U. marka els6sorban a tini lanyokat
célozza meg. 2014-ben két ijdonsaggal is

jelentkezik a dezodorszegmensben. Mint

minden évben, idén is Uj illatot vezet be
Candy Love néven. Masik djdonsaga a
B.U. In Action csalddot bviti: a Sensiti-

. ve varidns 48 6ras védelmet nyjt az iz-

zadas ellen, a Symrelief technol6gidnak

. koszonhetden segit megel6zni a bérirri-

taciot, raaddsul hipoallergén is.
A STRS8 férfi marka szintén két uj illatot

kindl. A Fragrance csaladot a Rebel nevii

"o

4j illatuk er6siti, melynek nem csak illa-
ta, de csomagolasa is rendkiviil izgalmas.




GEROVITAL

™ - — EROVITAI: _ Eg;“ur ochi Ser _EC'HT.UF
GE%?\::}AL | R e ohisibu

Lapte :
vitaminizant

demachiant “#

Hidratald krém

Gerovital Plant természetes szépségapolasi
termékcsalad antioxidans havasigyopar-kivonattal
és gyogynovényekkel.

Biztositja a bor optimalis hidrataltsagat és asvanyi anyag tartalmat, nyugtatja
es regeneralja a bort, antioxidans hatoanyagainak kdszénhetben vedelmet
nyujt a kérnyezeti hatasokkal szemben.

Anti-allergén hatdéanyagok, tartésitoszer-mentes formula barmely bértipusra,
akar a legérzékenyebbre is.

A termekek megtalalhatoak a naturmodullal rendelkezo DM
Uizletekben, a Rossmann drogeriakban, az Auchan és Tesco - a
hipermarketekben , a G-Online Bemutatdterem és Szalonban u Gerowtal.hu

(Prater utca 9. szam) valamint megrendelhettk a g-online.hu
és a kismamafutar.hu weboldalakon. www.farmec.hu


http://www.gerovital.hu
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Természetes és hatékony dezodoralas

Sokan rutinszertien kenik magukat dezodorokkal, izzaddsgat-
lokkal. Ugyanakkor nincsenek tisztaban a megoldasok nyuj-
totta kiilonbséggel, a hasznalt alapanyagok, példaul az izza-
dast gatlé aluminiumsdk hatasaval. Ez utobbi esetben ugyan-
is a méreganyagok nehezebben tdvoznak, igy hosszu tavon
fel is halmozd6dhatnak a szervezet nyirokrendszerében.

A Dr. Organic naturkozmetikumok goly6s dezodorjai a p6-
rusok elzarasa nélkiil, természetes dsszetevikkel biztosita-
nak hosszan tarté védelmet. Bioaktiv hatéanyagaival gyen-
gédek a b6rhoz, mégis hatékonyan semlegesitik a nem kivant

hidrataljak a bort. Az antibakteridlis bioaktiv teafa igen haté-
kony a legmelegebb hénapokban, erés illata gyorsan elvész,
de marad a hatas. A nyugtatd bioaktiv Aloe vera és levendu-
la deo a kiilondsen érzékeny bortieknek ajanlott. A granat-
alma, E-vitaminos és manuka mézes deo az illatok szerel-
meseinek kedvence.

A Dr. Organic natur golyos dezodorokat érzékeny bériiek is
hasznalhatjak. Nem tartalmaznak alkoholt sem, tehdt nem
szaritjak a bért. Mentesek a karos SLS-t6l (Sodium Lauryl
Sulfate) és parabénektdl, melyek irritalhatjak a bort.

A Dr. Organic naturkozmetikumok élen jarnak a natur de-
zodorok vélasztékaban. Jelenleg hat kiilonféle illatban, 2000-
2300 Ft kozotti fogyaszt6i dron vasarolhatok meg. (x)

S& Natural and efficient deodorants

Presto-Pilot Kft.'s Dr. Organic natural roll-on deodorants soothe the skin,
protect from perspiration and their antibacterial tea plant content works
really efficiently in the hottest months - men really like to use these an-
tiseptic products. Bioactive Aloe Vera and lavender deo is for those with
sensitive skin. Dr. Organic natural deodorants are available in six scents

testszagot, gatoljak a talzott verejtékezést, megnyugtatjak és

for HUF 2,000-2,300.

)

A Cool&Dry dezodorok pedig szintén az
érzékeny bort férfiaknak kindlnak meg-
oldést az izzadas ellen: Skin Protect ne-
vii dezodorjuk Bisabol 6sszetevéje gyul-
ladascsokkent6 és bérapold hatasy, igy a
48 6ras védelmen és a friss illaton kiviil
apolja is az érzékeny bort.

Asvanyok a Holt-tengerbél

A funkci6 szemsz6gébdl nézve a dezo-
dorok el6léptek az egyszeri ,illatositas”
feladatkor mogiil. A kilencvenes évek-
ben jelentek meg és a mai napig népsze-
rlek példaul a 24 és 48 éras izzadasgat-
16 hatdssal biré dezodorok, melyeket az
egyre gyorsulo vilag, a stressz dltaldnos

novekedése, az éjjel-nappal vonzd, kifo-
gastalan kiils6 irdnti igény hivott élet-
re.

Az utdbbi évek egy kivald, problémameg-
oldo otlete a fekete, illetve a vilagos ru-
han foltot nem hagyo dezodorok kifej-
lesztése volt.

Hatéanyag tekintetében, mint minden
mas kozmetikai ipardg esetében, itt is az
ujabb és ujabb gyogy-, illetve egzotikus
novények taplalé hatasat kutatjak a cé-
gek kutatd-fejlesztdi termékeik folyama-
tos megujitasa érdekében.

— A borbetegségek mindig is jelen voltak,
am az egyre gyakoribb allergias prob-
lémak kovetkeztében még tobb hdlas

A funkcié szemszogébdl nézve a dezodorok el6léptek az egyszer( , illatositds” feladatkor mogiil.
Egyre inkdbb a problémamegoldas keriil el6térbe - legyen az izzadtség, stressz lekiizdése vagy a
foltok elkeriilése a ruhdn
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fogyasztot allitott rajongdi taboraba a
korabban Murnauers, jelenleg Salthou-
se néven ismert kozmetikai termékcsa-
l1ad. A termékskdla a Holt-tenger értékes,
tiszta asvanyi anyagait tartalmazza, igy
még a legérzékenyebb bériliek szamara is
megoldast nyujt hidratalas, apolas terén
- mondja Féris Agnes.

A Target Sales Group Kft. altal forgal-
mazott termékcsaldd egyik legizgalma-
sabb tagja a Salthouse kristalydezodor,
amely ugy mikodik, mint egy golyos
deo vagy stift, csak éppen vizzel kell be-
nedvesiteni a kristalyt haszndlat el6tt.
Dezodorbdl 1étezik még pumpas valto-
zat is, amelynek Osszetétele szintén a
holt-tengeri asvanyok kristalyain alap-
szik, és a kristalyde6hoz hasonléan szin-
tén 24 6ran at véd az izzadsagszag ki-
alakuldsa ellen.

Dezodoralas természetesen

Az izzadas természetes folyamat, mely-
nek soran méreganyagok tavoznak a szer-
vezetb6l. A dezodorok a kellemetlen sza-
got okoz baktériumokat semlegesitik, az
izzadasgatlok viszont magat az izzadast
szlintetik meg, vagy legalabbis jelentdsen
csokkentik, ezért a natdr irdnyzat inkdbb
az el6bbi folyamatot tdimogatja — magya-
razza el a hattértudnivalokat Marinova
Annamdria.

A Presto-Pilot Kft. harom markat tart a
valasztékdban a természetességet keres6
igények kielégitése érdekében.
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" Bemutatjuk az elsé Dove dezodort,
amelyet 100 szinen teszteltunk,
es nem hagy lathato foltot™.
Meg Betti kedvenc
vaditoan voros szind ruhajan sem.
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Uj Dove invisible dry izzadasgatlé dezodor

Az Uj Dove invisible dry az elsé izzadasgatlo dezodor,
amelyet 100 kilonb6zd szinen tesztelttink. Igy nyugodtan
viselheted a kedvenc szined (vagy akar 99 masikat).

*120 tesztalannyal, aerosol terméken végzett fogyasztoi teszt alapjan

www.dove.hu
facebook.com/DoveMagyarorszag


http://www.dove.hu
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A Dr. Organic natirkozmetikumok go-
ly6s dezodorjai tobbféle illatban, széles
kinalattal 4llnak a fogyasztdk, holgyek
és urak rendelkezésére.

A Presto-Pilot Kft. masik termékcsaladja
a Sante. Ez a mdrka kiilonleges médon,
természetes kristalydedkkal csokkenti
a kellemetlen szagok kialakuldsat, és a
kiilonosen érzékeny bér szamdra jelent
megoldast. A Sante és Logona marka ki-
fejezetten férfiillatban kinal deo sprayket
természetes hatéanyagokkal.

Ilat6zon nyarra

A Henkel néi klasszikus portfolidja a Fa
Floral Protecttel boviilt, ami a Fa 4j, in-
novativ Illatadagolé Technoldgidjanak
koszonhetéen viragos illatot és erds iz-
zadasgatlo hatast biztosit akar egész na-
pon at.

—Idén a Fa rengeteg ujdonsaggal jelentke-

zik a dezodorok piacan is, mind a holgyek,
mind a férfiak szamara. A Fa Men Xtreme
termékek valasztéka ugyanis kiboviil egy
Ujabb illatcsaladdal, a Protect 5 dezodo-
rokkal. A Fa Men Xtreme Protect 5 egye-
sit 6t gyakori fogyasztdi elvarast a dezo-
dorokkal szemben: véd az izzadas, a test-
szag ellen, nem hagy dedfoltot, gyengéd
a bérhoz és nem okoz irritaciot — sorolja
az innovacid lényegét Baranyi Szilvia.

Az évet egy erételjes, hagyomanyt ko-
vet6, tobbmarkds promocioval inditot-
tak, amelybe természetesen a dezodorok
is beleintegralédtak. Parhuzamosan fut
ugyanakkor a ,,Tesztelj te is!” Fa Men
Xtreme Dakar kampany, amely partne-
renként eltér6 formaban, id6zitésben és
nyereményekkel mikodik a www.dakar.

élethelyzetekbdl fakadé kihivasokkal

hu honlapjan. A nyarra tovabbi fogyasz-
© toi nyereményjdtékokkal, sporttal, izga-
. lommal, fesztivaleseményekkel késziil a
© Henkel csapata.

© Az instore kommunikaciét sem hanya-
© goljék el, 4j dezodorjaikat illatos wobble-
© rekkel, 3D-s displaykoronakkal timogat-
. jak. A vasarlok szdmara pedig fogyaszts-
- relevans dedkalauzzal késziilnek, amely
. segit eligazodni a dezodorok vildgaban
. hatékonysédgi szempontbodl és személyi-
. ségre szabottan is.

. A Sarantis Hungary Kft. idén igyekszik
: tobb hangsulyt fektetni az instore kom-
: munikdciéra. Rendkiviil fontosnak tart-
¢ jak, hogy lehetéséget adjanak az illatok

kiprébalasara, igy mintaszoérassal is ké-
sziilnek ebben az évben.
A Target Sales Group Kft. targyalasokat
folytat a hazai tizletlancokkal egy vado-
nattj termékcsaldd bevezetésérol, amely
izgalmas illatkombindcidkat kinal majd
a visszafogott, viragos-gyimolcsos, né-
ies illatok kedvel6inek.
A Presto-Pilot Kft. a Dr. Organic dedk
népszeriiségének tovabbi novelése célja-
bdl az idei évben tj illatokkal jelenik meg
a polcokon: a népszeri bioaktiv marok-
koi arganolajos, természetes holt-tengeri
és bioaktiv szliz kokuszolajos dedk nyar
elején keriilnek a boltokba.

K.l

= Life beyond the scent

Until the 1980s Hungarians preferred aerosol deodorants with exotic scents.
From the early 1990s the trend shifted in the direction of more natural scents
and moisturising stick deodorants. When Eau de Toilette and Eau de Parfum
appeared they were already capable of expressing their users’ character or
status. Agnes Féris brand manager of Target Sales Group Kft. informed our
magazine that the same phenomenon still prevails, but among both stick
deos and aerosol products several new lines were developed. Annaméria Ma-
rinova, consumer marketing manager with Presto-Pilot Kft. told us that in
the 2000s certain environmental and allergy issues started new trends in
deodorant production and buying: some ingredients aren’t allowed to be used
any more in natural deodorants - demand for which keeps growing. Szilvia
Baranyi, Henkel Magyarorszag Kft's trade marketing & brand manager ex-
plained that before launching a new product Henkel always maps what the
current trends are. This year the key driver of their innovation activity is tech-
nology. Dorottya Téth, junior brand manager of Sarantis Hungary Kft. said:
‘Our research revealed that the importance of added value is growing. Con-
sumers want their deos to protect from perspiration, have a pleasant scent,
soothe the skin and if possible also have natural ingredients. The experts
agreed that there are two high seasons in the deodorant market: the May-
August period and the Christmas period. Unilever’s probably most extreme
brand line is Axe and it puts something new on the market every year. This
year the focus is on passion and as part of the Anarchy product line, Axe’s
first women’s deodorant has come out as well. Natalia Horvath, Unilever
Magyarorszag Kft’s brand manager told Trade magazin that Axe Hungary’s
Facebook page is waiting for consumers with many surprises and games.
Henkel's Fa Men Xtreme product line protects from foul body odour for 72
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hours. Thanks to the Sweat Detect technology the aerosol versions also help
to prevent perspiration, while the roll-on versions use the Fast-Dry formula
to speed up drying and to not leave a stain on clothes. The company’s other
product line, Fa Classic offers optimal price-value ratio. Sarantis’ B.U. brand
targets teenage girls, this year their new scent is Candy Love under this
brand, while the B.U. In Action product family also welcomes a new member:
the Sensitive version uses the Symrelief technology to prevent skin irritation
and it is also hypoallergenic.STR8 is a men’s brand offering two new scents
this year: in the Fragrance line Rebel is the new scent and in the Cool&Dry
family Skin Protect is the new product. From a functional perspective what
we can see is that deodorants have moved on from simply offering pleasant
scent: they are also capable of preventing perspiration and leaving no stain
on clothes. Salthouse (formerly Murnauers) is a product family distributed by
Target Sales Group Kft., products in which are made with valuable minerals
from the Dead Sea and are ideal for consumers with sensitive skin. Salthouse
crystal deodorant works like a roll-on or stick but before use the crystal has
to get some water. In Presto-Pilot Kft.s portfolio there are three brands to
satisfy demand for natural products. As for Presto Pilot Kft.'s Sante and Log-
ona deo sprays, they also contain natural ingredients and are made for men.
Henkel added Fa Floral Protect to its classic women’s portfolio, but what else
is waiting for consumers this year? Well, Protect 5 deos will appear in the Fa
Men Xtreme product range, uniting the five most frequent consumer expec-
tations in their characteristics. Target Sales Group Kft. plans to introduce a
brand new product line this year, for those who like flowery-fruity feminine
scents. Presto-Pilot Kft. launches Dr. Organic deos with Moroccan argan oil,
natural Dead Sea and bioactive pure coconut oil versions early summer.=
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Mivel a hajformadzas, hajfestés igénybe ve-
szi a hajat, igy fokozott elvaras alakulhat
ki annak dpolasara. A termékkinalat ki-
alakitasakor erre tigyelni kell, hiszen az
igénybevett haj kiilonleges tor6dést ki-
van, specidlis termékekkel.

Az egyes aktualis fogyaszto6i trendek —
mint példaul a dus haj, vagy éppen az
egyenesre vasalt frizura — egyarant hat-
nak mindkét alszegmens termékinnova-
cidira. A fényes, egyenes haj divatja példa-
ul magaval hozta az olajtartalmu hajapo-
16 termékek reneszanszat, styling fronton
pedig a hajstitévas h6jétél védo termékek
kezdtek el terjedni.

— Tapasztalataink azt mutatjak, hogy a
fogyaszté a fejében kialakit egy képet a
hajapolasban szakérté markakrol, igy
konnyiti meg sajat maga szamara a va-
lasztast. A polc el6tt allva mar csak a sz(i-
rén atengedett néhany marka termékeit

: Gabos Anna
* Unilever Magyarorszag

Category Managere.
. Az évszakvaltozasokkal egyiitt jard sze-
- zonalités erésen befoly4solja a fogyasztok
. észlelt igényeit és problémait a hajukkal
. kapcsolatban, ami a termékvélasztisban
© koszon vissza. Télen példdul a sapka miatt
© jobban zsirosodik a haj, nydron a nap és
. atenger széritja, kifakitja a hajat. Tovab-
: b4, ugyantgy, mint az 6ltézkodésben, a

Tovabb hajazunk

El6z8 szamunkban kezdtlk el a hajkategoria attekintését.
A szakértbket a f6 trendekrdl, a haj dpolasanak, formazasa-
nak és festésének fogyasztdi és vasarloi aspektusairdl kér-
deztik. Ezekben a kategoriakban a forgalom és az innova-
cié hajtébmotorja a divat és a természetesség.

veszi szamba. Ezért
a szakértelem hite-
lességének megala-
pozasa létfontossa-
gu ebben a hajapo-
lasi szegmensekben
versenyz6 markak-
nak - teszi hozza

Gabos Anna, az
: Hajapolas és Szdjapolas  Unilever Magyar_
. Category Manager

orszag Kft. Hajapo-
las és Szdjapolas

- hajformazds szegmensében is szezonon-
. ként valtoz6 trendek — egyenes haj, ten-
© gerparti hullamok, révid és tépett haj —
. ajellemzéek. A frizuradivat folyamatos
© véltozdsdnak koszonhetden a hajépolas
. egy rendkiviil erésen trendorientdlt pi-
: ac, amivel a termékinnovacidknak is 1é-
. pést kell tartaniuk.

: Altalanos és specialis

. megoldasok

. A Target Sales Group altal forgalma-
: zott Gerovital Plant Tratament termék-
. csaladban a klasszikus sampon és bal-
- zsam cikkelemek mellett az utobbi évek
. sikerszegmensének sz4mito szérumok is
. megtaldlhat6k, amelyek egy-egy specia-
© lis problémaéra adnak vélaszt. Ilyen pél-
© daul a hévéds-hidratdld vagy a hajhullds
. elleni szérum, illetve a Hajregeneral¢ kit
. ampulldk is. A zsiros hajra kifejlesztett

A Henkel hdrom nagy bevezetést is id6-
zitett az év elejére. A Schwarzkopf Nect-

tartalmaz. A Palette Delux tartés krém-
hajfestéket 7-féle apol6 olajjal gazdagi-
tottak. A Palette Salon Quality Colors
pedig professzionalis hajszakért6k koz-
remiikodésével tjult meg.

Gyiimolcsos szinek és illatok

ammoniamentes, magas teljesitmény,

fejlesztett hajfestéke, mely virdgnektart
és novényi olajokat tartalmaz. Januar-
tol 14 drnyalatban kaphatd.

titka a kiilonleges 6sszetételben rejlik.
A készitmény minden egyes hajszalat
beburkol, ezaltal sima, ragyog6 ered-
ményt hoz létre. A szagmentes krém-

A Schwarzkopflegujabb innovacidja, egy

krém éllagi készitmény nem tartalmaz :

sem ammonidt, sem asvanyi olajokat.

© A Palette Deluxe tartés krémhajfesték
ra Color viragnektart és névényi olajokat :

7-féle apolo olajszérummal gazdagitott
formuldja gondoskodik a hosszan tar-
t6, gazdag hajszinrdl és ragyogasrol, a

holgyekbdl szinte hollywoodi divét va-

razsolva.

Az intenziven apol6 Palette Deluxe
. krémhajfesték megujult, szemet gyo-

nyorkodteté csomagolasban, 20 kiilonle-
ges szinbdl all6 kollekcidt kinal, amely-

© ben a két legtijabb, leny(igozé drnyalat
tartds, apol6 hajfesték, a Nectra Colora :
Schwarzkopf els6 olyan szakértdk dltal :

— az intenziv ragyogo réz és a lagy ko-
zépbarna - is helyet kapott.

© A megujult Palette Salon Colors az els§

Természetes alapanyagok a hajfestésben

. olyan Palette tartdés hajfesték, melyet
. professzionalis hajszinszakértdk koz-
. remiikodésével fejlesztettek ki .

: Ezamagas min8ségii, modern és inno-
: vativ festékkrém professzionalis szin-
: pigmentek keverékével nyujt hosszan
: tart6 szineredményt. Az apol6 balzsam
. intenziv dpoldssal latja el a hajszerkeze-
: tet, beliilrdl erdsiti, kiviilrél pedig vé-
- doréteggel vonja be — a kivalé minGsé-
. gli, hosszan tart6 és egészséges kinéze-
© t hajszinért. 15 trendformalé drnyalat-
© ban, uj, attraktiv csomagoldsban keriil
© a polcokra, hogy minden stilushoz il-
. leszkedjen.=

. @& Hair dyes with natural ingredients
Az élettel teli, intenziv szineredmény :

Henkel started the year with three major product launches. Schwarzkopf Nectra Color is a hair dye

: cream made without ammonia or mineral oils and contains not only flower nectar, but vegetable
- oils as well. It has been available in stores in 14 colours since January. Palette Deluxe is lasting hair
: dye cream with 7 types of oil serum, turning women into Hollywood stars with rich and shiny hair. It
. is available in 20 colours (2 of which are brand new) - sold in stunning new packaging. New Palette

Salon Colors is the first lasting Palette hair dye developed in cooperation with professional hair col-

lap ki li 2 dominalé mélnaill our experts. This modern and innovative hair dye cream combines various professional colour pig-
alap kiemeli a domindlé malnaillatot. A \ents'to guarantee a lasting hair colour. The conditioner protects hair structure. It is available in 15

trend-setting colours, in attractive new packaging.=




Sebum control sampon és szérum Seba-
ryl és Bio-Capigen tartalma hatékonyan
szabalyozza a faggytimirigyek aktivita-
sat a fejbérben.

A nosztalgiahullam jegyében djra kere-
settek a régi, bevalt, hagyomdnyokon ala-
puld hajszeszek.

A Farmec sikerrel alkalmazza Gerovital
termékeiben a gyogynovényeket, és a leg-
Gjabb természetes hatéanyagokat — pél-
daul a marokkéi argan névény olajat —,
am emellett laboratériumuk folyamato-
san végez kutatasokat annak érdekében,
hogy minél korszertibb, a haj és a hajas
fejbor egészségének megbrzését irdnyzo
formulékat fejlesszen ki.

— A néhany orszagos halézatban mér kap-
haté Gerovital Plant Tratament hajhul-
las ellen kifejlesztett sampon és szérum
a Procapil és Bio-Capigen bioaktiv 6sz-
szetevéivel segit legy6zni a hajgyokerek

elsorvaddsat, és az 1j szOrtiisz6k kiala-
kuldsat gatlo tényezdket — folytatja a be-
mutatdst Féris Agnes, a Target Sales Gro-
up brand managere.

A Target Sales Group célja termékei is-
mertségének folyamatos novelése, ezért
a Farmec SA-val 6sszetett marketingmi-
xetiranyoztak el§ az évre, amelyben sza-
mitanak kereskedelmi partnereik egyiitt-
miuikodésére is.

A korabbi évek printfékuszu megjelené-
seit alehetd legvaltozatosabb online mix-
re cserélve fogjak elérni a fogyasztokat.

Természetes siker

Ma mar a vevd ugyanugy valogathat a kii-
lonféle natur, vegyszermentes samponok,
kondicionaldk, hajapolok kozt, mint a ha-
gyomanyos hajapolok esetében. A folya-
matos novekedés azt mutatja, hogy ez az
egyik vilagtrend a hajkategdridban is.

polctikor szzz774

© A natdurkozmetikumok célcsoportja

egészségtudatosan vdlaszt, azaz nem

mindegy szamadra, hogy vannak-e ka-

ros Osszetevék az adott termékben. Az

. is gyorsan eljut a naturkészitményekhez,

akinek érzékeny a fejbére. Altaldban a va-
sarlok a kiilonboz6 hajproblémakra kon-
centralva keresnek maguknak hajapo-

16 készitményt, vagy pedig hatéanyagot
. vélasztanak.
. A nemrég Suberbrands dijat nyert Dr.

Organic marka 11 kiilonféle hajsampont
és hozz4 tartoz6 kondicionalot kindl:

mindegyik egy specialis bioaktiv haté-

anyag-kombinaci6 a kiilonb6z6 hajprob-

lémakra. A Dr. Organic bioaktiv argdn
. hajapoldi kiemelkedden teljesitenek.

Hajformdzd-kategoridban a Logona ter-

mészetes bambusz alapu hajformazo gél-
: lel és sprayvel, a Sante pedig a j6 dr-érték

aranyt képvisel6 névényi alapanyagokat

A ,Ko6szi Anyu!” kampany meghato és
figyelemfelkelt6 reklamfilmjei 4j dimen-
ziét nyitottak a marketing és sport kap-
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fodrészok és manikiirosok kényeztetik

Szocsiban a P&G Anya Rezidencian Szabo Mariant a Wella,
Pantene és CoverGirl termékekkel dolgozé sminkesek,

P&G Anya Rezidencia

utjara inditotta globalis ,,Koszi Anyu!”
kampanyat, mely a sportolok mogott al-
16 édesanyakat helyezte kozéppontba, ko-
; szonetet mondva nekik mind-
azért, amit anyaként tesznek
gyermekeikért. A Nemzetko-
zi Olimpiai Bizottsaggal ko-
tott egytttmiikodés kereté-
ben megvaldsul6 projekt a
P&G 175 éves fenndllasdnak
legnagyobb kampanya volt.
A vallalat emellett 25 millié
dollart kiilonitett el ifjasagi
sportok tamogatasara, azok
szamara, akik a legtobbet je-
lentik az anyaknak: a gyerme-
keiknek. A program eredmé-
nyeként a P&G markain ke-

csolatdban, a sportolok édesanyjara és
csaladjara, a versenyek mogott huizédd
mindennapokra vetitve a figyelmet. Az
ujszerti megkozelitésbe jol illeszkednek
avallalat a mindennapokat konnyebbé,
szebbé tevé termékei is.

A P&G el8szor az Egyesiilt Allamok
Olimpiai Bizottsagaval miikodott egytitt
a2010-es Vancouveri Téli Olimpiai Jaté-
kok kapcsan. Ezt kovet6en a vallalat 10
éves, 2020-ig tartd, hosszu tavu egyiitt-
miikodési megallapodast irt ala a Nem-
zetkozi Olimpiai Bizottsaggal, és az 6t-
karikas jatékok vilagszinti kiemelt ta-
mogatdjava valt.

Az otkarikas jatékok nemzetkozi part-
nere, a Procter&Gamble a jatékok idején

resztill eddig mintegy 8 millié dollar ta-
mogatdst nyujtott vilagszerte.

A kampdny egyik pillére a tv-csatorna-
kon és kiilonboz6 internetes feliileteken
lathato reklamfilmsorozat volt, amely
azt a hosszu utat mutatja be, amelyet az

édesanyak gyermekeik sikeréért jarnak
be, és amely nélkiil a sportolok nem tel-
jesithetik be almaikat.

A program részeként a vallalat to6bb
mint 20 orszdg olimpikonjanak édes-
anyjat utaztatta ki a Szocsi Olimpiai Ja-
tékokra, akiknek talan masképp nem
nyilt volna lehetdségiik a helyszinen ta-
mogatni gyermekiiket.

A P&G szépségapolasi termékeivel a
P&G Szalonban lehetdség nyilt a teljes
atalakitasra, tobbek kozott hajmosas és
hajformazas varta a holgyeket a Pante-
ne Studidban, valamint hajfestés és va-
gas a Wella Stadioban. Az édesapakrol
sem feledkezett meg a P&G, férfi szép-
ségapolasi termékeivel varta a Szalon-
ba latogat6 urakat, tobbek kozott rela-
x4al6 hajmosast és formazast biztositott
a Head & Shoulders Studiéban.

A ,Ko6szi Anyu!” kampany szamtalan
csatornan és tizletben kelt életre, ahol
az olimpia logojaval ellatott termékeken
keresztiil is bemutatkozott. =

=& P&G Family Home

The moving and interesting commercials of the ‘Thank You, Mom’ campaign opened new dimension
. in the relationship between marketing and sport, putting athletes’ mothers and everyday life in the
. limelight. In 2010 P&G signed a 10-year cooperation agreement with the International Olympic Com-
: mittee and became a chief sponsor of the Olympic Games. The company also earmarked USD 25
- million for sponsoring young athletes. One of the Thank You, Mom campaign’s pillars was a series of
: commercials aired on television channels and on the internet, which introduced the long road moth-
. ers have to go down before their children realise their dreams in sport. As part of the programme,
. mothers of Olympic athletes from more than 20 countries were taken to the 2014 Winery Olympics
. in Sochi by P&G. P&G built a Family Home in the Olympic Village, where they took care of the comfort
of athletes and their mothers with their products and the services of the P&G Salon, Pantene, Wella
. and Head & Shoulders Studios. =
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Ma mdr a vevs ugyanigy valogathat a kilonféle natdr, vegyszermentes samponok kOHdICIOﬂalOk
hajépolék kozt, mint a hagyomanyos hajépolék esetében

— A jovében nagyobb hangsulyt fektetiink
az online marketingkommunikaciéra, me-
lyet aktiv pr-tevékenységgel egészitiink ki.
Kiemelten kezeljiik a kiilonb6z6 termék-
teszteket, melynek soran egy hiteles sze-
mélyiség leirja tapasztalatait egy adott na-
tarkozmetikai termék haszndlata kapcsan
- magyarazza a kommunikdcids stratégiat
Marinova Annamaria, a Presto Pilot Kft.
fogyasztéimarketing-vezetdje.

Ugyanakkor tovabb erdsitik termékeik el-
adashelyi promdciéit: egy-egy hatéanyag
koré szervezik promoécidikat, melyeket ar-
akciokkal és olyan eladéshelyi eszkozok-
kel timogatnak, melyek kiprébaldsra 6sz-
tonoznek. Kiemelten kezelik a bolti sze-
mélyzet képzését és motivalasat is, hiszen

2014.
prilis

elszor nekik kell elsajatitaniuk a nattr-

felhasznal6 hajhabbal, kondicionéléval,
pakoldssal, zselével, lakkal és természe-
tes waxszal van jelen.

A naturkozmetikumok témaja allandé
magyarazatot kivan, és erre az online

feliiletek kivalo lehetdséget biztosita-
nak. A fogyasztd szdmara érthet6vé kell
tenni, miért jok a bérnek, és nem utol-
sésorban, miért dragabbak ezek a ter-
mékek.

kozmetikumok jellegzetességeit. Evente
tobbszor is tartanak eladéi tréningeket,
illetve kozvetleniil a boltokban is rend-
szeresen képzik az eladokollégakat.
Katail.

Khadi - a novenyek ajandéka

Egyre nagyobb a kereslet egy tjszert
kategoria, a novényi hajfestékek irant.
Sokan raunnak arra, hogy hajuk tore-
dezetté, fakova vélik a rendszeres haj-
festéstdl, és 100 szazalékban vegyszer-
mentes, névényi hajfestékre térnek at.
A Khadi n6vényi hajfestékek kizardlag
természetes alapanyagokkal festik be a
hajat. Ez a henna és indig6 novények al-
kalmazasaval lehetséges.

A névényi hajfestékek els6dleges cél-
csoportja az érzékeny fejbérrel rendel-
kez6 holgyek, illetve azok, akik nyitot-

miikodnek, mint a vegyi hajfestékek:
nem hatolnak be a hajszalak belsejébe,
roncsolva azok szerkezetét, hanem min-
den egyes hajszal feliiletén megtapad-
nak, és védo festékréteget képeznek. A
novényi pigmentek és a természetes haj-
szin kombindcidjaval egyedi szindrnya-
latok jonnek létre — magyardzza a ha-
tdsmechanizmust Marinova Annama-
ria, a Presto Pilot Kft. fogyasztéimarke-
ting-vezetdje.

Ezek a termékek nem tartalmaznak
ammoniat, peroxidokat, hozzaadott

pigmentet, szinfokozét, vagy egyéb ve-
szélyes vegyi 0sszeteviket, melyek az
egészségre nézve artalmasak lehet-
nek.

Idén mutatjak be a nagykozonség sza-
mara a Khadi bio samponokat is, melyek
jol kiegészitik a Khadi hajfestékeket, hi-
szen nem tartalmaznak sem szilikont,
sem szulfatokat, melyek a hajszalakon
lerakédva a hajfestékek hatasat gyengi-
tenék. Igy a hajfesték jobban megtapad a
hajszélakon és intenzivebb hajszint ered-
ményez.=

tak az egészséges életmodra, tovabbd a
kismamak.

A Miiller Drogéridkban mar széles kor-
ben kaphatdk a Khadi és Logona nové-
nyi hajfestékek és 2014-ben a disztribu-
ci6 tovabbi novelése varhato.

— A Khadi n6vényi hajfestékek masképp

S& Khadi

in shops. =

- a present from the plants

Demand for natural hair colours made from plants keeps growing. Khadi herbal hair colours exclus-
ively contain natural ingredients, relying on the effect of henna and indigo. A wide range of Khadi
and Logona natural hair colours are available in Miller drugstores. Annamaria Marinova, the head of
consumer marketing at Presto Pilot Kft. told our magazine that Khadi hair colours work differently
than hair dyes: they don’t enter the inside of the hair and damage its structure, instead they stick on
the surface and create a protective colour layer. This year Khadi organic shampoos will also appear

B& Hair category trends

Since hair styling and dying can be a burden on hair, there is a growing need
to take care of hair better. When shaping a product selection in the category,
one has to pay attention to also offer special products that soothe the hair.
According to Anna Gébos, Unilever Magyarorszdg Kft.s hair and oral care cat-
egory manager consumers have a mindset of which hair care brands are ex-
perts when they enter the shop, to make it easier for themselves to choose
from the many products. Obviously, appearing as credible experts is of crucial
importance for brands competing in the category. As hair style trends keep
changing, hair care is a strongly trend-oriented market, with which innova-
tion activity has to keep up. Target Sales Group is the distributor the Gero-
vital Plant Treatment product line, which not only include classic shampoo
and conditioner but also serums, e.g. heat protecting and moisturising serum
or anti-hair loss serum. Sebum control shampoo and serum were developed
for greasy hair and their Sebaryl and Bio-Capigen content effectively regu-
lates the activity of sebaceous glands in the skin. Agnes Féris, brand man-
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ager with Target Sales Group told us that Gerovital Plant Treatment is already
available in some nationwide chains: it consists of anti-hair loss shampoo and
serum with Procapil and Bio-Capige. Generally it is health-conscious consum-
ers or those with various hair problems who find natural hair care products
first. Presto Pilot Kft.'s Dr. Organic brand has recently been awarded with the
Superbrands recognition. There are 11 shampoos and conditioners available
in stores, from which bioactive argan oil shampoos perform especially well.
Logona is another flagship brand among natural shampoos. Logona sham-
poos with medicinal herbs clean the hair gently. In the hair styling category
Logona offers natural bamboo-based styling gel and spray. Sante hair foam,
conditioner, gel, lacquer and natural wax are value-for-money products made
with plant-sourced ingredients. Annaméria Marinova, the head of consumer
marketing at Presto Pilot Kft. told Trade magazin that consumers have to be
educated about natural hair care products, to explain their beneficial effects
and the reasons why they cost more.=
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Forum egy élhetobb
vallalkozeoi kornyezetert

Mdrcius 10-én a SIRHA szakkidllitds keretein beliil keriilt megrendezésre az MVI dltal szervezett Vendéglatds Forum.
A kerekasztal-beszélgetésen a szakmai szervezetek és a hatdsdgok képviseldi egylitt keresték a vdlaszt, miképpen lehetne
a vendégldtdsban élhetébb vdllalkozdi kérnyezetet kialakitani.

—

A kerekasztal-beszélgetés részvevdi (balrél jobbra): Ipacs Tamds szakujségird, Trade magazin; Kovacs Laszld elndk, MVI; Semsei Rudolf tagozatvezetd, Magyar Rendezvényszervezdk
Szovetsége; Varga Zoltén szakmai igazgatohelyettes, Dobos C. J6zsef Vendéglatdipari Szakképzd Iskola; Haber Tamas tiszteletbeli elndk, MVI; dr. Horvéth Viktdria turizmusért felelds
helyettes éllamtitkar, NGM; Jakabffy Laszl6 gasztrondmiai szaktanacsadd, Primés Pince; Zoltai Anna osztélyvezet, NEBIH ETBI Vendéglétés és Etkeztetés Feliigyeleti Osztaly;

Suller Gyorgy Attila 6rnagy, vém- és jovedéki szévivd, NAV; dr. Przetacznik Lészl6 féosztalyvezetd, Munkavédelmi és Munkaligyi Figazgatéséag

Tobb évtizede var a szakma egy teljes kor
agazati reformra. Megitélésiink szerint az
agazat vezetésében tobb vendéglatasban
jartas szakemberre lenne sziikség. Napi
szintli gond, hogy a vendéglato-ipari egy-
ségek nem szereznek id6ben tudomdst az
Oket érint6 jogszabalyvaltozasokrol, mi-
vel nincs alkalmas kommunikacids csator-
na kozottiik és a hatésagok kozott - 6ssze-
gezte a szakma alapproblémait megnyitéja-
ban Kovacs Laszlo MVI elnok, és hozzatette:
Nem akarunk tébbfrontos haborut a min-
ket ellend6rz6 szervezetekkel, de azt szeret-
nénk, ha érintettként bevonnanak minket a
rolunk sz6l16 jogszabalyok el6készitésébe.
Valaszaban dr. Horvath Viktdria elmondta,
hogy a minisztérium nyitott a vendéglatas
gondjai felé, 6 maga is sziviigyének tekinti
a teriiletet, de a szamos problémat csak fo-
kozatosan, prioritdsuknak megfelel6en tart-
ja elképzelhetdnek megoldani. Kiemelte: az
agazatot, annak tevékenységét, eredménye-
it, nehézségeit lattatni kell, ebben viszont a
szakmadnak egylitt kell miikddnie. A minisz-
térium akkor tudja a vendéglatosok érdeke-
itképviselni, ha azok partnerré valnak: arti-
kulaljak sajat problémaikat, és gyakran be-
szélnek munkajukrdl, eldadjak javaslataikat.
Kovécs Laszl6 a kerekasztal-beszélgetés fo-
lyaméan kérte, hogy a hat6sagok a biintetés
helyett tanitsanak és segitsenek betartani a
vendéglatsokat érintd jogszabalyokat. Ud-
vozlendd példaként hozta fel a NEBIH kez-
deményezését, akik a szankciondalas helyett
a tamogatast helyezték el6térbe, bebizo-
nyitva, hogy a hivatallal lehet jol is egyiitt-
miikodni. A j6 higiéniai gyakorlatrdl sz616
nemzeti utmutatéval kapcsolatban Zoltai
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magazin

Anna arrol szdmolt be, hogy az elsé tizezer
kinyomtatott példany gyorsan elfogyott - a
tanulmanyt most az internetrdl tudjak le-
tolteni a vendéglatdsok.

Akiilonféle ellendrzd szervezeteket képvi-
sel6 vendégek lathatéan megértették, mi-
lyen helyzetet tartana idedlisnak a szakma.
Am a vendéglatas egy-egy teriiletére vonat-
koz6 el6irasok és egyéb fontos informéaciok
Osszegyljtésétilletéen a NAV példaul nehe-
zebb helyzetben van - erre Suller Gyorgy
Attila mutatott ra. E hivatal 945 kiilonféle,
jogszabalyban lefektetett feladatot 1at el,
és nem megoldhat6 egy, a NEBIH dtmuta-
téjahoz hasonlé publikaci6 szerkesztése a
folyamatosan valtozé kézegben. Azonban
érzékelve az igényt, a NAV is kiadott egy J6
tudni cim{ tajékoztaté kiadvanyt.

Dr. Przetacznik Lasz16 elmondta, hogy mun-
katigyi kérdésekben a Munkavédelmi és
Munkatigyi Féigazgatdsag is megad minden
segitséget online tigyfélszolgalatan keresz-
tiil. Egy masik kérdésre valaszolva azonban
megerdsitette: el kell fogadni, hogy a tor-
vény a vendéglatasban is a munkavallalé
érdekeit védi elsésorban.

Kiilon fejezetet kaptak a vitdban a szakmun-
késtanuldk foglalkoztatdsanak anomaliai, az

idénymunka-vallalok alkalmazasanak saja-
tos nehézségei, a tanuloképzés kérdésének
higiéniai vetiiletei, és természetesen a szak-
manak komoly kart okoz6 reprezentacios
adoé. Utdbbi megkeriilése érdekében a pi-
ac szamos szerepldje kiilonféle szamlazasi
technikak alkalmazasara kényszeriil. Maga
a helyettes allamtitkar is nem kis részben
ennek az adénemnek tulajdonitja az étter-
mek és partiszervizek forgalmanak jelen-
tds visszaesését. Az adénem csokkentésére
a koncepci6 kész - tette hozza -, de az in-
tézkedésnek komoly koltségvetési vonzata
is van; a dontést nem az NGM hozza meg.
A meghivott hatésagok képvisel6i vala-
szoltak a kiilonféle aktudlis problémakkal
kapcsolatban elézetesen vagy helyben fel-
tett kérdésekre. Egyes esetekben az illeté-
kesség hidnya akadalyozta a parbeszédet.
A dohanyzast tilt6 tabla egységesitésével
kapcsolatos tiltakozas tigyében (lasd kii-
16n anyagunkat!) dr. Horvath Viktéria azt
javasolta a jelenlévéknek, hogy levélben
forduljanak az illetékesekhez.

A kerekasztal-beszélgetés érintette a so-
kat vitatott mesterképzés ligyét és a tanu-
16képzés szinvonaldnak kérdését is (errdl
lapjainkon kiilon anyagban is olvashat) =

&% Forum for a more liveable environment for entrepreneurs

On 10 March MVI's Horeca Forum was organised as part of SIRHA Budapest trade fair's programme. Rep-
resentatives of trade organisations and the relevant authorities gathered for a roundtable discussion
to talk about how to create a more liveable business environment for enterprises in the Horeca sector.
MVI president L&szlé Kovécs told that very often Horeca units aren't aware of changes in legislation be-
cause no channel of communication exists between them and the authorities. In her answer Dr Viktéria
Horvéath, deputy state secretary responsible for tourism stressed that the ministry can only represent
the interests of the Horeca sector if its representatives share their problems and make recommenda-
tions. The roundtable discussion also touched upon the problems of employing students studying in
vocational schools, the special difficulties of employing seasonal workers and the hygiene aspects of
education, plus the representation expense tax that did great harm to the Horeca sector =



Nem kériunk ebbdl a tablabol!

AZ MVI dlldsfoglaldsa a 39/2013. Kormdnyrendeletben szabd-
lyozott egységes Tilos a dohdnyzds tdbla tigyében.

Megint egy Uj, egyeztetés nél-
kiil hozott, atgondolatlan és
altalanosit6 jogszabaly sujtja
a hazai vendéglatosokat - am
ezuttal nem az addkat vagy
éppen a higiéniat érintb, ele-
meiben sokszor el is fogadha-
t6 intézkedésrol van szo, ha-
nem egy tobbé-kevéshé értel-
metlen, blirokratikus képte-
lenségrol.

Minden egyes vendéglato-
helynek ki kell tennie egy
egységesitett, stilustalan,
KRESZ tablara emlékeztetd
jelzést, amely szinte képen
vagja a vendéget: eszedbe se jusson dohanyozni itt! Es ez vo-
natkozik a Michelin-csillagos és a szallodai étteremre ugyan-
ugy, mint a sarki Zold Békara.

Ha eltekintenénk a tabla kiilsejétdl - sajnos nem lehet -, pa-
naszunk akkor is van elég! Eddig is sokat tettiink a dohany-
zasi tilalom betartdsa érdekében, most vajon miért bélyeg-
zik meg az elegans, sok munkaval és koltséggel kialakitott
vendéglatohelyeket is, ahol még a nikotinfliggék sem veszik
el6 gyakran a cigarettajukat? Néhany ligyeskedd kisziirésé-
re hivatkozva miért biintetik az egész szakmat?

Bar a szakmai szervezeteket a bevezetése el6tt sem kérdez-
ték meg, a Magyar Vendéglatosok Ipartestiilete kezdettél ta-
mogatta a nemdohanyzék védelmérol sz416 torvényt. Az ér-
zéketlen, kompromisszumok nélkiil mindent letarolé mod-
szereket viszont nem! Ennek hozadéka az Eurépaban elfo-
gadott, koztes megoldasok elvetése ugyanugy, mint az igy
kialakul6 extrém helyzetek sora. Ma példaul nem egy luxus-
szalloda sok pénzt nalunk hagy6 vendége kénytelen télen is
félreesd balkonokon hédolni dohanyzasi szenvedélyének.
A turisztika, a vendéglatas stratégiai agazat. Hasznaljuk ki
ennek gazdasagi és orszagimazs-noveld erejét! Vannak lehe-
téségeink, de a felesleges szigor, a hivatali tulkapasok csak
elijesztik a vendéget.

Most sem kérdeztek benniinket, de fontosnak tartjuk min-
denki tudtara adni: az Ipartestiilet tagjainak nevében tilta-
kozunk a dohanyzastilto izlésrombold tabla ellen, és kérjiik
az illetékeseket, ne kényszeritsék rank lizleteink elcsufita-
sat, és vonjak vissza a rendeletet!

Javasoljuk, hogy a dohanyzas tiltdsara vonatkoz6 kiiras for-
madja, szine és nagysaga ne kotelez6 elbiras, csak ajanlas le-
gyen a felndttnek tekinthetd vendéglatds felé! =

TILOS A DOHANYZAS

O EMOEING
RITERCICTION D FUMER
RAICHEN YERBOTEN
EYPEHRE JAnPELLERD

& dohirsrhandd lesrekbaleos §egl uhpel kaphat, St
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AzEv Vendégldatoja

Csapody Baldzs, a balatonszemesi Kistlics6k étterem tulajdonosa
lett az MVI dltal alapitott ,Ev Vendégldtéja” dij idei kitiintetettje.
Elsésorban a vendéglatdi stilus, a tisztességes szakmai magatartds
elismerése e cim. Terveirdl, elképzeléseirdl kérdeztiik a szakembert.

Szamos rangos szakmai Kitiintetés tulajdonosaként
mit jelent Onnek az Ev Vendégldtéja cim?
Ez az a dij, amit csak a szakmatél lehet megkapni - ez ad neki
kilonleges értéket.
Miben ldtja a tovabbfejlodés lehetéségét?
Nagyon hosszi még az tt, hogy a csucs kozelébe keriiljliink! Folya-
matosan javitanunk kell teljesitményiinket, még nagyobb figyel-
met kell forditanunk a régié legkivalobb alapanyagaira! Szeret-
nénk példaul elérelépni a
sajat markas termékek te-
riiletén. A hotelépitési pro-
jektiink jelenleg a tervezés
stddiumaban van; ezzel el-
s6dlegesen a kerékparos,
bor- és gasztronomiai tu-
rizmusban rejlé lehetdsé-
geket szeretnénk kihasz-
nalni.
A vendég elismerése a
legfontosabb szdmomra,
ezért is orillok a nem rit-
ka telthaznak, de az iga-
zi sikert nyilvan az jelen-
ti majd, ha a kérnyékbe-
liek, a torzsvendégeink a
csaladi eseményekkor, a ||
barati ebédelésekkor, va- '
csorakor a Kistiicsokre gondolnak, és jo elére lefoglaljak aszta-
lukat. A nemzetkozi gasztrondmiai vérkeringésbe is szeretnénk
még inkabb bekeriilni. Am akkor is az lesz a legfontosabb, hogy
a vendég raérdsen, nyugodtan tolthesse el idejét!
Milyen hatdssal vannak kérnyezetére a Kistiicsék
eredményei?
Ugy érzem, sikeriilt a régi6 gasztronémiajat kissé felkapottabba
tenniink. Nagyobb figyelmet kapnak a helyi 6stermeldk,
boraszok termékei, az emberek felfedezik a somogyi, a balatoni
izeket. Magunk is tudjuk, hogy nemigen gyarapodhatunk a
kornyezetiinktdl fiiggetleniil, a mi hasznunk is abban van, ha
egyiitt, pArhuzamosan fejlédik a régié turizmusa és vendéglatasa.
Mit tesz mindehhez a konyha?
Profi munkat! A séf bardtom és s6gorom, Jahni Laszl6, akivel
egyltt jarok kiilfoldi tapasztalatszerzésre, étteremlatogatasokra,
versenyekre, szakkonyveket vasarolok. Kollégdinkat segitem a
sztazsolasi lehetdségekben, vendégséfeket hivok meg - minden
adott, hogy itt szakmailag mindenki fejlédni tudjon! =

22 We don’'t want this sign!

MVI published a statement concerning government decree 39/2013 on
standardised no smoking signs. Every Horeca unit is obliged to display
a standardised no smoking sign that completely lacks style, looks like
a traffic sign and basically slaps guests in the face: don't you dare light
up in here! MVI has always been a supporter of banning smoking in public
places but too strict rules and ugly signs only do harm to the Horeca
sector. The authorities are kindly asked to revoke the decree; the non
smoking sign’s shape, colour and size should be decided by Horeca unit
owners! =

=& Restaurant Manager of the Year

Bal&zs Csapody, owner of Kistlicsok restaurant in Balatonszemes was named as
Restaurant Manager of the Year by the Guild of Hungarian Restaurateurs (MVI). Mr
Csapody thinks that Kistlicsok has made the region’s gastronomy a bit trendier,
calling attention to the products of farmers and winemakers from Somogy
County and the Lake Balaton region. In his view the restaurant and the region’s
tourism can only develop hand in hand. The kitchen of Kistiicsok is characterised
by professionalism, the chef is the owner’s brother-in-law Laszl6 J&hni, with whom
they go on study trips abroad, visiting restaurants and participating in competi-
tions. The conditions are given for everyone to make professional progress! s
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Desszertverseny

A SIRHA Budapest 2014 desszertversenyt desszert és ta-
nyérdesszert témaban irtak ki a szervez6k. A modern, kre-
ativ cukraszatot itthon megvaldsitani szandékoz6 megmé-
rettetés zslirijében szamos elismert magyar szakember mel-
lett elnokként részt vett Jordi Bordas, a 2011-es Coupe du
Monde de la Patisserie (Cukrasz Vilagbajnoksag) gy6ztese
is. A kéttucatnyi jelentkezd koziil a bekiildott receptira és
fotok alapjan kivalasztott legjobbak kozott - igy hozta a vé-
letlen - csak holgyek
szerepeltek. Az elmult
években nyomon ko-
vethetd, nemzetko-
zi normaknak meg-
felel6 versenyekénél
»gazdagabb” mezény
tagjai megmutattak,
hogy van dtlet a fiatal
magyar szakemberek-
ben. A megmérettetés
gy6ztese Nagy Anna,
a Salon Etterem Bu-
dapest cukrasza lett, aki komoly dijakkal lett gazdagabb,
tobbek kozott egy Kitchenaid univerzalis cukraszgéppel. =

Fot: E-motion Pictures / Terei Miklés

Baristaverseny

A SCAE Magyar Tagozata idén
mar 10. alkalommal hirdetett
baristaversenyt.

A 2014-es Barista Bajnoksag
keretei kozott tobb kategori-
aban szerveztek megmérette-
tést: Barista, Brewers - Filter,
Latte Art, Coffee In Good Spirit
- Alkoholos kavékoktélok, Cup
Tasting, valamint Cezve/Ibrik.
Aversenyek a SCAE, WCE sza-
balyzata alapjan kertilnek el-
biralasra, és a nyertesek kép-
viselhetik hazankat a Melbournben megrendezendd Latte Art, Cof-
fee In Good Spirit és Cup Tasting kateg6ridban, illetve Riminiben a
Barista, Brewers, Cezve/Ibrik kategdriaban.

A verseny egyik leglatvanyosabb eleme most is alkoholos kavéita-
lok elkészitése volt; két ir kavét és két szabadon valasztott italkii-
lonlegességet kellett elkésziteni.

me a kategériankénti legjobbak (Cup Tasting kategéridban egy 6vas
miatt késébb keriil sor eredményhirdetésre):

Coffee In Good Spirit: Béndek Tamas; Brewers: Boross Gergely; Lat-
te Art: Juhasz Edit; Barista: Nagy Krisztian =

Fotd: E-motion Pictures / Terei Miklés

2& Dessert competition

SIRHA Budapest 2014 dessert competition was organised in two categor-
ies: dessert and plate dessert. The jury consisted of renowned Hungarian
confectioners with Jordi Bordas, the winner of the 2011 Coupe du Monde
de la Patisserie as president. The winner turned out to be Anna Nagy of
Salon Restaurant Budapest. =

Pékek krémje!

&= Barista championship

SCAE’s Hungarian branch organised the 10t Barista Championship at SIRHA Bud-
apest. The best baristas of 2014 were competing in six categories: Barista, Brewers -
Filter, Latte Art, Coffee In Good Spirit - Alcoholic coffee cocktails, Cup Tasting, Cezve/
Ibrik. The winners: Coffee In Good Spirit - Tamas Béndek, Brewers - Gergely Boross,
Latte Art - Edit Juhdsz, Barista - Krisztidn Nagy. =

Diszteritési verseny

A Magyar Pékek Fejedelmi Rendje 90 nm-es standon képviselte a siitdipari szakmat
a SIRHA-n. Harom nap alatt a rend tagjain kiviil kézel harmincan segitették a sike-
res megjelenést: iskoldk szakoktatoi, tandrai, didkjai. A megjelenés célja a stitipar
multjanak, jelenének és jovdjének illusztracidja volt - nemcsak a termékeken, ha-
nem bemutat6 stitéseken, illetve az események folyamatos szakért§ kommentala-
san keresztiil is. A hagyomanyd6rz6 testiilet a bemutatdkkal és az innovativ termékek
szemléltetésével - nemcsak itt, de szamos mas jelentds rendezvényen - az oktatas
fontossagat is ki kivanja emelni, hang- = SR
sulyt fektetve a megfelel§ utanpotlas AR
kinevelésének kérdésére.

Az intézményi iranyitast allasfogla-
lasaval gyakran segit6, komoly ran-
gu szervezet képviseldi ezuttal ar-
ra is biiszkék lehettek, hogy egyik
tagjuk a kategdria termékdijat is el-
nyerte a kiallitAshoz k6t6d6 termék-
versenyen (lasd kiillén beszamolén-
kat!). Termékeik mindségének fok-
jelzdje az is, hogy a rend a SIRHA-n
kotott egylittmikodési szerz6dést
a Zserbdval és egy szallodalanccal. =

Fotd: E-motion Pictures / Terei MII 0s

S& The creme de la creme of bakers!

The Principal Order of Hungarian Bakers built a gom? stand at SIRHA. Products, exhibition baking and vari-
ous events illustrated the state of play in Hungary’s baking industry, at the same time also referring back
to its past and presenting a vision for the future. One of the order’s main goals is to raise the prestige of
education and give the best training to the next generation of bakers. Not only bakers are members of
the order but also confectioners, cooks, food industry experts and even machinery engineers. =
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Teritési versenyt is lathattak a SIRHA lato-
gatdi: a BGF Kereskedelmi, Vendéglatoipari
és Idegenforgalmi Kara diszteritési versenyt
szervezett. A vendéglatas-szalloda szakirany
kilenc 2. évfolyamos hallgatéja mérte 6ssze
tudasat a kiallitas elsé napjan. A szebbnél
szebb asztalkompoziciok elkészitéséhez a
hallgaték jo nevli tAmogatoktol kaptak fi-
gyelemre mélt6 szakmai segitséget.

A képzeletbeli dobogoéra Pisok Krisztina, Or-
ban Johanna és Siiveges Fruzsina allhattak. =

£ Table setting competition

BGF’s College of Commerce, Catering and Tourism or-
ganised a decorative table setting competition at SIRHA
Budapest. There were nine 2"-year students competing
on the first day, who did the most amazing table layouts.
The best three competitors proved to be Krisztina Pis6k,
Johanna Orbéan and Fruzsina Stiveges. =
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Budapest-Stockholm(-Lyon?)

1zz6 hangulatban, magas szinvonalon,
zsufoldsig telt lelaté elétt zajlott mdrcius
12-én a SIRHA Budapest szakkidllitas
keretei k6z6tt megrendezésre keriilt
Bocuse d'Or Magyar Donté. A verseny
tétje az volt, ki kiizdhet Stockholmban a
lyoni nagydéntébe jutasért.

Szigoru id6zités mellett, szakértd zs(iri el6tt zajlott a magyar gasztro-
némia legjelentGsebb versenye: a szakmaban szakacs-vilagbajnoksag-
ként szamon tartott Bocuse d’Or verseny hazai valogatdja.

A marciusi versenyre elvben a Hagyomany és Evolucié 2013. oktéberi
dontGjének els6 hat helyezettje kertilhetett be, am a kemény felkészii-
léssel jaro terheket nem mindegyikiik tudta vallalni. A végsé mezény w ® o . ¥

fgy alakult: Molnar Gabor (Geisel’s Vinothek, Miinchen); Szfics Zoltdn K = § = = BT =

(Salon Etterem, Budapest); Daniel 0’Shea (Alabardos Etterem, Buda- i S ’

pest); Gyérffy Arpad (Arany Kaviar, Budapest); Galgéczi Gabor (Aszd |, [

Etterem, Budapest); Barh6 Szabolcs (Borkonyha, Budapest). A verseny- it Ty

z6knek egy t6kehalas-osztrigas-fekete kagylds tanyért kellett bemutat- ) > & . .
niuk, amelyen az ételek felének zoldségnek vagy gytimolcsnek kellett i'} ] 4 | -
lennie, valamint egy stild6bél késziiltet, amihez annak 6 kilés hatsé la- |, - '
bat és fél liter vért hasznalhattak fel. e §

A kiallitas utols6 napjanak tobb ezer latogatéja lehetett tantja a hat te- - - J e -
hetséges fiatal versenyének. 4 6ra 48 perc allt rendelkezésiikre, hogy a A zs(ri kellemes gondjai

megadott alapanyagok felhasznalasaval elkészitsék a két fogast 6-6 f6-
re. A Bocuse d’Or magyarorszagi selejtezjén a menii alapanyagai majd-
nem megegyeztek a stockholmi dontére el6irtakkal. A verseny reggel
nyolc 6rakor kezd6dott, az elsé talalasra 12.00-Kkor, az utolsora fél ket-
tékor keriilt sor. A haromtagu konyhaifeliigyel$-zstiri és a 10 tagi kds-
tolozstiri délutan harom 6rara hozta meg a dontést.

A legjobb, és egyben a stockholmi tovabbjuto, valamint a , Legszebb
hal” kiilondij nyertese Molnar Gabor, a Geisel’s Vinothek (Miinchen)
séfje lett. A masodik helyezést és a , Legszebb talalas” kiilondijat Dani-
el 0’Shea (magyar-ir dllampolgar, Alabardos Etterem, Budapest), mig
a harmadik helyezést Gyérffy Arpad (Arany Kaviar, Budapest) kapta.
Molnar Gabor mar az eurépai megmeérettetésre torténd felkésziilés je-
gyében toltheti a napjait egészen majus 8-ig. Az akadémia fizetést biz- ' i : -
tosit neki és coachanak, de tapasztalt hazai és kiilfoldi szakembereket, A legjobbak (balrél jobbra): Gysrffy Arpad, Molnér Gabor
trénereket is meghivnak mellé. és Daniel 0'Shea

A Magyar Bocuse Akadémia palyazik a Bocuse d’Or Europe 2016-0s
dontéjének megrendezésére, és a mar beadott palyazat értékelésé-
ben a hazai dont6k sikeres lebonyolitasa komoly el6nynek szamithat. =

" - B _;1 . 1.. . ; \

.r ——

B® Budapest-Stockholm(-Lyon?)

Bocuse d'Or Hungarian Selection, the final of the international chef competition’s Hun-
garian leg took place on 12 March at SIRHA Budapest. Several thousand spectators
gathered to watch the exciting event. The participants - Gdbor Molnér (Geisel’s Vino-
thek, Miinchen); Zoltén Szlics (Salon Restaurant, Budapest); Daniel O'Shea (Alabérdos
Restaurant, Budapest); Arpad Gyé&rffy (Arany Kavidr, Budapest); Gabor Galgéczi (Aszl
Restaurant, Budapest); Szabolcs Barhé (Borkonyha, Budapest) - had 4 hours and 48
minutes to cook two courses for 6 persons. A 3-person kitchen supervision jury and
a 10-member tasting jury decided that Gabor Molndr was the best, so he will repre-
sent Hungary in the European final in Stockholm, Daniel 0’'Shea was the runner-up and
Arpéd Gyérffy finished third. The academy will Mr Molnr and his coach a salary while ‘
they are preparing for the European final. The Hungarian Bocuse d’Or Academy submit-
ted its bid to host the European Final of Bocuse d'Or 2016. =

Molndr Gabor halas tényérja
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A képzés szinvonala

Az MVI altal a SIRHA szakkiallitdson szervezett kerekasztal-beszélgetés érin-
tette a sokat vitatott mesterképzés tligyét és a tanuldképzés szinvonalanak
kérdését is — a témat Varga Zoltan foglalta 6ssze.

Mint ismeretes, 2015. szeptember 1-t6l a gyakorlati képz6helyeken csak mes-
ter szintli szakemberek irdnyithatjak a tanul6k munkajat. A rendelkezés célja
elvben a képzés szinvonaldnak novelése és a képzésben csak a normativ ta-
mogatas kedvéért szerepet vallal6 ,al-képzbhelyek” kisziirése. A sziik hatar-
id6 miatt az otletet a szakma irredlisnak mindsiti; a cukraszok és a pincérek
kozott - specidlis koriilményeik miatt - kisebb az ellenallas, de a szakacsok
tobbsége ebben a formaban nem tartja megval6sithaténak a projektet a vart
eredménnyel. Ezzel egyiitt a szakmai szervezetek nem egyforma hatarozott-
saggal 1épnek fel a tervvel szemben.

g Avendéglaté-ipari szakképzés helyzetének javitdsara
alakult munkacsoport az elképzelés harom pontjan lat
hibalehetdséget: 1. Lehet-e elegendd mestert képezni
ennyi id6 alatt? 2. Ha igen, megfelel6 mingségben-e?
3. Ha minden a tervek szerint alakul, eléri-e céljat a
rendelkezés, azaz valéban megsziinnek-e az al-kép-
z6helyek, illetve né-e a gyakorlati képzés szinvonala?
A munkacsoport szorgalmazza a hataridd kitolasat.
Az intézményi tanul6képzés témajaban a munkacsoport
tagjai tobbek kozott egyetértettek abban, hogy célszer(
lenne vizsgakovetelmények alapjan a szakacs gyakor-
lati vizsgafeladatokat egységesiteni, és ennek megfele-
16en egy feladatbankot dsszedllitani. A valtoztatasokat
mindenki fontosnak tartja, de a direkt motivacié hidnyaban a tételekkel kapcso-
latosan eddig még kevesen alltak a feladat mellé.=

S& The level of education

MVI's roundtable discussion at SIRHA also touched upon the subject of the level of education and
the often debated issue of the master programme. As of 1 September 2015 only master-level
professionals can mentor the work of students at places of practical education. Questions
emerge: 1. Can enough masters be trained in such a short time? 2. If yes, will they be competent
enough? 3. If everything goes as planned, will the new regulation achieve its goal of raising the

TOPI10 étterem 2014

Nem volt igazi meglepetés: idén is a budapesti
Onyx (képiink) kapta az Ev Etterme cimet. Az er-
rol sz6l6 oklevelet a Hennessy-Dining Guide Ev Et-

konyhéjat vezet6 Szulld Szabina és Széll Tamés. Az
Onyx mellett az év tiz legjobb étterme k6zé keriilt
az Arany Kaviar, a Borkonyha, a Costes, a Csalogany
26, a Fausto’s, a Nobu, a Salon, a Zona, valamint
egyetlen vidékiként a székesfehérvari 67 étterem.
Kulondijat kapott a Salon étterem két séfje, Wolf
Andrés és Fekete Anténid és csapatuk (Ev Leg-
progresszivebb Konyhdja), valamint Mizsei Janos, a
Mék bisztré konyhafénoke (Ev Ifjt Séftehetsége). =

& TOP10 restaurants in 2014

No surprises this year: Onyx was named Restaurant of
the Year and the diploma attesting this was handed over
to the heads of its kitchen, Szabina Szullé and T amds
Széll at the Hennessy-Dining Guide Restaurant of the
Year gala. Arany Kavidr, Borkonyha, Costes, Csalogény
26, Fausto’s, Nobu, Salon, Zona and the only non-Bud-
apest restaurant, 67 in Székesfehérvar have also made
it into the Top 10. The ‘Most progressive kitchen of the
year prize was awarded to chefs Andrés Wolf and An-
ténid Fekete and their team in Salon restaurant; Best
Young Chef of the Year became J&nos Mizsei, the head
chef of M&k bistro. m

standard of practical education? The working group recommended extending the deadline. s

Harc a transzzsirsav ellen

Februar 18. utdn tilos olyan élelmiszert forgalomba hozni,
amely 0sszes zsirtartalmanak 100 grammjéaban a transzzsir-
savak mennyisége meghaladja a 2 grammot. A NEBIH-ETBI
Vendéglatas és Etkeztetés Feliigyeleti Osztaly most egy ro-
vid, kozérthetd nyelven irt 6sszefoglalét készitett arrdl, ho-
gyan kell eleget tennie a vendéglat6-vallalkozénak a rende-
let elirasainak.

Az élelmiszeripar szdmara kedvezd tulajdonsagok miatt széles
korben elterjedt a transzzsirsavat tartalmaz6 félkemény vagy
szilard névényi zsirok (példaul egyes margarinok), olajok hasz-
nalata, kiilonosen a siitdiparban, édesiparban, és a cukraszati
termékek eldallitasa tertiletén.

Az EEM altal kiadott 71/2013. (XI. 20.) rendelet a transzzsir-
savak mennyiségét szabalyozza a fogyasztokhoz keriil kész
élelmiszerekben, és az ezeket tartalmaz6 alapanyagok transz-
zsirsav-tartalmanak nyilvantartasara kotelezi az el6allitdkat.
A vendéglatd-vallalkozonak a lehetd leggyorsabban be kell sze-
reznie a ndvényiolaj-tartalmu élelmiszerek beszallit6itol a ter-
mékek transzzsirsavtartalmara vonatkozoé informaciokat, és
nyilvantartasban kell rogzitenie 6ket. A nyilvantartas lehet 6n-
all6 dokumentum, de lehet az anyaghanyad-nyilvantartasban
vagy a gyartmanylapon feltiintetett adat is.
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A nem megfeleld transzzsirsavtartalmu élelmiszer elallitasa
legegyszeriibben ugy keriilhetd el, ha olyan alapanyagot hasz-
nalunk, amely 2 szazaléknal kevesebb transzzsirsavat tartalmaz.
Mas esetben ki kell szamolni a késztermék 100 gramm zsirjara
vetitett transzzsirsavtartalmat. A szamitasra vonatkozé doku-
mentaciét a hatésagok elkérik és ellenérzik. A NEBIH ellenér-
zései a nyilvantartasok meglétére és megfelel§ségére, valamint
a fogyasztasra kész élelmiszerek transzzsirsavtartalmanak vizs-
galatara terjednek ki. A rendelet el6irasainak betartasat a NEBIH
lanc-felligyeleti szakigazgatasi szervei végzik, az élelmiszerek la-
boratériumi vizsgalatai a NEBIH laboratériumaiban zajlanak. =

=& Fighting trans fatty acid

Since18 February 2014 it has been forbidden to sell food products with a trans
fatty acid content above 2g from 100g of total fat content. The Horeca and
Catering Supervision Department of the National Food Chain Safety Authority
(NEBIH) has recently published a leaflet on what enterprises in the Horeca sec-
tor have to do in order to meet the new legal requirements: as soon as possible
they must gather and store information (in a registry) on the trans fatty acid
content from their suppliers of products made with vegetable oil. The simplest
way to avoid making food with too high a trans fatty acid content is to make
sure the ingredients used contain less than 2 percent; in all other cases cal-
culations have to be made and the documentation on this is checked by au-
thorities. Controls to check whether entrepreneurs act in compliance with the
new regulations are coordinated by NEBIH, but the inspections are performed
by the food chain safety control authorities of county government offices. s



Tisztujitas
az MNGSZ-ben

Marciusban tisztdjité kil-
dottkozgy(ilést tartott a Ma-
gyar Nemzeti Gasztron6mi-
ai Szovetség. A kozgy(ilés
100 szazalékos egyetértés-
sel megerdsitette elnoki po-
legi elnokot és alelnokeit is. Igy

szdzszazalékos tAmogatottsagot kapott Ambrus
Gyorgy szakacs alelnok, Barabas Zoltan éttermi
alelnok, valamint Horvath Ferenc cukrasz alelnok.
Ezuttal 4j szakembert valasztottak az eddig inaktiv
masodik szakdacs alelnoki poziciora is, melyre egy-
ontet dontéssel Gulyas Karoly keriilt, aki az MH
Katonaszakacs Valogatottjanak vezetdje, trénere.
Abartender alelnoki pozici6 jelenleg nem kertil be-
toltésre, mert 2013 szeptembere 6ta a szakma ki-
kertilt az OK] képzésbdl.

A kiildottkozgy(ilésen alapszabaly-mddositasok-
rais sor keriilt, mert a szovetség atall a 2 éves va-
lasztasi ciklusokra, hogy el8segitse a gazdasagi
kornyezethez val6 alkalmazkodast és az egyiitt-
miikodéseket. Az MNGSZ 0j elérhet&ségei: Buda-
pest, Stefania ut 34. T.: (70) 97-70-111. =

& MNGSZ elects new officials

In March the Hungarian Gastronomic National Association
(MNGSZ) held a meeting to elect new officials. 100 percent
of representatives voted for Andrés Krivacs to stay in the
presidential seat and all of the vice-presidents, Gyorgy Am-
brus - cooks, Zoltdn Barabds -restaurants, Ferenc Horvath
- confectionery, kept their positions, too. Kéroly Gulyds was
elected second cooks vice-president.

HoReCa
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Nem lesznek magyar
szakdcsok a szakmdk olimpidjdan

Marcius elején keriilt megrendezésre az EuroSkills és a szakmak olimpiaja-
nak is nevezett WorldSkills nemzetkdzi verseny hazai valogatéinak dontdje
- szakacsok, cukraszok, pincérek nélkiil -, azaz Magyarorszagot nem képvi-
selhetik fiatal kollégaink 2014-ben Lille-ben, illetve 2015-ben Sao Paol6ban.
Az MKIK a helyzetet azzal magyarazza, hogy 6k csak a gy6ztesek kiutazasa-
nak koltségét vallaljak, valamint a hazai donté megrendezésének adnak he-
lyet, de a versenyhez sziikséges eszkozok megszerzése és az elGversenyek
lebonyolitasa a szakmai szovetségek feladata. Az MNGSZ ugy véli, a verseny-
hez nem tudnanak szponzorokat talalni, mert nincs Magyarorszagon olyan
konyhagépekkel foglalkozé vallalkozas, amelyik erre a célra kélcsonadna
60-80 milli6 forint értékii konyha-
gépet. A kamara ,tdmogatasa” fejé-
ben elvarnd a j6 helyezést is, ami a
tobbnyire jol felkészitett, megfele-
16 felszereléssel érkezé konkurencia
mellett nehezen teljesithetd feladat.
A verseny szabalyai szerint pincé-
rek csak szakacsokkal parban indul-
hatnak, a fiatal cukraszokat pedig az
utébbi években inkabb elijesztette,
mint motivalta a részvétel lehet8sé-
ge a nemzetkdzi stilusban rendezett
hazai versenyeken, igy a vendéglatashoz kothetd szakmak képvisel6i csak
integethetnek az utazé szobafestéknek, fodraszoknak, hegeszt6knek és a
tobbi, kevésbé szponzorigényes szakma delegaltjainak.s

[

A két évvel ezel6tti EuroSkillsen még igy oriil-
tlink Berki Zsolt 4. és Kaskd Jessica 3. helyének

=& There will be no Hungarian cooks at the WorldSkills

Young professionals from Hungary won't represent these trades in Lille EuroSkills 2014 and
WorldSkills Sao Paulo in 2015. MKIK’s (Hungarian Chamber of Commerce and Industry) expla-
nation for the situation is that they only cover the cost of winners’ travel expenses and host
the Hungarian selection, but providing the equipment necessary for the competition and tak-
ing care of the pre-selection is the task of trade organisations. MNGSZ says they can't find
sponsors for the competition because no kitchen equipment distributor would lend them HUF
60-80 million worth of machinery.

Az élet szdja

A Kikkoman szbjaszdszai termé-
szetesen érlelt sz6szok, mind-
egyik egyediilallo, hagyomanyos
erjesztéssel, kizarolag viz, szdja-
bab, buza és s6 felhasznalasa-
val késziil. Az érlelési folyamat
soran hozzavetélegesen 300
kiilonb6z6 aroma keletkezik,
ez adja a Kikkoman széja-
sz0sz killonleges izét!

A Kikkoman szbjaszoszt hasz-
nalhatja martasok elkészité-
séhez, dresszingek izesité-
séhez, de marinalasra, mar-
togatdszoszként vagy ételek
mazzal valoé bevonasara is. Kii-
lonleges izvilagot kolcsonoz
grillételeinek, kival6 husok,
halak izesitéséhez, salataon-

tet készitéséhez, levesekbe, asztali
szoszként. A sz6jaszoész az azsiai
konyha egyik alapvetd ételizesi-
téje, de megallithatatlanul terjed
az eurdpai gasztrondmiaban is -
még az olasz tésztakhoz is hasz-
naljak. A szdjasz6szban az uigyne-
vezett ,6todik {z”, az umami is
megtalalhato.
Sokan hasznalnak szdjaszoszt
s0 helyett is, tobbnyire az egész-
ségtrendekhez igazod6k, merta
szbjaszosszal csokkenteni lehet
a sobevitelt az étel izének na-
gyobb befolyasolasa nélkiil. Es
ha mar egészség: a Kikkoman
termékben nincs semmiféle
mesterséges hozzaadott anyag!
A Kikkoman Teriyaki sz6sz sz6-
jaszosz, bor, cukor, ecet és fi-
szerek kiilonleges keveréke,

mely grillpacként, siilt hus, baromfi és
hal pacolasahoz és fliszerezéshez hasz-
nalhatd.

A Kikkoman Wok sz6sz szb6jasz6sz, bor
és cukor kiilonleges keveréke; hasznalja
wokban (keverve és siitve) készitett éte-
lekhez, édesit6- és savanyitdoszerként. =

£& The soy of the earth

Kikkoman soy sauce is naturally brewed from
wheat, soybeans, water and salt. Kikkoman soy
sauce is made using traditional methods and in
the aging process about 400 various aromas de-
velop, giving Kikkoman soy sauce a special taste.
Kikkoman soy sauce can be used to make sauces
and dressings or for marinating, and it makes
grilled dishes, meats, fish, soups and salads
taste special. Soy sauce even has the so-called
‘fifth taste’, umami; many use it instead of salt,
too, and let’s not forget that Kikkoman products
contain no additives! Kikkoman Teriyaki sauce is a
special mixture of soy sauce, wine, sugar, vinegar
and spices and is perfect for marinating. Kikko-
man Wok is soy sauces mixed with wine and sugar
and is intended for wok cooking. =
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Tiszta poharak ezrével!

Egyszerre végzett ,kozhaszni” munkat, és mutatta be
szemléletes médon az altaluk forgalmazott termék tu-
dasat a Coninvest Kft. csapata a februar masodik felé-
ben, a Millenarison ren-
dezett Borjour Magnum
rendezvényen. A fordi-
tott ozmozis elve alap-
jan miikodo, nagytelje-
sitményi Meiko Gio mo-
sogat6gép 60C fokon, na-
gyon rovid idé alatt (90,
120 és 240 masodperces
programok alkalmazasa-
val) mosogatja el csepp-
mentesen a poharakat.

A Borjour Magnum
egyébként a legnagyobb hazai boros-sétalés rendezvény,
amire idén kozel 3000 latogatd valtotta meg belépdje-
gyét, és ezzel egylitt a jogot arra, hogy poharat idénként
tisztara cseréltesse. A Meiko Gio jol szerepelt a vizsgan. =

&% Thousands of clean glasses!

In the second half of February the Coninvest team went to the Bor-
jourMagnum wine event at Millenéris, to demonstrate the power of
their professional dishwashers: Meiko Gio uses reverse osmosis tech-
nology This year nearly 3,000 people visited BorjourMagnum - and
Coninvest washed two wine glasses for each of them...

Termékiink névjegye

Aki morgott mar valaha maga elé partnerei sok egyforma névjegyét rendez-

Magadnak kavarsz!

Kevesek irigyelt adottsaga az izek , értése”, de mind tébben pro-
baljak felfedezni a fine dining fogadsokban, a borokban és a gyii-
molcspdarlatokban rejld kiilonleges izharmoénidkat. Fogyasztéi
csoportok mind szélesebb korében valik sikké az illatok, aro-
mak felismerésének képessége; a boraszatok, éttermek meg is
prébalnak minél tobb segitséget adni ennek fejlesztésében kii-
l6nféle rendezvényeken, képzéseken.

Nehéz Gjat mutatni ebben a ,kategéridban”, &m a Rézangyal
egyedi pdlinkablendel6 kurzusa igazan remek 6tletnek tiinik:
Ujszerliségében a bor- és palinkakdstoldkat, kreativitdsdban pedig
alegtobb fézétanfolyamot felilmul- g
ja. A parlatok hazasitadsaval - ami :
egyébként a szesziparban sok szaz
éves hagyomany - a nagyk6zonség
el6szor majus 15. és 18. kozott, a
Budapesti Palinkafesztivalon pré-
balkozhat. A lelkes jelentkezék
négyféle palinkabdl készithetik el
egyedi, hazasitott italukat, amelynek maguk allithatjak be illa-
tat, izét és alkoholfokat. Az Gjdonsiilt ,mesterek” 2,5 dl-es kisze-
relési, sajat cimkével és névvel ellatott palackban vihetik haza a
sz6 szerint minden {zében egyedi parlatot. =

=& Blend it yourself!

Rézangyal's pélinka blending course seems to be a great idea: in part it is similar
to a wine tasting event but it is also creative like a cookery course. People can
try blending various distillates at the Budapest Pélinka Festival between 15 and
18 May. They can use four types of pélinka to make their own special blend -
which can also be taken home in 250ml bottles with customised labels. =

Teljes kora
higiéniaieszkoz-ellatas

getve, vagy csak egyszerlien vevd az lizleti kommunikacié kreativ eszkozeire,

az biztosan értékel minden jo otletet, a megszokottdl eltéré megkdozelitést a
kapcsolatépitésben egyébként nélkiilozhetetlen kartonlapocskak vilagaban.

Alabbi példaink jéval tobbek szellemes otlet-
nél, vagy merész grafikai prébalkozasnal: tobb-
letfunkciéval is birnak. A tobbek kozott mogyo-
ro-, di6- és makkrémek forgalmazasaval fog-
lalkoz6 Tolna megyei Nuttini cég tulajdonosa
termékmintaval kombinalta névjegykartya-

jat - mi a marciusi SIRHA szakkiallitdson taldlkoztunk a 30 grammnyi terméket
tartalmaz6, megfelel6 formaju mlanyagtégellyel és a zar6félidjara applikalt név-
jeggyel. Ennél a reklameszkoznél direktebb utalast a termékre, ,édesebb” asszo-
ciaciot egy lizleti tArgyalasra aligha lehetne konnyen kiagyalni.

M{fajanak mindenkori top 10-ébe tar-
tozhat a spanyol sajtforgalmazé cég név-
jegyként is kezelhetd reklamajandéka
is. Nemcsak megkiilonbozteti az , 6tlet-
gazda” vallalkozasat a tobbitd], de ta-
lan még némi hasznalati értékkel is bir
oot f‘ a megajandékozott szdmara. =

e

Az AMSA Higiénia Kft. az angol gyartmanyu
Salmon Hygiene termékek magyarorszagi for-
galmazoéja. A Salmon Hygiene eszk6zok ter-
mékpalettdjan minden élelmiszeriparban és
vendéglatéiparban felmeriild higiéniai problé-
mara talalhat6é megoldas. Keféink egyediilallo,
innovatiyv, kettds rogzitési technolégiaval - Re-
sin-Set DRS - késziilnek, igy nincs kihull6 kefe-
sorte. Egyeb hlglemal termékek széles valasz-
tékaval allunk ligy-
feleink rendelke-
zésére: papiraruy,
vegyszerek, gé-
pek, szallodai be-
készitések, éttermi
kiegészitok, taka-
ritokocsik, mopok.
www.amsa.hu =

& An array of hygiene products

&% Our product’s business card

Business cards very often look similar, so unusual pieces can work very well to differentiate
their owners from others. Nuttini's card is mounted on a small cup containing 30g of one
of their products. Another superb idea belongs to a Spanish cheese distributor: a miniature
parmesan cheese grater that also functions as the company’s business card. s
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AMSA Higiénia Kft. is the Hungarian distributor of Salmon
Hygiene products. These British products cover all areas
of hygiene in the food and catering industry. Salmon Hy-
giene brooms and brushes are made using special innov-
ative technology called Resin-Set DRS, to prevent fila-
ments being removed. =
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Az elegancia arnyalatai

Jon a tavasz, naprél napra szinesebb a vildg - 4j szineket
hoz az éttermek asztaldra a Tork legujabb termékvdlaszté-
ka is. A legfrissebb dizdjntrendek dltal ihletett Mix n" Match
teritéksorozatok latvényossa vdltoztatjak az étkezéasztalt,
varidlhatésdaguk folytdn jél illesztheték barmely vendégla-
tohely arculatdhoz, sét, alakithatjak is azt, és akdr minden
egyes asztalt vagy étkezést egyedivé tehetnek.

A termékfejlesztést a folyamatos inno-
vaci6 elvére épité Tork 2014-ben a vi-
zualis kultura teriiletén mutat fel valodi
Ujdonsagot a magyar piacon. A tavasz-

tol elérhet6 Mix n’ Match-sorozat mar
nemcsak higiénikus és koltséghatékony :

koncepcidt, funkciondlis megoldasokat

igér hasznaldinak, de j6l kombinalhato,
esztétikus és trendi szalvétakat és asz-
talkultira-termékeket is.

A Mix n’ Match (sz6 szerint azt jelenti:
keverd és parositsd) termékvalasztéka
szin- és mintavilaganak kidolgozasahoz
a Tork Eurdpa egyik vezetd stilustanacs-
adé irodajat, a Peclers Parist kérte fel
egylittmiikodésre. A francia cég szak-
embereinek hite szerint a szinek és a
dekoracio alapveten hatarozza meg a
vendég élményét.

A k6z6s munka eredménye négy kiilon-

b6z6, autentikus szinvilaggal illusztralt

hangulatot és stilust képvisel§ teriték-
sorozat lett: a mély tonusu, sotétebb
szineket egymas mellé helyez6, a dizajn
vilagaban ,iparinak” nevezett stilushoz

kothetd Industrial Chic, az élénkebb, vi-
lagos szineket fel6lel6 Authentic Retro,
a fiatalosan lendiiletes, jatékos szinvi-
lagu Sweet Pop, és a természetességet,
természetkozeliséget tiikrozo, zoldes
arnyalatokra épiil6 Natural Spirit.

A Mix n’ Match legkreativabb dizajnerek
altal osszeallitott szinpalettain beliil is
adott a tovabbi valasztas lehetdsége, mi-
vel mindegyikiik elérhetd két, ma nagyon
divatos, flexibilisen varialhaté dekormin-
tazattal is; az Oxford motivumrendszeré-
ben a négyzetminta dominal, mig a Mila-
nora a csikok a jellemzék.

© A Mix n’ Match egyarant illik tehat a fo-

gyasztdi szokasok fejlodését kifejez6
makrotrendekbe, amilyen példaul a valto-
zatossag igénye, a megkiillonboztethetd-
séglehetGségeinek keresése, és illeszke-
dik alegmodernebb dekortrendekhez is.

A sokféleség pedig alkalmat ad az egye-

dibb, hatasosabb teritékek szezonhoz,
hangulathoz, vagy éppen ételfajtahoz al-
kalmazkod¢ 6sszeallitasara is.

Szinek és inspiraci6 az asztalon - a min-
den izében 21. szazadi éttermi élményt
azonban nemcsak a kivalé mingség,
nagyméret(i Tork LinStyle szalvétak
nyujtjak a vendégnek. Mind a négy teri-
téksorozatnak valaszthat6 eleme a hoz-
za ill6 asztali futo, tanyéralatét és eviesz-

~ i
ESS

koztarto, de a kollekcidk kiegészithetdk
egyszin asztalteritével és egyéb hagyo-
manyos szalvétaval is.

A Mix n’ Match koncepcié minden vendég-

latohelyen mingséget sugall, kis befektetés-
sel kiilonleges kérnyezetet teremt az étke-
zéshez, és képes egyéniséget kolcsonozni
minden asztalnak és minden eseménynek. s

& The shades of elegance

Tork never stops innovating and in 2014 they put a real visual novelty on the Hungarian market: the Mix
n’ Match series is available from this spring, offering not only a hygienic and cost-efficient solution to
users, but also beautiful and trendy napkins and tableware products that are easy to combine. Mix n’
Match was designed in cooperation with Peclers Paris, one of Europe’s leading trend consultants. The
joint effort bore fruit in four tableware lines with diverse colours and mood: Industrial Chic, Authentic
Retro, Sweet Pop and Natural Spirit. Each of the four is also available with two trendy decor motifs,
Oxford (dominated by squares) and Milano (characterised by stripes). Mix n” Match ensures variety and
fits in the latest decor trends well. Tork LinStyle napkins also bring luxury and elegance to the table.
All four tableware lines can be purchased with matching table runners, placemats and cutlery bags.
Buying the Mix n’ Match concept is only a small investment, but the result is a stylish and unique dining
environment.
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Vizet borra

Nincs olyan merész ember, aki ezzel a blaszfémiaval
komolyan megprdbalkozna, de a hirt, hogy megje-
lent Kalifornidban az tigynevezett Miracle Machine
(Csodagép), allitélag 500 milli6an lattak az inter-
neten. A hoaxot 3-4 nap-

pal megjelenése
utan mar tucat-
javal lehoztak a
magyar hirol-
dalak is, akik
ugyanugy
beugrottak,
mint szam-
talan kolléga-
juk a vilagban.
Egy masik hir szerint az

atverés-projektet a Kickstarter (a legnépszeriibb
kozosségi finanszirozasi platform) pr-cége inditot-
ta el. Atverés ide vagy oda, Kickstarter hirlevelére
2 nap alatt hétezren iratkoztak fel. =

1

Betitrikkok a higiéniai
vizsgdlat utdan

Szenzacidként talaltak a hirt még azok a magyar
hirportalok is, amelyek el6tte talan soha nem is
hallottak Thomas Kellerrél: az amerikai sztar-
séf 2. szamu étterme, a New York-i Per Se meg-
bukott a hatésagok legutdbbi higiéniai kont-
rolljan: a legrosszabb, C ,osztalyzatot” kapta.
Mint ismeretes, az USA-ban az éttermek A, B és
Cbetlivel jelzett higiéniai min&sitést kaphatnak
ellendrzéskor, és ezt j6l 1athatdan jelezniiik is
kell a vendég felé. A kdzvélemény megiitkozott,
talan mert Kellernél 350 dollar csak egy menti
ara, &m a szakma engedékenyebben reagalt a
hirre. Sokan felhivtak a figyelmet arra, hogy ugyanaz a szervezet talalt
negyvennél is tobb hibat a luxusétteremben, amelytdl a Per Se egy év-
vel kordbban stabil A-t kapott. Néhany 0jsagiro6 olyan C-vel osztélyo-
zott éttermeket hozott példanak, ahol a tisztasag szerintiik nagyobb,
mint némely A és B jellel diszitett vendéglatohelyen.

Nem kell persze az amerikai kollégakat sem félteni, ha az érdekeiket
kell védeniiik; a forgalmukat csokkenteni képes betiiket ,kreativan” el-

dugjak, ahogy ez képeinken is latszik.=

S& Water into wine

The news of the Californian Miracle Machine turning water into
wine reached over 500 million media impressions. The hoax.
According to another news report, the hoax was started by
Kickstarter's PR firm - the website’s newsletter got 7,000 new
subscribers in just 2 days. s

=& Tricks with the rating letters after hygiene visits

US star chef Thomas Keller's New York restaurant Per Se got the worst rating, ‘C,
after the last health visit by the authorities. The public was shocked as guests have
to pay USD 350 for a menu Let’s also mention that US restaurant owners like to hide
the letters that would do harm to their turnover - as you can see in the pictures here. =

Pop-up étterem
vietnami médra

Helyi ételbar és kulturalis centrum, vertikalisan
terjeszkedd utcai étkezde, kiallitotér, mozgobii-
fé: mindezt képviseli a Vietnam legnépszer{ibb
kozlekedési eszkozére, a biciklire - sz szerint
- épiil6 eszkoz, ami nem mellesleg a svéjci di-
zajnstadio, a Bureau A tervei alapjan késziilt.
A Tadioto nev{i hanoi vendéglatéhely megbiza-
sabdl épitették, és a hirek szerint a jarékel6k
nagyon szeretik e pop-up ,szérakozoéhelyet” -
talan el sem gondolkodnak rajta, hogy Eurépa

~Erinté-asztallapos” rendelés

Rendeléshez érint6képernyds mo-
nitor az asztalon vagy étlapként a
kézben: ma mar nem is igazi djdon-
sag. Hogy az asztallap egy monitor,
és a rajta lathato vided része az ét-
kezés élményének, ritkabb jelenség,
deilyenrdl is irtunk tobbszér webol-
dalunkon. Azonban az asztallapként
szolgald érintéképernyds monitoron
ételt valasztani - ez val6ban az el-
mult hénapok ujdonsaga.

A dubai Ebony interaktiv étterem vendégei nagy méretben tekinthetik meg az
ételek fotdit, majd mikézben varakoznak, internetezhetnek, vagy éppen ,be-
kukkanthatnak” a kamerakkal jél felszerelt konyhaba, hogyan késziil rendelt
ételiik. Ha éppen arra van kedviik, ,,asztalterit6t” valogathatnak maguknak - a
jatékosabbak minden fogashoz masikat -, de kiildhetnek akar lizeneteket is a
tobbi asztalnak.

Lesz majd, amikor az érint6képerny§-asztal a fast casual tipusu étteremlancok-
ban is megjelenik, bar ez inkabb a holnaputdn, mint a holnap. A ndlunk most csak
két lizletet miikodtet6 Pizza Hut hal6zat vezetdi azt mondjak, mindent megtesz-
nek, hogy a vendég ottlétének dsszes elemét élvezetesebbnek érezze, marketin-
geseik pedig - taldn, hogy a benniink é16 homo ludenst lelkesitsék - készittettek
is mar prototipust az asztalbol. =
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£ Order your food using ‘touchscreen tabletops’

At Ebony Interactive Restaurant in Dubai there are interactive tables that allow guests to flip through
the menu taking a look at the photos of dishes, and having placed their order they can use the table to
go online, to peep into the kitchen via the ‘chef cam’ function, or to send messages to other tables. Fast
casual restaurants also plan to install such touchscreen tabletops in the not-so-near future. s
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&% Pop-up bar in Vietnam

Food stall, cultural centre, exhibition space: the bicycle-
based vehicle you can see in the picture, designed by
Swiss firm Bureau A. It was constructed on commission
from Hanoi restaurant Tadioto. =



Fenntarthatosag
a Hagleitnernel

Interju Hans Georg Hagleitnerrel,
a Hagleitner Hygiene Hungary Kft. tulajdonosdaval

A fenntarthat6sag a tarsadalmunkban egyre fontosabb sze-
repet kap. Hagleitner tr, mit jelent Onnek és a cégének a
fenntarthat6sag?

- A fenntarthat6sagért fe-
lel6sséget érziink, amit
nagyon komolyan ve-
sziink. Olyan megoldéasa-
ink vannak, melyek ha-
tékonyak, de mégis szem
eldtt tartjak a jovot - gaz-
dasagi, tarsadalmi és 6ko-
l6giai szempontbdl is.

Mely fenntarthaté koncepciéval vagy termékkel jellemez-
het6 a Hagleitner?

- A konyhdk szamadra kivalé teljesitmény(i
adagolonk az integral CLEAN, ami karos
anyagok felhaszndalasa nélkiil késziilt. Ez a
kompakt tisztitoberendezésiink vilagszer-
te els6ként az osztrak 6kocimkével és az
EU-Ecolabellel keriilt elismerésre. Mind-
két jelzést csak azoknak a termékeknek
adomanyozzak, amelyek bizonyithat6an
kornyezetkimél6k, valamint magas hasz-
nalati értékiiek és minéségtiek. Es itt mar
a green efficiency-rél beszéliink.

Mi a green efficiency?
- A koncepci6 a fenntarthatd, kornyezetkiméls termékeket ta-
karja. Az integral CLEAN, mint valamennyi konyhai és moso-
dai adagolastechnikai termékiink eléallitdsa, NTA-, EDTA-, va-
lamint foszfatmentesen torténik.
A green efficiency azt is jelenti, hogy a lehetd legkisebb csoma-
golast alkalmazzuk, és a lehetd legmagasabb adagolasi pontos-
saggal dolgozunk. A magas koncentracidju termékek szallitasi és
Iy raktarozasi koltséget csokkentenek. A legmoder-
. 'E_ nebb, szamitégép-vezérlésii adagoléberendezé-
EL \5.".."'-" sek megakadalyozzak a termékek alul- vagy tul-
E[:[][ﬂhE] adagolasat. Ez segit abban, hogy a kornyezetet
sesmisnslen - tehermentesitsiik és koltséget csokkentstink. =

& Sustainability at Hagleitner

An interview with Hans Georg Hagleitner, owner of Hagleitner Hygiene Hunga-
ry Kft. What does sustainability mean to you and your company? - We offer
efficient solutions that are sustainable and never lose sight of the future - from
an economic, social and ecological perspective. Which sustainable concepts
or products characterise Hagleitner the best? - Our integral CLEAN dispenser
system is the perfect solution for kitchens. It is made without using harmful
materials and was the first in the world to be acknowledged with the Austrian
Ecolabel and the EU Ecolabel. We can use the term ‘green efficiency’ when talk-
ing about it. What is green efficiency? — An umbrella term for the concept of
sustainable, environmentally friendly products. It also means that we use as
little packaging as possible and apply the greatest precision in dispensing. By
doing so we contribute to reducing the burden on our environment and cut
costs as well. m
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Innovative Hygiene.
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=\ green
= \ efficiency
sustainable thinking
integral CLEAN —

Vilagviszonylatban az elsé t6mb
alaku mosogatoszer-generacio,
melynek kdrnyezetbarat mindségeét az
EU-Ecolabel és az osztrak 6kocimke e
is elismeri. N
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HAGLEITNER HYGIENE MAGYARORSZAG Kft.
Juharfa u. 20 - 9027 Gy6r
Tel. +36 (96) 512400 - gyor@hagleitner.hu - www.hagleitner.com
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Jeges-habos kéla
(kélahabos jég?)

Talalkozott két, az italok vilaga-
ban az amerikaiak szamara rend-
kiviil fontos termék: a jég és a ko-
la. Am most nem abban a forma-
ban, amirél még lebeszélni is ne-
héz egy gyorsétterem pultosat az
Allamokban (tudniillik, hogy egy
csomo jeget pakoljon az italodba),
hanem a rendkiviil népszer(i nyari
fagyasztott tidit6k kozott, amiket
slurpeenek, frostnak neveznek, és
a jégkasanal konnyebb, gusztuso-
sabb, habosabb frissitok.

Aprilis 1-t8] a Diet Coke meggyes iz(i valtozatat ,jéghabosit-
jak” és arusitjak Diet Coke FROST néven a 7-Eleven lizlet-
lanc kozel tizezer észak-amerikai egységében.

Nem gondoljuk, hogy ez a termék valaha eljut hozzank, de
ha az elmult évben sikeriilt bevezetni a hazai piacra a fro-
zen yogurtot, akkor optimistan varjuk a gytimélcs-slurpeek
megjelenését is el6bb-utébb. =

Fahordods érlelést koktélok

San Francisco, Chicago, Boston és persze New York mixerei egy-
massal versengve érlelnek koktélokat fahorddban - irtunk mar a
trendr6l korabban is. Tobbnyire gint hasznalnak alapanyagként,
mondvan, ez a sokféle novényt tartalmazo ital harmonizal a leg-
jobban a burbonds hordék belsejének vildgaval - a vodka ehhez
tul semleges, a whiskeynek meg milyen pluszt tudna a whiskey-s
hordé adni?! Koktéldivat, ami keresztiilsopor a nagyvarosok ma-
gas szinvonalu barjain, gondoltuk akkor, de hogy .
mennyi marad bel6le, azt annak ellenére nem mer- h )
tiik jésolni, hogy a szeszforgalmazok kinalataban
egyre tobb , kommersz” premix koktélféleséget lat-
tunk folyamatosan megjelenni.

Nos, a trend hosszabb id6re megragadni latszik,
legaldbbis erre utal, hogy a kézmfives szeszes-
ital-el6alliték kinalatdban is megjelentek a pré-
mium minéségd, fahordéban érlelt ke-
vert italok. Ilyeneket kinal példaul a Craft
Distillers szeszf6zde: brandykre épiil§
Fluid Dynamics termékcsaladjanak -
33-34 alkoholfokos - italaibél 2 deci-
nyi 20 dollarba (most tigy 4600 Ft ko-
ril), 1 liter pedig 64 dollarba keriil. =

8% Ice-foam coke (coke-foam ice?)

Americans love ice and coke, no wonder they love the refreshments
called slurpees or frosts - light, frozen-foam soft drinks. From 1 April Diet
Coke FROST Cherry will be sold in 7-Eleven retail chain’s nearly 10,000
locations around the USA. The product might never reach us but fruit
slurpees may turn up in Hungarian stores sooner or later. =

Jonnek az amerikaiak

Az USA-ban, ugy 2700 kisebb-nagyobb sorfz-
de készit mind jobb mindségti italokat. Elvez-
hetik mar ezeket egy ideje az eur6pai fogyasz-
tok is, de presztizsiik szintjét a nagy eredmé-
nyek deklaralhatjak igazan. Mi a nagy attorések
kozé véssiik a februdri hirt: a brooklyni Sixpoint
f6zde 3 sorfajtajat is kinalja vendégeinek a sor-

~-

ben nagyon erés angol piacon a 900 iizlettel ren-
delkez6 ] D Wetherspoon publanc. A kiilénleges
ale-eknek a haldzat valasztékaban elfoglalt pozi-
ci6jat jelzi az is, hogy a megszokott félliteres he-
lyett a Wetherspoonban 0,355-0s kiszerelésben

M'f "Q.':F %
w A

Minimum ennyi a csavar a szuperprémium kategoria-
ju Three Olives 0j vodkajaban: a népszerti sportitallal,
kékuszvizzel izesitett valtozatot Elvis Presley ,emlé-
kének szentelik”, sehol nem megfeledkezve a sztar egy
allitélagos hawaii szerelmi kalandjarol sz416 torténet

=& Barrel-aged cocktails

Bartenders in San Francisco, Chicago, Boston and New York are aging cocktails in
wooden barrels. Distillers would soon start selling premixed cocktails. Now even
artisan distilleries such as Craft Distillers jump on the bandwagon: their brandy-
based Fluid Dynamics products - 33-34 abv - are premium quality barrel-aged
mixed drinks. They cost USD 20 per 20oml and one has to pay USD 64 for a litre. =

A fejlédés iranya

Minthogy a vodka - elvben - szintelen és szagtalan
ital, a termékfejleszt6k egy idé utdn mar nem tudtak
termékeldnyt kovacsolni a szazadszori desztillalasbol
sem. Jott hat az {zesités (egyre extrémebb és bonyo-

lultabb), meg persze a marketing: a kiilonleges ki-

szerelések, a személyiség kdlcsonzése az ital-

nak. Ma, meglehet, kiilon-kiilon mar egyik sem
elég, hogy felhivja a fogyasztdk figyelmét egy 1j
vodkafajtara - 6sszekapcsoljak hat a kiilonféle
modszereket még a legnagyobb markak is.

Az Absolut vodka abszolut valamilyen tipusi kommunikéciéja mar
6nmagaban is volt, az ital f6ldrajzi helynevekhez, tébbnyire varosokhoz ko-
tése pedig hasonlé szinvonald elérelépésnek bizonyult. Es a kovetkezd 16p-
cs6fok: a kozelmultban piacra kertilt az Absolut Texas nev{ termék, amelyet
a ma divatos uborka mellett serrano chili paprikaval izesitenek.

e

arusitjak dket. =

&% The Americans are coming

3 types of beer from famous Brooklyn brewery Sixpoint will
be available in the units of UK pub chain J D Weatherspoon.
They will sell Sixpoint beers in cute 0.355-litre cans instead
of their 0.5-litre US packaging. =
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S& The direction of evolution

Vodka is often flavoured these days and sales are also supported by marketing tools such as
special packaging, to give the drink a personality. Two good examples of this are Absolut, who
recently put Absolut Texas on the market, a product flavoured with cucumber and Serrano
chilli, while the latest coconut water flavoured vodka from super-premium brand Three Olives
pays tribute to Elvis Presley’s love affair with Hawaii. »



Repiiléitalok

Sokan kritizaljak a
repiilégépeken ka-
pott ételek mindsé-
gét, amit, meglehet,
ha izlene sem tud-
nak tokéletesen él-
vezni a fllledt le-
veg0, kényelmetlen
ilés és a repiiléssel jarod stressz miatt. A holland FlyFit cég
pont ,gasztrondmiai” oldalrél megkozelitve a problémat
prébal segiteni az utasoknak megbirkdzni a repiilés nega-
tiv hatasaival. Egyik, granatalmabol és afonyabol készitett,
magas antioxidans és Q4-tartalmu termékcsaladjukat ki-
mondottan az utazasi faradtsag lekiizdésére fejlesztették
ki, de szerepiik van a bdr folyadék- és dsvanyianyag-pot-
lasaban is. A masik, citrusfélékbdl és trépusi gyliimolcsok-
bél késziilt italcsalad feladata a vérkeringés stimulalasa,
ami a repiiléskor nem ritkan el6fordul6, sulyos kovetkez-
ményekkel jaré mélyvénas trombdzis elkeriilése miatt is
rendkivil fontos. =
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Pdalinkdaink kozel a cstcshoz

Szép magyar eredménnyel zarult a 2014-as, ausztriai Destillata
nemzetkozi parlatverseny, ahol 11 orszag 183 f6zdéje 6sszesen
1700 mintaval nevezett. Hazadnkat 29 palinkahaz képviselte. Idén a
salzburgi Stiegkeller adott otthont a marcius 15-i dijatadé galanak,
ahol a magyar f6zdéknek 188 érmet adtak at (11 arany, 92 eziist és
84 bronz), és az Ev Parlata cimmel Kitiintetett 48 ital kozott is volt
egy magyar - ebben a cstiicskategoridban az osztrakok, a németek,
és toliik némileg lemaradva az olaszok ,arattak”.
A Nemzetgy0ztes 23 éremmel az Agardi Palinkaf6zde lett. A masodik
helyen a Gyulai Palinka Manufaktutra végzett, a képzeletbeli dobogé
= harmadik fokéra pedig a No-
' bilis Palinkafézde 1éphetett.
A hazai f6zdék marcius 19-
én, dijatado fogadas kereté-
ben, a Mez6gazdasagi Mu-
zeumban vehették at az ér-
meket dr. Budai Gyula allam-
titkartdl és Wolfgang Lukas
(képiinkén) ligyvezetd igaz-
gatotol. =

£& Drinks for flying

Dutch company FlyFit tries to help passengers cope with the negative
effects of flying. One of their product lines is made from pomegranates
and blueberries, both known for their high antioxidant and Q4 content,
to do away with travel fatigue and to vitalise the skin Another drink
product line by them uses citruses and tropical fruits to stimulate
blood circulation. =

Francia szakember a Krimbdl

rano ligyvezetd.

sBRaL DURSS | gyarthassanak.

EEE aLELAREeE

A VinCe Budapest a févaros egyik nagy boros rendez-
vénye. Ennek keretei k6zott mutatkozott be Fabien Lo-
renzon, a Krim félszigeten miikodé Abrau-Durso Pin-
cészet francia pezsgémestere és kollégaja, Nuno Ter-

A boraszatrdl tartott eldadasukban elmondtak, hogy
azt még 1870-ben, II. Sdndor car idejében hoztak
létre. 1905-ben hivtak meg el8szor francia pezsgo-
mestereket, hogy magasabb mindségii termékeket

A masodik vilaghaboru tonkretette a gyarat, a terme-
l1ést a haboru el6tti szintre és az eredeti mindséget
csak a’60-as években tudtak visszaallitani. Allit6lag

&& Superb performance from Hungarian palinkas

Destillata 2014 was held in Austria and the award ceremony took place in Salzburg
on 15 March. 183 distilleries from 11 countries brought 1,700 distillates to decide
which were the best. From Hungary 29 pélinka houses participated and they won
188 medals (11 gold, g2 silver and 84 bronze). One of the 48 Distillates of the Year
was also from Hungary. The National Winner became Agérdi Palinka Distillery, Gyu-
lai Pélinka Manufactory was runner-up and Nobilis Palinka Distillery finished third. =

tok a pezsgdik, de szeretnék ezt a
helyzetet megvaltoztatni.

A rendezvényen négyféle pezsgét
mutattak be - egy Rizling Pinot No-
ir cuvéet (Cuvée Alexander Char-
mat), egy dlil6szelektalt, gyors lile-
pitésti Chardonnay-Pinot Noir pa-
rositast (Cuvée Alexander Brut),
egy kéksz616bol késziild évjaratos
italt (Brut Rose Alexander), vala-
mint egy édeset (Victor Dravini).
Az illetékesek elmondtak, hogy jelenleg a boraszatban 1000 f6t
foglalkoztatnak, képzésiik folyamatos. Idén tjabb 5 hektar
szOlbliltetvény telepitésétiranyoztak eld. Frissebb, tidébb, il-
latosabb pezsgéket szeretnének gyartani, amivel a fiatalabb

ebben az id6ben indult el az orosz Nazdarovja pezsg6
exportja az Egyesiilt Allamokba. A Gorbacsovi ,szesztilalom”
utan 2006-tdl lendiilt fel ismét a termelés - ekkor hivtak uj-
ra francia pezsgémestert. A pezsgdgyartas soran - mondja a
két szakember - figyelem-
be veszik a helyi fogyaszta-
si szokasokat.
Az Abrau-Durso Pincészet
jelenleg is a Kreml beszal-
litoja. Tavaly 10 orszagba
20 millié palackot expor-
taltak, az idei terv 24 mil-
li6 palack elérése. Magyar-
orszagon még nem kapha-

Fabien Lorezon pezsg6mester
és Nuno Terrano ligyvezetd

korosztalyt célozzak meg.
Abrau-Durséban a jovében borok eldallitasat is tervezik, szeptem-
bertdl 500 ezer palack fehér- és vorosbort kivannak késziteni. =

=& A French expert from the Crimean Peninsula

VinCe Budapest is one of the Hungarian capital’s biggest wine events and
this year it brought us Fabien Lorenzon, the French champagne master of
Abrau-Durso Winery in the Crimean Peninsula and his colleague, managing
director Nuno Terrano. The winery was established in 1870 and they first in-
vited French champagne masters in 1905 to produce better quality sparkling
wine. Abrau-Durso Winery is an official supplier of the Kreml and this year they
plan to export 24 million bottles. Their products aren't available in Hungary
yet but they would like to enter our market. The masters introduced four of
their sparkling wines and told that they will also start making wine soon, in
September they are going to come out with 500,000 bottles of white and
red wine. s
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A piac uttoroje

Ha a magyar hordszok europai ismertségeérol készitenénk felmérest, feltehetoen Kamocsay Akos nevét emlitené a legtohb
borfogyaszto. Az orszag egyik piacvezeto boraszata, a Hilltop Neszmély Bordszati Zrt. tarstulajdonosa két évvel kordabban
nyerte el az Ev Bordsza cimet Nagy-Britannidban, mint itthon. A szakember a sikerhez vezetd utrol beszélt lapunknak.

Mitél érezhetjiik a hazai borpiacot
Jigyelve, hogy a Hilltop a méretéhez ké-
pest rendkiviil jol alkalmazkodik a val-
tozdsokhoz, és innovdciok tekintetében
az elsok kozott jar?

FeltehetGen azért, mert figyeljiik a piac min-
denkori mozgdsait, igazodunk a trendekhez,
gyorsan adaptiljuk a sikert igéré otleteket, és
soha nem a meglév§ termékeinkhez keressiik
a piacot.

A magyarorszagi éghajlat lehetdvé teszi, hogy ki-
val6, a mai modern borizlésnek megfelel§ boro-
kat tudunk késziteni, melyekkel biiszkén vehetjiik
fel a versenyt a vildg divatirinyzataival. Végsg so-
ron szerencsésnek nevezhetd a brit kotddésiink-
bdl addodo helyzet is: a szigetorszagban — ahol a
borpiac 4-5 évvel el6ttiink jar — szerzett tapasz-
talataink hasznositdsa nyomon kovethetd iizleti
stratégidnkban is. Az dltalunk bevezetett Gjdon-
sagokat aztdn itthon sokan kovetik.

Honnan indul ez a bizonyos brit vonal?
Egészen a kezdetektdl. Egyik tarstulajdonosunk a
rendszervaltds utdn egy kiilkereskedelmi véllalat al-
kalmazottjaként magyar dllami gazdasagok borait ér-
tékesitette Anglidban. Abban az id6ben kezdték ott a
jo kelet-europai borokat keresni a még megfizethe-
t6 kategoridji termékek (kozépkategoridja borok-

Marketingstratégiank

Az elmultidészakban jelentdsen valtozott belfol-
di kereskedelmi és marketingtevékenységiink —
emelte ki Dorn Zoltan, a Hilltop kereskedelmi és
marketingigazgatoja.

A Hilltop borcsalad a piacon az egyik legjobb
ar-érték (best buy) termékcsalad. Sikerességét
annak is koszonhetjiik, hogy szinte az 6sszes hi-
per- és szupermarketben megtalalhatéak termé-
keink, erételjes polci megjelenésekkel, impulziv
maésodkihelyezésekkel. Igy tudjuk igazan érvé-
nyesiteni az arculatunkat és igy valik igazan fel-
tlinévé, vonzdva a vasarlok szamara is.
Torekszlink arra, hogy a megbizhatdség, allan-
ddség és a mindség is folyamatosan biztositva
legyen minden évjaratban.

Cédfilozéfiank, ,borok azoknak, akiknek nem
mindegy”, értelmében szeretnénk elérni, hogy
ne csak egy vékony borértd réteghez jussunk el,
hanem egy szélesebb korrel is meg tudjuk ismer-
tetni a megbizhat6 minéség fogalmat. Fogyaszto-
ink kore egészen a 20-as éveikben jard fiataloktol
aziddsebb korosztalyig terjed, ezért is helyeztlink
nagy hangsulyt a jelenlegi cimkevilagunk kiala-
kitasara is. Forgalmunk dinamikus ndvekedése is
bizonyitja, hogy ha a j6 min6ség szép csomago-
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- nak akkor a 3-5 angol font
© kozotti drdakat nevezték) va-
. lasztékdnak bovitésére. Meg-
- taldltdk ezeket Modron, ahol
- azokban az években dolgoz-
- tam, illetve néhdny mas ma-
© gyar borvidéken, gy az ex-
port mar 1993-ban elérte az
© egymilli6, 2 90-es évek végéig
© pediga 10 milli6 palackot.

. A kereskedelmi koncepci6
© hamar kialakult, a terme-
: lésnek volt viszont akaddlya:
: a gazdasigi kornyezet nem
. tette lehetdvé, hogy Moron
© maradjunk. Igy taldltunk a
© remek adottsagokkal ren-
© delkez6, 4m tobbnyire Gj-
© ratelepitésre vard diilékkel teli Neszmélyre. Ezért
- kezdetben az itt késziilG borok tizedének volt alapja
© ahelybél szdrmaz6 gyiimolcs, a nagyobbik hanyada

Kamocsay Akos

11 kiilonboz6 borvidék ezer(!) termel6jétdl érkezett.

. Nem ment ez a mindség rovdsdra?

: Nem bort vdsdroltunk, hanem sz6l6t, amit ma-
- gunk dolgoztunk fel. Val6jaban persze sokat jelen-
: tett, hogy a szerencse itt is mellénk szeg6dott: az

lassal és kedvezé arral tarsul, a sikerek elérhetéek!
Az innovaciok teriiletén mindig is a piac legakti-
vabb szerepl6i kozé tartoztunk, szamos tertileten
mi alkalmaztunk el8szor késébb itthon is széles
korben elterjedd eszkozoket, modszereket. A Hill-
top készitett el6szor Magyarorszagon ude, friss,
gylimolcsds borokat, reduktiv technoldgiaval.

A modern kiszerelési formak koziil pedig elséként
hasznaltuk példaul a korszerli miianyagdugot, a
csavarzarat, és a bag-in-boxot is. Cimkevilagunk
is Ujdonség volt az 6don tradicionalis elemeket
alkalmazé magyar borok cimkéi kozott.

Our marketing strategy

Zoltan Dorn, Hilltop’s commercial and market-
ing director told our magazine that recently
they had made great changes in their domestic
and international marketing activity. He added:
- Hilltop wines are so-called ‘best buy’ products.
One of the reasons of our success is that they
can be found in practically all hyper- and super-
markets, with strong shelf presence and im-
pulsive secondary displaying. We have always
been among the most active market players in
innovation, for instance Hilltop was the first in
Hungary to make fresh, fruity wines using re-
ductive technology. We were also the first to
use synthetic cork, screw top and bag-in-box.

1993-as remek évjarat volt, az akkori termésbdl
atlagon feliili mingséget lehetett kihozni.

Annak az évnek a végén kezd6dott el a 21. szdza-

di szinvonald, 100 000 hektoliter kapacitist bo-
riszat épitése. Ma a 110 hektar rossz fajtadsszeté-
teli, eloregedett iltetési sz616 ,helyén” 450 hek-
taron nd kivalo és valtozatos fajtaju gyimolcs, a
borvidéken kiviilrl pedig csak a sajit tulajdont
szekszardi birtok 110 hektdrjardl integrdlunk sz6-
16t a termelésbe.

Ugy vélem, hogy a j6 bordsztdl elvirhat6, hogy mar
az iltetvény telepitésekor tudja, milyen piacra szin-

jaborat. Ha eladdsra készitjiik a bort, akkor a sz6-

s 2z

16 fejlddésének iranyitasatol a marketingeszkozok

kivalasztasdig minden teriileten szdmolni kell az

adott fogyaszto igényeivel.

© Ma mir egész évben folyamatosan tudunk j6 mi-

ndséget szallitani, amit mindinkdbb elismer az an-

- gol piac is — bar hozz4 kell tennem: boraink sikere

a mindenkori orszagimazstol is fiigg.

. Es a bazai piac?
© A magyar fogyasztok a 90-es évek masodik felében

taldltak rd igazdn borainkra. *96-ban kezdtiik meg
itthon is a tudatos értékesitési és marketingmun-
kat. J6 fogadtatasra talalt Cserszegi Fliszeresiink
Ev Fehérbora cime is 1998-ban a hires Wine Chal-
lenge-en (egyik angol vevénk nevezte be Woodcut-
ters néven — az angolok az eredeti nevét nem tud-
tak kiejteni). Az 1999-ben elnyert Ev Bordsza cim
is igazolta az azéta is alkalmazott koncepcionkat.

Hilltop borcsaladunk modern fogyasztdi trendek-
nek megfeleld izvilagy, j6 dr-érték aranya bo-
rokbol ll. Az elmiilt id6szakban szdmottevéen


http://www.hilltop.hu

Elsé a bag-in-boxban

Uj fogyasztok, Uj elvarasok - a borivék a mindennapokban elsésorban nem a kiilénlegességet, ha-
nem a megbizhaté mindséget, a jo vételt keresik. A vélasztésban az alternativ kiszerelés(i termékek
is segitséguikre lehetnek. Az Uj kiszerelések koziil ndlunk a legismertebb a bag-in-box, a tébbnyire
kartondobozban elhelyezett, Iégmentesen lezart flexibilis zsak, ami az ital kiengedésekor nem enge-
di vissza a leveg6t, azaz megakadalyozza az ital oxidalodasat. Itthon a Hilltop Neszmély Zrt. toltotte
elészor borait bag-in-boxba, a gasztrondmidban termékeik 20 szazalékat ebben a formaban értéke-

sitik. Dorn Zoltan szerint mind szélesebb
piaci szegmensnek van igénye a
bag-in-boxra, kivalé partykellék,
4 palack bort kap a fogyaszt6 3
palack éraért és még a kdrnye-
zetet is kiméli! Mind a fogyasz-
ték fejében, mind a polcokon
meg kellene talélni a bag-in-box
igazi helyét; fizikailag és virtu-
alisan is el kell keriilnie az al-
s6 polcokrdl. Ezért példaul az s,
idei nyari szezonban a Hilltop

bag-in-box termékek kiemelt ki-
helyezéseket kapnak a grillkellékek
kozétt a legnagyobb druhézakban. =

T
e

=& First to introduce bag-in-box

Zoltan Dorn reckons that on an average day wine lovers aren’t looking for special wines but reliable
quality - they want the best buy. New packaging solution can help them choose from the many wines
on the shelves. In Hungary bag-in-box is the most widespread from these. Hilltop Neszmély Zrt. was
the first Hungarian winery to make their wines available in this format and 20 percent of their wines
are sold this way. An ever-wider segment of the market shows demand for bag-in-box — no wonder, as
consumers get 4 bottles of wine for the price of 3 and also protect the environment this way! =

valtozott belfoldi kereskedelmi és marketingte-
vékenységiink: Gj partnerkapcsolatok épiiltek ki
a legnagyobb hazai kereskedelmi hilozatokkal,
illetve elegans és fiatalos arculatot kaptak bora-
ink. Sikereinket tiikrozi, hogy folyama-
tosan és jelentGsen novek-
szik belfoldi forgalmunk.

boraik is népszeriiek!

Sz616nk 6tode ebbe a katego-
ridba tartozik. Egyedi mikro-
klim4j, kiilonleges iiltetvé-
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PREMIUM BORCSALAD

nyeinknek készonhetden prémium borcsalidunk
termékein tdil a nagyborok szegmensében is jelen
vagyunk a piacon. Ezek rendre sikereket érnek el
a nagy nemzetkozi borversenyeken.

Az automatizlas nincs osszefiiggésben a ming-
séggel; a legjobb francia bordszatokban is min-
den fiithet6-hiithetd, szamitogép altal ellendr-
zott; sziikség is van erre, hiszen nem engedhetik
meg maguknak, hogy rossz bort készitsenek. Ne-
kiink azt kell bebizonyitanunk, hogy az igazin j6
mindségi termékek nem a kis mennyiséget ké-
szit6 bordszatok privilégiuma.m

&= Pioneering role in the market
Akos Kamocsay is perhaps the best-known Hun-
garian winemaker among European consumers.
Hilltop Neszmély Zrt’s co-owner was voted Wine-

Reduktiv

Mire a legbiiszkébb eredményei koziil?

A Hilltopra!

Hogyan reagadl a kudarcra?

Nagyon zavar, ideges leszek téle.

Hovad szeretne eljutni, ahol még nem jdrt?
Dél-Amerikaba.

Melyik bordt vinné megmutatni egy francia
bordszatba?

Az Irsait, de néhany évjaratbdl a pinot gris-t
és a sauvignon blanc-t is.

Szereti a froccsot?

Legjobban a sauvignon blanc-bdl.
Esasort?

Igen, de ritkén iszom.

Mi a kedvenc étele?

Az aranygaluska.

Mit iszik otthon a vacsordhoz?

Az Irsainkat.

Melyik a kedvenc étterme?

A Bock Bisztrd, altaldanossagban pedig a mexi-
koi éttermek.

Mit késtolna szivesen, amit eddig nem?
Sokféle Armagnacot.

Kit tart a legszebb nének a vildgon?

Az egyhetes unokamat. =

3¢ Reductive

What are you the most proud of what you have
achieved?Hilltop! How do you cope with failure?
It really annoys me, it makes me nervous. Where
would you like to go the most? South America.
Which one of your wines would you take with
you to a French winery? Irsai Olivér, but from a
few vintages my Pinot Gris and Sauvignon Blanc
as well. Do you like spritzer? | like it best if it is
made from Sauvignon Blanc. What about beer?
| like it but, | don’t drink it often. What is your
favourite dish? Aranygaluska (dough balls with
vanilla custard). What do you drink when you
have supper at home? Our Irsai Olivér. Which is
your favourite restaurant? Bock Bisztré and |
like Mexican restaurants. What would you like
to taste the most? Many types of Armagnac.
Who is the most beautiful woman in the world?
My 1-week-old granddaughter. =

maker of the Year in the United Kingdom two years earlier than in Hungary. He told our magazine that Hilltop
constantly monitors trends in the market and adopts new ideas quickly. Hungary’s climate makes it possible
for the company to make wines that suit the taste of modern consumers. They are also lucky because of their
strong presence in the UK: the market there is 4-5 years ahead of Hungary’s and Neszmély’s British experi-
ences are incorporated into their business strategy. At the end of 1993 the company started building a state-
of-the-art 100,000-hectolitre capacity wine complex in Neszmély. Today quality grapes

are grown on 450 hectares in Neszmély, but the company also owns vineyards in

Szekszérd. They are now capable of providing UK partners with quality wines around

the year, but Mr Kamocsay added that the success of their wines always depends
on the current image of the country, too. He also told that Hungarian consumers

discovered their wines in the second half of the 1990s, partly due to
their Cserszegi Fliszeres (rechristened Woodcutters by the British)
coming home with the White Wine of the Year title from the prestigi-
ous international Wine Challenge in 1998. Having been named Wine-

maker of the Year in 1999 also proved Neszmély's concept: the Hill-
top product line consists of wines with a good price-value ratio that
are in line with modern consumption trends. Domestic sales keep
growing and recently Hilltop wines got an elegant and youthful new

design. Their premium wines are also popular among consumers

and they keep returning from major international competitions with

medals. Hilltop Neszmély Zrt’s mis-
sion is to prove that making quality
wine isn't the privilege of wineries
that produce in small volume. =
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Allands mindségi, megfizethetd, jo borok készitését
tartja az Ostoros-Novaj Bor Zrt. elsodleges feladatanak
Soltész Gabor és Soltész Gergd — apa és fia. A 25 éve
miikodo vallalkozds tobhbségi tulajdonosai hossza tavy,
tudatos markaépitéshen gondolkodnak. Veliik heszél-

gettiink terveikrdl, elképzeléseikrol.

Mit kellett tenni 25 év alatt azért, hogy
mostanra az orszdg egyik legjelentésebb
boraszata legyenek?

Soltész Gabor: A cég elddje a 90-es évek elejéig nem
végzett til kreativ feladatokat, a Hungarovin borbeszal-
litja volt. Akkor én a szovetkezeti rendszerben miiko-
d6 véllalkozds gazdasagi vezetdjeként dolgoztam, és jo
ideig leginkdbb arra koncentraltam, hogy ne omoljon
rink a rendszervéltds — ahogy az akkoriban szimos
mis pincészettel megtortént. A viltozdsok szakmailag
is felkésziiletlentil értek minket és a miénkhez hason-
16 gazdasigi kozosségeket. Aki tanulni probdlt, az au-
todidakta médon tehette azt, aki nem tudta megtanul-
ni, amire sziikség volt a talpon maradédshoz, az tonk-
rement. 20 éve is azok kozé tartoztunk, akik értenek

A legsikeresebbek

Egri Merlot-Pinot Noir Rozé
Le Mondial du Rosé/Rozé vildgbajnoksdg 2007
arany
VI. Syngenta Borverseny 2007: arany
Rozéborok Miklds-napi orszagos versenye 2007:
arany
Vinitaly nemzetkozi borverseny 2008: nagydij
Vinagora nemzetkozi borverseny 2012: eziist
Rozéborok Mikl6s-napi orszdgos versenye 2012:
arany
Egri Borvidéki Borverseny 2013: legjobb rozébor
Egri Borvidéki Borverseny 2013: arany
Prestige Reserve Club borverseny 2013:
top 10 Gjborba bevalasztva
Egri Csillag
XI. Syngenta Borverseny 2012: bronz
Egri Borvidéki Borverseny 2012: eziist
Prestige Reserve Club borverseny 2012: best buy
Egri Borvidéki Borverseny 2013: ezist
XXXIV. Orszagos Borverseny — Hegykozségek
Nemzeti Tandcsa (HNT) 2013: eziist
Csipke Rozé
Prestige Reserve Club borverseny 2013: best buy
XXXIV. Orszagos Borverseny — HNT 2013: eziist
Egri Cabernet Sauvignon
Egri Borvidéki Borverseny 2011: eziist
XXXIL Orszagos Borverseny — HNT 2008: eziist
Egri Borvidéki Borverseny 2013: eziist
Egri Merlot 2009
Egri Borvidéki Borverseny 2011: eziist
XI. Syngenta Borverseny 2012: arany
IX. Bayer Borverseny 2012: eztist
Aranytéke Borszemle 2012: eziist
Egri Borvidéki Borverseny 2013: eziist =

=& The most successful ones
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magazin

aborhoz, am ez
akkor més szin-
tet jelentett: le-
hetett 6sztonos-
nek lenni!

Ebben a helyzet-
ben kellett piac-
orientalt szem-

Soltész Gergd és Soltész Gabor

1élettel gazdal-

kodd, a megvaltozott koriillményekhez alkalmazko-
do boraszatot felépiteni. 1992-ben jutottunk el odig,
hogy elkezdhessiik sajdt borainkat palackozni.

A palackozds csak az elso 1épés lebetett a

siker felé.

Soltész Gabor: Valo igaz. Ebben az idGszakban, a
mi kibontakozasunkkal pirhuzamosan kezdték meg-
vetni labukat a hazai piacon a kereskedelmi lancok.
Nagy volumenben gyartottuk szimukra a sajit mar-
ks termékeket, és minthogy t6kével nem élltunk jél,
ebbdl kellett nyereséget szerezniink, hogy a mi mar-
kankat épithessiik.

A 90-es években német kézbe kertilt Hungarovinnel
kordbban kiépitett j6 kapcsolatainkat viszont kama-
toztatni tudtuk: régionkban mi voltunk a Torley pezs-
20 képviseldi, aminek kizdrolagos értékesitése a sajét
termékeink piaci pozicidit is javitotta.

2000-ben aztdn az egymds mellett mikodd dgazati
kft-ék rt-vé alakultak.

Es hogy keriilt a képbe Gergd, aki ma az

igazgatosdg elnoke?

Soltész Gergd: 10 éves koromtol elvirta a csalad,
hogy 2 munkik idején én is ot legyek a sz6l6ben. igy
araklapjavitdstol a sziiretig mindenben aktivan részt
kellett vallalnom. Nem mondom, hogy akkor szeret-
tem ezeket az elfoglaltsagokat, de mara a gyerekko-
rom ,,sz6lész szakasza” megszépiilt; egyre jobb ér-
zéssel tekintek vissza erre az idGszakra.

Egészen mds irdnyba indultam tanulni, dolgozni, im
késobb mindinkabb tjra vonzédni kezdtem a borok

Ostorosbor — Minden feében egri!

- vildgihoz. Ma a bels6 késztetésen tdl az is motival,

hogy fantazidt litok a boraszatban és a benne rejlé
tizleti lehetdségekben.

Hogyan illeszkedik az Ostorosbor az Egri
. borvidékbe?

Soltész Gergd: Meghatirozo, hogy a borvidéken a
sokadikként piacra 1ép6 szereplSbol — az azdta meg
is sziint Egervin helyét elfoglalva — mara piacvezet6k
lettiink. Az Egri borvidék legnagyobb cégeként véllal-

juk a poziciohoz illG felelGsséget, de sajat jol felfogott

érdekiink is, hogy hosszd tavi elkotelezettség mentén
alakitsuk tevékenységiinket. Magyarul, mi is ugyan-
abbdl profitdlunk, amibdl minden mds egri borisz,
de méretiinknek megfelelGen aranyosan tobbet ér-
ziink magunkénak az ad6do feladatokbol.

© Nagy mennyiséget palackoznak, mégis jé a
. termékiik hire.

Soltész Gabor: Probalunk mindig elébe menni a

. véltozsoknak, és megfelelden reagdlni a viligban

tapasztalhato borfogyasztasi szokdsok alakuldsara.
IdGben ismertiik fel, hogy a fogyaszto a mindenna-

pokban nem kiilonleges borokat akar fogyasztani, ha-

nem j6 mindségl, megfizethetd italokat. A fiatalabb
korosztdlyok a konnyt, illatos borokat szeretik — rd-

juk koncentralva alakitottuk ki termékpalettdnkat.
© Aborainkat vilasztok felteheten felismerték, hogy a

nagyiizemi termék kivalo minGséget is jelenthet. Emel-
16 , tessziik” még az dllanddsdgot és a megbizhatdsagot,
természetes reakcio tehdt, hogy legkdzelebb is bitran

© veszik le borainkat a polcrdl. Keresked6partnereink is

A astﬂrﬂsbur.hu q/ J

raéreztek, hogy a mi hitelessé-
giink Sket is hitelesebbé teszi a
vevd szemében. Ezért is tarta-
nak tobbnyire nagy vilasztékot
az Ostorosborbol — akad iizlet-
lanc, ahol tobb mint 20-félét.
Taldn nem tdlzds azt monda-
ni: mindenki 4ltal szeretheté
mdrkit épitettiink.


http://www.ostorosbor.hu
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Ennyi lenne a siker titka?

Soltész Gergd: Az alkalmazkodis csak az egyik tényezd, ami a j6 eredményekhez ve-
zet. Meggy6zddésiink, hogy a siker alapja a hosszu tavi elkotelezddés és a kovetkeze-
tes cégvezetés.

Nagy hangsulyt fektetiink termékeink minGsége mellett azok marketingjére is. Egy 2012-es
piackutatds eredményét megismerve probaljuk korrigalni a faj6 hibat: az Ostorosbort a fo-
gyasztok nem kototték eléggé az Egri borvidékhez. Emiatt is inditunk most a hazai borkeres-
kedelemben szokatlan méretii Gridsplakat-kampanyt. Ugyanennek a felmérésnek az ered-
ményeképpen dtterveztiik cimkéinket is.

Az Egri Bikavérrel és a Debrdi Harsle-
veltivel tartjuk egyértelmi piacvezetd
pozicionkat, de évente jelentkeziink
innovativ Gjdonsdgokkal is. Ilyen volt
a kozelmaltban példaul a kis tétel-
szamu, magas minGségli habzobo-
runk, vagy a borok kozott a kiilonleges
Csipke Rozé és az Egri Csillag. Erdsek
vagyunk rozéban; a kezdeti 100 hek-
t0s termelés mara 3500 hektora nétt,
és a mindségre sem lehet panasz —a
Merlot-Pinot Noir rozénk nemrégiben
Nagyaranyat nyert Cannes-ban.
Kommunikacionkban nagy szerepet
kapnak az online csatorndk; rendsze-
resen kiildiink ki hirleveleket az érdek-
16d6knek, és aktivak vagyunk a Face-
bookon: vetélkeddket, jatékokat szer-
veziink, itt kértiik példdul kovetdink
segitségét a cimkekivilasztasban.
Merre lehet innen tovabblépni?
Soltész Gabor: A ,két genericit”
egylittmiikodésének eddig szinte csak
az el6nyeit tapasztaltuk, és reménye-
ink szerint ez hossz{ tivon is igy ma-
rad. De fontos megjegyezni, hogy a ko-
runk kihivisaihoz jobban alkalmaz-
kodni tudé iizletemberek — jellem-
z6en 30-as korosztily — kozegében
Gergd otthonosabban mozog. O kép-
viseli a cégben a professziondlis, stra-
tégiai szemléletet.

Ha a borokra gondol, akkor a terviink,
hogy a szakma dltal is kivilonak itélt
boraink bazisin a kozeljovben egy
Uj prémium borcsaladdal is megje-

Reduktiv

Mire a legbiiszkébb?
A fiaimra.

Mennyit dolgozik egy
nap:

11 6rét.

Hogyan reagdl a
kudarcra?

Rosszul.

Soltész Gergo

Hovd szeretne eljutni, ahol még nem jdrt?
Uj-Zélandra.

Melyik bordt vinné megmutatni az ottani
kollégdknak?

Az Egri Csillagot - és elmondanam

a torténetét!

Szereti a sort?

Igen.

Mit nem szeret?

A rossz borokat és az 8szintétlenséget.
Melyik a kedvenc étterme?

A Bock Bisztrd és a Laci konyha.

Mit kdstolna szivesen, amit eddig nem?
Sokféle rizlinget egy rajnai tdran. =

s Reductive

What are you the most proud of in life? My son.
How much do you work a day? 11 hours. How
do you react to failure? Badly. Where would you
like to go the most? New Zealand. Which wine
of yours would you give as a present to col-
leagues there? Egri Csillag (Star of Eger) —and |
would tellits story as well! Do you like spritzer?
Yes, and beer too. What is it that you don’t like?
Bad wines and if someone isn't honest. Which
is your favourite restaurant? Bock Bisztrd
and Laci konyha. Which wine would you like to
taste that you haven’t so far? Different types

leniiink of Riesling on a tour around the Rhone valley. =
enjunk. =

&% Wines and synergies

Gabor Soltész and son Gergd Soltész are the majority owners of Ostoros-Novaj Wine Zrt.
The company has been up and running for 25 years and the winemakers’ goal is to offer
constant good quality at affordable prices. Until the early 1990s they were Hungarovin's
suppliers. After the political transformation they had to learn the rules of market economy
and build a winery that would be competitive in the new environment. They started bottling
their own wines in 1992. This was the period when multinational retail chains started con-
quering Hungary and Ostoros-Novaj was producing private label wines for themin large vol-
ume. Gerg6 Soltész has been helping out in the family business since he was 10. Although
when he grew up he wanted to choose another job first, he now sees great potential in
winemaking. Today Ostoros Wine is the leading winery from the Eger region in the Hungar-
ian market. They bottle large volumes but their products’ reputation is good. They realised
in time that consumers don’t want to drink special wines on a weekday evening, they want
quality wines at affordable prices. Young people like light, fragrant wines and Ostoros Wine
tailored its products selection to their taste. Recently they have launched a major billboard
campaign to connect Ostoros Wine with the Eger region more in the minds of consumers.
Father and son represent two generations but they can work together really well. In the
near future they plan to put a premium wine selection on the market. =

Borajanlo

Egri Csillag ‘12

A kiemelked6 2012-es évjarat minden bajat hordozza ez
a kiralyleanyka, olaszrizling, ottonel muskotaly és char-
donnay borokbdl készitett friss, kedves bor.

G: Szarnyasokhoz, halételekhez, 12 °C-ra hiitve ajdanijuk.

Egri Merlot-Pinot Noir Rozé ‘13

"7 E dijnyertes rozénk fiiszeres illatt a pinot noirtdl, tel,
gazdag izét a merlot-tl kapja.
G: Bardny-, lazacételekbez, konnyii fogdsokhoz, 8 °C-ra
hiitve ajanijuk.

%

Csipke Rozé ‘13

Szine halvany rozsaszin, friss, gyimolesos illatd, mely kék- @
frankos, portugieser és merlot sz6l6k termésébdl késziilt.

G: Bdrdny-, lazacételekbez, friss sajtokhoz, konnyi fo-
gasokhoz, 8 °C-ra hiitve ajanijuk..

Prémium Egri Bikavér ‘11

Kékfrankos, cabernet sauvignon, blauburger és caber-
net franc fajtakbol hazasitottuk e Bikavériinket, mely-
nek testességét, tiizességét és gazdag gyiimolcsosségét a
kitlinG 2011-es évjrattol kapta, barsonyossagat a fahor-
dos érlelés csiszolta.

G: Fiiszeressége révén kivdlo kisérdje voros- és vad-
hiisételeknek, kemény sajtoknak 16 °C-on fogyasztva.

Prémium Egri Zweigelt ‘11 b
Egyéves tolgyfahordds érlelés utan palackoztuk ezt a mély-
szind, testes bort, amely az ostorosi Kutyahegyen termett,
kimagaslo évjaratt zweigelt sz6l6b6l késziilt. Harmoni-

kus ize 16-18 °C-on érvényesiil.

G: Fiiszeres, magyaros fogdsokhoz.

Prémium Egri Cabernet Sauvignon ‘11

Barsonyos, telt, gazdag vorosbor, mely a cabernet sau-
vignon fajta érett jegyeit mutatja meg. Komplexitdsat az
egyéves tolgyfahordds érlelés erdsiti. G: Voras hiisbol ke-
sziilt, fiiszeres ételek és érett sajtok mellé idedlis paro-

sitds 16-18 °C-on.

Prémium Egri Kékfrankos ‘09 |
Az Egri borvidék legelterjedtebb sz6l6fajtdjanak termésé-
bél késziilt ez a testes, érlelt, jellegzetes kékfrankos bor.
G: Marbasiiltekbez, vadhiisokhoz és fiiszeres fogdsok-
hoz ajanijuk 16-18 °C-ra biitve.

£& Wine guide

Egri Csillag ‘12 Fresh cuvee of Kirdlylednyka, Italian Riesling,
Muscat Ottonel and Chardonnay. Egri Merlot - Pinot Noir Rosé
‘13 This award winning rosé is rich in the mouth. Csipke Rosé
‘13 Made from Blaufrankisch, Portugieser and Merlot grapes.
Premium Egri Bikavér ‘a1 Cuvee of Blaufrankisch, Cabernet
Sauvignon, Blauburger and Cabernet Franc. from the superb
2011 vintage. Premium Egri Zweigelt ‘11 Have been aged in
oak barrels for a year. Premium Egri Cabernet Sauvignon ‘11
Smooth, full-bodied and rich wine by aging in oak barrels for a
year. Premium Egri Blaufrankisch ‘og Full bodied and, character-
istic Blaufrankisch. =

75 Trade

N 1


http://www.ostorosbor.hu

2224244

2014.
prilis

piaci analizisek

Kevesebb az alma, mégis olcsobb

z Agrargazdasagi Kutato Inté-
zet altal miikodtetett Piaci és
Arinformaciés Rendszer (AKI
PAIR) legutébbi
piaci jelentésébdl
kideriil, hogy bua-
zabdl a chicagdi
arut6zsdén tulke-
reslet van, hiszen
a termény febru-
ar végén a legko-
zelebbi hatarid6-

Kapronczai re szol6 jegyzése
Istvan ’ -
foigazgato az év kezdete 6ta

AKI mar 8 szazalékkal
csokkent, 4 éves mélypontra siillyedt.
AzazKkicsi a valdszinlisége annak, hogy
a befektet6k tovabbra is a termény ara-
nak az esésére spekulalnanak. A Buda-
pesti Ertéktézsde (BET) drupiaci szek-
ciéjaban a malmi buza marciusi hatar-
idOre sz0l6 4ra az els6 hetekben késve
kovette a nemzetkozi trendet, &tmene-
ti mérsékl6dés utan, februar kozepén
visszakorrigalt a tonnankénti 55 ezer
forintos szintre. Az AKI PAIR adatai
alapjan Magyarorszagon az étkezési
budza termeldi ara 53 ezer forint volt
2014 janudrjaban, ez 23 szazalékkal
marad el az el6z6 év azonos id6szaka-
nak atlagaratol.

Az EU repceallomanya az enyhe téli id6-
jaras kovetkeztében kivalé allapotban
telelt, igy a mérsékelt teriiletcsokkenés
dacéra a termelés idén is rekordot dont-
het, meghaladva a 21 millié tonnat.

H%%

Az Eurdpai Bizottsag eldrejelzése sze-
rint az EU sertéshistermelése nem val-
tozik Iényegesen a tavalyi évihez képest,
idén is 22,3 milli6 tonna koriil varhatd.
A sertéshusexport kismértéki csokke-
nésére lehet szamitani az idén, mig a
sertéshusimport mennyisége 10 szdza-
lékkal emelkedhet.

Az unios sertéspiac szempontjabdl meg-
hatarozé németorszagi szerz6déses ar
1,3 szazalékkal, a Danish Crown fel-
vasarlasi ara 2,8 szazalékkal csokkent
2014. 8. hetében az el6z6 hetihez ké-
pest. A KSH adatai szerint 2,935 mil-
lié sertést tartottak Magyarorszagon
2013. december 1-jén, 1,8 szazalékkal
kevesebbet, mint egy évvel korabban.
Ugyanakkor Magyarorszag élgsertés-ki-
vitele a 2013. januar—november kozotti
Trade| 76
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id6szakban 11 szdzalékkal haladta meg
az egy évvel korabbi exporteredményt.
Az él8sertés-behozatal az el6z6 évi meny-
nyiségtdl két szazalékkal maradt el. A
nemzetkozi piacon 3,3 szazalékkal tobb
magyar sertéshus talalt vevére, kozben
a sertéshusimport volumene egy szaza-
1ékkal nétt.
2

Az Eurépai Bizottsdg az EU baromfi-
hus-termelését 12,7 millié tonnara prog-
nosztizalta 2014-re. Az egész csirke uni-
0s atlagara az év els6 hénapjaban szaz
kilénként 191,8 eur6 volt, ami a tava-
lyi hasonlé id6szak drszintjénél két sza-
zalékkal kisebb. Magyarorszag barom-
fihdsimportja 53 ezer tonna volt 2013
elsé tizenegy hénapjaban, ami 13 sza-
zalékkal multa feliil az el6z6 év azonos
idszakaban beszallitott mennyiséget.
A baromfihisexport 7 szazalékkal,

191 ezer tonndra nétt a megfigyelt
idGszakban.=

&% There is less apple in the
market, but it is cheaper

Data from the Agricultural Economics Research
Institute’s (AKI) market price information system
(PAIR) reveal that the production price of wheat
was HUF 53,000 in January 2014, 23 percent less
thanin January 201 3. The European Commission’s
forecast is that the EU's meat production will be
around 22.3 million tons this year. A little less
pork will be exported and pork import may grow
by 10 percent. On 1 December 2013 there were
2.935 million pigs in Hungary (KSH data) - 1.8 per-
cent less than a year earlier. However, Hungary’s
live pig export was 11 percent higher in Janu-
ary-November 2013 than a year before; our live
pig import was 2 percent below last year’s level.
In the fist eleven months of last year Hungary’s
poultry meat import was 53,000 tons, 13 percent
more than in the same period of 2012; our poultry
meat export augmented by 7 percent to 191,000
tons. According to WAPA's (World Apple and Pear
Association) estimation, in Hungary 21 percent
less apple was harvested in 2013 thanin 2012. =

A vagosertés vagohidi belépési ara az Eurdpai Unio orszagaiban
(,E” minGségi kategdria, HUF /kg hasitott hideg silyban)

el _ams -CLC 2014.8.hét/  2014. 8. hét/
7. hét 8. hét 7. hét 8. hét 2013.8.hét% 2014.7.hét %
Belgium 450 454 441 436 96,07 99,06
Bulgéria 608 609 664 674 110,73 101,47
Csehorszag 480 479 487 485 101,28 99,60
Dénia 457 457 464 456 99,64 98,15
Németorszag 503 503 480 478 95,09 99,64
Esztorszag 498 497 509 505 101,51 99,16
Gorogorszag 600 591 619 620 104,95 100,12
Spanyolorszag 546 552 541 536 97,18 99,10
Franciaorszag 449 461 452 442 95,81 97,65
Horvétorszag = = 508 498 = 98,10
irorszég 491 491 485 487 99,16 100,41
Olaszorszag 573 568 594 596 104,96 100,40
Ciprus 566 575 610 613 106,61 100,40
Lettorszag 501 524 492 494 94,15 100,41
Litvania 471 488 503 485 99,38 96,39
Luxemburg 497 500 483 494 98,80 102,11
Magyarorszag 504 507 489 482 95,10 98,65
Mélta 691 692 734 737 106,61 100,40
Hollandia 447 450 423 410 91,27 96,96
Ausztria 487 497 484 486 97,75 100,36
Lengyelorszag 484 490 468 449 91,68 96,05
Portugélia 519 522 511 491 94,10 96,14
Roménia 528 515 481 472 91,63 98,10
Szlovénia 464 478 489 484 101,35 98,91
Szlovékia 493 497 507 508 102,30 100,27
Finnorszag 529 537 521 514 95,78 98,65
Svédorszag 544 547 558 554 101,27 99,24
Egyesiilt Kir. 515 511 597 600 117,38 100,55
EU 500 503 495 489 97,25 98,79

*) Az &r tartalmazza a szallitast koltséget is
**) Atszamitva az MNB hivatalos kozéparfolyaman

Forras: Eurépai Bizottsag, AKI PAIR



Gazda-
sagkutato
Zrt.szerinta

valasztasi gazdasag-
politika rovid tavon
ugyan élénkitd ha-
tasd, de a jogbizton-
sag és a t6kevonzo
képesség helyreal-
litasa hijan nem te-
remti meg a nove-
kedés tartds alapjait. Ezért a GKI 2014.
évi novekedési eldrejelzése valtozatlanul
pesszimistabb a kormdnyénal.

A javuld eurdpai konjunktura ugyan
serkenti a magyar exportot, valamelyest
novekszik a lakossag vasarloereje, és ez-
zel egyes belfoldi piacra termeld, illetve
szolgaltatd cégek teljesitménye is, mind-
ez azonban alig tobb mint helyettesitése a
mezdgazdasag aligha megismételhet6 ta-
valyi dinamizmusénak. A magyar gazda-
sag 2013-ban a stagnalé EU-hoz és a még
visszaesé (-0,4 szazalék) eurd6vezethez
képest jol teljesitett, 1, 1 szdzalékkal no-
vekedett. A régioban a balti orszagok, Ro-
mania és Lengyelorszag gyorsabban, de
Szlovakia és Bulgaria lassabban fejlodott,
Csehorszagban, Szlovéniaban és Horvator-
szagban pedig folytatodott a visszaesés.
A magyar gazdasag tavalyi teljesitményét
azonban jelentGsen javitotta, hogy a no-
vekedés a 2012. évi 1,7 szdzalékos vissza-
esés kovetkeztében egy nagyon alacsony
bazishoz képest kovetkezett be, s rdadasul
a jo id6jaras miatt nagyrészt a mezbégaz-
dasagnak volt kdszonhetd. (Az id6jarast
figyelmen kiviil hagyva a 2012-es, hozza-
vetSlegesen egy szazalékos GDP-csokke-
nést 2013-ban mintegy 0,3 szdzalékos no-
vekedés kovette.) A 2011-13. évi atlagot te-
kintve a 0,4 szazalékos magyar dinamika
nem haladja meg az EU atlagat, s a régio-
ban hét orszag jobban, harom pedig rosz-
szabbul teljesitett nalunk. A GKI 2014-re
1,5 szazalék kortiili, az EU atlagaval meg-
egyez0, de a régidban csak a szlovénnél és
horvatnal kedvez6bb novekedést var.
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kutatésvezetd
GKI

A GKIaz EU-tamogatdsu beruhdzasok ko-
rabban gondoltnal gyorsabb dinamika-
ja alapjan emelte 1,3 szdzalékrol 1,5 sza-
zalékra GDP-novekedési prognozisat. Az
europai konjunktura javuldsa az ipari ter-
melés enyhe, hdrom szdzalékra valé gyor-
suldsat valdszintsiti. A realkeresetek két
szazalék koriili emelkedése a kiskereske-
delmi forgalom és a fogyasztas 1,5 szazalék
koriili boviilését eredményezheti. A lakos-
sdg ugyanis a gyenge forint kovetkeztében
emelkedd devizahitel-terhek, a hitelpiac
befagydsa, illetve a valtozatlanul nagy bi-
zonytalansag miatt csak dvatosan kolt. A
bizonytalansag egyarant kiterjed a mun-
kahelyekre, a diktalt drcsokkentések fenn-
tarthatosagara, az egészségligyi ellatas ro-
hamos romlasdra vagy a majdani nyugdij
nagysagara. A gyenge forint jovedelem-el-
szivo hatdsa a devizahiteles csaladokban
nagyobb, mint a rezsicsokkentésé!

A Monetaris Tanacs célja az alapkamat
folyamatos csokkentése. Ennek noveke-
désserkentd hatdasa azonban nem érzékel-
het6, mivel nem érinti a magyar gazda-
sag alapvet6 problémajat, a piacgazdasagi

piaci analizisek #zzzz7+

intézményrendszer szétverése kovetkez-
tében altalanossa valt bizalomhidnyt, s
az ennek kovetkeztében befagyott beru-
hazasi hajlandosagot. Az alapkamat vé-
lasztasokig tart6 folyamatos csokkenté-
sének szandéka a latvanypolitizdlas mind
kockazatosabb eleme. Az amerikai pénz-
pumpa lassitasa, Ukrajna és Torokorszag
roml6 megitélése ugyanis a csokkend ma-
gyar kamatfelarral egyiitt egyre fokozo-
dé leértékel6dési nyomas ald helyezhe-
ti a forintot.

A gyenge forint az lizleti szféra és az al-
lamadossag szolgalati terheit is emeli, egy-
uttal csokkentve keresletiiket. Aligha vé-
letlen, hogy a forint februdri gyengiilése
utdn a GKI felmérése szerint latvanyosan
romlott a gazdasagi szerepl6knek a ma-
gyar gazdasag kilatasairol alkotott véle-
ménye. A koltségvetési tartalék felhaszna-
lasa mar most megkezd6dott, a tervezett-
nél gyengébb forint és a forintkotvény-ka-
matok varhaté novekedése nyoman a 3
szazalék alatti idei dllamhdztartasi hi-
any csak évkozi intézkedésekkel lesz el-
érhetd.n

A GKI prognézisa a magyar nemzetgazdasag folyamatairél 2014-re

Megnevezés 2011 2012 2013 (emfgji‘l'zés)
1. GDP (%) 101,6 983 1011 1015
2. Ipari termelés (%) 1054 983 1014 103
3. Beruhazasok (%) 955 948 1072 104
4. Epitési-szerelési tevékenység (%) 92,2 941 1096 105
5. Kiskereskedelmi forgalom (%) 100,2 981 1009 1015
6. Kivitel valtozasa (foly &ron, eurdban, %) 112 1002 1025 104
7. Behozatal valtozésa (foly6 &ron, eurdban, %) 1106 1004 1018 105
8. Kiilkereskedelmi egyenleg (milliard eurd) 71 6,8 7.3 6,8
9. Folyo fizetési és tokemérleg egyiittes egyenlege (milliard eurd) 36 43 5,5%* 55
10. Eurd atlagos arfolyama (forint) 2792 2894 2969 300

11. Allamhéztartas hidnya* (milliard forint)

17344 6075 9292 1000

12. Brutté atlagkereset indexe

1052 1046 1034 103,5

13. Fogyaszt6i arindex

1039 1057 1017 1015

14. Fogyaszt6i arindex az id6szak végén (el6z6 év azonos hénap=100) 1041 1050 1004 102,9

15. Munkanélkiiliségi rata az id6szak végén (%)

10,7 10,7 91 9.8

* Pénzforgalmi szemléletben, helyt nkormanyzatok nélkil

**GKI becslése

A tényadatok forrdsa: KSH, MNB, NGM

NI
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According to GKI Economic Research, the pre-election economic policy might
vitalise the economy in the short term but doesn’t create the lasting basis of
growth, because it fails to restore the safety of the legislative background and
to attract capital. Although the improving economic situation in Europe boosts
Hungary’s export, and the purchasing power of the population is also growing
a little, these two cannot but substitute the hardly repeatable agricultural per-
formance of 2013. In 2013 Hungary’s economy grew by 1.1 percent - the EU
stagnated and the euro area’s economy contracted by 0.4 percent. But let's
not forget that last year’s growth occurred from the rather low base of 2012’s
minus 1.7 percent performance, and was largely the result of exceptional ag-

ricultural performance. GKI's forecast for 2014 is a 1.5-percent GDP growth
in Hungary (the same as the EU’s average). Hungary’s industrial production is
likely to rise by 3 percent, real wages will increase by 2 percent and retail sales
and consumption will expand by 1.5 percent. Although the Monetary Council
keeps cutting base rates, its positive effect on growth doesn’t materialise as
the lack of trust remains - and consequently, investment willingness stays
frozen. After the weakening of the forint in February GKI's survey showed
that economic actors’ opinion on the perspectives of Hungary’s economy also
turned to the worse. The planned 3-percent budget deficit will only be attain-
able with new economic measures throughout the year.=
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Januarban emelkedtek az ipari termel6i arak

2014 janudrjaban a belfoldi és az exportarvalto-
zés ereddjeként az ipari termel6i drak dtlagosan
0,7 szazalékkal emelkedtek az el6z6 hénaphoz
képest. A feldolgozéipari 4gazatok drndveke-
dését ellensulyozta az energiaszektorban be-
kovetkezett arcsdkkenés. Ebben a hénapban
féként az Uj szerz6dések és az év eleji arkép-
zések voltak hatdssal az rak alakuldséra.

2014. januérban az ipar belfoldi értékesitési
arai 0sszességében nem valtoztak, ezen be-
lil a feldolgozdipari dgazatok arai 1 szazalékkal
emelkedtek az el6z6 hénaphoz képest. Legna-
gyobb mértékben a jarmligydrtas (2,9%), a ve-
gyianyag, termék gydrtasa (1,8%) és a villamos-
berendezés gyartasa (1,6%) agazatok arai n6t-
tek. Arcstkkenést a kokszgyartas, kéolaj-fel-
dolgozasban (0,3%) mértek. A feldolgozéipar
tébbi dgazatdban 0,5 szézalék és 1,4 szazalék
kozotti dremelkedést figyeltek meg 2013 de-
cemberéhez képest. A jelentds sulyt képvise-
16 villamosenergia-, géz-, gbzellatas, légkondi-
cionalds nemzetgazdasagi dgban az drak 1,8

szazalékkal csokkentek. Az el6z8 év azonos
id6szakahoz képest a belféldi értékesitésben
1,2 szézalékos esést, a feldolgozdipari dgaza-
tokndl 6sszességében 0,5 szdzalékos dremel-
kedést mértek.

Az ipar forintban mért exportértékesitési arai
1,2, a feldolgozdipari drak 1,3 szdzalékkal no-
vekedtek 2014. janudrban az el6z& havihoz ké-
pest. A forint az euréval szemben 0,6 széza-
lékkal, az amerikai dollarral szemben 1,1 sza-
zalékkal gyengiilt januarban. 2013. januarhoz
képest az ipar forintban mért exportérai 0,6,
mig a feldolgozdipari 4gazatok drai 0,8 szdza-
lekkal nvekedtek.

A belfoldi értékesitésben az dgazatok rendel-
tetés szerinti csoportjai koziil 2014. januarban
az el6z6 hénaphoz képest az energiaterme-
|6 dgazatokban 1,4 sz4zalékkal alacsonyabb,
a tovabbfelhasznélésra termeld dgazatokban
1,4, a beruhazasi javakat gyartd dgazatokban
1,9, és a fogyasztési cikkeket gyart6 dgazatok-
ban 1,1 szézalékkal magasabb &rakat mértek.

2013. janudarral 6sszehasonlitva az energia- és
tovabbfelhasznalasra termeld dgazatokban dsz-
szességében 2,2 szazalékkal csokkentek, mig
a beruhazasi javakat eldallité dgazatokban 2,3,
a fogyasztasi cikkeket gyart6 agazatokban 1,2
szazalékkal emelkedtek az arak. =

=% Industrial production
prices augmented in January

In January 2014 domestic industrial production prices
rose by 0.7 percent from the level of the previous month.
This rise was offset by the price drop in the energy sec-
tors. In January 2014 sales prices in the processing in-
dustries climbed 1 percent if compared with the previous
month. Industrial export sales prices grew by 1.2 percent
and sales prices in the processing industry increased by
1.3 percent from the previous month (measured in forint).
The forint weakened by 0.6 percent against the euro and
by 1.1 percent against the dollar. Compared with January
2013, industrial export sales prices were up 0.6 percent
and sales prices in the processing industry augmented
by 0.8 percent (measured in forint). Energy sector prices
were down 1.4 percent from December 2013 and were
2.2 percent lower than in January 2013. =

Februarban alig emelkedett az inflacio

Februarban a fogyasztdi arak 0,1 szazalékkal
voltak magasabbak, mint egy évvel korab-
ban. A haztartasi energia, a jarmdtizemanya-
gok, a tartés fogyasztasi cikkek, valamint a
ruhdzkoddasi cikkek ara csokkent, mialatt a
szeszes italok, dohdnyaruk és a szolgéltata-
sok dragultak.

1 hénap alatt - 2014. januarhoz viszonyitva
- a fogyasztdéi drak atlagosan 0,1 szazalék-
kal emelkedtek. Ezen belil az élelmiszerek
0,2 szazalékkal dragultak. N&tt az idénydras
élelmiszerek, azaz a burgonya, friss zoldség és
gyumodlcs (1,6%), a csokoladé, kakad (1,0%), a
tej (0,9%), valamint a szalédmi, szérazkolbész,
sonka (0,8%) ara. Csokkent azonban a cukor
(2,8%), az étolaj (1,5%), a kenyér (0,7%) és a
baromfihus (0,6%) ra. A legnagyobb mérték-
ben az egyéb cikkek (lakdssal, hdztartdssal és
testdpolédssal kapcsolatos cikkek, gyogysze-
rek, jdrmitizemanyagok, valamint kulturélis

cikkek) dragultak egy honap alatt, 0,6 sza-
zalékkal, ezen belil a jarmUiizemanyagok dra
1,5 szazalékkal emelkedett. Kisebb mértéki
arndvekedés kovetkezett be a szeszes italok,
dohanyaruk (0,2%) és a tartds fogyasztasi cik-
kek (0,1%) korében. A haztartasi energia ara
nem valtozott az el6z6 hénaphoz képest. A
ruhdzkodasi cikkekért 1,2, a szolgaltatdsokért
0,3 szazalékkal kellett kevesebbet fizetni.

12 hénap alatt, 2013. februarhoz viszonyit-
va az élelmiszerdrak nem véltoztak. Ezen be-
LGl drégult tobbek kozdtt a sajt (10,5%), a tej
(8,9%), a sertéshds (1,7%), csokkent viszont a
liszt (19,4%), a cukor (14,4%), az étolaj (12,6%),
a tojds (12,3%) és a kenyér (3,4%) éra. A leg-
nagyobb mértékben, 8,1 szazalékkal nétt a
szeszes italok, dohanyéaruk dra. Szintén ar-
emelkedés kdvetkezett be a szolgéltata-
sok esetében (2,1%). Az egyéb cikkek koré-
ben drcsokkenés tortént (1,5%), ezen beliil a

jarmlilizemanyagok dra 4,6 szazalékkal lett
kevesebb. A hdztartdsi energia éra 10,3 szé-
zalékkal csokkent 2013. februarhoz viszo-
nyftva. =

£ Inflation growth was
minimal in February

In February 2014 consumer prices were 0.1 percent
higher than one year ago. Compared with January
2014, consumer prices rose by 0.1 percent on aver-
age. Groceries cost 0.2 percent more in February than
in January. Seasonal grocery products - potato, fresh
fruits and vegetables - became 1.6 percent more ex-
pensive. There was a 1.5-percent increase in the price
of motor fuels. Compared with February 2013, grocery
prices didn't change. Cheese prices soared by 10.5
percent, milk's price was up 8.9 percent, but flour cost
19.4 percent less and we had to pay 14.4 percent less
for sugar. Consumers had to pay 8.1 percent more for
alcoholic drinks and tobacco products. Services be-
came 2.1 percent more expensive. Motor fuel prices
were down 4.6 percent and we had to pay 10.3 percent
less for household energy. =

Januarban 3,9 szazalékkal nott a kiskereskedelmi forgalom volumene

2014. januarban az elso gyorsbecsles szerint  kiskereskedelmi forgalom volumenindexei, el6z6 év azonos idészaka = 100,0

3,9 szazalékkal n6tt a kiskereskedelmi forga-
lom naptérhatéstoél megtisztitott volumene az
el6z6 év azonos iddszakahoz képest. Az élelmi-
szer- és élelmiszer jellegli vegyes kiskereske-
delemben 3,7, a nem élelmiszer-kiskereskede-
lemben 4,3, mig az lizemanyag-kiskereskede-
lemben 4,1 szazalékkal emelkedett az értéke-
sités volumene. =

=i= Retail volume sales up 3.9
percent in January

In January 2014 retail volume sales are estimated
to have grown by 3.9 percent from the level of
January 2013. In grocery and grocery-type retail
volume sales were up 3.7 percent, in non-food re-
tail volume sales augmented by 4.3 percent and
motor fuel volume sales increased by 4.1 percent.=
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Naptarhatastol megtisztitott Kiskereskedelem

Iddszak Elelmiszer- Nem élelmiszer- ~ (Uzemanyag-  Kiskereskedelem dsszesen, kiigazi-

kiskereskedelem  kiskereskedelem kiskereskedelem dsszesen tatlan (nyers) adat
januar 97,1 96,7 98,6 97,5 97,2
februar 97,1 98,1 96,2 97,6 97,6
marcius 99,5 96,0 94,9 97,3 99,5
éprﬂis 103,1 99,6 106,4 102,8 100,6
majus 100,9 102,0 105,3 102,2 102,2
junius 98,0 99,7 102,4 99,6 991
2013.  jllius 101,2 101,1 103,1 101,4 101,8
augusztus 101,3 100,9 101,8 101,4 100,9
szeptember 99,8 100,2 1031 100,5 100,9
oktéber? 101,2 103,3 103,7 102,5 102,5
november* 104,3 1049 105,0 104,8 104,3
december® 100,4 102,7 1049 101,8 102,3
januar* 103,7 104,3 104,1 1039 103,9

+ El6zetes adat.



Idénis elkésziilt a GfK Shopping Monitor ku-
tatdsa, amelynek adataibél az dertl ki, hogy
a 2009 tajan kirajzolédott trendek tartjak
magukat a haztartdsok fogyasztasi donté-
seiben, a tudatos vdsarlék ardnya 2014-ben
is hasonléan alakul.

Atudatos vésarlas egyik fokmérsjének a be-
vasarlélista szamit. A listaval érkez6 vasarlok
ugyanis nehezebben csédbulnak el az tzlet-
ben, és jellemz6en tobb forrasbél is gydijte-
nek informéciét a vésarlds el6tt. A bevasar-
l6listat irék ardnya a 2014. évi kutatds sze-
rint 44 szazalék, és kortkben a nék, az id6-
sek és a kisebb telepiilések lakéi jelennek
meg nagyobb ardnyban.

A vélaszaddk harmada a boltok szérélapja-
it is végighongészi az lizletvélasztast meg-
eléz6en. Ennek a csoportnak a magjat szin-
tén a ndk, az idGsek és a kis lélekszam te-
leptilések lakosai alkotjék, tovabba - a GfK
fogyasztoi tipolégiak mentén képzett cso-
portjai kozll - az alacsony jovedelm( szeg-
mensekre jellemz6 ez a magatartas. A sz6-
rélapokat nem csupan a bolt kivalasztasa-
nak szempontjabdl vizsgélja a kutatas, a va-
laszadok 40 szazaléka ugyanis a valasztott
lizlet széréanyaganak aktualis kinalatat is
alaposan atnézi.

A magyar lakossag kifejezetten akcidér-
zékeny, a valaszadok kozel kétharmada

tudatosan keresi a kereskedelmi egységek
kiemelt ajanlatait. Ez az arany 2009 6ta lé-
nyegében nem valtozott. A szérélapoknal
kiemelt fogyasztoi csoportok ebben a kér-
désben is nagyobb slllyal jelennek meg, de
anagycsalddosok is az ,,akciévaddszok” ko-
zé sorolhatdk. Ezzel egyiitt a bolton beliil ta-
jékoz6dé fogyasztok aranya sem valtozott,
a felmérésben részt vevik kozel fele a bol-
ton belil tgyel az ar-érték arényra, és 6sz-
szehasonlitja a hasonlé termékek arait. To-
vabbd a vasarlék 47 szazaléka Osszeveti az
akciés termékek arat a normal dron elérhe-
t6 termékekével.

A vasarlas néhany szempontjénak

érvényesiilése, 2009 és 2014 (az adatok
szazalékos aranyban kifejezve)

2014 2009
Bevasarlolistat ir

Elzetesen atnézi

az lizletek szérolapjait

Akcibérzékeny

Nem hatnak ra

az impulzustermékek

Hatnak ré a boltban
elhelyezett hirdetések

Forrds: Shopping Monitor 2014, GfK

A megkérdezettek kdzel harmada nyi-
latkozott Ggy, hogy nem hatnak rdjuk az

. piaci analizisek zzzz77.

A nok és az idosebbek felkésziiltebb vasarlok

impulzustermékek. Ez az 4llitds harom cso-
portban kiilondsen markaéns: jellemzéen a fér-
fiak, az id6sebbek és az alsé kdzéposztaly ér-
ve a, koltségvetésifegyelem”, a szerényebb
megélhetésiiek pedig a jovedelmi korlatok mi-
att nem térnek el az el6zetes vésarlasi ter-
veiktdl. A harmadik, impulzustermékekkel
kevéssé él6 csoport a kisebb haztartdsban
élokbol all (gyermektelen, 1-2 f6s hdztarta-
sok), akik a bevésarlélista egyszerlisége mi-
att nem vesztik el a vasarlas f6 fokuszat.

A vélaszaddk 24 szazaléka vallja magérdl,
hogy vdsarlasi dontéseire hatdssal vannak
a boltban elhelyezett hirdetések. Ez az &l-
litds &ltaldban a nkre, a kozépkoriakra, a
nagycsalddosokra igaz. A termékek kiilsd
megjelenése nem befolyasolja annyira el-
tér6en az egyes demografiai csoportokat,
az atlagtol kevésse térnek el; azonban a fo-
gyasztoi tipoldgiak mentén mar akadnak ki-
lBnbségek a vasarloi szegmensek kozott. A
magasabb jovedelmi statussal rendelkezd
fogyasztdk szamara a vonzd csomagolas
mérvado lehet a vasarlas pillanataban.

Az internetet csak minden tizedik vasarlé
hasznalja arra, hogy élelmiszer vagy vegyi
aru vasarlasa el6tt tajékozddjon: 6k féleg a
fiatalok, a magasabb jovedelmiiek és a ma-
gasabb iskolai végzettséggel rendelkez6k
kozil kertlnek ki.

> Women and older people are better prepared shoppers

GfK Shopping Monitor 2014 revealed that 44 percent of shoppers write a list
before going shopping, and women, older people and small town/village dwell-
ers are overrepresented among them. One third of the survey’s participants
also flip through stores’ leaflets before deciding where to go - the core of this
group is the same as mentioned above, together with those with a lower in-
come. Nearly two thirds of the study’s participants are consciously looking for
special offers. About half of customers pay attention to price/value ratio in-

store and compare the prices of products. One third of participants said they
aren't influenced by impulse products: men, those with a lower income and
people living a small household. 24 percent said their shopping decisions are in-
fluenced by ads placed in-store, mostly women, middle-aged people and those
living in a large family. Only every tenth shopper uses the internet to gather
information about FMCG products before going shopping, mostly young people,
higher-income customers and those with a college or university degree.

7,
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Hazankban is boviil az online kereskedelem

A hazai kiskereskedelem volumene 2013—

ban megkdzelitette a hétezer milliard fo-
rintot értékben, amelybdl az online kiske- :
reskedelem becslések szerint 200-220 mil-
lidrd forinttal részesedik. Ez a teljes piac- :

bél tobb mint hdrom szazalékot
tesz ki, és az elmult évek adatai
alapjan az érték dinamikusan no-
vekszik. A novekedés dinamika-
jat mutatja az is, hogy évr6l év-
re n6 az online valaha vasarlék
aranya: igy a 18-49 éves korosz-
talyban 2012-ben mért 74 sza-
zalékrél 2013-ban 76 szazalékra.
Az interneten havonta vésarlék
aranya 25 szazalékrol 28 szaza-
lékra emelkedett; a havonta on-
line vésarlok és elektronikusan
is fizet6k ardnya pedig 17-rél 20
szazalékra nott tavaly a megel6-
28 évhez viszonyitva.

Az online vasérlas altal leg-
inkabb érintett termékkort a
konyvek alkotjak (31 szazalék),

de a megkérdezettek mintegy negyede kot :

biztositast online; foglal utazast/udulést,

szamitéstechnikai eszkdzoket a vildghé- :
l6n, kdzolte a GfK Hungéria.

A kategoriankénti atlagkoltések, azaz egy
bizonyos termékkategoriara egy vasarlas
alkalmaval kiadott 6sszeg vonatkozasaban

Az egyes termékcsoportok részesedése a B2C internetes értékesitési
forgalombol Eurdpa 16 orszagaban (az adatok szazalékban kifejezve)

Forrés: Kereskedelem és Technolégia, GfK Hungéria

: elmondhatg, hogy alegmagasabb-50000 :
: forintot is meghalado - e-koltés hazank
szinh&z-, mozi- és koncertjegyet; rendel :

ban a szérakoztatéelektronikai eszkdzok

Online retail expansion reaches Hungary

In 2013 Hungary’s retail turnover neared HUF 7,000 billon in value, from which
online retail’s share is estimated to be HUF 200-220 billion. This share repres-
ents more than 3 percent of the market in total and has been growing dynam-
ically in the last few years. In the 18-49 age group the percentage of those who
buy something online every month grew from 25 percent (in 2012) to 28 per-

than HUF 50,000

. esetében. Ugyanakkor kiemelkedd a sport-
eszkozok, utazasi szolgaltatasok, szami-
. tastechnikai eszkdzok, illetve batorokra
- elkoltott 0sszegek nagysagrendje is.

: Eurdpai tendenciakat vizsgalva a miisza-

ki elektronikai termékek ko-
rében a fogyaszték szama-
ra torténd eladasok mintegy
18 szézaléka torténik az in-
terneten keresztil, szem-
ben a hagyomanyos érté-
kesitési csatorndk 82 sza-
zalékos részesedésével. Az
értékforgalmat vizsgélva a
csehek allnak az élen, ahol
is az online értékesités ara-
nya megkozeliti a 39 szaza-
|ékot. E tekintetben Magyar-
orszag, bar a vizsgalt 16 or-
szag top 5-jébe nem fért be,
mégis az itt mért 19,3 sza-
zalékos online értékesitési
arannyal megeldzi tébbek
kozott Franciaorszagot,
Ausztriat és a déli dllamokat is, ahol ha-

gyomanyosan a személyes Uzleti térben
: zajl6 eladés jatszik jelentds szerepet.

cent. Books are purchased most often off the internet (31 percent) but about
25 percent of those asked use the internet to take out an insurance policy,
reserve hotel rooms or book holidays, buy cinema/theatre/concert tickets or
purchase IT devices. Average spending per category: it is the highest — more
- in the consumer electronics category.

Januarban 13,4 szazalékkal csokkentek
a mezogazdasagi termeldi arak

2014 januérjdban a mez6gazdaséagi termelGi
arak 13,4 szazalékkal csdkkentek az el6z6 év
azonos id6szakahoz viszonyitva. Ezen beliil a
ndvényi termékek drai 19,6 szazalékkal estek
vissza, az él6 allatok és éllati termékek arai pe-
dig 0,7 szdzalékkal mérséklddtek.

2014 janudrjdban a gabonafélék dra 25,1 sza-
zalékkal volt alacsonyabb az egy évvel korab-
bindl. A buza felvasarlasi dra 52 700 forint,
a kukorica dra pedig 44 200 forint volt ton-
nanként.

Az ipari ndvények dra 27,8 szézalékkal csok-
kent az el6z6 év azonos id6szakahoz képest,
ezen belil az olajos ndvényekeé 31,5 szézalék-
kal esett vissza. A napraforgé felvasarlasi dra
a betakaritds megkezdésekor jelentsen visz-
szaesett, jelenleg 78 600 forintba kerdil ton-
nénként, ami 2013 decemberéhez viszonyitva
17,8 szézalékos csokkenést jelent.

A burgonya &ra 8,1 szazalékkal emelkedett
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a tavaly janudri 89,8 szdzalékos novekedés
utan. A zdldségfélék dra 0,5 szézalékkal, a gyi-
molcsféléké pedig 2,4 szazalékkal nétt 2013.
januarhoz mérten.

A végdallatok termelSi rszintje 2014 els6 ho-
napjéban 5,4 szdzalékkal csokkent az el6z6 év
azonos iddszakahoz viszonyitva. A vagosertés
termeldi ara 2,8 szazalékkal mérséklodott, igy
afelvésarlasi dra 377 forint volt kilogrammon-
ként, mikdzben 2013. szeptemberben még 435
forint volt. A baromfi dra dsszességében 6,9
szézalékkal maradt el az el6z6 év azonos id6-
szakitdl. A vagécsirke felvasérlasi éra az els-
z6 havi drszinten van, de 2012. augusztus éta
nem volt ilyen alacsony, jelenleg 277 forintba
kerl kilogrammonként.

Az éllati termékek &ra 10 szézalékkal volt ma-
gasabb 2014 januérjéban az el6z6 év azonos
id6szakdhoz képest. A tojés &ra 14,3 széza-
lékkal csokkent, mikozben a tej termel&i dra

16,4 szazalékkal n6tt. A tej felvésérlasi éra
oktdber 6ta minden hénapban 2 forinttal ma-
gasabb volt.=

= January brought 13.4
percent lower production
prices in agriculture

In January 201 4 agricultural production prices dropped
13.4 percent from the level of January 2013. The price
of vegetable products was down 19.6 percent and the
price of livestock/products of animal origin reduced
by 0.7 percent from a year earlier. Cereal crops were
25.1 percent less expensive than they were in Janu-
ary 2013; wheat was purchased from farmers for HUF
52,700 and HUF 44,200 was paid for corn. The price of
industrial vegetables decreased by 27.8 percent from
January 2013 - oily crops’ price plunged 31.5 percent
from the level of twelve months earlier. Slaughter
livestock production prices were 5.4 percent lower.
Farmers could sell their eggs for 14.3 percent less but
milk's production price was up 16.4 percent. =
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Ertékben nétt, mennyiségben cskkent
a haztartasi vegyi aru és kozmetikum forgalma

Héztartasi vegyi arubdl és kozmetikumbdl :

a kiskereskedelem mintegy 310 milliard fo-

rint forgalmat bonyolitott le 2013-ban; 1

szézalékkal nagyobbat, mint egy évvel ko- A Nielsen altal mert 70 haztartaSI vegyi aru és

rabban. Mennyiséget tekintve 3 szézalékos
. bolttipusok piaci részesedése (szazalékban)

csokkenést regisztralt a Nielsen.

Atlag felett n6tt a boltok bevétele, érté-
ket tekintve a legnagyobb forgalmi hisz :
termék felébdl; példaul 6blitsbél és fog- :

krémbél 4-4 szdzalékkal, mig mosészer-

b6l és mosogatdszerbél 3-3 szazalékkal. :
Az eladds mind értéket, mind mennyisé- :
get tekintve emelkedett tobbek kozott
dezodorbdl, arc- és szemrédnckrémbdl, va-

lamint szappanbdl.

Ami a régiok trendjeit illeti: egyikben sem
csokkent a haztartasi vegyi dru és kozme-
tikum értékben mért forgalma. A boltok :

bevétele atlag felett, 3 szdzalékkal n6tt
az északkeleti megyékben.

- elelmlszer-klskereskedelml forgalmabél a

Bolttipus 2012 2013
© 2500 nm felett 37 36
401-2500 nm 19 20
© 201-400 nm 3 3
: 51-200 nm 8 8
- 50 nm és kisebb 3 3
. Vegyiéru-szakiizlet 30 30
Forrds: niclsen -

A hdztartdsi vegyi éru és kozmetikum el-
adésa tovdbbrais a 400 négyzetméter fe-
letti izletekre és a vegyidru-szakboltokra

. koncentralédik; egylittesen 86 szazalé-
: kos piacirészesedést értek el tavaly, aho-
: gyan egy évvel kordbban is, érték szem-

© pontjabél.m

- & Household chemicals and
- cosmetics: value sales up,
- volume sales down

2013 brought a HUF 310-billion turnover in
. household chemicals and cosmetics retail.
. Sales were up 1 percent in terms of value but
. they dropped 3 percent in terms of volume.
. Fabric softener and toothpaste sales rose by
. 4 percent each. Detergent and washing-up li-
. quid sales increased by 3-3 percent. Household
- chemicals and cosmetics sales are still con-
. centrated to stores with a floor space above
: 4oom? and to drugstores: the two channels
. had a combined share of 86 percent from value
: sales last year.=

Stabilan alakult az élelmiszer-kiskereskedelem
utolso6 12 hdonapja

Az élelmiszer-kiskereskedelem bevéte- :
le mintegy 1404 millidrd forintot értela :
Nielsen altal folyamatosan mért kilenc- :
ven élelmiszer-kategéria értékesitésébdl :
2013 februdr-2014. januér kozott, aho- :
gyan egy évvel kordbban is. Mennyiség :
szempontjabol 3 szazalékkal kevesebbet
adtak el a boltok, mint az el6z6 tizenkét
hénap soran. Tobbek kdzott ezt allapitja

meg a Nielsen Kiskereskedelmi Indexe.

A Nielsen altal mért 90 élelmiszer-kategoéria
értékben mért kiskereskedelmi forgalmabol
a régiok piaci részesedése (szdzalékban)

. _ Részarany
S
se "7 lakossdgabol -
Centrum
(Budapest és 33 33 28
Pest megye)
Eszakkelet 20 20 19
Eszaknyugat 19 19 18
Délkelet 16 16 17
Délnyugat 12 12 13
Forrds: niclsen
Megjegyzés:

Az északnyugati Nielsen-régiot Fejér, Gyér-Moson-Sopron,
Koméarom-Esztergom, Vas és Veszprém megye alkotja.
Eszakkelet: Borsod-Abadij Zemplén, Hajd(-Bihar, Heves,
Noégrad, Szabolcs-Szatmar-Bereg.

Délkelet: Bacs-Kiskun, Békés, Csongrad és Jasz-Nagykun-
Szolnok.

Délnyugat: Baranya, Somogy, Tolna és Zala.

Emelkedett a boltok bevétele a legna-

daul sajtbdl 2, feldolgozott hisbdl, as-
vanyvizbdl és tejfolbdl 1-1 szazalékkal.
Ertéket és mennyiséget tekintve is emel-
kedett az élelmiszer-kiskereskedelem
forgalma tobbek kozott téblas csoko-

és vodkabal.

Figyelemre méltd, hogy tovabb csok-
kent a palinka eladésa. Ertéket tekint-
ve 23, mennyiség szempontjabdl 33

l6le az élelmiszerboltok, egyik évrél a
masikra.

Az élelmiszerek forgalma egyenletesen
alakul, ha az tizlettipusokat és arégiokat
nézzik. Az Uzlettipusok kozil az érték-
ben mért forgalom legnagyobb hanya-
da a legutébbi tizenkét honap soran a
szupermarketet és diszkontot magéban

: foglalé 401-2500 négyzetméteres Uz-
gyobb forgalmu élelmiszerek kdzil pél-
: ugy, mint egy évvel kordbban. A 2500
. négyzetméter feletti csatorna piaci ré-
. szesedése vadltozatlanul 29 szazalék. A
: 400 négyzetméteres és kisebb Uzletek
. stabilan az 0sszes bevétel 35 szazalé-
l&ddébdl, édes kekszbdl, ostyaszeletbél :
Regionalisan sem valtozott az 6sszkép.
| Két régio részesedik az élelmiszerek kis-
. kereskedelmi bevételébsl nagyobb mér-
. tékben, mint a lakossag szamaranya. A
szézalékkal kevesebbet adtak el be- :

letekre jutott, 36 szazalékkal. Ugyan-

k&n osztoznak.

Budapestet és Pest megyét magaban

© foglalé Centrumban él az orszag lakéi-
© nak 28 szazaléka. Erre a régi6ra stabilan
© 33 szdazalékjut a boltok bevételébdl. Az
: északnyugati megyékben anépesség 18
. szézaléka lakik, és 19 szdzalékot vittek
. el az értékben mért forgalombél a leg-
. utébbi tizenkét hénap sorén, ahogyan
 egy évvel elGtteis.m

82 Sales were stable in grocery retail in the last 12 months

- According to the Nielsen Retail Index, grocery retail sales amounted to HUF 1,404 billion between

February 2013 and January 2014 in the go categories audited. Value sales were the same as in the
base period but volume sales were down 3 percent. The 401-2,500m? channel realised 36 percent
of sales (no change); the above-2,500m? channel’s share also stayed put at 29 percent. Stores with
a floor space of 400m? or smaller had a stable 35-percent share form value sales. Budapest and

© the Central Region is where 28 percent of Hungary's population resides but they were responsible
: for 33 percent of grocery retail’s revenue (no change). =
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Ertékben nott az FMCG-piac tavaly év végén

Magyarorszagon 0,4 szazalékkal emel- :
kedett a kiskereskedelem bevétele élel- :

miszerb6l, haztartasi vegyi
arubdl és kozmetikumbél
a negyedik negyedévben,
a tavalyel&tti hasonlé id6-
szakhoz viszonyitva. Ez-
zel egy id6ben az élelmi-
szerek, haztartasi vegyi
aruk és kozmetikumok at-
lagéra 3,7 szdzalékkal lett
nagyobb. Mennyiség szem-
pontjabdl atlag 3,3 széza-
(ékkal adtak el kevesebbet
nalunk az élelmiszerboltok
oktdéber-december sorén,
mint az egy évvel korébbi

hasonlé periédusban. Tobbek kozott ezt
allapitja meg a Nielsen fogyasztéi infor-
maciokat és ismereteket szolgaltatd val- :
lalat ,,Growthreporter” cim(, negyedéven-
© tavaly oktéber-december k6z6tt. Ebbél

kénti eurépai elemzése.

- A vizsgélt huszonegy eurépai orszag ér- :
tékben mért, nominlis forgalmanak atlag :
1,7 sz&zalékos ndvekedése kisebb, mint
a harmadik negyedévi 3,0 szdzalék - ta- :

- 22 At the end of last year the FMCG market expanded in value

jékoztat Jean-Jacques Vandenheede, a S n Hungary the value of grocery, household chemicals and cosmetics retail turnover was up 0.4

Nielsen eurépai kiskereskedelmi tanacs- . percent in the 4th quarter of 2013 from the base period of Q4 2012; volume sales dropped 3.3 per-
addsi igazgatdja. - A legnagyobb mérté-
. quarterly published Nielsen Growthreporter. According to Jacques Vandenheede, retail insights dir-
géliaban mértik 8, illetve 5 szézalékkal. gctor of Nielsen in Europe, in the 21 European countries suryeyed the average.1.7—percent grpwth

N . , L. © in nominal sales was smaller than the 3 percent measured in Q3 2013. He pointed out that in Q4
Csckkent viszont az eladas nominalisan © 2013 the growth in the average price of household chemicals and cosmetics was 2.3 percent, the
0t orszdgban, mégpedig Lengyelorszag- :

: 12 European countries.=

ki ndvekedést Tordkorszdgban és Portu-

ban, Gorogorszégban, Csehorszégban,

Daniaban és irorszagban; mindegyikben
1-1 szazalékkal.

EHHHHHW

Ré&mutat, hogy Eurépéban az élelmiszer,
héztartasi vegyi aru és kozmetikum &t-
lagéra 2011 eleje 6ta a legalacsonyabb
mértékben, 2,3 szdzalékkal emelkedett

a szempontbdlis Tordkorszdgban és Por-
tugdlidban mérte a Nielsen a legnagyobb

novekedést 5, illetve 4 szdzalékkal. Gorog-
. orszégban és Svajcban viszont atlagosan

csokkentek az érak 2, illetve
1 sz&zalékkal.
Magyarorszdggal egyitt ti-
zenharom orszdgban csok-
kent a mennyiségi eladés a
vizsgélt orszagok koziil. Ez-
zel kapcsolatban a Nielsen
igazgatdja megéllapitja:

- Altalanos eurépairealités,
hogy mennyiségben nem si-
kertl névelni az eladast. Pél-
daul az EU néhény nagyobb
piacédn elmaradt a néveke-
dés mennyiség szempont-
jabél. Ugyanis Hollandidban

- 1, az Egyesdlt Kiralysagban és Németor-
szagban 2-2 szazalékkal adtak el keveseb-
. bet az élelmiszeriizletek egyik negyedik
: negyedévrél a masikra. Egészséges nove-
© kedési ardnyt regisztraltunk Torokorszag-
ban, Norvégidban és Portugdlidban, sor-
: rendben 3, 2, tovdbbé 1 szazalékkal.=

cent. In the same period these products’ average price elevated by 3.7 percent - we learn from the

smallest since early 2011. Volume sales in retail decreased not only in Hungary but also in another

A Nielsen altal mért go élelmiszer-kategoridbal tiz nagy forgalmu termék mennyiségi
eladassal sulyozott fogyasztoéi atlagara az elmult id6szakban

Volume weighted average consumer price of the ten highest-turnover groceries from the go categories audited by Nielsen in the last couple of years.

2011 december-
2012. januar

2012. december-

2013. december-

2013. januar 2014. januar

Feldolgozott hus (Ft/kg) 1319 1460 1490
Sor (Ft/) 305 333 341
Sajtkészitmények (Ft/kg) 1634 1648 1864
Szénsavas iidit6ital (Ft/1) 124 128 133
Asvényviz (Ft/) 51 53 55
Kévé (Ft/kg) 2375 2429 2482
Snack (Ft/kg) 1278 1508 1580
Chips (Ft/kg) 2300 2505 2691
Klasszikus gylimélcslé (Ft/1) 214 230 241
Tejfol (Ft/1) 570 582 627
Etolaj (Ft/1) 407 454 366
Forrgs: niclsen
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AjovEben a 100 milli6 forint alatti palyazatok varhatban j6val egy-
szer(ibben és kdnnyebben hozzaférhettk lesznek a Nemzeti Ag-
rargazdasagi Kamara (NAK) rendszerén keresztil. Gyorffy Balazs,
a kamara elndke bejelentette, hogy a kormannyal folytatott tar-
gyalasok alapjan korvonalazddo terv szerint kbzremkodE szerve-

zetként vesznek részt az unids palyazatokndl. A kamarai kozrem(-
kddés révén a gazdasagi racionalitds és a tagsag érdekei is sok-
kal jobban érvényestinének. A NAK deklardlta, hogy egy kevésbé
burokratikus, sokkal inkdbb ,,gazdabarat” rendszer kiépitését tliz-
ték kicélul. =

& More simply below a hundred million

In the future applications for funding below a value of HUF 100 million will
be accessible more simply through the system of the Hungarian Chamber of
Agriculture (NAK). NAK president Baldzs Gy&rffy announced that the plan is

the chamber would participate in the implementation of granting funding
from the EU, making the system more ‘farmer friendly’. =

Segitség a foldhasznalat igazolasaban

A NAK és a Magyar Gazdakorok és Gazdaszovetkezetek Orszagos Szo-
vetsége (MAGOSZ) elndkei a kbzelmdltban tobb alkalommal folytattak
egyeztetést a Vidékfejlesztési Minisztérium (VM), illetve a Mez6gazda-
sagi és Vidékfejlesztési Hivatal vezet8ivel azon jogi lehetEségek tiszta-
zdsa érdekében, amelyek lehetdvé teszik a jogszer(i foldhasznalat iga-
zol&sat azokban az esetekben s, ahol erre kordbban nem volt lehet8ség.
Az egyeztetés sikerrel zarult, és egy rendeletmddositas eredményekép-
pen ajogszabaly kiegészitette a jogszer( foldhasznalat igazolasi feltéte-

leit. Ezek szerint jogszer( foldhasznalénak mindsil az a tdmogatdsi ké-
relmet benydjto, johiszem(, jogcim nélkdli foldhasznald tgyfélis, akinek
a tényleges foldhasznalata fennallasardl a NAK a fold fekvése szerint il-
letékes terileti szervezete alkalmazasdban all6, és e feladat elvégzésé-
re felnatalmazott falugazddsza teljes bizonyto erejii maganokiratot allit
ki, amely tartalmazza a foldhaszndl6 azonosit6 adatait, az altala hasz-
nalt terllet azonositd adatait és nagysagat. A jogszabdly szerint ezen
igazolasokat a folyamatban lev( ellen6rzések soran is el kell fogadni. =

B& Assistance in certifying land usage

Recently the presidents of NAK and MAGOSZ have participated in talks
with the Ministry of Regional Development and the Ministry of Agriculture
to clarify the legal background for certifying land usage in cases where it
wasn’t possible in the past. Result: a bona fide, unauthorised user applying

for funding becomes a legitimate land user too if NAK’s regional agronomist
issues a private document that certifies the land usage and contains the
user’s identification data, and the identification data and the size of the
land used. =

Elkészult a 2013-as tamogatdasi mérleg

Tavaly - a MezGgazdasagi és Vidékfejlesztési Hivatal tdjékoztata-
sa szerint - egységes terulet alapl tdmogatésra tobb mint 177
ezer Ugyfél nydjtott be kérelmet, az Ugyfelek tobb mint 6tmillié
hektdrra, egymilliondl tobb bejelentett parcelldra igényeltek ta-

mogatast. 2014. februdr 18-ig a SAPS elbleg- és részfizetést is
figyelembe véve 177 ezer Ugyfélb6l 170 070 kapott 6sszesen
312,7 millidrd forint tdmogatast, ami a teljes kifizetés mintegy
92 szazaléka. =

S& Subsidies in 2013

Last year there were more than 177,000 applications for subsidies from
the single area payment scheme (SAPS), for more than 5 million hectares of
land. By 18 February 2014 170,070 applicants received HUF 312.7 billion in

funding - this means that g2 percent of the total subsidy payments have
already been made. =

Vidék Mindsége védjegy készul Veszprém megyében

AVidék MinBsége védiegyrendszer kidolgozasa és bevezetése érdekében
egyuttmikodési megallapodast kotdtt a NAK Veszprém megyei szerve-
zete és az Eltetd Balaton-felvidékért Egyesiilet a régié termékeinek elis-
mertetése, a piacon valé megjelenés ersftése céljabol.

A kdz0s program keretében a Pannon Egyetem Georgikon Kardval is
egyuttmdkadve, 60 telepllés bevonasaval olyan mindsftési rendszert
dolgoznak ki, mely a jov8ben a mindség biztositéka, zaloga lehet. Tovab-
ba megalkotjdk a helyi er6forrdsokra koncentrald értékesitési rendszer
modelljét. Az Eltets Balaton-felvidékért Egyesilet feladata a mindsités

teljes feltételrendszerének kialakitasa, a Nemzeti Agrérgazdasagi Kama-
ra pedig a 60 teleptlésen vizsgalja meg a helyi er6forrasokra épithetd al-
lattenyésztési, feldolgozasi és értékesitési rendszer kialakithatdsagat, a
magyar fajtdju sertések tenyésztésére fokuszélva.

Célul tlzték ki ezenkivil helyi termékelosztasi kdzpontok kialakitasat, kis-
és nagykereskedelmi raktdraruhdz, illetve bolt, piaci értékesitési tertlet
|étrehozasat, logisztikal, illetve elosztdsi rendszer megszervezését, vala-
mint a turisztikai kinlat fejlesztését helyben el@allitott termeldi alapanya-
gokkal, illetve ezek felhasznalasaval készult gasztrondmiai kindlattal. =

&& Country Quality trademark to be introduced in Veszprém County

The Veszprém County branch of the Hungarian Chamber of Agriculture (NAK) signed
a cooperation agreement with the Prospering Lake Balaton Region Association: the
two organisations are going to work together on promoting regional products and

improving their market position. In cooperation with the Georgikon Faculty of Pannon
University they are also going to develop a qualification system, with the involvement
of 60 towns and villages, to ensure the constant good quality of regional products. =
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Talajspecifikus baktériumkészitmények jelennek meg idén tavasszal BIOFIL néven a novényter-
mesztk szolgdlatdra, a talajélet javitdsara, a ndvények tdmogatdsara, jelentette be sajtotdjé-
koztatdjan a TERRAGRO KereskedelmiKft. A magyar kutatok éltal fejlesztett magyar termék Uj-
donséga abban rejlik, hogy a hazai szélsGséges talajokon is képesek jotékony hatasuk 4ltal bi-
zonyftottan terméstobbletet biztositani.

Akutatdk hazai, er6sen savanyU vagy lUgos, szikes és soterhelt talajokbolizoldltak és szelektdl-
tak olyan hasznos baktériumtorzseket, amelyek a ndvények fejlddéset, novekedését, és a talaj-
életet tamogatjak. A BIOFIL Savanyu talajolté baktériumkészitményt a 4-7, a BIOFIL Ligos ta-
lajoltd baktériumkészitményt a 7-9, mig a BIOFIL Normdl talajoltd baktériumkészitményt a 6-8
pH-tartomany talajokra fejlesztették célzottan.

A vildgUjdonsagnak szamitd BIOFIL talajoltd készitmények mindegyike 7 baktériumtorzset tar-
talmaz. A készftmények kiulonlegességét még az is adja, hogy a baktériumtorzsek az egymds-
sal vald egyuttélésben (kooperdcid) nem zavarjdk egymast, s6t egyes esetekben kifejezetten

Dr. Pénzes Eva, a TERRAGRO ligyvezet§
igazgatdja sajtotdjékoztatén mutatta be
a termékcsalddot

segftik is egymas mikodését. =

TERR/

KEarssksdelmi KEit.

BIOFIL

28 Science for the benefit of plants

TERRAGRO Trade Kft. announced at a press conference that soil-specific
bacteria products would be available from this spring: BIOFIL products serve
the needs of plant growers, improve soil quality and support plants. The
new products were developed by Hungarian researchers and are capable of

generating extra yield even in extreme soil conditions. BIOFIL products are
available for three types of soil, depending on their pH level - Acidic with pH
4-7, Alkaline with pH 7-g and Normal with pH 6-8 - and all of them contain
7 bacterial cultures. =

Kozos roadshow-t inditott a NAK és a VM

A Nemzeti Agrargazdasagi Kamara és a Vidékfejlesztési Minisztérium
roadshow-t kezdett az orszagban, hogy tajékoztassak a gazdalkodo-
kat az unié 2014-2020 kdzotti kdzos agrarpolitikdjaval (KAP) kapcso-
latos informdcidkrol, és a valtozd tamogatdsi rendszerr6l. A zalaeger-
szegi nyitérendezvényen Czervan Gyorgy, a VM agrargazdasagért fe-
lel8s &llamtitkéra a tavalyi év mérlegét megvonva elmondta: az el8-
28 év azonos idGszakahoz képest 22 szdzalékkal emelkedett tavaly
a mezBgazdasag teljesitménye. Az dgazat 2265 milliard forintos re-
kord kibocsatast ért el, amire még nem volt példa. 2010-hez képest
34 szazalékos volt az dgazat kibocsatdsanak ndvekedése, ezen be-
Ul a novénytermesztésé 39, az dllattenyésztésé 28 szazalék. A brut-
t6 hozzaadott érték folyd dron 46 szazalékkal, a netto véllalkozoi jo-
vedelmek 73 szdzalékkal novekedtek. Az elsd tiz havi szamok alap-

j&n elmondta, Ugy néz ki, a tavalyi agrérexport eléri a 2012-es rekord-
szintet. Ezzel a mez6gazdasag a nemzetgazdasag teljes exportjanak
a 10 szézalékat ériel.

Az dllamtitkdr bejelentette, idén az agrdr- és vidékfejlesztési tamoga-
tasok 6sszege 2013-hoz képest mintegy 25 milliard forinttal emelke-
dik. Az idei évben az (jj uniés bldzsé keretszadmai érvényesek, de at-
meneti évben vagyunk, azaz idén az egyszer(sitett, terlet alapu ta-
mogatdsok rendszere (SAPS) marad, és 227 eurd lesz hektdronként a
terllet alapl tdmogatds mértéke. Fontos valtozas, hogy a tdmogatds
el6legfizetéséhez nem kell mar engedélyt kérni Brisszelt6l.

Az uni6 kozos agrérpolitikdjénak koltségvetése idén 11 szdzalékkal
csokken, de ezen belll a Magyarorszagnak juté tdmogatds a tavalyi
2,4-161 3,2 szazalékra fog emelkedni. =

The Hungarian Chamber of Agriculture (NAK) and the Ministry of Regional
Development have started a joint roadshow to inform farmers about the
EU’'s common agricultural policy for the 2014-2020 period and the changes
in the system of subsidies. At the opening event in Zalaegerszeg secretary
of state Gyodrgy Czervén told that in 2014 funding will be HUF 25 billion

£& Joint roadshow by NAK and the Ministry of Regional Development

more in agriculture and rural development than it was last year. Since 2014
is a transitional year, the SAPS system will stay in effect and its sum will
be EUR 227/hectare. Although the EU’s agricultural budget has been cut
by 11 percent, Hungary will get 3.2 percent of it instead of last year's 2.4
percent. =

Ujabb magyar innovacié6 az élelmiszer-biztonsag tovabbi

novelése érdekében

A mez8gazdasagban haszndlt termékek kozott az AGRO.bio Hungary
Kft. marcius kozepétdl els6ként latja el termékeit (BactoFil) olyan egye-
dileg sorszamozott, hologrammatricas zarjeggyel, amely kétségtele-
ndl garantdlja a termék valddisagat. Az AGRO.bio a fenntarthaté mez6-
gazdasag szolgdlataval nemcsak a biztonsagos termesztést segfti, de

torekvései az élelmiszer-biztonsag Ugyéhez is nagymertékben hozza-
jarulnak. Ennek pedig végs6 soron a teljes lakossag a haszonélvezdje,
hiszen a mez6gazdasagi inputanyagok (vetémag, mdtragya, ndvény-
védd szer, talajbaktérium-készitmény stb.) megbizhat6saga az élelmi-
szerek biztonsagat szolgdlja, illetve noveli. =

From the middle of March AGRO.bio Hungary Kft. puts a numbered holo-
graphic tax seal on its products (BactoFil), to guarantee that they are ori-
ginal. AGRO.bio not only contributes to safe growing but also to improving

=& Another Hungarian innovation to increase food safety

food safety: the reliability of agricultural input materials (e.g. seeds, fertil-
isers, pesticides, etc.) makes food products safer. =
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Bevalni latszik az uj
sertésstratégia

A nyéron elfogadott, a jelenlegi allatlétszamot megduplazd sertésstratégia megvaldsitésa
megkezdddott, egyes elemei mar mikddnek. Kormanyzati igéretek szerint a programra az
idénis 1,6 millidrd forint jut, csakigy, mint a malt évben. A sertéslétszam emelése mellett
a fogyasztast is bdviteni szeretnék, az els6 évben mar mintegy tiz szazalékkal, mégpedig
egy Ujfajta fogyasztasi kultura elterjesztésével. Nemcsak itthonra tekintenek: cél a kelet-
eurdpai és a tavol-keleti piacok elérése is.

A nyolcvanas években 60 kilogramm volt
az éves sertéshus-atlagfogyasztas, ami :

mara 27 kilogrammra csokkent. Ez-
zel parhuzamosan a nem is olyan régen
még tizmilliét is meghalad6 magyar
sertésallomany mostanra a hdrommil-
liot sem éri el. A statisztikusok 2000-
ben még tobb mint 4,8 millié sertést
szamoltak, és a kocdk szama elérte a
348 ezret. Az évezred eleji, atmeneti no-
vekedés utan alegutolsd, 2013. decem-
ber elsejei adatok szerint viszont a ser-

tések szdma mdr csak 2935 ezer volt, a |

2013. juniusinal 32 ezerrel tobb, a 2012.

decemberinél 54 ezerrel kevesebb. Az -
anyakocdk szama egy év alatt 13 ezerrel :
. képviseleti szervezeteket.
A kormdny hatdrozott szdndéka, hogya
. giai intézkedéseket kormdnyhatdrozat- :
. ban rogzitették, egyben meghataroztdk
z6djon a hazai 4llomény, tehat a sertések
szdma elérje a 6 milliot az orszigban. A
© Mindenekel6tt pontos felmérést kellett
© A mangalicatermékek fejlesztésére, is-
© mertségének novelésére, hazai és kiilfoldi
. népszer(isité rendezvények szervezésére,
. valamint a mangalica eredetigazoldsi-mi-
: ndségbiztositasi program kifejlesztésére

csokkent (187 ezerre).

sertésagazatban tapasztalhato folyamato-
kat megdllitsa, és 6-7 év alatt megduplé-

kormdny altal tavaly elfogadott program

pontos feladatokat szabott meg, fékéntaz
. tonsagi Hivatal (NEBIH) a sertésdgaza-
. ti kapacitasok felmérését még 2012-ben
. elvégezte.

A vagohidi éves névleges kapacitas 7,8
. milli6 sertés, ami a megnovelt sertéslét-
. szdm esetén is elégséges lenne. Nagyobb
. probléma, hogy a rendelkezésre all6 ter-
. mel8kapacitasok nagy része elavult, sziik-
. ség lenne feltjitasukra, de még inkabb
és a hasitott félsertés altalanos forgalmi :
- dern, magas feldolgozottsagu termék els-
- allitdsdra alkalmas feldolgozoiizemek 1¢-
. tesitésére.

pozitiv folyamatok indultak el az él§ ésa

: Tamogatasok tobb teriileten

. A feldolgozoipar helyzetét javito, a tech-
. nikai szinvonal emelését segitd beren- :
. dezések beszerzésének tamogatasdéhoza
| tatiszta Sertést Tenyészték Egyesiiletével,
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agrartarca vezetdjének. Ezek végrehajta-
sa mar megkezd6dott.

Joliitott ki a sertésafa-
csokkentés

Az egyik sulyos visszahuz6 erd a fekete-
gazdasag. Tobbek kozott ezt, az dgaza-
ti gazdalkodas fehéritését, és igy az al-
lomany novelését célozta az él6 sertés

addjanak 27 szazalékrol 5 szazalékra va-
16 csokkentése is januar 1-jétél. Az év ele-
je Ota eltelt id@szak tapasztalatai alapjan

félsertés afajanak 5 szdzalékra csokken-
tésével. A hatasok felmérése azonnal el-
kezd6dott, de az elsd értékelhetd eredmé-
nyekre még honapokat kell varni. A Vi-

dékfejlesztési Minisztérium (VM) szerint :

a termelGk a forgalom novekedésérol sza-
molnak be, emellett a kisiizemek is emel-

ked6 keresletrdl tdjékoztattdk az érdek-

A sertésagazat helyzetét javitd straté-

alegsiirgdsebben elvégzendo feladatokat,
amelyek megvalositasa megkezd6dott.

késziteni. A Nemzeti Elelmiszerlanc-biz-

modern, nagyméret(i vagohidak, és mo-

forrasokat 2013-ban a mez6gazdasagi ,.de

. pozva, tovabbé a hamisitasok Kisziiré-
. sére alkalmas genetikai mddszerek fej-
. lesztése. A herceghalmi Allattenyésztési
© és Takarmanyozési Kutatéintézet (ATK)
. akisérleti terveket elkészitette. Herceg-

. minimis” tAmogatds formdjdban biztosi-
. tottak. A 67/2013 sz. (VII. 29.) VM-ren-

delet keretében 6sszesen 400 millié fo-
rint jutott a feldolgozdékhoz.

Kiemelt program a kutatas-fejlesztés
tamogatasa, kiilonos figyelemmel a ha-
zai el6allitasd fehérje aranyanak no-
velésére a sertéstakarmdnyozasban, a
husminéséggel, reprodukcids képes-
séggel kapcsolatos kutatasok az izle-
tes, j0 mindségl sertéshus hatékony
el6éllitasa érdekében, a hazai gene-
tikai alloményra, els6sorban a man-
galicara és magyar sertésfajtakra ala-

halomban megkezd6dott a sertéstelje-

. sitmény-vizsgalo allomas bévitése és fel-
© Gjitdsa, egy 207 milli6 forintos beruha-

z4s keretében.

110 milli6 forint tdimogatdst biztosit a VM

a Mangalicatenyészték Orszagos Egye-
. siiletével kotott szerzédés keretében. A
. programok megval6sitésa folyamatban
© van. A hazai genetikai alapok fejlesztésé-
" re, a torzskonyvezés, a teljesitményvizs-
. galatok és a mesterséges termékenyités
. technikai hatterének fejlesztésére a VM
. mezdgazdaségi ,de minimis” timogatést
. biztosit a tenyészték részére 98 millio fo-
: rint osszegben. A rendelet lapzartdnkkor
. megjelenés el6tt all.

. Ugyancsak a genetikai alapok fejlesztésé-

re a VM szerz8dést kotott a Magyar Faj-
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A Kivalé Mindségti Sertéshus (KMS)
védjegyet a minisztérium a sertésstraté-
gia részeként hozta létre, kidolgozdsat és
bevezetését pedig a VHT végezte el.
»Alapveté meghatdrozas szerint Kivalo
Mindségti Sertéshusnak a Magyarorsza-
gon felnevelt, GMO-mentes kukorica és
egyéb szemes gabona alapu, az EU altal
engedélyezett takarmany-9sszetevoket
tartalmazo takarmdannyal etetett, va-
gott allat hisa mindsithetd. A nem nové-
nyi eredetli 6sszetevék aranya a takar-
manyban nem lehet nagyobb 5%-ndl”
— ismertette Dr. Németh Antal,a VHT
elnoke sajtotajékoztaton.

A szakértd elmondta, hogy a védjegy
bevezetésének célja a hazai és kiilfol-
di fogyasztok figyelmének felkeltése az
ellendrzotten kivalé minGségii sertés-
husbol késziilt termékek irant, emel-
lett a fogyaszt6i bizalom épitését és az
élelmiszer-el6allitok védelmét is Iénye-
gesnek tartjak.

A védjegyet ingyenes palydzat utjan le-
het elnyerni, a részvétel pedig szintén
koltségmentes. Németh szerint ,,diszk-
rimindcid nélkiil” barmely hazai sertés-
hizlalo, husipari és kereskedelmi vallal-
kozés, valamint 6stermel6 palyazhat rd.
A kérvényezéshez ugyanakkor tobb fel-
tételnek is meg kell felelni — igy egyebek
kozott a vallalkozasnak unios regiszt-
racios szammal, legalabb 2 éves miiko-
déssel és érdekképviseleti tagsaggal kell
rendelkeznie.

A KMS Védjegy Tanusitasi Rendszer szi-
goru auditori vizsgalatokra épiil, ame-
lyek a teljes sertés-termékpalyat figye-
lemmel kisérik. A tanusitas vizsgalja
a termékek mindségét és az eldallitas
élelmiszer-biztonsagi, nyomon kovet-
het6ségi, allatjoléti, takarmanyozasi,
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higiéniai és termeléstechnoldgiai fel-
tételeit egyarant. Az eljaras soran a bi-
zonylatok ellendrzése mellett helyszini
ellendrzésre, laborvizsgalatokra, majd
egy auditori jegyz6konyv kiallitasara
is sor keriil.

Az elnok kitért arra is, hogy a tanusit-
vany megszerzése utan is folyamatosan
fent kell tartani — s6t, fejleszteni sziik-
séges — az el6irdsoknak megfelel§ szin-
tet. Ezt a KMS auditorai eseti és éves
ellenérzések soran kérhetik szamon a
vallalkozasokon.

A védjegy palyazataira a VHT még az
idei év soran tobb szaz jelentkez6t var.
Dr. Feldmann Zsolt, a VM agrargaz-
dasagért felelds helyettes allamtitka-
ra elmondta: a védjegy létrehozdsa egy
komplex dgazati beavatkozds részét ké-
pezi. A sertésstratégia célja a sertésal-
loméany 2020-ig torténé megduplaza-
sa mellett a min6ségi hazai termékek
tdmogatasa és az itthon el6allitott ser-
téshustermékek aranyanak novelése is.
A KMS védjegy miikodtetésére az idén
1,6 millidrd forinttal tdmogatott ser-
tésagazati programbdl kiilonitettek el
forrasokat.

Kiemelte tovabba, hogy a minisztéri-
um partner lesz abban, hogy a védjegyet
promdcios és marketingeszkozokkel ta-
mogassa, az elismertség és a fogyasz-
téi bizalom kialakulasa érdekében.

Zarszoként Kunos Péter kutatasi igaz-
gatd ismertette az Ipsos Piac- és Véle-
ménykutaté Intézet mintegy 600 {6 be-
vonasaval késziilt reprezentativ kutatd-
sat, amely szerint a fogyasztok 63 sza-
zaléka kifejezetten keresi a védjegyes

termékeket. Az e termékkor irdnti bi-
zalom féleg a nék és a kozépkoruak ko-
rében magas, 6k elsésorban a mindsé-
get szavatold védjegyek meglétét tart-
jak fontosnak. A valaszadok a mindsité
jelzéssel ellatott termékekért atlagosan
akar 8 szazalékkal tobbet is hajlanddak
lennének fizetni, ha tudnak, hogy cse-
rébe megbizhat¢ sertéshust kapnak, és
ha azzal a hazai piac szerepldit tamo-
gathatjak.
Réamutatott arra is, hogy korcsoporton-
kénti és teriileti megosztast is figyelem-
be véve 80 szazalék folott van azoknak
az ardnya, akik vasarlasaik soran elény-
ben részesitik a hazai termékeket.

Kiss Gergely

NI
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The Ministry for Rural Development and the Livestock
and Meat Interprofessional Organisation and Market-
ing Board (VHT) introduced the Quality Hungarian
Pork (KMS) trademark and quality assurance system.
VHT president Antal Németh, made it clear at the
press conference what qualifies as Quality Hungarian
Pork: the meat of pig bred in Hungary, fed with GMO-
free corn and other cereal-based feed certified in
the EU; the share of non-vegetable origin ingredients
must be below 5 percent in the feed. Pork breeders,
meat industry firms and trading companies can apply
for using the trademark free of charge if they have
an EU registration number, have been operational for
more than 2 years and are members of a trade or-
ganisation. The KMS Trademark Certification System
is based on strict audits performed across the whole
pig product path, examining product quality, and the
food safety, traceability, animal wellness, feeding,
hygienic and technology conditions of production. It
is very important that acquiring the certification isn't
enough, the required quality level has to be kept up
and improved - KMS auditors are going to control
this. Deputy state secretary Dr Zsolt Feldman added
that establishing the trademark forms part of a com-
plex sector strategy, which includes doubling the pig
stock by 2020, supporting quality domestic products
and increasing the market share of Hungarian pork
products. Finally Ipsos research director Péter Kunos
introduced the results of their 600-people represent-
ative survey: 63 percent of consumers are consciously
looking for products with a trademark and they
would be willing to pay 8 percent more from them. =



melynek keretében megujul a torzskonyvi
rendszer, fejlesztésre keriilnek a szelekcids
technikak. Kiadvanyok, informaciés por-
talok késziilnek, tenyészallat-bemutatok,
kiallitdsok megrendezésére kertiil sor.

Mindség és eredet

A piacok megszerzésének fontos eszkoze
az elddllitott termékek eredetigazolasara,
mindségbiztositasara szolgal6 rendszer
kialakitasa, a miikodtetés timogatasa.
A kialakitandd rendszer szakmai tartal-
maval, szervezeti felépitésével és mikod-
tetésével kapcsolatos egyeztetések folya-
matosan torténnek. Dontottek a Kivald
Mindségt Sertéshus mindségbiztositasi
rendszer kidolgozasardl és auditdlasa-
rol, lezajlott a logd palyaztatasa is. A Va-
goallat- és His Szakmakozi Szervezet és
Terméktandccsal (VHT) megkototték a
rendszer bevezetésére és iizemeltetésére
vonatkozd szerz6dést.

Fontos teriilet a nyomon kovetést és az
eredetigazolast megalapozé adatbazisok,
a Tenyészet Informacids Rendszer (TIR),
valamint az Egységes Nyilvantartasi és
Azonositasi Rendszer (ENAR) kiteljesité-
se, az elektronikus adatbejelentési lehe-
téségek kiterjesztése, a rendszerszolgal-
tatdsok bévitése és az ellendrzések bizto-
sitasa. Mindez a jogkovet6 termel6knek
sulyos kart okozd feketepiac visszaszori-
tasat szolgalja, valamint er6siti a hazai és
akilfoldi fogyasztok bizalmat a magyar
sertéshusbol késziilt termékek irant. Et-
t6l is varhat6 a hazai sertéshus értékesi-
tésének novelése, és az exportpiacokon a
magasabb dr elérése.

Forrasok értékesités-
Osztonzeésre

Széles kort belfoldi és kiilpiaci marke-
tingprogram indul a mangalicatermékek

alapanyag #z7z777+

A hazai termelésbdl szarmazé vagosertés termeldi ara
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és a gabondn hizlalt minéségi magyar
sertéshus értékesitésének 9sztonzésére.
Ennek keretében a VM stratégiai meg-
allapodast kotott a Mangalicatenyésztok
Orszagos Egyesiiletével.

A

A marketingprogramoknak részét képe-
zi a kiillonb6z6 médiafeliiletek kialaki-
tasa, a kiilfoldon és belfoldon megren-
dezésre keriilé termékbemutatdk, iizlet-
ember-taldlkozok.

Fontos lépés az dgazat érdekében a ser-
tésagazati termelési és piaci informaciés
rendszer fejlesztése, az Agrargazdasagi

Forrds: AKI PAIR

Kutaté Intézet altal tizemeltetett tema-
tikus honlap létrehozasa, amely tobbek
kozott a meglévo, elérhetd adatbazisokat
Osszefoglalja és rendszerezi a létszam és
mennyiségi adatokra, a piaci folyama-
tokra koncentralva.

Az agazat fejlodSképességét bizonyitja,
hogy a 2012. évi allattart6telep-korsze-
risitési timogatas jogcimre mintegy 180,
sertéssel foglalkoz6 tigyfél részére mint-
egy 25 millidrd forint tamogatast fizettek
ki. A mezbgazdasagi termékek értékno-
velése jogcimen pedig 638 milli6 forint
tamogatasi 6sszeg jutott 15 olyan tamo-
gatast kérének, akik a sertésfeldolgozas-
ban érdekeltek. A szélesebb termel6i ko-
roket érintd feldolgozoipari és sertéstele-
pi fejlesztések az 1j tdmogatasi ciklusban
indulhatnak el. Mindezek elsésorban a
termelésnovelést megalapozd, féleg inf-
rastrukturdlis és mindségi fejlesztést cél-
z6 intézkedések. A termeldi és feldolgo-
zbipari beruhazasokhoz sziikséges na-
gyobb aranyu fejlesztésekre a 2014-t61 in-
dulé 4j tdimogatdsi program keretében
keriilhet sor.

Czauner P.

&% The new pig strategy seems to work

The implementation of the new pig strategy, approved last summer, has
already started. Government promise is that HUF 1.6 billion is earmarked for
the programme this year. Goals include increasing both the pig stock and pork
consumption. Back in the 1980s Hungarians ate 60 kilograms of pork a year,
but today they only consume 27 kilograms. Parallel to this the size of the stock
reduced from more than 10 million pigs to less than 3 million since then. Hun-
gary’s government aims at doubling the number of pigs in 6-7 years. The pro-
gramme approved last year specified the tasks of the Ministry of Agriculture
for achieving this goal and they already started working on them. One of the
most serious obstacles is the black market. The step to reduce the VAT on live
and half pig from 27 percent to 5 percent as of 1 January 2014 seems to have
started positive processes, but the first measured results will only be avail-
able in a couple of months time. In 2012 National Food Chain Safety Authority
(NEBIH) surveyed the pig sector’s capacities and found that abattoirs’ nominal
capacity is 7.8 million pigs, which is OK even if the number of the current pig
stock doubles. There is a problem, though: the majority of existing production
capacity is obsolete, new abattoirs and modern processing plants are needed.
In 2013 the processing sector was supported with HUF 400 million. Supporting
research and development is given special attention, especially increasing the
proportion of domestically produced protein in pig feed and improving meat
quality. Popularising Mangalica products is another goal and the ministry gave

HUF 110 million to the National Association of Mangalica Breeders for estab-
lishing a certificate of origin and quality assurance programme. Breeders were
also supported with HUF g8 million for improving the genetic stock of Hungarian
pigs and bettering the registry system. A system for issuing certificates of ori-
gin and ensuring quality assurance constitutes an important tool in acquiring
new markets. The new system is being worked out at the moment, with concili-
ation talks between various stakeholders going on. A decision was also made
concerning the High Quality Pork quality assurance system, its auditing and
logo, and a contract was signed with the Livestock and Meat Interprofessional
Organisation and Marketing Board (VHT) to introduce and operate the system.
Other very important initiatives include setting up the Pig Stock Information
System (TIR) and the Standardised Registry and Identification System (ENAR)
- both could help in winning the battle against the black market. A major do-
mestic and international marketing campaign will be launched to improve sales
of quality Hungarian pork and Mangalica products. The programme includes the
creation of various media platforms and organising products presentations and
meetings for businessmen in Hungary and abroad. A production and market
information system is also being developed for the pig sector; the Research
Institute of Agricultural Economics (AKI) now operates a thematic website that
coordinates already existing databases and systematises their data, focusing
on the number of pigs, quantity data and market processes. =
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Tamogatja a HITA a HEINEKEN exportnovel6 beruhazasait

Joris Huijsmans, a HEINEKEN Hungéria vezérigazgatdja
és Szijjérté Péter, a Miniszterelndkség kiilligyi
és kiilgazdasdgi ligyekért felelds allamtitkéra
kézfogassal pecsételik meg a megéllapodast

EgyuttmUkodési szandéknyilatkozatot frt
ald a HEINEKEN Hungéria Strgydrak Zrt. és a
Nemzeti Kllgazdasagi Hivatal (HITA) februar
20-4&n Sopronban. A nyilatkozat értelmében
a HITA tdmogatja a HEINEKEN export- és ter-
melékenységnovel6 beruhdzasait, amelyek
hozzdjarulhatnak Magyarorszag nemzetkozi
versenyképességének javuldsahoz és Sopron
térségének fejl6déséhez.

Az aldirdsi ceremonidn Joris Huijsmans, a
HEINEKEN Hungaria vezérigazgatéja hangsu-
lyozta: a HEINEKEN hosszU tavu jelenlétre ren-
dezkedett be Magyarorszagon, és a gazdasagi

nehézségek ellenére is képes volt a hazai piaci
poziciéjat megerdsfteni.

,Nagy oromunkre szolgdl a szandéknyilatkozat
aldirdsa a HITA-val, hiszen ennek révén a vélla-
latunk még hatékonyabban lesz képes 6ssze-
hangolni er6feszitéseit és innovacioit a magyar
gazdasag, ezen belll a helyi kbzosség érdeke-
ivel. Sopron véros dnkormanyzatéval és a ma-
gyar kormannyal kdzosek a céljaink: mindany-
nyian érdekeltek vagyunk Magyarorszag nem-
zetkozi versenyképességének fokozasaban és
egy beruhdzasosztonz6 gazdasagi kornyezet
kialakitdsdban” - mondta Joris Huijsmans. =

HEINEKEN Hungéaria Breweries and the Hungarian Investment and Trade
Agency (HITA) signed a cooperation agreement on 20 February in Sopron.
HITA is going to support HEINEKEN's export and production capacity in-

B& HITA supports HEINEKEN’s investments in export capacity

signing ceremony that their goals are the same as Sopron’s and the Hun-
garian government’s: to improve the country’s international competitive-
ness and to create an economic environment where investors like to bring

creasing investments. Heineken Hungéria CEO Joris Huijsmans told at the their money. =

Szamos orszag képviseldivel folytatott targya-
l&sokat a K6rostej cégesoport @ marcius végén
rendezett rijadi Magyar-Arab férumon, amely-
nek sordn dsszesen tizenkétezer tonna sajt ex-
portaldsara kotott szerzdéseket. A dinamiku-
san novekvd, kivald minGségl sajtokat gyar-
té Kérostej cégesoport kereskedelmi partnerei
kdzUl Libanonbdl, az Egyesult Arab Emirségek-

bdl, Jordaniabdl, Kuwaitbél, Szaud-Arabidbol és
Sziridbol érkeztek a forumra.

Dr. Riad Naboulsi, a K&rostej cégesoport Uigyve-
zet§ igazgatdja elmondta:

LA K8rostej célja, hogy folyamatosan novelje
exportpiacat, amit folyamatos fejlesztésekkel
és Uj lehetdségek felkutatdsaval kivanunk el-
érni.Nagy rommel tolt el, hogy a Magyar-Arab

Uzleti Férumon folytatott térgyaldsok sordn 12
ezer tonnat elér6 mennyiségd sajt szallitédsa-
rolirtunk alg szerzGdéseket, dsszesen 60 mil-
li6 dollart meghalado értékben. A megrendelé-
sek els¢sorban a HAJDU grillsajt, a HAJDU kash-
kaval és a krémfehér sajtokra vonatkoznak, de
szamos mas kivalo minGségl terméket is kina-
lunk partnereink szamdra.” =

NI~
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At the end of March dairy group Kéréstej negotiated with the representat-

ives of many countries at the Hungarian-Arab forum. They signed deals for
selling 12,000 tons of cheese in the value of USD 60 million with partners

from Lebanon, the United Arab Emirates, Jordan, Kuwait, Saudi Arabia and

Syria. Kéréstej managing director Dr Riad Naboulsi told that mainly HAJDU
grill cheese, HAJDU kashkaval and feta type cheese would be exported to
these countries. =

Megalakult a Magyar-Roman Kereskedelmi és Iparkamara

Februdr 26-an tartotték meg az Ujonnan alapitott Magyar-Roman Kereske-
delmi és Iparkamara (ROCham) els§ taldlkozdjat, amelyen a kamara Igazga-
téi Tandcsa és alapito tagjai voltak jelen.

A bilateralis kamara feléllitdsat tdvozolte Titus Corlatean roman kiligy-
miniszter is, amikor februdr 24-én taldlkozott a kamara elnokével, Takacs
J&nossal és Erdélyi Laszl6 igazgat6sagi taggal. Titus Corlatean kifejez-
te meggy6zdését, hogy az (j kamara magas szinten jdrul majd hozza a
két orszag bilaterdlis kereskedelmének fenntarthatd és harmonikus fej-
(6déséhez.

A Magyar-Romdn Kereskedelmi és Iparkamara szamos vallalat és magan-
személy kezdeményezésével jott (étre, akiknek tzleti érdekik fizddik a két
orszag gazdasagahoz. Az alapft tagok kozott taldljuk a kovetkezket: SC

Ardealul S.A Carei, Coca-Cola Magyarorszag, E-2000 Consult, GIDE Loyrette
Nouel, ING Biztosft6, KRAFT & Associates, MEDIAPARTNERS, OTP Bank, Raif-
feisen Bank, Rail Cargo Carrier, Takdcs Janos és UPC Magyarorszag.

Az alapité Ulésen részt vett Victor Micula, Roméania magyarorszagi nagy-
kovete is.

Akamara intézményi céljai kozé tartozik a két orszag kdzotti parbeszéd le-
hetségének megteremtése, szemléletmaédjaik megvitatésa, és a gazda-
sagi bilaterdlis kapcsolatok tdmogatasa Uj Uzleti lehet8ségek altal Roma-
nia és Magyarorszag kozott. A szervezet kiildetése, hogy tdmogassa tag-
jal tevékenységeit, erGsitse a két orszag kozotti forum megnyitdsat és a
cserekapcsolatok novekedését gazdasagi, Uzleti, kereskedelmi és tudo-
manyos terlleteken. =

&% Hungarian-Romanian Chamber of Commerce and Industry established

The first meeting of the recently formed Hungarian-Romanian Chamber of
Commerce and Industry (ROCham) was held on 26 February. Several com-
panies and private individuals initiated establishing the chamber, including
SC Ardealul S.A Carei, Coca-Cola Hungary, E-2000 Consult, GIDE Loyrette

Nouel, ING Insurance, KRAFT & Associates, MEDIAPARTNERS, OTP Bank,

Raiffeisen Bank, Rail Cargo Carrier, UPC Hungary and president of the new
chamber Janos Takécs. ROCham'’s goal is to start a dialogue between the
two countries, organise exchange programmes in the business, trade and
scientific sectors and support bilateral economic relations by establishing
new business opportunities between partners in Romania and Hungary. =
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mar a spajz-
ban vannak!”

e ; | elkezdédstt,
oy |

Godrosy Balazs
ligyvezetd
GFS Consulting

hat6é esemé-
nyek tovabb-
gyutruztek, és az ukrajnai po-
kol méar-mér a hideghaborut
idéz6 szembenallast vetiti el§-

harctereken fogjak vivni, ha-
nem a gazdasagban. Neveze-
tesen: ki ad hitelt Ukrajna-

zérolja az oligarchak szamlait
stb.? Persze Car Atyuska kato-
nainak Csecsenfold utdn j-
ra a ravaszon van a mutatd-
ujjuk...

Idehaza, ugy tlinik, hogy a fo-
rintocska beragadt 310 {6lé, a
nagypolitika érdekeinek meg-
felelden. Megszolaltak kor-
manyzati vezetdk, akik sze-

tdmogatja az exportot, és ja-
vul a kiilkereskedelmi egyen-
leg. Mésrészt, ahogy azt az el-
mult honapban is jeleztem, az
MNB ismét 15 bazispontot ka-
szabolt, immar 2,6%-0s a jegy-
banki alapkamat. Ezt is nyil-
van az inflaci6 és az export fel-
porgetése érdekében tették.

Mintha elromlott volna a
szerkezet a tengerentulon,
vagy az egész vilagon. A ta-
valy kit6ré 6rommel tombo-
16 vételi Oriiletet idén a FED

Turbulencidk

»Az oroszok :

kotvényvasarlas-sziikitése,

. a vildgszerte fellingol6 ut-
: cai zavargéasok és a feltorek-
—azévelején :
- arnyékoltak be. A makroada-
anemzetkozi :
gazdasigrais :
 teljes mértékben nem lehet a
- szélsdségesen hideg id6jaras-
- ra fogni. Ennek koszonhet8en
: gyengiilt a dollér is, ami vi-
: szont a nyersanyagok drat to-
re. Sokak szerint azonban ezt :
a hdborut mar nem a katonai :

v0 piaci devizak turbulenciai

tok sem csillognak annyira az
Egyesiilt Allamokban, amelyet

vabb tdmogatta.
A piaci trendeket a kovetke-

: z6 id6szakban a politikai tar-
: gyaloasztaloknal, a szavazo-
- fillkékben és - ne adj’ isten
nak, elzarjak-e a gdzcsapokat
az oroszok, esetleg az EU-USA

- a harcterereken irhatjék.
Erdemes lesz odafigyelni az

© arupiacokra, hiszen az arany
© és az olaj év eleje 6ta emelke-
. dé trendben van. Az drutdzsde
. gabona- és élelmiszer-kategd-
: ridi pedig egyenesen szarnyal-
: nak. Amennyiben az ukran
. fronton tovabb eszkaldlodik
. a helyzet, akkor a nyersanya-
- gok drai az egekbe szokhetnek,
" a tzsdék pedig a tobbéves
rint nem probléma a gyenge
EUR/HUF kurzus, hiszen az :

emelkedések utdn jelentds
korrekcidkat is elszenvedhet-

© nek pillanatok alatt. Ezenkiviil
© mércius végén a FED tovdbb
. szlikithet a pénzcsapokon.

. A fesziilt helyzetre valé tekin-
© tettel itthon az MNB kamatva-
. gasi elképzelései mogiil is kezd
. kifogyni a tér, sét, kifejezetten
- veszélyes vizekre is tévedhet a
- forint és a magyar allamkot-
- vények.

. Aprilis elején raadasként —
* hab a tortara — jonnek a ha-
© zai valasztasok...

. Biztonsagi dveket bekotni!

S& Turbulences

Vargabetiik

Dr. Szabé Jeng

- Szédité magassagok és elké-

§ pesztd mélységek jellemezték a
£ magyar agrér-kilkereskedelem
F elmdlt b6 egy évtizedes torok
8l piaci szereplését. A hulldmvasut

agrarkézgazdasz  |ellegll fejl0déesi palya ékes bizo-
nyitéka annak, hogy az egy-egy termékre, il-
letve termékkadrre hagyatkozo kilpiaci stra-
tégia komoly buktatokat rejt magaban.

A torok piaci magyar agrar-
gazdasagi kivitel 2009-r6l
2010-re meghétszerez6dott,
és még 2011-ben is megdup-
14z6do kivitelt hozott, de a
hanyatlas mar benne volt a
leveg6ben. A magyar allat-
egészségligyi statussal és az
ezt igazold okiratokkal visz-
szaélé szallitok, ratelepedve
a piacra, rontottak a hiteliin-
ket. A szaktdrca magas rangu
allategészségiigyi delegacidja
sem tudta helyreallitani a raj-
tunk kiviil all6 okokbol meg-
ingott bizalmat, igy ezt kove-
téen szinte szabadesésben zu-
hant a torok fél fogadokész-
sége az addigi prosperitast
kivalté és megalapozoé é16-
marha-kindlatunk irdnt. Ezt
latszik alatdmasztani az, hogy
2013-ban a 2012. évi szintnek
még az egyharmadat sem ér-
te el a torok piaci magyar ag-
rarkivitel.

Torok piaci kapcsolataink
2010-2011-es latvanyos fej-
16dése mogott, mint ahogy
emlitettem, nem a kiilkeres-
kedelmi kapcsolatok széles
alapokon nyugvé fejlédése,
racionalis kereskedelemépi-
tésre utalo, gazdag termék-
cserére alapozott folyamata
htizédott meg, hanem egyet-
len termékiink, az él6 mar-
ha irant megnyilvanul, in-
tenziv torok kereslet. Ugy is
fogalmazhatnank, hogy a jo
allategészségiigyi statusunk
kiilkereskedelmi szinten zaj-
16 aprépénzre valtasa zajlott
2011-ben, de a koriilmények
valtozasaval tiszavirag életi-
nek bizonyult az exportpiaci
szereplésiink.

Példamutato torok
kertgazdalkodas

Ha nem is érdemes annak a
rossz emlékd ,,150 évnek” a

In Hungary the euro/forint exchange rate seems to have stuck above 310
- in perfect harmony of the interest of high politics. The government’s repres-
entatives said the weak forint isn't a problem as it supports export and our
foreign trade balance improves. After cut the base rate is now 2.6 percent.
On the international stage last year was all about purchasing bonds, but this
year the Fed reduced its purchases and the foreign exchanges of upcoming
markets are characterised by turbulence. The dollar also weakened but that
further backed the price of raw materials. However, if the situation keeps
escalating in the Ukraine, there is a chance that raw material prices will be
skyrocketing. What is more, the Fed might trim its stimulus polices further at
the end of March. In Hungary it could happen that the forint and government
bonds will be sailing through rough waters. And in early April there will be

parliamentary elections - please fasten your seatbelts!
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a torok-magyar agrar-
kulkereskedelemben

fényében vizsgalnunk a két-
oldald agrar-kiilkereskedel-
mi kapcsolatok alakuldsit,
némi visszatekintésre még-
iscsak sziikség lenne ahhoz,
hogy megitélhessiik a két és
fél, harom évvel ezel6tt kez-
dédott torok piaci fellendiilés
torténéseit.

Eléggé koztudott, hogy To-
rokorszag legenddsan hires
agrargazdasaggal és a valsa-
got maga mogott tudd, dina-
mikusan fejl6d6 gazdasaggal
rendelkezik. F6 piaca a mez6-
gazdasagi termékek tekinte-
tében évtizedek 6ta Eurdpa
nyugati fele, kivaltképp az
Unio régi tagallamai. Torok-

allanddsul6 aszaly negativ ha-
tasait. Torokorszag szdimunk-
ra is példat mutaté médon
hasznositja ma is az édesviz-
készletét, ugyanis kozel akko-
ra termoOteriiletet 6ntdz, mint
Magyarorszag mezdgazdasa-
gi teriilete. (Nalunk az onto-
zott teriilet ardnya nem éri
el a mez6gazdasagi teriilet
2 szézalékat.) Nem csoda te-
hat, hogy a torokok Eurdpa-
ban, legnagyobb beszallito-
ként, piacvezetének szami-
tanak tobb kertészeti kultu-
ra tekintetében, éppen ezért
a magyar agrarkivitel sem a
versenyképesebb torok ter-
mékekkel konkural, hanem

A legujabb kori konjunktura :

kezdete tehat 2010-re tehetd.
A 2009-es 12 milli6 eurds ex-
portot kozel 7-szeresen meg-

haladé 2010-es kivitel mogott

az 54 milli6 eurdt is meghala-

dé élallat-export és az 51 ezer

tonnas, mintegy 10 milli6 eu-
rét érd gabonakivitel képezte.
A 2011. évi export, megdup-
laz6do kivitellel, tovabbi fel-
lendiilést hozott. Ezt kdvetden

azonban kezdetét vette a mar

emlitett leépiilési folyamat,

ami szembemegy a két orszag

kozotti politikai enyhiilés és

gazdasagi egyiittmiikodés fo-
lyamatéval.

Ha a kiviteli strukturat, ki-
valtképp az évtized eleji ki-
néalatunkat nézziik, megle-
p6édve tapasztalhatjuk, hogy
a Torokorszagba iranyul6 ma-
gyar agrarkivitel 85-95 szdza-
lékat tobbnyire a gabonaex-
port adta. A 2005-6s, magas
export mogott is pusztan ha-
rom termék kivitelének gyors
novekedése huzédott meg, ne-
vezetesen a 11,2 millié eurds
tollexport, a 7,8 milli6 eurds
napraforgémag-kivitel, illetve

Torok-magyar agrar-kiilkereskedelmi kapcsolatok alakuldsa (ezer euréban)

orszdg z6ldség-gyiiméles dga- ©  a piaci rések kihaszndldsdra SN ke Import Egyenleg
zata kiilonlegesen fejlett, jol- : torekszik. 2000 9312 13085 3773
lehet a t6rok mezégazdasag a 2001 3070 16106 -13036
9 hektéros atlagos iizemméret : Hullamvasiton 2002 36 235 15513 20722
tekintetében versenyképessé- : Torok piaci agrarkiviteliink : 2003 L2/ 16005 3256
gi gondokkal kiizd. 2000 6ta rendkiviil hektiku- 2004 10515 16 420 -5905
Az orszag szilikos édesvizkész- © san alakult. A 3 millié eurds 2005 33817 26009 7808
lete raciondlis vizgazdélko- @ 2001-es agrarkivitelt 2002- : 2006 C 27504 8795
désra késztette a termeldket, © ben 36 millié euréra szoks : 2007 27 860 22944 4916
a korményzat pedig orosz- : export véltotta fel, majd en- : 2008 25173 21259 3914
lanrészt véllalt a viziigyi inf- : nek a harmaddra esé export- : 2009 L1746 14328 2582
rastruktura kialakitidsaban. @ drbevétel kovetkezett 2003- : 2010 s 18811 62323
Ennek eredményeként a to- : ban. Nyolc, illetve tizszeres 2011 165150 16071 149071
rok mezdgazdasagi teriilet : exportbéviilés, majd drasz- @ 2012 LG L Cp 98097
18 szazalékan ontozéses gaz- | tikus exportvisszaesés nem | 2012.1-11.h6 L7 3o Lo 2L 93399
délkodas zajlik, enyhitve ez : ment ritkasagszamba a mult- : 2013.1-11.ho 30469 14071 1639
altal aklimavaltozds nyoman : ban. Forrdis: KSH
M>LOGISTIC
KIVALOSAG The art of winning solutions INNOVACIO
www.fmlogistic.com
Kapcsolat: Csiszar Zsolt Ertékesitési Vezetd
Tel: +36 30-200-4120 )
- E-mail: zscsiszar@fmlogistic.fr SIKERES ES
SZABVANYOSanOTT SZEMELYRE
NEMZETKOZI
FOLYAMATOK - W SZABOTT
MEGOLDASOK
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Berényi Janos, a HITA (Nemzeti
Kiilgazdaséagi Hivatal) elnoke
atveszi az elismerést

Osszesitd ,,TOP 10 Major Eu-

a 9. helyen végzett.
Az fDi Magazine vilagszer-

azok kockazatairdl.

Budapest, ahova
megéri befektetni

Budapest Kelet-Eurdpa t6- :
kebefektetés szempontjébol
legvonzdébb varosa 2014- :
2015-ben a Financial Ti- :
mes-csoporthoz tartozé fDi
© marcius 12-én, Eurépa leg-
. jelentdsebb ingatlanpiaci
. szakkiallitdsan, a Cannes-i
. MIPIM-en Berényi Janos, a

rangsorolja a legfontosabb
befektetési helyszineket. A
palyazaton 468 euré6pai va-
ros és régio vett részt.

Az fDi Magazin nagydijat

HITA (Nemzeti Kiilgazdasa-

gi Hivatal) elnoke vette at.

»Rendkiviil fontos ez a dij

nemcsak Budapest, hanem

az egész orszag szamara” —

nyilatkozta a dijatadé utan

Berényi Janos. ,Ezzel nem

. pusztan a mi munkéankat

ismerték el, hanem a ré-

. giéban is kiemelkedd ma-
. gyarorszdgi szakértelmet
Magazin legfrissebb rangso- :
ra szerint. A régios arany- :
érem mellett a kategéridkat :
: hozzd ahhoz, hogy a ko-
ropean cities” dtfogo értéke-
lésben Budapest — egyediili :
kozép-kelet-eur6pai varos-
ként, Moszkvat megel6zve —

és a befektetébarat gazda-
sagi kornyezetet, amelyek
egymast erdsitve jarulnak

zép-kelet-eurdpai régiéban
gondolkodé befektet6k Bu-
dapestet, illetve Magyaror-
szagot valasszak a beruha-
zasaik megvaldsitasahoz.

. Jol latszik ez a bizalom az
te mintegy 45 ezer kiilféldi :
terjeszkedésben érdekelt be-
fektetd, illetve befektetési ta- :
nécsadd szdmara nyujt in-
formdacidkat befektetésilehe- :
t6ségekrdl, helyszinekrdl és
. pozicionk erdsségét pedig
A magazin kétévente hirde- :
ti meg a ,European Cities
and Regions of the Future” :
cimti palyazatat, amelynek :
célja, hogy 6sszegyfijtse és :

SSC-szektor és az autdipar
teriiletén egyarant, jelen-
leg 80 shared service cen-
ter miikodik az orszdgban
és 36 Gjabbrdl targyalunk a
befektetékkel. Az autdipari

jelzi, hogy a vilag TOP 20
TIER-1-es beszallit6ja ko-
ziil mar 15 jelen van Ma-
gyarorszagon” — tette hozza
Berényi. =

=& Budapest, a place to invest

According to fDi Magazine’s — member of the Financial Times group -
latest ranking, in 2014-2015 Budapest will be the best place to invest
in Eastern Europe. In addition to being top-ranked in the region, in the
comprehensive cross-category overview called ‘TOP 10 Major European
cities’ Budapest finished g, for instance doing better than Moscow. fDi
Magazine informs 45,000 investors all over the world on matters of for-
eign investment. HITA president Janos Berényi accepted fDi Magazine’s
grand prize on 12 March at real estate trade show MIPIM in Cannes. He
told after the event the prize isn’t only important to Budapest but to
Hungary as well. He indicated investors’ trust in Hungary by mentioning:
at the moment there are 8o shared service centres working in Hungary
and talks are under way about 36 more, while in the automotive industry
from the world’s TOP 20 TIER-1 suppliers 15 are present in Hungary.=

Trade g2

magazin

Torokorszag fejlett kertészeti kultdraja miatt a magyar agrérkivitel sem
a versenyképesebb torok termékekkel konkural, hanem a piaci rések
kihasznélaséara torekszik

a 3,6 millié euros napraforgo-
olaj-export.

Az évtized kozepétdl azon-
ban a magyar agrarexport
kissé diverzifikdltabba valt,
a gabonaexport piaci su-
lya 2008-ban mar ,,csak” 50
szazalékot képviselt. Kivite-
liink masik felét olajos mag-
vak, husok, gabonatermékek,
tartdsitott (fagyasztott) zold-
ségek, készételek, italok, élel-
miszer-ipari melléktermékek
adtak.

A 2010-es esztenddben tul-
sulyossa valtak ismét a fel-
dolgozatlan mezdgazdasagi
termékek. A magyar kivitel-
ben az 54 milli6 eurdt meg-
halado €16 szarvasmarha ex-
portja, a mintegy 10 millié
eur6 értékd, 51 ezer tonnds
bazaexport és az 1,7 millio
eur6 értékii kukorica-vetd-
mag exportja billentette el
a mérleget a feldolgozatlan

mezdgazdasagi termékek
iranyaba.

A 2011-es torok piaci expor-
tunk kétszeres (80,1-r61 165,4
milli eurdra torténd) nove-
kedése mogott a 2,6-szoro-
sara béviilé élémarha-ex-
port huzédott meg. (Elémar-
ha-kiviteliink a 2010-es 53,2
millié eurds szintrél egy év
alatt 140,9 milli6 eurds ma-
gassagokba emelkedett. A
kivitt mennyiség pedig 21,3
ezer tonnarol 43 ezer tonna-
ra n6tt.) Ez a bizalom ingott
meg a mar emlitett kozjaték
kovetkeztében és a piaci va-
kuumot kihasznalva a francia
husmarha nyert tért a torok
piacon. A tévedések elkeriilé-
se végett emlitem, hogy a to-
rokok nem szoktak le a mar-
hahusrol, csak mas beszerzési
forras utan néztek.

A bizalom ujboli felépité-
se nem megy egyik naprol a
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A torok relaciot illetden magasabb sebességi fokozatra kap- :
csolt a magyar diplomacia. A keleti nyitas politikdjanak je-
gyében ot fontos, az tizleti szférat is megmozgatd, magas szin-
tl diplomaciai eseményre keriilt sor tavaly. Az elnoki és mi-
niszterelnoki szintt kapcsolatfelvétel eredményeként lendiile-
tet vett a magyar nemzetgazdasagi kivitel. Egyediil 2013-ban
mintegy 27 szazalékkal nétt a torok piaci exportunk, és a két
orszag kozotti forgalom a 2010-es 2 milliard dollaros bazis-
hoz képest 2013 végére megkozelitette a 2,5 milliard USD-t.
Ezen tulmenden tavaly, az {izleti forumok hozadékaként 110
milli6 dollart meghalado tizlet is kotodott.

A legutobbi Torok-Magyar Uzleti Forumnak, amely 2014. feb-
rudar 17-én zajlott Budapesten, Abdullah Giil torok koztar-
sasagi elnok adta meg a diplomaciai sulyat. A legmagasabb
szintre emelt kapcsolatfelvétel és kapcsolatépités Magyaror-
szag szamara Uj perspektivat kinal a Kozel-Keleten, és meg-
nyitja az utat a torok miikodo téke bearamlasa szamara. To6-
rokorszag szamara pedig konnyebb, gyorsabb és olcsobb lo-
gisztikai utvonal kiépitésének lehetdségét kinalja a fizetoké-
pes nyugat-eurdpai piacok eléréséhez.

Torok-Magyar Uzleti Férum

: Ko6z6s az akarat, hogy nagy horderejti beruhdzasokkal len-
© ditsiink az iizleti kapcsolatokon. Olyan befektetésekre lenne
© sziikség, melyek képesek a kis- és kozepes véllalkozasokat
© is magukkal hiizni. A GDP-ben mért adéssagallomanyét 36
. szazalékra csokkentd, Eurdpdban a 6. legerésebb gazdasag-
. gal rendelkez6 Torokorszag éppen ezért bekapcsolédna a ma-
. gyarorszdgi kozuti, vasuti és (a Duna révén) vizi tti szallita-
. siinfrastruktira fejlesztésébe, egyiittmiikodést kinalva Ma-
. gyarorszag szédmdra a feltorekvé harmadik piacokon, féként
. akeleti piacokon vald kozos fellépésre és a kétoldald termék-
. piaci kapcsolatok intenzivebb fejlesztésére.

. A gazdasdgi miniszter szerint Magyarorszag redlis lehetéséget
lat az autoipari, elektronikai, informatikai, mezégazdasagi,
. élelmiszer-ipari, gyogyszeripari és kornyezetvédelmi egyiitt-
" miikodések fokozdsdra, a termék és technoldgiai transzfer in-
© tenzivebbé tételére. Célunk, hogy 2015-re megduplézédjon a
- torok piaci magyar nemzetgazdasagi kivitel és intenzivebbé
© véljon a torok miikodé téke bedramldsa. A két nép kozotti bi-
© zalom és kormanyzati stabilitds jo taptalajat képezi a gazda-
. séagi kapcsolatok élénkitésének. =

=& Turkish-Hungarian Business Forum

Hungary’s export to Turkey expanded by 27 percent
in 2013 and by the end of the year the turnover
between the two countries represented a value of
USD 2.5 billion. In addition to this, business deals
were signed in the value of USD 110 million at vari-
ous forums. Turkish president Abdullah Gl gave

diplomatic weight to the last Turkish-Hungarian
Business Forum, which took Place on 17 February
2014 in Budapest. Good relations with Turkey on the
highest level open up new perspectives for Hungary
in the Near East, while for Turkey it will be easier
and faster to reach the markets of Western Europe

via Hungary’s logistics facilities. Turkey would take
part in Hungarian infrastructural development as
well and at the same time help Hungary in enter-
ing third markets in the east. Hungary’s goal is to
double our export to Turkey by 2015 and to make
influx of Turkish working capital more intense.=

masikra, de a cél egyértelm.
Vissza szeretnénk szerezni az
elveszett, torok élémarha-pi-
acot. Hiszen mig a (f6ként te-
nyész-) iisz6borjaink piaca
hosszu tavon is biztositott-
nak latszik az oroszorszagi
allattenyésztési programba
tortént bekapcsolédasunk ré-
vén, addig a bikaborjak és a
hasmarhdk exportpiaci elhe-
lyezésében nagy sziikségiink

lenne a torokokre. Olyannyi-
ra nagy, hogy nem Kkis rész-
ben a torok piaci konjunktad-
ra hatdsara indult noveke-
désnek a szarvasmarha-dllo-
many, ezen beliil kivaltképp
a husmarha-allomany Ma-
gyarorszagon. Az allatte-
nyésztést amugy is prefera-
16 agrarpolitika szdmara fon-
tos a kiilpiacok fejl6doké-
pességének a fenntartasa,

4j piacok nyitasa. Export-
vezérelt, de nagy adossagal-
lomanyt maga el8tt gorge-
t6 gazdasagunk szamara a
jelentds kereskedelmi mér-
legtobbletek elérésére képes
agrargazdasag ma mar meg-
keriilhetetlen tényez6vé valt.
Azzal, hogy az agrargazda-
sag évek Ota a nemzetgazda-
sagi kiilkereskedelmi mérleg
felét adja, nélkiilozhetetlen

szerepet jatszik a foly¢ fizeté-
si mérleg egyensulyban tar-
tasaban.

A most zarult torok-magyar
tizleti taldlkozotol (1d. kere-
tes irasunkat), és a kolcsono-
sen kinyilvanitott kétoldala
kormanyzati egytttmuikodé-
si szandéktol méltan remél-
hetjiik azt, hogy a két orszag
kozotti kereskedelem norma-
lis mederbe terel6dik.=

=& Ups and downs in Turkish-Hungarian agricultural foreign trade

Hungary’s agricultural foreign trade with Turkey was like a rollercoaster ride
in the last decade. For instance our agricultural export to Turkey was seven
times bigger in 2010 than in 2009 and it doubled in 2011, but the possibility
of the decline was already in the air. Suppliers abusing the Hungarian veter-
inary status and the documents certifying it destroyed our prestige. After
this our cattle export — formerly our jolly joker in trading with Turkey - went
into free fall and in 2013 Hungary’s agricultural export to Turkey was less
than third of the 2012 level. Turkey is famous for its agricultural production
(especially for its fruits and vegetables) and its economy is developing dy-
namically. Its main market is Europe, primarily the European Union. 18 per-
cent of the land used for agricultural production is irrigated - this is an area
that is almost as big as Hungary’s agricultural land in total (in Hungary only 2
percent of this land is irrigated). As regards our agricultural export to Turkey,
in 2009 it represented a value of EUR 12 million but in 2010 we already ex-
ported EUR 54 million worth of livestock and cereal crops in the value of EUR
10 million. Our export doubled in 2011 and then came the decline mentioned

above. At the beginning of the decade 85-g5 percent of our agricultural ex-
port to Turkey was cereal crops. From the middle of the decade our export
structure diversified a little and by 2008 cereal crops’ share was down at 50
percent, with the other half being oily seeds, meat, cereal products, frozen
vegetables, ready meals, drinks and food industry by-products. In 2010 un-
processed products became dominant once again; in 2011 when our export
doubled from EUR 80.1 million to EUR 165.4 million, the key driver of growth
was that we sold 2.6 times more live cattle to Turkey (in the value of EUR
140.9 million and 43,000 tons in volume). We won't be able to regain the trust
of Turkey from one day to another, but this has to be our main goal: getting
back our live cattle export market. This would be important from a national
economy perspective as well, since agriculture has been responsible for half
our economy’s foreign trade for years. The recently organised Turkish-Hun-
garian business forum and the two governments’ intention to cooperate,
which has been declared many times by both sides, will hopefully put trade
between the two countries back on track. =
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Immadron harmadik alkalommal mu- :
tatkoztak be magyar vallalatok a HITA
(Nemzeti Kiilgazdasagi Hivatal) szervezé-
sében a vilig egyik vezeté élelmiszer-ipa-

ri szakkiallitasan, a dubaji Gulfoodon.

A 114 000 m? alapteriileten 120 orszag :
4500 kidllitéjdnak részvételével zajlo és :
tobb mint 80 000 szakmai latogatdt von-
26 seregszemlén az el6z6 évekhez képest
mind a magyar stand mérete, mind a ki- :
allité hazai cégek szdma megdupldzé- :
dott, ami jol titkrozi a magyar vallala- :
tok intenziv érdekl8dését a kozel-keleti :
térségirant. A 85 m?-es magyar standon
16 véllalat mutatta be termékeit, lefedve
a hazai exportarualap szinte teljes spekt-
rumét. Kiemelkedé érdeklédés mutatko-
zott a méz, a fagyasztott aruk, a konzer-

vek és a kiilonleges élelmiszerek irant.

Hazdnkat a kovetkezé cégek képvisel- :
ték: Aranynektar, Fit-Food, Gilan Tra- :
ding, Hungarotej, Hunland Food, Lo- :
urdes Honey, Marathon-Foods, MI- :
RELITE MIRSA, MC Scotland, Napon-
ta, Nobilis, NT Kft., PM World Trade, :
Szentkiralyi Asvanyviz, Tatar Pékség,

Wintertrade.

A kialliték mindegyike rendelkezik mar
exporttapasztalatokkal a kozel-keleti tér-
ségben, felkésziilten érkeztek a kiallitas-
ra. Egyre tobb termék csomagolasan ta-
lalhaté meg az iszlam vallds eléirasainak
val6é megfelelést tanusit6 halal jelzés. Idén
ujdonsagként szerepeltek a magyar stan-
don a libam4j- és a viziszarnyas-termé-
kek, étolajok és fagyasztott készételek, il-
letve gourmet lekvarok. A Lourdes Ho-
ney feketemag-fliszeres mézterméke don-
tds lett a Gulfood Awards versenyen.
,»Jol latszik, hogy a térségben jelentds az
importigény az élelmiszerek irdnt. Ma-
gyarorszagrol elsésorban mézet, cse-
megekukoricat és zoldborsot, valamint
sajtot kerestek az érdekl6dok, de a HI-
TA stand kinalatat megtekintve szamos
4j terméket is felfedezhettek, amire ed-
dig esetleg nem gondoltak hazank kap-
csan” — osztotta meg tapasztalatait a ki-
allitasrol a HITA osztalyvezet6je, Maut-
ner Mark.

A HITA munkatarsa hozzatette:

»Az élelmiszer-feldolgozo szektor hazai
szerepléire kivald, eddig kevéssé kiak-
nazott piacilehet6ségek varnak az arab

. orszagokban. Ehhez azonban a véllalatok
© aktiv jelenlétére, a helyi elvdrasok meg-
© ismerésére, az 4j igényekre valo nyitott-
. ségra és a kulturalis kiilonbségek meg-
. értésére is sziikség van. A HITA ennek
. elémozditésa érdekében a jovében is té-
. mogatni fogja a véllalatok kiilpiaci t6-
. rekvéseit”.=

28 Hungarian stand at
. Gulfood

. Hungarian companies introduced themselves -
. courtesy of HITA - for the third time at one of
. the world’s leading food fairs, Gulfood, organised
© in Dubai. On an exhibition area of 114,000m?2
. 4,500 exhibitors from 120 countries presented
. their products and services to more than 80,000
. trade visitors. At the 85m? Hungarian stand 16
: companies (Aranynektér, Fit-Food, Gilan Trad-
. ing, Hungarotej, Hunland Food, Lourdes Honey,
© Marathon-Foods, MIRELITE MIRSA, MC Scot-
. land, Naponta, Nobilis, NT Kft., PM World Trade,
. Szentkirdlyi Mineral Water, Tatédr Bakery, Winter-
: trade) were present and visitors were especially
. interested in honey, frozen products, canned
. and special food. All of them came well-pre-
. pared and the halal marking was present on the
. packaging of many products. HITA's head of de-
. partment Mark Mautner told that demand was
. the biggest for Hungarian honey, maize, peas
. andcheese.n

Paradicsomi allapotok
a németorszagi vasarokon

Az altaldnos 0sszefoglald jelentések a németorszagi élelmiszer-ipari vasarokrél szinte min-
den alkalommal rekord latogatdszamrdl, elégedett kiallitokrol és szervezokrél szamolnak
be. A magyar résztvevok is |6 érzéssel térnek haza.

Hompolyg6 latogatodradat
a Zold Héten
(Internationale Griine Woche, Berlin,
2014. januérl6-25)

== A januar 26-an zarult
Nemzetkozi Zold Hét
(Internationale Griine
Woche) 79. kiadésa is-
mét rekordokat don-
tott. A 2014-es Zold
Hét volt az 1926-0s
elsé rendezvény ota a
legnemzetkozibb. 70
orszag 1650 kiallitéja
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. mutatkozott be a tobb mint 410 000 13-
. togatonak, akik fejenként 114 eurot kol-
. tottek latogatasuk soran. Ezen szémok
© titkrében a Nemzetkozi Zold Hét mélton
© érdemelte ki a ,vilag legnagyobb élelmi-
. szer-ipari, mezbégazdasagi és kertépitési
. vdsara“ rangot.

: A Nemzetkozi Zold Hét tiz napja alatt a
. berlini vasérteriilet mind a 26 pavilon-
© jamegtelt a vilag szamos élelmiszer-kii-
. 16nlegességével, mezdgazdasagi termé-
. kével, haszonallatdval és kerti csoddival.
. Magyarorszdg is ismét részese volt en-
. nekavilagraszolé eseménynek. Politikai

. delegdcio, dltaldnos Magyarorszéag-infor-
: macios stand, valamint egy étteremmel
. egybekotott kozosségi stand is képvisel-
© te hazankat.

. A magyar kiallitok zome évek Gta vissza-
© jar, hiszen a szakmai latogatok is vissza-
. varjak oket. Persze akadtak ,,joncok” is,
. akik kifejezetten a Nemzetkozi Zold Hét-
. tel tesztelték, mennyire illik termékiik a
© nemzetkozi piac igényeihez. Es hogy mi-
. lyen eredmények sziilettek? Nos, akadt
. olyan, aki mar a 10. nap nem tudott mit
. arusitani, ki kellett tennie az ,,ausver-
. kauft” tablat.



A kovetkez6 Nemzetkozi Zold Hét id6-
pontja sem titok mar: 2015. janudr 16—
25. kozott keriil megrendezésre, a part-
nerorszag Lettorszag lesz.

Gyiimdlcs6zon Berlinben
(Fruit Logistica,
Berlin, 2014. februér 4-6.)

FRUIT
LOGISTICA
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Elégedetten bucsuztak a kiallitok a ber-
lini Fruit Logistica vasartdl is: 90 szaza-
lékuk értékelte pozitivan jelenlétiiket. A
kiallitok 44,3 szdzaléka mar a vasar ideje
alatt szert tett 0j izleti kapcsolatra, tobb
mint 90 szdzalékuk pedig a vasari jelen-
1éttel 6sszefliggésben jovobeni tizleti kap-
csolatokra szamit.

A latogatok szempontjabol rekordszamok
sziilettek. 141 orszagbol 62 000 szakem-
ber volt kivancsi a termékekre, amelyeket
2600 standon ismerhettek meg. 84 orszag
mutatta be termék- és szolgaltataskina-
latat. A szakag rengeteg innovacidval is
elddllt, amelyek a kereskedelemnek ad-
hatnak értékes impulzusokat, egy még
sokoldaldbb kinalat kialakitasdhoz.

Az idei év partnerorszaga, Argentina is
rekordérdeklddésrél szamolt be.

A magyar kiallitok véleménye is az volt,
hogy az agazat legrangosabb eseményé-
r6l van sz, ahol komoly iizletek kottet-
nek. Meglévé partnerekkel valé talal-
kozdk és uj kapcsolatok szintere a Fruit
Logistica. Magyar oldalrdl felmeriilt az
igény, hogy mihamarabb partnerorszag-
ként vehessenek részt a rendezvényen —
ez iigyben az egyeztetések hamarosan
elkezdédnek.

Magyar kialliték: APIMEX Buda-
pest, Astero, BACS-ZOLDERT, BALA-
TON-KER-TESZ Szovetkezet, Délalfoldi
Kertészek Szovetkezete, Fresh Fruit TESZ
Szovetkezet, FRUITVEB Magyar Zo6ld-
ség-Gyiimolcs Szakmakozi Szervezet és
Terméktandcs, Garden Trade, GARTEN,
GYUMOLCSERT, Interfruct TESZ, Mat-
ész-Fruct, PILZE-NAGY, Stativum, ZKI
Zoldségtermesztési Kutato Intézet.

A legédesebb a vilagon

(ISM - Internationale Siisswaren
Messe, Koln, 2014. februér 28-
marcius 2.)

Al

A vilag legnagyobb édesipari szakvasa-
ra 140 orszagbdl 35 000 latogatot vonzott
(tobbet, mint a tavalyi évben), a kiallitok
68 orszagbol érkeztek, és 1476 standon
kinaltak portékajukat.

,»T6bb kontaktus és iizletkotés egy helyen
és egy id6ben az egész vilagon sehol sem
lehetséges ebben az iizletagban” — mond-
ta Katharina C. Hamma, a Koln Messe
GmbH tigyvezetdje.

A kidllitok 84 szazaléka kiilfoldrél ér-
kezett. Az Anugahoz hasonldan a leg-
magasabb az olasz kiallitok szama volt,
Gket kovette Belgium, Franciaorszag, Spa-
nyolorszag, Hollandia, Nagy-Britannia és
Svéjc. Els6ként lett az ISM partnerorszaga
dél-amerikai dllam, Brazilia.

A magyar kidllitok részérél az ez évi ISM
kiallitas egyértelmtien sikeresnek bizo-
nyult. Sok 4j partnerkapcsolat jott 1ét-
re, konkrét megrendelések is sziilettek.

export szz77774

Kiallitéink a latogatok szamat kevesebb-
nek itélték meg, azonban mindségibb,
szakmaibb volt az dsszetétel. A 2015. évi
jelentkezést minden kidllitonk igyekszik
a korai jelentkezési hataridére leadni.
Magyar kiallitok: Vida’s, Bonbonetti Cho-
co, Felfoldi Edességgyartd, Detki Keksz,
Stithmer, Le Nougat De Savoie, Malibu

25 év sikertorténete
(Biofach és Vivaness, Nirnberg,
2014. februéar 12-15))

BIOFACH 01/

Tobb mint 42 ezer szakmai latogato vett
részt 135 orszagbol a Biofach és Vivaness
kozos kiallitason. A natdir kozmetikumok
nemzetkdzi vasarat nyolcadik alkalom-
mal rendezték a bio élelmiszerek bemu-
tatdjaval egyiitt.

A latogatok 76 orszagbol érkeztek, az els6
Ot helyet Németorszag, Ausztria, Olasz-
orszag, Franciaorszag és Hollandia fog-
lalta el.

Markus Arbenz, az IFOAM (Bio Mez6-
gazdasagi Mozgalmak Nemzetkozi Szo-
vetsége) elnoke a vasar 25 éves fenndlla-
sara reagalva elmondta, hogy kiilonb6z6
Osszedolgozasra, osszefogasra van sziik-
ség ahhoz, hogy ,,almunkhoz, egy fenn-
tarthatd és egészséges mezbdgazdasag és
élelmiszeripar megalkotasahoz még ko-
zelebb keriiljink. Az Organic 3.0 meg-
hatarozé jelent6ségli ebben a folyamat-
ban, fontos impulzusokat ad a kovetke-
z6 tiz-husz év alakuldsdhoz”.

A Biofach fontossagat mutatja az is, hogy
nagy médiavisszhangot kapott, er6sen la-
togatott kongresszusokkal talalkozhattak
az érdekl8dék, és a szakman kiviil sokan
eljottek a politika, a gazdasag és a tudo-
many teriiletérdl is.

Kassai-Maté Krisztina

£& Welcome to Paradise: trade fairs in Germany

Crowds of visitors at the Green Week (Internationale Griine Woche, Berlin, 16-
25 January 2014)

The 79th Internationale Griine Woche trade fair brought 1,650 exhibitors from
70 countries to Berlin and attracted more than 410,000 visitors. Hungary was
also part of the extravaganza with a political delegation, an information stand
and a restaurant-community stand. The majority of Hungarian exhibitors have
been participating for years but there were newcomers too. One of them sold
everything they brought by the 10th day...Next year Griine Woche will be held
between 16 and 25 January 2015, with Latvia as the partner country.

Fruit season in Berlin (Fruit Logistica, Berlin, 4-6 February 2014)

Exhibitors said good bye to this year’s Fruit Logistica with a smile on their
faces: go percent were satisfied with their presence, for instance 44.3 per-
cent of them established new business relationships. There were 2,600
stands by 84 countries and 62,000 trade visitors came from 141 countries;
this year’s partner country was Argentina. Hungarian exhibitors were of the
opinion that this is the most prestigious event in the trade, where important

deals are made. Hungary will start negotiations in order to become a partner
country.

The sweetest in the world (ISM - Internationale Siisswaren Messe, Cologne,
28 February - 2 March 2014.)

The world’s biggest confectionery trade fair was visited by 35,000 people
from 140 countries - exhibitors came from 68 countries (84 percent of them
from abroad) and built 1,476 stands. This year the partner country was Brazil.
Hungarian participants established many new partnerships and some orders
were placed already. They said there were fewer visitors but more profession-
als turned up.

25 years of success (Biofach and Vivaness, Nuremberg, 12-15 February 2014)
More than 42,000 trade visitors from 135 countries took part in this year's major
natural cosmetics and organic food event. IFOAM president Markus Arbenz told
that stakeholders need to work together if they want to realise their dream: a
sustainable and healthy agriculture and food industry. Biofcah received great
attention from the media and the conferences were popular, too. =
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Hogyan exportaljunk sikeresen
Németorszagba?

A Német-Magyar Ipari és Kereskedelmi Kamara kezdeményezésére 2014. februdr 27-én meg-
rendezett Exportforum tavlati célként a kétoldall Gzleti kapcsolatokban rejlé, ma még jo-
részt kihasznélatlan lehet8ségek kiakndzdsanak el6segitését jeldlte meg, amelyhez a kama-
ra piaci informaciok és Uzletipartner-keresés terén nydjtani képes szolgaltatasait kinalta.

Osszevetve a hasonlésagokat és kiilon-
bozdségeket, kittint, hogy a GDP-ara- :
nyos (78-80% kozotti) adéssagdllomany
és a beruhdzasi (17%-os) rata tekinteté- :
ben kézel azonos poziciokkal rendelkezd :
két gazdasdg t6kevonzo képessége kozot-
ti alapvet6 kiilonbség nem a kozel négy-
szeres teriiletnagysdgbdl és a nyolcszo- :
ros lakossagi lélekszdmbdl fakad, hanem :
a miénkénél 28-szor nagyobb GDP-bdl. :
Az eurdpai gazdasag motorjanak is te-
kintett német piacon éppen ezért csak
felkésziilt, német piaci ismeretekkel ren-
delkezé vallalkozdsok miikodhetnek a si-

ker reményében.

Ertékelik az innovacios hajlamot

A piacra lépés feltétel- és eszkdzrendsze- :
rét alaposan és magas szakmai szinvona-
lon kérbe jard, de a j6 példakrol sem meg- :
feledkez6, azokbol szentencidkat leszir- © Anémet piacon sikeres -magyar véllalkozésok ,életutjat” bemutatd, nagy érdeklddéssel kisért
ni engedé férum batoritast és lendiiletet :
kivdnt adni a magyar véllalkozdsok szd- :
médra. Batoritdsra marpedig nagy sziikség
van, hiszen, mint ahogy elhangzott, kevés :
a német piacon sikeres magyar kkv, a két-
oldalii kereskedelem tulnyomé hanyadat

ugyanis vegyes vallalatok bonyolitjak.

A német piacon sikeres magyar véllalko-
zasok ,életutjat” bemutato, nagy érdek- :
16déssel kisért prezentaciok testkozelbe :
kivénték hozni a piaci sikerek elérésének :
arnyékos és napos oldalait egyardnt. Akét :
bemutatott, rendkiviili dinamikaval fej- :
16d6 magyar kkv (a személyi vércukor- :
szint-mérdjével és egyéb orvosi miiszere- :
ivel berobbano ,,77 Elektronika” Kft. és :
a formatervezett, pliissallat-kollekcidja- :
val vilagsikert arat Békési és Bajk6 Kft.)
vezet6i az innovéciora valé hajlam meg-
brzését, a megujuldsi készség fenntarts-
sat, a termékfejlesztés és a magas ming-
ség, valamint a megbizhatdsag fontos-
ségdt hangsulyoztdk a piacon maradés

alapkovetelményeként.

A magyar kkv-k szerény német piaci rep- :
rezentdcidja a forum szervezdi szerinta :

2014. Trade
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prezentéciok testkdzelbe kivanték hozni a piaci sikerek elérésének arnyékos és napos oldalait egyarant

piaci ismeretek, a kompetencia és a felké-
sziilés hianydra vezethet6 vissza. A kama-
rai szolgaltatasok oszlathatjak az ebbéli
hidnyossagainkat és segithetik a kétolda-
14 gazdasagi kapcsolatokban rejlé lehetd-
ségek eredményesebb kihasznalasat.

Tisztaban lenni a piac
sajatossagaival

A német piac jo terep az innovativ otle-
tek befogaddsdra, a piacképes fejlesztési
elképzelésekben gazdag magyar kezde-
ményezések megvalositasara. A terméké-
vel vagy szolgaltatasaval Németorszagba
igyekvd vallalkozénak azonban nemcsak
sajat termékét, hanem a befogado kozeg
sajatossagait is ismernie kell.

A férum német szervez6i éppen ezért,
kapcsolatépitési lehetéségeket is felajanl-
va, batoritani kivanjak a magyar vallal-
kozasokat arra, hogy miel6tt a német pi-
acralépnek, vértezzék fel magukat aktu-
alis piaci ismeretekkel, a jogi kornyezet,
avallalatalapitas vagy telephely-létesités,

. azadozas, a fogyasztovédelem és a tamo-
. gatdsok helyi kiilonb6zéségeinek isme-
. retanyagdval.

. Elmondésuk szerint nincs altaldnos né-
: met piac. A 16 német tartomany rendki-
. viil heterogén piaci terepet kinal, ezért a
© német piacba integralédni akaré, vagy
© ott vallalkozast épiteni kivano, terméke-
© it értékesiteni szandékoz6 magyar vallal-
© kozasoknak tisztaban kell lenniiik a pia-
. ci kornyezet teriileti kiilonbozdségeivel.
. Németorszdgban foldrajzi lehatarolas, a
. konkrét iizleti kornyezet és a konkuren-
: cia részletes ismerete nélkiil kockdzatos
. lizleti véllalkozdsba kezdeni.

. A tdmogatdsok kapcsdn elhangzott, hogy
 a GmbH-t alapitd kiilfoldi vallalkozasok
. Németorszagban a beruhazési kéltség
. akdr 25-35%-4t is megspérolhatjék, sot,
. a kutatasfejlesztésre forditott kiaddsok
- felét is visszaigényelhetik, amennyiben
. vallaljdk, hogy Németorszagban haszno-
. sitjak a kutatéds eredményeit.

Szabd Jend



£& How to export to Germany?

On 27 February 2014 the German-Hungarian Chamber of Industry and Commerce
held an Export Forum. In the German market only well-prepared businesses can
be successful, those which have an extensive knowledge of the market. It was
told at the forum that there are few successful Hungarian SMEs in the German
market, as the majority of trading is done by joint ventures. There were present-
ations telling the story of Hungarian enterprises’ success in the German market:
the heads of ‘77 Elektronika’ Kft. and Békési and Bajké Kft. talked about the
importance of never stopping to innovate, the necessity of constant renewal,
the high quality of products and reliability in being able to setting their feet in
the German market. According to the organisers of the forum, there are few Hun-
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garian SMEs in the German market because they don’t know the market well and
because they lack competence. The chamber’s service can help them do away
with these obstacles. The organisers told that there is no such thing as ‘the Ger-
man market’: the 16 German provinces constitute a heterogeneous market and
those who wish to enter have to be aware of this. Organisers urged participants
to learn about conditions in Germany - from the legal background to taxation to
consumer protection - before entering the market. In connection with subsidies
it was told that establishing a GmbH by foreign companies can spare 25-35 per-
cent of investment costs, what is more, they can even reclaim half of the sum
spent on R&D if they agree to use the results in Germany. =

jei délkelet-eurépai

Reporter” nevd,

negyedévenkénti elemzése.

si vegyi arubdl és kozmetikumbdl a kis-

si iteme 2012 masodik

fele 6ta folyamatosan

csokkent, mind érték- B
ben, mind mennyiségben. |
Aztan a csatlakozas pe-
riodusdban mar megallt
a negativ trend, majd az
EU-belépést kdvets au-
gusztus-decemberi id6-
szakban Ujra ndvekedési
pélydra allt a horvat élel-
miszer-kiskereskedelem.
Figyelemre mélto, hogy az atlagérak 1,2
szazalékkal csdkkentek a legutdbbi, 2013.

z8 hasonlé idGszakhoz viszonyitva.

HORVATORSZAG- :
BAN a legkedvezgb-
bek az FMCG-kiske-
reskedelem trend- :
© nyiség szempontjabél, 10-zel pedig érté-
szomszédaink ésaz
EU-tag Bulgéria ko-
zUl. Tébbek kozott

Toth Agnes ezt éllapitja meg :
iigyfélkapcsolativezets @ Nielsen ,,Growth :
Nielsen :

Tavaly julius elseje 6ta unids tagallam Hor-
vatorszag, ahol élelmiszerbdl, haztarta- :

kereskedelem bevételének névekedé-

augusztus-decemberi periédusban, az elg- :

adtak el az élelmiszerboltok, mint egy év-
vel kordbban.

Aztan 2012. augusztus-decemberben 3
szazalékkal emelkedett a forgalom meny-

ket tekintve. Tavaly aprilisban mar érzé-
kelhet8en kisebb lett a ndévekedés mérté-
ke. A legutdbbi mért idgszakban - 2013.
augusztus-december - értékben a néve-
kedés 1 szazalék, mennyiségben viszont

: minusz 2 szazalék volt.

SZLOVENIABAN a tavalyel6tti névekedé-
si szakaszt mult évben negativ trend val-

© totta fel. 2013. augusztus-december ko-
z6tt az FMCG-kiskereskedelmi forgalom

: mind értékét, mind mennyiségét tekint-
: ve 5 szézalékkal lett kisebb, mint egy év-

vel azel6tt.

© BULGARIABAN a legut6bbi harom év
UKRAJNABAN valtozatos képet latunk. A
2010. évi fellendulést kdvetben 2011. de- :
cember és 2012. aprilis koz6tt mennyiség :
szempontjabdl 11 szazalékkal kevesebbet

FMCG-kiskereskedelmi eladasénak grafi-
konja az ,,A” betlire hasonlit. 2011 decem-
berében 5 szazalékkal csokkent értékben
a forgalom, mennyiséget tekintve pedig

Délkelet-eurdpai érdekességek

. 4 szazalékkal. A legkedvez8bb mutaté-
© kat 2012. &prilis-augusztusban mérte a
© Nielsen: mind értékben, mind mennyiség-
. ben 2 szazalékkal emelkedett a bolti el-
© adds, az el6z6 évi hasonlé periddushoz vi-
© szonyitva.

. Legutdbb azonban, 2012. &prilis-decem-
. berkdzott értékben minusz 5, mennyiség
. szempontjébol pedig minusz 6 szézalékot
. jelezatrend gorbéje.

. Néhany délkelet-eurépai orszagban az

. élelmiszer, haztartasi vegyi aru és kozmetikum
. atlagéranak valtozasa 2013. augusztus-

. decemberben, az el6z6 évi hasonlé periédushoz
. viszonyitva (szazalékban)

Orszag %

Ukrajna +32
Roménia +0.8

] Szerbia +6,0
Horvétorszag -12
Szlovénia +0,3

. Bulgéria +10

Forrds: niclsen

22 Insights into retail in
- South East Europe

© FMCG retail trends are the most positive in the
: region in CROATIA. Croatia has been an EU mem-
. ber state since last July - and that was just the
. time when the formerly negative sales trend
. (started in the second half of 2012) turned
: around. It is noteworthy that average prices
: reduced by 1.2 percent in August-December
: 2013 from the same period of 2012. In the
: UKRAINE sales of FMCG products rose 3 per-
. cent in volume and were up 10 percent in value
:in August-December 2012. In April 2013 the
. growth slowed down and in August-December
. 2013 value sales augmented by 1 percent, with
. volume sales falling 2 percent. In SLOVENIA

Horvatorszagban az FMCG-kiskereskedelem novekedése a legutébbi idészakban . there was growth in 2012 but 2013 brought

(mindig az el6z6 hasonlé periédushoz viszonyitva, szazalékban) © a decline: in August-December 2013 FMCG
2011. 2011. 2011. 2012. 2012. 2012. 2013. 2013. 2013. : turnover plunged by 5 percentin terms of both
dec.- 4pr.- aug.- dec.- dpr.- aug.- dec.- &pr.- aug.- : value and volume. In BULGARIA Nielsen meas-

apr. aug. dec. apr. aug. dec. apr. aug. dec. . ured plus 2 percent in value and volume sales

Erték 35 18 45 35 5o 14 0 0 17 . alike in the FMCG market in April-August 2012,

! ' ! ' ! ' ! : but in April-December 2012 value sales de-

Mennyiség -28 2,1 44 2,8 1,7 2,0 1.2 0,1 2,9 . creased by 5 percent and volume sales plunged

Forrs: niclsen - by 6 percent. =
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értékesités és lzletfejlesztés

Csomagolasdi

A thedieline.com, a vilag leglatogatottabb
csomagolasdizajnnal foglalkozé portalja
felmérést végzett. Ennek soran a poszt-
jaikban bemutatott, 2013-ban a 100 leg-
gyakrabban megtekintett termékcsoma-
golast hasonlitottak ossze, azt keresve,
milyen koz6s elemek fedezhet6ek fel ben-
niik. Ennek alapjan foglaltak 6ssze 2014 -
szerintiik — uralkodd trendjeit. A jol be-
vezetett, ismert markak marketingesei
vélhetéen vitatkoznak majd, talan né-
mely dologban igazuk is lesz, am az biz-
tos, hogy e termékek tervezdinek mun-
kaiban felismerhet6k korunk jél nyomon
kovethet6 fogyasztoi makrotrendjei.

Hatarozott mértani formak
Geometriai ihletésti, hatdrozott mintdk
élénk szinek hasznalatdval.

fehentipografia
Az egyszerliség és a tisztasag legalapve-
tobb kifejezése, a termék direkt bemuta-
tdsa a csomagoléanyagon keresztiil.

(SRREE" |

A fenntarthatésag gondolatahoz legjob-
ban illeszked6 anyag, ami 1j, innovativ
otletek megvalositasat is lehet6vé teszi.

A két szin kontrasztjanak jol bevalt, fi-
gyelmet felkelt$ alkalmazasa.

GILLETTE
7

S iLLETTE

W

MACHA

.................
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Kiilonleges motivumok
[ ] Vidam illusztraciok, vilagos pasztell-
szinek, egyedi motivumok segitenek

meglelni a dertit, a mosolyt a minden-

napokban.
Konturtalan vizfestékfoltok Fehér alap i i
Vizfestékszinekkel nyomtatott, elmo- | Tiszta fehér szinli csomagoléanyag, mi- oty
s6dott konturd, nyugodt, boldog élet- | nimal stilusban, kevés szinnel , keverve”, .
érzést sugallf illusztraciok; nemcsak | dekoralva. 2013 divatszine egyértelmtien =
szemvonzdak, de egyuttal melegek és | a fehér volt. w
személyesek is. -

LENTIL BEAN
£ BARLEY

fig fruit filled

Caluten Free, Flover Fall,

& Trends in packaging design

A survey conducted by prestigious packaging design website thedieline.com collected what they think
the major trends in packaging design would be in 2014. Some of them might be debated, but now you
can decide for yourself whether they stand or not. 2014 trends: geometric shapes with vivid colours,
white typography on a transparent base - letting the product speak for itself, uncoloured cardboard
used as packaging material - suggesting sustainability, strong contrast between black and white, con-
tourless watercolour patches, pure white packaging decorated with just a few colours, special motifs

to bring joy into everyday life. =
Trade 2014.
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Smith

Provokaljuk a vilagot

A DS Smith Packaging munkajat a teljes ellatasi ciklusban vald hatékony gondolkoddsmad
Jellemzi. Az okos és kreativ csomagolasi megoldasairdl ismert vallalat mozgatdrugdja az

s

innovacié. A gyorsan valtozo vilag diktalta dinamizmussal Ujitjak meg munkafolyamataikat,
technoldgigjukat, és kinalnak egyre modernebb, s6t néha meghdkkenté megoldasokat.

Az FMCG-ipardgban a vevok gyakran hangsu-
lyozzak a termékkel val els6 talalkozds fon-
tossagat, melynek so-
ran a fogyaszt6 arrol
dont, hogy leemeli a
terméket a polcrol. Ez
az ,igazsag pillanata”,
melyhez azonban hosz-
szu, Osszetett ut vezeta

4 A L3 '3 "
o kutatas-fejlesztéstol a
- - gyartason, csomagola-
Takacs Attila logisztikan. k
manager son, logisztikan, kom-
DS Smith Packaging munikacion at a keres-
Hungary

kedelem polcaig. Sok
kritikus pontja van ennek a folyamatnak.

Egy csomagolas tobb élete

- Mint csomagolasi megoldasokat szolgalta-
t6 vallalat tudnunk kell, milyen rendszerek
részei vagyunk. A kiskereske-
delmilancok raktdrai ugyanis
gyakran nagyobb kihivas elé
allitanak benniinket. Mi hi-
sziink abban, hogy van egy
masik kritikus ,igazsag pil-
lanata”, amely a raktarakban
dél el - jegyzi meg Takacs
Attila, a DS Smith Packaging
Hungary PackRight Centre
Managere.

A DS Smith fontosnak tartja,
hogy olyan grafikai és kézre allo (ergonomi-
ai) megoldasokat javasoljon a vevdinek, ame-
lyek segitségével a termékek konnyen és gyor-
san megtaldlhatéak mar a raktarban, majd
konnyen kihelyezhet8ek a pocokra, és ujra-
tolthetdek lesznek.

- Vevéink szandéka, hogy a raktarosok az 6
termékeiket taldljdk meg els6ként, ezért szin-
kddokat, egyre valtozatosabb gyujtdcsomago-
lasokat készitiink, amelyek a raktérben latva-
nyos raklapszigetként is figyelemfelkeltGek.
Arra is tigyeliink, hogy a rakatoldsnal a le-
het6 legjobb térkihaszndlassal a legbiztonsa-
gosabb konstrukciokat alkossuk. Cégiinknek

- —
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: szdmos szabadalma van arra vonatkozdan,
. hogy mindezeket a kovetelményeket teljesi-
. teni tudjuk ~ mondja Takdcs Attila.

- Araklapok stabilitasat példaul ugy optima-
© lizaljak, hogy kozben csokkentik az anyag-
koltséget. Mindez a Centering Device kreativ
© miiszaki megold4snak koszonhetd, amely to-
. kéletes és stabil rakatképzést biztosit, ugyan-
- akkor lehetévé teszi a doboz nyomészilard-
. sagi értékének csokkentését, igy az anyag-

megtakaritast is.

Eletelemiik

a valtozatossag

A DS Smith dizajnerei olyan
sokoldalu szakemberek, akik
komplex problémak megolda-
sara képesek, szenvedélyesen
érdeklédnek a termékek gyar-
tasanak, szallitasanak, felhasz-
nalasanak gyakorlati aspektu-
sai és sajdtossagai irdnt.

. Igy sziiletett meg a DS Smith innovéci6ja,
- az R-hulldm is, amelyet mar hazankban is

A

: gyartanak. Ezt a szebb nyomtatdst, knnyebb
- nyithatdsagot, szamos konstrukcios és logisz-
© tikai elényt nytjt6 Gjitdst az OptiShop prog-
© rammal azonnal a felhasznalhatosag, a meg-
. valésitas gyakorlati példdin keresztiil mutat-
© jik be vevéiknek.

. Deilyen szemlélettel oldotta meg a DS Smith
. Nyugat-Afrika forrésagaban a jégkrém-
© értékesités problémajat is. A helyi forgalma-
: z6k korében kutatdst végeztek, és az iddjaras
© sajatossdgait — égeté héség, homokviharok -
: isfigyelembe véve olyan megfizethetd, kis su-
. lyuhiitédobozt terveztek és gyartottak, ame-
. lyet ma mar tobb mint tizezer arus hasznal
© azafrikai kontinensen.

| — Kérdéseket tesziink fel, provokéljuk a meg-
. szokottat, a kébe vésettet, hogy uj, hatéko-
© nyabb, a valtozé vildg igényeit jobban, gyor-
© sabban kiszolgél6 megold4sokat kindljunk
. vevéinknek. Evente kétszer dsszegytiliink a
: vildg minden t4j4rdl, hogy tapasztalatainkat
: hazon beliil megosszuk, igy helyi vevSink a
. teljes spektrumbdl valogathatnak — dsszeg-
. ziaz elhangzottakat Takdcs Attila. (X)

&8 DS Smith - we provoke the world

. The work DS Smith Packaging does is characterised by efficient thinking across the whole supply chain.
. Their smart and creative packaging solutions are driven by innovation. Attila Takacs, DS Smith Pack-
. aging’s PackRight Centre manager told our magazine that for themit is important to recommend graphic
. and ergonomics solutions to partners that can help them to have their products found in the warehouse
: quickly and easily - so that they can be put on store shelves in no time. DS Smith uses colour codes and
. diverse collective packaging solutions to call attention to products in the warehouse. They also make
: sure to utilise available space to the maximum, while not forgetting about safety concerns either. For
:instance thanks to a creative technological solution called Centering Device, they optimise the stability
. of pallets in a way that their weight is reduced, too. DS Smith’s designers also created R-wave, which
. is now also manufactured in Hungary, that facilitates nicer printing, easier opening and many logistics
. advantages - all of these are presented to partners using the OptiShop software. Mr Takécs added that
- DS Smith asks questions and provokes the status quo in order to come up with more efficient solutions
. for partners, offering products that better meet the demands of the changing world. (X)


http://www.dssmith.com

Smith

Kisebb suly,
nagyobb hatas

A DS Smith konnyitett csomagoldssal,

a fenntarthatdsag novelésével,

a gyartasi és értékesitési folyamatok
egyszer(isitésével biztositja,

hogy vevGi termékei még szembetlinébbek
legyenek a polcokon.

DS Smith Packaging Hungary Kft
sales.hungary@dssmith.com
www.dssmithpackaging.hu

The Power of Less’



http://www.dssmith.com
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Hatalmas az érdeklodés
az Interpack 2014 irant

A Messe Dusseldorf bécsi sajtotajékoztatot szervezett
februar 20-an, ahol Bernd Jablonowski, az Interpack projekt-
igazgatdja mutatta be a mdjus 8-14. kozott megrendezésre
kerdld Interpack 2014 kiallitas Ujdonsagait.

Az Interpack 2014-ben ismét megerdsitet-
te élenjard szerepét a csomagolodipar és a
kapcsol6dé folyamattechnikai iparagak
legjelentésebb vildgvasarainak soraban.
A kiallitok mar a 2013. februdr végi jelent-
kezési hataridére lefoglaltak a Diisseldorfi
Vésarvaros mind a 19 vasarcsarnokdnak
teljes teriiletét, ezért nem is lehetett telje-
siteni minden kiallitéi igényt.

gy aztan 2014. majus 8. és 14. kozott
ismét mintegy 2700 kiallitot varnak az
élelmiszer- és italipar, az édesipar és a
siitéipar, a kozmetikai és gyogyszeripar,
a non food fogyasztasi cikkek, az ipari
termékek és a kapcsolodo szolgaltatasok
teriiletérél. A megel6z6 2011-es szakva-
saron 2703 kiallit6 és 165 000 szakmai
latogatd volt jelen, akiknek 84 szazalé-
ka vesz részt a vallalatuk dontési folya-
mataiban.

Régi és j rendezvények

Az Interpack kiemelten foglalkozik az in-
novativ témakkal is. Idén Components for
processing and packaging cimmel egy,
a csomagoloipar beszallitoit kiszolgalo
rendezvénnyel gazdagitja a kinalatot.
Maér majus 7-én, az Interpackot megel6-
z6 napon veszi kezdetét a CCD Siid Déli
Kongresszusi Kézpontban a SAVE FOOD
konferencia, amely a vilagméretti élel-
miszer-pazarlas és élelmiszer-vesztesé-
gek problémajdra vilagit ra. Az Interpack
ezért 2011 utan ismét egyediilallo plat-
formja lesz a siirget$ problémaval fog-
lalkozé, valamennyi érintett fél kozotti
eszmecserének. Az idei Interpack kere-
tében mutatjak be tobbek kozott a FAO-
tanulmanyok eredményeit, amelyeket a
fejlett és a fejl6dd orszagokban az otta-
ni élelmiszer-veszteségekrol készitettek
a szakemberek.

,»Az élelmiszerekhez, a csomagoldshoz és a
logisztikdhoz kapcsol6dd iparnak a SAVE
FOOD kezdeményezésben kiemelten fon-
tos szerepe van. Végeredményben ugyanis
Trade| 102

magazin

az ilyen véllalatoknal fejlesztett termékek
azok, amelyek konkrét timpontot kinal-
nak a megoldasra. A SAVE FOOD egyfajta
katalizatorként hivatott hatni, hogy ezek-
bél a kezdeményezésekbdl mas vallala-
tokkal és szervezetekkel egyiitt még tob-
bet hozzanak ki” — hangsulyozta az Inter-
pack igazgatdja, Bernd Jablonowski ur, aki
életre hivta a kezdeményezést.

Elérés minden eszkozzel

A szakvasarra késziilve teljességgel atdol-
goztak és atrendezték az Interpack www.
interpack.com cimen elérhetd internetes
megjelenését.

Az Interpack-szolgaltatasok mobil esz-
kozr6l is elérhetdek a http:/mobile.in-
terpack.com oldalon. Ezen kiviil egy
iPhone és Android kisalkalmazas is segiti
a latogatokat, amely tobbek kozott nap-
rakész kiallitdi és rendezvény-adatbazist,
optimalizdlt grafikaju csarnokkiosztast
és részletes kiallitoi adatokat kinal elér-
hetéséggel, termékinformaciokkal, id6-
pont-egyeztetési tirlappal, valamint az
adott kiallitohoz kapcsolodo jegyzetek
tarolasi lehetGségével.

Az Interpack 2014. majus 8-14. kozott
minden vasarnapon 10.00 és 18.00 6ra
kozott tart nyitva. A belépdjegyeket elekt-
ronikus el6vételben 2013. december ko-
zepétdl lehet megvasarolni.

Idén méjus 8. és 14. kdzott ismét mintegy
2700 kiallitét varnak az Interpack 2014-re

Az Interpack 2014 valamennyi belépdje-
gyével és kiallitdi belépsjével ingyenesen
lehet igénybe venni a vasarra utazashoz
és vissza a VRR Rajna-Ruhr Kozlekedési
Szovetség kozosségi kozlekedési eszkozeit
a Messe Diisseldorf vasarvaros kornyeze-
tében talalhaté varosokban.
Magyarorszag részér6l rég nem latott ki-
allitasi aktivitas mutatkozik. A Hacona és
a Mikropakk Pro Form 6ndll6 standdal
jelentkezik, a HITA altal szervezett kozos-
ségi standon pediga CSAOSZ, a Flexo In-
novacios Klaszter, a Krajcar Kft., a Mat-
rametal Kft., a Pikopack Zrt., a Remé-
nyi Csomagolastechnika Kft. és a Roll-
box Trade Kft. vesz részt.

A magyarorszagi képviseletet a
BD-Expo Kft. latja el, Maté Szilvia
képviseletvezet6nél lehet jelentkezni
a 346-0273 telefonon, vagy az office@
bdexpo.hu email cimen.

BataiDéra

&& Great interest in Interpack 2014

Messe Diisseldorf held a press conference on 20 February in Vienna, where Interpack project director
Bernd Jablonowski spoke about what to expect from Interpack 2014 (held between 8 and 14 May). He
told that there will be 2,700 exhibitors at the packaging and process technology trade fair - all exhibition
spaces were reserved already a year ago. Interpack gives special attention to innovation, this year there
will be a new event, called Components for Processing and Packaging, which will be organised for the
suppliers of the packaging industry. Work will start already on 7 May, when the SAVE FOOD conference will
take place in the CCD Siid Congress Centre, shedding light on matters concerning food waste and food
loss. Interpack services are now accessible from your mobile at http://mobile.interpack.com, plus iPhone
and Android apps also help visitors in many ways. Interpack 2014 will be open between 8 and 14 May from
10.00 to 18.00. Tickets can already be purchased online. All tickets and exhibitor passes entitle bearers
to use VRR Rhein-Ruhr’s buses and trains free of charge in the cities of and nearby Messe Diisseldorf.
From Hungary Hacona and Mikropakk Pro Form will be present with their own stand. At HITA's collective
stand CSAOSZ, Flexo Innovation Cluster, Krajcar Kft., Matrametal Kft., Pikopack Zrt., Reményi Packaging
Technology Kft. and Rollbox Trade Kft. will be there. In Hungary Interpack is represented by BD-Expo Kft.,
you can contact head of office Szilvia M&té by calling (1) 346-0273 or writing to office@bdexpo.hu email.=


http://mobile.interpack.com
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STiov

Partner of the Brands

Mint piacvezeté hulldmkarton-, kartondoboz és ontapadd cimkét eléallité csomagoldanyag-gyarto, személyre szabott
megoldasokat kindlunk a vonzo és értékesitést 6sztonzé megjelenés céljabol. Megrendeldinkkel szorosan egyiittmiikod-
ve, segitiink elérni céljaikat. Mindehhez felhasznaljuk az STI Group nemzetkozi szakértelmét, tapasztalatait, markaisme-
retét és kreativitasat. Csomagolasi megoldasainkra a megrendeld szemével tekintiink, mert a csomagolas csapatmunka!

NESCAFE — konnyed adagolas

Ahogy a NESCAFE-nak az évek sorin
szdmos varidcidja kertilt piacra (koffein-
mentes kdvé, tejporral vegyitett kdvé, 3
az 1-ben vagy 2 az 1-ben termékek), gy
a klasszikus bddogdobozos csomagoldst
madra felvaltotta a kornyezetbardt karton-
doboz. A NESCAFE Special filtre termék
adagolényildssal elldtott kartoncsomago-
ldsdc az ST Group magyarorszdgi gydrd-
ban tervezték és gydrrottdk. A francia piac-
ra késziilt kartondoboz 70 darab miianyag
tasakba zdrt kdvéadagot tartalmaz.

A Gigaset mobile okostelefon-alapi ott-
honi biztonsdgtechnikai feliigyeleti rend-
szer német- és franciaorszdgi bevezetésé-
hez az STT Group egy letisztult, fehér szi-

nl, rugalmas felhaszndldsi csomagoldst

T
FSC

Certno. 1C-COC-100054

PACKAGING
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(@’ %'ﬁ-:} WORLDSTAR

POS SOLUTIONS

Az STI Group kreativ fejlesztdinek ko-
szonhetéen csupdn egyetlen rovid moz-
dulat szitkséges ahhoz, hogy a ldtszé-
lag egyszer(i csomagolds a kdvézdst, mint
mindennapi rutinunkat, megkonnyit
se. A perfordlt rész feltépésével a karton-
doboz adagolényildsa feltdrul, a fogyaszté
igy konnyedén hozzéfér a filterekhez. Az
ofszetnyomtatdssal késziilt doboz feliiletén
UV lakkozést alkalmaztak a szakemberek,

NESCAFE
SPECIAL

FILTRE

amelynek koszonhetéen a grafikai elemek ’ .
nagyobb hangsulyt kapnak. O i s

Elegans csomagolas a Gigasetnek

készitett, amely vonzé a csicstechnoldgia
irdnt érzékeny fogyasztok szdmdra. A kind-
latot egy biztonsdgtechnikai kezdécsomag
és négy kiilon egység alkotja. A kiegészitd
komponensek egy kézzel kénnyen és gyor-

GPWA 5673

LPHO34 |

SERVICES

san osszedllithatd, beépitett betétekkel ren-
delkezd csomagoldsban keriilnek piacra. A
biztonsdgtechnikai kezd8készlet csomago-
ldsdnak osszedllitdsa a Gigaset gydrtésorain
torténik. A fejlesztési folyamat részeként az
STI Group tervezdinek figyelembe kellett
venni a csomagoléivek gépi megmunkdl-
hat6sdgdnak és a Gigasetnél médr meglévd
lyukasztégépek felhaszndldsdnak lehet8sé-
gét a csomagolds dsszedllitdsa sordn. A cso-
magoldsi termékesaldd kifogdstalan meg-
jelenését négyszines ofszetnyomtatdssal ér-
ték el, amelyet a terméket bemutatd képek

dombornyomott kiemelése céljdbdl matt
pontlakkozdssal és UV lakkal fokoztak. A
beépitett, feltéphetd perfordcié a csomago-
ldst konnyen nyithatévd teszi, mikozben
megdupldzott kibontdsvédelmet is bizto-

sit. &

—
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STI GROUP

STI Petéfi Nyomda Kft.

H-6000 Kecskemét
Kiils6-Szegedi Gt 6.
Tel.: +36 76 518 303
Fax: +36 76 479 440

service.hu@sti-group.com

WWW.STI-GROUP.COM


http://www.sti-group.com
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ANUGA, 2013. oktober 5-g., Koln (4. rész)

Pizzajégkrém, kélalekvar,

rizsromantika

A nemzetkozi élelmiszer-ipari szak-
vasar a nemzetkozi fogyasztéi tren-
dekre kiilonbdz6 férumokon és el6-
adasokon deritett fényt. Emellett
cikksorozatunk befejezd részében megismerke-
diink a taste 13 termékverseny gybzteseivel is.

Az Innova Market Insight kutatéintézet :

nemzetkozi piackutatok eredményeit, il-
letve az élelmiszerpiacon vilagszerte be-
vezetett termékeket alapul véve a kovetke-
z6 tiz trendet foglalta 6ssze az Anuga ke-
retében megrendezett prezentacidjan:

1. Increasingly critical consumer — Kri-

tikus fogyasztok
Az egyre igényesebb, figyelmesebb, kriti-
kusabb fogyasztéi magatartas miatt fon-

tosak az 4tlathato, egyszerd, egyértelmi :

feliratok, cimkék, az egyszer(i kommuni-
kacid, a félreértés lehetségének a kiza-
rasa. A gyartok torekednek a gyartasfo-
lyamat lathatésagara, az etnikai termé-
kek globdlis piaci bevezetésére, a szar-
mazas egyértelmi kozlésére.

2. Health traffic jam — Egészséges titon
Egyre nagyobb teret nyernek azok a ter-

mékek, amelyeknél a funkcionalitast

hangsulyozzak ki. A feliratokban a gyar-

tok a természetes Osszetevlkre koncent- :
ralnak, indirekt médon kozélnek: pl. a

pro-prebioticum+acerola felirat sugall-
ja a C-vitamin-tartalmat.

0 D
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A taste 13 versenyre 6sszesen 500 cég
jelentkezett 1200 otlettel
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3. Grey but healthy - Oszen is egészsé-

gesen :
Az egyik leger6sebb trend az iddések :

egészségmeglOrzésére iranyuld folya-
mat, egyre jobban eltérbe keriilnek a
marketingtermékek az idésebb genera-
cié szamdra. Fontos célkit(izés esetiik-
ben az egyszert, konnyen kezelhet6 cso-
magolds.

Els6é alkalommal jatszott az oliva-
olaj kiilonleges szerepet az Anuga ki-
nalataban. Borkéstolékhoz hasonlé-
an tobb szaz tiveg sorakozott a csar-

nokok kozotti tengelyen elhelyezkedd

vasarboulevard-on , hogy a beszer-

z0k egyszerre hasonlithassak ossze az :

egyébként szétszorva fellelhet6 kina-

latot. Olasz, gorog, spanyol, portugal, :

francia, s6t egyiptomi, tunéziai és t6-
rok (részben bio-) olajok dsszetételérél,
mindségérol, szarmazasarol, gyartasa-
r6l kaphattak informdacidkat az érdek-
16dék. Fontos felismerés az Anuga ré-
szér6l annak ténye, hogy az olivaolaj
nemcsak a mediterran térség taplal-
kozasi kulturdjanak szerves része, ha-

nem a tudatos, mindségi termékekre :
egyre nagyobb mértékben szakosodd :

fogyasztdk asztalardl sem hidnyozhat,
csakugy, mint egy j6 bor.

Pont ezért vonhatd parhuzam a borkds-
tolassal, amelyben természetesen szin-

tén lehetett része e nedii kedveldinek. A
Wine Special elnevezésii kidllitotérben :

4. Just say no - Mondj nemet!

Ez a ,free from...” termékekre értendé:
a glutén-, laktéz-, cukormentes termé-
kek egyre nagyobb valasztékban elérhe-
téek. A fogyasztas oka sok esetben nem
is az érzékenység, hanem az egészséges-
ség feltevése. Novekszik a vegetarianus
piac, és kedveltek a hushelyettesito, jo-
iz{i termékek.

Franciaorszagtol Bulgaridig, Gorogor-
szagtol Németorszagig tobb szdz fehér-,
vOros- és rozéborokat kostolhattak a la-
togatok. Itt is a hozzdadott informdaciéé
volt a f6szerep, hiszen kiilonb6z6 sze-
mindriumokon barki megismerkedhe-
tett a borok és élelmiszerek tarsitdsaval,
a kiillonboz6 terméteriiletek boraival.
Hogyan illeszkedik a szamtalan sonka-
fajta a borfajtakhoz, milyen a kapcso-
lat a sajt és a bordeaux-i borok kozott,
mi koze a kaviarnak a németorszagi
csicsmindségli borokhoz, vagy milyen
borok illenek egy érett rizlinghez.=

==

It was the first time that olive oils were given
special attention at Anuga. Several hundred
bottles of olive oil were showcased on the
trade fair boulevard, so that purchasers could
compare the various oils from Italy, Greece,
Spain, Portugal, France, Egypt, Tunisia or Tur-
key. In the Wine Special area visitors had the
chance to taste hundreds of wines from France
to Bulgaria and from Greece to Germany. Sem-
inars were organised to educate visitors about
pairing food with wine and about the different
wine regions in general.=



5. Natural cracks emerge — Természe-
tes-natura-organic termékek

A Non GMO (génmanipulacié-mentes)
élelmiszerek egyre keresettebbek.

6. Protein overdrive — proteinforrds
hangsilyozdsa

Nagy sikere volt az in. muscle milk ter-
méknek, aminek izomtomeg-novels ha-
tast tulajdonitanak. De az iiditék is egy-
re inkabb proteinforrdsnak mindésiilnek.
Rost és protein egyiitt jelenik meg, példa-
ul az egészséges nasik esetében. Ujdonsag
a jerky, a szdritott hus.

7. Beating the sugar demon - Gydzziik
le a cukor démondt!

A termékeknél haromféle allitassal ta-
lalkozunk: kevesebb cukor, cukormen-
tes, hozzaadott cukor nélkiil. Koziilik az
utdbbi kett a leginkabb divatos. Nagy
hangsulyt kapnak a természetes izek, a
természetes édesit6k: monk fruit, stevia.
Erdekesség, hogy az elsé, stevidval izesi-
tett Coca-Colat Argentindban vezették be
teszt jelleggel.

8. Sensory experiance — Hassunk az ér-
zékekre!

Uj izek tarsitisa nem feltétleniil kifejezet-
ten hozzd kapcsoldodo feladattal, ajandék-
kal, gyerekeknél kiilonb6z6 vicces felada-
tok, djitasok a megszokott termékekhez
vagy Uj termékekhez tarsitva.

9. More with less! — Tobbet kevesebbel!
Fontos cél a hulladék csokkentése a cso-
magolas csokkentésével, torekvés a kor-
nyezetbarat csomagolasra és az utak le-
roviditésére, a fenntarthato gazdalkodas
tamogatdsa.

10. Interest at the extremes — Extrém ér-
dekes

Tobbféle iz, meghokkentébb izvilag, bat-
rabb otletek jelennek meg a termékeknél -
példaul hot and spicy Pringles, chilis fagy-
lalt. Ezzel ellentétben a bébi célcsoport-
nal a kevesebb hozzdadott iz, illetve a fGi-
szer- és sdmentes elkészités az Gj irany.

Rozsaszinrizs és fekete szdjatej
A taste 13 versenyre 0sszesen 500 cég
jelentkezett 1200 otlettel. A zstri 53

terméket és koncepcidt valasztott ki —
koztiik egy magyar szabadalmaztatasa
szojaterméket, amely 6tlet, innovacid és
kreativ kivitelezés szempontjabol meg-
gy6z6nek bizonyult (interjunkat a 2013.
december-2014. janudri lapszamunkban
olvashatjak).

"

Az innovativ termékek kozott tobbféle

egészséges snackkel is taldlkoztunk
kiilonboz6 zoldségekbdl

Magas mindség, izgalmas izvilag, egész-
séges és konnyen elkészithetd: ezek a mai
fogyasztd elvarasai az innovativ termé-
kekkel szemben.

A kivalasztott otleteknél mindezen kri-
tériumok megtalalhatéak. A jégkrémhez
hasonl¢ palcikds pizza egy kenyérpiritd-
ba helyezve éppuigy gyorsan ehetévé va-
razsolhato, mint a megpirithat6 palacsin-
ta, a tengeri soval csomagolt siilt krumpli,
vagy az egyperces chorizo. A fent bemu-
tatott trendeknek megfelel6en taldlunk

/
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A jégkrémhez hasonlé pélcikés pizza egy
kenyérpiritéba helyezve gyorsan ehet6vé
varazsolhaté

értékesités és Uzletfejlesztés zzrrr774

az innovativ termékek kozott egészséges
snackeket, mint a zoldségnapolyi fehér-
és sargarépabdl, a paradicsomchips ba-
zsalikommal és oregandval, vagy a moz-
zarellaspagetti, amely fdleg a gyerekek
kedvence lehet. Az inyencek lelkének si-
mogatd érzés a Pindus hegységben taldl-
hat¢ triiffelgombaval izesitett gorog feta-
sajt, vagy az ételre szérhato balzsamecet-
gyongyok. Talalunk meglepd termékeket
is, mint a glam wedding névre keresztelt
rézsaszin rizs, a fekete széjatej, a bandn-
ketchup, vagy a kolalekvar.

Az egyik legmeglep&bb termékfejlesztés a
glam wedding névre keresztelt rézsaszin rizs

10

Az italoknal is az egészségé a f6szerep: a
vitaminbomba Oxitien 100 névre hallga-
té ital granatalma-, csipkebogyd-, feke-
terépa- és pirossz6l6-levet tartalmaz, a
Tiger malt Barbadosrél a B-vitamin for-
rasalehet, amely a karibi térségben mar
most az els6 a malataitalok terén (arpa és
komld), és eurdpai hodité atjara indult.
Ezek utdn mar csak egy lépés az ég, £6-
ként, ha segitségiil hivjuk a Heaven?7 fris-
sit6 kdkuszitalt, mar ha szeretjiik, ha va-
lami uszkal az italunkban — mégha ezek
kdékuszdarabok is.

Kassai-Maté Krisztina

2% ANUGA 2013 - Pizza ice cream, Coke jam and romantic rice (Part 4)

Research institute Innova Market Insight gave a presentation at Anuga about
major trends: 1. Increasingly critical consumer - simple communication be-
comes important in order to avoid misunderstandings, and manufacturers try
to make the production process transparent. 2. Health traffic jam - products
emphasising functionality are gaining ground, on labels manufacturers con-
centrate on natural ingredients. 3. Grey but healthy - one of the strongest
trends is marketing that targets the old generation.4. Just say no - this refers
to ‘free from’ products, an increasingly wider selection of gluten-, lactose- and
sugar-free products is available. 5. Natural cracks emerge - and demand for
non-GMO products is also growing 6. Protein overdrive - emphasising protein
content, fibre and protein presented together, e.g., in the case of snacks. 7.
Beating the sugar demon - sugar-free and made without added sugar products

are trendy, natural sweeteners such as monk fruit or stevia used. 8. Sensory
experience - new flavours paired with slogans or gifts not necessarily related.
9. More with less! - reducing packaging waste and supporting sustainability. 10.
Interest at the extremes - surprising flavours, brave ideas such as hot and spicy
Pringles, chilliice cream. Anuga was the host of the ‘taste 13’ competition: there
were 1,200 entries from 500 companies and the jury selected 53 products and
concepts (one of them was a patented soy product from Hungary - see Trade
magazin's December 2013-January 2014 issue). Consumers want high quality
and exciting flavours from innovative products, and they also want them to be
healthy and easy to prepare. The selected products were exactly like this, it is
enough to mention the pizza on a stick, which can be prepared easily even in a
toaster or the pink rice called glam wedding; there was Coke jam as well! =
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Sajat markas termékek: valtoznak
a stratégiak, boviil a piac

A sajat markas termékek a fejlett orszagok piacan a vasarlok tobbségének a kosaraban he-
lyet kapnak. Az Euromonitor Globalis Fogyasztéi Trend felmérésének 2013-as kiadasabdl ki-

derll, hogy a megkérdezettek 89 szazaléka rendszeresen vasarol sajat markas termékeket,
s csak 11 szazalék allitotta, hogy kifejezetten kerlli ezt a termékkategoriat.

A vizsgdlt 12 hénapban 56 szdzalékuk
kovetkezetes maradt, s ugyanannyi sa-
jat markds terméket vasarolt, mint korab-
ban, 15 szazalék tobb sajat markat tett a
kosaraba, mig 18 szazalék csokkentette
a sajat markdk ardnyat a hdztartasaban.
Az Euromonitor felmérése abba az irany-
ba mutat, hogy a piac az elkovetkezend6
években tovabb béviil majd.

Fokuszban a sziilok

Ugy tlinik, a termékkategoria felé
leginkabb a 30 és 44 év kozotti korosztaly
nyitott: az 6 érdekl6désiik a sajat markas
termékek felé évrél évre no, tavaly példaul
16 szazalékkal nagyobb aranyban vasarol-
tak sajat markat, mint az el6z6 évben. A
jelenség valosziniileg arra vezethetd visz-
sza, hogy ez a korosztaly jobbdra kisgye-
rekes sziil6kbol all, akik aktiv, nagy haz-
tartast tartanak fenn, ugyanakkor fontos
szamukra, hogy spdroljanak.

Mivel az elmult években a recesszios va-
sarléi attittid valt a normava, a fogyasz-
ték megszoktak, hogy kevesebbet kolte-
nek élelmiszerre és haztartasi cikkek-
re, emellett azonban - paradox médon
— az igényiik a prémium kategorias
termékekre egyre csak nd. Ennek
koszonhet6en 1étrejott egyfajta ,,hibrid
vasarldi attitiid”, amely egyrészt a meg-
fizethet, masrészt pedig a prémium ka-
tegorias termékeket helyezi el6térbe, s igy
stabil piacot teremt a j6 mindségi sajat
markds termékek szamadra.

Maga a termékkategdria megitélése egy-
re kedvez6ébb: mig tizenot évvel ezel6tt a
vasarlok nagy része fanyalgott, ha priva-
te labelrdl hallott, ma mar szinte minden
orszagban pozitiv kontextusban beszél-
nek a jelenségrol.

A sajat markak piaca mindenhol
no a nagyvilagban

A sajat markak jelenleg Nyugat-Eurdpa-
ban és Eszak-Amerikdban a legnépsze-
riibbek. Az Egyesiilt Allamok piaca 2012-
ben abszolut maga mogé utasitott minden
egyéb piacot a mintegy 79,1 milliard dol-
laros értékével, noha a penetracio a maga
13 szazalékdaval elmaradt a nyugat-eurd-
pai terjeszkedés mértékétsl.
Eurdpaban Svéjc rendelkezik a leg-
fejlettebb sajatmarka-piaccal: a teljes
FMCG-szektor 38 szazalékat teszi ki a
kategoria. Ez jobbara annak koszonhe-
t6, hogy az orszag két legjelentdsebb kis-
kereskedelmi dridsa, a Migros és a Coop
kezdett6] komoly figyelmet fordit a sajat
termékek népszertsitésére. Amia konk-
rét eladast illeti, az azonban csak 9,5 mil-
liard dollart jelent.

A masodik helyen Németorszdg all, mind
eladas, mind pedig sajatmarka-penetra-
cié tekintetében (az utobbi 30 szdzaléknal

tart). Ez az eredmény titkrozi azt, hogy

Németorszagban a piacvezet6 diszkon-

tok termékkinalataban a sajat markdk :

fontos szinfoltot képviselnek. Francia-
orszagban is egyre n6 az érdekldés: a

== Private label products: changing strategies, growing market

According to the 2013 edition of Euromonitor’s Global Consumer Trends survey, 8g percent of consumers
regularly put private label products in their basket. In the last 12 months 56 percent of them bought just
as many PL products as earlier, 15 percent purchased more and 18 percent procured fewer. It seems
that people between the ages of 30 and 44 are most open to this product category: their interest in PL
products keeps growing, for instance last year 16 percent more of them bought private label products
than in the previous one. While 15 years ago people were unimpressed with PL products, today their at-
titude is positive about them in almost every country. At the moment private labels are most popular in
Western Europe and North America - in 2012 the US market was the biggest with USD 79.1 billion value,
although the 13-percent penetration level was lower than in Western Europe. In Europe Switzerland has
the most developed private label market as 38 percent of total FMCG sales are PL goods; however, trans-
lated into the language of sales this only represents USD g.5 billion. Germany is the second biggest PL
country in Europe both in terms of sales and penetration (which is at 30 percent). Euromonitor’s forecast
is that the private label category will keep expanding in the next few years. Even more so because man-
ufacturers have started paying increased attention to marketing aspects.=
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megkérdezettek 23 szazaléka az elko-
vetkezendd 12 hénapban szeretne tobb
sajat markds terméket hazavinni a bol-
tokbol.

A legsovanyabb piac kétségkiviil Orosz-
orszagé: itt a vasarlok 23 szazaléka soha
nem vesz sajat markas terméket, és csu-
pan 5 szazalék vasarolt ezekbél tobbet az
elmult egy évben.

A sajat markak eloszlasa érték tekintetében, 2012

Szépségapolas, személyes higiénia 2,6%
Uditsitalok 4,8%
Forrd italok 5,3%
Tisztitészerek 6,0%
Allateledel 10,6%
Elérecsomagolt és készételek 12,2%
Papir zsebkend®, szalvéta 13,7%
Minden FMCG-termék 9,6%

Forrds: ##MTRSREE,

Mit hoz a jovo?
A meglehetdsen sotét gazdasagi kilatasok
kedveznek a sajat marka koncepcidjanak.
Tovabb segiti a penetracié novekedését a
tény, hogy az utobbi idében a gyartok és
a forgalmazok még tobb figyelmet szen-
telnek a marketingszempontoknak. Mig
korabban az egyszert, olcsé csomagolas
volt a sajat markas termékek {6 jellemz6-
je, ma mar a legtobb gyartd felismerte az
igényes, figyelemfelkelt megjelenés fon-
tossagat.
Emellett egy 4j szempont is megjelent a
piacon: egyre né azoknak a fogyasztoknak
a szama, akik szdmara az is fontos, hogy
fenntarthat6 forrasbol szarmazzon az élel-
miszer, és a csomagoldsa is kornyezetbarat
technol6gidk alkalmazasaval torténjen — a
gyartdk lassan, de hatdrozottan kezdenek
reagdlni a trendre.
Természetesen szamithatunk arra, hogy
az orszagos és nemzetkozi markak felve-
szik a kesztytit, és innovativ promdcios
stratégidkkal igyekszenek mego6rizni po-
zicidjukat a sajat markakkal szemben.
Barok E.



Frissesseg? Garantaljuk!
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4. GfK Nap: fokuszban az e-fogyasztd

Februar 20-an negyedik alkalommal kertlt megrendezésre a GfK éves szakmai rendezveé-
nye, a GfK Nap, ahol hazai és nemzetkozi szakért6k nydjtottak betekintést a legjellemzdbb
e-fogyasztasi szokasokba és jovEbeli marketingkihivasokba, az online kereskedelemtdl a
digitalis vilagon at a szolgaltatasi szektorban torténd valtozasokig. A rendezvényen tébb
mint hatvan hazai és kilfoldi vallalat 120 szakért6je képviselte magat.

eszelhetink-e a magyar fo-
B gyaszto 4j mintazatardl a vasar-

16i és fogyasztasi viselke-
désében? A valsag ota 4j stilusok
és mintak szinesitik a fogyasztas
térképét. De vajon mi jellemz6 az
online fogyasztéra? Milyen termé-
keket, szolgaltatasokat vasarol és
mekkora kosdrméretben?
Tobbek kozott ezeket a témakat jar-
ta koriil a rendezvény, amelyet Ko-
zak Akos, a GfK {igyvezetd igazga-
téjanak el6adasa nyitott meg, keret-
be foglalva a digitalis vilag hazai és
nemzetkozi perspektivait. A magyar
fogyasztok egy fére vetitett kommu-
nikécios kiadadsa (264 USD/f6) kozel

érdekében, hogy a fogyasztokban kiala-

© kult valés képet kaphassuk markankrol, a

Tavaly a hazai kiskereskedelem volumenébdl mér 3-4 szdzalék
volt az online, hangzott el tobbek k6z6tt a rendezvényen

fokuszalt eldaddsa soran. Véleménye sze-
rint a tarsadalom szerkezetének atalaku-
lasa, igy az 50 év feletti fogyasztdi
célcsoport kiboviilése jelentdsen at-
formalhatja a jelenbeli fogyasztasi
és koltési szerkezetet. Az értékesi-
tési csatornak kozott a lakohely ko-
zeli boltok szerepének er§sodésére
hivta fel a figyelmet; ez az egyet-
len csatorna, ami vasarloi bazisa-
ban, koltésekben és a vasarlasi gya-
korisagaban is névekedni tudott.
Tovabba kitért a B-markak foko-
zatosan erdsodo szerepére. A na-
pi fogyasztasi cikkek piacan is fon-
tos megemliteni azonban az online
csatorna szerepét, amelynek része-

fele nyugati szomszédunk kommu-
nikdcios kiaddsainak, ugyanakkor a szé-
lessavu internettel vald ellatottsag szem-
pontjabol nem mutatkozik ilyen éles kii-
lonbség a két orszag kozott. Kitért rd, hogy
a tarsadalmi és jovedelmi egyenl6tlensé-
gek erds hatassal lehetnek a digitalis fo-
gyasztasi mintazatok elterjedésében, illet-
ve korlatokat szabhatnak az online keres-
kedelem terjedésének gazdasagi, kultura-
lis, vagy egyéb nemzeti sajatossagok is.
Ralph Wirth, a német anyavallalat inno-
vacio és digitalizacio teriiletének igaz-
gatdja kihangsulyozta egy napjainkban
egyre fontosabba valéo kommunikécids
platform, a k6zosségi média jelentdsé-
gét a fogyasztok elérésében. Kozosségi-
média-elemzésrol tartott eldadasaban a
rendelkezésre 4116 eszkzok szambavéte-
le mellett kitért arra is, hogy az adatok
Osszegyljtése, rendszerezése és elemzé-
se komoly szakértelmet igényel. Annak

szarkasztikus, ironikus, kétértelm(i meg-

jegyzéseket is tudnunk kell értelmezni.

Dornyei Otilia iigyfélkapcsolati igazga-
t6 és Sztupar Andrea Country Manager
az e-kereskedelem hazai és nemzetko-
zi adatairdl beszélt. A hazai kiskereske-
delem volumenébél 2013-ban az online

kiskereskedelem becslések szerint t6bb

mint hdrom szdzalékot tett ki, mely ér-
ték dinamikusan novekszik: az interne-
ten valaha vasarlok aranya a 18—-49 éves

korosztalyban 2012-ben mért 74 szdza-

1ékrol 2013-ban 76 szazalékra nétt. Az
online vasarlas altal leginkabb érintett
termékkort a konyvek alkotjak (31 sza-
zalék), de a biztositaskotés, utazas/tudiilés
foglaldsa; szinhdz-, mozi- és koncertjegy

© vasarlasa, vagy szamitdstechnikai eszko-

z0k rendelése is nagy jelentdséggel bir.
Vella Rita tigyfélkapcsolati igazgatd a ma-
gyar fogyasztd helyzetének valtozdsara

sedése egyeldre kicsi, 0,2 szazalék
koriili ezen a piacon.
Bacher Janosnak, a GfK iigyfélkapcsola-
tiigazgat6janak el6addsa zarta a rendez-
vényt. Az eldadds témdjanak kulcskérdé-
se az volt, mit tesz a fogyaszt6 idén a pén-
zével? Az elmult évr6l elmondhato, hogy
ahaztartasok nett6 vagyona novekedett,
valamint a 2013-as pénziigyi felmérések
alapjan kortilbeliil 16 szazalékuk rendel-
kezett valamilyen megtakaritassal. Kér-
dés azonban, hogy ezek az 9sszegek meg-

jelennek-e az idei évi fogyasztdsokban.

Biztatd adatnak tiinik, hogy a hitelfelvé-
teli hajlanddsdg 3 éven beliil el6szor 2 sza-
zalék £61é ugrott a megkérdezettek koré-
ben, és a megtakaritasok felhasznaldsa
is novekvo trendet mutat. Ezt tdmasztja
ald a GfK fogyasztdi bizalmat méré fel-
mérése is, amely alapjan 2013 folyaman
a vasarlasi hajlandosdg mértéke novek-
v tendenciat mutatott.=

B 4t GfK Day: e-consumers in focus

On 20 February GfK Day was organised for the fourth time, this time giving an
insight into the most typical e-consumption habits, with the participation of
more than 60 Hungarian and international companies and their 120 represent-
atives. The event opened with a presentation by GfK Hungary managing director
Akos Kozék, who told that the per capita communication spending of Hungarian
consumers is USD 264, about half of the communication spending in Western
Europe. He opined that social and financial disparities have a great influence on
the spreading of digital consumption patterns. Cultural and other special charac-
teristics may also limit the expansion of online retail. Ralph Wirth, innovation and
digitalisation director of GfK Germany stressed the importance of social media in
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reaching consumers. Client service director Otilia Ddrnyei and country manager
Andrea Sztupér spoke about e-commerce sales data in Hungary and abroad; in
2013 online retail represented more than 3 percent of Hungary’s retail turnover.
In her presentation client service director Rita Vella focused on changes in the
situation of Hungarian consumers. Her view is that the expansion of the 18-49
age group may change present consumption and spending habits drastically.
Client service director Janos Bacher closed the day with his presentations. He
asked the key question: what do consumers do with their money? Last year 16
percent of consumers had some kind of savings and there was an upward trend in
using these savings. GfK’s willingness to buy index was also climbing last year. =



Hegymania Garfielddel,
SPAR Everest Expedicio Klein Daviddal

EVEREST

_SPAR[O

Mount Everest
8848 méteres csu- b
csanak - a legfris-

sebb statisztika szerint —
eddig csaknem 5000 meg-
maszasat tartjak szamon. A
vildg legmagasabb hegyére
oxigénpalack nélkiil
eddig alig két-
szazan jutot-
tak fel, s ko-
zOttik nincs
hazai hegymaszé. Klein Dévid 2007-ben
200 méterre kozelitette meg a csucsot.
Aprilis 6-4n indult, és varhatéan m4-
jus végén ér véget a SPAR Everest Ex-
pedicid, amelynek keretében Klein Da-
vid hegymaszé megkisérli oxigénpalack
nélkiil megmaszni a vilag legmagasabb
hegyét.

A SPAR biztositja az expedicidhoz sziik-
séges financialis hatteret, amely kiterjed
az utikoltségekre, a teljes kort, jé mi-
néségt felszerelésre, az alaptabori elld-
tasra, a logisztikai koltségekre és az ad-
minisztraciés dijakra. Ezenkiviil David
rendelkezésére allnak a kivalé mindségti
SPAR sajat markds élelmiszerek is, ame-
lyek segitik a hegyvidéki koriilmények
kozott is a taplalo étkezést, a szitkséges
energiabevitelt, illetve az egészséges
életmodot.

— A Mount Everest északi oldaldn, a tibe-
ti normal utat kovetve kiséreljitk meg a
csucstamadast. Majus kozepéig kiépitjiik
akiilonboz6 magassagokban a sziikséges
taborokat, s a cél az, hogy a sajat erém-
bdl, oxigénpalack, teherhord6 és mester-
séges segitség nélkiil jussak fel az alapta-
borbdl a csticsra, mert ez tiszteletet mutat
a heggyel és a feladattal szemben — me-
sélte Klein David.

2

A szervezO6k hangsulyoztak: az
expedicié akkor tekinthetd si-
keresnek, ha Klein David oxi-
génpalack nélkiil feljut a Mo-
unt Everest csicsdra, és ép-
ségben visszatér onnan, de
a SPAR tamogatasanak nem
feltétele a sikeres csicsta-
madds, csak a tisztes
helytallas, ugyan-
is szamos kiils6 ko-
riillmény befolyasolhat-

© jaaz expedicié kimenetelét.

A SPAR Everest Expedici6 apropojat is
ad6 Hegymania promocié immar az 6t6-
dik matricagyijt6 akci6 a hazai SPAR éle-
tében a Dzsungelmania, a Szafarimania,
az Ocednmdnia és a Magyarorszdg album
utan. Ahogy a korabbi matricds albumok-
kal, agy ezzel is a SPAR célja a gyijts-
szenvedély felébresztése mellett az isme-
retterjesztés. Az album ismeretanyaga,

. valamint az expedici6 nyomon koveté-

se lehetdséget biztosit mindenkinek ar-
ra, hogy kozosséget vallaljon olyan ér-

tékekkel, mint a kornyezetvédelem és a

természetszeretet.
Az aprilis 3-t6] majus 28-ig, nyolc héten
at futé promocid vezéralakja tovabbra

értékesités és Uzletfejlesztés zzrrr774

A SPAR legujabb matricagydijt6 albuma a hegyvidékek él6vila-
gat mutatja be, melybe aprilis 3-tél gydjthet6k a matricak. Ezzel
kozel egy id6ben indult el Klein David a Mount Everestre, hogy
oxigénpalack nélkil megmassza azt. Hasonléra eddig hazai
hegymaszd még nem volt képes. A SPAR az expedicié fétamo-
gatdjaként tarsult a kiildetéshez. Klein David a Hegymania pro-
maocié reklamarcaként is kiizd a magyar extrémsport sikeréért.

is Garfield. Az al-
bumban szamos
rész van, ami ma-
gyar vonatkozasu.
Koztiik talalhat6 -
hazai fotosok ké-
pei mellett — Kle-
in David hegyma-
szd sajat fotdjaisa
Mount Everestrél,
illetve az altala irt ,hegymaszas 10 arany-
szabalya”. Tovéabbi 4 oldal a magyaror-
szagi kozéphegységekkel és allatvilaggal
foglalkozik. A fejlesztésben ujfent Hanga
Zoltan, a Févarosi Allat- és Novénykert
szovivlje segédkezett. Klein Dévid fel-
bukkan a Hegymania reklamkampany
plakatjain, az aruhdazi hirdetésekben, il-
letve a tv-spotban is.

A SPAR Everest Expedicié honlapjan
(www.sparexpedicio.hu) barki figye-
lemmel kisérheti Klein David mozga-
sat a Mount Everesten, illetve exkluziv
informaciokat tudhat meg az expedi-
ciérol, a hegymaszasrol, az érintett or-
szagokrdl, valamint a Himaldjarél. A
Hegymania matricagytjté albumrdl a
www.hegymania.hu honlapon lehet ta-
jékozddni. X)

with David Klein

&& Mountain Mania with Garfield, SPAR Everest Expedition

So far nearly 5,000 people have climbed 8848m high Mount Everest but hardly 200 managed to do it
without using supplementary oxygen. The SPAR Everest Expedition set off on 6 April: Hungarian climber
Déavid Klein will attempt to reach the top of the world’s highest mountain without using supplementary
oxygen. SPAR not only provides the financial background for the expedition but also helps the team with
quality SPAR private label products. David Klein will take the route up the North Ridge of Mount Everest.
Since many external conditions influence the expedition’s success, SPAR’s funding doesn't depend on
reaching the top of Mount Everest. Parallel to the SPAR Everest Expedition the retail chain launches
its fifth sticker collecting promotion: Mountain Mania will last from 3 April until 28 May and as usual its
main figure will be Garfield. Four pages of the album are about Hungarian mountains and there are other
Hungary- and Dvid Klein-related parts in it. Budapest Zoo’s spokesperson Zoltédn Hanga supervised the
creation of the album. On the SPAR Everest Expedition website (www.sparexpedicio.hu) anyone can
follow the path of Mr Klein on Mount Everest and read exclusive information about the expedition. More
info about the Mountain Mania sticker album is available at www.hegymania.hu. x)



http://www.sparexpedicio.hu
http://www.hegymania.hu
http://www.sparexpedicio.hu
http://www.hegymania.hu
http://www.sparexpedicio.hu
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by Uj biogaziizem

Tavasszal kezdGdnek meg a Flizesgyarma-
ton létesuld biogazlizem, zoldenergia-park
kivitelezési munkalatai. Az eurdpai unios
pénzligyi tamogatdssal, a Vidékfejlesztési
Minisztérium kdzremkddésével megvalod-
sul6 Flizes-biogaz beruhazas két allattarto-
telep szarvasmarhatragyajat és kisebb rész-
ben mas zdldhulladékot dolgoz fel.

=& New biogas plant

Construction works of the new biogas plant will
start in Flizesgyarmat this spring. The invest-
ment is realised with EU funding and in coopera-
tion with the Ministry of Rural Development. The
new plant will use cow manure from two cattle
farms and some other green waste.

kb Akcidterv a biogazddlkodds

terjesztésere

A vidékfejlesztési miniszter jovahagyta a
magyar biogazdalkodas kormanyzati szin-
tl fejlesztési elképzeléseket is tartalmazo
cselekvési programjat. Az akciéterv a mos-
tani mintegy 130 ezer hektarrol mintegy
300 ezer hektarra kivanja névelni az 6kolo-
gial gazdalkodasba bevont tertlet nagysa-
gat 2020-ra Magyarorszagon, illetve a koz-
étkeztetésben a bioalapanyagok részese-
dését 30 szazalékra emelné.

=& Action plan to popularise organic
farming

The Minister of Rural Development approved
the action plan to develop organic farming in
Hungary on government level. By 2020 the new
plan wishes to increase the size of land used for
organic farming to 300,000 hectares from the
current 130,000 hectares. Another objective is
to raise the share of organic ingredients used in
public catering to 30 percent.

by 2,5 milligrd tanyafejlesztésre

A hat alfoldi megye és Pest megye déli jara-
saiban léve telepllések indulhattak a tanya-
fejlesztési program palyazatain 2013-ban.
A beérkezett, kozel ezer palyazat kozil 778
felelt meg a szakmai és formai kovetelmé-
nyeknek, és végil 529 pdlyazd nyert kulon-
boz8 6sszegeket. A telepllések és az egyé-
ni tanyagazdalkodok a program keretossze-
gébdl 6sszesen kozel 1,5 millidrd forintot a
termékeik piacra jutdsat segitd helyi piacok
kialakitasdra, 534 milliot a tanyakra vezetd
utak karbantartésara, valamint kozel 500
milli¢ forintot a tanyak villamosftasara for-
dithatnak.

2f& 2.5 hillion forints for farmhouse
development

Nearly 1,000 applications were sent in for funding
from the farmhouse development programme
and from these 778 were eligible for support.
529 plans won various sums: HUF 1.5 billon was
granted for establishing local marketplaces, HUF
534 million was given to maintain roads leading
to farmhouses and HUF 500 million was distrib-
uted for installing electricity in farmhouses.

kw Invesztdlnak a gydgynovény-
iizletagha

Stratégiai partnerségi megallapodast kotott
a Vidékfejlesztési Minisztérium a gyogyno-
vényszakma képviselGivel. A megéllapodas
célia, hogy a magyar gyégynovény-tzletag
régi hagyomanyait felelevenitseék.
Magyarorszagon 110-120 gy6gynovényfajt
mintegy otezren gyUjtenek. Gydgyndvény-
termesztéssel 25 cég foglalkozik, mintegy
hlszezer hektdron. A mar elkészllt gyogy-
novény-agazati stratégia 2020-ra a term6-
terliletet 30 ezer hektarosra novelné, gy,
hogy kdzben a gydjtott és termesztett no-
vények mennyisége 20 ezer tonnarol 25 ezer
tonnara emelkedne. Ehhez mintegy 10 milli-
ard forintos tobblet-, féként palyazati forras-
ra lenne szikség.

=& Investing in the medicinal herb sector

The Ministry of Rural Development signed a stra-
tegic agreement with the representatives of the
medicinal herb sector. In Hungary about 5,000
people collect 110-120 medicinal herb varieties.
25 companies grow medicinal herbs on about
20,000 hectares of land and the strategic plan
is to increase this to 30,000 hectares by 2020.
The volume of collected and grown plants would
increase from 20,000 tons to 25,000 tons in the
same period.

ks Elménypince Szekszardon

Elménypincét alakit ki a nyarra a szekszar-
di Garay Pince. Az Uj Széchenyi Terv Dél-Du-
nantuli Operativ Programja keretében kozel
200 milliés turisztikai beruhdzas vonzo cél-
pont lesz kilfoldieknek is. A 780 négyzet-
méteres, energiatudatos megoldasokkal ki-
alakitandé élménypincét teljes korlien aka-
dalymentesitik is, szolgdltatasaik a latas-, a
hallds- és a mozgassériiltek szamara is él-
vezhet@ek lesznek. Ebbél adéddan a fogya-
tékossaggal él6k vendégcsoportjaira is sza-
mitanak, itthonrél és kilfoldrél egyarant.

Si& Visiting this Szekszdrd wine cellar will
be a real experiencet

Garay Winery in Szekszard is building an ‘exper-
ience cellar: the HUF 200 million investment
is realised as part of the New Széchenyi Plan’s
operative programme for the region. The new
78om? wine cellar will use environmental energy
solutions and will be fully accessible by disabled
people, what is more, its services will be enjoy-
able for hearing and sight impaired visitors.

ks Uj vadhisfeldolgozé Tatdn

A Tatai Ipari Parkban kozel egymillidrd forin-
tos koltséggel vadhusfeldolgozé tizemet és
hit6hazat épitett fel a l6tt nagyvadak, igy
gimszarvas, ddmszarvas, vaddiszné, 6z és
muflon felvasarlasaval és teljes kord feldol-
gozasaval foglalkozo Fiwi-HUt Kft. A beruha-
zas lehet@vé tette, hogy a harmincfs ét-
szamot duplajara bévithessék. A feldolgo-
zas utdn a termékek egy részét eléhdtotten
értékesitik, illetve minusz 40 fokos gyorsfa-
gyasztas utan minusz 20 fokon taroljak.

Fejlesztések

=& New game meat processing plant
in Tata

From nearly HUF 1 billion Fiwi-Hit Kft. built a
game meat processing plant and a cold storage
facility in the Tata Industrial Park. The investment
increased the number of people employed from
30 to 6o..

ks Cél a termelésduplazas

BOviti gyartdsorat, s ezzel egyditt Ujabb 25
- ezen belul nyolc roma szarmazasu - em-
ber alkalmazasat vallalta az Asia Food Kft.
verpeléti izeme. A cég a Nemzetgazdasa-
gi Minisztérium palydzatan 57,4 milli¢ fo-
rint vissza nem térftend@ anyagi segftség-
ben részesllt. A tavaly, mintegy egymilli-
ard forintos beruhdzéssal létrehozott, ot-
ezer négyzetméteres lizemben tobb mint
szazan gyorsfagyasztott tésztaféleségeket
gyartanak, a cég jelenlegi kapacitasa napi tiz
tonna. A most elnyert, 57,5 milli6 forintos ta-
mogatas segftségével egy Uj gépsort vasa-
rolnak. Az 6sszesen 140 milliés beruhdzas-
sal céljuk, hogy két éven belul megduplaz-
zak a termelésiket.

Zi& The goal is to double production
capacity

Asia Food Kft. won HUF 57.4 million from the Min-
istry for National Economy to increase its produc-
tion capacity and employ 25 more people - from
which 8 are of Romani origin. The 5,000m? Ver-
pelét production facility was built last year from
HUF 1 billion and currently produces 10 tons of
frozen pasta a day. The new investment’s total
cost is HUF 140 million.

by Vattaban utaznak

Vattakészit6 Uzemet étesitett az Eurdpa
Partner Kft. a Heves megyei Batorban mint-
egy 142 milli6 forintos beruhazassal. A buda-
pesti székhely( csaladi vallalkozas ezzel 34
Uj munkahelyet teremtett az egykori hiit6-
hazban. A beruhazashoz munkahelyterem-
t8 pélydzaton kdzel 77 milli6 forintot nyertek
el, mig a versenyképes, els@sorban haztarta-
si és kozmetikai, vatta alapu termékeket eld-
allité berendezésekre 30 milli6 forintot for-
ditottak. A késztermékekbdl havi 40 tonnat
allitanak el6, de havonta 100 tonnanyi ma-
sodlagos alapanyagot is feldolgoznak. Igény
esetén tobb mint dupldjara tudjak ndvelni a
kapacitast. A batori tizem beinduldsaval az
idén mintegy 500 millié forintos bevételre
szamitanak.

Zi& Cotton wool factory

Eurépa Partner Kft. set up a cotton wool factory
in Bator. The Budapest-seated family enterprise
invested HUF 142 million to build the new plant
and created 34 new jobs in the region. They pro-
duce 4o tons of cotton wool products a month
but they also process a monthly 100 tons of sec-
ondary raw material. The company won HUF 77
million funding for job creation from the state.
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Korszeril hagyomanyorzés
az Univernél

A hazai élelmiszergyartasban és kiskereskedelemben fontos
szerepl6nek szamitd Univer cégcsoportot nem renditette
meg a valsag, hiszen folyamatos fejlesztéssel nemhogy
tulélték az elmdalt éveket, hanem toretlenll novekedtek.

Az idei nyar soran a paradicsomfeldolgoz6 kapacitasuk meg-
duplazodaséat eredményezd fejlesztéssel lesznek elfoglalva.

— Az Univer Product
Zrt. K+F+1 (kuta-
tas-fejlesztés-inno-
vacid) tevékenysé-
gét a teljes élelmi-
szerlancra, azon
belil teljes termék-
palyakra alkalmaz-
za — foglalta 9ssze
torekvéseiket Avra-
mucz Attila, a cég
véllalati kapcsola-
tokért felelés vezetdje.

Avramucz Attila
véllalati kapcsolatokért
felelgs vezet6

Univer Product

Sajat nemesitési program

A cégesoport torekvése, hogy a Magyaror-
szagon is megtermelhet6 alapanyagot le-
hetdleg 80 kilométeres sugarti korzetben
allitsdk eld. Termeldi kapcsolataik négy
évtizedesek, és ma mar az Univernek a
csaladi gazdasagok masodik, harmadik
generdcids tagjai szallitanak. A valtozast
szemlélteti, hogy a hetvenes években leg-
feljebb kéttucatnyi terméket gyartott az
Univer, ma mar mintegy 1100 cikkelemet
tartanak nyilvan.

Fuszerpaprika teriiletén szembe kellett
nézniiik azzal, hogy a kertészeti dgazatok
sorvadasa miatt a korabban allamilag fi-
nanszirozott K+F (nemesitési) tevékeny-
ség gyakorlatilag megsziint, mikozben a
gazdasagossagi, kornyezeti és a fogyasz-
toi elvarasok miatt az alapanyagbazis to-
vabbfejlesztésének igénye éget6bb, mint
valaha. A feldolgozasi igényeknek megfe-
leld fajtak eldallitdsara két, a Gazdasagfej-
lesztési Operativ Program (GOP) kereté-
ben meghirdetett palyazatot is nyertek.
— Osszesen 131 milli6 forint tdmogatas-
sal (a még talpon maradt piaci szerep-
16k kozott egyediil) sajat csip6sfiiszer-
paprika-nemesitési programot inditott és
folytat az Univer — mondta Palotas Ga-
bor stratégiai és fejlesztési igazgato.

Természetes titon, tobb névénygeneraci-
on ét elvégzett szelekcioval novelték egyes
fliszerpaprika-fajtak csipGsségtartalmat
és betegség-ellenallosagat. Mindez azért
érdekes, mert az Erds Pista néven ismert
fliszerkrém négyszer er8sebb valtozata-
val, a Haragos Pistaval a kozelmultban
késziilt el a cég. Avramucz Attila elmond-
ta, hogy az Erés Pistat kedvel6k mellett
megjelent Magyarorszagon is egy fo-
gyasztoi réteg, amely ételeiben az extra
erds izt kedveli. Ezt pedig nem a régi fii-
szerek adagjainak emelésével lehet elér-
ni, hanem egy j, csipésebb termékkel.

Uj technika a paradicsom-
stiritmények kozott is

Az idei esztendGben sajat fejlesztés révén
megdupldzzak a jelenlegi 24 ezer tonnds
paradicsomfeldolgozasi kapacitasukat.
Amint Avramucz Attila beszamolt réla;
az igényes paradicsomsiritmény export-
piacain lehetdség kinalkozik a novekedés-
re, ehhez azonban korszertibb feldolgoza-
si és termesztési technoldgiara, hosszabb
szezonra, sOt logisztikai fejlesztésekre is
sziikség van. 2014 az 4j technika telepi-
tésének id6szaka és a proba éve lesz.

Az Univer Product Zrt. az Uj Széchenyi
Terv keretében 18,7 milli6 forint timo-
gatast nyert siitéiizemének technoldgiai

fejlesztéséhez. Uj keleszt6kamrat és ter-
moolajos siitékemencét épitettek be, ami
a legnagyobb darabszdmban értékesitett
péksiitemények és finompékaruk mindsé-
gének nagyfoku javuladsat eredményezte.
A fejlesztés révén a siitiizem piaci po-
zicidjat megolrizte, s6t, a Lipdti Pékség-
gel 1étrejott megallapoddssal erésiteni
tudta. Ennek keretében a Lip6ti marka-
név és hagyomanyos technoldgia paro-
sult az Univer siitéipari szakértelmével
és a cégcsoport értékesitési csatornainak
kihasznalasaval. A két vallalkozashoz
csatlakozott a lisztet szallité harmadik,
magyar tulajdonban 1évé vallalkozds, a
Gyermelyi Zrt. is.

Czauner P.

Az Univer csoport 0sszesen mintegy
1300 ember szdmdra biztosit megél-
hetést. A cégcsoport egyik meghatdro-
z4 tagja az Univer Product Zrt., amely
ételizesitok gyartasaval és forgalma-
zésaval foglalkozik, de a holding érde-
keltségi korébe tartozik a kereskedel-
mi egységeket tomorité Univer Coop
Zrt. és a régio egyik legrégibb beva-
sarlokozpontja, a kecskeméti Alfold
Aruhdzat iizemeltetd Alfold Zrt. is.
Tovabbi cégcsoporttagok a holding-
feladatokat ellaté Univer Zrt. és Uni-
ver Szovetkezeti Zrt; az Univer Pro-
duct Zrt. romaniai lednyvéllalata az
Univer Product s.r.l. és a sporttamo-
gatasért felel6s Univer-Sport Kft.

The Univer group employs 1,300 people and its
members include: Univer Product Zrt. - condi-
ment production and distribution, Univer Coop
Zrt. - grocery store chain, Alféld Zrt. - oper-
ator of the famous Alféld Department Store in
Kecskemét, Univer Zrt. and Univer Cooperative
Zrt. - they are responsible for holding tasks;
Univer Product s.r.l. - Univer's Romanian affili-
ate, Univer-Sport Kft. - sport sponsorship.

B8 Univer preserves traditions in a modern fashion

Univer Product Zrt's R+D+ activity covers the whole food chain and the full product path - we learned
from Attila Avramucz, Univer’s corporate relations director. The group’s goal is to produce every ingredi-
ent that can be grown in Hungary in Bécs-Kiskun, Csongrdd and Békés counties for their 1,100 products.
Univer’s suppliers have been working with them for generations. Univer Product Zrt’s most important
base material is hot seasoning pepper. Formerly R&D (breeding) activity was state financed, but after
this has ended Univer Product Zrt. had to take things into its won hands: they successfully applied
for HUF 131 million funding for launching their own hot seasoning pepper improvement programme -
told Géabor Palotads, director of strategy and development. They managed to breed stronger and more
disease resistant pepper varieties and due to this, Univer recently put Haragos Pista on the market:
the new paprika cream is four times stronger than Er@s Pista. This year Unilever doubles its currently
24,000-ton tomato processing capacity. Univer Product Zrt’s baking technology development was fun-
ded with HUF 18.7 million from the New Széchenyi Plan. This step led to their agreement with Lipéti
Bakery: the latter’s strong brand and traditional technology was combined with the former’s expertise
and sales channels. Flour supplier Gyermelyi Zrt. also joined the synergy created by the cooperation.=
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A POPAI Magyarorszag Egyesiilet idei elsd, nyilt talalkozoéjat a
SIRHA Budapest kiallitdson rendezte meg 2014. marcius 11-én
a G pavilon VIP-termében. Az érdekl6dék elsd kézbél hallhat-
tak a kereskedelmi beruhazadsok nemzetkozi seregszemléjérél, a
3 évente megrendezés-
re keriilé EuroShop ki-
allitasrol.

Els6ként Maté Szilvia, a
Messe Diisseldorf hazai
képviselete, a BD-Expo
Kft. vezetdje szamolt be

a 2014. februér 16-20.
kozott rendezett ese-
mény sarokszamairdl, a
f6 kiallitasi tematikakrol
és a vilagitastechnikai és
tervezési ijdonsagokrol.

i : Kétai Ildiko, az egyesii-
let f6titkara folytatta a képes beszamolot ,Vasarlorobot, fényar és
POS-domping” cim{ prezentacidjaval. Végiil Dr. Réti Istvan, az
ET Research kutatdsi igazgatdja, a POPAI vezet6ségi tagja mu-
tatta be a szervezet dltal az idei évre tervezett magyar Shopper
kutatas fobb iranyvonalait, amelyhez tovabbi egyiittmtikodo ka-
tegoriakat varnak a szervezok. m

Insider

POPAI Hungary Association’s first meeting of the year was held on 11 March
2014 at SIRHA Budapest and was open to non-members too. In the VIP room
of Pavilion G Szilvia Maté, the head of BD-Expo Kft. and POPAI Hungary gen-
eral secretary Ildik6 Kétai talked about the EuroShop trade fair. Dr Istvan Réti,
research director with ET Research and POPAI Hungary board member spoke
about the most important things concerning their Shopper Research sched-
uled for this year. =

GlobalShop, Las Vegas

Az amerikai kontinens
legnagyobb POP, kereske-
delmi dizéjn és shopper
marketing témdju szakki-
allitasa felvaltva Chicago-
ban és Las Vegasban ke-
riill megrendezésre évente.
2014. marcius 18-20. kozott az utobbi helyszinen, a kaszinok vild-
gdban, a nevadai Mandala Bay Convention Center 6 pavilonjaban,
6 tematikdba rendezve — boltberendezés, vizualis merchandising,
boltdizajn és tizemeltetés, digitalis bolt, kereskedelmi marketing,
piactér és szolgaltatasok — kozel 650 kiallitd varta az érdekl6dGket.
Az észak-amerikai POPAI Awards verseny, az OMA péalyamun-
kai is megtekinthetdk voltak a kiallitdason, és a gy6ztesek itt ve-
hették 4t tinnepélyes dijatadd keretében a szakma Oscarjaként

~ GLOBALSHOP
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szamon tartott indidn szobrokat. A kidllitast szimos esemény ki-
sérte: 23 konferencia, szekcié és munkacsoportiilés mellett bolt-
latogatasi tardkon is részt vehettek az ide érkezok.

Az eseményrdl beszdmoldval késziiliink aprilis 10.-én az ,, Az év
legsikeresebb promdcidja” versenyiink konferenciajan. Tovabbi
informacié: info@trademagazin.hu m

GlobalShop, Las Vegas

Each year the American continent’s biggest POP, retail design and shop-
per marketing trade show is organised in turns by Chicago and Las Vegas.
Between 18 and 20 March 2014 the latter was the host - or more precisely
the Mandala Bay Convention Center - where six themes were presented in six
pavilions by nearly 650 exhibitors. OMA, North America’s POPAI Awards also
took place and there were 23 conferences and working group meetings, plus
store visits featured in GlobalShop’s programme. =

Vasarlok, trendek

Az online keresés 6ridsa a fizikai boltok vilagaba kivankozik, al-
litja tobb amerikai szaklap. Az elsé Google bolt New Yorkban, a
Greene Street 131. alatt nyilik majd, kozel az Apple egyik zasz-
16shajo tizletéhez. A szakért6k talalgatnak, hogy a 750 négyzet-
méteres helyiségben a Google az okosszemiivegen és Chrome-
book laptopokon kiviil milyen valasztékkal rukkol el6.

A forditott showrooming folyamatként emlegetett trend, miszerint
a vasarlok egy jelentds csoportja online keres és hasonlitja 6ssze
az arakat, majd a fizikai boltokban vésarol, megerésodni latszik.
Talan ez az oka, hogy a webdruhazak a hagyomanyos kereskedel-
mi terekben keresik a tovabblépés lehetségét. Az Amazon ilyen
irdnyu torekvéseir6l mar korabban beszdmoltunk. Ugyanakkor
a hagyomanyos aruhdzak még mindig a showrooming rémétél
ijedeznek, amely sordn a vevék az iizletekben nézik meg, hason-
litjak ossze az arucikkeket, majd online vésarolnak.

A vasarlok ekozben zavartalanul véltogatjak a platformokat, a
formatumokat és csatornakat, gordiilékenyen atjarjak a teljes
kindlati spektrumot, bujocskaznak a trendkutatokkal és az Sket
megcélozni vagyokkal. m

Shoppers, trends

Google is about to open its first store at 131 Greene Street in New York. The
750m? retail unit's opening is part of the trend called ‘reverse showrooming’
- shoppers look for products and compare prices online and buy in ‘phys-
ical’ stores. We have already reported on Amazon following the same path
as Google. However, traditional stores are still frightened by the effects of
showrooming; in the meantime shoppers keep changing platforms, formats
and channels: they don't mind what the trends are! =
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Ha in-store, akkor Win-Store! HATEKONYSAG

A 2012-ben végzett Shopper Engagement Study-bdl kideriil, hogy a vasarléi donté-
sek 76%-a befolyasolhato az eladas helyszinén. A témaban a kézelmultban rendezett
konferencidkon ennél jéval magasabb szamokkal is taldlkozhattunk, volt olyan
eléadas, ami 90% feletti szamot emlit. A kordbbi évek hasonld felméréseit dsszevetve
elmondhatjuk, hogy a befolyasolhatdsag egyre novekszik. Az emlitett kutatasbol az
is kittinik, hogy a megvésarolt termékek 55%-a nem tervezett, vagyis ez esetben minden
dontés az eladas helyén torténik. A cégek azonban ennek ellenére marketingkoltésiik
alig 5 szazalékat aldozzak az iizleten beliili meggy6zésre.

Az instore eszkozOk hatékonysdganak vizsgalata tobb szempontbdl is figyelemremélto.
Marketing szempontbdl a szemkamerds vizsgdlatok példaul érdekesek lehetnek, a vizsgalt
vasarlok szdma azonban nehezen vetithetd ra a teljes vasarlokozonségre, mert esetenként
havi 6tmillids latogatdsszammal rendelkezd halézatban a vizsgalt személyek szama dltalaban
maximum 80 f6. Ezenkiviil nem tudhatjuk, hogy a vizsgalt személyek, amikor egy bizonyos
»pszichologiai” nyomads alatt vannak, mert minden pillantasukat figyelik, Ggy viselkednek-e a &=
felmérés ideje alatt, mint ahogy azt tennék egy atlagos vasarlas soran.

A Win-Store Media a tény eladasi darabszam adatokat figyeli a kampanyok kiértékelése
soran. A pontos és valos érték meghatarozasa érdekében mindig egy olyan bazisidoszakkal
hasonlitja 6ssze a kampanyiddszakot, amikor ugyanolyan aktivitasok voltak (példaul leaflet
és/vagy drakcid), az eszkdz onmaga tényleges hatékonysaganak felmérése érdekében. A leg-
alacsonyabb eszkoz hatékonysig a kozel 40 eszkozbél, melyet eladéshelyi kommunikéciora
hasznalunk 51%-os, de egy kreativ padlomatrica kampdany akdr 338%-os forgalomnovekedést
is hozhat - a tényleges eladasi adatok alapjan.

A Win-Store Media Kft. altal szervezett instore kampanyok esetében az el6bbiekben
részletezett kampany- és hatékonysdgelemzés minden esetben a szolgéltatdsi csomag részét
képezi, azért plusz koltség nem keriil felszamitasra. Aki szeretné kiprobalni szolgaltatasunkat,
keressen Benniinket az alabbi elérhetdségeken! Mert mi csak olyan kampanyokat szerveziink,
amik biztosan megtériilnek! Képeinken a kozelmiltban megvaldsult nagy hatékonysdgu
kampanyinkbol adunk izelitét.

"@J:
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E= 1fit’s in-store, it has to be Win-Store!

EFFICIENCY - The Shopper Engagement Study,
conducted in 2012, reveals that 76 percent of purchase
decisions can be influenced in-store. The study men-
tioned above also points out that 55 percent of product
purchases are unplanned. Still, companies only devote
about 5 percent of their marketing budgets to in-store
advertising. Win-Store Media evaluates in-store
cam-paigns using the number of products sold during
the campaign period, comparing it with a base period
with similar activities (e.g. leaflet or price promotions).
We use nearly 40 in-store communication tools and
the lowest efficiency rate is 51 percent, but for instance
a creative floor sticker campaign can generate 338
percent increase in sales.

Win-Store Media Kft’s in-store campaigns always |
come with efficiency analysis, without extra costs
charged. We only implement campaigns which are ==
guaranteed to be profitable!

WinStore

Ha in-store, akkor Win-Store!
Win-Store Media Kft.

Tel.: +36 1 898 3063 | Fax: +36 1789 7302
office@win-storehu | www.win-store.hu
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EmrcShop

* Euroshop, 2014. februar 16-20., Disseldorf (1. rész)

Minden eddigi rekordot
tulszarnyalt az EuroShop

ehany szam: 16 driasi csarnok-
ban allitotta ki termékeit és szol- :

géltatdsait az 57 orszagbol érke- :

zett 2226 kiallito, akik ko-
z6tt valamennyi teriilet pi-
acvezet6i és ismert nagy
nevei felvonultak, ugyan-
akkor a feltérekvé piacok uj
vallalatai is megtalalhatok
voltak. A kiallitok egy meg-
hatdrozott csoportja — fran-
cia, amerikai, kanadai, kinai
— biiszkén vallalta nemzeti
mivoltat, amit a nemzeti
lobogds standfeliratok mesz-
szir6l hirdettek.

— Oriési a beruhdzasi kedv a kereske-
delemben! Ezt az is bizonyitja, hogy az :
EuroShop 2014 tdlszarnyalta még az op-
timista varakozdsokat is. Tagadhatatlan
vilagtrend, hogy a bolti kereskedelem
visszah6ditja vasarléit, és az élmény-
vasarlas biztositasa a kulcs a sikerhez
— foglalja 6ssze személyes tapasztala- :
tait Maté Szilvia, a Messe Diisseldorf

Maté Szilvia
képviseletvezetd
BD-Expo
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. bél. Az EuroShopon példa-

- nada, az Egyesiilt Allamok

: A szakvdsdron Ossze-

magyar képviselete, a BD-Expo Kft. ve-
zetbje.

Szakma hatarok nélkiil

A 3 évente megrendezésre kerii-
16 esemény a vilag minden téja-
rol vonzza a szakma képvisel6it.
Az EuroShop latogatéinak két-
harmada Németorszagon kiviil-
rél érkezett, és ezen beliil is kie-
melten nétt a tengerentuli lato-
gatdk szama mind
Eszak-, K6zép- és
Dél-Amerikabol,
mind pedig az azsi-
ai térség egészé-

ul Brazilia, Kolumbia, Ka-
és Kina nagy kereskedelmi
lancainak kiildottségeit is

koszonthették a szervezok.

sen 110 orszagbdl érkezett
109 000 latogato vett részt.

Februar 16-20. kdzott rendezték meg Disseldorfban a kereskedelem és

a kapcsol6do agazatok vezetd vilagvasarat. Az EuroShopra 110 orszagbdl

tobb mint 109 000 latogatd érkezett, hogy a legujabb trendekrdl, innovaci-
6krol értesiiljon, kapcsolatokat épitsen, tizletet kdsson. Uj tematikaként a

fénydizajnerek vilagitastechnoldgiai megoldasait emelték ki a szervezok.

. Az eurdpai orszagok soraban fokozott lato-
: gatoi érdeklédés mutatkozott a keleti nem-
. zetek részérdl, mint példdul a balti dllamok-
: bol és Oroszorszagbdl. Az EuroShop létoga-
- toéinak 73 szazaléka volt vezetd beosztasu, és
. alatogatok kétharmada sajat bevalldsa sze-
. rint meghatdroz szerepet tolt be vallalata
© beruhazasi dontéseinek meghozatalaban.
© Az EuroShop 2014 szakvésar léptékénél és
: sokszintiségénél fogva atfogd képet adott
. mind a négy szegmens: az EuroConcept
. — bels8épitészet és boltberendezés, vila-
. gitas, hlitébutorok és hiitéberendezések;
. az EuroSales - vizualis marketing és mer-
. chandising, valamint POS marketing; az
: EuroCIS - az informaécids és biztonsag-
. technika; és az EuroExpo — standépités,
. standtervezés és rendezvényszervezés va-
© lamennyi fontos fejlédési iranyzatardl.

. Elmény és érzelmek

. Az EuroShop 2014 egyik {6 tanulsdga,
. hogy a véasarlasi élmény megrendezését
: és érzelmi sikra terelését a latvanyos bolt-
. berendezéssel, tjszert vilagitastechnikai
. elképzelésekkel, kreativ tervezési dtletek-
. kel és rendhagyé anyagokkal tudja elér-
© ni. Ezekkel kiilonboztetheti meg magat a
. bolti kereskedelem az online vasarlastol.

mivoltat, amit a nemzeti lobogds standfeliratok messzirdl hirdettek




A fénydizajnerek vilagitdstechnoldgiai megoldésai Uj tematikaként szerepeltek a kiéllitdson

Az épitészek, dizdjnerek, tervez6k komp-
lex, nagyon mas, olykor meghokkentd
megoldasokkal vonultak fel. A természe-
tes anyagok - fa, viz, k6, bér — felhasznd-
lasa mellett szamtalan csillogo, vilagito,
fémes és mtianyag feliiletet mutattak be a
mennyezettdl a butorzat kialakitasan at a

A magyar art1st dizdjnercsapat monitorokbél épitett egy kiilonleges
SynChront ingét, ezzel szemléltette jelmondatét: dizéjn, ami miikodik

kereskedelmi egységek kialakitasakor a
kezdetekt6l érdemes bevonni 6ket.

Az ITAB o6rias standjan sugarutak men-
tén vartak a kiilonboz6 egységek — sport,
jaték, élelmiszer, divatdru stb. — a beté-
réket. A kasszasoron pedig ismét lathatd
volt a 3 éve iinnepélyes keretek kozott le-
leplezett, kédok nélkiil
mikodd onkiszolgalo
kassza, amelyet tovabb-
fejlesztettek, igy még
gyorsabb és nagyobb
ateresztGképességii lett.
A Wanzl rendkiviil latva-
nyos standjan az Gjdon-
sagok bemutatasa keriilt
fokuszba. A karavansze-
rajok hangulatat ébresz-
t6, minden érzékszervet
megmozgatd kavérész-
leg, a borospincét idéz6
borosztaly és a kenyeres-

padldig. A formak or-
gidjaban tobzodhattak
alatogatok az orids kéz-
t6l a kiillonboz6 allatfi-
gurakig. Volt, aki a mi-
nimal titokzatos sem-
mitmondasaval vonzot-
ta latogatoit. A magyar
artlst dizdjnercsapat
példaul monitorokbdl
épitett egy kiilonleges
SynChront ingat, ezzel
szemléltette jelmonda-
tat: design that works
(dizajn, ami miikodik).

kosarakkal diszitett pla-

Az ITAB 6rids standjén a kiilonboz6 egységek - sport, jaték, élelmiszer,

divatdru stb. - sugdrutak mentén vartdk a betéréket

Boltberendezési
koncepciok

A legnagyobb, grandiézus standokat a
boltberendezések gyartoi allitottak ki. Tel-
jes koncepcidkkal bizonyitottdk, hogy a

fonu, natur tégla és fa fald pékaru-bemu-
tatds meggy0zte a latogatot, hogy a ter-
vezéstdl a beépitésig profi partnert talal
a Wanzl csapataban.

in-store és out-door 77777/

A bevasarlokocsi-piacon vezetd valla-
lat természetesen felvonultatta flottajat.
A legtjabb, aramvonalas, Formal ihleté-
sl bevéasarlokocsitdl a kornyezetbarat és
ujrahasznosithat6 valtozatokig szamta-
lan extraval, szin- és formavalasztékban,
kényelmi szolgéltatdsokkal — pohartar-
td, mobiltarto stb. — kindlja megoldasait.
A legnagyobb érdeklédést taldn mégis a
fogyatékkal él6k és idések vasarlasi él-
ménybe kapcsoldsdra lehetéséget nyujtd
bevésarlokocsi keltette, amelyet az ihlet6
kislany meghat6 torténetével mutattak be.

A Wanzl rendkiviil ldtvanyos standjan az
Ujdonsdgok bemutatésa kertiilt a fokuszba

A Wanzl-standon belii a karavénszerajok hangulatét
ébresztd kavérészleg minden érzékszervre hatott

Idehaza a Wanzl képviseli a vildg egyik leginno-
vativabb hulladékvisszagyijt6 cégét, a Tomrat
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Csatornakon atsuhano vasarlok

Az EuroShop 2014 masik nagy felisme-
rése, hogy egyre fontosabb az internetes,
a mobil és a bolti értékesités 6sszefono-
désa, a tobbcsatornas vevékapcsolat, va-
sarldsi élmény és értékesités megvaldsi-
tasa. Az is Iényeges, hogy minden feliile-
ten ugyanazzal a szinvonallal, imidzzsel,
vonzd és szamukra fontos lehetéségek-

Az EuroShop 2014 j6l reprezentélta, hogy egyre fontosabb
az internetes, a mobil és a bolti értékesités 6sszefonddasa,

a tobbcsatornds vevikapcsolat, vasarlasi élmény

A SoLoMo (Social, Local, Mobile) prog-
ramok, szoftverek, 6tletek bemutatdi a ki-
allitas folyosdin is zajlottak, hiszen ezaz a
teriilet, ahol kis befektetéssel egy-egy ot-
let gyorsan felfuttathato, rugalmasan kul-
tdrara, markara vagy megrendelre szab-
hato és online is feliigyelhetd, igy tényleg
szinte hatarok nélkiil kinalhato.

Nemzetkozi ismeretcsere

Kiemelkedden jo fogadtatdsra talal-
tak a gyakorlatias forumok is, ahol
nemzetkozi el6adok tartottak rovid
el6adasokat az EuroShop latogatoi-
nak, tobbek kozott az épitészet és a
dizdjn, az informatika, a tobbcsa-
tornas értékesités, a fenntarthatd-
sag legtjabb iranyzatair6l. A POPAI
Village kozponti férum szinpadan
pedig a POS, instore, at-Retail, shop-
per marketing legtjabb vonatko-
zésairdl hallhattak az érdekl6dok.

kel taldlkozzanak a fogyasztok.
A legudjabb technoldgidk haté-
kony integralasa, a digitalis és
mobillehetdségek bemutatasa az
EuroShop minden szegletében
fellelhetd volt.

A kiallitok kozott megjelent a ko-
reai Cheil, akinek nevéhez f(iz6-
dik a sok eléadason bemutatott
Tesco (Home Plus) QR-kodos
mobilvasarlast lehetévé tevd fa-
la, amelyet a metro falain helyez-

Tobbek kozott Richard Winter, a

e
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A POPAI Village szervezésében a POS, instore, at-Retail, shopper
marketing legUjabb vonatkozésairél hallhattak az érdeklédék

tek el. Standjukon t6bb ilyen ere-
deti, markdhoz és keresked6hoz kotott 4j
tipusu megoldast mutattak be, a latvany
és a mobileszkozok mellett mar a hang,
a webkamera és a k6zosségi média be-
kapcsolasaval.

POPAI Global elnoke, majd az angol, ame-
rikai, belga, indiai, francia, holland, német,
olasz POPALI szervezetek vezetdi és dele-
galtjai prezentaltak a témdban. (folytatjuk)

Kétai lldikd

28 EuroShop breaks all former records

Disseldorf hosted the EuroShop trade fair between 16 and 20 February: more than 109,000 visitors came
from 110 countries to learn about the latest trends and innovations, and to establish business relations
and make deals. From 57 countries 2,226 exhibitors presented their products and services at the trade fair
that is held every third year. Szilvia Maté, the head of BD-Expo Kft. - the fair's representative in Hungary -
told about the event that EuroShop 2014 surpassed even the most optimistic expectations; store retail is
getting its customers back and the key to success is experience shopping. Two thirds of visitors were from
countries other than the host Germany and 73 percent of visitors are in executive positions at their compan-
ies. EuroShop 2014 basically consisted of four fairs: EuroConcept dealt with store furnishings and interior
design, EuroSales focused on visual marketing and merchandising, EuroCIS was the place to see information
and safety technology solutions and EuroExpo put events, design and stand building in the limelight. One
of the main lessons learned at EuroShop 2014 was that spectacular store furnishings, lighting, materials
and interior design can turn shopping into an experience where emotions lead to purchase decisions. The
biggest stands were built by store furnishing manufacturers. For instance at the giant ITAB stand the various
departments - sports, toys, food, fashions, etc. - were waiting for visitors alongside avenues. At Wanzl's
spectacular stand new solutions were in the spotlight: they brought their new fleet of shopping trolleys,
from Formula 1-inspired models to environmental and recyclable solutions, in a wide range of colours and
shapes, with comfort features such as the cup holder. Another great realisation at EuroShop 2014 was that
online, mobile and store sales are more and more intertwined. The best ideas for integrating the latest tech-
nologies were present in every corner of the trade fair. One of the exhibitors was South Korean firm Cheil,
who developed the virtual shopping wall for Tesco - called Home Plus - that worked with QR codes and was
installed at subway stations. Many SoLoMo (Social, Local, Mobile) programmes, software and ideas were
presented at the trade fair. Forums with practical topics were also popular, with international presenters
talking about various themes. On the centre stage of the POPAI Village the latest news in the world of POS,
in-store, at-Retail and shopper marketing were presented and discussed. (To be continued) =
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ogyaszténak lenni napjainkban

nem konnyt. Kiilonosen azért

nem, mert a gazdasag és a mun-
kaerdpiac nincs 6sszhangban sem az élet-
stilusunkkal, sem a bankszamlankkal.
Habar a globalis fogyasztéi bizalom 2013
negyedik negyedévében harom ponttal
nagyobb, mint egy évvel korabban, azért
a gazdasag, a munkahelyi kilatasok és a
hitel még mindig a legnagyobb gondot
jelenti a fogyasztok szamdara — vazolja a

e s

helyzetet bevezetdjében.

Hajlandodk fizetni azért,

ami fontos

A Nielsen azt prognosztizalja, hogy a
kiskereskedelmi eladdsok vilagszerte
viszonylag alacsonyan alakulnak; USA
dollarban szamitva 1,8 szazalékos nove-
kedésre szamit. Novekedésre azonban
nem mindenhol lehet szamitani, mivel
egyes orszagokban a fogyasztok attitiid-
jei és preferenciai megvaltoztak a leg-
utébbi két év sordn.

James Russo figyelemre mélténak tartja,
hogy az egészség és az élelmiszerarak ala-
kulésa a fogyasztok legnagyobb 6t gond-
ja kozé tartozik; az iizemanyagarak és a
munka/maganélet egyensuly helyére lép-
tek, a 2011. évi felmérésekhez viszonyit-
va. Viszont elényosnek latszik, hogy a fo-
gyasztok a nehézségek kozepette hajlan-
dok fizetni azért, ami szamukra fontos.

Gyorsasag, frissesség

Soha nem voltak a fogyasztok nagyobb
id6szoritasban, mint manapsag, allapitja
meg a Nielsen elnokhelyettese. Novekvo
mértékben tartjak fontosnak, hogy igé-
nyeiket minél gyorsabban elégithessék ki,
és egyre nagyobb elvardsokat tdmaszta-
nak a mindséggel szemben.

Ami az élelmiszert illeti, mindennél
fontosabb a gyorsasag és a frissesség.
Kulcsfontossdagu a kinalati oldal szama-
ra, hogy ennek a két szempontnak meg-
feleljen. Amely kiskeresked6knek ez si-
keriil, eldnybe keriilnek. Sok helyen nétt
a friss élelmiszerek eladasa, és megeldz-
tek mas nagy kategoriakat.

Mikozben a fogyasztok egy része a gyor-
san elkészithet, melegités utan fogyasz-
tasra kész termékek felé fordul, azért sze-
retné érezni az otthoni f6zés 6romét is.
Ez a trend befolyasolhatja a mélyhtitott
pultok koriili jovés-menést, és csokken-
het a kategoria eladasa, ha a vasarlék a
kész- és félkész ételek polcait valasztjak.
Példaul amikor a fentiekkel kapcsolatban
az USA-ban megkérdezték a fogyasztd-
kat, akkor 40 szazalékuk mondta, hogy
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Nehéz idokben is lehet
novekedni .. .

Mivel csabithatjuk a fogyasztdkat arra, hogy kinyissak pénz-
tarcéjukat 2014-ben? Ezt a kérdést teszi fel tanulmanya
cimében James Russo, a Nielsen globalis fogyasztdi ismere-
tekben illetékes szenior elnokhelyettese.

a felmérés el6tti tizenkét honap
soran vasdaroltak valamilyen
csomagolt élelmiszert online.
Ez azt tamasztja ala, hogy ter-
jed az igény a gyorsasag irdnt.
A ,friss” irdnti kereslet er6so-
dését pedig az bizonyitja, hogy
tobbet adnak el kész- és félkész
ételbdl, kevesebbet pedig mély-
hiitott élelmiszerekbdl.

atlagosan a fogyasztok legna-
gyobb gondja ugyan a gazda-
sag, de utana masodik helyen
az egészség kovetkezik. T6bb
tényezd is erdsiti ezt a trendet.
Példaul a demografiai valtoza-
sok, kormanyvaltasok, vala-
mint az, hogy ingadoznak az
egészségligyi, valamint a biz-
tositasi koltségek.

Mile Gabriella

tzletfejlesztési

Sajat online stratégia
»Ha kiskereskedelemr6l beszé-
liink, a teljes képhez vessiink
egy pillantast az internetre is, ami dra-
maian megvaltoztatta fogyasztoi maga-
tartasunkat. Es ez a trend még erésodik”
— allapitja meg a Nielsen szenior elnok-
helyettese.

Ennek tiikkrében a kiskereskeddk figyel-
mébe ajanlja, hogy fejlesszék ki sajat on-
line stratégidjukat, és valositsak is meg.
Okostelefonok, tabletek és szamitégépek
mindig kéznél vannak, és egyre inkabb
szerepet jatszanak a fogyasztok vasar-
lasaiban.

menedzser
Nielsen

Egészség és jo kozérzet

Korunk fogyasztéinak prioritasai kozé
tartozik az egészség megorzése és a jo koz-
érzet is. Mindkett6 kozelebb all a sziviik-
hoz, mint par évvel ezel6tt. Vilagszerte,

A Nielsen elnokhelyettese
hangsulyozza, hogy a kinalati
oldal koncepcidjaban az egész-
séget célszerli szélesebben ér-
telmezni, mint egyet a kereslet sok té-
nyezéje koziil. Vilagszerte 6t emberb6l
minden 6todik szeretne tobbet tenni
egészsége és jo kozérzete érdekében, és
25 szazalék kimondottan szivét szeret-
né erdsiteni.

Ezzel kapcsolatban a tanulmany ramutat:
»A versenyben nyertes véllalatok gondos-
kodnak arrél, hogy kielégitsék az egész-
ség és jo kozérzet iranti keresletet; vagy
termékfejlesztés révén, vagy ugy, hogy
megvasarolnak olyan szervezeteket, ame-
lyek erds pozicidt szereztek az egészség-
vagy wellness-szektorban”.

(Kovetkezd szdmunkban folytatjuk. Ar-
ra a kérdésre vdlaszol a cikk, hogy az 1ij
trendekbdl mi haszna lehet egy dontésho-
zoénak a kindlati oldalon.) =

Mi az 6n legnagyobb gondja a kdvetkez6 hat hénap soran?
A vélaszaddk szazalékdban (2013. negyedik negyedévi adatok)

Legnagyobb gond Magyarorszag 31 eurdpai orszag atlaga
Hitel 22 8
Munkahely biztonsaga 19 16
Gazdaségi helyzet 13 12
Gyerekek képzése és jolléte 8 6
Egészség 6 10
Munkahely/magénélet egyenstilya 6 5
Elelmiszerarak emelkedése 6 5
Biindzés 4 2

Forrds: niclsen

S& Growth can be attained in
hard times too (Part 1)

James Russo, Nielsen’s senior vice president re-
sponsible for global consumer insights states
in his recent study that it isn’t easy to be a con-
sumer these days. Although global consumer
confidence was three points higher in Q4 2013
than a year before, the economy, employment
prospects and loans were still big problems for
consumers. Nielsen forecasts a 1.8-percent rise
(calculated in USD) in retail sales on a global
level. Mr Russo finds it noteworthy that health
and grocery price trend developments are among
consumers’ five biggest concerns. At the same
time it is good news that they are willing to pay
for things important to them. They are more and
more keen to satisfy their demands as quickly as
possible and their quality expectations are also
growing. When it comes to buying groceries they
want their food to be fresh and quick to prepare.
James Russo’s view on online grocery retail is
that it drastically changed consumer behaviour
and he thinks that retailers need to develop their
online strategies. Health and well being is a prior-
ity for the consumers of today: all over the world
consumers’ biggest concern is the economy,
but right after that comes health. Nielsen’s vice
president stressed that on the supply side the
concept of health needs to be interpreted more
widely than if it were just one of the many de-
mand factors. His study explains that compan-
ies that come out as winners in the competition
make sure that they satisfy the demand for
health and well being, either by innovating or by
acquiring organisations with a strong position in
the health or wellness sector. =
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Meglatni és megszeretni

Kdzel 10 éve, mindig Balint nap kdérnyékén megrendezésre
kertl a Trade Marketing Klub éves, ,,Szerelmem a trade
marketing” konferencidja. Idén a vizualis merchandising
vasarlas helyén betoltott szerepét és kiterjesztési lehetd-
ségeit vizsgaltak a hazai és kilféldi el6adodk. A konferencia
zarGakkordjaként Unnepélyes dijataddkra kerdlt sor.

ebrudr 13-dn ismét a Valentin nap
F szellemében hivtak egynapos kon-
ferenciara a trade marketing ,,sze-
relmeseit” a Budapesti Kereskedelmi Ka-

mara Szilvamag termébe a Trade Marke-
ting Klub alapitdi.

Foszerepben az eladdtér

Judit a Heineken amszterdami kozpont-
jabol érkezett, ahol t6bb éve tevékeny-
kedik a Heineken
marka nemzetko-
zi marketingme-
nedzsereként.
Szerinte a vdsar-
lasi dontések 100
szazaléka a bolt-
ban keletkezik. Az
eladas helye eny-
nyire fontos. Meg
kell érteni, hogy
a vasarlék milyen
okbdl, milyen al-
kalmakra vasaroljak az adott drucikket,
és az eredményekre alapozva kell a meg-
felel6 vasarlasi pontokon a megfelel§ ter-
mékeket a leghatékonyabb eszkozzel és
iizenettel kinalni, okos, fogyasztokoz-
pontu ajanlatot tenni.

A szemléletes, sok képpel illusztralt pél-

Tothy Judit
marketingmenedzser
Heineken

. eredményeket mu-
. tatott be, ami ATL-
© tdmogatés nélkiil,
. kizérélag a meg-
. ujult eladashelyi
: kommunikacio-
. nak és kihelyezés-
. nek volt kdszon-
A déleldtti blokk elsd eléaddja, Tothy
. Domotor Péter, a
Spar akkori mar-
- ketingvezet6je ko-
. vetkezett, aki kijelentette, hogy szerin-
© te a markaktdl érkezé POS-eknél fon-
© tosabbak a polcok és az eladétér, amia :
. keresked6ké.

© Természetesen a tovdbbiakban arnyal-
. ta kijelentését, bemutatta, hogy a kate-
© goria szemléletdi, a teljes kategdria for-
: galmdnak novelését célz6 markagyartok
. és eszkozeik, kommunikdcids anyagaik :
© hatékonyak. A bevett rutinmegoldasok
: viszont sokszor nem jol miikodnek, 1j :
. megkdzelitésre van sziikség, amelyben
. a ,vissza az alapokhoz” és a megkiilon- :
. boztetés jatssza a fészerepet. Példaként
. bemutatta a salzburgi, Mozart sziil6ha-
. zaban miikodé Spar iizletet, majd a bé-
© csi Museum Quartierben miikodé Food
© in the City koncepciét.

A MOM Beviésérlokozpontban talalhaté
dékban 25-84 szdzalékos novekedési :

hetd.

Domotor Péter
marketingvezetd
Spar Magyarorszag

Spar dijakkal elismert atépitését a LAB5
épitészei, Erdélyi Linda és Dobos
Andras mutattak be.

Erzékek iskolaja

Matthieu Violet, a Signature Olfac-
tive tulajdonos-tigyvezetdje egye-
nesen az illatok févarosabdl, Pa-
rizsbdl érkezett.

A villalat illatanyagainak és készii-
lékeinek sajatossaga a forradalmi-
nak szamitd szaraz technoldgia.

akozonség sajat szemével, tapinta-
saval és persze szaglasaval gy6z6d-
hetett meg arrdl, hogy sehol nem

. maradnak foltok,
. lecsapdédasok.

. Az illatok erejét
. egyre tobb villa-
. lat fedezi fel és al-
. kalmazza. A vélla-
. lat termékeit a Ma-
. rin’s forgalmazza

. szdmdra, igy sajat

. Torok Balint
. Uzletberendezési vezetd
: Wanzl

A szilard illatmintakat kérbeadva
. adoéjaként Seres Attila, az ET Research
. projektmenedzsere kutatasi adatokat
. &rult el vizsgalataikbél, amelyek sordn

A kozel 100 résztvevst Hermann Zsuzsanna,
a Trade magazin f6szerkeszt6je, a TMK Klub
. egyik alapit6ja koszontotte

az FMCG-szektor

4

Matthieu Violet

© automata displaye- _ L t
Lo ., is elé tulajdonos-ligyvezetd
: ibe epltve 1s eler- Signature Olfactive

" hetd.

Torok Balint, a
Wanzl iizletberen-
dezési vezetdje azt
vizsgélta, hogyan
és hol lesz élmény
avasarlasbol. Egy-
re inkabb elisme-
rik, hogy az igé-
nyes, megkiilon-
boztetd dizajn az
élelmiszer-keres-
kedelemben is fi-
gyelemfelkelté és

o

© vésarlast befolyasol6 szerepti. Ezért a
. 'Wanzl is mér teljes koncepciéval, a tulaj-
. donosok elképzelését megjelenitd teljes
. korl tervezéssel, gyartassal, beépitéssel
. 4ll iigyfelei rendelkezésére.

. A szinek, formdk, fények segitségével
. egy-egy részlegnek is 6nall6 arculatot
. és hangulatot adnak, igy segitik a kate-
. goria termékeinek eladdsat.

Agyunk titkai

Ebéd utdn, a délutdni blokk elsé els-



a POS-hatékony-
sagot elemezték.
Szemkameraval
mérték, hogy a va-
sarlé mit vesz ész-
re, sikerilt-e el-
érni az lizenettel,
vasarlasra 0szto-
nozni?

Megallapitottak,
hogy a tervezett
vasarlasoknal a
POS emlékeztet-
ni és tobbletvasarlasra 6sztonozni tud
leginkabb. A nem tervezett cikkelemek
esetén a figyelemfelkeltés, kiprobdlta-
tas, elsé benyomas sokkal nehezebb,
hiszen a vevd szamadra épp nem rele-

Seres Attila
projektmenedzser
ET Research

firtatta, hogyan érhet6 el, hogy egy egy-
szerl folyamat, a sziikségletek beszer-
zése emodcidkat mozgasson meg, hogy a
fogyasztok akarjak megszerezni, birto-
kolni, fogyasztani, hasznalni a szdmuk-
ra sokszor nem létsziikséglett cikkeket.
Ramutatott, hogy csakis az érzelmi ko-
t6dés kialakitdsaval, amelyben az §szin-
teség, a személyre szabottsag és a tisz-
telet egyarant hivdszavak.

Az 4j megkozelités 1ényege, hogy a mar-
kaknak és keresked6knek egyarant tud-
niuk kell, a vasar-
16k milyen érzel-
meket szeretnének
kielégiteni a vasar-
lassal.

Kiss Péter pszicho-

logus megerdsitet-
te az elhangzotta-
kat, hogy a vég-
s6 dontés mindig
érzelmi sikon d8l yics pater

el. Kiemelte, hogy pszichologus

a gyermekkori él-

mények meghatarozok a személyiség és a
nemiség kialakuldsaban. A felnétteknek
sz016 kommunikacios anyagok ezért sok-
szor a gyermeki tudatallapot felébresz-
tését szolgaljak.

vans terméket kell a latétérbe helyezni.
Az a POS miikodott, amely pozitiv ér-
zelmi valtozast ge-
nerdlt. A kutatas
eredményei alapjan
megtervezett és le-
gyartott raklapszi-
get és kommunika-
ci6 ékesen bizonyi-
totta, hogy érdemes
POS-t tervezni.

Steigervald Kriszti-

Steigervald an, az Emotionals- : A szakember szerint minden vasarlas az
KF'SZt:?n marketing cégve- : oOnjutalmazésrdl sz6l, ajandék esetében
cégvezet

zetbje interaktiv
el6addsiaban azt

példaul az ajandékozott 6romét, halajat
gyujti be.

Emotionalsmarketing

& Seeing them and falling in love with them

Trade Marketing Club’s annual ‘Trade marketing, my love’ conference is traditionally held around
Valentine’s Day. This year it took place on 13 February and the theme was visual merchandising in
stores. Nearly 100 people gathered in the BKIK building where one of the club’s founders, Zsuzsanna
Hermann welcomed participants. First presenter Judit Téthy, international marketing manager of
Heineken Netherlands told: her view is that 100 percent of shopping decisions are made in-store. Ob-
viously, the point of sale is key, shopper decisions have to be analysed, understood and products have
to be offered and communicated accordingly. Spar marketing director Péter D6m&tor came next, who
declared: new, back-to-basics approaches are needed, which he indicated using examples such as the
Spar store Salzburg, in the house where Mozart was born. Architects Linda Erdélyi and Andrés Dobos
presented how LAB5 redesigned and rebuilt the Spar in MOM Shopping Centre. Matthieu Violet, owner
and managing director of Signature Olfactive came all the way from Paris to introduce their dry molecu-
lar diffusion technology that can be used to support selling. Marin’s is the distributor of their products
for the FMCG sector - which are also available built into their automatic displays. Bélint Torok, head of
store furnishings at Wanzl examined where and how shopping turns into an experience. Wanzl offers
a full concept to partners, from design to manufacturing to installation. After the lunch work contin-
ued with a presentation by Attila Seres, project manager with ET Research. They used eye tracking to
analyse the efficiency of POS tools. They found that in the case of planned shopping trips POS tools
can mainly remind customers and induce extra purchase, but with non-planned goods calling shoppers’
attention to the products is much more difficult. Krisztidn Steigervald, the head of Emotionalsmarket-
ing talked about how the simple process of one buying what they need can be turned into a process
involving emotions, making customers want to have, to own certain things. Psychologist Péter Kiss
agreed with the fact that the final decision is always made on an emotional basis. His view is that buying
something always has to do with rewarding ourselves and childhood memories are decisive in making
decisions. Juli Pécsi, an ‘evangelist’ from prezi.com talked about the secrets behind the presentation
tool’s worldwide success. They already have 40 million users and calculate with 2 million new ones per
month. The conference ended with announcing the results of the Trade Marketing Manager/Team of
the Year Competition. Ms Trade Marketing 2013 became Szilvia Brodér, customer marketing leader of
Unilever Magyarorszag Kft.; the Trade Marketing Team 2013 award went to Bunge Zrt.s team of 3: Judit
Bibdk, Orsolya Gydrgy and Manna Krompecher. Nestlé Confectionery’s trade marketing team, Roland
Rendessy and Réka Szabd won a special prize. The LAMA& Display of the Year award, presented by Viktor
Galgdczy, the head of Marin’s Central Europe in Hungary, was taken home by the Pickwick LAMé& Cascade
automatic products storage display, the prize was accepted by Andrea Gabor, customer shopper mar-
keting executive with Douwe Egberts Hungary Zrt.=

in-store és out-door 77777/

Vilaghadito Prezi
Pécsi Juli, a prezi.
com evangelistaja
a magyar prezen-
tacios eljaras vi-
lagsikerét mutatta
be. Az FMCG-ben
megszokott for-
mak, funkcidk, fo-
lyamatok helyett a
filmekbdl ismert
uj, megfoghatat-
lan, személyes, in-
teraktiv vilagot vil-
lantott fel, amelyben 6sszemosodik a ma-
ganélet, a személyes tér és cél a céggel.
Csak annak kell eléfizetnie, aki pénzt ke-
res a programmal, vagy nem akarja meg-
osztani a munkajat masokkal. Mar 40 mil-
1i6 felhaszndlojuk van, és havonta 2 millié
4j taggal szamolnak.

-

&

Pécsi Juli
evangelista
prezi.com

Pezsgos koccintas
A konferencia immar hagyomanyos zaro-
akkordja az Ev trade marketingese verseny
tinnepélyes dijkiosztéja. Az immar 6t6-
dik éve megrendezett versennyel a Trade
Marketing Klub célja, hogy dijazza azo-
kat a kollégakat és csapatokat, szervezete-
ket, akik sokat tesznek a trade, customer
és shopper marketing szemlélet stratégiai
és taktikai megvaldsitasaért.
Az elismerést — Puskas Erika iparmuvész
kisplasztikajat, oklevelet, szalagot, Szamos
marcipan triiffeltortat — a szervez6k, Csi-
by Agnes, Hermann Zsuzsanna és Katai
I1dik¢ adtak at.
Az Bv trade marketingese 2013 verseny
egyéni gyOztese, vagyis a Ms. Trade Mar-
keting 2013 cim nyertese Brodar Szilvia,
az Unilever Magyarorszag Kft. Customer
Marketing Leadere lett. Az Ev trade mar-
ketinges csapata, vagyis a Trade Marketing
Team 2013 dij gy6ztese a Bunge Zrt. 3 {3s
csoportja lett: Bibok Judit, Gyorgy Orsolya
és Krompecher Manna. Kiilondijat kapott
a Nestlé Confectionery trade marketing
csapata: Rendessy Roland és Szabo Réka.
A konferencia fé6tamogatdja idén is a Ma-
rin’s Central Europe magyarorszagi gyar-
toi képviselete volt. Galgdczy Viktor képvi-
seletvezetd atadta az immar masodszorra
megrendezett Ev LAMA4 Displaye verseny
dijat, egy logdzott, digitalis szoveg-drat.
A nemzetkozi zstiri a Pickwick LAMa Cas-
cade automata drutarolé displayét valasz-
totta gy6ztesnek.
Az elismerést Gabor Andrea, a Douwe
Egberts Hungary Zrt. Customer Shopper
Marketing Executive-je vette at.

Katail.
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HELL energia - Uj, kirobbané formaban! (0,33 L PET)

Ha mér a 250 ml energia kevés a feltoltddéshez, de fél liter nehéz

a taskaban, akkor az j csomagolésu, 0,33 literes kiszerelés lesz az

igazil A fogyasztéiigények maximalis kielégitése érdekében a HELL

legujabb innovaciéja az Uj csomagoldsban piacra kerilg, 0,33 lite-

res PET palackban kaphat6 energiaital. A visszazarhaté, konnyen

o széllithaté kiszerelés lehet6vé teszi, hogy akér a zsebben la-

= puljon az energiatoltet. Felbontds utadn pedig tovabb élvezhe-

_— t6 a szénsavas élénkitd ital, melyet tébbé nem muszéj egy-

" I szerre elfogyasztani! A megUjult csomagolds a megszokott

] HELL mingséget és izt, valamint 32 mg/100 ml koffeint tar-

_j talmaz. Es ahogy a HELL t8bbi termékében, ebben sincs

|__ tartésitészer. Az j, félidzott PET palackos HELL mdrcius-

LI _‘-| tél kaphaté a boltokban. Fogyasztéi kiszerelés: 330 ml, ke-

I___ - reskedelmi kiszerelés: 12x330 ml. Ajénlott fogyasztéi ar:
. I 239 HUF.

E = [—‘] £ Bevezetés hdnapja: 2014. mércius. Bevezetési kedvez-

— mények és tamogatéasok: TV miisor szponzordcié, print és

online kampény, kereskedelmi és fogyasztéi termékajan-

L6k, sampling, in-store eszkdzok, rendezvények.
Kapcsolatfelvétel: Hell Energy Magyarorszag Kft.
E-mail: info@hellenergy.hu; WEB: www.hellenergy.com

ENERGY DRINK

N[ ) . . —
>1<To satisfy consumer demand at maximum level, HELL's latest innovation is energy
drink in 0.33-litre PET bottle, in brand new packaging.

r_-:'ﬁ'.."'_. A i o e

|

I'-'q'llb-\:bl.l'_,-_l:‘ ;
Vademéciiin 5 |
p— L - =i ;
— 7

Vademecum PRO Vitamin Repair 75 ml

Az (ij Vademecum PRO Vitamin Repair a sikeres PRO Vitamin termékcsa-
|&d legujabb eleme. Vitamint és természetes hatéanyagokat tartalmaz,
gyengéd formuldja védi a fogakat és taplélja a foginyt, hogy azok erdsek
és egészségesek maradjanak. Bevezetés hdnapja: 2014. janudr. Kapcsolat-
felvétel: Henkel Magyarorszég Kft. Kapcsolattarté: Baranyi Szilvia brand
manager; T.: (1) 372-5555; WEB: www.fa-husegprogram.hu

% New Vademecum PRO Vitamin Repair is the latest member of the successful PRO

Vitamin product family. It contains vitamins and natural agents, its gentle formula
protects the teeth and nourishes the gums, so that they stay strong and healthy. J

Airwaves Multipack két izben
(3x10db)

Tobbségben az er6! Az Airwaves rdgégumicsalad
két tagja, az Airwaves Menthol&Eucalyptus és az
Airwaves Cool Cassis rdgdgumik mar 3-as multipack
forméban is elérhet6ek a polcokon. Erésitse On is
kasszazéndjét az Uj kiszerelésti termékekkell
Bevezetés honapja:

2014. mércius.

Bevezetési kedvezmények és
tamogatasok: POS, kereske-
déi és fogyaszt6i promécidk.
Kapcsolatfelvétel: Wrigley
Hungéria Kft.; T.: (1) 345-7916;
F.: (1) 438-4262

% The more, the stronger!
Two new members of the
Airwaves chewing gum family,
AirwavesMenthol&Eucalyptus and
AirwavesCoolCassis are now also
available in triple multipack

version.
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Borsodi Friss Feketeribizli-Lime Zero és Malna
Gylimolcsos sorvalasztas,

hogy ne maradj le soha semmir6l!

A feketeribizli j6. De lime-mal tokéletes. Borsodi Friss Zero Feketeribizli-
Lime mér alkoholmentes véltozatban is. A tavalyi sikeriz idén meg-
jelenik alkoholmentes véltozatban, igy téve tokéletessé minden
pillanatot, kdtottségek nélkil. 2014-es kildnle-

ges innovéciénk a Borsodi Friss Mélna 2%-0s al-

koholtartalommal, mely egyedi izével izgalmas

gylmolcsos vélasztést jelent. Bevezetés ho-

napja: 2014. mércius. Bevezetési kedvezmé-

nyek és tdmogatasok: POS, késtoltatds, ke-

reskeddi és fogyasztdi promécidk, tv- és online

tdmogatds.

Kapcsolatfelvétel:

Borsodi Sérgydr Kft .; T.: (80) 911-034;

E-mail: vevoszolgalat@molsoncoors.com

%v‘é This year Borsodi Friss Zero blackcurrant-lime
comes out in alcohol-free version. A special innovation in
2014 is 2-percent alcohol Borsodi Friss Raspberry, which
offers an exciting fruity choice with is unique taste.

McVitie’s Szuperhdsok Keksz

A United Biscuits Uj gyerektermékeit, a McVitie's Szuperhdsok névre hallgatd
kekszet a képregénybdlismert Superman és Batman ihlette: a szuperh&sok
jeleivel nyomott, csokolddéval toltott kekszek a gyerekek kedvencei lesznek!
A krémes csokolddéval toltott kekszek latvanyos, és egyben praktikus cso-
magolést kaptak: egy doboz tobb kekszcsomagot rejt, igy a gyerekek kdnnyen
barhova magukkal vihetik kedvenc szuperh@seiket. A McVitie’s junior kekszek-
t6l mar megszokott médon a Szuperhdsdk csomagolésa is egy jatékos fel-
advannyal szérakoztatja a gyerekeket. Kiszerelési adatok: Egy doboz (168 g)
4 kekszcsomagot tartalmaz, minden egyes csomag 6 minikekszbél ll.
Bevezetés honapja: 2014 aprilis. Bevezetési kedvezmények és tamogata-
sok: jsdgos hirdetés, drkedvezmény, egyedi displayek, social média tdmo-
gatds. Kapcsolatfelvétel: United Biscuits Ltd., Ruscsék Helga, Junior Brand
Manager; T.: (30) 442-4098; F.: (1) 248-3055; E-mail: h.ruscsak@maresi.hu

% United Biscuits’ new kid product, McVitite’s
Justice League has arrived to Hungary. McVitie's
Justice League was inspired by the famous comic
heroes Superman and Batman: the chocolate
cream filled biscuits with the imprinted signs of
each superheroes will be the children’s favourites!

AXE Anarchy

Nem kell més, csak egy apré kis szikra, hogy ldngra lobbantsa a
srécokat és a csajokat. AXE Anarchy for Him & for Her: két illat,
ami ellendllhatatlan és fékevesztett vonzalmat gerjeszt a két
nemben, igy szabaditva el a szenvedélyt.

Bevezetés honapja: 2014. marcius - elsé-

ként a Tesco &ruhdzak-

ban, 2014. &prilis - orsza-

gosan.

Kapcsolatfelvétel:

Unilever Magyarorszag

Kft.; T.: (40) 400-400;

E-mail:

vevoinfo@unilever.com

;‘é AXE Anarchy for Him &
for Her two fragrances that
generate irresistible and
unstoppable attraction in both
sexes. This is how passion is
unleashed.
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UJDONSAG: AZ EGYE TLEN,

TOALETTEN LEHUZHATO WC-PAPIR-GURIGA!

/L J ;I\ostant()l* minden Zewa toalettpapir extra kényelmet kinal, mert ha elfogy
eqgy tekercs, a kozépso karton guriga szahadon a toalettbe dobhato!

—

A Zewa tobb éves fejlesztés utan alkotta meg az Aqua Tube® technolégiat,
B{,?,légiailag lebomlo. amelynek Iényege, hogy a kozépso guriga a toalettbe dobva a lehiizas utan
jrahasznosithato. azonnal feloldédik, ugyantgy, mint maga a toalettpapir.

*A bolti készletek az év elejétdl folyamatosan cserélgdnek le az Aqua Tube® toalettpapirokra.

L
Y
\
TELJES EGESZEBEN UGYANOLYAN CELLULOZ- TELJES MERTEKBEN ﬂlRAHASZNOSITHATO',
LEHUZHATO a toaletten ROSTOKBOL KESZUL, LEBOMLIK mintahagyoményos
mint maga atoalettpapir BIOLOGIAI UTON WCpapir-gurigak

Azok a pi ¥ i
piacok, ahol az Aqua Tube® toalettpapir bevezetésre keriilt, mind profitaltak a sikerbdl

A Zew. dsét ki 0
a Aqua Tube® bevezetését kiemelkedden széles korti reklam- és PR-kampany tamogat;
atja:

TV-reklam, i irdeté jtomeg;j
, internetes hirdetések, sajtomegjelenések, személyes bemutatok, PR-cikkek

Ne maradjon ki a forradalmi djdonség sikerébél On sem!
SCA Hygiene Products Kft. Informéciés vonal: 06 — 1 — 3922100, www.zewa.hu


http://www.zewa.hu

777777 innovaciok és kampanyok

Apenta Exotic GLOBUS ketchup és majonéz

Az Apenta Uj izei azok szdméra ké-
szliltek, akik a megszokott ize-
ken talizgalmas, egzotikus izekre
vagynak. A tobbi Apenta Udit6hoz
hasonléan szintén természetes &s-
véanyvizzel késziilnek, csokkentett
energiatartalmiak és mesterséges
szinezék-mentesek. Haromféle eg-
zotikus izben kaphaté: trépusi mix,
tonic-lime, narancs-mangé. Kisze-
relés: 1,5 liter. Bevezetés hénapja:
2014. februdr. Bevezetési kedvez-
mények és tdmogatésok: eladdshe-
lyi aktivitds és késtoltatds. Kapcso-
latfelvétel: Maspex Olympos Kft.,
6032 Nyarl6rinc, F6 u. 1. Kapcsolat-
tarté: vev8szolgélat; T.: (76) 589-580;
F.: (76) 589-505; WEB: www.maspex.hu
%%Apenta’s new flavours - tropical mix, tonic-lime and orange-mango - are made from

natural mineral water just like all other Apenta soft drinks. These low energy products
are free from artificial colouring.

A GLOBUS ketchup és majonéz mostantél vado- KETCHLIP

natuj flakonban érhet6 el. Az Uj, cseppmentes
kupakkal még egyszeriibb és élvezetesebb a
Globus ketchup és majonéz hasznélata. A szi-
likonos zardszelepnek kdszonhet6en a kupak
mindig tiszta marad. Az (j GLOBUS ketchupok
450 g-0s és 700 g-o0s, az Uj GLOBUS majonézek
400 g-os és 600 g-os kiszerelésben keriltek
forgalomba. Bevezetés honapja: 2014. februdr.
Kapcsolatfelvétel: Unilever Magyarorszag Kft.;
T.: (40) 400-400; E-mail: vevoinfo@unilever.com

N .
ZIN GLOBUS ketchup and mayonnaise are now
available in brand new squeezy plastic bottles. With the
new GLOBUS bottles the cap and the lid stay perfectly
clean thanks to its unique CLEAN-LOCK CAP with a valve,
designed to seal the flavour in and to preserve product
freshness.

Domestos Turbo Fresh WC-frissito

A Domestos Turbo Fresh egyedilallé forgé lapatjainak kdszénhet6en
egyenletesen oszlatja el a Domestos erejét a WC-csésze teljes tertle-
tén. Kétfazisa toltetének kdoszonheten a Turbo Fresh nemcsak tisztit,
de segit meggatolni a vizkd kialakuldsat és kellemes illatot is biztosit
minden oblitésnél. Kiszerelés: Lemon Fresh/Pine Fresh/Ocean Fresh 38 g,
9 db/karton. Ajénlott fogyasztéi ar: 549 HUF. Bevezetés honapja: 2014.
marcius. Kapcsolatfelvétel: Unilever Magyarorszag Kft.; T.: (40) 400-400;
E-mail: vevoinfo@unilever.com

%% DomestosTurboFresh is a unique rotating toilet block that spreads the power of
Domestos all over the toilet bowl. Thanks to its two-phase refill feature TurboFresh
not only cleans, but also prevents the formation of limescale and releases fresh scent
with every flush.

Dr. Oetker Friss Elesztd

A Dr. Oetker Eleszt6k csaladjanak legtjabb tagja a Dr. Oetker Friss Eleszté.
Egy csomag Dr. Oetker Friss Eleszt6 recepttdl fiiggsen 500-1000 g liszthez
elegendé. Legyen sz6 finom omlés kalécsrél vagy kedvenc lekvéros buk-
tankrol, a Dr. Oetker Friss Eleszt a tésztat ideélis méretiivé emeli, a kelt
siiteményeknek laza, konnyed allagot biztosit. Dr. Oetker Friss Eleszté 42 g,
24 db/kinalé, 10*24 db/karton.

Bevezetés hdnapja: 2014. mércius. Bevezetési

kedvezmények és tamogatasok: tv-kampany,

internet, receptes fiizetek, POS. Kapcsolatfel-

vétel: Dr. Oetker Magyarorszag Elelmiszer Kft.;

E-mail: info@oetker.hu; WEB: www.oetker.hu

%vlé A new addition

to the Dr. Oetker

Yeast line: Dr. Oetker

Fresh Yeast. One pack

of Dr. Oetker Fresh

Yeast is enough for

500-1,000g of flour,

depending on the

recipe.

Trade 122

magazin



mailto:vevoinfo@unilever.com
mailto:vevoinfo@unilever.com
mailto:istvan.bacskai@hu.kochs.cc
http://www.kochs.cc

Fogyaszd felelésséggel!


http://www.borsodisorgyar.hu

ALMODJ FORMAKAT

Riceland Exotic Salads 500 g
Az igaziinyencek kedvence a Riceland Exotic Salads rizse,
mely a mindig megbizhaté, még héjaban elég6zolt rizs, a
sotét szind, trikkos vadrizs (hiszen nem is rizs) és a mixet
megkoronazo vords rizs keveréke. Kiszerelés: 500 g/darab,
14 darab/karton. Bevezetés honapja: 2013. 2. félév. Beve-
zetési kedvezmények és témogatdsok: folyamatos saj-
toémegjelenés, arpromdciok. Kapcsolatfelvétel: Riceland-
Magyarorszdg Kft,; T.: (1) 302-9292; F.: (1) 302-9291; E-mail:
rice@riceland.hu; WEB: www.riceland.hu
RicelandExoticSalads is the real gourmet’s favourite rice. It is a

mixture of the always reliable rice parboiled in its husk, tricky (since
actually it isn't rice) dark-coloured wild rice and red rice.

s
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Radikalis valtozas elott
a transzferarazasi eloirasok

Radikdlis valtozast hozhat a cégek :

transzferarazasi gyakorlataban az OECD
4j nemzetkozi ajanlastervezete. A szaba-
lyozas még a jelenlegi magyar gyakor-
latnal is szigorubb feltételeket szabhat a
vallalatok szamara.

»A szakmai vitdra bocsatott OECD-terve-
zetbdl egyértelmtien kideriil, hogy jelen-
tds valtozasokra kell késziilniiik a transz-
ferarazas terén a cégeknek. A nemzetko-
zi szervezet idén szeptemberben adhat-
ja ki hivatalos ajanlastervezetét, amelyet
varhatoan a tagallamok is viszonylag ha-
mar atiiltetnek majd sajat jogrendjik-
be. Igy akar mar jové év elejétdl jelen-
tésen kibdviilhet a kotelezéen kozlen-

dd informéaciok kore a transzferarak

teriiletén, amely lehetOséget teremt az
adohatdsagok szamara a hatékonyabb
ellendrzésre. A multinaciondlis vélla-
latok pedig arra kényszeriilnek majd,
hogy a korabbinal lényegesen szorosab-
ban koordinaljak az elszamolddrakkal

kapcsolatos dontéseiket” — mond-
ta Liptak Zoltan, az EY addpartnere.
A javaslat 1ényege, hogy az OECD-tagor-
szagokban miikodé vallalatok egységes
tartalommal, a vallalatcsoport mds or-
szagokban miikodé részeire vonatkozd
informacidkat adnak 4t kotelez6 jelleg-
gel az addhatosagnak. Az adatszolgalta-
tasban megjelenhet példdul a tényleges
iizletvezetés helyére, a f6 lizleti tevékeny-
ség tartalmara, az orszagonként tényle-
gesen megfizetett tarsasagi adora és a
vallalatkozi tranzakcidk volumenére vo-
natkoz6 nyilatkozat is. Igy ezentul ezek
az informaciok a véllalatcsoport Gsszes

tagvallalatra vonatkozo6an, valamennyi
érintett adohatdsag szamara elérhetdek
lesznek — tette hozza Liptak Zoltan.

A cégeknek a jelenlegi helyzetben egy-
részt érdemes attekinteniiik belsé transz-
ferar-gyakorlatukat és az ehhez kapcsolo-

do belso el6irasaik végrehajtasat. Masrészt
fontos, hogy tételesen feliilvizsgaljak azon

. jogi entitdsaik transzferéar-stratégidjat és

-dokumentacioit, amelyekre az adohatd-
sagok varhatdan nagyobb figyelmet szen-
telnek majd az Gj adatszolgaltatas fényé-
ben. Harmadrészt pedig mar most felké-
szithetik szervezetiiket és folyamataikat
egy esetleges dtalakitdsra.

£ Radical changes are coming in transfer pricing requirements

OECD'’s new discussion draft on transfer pricing documentation may bring radical changes in the everyday
work of companies. The planned regulation is even stricter than the current Hungarian practice. According
to EY tax partner Zoltén Liptdk, the new regulation may enter into force already early next year. OECD’s
proposed new guidelines include country-by-country reporting for multinational companies to the tax au-
thorities, making information on all the companies in a group available to the tax authorities in each country.
In the current situation it is important for companies to survey their internal transfer pricing practices, to
revise the transfer pricing strategies item by item, together with the documentation of those legal entities
which are expected to receive attention from the tax authorities, and to prepare for the imminent changes. =

Nyereségesebbek

Lemaradnak a versenyben azok a cégek,
akik nem hajlandok kisgyermekes anya-
kat alkalmazni — deriil ki a Regus leg-
tjabb felmérésébdl. Még tobb né tér-
hetne vissza a munkaerdpiacra, ha biz-
tositanak szamukra a rugalmas munka-
végzés lehetdségét.

»A valodi egyenldséget az jelentené, ha
olyan vilagban élnénk, ahol az orszagok
és cégek felét noék iranyitjak, a haztarta-
sok felét pedig férfiak vezetik” — irja Dobd
be magad! cimt konyvében Sheryl Sand-
berg, a Facebook operativ igazgatéja. Ugy
tlinik, hogy az {izleti vilagban egyre tob-
ben osztjdk ezt a nézetet, és Magyarorsza-
gon is javulni latszik a dolgoz6 n6k meg-
itélése. A munkaterek globalis szolgélta-
téjaként ismert Regus legtjabb felmérése
szerint a magyar vallalatok 79 szazaléka
egyetért azzal, hogy azok a cégek, amelyek
nem alkalmaznak kisgyermekes anyékat,
nagy lehetdséget szalasztanak el.

A 98 orszag tobb mint 19 000 iizletem-
berének korében végzett felmérés cafolta
azt a hiedelmet, miszerint a munkaer6-
piacra visszatérd n6k képességei gyengék

a tobb not foglalkoztaté vallalatok

vagy elavultak. A magyar iizletemberek 67
szazaléka szerint a dolgozo anyak értékes
tuddssal és tapasztalattal rendelkeznek,
amelyre szitkség van a munkaerdpiacon.
A felmérés legfontosabb eredményei:

— A magyar vélaszadok 76 szdzaléka sze-
rint egyre tobb nd kivan élni a tavoli mun-
kavégzés lehetdségével.

— A résztvevok 32 szazaléka latja ugy, hogy
anok egyre rovidebb ideig maradnak ott-
hon sziilés utan.

— 43 szazalék szerint az otthonhoz kozeli

Katerina Manou,
a Regus regiona-
lis igazgatdja igy
értékelt:

»Az IMF tanulma-
nya szerint a nék
kimaradasa a gaz-
dasagi életbdl akar
a fejenkénti GDP 27
szazalékaba is keriil-
het bizonyos orsza-
gok lakdinak. Szintén kutatasok bizonyit-

Katerina Manou
regionélis igazgat6
Regus

munkahely az egyik f6 motivalé tényez6
andk szamara.

- 60 szazalék gondolja ugy, hogy a rész-
munkaidds allas segitené az anyak visz-
szatérését a munka vilagaba.

jak, hogy nyereségesebbek azok a vallala-

tok, ahol t6bb né dolgozik. Igy hét eljott az
ideje, hogy a vallalatok atgondoljak mun-
kamodszereiket, és jobban alkalmazkodja-
nak a dolgozé anyak igényeihez”

. B® Enterprises employing more women are more profitable too

. The latest survey by Regus found that companies that don’t employ women with small children suffer
. a competitive disadvantage. According to the study, 79 percent of Hungarian firms also agree that
. firms that don’t employ women with small children miss a great opportunity. Regus asked 19,000 busi-
. nesspersons in g8 countries. 67 percent of Hungarian businesspersons said working mothers have valu-
. able skills and experience that is needed in the labour market. Other results: 43 percent think that a
. workplace close to mothers’ homes is a motivating factor for them to work; 60 percent reckon that part
:time jobs would help women return to the labour market. Katerina Manou, regional director of Regus told
: that studies prove, enterprises employing more women are more profitable, and added that it is time
: companies had reconsidered their recruitment policies. =
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Magyar FMCG-szakemberek
kulfoldon (4. rész)

Dr. Csik Klara
tulajdonos-ligyvezet6
Karrier és Stilus

Tasi Jozsefet idestova 22 éve ismerem. Am-
biciozus fiatalemberként kezdte palyafu- :
tasat az Unilevernél, ahol egy rovid ideig :

egyiitt dolgoztunk.

— Kérlek, rogtoniozz egy szobe-
licv-t!

— Végzettségemet tekintve élel-
miszer-ipari mérnok vagyok,
majd a mérnoki szak utan el-
végeztem a Kiilkereskedelmi
Féiskola kozgazdasz szakat is.
Palyafutasomat a Benckiser-
nél kezdtem, a Bonduelle-nél
folytattam, ahol a francia nyelv
fontos volt. Majd rovid unileve-
res id@szak utan kovetkezett a
Cora, melynek, az Auchan-fel-
vasarlasig, az utolso két évben
iigyvezetd igazgatoja voltam.

Divat lett a jobb, szebb, sikeresebb kdlfoldi
karrierrél beszélni, irni. Erdemes méasok
tapasztalatabdl tanulni és példat venni, mert
ezek az élmények pozitivan befolyasolhatjak
a sajat életrdl vallott felfogasunkat.
Sorozatom utolso részében Franciaorszagba
és Németorszagba latogatunk.

désrdl beszélhetiink. A mi munkéankban,
ahogyan 6k is mondjak, a ,,grande dist-

Tasi Jozsef eligazitdst tart munkatérsainak

a személyes gesztust, ami személyeseb-

. bé tette a munkahelyi kapcsolatunkat.

A masik ilyen esemény volt, amikor az
aruhdzban egy ,,flashmob” keretében 50-
60 dolgoz6 tancra perdiilt az elad6térben
— 4 slagerre tancoltak/tancoltunk, és a kii-
16nb6z6 eladdtéri aktivitasok kozott jo-
kedvre és vasarlasra 6sztonozték a jelen-
levoket.

Errél a helyi tévé és mas médiacsatorna is

. beszamolt. Sokan gratulaltak a kreativ, j6
fogadjék be a nem franciat, de ha ez meg-
tortént, attol kezdve valddi egyiittmiiko- :
. javasolsz azoknak a magyaroknak, akik
: kulfoldz karrierre vagynak?

szellem(i kezdeményezéshez.
— Az eltelt iddszak tapasztalatai utdn mit

— A kilfoldi munkavégzés jo
lecke és tanuldsi lehetGség.
Az elfogadas és a befogadas a
kulcsszavak az ittlét kellemessé
tételében. Az idegen szokasok,
kultara, mas emberi tulajdon-
sagok elfogaddsa megkonnyiti
abeilleszkedést. Az ijdonsagok
és furcsasagok pozitiv modon
valo kezelése nem zavarja, ha-
nem segiti az ittlétet. Francia-
orszag kulinaris vilagkozpont.
A j6 étel, ital élvezete itt kote-
lez6, ami igazan nem terhes.
Francia nyelvben jartas ember-

Feleségem magyar-francia sza-

kos tanar, tehat a francia nyelv ismerete
és szeretete is 9sszekot benntinket. Ha-

rom gyerekiink van, 19, 17 és 13 évesek.

— Hogyan lett mindebbél kiilfoldi karrier?
— Nem volt konnyt idészak a Cora eladdsa
az Auchannak. A Cora sikeres tevékeny- :
séget végzett Magyarorszagon és egy 4j, :
mindségi hipermarket-kategdriat terem-

tett a hazai piacon.

A tulajdonosviltds idészakdban a Cora :
francia vezetése keresett meg, és ajdnlot- :
ta fel, hogy az anyaorszagi Cora szerveze- :
tében dolgozzak tovabb. Jelenleg az egyik
legnagyobb francia Cora igazgatéja va-
gyok, és az egész régioban felelek a nem-
élelmiszer-részleg osztalyaiért, ami igen

er6s kategoria.
- Milyenek a francidk, akikrdl ugy hirlik,

nem mindenkor fogadjdk szivesen a kiil-

foldieket?

— 18 éve dolgozom franciakkal, sokat ta- :
nultam t6liik. Val6 igaz, kissé nehezen :

ribution’-ban nem lezserek, hanem ke-

ményen dolgoznak a sikerért.

Elsésorban azokkal keresem a kapcso-
latot, akik motivéltak, tudjik, mit akar-
. ben a gydényori orszagban probélkozik!
Nagyon erés a francia szocidlis hdlg, van-
nak, akik a kedvezményekbél akarnak :
megélni, és nem fektetnek nagy energiat :
a munkadra. Veliik munkaeréként is sok- :

nak: veliik valéban jo egytitt dolgozni.

kal nehezebb.

— Mesélnél egy-két sztorit, ami veled tor-

tént a munka sordn?

— A személyes kapcsolat itt is nagyon fon-
tos. J6 példa erre az az eset, amikor fell-
litottunk egy kis viddmparkot az aruhdz °
parkoléjaban, amit a vasarlék hasznal-
hattak. Utols¢ este az egész park a dolgo-
zOk és csalddtagjaik rendelkezésére allt. :
Mindenki nagyon élvezte a szérakozdst. :
A bejéaratnal minden kollégat és csalad- :
jat személyesen koszontdttem, egy po-
har rozéborral koccintottunk. Ertékelték :

ként is tudni kell, hogy a fran-
cia nyelv mindig tartogat meglepetése-
ket, elsajatitdsa orokké tarté tanuldsi fo-
lyamat.
Sok sikert kivanok mindenkinek, aki eb-

X%

Nem lenne teljes a kép, ha a Nestlé szak-
emberei kimaradnanak a sorbdl. Ez a val-
lalat is, csakugy, mint neves versenytdrsai,
nagy hangsulyt fektet a helyi szakemberek
mas orszagban val6 karrierépitésére.
Laczko Balazs tobb mint egy évtizede
all a Nestlé alkalmazasaban, ahol leg-
utolsé magyar munkakorében a katego-
ria-, csatorna- és kereskedelem-fejleszté-
si csoportot vezette. Am most mar har-
madik éve Frankfurtban dolgozik, ahol
tobb nagy Orias partnerrel, tobbek ko-
z6tt a Metro, Real, Kaufhof, Media-Sa-
turn cégekkel tartja a kapcsolatot nem-
zetkozi szinten.



— Hdrom év azt jelenti, sok mindent tudsz
a német viszonyokrol, emberekrdl, mdr kis-
sé németté is vdltdl — igy van?

— Azt szoktam mondani, hogy magyar
vagyok, de nem turista, itt dolgozom Né-
metorszagban, de nem els6sorban néme-
tekkel. A munkdm érdekes, de egyre in-
kébb a jov6 iranyaba mutaté kombinaci-
6ja a globalis Key Accountnak és egy iiz-
letfejlesztési menedzsernek.

— Mit sz6l ehhez a csaldd, akik szintén ve-
led vannak Németorszdgban?

- Kicsit aggdédtunk a kijovetel el6tt, ho-
gyan fogadjak a gyerekek az 4j helyzetet,
de tulaggddtuk. Gyorsan beilleszkedtek
az 4j kornyezetbe.

- Oriiltél-e a kiilfoldi karrier lehetéségének?
- Igen. A korabbi munkakérémben a ma-
gyar Nestlénél is volt alkalmam nemzetko-
zi feladatokban részt venni. Egyiitt dolgoz-
hattam az enyémhez hasonlé munkakor(i
kollégakkal, tehat mire ide kijottem, mar
egy nyelven beszéltiink, gondolkodtunk.
Mostani munkakorém nagyon véltozatos,
sokrétd. A kereskedelmi partneriink 28
orszagban végez tevékenységet, igy a ki-
tekintés nagyon széles. Sokat utazom, de
mivel a német szervezet tagja vagyok, igy
a helyi, német tevékenységet is latom.

A koréabbiakhoz képest nagy valtozas,
hogy az értékesitési teriileten is kipré-
balhatom magam. Eddig csak érint6le-
gesen vettem részt ezekben a feladatok-
ban, de most mar aktiv részese vagyok e
teriiletnek is.

Vonzott a szakmai kihivas, de a j6 anyagi
lehetdség, valamint a gyerekek jovébeni
boldogulasa is. Az idegen nyelv, kultira
ismerete fontos tényez6 minden orszag-
ban és minden munkakéorben.

— A sok tapasztalatbdl mi hasznosithato
itthon, amikor majd visszatérsz?

— Nem elsdsorban a szakmai tudds, hanem
a dolgok mikéntje az, ami ujszerti az ed-
digi magyar latasmodhoz képest. Szamos
orszag tapasztalata, modszere és feladat-
megolddsa kiilonb6z6, és nem az szamit,
melyik orszagbeli kolléga mondja, hanem
az, amit mond és bemutat. E szemléletet
érdemes elterjeszteni a magyar valosag-
ban is. A Nestlé kulturalis kiillonb6z8sé-
ge egyben eréssége is. A hazakoltozé bo-
rondben benne lesz a preciz német terve-
zés is, bar néha ez itt mdr annyira extrém,
amit6l a hajam égnek all.

— Karrier, magdnélet — hogyan sikeriil az
egyensiilyt megteremteni?

— Ez a kérdés nemcsak nd, hanem férfi
vezetOk esetében is fontos. A Nestlé kie-
melten kezeli ezt a teriiletet. Itt Németor-
szagban er6s a szakszervezet, de maguk

az egyes munkavallalok is sokat tesznek e
kett6ség harmonikus kezeléséért. Itt kol-
légakrol beszélnek, nem alkalmazottrdl,
bar a 30 éve egyiitt dolgozo kollégak is
még siman magdazzak egy-
mast. Ezzel egyiitt a szo-
lidarités és a valodi kolle-
gidlis kornyezet és maga-
tartds itt nem tires szavak,
hanem tettekként is meg-
nyilvanulnak.

— Nem turistaként, hanem
dolgozéként milyen Német-
orszdg szdmodra?

— Természetesen itt sincs
kolbészbol a kerités, bar ezt
a Bratwurstot kedvel6 helyi-
ek vitatjak. A céges, uzleti

munkahelye el6tt

Uzleti élet zzr7z7774

preciz, pontos németek megvaltoznak.
A karnevali hangulat mindeniitt érezhe-
t8. Ilyenkor elkésnek a megbeszélésrdl, és
faradtak a sok éjszakazastol, bulizastol.
Rogton ittlétem elsé honap-
jaban a sajat karombol ta-
nultam. Ilyenkor a kolléga-
nék biintetleniil levaghatjak
a férfi kollégak nyakkendé-
jét az irodaban. Megtanul-
tam a leckét, és most mar
rutinosan kiirtam magam-
nak, hogy ezen a héten
nincs megbeszélés, és nyak-
kendét sem hordok, nehogy
ugyanigy jarjak.

A tdlzott szabdlykovetés
néha vicces helyzeteket te-

problémakat, feladatokat a
németek kevesebb érzelemmel kezelik,
mint mi magyarok. Inkabb a lehet6séget
latjak, nem a gondot. Pozitivan gondol-
kodnak, masképp allnak hozza egyes kér-
désekhez. Itt a ,,mi miért nem megy, és
nem megoldhaté” megkozelités helyett,
a ,hogyan lehet elvégezni, megcsinalni,
jobban teljesiteni” a gondolkoddasmad,
ami valoban sikerre vezet.

- Milyenek a német emberek, hogyan vi-
selkednek a mds orszdgbdl érkezdvel?

— Az itteniek nagyon befogaddak, barat-
sagosak, de nehezen baratkoznak. Mas
a helyzet igy karneval idején, amikor a

remt, amin bosszankodunk
a feleségemmel, de kozben tudjuk, hogy
ez (is) viszi el6re a német gazdasagot és
tarsadalmat.

- Mit vdrsz a jovitol?

— Harom év mar egy teljes munkakori id6-
szaknak szamit, de igy gondolom, van még
tennivalom. Valoszintleg hosszabbitunk
par évet. Egyelére minden ,,alles klar’, az-
az minden rendben, mondand a német.
Hogy utana mi kovetkezik, majd meglat-
juk. Nyitottak vagyunk az 4j lehet6ségek-
re, akdr mas orszagban, akdr otthon. Egy
fontos, a Nestlével valo évtizedes hazas-
sagom tovabb folytatédjon.=

28 Hungarian FMCG experts abroad (Part 4)

Jézsef Tasiis a food industry engineer who also earned a degree in foreign trade. He started working
for Benckiser, then moved on to Bonduelle, after which came stint at Unilever. Next he joined the Cora
team, but after Auchan took over Hungarian Cora stores the latter’s parent company invited him to work
for them in France. At the moment Mr Tasi is the director of one of France’s biggest Cora stores and is
responsible for the non-food departments in the whole region. Having worked with French people for 18
years his experience is that they take their time in accepting non-French colleagues but once they did,
there is real cooperation. They work hard for success and he has learned a lot from them. In his view per-
sonal relationships are very important if one is working in France. For instance when his Cora store set up
a little amusement park in the parking lot — which shoppers could use free of charge - the last day was
reserved for store staff and their families. Mr Tasi welcomed everyone at the entrance personally, of-
fering parents a glass of wine. They appreciated the gesture and afterwards their working relationship
became more personal. When asked about his advice to colleagues who would like to work abroad, he
told that it is a good learning opportunity. One has to be receptive to an unknown culture, to traditions
and to the behaviour of locals. If one has a positive attitude towards new things, it is easy to get used
to living abroad. There is great food and superb wines to enjoy in France. Even if one speaks French they
have to be aware that this language is full of surprises - learning French is a lifelong process. Mr Tasi
closed the interview with wishing good luck to everyone who decides to try themselves in the beautiful
country of France. Baldzs Laczké has been a member of the Nestlé team for more than 10 years. He has
been working for the company in Germany for 3 years now, his job is managing relations with key part-
ners such as Metro, Real, Kaufhof or Media-Saturn. He resides in Frankfurt and he really likes what he
does. He jumped at the opportunity of working abroad. He was attracted by the professional challenge,
by the good salary and of course the fact that getting to know a new culture and language would be a
great advantage for his children. About the work Mr Laczké also told that Nestlé’s cultural diversity is
one of its strengths. He is also impressed with the precise planning of Germans - although it sometimes
becomes so precise that it drives him crazy... He told that the trade union is strong in Germany and this
helps employees in their efforts to achieve a balance between their private life and work. His experience
is that Germans put less emotion into their business matters or into doing their job than Hungarians.
They tend to see opportunities more than problems. They have a positive attitude which is a real guar-
antor of success. German people are really friendly and open to foreigners, however, they don't make
friends easily. Their obsession with rules sometimes results in funny situations but at the same time it is
obvious that this is the engine that drives German society and economy. When asked about the future,
Mr Laczkd told that he feels he still has tasks ahead of him in Germany. Probably the family will stay for
a couple of years longer. However, they are open to new experiences too, either in their home country or
some other foreign place. Only one thing matters: his marriage to Nestlé should continue. =
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orszagon is.

Osztoics .
Bernadett ben folyamatosan :
ligyfélkapcsolatiigazgat6 PP, . :
Nielsen fejlédik a kiskeres- :

kedelem technolé- :
gidja, amellyel nagy tomegi drut gyorsan :
juttat el sok fogyasztdéhoz. Es ugyanigy
az informécids eszkozok kindlata, tech- :

nolégidja is gyorsan alakul &t.

Sporolds és artudatossag

Mindezek kovetkeztében kialakult a fo- :
gyasztok Uj, ,0kos” tipusa. Kiilénos ismer-
tet6jele, hogy a korabbiid6k fogyasztéihoz :

képest sokkal tdjékozottabb, és tobbet is

A fogyasztok egyre :
raciondlisabban és :
hatékonyabbanigye- :
keznek élelmiszert
vaséarolni szerte Eu-
répaban, igy Magyar-

A pénziigyi valsag
hatasaival egy id6- :

vér el akindlati oldaltél. Ez a tobbletelva-
haladé mértékben. A magyarok mellett 25
Példaul Magyarorszagon az eurépai at- :
lagnal j6val tobben igyekeznek Ugy spo- :
© ridbanis. Szomszédaink kozll a szerbek 35
Ennek ellenére drtudatossdg szempont- :
. jabodl a magyar vasarlok csak az eurdpai
kdzépmez6nybe tartoznak. Ott vannak vi- :
szont az els6k kdzott promdcidérzékeny-
. Tizbdl nyolc magyar masként kolt
. A magyar fogyasztok 80 szézaléka vél-
. toztatott haztartésa kiaddsain oktéber-
Nézziik példaul, hogyan alakul a koltési
struktura. Hazédnkban a negyedik negyed-
. évbenegy hdztartds havikiadasaibol tlag
© 25 szézalékot forditottak élelmiszerre és :
© otthon elfogyasztott italra. Ez tobb, mint :
. az eurdpai 22 szazalékos &tlag. Viszont
kevesebb, mint a médsodik negyedévi 27 :
. — 35 szdzalék. Legtobben pedig Gorégor-
Régiénkban a csehek koltétték bldzsé- :
© jiikb6l a legkisebb aranyt élelmiszerre, 24

rds azonban orszagonként eltér.

rolni, hogy olcsébb élelmiszerre véltanak.

ség szempontjabol.

Mennyit forditanak élelmiszerre?

szazalék, Magyarorszagon.

£ Say hello to a new type of consumer: the ‘smart’ buyer

‘Smart’ consumers are better informed and expect more from the supply side than former consumer types.
This extra expectation may differ across countries, e.g. in Hungary much more consumers try to save money
by switching to cheaper products than the European average. Despite this fact Hungarian shoppers are not
the most price-conscious in Europe. In Q4 2013 Hungarian households spent 25 percent of their income on
groceries and drinks consumed at home (the European average was 22 percent). In the examined period 80
percent of Hungarian consumers changed their spending habits to economise. In this respect the European
average was a mere 61 percent. In Hungary most of these people - 70 percent - switched to cheaper gro-
ceries, 64 percent tried to cut their gas and electricity consumption and 54 percent spent less on clothing. =

szézalékot. De 6k is az eurdpai dtlagot meg-

szdzalékos mutatot regisztrélt a Nielsen
globdlis felmérése Szlovékidban és Auszt-

szézalékkal Eurépa-rekorderek, harmincegy
vizsgélt orszag kdzott. Magas a horvatok-
nal mért 31 szazalék is.

december koz6tt, az egy évvel korébbi
hasonlé periédushoz viszonyitva, hogy
spéroljon. Jéval tobben, mint a 61 szdza-
lékos eurdpai dtlag. Régiénkban Ausztri-
&ban legalacsonyabb a véltoztaték rész-
arénya - 39 szazalék. Eurépaban legke-
vesebben Németorszdgban véltoztattak

szégban - 85 sz&zalék.
Magyarorszédgon a véltoztatdk kozil leg-

. tobben - 70 szézalék - olcsobb élelmi-
. szerre véaltottak. Gazon és villanyaramon
© prébal takarékoskodni 64 szazalék. Még a
. megkérdezettek tobb mint fele, 54 szaza-
: léka mondta, hogy kevesebbet kolt Gj ru-
: hézati cikkekre. A tgbbi tizennégy sporo-
. l&si lehetGséget a magyarok 50 szézalé-
. kéndl kisebb része mondta.=

niclsen | cSATORNAK FOKUSZBAN

cenzusanak adatai

januér 1-én.

Kocsis Eszter
lgyfélkapcsolati vezetd
Nielsen

jes hazai forgalmdabdl; 2013. februar-2014. :
januéar kozott ugyanigy 9 szazalékot ér- :

tek el, mint az el6z6 kumulélt év soréan.

Ez az 4tlag azonban jelent8s eltéréseket ta- :
kar. Példaul ezekben a boltokban a hazai tel- :
jes élelmiszer-kiskereskedelem legnagyobb :

Ertékben mért piaci :
részesedésik valto- :
zatlan maradt a Niel- :
sen altal mért 90 élelmiszer-kategbria tel- :

. forgalmu harminc kategoéridja kozul - ér-

50 nm és kisebb

. sedést a sajt érte el, 2 sz&zalékkal. Ennél

A legkisebb, 50 : ;6nharomszor nagyobb volt a vodka 26

négyzetmeteres €s : o;47al¢kos mutatsja, szintén érték szem-

kisebb Uzletek sza- : ,ontiabl a februar-januariidsszak sorén.

ma a .Nlelsen leg . ANielsen altal mért 90 kategoria kdziil néhany
utébbi feldolgozott
. elért termék, az 50 négyzetméteres és kisebb
. Uzletek forgalmabdl (2013. februar-2014.

szerint 10 765 tavaly :

téket tekintve - a legkisebb piaci része-

- értéket tekintve nagy piaci részesedést

januér kozott, a piaci részarény szazalékaban)

Termék %

© Vodka 26
* Szénsavas Uditdital 19
: Sor 18
. Energia- és sportital 18
. Szeletes csokoladé 16
Gyomorkeser(i 16
: Ostyaszelet 14
Cukorka 14

Forrds: Nielsen

. Mibélbonyolitanak le nagy forgalmat a leg-
. kisebb lzletek? Ertékben a harminc leg-
: nagyobb forgalmi kategéria kozll tizen-
. kett§ piaci részesedése éri el vagy halad-
: jameg a bolttipus 9 szdzalékos atlagat.
. Foleg azitalok és az édességek tartoznak
ide: sor, szénsavas Udit6ital, gylimaolcs-
l&, ostyaszelet, vodka, cukorka, szeletes
: csokoladg, energia- és sportital, valamint
. agyomorkeserd.

S 50m? and smaller

On 1 January 2013 Nielsen counted 10,765
. stores in this channel. Their value share from
. sales of the go grocery categories audited by
. Nielsen was g percent in February 2013-Janu-
. ary 2014 - just like 12 months earlier. From the
. thirty highest-turnover categories the market
. share of twelve are at or above the channel’s
. g-percent average, for instance beer, carbon-
. ated soft drinks, fruit juice, wafer, vodka, candy,
. chocolate bar, energy and sports drinks and bit-
. ter belong to this group. =
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TWACK MUZEUM & SHOP

i

ISMERIE MEG A7 UNICOM
KESZITESENEK TITKAT A ZWACK
‘csmfn LEGENDAS TORTENETET
ES TATOGASSON EL A ZWACK
MUZEUMBA!

.:‘-"-«: o

1095 BUDAPEST, DANDAR U. 1; NYITVA TARTAS: H-P 9.00- 18.00
TEL.: 1/456-5247; 1/ 476-2563

E-MAIL: MINTABOLTBP@ZWACKUNICUM.HU, MUZEUM@ZWACKUNICUMLHU
@ il duw tewe @Fh 3 WWW.IWACKUNICUM.HU


http://www.zwackunicum.hu

Az Uj RAMA Vajas izével tokéletes
krémekhez és siteményekhez.
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http://www.sutigyar.hu

