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18 EVES A MAGYAR MARKASZOVETSEG

Felnott az, akit cé

A nagykorusagot nem csak az
évek szamaban mérik. Probalko-
zasok, tapasztalatok, sikerek és
kudarcok, de leginkabb sajat cél-
jaink formalnak minket olyanna,
amilyenek végul lettlink az id6k
soran. Szerencsés esetben olyan-
na, amilyenek mindig is szeret-
tUnk volna lenni, a kezdetektdl.

A most 18 éves Markaszovetség-
nek ilyen szerencséje volt. Ezért ko-
sz6ni minden tagjanak, hogy kita-
laltak, létrehoztak és tamogattak;
hogy elnézték kezdeti botladozasait
és gyermekbetegségeit; hogy hagy-
tak kibontakozni és megerdsddni;
és azt, hogy most mar komolyan fi-
gyelnek ra és felnéttszamba veszik.

ok vezérelnek.

Reméljuk, fel tudtunk néni célunk-
hoz, a markak és a markaépités
Ugyének kovetkezetes képvise-
letéhez. Igérilik, felnétt és felelés
modon fogunk viselkedni és cse-
lekedni a jov6ben is, kbzos célja-
ink érdekében. Koszdnjik tagja-
inknak a folyamatos tamogatast
és egyUttmuikodeést.

Beiersdorf, Bonbonetti Choco, Bonduelle, Borsodi Sérgyar, Bunge, Coca-Cola, Coty, Danone, Detki Keksz, Douwe Egberts, Dr. Oetker, DunaPro,

Ed.Haas, Ferrero, Freudenberg, FrieslandCampina, GlaxoSmithKline, Heineken, Hell Energy, Henkel, Hipp, Intersnack, Johnson&Johnson,

Kaiser Food, Kométa, Kotanyi, L'Oréal, Magyar Cukor, Maresi, Mars, Mary-Ker, Mondelez, Naponta, Nestlé, Nordzucker, Numil,

Pannontej, Pernod-Ricard, Philip Morris, Pick Szeged, Prémium Kert, Rauch, Reckitt Benckiser, Red Bull, S&Ga Foods, SCA Hygiene,

Sole-Mizo, Sods Tészta, Szentkiralyi, Tchibo, Torley, Unilever, Univer, Vajda Papir, White Lake, Wrigley, Zwack Unicum

/N

MAGYAR MARKASZOVETSEG



Gyenes Andras
Unilever Magyarorszdg — Adria Régio elndk
Magyar Markaszdvetség alelndk

Markak, célokkal

Cinikus az, aki mindennek tudja az arat, de semminek az értékét.
Mi a Markaszovetségben pont forditva vagyunk ezzel: keriil
amibe keriil, de értéket kivanunk teremteni, barmi aron. Ehhez

megvan a hitiink és a szenvedélyiink is.

Szenvedélyesen hiszliink példaul
abban, hogy markaink segitenek
jobba tenni kdz6s vilagunkat.
Abban, hogy markaink nem pusztan
sarpontokrol”, ,;termékel6nyokrél” és
sKiterjesztésekrdl” szélnak, hanem
az emberekrdl és az embereknek. A
marka alapvetéen kommunikacio:
arrél beszél, miként latjuk a vilagot,
mit gondolunk réla, és hogyan
akarjuk megvaltoztatni.

Nagy szavak? Igen, vallaltan

azok. De ha valamit tanultunk a
térténelembdl vagy éppen a teremiés
térténetébdl, akkor azt, hogy minden
a nagy szavakkal, nagy o6tletekkel,
nagy vizidkkal kezdédik. Es ha van
hozza hitlink és szenvedélylink, és
legféképpen céljaink, akkor ezekbdl
alkoté munka és értékteremtés lesz.

Ma a vilag egyik, szerencsésebbnek
mondhato felét gazdasagi valsag,
munkanélkuliség, gyermekkori
elhizas, a fiatalok perspektivatlansaga,
eléregedés, altalanos értékvalsag
jellemzi. A vilag masik, nagyobbik
felét pedig kdrnyezeti katasztréfak,
ivovizhiany, éhinség és szocialis
robbanas fenyegeti. Naponta ezrek
halnak meg ma egyszertien azért,
mert nem mosnak, nem tudnak
szappannal kezet mosni. Naponta
milliok szenvednek attél, ami

egész egyszerlen a tovabbiakban
fenntarthatatlan, akar erkolcsi,

akar gazdasagi, akar tarsadalmi
értelemben.

Ezért ma a markaknak tul kell Iépnitik
az eddigi ,hagyomanyos termék, jo
mindségben, versenyképes aron”
modellen. Célt kell mutatniuk, és
ezeket kdvetkezetesen szolgalniuk.
Par év mulva csak az a marka

lesz sikeres, kereskedelmileg és
tarsadalmilag egyarant, amelyet
célok vezérelnek, amely célokkal
rendelkezik. Még par év eltelik,

és az a marka, amelynek nem

lesz tarsadalmi mondanivaldja,
egyszerien kihal. Mert kézben felnd
egy nemzedék, mely napi szinten,

a legaprobb vasarlasi dontésével

is hitet tesz, véleményt nyilvanit

ki, és egyben véleményt is formal.
Nagyon révid idén belll az a marka,
amelynek nem lesz egy okostelefon
képernydjén elférd relevans
mondanivaldja, megszlinik markanak
lenni. Termék lesz, egy a sokbal,
valamelyik aruhaz alsé polcan.

A Markaszoévetség tavaly publikalt
kutatasa azt mutatta be, mit adnak
a markak és a markaépités a
gazdasagnak. Idén ujabb kutatast
inditunk, ebben azt vizsgaljuk meg,
mit adnak a markak a tarsadalomnak.
Mar most szamos olyan vallalati,
iparagi kezdemeényezésrdl tudunk,
melyek egyszerre képesek
megvaldsitani Uzleti és tarsadalmi
célkitlizéseket is. A mi feladatunk az,
hogy ezekrdl a térekvésekrdl nyiltan,
észintén, és a lehetd legszélesebb
kérben beszéljunk.

Személyes meggy6zédésem,

hogy igenis lehetséges jo ligyeket
szolgalni, és ezzel egyidejlileg j6
Uzletet is csindlni. Egy friss globalis
kutatas szerint a fogyasztok 76%-a
egyetért ezzel az elvvel, mikdzben
a markatulajdonosoknak csak
56%-a gondolja igy. Vagyis eddig
kiaknazatlan, driasi lehetéségek
allnak a vallalatok elétt, hogy
markaik emberekre és k6zdsségekre
gyakorolt hatasaval jobba tegyék a
vilagot. Mire varunk még?



Gazdasagi suly

20183-as rendkiviili kézgydlésiinkdn hoztuk nyilvanossagra annak az értékfeltard kutatasnak az eredményeit, mely tag-
vallalataink gazdasagi sulyat és tarsadalmi szerepvallalasat vizsgalta.

o Osszes eddigi beruhazas: 680 Mrd Ft e Kozvetlen alkalmazott: 22 869 6

e Eves arbevétel: 1 793 Mrd Ft e Hazai beszallitd partner: 29 308 db

o Eves add- és jarulékfizetés: 452 Mrd Ft e Hazai éves beszerzési érték: 471 Mrd Ft

o Osszes termelési hely: 98 db e Felelésségvallalasi program: tagok 73%-a

Befektetések Munkahelyek
M Egy atlagos hazai cég H Egy atlagos
éves befektetése: hazai cég alkalmazotti
o létszama:
5,3 millio Ft e 66

616 IV

Arbevételek Hazai beszallitok

’I I

Hl Egy atlagos hazai cég éves
arbevétele:

100 millio Ft

100 millié 30 milliard

Addfizetések Hazai megrendelések

B Egy atlagos hazai cég éves
adébefizetése:

1,86 milli¢ Ft

1,86 millio 10,5 milliard

Forras: A Magyar Markaszoévetség tagvallalatainak gazdasdgi sulyardl és tarsadalmi szerepérdl készilt értékfeltard kutatas, Trend International Market Research Kft. 2011. - KSH adatok

Javaslatok a kormanynak

A markaépités nemzetgazdasagi hasznait bemutato kutatasi eredmények alapjan hatpontos szabalyozasi javaslatcso-
magot ajanlottunk a kormany figyelmébe.

e Folyamatos és konstruktiv parbeszéd az iparag és e Hatékony markavédelem, szigoru allami fellépés a
a kormanyzati szereplék kdzott hamisitas és utanzas ellen

e A markaépités gazdasagi jelentéségének elismeré- e Szabad, de felelés kereskedelmi kommunikacié
se a szakpolitikdkban fenntartasa

e Kiszamithatébb és hatékonyabb addpolitika e Egységes kereskedelmi szabalyozas kialakitasa



»A Markaszdvetséggel vald egyUtt-
mukodés a magyar kormany straté-
giai érdeke.”

,El6sz0r is: azt szeretném leszdgez-
ni, hogy a szakpolitikak alakitasa so-
ran a jévében kiemelten figyelembe
fogjuk venni a markaépités altal elé-
allé nemzetgazdasagi elényodket. Te-
hat mi azt gondoljuk, hogy a magyar
nemzetgazdasagot kifejezetten erd-
sitik az erés markak.”

»A Markaszdvetség és a kormany
céljai, tdrekvései, valamint érde-

kei egy iranyba mutatnak. Nincsen
erés orszag erés markak nélkul, és
erés markak sem jonnek létre egy
gyenge orszagban.”

,Onok a kormany szovetségesei, és
az Onok véllalatai, a Markaszévet-
ség tagvallalatai igenis hozzajarulnak
Magyarorszag sikeréhez. Ha Onodk
sikeresek, Magyarorszag is sikeres.”

Szijjarto Péter, kiiligyi

és kiilgazdasagi allamtitkar
a rendkiviili kdozgyiilésen,
2013. januar 10-én

Acs Tamas markaszovetségi
elndk és Szijjartoé Péter allamtitkar

Fekete Zoltan fétitkar
és Dr. Juhasz Miklés GVH-elnok

Tagjaink gazdasagi sulyat €s tarsadalmi szerepvallalasat a tavalyi rendkiviili
kozgytlésen mutattuk be.

LAz elmult 18 év soran a Magyar Markaszovetség végig aktiv és megbizhatd

tagja volt a brisszeli Eurdpai Markaszdvetségnek. Mint a magyar Uzleti kozdsség
megbecslUlt tagja, a Markaszdvetség sikeresen kdzvetitette iparagunk allaspontjat
az ottani parlament és kormanyzat felé olyan Ugyekben, mint példaul a tisztességes
Uzleti gyakorlatok propagalasa vagy a védjegyek és szellemi tulajdonjogok védelme.
Elismerésre méltonak tartjuk a Markaszdvetség azon képességeit, hogy mindig
tényekre és elemzésekre tdmaszkodva fejti ki lobbitevékenységét kdzos tgyeinkért;
reméljlk, még sok-sok éven at lesz sikeres az egylttmuikodésink.”

Alain Galaski, Director-General, European Brands Association (AIM)

WA Vidékfejlesztési Minisztérium ki-
emelten fontosnak tartja, hogy a ha-
zai beszallitok és kereskeddk kozot-
ti kapcsolatok javuljanak, és valdban
garancialis védelmet kapjanak az
élelmiszer-ipari vallalkozasok. Ebbé-
i térekvéseinkben, igy példaul a tisz-
tességtelen forgalmazoéi magatartas
tilalmardl sz616 jogszabaly megalko-
tasa és modositasai soran a Magyar
Markaszovetség mindig korrekt, fel-
készUlt és kovetkezetes szakmai
partnerinknek bizonyult.”

2011-es kozgy(iléstinkdn

Dr. Kardevan Endre
VM-allamtitkarnak adtuk

at allasfoglalasunkat a
népegészségugyi termékadordl.

Dr. Feldman Zsolt,
Vidékfejlesztési Minisztérium,
agrargazdasagért felel6s
helyettes allamtitkar

LErésiteni kell a Gazdasagi Versenyhivatal atlathatd, kiszamithato, Ggyfélbarat
mUkddését, mikdzben a hivatal szamit a magyarorszagi vallalkozasok jogkdvets és
etikus magatartasara is. Fontos a parbeszéd, mert gyorsabban lehet értestiini az
egyes piaci anomaliakrol, és szakmai szervezeteken keresztll a GVH is kdnnyebben
fejtheti ki versenypartold tevékenységét.”

Dr. Juhasz Miklés, a Gazdasagi Versenyhivatal elnoke a Markaszovetség
jubileumi, 15. éves kozgyiilésén, 2010. december 15-én



,Nagyon szép emlékeket 6rzok
Magyarorszagrdl, ahol a Nestlé
Uigyvezetdje és a Markaszdvetség
elndkségi tagja voltam. Most,
mint a Nestlé eurdpai Uigyvezetd
alelndke és egyben az Eurdpai
Markaszovetség alelndke, még
tébbet tudok tenni a markak és
a markaépités lgyéért, mind
tagallami, mind unids szinten.
Ortilek, hogy hozzajarulhattam a
Markaszovetség munkajahoz és
sikereihez, és nagyon boldog 18.
szlletésnapot kivanok magyar
barataimnak és kollégaimnak.”

Nyolc tagvallalatunk 2012-ben hozta Iétre az EU Vallalas hazai platformjat, idén Laurent Freixe, Executive Vice
januarban Ujabb négy céggel bévilt a felelés hirdeték tabora. President for Europe, Nestlé

L,Orémomre szolgdl, hogy szakmai-
érdekvédelmi szervezetként

a tagvallalataik altal képviselt
markakon keresztll — a kormanyzati
térekvésekkel dsszhangban — az
er8s Magyarorszag megteremtését
tlizték ki célul. E kdzds
gondolkodas mentén vald tovabbi
eredmények érdekében j6 munkat
kivanok Onoknek!”

Németh Laszloné nemzeti
fejlesztési miniszter levele, Dr. Szili Katalin hazelnék a Parlamentben fogadta az eurépai nemzeti
20183. aprilis 25. markaszévetségek vezetsit 2004-ben.

,Még hogy 18 éves, ,nagykorl” a Méarkaszévetség?! Ez a szervezet A Reklamozdi Vilagszdvetség
mér szilletésekor is éretten, felnétt médra gondolkodott, és a felelds (WFA) Végrehaito Bizottsaga
marketingkommunikacio iranti elkotelezettsége vezetett a hazai énszabdlyozasi nevében ezuton gratulélok a
rendszer kialakitasahoz is. A Markaszdvetség tagvallalatai pontosan tudjék, hogy Magyar Méarkaszovetsegnek,
felelSs rekldmozas nélkiil nincsen erés mérka. Ertékrendilik elismerésre méltd, és megalakulasa 18. évforduloja
ezért tovabbi sikereket kivanok nekik.” alkalmabdl. Ondk most fontos

mérfoldkéhdz érkeztek; olyan
pillanathoz, amikor blszkén
tekinthetnek vissza eddigi
torténetiikre és eredményeikre.
" Az alkalmat megragadva, egyuttal
/?A kdsz6ndm elndkséguiknek és
. \ | valamennyi tagvallalatuknak, hogy

MAGYAR
AMARKASTOVETSEG

Fazekas Ildik6, az Onszabalyoz6 Reklamtestiilet f6titkara

»Tizennyolc év sok id8, a nagykoru-
sag mércéje egy szervezetnél nem
az évek szama, hanem az elvégzett
feladatok mindsége. A Markaszo-
vetség felkészllt, harcos és ered-
ményes szervezet.”

ezen hosszU esztenddk alatt oly
szoros és sikeres mddon tudtunk
egylttmUkodni. A kdvetkezé

18 évre is legaldbb ilyen sikeres
partnerséget kivanok magunknak!”

»,Az EU Vallalas elismerésre méltd

Vamos Gyorgy, az Orszagos iparagi kezdeményezés.” Stephan Loerke, Managing
Kereskedelmi Szévetség Dr. Karas Monika, Director, World Federation of
fotitkara NMHH-elndk. 2014 Advertisers (WFA)



777777 tartalom és impresszum

['A Future Store Onre var!

Varazslatos, izgalmas, kihivasokkal teli — nagyjabol
igy tudom leirni azt a munkat, amely kétévente a
Future Store kiallitasi standunk megvalésitasi felada-
tait jelenti. Idén a SIRHA Budapest kiallitison mar a
negyedik, jovobe mutaté megolddsokat felvonultato
szemlére késziiliink, most Gjra 350 négyzetméteren.
Partnereink a legnagyobbak és legjobbak koziil va-
16k, mind termékbemutatdk és kostoldk tekinteté-
ben, mind eladashelyi megoldasokat kinalé eszko-
zokben és szolgaltatasban.

Ha szeretné kiprobélni az NFC-rendszeri lojalitdsprogramokat, a legtijabb
TOMRA PET-palack-visszavaltokat, a vasarloérzékeld kommunikacios esz-
kozoket, vagy az extrém Record automata ajtajat, mar a bejératig elég el-
jonnie. Bentebb a legtijabb termékvariansok varjak, a legtijabb pulti mérle-
gek, 3D-s kijelz6k, modern dizdjnt péksiitemény-kindlok, és persze a leg-
ujabb boltberendezési trendeket kovetd polcok. Egy idei tjdonsagunk lesz
a BORoadshow a Future Store belsejében, ahol finomabbnal finomabb bo-
rokkal kinaljuk latogatdinkat.

A termékek felvonultatisdhoz természetesen olyan egyedi displaymegol-
désok is tartoznak, amelyek a kiallitdson debiitilnak majd - egyben a raj-
tuk felsorakozd termékekkel. A helyszini promdcidkra is mutatunk digitd-
lis mintakat. Es a saniter innovaciokat se felejtettiik el. De nyilvin nem ir-
hatom le most az 6sszes meglepetést. ..

Oriilnénk, ha On is ellétogatna hozzdnk mércius 10-12. kozott a Hungexpo
Vésarteriilet A pavilonjanak 204. standjara. A kénnyebb bejutashoz ingye-
nes e-ticketet tudunk kiildeni, ha ir nekiink a marketing@trademagazin.
hu cimre, a j6v6 aruhdzanak tarlatvezetéséhez pedig a standnal tud regiszt-
ralni, hogy megkaphassa az NFC belép6jét, amely sok tovabbi élménnyel
gazdagitja majd.

Udvozlettel:
Hermann Zsuzsanna, fészerkeszté

&= The Future Store is waiting for you!

Magical, exciting and full of challenges - this is how | would describe the work we
do every other year when planning and building our Future Store. This year we
are preparing for the fourth time to present progressive in-store solutions on 350
square metres, this time at the SIRHA Budapest trade fair.

Among our partners you can find the biggest and the best, in terms of product
presentation and tasting, POS tools and services. If you would like to try NFC-
based loyalty programmes, the latest TOMRA PET bottle return vending ma-
chines, customer-sensing communication devices or the door of the extreme
Record vending machine, it is enough to come to the entrance. If you go inside
the Future Store, you will come across the latest versions of products, the latest
countertop scales, 3D displays, modern-design baked goods offering solutions
and shelves that follow the newest store furnishing trends. The WINE Roadshow
will be a new feature this year: visitors will be treated to the best wines in the Fu-
ture Store. It is needless to say that there will be unique display solutions too and
some of them will debut here - and all of them will be full of products. Nobody will
leave the Future Store hungry or thirsty.

We would be glad if you visited us between 10 and 12 March at stand 204 in Pavil-
ion A of the Hungexpo Fair Center. In order to make your entry easier we can send
you free e-tickets, all you have to do is write to us at marketing@trademagazin.
hu. Visitors can register for free guided tours in the store at our stand. You will
also get your own NFC entry badge there, with which you will have the opportu-
nity to experience many more exciting new things.

L

Trade

magazin

Best regards,

Zsuzsanna Hermann, Editor in Chief I

10 000 m?, hazai és kulfoldi kiallitok,
szakmai bemutatdk és konferenciak,
hosted buyerek, nemzetkdzi brand,
sok éves szakmai tapasztalat -

két sz6ban SIRHA Budapest,

a HUNGEXPQ U ki&llitasa.

A MagyarBrands szakmat el-
nevezés, a legkivalobb hazat
méarkak mindsitését és bemu-
tatasat célul kitlizé program,
dfjazottjainak kivalasztasa
palyazatirendszerben, llletve
egy szakért6i bizottsag jelolé-
se alapjan torténik.

A Future Store Onre vér!
Parbeszéd vagy par beszéd?
Jov6 j6 bérben

Hireink

Kiemelt témank
marciusban:
SIRHA 2014

4

SIRHA Budapest -nemzetkzi
kidllitas, hazai fzekkel

Ujid6szamités a hsiparban
A pulyka sikertermék
Atéllasra késziil a tejipar
Gabonafligg8 dgazatok
Valtas el6tt a tartésitoipar
Nosztalgidzik az édességipar
Toretlentl béviil az dsvany-
viz-fogyasztas

Tl a godor aljdn a gyumalcslé
Az alkoholmentes sorok for-
galma ndvekedett leginkabb

Szerkeszt6ség

Felel§s kiadé és foszerkeszto:
Hermann Zsuzsanna
hermann.zsuzsanna@trademagazin.hu
Telefon: (30) 527-2852

Fészerkeszto-helyettes:
Szalai Laszlo

£ szalailaszlo@trademagazinhu
Telefon: (70) 212-5072

-

Bordszok Uj célokkal

Egyre el6keltbb helyen a
pélinka

Viselhetd technoldgia a jov6
slagere

AjovE azintelligens csoma-
goldsoké

Reflektorban:
MagyarBrands 2013 7

Erték és mérték

Dijazottak

Mire hajaznak a vasarlok?
Uj seprii jobban seper

Unnepelt a szakma
MVI
Kidllitok a SIRHA-rél

Ertékesités

Bétai Déra (Batai Team Bt.)
médiamenedzser
batai.dora@trademagazin.hu
Telefon: (20) 958-2194

Gratt Marianna
médiamenedzser

gratt marianna@trademagazin.hu
Telefon: (30) 826-4157

b =
Eozrg‘!;g Laszl6 Szerkeszt6ség
g czakolaci@yahoo.com Szerkesztlségi referens:
- Telefon: (70) 245-6588 Mizsei Péter
mizsel.peter@trademagazin.hu
P Telefon: (30) 826-4158

!g-;*_ e KH.h

SIAL dOr nemzetkozi
2slii tagia

ASRHA Budapest APOPA

hivatalos lapja alapitd tagja
mcd\atémogama

U
5u[]pf]]rﬂm]5 M3 EasNeE
AMagyarbrands
program kizéro-
lagos szakmai
médiapartnere

ASuperbrands
program kizért-
lagos szakmai
médiapartnere

AProduct of
the Year verseny
Kizérélagos szak-
maimédapatnere

A lapban megjelend frésok és fotdk a kiadd kizarélagos tulajdondt képezik. Azok Ujrakozlése,
idézése, vagy barmilyen formaban, elektronikus, illetve nyomtatott médidban torténd, részle-
teiben vagy egészében valé publikdlésa csak a kiadé eldzetes, irdsos engedélyével lehetséges!
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Az idet tavaszi nagytakarita-
st szezonban az emelkedd fo-
gyasztoéi bizalmi index hata-
sara fogyasztasnovekedésre
szamitanak a szakemberek. A
j6 ar-érték aranyu, hatékony,
innovativ termékeket legin-
kabb akciéban keresik és va-
saroljak meg a haziasszonyok.
Az Ujdonségok kozott a spe-
cialis szivacs éppugy megta-
l&lhato, mint a robotporszivé
vagy a jobb formuldju, hatéko-

Bocuse d'Or 2014
Itthon

Dr. Franchise

Otlet és innovacié
Etteremkoncepciok
ltalvildg

Nagyvildg

A hazai vendéglatas mat hely-
zetéhez alkalmazkodva nem
készit mar terveket, inkabb a
napi problémakhoz igazodik
Rézsa Jozsef, tobb nemzet-
kozi gyorsétteremlanc hazai
franchise-jogainak birtokosa.
Valamit mégis jol csinalhat,
mert ,birodalma” folyamato-
san ng, és a magyar partne-
reket kutatd kisebb-nagyobb
halézatok képviseldiis mind
megfordulnak iroddjaban.

79
80
82

Trendek
Az illatos bor mvésze
Sikeres évek kiiszobén

Piaci analizisek

Y
84 AKK:Piacot veszitett ama-
gyar natlr joghurt

85 GKI:Rekordot déntott a keres-
kedelmi bizalmiindex

Tovabbi munkatérsaink
Tﬁ

Kereskedelmiigazgato:

Németh Laszlé
nemeth.laszlo@trademagazin.hu
Telefon: +36 (30) B11-2152
Marketingmenedzser:

Szabd Timea
szabo.timea@trademagazinhu
Tel.: +36 (30) 826-4159

Gazdaségi vezetd:

Gazs6 Emese
gazso.emese@trademagazin.hu
Telefon: (30) 611-2250

86 Dohanyipar és kiskereskede-
lem: a flistbe ment ,terv™?
84 GfK: Mérkafejl6dés felsébb
fokon (5. rész)
86 KSH, Nielsen
92 Nielsen Artér
Alapanyag

Z

94 Ontozés, gyimolcstelepités,
gombatelepek - megUjulhat
akertészet

96 Alapanyag-hirek

A\

A vildg pénze: llyen a boksz

Feliveld orosz piaci agrarkap-
csolatok

Nielsen - Orszagrol orszégra:
Csehorszag

Czauner Péter

(Ujségird
czaunerpeter@gmail.com
Telefon: +36 (30) 515-7044

Ipacs Tamas

(jségir6, Horeca-rovat

| ipacst00@t-online.hu
Telefon: +36 (30) 500-9061

Havasiné Kétai Ildiko
(jsagiré
ikaatai@t-online.hu
Telefon: +36 (70) 327-5103

A kolni szakvasar, az Anuga fon-
tos mottdja volt a fenntartha-
tosag, az élelmiszer-biztonsag
és az atlathatdsag. Kulonbozd
forumokon és konferenciakon
megbizonyosodhattunk réla,
hogy Németorszag a nemzetko-
zi élvonalban van, amia maso-
kért valo feleldsségvallalést ille-
tl. Akié a gazdagsag, azé a fele-
16sség? Németorszag esetében
a valasz mindenképpen igen.

Ertékesités
és iizletfejlesztés
102

4

Anuga, 3. rész: Mentsik, ami
menthet

104 Atop 10 fogyasztoi trend

tartalom és impresszum szzzz77.

A negyedik alkalommal megren-
dezett POS-POP eszkdzok ha-
zal versenyének palyamunkait a
Business Days kisér6rendezvé-
nyeként Tapolcdn, a Pelion Hotel
kildntermében tekintette meg
kozel 400 érdekl6dd a résztve-
vOk kozil. Az innepélyes ered-
ményhtrdetésre és dfjkiosztéra
2013. november 7-én, a Trade
Marketing Klub évzaré esemé-
nyén kerdilt sor.

In-store és out-door

Z
APQPAljelenti
Tiz magyar vasarlébol hét di-
jazza, ha lojalitdsat egy l&nc

2014-ben hiiségprogrammalismeri el
106  Bemutatjuk 2014 franchise- 116 14dijazott a magyar POPAI

dijazottjait Awardson
Technolégia y 120 Innovéciok és kampanyok

7 -
. , Uzleti élet

110 2014 &tmenetitdmogatasi év Y
111 Tovdbbrais vizzel-lélekkel a 122 AHERVIS-itélet marggjara

jovdbe vezett zold dton 125 Afacsalok nyoméban -

112 Pélydzzon, éstegye ismertté szlikiil a kor

vallalkozasat! Magyar FMCG-szakemberek

klféldon (3. rész)
Nielsen Els& Kézbél: fgy telje-
sftenek jobban a kategdridk

HirdetGink mérciusban

Buszesz 111. m DS Smith 52-53. m Eisberg 93. m Famous Grouse 43. m Fit-
Food 31. m FM Logistic 99. m Frittmann 80-81. m GfK 89. m GS1 50. m Hungerit 25.
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m Maspex 39. m Mazsi 55. m MVM ZRt. 112. m Nestlé 9., 35. m Nielsen 25. m
Novohost 46. m OSG Form 91. m Prémium Kert 95. m SC Johnson 65. m SGS 24. m
SPAR 109, B3 m STI 45. m Szintézis 47. m Target Sales Group 63. m Taschner
82-83. m Tesco 114. m Unilever B2, 32.,33.37.,61,, 89.97.,121. m Untted
Publishers 11.,13.,15.,17., 55. m Untver 59. m Win-Store 119. m Wrigley B1
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LANCHID

Parbeszéd vagy par beszéd?

mikor a Lanchfd Klub - most mér tobb
Ammt 10 éve - megalakult, csak remélni

tudtuk, hogy mikodése hosszu tavon is
az egyik legjelentBsebb élelmiszer-ipari, Uzle-
ti vélemeényformalo forum lesz. Blszkék lehe-
tink rd, hogy az eredeti célkitlizéseinket min-
dig szem el6tt tartva, a gyartoi és kereskedel-

mi oldal kozott egy folyamatos kommunikacio,

parbeszéd valosulhatott meg, sokszor konkrét

eredményeket felmutatva, és néha persze ku-
darcokat is &télve.

Hogy a magyar élelmiszeripar versenyképessé-
ge, innovacios szinvonala a Lanchid Klub miikodésének kdszonhetten
javult-e, azt nem tudom. De abban biztos vagyok, hogy a mogottink -
v0 id6szakban nagyon sok aktudlis kérdésben hallattuk a hangunkat,
fogalmaztuk meg a véleményiinket, szakmai allaspontunkat. Es mind-
ezt az objektivitas és semlegesség talajan, csakis a szakmaisag elveinek
maximalis figyelembevételével. Egytttmiikodésiink a Trade magazinnal
maéra olyan dlland6 kommunik&cios férumokat eredményezett (Business
Dinner, Business Days, Business Roadshow), ahol a fenti elvek bazisan a
szakma képviseldi, fliggetlen tandcsaddk és szakemberek fogalmazhat-

IE< meg mondanivaldjukat, llaspontjukat aktudlis kérdésekben. Mindig

Justin Istvan
ligyvezetd
Pek-Snack

. arra torekszlnk, hogy a hazai élelmiszeripar fejlédése érdekében min-
5 den érintettet megszélitsunk, és egy asztalhoz Ultessuk a torvényalko-
© t6i oldal képvisel6it az ipar és kereskedelem képviseldivel. Mindig a Par-
: beszédre téreksziink, és probalunk nem megelégednia, Par beszéddel’.
: A magam részér6l orulok, hogy tobb mint 12 éves édesipari tapaszta-
. lattal, egy kdzel 7 éves posta-logisztikai piaci kitér6 utan, januartol visz-
. szatértem az FMCG vil&gaba, és a Pek-Snack Kft. igyvezet0 igazgato-
. jaként ismételten az élelmiszer-ipari szegmens egyik kival, versenyké-
: pes cégénél kamatoztathatom tudasomat. Biztos vagyok benne, hogy
: miezutanis a hatékony és eredményes parbeszédre torekszink a Lanc-
: hid Klubbon innen és tal m

. &% Dialogue or random talking?

: When more than 10 years ago the Chain Bridge Club was established,
* we could only hope that it would become the important opinion shaper
. in the food and business sector that it is today. We can be proud of the
. fact that we managed to establish a constant dialogue between manu-
. facturers and retailers. We have always expressed our opinion objec-
. tively, standing on the ground of neutrality and professionalism. Our
: cooperation with Trade magazine resulted in communication forums
. such as the Business Dinner, Business Days and Business Roadshow.
: We are always working for starting a dialogue and won't make do with
. random talking. Now that I have returned to the world of FMCG as man-
. aging director of Pek-Snack Kft.,
- that we will continue the dialogue about the matters of our tradeﬂ

| can assure the Chain Bridge Club

LN 4

Jovo Jo

borben

em valami fényesen indult az év,
Nmert januar kozepéig joszeri-
vel inkdbb tavasz volt, mint tél.
A magyar élelmiszer-termelés sikerét

megalapozé gabona tulajdonképpen jol
kezdte az esztendét, azt leszdmitva, hogy :

nemcsak a hd, de masféle csapadék is hi-
anyzott (ezt azdta po6tolta a természet). A
kertészekre pedig a fraszt hozta a szokat-
lan meleg, ha ugyanis koran riigyet bon-
tanak a fak és kés6bb nagy fagy érkezik,
akkor biztosan oda a termés.

Nehéz elvonatkoztatni az id6jarastél,
mégis az élelmiszer-termelés bizakodva
nézhet az esztend§ elé. Ugyanis a korab-
bi vitak végére mégiscsak osszeallt az Eu-

répai Uni6 2014-2020-as koltségvetése, és :
az elkovetkez6 hét évben stabilnak latszik :

az unios és a nemzeti tamogatdsi rendszer.
Ha ezt dsszevetjiik az élelmiszer felértéke-
16dését mutato vilagpiaci folyamatokkal,
akkor az armozgasok tobb mint biztato6-
ak. Az olyan agazatokban, mint a kertészet

szorosan kapcsolodé tej- és hasiparban,
ahol jelentds a hozzaadott érték, némileg
optimistabbak lehetnek a cégek.
Visszatekintve 2013-ra, az élelmiszer-gaz-
dasag szempontjabol jo év volt, hiszen a
Leil g

magazin

. nyolcmillidrd eurd értéki exportteljesit- :
© ményben s az ehhez kapcsol6dé jovedel-
© mi, foglalkoztatasi és beruhazasi adatok- :
© ban sok bizakodasra okot adé jel van. Az :
élelmiszer-gazdasdg szerepléi a kozel- :
multra sem nagyon panaszkodhatnak, hi- :
: szen taldn csak a gabona kivételével stag- :
. naltak vagy emelkedtek a termeldi drak.
o A fejlédést — az idGjarasi bizonytalansagok :
. mellett - segitheti, hogy most mar bizto- :
. san tudhatd, idén és 2020-ig évente mint- :
© egy 725 millidrd forintos uni6s és nemze- :
© ti tdmogatdssal lehet szdmolni. Ezek ko- :
. z6tt legnagyobb tételnek a szabad felhasz-
© nélasu - jovedelmet kiegészitd, beruhdzas
. alapjat jelentd —, teriilet alapt timogatas
© szamit, ami 2014-ben hektéronként 227 :
eurd, vagyis 67 ezer forint koriili 6sszeg
© lesz. Az 4j palyazatok alapjan jaro kifize-

tések megindulasara azonban vérni kell,
hiszen az induld, hétéves unids tdmogata-
si ciklus els6 éve 2014.

A masodik félévtol kifrasra keriilé tdmo-
gatasi palyazatok kozott jelent6s szamban
talalhatok majd olyanok, amelyek az éllat-
tenyésztés és az élelmiszer-feldolgozds j6-

. vedelemtermeld képességét lesznek hiva-

tottak novelni, vagy legalabbis a szanto-
foldi novény termesztéséhez kozeliteni.
Mar csak azért is, mert a kormany élelmi-
szer-gazdasagot érint6 fejlesztési elképze-
1ései kozott elokeld helyre keriilt az allat-
tenyésztés felzarkoztatasra.

Egyébként mar az 1300-as évek 6ta pro-

© baljak elérni, hogy a most 3,6 milli6 hek-

tar szantd termése ne magként hagyja el az
orszagot, hanem feldolgozott élelmiszer-
ként. Vagy bérben, legalabb €16 allatként. m

. B8 The future looks rosy

The year didn't start well as until the middle of January it was practically spring instead of winter. However,
/ o ] , - if wedon't consider the weather, we can be hopeful about the new year in the food industry. Despite earlier
vagy az allattenyésztés, valamint a hozza :

disputes the European Union’s 2014-2020 budget was given the green light and the funding system seems

. tobe stable for the next seven years - on both member sate and EU level. At the same time it is also a posi-
. tive sign that groceries are becoming a more valuable commodity in the world market. Until 2020 the food
: sector in Hungary will receive HUF 725 billion in funding from the EU and the national budget each year.
. In 2014 land owners will receive about HUF 67,000 per hectare in the Single Area Payment Scheme. In the
. second half of the year businesses in livestock farming and food processing will have the chance to apply
. for funding through many programmes, in order to make enterprises in the sector more profitable. On the
: government’s food industry agenda the supporting of livestock farming is one of the priorities.



hazai termékfejlesztés

Egy igazi magyar konyhdbél nem hidnyozhat a paprika,
szinte elképzelhetetlen nélkile egy |6 gulyds vagy egy izletes porkolt.

A MAGGI termékek kozil sok kifejezetten a magyar izlésvildgnak megfeleléen
készil. A MAGGI Pérkoltszaft, Gulydsleves és Haldszlé kockat példaul éppen
a magyaros ételek fUszerezésére fejlesztették ki itthon, és a benne 1évé
hazai pirospaprika még tovdbb erésiti a jellegzetes hazai izeket.

A MAGGI t8bb mint 2000 kilénbdz6 nyersanyag felhaszndlasaval,

a magyar zlésnek megfelels ételeket készit.

~

Maguavos izLl

TVAta-L7 HASTNOS TANACSOW

e Nem csupan a termékfejlesztés torténik Magyarorszagon, A zoldségfélék fontos rostforrasaink, és szines palettajat kindljak a
hanem sok alapanyag beszerzése is. A paprikaval fliszerezett szervezetlink szamara nélkllozhetetlen tapanyagoknak, védd hatasu
leves- és izesit6kockakban fellelhet6 fliszerpaprikat is hazai OsszetevGknek.
beszallitotol szerzi be a vallalat, ez 2012-ben tébb mint 100 +  Naponta legaldbb négy alkalommal egytink kiilonbdz68 z6ldségféléket!

tonnat jelentett, amely a magyar piacon kivil még 8 eurdpai .
orszagba jutott el.

e Sok esetben nemcsak a hazai termel6k friss zoldségeit vasa-
roljak fel, hanem a feldolgozasba, 6rlésbe vagy éppen a
csomagolasba is bevonjak a hazai kis- és kozépvallalkozasokat.

«  Evente kdzel 2000 hazai kis- és kdzépvallalkozas szallit drut
vagy nyuijt szolgdltatdst a Nestlé Hungdria Kft.-nek. A cég
kilsé beszallitdinak kozel 80 szazaléka magyar.

A névényi nyersanyagokat lehet8ség szerint fogyasszuk frissen,
nyersen!

A zoldségeket kozvetlenil az ételkészités elStt apritsuk fel, ezzel is
kevesebb vitamin vész el.

Finomabb és tartalmasabb lesz az eredmény, ha sttéskor-fézéskor
friss alapanyagot adunk az ételhez.

A magyar paprika remek alapanyaga saldtdknak, de kitnd izesit6je
lehet a leveseknek, husételeknek, klasszikus egytalételeknek és az
izletes magyaros falatoknak.

A MAGGI termékek szaritdsos vizelvondssal készulnek
valédi zéldségekbél, fiszerekbél. A vizelvonds hatdsara
nem valtozik meg az élelmiszerek szerkezete, ezért
viz hozzdaddsdaval a szdritott termékek
szinte az eredeti dllapotukat nyerik vissza.

A médszernek koszonhetéen nincs
sziukség hozzdaadott tartésitészerek
hasznalatara a hosszu

eltarthatésaghoz.

Good Food, Good Life


http://www.maggi.hu
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» Vasarlok tesztelhetik a Rossmann
tjdonsdgait

A Rossmann kiemelt figyelmet fordit a
vasarloik elégedettségére, és ez egy U
termék megjelenésekor még inkabb pri-
oritést kap. Igy a janudr végén induld Fa-
cebook-applikacio keretén belll a hazai
vasarlok is tesztelhetik a forgalomba ke-
ril6 Ujdonsagokat a Termék Tesztel6 al-
kalmazasban valo regisztraciot kovets-
en. Véleményiket és tapasztalataikat
megoszthatjak a klubtagokkal, illetve a
vallalattalis.

=t& Customers can test new Rossmann products
Rossmann pays special attention to customer
satisfaction and this strategy prevails even
more when launching a new product. At the
end of January the company introduced its
Facebook app, with the help of which shop-
pers can test new products. All customers
have to do is register and they can start using
the Product Tester to try the latest products
and share their opinion with each other or
with the company.«

» I'ljuhb ket SPAR express iizlet nyilt

OMYV toltoallomésokon

Budapesten a 2. kertiletben, a Tolgyfa
utcai ésa 21. kertletben (Csepel), a Véd-
gat utcai OMV toltdallomasokon nyiltak
Ujabb SPAR express Uzletek. gy mar 6sz-
szesen 0t SPAR express mikodik OMV
toltéallomasokon, tesztjelleggel. Vala-
mennyi helyszinen hamar népszerdivé
valt az Uj konstrukci6 - a helyi lakosok
nagyra értékelik azt, hogy szupermarke-
tekre jellemzd valasztékot és arszinvo-
nalat kapnak egy téltGallomason, non-
stop jelleggel, akdr innepnapokon is.

=& Two more SPAR express stores opened
at OMYV filling stations

New SPAR express stores opened at OMV
filling stations in Budapest’'s 2nd (Télgyfa
Street) and 21st districts (Védgat Street).
There are already five SPAR stores at OMV
filling stations and they have become popular
very quickly - locals like the idea of supermar-
ket-type product selection and prices being
available non-stop. «

» Tojasarak: csak olvashatoan!

Nem tintethetik fel alig lathato, szinte
olvashatatlan betdmérettel a kiskeres-
kedelmi l&ncok az étkezési tojasok ki-
logrammra vetitett arat - olvashato ki a
nemzetgazdasagi miniszter januarban
megjelent rendeletébbl. A szabdlyozasi
valtoztatas lehetdséget nydit arra, hogy
arosszabbul [ato fogyasztok is j6 vasar-
[dsi dontéseket hozzanak, és erGsithetia
legdlis hazai tojastermeld vallalkozasok
piaci pozicidit az importtal szemben, éll a
Baromfi Termék Tandcs kozleményében.

Si& Eqgy prices: only in readable font size, please!

A decree of the Minister for National Eco-
nomy published in January stipulates that re-
tail chains mustn’t indicate the per kilogram
price of egg in very small font size, which
makes it practically illegible. According to the
Poultry Product Council, the new regulation
may strengthen the position of domestic egg
farmers in the battle against imported eggs. «

Lezarult a dm karitativ programja

A dm drogéria mér harmadik alkalommal szervezte

meg ,Egyutt a babakért” elnevezés( karitativ prog-

ramjat, melynek célja az elszegényedett kisgyermekes

L csalddok tdmogatésa. A dm torzsvasérldi active be-

. auty pontjaik felajanlasaval segithették a csaladokat.

e ,Oriiliink, hogy idén is - immaéron harmadik alkalom-

‘__i J_r-x_ " mal - mi dllhattunk a dm EgyUtt a babdkért kezdemé-

nyezés mellé, és ezaltal 260 csalddnak segithettink

6500 csomag, kdzel 20 000 000 forint értékd Pampers

Sleep&Play pelenka adomanyozasaval’ - mondta Boros Anita, a Pampers pr-menedzsere. ,CEl-

kitlizéstink, hogy hozzdjarulhassunk a babak boldog, egészséges fejl6déséhez, és most a dm-
mel karoltve kdzdsen Ujabb részoruld csalddoknak juttattunk el adomanyt.” - tette hozza.

A csalddok kivalasztasdban ez alkalommalis a Magyar Katolikus Karitész volt a dm segitségére. =

e

&& dm’s charity programme ended

‘Together for babies’, a charity programme from dm was organised for the third time with the goal of
supporting poor families with small children. Loyal customers could donate active beauty points to
help families. The campaign’s result was 6,500 packs of Pampers Sleep&Play diapers, in the value of
HUF 20 million forints, given to 260 families for free — reported dm PR manager Anita Boros. =

Tesco az allatokért

Ismét harom, dllatvédelemmel foglalkozd szervezet versenyezhet a varhatéan kézel 7 millié
forintos nyereményért a , Tesco az allatokért” elnevezésl pdlydzaton. A mdsodik alkalommal
meghirdetett pélydzat nyerteseit ez(ttal is szakmai zs(ri vélasztotta ki, a nyeremény eloszta-
saban azonban a nagykdzonség dont. A dontds szervezetek, a Bogancs Kutya- és Kiséllatott-
hon, a Bottyan Equus és a Siéfoki Allatvéds Alapftvany, janudr 2. és marcius 31. kozott varjék a
szavazatokat a Tesco Magyarorszag hivatalos Facebook-oldalan, valamint a véllalat honlapjan. =

S& Tesco for animals

Three animal protection associations can compete for HUF 7 million in the ‘Tesco for animals’ ini-
tiative. The winners were picked by a jury of experts but it is the consumers who decide on how
to distribute the sum: they can vote on Tesco Hungary’s Facebook page for Bogancs Dog and Pet
Shelter, Bottydn Equus and Siéfok Animal Protection Foundation between 2 January and 31 March. =

Megujult a Rossmané program

Tobb Ujftassal is kedveskedik a 2012 méjusa-
ban elinditott Rossmand babaprogram 2014.

januar 13-atol ﬁ
A 2 éves jogosultsagi korhatart felemelték 3 }i’fﬁ
éves korra, igy egy évvel tovabb élvezhetik az =
anyukak a kilénboz8 kedvezményeket. A ha- w

L
ross@ mano
Eqyitt o wesdebekbSl!

p
vonta megUjuld akciok kdzott mar a vérandds- : “(_;(ﬁ - Q ) @ 1
sag kezdetétdl és a baba koratol flggetlentl 5 - 7 IB;’Q'
vélogathatnak a szil6k. A regisztraciot kove-
t6 egyszeri 10 sz&zalékos kedvezmény min- R@SSMANN
den Babydream termékre tovabbra is érvé-
nyes, ahogyan a havonta kilonbdz6 meglepetésekkel kecsegtett nyereményjaték is. Tovabba
az Ujszulottek szdméra 20 szdzalék kedvezménnyel egy elére dsszedllitott csomagban meg-
vasarolhat6 az 6sszes olyan termék, amire sziiksége lehet a kismamdnak. A kedvezményes
drak dsszevonhatdak a Torzsvasarldi Kartyaval, és a Rossmann webshopjaban is érvényesek. =

iy
e

cartya

B& Rossmané programme updated

The Rossmand baby programme had been first organised in May 2012 and it returned with many
new elements on 13 January 2014. The age limit has been raised from 2 to 3 years and the one-time
10-perccent discount for all Babydream products is still valid after registration. What is more, essen-
tial product packs for newborns can be purchased 20 percent cheaper. Discounts can be combined
with Loyalty Card usage and also apply to Rossmann’s online shop. =
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KAISER FOOD lett a Debreceni Csoport

KAISER FOOD Kft. néven mikddik tovabb a Debreceni Csoport 2014.
janudr 1-jétél

A cég Magyarorszag meghatarozd hisipari véllalkozésaként két his-
lizemében, Szolnokon és Békéscsaban késziti a KAISER, CSABAHUS és
FINONIMO mdérkanévvel ellatott termékeket, a hiskészitmeények szines
valasztékat felvonultatva. A tavalyi év a megUjulés volt a cég életében;
huslizemeinek éves termelési mennyisége a valsag ellenére dinamiku-
san ndvekedett, az eladési volumen 30 szdzalékkal nétt.

LAz U esztendd ismét véltozast hozott céglink életében. A markdinkkal
egyetemben vallalatunk is megUjult; 2014. janudr 1-jétél KAISER FOOD
Kft. néven mikodink tovabb, ezzel a Debreceni Csoport 5 éves torté-

Benedek Laszl6
lgyvezetd igazgatd

2013

perrais

BUDAPESTI OPERETTSZINHAZ

nete lezérult” - mondta Benedek Laszl6, a KAISER FOOD Kft. ligyveze- KAISER FOOD
t8 igazgatoja.=

& Debreceni Group becomes KAISER FOOD

As of 1 January 2014 Debreceni Group continues work as KAISER FOOD Kft. The company manu-
factures KAISER, CSABAHUS and FINOMINO meat products in Szolnok and Békéscsaba. Last year
volume sales expanded by 30 percent and the new year not only brought a renewal for the brands
but for the company, too - we learned from KAISER FOOD Kfts managing director L&szl6 Benedek. n

Megvan a Joya Arca

FiBUSZ

Egy siklosi holgy lett a nyertese a Real Nature Kft. Keressik a Joya Ar-
cat! elnevezésd versenyének, amelyre 2013. szeptember 24. és no-
vember 23. kdzott vartak a palyazatokat a szervezok. A verseny cél-
ja az volt, hogy megtaldljdk Magyarorszag azon legszebb holgyeit,
akiknek életében és megjelenésében fontos a természetesseg és
a kornyezettudatossag, elkotelezettek az egészseges életmdd mel-
lett, gy sugarzik bel6lik a vitalitas.
A nyertest a marka rajongbinak bevonasaval keresték a Mindent a
sz6jardl! Facebook-oldalon. Az oldal ldtogatottsaga a kampanynak ko-
szonheten kozel 300 szdzalékkal nGtt, a modellversenyen tobb mint
= 2000 rajongd szavazott, ajaték bejegyzéseit pedig dsszesen tobb mint
69 ezren tekintették meg.
A Real Nature Kft. a szavazok kozott 5 db egyedi 6sszedllitast Joya Csalddi Ajdndékcsomagot
is kisorsolt, féként a legfrissebb Ujdonsagokat bemutatva. =

iﬁﬁ\ NDQER§C|§| N TR

&& She is the Face of Joya

A lady from Siklés won Real Nature Kft!s ‘We are looking for the Face of Joya’ competition. Entries
were accepted between 24 September and 23 November 2013 and the goal was to find beautiful
Hungarian women for whom being natural, healthy and environmentally conscious are important.
Thanks to the campaign the company’s ‘All about soy’ Facebook page attracted 300 percent more
visitors and more than 2,000 votes were cast in the competition. =

Uj igazgaté a biiki allateledelgyarban

KaiHerzke (39), a németorszagi Nestlé Purina Euskirchen gyar vezet6je
véltja posztjan Andrew Ethellt, a Nestlé Purina PetCare biki gyarigaz-
gatdjat. Az (j igazgatd 2010-ben termelési vezetként csatlakozott a
Nestlé Purindhoz, majd 2011 oktéberében lett gyarigazgatd. Kordb-
ban a Sappinal és a Procter&Gamble-nél toltott be vezet6i pozicidkat.
Hasonldan az euskircheni gyar kiemelt terlleteihez, Bukon is a lehetd
gyarigazgato leghatékonyabb termelés és eredményesség, illetve a csapat fejlesz-
Nestlé Purina PetCare  tése dll a kdzéppontban Kai Herzke szdméra. =

Kai Herzke

=& New director in the Buk pet food factory Tudunk valasztani.

Kai Herzke (39), the director of Nestlé Purina Euskirchen factory replaces Andrew Ethell in the dir-
ector’s seat of Nestlé Purina PetCare in Biik. The new director joined the company in 2010 as head
of production and was appointed factory director in October 2011. Formerly he worked in executive
positions for Sappi and Procter&Gamble. =
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» Belépett az Auchan a Tej Termék-

tandcsha

Belépett az Auchan a Tej Szakmakozi
Szervezet és Terméktandcsba. A 2014.
janudr 31-én aldirt egyuttmdkodési
megallapodés olyan kozos célokat fo-
galmaz meg, amelyekben egyértelmd
a piaci szerepl6k érdekkdzdssége. Ezen
tdlmenden konkrét vallalésokat is tesz
a ket fél.

Zi& Auchan joins the Milk Product Council

Auchan joined the Milk Interprofessional Or-
ganisation and Product Council. A cooperation
agreement was signed on 31 January 2014,
which defines common goals and specifies
commitments by both parties. «

® A svédek vannak soron

Az Eurdpai Uni6 Magyarorszagi Keres-
kedelmi Kamardinak soros elntkségét a
Magyarorszagi Svéd Kereskedelmi Tes-
tllet vette at 2014. januar 1-i hatallyal.
Az Eurépai Unié Magyarorszagi Kereske-
delmi Kamarainak elnoki pozici¢jat Ta-
kacs Janos, a Magyarorszagi Sveéd Keres-
kedelmi Testulet elndke tolti be. Az EU-
kozpontU vallalatok 2011-ben tébb mint
430 ezer f6t foglalkoztattak Magyaror-
szagon, 2109 milliérd Ft éves bérkoltsé-
get fizettek ki, és 4525 milliard Ft hozza-
adott értéket teremtettek.

=& It is Sweden's turn now

As of 1 January 2014 the Swedish Chamber of
Commerce in Hungary took over the rotating
presidency of the European Union’s Chambers
of Commerce in Hungary. J&nos Takacs, chair-
man of the Swedish Chamber of Commerce
in Hungary will sit in the presidential seat. In
2011 EU-based firms employed more than
430,000 people in Hungary and created HUF
4,525 billon in added value. «

» Fény a Szahardban

A The Coca-Cola Company januar 21-én
a davosi Vildggazdasagi Forumon tet-
te kozzé, hogy a fiatalokbol all6 Glo-
bal Shapers ktzosség projektjei kozil
melyeknek ftélte oda 6sztondfjat. Az
50 000 dolldros fédijat egy Rémaban
és Nairobiban kidolgozott k6zos projekt
kapta, amelynek célja, hogy a szubsza-
harai afrikai iskolakban megfelels, biz-
tonsagos és korszer( vilagitas legyen.
A napelemes eszkdzoket a csalddok mi-
nimalis dijazas fejében ki is kdlcsondz-
hetik, hogy a didkoknak otthon se kell-
jen sotétedés utan vildgitas hijan abba-
hagyniuk a tanulést.

& Light in the Sahara

On 21 January The Coca-Cola Company an-
nounced at the World Economic Forum in Davos
which one of the Global Shapers Community’s
projects they will be funding. The biggest sum,
USD 50,000 was granted to a joint project de-
veloped in Rome and Nairobi, the aim of which
is to provide schools in Sub-Saharan Africa
with modern and safe lighting. «

A Presto-Pilot tulajdonosngje lett

az Ev Vallalkozéja

Az Ev Vdllalkozéja dijat a Vallalkozok és Munkélta-
tok Orszagos Szovetsege ftéli oda az arra érdemes
magyar vallalkozoknak. A kitlntetés Ficsor Csil-
la tobb mint két évtizedes, kitarté és szinvonalas
munkdjat jutalmazta.
i e A Presto-Pilot Kft. a nehéz gazdaségi helyzetbenis
< dinamikusan fejlédott. A véllalkozas méra az egyik
' : legjelentGsebb natdrkozmetikum-forgalmazéva
Ly ;f‘. == nétte ki magét.

s A cég f6 markdja a Dr. Organic, amely bioaktiv arc-,
test-, haj- és fogdpolasi termékeivel egyediilalld a piacon. A marka 2013-ban szamos kulfoldi

és nemzetkozi dij utan kiérdemelte hazankban a Superbrands dijat. =

e | sl

&& Presto-Pilot owner named Entrepreneur of the Year

Every year the National Association of Entrepreneurs and Employers rewards the owners of the most
successful businesses with the Entrepreneur of the Year prize. Presto-Pilot Kft’s owner Csilla Ficsér has
been working hard for more than twenty years before winning the prize. Her company’s profile is natural
cosmetics and its main brad is Dr Organic. Presto-Pilot also won the Superbrands recognition in 2013. =

Rangos dij az FM Logisticnak

Az FM Logisticot vélasztottdk a legjobb logisztikai szolgdltatonak november 13-dn, Amszter-
damban, a 11. alkalommal megrendezett eurdpai 3PL cstcstaldlkozon a kiskereskedelmi elld-
tasi [dnc kategoridban.

Az Eye for Transport altal minden évben megszervezett rendezvény célja, hogy felhivja a figyel-
met azon logisztikai cégek munkdjara, akik nap mint nap azon dolgoznak, hogy kivalé minGsé-
gU, értéknoveld logisztikai szolgéltatast biztosftsanak Ugyfeleik szdmara. Az FM Logisticot egy
17 tagu bizottsag jeldlte a dijra 6t masik szolgdltatdval egyetemben, s kdzUlik a jelen [év6 eu-
ropai kiskereskedelmi cégek vélasztottdk meg a kategtria gy&ztesének. =

=& FM Logistic wins prestigious prize

FM Logistic was voted the best logistics service provider in the retail supply chain category on 13
November in Amsterdam at the 11th 3PL summit. Eye for Transport organises the event every year to
call attention to the work of logistics service providers. FM Logistic was nominated by a 17-member com-
mittee and won the prize after getting the most votes from the European retail companies present. s

hirdetok kore

A Mdrkaszovetség nyolc tagvallala-
ta tavaly hozta étre a gyermekek-
nek sz6lo élelmiszerreklamok 6n-
kéntes korlatozasarol szolo EU Val-
lalds (EU Pledge) hazai platformjat.
2014. januar 29-én a kezdeménye-
zéshez csatlakozott a Bonbonetti,
a Burger King, a FrieslandCampina
és aMcDonalds is.

A rendezvényen felszélal6 Dr. Ka-
% ras Mdnika, a Nemzeti Média és Hir-
| kozlési Hatosag elndke, példamu-
tato iparagi 6sszefogasnak nevez-
te akezdeményezést. =

Bovul a felelos

B@ More responsible advertisers

Last year eight food firms - all members of the Brand Association - established the domestic platform
of the EU Pledge to voluntarily advertise less to children. On 29 January 2014 Bonbonetti, Burger King,
FrieslandCampina and McDonalds also joined the initiative. At the event Dr Ménika Karas, president of
the National Media and Infocommunications Authority, called the food industry’s initiative exemplary. =
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Elméletben mar zoldek a magyarok

Amagyar lakossag 67 szézaléka részesftene elény-

= ben vasérldskor kdrnyezetbarat csomagolasban

1 kaphato élelmiszert, ha ez nem befolyasolja az

‘ l E M .' Wl adott termék arét, tovébbi 15,2 szazalékuk (vagyis

kozel minden 7. ember) pedig akkor is ilyen csoma-

goldst vélasztana, ha ez kicsivel drdgabbé is ten-

né a terméket - derll ki a Tetra Pak® Hungdria Zrt. megbizdsabdl a GfK Piackutaté Intézet al-

tal végzett felmérésbdl Az 1000 f6 megkérdezésével készUlt, reprezentativ felmérés szerint

17,8 szdzalék azok aranya, akik szamdra kbzombds, hogy egy élelmiszer kornyezetbarat cso-

magoldsban kaphato6-e, de a lakossag 82,2 szdzaléka szivesen valaszt a kdrmyezetet kevés-
bé terhel6 csomagolast.

Vasarlasi szempontjaink kdzott ugyanakkor napjainkban még az utolsé helyen szerepel a cso-

magolds kdrnyezetbarat volta, vagyis, noha nyitottak vagyunk a kdrnyezetvédelemre, tudato-

san még nem keresstk a kdrnyezetvédd csomagoldsokat. Ezt tamasztja alé azis, hogy a felmé-

rés szerint még mindig nem koztudott, hogy az italos kartondobozok szelektiven gy(jthetok,

és a lakossdg 91,2 szdzaléka a tudatos fogyasztdi dontést segitd FSC® védjegyet sem ismeri. =

=& In theory Hungarians are environmentally conscious

67 percent of Hungary’s population would prefer buying groceries in environmentally friendly pack-
aging if they don’t cost more and another 15.2 percent would pick these products even if the pack-
aging made them a bit pricier - revealed a survey commissioned by Tetra Pak® Hungdria Zrt. from
GfK Market Research. 1,000 people were asked in the representative survey, which also found that
today the above factor is still the least important when making grocery purchase choices. s

Tovabb erésiti kulfoldi pozicioit

a Gallicoop

A szarvasi Gallicoop Pulykafeldolgozd Zrt. fennallasanak leggyengébb éve utan a 2013-as évet
mar meger@sodve zarta: belfoldi piaci poziciéjat javitotta, ezzel parhuzamosan pedig tovabb
bdvitette kiterjedt nemzetkdzi kapcsolatait, amely révén a vallalat ambiciézus kilpiaci tervek-
kel kezdia 2014-es évet.

A cég szamitdsai szerint az exportforgalom 2013-ban dsszességében 16,5 szazalékkal emel-
kedett az el6z6 évhez képest. A Gallicoop Zrt. 2013-as vérhatd nettd drbevétele kbzel 31,7
milliard forint lesz, amib6l a nettd export drbevétel 11,2 millidrd forint. =

=& Gallicoop keeps strengthening its position abroad

Szarvas-seated Gallicoop Turkey Processing Zrt. ended 2013 with a strong position in Hungary and
started 2014 with ambitious international plans. According to Gallicoop’s calculations, their export
turnover was up 16.5 percent last year. Net sales are expected to amount to nearly HUF 31.7 billion
for2013. =

Sikeres Pernod Ricard-kampany

A Tesco és az Interspar hipermarketekben zajlott a Pernod
Ricard vallalat markdinak eladdsdsztonz6 promdécidja, amelyet
a Wonderduck Agency bonyolitott. A hdrom héten keresztil
zajl6 kampanyban elegans shop advisor hostok adtak az aru-
hézakban a cég teljes termékportfoliojarél felvildgositést a va-
sarloknak, a whiskyfogyasztasi szokasokrol érdekességekkel,
torténelmi hattér-informacidkkal 6sztonozték a vasarlésokat.
A promécids idGszakban az el6z6 évi eladdsok tobbszorosét
produkdlta a véllalat; a jov8ben tobb, hasonld promdcidt is ter-
vez, hogy a vasarloik jobban megismerhessék termékeiket. =

& Successful Pernod Ricard campaign

Wonderduck Agency implemented a promotion campaign for Pernod Ricard in Tesco and Inter-
spar hypermarkets. In the three-week campaign stylish shop advisor hosts informed shoppers
about the company’s products and told them interesting stories and background info to motiv-
ate them for buying. In the promotional period Pernod Ricard's sales were many times higher
than in the base period. =
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» Sopron és Martfi lakosai ismét hatmillio forintrol dontottek
Hatodik éve tdmogatja j6tékonysagi programjan keresztil a
HEINEKEN Hungdria a sorgyérainak otthont ado telepuléseket.
A soproniak szavazatai alapjan a Soproni Erzsébet Kérhazért Ala-
pitvany és a Hova Tovabb Alapitvany nyerte elidén a ,HEINEKEN
Hungdria Sopronért” j6tékonysagi program tdmogatasat. Martfin
pedig a MartfU Varosi Szabadidds Kor Egyesllete és a Joremény-
ség Klub Egyestlete részesilt pénzadomanyban.

=& Sopron and Martfid dwellers decided on six million forints

once again

HEINEKEN Hungéria has been supporting the towns where its breweries
are located for six years. Sopron dwellers voted on the Foundation for Erz-
sébet Hospital and the Hova Tovabb Foundation to receive money from
the brewery’s charity programme, while in Martf(i people wanted the
Martf{i Leisure Time Association and the Jéreménység Club Association
be supported. «

Zsebre vagott instant
kedvezménye

Tobb mint 50, példdul a Subwaynél és a Haagen-Dazsnal bevaltha-
té mobilkupon-gjanlattal, illetve egy életmdd ,zsebmagazinnal” in-
dult el az év végén az ingyenesen letdlthetd SmartShopper okoste-
lefon-alkalmazds béta verzigja. A Kbzép-Eurdpaban teljesen egye-
dulalle applikacié Android- és iPhone-tulajdonosok szamdara bizto-
sit kényelmes, helyfligg®, csak egy gombnyomast igényl6 vasarlasi
kedvezményeket.

A SmartShopper f6 funkciéja az ,instant” mobilkupon, mely kategéri-
akba - gasztro, divat, design, sport, fitnesz, szépségdpolds stb. - gy(j-
tott termékek és szolgdltatasok drabol nyUjt legaldbb 20%-0s ked-
vezményt. A mobilkupon abban is Ujszerd, hogy a kedvezményeket
nem kell el6re megvasarolni, kinyomtatni vagy a megfelel§ szamu va-
sarlo elérését megvarni; egyszerlien és azonnal igénybe vehetGek. =

&8 Instant discounts in your pocket

The beta version of the free app SmartShopper was launched at the end
of last year with mobile coupon offers that can be used in 50 various units
such as Subway and Haagen-Dazs. SmartShopper is unique in Central and
Eastern Europe and can be used on Android and with iPhone. SmartShop-
per's main feature is the ‘instant’ mobile coupon that offers a minimum
20-percent discount in several product and service categories. m

Forditott a negativ trenden

az Intersnack

11,3 millidrdra nétt a Chio termékeket
gyarto Intersnack Magyarorszag Kft.
netté drbevétele tavaly. A 7 szazalé-
kos novekedéssel egy évek Gta csokke-
n@ trendet fordftott meg a gyGrszent-
ivani snackgyar, amit a belfoldi és a
tengerentdli értékesités novelésével,
valamint a m{kddés racionalizélasaval
tudott elérni. ,Eurépa egyik legalacso-
nyabb egy f6re esd snackfogyasztasat
felmutatd belfoldi piacunk a népegész-
ségligyi termékado bevezetése 6ta folyamatosan zsugorodik, és a ma-
gyar Intersnack hagyomanyos exportteriileteinek szamité cseh, szlo-
vak, roman, bolgar snackpiacok is gyengélkednek, igy tavaly kiléndsen
nehéz korllmények kozott tudtunk forditani a cég helyzetén” - mond-
ta Merkler Rébert, az Intersnack tigyvezetd igazgatdja. ,A foci vb és Eb
alatt hagyomanyosan sok ropogtatnivald fogy, ezért idén taldn meg-
allhat a piaccstkkenés. Pozitiv varakozassal tekintink a tavaly bein-
dult tévol-keleti és a skandindv eladésainkra is” - drulta el a cégvezetd. =

Merkler Rébert

ligyvezet§ igazgatd
Intersnack Magyarorszég

=& Intersnack reversed the negative trend

Intersnack Hungary Kft.s net sales were HUF 11.3 billion last year. Grow-
ing by 7 percent the Gyd&rszentivan-seated company turned around the
negative trend of recent years. This success was the result of operation
rationalisation and increased domestic and overseas sales. Intersnack
managing director Rébert Merkler hopes that the football World Cup will
have a favourable effect on the shrinking domestic market this year. =

Uj kommunikaciés vezetd a NAK-nal

Janudr végétol Fekete Zsanett tolti be a szervezeti dtalakitast kove-
téen létrehozott Marketing-, PR- és Kommunikacios Igazgatosag ve-
zet8i poziciojat a Nemzeti Agrargazdasagi Kamaranal (NAK).

Fekete Zsanett a szegedi Jézsef Attila Tudoméanyegyetem média-
kommunikacié szak PR-szakirdnyan szerzett diplomat. Egyetemi ta-
nulmanyait kbveten a Magyar Posta Vezérigazgatdsdgan PR-mun-
katdrsként, majd az Electrolux Lehel Kft.-nél PR-asszisztensként, ké-
s6bb kozel egy évtizeden keresztiil PR-menedzserként dolgozott. =

& New head of communications at NAK

From the end of January Zsanett Fekete is the head of Marketing, PR and
Communication at the National Chamber of Agriculture (NAK). Ms Fekete
used to work in PR in the CEO’s office of Hungarian Post and was PR man-
ager for nearly a decade. s

Az INFINITE & DOCCA in

rmatikai megoldasai az FMCG-szekto

magyar véllalat modernizélta folyamatait.

Az FMCG-szektor dinamikusan véltozo teriilet, azonban az INFINITE & DOCCA informatikai megoldasaival a piac élvonaldba kertilhet. A beszallitéi
l&nc alapvet6 folyamatainak automatizalasaval cstkkentheti mikodési koltségeit. Szamitastechnikai eszkdzeinkkel mér tébb mint 500

A Mobiz SFA rendszer forradalmasitja a kijaro értékesitési csoport munkgjat. A rendszer tokéletesiti a kijaro értékesitdk napi tevé-
kenységeit: « Hatékonyabbad vélnak a tertileti értékesittk. » Javul az informacidcsere mindsége.

Elektronikus informéacidcsere - integralt beszallitéi csatorndk. Valjon automatikussd az tizleti dokumentumok cseréje.

A PKI szdmlazasi megoldas lehetdveé teszi e-szamlék kibocsatdsat, kildését és befogadasét. El6nydk: kevesebb hiba, alacsonyabb adminisztracios
koltsegek és felgyorsuld megrendelési folyamatok. Tovabbi informaciok a hu.mobiz.pro oldalon vagy a +36 70 337 0945 telefonszamon. (x)

S& INFINITE & DOCCA IT solutions for the FMCG sector

Already more than 500 Hungarian companies have modernised their processes with INFINITE & DOCCA IT solutions. The Mobiz SFA system revolutionises the way field sales
teams work: sales reps become more efficient, the level of information exchange improves and managers’ work is supported with dynamic management tools. Automatise the
exchange of business documents! PKl invoicing offers the issuing, sending and receiving of e-invoices. For further information visit hu.mobiz.pro or call +36 70 337 0945.  (x)
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Az el8zetes adatok szerint az elmdlt évben 6sszesen 31 811 véllalkozas kezdte meg a miko-
dését Magyarorszagon - derul ki a Wolters Kluwer Kft. és a Napi.hu altal Gzemeltetett Cégin-
fo.hu adatbazisabdl Ez 6 szdzalékkal (2027-tel) kevesebb, mint ahdny vallalkozast 2012-ben
elinditottak.

A 2012-ben alapitottnal négy és félszer tobb betéti tarsasdg kezdte meg mikodését tavaly:
2841 az el6z6 évi 623 utdn, mindekozben az Uj részvénytarsasdgok és kft-k szama elmaradt az
el6z6 évitol Részvénytarsasaghbol nyolcadaval, kft-b6l hatodaval alakult kevesebb 2013-ban,
mint egy évvel kordbban. Ez utdbbi visszaesés viszont abszoldt értékben a legnagyobb: 5333-
mal kevesebb kft kezdte el a mikddését tavaly, mint tavalyelStt (rt-bél az el6z6 évi 401 utan
351 alakult).

Az, hogy a betéti tarsasdgok kozott nem jelentkezett a kft-kre és részvénytarsasdgokra jel-
lemz8 visszaesés, részben 0sszefliggésben allnat a dohdny-kiskereskedelem dtalakitdsaval,
az Uj, allami koncesszids rendszer megteremtése kapcsan megjelend Uj piaci szereplSkkel. =

D
vl

According to preliminary data from the Céginfo.hu database - operated by Wolters Kluwer Kft. and
Napi.hu - 31,811 enterprises were started in Hungary last year. This is 6 percent less than the num-
ber of firms established in 2012. However, 2,841 limited partnerships were formed in 2013, while in
2012 only 623. This is partly due to the changes in tobacco product retail and the new actors that
appeared in the sector. =

Jol teljesitett tavaly a PPF

Hat szazalékkal, 225 milli6 euréra nétt a Partner in Pet Food (PPF) drbevétele 2013-ban, jelen-
tette be Eurépa egyik meghatdrozo dllateledel-gyart6 cége. A 28 orszagban jelen lévE PPF &r-
bevétel-ndvekedésének hatterében az Uj termékformdatumok sikerei, az Uj piacokra vald belé-
pés, a PPF ltal képviselt marka értékesitésének novekedése, valamint az Egyestilt Kirdlysag és
Franciaorszag terlletén az arbevétel tobb mint kétszeresére vald ndvekedése all.

A PPF Magyarorszagon tavaly felvasarolta az Agro-Trust kisdllateledel-Uzletdgat, és egy-
idejdleg elindftotta kapacitasndveld és portfolio-bévit beruhdzasat az alutalkagyartas
terén.=

=& PPF had a good year

Partner in Pet Food (PPF) saw its sales rise 6 percent to EUR 225 million in 2013 - announced one of
Europe’s major pet food manufacturers. PPF is present in 28 countries and their sales increase was
the result of successful new product formats, entering new markets and an excellent performance
in the UK and France. In Hungary PPF acquired Agro-Trust’s pet food branch last year. s

Uj CHOCAPIC pehely a Nestlét6l

l'" n n "sna Uj, izgalmas fzkombinciéval indftotta az évet a Nestlé: a teljes értékd
gabonaval készult CHOCAPIC gabonapehely januartél csoki-mogyo-
| r6 izben is kaphato.

apre 1 Az Gjdonsag nemcsak a gyerekeknek lehet a legljabb kedvence, hozza-
juk hasonléan a feln6ttek is ugyanolyan elégedetten kanalazhatjak, ré-
adasul a csoki-mogyord iz finomsag fontos tépanyagokat is biztosft. A
30,8% teljes érték{ gabona hozzdadasdval készilt CHOCAPIC Choco-
Hazelnut ugyanis hétféle vitamint tartalmaz, és egy adag (30 gramm)
avéltozatos, kiegyensulyozott étrend és az egészséges életmad része-
ként mar tej nélkil is kalciumforrasként szolgdl a nap kezdetén. =

& New CHOCAPIC cereals from Nestlé

Nestlé started the new year with an exciting new flavour combination: from January CHOCAPIC whole
grain breakfast cereals are available in chocolate-hazelnut version too. CHOCAPIC Choco-Hazelnut
is made with 30.8 percent cereal grains and contains seven types of vitamin. For consumers living
a healthy life and keeping a balanced diet one portion (30g) of CHOCAPIC is an excellent source of
calcium, even without milk. =
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» Exporthoz fejleszt a Csdnyi Pincészet
Kétszazmillios fejlesztést hajt végre
2014-ben a Csanyi Pincészet, amely f6-
kent - az export novelése érdekében -
a sz0lészet gépesitésének korszer(si-
tését, fejlesztését célozza. Az évi tobb
mint egymilliérd forint forgalmi térsasag
2013-ban 15 szazalékkal novelte hazai
értékesftését, és az egyik legeredmé-
nyesebb pincészetnek szamit a 201 3-
as nemzetkozi borversenyeredmeények
tekintetében.

Zi& Csanyi Winery invests in production
for export

In 2014 Csanyi Winery will be investing HUF
200 million in increasing it production capa-
city, mainly because of wanting to export
more. Besides performing well in several inter-
national wine competitions, in 2013 the com-
pany’s domestic sales were up 15 percent and
its turnover exceeded HUF 1 billion. «

» Defibrillatorokkal szerelték fel az

Auchan druhazakat

Mind a 19 hazai druh&zat defibrilldtor-
ral szerelte fel az Auchan Magyarorszag
Kft. Az druhazlancnal évente 40 millio
vasarlo fordul meg, mégis minddssze
0-5 olyan rosszullét fordul el8, amikor
Ujraélesztés szlkséges. Ennek ellené-
re hatdrozott Ugy az aruhazlanc vezeté-
se, hogy a 10 milli6 forintos egyszeri be-
ruhazas mellett dont, minden aruhaz-
ban defibrillatort Uzemel be és tart fenn,
valamint a munkatarsait is Gjraélesztési
képzésben részesfti.

Z& Ruchan stores were equipped with de-
fibrillators

All 19 Hungarian Auchan stores were
equipped with defibrillators. Each year 40
million customers visit these stores and
there are only 0-5 cases when people have
to be resuscitated. Auchan Hungary inves-
ted HUF 10 million to buy the defibrillators
and to train store staff for using them in
case of emergency. «

» FELIR-azonosito: egy év az dtdlldsra

2015. janudr 1-jét6l csak a FELIR-azo-
nosftéval rendelkez6 vallalkozoktal le-
het majd a 2008. évi XLVI. torvény ha-
talya ald es termékeket vasarolni, illet-
ve tovabbi értékesitésre, szallitésra és
tarolasra atvenni, hivja fel a figyelmet a
Nemzeti Elelmiszerldnc- biztonsagi Hiva-
tal (NEBIH). A nyilvéntartasba vételt ta-
nUsito FELIR-szamot - a zOkkendmen-
tes atallas érdekében - a NEBIH mar idén
januartol elérhetéve teszi weboldalan.

Zi& FELIR identification: one year for
acquiring it

As of 1 January 2015 only those enterprises
will have the right to sell goods falling under
the scope of Act 46 of 2008 which have a
FELIR identification; the same is true for such
goods’ distribution, transportation and taking
over for storage purposes - informed the Na-
tional Food Chain Safety Authority (NEBIH).
The FELIR number that certifies registration is
already available from January 2014. «

Valtoztatott és spérol a fogyasztok
tobbsége

Elsg sor:,,Az egy évvel ezelGttihez képest valtoztatott-e 6n kéltési szokésain azért,
hogy takarékoskodjon?” A kérdésre igennel vélaszoldk aranya.

Mésodik sor: A valtoztatdk kozil azok ardnya, akik tobbek kdzdtt Ugy spérolnak, hogy
olcsébb élelmiszerre valtottak.

Europai yy At ¢z HR PL RO SK RS SI

atlag
Véltoztatott 63 80 39 53 79 66 62 59 72 82
Olcsébb élelmiszerre 52 70 73 36 67 50 38 39 51 64

Roviditések: HU=Magyarorszag, AT=Ausztria, CZ=Horvatorszag, HR=Horvatorszag, PL:Lengyelorszag,
RO=Romania, SD=Szlovékia, RS=Szerbia, SI=Szlovénia

=& The majority of consumers changed spending habits
and economise

First row: Compared with one year ago, did you change your spending habits to save money? The
proportion of ‘yes’ answers. Second row: From those who gave a positive answer the proportion of
those who also economise by switching to cheaper groceries.

Stratégiai év a sertésagazatban

A Vagdallat és Hus Szakmakozi Szervezet és Termékta-
nacs (VHT) elntksége évnyitd sajtotéjékoztatot szerve-
zett a 2014. évi programok bemutatdséra, kiemelten a
sertésstratégia végrehajtdsahoz kapcsolddo egyes fel-
adatok ismertetése céljabol.

Dr. Németh Antal, a VHT elnoke ismertette elGaddsdban,
hogy az EU-csatlakozas az agrariumot 4llitotta a legna-
gyobb kihivas elé. Ezen belllis a sertésdgazat szenvedte
ela egnagyobb veszteseget Az llatallomany 10 év alatt a felére, 3 millié darab alé stllyedt, al-
lattartd és feldolgozovallalkozdsok szazai szlintek meg. Az &gazatra az import, valamint a feke-
tegazdasag és -kereskedelem nyomta rd bélyegét. A kormany ezt a tarthatatlan helyzetet kivan-
ja feloldani a , Sertésstratégia” meghirdetésével. A VM megbizta a Terméktanacsot a ,Kivalo Ma-
gyar Sertés” (KMS) Védjegy teljes kidolgozasaval, bevezetésével, és ezt kdvetd mikodtetésével.
A cél a sertéshis népszer(sitése, a piaci részarany ndvekedése belfoldon és kilféldon egyardnt
és nem utolsésorban az dgazat atlathatésaganak ajavitdsa. A KMS-re palydzhatnak az llattar-
tok teljes kore, a feldolgozok, a kiskereskedelmi l&ncok, valamint a vendéglaté-ipari egységek. =

=& A strategic year in the pig sector

Dr Antal Németh, the president of the Livestock and Meat Interprofessional Organisation and Mar-
keting Board (VHT) told at a year-starting press conference that Hungary’s pig stock had reduced to
half in the last 10 years: there are less than 3 million pigs in Hungarian stables. The government has
already announced its Pig Strategy programme and the ministry commissioned VHT with develop-
ing, introducing and operating a new trademark system. a

Roviden

» 0zone Zold-dijat nyert « HEINEKEN Hungaria

Rekordszamu palyazo kozdl nyerte el idén a HEINEKEN Hungdria az Ozone Zold-dijat a nagy-
vallalatok kategorigjaban. A godolldi Szent Istvan Egyetem Klimatandcsanak tagjaibol allo
zsUri kiemelte: a sorgyarté az elismerést komplex programjaval - az oktéberben meghirde-
tett Tor6dés Honapjaval, a helyi kdzosségekért tett erdfeszitéseivel, onkéntes napjaival és
a nemrégiben kozzetett Fenntarthatdsagi jelentésével - érdemelte ki.

=i 0zone Green award for HEINEKEN Hungdria

HEINEKEN Hungéria snatched the Ozone Green prize from a record number of competitors in the big
company category. The jury, which consisted of members of G6ddllE University’s Climate Council, told
that the brewery was honoured for its complex programme, which included the Months of Care in
November, volunteer work and the recently published Sustainability Report. «
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Sikerrel zarult a Camping orszagos

nyeremeényjatéka

Kiskunlachdzara, Répds Bettinahoz kerllt a Camping sajt
,Nyereményekért robbantsa a sajtbankot” elnevezésd,
nyeremeényjatékon alapuld komplex orszagos promaécios
kampanyanak 1 milli¢ forintos fédia.

A promdciéban mar 1 darab Camping sajt megvasarlasaval
nyerni lehetett. Aki 2013. oktdber 1. és november 30. ko-
z6tt a vasarldst igazold blokk AP-kodjat feltoltotte a www.
sajtbank.hu oldalra, annak esélye volt elnyerni a hasznos
ajéndékok egyikét. A fédijon kivil gazdara talalt naponta 5 db 6sszecsukhatd bevasarloszatyor
és hetente 1 darab Acer Iconia tablet is. Akik jelentkeztek a jatékra, minden érvényes adatfel-
toltés utan letolthettek egy garantalt kedvezményre jogositd kupont is, hdrom vasarlds utan
pedig részt vehettek a fadijsorsoldson. =

B& Camping’s nationwide prize game was a success

Kiskunlachaza resident Bettina Répas was the lucky winner of Camping cheese’s complex nation-
wide promotional prize game called ‘Blow up the cheese bank for prizes’. She won the HUF 1 million
main prize. All she had to do was uploading the AP code of the receipt verifying the purchase of at
least 1 Camping cheese to www.sajtbank.hu between 1 October and 30 November 2013. Other
prizes included an Acer Iconia tablet and 5 tote bags were drawn each day. s

Export céljabol novelte palackozdjat
a Coca-Cola Magyarorszag

r "W Aszénsavas Uditok és gyimolcslevek utan dsvanyvizeinek ex-

w# portjat is elinditja a Coca-Cola Magyarorszag. A vallalat 700

milli6 forintos beruhdzassal bdvitette zalaszentgroti dasvany-
vizlizemét, Bistra néven pedig egy teljesen Uj terméket fej-
lesztett ki, amellyel kizardlag kulfoldi piacokat latnak majd el.
A lépéssel dupldjara bovil a telies hazai dsvanyvizkivitel meny-
nyisége.

A beruhdzast februdr 3-an Szijarto Péter killgyi és kilgazda-
sagi ugyekért felelds allamtitkar és Nikos Kalaitzidakis, a Coca-
Cola HBC Magyarorszag Kft. UgyvezetGje avatta fel (képtinkdn).
,Az elmult két évben a Coca-Cola Magyarorszag exportdrbevétele megduplazddott, 8 millidrd
forintrél 18 millidrdra nétt. Bliszkén mondhatjuk, hogy dunaharaszti és zalaszentgroti izeme-
ink ma mér Eurdpa 22 orszaganak piacait [dtjak el” - emelte ki Nikos Kalaitzidakis. =

=& Coca-Cola Hungary expands bottling capacity with
export in mind

After carbonated soft drinks and fruits juices, Coca-Cola Hungary starts exporting mineral water
too. The company invested HUF 700 million in expanding the production capacity of its Zalaszent-
grét mineral water plant. What is more, a brand new product called Bistra has also been developed,
which exclusively targets the international market. This step doubles the total volume of mineral
water export. =

Hosszabbitott a Tesco és a Budapest Bank

Ujabb hérom évre sz616 egylittm(ikodést irt ald a Tesco Magyarorszég a Budapest Bankkal. A
legnagyobb hazai hipermarket kereskedelmi lanc 2011-ben valasztotta pénziigyi partnerédl a
bankot, amelynek fogyasztasikdlcsdn- és folydszamla-szolgéltatdsait eddig tobb szazezer Gigy-
fél vette igénybe az orszag 89 Tesco &ruhdzdban. A kdvetkez6 évek sordn a Budapest Bank
az egyuttmikodés bévitését tervezi a Tesco aruhdzakban, elsGsorban az internet adta lehe-
t8ségekre fokuszalva. =

&& Tesco and Budapest Bank extend cooperation

Tesco Hungary and Budapest Bank signed a cooperation agreement for another three years. The
parties started working together in 2011 and since then hundreds of thousand people used the
bank’s services in 8g Tesco stores all over Hungary. In the next period Budapest Bank plans to focus
on the opportunities created by the internet to expand the cooperation with Tesco stores. =
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kiemelt téma: SIRHA 2014

SIRHA Budapest - nemzet

10 000 m?, hazai és kalfoldi kiallitdk, szakmai bemutatok és konferenciak, hosted buyerek, nemzet-
kozi brand, sok éves szakmai tapasztalat - két szoban SIRHA Budapest, a HUNGEXPO (j kiallitasa.

2014. marcius 10. és 12. kozott a
SIRHA Budapest fogadja az élel-
miszeripar, a siit6- és cukraszipar,
aszalloda- és vendéglatoipar gyar-
téit, forgalmazoit és beszerzéit a
magyar févarosban.
BUDAPEST A"H,unrg?xpo.sz,akkiéllités,ai. egye-
diilallé tzleti és taldlkozasi lehe-
téséget nydjtanak szamos iparag képviselinek. A fejlddéshez
azonban nélkiilozhetetlen a nemzetkozi trendek, a kiallitoi és
latogatdi igények folyamatos kovetése.
Az uj koncepcid alapjan szervezett SIRHA Budapest a felsorolt le-
hetdségeket magaban hordozza. A nemzetkozileg elismert brand,
az dllami szerepvallalds, a magas szinvonalu szakmai programok,
az iparag szamara kedvez6 1d6zités, a szakmai kozremikodok
biztos hatteret teremtenek a megvaldsitasban.

2014-ben az 4j szakkidllitdson jelenhetnek meg a korabbi
FOODAPEST, UKBA és HOVENTA kidllitasok partnerei is.

A kiallitas kiemelt szakmai partnere a METRO, aki 800 m*-es
standon mutatkozik be, igy az aruhdzlanc kinalataval részlete-
sen megismerkedhetiink majd. Kiemelt médiatamogato és a ren-
dezvény hivatalos lapja a Trade magazin, szakmai partner az MT
Zrt. Agrarmarketing Centrum Vezérigazgatdsaga és a Magyar
Bocuse d’Or Akadémia. A kiallitas f6védnoke Dr. Fazekas Sandor
vidékfejlesztési miniszter.

A kiallitok kozt jelen lesznek food és non-food termékeket for-
galmazok, siitdipari és cukrdszati alapanyaggyartok és forgal-
mazok, gépgyartassal, konyhatechnoldgiaval foglalkozé cégek.
A latogatoknak igy modjukban lesz tajékozddni az élelmiszer-
ipari, vendéglat6-ipari, siitd- és cukraszipari beszerzési lehet6-
ségekrdl, uj tizleti kapcsolatokat épithetnek ki, és hatékony meg-
oldasokat taldlhatnak céljaik megvaldsitasara.

PROGRAMJAINKROL RESZLETESEN:

Our programmes in detail:

HUNGARY
2013

SIRHA SPIRIT

Bocuse d’Or Hungarian Selection
marcius 12., szerda

A SIRHA Budapest kiallitas ad helyet a
legnevesebb nemzetkozi szakacsverseny
magyar elédontéjének. A 6 séf elokészitd
tréningje mar januarban megkezdddott,
és mar tudhatjuk, hogy a menii kotelezé
alkotdelemei a svéd malac, az osztriga, a
kagyld és a fekete tékehal. A Bocuse d’Or
tobb mint két évtizedes multjaval az egész
vildgon meghonositotta azt a fajta verseny-
zést, ahol az indulodk a vilag legnagysze-
ribb séf-zstirije elott készitik el adott id6-
re munkaikat. Itt fontos még megemliteni,
hogy a Magyar Bocuse d’Or Akadémia be-
nyujtotta palyazatat a Bocuse d’Or 2016.
évi eurdpai dontéjének budapesti rende-
zésére, és felkeriilt a short listbe. Ameny-
nyiben a palydzat gyéz, a szakdcsverseny
helyszine akkor is a SIRHA Budapest ki-
allitas és a HUNGEXPO lesz.

Trade 18

magazin

£ Bocuse d’Or Hungarian Selection
12 March (Wednesday)

SIRHA Budapest will host the Hungarian final of

the most prestigious international chef contest.
Bocuse d’Or has a history longer than 20 years
and established the type of competition where
participants have to cook before the wary eyes

of a world-class chef jury with time constraints. If

the Hungarian Bocuse d’Or Academy’s bid to host
the 2016 European final succeeds, the venue
will be SIRHA Budapest and the host will be
HUNGEXPO.

*ﬂ*? f/}J\A

Magyar Elelmiszeripari Borze
marcius 10-12.
Az élelmiszeriparban dllami szinten fontos

szakmai szerepet betolt§ szervezetek egy :

szigeten jelennek majd meg a kiallitason.
A kor alakban elrendezett latvanyos stand-
egyiittes a Magyar Elelmiszeripari Borze
nevet viseli. A Borze és a sziget 4 £ elemét
a Magyar Turizmus Zrt. Agrarmarketing
Centrum Vezérigazgatosaga, a Vidékfej-
lesztési Minisztérium, a Vagoéallat és Hus
Terméktanacs és a Nemzeti Elelmiszer-
lanc-biztonsagi Hivatal alkotja. Mellettiik
kisebb standokon 24 magyar élelmiszer-
gyarto kiallit6 jelenik meg, és a latogatok a
szigethez tartozé szinpadon szakmai el§-
adasokat hallgathatnak meg.

£ Hungarian Food Industry Fair

10-12 March

Hungarian food Industry Fair is the collective
name for the most important state actors’ pres-
ence at SIRHA Budapest. A circle-shaped stand
will be the home of the Hungarian National Tour-
ist Office’s Agricultural Marketing Centre Chief
Executive Directorate, the Ministry of Rural De-
velopment, the Livestock and Meat Marketing
Board and the National Food Chain Safety Office.
At the two smaller stands next to them 24 Hun-
garian food manufacturers will be present.

a
A

Kreativ Konyha Forum

marcius 10-12.

A hétféi és keddi napokon valtozatos prog-
ramot mutatnak be a Kreativ Konyha Fé-
rum el6adoi. Olyan aktualis témak mellett,
mint a péktermékek el6allitdsa éttermek-
ben és szélloddkban, sz6 lesz még példa-
mutato éttermi torekvésekrol, alapanya-
gok kiilonbo6z6 felhasznalasardl, tanyér-
desszertekrél, fagylaltokrol, taplalékal-
lergiasoknak készithet6 desszertekr6l.

£ Creative Kitchen Forum

10-12 March

Topics will include the making of baked goods
in hotels and restaurants, exemplary initiatives
by restaurants, using various ingredients, plate
desserts, ice creams and desserts made for
people suffering from food allergy.
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kozi kiallitas, hazai izekkel

A teljesség igénye nélkiil a kiallitok kozt olyan cégek szerepelnek,
mint a Hungerit Zrt., a Matusz-Vad, a Fony6di Asvanyviz Kft.,
a Prémium Kert, a Friesland, a Kerres Smoke Air, a Latinum, a
BISQUIT Kft., a MEC3 Hungaria Kft., a PreGel, az Ireks-Stamag,
az ASSUR Kft., az OR Metél Group, a Foldi Kft., a Progast Kft., a
Flexys Kft., a Winterhalter, a Gasztrometal, a Skilltrade, a Hag-
leitner és az SCA Hygiene Products Kft. A kiallitok 20 szazalé-
ka kiilfoldr6l érkezik.

A korabbi FOODAPEST, HOVENTA és UKBA kiallitasok re-
gisztralt latogato6i ingyenes meghivét kaptak a kiallitas eldt-
ti hetekben. A tobb ezres cimlista alapjan a meghivottak sorat
kiegészitik a kialliték altal meginvitalt latogatok, illetve azok a
kiilfoldi buyerek, akiket egytittmiikod6 partnereinken keresz-
til értiink el.

A kiallitas célcsoportjanak elérésében a kozvetlen kapcsolat-
tartas és a kiilfoldi potencidlis vasarlok meghivésa mellett fon-
tos szerepe volt a regionalis kommunikaciés kampanynak.
A hazai gazdasagi és szakmai lapok, online portalok mellett
cseh, roman, szlovak, szerb, ukran, horvat és lengyel tematikus

oldalakon is olvashattak a SIRHA Budapest kiallitasrol a pia-
ci szereplok.

A konferenciak, el6adasok és bemutatok hasznos technoldgidkat
mutatnak be és relevans kérdéseket boncolnak.=

22 SIRHA Budapest - an international trade
fair with domestic flavours

Between 10 and 12 March 2014 SIRHA Budapest will welcome manufactur-
ers, distributors and purchasers from the food, baking and confectionery in-
dustries, and from the hotel, catering and culinary sectors. SIRHA Budapest
is organised using a new concept and offers a unique opportunity for those
working in the industry to meet and get to know the latest international
trends. METRO is one of the trade fair's special partners and will be present
with an 8oom? stand. Trade magazine is a special media partner and offi-
cial journal of SIRHA Budapest. MT Zrts Agricultural Marketing Centre Chief
Executive Directorate and the Hungarian Bocuse d'Or Academy are profes-
sional partners. Minister of Rural Development Dr Sdndor Fazekas will be
the chief patron of the event. Among the exhibitors there will be food and
non-food product manufacturers and distributors, baking and confectionery
ingredient manufacturers and distributors, and machine and kitchen techno-
logy manufacturers. Conferences, presentations and shows will introduce
new technologies and analyse important topics. =

el

marcius 10-12.

Pékek Fejedelmi Rendje
marcius 10-12.

:) SPECIALITY COFFEE

ASSN. OF EUROPE

Magyar Barista Bajnoksag

i

Bemutatok keretében esik sz6 hagyoma-
nyokrol és modernizaciordl, siitdipari ter-
mékek készitésérdl korszerti berendezé-
sekkel, egészséges alapanyagokrdl, régios
jellegzetességekrol és dagasztasi techni-
kékrol. A szakmai férumra pedig a stan-
don kialakitott kavé- és teahazukba varjak
az érdeklédobket. A forum kézponti téma-
ja: Kapcsolat a siit6ipar és a vendéglato-
ipar kozott, élelmiszer-ipari és taplalko-
zasi trendek.

2 Principal Order of Hungarian Bakers

10-12 March

Shows and presentations will focus on traditions
and modernisation, baking with modern equip-
ment, healthy ingredients, regional characterist-
ics and dough making techniques. A coffee and
tea house will be waiting for the professional
forum’s participants - the topics will be the re-
lationship between the baking industry and the
Horeca sector and food and dietary trends.

2014-ben a SIRHA Budapest kiallitason
az SCAE magyar tagozatanak szervezé-
sében Magyarorszagon 10. alkalommal
keriil megrendezésre a Magyar Barista
Bajnoksdg. A szakemberek hat kategdri-
aban mérhetik ssze tudasukat: Barista,
Brewers-Filter, Latte Art, Coffee In Good
Spirit — Alkoholos kavékoktélok, Cup Tas-
ting, Cezve/Ibrik.

A nyertes versenyz6k képviselhetik Ma-
gyarorszagot a Melbourne-ben és Rimi-
niben megrendezésre keriil§ vilagverse-
nyeken.

El& Hungarian Barista Championship

10-12 March

Hungary’s 1oth Barista Championship will take
place at SIRHA Budapest. The best baristas
will compete in six categories: Barista, Brewers
- Filter, Latte Art, Coffee In Good Spirit - Alco-
holic coffee cocktails, Cup Tasting, Cezve/Ibrik.
The winner will represent Hungary at the World
Championship in Rimini and Melbourne.

Desszertverseny

marcius 11.

A kidllitas cukrasz nagykovete Kolonics
Zoltan, a Gerbeaud kreativ cukrasz séf-
je. Kolonics Zoltan és egy szakértd zstiri
kozremtikodésével valosul meg a SIRHA
Budapest Desszert versenye, melyet desz-
szert és tanyérdesszert kategdridban hir-
dettek ki. A pélyézat célja, hogy hazank-
ban is meghonositsa a kreativ cukraszatot,
illetve teret adjon az eléremutato, multi-
kulturdlis desszerteknek.

Dessert Competition

11 March

Gerbeaud’s creative chef, Zoltan Kolonics will be
the trade fair's confectionery ambassador. He
and a jury of experts will evaluate works in the
SIRHA Budapest Dessert Competition, organised
in dessert and plate dessert categories.

19 Trade 2014.
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Elelmezésvezetok Napja

marcius 11.

Az Elelmezésvezet6k Orszagos Szovetsé-
gének szakmai napjara kedden keriil sor
az A pavilon Forum szinpadan. A szak-
maij talalkoz6 {6 témadja az egészségtuda-
tos kozétkeztetés. A konferencidn kerek-
asztal-beszélgetéseken, f6z6bemutatékon
és el6addsokon vehetnek részt az érintett
latogatok.

S8 Catering Executives Day

11 March

The trade day of the National Association of Ca-
tering Executives will be held on the Forum stage
of pavilion A. Health-conscious public catering
will be the main topic of discussion, there will

be roundtable discussions, cooking shows and
presentations, too.

Giropizza d’Europe

marcius 11.

A nemzetkozi pizzakészité verseny ma-
gyarorszagi allomasa a SIRHA Budapest
kiallitas. A latvanyos versenyt kedden néz-
hetik meg, de a kiallitas tovabbi napjain a
Pizza e Pasta Italiana jévoltabol kiilonbo-
20 pizzatészta-készitési és kelesztési tech-
noldgiakat ismerhetnek meg.

£ Giropizza d’Europe

11 March

SIRHA Budapest will be the host of the inter-
national pizza making contest’s Hungarian leg.
Courtesy of Pizza e Pasta Italiana, on the other
days of the trade fair visitors can check out pizza
dough making technologies.

Innovacids verseny

A szakkiallitas bejelentkezett kiallitéi je-
lentkezhetnek az Innovaciés versenyre. A
kiallitok négy kategéridban nevezhetnek

Trade 20

magazin

termékeikkel és szolgaltatasaikkal: élel-
miszeripar, cukraszat és siitéipar, hore-
ca-szolgaltatok, gépek és technologiak. A
SIRHA Budapest Innovaciés versenyének
szervezGje a Trade magazin.

£ Innovation Competition

Registered SIRHA Budapest exhibitors can enter
the Innovation competition with their products and
services in four categories: food, confectionery
and baking industry, Horeca service providers, ma-
chines and technology. The SIRHA Budapest Innov-
ation Competition is organised by Trade magazin.

Trendsziget

A Magyar Butor és Faipari Szovetség gon-
dozasaban épiil fel a Trendsziget. Ezen a
standon t6bb szallodai szobaberendezést
is bemutatnak, igy a latogatok izelit6t kap-
nak kiilonb6z6 stilusokbdl és a leguijabb
trendekbdl.

E& Trend Island

The Association of Hungarian Furniture and
Woodworking Industries will build its Trend Island
where many hotel room interiors are going to
be showcased, presenting the latest styles and
trends to visitors.

Future Store Innovations 2014

Ismét lesz lehet6ség, hogy megtekintsék
a jové aruhazat, valamint annak innova-
tiv termékeit és megoldasait a SIRHA Bu-
dapest hivatalos lapja, a Trade magazin és
a Trade Marketing Klub szervezésében.
Kozel 40 cég mutat be szolgaltatasokat,
eladasosztonzé megoldasokat, vasarlas-
helyi hatékony eszkozoket és természe-
tesen az idei év legtjabb termékeit. Ve-
zetett bemutatdsétakra a helyszinen, a
Future Store standjan lehet regisztralni
(A pav. 204 stand).

£ Future Store Innovations 2014

Once again SIRHA Budapest’s official journal,
Trade magazin and Trade Marketing Club will build
the store of the future and will fill it with innovat-
ive products and solutions. Nearly 40 companies
will present their newest and best. For guided
tours around Future Store you can register at the
Future Store stand: Halle A, stand 204.

SIRHA Budapest Borsziget
A SIRHA Budapest kiallitds Borszigetén a
vendégel6adok olyan témakorokben tarta-
nak el6adast, mint bor és turizmus, szak-
képzett sommelier, minéségi borok a ven-
déglatasban és borkereskedelem a vendég-
latéipari helyeken.

Egyiittmikod6 partner: Vinopolis

£ SIRHA Budapest Wine Island

The programme of Wine Island at SIRHA Budapest
will feature presentations on wine and tourism,
sommelier training, quality wines and wine retail
in Horeca units.

Cooperating partner: Vinopolis

bl
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A potencialis latogatdk érdeklédése, a ki-
allitok el6késziiletei és szerepvallalasa, és
a tamogatd partnerekt6l érkezé visszajel-
zések alapjan sok lehetdséget rejt az 4j ki-
allitas. A SIRHA Budapest sikere 0j tav-
latokat hozhat a hazai piac szerepléinek
a régioban.

A kiallitas tehat marcius 10. és 12. ko-
z06tt tart nyitva, minden nap 10 6ratol 17
oraig.

A regisztraciordl, a kiallitoi listardl és a
részletes programroél bévebb informaciot
a kiallitas weboldalan talalhatnak: www.
sirha-budapest.hu

2 You can visit SIRHA Budapest between 10 and
12 March from 10.00 until 17.00.

For more information on registration, the list
of exhibitors and the programme visit www.
sirha-budapest.hu
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A kiallitas regisztraciohoz kotott!

A szakmai latogatok elGzetesen regisztralhatnak a
rendezvényre, mely regisztraciot a kovetkezé linken
érhetik el (regisztracidval a belépés ingyenes):
www.sirha-budapest.hu/trade

Belépojegyarak:

Latogatdi napi jegy 1900 Ft
Kedvezményes jegy (diadk, nyugdijas) 1500 Ft
Online kedvezményes napi jegy 1500 Ft
Csoportos jegy (szakiskoldk részére) 900 Ft

Csoportos jegyet 10 f6 felett lehet valtani.
10 f6 utan egy kisér6 tanar részére ingyenes belépést
biztositunk.

Nyitva tartas:
2014. marcius 10-12.
Minden nap 10 és 17 6ra kozott

A Hungexpo vasartertletre az I. és a III.
fogaddcsarnokokon Iéphetnek be.

A SIRHA Budapest kiallitast az A pavilonban
tekinthetik meg.

A PAVILON

Trend-
sziget

FORUM
SZINPAD

Magyar

Elelmiszeripari
Borze

AZ IPARAG NEMZETKOZI SZAKKIALLITASA
BUDAPESTEN VAN.

Yhicz
BUDAPEST

2014.MARCIUS 10-12.

Konferencia- és bemutat6 helyszinek:

- Férum Szinpad (ELOSZ, MVI)

- Magyar Elelmiszeripari Brze (AMC, VM, NEBIH, VHT)
- Bocuse d'Or latvanykonyha

- G pavilon VIP terem

- Keramia terem, 1-es épilet

- 25-0s pavilon: Magyar Barista Bajnoksag

Megkozelités:

- 2-es metréval az Ors vezér térig, onnan a 100-as
busszal vagy gyalogosan a Pillangé utcai
metrémegallotol (kb. 15 perc). A 100-as busz a
kidllitas ideje alatt s(iritve kozlekedik.

- 37 vagy 37A villamossal a Blaha Lujza tértdl, a
Népszinhaz utcabdl.

- Személygépkocsival a belvaros feldl a Kerepesi
atrol.

- Vonattal 5 perc alatt a Keleti palyaudvarbél Kébanya
fels6 allomasig, akar Budapest-bérlet-tel is!

- Kerékparral a Kerepesi Ut vagy a Fehér Ut feldl az
Albertirsai Uton. Kerékpartarold az I-es és IlI-as
fogaddcsarnok el6tt.

Pékek . ,
ejedeimifll Borsziget Bocuse d’Or
rendje Hungary

verseny

Kreativ Konyha
Férum
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Uj id6szamitas a hu5|parban

Az idei esztend6 a husipar sza-
mara régdta vart valtozassal
indult. Az é16 és a félsertés afa-
jat 5 szazalékra csokkentették,
ettdl is remélve, hogy az egész
agazatot szoritd, fojtogatd fe-
ketézOk felhagynak tevékeny-
ségiikkel, és az agazat noveke-
désbe kezdhet.

Az ¢6lakban mar a harommil-
liét sem éri el a sertések szd-
ma. A Kozponti Statisztikai
Hivatal adatai szerint a szdm-
lalobiztosok 2013 els6 félévé-
ben, az egy évvel korabbihoz
képest tovabb csokkenve, mar
csak 2,892 millid sertést ta-
laltak. Nem nagyon biztato,
hogy 205 ezerrél 194 ezer-
re apadt az anyakocak sza-
ma. Mig egy évvel korabban
a sertésallomany 70 szdza-
1ékat gazdasagi szervezetek,
30 szazalékat egyéni gazdasa-

id8szakra ez az ardny mar
74:26-ra valtozott.

Az agazatra jellemz6 nehézsé-
gek ellenére nem halt ki telje-
sen a fejlesztési kedv és hajlan-

ddsag, amit az is mutat, hogy

s

a telepkorszertsitési timoga-

tasi palyazatok eredményesek

voltak. A kormany sertésprog-
ramja nem kisebb célt tiizott
célul, mint az évtized végére
elérni a hatmillios sertéssza-
mot. Ehhez egyebek mellett a
belfoldi fogyasztast és az ex-
portot is szeretnék 9sztonoz-
ni. Van is miért, hiszen a je-
lent&sebb termékbemutatdval
Osszekotott vasarokon kide-
riil, hogy a kisebb és nagyobb
husipari feldolgozok ezernél
is tobbféle, joizli és egészsé-
ges termékkel képesek csalo-
gatni a fogyasztokat.

A statisztikai adatok sze-

mogottiink allé esztendd, hi-
szen a vagosertés felvasarla-
si dra alig harom szdzalékkal
novekedett, és az tizletekben
a — jellemzének mondhatd
- rovidkaraj, valamint a pa-
rizsi fogyasztéi ara ettdl el-
maraddé mértékben emelke-
dett. Magyarorszagon 2013.
januar—oktoberben, az el6-

kifejezve 4 szazalékkal csok-
kent a sertések vagasa. Koz-
ben az élésertés exportja
csaknem 12 szazalékkal ha-
ladta meg 2013. januar—okto-
ber kozott az egy évvel korab-
ban kiilpiacon eladott meny-
nyiséget. Az élésertés-behoza-

tal az el6z6 évi mennyiségtol
tobb mint 4 szazalékkal ma-

gok tartottak, addig az elmult

rint nem sok jot hozott a

206 évhez képest, él

"w o

dsulyban

radt el. A nemzetkozi piacon

Osztoics

meg a Nielsen Kiskereskedelmi Indexe.

A huskészitmény - értékben mért -
kiskereskedelmi forgalmabél a bolttipusok
piaci részesedése (szazalékban)

2011. november- 2012. november-

A feldolgozott his :
a legnagyobb for- :
galmu kategoria a :
Nielsen &ltal mért :
90 élelmiszer ko- :
z{il. Forgalma t&bb :
mint 230 milliard fo- :
rintot ért el 2012. :
november-2013. ok-

Bernadett tober kozott, aho-
ligyfélkapcsolati igazgatd an egy évvel ko- :
Nielsen gy gy :

rabban is, allapitja :

Amig az értékben mért forgalom stabil,

addig mennyiségben 5 szazalékkal keve- :
sebbet adtak el a boltokban, egyik kumu- :

llt évr6l a mésikra.

Az értékben mért forgalom szerintirang- :
sort a virsli vezeti a sonka és a szaldmi :

el6tt. Figyelemre mélté a trendek kdzott,

hogy egy-egy szazalékponttal emelkedett

a sonka és a szaldmi piaci részesedése.

Ami a bolttipusok sulyat illeti, 2012. no-
vember-2013. oktéber kzétt emelkedett
a szupermarketet és diszkontot magéban
© foglalé 401-2500 négyzetméteres csator-
© na piaci részesedése, mig a 2500 négy- :
. zetméter feletti alapteriilet( boltok ese- :
. tében kisebb csdkkenést latunk tizenkét :
: . huskészitmény részaranya valamivel na-

hénapos 6sszehasonlitasban.

NOtt a sonka és a szalami piacrésze

A feldolgozott hus teljes - értékben mért
- kiskereskedelmi forgalmabél a nagyobb
kategéridk piaci részesedése (szazalékban)

2011. november- 2012. november-

Kategéria 2012. oktober ~ 2013. oktdber
Virsli 14 14
Sonka 13 14
Szaldmi 11 12
Szarazkolbasz 12 12
Parizsi 12 12
Felvagott 10 10
Szalonna 9 9
F6zokolbasz 6 6
Flistolt has 6 5

Forrds: niclsen

Bolttipus  “5071) oktober  2013. oktober A hagyoményos Uzletek kozil az 51~ : gyobb: 20, illetve 9 szazalék mind a mos-
2500 nm felett o8 57 : 200 és a 201-400 négyzetméteresek- : tani, mind a megel6z6 tizenkét hénapos
ben az élelmiszerek atlagdhoz képest a  id&szakban. =
401-2500 nm 36 37
201-400 nm 9 9 H— . .
- && Ham and salami increased their market share
51-200 nm 20 20 © Processed meat is the highest-turnover category from the go groceries audited by Nielsen. Sales ex-
50 nm és : ceeded HUF 230 billion in December 2012-November 2013, just like a year earlier; volume sales dropped
kisebb 7 7 . 5 percent. Wiener topped the list of value sales, followed by ham and salami - the market share of the
— . latter two improved by 1 percentage point each. Store types: the 401-2,500m? channel’s share from
Forrdsniclsen * gales grew, while that of stores bigger than 2,500m? fell a little. =
Trade| 22
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Biikkfan Flstolt Nyereményjaték a KA[SER FOOD Kft.-nél

»Csabahus termékeinkkel : A szerencsésnyertesek ezaltala
inditunk SMS-promociét feb- : Csabahus portfélié szinte 6sz-
rudr 20-t6l aprilis 13-ig, amely : szes termékét megismerhetik
a »Biikkfén Fiistolt nyeremény- : és megizlelhetik. A fédijunk,
jaték — Nyerjen Minden Nap« : amelybdl 3 db-ot sorsolunk

elnevezést viseli. Célunk tob- : ki azok kozott, akik a promé-
bek kozott, hogy minél tobb © ci6 ideje alatt veliink jatszot-
fogyaszté megismerje és meg- : tak, nem mas, mint 2 fore sz6-
szeresse a termékeinket, ame- : 16 2 éjszakds wellness-hétvége

lyeket a Békéscsabdn 1évé iize- : az Elizabeth Hotelben Gyulén.
miinkben gyartunk. Csabai/ : Ez mellett a legszerencséseb-
Gyulai termékeink tradiciond- : beknek lehet6ségiik nyilik ar-
lis recept alapjan, biikkfan fiis- : ra, hogy megtekintsék a hires
tolt eljérassal késziilnek, melyek : Csabai kolbdszok gydrtasat és

karakterét a hagyomdnyos fi- : a biikkfdn torténd fiistolést.
szerek és az eredeti magyar pi- : Azidei év folyamédn még szdmos
rospaprika adja meg. . fogyasztéi promdciéval készii-

A nyereményjaték sordan az : liink, de ez egyel6re maradjon
SMS-bekiildék kozott »Min-  meglepetés”

den Nap« kisorsolunk egy : (Szitai Addm kereskedelmi

10 000 Ft értékti Csabahus ter- : és marketingigazgatd,

. skt be mékekbdl all6 ajandékcsomagot. : KAISER FOOD Kft.)

S& Beech Wood Smoked Prize Game from RAISER FOOD Kft.

For Csabahus products we are launching an SMS promotionon 20 3 will be drawn - is a wellness weekend for two in Hotel Elizabeth
February that lasts until 13 April. It is called ‘Beech Wood Smoked in Gyula. In addition to this, the luckiest participants will get the
Prize Game — Win Every Day’ and those who take part can win a chance to take a look at how the famous Csabai sausages are ma-
HUF 10,000 Csabahus product pack. The main prize is — from which  de and smoked on beech woaod.

BUKKFAN FUSTOLT

= BUKKFAN FUSTOLT NYEREMENYJATEK
N NYERJEN
MINDEN NAP!

CSABAHUS TERMEKET VASARLO FOGYASZTOINK KOZOTT
A PROMOCIO IDEJE ALATT MINDEN NAP KISORSOLUNK
EGY 10 000 FT ERTEK( CSABAHUS TERMEKEKB(OL ALLO
AJANDEKCSOMAGOT.
A F( DJJ 3 DB 2 FORE SZOLO 2 EJSZAKAS WELLNESS
ETVEGE AZ ELIZABETH HOTELBEN GYULAN
= CSABAHUS (IZEMLATOGATASSAL EGYBEKOTVE.

Nyereményjaték idotartama: 2014. februar 20 - aprilis 13.
A jatékban a promdcids cimkeével ellatott termékek vesznek részt.
Tovabbi informacié: www.csabahus.hu

KAISER FOOD KFT. 5000 SZOLNOK, VAGOHID UT 60.
TEL.: +36 56 520 300  FAX: +36 56 520 271 « WWW.KAISER.HU
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2,5 szazalékkal tobb sertés- :
hust értékesitettiink, a his-
import mennyisége 1,6 sza-
zalékkal nétt, ugyanakkor ér-
téke tobb mint 5 szdzalékkal :

esett vissza.

A feldolgozék jelzései sze-
rint, fiiggetleniil az aktualis
armozgastol, a legalis huspi-
acon egész évben csokkent a
forgalom, bizonydra ezért is
fordulhat el8, hogy néhany

nagyobb feldolgozo felhagyott
a tevékenységgel, igaz, kozben
kisebbek nyiltak. A nagyobb
vagbéhidak — az agazatot suj-
té forgalomcsokkenés miatt
- nem zartak jo évet, egyediil

a készitménygyartas hozott

jovedelmet, de az a vegyes

profilt cégeknél sem fedezi
mindig a vagason és a téke-
hus-forgalmazason keletkezd
veszteséget.=

&% Meat industry: the start of a new era

The year started with a long-awaited change in the meat industry: the VAT on
live pig and half pig was reduced to 5 percent, hoping that this measure would
force players in the black market go out of business. In the first half of 2013
there were 2.892 million pigs in Hungary - fewer than in the base period.74
percent of the stock was in the ownership of enterprises and 26 was in the
stalls of individual farmers. The government wants the country to have no
less than 6 million pigs by the end of the decade. In 2013 slaughter pig was

purchased from farmers at only 3 percent higher prices. In January-October
2013 our live pig export was 12 percent bigger than a year before. In the same
period we imported 4 percent less live pig. We sold 2.5 percent more pork in
the international market, but our import also grew, by 1.6 percent in volume
(note: it fell by more than 5 percent in value). Processing companies say that
in the legal meat market turnover has been declining all year. Consequently,
major abattoirs didn’t have a good year.=

A pulyka sikertermék

Hazénkban a mintegy 60 ezer
embert foglalkoztat6 baromfi-
agazat fejlodése a fogyasztoi igé-
nyek valtozasanak is kdszonhe-
t6: a husfogyasztason beliil a ba-
romfihus fogyasztasanak nove-
kedése a legdinamikusabb.

A hazai baromfiforgalom meg-
kozelitéleg 55 szazalékat ad-
jak a nagyobb vagoéhidak, fel-
dolgozott késztermékként. A
fennmaradé mennyiség rész-
ben héztaji allattartasbol szar-
mazik, tovabba a csak belfoldi
piacra termeld, kisebb regiona-
lis tizemek allitjak el6.

A magyar baromfiagazat kiil-
kereskedelmi kapcsolataibol
egyértelmtien a kivitel érdemes
arészletes elemzésre, mivel az

import nagysagrendje jelen-
téktelen, dontd része tenyész-
tési termékekbdl all.

Az elmult hét évben a mez6-
gazdasagi termékek kozott a
baromfi masodik helyezésnél
rosszabbat nem ért el, és két
alkalommal is az els6 helyre
keriilt.

A pulykadgazat az elmult hiisz
évben latvanyosan fejlédott. A
feldolgozott pulykahds mint-
egy felét — ennek nagy része
mellfilé - exportaljuk. A puly-
kahus, a mellfilé és a belSle ké-
sziilt szamos konyhakész ter-
mék a hazai fogyasztasban is
jelentds szerepet jatszik. Euro-
paban mintegy 200-300 olyan
élelmiszer-ipari termék van

forgalomban, amit pulykahus-
bol készitenek.

A szarvasi Gallicoop Pulyka-
feldolgoz6 Zrt. 2013-ban bel-
foldi piaci pozicidjat megerd-
sitette, ezzel parhuzamosan
pedig a kiterjedt nemzetkozi
kapcsolatait tovabb bévitette,
amely révén a vallalat ambici-
ozus kiilpiaci tervekkel kezdi a
2014-es évet.

A viziszarnyas-agazat is kihe-
verte mar a kornyezetvédok
korabbi érdemtelen tdmada-
sait, és az eurdpai piacokon is-
mét fogadjak a liba- és kacsa-
termékeket. Az év végi iinnep-

. volt a kivitel, hogy a hazai fo-
: gyasztoi piacokat ismét a ke-
. reslet jellemezte. Piaci pozicidi
. javuldsat varja a Hungerit Zrt.

attol, hogy a libamdjat hunga-

© rikumma nyilvanitottak, és ugy
. vélik, serkentheti a termelést a
. német és az osztrak vendégla-
© tok élénkiild, libamaj irdnti ke-
. reslete is.

. Magyarorszagon a vagocsirke
. kilénkénti élésulyos termel6i

ara 296 forint volt, ami az el§-

z6 évi atlagos arhoz képest 10

szazalékos novekedést hozott.

Az egész csirke feldolgozoi ér-
© tékesitési dra 456-rol 497 fo-
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« Uzemi higiénia ellenérzése hus- ":9 '%’J
iizemekben ¢ Mikrobioldgiai és ana- ’60 v

litikai vizsgalatok huskészitményekbdl

* Faj-fehérje-azonositas akkreditalt mod-
szerrel * Erzékszervi vizsgalatok hiskészitmé-
nyeknél ¢ Gyartmanylap- és cimkeellendrzés hus-
készitményeknél * Elelmiszer-ipari jogszabalyokkal
kapcsolatos tanacsadas

&P Szponzoralt illusztracio

kor idején olyannyira jelentés : rintra novekedett. s

& Turkey is a success product

There are approximately 60,000 people working in the Hungarian poultry
sector. About 55 percent of domestic poultry turnover is generated by ma-
jor abattoirs, in the form of processed ready-made products. In the last 20
years the turkey segment has been developing rapidly. We export half of the
turkey meat we process. Gallicoop Turkey Processing Zrt. strengthened its
domestic market positions in 2013 and starts 2014 with ambitious plans
in the international market. Hungerit Zrt. hopes that with goose liver finally
having qualified as a Hungaricum product, the company’s market position
will improve. In Hungary broiler chicken’s live weight production price was
HUF 296/kg, 10 percent higher than in the previous year. =


http://www.sgs.hu
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a magyar baromfiipar egyik meghatarozo vallalatanak paratlan
hizott liba termékcsaladjat, melynek eléallitdsanal egyszerre
taldlkozik a tradicié és a l[egmodernebb gyartasi technologia.

Egyediilall6 izvilag, mely garantaltan magaval ragadja!

HUNGERIT

Baromfifeldolgozo és Elelmiszeripari Zrt.
H-6600 Szentes, Attila u. 3.
www.hungerit.hu

Vezetik a Nielsen szakértéi:

Kategériamenedzsment -
kétnapos interaktiv workshop

Ungi Zsofia
2r . se Merchandising szolgaltatasok
Idépont: 2014. majus 14-15. A ———,

Helyszin: Herceghalom Hotel Abacus
(Bp-t6l az M1-esen 29 km)

ELONYOK A RESZTVEVOK SZAMARA: g Sziics-Villanyi Agnes

Kereskedelmi kapcsolatok

+ Médszereket kapnak kategériajuk kiskereskedelmi osztélyvezetdje

teljesitményének fejlesztéséhez

» Megismerik a fogyasztéi és vasarl6i magatartas uj trendjeit,
és szerepiiket a kategériamenedzsmentben

« Atfogo, részletes informaciokat szereznek a valaszték Abonyi Zsolt
optimalizalasarol, arazasrol, Piackutatasi
promociok tervezésérél és az eladast 6szténzé tanacsadd
arukihelyezésrél

* Tajékozédhatnak tobb szaz magyarorszagi és kiilfoldi
projekt tapasztalatairol

. 1
RESZLETES PROGRAMERT, jelentkezési lapért kérjiik, forduljon llle S ell

Ungi Zséfidhoz. E-mail: zsofia.ungi@nielsen.com ® o 0o 0 0 0 0 0 o
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Osszessegeben boviilt a piac értékben

Amig a Nielsen altal mért tizennégy tej- :
termék kiskereskedelmi forgalma 4 sza- :
zalékkal, mintegy :
252 millidrd forintra
emelkedett 2012. :
december-2013.no- :
vember sorén, addig :
az atlag mogott ki-
l6nb6z6 trendeket :
. millidrd forint.

latunk. _
Bakk J6zsef NGtt a két legna-
ligyfélkapcsolati vezets gyobb kategéria
Nielsen

regisztraltunk.

az éves piac 35 millidrd forint koril mozog.
A mennyiségi mutatd minusz 1 szazalék,
tizenkét hdonapos 6sszehasonlitasban.

ségieladésis.

réltunk.

Jégkrémnél a minusz 6 szazalék kerekitve :
22 millird forint bevételt jelent a szerve- tejterméket (a valaszadék megoszlasa, szazalékban)
zett kiskereskedelem szdméra. A Nielsen :
altal mért jégkrém-kategoéridba nem tar- :
toznak bele sem a gombdcos fagylaltok
vagy fagylalt alapt stitemények, sem pedig  :
a fagylaltporok. Az adat teljes Magyaror- :
szdgra értendd, vendéglatds és szezondlis
egységek nélkiil. Mennyiség szempontjabol

a csokkenés mértéke 7 szazalék.

Azt tukrozik az adatok, hogy az impulzi- :

vabb, élvezeticikk jelleglitermékek trend- : ——— - : - - - -
S . . - , . Roviditések: HU=Magyarorszag, AT=Ausztria, CZ=Csehorszag, HR=Horvatorszag, PL=Lengyelorszag,
je tébbnyire visszaesik. Ezzel parhuza- : RO=Romania, SK=Szlovakia, BG=Bulgaria.

mosan viszont az egészségesebb, vagy

bolti eladésa, az el§-
26 hasonl6 idészakhoz viszonyitva. A saj-
té 2 szézalékkal; igy az éves piac kozele- :
dik a 80 milliard forinthoz. Mennyiséget
tekintve azonban 4 szazalék csdkkenést :
© b8l 14, cottage chese-bél pedig 10 sz&-
Tejfolnél 1 szazalékkal lett nagyobb. igy
: Csbkkenést regisztraltunk viszont az évi
;10 millidrd forint forgalom alatti kategéridk
: kozil -
Csokkent a nagy kategoriak kozll a gyu- :
molcsjoghurt bolti forgalma 7 szazalék- :
kal, mintegy 33 millidrd forintra. Ugyan-
ekkora mértékben lett kisebb a mennyi-
. dominalnak
A hit6tt szeletes édesség éves piaca 26
millidrd forint felett mozog. A targyalt :
id§szakban mind érték, mind mennyiség
szempontjabol 2 szazalék minuszt regiszt-

alapvetd élelmiszernek szamité, esetleg
f6zéshez hasznélt termékek kedvez&bb
trendeket mutattak.

Evi 20 milliard forint alatti
kategoriak

Novekv6 kategoria a turd is (értékben
plusz 3 szazalékkal, valtozatlan mennyi-
ségi eladéssal). Eves forgalma kézel 16

Vajbél a boltok éves bevétele 7 szazalék-
kal lett nagyobb, a két id6szak kozott, és
kézeledik a 15 milliard forinthoz. Ertékben
is kedvez8 a trend, plusz 2 szézalékkal.

Az évi 10 millidrd forintnél kisebb forgal-
mu kategoridk kdzil n6tt az eladés - ér-
tékben - tejszinb6l 8, turd alapl vajkrém-

zalékkal.

értéket tekintve - a kbvetkezdk-
nél: kefir, natdr joghurt és édes taré 4-4,
s0s turékrém 14 szazalékkal.

A lakdhely kozeli iizletek

Ha a bolttipusok sllyat nézzik, szembet(-
nik, hogy a legtobb tejterméknél a lakéhely
kdzeli, nagy eladéterl Uzletek domindl-
nak. A tiz legnagyobb forgalmi kategoria

. értékben mért forgalmébdl a legnagyobb
. piaci részesedést kivétel nélkiil a szuper-
. marketet és diszkontot magéban foglald
© 401-2500 négyzetméteres Uzletek érik
. el. Méghozza ligy, hogy kézulik nyolc ka-
. tegoéridndl emelkedett a csatorna piaci
. részesedése, egy-két szazalékponttal.

. Ebben az uzlettipusban kiemelkedik a
© legutdbbi tizenkét hénapos idészak 52
. széazalékos mutatdja jégkrémnél, majd
© a natur joghurt kdvetkezik 46, sajt, tiré
. és vaj egyarant 43, majd a kefir 42 sza-
: zalékkal.

: A 400 négyzetméteres és kisebb Uizletek-
. ben alegnagyobb forgalmu tiz tejtermék
. kdzil a legnagyobb piaci részesedést a
. tejfol érte el legutdbb december-novem-
. berben 38 szazalékkal. Tovabbi sorrend:
. h(itott szeletes édesség 37, tard és ke-
© fir 33, gyumolcsjoghurt 30, tejszin 27, vaj
© 26, natr joghurt 24, sajt és jégkrém pe-
- dig 22-22 sz4zalék.

© A 2500 négyzetméternél nagyobb csator-
© na piaci részesedése sajtnal és tejszinnél
. alegmagasabb, 36, illetve 34 szdzalékkal,
. értéket tekintve, a 2012. december-2013.
: novemberi adatok szerint. Ezeket koveti
. avaj és gyimolcsjoghurt 30-30, hiitott
. szeletes édesség és natlr joghurt 29-29,
. jégkrém és kefir 26-26, tejfol és taré 23-
. 23 szazalékkal. =

Régidnk egyes orszagaiban a megkérdezett fogyasztok milyen gyakran vasarolnak tejet és

EU

Vélasz atlag HU AT cz HR PL RO SK BG

© Naponta 11 22 9 7 22 15 11 13 19
Hetenként négyszer-hatszor 17 23 18 21 24 26 20 23 22
Hetenként kétszer-haromszor 29 23 34 40 28 35 39 32 35
Hetenként egyszer 31 20 28 26 20 18 19 20 14

: Havonta kétszer-héromszor 7 6 6 4 4 4 4 8 5
Havonta egyszer 3 4 2 1 1 1 3 2 2
. Ritkabban vagy soha 2 2 3 1 1 1 4 2 2

Forrds: niclsen

&% In terms of value the market in total expanded

Retail sales of the fourteen dairy categories audited by Nielsen augmen-
ted by 4 percent and represented a value of HUF 252 billion in December
2012-November 2013. Behind the average lie various trends. Sales of the two
biggest categories improved: cheese sales were up 2 percent in value and
amounted to HUF 8o billion per year, however, volume sales were down 4 per-
cent; sour cream value sales increased by 1 percent and were at HUF 35 bil-
lion, but volume sales dropped 1 percent. Among other big categories Nielsen
measured a 7-percent plunge in both the value and volume sales of fruit
yoghurt, the size of the annual market was HUF 33 billion. Dairy snacks were
sold in the value of more than HUF 26 billion a year and in the examined period

both value and volumes sales decreased by 2 percent. Curd is a HUF 16-billion
category and value sales improved by 3 percent in the examined period, while
volume sales remained stable. If we look at the weight of various store types
in sales, we can see that in most dairy categories large floor space stores
located close to residential areas are the dominant. From the value sales of
the ten highest-turnover dairy categories the 401-2,500m? channel had the
biggest share. In stores smaller than 400m? sour cream had the biggest share
among the ten categories mentioned above, at 38 percent. In stores bigger
than 2,500m? cheese and cream were the best sellers, with 36-percent and
34-percent share, respectively. =
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Atéllasra késziil a tejipar

A magyar tejipar életében 2015 hoz majd
jelentds valtozasokat, ekkor ugyanis az Eu-
répai Unidban megsziinik a 30 éve miiko-
dé kvétarendszer. Elérelathatdlag a kvota-
rendszer kivezetése néhdny év alatt atraj-
zolja majd Europa tejtérképét, és a mosta-
nindl is kiélezettebb lesz a piaci verseny.
E folyamatok nem hagyjék érintetleniil a
tejtermékek magyarorszagi piacat sem. Az
idei esztend6t a felkésziilés évének tartjak.
Az 4gazati stratégia céljai kozott szerepel,
hogy 2020-ra szeretnék a 2012-es 1400
ezer tonnas éves nyerstej-termelési szin-
tet 2000-2200 ezer tonndra novelni. (Ta-
valy egyébként hat szazalékkal kevesebb
tejet vasaroltak fel, mint egy éve.) Ezzel
egylitt az agazat szerepl6i szeretnék, ha az
egy fOre juto tej- és tejtermék-fogyasztas
fejenként a jelenlegi 160 kildsrol 200 ki-
lora emelkedne. A hazai el6éllitasu fel-
dolgozott tejtermék kivitelének 200 ezer
tonnds novekedési terve mellett kivana-
tos lenne, hogy az import tejtermékek kis-
kereskedelmi értékesitési részesedése 20
szazalék ala cs6kkenjen.

~

A hazai tejtermékpalya kivitelének érté-
ke 2011 és 2012-ben kiugré volt, osszes-
ségében 2012-ben meghaladta a 236 mil-
li6 eurot. A magyar tejvertikum legfonto-
sabb terméke 2006 6ta a nyers tej, a ter-
mékkor erételjes exportbviilése miatt
aranya a 2004-es 22 szazalékrdl 2012-ben
tobb mint 40 szazalékponttal 62,3 szaza-
1ékra nétt.

A 2012. évi, atlagosan kozel 40 millié eu-
ros kiviteliinkkel az olasz §sszimportnak
az 5,3 szazalékat adtak a magyar tehené-
szetek. Az olasz piac a fokozddo nyers-
anyagigény miatt stabilnak volt tekint-
het6, az aregységértékiink a 2005-2007
és a 2010-2012 évi atlagok 6sszeha-
sonlitasaban bar névekvd, de messze a

konkurenciéé alatt volt. Romdniaba gya-
korlatilag csatlakozdsa 6ta érkezik magyar
tej, Magyarorszag itt 2012-ben piacvezetd
volt 63 szazalékkal.

A maisodik legfontosabb exporttermék
a sajt és turd volt, ebbdl az osszes export
64 millié eur6t tett ki. Ebbdl a termék-
csoportbol tavolabbra, f6ként az arab or-
szagokba jellemzGen specidlis sajtféléket
szallit az orszag, amelyeknél a mindség
és az ismertség fontosabb az arnal. Leg-
fontosabb célpiac emiatt Libanon és Sza-
ud-Arabia, amely az utobbi években is sta-
bil piacnak volt tekinthetd. Piacbévitési
lehetdségeink elemzésénél feltiint, hogy
az egyéb sajt termékcsoportban az utéb-
bi négy évben jelent6sen nétt az Eurdpai
Unié tagorszagain kiviili piacokra torté-
né export.

A tejtermékimport értéke a 2004 és 2012
kozotti iddszakban értékben kozel harom-
szorosara nétt, 6sszesen 333,5 milli6 eu-
rora, 2012-ben az el6z6 évhez képest a

forgalom 17,3 szazalékkal visszaesett és
276 milli6 eurdra rugott. Bar a magyar
tejvertikum legfontosabb importtermé-
ke a vizsgalt id6szakban végig a sajt és ta-
ro6 volt, a nyerstej részaranya a termékkor
erételjes importnévekedése miatt 2009 és
2011 kozott mar meghaladta a 30 szdza-
lékot. A tejpiac importbeszallitoi koziil
Németorszag emelkedik ki a 2012. évi 38
szazalékos részesedéssel, a tobbiek fontos-
sagi sorrendben Lengyelorszag (16 szdza-
1ék), Szlovakia (11 szézalék) és Ausztria
(10 szazalék).

Itthon a tejarak decemberig, egy év alatt
6,3 szazalékkal emelkedtek, a sajtfélék 8,5
szazalékkal dragultak, amiben a piaci té-
nyez6k mellett a beltartalmi értékek javu-
lasa is szerepet jatszott. Magyarorszagon
a nyerstej orszagos kilonkénti termel8i
atlagara rekordszintre emelkedett, 2013
decemberében 105,99 forint volt, és 16
szazalékkal haladta meg az egy évvel ko-
rabbit.=

£ Dairy sector preparing for a new era

2015 will bring major changes in the Hungarian dairy sector: the European Union’s 30-year-old milk
quota system will be lifted. This step is likely to redraw Europe’s dairy map and make competition
fiercer. As for Hungary, the sector’s goal is to increase the 1,400 thousand ton annual raw milk produc-
tion (2012) to 2,000-2,200 thousand tons by 2020. Market players would like per capita milk and dairy
product consumption to grow from the current 16okg to 200kg. Hungary’s dairy industry exported in
the value of EUR 236 million in 2012. Our most important product has been raw milk since 2006 (its
share from our export was 62.3 percent in 2012) and the main target countries were Italy and Romania.
Cheese and curd were the second most important export category and their main market was the Arab
world. As for our dairy product import, in 2012 it represented a value of EUR 276 million (down 17.3
percent from the previous year). The main import products were cheese, curd and raw milk and these
came mainly from Germany, Poland, Slovakia and Austria. In 2013 domestic milk prices elevated by 6.3
percent until December 201 3; raw milk’s production price reached a record height of HUF 105.99 (up 16
percent from the base period of one year before). =
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Magyarorszag Eurépa gabonatermé ove-
zetéhez tartozik. Az éves gabonatermés
altaldban 8-17 millié tonna koriil inga-
dozik. A termés egyre nagyobb részét ro-
videbb-hosszabb ideig taroljak, és alap-
anyagként exportaljak. Az unids csatlako-
z4s nyertese a novénytermesztés. Az in-
tervencids rendszer jétékony hatasa miatt
kiszamithatdbb lett a piac.

A magyar gabonatermelés és -feldolgo-
z4s sajatossagaibdl adéddan a cégek tel-
jesitménye évrél évre, a névénytermesz-
tési eredményektdl fiiggben véltozik. Az
elmult 12 hénapban a gabonapiacot a
folyamatos arcsokkenés és kinalati piac

. jellemezte. A magyar gabonadgazat min-

den valdszintiség szerint még hosszu ide-

ig a bels6 fogyasztasndl tobbet termel. A

stratégiai programokban szerepel az llat-

| tarto 4gazatok és a bioenergia termelésé-
. nek fejlesztése. A 2012/2013-as gabonaév-
. ben mintegy egymilli6 tonna kukoricabol

"o

- késziilt iizemanyag, az el6z6 év 0,4 milli6
. tonndja utdn. A terv érinti a gabonaipart,
. hiszen sok mulik azon, hogy sikeriil-e az

allattartokat Gjra versenyképes helyzetbe

. hozni; ha igen, akkor az dllattartok takar-
. mdnyvasarldsai névekednek.

. Tavaly a buza termésmennyisége 25 széza-
¢ lékkal, a kukoricéé 41 szdzalékkal haladta

: mega2012. évit. A kukorica 6725 ezer ton-
: nds betakaritott termésmennyisége hét sz4-
- zalékkal maradt el 2008-2012 atlagatdl.

© Mind a malomipar, mind a takarmany-
. ipar koncentralédésa folytatodott. Jelen-
. leg az orszagban negyven tulajdonos 55
© malomipari céget miikodtet, amelyek z5-
. mekozepes vagy kisméreti vallalkozas. A
- kiilfoldi érdekeltség 34-35 szdzalékot tesz
. ki, vagyis a cégek nagyobb része magyar
. tulajdonban van. Magyarorszégon a ga-
. bonafélék a takarménykeverék-gyartas
. legfontosabb alapanyagai, éves szinten 4,7
. millié tonna késziil, aminek 65 szdzaléka
: gabona. Ebbdl mintegy 200 ezer tonnat

Mind tobben vasarolnak reggellzopelyheket

A ceredlidk (reggelizépehely, miizli, illet-
ve miizliszelet) piaca érték tekintetében
5 szazalékkal novekedett 2012 decembe-
re és 2013 novembere kozott a megel6z6
év azonos id6szakahoz viszonyitva. Mennyi-
ségben kifejezve joval szerényebb a kate-
goria fejlédése. Ennek oka, hogy a magyar
csalédok reggelizdpehelyb6l - amely szeg-
mens a ceredlidk kozel kétharmadat adja
volumen alapon - kevesebbet vésaroltak.
A héztartdsok kevesebbszer - atlagosan
hadromhavonta - vették ezen reggeliz6ter-
mékeket. Ugyanakkor nem csokkent a reg-
geliz6pelyhet vasarlo csaladok aranya, s6t,
az elmult évek tendenciait vizsgalva meg-
allapithat6, hogy a reggelizdpehely vasar-
l6i bazisa évente par szazalékkal boviilt
is. Jelenleg a csaladok kozel fele valaszt a
boltok polcain megtalélhaté natur, illetve
izesitett gabona-, kukorica-, valamint zab-
pelyhek széles kinalatabdl.

A reggelizpehely csokkend forgalmaval
szemben a miizli és miizliszelet szegmen-
sén beliil pozitiv trend figyelhet6 meg. A
csaladok egyrészt gyakrabban vasaroltak
mindkét termékfajtat a vizsgalt idszakban:
miizlit dtlagosan négyhavonta, miizliszeletet
pedig 9-10 hetente tettek kosarukba. Mas-
részt mindkét szegmens jelentds mértékben

. tudta vésarléi bazisat boviteni. A tizorai, il-
© letve uzsonna kedvelt termékét, a miizlisze-
letet jelenleg a csalddok 35 szézaléka, miiz-
: it pedig tiz magyar csaladbol kett6 vasarol.
: Acerealiak kategoriajan beliil a kereskedel-
: mi mérkék irénti fogyasztéi bizalom évek
. 6ta atlag feletti. A vizsgélt id6szakban a

Kereskedelemi csatornak részesedése a ceredliak
mennyiségi forgalmabol (adatok szézalékaban)
2012. dec.-2013. nov.

100%
90%
80%
;gx . Szupermarket
382 [ Diszkont
30%

20% | Egyébcsatomak
10%

0%
Ceredlidk
total

. Hipermarket

Markazott Sajét markds
ceredlidk  ceredlidk
Forrds: Haztartdspanel, GfK Hungdria

. sajat mérkds termékek piaci részesedése
. mindhadrom szegmensen beliil csékkent -
: aminek oka, hogy a markazott termékek yj
. vésarlokat tudtak megnyerni
: nére az olcsobb kereskedelmi markék kis-
mértékben, de tovabbra is dominaljék vo-
: lumen alapon a piacot.

: A sajat markds termékek domindns pozici-
6ja promdciés nyomast gyakorol a marka-
: zott termékek gyartoira, akik, erre reagélva,

-, ennek elle-

More and more people buy breakfast cereals

The market of cereals (breakfast cereals, muesli and muesli bars) expanded
by 5 percent in December 2012-November 201 3 if compared with the same
period one year earlier. The improvement was more much modest in terms
of volume sales because Hungarian households purchased less breakfast
cereal (which constitutes nearly two thirds of the cereal category). On av-
erage they purchased the category less frequently - three times a month
- but the good news is that the number of buying families has been growing
by a few percentages in the last few years. Muesli and muesli bar were both
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count stores.

egész éven &t Gjabb és Ujabb akcidkkal pro-
baljak felvenni a versenyt az olcsobb termé-
kekkel. A proméciok jelentdségét mutatja,
hogy 2012 decembere és 2013 novembe-
re kozott megkozelitéleg minden negyedik
megvasarolt ceredlia akcids volt. Az akcids

vasarldsok aranya ndvekvd tendenciat mu-
. tatazelemzettidGszakban, legféképpena

miizli és miizliszelet esetében.

: Amagyar csalddok cereédliavasarlas soran
: amodern kereskedelmi csatornakat része-

sitik elényben. A kategérian beliil a modern
csatornakat kitev6 hipermarketek, szuper-
marketek és diszkontok piaci részesedése
85 szazalékos, amely jelentésen meghalad-

ja ezen csatornék teljes napi fogyasztasi

cikkek piacan mért ardnyat.

: A modern csatornakon beliil a markazott

ceredlidk kozel felét a hipermarketekben

veszik a csalddok, a sajat markas termé-

kek 60 szézalékat pedig a diszkontboltok
polcairél emelik le.

A kisboltlancok és fliggetlen kisboltok vo-

lumenben kifejezett sulya a harom szeg-

mens kozil a legimpulzivabb miizliszele-
: tek esetében éri csak el egytittesen a pi-
: acnegyedét.

Keszthelyi Eva,
Key Account Manager, GfK Hungéria

purchased more frequently: the former every 4 months and the latter every
g-10 weeks; the number of buying households grew as well. In the examined
period the market share of PL products dropped in all three categories but
they still dominate in volume sales. Every fourth cereal product was pur-
chased in promotion. Hypermarkets, supermarkets and discounters realised
85 percent of sales. In modern retail channels nearly half of branded cereals
are bought in hypermarkets and 60 percent of PL products are sold in dis-




exportal az orszdg. Ezentul évi 6-7 millié
tonna gabonat exportdl Magyarorszag.

A tészta- és siitéipar mellett eltorpill a
lakossag lisztfelhaszndldsa. A tésztaipar
gyartdsa 68-70 ezer tonna koriil alakult.
Ezt a fogyasztasi adatok is alatdmasztjak,
hiszen egy magyar ember atlagosan 6,5-7
kg szaraztésztat fogyaszt el évente. Becs-
lések szerint az iparag éves nett6 arbe-
vétele meghaladta a 20 millidrd forintot.
A tésztaipari termékeken beliil a magyar
izlésvilaghoz legjobban a tojasos készit-
mények illenek. Ezek mellett nagységren-
dekkel eltorpiil a durumbuzabdl késziilé
tésztak irdnti kereslet. De a kisebb-na-
gyobb hazai gyartdkat a folyamatos in-
novacié és a fogyasztdi igények valtoza-
sat kovet$ termékfejlesztés jellemzi. Ezt az
is aldtdmasztja, hogy évrél évre tobb fogy
a prémium mindségl szaraztésztakbol
és olyan, mondhatni ,,hungarikumnak”

szamitd szaraztésztafé-
1ébél is, mint a 8 tojasos
tésztak, amelyek joval ma-
gasabb tapanyagtartalom-
mal birnak, mint a hagyo-
manyosak.

A lisztfélék iranti mind-
ségi igényt a siitdipar ha-
tarozza meg. Az élelmi-
szer-feldolgoz6 agazat
szakdgazatai koziil a sii-
téiparban van legnagyobb
szamban 6nall6 vallalko-
zas, és egyben az tizem-
nagysag is itt mutatja a legszinesebb, leg-
valtozatosabb képet. Hisz éve még 1521
véllalkozas mlikodott, szamuk méra ezer
ala csokkent. A pékségek haromnegye-
de olyan kistizem, amelyik tiz f6nél ke-
vesebbet foglalkoztat. Ennek is koszon-
het6, hogy mintegy 150-160 kenyérféle,

kiemelt téma: SIRHA 2014 sz77//77
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és félezernél is tobb péksiitemény adja a

kinalatot. Magyarorszagon 2012-ben az

egy fére jut6 éves kenyérfogyasztas 39,4

- kil6 volt, ami a tiz évvel kordbbinal 15 ki-
- léval kevesebb, a 9,9 kil péksiitemény és

a 30 kilo egyéb ceredlia fogyasztasa alig

- valtozott.=

&8 Cereal-dependent sectors

Hungary’s annual cereal yield usually fluctuates between 8 and 17 million tons.
In the last 12 months the market was characterised by price decrease and
supply outweighing demand. In 2013 25 percent more wheat and 41 percent
more corn was harvested than in 2012. The concentration process continued
in both the milling and the animal feed sector. In the milling industry 34-35 per-
cent of companies are in foreign ownership. On annual level 4.7 million tons of
animal feed is produced in Hungary, 65 percent of which are cereals. From this
200,000 tons are exported. Hungary’s annual cereal export is 6-7 million tons.

Production in the pasta industry is 68,000-70,000 tons and the average Hun-
garian eats 6.5-7kg of pasta a year. Net sales in the sector were above HUF 20
billion. Egg pasta suits Hungarians’ taste better and premium products are in-
creasingly popular. Baking industry: 20 years ago there were 1,521 enterprises
but today there are less than 1,000. Three quarters of bakeries employ less
than 10 people. In 2012 Hungarian bread consumption was 39.4kg/person,
15kg less than ten years earlier; the 9.gkg/person baked goods consumption
and the 30kg/person other cereal consumption hardly changed.=

Szeretettel varjuk a SIRHA Budapest szakkiallitason, 2014. marcius 10-12. koz6tt a 301A3 standunkon!
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BIOECONOMY COMPANY

MAGYAR KUKORICABOL -
TERMESZETESEN!

A Hungrana Keményité- és lzocukorgyartd és Forgalmazo Kft. Eurdpa legjelentésebb
kukoricafeldolgozé (tobb mint egymillié tonna) és vezetd izocukorgyarté vallalataként
1912 6ta meghatdrozo szerepldje a magyarorszagi élelmiszeriparnak.

Az éltalunk gyartott GMO-mentes természetes alapanyagokkal nap mint nap talalkozhat-
nak a fogyasztok, amikor tejtermékeket, péksiteményeket, Udit6- és szeszesitalokat
vasarolnak, vagy akar ezek papircsomagolasat veszik a keziikbe.

Tevékenységiink és mikodésiink minden teriiletén a legmodernebb technolégidkat
alkalmazzuk, a kdrnyezet iranti felel6sség szamunkra kiemelten fontos.

Természetes édesitészerek

+ lzocukor

« Gllkézszirup

- Kristalyos és folyékony dextréz
« Fruktoz

- Maltodextrin

Keményiték

- Nativ kukoricakeményité
+ Egyéb keményitészarmazékok

+ 96%-0s finomszesz
« 99%-o0s viztelen szesz
- Bioetanol

Takarmanyok

. CGF
+ Csira
« Glutén

Biolizemanyag

« GreenPower E85

HUNGRANA KFT. MAGYAR
. BRANDS
H-2432 SZABADEGYHAZA, 2013

IPARTELEP
INFO@HUNGRANA.HU

WWW.HUNGRANA.HU
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Valtas elott a tartositoipar

A globalizicid és a szabad kereskedelem
terjedése miatt egyre novekszik a friss
z6ldség-gyiimoéles kindlat. Altalanos ten-
denciaként jellemzé az is, hogy nem allt
meg a gyorsfagyasztott és konzervipari
termékek irdnti keresletcsokkenés. De a
gyarto atalakulé termékpalettajan mar ott

szerepelnek a friss hatasu, félkész vagy

konyhakész termékek is.

A 2020-ig meghatarozott nemzeti z6ld-
ség-gylimolcs stratégia fejlesztési elkép-
zelései kozott kiemelt szerep jut a feldol-
gozoéiparnak. Ujra kell gondolni, ujja kell
épiteni a feldolgozott magyar zoldség- és
gyiimolcstermékek piacat, mert az alap-
anyagok kiilonleges iz- és illatvilagdban
béven van kiaknazatlan lehet6ség.

A korabbi évekhez képest méara megti-
zedel6dott a Magyarorszagon mutikodo
konzerves cégek szama. A konzervipart
harom nagy cégcsoport uralja. Az elmult
évek cégtelvasarlasainak kovetkeztében a
Globus-csoport, az Univer és a Bonduel-
le egyiitt kozel kétharmados részesedéssel
bir, ami egy jelentds koncentraciénak te-
kinthetd. Rajtuk kiviil mindossze néhany
cég akad, amelyek 6sszesen 1-2 millidrdos
forgalmat bonyolitanak.

Az iparagban a kiilf6ldi érdekeltség 50 sza-
zalék folotti. Az elmult években a termelés
400-600 ezer tonna kozott er6sen ingado-
zott, és sajnos erételjes csokkenést muta-
tott. Ez a folyamat egyiitt jart a termékki-
nélat besztkiilésével is, ami mara gyakor-
latilag azt jelenti, hogy a nagyobb cégeknél
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csemegekukorican, zoldborson, savanyu-
sadgokon, meggybef6tton és almastiritmé-
nyen kiviil alig akad jelentds mennyiségti
termék. Természetesen a kisebb vallalko-
zasok szinesitik a kinalatot. A belfoldi pi-
acra a stagnalds jellemz6, mig a keleti és
az unios kivitelt az elmult évtized mély-
pontja utdn kismértékben sikeriilt bovi-
teni. Osszességében a feldolgozéipar kiil-
kereskedelme igen stabilnak tekinthet6 a
maga 430 ezer tonnds kivitelével és a 160
ezer tonnas behozatalaval.

A hazai z6ldség- és gytimolcskonzerv-fo-
gyasztas mar évek Ota stagndl, ugyanak-
kor az igények véltoznak. Egyre béviil az
ugymond arérzékeny fogyasztok szama.
Ez a fogyasztdi réteg nem a z6ldség- és
gyliimolcskonzerv mindségét, jobb csoma-
golasat részesiti elényben, hanem az arat.
Ezentul 1étezik egy nagyon kis fogyasztdi
kor, amelyik a prémiumtermékeket képes
megfizetni. Egy sztikebb, de egyre bévii-
16 réteg az egészséges életmodot szolgalo
biokészitményeket keresi. Ugyancsak no-
vekszik a diabetikus készitmények iran-
ti kereslet is.

A z6ldség-gyiimolcs termelésen beliil
mégis jelentGs aranyt képvisel a feldol-
gozott termékkor, amely mintegy felét ad-

ja termelésiinknek. A zoldség-gytimolcs

strukturan beliil dgy tlnik, ezért novek-
szik a z0ldségkészitmények aranya, mert
tudnak partnereikkel a szezonban el6re
megallapodott aron dolgozni, mig a gyii-
molcsféléknél ez nem gyakorlat.
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A hiitéipar szerkezetét tekintve mintegy
© nyolc cég rendelkezik 20 ezer tonndndl
. nagyobb éves termeléssel. Tovébbi sziik
. tucatnyi tartozik a 10-15 ezer tonnds ka-
© tegdridba. Becslések szerint a zoldséget,
. gyiimoélesot feldolgozoé konzervipar for-
. galma mintegy 100 millidrd forint koriili,

aminek mindossze 6téde szarmazik bel-

. foldi eladasokbdl.

: A tartositdipari véllalatok tobbsége sze-
. retné kiviteli célorszagait megvaltoztat-
ni, és a dolldrelszdmolas helyett az uni-

0s tagallamokkal tizletelni. Els6sorban
a friss termékeket vasaroljak, és ezért a

© magyar konzerviparnak is valtoztatnia
. kell kindlatan, ha a piacon akar marad-
© ni. Az 4j termékek kozott egyre tobb az

alacsony kaldria- és sétartalmu készit-

. mény, és mérsékelni probaljak az ada-
. lékanyagok haszndlatat is. Uj felhasznd-
. 16k is megjelentek, és a hagyomanyos ter-
. mékek mellett olyan 6j készitményeket is
. keresnek, mint a valédi zselé, a félkész- és
. konyhakész, valamint az dtmeneti termé-
. kek. Mindezt gyartjak a kisebb-nagyobb
feldolgozok.

© Az uni6s piacot azonban nem egyszeru
© meghdditani, de tobb cégnek sikeriilt po-
. ziciéjat megerdsiteni a kozosséghez leg-
. utébb csatlakozott romén, bolgar és hor-
© vat piacokon.

A Kecskeméti Konzerv Kft. kiemelt
. hangsulyt fektet a folyamatos fejlesztés-
. re és innovativ megolddsokra, melyek

elengedhetetlenek a versenyképességiik



meg0rzéséhez, azdltal, hogy a termékek :
gyartasa a korabbinal hatékonyabban és
jobb mindségben torténik. Zoldség-min-
taiizemiik a legmagasabb higiéniai kove-
telményeknek is megfelel. A fejlesztés hoz- :
zdjérul ahhoz, hogy sikeresen megérizzék :
piacvezetd szerepiiket a magyar zoldség- :
konzervgyartok kozott.

A MIRELITE MIRSA Zrt. kiilonféle gyors-
fagyasztott zoldségek és gyiimolcsok, va-
lamint tésztafélék gyartasaval foglalkozik.

A hiitéhaz 1984-ben kezdte meg miikodé-
sét Albertirsan, Budapestt6l 50 km-re, az
E5-6s autdpalya és a 4-es féutvonal mel-
lett. 2004-ben djabb hitéhazat vasarol-
tak Domoszlén, majd 2006 végén Mis- :
kolcon. Termelésiik felét exportpiacokon
értékesitik.s :

kiemelt téma: SIRHA 2014

B8 The food preservation industry is about to change

Compared with previous years the number of canned/preserved food firms
is very low in Hungary. As a result of acquisitions in the last few years the
Globus Group, Univer and Bonduelle have a nearly two thirds combined
share of the market. The proportion of foreign ownership in the sector is
above 50 percent. In the last few years the level of production was fluc-
tuating heavily between 400,000 and 600,000 tons, following a negative
trend that also entailed the narrowing down of product diversity. Hungary’s
market is characterised by stagnation but our export has increased a little.
Foreign trade in the processing industry was rather stable with a 430,000-
ton export and a 160,000-ton import. In the cold storage sector eight com-
panies have an annual production capacity above 20,000 tons and less

FIT FOOD Kft. tobb, mint 10 éve egyik meghataro-
206 szereplGje a magyar zoldség- és gyiimolcskon-
zerv piacnak.

A Fit Food markanevi termékeink szamos europai
és azsiai orszagban jol ismertek. Hagyomanyosan
hangsulyt fektetiink termékeink kivaléo minéségé-
re, és nem mellékesen az 6sszetevokre. Terméke-
ink kozeé igyeksziink a lehetd legegészségesebbe-
ket kivalogatni. A minGség és az egészséges ételek

than a dozen have a 10,000-15,000 ton capacity. The canning/preserving
industry’s annual sales amount to HUF 100 billion, only 20 percent of which
are realised in Hungary. However, consumers in the European Union primar-
ily buy fresh products, so Hungary’s canning/preserving industry has to
change its product portfolio if it wants to stay in the EU’s market. Low-cal-
orie and low-salt products are needed, and the use of additives also has
to be reduced. New users have also appeared and they are looking for real
gels, ready meals and half-ready products. Kecskeméti Konzerv Kft. pays
special attention to constant innovation in order to preserve its competit-
iveness. MIRELITE MIRSA Zrt. has been operational since 1984 and sells half
of its products abroad.=

nem csak Ures szlogenek nalunk. Fontos szamunk-
ra, hogy vasarldink kelléen tajékozottak legyenek.
Elkotelezett hivei vagyunk a karos anyagoktol men-
tes élelmiszereknek és az egészséges taplalkozas-
nak. Errél bévebben az a www.foodindex.hu oldalun-
kon tajékozodhat.

A FIT FOOD garanciat jelent a tisztességes minéség-
re. Mi elvbdl nem arulunk emberre karos élelmiszert!

Termékeink megvasarolhatok a Vaci ut.19 szam alatt minta boltunkban.
3 raklap feletti mennyiség felett az arut hazhoz szallitjuk.

wwwifitfood:-hu
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KERESSE A KNORR RECEPTAJANLATAIT
A BOLTOKBAN ES A WWW_.JOLKIFOZTEM.HU
OLDALON!



http://www.jolkifoztem.hu
http://www.jolkifoztem.hu

RECEPTOTLETEK

A MINDENNAPOKRA

A hétkoznapi fézés és a heti menl Osszeallitasa soha véget nem éré folyamat és kihivas a haziasszonyok
szamara. Munkanapokon atlagosan fél-egy 6rat tudnak az étel elkészitésnek szentelni a rdjuk nehezedé
egyéb feladatok miatt.

Elkisért vasarlasos kutatasunk alapjan* a magyar haziasszonyok jelent8s aranyban el6re terveznek, melyben
az ételek valtozatossaga kulcsfontossagu. Igyekeznek megtaldlni az egyensulyt az elkdlthet6 jovedelem, a
rendelkezésre 4ll6 id6, a csaladtagok kivansagai és a szezonalisan elérhetd alapanyagok kozott.

Avasarlasi és dontéshozatali folyamat sordn keresik az olyan hozzavaldkat, amelyek természetesen laktatéak,
taplaloak és lehet&ség szerint gyorsan elkésziilnek. A rohanoé hétk6znapokban azt tapasztalhatjuk, hogy
minél tobb idét toltiink a konyhaban, annal kevesebb id6 jut minden masra. Néha pedig

a,Mi finomat f6zzek ma?” kérdés megvalaszolasaban jol jonne egy inspiralé otlet.

1

Erre a fogyasztoi igényre ad valaszt a Knorr programja a ,Finom izek gyorsan®,
amely a marka alapértékein alapul: a finom izek iranti elkotelezettségen és
szenvedélyen. A programunk lényege, hogy valtozatos, az évszakoknak
megfelel6 és gyorsan elkészithet6 ételotletekkel inspiraljuk a hdziasszonyokat.
A Knorr séfek az izek szakért6i. Ok azok, akik tdbb mint 100 ételhez adtak hozza
1-2 extra tippet, amelyek Uj kontosbe helyezik a megszokott kedvenceket, hogy
mégis kulonlegesek legyenek nap, mint nap.

Ezekben az ételinspiraciokban a Knorr termékek segitségével az izek gazdagab-
bak és harmonikusan fliszerezettebbek lesznek. Mindemellett abban segitik a hazi-
asszonyokat, hogy a gyors elkészitésnek készonhetéen tobb id6t tudjanak a
csaladjukkal tolteni.

Az év soran a Knorr ételinspiraciés otletekkel szamos ponton
taldlkozhat a fogyaszté. A hagyomanyos TV megjelenés mellett
egész éves stratégiai egylttmikodésnek koszonhetéen nagy
olvasétaborral rendelkezd néi magazinokban és inter-

netes oldalakon is megjelennek receptajanlatok. J]

Ezen feliil a bolti kdrnyezetben is elérhetéek lesznek ' - 4
. . . Ve \L_"
ingyenes receptflizetek, receptmagazinok, Knorr séfek \

altal tartott konyhashowk és vonzo6 promécios ajanlatok.

Minden egyes recept megtaldlhaté a magas Ia-
togatottsagu jolkifoztem.hu oldalon, mely mar
okostelefonrél is bongészheté.

*Free Association kutatas 2013 julius

Kallay Akos

a Knorr magyar fejlesztd séfje

£ Tovabbi receptotieteket
itt talalhat:

iJOL KIFOZTEM!

www.jolkifoztem.hu
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Dinamikusan nott a tablas csokoladé és az ostyaszelet

Az élelmiszerek atlagdhoz képest kedve-
z8bben alakult az édességek kiskereske-
delmi eladésa 2012. december-2013. no-
vember sordn. Amig ugyanis a Nielsen al-
tal mért 90 élelmiszer-kategéria értékben
mért forgalma dsszességében valtozatlan
maradt, addig a kilenc édességkategoriaé
atlagosan 2 szédzalékkal emelkedett.

A nyolc édességkategoria egytittes kis-
kereskedelmi eladdsa mintegy 146 milli-
ard forint, 2012. december-2013. novem-
ber kozott.

Figyelemre mélto, hogy az el6z6 hason-
16 id6szakhoz viszonyitva mind értéket,
mind mennyiséget tekintve emelkedett
a bolti forgalom a hdrom legnagyobb for-
galmu kategériabdl, amely téblas csoko-
ladé, édes keksz és ostyaszelet. A vizs-
gélt termékcsoport értékbeni forgalma-
nak felét ez a hdrom kategoéria teszi ki.
Erték szempontjébél nagyobb lett még
a praliné és a drazsé/darabos csokoladé
mutatdja, egyik tizenkét hénapos id6szak-
rél a masikra.

Mind értékben, mind mennyiségben csok-
kenést regisztraltunk viszont a tébbinégy
kategéridnédl, ami a cukorka, szeletes

A Nielsen altal mért édességek értékben
mért kiskereskedelmi forgalma, milliard
forintban. Tovabba a forgalom véltozasa 2012.
december-2013. november soran, az el6z6
hasonlé id6szakhoz viszonyitva (szazalékban)

Forgalom Véltozas
Kategoria 2012. december- értékben
2013. november (%)
Tablas csokoladé ~26 +8
Edes keksz ~25 +2
Ostyaszelet ~21 +7
Cukorka ~18 -4
Praliné ~18 +3
§ze}etes csoko- 17 7
ladé
Ragogumi ~12 -2
Drazsé/darabos -8 5
csokoladé
Nyaldka ~1 -17

Forrds: niclsen

A legnagyobb forgalmu édességkategériak - értékben mért - kiskereskedelmi forgalmabél a
bolttipusok piaci részesedése 2012. december-2013. julius soran (szazalékban)

Bolttipus cszilgli;é Edes keksz Ostyaszelet Cukorka Praliné cifﬁ(':lgjsé
2500 nm felett 27 28 18 18 35 17
401-2500 nm 41 39 37 35 36 29
© 201-400 nm 8 8 8 9 7 10
51-200 nm 18 18 23 24 17 28
50 nm és kisebb 8 7 14 14 5 16

. csokoladé, ragégumi, valamint a nyaléka.
. Ez atrend megfelel a vasarlasi szokasok
. vdltozadsanak is, hiszen azt latjuk, hogy
egyre tudatosabbak a fogyasztok, igy igye-
© keznek visszaszoritani az impulzus vasar-
l&dsokat.

- Helycserék a forgalom szerinti
. rangsorban

. Ha @sszehasonlitjuk a tavaly hat legna-
. gyobb forgalmat elért édességet a 2010.
: évivel, akkor azt tapasztaljuk, hogy atren-
. dez8dtek az erviszonyok.

. Helyet cserélt a két éllovas: az édes keksz
. elékerllt a tdblas csokoladé értékbeniel-
. adasét tekintve.

© Arangsorban most harmadik ostyaszeletet
© hérom évvel kordbban megel6zte a cukor-
ka, a szeletes csokoladé és a praliné is.

. Aszeletes csokolddé viszont az akkori ne-
. gyedik helyrél visszaesett a hatodikra.

- Alig valtozik a bolttipusok piacrésze
. Kimondottan stabil értéket tekintve 2010-
. hez képest az egyes bolttipusok piaci ré-
. szesedése a nagy forgalmu kateg6ridk ko-
zUl az édes keksznél, cukorkdnal és szele-
© tes csokoladénal.

. Ostyaszeletnél emlitésre mélts, hogy a
© szupermarketet és diszkontot magéban
: foglalé 401-2500 négyzetméteres csa-
© torna részarénya négy szézalékponttal,
. 37 szézalékra nétt harom év alatt.

: Tablds csokolddénal harom szézalékpont-
: tal 27 szdzalékra csokkent a 2500 négy-
. zetméternél nagyobb Uzletek piacrésze

Forrds: niclsen

- tavaly. Hasonlé mértékben, 41 sz&zalék-
© raemelkedett a 401-2500 négyzetméte-
res lizlettipusé.

. Legkoncentréltabb a praliné eladésa: a
. legutdbb felmért tizenkét hdnap soran
© 71 szazalék jutott a 400 négyzetméter-
: nél nagyobb iizletekre, hdrom évvel ko-
© rébban pedig 72 szazalék.

- Stabil a gyartoi markak pozicidja
Edességeknél a boltok bevételébsl tavaly
. azelsd félévben gyartdi markakra atlag 82
szazalék jutott, ami egy szazalékponttal
haladja meg az egy évvel kordbbi els6 hat
© hénap részaranyat.

. Edes keksznél a gyartoi markak tavaly ja-
. nudr-juniusi 70 szazalékos mutatdja nem
© véltozott jelentdsen, mig az ostyaszeletek
. esetében a plusz négy szazalékpont mar
: 80 széazalékos aranyt jelent.

. Ertéket tekintve stabil a teljes hazai kis-
. kereskedelmi forgalombél a gyartéi mér-
. kdkrészaranya a kdvetkez6 édességkate-
géridkban: téblds csokolddé (77 szazalék),
. cukorka (84), praliné (85), szeletes csoko-
© l4dé (90) és nyaldka (95).

© Aragégumi esetében egyeduralkoddak a
. gyért6i mérkék 97 szézalékos értékbeni
részesedésiikkel, és ezen nem vaéltozta-
. tott az elsd félévben tortént egy szaza-
© lékpontos csdkkenés sem.

Kunfalvi-Pal Zséfia
a Nielsen Uigyfélkapcsolati vezetdje

Banyai Agnes
a Nielsen regionélis piackutatdsi tandcsadéja

=& Wafer and chocolate bar: dynamic sales growth

While between December 2012 and November 2013 the average value sales
of the go Nielsen-audited grocery categories didn’t change from the base
period, sales of the nine confectionery categories combined were up 2 per-
cent. Total value sales in the nine categories reached HUF 146 billion. Both
value and volume sales were up in the three biggest-turnover categories:
chocolate bars, sweet biscuits and wafers. In comparison with 2010 we can
see that chocolate bars were the best sellers in terms of value, followed by
sweet biscuits and wafers. Retail channels: the market share of various store
types was stable in sweets biscuit, candy and countline chocolate value sales.

Chocolate bar sales were down 3 percentage points at 277 percent in stores
with a floor space above 2,500m?, but they were up 3 percentage points at
41 percent in the 401-2,500m? channel. In the first half of last year manu-
facturer brands realised 82 percent of confectionery sales - sales were up 1
percentage point. Manufacturer brands’ share was 70 percent among sweet
biscuits, 8o percent among wafers, 77 percent among chocolate bars, 84 per-
cent among candies, 85 percent among pralines, go percent in the countline
chocolate category, g5 percent of lollypop sold were manufacturer brands
and g7 percent of chewing gum sales were realised by manufacturer brands. =
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Nosztalgiazik az édességipar

Magyarorszag édesiparat a sokszintiség
jellemzi: mintegy 130 millidrd forintos az
éves forgalma és 2500 munkahelyet biz-
tosit. Az iparag gerincét nyolc nagyobb és
haromtucatnyi kisebb vallalkozas adja, de
az évkozi bemutatokon, szakmai talalko-
z6kon sorra kidertiil, hogy gombamod sza-
porodnak a kiilonb6z6 édességeket eldal-
lit6 manufaktdrak, amelyek a mézes ter-
mékektdl a killonleges gumicukrokig sok-
féle terméket allitanak el6.

Az egy fore juto éves csokoladéfogyasztas
Portugalidban 2,8, az USA-ban 5,5, mig
Magyarorszagon mindossze 3,2 kilo. Ez
elmarad nemcsak a 6,5 kilés unids atlag-
tol, de a felét sem éri el a csokoladé-nagy-
hatalomnak szamité Németorszag, Anglia,
Svéjc vagy Ausztria kiemelkedd, évi 10-11
kilds csokoladéfogyasztasi szintjének.
Ettél figgetleniil Magyarorszagnak nincs
szégyenkeznivaloja, hiszen a klasszikus
csokoladék mellett nagy divatjukat élik
a nosztalgiaédességek, amelyek iziikben
és kiils6 megjelenésiikben exkluziv ma-
gyar gyartmanyok. A magyarok édesség-
fogyasztasi szokdsait a kozelmultban fel-
mérd Magyar Edességgyarték Szovetsé-
ge kideritette, hogy a tejcsokoladét (54

szazalék) és az étcsokoladét (27 szazalék)
fogyasztjak a legszivesebben, de még a fe-
hér csokoladé is népszerii a maga 19 sza-
zalékos részesedésével. Ezeket a csoko-
ladéfajtakat a leggyakrabban tablas (64
szazalék) és szeletes (30 szdzalék) kisze-
relésben vasaroljak meg, mig az inyenc-
ségnek szamito bonbonokat (2,3 szaza-
1ék), csokidrazsét (1,7 szazalék) és prali-
nékat (1,5 szdzalék) elsésorban alkalmak-
ra valasztjuk.

A szovetség felmérésében megkérdezet-
tek 79 szazaléka az édes izeket, ezen beliil
pedig leginkabb a csokoladéval (70 szdza-
1ék), kakadval (53 szazalék), mogyordval
(35 szazalék), kokusszal (26 szdzalék) és
mézzel (24 szazalék) izesitett termékeket
kedveli. A napolyik kozott a klasszikusnak
mondhatd csokolddés (84 szézalék) és mo-
gyoros (54 szazalék) izesitést toltott os-
tyak mellett a legtobben a vanilia (49 sza-
zalék), a citrom (44 szdzalék) és az eper
(12 szazalék) izii napolyit ropogtatjak.
Mikozben 2013-ban mennyiséget tekint-
ve harom szazalékkal kevesebb élelmi-
szert adtak el a boltok, mint egy évvel
korabban, addig a piackutatok felmérése
szerint az édességbdl az atlagosnal joval

kedvez6ébben alakult a kiskereskedelem
bevétele. Tablas csokoladénal nyolc, édes
keksznél két, ostyaszeletnél hét, praliné-
nal harom szazalékos novekedést regiszt-
raltak egyik tizenkét hdnapos id6szakrol
a masikra.

Az élelmiszerpiac egészén évrol évre meg-
figyelhetd a szezonalis hatas er6sodése,
ami a csokoladépiacon is megmutatko-
zik. A hasvéti és az év végi iinnepek eldtt
kevesebb vasarlo haztartas kolt egyre tob-
bet csokolddéra. A karacsony jegyében az
iizletekben mdr novemberben megjelen-
nek a szezonalis csokoladéfigurak, a sza-
loncukrok, valamint ebben az idszak-
ban megemelkedik a teljes csokoladé- és
pralinépiac forgalma is az atlagos havi el-
adasi szinthez képest. Az elmult években
az élelmiszerpiac egészén megfigyelhetd,
hogy a karacsonyi szezon er8sodik, vagyis
a decemberi atlageladasok egyre nagyobb
aranyban novekednek a havi atlagos for-
galomhoz képest. A csokoladépiacon is
hasonlé trend mutatkozik.=

& Nostalgic mood in the confectionery sector

Hungary has a multifaceted confectionery industry. Annual sales value at HUF
130 billion and 2,500 people are employed in the sector. The backbone of the
industry are eight bigger and three dozen smaller firms. Annual chocolate con-
sumption in Hungary is 3.2kg/person, which is less than half of the European
Union’s 6.5kg average. Still, Hungary doesn’t have to feel ashamed as ret-
ro-style confectionery products are very trendy at the moment. A recent sur-
vey conducted by the Association of Hungarian Confectionery manufacturers
revealed that 54 percent of Hungarians like milk chocolate, 27 percent like
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dark chocolate and white chocolate is favoured by 19 percent of consumers.
In 2013 3 percent less groceries were sold than in 2012, but confectionery
products did well: chocolate bar sales were up 8 percent, sweet biscuit sales
grew by 2 percent, wafer sales augmented by 7 percent and praline sales
improved by 3 percent from the base period. Hungary’s food product market
is characterised by increasingly strong seasonality and this can be felt in the
chocolate market too. Before Easter and Christmas fewer buying households
spend more and more on chocolate. =
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Toretlenul bovu
az asvanywz-fo

Kevés olyan élelmiszer van ma
Magyarorszagon, amelynek az
egy fére es fogyasztasa évrél
évre olyan nagymértékben no-
vekedne, mint a palackozott
természetes dsvanyvizé. Tiz
éve még csak 50 liter volt az
egy fére jutd éves vizfogyasz-
tas, ez napjainkra mar meg-
haladta a 116 litert. A hazai
asvanyvizfogyasztas ezzel az
értékkel az eurépai mértéke-
ket nézve er6s kozépmezény-
be kertilt.

Szerencsére van mibdl valo-
gatni, hiszen Magyarorsza-
gon jelenleg mintegy 45-50
természetes dsvanyvizet pa-
lackoznak. Az Gjonnan feltart
és palackozott vizek Gsszeté-
tele, 0sszes dsvanyianyag-tar-
talma, ize nagyon tag hatarok

yasztas

milligramm koriili 6sszes as-
vanyianyag-tartalmud asvany-
vizek. :
Jelenleg Magyarorszdgon a :
rendelkezésre 4ll6 termeld-
kapacitds évi 2,5-3 millidrd
liter 4svanyviz kinyerését te-
szi lehet6vé, a palackozoka-
pacitas ennek mintegy két-
szerese. Azonban figyelembe
kell venni, hogy az asvanyviz-
fogyasztas kanikulai periédu-
sokban két, két és félszeresé-
re is emelkedhet, ennek kielé-
gitése indokolja a latszélagos
tobbletkapacitast. Biztositja vi-
szont azt is, hogy az egy f6re
esé fogyasztas az elkovetke-
28 években — ha nem is olyan
nagy litemben, mint az elmult
husz évben, de évi 3-5 szaza-
1ékos mértékkel — tovabb no-

kozott valtozik. Napjainkban
egyre jobban kedveltek az
alacsonyabb, literenként 500

vekedjen.
A hazai asvanyviz-fogyasztas
emelkedésének egyik oka az,

hogy az emberek egyre inkdbb
felismerik az egészséges tap- :
lalkozas fontossagat, értékelik :

az asvanyviz taplalkozas-fizi-
olégiai tulajdonsdagait. Az as-
vanyviz elvesztette korabbi

Erosodott az eladas koncentracioja

[ Kiemelked6 szere-

pet jatszik az &s-

kedelemben, mivel

forgalmi rangsora-

Barath zita
tigyfélkapcsolati vezetd
Nielsen

vember kdzotti id6szak adatai alapjan.
Csak a feldolgozott his, sor, sajt és szén-
savas UditGital el6zi meg.

Tobb mint 55 millidrd forint bevételt
ért el az élelmiszer-kiskereskedelem :

aNielsen altal mért :
90 élelmiszer-kate- :
goria értékben mért :

ban az 6todik he- :
lyen &ll, a 2012. de- :

o nm
cember-2013. no- :

dsvanyvizbél 2012. december-2013. no-

vemberben; 1 szdzalékkal tobbet, mint

vanyviz a kiskeres- : a asvanyviz - értékben mért - kiskereskedelmi

forgalméabél a bolttipusok piaci részesedése

gnm

. (szAzalékban)
. 2011. december-  2012. december-

Bolttipus 2012. november  2013. november

2500 nm

: 4

. felett 3 =

: 401-2500 39 41

© 201-400 . 6

© 51-200 nm 13 13

: 50 nm és

: 7 7
kisebb

Forrds: niclsen

. az el6z6 hasonlé id6szak sordn. Mennyi-
séget tekintve 2 szadzalékkal kevesebbet
. adtak el a boltok.

© Ami a gyart6i mérkak értékben mért pia-
. cirészesedését illeti: tavaly az elsd félév-
© ben 67 szézalék jutott rajuk; ez a mutaté
. egy szézalékponttal kisebb, mint egy év-
vel kordbban, decembertl novemberig
© tart6 id6szak soréan.

: Ami a bolttipusok sulyat illeti, kiilondsen
: @400 négyzetméternél nagyobb lzletek
. vevGitesznek sok dsvanyvizet bevasarlé-
: kocsijukba vagy kosarukba. Ugyanis a 400
: négyzetméternél nagyobb lzletek piacré-
. sze-értékben - 73 szdzalékroél 74-re n6tt,
| tizenkét hénapos 6sszehasonlitdsban.s

S Sales concentration increased

Mineral water is the 5th biggest from the go grocery categories audited by
Nielsen, value sales amounted to HUF 55 billion, growing by 1 percent in the
December 2012-November 2013 period. However, volume sales declined

by 2 percent. Manufacturer brands’ market share dropped 1 percentage
point to 67 percent in the first half of last year. Stores with a floor space
above goom? increased their share in value sales from 73 to 74 percent. =

Trade 38

magazin




luxus jellegét, és mindennapi
fogyasztasi cikk lett. Tovabba
a privatizalt allami vallalatok
tulajdonosai lényegesen na-
gyobb gondot és tobb forrast
forditanak marketingre. Meg-
ismertették a fogyasztokkal —
és teszik ezt most is, nemcsak
egyénileg, hanem a Magyar
Asvanyviz Szovetség és Ter-
méktandacs altal iranyitott ko-
z0sségi marketing eszkozei-
vel — a természetes dsvanyviz
egészségre kedvez6 tulajdon-
sagait.

A magyarok - példaul az oszt-
rékokhoz, németekhez, cse-
hekhez hasonléan - a szén-di-
oxiddal dusitott vizeket ked-
velték jobban a piacnovekedés
els6 szakaszaban (10 éve még
79 szazalék volt az ardnyuk az
eladdsokban). 2012-ben Ma-
gyarorszagon az Osszesen fo-
gyasztott asvanyviznek mar
csak 40,4 szazaléka volt szén-
savval dusitott. Az enyhe vizek
részesedése 6trol 8,2 szazalék-
ra, a csendes szegmensé 16-rol
51,4 szazalékosra nétt.

A hazai palackozott vizek don-
t6 tobbsége (97,3 szdzalék) as-
vanyviz, ezenkiviil (0,6 szdza-
1ék) palackozott forrasviz és
kiilonféle (1,9 szdzalék) du-
sitott, illetve izesitett viz ala-
pu ital van forgalomban, ez
utobbiak a nagyobb mennyi-
ségben.

Az asvanyvizpiacon jol megfér
a hazai viz az importvizzel, az
alacsonyabb asvanyianyag-tar-
talmu az 4svanyi anyagban
gazdagabb vizekkel. Az élelmi-
szerbolt-hal6zatban a 0,5-1,5
literes kiszerelés, a vendégla-
tohelyeken a 0,25-0,33-0,5 lite-
res kiszerelés a legkedveltebb.
A hagyomadnyos, nagy méarkak
az egész orszagban kaphato-
ak, a kevésbé ismert, 1j vizek
a palackozo vonzéaskorzetében,
szinesitve, bévitve a valaszté-
kot. Arukat befolyasolja tob-
bek kozott ismertségiik — a ne-
vesebb vizek drat megnoveli a
marketing koltsége —, és jelen-
tds mértékben a szallitasi kolt-
ség, amely asvanyvizek eseté-
ben relative magas érték. =

=& Mineral water consumption keeps growing

Ten years ago per capita annual mineral water consumption used to be 50
litres and now it is more than 116 litres. At the moment about 45-50 differ-
ent natural mineral waters are bottled in Hungary. Hungary’s annual mineral
water capacity is currently between 2.5 and 3 billion litres and the bottling
capacity is twice as big. Let’s not forget that this large production capacity
is needed when in the summer peak period consumption doubles. Per capita
consumption can still grow by an annual 3-5 percent in the years to come.
The main reason behind the recent consumption growth is the prevalence
of health trends and bigger investment in marketing by manufacturers.
Hungarians used to like their mineral water carbonated (10 years ago these
waters’ share was 79 percent) but these days still ones are more and more
trendy - in 2012 their share was 51.4 and carbonated waters were only at
40.4-percent; mild mineral waters’ share was 8.2 percent. In Hungary 97.3
percent of bottled water is mineral water, 0.6 percent is bottled spring water
and 1.9 percent are enhanced mineral waters. In retail units the most popu-
lar size is 0.5-1.5-litre, while in the Horeca segment 0.25-, 0.33- and o.5-litre
mineral waters are the best sellers.=
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Tul a godor aljan a gyumolcslé

z éves szinten 170 millidrd forint

termelési értéket elallito, koz-

vetve és kozvetleniil tobb tizezer
embernek munkat adé hazai alkohol-
mentesital-gyartok tiz szazalékkal ke-
vesebb terméket adtak el itthon 2012-
ben, mint egy évvel korabban.
Az alkoholmentes italok hazai piaca — az
asvanyvizek kivételével — évek ota zsu-
gorodik. A kedvezdtlen folyamat 2008-
tél drasztikusan felgyorsult. A szénsavas
iditéitalok fogyasztasa csaknem egy évti-
zede folyamatosan cs6kken, ma mar csak-
nem 25 szdzalékkal kevesebb termék fogy,
mint 2003-ban. A kedvezdtlen trend 2012-
ben sem fordult meg, a gyartok 4 szaza-
1ékkal kevesebb terméket adtak el, mint
2011-ben.
A gyumolcslevek értékesitése szintén
csaknem negyedével esett vissza 2007 6ta.
A 2012 killonosen kedvezétlen volt, hiszen
az értékesités 14 szazalékkal maradt el az
egy évvel korabbitol. Ez utébbi trend nem-
zetgazdasagi szempontbol azért is kiilo-
nosen kdros, mert a gyiimolcslevek gyar-
t6i a magyar gyiimolcsok egyik legfonto-
sabb felvevopiacit jelentik, amely teriile-
ten jelentds fejlodés is elérhetd lenne.
Az alkoholmentes italok koziil a szénsavas
iiditditalok és a gytimolcslevek, gytimolcs-
és teaitalok, energiaitalok fogyasztasa — el-
lentétben az dsvanyviz-fogyasztassal - fo-
lyamatosan cs6kken. Az elmult tiz évben
példaul az egy fore juto szénsavas idité
évenkénti fogyasztasa 70 literr6l 54,6 li-
terre csokkent, de a zsugorodas az Gsszes
termékkategoriat jellemzi. A gyiimolcs-
1é 40 litere 29,4-re, a juice 4,8 litere 3,8-
ra, a nektar 2,2 litere 0,7-re, a gytimolcs-
ital, tea 33 litere 24,1 literre zsugorodott
2012-ben. Az éves szinten 170 milliard
forint termelési értéket eldallito, kozvet-

ve és kozvetleniil tobb tizezer embernek :

munkdt adé hazai gyartok tiz szazalékkal
kevesebb terméket adtak el itthon, mint

egy évvel korabban. A kisebb forgalom, az
alapanyagkoltségek emelkedése és a no-
vekve ad6terhek nyoman az agazat 2011-

2012-ben mintegy hétszaz f6s elbocsatas-
ra kényszeriilt.

Némi elmozdulést jelent, hogy a Magyar-
orszagi Uditdital-, Gyiimolcslé- és Asvany-
vizgyartok Szovetségének adatgyujtése
szerint 2013. els6 negyedévében az el6z6
év hasonlé idészakdhoz képest csak 1,5
szazalékkal csokkent az alkoholmentes
italok forgalma. A szénsavas iiditditalok
forgalma valamivel t6bb, mint két sza-
zalékkal csokkent, a gytimolcslevek ér-
tékesitése 7 szazalékkal nétt az el6z6 év-
hez képest, ezen beliil a 100 szazalékos
gytiimolcslevek forgalmanak a novekedése
volt a legnagyobb. A 25-50 szdzalék gyii-
molcstartalmu nektarok és a kevesebb,
mint 25 szazalék gyiimolcslevet tartal-
maz6 szénsavmentes tidit6éitalok és gyii-
molcsitalok értékesitése kozel azonos volt,

"o

mint az el6z6 évben, a jegestedk forgalma

szintén megegyezett az el6z6 év forgalma-
val. A sport- és energiaitalok értékesitése

megduplazddott, a szorpok és a citromlé
fogyasztasa kozel azonos volt.

Az alkoholmentes italok hazai piaca — az
asvanyvizek kivételével — évek 6ta zsugo-
rodik. A kedvezétlen folyamat 2008-t6l
drasztikusan felgyorsult. A magyar élel-
miszeripar egyik legfiatalabb és korabban
lendiiletesen névekvé agazata a csokkend
kereslet és az emelked6 koltségek miatt
2004 és 2011 kozott osszességében 11 mil-
liard forintos veszteséget halmozott fel.
A koltségek novekedését a gyartok a csok-
kend kereslet mellett nem tudjak érvénye-
siteni a fogyasztoi arakban, az dgazat ter-
mékeinek arindexe ezért csaknem egy év-
tizede elmarad az inflacié és a koltségszint
novekedése miatt indokolt mértéktsl. A
fogyasztdi arak atlagosan mindossze 10-
30 szazalékkal emelkedtek 2005 dta.
Mindezek kovetkeztében a hazankban
gyartott termékek komoly versenyhat-
ranyt kénytelenek elszenvedni a kiilfold-
rél érkez6 importtermékekkel szemben,
a cégek az exportot erdsité beruhdzasok
helyett igy a talélésért kiizdenek. =

& Fruit juice has left the worst period behind

Non-alcoholic drinks is a HUF 170-billion market and manufacturers sold 10 percent less products in
the domestic market in 2012 than a year before. The market has been shrinking for years - with the
exception of mineral waters - and this negative trend speeded up in 2008: these days 25 percent less
non-alcoholic drinks are sold than in 2003. Fruit juice sales have declined by about 25 percent since
2007. 2012 was an especially bad year as sales were 14 percent lower than a year before. This was
really harmful for the national economy as fruit juice manufacturers are the main buyers of Hungarian
fruit. In the last 10 years Hungarians have drunk less and less carbonated soft drink: average per capita
consumption reduced from 7o litres to 54.6 litres, while fruit juice consumption fell from 4o litres to
29.4 litres. There are positive signs, though: in the first quarter of 2013 non-alcoholic drink sales only
dropped 1.5 percent from the base period of Q1 in 2012 and fruit juice sales were 7 percent higher;
sports and energy drink sales doubled. All in all, the Hungarian non-alcoholic drink sector generated a
HUF 11-billion loss between 2004 and 2011. Manufacturers were unable to offset growing production
costs in their pricing. Consumer prices only elevated by 10-30 percent on average since 2005. Due to
all these factors Hungarian products have a serious disadvantage in the competition with imported
products and manufacturers are fighting for survival.=
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A kozterhek, az energia- és anyagkoltsé-
gek novekedése ellenére a 2013-as eszten-
dét a bizakodas évének nevezte a nagyobb
hazai gyarakat tomorit6 Magyar Sorgyar-
tok Szovetsége. A legutolso Osszegzett év-
ben, 2012-ben a sz6vetség tagjai a belfoldi
értékesitésben 1,26 szdzalékkal novelték
eladasi szamaikat.

A 2012-ben értékesitett 5958 ezer hektoli-
ter sor valamivel tobb, mint fele tovabbra
is a Magyarorszadgon népszeru kozépka-
tegoriabdl keriilt ki. A legnagyobb nove-
kedést az alkoholmentes italok piacan fi-
gyelhették meg, hiszen a kereslet egyetlen
esztenddben 23 szazalékkal novekedett, és
megkozelitette a 130 ezer hektolitert.
Mig Magyarorszagon 1990-ben az egy f6re
juto éves sorfogyasztas meghaladta a 100
litert, 1995-ben mar csak 74,6 liter volt,
napjainkban pedig 66,4 liter.

Egy vizsgalat adatai szerint a megkérde-
zett nok fele rendszeresen iszik, harom-
negyed résziik pedig rendszeresen vasa-
rol is sort. A sorgyaraknak tehat megérné
nagyobb figyelmet szentelni nekik. A fér-
fiakkal ellentétben tobbet és gyakrabban
kisérleteznek a kiilonb6z6 termékekkel: 76
szazalékuk 2-5 markat is kiprobal éven-
te, 18 szazalékuk pedig ennél is tobbet.
A sorszovetség felmérése szerint a forgal-
mazott sorok jelentds része a kozkedvelt,

hagyomanyos markak koziil keriil ki. Az
utdbbi években a sorgyarak sikeres marka-
épitési stratégiajanak koszonhetéen négy
szazalékkal n6tt a prémium kategoridju
sOrok értékesitése. Ezzel egyiitt stagnal a
specialitasok kategoriajaba tartozé s6rok
eladasa: mig 2005-ben csak minden negy-
venedik, 2012-ben minden 14-ik eladott
hektoliter tartozott ebbe a kategdridba.
A magyar soripar a magyar gazdasag fon-
tos agazata, mely a befizetett ad6é mérté-
kében is megnyilvanul. Az iparag tobb
mint 65 milliard forint adot fizetett be az
allamkasszaba, melybdl jelent6s a jovedé-
kiado- és a termékdij-befizetés Osszege.
A sorgyartok tobb mint 200 millié forin-
tot fektettek be az aluminium italosdobo-
zok gytijtésére alkalmas automatdk meg-
vételébe és elhelyezésére orszagszerte az
elmult években. A befektetés eredménye-
ként a magyar soripar 2012-ben immadr az
orszag 180 kiemelt fontossagu kiskereske-
delmi egységében tizemeltet aluminium-
doboz-begytijt6 automatakat, mely altal a
soripar a kibocsatott csomagoléanyagokat
Osszegyljti, és ujra feldolgozza, valamint
djra felhasznalja.

Az eredmények megdrzése csak a haté-
konysag novelésével és a kevesebb é16-
munka felhasznaldsaval volt lehetséges
a sorgyartok szamara, igy a kozvetlen
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foglalkoztatdsuk némiképp (6t szazalék-
kal) csokkent. Az atszervezések, hatékony
mddszerek bevezetése hatdsara a kozvetle-
niil a soriparban foglalkoztatottak szdma
1616 fore valtozott, ugyanakkor a munka-
helyek a hatékonysag és versenyképesség
novekedése miatt biztosabba véltak. Koz-
vetve a soriparral kapcsolatos munkate-
riileteken dolgozdk szama valtozatlanul
25 ezer {6 felett volt.=

Despite rising production costs the Association
of Hungarian Brewers called 2013 the year of
hope. In 2012 members of the association man-
aged to improve their combined domestic sales
by 1.26 percent. The same year 5,958 thousand
hectolitres of beer was sold and the sales growth
was the biggest, 23 percent, in the alcohol-free
beer category, where they approached 130,000
hectolitres. Back in 1990 per capita beer con-
sumption was more than 100 litres in Hungary
but today it is only 66.4 litres. According to the
Association of Hungarian Brewers, in the last
few years there was a 4-percent increase in the
sales of premium category beers. Hungary’s beer
industry contributed to the national budget with
HUF 65 billion in taxes. At the same time brewers
invested HUF 200 million in buying and installing
beer can return vending machines. Since the sec-
tor was only able to retain its competitiveness by
restructuring production, 5 percent of employ-
ees were laid off and now the beer industry dir-
ectly employs 1,616 people; the number of those
working in the sector indirectly is above 25,0008

A sor a masodik legnagyobb forgalmuika-
tegéria a Nielsen altal mért 90 élelmiszer :
koziil. Forgalma az élelmiszer-kiskeres- :
kedelemben t6bb mint 120 millidrd forin- :
tot ért el 2012. december-2013. novem- :
ber k6zott; egy szazalékponttal keveseb-
bet, mint az el6z6 hasonlé id6szak soran.
Mennyiséget tekintve 6 szazalékkal csok- :
kent az eladés. Tobbek kozott ezt allapit- :
ja meg a Nielsen Kiskereskedelmi Indexe. :
Folytatédott a dobozos térhdditasa. Piaci :
részesedése értékben 74-r6l 75 szézalékra :

Erosodott a hagyomanyos kis uzletek pozicidja

A sor - értékben mért - kiskereskedelmi
forgalmabdl a bolttipusok piaci részesedése
(szazalékban)

2011. december-2012. december-

Bolttipus 5012, november 2013. november
2500 nm felett 24 23
401-2500 nm 27 28
201-400 nm 7 6
51-200 nm 19 19
ot “ ”

&= Traditional small shops consolidated their position

Beer is the second highest-turnover category from the go groceries audited by Nielsen. Sales between December
2012 and November 2013 represented a HUF 120-billion value - 1 percentage point less than in the base period; :
volume sales declined by 6 percent. Canned beer increased its share from 74 to 75 percent, bottled beer’s share :
fell from 21 to 19 percent. Non-alcoholic beer's market share was a stable 4 percent in both value and volume. Going
against the general trend, the share of traditional 50m? and smaller stores in value sales rose, from 24 to 25 percent. = :

: emelkedett. Ugyanakkor az tivegesé 21-
: r6l 19 szézalékra csokkent. A miianyag ki-
. szerelés forgalma még alacsony, de ten-
. dencidja ndvekvé.

. Az alkoholmentes részaranya stabilan 4
. szézalék, mind értékben, mind mennyi-
. ségben.

: Ami a bolttipusok sulyat illeti: Az altald-
. nos trenddel ellentétben emelkedett a ha-
gyomanyos, 50 négyzetméternél kisebb
. lzletek piaci értékbeni részesedése, 24
Fords nicleen - Szdzalékrol 25-re, tizenkét hénapos 6sz-
. szehasonlitasban. Valamint szintén egy
. szézalékponttal nagyobb lett a 401-2500
. négyzetméteres iizletek mutatéja. =

Barath Zita
a Nielsen tgyfélkapcsolati vezettje
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Bordszo

Tavaly j6 min6ségii és atlagos mennyisé-
gli sz616 termett. A bortermés azonban
éppen csak fedezi a hazai sziikséglete-
ket, ezért bizonyara sziikség lesz tovabb-
feldolgozdsra szant bor importjéra.

A vilag sz616termo teriiletét jelzd térké-
pen Magyarorszag a 16. helyet foglalja
el. Vannak, akik egységes marketingel-
képzelésekkel szeretnék a magyar bora-

"o

szat kiilpiaci helyzetét erésiteni, masok :

szerint a kivalo magyar boroknak egysé-
ges arculattal kellene megjelenni f6ként
a hazai, és csak masodsorban a kiilf6ldi
piacokon, ahol jelenleg néhany emble-
matikus borasz képviseli az orszagot. A
bizonytalan mennyiségli exporttamoga-
tas helyett inkabb a borturizmus erdsité-

sét kellene novelni, ezzel elérhetd, hogy

a kiilfoldiek Magyarorszagon, a borvi-
dékeken fogyasszak a finom italokat.
Az Gj hegykozségi szabalyok szerint ta-
valy megalakult a Hegykozségek Nem-
zeti Tandcsa. Ennek elnoksége nyarig
igyekszik olyan vertikalis szabdlyoza-
si és ellendrzési rendszert kialakitani,
amely egyszerre szolgdlja a sz6l6terme-
16k, a boraszok és a fogyasztok érdekeit.
A véltozasok fontos célja, hogy a magyar
bor j6 mingségben, értékaranyos aron
juthasson el a fogyasztokhoz.

A reformokhoz tulajdonképpen szeren-
csés évkezdet a 2013/2014-es szezon, hi-
szen a tavalyi sziiret soran 3,861 millio
tonna sz6l6t dolgoztak fel, méghozzd a
korabbi éveknél 1ényegesen magasabb,
hektdronkénti 6,9 tonnds atlaggal. Atlag
feletti termés volt a balatonboglari, etye-
ki-budai, matrai, tolnai, kunsagi borvi-
dékeken. A legalacsonyabb termésatlag-
gal, 3,5 tonnaval a mori és 3,7 tonnéval
a csongradi borvidéken sziireteltek.

A lesziiretelt sz616b6l 2,663 millié hekto-
liter seprds bor késziilt, amelynek kozel
66 szazaléka fehér-, 5,7 szazaléka rozé-,
28,5 szazaléka pedig vorosbor. Minbsé-
giiket tekintve kozel 56 szazalék min6-
ségi, oltalom alatt all6 eredetmegjel6lésti

k j cé

(OEM), t6bb mint 20 szazaléka t4jbor,
azaz oltalom alatt all6 f6ldrajzi jelzést
bor (OF]), mig 23,6 szazaléka foldrajzi
jelzés nélkiili asztali bor (FN).

Ahogy fogalmaztak, ez csak részben fe-
dezi a hazai szitkségleteket, és a hegybi-
rdi jelentések alapjan 2013-ban tovabb-
feldolgozas céljabol importélt bor (nem
palackos import és nem kozvetlen palac-
kozdasra behozott bor) szdrmazdsi orsza-
ga koziil kiemelkedik Olaszorszag, 515
ezer hektoliter mennyiséggel. A tobbi ex-
portalo orszag koziil érdemes megemli-
teni Macedoniat (10,4 ezer hektoliter),
Szerbiat (3,7 ezer hektoliter), Oroszor-
szagot (3,6 ezer hektoliter), Koszovot 1,9
ezer hektoliterrel. Szin szerinti megosz-
lasban a hazai termelést6l eltéréen szinte
kiegyenlitett az importalt fehér-, voros-
és rozéborok aranya: 53,25:44,92:1,82
szazalék.

Magyarorszagon jelenleg 63 830 hek-
tar igymond aktiv sz6l6teriiletet tar-
tanak nyilvan, ezzel a vilag bortermel6
orszagai kozott Magyarorszag a 16. he-
lyen all. 2010-2013 kozott a sz6l6tertiilet

lokkal

13,87 szazalékan, 8858 hektaron telepi-
tettek 0j sz6l6t. A szerkezetatalakitas so-
ran 80 szdzalékban (7137 hektar) fehér-
sz616t, mig kozel 20 szazalékban (1721
hektar) kéksz616t hasznaltak a termel6k.
Az §sszes telepités tobb mint 58 szdzalé-
ka a Kunsagi borvidéken tortént. Nagy-
sagban ezt koveti: Matrai, Tolnai, Bala-
tonboglari, Hajos-Bajai borvidék. A tele-
pitések soran a legkedveltebb sz6l6fajta
a Bianka volt, tobb mint 26 szazalékos
részesedéssel, ezt koveti a cserszegi fii-
szeres, Aletta, Irsai Olivér és az olaszriz-
ling. A kéksz6l6k koziil a legkedveltebb
a kékfrankos (538 hektar).

Jelenleg 22 borvidék van Magyarorsza-
gon. A megtermett sz616 felhasznala-
sa dontéen egycsatornds, a termés don-
t6 tobbségébdl, 93 szazalékabdl bor ké-
sziill. Bar igazan pontos, naprakész sta-
tisztika a belf6ldi forgalomrol nincs, de
a szakért6i becslés szerint az évenként
egy fore jutd 30 liter koriili fogyasztas-
sal Magyarorszag a nemzetkozi kozép-
mezO6nybe tartozik, vagyis csak részben
onellato. =

& Winemakers with new goals

Last year’s vintage was good in terms of grape quality and average in quantity.
However, the wine made is just about enough to satisfy domestic demand, so
it is rather likely that wine will be imported for processing. Hungary is ranked
16 on the list of the world’s grape growing countries. Some would like to
strengthen the position of Hungarian wines in foreign markets with the help of
standardised marketing efforts, while others say our excellent wines should
focus on the domestic market and be present with a unified image there.
Last year brought the formation of the National Council of Wine Communit-
ies. 3.861 million tons of grapes were processed after the 2013 vintage and
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the average yield per hectare was 6.9 tons. 2.663 million hectolitres of wine
was made (white - 66 percent, red - 28.5 percent, 5.7 percent - rosé), 56
percent of which is quality wine with protected geographical indication. There
is 63,830 hectares of actively used grape growing land in Hungary. Between
2010 and 2013 new vines were planted on 8,858 hectares (white grapes on
7,137 hectares and blue grapes on 1,721 hectares), but 58 percent of this
was realised in the Kunsag wine region. Currently there are 22 wine regions
in Hungary and g3 percent of the grape grown is used to make wine. Experts
estimate the average per capita wine consumption to be around 3o litres.=



Egyre elokelobb helyen

a palinka
Csokkend értékesités jellemezte 2013-ban
a magyarorszagi szeszpiacot. Az ad6- és
cégstatisztikak szerint tavaly mintegy 58
millid liternyi szeszt értékesitettek, igy
megallapithato, hogy a forgalom masfél
szazalékkal esett vissza 2012-hoz képest.
A prémiumszeszeknél a csokkenés ennél
nagyobb, 3,5 szazalékos volt.

Evek 6ta megfigyelheté tendencia vildg-
szerte, hogy a fogyasztok érdeklédése
egyre inkabb a konnyebben fogyasztha-
t6, mérsékeltebb alkoholtartalmu italok
- long drinkek, RTD-ék (ready to drink),
koktélok — iranydba fordul. Ez a magyar
piacon is tapasztalhatd, bar eltéré mér-
tékben.

Az Orban-kormany elsé intézkedéseinek
egyike volt a gyiimolcstulajdonosok altal
sajat fogyasztasra készitett, 50 liter 86 fo-
kos (vagy 100 liter 43 fokos, vagy 86 li-
ter 50 fokos) palinka jovedékiadd-men-
tességének bevezetése. Ha a torvény és a
Nemzeti Ad6 és Vambhivatal altal haszndlt
hektoliterfokot — amely 100 szézalékos-
ra felszorzott alkohollal szamol - atvalt-
juk a valo életben megjelen6 50 szazalé-
kos pélinkdra (a prémiumminéség altala-
ban 37,5 szdzalékos), akkor tobb mint 12
millid liter ado- és jarulékmentesen el6-
allitott olyan palinkardl lehet sz6, ame-
lyet a bérf6zdék maganszemélyeknek ké-
szithetnek.
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A valtozas teljesen atrendezte az alko-
holpiacot. Mig 2011-ben és 2012-ben is
érz6dott mar ennek a hatasa, de a jo ta-
valyi gytimolcstermés miatt 2013-ban a
kereskedelmi forgalomba keriil6 tomény
szesz mennyisége — a NAV kimutatdsai
szerint — az utolso, teljes addfizetéses év,
a 2009-es mennyiség 54,33 szazaléka-
ra, valamint a 2010-es forgalomba ho-
zatal 67 szazalékdra esett. A szakért6k
szerint az el nem adott szeszek helyett
tobben fogyasztottak hazi (adomentes)
palinkat.

Magyarorszagon 150 év utdn 2010. szep-
tember 27-t6] vélt szabaddd a magan pa-
linkaf6zés. A 640 magyarorszagi bér- és
kereskedelmi f6zdébdl 530 csak bérfézés-
sel foglalkozik. Ennek koszonhetden je-
lentGsen javult a minéség, amit a palinka-
versenyek is j6l mutatnak, azokrol ugyan-
is a maganf6zést végz6k nagyon sokszor
aranyérmekkel térnek haza.

£ Palinka is the rising star

In 2013 sales declined in Hungary’s spirits market: last year 58 million litres of
spirit was sold, 1.5 percent less thanin 2012. The sales drop was even bigger,
3.5 percent in the premium category. In 2010 the new government gave a
green light to private individuals having their own fruit distilled into 5o litres
of 86% abv (or 100 litres of 43% abv or 86 litres of 50% abv) pélinka, without
having to pay excise duty on it. This law completely restructured the spirits
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Csokken6 értékesités, valtozatlan dobogosok, nép- :
szerti skot whisky — ezek jellemezték 2013-bana :
magyarorszagi szeszpiacot. Bar a 2012-es statisz-
tikdkkal ellentétben tavaly a prémiumkategoérias :
italok forgalma is csokken6 tendenciat mutatott, :
a skdtok nemzeti itala, a fajdkakast abrazol6 The :

Famous Grouse menetelése toretlen.

2013-ban 58 millié liternyi szeszt értékesitettek :
Magyarorszagon, az eladds mértéke azonban évrél :
évre kortilbeliil 1,5 szazalékkal csokken. Nem csu-
pén a teljes hazai szeszpiacon, de a forgalom kozel :
negyedét képezd prémiumszeszeknél is csokke- :
nés figyelheté meg, ezek értékesitése 3,5 szazalék- :
kal esett vissza. A szeszpiaci kategoridk dobogésai :
azonban nem véltoztak, hiszen tovabbra is a kese- :
riik a listavezet6k, a masodik helyet pedig a palin-
ka foglalja el. A bronzérem tulajdonosa véltozatla- :
nul a whisk(e)y, a vodka pedig a magyar fogyasz- :

tok negyedik kedvence.

A prémiumkategéria harmadik legjobbjanak sza- -
mité whisk(e)yk koziil tovabbra is a skotok vezet- :
nek, de folyamatosan névelik piaci részesedésiiket : |
az amerikai markdk is. 2013 harmadik legnagyobb :
. éve debiitalt. Forgalmazdsat nem sokkal érkezé- :
lett. A hamisitatlan skot kultura itala 100 éve haza- -
* te at, az6ta a The Famous Grouse kimagasl6 nove- :
- kedési iitemet mutat. Az el6z8 évhez képest 2013- :
teriiletén, Perthshire-ben. A fajdkakassal fémjel- :
: ma, amely egy év alatt 40 szdzalékos arbevétel- és :
: 18 szdzalékos disztribucios novekedést jelentett. A

standard hdzasitott whiskyje a The Famous Grouse

sitja mesterien a legjobb minéségli malata- és ga-
bonapérlatokat Skdcia tradiciondlis malatakészit$

zett marka tobb mint 30 éve a skotok legkedvel-
tebb whiskyje, hazankban azonban mindossze 6t

tests.m

market. In 2013 only 67 percent of the spirit sold in 2010 was marketed. In
Hungary there are 640 hire and commercial distilleries and from these 530
only does hire distilling. Thanks to this, pélinka quality has improved signific-
antly - as it can be seen very well from the results of pélinka competitions:
privately distilled pélinkas very often bring home gold medals from these con-

HAZANKBAN IS EGYRE
TOBBEN VALASZTJAK
A FOLYEKONY FAJDKAKAST

%
FA L

GO

se utan a Coca-Cola HBC Magyarorszag Kft. vet- :

ban 24 szazalékkal ugrott meg az értékesitések sza-

»folyékony fajdkakas” értékesitése a piac minden
szegmensében béviilt, 4m a legjobb eredményt ta-
valy is a vendéglatas teriiletén sikeriilt elérni. A The
Famous Grouse online rajongoinak tédbora is egy-
re szélesebb, hiszen 2013-ban kozel dupléjara n6-
vekedett a kovetdk szama, akik folyamatos vissza-

. jelzéseikkel tdmasztjak ala a marka egyre novekvo
. népszertiségét.

»Egy bardtom kapott t6lem ilyet a sziiletésnapjd-

ra, ott késtoltuk meg elészor, még ma is emlékszem,
. milyen konnyed és lagy volt” — nosztalgidzik az egyik
. Famous rajongd. ,Ki ne szeretne eme csodds nedfibd1?
: Elmény minden cseppje. Aki mdr kdstolta a The Black
. Grouse-t, az kiilondsen tudja, mirdl beszélek” - véle-
kedett egy mdsik lelkes kommenteld.

»A The Famous Grouse 2013-as nivekedéséhez

nagyban hozzdjdrult egy erdteljes arculatvdltds, a
. portfolio kiterjesztése az 500 mi-es kiszereléssel és a
. The Black Grouse termékkel. Az év folyamdn folya-
. matos hostess- és mixingpromdcidkkal erdsitettiik a
. mdrkdt, tovdbbd az ismertség nivelésére, illetve a pr-
. aktivitdsokra is nagy suilyt helyeztiink. Az online felii-
. leteken is folyamatosan épitjiik a mdrka ismertségét,

igy az év sordn Facebook-kovetdink szdmdt tekintve
dupldzdst sikeriilt elérniink” — elemezte Horvdth Erik,
a Coca-Cola HBC Magyarorszdg Kft. kereskedelmi
marketingvezetdje. ,A kovetkezd évek legfontosabb
célja szdmunkra, hogy a fajdkakas valdban szdrnyra
kapjon és a standard hdzasitott whiskyk kozott a The
Famous Grouse megszerezze a mdsodik helyet” (x)
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Valt02|k a bolttlpusok pozicidja

Az égetett szeszes italok Nielsen altal mért -
kilenc kategéridjanak egyittes kiskereske- :
delmi forgalma 2012. december-2013. no- :
vemberben mintegy 64 milliard forintot ért
el. Ez 2 szazalék csokkenést jelent, az els-

z6 hasonlé id6szakhoz viszonyitva.
Ha az egyes italfajtdk trendjeit nézzik,
figyelemre mélto eltéréseket latunk.

A Nielsen altal mért égetett szeszes italok
értékben mért 6sszes kiskereskedelmi
forgalma 2012. december-2013. november
kozott mintegy 64 milliard forint. Ebbol

az egyes kategoéridk piaci részesedése
(szazalékban)

Kategéria Piaci részesedés
Vodka 32
Bitter 22
Pélinka 14
Whisky 11
Likor 7
Brandy 6
Vermut 3
Rum 4
Gin 1

Forrds: niclsen

A legutébb felmért tizenkét hénap sorén
a vodka, bitter, whisky és gin kivételével
ugyanis a Nielsen altal mért tobbi 6t ége-
tett szeszes ital kategoridjanak bolti elada-
sa csokkent, érték szempontjabél. Meny-
nyiséget tekintve csak a vodka kiskereske- :
delmi forgalma emelkedett, a bitteré sta- :
bil maradt, mig a tébbié csokkent, egyik :

tizenkét hénapos peridédusrél a mésikra.

Még mindig novekszik a vodka

Ot évvel ezel6ttig a palinka vezette ama-
gyarorszagi élelmiszer-kiskereskedelem-
ben az égetett szeszes italok bevétel sze- :

rinti rangsorat.

Miutén azonban 2010 6szén megvaltoz-
tak a jovedéki add szabdlyai, lehet6veé valt

magéanszemélyek szdméra, hogy adémen- :
“ iz <. - December 2012-November 2013 period - sales fell by 2 percent from the base period. Five years ago

tes,en maguk fo?zenek s_ajat fcfgyaS,Ztas : pélinka was the best-selling spirit in Hungarian retail, but in the autumn of 2010 private individuals were
ra évente legfeljebb 50 liter palinkat. Ez- © granted the right to distil 50 litres of pélinka a year for home consumption, and at the same time the
zel egy id6ben a kommersz italok jovedé- :
ki ad6ja jelentésen megemelkedett. Tébb . switched from palinka-based to vodka-based products in the commercial alcoholic beverage category.
s i ., ., . Obviously,these spirits are now considered vodka by Nielsen when measuring sales. Consequently, vodka
gyarto atallitotta kommersz termekeit . pecame the best-selling spirit and bitter also outperformed palinka in retail. The market share (in value)
vodka alapra. Példaul, amit kordbban 30 :
. bettered their position in some spirit categories and worsened it in others. Stores with a floor space
. above 2,500m? generally strengthened their position and to a smaller extent the same thing happened
. in the 401-2,500m?2 channel. Vodka: small shops considerably improved their market share, s5om? and
- smaller units’ share grew from 23 to 26 percent and 51-200m? stores upped theirs from 19 to 20 percent.
Ha azonban ez a termék 37.5 szazalékos : Bitter: 5om? and smaller shops’ share climbed from 15 to 16 percent. Palinka: 5om? and smaller stores’
’ - market share dropped from 18 to 14 percent and 51-200m? stores’ share fell from 17 to 15 percent;
. stores with a floor space above 2,500m? increased their share from 43 to 48 percent. Whisky: stores

végétol, akkor besoroldséat a kiszerelésen 5

szazalékos szilva szeszes ital gyanant
forgalmaztak, azt pélinkdhoz soroltuk, a
Nielsen definicidi szerint.

szilvaiz(i vodkava valtozott a 2011-es év

szerepld informaci6 alapjan vodkara mo- :
. tott legutébb december-november ko-
© z6tt, ami 1 szdzalékponttal haladja meg
hogy az egyes termékeket a csomagolé-
sukon szerepld informacié szerint soroljuk
kategdridkba. Fliggetleniil attél, hogy mi-
lyen az izesitésiik vagy a termékek ,.eléd-
© ci6k. Ennél a kategoérianal szintén szem-
. Mindezek kévetkeztében a vodka keriilt :
. aszervezett kiskereskedelem forgalom :
. szerintiranglistdjanak élére, és abitteris :
. megel8zte a pélinkat. Eladasa még min- :
. dig jelentésen novekszik.

dositottuk.
A Nielsen-definiciék alapelve ugyanis,

je” milyen kategéridba tartozott.

Bolttipusok piaci részesedése

Figyelemre méltdan valtozik a bolttipusok
. piaci részesedése is az egyes kategoridk
© esetében. Ami érték szempontjébélatren-
. deket illeti: a legkisebb, 50 négyzetméte-
. res és kisebb boltok értékben mért piaci
: részesedése néhany italnal latvanyosan :
© ndvekszik, masokndl pedig csokkent, egyik
. tizenkét hénapos id6szakrél a mésikra.
© Vodka: latvanyosan emelkedett a hagyo-
. manyos kis Uzletek piaci részesedése. Az :
© 50 nm-es és kisebbeké 23 szazalékrol 26-
ra emelkedett, az 51-200 nm-eseké pedig
19-r6 20-ra. Mind a 4 szézalékpontot a 400 :
. ké 27-r6l 31-re. A 400 négyzetméteres és
Bitter: emlitést érdemel, hogy a 2500 nm :
felettiek mutatoja 44 szézalékrol 43-ra :
véltozott. Ezzel egy id6ben a legkisebb :
: Gin:Ennek a kategéridnak a legkoncentral-
Palinka: a kis lizletek korabbi erds pozici- :
© 6jagyenglilt. Az 50 nm alattiak piacrésze
. 18szazalékrol 14-re csokkent, mig az 51- :
. 200 nm-eseké 17-r6l 15 szazalékra. Ezzel
ellentétben a 2500 nm-nél nagyobbak mu-

nm-nél nagyobb lzletektdl vették el.

csatorndé 15-r6l 16 szdzalékra.

tatdja 43-rél 48-ra emelkedett.

Whisky: f6 jellemzd a bolti eladds jelentés
koncentréci6ja. A 2500 nm-t meghaladé :

lzletekre a bevételek 63 szdzaléka ju-

az el6z6 évit. A 401-2500 nm-es csator-
na pedig stabilan 6rzi 27 szézalékos ré-
szesedését.

Likdr: Itt is dtrendez6dnek a piaci pozi-

betlinik a legkisebbek ergsodése: 14 sza-
zalékroél 16-ra n6tt a részardnyuk. Pozi-
tivan alakult a legnagyobbaké is, 35-rél
37-re. Csokkenést regisztraltunk a 401-

2500 nm-es csatorndndl, 32-r6l 29 szé&-
. zalékra.
. Brandy: Jelent&s médosuldsokat jeleznek

az adatok. A 2500 nm feletti Uzletek muta-
téja 26 szazalékrol 31-re véltozott. A 401-
2500 nm kozottieké 31-r6l 34-re. Mindez a
hagyomanyos boltok rovésdra tortént.

Vermut: A nagy eladéter( lizletek domi-
nalnak. A legnagyobbak legutébb 41 sza-
zalékos piacrésze minusz 1 sz&zalékpon-

. tot jelent. A 401-2500 nm-esek 33 sz&-

zalékos részesedése pedig plusz 1 sz&-
zalékpontot.

Rum: Latvényosan teret nyertek a nagy tiz-
letek. A legnagyobbak mutatéja 35 széza-
|ékrél 39-re ment fel, a 401-2500 nm-ese-

kisebbek egytttes részarénya 38-rél 30
szdazalékra csokkent, tizenkét hénapos
0sszehasonlitdsban.

tabb az eladdsa. A 2500 nm-nél nagyobb
lzletek tavalyel6tti mutatdja 36, mig a
legutdbbi 35 sz4&zalék. Stabilan 57 sz&za-
lékot regisztraltunk a 401-2500 négyzet-
méteres csatornandl.=

Osztoics Bernadett
a Nielsen Ugyfélkapcsolati igazgatdja

£& Changing position of store types

Combined retail sales of the nine spirit categories audited by Nielsen amounted to HUF 64 billion in the

excise duty of commercial alcoholic beverages increased significantly, therefore several manufacturers

of various store types is noteworthy across the spirit categories: 5om? and smaller stores significantly

bigger than 2,500m? were responsible for 63 percent of sales (up 1 percentage point). =
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Partner of the Brands

Mint piacvezetd hullamkarton-, kartondoboz és ontapaddé cimkét eléallité csomagoldanyag-gyartd, személyre szabott
megoldasokat kinalunk a vonzo és értékesitést 6sztonz6 megjelenés céljabol. Megrendeldinkkel szorosan egyiittmiikod-
ve, segitiink elérni céljaikat. Mindehhez felhasznaljuk az STI Group nemzetkozi szakértelmét, tapasztalatait, markaisme-
retét és kreativitasat. (somagolasi megoldasainkra a megrendel6 szemével tekintiink, mert a csomagolas csapatmunka!

Cryxon® forradalmi innovacio

A Cryxon® csomagoldsi termékcesaldd eld-
4llitdsa igénybe vette az STI Group kecs-
keméti gydrdnak teljes portfolijér. A
nagyméreti hullimkarton dobozt ma-
gdnak, a kristdlylimpa késziiléknek gyar-
tottdk. A termék fébb el8nyeinek kihang-
stlyozdsit fényes UV lakkozds alkalma-
zdsdval biztositottdk az STI Group szak-
emberei a csomagolds feliiletén. A kris-
talyldmpa 6tféle, kézzel csiszolt kristdly-
fejjel alkalmazhaté. A kiilonb6z8 varidci-
6khoz egy konnyedén nyithaté és vissza-
zdrhatd, mégis biztonsdgos, beakadoéfiiles
csomagoldst fejlesztettek ki az STT Group

Y,

PG PEFC

Certno. IC-COC-100054

PACKAGING

POS SOLUTIONS

szakemberei. A kartondo-
boz mind grafikdjéban,
mind feliiletkezelését te-
kintve igazodik hulldmkar-
tonbdl késziilt tarsihoz. Az
egyes fejvaridcick megkii-
l6nboztetésre szolgdlnak az
ontapad6 cimkék, amelyek
szintén a kecskeméti gydr-

ban késziiltek. £

Campari, hogy minden jol kezdodjo

A hulldmkartonbél késziilt doboz nem-
csak egyedi grafikdjanak, de vords alap-
szinének koszonhetden is a figyelem ko-
zéppontjéba keriil az alkoholos polcokon.
A csomagolds egyenesen az ital kiilonle-
ges vildgdba kalauzolja a fogyasztét. Le-
gyen sz6 fény(iz8 tinneprdl vagy egy meg-
hitt, csendes vacsordrél otthonunkban,
a Campari beleillik a képbe. A dobozon
megjelend domboritott feliilet, illetve a
matt-fényes lakkozds kontrasztja ugyan-
gy hozzdadott értéket képvisel a fogyasz-
t6 szdmdra, mint maga az italkiilonleges-
ség, illetve a doboz hdtuljan felsorakoz-
tatott négy Campari italrecept. Ha ajdn-

GPwWA™2613
B

SERVICES

dékba adjuk vagy otthonunkban aperi-
tifként kindljuk, mindenképpen 6romot
szerziink vele. O

A csomagolas feluletébdl kiemelkedé dombori-
tott, lakkozott motivum arra készteti a fogyaszto-
kat, hogy keziikbe vegyék a dobozt, majd bevasar-
l6kosarukba tegyék azt

—
| |
STicon

STI Petéfi Nyomda Kft.

H-6000 Kecskemét
Kiils6-Szegedi dt 6.
Tel.: +36 76 518 303
Fax: +36 76 479 440

service.hu@sti-group.com

WWW.STI-GROUP.COM
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Viselheto technoldgia a

A kormanyzat a tavalyi évben egyre tobb helyen hasznalta az informatika adta lehet6sége-
ket, legyen az sikeres vagy kevésbé sikeres projekt, mindkett6re akad példa. Nemzetkozi

viszonylatban a viselhetd technoldgia lassu térnyerése és az tgyfélkiszolgalas teriletén je

jovo

L4

lagere

lentkez6 egyre nagyobb fokd automatizalas lesz a jellemzd idén.

A 2013 elején cstfosan elbukott nyilvanos
tender miatt sokan szkeptikusan fogad-
tdk az e-utdij rendszert. A szoros hatar-
id6k ellenére a Hu-GO-nak nevezett rend-
szer id6ben elkésziilt, és meg is indult az
éles tizem. A rendszer egyrészt szerz6dott
flottakovetd cégeken keresztill fedélzeti
egységekkel is mikodik, masrészt utan-
ként megvalthato viszonylati jegyekkel is
hasznalhat6. Utobbiakat a fuvarozdk f6-
ként benzinkutakon elhelyezett automa-
takbol és webes feliileten is megvehetik,
a fedélzeti egységeket pedig tobb tiz flot-
takovetdvel szerz6dve szerezhetik be.

A kormény a Nemzeti Utdijfizetési Szol-
galtaté Zrt.-t (NUSZ Zrt.) jeldlte ki az tt-
dijszeddi és az egyetemes utdijszolgélta-
téi feladatok ellatasara, illetve a tarsasag
a bliccel8k kisztlirésében is részt vallal.
A NUSZ a forgalom megéllitasa nélkiil,
rendOrségi segitséggel végzi a jogosulat-
lan uthasznalat kisztirését. A gyorsfor-
galmi és f6uti palyaszakaszokon 6ssze-
sen 74 fixen telepitett portal miikodik, a
folyamatos mobil ellendrz6 adatgytijtést
pedig koriilbeliil 100 gépjarmt végzi.

Jonnek a milliardok

Az elsé napokban hosszu sorok kigyo6z-
tak az automatak elétt, és egy talterhelé-
ses tamadas is érte a rendszert, de rovid
id6 alatt sikeriilt Gjra tizembe helyezni az
utdijszed6 rendszert. KésGbb olyan esetek
is napvilagra keriiltek, amikor a nem dij-
koteles uiton — hanem vele parhuzamosan

»/Vovohost

fennmarad

A SIRHA nemzet-

mutatja be a kial-
lité Novohost Et-
termi Rendszerek

harmadik gene-
racios valtozatat,

Démy-Gero

Sandor melynek kifejlesz-
ligyvezett igazgato hedn b _
N tésénél nagy gon

dot forditottak a
megbizhat6sagra, stabilitasra és a szer-
vizigény minimalizdldsdra — tajékoz-
tat Démy-Ger6 Sandor, a cég tigyveze-

nagysagu vendéglato-ipari egységekben,
igy példaul kavézokban, koktélbarokban,

kozi kiallitason
© remkomplexumban, vagy akar egy ba-
. latoni hurkasiit6ben is.

© Tovabbd az tjdonsagok kozé tartozik pél-
Kft. a Novohost :
programcsaldd :
. merev aluminiumvazra épitett 5” vagy

A céleszkozok dominanciaja

cukraszddkban, onkiszolgalé éttermek-
ben, bisztrékban, tobbterminalos étte-

daul a vezeték nélkiili kézi rendel6ter-
minalok 4j csalddja, ahol ipari kiviteld,

7”-os érint6képernydvel rendelkez6 and-

. roidos tabletek mellett a pincér mdr sa-
: jat androidos okostelefonjat is hasznal-
. hatja a rendelés felvételéhez.

. Aziigyvezet§ igazgato meglatasa szerint
© 2014-ben az androidos eszkozok és okos-
© telefonok tovabbi eléretorése varhaté, és
t6 igazgatdja. Az Gj NovoHost-TS-AEE
program nagy elénye, hogy ugyanaz :
a szoftver futhat kiilonb6z6 profil és :
© ipari kivitel célhardverek (iitésallo, por-
: védett, froccsend viz ellen védett). =

emiatt a személyi szamitégépek piaca
tovabb zsugorodik. A vendéglatasban
azonban tovabbra is megmaradnak az

g2 Special devices will stay dominant

Novohost Restaurant Systems Kft. will debut the third generation of the Novohost software line at
SIRHA. Managing director Sdndor Démy-Ger6 told that the new NovoHost-TS-AEE is great because
the same software can run in Horeca units of various sizes and profiles. Other novelties from the
company include a wireless handheld terminal line. The managing director opines that 2014 will bring
the further expansion of Android devices and smartphones, but in the Horeca sector special hardware
tailored to the sector’s needs (e.g. shock resistant, water resistant, etc.) will keep dominating. =

— haladé teherjérmire is felszamitottdk

az utdijat, de a vart nagy botranyok el-

° maradtak.

® Grafikus kezel6felllet
e Erintdképerny®
® POS terminal kialakitas

® Hordozhatd rendeléterminal

A féléves mikodés alatt 78,9 milli-
ard forint bevételt hozott az dllamnak a
rendszer, ami az el0zetes becsléseket 6t

TS-AEE Touch System

szamitogep alapu éttermi rendszer

® on-line nyugtanyomtato
® NAV tipusengedeély

® Fejlesztés, gyartas

® Forgalmazas, szerviz

) = #"' e . 1
= = = e ———————————
| 5 P
m__—*:— — — e 5 2 e

Ettermi rendszerek Kft. Budapesti iroda és szerviz: 1112 Budapest, Menyecske u. 9., fszt. 2.
»/Vovohost e e
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szdzalékkal haladta meg. A viszonylati
jegyek népszertibbek a fedélzeti egysé- :
geknél, de ez hosszi tavon valoszintileg
valtozni fog. Az idei tervek szerint igény-
be vehet6 lesz az utélagos fizetési konst-
rukci6, és a mobiltelefonos értékesités is

megjelenik.

Visszavont engedélyek

Szinte képtelenség kovetni, hanyszor mo- :
dosult a hatdrid6 az online pénztargépek :
esetében, hany gyartd és tipus engedélyét :
vontdk vissza. Az online kasszak bevezeté-
sének sziikségességét 2012-ben jelentette :
be a kormany, cél a feketegazdasag vissza-

szoritasa, az adozasi fegyelem novelése.

Ez az online pénztargép egy olyan tech-
nikai eszkozt tartalmaz, ami rendszeres :
és gyakori internetes kapcsolatban 4ll a :
Nemzeti Ad6- és Vamhivatallal (NAV). :
A hatdsdg ezzel informaciot szerez arrdl, :
hogyan alakul az iizlet bevétele akdr na- :
pi, heti vagy havi bontadsban. Ez segitsé-
get nyujt majd a NAV-nak példaul az el- :

lendrzésre torténd kivalasztas soran.

Ezt az eszkdzt, az igynevezett adoiigyi el-
lenérzé egységet (AEE) a pénztérgépekbe
kell beépiteniiik a gyartoknak (az Gj pénz-
targépeknél pedig mar benne kell lenniea

késziilékben). Ez az eszkoz folyamatosan
gyUjti a pénztargépben keletkez6 adato-
kat, amelyeket a NAV szerverének utasi-

AEE az élettartama soran folyamatosan

az adatokat.
A gép tovabbi kiadast jelent a kereske-

kapcsolni, biztositani az adatok tovabbi-
tasat. Az erre vonatkozé szolgéltatasok

a helyeken, ahol igazoltan nincs internet-
kapcsolat, ott adathordozon kell beszol-
galtatni ezeket az adatokat.

Sokak szamara kihivas
Ilyen rovid id6 alatt ilyen nagyszamu

kihivast jelentett. A tiirelmi id6ket tobb-
szor is meghosszabbitottdk. Az igazi fel-

két pénztargép forgalmazdsi engedélyét
is visszavontak, miutan az utélagos tesz-
tek bebizonyitottak, hogy a beépitett AEE
lehet6séget nyujt az adoelkeriilésre. (A
teszt kovetkeztetéseit a gyarto vitatja, ter-

kiemelt téma: SIRHA 2014 7777774

: aNAV is latja.) Ezekbdl a gépekbdl 80
. ezret rendeltek meg.

. Varhatéan az idén is tovabb folytatédik
tésédra elkiild az ad6hatosag részére. Az

az online pénztargépek koriili hercehur-

© ca, de egy dolog biztosnak ttinik: év végé-
gytjti, és sohasem tudja t6rolni ezeket :

re minden kereskedd felszerelkezik enge-

. délyezett pénztargéppel.
déknek, mert azt elvileg internetre kell : Itt vannak a tabletek

. Ha azt gondoljik, hogy a fogyaszto6 sza-
: mitégéprol bongészi majd cégiik kinala-
havi 2000 forintnal kezdédnek. Azokon

tat, akkor tévednek: nagyobb valoszint-

séggel okostelefonon vagy tableten zajlik
© majd az informdcidéaramlas. Az adatok
. szerint idén kardcsonykor tobb tablet fo-
© gyott, mint PC. A Gartner becslése szerint
© a PC- (ami az asztali gépeket és a lapto-
© pokat is magéban foglalja) eladdsok ha-
pénztargépet gyartani sokak szdmara :

nyatlasa tovabbra is folytatodik: 2013-ban

© 303 milli¢ talalt gazdara, 2014-ben meg
© csak 281 millio.

haborodast az okozta, hogy janudrban :
. lidrdot adtak el 2013-ban, mig 2014-ben
: varhat6an tovébbi 1,9 millidrdot értékesi-
. tenek. Egy nagy mérfoldkovet is magunk
© mogott hagyhattunk: tavaly okostelefo-
© nokbél tobb mint egymillidrdot adtak el,
mészetesen, szerinte a teszt kiilsérelmi
nyomokat hagy a gépen, a beavatkozast

Tabletbdl viszont egyre tobb fogy: 1,8 mil-

ami az osszes értékesitett mobil 55 szdza-
1ékat teszi ki.
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A FUTURE STORE STANDON,
ISMERJE MEG A PRICER
ELEKTRONIKUS POLCCIMKET!

T

A Pricer a vilag legnagyobb elektronikus polccimke gyartd cége, mely 60% feletti
piaci részesedével vezetd szerepet tolt be az automata arazas teriiletén.
obb mint 100 milli6 installalt polccimke vilagszerte!

Szintézis Informatikai ZRt. ﬁi’l : -E

Tel.: +36 96/502-211
E-mail: rjarai@szintezis.hu
www.szintezis.hu/elektronikus-polccimke E

£ PRICER )

WwWw.pricer.com
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A magyar piacon is sokan kedvelik a table-
teket, itthon jellemzGen a 25-44 éves, ma-
gasabb statusu korosztaly hasznalja, a fel-
hasznaldk kozott a férfiak dominalnak.

Webaruhaz friss termékeknek is
Tavaly elindult a Tesco webdruhdza. A
szakért6k szerint, ha valéban fel akarjak
venni a versenyt a tobbi aruhdzlancok,
akkor nekik is hamarosan el kell indita-
niuk online értékesité feliileteiket. 2013-
ban a CBA is atalakitotta mar régéta mi-
kod6 online boltjat, és mar nemcsak tar-
tds élelmiszereket lehet t6liik rendelni.
Egyre nagyobb a mozgolddas a mobilfize-
tés teriiletén is, de a technoldgia éretlen-
sége, a sok parhuzamosan létez6 techno-
16gia miatt sokan kivarnak. Erdekes tech-
noldgiai Gjitdst mutatott be a magyar Cel-
lum-csoport a Las Vegas-i Money 2000
konferencian: az uj generacids, mozgo,
QR-kédos mobilfizetési technologidjukat
ismertették. A technolodgia lényege, hogy
harom képbdl all 6ssze a kéd, folyama-
tosan mozog, igy nem lehet lemadsolni,
meghamisitani.

Folytatodik az automatizalas

Az el6ttiink 4ll6 év is izgalmasnak néz
ki. Ugy tiinik, a 2014-es év a hordozha-
t6 elektronikai kiityiik éve lesz. A Google
Glasst — vagyis a Google okosszemiivegét
— mar tavaly dta teszteli tobb kivalasztott
technologiai rajongd. A termék kereske-
delmi megjelenése idénre varhato. Az orra
csiptetett keret egy kis képerny6re elénk
vetiti a kért informdcidkat, ugyanakkor
rovid, par perces felvételt is tud készite-
ni. Egy masik hordozhaté termék az oko-
sora, amit mobiltelefonunkkal sszekap-
csolva tudunk hasznalni, megjeleniti a
beérkez6 SMS-eket, hivasinformaciokat,
fel tudjuk venni a telefont, és kiilonb6z6
alkalmazdsok adatait jelenteti meg. Tobb
gyartonak is van mar okosordja, de sokan

A tavalyi évben
tobb mint 30 sz4-
zalékkal noveke-
dett a Szintézis In-
formatikai Csoport
arbevétele, ami kis
részben az online
pénztargépek ko-

IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII IS

telezd cseréjének
is koszonhet6 - is-

vezérigazgatd
Szintézis Informatikai

Csoport merteti Szabd D4-

vid vezérigazgato.
A cég nemcsak a nagyobb lancok pénz-
targépeit allitja at, hogy azok megfelel-
jenek az eldirasoknak, hanem a kisebb
boltok szamdra is van kasszdjuk. Az on-
line intelligens pénztargéprendszeriiket
folyamatosan fejlesztik és a telepitéseket
hamarosan elkezdik. Az online pénztar-
gépek eladasabol és korszertisitésébol
szarmaz6 bevételek dontéen a 2014-es
év pénzforgalmat hatdrozzak meg, és
reményeik szerint a névekedés tovabb
folytatodik.

A Szintézis Informatikai Csoport a SIRHA
kiallitdson elektronikuspolccimke-rend-
szeriikkel jelenik meg. Az FMCG-cégek
nagy része az online kasszak cseréjére
osszpontositott informatika terén az el-
mult idében, de a kasszak sorozatos had-
rendbe allitdsa utdn Szabé David szerint
az arvaltoztatast igazan egyszer(ivé tevd
elektronikus polccimkék felé fordul majd a
figyelem. A megoldds tobb éve jelen van a
piacon, 4am a gazdasagi valsag miatt meg-
torpant a kereslet irantuk, de idén tovabbi
fellendiilés varhaté ezen a téren. A rend-
szer elényei gyorsan atlathatéak: egy-egy
arvaltozast, akci6t kozpontilag, emberi hi-
bézas kikiiszobolésével lehet rovid idén
beliil végrehajtani. Elektronikuspolccim-
ke-megoldasukat meglepd helyekre is te-
lepitették: gyartdsorok mellé szereltek fel
olyan rendszert a Bosch magyarorszagi
gyaraban, amely hadiiparbol atvett inf-
ravorés kommunikdci6 segitségével mi-
kodik, igy a rddidkommunikaci6 okoz-
ta esetleges zavarokat kikiiszobolik. =

%
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Last year Szintézis Informatics’ sales grew by more than 30 percent, partly because of the compuls-
ory installing of online cash registers by retail units - informed CEO David Szabd. Szintézis brings its
electronic shelf label system to the SIRHA trade fair. This solution has been present in the market for
several years and it is perfect for setting price changes swiftly, without a chance for human error.
Sometimes electronic shelf label systems are used in surprising places: in a Hungarian Bosch factory
a system was installed for production lines that works with infrared communication adopted from the
arms industry, in order to prevent possibly occurring disturbances caused by radio communication.=

varjak, hogy megjelenjen a varhatéan iga-
zi trendet megalkoté Apple okosdra.

Az tigytélkiszolgalas teriiletén egyre tobb
olyan termék jelenik meg, amelyek az é16
személyt valtjak fel a boltban — lasd tiveg-
visszavalt6 automata, 6nkiszolgalé pénz-
tarak. A technoldgiai fejlédésnek koszon-
hetéen egyre tobb teriiletre belép az au-
tomatizalds — Amerikaban példaul bur-
ritokészité automatat helyeztek el egy

benzinkutnal, ami annyira népszerfi lett,
hogy a géprél tudosito riporternd é16 koz-
vetitésben nem tudta bemutatni, hogyan
is mtikodik a gép, mert elfogytak az alap-
anyagok. A Monsieur nev{ italautomata
pedig a csapost helyettesiti: tobb szdz, in-
ternetrdl letoltott recept koziil képes ki-
nalni nekiink egyet, ami a hangulatunk-
hoz a legjobban illik.

Vass Enik6

&& Technology that you can wear is the next big thing

Electronic road toll for trucks has been introduced in Hungary. A Hungarian
firm, NUSZ Zrt. has won the tender and the new system called Hu-GO is al-
ready up and running. It works with trucks’ on-board units through contracted
fleet tracking companies but tickets can also be purchased - the latter can be
bought online or at petrol stations. NUSZ Zrt. uses 74 fixed roadside portals
and 100 vehicles to check that no truck avoids paying the toll. In the first six
months of operation the system generated HUF 78.g-billion revenue for the
budget, five percent more money than estimated earlier. Tickets were more
popular than on-board units but this is likely change in the long run. This year
mobile payment and payment after usage will also be introduced. Online cash
registers: the government announced the mandatory introduction of online
cash registers for retail units in 2012. Cash registers have to be equipped with
a tax control unit (AEE) and connected online to the system of the National
Tax and Customs Administration (NAV). The deadline for installing the new sys-
tem was rather short and was extended many times as manufacturers found it
hard to supply a large number of cash registers in such a short time. Things got
even more complicated when in January 2014 the authorities revoked the li-
cence of two cash register types from which 80,000 had already been ordered.
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Personal computer sales keep declining, Gartner’s estimation is that after the
303 million PCs sold in 2013 only 281 million will be sold in 2014. Tablets and
mobile phones are taking PC’s place: 1.8 billion tablets were sold in 2013 and
1.9 billion are expected to be sold in 201 4; last year people bought more than 1
billion smartphones (55 percent of all mobile phones sold were smartphones).
Tesco launched its Hungarian online store last year and CBA also modernised
its web shop. As for mobile payment, Hungary’s Cellum Group introduced an
interesting innovation at the Money 2000 conference in Las Vegas: a mobile
payment solution featuring a moving QR code, which combines the code from
three constantly moving images, so that it cannot be duplicated. Google Glass
has been being tested by selected gadget fans since last year and the com-
pany will probably start selling them this year. Another product that people
can wear is the smartwatch, which we can use in combination of our smart-
phone; several manufacturers are making them already. In the field of serving
customers more and more products appear that replace human resource, it is
enough to think of bottle return vending machines or self-service checkouts in
hypermarkets. As a result of technological development automation enters a
growing number of domains.=
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Szokott On beszélgetni
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a fogyasztojaval?

On hogyan beszélget nap
mint nap a fogyasztdival?
Ismeri a vasarldi legujabb
igényeit? Uzen nekik sze-
mélyesen? Még nem?! Akkor
itt az id6, hogy kdzelebbrél
megismerkedjen velik

a SafeBrand segitségével!

A tudatos fogyaszté szamdra ma mar
alap, hogy a termékrél gyorsan, pon-
tos és megbizhaté informaciot kap-
jon. Legjobb, ha a termékadatokat kony-
nyen attekinthet6 formaban, és ter-
mészetesen magyar nyelven érheti el.
Az innovativ fogyaszté eldszeretettel
hasznalja okostelefonjat vésarlas kozben
is, f6leg, ha igy promdciokrol értesiilhet,
vagy akcios kupont ér el, melyet a kasz-
szanal akdr azonnal be is valthat, és az él-
ményt meg is oszthatja barataival a Face-
bookon, a Twitteren vagy a Google+-on.
A felelsségteljes fogyaszto elényben része-
siti a helyi gyartoktdl szarmazo és kiilonle-
ges mindsitéssel rendelkezd termékeket.

SafeBrand - biztos kapocs

a markak és a fogyasztok kozt

A SafeBrand nem mads, mint az a mobil-
applikacio és szolgaltatas, amellyel elér-
heti, hogy a tudatos, az innovativ és a fe-
lelésségteljes fogyasztok egyarant az On
markdjat vélasszak!

Trade 50

magazin

A Magyarorszagon egyediilallé alkalma-

zds ingyenesen telepithet6 i0S és Andro-

id mobiltelefonokra és jelenleg mar tobb

mint 15000 hazai felhasznal6val biiszkél-

kedhet, a szolgaltatashoz pedig 300 mar-

ka csatlakozott.

A SafeBranddel csupdn le kell olvasni a

termék csomagoldsan taldlhaté vonal-

kédot és maris megjelenik a markatulaj-

donos éltal megadott termékinformacio.

Nincs sziitkség extra QR-kddra, mert az

applikacié a termékeken megtalalhato,

hagyomanyos vonalkédokra épiil.

A szolgaltatas segitségével a gyartok, mar-

katulajdonosok a legfrissebb marketingtize-

neteiket csatolhatjak a termékeikhez.

A SafeBrand marketingportal lehetdséget

biztosit a termékek adatlapjan:

« aktualis akcidk, proméciok megjeleni-
tésére

» mobilkuponok csatolasara

« receptek, kapcsolddo termékek ajan-
lasara

« akiilonboz6 mindsitések, logdk megjele-
nitésére (pl. bio, vagy Magyar Termék)

1

Hungary

www.safebrand.hu

« link megadasdra, mely a marka, vagy
az adott termék honlapjara vezeti el a
fogyasztot

« promdcids, vagy markavided csatola-
sdra

» markdara szabott kérdéivek beilleszté-
sére a fogyasztdi igények megismeré-
se érdekében.

Mindezeken til a marketingportal segit-

ségével az akcidk, promocidk sikere az ed-

digieknél jéval pontosabban mérhetd. Le-
het6ség van a SafeBrand applikacidt hasz-
nal6 fogyasztora, a leolvasott termékre és

a leolvasds helyére vonatkoz6 informaciok

gyljtésére, exportaldsara és grafikai meg-

jelenitésére is.

Szeretne aktiv parbeszédet folytatni vasar-

l6ival? Szeretne visszajelzést kapni arrdl,

melyik terméke a fogyasztok kedvence
és hol veszik leggyakrabban? Fontos len-
ne tudnia, hogy inkabb nék, vagy férfiak

a vasarldi és jellemzden milyen korosz-

talybdl? Csatlakozzon a SafeBrand-alkal-

mazokhoz és fél évig ingyen hasznélhatja

marketingszolgaltatasunkat! (x)

28 Do you ever engage in a dialogue with your customers?

How do you communicate with your customers day after day? Do you send messages to them per-
sonally? If not, it is time you got to know them better with some help from SafeBrand! When shopping,
conscious and innovative consumers use their smartphones to gather information about products -
even more so if they can learn about promotions or get coupons this way. SafeBrand is a mobile app
and service that can help you make consumers pick your brand. The free app runs on both iOS and
Android devices and is currently used by more than 15,000 people in Hungary. More than 300 brands
have already joined the service. All users have to do is scan the barcode of products with SafeBrand and
they can see the product information and marketing messages provided by the brand owner. There is no
need for extra QR code as the app uses traditional barcodes. The SafeBrand marketing portal creates
the opportunity on product profiles to: display promotions, attach mobile coupons, recommend recipes
and related products, display logos and certifications, give links, attach promotional or brand videos,
include consumer questionnaires. Would you like to be in constant conversation with your customers?
Become a SafeBrand user and benefit from our marketing service free of charge for six months! (x)
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csomagolasoké

Dinamikusan ndvekszik a csomagolasi agazat vilagszerte, igy hazdnkban is. A csomagolo-
szerek kozul tovabbra is legnépszeriibb a papir és a mianyag. Az innovacié motorja a ter-
mékek megbvasa, fogyaszthatdsaguk megbrzése kornyezetbarat és fenntarthaté médon.
Magyar fejlesztések is talalhatdk a vildg élvonaldban. Az agazat trendjeirdl Nagy Miklost,

a CSAOSZ fétitkarat kérdeztik.

csomagoloszer-fel-
hasznalasa 670 mil-
lidrd dollar volt, és
2016-ra 820 milli-
ardos forgalmat je-
leznek elére a kuta-

Nagy Miklos
f6titkar
CSAOSZ mondhatok.

— A magyar csomagoldipar 2013. évi egész

éves teljesitményérél még nem allnak ren-
delkezésre teljes kort adatok, de forgal-

ma varhat6éan 480 milliard forint koril

lesz, ami koriilbeliil 2,2 millidrd dollar-
nak felel meg — kezdi az dgazat bemuta-
tasat Nagy Miklos.

Elso helyen a papir
Az elbrejelzések szerint a papir vezet sze-

repe tovabbra is megmarad. A merev falt

muianyag csomagoloszerek képezik a ma-
sodik legfontosabb piacot, ez a szegmens
varhatdan tovabb fog novekedni. A hajlé-
kony fald mtianyag csomagoloszerek ese-
tében a kutatasok ugyancsak novekvo ke-
resletet jeleznek el6re.

A fém csomagoldszerek kereslete mér-
séklédik, elsésorban a merev fald mi-

anyag csomagol6eszkozok térnyerésének

kovetkeztében. Az tiveg csomagoldesz-
kozok felhasznalasdnak novekedési tite-
me lassul.

Szakérték szerint :
2010-ben a vilag :

tok, tehat az iparag
kildtdsai kedvezének :

A csomagolészerek anyagtipusonkénti fel-

haszndldsidnak magyarorszagi tendenciai
megfelelnek a nemzetkdzi gyakorlatban :

megfigyelhetének, igy a papir és a mu-
anyag (merev és hajlékony fall) csoma-

goloszerek vezetnek mind értékben, mind

volumenben.

A csomagoldszerekkel szembeni igényno-
vekedést elsdsorban a fogyasztas noveke-
dése generdlja. A csomagolds iranti igény-
novekedés a lakossag varosokba koltozé-

sével — a varosiasoddssal —, a hdztartdsok :
miiszaki berendezésekkel, gépekkel val :

felszerelésével, és a markansan fejlodés-

nek indulé egészségipari (gydgyszerek,

testapolasi, kozmetikai és haztartas-vegy-
ipari cikkek) termékek iranti kereslet no-
vekedésével magyarazhato.

Magyarok az élvonalban

A fejlesztések fokuszaba az tgynevezett

jarulékos szolgaltatast nydjto, a csoma-
golas szamara hozzdadott értéket képvi-

seld, a hasznalhatosdgot noveld, tovabba

az anyagfelhaszndlds-csokkentést — kor-

nyezettudatossagot — eredményez6 meg-

oldasok keriilnek. Ez a tendencia Magyar-
orszagon éppugy megfigyelhetd, mint kiil-
foldon, azzal az eltéréssel, hogy hazdnk-

ban a fogyasztok rendkiviil arérzékenyek,
igy a csomagolds tobbletfunkcidja miatt :
jogosan magasabb 4rfekvésti — vélhetSen :
egyben prémiumkategérids — termékek :

térnyerése lasstbb.

kiemelt téma: SIRHA 2014 7777774

az intelligens

A magyar sikerek koziil példaként érde-
mes kiemelni egy startup vallalkozas al-
tal kifejlesztett intelligens csomagolast,
amelynek lényege a minGségvaltozast jelzé
szinkdd, amely barki szamara egyértelmd,
mint egy kozlekedési lampa. A megoldas
vegyi Osszetétel alapjan, dinamikusan és
megbizhatdan jelzi — egyeldre a tej — va-
16di frissességét.
Az eljaras hazai szabadalmaztatasa 2013-
ban lezarult, és jelenleg folyik a nemzet-
kozi szabadalmaztatas.
Az intelligens csomagolasok mind a ve-
v6, mind az elad6 szdmara el6nyt kindl-
nak. A vevének biztonsagot nyujt, mert
jelzi, hogy a termék friss, a keresked6, a
gyarto szamara pedig ugyanez a forgal-
mazott aru kifogastalan min&ségét feje-
zi ki. Nem véletlen tehat, hogy a kutatas
és fejlesztés egyik f6 motorja ez a terii-
let. A 3 évente megrendezésre keriil6 In-
terpack kidllitdson is tobb djitas, otlet,
szabadalom bemutatasa varhaté mind
az innovacids, mind az élelmiszer-meg-
Orzés teriiletén.
— A hazai csomagoldipar két évtized utan
1jbdl HITA-CSAOSZ koz6s menedzselé-
sl magyar standdal jelenik meg Diissel-
dorfban, a 2014. majus 8-14. kozott meg-
rendezésre keriil6 Interpack kiallitason,
amely a vilag talan legjelentésebb cso-
magolasi seregszemléje — hangsulyozza
zérszavaban Nagy Miklds.

KL

& Intelligent packaging is the future

Experts estimate the world’s packaging material usage to have been of
USD 670 billion value in 2010 and they forecast a USD 820 billion turnover
by 2016. Miklés Nagy, the general secretary of the Hungarian Association
of Packaging and Materials Handling (CSA0SZ) told our magazine that the
turnover of Hungary’s packaging industry was around HUF 480 billion in
2013. It seems that paper remains the most important packaging material,
followed by rigid-wall plastic packaging - this segment is expected to grow
further. Surveys also forecast growing demand for flexible-wall plastic pack-
aging. Hungarian trends are the same, paper and plastic packaging solutions
dominate in both value and volume. As regards innovation, the main direc-

tions are better usability and reduction in material usage. Hungary is in the
frontline of innovation: for instance a Hungarian startup developed an intel-
ligent packaging solution, which uses a colour code to indicate changes in
quality; at the moment it reliably signals milk quality. Intelligent packaging
offers advantages for both shoppers and manufacturers/retailers: shoppers
can be sure that the product they buy is fresh and manufacturers or retailers
know that the products are of good quality. Mr Nagy told that after nearly
two decades HITA (Hungarian Investment and Trade Agency) and CSAOSZ will
be present at the Interpack trade fair with a jointly managed stand between
8 and 14 May 2014. =
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Vevoinkkel kozos

1zleti j6vo:t épitunk

A j6vEt leginkabb meghatérozd vilagtrendeknek megfelelden
alakitja stratégidjat a DS Smith cégcsoport. Az okos és krea-
tiv csomagolasi megoldasairdl ismert cég atfogd szemlélettel,
a teljes ellatasi lanc figyelembevételével mikddik. Az alapanya-
gok, tér, id6, vevik és a végso fogyasztok igényeinek folyama-
tos kutatdsaval Eurdpa-szerte és hazankban is az egyik legmo-
dernebb és legkdltséghatékonyabb technoldgiaval rendelkezik.

s

Smith

Fekete Zsolt :
ligyvezett igazgaté sarlasaval. A cég
DS Smith Packaging toi k :
Hungary magyarorszagi ko- :

ordinalassal, helyi :
gyartéssal, logisztikaval lefedi a kornye-
26 orszagok piacait is, ezaltal biztositva az
egyenletes és egységes kiszolgalasi szin-

vonalat vevdi szamadra.

— Fontos szempont, hogy vevdink kozelé-
ben dolgozzunk, partnereink 70 szazalé- :
ka magyarorszagi érdekeltségti, a kisebb
termel6ktél a legnagyobb multinaciond-
lis véllalat helyi egységéig — hangsulyozza :
Fekete Zsolt, a DS Smith Packaging Hun-

gary ligyvezetd igazgatdja.

Hiperlokalis szemlélet

Egyre jellemz6bb vildgtrend a szallitasi
ciklusok révidiilése, a gyartohelyek atren-
dezédése. Igy az id6tényezs mellett a tér —
mind a geogréfiai elhelyezkedés, a kozel-
ség, mind pedig a termékek rendelkezésé-
re 416, megfeleld helykihasznalds — meg-
hatérozé szempontta valik. A DS Smith :

2012-ben a kozel 75
éves multra vissza- :
tekinté DS Smith :
Eurdpa masodik leg-
nagyobb csomagold- :
eszkozgyarto vélla- :
lata lett az SCA cég-
csoport Packaging :
részlegének felva- :

optimalizalt helyigényiik révén csokken-
tik a termékek és gépek dltal elfoglalt te-
ret, igy tovabbi koltségmegtakaritast biz-

tositanak. A hiperlokalis szemlélet, amely
egyszerre az id6 (Just in Time) és tér (Just :

in Space) megkozelitésére is 6sszpontosit,
egy olyan Uj stratégiai, tervezési és tech-

noldgiai berendezkedést, infrastrukturat :
jelent, amelynek kozéppontjaban a helyi :
. afogyaszto elégedettségét.

A DS Smith a kereskedelmi trendek és
tot, biztositja azokat az iizleti eldnyoket :
. mellett a teljes ellatasi ldncot korfolya-
. matként kezeli. Az igényes polckialakitds

kezdeményezések allnak. A DS Smith dj
iizleti modellje teszi uttorévé a vallala-

vevdinek, amelyek a helyi k6z6s gondol-
kodas és a nemzetkozi tudasbazis egytitt-
haté6jaként, valés hozzaadott értékként je-
lennek meg.

— Az FMCG-iparag a leggyorsabban for-
g6 aruk szegmense, ezen a teriileten a ki-
hivasokra a komplexitds és az egyszertisi-
tés figyelembevételével kell valaszt adni,
hiszen a termékgyartas mellett a roham-
Iéptekben véltozé kereskedelem igényei-
nek is meg kell felelni. Ekes példa az 4l-
talunk is gyartott, valtozatos polcrakész,
shelf-ready csomagolasok terjedése — szo-
gezi le Fekete Zsolt.

Fokuszban a kereskedelem és a
teljes ellatasi ciklus
A Kkiskereskedelemben a célszeriség,

megkonnyitése a leggyorsabban novek-

ideiglenesen felallitott (pop-up) boltok, a
kevert profilu iizletek és az online keres-
. kedelem terjedése is alapjaiban valtoztat-
© jamega csomagoldsi elvardsokat, mikoz-

ben valtozatlanul erdsiteni kell a markat a
polcokon, szem el6tt tartva a legfébb célt,

hatasuk kutatasa és gyakorlati ismerete

(front shelf) mellett a mogottes rendsze-

© rek, folyamatok megismerésére és figye-
. lembevételére is nagy hangsulyt fektet.

© - Ellatasi korokben, fizikai és virtualis cik-
© lusokban gondolkodunk, amiben az alap-
© anyagok és az tijrahasznositds ugyanolyan
. fontos tényezd, mint a logisztikai, érté-
. kesitési, vdsarlasi és visszagylijtési szem-
. pontok érvényesitése — emeli ki Fekete
: Zsolt.

: A DS Smith cégcsoport tevékenységében
: a csomagoléanyagok és eszkozok gyarta-
. samellett a papirgydrtds, mtianyag-feldol-
. gozas és a masodlagos nyersanyagok tjra-
© hasznositésa is integraltan jelenik meg. Az
© ebbél ad6d6 szinergidk kihasznéldsa mel-
praktikussag és a vasarldsi folyamatok
- rek még teljesebb korii kiszolgalasat ered-

lett ez a holisztikus megkozelités a partne-

olyan okos megoldasokat kinal, amelyek :

v6 igény. Az tij formatumok, példaul az :

ményezi. X)

2@ Building a common future with our customers - DS Smith

In 2012 DS Smith became Europe’s second biggest packaging firm after acquiring
the SCA group’s packaging division. Zsolt Fekete, managing director of DS Smith
Packaging Hungary told our magazine that 70 percent of their partners are from
Hungary - but with local manufacturing and logistics they also cover the markets
of neighbouring countries. DS Smith offers smart packaging solutions that fully
take into consideration optimum space utilisation, thereby cutting transporta-
tion costs. The company’s hyper-local approach focuses on both the Just in Time
and the Just in Space approaches, with local initiatives being the main priority.
Mr Fekete added that in the FMCG sector shelf-ready packaging solutions are

spreading rapidly - DS Smith satisfies this type of customer demand as well. New
store formats and online retail changes packaging requirements fundamentally.
The company’s strategy is thinking in terms of supply circles, physical and virtual
cycles where base materials and recycling are just as important factors as logist-
ics, sales, purchase and packaging waste collection aspects. In addition to pack-
aging materials and providing packaging solutions, the DS Smith Group’s work
involves paper production, plastic processing and the recycling of secondary raw
materials. The synergies created by this and the company’s holistic approach fa-
cilitates offering customers a comprehensive service. X)


http://www.dssmithpackaging.hu

&)

Smith

.Erdés” megoldasok
egyszerden

b

Ugyanolyan erések vagyunk, mint a
presszokavé, kevesebb anyagfelhasznalassal
nagyobb teljesitményt nyujtunk

a csomagoldiparban.

A vilag megvaltozott, az elvarasok egyre
nagyobbak, az id6 egyre slirgetébb,
egyre eredményesebbnek kell lenni.
Eppen ezért azon vagyunk, hogy vevéink
termékei még szembet(in6bbek
legyenek a polcokon, gazdasagosabb
helykihasznalassal.

Jobban védjiik az arut egyre konnyebb
csomagolassal, leegyszer(sitjik az ellatasi
lancot, azaz kisebb raforditassal nagyobb
értéket teremtlink vev@ink szamara.

DS Smith Packaging Hungary Kft.
sales.hungary@dssmith.com
www.dssmithpackaging.hu

The Power of Less’



http://www.dssmithpackaging.hu
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Erték és mérték
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A MagyarBrands szakmai elnevezés, a legkivalébb hazai
markak mindsitését és bemutatasat célul kitliz6 prog-
ram, dijazottjainak kivalasztasa palyazati rendszerben,

illetve egy szakértdi bizottsag jelolése alapjan torténik.

A Superbrands Magyaror-
szag Szakért6i Bizottsdga
és vezet6i mind nagyobb
szitkségét lattdk, hogy a
hazai termékekre kiemelt
figyelmet forditsanak,
ezért 2010-ben életre hiv-
tak a MagyarBrands prog-
ramot, amely idén negyed-
szer tette kozzé a vezetd ha-
zai markak listajat.

A MagyarBrands célja
olyan magyar vonatkoza-
su markak dijazdsa, ame-
lyek a magyar véllalkoza-
sok mélto képviseldi lehet-
nek hazankban és hatarain-
kon kiviil is.

A MagyarBrands markahoz

kapcsolt értekek olyan kézzelfoghatd elényt jelentenek a magyar

és a nemzetkozi piacon, amelyek révén a termékek vonzereje és
elismertsége is novekszik a vasarlok szemében.

A kivélasztas palyazati rendszerben, illetve a Superbrands Szak-
ért6i Bizottsag jel6lése alapjan torténik. A MagyarBrands prog-
ram szakértdi egy komplex mutatészamot hoztak létre mind-
azon szempontok 0sszegzésébdl, amelyek kozrejatszanak ab-
ban, hogy egy markardl azt mondhassuk, hogy hazai és sikeres.
A MagyarBrands-mutat6 hét kiilonb6z6 szempontot méré in-
dikator sulyozott atlaga.

A MagyarBrands dijazottjai 2013-ban

A kovetkez6 oldalakon a MagyarBrands Bizottsag vezetdi valla-
nak a projekt lényegérél, jelent6ségérél és a hazai markaelisme-
rések rendszerében betoltott helyérol. =

£& Value and quality standard

In 2010 experts in the Superbrands Hungary Council decided to launch the
MagyarBrands programme to honour those brands with a Hungarian connec-
tion which could earn prestige for Hungarian enterprises - both in and out-
side Hungary. Council of experts of the MagyarBrands programme created a
complex index number by combining all the characteristics that contribute
to a brand being considered Hungarian and successful.=

hazai piacon.

gyar allampolgérok.
beliili aranyat méri.
kat tulajdonlé cég hazai tulajdoni aranyét vizsgalja.

mérka hire a szakmai és fogyasztoi korokben.

re tartozik hozz4a az életiikhéz.

A MagyarBrands-mutaté szempontrendszere

Tradicio: azt méri, hogy az adott marka hany éve van jelen a :

Menedzsment: azt vizsgélja, hogy az adott marka tulajdono-
sanak legf6bb vezetésében milyen aranyban szerepelnek ma- :

Foglalkoztatottsag: a magyarorszagi foglalkoztatottak cégen
Tulajdon: a rendelkezésre 4ll6, publikus adatok alapjan a mar-
Reputécio: a zstiri itélete arrél, hogy az adott évben milyena :

Identitas: szintén a zstri szavaz arrol, hogy mennyire érzi a :
mérkat a magyar fogyasztok szivéhez kozel dllonak, mennyi- :

Ismertség: a GIK Hungdria Piackutaté Intézet altal végzett or-
szagos fogyaszto6i kutatas a markak ismertségére vonatkozoan.

S Measured characteristics

Tradition: it measures how long the brand has been present in the Hun-
garian market.

Management: it examines the proportion of Hungarian citizens in the top
management of the brand owner company.

Employment: it measures the proportion of Hungarian employees within
the company.

Ownership: the Hungarian share in the brand owner company’s ownership.
Reputation: the jury’s opinion on the prestige of the brand in the given
year.

Identity: what extent the brand is close to Hungarian consumers’ heart
and is part of their daily life.

Brand awareness: nationwide consumer survey conducted by GfK Hun-
géria Market Rese

A MagyarBrands kizar6lagos FMCG-médiapartnere a Trade magazin!



A MARKA ERTEK

PALYAZATI FELHIVAS

A Superbrands Magyarorszag a 2014-es évben is meghirdeti a legkivaldbb magyar markdakat elismerd
MagyarBrands palydzatot. A MagyarBrands olyan hazai markakat dijaz, amelyek a magyar vallalkozasok
meéltod képviseldi lehetnek hatarainkon belll és kivil, emellett a hazai és nemzetkdzi piacon olyan

értékeket képviselnek, amelyek a vasarlok szamara a megbizhatdsagot és a mindséget tanusitjak.

AZ ERTEKELES SZEMPONT]JAI
1. Tradicié 2. Tulajdonosi 6sszetétel 3. Menedzsment 4. Ismertség
5. Foglalkoztatas 6. Reputacid 7. ldentitas

A PALYAZAT LEADASI HATARIDEJE: 2014. JUNIUS 30.

A palyazati Grlap elérhetd a www.magyarbrands.hu oldalon.
Tovabbi informacié a 06 1887-4848-as telefonszadmon vagy a magyarbrands@magyarbrands.hu
e-mail cimen kaphato.

Qnégcbiklandé fin.omédgok’
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Tobb a tudatossag

»Ki a jobb?”- kér-
dezte onmagatol
a zslri, amikor a
MagyarBrands pa-
lyazatra beérkezett
mintegy 900 neve-
zés 7 szempont sze-
rinti biralatdnak ne-
kifogott.

Evrél évre rohamo-
san nd azoknak a
cégeknek a szama,
amelyek immar nem csupan értik a bran-
ding fontossagat, de egyben tudatosan ren-
geteget tesznek is e téren.

Kétségtelen, hogy nalunk ma a legnép-
szer(ibb hiv6 sz6 nem a ,,hazai”, hanem
az ,,0lcsd” Ennél csak egy kedveltebb van,
a ,legolcsdbb” Ezzel parhuzamosan azon-
ban mind t6bb magyar véllalat, vallalkozas
tulajdonosai, vezetdi nyilatkozzak, hogy 6k
nem, vagy nem csupan a tébbszor athuzott
arcédulaval kivannak harcba széllni vasar-
16ik, partnereik kegyeiért. Ok azon tudatos
markaépitok, akik joggal hisznek a sikeres

Dr. Serényi Janos
Ertéktrend Consulting
MagyarBrands program
elndke

brandingbdl fakadé értéktsbblet erejében.
Ok azok, akik folyamatosan igénylik ered-
ményeik nyilvinos megmérettetését, akik
ez altal is megkiilonboztetik magukat ver-
senytarsaik egy jelentds részétol.
Orvendetes modon az elmult években ala-
posan megn6tt a vasarloi, fogyaszto igény a
bizonyitottan jo mindségli hazai termékek-
re. A Kitlintetetten legjobb magyar mar-
kék listdgjan markans kiilonbség aligha van
az el6rébb és a kissé hatrébb allok kozott!
A jok 6nmagukban jok, nem csupan ma-
sokkal 9sszehasonlitva. Egyforman érté-
ket jelent, ha egy magyar mérka a vilag 60
orszagaban népszert, vagy ha egy masik
kifejleszt egy, a magyarorszagi koriilmé-
nyekhez igazodd nagy siker szolgéltatast,
vagy ha egy harmadik hosszi-hosszu év-
tizedek dta élvezi hazai célcsoportja elis-
merését, ragaszkodasat.

Vasarloként, és zstiritagként egyarant orii-
16k minden olyan kezdeményezésnek, di-
jazasnak, amely szakszer( keretek kozott
rairanyitja a figyelmet a hazai példaké-
pekre. Nyilvanvald, hogy a MagyarBrands

program - a professzionalis hattere, az
atfogo szempontrendszere, a hagyoma-
nyai és egyebek folytan — ,igazi markat”
jelent a hazai markaelismerések rendsze-
rében. Meggy6z6désem azonban, hogy a
kiilonb6z6 elismeréseknek nem kell ver-
senyezniiik egymassal. A kizarélagos cél
valamennyi programgazda szamara kiza-
rolag az lehet, hogy segitse a hazai marka-
tudatos gondolkodas tovabbi er6sodését. =

S& With more conciousness

Dr Janos Serényi, Ertéktrend Consulting,
President of the MagyarBrands programme:

‘Who are the best? - the jury asked themselves,
when panel members started evaluating the goo
entries of the MagyarBrands competition accord-
ing to the 7 criteria. It is true that in the Hungary
of today customers like it best if products are
‘cheap’ or possibly ‘the cheapest’ and care less
about whether they are made in Hungary. Still, a
growing number of Hungarian firms believe in the
importance of brand building and it is them who
are willing to have their brands evaluated: they
know that this could differentiate their products
from competitors’. As a shopper and a member of
the jury I am happy about every initiative or pro-
gramme that directs our attention to exemplary
Hungarian products.=

Objektiv értékitéle

A Magyarorszdgon
érvényes tobb mint
egymillio védjegy-
oltalom négyoto-
de eurdpai kozossé-
gi védjegy, 15 sza-
zaléka pedig glo-
balis rendszerben
élvezett oltalom ha-
zai kiterjesztése.
A kozel egy évtize-
des itthoni Super-
brands-tevékenység
a kozvetlen magyar nemzeti lajstromoza-
su mintegy 60 ezer arujelz6 bazisan alap-
szik. A nemzetkozi gyakorlatnak megfe-
lel6en ezeknek mintegy 5 szazalékat vizs-
galjuk, és 0,5 szazalékat jutalmazzuk. Az
éves szinten 300 tételes Superbrands-lis-
taban szereplé markak harmada viseli a
MagyarBrands cimet.

A MagyarBrands védjegy megszerzésé-
hez szamos feltétel teljesiilését vizsgal-
juk, szamos ismérv alapjan itéliink; ele-
mezziik a Magyarorszagon gyarto és ha-
zai telephellyel rendelkez6 cégek brandjei-
nek piaci stabilitdsat, a veliik kapcsolatos

Dr. Bendzsel
Miklés
Szellemi Tulajdon Nemzeti
Hivatalanak elndke
Superbrands Szakértoi
Bizottsag elndke

Trade 56
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mindségbiztositasi tevékenységet, a fo-
gyasztéi szolgaltatasok folyamatos b6-
vitését, a piaci munka atlathatosagat, a
fenntarthatosagot, és figyelembe vesziink
olyan tényezdket is, mint a marka tradi-
cidja, bedgyazottsaga, esetleges er6ssé-
gei sajat teriiletén. Ezeknek az elemek-
nek egy része mérhet6é szamokkal, ma-
sik része nem, de a fogyasztoi termékek,
illetve az tizleti szolgaltatasok piacat jol
ismerd, 0sszesen mintegy negyven szak-
ember jol meghatdrozott szempontok sze-
rinti, szakért6i pontozds alapjan megva-
16sulé értékelése mindenképpen objektiv
eredményhez vezet.

Lokalis dimenzioban miikodé, patridta
orientaciéjd munkdrdl van sz6 — a negye-
dik alkalommal lebonyolitott projekt si-
kerét illetéen mar nem meriilhetnek fel
kérdések. Annyira nem, hogy elmond-
hatjuk, a Szellemi Tulajdon Nemzeti Hi-
vataldnak, a kornyezd orszagok nemzeti
védjegyhatdsagi vezetdivel folytatott meg-
beszéléseimnek komoly motivald szerepe
volt abban, hogy 2013-ban mdr Ausztria-
ban, Csehorszagban és Szlovakiaban is al-
kalmazzdk a markadijazas e szisztémajat.

A hazai markaelismerések kozott 1étezik
tobb mas, szakmailag megalapozott rend-
szer is, de a MagyarBrands program j6 né-
hény jellemzGjében egyediilalld. A legfébb
kiilonbség a vizsgalt brandek kivalasztasa-
nak mddjaban rejlik. Itt nem csak elzetes
palyaztatasra bekiildott anyagok alapjan bi-
ralunk; a merités mélyebb és objektivebb.
Bar az értékeléskor lényeges szempont
a marka hossza tavd megbizhatosaga,
eléfordulhat, hogy viszonylag fiatalabb
brandek is a legjobbak koz¢é kertilhetnek —
ilyenre a piacérzékenyebb, mozgékonyabb
szektorokban van lehetdség. =

Objective value judgement

Dr Miklés Bendzsel, President of the Hungarian
Intellectual Property Office, President of the
Superbrands Council:

Each year there are 300 items on the Superbrands
list and one third of these bear the MagyarBrands
logo. We examine several factors before awarding
the MagyarBrands trademark: we analyse the
market stability of brands produced by compan-
ies manufacturing and having premises in Hun-
gary, the related quality assurance, the expand-
ing of consumer services, the sustainability and
the brands’ traditions. MagyarBrands goes deeper
in terms of selection and it is more objective than
other brand evaluation systems.=

A MagyarBrands kizar6lagos FMCG-médiapartnere a Trade magazin!



777 reflektorban: Mag

A markaerosités kényszere

A MagyarBrands az
elmault években ko-
moly poziciét vivott
ki maganak a marka-
elismerések rendsze-
rében, és taldn e si-
kernek is koszonhe-
t6, hogy tobb, a hazai
markakra fokuszalo
rendszer kerilt ki-
alakitasra. A Super-
brands keretet biz-
tositott a Magyar-
Brands bevezetésé-

Dr. Salgo Istvan
Magyarorszagi Uzleti
Tanécs a Fenntarthaté
Fejlédésért elnoke
Business Superbrands
Szakértdi Bizottsag
elndke

hez és felépitéséhez, a MagyarBrands pedig

a maga szegmentacidjaval hozzéjarul a
Superbrands erdsitéséhez — a kett6 ko-
zott egyfajta kiegészit$ dinamika all fenn.
Az elmult években egyértelmiien erdso-
dott a magyar termék mobilizalo ereje.
Ez nem Kkis részben azzal magyarazhato,
hogy az elmult évek gazdasagi valtoza-

sai kozepette erdteljesebb hangsuly he-

lyezddik a hazai vallalkozasok és mérkak

"o

megerésitésére. Ez a folyamat a magyar
termék értékét is nagymértékben novel-
te. Ugyan a fogyasztéi dontésekben (leg-

alabbis a haztartasi szegmensben) a valsag

”w oz

tovabb erdsitette az artényezé szerepét, de
a hazai termékek vonzereje is jobban el6-
térbe keriilt, amit jél tiikroz a hirdetések-
ben is tapasztalhatd, erre val¢ hivatkoza-
sok stirtisodése is.

Meggy6z6désem, hogy a legjobbak kozott
is vannak kiilonbségek. Ha egy szélesebb

kort véletlenszerti fel-
mérést is készitenénk
a leger6sebb magyar
markanevekrél, va-
l6szintsithetéen els-
re boritékolni lehetne
egy viszonylag stabil
élbolyt. A zstiritagok
persze nem egy vé-
letlenszer felmérés-
ben vesznek részt, ha-
nem szakmai ismere-
teik alapjan tudatos és
rendszerezett dontést
hoznak, ekként egyér-
telmiien adddik a kiilonbségek kihangsa-
lyozésa. Igy kiilondsen abban az esetben,
ha komplexebb kritériumok is el6térbe ke-
riilnek, markans kiilonbséget lehet tenni
a markak kozott, jol titkrozve ezzel azt a
szelekciot, amit a piac egyébként tényle-
gesen meg is tesz.

A gazdasagi életben, ha dgazatonként el-
téré mértékben is, de gyorsuld valtoza-
sokat tapasztalunk. Persze ahhoz, hogy

ezeket a piaci véaltozasokat meg is tudjuk

ragadni, az is kell, hogy ne csak az adott
pillanat mérkapozici6it, hanem a dinami-
két is értékeljiik.

A vélsag minden gazdasagi szerepl6t ko-
moly kihivés elé allitott. A kereslet és az
arbevétel csokkenése a véllalkozasokat
komplex reagalasra kényszeritette, amely-
nek keretében 1j vagy megujitott termé-
kekkel kellett el¢dllni, 0j piacokat kellett

szerezni és persze a koltségeket is az 1j ko-
rillményekhez kellett igazitani. Ez a hely-
zet, valamint a gazdasagi kozeg valtoza-
sai, a hazai termelés irdnti igény er§sodé-
se szamos magyar markat megerdsitett.

22 It is a necessity to
strengthen brands

Dr Istvén Salgd, President of the Business
Council for Sustainable, Development in Hungary
President of the Business Superbrands Council:

In the last few years Magyar Brands really strength-
ened its position. The Superbrands programme pro-
vided the framework for introducing MagyarBrands,
while with its own segmentation the latter con-
tributed to making the former stronger. Hungarian
product has become a mobilising force in the last
few years. Although many shoppers still make buy-
ing decisions based on price, products’ Hungarian
origin has become more important than before.
Businesses have to react to the changes in a com-
plex fashion and this necessity has strengthened
many Hungarian brands. =
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2013-ban
MagyarBrands
cimet elnyert
fogyasztoi
markak
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£ MagyarBrands
winner consumer
brands in 2013

168 é6ra
Abonett

Ajka Kristaly
Alexandra
Alfoldi Porceldn
Alpok-Aqua
Amodent
Anna Grand Hotel
Aranyfacén
Aranynektar
Auguszt Cukrészda
Baba

Balaton szelet
BankRacié.hu
Bardi Auté
BATZ

BAV

Béres

Bétex

Borsodi
Bortarsasag
Budapesti Operettszinhaz
Budmil
Camping
Caola

CBA

Cerbona

Chef
chocoMe
Concorde
Coop

Culevit

Csabai

Csepel
Cserpes
Demko Feder
Deriton

DETKI
Diszperzit
Dockyard

Don Pepe

Dr. Kelen

arBrands 2013 /Zz7

Dreher

EDF DEMASZ
Electrolux Lehel
Elet és Irodalom
Er6s Pista

ERTL Bator

EVA Magazin
Extreme Digital
Farm Tojas

FHB

Figula

Figyel6
FitoLand
Flavon Max
F6taxi

F6varosi Allat- és
Novénykert
F6zelékfald
Frittmann

Gabi

Gardénia
Gerbeaud

Gere

Gundel
Gyermelyi
Gyulai

Gyulai Varfirdd
Haas & Czjzek
HAJDU

Halasi Csipke
Hauser

Helia-D

Héra

Herbdria
Herend

Herz

Holléhazi
Hunguest Hotels
HVG

IBUSZ

IKON

Ilcsi
ingatlan.com
Jatékbox
Jégbiifé
Jokenyér
Jutavit

Kaali Intézet
Kalmopyrin
Kalocsai Paprika
Karavan
Karikds Pista
Kaschmir Gold

Katedra
Kistlicsok
Kométa
Kossuth Kényvkiadé
KOBE

Lady Stella

Libri

Lipéti Pékség
Lira

LogMeln
Magistral
MagNet

Magyar Nemzet
Manna

Mérka

Maroni

Mazsi

Medve

Mese

Mester
Millenéris Park
Mindig TV
Mirelite

Mirsa

Mizo

MKB

Mogyi

MOL

Momert

Méra

MR1 - Kossuth Radié
MR2 - Pet&fi Radié
Nagyi Titka
Nanushka

Napi Gazdasag
Naszalytej
Naturland
Naturtex

Negro
Neogranormon
Népszabadsag
Négradi Ropogds
N6k Lapja
Nyirfacukor
Obudai Gyémant
Ooops!

Origo

ORMQOS Intézet
Orsi

OoTP

Otthon Centrum
Ovartej
Pannénia

A MagyarBrands kizar6lagos FMCG-médiapartnere a Trade magazin!

Panyolai
Papp Laszl6
Budapest Sportaréna
Pétiso

Piac & Profit
Pick
POLI-FARBE
Pottyos
PREVENT
Prima Pék
Quantis
Redlszisztéma
Rebecca
Rege
Riceland
Richtofit
Ringa
Salvus

Sikér

So6s Premié
Sport szelet
St. Hubertus
Stiihmer
Sunfleur
Surjanyi
Szallas.hu
Szamos Marcipan
Szarvasi Mozzarella
Szentkiralyi
Szerencsi
Sziget
Szilasfood
Szobi
Teletal

tibi

Tihany

Tisza Cip6
Torley
Trinat
Univer

Unix Auté
Updatel
Valdor
Véncza
Vénusz
Vista
Volanbusz
wu2
Zalakeradmia
Ziegler
Zwack
Zsindelyes
Zsolnay




www.univer.hu HAZAI

TERMEK

r

Ugy jé, ahogy van.
De még jobb, ha tobb — ugyanannyiert!
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2013-ban ExtractumPharma MAG
Fino-Food MAHIR Cityposter
MagyarBrandS Forex Market
cimet elnyert | |rogs: Masped
T t mark 4 FOTAV Masterplast
UZI.etl markak Févarosi Vizmivek Matrai Er6m
£& MagyarBrands GKI Matusz-Vad
winner business Graboplan MAV_IB
brands in 2013 Grab.op.last Median
Agroker Gydri Lik6rgyar MEDICOR
i Medikémia
ANY Biztonségi Nyomda Hinora :
AXEL HNS Medimpex
BactoFil HungaroControl Mediterran tetérendszer
Biofilter Hungaropharma Mentavill
Budapest Papir Hungerit Metalloglobus
Budapesti Ertékt6zsde Hungexpo MetaloBox ;
BUSZESZ Hungrana Minerva Kiad6
Dijbeszeds Integral MIRELITE MIRSA
D ISD DUNAFERR MOM Faktor
S — Karsai MPL
Dunamenti Erémi =
Dunavox Kemikal MTI
. KITE MTV
Durer Nyomda i ' _
EGIS Kéd Miszer Automatika
ELMU) Kulcs-Soft MVM
EMASZ L MVM Paksi Atomergmi
Erdért Laurel Nadudvari
Mafilm NEXON
ER-FA

Nitrogénmiivek
nyomkovetes.net
OFFI

Opten
Pannontej
Pauker

PEMU
prezi.com
PTA-Diamond
Réba

Révai Nyomda
Richter

Saldo

Sky Marketing
Solvo

Szamalk
Szarvasi
Széchenyi Kartya Program
Tarki

TERC

Tigéz
Tungsram

TVK

UjH&z Centrum
Ulpius-haz
Vajda Papir
Videoton
Waberer’s

2013-ban MagyarBrands kiilondijban részesiilt markak

MagyarBrands special prize winner brands in 2013

22

MagyarBrands Kulturaért Kilondij / MagyarBrands for Culture Special Prize
MagyarBrands Gyermekekért Kiilondij / MagyarBrands for Children Special Prize
MagyarBrands Innovéciés Kulondij / MagyarBrands Innovation Special Prize

Budapest Music Center
Szemem Fénye Alapitvany

NNG

2013-ban MagyarBrands kategoriagyoztesek

MagyarBrands category winners in 2013

Az év legelismertebb fogyaszt6i markaja (reputécidban a legtdbb pontot kapta)
/ Most well-known consumer brand of the year (highest score in the ,reputation’ evaluation category)

Az év legelismertebb lzleti markaja (reputéciéban a legtdbb pontot kapta) /
Most well-known business brand of the year (highest score in the ,reputation’ evaluation category)

Az év legsikeresebb Gj fogyaszt6i markaja (az 6t évnél nem régebbi markak
koziil a legelérébb végzett az abszolut sorrendben) / Most successful new consumer
brand of the year (finished first in the overall ranking of brands younger then 5 years)

Az év legsikeresebb Uj lizleti markaja (az 6t évnél nem régebbi markak koziil

a legel6rébb végzett az abszolut sorrendben) / Most successful business brand of the
year (finished first in the overall ranking of brands younger than 5 years)

Az év legdinamikusabb Uzleti markaja (a tradiciéjahoz, miltjahoz képest

legelrébb végzett az abszolut sorrendben) / Most dynamic business brand of the year
(considering its traditons and past it finished in the highest position in the overall ranking)

Az év fogyaszt6i markdja (a fogyasztoi lista elsd helyén végzett) /
Consumer brand of the year (finshed first in the consumer ranking)

Az év lzleti méarkaja (az Uzleti lista els6 helyén végzett) / Business brand of the year
(finsihed first in the business ranking)

sz

22 2

legel6rébb végzett az abszolut sorrendben) / Most dynamic consumer brand of the
year (considering its traditions and past it finished in the highest position in the overall ranking)

A MagyarBrands kizar6lagos FMCG-médiapartnere a Trade magazin!

Ilcsi

KURT

Mindig TV

MIRELITE MIRSA

Nadudvari

Pick
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A fogyasztok a hajukat, frizurdjukat sze-
mélyiségiik kifejez6 eszkozeként hasznal-
jak, igy a hajapolas-
kategoria a funkcio-
nalitas mellett erés
emocionalis toltetet
hordoz magdban -
kezdi a hajkatego-
ria ismertetését Ga-
bos Anna, az Uni-
Coaboe amna lever Magyarorszig
Kft. Hajapolas és
Szdjapolas Category
Managere.
Kevés drucsoportban talalhaté ilyen sokféle
alcsoport, mint a hajhoz kapcsoléddban.
— A hajapolés-kategoria egyre szélesebb
spektrumot kinal: a klasszikus szegmense-
ken tdl — mint példaul a sampon, balzsam
— a piaci igények diktalta tempot kovet-
ve az utébbi években
mar a legtobb mar-
kanal megjelentek
a hajvégapolo szé-
rumok, pakolasok —
hangsulyozza Foris
Agnes, a Target Sa-
les Group Brand Ma-
oo nagere.
Az ismert markak
mellett Gjak, mas
iranyzatot képviselk is felttinnek a pol-
cokon.
— J6 hir a natdrkozmetikumot kedvel6k
szamadra, hogy ez a kategoria véglegesen
megvetette labat a hagyomdnyos
kereskedelemben és hatalmas a véalaszték
a natur hajapolas, hajformazds kategori-
ajaban - jelenti ki Marinova Annama-
ria, a Presto Pilot Kft. fogyaszt6i marke-
ting vezetdje.

Hajépolés és Széjapolas
Category Manager
Unilever Magyarorszag

Brand Manager
Target Sales Group

A szegmentacidban rejl6 lehetGségeket
felismerve az Unilever hajapolési portfo-
lidja egyre szélesebb palettat kinal a ha-
zai piacon.

— A Baba samponok megbizhato, j6 mi-
néségli termékek az alacsonyabb arkate-
goriaban. A Dove Hair a hajépolas szak-
értéjeként a gyonyord, dpolt hajat helyezi
fékuszba, mig TONI&GUY markank a
trendek altal ihletett prémium hajforma-
zasra helyezi a hangsulyt — sorolja a mar-
kacsoportok jellemzéit Gabos Anna.

Az Unilever csapata a 2014-es évben is a
trendekhez illeszked portfolié kialakitd-
sara torekszik, a tavalyi évben nagy sikert
aratott Dove Szdraz sampon és Toni&Guy
limitdlt szérias varidnsok bevezetésének
nyomvonalan haladva.

A Target Sales Group altal forgalmazott
Gerovital Plant Tratament (GPT) haj-
apolé marka a Farmec 45 éves kutatdi
és fejleszt6i munkdjanak eredményeib6l
taplalkozik, és széles skalat kindl a haj
mindségének és mennyiségének meg-
Orzésére. A kutatdsok eredményeinek fo-
lyamatos termékesitése jellemz6 a kinalt
cikkekre.

— A GPT markahoz tartoz6 termékeink a
kozmetikai és a gyogyszerészeti termékek
hataran helyezkednek el: gy6gynovény ha-
téanyagokat tartalmaz6 samponjaink pél-
daul hatékonyan sziintetik meg a hajhul-
last, korpasodast. Az ipardgra jellemzd,
hogy a még felfedezetlen egzotikus nové-
nyekért ,,folyik a harc”, hiszen ezek eddig
kiakndzatlan pozitiv hatdsat hatékonyabb
fegyverként vethetjiik be a hajproblémak

megel§zése vagy lekiizdése érdekében —
flizi az elhangzottakhoz Féris Agnes.

A hagyomanyos és natur hajapolok kozt
hérom kiilonbség van. A natir samponok-
ban kizarolag termé-
szetes Osszetevok ta-
lalhatdk, kiméletes
novényi tenzidek-
kel érik el a tisztitd
hatast. Nem tartal-
maznak mestersé-
ges szinezbket, tar-
tdsitoszereket, k-
olajszarmazékokat.
Ez utébbi anyagok
ugyenis bevonatot
képeznek a hajszalakon, ezaltal a kiilon-
b6z6 hajapolo szerek nehezebben tudjak
kifejteni hatasukat.

A naturkozmetikai gyartok folyamatosan
keresik a természetes eredetti 6sszeteviket,
melyek alkalmasak lehetnek a haj dpolasara
és szépségének megbrzésére. Szortiment;ji-
ket agy bévitik, hogy a vasarlo megtaldlja a
hagyoményos kozmetikumokban fellelhe-
t6 termékek természetes alternativajat.
Az egészségtudatos vevo, vagy akinek ér-
zékennyé valik a fejbére, eljut a natdr ké-
szitményekhez.

— A vasarlok vagy a kiillonb6z6 hajproblé-
makra keresnek maguknak hajépold készit-
ményt, vagy hatéanyagot valasztanak. Lé-
nyeg, hogy természetes legyen, karos 9ssze-
tevok nélkiil. Igy lehet toptermék a Logona
bio borékasamponja korpasodas ellen, vagy
a Dr. Organic bioaktiv arganolajos sampon-
ja — emeli ki a természetesség huzoerejét
Marinova Annamaria. (folytatjuk)

marketingvezetd
Presto Pilot

Kol

NI
ZaN

People’s hair style expresses their personality, therefore the hair care cat-
egory is not only functional but emotional as well - says Anna Gébos, hair
and oral care category manager with Unilever Magyarorszag Kft. According
to Agnes Féris, Target Sales Group’s brand manager, the hair care category
offers an ever-wider range of products: in addition to classic segments
such as shampoo or conditioner, in recent years special goods like split
end treatment products were also launched by most brands. Annaméria
Marinova, the head of consumer marketing at Presto Pilot Kft. has good
news for those who prefer natural cosmetics: the category has firmly set
its feet in traditional retail and a wide selection of natural hair care and
styling products is available. Unilever offers reliable and good quality Baba
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products in the lower-priced category, their Dove Hair brand concentrates
on beautiful, well looked after hair and the TONI&GUY brand focuses on
premium hair styling. Target Sales Group is the distributor of the Gerovital
Plant Tratament (GPT) hair care brand. GPT products have been developed
by Farmec and are positioned on the borderline of cosmetics and pharma-
ceutical products, for instance the shampoos contain herbs and success-
fully stop hair loss or eliminate dandruff. Natural shampoos are made using
exclusively natural ingredients and no artificial colourings, preservatives or
petrol-derived ingredients. Presto Pilot Kft’s top products include Logona
organic juniper anti-dandruff shampoo and Dr. Organic bioactive argan oil
shampoo. (To be continued) =



Anticadere
Anti-Halr Loss

Sampen | Shampes

Sebum

control
Sampon | Shampos
Sampon Isiros Hajra

GEROVITAL

_?-A ol GEROVITAL

Plant

Ha a szem a lélek tiikre, a haj az dllandodan valtozé hangulatunké. Hajunk egész
életiinket végigkiséri - volt mar rovid, hosszu, gonddr, egyenes, festett,
elszinezodott, lakkozott, kontyozott - és ezek miatt konnyen megrongalodhatott.
Hogy ujra dromiinket leljiilk benne, a Farmec olyan hajkezelé termékeket
fejlesztett ki, amelyek megvédik hajunkat a leggyakoribb problémaktol: korpa,
zsirosodas, erds hajhullas, megviselt és fénytelen hajszin, amelyet a sorozatos
festés, hajszaritas, a hajsiitdvas vagy a hajcsavaro hasznalata okozott.

www.farmec.hu —i Gerovital.hu
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Hajdi Csongor
piackutatdsi tanacsadé
Nielsen

adatok alapjan.

szegmens tartozik a kategéridba.

viszonyitva.

Ha kicsi az eladotér,
és ha nagy

a tavaszi nagytakaritds id6szakdban.

Az altalanos tisztitészerek - értékben mért
- kiskereskedelmi forgalmabél a bolttipusok
piaci részesedése (szazalékban)

Bolttipus 2012 2013
2500 nm felett 34 34
401-2500 nm 23 23
201-400 nm 5 4
51-200 nm 14 14
50 nm és kisebb 6 7
Vegyiéru-szakiizlet 18 16

Suroldszer, penésztisztitd, fehéritd tartal-
mu folyékony tisztitészer és a miianyag :
feltletek tisztitéjan kivil néhédny kisebb : . .

) Y ~ Viszonylag koncentralt
Kiskereskedelmi eladdsuk érték szem- :
pontjabél 4, mennyiséget tekintve 14 sz4- :
zalékkal csdkkent tavaly, az eléz6 évhez

Sok hipermarketben és nagy szupermar-
ketben kiemelik a tisztitdszereket, és fel-
t(ing feluletet adnak nekik az elad6térben

Forrds: nielsen  :

A széles valaszték nagy feladatot jelent :
a keresked6k szdmara: a kiilénbozé ter-
mékeket az eladétérben Ggy kell logiku- :
san kihelyezni, hogy a polckép igazodjon :

avésarléi gondolkodashoz. Szegmentéci-
0s tablak segitségével a vevk konnyeb-

ben téjékozédhatnak.

szerek.

Ha viszont jut ra hely, akkor érdemes a :
kategdria mellett kihelyezni a kapcsolé-
dé takaritéeszkozoket is. Példaul sziva- :
csot, torl6kend6t, felmosét, vodrot, gu-

mikeszty(t stb.

a bolti eladas

Er8sek az altalanos tisztitdszerek gyartoi : :
: Koméarom-Esztergom, Vas és Veszprém megye alkotja.

. Eszakkelet: Borsod-Abaj Zemplén, HajdU-Bihar, Heves,
. aforgalombdl tavaly; egy szazalékpont- @ Nogrd szabolce Szatmér Bereg.
. tal kevesebb, mint egy évvel kordbban.

Koncentréltabb az &tlagosnél az altala-

nos tisztitészerek bolti értékesitése. Amig : tisztitdszereké; Eszaknyugaton, Délnyuga-

ugyanis a Nielsen 4ltal mért vegyi kategé- : ton és Délkeleten. Eszakkelet viszont 21

ridk forintban mért forgalmabdl atlag 52 . szézalékkalrészesedett tavaly az altalé-

szazalékkal részesednek a 400 négyzet- . nos tisztitészerek értékben mért eladé-

méternél nagyobb iizletek, addig altalanos : S3DOL A vegyi druk teljes hazai forgalma-

' tisztitoszerbsl 57 szazalékkal. :
. Figyelemre mélto, hogy altalanos tisztits-

- Minden harmadik fogyaszté

szerb6la 200 négyzetméteres és kisebb, : | .. Y ,
hagyomanyos Uzletek 21 szézalékos rész- : tobb uj terméket vett
aranya sokkal nagyobb, mint a haztartasi :

vegyi éru és kozmetikum &tlaga.

mérkai. Ertékben 90 sz4zalék jutott rdjuk

Eszakkelet piacrésze
emelkedett

reknél azonban csak 34 szdzalék.

£& The annual market is worth about eleven billion forints

General cleaners were sold in the value of HUF 10 billion last year, making the category the tenth :
biggest from the 70 household chemicals and cosmetics audited by Nielsen. In 2013 general cleaner
sales reduced by 4 percent in value and by 14 percent in terms of volume. In the period of the big :
spring cleaning many hyper- and supermarkets give cleaning products a special space in the trading
area. Manufacturer brands are strong in the category: last year they had a go-percent value share : fe i : .
(down 1 percentage point). Stores with a floor space above 400m? realised 57 percent of general : juk, hogy mas piacokon nagyobb az innova
cleaner sales (the average of the 70 Nielsen-audited categories was 52 percent). It is noteworthy :
that the share of 200m? and smaller stores was 21 percent in general cleaner sales, much bigger :
than their household chemical and cosmetics average. What we can see about the geographical :

distribution of sales is that Budapest and Pest County, where 28 percent of Hungary’s population k(’attoya_gy ann}al tobb j termfakgt akuta-
resides, was responsible for 36 percent of household chemical and cosmetics value sales in 2012; : tas el6tti hat honap alatt. Tovabbi sorrend:
the Central region’s share form general cleaner sales was 34 percent. According to a global survey, in
comparison with other household chemical categories Hungarian consumers are rather open to buy- : . - _
ing new products in the general cleaner category: 32 percent of Hungarian said they had purchased : (53), Csehorszag (51), Bulgdria (45), Hor

more than two new products in the category in the previous six-month period. =

Tizenegy milliard forint koriil mozog az éves piac

Az altalédnos tiszti- :
tészerek éves pia-
ca 10 milliard forint :
koril mozog. Ezzel
aNielsen &ltal mért
hetven vegyidru-ka-
tegoria forgalom
szerinti rangsora-
ban a tizedik helyet :
foglaljaela2013.évi :

Harom régidban a vegyi druk &tlagos piaci
részesedése ugyanannyi, mint az altaldnos

) ) " . Azaltalanos tisztitészerek - értékben mért
Ha viszonylag kis eladétér, polcfelulet all : - s abol
rendelkezésre, akkor célszer kiilon oda- : "észesedése 2013-ben (szdzalékban)
figyelni arra, hogy a kinalatban szerepel- :

jenek a leggyakrabban hasznalt tisztité-

- kiskereskedelmi forgalmabdl a régidk piaci

Hetven

veavi Altaldnos Részardny
Régié ka teg%ria tisztité- azorszag
étlgg a szerek lakossagabol
Centrum
. (Budapest és 36 34 28
. Pest megye)
© Eszakkelet 19 21 24
* Eszaknyugat 18 18 18
. Délkelet 15 15 17
© Délnyugat 12 12 13
: Forrds: niclsen
© Megjegyzés:

Az északnyugati Nielsen-régiét Fejér, Gydr-Moson-Sopron,

. Délkelet: Bacs-Kiskun, Békés, Csongrad és Jasz-Nagykun-
: Szolnok.
. Délnyugat: Baranya, Somogy, Tolna és Zala.

. bdl pedig csak 19 szazalékkal.

Figyelemre méltd, hogy a magyar fogyasz-

© ték, més vegyikategéridkhoz viszonyitva,
. eléggé fogékonyak az altalanos tisztito-
. szerek kindlatdban megjelend Uj termé-
: . kekre. Egy globdlis felmérés sordn a ma-
. Ami a régiok szerepét illeti: Budapestet és : 8yar valaszadok 19 szdzaléka kettd, ha-
. Pest megyét foglalja magaban a Centrum, @ romvagy négy olyan Ujtisztitészert szer-
aholaz orszag lakossaganak 28 szazaléka él.
Erre a régiora jut a haztartasi vegyi ru és : soran, amilyet korabban nem vasarolt. To-
kozmetikum értékben mért forgalmabgl : vabbil3szazalék négynélis tobb ljdonsa-
2012-ben 36 szézalék. Altalanos tisztitésze- :
- Ennéla 32 szdzalékndl magasabb mutatoét
© kilenc vegyi kategoria kozil csak személyes

© higiéniai termékeknél tart fel a kutatés (41

zett be a megkérdezés elétti hat hénap

got vitt haza. Ez 6sszesen 32 szazalék.

sz&zalék) és haztartési papirdrundl (33).
Ha a magyar eredményeket 6sszehasonlit-

© juk arégi6 tobbiorszagéval, akkor azt lat-

cidkkal kapcsolatos mozgds. Romanidban
a megkérdezettek 59 szazaléka vésdrolt

. Lengyelorszag (57), Ukrajna (54), Szlovékia

. vétorszag (44), tovabbé Ausztria (36).m
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Uj seprii
jobban seper

Az idel tavaszi nagytakaritasi szezonban az
emelkedd fogyasztoi bizalmi index hatdsara
fogyasztasnovekedésre szamitanak a szak-
emberek. A |6 ar-érték aranyu, hatékony, in-
novativ termékeket leginkabb akciéban ke-
resik és vasaroljdk meg a haziasszonyok. Az
Ujdonsagok kodzott a specialis szivacs épp-
ugy megtaldlhatd, mint a robotporszivo vagy
a jobb formuldju, hatékonyabb tisztitoszer.

A tavaszi nagytakaritdst az op-
timizmus is jellemzi; nemcsak :

a fogyaszt6i bizalmi
index novekedése,
hanem a tél, a sotét-
ség, a hideg kisopré-
sének lehetdsége is
lelkesiti a haziasszo-
nyokat. Ez a vasdrla-
sokon is meglatszik.

— Az elml:llt héna' Oléh Edit
pokban tapasztal— marketingmenedzser

haté volt némi ja- Vied®

vulas a lakossagi fo-
gyasztasban az el6z6
év azonos iddszaka-
hoz képest, ugyan-
akkor a vasarla-
sok mozgatorugoja,
egyik legmeghata-
rozobb szempont-
ja még mindig az
ar — kezdi a kategd-

Hungary Kft. Brand Managere. :

Automata segitok

A modern vivményok az élet
ezen teriiletére is folyamato-
san betornek, egyre korsze-
riibb eszkozok és szerek nyuj-
tanak gyorsabb, hatékonyabb :

megolddst a takaritasban.

- Mint uj takaritéeszkozok, :
megjelentek a takaritérobotok,
amik egyre népszertibbek Ma- :
gyarorszagon is. Kiilonboz6 ar-
kategdriaban kaphatdk 10 000 :

Kis Dalma
., ., . Customer & Shopper
ria attekintését Deli Marketing Manager

Kéroly, a Sarantis Unilever Magyarorszag

forinttol egészen tobb szaz-
ezer forintig — erdsiti meg az
elhangzottakat Oldh
Edit, a Vileda marke-
tingmenedzsere.

A heti rutin mellett
id6rél idore sziikség
van az alaposabb,
részletekbe mend
tisztitasra, ugyan-
akkor a jeles napok
tavasszal is megha-
tarozoé szereptiek.

— A nagytakaritasra
tobb id6t forditunk,
ritkdbban, de apro-
lékosabban végez-
ziik. Tavasszal fon-
tos szempont, hogy
igyeksziink husvét
elé iddziteni, az iin-
nepre mindent csil-
logdva és tisztava va-
razsolni — teszi hoz-
z4 Kis Dalma, az
Unilever Magyarorszag Kft.
Home Care iizletaganak Cus-
tomer & Shopper Marketing
Managere.

A kiszerelés és

a hatékonysag

Tavasszal a haziasszonyok &t-
tekintik kiiltéri és beltéri fegy-
verarzenaljukat, hiszen koz-
tudott, hogy az uj seprii job-
ban seper.

— A Domet teljes kori segit-
séget nyujt rendkiviil széles

GJohnson

A Family Company

*A piacvezet6 higithato tisztitdszerekhez képest,

annak hasznalati Gtmutatdja alapjan.
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polctiikor

portfolidja révén a takaritas
minden teriiletén, hiszen ter-
mékei kozott a Nedves tor-
16kend6ktol, specidlis Teflon
vagy Cellul6z szivacsokon at
egészen a bel- és kiiltéri part-
visokig, sepriikig, teleszkopos
ablaktisztitéig minden sziiksé-
ges és hasznos eszkoz megta-
lalhat6 — hangsulyozza a szé-
les kinalat jelent6ségét Deli
Karoly.

Altaldnossagban is leszogez-
het6, hogy a fogyasztok arér-
zékenyek, ezért elészeretettel
részesitik elényben az akcids
termékeket, a kiilonb6z6 6sz-
szecsomagoldsokat, mennyi-
ségi ajanlatokat.

Az j, innovativ termékek ese-
tében a megbizhat6sag és a mi-
ndség mellett a megfelel6 ar-ér-
ték ardnyra is nagy figyelmet

fordit a Domet. Tapasztalataik
szerint ugyanis a fogyasztok a
kisebb kiszereléseket preferal-
jak, mivel lényeges szempont,
hogy az egyszeri kiadas, az egy
vasarlaskor elkotott dsszeg ne
legyen tul magas.

— Az eladashelyi 6sztonzés a
legmeghatarozébb a Sarantis
kommunikacids stratégiaja-
ban. POS-eszkozokkel, wobble-
rekkel, molinokkal folyamato-
san tamogatjuk, erésitjiik bolti
jelenlétiinket, valamint a Do-
met szamara rendkiviil hang-
stlyosak a masodkihelyezések
is — emeli ki Deli Karoly.

Takaritorobotok

A Vileda jelen pillanatban két-
fajta takaritorobotot forgal-
maz, a Vileda Virobit és a Vile-
da Cleaning Robotot. A Virobi

Egyre korszer(ibb eszk6zok és szerek nydjtanak gyorsabb, hatékonyabb

megoldést a takaritdsban

egy robotmop, ami azt jelen-
ti, hogy a talpara kell illeszte-
ni egy elektrosztatikus kendét,
egy gombnyomassal bekap-
csolni, és a lakasban sszesze-
di a port, piszkot, hajszalat, al-
latszért. 30 és 120 perces prog-
rammal rendelkezik.

A Cleaning Robot egy robot-
porszivd, amely egy konnyen
kitirithet6, beépitett tartallyal
rendelkezik. Navigdcids rend-
szere érzékeli a lépcs6t és nem
esik le. 5, 30 és 60 perces prog-
rammal rendelkezik. Flexibi-
lis gumiperemmel van ellatva,
ami megdvja a butorokat a sé-
riilésektdl.

Természetesen a klasszikus
Vileda termékkor tovabbra is
meghatarozo szerepet tolt be a
haztartasok tisztan tartasdban,
ezért nagy hangsulyt fektetnek
az eladashelyi eszkozokre, erds
masodkihelyezésekre. A tava-
lyi év egyik nagy sikere volt a
»Tornado kihelyezés”.

— A plafonra rogzitett hdloba
rengeteg felmosdfejet vagy
szivacsot helyeztiink, a ha-
16 egy nagyméretli kosarba
végz6dott és tekeredett, mint
egy tornadé. Rendkiviil att-
raktiv, messzir6l kiszarhatd,
odavonzza a tekintetet. Idén
is tombol majd a Vileda tor-
nado — utal a tavaszi aktivita-
sokra Olah Edit.

A fert6tlenitd hatasu tisztitd-
szerek a lakas szinte barmely
pontjan haszndlhat6ak.

— Ezek a termékek, mint pél-
ddul a Domestos fert6tlenitd
hatasu folyékony tisztitdsze-
rei, alapvet6ek a takaritasok
alkalmaval, ez abbdl is latszik,

hogy tovabbra is ez a katego-
ria rendelkezik a legnagyobb
penetraciéval — hangsilyoz-
za a szegmens szerepét Kis
Dalma.

A gyorsasag is fontos
tényezo
A mai rohan¢ vilagban egy-
re nagyobb szerepet kap az is,
hogy a takaritast minél gyor-
sabban el lehessen végezni. Er-
re nydjtanak kivalé opciét a
Cif, Floraszept, illetve az Uni-
lever altal tavaly megvésérolt
Szavo spraytermékek.
A Cif spray termékesalad ta-
valy 6szt6l egy megujult, jobb
formuléval segiti a hatékony
takaritast. A portfolioban
megtalalhato zsiroldo, vizké-
old¢, inox feliiletekre hasznal-
hatd spray, egy altalanos Acti-
fizz varians, valamint felkeriilt
a termékpalettara egy ablak-
tisztitd is.
A WC-rud-kategéria dinami-
kusan novekszik a rendszeres
és relevans innovacioknak ko-
szonhetGen.
2012-ben egy uj alszegmens
jelent meg a magyar piacon
a WC-csészébe tapaszthatd
csikok bevezetésével, amely
szegmensnek a Domestos At-
tax termékcsaldddal hamar pi-
acvezetdjévé valtunk.
- Idén egy igazi, jatékos inno-
vaciét hozunk a magyar piac-
ra, ami a kiilfoldi tapasztala-
tok alapjan az év bevezetése
lehet a kategoridban — sejteti
eldre a kovetkez6 termékbe-
vezetést és varhato ,,nagy do-
bast” Kis Dalma.

KL

2% A new broom sweeps clean

The big spring cleaning is characterised by optimism: housewives aren’t only
pepped up by the rising consumer confident index, but also by the oppor-
tunity to sweep away the winter, the darkness and the cold. If women are
busy cleaning their homes, it is manifested in sales as well. Kéroly Deli, brand
manager with Sarantis Hungary Kft. told our magazine that in the last few
months sales improved a little from the base period of a year earlier, but one
of the key factors in purchases is still the price. Vileda’s marketing manager
Edit Ol&h informed us that the popularity of cleaning robots is growing. They
are available at various prices ranging from HUF 10,000 to several hundred
thousand forints. According to Dalma Kis, customer and shopper market-
ing manager at Unilever Magyarorszag Kft.s Home Care division, we spend
more time with the big cleaning - we do it less often but more thoroughly.
Sarantis’ Domet offers comprehensive help in every area of cleaning, selling
everything from wet wipes to special Teflon or Cellulose sponges to outdoor
brooms. Consumers like to buy products in promotion; when it comes to buy-
ing new, innovative products Domet focuses on offering a good price/value
ratio as their experience is that people prefer smaller packaging units. At
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the moment Vileda sells two types of cleaning robot: a robotic mop called
Vileda Virobi, running 30- and 120-minute programmes, and a robotic va-
cuum cleaner named Vileda Cleaning Robot, with 5-, 30- and 60-minute pro-
grammes. The latter has a navigation system that senses stairs and doesn’t
fall off, and it also has a rubber bumper to protect furniture. It is needless
to say that classic Vileda cleaning products still form an important part of
the portfolio. Disinfectant cleaners can be used in every part of our homes,
from the toilet to garden furniture. Products such as Domestos disinfectant
liquid cleaners play the main role in every cleaning, so it isn’t a surprise that
this category has the biggest penetration level. It is also more and more im-
portant for us to do the cleaning as fast as possible. Luckily Cif, Fléraszept
and Szavo spray products (the latter acquired last year by Unilever) can be
of great help in this. The Cif product line was updated last autumn and uses
a better formula, in order to clean more efficiently. Szavo anti-mould sprays
are still market leaders in the segment. Domestos Attax self-adhesive toilet
cleaner tapes debuted in 2012 and since then have become market leaders
in the segment.=
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Gundel Karoly munkassaganak ajanlotta 2013. évi Galaestjét
a Magyar Vendéglatdk Ipartestiilete, amelyet Mez6kovesden, a
Balneo Hotel Zsériban rendeztek. A rangos eseményen a Gun-
delek korat idézd ételeket parban készitette el az elmult évti-
zedek és a jelen néhany meghatarozo séfje.

A remek hangulatu este nemcsak a profi lebonyolitas és a ma-
gas szinvonald meniisor kapcsan maradhat meg a részvevék
emlékeiben, hanem mert sikeriilt bebizonyitani - és ez dekla-
ralt célja volt a szervezd ipartestiiletnek -, hogy a jé szakacsok

szakma

a szakma konfliktusaitél és nemzedéki kiilonbségektdl fiigget-
leniil tudnak jé hangulatban, sikeresen alkotni, egyiittm{ikodni.
A rendezvényre tobb, a szakmaért felel8s allami szervezet és
tarsszervezet képviseldi, illetve vezet6i is elfogadtak az ipar-
testiilet meghivasat. Az este kuriézumaként Gundel Janos, a le-
genddas vendéglatos unokaja a csaladi archivum kép- és hang-
anyagabol Gundel Karolyrol készitett 6sszedllitassal lepte meg
a jelenléviket.

Fot6ink a rendezvényen késziiltek. =

& An evening of celebration

MVI dedicated its 2013 gala dinner to the oeuvre of Kéroly Gundel. The event
was held in Mez8kdvesd's Balneo Hotel Zséri. At the prestigious gala Gundel
period dishes were prepared by teams of two (top chefs from the younger and
older generation). There was a great atmosphere at the ball all night and the
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event proved that good chefs can put conflicts aside and work together. One
of the evening’s highlights was when grandson Janos Gundel surprised guests
with a little presentation about Kéroly Gundel, using pictures and photos from
the family archives. s




fgy kezddédott az év

Janudr folyaman egy szakmai megbeszélés keretei kdzott
Horvath Gergely, az MT Zrt. vezérigazgatd-helyettese az
MVI kézremiikodését kérte a kultira és a gasztrondmia
kapcsoldédasi pontjainak kutatdsaban.

Nem sokkal késébb az MVI, az MSZESZ és a MESZ képvise-
16i a szakmai lobbitevékenység 6sszehangolasarol és egysé-
ges allaspont kialakitasarol folytattak egyezteté megbeszé-
lést - f6 téma a reprezentacids ad6 és az dfacsokkentés volt.
Janudar 23-an kibdvitett iilést tartott az ipartestiilet képvi-
sel6-testiilete (1asd beszamoldnk!). =

£ This is how the year started

In January Gergely Horvath, deputy CEO of MT Zrt. asked for MVI's help
in researching the connection points between culture and gastronomy.
Not much later the representatives of MVI, MSzESz and MESz parti-
cipated in a meeting, discussing the harmonisation of their lobbying
activity and agreeing on a unified position - the main themes were the
representation expense tax and VAT reduction. s

Esszerlis6dott

a jovedéki torvény

Az ipartestiilet vezetésének kozel kétéves kiizdelme utan
az illetékesek végre a szakma szamara elfogadhaté forma-
ba ontotték a jovedéki torvénynek a bontott szeszes ita-
los palackokra vonatkozé el6irasait. A korabbi eredmé-
nyek mellett most rendez6do6tt a rendezvényeken hasz-
nalt, nem Kiiiriilt palackok helyzete is. Ime, a jogszabalyok
rovid magyarazata:

- Az értékesit6térben (pultban) 2 liter alatti kiszerelésii al-
koholtermékbdl és borbdl valasztékonként legfeljebb 5-5,a
2 literes vagy annal nagyobb kiszerelésbdl pedig valaszté-
konként legfeljebb 1-1 bontott palack, kanna, hord6 tarthaté.
- A vendéglatdegység termelSterében (konyha, cukrasz-
mihely) az ételkészitéshez igazoltan hasznalt alkoholfaj-
tat addig lehet tarolni, amig az elkészitéshez arra sziikség
van (NAV kiilon allasfoglalas szerint).

- Rendezvényrdl visszaérkezo6 bontott palackokat csak el-
kiilonitve, kiilon leltar alapjan lehet tarolni, 2 liter alatti
kiszerelésii alkoholtermékbdl és borbdl valasztékonként
legfeljebb 6t-6t, a 2 literes vagy annal nagyobb kiszerelés-
bél pedig valasztékonként legfeljebb egy-egy bontott pa-
lackot, kannat, hordot.

Bar a szakma nem értette, a dontést e harom 0sszefiiggd
témaban miért kellett egymastol fliggetleniil kezelni, de
oromre ad okot, hogy egy vendéglatésokat tomoritd ér-
dekvédelmi szervezet ilyen fontossagu, valéban konkrét
tigyben ért el a szakma képviseldinek pénztarcajat érin-
t6 eredményeket. =

2% More reasonable excise duty law

After a two-year battle MVI's presidency managed to convince the author-
ities to revise the excise duty law: in the trading area maximum 5-5 bottles
of alcoholic drinks or wines smaller than 2l can be kept, while from 2l or
bigger products 1-1 bottles are allowed; in the kitchen or confectionery
workshop alcoholic beverages used for cooking can be stored as long as
they are needed; open bottles of alcoholic beverage returning from an
event can only be stored separately, keeping a separate inventory, and
maximum 5-5 bottles of alcoholic drinks or wines smaller than 2l can be
stored per category, while from 2l or bigger products 1-1 open bottle/
can/barrelis allowed. s

Kibévitett
képvisel6-testiileti tilés

A képviseldi testiilet (KT) janudar 23-i tlé-
sén Kovacs Laszlé beszamolt az MVI 2013.
évi gazdalkoddasarol, majd értékelte a ve-
zet8ség munkajat. A 2013. év egyik legna-
gyobb fegyvertényének nevezte a jovedéki
torvény tobbszori modositasanak kiharcola-
sat - az eredményekrdl részletesebben kii-
16n anyagunkban olvashat. A masik jelentds
eredmény a GHP Munkacsoporttal egyiitt-
miikédésben késziilt, NEBIH 4ltal kiadott Kovacs Laszlé
Utmutatd létrejotte, amelynek dsszeallita- f,\l\r;?k

saban az ipartestiilet aktiv szerepet vallalt.

A 2014 aprilisara tervezett tisztdjitoé kozgyllésre a KT egy-
hangu szavazassal megvalasztotta a Jel616 Bizottsagot, mely-
nek elnoke Jakabffy Laszl6, tagjai Balazs J6zsef és Rapolthy
I[stvan. Hatarozat sziiletett az MVI alapitvanyaval kapcsola-
tos személyi kérdésekben is.

Az Etikai Bizottsagnak és az alapitvanynak ki kell dolgoz-
nia a Gundel Dij odaitélésének feltételeit, a jelolés modjat,
a jeloltek korét, tovabba majusra ossze kell hivnia a dij ku-
ratériumat is.

A KT allaspontja szerint folytatni kell a megkezdett roadshow
programot, és meg kell erdsiteni az ipartestiilet folyamatos
jelenlétét az atalakul6 szakképzés kereteinek kidolgozasaban.
A KT hatarozata szerint - a tagsag szavazatait megerdsit-
ve - 2013. évben Csapody Balazs nyerte el az Ev Vendégla-
toja cimet. =

S& Extended meeting of representatives

MVI president Laszl6 Kovéacs reported on the guild's finances in 2013 and
evaluated the work done by the presidency. In his view one of the biggest
victories was having the excise duty law modified. In April 2014 MVI will
elect officials and the body of representatives set up the Nomination
Committee, with L&szl6 Jakabffy as chair, and J6zsef Baldzs and Istvéan
Répolthy as members. The Ethics Committee and the foundation would
have to lay down the criteria for honouring members of the trade with the
Gundel Award. MVI awarded Baldzs Csapody with the Restaurateur of the
Year in 2013 title.

MVI-megjelenés
a SIRHA szakkidllitdson

A Magyar Vendéglatok Ipartestiilete a SIRHA 2014 kiallitason
- amely tobbek kozott a Foodapest utédrendezvénye - 6nallo stand-
dal képviselteti magat. A szervezet vezet§ségébdl, a korabbi kial-
litdsokon bevett gyakorlatnak megfelel6en, napkdzben minimum
egy 6 az érdekl6d6k rendelkezésére 4ll.

Atervek szerintaz MVIa 2012. évi Hoventan rendezett vitaférumok
sikerére épitve a SIRHA-n is kerekasztal-beszélgetések, szakmakdzi
talalkozdk lebonyolitasat tervezi aktudlis témakban. =

& MVI will be there at the SIRHA trade fair

The Guild of Hungarian Restaurateurs (MVI) will be present at SIRHA 2014 with
its own stand. Each day at least one member of the presidency will be available
at the stand. MVI's plan is to organise roundtable discussions and professional
forums, too. =
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Horvath Imre vezérigazgato
METRO Kereskedelmi Kft.

A METRO 2014-ben kerek évfordulét tinne-
pel, hiszen nemzetkozileg 50, Magyarorsza-
gon pedig 20 éve segiti a vallalkozdsok mun-
kajat. Ezek a mérfoldkovek egyediilallé lehe-
téséget teremtenek arra, hogy megmutas-
suk, meg tudunk djulni és valasztékunkkal,
arainkkal, szolgaltatdsainkkal és kommuni-
kacidnkkal is 6sszhangban vagyunk vevéink
valtozd elvarasaival. Olyan partnerséget kinadlunk, melyet egyet-
len magyar vallalkoz6 sem utasit vissza, ha sikeres akar lenni.
A kiallitas keretében ezeknek mindenképpen hangsulyt adunk,
a METRO-t ugy bemutatva, hogy az nemcsak egy aruhaz tele ter-
mékekkel, de emberi arcokkal is, akik megoldasokat kinalnak a
vallalkozasok szamos teriiletén, legyen az étterem, panzio, kis ka-
vézd vagy szallodalanc.

A METRO gasztron6miai elkdtelezettségét kiemelt versenyek
tdmogatasaban is megmutatja, hiszen egyrészt a Bocuse d’Or
versenysorozat hazai és nemzetkdzi partnere vagyunk, nemkii-
lonben a magyar dontd tekintetében a kizarélagos halbeszalli-
téi cim birtokosa, illetve a Magyar Barista Bajnoksag f6 tAmo-
gatdja is egyben.m

Horvath Imre
vezérigazgato
METRO

& Imre Horvath CEO - METRO Kereskedelmi Kft. METRO celebrates its
50t birthday in 2014 and has been present in the Hungarian market for 20
years. This is a perfect occasion to show that we can rejuvenate - in terms
of our product selection, prices, services and communication. We will stress
all these characteristics at the trade fair, presenting METRO as a store that
isn't simply full of goods but friendly faces as well. »

Vito Catale iligyvezetd igazgato6 - Latinum Zrt.

A Latinum Zrt. a legnagyobb, olasz élelmiszereket forgalmaz6
magyarorszagi cég; tobb ezer termék importéreként meggyo-
z6désiink, hogy presztizskérdés a legjelent6sebb hazai élelmi-
szer-ipari szakkiallitdson val6 megjelenés. 2004 6ta vagyunk
rendszeres kiallitéi a SIRHA legnagyobb el6drendezvényének,
a Foodapestnek. Az 6sszevont kidllitdson mintegy 170 négy-
zetméteres standdal vesziink részt ezuttal. Rendkiviil széles
portf6lionkbol hozzavetdlegesen 300 terméket mutatunk be.
Nagyobb ,robbanésként” a Rana friss toltott tésztaival (tortel-
lini és ravioli) késziillink, melyek tipikus olasz recept alapjan
késziilnek: vékony tésztabol, 1-2 perces f6zési idével. Ujdonsa-
gaink kozott biotermékek is jelen vannak.

Célunk a meglévd partnereinkkel valé kdzvetlen kapcsolattartas,
a potencidlis partnereinknek valé bemutatkozas. Mi6ta erésodik
a hazai szakkiallitasok nemzetkozi jellege, 6rommel tapasztaljuk
kiilfoldi tizletfelek érdekl6dését standjainkon, mely erdsiti leany-
kacionknak része az élelmiszer-aruhazakban, itt is kostoltatassal
varjuk a latogatokat. =

B vito Catale Managing director - Latinum Zrt. Latinum Zrt been regularly
participating in Foodapest since 2004 and this time we are going to build a
170m? at SIRHA, where we will be showcasing about 300 products. will have
the chance to taste our Italian delicacies at out stand. =
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Kiallitok a SIRHA-rol

Marco Lorenzoni kereskedelmi vezeto
Mec3 Hungaria Kft.

Céglink, a Mec3 Hungaria Kft. hagyomanyainknak megfe-
leléen a decemberben megrendezett longaronei MIG és a
janudri rimini SIGEP kiallitdsok utdn minden alkalommal
képviseltette magat a budapesti UKBA-n, ami mostantdl a
SIRHA szakkiallitas részeként keriil majd megrendezésre.
A Mec3 marka 1991 6ta van jelen fagylalt alapanyagok-
kal, fagylaltporokkal, ontetekkel, stabilizatorokkal a ma-
gyar piacon. Idén kozel 250 m?-en mutatjuk be legijabb
és legsikeresebb termékeinket. A latogaték harom pultban
is késtolhatjak majd fagylaltjainkat, de a szakma szaméara
bizonydara a latvAnymiihely lesz a legérdekesebb, ahol az
anyacégtdl érkez6 olasz technikusok készitik a fagylalt- és
parfékiilonlegességeket.

Célunk az jdonsagok megismertetése jelenlegi és leen-
dé tigyfeleinkkel, nemkiilénben vevéink bevonasa a ko-
vetkez6 szezonra Ujonnan kifejlesztett alapanyagok és
Uj fantaziaizek értékelésébe, véleményezésébe.n

B Marco Lorenzoni Head of commerce - Mec3 Hungaria Kft. At
SIRHA Mec3 Hungaria Kft. will have a 250m? stand to present our
latest and most successful ice cream ingredients products.. Visitors
can taste our ice creams and in our showcase workshop Italian mas-

ters from our parent company will be making ice cream and parfait
specialties. n

Bruszt Laszlo értékesitési igaz-
gato - Matusz-Vad Zrt.

Meggydz6désiink, hogy a piac folya-
matosan novekvd szerepldjeként nem
hagyhatunk ki egy olyan szakkidllitast,
mint a SIRHA Budapest. A Hoventa -
ezen korabban rendszeresen részt vet-

tiink - és mas kiallitasok dsszevona- BrusztLaszlo
. Kk 160vHs 1épé It: . értékesitésiigazgatd
sa szamunkra elonyos lepes volt; teve-  y.tusz-vad

kenységlink szélesebb vertikumat tud-

juk igy bemutatni, és lehet§séglink nyilik a vevdi igények
hatékonyabb felmérésére is.

[dén 20 éves a Matusz-Vad, az linnephez ill§ lesz a megjele-
nésiink is! 400 négyzetméteres standon varjuk a latogato-
kat, koncepciénk szerint ezittal f6bb beszallitdinkkal egyiitt.
A partnerkapcsolataink épitése mellett elsédleges céljaink
kozé tartozik ijdonsagaink bemutatasa, elhozzuk a 2014-es
stratégiankhoz illeszkedd 4j termékcsaladjainkat. Uj csator-
nakat szeretnénk nyitni az értékesitésiinkben, tébb fejl6do
teriiletben is latunk ugyanis fantaziat. llyen a pizzazdk szeg-
mensének ellatasa, a hotelek mindségi reggeliztetésének
tAmogatasa és portfélionkat a magas mindségi el6hiitott
marhahusok termékcsoportjaval is gazdagitani kivanjuk. =

& Lasz16 Bruszt Sales director - Matusz-Vad Zrt. We are convinced
that as an ever-expanding market player we simply cannot miss an
important trade fair. Matusz-Vad is 20 years old this year and we are
going to set up a 4g0om? stand, where not only visitors but our main
supplier partners will be welcome. We are going to bring our new
product lines that are perfectly in line with the trends of 2014. =



Bocuse d'Or 2014

Hallgatni is élmény, ahogy a profik vasdr-
naponként értékelik az eléjiik tett tdnyé-
rokat a METRO Vevéakadémia konyhdjdn,
ahol a mdrcius 12-én, a SIRHA szakkidl-
litds keretei kozott megrendezésre kerti-
16 magyarorszdgi Bocuse d’Or versenyre
késziil sziik kérben hat tehetséges szakd-
csunk. ,Itt kellene hozzd még egy kis zéld-
ség...; ,,...a sz0sz tul
strd...; ,Ebben alig
van hal!” - alakit-
jdk, tokéletesitik a
dontére késziild fo-
gdsokat; a gyéztes
ugyanezt a mentit
f6zi majd - persze
tovdbbfejlesztve, to-
kéletesitve — a Stock-
holmban szervezett
mdjusi eurdpai se-
lejtezén. A késtoldsok kézétt lopott szd-
munkra néhdny percet Hamvas Zoltdn,
a Magyar Bocuse d’Or Akadémia elndke,
akivel a kétévente rendezett gasztrono-
miai vildgbajnoksdg magyar vonatkozd-
sairdl beszélgettiink.

Hamvas Zoltan
Magyar Bocuse d’Or
Akadémia

- Mit kell tudni a hazai valogatérél?

- A marciusi versenyre elvben a Hagyo-
many és Evolucié (H&E) 2013. oktéberi
dontdjének elsé hat helyezettje keriilhe-
tett be, am a kemény felkésziiléssel jaré
terheket nem mindegyikiiknek volt lehe-
tésége vallalni, igy volt két személyi valto-
z4as is. A végs6 mezdny igy alakul: Molnar
Gabor (Geisel’s Vinothek, Miinchen); Sz{ics
Zoltan (Salon Etterem, Budapest); Dani-
el 0’Shea (Alabdrdos Etterem, Budapest);
Gybrffy Arpad (Arany Kavidr, Budapest);
Galgdczi Gabor (Aszii Etterem, Budapest);
Barhé Szabolcs (Borkonyha, Budapest).
Ok minden vasarnap itt késziilnek, Mol-
nar B. Tamas, Széll Tamas, Fekete Anto-
nio és az én szakmai ,iranyitdsommal”
fejlesztve a két bemutatandd fogast: egy
tékehalas-osztrigas-fekete kagylds ta-
nyért, amelyen az ételek felének zoldség-
nek vagy gylimolcsnek kell lennie, vala-
mint egy sliild6bdl késziiltet, amihez an-
nak 6 kilés hatsé labat és fél liter vért
hasznalhatnak fel.

- Milyen segitséget kap a gy6ztes?
- Aki a SIRHA-n rendezett versenyt meg-
nyeri, az mar az eurépai megmérettetés-
re torténd felkésziilés jegyében toltheti
a napjait egészen majus 8-ig. Az akadé-

mia fizetést biztosit neki és coachanak,
de tapasztalt hazai és kiilfoldi szakem-
bereket, trénereket is meghivunk mel-
1é. El6késziileti és f6zési napok valtjak
majd egymast hétf6tdl szombatig mas-
fél hénapon keresztiil.

- Beszélne az esélyekrol?

- Aligha lehetne, hiszen tehetséges, jo
képességl, elszant, remek miihelyekbdl
érkezd fiatalok mérik ossze tudasukat a
Hungexpo vasarvarosaban.

Barki is lesz a gy6ztes, megadunk neki
minden segitséget, hogy Stockholmban
jol szerepeljen, és eljusson a lyoni vilag-
doéntdre.

- Kik tamogatjak a versenyzéket?
- Az éttermekre, ahol a szakacsok dolgoz-
nak, most mar mindenképp kisebb teher
harul, mint eddig, k6szonhetben jorészt a
szponzoroknak, de ezzel egyiitt nem mel-
1ékes, hogy milyen tAmogatast, segitséget

Molnér Gabor, Geisel’s Vinothek

kapnak az éttermiiktdl. Legnagyobb tamo-
gatdnk a magyar allam; a kormanyzat elfo-
gadta érvelésiinket a téma fontossagat il-
let6en. Stratégiai partnerként tekintiink a
Hungexpdra és a METRO-ra, aki a verseny
kizardlagos halbeszallité partnere, a gépi
eszkozoket pedig a Rational és az OR biz-

HoReCa

A zsuri

A marciusi Bocuse d’Or valogatd
zslirijében tizennégyen vesznek
részt, kozottik az indul6 verseny-
z0 éttermének séfje, illetve ha a séf
indul, akkor annak helyettese.
Konyha: Fekete Antonio, Széll
Tamas, Vomberg Frigyes
Késtolnak: Bicsar Attila, Bird
Lajos, Hamvas Zoltan, Molnar

B. Tamas, Nyiri Szasa, Sarkozi
Akos, Frank Tautenhahn, Varvizi
Péter (coach), Vulman Péter, Wolf
Andras

Technikai feladatok:

Harmath Csaba

& The jury

Kitchen: Antonio Fekete, Tamds Széll,
Frigyes Vomberg. Tasting: Attila Bicsar,
Lajos Bird, Zoltdn Hamvas, Tamds Molnar
B, Szésa Nyiri, Akos Séarkozi, Tautenhahn
Frank, Péter Vérvizi (coach), Péter Vul-
man, Andrés Wolf. Technical tasks: Csaba
Harmath =

tositja. A stockholmi eurdpai dontdig zajlé
felkésziilési id6szakban - akarcsak 2 éve -
most is szdmithatunk a Coninvest gépeire.

- Hogyan képzeli a verseny hazai

. jovejet?

- A Bocuse d’Or csak a legmagasabb szint
versenye, ennél fogva ma sziik kor sza-
mara érdekes itthon. De az akadémia és
az MGE azért dolgozik, hogy mind tobb
étterem emlitésekor lehessen igazi mi-
ndségrol beszélni. A Hagyomany és Evo-
ldciéra tavaly mar kozel 40 palyazat ér-
kezett, és ezt pozitiv tendenciaként le-
het elkdnyvelni.

Ha a szakmai képzést nézem, nos, az még
nem nekiink dolgozik. Mi nem erdltet-
jik magunkat az iskolakra, ezzel egylitt
ahova hivtak minket élménybeszamo-
16t tartani - 3 helyre az érintett kozel
150 oktatasi intézménybdl -, oda 6rom-
mel mentiink.

Palyazunk a 2016-o0s eurdpai donté meg-
rendezési jogaért, egy esetleges siker
nagy lokés lehetne a szakmanak. =

IpacsTamas

S& Bocuse d’Or 2014

Zoltdn Hamvas, president of the Hungarian Bocuse d'Or Academy told our magazine that six con-
testants are preparing for the Bocuse d’Or Hungarian selection in the kitchen of METRO’s Customer
Academy every Sunday, with the guidance of Tamds Molnér B, Tamdas Széll, Antonio Fekete and himself.
The Bocuse d’'Or Hungarian selection will take place at SIRHA and the winner goes on to represent Hun-
gary in the European final on 7 and 8 May 2014 in Stockholm. The competing chefs’ biggest supporter
is the Hungarian government, Hungexpo and METRO are strategic partners Hungary is bidding for being

the host of the European final in 2016. s
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Szakmai kapcsolatépités

A BGF Kereskedelmi, Vendéglatd-ipari és Idegenforgalmi Kara
aktiv nemzetkozi kapcsolatépitési gyakorlatanak szemléletes, s6t
latvanyos illusztracioja volt egy kozel 50 f6s dél-koreai egyete-
mi kiildottség latogatasa februar elején Budapesten. A Gyeongju
University delegaciéjanak a Budavari Fortuna étterem adott te-
ret tudasdnak bemutatasara és egy linnepi ebéd lebonyolitasara,
— amelyen a nagykovetség és a BGF meg-
hivott vendégei vettek részt.

Mig a csoportot kiséré két professzor a
foiskolan tartott szeminariumot, a hu-
szonéves didkok hihetetlen virtuozitas-
sal és fegyelemmel készitették el6 a tra-
dicionalis ételekbdl all6 vacsorat - szinte
- mindent kézi munkaval végezve. Az alap-
— = - anyagok haromnegyedét maguk hoztak
Dél-Koreabdl, a 12 foga- —

sos ételsort pedig a For-
tuna konyhdjan készitet-
ték el két, orszagukban
jol ismert séf irdnyitasa
mellett.

A dél-koreaiak a vendég-
latast sokkal inkabb kul-
turajuk szerves része-
ként kezelik, mint mi,
turizmusfejlesztési torekvéseik magatol értet6d6 eleme gasztro-
némiajuk népszeriisitése - emelte ki Dienes Akos, az étterem iiz-
letvezetdje, aki szerint bepillantani a vendégek munkakultiirajaba
mar magaban is élményt jelenthet a magyar kollégak szamara. =

Lehet minéségit gyorsan is!

Ha lenne a vendéglatds szakma rekordjait jegyzd kiadvany,
a Coninvest Kft.-nek a Costa Coffee kavézolanc szamara
december elsé felében végzett kivitelezd munkaja biztosan
belekeriilne. A Parizsban november végén Eurdpa legjobb

kavézélancmarkaja- = _ ; — s ] ==

va valasztott Costa
arculatmoédositassal
teszi modernebbé
lizletei enteridrjét.
Hazai viszonylatban
ez elsd 1épésben
négy uzletet érin-
tett, amelyek atada-
sat decemberre ter-
vezték - gyors és
min6ségi munkat végzd kivitelezdt kellett hat valasztani-
uk. A dontés a lapunkban is tobbszor emlitett Coninvest
Kft.-re esett, amely - nem mellesleg — a Costa Astoria tipu-
su kavégépeinek beszallitoja és szakszervize. A bels6épité-
szettel és konyhatechnoldgiaval egyarant foglalkozé cég két
uzlet teljes kivitelezését (P6lus Center és Allee 2) és tovab-
bi két iizlet esetén részleges kivitelezést (Vaci uti Tesco és
Zrinyi utca) kellett megvalésitania rekordid6 alatt - mond-
ta el Kucsera Zso6fia, a Coninvest Kft. Costa-projekt-felel6-
se —, méghozza a Costa Coffee tobb szaz oldalas, nagyon
konkrét elvarasokat tartalmazé arculati kézikonyvéhez
alkalmazkodva. A Coninvest a rendelkezésére all6 két hét
alatt megoldotta feladatat. Advent masodik vasarnapjara a
kavézok fogadtak a vendégeket. =

2 Professional relationship building

Early February BGF's College of Commerce, Catering and Tourism was
visited by a group of 50 from Gyeongju University in South Korea. While
the two professors in the delegation gave a seminar at the college,
students showed their cooking skills in Budavéri Fortuna, preparing a
special dinner to which the representatives of the South Korean em-
bassy and BGF’s guests were also invited. The students brought three
quarters of the ingredients with them from South Korea to prepare the

12-course dinner. =
- ” 4 m /
Mintaszera fuzid
Mint ismeretes, kozel
két éve a TORK ter-
mékcsaladot gyarto
SCA a Lotus Professi-
i
™

; E J -

onal marka megszer-
zésével abszolut piac-
vezetdvé valt a tissue
termékek eurdpai pi-
acan. A markamigra-
ci6 egyéves folyamata
j lezarult, januar 1-t6l

minden termékcso-
port a Tork markanevet viseli. A két, professziondlis minéséget

Tre

culatfrissitésére is: akarcsak az SCA mas markainal, a megjele-
nés minden eleme erételjesebben utal a cég kornyezetet kimé-
16 miikodésére.

Az 6sszeolvadas lehetdvé tette 0j, teljes kord higiéniai megoldasok
bevezetését, a szolgaltatasok szinvonalanak tovabbi novelését és
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&% Quality work can be done fast!

Costa Coffee - voted Europe’s best coffee house chain in Paris last Decem-
ber - decided to modernise its units’ interior in Hungary with the help of
Coninvest Kft. The interior design and kitchen technology firm did the full
work in two Costa Coffees (in Pélus Center and Allee 2) and part of it in an-
other two (on Vé&ci Road - Tesco - and Zrinyi Street) in just 2 weeks in the first
half of December. Coninvest Kft. completed the work in record time, fully
meeting the requirements stipulated by Costa Coffee’ several-hundred-page
image manual. =

egyediilallé innovéciok alkalmazasat. ™0
A termékvalaszték minden kategoria-
ban (mosddhigiénia, torlés és tisztitas
/ipari/, szalvéta és asztalkultara) kib6-
viilt, a termékek megnevezése egysze-
riibb, kdnnyebben érthetd lett.

A portféli6 és a marka megujulasaroél
az érdekl6ddk a SIRHA 2014 szakki-
allitason testkozelbdl is képet kaphat-
nak. A TORK standjan a marka kép-
visel6i nemcsak tajékoztatassal, de
akcidkkal és jatékokkal is varjak a
latogatokat. =

2% Exemplary merger

Two years ago TORK products’ manufacturer SCA acquired the Lotus
Professional brand and this step made the company an absolute market
leader in the European tissue product market. As of 1 January 2014 each
product group bears the Tork brand name. The brand’s image has also been
updated to give bigger emphasis to the company’s environmental con-
sciousness. What is more, new products are offered in every category. At
the SIRHA 2014 trade fair our readers can learn more about the changes at
the TORK stand. =



I:Ij kezekben a Budavdari Fortuna

Uj iizemeltet6je van a Budavari Fortuna étteremnek: a La Fiesta rendezvényszer-
vezd cég tulajdonosai, Kovacs Laszl6 és Kovacs Nora vették at az ikonikus vendég-
latohely kezelését. A ,hosszu szenvedés utan” miikddésképtelenné valt koncepcidt
az Uj vezetés nem prébalja hasonléval helyettesiteni, a Fortuna folyamatosan md-
kodé a’ la carte étterem helyett 120 fér6helyes rendezvényhazként fog miikédni.
A Kovéacs hazaspar, annak ellenére, hogy a védett épiilet tulajdonukba nem keriil-

het, komoly ingatlanfeldjitast tervez. Elképzeléseik szerint a hely jra a boraszok

HoReCa -

itthon zzzzzz7.

otthondava valhat, emellett teret ad majd
kortars képzémiivészeti kiallitdAsoknak és
irodalmi esteknek is. Az ingatlan birtok-
ba vétele lehet§séget teremt arra is, hogy
a La Fiesta konyhdja és irodai is oda kol-
tozzenek, a cég eszkozallomanyanak pe-
dig mashol taldlnak majd helyet. =

& New management

Budavari Fortuna is operated by the owners of
event organiser firm La Fiesta, L&szlé Kovécs and
Néra Kovacs. Theywill operate the iconic restaur-
ant as a 120-seat event centre and renovate the
building as well and when it is ready winemakers,
exhibitions and literary events will all be featured
on Fortuna’s programmes. =

Desszertverseny

Kolonics Zoltan, a Gerbeaud kreativ cuk-
rasz séfje volt az otletgazdaja a SIRHA
szakkiallitas keretei kozott megrende-
zendd SIRHA Budapest 2014 desszert-
versenynek, amelyen a versenyzdk desz-
szert és tdnyérdesszert témaban verse-
nyeznek. A modern, kreativ cukrasza-
tot itthon megvaldsitani szadndékozo6
megmérettetés zsl-

rijében szamos elis-

mert magyar szak-

ember mellett részt .

vesz Jordi Bordas, a

2011-es Coupe du

Monde de la Patisse- »

rie (cukrész vilagbaj-
noksag) gydztese is. Kolonics Zoltan
A kéttucatnyi jelent- Gerbeaud

kez6 koziil a bekiildott receptira és fotok
alapjan kivalasztott legjobb hat marcius
11-én méri 6ssze tudasat. A tét (a dics6-
ség mellett): értékes kupa a gy6ztesnek,
professzionalis konyhai eszkdzok, vala-
mint tovabbképzésen val6 részvételi le-
hetdségek. A versenyrdl kovetkez6 sza-
munkban szamolunk be. =

& Dessert competition
Gerbeaud's creative chef Zoltdn Kolonics came
up with the idea of organising a dessert com-
petition at the SIRHA Budapest 2014 trade fair.
He and a jury of experts will evaluate the works
in two categories: dessert and plate dessert. Six
confectioners, selected based on the photos and
recipes sent in by two dozen candidates, will be
competing on 11 March. =

Tessék vdalasztani!

A nagy kavékultiraji orszagokban a kavégépekre feltehetGen mint valamiféle kul-
tikus eszkozokre tekintenek mind a fogyasztok, mind a tervezdk, legalabbis er-
re enged kovetkeztetni a szdmtalan iparmiivészeti miiremek, amivel egyre tobb-
szor talalkozhatunk a hazai piacon is.

i ; Csak kiilonlegeset, de azt nagy valasztékban! - ez volt az itt-

F

hon jol ismert és méltan kedvelt olasz Gaggia kavégépeket for-
galmaz6 Momenti Kft. tulajdonosainak elképzelése, amikor
valasztékuk 1j markakkal val6 bévitésérdl dontottek. A val-
lalkozas nemrégiben megkezdte a szintén népszeri spanyol
Ascaso design késziilékek, a Portugal Briel, az olasz La Pavo-
ni és Eureka, illetve a svajci Nivona kavéf6zok forgalmazasat.
A Momenti arra torekedett, hogy kiilonb6z6 kategoriaji, ma-
Miljanic T. Judit  8as minGségl, eurdpai gyartasu kavégépvalasztékot tudjon
kepviseld kinalni az igényes fogyasztoknak, mind a karos eszpresszo-
Moment gépek, mind az automata kavéf6zok teriiletén.

A mediterran orszagokban évszados hagyomanya van az eszpresszokavé fogyasz-
tasanak, nagy a kavékultira, ennek megfelelen nagyok a fogyasztok elvarasai is.
A gyartdk igyekeznek folyamatosan innovativak maradni, és megbizhaté miné-
ségl, egyedi kiilsejli gépeket fejleszteni. Ezeket - értelemszertien - a legjobb mi-
nGségii anyagbdl késziilt alkatrészekkel latjak el.

Ugyancsak a tokéletes a célja, am kissé eltéré attit(id alapjan kezeli a termékfej-
lesztés kérdését a svajci Nivona cég; 6k preciz és megbizhatd, konnyen beallitha-
t6, tobbfunkcids automata gépeikrdl ismertek.

A termékek megvasarolhatéak a Momentinél, illetve hamarosan a partnerek
szakiizleteiben is. =

= Pick onel!

Momenti Kft.'s philosophy is selling only top coffee machines, but offering a wide selection of them.
This is the reason why the distributor of Gaggia coffee makers (Italy) decided to add designer As-
caso (Spain), Briel (Portugal), La Pavoni and Eureka (Italy) and Nivona (Switzerland) coffee makers to
their portfolio. Momenti Kft. now offers high quality European coffee machines in various categor-
ies to sophisticated buyers, be it lever espresso machine or automatic coffee maker. The machines
are already available from Momenti Kft. and will soon appear in partner stores. =
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franchise

Dr. Franchise

A hazai vendégldatas mai helyzetéhez alkalmazkodva nem készit mar

terveket, inkdbb a napi problémdkhoz igazodik Rézsa Jozsef, tobb nemzetkozi
gyorsétteremldnc hazai franchise-jogainak birtokosa. Valamit mégis jol
csindlhat, mert ,birodalma” folyamatosan né, és a magyar partnereket

kutaté kisebb-nagyobb hdlézatok képviseldi is mind megfordulnak iroddjaban.
Vele beszélgettiink eredményeirdl, a siker és a kudarc okairoél.

- On elészor akkor keriilt a hirekbe, amikor dtvette a
tetszhalott Nordsee franchise-jogait. Miért pont ezzel a
jocskdn eladésodott vallalkozdssal, és pont vdlsdg idején
kezdte vendégldtés pdlyafutdsdt?

- Szinte magatol értet6dott a dontés a lanc Gjraélesztésérdl; egy
azdta megszlint vallalkozdsom volt a f6 beszallitéja a Nordsee-
nek, aminek igy sokat lattam mindennapi harcaibdl, és azt is,
hol kovettek el hibakat akkori miikddtet6i. Persze kiils6 okok
is jécskan kozrejatszottak a jo nevi étteremlanc hazai buka-
saban: pont olyan idészakban prébalkoztak bevezetésével,
amikor a recesszi6 a csicson volt, a forint pedig folyamatosan
gyengiilt - marpedig a legfontosabb alapanyagokat importb6l
kell(ett) biztositani.

Ugy tapasztalom, hogy a halfogyasztas és a tengeri termékek
népszeriisége nd, és ebben a szegmensben sem a haléttermek,
sem az egészségtrendekre épiil6 éttermek teriiletén nincs iga-
zi konkurencidnk. Azt sem igazan hiszem, hogy a kézeljovében
barki is hal6zat formajaban szeretne halat arulni idehaza. A név
j6, a pozicionalas markans: a 24-42 kozé bel6tt elsédleges cél-
csoport kétharmada n6, 2000-2500 forint egy komoly egytal-
étel - bizom a koncep-
ciéban. Mar négy plaza-
ban miikodik Nordsee
étterem, az év kozepé-
ig még egy hasonlo, va-
lamint két kisebb iizlet
is nyilik majd.
Valamiféle ttilélési id6-
szakként élem meg ezt
a periodust, ami utan
torvényszeriien jon-
nek majd a gazdagabb
évek! Szeretnék a féva-
rosban a kévetkezd 2-3
évben még 3-5 lizletet
nyitni, a vidék meg a jo-
v0 zenéje - ott ugyanis
nem biztosithaté6 a na-
pi kontroll.

Rézsa J6zsef ma négy nemzetkozi ldnc
hazai franchise-jogainak tulajdonosa

- A napi kontrollon miilna a siker?

- Talan furcsan hangzik, de minden nap végigjarom minden ét-
termiinket, nemcsak a Nordseeket. Ez igen hatékony ellendrzé-
si mddszer, de 6nmagaban persze édeskevés: kell a batorsag,
a hatarozottsag és a jo piacismeret. De én azt is természetes-
nek tartom példaul, hogy a koncepcidk adaptalasaban gaszt-

zzzzz
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. Afranchise-tulajdonosok részérdl az alkalmazkodas és a rugal-
© massag hidnya is akadélya a halozat kialakitasanak - ezért pro-
. balkozik sok amerikai, s6t eurépai lanc is sikerteleniil nalunk.
. Alapvet6 marketinghibak dontik be a mar miik6dé prébalkoza-
. sokatis: jo példa erre az egyébként kimondottan kreativ Kono-
. pizzaesete (Trade magazin 2013/5 - a szerk.), amelynek mar a
. zaszlosiizlete is rossz arpoziciondlassal, rossz helyen miikodott.
© Az sem kedvez a hazai vendéglatos franchise fejlédésének, hogy
© mi magyarok hajlamosak vagyunk elutasitani a merevebbnek
. t{ind rendszerelirasokat, amugy is mindig mindent jobban tu-
. dunk, no meg invesztalni sem szeretiink ilyesmibe!

- On viszont vevé volt tobb mds hdlézat master franchise-
. jogdra is!

. —Nézze, én kalandor tipus vagyok; nem a vendéglatas az egyet-
. len teriilet, amelyen én tettem meg itthon a legelsd 1épéseket.
. Hatarozott elképzeléseim vannak a piacro], és hitelesen be
: tudom mutatni a lehet8ségeket a partnereket keresd cégek-
© nek. Volt, akit sikeriilt meggydznom, hogy ha nalunk kivanja
megvetni a 1abat, neki is alkalmazkodnia kell az itteni adott-
© sagokhoz. Ilyen volt példaul a Mucho Burrito - az elsé aprilis-
© ban nyilik az egyik budapesti bevasarlékézpontban. Autenti-
. kus receptek alapjan késziil8, igazi mexikéi ételt kinalunk jé
. alapanyagokbol - ez is olyan szegmens, ahol nemigen van iga-
. zi konkurens. Célcsoportja a fiatal korosztalyok, akik a j6 mi-
ndségli, 1200-1500 forintos rizses-husos tortillatekerccsel
. jolis tudnak lakni.

: AWienerwald egy 60 éve miikodd patinas étteremlanc, amely
. az utobbi évtizedben atkertilt a gyorséttermi kategériaba. Eb-
© b6l is miikodik mar az elsé - az amerikai fast food csirkeéte-
" lek alternativajat kinalja, némi bajor felhanggal. A Hiaagen Dazs
© markat pedig aligha kell bemutatnom: prémium alapanyagok-
. kal dolgoz6 kavézo-fagylaltozé.

. Dolgozom mas btleteken is, nyitott vagyok a j6 koncepcidkra,
. azzal egyiitt, hogy tudom, a ,nasi” kategériat leszamitva Ma-
. gyarorszagon a legfontosabb vildgtrendek mér jelen vannak. =

Ipacs Tamds

: & Dr Franchise

: Jozsef Rézsa owns the Hungarian franchise rights of many international
. fats food chains. He started out by acquiring the franchise rights of Nord-
. see.He used to be one of the chain’s suppliers and saw really well what kind
* mistakes the former owners had committed. Mr R6zsa’s experience is that
. the popularity of fish and other fruits of the sea are growing.6zsef R6zsa
. reckons that for operating a successful franchise one has to be brave, de-
. termined and have great market knowledge. Sometimes franchisors aren’t
© adaptable and flexible enough, this is the reason why many US or even
. European chains have been trying in vain in Hungary. But it is also true that
© we Hungarians like to reject franchise system requirements that seem a bit
* more rigid. Mr Rézsa also owns the rights for: Mucho Burrito. =



Forradalmi sous vide
eszkoz

Az izeket jobban meg-
6rz06, az étel oxidacio-
jat korlatozo lassu, ala-
csony héfokon valo f6-
zés, a sous vide-olas
rendkiviil divatos elja-
ras az igényesebb ven-
déglatohelyi konyhakon, T
annyira, hogy a trend az

,amatdroket” is megfertdzte: 1-2 éve megjelen-
tek a kisebb medencés, haztartasi sous vide-ol6
gépek.

A fiatal” trend most tovabbi lokést kaphat,
ugyanis decemberben piacra keriilt a kézi val-
tozat is, amely mar nem valamiféle dobozra, ha-
nem inkabb meriilémixerre emlékeztet, azon-
ban anndl joval vastagabb. A Sansaiere-t barmi-
lyen kozepes vagy nagy labosba bele lehet al-
litani - a maximalis melegithet6 vizmennyiség
6 gallon, azaz tobb mint 20 liter. Csak be kell
allitani a kivant héfokot, és a szerkezet pon-
tosan tartja azt a kikapcsolasig. A Sansaire ara
200 dollar (45 ezer forint), de rendeléseket igy
is csak néhany hétre tudnak felvenni. =

£& Revolutionary sous vide tool
Sansaiere, a new immersion circulator for cooking sous vide
appeared in the market. Sansaiere can hold 20 litres of wa-
ter, it has to be placed in a pot or basin. =

Itt a tésztapizzal

Nincs mar nalunk sem olyan magara valamit is ado,
a vendéglatasban érintett weboldal, amely ne fog-
lalkozott volna igy vagy ugy a ramenburgerrel, az-
az az Amerikdban gyorsan hiressé valt, tészta ala-
pu hamburgerrel. Keizo Shimamoto, akinek nem
jutott eszébe levédetni az oOtletet, foghatja a fejét:
talalmanyat a fél USA masolja, és mar megjelen-
—=mm tek a spagettis, la-
sagnés és ki tudja,
még milyen valto-
£ Eoql . zatok is.
oo - Es most jott a még
L o abszurdabb étlet!
- - J Analunk is ismert
= M, keleti tésztafajta-
bol, a ramenbdl késziilnek mar az elsd pizzak. Hogy
a tésztamaniasok nem nyugszanak, vagy a kénysze-
resen Ujitok, még nem deriilt ki, de a végeredményt
mi is kiprébalnank - egyszer legalabbis biztosan. =

£& Noodle pizza!

Ramen burger — hamburger made with fried noodle patties -
was an instant success in the USA. Now the idea has been
taken to another level: Japanese noodle ramen is also used
to make pizzal m
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Win-win tipust éttermi promocio

A megujulni mostanra nemigen képes hagyomanyos borvacsora mar nem
vonzza a vendégeket - felismerte ezt a budadrsi R6zsakert vendégld tulaj-
donosa is. A , klasszikus” stilust és étlapot modern, kreativ marketingesz-
ko6zok hasznalataval 6tvozé étterem vezetdje tovabblépett hat. Miutan a
Budaorsi Boraszok Egyesiilete egylittmiikodési lehet§séget ajanlott, 1ét-
rejott egy Uj koncepcio: a borvacsorat keveri a profi borbiralat elemeivel,
a borértd szerepét kdlcsénozve igy a vendégnek.

- Borkedvel6k egyfajta jatékos dnképzésérol van sz6 - hangsulyozza Kele-
men Tibor -, akik élvezik, hogy egy bordsz szakmai irdnyitasa mellett vak-
koéstolassal értékelik a borokat, biralati lapot toltenek ki, mikdzben a dolog
nem veszti el a jaték jellegét sem, hiszen a szérakozva tanulas mellett egy-
fajta versengés is folyik vacsora kézben. Az egyesiilet boraszai el6teszte-
lik a felszolgalni tervezett borokat az orszag legjelentésebb borvidékeird],
amiket aztan egyikiik némi ,elméleti alapozas” utdn bemutat a vendégek-
nek. A részvevik a birdlati lapjukon mindsitik azokat; akinek az értékelése
a végén a legkozelebb all a boraszokéhoz, az az étterem tiszteletbeli som-
melier-jévé valik, és errdl oklevelet kap, valamint egy liveg ajadndék bort.
Az esemény egyel6re havonta
egyszer, egy 15 f6 befogadasa-
ra alkalmas kiilénteremben zaj-
lik 19 és 21.30 kozott. A 6 fogas-
bél all6 kostolomeniit a Rézsa-
kert étterem konyhdja igazitja a
- vakteszthez, ennek ara a borok-

kal egyiitt 8000 forint. =

2% Win-win type restaurant promotion

Tibor Kelemen, the owner of Rdzsakert restaurant in Budadrs combine wine dinners with ele-
ments of professional wine tasting and evaluation, by doing this, putting guests in the position
of wine experts. This a playful way for guests to educate themselves about wines. The event is
organised once a month, in Rézsakert’s 15-seat VIP room, between 19 and 21.30. Course menu
accompanies the wines - perfectly. s

Paradigmavdltas a kavé vilagaban?

Kis 1épés a kavéfézésben, nagy 1épés a kdvékereskedelemben - bar még
az elsében is beszélhetiink nagy 1épésrdl, ha egyszer valéban elterjed-
nek a Bonaverde tipusu kavégépek.

Eddig azt szamitottuk a legfris-
sebbnek, ha a kavéf6z6 az egy-
adagnyi frissen daralt kavét f6z-
te le nekiink, mostantél azonban -3
szamolhatunk olyan eszkozokkel
is, amelyek a folyamatot a koz-
vetlen daralas el6tti porkoléssel
kezdik. Ami ugye olcsébba teszi
a kavézasunkat is, hiszen mind-
eddig a porkolés a forgalmazok
szamara volt nagy tizlet; nem egy kavézolanc megsziiletésének igazi oka a
piacteremtés volt a vallalkoz6 porkolt kavéjanak.

Amitdl viszont ennél is 21. szazadibb az 6tlet, az az, hogy a ,feltalalok” iga-
zi célja az egymastdl kilométerek ezreire é16 termelk és fogyasztok koz-
vetlen 6sszekotése - célszerlien az interneten keresztiil (bonaverde.com).
Szerintiik ez javitand az elfogyasztott kavé mindségét, és a koztes 17 1ép-
cs6fok (kereskeddk, szallitmanyozas, on-trade/off-trade) kiiktatasa jelen-
t6s koltségmegtakaritast jelentene. =

LLFR CHANGY oL
Py THLE

& Paradigm shift in the coffee world?

Bonaverde coffee machines are revolutionary because they not only grind the coffee before
brewing but roast it as well. But what is even more characteristic of the 21st-century is the idea
to connect coffee growers and consumers via the internet (bonaverde.com). =
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Ettermek és foodtruckok
4j konstellaciéban

Milyen az abszoluit autentikus mexikai étterem? Ha csak a kiil-
s6t vessziik alapul, nyilvan olyan, amelynek fotoit latva a mexi-
koiak is elhinnék, hogy a szomszéd keriiletben, varosban mii-
kodik. Nos, amikor el6szor nézegettiik a New York-i Tacombi
(taco + combi) étteremrdl késziilt képeket, azt hittiik, egy diva-
tos k6zép-amerikai atlag-szérakozohelyet latunk. Stird spanyol
feliratok, pszeudo-kopottas portal, kiillonleges retro feeling: a
Tacombiban késziilt fotokat szemlélve - legalabbis innen, Ko-
zép-Europabol érzékelve a ,valdsagot” - konnyen becsaptuk
magunkat. Tetszett a dolog igy is, de megtudva, hogy az lizlet
avilag mostani gasztrotrendjeinek javat adé metropoliszban
eit, még jobban értékeltiik az otletet. Mert-
4 hogy itt nemcsak
az amugy is diva-
tos latin izvilag-
rol és enteridrrol
van sz6, hanem
egy Uj marketing-
koncepcioérol.

T CATEENK — EvenT iy

Az ugyanis szokvanyos gyakorlat, hogy éttermek, étterem-
lancok specialis elképzeléseiket, kiilonlegesebb 1j termékei-
ket a sajat markaneviik alatt futé foodtruckokkal tesztelik, de
olyat most latunk el6szor, hogy a sikeres foodtruck-koncep-
cid terjeszkedik a ,telepitett” éttermek irdnyaba. A mi olva-
satunkban mindez az utcai motorizalt biifék szegmensének
megerdsodését és tovabbi terjeszkedését jelenti! Mas kérdés,
mennyire jo dtlet a Tacombi marka gyokereire oly mérték-
ben didaktikusan utalni, hogy egy zart helyiségben leallitott
furgon a pult meghosszabbitasaként funkcional. Kreativnak

i

igy is nagyon kreativ, és nagyon atjon a ,mexikadi” lizenet is. =

SE Restaurants and food trucks in a new
constellation

The photos of New York restaurant Tacombi aren’t simply suggesting
trendy Latin flavours and interior, but also a brand new marketing concept.
There is nothing unusual about restaurants testing new ideas or special
products with food trucks running under their own name, but this is the
first time we see a successful food truck entering the domain of tradi-
tional restaurants. If we interpret the phenomenon well, this means the
strengthening of food trucks’ position and their further expansion in the
market.
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Diszkopizza
— ‘

Allit6lag az ame-
rikai didkok koz-
helye a ,csak ak-
kor kezdédik a
buli, amikor a
pizza mar meg-
érkezett” kifeje-
zés. Ugy tiinik, a
bécsi Disco Vo-
lante tulajdono-
sai vagy tulsagosan is sz6 szerint értelmezik a mondast, vagy
vendégeikrodl képzelik ugyanezt, mindenesetre a funkcio-
nalisan mindenben a ,normalisokkal” megegyezd pizzake-
mencéjiik forgd diszkdgdmb is egyben. Esténként az oszt-
rak épitész, Lukas Galehr altal tervezett szerkezet, ahogy
kell, kiilonféle szinekkel vilagitja be a diszitetlen fehér fala-
kat; és bar az olasz disco sz6 nem csak zenés szorakozohe-
lyetjelent, a vendégek talan tancra is perdiilnek idénként! =

B& Disco pizza

Disco Volante is a pizzeria in Vienna where a spinning oven shaped like
a giant disco ball is the centrepiece of the interior. The spherical pizza
oven was designed by Austrian architect Lukas Galehr and in the even-
ing various coloured spotlights are directed onto the oven, which re-
flects them to colour the white walls. =

Pezsgd, lyuk, pezsgé, lyuk

Mit tehet egy luxusklub, ha nincs golfpalyaja, &m vendé-
gei nemzeti sportként kezelik e jatékot? Imitalja a golfpa-
lyat, és kihasznadlja, hogy a pszeudo-palyan jatszdék lustak
gyalogolni. Ezt teszi a Chicagéban tavaly 6sszel nyilt New
Golf Bar is, ahol nem kell sajat inas ahhoz, hogy a jatékos
két lyuk kozott leemeljen egy italt a pincér talcajarol.
A konyha allitélag remek, és 24 kiilonféle palya jatszhato, de
nem am ugy, hogy dobj be egy szazdollarost és jatssz! A do-
log ,komolyban” megy: a program kiszamitja az tités ivét,
erejét, a golflabda érkezésének pontos helyét, megjeleniti
a szokdasos akadalyokat; kistavakat, barlangokat, névényze-
i - S tet, és kulonle-
ges lassito ka-
merak elem-
zik és jatsszak
vissza mozga-
sukat, értéke-
lik iitéseik ere-
jét és szogét.
Azaz az edzéi
dij is mehet le
a vendég tor-
kan. =

=& Champagne, hole, champagne, hole

New Golf Bar opened last autumn in Chicago and not only serves
excellent food, but also offers 24 golf courses to play on! While play-
ers take a drink off the waiter’s tray they can use the golf simulator
to practice their favourite sport. The programme calculates the
strength and curve of the strike and where the ball will land, and it
visualises the usual obstacles: ponds, caves, bushes and sand traps.
What is more, it even analyses and evaluates the player’s perform-
ance. =



un L] 7 / m = ” 7 V4 V4
A sorvilag 0j idészamitdsa
Uj korszak kezd6dott: a sér és a fine dining most mar elide-
genithetetlen kapcsolatat deklaralja a bejelentés, hogy az
amerikai CIA (The Culinary Institute of America) - a vilag
egyik leghiresebb, gasztrondmiaval fels6fokon foglalkoz6 ok-
tatasi intézménye - Hyde Park-i egyetemi negyedében 2015
nyaran sorf6zde-sorozd nyilik, méghozza a Brooklyn Brewe-
ry kézmiives sorf6zde egyiittmiikodésével. Az tizlet termé-
szetesen vendéglatohelyként is miikodik, de a szakmai ku-
I tatas és fejlesz-
tés teriiletén is
komoly szere-
pe lesz, oktata-
si helyszinként
szolgdl, és lehe-
téséget nyujt a
kisérletezésre. s

SRR — ﬁ

& The dawning of a new era of beer

Anew era has started: beer and fine dining now go hand in hand after CIA
announced that a brewery and bar would open on its Hyde Park college
campus. Craft beer makers Brooklyn Brewery joined forces with the CIA
to realise the idea. The operations at the brewery will be integrated into
the curriculum of the college’s degree programmes. s

16 milliard dollar
a Jim Beameért

Kozel 220 év utan japan tulajdonosa
lesz a Jim Beam whiskeynek, ugyanis a
hires marka gyartéjat, a Beam Inc.-t el-
adjak a japan Suntory Beverage & Food-
nak. A cég a hitelekkel egyiitt 16 milli-
ard dollarért cserél gazdat, amibdl 13,6 millidrdot a Sun-
tory készpénzbdl finansziroz. Az orszag els6 szeszf6zdé-
jét alapitd Suntory, amely 1923 6ta f6z whiskyt Japanban
(skot stilusut), ezzel a vilag harmadik legnagyobb égetett-
szesz-el6allitdjava valik. Az iizlettel a japanok - egy masik
amerikai bourbon, a Maker’s Mark mellett - megszerez-
ték a Courvoisier cognac és a Sauza Tequila markakat is. =

£ 16 billion dollars paid for Jim Beam

After nearly 220 years Jim Beam whiskey is going to have a Japanese
owner: the famous brand’s manufacturer Beam Inc. was acquired by Japan-
ese firm Suntory Beverage & Food. The whiskey maker was sold for USD 16
billion. Suntory was Japan’s first distillery and has been producing Scotch-
style whiskey in Japan since 1923. Courvoisier cognac and Sauza tequila
are now also produced by Suntory. =

Tej alaptu vodkdk a piacon

Ismeriink tejfehérjével tisztitott vod-
kat, tejjel is izesitett vodka alapu kok-
télt pedig tucatnyit jegyez az ,iroda-
lom”, de ez most valami mas: a piacon
két, elsdnek nevezett tej alapti vodka is
megjelent az elmult hetekben.

Az Uj-zélandi ,szarmazasa” Milk
Moneyt karakteres és tiszta, édes le-

A

csengési izlinek tartjak, és az ameri-
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Csokoldadés borok

A modern italtrendek egyik legmarkan-
sabbika, hogy a gyartdk keverik az al-
koholos italokat (vagy mindenfélét ke-
vernek azokba) - kinek 6romére, kinek
béanatara. Az égetett szeszek és a s6rok
utan e hullam elérte a borokat is. A gaz-
dag orszagok piacan (kivaltképpen az
USA-ban) bévil a nem hagyomanyos borok piaca, és RTD termék-
ek késziilnek vodkaval, rummal, gytimolcslevekkel, sét, buzasor-
rel kevert borokbdl is.

Ujdonsag, de talan nem is annyira meglepd a bor és a csokoladé
parositasa, hiszen az aztékoktdl Eur6paba hozott kakadbabot a
16-17. szazadban sokaig vizzel vagy borral ,higitva” ittdk. A mai
fogyasztok a k6zelmultban egyre batrabban prébalkoztak a borok
és a csokoladék parositasaval - tarsitasuk Valentin napjan szinte
magatdl értet6dd. Innen mar nem volt nagy 1épés a csokoladét (és
mellette néha tejszint, gyliimolcsot, esetleg kavét) tartalmazo bo-
rok megjelenése az lizletek polcain. A csokoladéborok mind a fe-
hér-, mind a vorésborok valasztékdban megtaldlhaték. Ezeket az-
tan tovabbi kevert italok alkotéelemeiként is alkalmazzak, készite-
nek beldliik példaul sangriat és specialis cappuccinot is.s

g Chocolate wines

One of the most prevailing drink trends is to combine alcoholic beverages with each
other or something else. Chocolate wines can now be found among both reds and
whites. Often they are used as a component of mixed drinks, for instance with sangria
or special cappuccinos. s

Jéghegyek a barban

Nem mintha a tortjég és a jégcsakany kora
lejart volna, de a legtijabb divat szerint (na
j6, mondjuk
inkabb: az
USA nagy-
varosainak
trendi barjaiban) az italokba nagy
darab, szabalyos geometriai forma-
ju - kocka, henger, kap, gomb - jég-
darabokat tesznek. Persze a gombot
a legnehezebb eléallitani, viszont az
a leglatvanyosabb is. =

&= Icebergs in the bar

In the trendy bars of US cities they put large chunks of geometrically shaped ice
- cube, cylinder, cone, sphere - in drinks. =

kai forgalmazo a klubok, barok kovetke-
z0 sikeritalanak nevezi. Nagyjabol egy
id6ben jelent meg az angol Black Cow a
polcokon - természetesen e haromszo-
ros desztillalasu vodkat is egyedinek ne-
vezi gyartoja, de elismeri, hogy az alap-
otlet Oroszorszagbdl érkezett. =

S Vodkas made from milk hit the market

Milk Money is made in New Zealand and is said to have distinctive charac-
ter and a sweet, clean aftertaste. British product Black Cow appeared in
stores about the same time, it is filtered three times. =
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Ez is marketing

AKkaliforniai Moss Landing remek tengeri fogasokrél
ismert étterme, a Phil’s Fish Market nemcsak gaszt-
rondmidja révén vivott ki elismerést: a média so-

’ - kat foglalkozik az-
' zal a ,,szokasukkal”,
hogy megkérdezik
a vendéget, a vilag
melyik tajarél jott,
és megkérik, jelol-
jelakdhelyét a falon
16g6 térképen. Azo-
kat persze minden-
ki lefényképezi az
ott jarok koziil, f6-
leg, aki maga is be-
szurt egy zaszlocskat, esetleg posztolja is a fotdt,
vagy otthon mesél az élményérél. On szerint me-
lyik étteremre emlékszik egy utazas utdn leghata-
rozottabban a hazatérd vendég? A megkiilonboz-
tethetdség fél siker (a média részérél pedig, a je-
lek szerint, egész!).=

£ This is also a form of marketing

Phil's Fish Market, a seafood restaurant in Moss Landing,
California is not only famous for its excellent food: they
ask their guests to mark on a map on the restaurant’s wall
which part of the world they come from. Obviously guests
take photos of the map, share it online. =

Luk, én vagyok az apad!

Védjegyet kapott Dominique Ansel New York-i
cukrasz 2013 majusaban bemutatott, és révid
id6 alatt kultikussa valt terméke, a fank és a cro-
issant kombindlasabél szarmazé ,lyukas” crois-
sant, a cronut.

gy hat a cronutbél Cronut® lett, amire per-
sze eddig is szamithattunk, hiszen a szakem-

ber idejekoran !-‘-‘ i

kérte terméké-

re a védelmet ar
(és ezt kozzé is
tette az interne-
ten). Ezutan te-
hat nalunk sem
hasznalhat6 a
cronut név - 1. I
ami talAin nem _.; Aol | ‘\
olyan nagy baj, l - 'J iy J
hiszen az atlag-

embernek még fogalma sincs réla, mi ez; taldn
elég egy talalé magyar név is. A budapesti Donut
Fabbrica példaul a didaktikus ,m{iforditast” va-
lasztotta: croissant fankként arusitja tizletében. =

&= Cronut is Cronut® now

New York confectioner Dominique Ansel introduced his
cronut in 2013. The donut-croissant hybrid soon earned cult
status. Since then Cronut® has become a registered trade-
mark, so the name cannot be used in Hungary either. n
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Gyorséttermek kontra partizdanok

Egy utcai miivész aknamunkajanak ered-
ményével talaltak szembe magukat nem-
régiben a kdlniek. Tevékenysége bar nem
legdlis, otlete a legjobb reklamiigynok-
ségek kreativjainak is dics6ségére valna.
Héslink minden bizonnyal a gyorséttermi
ételek nagy ellensége; a McDonald’s és a
Burger King 6ridsplakatjan fehér festék-
kel lemazolta a hamburgert, és helyére
messzirdl is 1athaté nagy voros betiikkel
egyszerlen elkészithetd, népszerii ételek (bolognai spagetti és rizses hus) re-
ceptjét irta. Egy hitvalldsnak beill§ lizenet zsenidlis megfogalmazasa és kozve-
titése a ,célcsoport” felé...n

£ Fast food restaurants vs. urban guerillas

Recently the people of Cologne came across the fruits of a street artist’s work. Billboards he
painted the burgers on McDonald’s and Burger King white, and wrote the recipes of simple and
popular dishes (spaghetti Bolognese, rice and meat, etc.) on them in big red letters. =

Ki ivott a pohdrkdambél — hideg whiskyt?

Egy Uj és egy letlint trend taldlkozasa mentén keletkezett egy latvanyos, 6t-
letes termék, a Sea Stones On The Rocks jégkocka (ami val6jaban nem is jég
és nem is kocka, de igy legalabb kdnnyebben érthetd, mire vald).
10-15 éve készitették az els6t, ma mar tobb cég is ajanlja a piacon az italhi-
téshez ajanlott, kockaformara vagott koveket (szappank&bdl vagy granitbol).
Bar nem olcs6, de nagyon egyedi és szel-
¢ by ' lemes termékek, amik megakadalyozzak
az ital felvizez6dését is — ami ugye a ha-
= gyomanyos jég hasznalatanak velejaroja.
Kiilonbozd szinekben lehet valasztani 6-9
darabos készleteket.
[tt csavart még egyet az Otleten a Sea Stones On The Rocks gyartoja: hat kii-
16nb6z6 szinben kinalja koveit, amivel azok egyuttal a kordbban rendkiviil
divatos poharjelzéket is helyettesitik. Rdadasul ezek a kovek a megszokott-
ndl kissé nagyobbak és korong alakuiak, azaz szerintiink esztétikusabbak és
jobb helykihaszndalast tesznek lehet&vé. =

&& Who has been drinking from my cup?

Combining a new trend with an old one resulted in a spectacular new product called Sea Stones On The
Rocks: ice cubes that are neither ice, nor cubes... These are stones used to cool drinks. Sea Stones On
The Rocks offers sets of six in various colours, which can also substitute formerly trendy glass markers. s

Whiskey hordészdmra

A Sam'’s Club halézatdban, ami nem vendéglatohelyeket je-
lent, hanem egy 600 egységbdl all6 diszkontaruhaz-1an-
cot az USA-ban, hordés kiszerelésben (is) kezdték arusita-
ni a Jack Daniel’st. Valdjaban csak marketingfogasrol van
sz06, mert a vasarloknak a hordot liresen kiildik, a whiskeyt
(csak a kiilonlegesebb fajtakat) pedig mellé adjak, ladaszam-
ra. Amint az amatér fotékrol latszik, a minimum az alapos
szoval jellemezhetd promdcié aruhazanként valtozhat - a
single barrel valtozat ra 10 ezer dollar, mig a 12 éves blended (a fekete cimkés)
2 ezerrel kevesebb. =

Whiskey by the barrel

US retail warehouse chain Sam'’s Club has started selling Jack Daniel's whiskey by the barrel. It is
actually a marketing idea as the barrel is sent to customers empty, the whiskey comes in bottles.
The single barrel version costs USD 10,000 but the 12-year-old blended is sold for USD 2,000 less. =
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Szeszesital-piaci trendek 2014

Szakmai lap 1évén gyakran kozliink trendelemzéseket, amelye-
ket néha mi készitiink, de tobbszor a miénknél joval nagyobb
piacokra is ralaté - tilnyomorészt amerikai - szakértdk eldre-
jelzéseit vessziik alapul. Mostani 6sszeallitadsunk f6bb gondo-
latai is az Allamokbél szarmaznak. Az élelmiszeripar teriiletén
érdekelt kutat6-elemz6 cégek egyik legnagyobbika, a Techno-
mic szakért6i készitették a 2014-es évben varhaté/folytat6dé
alkoholosital-trendekrdl forgalmi adatok analizalasa, fogyasztéi
kutatasok eredményei és a gyartok marketingeseivel folytatott
konzultacidk alapjan. Ennek az anyagnak a legfontosabb meg-
allapitasait osztjuk most meg olvaséinkkal.

- Az égetett szeszes italok piacan még b6éven lesznek édes izvi-
laguak, de farviziikdn erdsen jonnek a fliszeresek és a gyogy-
novény alapuak. N6 a kisebb cukortartalmuak valasztéka, di-
vatiz lesz a fahéj, sikeresnek bizonyul a vodkakban, rumokban,
ginekben a gydmbér, az uborka, a citromf{j, s6t, a dohany is.

- Minthogy az erds multinacionalis
sorgyarték kinalataban jelen van-
nak a ciderek, az ital lassan bebe-

= tonozodik az iizletek és a barok

Ny polcain (igy konnyebben érvénye-

e slilnek a kézmiives ciderek is).

- Tobb italfajtat mind célcsoport-
orientaltabban gyartanak és kom-

{ munikalnak - nemcsak nemek és
Bl i korcsoportok, de népességcso-
= v - portok szerint is.

-Az 1talok egyre nagyobb
szamban keriilnek csapra:
kiilonleges sorok, ciderek,
koktélok, borok. Magasabb
mindségii borok is kapnak
keghordés kiszerelést.

- Avendéglatasban né a kiilon-
legességek (fahordds érlelé-
sl és palackozott koktélok,
puncsok és egész asztaltar-
sasagra mért italok) népsze-
rlisége, a kisebb kal6riatar-
talommal igért italok utan megjelennek az 1tallap0n a kisebb
alkoholtartalmuak is.

- Mind t6bb a hibrid ital - fajtak és kategoriak keverékei, mint
példaul az égetett szesszel kevert borok és sorok, de a bort ke-
verik buzasorrel, csokoladéval, kavéval is, és a milkshake-ek-
be is kertil alkohol.

- A fogyasztok igényét az ijdonsagokra szamos szezonalis, ,korla-
tozott ideig kaphatd”,  kiilonleges” jelzés(i termékkel elégitik ki.

- Terjednek a kézmiives sor 2.0-as valtozatai, azaz a kézmiives
jelz6 devalvalédéasa miatt a sorféz6k tudatosabban hatarozzak
meg sajat brandjiiket és stilusukat a termékkommunikaciéban. =
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Gasztronémiai trendek 2014

2014-es trendeldrejelzés a vendéglatas és a gasztrondmia tertile-
tén - meglehet, mar a sokadik, 4m ezt egy brooklyni székhely(, a
tertilet egyik legismertebb specialistajanak tekinthet6 tanacsad6
cég allitotta 6ssze, a Baum + Whiteman. Az amerikai piacot vizs-
galtak, de ahogy mantraként ismételjiik cikkeinkben: Amerika-
bol el6bb-utébb majdnem minden trend begyfir(izik hozzank is!

- Tébb étterem nyilik a bevasarlokézpontokban, a hipermar-
ketek koncesszids lizletsorain, sét, érvényesiilhet a trend a
szallodak, a repiiléterek, mizeumok vilagaban is.

- N§ az olyan éttermek szdma, amelyek az a’ la carte étkeztetés
helyett a kdstolomeniikre allnak at - ez nem utolsésorban
konnyebbé teszi a koltségek tervezését is a vendégek szdmara.

- Ujra hédit a min8ségi csirkehus.

- A megszokott lancok egységeit 6sszegyijt6, unalomig ismert
fogasokat kinal6 food courtok helyett divatosabb lesz olyan
helyeken étkezni, ahol kis helyi éttermek, kézm{ives terme-
16k lizletei miikddnek egymas mellett.

- Egyre kedveltebbek a halas ételek - szardinia, szardella,
makréla, lazac és sok mas keriil a szendvicsekbe, siiltekbe,
salatakba, tésztakba.

- Felértékel6dik a mixerek munkdja, az italoknal is szamit a
Jfrissesség” és a mindség. 2014 italai kis alkoholtartalmuak,
gluténmentesek és ételhez igazitottak. Hodit a tea (a kony-
héakban is) és a cider.

- Csokken a ,hagyomanyos” vajak szerepe az asztalon, a jé
mindségli pékaruhoz izesitett vajakat, kiilonleges kréme-
ket kinalnak.

- Az éttermek mind nagyobb hanyada igazodik az egészség-
trendekhez.

- Egyre népszeriibb az ,utcai” étkezés: a mindségre épitd gaszt-
rondmiai fesztivalok, a food truckok kézos megjelenése, a
hétvégi piacok. A legsikeresebb termékekre egyételes ét-
termek épiilnek.

- N6 az étkezésben a ,tadnyéron kiviili élmények” szerepe, a
tobb érzékszerve hat6 élmény jelentdsége.

- Még nem ismert, Azsiabdl érkezé tjhullamos izek térhéditasa.

- A K6zép-Kelet izeinek - alapanyagoknak és fogasoknak egy-
arant - népszertiibbé valasa, Toérokorszag, Izrael, Marokko,
Irak, Irdn, Sziria, Egyiptom konyhdajanak felfedezése. =

g& Alcoholic drink trends in 2014

The experts at Technomic (USA) have recently compiled the alcoholic beverage
trends they consider to be the most important in 2014: sweet taste will remain
strong among spirits but spicy and herb-based varieties are up-and-coming;
ciders will further strengthen their position in stores and bars, several drink vari-
eties will be manufactured and communicated in a more target group-oriented
fashion; more and more drinks types will be available on tap, even wines and cock-
tails; special products will become more popular in Horeca units; a greater variety
of hybrid drinks will appear e.g. spirits mixed with wine or beer; artisan beer 2.0
will be sold. =

& Culinary trends in 2014

Brooklyn-based culinary experts Baum + Whiteman published what they consider
to be the main trends in the USA this year: more restaurants will openin malls and
hypermarkets; a growing number of restaurants will start serving taster menus
instead of providing ‘a la carte’ service; quality poultry meat will conquer again;
seafood will be more popular in sandwiches, as roasts, in salads and with pastas;
flavoured butters and spreads will become more widely used; more restaurants
will follow the health trends; the popularity of street food will keep growing; cur-
rently unknown flavours from Asia will appear; people will discover the cuisine of
the Near East (Turkey, Israel, Morocco, Iraq, Iran, Syria, Egypt). =
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§ Az illatos bor miivésze

Frittmann Janos iroddja tele van a boraiért, szakmai teljesitményéért kapott oklevelekkel és serlegekkel. Pedig 10 éve
a Kunsagi borvidék nevét hallva, ahol mindig is élt és dolgozott, sok kollégdja csak fensoségesen legyintett. Ma nem tennék!

Ont a 2007-es Ev Bortermelijévé vilasz-
tottdk, szaklapok dltal alapitott dijak bir-
tokosa, borai rendre aranyérmeket nyer-
nek a hazai és nemzetkozi versenyeken.
Hogy lehet ilyen szinten megtanulni a bort?
Arengeteg befektetett munkén és a kozben szerzett
tapasztalaton tiil elsGsorban a csalddi hagyomany-
hoz kothet6 a hozzaértés; német Gseink, akik Wit-
tenberg kornyékérdl érkeztek, az 1730-as években
telepedtek meg ezen a vidéken. Ok mr hoztik ma-
gukkal a sz6lészet és a borkészités kulttirjat. Ge-
neraciok 6ta (zik ezt a foglalkozast a felmendink.
A sziileinknek, koszonhetGen a szakszovetkezeti
rendszernek, a szocializmus iddszaka alatt sem
kellett elszakadniuk a bortermeléstdl.

Orokség a szorgalom; a gyerekek is mar 12 éves
koruk koriil kivették a résziiket a munkabol a pin-
cében.

En 1982 6ta villalkozoként foglalkozom a borral, a
kft-t 1998-ban alapitottuk meg testvéremmel, Ist-
vannal, a Frittmann bordszat legldtvinyosabb ele-
me, az Uj borhdzunk pedig 2007-ben késziilt el.
Most mar az egész csalidunk a villalkozdsban dol-
gozik — végiil a gyerekek is ezt a palyat valasztottik.

Mit hozott a rendszerviltas?

ElsGsorban a szemléletvéltdsunkat, a vildg kitdgu-
lasat. A 90-es évek elején meghatérozo tapaszta-
latokat szereztem német és olasz bordszatokban.

Addig tobbnyire csak vorosbort ittam, a rozét még

alig ismertiik. Figyelni kezdtiink arra, hogy a bo-
runk ne oxidlodjon, és megdrizze az aromaanya-

gokat — nemcsak a reduktivak esetében. Elkezdtiink

gylimolcsos borokat késziteni. Mindez a sz6lében
természetesen egyiitt jart a terméskorlatozassal és
a lombfeliiletek novelésével. Uj eszkozoket és tech-
nikdkat — példaul a gyorsfeldolgozas, a héjon azta-
tds — kezdtiink alkalmazni.

Ekkortdjt néztiink szembe azzal, hogy a j6 bor nem
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az, amelyik nem hibds, hanem amelyiknek erényei
vannak. Ezzel egyitt persze ma is az a meggy6z6-
désem: nem az a nagy bor, aminek beszélni lehet
példaul a komplexitisardl, hanem az, amelyiket
holnap is meg szeretném inni.

Es az eredmények?

Amit addig csak éreztiink, azt az Ev Bordsza cim-
mel 2007-ben a sokak dltal lebecsiilt Kunsagi bor-
vidéken bebizonyitani is sikerdilt: itt is lehet kima-
gaslé minGségii bort késziteni.

Minden borvidéknek megvannak a maga el6nyei!
A kunsdgi klima a gylimélcsos, illatos boroknak
kedvez. Ha csak a tradiciondlis fajtainkat emlitem:
itthon van ndlunk az ezerjo, a kadarka, a kékfran-
kos, és sikerrel készitjiik a néhdny évtizede nemesi-
tett fajtakat, az Irsai Olivért és a
cserszegi fliszerest is, illatos ro-
zékban pedig verhetetlenek va-
gyunk. A Kunsdgi borvidék va-
16sdgos génbankja a régi, még
nem, vagy nem tul régen Gjra
felfedezett magyar fajtaknak!
A sikereink a versenyeken el-
ért eredményekben is realiza-
l6dnak: itthoni és kiilfoldi, al-
talanos és fajtaversenyekrdl
egyardnt hozunk haza szépen
csillogd érmeket, komoly elis-
meréseket.

A legsikeresebbek

— Ezerj6 fahordés 2009
Vinitaly nemzetkozi borverseny: 3. helyezett a
,Fehér, fahorddban érlelt borok” kategoridban
Vinagora Nemzetkozi borverseny: aranyérem

— Ezerj6 fahordés 2011
A 100 Legjobb magyar bor cimi Népszabadsdg
kiadvanyba bevalogatva
VinAgora Nemzetkozi Borverseny: aranyérem
International Wine Challenge London: eziistérem

— Kékifrankos Rosé 2011
Le Mondial du Rosé/ Rozé Vilagbajnoksag: arany-
érem
XXII. Duna Borrégios Borverseny: aranyérem
— Rosé cuvée 2011
Le Mondial du Rosé/Rozé Vilagbajnoksag: eziist-
érem
— Kékfrankos Rosé II. 2011
Le Mondial du Rosé/Rozé Vilagbajnoksag: eziist-
érem
— Rosé Cuvée 2012
Kiiliigyminisztérium bora valogatds: kategoria-
gyoztes
— Cserszegi Filiszeres 2012
VinAgora Nemzetkozi borverseny: aranyérem
XXXIV. Orszdgos Borverseny: aranyérem, katego-
riagyGztes (fehér borok)

— Kékfrankos Rosé 2012
X. BAYER borverseny: aranyérem — Rozé kate-

goriagyGztes m

2 The most successful ones

Ezerj6 aged in a wooden barrel 2009, Ezerjé
aged in a wooden barrel 2011, Blaufrankisch
Rosé 2011, Rosé cuvée 2011, Blaufrankisch
Rosé I 2011, Rosé Cuvée 2012, Cserszegi
Fliszeres 2012, Blaufrankisch Rosé 2012 u

Merre lehet innen fejlodni?
. Nem volt mindig biztos, hogy a gyerekek a mi szak-

minkat fogjak Gizni: a bityam fia ugyan mar ko-
zépiskoldban ebbe az irdnyba indult, de az én 13-
nyom és fiam késGbb dontéttek arrdl, hogy borral
fognak foglalkozni. Orokolték a szakma szeretetét,
mdrpedig ez a legfontosabb, erre van sziiksége egy
bordsznak, hogy j6 munkit tudjon végezni. Ok az-
tan siirlibben vagy ritkabban, de jarjak mar a vild-

got, a nagy kiilfoldi pincéket, és tanulni, Gtleteket
: gylijteni mindenhonnan lehet. Szakmailag ebben

latom a fejlédés esélyét.

- Ami a villalkozdst illeti, a lasst épitkezés hive va-
. gyok. Sajit sz6l6teriileteinket folyamatos telepité-

sekkel szeretnénk novelni, de jo kapcsolatot dpo-
lunk az integrélt termeldkkel is. Tavaly komoly
beruhdzisoknak értiink a végére, technikailag is
meglenne tehdt a lehetGség a novekedésre, de nem
fogjuk azt elsietni.
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Most 700 ezer palack bort termeliink
évente — ennek 15-20 szdzalékat ex-
portdljuk, az itthon maradé meny-
nyiség harmada-fele keriil a vendég-
latasba.

Meg is keresik onoket az ér-
deklodok!

A nagy lincokban taldlkozva a termé-
keinkkel jo, ha 4-5 fajtat ismernek a
fogyasztok a masfél-két tucatnyibol,
itt a pinceldtogatds, kostoltatds sordn
viszont barki végigkostolhatja a szorti-
mentet. Félszaz fGs csoportokat is tu-
dunk fogadni kostolétermiinkben, a
vendégeket magunk vezetjiik végig, és
képesek vagyunk rendezvények lebo-
nyolitdsara is. Igény esetén étterem-
bél rendeliink meleg ételt, de nyaron
példaul helyben grilleziink is.
Borszakiizleteink koziil — a bonyo-
lult torvényi hattér miatt — ma mér
csak a szegedi maradt meg, egyrészt,
mert ott az ingatlan sajdt tulajdond,
mdsrészt az volt az a nagyvaros, ahol
el6szor elfogadtak minket, komoly
hat a kotddésiink.

Milyen termékfejlesztésben
gondolkodnak?

Igazsag szerint inkdabb mdr a fajta-
csokkentésben probaltunk gondol-
kodni, de erre a piac egyelre nem ad
lehetdséget. Hamarosan piacra keriil
az els6 klasszikus érlelésti pezsgénk:
5000 palack késziil ezerjobol. Népsze-
rii a gyongyoz6borunk, sajit palin-
kankat bérfdzetjiik, de talal a portfo-
lionkban natGrmustot is.
Akiilonleges kiszerelésekkel kapcso-
latban egyltaldn nincsenek el6itélete-
im, de ndlunk alig van ilyen, viszont a
legelsSk kozott voltunk, akik a vendég-
latohelyek sziméra a mindségi boro-
kat 5 literes edénybe palackoztik. m

Ipacs Tamds

Reduktiv

Mire a legbiiszkébb az életben?
— A gyerekeimre.

Mi jut eszébe ébredéskor reggelente?
— A napi teenddk.

Mennyit dolgozik egy nap?
—8-10 drat — gyakran hétvégén is.

Hovd szeretne eljutni?
— Uj-zélandi, ausztral boraszatokba.

Fehér vagy vords?
— Egyértelmden fehér!

Milyen bordt vinné ajdndékba az otta-
ni kollégdknak?
— A fahordods ezerjét.

Szereti a fraccsot?
— Apam szerette nagyon, én csak me-
legben iszom.

Esasort?
— Azt nem.

Milyen ételeket szeret?
— A bélszint és a magyaros fogasokat.

Mi a hobbija?
— Szeretek romizni.

> Q&A

What are you the most proud of
life? My children. What is the first
thing on your mind when you wake
up in the morning? All the things
to do. How much do you work a
day? 8-10 hours - sometimes even
at weekends. Where would you
like to go the most? Wineries in
New Zealand and Australia. White
or red? White, no question! Which
Frittmann wine would you give as
a present to colleagues? Ezerjo
aged in a wooden barrel. Do you
like spritzer? My father loved it, |
only drink it when the weather is
hot. What about beer? | don’t like
it. What kind of food do you like?
Sirloin and Hungarian cuisine. =

Borajanlo

Kékirankos rozé (2013)

Rozsaszin, tiszta, friss, gylimolcsos illatd, szamocds, malnas jegyek-
kel, mindezt izben is folytatja, virgonc, kerek és ardnyos. Finom
savai szépen kiegészitik és teszik harmonikussa a bor zamatat.
G: Meleg eloételekbez, konnyi ételekbez, 10-12 °C-on.

Kadarka (2012)

Vilagos rubin szinti, konnyed, kiilondsen gytimélcsos illata és iz
Illataban és izében is domindl a fiiszeresség, a paprikas jelleg, ettdl
vilik tiizessé a bor, viszont nincs banté csersavtartalma.

G: Porkoltekbez, gulydsételekbez, 16-18 °C-on.

Ezerjé Fahordés FPV (2011)

Az aszokhorddban és a tolgyfahordoban érlel6dott legszebb tételek
osszevalogatasa. Illata erdsen vanilids, kis almas, mogyoros jegyek-
kel. Az almasavbontasnak koszonhetGen krémes jelleg fedezhetd
fel benne. Savai lekerekitettek.

G: Szdrnyas és halételekbez, fehér martdsos bisokhoz, 14 °C-on.

Cabernet franc FPV (2009)

Mélyvoros szind, szaraz, élénk savtartalommal. Illataban a piros
bogyds gyiimolesos, konyakmeggyes, csokoladés, aszalt szilvas je-
gyek jelennek meg, hosszi utéiz jellemzi. A tolgyfahordos érlelés
kiilonleges izekkel — dohany, vanilia, fiistaroma — ,,6ltozteti” fel.
G: Porkoltekbez, grillezett ételekbez, vadételekbez 16-18 °C-on.

Cserszegi fliszeres szdraz (2012)

Rendkiviil fiiszeres illatii, fiatalos, konny, kirobbané gyiimélesos- |~ |
ségli bor. Muskotalyos jellege illatdban és izében is megnyilvinul.
Zamatgazdag, tartos izvilggal és kellemes savakkal.

G: Szdrnyasokhoz, halételekhez, 11 °C-on.

Sauvignon blanc (2011)
Ilatos bodzdra, csalanra, vagott fiire emlékeztetd jegyekkel, a kos-
tolaskor egybdl feltiinik konnyed fiiszeressége. Nagytestti, komp-
lex fzvildga bor, hatdrozott savak jellemzik.
G: Aperitifként, balakhoz, fehér hiisokhoz, sajtokhoz, 10-11 °C-on.

Generosa (2012) I
Az ezerjo és a piros tramini keresztezGdésébdl késziilt bor friss,
gylimolcsos, elegans savakkal, mely megrizte a két sziilG ele-
gans iz- és illatvilagat.

G: Szdrnyasokhoz, halételekhez, 12-14 °C-on. -

& The master of fragrant wines

Janos Frittmann was voted winemaker of the year in 2007 and his wines keep win-
ning gold medals in national and international competitions. He comes from a family
that has been making wine since the 1730s, thanks to his German ancestors who
brought the love and knowledge of winemaking with them from the Wittenberg
region. J&nos Frittmann and his brother Istvan started their own company in 1998,
but Janos has been making wines as an entrepreneur since 1982. Study trips to
wineries in Italy and Germany in the 1990s opened his eyes to fruity wines, new
tools and technologies. His winning the winemaker of the year title in 2007 proved
that top quality wines can also be made in the Kunség wine region: it is excellent
for fruity, fragrant whites and rosés. The Ezerj6, Kadarka, Blaufrankisch, Irsai Olivér
and Cserszegi Fliszeres grape varieties love this climate. Istvén’s sons and Janos’
daughter and son all work in the family winery and have already visited many great
wineries abroad to learn the ins and outs of winemaking and to bring home new
ideas. Last year Frittmann Winery completed a major investment project. Now their
output is 700,000 bottles a year and 15-20 percent of these go to export; one third
or half of the rest is sold in Horeca. In retail chains only 4-5 Frittmann wines can be
found from the two dozen, but the winery welcomes visitors: groups of 50 can be
seated in the tasting room. =

& Wine guide

Blaufrankisch rosé (2013) Pink, clean, fresh and fruity. Elegant acids give
this wine a harmonic taste. G: With warm starters and light meals. Kadarka
(2012) Light ruby colour, fruity fragrance and taste with spicy notes. G:
With stews and goulash. Ezerj6 aged in a wooden barrel FPV (2011) A
blend of the best aged in dszok and oak barrels. Vanilla scent, with apple
and nut notes. G: With fowl and fish dishes, and meats in white sauce.
Cabernet Franc FPV (2009) Deep red colour, dry with lively acidity. Red
berries, chocolate and dried prune aromas, with a long aftertaste. Aged in
oak barrels. G: With stews, grilled meats and game. Cserszegi Fiiszeres
dry (2012) very spicy fragrance, youthful, light and explosively fruity.
Rich in flavours, long aftertaste and a pleasant acidity. G: With fowl and
fish dishes. Sauvignon Blanc (2011) Fragrant elder, nettle and freshly-cut
grass notes, lightly spicy. A well-bodied, complex wine with characteristic
acidity. G: As an aperitif, with fish, white meats and cheeses. Generosa
(2012) Blends Ezerj6 with Red Traminer, fresh, fruity with elegant acidity,
preserving the characteristics of both grape varieties. G: With fowl and
fish dishes.
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r Sikees evek szc":béh

A Soproni borvidéken hordszkodo Taschner Kurt Istvan harménidban él onmagaval, csaladjaval, kornyezetével. Bo masfel
evtizedes kovetkezetes munkdjanak eredményeként vallalkozdsa tavaly mar gazdasdgilag is sikeres évet zdrt. Kis hirodal-
mdt , két kezével” épiti, és Ggy tlinik, mara minden adott ahhoz, hogy bo esztendok kivetkezzenek a pincészetében.

Magyar vagy német név az Oné?

Maga a Kurt név német, apai 4gon német gyoke-
rliek vagyunk, anyai oldalrél pedig magyarok, a
névjegykdrtydmon is szereplé masodik keresztne-

vem Istvan. A soproni németek bajor betelepiilék

leszdrmazottjai, de orszdgszerte szimos magyar
bortermeld vérében ott a német vonal. Ha a sze-
mélyiségjegyeim oldalardl kézelitem meg a dolgot,
akkor azt mondhatom, sok, néha sztereotip médon
a német mentalitishoz kotott tulajdonsig megvan
bennem, amire tulajdonképpen biiszke is vagyok.

Taschner Kurt Istvan

Mit jelent Onnek a Soproni borvidék?
Sopron nagy multd viros, az osztrdk hatir kozel-
sége tobb szempontbol nagy konnyebbséget jelent
amindennapi életben, de Gigy litom, ugyanez aka-
dalyozza is a boraszat fejlédését. Mig mas borvi-
dékeken egzisztencidlisan 4ltaldban tobbet igér a
sz6lGvel valo foglalkozas, itt tdl sok a lehetdség a
konnyebb ellenallds irdnyat vilasztani a megélhe-
téshez. A szdldteriiletek csokkentek, és bar meg-
éri sz0l6t termeszteni, néhdny j6 értelemben vett
megszallott mellett a megélhetési bortermeldk van-
nak tobbségben. Pedig az igazi sz6l6miivelés nem
munka, hanem hivats.

Sok a j6 bor, a kimagaslé viszont még kevés. Van-
nak olyan diil6ink is, ahol a vildg legjobb borai ké-

sziilhetnének, a lehetdség tehat adott a nagy célok

eléréséhez is, mar csak ezért is Gigy érzem, j6 he-
lyen vagyok!

Milyen helyi széldfajtakban ldt fantdzidt?
Aborvidék minden jellemzg fajtajt termelem, ma
mir 70 szazalékban kékszGl6t — tobbnyire kékfran-
kost és zweigeltet —, amibdl egyre tobb rozét készi-
tek. Valamikor az Irsai Olivérrel kezdtem; az egye-
tem utdn nagyon tiirelmetlen voltam, eldszor egy
gyorsan kiteljesedd borban gondolkodtam, hogy
minél elébb a sajit boromat kdstolhassam.
Trade| 82
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A fehérek kozott most is az Irsai jatssza a fGszere-
pet, ez a bor barhol a viligon megllja a helyét, de
kedvelem a mélyrézsaszin, iide korai piros velte-
linit (tobb helyen Malvasiaként ismerik), és a Ze-
nitet is, ami a masik kettGtl abban is kiilonbozik,
hogy hosszan a t6kén hagyva lehet akar fahordo-
ban is érlelni, és édesnemes bort késziteni beldle.
Bir sokan palackoznak soproni rozékat és Irsait,
mégis, a borvidékkel osszefiiggésben, ezeket — el-
sdsorban az Irsait — sokszor mér az én nevemhez
kotik a fogyasztok.

Mekkora teriileten gazddlkodik?

20 hektdron sziireteliink, ennyi sz6l6bél készitiink
bort, beszallitd partnerekkel a sz616 ingadoz6 4ra miatt
alig épitettem ki kapcsolatot. Még Gigy 5 hektarnyi terii-
letbdviilést tudok elképzelni — ennyit bir el az iizem.
Tobbet persze én sem, mert hogy a csalidomtdl nem
akarok elvenni tobb energidt, hiszen ezzel pont a szd-
momra legfontosabb timasz téinne el az életembdl.

Milyen iranyban tudhat hdt fejodni?

A fejlddést nem a novekedésben képzelem el, bar
ki tudja, az élet mit hoz ezutin. Masfél évtizednyi
munka utdn a termékeim ott vannak a legnagyobb
lancokban, a Wizz Air gépein és olyan éttermekben,
mint példdul a Nobu, a Gresham, az Arany Kavidr!
Elsédlegesen ennek a piacnak a megtartdsa a cé-
lom. Ehhez legaldbb tartanom kell az elért mind-
séget, ha lehet, javitani is. Meggy6zddésem, hogy
2j0 bor alapja a jo sz6l6, minél jobban szeretnék
hat érteni hozza. Az az Almom, hogy egyszer meg-
csindlom a Nagy Vorosbort, ami, most agy képze-
lem, egy cabernet franc lesz.

A termékportfolionkat igyekszem bdviteni: a
pezsgdnkre nagyon biiszke vagyok, a piacon van
a Taschner pdlinka, és késébb sz6l6magolajat is
szeretnék késziteni. Nyitott vagyok a kiilonleges-
ségekre is: készitlink degorzsilatlan pezsg6t, és
palackozunk bort 0,375 literes iivegbe.

Hol isszdk a bordt?

Magyarorszdgon, (igy tlinik, jol ismerik a Taschner
borokat, a termékeink tobbségéhez joszerével bar-
ki hozzaférhet. Az exportunk minimalis, Szlovaki-
aba és Lengyelorszagba szdllitunk, és amire biisz-
ke vagyok: a pdrizsi Le Madeleine étterembe is el-
visznek évente 400 palackot.

Az értékesités 10 szdzaléka a pincétdl torténd el-
adas. A csoportokat magam fogadom, a kostolta-
tdsra kényelmesen 40 ember fér be (szliken 60
is) — igény esetén meleg vacsorat és programot is
szerveztem mdr a vendégeknek.

Reduktiv

Mi jut eszébe reggel, amikor felébred?
— Hogy koszonok Istennek.

Mennyit dolgozik egy nap?
— Minimum 10 érat.

Hovd szeretne eljutni?
— A vilag nagy bortermd helyeit jarnam végig,
megtudni, mitdl lettek nagyok.

Mire a legbiiszkébb?
— A gyerekeimre.

Milyen bordt vinné ajdndékba Miguel Torres-nek?
— A pezsgémet vinném.

Hogyan viseli a kudarcot?
— Gyorsan magam mogott hagyom és tanulok
beldle.

Szereti a froccsdt?
— Nagyon, persze a jo, froccsnek vald borbdl.

Esasort?
—Igen, de ritkan iszom.

Mi a kedvenc étele?
— Arizses fogasok.

Melyik a kedvenc étterme?
— Sopronban a Vadaszkiirt, Budapesten a Csa-
logany 26.

Mit kdstolna szivesen?
— Borbdl a 99 pontosokat és a nagyon dreg toka-
jikat, pezsgdbdl a 100 éves champagne-okat.

Kedvenc boros kiszerelése?
—A0,375-0s.

Es alegabszurdabb?
— A csiszolt livegdugds palack.

3¢ QR&A

What is the first thing on your mind in the
morning? Saying hello to God. How much do
you work a day? Minimum 10 hours. Where
would you like to go the most? | would like to
visit the great wine regions of the world. What
are you the most proud of in life? My children.
Which Taschner wine would you give to Miguel
Torres as a present? Sparkling wine. How do you
cope with failure? | leave it behind quickly but
learn from it. What about beer?1 like it but don’t
drink it often. What kind of food do you like?
Dishes with rice. Which is your favourite restaur-
ant? Vadaszkirt in Sopron and Csalogény 26
in Budapest. What would you like to taste the
most? gg-point wines, very old Tokaji wines and
100-year-old champagnes. What is your favour-
ite wine bottle volume? 0.375-litre. Which is the
most absurd one? The bottle with a cut glass
cork. =
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Sikeres embernek latja magdt?

Igen, hiszen harmonikus csaladi életet élek, sze-
retem, amit csinalok, és elismerik a munkamat.
1997-ben lettem mindenkitdl fiiggetlen vallalkozo,
de a tavalyi év volt az els6, amit gazdasagi értelem-
ben is sikeresnek tarthatok. Am eddig jo néhany
nehéz id6szakot is tal kellett éniink, és még min-
dig komoly hiteleket kell torleszteniink.

Aldzattal dllok a munkdmhoz, de szerencsére min-
dig hatdrozott tudtam maradni, és mindig tudom,
mit akarok. Utélag ugyan nem egyszer kideriilt,
hogy rosszul dontdttem, 4m a kalandvagy, a tenni
akar4s igy is megmaradt bennem. Kell ez ahhoz is
példaul, hogy minden boroscimkémre rinyomta-
tom a sajat mobilszimomat.

Asikerben nagy szerepe van a csalddomnak és a kol-
légdimnak is. A munkatdrsaimat partnerként keze-
lem, 6n4ll6 gondolkozdst varok t6liik, és mindig érez-
tetem veliik, hogy nélkiiliik nem menne a szekér.

Mégis, mit szeretne még elérni?

A kitiintetések, elismerések nemcsak az ego szi-
mdra fontosak, tizletileg is hasznot hoznak. Talan
majd egyszer én is bekeriilok az , Ev Bortermel6i”
kozé, de nem sietds a dolog. Az viszont nagyon fon-
tos cél, hogy a Taschner borhdz egy minden izében
modern bordszatta viljon. Hdla a j6 Istennek, ed-
dig elértem a legfontosabb céljaimat!m I

Innovativ kiszerelésben

Avendéglatas szempontjabol igéretes innovaci a Taschner borhaz feles-
nek, pontosabban 1/2-nek keresztelt kiszerelése: a palackok (rtartalma
a hagyomanyos tivegméret fele, azaz 0,375 liter. Jelenleg egy-egy fehéret,
rozét és voroset palackoznak feles palackkal, mindharom jo mindségd,
megfizethetd arkategoriaji termék. A palackok a ma egyre népszertibb
csavarzarral vannak elldtva, ami kimondottan illik mobil funkciojukhoz,
azaz ,hordozhatok”, és idealis Kisérdi a hazhoz szallitott ételeknek is.
Fé szerepiik persze az éttermi borkindlat racionalizdlsa; nyilvinvald-
an nem mindenki rendel étkezéskor egy hagyomanyos palacknyi bort,
talan még masodmagaval sem feltétleniil, de egy asztaltirsasig egy-
mdstol kiilonbozd izlést tagjainak is konnyebb kisebb kiszerelésekkel
megfelelni. A termék bolti 4ra a 0,75-6s palack drinak 60 szdzaléka. m

&= In innovative packaging

From a Horeca perspective Taschner winery’s 0.375-litre bottle is a promising innovation. These bottles have
screw-top caps which makes them ‘portable’. However, their main role is making wine drinking more practical

in restaurants. =

&2 On the threshold of successful years

Kurt Istvén Taschner is a winemaker in the Sopron wine region, with German ancestors on his father’s side
and Hungarians on his mother’s. There are many good wines but few exceptional ones. 70 percent of the
grapes grown by Mr Taschner are blue, mostly Blaufrankisch and Zweigelt, from which he makes more and

more rosé these days. Among white grape varieties Irsai Olivér is the most important, but Early Roter Veltliner

and Zenith grapes are also grown. Grapes are harvested on 20 hectares and the entire vintage is used to
make wine; the vine growing area may grow by a maximum of 5 hectares in the future. After 15 years of hard
work Taschner wines can be found in the stores of the biggest retail chains, on board of Wizz Air aircrafts
and in prestigious restaurants. Kurt Istvan Taschner’s dream is that one day he will make his Great Red Wine,
probably a Cabernet Franc. He is really proud of his sparkling wine, a Taschner pélinka has also come out and
he plans to make grape seed oil in the future. 10 percent of the winery’s sales are realised in the cellar, where
40 people can be seated comfortably for wine tasting. The winemaker. He believes that various awards and
prizes aren't only important for one’s ego but also generate business profit. He would like to be among the
Winemakers of the Year once, but his main goal is to turn Taschner winery into a modern facility in each and

every segment of production.

Borajanlo

Irsai Olivér

Sz6lére, viragokra emlékeztetd illatjegyek, ke- —.
vés gyombér kiegészitésével. Savai vadocok, = |
izvilaga zold fiiszerekre, flire, citrusokra em-
1ékeztet, teste karcst. G: Fehér hiisokhoz,

ldtdkhoz, 8-10 °C-on.
saldtdkhoz, on ~

"r Korai piros veltelini

— Tilkrosen tiszta, kozepes intenzitasi, szal-
masarga szinti fehérbor. Tiszta, intenziv,
fehér hisa gyimolcsokre és citrusokra
emlékeztet illattal. Félszaraz, hatarozott
savgerinc és kozepes alkohol jellemzi. Tzvi-
lagaban a citrusos izek dominalnak.

G: Azsiai fiiszerezésii fehér hiisii ételekbez,

grillezett halakhoz, 8-10 °C-on.

Kékfrankos

Bibor szinti bor, édeskés gyiimolcsos, elsd-
sorban malndra és cseresznyére emlékezte-
t6 illattal. Hatdrozott savait kozepes tanninok
és fliszeres, gyiimolcsos hattér egésziti ki. G:
Sertés- és marbabiisbol késziilt ételekbez,
konnyi siiltekbez, 17 °C-on.

Pinot noir
Téglavorosbe hajlo, illata és ize az érett
meggyre emlékeztet. A palackérlelés so-
rdn savai barsonyossd vilnak.

G: Konnyii sertésételekbez, 15-16 °C-on.

Cabernet sauvignon

Illata feketeribizlire, zoldpaprikara és néha
csokoladéra emlékeztet. Savai barsonyosak,
kellemesen strukturaltak. G: Leginkdbb
vadhiishol késziilt ételekbez, 18-19 °C-on.

Chardonnay pezsgé

Erett gyiimolcs illatt, karcs testén mar-
. kéns sav a balzsam és mélysége, ize, me-
lege, a friss gyiimolcs cukrozatlan leve, az
. aromak természetes serege innepel ben-
ne szabadon, 4-7 °C-on.

L i

£& Wine guide

Irsai Olivér Grape, flowers and a bit of ginger on
the nose. Slightly wild acids and a taste remin-
iscent of green herbs, grass and citrus. Early
Roter Veltliner Hay yellow colour and a mild in-
tensity characterise this wine. Clean and intense
on the nose, with citrus notes. Medium alcohol
and citrus flavours. Blaufrankisch Purple colour,
with a bit of sweet raspberry and cherry scent. Its
characteristic acidity is made more complex by
mild tannins and a spicy-fruity background. Pinot
Noir Its colour is leaning towards brick red, with a
scent and taste like ripe sour cherry. Thanks to
bottle fermenting, its acids are smooth as silk.
Cabernet Sauvignon Scent: black currant and
green pepper, sometimes with chocolate notes.
A soft and pleasantly structured acidity charac-
terises this wine. Chardonnay Sparkling Wine
Ripe fruit on the nose, a light body with charac-
teristic acidity, sugar-free juice of fresh fruit =
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piaci analizisek

Piacot veszitett a magyar natur joghurt

z Agrargazdasagi Kutaté Intézet
(AKI) folyamatosan nyomon ko-
veti, és a rendszeres kiadvanyai-
ban kozreadja a vi-
lag mez6gazdasagi
és élelmiszer-ipari
termékek piacai-
nak tendenciait. A
KSH és az AKI Pi-
aci és Arinforma-
ciés Rendszer (PA-
IR) adataibdl, még

Kapronczai a rovid tavu kiske-
Istvan o
fSigazgato reskedelmi tuzle-

AKI ti dontések elétt is
érdemes pontosan tdjékozodni.

A legutébbi piaci jelentésb6l kidertil,
hogy Magyarorszagon tavaly a vagdcsir-
ke atlagos kildnkénti éldsulyos termel6i
ara 296 forintra, az egy évvel korabbinal
10 szazalékkal magasabb szintre emel-
kedett. Az egész csirke feldolgozoi érté-
kesitési ara 456-rol 497 forintra, a csir-
kecombé 463-rdl 501 forintra, a csirke-
mellé pedig két szazalékkal, 977 forintra
nétt. Az Eurdpai Bizottsag adatai sze-
rint tavaly a baromfihus részben pétolni
tudta a K6zosségben fellép$ marha- és
sertéshdshianyt 2013-ban. A rovid ter-
melési periddusoknak és a befektetések-
nek koszonheten a baromfihus-terme-
lés megtartotta a folyamatosan novekvd
tendencidjat, és 0,7 szazalékkal béviilt
2013-ban az el6z6 évihez képest. Az EU
baromfihus-termelése évente atlagosan
0,8 szazalékkal novekszik 2023-ig, ami-
kor a kibocsatas varhatéan eléria 13,6
milli6 tonnat.

P

Magyarorszagon a nyers tej felvasarlasa
hat szazalékkal volt kevesebb 2013-ban,
mint az el6z6 esztendGben. A teljes zsir-
tartalmu nyers tej kivitele 8,5 szazalék-
kal csokkent egy év alatt.

A nyers tej 71 szazalékat a termel6k és a
kereskeddk, 29 szazalékat a feldolgozok
vitték kiilfoldre. A termel6k és kereske-
doék nyerstej-kivitele 13 szazalékkal csok-
kent, a feldolgozoké 5,5 szazalékkal nétt
egy év alatt. Az AKI PAIR adatai szerint
a hazai gyartdsu, 2,8 szazalék zsirtar-
talmu folyadéktej belfoldi értékesitése
hét szazalékkal csokkent, ezen beliil ki-
szerelés és eltarthatdsag szerint a zacs-
kés friss tejé 15 szdzalékkal, a dobozos
Trade Jey]
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tartosé 12 szazalékkal esett vissza, mig a
dobozos frissé egy szazalékkal nétt 2013-
ban az el6z6 évihez képest. Az 1,5 szaza-
1ék zsirtartalmu dobozos tartds tej bel-
foldi értékesitése 38 szazalékkal emelke-
dett egy év alatt.

A tejtermékek koziil a hazai el6allitasa
natdr joghurt belfoldi értékesitése 25 sza-
zalékkal, a kefiré 14 szazalékkal, a trap-
pista sajté 12 szazalékkal, a tejfolé 11 sza-
zalékkal, a tehénturdé kilenc szazalékkal,
a gyimolcsos joghurté egy szazalékkal
csokkent, az adagolt vajé egy szazalék-
kal, az omlesztett sajté két szazalékkal,
a vajkrémé 45 szazalékkal n6tt a vizsgalt
idészakban. =

£& Hungarian yoghurt loses
market

Data from the Agricultural Economics Research Insti-
tute (AKI) and KSH's market price information system
(PAIR) reveal that last year the average live weight
production price of broiler chicken was HUF 296/
kg in Hungary, 10 percent higher than a year earlier.
In 2013 raw milk was purchased from producers at
6 percent lower prices than in 2012. 71 percent of
raw milk was exported by farmers and retailers (their
export dropped 13 percent) and 29 percent was sold
abroad by processing companies (their export rose by
5.5 percent). Plain yoghurt produced in Hungary saw
its domestic sales plunge by 25 percent. Domestic
sales of Hungarian Kefir were down 14 percent, Trap-
pist cheese sales fell 12 percent, sour cream sales
dove by 11 percent, curd sales plunged by g percent,
fruit yoghurt sales decreased by 1 percent and por-
tioned butter sales reduced by 1 percent. =

A vagoésertés vagohidi belépési ara* az Europai Uni6 orszagaiban
(HUF/kg hasitott hideg sulyban**, ,,E” mindségi kategoria)

DR GES 1. hét o 2. hét 2. hét 2200113:?.22..’]12?0//0 2200114‘?'12.'h’:§étt0/4
Belgium 452 450 425 422 93,79 99,38
Bulgéria 605 606 611 621 102,48 101,63
Csehorszag 513 501 488 482 96,09 98,68
Dénia 472 472 454 457 96,84 100,78
Németorszag 500 497 498 466 93,67 93,65
Esztorszég 503 499 500 489 97,95 97,70
Gorogorszag 612 609 597 603 99,06 101,12
Spanyolorszag 522 491 518 522 106,19 100,80
Franciaorszag 455 456 440 441 96,80 100,12
Horvatorszag = = 515 505 = 97,97
frorszag 501 501 494 498 99,50 100,80
Olaszorszag 548 554 570 575 103,73 100,80
Ciprus 534 529 563 567 107,26 100,80
Lettorszag 537 518 492 515 99,46 104,68
Litvania 515 506 502 502 99,21 100,04
Luxemburg 499 500 450 454 90,72 100,80
Magyarorszag 493 498 473 478 95,89 100,96
Malta 691 692 705 711 102,72 100,80
Hollandia 451 450 418 422 93,73 101,01
Ausztria 484 485 474 468 96,47 98,65
Lengyelorszag 499 493 482 474 96,14 98,46
Portugdlia 505 505 500 492 97,38 98,40
Romania 572 570 532 526 92,26 98,93
Szlovénia 486 485 495 478 98,59 96,64
Szlovakia 520 505 517 521 103,14 100,80
Finnorszag 529 526 512 510 96,91 99,65
Svédorszag 535 541 543 546 100,82 100,45
Egyesiilt Kir. 560 557 596 595 106,81 99,87
EU 500 494 495 487 98,48 98,28

*) A; ar tartalmazza a szallitast koltséget is
**) Atszamitva az MNB hivatalos kozéparfolyaman

Forrds: Eurépai Bizottsag, AKI PAIR
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Rekordot dontott a kereskedelmi bizalmi index

Januarban folyta-
todott a GKI-Ers-
te konjunkturain-
dex (szezonalis ha-
tasoktdl megtisz-
titott) értékének
immar tobb mint
egy éve tartd, dina-

N

Udvardi Attila mikus emelkedése.
kutatésvezetd A GKI éltal, az EU
GKI

tamogatasaval vég-
zett felmérés szerint a fogyasztoi vara-
kozasok az év els6 honapjaban is jelen-
tésen, immar nyolc éve nem latott szint-
re emelkedtek.
Az tzleti varakozasok most lényegében
stagnaltak, de ezzel is maradtak az el6z6-
leg tizenharom éve nem tapasztalt szinten.
Végeredményben 2013 végére, 2014 elejé-
re tobb mint egy évtizede nem latott opti-
mizmus uralkodott el Magyarorszagon.
Az iizleti szféran beliil januarban az ipar
kivételével mindegyik dgazat varakozasa
kedvez6bb lett, kiilondsen a kereskedel-
mi és szolgaltatovéllalatoké. Az optimista

cégek aranya 2013 decembere utan §sz-
szességében ismét meghaladta a pesszi-
mistakét, amire ezt megel6z6en 2010 vé-
gén volt példa.

Az ipari bizalmi index janudrban az év vé-
gi nagy nekilendiilés utan kissé korrigalt.
Némileg romlott a termelési kilatasok, a
rendelésallomanyok és a készletek meg-
itélése, az elmult id6szaki termelésrél al-
kotott vélemény viszont javult. Az épits-
ipari bizalmi index értéke december utan
januarban viszonylag szerény mértékben,
de tovabb emelkedett. Az el6z6 harom ho-
nap termelési szinvonaldnak megitélése
Iényegében nem valtozott, de a rendelés-
allomanyoké érezhet6en kedvezdbb lett.
A tartos javulds ellenére ez az egyetlen
agazat, ahol a pesszimista cégek aranya
meghaladja az optimistakét.

A kereskedelmi bizalmi index értéke 2014
els6 honapjaban hat havi emelkedést ko-
vetéen nemcsak jelentdsen, de a felmérés
torténetének rekordszintjére is nétt. Az el-
adasi pozicid és a rendelések varhato ala-
kulasdnak megitélése enyhén novekvonek

érzett készletszint mellett jelentdsen ja-
vult. A szolgéltatéi bizalmi index janudr-
ban csak minimalisan emelkedett. Az 4l-
talanos tizletmenet megitélése kedvez&bb
lett, de a varhato forgalomé gyengiilt.

A foglalkoztatdsi szandék minden 4ga-
zatban erdsodott, a lakossag munkanél-
kiiliségt6l valo félelme pedig csaknem ti-
zenkét éve volt ilyen nagy. Az dremelési
torekvések minden dgazatban ergsodtek,
az épitdiparban az aremelésre szamitd cé-
gek ardnya beérte az arcsokkentésre szd-
mitokat. A fogyasztok inflacids félelme vi-
szont tovabb enyhiilt. A magyar gazdasag
kilatasainak megitélése a fogyasztok ko-
rében az épitéiparban és a kereskedelem-
ben javult — ez utébbinal még soha nem
volt ilyen kedvezd -, az ipari és szolgal-
tatdcégeknél viszont romlott az el§z6 ho-
naphoz képest.

A GKI fogyasztdi bizalmi index latva-
nyosan javult. A lakossdg a sajat pénz-
ugyi helyzetének kovetkez6 egy évét és
varhaté megtakaritdsi képességét is ked-
vezGbbnek latta, mint decemberben. =

Januar Februar Marcius Aprilis Majus Junius Julius Augusztus Szeptember Oktdber November December
10 T T
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0 163 124 — -14 -146 133 -14,9 -164 -14,6 124 -113
. s — —] —
10 —_— P ; — —f — —— —m
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Megjegyzés: A GKI Gazdasagkutato Zrt. — az EU médszertananak megfelel6en - konjunktura-
indexének kiszamitasakor az uzleti szféran belll az ipar, a kereskedelem, az épitdipar és a
szolgaltato szektor, illetve a lakossag varakozasait veszi figyelembe. A GKI-Erste konjunktira-
index a lakossagi bizalmi index és az tizleti bizalmi index sulyozott dtlaga.

‘ [ Fogyasztéi bizalmi index GKI-Erste konjunktaraindex [l Uzleti bizalmi index

Forrds: GKI Zrt. felmérései

£ Retail confidence index reaches record height

The GKI-Erste economic sentiment index kept growing dynamically in January,
continuing the more than one year old trend. Consumer expectations kept
elevating and reached the highest level of the last eight years. Business ex-
pectations practically stagnated but even this means that they stayed in a
height that was last seen thirteen years ago. Industry was the only sector
in the business sphere where expectations didn't become more optimistic.
In January 2014 the retail confidence index reached a record height after a

six-month grow. The service confidence index also improved, but only mod-
erately. In practically each sector there was an increase in the willingness to
employ. However, the last time people were so afraid of losing their job was
twelve years ago. At the same time consumers’ fear from inflation kept redu-
cing. GKI's consumer confidence index improved considerably. People’s view
of their own finances and possible savings in the next twelve months was

more optimistic than in December.=
85 Trade 2014.
magazin | februar-marcius
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Dohanyipar és kiskereskedelem:

a fustbe ment ,,terv”?

Az atalakult dohany-kiskereskedelemr6l az elmult id6szakban is sokat hall-
hattunk, olvashattunk. Azt azonban az ipar és a kiskereskedelem szerepl6in
kivil sokkal kevesebben tapasztaljak, hogy az Gjonnan létrejott értékesité-
si csatorna - a Nemzeti Dohanyboltok rendszere — nem a sokak altal ahitott,
de még tobbek altal irigyelt Kanaan.

f./":f

Téth Zoltén
lgyvezetd partner
MindZ Business Design

A dohényipari termékek piaca dramai-
an zsugorodik. Az titem joval meghalad-
ja a torvényalkoto fogyasztast csokkentd

kereskedelmének ellendrizhetdsége csok-
kent. Az allam jovedékiadd- és afabevétele
10 szdzalékkal maradt el a 2012. évitSl. Az
Ujonnan létrejott kiskereskedelmi vallal-
kozdsok nagy része a tulélésért kiizd. A

gyartok és forgalmazdk tevékenységiik
: Minden gydrté valtoztatni kényszeriilt,
. és valtoztatott is kordbbi miikodésén. A :
. rendszer induldsakor tobben igyekeztek :
: atdrvényi minimdlist meghalad6 mérté-
- ki drrés felajanlasaval novelni polcrésze-
ac szerepl6i 11 honap alatt elveszitették a

jelentés atalakitasdra kényszeriilnek.
2013. els6 11 honapjaban 2,6 milliard szal-
lal kevesebb cigaretta keriilt értékesitésre
a legalis piacon.

Dobbenetes szdmok! A hazai dohanypi-

piac legjovedelmezibb termékszegmen-

: maga késziti el a mindennapi szivnivalot.
: Mdsrészt a csokkenés mértékének meg-
: hatdroz6 oka az, hogy a fogyasztok jelen-
szandékat. N6tt a feketepiac, a termékek -

tos része a feketepiacon szerzi be a ked-

A piaccsokkenés hatasai

sedésiiket, elérni a forgalmazott termékva-

- laszték teljes kort bemutatédsat. Kedvezd
sének kozel harmadat! Iparag legyen a :

fizetési feltételekkel biztositottdk az els6

Egyes dohanyaruk értékesitett mennyisége az elmdlt id6szakban

2013. januar-november vs. 2012. januar-november

Szivar, szivarka millié db 493,92 +19,96%
Cigaretta millié db -2694,53 -31,23%
Cigaretta, szivar, szivarka osszesen: millié db -2601,21 -28,60%
Finomra vagott fogyasztasi dohdny ezer kg +33,29 +0,69%
Egyéb fogyasztasi dohany ezer kg -23,67 -63,76%
Fogyasztasi dohany osszesen: ezer kg 49,62 +0,20%

Forrds: NAV KH Jovedéki Féosztély, 2014. janudr 17-én kbzzétett statisztika

talpan, amely ilyen koriilmények kozott
is képes a tulélésre!

A jovedéki ad6 emelkedése és a trafiktor-
vény altal megallapitott minimum 10 sza-
zalékos kiskereskedelmi drrés bevezeté-
se miatt (is) bekévetkez6 dremelkedések
kettds hatast fejtettek ki 2013-ban. Egy-
fel6l tovabb folytatodott és folytatodik a
fogyasztdi szokasok valtozasanak trendje.
Azaz a dohanyosok jelent6s része olcsobb
termékkategoridra valt at: példaul cigaret-
ta helyett szivarkat fogyaszt, vagy a kész-
termékek megvasarlasa helyett dohanybol

2014. Trade
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- arufeltoltést, egyikiik kvdzi bizomdnyosi
alapon miikodé készletfinanszirozas le-
. het8ségével csabitotta az tij kiskereskedd-
. ket. Sorra jelentek meg az 1ij termékek.

© Az Uj értékesitési csatorna kialakuldsa az
. iizletek szamanak csokkenését is jelentette.
: A korabbi 20-24 000 ipar 4ltal ldtogatott ér-
. tékesitési pont helyett mara a NAV (2014.
: janudr 30-i) adatai szerint 5878 vamhato-
. sdgi engedélyes és valamivel tobb, mint
© 400 kijelolt vallalkozds értékesithet do-
- hénytermékeket. Igy a gydrtok, forgalma-
. z6k megkezdték az értékesitési szervezetek

. leépitését, jelent6s létszdmcsokkentéssel
© jar6 atalakitdsat.

: A csokkend piacon azonban a gyarték
- nem képesek csak hatékonysdagjavité in-
. venc, vagy az ,amiéppenkaphat6” markaji
. csempészett termékeket. Ellendrizetlen
© mindségben, ellendrizetlen forrasokbol,
© de ajelenlegi leglis arak feléért!

tézkedésekkel biztositani azt, hogy a meg-

. novekedett arréseket (amelyek a korabbi
o két, két és félszeresére emelkedtek) az elsé
© korben ajanlott kondiciék mellett , kigaz-
- dalkodjak” Elindult a fogyasztéi drak eme-
. lése, melynek hatdsdra tovabb csékkent a
. legalis piac. Ordogi kor.

Ertelemszerien, a gyartok kénytelenek az
els6 korben megajanlott kondicidkat feliil-

: vizsgdltatni. Az év végére megkezd6dott a
. — torvényi minimumndl magasabb - kis-
. kereskedelmi arrések csokkentése. A ko-
© rébban emlitett ,kvézi bizoményosi” kész-
. leteket a gyarto kifizettette a kiskereske-
© dékkel, anélkiil, hogy sor keriilt volna az
© igy alapvetden médosult szerz8déses ke-
. retrendszer feliilvizsgalatdra. Ha kedvem
. lenne viccelni, azt mondanam, hogy a kis-
. keresked6knek manapsdg joguk van min-
. den kotelezettségiikhoz!

. Egyre tobbet hallunk az alternativ diszt-
. ribuci6 lehetéségérdl is. Logikus megol-
. dés, amelyre tbb sikeres nyugat-euro-
: pai példa is rendelkezésre all. Ez jelent-
© heti azt, hogy tobb gyart6 részben, vagy
. teljes egészében kiszervezheti a disztri-
. bucids tevékenységet, és sajat aruteritéi
. rendszerét egy semleges logisztikai szol-
. galtatéra bizza.

. Ujra ujrafelosztés

»Kimutatdsaink szerint a 6300 do-

. hanyboltbdl a hipermarketekben, pla-
. zdkban, benzinkutakon mtik6dé 200 do-
. hénybolt a piaci forgalom 17 szézalékat
. folozte le. Ezzel szemben 2500 trafik a
- megélhetés hatdran van” — kozolte Gyulay
© Zsolt a sajtoval néhany hete. Az informa-
© ci6 valészintileg a ,top 200” dohényboltra
. vonatkozhatott, mivel a 169 hipermarket



és tobb szaz benzinkut, ahol kaphaté do-
héanyaru, ennél biztosan nagyobb rész-
aranyt képvisel.

Tobb szazra tehet$ azon dohanyboltok
szama is, amelyek természetes szimbid-
zisként nagyobb élelmiszerlancok iizletei-
ben, vagy azok kozvetlen kozelében nyitot-
tak meg, élvezve az atlagosnal magasabb
vasarloszam el6nyeit. J6 néhany dohany-
boltrdl hallunk, amelyek egyszertien az
elhelyezkedésiik adottsdgai révén bonyo-
litanak az atlagosnal joval magasabb for-
galmat, példaul a tomegkozlekedési cso-
moépontokon, a hataratkeldk kozelében.
Ezeknek az ardnytalansagoknak részbe-
ni kikiiszobolésére tesz kisérletet a kor-

Ettél fiiggetleniil azonban az emlitett tobb
szaz trafik miikodése még kérdéses ma-
radhat, legalabbis 2014 els6 félévében. Az
eredetileg tervezett mintegy 7000 értékesi-
tési ponton 550-600 millidrd éves arbevé-
tellel (piacmérettel) kalkuldlhattunk. Ezzel
szemben a jelenleg becsiilt éves arbevétel
nem éri el az 500 millidrdot sem. Ha eb-
bél a top 200 tizlet 17 szazalékot f6l6z le,
akkor a tobbi kiskeresked? jelenleg egy
mindossze 400-415 millidrdos piacon
kell, hogy mtikodjon. Ez azt eredménye-
zi, hogy egy atlagosnak tekinthet6 trafik
havi 5,5-6 millié forintos, dohanytermé-
kek forgalmazasabol szarmazo arbevétel-
lel kalkulédlhat.

piaci analizisek #zzz/7+

miikddnek, és a nem dohdnytermékek
forgalma az Osszarbevételnek mindosz-
sze 3-5 szazaléka korill mozog, messze
elmaradva a varakozasoktdl. Ennek a mér-
téknek a jelentds valtozasara — a szerény
novekmény ellenére — sem szamithatnak
a dohany-kiskeresked6k. (Arrol nem is
szblva, hogy a szazalékos novekmény az
osszforgalom csokkenése mellett értékben
ink4bb csak 4llando.)

Maésképpen fogalmazva: a Nemzeti Do-
hanyboltok nem valtak olyan , kényelmi
tizletté”, amelyek veszélyeztetnék az élel-
miszer-kiskereskedelem kialakult struk-
tardjat.

Miikodnek a mechanizmusok

ményzat, amikor a 2500 m>-nél nagyobb

eladdtérrel rendelkezd tizletekben, illetve oo

kozvetlen kozeliikben — juniustol — meg- : | g
tiltja a dohdnytermékek forgalmazésat. o
A piac ismét ,ujrafelosztasra keril, hi- : | g5y
szen az itt megszing értékesitési pontok : | 9%
forgalma mashova tevédik at. Az ésszerti : 2‘;

200 méteres szabaly (amely szerint tra-
fikot egy mar létez6 dohanybolttél 200

Forgalom megoszlasa

augusztus szeptember oktéber november december
[l Dohanytermékek és kellékek [l Egyéb (kavé, italok stb.)

A dohanyipar és kiskereskedelem a jelen-
legi koriilmények kozott komoly felada-
tokkal néz szembe. A fogyasztok kényel-
mesek és roppant mdd ,,artudatosak” Az
1000 forintos arkiiszob atlépése kihivast
jelent mindenki szamara a tulélésért, a tal-
pon maradasért, vagy kevesebbek szama-
ra az eredményesebb muikodésért vivott

métert meghalad¢ tavolsagra lehet nyit-
ni) valamelyest korrigalhatja az Gjranyi-
tasok anomalidit is.

Az elmult hénapok sordn az is latszik, hogy
a trafikok valéban dohanyszakboltként

Fords:Trefichu Kiizdelemben. A koncesszids jog a vallal-

kozasok mikodtetésében sziikséges, de
nem elégséges feltétel. Onmagdban nem
biztositéka az iizleti sikernek. Minddssze

cidk: www.trafik.hu

A Trafik.hu (Dohanybolt Ellat6 Kft.) az elmult hénapokban a szarnyukat probalgato
Uj kiskereskedGket abban segitette, hogy megnyissak, felszereljék tizleteiket. Meg-
ujuld honlapja segitségével a tovabbiakban abban is segitséget nyujt partnereinek,
vallalkozo tarsainak, hogy a tények és a piaci mechanizmusok megismerése, jobb
megértése révén a jelenben hozhassak meg a jovéjiiket meghatarozé dontéseket.
A cikkben szerepld statisztikak a Trafik.hu egytittmiikodé partnerei altal tizemel-
tetett dohanyboltok tényleges értékesitési adatai alapjan késziiltek. Ezek az adatok
nem reprezentativak, de alkalmasak a piaci folyamatok, trendek nyomon kéve-
tésére, illetve j6 6sszehasonlitasi alapként szolgalnak az egyes véllalkozasok, 6n-
all¢6 kiskereskedelmi egységek teljesitményének értékeléséhez. Tovabbi informa-

lehetdség, amellyel élni is kell. Sokan az
els6 honapok tapasztalatai alapjan kény-
telenek szembesiilni azzal, hogy a piaci
mechanizmusok — a részben szabélyozott
keretek kozott is — mitikodnek.

Igy a tervezett és vart intézkedések mellett
az Uj értékesitési csatorna sem fog mas-
képpen miikodni, mint a kiskereskedelem
mads dgazatai. Elesedd verseny, bezarasok,
Uj szerepldk, 4j vallalkozék megjelenése
megszokottd valik. Valos, a piac méretét

operated by Trafik.hu partners. For more information visit: www.trafik.hu

S In the last few months Trafik.hu (Dohénybolt Ellato Kft.) has been helping new retailers in the
sector to open and equip their shops. The company’s refurbished website will keep helping part-
ners to understand market mechanisms more and make better business decisions in the future.
The analyses and statistics featured in this article are based on sales data from tobacco shops

meghatarozo6 fordulatra és a kiskereske-
delem szerepléi tobbségének javulo ered-
ményességére — a feketepiaccal szembeni
hatasos — kormanyzati intézkedések nél-
kiil nem szamithatunk.=

& Tobacco industry retail: the plan went up in smoke?

The tobacco product market is shrinking at shocking speed, the black marekt
is expanding and state revenue from excise duty and VAT was 10 percent be-
low the 2012 level. The majority of newly formed retail enterpeises are fighting
for survival. In the first eleven months of 2013 2.6 billion fewer cigarettes were
sold: this means that the tobacco product market lost nearly one third of its
most profitable market segment in just 11 months! The increse in excise duty
and the 10-percent profit margin guaranteed by the tobacco shop law had a
double effect in 2013. On the one hand, a significant part of smokers switched
to cheapaer products, for instance to cigarillos. On the other hand, they star-
ted to buy their cigarette in the black market. Creating the new retail channel
entailed a reduction in the number of tobacco shops. There used to be 20,000-
24,000 tobacco selling points, but according to NAV data on 30 January 2014
there were 5,878 businesses with customs administration licence and 400
apointed enterprises selling tobacco products. It is needless to say that this
means significant layoffs in the manufaturing and distribtuing sectors, and as
the market is contracting manufacturers are also increasing prices. A couple
of weeks ago Zsolt Gyulay told the press that from the 6,300 tobacco shops
the 200 located in hypermarkets, malls and petrol stations realises 17 percent

of sales - at the same time 2,500 tobacco shops are fighting for survival. Now
the government wishes to offset this imbalance by banning the sales of to-
bacco products in and next to stores with a floor space above 2,500m?2. If the
top 200 tobacco shops realise 17 percent of sales in the approximately less
than HUF 500 billion market, the rest of the retailers have to operate in a HUF
400-415 billion market, so the average tobacco shop’s revenue from tobacco
product sales is HUF 5.5-6 million a month. The last few months also showed
that non-tobacco products were only responsible for 3-5 percent of shops’
turnover, which is way below the expected level. National Tobacco Shops
didn’t turn into convenience stores that would have threatened the current
structure of retail. Consumers are very ‘price-conscious’ and stepping over the
HUF 1,000 a pack threshold is a big challenge for everyone: a struggle either
for survival or for remaining profitable. Winning a concession isn’t enough in it-
self because the market mechanisms are the same as they sued to be, and the
new retail channel also works the same way as other channels in retail. There
will be increasingly fierce competition, some shops will close and new ones will
open, but no positive change will occur in the market without the government
taking steps to win the battle against the black market. =
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2013 végén enyhén emelkedtek
az ipari termeldi arak

2013 decemberében a belfoldi- és az exportarvaltozas eredgjeként
azipari termelGi drak atlagosan 0,5 szézalékkal emelkedtek az el6-
76 hénaphoz képest. Eves szinten az 4rak 0,7 szazalékkal maga-
sabbak voltak, mint 2012-ben, ezen belil a gydgyszergyartas és
az élelmiszeripar drai n6ttek a legnagyobb mértékben, mig a leg-
jelentsebben a kokszgyartas, kdolaj-feldolgozas és az energia-
szektor drai csdkkentek.

2013 decemberében a feldolgozdipari dgazatok drai 0,6 szazalék-
kal emelkedtek az el6z6 hénaphoz képest. Legnagyobb mérték-
ben a kokszgyartas, kbolaj-feldolgozasban (3,7%), a szamitogép,
elektronikai, optikai termék gyartdsaban (1,2%), valamint a textil-
és bdriparban és a vegyi anyag, termék gydrtdsaban (0,6-0,6%)
lettek magasabbak az drak. Nagyobb mértékben csokkentek az
arak a jarmUigyartas (2,0%), a villamosberendezés-gyartas (1,1%),
tovabbé az élelmiszeripar és az egyéb feldolgozdipar és javitas (0,5-
0,5%) tertletein. A nagy sulyu villamosenergia-, géz-, g6zellatas,
légkondiciondlds nemzetgazdaségi dgban, megtorve az augusztus
6ta tartd csokkend trendet, 0,4 szézalékkal ndvekedtek az drak.
Az ipar forintban mért exportértékesitési arai 0,5, a feldolgozéipari
arak 0,4 szézalékkal ndvekedtek 2013 decemberében az el6z8 ha-
vihoz képest. A kokszgyartas, kdolaj-feldolgozasban (2,4%), a ko-
hészat, fémfeldolgozasban (1,2%), az élelmiszeriparban, a szami-
tégép, elektronikai, optikai termék és a gép, gépi berendezés gyar-
tésdban (mindhdrom esetében 1,0%) emelkedtek jelentGsebben az
arak. A forint az euréval szemben 0,9 szazalékkal gyengdilt, mig az
amerikai dollarral szemben 0,5 szézalékkal er§s6dott december-
ben. Az el6z8 év azonos id6szakéhoz viszonyitva az ipar forintban
mért exportdrai 1,6, mig a feldolgozdipari 4gazatok érai 1,8 szaza-
lékkal ndvekedtek. =

=& Slightly higher industrial production
prices at the end of 2013

In December 2013 domestic industrial production prices rose by 0.5 percent
from the level of the previous month. Prices in 2013 were 0.7 percent higher
than in 2012. In December 2013 sales prices in the processing industries
grew by 0.6 percent if compared with the previous month. Industrial export
sales prices augmented by 0.5 percent and sales prices in the processing
industry increased by 0.4 percent from the previous month (measured in for-
int). The forint weakened by 0.9 percent against the euro but strengthened
by 0.5 percent against the dollar. Compared with December 2012, industrial
export sales prices were up 1.6 percent and sales prices in the processing
industry grew by 1.8 percent (measured in forint). =
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Decemberben 0,4 szazalék volt

L] , L4
az inflacio
Decemberben a fogyasztdi arak 0,4 szazalékkal voltak maga-
sabbak, mint egy évvel kordbban. Osszességében, 2013-ban a
fogyasztoi drak atlagosan 1,7 szazalékkal emelkedtek az el6z8
évhez viszonyitva.
1 hénap alatt - 2013. novemberhez viszonyitva - a fogyasztdi drak
atlagosan 0,5 szadzalékkal csokkentek. Ezen beliil az élelmiszerek
ara szintén csokkent, 0,3 szézalékkal. Arcsokkenés volt megfi-
gyelhetd a csokoladé, kakaod (4,0%), a liszt (3,4%), a cukor (1,8%)
és a sertéshus (1,3%) esetében. N6tt azonban a tojas (1,0%) és a
parizsi, kolbdsz (0,4%) &ra. A legnagyobb mértékben a szeszes ita-
lok, dohé&nydruk drdgultak, 1,2 szdzalékkal. Szintén dremelkedés
(1,0%) kdvetkezett be az egyéb cikkek kdrében (ide tartoznak a la-
kassal, haztartdssal és testapoldssal kapcsolatos cikkek, gyégy-
szerek, jarm{lizemanyagok, valamint kulturalis cikkek), ezen belil
a jarmlilizemanyagokért 2,5 szdzalékkal kellett tobbet fizetni. Az
atlagnél nagyobb mértékben, 8,1 szazalékkal csdkkent a hdztar-
tdsi energia éra, ezen beliil az elektromos energia és a vezetékes
gaz esetében az 6sszességében mintegy 11 szdzalékos arcsok-
kentés teljes egészében megjelent az drindexben.
12 hénap alatt, 2012. decemberhez viszonyitva, az élelmiszerarak
az &tlagosnal kisebb mértékben, 0,1 szézalékkal emelkedtek. Ezen
belul n6tt a sajt (8,5%), a tej (6,3%) és a szdraztészta (3,0%) ara.
Arcstkkenés kdvetkezett be tobbek kézdtt a liszt (18,8%), a tojas
(14,2%), az étolaj (13,2%) valamint a cukor (11,3%) esetében. 12
szazalékkal emelkedett a szeszes italok, dohanyaruk ara. A tar-
tos fogyasztasi cikkekért atlagosan 1,6, a ruhazkodasi cikkekért
1,1 szézalékkal kellett kevesebbet fizetni. A haztartdsi energia
ara csokkent a legnagyobb mértékben (17,7%). m

=tz December: 0.4-percent inflation rate

In December 2013 consumer prices were 0.4 percent higher than one year
ago. In 2013 consumer prices elevated by 1.7 percent on average. Compared
with November 2013, consumer prices reduced by 0.5 percent on average.
Groceries cost 0.3 percent less in December than in November. Alcoholic
drinks and tobacco products became 1.2 percent more expensive. There was
a 2.5-percent increase in the price of motor fuels. Compared with December
2012, the price of groceries grew below the average, by 0.1 percent. Cheese
prices soared by 8.5 percent, milk’s price was up 6.3 percent and pasta cost
3 percent more. Consumers had to pay 12 percent more for alcoholic drinks
and tobacco products. Services became 3.7 percent more expensive. Mo-
tor fuel prices went up 0.7 percent but we had to pay 17.7 percent less for
household energy. =

Decemberben 1,8 szazalékkal nott a kiskereskedelmi forgalom volumene

2013. decemberben az elsg gyorsbecslés sze-  kiskereskedelmi forgalom volumenindexei, el6z6 év azonos id6szaka = 100,0

rint 1,8 szazalékkal n6tt a kiskereskedelmi for-

Naptadrhatastdl megtisztitott Kiskereskedelem
galom naptarhatastol megtisztitott volumene Iddszak Elelmiszer-  Nemélelmiszer-  Uzemanyag-  Kiskereskedelem ~@sszesen, kiigazitat-
az el6z6 év azonos id6szakéhoz képest. Az élel- kiskereskedelem _kiskereskedelem _kiskereskedelem dsszesen lan (nyers) adat
miszer- és élelmiszer jellegli vegyes kiskeres- 2012. december 97,2 97,1 98,2 97,5 96,6
kedelemben 0,4, a nem élelmiszer-kiskereske- januar 97.1 96.7 98,6 97.5 97.2
delemben 2,7, mig az lizemanyag-kiskereskede- februar 97.1 99,3 96,2 98,7 97.6
lemben 4,9 szazalékkal nétt az eladott volumen. METELS =S 50 e 5 =

aprilis 1031 99,6 1064 1032 100,6
=& December’s retail volume sales E:ii 1322 13;2 182? 12;2 1g§f
were up 1.8 percent 2013 s 1012 1009 1029 1013 1018
In December 2013 retail volume sales are es- augusztus® 101,2 101,2 101,6 101,4 100,9
timated to have expanded by 1.8 percent from szeptember* 996 100,1 1031 100,4 100,8
the level of December 2012. In grocery and gro- oktober* 101,2 1033 103,7 102,5 102,5
cery-type retail volume sales were up 0.4 percent, november* 1043 1049 105,0 104,8 1043
in non-food retail volume sales rose by 2.7 percent december* 100,4 102,7 1049 1018 102,3
and motor fuel volume sales climbed 4.9 percent. +Elézetes adat.
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Vidéken joval elégedetlenebbek
a dohanyboltokkal

Budapesten a dohdnyosok 60 szazaléka elé-
gedett a Nemzeti Dohdnyboltok szamaval
és elhelyezkedésével, a kozsé-
gekben ¢él6k 55 szazaléka vi-
szont tavolrol sem az, deriil ki
a Budapesti Gazdasagi Féiskola
2013 szeptember—oktoberben,
150 f8s mintan végzett telefo-
nos kutatasabol.

A teljes mintat tekintve a va-
laszadok 38 szazaléka teljes
mértékben, 33 szazalék tobbé-
kevésbé, 12 szazalék pedig kis-
mértékben elégedett. Az elége-
detlenek ardnya 17 szazalék.
A dohanyosok korében a do-
hanyboltok szamaval és elhelyezkedésével
a megkérdezettek 60 szazaléka elégedett,
itt az elégedetlenek ardnya 23 szazalék.

A boltok megjelenésével valtoznak a do-
hanyosok fogyasztasi szokasai: inkabb rit-
kabban, de nagyobb mennyiségben vasa-
rolnak. A vélaszok alapjan az atlagos va-
sarlo azonban még igy is hetente egy vagy
tobb alkalommal, altalaban egyszerre egy
doboz cigarettat vasarol, 500-1000 forin-
tot hagyva a boltban.

: A boltokban a mdsodik legkedveltebb
. fogyasztasi cikk az alkoholos termék

Elégedett-e a Nemzeti Dohanyboltok szamaval

(Valaszok megoszlasa a vasarlasok gyakorisaga szerint)

Havonta
Hetente
Hetente tébbszér
Naponta

Naponta tobbszor

nem vesz, megjelentek a nem dohanyipa-
ri termékeket vasarlo nemdohanyzdk is a
boltokban.

Az 4j halozat kialakitasaval a
torvény egyik legf6bb célja a
dohdnyzas visszaszoritasa. A
valaszadok 69 szazaléka gon-
dolja ugy, hogy ezzel a szigo-
ru tiltdssal nem lehet huzamo-
sabb ideig a fiatalkoruak do-
hanyzasat visszaszoritani.

A megkérdezett 19 és 25 év ko-
zottiek 44,8 szazaléka, a 26 és
35 év kozottiek tobb mint a fele
véli tgy, hogy a Nemzeti Do-
hanyboltok kialakitasa egyal-
talan nem befolyasolja a dohdnyfogyasz-
tast, viszont a 36 és 50 év kozottiek 73 sza-
zaléka véltozasra szamit.=

és elhelyezkedésével?

15,6% M Egyéltalan nem
[ Kismértékben
Tobbé-kevésbé

Teljes mértékben

16‘VT 16%

|
80% 100%

Forrds: Budapesti Gazdasagi Fbiskola

0%

20%

40% 60%

(17%), amit az udité (10,5%) és a ka-
vé (9,5%) kovet. Mikozben a dohanyo-
sok 59 szazaléka a cigarettan kiviil mast

E& Those living in the country are far less satisfied with tobacco shops

According to a telephone survey conducted by Budapest Business School, 60 percent of Budapest
smokers are satisfied with the number and location of tobacco stores, but 55 percent of those liv-
ing in villages disapprove of both (September-October 2013, 150-person sample). Buying habits have
changed, smokers purchase tobacco products less frequently but in bigger quantity. In tobacco shops
the second most popular product is alcoholic drinks (17 percent), followed by soft drinks (10.5 percent)
and coffee (9.5 percent). 6g percent of the survey’s participants think that the new tobacco shop sys-
temis incapable of keeping young people away from smoking.=

A vevok tobbsége visszateszi
a lejart élelmiszert

A Nemzeti Elelmiszerldnc-biztonsa-
gi Hivatal (NEBIH) legfrissebb onli-
ne felmérésébdl kideriil, hogyan vi-
selkedik a magyar fogyaszto, ha lejart
élelmiszert taldl a boltban.

Ui
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. A vélaszadok t6bb mint fele (55%) nem

foglalkozik azzal, ha a polcrdl leemelt élel-
miszernek lejart a szavatossagi ideje. Mivel
ugy gondoljak, hogy az arukészlet hamar
cserélodik, sz nélkiil visszateszik a tob-
bi kozé. A vasarlok 42 sza-
zaléka ennél jéval tudato-
sabban cselekszik, és még a
helyszinen széva teszi, jelzi
észrevételeit. Telefonos be-
jelentésig, és ezzel hivatalos
kivizsgéalas kérvényezéséig
viszont csak a valaszadok el-
enyész6 hanyada, alig 3 sza-
zaléka jut el.

A vizsgalat nem tarta fel,
hogy a vasarlok miért nem
vallaljak fel az iizletben a

- hiba jelzését, holott a probléma gyors

és legegyszertbb kezelésének ez len-
ne a médja. A NEBIH Zéld szamén (06-
80/263-244) barki bejelentheti, ha élelmi-
szer-biztonsagi szempontbdl kifogasolha-
t6 termékkel talalkozik.=

£& The majority of consumers

simply put expired products
back on the shelf

A recent online survey by the National Food

Chain Safety Authority (NEBIH) found that 55
percent of customers put expired products back
on the shelf. 42 percent act more consciously
and inform the shop staff, however, hardly 3
percent go as far as calling the authorities and
asking for an inspection - NEBIH's toll-free tele-
phone number (06-80/263-244) serves exactly

. this purpose.=



Decemberben
13,2 szazalékkal csokkentek
a mezogazdasagi termeloi arak

2013 decemberében a mez6gazdasagi termel6i drak 13,2 sza-
zalékkal csokkentek 2012. decemberhez viszonyitva. Ezen be-
lul a ndvényi termékek arai 20,1 szazalékkal estek vissza, mig
az él6 allatok és allati termékeké 0,1 szézalékkal n6tt. 2013
folyaman a termel6i &rak 6sszességében 7,8 szadzalékkal csok-
kentek, mig a mez8gazdasagi termelés réforditdsi drszintje 2,1
szazalékkal meghaladta a 2012. évit.

2013 decemberében a gabonafélék éra 29 szazalékkal volt ala-
csonyabb az egy évvel kordbbindl. A buza és kukorica felvasar-
lasi ara oktober 6ta ndvekedett, de mindkét terméknél elmarad
a 2012. decemberitdl, el6bbinél 26, utdbbinal 33,3 sz4zalékkal.
Az ipari ndvények dra 16,8 szazalékkal mérséklodott a 2012.
decemberihez képest, ezen beliil az olajos novényeké 22,4
szazalékkal csokkent. A burgonya dra 11,9 szédzalékkal n&tt
a 2012. decemberihez képest; a zéldségfélék éra 5,6 szaza-
lékkal emelkedett, mig a gylimolcsfélék drai 6sszességében
nem vaéltoztak.

A végoallatok termeldi rszintje 2013 decemberében 4,1 sz&-
zalékkal csokkent az el6z8 év azonos id6szakahoz viszonyitva.
A végdsertés termeldi
ara 2013. november-
hez képest kismérték-
ben emelkedett, igy
a felvasérlasi dra 392
forint volt kilogram-
monként, mikozben
szeptemberben még
435 forint volt. A ba-
romfi dra 8sszességében 5,1 szdzalékkal marad el a 2012. de-
cemberitdl.

Az allati termékek dra 10,1 szézalékkal volt magasabb 2013
decemberében, mint az el6z8 év utolsé hénapjaban. A tojas
ara 10,7 szazalékkal csckkent, mikdzben a tej termeldi ara
14,8 szazalékkal n6tt.

2013. janudr-decemberben a mez8gazdasdgi termeldi drak 7,8
szazalékkal csokkentek 2012 azonos id§szakdhoz mérten. A
novényi termékek dra 13,7 szazalékkal csdkkent, ezen belul
a gabondé 19,7, az olajos ndvényeké 21,7 szazalékkal esett
vissza. A csokkenést az idei magas termésmennyiségek arra
gyakorolt hatésa okozta. Ek6zben a burgonya &ra drasztiku-
san, 64,4 szédzalékkal n6tt.

Az allatoknal és allati termékeknél 2013-ban atlagosan 3,4
szazalékkal néttek az arak 2012. évhez viszonyitva. =

=tz Agricultural production prices dropped
13.2 percent in December

In December 2013 agricultural production prices dropped 13.2 percent from
the level of December 2012. The price of vegetable products became 20.1
percent lower, but the price of livestock/products of animal origin grew 0.1
percent from a year earlier. Cereal crops were 29 percent less expensive than
they were in December 201 2. In December 2013 the price of industrial veget-
ables decreased by 16.8 percent from December 2012 - oily crops’ price was
22.4 percent below that of twelve months earlier. In January-December 2013
production prices in agriculture reduced by 7.8 percent in comparison with
the base period of January-December 2012. =
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Haromeéves csucson a Nielsen
fogyasztoi bizalmi indexe

Magyarorszdgon haroméves rekordszin- :
tet ért el a Nielsen fogyasztéi bizalmi in- :
dexe. A legutdbbi, negyedik negyedévi fel-

mérés sordn ugyanis
hazénkban Gjabb hat
ponttal emelkedett
a harmadik negyed-
évhez képest, és 51
ponton all. Ez azon-
ban még mindig el-
marad az eurdpai at-
lagtoél, amely 74 pont-
rél 73-ra csokkent,
negyedéves dssze-
hasonlitasban. A na-
lunk tapasztalhaté
pozitiv tendencidval
kapcsolatban figye-
lemre mélto, hogy a
vizsgdlt harmincegy
eurdpai orszag kozil
tizenhétben kisebb
lett az index.

Magyarorszadgon f6éleg annak kdszonhet6 -
az index javuldsa, hogy személyes pénz-
tigyi helyzetét mar a fogyasztok 19 sza-
zaléka tartja tobbé-kevésbé kedvezének
akovetkezd tizenkét hénap soran. Eznégy
szézalékpont novekedést jelent, egyik ne-
gyedévrél a masikra. Viszont a munkahe- :
lyi kil&tésokat tizenkét hénapos tévlat-
ban pozitivan csak a valaszadé magya- :
rok 8 szazaléka itélimeg, ahogyan harom :

hénappal kordbban is. A jelenlegi id6sza- :
© optimista zénaba, 105 pontos mutatéval.
: Utdna Németorszag kdvetkezik 95, majd
. Norvégia és Svdjc egyarant 94 ponttal.

. Avildgranglistat 4zsiai négyesfogat ve-
© zeti. Elén Indonézia 124, majd India 115,
. Fulop-szigetek 114 és Kina 111 ponttal.
: Aranglista végén 6t dél-eurdpai orszag
all: Portugaélia, Horvatorszag, Szlovénia és
© Olaszorszag egyforman 44, mig Gorogor-
. szag 45 ponttal.

. Avisegradi orszagok koziil az eurdpai at-
. lagot a csehek kozelitik meg legjobban, 71
: ponttal. A lengyelorszagi index 69, mig a
. szlovékiai 65 pont. =

emelkedéenemel- :
- 2 Nielsen’s consumer

- confidence index on
tal esett visszaa : three-year high
mutats, negyed- Nielsen’s consumer confidence index in Hun-
. gary reached the highest position of the last

litdsban. Franciaor- : three years.In Q4 2013 the index grew another
, .+ six points from Q3 and was at 51 points. This
szagban 10, Belgi- . levelis still below the European average, which
. dropped from 74 to 73 points. The main reason
legnagyobb gazdaséagéval rendelkezd Né- behind the improvement in the Hungarian in-
) . ) L . dex was that in Q4 19 percent of consumers
metorszag 95-0s indexet ért el; harom : thought their personal finances would be more
: or less alright in the next twelve months - this
és nyolc ponttal haladja meg a 2012. évi level was 4 percentage ppints higherthan‘ir_l Q3.
. Only 8 percent of Hungarians thought positively
: about their workplace perspectives - just like in
. the previous three-month period. Considering
kevesebb, ott a fogyasztdk pesszimizmu- the prices and their own personal finances, 11
e e, . . percent of people said it was the right time to
séat jelzi, mig 100 pont felett optimizmusu- : buy what they like or need (up 1 percentage

point from the previous quarter). =

kot, figyelembe véve az drakat és sajat
pénzligyi helyzetét, a megkérdezettek
11 sz4zaléka latja
megfelelének arra,
hogy megvésarol-
ja, amit szeretne,
vagy amire szliksé-
ge van. Ez a muta-
t6 1 sz&zalékpont-
tal emelkedett.

Eurdépdban éppen
ott csokkent leg-
inkdbb az index,
ahol korabban ki-

kedett; Portugé-
lidban 11 pont-
éves 0sszehason-
umban 6 ponttal lett kisebb. A féldrész
ponttal tébbet a harmadik negyedévinél,
negyedik negyedévét.

Amelyik orszdgban az index 100 pontnal

kat tiikrozi a kozeljovo kilatdsairdl.

Kontinensiinkén csak Dénia tartozik az

A Nielsen altal mért néhany nagy forgalmu haztartasi vegyi aru és kozmetikum mennyiségi
eladassal sulyozott fogyasztoi atlagara az elmult idészakban

Volume weighted average consumer prices in a few high-turnover household chemical and cosmetics categories audited by Nielsen.

2011. november-december

2012. november-december

2013. november-december

Mosészer (Ft/1) 529 587 616
WC-papir (Ft/tekercs) 56 57 57
Pelenka (Ft/db) 53 54 56
Dezodor (Ft/db) 657 685 700
Oblit® (Ft/) 422 455 449
Tusfiirdd (Ft/1) 1583 1588 1612
Mosogatdszerek (Ft/db) 509 567 576
Fogkrém (Ft/csomag) 439 473 498
Papir zsebkend6 2/db 156/csomag 2/db 156/csomag 2/db 158/csomag
Altalanos tisztitok (Ft/) 930 1072 972

Forrds: niclsen
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piaci analizisek #zzz/7+

Ertékben stabil
az élelmiszer-kiskereskedelem

Stabil maradt az élelmiszer-kiskereskede- :
lem bevétele a Nielsen éltal folyamato- :
san mért kilencven élelmiszerkategdria © ANielsen attal mért 90 élelmiszer-kategéria -
. értékben mért - kiskereskedelmi forgalmabél
november kézétt, az eléz6 hasonlé pe- & 2 bolttipusok piaci részesedése (szazalékban)
riédushoz viszonyitva. Tizenkét hénap
alatt a forgalom véltozatlanul mintegy :
1400 milliérd forintot ért el. Mennyiség :
szempontjadbol 3 szazalékkal keveseb-

bet adtak el a boltok, mint egy évvel ko- :

értékesitésébdl 2012. december-2013.

rabban. Tobbek kézott ezt allapitja meg
a Nielsen fogyasztéi informécidkat ésis-
mereteket szolgdltaté vdllalat Kiskeres-

kedelmi Indexe.

Emelkedett a boltok bevétele tobbek kdzt Abolttipusok kozlil az értékben mért bolti

. forgalom legnagyobb hanyadat a legutdb-

néhany nagy forgalmu tejtermékbél, mint
a sajt (2%), tejfol (1), tard (3) és vaj (7).
Szintén n6tt egyes édességek kiske-

jébol: téblds csokoladéndl 8 szazalék,

édes keksznél 2, ostyaszeletnél 7, pra-
linéndl 3 szazalék pluszt regisztraltak a :

piackutatdk, egyik tizenkét hénapos id6-
szakrél a masikra.

2011. december- 2012. december-

. csatorna piaci részesedése valtozatlanul
© 29 szézalék.

A 400 négyzetméteres és kisebb lizletek
: az Bsszes bevétel 34 szazalékan osztoz-
. nak. Ebben a szegmensben annyi vélto-

bi tizenkét hénap sordn a szupermarke-

tet és diszkontot magéban foglalé 401-
reskedelmi eladasa érték szempont- :

2500 négyzetméteres Uzletek érték el,
37 szézalékkal. Ez 1 szzalékpont ndve-
kedést jelent az el6z6 hasonld id8szakkal
szemben. A 2500 négyzetméter feletti

i . zott, hogy az 51-200 négyzetméteres bol-
Bolttipus 2012. november 2013. november : \, gy , , gy, . .
: . tokrészardnya 18 szdzalékrol 17-re csok-
2500 nm felett 29 29 kent. =
© 401-2500 nm 36 37
201-400 nm 8 8 .
— 8 P - B Stable value sales in
© 50 nm és kisebb 9 9 . grocery retail
— . Grocery retail sales in the go categories audited
Forrés: niclsen

© by Nielsen didn't change in the December
: 2012-November 2013 period in comparison
: with the previous one. Sales were realised
:in the value of HUF 1,400 billion. In terms of
. volume sales there was a 3-percent drop. The
. 401-2,500m? channel was responsible for 37
: percent of sales (up 1 percentage point). Stores
. with a floor space above 2,500m? stayed at 29
. percent. 400m2and smaller shops had a 34-per-
- cent share from sales (within this category
. 51-200m? stores’ share dropped from 18 to 17
. percent).=

Az eisberg BBQ Grill Mix

érdemelte ki
a Fruit Logistica
=+ Innovacios Dijat

A vilag vezetd kereskedelmi szakkiallitdsa, a Fruit Logistica Innova-
ci6s Dija (FLIA) ismét dijazta azon j, kimagasl6 szinvonalu termé-
keket és szolgaltatdsokat, melyek uj irdnyt adnak a konyhakész ter-
mékeket el64llito iparagnak.

Az els két latogatdsi nap alkalmaval nyilt lehet6sége a Fruit Logis-
tica latogatoinak arra, hogy szavazzanak az altaluk legjobbnak tartott
10 jeloltre. A szavazast 2014-ben az eisberg nyerte a BBQ Grill Mix
termékével.

Az eisberg BBQ Grill Mixei teljesen 1j kényelmi termékek, ame-
lyek egyszerti, konnyen elkészithet6 megoldast kindlnak a barbecue
szerelemeseinek.

A cél az volt, hogy mosott, szeletelt, azonnal grillezhet6 zoldségekb6l
all6 termékeket alkossanak, melyek tokéletesek a grillezéshez, és hasz-
nélatukkal a tiznél tiisténked6 szakdcsok kis idére megpihenhetnek.

Az eisberg BBQ Grill Mixei 100%-ban tjrahasznositott alumini-
umtalcan keriilnek forgalomba, amelyek grillen és siitben egyarant
hasznalhatdak.

WINNER

Innovation Award

uu.

Minden egyes grill zoldségtalat egy specidlis fdlia zar le, ami va-
kuum alatt tartja a terméket és mindenféle mtianyag vagy ragasztd-
maradvany nélkiil eltavolithat6 az aluminiumtdlcardl. Ez a technol6-
gia hosszu eltarthatdsagot biztosit, a termék kiilonleges hatdst nyujt
a polcokon, emellett maximdlis kényelmet ad a felhasznalonak, aki-
nek a tokéletes barbecue elkészitéséhez semmi mast nem kell ten-
nie, csak el kell tavolitania a foliat a télcarol, miel6tt a grillre vagy
a siit6be teszi.

Az eisberg BBQ Grill Mixei a tavasztdl késé 6szig tartd szezon
ideje alatt rendszeresen kaphatdak tobb magyar és osztrak keres-
kedelmi lanc boltjaiban, valamint hamarosan bevezetésre keriilnek
Svéjcban és mads kelet-eurdpai orszagokban is.

Az eisberg-csoport ezuton koszoni meg minden latogatonak, aki a
BBQ Grill Mixre szavazott.

Az idei Fruit Logistica kiallitds rekordszamu, 60 000 latogat6val
zérult, akik 140 orszagbdl érkeztek a rendezvényre.

)

=& eisberg BBQ Grill Mix won the Fruit Logistica Innovation Award

The world's leading trade fair, Fruit Logistica honours high quality new
products and services that give a new direction to the kitchen ready food
sector. In 2014 from the 10 nominees Fruit Logistica visitors voted for eis-
berg's BBQ grill mix: these washed, sliced vegetables are ready for grilling
and are sold on 100-percent recycled aluminium trays, which can be used on

the barbecue grill and in the oven alike. Each tray of BBQ grill mix is vacuum
sealed with a foil, keeping vegetables fresh for a long time. eisberg BBQ grill
mixes are available from spring until autumn in various retail chains in Hun-
gary and Austria, and will soon appear in Swiss and Central European stores.
The eisberg group wishes to thank everyone who voted for our BBQ grill mix!
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Ujragondolt Kert-Magyarorszag
Ont6zés, gyiimolcstelepités,
gombatelepek -
megujulhat a kertészet

A tavalyihoz hasonlo sikereit tartdssa teheti a z6ldség-gyimolcs agazat, ha megvaldsulhat-
nanak a kdzelmultban elkésziilt dgazati korményprogramban rogzitett elképzelések. gy a
mostani 600 milliard forintos aruértéket 900-1000 millidrd forintra névelné. Mindez jelent6s
exportbevétel-ndvekedést is jelentene, ami a jelenlegi 70 millidrd forint koruli aktivumot az
import visszaszoritédsaval tobbszordsére emelné.

A lapunk nyomdaba adasakor még nem
véglegesitett Magyar Zoldség-Gyiimolcs
Agazati Stratégia hatdrozza meg azokat
a célokat is, amelyekre a 2014-t6l érvé-
nyes Uj unids koltségvetési ciklusban, uni-
6s forrasok felhasznalasaval palyazni le-
het. Bar az év végén nyilvanossagra ho-

zott stratégiatervezetet a Vidékfejlesztési

Minisztérium jegyzi, de aki régéta isme-
ri a kertészek torekvéseit, a félszaz olda-
las programban viszontlathatja az olyan
régota javasolt konnyitéseket, mint az 6n-
tozés sziikségszer fejlesztése, a termadl-
viz konnyt elérhetGsége, a javitasra varo,
megbizhato6 informacids hattér és ponto-

sabb statisztika megteremtése, termel6i :
egyiittmiikodések (TESZ) létrejotte ésa
. mellett a megtermelt aru teljes mennyi-
. ségét forgalomba akarjék hozni. Ehhez
© azonban tudni kell, hogy a rendszerval-
. tds utdn a gyiimolcsagazat termelése, je- :
- lentés ingadozasok mellett, a felére esett
. vissza. A multbél 6rokolt hatranyokat so-
. rolva meg kell emliteni a rossz iiltetvény-
. szerkezetet, aminek kdszonhet$ a magas
. koltség és a kifogasolhaté mindség.

: Az orszdg z0ldség- és gylimolcstermelésé-
. nek tobb mint fele az eurépai exportpiaco-
- kon talal vevre. Az Gjonnan csatlakozott :
© EU-tagéallamok koziil Magyarorszégon ki-
© viil Lengyelorszag biiszkélkedhet még po- _
o zitiv z6ldség-gyiimélcs kiilkereskedelmi
. termeldk és a kereskeddk kozotti hosz-
szu tavi kapcsolatok fenntartasat igényli.

miikodést tdmogatd addrendszer.
Ugyanakkor a tervezetben sz esik az iiz-
letvitelben tapasztalhato szakértelembe-
li hidnyossagokrol, az értékesités szerve-
zetlenségérol, a kinalat koncentraci6janak
gyengeségérdl, a minGségellenérzés hia-
nyossagairol, az dgazati kutatds, a fligget-
len szaktandcsadas gyengeségeirél, Gster-
meldi visszaélésekrol is. Vagyis b6ven len-
ne tennivald, hogy az elképzelt Kert-Ma-
gyarorszag életre kelhessen.

Felzarkozni a kereslethez
A cselekvési program a multban tortén-
tek 9sszegzése mellett azokat a 1épéseket is

megfogalmazza, amelyek ahhoz lennének
: don jobban keresik, mint amennyi értéke-
. sithetd drualappal jelenleg rendelkeziink.

sziikségesek, hogy 2020-ra a piaci igények-
hez igazodé 3,5 milli6 tonnat meghalado,

jO mindségli zoldség-gyiimolcs a magyar
. termelés technikai és technoldgiai fejlesz-
. tésével, a rendelkezésre 4llo, koncentralt,

kertekben megteremjen. Az dgazati stra-
tégiat megvalositdk a termelés novelése
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mérleggel. A magyar termékeket kiilfol-

Ezen azonban csak a z6ldség-gyiimolcs

008 2010 2011

: nagy tomeg( és mindségi arualap jelen-
: t8s novelésével lehet véltoztatni.

: A szakért6k szerint a friss piaci étkezési
. paprika, paradicsom, dinnyefélék, szamo-

ca, csonthéjas gytimolcsok, alma és korte

. exportja jelentésen novelhetd, de nagy le-
© hetéségek rejlenek a sparga, cukkini, sala-
- tafélék és mas kiilonleges zoldség- és gyii-
. molcsfélék fejlesztésében is. A termelés-
. biztonsag novelése, a hosszabb termelési
. ciklus igénye - kiilonosen a magyar kli-

matikus viszonyok kozott — a fedett term6-

. felilletek béviilését koveteli meg. Az érté-
. kesités biztonsaga, valamint a kiilonleges

piaci igények gyors és alapos teljesitése a

. Magas kézimunka-igény
. Az Agrargazdasagi Kutat6 Intézet (AKI) 4l-
- tal vizsgdlt részmunkaidds kisgazdasagok



atlagaban a felhasznalt sajat munka 500-
800 ora kozott valtozott hektaronként, ami
példaul a szabadfoldi paradicsom eseté-
ben 350-500, szabadfoldi paprikanal
500-800, fuszerpaprikanal 600-700, vo-
roshagymanal 400, uborkanal 800-1000,
almanal 350-500, 6szibaracknal 700-800
ora is lehet. A kiilonosen kézimunka-igé-
nyes novényeknél — zoldséghajtatas, mal-
na-, gyogynovénytermesztés — pedig még
ennél is tobb: akdr 6-7 ezer dra.

A kertészeti agazatok miikodtetéséhez, a
termesztéssel, tarolassal, aruva készités-
sel évente 49 millié ugynevezett kézimun-
ka-napra van sziikség. Mindebbél kovet-
kezik, hogy a kertészeti d4gazat, hat honap-
pal és havi 22 munkanappal szamolva, a
segitd csaladtagokkal egytitt, mintegy 340
ezer fének biztosit munkalehet6séget. Jel-
lemz6en azokban a régidkban, ahol kiilén-
ben is magas a munkanélkiiliség.

Megujulas minden teriileten

Ha sorra vessziik a fejlesztési programban
korvonalazott célokat, akkor a szantéfoldi
z6ldségtermesztési teriilet 80 szdzalékos
ontozhetségének megteremtésével kell
kezdeni. Ennek révén né a termelésbiz-
tonsag, és a termésatlagok vilagszinvonal-
ra emelése altal a feldolgozdipar részére

versenyképes aron biztosithaté a nyers-
anyag. A szant6foldon eldallitott zoldség
mennyisége 400 ezer tonnaval néhet (1,3
milli6é tonndrdl 1,7 millié tonndara), koz-
ben a fajlagos koltség csokken. A termelési
érték novekmeénye évi 15 milliard forint. A
fejlesztés tervezett koltsége 60 milliard fo-
rint, ebbdl a timogatds 30 millidrd forint.
Gyorsabb megtériilést igér a tervezett 1000
hektdrnyi névényhaz épitése (100 hektar
iiveghdz, 200 hektar blokkfélia, 700 hek-
tar mobil blokkf¢lia, illetve nagylégterii
egyhajés sitor). Igy a jelenlegi 380 ezer
tonna hajtatott z6ldség mennyisége 580
ezer tonndra emelkedhet, a n6vekmény
becstilt értéke 45 millidrd forint. Ennek
koltsége 91 milliard forint, ebbél a tdmo-
gatas 45,5 millidrd forint.

A jelenlegi gombatermelés megdupldzasat
és az ehhez sziikséges komposzt el6allita-
sat remélik szaz gombakomposzt-eléallito
hokezel6 egység felépitésétdl és 60 gom-
batermesztd farm, tovdbba 15 ezer ton-
na gombakonzerv-kapacitas 1étesitésétol.
Mindez 36 millidrd forintba keriilne, ami-
hez a tdmogatas 18 milliard forint. A gom-
batermeszt6 kapacitas 25 ezer tonnarol 50
ezer tonndra novelése és a novekmény fe-
lének exportja utdn mintegy 20 milliard-
dal novekedne a termel6k bevétele.

alapanyag #z7z777+

A jelenlegi 35 ezer hektar eloregedett, il-
letve korszertitlen gytimolcsiiltetvény ki-
vagasa utan 45 ezer hektar régi és 24,5
ezer hektar uj, vildgszinvonald tiltetvényen
évente 1,2 milli6 tonna kivalé minéségii
gyumolcs sziiretelhetd. A termelési érték
évi 50 millidrd forinttal gyarapodna. A
24,5 ezer hektdr 4j iiltetvény beruhazasi
koltsége 69 milliard forint, az 6ntozés és a
jég- és fagyvédelem megteremtése tovab-
bi 16, illetve 75 millidrd forintba keriilne.
Mindehhez 60 milliard forint tamogatas-
sal szamolnak.

A z6ldség-gyiimolcs feldolgozoipar to-
vabbi lemorzsol6dasanak megallitasa és
fejldo palyara allitdsa mintegy szazmil-
liard forintbdl valdsithaté meg, ebben az
esetben is a fejlesztés fele tamogatas len-
ne. A beruhdzasok révén a feldolgozédipar
nyersanyagsziikséglete mintegy 20 milli-
ard forint értékben né. A termékszerke-
zete szélesedik. Az ipar termelési értéke
évi 60 milliard forinttal, 250 milliard fo-
rintra no.

A jelentésen novekvo termelés aruva ké-
szitése és mindségének megbrzése érde-
kében a fejlett technol6giakhoz sziiksé-
ges géppark biztositdsa 60 millidrd fo-
rintba keriilne, amibél a tdimogatas 30
millidrd.=

B8 Irrigation, planting orchards and mushroom cultivation - the renewal of gardening

The fruit and vegetable sector can keep repeating last year’s excellent per-
formance if the government’s latest plans are realised. Instead of the current
HUF 6oo0-billion product value HUF goo-1,000 billion would be produced, mul-
tiplying the present HUF 70-billion export as well. When the present issue of
our magazine went to press the Hungarian Fruit and Vegetable Sector Strategy
wasn't finalised yet, but we know that the programme features necessary
steps such as irrigation development, the creation of an IT and statistics back-
ground and a tax system that supports the establishment of Producers’ Sales
Organisations (TESZ). At the same time the draft strategy also mentions the
problems, from the lack of expertise to the problems in quality control. The
action plan also lists the required steps to make the sector capable of pro-
ducing an annual 3.5 million tons of quality fruit and vegetable by 2020. More
than half of Hungary’s fruit and vegetable production goes to export. There is
demand for more than we can currently supply, so it is of our utmost interest
to modernise our production structure. Agricultural Research Institute (AKI) ex-
amined the production efficiency of small farms employing part-time work and
found that the number of work hours varied from 500 to 800 hours per hec-

tare. In the gardening sector 49 million manual working days are needed a year
to grow the fruits/vegetables, store them and turn them into actual products.
This means that the gardening sector offers work for 340,000 people if we
calculate with a 6-month season and 22 working days per month. If we take
a look at the main objectives worded in the government strategy, we can see
that the most important is to install an irrigation system on 8o percent of the
land used for vegetable production. This step would result in the production
of 400,000 tons more vegetable (investment cost: HUF 60 billion, from which
HUF 30 billion would be state-funded). Mushroom production would grow from
the current 25,000 tons to 50,000 tons by investing HUF 36 billion (HUF 18 bil-
lion would be state subsidy) in 100 heat treatment units, 60 mushroom farms
and tinned mushroom production capacity improvement (by 15,000 tons).
The 35,000 hectares of old and obsolete fruit trees need to be cut down and
on 45,000 hectares of old and 24,500 hectares of new world-class orchards
we would harvest 1.2 million tons of excellent-quality fruit a year. Production
value would rise by HUF 5o billion per year. The state would provide HUF 6o
billion from the total investment of HUF 160 billion.=

ANV

Elsésorban paradicsomfélék, paprikafélék, ubor-
kafélék és a salatafélék piaci forgalmazasaval
foglalkozunk, amelyeket megbizhato, profi
kertészekkel termeltetiink, akik rendelkeznek
GlobalGap audittal. Az arut kiskiszerelésy, sa-
jatcsomagolasu (flowpack, necc, zsugorfélia)
vagy lédig kiszerelésben biztositjuk partnere-
inknek. 250 m? két kamras hiitéhazi és 1000 m?
csomagold kapacitassal rendelkeztink.

HisszUk, hogy a magyar termékek ize, za-
mata, szine, tapértéke és megbizhatosa-

ga orszagon belil és a hatarainkon P _:1:. » ¥
tul is elismerést valt ki. i; A
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Contivo™-val a biztosabb termésért

2014.
februar-marcius

Egyre komplexebb és rendkivil valtozékony
gazdasagi kornyezetben, szélsGségbe hajld
idgjarasi feltételek mellett kellene Ugy gaz-
délkodni, hogy az hosszl tavon is fenntartha-
t6 jovedelmezdséget eredményezzen - hang-
sulyozta Czigany Tibor, a Syngenta Kft. lgyve-
zet6 igazgatdja a Contivo™ programot bemu-
tatd budapesti konferencian.

A Syngenta 2011-ben arra vallalkozott, hogy
nemcsak az adott, szllken a mikodési koré-
hez tartozé novényvédelmi technoldgiaval,
fajta- és hibridvélasztékkal témogatja a ter-
mel6ket, hanem olyan szolgéltatasokat dol-
goz ki, amelyek atfogd tamogatast nydjtanak.
Magyarorszagon ezt az Uj stratégiai irdnyt a
Contivo™ szakmai szaktandcsaddi program-
ban fémjelzi.

A program harom nagy pillérre épul: az egyik
a talagj, melynek kapcsan a kimélg talajmd-
velés, az okszer( tapanyag-utanpotlds és a
talajélet javitdsa a cél. A mdsik maga a no-
vény, ahol a megvdltozott talajmlvelési rend-
szerhez és tdpanyagszintekhez alkalmazko-
dé hibrid- és fajtavalaszték, valamint a haté-
kony novényvédelem alkalmazésa az els6d-
leges irdny. Az utols6 nagy pillér a termelési
stratégia. Ide tartozik a beruhdzasok, fejlesz-
tések alapjainak kialakitdsa, pénziigyi hat-
terének biztositdsa és a jol szervezett admi-
nisztrativ hattér, amely kiszolgala a termel6
napi munkdjat.

A programhoz kapcsolodo pénziigyi szerveze-
tek kiemelt beruhdzasi finanszirozasi ajanlato-
kat kindlnak, valamint teljes kor( vagyon- és

terménybiztositast nyUjtanak. A gyartdioldal-
réla ndvénytermesztési technolégia felépité-
sét a Syngenta mellett a Vaderstad, az Agro.
bio és a Yara Hungaria Kft. végezte. Az tizemi
mikodést tdmogatd elemek kdzil az tgyvite-
lirendszer tudas- és informatikai hatterét az
Agrovir Kft., a gépi vasarlasokat lehettvé te-
v@ financidlis hatteret a Budapest Bank Zrt.
biztosftja. A termény- és a vagyonbiztositast
a Generali-Providencia Biztosfto Zrt. nydjtja. A
tudomanyos intézmények kdzil a tudasbazis
felépitését és a hosszu tavu kisérleti platform
|étrejottét a Debreceni Egyetem Karcagi Kuta-
td Intézete, a Szent Istvan Egyetem MezGgaz-
dasag- és Kornyezettudomanyi Kara és a Ma-
gyar Tudomanyos Akadémia MTA MezGgazda-
sagi Kutatointézete segftette. =

£& For a more stable yield with Contivo™

Tibor Czigdny, managing director of Syngenta Kft. told at the Budapest
launch of the Contivo™ programme that these days farmers have to do their
work in @ complex economic environment and in extreme weather condi-
tions, where remaining profitable is increasingly difficult. This is the reason
why the company designed the Contivo™ professional advisor programme.
The programme lies on three pillars: 1. soil - the land has to be cultivated in
a fashion that protects the soil, 2. plant - the main direction is using hybrids

and varieties that are in harmony with the new soil-protecting cultivation, 3.
production strategy - providing the financial background for development
and modernisation. In addition to Syngenta, Vaderstad, Agro.bio, Yara Hun-
garia Kft., Agrovir Kft., Budapest Bank Zrt., Generali-Providencia Insurance
Zrt., the Karcag Research Institute of Debrecen University, the Faculty of
Agriculture and Environmental Sciences of Szent Istvdn University and
MTA's Agricultural Research Institute all helped to realise the programme. =

A jegybank hitelt csopogtet az 6stermeléknek is

Tovabb béviil a Magyar Nemzeti Bank hitelprog-
ramjat (NHP) igénybe vevk kore. A janudr el-
sejével életbe 8p6 valtozasok szerint a mez6-
gazdasagban tevékenykedtk széles kore juthat
forrdshoz versenyképességének javitdsa érde-

kében. Az GstermelSk és csalddi gazdalkoddk
akar foldvasarlasra is fordithatjdk a hitelt. Az
MNB becslése szerint akar félmillié Gstermelt
is érinthet a véltozas.

Januértol egyébként a program elsd és maso-

dik szakaszara 6sszevontan fennalld forintligy-
letekre, valamint a devizahitelek kivaltasara kii-
[6n-kiilon a kordbban érvényes 3-3 millidrd fo-
rintos felsd korlat 10-10 millidrd forintra emel-
kedett. =

8& The central bank offers loans to small-scale agricultural producers, too

From 1 January the Central Bank of Hungary (MNB) offers loans to be used for buying land. MNB’s estimate is that as many as 500,000

a wide range of small-scale agricultural producers and family farms

as part of its Loans for Growth (NHP) scheme. The loans can even tunity. =

small-scale producers can be eligible for using the new loan oppor-

AGROmashEXPO harmincot hektaron

2014. janudr 29. és februdr 1. kozott ismét
egyUtt kerdlt megrendezésre az AGROmash-
EXPO és az AgrargépShow a Hungexpo Buda-
pesti Vasarkdzpontban. A kidllitédsok irant idén
is nagy volt az érdekl8dés, a kiallitok ezdttal
megtoltotték a teljes teriletet, a tavalyinalis
nagyobb, azaz nettd 35 ezer négyzetméteren
vartdk a l[dtogatokat.

A hazai piaci kindlat megjelent a kidllitdson a
legnagyobbaktdl a legkisebbekig, a gépekttl az
inputon &t a logisztikdig. Ez a kindlati gazdag-
sag a latogatdi szam ugrdsszerd novekedését
is hozta. Az AgrargépShow keretein beltil meg-
jelent a hazai gépforgalmazok szine-java, koz-
tik a nagy, piacvezet§ cégek.

A kiallitdshoz kapcsoloddan ezuttal is meghir-

dették a szervez6k az AGROmashEXPO-Agrar-
gépShow Nemzetkdzi Innovaciés és Hazai Ter-
mékfejlesztési Dijat. Erre az AGROmashEXPO,
AgrargépShow, Magyar Kert, Sz8lészet és Pin-
cészet 2014 kidllitdsok valamennyi kidllit6ja pa-
lydzhatott az elmult harom évben (2011-t6l
kezd@dGen) kifejlesztett és Magyarorszagon
forgalomban lev6, korszer( termékkel. =

g8 AGROmashEXPO on 35 hectares

Between 2g January and 1 February 2014 AGROmashEXPO and
AgrargépShow were organised together at the Hungexpo Budapest
Fair Centre. The event used 35,000m? of floor space to present the
latest products and solutions, from agricultural machinery to logist-

ics. The number of visitors was much bigger than last time. Once
again the organisers announced the AGROmashEXPO-Agrargép-
Show International Innovation Domestic Product Development Com-
petition. =
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2014 els6 he-
teiben a vilag-
méretd pénz-
ligyi trsasja-
ték izgalmas
gellert ka-
pott, ugyan-

Godrosy Balazs
ligyvezetd
GFS Consulting

a Fed és 175-
16l 65 milliard dollarra csokken-
tette a nyilvanos kaszin6ja havi

bizony sok helyen hidnyozni fog:

pénzben, addig 6rommamor-
ban lubickoltak a vevok is.

all: az els6 1épés a Fed kotvény-
vasarlasi programjanak szigori-
tasa, a masodik annak kiveze-
tése, a harmadik mér a kamat-
emelés lesz.

A Tanu 6ta mondhatjuk batran,
hogy ,,a nemzetkozi helyzet egy-
re fokozodik” és ez bizony kihat
a hazai eseményekre is. E16bb
Ukrajna borzolta a kedélyeket:
amig Klicskéék a ringben osz-

utcén teszik, az mar nem szim-
patikus a befektet6knek. Janu-

fizetGeszkozét.

fiiggetlenségért vivott szabad-
sagharcot — rekordmélységtire,

alapkamatot. A torok veszély el-
illant, és a cstinya, gonosz spe-
kulansok a Forintocskaval kezd-
tek szorakozni. Ez is a befolyasos
kiilfoldi nagyt6ke mesterkedése?

llyen a boksz

© Vagy csak arr6l van sz6, hogy el-
. lenszélben mit sem ér a szabad-
. sagharcos retorika és az unorto-
- dox gazdasdgpolitika? Magyar-
- orszag jobban teljesit! Latjuk...
- Az EUR/HUF érfolyam 314-ig
© robogott.

is wjra lépett :
© kai Jegybank (Fed) minden bi-
© zonnyal folytatja a pénznyomta-
. t4s visszafogdsat, nyomas alatt
beruhazdsait! A pénznyomdabdl :
egyre kevesebb pénz jon ki, ami :
. orszagokat és devizaikat, allam-
amig a vildg uszott az ingyen :

"

A kozeljovore nézve az Ameri-

tartva a piacokat. Ez kiilonosen
érzékenyen érintheti a fejl6do

kotvényeiket, ide sorolva Ma-

gyarorszagot is.
© A hazai gazdasdgpolitikai ve-
Az univerzum vaéltozasok el6tt :

zet6ket nem nagyon zavarta a

- forint gyengélkedése, igy nagy
© esély van arra, hogy az MNB
© tovabbi alapkamatot csokkent.
© S6t! A gazdaségpolitika nyilvan-
: val6 eszkoze az alacsony banki
. kamat, hiszen ezzel olcsébb a
. hitelfelvétel, valamint ezzel is
. igyekeznek 6sztoénozni, hogy
. a gazdasdgi, illetve magénsze-
- mélyek a kevésbé vonzé bank-
* betétben is tartsak a pénzei-
tottak a pofonokat, 5mlottek az :
eurémillick, de ha ugyanezt az

ket. Ezek hatasa pedig egyiit-
tesen azt eredményezi, hogy a

© t6ke a gazdasag novekedésébe
© tud 4ramlani. Az export tdmo-
4rban tovabbd a torok jegybank :
kamatot emelt, hogy megvédje :
© tén a gyengébb forinttal érhetd
Az MNB - folytatva a pénziigyi :
. Ahelyzetet drnyalhatjak a nem-
- zetkozi fejlemények és a vélasz-
2,85 szazalékra csokkentette az

gatdsa és a kiilfoldi beruhaza-
sok hazai novelése pedig szin-

el konnyebben.

tasi kampany okozta izgalmak.

© Tovabba ne felejtsiik el, hogy
© a devizahitelesek még mindig
* nincsenek megmentve, amely
© kérdés elbb-ut6bb tjra napi-
- rendre fog keriilni...

S& Monetary world

In the first weeks of 2014 the Fed announced that it would reduce its bond
purchases from USD 75 billion to USD 65 billion. The financial universe is
about to undergo changes: the Fed's next step might be stopping bond pur-
chases and that could be followed by raising interest rates. The Central Bank
of Hungary (MNB) lowered the base rate to a record depth of 2.85 percent.
Although the EUR/HUF exchange rate skyrocketed to 314, Hungary’s monet-
ary leaders didn't seem worried and there is great chance for MNB reducing
the base rate further! Obviously, the strategy behind this is that low interest
rates will make businesses and people invest in the economy instead of
keeping their money in banks. What is more, if the forint is weak, it is also
easier to subsidise export and increase the level of foreign investment. But
let’s not forget that people with foreign currency mortgages still haven't
been saved and this situation will have to be dealt with sooner or later...
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Dr. Szabé Jen6
agrarkozgazddsz

Az orosz-magyar gazdasa-

gi kapcsolatok kulonds hang-
sulyt kaptak 2014 januarjaban.
A kétoldalu kapcsolatok agrar-
gazdasagi aspektusat nézve
azonban az el6z6 év tekinthet§

a diplomaciai csucsra jaratas idészakanak.

Orosz kollégaja meghivasa-
nak eleget téve a magyar vi-
dékfejlesztési miniszter nyi-
totta meg ugyanis 2013 feb-
rudrjaban a moszkvai ,,Pro-

dexpo 2013” élelmiszer-ipari

kiallitast. A moszkvai minisz-
teri targyalas el6készitéseként
janudrban magyar—orosz gaz-
dasagi vegyes bizottsag tilése-
zett Budapesten. A miniszte-
ri talalkozé folyomanyaként
szakallamtitkdri szintd jegy-
z6konyv szilletett, melynek ér-
telmében kotelezettséget val-
laltunk arra, hogy tenyész- és

szaporitdanyagokkal segitjitk

az orosz mezégazdasag no-
vénytermesztésének és allat-
tenyésztésének fejlesztését, ki-
valtképp a vetémagtermesztés,
asertés- és a szarvasmarha-te-
nyésztés fejlesztését.

Pozitiv fogadtatasra talalt 2013
aprilisaban a VM Kkiilpiaci fo-

lyamatokért felelés parlamenti

allamtitkdrdanak moszkvai la-
togatdasa is, melynek kereté-
ben kozvetitette a tarcaveze-
tés azon torekvését, hogy szi-

vesen latndnk Oroszorszagot :

a2013-as Orszagos Mezdgaz-
dasdgi és Elelmiszer-ipari Ki-
allitas (OMEK) diszvendége-
ként.

Az évkozepén, Paprika néven
magyar élelmiszereket arusi-
t6 bolt nyilt Moszkvéban. A
tervek szerint rovid tdvon 10-

15 részegységbdl allo, magyar

élelmiszer-termékeket for-
galmaz6 boltokbdl all6 bolt-
halézat jonne létre Oroszor-
szag-szerte.

A legjelentGsebb orosz kiske-
reskedelmi lanc, a MAGNIT

pedig logisztikai kozpont ki-
épitését kezdeményezi Ke-
let-Magyarorszagon, melyrél
akiiligyi allamtitkar egyezett
meg az orosz partnerével. Az
ezer kamion befogadasara al-
kalmas terminal mintegy 1500
munkahelyet kindl Zdhony
térségében.

Beérik a,Keleti Nyitas”
A magyar agrartermékek
orosz piaci kereskedelmére
pozitiv hatast gyakorolt a va-
zolt, er@sen Gsszehangoltnak
tlin6 diplomadciai offenziva.
Az agrar- és élelmiszer-ipa-
ri termékeink iranti kereslet
2013-ban élénkilt, 4j lendii-
letet kapott. Exportunk az év
kozepe tajan negyedével bo-
viilt és a tiz havi atlag is 22
szazalékos exportbdviilésrél
arulkodik.

A stagnalas kozeli allapotban
1év6 agrarkivitel arnyékaban
az orosz piac bizonyult 2013-
ban a legdinamikusabban
fejlédé agrarpiacunk egyiké-
nek, és az igen alacsony orosz
importnak koszonhetéen az
orosz piaci relaci6 produkal-
ta alegjelentdsebb kiilkereske-
delmi mérlegtibbletet az élel-
miszer-gazdasagi termékkor-
ben. Ugy is fogalmazhatndnk,
hogy beértek a ,,Keleti Nyitas”
politikdjat korvonalazo, a két-
oldalu gazdaséagi kapcsolatok
erdsitését célz6 agrardiploma-
ciai eréfeszitések.

A jovét mindkét £é] igéretes-
nek tartja. Az orosz mez6-
gazdasagi miniszter helyet-
tese szerint a magyar szalli-
tasok a mezdgazdasdg és az
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piaci agrarkapcsolatok

élelmiszeripar teriiletén a je-
lenlegi szint két-haromszoro-
sdra is noévelhetSk lennének, :
amennyiben Magyarorszag °
mindségi drut tudna szallitani
Oroszorszégba. Magyarorszdg
szdmdra az orosz piac, gon- :
dolva itt a Fiiggetlen Allamok
Kozosségére (FAK), az alter-
nativ agrarpiacok kialakitasd- :
nak fontos hidféalldsa lehet- :
ne, mindemellett segitené a
feldolgozott termékek expor-
tunkon beliili térnyerésének
erdsitését és esélyt kinalna ar-
ra, hogy az orosz piacon kere-
sett, ott évtizedes ismertségre
szert tett élelmiszer-terméke- :
ink hazai termelési és élelmi- :
szer-ipari hdtterét ujraélesz- :
sziik, ami tizezres nagysag- :
rendli munkahely-teremtési :

hozadékkal is jarna.

Atlag feletti béviilés

Jollehet a magyar élelmi- :
szer-gazdasagi kivitel 83-84
szdzaléka ma mar az Eurdpai
Unié Egységes Belsé Piacan :
talal vevére, az EU-n kiviili pi-
acok legkarakterisztikusabb, :
legfajstilyosabb és egyben a
leggyorsabban béviil§ piaca :

kétségteleniil az orosz piac.

Az utdbbi években toretleniil :
fejlédo agrarkivitelen beliil a
magyar agrarkiviteli rangsor
kilencedik helyén rendszere- :
sen Oroszorszgot talltuk. Ezt
a folyamatot befolyasolhatja :

a 2013-as évi, Osszességében :

stagnal¢ agrar-kiilkereskedel-

mi helyzet, jollehet a 2012-es

rekordnagysagrendd, 8,1 mil-
lidrd euros agrarkivitel tal-

szarnyaldséra a vilagpiaci drak :

csokkenése és a 2012-es su-
lyos aszaly miatti gyenge ter-
més kovetkeztében redlis esé-
lytink nem volt.

A dinamizal6do oroszorszagi
kiviteliink most egy-két hellyel :

elérébb hozhatja az orosz pia-

cot a kiviteli rangsorban, ami @ |

els6sorban abbol a szempont-
bél érdemel kiilonos figyelmet,
mert az oda kiszallitott termé-
keink z6me feldolgozott for-
maban keriil az orosz vevé-
hoz, igy 1ényegesen tobb hoz-
zdadott értékkel bir, mint pél-
déul a gabonaexport.

Oroszorszag tradicionalis pia-
ca a magyar agrar- és élelmi-
szer-ipari termékeknek, ki-
valtképp a feldolgozott me-
z6gazdasagi termékeinknek.

Az orosz piac jelentGségét csak
noveli, hogy évtizedes miltra
visszatekintve is stabilan a 10 :
legfontosabb agrarkiilpiacunk :

kozott talalhato.

Az agrargazdasagi érde-
kek szempontjabdl kiilono-
sen frekventalt orosz rela-
cid az elmdlt par évben atla-
got meghaladé mddon fejls-

dott. Orosz piaci kiviteliink

mind 2012-ben, mind 2013-

ban atlagon feliili mértékben

- béviilt. Az erdteljesebb élel-
© miszer-gazdasagi kivitelb6vii-
- 1és kovetkeztében az agrérgaz-
daségi export részardnya az :
orosz piaci magyar nemzet-
gazdasagi kivitelben a 2012-
. es 7,9 sz4zalékrol 8,4 szaza- -
: lékra emelkedett. :

Orosz piaci
sajatossagok

Oroszorszagban az emelkedd :
. olajbevételek nyoman hossza :
. tava mezOgazdasag-fejleszté- :
si program bontakozik ki. Az :

orosz agrarpolitikat az 6nel-
latasra vald torekvés jellem-
zi, melyet az orosz ,,Elelme-
zés-biztonsagi Doktrina” is
megfogalmaz. A hazai sziik-
ségletet hosszabb tdvon sa-
jat termelésbdl kivanjak az
oroszok kielégiteni. Frekven-
talt teriiletnek szamit ebbdl a
szempontbol a tej- és tejter-
mékek, a hus és a cukor. A
most megfogalmazddé onel-
latasi célok jol tiikrozik a je-
lenlegi helyzetet, hiszen ko-
zéptavu célként fogalmazddik

FM>LocGIsTIC

KIVALOSAG The art of winning solutions INNOVACIO
www.fmlogistic.com
Kapcsolat: Csiszar Zsolt Ertékesitési Vezetd
Tel: +36 30-200-4120
<IABVANYOSITOTT E-mail: zscsiszar@fmlogistic.fr SIKERES ES
NEMZETKOZI SLEMELYRE
FOLYAMATOK SZABO,TT
MEGOLDASOK
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Irdny az orosz piac -
a HITA segltsegevel

_:-H ' ,AHITA a

Keleti Nyi-
tas régiciba
tartozo or-
szagokban,
igy Orosz-
orszagban
is — az ed-
digi straté-
gianknak
megfeleléen — tobbféle plat-
formot biztosit ahhoz, hogy
a magyar cégek orosz part-
nerre taldlhassanak.

A kapcsolatok kialakitasanak
érdekében tizletember-taldl-
kozokat szerveziink, szakki-
allitasokon és vasarokon a
magyarorszagi standon val6
megjelenést biztositjuk cégek
szamadra, a miniszteri, minisz-
terelnoki utakhoz kapcsolo-
doan iizletember-delegaciokat
szerveziink, kiadvanyokat ké-
szitlink az adott relacié tizlet-
emberei szdmara (Hungarian
Investments Projects, Inves-
ting Guide), valamint Gazda-
sagi Vegyesbizottsagi Uléseket
szerveziink, de a kiilfoldi pi-
acra jutashoz segitséget kiva-
nunk nyudjtani képzéseinkkel,
elsdsorban a komplex HITA -
KKV Akadémia rendezvény-
sorozatunkkal is.
Elmondhatjuk, hogy az ex-
portér cégek gyakran szem-

A
Bodocs Rébert
alelnok

HITA

besiilnek az eltérd tizleti kul-
tarabol eredé nehézségek-
kel, hiszen a hazaitdl kiilon-
b6z6 elosztasi csatornak és
a fogyasztasi szokdsok mind
olyan jellemz&k, amelyekre
a sikeres gazdasagi kapcso-
lat megteremtésének érde-
kében kiemelten oda kell fi-
gyelni. Orosz piacon régdta
jelen 1év6 cégektdl tudjuk,
hogy példaul az orosz nyelv
ismerete nélkiil nehezen tud
tizleti kapcsolatokat kialaki-
tani egy hazai kkv.

Orosz partnereink szama-
ra teljes kordi projektme-
nedzsmentet kinalunk, a te-
lephely-felkutatastol és be-
szallitokereséstdl kezdve az
onkormanyzatokkal torténé
kapcsolatfelvételen at a jo-
gi és pénziigyi tanacsadasig.
After care programunkban
pedig folyamatosan nyomon
kovetjiik a mar 1étrejott be-
fektetések megvaldsulasat, a
befektet6 elégedettségét.

A kapott eredmények hoz-
zasegitenek benniinket ah-
hoz, hogy a HITA mind a
magyarorszagi, mind pedig
a kulfoldi partnerei szamaéra
gyakorlatkézpontd és ered-
ményorientalt tandcsadast
tudjon nydjtani.
www.hita.hu

HUNGARIAN
INVESTMENT AND
TRADE AGENCY

=& Entering the Russian market - with help

from HITA

In the Russian market HITA (Hungarian Investment and Trade Agency) of-
fers various platforms to Hungarian enterprises that wish to find Russian
partners. For instance we organise business meetings and trade fair pres-
ence, publish guides (Hungarian Investments Projects, Investing Guide)
and offer training programmes such as the complex HITA-SME Academy
in order to help Hungarian businesses enter foreign markets. We aid our
Russian partners with 360-degree project management service, from
searching for premises to finding suppliers to legal and financial consulta-
tion. Our so-called after care programme monitors the realisation of in-
vestments and follows-up investor satisfaction. www.hita.hu=
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Orosz piaci élelmiszerexportunk alakulasa
2012-2013. I-X. h6 (ezer euréban)

Export Valtozas,

Termékcsoport 2012, I-X. 2013, I-X. 201:(3;3012
E16 allat 10232 10471 102,3
Hus és vagasi melléktermék 40572 64904 160,0
Tejtermékek 8563 8227 96,1
Zoldségfélék 3178 3206 1009
Gylimolcsfélék 7302 4699 64,4
Gabonafélék 17389 16199 93,2
Olajos magvak 5651 16533 296,6
Husbdl, halbél étel 7946 12825 1614
Cukor, cukortermék 3079 6216 201,9
Z6ldség-gyiimiilcs konzerv 35438 29905 84,4
Készételek 3583 3799 106,0
Italok 4369 3758 86,0
ELIP melléktermék 20240 27807 1374
Dohany 1418 818 57,7
(SSZESEN 192344 214365 122,0

meg, hogy az 6nellatasi szint
novényi olajbdl és cukorbdl ér-
je el a 80, husbdl a 85, tejter-
mékekbdl pedig a 90 szazalé-
kot. Az ambiciézus Onellata-
si célok arra intenek, hogy a
termékexporton tul a gazda-
sagi és tudomanyos kapcsola-
tok mas szintjeire is nagyobb
figyelmet kell a jév6ben for-
ditani.

Az orosz gazdasagfejleszté-

si torekvésekhez illeszkedik

"

a magyar él6allat-export, ki-
valtképp a tenyészallat-kivitel.
Ez a magyar agrarexportban
mar tetten érhetd, de a 2013
elején alairt Mezégazdasa-
gi Megallapodas is tartalmaz
ilyen célokat. Utalva a 2011-
12-es folyamatokra, érdemes
kiemelni, hogy az akkor meg-
duplaz6do hus- és italexport,
a kozel masfélszeresére bovii-
16 tejtermék-kivitel és él6al-
lat-export, a szinten marado,
tartositott z6ldség-gytimolcs
kivitel és olajosmag-export, il-
letve az enyhén béviilé gabo-
nakivitel jellemezte az orosz
piaci magyar agrarkivitelt.
Ekozben azonban visszaes6
z0ldség- és gylimolcsexport,
csOkkend készétel- és élel-
miszeriparimelléktermék-ki-
vitel, csokkend cukor- és

cukortermékexport kisérte a
szerkezeti valtozasokat.

A 2012-13-as fejlédési palya
tobb ponton eltér az el6z6 évi
tendenciaktdl. A legf6bb kii-
lonbség, hogy miga 2011-12-
es piacbéviilés 11 szazalékot,
addiga 2012-2013-as id8szak,
az 1-10 havi adatok alapjan 22
szazalékos piacb6viilést mutat.
Emellett megtriplaz6do6 cukor-
export, megduplazddé olajos-
mag-export, tobb mint masfél-
szeresével boviilé hus- és va-
gasimelléktermék-export, va-
lamint htisbol, halbdl késziilt
termékek kivitele jellemezte a
tavaly janudr-oktober kozotti
iddszakot. Novekedett emellett
az élelmiszer-ipari mellékter-
meékek, a készételek, a zold-
ségfélék és az él6 dllatok ex-
portja is.

A hus és hustermékek kivite-
le kapcsan kiemelendd, hogy
a sertéshusexport a mult év tiz
hénapjaban rendkiviil dinami-
kusan fejlédott, 3-rél 12 ezer
tonnara noétt, értékben pedig,
elérve a 33 milli6 eurdt, tobb
mint hdrom és félszeresére bo-
viilt. A baromfihusexport is
lendiiletet vett, a 7000 tonna-
hoz kozelit6 export, értékben a
10 milli6 eur6t tallépve, mint-
egy 43 szazalékkal boviilt.



A vazolt piaci helyzetképbél
kittinik, hogy a magyar érdek
hosszabb tavon a kozvetlen
kereskedelmi kapcsolatokon
talmutato lehetéségek kiak-
nazasaban fogalmazhaté meg
leginkabb, hiszen az orosz al-
lattenyésztés elétt allé fejls-
dési lehetség a magyar ag-
rarium szamara is a kutatasi
eredmények kiilpiaci értéke-
siilését jelentheti. Gondolva
itt els6sorban a technologi-
ai és tudastranszferre, vala-
mint a szaporité anyagok ex-
portjara, illetve az ahhoz csa-
tolhato ,,know how” {izleti és
nem ,,barati alapon” torténé
atadasara.=
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2& Upward trend in our agricultural trade with Russia

In February 2013 Hungary’s Minister of Rural Develop-
ment opened the Prodexpo 2013 food trade fair in Mo-
scow. In Hungary at the 2013 OMEK (National Agricul-
ture and Food Exhibition) Russia was the special guest.
In the middle of last year Paprika opened in Moscow: the
shop sells Hungarian groceries and the plan is to open
10-15 more stores around Russia. MAGNIT, the biggest
Russian retail chain intends to build a logistics centre
in East Hungary, the new terminal would create 1,500
jobs in the Zéhony region. All of the above developments
show the strengthening of the agri-food relationship
between the two countries. Our 10-month export aver-
age was up 22 percent last year. While Hungary’s agri-
cultural export is almost stagnating, in 2013 Russia was
one of our most dynamically developing markets, and
thanks to the low level of import this relation produced
the biggest foreign trade surplus in our agri-food trade.
Both parties consider the future to be promising. Ac-
cording to Russia’s Deputy Minister of Agriculture, their
market could take up 2-3 times more agricultural and
food products from Hungary if we could produce high
quality goods. Although 83-84 percent of Hungary's
food export goes to the single market of the European
Union, Russia is our most important and fastest de-

veloping non-EU market. What is more, the majority of
products we sell there are processed goods with much
bigger added value than for instance cereal crops. Our
export to Russia grew above the average in both 2012
and 2013. Agricultural export increased its share in our
national export to Russia from 7.9 percent in 2012 to
8.4 percent in 2013. If we take a closer look on how our
agri-food export to Russia developed in 2012-2013, we
can see that the level of expansion was 22 percent (in
2011-2012 it was 11 percent). We tripled our sugar ex-
port, doubled our oily seed export and exported more
than 1.5 times more meat and slaughter by-products.
Hungary also sold more food industry by-product, ready-
made food, vegetable and livestock in the Russian mar-
ket. Our pork export surged from 3,000 to 12,000 tons in
the first ten months of last year and in value it reached
EUR 33 million. Our poultry meat export neared 7,000
tons and surpassed EUR 10 million in value, augment-
ing by 43 percent. In the long run Hungary’s interest is
moving beyond the level of direct trade relations into
the realm of technology and knowledge transfer in the
field of agriculture. This would also include the export-
ing of Hungarian propagation material and the related
know-how. =

gon és szomszé-
dainkndl (Ausztriat
kivéve), valamint a
Visegradi Négyek-

orszégban, akkor a

kent. lgy is megkdzeliti az eurdpai atlagot.

valyi negyedik negyedévi felmérés sze-

dik negyedévben.

kozott valtakozik.

kell, hogyan alakul a fogyasztdk bizalma.

Ha attekintjliik a leg- :
frissebb fogyasz- :
t6i bizalmi indexe- :
ket Magyarorszé- :
. jak ki szivesen, és inkabb tartalékoljak.

. Altaldban azt tapasztaljuk a Nielsen kiiln-
: boz& kutatdasai sordn, hogy ha a fogyasz-
© t6i bizalom véltozik, akkor nagyjabél két

Mile Gabriella hez tartozé Csehor- :
iigyfélkapcsolati vezets ~ szdgban és Lengyel-
Nielsen

véakidban 6t, Ukrajnaban négy, Lengyelor- :
szagban pedig hdrom ponttal, egyik ne- :
gyedeévrdl a masikra. A tobbi 6t orszag- :
ban a cstkkenés mértéke egy és 6t pont

Mar nem csak az emberek jovedelmi viszo-
nyait nézik a huszonegyedik szézadi élel-
miszerpiac szerepl6i. Ha névekedni szeret-
nének a kozeljovében, akkor azt is latniuk

Der(ildaté emberek szivesen vasarolnak,
és kedvet is éreznek a fogyasztéshoz. Vi-
szont az aggddak, a helyzetet bizonyta-
lannak érz8k meglévd pénziiket sem ad-

negyedévig tart, amig hatdsa befolyasol-

. ja akereskedelmi forgalmat.

. Legkedvezdbb kilatasokat Csehorszégban
legmagasabb mutatét a cseheknél latjuk.
Annak ellenére, hogy a harmadik negyed- :
évhez viszonyitva egy ponttal, 71-re csck-
. j6nak a valaszadok 42, kisebb-nagyobb
Amig vildgszerte hatvan orszag fogyasz-
t6i bizalmiindexének &tlaga 94 pont ata- :
. Tizenkét havi tavlatban Csehorszagbanis
rint, addig Eurépaban 73 az 4tlag, a fen- :
tebb emlitett kilenc orszég kézépértéke :
pedig 58 pont. Ugyanannyi, mint a harma- :
: ja,nemannyira jé, illetve rossz.
NGtt a mutaté Magyarorszégon hat, Szlo- :

azindex harom dsszetevdje kdziil szemé-
lyes pénziigyi helyzetiiknél latnak a kdvet-
kez6 tizenkét hénapban; tobbé-kevésbé

mértékben negativnak pedig 56 szazalé-
ka. A tébbiek nem tudjak megitélni.

a munkahelyek helyzetérdl nyilatkoznak
legkevesebben pozitivan; a valaszaddk 14
szazaléka. Tovabbi 85 szazalék azt mond-

Csehorszag: sokan aggodnak az élelmiszer
dragulasa miatt

 Ajelen idGszakot, ha tekintetbe veszi az
. &rak alakuldsat és sajat pénziigyi lehetd-
: ségeit, a csehek 30 szazaléka tartja in-
. kébb kedvezének, és 70 sz4zaléka kedve-
. z6tlennek arra, hogy megvasarolja mind-
: azt, amire sziksége van.

. A kérdésre, hogy mi okozza szdmukra
. alegnagyobb gondot a kivetkezd hat
: hdnap sordn, a cseh vélaszadok legna-
: gyobb aranyban az élelmiszerek dragu-
© lasat nevezték meg (16 szazalék). Uta-
" na kdvetkezik sorrendben az egészség
© (12), hitel (11), munkahelyek biztonsa-
ga (10) és a gazdasagi helyzet (9), majd
© atdbbi tényezs.

. Ezek a mutatok eléggé eltérnek az eurd-
: pai &tlagtol. Annak rangsoraban ugyanis
. az élelmiszerek drdguldsa 5 szazalékos
. emlitéssel csak a lista nyolcadik helyén
: all. Foldreszlinkon gtlagosan legtobben a
: munkahelyek biztonsaga miatt aggodnak
© —avdalaszaddk 16 szézaléka.=

=& Czech Republic: many are afraid grocery prices will rise

If we check what the latest consumer index is in Hungary, in the neighbouring countries (with the ex-
ception of Austria) and in Poland and the Czech Republic, what we see is that it is the highest in the
Czech Republic, despite that it fell 1 percentage point to 71. In the last quarter of 2013 the European
average was 73 and the median value of the nine countries listed above was 58 points (the same as
in the third quarter of 2013). From the index’s three components the Czechs were most optimistic as
regards personal finances in the next 12 months: 42 percent viewed it to be more or less good and
56 percent said it would be bad to a certain extent. Only 14 percent of Czechs were optimistic about
jobs and 30 percent opined that now is a good time to buy what they need. When asked what will
cause them the biggest problem in the next 6 months, 16 percent of Czech consumers’ answered
‘rising grocery prices’. In comparison: the European average in this regards was 5 percent, being only

the 8" most important threat. =
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entsiik, ami mentheto

A vilag legnagyobb élelmiszer-ipari va-
sara is tamogatta azokat a torekvése-
ket, amelyek a foldiinkkel val6 jobb ba- :
nasmodra 6sztonoznek. A fenntarthaté
kakadtermelésre (Forum Nachhaltiger Ka-
kao), a fenntarthatd haltenyésztésre és ha-
ldszatra iranyul6 (Forum Nachhaltiger :
Fischerei) kezdeményezések, az élelmi- :
szerek kidobdsa ellen kiizdé United aga- :
inst waste vagy a Fair trade-mozgalmak :
mind a feleldsségteljes fogyasztas zaszlds- :

hajéjanak utasai.

Fair trade a fejlodo orszagokért

A méltanyos kereskedelem termékei egy-
re népszertibbek, nemcsak Németorszag-
ban, hanem vildgszerte. Dieter Overath, :

A méltényos kereskedelem vilédgszerte egyre népszer{ibb,
tudhattuk meg Dieter Overath artdél, a TransFair Egyesiilet
ligyvezetgjétol

érdekében. A Fair trade-
logét csak olyan termékek
kaphatjak meg, amelyek
megfelelnek az FLO-Cert
el6irasainak. Fenntartha-
té termelés, illetve el6alli-
tds, a géntechnika tiltasa és
a stabil minimumarak jel-
lemzik a globdlis certifika-
Ci6s (szabvany)tandsitvanyi
rendszert. Németorszagban
folyamatosan n6 a Fair tra-
de logds termékek szama.

»A fogyasztok a bevasar-

A kolni szakvasar, az Anuga fontos mottdja volt a fenntarthatésag, az élel-
miszer-biztonsag és az atlathatosag. Kiilonboz6 férumokon és konferencia-
kon megbizonyosodhattunk réla, hogy Németorszag a nemzetkozi élvonal-
ban van, ami a masokért valo felelsségvallalast illeti. Akié a gazdagsag,
azé a felelésség? Németorszag esetében a valasz mindenképpen igen.

Hannes Jaenicke, a németorszagi Fair trade arca, egy szinész,
akinek fontos a vilag jélléte

lékocsikkal politizalnak. A
kornyezet védelme is egyre nagyobb szere-
pet jatszik a konzumdontéseikben” — nyi-

arca, Hannes Jaennicke szinész.

Veszélyben a csokoladé

A kavé, a kakad és a bandn 1,3
millié Fair trade-termeld bevé-
teli forrasa. A méltanyos keres-
kedelem piacokat nyit szamuk-
ra, minimum eladdsi drakkal és
egyéb szocidlis juttatassal. A gaz-
dalkododk nagy része, tobb mint 80
szazaléka kisvéllalkozo. Sajnos a
klimavaltozast mar sokan a bérii-

a TransFair Egyesiilet iigyvezet6je a kol- :
ni vasarkézpontban reményteljes fejlé-
désrdl tajékoztatott. A 2013-as 333 742 :
tonna forgalom 45 szdzalékkal magasabb :
volt az €l6z8 évhez képest, Osszegszerlien :

mintegy 300 millié eurd.

,Koz6s érdekiink és felel6sségiink, hogy
azok, akik a mi asztalunkat teritik meg,
maguk is jéllakjanak” — mondta Overath. :
Az 1992-ben alapitott TransFair Egye- :
siilet azzal a céllal jott étre, hogy a fejlé- :
d6 orszdgokban tdmogassa a kiilénboz6 :
termelScsoportokat. Nemzetkozi terepena
Fairtrade Internationalhez tartozik, amely-
ben 24 orszag fogott 6ssze hasonlo célok :
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kon érzik. A tavalyi évben a dél-amerikai
kavéiltetvények tobb mint a fele — a szo-
katlan forrdsag és er6s es6zések miatt —
egy, addig csak a mélyebben fekv terii-
leteken elterjedt gomba hatdsara pusztult
el. Fontos, hogy az ottani termel6k jobb
termelési lehetéségeket, a valtozo klima-
hoz alkalmazkod¢ iltetési modszereket

stratégiat, amellyel kompenzalni lehet a
klimaemisszios termeléskiesést.
Mikézben mind a kavé, mind a bandn ese-
tében nétt a forgalom, a napi betevé cso-
koladé veszélyben van.

: »A nyugat-afrikai kakadtermel6k helyze-
. te katasztrofdlis” - figyelmeztetett Dieter
latkozta a németorszagi kampény
. fakat taldlunk csak, mert a kakadterme-
. lés anyagilag nem kifizet6do6. Ezért lenne
. fontos, hogy tobb gydrtot 6sztondzziink
. befektetésekre a fair-értékrend el6térbe
. helyezésével” - javasolta, majd hozzétet-
. te: — ,Ugyanakkor dinamikus fejlédést
© tapasztaltunk a sajat markds termékek uj
© belistazasakor. Ebbél a tortabdl az édes-
. ségipar mdrkdas termékeinek forgalmazéi
. mindenképpen vighatndnak egy szeletet”
. — Osszegzi a szakember.

Overath. ,,Sajnos idGs embereket és oreg

. Kakaétermelés j alapokon

- A fenntarthaté kakadtermelés 2012-ben
© alapitott foruménak az Anugan volt az
© elsé nyilvanos bemutatkozésa. A kaka6
. az egyik legfontosabb mez3gazdasagi ke-
. reskedelmi termék. 40-50 millié ember él
. vilagszerte kakadtermelésbél és kereske-
. delembdl, f6ként Nyugat- és Kozép-Af-
tanuljanak. A helyi tandcsadason kiviil :
a Fairtrade International kidolgozott egy :
. szézalékdt Eurépa importélja, Németor-
. szag pedig a legnagyobb exportpiac, ezért
- feladatanak érzi a forumon keresztiil a
© helyzet stabilizalasat. Csak a fenntart-
. hat6 kakadtermelés jelenthet javulast a

rikdban.
A vilag kakadtermelésének mintegy 58



Az Anuga adott otthont a Masodik Nem-
zetkozi Halal konferencidnak is. ,,One Ha-
lal - One Certification — We create values”

Forum szervezésében megrendezett kon-
ferencian talalkoztak az élelmiszeripar és
a kereskedelem képvisel6i, valamint valla-
si szerepl6k és tudomanyos szakemberek.
A régéta idészert 4tlathat6sag és a halal
termékek ipari termelése sziikségessé te-
szi egy egységes tanusitvanyi/szabvany-
rendszer bevezetését, amely kozel 4 milli6
németorszagi és tobb mint 50 milli6 eurd-
pai muszlim mindségi és biztonsagos tap-
lalkozas irdnti igényét biztositand. A halal

Terjed a halal food

cimd, az Anuga és a Német-Torok Food :

. termékek vildgszerte teret nyernek, nem-
. csak fogyasztovédelmi szempontbol, ha-
: nem gazdasagi okokbdl is.

. A konferencia célja az volt, hogy érdek-
. 16dést generdljon a halal termékek irant,
. nemcsak a muszlim fogyasztoknal, ha-
© nem més vallastaknal is, és felhivja a fi-
. gyelmet egy nyereséget kindl6 piaci résre. =
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=& Halal food is more and more popular

‘One Halal - One Certification — We create values’, the second international halal conference was also
featured in Anuga’s programme. Retailers, food manufacturers, religious officials and scientists all
participated to call non-Muslim consumers’ attention to halal products, too. They also proposed the
introduction of a standardised certification system to ensure that the more than 50 million Muslim
people who live in Europe have access to safe and delicious products.=

termel6k életmindségében, biztosithat-
ja a természetes eréforrasok védelmét és
fedezheti a vilag kakadkeresletét/igényét.
Ehhez azonban kiilonb6z6 akadélyokat
kell lekiizdeni, mivel mind a munkako-
rillmények, mind a bevétel, illetve a fold
termoképességének csokkenése pontosan
ez ellen dolgoznak.

Sok kakaotermeldnek nincs meg a meg-
felel6 tuddsa, hogy azt a minéséget tudja
termelni, amit a piac elvar. Legtobbszor
kicsi a bevételiik a sziikséges befekteté-
sekhez, aminek az lehet a kovetkezmé-
nye, hogy mas haszonnévényeket iiltet-
nek, vagy teljesen feladjak a termelést.

A szocidlis felel6sségviéllalas ugyan elérte
mar a nyersanyagtermel6ket, hiszen sok
vallalat tdmogatja a kakaoiiltetvényese-
ket kiilonb6z6 modszerekkel — a képzé-
sektol a felszerelésig, a tragyazastol a dug-
vanyok biztositasaig. Ezeket az aktivitaso-
kat azonban eddig senki sem koordinalta,
ezért alig észrevehetdek, pedig helyi szin-
ten sok minden torténik.

Ezen szeretne a kaka6férum valtoztatni,
az édességiparral karoltve. A tagok tapasz-
talatokat és tudast kivannak cserélni és
erdsiteni ott, ahol a legésszeriibb. Ehhez a
kakadtermel§ orszagokkal szoros egyiitt-
miitkodésre van sziikség, amely részben
mar létre is jott.

Mint hal a vizben
A kolni vasaron ,,Fenntarthatd tengeri ha-
laszat és kornyezetvédelmi aquakultura”

cimmel szeminariumot tartottak, ame-
lyen a Német Elelmiszer-kereskedelmi
Szovetség meghivasara a tudomany, a
kiskereskedelem, a halaszat, illetve a ta-
nusitvany- és kornyezetvédelmi szerve-
zetek vettek részt. A haldllomany fenn-
tarthaté kereskedelmére és haldszatara
vonatkozd projekt célja egy olyan adat-
bézis létrehozasa (www.fischestaende-on-
line.de ) és ismertté tétele, amely a tobb-
nyire Németorszagban terjesztett vadvi-
zi halak pontos kifogdsi helyét gytijti 6sz-
sze. Emellett fontos célkittizés nemzetkozi
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: szabvanyrendszerek kidolgozasa, hogy le-
© het6vé véljon a kornyezettudatos tenyész-
. tés, illetve aquakultura. Célzott sajtobe-
. szélgetések irdnyultak arra, hogy ezt az
. adatbézist minél ismertebbé tegyék, a ke-
. reskedelem és az ipar bevondsaval.

. Egységben a pazarlas ellen

. Egy madsik, sok latogat6t vonzo férum,
. amely szintén az élelmiszer-ipari szak-
: vdsdr feltétlen timogatasat élvezte, a Uni-
. ted against waste kezdeményezés. A 2012
- oktdéberében, az Unilever Solutions altal
© alapitott United against waste Egyesii-
© let azzal a céllal jott 1étre, hogy harcba
. szalljon a haztartédsokon kiviil keletke-
. z6 szeméthegyek csokkentéséért és fel-
© hivja a figyelmet a vildgszerte zajlé pa-
. zarlasra. Mikozben az élelmiszerek kozel
: 50 szdzaléka hulladékkd valik — amirél
. folyamatosan tudésitanak is killénb6z4
. férumokon -, konkrét és hosszu tavon
- mikodé megoldasokrdl ugyanakkor
. ritkdn hallunk. Németorszdgban évente
. hozzavetdleg 11 millié tonna élelmiszer
- landol a kukdban, és csak a gasztronomi-
- aban, hotelekben, catering cégeknél 1,9
© millié tonna szemét keletkezik.

© A United against waste Egyesiilet szeretné
© meggy6zni a food service piacot, a szaka-
© csokat és a vendéglatéipart, hogy a harc a
. pazarlds ellen nem nehéz, és raad4sul sok
. pénz is megtakarithat6 (szakemberek ki-
© szamoltak, hogy 1 liter szemét 2 eur6ba
. keriil). Ennél is fontosabb azonban, hogy
. egy megfelel6 logisztika kidolgozasaval a
. raszoruldknak is lényegesen tobb jutna a
. kidobdsra itélt, sokszor kifogdstalan élel-
. miszerekbdl.=

22 ANUGA 2013 - Let’s save everything we can (Part 3)

The world's biggest food fair also supports the idea of treating our planet better: forums were organised
on the themes of sustainable cocoa production and fishing, and the ‘United Against Waste’ and ‘Fair
Trade’ initiatives also found their way into the programme. Fair trade products’ popularity is growing in
Germany and all over the world. Dieter Overath, managing director of TransFair Association told at Anuga
that they started working in 1992 to promote the interests of various producer groups in developing
countries. They are a member of the Fairtrade International association. According to the managing dir-
ector, in 2013 fair trade product turnover was 333,742 tons (EUR 300 million in value), 45 percent higher
than in the previous year. Only those products earn the right to bear the Fair Trade logo that meet the
FLO-Cert requirements. Coffee, cocoa and banana are the main source of revenue for 1.3 million fair
trade farmers - the majority, 8o percent of them are small enterprises. Fair trade can open up new
markets for them. Dieter Overath added: although coffee and banana sales are growing, chocolate is in
danger as producers in Western Africa are in a catastrophic situation because cocoa production not prof-
itable. 40-50 million people live off cocoa production all around the world, mostly in Western and Central
Africa. European countries import 58 percent of the world’s cocoa production. A forum for sustainable
cocoa production was organised in 2012 and the organisation stepped into the spotlight at Anuga. Only
sustainable cocoa production can bring improvement in the sector. Farmers’ quality of life needs to be
improved, natural resources have to be protected and working conditions have to be modernised if we
want to supply the world’s cocoa demand in the future as well. Another seminar held at the Anuga was
focusing on sustainable fishing and aquaculture. Their main objective is to create a database (www.
fischestaende-online.de) where catching information is collected and made public. Another goal is es-
tablishing a system of international standards for a more environmental aquaculture. The United Against
Waste initiative drew many people’s attention at the Anuga trade fair. In October 2012 Unilever Solutions
started the project with the goal of fighting food waste. While nearly 50 percent of food ends up in the
bin (e.g. in Germany 11 million tons a year), there are few long-term solutions we hear about that actually
work well. United Against Waste would like to convince the food service market that fighting food waste
is easy and can also save money (experts’ calculation is that 1 litre of waste costs 2 euros).=
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A top 10 fogyasztoi
trend 2014-ben

Az Euromonitor International friss, ,Top 10 globalis fogyasztdi trend 2014-ben” cim{ pub-
likacidjabdl tobbek kdzott megtudjuk, hogy egyre inkabb az impulzusszerl vasarlas keral
el6térbe, az egészséges és kornyezettudatos taplalkozas mar nem csak a magasabb kere-
setli vasarlok korében élvez prioritast, a posztrecesszids fogyasztdi magatartas pedig az
elmalt harom év sorédn normava valt.

1. Az impulzusszerii vasarlas
valik uralkodo trenddé.

2014-ben a vasarld azonnali kielégiilést
keres, ezért gyakran el6bb vasarol, mint-
hogy mérlegelné dontése kovetkezmé-
nyeit. A technikai fejlédés kedvez ennek a
trendnek, hiszen egyetlen gombnyomas- :
sal barmilyen terméket vagy szolgéltatast
fél perc alatt megrendelhetiink és kifizet- :

hetiink a vilag barmely pontjardl.

Néhany példa: Tavaly a MasterCard az :
Egyesiilt Allamok egyik legnagyobb ki- :
addjaval, a Condé Nasttal egylittmi- :
kodésben létrehozta 1j, ShopThis nevii :
okostelefonos alkalmazasat, amelynek se- :
gitségével az olvasé azonnal, a késziilé- :
ke segitségével megvasarolhatja a ruhat,
amelyet a Vogue-ban vagy a Glamour- :
ban latott, esetleg megrendelheti az étel
alapanyagait, amelyet a kiad6 valamelyik :

élelmiszerek is az egészség és a mindség
felé nyitnak. Egyre szélesebb réteg ismeri
fel, hogy a kiegyenstlyozott taplalkozas az
életmindség jelentds javulasat hozza ma-
gaval, ezért mar a McDonald’s legut6bbi,
amerikai kampdnya is arra biztatja ven-
dégeit, hogy a siilt krumpli helyett friss
salatat valasszanak a menijjiik részeként.
Az Euromonitor International 2013-as

f6z6magazinjaban talélt. A brit Barclays : |

Bank 2013 6szén egy ,,Buylt” nevli mo- :
bil feature-t épitett a Pinglt alkalmazasd- :
ba, amely lehet6vé teszi, hogy a vasarloa :
kirakatban latott termékeket szkennel- :
je, majd egyetlen gombnyomadssal meg- :
vasarolja. Ekozben az IKEA egy 4j alkal-
mazést fejlesztett ki, amelynek segitségé-
vel a vasarlo a sajat otthondnak paramé-
terei szerint valogathat a butorok kozott
— és természetesen azonnal rendelhet is, :

akdr hitelre.

2. Az egészséges étkezés

elétérbe keriil: tobbet fizetiink © jaban fontos szerepet kap 2014-ben az

a mindségi ételért.

Mig korabban csak egy sziik, jobbdra te- :
hetés réteg volt nyitott a kimondottan :
egészséges, fenntarthato forrasbdl szar- :
maz6 alapanyagokbol késziil6 ételekre, ma
mar a prémiumkategorias termékek mel-
lett a sajat méarkés, gazdasagos kiszerelésti

2014. Trade
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Globalis Fogyaszt6 Trend felmérése sze-
rint az online vésarlok egyértelmiien haj-
landdak tobbet fizetni egy olyan termé-
kért, amely extra tapanyagokat, vitamino-
kat tartalmaz. Elérejelzésiik szerint ezek-
nek a termékeknek a valos értéki eladasa
2014-ben a Kozel-Keleten és Afrikaban 7,1
szazalékkal, Latin-Amerikaban 6,9 szdza-
lékkal, Azsia csendes-6ceani térségében
4,2 széazalékkal n6é majd.

A legnagyobb markdk kommunikacié-

egészséges életmod, a kiegyensulyozott
taplalékbevitel, a mindségi alapanyagok-
bdl késziilé termékek és a tulsuly elleni
harc. Vilagmarkak tucatjai valtoztatjak
meg évszazados receptjeiket, hogy meg-
feleljenek az 4j, egészséges, cukormentes
trendnek.

: 3. Elotérbe keriilnek a

kornyezetvédelmi
megfontolasok és a tarsadalmi
tudatossag.

. Avasarlok vilagszerte egyre nagyobb lét-
© szdmban kivannak azonosulni olyan ter-
© mékekkel, amelyek fenntarthaté forrasbol
. szérmaznak, és fontos tarsadalmi iigyeket
- karolnak fel. A Global Language Monitor
. kutatésa szerint 2013-ban a harmadik (!)
. leggyakoribb keresdsz6 angol nyelvteriile-
: ten az online vilagban a ,,globalis felmele-
. gedés/klimavaltozas” volt. Az egyre szé-
. lesedd réteg, amely érdeklédik a termék
: és az azt forgalmazd cég héttértorténete
- irant, komoly lépéseket tesz a nem fenn-
© tarthat6 forrdsbol szdrmazo, szocidlisan
. érzéketlen gyartok altal forgalmazott ter-
© mékek bojkottalasara. Az Gj, Buycott ne-
- vii applikdcié népszeriisége egyre terjed,
. hiszen ez az alkalmazds megmutatja, mi
. é&ll kedvenc mérkdink 6koldgiaja mogott.

4. Az otthon és a kozosség a

pihenés és a szorakozas fo
bazisava valik.

- A modern vésérlo egyre inkébb az ottho-
© nét tekinti a pihenés és a szérakozés elsé
© szamu bazisanak. Az elmult évek wellness-
. hotel-trendje mellett a valsag létrehozott
. egy Uj, széles réteget, amely elsésorban
. otthon szeretné jél érezni magat. Ezért
. természetesen mindent meg is tesz: pré-
© mium konyhai eszkozoket vasarol, gaszt-
: romagazinokat olvas, hogy szinvonala-
. san étkezhessen, high-tech kiityiiket vesz,
. hogy kedvére olvashasson, filmezhessen,
. tévézhessen az otthondban is. Ma mar a
. hétvégi nagybevasarlds is megoldott a sa-
© jét foteliinkbdl, otthonrél: egyre tobb al-
© kalmazas épiil arra, hogy ezt az igényt ki-
. elégitse. Vilagszerte n6tt a tsbbgeneracios



haztartasok szama, ezért a gyartéknak
mar arra is gondolniuk kell, hogy egy-
szerre két-harom generacidt szdlitsanak
meg hirdetéseikkel.

5. A munka és a szabadido
kozotti egyensuly felborulasa
a fogyasztok egyik fo
stresszforrasa.
A stressz egyik els6 szamu forrasa a kar-
rier és a szabadid6 kozotti egyensuly fel-
borulésa lesz sokaknak 2014-ben. Tébben
amegkérdezettek koziil ugy vélik, hogy a
mobileszkozok miatt elmosodik a hatér a
munkahely és az otthon kozott (,,barhol,
barmikor elérheté vagyok”), mig méasok
szerint épp ez az, ami megoldja a problé-
mat, hiszen egyre tobbeknek nyilik majd
lehetésége otthonrol dolgozni. Az Euro-
monitor International szerint a fogyasztok
kétharmada aktivan tesz azért, hogy hét-
koznapi életét egyszeriibbé tegye. A meg-
kérdezettek tobbsége aggodik egziszten-
cialis biztonsaga miatt, és egy igen széles
réteg tartja fontosnak az 6nmegval6sitast
az élet minden teriiletén.

6. Tobb fogyaszto vagyik
luxustermékekre, mint
korabban.

A felmérés szerint 2014-ben nem csokken,

hanem né az igény a luxustermékek és

-szolgaltatasok irant. Erdekes trend azon-

ban, hogy egyre tobb vasarld egyre keve-

sebb pénzért szeretne prémiumkategori-
as termékekhez jutni. Japan jol példazza

ezt a vilagszerte épp kibontakozdban 1é-
v0 trendet: a japan vasarlok eldszeretet-
tel vesznek maguknak méregdraga kasmir
pulévert olcs6 butikokban, és a gourmet
kavé is kelend6 a diszkontokban.

7. A fogyasztot érdekli, mit

gondol a tobbi fogyaszto,

és a digitalis technikak

informacidhoz is juttatjak.
Mar nem vendégkonyvbe vagy a fogyasz-
tovédelemnek irunk, ha elégedetlenek va-
gyunk, hanem az interneten pontozzuk le
a tetszésiinket el nem nyer6 termékeket és
szolgaltatasokat. A modern vasarlo kivan-
csiarra, mit mond a tobbi fogyaszt6 az al-
tala megvasdrolni kivant markardl, gyar-
térdl. Barki percek alatt egy brand nagy-
kovete lehet, raadasul a kozosségi média
kedvez az ilyen formaban kozolt infor-
macié terjedésének. 2014-ben a fogyasz-
té sokkal nagyobb hatdssal lehet ezért a
tobbi fogyasztora, mint a legjobban meg-
tervezett reklamkampany, tehat a rokon-
szenves online jelenlét, a lojalis kommu-
nikacio és az Gszinte, nyilvanos bocsanat-
kérés a cégek népszertségének elenged-
hetetlen tartozékava valik.

8. A posztrecesszios fogyasztoi
magatartas valt az Gj normava.
Noha a korabbiaknal kevésbé gyorsan n6,
és a gazdasagi feltételek is jobbak, mint
két-hdarom évvel ezeltt, a fogyasztok hoz-
zészoktak a valsdg megszoritasaihoz, ezért
vasarlaskor ugyanazt a stratégiat kovetik,
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amelyet az elmult években. Népszertiek
maradnak a diszkontok, a leértékelések,
a hitelfelvétel, a helyi pénz alapt cserék,
a second-hand ruhavasarlasok, és a mo-
dern vasdrl6 2014-ben is hajlandé lesz
tobb hipermarketbe is ellatogatni azért,
hogy kedvenc termékeit a leheté legjobb
aron szerezze be.

9. Lassan mindenre lesz
alkalmazas.

Még soha nem tamaszkodott a fogyasz-
téi tarsadalom olyan mértékben a mo-
biltechnoldgidra, mint 2014-ben, igy az-
tan kicsit sem meglep6, hogy az applika-
cidk népszertlisége tovabb novekszik. A
fogyasztok nyitottak ezekre az Gj meg-
oldasokra, és a megfeleld, életiiket nagy-
mértékben megkonnyité verzidkért akar
fizetni is hajlandoak.

10. Szeretjiik az interneten
megmutatni, mit ettiink,
vettiink.

Az Instagram és a Pinterest kivalé plat-

form arra — a régi jo Facebook és Twit-

ter mellett —, hogy a vasarl¢ kiilonleges
vizualis korités keretében bemutathassa,

mi minden volt aznap a tanyérjan, és mi-

re koltotte el a pénzét. Ezeknek a feliile-

teknek a népszerlisége egyre n6, és mar
nem csak a legfiatalabb, 15-24 éves kor-
osztaly korében. A trendekkel egyiitt ha-
ladé cégek ezt az iranyt idében felisme-
rik, és a hasznukra forditjak.

Barok E.

28 Top 10 consumer trends in 2014 - according to Euromonitor International

1. Impulse purchases become the main trend.

In 2014 shoppers will be looking for instant satisfaction, so they will often
buy something first and think about whether they need it later. Technological
development creates an excellent environment for this trend as it is enough
to push a single button to purchase any kind of product or service, no mat-
ter where we are. For instance Master Card and media company Condé Nast
developed the ShopThis app, which readers can use to buy the fashion items
they see in Vogue or Glamour magazine.

2. Health trends enter the mainstream: we pay more for quality food.

While formerly a relatively narrow layer of rather well-off consumers was buy-
ing healthy food from sustainable production, these days private label gro-
ceries are also going in the direction of health and quality. A recent survey
showed that online shoppers are willing to pay more for products containing
extra nutrients and vitamins. In 2014 the biggest brands’ communication will
mention healthy living, balanced diet, food made from quality ingredients and
fighting

3. Environmental protection and social consciousness become important.

A growing number of consumers all over the world like to identify with
products that come from sustainable production and support causes that
are important for society. A new app called Buycott is more and more widely
used: it shows the ecological background of our favourite brands.

4. Home and community as the main places of relaxation and entertainment.
A large number of modern shoppers would like to have a good time in their
homes and not outside of it. They buy premium kitchen equipment and high-
tech gadgets. What is more, they even do their big weekend shopping from
their armchairs. The number of multi-generation households increased world-
wide, so manufacturers will have to find a way to catch the attention of 2-3
generations with their ads.

5. Lack of work - free time balance is one of consumers’ main stress factors.
The imbalance between career and leisure time will be the primary source of

stress for many people in 2014. Many say that because of mobile tools the
line between the workplace and home becomes blurred. At the same time
there are those who reckon this trend will solve problems as more and more
people can work from their homes.

6. More consumers desire luxury products than before.

Shoppers not only demand luxury, but they want it cheap: Japan is a good
example of this, where consumers buy terribly expensive cashmere sweaters
in cheap boutiques and purchase gourmet coffee in discount stores.

7. Consumers are interested in what other consumers think and digital tech-
nology provides them with information.

Modern shoppers go online at once if they like or don’t like something about
a product or service. They also want to know what fellow consumers think.
Anyone can be the ambassador of a brand in just a few minutes and social
media is prefect for spreading product information. In 2014 consumers may
have much bigger influence on other people than the best-planned advert-
ising campaign.

8. Post-recession consumer behaviour becomes the new standard.
Consumers got used to cutting back on their spending and despite improv-
ing economic conditions they follow the same strategy as in recession years.
Discounters, price reductions and second-hand shops remain popular. People
will be willing to visit more hypermarkets to get their favourite products at
the best price.

9. Soon there will be an app for everything.

The world has never been more reliant on mobile technology thanitisin 2014.
Consumers are open to new apps and they are happy to pay for solutions that
make their lives easier.

10. We like to show on the internet what we have eaten or purchased.
Instagram and Pinterest are perfect platforms for shoppers to show what
they have eaten or bought on a given day. These services are increasingly
popular - and not only among 15-24 year-olds.
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Bemutatjuk 2014 fra

Az év legjobbijai
A Magyar Fran-
chise Szovetség
évrdl évre dijaz-
za a hazai fran-
chise-szektor
legjobb hal6za-
tait és atvevoit; a
kitiintetd cime-
kért ezuttal is

Dr. Mandel 5 S
Katalin szamos palyazé
fotitkar . :

zallt ringbe. A
Magyar Franchise S a .t ,gbe,
Szdvetség Dijkioszté Gala-

estjére és az in-
nepi galavacsorara 2014. januar 23-an
keriilt sor a Larus Etterem és Rendez-
vénykozpontban. A gélan tinnepélyes
keretek kozott kertilt sor szamos dij ki-
osztasara — az idei dijazottakat mutat-
ja be a Trade magazin kovetkez6 6sz-
szeallitasa.

CH
A hetedik alkalom- qv“-q'hﬂ Eﬁﬁ;
mal megrendezés- X <
re keriilt esemé- 2 =
nyen 4tadott elis- % a3
merések szama is  8ypapESs

jelzi, hogy szamos
franchise-halézat sikerrel alkalmaz-
kodott a megvaltozott gazdasagi ko-
rillményekhez.

A Borhalé-koncepci6, amely Az Ev
Legdinamikusabban Fejl6d6 Franchi-
se Hélozata cimet kapta, jé példa ar-
ra, hogy egy franchise-halézat révid
id6 alatt milyen latvanyosan tud no-
vekedni, amennyiben valaki megfele-
16 tizleti tapasztalattal és tudassal 1ép
ki a piacra. Idén a halézatoktol rekord-
mennyiségben érkezd palyazatok mel-
lett a galavacsoran részt vevé vendégek
szama is joval magasabb volt az el6z6
évekhez képest.

g& The year’s best

Every year the Hungarian Franchise Associ-
ation honours the best networks and fran-
chise partners of the domestic franchise sec-
tor. This year the award ceremony took place
on 23 January 2014 in the LARUS Restaurant
and Event Centre and now the winners are in-
troduced on the pages of Trade magazin. Our
franchise awards were presented for the sev-
enth time this year and the number of prizes
distributed indicates well that many franchise
networks have been able to adapt successfully
to the new economic conditions. =
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Az Ev Hazai Hal6zata

Magyarorszagon
25 évvel ezel6tt
nyilt meg az el-
s6 McDonald’s
gyorsétterem a
budapesti Régi-
posta utcdban.
A halézat fejls-

Horvéth Agnes désében kulcs-
Ugyvezetd igazgaté szerepet jatszot-
McDonald’s tak azok a hazai

kisvallalkozasok,
amelyek jelenleg is a vallalkozas 96 ét-
termének kozel felét franchise-atvevo-
ként tizemeltetik. Az elmult 25 évben
csaknem 1 milliard vendég fordult meg
az tizletlancban, ma pedig évente atla-
gosan 80 milli6 vendéget szolgalnak ki.
A 96 hazai McDonald’s étteremben ko-
zel 300 termékajanlat koziil valaszthat-
jak ki a vendégek az izlésiiknek, igénye-
iknek leginkabb megfelel6t. A magyar
vendégek szamos, Eurdpaban beveze-
tésre kertil6 j terméket, igy példaul a
McCafé-, vagy a McReggeli-kindlatun-
kat, az els6k kozott kostolhattak meg,
valamint voltak magyar fejlesztésti
szendvicsek, amelyeket mas orszagok
is felvettek az dllandé termékpalettara.
A McDonald’s az elmult 25 év alatt a ha-
zaj gazdasag komoly szerepljévé nétte
ki magét. Ettermeiben 4600-an dolgoz-
nak, a hazai beruhdzasaik 9sszértéke el-
éri a 37 millidrd forintot, hazai beszal-
litoktol pedig 97 millidrd forint érték-
ben vasaroltak alapanyagokat.

S& Franchise Network of the Year

McDonald’s opened its first Hungarian restaur-
ant 25 years ago and now the network con-
sists of g6 units, more than half of which are
operated by franchisees. McDonald' served
nearly 1 billion customers in Hungary in the
last 25 years. Customers can choose from
nearly 300 items on the menu. 4,600 people
work for McDonald’s and the company’s in-
vestments in Hungary have amounted to HUF
37 billion so far, while the restaurants have
bought ingredients from Hungarian suppliers
in the value of HUF g7 billion. =

Hertz

Az Ev Mester
Franchise Halézata

A Hertz Autokol-
csO6nzb-hdldzat a
kelet-kozép-eu-
ropai orszagok-
ban az 1970-es
évek végén, Ma-

gyarorszdgon
1978-ban mu-
Kozak Jozsef tatkozott be. A
cégvezets rendszervaltdst
Hertz és sikertelen pri-
vatizaciot kovetd-

en kereste a lehetséget a Magyarorsza-
gon valé megujulasra. Egy magyar szar-
mazasi német iizletember személyében
talalt 4j mester atvevdre, aki megalapi-
totta a Mercur Rent a Car Kft.-t.

Az Gj cégben a Hertz §sszes er8ssége
megvolt. A fejlett németorszagi pia-
con vald autékolcsonzési tapasztala-
tok, a megoroklott hazai szakember-
garda és a kozpont tdmogatasa bizto-
sitotta a haldzat sikerét.

Két mintaegységét 1995 tavaszan nyi-
totta meg Budapesten - ettdl kezdve
szinte naprdl napra nétt a haldzat piaci
részesedése, amelyet a Hertz-kozpont
még abban az évben a ,,Franchise of
the Year ’95 kitiintetéssel dijazott. Az
orszagos lefedettségli halozat kialakita-
sahoz vidéki franchise-partnerek bevo-
nédsaval 1998-ban lattak hozz4, miutan
a fGvarosi keresletet mar teljes egészé-
ben lefedték a halozat irodai. Jelenleg
11 Hertz-egység mukodik orszagszer-
te, igy elmondhato, hogy a magyaror-
szagi lefedettség teljes.

S& Master Franchise
Network of the Year

Hertz Car Rental entered the Hungarian mar-
ket in 1978. After the political transformation
a German businessman took over the master
franchise and formed Mercur Rent a Car Kft.
He opened two units in Budapest in 1995 and
Hertz honoured these with the ‘Franchisee of
the Year ‘g5’award. In 1998 they started build-
ing the network outside Budapest with fran-
chise partners and currently there are 11 Hertz
units all over Hungary. =




A 2013-ban ala-
kult Borhalé Bor-
kereskedés a val-
lalkozas alapita-
sanak elsé évé-
ben 26 borboltot
nyitott. A Bor-
hal6 esetében a
franchise-szovet-
ség egy olyan kez-
deményezést di-
jazott, amely mer6ben Uj irdnyvonalat
képvisel Magyarorszagon. A Budapesten
és 7 megyében jelen 1év6 haldzat tizletfi-
lozéfidjanak 1ényege, hogy minél széle-
sebb korben terjesszék a borfogyasztast
¢és a mindségi borok szeretetét.

A vallalkozas mindezt egy valddi djitas-
sal éri el. Az arukészlet szakért6 vélo-

Elek Marton
marketing és stratégia,
Borhdlé Borkereskedés

gatds eredménye, a hozzaérté tulajdo-
nosok vélasztjak ki azt a bort, amit el-
addsra érdemesnek tartanak, stratégiai
egylittmikodésben a hazai boraszokkal.
Igy tudnak kiilonleges borokat rulni, a
mindség megbrzése érdekében pedig a
termék boltba keriiléséig a szallitds min-
den részletére odafigyelnek.

A Borhalé idei célja a halézat meger6-
sitése, év végére a teljes orszagos lefe-
dettség és ismertség elérése. 2014 masik
nagy feladata a hataron tuli terjeszkedés,
valamint a brandet ersit6 tovabbi arcu-
lati elemek megteremtése, illetve a sajat
Borhdlé markas termékek bevezetése.

Az Ev Innovativ
Franchise Hal6zata

A Duna House és az Otthon Centrum,
a két legnagyobb hazai ingatlanhald-
zatként 2013-ban merében tj egylitt-
miikodést inditott el, amely a jelen-
legi magyar piacnal joval fejlettebb,
angolszasz piacokon bevett mitkodé-
si formak iranydba mutat. Segitségével
gyorsabban és hatékonyabban szolgal-
hatéak ki az tigyfelek.

A gyengélkedé ingatlanpiacon felérté-
kel6dnek azok az elényok, amelyek a
kozvetit6i halézatok méreteibol adéd-
nak. A két haldzat dsszességében 200
irodaval és nagyjabol 2000 értékesito-
vel rendelkezik. Erre alapozva 2013.
majus 1-t6] — kezdetben korlatozott
teriileten — egyiittmukodik a két fran-
chise ingatlanhalézat. A Duna House
és az Otthon Centrum sajat kizardlagos
megbizasaban 1év6 ingatlanjait hozza-
férhet6vé, sajat weboldalaikon hirdet-
hetévé teszi egymas szamara. Az ed-
dig precedens nélkiili egyiittmtikodés
célja, hogy a két, kizarélagos ingatlan-
allomanyt egyesitve gyorsabb és haté-
konyabb mddon tudja mind a vevéket,
mind az eladdkat kiszolgalni. A két ha-
l6zat egyiittmiikodéshez csatlakozott
vidéki partnerei mar az els6 két ho-
napban tobb mint 200 kozos tranz-
akciot zartak.

& Most Dynamically Developing
Franchise Network of the Year

Borhalé Borkereskedés (Wine Network) star-
ted out in 2013 and opened 26 wine shops
already in the first year. The network operates
in Budapest and in 7 counties and its mission
is to promote wine consumption and to pop-
ularise quality wines. The means to do this is
really something new: the wines they sell are
selected by the wine expert owners, in stra-
tegic cooperation with Hungarian winemakers.
In 2014 Borhdlé’s plans include going abroad
and launching private label products. =

S& Innovative Franchise
Network of the Year

Duna House and Otthon Centrum, Hungary’s two
biggest real estate agency networks started a
completely new type of cooperation on 1 May
2013. The two networks have 200 offices and
2,000 agents between them and the two fran-
chises started working together - at the begin-
ning in a limited area. Their objective is to serve
customers faster and better by uniting the real
estate databases of Duna House and Otthon
Centrum, making them available on both web-
sites. More than 200 joint transactions were com-
pleted already in the first two months. =

szertarak tobb
mint 140 gydgy-
szertarral ha-

zank legnagyobb

gyoégyszertdr-

lanca, amelyet a

PHARMANOVA
Wolfgang Wallisch  Zrt. fog 6ssze. A
az igazgatdsag BENU Koncepci6
elndke alapjan feldjitott
Pharmanova

patikak Magyar-
orszagon els6ként alkalmaznak egysé-
gesen, a kiskereskedelem mas 4dgaza-
taiban mdr bevett termékprezentacios
modszereket: kategériamenedzsmen-
tet, vasarlobarat és értékesitést oszton-
26 termékkihelyezést.

A gyégyszertarak kommunikaciojat szi-
goruan szabalyozd jogszabalyok ellenére
a BENU innovativ marketingaktivitasa-
ival is jelentés sikereket ért el.

Ilyen a sajat markas termékek bevezeté-
se, amelyek kivalé mindségiikkel épitik
a bizalmat, j6 ar-érték aranyukkal no-
velik a vasarloi elégedettséget. A BENU
megujult weboldala egyre tobb latoga-
tot vonz, Facebook-oldalat tobb mint
57 000 rajongo figyeli rendszeresen, ha-
vonta megjelend akcids kiadvanya pe-
dig az orszag majd minden harmadik
haztartasaba eljut. A BENU nagy hang-
sulyt fektet az edukaciora, egészségtu-
datos tartalmak kozvetitésére, ezzel se-
gitve gydgyszerészeik szakértelemmel és
odafigyeléssel végzett munkajat.

&& Marketing Award

BENU Pharmacies is Hungary’s biggest phar-
macy chain more than 140 units. They were
the first to use uniform product presentation
methods already used widely in other retail
channels, for instance category management.
BENU also introduced private label products
and its new-design website attracts more and
more visitors. More than 57,000 customers
check out the BENU Facebook page regularly.
PHARMANOVA ZRT., organiser of the BENU
Pharmacies network in Hungary. =
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Internet, Média és Web Dij

A t6bb mint 20
éves multra visz-
szatekint$ Ka-
tedra Nyelvisko-
la-hélozat 2013-
ban 4j honlapot
inditott, amely

mind letisztult

Nagy Zoltan elenésével
ugyvezetd igazgato m?gje enesevi ’
Katedra Nyelviskola mind keresd-

optimalizaltsa-
gaval teljes mértékben megfelel ko-
runk kovetelményeinek.
A féoldalra érkezve a latogatot a ha-
16zat egészére vonatkozo tartalmak
fogadjék, a franchise-partnerek alol-
dalaira a varosvélasztas utan lehet el-
jutni. A nyitéoldal latogatoi tobb in-
gyenes szolgaltatast vehetnek igény-
be: tobbnyelvli online szétérat hasz-
nalhatnak, szdmos nyelvbél online
szintfelmér6t irhatnak, valamint fel-
iratkozhatnak olyan székincsfejlesz-
td szolgéltatasra, amely napi rendsze-
rességgel kiild elsajatitandé szavakat,
kifejezéseket.
A Katedra Nyelviskola nagy figyelmet
fordit kézponti Facebook-oldalanak
tizemeltetésére is. Kovet6i szama meg-
haladja a 77 ezret, ami a hazai nyelv-
iskolak korében kiemelkedéen ma-
gasnak szamit. A halézatnak az oldal
iizemeltetésével kettds célja van: egy-
részt nyelvtanulassal kapcsolatos sz9-
rakoztatd tartalmak biztositasa, mas-
részt tanfolyamindulasok, aktualis ak-
ciék kommunikélasa.

S& Online Media and Web Award

Katedra Language School’s history goes back
more than 20 years and the network launched
a new website in 2013. The new web page
meets the highest requirements of our age in
both design and usability. It also offers useful
services such as online dictionaries and tests
for free. Katedra Language School's Face-
book page has more than 77,000 followers.
Katedra’s website not only communicates
courses and promotions, but also offers fun
language learning related content. =

DIEGO

Az Ev Franchise Atvevdje

Penczné Bolcs-
kei Zita 2004-
ben vette at az
akkor még koz-
ponti tizemelte-
tésben 1évé ba-

jai Diego aru-
haz iranyitasat.

Penczné Bolcskei
Zita Szorgos, lendii-
franchise-partner
Diego

letes munkaval,
kimagasld keres-
kedelmi érzékkel 5 éven at sikeresen
miukodtette az druhdzat, ekkor lépett
el6 a haldzat franchise-partnerévé, és
sajatjaként vette at az daruhdz tizemel-
tetését.

A halézat vezetdi értekezleteinek rend-
szeres, aktiv résztvevéjeként htien ko-
veti a Diego altal meghatdrozott irdny-
vonalat, melynek koszonhet6en a ha-
16zaton beliil 2009-ben ,,az Ev Marke-
ting Dijat”, 2012-ben és 2013-ban ,,Az
Ev Mindségbiztositasi Dijat” is elnyer-
te. A bajai Diego mindségi kiszolgala-
sa az egyik legmagasabb szinvonalu
a halézaton beliil. Az aruhaz arcula-
ta folyamatosan frissiil, az elvart ko-
vetelményeknek megfelel, tiszta, ren-
dezett, otthonos kialakitasu.

Az druhaz készletgazdalkodasara nagy
figyelmet fordit, folyamatosan figyeli
annak arukészletét, valasztékat. Az el-
mult 10 év alatt folyamatosan innova-
tiv otletekkel segitette a halézat mun-
kajat. HR-munkaja példamutaté: mun-
katarsai szamara csapatépité tréninge-
ket, k6zos programokat szervez.

S& Franchise Partner of the Year

In 2004 Zita Penczné Bolcskei took over the
management of the then centrally operated
Diego store in Baja. She ran the store with
great success for 5 years before becoming
the network’s franchise partner. Under her
leadership the Baja store won Diego’s ‘Quality
Assurance Prize’ in both 2012 and 2013. She
contributed to the work of the network with
many innovative ideas in the last 10 years and
her HR work is second to none. =
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Az Ev Fiatal Sikeres Franchise
Atvevije

A Miha&Miha
Nyelvstudio6 Kft.
Miha Sarolta
iigyvezet6-tulaj-
donos vezetésével
2011 szeptem-
berében csatla-
kozott a Katedra
Nyelviskola-ha-

Miha Sarolta
franchise-partner
Katedra Nyelviskola

16zathoz.

A Katedra-jogo-
kat Nagykanizsan atvevd Miha Sarolta
frissen alapitott vallalkozasaval a szaz
szazalékban felosztott helyi piacon vet-
te fel a versenyt tobb konkurenssel. A
Katedra-kozpont is presztizsként te-
kintett a nagykanizsai piacra, minden
sziikséges tamogatast megadva atve-
vdjének nyelviskoldja elinditdsdhoz.
Sarolta és csapata fegyelmezett, rend-
szerkovetd és azt a lehetd legoptimali-
sabban kihasznal¢ tizletpolitikdja mar
néhany honappal a nyitdst kovetden
eldrevetitette, hogy a térség sikeres és
dinamikusan névekvd Katedra iskola-
ja van sziilet6ben.

A nyelviskola a 2011. szeptemberi nyi-
tast kovet6 4 honap alatt elért arbevé-
teléhez részaranyosan viszonyitva rog-
ton az elsé teljes tizleti évben 50 sza-
zalékos novekedést ért el, amely szin-
tet a 2013-as tizleti évben még tovabb
tudott novelni, és ma mar allamilag
elismert altaldnos és szaknyelvi nyelv-
vizsgak szervezésére egyarant jogosult.

&& Successful Young

Franchise Partner of the Year

Miha&Miha Nyelvstudioé Kft. joined the Katedra
Language School Network in September 2011.
Sarolta Miha acquired the franchise rights
for Nagykanizsa and if compared with the
turnover of the first 4 months after starting,
the school’'s turnover expanded by 50 percent
in the fist fiscal year. In 2013 they managed to
grow further and today they have the certi-
fication to organise state-approved language
exams (both general and special). =
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Elményvasarlas a MOM Parkban
@ A korabban a Match-lanchoz tartoz6 tzlet 2013. marciusi atvé-

tele utani teljes atépitését kovetéen 2013. szeptember 12-én
nyilt meg a MOM Park-beli SPAR szupermarket, ahol a vasarloko-

zOnség mintegy 2000 m?-es elad6térben, egy teljesen egyedi kbrnyezetben intézheti napi és
nagybevasarlasait. A bels6épitészeti megoldasok hazai és nemzetkozi elismerést valtottak ki.

z atépitéssel a SPAR a bevasar-
16kozpont szinvonaldhoz illesz-

kedd, tobbfajta vasarloi és beva-

sarlasi igényt kielégité iizletteret kivant

létrehozni, ahol a modern kérnyezet pa-

i

rosul a piacot idéz6, az aruviladgokat szi-

getszerten megjelenitd és a termékeket :

elotérbe helyezd, s egyszersmind barat-
sdgos atmoszféraval.

Az tizlet berendezésénél kornyezetvédel-
mi szempontok is fokuszba kertiltek (ener-
giakimélé LED-vilagitas, beajtozott hii-
tébutorok).

Az épitész szakma druhazi vonatkozasban
Magyarorszagon egyediilallénak mingsi-
tette a szupermarket eladoterének kialaki-
tasat. Tovabba tobb kiilfoldi épitész szak-

o

mai organum is méltatta az tizlet bels6épi-

tészeti megolddsait, melyek koziil kiilon

kiemelték a fehér ives fémprofil kapube-
jaratot, a zoldség-gyiimolcs osztaly hofe-
hér akril gondoldit, a mennyezetr6l 16g6
»tejeseppeket’, az ,,UFO-szert” kasszakat,
s mindenekel6tt a borrészleg minden ed-
diginél extrémebb, amorf alakban ,,lefo-
ly6” falamellas kiképzését.

Mindehhez a tervez6munkat — szoros
egyuttmiikodésben a SPAR szakembere-
ivel — egy magyar cég, a LAB5 architects
vezetd tervez6i végezték — Erdélyi Linda,
Dobos Andras, Korényi Balazs, Gaspar
Virag Anna. A tovabbiakban 6k mutat-
jak be, milyen szempon-
tok alapjan alakitottak ki
bels6épitészeti megolda-
saikat.

Térszervezés

»Mivel a bolt egy forgal-
mas bevasarlokozpont-
ban talalhato, igy tobb-
fajta vasarlo igényeit kell
kielégitenie. Alapvetéen
3 utvonalra flztiik fel az
elrendezést. A gyors va-
sarlasokhoz elég a SPAR
to go snackbart igénybe venni, amihez az
iizletbe nem is kell belépni. Kialakitottunk
még egy belsd, rovid kort is, igy az alapve-
td termékek miatt nem kell az egész bol-
ton atmenni, és a bejarathoz kozeli gyors-
kasszanal lehet fizetni. A hétvégi nagybe-
vasarlashoz mar komplex vasarlo6i élmény
és kényelmes kozlekedofeliiletek illenek.
A bels6épitészeti formakat ezek a kiilon-
b6z6 bejarasi utak inspiraltak.

Az alacsony belmagassag miatt, ahol nem
volt feltétlen sziikséges, ott nem alkalmaz-
tunk almennyezetet, ahol pedig mégis kel-
lett, ott tiszta fehér feliiletként jelenitettiik
meg, és szoborszertien kezeltiik a forma-
jat, mely egyben a bejarattdl hatra is ki-
séria vasarlot. Egyes teriiletek felett opti-
kai dlmennyezet taldlhato, oda tudtuk be-
rejteni az egyes elemeket (gépészet, lam-
pak, sprinkler stb). A kiemelt helyeken az

almennyezet lamelldi lefordulnak, mint
példaul a borosrészlegen, ahol egy pince

boltiveit idézik meg, és egyben a borok

tarolasat is megoldjak.
Ahol csak lehetett, a pultokat és a polco-
kat is szigetszertien kezeltiik, és 6ndllo,

" lekerekitett fehér formaba foglaltuk 6ket.

Anyag- és szinhasznalat

Mivel a Spar sz6 hollandul feny6fat jelent,
innen jott az 6tlet, hogy tobb helyen is fat
alkalmazzunk. A pultok fehér burkolata
akril, ez volt az az anyag, amit elég tartos-
nak éreztiink amellett, hogy ilyen forma-

ban és ilyen fényes feliilettel is ki lehet ala-

kitani, rdaddsul hézagmentesen.
Szerettiink volna betonpadl6t hasznalni,
de sok tényez6 miatt nem talaltunk meg-
felel6 megoldast ra, igy homogén, gres fe-
lilletet terveztiink. Az épittetd elszéntsa-
ganak és bizalménak koszonhetéen min-
den megvaldsulhatott, amit mar a palya-
zat soran megalmodtunk.

A szinhasznalatot erésen visszafogtuk, hi-
szen a rengeteg termék miatt egyébként is
nagyon valtozatos a belsd. A fehér mellett
csak egy »bézs-sziirke« szint hasznaltunk,
amivel a MOM Parkra utalunk” =

£& Shopping is a special experience in MOM Park

The SPAR store in MOM Park was taken over from the Match chain last March
and went through a complete overhaul. The 2000m? supermarket opened on
12 September 2013 and its interior design solutions won domestic and inter-
national acclaim. A special atmosphere was created by pairing modern design
with a marketplace-like layout. Environmental considerations were also taken
into account, e.g. energy saving LED lights, refrigerators with doors, etc were
used. Experts of Hungarian firm LAB5 - Linda Erdélyi, Andras Dobos, Balazs
Korényi, Virdg Anna Gaspdr - were commissioned with creating the store’s
interior design. They put in 3 main routes and for quick shopping trips it is

enough to use the ‘to-go’ route; there is a short circle for those buying the
basic goods - customers taking this route can pay at the fast checkout by the
entrance and for the big weekend shopping there are comfortable paths that
offer a complex customer experience. Interior design shapes were inspired
by the three main routes. Since in the Dutch language Spar means wood, the
designers decided to use this material in many places. They applied a limited
range of colours as due to the immense number of goods a store interior is
never boring. Mainly white and ‘beige-grey’ were used, the latter referring to
the MOM Park building. =
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technologia

k« Fejlesztések

by Elindult a termelés a« FOREST-
PAPIR 1j iizemében

Atadték a FOREST-PAPIR Kft. technol6-
giaiinnovaciora épuls, 2,5 milliard forin-
tos, kozel 10 ezer tonna kapacitasuy, U
toalettpapir-gyartd uzemét. A fejlesz-
ahazai és kozép-kelet-eurdpai verseny-
tarsakkal szemben, és hozzajarul a tér-
ség foglalkoztatasi szintjének megdr-
zéséhez és fejlesztéséhez.

2= Production has started in the

new FOREST-PAPIR factory

Production has started in FOREST-PAPIR
Kft.s new toilet paper factory - the result of
a HUF 2.5-billion investment. The new fact-
ory boasts a 10,000-ton production capacity
and strengthens the company’s position in
the national and international markets.

ks

Tavaly augusztusban a Nemzeti Fejlesz-
tési Ugynokség (NFU) munkajat a mi-
niszterelnokség vette at, a szervezet
2014. janudr 1-jén jogutddlassal (beol-
vadas) megszlnt. Az uniés fejlesztési
programok végrehajtasa a szaktarcak-
hoz kerUlt, mig a forrésok felhasznala-
sat a Miniszterelnokség koordindlja. A
kormany dontése szerint a Miniszter-
elnokségbe olvadod horizontalis szerve-
zeti egységekkel a Nemzeti Fejlesztési
Kabinet titkarsagi feladatai is oda ke-
rultek.

Zi& NFU's closing down is expected

to result in faster work

Last August the Prime Minister’s Office took
over the work of the National Development
Agency (NFU) and the latter was dissolved
as of 1 January 2014. European Union devel-
opment programmes are now implemented
by the various ministries and the usage of
financial resources is coordinated by the
Prime Minister’s Office.

b T6bb juthat a gazdasdgfejlesztésre

A 2007-ben elindult fejlesztésiidGszak-
ban a teljes keret 24 szazalékat hasz-
naltak gazdasagfejlesztésre és mun-
kahelyteremtésre, 76 szazalékban koz-
célu beruhazasokat finansziroztak. Ez
nem jarult hozza a helyi gazdasag fej-
lesztéséhez és a munkahelyteremtés-
hez. A 2014-2020-as uni6s koltségve-
tésiidszakban a kormany arrél dén-
tott, hogy a forrdsok 60 szazalékat kdz-
vetlenll gazdasagfejlesztésre forditjak
majd.

=& More money for economic development
In the development period that started in
2007 24 percent of the budget was used for
the economic sector and job creation and
from 76 percent public purpose investments
were financed. In the EU’s 2014-2020 finan-
cial programming period the government will
use 60 percent of the European Union fund-
ing for economic development purposes.
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2014: atmeneti
tamogatasi év

Az élelmiszer-gazdasag fejlesztéseinek
6 motorjat a kiilonb6z6 jogcimeken el-
érhet6 unios és nemzeti forrasok jelen-
tik. Magyarorszagra 2020-ig 8,8 milliard
eurd Osszegl, ugynevezett kozvetlen ta-
mogatas érkezik az Eur6pai Uni6tol, az
Europai Mezbgazdasagi és Vidékfejlesz-
tési Alap révén pedig tovabbi 3,4 milli-
ard eur6. Varhat6an az év kozepén mar
meg is jelennek az 4j EU-s palyazatok,
miutdn a kormdny januar—februar folya-
man az Eurdpai Bizottsaghoz benyujt-
ja el6bb a 2014-2020-as fejlesztési id6-
szak fejlesztési stratégidjanak irdnyait,
keretét meghatarozo6 partnerségi meg-
allapodast, majd az operativ programok
tervezetét.

A korabbi hazai agrar- és vidékfejleszté-
si programok az eurdpai unids koltség-
vetés 2013-as zarasaval befejezodtek.
A Vidékfejlesztési Minisztériumban ez
év végére befejez6dott a 2014-2020-as
unids koltségvetési idészak 30 stratégi-
ai tervdokumentumanak kidolgozasa. A
munka soran a tarcdhoz tartoz6 megha-
tarozo teriileteket elemz6 13 stratégiai
dokumentum és 17 hatastanulmany ké-
sziilt. Igy stratégiat dolgoztak ki tobbek
kozott a sertésagazat, valamint a zold-
ség-gyiimolcs szektor fejlesztésére, a bi-
oldgiai sokféleség megbrzésére, az élel-
miszeripar modernizaldsara, a termé-
szetvédelemre, az agrarinnovaciora és a
2014-2020 kozotti idgszakra vonatkozd
vidékfejlesztési feladatokra is.

A mostani atmeneti évben a kozvet-
len termel6i timogatasokban tovabbra
is a tertilet alapu dotacio a legjelents-
sebb, ez a magyar gazdalkoddk szama-
ra 227 eurd, vagyis 68 ezer forint hek-
taronként. Idén is folyositjak az egyes

specialis dgazati tdmogatasokat, példaul
arizstermesztok és a tejtermel 6k szama-
ra, illetve a zoldség- és gytimolcs-, vala-
mint a dohdnytermesztés szerkezeti at-
alakitasdra, de ez 2014-ben le is zarul.
725 milliard forint agrar- és vidékfej-
lesztési tamogatdsi keret all Magyaror-
szag rendelkezésére, ebbdl 560 milliard
forint kortili 6sszeg kozvetlen eurdpai
unids tamogatas, a fennmarado 6sszeg
pedig a nemzeti koltségvetésbol szar-
mazik. A jov6 évtél érvényes tamoga-
tasi rendszer kidolgozasat augusztusig
kell véglegesitenie Magyarorszagnak.
A kozvetlen tamogatasok rendszerében
2015-t6l életbe 1ép0 jelentGsebb valto-
zasok kozott fontos, hogy a pénzek 30
szazalékat a kornyezetvédelmi feltéte-
lek teljesitése esetén lehet igénybe ven-
ni. Megjelenik a fiatal gazddk szdmdra
nydjthaté tobblettamogatas is.

A kisgazdasagok a jové évtol egyszerii-
sitett timogatast kaphatnak. Vélaszthat-
nak majd, hogy a kénnyebb adminiszt-
racids terheket igényld, évente legfeljebb
1250 euro6t jelentd tdmogatast valaszt-
jak, vagy a normal tdmogatasi rendszert
veszik igénybe. A nagyobb tamogatast
igényl6k esetében — 150 ezer eurd {616t-
ti 0sszegnél — minimum 5 szazalékkal
csokkenteni kell majd a tdmogatasi 6sz-
szeget, de a munkabérek és az erre ra-
kédo jarulékok megfizetésének igazola-
saval mérsékelhet6 az elvonas.

Az Eurdpai MezOgazdasagi és Vidék-
fejlesztési Alap révén 3,4 millidrd euré
érkezik ebben a hétéves ciklusban Ma-
gyarorszagra. A forras felhasznalasi le-
hetdségei kozott kedvezd valtozas, hogy
az altalanos forgalmi ad¢ kifizetése is ta-
mogathatéva valik majd.=

& 2014: a transitional year in funding

The main driving force behind development in the food sector is the various subsidies offered
by the European Union and the national budget. Until 2020 Hungary will receive EUR 8.8 billion
in the form of direct funding from the EU and the European Agricultural Fund for Rural Develop-
ment will give us another EUR 3.4 billion. Probably in the middle of the year the new tenders will
be announced. Since a new budgetary period (2014-2020) is starting, this year is going to be a
transitional one. Hungarian farmers will get EUR 227 (approximately HUF 68,000)/hectare land-
based subsidy. 2015 will bring an important change in the system of direct subsidies: 30 percent
of the funding will only be available if certain environmental requirements are met. Small farms can
decide whether to apply for funding through a simplified scheme - a maximum sum of EUR 1,250
per year will be available this way - or to stay in the current system. As regards the funding from
European Agricultural Fund for Rural Development, it will be a favourable change that VAT payment

becomes eligible for subsidy. =
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a jovobe vezeto zold uton

5 @ SZECHENYI TERV
-aqua

Az 1991-ben alapitott Aquarius-Aqua Kft.
alegnagyobb élelmiszer-aruhdazlancok as-
vanyviz-, és mara udit6beszallit6ja: két
természetes dsvanyviziik, a Veritas Gold és
az Aquarius mellett egyre tobb szénsa-
vas iidit6jiik talalhaté meg minden ke-
reskedelmi halozat polcéan az orszag-
ban - hazai és multinacionalis {izlet-
lancok sajat markas termékeiként is.

200 kamion naponta

A tavaly év végi beruhdzds soran egy
modern, 4000 négyzetméteres gydr-
técsarnok keriilt megépitésre a 2000
6ta miikodé albertirsai telephelyen.
A projekthez 99,5 milli6 forint unids
tamogatast nyertek a ,,Telephelyfej-
lesztés” cimi palyazati kiirdson az Uj
Széchenyi Terv keretében. Az 4j épii-
let altal még tobb lehet6ség nyilt ar-

Az Aquarius-Aqua Kft. legutdbbi, 313,5 millié forintot meg-
halad6 6sszkoltségi beruhazasa soran egy Ujabb lizemcsar-

22 2

nok épiilt meg, emellett létszambdvités is tortént.

Ennek is koszonhet6en albertirsai tizemé-
bl a vilag egyre tobb és tavolabbi pontja-
ra jutnak el termékeik, erésitve ezzel Ma-
gyarorszag hirnevét is.

sem bizonyitja jobban, mint az, hogy az Aquarius-Aqua a vildg
legelss és legelterjedtebb PET-palack-flivé gépét gyarto francia
SIDEL cégnek az eurdpai referencializemeként is szolgél

ennek a karitativ aktivitas: karacsony ko-
zeledtével tobb kamionnyi arut vettek at
toliik szeretetszolgalatok és alapitvanyok.
Az adomanyozas azonban nem szezona-
lis az Aquariusnal, hiszen folyamato-
san és orommel allnak készen a segit-
ségnyujtasra. A ,,csaldd” a vallalatnal
jelkép, hisz annak erejével is érhették
el ezeket a sikereket a tulajdonosok:
tobb hazas- és testvérpar dolgozik az
tizemben, mara némely esetben mar
tobb generacid. Ezért is tlizték ki cé-
lul, hogy az egészséges életmodd mel-
lett a csaladok fontossagara és tamo-
gatasara is felhivjak a figyelmet ado-
manyaikkal.

CSR-programjuk egy masik stabil
aga a kornyezettudatossag. A folya-
matosan novekvd idits- és asvany-
vizfogyasztas folyamatosan noévekvé

ra, hogy az asvanyvizgyartd tevékeny-
ségének hatékonysagat tovabb javitsa és
novelje a foglalkoztatast is.

Mindig a legmodernebb technikakat al-
kalmaztak, és ennek koszonhetéen ma
Kozép-Eurdpa egyik legnagyobb kapa-
citasaval rendelkeznek albertirsai tize-
miikben. Ez azt jelenti, hogy 4 gépsoron
3 milli6 palackot gyarthat a cég napi szin-
ten, ez mintegy 200 kamionnyi dsvanyviz
és uditdital kiszallitasat teszi lehetévé. Az
uniods tdmogatdssal megépitett csarnok-
épiilet hozzajarul a tarsasag piacvezetd
pozicidjanak megtartasahoz, az tigyfe-
lek, ezéltal a fogyasztok hatékony kiszol-
galasa mellett.

Az Aquarius-Aqua sikere a tudatos stra-
tégia eredményeként évek ota toretlen.

Kezdetekben még a maig valtozatlan, ma-
gyar tulajdonosi kor sem gondolta vol-
na, hogy az Aquarius-Aqua Kft. mdra a
tobb mint 35 szazalékos piaci részesedés-
sel az dsvanyvizgyartas piacvezetdjévé va-
lik, egyediilallé gépsorokkal, kapacitassal
és még tovabbi torekvésekkel. A menedzs-
ment teljes joggal biiszke arra, hogy 2013-
ben meghaladtak az 500 milli¢ liter érté-
kesitési volument.

Csalad és kornyezet

A villalat életében azonban nem csak az
értékesités novelése az elsddleges szem-
pont. A megnovekedett kapacitasnak ko-
szonhetden a tarsadalmi felel6sségvallala-
suk lehetdsége is tovabb nétt. Egyik dtja

PET-palackgydrtast és -hasznalatot is
jelent. gy talan nem meglepé, hogy cé-
lul tizték ki a PET-palack gyartasanak, a
PET-hulladék ujrahasznositasanak opti-
malizalasat, zoldebbé tételét. Kozos céljuk,
hogy minél nagyobb aranyban hasznal-
janak PET-hulladékbdl djrahasznositott
alapanyagot. Ennek a megvaldsitasahoz
folyamatos innovéci6 és kutatds sziiksé-
ges, mely a cégcsoport véllalati filozéfiaja-
nak alappillére. Célkitlizésiik ugyanis egy,
mar folyamatban 1év6 projekt megvaldsi-
tdsa révén az, hogy fogyasztoik olyan ter-
méket tehessenek majd a kosarukba, mely
mindamellett, hogy j6 mindségii és kor-
nyezetkimél6, de minden egyes része Ma-
gyarorszagon késziilt, magyar szellemi és
technoldgiai munka eredménye. =

&8 Walking the green path into the future with the usual zeal

Aquarius-Aqua Kft’s last investment cost more than HUF 313.5 million and
its results were a new production hall and new jobs. Aquarius-Aqua Kft. was
established in 1991 and it is the mineral water (Veritas Gold and Aquar-
ius brands) and soft drink supplier of the biggest retail chains. The modern
4,000m?2 production hall is located at the company’s Albertirsa premises and
was realised with a HUF gg.5 million European Union funding via the New
Széchenyi Plan. On 4 production lines 3 million bottles of mineral water and
fruit juice can be produced in a day - this is one of the biggest production ca-
pacities in Central Europe. Aquarius-Aqua Kft. has a 35-percent share of the
domestic mineral water market and in 2013 volumes sales exceeded the 500

million-litre threshold. It isn’t only their production capacity that strengthens
but their CSR activity too. Before Christmas the company donated truckloads
of goods to charities and foundations. Their CSR programme also focuses on
environmental protection: increasing soft drink and mineral water production
also means a growing number of PET bottles used, so unsurprisingly Aquari-
us-Aqua Kft’s goal is to make PET bottle production and PET waste recycling
greener. The main goal is to use more recycled PET for their products, which
is impossible without constant innovation and research. Aquarius-Aqua Kft.
wishes to provide customers with quality Hungarian products that are envir-
onmentally friendly as well.=
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Palyazzon, és tegye
ismertteé vallalkozasat!

A magyar vallalkozasok energiatudatossaga egyel6re elmarad a nyugat-
eurdpai versenytarsaikétol. Ez energetikai szempontbdl nagyobb energiafel-
hasznalast, mig gazdasagi szempontbdl magasabb koltségeket és csokkend
versenyképességet jelent. Annak érdekében, hogy ez a helyzet megvaéltoz-
zon, az MVM Partner ZRt. Ujszer( palyazatot hirdetett a hazai mikro-, kis-
és kozépvallalkozasok szamara. A cél: megtalalni és elterjeszteni a legjobb,
leghatékonyabb energiatudatos megoldasokat. Aki szeretné bemutatni az
elért eredményeket, néhany egyszerl sablon kitoltésével részt vehet az

MVM Partner ZRt. palyazatan, és akdr orszagos ismertségre is szert tehet.

Miért van sziikség egy ilyen
palyazatra?

A szakemberek egyetértenek abban, hogy
a cégek versenyképessége és energiafel- :
hasznélasuk optimalizaltsdga kozott ko-
moly Osszefiiggés van. Szamos magyaror-
szagi véllalkozas azonban egyelére nem
rendelkezik mindazon informéciéval, tu-
ddssal, amelyek révén sajat mtikodésé-
nek energiakoltségeit csokkenteni tudnd.

Az energetikai beruhdzasokkal kapcso-
latban emellett a mai napig rengeteg tév-
hit él, és ezek eloszlatdsa a ,Véllalkozdsok :
energiatudatossagaért” elnevezést palya- :
zat meghirdetésének egyik célja volt. Az :
MVM Partner ZRt. 4ltal elinditott szem-
léletformalds egyik legfontosabb iizenete
az, hogy az energiahatékonysagot nem-
csak jelentés anyagi raforditassal lehet
érzékelheté médon novelni, hanem kis :
odafigyeléssel a feleslegesen felhasznalt :

energiat is meg lehet spdrolni.

»Az energiatudatossag nem pénzkérdés. :
Ez elsésorban gondolkoddsmod, amely :
segit nekiink abban, hogy mindenna- :
pi miikédésiink soran minimalizéljuk
az energiaveszteségeket, és ezaltal csok-
kenthessiik kiaddsainkat”— mondta el :

Major Gyorgy, az MVM Partner ZRt.
értékesitési vezérigazgato-helyettese.

Palyazzon, és tegye ismertté
vallalkozasat!

Az MVM Partner ZRt. célja, hogy olyan
vallalkozasokat mutasson be a nagyko-
zonségnek, amelyek mar tettek valamit
energiafelhasznalasuk csokkentése érde-
kében. A beruhazas mérete, koltsége a pa-
lyazatok elbiralasa soran nem kizaroélagos
szempont. A palyazat minden olyan val-
lalkozas szamara nyitott, amely barmi-
lyen mértékd, illetve iranyu energiaha-
tékonysagi intézkedést vezetett be. Akar
energiatakarékos fényforrast haszndl az
irodaban hagyomanyosak helyett, akar
napelemet telepitett vagy korszert nyila-
szarokat épitett be, jelentkezhet! A palya-
zat azon cégek szamdra is nyitva all, ame-
lyek h6kameras allapotfelmérést, vagy
éppen energetikai auditot végeztettek.

Nincs sziikség bonyolult adatlapok kit6l-
tésére és hosszadalmas adminisztracidra,
palyazni egyszertien és gyorsan az ener-
giatudatossag.mvmp.hu oldalon lehet.

Minden palyazé a cég nevére kiallitott
V.I.P. PartnerKartyat kap ajandékba,

. amely a mindennapi élet szamos terii-
. letén azonnali kedvezményeket kindl a
. kartyabirtokos cég és munkavallaléi sza-
madra.

© Alegjobb palyazatokat mikro-, kis- és ko-
© zépvallalati kategoridban kiilon dijazzak:
. Elsé helyezettek dija: 1 darab hibrid au-
: t6 haszndlata 1 évre

. Masodik helyezettek dija: 1 darab elekt-
. romos robogo

. Harmadik helyezettek dija: 1 darab elekt-
: romos roller

Mindhdrom kategoria elsd, masodik és
© harmadik helyezettje egy évig hasznélhat-
" ja a helyezése szerinti arany, eziist vagy
. bronz log6t marketingmegjelenéseiben,
kommunikaciéjaban, online és offline
. feliileteken egyarant, kifejezve ezzel azt,
. hogy a nyertes vallalkozdsok energiatuda-
: tos torekvéseik révén példaképként allit-
. haték minden vallalkozas szdmdra.

S A Palyazati Felhivas, valamint a palyazattal
© kapcsolatos minden informacié megtalal-
© hat6 az energiatudatossag.mvmp.hu ol-
- dalon. A palyézati részvételt segiti, hogy
© a weboldalon palyazati sablonként hasz-
: ndlhat6 mintapélydzat is letdlthets.  (x)

28 Cut your energy use and make your enterprise famous!
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At the moment Hungarian enterprises are less environmentally conscious
than businesses in Western Europe. The fact that Hungarian firms use more
energy entails increased costs and creates a competitive disadvantage. In
order to change this situation, MVM Partner ZRt. invites SMEs to participate
in a competition: the goal is to find and spread the best practices in efficient
energy usage. Enterprises that wish to share their results in this field with
others can participate simply by filling out a simple form and earn nationwide
prestige. Gyorgy Major, deputy CEO responsible for sales at MVM Partner ZRt.
firmly believes that being energy conscious is not a question of money, rather
it is @ way of thinking that can help firms minimise energy loss in their every-
day operation and thereby cut costs. Every company can enter the competi-

tion that has already done something to reduce its energy usage, irrespective
of the volume of the investment. All they have to do is to visit the energiatud-
atossag.mvmp.hu website and fill out a form - it is quick and simple. Each
participating company receives a VIP Partner Card that guarantees them and
their employees various discounts in many fields of everyday life. The best
entries will be awarded in the micro-, small and medium-sized enterprise cat-
egories. Category winners get to use 1 hybrid car for 1 year, those finishing
second win an electric scooter motorcycle and third-placed companies get
an electric kick scooter. These enterprises can also use the gold, silver and
bronze logos in their marketing communication, on both online and offline
platforms. (x)

Energiat adunk a mindennapokhoz - MVM Csoport
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A POPAI Magyarorszag Egyestilet 2014-es mottdja: A kutatasok
éve. A chicagdi kozpontd anyaszervezet, ahogy neve is mutatja
(Point of Purchase Advertising International) mar 1936-os ala-
pitasakor is a vasarldshelyi marketing nemzetkozi osszefogasat
tlizte zaszlajara, amelyben mindig kiemelt szerepet kapott a ku-
tatds. Elsdsorban az eladashelyi marketing hatékonységanak egy-
re szofisztikaltabb mérhetGségét, a vasarlasi szokdsok alakulasét
vizsgaljak észak-amerikai fokusszal. A helyi szervezetek megkap-
jak a tanulmanyokat, sajat kutatasaikban felhasznaljak a kozpont
altal kidolgozott mddszertanokat és javaslataikkal, sajat kezde-
ményezéseikkel hozzajarulnak a kutatasi tudasbazis noveléséhez.
Az eurdpai POPAI szervezetek kezdeményezésére a POP-piac
méretének globalis felmérésére és trendjeinek vizsgalatara ke-
rill sor az idei évben, amiben a magyar szervezet is tevékeny
szerepet vallal. A 2014-re tervezett havi taldlkozok, a sajat és
tarsrendezvények témajaul a POPAI orszagok és a chicagoi koz-
pont legfrissebb kutatdsaibdl valogatnak, szdmos kiilfoldi el6-
ado segitségével.

Az év els6 eseményére, a ,,Szerelmem a trade marketing” konfe-
rencidra lapzartank utdn keriilt sor, amelyre is a OPAI tagok koz-
remukodésével érkezhetett kiilfoldi el6add, mint példaul Matt-
hieu Violet SPRM-elnok Franciaorszagbol. m

Insider

POPAI Hungary Association named 2014 the ‘Year of Research’. This year
POPAI organisations all over the world are surveying the size and trends of
the global POP market - it is needless to say that POPAI Hungary also par-
ticipates. The year’s first event, the ‘Trade marketing, my love’ conference
took place after the present issue of our magazine went to press, but also
international presenter included by POPAI: Matthieu Violet, SPRM president
from France. n

Samsung és llly:
globalis egyuttmiikodés

A MarketingWeek (USA) janudr 22-i hirkozlése szerint az elekt-
ronikai nagyhatalomra tor6 Samsung és az olasz Illy kavémar-
ka tobbéves egyiittmtikodés keretében a kavézok uj generacio-
jat hozza létre. Els6 1épésként az Illy kavézokban Samsung tab-
lagépeket és egyéb digitalis eszkozoket helyeznek el, a Samsung
szakiizletekben pedig Illy kavézokat nyitnak. A kezdeményezés
z4sz16shajo iizlete a londoni Regent Streeten az illusztris Illy bo-
utique café lesz. A kommunikacidt az innovacio jegyében a ,,di-
gitalised by Samsung’, vagyis a Samsung digitalis megoldasait
bemutatva valdsitjak meg. Az eszk6zok hasznélatat és népsze-
rlisitését a Samsung altal alkalmazott szakért6k fogjak biztosi-
tani ezekben a specialis kavézokban. =

Global cooperation by Samsung and Illy

According to a 22 January article in MarketingWeek (USA), Samsung and
Italian coffee brand Illy signed an agreement of cooperation: Samsung tab-
lets and other digital tools will be made available in Illy coffeehouses, while in
Samsung stores Illy cafés will open. The flagship store of then initiative will
be the Illy boutique café on London’s Regent Street. =

Ot kereskeddi fogas
a vasarlok kegyeiért

A j6 kiszolgalas, a megfeleld ar-érték arany, a sikeres reklam csak
sziikséges, de nem elégséges feltételek a 21. szdzad boltjaiban.
Sokkal kedvez8bb a vasarlok megitélése egy tizletrdl, ha a tu-
lajdonos vagy
a vezet6 aktiv
a helyi kozos-
ségben, legyen
sz6 a helyi is-
kola, sport,
fesztival ta-
mogatasardl
vagy éppen a
betelepiilék
vagy ujszilot-
tek tidvozlésé-
rél vagy joté-
konykodasrdl.
Az ilyen alka-
lommal kapott kuponok felét bevaltjak, mert az embereket j6
érzéssel tolti el, hogy vasarlasukkal lakohelyiikért is tesznek.

A vélaszték alakitdsaba érdemes bevonni a vasarlokat. Sok iiz-
letben lett toplistds termék, amit egy-egy vasarlo hianyolt, és ké-
résiikre beszereztek. Az 4j cikkeket is szivesebben megnézege-
tik, ha a véleménytiiket kérdezik egy kis kérd6iven vagy elektro-
nikus formaban: On vésarolna ezt a terméket, ha &lland¢ kina-
latunkban szerepelne?

A bolt kiils és belsé megjelenése, szinei, hangulata sokkal jobban
befolyasolja a vasarldkat, mint azt a tulajdonosok gondoljék, ezért
a figyelemfelkelté kiils6 dizjn és a tiszta, ttekinthetd, informa-
tiv belsé elrendezés és az 6tévenkénti megujitas szinte kotelezd.
Uj irdnyzat az ,,edutainment’, vagyis a szérakoztatva oktatds az
tizletekben. Az emberek szivesen elsajatitanak egy-egy fogast a
legkiilonb6z6bb teriiletekrél — f6zés, talalds, borvalasztas, szép-
ségapolas, barkdcsolas, kézmiveskedés stb.

Mindez elképzelhetetlen a lelkes, baratsagos, segitokész és hoz-
zaért6 dolgozdk nélkiil. Folyamatos képzésekkel, motivaciéval
és szakért6k alkalmazasaval is eldsegithetd a kompetens bolti
stab kialakitdsa. Egyes amerikai iizletek nyugdijas szakembere-
ket, az iizlet profiljatdl fiigg6en boraszt, mesterszakacsot, die-
tetikust, kertészt vagy éppen vizvezeték-szerel6t alkalmaznak,
akik pontosan és hitelesen tudnak segitséget nytjtani, valaszol-
ni a vasarlok kérdéseire. m

Five things retailers can do to please customers

In the shops of the 21st century excellent service, good price-value ratio and
efficient advertising are only necessary prerequisites of success but they don't
guarantee it. Customer opinion is much more positive about stores where the
owner or manager is active in the local community. It is also worth involving
shoppers in the shaping of the store’s assortment. How a shop looks has a
greater influence on people than owners would think. ‘Edutainment’ is a new
trend in shops: people like to learn new things - be it in the field of cooking or
DIY. Of course all of this is impossible without enthusiastic, friendly and helpful
shop assistants who also know well what they are doing. =
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het6ségeket a beszallitéval. Minél ha-
marabb tudunk bekapcsolddni a ter-
vezés folyamataba, anndl valdszindbb,
hogy a beszallité szamara legidea-

. lisabb megjelenési csomagot tudjuk

A 2014-es év Ujabb lehetségekkel ke-
csegtet a Tesco Aruhdzakban hirdet-
ni kivdné beszallitok és més tgyfelek :
szamadra.

2014 janudrjaban tobbek kozott talal-
kozhatunk a L'Oreal Elseve polci kieme-
lésével, mely egyenesen vonzza a te-
kintetet.

A Tesco Global Aruhézak Zrt. és a POS
Servies Kft. az idei évben tobb egyedi
installaciés tervet is szeretne megva-
[6sitani.

- Azt javasoljuk, hogy mér a kezdetek- :
tél egyiitt nézzik 4t az otleteket, le- :

: Osszedllitani, és elképzeléseinek leg-

inkdbb megfeleld installaciot tudunk
kivitelezni - mondta Neff Nikolett, a

: POS Services Kft. instore értékesité-
© sl vezetGje.

. Azidei évben mindenképpen pozitivnak
: értékeli mindkét fél, hogy egyre inkabb
: tapasztalhat6 az lUgyfelekkel kdzdsen

. gondolkodds, a kdzbs megbeszélések-
. re valo nyitottsag. Ennek kdszonhetd-
: enazidei évben mind a hdsvéti szezon-
: ban, mind a vb idején tobb, eddig nem

l[atott rekldmeszkozzel taldlkozhatnak
majd a vasarlok. =

Bl 2014 started: Winter Olympics, Easter, football World Cup

2014 is another year full of great opportunities for those who wish to advertise in Tesco stores.
We learned from Nikolett Neff, head of in-store sales at POS Services Kft. that they would like
to do many unique installation designs in cooperation with Tesco Hungary. She suggests that
suppliers should go through their various ideas with POS Services already at the beginning. The
sooner they start planning together, the more the advertising package will suit the supplier’s
needs. In 2014 both the Easter and the World Cup period will bring-never- before-seen advert-

ising solutions to Tesco stores. =
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Magyarorszagon a fo-
gyasztok 46 szazaléka
vasarol olyan Uzletben,
amely hliségprogramot
kinal lojalis vevdinek.
Pedig van ra igény: tizbdl
hét honfitarsunk sziveseb-
ben vasarol ott, ahol hi-
ségprogrammal dijazzak
ragaszkodasat. Tobbek
kdzott ezt allapitotta meg
a Nielsen fogyasztdi infor-
macidkat és ismereteket
szolgéltatd véllalat 6tven-
nyolc orszagban végzett
felméreése.

kutatas keretében a Nielsen
Afelmérte a markak iranti hisé-

get is tizenhat termékcsoport-
tal és szolgaltatdssal kapcsolatban. Eb-
bél a szempontbél a mobilszolgaltatok és
a mobilkésziilékek gyartéi viszik a pal-
mat. EI6bbinél a megkérdezett magya-
rok 87, utébbindl 84 szazaléka lojalis tel-
jesen vagy altaldban. ,Teljesen” azt jelen-
ti, hogy kitart markdja mellett, ,,altala-
ban” pedig azt, hogy csak jelentés elény
miatt valt markat.
Huség szempontjabdl sorrendben kovet-
kezik Magyarorszagon, egyarant 79 szé-
zalékos emlitéssel a teljes vagy altaldnos
lojalitas a szupermarketek és mas bolt-
lancok, szépség- és testapolo szerek, va-
lamint elektromos haztartasi késziilékek
markai irant.
Figyelemre mélt6 eltérés az eurdpai at-
lagtol, hogy hazédnkban a teljesen lojalis
fogyasztok ardnya altaldban nagyobb,
mint az eurdpai atlag.
Kiterjedt a felmérés négy élelmiszer-ka-
tegoridra is. Koziiliik a cerealiak markai
irantleghtiségesebbek a magyar fogyasz-
tok (76 szazalék), majd a tovabbi sorrend:
szénsavas uditdital (68), snack, amibe
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asarlobol heét dijazza, ha lojalitasat
égprogrammal ismeri el

e

Orisi vélaszték vildgaban éliink, ahol nem kénny(i kitiinni

beletartozik a cukorka, chips, keksz és
mas édesség (67), valamint alkoholos
ital (65).

Nem elég a j6 termék a hiiség
elnyeréséhez

Oriasi valaszték vilagéban éliink, ahol
nem konnyt kitlinni, dllapitja meg a Ni-
elsen tanulmanya a felmérés eredménye-
ivel kapcsolatban. Ahhoz, hogy egy mar-
ka kiérdemelje a fogyasztok hiliségét, tobb
is kell, mint j6 terméket kindlni. Példa-
ul az 4r, csomagolas, vevok kiszolgala-
sa, ismertség és tekintély is fontos ténye-
z6 a vasarlasi dontések folyamatdban. A

lényeg eljutni addig a pontig, ahol egy

fogyasztot megnyernek, hogy kitartson
adott marka vagy szolgaltat6 mellett, és
ne valtson at masikra.

Ezzel osszefiiggésben Julie Currie, a
Nielsen lojalitdsért felel6s szenior elnok-
helyettese hangsulyozza a kovetkezoket:
»Ahogyan a fogyasztdk szoban meg-
hatdrozzdk lojalitasukat, az szorosan

Osszefiigg azzal, amit aztan meg is vasa-
rolnak. Igy, ha akdr csak kicsivel elmoz-
dul a htiséghez kapcsolodo véleményiik,
mdr jelentésen megvaltoznak tetteik. Ha-
bar a fogyasztok felfogasa a lojalitasrol
vilagszerte viszonylag kiegyensulyozott,
azért ami a kiskereskedelmet és a szol-
galtatokat illeti, akad néhany figyelemre
méltd trend is. Példaul az elfogyaszthatd
termékek, valamint az online kereskede-
lem kindlataban sok a hasonldsag, ezért
mindketténél nagy az esély arra, hogy a
fogyasztok valtanak”.

Leginkabb a jobb arat

és az ajandékot dijazzak

Amig Magyarorszagon a fogyasztok 46
szazaléka vasarol olyan {izletben, amely
hiiségprogramot kinal lojalis vev6inek,
addig ugyanezt huszonkilenc vizsgalt eu-
répai orszagban a megkérdezettek atlag
61 szazaléka mondhatja el.

A kérdésre, hogy milyen hliségprogra-
mot kedvel legjobban, a magyarok 83, és

amegkérdezett eurdpaiak atlag 82 szaza-
léka az drengedményt vagy az ajandékba
kaphat6 terméket emlitette. Utdna mind
hazénkban, mind f6ldrésziink atlagaban
34 szazalék mondta az ingyenes szdlli-
tast. A kival6 vevészolgalatot ndlunk a
véalaszadok 25, Eurépaban atlag 32 sza-
zaléka mondta. Exkluziv terméket vagy
eseményen valo részvételt dijaz a magya-
rok 15, az eurdpaiak dtlag 22 szazaléka.

Az lizletben, ahol 6n vasarolni szokott, kinalnak
hiiségprogramot? (Néhany eurépai orszagban az
igennel valaszolok aranya, szdzalékban)

Orszag %
Magyarorszag 46
Eurépai 4tlag 61
Ausztria 61
Csehorszag 53
Franciaorszag 87
Horvétorszag 63
Lengyelorszag 56
Norvégia 33

Forrds: nielsen

»Melyik az a legfontosabb tényez6, amely
arra késztetheti 6nt, hogy markat vagy
szolgaltatot valtson?” Erre a kérdésre a
magyar megkérdezettek 51 szdzaléka va-
laszolta, hogy jobb ar, tovabbi 23 szaza-
lékuk pedig azt, hogy jobb szolgaltatas.
Utdna a sorrend: jobb mindség 18, jobb
valaszték 7, jobb reklam 1 szazalék.

Az eurdpai megkérdezettek legnagyobb
része, atlag 54 szazaléka is a jobb arat ne-
vezte meg, mint elsédleges szempontot.
A jobb mindséget 22, majd a jobb szol-
galtatast 11, tovabba a jobb valasztékot
8, végiil pedig a jobb reklamot 5 szaza-
1ék emlitette. =

=2 Seven out of ten Hungarian shoppers appreciate if a retail chain rewards their loyalty with

a loyalty programme

InHungary 46 percent of consumers shop in stores that offer a loyalty programme
to customers. Seven out of ten Hungarians prefer to do their shopping where their
loyalty is rewarded with a loyalty programme - informs a Nielsen study conduc-
ted in 58 countries. Nielsen audited consumers’ brand loyalty vis-a-vis 16 product
groups. Mobile service providers and mobile phone manufacturers won: 87 and
84 percent of Hungarians are loyal to them fully or in general, respectively. With
79 percent the runners-up were retail chains, beauty and body care products and
consumer electronics. From grocery products we are most loyal to breakfast cer-
eals (76 percent), followed by carbonated soft drinks (68 percent), snacks (67

percent) and alcoholic beverages (65 percent). According to Julie Currie, senior
vice president of Nielsen responsible for loyalty, what consumers say about their
loyalty is in close correlation with what they buy, so if their opinion changes only
a little, how they act changes significantly. While in Hungary 46 percent of con-
sumers shop in stores offering a loyalty programme, in 29 European counties the
average is 61 percent. 83 percent of Hungarians prefer loyalty programmes with
a price discount or a free gift - in Europe 82 percent is the same ratio. To the
question ‘What would make you switch to another product or service provider? 51
percent of Hungarian and 54 percent of Europeans named better prices. =
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14 dijazott a magyar
POPAI Awardson

A negyedik alkalommal megrendezett POS-POP eszkdzok hazai versenyének palyamunkait

a Business Days kisér6rendezvényeként Tapolcéan, a Pelion Hotel kiléntermében tekintette
meg kozel érdekl6dd a résztvevok kozul. Az innepélyes eredményhirdetésre és dijkiosztéra
2013. november 7-én, a Trade Marketing Klub évzard eseményén kerdlt sor.

avaly augusztus 31-ig lehetett je- :

I lentkezni a 10 éves POPAI Ma-
gyarorszag Egyesiilet altal im- :

mér negyedik alkalommal meghirdetett
POS-POP versenyre. A palyamunkdkat :
szeptember 25-27-én Tapolcan, a Busi- :
ness Days 3 napjan lehetett megtekinte- :
ni, ahol minden részt vevd markagyarto, :
kereskedd és szolgaltato képviselGje zsti-

rizhette a nevezetteket.

Négy kategéridban —Tart6s, Nem tar- :
tés, Kis méretti és Digitalis — sorol- :
tak be a jelentkezdket, akik 71 szdzalé- :
ka POPAI-tagvallalat — méarkagydrto és :

POP-gyarté — volt.

— Az elektronikus kampanyok az instore
teriileten is terjednek, egy-egy aktivitds-
nak nagyon komoly internetes hattere is
van, ezért tartottuk fontosnak, hogy egy :
uj kategoriat, a digitalis eszkdzok és tartal-
mak jegyében, meghirdessiink. Rdadésul :
ez a kategoria a nemzetkozi versenyben :
is 1étezik, igy a POPAI Global Awardson :
a magyar esélyeket ezdltal is novelhetjiik :
- mondta Csiby Agnes, a POPAI Magyar-

orszag Egyesiilet elnoke.

Az egyes kategoriakban aranyérmesek
ugyanis, dijuk részeként, a magyar szer- :
vezet jovoltabol nevezhetnek a nemze-
ti gy6ztesek viadalara, a POPAI Global
Awards versenyre, aminek eredményhir-
detése és a palyamunkak virtualis kidlli-

tasa idén Diisseldorfban, az EuroShopon,

az iparag legnagyobb szakkidllitdsén lap-
zartank utén, 2014. februdr 16-20. kozott
keriil megrendezésre. A négyéves multra :
visszatekintd nemzetkozi versenyen ed-
dig egyetlen magyar helyezés sziiletett :
2011-ben, amit szintén az EuroShopon :
a Béflex képviseldi vehettek at. A szakma :
ismét varakozdssal tekint a 2014. febru- :
ar 17-én 16 6ratdl meghirdetett POPAI :
Global Awards iinnepélyes dijkioszt6-
jéra, ahol fény deriil a POS-POP ,vildg- :

bajnokokra”.

Unnepélyes dijkioszto

Kozel 100 £6 gyfilt 5ssze a Trade Marketing
Klub évzar6 eseményére a BKIK Szilvamag
termében, ahol Pongor-Juhdasz Attila ,Mit :
olvassunk?” cimt eléaddsa (a beszamolét :
l4sd el6z6 szdmunkban) utdn Kétai Ildiko, :
a POPAI Magyarorszag Egyesiilet fotitka- :
ra mutatta be a 77 éves, chicagoi kozpon-
ta POPAI (Point of Purchase Advertising
International, azaz a vasarlashelyi mar- :
keting vilagszervezete) {6 célkittizéseit, a :
POS-POP versenyek 1958-ra visszanyuilo :
torténetét, és a 4 éve megrendezésre kerii-
16 magyar POPAI Awards verseny f6bb al-
lomésait. Osszhatas és hatékonysag, tech-
nikai koncepcié és kivitelezés, eredetiség
és innovéci6 szempontjabol 1-t6l 5-ig kap-

tak osztalyzatokat a kiallitott eszkozok.

Idén 4 kategoridban hirdették ki a helye-
zetteket. A tréfedt és az oklevelet Csiby :
Agnes és Hermann Zsuzsanna, a POPAI :
Magyarorszag Egyesiilet elnoke és elnok-
ségi tagja, az Origo 4ltal felajanlott digitd- :
lis kiilondijat pedig Huber Kornél, az Ori- :
go Zrt. stratégiai kapcsolatok feleldse és
egyben a DIMSZ Mobiltagozat elndke ad- :
ta at. A verseny f6 tdmogatdja, az FM Lo-
gistic kiilondijat Csiszar Zsolt, az FM Lo- :
gistic Hungary Kft. sales directora nytj- °

totta 4t a nyertesnek.

A hagyomanyoknak megfelel6en idén is
a legmagasabb pontszdmot eléré pélya-

munka kapta az Ev Displaye elismerést.

Osszesen 14 dijazott vehette 4t az okleve- :
let és a trofedkat, akiket pezsgds koccin-

tassal koszontottek a résztvevok.

Nem tartos kategoria

Ebbe a kategéridba azok az eladdshelyi :
marketingeszkozok keriilnek besoroldsra, :
amelyeket meghatédrozott iddre, dltalaban
egy-két akcids periddusra vagy egy sze- :
zonra helyeznek ki a kereskedelmi egysé-
gekbe. Anyaguk dltalaban papir vagy hul- :
lamkarton, visszagytijtésiik nem jellemz6.

Gyakran nagyon aktualis, figyelemfelkel-
t6, vasarlasra 6sztonz06, impulziv izenete-
ket, latvanyos markakommunikaciot vagy
promocids felhivast hordoznak.
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Idén a kategdria bronzérmese a Béflex
Zrt. altal benevezett MIZO hullamkar-
ton termékbemutato lett. Az eziistérmet
az OSG Form Kft. dltal tervezett és kivite-
lezett Mamba papucsforma display kapta.
Aranyérmes az Unilever Magyarorszag
Kft. Rexona F1 installaci6ja lett. Egy For-
ma 1-es auté megjelenitése az elad6térben
mar 6nmagaban is rendhagyo, de a moz-
gasérzékeld voicebox, ami a versenyau-
tok jellegzetes motorhangjaval ,,szdlitot-
ta meg” a vasarldkat, még kiilonlegesebb.
A rendkiviil latvanyos kihelyezés aruhazi
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kornyezetben és a versenykiallitason is na-
gyon népszerd volt, nem véletlen tehat,
hogy az el8z6 évi hasonlé promécidhoz
képest 10 szazalékos forgalomnovekedést
produkalt, és a magyar POPAI Awards
kategoria gy6ztese lett. Ez a pdlyamunka
nyerte el leginkabb a verseny f6 timoga-
téjanak is a tetszését, vagyis megkapta az
FM Logistic Kft. kiilondijat.

Tartos kategoria

Ide tartoznak azok az eszkozok, allva-
nyok, amelyek hosszabb, dltalaban fél
évet is meghalad6 idgszakra kertilnek a
boltokba. Anyaguk altalaban muanyag,
fa, fém, esetleg iiveg, vagy ezek kombi-
nécidja. Gyakran tartalmaznak elektro-
nikus eszkozoket vagy mas, interakciora
biztaté megoldasokat.

Idén ebben a kategoridban a Béflex Zrt.
elsoprd gydzelmet aratott, hiszen mind-
harom helyezés az 6 palyamunkaik ko-
ziil kertilt ki.
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Harmadik lett a Vodafone termékbemu-
tatd allvany. Masodik helyezést kapott a
Heineken lentikulédris dekoracidval ella-
tott tartds displaye.

A dobogo legfels6 fokdra a Nestlé Dolce
Gusto kostoltatodisplay keriilt. Ez a pult
a kostoltatasok alkalmaval szamos prak-
tikus megoldassal — lampa, zarhaté fi6-
kok, praktikus taroldk, elrejtett szeme-
tes funkcid, kapszulabemutato — segiti a
hoszteszek munkajat. Ugyanakkor latva-
nyosan erdsiti a Dolce Gusto marka imi-
dzsét, noveli ismertségét.

A dizdjn {6 jellemzdje a kiilonleges vonal-
vezetés, ami magdra vonzza a vasarloi te-
kinteteket. Az alkalmazott vilagitastech-
nika és az {iveglap a kavékapszulak lat-
vanyaval, a markaarculattal harmonizal.
A display alkalmas a kapszulatipusok és
kavégépek megjelenitésére akcids idGsza-
kokon kiviil is, ha épp nincs kdstoltatas.

. Kisméretii eszk6zok kategoriaja

¢ Az 1x1x1 méter befoglalénal kisebb pa-
© lyamunkak kiilon kategéridban verse-
. nyeztek, hiszen nehéz lenne Sket 6sz-
© szevetni a grandiézus, komplex instal-
. laciokkal vagy 4ll6 displayekkel. Ezek az
: aprosagok éltalaban pultdisplayek, pol-
. ci dekoréciok, kommunikécids elemek,
. amelyek kisebb, kényelmi iizletek, pati-
. kak vagy éppen horeca-egységek vasar-
. loit érhetik el.
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© A gybgyszertdrakban keriilt kihelyezés-
. re a Béflex Zrt. 4ltal nevezett és harma-
. dik helyezést elért Omacor pultdisplay. A
. kozmetikai részlegeken és drogéridkban
. aratott nagy sikert a Win-Store Média Kft.
: NIVEA illatositott polczaszldja.

. Az elsé helyezett Soproni multipack disp-
. lay sortermékeknek, az STI Pet6fi Nyomda
: Kft. pdlyamunkdja. A hdrom iiveg sort ma-
. gdba foglal6 multipack kereskedelmi for-
. galomba nem keriil6, reprezentativ ajan-
© dékot képviselt a HEINEKEN partnerei
© szdmdra. A kartonov konstrukci kiilon-
© legességét a soproni Tiiztornyot szimbo-
- lizal6 ablakkivégas és a grafikahoz illesz-
. kedd nemzeti szalag fiil adja. Az iiveges
. sortermékeket 4ltalaban ne szoktdk kii-
. 16n csomagoldsba helyezni, vagy egyet
. vagy egy rekesszel vesznek bel6le, igy a 3
. (mint a magyar igazsag) darabos kiszere-
. lés is kiilonleges. Az orszdgimdazzsal 6sz-
. szekapcsolt {izenet a markaismertséget,
© markaimadzst is erdsiti.

. Digitalis kategoria

© Idén elészor hirdette meg a magyar szer-
: vezet az elektronikus tartalmak és eszko-
. zok versenyét.

. Az elektronikus tartalmak és eszkdzok a
: vasarlas el6tti és utdni idészakokban a fo-
. gyasztok kiilonbo6z6 képernyéin (tévé, sza-
: mitdgép, laptop, tdblagép, okostelefon) je-
. lenhetnek meg, informécios, edukacids,
. bevono vagy éppen jaték célzattal. A sta-
tikus eladdtérben pedig az online és offline
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egybeolvasztdsaval az interakcidt, mozgast,
dinamikat, a trendi, modern megkozelitést
képviselik. A palyamunkak és a megjele-
nitett tartalmak mind valamilyen médon
a SPAR tizletlanchoz kapcsolddnak, éke-
sen bizonyitva az iizletlanc jovébe tekin-
t6, multiplatform megjelenését. Ebben a
kategoériaban rendkiviil szoros volt a ver-
seny, néhany pont kiilonbség volt csak a
helyezések kozott.

A bronz fokozaton holtversenyben két ne-
vezd osztozott, a Greenroom Marketing
Kft. frisshus.hu és a Win-Store Média Kft.

Receptnyomtato ki-
oszk palyamunkai.
Az eziist fokozatot
is a Win-Store Mé-
dia Kft. nevezése, a
SPAR dupla digi-
talis torony nyer-
te el. Az Origo kii-
londijat is ez a lat-
vanyos, méreteiben,
kettds kommunika-
cios feliiletében, in-
terakciot biztositd
touchscreen meg-
oldast is felkinalo,

markara illeszthetd,
innovativ fejlesztés
nyerte el. fGszerkesztbje

Az Ev Displaye dij 4tadasa utan: Csiby Agnes, a POPAI Magyarorszag elndke,
Németh Karoly, a SPAR marketingkommunikdciés vezetdje, Heimberger
Zsolt, a REON ligyvezeté&je és Hermann Zsuzsanna, a Trade magazin

A versenyben leg-
magasabb pontszamot ért el, igy a katego-
riagy6zelem mellett az Ev Displaye cimet
is elnyerte a REON Digital Kft. spartra-
vel.hu komplex mikrosite és Facebook-al-
kalmazas nevezése. A Kappa b6rond-pro-
mocidhoz kapcsolddo online kampany a
SPAR szezonalis hiiségakcio egyik legfon-
tosabb kommunikdcios eleme volt. A cél-
csoportelérés hatékonysagat jelzi, hogy

kozel 1 millié volt az oldalmegtekintések
szama az akci6 3 honapja alatt. Interaktiv
jatékok, aktivitasok, nyeremények — szam-
zaras borondjaték, élmények megosztasa
és szavazas a weboldalon, Travel Klub a
Facebookon - biztositottdk a latogatoi fi-
gyelem elnyerését és fenntartdsat, az ol-
dalra visszatérés 0sztonzését. =

Katai lldiké
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Az Ev Displaye cimet a SPAR-nak a Kappa b&rénd-promécidjéhoz
kapcsolddé online kampénya nyerte el

A POPAI Awards 2013 displayverseny dijazottjai

&% 14 works honoured at the Hungarian POPAI Awards

POS-POP tools competed for the fourth time last year in the organisation
of POPAI Hungary Association. Entries were evaluated by the participants
of the Business Days conference in Tapolca’s Hotel Pelion between 25 and
27 September 2013. Entries competed in four categories — Durable, Non-
durable, Small-size, Digital — and it is noteworthy that 71 percent of the
solutions came from POPAI member companies. Category winners qualified
for the POPAI Global Awards international competition, which takes place
between 16 and 20 February 2014 in Dusseldorf (after the current issue of
our magazine went to press). But now back to the Hungarian competition: on
7 November 2013 almost 100 people gathered for the year’s last Trade Mar-
keting Club meeting in the BKIK building. POPAI Hungary’s general secretary
Ildiké Kétai told that competing POS-POP tools were given points from 1 to
5 in the following evaluation categories: overall effect and efficiency, tech-
nical concept and realisation, originality and innovation. Three works were
rewarded in each of the four categories, Origo Zrt. awarded a special prize
for digital solutions and the main supporter of the competition, FM Logistic
Hungary Kft. also honoured an entry with a special award. The POS-POP tool
that scored the highest walked away with the ‘Display of the Year title. Non-
durable category: the bronze medal went to Béflex Zrt’s MIZO corrugated
cardboard product presentation, 0SG Form Kft’s Mamba display got the sil-
ver medal and the category’s winner was Unilever Magyarorszag Kft’s Rex-
ona F1 installation. Its movement sensor voicebox feature made this entry
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a special one - not only in the competition but in stores too. This work took
home FM Logistic Kft's special award as well. Durable category: all three
tools on the winners’ podium were manufactured by Béflex Zrt.! The Voda-
fone product display stand got the bronze medal, the silver medal winner
was Heineken’s display with lenticular decoration and the gold medal was
given to the Nestlé Dolce Gusto tasting display. It was of great help to hosts
during in-store tasting sessions and the special design strengthened the
brand’s image. Small-size category (tools smaller than 100x100x100cm): 3
place - Béflex Zrt’s Omacor countertop display; 2™ place — Win-Store Média
Kft’s scented NIVEA shelf flag; 1% place - STI Pet&fi Nyomda Kft.'s Soproni
beer multipack display, with its Fire Watch Tower or Hungary map design
the carton solution, containing three bottles of beer, communicated both a
Hungarian and a brand image. Digital category: this was the first time that
POS-POP tools competed in the digital category too, and in one way or an-
other the three best solutions are connected to SPAR. The bronze medal's
winners were Greenroom Marketing Kft with. frisshus.hu and Win-Store Mé-
dia Kft. with the Recipe Printing Kiosk. The runner-up was Win-Store Média
Kft’s SPAR digital twin towers, which also took Origo Zrt’s special award.
Gold medal winner and ‘Display of the Year’ became the spartravel.hu com-
plex microsite and Facebook app from REON Digital Kft. The page had almost
1 million views during the 3-month campaign related to the Kappa suitcase
in SPAR’s seasonal loyalty campaign. =



Ha in-store, akkor Win-Store!
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BEJARAT

A tavalyi évben sorra vettiik az egyes halézatokban elérheté feliileteket, idén
pedig az instore eszkozoket a vasarloi Gtvonal alapjan csoportositva mutatjuk be.
Ahogy az elmult év soran, ugy idén is igyeksziink beszamoloinkat ujdonsagokkal

és a legujabb trendekkel tarkitani, valamint ezuton is boldog és nagyon sikeres § I-

ujévet kivanunk minden jelenlegi és jovobeni partneriinknek.

E havi szamunkban a bejarat kornyéke kertil fokuszba. Leginkabb a bejarati kommunikdcios

eszkozok alkalmasak imazs kommunikdciéra az instore feliiletek koziil, igy nem csak FMCG
cégek dltal kedveltek. A megdllité tablit, beengedd kaput, a decogate-et valamint a padlo- %

matricat biztositd, pénziigyi szolgaltaté és telekommunikdciés partnereink is eldszeretettel
hasznaljak. Mivel a kihelyezett hirdetéssel a boltba betéré sszes vasarlo talalkozik, a reklamot
egyszertien nem lehet kikerilni, ezaltal az egy f6 elérésének koltsége igen alacsony - az aruhaz
latogatottsagatol fiiggden akar 0,5 forint is lehet.

Egyik legkedveltebb bejarati feliiletiink a beengedé kapu dekoracid, mely akkor igazan
latvanyos és hatékony, ha ugyanaz a kreativ minden kapun szerepel. Ehhez ajanljuk az drids
decogate-et, mely kétségteleniil a leglatvanyosabb elérhetd feliilet. A decogate akar 3D-s
elemekkel vagy szorolaptartokkal is kiegészithetS. A bejaratoknal 1évé padlofeliilet lehet6séget
ad ¢rias padlomatricdk kihelyezésére is, ami szintén latvanyos és kikeriilhetetlen.

A 2014-es év tGjdonsdga az INTERSPAR diizletekben kihelyezésre keriilé dupla digitalis
torony. Ezek az eszkozok az eladdtéren beliil a bejarathoz kozel lesznek megtaldlhatéak és
Magyarorszagon el6szor nytjtanak lehetséget partnereinknek instore kdrnyezetben halézat-
szinten val6 nagyszer( digitalis megjelenésre.

A bejarati kommunikdcios eszk6zok rendelkeznek a legnagyobb kreativozhatd feliiletekkel,
ami a megjelenést feltiinévé és egyedivé teszi. Mivel fontos, hogy a vasarl6 figyelmét mar az
iizletbe Iépéskor felhivjuk a kedvez6 ajanlatokra vagy 4j termékre ezek az eszkozok paratlanok
a maguk nemében.

Bizunk benne, hogy e rovid 6sszefoglalo felkeltette érdeklédésiiket eszkozeink irdnt, és a
bejarati zonét is mind gyakrabban hasznaljak majd a jov6ben. Kérjiikk egyedi otleteikkel is
batran keressék kollegainkat az aldbbi elérhetéségeken!

Pl L
ra_m If it’s in-store, it has to be Win-Store!

In this month’s issue we are focusing on the entrance
zone. From all in-store surfaces it is entrance-zone
tools that are most suitable for image communication.

These ads are simply impossible for people to evade,
so the per capita cost of reaching customers is very low
- could be as little as 0.5 hungarian forint. Entrance
gate decoration works best if the same creative concept
appears on every gate. We recommend using the giant
deco gate - they can be combined with 3D elements or
flyers and giant floor stickers are also worth using here.

One of 2014’s novelties will be twin digital towers
installed in INTERSPAR stores, closed to the entrance.
Entrance communication tools can use the biggest
surfaces, making them stand out from the crowd and
look special.

WinStore

Ha in-store, akkor Win-Store!
Win-Store Media Kft.

Tel.: +36 1 898 3063 | Fax: +36 1789 7302
office@win-storehu | www.win-store.hu
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Finonimo 75 g-os szeletelt szaldmik

A 2013-as év végére a Finonimo termékcsaldd mind megjelenésében,
mind termékvalasztékaban teljesen megujult. Az Gj design latvanyos,
egységes, modern, strukturdlt és letisztult; evvel segitve a fogyasz-
tokat a vasarlas soran. Uj izekkel is béviilt a termékpaletta, igy a leg-
népszer(ibb Finonimo baromfipdrizsi, sajtos és fustolt parizsik, majas
és sonka mellett megjelentek a Finonimo szeletelt 75 g-os szaldmik is.
A mérka szlogenje: ,,J6 minéség - alacsony &ron”, amely egyben a mér-
ka kiildetése is; a legnépszeriibb, mingségi hiskészitmények mindenki
szamara legyenek elérhetdek.

Kapcsolatfelvétel: Kaiser Food Kft. T.: (56) 520-300; F.: (56) 520-271;
E-mail: megrendeles@kaiserfood.hu;

WEB: www.kaiser.hu, www.finonimo.hu

S At the end of 2013 the Finomino product line was updated, in terms of both

product selection and design.

Erds Pista

Az Er8s Pista évtizedek 6ta az egyik legkedveltebb
paprikakészitmény, mely kizérélag er6s fliszer-
paprikat tartalmaz. A terméket 2011-ben, 2012-
ben és 2013-ban is Superbrands dijjal jutalmaztdk.
Leguljabb kiszerelésiink a 70 grammos fémtubus,
mely praktikus felhaszndlast biztosit a terméknek.
Bevezetés honapja: 2014. janudr. DaRALT
Kapcsolatfelvétel: Univer Product Zrt. Paprike
Kapcsolattartd: Bazsé Rita termékkategéria-
menedzser; T.: (76) 518-153; F.: (76) 518-113;
E-mail: marketing@univer.hu,

WEB: www.univer.hu

e ; o . His Tumosean
% Er6s Pista pepper paste is now available in 70g aluminium Emmms ()

tube packaging.

Olympos Limonadé

Az Olympos, a citromlé szakértGje, fris-
sit6 Ujdonsdgot kindl az egész csaldd-
nak. Az 0j Olympos Limondadé klasszi-
kus citromos, illetve bodzas izekben,
1,5 l-es miianyag palackban kaphaté.
Bevezetés hénapja: 2014. mércius.
Bevezetési kedvezmények és tamo-
gatdsok: A bevezetést eladashelyi
aktivitas tdmogatja.
Kapcsolatfelvétel:

Maspex Olympos Kft., 6032 Nyarl6-
rinc, F6 u. 1,; T.: (76) 589-580, F.: (76)
589-505, WEB: www.maspex.hu

% Lemon juice expert Olympos offers a
refreshing new product for the whole family.
New Olympos Lemonade comes in classic
lemon and elder flavours, in 1.5 litre PET
bottles.

Ha valami igazan finom, gyakran nem is lehet szavakkal kifejezni. K-
I6nleges, konnyd, kellemes izzel és habos allaggal — olyan finom,
hogy nehéz leirni —, ilyen az Uj Rama. Megérted, ha megkoéstoltad.
Rama Aero. Légiesen kénnydi...és nagyon finom.

A Rama Aero 320 g-os kiszerelésben

kerdl forgalomba (16 db/karton).

Bevezetés honapja: 2014. februdr.

Gyart6/Forgalmazé: Unilever

Magyarorszég Kft.

Kapcsolattarta: T.: (40) 400-400

E-mail: vevoinfo@unilever.com

%Lé A unique, light and pleasant taste and a
foamy consistency - so delicious, it is hard to
describe - this is what the new Rama Aero is like.
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Joya kékuszos, mogyorés
és szb6ja-kalciumos rizsitalok

Orbit Sweetmint (10 db)

A folyamatosan megjulé Orbit ragégumicsaldd idén két U] izzel gazda-
gitja portfolidjat a kasszazdna polcain. Az Orbit Bubblemint ragdgumi
gyermekkort idéz6 tutti-frutti izével élményt nyujt, mikdzben segit
megdrizni a tiszta és egészséges fogakat. Masik Ujdonsagként pedig
az Orbit Sweetmint jelenthet remek vélasztdst az enyhébb, édesebb
mentolos izek kedvelSinek. Bevezetés honapja: 2014. marcius. Beve-
zetési kedvezmények és tamogatasok: POS, kereskeddi és fogyasztéi
proméciok. Kapcsolatfelvétel: Wrigley Hungéria Kft. Kapcsolattarto:
vev@szolgdlat; T.: (1) 345-7916; F.: (1) 438-4262

= The constantly renewing Orbit chewing gum line welcomes two new flavours this
year - you can find them on the shelves in the cash register zone.
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A HERVIS-itélet

o unY

margojara

A napokban egymassal ellentétes allaspontok lattak napvilagot azzal kapcsolatban, hogy
az Eurdpai Bir6sag februar 5-i dontése (C-385/12) alapjan diszkriminativ-e a bolti kiskeres-
kedelemre kivetett magyar kilénadé.

Az tigy hatterében egy 2010-ben el6szor
kivetett, és 2012. év végéig érvényben 1é-
v6 killonado 4ll, ahol az adé alapja az ar-
bevétel volt. A fizetendd adé tekintetében
az egy vallalatcsoporthoz tartozo6 kapcsolt
vallalkozdsokndl a Magyarorszagon elért
Osszesitett drbevétel dontotte el az ad6-
kotelezettséget és az alkalmazandé ado-
kulcsot is.

itéltek is, meg nem is

A Spar-csoporthoz tartozé Hervis Sport-
és Divatkereskedelmi Kft. véleménye sze-
rint a szabalyozas kifejezetten hatranyo-
san érintette az olyan magyar vallalkoza-
sokat, amelyek nemzetkozi vallalatcso-

porthoz tartoztak. Az er@sen progressziv

adomérték kovetkeztében ugyanis (amia
fels6 savban az addalap 100 milliard fo-
rintot meghaladé része utan mar 2,5 sza-
zalék) az ilyen vallalkozasoknak jéval ma-
gasabb addteherrel kell szamolniuk, mint
a nem vallalatcsoportba tartozo6 boltok-
nak. A Hervis Kft. a keresetében arra hi-
vatkozott, hogy egy ilyen szabdlyozds tobb
alapvet6 eurdpai unids szabadsagjogot
sért, mint példaul a letelepedés és a szol-
galtatasok szabadsdagat, vagy a téke sza-
bad mozgasanak elvét.

A felek azért értelmezik masként a tortén-
teket, mert az Eurdpai Birdsag részben el-
utasitotta a Hervis dllaspontjat. Kimondta
ugyanis, hogy a rendelkezés nem sértet-
te sem a letelepedés, sem a szolgaltatas-
nyujtas szabadsaganak, sem a téke szabad
mozgasanak elvét.

Azonban kimondta azt is, hogy az Eurdpai
Unid egyenlé banasmaddra alkalmazandé
szabalyai nemcsak a tarsasagok székhelye
alapjan torténé nyilt hatranyos megkii-
16nboztetést tiltjak, hanem a megkiilon-

boztetés olyan rejtett formait is, amelyek

valamilyen médon mégis ugyanehhez az
eredményhez vezetnek.

Ki nevet a végén?

Hogy valdban héatrdnyosan érinti-e eze-
ket a cégeket a szabalyozas, azt a hazai
birésagnak kell eldontenie — az Eurdpai
Birdsag azon kikotése mellett, hogy ha
a kiilonadd legfels6 savjaba tartozé ado-
alanyok tobbnyire ténylegesen mas tagdl-
lamban székhellyel rendelkezé tarsasagok
kapcsolt vallalkozésai, akkor a bolti kiske-
reskedelmi kiilonadé ellentétes az unids
el6irasokkal. Az tigy tehat semmiképpen
sem lefutott: a magyar birdsag az EB-t61
egyértelm( iranymutatast kapott arra néz-
ve, hogy milyen szempontrendszer alapjan
vizsgalja meg, hogy esetlegesen EU-jog-
ba iitkozik-e a kiskereskedelmi kiilonadé.
— Magyarorszagon 100 milliard forintot
meghaladé arbevétel nehezen képzelhe-
t6 el egy vallalatcsoporthoz nem tartozd
vallalkozas esetében. Varakozdsom szerint
tehat be fog bizonyosodni, hogy leginkédbb
a nemzetkozi vallalatcsoportokat stjtotta
ez akiillonadd. Az Eurdpai Birosag donté-
sét ezért érdemes komolyan venni, hiszen
komoly kovetkezményei lehetnek, amely a
koltségvetést egészen biztosan hatranyo-
san fogja érinteni, és ugyancsak jo kérdés

lehet, hogy a hirtelen tdmadt hianyt va-
jon milyen intézkedésekkel igyekeznek
majd pétolni — vildgit ra Szmicsek San-
dor, a MAZARS konyvvizsgald és tanacs-
ad¢ vallalat adépartnere.

Jalsovszky Pa4l, a Jalsovszky Ugyvédi Iroda
irodavezetd partnere elmondta: amennyi-
ben a magyar birdsag ugy taldlja, hogy a
kiilfoldi vallalatcsoportok nem tulrepre-
zentaltak abban a korben, akiknek a leg-
fels, progressziv addkulccsal kell az ad6t
megfizetniiik, akkor el6relathatdlag el fog-
ja utasitani a Hervis keresetét. Ha azonban
ellentétes kovetkeztetésre jut, és megalla-
pitja, hogy a kiskereskedelmi kiil6nadé-
rol sz616 torvény valéban szembe megy az
EU-joggal, akkor el kell tekintenie a jog-
szabaly diszkriminativ rendelkezéseinek
alkalmazasatol.

— Ez egyrészt megvaldsulhat ugy, hogy a
diszkriminativ adét teljes egészében jog-
ellenesnek tekinti, és itéletet hoz a Her-
vis altal megfizetett teljes ad6osszeg visz-
szatéritésérol. De az is elképzelhetd, hogy
a birdsag a jogszabalynak csak azokat a
rendelkezéseit talalja az unids joggal el-
lentétesnek, amelyek a kapcsolt vallalko-
zasok addalapjanak 6sszeadasdt, illetve ez
alapjan progressziv adéfizetést irnak eld,
és gy allapitja meg a Hervis addalapjat,
mintha a jogszabaly ezeket a rendelke-
zéseket nem tartalmaznd. Ekkor a Her-
vis valdszintileg a progresszivitds miatti
tobbletadé visszatéritésére lesz jogosult
— foglalja 6ssze a varhaté kimeneteleket
a szakember.=

=& About the HERVIS ruling

In the last few days contradictory opinions have been expressed about the
5 February ruling of the European Court of Justice (C385/12) on whether
the special tax imposed on retail trade in Hungary is discriminative or not.
The special tax in question was imposed between 2010 and 2012 and it
was based on sales revenue. Hervis Sports and Fashion Kft., a member of
the Spar Group opined that this practice was especially disadvantageous for
Hungarian enterprises that belonged to an international group: because of
the progressive tax calculation they had to pay much more than non-group
members. Hervis Kft. claimed that this practice violated many European
Union freedoms. The European Court of Justice came to the decision that
the special tax didn’t violate the freedom of settlement, service providing
and capital movement, but the court also ruled that it was discriminatory.
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Now it is the Hungarian court’s turn to decide - following the guidance of the
European Court of Justice — whether international group member compan-
ies did suffer discrimination or not. According to lawyer Pal Jalsovszky, if the
Hungarian court finds that foreign-owned company groups weren't over-rep-
resented among those that had to pay the highest taxes, it will reject Hervis’
claim. However, if the court rules that they were over-represented and the
special tax system violated EU law, two things may happen: the court states
that the discriminative tax was fully against the law and Hervis will get the
full sum paid as special tax back; or it says that only adding up group member
firms’ tax bases was against EU law, and Hervis will only be given back the
extra sum it had to pay because of the tax’s progressivity (and not the full
sum of the special tax it had to pay).=
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Bar Dél- vagy Nyugat-Eurépahoz képest
kevésbé érzik a kiilf6ldi munkaerd be-
aramldsanak kovetkezményeit a magya-
rok, mégis elutasitobbak az idegen nyelvii
kollégakkal szemben — deriilt ki a Rands-
tad Workmonitor 2013-as negyedik ne-
gyedévében végzett felmérésébdl.

A kilfoldi munkaerd megjelenésének
hatdsat a magyar munkavallalok koziil
kétszer annyian gondoljak negativnak,
mint kedvezének — olvashat6 a kutatas-
ban. Ezzel 6sszefiiggésben csak a magya-
rok harmada mondta, hogy kifejezetten
oril a kilfoldi munkatarsak jelenlété-
nek, pedig a ndlunk jéval nagyobb be-
vandorldsi hullammal szembenézg ola-
szok majdnem fele, a spanyolok és goro-
gok koziil pedig tobb mint 60 szazalék
dolgozik egyiitt szivesen mas orszagok-
bol érkezékkel.

»A nemzetkozi kutatds adataibol az latszik,
hogy altalaban ott itélik meg negativabban
a kiilfoldi munkavallalokat, ahol noveke-
dett miattuk a munkaerd-piaci verseny.

k a ku

ilfoldi munkaerotol

Magyarorszagon és
Kozép-Eurdpa tobb
orszagaban, példa-
ul Csehorszagban
azonban nem ez a
helyzet: a kiilfoldiek
viszonylag kis nyo-
mast gyakorolnak az
allaspiacra, mégis in-
kébb negativ a meg-
itélésik” — egészitet-

mondta azt, hogy 6riil, ha kiilfoldivel dol-
gozhat egyiitt, itt azonban kozel azonos
azoknak az aranya, akik pozitivan, illet-
ve negativan itélik meg a bevandorlokat.
Németorszagban ugyanakkor mar tobben
fogadjak kedvezden a kiilfoldieket, mint
ahdnyan elutasitanak 6ket.

Magyarorszdgon a KSH 2013-as adatai
szerint 141 ezer kiilfoldi allampolgar él,
szamuk az elmult két évben csokkenés-
nek indult. ,,A tdrsadalom 6regedése és a

Baja Sandor
ligyvezett igazgaté
Randstad Hungary

te ki az adatokat Baja Sandor, a Randstad
Hungary tligyvezet6 igazgatdja.

A kiilfoldi munkat keresé magyarok koré-
ben népszerti célorszagok koziil az Egye-

munkaerd-piaci igények valtozasa miatt
azonban nekiink is fel kell késziilniink a
kiilfoldiek befogadasara a gazdasagi tel-
jesitmény fenntartasa érdekében” — fi-

siilt Kirdlysagban is csak 39 szdzalék : gyelmeztet Baja Sdndor.=

2= We are scared of foreign workers

At the end of 2013 the Randstad Workmonitor study revealed that Hungarians show a more negative
attitude towards foreign workers than those living in Southern or Western Europe, despite the fact that
Hungary is less affected by the influx of foreign workforce. Nearly twice as many of the survey’s parti-
cipants think negatively of the appearance of foreign workers than positively - we learned from Sandor
Baja, Randstad Hungary’s managing director. According to KSH data from 2013 there are 140,000 foreign
nationals living in Hungary and their number has been decreasing in the last two years. The UK is the
most popular destination for Hungarians wanting to work abroad: there 39 percent of the population
said they like to work with foreigners and about the same proportion don't like working with immigrants. =

Késéskor is afamentes az export

Az Eurdpai Unid birdsagan nyert pert az :

allammal szemben egy olyan élelmiszer-

gyartd cég, aki azt nehezményezte, hogy
a magyar allam csak akkor ismerte el az :

export afamentességét, ha az aru 90 na-
pon beliil elhagyta az EU teriiletét.

A pert a Gerey és Tarsa Ugyvédi Tarsulds
iigyvédei inditottak, tigyvédi titoktartas-

ra hivatkozva iigyfeliik nevét nem arultak :

el, am a piaci pletykak a Bonduelle-t he-
lyezik az iigy mogé.

Az eddigi magyar joggyakorlat szerint a

vallalkozasokat csak akkor illette meg afa-
mentesség az union kiviilre irdnyuld export
utan, ha a termék az értékesités teljesitésé-
t6l szamitott 90 napon beliil ténylegesen —
és az exportdr altal igazoltan — elhagyta az
EU teriiletét. Sok vallalkozas szamara oko-
zott problémat a hataridé betartdsa, hiszen
a kivitel gyakran a vameljaras, a széllitas
technikai akadalyai, vagy éppen a vevo ké-
sedelme miatt csuszott. A NAV ellenérzé-
si gyakorlatdban azonban nem volt tekin-

tettel a mulasztds okaira, és akar egy-két :
napos késedelem esetén is — a gazdasagi :

értelemben vett export megvalosuldsa el-

lenére — ad6hianyt, késedelmi potlékot és

birsagot allapitott meg az ad6zé terhére.
Trade| 124
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Dr. Gerey Agoston iigyvéd a Trade maga-
zin kérdésére valaszolva elmondta, a dontés
értelmében az afatdrvény 90 napos hatar-
ideje beleiitkozik a kozosségi hozzaadott-
érték-ado rendszerét szabalyozé iranyelv-
be, mivel az irdnyelv nem ir el semmilyen
hataridét arra, hogy az arunak meddig kell
elhagynia az unio teriiletét. Az Eurdpai Bi-
rosag f6 kifogasa a magyar afaszabalyozds-
sal kapcsolatban az volt, hogy a 90 napos
hataridé letelte esetén nem biztositott le-
hetdséget az exportérnek arra, hogy iga-
zolja az aru tényleges kiszallitdsat az unié
teriiletérdl, hanem véglegesen megfosztja
az export6rt az adémentességtol.

A KSH adatai szerint Magyarorszagon
nagyjabol 60 ezer cég foglalkozik export-
tal, a dontés tobb ezret érinthet koziiliik.

Az EU birosagi itélete a 2007. januar 1.
utan megvalosult értékesitéseket érinti.
A luxemburgi dontés — és a kapcsol6do
afatorvény modositasa — lehetGséget ad
majd ennek a sok ezer cégnek arra, hogy
a hatarid6 tdllépése esetén igazolhassak,
hogy az aru ténylegesen elhagyta az EU
teriiletét. Ebben az esetben pedig az ex-
portérnek mentesiilnie kell az esetlege-
sen mar kiszabott afa és egyéb birsagok
megfizetése alol.
Az tigyvédek egyébként a perre késziilve
az afatorvény szamos rendelkezését at-
nézték EU-konformitas szempontjabol,
de egyéb rendelkezést, ami aggalyos len-
ne az EU-jogharmonizacié szemsz6gébol,
nem talaltak.

V.E.

& Export will be exempt from VAT even in case of delay

A food company won a case at the European Court of Justice against the Hungarian state. The food
manufacturer filed a lawsuit because the Hungarian state only recognised that export was exempt from
VAT if the consignment left the territory of the European Union in go days. At the moment the name
of the company isn’t known but it is rumoured to be Bonduelle. Many enterprises had similar problems
in the past and the National Tax and Customs Administration (NAV) imposed fines in such cases many
times. The representative of the company in the case, Dr Agoston Gerey told Trade magazin that the
court’s ruling was that the go-day deadline stipulated by Hungary’s VAT law is in contradiction with the
European Commission’s VAT directive and that in case of a delay the law didn't give exporting firms a
chance to prove that the goods did leave the EU’s territory in the end. The Luxembourg decision and
the imminent change in Hungary’s VAT law will make it possible for the approximately 60,000 Hungarian
exporting firms to prove that their products left the European Union’s territory.=


http://www.randstad.hu/
http://www.randstad.hu/
http://www.randstad.hu/
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Afacsalék nyomaban -
szikul a kor

Az élelmiszerlancot érintd reformelképzelések, Uj programok megvaldsitdsanak gatja a fekete-
gazdasag, amit f6ként a magas, 27 szazalékos afa tart életben. Becslések szerint a csaldk éven-
te mintegy 130 milliard forinttal roviditik meg a koltségvetést és a legalis mddon tzletel6k ka-
ran osztozkodnak a pénzen. A kozelmaltban egy, az élelmiszerlanc-ellenbrzést témdjaul valasztd
konferencian kidertlt, hogy bar a csaldk is egyre rafinaltabbak, a hatdsag is hatékonyabb.

Horvath Gébor, a Nemzeti Ado- és Vam-
hivatal f6osztalyvezet6je azokrol az infor-
matikai mddszerekrdl is beszamolt, ame-

lyekkel egyre pontosabban vélasztjak ki

és taldljak meg az élelmiszerlanc fekete

baranyait, ha a koltségvetési bevételeket :

meg akarjak 6vni. A csalok sikeres felde-
ritésében szerephez jut az E-utdij rendsze-
re is, hiszen a nyilvantartasbdl viszonylag
pontosan nyomon kovethet6, ki, milyen
aruval, merre jar.

Maga a belf6ldi, nemzetkozi csaldsi mo-
dell viszonylag egyszer(i. Az tigylet szin-
lelt unids kozosségt tranzakcioval indul,
az arut, illetve a vele vagy nélkiile utazé
kisér6okmanyokat egy belfoldi lancolaton

megjaratjak, s az utolso szerepld benyujtja

a koltségvetési szervnek afa-visszaigény-
1ési kérelmét. Ha kozben nem buknak le,
akkor a pénzhez hozz4 is jutnak.

Az élelmiszerlanc szerepléit rutinszertien
vizsgaljak, az aru nyomon kovetése is be-
vett ellendrzési mddszer, de célvizsgéla-

tokat is végeznek, az adatokat dsszevetik :
arajtaiitésszerd ellendrzések, bevalldsok

és az utolagos elemzések eredményével.
Igy kideriil, hogy melyek a kockazatos
tevékenységek, s6t az is, hogy kik a koc-
kazatos addalanyok. Ezek 0sszegzésével
minden magyarorszagi tevékenység be-
sorolhatd az alacsony, kozepes vagy ma-
gas addelkeriilési kockazataak kozé. Az
utolagos ellendrzések soran a kozepes és
magas kockazati besorolast kiérdemel-

tekre koncentralnak, és az informatikai

eszkozokkel tamogatott gyakorlat alap-
jan prébalnak a csald cégek mogott allo
maganszemélyekhez eljutni.

24 tonna tizfelé

A mélységi, orszaguti, telephelyi ellendr-
zéskor is kideriilt, hogy csalni legegysze-
riibben a nagy tomegben szallithatd, egye-
dileg nehezen megkiilonboztethetd élel-
miszerekkel lehet, mint példaul a cukor,
z0ldség, gyiimolcs, gabona, édesség, tablas
csokoladé, €16 allat, hus, huskészitmény,
liszt. Az adatok elemzése utan példaul a
husiparban az deriilt ki, hogy a feketéz6
feldolgozok, keresked6k leginkabb Szlo-
vakiabol, Hollandiabol, Németorszagbdl
importaljak az él6 sertést vagy hust. Ez
azutan vagy az uti okmdnyon feltiintetett
helyre érkezik, vagy nem.

Az informatikai eszkzokkel nyomon ko-
vetett szallitmanyok esetében gyakorta
eléfordul, hogy a feldolgozok és a keres-
ked6k a beérkezé alapanyag és a félkész
vagy késztermék mennyiségének kiilonb-
ségével nem tudnak elszdmolni. A fuva-
rosok orszaguti ellendrzésekor kideriil az
is, hogy egyszerre tobbféle (hamis) ok-
many is megbujik a mappaban, s ezek ko-
ziil mindig azt veszik el6, amelyikre sziik-
ség van. De gyakori csaldsi modszer az
utdlagos szamlazas meghamisitdsa. Ilyen-
kor, ha a fekete szallitmany megérkezik
rendeltetése helyére, a feladohoz megy
az lizenet: minden rendben volt az tton,
nem kérek szamlat.

A mobdszerek tanulsagosak, az ellenérok
maguk lattdk, amint egy kamion 24 ton-
nas terhét negyed dra alatt 10 kisteher-
autora szétraktak, s ez az aru legalabb
ennyi irdnyban azonnal el is indult. En-
nek még az 4j utdijrendszerben is ne-
héz nyomdra bukkanni, hiszen csak a
3,5 tonnasnal nagyobb forgalomra van
kozponti ralatas.

Fuvar a negyedikre

A hatosagok kozotti egyre teljesebb adat-
csere és az informatikai fejlesztések ré-
vén a konyvelések, fuvarokményok ada-
tainak gyors Osszevetésére a mélységi, ut
menti ellendrzés soran is lehetéség van.
Pillanatok alatt kideriil, ha egy sokton-
nas élelmiszerfuvart egy negyedik eme-
leti lakasban székhellyel rendelkezd, rak-
tar nélkiili vallalkozadsnak szallitanak, de
az is, ha a fogadonak adétartozasa van —
ilyenkor az dru vissza is tarthat6. Az az
élelmiszerfeldolgozo6-cimzett is fennakad
arostan, amelyiknek nincs érvényes mu-
kodési engedélye.

Az akcidk hatékonysagat — és az ellen-
Orzés hirének terjedését — mutatja, hogy
egy hatdratkel6helyen az ellen6rzés meg-
kezdése el6tt naponta 5700 kamion 1é-
pett be. Az ellenérzés megkezdése utan
ez a szam 2800-ra csokkent. A hozzaér-
t6k szerint a gyors reakcid sejteti, hogy az
arra jarok valami miatt el akartak keriilni
az ellendroket.

Czauner Péter

=& Fighting VAT fraud - the circle tightens

Estimationis that each year HUF 130 billion is missing from the national budget
as a result of VAT fraud in the food sector, due to the very high 277-percent VAT
rate. A recent conference on food chain control revealed that although those
who commit the frauds are more and more cunning, the authorities are getting
smarter, too. Gdbor Horvath, head of department in the National Tax and Cus-
toms Administration (NAV) spoke about those IT methods that can help finding
the VAT criminals. In getting to them the new E-road toll system is also helpful
as the register can help keeping track of who goes where, with what kind of
goods. Actors in the food chain are checked regularly. Committing VAT fraud is
the simplest with food products such as sugar, vegetable, fruit, cereal grains,

confectionery, chocolate bar, livestock, meat, meat product and flour. Thanks
to an increasingly comprehensive data exchange between various authorities
and development in information technology, transportation documents can
now be checked quickly even at road controls. It turns out in minutes whether
there is any problem with the freight. We can see the increased efficiency of
inspections - and the spreading of news about the growing number of checks
- from the fact that at a given border entry 5,700 trucks used to enter the
country before stricter control measures were introduced: now this number is
down at 2,800 trucks - experts say this rapid reduction in the number of truck
entries shows that VAT criminals want to avoid controlling authorities.=
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Magyar FMCG-szakemberek
kulfoldon (3. rész)

i

Dr. Csik Klara
tulajdonos-ligyvezet6
Karrier és Stilus

oron kovetkez6 beszélgetépartne- :
Srem Novéak Zoltan, aki diplomdi :

megszerzése utdn tsbb FMCG- :
cégnél is megfordult. 2005 végén csat- :
lakozott tigyvezetd igazgatoként a Kraft :
Foods Hungariahoz (amely ma mar Mon- :
delez Hungdria). 2012 jiniusa 6ta a Mon-
delez Polska ligyvezetdje, civilben pedig :

haromgyermekes csaladapa.

di munka?

- Lehet6séget arra, hogy mas helyen, :
de ugyanannal a cégnél kiprébalhas-
sam magam. Kilépést jelent a megszo-
kott komfortzénabdl. Nem elhanyagol-
hato kériilmény, hogy egy nagyobb és
komplexebb {izletet vezethetek. Von- :
z6 volt az is, hogy megismerhetek egy
mas kulturét. A lehetdség ugyanakkor :
felel@sséget is jelent, mely szakmai ki-

hivas is egyszerre.
— Milyen cég a lengyel Mondelez?

— A cég piacvezet6 az eléallitott és for-
galmazott termékek valamennyi kate-
goridjaban, amelyekben jelen vagyunk
a piacon. Kozel 500 millié USD az éves :
arbevételiink. Legfontosabb marka- :
ink a Milka csoki, a Jacobs kavé, illet- :
ve olyan helyi lengyel markak, mint :

2014.
februdr-marcius _Jma

. kereskedelem aktivan 1¢-
- Motivdcidt jelentett szamodra a kiilfél-

példaul a Deliceje keksz, a Prince Polo
napolyi szelet vagy az Alpen Gold cso-
koladé. Hét gyarto egységet izemelte-
tiink, melyek részben a helyi, lengyel :

piacra, illetve részben
exportra gyartanak.

— Milyen a piac szerkezete?

— Az igazi, hagyomdnyos '

tezik. Nagy az tizletszam,
tobb mint 90 000 bolt mii-
kodik orszagszerte. Ki-
emelt feladatunk a széles
disztribucié megoldasa.
Emellett az ugynevezett
»modern trade” egyre in-
kébb fejlodik.

A kereskedelem koncent-

ligyvezetGje

Z

Novék Zoltan, a Mondelez Polska

Divat lett a jobb, szebb, sikeresebb kuilfoldi karrierrél beszélni, irni.
Erdemes masok tapasztalatabdl tanulni és példat venni, mert ezek az
élmények pozitivan befolyasolhatjak a sajat életr6l vallott felfogasunkat.
Ebben a szamunkban Gjabb két, kilféldon helytallo magyar szakemberrel
iIsmerkedhetlnk meg.

sokat jelent. Magyarként szeretettel fogad-
tak, és ez nemcsak formalis udvariassag,
hanem valédi pozitiv hozzaallas.

Ami szokatlan, az a klima. Nem is gon-
doltam volna, hogy bar a
két orszag nincs is olyan
messze egymastol, még-
is mennyire mas az id6-
jards. A nyar rovid, a
tél hosszu. Legjobban a
napfény hianyzik.
Mindenekfelett hianyoz-
nak az otthoni emberek,
kapcsolatok, a napi be-
szélgetések, de igyek-
sziink értesiilni a hazai
eseményekrol, hirekrol.
— A legtobb hazai vezetd

racidja kisebb és lassabb,

ami hosszu tavon meghatarozza az érté- :
- Kkesitési stratégiat. A lakossag fele vidéken :
él, nem varosokban, ez is hatdssal van a :
piaci szerkezet alakuldséra. Osszességében
a termékek eljuttatdsa a vasarlokhoz,

fogyasztokhoz nagyon komplex feladat.

— Hogyan él a csaldd Varséban, mi az, amit

szerettek, és mi az, amit nem?

— Vars6 kertvarosaban lakunk, csendes, :
nyugodt, szép helyen, igaz, kissé messze az
irodatol. Sok len- :
gyel baratunk lett, :
ami segit az itteni :
élet kialakitasa- :

ban. Olyanokkal :
s sikeriilt felven- :
ni a kapcsolatot,
akikkel egyiitt dol- :
goztam régebben :
mas cégnél, és 8k :
is most Lengyelor- :

szagban élnek.

A ,magyar-len-
gyel két j6 barat” :
mondas itt mostis :

szdmdra egy kiilfoldi dl-
lds vdgyai netovdbbja. Te hogy vélekedsz
errdl?

— A kerités itt sincs kolbdszbol, de még
szalonnabdl sem. Az elmult évek kozép-
eurdpai novekedési motorja, alengyel gaz-
dasag fejlédése lelassult. Am tovébbra is
igéretes piac a maga 40 millié potencia-
lis fogyasztdjaval. A tovabbi novekedés
generaldsa kreativ, innovativ gondolko-
dést igényel. Eddig sikeriilt.

Az ismeretlen orszag, nyelv, kultdra ne-
hezebbé teszi a munkdt, min amikor a
megszokott kornyezetben vagyunk. Nem-
csak a munkahelyi kihivasokkal kell meg-
kiizdeni, de a magéanélet, a kiegyensulyo-
zott, boldog csaladi élet megteremtése is
nagy feladat.

Mindent egybevéve, szeretiink Lengyel-
orszagban élni, és mindent megtesziink
azért, hogy ittlétiink kellemes és élvezetes
legyen. Ajanlom az otthoniaknak: aki te-
heti, probalja ki a kiilfoldi lehet6ségeket,
mert ettdl teljesebb lesz az élet.

%%



Masik interjualanyom, Varsanyi Laszl6
o6nmagat az Oroszlan jegytiek tipikus kép-
viselGjének tartja: makacs, kitartd, erds
ontudatu, széles latékoérben gondolko-
dé. Ezek a tulajdonsagok hatéroztdk meg
szakmai palyajat is, mely rendhagyénak
mondhaté.

A Miszaki Egyetem Villamosmérnoki
Karan informatikat tanult, majd 7, prog-
ramozdként eltoltott év utan
belépett a hadsereg koteléké-
be, és 15 honapot katonaként
dolgozott. Ezek utan csatlako-
zott a kereskedelemben dol-
gozok széles taborahoz alul-
rol indulva, a komissidzastél a
polcszervizig mindennel fog-
lalkozott. Ekkor jott az jabb
sorszeri momentum: felvé-
telt nyert a dm drogerie markt
magyarorszagilednyvallalata-
hoz, mint expanzids teriileti
vezeto.

Ot meghatarozo évet toltott eb-
ben a pozicioban. Id6kozben el-

Magyarorszagon is megtalaltam a helye-
met, jol boldogultam. Szerettem és ered-
ményesen végeztem a munkdmat, gon-
dolom, ezért is ajanlottak az Gjabb lehe-
téséget.

- Hogyan telnek a hétkoznapok?

— Szerencsés napokon, amikor siit a nap
és munkaba indulok, gyonyorkodok a
varost, Salzburgot koriiloleld, és az év 12

Varsanyi L4szl6, a dm Ausztria beszerz6je

Uzleti élet zzr7z7774

hajkozmetika volt a teriiletem. Ebbé&l a
hajapolast Ausztridban is viszem, kiegé-
szitve a néi higiénidval, labapolassal és
textilidkkal. A legnagyobb nemzetkozi
gyartd cégekkel allok kapcsolatban itt is,
csakugy, mint otthon. A partnerkapcso-
lat szinvonala mindkét orszdgban nagyon
profi, alapvetden nem sok kiilonbséget
latok e téren. A folyamatok a dm-szab-
vanyok szerint mtikodnek, de
természetesen figyelembe ve-
szik az adott orszag adottsaga-
it. A német szakmai nyelv min-
dennapi hasznalata kihivast je-
lent, de Gjabb motivaciot ad a
tovabbi eréfeszitésekhez.

- Milyen j6 tandcsot tudsz ad-
ni a kiilféldre vdagyé magya-
roknak, mire érdemes odafi-
gyelnitk, hogy sikeresek le-
hessenek?

- Az eddigi szakmai palyafu-
tdsom is mutatja: nem féltem
a valtozasoktdl, olykor-olykor
igazi oroszlanként vagtam be-

végezte a Budapesti Gazdasagi

Féiskolat, hogy a gyakorlati tapasztalatok
mellett a kell§ elméleti tudast is megsze-
rezze. Ujabb fordulat kovetkezett: a cég
vezetése Uj lehetdséget ajanlott szdmara.
Igy lett szortimentmenedzser — azaz koz-
nyelven beszerzé.

— Mi kovetkezett ezek utdn?

— Kitelepiiltiink Ausztridba. A lehet8ség
oriasi volt, és a feleségem teljes mérték-
ben egyetértett a kozosen meghozott don-
téssel. Mindketten a kihivast, az 4j lehe-
téséget lattuk, noha nem menekiiltiink
semmit6], hiszen elégedettek voltunk éle-
tiinkkel.

Két tényez0 segitett a dontés meghoza-
talaban. Az egyik, hogy Ausztriarol volt
sz0, ahol kordbban mar két évet eltol-
tottem, és amelyet természeti és kultu-
ralis adottsagai miatt csodalok. A masik
szempont pedig az a biztonsagot adé tény
volt, hogy a dm osztrak lednyvallalaté-
hoz keriiltem. A vallalatot az évek alatt
megismertem, értékrendjét, filozofidjat
magaménak érzem.

— Csaldd vagy karrier — neked melyik a
fontosabb?

— Dontéstink hatterében egyértelmien a
csalad allt, egészen pontosan a kisfiunk
szamara megnyilo ,végtelen lehet6ségek
tarhaza”, a biztonsagos és emberséges jo-
vOkép reménye. Egy éve vagyunk itt, ren-
geteg Uj élménnyel gazdagodtunk. Vannak
és voltak nehézségek is, de ezek ellenére
toretlen jokedvvel és sok-sok elvarassal
nézek a jovo felé.

hénapjabdl 8 honapban hofedte hegycsi-
csok latvanyaban. Kiegyensulyozott, atla-
gos polgari életet éliink, és minden er6m-
mel azon vagyok, hogy minél jobban meg-
ismerjem jelenlegi otthonunk, kérnye-
zetlink szokasait és kulturajat, ezaltal is
kozelebb keriilve az itteni emberekhez. Az
6 gondolkodasmddjuk és életiik tette ilyen
széppé és élhetévé ezt a varost és orszagot.
- Mi a jelenlegi munkakdrod?

— Itt is beszerz6ként dolgozom. Ma-
gyarorszagon a szajapolas és a teljes

le az ismeretlenbe. Azt ajanlom,
legyiink készek a valtozasra, ne féljiink az
djdonsagtol! A csalad szerepe kiilf6ldon
felértékelodik. Egymasra vagyunk utalva
a feleségemmel és a kisfiammal, mindig
és mindenben szamithatok rdjuk.
Nem tudni, mit hoz a jov6, de remélem,
pozitiv hozzaallasom segit az Gjabb és
Gjabb kihivasok eredményes, sikeres le-
kiizdésében. A dm-nél eltoltott évek to-
vabb erésitik a cég irdnti elkotelezettsé-
gemet, és bizom benne, hosszu tdvon sza-
mitanak rdm.=

&8 Hungarian FMCG experts abroad (Part 3)

Zoltén Novék had already worked for several FMCG companies before he joined the Kraft Foods Hungéria
team (which is called Mondelez Hungéria now). Since June 2012 he has been the managing director of
Mondelez Polska. Mondelez Polska’s annual turnover is nearly USD 500 million, it has seven factories
and major brands such as Milka chocolate, Jacobs coffee, Deliceje biscuits, Prince Polo wafers and Alpen
Gold chocolate. Since there are more than go,o00 retail units all over Poland, one of the company’s main
tasks is distribution as retail’'s concentration process is slower and less intense than in Hungary. With
its 40 million potential consumers the Polish market is still very promising despite the fact that the de-
velopment of the country’ economy has slowed down a bit. Mr Novék and his family already have many
Polish friends and his experience is that the attitude of the Polish towards Hungarians is very positive.
The only thing he can’t get used to is the climate. In general the managing director thinks that working
in a foreign country is more difficult because the language and the culture are different but they like
living in Poland and do their best to enjoy the stay. He recommends everyone that they give working
abroad a chance because it makes one’s life fuller. Ldszlé Varsényi studied informatics and worked as
a programmer for 7 years before joining the army for 15 months. After this he started working in retail
and ended up at dm drogerie markt, where having spent five years as regional expansion manager in
Hungary he is now assortment manager with the company’s Austrian affiliate. Mr Varsanyi, his wife and
son have been living in Salzburg for a year and despite initial hardships they like it and have had many
great experiences. He tries to get to know how Austrians think as much as possible because in his view
that is what has made the town and the country so beautiful and liveable. As regards his position, he is
responsible for sourcing just like he was back in Hungary, taking care of the hair care, feminine hygiene,
foot care and textiles segments. He is in touch with the biggest international manufacturers. Since
company procedures work according to the dm standards everywhere, the level of partnerships is gen-
erally high - just like in Hungary. It is a challenge for Mr Varsényi to speak German in his work but this
situation also motivates him. His advice to colleagues is to be prepared for changes all the time and not
to be afraid of new things. He reckons that the role of the family becomes even more important when
one moves abroad. The many years he has now spent with dm strengthened his loyalty to the company
and he hopes that they are counting on him in the long run: he is ready to face new challenges. =
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Igy teljesitenek jobban a kategoridk

Sokkal tobb meg-
bizast kap a Niel-
sen kategoriame-
nedzsment-projek-
tekre a legutébbi
egy-két év sordn,
mint kordbban. En-
nek egyik lényeges
okat abban latjuk,
hogy napjainkban
ad hoc intézkedé-
sekkel egy-egy kategéria poziciéjat leg-
feljebb 4tmenetileg lehet javitani. Atfo-

Ungi Zsofia
régids csoportvezett
Nielsen

gobb stratégiakat igényelnek a véllalatok : :
. Egyik véllalatnal arra torekednek, hogy to- :
. vabb noveljék termékeik eladasat. Mashol : |
. azacél, hogy szinten tartsék egy-egy ka- :
tegoria teljesitményét. Egy harmadik hely-
© zetben olyan feladatot akarnak megolda- :
© ni, hogy megéllitsak némelyik termékcso-
. port forgalmanak csokkenését. i
© Mindegyik esetben segitséget nyjt a :

© Nielsen kategériamenedzsment-szolgél- :
. tatdsa. Ennek keretében a kiskereskede- :
: lem forgalmi adatait 6tvézzik a fontos fo- :
: gyasztasiés vésérlasi szokdsok részletes, :
. aktudlis ismeretével. A vérhatd értékesf- :
tési trendeket a legkorszer(ibb, tudoma- :
. nyos igénnyel kidolgozott mddszerekkel
© modellezziik és elemezziik megbizdink :
. szaméra. Konkrét helyzetek megoldasanal :
tamaszkodunk a véllalatunk kutatdi ltal
- vildgszerte szerzett értékes piaciismere-
© tek mellett a gyakorlatban nyert hazai és
. kiilféldi tapasztalatainkra is.

marketingesei a kategéridk hosszi tavon
sikeres menedzseléséhez.

Bonyolultabb feladat lett
Napjainkban rendszerint csak dtmeneti
eredményeket ér el, aki gy akarja javita-
ni a kategoridk teljesitményét, hogy révid
tavu vizsgélatokra tdmaszkodik. Ez tiz év-
vel ezel6tt még elegend6 volt, mert egy
pozicié ergsitése a piacon kevésbé komp-
lex és nem ennyire komplikalt feladatnak
bizonyult.

Amidta azonban elkezd6dott a pénziigyi
valsag, egyre gyorsabban valtozik a piac.
Kilénbdz6 tényezbinek alakulasat sokfé-
le médon vizsgélja a Nielsen.

Piaci ismeretek és hasznositasuk
Példadul Shopper Trends kutatasunk tébb
mint 6tven orszégban, egységes médszer-
tannal térja fel a fogyasztok attit(idjeit és
viselkedését.

Magyarorszagon az egyik legfontosabb

a fogyaszték novekvs része mar kimon-
dottan keresi a lehet&séget, hogy olcsén
vasaroljon. Egyrészt sokan rékényszerdil-
nek, hogy masként vasaroljanak, mint ed-
dig. Masrészt pedig a legutdbbi évek val-
tozdsai az emberek egy részét vasarloi

mivoltukban is tudatosabba tették. Ezt . Nielsen inspects the changes in various market factors in many ways. For instance our Shopper

. Trends survey applies standard methodology in more than 50 countries to learn about consumer
. attitude and behaviour. Market players can compete with changes if decision makers see clearly
. what the prevailing trends are, because optimal category management cannot be done without rel-
- evant market information and the methodology to profit from them. Nielsen experts reckon that it
- is worth establishing a long-term category management strategy. Nielsen’s category management
- service combines retail turnover data with up-to-date, detailed knowledge of important consump-
- tion and purchasing habits. We model and analyse future sales trends using scientific methods. On
' 14-15 May 2014 Nielsen will once again organise its category management workshop. Agnes Sz(ics-
- Villanyi, Nielsen’s head of retail relations will speak about optimising product selection, pricing and
. planning promotions. Consumer market research specialist Zsolt Abonyi’s presentation will be about
. changing consumption and purchasing habits, looking at them from in-store sales promotion’s per-
: spective. | will summarise those marketing methods and factors that can help marketing managers
. improve their products’ retail performance. =

tlkrozi példdul a proméciévadaszok no-
vekvd tébora.

Ezekkel és a tobbi valtozdssal egy piaci
szerepld akkor tud sikeresen versenyezni,
ha a dontéshozok figyelnek, és jélismerik,
hogyan véltoznak a fogyasztasi és vasar-
lasi szokasok.

Azt érzékeljik a véllalatok marketingesei
kdrében, hogy ezeket az sszetett, foly-
ton véltozé folyamatokat tisztén akarjak

: latni. Hiszen kategéridik optimalis mene- :
. dzseléséhez rendelkeznitik kell arelevéns
. piaci informécidkkal, valamint a hasznosi-
- tdsukhoz sziikséges médszertani isme-
: retekkel.

. Novekedés, stabilizalas,

. csokkenés mérséklése

© A Nielsen szakértsi egyre inkabb azt ta-
. pasztaljak, hogy célszer(i hosszu tévu
. stratégiat kialakitani. Azzal lehet meg-
- alapozni, hogy a kategoridk teljesitmé-
: nye fenntarthatdan javuljon a kereske-

delemben.

- Kategériamenedzsment-
trend, hogy a kordbbiakhoz képest most - workshop méjusban

Napi munkénk sorén egyre tébb igyfellink
- érdekl8dik a kategéridk menedzselésének

© kiilonb6z6 lehetGségeiirant. Ez andvekvs

figyelem adta az 6tletet ahhoz, hogy a
Nielsen kordbbi, sikeres hasonlé rendezvé-
nyei utdn majus 14-15-én (jra rendezziink
kategériamenedzsment-workshopot.

- Programja elkésziilt. Szlics-Villanyi Ag-
. nes, a Nielsen kereskedelmi kapcsolatok
. osztalyvezettje atfogban téjékoztat a va-
© laszték optimalizalasardl, arazasrél és a
. promécick tervezésérdl. Abonyi Zsolt, a
- fogyaszt6i piackutatésok specialistja a
. fogyasztési és vasarlasi szokasok vélto-

zésait vilagitja meg, a bolti eladds dsztdn-

: zésével Bsszefliggésben.

. Részemr6l pedig dsszefoglalom mindazo-
. kat a marketingmddszereket és szempon-

tokat, amelyek révén a marketing szak-
emberei ndvelhetik termékeik kiskeres-

kedelmi teljesitményét, tovabba mérhetik
. akategdriamenedzsment-projektek hasz-
| nét. Ataktikai eszkoztarbol részletesen is-
. mertetem a termékkihelyezés szerepét.
. Végig érvényesiil a workshop jelleg: a
. résztvevek interaktivan, érdekes gya-
. korlati feladatok megoldaséval sajatit-
. hatjék el a marketing legkorszer(ibb méd-

szereit.m

. 88 This is how categories can perform better

These days category performance can only be improved temporarily if one relies on short-term ex-

aminations. Ever since the start of the economic recession the market has been changing faster.
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BEUZEMELES Cserélje le cége régi gépeit beruhazas nélkil! Az Uj gépre

atmentjik az adatokat, mindent beallitunk, minden mikadni
fog', s6t 2 hdnapra mobilinternetet is adunk kiprobalasra.

Laptopok 24 havi kamatmentes részletre mar netto

4990 Ft (bruttd 6330 Ft)

havi reszlettol

0 Ft kezd6részlettel.

' Adatmentést végziink, és minden Windows 8 operacids rendszerrel kompatibilis szoftvert beallitunk, telepittnk.

Aképen ASUS X551 CA laptop szerepel. A feltiintetett havi netto részlet kerekitett.

Az eszkbzajanlat 2014. februar 17-ét6l visszavonasig vagy a készlet erejéig érvényes olyan tizleti el6fizeték részére, akik a Magyar Telekom Nyrt. valamely szolgéltatdsara 6 honapos, dijtartozas nélkiili el6fizetéssel rendelkeznek, és az ASZF
szerinti fizetéképességi vizsgalatnak megfelelnek. A részletfizetéshez az eléfizetés fenntartasa sziikséges a futamidd teljes idGtartamara. A lejarat el6tti megsziintetés esetén a notebook hatralévé részletei egy 6sszegben valnak esedé-
kessé. A kizarolag telefonon és online elérhetd informatikai tdamogato szolgéltatasok igénybevételére a futamidd leteltét kvetéen vagy a csomag tartalmat meghaladd mértékben a Szuperszerviz altalanos véllalasi feltételeinek mindenkori
dijszabasa alapjan van lehetéség (www.telekom.hu/uzleti).

A mobilinternet-ajanlat 2014. februar 17-ét61 majus 31-éig érvényes eszkozvasarlas esetén, és tizleti tigyfeleknek szdl. Az eszkoz részletfizetési futamideje alatt mobilstick eszkdz és 7 GB adatforgalmat biztositd Business Net M mobilinter-
net-csomag vehetd igénybe a csomagra vallalt 24 hdnapos hiiségidével, kisvéllalkozoi keretszerz6déssel. Ha az eléfizetd a 2. honap végén nem jelzi, hogy tovabbra is igényt tart a szolgaltatasra, azt a 2. hdnap utolsé napjan deaktivéljuk,
eléfizetdi szerzédését jogkovetkezmény nélkll megsziintetjik. Az elsé két hdnapban havidij-mentesen biztositjuk a szolgaltatast. Amennyiben az tigyfél ezen idészak alatt Ggy dont, hogy a hétralévé 22 hénapra is igényli a szolgaltatast, és
eztjelzi a szolgéltatd felé, igy a fennmaradd 22 hénapra havonta netté 100 Ft (bruttd 127 Ft) havidij-kedvezményt irunk jové szamara. A mobilstick eszkozt 0 Ft-ért biztositjuk az tigyfélnek, akinek az elsé két honapot kévetden lehetdsége van
nagyobb - L, XL, XXL, XXXL - Business Net mobilcsomagra valtania. A csomagvaltasra eltéré feltételek vonatkoznak. A tajékoztatas nem teljes kord, részletek: 1435, tizletek, www.telekom.hu/uzleti.
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